Mili citatelia,

designum sa v novom roku meni.
Myslim, ze je vam vo chvili, ked Citate
tento text, uz jasné, ze najviditelnejsia
zmena sa tyka formy ¢asopisu. Dali
sme priestor novej grafickej Uprave.
Ciefom je priniest vam ¢&itatefom, iné,
kvalitné, delikatne, originalne, navyko-
vé, radostné a opojné vizudlne zazitky.
Jej autori /ndjdete ich v tirazi/ zmenili
najskér format. A potom zmenili aj to
ostatné. Ani to, o vidite, vSak nie je de-
finitivne. Casopis sa bude, hoci uz ovela
nendpadnejdie, menit od ¢fsla k &islu.

V kazdom vam ukazeme, ako funguju
rozne typy pisma. Vzdy ich aj dokladne
predstavime. Popriforme, ale menej
radikalne, sa menf aj obsah. Pribudli
nové rubriky a jednotlivé ¢isla sa budu
viac venovat jednej téme. V tomto ¢fsle
sme sa zamerali na grafickych dizajné-
rov pracujtcich v reklame. Okrem nich
ddme priestor Studetskym pracam,
ktoré nds zaujali na zimnom prieskume
naVSVU a STU v Bratislave. Boli sme
sa pozriet na elegantny interiér Divadla
Pavla Orsagha Hviezdoslava. Riport

o nom ndjdete v rubrike Sentimental.
Po kratkej prestdvke sa vracia aj seridl
Zdena Kolesara o dejinach grafického
dizajnu. Difam, Ze zmeny vas potesia.
Nds naopak potesi, ak sa s nami podeli-
te o nazor. Radi ho uverejnime.

text Lubica Hustd
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02  Startér

3..2..1..0...

AKO VNIMA DIZAJN vytvarnik

Sviitopluk Mikyta

foto archiv autora

Dizajn vnimam ako neoddelitelnd stcast pritomnosti, pretoze zasahuje do vietkych sfér kazdodenného Zivota (v podstate je tazké
dnes sa mu vyhn(t). Pre mria ako vytvarnika je zaujimava otdzka hranic vytvarného umenia a dizajnu... bol Da Vinci aj dizajnér 2...
(v tejto stvislosti bola zaujimava koncepcia nedavnej vystavy kurdtorky M. Keratovej Les beaux ideals v Synagége — Centre stcas-
ného umenia GJK v Trnave). Je mi sympaticky alternativny dizajn — naburavajici zauzivané dizajnérske postupy tvorby a vnimania,
ktory ma vsak mensiu Sancu komeréného vyuzitia. Som alergicky na nekvalitny dizajn (¢o sa tyka obsahu a realizacie) skryty za
nalepkou sti¢asného dizajnu. Mam rad autenticky ludovy dizajn, nerozumiem pseudoludovému dizajnu. Sledujem vyvoj dizajnu
intenzivne a poslednym pozitivnym dizajnovym zazitkom bola minuloro¢nd ndvsteva veltrhu interiérového dizajnu v Mildne.
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Startér 03

¢0 SA DEJE v

Gandy Gallery v Bratislave

foto archiv autora

Po trindstich rokoch stravenych v Prahe sa do Bratislavy prestahovala etablovand galéria sti¢asného umenia Gandy Gallery. Jej
majitelka a kurdtorka Franctizka Nadine Gandy sa o svojom rozhodnuti stahovat sa vyjadrila takto: ,TiZili sme po novych z4Zitkoch
a poloha Bratislavy sa mi zda kultirne aj geograficky velmi zaujimava. Hranice s Mad'arskom, Rakdskom i Dunaj robia z Bratislavy
Specifické miesto v novo formovanej Eurépe. Daléim argumentom je aj blizkost Balkdnu a hlavne moznost spoznat novych umelcov,
ktorf prinesti cerstvy vzduch a myslienky. Pondkam viak priestor aj kurdtorom, aby mohli zrealizovat svoje koncepty. Pre mfia nie
je galéria vystavny priestor, ale najmi laboratdrium.“ Pre nds je najpritaZlivejsie, e Nadine Gandy nespolupracuije len s vyraznymi
stcasnymi umelcami, ale aj s dizajnérmi. Jednou z jej kmenovych autoriek je aj sldvna franctizska dizajnérka Matali Crasset (robila
im aj dizajn webovej stranky), ktora sa zticastnila na viacerych projektoch. Napriklad v Prahe to bola vystava Fab — umelci a hlavne
dizajnéri pracovali s troma materidlmi — s voskom, so sklom a s mydlom. Vznikli velmi zaujimavé objekty. Okrem Crasset ndjdete
v portféliu galérie napriklad aj zndmeho ¢eského dizajnéra Maxima Velcovského. Z toho je zrejmé, ze Gandy Gallery md rada najma
autorsky, konceptudlny postoj k dizajnu. Spomedzi slovenskych umelcov si v galérii zatial nasla miesto Pavlina Fichta Cierna. Este
jedna dobra sprdva. Gandy Gallery pripravuje tesne pred letom v Bratislave velky vystavny exteriérovy projekt, orientovany na nové
formy architektiry, dizajnu. Prezradime len, Ze bude medzindrodny a Ze sa na riom zlcastnia aj hviezdy. Napriklad architekt Peter
Cook, ale aj Matali Crasset.

www.gandy-gallery.com

PRODUKT

“UVankus pre horuce ruky

foto archiv autora

Pritulny vankus z filcu, ktory sa zdroveri sprava ako klasicky muf. Vnitri md dutinu. Pohodlne dori zastréite svoje premrznuté ruky
a u? len ¢akdte na zahriatie a, samozrejme, mézete dori podla potreby aj nieco schovat... S tymto jednoduchym ndpadom priéla
anglickd dizajnérska skupina Electricwig. Dvojité funkcia robf z vankuia hlavne v zime objekt citovych tlizob. MoZno budete mat
doma problém dohodnlit sa, kto si ho oblecie.

www.electricwig.com
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04  Startér

NA ¢OM PRAVE PRACUJE dizajnér

Inton Bendis

foto archiv autora

Okrem inych veci robim (alebo dorobil som prave) komunikacny pristroj pre hluchonemych Ludi. Je zlozeny z pagera a centrdly

a funguje takto: Centrdla vnima zvuky a iné informdcie pomocou senzorov a potom dd vediet pageru, ¢o sa deje. Napriklad — zvon(
budik, zabudol si zavriet vodu, zvoni telefén atd. Pager d4 zas vediet prelozend informdciu (z akustickej re¢i do vizudlnej reci)
hluchonemému. M4 to samozrejme aj mnoho inych funkcii. Najprv som si myslel, Ze sa dajii na tom robit nejaké tvarové exhibicie,
ale potom som od toho upustil — jednak je to plné elektroniky a bateriek, ktoré sa predsa len najlepsie zavri do ,,ortogondlne
tvarovaného krytu, a jednak preto, e to md slizit aj star$im Ludom — takZe, malo by to byt ¢o najjednoduchgie. Bolo treba riesit aj
dobfjanie pagera — tieZ len zasunutim do centraly. A potom komunikovat s Cifianmi, ktor{ robia plastové diely. To je ndroéné — zle
sa to ¢ita, a clovek sa boji, Ci nie je k vzorkam pribaleny aj HSN1. Celd td vec je pre Franctizov a je to medzindrodna spoluprdca...

€O SA DEJE v priestore A-POC

Rarol Pichler

foto archiv autora

Koncom roka 2000 bol v PariZi na rue des Francs-Bourgeois otvoreny butik s novym predajnym konceptom, v ktorom je prezen-
tovany odevny strihatelny program A-POC od Isseya Miyakeho. V rdmci projektu ,,PariZ, hlavné mesto tvorby“ pripravil slovensky
dizajnér Karol Pichler v tomto priestore indtaldciu pod ndzvom PLENA SIBI ET ALIIS (Hojnost pre seba a pre ostatnych) — kolekciu
fotoportrétov na doklady totoZnosti. Vytvoril z nich plochu - umelecky objekt s vlastnostami tapety. Dielo pontka viac spésobov
interpretacie — na prvy pohlad je to farebnd mozaika z r6znych povrchov, ktord sa meni pred o¢ami. Zozbierané a poukladané do
nepravidelnej Struktdry tvoria urcity abstraktny ornament. Po priblizeni sa k stene jednotlivé casti mozaiky dostavaji konkrétny tvar
a objavuje sa figurativny motiv. Odhalite, Ze abstraktna struktira zloZena zo stovky vystrihnutych fotografii z fotoautomatov, v sebe
ukryva obraz nasej spolo¢nosti. Vystava trvala od 5. janudra do 5. februdra 2006 ako sprievodné podujatie pocas veltrhov Salon du
Meuble a Maison et Objet.
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PROTEST

Nenapadne brutdalny Roniec jednej legendy

text Lubica Hustd foto Zoja Droppovd

Neddvno sme pokojne Citali janudrové Férum architektlry (vydava SAS) az do chvile, kym sme si neprecitali cldanok Zoje Droppove;j
s vsetko hovoriacim ndazvom Kolibsky masaker motorovou pilou. O ¢om bol a ¢o nds tak rozrusilo... e V Bratislave na Kamziku stéla
doneddvna legendarna restaurdcia Koliba — Expo navrhnutd pre Expo v Montreale v roku 1967 a potom premiestnend do Bratislavy.
Kto v nej bol, urcite si ju paméita. Vyrazna z architektonickej, ale aj dizajnérsko-vytvarnej stranky v exteriéri aj v interiéri. Navyse
mala osobitt atmosféru. Dnes ju uz na Kamziku nendjdete. Zato na jej mieste ndjdete nieco nové, pripominajtice zly architektonicky
sen. S tym rozdielom, Ze sen sa po prebudeni rozplynie, ale tato stavba strasi a bude strasit aj v bdelom stave. Je zrejmé, Ze vznikla,
lebo sa niekto rozhodol, Ze treba zarobit viac pefiazi. Niekto, kto nehordzne ignoruje hodnoty z minulosti a kto, bohuzial, nema

ani vkus. Pod pldstikom tidajnej rekonstrukcie sa rozhodol objekt prestavat. Prestavba absoltitne nere$pektovala pévodny objekt.

Z vyrazného, abstraktne modernistického konceptu architektov Stanislava Talasa a Vojtecha Vilhana, ktory origindlne vychadzal
z tradi¢nej slovenskej drevenej ludovej architektdry, vzniklo nové ,sticasné gastronomicko-rekreacné zariadenie®. Architekto-
nicky pseudohistoricky hybrid so skutocne ,vydarenymi“obytnymi vikiermi. Pévodna stavba, na ktorej sa okrem architektov na
interiéroch spolupodielali vyznamni vytvarnici a dizajnéri ako I. Bizmayer, E. Masarovicovad, J. Kocis, M. Rudavskd, V. Holubar,

D. Rosulkova, J. Taraba, J. Calovka, C. Pechr, ustipila brutalnemu vycinaniu investora, konkrétne firmy Dohoda, s. r. 0. , ale - ¢o
je horgie — aj architektov, konkrétne sti na tabuli informujlicej o ,,rekonétrukcii Koliby Expo uvedeni Ing. arch. Miroslav Zivkovi¢
alIng. arch. Vojtech Novotny. Bolo by zaujimavé vidiet aj podpis na stavebnom povoleni.
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06  Startér

VYBER ARCHITEKTOV Zerozero alebo 00 je znacka architektonického ateliéru, ktory vedu architekti
Trakli Eristavi a Martin Jancok. Ateliér vznikol v roku 2002 v Presove a sustred'uje
sa na architektdru a urbanizmus. V roku 2005 im bola udelend Cena Arch za

8nzis rieSenie ndjomnych bytovych domov CMYK v Presove.

krystalizacia v priamom prenose
y P P www.zerozero.sk

text zerozero, Irakli Eristavi a Martin Jancok foto PPAG

PPAG je architektonickd kanceldria mladych Viedencanov, Anny Popelka a Georga Poduschku. Za poeticky znejicimi menami sa
skryvaju prijemni ludia a ambicidzni architekti. V roku 2003 sa objavili vo viedenskom MuseumsQuartier ich objekty, tzv. Enzis.

St dokonalym reprezentantom toho, ¢o sa zvykne oznacovat ako mestsky urbanny mobilidr, vytvarne silny a sebavedomy vstup
architekta-dizajnéra do mestského verejného priestoru. Ide o objekty na pomedzi architektury a dizajnu. Viyvoldvaji otdzky a su-
Casne ponukaji mnozstvo odpovedi. ¢ Samotnd geometria jedného modulu preduréuje mnozstvo réznych spdsobov jeho pouzitia
a vytvarania roznorodych priestorovych struktdr. Prvky st zhotovené zo ,,supertajného® materidlu, ktory samotni tvorcovia ozna-
¢ujti ako ,,PPAG rubberskin®. Hmotnost jedného modulu je 80 kg, o je privela na to, aby s nim hocikto manipuloval, a prave akurdt
na to, aby ho dvaja pracovnici MQ dokdzali premiestnit, ak je treba. Enzis sa kazdoroéne objavuju v inej farebnej tiprave a je ich
dovedna 116. Pocet moznych priestorovych zostav je pravdepodobne nevycislitelny. A ako by vyzeral nas rozhovor o Enzis? B Kedy
sme sa s fenoménom Enzi stretli prvykrat? A Bolo to v marci 2005 v ich ateliéri. Jeden kus stdl priamo vo vstupe. B Po predndske si
si na flom aj trochu posedel. Tvéril si sa spokojne. A Ano, spominam si, bolo to Uplne ,,cool. Myslim, e konkrétne ten bol ruZovy.
Rozpraval som sa vtedy s Georgom a s Usmevom poznamenal, ze teraz je ,,obdobie ruzovej“. Predtym boli modré? B Hej. A teraz st
bledozelené. Zmena farby tomu celému vyrazne pomdha. A Fenomén zmeny, prekvapenia zo zmeny, je v pripade Enzis maximalne
dotiahnuty. Nie vsak ndsilne, je to celkom prirodzené a priamo to suvisi s ich podstatou. Je to struktura, ktord sa vyvija a meni,
Struktura zlozena z identickych prvkov. Prvok sam osebe je krystalicky krasny a jednoduchy. Spolocne vytvaraju efektnd a komplex-
nui Struktdru. B Ano. Celé sa to uskutocriuje cyklicky a takpovediac pred oéami ,verejnosti®. Struktira sa objavi, pouZiva sa a potom
sa znovuobjavi v inej podobe. Takto to beZi uz par rokov. Publikum sa zabdva a pouziva ich. Interaktivnost je ich d'al$ou silnou stran-
kou. A Interaktivnost priamo stvisi s ich utilitarnostou. Jednotlivé Enzis, ale aj $truktiira ako celok, st ,,user friendly®, a to z nich robf
nieto ovela viac ako len vytvarny ,objekt”. B Ano, Enzi je kus mestského verejného ,,ndbytku®. Velmi pohodlny a variabilny kus! Va-
riabilita vyplyva z jeho formy. Napriek tomu, Ze Anna s Georgom pouzili ti najelementarnejsiu geometriu, vytvorili nieco, ¢o je velmi
vzrusujlce, nie¢o ako ,,Zivi“ $truktiru. A Repetitivnost jednotlivych elementov vytvara obrovské mnoZstvo moznych konfiguracii.
Je to takd krystalizdcia v priamom prenose. Geometria jedného elementu sa odrdza na geometrii celku. Jednoduché a jasné. B Velmi
zaujimavy je spolocCensky a urbanny dosah Enzis. MQ sa ddajne aj vd'aka nim zmenilo na jeden z najpopuldrnejsich a najzivsich
mestskych priestorov Viedne. Je fajn posediet alebo poleZat si na nich. V lete si tam musi$ , rezervovat® miesto, stdle st obsadené.
Ludia si sami nachddzaju cesty a spdsoby, ako ich pouzivat, ako s nimi nalozit. AV zime je to zasa trochu iny ,,pribeh®. Konfigurdcia
sa meni z plodnych zostdv na priestorové, tvoriace uzavreté objekty vyuZitelné na rozli¢né aktivity. V minulosti boli Enzis vyskladané
do niekolkych ,igloos” vytvarajlcich priestorovy rdmec réznych funkcii. Teraz je v MQ postaveny ,Ice Palace“. Na fotografidch to
vyzerd vyborne. Je obdobie ,ladovozelenej“. B Pocul som ¢osi o niekotkych baroch, v ktorych sa poddva punc a varené vino. Umenia

chtivi Vieden¢ania sa mbzu v zimnych mesiacoch popri navsteve MQ trochu zahriat.

a1Enzis 2005
a2 Enzis schéma

a3 Enzis 2004
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08 sufaz

U4 s novym logom

Koncom minulého roka
prebehla zaujimavd me-
dzindrodnd sitaz uréend
Studentom grafického
dizajnu z krajin Vyseh-
radskej stvorky. Cielom
bolo vytvorit nové logo
Vysehradskej Stvorky
(V4) a Vysehradského
fondu (IVF), ktoré by
vyjadrovalo poslanie tohto
medzindrodného politic-
kého zdruzenia a zdroven
by zodpovedalo siiéasnym
poziadavkdm.

designum_01_final.indd 8

text Lubica Hustd

b1

. Visegrad Group

Pévodné logo uz zostarlo. Pocas zasadnu-
tia poroty ktosi vystizne povedal, Ze mu
pripomina logo golfového klubu. Hlavne
preto, Ze ty¢ s vlajockou na logu evokuje
méty na golfovom ihrisku.

V kratkosti informacie o V4. ZaloZend
bola v roku 1991, ked' Styri susedné krajiny
s podobnym historickym pozadim pod-
pisali novud formu vzajomnej spoluprace.
Konkrétne Slovenska republika, Cesk4
republika, Polsko a Mad'arsko. Vznikla tak
uzsia koalicia, ktord spolupracuje na roz-
nych poliach spolocnych zaujmov. V pria-
mej nadvaznosti na V4 vznikol aj IVF.

Je to fond, ktory v ramci daného
regionu podporuje hlavne projekty
v oblasti kultdry, vzdelania, vedy, vymeny
mladych, zahrani¢nej spoluprace ¢irozvo-
ja turizmu.

Zadavatel si pri novych logach sta-
novil ako kritérium v prvom rade lahku
¢itatelnost a rozoznatelnost loga a jasné
vizualne prepojenie medzi oboma logami.

@

Pripravny tim oslovil relevantné skoly,
teda vysoké skoly s katedrami grafického
dizajnu v rdmci V4. Nakoniec sa do stitaze
prihlasilo 214 studentov s navrhmi, z kto-
rych 202 bolo akceptovanych a splfialo
podmienky navrhov.

Ako vitazné (¢o nds, samozrejme,
potesilo) vybrala medzinarodnd porota po
dlhej diskusii logo slovenskej Studentky
Lucie Kleindlerovej z Katedry grafického
dizajnu VSVU. Druhé miesto obsadila
pol'skd studentka z ASP Krakov Dorota
Lachut a tretie miesto opat Studentka
zVSVU Michaela Chmelitkovd. Vitazky
mali dodatocne vytvorit k ndvrhu loga aj
manudl a jeho aplikacie.

Ako zddvodnila porota vyber vitazného
loga? Zhodla sa v tom, ze logo je lahko
Citatelné ako graficky znak, ale zdroven aj
ako vyjadrenie vzajomnosti krajin. Autorka
abstrahovala do bodov z mapy tohto
regionu len hlavné mestd krajin V4.V logu
zdroven zachovala aj ich situovanie na

designum 1-2006
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mape. Dalej sa porote pacilo, ze logo nie

je ,trendové®, ale ma sancu dlhodobejsej
Ucinnosti. Navyse je vd'aka svojej otvore-
nej forme idedlne aj pre iné médid, ako su
flashové animacie, webdizajn.

Takze staré logo je mrtve, nech Zije
nové logo!

Takto rozhodla odbornd porota. Potom
este prebehlo schvalovacie kolo u klien-
ta. Logo museli akceptovat zastupcovia
ministerstiev zahrani¢nych veci vsetky
Styroch krajin. Definitivne sa rozhodne
v maji, ale v ¢ase uzavierky sme dostali
informacie, Ze zatial' sa mu dari dob-
re — akceptovali ho uz tri ministerstva
zahrani¢nych veci.

designum_01_final.indd 9

Clenovia poroty: Attila Auth (Madarska akadé-
mia umenf, Budapest), Kristéf Forrai (Ministerstvo
zahrani¢nych veci Madarskej republiky), Lubica
Husta (Designum, Slovensko), Branislav Hytka
(Ministerstvo zahranicnych veci Slovenskej republiky),
And rzej ]agodzinski (Medzinarodny vysehradsky
fond), René Kubasek (Medzinarodny vysehradsky
fond), Laszlo Lelkes (Madarskd akadémia ument,
Budapest), ]Iﬁ Macek (DesignBlok, Praha, Cesk4
republika), Jacek MI’OWCZyk (Krakov, Akadémia vy-
tvarnych ument, Pol'sko), Marek Pavlik (Ministerstvo
zahrani¢nych veci, Ceskd republika), Marek Pernal
(Ministerstvo zahrani¢nych veci, Polsko), Kuba So-
winski (Krakov, Akadémia vytvarnych umeni, Polsko),
Stanislav Stankoci (Bratislava, VSVU, Slovensko)

INTERNATIONAL VISEGRAD FUND

Xfx

visegrad group

b13

b1 LuciaKleinedlerovas
b2 Dorota Lachut 2

b3 Michaela Chmeli¢kova 3
b4 Alexis Blanco

bs Marek Chmiel

b6 Martina Hamouzova
b7 Zuzana Sestakova
b8 Martina Novakova
bg Erika Hauptychova
b1o David Jablonovsky
b1 Andrej Borsky

b12 Zuzana Dimunova

b13 Katarina Balazikova
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vykvet

Roman Gicek

Studuje v ateliéri pro-
duktovy dizajn VSVU

v Bratislave. V zimnom
semestri sa zaoberal krd-
sou. ,,Krdsne momenty*

z prirody previedol do
ndvrhov interiérovych prv-
kov. ,,Beauties of nature”
a la Ficek su objekty volne
asociujiice redlne motivy
v ¢istom, abstrahova-
nom stvdrneni's laskavym
vtipom. Prijemné je aj

to, Ze je tam priestor pre
predstavivost. Naprik-
lad ,,notelight*, svietidlo
odkazuje na chvilu, ked’
slnecné svetlo prechddza
cez korunu stromu. ,,Listy
stromu“ Ficek realizoval
ako volne nalepené bezné
papierove odkazoveé listky.
Takze nielen svietidlo, ale
aj akysi ,,note point*.
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text Viera Kleinovd

Ste celkom dspesny v U¢asti na medzina-
rodnych stitaziach — ocenili vas na H20
on the table, prostrednictvom projektu
Transfurniture ste sa dostali do Milana.
Kazd4 novd skisenost je iste zaujimavd,
aké to véak bolo pre vas? Stitaz H20 on
the table bola stita s velkou medzina-
rodnou tcastou. Jej vysledok ma velmi
potesil, mohol som sa tak konfrontovat
sinymi dizajnérmi. Aj projekt Transfurni-
ture mi umoznil stretnit sa a zozndmit

s dizajnérmi z Ciech a pozriet si najvcéiu
vystavu dizajnu v Eurdpe, ¢o bolo fantas-
tické. Coskoro budete konéit £kolu, ako sa
chystate nalozit so svojim dizajnérskym
vzdelanim? Koniec sa uz blizi. Za¢inam si
to kruto uvedomovat, a preto sa u? teraz
usilujem kompletizovat vetky svoje pro-
jekty a pomaly sa na tu zmenu pripravit.
Samozrejme, ze po skole by som velmi
rad nadalej pokracoval v priemyselnom
dizajne. Svoj zaciatok by som najradsej
odstartoval niekde v zahranici, zdokonalil
savjazyku, nabral skiisenosti a dordstol
na dizajnéra so vsetkym, ¢o k tomu patri.
Ako sa podla vas zije dizajnérom na Slo-
vensku? Ako sa maju zabehnuti dizajnéri
neviem, nerozpraval som sa s nimi na
tuto tému. Ale viem, Ze mladi priemyseln{
dizajnéri si dost tazko hladajui pracu, a ak
sindjdu, tak vacsinou v oblasti grafic-
kého dizajnu. Co vés na dizajne najviac
ldka? S dizajnom som sa zoznamil uz na
strednej skole a pokracujem v riom na
vysokej skole. Vytvoril som si k nemu cel-

@

>

foto archiv autora

kom sludny vztah a ten ma pohdfa tvorit
uzitkové predmety pre ludi. TiezZ je ldkava
konkurencia, ktord je obrovskd a sttazenie
s fiou je vyzvou. Co je vés pri navrhovani
najdolezitejSie? Pre mna je najdolezitejsie
mat dobry prehlad o sti¢asnom dizajnér-
skom diani, ktoré je velmi dynamickeé.
Vsimam si pouZivanie novych materidlov,
technoldgii, ktoré otvarajd nové moznosti
a napomahaju rozvoj dizajnérskej tvorby.
Ktory z vasich projektov si najviac cenite
a preco? Vsetky projekty s odstupom

¢asu a pohladu maju pre mna hodno-

tu avnimam ich ako dizajnérsky rast.
Momentdlne vrcholia v mojom posled-
nom projekte ,,beauties of nature®. Ten si
cenim aj z hladiska priebehu a difam, ze
sa to bude len stupriovat. Mate nejakého
dizajnéra (slovenského ¢i zahranicného),
ktorého tvorbu obdivujete? Nemdozem
povedat, Ze obdivujem pracu len jedného
dizajnéra, pretoze dalsieho by som tym
mohol ,urazit” Dizajnérske popstar, ktoré
stale postvaju hranice dizajnu d’alej, mam
niekolko. I5akujem zarozhovor.

Za predstavovani kolekciu ziskal Roman

Ficek na marcovom Fére dizajnu v Nitre
Cenu Slovenského centra dizajnu.
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,Nafukovacky“
autor Kristina Ondrejkov.

“,

2,

a

pedagog Karol Weisslechner

foto archiv autorky
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nazov svietidlo

autor Lucia Chmelova
pedagdg Frantisek Burian
foto Filip Vanco

Trendové svietidla studentky 3. rocnika ateliéru produktového dizajnu Lucie Chmelovej
boli vytvorené na zaklade zadanej témy Dekor, textura, strukttra. Svojou jednodu-
chostou a ¢istotou umoznili vyniknut dekorativnym prvkom, ktoré tvarovo vychddzajt
7 klasickych svietnikovych lustrov. Vysledok pdsobil velmi sofistikovane a elegantne.

N AN AL A ISR SRY < VRN > QY NSRRI SN
designum_01_final.indd 13 7:57:10 PM




f .2‘ .,, L e e, . . - @y ) . It PV A N R I R NETRG @, Y G TS,
T, s B, G, T 0 T s o T 9, S O P, e T Oy BN A
T, Y, i o ey T, U O T8 0y ey T 9 T, T, e Ty, Ty, ey e, i, gy o s 00, Uy Gh, 8, %, 2 b 785,70,
\\\\\\@&‘\%\\\\\LV\.«xm\&,d\\,\wm\m\x\wx\%%u\a\\m\\\«x\\ I S5 %, A s
%, 2y G 8,705, &%Q\C‘\\\mbxﬁ\\mx\\\&,%@mf%&.m\,\\\\m\\xk«m\xmx\ b 0, Yy,
\N%Q\x..\\%Q..\J\\\\WA\\.A\J\\\\\\\\\%@Q\Agwb\.\\,ﬁ\\\x\\\n\«&\m\\\&\ 0 0%, 2y G
vg&@.,\?«&&&@o&\«x\w@w\\\@\x@%@.\&.Q@c&ww\m\@\x%“\&x\» g S, %y s %, 4,
‘mu\@\.,\\\\“\\m\@b\;\w\.ﬂ\@\w\\&ﬁ LU\\\A\\\% I %QQ\N\\\MN\,\\}\,W\\\N\&Q\\M\%%%& Q\\\Nm\%% - J\W\N\NNN\N\\\\*1
GG, Uy Yy R, T, G e iy %, %y, G 0,0, 25 G, ) Y, e,y G 9000, 2y B P T, %, ", oy 2 P T
%, %, 4, 05,75, Ay G 5, % S 0, T, My, U G, 2, Y O T, Y G I %, 0, 0, %, 2, Yy s, s,y G 0
% 2y 2y 90,755, % Y T )%, L T, T Y, U, e 5, Y, i,y e T,y G P T, % D, T, e, Yy 8 %, % 2, %, .0
%, 4 %, Lyt G % G % A, Uy B Ty, %, % % S, %, L i) T, S %, %, 4, 5,79, %, ey
% %, %, i, %0, %, 2 9, %y, s, e B . 4, i, A Hs P, iy H5 2, 2 T P, A O P, P, 4, s, P P05, 5, P s, i,
%y s %,
G, %y, o
\\\\ 2, 2 R
k\\m &M RS o, 29
R PR
95 \m\\\\\\\\ T = = O
% .,\\W @ g — O ® .
AR BWeSeo
& T, 0, 2, T T o e
2,y % o
%y, T, 785, S Y 5=
&; %, % — )
>, %, % s 3 C©
L) Y, S 20
.\\X\\\ %, % = X3 >
o 2y 0y S S .31
2 “H *% « Q=
NN ’g £ E
%m\.&\\:\&:& . £ >0
%, 0, o Z o
%, 2 G 5 c o § >
Gy I, 0, ¢ s 2
2, L o 5 = 3
%, 0 %, % S8 <
G %, RIS
2, % 2y ° o5
%, M\o% o, B cF
) 2 — S5
2 .Q\\,&ﬁ\\ ™ mﬂ/\\v =2
9. %, S SV
%, %, %, 2w
\w\:\n\ o 78 S s Y 0
7, T 78,7 3o g
2 % w5 g
% ) F 22w
% A7 T T s>
o % oS N T X
2, : S NG
< &\% ﬁ v oS
N \a.v\J = mm (o)
o 8 i
ce 7 ge v
%5y £8%2¢
T2 c X 9 o
. < - N ==X 0
MW% 5 o \QA an/H S © a s
%, > T w = IS
92 E % > 3 =~ Q v =
% % 5 ns S @ L aETT
\\m&\, «W %Q\ c v S S S <%
205 8 g« 2.8 i
%, %D \x\ o 9 ‘5 o V= U X
B & %8S EE 5885 E
PRGN . S
2 %8 5 038 S ® 3T
2" o 9 B g it = £ 2 0o
2 % Z w > N 2
% 7, X P = o > o
%, 23me 2228w
PN 2, > ~ =
B 8 L% 22 RE £ ¢EEG
2 “% o % o o g 3 = a
L%, % 435788 cSaLE
2> 7 o o o
“ \\«\%VQ B e wal ol coe
u)‘ %Q\ QA\ (o
S, Yo
2%,
%,
%,
L %y
N\\\:\\w\
B 7
%
< > L
%, Y %y %
A T T, T,
2.4 5 9 %
Wmﬁ 5 Y, L7 W&d
% AR
2% % AR
o, % Y %, Gy oy &
2% E 2 H %S
2, 2 ARCERA S
7 G = ) .,\\,7\“\ ..m
7,70 e Uy %, 0
) D %, %, %=
V\\Q\\\\N\ ‘= 5 N\\x \\m \«% o
(A e % R 7 . 7 T 5 p2AN o 2 g, " N T S I 2 S A N P R N> S 7 W, UYL R P, T, 4, K I 7059 €
W Oy % ey e B Py e P B o P P 9 T 0 S e Ty o U ey T D 0
L) s =), )G T, G, oy S 70, %, 2 95,79, L e 079, L) 9, %, 2, %, 2, %, %, 985,795, 2 0,78, %, =
& 7 : o 7, G, 2 ) 2 0y, Y 5D, L )T, Y, T, %, e G, Ty, %, 2, e %, e, 2 e s Y, Ly o) B I, % G, Y, B
% X kw\\m\\\\%%b&w\%\«%m\\:\&\\\\\j\W\m\\\x%QQ\N\M&\@Q\:\,N\\@@\J\Q@\\\S
Lo S %, %, 2 G 7800 % e 09, 20 %, ", Gy G R, e, Y, 2y P Ty %, I 0% LG Yy, e, DR s, ey 8
%, %, Dy 505, Uy er Y, e, % e, 4, %, 4, I, %, %, 2 %nu\ww\w\&w%‘uu\.\\;\w\&\\\\x\\:@\wN\‘\\\%d
“, % % Ky 9, 2 G, %,y Uy Ui s G, 2 B, 0,0, Uy e 0, U % P, %, % s G, Y, Y e B, e, e, 2 e P,
., 2 %%m\\.,\ﬂ\\\\\\m\i\ﬁ\\m\\m %b\.k\«&jn\}\WQWNN\\\\.,\N\\Q\\\\%%Q\\\\«‘%C;
2 o Ly %, Y, oy % By, 7, Wy %y I 0,0, Ly, 00100, Yy e T, T, i, T K %, Ty, %, . T, %, s B 0, Yy
21, I 58y “or %), Y, G, % &, @, 2 %, Ly %, T, % 2, %, T, 8% G, Gy G T S, LG, P T8, 2 )
% 0 %, %, o, Yy T 9%, % Ty U, ) % ey U, T, Yy % G B ey P Y ) s s P, 2, 2 G, P, 0, Y,
o %, %, ¢ 200 3 I 0, %, . T T Oy, Y T e % Gy I s T, . 3 i T8, LT T, 5570 R T, %, CARCRES




o,
%, 74,
o ,V@\e.m\&w N@\ %z
0 7,9, Y \Nu\ >
. ;

A
s
2 ) <
r@ %, o, 2y 2, &
7y % GRS 2 % )
7, s %, e, SRANN e §:
I : ‘ i
. s, Y, T, %, G, % %, s %, %, o
x% 715 : “z M\@\ .W\Q Q.N\\@\mm\@% m\%@\ %, \n. '@
,, ‘ 2 @ S
%,y Y B 7 k. ®
%, %, v@&«&@&@ % R : \ )
1<§ 7%, S % : :
r\kﬁ*@ x@\ &Q.Q&N@M@\\%\\%@\ %nu\\m\ % 2,
a,m\\ N\&N\M \@@\@\ \m%&. k&u\\@@\@% &U\ .%A\&N\\.k&\\@ wa@\ 3
e 5,79 %, %, ) .
v\xm mm\\@\m%@ %mw\QnN\&m\kQ\w %.%m\ .k&\\\\\&n@m\ @\ %, &M\k m@@ |
10 %, %, A
2% ™, e s 0
1% 2, 2 2
Ut 0%, g2 9
%, 78, e T
%, ) “, E588
\&\\ N@m wm\\@ d < m 9} M
o, ) R
x\@@%.x&& o g E
w@%‘&m\m\\\m evwlO.B
%579, ", 76} T E<Xa
L N 2EZSS§
v\\;\&% @\m N\Q‘ v S m <
Q.N\\ 2 0N w« N u= a
N e S =
@\% %&\ A,\\Q m& k) VM ° e
2, %, s 235
T 0y 7y £ESF
ENCSONEA IR
e, %, S5
%% %, % ZEs¢
%, ", % 75, SN2 <
. \\% w\%m\ WN\QQ 2w E >
o) % K&mx % 5 S B 2
: bm\ &Q 2, B 0 =
%%, \N@@ 8§ 2=
v\&x@%&& %@Q\«m\&x\ , I .m g o
% 5 E S8
m\\@\@@u@? SES S
%\\Q\\\ o &4 = S N <=
. x\&v\ 2% £ T %
@m\ 2 wmx\n« 2 %3 '8
% &Nx 7 g ==
Y% % EE )
WS 5% 5 = £ &%
9, % g “ £ SSr
@»;\Q S W% S S 28w
\\m@ @& <= .@m@ N Lﬂ LVA = m M.
b0 b 1 25 mg
B % S 2, < 3 p.whuw
W.@a@«aWo T3 gL
N\xmm\\wmv:\\ﬁmmdvc VmOW
RN 5% W o e SI) o=
% 3 w5258 mmmlm
%% S w@mm%m SEET
Z > PRI WA= 3] = 3
4 g, @ % 35 o Se5 2
&%Ak‘mﬂmmmdt > ®F £
%% 8 ot § 788 :
k&u\ % = ‘Q&m c 3
\\&a \\%@\Z.&\\&W&@ \,".m_
e % :
«Q@\m v%.&, :
s i
\&W,\&« @@ i
wm\ 7S
\&m\ . \NN\ 21 “Hn o
oK L % . S
5, 4 § S Q
W@N\ 3 ] &UA %.b\& N\\@m\ wm\% s %@%u &w@. RN
%0 § o —- Yo, ) \iﬁz
%, 3 %, G %, %, N\m\@&\\ @@ O, % 2, =%
b g g 2 0 e P 2 o, )
‘ .A\QJ vD|. P - Q&\% &@\ @\QK&W N\\\\ W«%@ %@m\ 2, ° > W\N\Q\ ?
N\\\N mm\\&\%.&\%%\ %@\&WA\Q\\&,&\QN\W\W\,\&@ NN\\\*% wmm@\&;mx@\\&m\ N\\w .,\&N\\m\ o ,\N\\C 2. @m\ n \\ww,u NN\\“ «w\
%, %, L _@\N%@.@@ By, 75570, G
@x&&& e, @@g@@&&m\@@\ @o@\&w@& @@»\@&v& @\o&&
%%, \\\M 5,7 G %, o \W% 7, e %
2, %, 0, %3, %, \N@ . 2
B 7, g o %
c\mx\?@@m& QN? "7

g



16

sutaz

I
B
E
-
-
H
_—
-

‘Tmagine...

VYHODNOTENIE STUDENTSKE] SUTAZE PLAGATOV

Vjitni 2005 vyhldsilo
Slovenskeé centrum dizajnu
Studentskii siitaZ plagdtov
s aktudlnou tematikou
boja proti diskrimindcii

a jej podobdm v siicasnej
spolocnosti.

designum_01_final.indd 16

Vlyzva, ktord bola adresovana priamo
vsetkym strednym a vysokym umelec-
kym skolam a zverejnend na kultidrnych
avzdelavacich internetovych portdloch,
sa stretla s pomerne velkym tspechom,
pretoze v stanovenom termine sa prihlasi-
lo celkom 74 uchadzacov zo 14 sloven-
skych a1 pol'skej skoly. Uzdvierka stitaZe
bola 31. oktébra 2005, jej vyhodnotenie
sa konalo 30. novembra 2005.

Prihldsené prace hodnotila odborna
porota v tomto zlozeni: Monika Briesten-
ska-Miklasova (teoreticka umenia), Katarina
Hubova (riaditelka SCD), Emil Drliciak (graficky
dizajnér), Milan Mikula (graficky dizajnér), Stani-
slav Stankoci (pedagsg, graficky dizajnér).

Kritériami hodnotenia bola najma origi-
nalita v pristupe k danej téme a technické
zvladnutie plagatu. Popri navrhoch,

v ktorych sa uplatnili rozne zauzivané klisé
spajané s problematikou diskriminacie,

@

a

text Julie DZambazovic

sav sttaZi stretli vtipné a inovativne kon-
cepty vyuzivajice humor, nadhlad ¢i také,
ktoré tému reflektovali hlbsie.

Porota vybrala 15 vitaznych ndvrhov, ktoré
potom Slovenské centrum dizajnu vytla-
Cilo vo formate Al. Kolekcia sa predstavi
vjanuari 2006 ako samostatnd vystava

v ramci prezentacie ¢lenskych organizacif
na Icograda Design Week v Hongkongu

a ako sprievodné vystavné podujatie Trie-
nale plagatu Trnava najesen 2006.
Porota dalej vybrala 30 ndvrhov, ktoré

boli zrealizované ako kolekcia pohlad-

nic a vyuziju sa ako sprievodny artikel
prezentovanej vystavy, aj ako prezentacny
a propagacny material SCD.
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vsetci sme z jedného vreca
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imagine there’s no barriers’
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Krizikom ozmadé spravnu odpoved:

D Beloch
I:l Cernoch

c7

Diskriminacia plodi zifalé éiny

designum 1-2006
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Autori navrhov na pohladnice:

Zuzana Dimunova, vSvu Bratislava, Jan
Filipek, vévu Bratislava, Ondrej Gavalda,

V&VU Bratislava, Michaela Chmelickova,

VSVU Bratislava, Marek Chmiel, vévuU Bratislava,
Nikoleta Hanzelova, vévu Bratislava, Katarina
HkO\/I/éO\/é, Akademia Sztuk Pieknych Krakow, David
Jablonovsky, vévu Bratislava, Natalia Jarem-
b&ikOVé, FHPV Predovskej univerzity Presov, Martin
Kleibl, vévu Bratislava, Andrej Kolencik, vimu
Bratislava, Jarmila Kraj¢iova, vivu Bratislava,
Kristina Kucerova, ppr UK Bratislava, Michala
Lipkova, FASTU Bratislava, Livia Lorinczova,
vSvu Bratislava, Michal I\/Iacko, VSVU Bratislava,
Pavlina Morhacova, vévu sratislava, Marcela
Olsavska, FuTUKosice, Juraj Pecho, sUv
RuZomberok, Ivana Piatrové, VSVU Bratislava,
Jana Sdkenikova, SOV Ruzomberok, Csilla
SZZ:lbO\/E/{J 758 polygrafickd Bratislava, Alexandra
étefaﬁékovi vSVU Bratislava, Norbert Vallus,
SUV Ruzomberok.

c10ndrej Gavalda VSVU, Bratislava

c2 Marcela OlSavska TU, KoSice

c3 Pavlina Morh4&ova VSVU, Bratislava

c4 Michal Macko \/§\/U, Bratislava

¢5 Zuzana Dimunova VSVU, Bratislava

¢6 Michaela Chmeli¢kova VSVU, Bratislava
c7 Martin K{e\bl\/é\/U, Bratislava

c8 David Jablonovsky VSVU, Bratislava

9 Pavlina Morhaéova VSVU, Bratislava

c10 Tomds Vrtich VSVU, Bratislava

designum 1-2006
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nazov kovanie pre laboratéria
autor Matej Bilik, 2. ro¢nik
pedagdg Ing. arch. Jaroslav Paska
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vystava

Dklad do buducnosti

15 ROKOV DIZAJNU NA FAKULTE ARCHITEKTURY STU

Po roku 1989 preslo
slovenské dizajnérske
Skolstvo zdsadnou reor-
ganizdciou. Rozsirilo sa
vzdeldvanie v uZitkovych
vytvarnych disciplinach na
strednych $koldch. Pribud-
li ¢i vyraznymi premenami
presli dizajnérske oddele-
nia na vysokych skoldch.
Na Fakulte architektiiry
Slovenskej technickej
univerzity v Bratislave
vznikol Studijny odbor
dizajn v skolskom roku
1990/1991.

designum_01_final.indd 24

text Zdeno Kolesdr

Vystava 15 rokov dizajnu na Fakulte
architektury STU pondikla najma exponaty
z ostatnych 4 -5 rokov. Jednym z dévodov
je iste fakt, Ze slovenské skoly nemaju
moznost budovat obsiahle archivy a na
Slovensku stdle chyba institucia, ktord by
sa zbieranim dizajnérskych diel zaoberala.
Okrem toho sa vsak na Fakulte architek-
tary prave vtedy objavili zrelé plody syste-
matického budovania odboru v predchd-
dzajlicom obdobi. Podarilo sa nadviazat
na pozitivne skisenosti vyuky dizajnu na
Strojnickej fakulte SVST v Bratislave, takze
k specifikdm metodiky dizajnérskeho vzde-
l[dvania na FA STU v ramci slovenskych
Skol patri exaktnd vedeckd a technicka
priprava. Tu postupne vyvazila ateliérova
tvorba vedend poprednymi slovenskymi
dizajnérmi (dnes uz nezijdci Jarolim Vavro
ajeho nasledovnici Peter Paliatka, Peter
Lehocky, Peter Humaj a d'.). Rozvoj dizajnu
na Fakulte architektdry nateraz zavisi-
lo zriadenie Ustavu dizajnu vedeného
profesorom L'udovitom Petranskym.
Ustav, zriadeny v minulom kolskom
roku, zastresil popri samotnej Katedre
dizajnu i Kabinet videotvorby a fotografie
a Kabinet pocitacovej podpory architekto-
nickej tvorby. V duchu noriem moderného
vzdeldvania mozno dnes dizajn na FASTU
Studovat v troch stuprioch: bakaldrskom,
magisterskom a doktorandskom.

Vystava, ktord sa konala od 5. do
27.janudra vo vestibule Fakulty architek-
tdry STU v Bratislave, predstavila celd

@

foto Janka Saparovd

Skalu dizajnérskych navrhov od naram-
kovych hodiniek po projekty na pomedzf
architektonickej tvorby. Niektoré navrhy
sa dostali do vyroby, iné sa riesili v polohe
experimentu. Bohato zastlpené boli
dopravné prostriedky, ako bicykle, motor-
ky, automobily, vlaky, vzndsadla a lode.
Dal&iu potetne zastdpend skupinu tvoril
ndbytok a interiérové objekty. Ndstroje
a stroje rozneho druhu reprezentovali tra-
di¢nt oblast tvorby na FA STU. Predstavil
saigraficky dizajn.

Modely v réznom meradle sa striedali
s plosnymi vizualizdciami, statické expo-
naty doplnili multimedialne prezentacie.

Na vystave 15 rokov dizajnu na FA STU
mohli ndvétevnici vidiet pisaci stroj pre
nevidiacich, ktory navrhol Rastislav
éereéﬁa, oceneny Narodnou cenou SR,
modulovu chladnicku Petra Vargu, ktora
ziskala 1. cenu v medzindrodnej stitazi
Whirlpool, a d'alsie pozoruhodné ndvrhy.
Potvrdili, ze tvorivost mladych dizajnérov
je pre Slovensko kapitdlom, ktory by bolo
hriech nevyuZit.
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real

Maridn Lukac,
péit rokov po...

V roku 2001 ako Student
6. rocnika Ateliéru tran-
sport dizajn vsvu vyhral
v sitazi Ndrodnd cena

za dizajn jednu z hlav-
nych cien za univerzdlny
naklada¢ Locust L 1203
pre krupinské strojdrne
Way Industry, a. s. Slubny
zaciatok jeho kariéry vsak
prerusila realita. Odvtedy
sa k priemyselnému
dizajnu takmer nedostal.
Napriek tomu, Ze nasiel
uplatnenie ako graficky
dizajnér, najradsej by sa
venoval dizajnu, ktory
pomdha ludom. Do po-
sledného ro¢nika NCD

sa prihldsil figirkami na
stolny futbal. Prizndva,
Ze je flexibilny, vie sa
prispdsobit ponuke trhu.
Dizajnér Maridn Lukdc.
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text Jana Oravcovd

Ako ovplyvnilo vitazstvo v NCD tvoju
buducu kariéru? Moja situdcia, ak to mé-
7em hodnotit na zdklade tejto konkrétnej
skusenosti, sa zmenila k horsiemu, preto-
ze odvtedy som k poriadnej dizajnérskej
praciv zmysle priemyselného dizajnu ani
whepricuchol®. Ako si sa dostal k praci
navrhovat takyto typ vozidla? Velmi kom-
plikovane. Spolupracoval som s jednou
martinskou firmou ako softvérovy expert,
nie ako dizajnér. Mal som znalosti z istého
softvéru a robil som pre nich prezentacie.
Jednu sme robili aj pre firmu v Krupine,
kde, uz si poriadne nepamatam ako, prisiel
do redi dizajn. Skusil som urobit ndvrh a na
moje velké prekvapenie po tom skocili.
Pustili sme sa do vyvoja. Netrvalo dlho

a prototyp bol na svete. Odvtedy sa na-
kladac vyrdba v masovom meradle. Kolko
Casu uplynulo od prvej idey po realizaciu?
Bolo to velmi rychlo, hadam ani Japonci
tak nerobia. Je to fabrika, ktord ma na
vyrobu prototypu vynikajice podmienky.
Maju konstrukénd kanceldriu, prototypovd
dielnu, vsetky mozné technoldgie. Vd'aka
tomu, Ze je tam dobrd organizacnd struk-
tura, funguje to na povel jedného ¢loveka.
Vsetko vznikalo za pochodu. Co véetko
musi ovladat dizajnér, ked’ pristupuje

k navrhu takéhoto vozidla? Vsetko to,

¢o sme sina skole mysleli, ze ndm bude

v praxi zbytoéné. Musi mat vietky moZné
vedomosti z technoldgie, konstrukcie,
znalosti z ergondmie, cit pre proporcie
adetail.

foto archiv autora

Ako tuto pracu potom zvldda Student

bez praxe? Vnimal som to ako druhu
gkolu. Stradne vela som sa musel naucit.
Pomahala mi martinskd konstrukénd
kanceldria, pre ktort som vtedy pracoval.
Bola plnd inzinierov, konstruktérov a vela
vedomosti mi tieZ poskytol technoldg Aky
je osud nakladaca. Pokraduje vasa spolu-
praca s firmou aj d’alej? Nasa spolupraca
po skonceni sutaze odiéla dostratena.

7 tretich zdrojov som sa dozvedel, ¢o sa
deje s nakladacom. VSimol som si, ze pred
3 rokmi prihlasili do NCD ten isty nakladac
s miernou modifikdciu. Pod jeho dizajn sa
podpisal miestny konstruktér. V posled-
nom roc¢niku NCD sa znova objavil, no pod
menom generélneho riaditela. Clovek,
ktory podla mna nema ,,sajn“ o dizajne,
nehovoriac o jeho vzdelani. Pravdepo-
dobne nadobudli pocit, ze ked to zvladol
Student, nebude to nic tazké. Vidim to ako
Usmevnu prihodu z praxe. Odvtedy uply-
nulo pat rokov. Ty si sa medzitym posunul
ku grafickému dizajnu. Myslis, Ze to ma
zo strany klientov? To urcite ano. Je zby-
to¢né asi o tom diskutovat. Predsa graficky
dizajn sa nachddza na cestovnom listku
rovnako ako v drahej encyklopédii. Priemy-
selnej produkcie na Slovensku nie je tolko,
ako by sme si Zelali. Pre grafického dizaj-
néra je neporovnatelne viac moznosti.
Zname su tvoje medidlne kampane nap-
riklad pre Slovensky rozhlas alebo navrhy
arealizacie log. Ako pristupujes ku grafic-
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dinakladac Locust L1203

d2 logo vyrobcu nakladaca
d3 naklada¢ Locust L1203 —ilustracia
d4 navrhy figuriek na stolny futbal

ds realizovana figirka
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Marian Lukag, pat rokov po...

kému dizajnu? Vnimas ho ako ind formu
komunikacie? Ned4 sa lapiddrne povedat,
7e graficky dizajn je lahsi ako nakladac.
Treba sa véak naucit narabat s tiplne inym
nastrojmi. Casto treba pochopit tplne
odlisné funkcie ako pri priemyselnom
dizajne. Chcel by som zdéraznit, 7e ma
netesi, ze sa zivim ako graficky dizajnér.
Istym sposobom deformujem trh. Ajvo
svojom odbore sa stretdvam s problémom,
ze sa priemyselnym dizajnom zaoberaju
ludia, o ktorych si myslim, Ze by sa nim
zaoberat nemali. Co mdZem urobit, je len
to, 7e sa snaz/m neprznit kvalitu svojim
kolegom — grafickym dizajnérom. Vratme
sa k stitazi Ndrodna cena za dizajn.

V minulom roku si sa prihlasil s figirkami
na stolny futbal. Nasiel si teda znova mo-
tivaciu? Figtrky na stolny futbal nevnimaj
ako logicky dosledok v mojom profesijnom
dizajnérskom dozrievani (smiech). Bola to
velkd ndhoda. Mozno este vacsia ako pri
nakladacdi. Prisiel som k tomu ako slepé
kura k zrnu. Este prekvapivejsia bola situ-
acia, ze islo o moéjho kamarata, zastupcu
firmy, ktord produkuje hracie stoly. Spytal
sama, hoci sa pozname asi patnast rokov,
¢inepoznam niekoho, kto by mu pomohol
s tymto problémom. Zostal zarazeny,

ked som mu povedal, 7e som dizajnér,
ato znamena, ze tie figlrky mu vymyslim
a pripravim do vyroby. Co véetko musié
re$pektovat pri navrhu takejto v pod-
state velmi marginalnej veci? Ten vyvoj
bol velmi blizky vyvoju, ktory sprevadzal

@

dg

vyrobu vozidla-nakladaca. Najprv som
hraval niekolko hodin denne stolny futbal,
aby som pochopil, ¢o je dolezZité pri dizajne
figrky. Sklada sa to z dvoch pohladov —
zo spodnej ¢asti panacika, kde su dolezité
kinematické vlastnosti, uhol odrazu, uhol
dopadu. Délezité boli aj vypocty tykajlce
sa faZiska, dopadu, lopticky atd’. Potom

je druhd polovica figurky a tam ide ,,iba“

o0 estetickl stranku, to je vyraz, uces,
brusko. Tieto dve veci sa stretdvaju niekde
na pol ceste a treba, aby navzdjom fungo-
vali. Vedel by si predstavit seba v pozicii
interného dizajnéra vo firme s jedno-
strannym zameranim? To urcite nie, takto
dizajn nesegmentujem. Pre mna je dizajn
nabytku to isté ¢o dizajn kolesového
nakladaca. To notoricky zname — forma
nasleduje funkciu, plus dalSie aspekty ako
symbolickd hodnota — to plati vzdy. Treba
spoznat $pecifickli technolégiu, $pecifické
konstrukéné zdlezitosti. Si teda flexibilny,
schopny reagovat na rozmanité ponuky?
Ano, som. Uplne najradéej by som bol
sdm sebe zaddvatelom. Sam by som chcel
identifikovat potencidlny produkt, ktory
by iiel na odbyt. Co je tvojim snom?
Najradsej robim dizajn predmetov dennej
potreby alebo predmetov, ktoré pomahaju
lud'om, ktoré riesia nejaky problém a ludia
s nimi prichddzaji dennodenne do styku.
Tak ako napriklad s nakladacom alebo

s nabytkom.

designum 1-2006

3/17/06 7:57:40 PM



®

Marian Lukag, pat rokov po...

designum 1-2006

designum_01_final.indd 29 3/17/06 7:57:40 PM



GRAFICKY DIZAJN PREZIVA SVOJE ZLATE CASY. TERAZ
NEMAME NA MYSLI VRCHOLNE OBDOBIE V JEHO DEJINACH,
CO SA TYKA KREATIVITY CI VYNIMOCNYCH INDIVIDUALIT.

TO ZHODNOTI A PREFILTRUJE AZ BUDUCNOST. IDE NAM SKOR
O JEHO SPOLOCENSKE POSTAVENIE. SPOMEDZI VSETKYCH
DIZAJNEROV SU TO PRAVE GRAFICKI DIZAJNERI, KTORI VIAC-
MENEJ NEMAJU PROBLEM NORMALNE SA PO SKOLE ZAMESTNAT
A UZIVIT SA SVOJOU PRACOU. PO TYCH VYRAZNYCH SA
TAKPOVEDIAC ZAPRASI ESTE NA SKOLE. JEDNYM Z HLAVNYCH
L,VYROBNYCH ODVETVI“, V KTOROM NACHADZAJU PRIESTOR
NA REALIZACIU, JE V SUCASNOSTI JEDNOZNACNE REKLAMA.
HOCI VDAKA SOCIALIZMU TU PO REVOLUCII EXISTOVAL
OPROTI ZAPADNEMU SVETU ISTY HANDICAP, JE DNES
SITUACIA TAKMER VYROVNANA. PROSTREDNICTVOM ROZNYCH
MEDII VESELO VALCUJE VEREJNY PRIESTOR EXPANZIVNE

A NEPUTOSTNE. JE] SPOLOCENSKY DOSAH — TERAZ MAME NA
MYSLI VIZUALNY, NIE MARKETINGOVY DOSAH, JE OBROVSKY.
VNIMAME JU DENNODENNE A VYTVARAME SI O NEJ NAZOR.

V TOM VELKOM VIZUALNOM TLAKU HRAJU VYZNAMNU ROLU AJ
GRAFICKI DIZAJNERI. NAS ZAUJIMALI PRAVIDLA HRY A AJ TO,
AKE POSTAVENIE MA V TOM KREATIVNOM PROCESE DIZAJNER.
ROZHODLI SME SA PRETO OSLOVIT NIEKOPKYCH Z NICH

A ZISTIT, AKO SA IM V REKLAME NA SLOVENSKU ZIJE A TVORI.
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ako sa zije
grafickym
dizajnerom
v slovenshom re-
klamnom prie-
mysle?
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% téma ako sa zije grafickym dizajnérom...

Martin Bajanik

spoluvlastnik a riaditel Brandy advertising foto archiv autora

Je reklama to, o ¢om ste ,,v mladosti snivali? V ¢ase, ked reklama neexistovala, sa o nej snivat nedalo. Reklama sa
ma dotykala ako ten krdsny farebny svet, ktory sa da vidiet vzdy pred pol smou na ORF, hned' potom, ako sa skoncil
Knight Rider. Vobec som netusil, Ze je to reklama, a uz vébec, Ze by som nie¢o podobné v budiicnosti mohol robit, ako
napokon aj mnoho inych veci. Ako vo vasom pripade vyzeral prechod zo $koly do praxe, ako prebehla adaptacia na
prostredie reklamnej brandze? Mézete si spomentit na konkrétny priklad, ¢o vds najviac zaskocilo. V reklame som
zadal pracovat tiplne ndhodne a v podstate pre peniaze. Ked som sa v trefom ro¢niku na vysokej &kole vratil zo
$tudijného pobytu, nejako mi zacali chybat peniaze. Nakolko som sa narodil v nebohatej rodine, musel som ist, hoci
nerad, do prdce. Raz som prechadzal okolo agenttry blizko miesta, kde som byval, a vtedy mi napadlo, Zze by som tam
mohol robit, lebo by som to malo blizko do prace. Telefonat a nasledny pohovor sposobili, ze o par dni som tam uz
pracoval. A to som ani nevedel, 7e som sa zamestnal vo vtedajsej jednotke na trhu. ¢ Myslim, e tato skiisenost
radikdlne ovplyvnila moj pohlad na skolu. Do skoncenia mi zostavalo este tri a pol roka a ja som pritom uz pracoval na
najvacsich kampaniach pre najvacsich slovenskych klientov. Vtedy sa lahko straca motivdcia, no skolu som aj tak
dokondil. Jednoznaéne ma viak zadali zaujimat ovela konkrétnejsie problémy grafického dizajnu a vz4piti som zistil,
e je toho vela, ¢o ma $kola nenaudi. Bolo celkom uvolfiujlce prestat vnimat dizajn artistne a zacat ho chdpat ako
Uzitkov a uzitocnu disciplinu. o Ak sa da hovorit o prekvapent, tak nim bolo jednoznacne pracovné tempo a nasadenie.
Zistil som, e je normdlne, aj v socialistickej Eurdpe, od niekoho vyzadovat, aby robil po nociach a vikendoch, ze
pracovny ¢as je naozaj flexibilny, ale aj to, Ze to nadriadenf vedia ocenit dvoj- a7 trojndsobkom priemerného platu.
Konkrétne som zazil 28-hodinovy pracovny den. Ako funguje komunikacia s klientom, aké je v nej vase postavenie,
aki vdznost md vds ndzor? Mate v diskusii s klientom stanovené nejaké vlastné pravidld hry? Pracoval som ako
freelancer, graficky dizajnér, ale aj ako art director. Dnes som spoluvlastnikom a managing directorom reklamne;j
agentury, ale pri komunikacii s klientom aj tak hrd najvacsiu rolu charizma, argumenty a dobre odvedena robota, pricom
nezalezi na pozicii. A, samozrejme, cena. o Velké reklamné agentiry do mna investovali v podobe r6znych komunikac-
nych $koleni, ale, bohuZial, len malo bolo kvalitnych. U¢ili ma komunikovat, prezentovat, ale aj byt kreativny vo chuvili,
ked &lovek nevie ni¢ vymysliet. Existuje mnoho uZitoénych rdd v komunikdcii, vo vyjedndvani, no treba mat cit, kedy ich
pouzit. Asi to neviem Uplne najlepsie, ale aspof si uvedomujem, kedy som urobil vo vyjedndvani a v komunikdcii chybu.
o Usilujem sa, moZno naivne, s klientom hrat otvorenti hru. Hoci mam osvedéené triky na prezentéciu kreativnych
rieSeni, aj na vyjedndvanie o cene, vzdy chcem klientovi verit a chcem, aby on veril mne. Nebavi ma totiz hrat zakulisné
hry a tvarit sa, e som $tastny, 7e pracujem pre niekoho, kto to nevie ocenit a komu nedéverujem. Ale zlaté pravidlo
znie: najprv poddvat a aZ potom hovorit. Existuje nejakd hranica (poZiadavka od klienta), za ktord nie ste pri svojej
praci ochotny zdjst? Ked chcete uspiet v hierarchickej truktuire hocakej vacsej firmy, vyzaduje sa od vas lojalita.
Neviem, ¢i to je mojou spupnostou, pychou alebo, ako mi to vyslo v jednom psychologickom teste — tiizbou po
samostatnosti, ale nie som lojalny. Nerobil som mnoho veci, ktoré sa odo mna ocakavali: nechvdlil som $éfa a svojich
kolegov, nehovoril som okolo seba, 7e som stastny, v akej firme pracujem, nepostavil som pred svoje zaujmy zaujmy
firmy a mnohé iné. Bol som kvalitnym, ale nie lojalnym, nie Zoldnierom. Preto sa zo mna nikdy nestal kreativny riaditel,
a preto som si asi zalozil vlastnd firmu. ef Ako dizajnér ¢i art director som neznasal, ked’ niekto nado mnou stal a pozeral
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sa nato, ako pracujem. Dnes by som nepustil k nam do firmy klienta, aby stal pri pocitaci a hovoril svoje predstavy
komukolvek z ndsho timu. Nemam rad takychto ,tvorivych klientov, pretoze si nevazia nasu robotu, ale ani svoj ¢as,
ked' popri svojom biznise maju ¢as rozhodovat o velkosti loga priamo pri grafikovi. Idedlnym klientom je ten, ktory vie
hrat rolu partnera. M4 svoj nazor, ale doveruje nasej praci, vie vyjadrit, ked je nespokojny, ale aj ked je spokojny. A sti aj
taki. Ktory z vasich komerénych projektov sa podl'a vds najviac vydaril a éo vds zaujalo z tvorby vasich kolegov
v reklame? Dizajnérska, ale aj reklamnd praca je podla mna dobra vtedy, ked md ohlas u ludi. Zaujimavé je, Ze najvacsi
ohlas mala vZdy praca, ktorda ma pri tvorbe najviac bavila. Bola to napriklad sada reklamnych materidlov pre internetové
kaviarne Globtelnet (shortlist Narodna cena za dizajn), ale aj kampan na Noc reklamozritov (Zlaty klinec za kampan,
Grand Prix a Golden Drum v Litve a shortlist v Portorozi), kde som pouzil ¢Ciernobiely vizudl zalozeny na typografii
anetradicnych médiach. Posledny rok, ¢o mam vlastnd agentiru, ma bavi viac-menej vsetko, ale urobili sme par
sympatickych firemnych identit, od loga cez dizajnmanudl, webovu stranku az po reklamné materidly. o Paci sa mi,
ked'ma reklama vizualnu kultiru. Ked'je vidno naznaky corporate identity, nielen obrazok a logo v pravom dolnom
rohu. Kedysi to bola agentdra MUW, pri ktorej bolo vidno dizajnérsky pristup, no dnes, v ¢ase akvizicii a fuzii sa vidi
slovensky dizajn taZko. Ale aspofi to prind$a parametre profesionalnej firemnej identity, s funkénym, a predsa
pritazlivym dizajnom. Myslim, Ze France a Deutsche Telecom sa za svoje mobilné divizie naozaj nemusia hanbit. Co vds
najviac rozc¢ul'uje pri praci a o tesi? Najviac neznasam este vsadepritomny amaterizmus. Pred desiatimi rokmi to bolo
prakticky jedno, lebo po novembrovej revolicii nevedel o reklame nikto ni¢, no dnes uz to tak nie je. Ked' ma niekto
problémy so srdcom, tak nechyti doma
ostrejsi nozik a neurobi si bypass
amatérsky, no ked'ide o logo ¢i o reklamu,
tak je vzdy ochotnych ludi velmi vela.
*_WH__“_—I/ Uraza ma, ked mi ¢lovek, ktory ani nevie,
Ze pisma su rozdelené do rodin, diktuje,
“‘D‘E aky font a preco pouzit. Rovnako je to
P — s reklamou. Asi neexistuje odvetvie, kde
Sﬂ HR-L“ s J by bolo napisanych tolko knih, ako je
RENLA LR oA marketing. Aj ked mam niekedy dovodné
: podozrenie, ze ide o pavedu, predsa len
md svoje pravidld. Odporicam kazdému
dizajnérovi vziat do ruky tiplne elementdr-
ne knizky o marketingu a zistit, akou
figirkou sme na poli marketingu
areklamy. of Napriek tomu je to vsak
nesmierne zabavna disciplina. Robit
reklamu a dizajn pre roznych klientov

,—i‘
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znamend dozvedat sa neustdle nové veci,
pretoze o tych produktoch musite nie¢o
vediet. Viem napriklad, ako sa delia
chemické hnojiva, aké st vyhody plienok
pri inkontinencii pre déchodcov, ale aj to,
Ze Cisty priestrel je jednym z hlavnych
benefitov kvalitného streliva. A to je len
zlomok vedomosti, ktoré ziska ¢lovek

v reklame. Prdve pre toto to nemoze byt
nuda. Mate &as byt nekomerény?

Ak dno, ¢omu sa venuijete. Co je to
nekomercny? Odpoveddm si sdm: to je
vtedy, ked nedostanem za svoju pracu
zaplatené. To by som vsak vdaka tendrom
musel byt znaéne ,,nekomerénym Jednu
z veci, ktoré som stratil pri praciv reklame,
je potreba sebavyjadrenia a sebaprezenta-
cie. Praca pre klienta ma vyjadruje

a prezentuje, tak neviem preco by som to mal robit aj vo volnom ¢ase. Navyse, tedi ma zbavovat sa zodpovednosti za
posolstvo v reklame, lebo ti nesie zaddvatel reklamy a nie tvorca. of A okrem toho som nesmierne lenivy. Ked' uz
vymyslim nejaku sériu obrazov, tak som uz natotko rozmaznany, ze nemam chut to fyzicky urobit. MoZno by som mohol
pouvazovat nad nejakou kolou, ako mal Rubens, kde by sa Ziaci u¢ili na realizacii mojich napadov. A moZno by som si
zarobil na kastiel ako on. Ak budem mat ¢as, budem sa venovat raddej nie¢omu inému. Napriklad sa nau¢im hrat na
nejaky hudobny néstroj. Na za¢iatku rozhovoru sme sa pytali, ¢i bola reklama vasim profesiondlnym snom. Teraz
sa pytame, zijete v peknom sne? Reklama je super. Hoci vedenie vlastnej firmy vyzaduje aj iné ako kreativne schop-
nosti, je to zdbava. Este stdle je to odvetvie, kde sa zardbaju celkom prijemne celkom prijemné peniaze. Podla mna
kazdy dizajnér, ktory sa venuje dizajnu, sa reklamy viac alebo menej dotyka. Dizajn je rovnako ako reklama komunikac-
nym ndstrojom; slizi na sprostredkovanie cudzieho posolstva, hoc aj pouziva vytvarné postupy vyvinuté klasickym
vytvarnym umenim. o Zastdvam velmi pragmaticky nazor na graficky dizajn, pricom dizajnéri budu stale potrebnejsi.
Nemat dnes v biznise vizudlnu identitu je ako byt nahy. A nahy predsa nemézete medzi ludi.
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Jonas Kardsek

art director, Wictor Leo Burnett foto archiv autora

Je reklama to, o ¢om si,,v mladosti* snival? Este stdle som, difam, ,,mladik” a este stdle snivam, niekedy aj o vymys-
lanf a robenf dobrych rekldm. Ak by som mohol trochu pozmenit otdzku na to, ¢i som v detstve snival o reklame, tak
urcite nie, pretoze vtedy mi slovo reklama asociovalo bud'televizny spot na kubdnske pomarance, alebo na dom maédy
Dunaj. Ako v tvojom pripade vyzeral prechod zo skoly do praxe, ako prebehla adaptdcia na prostredie reklamnej
brandze? Spomefi si na konkrétny priklad, ¢o ta najviac zaskoéilo? VV mojom pripade bol prechod zo $koly do praxe
pomerne plynuly. of Potas SUP-ky som pomdhal rodicom, ktorf sa Zivili reklamnou fotografiou, s grafikou na straéne
starom Macu. Neskér, myslim e v druhom roéniku na vyéke, som zalal pracovat ako grafik vo Viedni, vo firme, ktord

sa zaoberala vyvojom multimedialnych prezentacii, zazivajucich v tej dobe boom. Toto bol pre mna asi najvacsi sok

a najlepsia $kola. Bola to moja prvé skutoénd praca a este k tomu som sa musel vyjadrovat po nemecky, ¢o mi zo zaiat-
ku prili& neslo. o V iestom rocniku som zadal na plny tvazok pracovat v reklamnej agenttire Wiktor Leo Burnett, kde
som s prestavkami dodnes. Vzhladom na moj plynuly vstup do pracovného prostredia si ani velmi nespominam, ze by
ma nieco extrémne zaskotilo. Azda aZ na moje prijatie do WLB, kam som sa igiel s malou du$i¢kou hldsit na poziciu gra-
fika, a prijali ma ako art directora s tym, ze som ani nevedel, Co to znamend. Ako funguje komunikacia s klientom, aké
je v nej tvoje postavenie, akii vaznost ma tvoj nazor? Mas v diskusii s klientom stanovené nejaké vlastné pravidla
hry? Komunikacia je vzdy ind v zavislosti od klienta, ¢o na Slovensku plati dvojndsobne. Niekto md jasnu predstavu

a treba z nej vychadzat alebo sa jej prispdsobit, iny nema ziadnu predstavu, ale citi potrebu sa ku vietkému vyjadrit,
niekto agentuire doveruje a nechdva jej volné ruky. o Ziadne pecidlne pravidld hry v komunikécii s klientomn nemam.
Primarne miide o to, aby praca, pod ktort sa podpisem,
nebola ,,sracka®, preto sa snazim byt v komunikacii
Uprimny a na rovinu hovorim, ¢o si myslim. Neviem velmi
L politikarcit®, ¢o je niekedy asi na $kodu. A aki vdznost
ma moj nazor? Vo firme mame spektrum klientov s roz-
nymi druhmi schvalovacich procesov. Na jednej strane
rozhoduje jedna osoba, kde je komunikacia zvacsa jedno-
duchd a mdm moznost vyslovit svoj nazor priamo, d4 sa
o veciach spolo¢ne diskutovat. Na druhej strane st klienti,
ktori o veciach rozhoduju na réznych drovniach a moj
ndzor sa postupom na kazdu dalSiu Uroven stava mensi
amensi, az sa obcas strati v spleti pripomienok a ndzorov
Ludi, s ktorymi ¢asto ani nemam moZnost komunikovat.
Existuje nejaka hranica, za ktoru nie ste pri svojej

praci ochotny zdjst? Neexistuje. Samozrejme, niekedy
sa stdva, ze klient pozaduje nieco, o com si myslim, Ze je
to hltipost alebo e by to malo byt inak. V tomto pripade
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tazko hovorit za seba, pretoZe sa na to celé musim poze-
P . rat ako na vztah klienta a agentry, takZe teraz v mnoz-
y 4 nom cisle: Myslim, Ze nie sme servilnd agentura, preto
sa snazime klienta presvedcit o svojom nazore. Obcas sa
stdva, 7e to nejde, Ze si niekto trva na svojom. Potom opit
zélezi na type klienta. Pri niektorych neostava jednoducho
ni¢ iné, ako rezignovat a urobit veci tak, ako siich klient
predstavuje. Zazil som vsak uz aj to, ked' sa klientovi pove-
dalo, 7e to takto robit nebudeme. Pokial mam hovorit za
seba, tak na niektorych projektoch mijednoducho zalezi
viac, na niektorych menej. Pri niektorych urobim ¢okolvek,
aby boli veci podla mojich predstay, priinych sa pokojne
prisposobim, ked narazim na tvrdsiu prekdzku. Volakedy
som bral vsetko strasne vazne, teraz sa viac usilujem nad
pracu povzniest. Nejde predsa o Zivot. Ktory z tvojich
komercnych projektov sa podl’a teba najviac vydaril
a do ta zaujalo z tvorby kolegov v reklame? Z mojich
poslednych komercénych projektov ma tesi obalovy dizajn
na jogurty a ndpoje Rajo. Mdm z toho radost, pretoZe je to pomerne viditelnd vec, s ktorou som vcelku spokojny a ktord
tu bude dlhsie ako akékolvek reklamna kampar. Tes{ ma to o to vi¢dmi, Ze véetko vzniklo tak trochu na vlastnu past,
mimo WLB, manazérov atd. e Z cudzich projektov sa mi paci spot na Zlaty bazant, ktory robila agentira Mayer/Mc-
Cann-Erickson, je fantasticky natoceny, zostrihany, ma energiu, super. Len na margo, tato pochvala konkurencie ma
prekvapivo priviedla aj k jej kritike. Ked’ze som presne nevedel, ako sa ndzov firmy pise, pozeral som si to na nete a rdd
by som Mayerovcom odkézal, nech nieco robia so svojou webstrdnkou. Co ta najviac roz€uluje pri préci a o te&i?
Te&i ma, ked sa u klienta podarf presadit zaujimavy odvazny koncept, a hneva ma, ked' sa ho presadit nepodari. Mas
¢as byt nekomerény? Ak dno, omu sa venuje? Cas na , hliposti” chvalabohu mam, mojou vasfiou je animdcia, & u?
flashovd, alebo 3-D, ktorej sa zatial venujem len pre vlastné potesenie. Obéas urobim nejakud nekomercnd webstranku
(www.discredit.sk, www.snuffsnowboarding.sk, www.komiks.sk/redstone.html). Z medializovanejsich projektov, do
ktorych som sa zapojil, by som spomenul Billboart. Na zaciatku rozhovoru sme sa pytali, ¢i bola reklama tvojim
profesiondlnym snom. Teraz sa obrazne pytame, zije$ v peknom sne? NeZijem v sne, Zijem v normdlnej realite,
aspon pokial sa nemylim a toto celé nie je nejaky matrix. Praca v reklame ma urcite bavi, urite by som vsak radsej bol
profesionalnym golfovym hracom, princom z Walesu, vyhercom Sportky alebo uzndvanym pornohercom. Mohlo by to
byt samozrejme aj horsie, takZe som vd'acny za to, 7e je to tak, ako to je.

00!
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Peter Hajdin

riaditel’ kreativneho studia Komplot foto Martin Siitovec + archiv autora

Je reklama to, o ¢om si snival? O reklame som nikdy nesnival. PovaZujem sa viak za &tastného ¢loveka — robim veci,
ktoré ma bavia, veci, o akych sa mi kedysi ani nesnivalo, a bavim sa pritom. Ako v tvojom pripade vyzeral prechod

zo $koly do praxe, ako si sa adaptoval na prostredie reklamnej brandze? Spomeii si na konkrétny priklad, ¢o ta
najviac zaskodilo. U? podas $tidia som pracoval ako freelancer a snaZil som sa uZivit rodinu svojou pracou; po promdcii
som v tom logicky pokracoval. Niekolko najblizsich rokov som nad’alej Zil jednou nohou na skole, viedol som kurz grafic-
kého dizajnu. Pri praci na volnej nohe som vsak neustdle narazal na rézne problémy v komunikdcii s klientmi, a tak som
u? zacal uvazovat nad moZnostou otvorit si vlastné stiidio, naozajstni eserocku. Veril som, Ze to mbZe vyriedit niektoré
z mojich problémov. Hovoril som o tom s priatelmi a vysvitlo, Ze mame podobnu predstavu. Rozhodli sme sa st do toho
spolocne a studio sme nakoniec naozaj zalozili. Po nejakom case som sa vzdal prednasania na skole a naplno som sa
zacal venovat firme, ktorej sa spolu s inymi aktivitami venujem dodnes. Ako funguje komunikdcia, aké je v nej tvoje
postavenie, aki vaZznost md tvoj nazor? Maé v diskusii s klientom nejaké pravidla hry? Najprv hovori klient a ja
pozorne pocCtvam. Potom hovorim ja a klient poctiva. Potom zas hovori klient atd’., atd. Komunikdcia je podstatou mojej
prdce. SnaZim sa v nej dosiahnut ¢o najvacsiu efektivitu. Efektivita pre mria znamend rovnocennost vietkych zicastne-
nych a zrozumitelnost komunikdcie. M6j ndzor m4 pri tom vzdy tak(i vahu, aki mu sam pripisujem. A pravidla hry? Nie
je podstatné, aké st pravidla hry, dolezité je, aby ich vsetci zicastneni akceptovali. V kazdom pripade je dobré pozorne
pollvat a otvorene sa vyjadrovat, pomaha mi to vyhybat sa zbytocnej pasivite ¢i agresivite, ktoré by ma mohli zahnat
do slepej ulicky. Existuje nejakd hranica, za ktoru nie si pri svojej praci ochotny zdjst? Hranice si ludia vymyslaju
nato, aby sa nejako vymedzili, aby mohli
povedat ,Nerobim ni¢ zI&, neprekrodil
som svoje hranice. Je to v pohode, este
som v norme.“ Mozno sa za urcitl osobnu
hranicu daju povaZovat nase nazory.
Lenze, ako vieme, kazdy z nds md pravo
svoj nazor zmenit a posunut tak vlastné
hranice. Zistil som, ze ovela lepsie ako sta-
novovat si hranice je stanovit si ciel. Ktory
z tvojich komerénych projektov si naj-
viac vazis a ¢o ta zaujalo z prace tvojich
kolegov? Mdm rdd vsetky nase projekty,
pri ktorych sa podarilo dosiahnut, Ze sme
boli spokojni obaja, ja aj klient. Mam rad
konsenzus, dohodu, ktorti niekto nazyva
kompromis. e Zatial' sa mi dari spolupra-
covat s ludmi, ktorf st vo svojej oblasti
naozaj skveli. Bavi ma, ked sa stretne
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niekolko talentov, ochotnych spolupraco-
vat, a vd'aka tejto synergii sa zaént diat
dobré veci. Nemusi to trvat vecne, ¢asom
opit kazdy ide svojou cestou. Na vysledky
takejto vydarenej spoluprdce vsak vzdy
spominam rad. Nech ich je este vela, tesim
sa na ne. M4s$ ¢as byt nekomerény? Sna-
7im sa, aby mi kazdy projekt, ktorému sa
venujem, priniesol nejaky zisk. Nemusi to
véak nevyhnutne byt zisk financny; parkrdt
sa mi uz dostalo velmi prijemného ocene-
nia inej povahy. Co ta najviac rozéul'uje
pri tvojej préci, a ¢o ta tesi? Roz¢éulujem
sa, ked'sa za¢nem vo svojej praci topit,
ked sa zacnem bat, Ze nieco nezvladnem,
e zlyhdm. e Vzdy mi spravi radost, ked
zbaddm, ako vysledok mojho usilia Gspes-
ne zije dalej, a to aj bez mo6jho neustaleho
dohladu. Je to podobny pocit, ako ked sme sa pred ¢asom s dcérou cestou na lyzovacku rozprdvali o ,velkych” témach:
o paraleldch medzi velkym a malym, o podobnosti medzi planétami vo vesmire a najmensimi ¢iastockami hmoty, o roz-
nych podobdch energie, ktord drZi tento svet pohromade. Asi je to tazkd téma pre osemroéné dievéa, vravel som si po-
tom, mozno som do nej nemusel tolko hustit. Lenze o mesiac mi dcéra vravi: ,Vies ¢o tati? To je super, ze sme sa o tom
véetkom rozprévali, lebo sme sa o tom zacali v $kole ucit a ja som vietkému rozumela, mohla som sa hldsit a véetci sa
¢udovali, odkial viem také vecil“ Skvely pocit, vediet, Ze sa mi podarilo spojit informaciu s eméciou tak, aby ostala v ¢lo-
veku rezonovat. A najlepgie je mat pri tom takého vnimavého partnera. Na zaciatku rozhovoru sme sa ta pytali, &i je
reklama tvojim snom? iije§ teda v peknom sne? Pekné na tom je aj to, ze to nie je sen. A nie je to iba reklama.
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Andrej Kratky

kreativny riaditel’, CD Ogilvy & Mather foto archiv autora

Je reklama to, o &éom si snival? Ak sa pytas na to, o ¢om som snival ako dieta, tak urcite nie. Ale okrem o Dvoch rokoch
prazdnin, Vianociach a o mlie¢nej ¢okoldde som snival aj o tom, Ze raz nakreslim abecedu, ktor(i budi pouZivat a ¢itat
ludia, ktorych vébec nepozndm a ktori nebudd moZno ani tusit, e pismenka niekto kresli. Ako v tvojom pripade vyzeral
prechod zo skoly do praxe, ako si sa adaptoval na prostredie reklamnej brandze? Spomen si na konkrétny priklad,
¢o ta najviac zaskodilo. Najviac ma asi zaskotilo, 7e to ilo tak rychlo a hladko. Coskoro som zadal robit veci, ktoré som
sa nikde neudil, ale Skola, ktord mdm, mi dala dobry zaklad. Ako funguje komunikdcia, aké je v nej tvoje postavenie,
akii vaznost md tvoj nazor? Mas v diskusii s klientom nejaké pravidld hry? Roky v reklame ma nauili nielen to, e
klient nema vzdy pravdu, ale aj to, Ze ani ja nemam vzdy pravdu. Najlepsie veci vznikaju vtedy, ked obidve strany k sebe
pristupuju s tictou a ochotou pocuvat toho druhého. Myslim, Ze nasi najlepsi klienti vzdy brali méj ndzor vdZne. Existuje
nejakd hranica, za ktorti nie si pri svojej praci ochotny zajst? Samozrejme je a nastastie som sa este nikdy nemusel

k tejto hranici nebezpecne priblizit. Takdto hranica je véak, obrazne povedané, na mape moralky, a nie v oblasti kreativi-
ty. Klient vas nikdy netlacf do zlého riedenia, ak mu viete pontiknut dobré riedenie a dite mu sprdvne argumenty. Ktory

z tvojich komerénych projektov si najviac vazis a ¢o ta zaujalo z préce tvojich kolegov? Dlhodobl pricu na znacke
Zlaty baZant a Kelt, ktort pokladdme tak trochu za nase ,,dieta” — od ndzvu cez etiketu a7 po televiznu reklamu. Moji
kolegovia v brandzi robia ¢im d’alej lepsie a zaujimavejsie projekty, tazko vypichnit jeden priklad. Mas ¢as byt neko-
merény? Som graficky dizajnér a nikdy som sa vlastne nevenoval skutocne ,,nekomercnej“ tvorbe. Pokial ide o moju
povodnu Specializaciu, tvorbu typografického pisma, odkladam ju momentalne na neurcito. Tesi ma vsak, Ze z pévodne
exotickej“ discipliny, ktorej sa u nds
(skoro) nikto nevenoval, sa stala pomerne
Zivotaschopnd sticast nasho grafického di-
zajnu (a ja si tak trochu mézem nahovérat,
ze som pocas svojho kratkeho posobenia
na VSVU pomohol indpirovat par talentov).
Co ta najviac roz&uluje pri tvojej praci,

a do ta tesi? Najviac ma rozculuje, ked'sa
nedari, a najviac ma tesi, ked je klient spo-
kojny po kampani, ktord mu priniesla dobré
vysledky. Na zaéiatku rozhovoru sme sa
ta pytali, & je reklama tvojim snom? Zije$
teda v peknom sne? Reklama nie je snom,
ale realitou. Sen ponuka divakovi, a ten si
musf samozrejme dat pozor, aby ho realita
nesklamala. Ale dobrd a zdbavna reklama
robi nas zivot tak trochu lepsi a krajsi, a to
plati aj pre nds, ktori tu reklamu robime.

TO NAJLEPSIE, CO DOMA MAME
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# téma ako sa zije grafickym dizajnérom...

Rasto Michalik

kreativny riaditel, MUW Saatchi & Saatchi foto archiv autora

Je reklama to, o ¢om si snival? Nikdy som nechcel robit ni¢ iné ako reklamu. Ako v tvojom pripade vyzeral pre-
chod zo $koly do praxe, ako si sa adaptoval na prostredie reklamnej brandze? Spomen si na konkrétny priklad,
¢o ta najviac zaskotilo. Bolo to velmi plynulé. Zacal som externe robit pre reklamné agenttiry uz v druhom roéniku
vysokej skoly. V poslednom som bol uz zamestnany na plny tvazok. Na ti dobu ma zaskocilo hlavne to, ze som si
mohol tym, ¢o ma bavi, zarobit celkom slusné vreckové. Ako funguje komunikdcia, aké je v nej tvoje postave-
nie, aki vaznost ma tvoj nazor? M4s v diskusii s klientom nejaké pravidld hry? Tak ako chcem ja, aby sa 0 mnia
napriklad v redtaurdcii dobre postarali, dali mi vybrat z kvalitného menu, boli ku mne sluéni, neokradli ma, aby mi
ich jedlo chutilo a nebolo miz neho zle, tak aj klient o¢akdva od nas maximalny servis. Aj klienti st len ludia. Niekto
si nechd poradit, iny zasa presne vie, ¢o chce. My sme tu na to, aby sme kazdého z nich uspokojili a aby sa k ndm

rdd vratil znova. Reklama je timova praca a tak ja, ako aj moji kolegovia sa snaZime ¢o najviac odosobnit a véet-

ko podriadit kvalitnému vysledku. Skiiam zabudntit, na to ako by som to chcelja, a rozmy&tam, ako by to chcel
zakaznik. Kazdy, kto sa na tvorbe reklamy
podiela, ma v procese vyroby reklamy svoju
nezastupitelnd dlohu. Za cely kreativny

tim ako kreativny riaditel zodpoveddm
klientovi za kvalitu jeho reklamy. Za to, ze
sijujeho zakaznici vsimnu a bude pre nich
atraktivna. Ciich nakoniec aj presvedéf, uz
zavisi od toho, Cije pre nich atraktivna aj
samotna ponuka. Snazim sa, aby moj nazor
mal vdZnost, a niekedy sa mi to aj podari.

A pravidla? Hlavny je asi vzdjomny respekt.
Existuje nejaka hranica, za ktoru nie si pri
svojej praci ochotny zdjst? Existuje. Chcem
mat ¢isté svedomie. Nechcem sa za svoju
pracu hanbit. Ktory z tvojich komerénych
projektov si najviac vazi$ a ¢o ta zaujalo
z prace tvojich kolegov? Najviac som hrdy
na vytvorenie komunikacie znacky Eurotel
Easy. Je mnozstvo rekldm mojich kolegov,
ktoré by som mal rad vo svojom portfdliu.
Velmi sivazim napriklad [udi, ktori uz roky
odvadzajd vyborni robotu pre Orange.

Mas ¢as byt nekomerény? V minulosti som
ho malviac, v poslednom ¢ase ho mam stale
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téma ako sa Zije gra

PODPA COHO VYBERA
GRAFICKEHO DIZAJNERA
DO SVOJEJ AGENTURY...

menej. Co ta najviac rozéul'uje pri tvojej praci, a &o fa
tesi? Samozrejme, mam niekedy pocit, ze niektoré zme-
ny, ktoré si klient vyziada, reklame neprospievaju, ale je
to vicginou mojou jesitnostou, pripadne vtedy, ked za-
budnem, Ze sa na reklamu musim pozerat o¢ami poten-
cialneho klienta a nie svojimi. A ¢o ma tesi? Najviac to,
ked’ sa nasa reklama pdci iplne cudzim ludom a nasej
konkurencii. Na zaiatku rozhovoru sme sa ta pytali,
¢ije reklama tvojim snom? Zijeé teda v peknom sne?
Jeden deri je krdsny, no hned ten dal$f moZe byt stragny.
Urcite sa nenudim, ale také to milujem.

EuroTel

ENTHER YU ARE EAST, OR YN ME NOT

designum_01_final.indd 41 @

Na zaklade ¢oho sa rozhodujete pri
prijimani grafického dizajnéra? Roz-
hodujtca je kvalita doterajsieho portfo-
lia, schopnost neustale sa ucit a mat
dostatok energie a schopnosti odo-
lavat klidé a prvopldnovym rieseniam
(hociich niekedy klienti pozaduju).
Sledujete tvorbu studentov grafické-
ho dizajnu, chodite na semestralne
verejné prieskumy? Pravidelne sa

o to usilujem. Stdva sa vsak, Zze som
sluzobne v zahranici — ako aj v ¢ase
poslednych dvoch prieskumov. Preto je
dobre, Ze tvorbu Studentov sleduju aj
moji kolegovia, ktorf st za tdto oblast
priamo zodpovedni — kreativni riadite-
lia aj mnohi art directori a graficki dizaj-
néri — viaceri v minulosti sami Studenti
grafického dizajnu. Ako si predstavu-
jete idedlneho grafického dizajnéra?
Hoci to mozno nebude Uplne presné
vyjadrenie, mal by byt podla mfia na
jednej strane poctivy remeselnik, ovla-
dajlici pravidld a zakonitosti typografie,
formatov, farieb a jednotlivych technik
—aby ich ako tvorca mohol inovativne
a kreativne pouzivat, interpretovat,

a pokial je to potrebné a spravne — aj
porusovat. Myslite si, Ze je v posled-
nych rokoch dobra uroda grafickych
dizajnérov? Ked'to hodnotim nielen
podla kvality prac na prieskumoch, ale
aj podla vsetkého, ¢o nds dennodenne
obklopuje, tak by som asi povedal, ze
mame mozno stdle viac dobrych a per-
spektivnych grafickych dizajnérov, ktori
sa stdle nevedia dostatocne vyrazne

a Uspesne presadit. Ale dobrd troda
musf niekedy dozriet.

designum 1-2006

3/17/06

7:58:05 PM



42 vystava

Skveld ponuka uzasnych veci

FRANTISEK BURIAN, BECKOVY DESIGN, GALERIA MEDIUM,
BRATISLAVA 7.12.2005 - 5.1.2006

text Fedor Blascdk foto Ivan Kriz + archiv autora

,»Nie sme taki sprosti, aby
sme si mysleli, Ze to, ¢o

tu robime, je v poriadku.
Takze logicky ndm z toho
vychddza, Ze to celé nemd
zmysel.“

editorial ¢asopisu PARK,
leto 1997
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vystava

,Jednavec sa zda ista,” piSe Hal Foster
vo svojej Abecede sicasneho dizajnu (De-
signum 5-6/2005): ,,Dizajn dnes uzatvara
ten takmer idedlny kruh produkcie a kon-
zumu.“ Ano, dizajn sa naozaj vy&vihol.

Za svoju lukrativnu poziciu spojiva v eko-
nomickom refazci véak zaplatil. Na jednej
strane velkorysym rozsirenim posobnosti
samotného pojmu ,,dizajn“ a v dosledku
toho aj jeho vyprazdnenim. Dnes sa uz
naozaj véetko stdva zalezitostou dizajnu
(od softvéru cez ekonomické reformy az
po nechty). Na druhej strane - a to je ovela
dolezitejsie - doslo tieZ k rozSireniu moz-
ného uplatnenia dizajnéra. Od klasického
,tvarovania foriem“ predmetov moze
dizajnér prejst k ,,vymyslaniu foriem*,

¢o ma za nasledok zvysenie produkcie
nepotrebnych veci. Nepotrebnou je vec
zbavena funkcie alebo vec, ktorej funkcia
nezodpoveda Ziadnej skutocnej potrebe.
Nejde ndm pritom o rozlisenie medzi tzv.
dobrym a zlym dizajnom, ale hovorime

tu o zneisteni funkcie predmetu (napr.
baterka, ktord je svietnikom) alebo naopak
o vynachadzani novych funkcii pre pred-
mety doposial nejestvujlcej potreby.
Klienti teleSopingu o tom iste vedia
svoje. Tu niekde, pri prameni manipulacie
s ludskou tuzbou po krase a pohodli, sa
zaénaju aj tivahy o vztahu dizajnu k ume-
niu. Apropos, volnd umeleckd tvorba... je
poslednym ndastrojom v rukach dizajnéra,
ktorym sa dokdZe odviazat z ekonomickej
retaze, na konci ktorej je len d'alSia vec,
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ktort beztak mame. Novy je uz len dizajn.
Oproti tomu volnd tvorba postiva hranice
beznej prevadzky odboru a vytvara tak
volny priestor, v ktorom sa mézu rozvinit
nové formy vyjadrenia. Alebo nové témy.
Ale ¢o ak je na konci opat predmet hldsiaci
sa o svoje miesto na pulte? Nie je Buria-
novo svietidlo-baterka osvetlujice okolie
nasho domdceho telefénu demaskovanim
ilizie volného priestoru, ktory vyskumnik-
kozmonaut nachadza na dne plastikového
pohara?

,Vsetko, ¢o potrebujeme, uz mame,
ale méZzeme mat viac!“ parafrazuje
Buriana Zdeno Kolesdr v texte katalégu
k vystave. Frantisek Burian je konceptudl-
ny dizajnér, ktory spochybnuje predstavu
neustdleho pokroku dizajnu v ,Ustrety
vypredaju”. Samotna forma prezentacie
jeho tvorby prezrddza, Ze nie vec, ale jej
obraz tu bude kone¢nym produktom.
Instaldcia pozostavala hlavne z digitalne
upravenych plagdtov. Na niektorych sa
jeho predmety vyskytovali v sofistikovane
zvolenych kontextoch umoznujlcich rézne
HCitanie“ (sexistické, politicky nekorekt-
né, marketingové atd’). Konkrétnych
predmetov bolo pomenej. Tie vznikaju ako
zostavy poskladané z bezne dostupnych
veci (plechovky, baterky, babiky, plastove
pohdre a pod.). Tvarov a materidlov je
v obchodoch az-az, dizajnér sa moze ob-
medzit na spdsob ich spojenia. Z hotového
vznika nové (nové formy). To je ndvod, ako
Celit prekonanosti a premenlivosti médy.

@
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44 vystava skvela ponuka tzasnych veci

Ak sa ndm predmet prestane pacit, urobi-
me si z neho iny. Krajsi aj lepsi. Ta jom-
stvo spociva v improvizacii. Burianove
kombinacie prezradzaju hravost a fantd-
ziu. Su precizne vypracované, pricomich
postup vyroby prostrednictvom obmeny
rovnakych stciastok pripomina staveb-
nicu. Funkénost v3ak len simuluji. St to
také kvazi misy, kvazi lampy, kvazi vazy.
Dok&zu fungovat len vo vopred vybranych
a naaranzovanych stvislostiach. Pohra-
vaju sa s gycom, a aj preto patria skor do
galérie, nez domov na policku. Tak i tak,
cestu k nej si nestfhnti najst. Autorich po
odfotografovani rozoberie a zlozi si nové.
Vystavu origindlnym spdsobom dotvé-
raju ndpisy na stenach glosujice mozno
prave sucasny stav dizajnu v situdcii, ked
vznik novych veci je v prvom rade problé-
mom marketingu (napr. nova bezradnost;
navod na sklamanie; nikto nicomu neverf;
kult noviniek atd’). A hoci je cas znacko-
vych vyrobkov a samych lacnych, lepsich
veci, zvykne sa vyzdvihovat , nezastu-
pitelna dloha dizajnu pri raste konku-
rencieschopnosti. Alebo si nan nebodaj
spomenieme v stvislosti s budovanim

e1Frantisek Burian na svojej vystave

«

kultirneho povedomia a identity naroda“

Ale problém je v globdlnom vypredaji, nie
v lokdlnej sieti. Vsade plno ludiv obcho-
doch a my budeme stdle opakovat, Ze
,,dizajn je pridanou hodnotou vyrobku®.

Ndstojcivo tvrdime Uplné banality. A preto

pekné tvary, Gzitkova funkénost a ani
Specificky proces tvorby na sposob ready-
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made nie je to, o nam prof. Burian adreso-
val. Prisiel s ovela odvdznejsim vystavnym
projektom. Vytvoril prostredie, v ktorom
sme cez zavoj otdzky ,naco dizajn?“ mohli
vidiet aj ¢osi viac. A ked’ze sme vo vypreda-
ji, mdZme si vybrat:

a) angazovany postoj dizajnéra demas-
kujiceho vlastnu profesiu ako obyéajny
clanok v dobre vykalkulovanom cykle
podla hesla: vyrobit-predat-zahodit

b) akademicku pdzu profesora, ktory si
iréniu moze dovolit

c) kultovy béckovy dizajn.
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konferencia

text Marcel Bencik a Palo Bdlik

Témou prvej konferencie, ktord sa uskutocnila 16. - 17. de-
cembra 2005 na Stanici Zilina-Zériecie bola Sebeobrana
grafického dizajnéra, ktora sa zaoberala komunikaciou
ametddami pri praci s verejnymi aj komerénymi insti-
tdciami, neziskovym sektorom, prdcou pre reklamné
agentury, na vlastnych projektoch, unds a v krajinach CE.
Okrem pristupu do on-line archivu konferencie sme vy-
bavili kazdého Gcastnika aj fyzickym balickom informdcii.
Studenti grafického dizajnu pripravili nevsedny celovecer-
ny program, ako nadhodnotu tradi¢nej schémy odbornej
konferencie, na ktorej odzneli tieto podnetné nazory
nasich kolegov s okolitych krajin a Slovenska:

15 rokov po pdde Velkého impéria a ndslednej trans-
formacie krajiny do nového ekonomického systému sa
Zivot na Ukrajine od zakladov zmenil. Nalesteny nabytok,
¢b televizia a trblietavé zaclony boli jedinym luxusom
5-ro¢ného planovania. A potom: Boom! Vsade naokolo
volny trh, nova hudba, zuvacky a hollywoodske filmy.

Po nevlidnej estetike komunistického rezimu akoby Zivot
prindgal viac ,$favy“ Totalita véak zanecha v novom sys-
téme privela poplatnosti a vulgarnosti. ,,Drahy nevkus®
tlaci na dizajnéra vacsimi ako ¢okolvek predtym. O com
by teda mala byt ich sebeobrana?

Podla Tetyany Borzunovej (ua) slovensky graficky
dizajnér moze byt spokojny, pretoze na Ukrajine doposial
chyba zékon o dizajnoch, dizajn centrum a oficidlny
Casopis, informujlci a skimajuci tuto profesiu. Vsetko
sa uskutocnuje len prostrednictvom stikromnych iniciativ
nadsencov Casto za svoje vlastné peniaze.
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foto Jdn Sicko a Studenti Katedry grafického dizajnu VSVU

Je zaujimavé, Ze praca ,,na volnej nohe” (kontrakt)
je v Rakusku oblibend len relativne kratky ¢as a jej popu-
larita stipa. MoZnost pracovat ,sdm za seba“ so svojou
,vlastnou“znackou na druhej strane prindsa enormny
tlak. Aké vyhody a Ci vobec nejaké so sebou nesie uplatrio-
vanie svojho ,,@“? Preco si podobné naroky neuplatnuju
iné profesie? Preco si radSej vychutnaju platent dovolen-
ku a ine zamestnanecké vyhody, ne? by mali pristtipit na
takého velké obchodné riziko? Pyta sa Dominik Hruza
(A). Jeho priatel z oblasti kulttry zhodnotil situaciu takto:
»,My sme avantgarda pracovného trhu. Pracujeme vela
za malo penazi a s vedomim, ze mame taku vynimocnd
pracu“. Rakuski kolegovia vsak maju dobre organizovanu
stavovsku organizaciu, kde za ro¢ny pausalny poplatok st
zaradeni do databazy, dostavaju vsetky potrebné odbor-
né, ekonomické a pravne informdacie a v obmedzenej mie-
re aj sluzby. Mozu vyuZivat oficidlny cennik, garantujlci
ich odbornost. Ale volny trh urcuje svoje vlastné pravidl4,
nie vzdy zalozené na vseobecne platnych dzoch.

\ éeskej republike a samozrejme aj na Slovensku nds
takdto polemika este len caka v blizkej/vzdialenej bu-
ducnosti. V oboch nasich krajinach sa odborna verejnost
¢asto pozastavuje nad skutocnostou, ze Statne instittcie
chflia mnoZstvo sutazi a priamych zadani na vizudlnu
identitu toho alebo onoho, a pritom vysledky su casto
katastrofalne. Dévod? Vitazmi nezriedka byvaju nepro-
fesiondlni a nekompetentni ,kuchynski dizajnéri®. PreCo
sa na projekty neprizyvaju profesionalni graficki dizajnéri,
ktorych nase, teda statne skolstvo produkuje dostatok?
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téma konferencia

23:33 krst katedry a vecernd party

12:30 Brano Matis - superkonferenciér

zahajuje KUPE1 rozevigkou 17:23 Palo Choma vasnivo diskutuje

16:55 pauzicka s G¢astnikmi konferencie

18:16 fyzicky bali¢ek informacii

NemozZno z toho vynit politikov alebo inych zodpoved-
nych ludi, ale nds, grafickych dizajnérov! Konstatoval
Filip Blazek ¢r). V éeskej republike neexistuje komplexna,
funkénd, déveryhodnd a respektovand komora alebo
asocidcia grafickych dizajnérov, ktord by Sirila informa-
cie o nasom odbore, poskytovla know-how, uréovala
pravidla, orientaéné ceny a pod.NemdZeme sa cudovat,
e verejnost sa 0 nasu profesiu nezaujima, ak ju sami
nepredstavime, nevysvetlime jej zmysel a nezaradime ju
do sirsieho kontextu. Dévodom je mozno stale jej nedefi-
novand idedlna podoba. Tii sa pokUi$a ziskat a z podnetov
ankety vybudovat na organizaciu pod ndzvom Graficech.
Aj my sme tak ziskali nové a podnetné informdcie na
uskutocnenie nasich cielov.

Co musime spravit, ak ohdfianie sa cennikom a stavov-
skymi narokminezaberd... Peter Hajdin (sk) je presvedce-
ny, ze nas ciel a vzdjomnd spokojnost dizajnéra a zakazni-
ka je zalozend na nasom poznani vzdjomnej komunikacie
a Sikovnosti byt vzdy o krok vpred, teda predvidat ich
spravanie. Mysli si, Ze neexistuje nespokojnost v dohode,
a teda ani pocit ,podfuku®na jednej ¢i na druhej strane.

Alan Zaruba (cz) vnima graficky dizajn v celej svojej
4irke a moZno mu porozumiet, len ak pozndme histo-

@

15:18 Filip Blazek zasvidcuje publikum  19:00 debatu nezastavil ani odchod
do Graficechu poldrneho expresu
07:11 technicka podpora/$tudentiGD  15:28 priprava prednasky Petra Hajdina

16:30 shopping pauza 20:20 prvy sneh

rické pozadie a jeho vseobecne platné hodnoty. Nielen

v kontexte profesijnom, ale najma v celospoloc¢enskom
kontexte. To ndm umozni hladat vlastnt identitu a po-
rovnavat ju s nagimi vzormi. Nemdzme sa uspokojit len

s vybavou praktickych skisenosti, ale musime porozu-
miet aj teoretickej stranke nasej profesie, vdaka ¢omu sa
mdZeme angaZovat, verejne komunikovat alebo priamo
intervenovat do spolo¢nosti ako celku.

Polské aktivity vyrazne pocitaju s participaciou mladej
generdacie grafickych dizajnérov, najma studentov, ktorymi
im pomahaju priich zaradeni sa do profesiondlneho pra-
covného prostredia. Organizdcia typografickych works-
hopov po celom Pol'sku, konferencie a semindre s ti¢astou
renomovanych zahrani¢nych dizajnérov, ziskavanie
najnovsich informdcii o koncepcidch a rozvoji odboru
prezentoval Jacek Mrowczyk (pL). Vd'aka nim sa pomaly
stavia subor pravidiel vizudlnej komunikdcie, napreduje
rozvoj a propagacia polského dizajnu.

Komer¢na spolocnost (firma) a neziskova organizacia
(neziskovka) maju identickd struktiru fungovia. Rozdiel
jevtom, Ze ,firma“ produkuje zisk a ,,neziskovka“ stratu,
resp. nulu. Daléou odli¢nostou je predpoklad, Ze ,nezis-
kovka“sa zaobera hodnotnejsim obsahom, co nemusfi
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10:30 Julo Nagy medituje nad tretim

06:55 pravidelna rozcvicka
sektorom 02:49 performace D] Bisley
09:16 organizatori organizuju (zlava: 10:00 dvoj az trojrozmerny Jacek
Palo Bilik, Marcel Bencik) Mrowczyk z Krakowa (Bill Gates)

19:45 sméd po diskusii

byt vzdy pravda. Casto je postoj mnohych tud taky,

Ze nevnimaju existenciu grafického dizajnu vobec. Inymi
slovami: ,,Dvakrat tuknes$ do kldvesnice a je to, hovor{

o svojej prihode Julo Nagy (sk). Napriklad potreba urobit
letdk, zostava len potrebou urobit letdk. Alebo staci pocit,
e nieco je pekné. Ovela zriedkavejsie sti schopni vnimat
a pochopit graficky dizajn v jeho zakladnej funkcii: Urobit
komunikaciu lepdiu, jednoznacnejsiu a kazdej idei pristidit
adekvatnu vizudlnu podobu a hodnotu.

Spolupraca grafického dizajnéra (nielen) s nezis-
kovkami je zlozita vec. Va¢sinou sa do ,,hry“ dostava
viac inych problémov, ktoré ovplyvnuji spolupracu a jej
vysledok. Tie je véak moZné vidy vyriedit vzajomnou
informovanostou.

Specifickym bol prispevok £tudentov Roba Fuleka
a Petra Lisku (sk) o ich vlastnej skisenosti - medzigene-
racnej spoluprace na projekte pre Slovenské narodné
muzeum. Palo Choma (sk), ktory tento projekt viedol ich
prezentdciu dalej rozsiril a obohatil o svoje poznatky
z konkrétnych prac pre mized a galérie na Slovensku.

Neplanovane pldnovand prezentdcia Emila Drliciaka
(sk) ,,3 projekty”, pripomenula moznost volby v Zivote di-
zajnéra a ponukla suvislosti umenia , Taj¢i“ a komunikacie

18:55 na poslednti chvilu pricestoval 11:26 Sabina a Oskar (3. projekt

Emila Drli¢iaka)

aj ,krakonos“ Alan Zarubaa ..

12:30 nasmerovand energia 08:15 ,,stewardky*, studentky GD
14:12 ukrajinska posila 20:00 koniec prvej konferencie

Tetyana Borzunova

s klientom. Zmysel Zivota, vesmiru a vébec ilustroval svojim
tretim projektom.

Konferencia vyvrcholila zapalénou diskusiou vsetkych
Ucastnikov o postaveni grafického dizajnéra v spolocnosti,
z ktorej vzisla potreba zrozumitelnejsej komunikdcie s ve-
rejnostou o zmysle a opodstatneni grafického dizajnu.

Preplnend, drevom vykdrend galéria kultirneho centra
Stanica, ktord svojimi aktivitami dlhodobo prekracuje
hranice okresu a krajiny, sa ukazala ako vyborné miesto
s neopakovatelnou atmosférou na uskutocnenie takejto
ojedinelej akcie.

Témou nasledujicej konferencie KUPE2 bude artikuld-
cia pojmu ,graficky dizajn“

Konferencia sa uskutocnila vdaka podpore ministerstva kultdry, kultirneho
centra Stanica (podprogram DEPO) v Ziline, velkorysych sponzorov a s odbornou
garanciou Katedry grafického dizajnu VSVU v Bratislave a Slovenskym centrom
dizajnu. Osobitne sa chceme podakovat vietkym zd¢astnenym na priprave

a priebehu konferencie, najma studentom Katedry grafického dizajnu VSVU.
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Dnes hrame Deépéoha

Divadlo P. 0. Hviezdosla-
va. Hlavnd scéna ¢inohry
SND. Md za sebou 50
sezon v budove, ktord je
dnes na predaj. Budiicnost’
je neistd. Cakd divadelni-
kov novd éra v priestoroch
uz trochu chimérickej
novostavby SND?

Alebo zostane predsa

len zachovand aj scéna

v DPOH? Otdzky, na ktoré
nepozndme odpoved’. Ale
vieme, Ze ,,dépeohd”, ako
divadlo familidrne volaju
domdci, bolo a je miestom,
kde ludia chodia radi.
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text Viera Kleinovd

SITUACIA STAVBY Objekt bankovej

a divadelnej budovy je lokalizovany ako
stavba uzatvdrajlca sutvisly mestsky blok.
Fasada banky je obratend nandm. SNP,
divadlo ma hlavny vstup z Laurinskej ulice.
Obe budovy st prevadzkovo i dispozicne
autondmne, na prizemi oddelené este pa-
sazou. V pévodnom projekte boli v prizem{
administrativnej Casti planované okrem
iného obchody, na poschodiach kanceldrie
a v suteréne restaurdcia. To sa napokon
nerealizovalo. Naproti tomu divadelné
priestory st dost skromné, tak trochu na
Ukor silného suseda.

DEJINY DIVADELNE]J STAVBY Divadlo

P. O. Hviezdoslava vraj v budove, kde
dnes sidli, pévodne vébec nemalo byt.
Projekt viacfunkéného priestoru, ktory
iniciovalo mesto, ratal s bankou a s kinom.
Ze sa napokon vo verejnej stitaZi objavilo
v sprievode banky divadlo, je podla

Ustnej tradicie zasluha vtedajsieho séfa
¢inoherného siboru SND Janka Boroddca.
Zadanie stitaZe teda napokon v roku 1941
znelo na Slovensku narodnu banku a ko-
morné divadlo. Projekt ceského architekta
J. Solca, ktory stita? vyhral, stavebny trad
kvoli nedostatoénému vyuzivaniu parcely

@

foto Dominika Hordkovd

neodporucal, takze prisla narad 2. cena.
Za nou stal mlady slovensky architekt
Eugen Kramdr, ktory sa do realizacie pustil
spolu s kolegom Stefanom Lukacovi¢om
(mimochodom, $tvrtym v stitazi). Z roz-
hovoru s architektmi* vyplyva, ze nebolo
lahké sa dopatrat, ¢o vlastne divadlo

z hladiska vybavenosti potrebuje. Zadanie
na banku bolo presne charakterizované,
obraz o tom, ako ma vyzerat scénickd pre-
vadzka, si museli architekti vytvorit hlavne
na zdklade dialégu s divadelnikmi. Projekt
sa zacal realizovat pocas 2. svetovej vojny
a stavba prebehla v dvoch etapach. V roku
1950 bola dokonéend banka a o pat rokov
neskor divadlo. Autormi povodnej vyzdoby
divadelnych interiérov st Janko Alexy
(vitraz) a FrantiSek Gajdos (fresky v hla-
disku a vo foyeri). V 60. rokoch sa divadlo
rekonstruovala po prvykrat — vtedy sa
adaptovalo hladisko a javisko. Priestory
pre verejnost, ale i prevddzku riesila re-
konstrukcia v rokoch 1981 - 83 (architekt
F. I Zbusko a kolektiv).
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sentimental

DEPEOHA DNES Ked' sa dnes rozhodnete
navétivit prvi ddmu slovenskej ¢inohry,
najdete tu zmes funkcionalizmu, ozveny
monumentalizmu slovenského statu,
socialistického realizmu v rozjasanej verzii
2 50. rokov a su tu pritomné i interiérové
rieSenia priznacné pre 70. — 80. roky.
Podla dobovych zdberov sidime, ze druha
adaptacia najma hladisku prospela.
Dostalo dynamiku, pomerne konzer-
vativne posobiaci priestor sa rozhybal.
Vinteriéroch pre navstevnikov mozno

v pévodnej verzii objavit noblesu medzi-
vojnovej moderny (td je mozné vidiet este
i dnes v niekolkych detailoch interiéru,
ako vstup do divadla, dvere s okrihlym
priezorom v prevadzkovej Casti). Zbuskova
rekonstrukcia mala interiéry i prevadz-

ku zmodernizovat a zaroveri zachovat
¢osi z histérie. Satne, chodby i vstupné
priestory dostali makky, Gtulny raz,
docieleny oblymi tvarmii citlivou kom-
bindciou materidlov a farieb. Prepojenie
50.a 80. rokov je prirodzené a nendsilné.
Aby sme nezabudli, este v predchadzaji-
cej rekonstrukcii boli prekryté Gajdosove
fresky na stenach hladiska. Divdci sa vraj
stazovalina ,,bojovi atmosféru, ktord
zasluhou tankov, bojovnikov a dalsich pri-
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dnes hrame Dépéoha

slusnikov nasej armddy, v hladisku vladla.
Fresky teda skrylo drevené oblozenie,
ktoré zlepsilo i akustiku priestoru. Gajdos
zostal ,len“ vo vestibule vo forme ,,vyjavov
z mierového zivota slovenského ludu®.
Vsetky rekonstrukcie sa tykali vniutornych
priestorov divadla, jeho exteriéry zostali
az na drobnostiv zmysle pévodného
projektu.

EPILOG? Objekt divadla a banky nie je naj-
lepSou pracou ateliéru Kramdr-Lukacovic.
Vy¢ita sa muista tazkopddnost a tendenc-
nost. V podobnom duchu tento architek-
tonicky tym postavil viacero stavieb. Ale
zaroven plati, ze je to kvalitnd a solidna
praca dvojice, ktord mala zasadny vplyv na
podobu slovenskej architektiry 40. rokov.
Nedavno bol podany ndvrh na zapisanie
stavby do zoznamu pamiatkovo chra-
nenych objektov. Bezpochyby existuju

v Bratislave objekty, ktoré by si zasldzili

v tomto zozname byt a nie sti. DPOH je
mozno hlavne miestom, kde sa ludia vela
rokov chodia tesit z dobrého divadla.

1Budova banky a divadla v Bratislave,

Projekt 31,1989, ¢.7/8,5.60 - 61.

Pouzitd literatira
M. Dulla, H. Morav¢ikova: Architek-

tura Slovenska v 20. storoci, 2002.

Budova banky a divadla v Bratislave,

Projekt 31,1989, &.7/8,5.60 — 61.
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Domov podla Matali Crasset

Matali Crasset patri

k vynimoénym franciz-
skym dizajnérkam siicas-
nosti. Je vel'mi kreativna,

a pritom normdlna. Jej pro-
jekty sii uréené ludom a nie
elite. Navyse svoje aktivity
neorientuje len tizko na
dizajn v zmysle tvorby
trendov, tvarov, ale aj na
iné vrstvy, ktoré dizajn
zasahuje, a to socidlne,
experimentdlne, vzdeldva-
cie Ci environmentdlne.
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text Lubica Hustd

Jednym z jej poslednych projektov je
interiérové riesenie bytu, ktory vytvo-
rila v rdmci experimentalneho projektu
pre prvé ¢inske architektonické biendle

v Pekingu v roku 2004. Na jeho findlnej
podobe spolupracoval aj dizajnér Denis
Santachiara a architekt Bernard Tschu-
mi. Realizovany bol v roku 2005. Cim

nas zaujal. Uz na prvy pohlad opanta
upokojujucou farebnostou — skvelé kom-
bindcie povzbudzuji mysel a prirodzene
spoluvytvdraju pocit domova. Ale aj na
mieru robené interiérové zariadenie je iné,
aké pozname v exkluzivnych dizajnérskych
realizdcidch. Je v nom viac takpovediac

foto archiv autora

ludskosti, hravosti. Byt a krajina — zivotné
prostredie akoby sa mali prelinat aj
prostrednictvom iného ndbytku — naprik-
lad vesiaky v tvare koruny stromov. Nie

je to vsak kopirovanie prirody. DoleZity je
najma priestor — na dychanie. Nabytok len
sekunduje — tvori ho niekolko vyraznych
kusov. Krasny makky ,,chilloutovy* pries-
tor, kde moZete spolu so svojimi detmi aj
bez nich oddychovat, hrat sa, &itat, spat...
Spélna odkazujica na moduldrne systémy
Vernera Pantona zo 60. rokov 20. sto-
roCia, ktord prepdja spaci a pracovny
priestor. Detska izba s plynulo vyriesenym
spacim aj odkladacim priestorom.
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Ako definuje svoju predstavu sama
dizajnérka: ,Chcela som najednej strane
obist stereotypné delenie bytu a na druhej
strane som sa pokusila obohatit obytny
priestor nasimi potrebami a tizbami. Cen-
trum — srdce bytu tvorf priestor, ktory ndm
dovoluje relaxovat a odplitat sa. Moje
stromy vo vstupnej casti bytu st ako uvi-
tacia aleja po prichode domov. Do kuchyne
som umiestnila maly sklenik pre vonavé
rastliny, vedla kipelne zase minisaunu

a k posteli meditacny priestor. Ostatné
izby st definované pomocou sti¢asnych
Struktur, kazda vyzaruje silnt identitu

a ponuka rozsirené moznosti vyuzitia.
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JAutoban

text Viera Kleinovd foto archiv autora

Este nemajii ani tridsat

a na dizajnérskej dial'nici
sa uz pohybujii s pozoru-
hodnou braviirou. Tureckd
architektonicko-dizajnér-
ska dvojica Seyhan Ozde-
mir a Sefer Caglar funguje
pod ndzvom Autoban od
roku 2003. A rozhodne za
ten éas nezahdlali.
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Vich portféliu ndjdeme interiérové
realizacie restauracii, klubov, obchodov,
kaviarni, sikromnych domov, navrhuju
nabytok, svietidld atd’. Pracuju predo-
vSetkym v Istanbule, ale ich talent si

uz vsimli aj mimo Turecka. V roku 2005
ziskal Autoban v rdmci stifaZe ¢asopisu
Wallpaper titul Najlepsi mlady dizajnér.
Aky je teda tento turecky zensko-muzsky
tim? Obaja vystudovali fakultu dizajnu na
Mimar Sinan Art University v Istanbule.
Obdivuju Ingo Maurera, radi sa nechavaju
oéarit spomienkami na detstvo, ale aj
franctzskym historickym nabytkom alebo
formami kvetin, zvierat. Proporcie, tvary
ich ndbytku charakterizuji jemné posuny,
deformacie, ktoré dodava navrhom na-

pdtie, pocit balansu. Je v iom i prvok hry

s roznymi odkazmi - radi ,,reformuju“ zau-
Zivané, klasické, flirtuju s ikonami dizajnu.
Vich produktovych ndvrhoch prevldda ako
material drevo. Zdd sa, ze ich zdmerom
vyhovuje najviac, ale pracujii i s kovom.
Ako sami hovoria, prave materidlich

Casto vedie.
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Graficky dizajn vo vojne

Zdeno Kolesdr
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.
DE MONSEIGNEUR LE DUC DORLEANS
vag PRINCE DU TS

Vojnové konflikty a ich priprava stimuluju vo vsetkych
oblastiach [udského konania procesy, ktoré d'aleko
presahuju kontext konkrétnych bojovych operacii. Sféra
grafického dizajnu nie je vynimkou. Cesty jej historie sa
odddvna krizovali s vedenim vojen. Potreba vizualnej
identifikacie spolubojovnikov a nepriatelov uz v predde-
jinnych dobach priniesla zarodky uniforiem s charakteris-
tickym ,,strihom“ odevov a pokryvok hlav z koze ¢i z latok
u prislusného kmena. Dokladne prepracovanu vizudlnu
identitu légii a kohort s jednotnymi odevmi a charakte-
ristickymi insigniami v armade starovekej Rimskej rise
mozno dokonca povaZovat za véasnt formu ,corporate
identity“. V kriziackych vojnach vcasného stredoveku sa
zrodili erby, ktoré takisto ztrocila modernd doba, najma
v tvorbe znaciek. Ndstup knihtlace umoznil $irsie rozvinit
médium plagdtu, na zaciatku jeho dejin mali vyznamné
postavenie plagaty verbovacie, ktoré volali do armady.
Plagat sa potom v suvislosti so zdokonalovanim knihtla-
e, no najma nastupom litografie stal kli¢ovym komu-
nikacnym prostriedkom a plne ho zhodnotil nastupujuci
kapitalizmus. Predmetom podnikania sa stala i vojna.
Sveddia o tom napriklad plagaty propagujice vladne
pdzicky na podporu armdady. Navratnost investicii tu bola
velmi neistd, takZe bolo potrebné naleZite zapdsobit na
patriotizmus darcov. V 19. storoci sa zrodilo klisé s obra-
zom rytiera-hrdinu, ktory je pripraveny za vlast obetovat
svoj zivot. Ludia pohodlne prezivajici v zazemi si mohli
aspon symbolicky zadovazit ,,odpustky” subskribovanim
vojnovych poziciek.

Vojnovy plagat sa az do prvej svetovej vojny len
malo lisil od plagatu komercného, propagujticeho tovar
rozneho druhu. Jeho ladenie bolo skor pozitivne, pontikal
romanticky obraz militarizmu. Do armady napriklad lakali
tie isté krasne zeny, ktoré v inych pripadoch propagovali
kabaret ¢i mydlo. Vynimku tvorili plagaty, v ktorych sa

®

k dejinam grafického dizajnu XVI

§ oo

f1triverbovacie plagéty,

Francuzsko a Svajciarsko, 18. storocie

. 2'EMPRUNT

LA DEFENSE NATIOMALE

f2 Jules-Abel Faivre — Verbovaci plagit, 1916

I want
YOU

“"THE NAVY
PROMOTION FOR ANY ONE ENLIST
APPLy ANY RECRUITING :
OR POSTMASTER

f3 Jules-Abel Faivre — Verbovaci plagit, 1916
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JOIN YOUR GOUNTRY'S ARMY!

GOD SAVE THE KING

Repreduced by persiision of LONDON GEINION

f4 Alfred Leete — Verbovaci plagét, 1914

kontrastne k vlastnym cestnym hrdinom objavovali ne-
priatelia — ¢i uz v podobe surovych bezohladnych vojakov,
alebo alegorii drakov a krvilacnych seliem.

Hrozy vojny v realistickej podobe sa viac objavuju
az pocas 1. svetovej vojny. Po vytvarnej stranke sa vtedy
francuzske, britské ¢i americké plagaty velmi nelisili od
zvacsenych ilustracii, ku ktorym tlaciar pridal pismo. Len
niektoré sa syntetizujicimi skratkami blizili kvalitam pla-
gatov Chéreta ¢i majstrov secesie (jeden z nich, Théophile
Steinlen tvoril vo svojom charakteristickom Style plagaty
este v 1. svetovej vojne). Medzi tymi, ktori dokazali auten-
ticky na plagdtoch spodobit ttrapy vojny, treba na prvom
mieste spomentit britského vytvarnika Spencera Prysea.
Jeho dokumentdrne litografie sa rodili priamo na bojisku.
T ony vsak vyrazovo odkazovali skor na Goyov realizmus,
nez na moderné parametre plagatu. K tym sa viac svojou
tdernostou bliZil slavny britsky plagat Alfreda Leetea z ro-
ku 1914, na ktorom minister vojny lord Kitchener ukazuje
prstom na divaka a nabada k vstupu do armddy. Tento
motiv pouzil pre svoj verbovaci plagat o tri roky neskor aj
americky vytvarnik James Montgomery Flagg. Agresivne
posobiacu figuru s ukazujicim prstom vsak ,,prezliekol”
do kabata a cylindra v americkych narodnych farbach.

k dejindm grafického dizajnu XVI

@

graficky dizajn vo vojne

o
FOR U.S. ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

f5 James Montgomery Flagg — Verbovaci plagat, 1917

Do tretice sa rovnaky motiv objavuje na plagate Dmitrija
Moora z roku 1920. Tentoraz Cervenoarmejec na pozadf
dymiacej fabriky prikazuje divdkovi stat sa armadnym
dobrovolnikom.

O krok vpred v smerovani ku skratkovitému moderné-
mu vyrazu boli pred ostatnymi rakuski a najma nemecki
autori plagatov. Z rakiskych spomenme Juliusa Klingera,
ktorého plagat propagujlci 8. vojnovi pozicku priniesol
jednoduchy motiv nepriatelského draka dostrielaného
Sipmi, hrddseného mohutnou osmickou. Nemecky grafic-
ky dizajn vyuzil vydobytky predvojnového piktoridlneho
modernizmu (Sachplakatu)! - jednoduchy, koncentrovany
obraz kontrastujuci s neclenenymi farebnymi plochami
doplneny dobre citatelnym velkym pismom. Dobre sa
uplatnil i pri tlaci na nekvalitny papier, ktory vojnové
obmedzenia priniesli. Niekolko prac s takouto charakte-
ristikou vytvoril pocas prvej svetovej vojny mnichovsky
grafik Ludwig Hohlwein. Spomenme napriklad jeho plagat
z roku 1914 vyzyvajlici na zbierku na Cerveny krfz. MoZno
ho priradit k humdnnejsej vetve inak velmi agresivneho
nemeckého vojnového a propagandistického plagatu,
no i Hohlwein sa neskor pridal k tym, ktori velebili nadra-
denost nemeckej rasy. Spomedzi berlinskych predstavite-
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AOLPOBOALIEM ?

6 Dmitrij Moor — Verbovaci plagit, 1920

lov piktoridlnej moderny vytvorili viaceré vojnové plagaty
Julius Gipkens a Hans Rudi Erdt. Bokom neostal ani zakla-
datel tohto pridu Lucian Bernhard, no ten ku koncu vojny
opustil svoje typické tu¢né bezpatkové pismo a pouziva-
nim ,,germanskeho® lamaného pisma predznamenaval
nacistickd snahu o ,,nemeckost” grafického dizajnu.

V stvislosti s 1. svetovou vojnou pripomenme aj
avantgardné prady grafického dizajnu v Rusku, ktoré
sa rozvinuli po Oktébrovej revoltcii v roku 1917. Ich plny
nastup v tvorbe osobnosti ako Lisickij, Majakovskij, Rod-
¢enko atd’. nastal po roku 1920 a zaoberali sme sa nimi
v kapitole venovanej internaciondlnej moderne.

Okrem plagatu mozno v stvislosti s 1. svetovou vojnou
sledovat premeny v d'al$ich oblastiach grafického dizajnu.
Vo chvilach, ked' sa rozhodovalo o Zivote a smrti, zvySoval
sa tlak na efektivnost vizudlnej komunikdcie. Nové
zbrane, ako gulomety, lietadla ¢i tanky, stali pri zrode
modernych manudlov, kde sa popri jednoduchych, dobre
Citatelnych pismach oprasovali zabudnuté piktogramy.
Ozivovali ich aj taktické a strategické operacie, ktorych
plany sa riesili na stoloch velitelov. Hierarchia velenia
a organizovanie jednotiek v boji si vyzadovali jednoznac-
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f7Julius Klinger — Plagdt k vojnovej p6zicke, 1918

nu a rychlu identifikaciu jednotiek a techniky, co viedlo

k zdokonalovaniu identifikacnych znakov. 1. svetovd
vojna ukdzala naplno déleZitost potreby rozpoznavat
vlastné jednotky, no na druhej strane ostat neviditelny
pre nepriatela. Po prvy raz sa naplno rozvinula taktika
maskovania, narazala vsak na zazité tradicie vedenia
boja. Franctizska armada sa napriklad dlho odmietala
vzdat charakteristickych ¢erveno-modrych uniforiem,
ktoré nepriatelovi ulahc¢ovali hladanie cielov pre ¢oraz
presnejsie strelné zbrane. Armady (postupne i ta franctiz-
ska) zacali vyuzivat vytvarnikov v $pecidlnych jednotkach
zameranych na maskovanie. Umelci museli rieit celkom
nové tlohy — dovtedy ich Usilie smerovalo k zviditelneniu
vlastnej tvorby, teraz sa museli snaZit o jej ,,zneviditel-
nenie“. Ovela doslednejsie zacali skiimat zdkonitosti
ludského vnimania, o neskor prave v oblasti grafického
dizajnu prinieslo exaktnejsie metddy tvorby.

Kratko po skoncenf prvej svetovej vojny sa ako protiva-
ha demokratickych politickych systémov zadali formovat
totalitné diktatiry. Obrovské prostriedky investovali do
propagandy, pricom vyuzili skiisenosti z vojnovej doby.
Politickd propaganda obracajuca sa dovndtra krajiny
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8 Peter Pewar — Filmovy plagdt, 1936

umoznovala totalitne orientovanym politickym strandm
strhndt na svoju stranu moc, navonok vytvarala obraz
idedlnych $tdtov, ktoré je hodné nasledovat. Graficky
dizajn sa stal disciplinou masivne podporovanou statnou
mocou, za ¢o sa odvdacoval vykreslovanim jej pozitivneho
obrazu. Zdsadnym spdsobom tak pomdhal ziskavat masy
obyvatelstva. Spomefime opat situdciu v Rusku po Oktéb-
rovej revoldicii, kde komunisticky systém opieral svoju moc
o vsadepritomnu propagandu. éervenej hviezde, kosaku

s kladivom a obrazom Marxa, Lenina a Stalina nebolo
mozné unikntt. Propagande sluzili nielen tradi¢né médid,
ako plagaty, letdky, noviny a ¢asopisy, ale aj vsadepri-
tomné transparenty s heslami, propagandistické kiosky,
vystavy, vlaky, lietadld atd’. Po vitazstve fasistov v roku
1922 sa podobne komplexnou politickou propagandou za-
Stitovala i talianska totalitnd diktattra. Personifikovanym
symbolom fasistickej moci a ideoldgie sa stal ,,Duce Mus-
solini, ktory si bedlivo budoval imidz s charakteristickymi
gestami a pohrdavymi grimasami, privadzajicimi masy

k orgazmu. Abstrahovana ,,ochranna znamka“ talianske;j
totality nebola natolko zndma ako cervend hviezda ¢i
hakovy kriz, no i ona existovala. ,,Fasces” — zvizky pritov
so sekerou dali fasizmu nazov. Odkazovali na rimske

k dejindm grafického dizajnu XVI
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fg Paul Aigner — Filmovy plagdt, 1937

cisarstvo, v jeho ére ich ako symbol moci s pravom trestat
a popravovat nosili pred vysokymi §tatnymi dradnikmi ot-
roci — liktori. Prity so sekerou sa pouzivali na fasistickych
plagatoch i na dalsich grafickych materidloch. I talianski
fasisti vyuzivali propagandistické prostriedky vsetkého
druhu na dokazovanie prednosti politického systému
androdnej nadradenosti.

Najvacsimi majstrami politickej propagandy vsak
boli nacisti, ktori uz v 20. rokoch v Nemecku ziskavali
vyznamné postavenie a vlady sa definitivne zmocnili
v roku 1933 nastupom Adolfa Hitlera na post risskeho
kanceldra. Na budovanf ,corporate identity narodného
socializmu sa priamo podielal Hitler, ktory za farby NS-
DAP vybral bielu ako symbol rasovej Cistoty a cervenu ako
vyraz socidlneho programu. Je dobre zndme, ze svastiku
(hakovy kriz) si nacisti privlastnili nepravom, podobne ako
povodom gotické lamané pismo (fraktira, Svabach), ktoré
malo kontrastovat so ,Zidobol$evickymi“ bezpatkovymi
pismami. Treba véak priznat, Ze Hitlerovi, ministrovi pro-
pagandy Goebbelsovi a ich spolupracovnikom sa podarilo
vytvorit stidrZny, doposial neprekonany systém vizudlnej
identity politickej strany, s ktorym prakticky splynula celd
krajina. So svastikou a gotickym pismom svojimi
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fio Boto Arndt — Filmovy plagat, 1940

,0strymi ldmanymi formami suladili ,,znacky“ armad-
nych oddielov SS ¢i mladeznickej organizacie Hitler
Jugend. Do detailov boli prepracované nemecké uniformy
s odznakmi oddielov, hodnostnymi znakmi atd’. Pripomen-
me, Ze i znacka siicasného popredného vyrobcu auto-
mobilov Volkswagen sa zrodila v roku 1938 ako sticast
nacistickej politickej propagandy a z jej ,,ostrych® foriem
VW je to podnes dobre Citatelné.

Popri svastike bola najddlezitejsim symbolom
nemeckého nacizmu samotnd Hitlerova tvar so sikmo
zastrihnutymi vlasmi a Stetkou fzov pod nosom. Ak sme
spominali, ze Mussolini si svoj imidz s mimikou a gestami
starostlivo nacvicoval, o ,Fiihrerovi® to plati dvojndsobne.
Pri dnesnom sledovani jeho prejavov nds asi prekvapf,
ze fascinujuci vizudlny zazitok s busenim do prs, chytanim
sa za hlavu, dokonalym vyuzitim mimiky, posilneny
elektrizujlcou pracou s hlasom sa spajal s mimoriadne
bandlnym obsahom Hitlerovych vyhldseni. Uvedomme
sivsak, Ze rovnakymi prostriedkami pri ,,vymyvani hlav
pracuje bezne stcasnd reklama.

Politicka propaganda a cielene formovand vizualna
identita totalitnych rezimov sa v medzivojnovom obdobi
prezentovali na mnohych vystavdch, ktorych bombas-
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f11Znacka ,Zelezného frontu® Nemeckej

socidlnodemokratickej strany a NSDAP, 1930.

tické vyznenie malo evokovat prednosti toho-ktorého
politického systému. Vystavnicke konstrukcie niesli
obrazy v obrovskom meradle, dop[ﬁali ich realne pred-
mety, modely, grafy atd’. V sovietskom Rusku bol dlhy ¢as
najdolezitejsim rezisérom vystav El Lisickij, ktory si aj po
polovici 20. rokov, ked' avantgarda zacala byt potldcand,
udrzal silnt poziciu. V 30. rokoch vsak v Sovietskom zvaze
definitivne zvitazila koncepcia ,socialistického realizmu“
a konzervativny naturalizmus dusil posledné zvysky
avantgardy. V tom istom case sa koncila spoluprdca
talianskych fasistov s futuristami a hitlerovsky nacizmus
v Nemecku likvidoval avantgardné umenie ako ,Entartete
Kunst“? (degenerované umenie). Politicky akcentovany
naturalizmus sa presadil vo vsetkych troch totalitnych
diktatdrach. Vystava Fasisticka revolticia v roku 1933

v Rime ¢i Hitlerova Dajte mi Styri roky v roku 1937

v Berline ukazali, ze prostriedky vyuzivané v propagande
totalitnych rezimov su prakticky totozné. I sovietsky

a nemecky pavilon na svetovej vystave v roku 1937 v Parizi
sa napadne na seba ponasali klasicizujicimi formami
sprevadzanymi ,heroickymi“figirami. V spanielskom
pavilone vtedy predstavil Picasso svoju Guernicu, ktord uz
reagovala na predohru nového globalneho konfliktu —
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fi12 Roca Catala — Republikdnsky plagdt zo $panielskej

obcianskej vojny, 1937

— Spanielsku obciansku vojnu. V nej sa v kontexte skutoc-
nej vojny vyuzili nové prostriedky, generované v pred-
chddzajucich ideologickych bojoch. Plagat, ktory vytvoril
republikdn Roca Catala, napriklad zobrazuje rolnicky
sandal, ktory sa chysta rozéliapnut hakovy kriz. Podobny
postup sa potom objavuje na mnohych grafickych materi-
aloch 2. svetovej vojny. Hakovy kriz bojoval proti Cervenej
hviezde, galskému kohutovi ¢i britskému levovi, abstra-
hované znaky Hitlerovaj tvare sa objavovali na plagatoch
spojencov rovnako ako karikatury spojeneckych politikov
na tlaciach nemeckych ¢i talianskych. Vyuzivanim
stereotypnych symbolov sa plagat 2. svetovej vojny lisil
od plagatu vojny predchddzajlicej. Po technickej stranke
ovela viac zhodnocoval fotografiu, no nadalej vyuzival

aj rukou kresleny obrazok. K tym, ktori pocas 2. svetovej
vojny udrziavali vysoky Standard grafického dizajnu, patril
v Sovietskom zvaze stdle este El Lisickij, najcastejsie
pracujuci s fotomontazou. Z konzervativnejsie orientova-
nych autorov mozno spomentit Viktora Deniho & Michaila
Kuprianova. Najvyznamnejsim britskym grafickym
dizajnérom, tvoriacim v réznych oblastiach vychovnej

a propagandistickej tlace bol Abram Games. Jeho sStyl je
priznacny hladkymi formami ruéne malovanych obrazkov
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f13 EL Lisickij — Vojnovy plagat, 1942

vyrazovo sa bliZiacich fotografii. Dop(fialo ich podobne
Stylizované pismo. V Spojenych statoch pocas 2. svetovej
vojny p6sobilo mnoho eurdpskych grafickych dizajnérov,
grafické materidly suvisiace s vojnou tvoril napriklad
Svajéiar Herbert Matter & francdzsky exponent art deco
Jean Carlu. Carluov plagat Americkd odpoved — vyroba,

v ktorom pismeno O tvori maticu dotahovant rukou

s klicom, sa stal najslavnejsim americkym plagatom

2. svetovej vojny.

2. svetova vojna v porovnani s predchadzajlicou este
viac ovplyvnila charakteristiku roznych oblasti grafického
dizajnu. Poznatky o principoch ludského vnimania rozvi-
nuté v medzivojnovom obdobi tzv. Gestalt psycholdgiou
(tvarovou psycholdgiou) sa uplatnili v oblasti identifikdcie
i maskovania. 2. svetovd vojna bola vojnou plne mechani-
zovanou, rychlo sa pohybujlice tankové ¢i letecké jednot-
ky si vyziadali efektivnejsie znacenie. Americké vzdusné
sily napriklad vstupovali do vojny s vysostnymi znakmi
patcipej bielej hviezdy v modrom kruhu, vnitri hviezdy
sa nachadzal mensi modry kruh. Ako sa ukdzalo v bojoch,
pri slabsom svetle sa tieto znaky lahko mylili s japonskymi
cervenymi kruhmi, takze pocas vojny bol z hviezdy od-
straneny mensi kruh a po bokoch vacsieho pribudli biele
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f14 Jean Carlu — Vojnovy plagit, 1942 f15 Vysostné znaky letectva USA, 1943

obd(Zniky. Vojnovy tlak, podobne ako v predchadzajticej Poznamky:

svetovej vojne, si vyzadoval rychle pochopenie situacie Lpozri11. éast tohto serialu.

na spravne rozhodnutie, takze sa opat ukazovala efektfv- 2Pod tymto titulom sa v roku 1937
nost jednoduchych piktogramov upozorfiujicich na rézne v Mnichove konala vystava predsta-
nebezpecenstva, umiestnenie krytov, spdsob ovlddania vitetov avantgardy, ktor4 mala pred
zbrani a pod. Postupy, ktoré zdoraznovali presny a rychly obyvatelstvom didaktickymi komen-
prenos informdcie, sa potom v mierovych casoch premietli tarmi diskreditovat ich tvorbu.

do inovdacii v metodike prace grafickych dizajnérov.
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NOVE LOGO (v!ESKE] REPUBLIKY

text Jana Oravcovd

ROPQO
Czech Republic

Autormi nového loga, ktoré vyvolalo na verejnosti
tolko rozporuplnych reakcii, je tim autorov grafického
Studia Side2 Tomas Machek, Ludék Kubik a Karel Ha-
loun. Nové logo, ktoré porota vybrala zo 415 navrhov
0d 190 uchadzacov, z toho 9 zo zahranicia (Slovensko,
Nemecko, Dansko, Austrdlia) ma podobu hovoria-
cich bublin. Pri hodnotenf vitazného ndvrhu porota
ocenila invenciu, vtip, otvorenost a potencial irokého
vyuzitia, ktory je evidentny v konkrétnych prikladoch
aplikdcii vo farebnej i Cierno-bielej realizacii. Navrh
Studia Side2 zaujal porotu svojou originalitou, neza-
menitelnostou, najvystiznej$im vyjadrenim filozofie
zadania sttaze. Podla nej je zrozumitelné a pritaZlivé,
jednoznacne odlisi republiku od ostatnych. Ako sa
vyjadrila ¢lenka poroty Eva Jifiénd , vitazny ndvrh
umoznuje nekonecny variant obsahu, ktory potrebu-
jeme komunikovat vo vztahu k zahrani¢iu.“ Okrem nej
clenmi hodnotiacej komisie boli minister zahranicia
Cyril Svoboda, podpredseda vlady pre ekonomiku
Martin Jahn a nezavisli odbornici z oblasti vizualnej
komunikdcie, grafiky a dizajnu, profesor VSUP Zdenék
Ziegler, rezisér a vytvarnik Ivan Zacharias a grafik
Robert V. Novak, dizajnérka Dominika Nell Applova.
Logo sa stane zakladom jednotného vizualneho stylu
Ceskej republiky. Bude sliZit na prezentéciu CR na
veltrhoch a vystavdch, v propagacnych materidloch,
medialnych kampaniach, internetovych prezentaciach
Ci na propagacnych predmetoch. Urcite vsak nenahra-
di §tdtne symboly CR. Bude sltzit ako zapamétatelny
symbol republiky. StitaZ o jednotny vizualny Styl CR
vyhlésilo Ministerstvo zahrani¢nych veci CR z povere-
nia vlady CR.

http://www.mzv.cz/
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AKO ZNIE ARCHITEKTURA?

text Zuzana Bodndrovd

Prazské Centre for Central European Architecture pri-
pravilo uz tretie pokracovanie projektu Disconnected.
Connected! /Odpojené.Spojené!, ktorym aktudlne spa-
ja Architekttiru a Djing. Sesticu diplomovych projektov,
obhajenych na Ceskych vysokych skolach v roku 2005,
interpretuju vlastnou hudobnou produkciou oslovent
Djs: Blue, Kaplick, Nika 77, Stanzim, MKS, Nitrous,
Yukimura, Akira a Silent Cut. Len od kreativity jednotli-
vych tcastnikov zavisi, akym sposobom pridelené pro-
jekty spracuju. Kurdtorkou tejto Casti projektu je Babe
LN, absolventka odboru multimédii na prazskej AVU,
ktorti moZno smelo zaradit medzi legendy tane¢nej
scény. Vystavu tvoria Dj-ské sety v zvukovo izolova-
nych boxoch, doplnené o kompletnid dokumentaciu
jednotlivych projektov, ktoré budti zniet v termine od
16.3.2006 do 9. 4. 2006 v priestoroch CCEA. Projekt
je dokazom, ze nielen hudba ma svoju architektiru,
ale aj architektdra svoju hudbu. Sti¢astou vystavy
bud Zivé prezentdcie, prednasky a workshopy.

http://www.ccea-info.org
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KRUHY NA VODE 2006

text ULV foto Jana Hojstricovd

g1
g1 Peter Bliznak, kozena misa

g2 Tatiana Kubisova, TaskObrus

g2
Kruhy na vode vznikli ako medzinarodny projekt, térom. Jej zdmerom je stimulovat, ocenit a propagovat
v ktorom sa niekolko eurdpskych krajin rozhodlo kon- tvorbu vynikajucich produktov sticasného umeleckého
frontovat lokdlne a regiondlne kvality ru¢ného remesla. remesla a Uzitkového umenia a poskytnit moznost

Upriamila sa v iom pozornost na to, ako sa dari remeslu  spoluprace novym tvorcom. Sttazné podmienky
a Uzitkovému umeniu (ale i dizajnu) vtedy, ked registruje v plnom zneni, ako aj prihldsku je mozné ndjst na
avyuziva tradicné (a lokalne) vplyvy. Vysledky projektu webovej stranke ULUV-u.

boli zaujimavé a réznorodé, podstatné viak je, Ze stita?

sa v tychto intenciach ujala prave na Slovensku. A tak

Kruhy na vode Ustredie ludovej umeleckej vyroby tohto

roku pripravuje uz po stvrty raz. Ludové umenie, reme-

selnd vyroba alebo jednoducho vedomie, ze miesto,

kde Zijeme, je nam milé, st impulzmi, ktoré (mozno pre

niekoho prekvapivo) oslovujd najma mladych tudf. Sdtaz

je zamerana na tvorbu produktov v troch kategdoridch

— stolovaci/interiérovy prvok, odevny doplnok/sperk

a suvenir. Je urcend profesiondlom, studentom i ama- http://www.uluv.sk
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FOLK COUTURE

text Viera Kleinovd foto Martin Varholik

Tohtorocna zimnd semestralna téma bola pre piatich sprostredkivaju odevy Lenky Srsnovej vychddzajlicej
Studentov ateliéru odevného dizajnu VSVU, ktory vedie vo svojej ,,perinovej“ kolekcii z nocnej prikryvky. Boris
Julia Sabova, v znameni kontaktu tradi¢ného, ludového Hanecka nazval svoju kolekciu Stupava — Pariz — New

so st¢asnym, modernym. V Dizajn étddiu ULUV, kde York. Tri Stylové i geografické zastavky reprezentuju

st vysledky vystavené pod ndzvom Folk & Fashion, smer jeho zatial imagindrnej cesty a st i tvahou o tom,
confrontation do 3. marca 2006, sa k nim pridala ako reprezentovat vo svete svoju ,,rodnii dedinu®.

i absolventka ateliéru Mdria Stranekovd a Martin Var- Absolventka ateliéru a dnes doktorandka na Katedre
holik, ktorého fotografie vystavu sprevadzaju. Niektorf GZitkového umenia VSVU Mdria Stranekova svoju kolek-
Studenti pri nap[ﬁam’tejto témy vyuzivali priame odkazy  ciu vytvorila zo sedldrskeho platna —jej odevy st na prvy
na ludové odevy, ako napr. Alzbeta Presova, ktord vyuzi-  pohlad nendpadné a strohé, popritom s dérazom na

la kroj moravského Slovdcka, alebo Andrea Kvasnicova prepracovany strih a detaily ukryté vnitri odevu (rucne
odkazujica na detaily krojov z Trnavy ¢i z Vazca. Nie tlacend podsivka, origindlne visacky hovoriace namiesto
inspirdcia konkrétnym krojom, ale skor hladanie pocitu o0 osetrovani odevu o osetrovani zivota).

domova zaujima Milotu Krajin¢akovd, ktora sa svojimi
odevmi pokusila evokovat i typické slovenské charakte-
ry. Intimitu, Gtulnost, jednoducho samé prijemné pocity http://www.uluv.sk
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FOLIOLI - VYTVOR SI SVOJE
PORTFOLIO!

text Julie DZambazovic

Tento internetovy portal odporticame navstivit
véetkym dizajnérom a firmam, ktoré sa chct zaclenit
do eurdpskej dizajnérskej komunity. Portal vyuziva
moznost vytvorit a prezentovat vlastné portfélio dizaj-
nérov Ci firiem a sii¢asne umoznuje priame sprostred-
kovanie prace (zial, podla informdcii na strdnke tato
funkcia bola naposledy vyuzitd v roku 2004). Stranka
je v roznych jazykovych mutacidch, potesitelné pre
nds je, Ze aj po slovensky. Cielom projektu je vytvorit
siet v celej Eurdpe, zatial je zapojenych sedem krajin

— Velkd Britdnia, Irsko, Spanielsko, Ceskd republika,
Polsko, Portugalsko a Slovensko.

Nechyba ani informacnd rubrika Design club, ktord
prindsa zaujimavosti zo sveta dizajnu — zaregistrovan{
uzfvatelia mozu informovat a byt informovani o roz-
nych aktivitach, vystavach, novinkach a pod.

http://www.folioli.com
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pozvanky

Garden Party
Autorsky Sperk

Ojka a Marianno
Dizajn $tidio ULV,
Bratislava
8.3.-14.4.2006
www.uluv.sk

Forum dizajnu
Reinstaldcia vystavy z Nitry
Design Factory, Bottova 2,
Bratislava
15.3-31.3.2006

Art and interior
Prehliadka ceského aj
zahranicného dizajnu
Veltrzni paldc, Praha
20.4-23.4.2006

Futura Pragensis

Ako by mohla vyzerat Praha v
buducnosti

Galéria Veza, Tovarenska
14, Bratislava
3.-9.4.2006

Salone internazionale
del Mobile

Aredl Rho — Pero
(mimo mesta) Mildno
5.4.-10.4.2006

Joe Colombo

Inventing the Future

Vitra Design Museum, Weil
am Rein

21.1.-10.5.2006
www.design-museum.de

Solos: New Design

from Israel

vystava 19 izraelskych
dizajnérov

Cooper-Hewitt national
design Museum, New York
271.-23.4.2006

@
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Young Blood: I’'m a Young
“Slowak” Architect!
Galéria Medium, Bratislava
22.2-16.3.2006

Zdenék Lhotsky

a skleneny design

K.F.A. Gallery, Bratislava
19.1.-30.3.2006

Design in Italy

1945 -2000
reprezentacnd vystava
talianského dizajnu

Design Museum, Helsinky
18.1.-19.3.2006
www.designmuseum.fi

Designer of the Year
vystava nominovanych
dizajnérov na cenu

dizajnér roka

Design Museum, Londyn
4.3.-18.6.2006
www.designmuseum.org

Communicate

— Independant British Graphic
Desing since 1960

Museum of Design, Zirich
19.3.-75.2006

Take Away- design for
eating on the move

vystava mobilného
gastronomického servisu
Museum of Design, Zlrich
14.2.-19.3.2006
www.museum-gestaltung.ch
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kniznica

DESIGNING THE 21ST CENTURY

Charlotte a Peter Fiell, ed., vyddva Taschen, 2005,
anglicky jazyk, tvrda vdzba, 352 stran

text CS
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,Predmety, ktoré vznikli chybou alebo omylom,

maju viac duse,” hovori holandskd dizajnérka Hella
Jongerius a doplfia ju finsky dizajnér Ilkka Suppanen:
,Verim, ze dizajn je ako poézia: absolltny a precizny
s minimalnym pouzitim prostriedkov na dosiahnutie
maximalnych vysledkov.“ Obidve vypovede st stcas-
tou vyberu odpovedf patdesiatich Siestich dizajnérov
na otdzku vydavatel'stva Taschen do publikdcie
Designing the 21st Century (Dizajn pre 21. storocie).
,Akd je vasa vizia dizajnu budicnosti?®. Svoj nazor
vyslovili také dizajnérske Spicky, akymi st Ron Arad,
Philippe Starck, Michael Young, Ingo Maurer ¢i Pascal
Mourgue, pricom sa dotkli otazok formy, funkcie

i buducej estetiky. Publikdcia v skratke predstavuje
to najaktudlnejsie zo stcasnej svetovej dizajnérskej
tvorby, od nabytku cez keramiku, sklo az po textil.
Pontika tak formou rychlokurzu prehlad laikovi, ale
aj cenné informdcie odbornikovi — okrem stru¢ného
Zivotopisu a zoznamu klientov, pre ktorych jednotlivi
dizajnéri pracujl, a7 po kontakt. Ak teda chcete oslovit
dizajnérsku spicku, mate k dispozicii nielen domacu,
ale aj e-mailovd adresu.

http://www.slovart.sk
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YOUNG ASIAN DESIGNER

Joachim Fischer, ed., vyddva Daab, 2005,
anglicky jazkyk, makka vdzba, 400 stran

text CS

Spolu s presadzovanim vlastnych produktov na
svetovom trhu zacali dzijské krajiny v 80. rokoch aj

s expanziou v oblasti dizajnu, ktory sa pre nich stal
»8lobalnym prostriedkom* (global tool). Pred dvadsia-
timi rokmi si objedndvali odbornikov z Eurépy a z Ame-
riky, aby pochopili individualnu mentalitu Statov so
strategickou poziciou na svetovom trhu. Dnes maju
vlastnych dizajnérov, ktori sa rovnako ako ich vyrobky
dostavaju na prvé miesta. Svet zaujima najméa ich
schopnost spojit tradi¢né, teda pre Zapad stdle exotic-
ké, s najnovsimi technoldgiami a trhovymi pozia-
davkami. Obrazova publikacia Mladi 4zijski dizajnéri
predstavuje Styridsatest dizajnérov, ktorf netvoria iba
na Viychode, ale st hviezdami aj na Zapade — v Parizi,
Milane, Londyne ¢i v New Yorku. Vydavatel doplnil
plnofarebnti publikaciu, ktorej taZisko je na obraze,

aj o spolupracu azijskych a australskych dizajnérov
(Hsu-Li Teo a Stefan Kaiser z Viktorie, Johnny Chamaki
Design Studio v Sydney ¢i Zuii v Melbourne).

http://www.slovart.sk
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kniznica

MEXICAN DESIGN

Michelle Galindo, ed., vydava Daab, 2005,
anglicky jazyk, makkd vazba, 400 stran

text CS

z
O
v
L
(a]
Z
<
=
>
L
=

Viyraznd farebnost (Cervend, oranzova, zIt4, modrd),
ale aj vzdusnost a lahkost sti vlastnosti, ktoré si
mexicka architektira napriek kroku s najaktudlnejsim
svetovym dianim stdle ponechdva. Tento tradiciona-
listicky komponent ju vytahuje zo sti¢asnej uniformnej
trojkombindcie sklo — betén — kov. Aztécku plnokrvost
dokazuje aj praca s povrchom, materidlmi, ale aj Spe-
cialny vztah k priestoru. Obrazova publikdcia Mexicky
dizajn je viac o architektire ako o dizajne v tradicnom
ponimani. Predstavuje vyber toho najlepsieho, ¢o

za posledné roky vzniklo — od stikromnych domov

a apartmanov, verejnych budov (kostoly, mized,
Sportoviska), hotelov, restauracii, showroomov az po
korporatne budovy a ich interiéry. Okrem vypravnych
fotografii je kniha vybavend zakladnymi architek-
tonickymi planmi jednotlivych stavieb — podorysmi

Ci roznymi pohladmi.

http://www.slovart.sk
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SHOP DESIGN

Eva Dallo, ed., vydava Daab, 2005,
anglicky jazyk, makka vazba, 400 stran

text CS

Radost z luxusu sa stdva marketingovym tahom najma
velkych fashion domov. Luxus je to, ¢o ich vyclenuje

z priemernosti a stadva sa nadhodnotou, bojujticou pro-
ti silnejucej devalvacii znacky jej lacnym kopirovanim.
Novodobé znackové predajne sa dnes stali chramami,
ktorych tovar je na piedestali takmer uctievaného
fetisu. Shop dizajn je ndzov publikdcie vydavatelstva
Daab, ktord prindsa viac ako patdesiat realizovanych
navrhov luxusnych predajni na celom svete. Spolu s fo-
tografiami obohatené o projekcéné plany a kontaktné
informacie. Pri listovani narazite na také spojenia slav-
nych mien a znaciek ako Massimiliano Fukss a Giorgia
Armaniho (Honk Kong, Milano a éanghaj), Studio 63

a Miss Sixty (Palermo ¢i Pariz), A. Univerzal Design
Studio a Stella McCartney (Londyn) ¢i Taisho Design
Engineering a Jean Paul Gaultier (Tokyo).

Knihy ndjdete v kniznici SCD.

http://www.slovart.sk
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FIVE YEARS AFTER... p. 26

text Jana Oravcovd
In 2001 a six-year student at the
Department of Transport Design
of the AFAD, he was awarded
a National Prize for Design for
a multipurpose loader Locust L
1203, the design developed for
a mechanical engineering plant
Way Industry, a. s. in Krupina.
Unfortunately, the prospective
career of transport designer was
soon put to an end. Since then,
he has hardly been involved in
industrial design. Even though he
is a successful graphic designer, he
would rather develop design that is
closer to people. He registered for
the latest annual of the National
Prize for Design with table-football
figures. He admits flexibility and
adaptability to market demands.
Designer Maridn Luka¢. of How did
the fact that you won a National
Prize for Design influence your
career? My situation, if perceived
from this point of view, got worse.
Since that time I have hardly devel-
oped industrial designs. How had it
happened that you designed such
avehicle? It is a rather complicated
story. [ was a software expert,
not a designer, for a company in
Martin. I was preparing specialized
presentations for them. One of
the presentations was developed
for a company in Krupina where
I got involved into a discussion
about design. I developed a draft
design for them and surprisingly,
they said yes. We commenced
the development stage and soon
after a prototype was out. Since
then, the loader has been in mass
production. How long did it take
to develop the drafts into a final
product? It was a fast process.
Twould say that the Japanese are
slower than we were. It is the plant
with perfect conditions for develop-
ment and production of prototypes.
They have an engineering office,
prototype room and technologies
of all kinds. The company has
a good organisational structure, all
instructions are made by a single
person. All decisions were made
during the development process.
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Which competencies does the
designer developing such vehicle
have to have? All we had rejected
at school as useless emerged to be
very useful - knowledge of tech-
nologies, engineering, ergonomics,
sense of space and detail. How can
a student without practice handle
a highly specialised job? It was

a second school to me. T had to
learn a lot. An engineering office in
Martin, for which I worked at that
time, helped me a lot. The office
was full of specialized engineers,
design engineers and a technology
engineer who gave me many use-
ful recommendations. What did
happen to the loader you had
designed? Have you pursued your
cooperation with the company?
The collaboration went to nowhere
after the competition. I heard some
rumours and noticed that the com-
pany had attended the National
Prize for Design competition with
a minor modification of the loader
three years ago. The competition
entry was attributed to a local de-
sign engineer. The modified loader
appeared at the latest NPD, at-
tending under the name of general
director of the company concerned.
He is a person with no design-
related knowledge or education.
Company representatives perhaps
persuaded themselves that they
can handle easily what a student
handled. Itiswhat I call a funny
story now. Five years passed. You
re-directed your career to graphic
design. Would you say that graphic
design has better prospects for
designers? Do clients offer more
varied opportunities? Certainly.
Beyond all disputes. You can see
graphic design everywhere you
look, be it a ticket or an exclusive
encyclopaedia. Industrial produc-
tions are not very numerous in
Slovakia. Graphic designers have
incomparably more opportunities.
You have gained recognition for
your media campaigns for the
Slovak radio or for the proposals
and realisations of logos. How

do you perceive graphic design?
Is it a type of communication for
you? It would be too sloppy to say

oho sal Zije
grafickym
dizajnérom

u slovenshom re-
lelammom prie-

mysle?

that graphic design is easier than
to develop a loader. With graphic
design, you need to concentrate

on different instruments. I must
say that I am not happy to earn
living as a graphic designer. L am
atrespasser in the graphic design
market. Similarly, I know people
inindustrial design who are not
the right men for the job. AllI can
dois not to do more harm than
good to the work done by fellow
graphic designers. Get back to

the National Prize for Design
competition. You attended the
last year competition with table
football figures. Have you revived
motivation? Please do not table
football figures as a logical step in
my career (laughing). It was a mere
coincidence, similarly to the loader.
A good friend of mine, an agent for
gaming table producer at that time,
asked one day to recommend him
a person to design figures for them.
He was astonished when I had told
him that I was a designer and that
Twould design the figures. Which
aspects did you have to take into
account when designing, I must
say, such a simple article? Basical-
ly, developing figures was similar to
the process of designing the loader.
First, I played table football for sev-
eral hours a day. That helped me to
understand what is important for
the design of figures. There are two
sides, kinematics and aesthetics. In
kinematics, one must concentrate
on a lower body of the figure, angle
of reflection, angle of incidence,
centre of the figure, ball, etc. Then,
there is an appearance, hair, belly
you have to decide on. Both sides
are equally important and must
coexist with each other.

THE LIFE OF GRAPHIC DESIGN-

ERS IN THE SLOVAK ADVERTIS-

ING INDUSTRY p. 30
We live the golden age of graphic
design. Itis not exceptional creativ-
ity and distinguished individuals
what we mean by golden age.
History will judge these ele-
ments. Current social position of
graphic design is what we assess
as extraordinary. Among all design

@

professions, graphic designer
is the only category with hardly
any employment problems after
graduation. The most distinc-
tive individuals find job while
studying at school. ¢ Nowadays,
advertising agencies are their most
frequent employers. Advertising is
a profitable business in our territo-
ries. Though an ignored industry in
the past socialism era, advertising
keeps pace with current trends very
aggressively. It steals the public
area, via various communication
media, with concentrated and
systematic effort. Social impact,
visual not marketing, of advertising
is enormous. We see elements
of advertising and make related
judgements every day. Graphic de-
signers participate in considerable
strain of advertising. We decided to
ask several graphic designers a few
questions about their life and work.
Martin Bajanik
Is advertising what you dreamed
of when you were a boy? One could
not dream about something that
even did not exist. Advertising
was a beautiful world of colours
we could watch at half past
seven at ORF, after the Knight
Rider. I could not know that what
Iwatched was an advertising spot.
I could not imagine having a job
in advertising business and doing
many other things.How did you
handle moving from school to real
life, to the advertising business?
Give an example of what surprised
you most. I started my careerin
advertising by accident and basi-
cally for money. When I returned
from a scholarship abroad, I felt the
lack of money. I am not from a rich
family. So, I decided, reluctantly, to
find ajob. One day, I was passing
an advertising agency office near
the place I lived at that time and
decided to apply for a job there
since it was close to my place. After
aphone call and interview and few
days later, I had a job. I did not
know that my employer was no. 1
at the market. ¢ My first working
experience considerably influenced
my opinion of school. I had three
and half year to my graduation and

designum 1-2006

3/17/06 7:59:59 PM



summary

was working at major advertising
campaigns for top Slovak clients.
I might have lost motivation very
easily. Anyway, I completed the
university. Then, I concentrated on
daily issues of graphic design and
Irealized soon that there was a lot
that school had not taught me. It
was rather relaxing to stop thinking
of design as pure art and learn
about it as an applied and useful art
category. ¢ Talking about surprises,
Twas overwhelmed by the pace
of work in advertising business.
Irealised that it was a standard
practise, even in socialist Europe,
to require night and weekend work,
to have flexible working hours and
to be paid above standard wages.
Once, T experienced a 28-hour
working day.

Jonds Kardsek

Art director, Wiktor Leo Burnett
Which communication method
works well? What is your position
in communication with clients?
Did you set any rules for your
discussions with clients? Com-
munication varies with every client,
especially in Slovakia. Sometimes,
a client knows exactly what they
want and the agency must adhere
to the client’s instructions. Or, the
client comes with no creative ideas
and then, they feel competent to
comment on everything. Some
clients trust the agency to the
extent that we can freely develop
our creative ideas. ¢ I do not have
any special rules for communica-
tion with clients. What I certainly
have in mind is not to do crap
ads. So, I am honest about what
I'think about the work done when
talking to clients. Tam not good in
“compromising”, which sometimes
is not good for our relations. And
my position in communication
with clients? We have clients with
various internal approval proc-
esses. Smaller companies have
a single person deciding about
everything. Then, the communica-
tion is flexible and I can discuss
important issues with that person
Or, we have clients with multi-level
decision processes. What I tell the
client loses its strength with every
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level. Sometimes, my opinion gets
lost in the labyrinth of comments
and opinions of people I have
never seen or heard. Are there any
boundaries in your work beyond
which you would not go? No. Of
course, there are situations in
which a client requires the things
I believe are nonsense or I know
better solutions. Then, T have to
stop my ego-driven thinking and
think as part of team. I believe
we are not the agency that would
do everything the client says.
We believe in what we do and
endeavour to have the client on
our side. There are clients that
stick to their opinions rigorously.
Then, we have two options: to do
what clients want us to do or say
no. I remember when we said no to
the client. From my point of view,
Thave projects that are dearer to
me than others. I do what I can to
implement my creative ideas with
some campaigns. And, sometimes
T have to submit to the client’s
strict demands. There were times
when I was a very rigorous person.
Now I have arrived to a conviction
that what I do at work is not the
matter of life and death.

Andrej Kratky

Creative director,

CD Ogilvy & Mather
Which of your commercial projects
do you assess the most highly?
Which of the works of your col-
leagues do you like? I value the
communication campaign for the
brand Eurotel Easy. There are many
ads that my colleagues have done
that Twould like to present in my
portfolio. I have respect for the
work of people doing advertising
campaigns for Orange. Do you
have time for non-commercial
activities? I had some time to spare
for other projects. Now, I get busier
every day. What makes you angry
and what makes you happy at
work? Sometimes, I am not happy
that the client has requirements
that are not good for advertis-
ing. It is often the case of my
self-importance or when I forget
to concentrate on what client
wants, I must admit. What makes

Bl i lasich s

me happy? I am absolutely happy
when ordinary people and our
competition like our ads.

SUPERB SELECTION

OF SPECTACULAR OBJECTS p. 42

text Fedor Blascdk
One thing is certain,” writes
Hal Foster in the Alphabet of
contemporary design (Designum 5-
6/2005): ,Today design is the final
element in an almost ideal cycle of
production and consumption. “Yes,
design has made rapid progress.
However, it has paid a price for the
prominent position in the economy
chain. On the one hand, design
has enlarged the field of activity
it encompasses, but emptied its
scope. Today, all spheres of life
involve design (software, economy
reforms, nails). On the other hand,
and more importantly, the role of
designer has changed significantly.
They no longer “shape” forms of
daily-use articles. What designers
dois ,developing new forms”.
The situation has resulted the
production of unnecessary items.
An unnecessary thing is defined as
an item without function or an item
with a function not reflecting any
real demand. This process can be
summarized as a puzzled function
of object (e.g. a flash-lamp with
an added function of candlestick)
or inventing new functions for
newly invented objects (e.g.
asmall home altar). Teleshopping
customers know exactly what
Tam talking about. We may start
defining relation between design
and art in admitting the existence
of manipulation determined by hu-
man desire for beauty and comfort.
Anyway, creative art work... is the
last tool a designer has in hand to
distinguish them from commercial
aspects of creation. Design is the
only innovative aspect of a new
item. We may identify a lighting-
flashlight designed by Burian,
illuminating surroundings of our
intercom, as an exposed illusion of
space to be found by an explorer-
astronaut at the bottom of a plastic
cup. ¢ So, do we really need unnec-
essary (expensive and elaborated)

@

items to interfere with our routine
thinking? Is design closer to the
middle class horror vacui than to
real art? Is there any difference
between an elaborated glass table
and a simple stone panel found
near creek? o The work of Professor
Burian, presented in the Medium
Gallery, arouses similar debates.
Frantisek Burian is a conceptual
designer challenging the concept
of ongoing development of design.
Zdeno Kolesdr rephrases Burian’s
creative concept in an exhibition
catalogue and writes ,We have all
we need, but we may have more!”
Burian’s works of art may serve
their purpose in strictly selective
and well-arranged contexts. The
installation of works sticks to the
artist’s concept. Itis a collection
of digitally modified pictures-post-
ers arranged into units allowing
various interpretations (sexually-
offensive, politically incorrect,
marketing). Visitors may see wall
signs that can be translated as
comments on contemporary design
(for example: new helplessness; dis-
appointment instructions; all people
believe in nothing; news cult, etc.).

If you would search for utilitarian
objects, you may have been disap-
pointed. All you could see would

be kits including ordinary articles
(cans, flashlights, dolls, plastic
cups, etc.). The kits are funny and
creative combinations of things.
They are accurately arranged and
good-looking. However, they only
simulate functions. They are gallery
exhibits rather than domestic
articles. The kits are “like-bowls”,
like-lamps™ and “like-vases”.

They are arranged into a Lego-like
structure. Shops offer a wide range
of shapes, forms and materials.

A designer may limit their work to
connecting things. Final products
are re-developed into new articles.
It may be a lesson for fighting
seasonal trends. When we do not
like an object anymore, we can
redevelop it into a new, better one.
o Elegant shapes, questionable
functions and usual, ready-made-
like, creative processes are not the
issues that would motivate Profes-

designum 1-2006

3/17/06 7:59:59 PM

75



76

summary

Uk babarmrs

sor Burian to action. He benefited
from the freedom of creative work
very interestingly. Local debates

on design usually cover the empty
phrases of ,value-added design®,
,competitive character of design®
or “building cultural awareness and
national identity®. Burian launched
a challenging exhibition that raised
a question: Design? What for?

INVESTMENT IN FUTURE

15 years of design at the Faculty

of Architecture SUT p. 24

text Zdeno Kolesdr
Slovak design educational institu-
tions underwent major reconstruc-
tion process after 1989. Enhanced
applied arts disciplines have been
introduced at secondary schools.
Institutions of higher education
have launched or modified their
design departments. The Faculty
of Architecture of the Slovak Uni-
versity of Technology in Bratislava
launched an academic department
of design in the school season
1990/1991. ¢ The exhibition called
15 year s of design at the Faculty of
Architecture SUT focused at the
works of last 4 — 5 years. One of
the reasons for limited selection of
displays is surely the fact that the
schools in Slovakia cannot store
the works in large archives and that
an institution that would concen-
trate solely on collecting designers
works has not been established.
Besides, systematic development
at the faculty produced the first,
mature fruit. The faculty borrowed
from valuable design education
experience at the Faculty of Me-
chanical Engineering of the Slovak
University of Technology in Brati-
slava. Thus, the Faculty of Architec-
ture developed a unique system of
academic and technical education
for the students of design. Later,
practical design courses headed
by recognized Slovak designers
(such as the departed Jarolim Vavro
and his successors Peter Paliatka,
Peter Lehocky, Peter Humaj, etc.)
improved significantly. Recently,
the Design Institute, headed by
Professor Ludovit Petransky, has
been established, acknowledging
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the ongoing development of design
at the Faculty of Architecture. The
Institute, formed in the last school
year, incorporates the department
of design, the section of video and
photography and the section of IT
support for architecture. Meeting
the needs of modern education,
the FA SUT provides three levels of
design education: bachelor, master
and doctor. ¢ The exhibition, held
from Sth to 27th January in the foy-
er of the Faculty, introduced a vast
range of designs starting from
wristwatch and ending with archi-
tecture-related projects. Several
proposals went into mass produc-
tion, others ended as experiments.
The exhibition displayed many
vehicles such as bikes, motorbikes,
motor cars, trains, hovercrafts

and ships. Furniture and interior
designs formed another numerous
category of displays. Various

tools and machines represented
traditional design program of the
Faculty. Graphic design develop-
ments were exhibited, too. Models
of various scales, visualisations,
static exhibits and multimedia
presentations were presented.

o The visitors of the 15 years of
design at the Faculty of Architecture
SUT may have seen a typewriter
for blind designed by Rastislav
Cereéfia and awarded the National
Prize of the SR, a fridge designed
by Peter Varga awarded 1st prize

in the Whirlpool International
Competition and other remarkable
designs. Young designers that
presented their achievements at
the exhibition certainly are an asset
to Slovakia that would be shame
not to exploit.

WE PLAY DPOH TODAY p. 50

text Viera Kleinovd
The Pavol Orsdgh Hviezdoslav
Theatre (abbreviated as DPOH)
The main stage for drama at the
Slovak National Theatre. History of
50 seasons in the building that is
currently for sale. Uncertain future.
Would drama artists finally move
to a new, still rather illusionary,
building? Or, would the old DPOH
building remain untouched? Ques-

tions with no answers. All we know
is that the DPOH, as local residents
call the theatre, was and is the
place people love to go.

Building Bank and theatre

building is located on the edge of
amonolithic urban complex. The
bank’s facade is orientated towards
SNP Square. The theatre’s main en-
trance is accessible from Laurinska
St. Both buildings have operational
and arrangement schemes control-
led separately and are separated by
an arcade. The original project en-
compassed commercial area with
shops on the ground floor, offices
on higher floors and a restaurant

in the basement. The plans were
never realised. Theatre is rather
limited in space, in contrast to its
massive neighbour.

History of theatre building Some
say that the P. O. Hviezdoslav
Theatre was not planned to sit

in this building. A multi-purpose
construction project, initiated

by city officials, included a bank
and cinema. Rumour has it that
then-director of drama section
Janko Boroda¢ insisted on including
theatre concept in a public tender.
After all, design study for the build-
ing housing Slovak National Bank
and a theatre, announced for 1941,
was developed.

The city construction authority
rejected to accept the winning
project of a Czech architect J. Solc
and approached the 2nd prize
winner, a young Slovak architect
Eugen Kramdr. Kramdr invited
Stefan Lukatovi¢(4th place in the
public tender) to join him in de-
veloping further plans. Architects
later admitted (1) that identifying
necessary equipment concept for
theatre was not an easy task unlike
design study requirements for the
bank that were clearly specified.
However, architects must have
developed, after discussions with
artists and related professions,

an own definition of theatre
operational scheme. The 2-phase
construction commenced during
the Second World War. The bank
was completed in 1950. The thea-
tre was finished five years later.

@

Interior decorations of theatre
were designed by Janko Alexy
(window panes) and Frantisek
Gajdos (frescos in auditorium and
foyer). The theatre underwent

the first reconstruction in 1960s,
rearranging auditorium and stage.
Public and operational spaces were
reconstructed in 1981 - 83. (archi-
tect F. I. Zbusko and team)

DPOH today When you decide to
visit the theatre, the first lady of
Slovak drama, you would find mix
of Functionalism, monumental
style of Slovak state, Socialist real-
ism of post-war 1950s and interior
design of 1970s — 1980s. As we
may guess from historical photos,
the second reconstruction went
well, mainly for auditorium. Origi-
nally a relatively stern space, the
auditorium underwent a dynamic
architectural intervention. Public
spaces encompass elegant inter-
war Modernist equipment (few
details have been preserved such
as the main entry, circular eye hole
in operational area). Architect
Zbusko was commissioned to do
the reconstruction that would
have modernised interiors and
operations and preserved historical
elements. By rounded shapes and
delicate combination of materials
and colours, cloakrooms, corridors
and entrance areas developed into
a soft and cosy space. The two his-
torical periods, 1950s and 1980s,
were connected into a natural and
unaffected space. We should not
forget to mention the previous
reconstruction when auditorium
wall frescos made by Gajdos were
covered. Some say that the frescos
with tanks, soldiers and army
officers were inducing “fighting
atmosphere” in audience. Thus,
frescos were hidden under wooden
panelling that improved acoustics
of the auditorium. Frescos, particu-
larly “scenes from the peaceful life
of Slovak nation”, were preserved
in the foyer. The reconstructions
covered only interior areas and the
facades remained unaltered
Epilogue? The building of bank and
theatre is not the best work the
Kramdr-Lukacovi¢ architectural
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practice did. They were blamed
for clumsiness and tendentious
assertion of the project. They pro-
duced several buildings of similar
character. Anyway, they made
a significant contribution to the
development of Slovak architecture
of 1940s. Recently, the building
was nominated for the inclusion
in the List of Protected Buildings.
There are, beyond question,
other buildings in Bratislava that
should be included in the List and
are not. DPOH is the place where
people love to go to enjoy good
drama, more than to contemplate
architecture.
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GRAPHIC DESIGN AT WAR

Notes from the history

of graphic design XVI p. 60

text Zdeno Kolesdr
Preparation and development of
military conflicts stimulate various
processes in all human activities
that reach far beyond individual
fighting operations. Graphic design
is no exception. Graphic design
has crossed the path of war many
times. In the ancient times, uni-
forms of “military” patterns, leath-
er and fabric headgear, appeared
to serve as a visual identification of
fellow warriors and enemy soldiers.
Sophisticated visual appearance
of Roman legions and cohorts
represented by uniform clothes and
insignia may be identified as an
early form of ,corporate identity*.
The Crusades of the early Middle
Ages had produced coats of arms
that were exploited by modern age,
particularly in design of brands. The
introduction of typography helped
to develop poster design. Initially,
the posters recruiting to military
forces dominated. Later, posters
played crucial role in communica-
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tion due to improved typography
techniques and a new phenomenon
of lithography. Capitalism fully
capitalised on posters. Even war
was used for business purposes.
Posters promoting governmental
loans for army support testify

to the commercial character of
posters. As the return on loans
was very questionable, posters
must have motivated patriotism

in donors. 19th century produced

a stereotyped image of knight-
hero ready to sacrifice himself to
country. People sheltering out of
war lines may have bought forgive-
ness for not fighting by subscribing
to war loans. ¢ War poster hardly
differed from commercial poster
until WWI. Posters promoted
aromantic and agreeable picture
of war. For example, the women
who promoted revues and soaps
promoted the army recruitments.
An only exception was the posters
that, unlike the war heroes posters,
showed enemies as cruel and
ruthless soldiers, or as dragons and
beasts. ¢ The horrors of war were
presented in a realistic manner

as late as in the course of World
War I. French, British or American
posters were reduced to enlarged
illustrations with added texts. Few
of them were similar in quality to
posters designed by Chéret and
the Secession artists (of whom
Théophile Steinlen was an artist
who developed a unique style as
early as in WWI). Spencer Pryse
was one of the artists who were
successful in realistic presenta-
tion of suffering during war. His
documentary lithos originated

at a battlefield even though they
reflected the Goya’s realism rather
than modern poster standards. The
force of a famous poster designed
in 1914 by Alfred Leete was a far
more close to those standards. The
poster shows the Minister of War
Lord Kitchener pointing his finger
on a viewer and urging them to
join the army. Three years later, an
American artist James Montgomery
Flagg used the same motif for a re-
cruitment poster. His figure with
aggressively pointed finger wore

a modified uniform of a coat and
silk hat in the colours of US flag.
Dmytry Moore used the same motif
in1920. A Red Army soldier with

a plant in the background points

at a viewer and urges them to join
the army as volunteers. of Austrian
and German poster designers were
a step further in development of

a modern, concise style. An Aus-
trian artist Julius Klinger produced
a poster promoting 8th war loan by
a simple motif of an enemy dragoon
vanquished by arrows and ropes.
German graphic design borrowed
from pre-war pictorial modern style
(Sachplakatu)l and developed
asimple and concentrated image
working as a contrast to undivided
colour areas and clear and large
writing. The standard worked

well when printed on bad quality
paper, a result of war limitations.

A Munich-based graphic designer
Ludwig Hohlwein produced several
posters of similar standard during
the WWI, for example a poster from
1914 urging for the Red Cross fund-
raising campaign. The poster may
be included into a more human
section of otherwise very aggres-
sive German war and propaganda
poster production. Later, Hohlwein
joined the artists celebrating the
dominance of German race. From
the Berlin-based representatives
of pictorial modern poster, Julius
Gipkens and Hans Rudi Erdt were
those who produced several war
posters. A founder of the style
Lucian Bernhard was no exception.
At the end of the war, Bernhard
abandoned the bold sans-serif
typefaces, typical for his style, and
pioneered the “German” graphic
design by using broken typeface.

o Do not forget to mention the
avant-garde style in Russian
graphic design that flourished after
the Russian Revolution of 1917. The
style bloomed after 1920 in the
work of many acknowledged artists
such as Lysycky, Mayakovsky,
Rodshenko. We have covered the
above artists in the international
modern style chapter.

World War Isignificantly influenced
the development of poster and

@

other fields of graphic design.
Making life-and-death decisions
developed into the pressure for ef-
ficient visual communication. New
weapons, machine guns, aircraft
and tanks, produced modern
handbooks using simple fonts
and long-forgotten pictograms.
Tactical and strategic operations
discussed in the commanding
offices required pictorial writing.
Complex hierarchy of military com-
mand and troops required clear and
prompt identification of troops and
equipment. That developed into
the improvement of identification
symbols. World War I revealed the
need to identify own troops and to
remain invisible for enemies. For
the first time the disguise strategy
was used, opposing traditional
battle techniques. French troops
persistently resisted the trends and
preserved traditional red and blue
uniforms that helped enemy in the
identification of military targets.
Later, armed forces (including
French troops) engaged artists into
special disguise units. They were
facing new challenges. Before,
they were focusing on making their
work visible. Now, the artists were
encouraged to make their work in-
visible. They were more consistent
in investigating human perception,
bringing detailed methods of work
into graphic design.

Notes: ! See Chapter XI
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PALETTE OF 3 ITALICS

IN 4 WEIGHTS INCL ROMAN, SMALL CAP AND SMALL CAP ITALIC FONTS AS \NELL

A FLAT TIRE ¢

IS OUT OF THE QUESTION
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Auto je bezpatkova pismova rodina zlozend zo

72 rezov obsahujlica tri odlisné kurzivy s osobitou
prichutou. Vd'aka nim toto pismo poskytuje nevéednu
typografickt rozmanitost umoZfiujlcu objavovat me-
nej zndme typografické a lingvistické moznosti.
Pismo existuje vo vsetkych standardizovanych for-
matoch na platformy PC aj Mac. Vd'aka rozsirenému
setu eurdpskych znakov, styrom sirkam (light, regular,
bold a black) a trom figlram (Auto 1, Auto 2, (Auto 3)
je idedlnym ,,autom“na mnohych cestdch typografie.
Nasttipte a nechajte sa zaviezt tymto pismom do

: f' prace alebo za zdbavou.
) £
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Underware je graficko-dizajnérske stidio venujlce sa
tvorbe pisma. V roku 1999 ho zalozili Akiem Helmling,
Bas Jacobs a Sami Kortemdiki. Okrem tvorby vylucne
praktickych, funkénych, neortodoxnych a sviato¢nych
pisiem na bezné pouzitie prevadzkuju internetové ra-
dio Typeradio zamerané na tvorbu a pouZivanie pisma. -
Aj napriek organizovaniu workshopov o tvorbe pisma
po celom svete, sivzdy najdu Cas na rybacku s otcami
ana particku pokra s mamami.

http://www.underware.nl
http://www.typeradio.org
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REdesignhum

V rubrike, ktord prave ¢ita-

te, vds chceme pravidelne
oboznamovat s tvorivym
procesom tykajucim sa
grafickej Gpravy ¢asopisu.
Ten byva zvycajne pred
zrakom Citatela z rozlic¢-
nych dévodov ukryty. My

ho v&ak chceme zviditelnit.

Na tvod preto spomenme
niekolko klicovych faktov:
Dévodom zmeny formatu
Casopisu bol nds zaujem

o0 zvacsenie jeho objemu
pri dodrzani podmienok
stanovenych redakciou.
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foto Emil Drliciak

Dvojmesacnd periodicita
charakterizuje designum
ako revue/magazin. To
odrdza aj novy format,
blizky magazinu ¢i knihe.
Casopis chapeme ako
trojrozmerny objekt, kto-
rého identitu spoluvytvdra
niekolko vrstiev. Hlavnou
z nich popriobsahu je
samotna typografia, ktorej
nezamenitelny charakter
urcuje unikdtne pismo
Auto, na Slovensku dopo-

sial nepouzité (vid. str. 78).

Na zaklade jeho proporcif

a proporcii formdtu sme
zkonstruovali adekvatny
grid — siet neviditelnych
Ciar vytvarajucich zachytné
body, ktorych vzajomné
vztahy uréujl textové a ob-
razové polia. Vd'aka tejto
sieti mézeme variabilne
pracovat s réznorodym
materidlom, uchovdvajlc
pritom kompaktnost
celého magazinu. V nasej
“tvorivej kuchyni“je grid
zaroven receptom aj ob-
rusom. Kontinuitu s pred-

chddzajdcim vizudlom

designum
designum

Aacinniim

zachovdvame minuskami
(malé pismend) pouzitymi
v ¢iernobielej hlavicke
designumu. Kazdej
rubrike sme zadefinovali
charakteristickd podobu
s prihliadnutim na lepsiu
orientdciu Citatela. S vy-
vojom magazinu budeme
rozvijat aj jeho vizudlnu
podobu. ¢ Pilotné ¢islo
vzniklo vdaka tizkej spo-
luprdci skupiny grafickych
dizanérov T¥GRA.
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