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spektrum
vystava

desat rokov fora dizajnu

text Katarina Hubovd foto Tibor Uhrin

Tohtoro¢na prehliadka aktualnej nabytkarskej
produkcie - forum dizajnu, ktort pravidelne
organizuje Slovenské centrum dizajnu pocas vel-
trhu Nabytok a byvanie v Nitre, sa konala uz po
desiaty raz. Niesla sa teda v znameni potvrdenia
tradicie v rdmci desatro¢ného jubilea, a zaroveri
aj zamyslenia nad prvotnymi impulzmi vzniku

a pohladom do budtcnosti.

KRATKA HISTORIA — férum dizajnu v roku 1997 spolu-
zakladali Agrokomy Nitra a vtedajsie Vyskumno-realiza¢né
centrum (VRC) pri Katedre priemyselného dizajnu Vysokej

Skoly vytvarnych umeni v Bratislave. Pilotny projekt bol zame-
rany vyluéne na $kolské prezenticie. Koncept sme pripravovali

£,

spolu s dizajnérom Ivanom Cobejom a i , riadi-
telom obchodnej skupiny pre Ndbytok a byvanie. Ked som v ro-
ku 2003 nastupila na post riaditelky Slovenského centra dizaj-
nu, stala sa tito institdcia délezitym partnerom organizatorov
Fora dizajnu (jednym z hlavnych organizatorov).

Co prinieslo 10 rokov vystavnej
tradicie na fore dizajnu
Platforma vznikala v obdobi, ked
sa nabytkovi dizajnéri viac veno-
vali tvorbe solitérov a nabytko-
vych objektov ako prototypom pre
sériovu vyrobu. Vyvoj véak ukazal
smerovanie k vd¢Sej prepojenosti

s malymi a strednymi podnikmi
a priemyslom. Od jeho vzniku sa
vytvoril okruh autorov pravidel-
ne participujicich na vystave.
Posledné roky potvrdzuja, Ze tato
platforma je vybornym priesto-
rom na prezentaciu za¢inajicich
tvorcov nabytkového dizajnu

a mnohym z nich prave ona po-
mohla pri rozhodovani zaloZit si
vlastnt firmu.

V prvych rokoch sa nam vzhla-
dom na domacu situaciu javilo ako
prvoradé podporit autorsky dizajn
ajeho tvorcov a upozornit vyrob-
cov na tento délezity potencial.
Hoci sa mnohé veci v priebehu
rokov menili a vyvijali, tato za-
kladné tloha Féra dizajnu zostala
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Forum dizajnu 2007 Vystavisko Agrokomplex Nitra, pohlad do expozicie

a pretrvala aj moznost pre skoly
vystavovat nové studentské prace.
V Case, ked vzniklo forum dizaj-
nu, na Slovensku este nepdsobilo
mnoho predajcov §pickového za-
hrani¢ného dizajnu. Preto sa stalo
aj priestorom, kde sa prezentovali
obchodnici s nabytkom skvelych
zahrani¢nych firiem. Bolo vSak
prirodzené, Ze v priebehu vyvoja,
ked pribudali obchody a ¢asopisy
so zahrani¢nym dizajnom, zacalo
sa sustredovat najma, a neskor
vylu¢ne na slovenskych profe-
sionalov. V roku 1998 vyhradil
Agrokomplex foru dizajnu pavilon
M3, kde sa na ploche priblizne
400 m? kazdoro¢ne kona pre-
hliadka slovenskej nabytkovej

tvorby. Pavilon je organizovany

v dvoch polohéch. Jednou je neko-
mer¢né vystava dizajnérov, dru-
hou komeré¢né expozicie §picko-
vych vyrobcov nabytku. Dizajnéri
Casto vystavuju svoj vlastny
autorsky prototyp, vypovedajici
o zlozitej ceste, ktorou jeho autor
musel prejst. Od prvého navrhu,
zaznamu cez konstrukciu az po
vytvorenie modelu a funkéného
prototypu. Dizajnéri st nielen au-
tormi dizajnu, ale zaroven si sami
na vlastné naklady zabezpecuju
realizaciu. Skusenosti, ktoré zis-
kavaju v tomto procese, st velmi
cenné. Zial, nenachadzaji odozvu
u vyrobcov tak ¢asto, ako by sme
si zelali.

Paviléon M3 sa stal pocas svojej
existencie najnavstevovanejsim
miestom veltrhu. Vyraznym pri-
nosom fora dizajnu je dokumenta-
cia jednotlivych ro¢nikov v tlaco-
vych materialoch, ktoré od roku
2001 zaznamenavaji a archivuja
novinky v autorskom nabytkovom
dizajne.

Cosi navyse

Rada by som vyzdvihla jednu

z najzaujimavejsich sprievod-
nych akcii Fora dizajnu, ktora

sa konala v roku 2000. Bola fiou
vystava Bunker usporiadana

v Umeleckej besede v Bratislave,
na ktorej sa zt¢astnilo patnast
mladych autorov z krajin Eurépy
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Pohovka, Jozef Gasparik, Cena Slovenského centra dizajnu 2007

- Rakuska, Ceskej republiky,
Madarska, Nemecka, Anglicka

a zo Slovenska. Priniesla najnovsie
trendy v technoldgiach, v inter-
disciplinarnom mysleniiv inte-
raktivnych technolégiach.

Svoje miesto na fore majt uz tra-
di¢ne skoly, ktoré sa vo svojej vy-
ucbe venuju nabytkovému dizajnu
a interiérovym doplnkom. Okrem
vysokych §kél - VSVU v Bratislave,
TU v KoSiciach a TU vo Zvolene, na
tejto platforme vystavovali uz viac
raz $tudenti Strednej umeleckej
skoly Josefa Vydru v Bratislave

a v tomto roku aj studenti Strednej
priemyselnej skoly drevarskej zo
Spisskej Novej Vsi.

Spolu s Adrienou Pekarovou sme

sa ako kuratorky usilovali kaz-
doro¢né podujatie zatraktivnit
roznymi cenami alebo sttazami.
Uspesnou bola napriklad sd-

taz Vtipné, jednoduché, mudre
(2004), a to hlavne preto, Ze do st-
taZe sa podarilo zapojit aj vyrobcu
Mobiliér, AHA Madunice, ktory
vyhercovi vytvoril vzor sitazného
navrhu.

Je potesujuce, ze kazdy rok pri-
budne k pravidelne vystavujicim
autorom aj nové meno. Z roka na
rok je stale tazsie prezentovat no-
vé navrhy, ¢i v autorskej realizacii,
alebo realizované vyrobcom. Preto
uvazujeme aj o ur¢itych zmenach
v koncepcii, vychadzajtc viac

v Ustrety tematickym zadaniam.

V tomto roku sme kladli déraz
predovsetkym na zmenu vizu-
alnej podoby vystavy. Otvoreny
veltrzny priestor a réznorodost
exponatov neumoznuja velku va-
riabilnost v priestorovom rieseni.
Osloveny dizajnér Marek Skripefi
nasiel rieSenie, ktoré nadviazalo
na kontinuitu predchadzajicich
vizualnych podéb féra a zaroven
bolo iné, a vzhladom na vyrocie
monumentalnejsie. Tohtoro¢nou
novinkou bola aj kolekcia zahra-
ni¢nych interiérovych prvkov.
Vyber ¢eskych dizajnérov pri-
pravili kolegovia z veltrhu Art &
Interior z Prahy. ¢
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designum rocnik 2006

za vyhodnu cenu!

Balik Siestich ¢isel za zvyhodnent sumu 290 Sk

Jednotlivé ¢isla 50 Sk

témy:
1/ graficki dizajnéri v reklame
2 [ architektira a dizajn
3 / transport
4 / graficky dizajn v galérii
5 /domov
6 / emécie

rubriky:
Startér
protest
téma
rozhovor
vystava
sentimental
serial
global
elixir

a mnoho
iného
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so Stanislavom Stankocim

vyjadrit svoj postoj k svetu

na viackrat
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Maliar, graficky dizajnér a pedagog Stanislav Stankoci by sa dal podla svojho

pracovného kalendara zaradit medzi osoby bezne nezastihnutelné.

Jeho svetom je svet pocitacovej grafiky, Katedra grafického dizajnu na

Vysokej skole vytvarnych umeni v Bratislave a svet volnej tvorby, v ktorom

sa vyjadruje povécSine ako maliar, a eSte mnoho inych svetov, ktoré st

stcastou jeho verejného a neverejného posobenia. Vo vSetkych jeho aktivitach

je vSak pritomny jeden dolezity spajaci prvok - ludsky pristup a tstretovost.

Doc. Stanislav Stankoci v sticasnosti prijal akademicki funkeiu prorektora

pre rozvoj na Vysokej $kole vytvarnych umeni v Bratislave.

Nielen pri tejto prilezitosti sme ho oslovili na rozho-
vor. Je vyraznou osobnostou slovenského grafického
dizajnu strednej generacie a pedagogom, ktory dlhé
roky formuje najmladsiu generaciu dizajnérov.
Intenzivne sa venujete tprave tlacovych médii

a pritom sa nevzdavate maliarskej tvorby. Co pre
vas znamena jedna a ¢o druha ¢ast tvorby?

0d roku 1984, ked som ukon¢il $tidium na VSVU

v Bratislave, som sa ako vytvarnik v slobodnom
povolani pocas 80. a zaciatkom 90. rokov zaoberal
grafickou upravou vo forme, ktort dnes pozname

pod nazvom ,staré média“ alebo ,klasické média“.
Predpokladom tspesného pdsobenia v praxi bola
nielen tvorivost a intelektualna pripravenost, ale

aj dobra remeselna zru¢nost, ovladanie grafickych

a vytvarnych technik a v tom ¢ase dostupnych repro-
dukénych a tlacovych technoldgii.

Aka technolégia sa preferovala?

Vtedy bola medzi grafikmi a vytvarnikmi velmi ob-
Iubena serigrafia, ktora nam svojou technologickou
povahou vyhovovala vo sfére tvorivych postupov

a grafickych vyjadrovacich moznosti a ktora bola za-
roven idealna pre nizkonakladové produkcie propa-
gacnych tlacovin, hlavne pre kulttirne institucie.
Pouzivanie pocitaca ako pracovného nastroja a zme-
na sposobu prace v oblasti grafického dizajnu boli pre

- aE e e i, G O SamEs -ewew anm
g e e T e A e . -

miia zaciatkom 90. rokov realnou nutnostou a tak to
pochopili aj mnohi ovela starsi kolegovia. Zasadne to
moj sposob myslenia v grafickom dizajne neovplyv-
nilo, v mnohych ohladoch to viak uréite ovplyvnilo
vizualny vyraz vysledkov mojej prace. Tieto vysledky
v oblasti vizualnej komunikacie a svoju maliarsku
tvorbu nekonfrontujem a neporovnavam, pretoze to
pre mnia straca zmysel.

Vratme sa k prvej otazke - malba a dizajn.
Skutocnost, Ze sa venujem obom oblastiam, beriem
ako potrebu a nevyhnutnost vyjadrit svoj postoj

k redlnemu svetu roznymi sposobmi - zjednodusene
povedané - objekty a javy svojho zaujmu a vlastny
kriticky postoj k nim vyjadrujem niekolkonasobne

a vzdy roznym sposobom: bud ich pozorujem, pre-
myslam a hovorim o nich, alebo spracujem a nasme-
rujem vizualnu informaciu o nich, alebo na ne reagu-
jem umeleckym vykonom, pripadne to na urcity cas
,zalozim ad acta’.

Pri malovani obrazu maliar neustile vnima plo-
chu obrazu ako celok. Pri grafickom dizajne spija
grafik celok z mnozstva komponentov a vysledok
¢asto nie je obsiahnutelny jednym pohladom,

a chyba kontakt s realnym rozmerom. Ako vas
ovplyviiuju $pecifika tvorby grafického dizajnu
na poéitaéi?
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Prvu pocitacovu grafickd stanicu som si upil v roku
1993, a velmi rychlo som si uvedomil, Ze pracovné

postupy v spracovani typografickych komponentov,

kresby, fotografie ¢i inej vytvarno-grafickej ,suro-
viny“ a sposob ich vrstvenia, ktoré som si osvojil

v predchadzajicom obdobi, uplatiiujem aj pri praci
v grafickych programoch. Pamétam si, ako ma
prekvapila rychlost a efektivita prace, ale na druhej
strane aj limitujice moznosti grafickych progra-
mov. Samozrejme, dnes to uz v takej miere neplati,
pretoze §kala programov a pracovnych postupov
pontika skvelé remeselné moznosti pre rozsah
vyjadrovacich prostriedkov v grafickom dizajne.
Jednej zasade som vSak ostal verny - nepouzivam
pocita¢, kym nemam urobenu analyzu projektu

a ur¢enu koncepciu prace, zaznamenanu v kresbe,
farbe a textovych poznamkach, pripadne overenu
v realnej mierke.

Je pre vas v tejto tvorbe este dolezita

kresbova ,skica”?

Pripustam, Ze za istych okolnosti skicujem aj na po¢i-
taci, davno som si vSak overil, Ze v tomto pripravnom
stadiu je pre mna uzivatelské rozhranie, ktoré pona-
ka pocita¢, prili§ limitujace a, paradoxne, pomalé.

S ceruzou v ruke sa mi premysla lepsie. V tejto stvis-
losti mi vzdy pridu na um moje deti, pri ktorych mam

vyjadrit svoj postoj k svetu na viackrat

‘5 apr1l~4 ma]2004

v.an J:'JI!

1N KY

Casto pocit, Ze sa s pocitacovou vybavou uz narodili.
U¢ite budiicich dizajnérov. Na ¢o kladiete doraz?
Poslanim vyucby na katedre je pripravovat studentov
pre profesionalnu ¢innost vo vsetkych oblastiach
vizualnej komunikacie instittcii vo verejnom sek-
tore, obchodnej sféry a podnikatelskych spolo¢nosti.
Cielom $ttidia a nasho tsilia je absolvent - tvorivo
amoralne silna osobnost, intelektualne a odborne
pripravena posobit v oblasti vizualnej komunikacie
doma aj v zahranici, riesit vSetky ulohy, projekty

a vyzvy, ktoré prax v komerénom, ale aj vo vzdelava-
com a vyskumnom prostredi prinasa.

Okrem $tandardného rozsahu tém ma moj ateliér
ambiciu pohotovo reagovat na aktualne spolocenské
vyzvy, hladat a objavovat nové témy v kultdrnej, so-
cialnej a politickej oblasti spolo¢enského zivota, za-
ujimat k nim zasadné postoje, nachadzat optimalne
vychodiska a tvorivé rieSenia smerujtce k posiliiova-
niu kvality Zivota jednotlivca i spolo¢nosti.

AKki je koncepcia vyucby?

Koncepcia vychadza z predpokladu, Ze studenti buda
schopni prinasat a formulovat nové myslienky - tvo-
rit obsahové a vizualne koncepty, ale je podmienena
aj kvalitou a intenzitou $tidia v osvojovani si zaklad-
nych principov grafickej reci a artikulacie, v schop-
nosti realizacie vlastného vyskumu a chuti experi-

designum22007



08  rozhovor so Stanislavom Stankocim

Zivot v dreve
drevo v zivote

life in wood
wood in life

13. .6.2005

mentovat v komunika¢nych moznostiach grafického
dizajnu. Povaha tejto ¢innosti ma mat laboratérny
charakter s dorazom na kvalitu prace s pismom,
prace v typografickom a piktografickom vyjadre-
ni, prace s kresbovym, grafickym, fotografickym

a inym vytvarnym materidlom, prace v multimé-
diach a s dérazom na remeselné schopnosti a zru¢-
nosti tieto podklady technicky a technologicky
spracuvat a vyuzivat vo vizualnej komunikacii. To
st zaroven aj hlavné kritéria v systéme hodnotenia
vysledkov studentskej prace.

Na poslednom prieskume navrhovali studenti
logo Slovenskej akadémie vied. Okrem SAV v su-
¢asnosti menili loga aj dalsie institucie, napr.
Slovensky rozhlas, mesto Bratislava, nové logo
ma aj VSVU. V éom podla vas tkvie nebyvaly za-
ujem o zmenu vizualneho imidzu a loga?

Okrem novej vizualnej identity verejnych instita-
cii, ktorej sticastou je aj ich nové logo, registrujeme
podobné rozhodnutia aj pri mnohych domacich sub-
jektoch v oblasti obchodnej a podnikatelskej sféry.
Tak ako mnohé instittcie, aj tieto spolo¢nosti po-
chopili, Ze s predchadzajiacim logom ¢i vizualnym
stylom, ktoré boli neraz vytvorené v chaotickych
podmienkach a bez akejkolvek definicie v zmysle
,kto sme, odkial prichadzame a kam ideme*, ne-

mozu v sucasnych podmienkach realizovat svoje
kratkodobé a dlhodobé komunikacné stratégie. Tie
prinéasaji nové, komplexnejsie a ovela sofistiko-
vanejsie podmienky a vyzvy, pricom s vizualnou
identitou bez ,precizne premysleného a otvoreného“
obsahového a vizualneho konceptu sa to neda efek-
tivne realizovat. Casto sa vak stava, Ze motivom na
zmenu loga je zo strany zadavatela iba novy narok
na jeho estetick Groven ¢i zmena néplne ¢innosti
a poslania daného subjektu, bez dizajnmanuélu

a bez akéhokolvek dalsieho zapracovania do $irsie-
ho obsahového konceptu vizualnej komunikacie.

V takom pripade je povinnostou grafického dizajné-
ra presvedcit klienta o nevyhnutnosti zmeny jeho
postojov k irovni vlastnej vizualnej identity.

Ako sa prednediavnom vyjadril autor fontu
Gréta (dennika SME) Peter Bilak, viésina u nas
dostupnych profesionalnych fontov je an-
glo-americkej proveniencie, ktora nevyhovuje
slovenskej diakritike. Ako si tento fakt v§imaja
nasi graficki dizajnéri?

0d polovice 90. rokov sa na VSVU (predovsetkym
Studenti ateliéru prof. L. Longauera) nastartovala
generacia mladych grafickych dizajnérov, ktori sa
okrem iného zacali intenzivne zaoberat tvorbou
fontov. Pokial viem, poniektori sa tejto ¢innosti
venuju uz len sporadicky, ale zopar absolventov sa
pismom a jeho tvorbou nadalej zaobera sustredene
a kontinualne, st vSeobecne uznavanymi grafic-
kymi dizajnérmi a Peter Bilak je dobrym dékazom.
Povedzme, Ze za poslednych patnast rokov vzniklo
na Slovensku niekolko desiatok vydarenych navr-
hov pisma s jasne a ¢isto zabudovanou estetickou
informaciou. Len zlomok z nich je konzekventne
pripravenych na pouzitie v sadzbe, samozrejme, aj
s diakritikou. Na dovody tohto stavu by najlepsie
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odpovedali sami tvorcovia fontov. Podla vyjadrenia
niektorych z nich vsak dedukujem, Ze proces vzniku
takéhoto fontu je ¢asto zdlhavy a vycerpavajtici, vy-
zaduje si permanentné korekcie, cizelacie, a ked ho-
vorime o pisme a o akcentoch pre doméce jazykové
prostredie, zohladriuje prave jeho $pecifika v kon-
Stelaciach vzajomného radenia pismovych znakov.
Zaoberaju sa tymto problémom aj vasi Studenti?
Na katedre o tvorbu pisma javi zaujem ta Cast Stu-
dentov, ktora ho takpovediac ,citi“, studenti s ty-
pografickym nadanim a v kazdom roéniku sa objavi
jeden ¢i dvaja s tymito predpokladmi. Aj to je dovod,
preco sa v poslednom ¢ase na Katedre vizualnej ko-
munikécie velmi intenzivne zaoberame zriadenim
laboratoria tvorby pisma a typografie.

Co je najvié¢sim problémom pri vytvarani fon-
tov sitych na slovensky text?

V slovenskom jazyku pri standardnom texte sa
takmer na patinu pismen viazu akcenty. Vo svete

je malo jazykov s takym vysokym pomerom vy-
skytu diakritiky. To prinasa uréité zvysené naroky
na tvorbu pisma ¢i akcentov pismovych znakov,
pokial sa uplatiiuje prirodzena poziadavka na ty-
pograficky charakter a harmonicky vyraz sadzby.
Pri pozornom skimani zistite, Ze tato skuto¢nost
pri mnohych fontoch v nuansach ovplyviiuje aj pro-

vyjadrit svoj postoj k svetu na viackrat

poréné vztahy, svetelnost, a tym aj vysledni formu
pismovych znakov. Zle navrhnuté akcenty mozu do
urcitej miery poskodit ¢itatelnost textu a vyvolavat
roztrzitost a inavu Citatela.

Dotknime sa v sti¢asnosti frekventovanej témy
v ramci grafického dizajnu - Trienale plagatu
Trnava. Pocas niekolkych ro¢nikov ste boli ako
ako zastupca VSVU ¢lenom pripravného vyboru
Trienile.

Ano, takto som mohol intenzivne vnimat nadsenie
vsetkych jeho ¢lenov, to, ako Trienale od ro¢nika

k ro¢niku rastlo a jeho Statistika vykazovala ohro-
mujuci pocet prihlasenych autorov a plagatov.
Stattt a sutazné podmienky Trienale davaja jasny
pohlad na celosvetové vysledky plagatovej tvorby.
Hoci prihlasené exponaty prechadzaji hodnotenim
vyberovej poroty, tento zretel je na vystave pritom-
ny. Pre velku ¢ast navstevnikov je vsak vystava aj
velmi pritazlivym medzinarodnym podujatim, kto-
ré posiliiuje bonitu mesta Trnava.

Eterom sa $irili obavy z iiplného zrusenia, pri-
padne presunutia Trienile do Bratislavy. Ako
vidite jeho budiicnost?

Trienale plagatu sa podla mojho nazoru dostava

do pozicie, ktora je neudrzatelna. Na prvy pohlad
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10  rozhovor so Stanislavom Stankocim

Viychodaslovenskd galéria
Sice

Hilana Botkaya
Rudolfa Filu

Otisa Lauberta

Tgora Mindrika
monogramistu 1.0,

a Mariina Mudrocha
v autorskej koncepcii
Heleny Markuskove]

Vychadoslovenskd galéria
Kolice, Hlavnd 27
Treanie wistavy:
9.10.-9.11.2003

je sice sympatickou, ale dost inavnou a miestami
nekritickou prehliadkou plagatovej tvorby profe-
siondlnych autorov a studentov vytvarnych §kol

z celého sveta. Okrem toho starsi kolegovia, ktori od
zacCiatku organizuju kazdy ro¢nik Trienale,

st z jeho naro¢ného zabezpecovania pravom coraz
viac unaveni. Dal§im zlym signéalom je absencia
tcasti mnohych renomovanych autorov mladej
generdcie v kategorii A. Som presvedceny, ze dozrel
Cas, aby sa zisli organizatori Trienale a graficki
dizajnéri, ktori boli pri jeho zrode, s mladymi kole-
gami a hladali novi definiciu jeho budticej podoby.
Malo by ist o stretnutie niekolkoro¢nych sktusenosti
s novymi viziami. Je potrebné rozpravat, ¢i centrom
pozornosti bude nadalej len plagat - ak ano, tak sa
musi hovorit o kritériach, forme, proporciach a po-
slani Trienale -, alebo budeme o fiom diskutovat ako
o prezentacii diel Sir§ieho medialneho rozsahu,

o jeho ambiciach, strukttre atd.

Spomenuli ste plagat ako formu zberatelského
zaujmu.

V mnohych krajinach je prave plagat vyhladavanym
zberatelskym artiklom. Na konci minulého roka
som realizoval rozhovor s Yukihirom Masudom pre
japonsky Casopis ,pen” a v jeho zavere poprosil ma,
¢i by som mu niektory z plagatov mohol poskytntt

[ ]
Ko
Galéria umenia
Hové Zémiy /\ \ |
KOANY - japonske a zenové
rezonancie v tvorbe

do jeho zbierky. Nakoniec si odniesol devat plaga-
tov a poziadal ma, aby som ho aj nadalej informo-
val o svojej tvorbe. Bol velmi prekvapeny, Ze na
Slovensku neexistuju takmer Ziadni sukromni ani
institucionalni zberatelia. Galéria J. Koniarka prave
prostrednictvom Triendle ako jedina na Slovensku
ziskava rozsiahlu zbierku plagatov, ktort jej mozu
zavidiet mnohé galérie a muzea. Je to zaroven aj vy-
zva, ¢o s takymto potencidlom mieni v buducnosti
podniknit.

Ako vnimate médium plagitu vy osobne, je pre
vas stale nosnym a ,,aktudlnym®, alebo je pre
vas ,,miznicim médiom minulého storocia“,
ako sa vyjadril francuzsky graficky dizajnér
Alain Le Quernec?

Plagat je mizntcim médiom v zmysle zmeny jeho po-
zicie. S¢asti to sposobilo jeho vytesnenie z mnohych
verejnych ploch, ktoré obsadili modernejsie média

s vacsim vizualnym efektom, ¢iZe v tomto pripade

st komer¢né kritéria tazko prekonatelné a plagat si
svoje miesto hlada v komornom prostredi. S¢asti je
to véeobecny pokles zaujmu o toto tlatové médium zo
strany verejnych institacii a komer¢nej sféry, pretoze
jeho poslanie nahradza digitalna podoba vizualnej
informacie v elektronickom komunika¢nom priesto-
re. Myslim si vsak, Ze tak ako klasicka kniha,
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vyjadrit svoj postoj k svetu na viackrat

aj plagat bude este dlhy ¢as preferovanym médiom.
Mozete aspon v skratke opisat, ¢omu sa
aktuilne venujete a aké projekty vas ¢akaju?

V stc¢asnosti pracujem paralelne na grafickom
dizajne dvoch rozsiahlych odbornych kniznych
titulov z medicinskej oblasti, vizualnej identite pre-
hliadky piatich eurdpskych filmov v piatich sloven-
skych mestach nazvanej ,5x5 ktort usporadiva
Slovensky filmovy dstav a Urad vlady SR pri pri-
lezitosti 50. vyrocia podpisania Rimskych zmlav,
okrem toho na novom vizualnom koncepte webovej
stranky pre spolo¢nost KT, priebezne dokon¢ujem
niekolko va¢sich aj mensich projektov

pre MEDIA Desk Slovensko a Vychodoslovenska
galériu v Ko$iciach a dalsie sa teraz pripravuju.
Zacinam spracuvat koncept graficko-vytvarnej
spoluprace na novom slovenskom filme, ktory je
momentélne iba v $tadiu priprav a z pochopitelnych
dévodov o tom nemozem nic viac povedat.

Okrem toho sa stale venujem volnej pocitacovej
grafike a maliarskej tvorbe, ktorou sa teraz pre-
zentujem na medzinarodnom trienale malby
Strieborny $tvoruholnik vo VSG v Kosiciach.

1 Stanislav Stankoci - Cierne skrinky.
Plagat k autorskej vystave, 2004, c-print, A1

2 Plagat k vystave Vaclav Kautman - Zivot v dreve,
drevo v Zivote, 2005, ofset

3 Layout katalégu k vystave Vaclav Kautman - Zivot

v dreve, drevo v Zivote, 2005, ofset

Obalka katalogu k vystave Bicykel - Vélo, 1997, ofset

Layout katalégu k vystave Bicykel - Vélo, 1997, ofset

Koéany. Vystavny plagat, 2003, c-print, A1

Vystavny plagat Juraj Melis - Kovadlina snov,

2002, ofset

8 Obalka katalégu k vystave Absolventi magisterského
Studia na VSVU v Bratislave v §kolskom roku
1999-2000, 2000, ofset

9 Propagacny plagat k filmovej prehliadke
Slovensky film, 1992, ofset

N v
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12  prieskum vyber a spracovanie Silvia Lutherovd foto archiv autorov

VSVU Bratislava, zimny semester 06/07

ndzov Papricky, autor Dominika Martanovd
ateliér textilného dizajnu, 2. rocnik
pedagég Mgr. Mdria Fulkovd

Zadanim semestralnej témy bolo vytvorit dezén inspi-
rovany malbami zatisi. Dezén mal byt aplikovatelny
na textiliu technikou sietotlace. Za vychodiskovy bod
som si vybrala zatisie s paprikami, hoci v pracach to
niekedy mozno tazko rozpoznat. Kolekcia dezénov je
navzajom kombinovatelna a je uréend na periny, van-
kuse, deky a ostatné sucasti spalniovej vybavy, ktoré
by mali vyvolavat dojem akejsi retroromantickej nala-
dy, comu som prisposobila aj farebnost. Atypicky sta-
rosvetsky, a pritom svieZo na mia posobi kombinacia
roznych, niekedy tplne kontrastnych odtiefiov ruzo-
vej, modrej a béZovej. Usilovala som sa aj o zdorazne-
nie Sirokej skaly posobenia tvarov obycajnej papriky.
Ta dokazala vyvolat dojem dekorativnych kvetov alebo
prevziat podobu linearnych ornamentov, v ktorych

sa da vidiet takmer vSetko. Zalezi len na fantazii (po-
mocka: napr. kostry, opice a pod. - treba hladat). A ak
sanahodou budi ludia v spalni nudit, mézu sa zabavit
aspon takto...

ndzov O¢i ako nddoba, autor Danica Balgavd
ateliér skla, 2. roénik
pedagég doc. Juraj Gavula

V mojej praci so sklom, v procese tvorby nadob,
som prijala vyzvu jedného z diel vynikajiceho
holandského sklarskeho vytvarnika A. D. Copiera
(1901-1991). Jeho dielo vzniklo ako asociacia pri-
rodného tvaru po stidiu pierka z mitveho vtaka,
ktoré umelec nasiel vo svojej zahrade. Tvarova
vynimo¢nost objavent v kresbe pera pretlmocil

do niekolkych sklenych objektov pripominajucich
vtacie o¢i. Vyfuknutie tvaru polgule pomocou
pistaly mi davalo moznost vytvorit si¢asne funké-
ni nadobu aj objekt. Duty polgulovity tvar tvori
priestor podobny priestoru oka, nepretrzite prijima
obrazy a napliia sa nimi. Tento tvar pripomina obal
oka a rovnako ako oko, je priestorom pre obrazy.
Druha misa, ktora nie je polgulou, ale $tvrtinou
gule, predstavuje prizmireny pohlad. Priemer mis
je 20 cm, technoldgia je hutna, sklo fikané do dre-
venej formy, vrstvené, briusené a lestené.

13 prieskum VSVU Bratislava

ndzov Infiltrdcie, autor Maridn Vario
ateliér produkt dizajn, 5. rocnik
pedagdg prof. Frantisek Burian

0d povodnej myslienky aplikovat exteriérové prvky
do interiéru a naopak som sa dopracoval k pouzitiu
motivov dopravnych znaciek ako dekoracie.
Experimentoval som s redlnymi siluetami ludského
tela. Zenské postavy, prepozicané z popartovych diel
Allana Jonesa, st dekoraénym prvkom, ale aj kritikou
¢i satirou. Reagujem na sticasny postoj k ,,erotickym®
motivom, ktoré sa povazuji za provokujtce, nepri-
pustné, az gycové. Paradoxné pritom je, Ze priemysel
pouzivajtici erotiku ¢i produkty s fiou spojené je velmi
silny. Ako dizajnéra ma tvorba A. Jonesa zaujala ba-
lansovanim medzi konceptualnym umenim, sochou
a produktovym dizajnom. Apropriovanim znameho
diela sa usilujem o reflexiu stc¢asnej spolo¢nosti.

V podstate ide o dizajnérsky produkt vyuzivajici kon-
cept s podstatne inym vyznamom.

ndzov Vietor vo vlasoch, autor Barbora Hainzovd
ateliér S+M-L-XL, 2. ro¢nik

T

pedagdg prof. Karol W

Vietor - tak znelo zadanie semestralnej prace 2. ro¢ni-
ka ateliéru S+M-L-XL. Prirodny zivel, ktory nevidime,
ale je sticastou nasej existencie. Nasou tilohou bolo
zamerat sa na fenomén vetra, vyuzit jeho energiu pri
tvorbe umeleckého sperku alebo objektu. Prvoradym
bol teda moment kinetizmu. K téme som pristupovala
jednak z fyzikalneho hladiska a hladala som vietor

v réznych podobach a stvislostiach. Prisudzovala som
mu podobou haslerky, veternika, inhalatora ¢i vejara.
Mojim cielom vSak bolo vytvorit aj redlny dizajnérsky
objekt, nielen koncept. In§piraciou pre kolekciu bros-
ni a ndusnic sa mi stal lahky zavan vetra vo vlasoch.
Zacala som sa preto zaoberat vlasmi, ich struktirou

a schopnostou ozivat energiou vetra. Chcela som sa
vsak vyhnut prilisnej subjektivite redlnych vlasov
anamiesto nich pouzit umelé materialy, ktoré v ¢lo-
veku nevzbudzuju pripadny odpor. Predmetom méjho
experimentu sa stali rozne syntetické vlakna od tka-
nin az po syntetické hmoty. Vyuzila som tavné vlast-
nosti Pattexovych ty¢iniek, ktoré mi po zahriati tejto
hmoty umoznili vytiahnut vlakna réznych velkosti.
Tie som nakoniec vsadila do amorfného tvaru brosne.

designum22007



14

profil

Odhalenie

text Mdria NepSinskd  foto archiv Mateja Beziicha

identity Mateja Bezucha

Sperk je vitdlna umelecka forma, ktora reflektuje stéle sa meniace

kultdrne a socidlne hodnoty, vyuziva nové materialy aj technolégie.

Azda najprestiZnejsia svetova udalost prezentujica dianie vo sfére tvorby

stucasnych umeleckych $perkov je medzinarodna prehliadka Schmuck.

Kona sa pravidelne od roku 1959 v ramci Veltrhu umeleckych remesiel

(Internationale Handwerksmesse) v Mnichove. Z mnozZstva zaslanych

diel je kazdoroc¢ne vybranych len niekolko desiatok, vzdy podla vyberu

inej osobnosti svetového §perku. Tento rok sa na vystave predstavilo 57

autorov z 20 krajin a kazZdoro¢ne udelovant cenu Herberta Hofmanna si

odniesli Karl Fritsch, Christiane Forster (obaja z Nemecka)

a Iris Neuwenburg (Holandsko).

Na aktudlnom
ro¢niku prehliadky
zaujal pozornost
Spaniela Raména
Puiga Cuyasa aj
slovensky sperkar
Matej Beziich
kolekciou brosni
Ina identita.

Doktorand v ateliéri Kov a $perk
na VSVU v nej vyjadruje svoj
nazor na konzumni spolo¢-
nost, vyuzivajicu internet ako
globalny nastroj komunikacie

a vzdelavania. Autor sa sam radi
medzi privrzencov kyberpunko-
vej literatury a aktivnych ¢lenov
kyberkultiry. Opiera sa o tézu:
,Kultira je nasou prirodou a my
sme zlodejské straky, lovci a zbe-
radi putujiici svetom komuni-
kacnej techniky“ (Hakyn Bey).
Poukazuje aj na nutkavi potrebu
pripojenia sa na ,siet, aby bolo
mozné ziskavat pristup k uni-
verzalnym informéciam, ¢im

sa vytvara isty druh zavislosti.
Jeho $perky je mozné napojit

cez USB port na pocita¢, pricom
vznika symbolické prepojenie
¢loveka s pocitacom - pocitaca

s ¢lovekom. Rovnako ako po-
¢itac, ktory nie je zapojeny do

elektrickej siete, je ,,nezapojeny*
Sperk v podstate nefunkény.
Informacie, ktoré nesie, zostava-
ji neodhalené. Je to len objekt,
ktorého posolstvo nevieme pre-
citat. MoZeme sledovat len jeho
elementarny tvar a materialové
stvarnenie. Napojenim na poci-
tac prostrednictvom USB portu
brosne ozivaju. Vyuzivaju zdroj
elektrického pridu, ktory in-
dikuje v titrobach svetelny mo-
ment. Ako sam autor hovori:

,»Po pripojeni na siet mame moz-
nost zdielat svoje Ja a transfor-
movat ho do novych identit.”
Séria Sperkov je rozdelena pod-
la struktidry do troch mnozin:
kyberpriestor, internet a chat.
Grafické spracovanie , displays“
zlahka ironizuje internetovi
globalizaciu. Diktat nadnarod-
nych spolo¢nosti ponikajicich
digitalny produkt, ktory
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nie vZdy funguje tak, ako ma.
Matej Beztch sa prezento-

val na svetovej prehliadke
Schmuck uz po druhy raz.

V predchadzajicom roku sa do
vyberu holandského $perkara
Ruudta Petersa dostala jeho ko-
lekcia ,,Hypermarket - farebna
kocka“, in§pirovana fenoménom
velkoobchodnych retazcov, tzv.
hypermarketov. Matej Beztiich

Odhalenie identity Mateja Bezticha

nie je obhajcom ani odporcom
konzumnej spolo¢nosti, situuje
sa skor do roly pozorovatela,
pri¢om si uvedomuje, Ze aj on je
jej sucastou. Fascinuje ho ma-
nipuldcia mas prostrednictvom
masinérie reklamnych kam-
pani nadnarodnych gigantov.
Vysledkom je séria $perkov -
brosni, ktora pontika konzumen-
tom Cosi blizke a zrozumitelné,

vyrobené za vyhodnt cenu.

Jej prednostou je jednoduchost
a kvantita. Beztch sa podujal
vytvorit vlastnu siet ,minimar-
ketov“ - objektov priblizujicich
sa masovej produkcii. Jeho
zamerom bolo prostrednictvom
$perku, ¢iZe produktu, ironizo-
vat vystrednost obalového
priemyslu ako lakadla konzu-
mentov. ¢
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16 sataz text Ondrej Elfmark  foto Ondrej Elfmark a archiv Profil Media s.r.o.

CZECH GRAND DESIGN 2006

OD 24. FEBRUARA MAJU KONECNE SVOJHO ,,LEVAY, CIZE VYROCNE CENY AKADE-
MIE DESIGNU CR, AJ CESK{ DIZAJNERI. TIE BOLI SLAVNOSTNE VYHLASENE V SVA-
TOSTANKU UMENIA - V PRAZSKOM RUDOLFINE. UZ PRI VSTUPE DO DVORAKOVEJ
SALY PREKVAPILO NETRADICNE PONATIE SCENY, ZAHALENEJ V BIELOM, KTOREJ
SA BRAVURNE ZHOSTILI DIZAJNERI ZO STUDIA OLGOJ CHORCHOJ — MICHAL FRO-
NEK A JAN NEMECEK. O NOMINACIACH AJ VITAZOCH ROZHODOVALA AKADEMIA,
POSKLADANA Z ODBORNIKOV, KURATOROV, TEORETIKOV A NOVINAROV: RIADITEL-
KA UMELECKOPRUMYSLOVEHO MUZEA V PRAHE HELENA KOENIGSMARKOVA, TE-
ORETICKA DIZAJNU TEREZA
BRUTHANSOVA, SEFREDAK-
TOR CASOPISU MODERNT{
BYT PETR TSCHAKERT, SEF-
REDAKTOR CASOPISU DOLCE
VITA JAN KRALICEK, SEF-
REDAKTOR CASOPISU BLOK
JIRT{ MACEK A RIADITELKA
DESIGNBLOKU JANA ZIELIN-
SKI. NA NAVRH A VYROBU
CIEN BOL OSLOVENY $PER-
KAR ZDENEK VACEK, KTORY
ViTAZOM FILIGRANSKY
VYTVORIL ,MECHANICKU
BROSNU-KVET“ S DUTINOU
NA OBLUBENY PARFEM.
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17 sttaz Czech Grand Design

informdcie, materidly a nomindcie si moZete prezriet na > www.czechgranddesign.cz

V 6smich kategériach

brosnu ziskali:

V kategérii Produktovy dizajnér roka
sa stal vitazom Jifi Pelcl, nominova-
ny za stbor napojového skla Vicenza
pre Bohemia Crystal Trading a.s.

V kategérii Odevny dizajnér roka
zvitazil Muset Fashion Design, nomi-
novany za tohtoro¢né kolekcie - XXY
a Pfibéhy Bot.

V kategérii Graficky dizajnér roka
zvitazilo Studio Side2 (menovite
Toma§ Machek, Ludék Kubik, Karel
Haloun).

V kategorii Médny fotograf roka
zvitazili Stépanka Stein a Salim Issa,
nominovani za sériu médnych foto-
grafii pre Muset Fashion Design a Sis-
tersconspiracy a za sériu fotografii pre
casopis BLOK.

V kategérii Vyrobca roka zvitazili
Moravské sklarne Kvétna/sklaiska
hut Klara, nominované za kolekciu
dizajnového skla.

V kategérii Predajca roka se vitazom
stal Qubus design, nominovany za
podporu eského dizajnu a jeho pravi-
delnt prezentaciu v zahranici.

V kategorii Objav roka - Cena Ceskej
sporitelne sa prekvapivo stal vitazom
Petr Korecky, Student ateliéru indus-
tridlneho dizajnu na VSVU v Bratisla-
ve, nominovany za ¢ajovy set Do tmy
a kolekciu svetiel Rustafara.

Do Siene slavy za rok 2006 vstupuje
Stanislav Lachman, nominovany za
celozivotné dielo a prinos pre ¢esky
dizajn.

Cenu Grand Designer roka 2006
ziskal Jifi Pelcl, za absoldtne najvys-
1 poCet nominacii v kategoriach.
Grand Designer bude naviac autorom
cien pre vitazov budtceho ro¢nika
Vyro¢nych cien Akademie designu.

1 Qubus design

2 Stanislav Lachman

3 Moravské sklarny Kvétna /
sklafska hut Klara

4 Sstudio Side2
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Instalacia
Corian®Nouvel
Lumiers

Expoziciu v Officine Stendal

v Milane tvorila stena dlha 20
metrov, obojstranne pokryta
horizontalnymi a vertikalnymi
vrstvami materialu Corianw
Jean Nouvel vyuzil vyjadro-

vacie schopnosti svetla na odlisenie priestoru kuchyne, jedalne,
kniZnice, obyvacky, kupelne a spalne, ktoré zaplavil svetlom.
Jeho intenzitu mozno menit dotykovymi spina¢mi. Dynamické

a farebné svetla vyvinuli experti firmy Targetti. Systémy zalozili
na fluorescenénom, halogénovom, diédovom a RGB zariadeni.

V projekte je svetlo prostriedkom na optimaliziciu materidlu

- zvyraziuje najma jeho neoby¢ajni priesvitnost - aj na futuris-
ticku interpretdciu prostredia Jeana Nouvela. Filozofiou zariade-
nianie je ,,technoldgia pre technoldégiu®, ale tsilie vniest pohodlie,
bezpecnost, ergonémiu a tisporu energie do kazdodenného Zivota.

1) kuchyna: v kuchyni Nouvel
pouzil presvietené panely z ma-
teridlu Corian® Ice White, aby
vytvoril hravi atmosféru tienov
kuchynského naradia ulozeného
v skrinkach. Novym prvkom je
ram z priehladného akrylatu, kto-
ry drzi korianové dvierka.

2) jedalen: svetlo vjedalni pre-
svetluje panely stien z Corianu®
Glacier White, do ktorych je vyry-
ta silueta mesta. Druhym tstred-
nym prvkom jedalne je korianovy
Stvorcovy stdl, osvetleny zvnut-
ra. Jean Nouvel tento svetelny
zdroj charakterizuje ako ,sladky

rozptylovac svetla, ktory osvetli
hostitela ako svetlo reflektora na
javisku“ Tretim prvkom je ,tvrdy
koberec z Corianu®, ktory tvoria
abstraktné tvary.

3) kniznica: V tejto miestnosti
sa predstavuje flexibilny systém
polic, ktoré mézu byt zavesené

do malych $trbin priamo v stene
z materialu Corian® Tak mozu
tvorit niekolko roznych konfigu-
racii. Na rovnakej stene je bez§pa-
rovou technikou zabudovany aj
pisaci stol s miniatirnym pocita-
¢om Mac Mini.

4) obyvacka: podlaha v obyva-
cej miestnosti sa sklada z 6smich
vrstiev brezy, na ktorych je na-
lepena vrchna vrstva materidlu
Corian®. Krytina predstavuje
systém firmy Listone Giordano,
ktory umoznuje korianovym
,doskam“ zapadntit do seba tak,
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Ze nezanechavaju ziadnu vidi-
telnu §paru, ¢im sa vytvara jed-
noliaty vzhlad. Na dominantnej
stene je vyrazné ,umelé slnko“

- jeden z najpozoruhodnejsich ob-
razov projektu. Pomocou fluores-
cen¢ného svetla, zabudovaného
do zadnej ¢asti panelov Corian®,
moze ,slnko“ menit farbu alebo
sa da zhasnut dotykovym ovlada-
nim. Meni sa tak celkovy vzhlad
aj nalada priestoru. Pred stenou
je umiestnena ,makka stolicka“

z materialu Corian® - revoluc-

ny dizajn, ktory vytvoril Jean
Nouvel, ma byt ukazkou toho, ako
dokaze byt makkost v symbidze

s tymto tvrdym materidlom.

5) kupeliia: Kapela je zalo-
zena na jednoduchom koncepte:
kazda z jej funkcii - sprcha,
vana, umyvadlo a skrifia - je
zabudovana do $tyroch vyklen-
kov v stene z Corianu®. Do

tohto ramca pridal Jean Nouvel
praktické prvky, ktoré st ty-
pické pre jeho cit pre funkénost
- napriklad systém vesiakov

v stene, indpirovany spdsobom
zapajania konektorov do repro-
duktorov. Zaujimavy je aj systém
zrkadiel nad umyvadlom, ktory
umoziuje uzivatelovi vidiet sa
zo vietkych stran, ako aj dlha
obdlznikova lavica so zdsuvkami
z materidlu Corian®. Osvetlenie
obdlznikovej vane vytvara efek-
ty vlniace sa po celej miestnosti.

6) spalna: Do spalne umiest-
nil Jean Nouvel ako jediny kus
nabytku dominantna postel, aby
prostredie miestnosti vyznelo
ingpirujucim a snovym dojmom.
Pomocou $pecialneho fluores-
cenéného svetelného zariadenia
prepusta systém stenou z Coria-
nu® abstraktné obrazy, sugestiv-
ne zapady slnka a oblaky.
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Na hrane odevnej formy

s Libénou Rochovou

Na hrane

odevnej formy

Koncom januara sa na
Sukromnej strednej
umeleckej skole dizajnu
v Bratislave uskutoc¢nil
workshop pod vedenim

ceskej modnej navrharky
Libény Rochovej. Pod

nazvom ,,Na hrané

odévni formy“ vzniklo

dvanast modelov

z papiera, igelitu a gumy.

Multimedialnej prehliadky sa
zucastnili modelky pod vedenim
choreografa zo Stkromného ta-
necného konzervatoria Dusana
Nebylu z Trnavy. Libéna Rochova
je znama nielen ako médna na-
vrharka, ale aj ako zakladatelka
a majitelka Studia LR so sidlom
v Prahe, zameraného na podporu
mladych talentov. Vo februari

sa tu prezentoval ateliér Julie
Sabovej z Vysokej koly vytvar-
nych umeni, v marci ,Top Styl
Designer*, kde vyhrala Maria
Stranekova, vystavovali tu aj
mladi médni navrhari Lukas
Kimlic¢ka ¢ Boris Hanecka. Studio
je platformou na vymenu ska-
senosti, nazorov a konfrontéacii.
Galéria cielene sleduje odevny
dizajn, $perk, ale aj fotografiu.
Libéna Rochova vedie kurzy

pre mladych na JAMU a FAVU

v Prahe, na Farme Bolka Polivku,

spolupracuje s galeristkou Medou
Mladkovou (Muzeum Kampa,
Praha).

Ako vznikol nazov ,Na hrane
odevnej formy“?

Nebol to iba nazov workshopu.
Robim odev, ktory cti aspekty
vyborného spracovania a kvality
latok. Zakladom pri zachovani art
fashion je dokonalé remeslo. A ja
robim art fashion. Zakladom je
in3piracia a kreativita.

Ako reagovali na Siroku mate-
ridlovi $kalu Studenti na tomto
workshope?

Musim priznat, Ze nie vSetci sa
zhostili tlohy podla mojich pred-
stav. Nie vSetci materidl citili.
Niektori $tudenti vSak z triedy
vybodili, v tomto pripade dve
studentky z vyssich ro¢nikov ve-
deli uz na zaciatku, ¢o chcti robit.
Niektorym to bolo jedno, niektori
sa zapojili.

Co ste sa studentom usilovali
vstepit?

Pristup k praci - usilovala som sa
ich najma motivovat. Vétepit im,
ze ked chcti nieco dosiahnut, mu-
sia byt velmi pracoviti. A venovat
skoro vSetok ¢as tomuto poslaniu.
Ako tito generacia (Studentov)
vnima odev? Na ¢o kladi doraz?
Ako sucast kulttry, ako vyjadre-
nie samého seba. Niektori podlie-
hajt trendom, hladaju sa, ini sa uz
stotoznili s odliSnym pristupom

k mode.

Co pre nich znamena material?
K akému druhu inklinuja?
Odpoved je vyssie. Vacsina vsak
inklinuje k alternativnym mate-
rialom.

Aké techniky vas zaujimaji a ¢o
z nich ué¢ite mladych?

Zaujimam sa prave o tieto alterna-
tivne materialy, pouzivam papier,
kov, sklo, dréty.
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Aky mate vztah k folkléru a ku
koreiiom? Globalizacia prina-
$a vela pozitiv, ale prinasa aj
zvlastnu hanbu, ostych priznat
korene, svoj povod.

Trafili ste do ¢ierneho. Prave pri
workshope som so studentkami
tlito tému rozoberala. Vyrastame
z tradicii a je velmi z1¢, ak ich
chceme potlacat. Svetovi navrhari
Cerpaju zo svojich koreniov, z folk-
16ru, a vedome sa k nemu prizna-
vaju. Tu je to naopak, ako by sa
ludia hanbili.

Tesne po revolucii ste reprezen-
tovali Ceskoslovensko velkou
prehliadkou v Diisseldorfe,

kde zaujala vasa kolekcia prave
s motivmi folkléru.

Roky som pracovala pre ULUV

ako externa navrharka. Pri prip-
rave na tuto velka prehliadku
som Cerpala z Ceského folkloru,
ale v novom, si¢asnom chapani.

Cast kolekcie bola z modrotlace.
Obdivovala som staré techniky,
ktoré sa dedili z generacie na
generaciu - techniky vysivania
husim perom, modrotla¢ a mnoz-
stvo vysiviek. Dalsia cast kolekcie
bola biela. Z lyka sa tkaju obrusy,
ja som z neho vytvorila korzety

a velkorozmerné ¢iapky.

Uz osem rokov dvakrat ro¢-

ne navrhujete pre rakisku
asociaciu ¢ipkarov Austrian
Embroideire na veltrh litok

v Parizi Premiere Vision.
ZdruZenie vybera Styroch aZ $ies-
tich dizajnérov z Eurépy. Chcet,
aby kupujici mali predstavu, ¢o
sa z ktorej ¢ipky da urobit. Spolok
¢ipkarov uré¢i tému, poskytne
material a méZeme skusat, expe-
rimentovat, vymyslat. Va¢sinou
robime v 3tyle haute couture vel-
ké veCerné toalety. Je to izasna
praca.

Casto sa objavujete v réoznych
porotach v zahranici, aj na
Slovensku, ale viac je zname, ze
vediete kurzy pre mladych na
JAMU a FAVU a na Farme Bolka
Polivku. Ako je to mozné, Ze pri
takom velkom profesionalnom
vytaZeni mate chut a ¢as veno-
vat sa druhym?

vzniklo to velmi spontanne a pri-
rodzene. Pred mnohymi rokmi mi
napadlo, Ze chcem postvat dalej
to, Co som sa naucila. Zaroven som
vedela, Ze na Skole ucit nechcem.
Chcem mat slobodu, som na fiiu
cely zivot zvyknuta. Pred piatimi,
Siestimi rokmi som zalozila kurzy
na Farme Bolka Polivku, kde sa
schadzaju mladi ludia, ktori sa ch-
ct nieco naucit.

modely z kolekcie pre Austrian

Embroideries pro Premiere Vision

v Parizi
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Mgr. Katarina Hubovd

riaditelka Slovenského centra dizajnu
Vznik institucie tohto druhu nie
je novou myslienkou. UZ dlhsie

sa fiou velmi bytostne zaobera
graficky dizajnér prof. Lubo-

mir Longauer, ktory daroval
Slovenskému centru dizajnu cen-
né grafické dokumenty svojho vy-
skumu v oblasti vyvoja typografie
na Slovensku. Podnietil tym nase
aktivity k cielenejsiemu mapova-
niu a vnimaniu dizajnu, ktoré by
raz mobhli tvorit stilu expoziciu
muzea dizajnu, alebo mozno ,,do-
mu dizajnu 20. storo¢ia“.

Coraz viac sa ukazuje, Ze podob-
na institucia, ako je napriklad
Umeleckopriemyselné mizeum

v Prahe, nesmierne chyba nie

len odbornikom, ale aj Sirokej
verejnosti na Slovensku. Kazdy
Stat sa stara o zbierky hmotnej
kultury s velkou zodpovednostou.
Predmety, ktoré pouzivame v kaz-
dodennom Zivote, nastroje, ktoré
potrebujeme k praci, k oddychu,
ku vsetkému, s ¢im je spojena
Tudska ¢innost, su zaroverni do-
kumentmi Zivotného stylu danej
doby, kultirnej, intelektualnej

a technickej vyspelosti naroda.

V zaujme budicnosti je dolezité
poznat svoju minulost, a td naj-
lepsie spozname prostrednictvom
predmetov.

Z hladiska potreby vzniku muzea
dizajnu je alarmujtica situacia,
ktora vznikla po roku 1990. Velmi
vela vyrobkov, technolégii, histo-
rickych dokumentov zachytava-

muzeum dizajnu

Slovenské muzeum dizajnu - ano, alebo nie?
Pocitujete na Slovensku absenciu umeleckopriemyselného
muzea, respektive mizea dizajnu? Ak ano, resp. nie, preco?
Ako by ste riesili dany stav?

i -
ST

jucich, ¢o vznikalo na Slovensku
pocas niekolkych desatroéi, ne-
navratne zaniklo alebo sa tiplne
stratilo po zmenach vlastnikov
firiem a fabrik. Na druhej strane,
vzniklo aj vela novych firiem so
zaujimavym vyrobnym a dizaj-
novym programom, ktoré by bolo
potrebné niekde sustredit, doku-
mentovat a prezentovat. Mozno by
stacilo zacat s mensim vystavnym
priestorom, pre ktory by sme uz aj
dnes nasli dostatok exponatov.

Mgr. Art Maridn Lassdk

dizajnér, doktorand na Katedre
priemyselného dizajnu, VSVU
Urcite by som privital priestor,
ktory by bol miestom pre stale
expozicie, a zdroven napr. aj
miestom pre podporu si¢asného
dizajnu, ¢i uz v podobe umelecko-
priemyselného muzea, alebo mu-
zea dizajnu.

Dizajn sa v priebehu minulého sto-
rocia stal dolezitym spoloenskym
fenoménom, ktory odvtedy preni-
ké do kazdodenného zivota. S tym
suvisi aj narastajtica potreba mu-
zei tohto typu. Prikladom mozu
byt muzea dizajnu v Anglicku ¢i
Nemecku, alebo aj prazské UPM so
svojou dlhou histériou. Tieto mu-
zea tvoria dolezité diskusné fora
na poli dizajnu tym, Ze organizuji
vystavy, prednasky a ¢innosti
zamerané na jeho podporu. Ich
najdolezitejSou tlohou vsak popri
tom nadalej zostava vytvaranie
zbierok a stalych expozicii, preto
preberajt zodpovednost za kultdr-

o
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ne dedi¢stvo v danej oblasti. To ich
odlisuje od galérii a inych vystav-
nych priestorov zameranych na
dizajn. Nie som si vSak isty, ¢ije |
mozné porovnavat nasu situaciu

s prikladom spominanych muzei.
Osobne sa tesim, ze nedavno pri-
budli v Bratislave dalsie priestory
na prezentovanie dizajnu. Preto

je pre mila tazké v tejto chvili
vyslovit akikolvek konstruktivnu
viziu, ako by som riesil dany stav.
Viem, Ze v minulosti uz prebehli
diskusie na tito tému, no zrejme
je to otazka nielen odhodlania jed-
notlivcov ¢i institucii, ale i pove-
domia celej kulttrnej verejnosti.

Ing. arch. Zuzana Zacharovi
architektka, design factory
Samozrejme ano. Mo6j nazor je, ze
umeleckopriemyselné mizeum,
alias miizeum dizajnu, by malo
patrit k zdkladnej kulttrnej vyba-
ve kazdej krajiny. Zariadenie tohto
druhu mi velmi chybalo uz po¢as
studia. Preco ano? Lepsie jeden raz
vidiet, ako tisickrat pocut alebo
¢itat. Myslim, Ze otazka vybudova-
nia alebo zriadenia muzea dizajnu
je vysoko aktualna. A hoci sme
vsetci svorne v novembri 2005 na
vernisazi 320 stoliciek v design
factory pokrstili zakladny kamen
muzea dizajnu, dodnes ho niet...
Mozné rieSenie? Z okna nasej kan-
celarie je krasny vyhlad na izasnu
technicki budovu, v ktorej bol vo-
lakedy umiestneny unikatny pa-
rostroj. Co keby sme tak porusili
pravidlo a tentoraz ju nezburali?
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Teoretik umenia Boris Groys sa vyjadril, Ze vSetky muzea st cintorinmi veci,

lebo to, ¢o sa v nich zbiera, je zbavené svojej primarnej funkcie, a teda mftve...!

V suvislosti s dizajnom, ktory tvori vizualnu kvalitu spotrebnych predmetov,

Dizajn v muzeu

tvrdenie zavana paradigmou.

Ved ak sa také predmety ocitnid vo
vitrinach, celkom sa zbavuju svojej
pdvodnej funkcie ur€enia. Preco

sa okrem diel uZitkového umenia ¢i historickych reélii do muzei koncentruje

aj dizajn? Odpoved na otazku mozno hladat vo vSeobecnych charakteristikach

a funkciach muzea ako instittcie. Prvymi dvoma st zachovanie umeleckych

diel a prostrednictvom nich pripomenutie historickych udalosti.

V 18. storo¢i sa muzeum stalo spoloenskou institticiou a pribudla mu tretia

rola - vzdelavanie a potvrdzovanie hodnét. Ak vnimame dizajn v intenciach

uzitkového umenia, je produktom tvorivej ¢innosti a ako taky by mal byt

zachovany uz len z dé6vodu mapovania vyvoja svojho oboru. Okrem toho ma

dizajn vynimoc¢nu schopnost vyjadrovat povahu daného obdobia a ludi,

ktori ho formovali a formujud. V kontexte muzea sa stava dokumentéaciou

vyvoja estetického myslenia a citenia celych generacii.

Groysovo konstatovanie vSak pokracuje dalej:
,»-..Uzea st symbolom akéhosi Zivota po
smrti... moderné muzeum naopak nie je
cintorinom, ale skér chramom veci, v kto-
rom sa realizuje ich krst, prebudzajuci ich

k novému zZivotu.

Zivot umeleckého diela teda akoby za¢inal najprv

v muzeu - akoby aZ jeho situovanie do muzea po-
tvrdzovalo jeho umeleckd a spolocenskd hodnotu.
V pripade umeleckého remesla, resp. dizajnu je
situacia opa¢na: zivot takych objektov sa za¢ina ich
aplikovanim a pouzivanim v praxi, a az potom, po
potvrdeni funkcie a hodnoty vo svojom prirodze-
nom kontexte, moZe nastat ich umiestnenie do mu-
zea. Muzealne prezenticie dizajnu sa teoreticky teda
viazu skor k funkcii priradenej mtzeu v 18. storo¢i.
Specializované muzea dizajnu® sa koncentruju pred-
nostne na zbieranie a prezentaciu priemyselného
dizajnu, umeleckého remesla a uzitkového umenia.
Ich vznik sa viaZe prevazne na obdobie okolo roku
1890.

Medzi prvé muzea tohto druhu sa radi viedensky
MAK (Museum fiir angewandte Kunst), ktory

bol zalozeny uz v roku 1863. Muzea tzitkového
umenia a dizajnu vo vieobecnosti boli takmer az
do 90. rokov 20. storo¢ia poplatné historizujacim
tendenciam, konzervativizmu a nejasnosti v ram-
ci spésobov instalovania zbierok. Obrat nastal
koncom 80. rokov opat vo Viedenskom MAK-u,
ktorého riaditel Peter Noever svojimi pioniersky-
mi ¢inmi nastartoval proces revitalizacii muzei
dizajnu po celom svete. Tie sa v sucasnosti okrem
prezentacie stalych expozicii va¢Sinou venuja

aj organizovaniu aktuélnych vystav, osvetovej

a prednéaskovej ¢innosti. V neposlednom rade sa
jednym z novodobych fenoménov, ktory nechyba
takmer v ziadnom z nich, stal aj oblibeny design
shop, ktory verejnost nezriedka oceiiuje ako na-
joblubenejsiu ¢ast muzea. Ako sa vyjadril Norman
Bryson,

,2Mizeum je v si¢asnom svete aj priestor
dekontextualizacie, kde sa zastavujes, aby si
sa nestal ni¢im inym, len subjektom estetic-
kého zazitku. [...] AZ dolu, v muzealnom ob-
chode sa divakovi dostane neoficialneho za-
dostucinenia pre jeho libidéznu potrebu...“

designum22007
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MAK, Exteriér mizea

Sposoby a formy prezentacie

Vo vSeobecnosti prevlada nazor, ze dielo/objekt
umiestnené v muzeu straca svoj ,naboj“ a stava sa
prenosnym predmetom alebo plochou bez spojitosti
s vonkajsim svetom. V komplexnejSom chapani toto
konstatovanie vyznieva ako désledok pragmatické-
ho hodnotenia konkrétnych muzealnych instalacii.
Mtuzeum by vSak malo byt najma miestom myslie-
nok o spolo¢nosti a kultire, a ako také teda podlie-
hat neustalym zmenam. V postmodernej dobe stra-
ca podobu ,mauzélea“ a stava sa ,modernou” insti-
ttciou, ktora by mala vediet skibit vedu, marketing,
turistiku aj zabavu. Nové koncepcie odmietaji obraz
muzea ako pasivneho priestoru pre elitnt a vzdela-
nu verejnost a transformuju ho na model aktivneho
populariza¢ného centra vzdelavania. Z preplnenych
skladisk sa prechadza k modelu vystavovania vy-
branych diel, nainstalovanych podla tematického
principu. Chronologicky postup, znamy prevazne

z davnejsej minulosti, nie je viac pravidlom.

Je vieobecne zname, Ze indtiticia muzea precha-
dzala v 70. rokoch 20. storoc¢ia krizou, ktora bola de
facto krizou moderny. V 80. rokoch sa situacia zme-

nila a mdzeum ziskalo novi identitu. K tomuto ob-
dobiu sa viaze aj nastup formy tzv. inscenovanych
prezentdacii. Nastala éra instalacii zbierok, v ktorych
sa objekty ukazujt v novych stvislostiach. Aj v pri-
pade prezentacie izitkového umenia a dizajnu pla-
tia slovd Wolfganga Welscha:

,V skutocnosti neexistuje nijaka neutralna
prezentacia, lebo kazda prezentacia, ktora

si robi narok na neutralitu, uz uprednostiiuje
urcity typ diela a ostatné podriaduje jeho
kritériu.?

Dnes sa uz aj zbierky uzitkového umenia a dizajnu
instaluji na zaklade istého konceptualneho kluca
kuratora. Zaujimavd iniciativu tymto smerom vy-
vinul prave uz spominany viedensky MAK. Zbierky
muzea sa povazuju za vzorové v oblasti priemyslu

a umenia v celosvetovom meradle.

MAK

Zaciatkom marca 1863 bolo vo Viedni zaloZe-

né k.k. Osterreichisches Museum fiir Kunst und
Industrie. Predchadzalo tomu niekolkoro¢né usilie
Rudolfa von Eitelbergera, prvého profesora dejin
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umenia na viedenskej univerzite, ktory sa stal je-

ho riaditelom. V zasade muzeum nasledovalo vzor
South Kensington Museum (dnes Victoria & Albert
Museum) v Londyne, s imyslom budovat zbierky pre
umelcov, priemysel a publikum a slazit ako vzdelava-
cia institdcia navrharov a remeselnikov. Eitelbergera
zaujalo najma prepojenie muzealnej institicie so
skolou uzitkovych umeni, v ramci ¢oho vystavené
objekty sluzili zaroven na vychovu navrharov. V roku
1968 bola v budove niekdajsej zbrojnej fabriky otvo-
rena Skola umeleckého priemyslu a nasledovalo kon-
zekventné priestorové aj institucionalne vymedzenie
umeleckého a umelecko-remeselného vzdelavania.
Skola produkovala dizajn, ktory sa potom prezento-
val v muzeu. Najvydarenejsie kusy sa stali sucastou
zbierky, rovnako artefakty a navrhy na sériovt vyro-
bu. Skola s mizeom sa stali efektivnym médiom na
modifikaciu vieobecného vkusu. V roku 1971 bolo
otvorené nové Osterreichisches Museum fiir Kunst
und Industrie na ulici Stubenring 5, kde sa mohli ob-
jekty permanentne vystavovat v koncepcii zaloZenej
na ich deleni podla materialu. Do rovnakej budovy

sa presunula aj 8kola. O pat rokov neskér pribudla

k povodnej budove novostavba na Stubenring 3 podla
navrhov Heinricha von Ferstela.

Zbierky vznikali postupne a ich koncipovanie pre-
biehalo ,za pochodu®. Vo velkej miere ich tvorili dary

kolekcia Wiener Werkstitte, Heimo ZOBERING

do konca 20. storoc¢ia, konkrétne do roku 1986. Bolo
to prave spominané obdobie rehabilitacie muzea ako
instittcie. V tomto roku nastupil na post riaditela
Peter Noever (Www.peternoever.at).

V mnohych ohladoch Noever prebral vedenie nad
instittciou stale silno poplatnou duchu 19. storocia.
Miuzeum bolo koncep¢ne nevyhranené a stagnujuce.
Chybali mu depozity, vdaka ktorym by sa uvolnili

zberatelov, najlepsie kusy od jednotlivych vyrobcov,
vzory z fungujtcich dielni a nezriedka objednavalo
muzeum objekty a predmety priamo od umelcov,

s Gsilim zachytit stidobé navrharske koncepty. V roku
1885 Rudolf von Eitelberger zomrel a s jeho odcho-
dom akoby symbolicky zacal slabniit aj vplyv histo-
rizmu, ktory oduSevnene uctieval. Doraz sa prestuval
na priemyselné metddy a ich rozvoj. OZivenie reme-
siel priniesla aZ secesia a hnutia s flou spaté. V roku
1897 sa novym riaditelom muzea stal Arthur von
Scala, ktory zaujmy instittcie nasmeroval smerom

k umelcom viedenskej secesie. Ako spolupracovnikov
muzea aj $koly sa mu podarilo ziskat Otta Wagnera,
Feliciana von Myrbacha, Kolomana Mosera, Josefa
Hoffmanna a Alfreda Rollera. Scala odmietal his-
torizujice objekty a preferoval vtedy aktualny tzv.
yenglish style“. Rozhodol sa orientovat $tattit mizea
smerom k usmerniovaniu verejného vkusu a pod-
pore sucasného umenia. Cheel docielit vyrovnani
prezentaciu starého s novym. Za jeho posobenia sa
eliminovala vdzba muzea na $kolu, neskor sa muze-
um celkom osamostatnilo (1909) a zdynamizovalo.
Didakticka funkcia zbierky sa stala druhoradou a do
popredia sa dostavalo zbieranie predmetov pre ich vi-
zualne kvality. Po vojne sa v8ak mtuzeum koncepéne
opit transformovalo a posilnil sa jeho historizujtci
charakter. Ttto tendenciu si MAK udrzal takmer az

kolekcia Empir a Biedermeier, Jenny HOLZER

vystavné priestory pre nové objekty. V roku 1989 sa
zacala generalna sanécia starej budovy a stavba dvoj-
podlaznych depozitov. Vznikli nové vystavné plochy,
spristupnila sa galéria aktualit, pribudla ¢itaren

a prednaskova sien. Aj napriek prestavbam muzeum
neprerusilo svoje aktivity smerom k navstevni-

kom (Trotz dem Umbau - ums nichts zu vergessen).
Noever nadviazal na stratégie Arthura von Scalu
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kolekcia Historizmus a Secesia, Barbara BLOOM

a nastartoval ddlezity proces zmien pod heslom tra-
dicia a experiment. Inovativnym instalovanim zbie-
rok uzitkového umenia sa rozhodol hladat momenty
stretu a interakcie starého a nového.

Sandciou a prestavbou muzea zaznamenal Noever

v oblasti viedenskej muzealnej reality pioniersky ¢in,
pretoze bol prvy, kto za¢al s modernizaciou struktu-
1y tradi¢nej muzealnej institdcie. Graficka zbierka
Albertiny nasledovala tento priklad omnoho neskar.
Citlivym zachovanim historickej substancie mizea
lo Noeverovi od za¢iatku o vytvorenie priestoru

na aktualnu diskusiu a vymenu medzi umenim,
dizajnom a architektirou, o miesto experimentu,
ktory by vznikol z vysielanych impulzov a inter-
vencii. ,Nové“ mizeum bolo ,nanovo“ otvorené 1.
maja 1993 a vzapiti sa dockalo uznanlivych reakcii.
V roku 1996 ho $trasburska Rada Eurdépy vyhlasila za
Miuzeum roka.

Spdsob Noeverovej prezentacie
zbierok uzitkového umenia a dizajnu
Reinstalaciu zbierkovych fondov nezveril Noever ar-
chitektom, ale etablovanym su¢asnym umelcom.* Pri
instalovani objektov, ktoré vybrali do expozicie ku-
ratori muazea, mali umelci volnta ruku. Kazdy z nich
dostal k dispozicii jednu miestnost a stibor objektov.
Koncepcia umeleckych intervencii do stalej zbierky
miuzea bola odvaznym experimentom v ramci hla-
dania novej identity a vyrazu klasickej muzealnej
expozicie. Tradi¢né malo byt konfrontované s novy-
mi a progresivnymi umeleckymi pradmi.

Zbierka je rozdelena do jednotlivych miestnosti na
zaklade chronologickej naslednosti. Zdmerom nebolo
pokryt jednotlivé stylové epochy ¢o mozno najvac-
$im mnozstvom zbierkovych objektov, zastipenych
vo fondoch muzea, ale prezentovat iba najexkluziv-
nejsie kusy. Umelci pracovali s farbou, $pecialnymi
svetelnymi efektmi, zvukovymi zdznamami, texta-
mi, vitrinami, podestami. Na ukazku pribliZme nie-
ktoré rieSenia. Jenny Holzer bola poverena instalo-
vanim zbierky empiru a biedermeiera. Vychadzala zo
vSeobecnej nevdle navstevnikov muzea zaoberat sa
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tlacovymi sprievodnymi materialmi k expoziciam.
Jej snahou bolo objavit novy systém odovzdavania
informacii o vystavenych objektoch. Taky, ktory by
nenudil, ani sa nevnucoval. PouZila jeden z charak-
teristickych prvkov, ¢asto figurujucich v jej tvorbe

- pasy s prebiehajicim elektronickym textom. Znaky
pouzila ako nosice faktov, interpretacii, ale aj dobovej
korespondencie. Instalaciou pasov pod strop vystav-
nej miestnosti pontkla divakovi moznost vyberu,

¢i sa textom bude zaoberat, alebo nie. Pre ,Citatelov”
umiestnila do priestoru hlinikov biedermeierovski
sofu. Instalaciou objektov sa zdoraznila najma tva-
rova roznorodost, dokumentovana radom kreslovych
variacii, porcelanovych $alok v neobmedzenej va-
riabilite, skla ako nositela najroznejsich informacii

a prac zo striebra, ktorych charakter osciluje medzi
abstrakciou a dekorom.

K zaujimavo rieSenym expoziciam patri aj expozicia
Barbary Bloom, ktora prezentuje prierez storo¢nicou
Thonetovej produkcie, ako aj konkurenénych firiem
v obdobi 30. rokov 20. storo¢ia. Bloom prisposobila
instalaciu svojej koncepcii, v ktorej obchodny ta-
lent rakuskeho nabytkarskeho dizajnéra Michala
Thoneta prirovnava k obdobnym vlastnostiam za-
kladatela siete obchodov s ndbytkom IKEA Ingvarovi
Kampradovi. Thonet bol esteticky rafinovany, re-
duktivny v zmysle pouzitej hmoty i vynaloZenej vy-

kolekcia Secesia a Art Deco, EICHINGER ODER KNECHTL

k overenym hodnotam s inovaciou a experimentom.
Noever vo svojej vizii progresivneho muzea pokraco-
val aj dalej. V roku 1990 bolo zaloZzené MAK Design
Info Pool (DIP). Platforma sa zaobera vietkymi as-
pektmi sacasného dizajnu. Taziskom zaujmu je pre-
dovsetkym prepozicat tradi¢nej kolekcii adekvatnu
virtualnu formu. V procese aplikovania zakladného
vyskumu zalozil Noever aj archiv sticasného rakuske-

robnej energie a novatorsky, ¢o sa tyka technoldgii.
Bloom sa svojou instalaciou pokisila nacrtnit otaz-
ku, ¢i je nad¢asovejsia do o¢i bijuca estetika a rafi-
novanost Thonetovych navrhov, jeho odovzdanie sa
experimentu, alebo neskor$i mutant kapitalizmu,
antropomorfna forma ponuky a dopytu.
Architektonicka skupina Eichinger oder Knechtl sa
do roznorodosti vystavenych objektov z obdobia Art
Deco poktsila vniest rovnovahu zvolenymi material-
mi, pouzitymi pri architektonickom rieseni expozi-
cie: vlnitym kartonom, pieskovanym sklom, osvetle-
nim vitrin, filtrovanymi priemyselnymi napojovymi
poharmi, betonovymi prefabrikatmi, okennymi
napravami, metalickymi profilmi... Do miestnosti
umiestnili sklené steny do tvaru pismena U, ¢im vyt-
vorili osobitny skleny priestor - priestor v priestore.
V pravidelnych intervaloch sa tu prezentuji nabytky
Krenna, Wimmera, Pecheho, Wagnera, Breuera,
Singera, Haerdtla, Franka, Hoffmanna, Loosa ¢i Van
de Veldeho. Ostatné objekty su situované do sklenych
vitrin, radenych do jednej linie za sebou, visiacich zo
stropu vo vyske, aby exponaty komunikovali priamo
s vyskou pohladu pozorovatela.

Aj spomenuté priklady st dokazom toho, Ze vie-
densky MAK je vitalnou institdciou, na ktorej pode
sa stretavaji umenie a priemysel, prax a teéria,
produkcia a reprodukcia, ale najma tradicia a tcta

kolekcia Orient, GANG ART

ho dizajnu. Jeho podoba a mnozstvo materialu z neho
robia jedint muzealnu kolekciu svojho druhu na
svete. Vyskladana je z dokumentacii o jednotlivych
objektoch, portfolii a publikacii viac ako osemsto
rakuskych dizajnérov. Jej $kala siaha od klasického
industrialneho dizajnu k produktom ru¢nej vyroby,
nabytku, svetelnému, textilnému, médnemu dizajnu
a Sperku, okrajovym oblastiam architektiry a ume-
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kolekcia Baroko, Rokoko a Klasicizmus, Donald JUDD

nia. Popri vedeckej praci a dokumentacii, ktoré maja
v muzeu svoje pevné miesto, pribudli v roku 1994
digitalne formy medializacie dizajnu, ako je databaza
dizajnu na internete. Na stranke muizea mézu dizaj-
néri, architekti a ini umelci obnovovat svoje portfolia
a umiestiiovat informacie o svojej produkeii.
Sucasné muzed, a nie len dizajnové, si uvedomuju
potrebu bojovat o navstevnika, ktory je Coraz naroc-
nejsi a vyberavejsi. Kuratori zbierok sa usilujt prispo-
sobovat tomuto zameru koncepcie svojich instalacii.
V zaujme profilacie muzea aj ako instittcie, ktora
divaka doveryhodne pouci o tom, aky je dobry dizajn
a aka je jeho hodnota, sa snazia tieZ organizovat
aktualne vystavy, ktoré by boli in$pirativne a moti-
vujuce k vnimaniu dizajnu ako délezitej a hodnotnej
stcasti kazdodennej reality. Siasnym tendenciam
predchadzali desatrocia historického vyvoja tohto
oboru, na ktoré sa napriklad v pripade viedenského
MAK-u nadviazalo inovativnym a pttavym spdso-
bom. Je nekone¢né mnozstvo moznosti muzealnej
interpretécie dejin Gzitkového umenia a dizajnu
ajednou z funkcii st¢asnych muzei je ich objavova-
nie a sprostredkavanie divakovi. «

1

Groys, B.; Logik der Sammlung.

Am Ende des Musealen Zeitalters. Mnichov 1997, s. 9
Najznamejsie mizea dizajnu vo svete:

Barcelona Design Centre, Bauhaus Archiv Berlin, Bauhaus
Dessau, Boymans Museum Rotterdam, Canadian Centre
for Architecture Montréal, Carnegie Museum of Art,
Centre Georges Pompidou,Cooper Hewitt National Design
Museum, Costume Institute New York, Danish Design
Centre, Danish Museum of Art and Design Copenhagen,
Experimenta Lisbon, Institute Francais de I’Architecture,
Kyoto Costume Institute, Metropolitan Museum of Art
New York, MoCA LA, MOMA NY, MORI Art Museum

Tokio, MuDAC Lausanne, Museé des Arts Décoratifs

Paris, Museé de al Mode Paris, Museum fur Gestaltung
Ziirich, Netherlands Architecture Institute Rotterdam,
Powerhouse Museum Sydney, SF MoMA, Stedelijk Museum
Amsterdam, La Triennale di Milano, Vitra Design
Museum, Walker Art Center Minneapolis

Welsch, W.: Estetické myslenie. Bratislava 1993

Barbara Bloom - Historizmus a secesia / Eichinger oder
Knechtl - Secesia a Art Deco / Giinther Forg - Romanika,
gotika a renesancia / Gang Art - Orient / Franz Graf

- Renesancia, baroko a rokoko / Jenny Holzer - Empir

a biedermeier / Donald Judd - Barok, rokoko a klasicizmus /
Manfred Wakolbinger - Architekttira 20. a 21. storo¢ia /
Heimo Zobering - Wiener Werkstatte
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Téme vystavnictva sa vo vSeobecnosti nevenuje prilis vela pozornosti

a neraz sa stane, Ze praca vystavnika sa zamiefa alebo spaja s pracou
vystavujliceho umelca ¢i kuratora. Casto sa zabuda, Ze aj autor
vizualneho riesenia vystavy moze byt vytvarnik, architekt ¢i dizajnér.
Nejasnost okolo tejto profesie navyse znasobuje fakt, Ze ludia, ktori sa jej
venuju, su Casto scénografi alebo st ,anonymnymi“ pracovnikmi mizea,
pripadne sikromnej firmy. Pritomnost vystavnika v projekte moZze byt

i nenapadna ¢i takmer utajena. V kazdom pripade vsak tato ¢innost nie

je nova, jej histériu by sme mohli sledovat do hibky niekolkych storoéi.

V zahrani¢i je mozné profesiu navrhara vystav studovat v magisterskom

programe na viacerych umeleckych $kolach alebo v certifikovanych
kurzoch. Anglicky jazyk pouziva na oznacenie vystavnictva Specificky
pojem ,exhibition design®/,exhibit design®, ktory svojim doslovnym
prekladom ,dizajn vystavy“ naznacuje dizajnérsku ¢innost. Hoci sa

v angli¢tine beZne operuje s pojmom ,dizajnovanie“ vo vSeobecnejSom
vyzname ,navrhovanie, v tomto pripade ide aj o zamerné zdéraznenie
vzniku dizajnérskeho diela. Pomenovanie ,dizajn vystavy“ nie je

v slovenskom jazyku zvycajné, a takisto by bolo obmedzujtice a casto

i mylné oznacovat autora rieSenia expozicie vyhradne ako dizajnéra.
Vytvarno-priestorové rieSenie expozicie a nasledna instalacia je
multimedialnou kreativnou disciplinou, ktora naraba s mnohymi
vyjadrovacimi prostriedkami a je podriadena viacerym, nielen
vytvarnym kritériam. O tom, aké Siroké su dimenzie vystavnictva,
aka je jeho histdria na Slovensku, ako ho vnima a hodnoti verejnost,
aky je vztah dizajnu a vystavného priestoru - o tom vsetkom,

a aj o0 osobnych skusenostiach sme sa rozpravali s akademickym
maliarom Pavlom Chomom, ktory sa rieSeniu vystav profesionalne

v v

venuje uz dlhsi ¢as a ma za sebou mnozstvo tspesnych realizacii.

~ Znaé¢nu ¢ast vasej ¢innosti predstavuje navrho-
vanie a realizovanie vytvarno-priestorového rie-
Senia vystav na objednavku statnych institucii

a stiikromnych firiem. K tvorbe vystav sa snazite
pristupovat nekonvencne a s ohladom na Speci-
fickost konkrétnej témy. Z pohladu navstevnikov
je vsak na Slovensku stale prilis§ malo vystav,
ktoré by mali atraktivne a napadité vizudlne rie-
Senie expozicie a ktoré by reflektovali nové tren-
dy vo vystavovani a v technologickych moznos-
tiach. Myslite si, Ze sa na Slovensku sposob in-
stalacie vystavy podcenuje? ~ V galériach a muze-
ach prevlada v sticasnosti tendencia vSetko riesit viac-
menej svojpomocne. Zamestnanci pripravuja projek-
ty vystav prostrednictvom grantov, ktoré sa snazia ¢o
najlepsie zuzitkovat pre potreby instittcie. TakZze aj
instalaciu vystavy sa nakoniec usilujt zvladnut sami,
s vybavou, ktort maji k dispozicii. Argumentuja, Ze
na objednanie profesionalov nie je dostatok pros-
triedkov, a pritom investuji peniaze do toho, ¢o je
zich pohladu délezitejsie. Neuvedomuj si, Ze spolu-
praca s odbornikmi z externého prostredia by bola
pre nich efektivnejsia. Mohli by si vyberat z viace-
rych ponuk a profesionalne odvedena praca skusené-
ho timu by bola aj finan¢ne vyhodnejsia. Sam som
bol svedkom pristupu zastupcov istého muzea, ktori
sa na prirodovedeckej expozicii Zazrak prirody -

Biodiverzita zeme v SNM nadchli pre realistické di-
oramy. Chceli mat nieco podobné, a tak oslovili stu-
dentov z vytvarnej $koly, ktori im to napodobnili ,par
konarikmi“. Muzeu takéto rieSenie stacilo a navyse
stalo minimalne financie. Su uréité témy, pri ktorych
si aj instittcie uvedomuja, Ze sa bez nas (profesiondl-
nych firiem, pozn. red.) nezaobidu. Nevedia si predstavit
sirku moznosti, ktoré projekt poskytuje, a radi sa na
nas spolahnu. O¢akavajui, ze budeme presvedceni

o spravnosti svojho vytvarného rie§enia. V takychto
pripadoch byvajt problémy skor s nedostatkom fi-
nancii alebo s nedostato¢ne pripravenym projektom.
~ Akym sposobom sa podla vas da zlepsit spolu-
praca organizatorov vystavnych projektov a au-
torov vizudlneho riesenia? ~ Vo vztahu zadavatel -
autor realizacie je dolezité spravne nastavenie vzta-
hov. Vsetko spo¢iva vo vzajomnom pochopeni, akcep-
tacii, dostatoénom mnozstve vynaloZenej pozornosti
a zaujmu. RieSenim je vytvorit pracovny tim, ktory
spolupracuje od samého zaciatku. Mali by doriho pat-
rit architekti, graficki dizajnéri, odbornici, ktori pri-
pravovali projekt vystavy, pripadne manazér - eko-
nom. Ja sa vzdy snazim vytvorit atmosféru timovej
prace, aby mal kazdy na projekte svoj podiel. Podla
mila je to spdsob, ako predchéadzat potencidlnym
konfliktom. V sti¢asnosti viak systém ,verejnych ob-
staravani vobec neumoziuje vytvorit taktto pracov-
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nt skupinu. ~ Co vsetko v sebe obsahuje tvorba
vystav? ~ Je to komplexna sustava obsahovych a vi-
zualnych poloZiek. Prepajaju sa tu viaceré ¢innosti,
od pripravy scenara cez architekturu, zvuky, svetel-
ny dizajn, vytvarné objekty, graficky dizajn - vizual-
na komunikacia v celej svojej sirke. Vyuzivaji sa
multimédia, nové technologie. Nepoznam komplex-
nejsiu vytvarnd ¢innost, nez je vystavnictvo. Ateliér,
ktory vediem na VSVU, orientujem ¢iastocne prave
tymto smerom. U¢ime Studentov grafického dizajnu
spolupracovat a pohybovat sa v priestorovych vy-
tvarnych disciplinach. Vystavnictvo méa podla mo6jho
nazoru velmi blizko k scénografii. Rozdiel je vsak

v tom, Ze scénograf vas na javisko zvacsa nepusti, za-
tial ¢o my to javisko tvorime tak, aby doitho ludia
vstupovali. Tvorime scénu a divaci st hercami. Preto
ma velku tlohu prave interaktivnost. ~ Mozno podla
vias oznacovat tito disciplinu pojmom ,,dizajn
vystav“? ~ Oznacenie ,dizajnovanie vystavy“ mi ne-
sedi. Znamenalo by to tvorbu vystavy prostrednic-
tvom dizajnu. Ale tu sa pracuje s mnozstvom réznych
prvkov, ktoré sa nedajt naraz uchopit a ¢asto s za-
merne v rozpore. Nemusia smerovat k jasnému for-
malnemu vysledku. Vystava nemusi byt ,vydizajno-
vanéd“, mimoriadny u¢inok moze mat aj bez dizajnu.
Dizajn vystavy ako celok, ako vysledok mi uz dava
zmysel. Tento pojem sa moze tykat vystav, ktoré st

charakteristické formalnou a ob-
sahovou ¢istotou. ~ Na aké prob-
1émy najcastej$ie narazate pri
rieseni instaldcie? ~
Predovsetkym pocitujem nedosta-
tok univerzalnych remeselnikov.
Preto si asto musime sami reali-
zovat aj vyrobu vystavnickych ob-
jektov. Dbam na to, aby ludia

v mojom time ovladali rézne re-
mesla. Myslim, Ze by sme sa na
Slovensku mali vratit k zdoraziio-
vaniu remeselnej zru¢nosti umel-
ca. Prinajmensom by umelec mal
vyrobnu kvalitu aspoii garantovat.
Okrem toho, k tvorbe vystav nie je
mozné pristupovat ako k sériovej
vyrobe. Nemozeme opakovane po-
uzivat rovnaky projekt. Vzdy je za
tym hladanie, objavovanie, vyvoj,
a preto by sme my ako autori mali
trvat na dostatku ¢asu i priestoru
na tvorbu. ~ Kedy sa na
Slovensku zaznamenal zvyseny
zaujem o vytvarné rieSenie vy-
stav a ako by ste charakterizovali jeho vyvoj? ~
Ceskoslovensko sa v tejto ¢innosti presadilo na me-
dzinarodnej trovni v 60. rokoch. Za vSetky podujatia
spomenme tspech na EXPO '58 v Bruseli alebo
Laternu magicu. Aj v domacich podmienkach sa zin-
tenzivnila vSeobecna potreba vystavovania a propa-
gacie. Popri zabehnutych veltrhoch v Brne, Prahe

a Ostrave sa uZ aj na Slovensku zacali budovat vy-
stavnicke podniky - v Bratislave (Incheba) ¢i v Nitre
(Agrokomplex). U¢ast na medzinarodnych férach
umoziovala inovaciu vystavnickych fundusov, ale
iba v prospech vtedajsej Statnej reprezentacie a jej
propagandy. Novy pohlad do tejto oblasti priniesli na
zaciatku 70. rokov renomovani architekti. Nie na
urovni kratkodobych vystav, ale pri tvorbe stalych
muzeélnych expozicii u nas a medzinarodnych vy-
stav v zahrani¢i. Mimoriadne in$pirativna bola praca
Ferdinanda Miluckého a Askolda Zacka (expozicia na
Bratislavskom hrade, z ktorej je dodnes pristupna
Pokladnica) a Vojtecha Vilhana. Ivan Stepan a Milan
Vesely zase prekvapovali vytvarno-architektonicky-
mi rieSeniami BIB a Incheby. Toto obdobie pokladam
za velmi inovativne. Samotné muzea a galérie vsak
inadalej viditelne zaostavali, nevenoval sa im dosta-
tok pozornosti. Vystavny fundus a svetelny park vy-
novenej SNG uz vtedy nezodpovedali aktualnym
moznostiam. ~ Aky bol vas vstup do vystavnickej
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profesie? ~ Moje prvé realizicie sa spajaju s Inchebou
a Agrokomplexom Nitra, kde som spolupracoval

s ludmi z tamojsich ateliérov - Lacom Miklem,
Stanom Bab¢anom, Jurajom Zilin¢arom, Jozefom
Habodéaszom. Velkou vyzvou a posunom v mojej tvor-
be bolo navrhnutie pavilénu podniku Datasystém na
Agrokomplexe. V priestore dlhom 30 m mali byt vys-
tavené len dve malé kalkulacky, ktoré astronauti

z NASA pouzivali na Mesiaci. Spolu s architektom
Dusanom Okalom sme vytvorili tunel z ¢esaného si-
16nu a kalkulacky sme umiestnili na jeho koniec pod
plexisklo. Rad spominam na toto obdobie, pretoze bo-
lo pre miia plné objavov. Istou vyhodou bola finan¢na
podpora $tatu, ktory chcel navonok prezentovat ts-
pechy rezimu. No na druhej strane sme mali len cha-
bé informacie o aktualnych trendoch vo svete.
Vlastne ani neviem, ako sme sa o novinkéach dozve-
dali. I3lo skor o intuitivne hladanie a napredovanie.
Ked niekto pouzil ¢osi nové, vSetci sme sa inpirovali
avzapiti sme s tym zacali s nadSenim pracovat

a experimentovat. ~ Zmenil sa po otvoreni hranic
v roku 1989 postoj k stvarneniu vystav? ~
Vystavné podniky sa sprivatizovali. Pova¢sine si k-
pili svoje vlastné vystavné fundusy, z ktorych sklada-
li vystavné stanky a typové zostavy. Takéto expozicie
boli svojim zariadenim takmer totozné, lisili sa len
grafickou upravou. Bol to prepad. Najvacsia kriza na-

Tvorime scénu a divaci st hercami

stala v 90. rokoch, ked takmer nebolo vidiet nic¢ aty-
pické, ni¢, ¢o by sa vymykalo z vtedajsich stereoty-
pov. Dokonca ani silné zahrani¢né spolo¢nosti u nas
ni¢ nové neprezentovali. Mali zmapovant situaciu

a nepotrebovali sa exponovat. V poslednom obdobi si
uz komer¢né firmy za¢inaji uvedomovat, Ze je dolezi-
té zaujat. Objavuju sa originalne rieSenia expozicii
avidno za tym aj vacsie investicie. No ¢o sa tyka vy-
stavnickej ¢innosti pre kultirne instittcie, ktora ma
vlastne primarne zaujima, ta sa doposial takmer ne-
zmenila. Vyznamny posun vidim v snahe o novy
marketingovy pristup. Je vSak postaveny na ucebni-
ciach marketingovych stratégii, bez tradicie, osob-
nych schopnosti a peiazi. ~ Existuje podla vas v si-
¢asnosti problém so zaujatim navstevnika vysta-
vy, s upttanim divikovej pozornosti? Myslite si,
Ze sa zmenili naroky divika na stvarnenie vysta-
vy za poslednych 10 rokov? ~ Cloveka sti¢asnosti
prenasleduje vizualnost. Ide o $ir$i problém, do kto-
rého patri aj otazka, ¢i sa Iudia len pozeraju, alebo vi-
dené aj vnimaju. St vobec schopni reflexie toho, ¢o
vidia? Co sa tyka vystav, dolezité je predovietkym
nadviazat a udrzat kontakt s divakom, ako aj spro-
stredkovat vSetky dolezité informacie. Dokazom, Ze
to moze fungovat aj na Slovensku, je velky uspech
vystavy Tajomna Indonézia v SNM v roku 2005, kto-
1y bol vysledkom déslednosti a celistvosti pripravy.
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Takisto nedavna vystava Komunikacia 2007 alebo
Cerstvo otvorené Nanotechnoldgie v SNM predstavu-
ju iny pristup. (Interaktivna vystava Komunikdcia s podti-
tulom ,Dotykajte sa vystavenych predmetov, hrajte sa a ko-
munikujte” bola sucastou projektu ,Skola v mizeu - veda
hrou*, organizovaného SNM a SAV. Cielom projektu je vzde-
ldvat prostrednictvom hry, zdbavy a diskusie v priestore mii-
zea Ci galérie. Kurdtorom vystavy bol Jillius Rosa; pozn. red.)
Projekty tohto druhu svojou realiziciou korespondu-
ju s jazykom stic¢asného vytvarného umenia.
Vyzaduju individualny vyklad a komentar sprostred-
kovany lektorom alebo samotnym autorom koncepcie
vystavy. ~ Sledujete sti¢asné svetové trendy v tvor-
be expozicii a vystav? ~ Z dostupnych a kvalitnych
podujati st pre mna velmi inspirativne obe Bienale
Benatky - architektdry aj umenia. Témou, obsahom,
aj prezentaciou vystavnickeho umenia. Mam pocit,
Ze na tomto fore sa prekracujt hranice, tu sa objavuju
nové veci, ¢i uz v pristupe k materialom, alebo k rie-
Seniu priestoru. Skusenost z Bienale reflektujem vo
vlastnych projektoch. ~ Zdéraziujete zruénost
aznalosti v narabani s materialom. S akymi ma-
terialmi vystavnici najéastejsie pracuju v stic¢as-
nosti? ~ Stale sa hladaji nové moznosti, ale nadalej
sa pracuje aj s tradi¢nymi materialmi. Ddlezité je
vSak pre ne najst novy vyraz, prekvapujtice spojenie.
Viac ako druh materialu je podstatné jeho pouzitie,

inven¢ny pristup, uplatnenie v novom kontexte.
Dnes je k dispozicii mnoZstvo materialov i technol6-
gii, napriklad rezanie vodnym li¢om, digitalna vel-
ko-plosna tla¢ na rozne média, virtualny svet.
Obmedzenia, okrem finan¢nych, prakticky neexistu-
ja. Vo vystavnictve nie je nutné riesit faktor trvac-
nosti, a to nesmierne uvolfiuje kreativitu. ~
Pocitujete rozdiel v pristupe k vystavovaniu vol-
ného umenia a dizajnu ¢i zitkového umenia?
AKky druh architektonického priestoru je podla
vas najvhodnejs$i na vystavovanie dizajnu? ~
Mam dojem, Ze vo vztahu exponatu a vystavného
priestoru vznika vacsi konflikt v pripade volného
umenia. Akoby sa niektoré diela vo¢i vystavnej
miestnosti vymedzovali a snazili sa z nej vymanit.
Chct vykrod¢it z galérie. Iné sa naopak svojej exhibi-
cie nevedia do¢kat. Tento problém u dizajnérskych
diel nepocitujem. Dizajnérsky objekt funguje sam
osebe, nenarokuje si na $pecificky druh priestoru.
Mbdze byt vystaveny v galérii i v negalerijnom pro-
stredi. Charakter konkrétneho miesta vie vyuzit vo
svoj prospech. ~ Vystava, na ktorej ste najviac
experimentovali? ~ Pre mia boli vzrusujuce tie bez-
menné vystavy v 80. rokoch, ked sme si dovolili tak-
mer bez zabran experimentovat a improvizovat.
Podarilo sa ndm to aj o ¢osi neskdr - v Oravskej galé-
rii v Dolnom Kubine v roku 1995, ked sme v zazrac-
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nej konstelacii hviezd a Iudi za dva mesiace a par ko-
ran navrhli a zrealizovali priestorové riesenie stalej
expozicie. Spolu s architektom Dusanom Vostenakom
a Studentmi vysokych §kol sme velmi individualne
pristupovali ku kazdému artefaktu. Kazdy objekt je
situovany osobitym spdsobom zodpovedajtcim jeho
charakteru. Tento pristup je vynimo¢ny, odporuje
zvy¢ajnému unifikovaniu a vizudlnemu zjednocova-
niu vystavy. Cosi také mohlo vzniknut iba v atmosfé-
e vzajomného respektu s autormi expozicie a je to

v tej praci citit. Vyznamnym dielom bolo aj riesenie
expozicie v Mizeu minci a medaili v Kremnici medzi
rokmi 2000 a 2003, opét v spolupraci s Dusanom
Vostenakom. Robili sme komplexnu prestavbu - od
rekonstrukeie samého objektu, teda od architekto-
nickej Gpravy cez interiérovy dizajn az po graficky
dizajn. Vynalozili sme nadludské usilie, ktoré sa este
dnes tiro¢i. Hoci s odstupom ¢asu vidim na tejto rea-
lizacii aj nedostatky, vzhladom na dobu a atmosféru,
v ktorej vznikala, vyznieva ako vyznamné dielo. ~ Za
rekonstrukciu miizea v Kremnici ste ziskali oce-
nenie CEZAR. V ¢om bolo vase riesenie osobité? ~
Podarilo sa nam do relativne malého priestoru
umiestnit takmer 20 000 poloziek. Roztriedili sme
ich do ucelenych skupin a rozmiestnili do jednotli-
vych priestorov, charakteristickych $pecifickou at-
mosférou. Vysledkom je zaujimava roznost a jednota

zaroven, znasobena historickostou objektu. ~ Vedeli
by ste predpovedat smerovanie vystavnictva

u nas a prostriedky, s ktorymi bude narabat,

v nasledujtcich desiatich rokoch? ~ Materialovi
podstatu buducich rieSeni ur¢i dostupnost novych
technol6gii. Spolo¢enska objednavka v oblasti kultu-
1y a vzdelania by mala zase ur¢it nehmotni podstatu
tejto ¢innosti. A tu vidim problém. Chyba v§eobecna
vizia a pocit potreby takychto rieSeni. Preto sa oba-
vam, Ze sa toho vela v najbliZSom ¢ase neudeje.
Tempo, akym v bohatsich krajinach postupuje tento
odbor, nie sme momentalne schopni zachytit.

1 SNM, Prirodovedné miizeum v Bratislave
expozicia Zazrak prirody - Biodiverzita zeme
realizacia: 2005-2006, spoluautor dioram:
Stanislav Lajda, akad. mal., foto: Ivan Caniga

2 Oravska galéria v Dolnom Kubine
Stala expozicia - zbierky baroka, realizacia:
1996, spoluautor: Dusan Vostenak, akad. arch.,
foto: Stanislav Bodorik

3 Galéria P. M. Bohtinia v Liptovskom Mikulasi
expozicia: Osobnosti Liptova (stcast stalych
zbierok galérie), realizacia: 2006,
foto: z archivu galérie

4 Muzeum minci a medaili v Kremnici,

Cast expozicie medailérstva,

realizacia: 2000-2003

spoluautor: Dusan Vostenak, akad. arch.,
foto: Richard Kohler
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Autorka dakuje aukénym spolocnostiam

Sotheby’s, Christies’s, Phillip’s a Dorotheum za poskytnuté
informdcie, tlacové a fotografické materidly.

Dizajn - starozitnost tretieho tisicrocia?

V hlavnej ulohe: dizajn. Zaujem o dizajn 20. storocia ako o obchodny

artikel je relativne mlady fenomén. Prvé $pecializované aukcie povojno-

vého dizajnu sa v programe aukénych sieni objavili aZ na konci minulé-

ho storoc¢ia. Dovtedy sa tvorba renomovanych dizajnérov len sporadicky

prezentovala ako doplnok aukcii sticasného umenia, resp. tieto diela

tvorili okrajovu kapitolu aukcii dekorativnych umeni. V 90. rokoch

zaregistrovali obchodnici zvyseny zaujem o dovtedy jedint , komeréne

bezpecnu“ dizajnérsku komoditu - modernisticky nabytok.

0d 80. rokov sa po¢tom nevelky okruh tradic-
nych drazitelov rozrastal, a kedZe dopyt bol vacsi
ako ponuka, ceny pozvolna stiipali. Obchodnici

v dosledku toho zacali rozsirovat kolekcie o diela

z povojnovej éry. Trh so su¢asnym dizajnom vsak
prakticky neexistoval.

Obrat nastal po roku 2001 vdaka priekopnickym
aktivitdm auké¢nej siene Phillip’s, ktord v decembri
2001 uviedla svoju Prvi $pecializovani aukciu
dizajnu 20. a 21. storo¢ia. Uz nazov naznacoval,

Ze popri klasikoch v nej nasli zastipenie aj najsu-
Casnejsi autori. S odstupom ¢asu mozno tento krok

oznadit za medznik. Uspesné vysledky aukénej
siene Phillip’s nemohli globalni lidri trhu igno-
rovat. V priebehu piatich rokov sustredili svetové
auk¢né spolo¢nosti mimoriadnu pozornost na
vytvorenie idedlnych podmienok na rozkvet ob-
chodovania s touto komoditou. Trh s dizajnom

sa rychlo etabloval ako jeden z najdynamickejsie
rasticich segmentov obchodu s umenim. Svetové
aukéné spolo¢nosti usporaduvaji v stic¢asnosti
kazdoro¢ne viacero samostatnych aukcii dizajnu
- dve zamerané na $pickovi ponuku zberatelskych
rarit v najvyssej cenovej rovine, dalsie prezentuju
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diela pre §irsiu, finan¢ne limitovanu klientelu.
Vseobecnym trendom je pokles cien dekorativnych
objektov a vyrazny narast objemu investicii do
diel kultovych dizajnérov moderny, nehovoriac

o boome v kategorii sic¢asného dizajnu. Predmety
hnuti Art Deco, Arts and Crafts ¢i z obdobia sece-
sie, ktoré boli donedavna istotou aukénych kolek-
cii a hlavnym zdrojom prijmov, vytlacaja objekty
povojnového dizajnu - zvlast nabytkové solitéry
novodobych tvorcov.

Z nudze cnost

alebo vela dizajnu

za malo penazi?

Za zdynamizovanim trhu s dizajnom stoji vSeobec-
ne prekvitajuci trh s umenim, vstup novej generacie
zberatelov a paradoxne i psychologicky moment
prelomu storo¢i (tisicroc¢i). V 90. rokoch vyrazne
zbohatlo vela mladych podnikatelov. Ti sa nedoka-
zali stotoZnit so staromajstrovskym zavesnym ob-
razom ¢i barokovou komodou. Ovela prirodzenejsie
im pripadalo obklopit sa dielami su¢asnych autorov,
fotografiou ¢i uzitkovymi predmetmi nedavnej mi-
nulosti. To vSetko boli v tom Case viac-menej stag-

zaCinajucich zberatelov posunul od volného umenia
k dizajnu. Prave tu mali novici $ancu ziskat kultové
dielo renomovaného dizajnéra uz pri hranici stotisic
dolarov, ¢o by im aj v aukcii si¢asného umenia sta-
¢ilo ledva na grafiku ¢i kresbu autora svetového mena.
Za tymto trendom vsak treba hladat aj premyslena
marketingov stratégiu nadnarodnych aukénych
spolo¢nosti. Je zrejmé, Ze ponukou i dopytom presy-
teny trh so si¢asnym umenim nemohol ponuknut
zaCinajucim zberatelom dostato¢ny priestor na
investovanie penazi. Novi, a ¢asto aj neskiiseni zbe-
ratelia boli ochotni akceptovat rady aukénych po-
radcov. Hlavnym argumentom bol nizky po¢iatoény
vklad a Siroka ponuka. Na druhej strane je potrebné
poznamenat, Ze komer¢ny tspech priniesol vyrazné
ozivenie scény. Zacali vznikat galérie dizajnu (na
podobnej baze exkluzivity, ako je to bezné pri sucas-
nom umeni), ktoré zastupuju autorov, vyhladavaju
talenty na univerzitach, organizujt prehliadky

a podujatia. Aj aukéné domy usporadivajui velkolepé
monografické vystavy s cielom predstavit kupcom
novych progresivnych tvorcov, ktori by sa mohli
stat novymi hviezdami aukénych sal.

Vynimka potvrdzuje cenu

nujtce segmenty trhu s velmi uzkou a $pecializo-
vanou klientelou a pomerne nizkymi cenami. Boli
to oblasti, ktorych zberatelsky potencial nebol vy-
Cerpany a poskytovali priestor aj neorientovanym
novacikom. V ostatnych rokoch je pre ne naopak
charakteristicky najvyraznejsi, takmer geometric-
ky narast trzieb.

Na porovnanie - ceny raritného medzivojnového
nabytku sa v 90. rokoch pohybovali v desattisico-
vych sumach, pri obrazoch svetoznameho maliara
porovnatelnej kvality uz hovorime o miliénoch
dolarov. Aj to je dovod, preco sa zaujem mnohych

Je prirodzené, Ze kazdy zberatel instinktivne tazi

po mimoriadnych prirastkoch do svojej kolekcie.

V obchode s dizajnom, aj vzhladom na pomerne priaz-
nivé ceny, ma realnu $ancu ich ziskat. Samozrejme, aj
tu platia jednoduché trhové pravidla - ¢im raritnejsi
a vynimocnejsi predmet, tym vyssia cena. Pri die-
lach z 20. a 30. rokov minulého storo¢ia je situacia
jednoznac¢na. Modernistické kresla Le Corbusiera

¢i Miesa van der Roheho boli zvycajne vyrobené len

v niekolkych exemplaroch a kazdy ich verejny predaj
je udalostou (aj z hladiska cenotvorby). Pri povojnovej
priemyselnej produkeii, ktora priniesla stovky ty-
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pizovanych modelov, takisto rozhoduje unikatnost.
Najvyssie ceny dosahuju diela, ktoré vznikli medzi
prvymi alebo boli §pecialne vytvorené pre konkrét-
ne architektonické projekty. Zo su¢asného dizajnu

st jednoznacne najziadanejsie limitované edicie

a prototypy. Paradoxne, va¢sinu z nich vytvorili di-
zajnéri v zaciatkoch profesionalnej kariéry, ked ich
nedostatok financii prinatil vyrabat nabytky rucne,
svojpomocne a v obmedzenom pocte. Dne$ni mladi
dizajnéri, poueni vyvojom trhu a ¢asto aj pod tlakom
svojich dilerov, programovo vytvaraji nabytkové
sady v pocte niekolkych kusov. Limitovana edicia uz
nepredstavuje prirodzené vytstenie autorského expe-
rimentu, skor honbu za ¢o najvyssou cenou, zial neraz
na tkor kreativnej prace.

Dalsim faktorom, ktory nepriamo ovplyviiuje tvorbu
cien, st retrospektivne vystavy jednotlivych dizajné-
rov v renomovanych galériach a ich zasttpenie v mu-
zealnych zbierkach. Kupci sa Casto orientuju podla
akvizicii respektovanych zbierkotvornych institdcii.
Len ¢o sa objekt ur¢itého dizajnéra zaradi do takejto
zbierky, o¢akava sa narast jeho trhovej hodnoty a na-
sledne aj vyssia kone¢na dosiahnuta cena v aukénom

predaji.

Kto? Co?

Klientela aukcii dizajnu 20. storocia sa da zaradit do
styroch zédkladnych zaujmovych skupin - st to dile-
ri, interiérovi dizajnéri a dekoratéri, muzea dizajnu
a zberatelia. Podla Statistik az 90 % zberatelov dizaj-
nu 20. storo¢ia zbiera paralelne aj sti¢asné umenie.
Je pochopitelné, Ze zberatel investujtci statisice do
svojej obrazovej zbierky hlada cenovo i stylovo zod-
povedajuci dekorativny doplnok pre svoj interiér.
Zbieranie dizajnérskych objektov je dnes médnym
trendom zvlast u mladsej, resp. strednej generacie,
pre ktort je investovanie do umenia aj istou formu

potvrdenia spoloc¢enského statusu.

Zaujem zberatelov sa koncentruje na §tyri kluc¢ové
oblasti. Uz tradi¢ne st to franctzski dizajnéri 30.

az 50. rokov ako Jules Leleu, Jacques Adnet, Jean
Royére, Jean Michel Frank a Jean Prouvé. Coraz vy-
hladavanejsie st legendy talianskeho dekorativneho
modernizmu Gio Ponti, Carlo Mollino a Osvaldo
Borsani, ktorych diela lakaji kupcov nekonvenénym,
no pritom elegantnym a momentalne univerzalne
vyhladavanym $tylom. Druhi skupinu tvori povoj-
novy $kandinavsky dizajn, predovsetkym autori
Arne Jacobsen, Alvar Aalto a Hans Wegner. Dizajn
60. a 70. rokov je cenovo stale relativne dostupny
aviaceri dizajnéri este len ¢akaju na svoje obchodné
zhodnotenie. V aukénom obchode sa dlhoro¢ne dobre
uplatiiuju diela manzelskej dvojice Eamsovcov ¢i
Vernera Pantona.

Design Art - Newson a ti druhi

V ostatnom obdobi sa vytvorila platforma aj pre trh

s najstcasnejsim dizajnom. Prototypy a limitované
edicie Zahy Hadid, Rona Arada ¢i Marca Newsona
priniesli svetovym aukénym sieflam medialnu po-
pularitu aj rekordné sumy. Tieto luxusné dizajnérske

solitéry charakterizuje posun od tradi¢ného nabytko-
vého dizajnu smerom k volnému umeniu, neraz aj na
tkor komfortu ¢i funkénosti. Nezvycajné materialy
a tvary, technologické postupy, limitované edicie

- to vSetko zvysuje ich trhovi hodnotu. Kupcom sa
prezentujt ako jedine¢né umelecké vytvory - ,na-
bytkové sochy*“. Maju status galerijného artefaktu

- aj preto st klienti ochotni za ne platit sumy, ktoré
korespondujt viac s cenami volného umenia. Cenové
precedensy tychto autorskych exkluzivit vytvaraju
bazu pre trh so sti¢asnym dizajnom a paralelne po-
tvrdzuju jeho silu.
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Lockheeh Lounge

V jani 2006 pontkli v Sotheby’s v New Yorku po-
hovku australskeho priemyselného dizajnéra Marca
Newsona (1963) Lockheed Lounge. UZ pred aukciou
sa hovorilo o udalosti roka, zastupcovia auk¢nej siene
sa netajili tizbou pokorit miliénovi hranicu (oficial-
ne zverejnili predaukény odhad vo vyske 800-tisic
dolarov). Pohovka sa napokon vydrazila za 968-tisic
dolarov, ¢o je doposial najvyssia suma zaplatena za
nabytkovy solitér zijuceho dizajnéra. James Zemaitis,
riaditel oddelenia dizajnu 20. storo¢ia, komentoval
tuto skuto¢nost nasledujtcimi slovami: ,Rekord, kto-
1y sme dosiahli za toto majstrovské dielo, je medzni-
kom v oblasti trhu so su¢asnym dizajnom. Lockheed
mozno povazovat za jeden z najvyznamnejsich
nabytkov za poslednych 25 rokov a tento zasluzeny
vysledok stavia Newsonove diela na rovnaku aukéna
troven, aka kedysi patrila vylu¢ne majstrom éry Art
Deco, ako st Ruhlmann ¢i Ratteau.”

Regiondlne spravodajstvo

V stredoeurdpskom trhu s dizajnom jednoznacne
dominuje centrala rakuskej aukénej spolo¢nosti
Dorotheum. Oddelenie dizajnu vzniklo v roku 1996

TOP TEN PHILLIP'S (ceny v USD )

a lakavé ceny sa odrazili na kontinualne rasticom
obrate i roz§irujucej sa zamorskej klientele.
Najvyraznej$im ¢eskym predajcom dizajnu 20. storo-
¢ia, ak vynechame niekolko vynimoénych predajov
prazskej pobocky Dorothea, je aukény dom Sypka.
0Od roku 2004 spolo¢nost programovo pontika dizajn
v §pecializovanych aukcidch. Osem aukceii doteraz
pontklo pestry vyber rozmanitych dizajnérskych
predmetov od zaciatku 20. storo¢ia od regionalnych
autorov i klacovych osobnosti eurépskeho dizajnu.
Aj tu zaznamenali zvySeny zaujem kupcov a rasttice
trzby.

Dizajn - starozitnost tretieho tisicrocia?
Dizajn 20. storocia je dnes komer¢nou prioritou
hlavnych lidrov umeleckého trhu. V uplynulom roku
dosiahli trzby z jeho predaja v Sotheby’s 25 miliénov
av Christie’s 23 milionov dolarov. V priebehu piatich
rokov sa aukénym spolo¢nostiam podarilo vytvorit
fungujuci a prosperujuci trh. Je zarazajice, ako lahko
avakom kratkom obdobi. Dizajn je Ziadany, ceno-

vo dostupny a jeho ponuka (s vynimkou vzacnych

a unikatnych kusov) dostatocné. Dnesné ceny teda
zdaleka nemusia byt kone¢né. Trh funguje relativne

-

Marc Newson, Lockheed Lounge
1986, vydrazené v juni 2006

2006 Marc Newson
2005 Zaha Hadid
2005 Jean Prouve Stol Trapeze, okolo 1951
2006 Josef Albers

2004 Charlotte Perriand Nastenny knizny regal
2003 Jacques-Emile Ruhlmann  Zrkadlo, okolo 1927
Dvere Porthole
Pradelnik, okolo 1938
Stol Afrique, okolo 1952

Par kresiel, okolo 1948

2004 Jean Prouve
2005 Paul Dupre-Lafon
2003 Jean Prouve

2006 Gio Ponti

stibezne s medzinarodnym trendom. Vdaka odbornej
pripravenosti a osobnému odhodlaniu jeho zakla-
datelky Dr. Gerti Draxler sa tu kazdoro¢ne konaja
dve aukcie dizajnu svetovej irovne. Od ¢ias Wiener
Werkstitte je Vieden tradi¢ne naklonena spickovému
dizajnu. Zberatelia tu vZdy inklinovali ku kvalitnym
a jedine¢nym umelecko-remeselnym predmetom.
Aktivity Dorothea preto mozno chapat aj ako pri-
rodzené vyustenie dlhoro¢nej tradicie. Ich aukcie
pontikaji naro¢nej eurdpskej i zamorskej klientele
reprezentativny a konkurencieschopny vyber zo
stucasného i moderného dizajnu. Vyrovnana ponuka

Orgone stretch lounge, 1993 520 000

Cajovy poharik s podsalkou 268 000

za 968 000 dolarov, svetovy aukény
rekord za dielo Zijuceho dizajnéra,

Prototyp - stél Aqua, 2005 296 000 © Sotheby's

N

Josef Albers, Cajovy poharik

s podsalkou, 1926, vydrazené

v decembri 2006 za 268 000 dolarov
265 600 © Phillips de Pury & Copany

273 600

262 500 3 Arne Jakobsen, Stoli¢ky a stolik
4 Marc Newson, Kreslo Orgone, 1993
254 400 ; FerdXnind
foto Nina GaZovicovd
240 000 5 Zaha Hadid, Svietidlo Vortexx, 2005

191 000 v ponuke tohtoro¢nej majovej aukcie
Dorothea, aukény odhad 100 000

84 000 3
aZ 150 000 euro, ©Dorotheum

kratky Cas, takze je legitimne predpokladat, Ze mnoz-
stvo zaujimavych objektov je stale v sikromnych
majetkoch. Zbierat dizajn je jednoducho in. Do takej
miery, Ze tato tendencia koreSponduje s (nielen) pre
20. storoCie tak charakteristickym trendom nakupu
starozitnosti, ako potvrdenia spolocenského statusu.
Nech uz st dosledky tohto takmer Zivelného zaujmu
akékolvek, nespornym pozitivom boomu, ktory sa

v stvislosti s komer¢nym zhodnotenim dizajnu roz-
putal, je fakt, Ze k dizajnu sa dnes konec¢ne pristupuje
tak, ako si to uz davno zaslazil - s respektom, pozor-
nostou a obdivom. ¢
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Vystavy designu, design vystav

Vyznam jednotlivych produktt grafického designu zanika poté,

co splni svij tcel. Podle Jeffery Keedyho! je pravé efemérnost grafického

vove ~

designu hlavni pfi¢inou znevazovani jeho kulturniho vyznamu.

Nedostava se mu takové odborné pozornosti, ktera je vénovana méné

efemérnim formam, jako je praumyslovy design, architektura nebo

mobda. Proto je graficky design ¢asto zhodnocen aZ v druhém

planu, z formalné estetického hlediska.

Na vztah grafického designu k vystavam v galeriich

a muzeich muzeme pohlizet ze dvou hledisek. Bud
muZeme o grafickém designu uvazovat jako o objektu
expozice nebo jako o komunikaéni platformé, ktera
urcitou vystavu propaguje (at jiz designérskou nebo
jinou). Pfi tvorbé vizualniho stylu vystav je po¢itano

s velkou §kalou medialnich aplikaci, z nichZ nejvyz-
namnéjsi je plakat a katalog vystavy.

Prvni pfipad je problematicky, v kontextu galerie se

z grafického designu stava umélecky objekt, ktery je
hodnocen ¢asto primarné esteticky. Vystavena dila jsou
dekontextualizovana, ¢asto se opomiji okolnosti vzni-
ku, které jsou nezbytné pro pochopeni. Dilo je vzdy pro-
duktem dlouhodobéjsiho procesu, ktery je vymezen in-
terakei klient - designér - divak. Nelze ho proto z téchto
relaci vymanit a prezentovat jako ¢isté esteticky objekt,
ktery se sice muze svymi formalnimi a vyjadfovacimi
prostiedky rovnat tradi¢nimu umeéni. Divak jen tézko
muze porozumét skute¢nému vyznamu, pokud stoji
pred popiskem napf. japonského plakatu, na kterém
stoji pouze ,kulturni plakat“. Otazkou je, jak graficky
design prezentovat v galerii tak, aby kvalitativni hod-
noceni bylo prunikem nejen estetickych, ale i funke-
nich kritérii jako je to napf. pfi vystavach architektury.
Pokusem o revizi dosavadnich pfistupt je napi. ku-
ratorska ¢innost Petra Bilaka, ktery se na lofiském
Bienale Brno 2006 pokusil experimentovat vystavou
Graficky design v bilé krychli, ve které tematizoval
funkci grafického designu jako takového a vtipné pou-
kazal na vyse zminénou dvouse¢nost.

Dalsi designérskou vystavou, ktera ma ambice fesit
tento paradox, je Japonsky plakat - dnes: ze sbirek
DNP Archives of Graphic design, ktera se do 6. ma-

ja konala v Uméleckoprumyslovém muzeu v Praze.
Jednalo se o putovni vystavu, kterou pfipravilo UPM

a mnichovska Die Neue Sammlung ve spolupraci s nej-
vétsi japonskou tiskarenskou spole¢nosti Dai Nippon
Printing Co., Ltd., Tokyo. Plakat je pomérné svobodnou
disciplinou, kter4 se ze vSech oblasti grafického desig-
nu nejvice piiblizuje vytvarnému uméni. A konkrétné
fenomén japonského plakatu ma k tomuto pfedpokladu
nejblize, nebot sami tvurci nechapou plakat jako pouhé
reklamni sdéleni zhotovené na zakazku, nybrz jako
individualni uméleckou formu (viz vystavené exponaty
a komentafe autort v doprovodném filmu).
Vychodiskem vystavy bylo pfedstavit dvé generace
japonského plakatu (od Sedesatych let po dnesek) ja-

ko specificky autorsky a kulturni artefakt, ktery ma

ve svété grafického designu signifikantni postaveni.
Soucasti koncepce vystavy jsou tedy i kontextualni
hlediska, ktera tato esteticky piisobiva dila spolecensky
a kulturné zastituji. Ke kazdému exponatu jsou pfilo-
Zeny udaje o zadavateli, rok a funkce a v nékterych pfi-
padech i vysvétlujici informace ohledné kulturni sym-
boliky, které jsou zajisté velmi uZite¢né pro nejednoho
zépadniho divaka. Autofi se pii feSeni expozice snazili
divakovi nabidnout jiny pohled, nez na jaky je zapadni
kultura zvykla.

Zdarila je koncepce propagacnich materialu a katalogu,
ve kterém Stépan Malovec pracuje s japonskymi stan-
dardy jako vychodisky pro grafické feseni. Katalog je ur-
¢en k listovani obracené, od zadu do pfedu. Typografie
respektuje japonskou vertikalni tendenci. Nazvy
autort a paginace jsou vysazeny pro ¢teni zvrchu doli
specifickym, do ¢tverce konstruovanym latinkovym
pismem, kompozi¢né simulujicim japonské ideogra-
my. Doprovodny blok textu podtrhuje vertikalni linie
otocenim o devadesat stupiiti. Zatimco katalog si naro-
kuje univerzalni funkéni charakter (putovni vystava),
plakaty a informacni letaky graficky reaguji na lokalni
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kulturni kontext. Zajic (v erveném kruhu) ma jak v ja-
ponské, tak nasi kultufe vyznamné symbolické posta-

veni, implicitné komentuje mistni pfedvelikono¢ni at-
mosféru. Japonsky plakat dnes je piikladem designové
expozice, jejiz hlavni ambici je prezentovat ,umélecka
dila“ japonského grafického designu pfesto (nebo pravé
proto) s respektem k jeho kulturnimu kontextu. Otevira
otazku kulturni diference a snazi se zdpadniho divaka
piirecepci aktivizovat skalou nabidnutych voditek,
které by mohly pfevratit jeho logocentrické vnimani.
Kli¢ovou roli v tomto sméru sehral pravé design katalo-
gu. Celkovy vizualni styl této vystavy vSak neni grafic-
ky kompaktni, coz souvisi s putovni motivaci expozice.
Univerzalni vicejazy¢ny charakter katalogu funguje
jako samostatna jednotka vedle plakat, jejichz komu-
nikac¢ni tcel je naopak adaptovan na lokalni kontext.
Graficky design tedy jako funkéni komunika¢ni plat-

16. medzinarodné bienile gr
dizajnu Brno, 1994, plagat

22. medzinarodné bienale
grafického dizajnu Brno, 2006
citylight, dokreslovaci plagat na
ulici, ku ktorému by bola zavesena
fixka, tlacova sprava

forma nemusi byt tedy nutné pouze propagacni, infor-
mativni. Velmi dobrym pfikladem takového pfistupu
jsou prace Petra Babaka, kterym bych se rada vénovala
podrobnéji, nebot jeho zpusob prace se neomezuje pou-
ze na vizualni charakter grafického designu. Prvni pra-
ci tohoto druhu je navrh vizualniho stylu pro Bienale
grafického designu Brno (1994). BB nabizi Siroké kre-
ativni moznosti jak téma uchopit. Porota vybira z néko-
lika navrhu a konceptt prednich eskych designéru.
Vizualni styl BB je tedy samostatnou jednotkou, ktery
akei vizualné zastfesuje a zaroven propaguje aktualni
tendence v Ceském grafickém designu. Navrh Petra
Babaka na BB 1994 je postaven na fotografii muzské pa-
7e, na niz jsou napsany zakladni informace o prehlidce.
Prvni asociaci, ktera nas pii pohledu na tento nerea-
lizovany projekt napadne, je obdobny koncept plakatu
Stefana Sagmeistera pro pfednasku o grafickém designu
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pohyb  prostor

Akce slovo pohyb prostor - experimenty v uméni Sedesatych 1ét, corporate identity

na Cranbrook Academy (1999). Babak pouzil anonymni
muzskou pazi, jejiz svalnaté gesto humorné komentuje
cil a icel soutéZniho klani bienale. Sagmeister zvolil ra-
dikalnéjsi piistup. Médiem je jeho télo, do kterého text
vyryl. Babak i Sagmeister ve vztahu k tématu zadani
demonstruji, kazdy dle svého gusta (Babak anonymnim
gestem, Sagmeister vlastni exhibici), neomezeny pros-
tor komunikace a variabilitu médii grafického designu,
kdy tetované télo miiZe byt stejné ekvivalentnim nosi-
telem informaci jako jina medialni aplikace. Posunuji
intimni dekorativni aspekt tetovani do polohy funkéni
vefejné komunikace.

Michal Wein v ¢lanku o vizualnich stylech brnénského
bienale zduraziiuje, Ze Babak byl prvni, kdo s timto na-
padem pfisel. ,(Pro ilustraci uvadim Babakiv navrh na

plakat pro 16. BB - nékolik let pfed Sagmeisterem!).“? Ve
skute¢nosti viak nejde o to, kdo byl prvni, ale o to, jak je
motiv sémanticky vyuzit. Graficky design nelze posu-
zovat na zakladé stylové ¢i formalni originality, jak uz
jsem zmiriovala. Spousty prvki, tvart a pisem se neus-
tale opakuji a kulminuji v novych vyznamech a kontex-
tech vizualni komunikace. Tam, kde Sagmeister proda-
va svoje télo, Babak pracuje s anonymnim gestem.

Petr Babak se k Brnénskému Bienale vratil taky v je-

ho poslednim ro¢niku. Vytvofil hravou, interaktivni
koncepci (nerealizovand), jejimz zakladem je princip
dokreslovani, proces promény. Pfedlozil dva navrhy.

Na prvnim, typografickém plakatu jsou zapocaté vy-
barvené ¢asti pismen, které maji divaka vybizet, aby
pokracoval. Druhy navrh kombinuje fotografii a kresbu.
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Maskotem BB je postava PhDr. Miroslavy Pluhackové,
organizacni tajemnice mnoha ro¢niki BB. Linearni
kresba této Zeny ma fungovat obdobné na principu
omalovanky. Koncepce BB je postavena na myslence
promény vizualniho stylu pod heslem , Dodélej si sam!“
(vyzva k interakci by byla podpofena zavésenym fixem).
Je hrou, vytvofenou specialné pro navstévniky biendle,
ktefi se béhem konani akce mohou na této proméné po-
dilet. Individualni pfispéni navstévnika by umoznilo
vznik zvlastniho autentického artefaktu. Variabilita té-
to Babakovy koncepce koresponduje se zaméry BB, kte-
1é je konfronta¢ni prehlidkou, ktera se snazi piedstavit
graficky design také z mnoha hledisek (geografickych,
formalnich, koncepénich apod.).

Dalsi zajimavé feseni nabidl Petr Babak pro vystavu
Much pop and more art - uméni sedesatych lét

v grafikiach, multiplech a publikacich (1995, Muzeum
umeéni Olomouc, kurdtor: Zdenék Primus). Koncepce corpo-
rate identity vystavy pracuje s estetikou, technologic-
kymi postupy a materialy Sedesatych lét. Vychodiskem
pro logotyp byla razitka s jednotlivymi verzalami,
tehdejsi bézna pomtcka pro rychlé, podomacku tisténé
napisy (hojné vyuzivana napf. v obchodu s potravinami
apod.). V logotypu jsou zachovany vSechny charakte-
ristiky takového tisku (nerovnomérna hustota barvy,
nevyvazeny rozpal pismen, otisk hrany razitka pfi
vétsim pritlaku, rozpasované pretisky atd.) Pozvanka
je oboustranné potisténa prusvitna folie (modra z jedné
aruzova z druhé strany). Katalog je jednobarevny, mo-
dfe vytidtény text a ilustrace na nekvalitnim, savém
rizovém papiru (pfipominajici véudypfitomné pijaky
v sesitech).

V porovnani s némeckou verzi katalogu, Babakuv ob-
sahuje pouze textovy vycet vystavenych exponatd.
Barevné reprodukce jsou pouze na vlozeném, velmi
lesklém plakatu s dvojim lakovanim. Piebal knihy je ze

Japonsky plagat - dnes, plagaty k vystave, pohlad do expozicie

syntetické, signalné zluté kozenky, ktera kontrastuje

s modrou a reflexni riizovou barvou logotypu. Popisky
exponatu byly rovnéz jednobarevné, na savém rizo-
vém papiru. Vedle téchto neéistot nekvalitniho tisku
amaterialovych citaci, které ur¢ovaly dobovou repro-
dukéni estetikuy, je dalsi aluzi na dobu minulou pouziti
kovovych sponek, nezbytna soucast kazdé domacnosti.
Sponky, slouzici pro fixovani ubrusu (nejcastéji ige-
litového) ke stolu Petr Babak vyuzil pro spojeni dvou
casti katalogu (Ceského a némeckého) v plexisklovém
pouzdfe.

Odhalené tiskové technologické nedostatky, nedbala
rotujici paginace pouziti dobovych rekvizit a materiali
(plexisklo, synteticka kozenka) jsou tedy zakladnim
stylovym vychodiskem vizualniho stylu vystavy
Much pop and more art. Nekonvenéni Babakuv pfistup
k projektu expozice neni jen retro citaci, obohacuje
téma vystavy o nova hlediska a ¢ini propagaci vystavy
zajimavéjsi a atraktivnéjsi. Dle tohoto konceptu neni
katalog k vystavé jen doplitkem, informaénim souhr-
nem, ale rovnocennym artefaktem, jehoz forma muze
o diskutovaném obdobi vypovédét stejné dobfe jako
vystavené exponaty.

Obdobného razeni je corporate identity vystavy Akce
slovo pohyb prostor - experimenty v uméni sede-
satych 1ét (1999, Méstskd knihovna, Praha, kurdtor Vit
Havrdnek). Vystava se vénuje riznym formam vytvar-
nych, literarnich, hudebnich ¢i divadelnich interakei,
které v ceském prostredi reflektuji dobové umélecké
tendence ve svété (zahrnuje akéni umeéni, performance,
happening, vizualni poezii apod.). Petr Babak i v tomto
projektu pracuje s technologickymi nedostatky (piepa-
lené odstiny barev, tiskovy rastr, ujeté pretisky), které
povysuje na zakladni stylovy vyjadfovaci prostiedek.
Katalog je vytistény jednobarevné na ofsetovém papife
aje zabalen do pouzdra, které evokuje recyklaci ma-
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Ladislav Sutnar - Praha - New York - design in action, 2003

kulatur popové kultury. Kazdy katalog je prezentovan
v jiné schrance (napf. pouzdro z makulatury obalu
kakaa, ¢i cukru...). Obalka knihy je laminovana zrcadlo-
vou folii a nenese informaci o nazvu vystavy (pouze na
hibetu knihy). Namisto tradi¢ni expozice obalka cituje
(strojové psanym pismem) text Milana Knizaka z akci,
které provokuji ¢tenate ke zméné dosavadniho zivota.
Stejné recyklované jsou feseny pozvanky, které jsou
vytiStény na rozfezané realné vytisky Lidovych novin,
které byly sponzorem vystavy. Vychodiskem vizualniho
stylu této vystavy je stejné jako u Much pop and more
art kreativni vyuziti dobovych reprodukénich praktik.
V koncepci Much pop.... Petr Babak cituje reprodukéni
postupy a materialy, pracuje s nimi jako s vychozi tech-
nologii, ktera ur¢ovala estetiku vystavenych exponatu.
Naproti tomu je vystava Akce slovo... feena dle hesla
umeéni Sedesatych let. Vizualni styl je konceptem, ve
kterém Petr Babak recykluje vzniklé produkty do no-
vého tvaru, rekontextualizuje makulatury popkultury,
zbavuje je jejich puvodni funkce a povysuje je na novou
vyznamovou uroven. Komunikuje o uméni sedesatych
1ét skrze jeho vlastni gramatiku a postupy.

Dalsim projektem je vizualni styl rozsahlé monogra-
fické vystavy, ktery Petr Babak zpracoval spole¢né

s Toméasem Machkem, Ladislav Sutnar - Praha - New
York - design in action (2003, Jizddrna Prazského hradu,
kurdtorka Iva Jandkovd). Byla to prvni retrospektivni
mezinarodni vystava umélce a designéra, ktery patfi
mezi pionyry v oblasti moderni vizualni komunikace.
Stylu vystavy dominuje oranzova barva (pro Sutnara
typicka) a jednoduchy logotyp, ktery nazev a téma vy-
stavy transformuje do graficky jednoduché narativni
zkratky, ktera symbolizuje obé obdobi Sutnarova zivo-
ta, v Ceskoslovensku a Spojenych statech. Kompozice

z elementarnich geometrickych tvart (tzv. abeceda

Bauhausu: kruh, trojahelnik

a ¢tverec) a bezserifového pisma je
koncipovana v duchu Sutnarovych
narok na G¢inné, graficky srozu-
mitelné sdéleni, které by nahradilo
verbalni projev. Katalog obsahuje
vedle biografickych udajti o dile
Ladislava Sutnara i eseje a komenta-
fe mezinarodniho tymu odbornika.
Ruznorodost piispévku a hledisek
nabidlo autortm, aby na tuto kvali-
tu knihy graficky reagovali.
Obsahova struktura modernisticky
pojaté vytvarné koncepce katalogu
je obohacena o hypertextové odka-
zy, typograficky zvyraznéné odkazy
(oranzovy odkaz a Sipka naznacujici
smér hledani - doptedu ¢i zpatky)
na dalsi vztahujici se ¢lanky a témata v knize (v ramci
textového bloku podobné jako skladba textu v kyberpro-
storu). Pfesto, Ze je kniha tradi¢né délena na kapitoly

a chronologické ¢asti (Praha, New York), neni podmin-
kou ji ¢ist linearné. Je urcena k listovani, podobné jako
prace s textem na internetu. Za hypertextové muzeme
samoziejmé povazovat i bibliografické udaje a tradi¢ni
poznamky v odbornych studiich. Avsak v katalogu

k Sutnarové vystavé je tento hypertextovy aspekt o to
vic zajimavy, Ze je ¢tenaf vybizen k aktivni spolupraci
piidohledavani dalsich informaci pravé v ramci jedno-
ho konkrétniho média. Koncepce katalogu, inspirovana
nelinearni interaktivitou novych médii, motivuje tuto
monografickou knihu k nenarativnimu ¢teni (nevylu-
cuje viak tradi¢ni linearni ¢teni) a ¢ini ji tak ¢tenafsky
vyznamnéjsi a dobrodruznéjsi.

Autofi vizualniho stylu postavili koncepci na moder-
nistickém tvaroslovi (viz logotyp a obalka knihy), které
obohatili o souc¢asné piistupy, ovlivnéné novymi mé-
dii. Zasadili vyrazovy aparat modernistu do aktuélni,
soucasné formy a slozili tak poctu Sutnarovi a jeho
kolegtim. Designérské zpracovani umocnilo rezonanci,
kterou méla vystava ptispét do diskuse nejen o Sutna-
rovi, ale o modernistickych piistupech obecné, nebot
purismus a funkcionalismus ma platnost i pro soucas-
nost a muiize napomoci formalni o¢isté postmoderniho
vizualniho jazyka.

Zatim posledni Babakovou vystavou je Jifi Pelcl x
design, subjective x objective (2006, UPM Praha),
ktera nyni pokracuje ve Vidni. Koncep¢ni dominantou
Pelclovy retrospektivy jsou barevné odlisné duplikaty
pismen PELCL, které tvofi signifikantni graficky rastr
tisténych materialt v kombinaci s obrazy Pelclovych
produktti (plakat, obalka katalogu, pozvanky, vstupen-
ky...). Vedle téchto tradi¢nich propaga¢nich artefaktii
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vystavu doprovazi hravé exteriérové a interiérové
aplikace napisu PELCL DESIGN, které se v dobé konani
vystavy objevily v dosahu muzea nalepné na nejriznéj-
sich mistech (na schodech, na rohu budovy, dopravni
znacce apod.) a vytvofily tak ramec pro odlisné feseni
plakatovaci plochy vedle muzea, ktera je jakousi ex-
terni galerii, kterd komunikuje vyhradné skrze obrazy
produktt. Graficky minimalsitické pojeti ziskalo diky
samolepkam a celkové rozmanitosti aplikaci dalsi, ne-
¢ekany rozmér. Babak vyuzil konvence street artu, aby
ozvlastnil komunikaéni systém vystavy, ktery se ve vz-
tahu k prostiedi proménuje (viz napisy v Praze a Vidni)
a pomoci barevnych variaci napist a aplikaci zduraznil
diverzitu Pelclovy tvorby.

Prace Petra Babaka, jak jsme si mohli véimnout, nevy-
chazi ze stylistickych hratek. Charakteristicka je pro

poskytne vice nez vizualni prozitek. Vice nez vyrazu
vénuje pozornost obsahu a komunikaci. Hodnotici
kritéria jiz tedy apriori vylucuji v ivodu diskutovana
esteticka méfitka.

Nemuizeme oddélit plakat od katalogu a vystavit ho
jako solitérni objekt, stejné jako nemtiZeme selektovat
celou koncepci od svého pivodniho tcelu. Zistala by
viset kdesi ve vzduchoprazdnu, nebot Babakovy prace
jsouz mnoha hledisek pfili§ nekonvencni a k jejich
pochopeni a docenéni potfebujeme znat kontext. Proto
je pro mé naprosto nepochopitelny pfistup Brnénského
Bienale, které stéale praktikuje svij tradi¢ni model ,ja-
ponsky kulturni plakat“. Pokud chceme chépat graficky
design (a to se netyka pouze toho babakovského) jako
funkéni komunika¢ni médium namisto konteplativ-
niho objektu, je kontextualni pfistup skutecné nez-

Jifi Pelcl x design / subjective x objective, 2005, kniha, pozvanka, vstupenky

néj metoda a zptisob uvazovani, které se neomezuje
pouze na tradi¢ni média a materialy. Designérské pojeti
vystav nejsou jen podfizenou dekorativni propagac¢ni
sluzkou tématu expozice. Jeho katalogy jsou rovnocen-
nymi artefakty, které sémanticky dopliuji poselstvi
vystavy. Z podobnych vychodisek vzesla i Malovcova
vizualni koncepce vystavy Japonsky plakat - dnes (pte-
devsim v katalogu).

Babik je konceptualista, jeho graficky design je expe-
rimentalni komunikaéni platformou. Jeho produkéni
modus klade duraz na koncepty, ze kterych pak generu-
je formu zpracovani, ¢asto bez ohledu na estetické kva-
lity. Zkouma nejenom recep¢ni, ale i percepéni moznos-
ti médii. Iva Janakova velmi vystizné charakterizuje
Babakovu tvorbu jako design pro vSechny smysly.* Jeho
prace maji vzdy néjaky bonus, pfidanou hodnotu, ktera

bytnym vychodiskem, jak pfi spolecensko-kulturnim,
tak kvalitativnim zhodnoceni i v institucich typu
galerie (a nebo pravé zde). A neni to jen v feSeni popisk
k exponattim, ale v celkové vizualni koncepci (nejen
grafické), kterd ma tu moc orientovat hledisko recepce
pozadovanym smérem, at uz se jedna o designové, ¢i
jiné vystavy. ¢

poznamka: Prispevok je upravenou verziou magisterskej
diplomovej prace, pripravenou pre designum. (Katefina
Novackova: Graficky design a Petr Babak. Masarykova univer-
zita, Filozoficka fakulta, Seminar dejin umenia, vedici prace
PhDr. Ladislav Kesner, PhD, Brno 2006)
1 KEEDY, Jeffery (1998):

Graphic Design in the Postmodern Era. In: Emigre, s. 47.
2 WEIN, Michal (2006):

Béckové ivahy nad vizualem BB., In: Font, 87, s. 46.
3 Vpfedmluvé ke katalogu vystavy.

In: Graficky design 1990-1999, studio Machek&Babak.
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reflexia text Agnes Schramm  foto (ne) stala expozicia umenia 20. storo¢ia, SNG Bratislava
autorky koncepcie Mgr. Alexandra Kusd, Mgr. Dagmar Poldckovd

diela si vo viastnictve SNG, fotografovanie sa uskutocnilo s ldskavym dovolenim SNG

Zbierka dizajnu
v Slovenskej narodnej galérii

,2Domnievam sa, Ze na zaloZenie umelecko-priemyselného muzea

na Slovensku nie st ani dnes vytvorené podmienky. Preto nadalej
ostava na Slovenskej narodnej galérii, akd koncepciu v dalSom obdobi
prijme. MozZno Ze pritomnou stalou expoziciou urobila v tomto smere
dalsi krok. Difam, Ze ako jeden z iniciatorov tejto myslienky sa doZijem
toho, Ze uzitkové umenie a dizajn budd aj po tejto stranke spolo¢ensky
plnohodnotne uznané a budd im vytvorené podmienky

na ich vSestranny rozvoj“ (Igor Didov, 1995).

Tymito vetami kon¢il Igor Didov (1936-2002) svoj prispevok v novinach Galéria vo februari 1995

pri prilezitosti Stalych expozicii tzitkového umenia, dizajnu a architektiry 1900-1995, ktoré otvo-
rila Slovenska narodna galéria 4. aprila 1995 v Esterhazyho palaci v Bratislave.! Tato expozicia, hoci
priestorovo limitovana jedinym poschodim vtedy este nezrekonstruovaného objektu, prezentovala vo
vyberovych kolekciach jednotlivé zbierky uvedenych odborov tak, ako ich od svojho vzniku na zaciat-

Pohlad do expozicie plagatov a architektiry 1. polovice 20. storo¢ia
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ku Sestdesiatych rokov 20. storo¢ia budovali odborni
pracovnici - kuratori SNG.

Kabinet uzitkového umenia a priemyselného vy-
tvarnictva (dnes Zbierka tZitkového umenia, dizajnu
aarchitekttry) bol zaloZeny v roku 1960, s cielom
vytvorit zberatelskd bazu pre samostatni muzealnu
institdciu. Zial, musime konstatovat, Ze do dnesné-
ho dna ani po niekolkych pokusoch sa tak nestalo.

V rokoch 1982-1997 boli vypracované najmenej tri
podrobné projekty na zaloZenie muzea, resp. galérie
uzitkového umenia, dizajnu a architekttry.? Doposial
vsak nie sme svedkami vole ¢i usilia ani zo strany
zriadovatela (MK SR), ani zo strany SNG ttto povodnu
ideu realizovat.

Okrem budovania zbierky dizajnu, ktorej sa budem
venovat podrobnejsie, bola akvizi¢na ¢innost od ro-
ku 1960 zamerana niekolkymi smermi a diela sa do
zbierky dostavali roznymi sposobmi. Prvym a najvy-
raznej$im jednorazovym aktom bolo ziskanie bohaté-
ho stiboru (cca 200 kusov) plagatov slovenskej prove-
niencie prevodom zo zbierok Umeleckopriemyslového
muzea v Prahe. Na zaklade osobnej angaZovanosti
a kontaktov uz vyssie spominaného I. Didova sa z Pra-

Pohlad do expozicie skla a keramiky 1. polovice 20. storo¢ia

hy tymto spésobom ziskali plagaty tykajice sa vytvar-
ného a kulttarneho Zivota 20. a 30. rokov uplynulého
storo¢ia vo vychodoslovenskej metropole Kosice.
Medzi autormi plagéatov, ktoré boli zhotovené techni-
kou litografie, najdeme vzacne mené ako Eugen Krén

¢i Ludovit Fulla. V nasledujuicich rokoch sa plagaty
dopliali o sicasné vytlacky, ale aj o autorské originaly
navrhov.

Postupne sa zbierka rozsirovala takmer vo vSet-
kych odboroch tzitkového umenia a dizajnu priamo
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nakupmi diel z ateliérov alebo z vystavnych prezen-
tacii, zriedkavo i3lo o prevod konfiskovanych hnu-
telnych artefaktov zo starsich slohovych obdobi3.
Clenov nakupnej komisie tvorili spo¢iatku priamo
¢lenovia tzv. sekcie UP pri Zvaze slovenskych vytvar-
nych umelcov - dizajnér Vaclav Kautman, architekt
Viktor Holestak-Holubar, graficki dizajnéri Cestmir
Pechr a Milan Vesely, sklarsky vytvarnik Jaroslav
Taraba a ako teoretik a predkladatel nakupnych navr-
hov I1gor Didov.

PretoZe ako prvéa vyskumna tloha na pode SNG
z oblasti hmotnej kultary sa riesila historia sklarskej
vyroby na tizemi Slovenska, aj akvizicie napojového
skla a sklenych dekorativnych predmetov sa uskutoc-
niovali velmi systematicky. Po zbierke plagatov patri
zbierka skla v sti¢asnosti k najpocetnej$im, ¢o sa tyka
druhov, vzorov a typov. Popri starych historickych
kusoch skla prevazne z 19. storoc¢ia je najbohatsie
zastupena produkcia sklarni v Lednickych Rovniach
zrokov 1920-1940.

Karafy, pohare, misy a dezertné stpravy z ten-
kostenného a kristalového skla od nestorov tohto od-
boru Karola Holosku a Jaroslava Tarabu, ako aj od au-

torov, ktori uz kon¢ili oddelenie sklarskeho vytvarnic-
tva na VSVU u docenta Vaclava Ciglera, Ivana Polaka,
Lubomira Arzta, Askolda Zacka, Ladislava Pagaca,
Stépana Palu, i predstavitelov mlad3ej generacie Jozefa
Kolembusa, Juraja Steinhiibla a najnovsie aj Patrika
Illa, predstavuji nielen vyrobny program sklarni
v Lednickych Rovniach, Poltari a Zlatne, ale aj zmenu
tvarovej linie od patdesiatych rokov az do sticasnosti.
Interiérové a exteriérové svietidla Petra
Lehockého, Michala Gavulu a Petra Humaja patria
uz k siboru interiérovych doplnkov, v ktorom sa
nachadza aj niekolko solitérov sedacieho nabytku od
Frantiska Jiraka a Michala Ondrusku zo Sestdesia-
tych rokov a nabytkova zostava 13 kusov elementov
Box-programu Julie Kunovskej z . 1980. Textilny
dizajn je zastipeny v niekolkych dezénoch dekorac-
ného textilu od Slavky Pechackovej (floralna abstrak-
cia) zo sedemdesiatych rokov, sipravami tisporného
prestierania podla navrhov Juilie Kunovskej (geomet-
ricky §tyl) zo zaciatku osemdesiatych rokov a papie-
rovymi navrhmi na latky od Jozefa Bajusa (expresiv-
na abstrakcia) z druhej polovice osemdesiatych rokov
20. storocia.

Karol Holosko, kolekcia vz, 1959-61
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Odevny dizajn predstavuji modely pletenych Siat
Marty Boselovej a Michaely Trizuljakovej a dievéenské
Saty s vkladanymi prvkami od Karola Pichlera prezen-
tuju trendy z rokov 1987-1992. Niekolko kusov pro-
totypov damskej obuvi zo sedemdesiatych rokov pre
podnik Svit v Bardejove boli zhotovené podla navrhov
Jana Calovku a autor ich daroval SNG.

Samostatni skupinu tvoria textilné a drevené
hracky (zvieratka a rozpravkové bytosti) Ludmily
Fintorovej, Alojza Klimu, Mariana Hubu a Vladimira
Kompanka, ktoré boli zaktpené do zbierky v rokoch
1975-1985.%

V sedemdesiatych a osemdesiatych rokoch sa zis-
kalo nakupom do zbierky SNG aj niekolko ukazok vy-
stavnickeho dizajnu (Jozef Habodasz, Juraj Zilin¢ar),
obaly vyrobkov (Zoltan Salamon, Jozef Sulek) a podni-
kové znacky (Miroslav Cipar).

Model 1:5 zubarskeho kresla (1969) a teplovzdusny
inhalator (1974) v realizacii graficky navrh, model
a prototyp od Jarolima Vavra st uplnou vynimkou
aboli zaktipené v ¢ase, ked predsedom nakupnej
komisie SNG pre tzitkové umenie bol docent Vaclav
Kautman (1922-1981). PretoZe bol zakladatelom tejto
zbierky, velmi mu zaleZalo, aby sa do nej dostali aj mo-
dely alebo produkty spotrebného ¢i $pecializovaného
dizajnu. V nasledujicich rokoch boli nakupy zamera-

né skor na zitkové umenie, resp. na jeho prejavy hra-
niciace s volnym umenim (sklena plastika, umelecky
textil a keramika, $perk). Z odborov dizajnu sa nadalej
preferovalo napojové sklo a plagatova tvorba.
Symptomatickym je, Ze vobec prvé dielo, ktoré

Pohlad do expozicie skla a keramiky 2. polovice 20. storo¢ia

Zbierka dizajnu v Slovenskej narodnej galérii

bolo zakipené do tejto zbierky roku 1960 a je opat-
rené odbornym inventarnym ¢islom T-1, bol pribor
Jana Calovku zhotoveny v tovarni Sandrik v Dolnych
Hamroch.® V nasledujicom decéniu sa do zbierky do-
stalo viac siprav a medzi nimi aj dnes uz takmer kul-
tovy pribor vzor 58, povodne vyhotoveny pre reStaura-
ciu Ceskoslovenského pavilénu na Expo '58 v Bruseli.
Inventarne znacenie zbierkovych predmetov Gzit-
kového umenia a dizajnu, ktoré zaviedol Didov v SNG,
ma svoje Specifika. Nevychadza z materialovej alebo
technologickej povahy artefaktov, ale z povahy ich
utilitarity. A preto st napriklad sperky oznacované
rovnako ako pribory pismenom T (technické), textil
a nabytok pismenom I (interiér), keramicka a sklena
plastika DK (dekorativne) a ak ide o zahradnu kera-
miku, tak DM (dekorativno-monumentalne), plagaty
a graficky dizajn P (propagacné) atd. Pre nového
kuratora to bol vzZdy maly rébus, kym si na znacenie
zvykol, a potom uz bolo tplne logické, ze kazdy pohar
¢i tanier ma pred inventarnym ¢islom pismeno F
(funkéné). Problém nastal, ked SNG zaviedla centralnu
katalogizaciu diel pocitacovym programom zaciatkom
devitdesiatych rokov minulého storo¢ia. Ten nevedel
identifikovat socharske diela, ktoré boli ,archaicky*
oznacené pismenom P (plastika) a plagaty P (propa-
gacné), ktoré mali tiez tito identifikaciu. Preto vsetky
diela v zbierke tzitkového umenia
a dizajnu museli dostat predzna-
Cenie UP pred vlastné inventarne
¢islo. Bolo to dost naro¢né, pretoze
vtedy uz sumar zbierky pocital
s niekolkymi tisickami kusov.

V sticasnosti v SNG neexistuje
Ziadna iniciativa ani vizia na
akukolvek autonomiu (lokalitnu,
finanénd, personalnu) zbierky. Od
1. 1999 sa nakupna politika SNG
zamerala takmer vylu¢ne na volné
umenie a na zbierky uzitkového
umenia, dizajnu a architektiry bo-
li vy¢lenené iba nepatrné finanéné
prostriedky, takze kuratori dopliia-
1i tie kolekcie, ktoré uz mali svoje
pevné formaty (scénografia, $perk).
Do zbierky dizajnu bolo zaktpe-
nych len niekolko kusov napojového skla od Patrika
1lla, ktoré vyhotovil pre podnik Rona, az v roku 2005.
A neboli to vzdy len finanéné otazky, ktoré branili
ziskavaniu novsich diel z roznych odvetvi dizajnu.
Lietajticu veternd elektraren (1999, autor Ferdinand
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Chrenka), ktora pochadza z projektu netradi¢nych Autorka v rokoch 1974-2006 posobila ako kuratorka zbierky

zdrojov energii, odmietla tzv. interna komisia. Jej tzitkového umenia a dizajnu v SNG.

¢lenov tvorili kuratori zbierok volného umenia SNG | P °

v roku 2001, odmietli ju pre nepochopenie tohto ne- 4 m()dlle llStY ROzne formy tlaéen{lch médii, ktoré
ofu;;::z:l;l;; :‘ll;e;; 6 sa moe favit po takefto struc- ) g;‘:ggxg;;;“gf;g“;;‘;;ggij Zz o v priebehu histérie venovali pozornost Zenskému odevu, dokumentujd rozporuplny
nej informacii ako nekonzistentné a nekoherentna. :;gogrc;;:;l‘::ml’:};z u:':; lf;g)is‘llgf 9“;; :rrce};lf:;;ury' fenomén premenlivého idealu krésy, ¢im zaroven reﬂektu]'ﬁ i meniaci sa pohl’ad

No aj napriek svojim nedostatkom a vdZznym medze- Pa\{c’bl Muska ak:) yiadi’tel’SNG ostatny projekt na MKSR. na zensk rolu v spoloénosti. Uz bezprostredne v spojeni s novymi moznostami

TAmM ]'e vrade muzeélnych a galeriim’fch zbierok na 3 Vramcirestiticii po roku 1989 bola SNG zaviazana vratit *

len niekolko kusov historického umeleckého remesla
z pozostalosti baronky Margity Czébelovej
solidny zaklad na vznik samostatnej zberatelskej a ve- zkastiela v Strazkach.
decko-vyskumnej instittcie tak, ako to bolo zamerom 4 SCHRAMMOVA, A.: Prirastky dzitkového umenia

. L. . .. adesignu v rokoch 1975-1985. SNG, Bratislava, 1986.
tych, ktori tuto zbierku takmer pred polstoro¢im za- 5 SCHRAMMOVA, A.: Jén Calovka - dizajn. SNG,
kladali a spoluvytvarali. ¢ Bratislava, 1997, s. 9.

Slovensku svojim spdsobom ojedinela. Vytvara nadalej

knihtlace za¢inaji v 16. storo¢i vznikat grafické listy a odevné vzorniky (v Nemecku

tzv. Trachtenbuch?), ktoré zobrazuji Zeny roznych spolo¢enskych vrstiev a krajin
v miestnom odeve. Napriklad Trachtenbuch Josta Ammana?® z roku 1586 predstavuje
,pekné odevy a kroje Zien, vysokého a nizkeho stavu, ako sa na vSetkych miestach

zdobia - kraje franctizske, anglické, holandské, ¢eské, madarské a iné susediace.
Viktor Holestak-Holubar, Navrh interiérového riesenia 1967, Jan Calovka, Detsky pribor 1960, Jedalensky pribor 1958, Pribor 1961
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Vznik ,,Zenského ¢asopisu“

Prvym impulzom na vznik pravidelnej tlace,
ktora sa venovala novej téme ,Zena“, bol typ
,moralneho tyzdennika“, ktory vznikol v Anglicku
v 18. storo¢i. Otvaral otazky vzdelania a politic-
kych zaujmov novej strednej triedy a obracal sa aj
na zenskau Citatelku. Tento typ periodika sa neskor
presadil v Nemecku, kde v kratkom ¢ase vzniklo
vyse patsto ,,moralnych tyzdennikov“.

Kym anglicky typ ma viac-menej politicky charak-
ter, v Nemecku presahuje k témam idedlneho mes-
tianskeho rodinného Zivota a k literatire. Pojem
»Zzensky ¢asopis“ je znamy az koncom 18. storo¢ia
(napr. Gratzer Frauenzeitschrift, 1796) ako analé-
gia k predtym pouzivanym terminom - almanach
a zurnal. Klasifikacia ,zenského ¢asopisu nie je
vsak ani v tomto obdobi jednozna¢na a v nijakom
pripade neznamenala vyhradné zameranie iba na
zenské publikum.

V 19. storo¢i sa vyraznejsie za¢inaju presadzovat

otazky tykajtice sa praktického bezného zivota, vy-
chovy deti, zdbavy a poradenstva, ktoré sa mieSaju
s témami orientovanymi na odievanie a starost-
livost o krasu. Prvé ¢asopisy, ktoré sa vedome za-
cielujui na Zenskd ¢itatelku, usiluju sa oslovit zenu
lahko zapamatatelnymi a provokativnymi titulmi.
Vo vieobecnosti mali Zenské ¢asopisy funkciu in-
formacného sprostredkovatela a sluzili ako otvore-
né forum na vymenu informécii medzi Zzenami.?
Uz pocas vlady Ludovita XIV. potvrdilo Franctzsko
v méde svoju vedicu poziciu. Prave tu si dynamic-
ké premeny odevného $tylu pocas celého

18. storocia reflexiou vyznamnych zmien v poli-
ticko-socidlnej oblasti. V tomto obdobi zazname-
nala vysoka spolo¢nost zvyseny zaujem o médu,

39, Jabra.

elleide mrinem

prejavuje sa jej nova zaluba v mnozZstve noviniek

v tvarovej a ornamentélnej réznorodosti odevu.

V stvislosti s tymto dopytom zacali vznikat prvé
skuto¢né modne ¢asopisy v pravidelnych nakla-
doch. Zeny, ktoré sa zaujimali 0 médu, uz neboli
odkazané na kratke prilohy v roznorodych periodi-
kach. Parizske modne magaziny, ako napriklad Le
Journal du Goiit (1768-1770), La Galery des Modes
(1778-1788), alebo aj u nds znamy Journal des
Dames et des Modes (1797-1839 v Parizia od 1798
dokonca aj v nemeckej verzii) predstavuji médne
trendy aktualnej sezény. V Anglicku vychadza
Gallery of Fashion (1794-1802).

AZv 19. storo¢i vSak nastava obdobie rozmachu,
Casopisy za¢inaju vychadzat v mnohych, nielen
eurépskych mestach. Periodika dopliiajui dalsie,
spolocensky $irsie orientované rubriky, pricom
odevna moéda je ich stcastou (,Zensky casopis®).
Tvar modneho ¢asopisu sa v priebehu storo¢ia meni,
tak ako aj naroky na odev sprevadzané modernizaci-
ou a nastupom priemyselnej vyroby. V priebehu 19.
storocia sttipa dopyt po viacerych druhoch odevu
na rozne prilezitosti stvisiace napriklad so $§portom
a cestovanim. Mechanizovana vyroba latok a vy-
nalez §ijacieho stroja umoziuju nizsie naklady na
vyrobu.

Stredna vrstva silnie. Odev sa stava aj objektom vlast-
ného sebaurcenia - nielen v stvislosti s prislusnostou
k socialnej triede, ale ¢asto aj ako symbol vlastenec-
tva. Nepochybne narasta aj tizba jednotlivca po in-
dividualnej odlisnosti, prejavujica sa predovsetkym
pri vybere detailu - farieb, materialov a vzorov Siat

¢i v podobe odevnych doplnkov. Tieto zmeny prispeli
k vacsej odevnej produkcii a tym aj k rasttcim pozia-
davkam byt v tomto smere informovany.

55 studia Modne listy

wit Unleralinngs
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Format a technika

Z malého priru¢ného formatu sa médny ¢asopis dru-
hej polovice 19. storo¢ia meni na velkoformatovy
(Casto velkosti A3). Naklady médnych ¢asopisov, ktoré
z roka na rok oslovuji vacsi pocet zadujemcov, vyuziva-
ja techniku ruéne kolorovanej medirytiny, pri ktorej
je véak mozné dosiahnut z medenej platne zakazdym
len maximaélne okolo 1000 pouzitelnych képii, a to
narastajucu produkciu nemdze dostato¢ne uspokojit.
Pri stipajicom pocte predplatitelov bolo nutné tito
techniku nahradit inou. Okolo roku 1820 vznikaja

v Anglicku reprodukeie pomocou ocelovej platne,
ktorad umoziuje vysoké naklady a zaroven zachovava
jemny kresliarsky detail. Potom sa mohli rytiny ru¢ne
kolorovat. A prave postup ocelorytiny sa pri vysokych
nakladoch niektorych médnych ¢asopisov ukéazal ne-
skor ako velmi vhodny.*

Druha polovica 19. storo¢ia vyuziva v spojeni s mod-
nymi ¢asopismi dalsiu grafickd techniku - drevory-
tinu. Tuto techniku, vyuzivand predovsetkym vdaka
nizkej cene, vytlacila zac¢iatkom 20. storocia az foto-
grafia. Vyhoda drevorytiny spocivala v tom, Ze obraz
a text mohli byt pripravené zaroven, v kratkom case
tak vznikali poCetné reprodukcie, pricom pracovné
naklady vyrazne klesali. Litografia, rovnako vyznam-
na graficka technika, sa paradoxne pri vyrobe mod-
nych ¢asopisov nikdy nepresadila.’

Kym v prvej polovici 19. storocia je grafika so zobraze-
nym médnym odevom v ¢asopise prileZitostne vloZena
ako samostatny obraz medzi stranami s textom (nap-
riklad Journal des dames et des modes, 1822), v druhej
polovici storo¢ia sa za¢ina prejavovat zaluba v preplne-
nej stranke, kde textové informacie dopliaji obrazky.
Mobdne ¢asopisy konca 19. storocia sa venuju predo-
véetkym damskej a detskej mode, panska moda sa tu
objavuje len vynimocne. Stcastou tychto vydani je
Casto aj vlozena kolorovana grafika. Na kolorovanych
rytinach mozno v priebehu 19. storo¢ia zachytit pre-
menu v spdsobe zobrazovania. Do zhruba prvej tretiny
nachadzame zvacsa zobrazenie samostatnej postavy
(alebo paru) na neutralnom pozadi. Postavy pasivne
stoja alebo sedia, bez vyraznejsieho emocio-nalneho
prepojenia s prostredim, ktoré je len vynimoc¢ne velmi
minimalisticky naznacené - napriklad stolicka, ¢ast
zabradlia a pod. Okolo polovice storo¢ia sa scéna za-
plia. V jeho poslednej tretine sa casto objavuje i vacsia
skupina postav zasadena do konkrétneho prostredia,

v naznaceni aktivity s nim stvisiacej, pripadne vo
vzajomnej komunikacii. Modely sa objavujt v scé-
nach, ako napriklad prichod na stanicu, hra na klavi-
i, promenada na plazi, hra s detmi v parku, jazda na
koni &i priprava na kor¢ulovanie na lade.

Decentralizicia, rozmach regiondlnych vydani
Po polovici 19. storocia, vyrazne najma od 80. rokov®,
dochéadza k dalgiemu vyznamnému zlomu. Casopisy
uz nesprostredkivaju iba parizske modely, ale v si-
vislosti s rozsirenym okruhom zékaznicok strednej
vrstvy aj prace domacich krajéirskych dielni. Na vkla-
danych farebnych stranach sa ukazovali ¢asto aj odevy
miestneho salona a uvadzala sa jeho adresa. Tym ¢a-
sopisy podnecovali aj zaujem domacich podnikatelov
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v oblasti modneho priemyslu a poskytovali im priestor
na reklamu, ¢im pomahali rozsirovat ich klientelu.
Aby bolo mozné uspokojit zvyseny zaujem o nové
informacie, vychadzaju ¢asopisy vo velmi kratkych
intervaloch. Délezitym faktorom, ktory tiez prispel

k rozsireniu poétu predplatiteliek, boli $pecialne pri-
lohy so strihmi a r6znymi vzormi ru¢nych prac, kedze
tieto ¢innosti boli v tom obdobi neodmyslitelnou
sucastou vzdelania diev¢at a zaujmom Zien z réznych
spolocenskych vrstiev.

Velké mnozstvo novych médnych periodik za¢ina
vychadzat v Parizi. Medzi vyznamnejsie patrili nap-
riklad Le Moniteur da la Mode (1833-1901), Journal
des Demoiselles (1833-1880) alebo Revue de la mode
(1872-1913). Pre nastupujuci Sportovy odev boli
urcené anglické ¢asopisy The Young Ladies” Journal
(1867-1898) alebo The World of Fashion (1828-1871).
V Nemecku v rokoch 1865-890 vychadzalo az 51
modnych periodik, po roku 1890 vSak mnohé z nich
zanikli, pripadne sa zIu¢ili.” Medzi najvyznamnejsie
patria Allgemeine Modezeitschrift (z Lipska), Die
Modenwelt s podtitulom Illustrierte Frauen-Zeitung
fiir Toiletten und Handarbeiten (1864-1911) alebo Der
Bazar (1855-1932), ktoré sa i na nasom tzemi tesili
velkej oblube a postupne predbehli skorsie distribu-
ované franctzske periodika.

Modenwelt® vychadzal v Berline a najskor sa ve-

noval vyluéne moéde. Od roku 1874 vychadzal ako
Frauen Zeitung s podtitulom Ausgabe Modenwelt

mit Unterhaltungsblatt, teda samostatne oddelenou
zabavnou prilohou. Jeho vydavatel, modny nadSenec
Franz von Lipperheide, sa zaujimal o historicky kos-
tym a dokonca jeho zbierka médnych listov i vedeckej
literattry o dejinach maody je dnes vyznamnou stcas-
tou Victoria and Albert Museum v Londyne.

Der Bazar®, ktory mal redakciu aj v Berline, vychadzal
od roku 1855 pod vydavatelstvom Luisa Schéfera
najskor ako Technische Muster - Zeitung fiir Frauen,
respektive Berliner Illustrierte Damen - Zeitung raz
za Strnést dni, od roku 1857 raz tyZdenne. Médna Cast
bola doplnena zabavnou prilohou s rozpravanim a ro-
manmi na pokracovanie od znamych autorov, ktoré
Casopis vyznamne skvalitnili aj v oblasti beletrie.

Oba Casopisy boli urené majetnym Citatelkam, Der
Bazar stal v roku 1871 desat mariek na rok, kazdé dva
tyZdne vychadzajiaci Modenwelt pat mariek na rok.
Modenwelt vydal v roku 1865 skoro 17-tisic exempla-
rov, navyse v kratkom ¢ase, uz v roku 1868 narastol
na 48-tisic kusov. Oba ¢asopisy sa v roku 1872 zaradili
medzi pat najpredavanejsich ¢asopisov v Nemecku.'®
Modenwelt uz v roku 1887 vydava skoro 307-tisic
vytlackov. Od roku 1895-1896 vychadza dokonca lac-
nejsie vydanie Modenwelt za roént cenu tri marky. Na
titulke Modenwelt zo 16. jina 1889 sa mozeme docitat
o spdsobe platby okruhu predplatitelov, ktori okrem
Nemecka a Raktiisko-Uhorska pochadzali aj z Fran-
cuzska, Belgicka, Talianska, Anglicka, Holandska,

zo Svédska, z Norska, Ruska a dokonca z Rumunska

a Konstantinopola.

Casopis Der Bazar sa stal v druhej polovici 19. storo¢ia
vyznamnym v stivislosti s jeho silnym vplyvom na
mnozstvo novovznikajucich redakeii - v Budapesti od
roku 1860 vychadza napriklad Budapesti Bazar, ktory
je svojou grafickou tpravou blizky berlinskemu vyda-
niu. Prvé médne ¢asopisy vznikajt aj v Cechach a ob-
javuja sa v nich preberané tlace z viacerych nemec-
kych ¢asopisov, napriklad Svétozor ma svoju prilohu
Bazar. V Amerike sa ako prvy médny ¢asopis objavuje
Harper’s Bazar.!! Vychadza od roku 1867 raz tyzden-
ne v New Yorku ako reakcia na parizsku modu aj na
nemecky modny ¢asopis Der Bazar. Pred jeho vzni-
kom boli ¢itatelky odkazané na europsky import, ako
to dokazuje zavere¢na informacia z nemeckého Der
Bazar z 15. novembra 1858:,Nasim predplatitelkam

v Amerike musime oznamit, Ze parné lod Austria, kto-
ra vyplavala z Hamburgu 1. septembra do New Yorku
a pocas plavby vyhorela, obsahovala dva baliky s 350
exemplarmi ¢isla Bazar 34 a 35. (...) K naej lttosti
musime predplatitelkdm oznamit (...) Ze my sami uz
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nemame ziaden exemplar naviac a dodato¢né vytla-
Cenie celého ¢isla je pre nas nemozné.“ Uz jeho titulna
strana prevzala grafickt formu nemeckého predchod-
cu - v kapitalke je sediaca postava Zeny (v nemeckom
Zena s vejarom, v americkom Zena so zrkadlom) alebo
dietata s knihou. V pozadi sa vinu listové uponky, na
ktorych visi ¢ipkova girlanda. T4 je v oboch pripadoch
podkladom pod text. Casopis bol uréeny Zenam stred-
nej a vyssej triedy, zamerany na spojenie ,uzito¢ného
s krasnym a na vsetko, ¢o je zaujimavé pre kruh rodi-
ny... Ureny prevazne ddmam, venoval znaény priestor
zalezitostiam, ktoré maju vac¢sinou v pravomoci, ako
napriklad odevy a vybavenie doméacnosti“( Harper’s
Bazar, 2. 11. 1867). Od roku 1901 vychéadzal raz me-
sacne. V roku 1929 zmenil svoj nazov zdvojenim pis-
mena ,a“ na Harper’s Bazaar, ktory sa vydava dodnes.

Hry, rady, reklama - priklad Der Bazar

Pri podrobnej$om nahliadnuti do berlinskeho vydania
Casopisu Der Bazar ro¢nik 1893 (Styri ¢isla za mesiac)
moZeme ziskat predstavu o struktirovani jednotli-
vych &isel. Informacia pre predplatitelov hovorila o ce-
ne za $tyri Cisla, teda predpokladajme, Ze ich nebolo
mozné dostat samostatne. Koncepcia nie je ustalena

- kym jedno ¢islo obsahuje Styri listy venované odevu
so strihmi a vzormi ruénych prac a postupov s doplitu-
jucimi dvoma listami ,zabavnej prilohy*, nasledujtce
¢islo sa na Styroch listoch venuje literarnym dielam,
informaciam o osobnostiach, réznym socidlnym
otazkam a radam pre zeny. Objavuju sa aj hry - sachy,
nakresy krokov pri tanci ¢i notova hudobna priloha.

V tomto Case je uz sucastou reklama, propagujtica nie-
len rozmanité odevy, ale aj pomécky do domacnosti,
potraviny, kozmetiku alebo ktipelné pobyty. Hlavni
Cast tvoria stranky, na ktorych sa textové informacie
dopliiajt s obrazkami, vznikaji technikou xylografie.
Kolorovana vloZena strana je ocelorytina.'? Grafika je
vo vSetkych pripadoch oznacena inicialami ilustrato-
ra - B. S. Kym klesajice naklady Der Bazar obsahuji
len jednu vlozent kolorovanu ocelorytinu k styrom
vydaniam (raz mesacne), ¢asopis Modenwelt uz v roku
1889, teda o Styri roky skor, vydava v dvoch ¢islach
mesacne az §tyri, pripadne péat kolorovanych rytin.**

Priestor na $irenie emancipaénych usili
Historické modne ¢asopisy st dobovym odrazom za-
ujmov Zien a zaroven ich rolu spatne vyznamne deter-
minujd. UZ v 19. storo¢i mozeme zachytit prvé stopy
ich vplyvu v stvislosti s geografickym dosahom, ale az
v obdobi po 2. svetovej vojne mdzeme hovorit o silnom
vplyve na Zenskd masovi kultdru, ked sa ¢asopis pre-
sadzuje v strednej a nizsej vrstve. Poukazanie na to, Ze
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v Jakimian, P o faiuak vy

,starostlivost viktorianskych ¢asopisov o Zeny sa sku-
to¢ne zameriavala iba na Zeny v domacom otroctve“*,
moze byt tak do uréitej miery polemické, nakolko pra-
ve periodika urcené vyssej a strednej vrstve zverejiiuju
prispevky Zien a okrem mody prinasaja az prekvapivo
angazované texty suvisiace s intelektualnym vzdela-
vanim Zien.

V Der Bazar (z roku 1893) nachadzame pravidelni
rubriku Zo Zivota zien ¢i Poradca pre Zeny, v ktorych
sa riesia otazky predovsetkym v suvislosti s moz-
nostami Stddia alebo priamo zamestnania. Objavuji
sa dokonca ¢lanky ako Zenské lekarky v Nemecku aj
sich vyobrazeniami alebo Preco je Zenska praca zle
platena. Socialne postavenie Zien upozoriiuje na tému,
kde ,,0 emancipacii zenského pohlavia sa uz generaciu
pred nami vela hovorilo a pisalo“. V kapitole Zenska

otazka v Nemecku sa pri porov-
nani Statistik v stvislosti s na-
rastom slobodnych Zien a vdov
hovori o nutnosti zabezpecit ze-
nam vzdelanie a nové pracovné
moznosti: ,Zenské hnutie v na-
Sich ¢asoch je nielen vazna za-
lezitost, je v plnom zmysle slova
kulttrnou otazkou, ktorou sa
kazdy mysliaci muz musi ko-
necne zaoberat a musi si vyza-
dovat pozornost §tatu a spolo¢-
nosti.“ V suvislosti s ¢astejsim
cestovanim Zien st to aj texty
Rady na cestu. Nepochybne

st zaujimavym prispevkom aj
vyhlasenia odbornikov - nap-
riklad z oblasti mediciny, ktori
sa vyjadruji k témam zdravia.
Hoci vyobrazenia zien z tohto
obdobia prezentujt zenu, ako
sa venuje roznym pohybovym
aktivitam - napriklad jazde na
koni, tenisu, pohybu na plazi
alebo bicyklovaniu - odev po-
hyb stale obmedzuje. Na bicykli
aj na koni je to dlha suka,
plavky este siahaji pod kolena.
Napriek tomu text Moderny
$port zaznamenava uz nepo-
chybne krok vpred: ,V zdravom
tele zdravy duch - je stara prav-
da, ktora skor platila, Zial, iba
ako zasada pre muza. Ale pre-
mena, ktora sa stala, oznacila
sa aj ako norma pre Zenu, a tak
rozumny §port, tento vyborny prostriedok pre telo aj
ducha, nasiel aj v Nemecku velky pocet nadSenych
priateliek.“ Prekvapivo mézeme najst aj informacie,
ktoré opisuju netradi¢né pohybové aktivity ako Podte
tiez! Kam? Kor¢ulovat sa! Kto by nam to povedal pred
desiatimi rokmi, vysmiali by ho... novy $port, zda sa,
bol aj u nas rychlo prijaty, tak ako sa to stalo aj v Ame-
rike, v Londyne, Parizi a vo Viedni.“*®

Novy fenomén manipulacie

Premena modnej grafiky zaznamenavajtca aktual-
ny odev bude pri svojom nasledujicom prechode do
20. storo¢ia podmienenad nielen dal$imi otazkami
tykajicimi sa Zenskej emancipacie, ale aj rozvojom
novych technickych moznosti grafickej reproduk-
cie. Exkluzivne vydania uverejiiuji modely v podani
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vyznamnych ilustratorov, ktori vystupuji z anony-
mity 19. storo¢ia a Castejsie sa aktivne podielaji na
vytvarnej podobe médnych periodik. Novy fenomén
fotografie, ktory sa sice v ¢asopisoch objavi uz kon-

com 19. storo¢ia, sa naplno uplatiuje aZ v 20. storo¢i,
ked v ur¢itom okamihu ilustraciu prekonava. Moédne
Casopisy st tak nielen spatnym zrkadlom, ktoré pood- | |
haluje dobovy odevny dizajn na pozadi spolo¢enskych [
okolnosti a ur¢itych technickych moznosti, stava sa

aj vo svojom masovom meradle relativne novym feno-
ménom manipulécie, vedome podporujiicim nestéle
hodnoty médnej premeny. «

Napriklad Albrecht Diirer vytvoril Trachtenbuch
Norimber¢anky v roku 1500, Hans Holbein o polstorocie
neskor Trachtenbuch Zeny z Basela.

LEMMER, M.: Jost Ammans Frauentrachtenbuch,
Leipzig 1971 - nové vydanie Trachtenbuchu z roku 1584
so sprievodnym komentdrom k Ammansovym drevorez-
bam.

Podla BITTERMAN, Ch.: Beitrag fiir das Projekt Kollogium
- Forschungs und Lehrmaterialien zur frauenrele-
vanten und feministischen Dokumentations und
Informationsarbeit in Osterreich.

IN: www.onb.ac.at/ariadne/pubhistz.htm
BRAUN-RONSDORF, M.: Modische eleganz, Europaische
Kostiimgeschichte von 1789-1920, Miinchen 1963, s. 137
TamzZe, s. 138.

Tamze.

NIEWOHNER: Der deutsche Zeitschriften - Buchhandel,
s. 42, IN: www.zeitschriften.ablit.de/graf/gz042.htm.
Podla BRAUN-RONSDORE, M.: cit. d., s. 139,
awww.zeitschriften.ablit.de/graf/gz042.htm.

Podla http://www.zeitschriften.ablit.de/graf/gz046.htm
Spolu s Gartenlaube (270-tisic), Ueber Land und Meer
(150-tisic), Daheim (80-tisic), podla Bérsenblatt zo

7. oktdbra 1872, s. 3693,IN: www.zeitschriften.ablit.de/
graf/gz042.htm.

Podla www.harpersbazaar.victorian-ebooks.com/
index.html

V ¢asopise Der Bazar sa popisuje vloZena rytina ako
»Stahlstich®, teda ocelorytina. Aj ked nie je isté, ¢i neslo
o vieobecne ustéleny ,terminus technicus“ - kedze
viacerymi odbornikmi bola ohodnotena ako litografia.
Na porovnanie: po¢et rytin v magazine Modenwelt z roku
1876 bol 36 kusov na 24 ¢isiel (za 2 guld. 55 kr.),
existovalo v3ak aj cenovo zvyhodnené predplatné -

len s 12. kolorovanymi rytinami (za 1 guld. 50 kr.).
Oznacenie Kupfer/Modekupfer - paradoxne neoznacuje
Kupferstich (teda medirytinu) - ale rytinu/médnu rytinu
- vSeobecne, takZe mohlo ist o r6zne techniky.

WOLF, N.: Mytus kréasy, Aspekt, Bratislava 2000, s. 73.
In: Modenwelt, 24. 7. 1876. Pojem ,rollen” teda kor¢ulovat
sa viaze na kolieskové korcule, teda letné kor¢ulovanie.
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preklad Mdria Schlosserovd

foto archiv autorov a 1977.sk Martensa. Zabudli sme, ako sa dakuje a prosi o prepacenie. Zabudli
sme na oslovenie ,pan“ a ,pani“. Pijeme pivo z flias pred vchodom do
. . s . divadla. Sedemdesiat rokov sme budovali proletarsky s$tat, a pretoZe sa
V minulom ¢isle sme uverejnili z konferencie
Kupé2 prednasku Alana Zirubu. V tomto &isle to podarilo, stihli sme ho aj vybudovat. Osud sticasnych ukrajinskych
predstavime dalsi zo zaujimavych prispevkov,
ktoré odzneli v Stanici Zilina-Zarieéie koncom
minulého roka. a ich klienti st produktom proletarskeho Statu, citia spolu, a preto

dizajnérov je uspokojit vkus proletariatu. Nemaju to lahké. Oni

nikomu ani nezide na um poziadat a navrhnit nieCo mimo systému
proletarskych predstav.

| CIIEWHTE BHOETD |
CAMBIE MASTEHBKHIE B MHFE |
LUIEAEBPL XXI BEKA ;

Serhij Misakin Vyvesna tabula Charkovskej s v Reklamny plagat predajne
(3Z Studio) Narodnej opery »Svet zazrakov* mobilnych telefénov

Ukrajina nepotrebuje dizajn. Pre¢ s nim! Dizajn je prepych - celkom Vztah dizajnéra k vlastnému dielu celkom zodpoveda vztahu
zbytocny, bez ktorého ¢lovek moze Zit. Ved mame tolko naliehavejsich spolo¢nosti k dizajnérovi. Dizajn na Ukrajine sa nepovaZzuje za zZiadany
problémov. Nekvalitné cesty, nedostatok plynu, dedinskych postarov, - potrebny odbor. Rektorovi Charkovskej Statnej univerzity ani na
trolejbusov - a dokonca aj klobas v ¢rievku. A preto nikdy nedokazeme um nezislo obratit sa na dizajnéra pred tym, nez dal vypracovat
zmenit nazvy ulic, pomenovanych po osobach, ktoré utyrali viac ludi, reliéfne pismena nad vchodom do univerzity. Ni¢ nepocul o kerningu,
nez ich vo svojom Zivote stretli. Nemame na tabulkach s nazvami a preto robotnici, ktori ten napis realizovali, jednoducho vsadili

ulic a stanicami metra druhé oznacenie aj latinkou, ale nevedno pismena v rovnakej vzdialenosti od seba a hotovo. Je tam , Stastie
preco, druhy nazov je opéat v cyrilike - ruskej. Mame uz tretiu podobu Davida Carsona“. Na Ukrajine klient vie vSetko najlepSie a nema cas
bankoviek, opat nevhodnti. UZ 16 rokov nie sme schopni prijat velky studovat Corel Draw. Preto najdélezitejSou vlastnostou dizajnéra je
statny znak Ukrajiny. Nemo6Zeme naprojektovat harmonicky vzhlad okrem schopnosti pracovat s tymto carovnym programom dobry
vlastného mesta, podzemny navigacny systém, rozlozenie pohybu sluch a rychlost realizacie. U nas sa dizajn dokonca navrhuje ako
osobnej dopravy. Ni¢. Zijeme s nemennou typografiou statnych bezplatny doplnok k sluzbam tlaciarni. 95 % zdkazok na trhu realizuju
inStitucii a opajame sa odpornymi plagatmi k vyro¢iam, ktoré navrhol takito dizajnéri. To znamena, Ze 95 % grafickych navrhov je nimi
primaétor. To nie je dbleZité - ani klobasa, ani dopravné spojenia. znehodnotenych a tie sa stavaji vzorom pre budicich zakaznikov
Zacnime sa venovat najprv doprave a az potom budeme riesit pismena. a mladych absolventov Akadémie dizajnu. Kruh sa uzavrel.

Ale neza¢neme. VSeobecna kulttirna droven Ukrajincov im nedava ani Ale zostava este 5 %. To st dizajnéri, ktori pontkaji svoj um

najmensiu moznost vidiet v Charkove fasady upravené podla Karola a nie iba ,,usi a ruky*“. Je to zvlastna skupina ludi. Pre klientov
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tychto dizajnérov je charakteristicka otvorenost voci neCakanému,

prekvapivému. Klient prichddza za neocakavanym a Stedro za to plati.
Platobna schopnost tejto skupiny je véacsia ako pri tej druhej - 95%

-nej skupine, pretozZe klienti, ktori hladaju ,,svojho” dizajnéra medzi 5
percentami, si ochotni zaplatit omnoho vi¢$iu sumu, len aby ziskali
originalny navrh. Zvlastnostou tohto dychtivého dopytu po dobrych
dizajnéroch je ich nedostatok. Pri seriéznej konkurencii v ,,dolnom*
dizajnérskom sektore, v ,hornom* fakticky chybaju. Ich hustota sa rovna
hustote obyvatelstva v Mongolsku. V Charkove Zije takmer 1,5 miliéna
obyvatelov. Dizajnérov, s ktorymi sa oplati spolupracovat, pozname
vSetkych () - nie je ich viac ako desat. PretoZe prechod na vys$iu troven
si vyZaduje obhdjit poziciu, vzdat sa penazi atd. - nevyhnutny je obycajny
profesionalny zaujem. Technicky vzaté, dizajnér z tejto skupiny je
ochotny pracovat zadarmo, ale vezme od klienta velké peniaze iba preto,
Ze klient ich zarobi vdaka dizajnérovi. Ako sme uZ povedali - dizajn na
Ukrajine je prepych. Jeden z nasich klientov povedal, Ze stranku (site)
nepotrebuje kvoli prezentacii svojho produktu, ale ,,aby sa chlapci

designum22007

63 prednaska 5>95

nehanbili ukazat ju“. Tak aspon takto. Kazda
motivacia je dobra. Ci tak, alebo onak,
pozitivne je to, Ze ,,exkluzivnych klientov
pribuda a vybera si ich dizajnér. Dizajnér musi
byt pripraveny presvedcit klienta o svojom

_rneHHbie.
AV g

pohlade, pretoze ho vytvara, a ak nie, musi
prijat klientov pohlad. Ale pozor - vtedy opat
skiznete medzi tych oby¢ajnych 95 %.

Pri praci s klientom sa snazime dodrzat

|m EE!‘

niekolko pravidiel:

=

1. ziskat absolitnu déveru klienta
2. klient musi byt prijemnym ¢lovekom
. . ' , .o e oy

3. klient musi mat schopnost rozhodnut sa S,
4. neexistuju varianty pre varianty %‘”\,
5. neexistuje Sibeni¢ny termin.
:' N Museum of Contemporary Art
ﬂ%] Serhij Misakin a Tafia Borzunova (3Z Studio):

i « Promo projekt pre Miizeum moderného umenia

T CD obal pre Sergiy Davydova Ukrainian
Jazz Round Dances
T Plagat pre hru Uvdznené duse

DodrZanie tychto zasad spoc¢iatku velmi

Stazuje zivot dizajnéra, ale zaroven ho aj

vyrazne zjednodusuje. Dizajnér vie, ¢o robi

a preco, a takyto pristup je vzacny - cenu

ma nielen jeho intuicia, ale aj schopnosti.
Takychto dizajnérov mame nedostatok - 95%
ich chyba. ¢
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Dizajn
na Slovensku

Design in Slovakia

A

Dizajn
na Slovensku
1990-2005

vydalo Slovenské centrum dizajnu,
Bratislava 2006

kol. autorov Katarina Hubovd,
Zdeno Kolesdr, Andrea Kopernickd,
Adriena Pekdrovi

ISBN 80-968658-6-2, 120 strin

Dizajn na Slovensku 1990-2005 je prvou
publikaciou, ktora verejnosti predstavu-
je vyberovy prehlad mien a produktov
domacich dizajnérov. Planovana ako ka-
talég k rovnomennej vystave, mapujtcej
porevolu¢ny vyvoj domacej dizajnérskej
scény, sa prezentuje ako bedeker, encyklo-
pedicky sprievodca 15-timi rokmi dizajnu
na Slovensku. V koncepte publikacie podla
slov jednej z autoriek Katariny Hubovej
,nejde ani tak o autorsku reprezentaciu,
ale skor o produkty, ktoré predstavuji
zaujimavu spolupracu dizajnéra s priemys-
lom, vjznamné domace alebo zahrani¢né
ocenenia, posun vo vyvoji dizajnu, ale aj
idey a sposob uvazovania“. Viac ako $ty-
ridsat dizajnérskych produktov, z ktorych
vacsina predstavovala vyber na vystavu
Slovenského centra dizajnu este v roku
2005, dopliia vyrok autora a struény opis.
Publikicia je obohatena o text Zdena
Kolesara o situacii dizajnu po roku 1990 na
Slovensku, Adrieny Pekarovej o vydavatelo-
vi publikacie SDC. Publikaciu kompletizuji
priklady studentského dizajnu z vysokych
§kol a prehlad drzitelov prestiznej Narodnej
ceny za dizajn.

Publikaciu si mozno zakupit v kniznici SCD,

objednat na dobierku alebo kipit priamo

u vybranych predajcov sde@sdc.sk

www.sdc.sk
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Ako sa budeme volat?

Je vyhovujtice, aby sme sa vo svete plnom informa
architektov a Specialistov na znacky nazyvali grafi
dizajnérmi bez toho, aby sme nevyznievali prilis
Specializovane alebo naopak zbytocne ?

Kedze graficky dizajnér nie je licencovanou profe-
siou, mozeme sa nazvat, ako chceme, s vynimkou
doktorov a monsignorov. Ktokolvek moze tvrdit, Ze je
grafickym dizajnérom (alebo , dizajnuje grafiku®, ¢o
je vlastne priznanim faktu, Ze grafickym dizajnérom
nie je) iba preto, Ze navrhol zahlavie listu, letdk alebo
webstranku na svojom pocitaci. Takze, ak je nazov
nasej profesie nejasny, nejasnym sa stava aj nas
dobry tmysel. Dizajnér pod akykolvek inym menom
moze byt stale dizajnérom, no to, ako sa nazyvame,
je kluc¢om nasho profesijného zdravia a pohody. Ako
profesionali musime byt tymi, ktori objasiiujt, orga-
nizuja, dokonca vymyslaji mena pre nasich klientov.
No ak my sami nevieme, ako sa nazvat, kto iny by to
mal vediet?

S narastajicim prelinanim grafického dizajnu

s médiami, informa¢nym dizajnom a spriaznenymi
odbormi, ako napriklad pisanie ¢i produkcia, ako aj
zahmlievanim hranic medzi umenim a dizajnom,

sa stava Coraz tazsie definovat a pomenovat, kto a ¢o
sme (a chceme byt). Takto to vSak nebolo odjakziva.

Dizajnéri a dizajnosauri

V roku 1922 v istom ¢lanku Bostonskych novin
pouzil W. A. Dwiggins pojem graficky dizajn, aby
pomenoval Siroky zéber svojej prace. Predtym sa

na oznacenie istého typu prelinajucich sa tloh, ako
napriklad kreslenie, sadzba a zalamovanie, pouzi-
val termin ,reklamny grafik“. Dwinnings bol viak
muzom mnohych umeni vratane ilustrovania knih,
navrhovania pisma (okrem iného fonty Metro a Ca-
ledonia), tvorby rucnej kaligrafie a tla¢iarenskych
ornamentov, navrhovania knih a obalok, zostavo-
vania reklamnych a novinovych formétov, znaciek
a symbolov, ako aj pisania kritickych eseji, poviedok
a babkovych hier. Nemohol tusit, Ze o niekolko de-

text Steven Heller preklad Matej Gydrfds

kad neskar sa jeho pojem, ktorym chi
pracu od obycajného ,reklamného gr:
standardnym.
,Oznatuje sa tu niekto z vas ako rekl
spytal som sa nedavno na studentsk
AIGA v New Yorku. Ako som predpok!
neprihlasil. Iba dve tretiny Studento
vali pojem ,graficky dizajnér a niek
véahavi. Pred viac ako desiatimi rok:
nérske firmy a $koly zacali pridavat
k svojim akademickym hodnostiam
najcastejsie oznacenie , komunikaém
sa spolu s ,grafickou komunikaciou®
munikaciou“ usilovalo naznacit prec
médii k novym. Neskdr nam Richard
pontkol donkichotského ,informaén
ta“, ktory ziskaval popularitu najma
sa dolezitostou internetu v ramei diz:
s ,dizajnérom uzivatelskych rozhran
,na ¢loveka zamerany dizajnér rozhr:
mentéalny dizajnér rozhrani“ a rozne
V stcasnosti existuje schizma medzi
rativnym ,konvenénym dizajnérom®,
Cuje Cisto tlacovi orientaciu, a inym
technickejsie ¢i vedeck znejtci

Pojem ,konvenc¢ny dizajn“ som prvy
tého internetového guru, ktory zasa
dizajnérov od dizajnérov tlacenych
nazval dizajnosaurami (skuste to dat
alebo webstranku).
Ak je graficky dizajn synonymom pr
ktora je , konven¢na“, potom ¢okolve
tlace je ,nekonvencné“. Pokial sa dob
tlac patri stale medzi zivé média, v k
sivni dizajnéri iZasnym sposobom é:
s pismom a obrazom. Oproti tomu st
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standardizovany webdizajn (pozri velké spravodajské
a komer¢né stranky od Amazonu azZ po BBC), ktory je
plny - a obcas sa topi - vo svojich vlastnych konven-
ciach. Navyse, ¢i uz na papieri, alebo na obrazovke,
dizajnéri stale vytvaraju grafické produkty.

Napriek tomu je pojem ,graficky dizajn“ na najlepsej
ceste, aby sa stal nadbytoénym (dokonca aj v ramci
dizajnérskeho seminara na School of Visual Arts

v New Yorku, ktorej som ¢lenom, bol vypusteny po-
jem ,graficky“ uz pred viac ako desiatimi rokmi, ked
sa zacal pouzivat na oznacenie inych ako printovych
studii). Prednedavnom som pocul, ako jeden respek-
tovany dizajnér vyhlasil neodvratny koniec knihy,
ktort méa nahradit ,tablet” - ten dokaZe zobrazit stra-
ny podobné tlatenym, no pomocou pixelov. A to ma
byt koniec knizného dizajnéra.

Je pravdepodobné, Ze o par rokov staré nazvoslovie

v ramci nasej profesie zanikne, ako sa to stalo v mi-
nulosti s , komerénym umenim®, a nahradi ho ozna-
Ceniami, ktoré menia a povySuju to, ¢o robime a kym
sme. Napriklad niektori studenti na konferencii
AIGA sa mi zverili, Ze ,robia branding®, ¢o znamena
graficky dizajn, webdizajn a dizajn rozhrani, vsetko
v jednom balicku. Presnejsie, hovorili o sebe ako

o0 ,znackovych $pecialistoch®, ¢o nie je velmi vzdiale-
né od mnou predpokladanych ,znackologov®, elimi-
nujic oba pojmy ,graficky“ a ,dizajn“.

V roku 1993 sa rozhodla AIGA (zaloZena v roku 1913
s nazvom Americky institat grafickych umeni) pre-
menovat na Americky institut grafického dizajnu.
Hovorilo sa vtedy o ,disfunkénom nazve“, ktory nie
je vstlade s dobou ani s technolégiami. Nakoniec
komisia zamietla aj pojem ,graficky*, pretoze sa
bala, ze prestane byt aktualny este predtym, ako si
zmenia hlavi¢ku na listovom papieri. Nazov AIGA uz
nepredstavuje inicialy, ale melddiu, s kvalifikujacim
podtitulom ,profesionalna asociacia pre dizajn“, naz-
nacujic mnoho podprofesii v ramci (alebo tykajucich
sa) §irokej palety toho, ¢im kedysi bol graficky dizajn.
Sice to ddva zmysel v ramci radikalne integrovaného
sveta novych médii, ale osobne mam rad slovo ,gra-
ficky*, hoci iba kvéli komfortu, ktory pontka.

Kriza identity

Pobavil som sa, ked som zistil, Ze nie vSetci tudenti,
ktori sa zucastnili na konferencii AIGA, vedeli, ¢o
skratka znamena. Pre ich bezprostrednt potrebu im

Tento &lanok bol povodne publikovany v ¢asopise Eye Magazine #63, jar 2007.

stacilo, Ze je to ,profesionalna asociacia dizaj
Takisto ako organizacia, aj tito Studenti maj
1ém s nazvoslovim. Ako maji nazvat svoju p;
im ,graficky dizajnér” pripada prilis uzavret:
Toto vedie k dalsiemu problému: nové média
krizu zavinili, si¢asne umoziuju dizajnéro
nezavislejsiu, autorskejsiu pracu a podnikat
oblasti.

Vsetko, ¢o brani dizajnérovi - alebo studento’
nu - vymyslat, vyrabat ¢i predavat jedineéns
ky, je talent, dovtip a motivacia. TakzZe ako s:
nazyvat, ked sa postivame od poskytovatela
k vyrobcovi? Nech je mdj vlastny pribeh in§
Ked som pred Styridsiatimi rokmi za¢inal, hi
som o sebe ako o kresli¢ovi. No vzhladom na
tacie mojho talentu sa mi to nedarilo a stal s:
grafickym dizajnérom. V skuto¢nosti som v§
umeleckym vedicim, ako som aj sam seba ni
poslednych tridsatpit rokov. Umelecky vedu
mochodom jedno zo zamestnani, ktoré moze
niekto, kto nie je grafickym dizajnérom - sta
vedel spolupracovat s dizajnérmi, fotografmi
tratormi.

Pred par mesiacmi som prestal byt umeleck
cim. Najhor$ou strankou méjho rozhodnutia
prestat robit pracu, ktord som mal rad (s Gm
rozsirit si obzory), ale najst vhodny nazov pr
robim. KedZe som pisal ¢lanky a knihy, zislo:
um, Ze by som sa mohol nazvat ,graficky spi
ale to znelo skoro tak archaicky ako reklammn:
,Byvaly umelecky veduci“ znelo ako ,byvaly
- prili$ negativne. ,Paradizajnér” malo pekns
ciu, no chybajici zmysel. KedZe som pracov:
dentmi, ,pedagdg dizajnu“ znelo ako spravn
nie, no bolo prili§ limitujice. ,Dizajnovy im
bolo prilis snobské a , dizajnovy konzultant®
velmi nepracovne. ,InZinier rozhrani“ nie je
synchronne so zmyslom méjho Zivota. A my:
pojem ,dizajnova Stetka“ je uz zadany.

V Case pisania tohto ¢lanku som teda nemal
nazov a napriek tomu, Ze sa stéle citim grafi
dizajnérom, obdvam sa, Ze bez cedulky, ktor:
definovala vo¢i mojim menej ¢i viac skisen
legom, budem jednoducho ,niekdajsi profesit
Dizajnér pod akymkolvek inym menom je st
nérom, no je velmi ddlezité mat pre seba Ziv
né pomenovanie, nech uz je to cokolvek. ¢
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text (red)

Kompozity na cestach

Kompozity sa stali hlavnym
programom dlhodobej akcie
zameranej na podporu vedy

v spolo¢enskom rozmere. Pred
piatimi rokmi sa uskuto¢nil prvy
Composites-on-Tour projekt. Za
vznikom podujatia, ktoré ma troj-
ro¢nu periodicitu, stoji Eurépska
komisia a jej program Veda a spo-
lo¢nost, ktorého zamerom bolo
skimanie otazky, akym spdso-
bom ovplyviiuje veda kazdodenny
zivot. Velkoformatovy projekt ma

niekolko stupiiov, ktorymi spliia
svoje ciele: Medzinarodni sutaz-
nu prehliadku kompozitového di-
zajnu, v ktorej ziskal cenu aj slo-
vensky dizajnér Michal Mihalak
so sankami pre psi zaprah. Dalsia
cast - vedecka vystava - predsta-
vuje verejnosti histériu kompozi-
tov, ich vyrobu, fungovanie v roz-
nych podmienkach a moznosti
vyuzitia v jednotlivych odboroch,
ale aj kazdodennych predmetoch.
Prvé podujatie Composites On

Tour prebehol v roku 2002,
druhy ro¢nik sa konal na prelome
rokov 2006 a 2007.

Projekt bol iniciovany

a kona sa v supervizii Katolickej
univerzity v Leuvene a Design
Flanders (Belgicko). Partnermi
st organizécie v dalsich piatich
krajinach: Madarsky instituat
dizajnu a Univerzita technolégii
a hospodarstva v Budapesti, BIO
Slovinsko, Group JEC (Journals
and Exhibitions on Composite,
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Francuzsko), Dizajn centrum
v Barcelone a Design Platform
Eidenhoven v Holandsku.

Co st to kompozitové
materialy?

Kompozity, ako ich definujt autori
projektu na svojich strankach, su
materialy, v ktorych sa kombinu-
je jedna alebo viaceré vlastnosti
roznych materialov. Skladaji sa

z matrice, ktorou méze byt poly-

mér, kov alebo aj keramika, a z vy-

Dog Sledge

stuZze, najcastejsie vo forme vla-
kien. Kompozity st lahké a pevné,
umoziuju velké aj malé série
produkcie s redukovanymi ener-
getickymi nakladmi. Hmotnost
ich predurcuje na pouzitie v do-
pravnom priemysle, ale aj v $por-
tovych potrebach. Najznamejsimi
st uhlikové kompozity (CERP),

v ktorych vystuz tvoria uhlikové
vldkna. St dvojnasobne pevnejsie
ako ocel pri hustote, ktora dosa-
huje jednu jej stvrtinu. Dlho boli

velmi nakladné, v stiCasnosti je
ich cena okolo 10 az 15 euro za
kilogram. Starsie ako uhlikové

st sklené vlakna (GFRP), ktoré
existujt uz od 30. rokov minulého
storocia. Pre svoju nizku cenu

(1,5 euro za kilogram) st velmi
roz§irené. V sticasnosti rastie
zaujem najma o prirodné vlakna
(sisal, jura, flax, hemp), s dvoma
matricami - termoplasty ako
polypropylén, polyamide, polyety-
1én, a termosety. ¢
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text Michal Mihaldk foto archiv autora

Dog Sledge Karbon, kevlar, termoplast. NAzvy materialov,
za ktorymi sa skryvaju zaujimavé vlastnosti. Nizka hmotnost,

vysoka pevnost, oderu vzdornost, tuhost. Aké jednoduché.

Na druhej strane st velmi naro¢né na spracovanie,

aj Co sa tyka znalosti a predovSetkym investicii.

Ani som netusil, ¢o ma ¢aka, ked som pred dvoma
rokmi v zime navrhol kamaratovi sane pre psi zap-
rah. Po kratkom sedeni s nim vzniklo par skic, hned
nato 3D navrh, rieSenie detailov. Pri vybere materia-
lu som mal hned jasno, volba padla na kompozitné
materialy, konkrétne na uhlikové vlakna presytené
epoxidovou zivicou - hovorovo karbon. Potom prisla
kalkulacia, klucovy okamih a... z realizacie ziglo!
Vsetko stoji a pada na peniazoch, a v tomto pripade
to plati trojnasobne. V roku 2006 som si v§imol na
webe Slovenského centra dizajnu informacie o suta-
Zi Composites on Tour 2, vypisané centrom Design
Vlaanderen v Bruseli. Napadlo mi, Ze mam celkom
dobre spracovany navrh, ktory len zabera miesto na
disku. V novembri 2006 som dostal list s informa-
ciou o postupe do finéle a so Ziadostou zicastnit sa
na vystave. Poziadavkou bol realny prototyp méjho
navrhu, nie maketa alebo vizualizacia. Co som si ne-
vedel predstavit urobit za cely rok, mal som stihnut
za mesiac. Sibeni¢ny bol hlavne termin odoslania
fotografii na pripravu katalogov. Za mesiac som

musel skoordinovat $kolu, vyrobu prototypu, vyber
materialov - hlavne epoxidovej Zivice, separatorov,
gelcoatov, 3D modely, vypocet drah pre CNC frézova-
nie pozitivnych kopyt, vyrobu foriem, navrh smeru
vlaken, vymysliet sposob zlepovania symetrickych
polovic, zvladnutie samotného laminovania, vytvr-
dzovanie. Najtazsie bolo zacat. Sposob typu skuska

- omyl neprichadzal pri cene materialov do Gvahy.
Takze ak to zhrniem, po mesiacoch laminovania
som prisiel na tajomstva problematiky. Zistil som,
¢o som mohol urobit lepsie, kde som robil chyby, ako
sa spravaju materialy, o ktorych som predtym vobec
ni¢ nevedel... DdleZité je upozornit na toxicitu spo-
minanych materialov, takzZe pri praci s nimi je na
prvom mieste ochrana zdravia, minimalne pouzitim
rukavic a ochrannej masky s chemickym filtrom.

Je vzrusujuce drzat v ruke dielec, ktory bol predne-
davnom len par gramami Zivice a niekolkymi met-
rami tkaniny. Musim priznat, Ze po tejto skusenosti
mam re$pekt pred vSetkymi vyrobcami ¢ohokolvek
z akychkolvek kompozitovych materialov. Je to nad-
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hern4, ale zaroven tazka a nie najbezpecnejsia praca.
Ked vidim monopost F1, jeho spracovanie a pomer
kompozitovych ¢asti a injch materialov, tak Zasnem,
lebo uz z vlastnej sktsenosti viem, aky problém je
urobit nejaky komponent. Vratim sa k vystave: otvo-
renie vystavy a oficidlne vyhlasenie vysledkov sttaze
bolo 15. februara 2007 v Bruseli, kde som mal moz-
nost byt osobne. Najkrajsi okamih z vystavy bol pre
mina osobny dialdg s Ronom Aradom o technickych
postupoch. Stalo to za to.

Viac o saniach: Mozno je vidiet, Ze tvar a konstruk-
cia mo6jho navrhu vobec nekoresponduji

s tradi¢nym rieSenim sani. Cely vtip bol v tom,

Ze kamarat naskicoval zakladnu trojuholnikovi
schému ramu, na ktory su prichytené lyZe, a mne
zi$lo na um zredukovat ram o jednu vystuz a naplno
vyuzit vlastnosti uhlikovych vlakien. Vysledkom

bol elegantny tvar hlavnych nosnikov. Nosniky som
v spodnej asti prepojil raimom v tvare x, ktory v pod-
statnej miere ovplyviiuje stabilitu sani. V hornej
Casti st nosniky prepojené riadidlami, vytvarajacimi

Michal Mihalak, Dog sledge - psi zaprah

druhy stuzujtci prvok. Umoziiuji hladanie ideal-
neho a ergonomicky korektného tvaru. Mam pocit,
Ze v tomto bode mé navrh rezervy. Ked som neskor
na internete videl bezne pouzivané sane, prekvapilo
ma, Ze moje rieSenie sa od zvycajného pristupu upl-
ne odli$uje. Paradoxne, vdaka vlastnej nevedomosti
sa mi podarilo dosiahnut v tejto problematike nieco
nové. V ,sankarskej“ komunite som sa vsak popri
pozitivnom ohlase stretol i s nevolou. V sucasnosti sa
moja pozornost sustreduje na vyrobu 100-percentne
funkéného prototypu, ktory v nasledujicej sezéne
otestujem priamo na pretekoch. Najtvrdsi oriesok
bude vyrobit lyZe s dvojitym uchytenim, sklznice,
rychlo upinacie viazanie nosnikov k lyziam a zvlad-
nut dokonali povrchovi tpravu. Okrem toho dokon-
¢ujem vlastnu velkorozmernt CNC frézu. Necakanym
a zvlastnym prekvapenim pre mna bolo, Ze ma oslo-
vil pan Frédéric Reux, $éfredaktor medzinarodného
¢asopisu kompozitového priemyslu JEC Composites
Magazine a poziadal ma, aby som sa o svoje skiisenos-
ti podelil so svetovymi odbornikmi. ¢
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tedria text Bernhard E. Biirdek 1ivod a vyber Silvia Lutherovd

Dizajn. Dejiny, teoria

a prax tvorby produktov/
produktovej vyroby

2. Cast:

Funkcie symbolu

Pojem symbolu mal v ramci historie vela roznych vyznamov, no
vo véeobecnosti by sme ho mohli definovat ako znak, ktory je no-
sitelom interkultirneho vyznamu vdaka istému konsenzu (kon-
vencii). Svoju funkciu ako znak alebo obrazovy vnem ziska sym-
bol vdaka tomu, Ze zastupuje nieco vnimatelné. Takéto symboly
existuju v naboZenstvach, umeni a literature, ale aj v prirodnych
vedach, logike, filozofii a v réznej forme aj v kazdodennom Zivote.
Vyznam symbolov je ¢asto asociativny, a tym padom nie je jedno-
duché ich jednoznacne oznacit: ich interpretacia vzdy zavisi od
konkrétneho kontextu.

Susanne Langer rozlisuje symptémy a symboly, ¢o viedlo
k instrumentalizacii pojmu symbolu v ramci vyvoja discipliny
tedrie dizajnu.!

Symboly a kontexty

Vo funkcionalistickej tradicii 20. storo¢ia neexistovala symboli-
ka prakticky vobec - i8lo predsa o presadenie praktickych funkecii
produktu tak, Ze sa kladol velky doraz na vytvarné usporiadanie:
,Form follows function“ (forma nasleduje funkciu). Viac ¢i menej
intuitivne sa zaoberali symptomatickou funkénostou: napriklad
obsluha produktov mala byt optimalne rieSena pre pouZivatela.

Ale odkial sa vlastne vedelo tak vela o praktickej funkcii
produktu? Konstruktéri sa vzdy snazili prislusné funkcie ana-
lyzovat a interpretovat. No odpovede boli ¢asto viac ideologickeé,
nez funkcionalistické. Rany funkcionalizmus 20. rokov bol tym
padom ,nepriznany symbolizmus®, pretoze bol ustanoveny ako
znak technologického pokroku.?

Samotny funkcionalizmus sa vnimal ako prekonanie $tylu:
zdanlivo nehodnotné konstrukcia bola dolezZita pre masy, prisu-
dzoval sa jej dokonca vyznam milnika socidlnej revoldcie v his-
torii architektiry a dizajnu. Ak sa véak obzrieme do minulosti,
ukazuje sa, Ze v obdobi medzi rokmi 1920 a 1930 bol funkciona-
lizmus v ¢ase Bauhausu symbolom intelektualnej a progresivnej
mens§iny. Po druhej svetovej vojne sa funkcionalizmus stal

tedria Bernhard E. Biirdek

preklad Matej Gydrfds

l
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bazou pre masovi vyrobu aj symbolom industrialneho vyvoja za-
padnej Eurdpy. Tento konsenzus bol zruseny az vdaka postmoderne
v 80. rokoch.

Problém v zaobchadzani s funkciami symbolu v praktic-
kej navrharskej praci tkvie v tom, Ze neexistuje Ziaden ,slovnik
vyznamov*“ produktov: symbolické vyznamy mézu byt interpre-
tované len na zaklade konkrétneho socio-kultirneho kontextu.
Kym symptomatické funkcie st primarne orientované na samotny
produkt (a odkazujii na jeho pouzitie), funkcie symbolu funguja
ako ,spravy zo zakulisia“, to znamena, Ze reprezentuju roznorodé
kontexty produktov.

Navrhy nabytku z obdobia Bauhausu ukazali, Ze prvotny
zamer navrharov - vytvorit lacny nabytok pre Siroki verejnost, sa
moze v kone¢nom dosledku obratit v opak. Dnesni dizajnéri, ako
napriklad Philippe Starck, sa pokusaju distribuovat svoje navrhy
prostrednictvom velkych obchodnych sieti alebo dokonca tiplne vo
vlastnej rézii, aby nimi mohli posobit na masovu kultdru.

Nie je mozné ustanovit vieobecne platné pravidla pre symbo-
lické funkcie produktov. Zaroven je jasné, zZe teoria dizajnu, ktora
Cerpa z humanitnych zakladov, musi uznat niekolko réznych in-
terpretacii toho istého objektu.

Metddy semiotického vyskumu

Pojmovost semiotiky ako metddy urcenej na skiimanie vsetkych
kulturnych javov je vhodnym néastrojom aj pre symboliku.?
vzhladom na to, Ze pri procese tvorby dizajnérskeho navrhu ide
o vytvorenie prepojenia medzi svetom symbolov uzivatela (¢i
skupin uzivatelov) a producentov symbolov (firiem), nevyhnut-
nou podmienkou sa stava hibkové porozumenie oboch tychto
svetov. Tuto formu komunikacie mézZeme tieZ definovat ako pro-
ces kdédovania a dekédovania informacii. Pre dizajn su dolezité
najma také kody, ktoré ¢erpaju z konvencii, konsenzov, kultir-
nych tradicii, ako aj zo socializacie v ramci spolo¢enskych vrs-
tiev. Z tohto pohladu méZu vyznamovy obsah produktov uziva-
telia ,dekédovat” iba vtedy, ked st ¢astou spolocensky zavazného
systému znakov, teda produktovej re¢i.*

Ak sa chceme zaoberat funkciami symbolu, musime sa
tieZ zaoberat roznymi komunikativnymi funkciami dizajnu. Pre
néarodné a nadnarodné firmy sd v ramci procesu tvorenia navrhu
ziaduce rozne varianty, ktorych dekédovanie zavisi od konkrét-
neho socio-kultirneho kontextu.

Hermeneuticka kritika moéZze byt teda aplikovana v rov-
nakom zmysle aj na symboliku: je nutné realizovat mnoho em-
pirickych vyskumov, aby sme zamedzili chybnej interpretécii
produktov.

Spominané vyskumy Csikszentmihalyiho a Rochberg-
-Haltona boli velkym prinosom k tejto téme, pretoZe sa zakladali
na analyze americkych domacnosti pocas troch generacii (na

tedria Dizajn ako pojem, 2. Cast

ECO, Umberto:
Einfuhrung in die Semiotik.
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vzorke 315 probandov). Pritom vyslo najavo, Ze aj in§trumen-
talne pouzitie produktov v doméacnostiach obyvatelov je za-
kotvené v symbolickej doméne ich kultiry: ,Vyvoj symbolov

- teda znakov, pri ktorych je vztah k objektu zaloZeny viac na
konvencii, nez na kvalitativnej ¢i fyzickej podobnosti - umoz-
nil v ramci kultirnej tradicie ¢loveku, aby porovnal svoje
spOsoby spravania so spdsobmi spravania svojich predkov,
aby mohol predvidat nové skisenosti.“* Autori dalej poukazu-
ju na to, Ze symbolické dimenzie predmetov skimali najméa
etnolégovia. Je to odkaz na antropologicko-semioticky pristup
franctizskeho strukturalizmu: , Etnolégovia v podstate doka-
zali zozbierat velké mnozstvo detailnych opisov symbolického
vyuzitia objektov v ramci réznych kultir“.s

Okrem roly statusového symbolu prislicha objektom aj
funkcia v ramci socialnej integracie. Pozorujeme to najma pri
detoch a mladych, pri ktorych prostrednictvom pouzitia rov-
nakého produktu ¢i znacky (branding) dochéddza k vyjadreniu
prislusnosti k skupine. Hlavne vyrobcovia $portovych potrieb
a obleCenia ako Adidas, Nike ¢i Puma intenzivne pouZivaji
tento fenomén v ramci vyvoja svojich produktov a ich dizajnu.
Negicia je tu zaroven implicitnou: nepouzivanie tychto zna-
¢iek (z akychkolvek dovodov) vedie k socidlnej dezintegracii:
tenisky s dvoma prizkami deklasuji svojho nositela dokona-
lym sposobom. Odchylku v tomto pripade nepredstavuje chy-
bajtci treti pruzok, ale jednoducho negacia kultirnej znacky
Adidas ako celku.

Jednu z najfundovanejsich prac v ramci témy symbo-
lickych funkcii produktov publikoval Tilmann Habermas.’
Metodologicky vychéadza zo sociologickej tradicie Emila
Durkheima, no opiera sa tiezZ o lingvisticku tradiciu
Ferdinanda de Saussura. V ramci tejto prace autor spomina aj
prikladnt analyzu Rolanda Barthesa, ktory klasifikoval odev
(mé6du) ako systém technologicky (sposob vyroby, textilna
struktira), ikonicky (znakovy) a verbalny (opisny).® ,Kody*,
ktoré pritom Barthes opisal, majui denotativny a konotativny
charakter. Dalej Tilmann Habermas odkazuje na Ecove kate-
gorie uzitkovych predmetov a symbolickych predmetov.

Pre Eca su ,,symbolickymi objektmi“ tie predmety, ,ktoré
explicitne a primarne slizia na to, aby nieco znamenali“.
Uzitkové predmety st potom tie, ktoré ,,primarne spliajt
nejaku prakticku tlohu, teda predmety ur¢ené na manipula-
ciu, ako aj predmety urcené na pouzitie“.

Tento pristup sa zhoduje s doposial predstavenymi
vykladmi a derivaciami v tvorbe teérie dizajnu zalozZenej
na komunikacii. Habermas aktualne poukazuje aj na diskusiu
o nematerialnych produktoch, ako ju prezentoval Donald
A.Norman.’

Spomina tiez Mary Douglasovi, ktorej pristup pred-
stavuje dalsi stavebny kamen vo vyskume dizajnu a ktory
detailne analyzovala a rozvinula Helene Karmasinova vo

tedria Bernhard E. Biirdek
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svojich pracach.'* Poukazuje na proces, ktorym si socidlne skupi-
ny zabezpecujui svoju vlastni tic¢ast na kultidre prostrednictvom
konzumu tovaru. Tento tovar (produkty) méze byt potom vnimany
ako spdsob komunikacie: ,,Cim stabilnejsia bola spolo¢nost, tym
jednoznacnejsie fungovali objekty a tovar ako indikatory socidlnej
pozicie.”

Takéto tradi¢né systémy uz v sucasnych industrialnych kraji-
néch neexistujd, no v archaickych spolo¢enstvach st dodnes aktu-
alne. Vztahy, ktoré maju produkty k jednotlivym socidlny pozicidam
uzivatelov, st implicitnejsie. PouZitie symbolov sa tak priblizuje
skor baudrillardovskému ,,volne plavajicemu znaku®, ¢o véak moze
viest ku strate socidlnych identit uzivatela.

Niekolko prikladov

Kvoli tymto deficitom psychického charakteru sa vela ludi utieka
do svojich pribytkov (pod heslom cocooning - teda zakuklenie)

a v symbolickom zmysle tam uskladfiuji nadobudnuté objekty.
Vlastny pribytok, dom ¢i izba deti a mladych sa stavajd miestami,
ktoré slizia na ,,symbolizdciu socidlnej indentity*, pricom najviac
si to odnasa telo: obleCenie, obuv, $perky, okuliare, ticesy, tetovania
- toto vSetko st bezprostredné akéné oblasti tvorby osobnej sym-
boliky. Nepriame symboly st potom tie, ktoré existuji vo vztahu
k telu - strava, népoje, osobné doplnky (pisacie potreby, aktovky,
ruksaky). Do tejto skupiny patria aj dopravné prostriedky, ako ko-
lieskové korcule, skateboardy, kolobezky. Okrem toho samozrejme
vsetky elektronické , hracky“, ktoré mozu slazit na komunikaciu
alebo hru. Celosvetovy kult mobilnych telefénov je zZiveny najma
symbolizaénymi ritudlmi mladych.

Zariadenia skonstruované specificky na tieto ritualy predsta-
vuju japonské ,lovegeties”. St to malé elektronické , hracky“ (v per-
letovej farebnej tiprave pre muzov, svetlomodrej pre Zeny), ktoré
maju prostrednictvom uzivatelovych preferencii (teda nastaveni)
ulahcovat kontakt s opaénym pohlavim. Pritom dokonalym spdso-
bom spéjajii osobné a kolektivne preferencie.

Fungovanie individualizicie sa javi ako moZné iba prostred-
nictvom intenzivnych kolektivnych skisenosti. Napriklad, pokial
v jednej skupine adolescentov maju vsetci ¢lenovia rovnaku $por-
tovu obuv (alebo asponi znacku), ruksaky ¢i mobilné telefény, su si
vSetci rovni - ¢o predstavuje dokonald formu socidlnej individuality.

Predaj pribehov okolo produktu sa v tejto stuvislosti stava stale do-
lezitej$im. Aby sme niekoho presved¢ili, Ze si ma kupit novu variu,
nestaci iba tento produkt opisat, hoci je vaiia ovela ergonomickej-
Sie vypracovana alebo lepsie vyuziva priestor nez predchadzajtiice
modely. Dnes musime varniu predavat ako zabavnu vanu, v ktorej sa
mozu ludia kipat vo dvojici, pripadne robit vseli¢o iné. Sémantika
hra ovela vaésiu rolu nez ¢iry vykon produktu.

Text je uverejneny s povolenim vydavatela.

tedria Dizajn ako pojem, 2. Cast
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74 kniznica text Sabina Jankoviéovd

Dizajn.
Studie o teorii a praxi

vydal Regard v roku 2006
zostavila Brigitte Flamand
jazyk francuzstina

Najnovsia publikacia franctzskeho vydava-
telstva Regard predstavuje subor prispevkov
k teodrii dizajnu prevazne od francuzskych
autorov. Autori pristupujtici k fenoménu dizaj-
nu z réoznych vychodiskovych pozicii sa usilu-
ju odpovedat na otdzku, ¢o je dizajn, ako vzni-
ka a aké je jeho miesto v sti¢asnej spolo¢nosti.
Zostavovatelka Brigitte Flamand usporiadala
texty do siestich zakladnych okruhov: prva cast
je venovana histérii franctzskeho a svetového
dizajnu, druha teérii a praxi navrhovania, doku-
mentécii a prezentacii dizajnu, ako aj problémom
pedagogiky. V tretej Casti sa fenomén dizajnu
analyzuje vo vztahu k technickému a ekonomic-
kému vyvinu, v $tvrtej ako socialny faktor, jeden
z hlavnych ¢initelov v mechanizme fungovania
konzumnej spolo¢nosti s jej snahou integrovat aj
ekologicky pristup v produkcii. Predposledna cast
sa venuje konzumu dizajnu, ideologickému poza-
diu spolo¢enskych javov z hladiska filozofie,
historie a sociolégie. V poslednej ¢asti st v rozho-
voroch predstavené nazory najvyznamnejsich
stucasnych franctzskych dizajnérov (P. Starck,

Stbor textov prinasa skutocne komplexny
pohlad na vsetky aspekty fenoménu dizajn, ale
aj inych javov industrialnej spolo¢nosti. Autori
vyslovuji (v nasom prostredi) nové, niekedy provo-
kujuce charakteristiky dizajnu: ako prejavu, ktory
stoji medzi umenim a racionalitou trhového me-
chanizmu, ako aplikovanej estetiky a racionalneho
spracovania informacii, etickej hodnoty, vyjadre-
nia nazoru tvorcu a predovsetkym ako akt tvore-
nia odli$ny od inych tvorivych ¢innosti (umenia,
techniky), ¢ize ako hybrid spajajici koncepciu,
techniku, produkciu, umenie, Gzitkové umenie,
priemysel atd. Charakterizujt dizajn ako nahradu
nébozenstva, pretoZe manifestuje dusu, uvadzaja
autodizajn ako zodpovednost za seba a svoje pro-
stredie, ¢i dizajn ako pokracovanie hnutia Dada
(a nie Bauhausu) - stojaci na principe miesat vSet-
ko a zasahovat do v3etkého, alebo skratka dizajn
vymykajici sa definicii, a preto nedefinovany:
dizajn moze byt ¢okolvek alebo aj vietko je dizajn.
A konstatuju, ze dobry dizajn je prejavom kultuir-
nej politiky a koncepcie ekonomiky §tatu, je zrkad-
lom jej irovne.

Teéria a metodologia dizajnu, ktoré sa Studen-
tom dizajnu zvacsa riadne nesprostredkivajt,
resp. zamienaju sa s histériou dizajnu, st v publi-
kacii zastupené v rozpati od zakladnych definicii
po filozofické nahlady, ktoré zasahuju aj do inych
oblasti Iudského poznania. A tak jedinym ,nedos-
tatkom* publikécie z nasho pohladu je, Ze je vo
francuzstine, a preto vacsine slovenskych studen-

Knihu si mozete preéitat v kniznici SCD!
www.sdc.sk/kniznica

Efekt muzea:
predmety, praktiky, publikum
Antoldgia textov anglo-americkej
kritickej tedérie muzea.

Miria Oriskovi (ed.)

vydala Vysokd skola vytvarnych umeni v Bratislave

v edicnej sekcii AFAD Press v roku 2006

ISBN 80-89259-08-1, 287 strin

preklad z anglictiny Edita Langosovd a Mdria Oriskovd
layout Jdn Sicko

Publikécia obsahuje okrem tvodnej sttudie od editorky
antologie Marie Oriskovej vyber jedenastich textov

o muzeu od vyznamnych autorov a autoriek, pdsobiacich
zvacsa na britskych a severoamerickych univerzitach.

Jednotlivi autori - Carol Duncan, Douglas Crimp, Stephen

Bann, Donald Preziosi, Tony Bennett, Daniel J. Sherman,

Mieke Bal, Susan Vogel, Ruth B. Phillips, Annie E. Coombes

a Shelly Errington - zasadnym a $pecifickym spdsobom
formuluju otazky tykajtce sa oblasti zvanej nova alebo
kriticka muzeoldgia, ktora nesleduje dejiny muzei

¢i zberatelstvo, ale samotna intitdciu muzea, jeho
vystavné praktiky, mechanizmy a a¢inky.

Kniha je doplnena kratkymi biografiami autorov
jednotlivych studii a bibliografiou k tejto problematike.
Je urena nielen akademickym $pecialistom,
ale tiez muzejnym kuratorom, umelcom a $tudentom
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infobox

Narodna cena za dizajn 2007

Ministerstvo kulttry Slovenskej republiky a Sloven-
ské centrum dizajnu (dalej len ,SCD“) vyhlasuji

8. ro¢nik verejnej celostatnej sitaze Narodna cena
za dizajn 2007.

Stutazné kategorie:
A - produktovy dizajn
B - komunikaény dizajn
C - Studentsky dizajn
Ceny a uznania:
Narodna cena za dizajn v kategorii A
(produktovy dizajn),
Narodna cena za dizajn v kategorii B
(komunika¢ny dizajn),
Cena ministra skolstva SR v kategorii C
(Studentsky dizajn - produktovy a komunikacny).
Uznania za dizajn v kategériach A aZ C bez urce-
nia poradia, v celkovom pocte najviac 10.
Sucastou udelovania Narodnych cien za dizajn st
zvlastne ceny:
Zvlastna cena ministra hospodarstva SR
pre slovenského vyrobcu, ktory tspesne uplatitu-
je firemnd stratégiu zaloZent na skvalitfiovani
dizajnu,
Zvlastna cena ministra kultiry SR
pre osobnost - dizajnéra, teoretika dizajnu, mana-
Zéra - za individualny prinos v oblasti dizajnu.
podmienky a kritéria zaradenia do sitaze:
www.scd.sk
terminy: uzavierka na zasielanie prihlasok
a dokumentacie: 15. jin 2007
informacie: tel. ¢.: 02/5293 15 23, 5293 18 00
0902/191033, fax: 02/5293 18 38
e-mail: projekty@sdc.sk, michlikova@sdc.sk

Rocenka Eulda '06 s 20 % zlavou!

Eulda’06 je unikatna rocenka sumarizujica naj-
vyraznejsie loga a firemné znacky navrhnuté
pre eurdpsky trh a vybrané v rovnomennej pre-
stiznej sutazi. Podporuje ju vyse 50 poprednych
medzinarodnych a narodnych dizajnérskych
organizacii, medzi inymi aj Slovenské centrum
dizajnu. Dizajnéri, $tudia a firmy zaregistrované
v databaze Slovenského centra dizajnu maju te-
raz jedine¢nt moznost ziskat rocenku Eulda '06

sutaze / vystavy / veltrhy

s 20 % zlavou z povodnej ceny 88 Eur! Publikaciu
mozno objednat prostrednictvom SCD na adrese:
sdc@sdc.sk. Ro¢enka je k dispozicii na nahliadnu-
tie v kniZnici SCD.

Feeling of HI - MACS v Bratislave!
Slovenské centrum dizajnu a firma Polytrade CE
v spolupréci s Design centrom CR pripravili vo
vystavno-informa¢nom bode Satelit reinstalaciu
vystavy Feeling of HI-MACS. Vystava predstavuje
vysledky vyberového projektu, ktorého cielom bolo
navrhnit a vyrobit produkty z nového materialu
LG HI-MACS a overit tak jeho moZnosti a vlastnosti
v oblasti tvorby a vyroby interiérovych predmetov.
K projektu bolo vyzvanych 7 mladych dizajnérov
(6 dizajnérov z CR a 1 dizajnérka zo SR). Po¢as pro-
jektu ziskali 3 Gcastnici projektu (Daniel Fiser, Jan
Capek, Jan Ctvrtnik) zahrani¢né staze a moznost
pracovat vo vyznamnych zahraniénych ateliéroch.
V projekte tak pokracovali slovenska dizajnérka
Lucia Karpitova a ¢eski dizajnéri KrysStof Nosal,
Zdenék Pudil a Jaroslav Vétvicka. Autori sa zame-
rali na rieSenie novych podob umyvadiel. Kone¢né
vysledky predstavuju protipdlne alternativy - mi-
nimalisticky racionalne a prirodou ovplyvnené bio-
morfné tvarované. Tvarové rieenia tak v podstate
reprezentuju sticasné predstavy dizajnérov a vy-
znamnych firiem, ktoré udavaju svetové trendy na
rozhodujtcich veltrhoch.
SCD usporiadalo k vystave aj sprievodné podu-
jatie: prednasku ,HI - MACS, novy material“ od
Ing. Arch. Tomésa Valenta, riaditela Polytrade CE,
s .I. 0. - dovozcu materialu HI-MACS.

termin vystavy: 17. 5. - 10. 6. 2007

miesto: Satelit SCD, Dobrovicova 3, Bratislava

Viac o HI - MACS néajdete v dizajnum 1 2007.

International Awards in visual communication
for museums, art institutions and galleries
IMCA organizuje v spolupraci s The Art Newspaper,
Agenda and Bizart prvy ro¢nik medzinarodnej stta-
ze komunika¢ného dizajnu pre mizea a galérie v 12
kategoriach: logo, corporatny dizajn, signaz, vyda-
vatelsky dizajn, poster, reklamna kampan, direct
mail, online komunikacia, kampai zmiesanych
médii, merchandising a 2 Specialne kategérie: ino-
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vacia a integracia. Ucastnicky poplatok: 250 EUR.
Vysledky stutaze budd vyhlasené v Palais des Beaux-
Arts, Bruxelles, Belgicko 29. 11. 2007.

uzavierka: 15. 7. 2007.

informacie: www.imca.org

Sedaci nabytok 2007
Spolo¢nost KRESLA - ZIDLE, s. T. 0., v spolupraci
s Design centrom CR vyhlasuje vyberové konanie na
dizajnéra v oblasti sedacieho nabytku v priestoroch
kancelarii, verejnych budov, restauracii a hotelov
a bytovych interiérov. Uchadza¢ musi navrhnut se-
daci nabytok v kolekeii: rokovacia stoli¢ka (solitér),
rokovacia stoli¢ka vo variantoch s podrickami, bez
podricok, stohovatelna, spajana do radov, s ¢aline-
nym sedakom, tvrdym alebo ¢alunenym operadlom,
Standardna oto¢né kancelarska stolicka so synch-
rénnou mechanikou a nastavitelnou vyskou operad-
la aj podrucok, kancelarske kreslo typu vrcholovy
manazér so synchrénnou mechanikou, nastavenim
bedrovej podpory a podrucok, posuvom sedaka
a opierkou hlavy. Pouzity material: drevo, kov, plast,
textil, koza. Odborna porota bude hodnotit kreativi-
tu, originalitu a celkovt vytvarnd troven rieenia.
uzavierka: 15. 7. 2007
podrobnosti, prihlasky: www.kresla-zidle.cz

Konferencia Cumulus v Bratislave

VSVU a medzinarodné asocidcia CUMULUS, ktora
zdruzuje dizajnérov a institucie zamerané na dizajn
a umenie z celého sveta, organizuji medzinarodni
konferenciu DESIGN + 3D (Art, Society, and Politics
of Production) v diloch 12. - 14. 10. 2007 v Bratisla-
ve. CUMULUS pravidelne usporadiva jarné a jesenné
konferencie o dizajne, umeni a architektire, na
ktorych sa zt¢astiiuju popredni dizajnéri, teoretici
a zastupcovia §kol. Konferencia v Bratislave bude
rozdelena na tri Casti, prva bude venovana vztahu
vytvarného umenia a dizajnu, druha sa zameria

na vplyv dizajnu a architektiiry na spolo¢nost,
politiku a zmeny zZivotného prostredia a posledna
bude venovana stratégiam velkych a malych vy-
robnych firiem, ktoré vytvaraja kvalitné produkty.
Na konferencii vysttpia o. i. priemyselny dizajnér
Koen De Winter (Kanada), teoreticka dizajnu Alison
Clark (Velka Britania), Christopher Bird, Sefdizajnér

sutaze / vystavy / veltrhy

eurdpskej pobocky Ford a Klemens Rossnagel, §éfdi-
zajnér Audi. Pocas konferencie sa uskuto¢ni vystava
Istroart 2007 a odovzdavanie Narodnej ceny za di-
zajn 2007.
informacie: stankoci@vsvu.sk,
daucikova@vsvu.sk, kovalcik@vsvu.sk,
www.cumulusassociation.org

The Hights of Design
Medzinarodnt sttaz dizajnérov, architektov a kra-
jinarov do 40 rokov (jednotlivcov aj skupiny) na
projekty mestského mobiliaru, instalacii a ex-
teriérovych rieeni priestoru v hornatej oblasti
Piemontu vypisuje Unioncamere Piemonte a Re-
gione Piemonte, Taliansko. Cielom sutaze je najst
technicky, ekonomicky a kultirne optimalne formy
exteriérového mobiliaru, ktory by pozdvihol hod-
notu parkov, vonkajsich ploch, panoram a vyznam-
nych lokalit tohto kraja. Akceptované materialy:
drevo, kov, kamen, keramika a sklo vo vSetkych for-
mach mechanického a remeselného spracovania.
Projekty musia byt originalne, doposial nezverej-
nené, podané v anglickom alebo talianskom jazyku.
Navrhy bude posudzovat medzinarodna porota.
Celkova suma urcena na ocenenie najlepsich prac
je 10 000 EUR. Podrobné podmienky zasielania
navrhov a prihlasky st k dispozicii na uvedenej in-
ternetovej stranke.

uzavierka: 27. 7. 2007

informécie: www.pie.camcom.it

Svetovy dein interiérového dizajnu
31. 5. 2007 vyhlasila Medzinarodna federacia inte-
riérovych architektov a dizajnérov (IFI) za svetovy
den interiérového dizajnu, tentoraz na tému Svetlo.
Viac ako 57 ¢lenskych organizacii IFI v 40 kraji-
nach sveta zorganizovalo podujatia, ktoré sa neskor
objavia na internetovej stranke federacie v rubri-
kach News a Events. Cielom akcii bolo upozornit
verejnost na profesiu interiérového architekta a di-
zajnéra, jej vyznam a potencial spoluprace. Formy
podujati boli rozne - od exkurzii v exteriéroch
a interiéroch, $pecialnych programov pre deti az po
prednasky, diskusie a workshopy.

informacie: worldinteriorday@ifiworld.org

alebo www.ifiworld.org
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UNESCO Curier bol vytvoreny dva roky po zalozeni
organizécie v roku 1947. Od marca 2006 vychadza
Spravodaj UNESCO kazdy mesiac v elektronickej po-
dobe v siestich oficialnych jazykoch OSN (anglictina,
arabcina, ¢instina, francizstina, rustina a $paniel-
¢ina), pricom kazdé ¢islo sa zaobera jednou z aktual-
nych celosvetovych problémov (voda, nehmotné kul-
turne dedicstvo, roz§irovanie ptsti a pod.). Cielom
periodika je dat priestor Zurnalistom z réznych

Casti sveta a poskytntit ¢itatelom pohlad na ten isty
problém z viacerych uhlov pohladu. Posledné ¢islo
UNESCO Courier 3/2007 je venované mtizeam a kul-
turnemu dedi¢stvu. informacie: www.unesco.sk

Papez fajcil travu.
Alternativna vizualna kultira 60. rokov
GMB, Bratislava
do 26. 8.2007
www.gmb.bratislava.sk

Forma nasleduje... risk
SNG, Bratislava
14. 8.-14.10. 2007
www.sng.sk

Mlady obal 2007 a Cesky interiér 2007
Galerie Design Centra CR, Radnicka 2, Brno
12.6.-22.7.2007
www.designcentrum.cz

Feeling of HI-MACS
Satelit SCD, Dobrovicova 3, Bratislava
maj - jin 2007
www.sdc.sk

Karol Weisslechner 07
GMB, Mirbachov palac
3.4.-17.6.2007
www.gmb.bratislava.sk

Bienile uzitkového umenia 2007
Diela ¢lenov Slovenskej vytvarnej inie
- keramikarov, $perkarov, textilnych
vytvarnikov a dizajnérov
Dom umenia, NAm. SNP 12
10.5.-3.6.2007

sttaze / vystavy / veltrhy

Doba noblesy. Zivotny styl 20. - 30. rokov
Stara radnica, Bratislava
do 30.9.2007
www.muzeum.bratislava.sk

Ignac Bizmayer - Carovny svet (z) hliny
Harmincova sieni Slovenského narodného mizea
Vajanského nabr. 2, Bratislava
19. 4.-30.6.2007
www.snm.sk

Dusan Junek - Profil
Zupny dom - Oravské galéria v Dolnom Kubine
4.5.-24.6.2007
www.oravskagaleria.sk

Slovensky filmovy plagat
Oravska galéria, Dolny Kubin
4.5.-24.6.200
www.oravskagaleria.sk

Ceské sklo neklidné doby 1945 - 1980
NG - Veletrzni palac, Praha
do 23.9.2007
www.ngprague.cz

Grand Prix Obce architektu
NG - Veletrzni palac, Praha
15.5.-17.6.2007
www.ngprague.cz

60. roky - méda, dizajn, styl
Moravské zemské muzeum, Brno
21.3.-9.6.2007
WwWw.mzm.cz

Atika 1987 - 1992 / Emoce a forma
Miuzeum moderného umenia Olomouc
26.4.-24.6.2007
www.olmuart.cz

Stephan Hann: Recycling-Couture

MAK, Viedeti, do 15. 7. 2007
www.mak.at
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Catherine Zask, Cz in CZ
Mozarteum, Jungmannova 30, Praha
24.5.-13.7.2007
www.designcentrum.cz

Koloman Moser
Museumsquartier, Vieden
25.5.-10.9.2007
www.mgqw.at

Absolut elements 2007
Slovenské centrum dizajnu je medidlnym partne-
rom sttaze ABSOLUT ELEMENTS, ktorej cielom
je propagovat znacku ABSOLUT, prezentovat sa
nevsednou aktivitou v intermedialnom priestore
umenia a vytvorit priestor studentom na reali-
zaciu svojich tvorivych a originalnych napadov
v komer¢nom prostredi. Zamerom vyhlasovatela
MAXXIUM Slovakia, s. I. 0, je prepojit svet umenia/
dizajnu a konzumenta pomocou objektu, ktory svo-
jou jedine¢nou a zaroven fyzickou pritomnostou vo
vybranom zariadeni bude v adresatovi kontinualne
evokovat zakladny odkaz: ,Don’t follow the trends,
create them.“ Predmetom sttaze je vytvorenie
trvacneho objektu s praktickym alebo dekorativ-
nym pouzitim v bare. Objekt ma byt in$pirovany
filozofiou a vizualnymi prvkami znacky ABSOLUT
a svojim umeleckym stvarnenim ma komunikovat
zakladné principy znacky - jednoduchost, ¢istota,
dokonalost. Sttaz je urena vylu¢ne posluchacom
VSVU v Bratislave, bez obmedzeni studijného odbo-
ru. Okrem prihlasky sa posiela skica - nakres diela,
opis diela, rozpis a spresnenie pouzitia materialov,
uvazované umiestnenie a finan¢ny rozpocet na vy-
robu jedného kusu diela.
V prvom kole porota vybera 10 finalistov, ktori
budi ohodnoteni cenou 10 000 SK. Okrem toho do-
stand finanény prispevok na technicku realizaciu
diela 8 000 SK. Porota vyberie z diel finalistov 3 vi-
tazov, ktori ziskaju finanént cenu 33 000 SK. Vitazi
budu slavnostne vyhlaseni na vernisazi 21. 6. 2007
019.00 hod. v pritomnosti ¢lenov poroty, vyhla-
sovatela, organizatora sutaze a za tcasti zastupcov
médii a verejnosti v priestoroch restauracie DUE
AMICI na Venturskej ulici 7 v Bratislave.

viac info: www.absolutelements.sk

sttaze / vystavy / veltrhy

Cena Slovenského centra dizajnu pre

mladych médnych navrharov

sutaz mladych médnych navrharov Zlata Fatima
Junior je pravidelnou a neodmyslitelnou stcastou
jarného medzinarodného veltrhu Tren¢in mesto
mody. V tomto roku sa jej zGcastnilo 17 strednych
$kol a ucilist, ktoré predviedli 52 kolekcii, a to

v kategoriach volna odevna tvorby, konfekéna odev-
na tvorba a mddne doplnky. Zdkladnou témou vo
vsetkych kategériach bolo ,,cestovanie®. Vo volnej
tvorbe sa mladi navrhari usilovali vyjadrit odevom
krajinu svojich snov, inpirovat sa kultirou a na-
rodnou identitou alebo preniest atmosféru z ciest do
sti¢asného odevu. Konfekény odev mal predstavovat
Satnik na cesty.

Vitazov urcila odborna porota. Okrem tradi¢nych
cien sttaze Zlata Fatima Junior 2007 udelilo
Slovenské centrum dizajnu cenu - predplatné ¢aso-
pisu Designum na rok 2007 - kolekeii konfekénych
odevov pod nazvom Ocaso, ktoru pripravil kolektiv

Stredného odevného a textilného ucilista, Trencin.

V medzinarodnej sitazi International Design
Award 2007, usporiadanej spolo¢nostami HETTICH
International a REHAU, ziskali $tudenti zo Slovenska
3 ceny, ¢o je vzhladom na velkd ucast - 1330 su-
taziacich, vynikajuci ispech. Sttaz bola uréena
Studentom dizajnu na celom svete venujtcim sa
konstrukcii nabytku, nabytkovému dizajnu a vyrobe
nabytku. Oceneni: Pavol Torma / Assoc. prof. Tade-
usz Blonski - TU Kosice, jedna z prvych troch cien,
Barbora Markechova / Ing. arch. Katarina Moravkova
- STU Bratislava, jedna z prvych troch cien, a Lubica
Zemanova / Ing. arch. Michal Hronsky, PhD. - STU
Bratislava, 9. miesto. Odovzdavanie cien sa uskutoc-
nilo 10. 5. 2007 v ramci veltrhu Interzum v Koline
nad Rynom v Nemecku.
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02 spectrum

Ten years of

the Forum of design
text Katarina Hubovd

This year‘s exhibition of current
furniture production - Forum

of design, which is organized
regularly by the Slovak design
center at the ,Furniture and
living“ fair in Nitra, has taken
place for the 10th time. Its’
10th anniversary had the feel
of confirming the traditions
and going back to the primary
impulses of its’ creation, and also
looking towards the future.

A short history

The Forum of design was
founded by Agrokomplex Nitra
and the Center for research and
realization of the Department of
industrial desing at the School of
fine arts in Bratislava. The pilot
project was aimed exclusively
on school presentations. We
prepared the concept together
with the designer Ivan Cobej

and Jozef Jenis, the head of the
commercial group at “Furniture
and living”. When I started to
work as a director in the Slovak
design center in 2003, this
institution became an important
partner for the organizers of the
Forum of design (one of the main
organizers).

10 years of the exhibiting
tradition at the Forum of design
The platform was created in

a time when furniture designers
were more focused on the creation
of solitaires and furniture objects,
than prototypes for production
work. But the progress has
showed a move towards a tighter
binding with small and medium
companies and industry. From
time the platform was created,

a group of contributing authors
participating on the exhibition
has emerged. The last years only
confirm, that this platform is

a great space for the presentation
of young authors of furniture
design and it has helped a lot of
them with the decision of creating
an own firm.

In the first years, we felt that in
accordance with the situation
here we should support the
author’s design of the creators
and draw the attention of the
producers on this important
potential. Although many

things have changed during

the years, this main objective

has prevailed, as well as the
possibility for schools to exhibit
students’ work. In the time the
FD was created, there weren’t
many top designers from abroad
in Slovakia yet. Therefore, it has
become a space where furniture
dealers were presenting great
works from abroad. It was only
natural, that in the process of

development, when shops and
magazines with foreign design
emerged, the focus moved to
only Slovak professionals. In
1998, Agrokomplex provided

the pavilion M3 for the Forum

of design, where every year an
exhibition of Slovak furniture
work takes place on a surface of
more than 400 square meters.
The pavilion is organized on two
levels. One is a non-commercial
exhibition of designers, the other
is a commercial exhibition of

top furniture manufacturers.

The designers often exhibit their
own - author’s prototype, which
predicates of an uneasy road, that
the author had to go over - from
the first sketch, record, through
construction, to the final creation
of a model and a fully functional
prototype. The designers are not
only authors of the design, but
they also manage the realization
of the project on their own
expenses. The experiences, which
they gain in this process are very
valuable. It is a pity that they

do not find a relevant response
from the manufacturers as often,
as we would like. The pavilion
M3 has become the most visited
place from the whole fair. A very
big contribution of the Forum of
design is the documentation of
each year in the printed materials,
which record and archive news
within the area of furniture
design since 2001.
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Something more

I would like to point out one of the
most interesting accompanying
events of the Forum of design,
which took place in the year 2000.
It was the exhibition “Bunker”,
organized in the spaces of the
“Umelecka beseda” in Bratislava,
where fifteen young authors from
European countries (Austria,
Czech Republic, Hungary,
Germany. Great Britain, Slovakia)
participated. This exhibition
focused on new trends within
interactive technologies and
interdisciplinary thinking.

It has become a tradition, that
schools which cover furniture
and interior design have their
own place at the Forum. Besides
universities - the Academy of

fine arts and design, Technical
university in Kosice and the
Technical university in Zvolen,
there were also two high-schools
represented on this platform - the
Jozef Vydra school of applied arts
from Bratislava and the High-
school of woodcraft from Spisska
Nova Ves. Together with Adriena
Pekarova, we as curators tried

to make the event attractive

by adding various prizes and
competitions. The most successful
one was the competition “witty,
simple, smart” (2004), mainly
because we succeeded to involve
the company Mobiliér, AHA
Madunice, which manufactured
the awarded model for the winner

of the competition.

It is pleasing, that every year
there are new names emerging
aside of the regularly exhibiting
authors. Every year it gets harder
to present new designs, either in
the author’s finish, or realized
by the manufacturer. Therefore
we consider certain changes in
the conception, on behalf of the
thematic assignments.

In this year we were focusing
mainly on the change of the
visual form of the exhibition.
The open space of the fair and the
variety of artworks do not allow
a wide variability in the solution
of the space. We contacted the
designer Marek Skripeni, who
found a solution, which on one
hand follows the continuity

of the past visual forms of the
Forum, and on the other hand

is different, and in accordance
with the anniversary, more
monumental. This year’s novelty
was a collection of foreign interior
items. The selection of Czech
designer works was made by our
colleagues from the Art & Interior
fair from Prague. ¢

09 interview
Stankoci
text Henrieta Gabrisovd

If we looked closely at the work
schedule of the painter, graphic
designer and teacher Stanislav
Stankoci, it would seem as if

he was one of these persons
that you can never reach. His
world is a world of computer
graphics, the department of
graphic design at the Academy
of fine arts and design in
Bratislava, the world of free
production, where he usually
acts as a painter and other
worlds, which are part of his
public and personal activities.
In all of his activities though,
one important connecting
element is present - a human and
friendly approach. Doc. Stanislav
Stankoci has nowadays taken the
academic function of a prorector
for development at the Academy of
fine arts and design in Bratislava.

What were your first steps
towards computer graphics?
You apply yourself to editing
of print media, books, poster
creation, and yet you do not
give up your painting work.
What does each of these two
types of work mean to you?
After I finished my studies at
the Academy of fine arts and
design in Bratislava in 1984,

I was working as a freelance
artist in the field of graphical
editing of what you might call
today ,0ld media“, or ,classic
media“. The pre-requisition for
success in this field was not
only creativity and intellectual
awareness, but also good
workmanship, the knowledge of
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graphic and painting techniques
and also reproduction and print
technologies that were available.
At that time, serigraphy was

very popular within graphic
artists and painters, because it
suited us very well regarding

its’ technology in the sphere of
creative procedure and graphic
expression possibilities. It was
also ideal because of low-number
productions of propagational
prints, done mainly for cultural
institutions.

The use of the computer as
aworking instrument and the
change of work process were a real
necessity for me in the beginning
of the 90s, and a lot of my much
older colleagues saw this the same
way as me. It did not influence
drastically my way of thinking

in the realm of graphic design,
but it surely influenced the visual
side of my work outputs in several
aspects. I do not confront or
compare these outputs in the field
of visual communication with my
painting work, because it does not
make sense to me. I take the fact
that I am working in both fields
as a need and necessity to express
my stance towards the real world
in different ways - to make it
easier - I express the objects and
phenomenons of my interest

and my critical view on them in
multiple ways and levels : either

1 observe them, think about them
and talk about them, or I process

and direct a visual information
about them, or I react towards
them with some kind of artistic
output, eventually I put them
away for a certain period of time...

When a painter creates his
work, he perceives the whole
surface of the painting and
then sees the result of his
action. When creating a graphic
design though, the graphic
artist puts together the whole
from numerous components
and the result is often not
perceivable at one glance

in the real size. How do the
specifics of graphic design on
a computer influence you? Is
the sketch still important for
you in this type of work?

I've bought my first graphic
computer station in 1993 and

I realized soon, that I use the
same work process in treating
typographical components,
drawing, photography or other
graphical source, as I have used
before I started using the graphic
programs. I remember how
surprised I was by the speed and
effectiveness of work, but on the
other hand the limited options
of the graphic programs too. Of
course nowadays it’s different

- the amount of programs and
work processes offer great crafting
possibilities for the spectrum of
ways of expression in graphic
design. But I have one principle

to which I am still true - I don’t
use the computer until I have
finished the analysis of the
project and until I have decided
the conception of the work, noted
in a drawing with colors and

text notes, or verified on a real
scale. I admit, under certain
circumstances I sketch on the
computer, but I have found out
long ago, that in this preparative
stage of work, the user interface
offered by a computer is too
limiting and, paradoxically, slow.
For me it’s easier to think with

a pencil in my hand. I always
have to think about my children
in this context - sometimes I have
a feeling that they were born with
computer equipment.

You are the head of the
department of graphic design
at the Academy of fine arts and
design in Bratislava. I would
like to know how you would
classify your students and

if you have any “visionary”
insight on the future of the
department.

Time flies fast and a lot of
changes took place since you
gave me this question for the
first time. I reacted towards the
call of the rector of the school
professor Karol Weisslechner and
accepted the academic position
of a prorector for development.
At the same time I am still

the head of the department of
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graphic design 2. Simultaneously,
a process of qualitative
restructuring of education at

the department is taking place,
together with a new definition of
its function, which should lead

to a complex re-accreditation of
the study program under a new
name of “Visual communication”.
We will give this program for
ratification to the accreditation
committee of the Ministry of
education of the Slovak Republic
by the end of this year. A part

of this process is also the new
name - Department of visual
communication, which was
already ratified by the Artistic
council of the Academy of fine
arts and design. The new head

of the department is doc. Pavel
Choma. I would also like to
mention, that a big help in this
difficult process is provided by our
young colleagues with their active
approach, which I am really
happy about. The mission of the
department is to make students
ready for their professional
activities in all areas of visual
communication, institutions

in the public and commercial
sector. The aim of the studies

and our effort is a graduate who
is a creative and morally strong
personality, intellectually and
professionally ready to work in
the field of visual communication
at home or abroad. The graduate
has to be able to solve all

the objectives, projects and
challenges, which emerge of the
commercial, educational and
research environment. Beside of
the standard spectrum of themes,
my department has the ambition
to react promptly towards actual
social challenges, to search and
find new themes in the cultural,
social and political areas of public
life - to take stances, find optimal
and creative solutions leading to
an improvement of the quality

of life, whether on an individual,
or a global social scale. The
conception of the education at the
department comes out from the
assumption, that students will be
able to bring and formulate new
thoughts - to create substantial
and visual concepts. This requires
an intensive and high quality
education, mainly in acquiring
basic principles of graphic
language and articulation, and
the ability to realize one’s own
research and experiment in
communicational possibilities of
graphic design. The nature of this
work has a laboratory character,
with an emphasis on the quality
of work with writing, typographic
and pictographic formulation,
work with drawing, photographic
and other visual material, work
in multimedia, with an emphasis
on the skills to technically and
technologically realize these
foundations and to use them in
visual communication. These

are also the main criteria in

the system of classification of
students’ work. The confrontation
of students’ works on exhibitions,
contests and other forms of
presentation at home or abroad
brings excellent results and for
us, it is very inspiring. I think
that this fact is symptomatic for
contemporary Slovak graphic
design - mainly the younger
generation of artists has achieved
considerable success.

1 would like to speak about the
theme of the Poster Triennial
Trnava 2006. What were your
observations this year? What
was the greatest plus and
minus at this international and
simultaneously biggest Slovak
exhibition of graphic design?

I perceived the latest year of the
triennial the same way as before

- as a broadly focused exhibition
of poster production from the
whole world, where I always find
a few posters that I really like. As
always, it was a great refreshment
to see the works of the artistic
schools in the B category - and
Iam glad, that the students of the
Academy of fine arts and design in
Bratislava stood their ground very
well in this confrontation.
During the last few years at

the triennial, I was a member

of the preparing committee (as

a delegate of the Academy of

fine arts and design), so I could
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perceive the enthusiasm of all
the members intensively - as
well as the fact that the triennial
was growing from one year to
another and its’ statistics showed
a shocking amount of enlisted
authors and posters. The status
and competition rules of the
triennial give a clear signal
about its intent - to transmit the
broadest possible view on the
results of poster creation in the
whole world. This view is present
at the exhibition, although all

of the artworks undergo a rating
from the selected committee.

For many of the visitors though,
the exhibition represents

avery appealing international
happening, which heightens the
public value of the town Trnava.
Furthermore, we must not forget,
that the Gallery of J. Koniarik
receives a large collection of
posters through this event - this
can be envied by most galleries
and museums. At the same

time, it is a challenge to use this
potential in the future.

In my opinion though, the
triennial is taking a position,
which is untenable. At the first
glance it’s a very sympathetic, but
also a very tiring and sometimes
really uncritical exhibition of
poster artwork of professional
authors and students of art
schools from the whole world.
Aside of that, older colleagues,
who are organizing every year of

the triennial from the beginning,
are getting tired from the difficult
preparations. Another bad signal
is the absence of many renowned
authors of the young generation
in the A category. I am certain,
that it is time for a meeting of

the triennial organizers and
graphic designers, who were there
from the beginning, with young
colleagues. They should search for
a new definition of the triennial
for the future. This should be

a meeting of experiences from
the past years with new visions.

It is necessary to decide, if the
attention will still be set on
posters. If this is so, then more
topics have to be discussed - the
criteria, form, proportions and the
mission of the triennial - or we
may discuss it as a presentation of
artwork in a much broader focus,
about its’ ambitions structure etc.

How do you see the poster as
amedium yourself - is it still an
actual medium for you, oris it
only a “disappearing medium
of the past century”, as the
French graphic designer Alain
Le Quernec has said?

The poster is a disappearing
medium in the sense of the
change of its position. Partly this
is caused by the displacement of
posters from public spaces, which
have been occupied by more
modern media with a greater
visual effect, so in this case

commercial criteria are hard

to overcome and the poster is
finding its place in the private
environment. Partly it is about

a general lack of interest about
this print medium from the

side of public institutions and
commercial sphere, because its
use is being replaced by digital
form of visual information in the
electronic communication space.
But I think that as well as the
classical book, the poster will still
be a preferred media for a long
time to come.

In numerous countries it

has become a sought-after
collector’s piece. In the end of
last year, Yukihiro Masuda did an
interview with me for a Japanese
magazine “pen” and at the end

of the interview, he asked me,

if I couldn’t give him one of the
posters for his private collection.
At last, he took nine posters and
asked me to inform him further
about my work. He was very
surprised, that there are almost
no private or institutional poster
collectors in Slovakia.

Can you tell us briefly what you
are working on at the moment
regarding your graphic work?
What projects and exhibitions
do you prepare?

At the moment I'm
simultaneously working on

a graphic design for two extensive
professional book titles from
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the medical area; the visual
identity of a screening of five
European movies in five Slovak
cities called “5x5”, which is
organized by the Slovak film
institute and the Slovak republic
government office by the occasion
of the 50th anniversary of the
Roman treaties. Furthermore,

I work on a new visual concept
of a website for KT corporation,
Iam finishing a few bigger and
smaller projects for MEDIA

Desk Slovakia and the Eastern-
Slovakian gallery in KoSice. I'm
starting to work on a concept of
a graphic cooperation on a new
Slovak movie, which is still in
the phase of preparations and for
obvious reasons I can not talk
about it yet. Aside of that, I am
still doing free computer graphic
and paintings, which I present
right now on the international
triennial of paintings “Strieborny
stvoruholnik” in the Eastern-
Slovakian gallery in Kosice.

Most of the professional fonts
today are of English speaking
provenience, as the author of
the still fresh re-designing of
the newspaper SME Peter Bilak
said. What is the situation with
the creation of fonts with Slovak
diacritics here, regarding the
work of the young generation of
Slovak designers? Is typography
an actual and preferred theme
for them?

In the first half of the 90s,

a generation of young graphic
designers emerged at the
Academy of fine arts and design
in Bratislava (mainly students
from the department of professor
L. Longauer), who started to work
intensively with the creation

of fonts. As far as T know, most

of them are doing this rather
sporadically now, but a few
graduates still work with text and
fonts continually - they are widely
acknowledged graphic designers
and Peter Bilak is a great example
of that. Let’s say, that during

the past fifteen years, several
tens of successful fonts were
created in Slovakia, all of them
with a clearly mounted esthetic
information. Only a part of them
is consequentially prepared for
the use in print, of course also
with diacritics.

The reasons for this status quo
should be answered by the
creators of the fonts themselves.
According to the expressions of
some of them, I can see that the
process of creating such a font is
usually long and exhausting, it
Tequires permanent corrections
and if we talk about fonts and
accents for a certain language
territory, it has a big impact

on the work, because of the
specifics in the constellations
and sorting of text symbols.

At the department, there are
always one or two students per

year, who are interested in the
creation of fonts - the ones who
have a “sense” for it, or in other
words, a typographic talent.

And that is also a reason, why

we intensively consider making
a font and typographic laboratory
at the Department of visual
communication nowadays.

What is the biggest problem
when using and creating the
fonts for Slovak text?

In a standard text in Slovak
language, almost one fifth of

the characters is bound with

an accent. There is only a small
number of languages in the world
with such a high occurrence of
diacritics. That heightens the
demands for the creation of fonts
or accents of text characters,
when there’s also a request for
typographical character of the
font and a harmonic expression of
the type area. When you examine
this problem closely, you will find
out that this fact influences the
proportion relations, lightness
and through that the final form of
text characters. So, if the accents
are not designed in a correct way,
they can seriously damage the
fluent readability of the text, also
causing distraction and fatigue of
the reader.

At the last exhibition of

the students’ works of the
Academy of fine arts and design
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in Bratislava, the students
designed a new logo for the
Slovak Academy of Sciences.
Numerous designs came out
really good. How was the
selection done?

Regarding the logo for the Slovak
Academy of Sciences, only the
first round of the selections was
done - five designs made it to

the second round. The academy
wants the students to finish these
designs, but did not yet define
how. So the students were only
given more time for a possible
finishing of the logo designs.

Besides the Academy of
Sciences, other institutions
were changing their logos as
well - for example the Slovak
radio, the city of Bratislava,
the Academy of fine arts and
design. Why do you think
there’s such a big interest
nowadays for a change of
the visual image of these
institutions? What do these
institutions want to present
through this change?

In addition to the new visual
identity of public institutions,
we see similar decisions in the
commercial and business sector
too. These institutions, as well
as many others have noticed,
that they can not realize their
short-term and long-term
communication strategies
using their old logo or visual

style, which was often created
in chaotic conditions without
any definition in the sense of
“who we are, where do we come
from and where we are going”.
These strategies bring new,
more complex and much more
sophisticated conditions and
challenges, which you can not
realize with a visual identity
that does not have a “precisely
planned and open” subjective and
visual concept. What happens
quite often though, is that the
motive behind the change of
the logo is only new esthetic
criteria or a change of the scope
of employment from the side of
the customer. Of course without
any design manual or any other
further plan to integrate it into
a broader concept of visual
communication. In such case it is
the duty of the graphic designer
to convince the client about

the necessity of a change of his
attitude towards the level of his
own visual identity. ¢

68 material
Dog Sledge
text Michal Mihaldk

Carbon, kevlar, thermoplast.
These are names of materials,
which hide some very interesting
characteristics. Low weight,
high compactness, resistance

to scratches, firmness. How
simple. On the other hand, they

are very demanding in terms

of fabrication, require a lot

of knowledge and especially
investments. I had no idea what
I was up to, when I proposed

to do a dog sledge for my friend
in winter two years ago. After

I met him shortly, I drew some
sketches, followed by a 3D
design and the specifications of
details. When I was choosing the
material, I was already sure that
it will be composite material,
more specifically carbon fibers
soaked with epoxide bitumen,
commonly known as carbon.
Then came the calculation,

the key point and... the
realization was cancelled!
Everything stands and falls with
money and in this case, it’s twice
as important.

In the year 2006 I have noticed
information on the website of
the Slovak design centre about
the competition “Composites on
Tour 2”, which was organized by
the centre Desing Vlaanderen in
Brussels.

I thought my design was quite
well prepared and that it only
took up space on my hard-disk.
In November 2006, I received

a letter containing information
about my advance into the final
round and with an invitation to
participate at the exhibition. The
requirement was a real prototype
of my design, not a maquette or
avisualization.
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What I could not imagine doing
in a year, I was supposed to do

in two months. The deadline

for sending the photographs

for the catalogues was quite
deadly, to be frank. In a month
of time, I had to coordinate
school, the manufacturing of the
prototype, selection of materials
- mainly the epoxide bitumen,
separators, gelcoats, 3D models,
the calculation of the lines for the
CNC shaping of the positive heels,
manufacturing of the forms,

a concept for the direction of the
fiber orientation. Furthermore,

I had to think of a way to put the
symmetrical halves together, the
actual laminating and hardening
process. The hardest thing was to
start. A trial - error advancement
was not an option, regarding the
price of the materials. So, to sum
it up, after months of laminating,
I discovered all the secrets of

the dilemma. I found out, which
things I could have done better,
where I made mistakes, how

the materials, which I knew
nothing about earlier, react. It

is very important to point out
the toxicity of the materials, so
the first thing when working
with them is health protection.
At least, the use of gloves and

a mask with a chemical filter is
necessary.

It’s very exciting to hold a piece
in your hands, which was only

a while ago a micro-piece of
bitumen and a few meters of

fabric. I have to admit, that

after my experience, I have deep
respect to all manufacturers

of any possible thing made out

of composite materials. It’s
beautiful work, but at the same
time very hard and not very safe.
When I see the Formula 1 racing
cars, their fabrication and the
ratio of composite parts and other
materials, I am amazed, because
now I know how problematic it is
to manufacture such components
from my own experience.

Let me get back to the exhibition
: the opening of the exhibition
and the official announcements
of the results was on the 15th

of February 2007 in Brussels,
where I had the opportunity to
be in person. The most marvelous
moment of the whole exhibition
for me was my dialogue with
Ron Arad about the technological
processes. It was worth it.

More about the sledge

Maybe it is clear, that the shape
and construction of my design
does not correspond with the
traditional solution at all. The
point is that my friend sketched
the basic triangular scheme of
the frame, to which the sleds

are attached. I had the idea to
reduce the frame of one of the
supporting parts, where the
sleds are attached and fully

use the characteristics of the
carbon fibers. This resulted in

an elegant shape of the main
consoles. They are connected in

the lower part by an X shaped
frame, which affects the stability
of the sledges in a fundamental
way. In the upper part, the
consoles are connected through
the steering part, creating

a second tightening point. They
enable the search for an ideal
and ergonomically correct shape.
I feel that in this area, the design
still isn’t perfect.

Later, when I saw commonly
used sleds on the internet, I was
surprised that my result is totally
different from the usual approach.
Paradoxically, thanks to my
ignorance, I managed to create
something new in this area. In
the “sledge” community though,
aside from positive feedback, I had
negative reactions too.

In the present time, I focus on
the manufacturing of a 100%
functional prototype, which

I will test during the next season
directly at the race. The hardest
part will be to create sleds

with double attaching, skids,

a way how to bind the consoles
to the sleds and of course

a perfect surface finishing too.
Furthermore, I am now finishing
my own large-scale CNC shaping
device. A big surprise for me

was the fact that Frédéric

Reux, the chief editor of an
international magazine devoted
to the composite industry - JEC
Composites Magazine, asked me
to share my experiences with
international experts. ¢
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