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Stefan Sagmeister: Hand Arbeit
MAK — MUSEUM FUR ANGEWANDTE KUNST, WIEN
25 1 09 | 2002 - 0§ | 01 | 2003

Hommage i Toulouse-Lautrec
A. P. A. GALERIA, BUDAPEST
22106 1 2002 - 17 1 08 | 2002

Czech in / Tcheque in
GALERIE ANATOME, PARIS
25 1 09 | 2002 - 07 | 12 | 2002

Péter Pocs / Carteles
METEPEC, MEXICO CITY, MExICO
17 1 09 = 27 1 10 | 2002
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02 Designum
Jeden z najvplyvnejsich grafickych dizajnérov dnes- Vystavu Hommage 3 Toulouse-Lautrec usporia- Po septembrove] budapestianskej premiére pred-
ka, predstavitel sicasnej americkej experimentalne] dalo Centre Pompidou a Toulouse-Lautrec Museum stavil zanie agonista a vasnivy obhajca
typografie Stefan Sagmeister (1962) predstavil v Albi k stému vyro€iu smrti umelca. umenia plagitu Péter Pdcs (1950) re
retrospektivu svojich prac (od plagatov az po vizitky) Pri prileZitosti centenaria poverili tieto dve institd- svojich prac (ktoré si pre svoju osobitd ,plastickd”
vo viedenskom Mdzeu uzitého umenia (MAK) cie holandského g'aflka Anthona Beeka vytvorenim vizualizaciu myilienok vysoke cenené i vo svete)
v sieni obloZenej drevom, ktora je vyhradena koncepcie velkorysého medzinarodného projektu, v Mexiku. Jeho plagaty s ticky
vystavam pionierov dizajnu 20. storocia. Pévodom ktory by umoznil a podporil vytvorenie nov posobivé, vonaj nou, no zaroven
Raki3an je od roku 1993 riaditelom svojho minidta- plagatov na pocest jedného z jeho zakladatefov vyZaruji akds voéisnu silu. Dokenale
dia Sagmeister Inc. na Manhattane v New Yorku. Lautrec totiz vyzdvihol tvorbu plagatu na Grover naplaju vietky nélezitosti dobrého plagatu
0 jeho vynimotnom postaveni na svetovej scene wvelkého” umenia, ukazal cestu a najviac inspiroval Maju silu osobne; vypovede, su vykrikom na ulici,
sicasného grafického dizajnu najlepsie svedcia dalsie generdcie 20, storodia, Beeke teda vyzva niektoré snad dderom pastou medzi Zlozi
ocenenia, ktoré za svoje novatorské prace — provo- k praci 100 najvyznamnejiich sacasnych tvorcov proces tvorby jeho plagitov sa zaéina stvdrnenim
kativne relativizujuce kvality nablyskaného, casto plagatu z 24 krajin sveta. Z vytlacenych navrhov idey vo fo stiky — sosky, ktord
sterilného pocitacového dizajnu — dostal v posled- potom zostavil 380 exempldrov plagatovyc spracuva z
nych rokoch: Velka cena — Golden Bee, Moskva portfolii formatu 98 x 68 cm, ktoré sa ihned' stali je projekt ,plastického’
2000, Zlatd medaila - Biendle plagatu, Varsava predmetom zaujmu zberatelov a muzei pocsovského plagatu hot
2000, Velkd cena — Biendle Brno 2000, Zlatd
medaila ADC = New York 2001, Zlatd medaila D&AD 3
— Londyn 2001, Velka cena TDC ~ Tokio 2002.

Jeho monografia mape vou Loox (2001) sa stala
vobec najpredavanejsou knihou o grafickom dizajne
v histérii (vyslo uZ jej tretie vydanie}. Typografic-
kou hravostou a vynaliezavostou zapdja divika

do aktivne] spoluprace pri deSifrovani posolstva
svojich prac. Casto az po spravnom poskladani
(napr. vizitky) sa zo zdanlivého chaosu vytvori
Uplny obraz alebo text. Prezentacia v MAK-u ~ prva
obsiahla vystava umelca — dokumentuje na 140
prikladoch jeho tvorivy potencial od prvych
plagitov pre viedensky Schauspielhaus (1982) az
po najnovsie riesenia obalov kompaktnych diskov
pre legendy ako Rolling Stones, Aerosmith,

Lou Reed a David Byrne. Sagmeister sa stal idolom
mladej dizajnérskej scény. Jeho kult a svetova

sldva st znainé préve vdaka experimentalnym
rieSeniam v oblasti hudobného priemysiu. V sticas-
nosti pracuje na obaloch CD pre Loua Reeda

a Talking Heads. Praca mu potrva asi tri mesiace.
Honorar zavisi od velkosti nahravace] spoloZnosti
pohybuje sa v rozpati 500 — 65 0oo dolarov{!)

Asi najznamejSou pracou Sagmeistera, ktora
vzbudila doslova senziciu, je plagat k jeho vystave
v Detroite, ked si texty
a plagat k vystave je vlastne fotografiou tejto akcie.
Sam o tom hovori: ,Medzi dizajnérmi je vystavny
plagat umenim vlastného druhu. Studoval som ho

a vietci kolegovia mi potvrdzuju, aké je to vzruduju-
ce, veselé a farebné povolanie. Napriek castemu
stresu a casovému tlaku by som bol nerad, keby
nasa praca nebola veseld. V opainom pripade by sa
vysledny produkt - plagat — nemusel nikomu pacit.”

dal vytetovat na telo

Vydal tiez obsiahlu knihu (228 stran), pedrobne
dokumentujicu projekt, a realizoval |
premiéru koncom minulého roku v parizskom Centre
Pompidou. Zamerom usporiadatelov viak bole
predstavit kolekciu vo vietkych krajinach sveta,

z krorych pochadzaji Gcastnici projekty — ukazat
silu a kreativitu sicasného plagdtového umenia

ho vystavnu

v dolezitych svetovych centrach umenia. Miesta
doterajSich vystav: Pariz, Albi, Breda, Amsterdam,
Bazilej, Varsava, Chaumont. V letnych mesiacoch
roku 2002 sa vystava presunula do priestorov
galérie A. P. A, v Budapesti. Dovodom bola dcast
dvoch vyznamnych madarskych umelcov plagatu
na tejto akcii: Istvana Orosza a Petera Pocsa
Dalsie zastavky vystavy: v septembri 2002 v New
Yorku a v oktobri 2002 v San Luis Potosi {Mexiko).

PIRT
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prezentacie Ceskej kultiry v roku 2002 pod nazvom
Ceska sezéna vo Francizsku. Cielom
bolo konfrontovat dve ger
Nazor mladej g
grafické stidid Najbre (Ales Najbrt a Zuzana
Lednicka), Machek & Babak (Tomas Machek
a Petr Babak), ReDesign (Klira Kvizo
Krejzek), grafici Lubos Drtina, Robert V.
Novak, Pomyselné z
vynikajuci pred

ie ceskych i"v].u{!"

sucasnost

nerdcie prezentovali

ova a

adlo nastavil tejto skupine

ie,

sucasny rektor viup v Prahe Zdenék Ziegler.
Vystava v tejto prestiznej galérii bola uznanim
okej kvality ceskeho grafického

starse

a ocenenim

dizajnu v eurdpskych sdvislostiach

V. NOVAK

ROBERT

Umelec za tento origindlny, v celosvetovom
p ziska
na svetovych vystavach plagatu: Annecy, Berlin,
Brno, Budapest, Fort Collins, Chicago,
s Angeles, Kalisz, Mexiko, New York, Pariz,

kontexte ojedinely pri

cely rad cien

éscsab.

a, Varsava. Jeho plagaty sa stali vzacnym
zberatelskym predmetom poprednyc
a galé

muzei

rii (Aarhus, Brno, Fort Collins, Variava)

www.mak.at

www.salon-des-cent.com

www.galerie-anatome.com

www.bienalcartel.mx

PETER
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NTERNATIONALE O AFFICHES

Mji IN(\L‘hU(lUl]] . Zivot je o zmendch k lep§iemu. Heuréka -
Eureka! Nelogicky, ale symbolicky prichadza
DE SIGN um Cislo 2/2002, zaostrené na tému vizualna komunikacia s novym
grafickym dizajnom od Vladislava Rostoku a s pismom od Petra Bilaka.
Vizualna komunikdcia je — ako kazda ina — o efektivnosti. Ak to, ¢o
odosle vysiela¢ (¢asopis, katalég, kniha, letdk, plagdt, vizitka, list, katalog,
kniha...), uspokoji osloveny prijima¢ (¢itatel, navitevnik, divék, chodec,
zékaznik, spotrebitel, klient...), vec sa vydarila. Uspe§nost procesu
komunikacie ma az tri ,haciky" - kvalitu vysielaca, kvalitu prijimaca
a spravne nasmerovanie spravneho vysielaca na spravny prijimac. Lovi
sa viak vzdy len v jedinej vode — v konkrétnom spoloéenskom prostredi.
Vy&erpdvajiicu spravu o podstate najvypuklejiich problémov, ktoré (nielen)
u ndas sprevadzaji tvorbu, uplatnenie a hodnotenie kvality, idernosti
a uspesnosti produktov vizudlnej komunikdcie, prenechdvam inym
komunikatorom.
V mixe z rdznorodych oblasti grafického dizajnu, s ktorym prichddzame
v tomto Cisle, sa presadila problematika tvorby corporate identity a plagat.
V ankete Corporate Identity v praxi diskutujeme so slovenskymi tvorcami
o patalidch, ktoré treba prekonat, kym sa CI vydari... Preco sa vydari
a preco nie, skiimali organizétori a u¢astnici konferencie Identita/Integrita...
Zahrani¢né priklady — projekt The Crowning Touch a Ales Najbrt — ukazuju,
Ze sa vydarit moze, a to dokonca vo verejnom sektore... Plagat eite
Zije? Ano, len treba s nim a za nim chodit na bienale do Brna (naposledy
XX. Bienale Brno 2002), do Varsavy (18. medzinarodné bienale plagatu
vo Vilanove, 2002), do Mexika (nabudice) alebo do krakovskej Galérie
plagdtu a na iné aktivity, ktoré mé na svedomi Dydo Poster Collection.
Logotyp ako enfant terrible slovenského grafického dizajnu sa tentoraz
vyzul zo zodpovednosti. Honba za logotypom sa kond v ¢isle 3/2002,
aby odlahcila tému Priemyselny dizajn.

Mimochodom, toto nie je moja fotografia, ale pLaGAT...!
(z projektu Nouveau Salon des Cent — Exposition
Internationale d’Affiches Hommage a Toulouse-Lautrec,
autorom je Spaniel Isidro Toulouse-Ferrer)

] 03l
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KTO

LUBICA FABRI

TEMA
priemyselny
dizajn

TOPIC
industrial

design

POTREBUJE DIZAJN?

18. BIO V LUBLANE

PATRIK ILLO

ENGLISH SUMMARIES

[))\,' L.h(' \/\/él\": Life is about good changes. Eureka!

/ / pE siGN um No. 2/2002 comes out illogically
but symbolically. It concentrates on visual communication with

new graphic design by Vladislav Rostoka and font by Peter Bilak.

Visual communication, just like each communication, is about
effectiveness. If the item sent by a transmitter (magazine, catalogue, book,
poster, visiting card, letter) satisfies the receiver (reader, visitor, spectator,
pedestrian, customer, consumer, client), than it is all well done.

Process of communication can be successful but there is a catch in it: first,
quality of the transmitter, quality of the receiver and the right direction
of the right transmitter to the right receiver. Anyway, the process can be
performed in one sphere only - in a particular social environment.

Comprehensive report on the main idea of the most significant problems
fo”(_wing pr()duclion, applica(ion and assessment of quality, adequacy and
success of visual communication products will be put to other communicators.

Corporate identity and poster are the main topics of the mixture
from varied spheres of graphic design we come up with in this magazine
issue. In the inquire Corporate identity in praxis we discuss to together
with Slovak authors about some problems they have to go through since
the CI will be well done... Why it is happened so and why not - organisers
and also participants of the Identity/Integrity Conference searched out
answers to this questions... Foreign examples — The Crowning Touch project
and Ales Najbrt show that it can be well done, in the public sphere, too.

Is the poster still alive? Sure, but we must just go for it to the biennial

held in Brno (for the last time 20th Brno Biennial 2002), in Warsaw

(18th International Poster Biennial in Willanow, 2002), in Mexico (prepared
for the next issue) or to the Poster Gallery in Krakow and for many others
activities organized by Dydo Poster Collection. Logotype as the enfant
terrible of Slovak graphic design is been for this time standing out

of liability. The Race for logotypes will be held in No. 3/2002 to help to
make easier the theme — Industrial Design.

By the way, it's not me on the photo, it is a posTER...!
(From the Nouveau Salon des Cent project — Hommage
a Toulouse-Lautrec by Isidro Ferrer, Spain)
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Bienale Brno:

Medzinarodné bienale grafického

Peace 1 China:Taiwan
POLITICKY PLAGAT | POLITICAL POSTER
AUTOR | AUTHOR: KEN TSAI LEE | TAIWAN

Fishing net

OBCHODNY PLAGCAT | COMMERCIAL POSTER
AUTOR | AUTHOR: NORITO SHINMURA
APONSKO | JAPAN

Brnianske biendle predstavilo sucasna
tvorbu (obdobie rokov 1998 - 2001)
takmer 350 autorov a autorskych
kolektivov zo 42 krajin sveta. Podobne
ako v predchadzajucich ro¢nikoch
prihlasili na biendle svoje prace aj
viaceri slovenski tvorcovia plagatov.
Medzi vystavujicimi sa ocitli Johanna
Balusikova, Du3an Junek a Vladislav
Rostoka. Slovensko sa na brnianskom
bienale v minulosti prezentovalo
podstatne §ir§im spektrom prac, preto
je minuloro¢né zastupenie slovenskej
plagatovej tvorby sklamanim. Popri
kultirnych, obchodnych, politickych
a ekologickych plagatoch zvolil
organizacny vybor za hlavnu tému
20. BIENALE BRNO socidlny plagit

s dérazom na socidlne znevyhodnené
osoby a skupiny v snahe podporit
socidlnu reklamu. Tej je totiZ vo verej-
nom sektore v sti¢asnosti venovany

dizajnu Brno

Identita /Integ

len nepatrny priestor. V tejto suvis-
losti sa na biendle objavili va¢sinou
plagaty zamerané proti domdcemu
nasiliu, braniace detské prava

a tolerujice feministické poziadavky,
spoluzitie homosexualnych parov

& préava etnicky odli¥nych skupin.
Medzindrodna porota zloZend z osob-
nosti svetového grafického dizajnu -
Michel Bouvet (Francizsko), Julia Chiu
(Japonsko), Uwe Loesch (Nemecko),
Péter Pocs (Madarsko), Michael Rock
(USA), Guy Schockaert (Belgicko)

— estny ¢len, Ralph Schraivogel (Svaj-
¢iarsko) a lva Janakova, Karel Misek
a Zdenék Ziegler (CR) = rozhodla

o udeleni Velkej ceny (Grand Prix),

6 medaili za najlepsi dizajn v dvoch
kategériach a 7 zvlastnych cien.

Po prvy raz bola na biendle udelena
cena organizacie Bepa (Bureau

of European Designers Associations).
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POLITICKY PLACAT | POLITICAL PC W
AUTOR | AUTHOR: JAN TOMAS

ESKA REPUBLIKA | CZECH REPUBLIC

QOO ITUT oo

5 Jahre Sophiensaele

PLAGAT | CULTURAL POST

AUTOR | AUTHOR: NICK KAPICA
NEMECKO | GERMANY

SOPHIENSaBLE

Hlavnu vystavu 20. BIENALE BRNO roz-
delili usporiadatelia do dvoch vystav
nych celkov. V budove Umeleckoprie-
myselného mizea ststredili expoziciu
s podtitulom Eurépsky dom, ktoru
prirodzene vytvarali prace eurépskych
autorov. Diela azijskych, americkych

a africkych tvorcov boli

stavene

na prizemi MiestodrzZitelského palaca.
Aj tentoraz sa usporiadatelom podarilo
bienale doplnit o rad pozoruhodnych
sprievodnych podujati.

Za vs

svajliarskeho grafického dizajnéra
retrospektivnu
vystavu
vystavu rakiskeho socioléga,

ekondéma a filozofa

vystavu ZdruZenia

Biendle Brno so symbolickym né
a v §irokej verejnosti mimoriadne

Zvom
’.l.\})'.‘;ﬂl.l vystavu

Vsetky spominané podujatia spolu

spomenieme vystavu plagatov

Gross & Klein
VYSTAVNY PLAGAT | EXHIBITION POSTER
AUTOR | AUTHOR: RALPH SCHRAIVOGEL

CIARSKO | SWITZERLAND

Coexistence

SOCIALNY P AT | SOCIAL POSTER
AUTOR | AUTHOR: STEPAN MALOVEC
CESKA REPUBLIKA | CZECH REPUBLI

s konferenciou
boli verejnosti prezentované ako
spolo¢ny projekt s ndzvom Brno —

hlavné mesto vizudlnej komunikacie.

Jubilejny ro¢nik Biendle Brno 2002
hodnoti jeho kuratorka,

PhDr. Marta Sylvestrova
.Brnianskeho bienale 2002 sa zu-
castnilo viac ako osemsto autorov,

z ktorych kazdy mohol prihlasit
najviac 4 prace z obdobia 1998 — 2001
v dvoch vystavnych kategériach.

Bolo narocné vybrat v priebehu dvoch
dni z takého mnozstva prihlasenych
prac tie najlepéieA Myslim si,

ze konecny vysledok bol presvedcivy
a vystavena kolekcia velmi kvalitna.
Je mi len lito, Ze sme pre nedostatok
vystavnych priestorov museli casto
redukovat predovietkym japonské,
Cinske a SvajCiarske plagatové série
na 1 az 2 ukazky. Napriek tomu
zostali tieto expozicie vynimocné
autorskou originalitou.”



Brno Biennial, an international
exhibition of posters, corporate,
information and advertising graphics
established in 1963, is the only
exhibition of its kind in the world,
which has the longest duration.
The 20th jubilee year of this exhibi-
tion was opened on June 18, and will
last until October 20, 2002. Main
organizers of 20" BRNO BIENNIAL
are Moravian Gallery Brno and the
Czech Ministry of Culture.
A symposium, which was replaced
by an international

ty/Integrity conference this
year, is a part of the event.
20'h BrNO BIENNIAL represented the
present work (1998 — 2001) of nearly
350 authors from 42 world countries.
Johanna Baludikova, Dusan Junek,
and Vladislav Rostoka, the well
-known authors and their works

dealing with poster work and graphic
design, represented Slovak Republic
at this exhibition. Besides cultural,

Yokoo

KULTURNY PLAGAT | CULTURAL POSTER
AUTOR | AUTHOR

TADANORI YOKOO

JAPONSKO | JAPAN

Fondation pour la promotion
de la typographie

LC

OTY#P | LOGC
OR | AUTHO
GUY-A. SCHOCKAERT

BELGICKO | BELGIUM

business, political and ecological
posters, the organization team chose
the main topic of the 20™ BrNO
BIENNIAL — social poster emphasi-
zing socially handicapped people
and groups in order to support
social advertising.

's were also

This year, the organiz

successful in completing the biennia
with a number of interesting accom-
panying social events. Let us mention
just some of them:

and - Brno
Biennial Association exhibition.
All mentioned events together with
the Identity/Integrity conference,
were presented to the public under
the title Brno — the Capital of Visual
Communication, as one common

project.

BIENALE BRNO sa uskutofni v roku 2004. B

»: www.bienale-brno.cz bienale@moravska-galerie.cx

David Murray - Solo
KULTURNY PLAGAT | CULTURAL
POSTER | AUTOR | AUTHOR!
NIKLAUS TROXLER
SVAJCIARSKO | SWITZERLAND

Wescom

KATALOG 1| CATALOCUE
AUTOR | AUTHOR:

STUDIO DUMBAR
HOLANDSKO | NETHERLANDS

The Trio of Asia Exhibition
KULTURNY PLAGCAT
CULTURAL POSTER

AUTOR | AUTHOR:

WING KEI LESLIE CHAN
TAIWAN



Méstské divadlo Usti nod Lobem

De sign'um

The 1** International Festival '
of Animated Cartoon Catherine Zask 1 Francuzsko 1 France

o KULTURNY PLACAT TURAL POSTER
}J‘J ARTUFFE AUTOR | AUTHC PETER POCS
DES FAUSSES ~ MABARSKO | HUNGARY i aponsko 1 lapar
i Tadanori Yokoo 1 Japonsko 1 Japan
" |

Alain Le Quernec 1 Francuzsko 1 France

Rendez-vouse v roce 1 1. kategoria: Plagat | 15t Category: Poster

KUt RNY PLAGAT | CULTURAL POSTER

AUTOR t AUT KAREL MISEK 5 . : 3 :

CESKA REPUBLIKA | CZECH REPU Melchior Imboden 1 Svajéiarsko 1 Switzerland
Seiju Toda 1 Japo 1 Japan

Niklaus Troxler 1 Svajc¢iarsko 1 Switzerland

2. kategoéria: Vizualny styl, informaéna a reklamna grafika
2nd Category: Corporate Identity, Information and Advertising Graphics
N ' |
'm"'""“: ‘ \ Nick Kapica 1 Nemecko 1 Germany
NCUZSKO | FRANCE AN il w Anette Lenz 1 Francizsko 1 France
Norito Shinmura 1 Japonsko 1 Japan

Zvlastne ceny 1 Special Awards

Kvéta Pacovska - Paris
K 7 LAC

Kvéta Pacovska 1 Ceska republika 1 Czech Republic

KVETA PACOVSKA
Jin Tomas 1 Ceskd republika 1 Czech Republic
'
Stépian Malovec 1 Ceska republika 1 Czech Republic

Wing Kei Leslie Chan 1 Taiwan

: A Giinter Rambow 1 Nemecko 1 Germany
CATHERINE ZASK

FRANC KO | FRA

Erich Brechbiihl 1 Svaj¢iarsko 1 Switzerland

Studio Dumbar 1 Holandsko 1 Netherlands







taz competition
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roénik medzinarodnej sutaze

Jednoduchym zloZenim §tvorcového prirezu z netkaného textilu prekladaného
rastlinami vytvorila autorka zaujimavo tvarovany uzitkovy predmet.

A square cut of unwoven textile combined with plants and simply folded
becomes a soft-shaped object - bowl.

®
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YOUNG PACKAGING

MLADY OBAL 2002,
MARGITA MICHLIKOVA

0 uspednosti a oblubenosti podujatia
medzi mladou generdciou sved&i skutod-
nost, Ze tento rok sa do sitaze zapojilo
190 autorov, ktori zaslali 268 prac.
Najpocetnejsie boli zastiipené stredné
Skoly - 135 autorov so 154 pracami.

Vysoké $koly boli zastiipené 38 acastnikmi
s 82 pracami. Do sitaze prihlasilo celkovo
32 prédc 17 mladych dizajnérov do 30 rokow.
Popri astnikoch z Ceskej republiky,
Slovenska a Polska sa sutaZe zucastnili

aj autori z Ciny, Libanonu, Rumunska

a Slovinska. Siedmy ro¢nik stitaze mLapv oBAL bol v porovnani s pred-
chadzajicimi vynimo¢ny minimélne z dvoch dévodov. Ako novinka

stitaze pribudli k tradiénym materidlom na baze papiera plasty vdaka
spolo¢nosti Aliachem, od3tepny zavod Fatra, ktora sa stala novym
spolupracujicim subjektom sutazZe. SutaZiaci tak dostali prilezitost
navrhnit novy tvar plastového obalu alebo rieit etiketu, resp. potla¢
plastového obalu.




Vesiak pre butikovy predaj textilu je obohateny
o dalfiu funkciu — moZnost odnosnej tasky.
The hanger for boutique textiles
includes the option of a carry-away bag.
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1. cena

1%t Prize

MISKA KVETOV | FLOWER BOWL

AUTORKA | AUTHOR: MONIKA KOZUBOVA
SKOLA UZITKOVEHO VVTVARNICTVA KOSICE, SR
APPLIED ART SCHOOL KOSICE, SLOVAKIA

Zvlastna cena
Special Prize
ZLOZKA | FILE
AUTOR | AUTHOR: PETR KORECKY
VYSOKE UCENI TECHNICKE BRNO, CR
UNIVERSITY OF TECHNOLOGY BRNO, CZECH REPUBLIC

Zvlastna cena
Special Pri
PAPIEROVE RUNO | PAPER FLEECE

Klobuk z iera vychadza 2
= P3P i Y — AUTORKA | AUTHOR: EVA STACHUROVA

z tradi¢ného BZl]SthU SLOVENSKA VYSOKA SKOLA TECHNICKA

tvaroslovia. Bol vytvoreny BRATISLAVA, SR

- . SLOVAK UNIVERSITY OF TECHNOLOGY

§ vyraznym tvorivym BRATISLAVA, SLOVAKIA

espritom, ktory mu dal

charakter svojrazneho ’;d“"?
3rd Prize
predme[u. VESIAK | HANGER
A paper hat based AUTORKA | AUTHOR: KLARA ZAVADILOVA

VYSOKA SKOLA VVTVARNVCH UMENI BRATISLAVA, SR

on lh? ‘Tdd“]onal Asian ACADEMY OF FINE ARTS BRATISLAVA, SLOVAKIA

form shows a strong

creative esprit and results 3. cana

2 If ined 3rd Prize

in a seli~containe EiNSKY KLOBUK YOKO | CHINESE HAT YOKO
characteristic object. AUTORKA | AUTHOR: ANNAMARIA KOVALOVA

SKOLA UZITKOVEHO VYTVARNICTVA KREMNICA, SR
APPLIED ART SCHOOL KREMNICA, SLOVAKIA

Druhou vynimoénostou tohto roénika bolo slavnostné vyhlasenie
vysledkov, ktoré sa uskuto¢nilo v jini t.r. v ¢ase konania vyznamného
medzindrodného projektu Brno — hlavné mesto vizudlnej komunikacie.
Oceriovanie ispesnych autorov v siitazi meaov osat 2002 bolo zara-
dené medzi sprievodné akcie prestiznych podujati — medzinarodnej
konferencie identity/integrity, usporaduvanej organizaciou
ICOGRADA a 20. roénika Biendle grafického dizajnu Brno.

Vitazi sutaze prevzali ocenenia z riik Roberta L. Petersa, prezidenta
1coGrADY, ktory sa pochvalne vyjadril o drovni celého podujatia

a vyzdvihol kvalitu ocenenych préc. Konitatoval, Ze 1coGrRADA préve
z tychto ddvodov pomdha svojou zastitou ziskavat sitaZi mLabY osaL
medzindrodni prestiZ a uznanie. Zna¢ny zdujem a pocetné zastipenie
Gtastnikov zavazuju organizatorov i odborni porotu, aby sustredili
pozornost na hladanie spésobov, ako podporit kreativitu, ktord

je v tejto sutazi velmi délezita. Zvladnutd konitrukcia a vhodny
material s dnes samozrejmostou dobrého obalového dizajnu, nové
kvality viak moZe obal nadobudnit prave uplatnenim kreativity,
ktorou disponuji predovietkym mladi tvorcovia.




llz

Stutaz MLADY OBAL 2002 sa opat niesla v znameni mnoZstva
kvalitnych navrhov, ktoré mozno realizovat ¢i dokonca patentovat.
Zatial ¢o v prvych roénikoch pracovali u¢astnici siitaze prevazne

s kartonom a lepenkou, ¢oraz Castejsie sa popri karténe objavuju

aj iné materidly na béze papiera. Obohatenim tohoroéného mranéno
owaLu bol vagsi pocet grafickych riefeni, pouzitie farebnych
materidlov a uz spomenutd moznost préce s plastmi.

Rovnako ako v minulyeh ro¢nikoch sitaZe aj v tomto roku ziskali
prace slovenskych tc¢astnikov viaceré ocenenia: v kategorii strednych
§kél udelila porota autorom zo Slovenska 1. a 3. cenu, v kategdérii
§tudentov vysokych §kol 3. cenu a tiez dve §pecidlne ceny — zvla§tnu
cenu Unie vytvarnych umelcov CR a zvld$tnu cenu poroty.

Na prezentaciu v katalégu sitaZe a na putovni vystavu porota
vybrala dalSich 14 préac slovenskych Studentov.

Ocenené a porotou vybrané prace budi predstavené formou putovnej
vystavy v Brne, Prahe, Bratislave a vo Varfave. Garantom vystavy
MLADY OBAL 2002, ktord sa uskuto¢nila v Bratislave pocas veltrhu
Printing & Packing v oktébri 2002, bolo Slovenské centrum dizajnu.




KOLEKCIA STYROCH OBALOV

SET OF FOUR BAGS

AUTORKA | AUTHOR: MAGDALENA DOBROWOLSKA
AKADEMIA SZTUK PIEKNYCH KATOVICE, POLSKO
FINE ARTS ACADEMY KATOWICE, POLAND

1. cena

15t Prize

KOLEKCIA OBALOV ANGEL

ANGEL WRAPPER COLLECTION

AUTORKA | AUTHOR: KLARA VOBORNIKOVA
UNIVERZITA TOMASA BATU ZLIN, Cr

TOMAS BATA UNIVERSITY ZLIN, CZECH REPUBLIC

Poeticky ladeny koncept pracuju
difiznymi materidlmi ponika vnem

kého a tajomného vyznenia tvaru
ického riefenia obalu
g difft
ereal and mysterious

effect of the shape and graphic

oL usi materials

s an ent

of the wrappe

Zvlastna cena

Special Prize

DRZADLA | HANDLE

AUTOR | AUTHOR: TOMAS KRAL
SLOVENSKA TECHNICKA UNIVERZITA
BRATISLAVA, SR

SLOVAK UNIVERSITY OF TECHNOLOGY
BRATISLAVA, SLOVAKIA

VEC NA STOL

TABLE OBJECT

AUTORKA | AUTHOR: MILICA SCNUSTE.OVA’
SLOVENSKA TECHNICKA UNIVERZITA
BRATISLAVA, SR

SLOVAK UNIVERSITY OF TECHNOLOGY
BRATISLAVA, SLOVAKIA

STOJAN NA CASOPISY

MAGAZINE STAND

AUTORKA | AUTHOR: BARBORA PRASCAKOVA
SLOVENSKA TECHNICKA UNIVERZITA
BRATISLAVA, SR

SLOVAK UNIVERSITY OF TECHNOLOGY
BRATISLAVA, SLOVAKIA

SKULKOBAL

BOX-PACKAGE

AUTOR | AUTHOR: RICHARD ROHAC
SKOLA UZITKOVEHO VYTVARNICTVA
KOSICE, SR

APPLIED ART SCHOOL

K();IL(’. SLOVAKIA

OBALY NA CA] A SUSENE OVOCIE
PACKAGE FOR TEA AND DRIED FRUIT
AUTORKA | AUTHOR: MICHAELA GRZNAROVA
SKOLA UZITKOVEHO VYTVARNICTVA
KREMNICA, SR

APPLIED ART SCHOOL

KREMNICA, SLOVAKIA

OBAL NA VIANOENE 0ZDOBY

PACKAGE FOR CHRISTMAS DECORATIONS
AUTOR | AUTHOR: TOMAS KRAL
SLOVENSKA TECHNICKA UNIVERZITA
BRATISLAVA, SR

SLOVAK UNIVERSITY OF TECHNOLOGY
BRATISLAVA, SLOVAKIA

SPEED PACK

AUTOR | AUTHOR: JAN BUJNAK
SKOLA UZITKOVEHO VVTVARNICTVA
XKOSICE, SR

APPLIED ART SCHOOL

KOSICE, SLOVAKIA

OBALY NA CAJE A SUSIENKY

PACKAGES FOR TEA AND BISCUITS
AUTORKA | AUTHOR: ZLATA HLAVINKOVA
SKOLA UZITKOVEMO VYTVARNICTVA
KOSICE, SR

APLLIED ART SCHOOL

KOSICE, SLOVAKIA

OBAL NA VAJICKA

EGG PACKAGE

AUTOR | AUTHOR: JAN POLIAK
SLOVENSKA TECHNICKA UNIVERZITA
BRATISLAVA, SR

SLOVAK UNIVERSITY OF TECHNOLOCY
BRATISLAVA, SLOVAKIA

BATERKA — OBAL NA MONOCLANKY
TORCH — PACKAGE FOR MONOCELLS
AUTOR | AUTHOR: PETER CHLPEK
SLOVENSK:‘i TECHNICKA UNIVERZITA
BRATISLAVA, SR

SLOVAK UNIVERSITY OF TECHNOLOGY
BRATISLAVA, SLOVAKIA

Podrobné informadcie a vysledky sitaze
st zverejnené na www.sdc.sk

a www.des ignve ntrum.cz.

SUMMARY,
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HOMO@HABITAT

Uz od $estdesiatych rokov ponika Velkd Britdnia svetu
tvorivost a inovaciu vo viace dizajnérskych disciplinach.

Zabava, média a komunikécia, architektura a interiér,
doprava a dopravné prostriedky, priemyselny dizajn a dizajn
vyrobkov, méda, vyskum a vzdelanie sa vo Velkej Britdnii
zluguji a vytvaraju takzvany Creative Industrie — kreativny
priemysel. Najma v devitdesiatych rokoch, pc
ujmu o hudbu a médu, bol
tvorivych talentov. Tentoraz sa ststredilo na architektiru,
n, média a opat na médu.
ti na medzinarodnych akcia
izajnéri vyrobkov a mady stali ucimi

postavami jednotliv znaciek, patali pozornost médii
a verejnosti na svoju pracu podobne ako hvi owbiznisu.
Dizajnéri

Ron Arad

Julian Brown

Ross Lovegrove

Nick Crosbie

Tom Dixon

Michael Young

Jasper Morrison sidspedni,globalni“

ndvrhéri pre vietky
svetové trhy.



NEWS EXCHANGE — “CORPORATE GOSsiIp”

Médid isty fas venovali pozornost osobnosti dizajnéra,
to posobilo ako marketingovy nastroj zamerany

na zdkaznika, ktory si uvedomoval znacku.

Média stredného pridu, $pecializovand tlac a reklama
a priemysel informac¢nych technoldgii, ti vetci
podporovali skor dizajnéra nez dizajn a podarilo

sa im vytvorit uréitd schizofrénnu situdciu, ked
novinka na jedno pouzitie vlddne viade, zatial ¢o
investicie do infrastruktiry skutoéne vedené dizajnom
a Zivot zlep3ujice vyrobky si zriedkavym javom.
Vyrobky si propagované ako prvok ,zivotného

stylu”, krory zdoraznuje skor kultirne nez funkéné
kvality vyrobku. Tito skuto¢nost zddraziuje

aj fakt, Ze vzdelanie a vkus su na Ostrovoch doteraz
prinajmensom psychologicky, pokial nie aj fakticky,
vZdy v podstate vysadou vys3ej triedy a strednej
triedy slobodnych povolani. V spolo¢nosti — kde sa
vkus a materidlne prostriedky kombinuju na to,

aby bolo mozné dovolit si individudlne vyrabany
luxusny tovar, & si to autd, ruéne $ité Saty

alebo zariadenie domacnosti — by nemal priemysel

so svojimi masovo vyrabanymi produktmi nikdy
sluzit privilegovanym.

B

Nexus.

PROTOTYP BICYKLA

A BICYCLE PROTOTYPE

DIZAJN | DESIGN: SEYVMOUR POWELL
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Casio Baby G.

HODINKY | WATCHES

DIZAJN | DESIGN: SEYMOUR POWELL
VYROBCA | MANUFACTURER: CASIO
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Podbag.

TASKA | BAG

VYROBCA | MANUFACTURER: INFLATE
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

DAMSKE OBLECENIE

WOMEN CLOTHING

VYROBCA | MANUFACTURER: GUINDA
VECKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

DAMSKE OBLECENIE A DOPLNKY
WOMEN CLOTHING AND ACCESSORIES
VYROBCA | MANUFACTURER;

ORIGINAL RETRO

VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Gl

Divan 290 | Sofa 290.

v&aA cOLLECTION

DIZAJN | DESIGN: RON ARAD
VYROBCA | MANUFACTURER. MOROSO
TALIANSKO 1| ITALY

LIGHT &

LEG IN

OHA VO SVETLE

Flower Pot.

NiZKY STOLIK | LAW TABLE

DIZAJN | DESIGN: JASPER MORRISON
VYROBCA | MANUFACTURER. CAPPELLINI
TALIANSKO | ITALY

DAMSKE OBLECENIE

WOMEN CLOTHING

VVROBCA | MANUFACTURER: GUVINDA
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

PUNCOCHY | TIGHTS
VYROBCA | MANUFACTURER.: WOLFORD
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Enjovy SERVIS
TEA-SERVICE

DIZAIN | DESICN! ROSS LOVEGROVE
VYROBCA | MANUFACTURER! DRIADE
TALIANSKO | ITALY

Y]

Jack.

SVETELNY OBJEKT | LIGHT OBJECT
DIZAJN | DESIGN: TOM DIXON

VYROBCA | MANUFACTURER: EUROLOUNGE
VELUKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

OBUV | SHOES
VYROBCA | MANUFACTURER: WOLFORD
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN



EHLETORKEUD = MULTIEUN KRt Vidy prevazoval nazor, Ze siéasny vysoko kvalitny

nabytok a interiérovy dizajn nema medzi britskou
populdciou dostatoéne velky trh, ktory by podporil
vlastny sutazivy priemysel — teda presvedcenie, ktorého
falosnost ukazkovo predviedla rkea. Aviak najviac
devastujicou alternativou pre narodné hospodarstvo

je emigracia, teda riefenie ¢oraz populdrnejsie nielen

medzi uz usadenymi, ale tiez medzi mlad§imi skupinami
britskych tvorivych talentov. Cela armada talentovanych
dizajnérov putuje do Mildna, pracovat do velkych

a vyrobnych studii, alebo si zaklada vlastné kancelarie

s tym, Ze postupny pokles vyroby ich zenie

do priemyslu sluzieb, v ktorych sa dizajn uplatiiuje.
Zvlastna sila britského dizajnu spociva v spojeni

s vynaliezavostou tejto krajiny. Britdnia sa vidy
povazovala za ndarod vynalezcov. Preto pouziva britsky
dizajn vlastné ingrediencie, ktoré uréuja

e T

TAKE IT EASY =~ MULTIPURPOSE MAN

jeho recept — rovnako ako kazda krajina ma svoje
vlastné charakteristiky. Tizba navrhovat dobré vyrobky
sa rozvija i cez ur¢ity nedostatok zdujmu zo strany
britského priemyslu.

Britsky dizajnér nemd ini volbu neZ rozvijat sa

a pretvarat v silade s dosiahnutelnymi prostriedkami.
Jeho heslom je ,Urobme z toho to najlepsie®,

a nie ,Urobme to najlepsie”.

Vi HOMO@HABITAT sa st

lokdlnej ekonomiky

MONIKA BRIESTENSKA
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Stick. svETLO | LIGHT

DIZAJN | DESIGN: MICHAEL YOUNG
VYROBCA | MANUFACTURER: EUROLOUNGE
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

DAMSKE A PANSKE OBLECENIE
WOMEN AND MEN CLOTHING
VYROBCA | MANUFACTURER:

3M PROTECTIVE CLOTHING
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

DOPLNKY | ACCESSORIES
DIZAIN | DESIGN: ANOUSH WADDINGTON
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

BIELIZEN | UNDERWEAR
VVROBCA | MANUFACTURER: WOLFORD
VECKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Although the importance of British designers is international, only a few consumers can

recognize the authors in their products. The exhibition belongs to the

first important exhibitions trying to improve this condition. It shows, that the British

designers design the world of products in all developed countries regardless of whether the
native or foreign customer realizes it or not. The exhibition about the development o
British lifestyle design was introduced already last year in Roma at the Tempido di Adriano,
and this year it will be introduced at the IIl. Review of the foreign design as a honourable
guest of the art & interior 2002 complex of exhibitions in Prague. The exhibition was fra-
med as a sequence of installations, where fashion together with interior design manifest the

importance of a branch in a local economic and multinational corporations environment.

=

Memo. STOLICKA | CHALR

DIZAJN | DESIGN: RON ARAD,

NICK CROSBIE

VYROBCA | MANUFACTURER! INFLATE
VEUKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Leg over. STOLICKA | CHAIR

DIZAJN | DESICN: SEBASTIAN BERGNE
VYROBCA | MANUFACTURER! AUTHENTICS
NEMECKO | GERMANY

VVSA\/AE ! VACUUM CLEANER
DIZAIN | DESICN! JAMES DYSON
VVROBCA | MANUFACTURER: DYSON
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Ticktock. xosenec
DIZAJN | DESICN: LORRAINE STATHAM
VVROBCA | MANUFACTURER: LOOP HOUSE
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

CARPET

Alcatel. MoBILNY TELEFON
MOBILE PHONE

VYROBCA | MANUFACTURER: TKO
FRANCUZSKO | FRANCE

Video Walking with dinosaurs. vioco
VYROBCA | MANUFACTURER: BBC
VEI'KA BRITANLA | GREAT BRITAIN

was the author and curator of the exhibition.

MODEL KRYTE] AUTOBUSOVE)] ZASTAVKY
MODEL OF A SHIELDED BUS STOP
DIZAJN | DESIGN: KENNETH GRANGE
V\}ROB(A | MANUFACTURER: ADSHEL
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Oyster series

LETECKY KUFRIK | AIRCRAFT CASE
DIZAJN | DESIGN: FM DESIGN
VVROBCA | MANUFACTURER:
SAMSONITE EUROPE

BELGICKO | BELGIUM

Trium

MOBILNY TELEFON | MOBILE PHONE
DIZAJN | DESIGN: PSD DESIGN

VVROBCA | MANUFACTURER: MITSUBISHI
JAPONSKO | JAPAN

DAMSKE OBLECENIE | WOMEN CLOTHING
Vyrobca 1 Manufacturer: siPSON DAKS
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Carriere

OBUV | SHOES

VYROBCA | MANUFACTURER! PATRICK COX
VELUKA BRITANIA | GREAT BRITAIN

Baby Ball
DkYSK" STOLI(-ZKA | CHAIR FOR
CHILDREN

DIZAJN | DESIGN: FINN STONE DESIGN
VYROBCA | MANUFACTURER: FINN STONE
VELKA BRITANIA | GREAT BRITAIN
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Istvan oro s z

BY | MONIKA BRIESTENS

Knieza nepritomnosti
Prince of Absence

Y PLAGAT

TRE PO

Vystava mladych
madarskych

a nemeckych umelcov
Exhibition of the
Young Hungarian and
German Artists
KULTURNY PLAGAT

CULTURAL PO

@® SLOVENSKE] NAROD-

NEJ GALERIE

TAGE DER UNGARISCHEN KULTUR

JUNGE KUNSTLER DDR- UVR

s Zentrum (Or Kunstaussteflungen der DDR I

R O (] S OP AT AT WSS

2 Eeese— Minttterium fiir Kuttur und Bildung der UVR

EUE BERLINER GALERIE IM ALTEN MUSEUM 6.Aprii- 1. Mal
KUNSTHALLE ROSTOCK Mai 1988




Umelec s vyhranenym rukopisom a vlastnym $tylom
sa v Bratislave prezentoval grafikou, plagitovou
tvorbou a animovanym filmom. Oroszova osobnost
grafického dizajnéra, umelca, ilustrdtora a filmového
reziséra zanechdva v kazdej oblasti jeho tvorby
svojrdzne stopy. Priestorovd metamorféza prevazuje

v celej jeho tvorbe. Uplatiiuje predovietkym techniku
anamorfézy — deformovaného obrazu, ktory mozno
spravne uvidiet pri premietnuti na int plochu

alebo pri osobitnom uhle pohladu.

Samotny autor sa o tom vyjadril: ,Mdm rdd vizudlny
paradox a iluzionistické obraty, pokial nasleduji tradicni
tlatiarensku techniku ako drevoryt a rytectvo.”

Na vystave sa prezentoval 4o plagatmi, ktoré ziskali

v uplynulom obdobi vyznamné ocenenia na dizajnér-
skych sitaziach. Navrhuje plagity pre umelecké
vystavy, divadelné a filmové predstavenia. Plocha
plagdtu vytvara démyselny priehlad do postupujicich
nekone&nych priestorov a okizluje anamorféznostou
tvarov. Orosz kladie vedla seba titrzky reality do ne-
realneho prostredia a vizudlne klamy matematicky
presnych perspektivnych konStrukeii priestorovosti.
Tym relativizuje konvenciu tradi¢ného vnimania.
Plagat chdpe ako akysi druh Odysseovho gesta: itok
na oko. Niektoré jeho prace obsahuju skryté obrazce

na oklamanie oka, do inych za¢lefiuje anamorfické
triky. Istvdn Orosz aplikuje svoju symboliku

i na textilny dizajn. Devat perin s nametom labyrintu
spdja ¢loveka s imaginarnym svetom, kde su rovnaké
existen&né otazky ako v redlnom svete. Priestor

ako zaklad myslienkovych vyjadreni stvisi s jeho
kreslenymi filmami: Ticuo (1977), sorNA BAN/
(1979), noénA mora (1980), ktoré mohol uvidiet
ucastnik vystavy.

N A

Vystava Istvana Orosza
Exhibition of Istvan Orosz
KULTURNY PLAGAT
CULTURAL POSTER

1997

ISTVAN OROSZ

Devit bludisk

medzindrodnych bienale plagatov a grafického
umenia v Brne, VarSave, Lahti, Fort Collinse,

ISTVAN orosz patri medzi stdlych ucastnikov Nine Mazes

KULTURNY PLAGAT
CULTURAL POSTER
1982

Toyame. Jeho préce si sucastou individudlnych
alebo spolo¢nych vystav v Madarsku, i v zahra-
ni¢i. PrileZitostne sa zicastiuje medzindrodnych
kongresov umelcov a dizajnérov v Ceskej
republike, Brazilii, Holandsku, Mexiku, Izraeli,
Taliansku a USA. Ako pozvany prednasatel
vystupoval na viacerych medzindrodnych
sympoéziach. Intenzivne skiima problematiku

f

a filozofiu vytvarnych diel s dvojitym vyzna-

W

mom, tedriu optickych ilizii a anamorféz.

A

(it
e

K vystave Istvdna Orosza vydalo $tudio

Rabbit & Solution obsiahlu trojjazyénd publikaciu

(slovencina, anglictina, madartina) o plagatove]

tvorbe |. 0. Kniha obsahuje texty hodnotiace

tvorbu I. 0. od 32 autorov z celého sveta,

FEB 7- MARCH 8 i :47 r.‘e;llrn\!uk; n», ;Jf..\dl(:!mj./w()lopisuc udaje,
tpis plagatov a filmografiu 1. 0.




Pévodné kresby pre FF Eureka pocha-
dzaji z roku 1995. Koncom roka boli
pripravené prvé postscriptové verzie.
Uz prvé navrhy boli overované v reil-
nom Zivote. V priebehu pitroéného
vyvoja sa FF Eureka pouzivala v kni-

hich, €asopisoch, broziirach, na pla-

ST TLFLERREN typography

gitoch, televiznych obrazovkich a na

postovych zniamkach. Kazda vytlaée-

ninvxorka sa mi vracala na korekciu,
a tak som mal mozZnost pismo dalej
zdokonalovat. Tento sposob je vsak
dost nebezpeény, pretoze podobné
zdokonalovanie sa nikdy nekonéi.
A kedze FontFont nechce byt dokona-
ly, toto je v istom zmysle , koneéna*
verzia alebo aspoii verzia, pri ktorej

som sa rozhodol, Ze uz dalej na reze

u g pisma nebudem pracovat.

De signfum

P kR
g B L A K

P. B. (1973) vedie vlastné $tidio grafického dizajnu
v holandskom Haagu a venuje sa predovietkym typo-

grafii a elektronickym médidam. Pracoval pre &asopi-
sy 1.D., Items, U&lc, HOW a Graphics International.

Je zakladajicim redaktorom Zasopisu grafického di-
zajnu/vizuélnej kultiry dot-dot-dot (bodka-bodka-
bodka) - spolu so Stuartom Baileym, Jiirgenom X. Al-
brechtom a Tomom Unverzagtom — a prispievajiicim

redaktorom &asopisov Deleatur a Designum. Okrem
toho je autorom dvoch ocenenych kniznych publi-
kacii: Transparentnost (1977) a Neéitatelnost (1995).
V roku 2000 zorganizoval a bol kurdtorom vystavy

holandského grafického dizajnu na Biendle grafické-

ho dizajnu v Brne v Ceskej republike a v stasnosti
pracuje na knihe o holandskom dizajne. Okrem dizaj-

nérskej price predndsa a vystavuje po celej Europe.

:9;0]

FF EUREKA:
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Peter Bilak runs his own graphic design studio in The Hague, Netherlands, working mainly with typography and electroni
media. His work has been in magazines such as i.d., Items, U&lc, how and Graphics International. He is a founding editor
of “dot-dot-dot”, graphic design/visual culture magazine (together with S. Bailey, J. Albrecht and T. Unverzagt) and contri-
buting editor to Dealeatur and De sign um magazine. He is also author of two award winning books: Transparency (1997)
and Illegibility (1995). In 2000, he organised and curated exhibitions of Dutch graphic design at The Biennale of Graphic

Design Brno, Czech Republic, and is currently working on a book in Dutch Design. In addition to his design practice Peter

regularly gives talks % and presentations K7 across Europe.

P
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Vesiak 1 Clothes rack
AUTORKA | AUTHOR!
KLARA ZAVADILOVA

AUTORKA | AUTHOR
ZANETA BUCKOVA

Projekt odstartovalo zadanie formulované sponzo-
rujicou firmou IKEA do hesla Lepsi kazdodenny
zivot a podtitulu Nipady z karténu. Polas dvoch
tyZdfiov pracovali §tudenti s materidlom, ktory
sa zvy¢ajne spdja s obalmi a ochranou vyrobkov.
Vysledky ich usilia prekvapili velkou mierou odvahy,
s ktorou dokazali z karténu vytvorit uzitkové pred-
mety a aplikovat ich do interiéru. Napriek tomu,
ze karténovy papier ponika iba obmedzené moznosti
i technoldgie spracovania (napr.
lepenie, strihanie, perfordcia
a skladanie), dotiahli §tudenti
svoje navrhy do podoby original-
nych a nekonvenénych produktov.
Prirodna farebnost materidlu
podéiarkla esteticku pésobivost
tienidiel, zvieratiek, skladaciek,
hratiek, obalov a objektov.

> 4

STAHUJEME SA.




O SVO)JICH DOJMOCH A POZNATKOCH Z PROJEKTU HOVORIAZ

POSTERS

PLAGATY

Doc. Ferdinand Chrenka

veduci ateliéru Produkt dizajn VSVU

+Firma IKEA pripravila tento projekt dékladne. Samotnd
filozofia byvania oslovuje mnohych Iudi. Ani nebolo
treba vysvetlovat zadanie, pretoZe materidl, ktory uréil
zadévatel, je ¢itateIny. Technolégia spracovania
karténového papiera je nendro¢nd na as. Stitaz na pode
$koly viedla §tudentov k tomu, aby sa navzdjom porovnévali.
Preto vznikli velmi dobré ndvrhy. Tato vystava sa odliSuje
od ostatnych tym, Ze vyvolala velky zaujem laickej
verejnosti a prebiehala so spontdnnymi reakciami

na §tudentské préce. S projektom sme boli spokojni my

i na¥ partner, ktory nam prislbil dal§iu spoluprécu.”

Klara Zavadilova

Studentka ateliéru Produkt dizajn vivu

»Pri tvorbe dizajnu zohréva délezitd ulohu i &as, ktory je

k dispozicii na realizdciu. V tomto pripade to bola rychlovka.
S karténovym papierom som viak uz mala v minulosti
skusenosti. Pri navrhovani som sa zamyslela nad zadanim

a filozofiou zadévatela — tak pri¥li ndpady v suvislosti

s uloznym priestorom. M6j ndvrh je jednoduchy.

Ako mlady ¢lovek sama inklinujem k jednoduchym veciam.”

Katarina Urbanova

marketingova manazérka, IKEA Bratislava, spol. s r

»Bol to nés prvy projekt takéhoto charakteru. Nadchlo nés,
s akym entuziazmom pristipili $tudenti k zadaniu

a k samotnej tvorbe. Chcem viak pod¢iarknut, Ze bez
podpory ich pedagégov by sotva bolo mozné projekt
realizovat. Naa firma vyzvala VSVU k dal3ej spolupréci
zadanim, ktoré sa tykalo nového katalégu obchodného
domu IKEA. Jeho nosnou témou je obyvatelny priestor

s rozmerom 1 m3."

1
Tienidld 1 Lampshades Interaktivna hracka 1 Interactive toy Vesiak 1 Clothes rack Vesiak Katka 1 Clothes rack Katka
AUTORKA | AUTHOR: AUTORKA | AUTHOR: AUTORKA | AUTHOR: AUTORKA | AUTHOR:

KLARA ZAVADILOVA PETER KLAUDINY LENKA SLOVAKOVA KATARINA BUEKOVA

2. ROENIK 1 20 vEAR 3. ROENTK 1 37P yvEAR 3. rROENIK 1 3R° vEAR 2. rRo€nik 1 2P year
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)| Ferdinand Chrenka,

poc ienim F. Buriana, M. Debnara,
F. Chrenku a K. Weisslechnera.

[he students of the department
the conduct of F. Burian, M, Debnar,
F. Chrenka and K. Weisslechner havi

sarticipated on th

Niektoré kredcie presiahli hranicu
medzi dizajnom a volnou tvorbou, C A P s
viaceré z navrhov sa vyznadovali for fun
vysokym stupiiom dizajnovej
inovdcie a predpokladmi na dalsie
gir§ie uplatnenie alebo komeréné
vyuzitie. Netradi¢nu prezentdciu,
korunovani zasliZzenym tspechom
u publika, si prezrelo potas dvoch
tyzdiiov 20 ooo navstevnikov.
Vysledky projektu vyhodnotila
porota zloZena zo zdstupcov firmy
IKEA a prace, ktoré ju najviac
oslovili, odmenila cenami.

Medzi ocenenymi sa ocitli navrhy
Kliry Zavadilovej (1. miesto),
Cypriina Korefa (2. miesto)

a Petra Klaudinyho (3. miesto).

Klobiky - hracky Objekt svietidlo 1 UloZny priestor
ENGLISH S M A RS Hats - Toys Object lamp 1 Storage place
Riecia S et AUTORKA | AUTHOR: ZANETA BUCKOVA AUTORKA | AUTHOR: MILUSA CICKOVA

4. ROENIK 1+ 4™H vEAR 4, ROENIK 1 47" vEAR



Byt profesionalnym dizajnérom
znamena v sucasnosti predovietkym
schopnost poskytovat kvalitné
sluzby priemyslu, prinasajice
navratnost investicii, Gspech

na trhu a perspektivu prosperity.

Povolanie dizajnéra sa stava

profil profile

coraz narocnejsim multidiscipli-
narnym odborom, ktory si
vyzaduje komplexné osobnosti.
Tvorcov, obdarenych fantaziou
a invenciou, rozhladenych
v technologiach, materialoch
a konstrukciach, schopnych
optimalizovat vsetky
aspekty produktu a efektivne
pracovat v timoch.
Odbornikov, pripravenych vytrvalo
pracovat na novej, coraz
vyssej kvalite produktov,
vztahov i vlastnych zrucnosti.
Profesionalov, ktori s schopni
racionalne vyriesit najmensi

detail i prichadzat s viziami,

prekracujicimi prah

fantazie ostatnych.

| De sign'um

rerdinand Chhrenka ® : ;ﬁ

BY | MONIKA BRIESTENSKA |

BY | LUBICA FABRI

Curriculum vitae

tivnejsie osobnosti
jnérskej scény od konca
Ako dizaj
pre konk

po skont

na spolo¢nyc 1 dodnes. Od rok:
posobi na v re ak agbg, kde
v sucasnosti vedie ateliér Industrial ¢
SYOMAYOLOGICKE’ SVIETIDLO
DENTIST LIGHTING VIZUAL -
1S o IVAN ADAMCIK

om vzducholodi iujem o nové technologie

, NOVE ZAMKY
ie ekologic
" R KOLEKTOROVE = . Thom fasen S o %
ZARIADENIE | COLLECTOR DEVICE olnom case pracuje spolu s C
VIZUALIZACIA ¢ V ného aeroklu troje a mechanika
IVAN ADAM ‘A

necnych elektrarni.

PLAVAJUCI DOM
FLOATING HOUSE

LISATION

atislave.

IVAN ADAMCIK

A VETERNA ELEKTRAREN
WIND-POWER PLANT
ZACIA LISATION

JOZEF FRANC




SMILE | STOMATOLOGICKA SUPRAVA
VO FAREBNOST! PRE DETSKEHO PACIENTA
| DENTIST SET IN COLOURS FOR CHILDREN

VYROBCA | MANUFACTURER!
CHIRANA MEDICAL, A. S,
STARA TURA

Klienti, realizacie, vizie..

Ako podnikovy dizajnér SLOVENSKYCH ZAVODOV TECHNICKEHO SKLA pracoval
Ferdinand Chrenka na navrhoch teplomerov. Magnetofon EKM 800, rezijny pult
a indikator ziberu ryby sa vysledkami jeho pésobenia v podniku tesia erex

troakusTika. Elektronické navrhy ako tester integrovanych obvodov, Gicast-
nicky prijimaé bezdrotového timoénickeho zariadenia a hardvérovy kluc vy-
tvoril pre réznych klientov - SPO|OEnOSti AGROKOMBINAT SLUSOVICE, CONTEST
ataureus. Pre spolocnost cLt NovE zamky navrhol stomatologické svietidla,
s firmou mora sLovaxia spolupracuje na dizajne plynovych vykurovacich te-
lies. DIhoroénym klientom Ferdinanda Chrenku je spolocnost cHirana meDICAL
zo Starej Turej, pre ktori vytvoril rad stomatologickych kresiel a siiprav. Smile
ELEGANT, SmilecHarm, Smile AvanTGarD, Smile cLassic, Smile symparic alebo
Smile mini s oznaceniami triedy a komfortu vybavenia. Pod rukami Ferdinanda
Chrenku sa spolu s navrhmi a nazvami jednotlivych siprav zrodili aj komplexné
firemné prezenticie na roznych prestiznych veltrhoch. V sicasnosti sa s firmou
cHirana mepicaL specatila spoluprica na vyvoji tretej genericie stomatolo-
gickych siprav. K aktuilnym klientom Ferdinanda Chrenku patri i firma paston

«aLt z Novych Zamkov (dizajn obsluznych chladiarenskych vitrin) a vyrobca
zabavne] elektroniky evona eLectronica, pre ktord navrhol elektronicki
ruletu Classic. Popri pribidajicej praci na projektoch dizajnu, ktoré predsta-
vuji pragmaticki sluzbu klientovi, pracuje Ferdinand Chrenka systematicky uz
niekolko rokov na navrhoch kolektorovych zariadeni a veternych elektrirni.
Tu nachadza neobmedzeny priestor pre inovativny rozmer svojej profesie.

OBSLUZNE

CHLADIARENSKE

VITRINY

SELF-SERVICE
SHOWCASES

VYROBCA

MANUFACTURER

PASTORKALT, S.R.O.,
NOVE ZAMKY

CLA

ELEKTRONICKA RULETA
ELECTRONIC ROULETTE

VYROBCA |

MANUFACTURER

EVONA ELECTRONICA,
BRATISLAVA

Ocenenia a ine..

Dizajnérske prace Ferdinanda Chrenku znu uspechy

v domacich i zahrani¢nych sttaziach. Za stomatologické
supravy ziskal NARODNG ceNu za p1zajN v rokoch 1999
a 2001, ocenenie v sutazi Ceskej stomatologickej komory
PRAGODENT 1999 d CeNl DESIGN PRESTIGE 1999, ktoru
Design centrum Ceskej republiky udeluje kazdoro¢ne
jednému zahrani¢nému dizajnérovi. Zo siitaZze NARODNA
CENA zA DI1ZAJN 2001 si Ferdinand Chrenka odniesol

za obsluznu chladiarensku vitrinu Klara vzNnanie,
tento produkt ziskal aj prestiZne ocenenie sLovak
coLp. Nezavisly priemyselny dizajnér spolupracujici

s viace-rymi vyrobcami v SR, viz

iondr a pedagog — popri
troch profesionalnych rozmeroch nachadza Ferdinand
Chrenka ¢as a energiu i na dalSie aktivity, ktorymi

sa podiela na dizajnérskom diani na Slovensku i za jeho
hranicami.Ku konzultaénym &innostiam pre Minister-
stvo kultiry SR a k pésobeniu v komisii PrRo sLovakia
v minulych rokoch sa radi praca v Rape scpo, v hodno-
titelskych komisidch a porotach radu dizajnérskych

sutazi, ¢innost v redakénych radach odbornych &asopi-
sov, tizka spoluprdca s Gtuv-om na projektoch ako

sifaZ KRUHY NA VODE i DESIGN STUDIO ULuv a daliie.




corporate identity

,2NajvacSou zdsluhou ¢loveka ,i(’,

ak dokdZe ovplyvnit okolnosti ¢o najviac,
) len mozZné,
a sucasne sa dd nimi ovplyvnit
¢o najmenej.

W. GOETHE

~Dobru pracu mozno odviest iba vtedy,
ak sa ¢lovek celkom stotoZni

5 p i

so svojou ideou a jej naplnenim.

CI -Permanent Profile Definition Tool ROBERT BOSCH

De sign'um

CI- nastroj trvalej

profilacie:
EECTETTTTTCETTTTTTTO—

Jednotny vizualny sty
- Corporate Design -

(Corporate Behaviour), (Cor porate Commun ication)

Mite vyprofilovani Corporate Identity?

Ako mozete svoju identitu a imidz zviditelnit a stvarnit?
Dokazu vasi pracovnici odpovedat na nasledujice otazky?

u Kto vlastne sme? Ako vnimame sami seba?
m Kde sa nachadzame? Aké mame silné a slabé stranky?
Co musime urobit?
m Co je tym najosobitej$im, o nis charakterizuje?
Co mozno u nas najst jedinecné a originalne,
<o nemozno dostat u nikoho iného?
m Aki viziu a aké ciele mame?
Ako ich m6zeme spolu efektivne dosiahnut?
m Dokizeme svoju identitu Specifikovat a vyjadrit v dvoch vetach?
® Aky imidz chceme dosiahnut a ako ho chceme vystizne vytvorit?

Vietci ludia, vietky firmy a organizicie potvrdzuji
svoju identitu kazdy den tym, ¢o konaji, alebo nekonaji
- vedome ¢i nevedome. Cl je nastrojom, ako viastni

identitu a imidz vedome ovplyviiovat a spoluvytvirat.



Uspesna profilicia Corporate Identity:

Spravanie vietkych zi&astnenych (Corporate Behaviour), vietky formy komunikacie
(Corporate Communication) a vizuilny obraz firmy (Corporate Design) musia

byt celkovo previazané a musia vystupovat vo vzajomnom silade, aby sa dosah
jednotlivych opatreni navonok aj dovnitra neznizoval alebo dokonca neznegoval

a aby sa tak taziskové obsahy firemnej kultiry zretelne profilovali.

Vieobecné uzitky procesu tvorby Corporate Identity:

m efektivna spoluprdca medzi obchodnym vedenim, manazmentom, oddeleniami,
timami i jednotlivymi pracovnikmi, zékaznikmi a partnermi

m vysoka kvalita sluZieb, organizicie prace, vzdjomnej kooperacie
a komunikicie s klientom

m silnd identita vietkych zidastnenych: obchodného vedenia, manazmentu,
pracovnikov, obchodnych partnerov i zdkaznikov

m prospech organizicie by mal byt aj prospechom pre pracovnikov

s rozvinutie kontinudlneho procesu zlepSovania a rastu — udiaca sa organizdcia

Specifické uzitky procesu tvorby Corporate Identity:

Samotny proces tvorby Cl vam moze priniest cely rad uzitkov a pozitivnych
dosahov na rozvoj vase| firmy. Najmarkantnejsie sa:
s nevyhnutny doplnok k procesu manaZmentu kvality pomocou rozvoja
hodnotovych vzorov a zdsad spravania na podnikatelskej béze
rozvoj konceptov, stratégii a zamerov pre efektivnejsu realizaciu
zmysluplné prepojenie vSetkych realizovanych procesov — synergicky efekt
zostladenie jednotlivych opatreni vzhladom na profilované celkové posobenie
zlepenie komunika¢nych Struktir — menej konfliktov a disonancii
vy$sia motivdcia zaloZend na vy3Sej miere identifikdcie s organizdciou
vy§sia transparentnost podnikatelskych cielov a procesov
v jednotlivych oblastiach
= vyprofilovany firemny imidZ a tym aj zvySenie konkuren¢nej vyhody
na Coraz preplnenejfom trhu, positioning (miesto, pozicia) na trhu, vy$ii
obrat, viac ispechov

Niekol'ko otizok a podnetov k rozvoju
a pozicii znacky:

1.) Kto som?

m realistické vizie, zdkladné hodnoty, idey, ciele

= sebaobraz, sebaponimanie, identita, tvorba sebavedomia
m vystizny opis, prehlad vypovedi, pomenovanie znacky

2.) €o poniitkam?

s produkty, sluzby

» spektrum poniikanych sluZieb, programy, orientdcia
na cielové skupiny

= vynimoénost, vymedzenia, osobitosti, profil znagky,
pridand hodnota

3.) Aky som?

m emociondlny opis vyZarovania zna¢ky v niekolkych
kliéovych slovéch

m opis znacky, slogan, symbol, krédo

m vysvetlenie identity znalky: spréavanie, pdsobenie,
komunikdcia

4.) Ako vystupujem?

m slovd a obrazy v znacke, logo, vizudlny $tyl

= komunikaéné obsahy, zmysel, cielové posobenie

= komunika¢na stratégia, prostriedky komunikécie,
tvorba imidzu

5.) Déveryhodnost?

m ddsledné presadzovanie v kazdodennom Zivote
dovniitra i navonok

= Su smerovania CI chdpané ako déveryhodné?

» dlhodobé vizby, trvalé ispechy, istota, dévera

CORPORATE IDENTITY l

2002 (#Z)I

Dlhodobé miesto na trhu: Corporate Branding

Zakladné zmeny v hospodarskej sfére a v spolocnosti vytvaraji v ramci
globalizicie nové naroky, ktoré maji dalekosiahly dosah na pomer kvality a ceny.
V budiicnosti uz nebude staéit na odlisenie iba dizajn vyrobku a firmy, ktora

ho vyriba. Vela produktov sa ¢oraz vaésmi podoba svojim vzhladom, kvalitou

aj cenou. Jednotlivé trhy a rozsah ponuky si Coraz preplnenejsie a tym stipaji
Pomer medzi kvalitou a Gspornostou niti k novému zikaznickemu mysleniu

a Specialnym ponukam.

Zikaznik uvazuje: Co mi mdzete poniiknut, o mi mézete poniknut Speciilne

a &o mi mdzete ponuknut vyhradne vy? Teraz nedychtime po najvyssiej kvalite

a vyhodnej cene, hladdme osobny pristup, ktory nam neposkytuje vas konkurent.
Aby firma trhovo vyuzila esteticki a spotrebitelski hodnotu svojich produktov,
musi zakaznikovi poniknut pridani hodnotu (Added Value), s ktorou je ochotny
identifikovat sa. To je ziklad toho, Ze s kazdym produktom, s kazdou ponukou
mozno sprostredkovat a predat aj myslienkové asociacie a urcité hodnoty.
Pridand hodnota vytvira imidz produktu smerujiici nad ramec obvyklych vztahov
typu cena/kvalita. BMW predava ,radost z jazdy”, Mercedes ,ictu, imidz

a istotu”, Miele ,stile lepsie“. Tento myslienkovy softvér, sliziaci ako doplnok,
umoziiuje zhodnotit hardvér (produkty a sluzby) a pomaha zikaznikovi

vytvorit si vlastny identifikacny model. V rozhodujicej miere ide totiz

o identifikacné faktory, ktoré (napriek svojej abstraktnosti a neuchopitelnosti)
sa ukazuji ako klicovy faktor predaja a stivaju sa extrémne dolezitymi

pre trvala profiliciu.

Vietko je otizkou identity! Umiestnenie (positioning) znacky potrebuje Speci-
ficki identitu pre seba a svoje cielové skupiny. V procese Corporate Brandingu

sa identita najprv objavuje, rozvija a nasadzuje, neskér je klientom vnimana

a osvojovana, az sa napokon prefiho stane identifikacnym znakom. Plati to

pre velké organizicie i jednotlivé znacky - postup je podobny a vyuzivané si
rovnaké metédy. Preplnené trhy s podobnou ponukou si vyzaduji jasni a pregnant-
na, vystiznd, formulaciu. Ako v pripade Tempo, Uhu alebo Maggi ~ ihned’ evokuji
potrebu a rychlo, pokial' mozno vylucne, nasmeruji k prislusnému trhu.

Ak je tento vysledok sposobeny nielen kratkodobymi marketingovymi efektmi,
ale dlhodobym positioningom, ktorému mozno ddverovat, mozno hovorit

o Gspesnom budovani Corporate Brandingu.

Pozicia znacky v procese Corporate Brandingu,

s cielom Gspesnej a dlhodobej profilicie,
moéze byt dosiahnuta pomocou:

» jednoduchosti a redukcie
= originality a vynimoénosti
m emocionality a identity

» komunikacie a imidzu

Vsetky opatrenia Cl musia byt navzidjom
zmysluplne previazané.

Iba synergicky efekt zabezpeci Gspesni
a trvalG profilaciu identity.

DR. GERHARD REGENTHAL
je riaditelom Corporate Identity
Akademie Gerhard Regenthal

v Braunschweigu v Nemecku.

Je uznavanym odbornikom najma
v sfére profilacie CI pre neziskové
intiticie. Je autorom viacerych
monografii na tito tému.

T & ENGLISH SUMMARY

MANUAL CORPORATE IDENTITY
PRE HOLANDSKU POSTU

A TELEKOMUNIKACIE

CORPORATE IDENTITY MANUAL
FOR DUTCH POST

AND TELECOMMUNICATIONS
AUTOR | AUTHOR: STUDIO DUMBAR
1989
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(roota Daviesa) (Accorping To Davies)

Pnklad bustro(edonu
mena hrdinov AcHiILLA
APENTESILEIE pisané

zlava doprava,
signatura maliara
EXEKIA OPSLHQ

ATTIC BLACK-FIGURE
vASE, around g B

An (xamplc of a

boustrophedon:

heroic names

of AcHiLLES and

PENTESILEIA written

from left to right,

signature of a

painter Exekius

from right to left

GRECKY NAHROBNY
4. storocie pred n.|.
GREEK GRAVESTONE

4th century B. C.

KAMEN
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ZDENO KOLESAR
Pismo
Vyvoj pisma sme opustili v obdobi,
ked sa objavili systémy, ktoré sa
od piktogramov cez ideogramy, logo-
gramy a sylabické pismo uz blizili
- A :
SE k principu hlaskovej abecedy. Nedo-
('..‘ RNOFIGUROVA kazali v8ak urobit rozhodujici krok

k fonetickému pismu v pravom zmysle

slova. Ten sa podla stiasného stavu
poznania pripisuje severosemitskej
skupine narodov Zijlcej na pnblc,_l
Stredozemného mora, priblizne

na uzemi dneiného Libanonu, Syrie
a Izraela.

Vyse sto rokov uz trvaju spory o tom,
¢i jestvuje priame spojenie medzi
pismom egyptskym (pripadne i mezo-
potdmskym klinopisom) a hlaskovymi
severosemitskymi pismami. Napriek
sugestivnej formalnej podobnosti
niektorych znakov i spolo¢nému
principu dominancie spoluhlasok

v oboch systémoch aj v sti¢asnosti

viaceri odbornici toto spojenie spochybiiuju. 1') Jedna z foriem

semitského hldaskového pisma (vytvorend z 22 znakov konsonantnej

abecedy a 8 znakov doplnkovych v 14. storo&i pred n. l. v meste

Ugarit) vznikla i na baze klinového pisma.



ATENSKA TETRADRACHMA DETAIL NAPISU
okolo 540 pred n. |. NA TRAJANOVOM STLPE
ATHENIAN TETRADRACHM 113 ﬂ.l-
around 540 B. C. INSCRIPTION DETAIL
AT THE TRAJAN PILLAR

13 A. D.

-

Najzivotaschopnejsou sa viak ukazala ta, ktori na zdklade nie celkom
presne uréenych starsich vzorov vytvoril po polovici 2. tisicro¢ia

pred n. 1. semitsky narod Fenitanov. Pozostavala z 22 spoluhlasok.
Znaky mali celkom abstraktni podobu. Tato skutoénost mozno stvisi
aj so zakazom figurativneho zobrazovania u niektorych semitskych
narodov. Feni¢ania pisali sprava dolava - jedna z hypotéz zdévodriu-
jucich tento fakt poukazuje na to, Ze pre pravaka je pri tesani pisma
do kameria prirodzenejsie drzat kladivo v pravej ruke a postupovat

sprava dolava, ind tvrdi, Ze kvantitativne dominujtci pravaci jedno-

ducho zaéinali pisat od svojej §ikovnej$ej ruky a postupovali v smere

zorného pola dolava. A hoci Gréci i Rimania orientdciu prevzatého
fenického pisma obratili (raciondlnym argumentom tu je fakt,

Ze pravik si takto nezakryva pismo a nerozmazéva tekuté substancie
pouzivané uz odpradavna na pisanie), hebrejské i arabské pismo,
ktorého liahtiou bola ta istd severosemitska kultirna oblast, ostalo
pri pisani sprava dolava. 1?) Hldskové pismo, v ktorom znak slizi na
zaznamenanie najelementarnejdieho zvuku hovoreného jazyka, zna-
menalo vo vyvoji fudstva skok, ktorého vyznam moZno porovnat

so samotnym zrodom pisma. Stovky piktogramov, ideogramov

¢i sylabickych znakov boli nahradené 20 - 30 jednoduchymi znakmi,
ktorych komunika¢ny potencidl sa jednoduchostou zndsobil.
Foneticka abeceda bola vyznamnym milnikom demokratizacie
ludskej spolo¢nosti.

V teokratickych systémoch starovekého Egypta ¢i Mezopotamie
vedelo ¢itat a pisat priblizne jedno percento populdcie, s

synalezom
hlaskového pisma sa toto percento niekolkondsobne zvysilo.
Vynikajuci moreplavcei Fenicania pri svojich obchodnych cestach
ako vely opelujice kvety roznagali vydobytok hlaskového pisma

a prispeli tak vyznamnym sposobom k civilizaénému napredovaniu.
Odkaz starovekych Feni¢anov preziva podnes v pomenovani

wknihy knih“, Biblie, ¢i pojmov ako bibliofilia a bibliotéka. Byblos
bolo totiz grécke pomenovanie fenického mesta Gebal a vzhladom
na vynikajicu kvalitu papyrusu exportovaného z tohto mesta

do celého Grécka sa v gréétine termin ByBLos zacal pouzivat

ako oznatenie knihy. Hoci grécke kmene poévodne pouzivali zloZité
pismové systémy vytvorené v okruhu ich pdsobenia (krétske,
cyperské pismo), nahradili ich v 10. storo&i pred n.l. Zivotaschop-
nej$im hlaskovym pismom prevzatym od Fenicanov. Gréci spolu

s formalnou podobou fenickych znakov prevzali v mnohych
pripadoch i ich zvukovy ekvivalent. Niektoré prebyto¢né znaky

pre spoluhldsky nepouZivané
v gréétine viak pouzili na samo-
hlasky. Z konsonantného
fenického pisma tak vzniklo
prvé ddsledné fonetické pismo.
Gréci postupne niektoré znaky
eliminovali, iné pridali,

a hoci fenicky zdklad tohto
pisma nemozno spochybiiovat,
pozdvihli ho na kvalitativne
vysiiu aroven. Akékolvek slovo
(vratane problematickych
vlastnych mien) bolo teraz
moZné zaznamenat bez rizika,
Ze skomolenim samohlasok

sa zmeni zmysel posolstva.
Tento systém potom od Grékov
prevzali vietky eurépske
narody. Najstar§im dokladom
archaickej podoby gréckeho
hlaskového pisma je dipylska

viTazny oBLUK (TZV. TRAJANOV)

ARCH OF TRIUMPH
(so caLLeD TrRAjJAN'S)

vaza z 8. storo€ia pred n.l.

Gréci pévodne prevzali fenicky

sposob pisania sprava dolava,
e === = ale v 6. storo¢i pred n.l. zaviedli

zmiefany bustrofedon (termin
je odvodeny od postupu pri orani pola), v ktorom sa v neparnych riadkoch
piSe sprava dolava a v parnych opa&ne, pri¢om aj znaky su zrkadlovo
> obojstrannym smerovanim riadkov sme sa mohli stretnit uz

obrdtené.
v egyptskych hieroglyfoch, kde viak neglo o takto konzekventny systém.
Tento spdsob pisania ma okrem viacerych nevyhod i niektoré vyhody:
pri patri¢nom cviku by éitanie bustrofedonu mohlo byt efektivnejsie,
kedze zrak sa nemusi ,naprdzdno” vracat spat na za¢iatok riadku. Gréci
bustrofedon v 5. storo&i pred n. 1. opustili a zadali pisat zlava doprava
tak, ako je to dnes zdvizné pre vietky vetvy pisma vychddzajiceho

z gréckeho zdkladu. K ,,opa¢nej” orientacii sa viak obcas vracal i Zapad:
pripomefime renesan¢ného velikdna Leonarda (pisanie sprava dolava
bolo preitho ako lavika mozno jednoduchsie, moZno cheel utajit svoje
ykacirske“ texty), ale i typografov nedavnej doby ozvlastnujicich

svoje texty pismom pisanym sprava dolava.
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ZLATE A BRONZOVE
RIMSKE MINCE
okolo prelomu letopoétov

NAPIS NA TRENCIANSKE)
HRADNE) SKALE
oslavujici vitazstvo II. légie Marka Aurélia, 179 n. I.

INSCRIPTION ON THE TRENCIN
CASTLE ROCK

celebrating the victory of Marcus Aurelius
and his 11, legion, 179 A. D.

GOLD AND BRONZE
ROMAN COINS
around the turn

of the century

-

IiMSKV TRIPTYCH
z voskovych tabuliek

ROMAN TRIPTYCH
of wax tables
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Gréci s priznanym vytvarnym citom upravili nedbalé znaky fenickych obchod-
nikov do takej miery, ze prvy raz od &ias egyptskych hieroglyfov moZno pismo
pomeriavat vytvarnymi kritériami. Monumentalne pismo tesané do kamernia

je odvodené od elementarnych geometrickych foriem: 0 je konstruované

na zaklade kruhu, A rovnostranného trojuholnika, E a M 3tvorca. Pre dejiny
grafického dizajnu je podstatny fakt, Ze formy gréckeho monumentédlneho
pisma boli do znaé¢nej miery Standardizované, hoci ,dizajnéri" ich niekedy
ozvlastiovali (napr. v pismenach A a E sa namiesto strednej horizontaly
niekedy uplatnila bodka). Uz v 5. storo¢i pred n.l. sa objavuje pismo zuslachtené
patkami. Hoci grécke nédpisové pismo je v porovnani s latinskym menej
obdivované (dovodom je iste aj jeho niz§i kvantitativny vyskyt), svojou
udlachtilou vyvazenostou a harmonickym rytmom najlepsie grécke néapisy
dosahuji vysoké vytvarné kvality.

Okrem pisma tesaného do kameria sa grécke napisy hojne vyskytuju na véazach,
ale aj na dreve, kovoch a latkach. Zakladnym materidlom pre zdznam gréckej
filozofie, vedy a literatiry bol Egyptanmi vyndjdeny zvitok papyrusu, na ktory
sa pisalo trstinou na konci rozitiepenou pre lepsie pridenie atramentu. Aj tato
oblast postupne podliehala Standardizdcii: alexandrijskd kniZnica napriklad

Vv 4. storo¢i pred n.l. disponovala niekolkymi stovkami tisicov zvitkov s dlzkou
10,5 metra a vyskou 24 centimetrov. Z bohatstva gréckych zvitkovych knih

sa dochoval len nepatrny zlomok, vdaka sprostredkovaniu latinskou kultarou
sa viak i na$a sucasnost méze napdjat zo Zriedla antickej gréckej vzdelanosti.
Staroveké grécke pismo prezilo podnes a pri odli§nej stithre historickych okol-
nosti sme sa i my mohli stat jeho priamymi dedi¢mi (obdobie Velkej Moravy).
Pre beZni populdciu ndrodov piSucich latinkou preZiva grécke pismo aspon
symbolicky v znakoch gréckej abecedy pouzivanych na hodinach matematiky.
Vzhladom na uplatnenie principu tlaceného (resp. razeného) spojenia pisma

a obrazu mozno zaradit do sféry grafického dizajnu i razenie minci. S nim sa
prvy raz stretavame na prelome 8. a 7. storo¢ia pred n.l. v gréckych mestskych
§tatoch. Prvé mince niesli obrazy Zivocichov, rastlin, kultovych predmetov,

ale i heraldické znaky, 13) v klasickom obdobi (480 — 336 pred n.l.) potom
dominuji hlavy bozstiev. ,Portrét” panovnika (islo o stylizovanu postavu

s kopijou a lukom) sa na minciach prvy raz objavil vdaka perzskému kralovi
Dareiovi (522 — 486 pred n.l.), porazenému Aténami v pamatnej bitke pri Mara-
téne (490 pred n.l.). Hegemonia Atén v nasledujiicom obdobi umoznila

v Grécku vytvorit zavazny systém mincovnictva a mier. Gréci rozvijali i mnohé
dalsie ,embrya“ moderného grafického dizajnu: vyrobné znacky, vlastnicke
znacky na réznych predmetoch, dobytku a pod. V istom zmysle i slavne

grécke vazy s malovanym obrazom a vysvetlujicim textom mozno do tohto
kontextu zaradit. KedZe boli produkované v systéme bliZiacom sa sériovej

vyrobe 14) a exportované praktic-
ky do celého vtedy znameho sveta,
boli okrem iného ,ilustrovanymi
knihami” informujicimi o gréckej
mytoldgii. Za predchodcov
modernych plagdtov mozno
povazovat drevené tabule, ktoré
na frekventovanych miestach
poskytovali informacie rézneho
druhu. Gréci dokonca pouzivali
oznamovacie dosky pomaly
otacané otrokmi — takéto kinetic-
ké pasce na ludski pozornost
anticipovali moderné pohyblivé
reklamy ¢&i blikajice neény.

Ked' si v 2. storo¢i pred n.l. Rima-

nia podmanili Grécko, uZ mnoho
storo¢i tazili z plodov jeho vysoko
vyspelej civilizacie. Ete dlho

po ustanoveni rimskej politickej
moci ostavali kultirnymi hege-
monmi Gréci. Medzi mnohymi
civilizaénymi vydobytkami,
ktoré starovekému Rimu
sprostredkovalo Grécko, bolo

i pismo. Zatial ¢o vychodna vetva
archaického gréckeho pisma

sa okrem klasického gréckeho pisma transponovala napriklad

BRONZOVE DOSKY KNIiH

BRONZE BOOK FILES

i do viacerych pisiem pouzivanych slovanskymi narodmi (medzi nimi
i do staroslovienskej hlaholiky a cyriliky), jeho zdpadna vetva sa
stala zakladom latinky pouZivanej od ¢ias starovekého Rima podnes.
Sprostredkovatelska iloha v procese preberania pisma pripadla

v 7. storo¢i pred n.l. gréckym kolénidm v juznom Taliansku a ndrodu
Etruskov. KedZe Gréci v tom Case este pisali sprava dolava, bola takto
pisand i archaicka podoba latinky. Po medziobdobi bustrofedonu

(6. — 4. storotie pred n.l.) sa viak i latinka priklonila k podnes
zavaznému pisaniu zlava doprava (o vynimkach sme sa uZ zmiefio-
vali). Po vyradeni pre latin¢inu prebyto¢nych znakov mala rana
podoba latinky 20 znakov (niektoré oproti gréétine zmenili svoj
vyznam), v 3. storo¢i pred n. L. pribudlo pismeno G a pre potrebu
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VOLEBNE NAPISY
z poMPE)i
pred 79 n. |
Erecrion

INSCRIPTIONS
rrRom Pomren
before 79 A. D.
—,

NAPISY NA SPODNYVCH EASTIACH
KERAMICKYCH OLEJOVVCH LAMP
z antického Rima

INSCRIPTIONS ON THE CERAMIC
OIL LAMP BOTTOM PARTS

from the ancient Rome

prepisu gréckych slov sa na prelome 2. a 1. storotia pred n.l. vratili
na koniec latinskej abecedy aj pismend ¥ a Z (U pribudlo az v 10.

a J v 14. storo¢i). Aj pre &isla pouzila latinka pismové znaky, ktoré
podnes popri ,arabskych* &islovkdch (v skutotnosti spravnejiie
indickych) prezivaju na sakrédlne ucely.

Najpdsobivejsiu a podla mnohych znalcov pisma 1) po vytvarnej
stranke nikdy neprekonanu formu latinky predstavuje scriptura
monumentalis - pismo tesané do kameria, ktoré sa vo vyspelej podobe
objavuje na sklonku rimskej republiky (okolo polovice 1. storocia
pred n.l.) a najdokonalej$iu podobu dosiahlo vo vrcholnej cisérskej
dobe (Trajanov stlp z roku 113 n.1.). Osobitnii pozornost si zasluhuje
sulad foriem pisma a architektiry, pre ktord bolo monumentélne
pismo koncipované. Konstituovala sa slohova jednota, ktorej obdobu
by sme v inych dobéch tazko nasli.

Uslachtili podobu scriptury monumentalis popri proporcidch
zékladnej konstrukcie spoluurcéuje systém patiek (serifov) a kontrast
hrubych a tenkych linii pismovych znakov. Serify (volne vybiehajice
tahy pismovej kresby) podla jednej hypotézy 1) vznikli zo stép
dldta pri zdvere¢nom Cistiacom udere na konci vytesanej linie

(sirka dlata bola vacsia nez $irka pismovej linie), podla inej 17) mali
povod v stope Stetca, ktorym sa pismo pred vytesanim na kamen
predkreslilo. Funkcia serifov nie je len ornamentédlna. Dominantne
horizontalna orientdcia serifov v rimskom monumentdlnom pisme
vizudlne vyvaZuje prevazne vertikdlnu orientdciu pismovych znakov.
Okrem toho v3ak i vedie zrak v Ziadanom horizontdlnonm smere.
Serif prispieva aj k lep3ej rozlisiteInosti jednotlivych znakov

a tym k efektivnejSiemu ¢itaniu textu. ,Obrazoborecké” tazenie
funkcionalistickej moderny 20. storotia za globdlne zru$enie serifov
v latinke bolo preto prinajmensom diskutabilné. 1)

Zatial ¢o serify sa uz od 5. storo¢ia pred n.l. objavuji v epigrafickych
(do tvrdého materialu tesanych) gréckych népisoch, a nesiviseli teda
vyhradne s latinkou, rytmus hrubych a tenkych tahov je viazany

az na klasické rimske pismo. Bol zrejme odvodeny z foriem népisov
pisanych plochym §tetcom alebo perom. Pri §ikmom nastaveni
takéhoto pisadla k horizontéle riadka vzniké prave zostava tenkych
a hrubych linii, ktora je priznaéna pre vyspeli podobu scriptury
monumentalis. Ta viak bola (podobne ako dalsie prvky monumentél-
neho pisma) korigovana s ohladom na vytvarni harméniu jednotli-
vych pismen i ndpisovych celkov. Kedze epigrafické napisy boli tesané
aj podla predléh malovanych Stetcom, je indpiracia monumentdlneho

pisma touto technikou pravdepodobnd. Osobitne upozornime na fakt,

ze klasické rimske néapisy obvykle vznikali spolupracou dvoch (ak neratame
autora textu) §pecialistov: ordindtor navrhol a predkreslil vytvarnti podobu
napisu (kompoziciu a konstrukciu pismovych znakov — niekedy v celkom
jtandardizovanych formach $ablénou, inokedy so stopami ,autorského
rukopisu”), kamenar (lapidarius) ju potom vytesal do kameia. Ordinétor,
ktory svoj graficky navrh odovzdal kamenarovi k ,,mechanickej” realizacii,
teda 3tatutdrne pdsobil podobne ako dnedny graficky dizajnér.

V procese vzajomného ovplyviiovania s monumentdlnym pismom sa rodilo
pismo papyrusovych zvitkov - capitalis rustica. Formy rustickej kapitaly

s kontrastnym pésobenim hrubych a tenkych linii boli odvodené od stopy
§iroko zrezaného trstinového pera drzaného §ikmo k horizontale riadka.

Z podobného vzoru sa formovalo i monumentélne pismo, no rustika

je proporéne zliZena pre isporu miesta pri pisani na drahy importovany
papyrus. Jej charakteristickd stavba vsak bola prenasana i do odlisného
kontextu — ako scriptura actuaria (dokumentarne pismo) sa pouzivala

na menej reprezenta¢né napisy malované Stetcom (dipinti), ale aj vyskra-
bavané do omietky (graffiti) & tesané do kamefia. V prvom pripade este
moZno formu tohto pisma odévodnit pouZitim pribuznej techniky (plochy
Stetec zanechdva podobni stopu ako §iroko zrezané pero), v druhom

sa viak suvislost technického zdkladu pisma a jeho formélnej podoby straca.
Rimski ordindtori teda chapali rusticku kapitdlu (a podobne i klasické
monumentalne pismo) ako uzavrety, vytvarne definovany systém,

v ktorom forma uz nemusi byt jednozna¢ne determinovand technickymi
parametrami realizacie pisma. Inymi slovami, uz v starovekom Rime

sa rodia paralelné pismové typy. Sved¢i o tom napriklad i capitalis quadrata
- dal§ie knizné pismo uréené na vyznamné ulohy, proporéne blizke
klasickému ndpisovému pismu.

V kontexte sledovania genézy sucasnych domén grafického dizajnu sa iste
treba venovat i oblasti kniZnej tvorby. Moderna podoba knihy, podnes
tispesne odolavajiica naporu najroznejiich médii, sa zrodila v obdobi
neskorej antiky. Jej formovanie zrejme ovplyvnilo viacero okolnosti. KedZe
papyrus bol ako materidl na najbeZnejiie pisomné zdznamy prili§ drahy,
nahradzal sa inymi materialmi - kusmi kovu, ilomkami keramiky,

no najma drevenymi tabulkami potiahnutymi vrstvou makkého vosku
(tabulae ceratae). Tie sa po popisani ostrym pisadlom (stilus) mohli opac-
nym plochym koncom pretriet a znovu pouzivat. Na dlhsie texty pouzivali
Rimania zvazok dosticiek spojenych $niirkou (podla poctu dosticiek

vznikol diptych, triptych & polyptych). KedZe ¥nirka bola vedena

cez dierky, mohla neskér ovplyvnit techniku kniZnej vazby.



The author devoted his attention
to the script formation in the
second part of the serial about
the graphic design history.
Script represented a civilization
break in the history of mankind,
which was manifested in all
spheres of life. It was a basic
pillar of the developed Middle
Age cultures, to which the third
part of the serial is devoted.
Together with script, it also
deals with other spheres, where
the ancient Phoenicians, Greeks,
Romans and other nations were
developing activities, which are
today covered under the term
witestone in via arsia raniana  graphic design”. Phenomena
R AR like Greek monumental script,
development of trade and owner
marks of objects are significant for the history of graphic
design. Famous Greek vases with painted picture and
explanatory text can also be included. The author concent-
rates also on the sphere of book production in following
the genesis of today’s graphic design domains. A modern
style of book, which resists the attacks from several
different media, was born in the era of late antique.
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Navyse tabulky boli voskované obojstranne, dve krajné viak mali vosk len zvnut-
ra, takZe vznikla forma evokujuca edte sugestivnejsie pribuznost s viazanou kni-
hou. Na zrode ,modernej” knihy mal zrejme podiel i novy materiél na pisanie
- pergamen. Jeho ndzov bol odvodeny od maloazijského mesta Pergama,

kde sa Specidlne spracovand zvieracia koZa pouZivala na pisanie uZ v 2. storo&i
pred n.l. Pergamen bol odolnejsi nez papyrus, surovinu na jeho vyrobu nebolo
treba dovazat a jeho hlad$i povrch bol na pisanie vhodnejsi, navyse sa dali

na rozdiel od papyrusu rovnocenne vyuZzit obe strany. 0d prelomu letopoétov

sa pergamen zacal v Rimskej ri§i ¢oraz viac pouzivat, hoci eite dlho koexistoval
s papyrusom. Bol viak taz3i neZ papyrus a pergamenové zvitky sa lamali, takze
kusy pergamenu sa zalali rezat, skladat do harkov a spajat v obale z dreva,

no napriklad aj z bronzu. Prvé spravy o existencii takychto knih (vzhladom

na formalnu podobnost s klatikom dreva boli pomenované ,codex") pochadzaji
z poslednej tretiny prvého storoéia n.l. a ¢asovo sa teda kryji s nastupom
krestanstva. Forma kdédexu suladila s fungovanim krestanskych naboZenskych
obradov (potreba ¢itania réznych miest svatych textov podla meniacich sa okol-
nosti), konvenovala krestanom i z dalsich dévodov,19) takze boj doZivajiceho
rimskeho polyteizmu s nastupujicim krestanstvom sa symbolicky premietol

do boja odlisnych formatov knihy: odchédzajiceho antického zvitku a kédexu,
ktory uz vyznacoval cestu do stredoveku. So zimenou papyrusu za pergamen
zrejme do istej miery stvisi i zrod uncidly 1'°) — pisma, ktoré svojou tvarovou
redukciou a presahmi tahov cez linie vymedzujice majuskulu (velké pismo) 1)
indikovalo smerovanie k minuskule (malému pismu), dovrsené v ranom
stredoveku.

Hoci sme spominali, Ze v mnohych oblastiach (vzdelanost, umenie) sa rimska
civilizacia vyvijala v tieni vyspelejsej gréckej, Zivotna droveri slobodnych
rimskych ob¢anov bola vysoka (v mnohych ohladoch sa Zivot v metropolach
Rimskej rige az prekvapujico blizil k modernym parametrom) a tomu zodpove-
dala i rozvinutost réznych foriem vizualnej komunikdcie. S priznaénym dérazom
na praktickost dokdzal anticky Rim integrovat vydobytky kultirnych oblasti
spadajicich pod jeho svetovladu. 1) Vlastnickymi zna¢kami sa oznadoval
nielen dobytok a veci najréznej$ieho druhu, ale aj otroci. Rozvijali sa i vyrobné
znacky. Razidlami vyrobcov sa oznacovali tehly i odlievand keramika rézneho
druhu. Spomernime napriklad masovo vyrdbané keramické olejové lampy 1'3)

s ,firemnymi” znac¢kami na spodnej ¢asti. Uz v tych ¢asoch sa znacka
toho-ktorého vyrobcu (niekedy 3lo o oznagenie miesta pévodu) spajala s uréitym
Standardom kvality. Metédou sériového mnoZenia je odlievaniu keramiky blizke
razenie minci. To malo v Rime od Augustovej vlady standardizovany systém
zlatych, striebornych a medenych minci. Spojenie pisma a obrazu (najcastejsie
i§lo o reliéfny profil panovnika) nadobudlo td podobu, ktord je pre mince

charakteristickd podnes. Potreby obchodnej identifikacie i reklamy
si vyziadali v starovekom Rime vznik vyvesnych $titov. Tie oznacovali
pismom a obrazom rézne vyrobné a obchodné aktivity. Napriklad
hostince byvali oznacované obrazmi veci ¢i zvierat, a tak uz anticky
Rim mal krému , U sekery” alebo , U husi®. Svojrdzne rie§ili potrebu
reklamy rimske prostititky: klient ich mohol vyhladat podla stép,
ktoré na zemi zanechaval klinec zatléeny do sandala — ich sledovanie
pripomina aktivitu pravekého lovca pri sledovani zveri, ktorej
podstatu sme analyzovali v prvej ¢asti seridlu o dejinach grafického
dizajnu. Konkurenény boj prebiehal i v oblasti obsadzovania politic-
kych funkeii. O tom, Ze i v ére cisarstva mal vcelku demokratické
formy, sved¢i volebna agitdcia zndma z Pompeji: dochovalo sa tu
viacero ndpisov s menom a$piranta na voleni funkciu a s ustalenou
skratkou 0. F. (oro faciatis = prosim, zvolte ma). Dalie z vy$e 1 600
pompejskych napisov nesit oznamy a proklamacie najroznejsieho
charakteru: propaguju gladidtorské zdpasy a $portové podujatia,
prinasajui pokyny pre cudzincov, inzeruju predaj a ndkup, pripomi-
naju sviatky a historické udalosti, Popri amatéroch ich tvorili uz
spominani profesionéli — ordinatori. Niektori z nich svoje prace

aj sebavedome signovali, takze pozndme i mend pionierov grafického
dizajnu: Lucius, Aemilius Celer a dali 1™). Podkladom napisov
realizovanych $tetcovou malbou alebo vyskrabovanim do omietky
boli okrem beznych stien domov i §pecidlne, viackrat pouzivané
~plagdtovacie” ohrady a drevené tabule pokryté sadrou (tabulae
dealbatae). Osobitni zmienku si zaslazi ,informaé¢ny systém" pouzi-
vany na komunikécidch Rimskej rige. Oproti statickému modelu
civilizacie starovekého Egypta a do znaénej miery i Grécka (najma
do obdobia vybojov Alexandra Velkého) sa civilizdcia starovekého
Rima vyznacovala dynamizmom suvisiacim s expanziou oraz rozlah-
lejSej riSe. Jej nevyhnutnou podmienkou boli dokonalé komunikacie
(ich kvalita bola potom pre cely stredovek nedostiznou métou).
Idedlnym stredom hviezdicovitej siete ciest bol ,zlaty milnik"
(milliarium aureum) vybudovany za Augustove]j vlddy na rimskom
fore. Cesty boli i v provincidch kvalitné a ich sicastou bolo znacenie
umoznujice orientdciu — zarodok dnednych dopravnych znaciek.

AUTOR DAKUJE
LUBOMIROVI KRATKEMU
ZA PRIPOMIENKY
K TEXTU ELANKU



Corporate Identity
Corporate Identity

ANKETA : INQUIRY

Anketa:Inquiry

Piatim respondentom sme polozili nasledovné otazky:

Aké kritéria ma, podla vas,
spliat dobry dizajn logotypu?
(MdZete vymenovat priklady
hodné nasledovania alebo,

naopak, priklady odstrasujiice?)

Su slovenski klienti pripraveni
spolupracovat pri tvorbe
vizudlnych firemnych
komunikatov s profesionalmi?

—

3

g

Vas recept na kvalitny
kompletny vizualny
firemny styl...

Vase hodnotenie sicasnej
grafickej produkcie v oblasti
Cl u nas (aj v porovnani

so zahranicim).

Vas nazor na uroven,
obmedzenia a perspektivy
vizudlnej komunikacie
subjektov verejného sektora
na Slovensku.

(Za ochotu odpovedat
a za odpovede dakujeme!)
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DEIGH MANUAL

teoretik

Logotyp alebo znacka je najddlezi-
tejSim elementom z oblasti vizualne-
ho 3tylu (Corporate Design). Svoju
superioritu si udrZiava najma tym,

Ze posobi nadcasovo ako verbélna
konstanta. Je zaroven vizudlnou meta-
forou organizicie, signalom i oznace-
nim. Dobré znacky sa jednoduché

a hutné, rychlo odlisitelné, rozpozna-
telné aj na velki vzdialenost a cita-
telné aj v zmensenej verzii. Ich bo-
hatstvo spociva v lahkom rozpoznani.
Ako meradlo pri ich hodnoteni sa
uvadzaju nasledujlice kritéria:
napadnost, Gcinnost signalu, infor-
macna hodnota, zapamaitatelnost,
trvanlivost, samostatnost, integracna
schopnost, schopnost variacie,
odolnost proti zmenseniu, vhodnost
pre rozne nosice, esteticka hodnota,
schopnost vzbudit sympatie.

V pripade tvorby vizudlneho 3tylu
st pripraveni spolupracovat, asto si
viak malo uvedomuj, ze vizualny styl
je len jednym z elementov Corporate
Identity. Neuvedomuji si, Ze dolezi-
tejsi ako umeleckd hodnota vizualne-
ho Stylu je fakt, i tento vizualny

LA

styl dostatocne autenticky reflektuje
tzv. osobnost firmy (Corporate
Personality) so vietkymi jej vlastnos-
tami, charakteristikami i hodnotami,
ktorymi sa riadi. Aj ten najlepsi
dizajn je bez zmysluplnej previaza-
nosti na spomenuté obsahy iba
samoucelnym vytvarnym artefaktom.

Pri tvorbe vizualneho Stylu je po-
trebné vychadzat z jeho hodnotovych
zdrojov, a tie sa ukryvajia pod kom-
plexnym terminom Corporate Identi-
ty. Cl je najddlezitejSou stratégiou
organizicie, pretoze obsahuje v sebe
vietky zakladné vektory pre orien-
taciu v ktorejkolvek jej zaujmovej
oblasti. Identita organizicie je jej
najzikladnejsou esenciou, zdkladom,
kde mozno spéjat jej minulé a budice
uspechy. Cl je duchom organizacie,
niecim, o nie je viditelné ani kon-
krétne ohranicitelné v casopriestore,
sprevadza viak neomylne organizciu
od jej vzniku. Corporate Design je
najacinnejsim sposobom komunikacie
tejto identity — nazornou, jedno-
duchou a zrozumitelnou formou.
Organizacia by sa mala vo vizualnom
Style prezentovat tak, aby bola jej
identita vnimana trvalo a nad¢asovo.

Devitdesiate roky priniesli dyna-
miku a akceleraciu do tejto oblasti
aj na Slovensku. Tvorba firemného
dizajnu sa etablovala ako jedna

z dolezitych aplikacii grafického dizaj-

nu a programy celostne] Cl sa stali
sticastou strategického riadenia
firiem. Nevyhodou slovenskej reality

je kratka histéria slobodného trhu

- mnohé z odskisanych receptov

v krajinach zapadnej Eurépy su totiz
zalozené na dlhoroénom cizelovani
detailov vizualneho Stylu, ktory

tak reaguje na vyvoj spoloZnosti

a objavovanie novych potrieb cielo-
vého publika. Absencia dlhodobej
tradicie v tejto oblasti viak dava
priestor vacsiemu uplatneniu kreativi-
ty, a nazdavam sa, ze v celkovom
meradle nezaostivame za susednymi
krajinami.

Subjekty verejného sektora -
neziskovych, nekomerénych subjektov
- sa nachddzaji v situacii, ktora
oproti postaveniu klasickych komerc-
nych subjektov disponuje viacerymi
specifikami. Popri obmedzenosti
rozpoctovych zdrojov patri medzi
ne napriklad pomerne difiizne a ne-
dostatocne segmentované cielové
publikum, o stazuje marketingovi
pracu a podpisuje sa niekedy na niz3ej
vyprofilovanosti identity tychto
subjektov. Ak viak zostavame v rovine
vizuédlneho Stylu, nazdavam sa,
ze jednym z pozitivnych prikladov
z neziskovej sféry moze byt Komora
geodetov a kartografov.

¥ Mr. Design

Dobry dizajn logotypu je asi ten,
ktory nenaraza na problémy pri jeho
pouzivani, je univerzalny a zaroven
nezamenitelny. Dobrych aj odstrasu-
jacich prikladov ndjdeme u nas
dost.

Ano, niektori.

Posledny recept: Kompletny
vizuélny firemny 3tyl Rajo, a.s.,
alebo Hubert J. E.

Neda sa to zovieobecnit,
no myslim si, Ze ludia, ktori tomu
rozumeju, to robia dobre.

Je to zrkadlo drovne poznania
tejto problematiky a rozhodovania
Casto nekompetentnych ludi.

RAJO

RAJO



Postupom Casu sa kritérid na dobré
logo menia. Napriklad reprodukova-
telnost aj v zlych podmienkach tlace
zohravala v minulosti ddlezitd dlohu.
Dnesny stav technolégie a nové
média umoziiuja celkom iny postup.
Dne3né navrhy s casto farebnejsie
a s mnozstvom detailov. Prvoradym
kritériom dobrého dizajnu loga
je jeho nezamenitelnost. Samozrejme,
Ze kritérid dobrého dizajnu zahfhaji
a predvidaji aj schopnost transfor-
macie a adaptacie loga od pripadu
k pripadu. Tak ako kazdy dobry
dizajn, aj logo musi spfﬁaf kritéria
vyvazenosti medzi vytvarnostou
a racionalitou. V neposlednom rade
je dolezité, aby sa uZivatel loga
stotoznil s jeho podobou.

Niektori ano, ini zas nie.

Vybrat esenciu z predstav klienta
a dat jej zodpovedajticu vizuélnu
podobu. Iba kvalitna komunikacia
s klientom prindsa ocakavany
vysledok. Nasa praca v oblasti Cl
Casto presahuje hranice grafického
dizajnu. Casto rieSime celd

filozofiu vizuilnej komunikacie.

Velky vplyv na droven Cl u nas
ma prichod zahraniénych spolocnosti,
ktoré si prindsaju svoj vizuélny styl,
neraz velmi kvalitny. To vo velkej
miere prispieva k rastu celkovej
urovne u nas. Je Coraz viac dobrych
prikladov povodnej tvorby CI.

Vo velkom mnozstve novovznikajicich
grafickych produkcii v oblasti Cl

u nas je rozhodne stipajuca kvalita,
porovnatelna so zahranicim.

Této oblast je velmi rozsiahla
a velmi ¢lenita. Stretivame sa
s dobrymi i zlymi prikladmi, pretoze
vysledok plne zavisi od ludi, ktori
o tomto na patri¢nych miestach
rozhoduja. Ich odborna Groven
je naozaj rozna.




Laurissiesta

tauriscassovia

S/
tauris

Laurisnitria
taurisdanubius
raurisunires
tauris tauristrading

agrolauris

AUTOTAUris

taurispolnoservis

SEPTEMBER

Za najdolezitejSiu kvalitativnu
vlastnost loga povazujem jeho schop-
nost spravne sa zaradit. Jedno z roz-
hodujicich kritérii je miera, do akej
sa logotyp identifikuje s komunika-
ciou firmy, pre ktord je urlené, a v ne-
poslednom rade i to, ako sa identifi-
kuje s odvetvim, v ktorom firma péso-
bi. Mozno sa to javi prilis jednoduché
Ci kreativne obmedzujlce, ale presne
tdto priamociarost na mysli nemam.
Nie si to ozubené kolesa pre stroja-
renski vyrobu a hady pre farmaciu.
Kumst je v schopnosti, najst nieco
nové, ¢o bude komunikovat v duchu
nasich predstav a Zelani klienta...

Je v tom velky kus intuicie a citu

a vysledkom je tazko opisatelné flui-
dum, ktorym bude pésobit budiici
nositel loga na verejnost. Na margo
kladnych a zipornych prikladov
odporicam chodit denne s otvoreny-
mi ocami a porovnavat.

Vo vadSine pripadov nie sa.
Spravidla Gplne absentuje schopnost
akceptacie odborného pohladu
dizajnéra a, naopak, nastupuje
subjektivny natlak vlastného vkusu.

Designum

Je to zvlastne, no akoby klienti ovela
viac doverovali automechanikom
alebo astrolégom. Mozno aj preto,
ze dobrych automechanikov je pra-
madlo a re¢ hviezd vyklada malokto.
V oblasti vizudlnej komunikacie

je naopak odbornikov dostatocné
mnozstvo. Dokonca i na miestach,
kde by to clovek neocakaval. Malokto
z tychto ludi si viak uvedomuje,

Ze logo a cely firemny komunikaény
Styl reprezentuje pracu mnozstva
fudi (podla velkosti firmy) a navonok
postavenie spolocnosti ako celku,

nie vkus pana majitela ¢i jediného

marketingového pracovnika. Taktiez
musim pripomenit, Ze pohlad na
firmu zvonku moze byt formujici
uz sam osebe. | ked' vzdy tvrdim,

ze vyvoj firemného 3tylu je vidy
vecou komunikacie a dialégu s tvor-
com, za tplne najddleZitejSiu fazu

spoluprace pokladam kvalitné zadanie.

Je neprijemné, ak sa v postupnych
schvalovacich kolach objavuji
fakty, ktoré mohli byt jednoducho

formulované uz na zaciatku.

Velmi jednoduchy: kvalitné a kom-
plexné rieSenie problému v dialégu.

INCOGNITO

ANCOGNITO

agency

Tu je akékolvek hodnotenie zloZi-
té, lebo vysledok nemusi byt produk-
tom slobodného tvorivého procesu.
Jednoznacne je viak badatelny
narast odvahy a sebavedomia nasich
investorov smerom k zahranicne;j
trovni, Co sa prejavuje v kvalite
dizajnu a v drovni komunikacie.

) Uroveii je bohuzial priamo Gmerna
financiam &i skr spésobu vyhlasova-
nia a priebehu vyberovych konani.
Najvicsie obmedzenia idi teda zho-
ra a pripravuje ich $tat. Ten paradox-
ne nasledne prostrednictvom tychto
organizicii oslovuje ob¢ana, a obcana
to neoslovi. Velky podiel maji na tom
nekompetentnost zadani a netranspa-
rentnost rozhodovania, coho vysled-
kom je Casto nepochopitelnost vysled-
ku. No ¢o uZ, ked sa dizajn nachidza
v jednom vreci s vyberovym konanim
na dodavatela stresnej krytiny...

INCOGNITO

0dlisny problém je v komunikacii
nadicii a fondov. Plne chipem, ze
neustdla dilema, Ci radSej peniaze,
ktoré sa uSetria na reklame a kvalit-
nych materialoch, nepouzit na tGcel,
na ktory existuji. Ked'sa viak nekrici,
nikto o tom nevie. Za porovnanie
stoji sila komunikacie a vyska zisku
podobnych fondov v Ceskej republike.
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Vladislav
Rostoka

1.) Pozerat sa vie kazdy. Vidiet nie.
Tomu, kto vytvara obraz (znacku -
Iogotyp), nestaci ani vidiet. Bez
vlastnej silnej my3lienky, (vtipnej)
idey je to stdle malo. Osobnostny
vklad a radost z napadu, cez ktoré sa
filtruje vizualny jazyk grafika, neznati
ni¢ iné ako to, Ze obraz je originalny.
V znacke - logotype — preto oblubu-
jem a uprednostiiujem hravi, veseld
crtu. Moje ideélne logo by mohlo

byt rovnovaznou esenciou brilantnej,
invencnej formy a vtipného obsahu.
Symbiézou horiiceho srdca a chlad-
ného rozumu. Zaroveri objektivne

i maximalne subjektivne.

2.) V poslednom &ase ma zaujal vyvoj
okolo loga Ceského telecomu od Alesa
Najbrta. Na priklade tohto vynika-
juceho, ale napokon nerealizovaného
projektu vidiet, ako sa inak seriézny
investor zfakol humorného pohladu
na tvar svojej firmy. Radsej na svoju
reprezentéciu zvolil ni¢ nehovoriaci,
abstraktny a vytvarne nezaujimavy
utvar. Navy3e s realnym podozrenim
z plagiatorstva! Tento logotyp je

pre mia odstrasujicim, varujicim

ndtérovychw himot= aw pri-

prikladom (i ked ho vytvorilo uzné-
vané stidio Dumbar) toho, ako svet
v stcasnosti prijima konkurencné
idey zo strednej Eurdpy.

3.) Receptom tu méze byt v prvom
rade osvieteny, velkorysy investor,
ktory je schopny konstruktivneho
dialégu s tvorcom. A ktory si nemysli,
Ze je neomylnym odbornikom okrem
iného i na Cl. Druhou podmienkou
je, aby sa na jeho vytvarani v Coraz
vaciej miere zicastiiovali profesionali,
kvalifikovani dizajnéri. Dobry,
zivotaschopny vizudlny firemny 3tyl
by mal byt dokonalou lekciou toho,
ako skromnymi prostriedkami dosiah-
nut maximalny G&inok. S evidentnou
snahou vylicit z procesu jeho tvorby
a uvadzania do praxe akékolvek na-
hodnosti. V navrhovani Cl sa v plinej
miere musi rehabilitovat funkénost
jeho celkovej grafickej koncepcie.

V opaénom pripade zakonite nasta-
vaji problémy s jeho pruznostou

a estetickym pdsobenim v praktickych
aplikaciach bezného Zivota.

4.) Ako priklad mdzem uviest krisne
Cl holandskej krilovskej posty, ktoré
navrhlo v 8o-tych rokoch stidio
Dumbar. Jej najlepSou Eastou bol
vypravny Stvordielny dizajn manual,
ocefiovany na celom svete a dlho
povazovany za nedostizny vzor riese-
nia Cl. Jeho preestetizovany vyraz

sa viak v praxi prekvapujico rychlo
opotreboval, zovednel. To si vyni-
tilo - napriek nepredstavitelnej
financnej narocnosti — jeho nahra-

&
né

Vodoy rieditel”
8rba pre ynutof

a vonkajsie
natery

denie novou, triezvou, neporovna-
telne skromnejSou, uz maximélne
funkénou Corporate Identity.
Takéto (od)vazne rozhodnutie,
zmenit imidZ firmy uZ po piatich
rokoch (vritane rieSenia tplne
novej znacky), svedii o (pre nas
nepredstavitefnom) zodpoved-
nom investorovi, schopnom
reflektovat vlastné rozhodnutia.

5.) Prax Corporate Identity je u nds
v paradoxnej situdcii. Jej svojskou
&rtou je, ze fenomén Cl, ktory sa
vieobecne povaZuije za najvhodnejsi
prostriedok dlhodobého pdsobenia
obchodnej politiky firiem, sa na Slo-
vensku objavil a rozsiril v obdobi,
ked' sa v hospodarstve $tatu zacal
nevidany pohyb. Vzniklo mnoho
novych firiem, vacSina z nich viak
v rychlom slede meni nielen svoj
vyrobny profil, organizacni

=
=
=
o
=
"
= |
=
o
L
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-
@
=

Struktiru a majitela, ale nezriedka

aj zanikne. Razantné premeny si vy-
nitili u nas dovtedy nevidané veci:
mnoho novych znaciek, sibory tlaciv,
dizajn kancelarskych a obchodnych
priestorov, obaly vyrobkov... Dizajnéri
profesionili, ale najma ambiciézni
amatéri sa chytili nikajicich sa prile-
Zitosti. Cl sa stala médou, v niekto-
rych pripadoch aj velmi vynosnym
obchodom. Zial, az prilis Casto bez
toho, aby investor alebo dizajnér mal
nejaki, co i len hmlistd predstavu

o tom, o vlastne tito innost zname-
na, na ¢o sa ma vyuzivat a hlavne:
ako sa ma pouzivat, aby bola maxi-
malnym prinosom pre firmu.

JEDNOTNY VIZUALNY STYL PRE ZNACKU
FARIES SLOVZINK AQUATINTO

GRAPHIC CORPORATE DESIGN FOR THE

COLOUR BRAND SLOVZINK AQUATINTO

DIZAJN
RABBIT & SOLUTION STUDIO, GRAFICKE
STUDIO | GRAPHIC STUDIO, 2001

DESIGN: VLADISLAV ROSTOKA,
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Identity/Integrity Zijeme vo svete presytenom identitami,
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i symbolmi, médiami a informdciami.
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Stcasne s konferenciou Identity / Integrity usporiadala
1COGRADA mnozstvo sprievodnych podujati sistredenych
v moravskej metropole - v Brne. Vzrusujici tyzden dizajnu,
pocas ktorého sa stretli dizajnéri, zistupcovia firiem,
Studenti a pedagégovia z roznych krajin, prebiehal ako
sGcast projektu Brno — hlavné mesto vizuilnej komunikicie
roku 2002. Cyklus sprievodnych podujati otvorilo
Regionilne stretnutie icoGcrAaDy. Po skonéeni konferencie
prebiehalo Vzdelavacie sympézium, Studentom bol urceny
workshop s nazvom Stretnutie Vychodu so Zapadom.

V rimci Seminira 1cocrapy mali zdujemcovia moznost
obozndmit sa s perspektivami a stavom dizajnu v krajinich
vychodnej Eurépy. Pod zistitou organizicie ICOGRADA
bolo siibezne otvorené aj 20. medzinirodné bienale
grafického dizajnu Brno 2002 a vystava vysledkov siitaze
Miady obal 2002.

Pri prilezitosti konferencie udelila icocraDA prestiznu
medzinirodni cenu

Tito cena je uréena vyznamnym umeleckym osobnostiam

za tvorbu v oblasti grafického dizajnu, za mimoriadny prinos
v rozvoji grafiky vizudlnych komunikicii vo svojej krajine

a za vyrazny osobny podiel na zvySovani profesionalnej
urovne v medzini-rodnom kontexte.

Jednym z piatich laureatov bol aj renomovany slovensky
graficky dizajnér pusan junex. Najvyssie ocenenie
Medzinarodnej rady asociacii grafického dizajnu icocrAaDA
mu bolo udelené ako prvému slovenskému umelcovi.

Clanok dopliiaji ukazky
z tvorby piatich lauredtov ceny

JOSEFA FLEJSARA,
DUSANA JUNEKA,
JANA RAJLICHA ST.,
ROSTISLAVA VANEKA
2 ZDENKA ZIEGLERA.
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ram konfe

Dvojdtiovy pro

ncie pozostaval z pred-

nafok medzindrodne uznavanych odbornikov v oblasti
corporate identity. K najzaujimavejsim patrila pr'«*d
naska z Dén Jeho

meno patri vo svete dizajnu medzi jedno z najuzndva-
nejsich. Vo svojej prezentacii s ndzvom Principy
corporate identity definoval zasadné strategické

l)l’fll(l\‘v' zamer

* na spolotnosti a organizacie,

principy manaz

1entu corporate identity. Hodnotné

informacie a vynimoé¢ny zazitok poskytol publiku

svojou prednaskou vynikajici kérejsky dizajnér

Na pr

klade kérejskej abecedy predviedol,

jom uéelného a efektivneho

pre nirod moze byt formovanie

ka prostrednictvom typografie. Jeden

z najskusenejsich svetovych odbornikov na corporate
(Velka Britdania),

zentacii Narod a znacka,

narod ako znacka vyzn

identity a branding,

vyzdvihol vo svojej pr

am narodov a r

id

vizudlnej i

gionov

pri riadeni ich sntity. Vysvetlil, ako sa

krajiny stdvaju hodnotnymi znatkami a do akej miery

to prispieva k narodnému hospoc kemu rozvoju.

(Dansko), adatel ispesnej
firmy Kontrapunkt, sa zaoberal zmenami, ktorymi

prechadza tvorba corporate identity pre ve

sektor v Dansku. V désledku spolotenskych zmien

vyvolanych Eurépskou tiniou sa ddnske ministerstva

transformuju z 1a ,kul-

,',Aill v ",‘:.u].

Ako mozZe c

turnych protagonistov”.

podstatu danskej spolo¢n m sposobom

vu realitu, vysvetlil Bo Linnemann

» projektu firmy Kontrapunkt

de konkrét

(viac na str. 50 = 53, pozn. red.). Okrem spominanych

rezentdcii oslovili zaujimavymi prednaskami

1j dal§i renomovani odbornici:

(Kanada), (N6rsko),
(Nemecko). z Ceskej
republiky prednasal o corporate identity v Ceskej

republike a z Australie

prisiel s prispevkom o spojeni dizajnu s biznisom.

nasi planety a vSeho lidstva: omezte produkci
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ESKA REF BLIKA | CZECH REPUBLI



Identity/Integrity conference organized by the International Council of Graphic Design Associations in June
2002 in Brno, was the first event of its kind in the eastern Europe. Internationally recognized professionals tried to ex-
plain the task of designers in creating corporate identity in a new way. The target audience of the conference besides
graphic designers, studios and agencies were therefore also top managers - representatives of the companies, institutions
and public administration mainly from the middle and east European countries. They enter the development era and they
need to reach the deficit of know-how and experiences in the area of corporate identity.
A two-day conference programme consisted of the lectures given by the well-known professionals on the corporate iden-
tity field coming from various parts of the world. Among others lectures didn’t miss such professionals as
(Denmark), (South Korea), (Great Britain),
(Canada), (Czech Republic), ete.
Accompanying events, organized also by icocrapa in Brno, were to the public together with the Identity/Integrity confe-
rence present as a part of the project called 2 Regional
Meeting, Educative Symposium, Meeting of the East with the West - Students workshop, Seminar
about Perspectives and Position of Design in the East European Countries, 20th Brno Biennial exhibition and Young
Packaging 2002 - competition results exhibition. Awarding a prestigious
of the conference. Dusan Junek, a recognized Slovak graphic designer, was one of the five laureates.

(Denmark),

was a part
Thierry Van Kerm, executive director of talks about his impressions from the Identity/Integrity conference.
From the point of view of the organizers, the conference was very successful, which can be seen from the fact that the repre-
sentatives of 40 countries of the world participated on it. On the other hand, the organizers were surprised by a low atten-
dance of the delegates from Czech Republic, Slovakia, Germany and Austria. Thierry Van Kerm further talks in the interview
about the causes of differences between designs produced in the eastern and middle European countries and in so called
developed countries. According to his words, this contrast originates in a different understanding of design and a desig-
ner’s personality in society today. While design produced for example in the west European countries is oriented more at
the market and a commercial part of the production, a designer from other parts of Europe is still perceived as an artist,
lacking ability to sell his work. Regarding this, designers from the east and middle European countries should follow their
colleagues from the west and contribute to the development of design in these fields as well, Thierry Van Kerm says.
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with Thierry van Kerm

Qi éencicy /1ncesricy|

m Splnila konferencia Identity/Integrity vSetky vaSe ocakavania?

m Myslim si, Ze to bola velmi dobrd konferencia. Uplne sa stotoZiiujem

s nazorom Andrewa Lam-Po-Tanga, jedného z prednasatelov, ktory konstatu-
je, ze je fantastické stretnit na jednom mieste
dizajnérov z réznych krajin sveta. Dvojdiiovy
program balansoval medzi nasytenim dizajnér-
skych dusi prvy defi a hromadenim redlnych
skiisenosti pocas druhého diia. Ocefiujem snahu
usp(nri:id:ﬁv]u\' spojit samotny program konfe-
rencie s mnoZstvom sprievodnych podujati,

¢o vytvaralo vzrusujicu a obohacujicu atmosfé
ru. Na mnohych ucastnikov tato kombinacia
posobila nielen ako stimul, ale aj ako isty

druh relaxdcie zaroven. Dizajn produkovany

v krajindch vychodnej a strednej Eurépy
) ] ]

prezentovany na konferencii bol uzasny.
Konkrétne chorvatska prezentdcia mala vysoku
iroveti a poukdzala na fakt, Ze grafickd tvorba v Chorvatsku sa v mnohom
moze vyrovnat zapadoeurépskym koncepcidm. Pozoruhodnym javom

bolo pre mna sledovat pocas Regionalneho stretnutia icocrapy diskusiu
zastupcov dizajnérskych institicii z celého sveta, ktori rozprévali o aktivi-
tach podporujucich rozvoj dizajnu a dizajnérskych instirucii. Organizacia

1coGRADA podporuje myslienku utvdrania medzinarodnych dizajnérskych

sietf, ktoré by mali slazit vzdjomnej vymene skisenosti a spolupraci
jednotlivych subjektov. Chcel by som dodat, Ze na konferencii sa zucastnili
zdstupcovia z viac ako 4o krajin sveta, a to je obrovsky uspech.

To je aj jeden z dévodov, preco st podujatia 1cograDy také vynimoéné.

Na druhej strane, som sklamany nizkou éastou zastupcov z Ceskej
rcpub]iky, Slovenska, Nemecka a Rakuska.

m Program konferencie bol predovietkym zamerany na krajiny stredne;j
a vychodnej Europy. Snahou prednasajucich, posobiacich v oblasti

corporate identity vo vyspelych krajinach, bolo predlozit icastnikom

navrhy, resp, néwndy, ako naprwduvnt v H-jn\ oblasti. V com spmélvnln
zasadné rozdiely medzi dizajnom produkovanym vo vychodnej a strednej
Eurdpe a dizajnom tzv. vyspelych krajin?

m Dizajn produkovany v krajindch vychodnej a strednej Eurépy sa stale
podstatne li§i od napr. zapadoeurdpskej produkcie. Zapadoeurépsky
dizajn sa viac orientuje na trh. Stdva sa nastrojom marketingu, obchodu
a manazmentu. Naopak, vo vychodnej a strednej Europe stale prevlada
kultiirny aspekt. Chyba mu komer¢na stranka. Aj ked tu dizajnéri
produkujui kvalitné a hodnotné diela, nevedia ich predat. MoZno préve
preto mé plagatova tvorba v tychto ¢astiach europskeho kontinentu
silnejSie zastpenie, pricom v ostatnej Eurépe je plagat na dstupe.

Vo vyspelych §titoch sa dizajnéri pokisaji uspokojit potreby klientov,
¢omu prisposobuju aj svoju tvorbu. V strednej a vychodnej Eurépe

sa dizajnéri predavaju skor ako umelci. V budicnosti by mali zacat viac
uvazovat v komer¢nej rovine a nasledovat v tomto smere zapadnych
kolegov. Myslim si, Ze isté prirodzené rozdiely tu budi vidy, pretoze

sa situdcia v oblasti rozvoja dizajnu odvija aj v zdvislosti od réznych

kultirnych koretiov.

m Akd dlohu by mal teda zohravat dizajn v sicasnej spolocnosti a coho
by sa mali v tejto sdvislosti stranit stredo- a vychodoeurépski tvorcovia?
nérov vidi vo svojej

1

m Rad by som poukazal na skutoénost, ze mnoho dize

osobe len umelca, nehladiac na ekonomicki ulohu dizajnu. Netvrdim,

ze umelecka alebo kultiirnopolitickd stranka dizajnu nie je délezitd,
prave naopak. V stcasnosti vystupuje dizajn ako dolezita sucast podpory
pozitivneho rastu firiem a spolo¢nosti. To je ekonomicky aspekt. Nie je to
viak iba o vytvdrani zisku alebo o podporovani myslienok kapitalizmu.
Do popredia sa v tomto pripade dostdva aj socidlny aspekt, ktory
umoziuje ludom Zit v lepSich ekonomickych podmienkach a ponika

im nové pracovné prilezitosti, ¢im sa zvy$uje ich Zivotna troven.

Dakujem za rozhovor

Desat malych cernoskov 1 Ten Little Blacks
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Na vytvoreni nového
programu CI ddnskej $tatnej
Spr(i\'y pra(‘o\.'éi]d Via('

ako desat rokov (od r. 1990)
projektovd a realizatna
skupina renomovanej

spolofnosti KONTRAPUNKT

y

'~
-~
-

%

Bo Linnemann
KONTRAPUNKT

Do projektu s ndzvom The Crowning
Touch (Dotyk koruny) sa zapojili
ddnske verejné indtitucie, ktoré maji
vyhradné pravo pouzivat kralovsku
korunu v logu a na vietkych vizudlnych
komunikdtoch,

Jednou z hlavnych poZiadaviek
zadavatelov bolo teda dat institticidm,
ktoré reprezentuji dansku narodnu identitu, novi tvar. Tda mala

charakterizovat konkrétne poslanie jednotlivych subjektov,

pricom by obsahovala prvky spolupatri¢nosti k Dansku a sucasne,
opierajuc sa o historické korene, by reSpektovala tradi¢né hodnoty.
Kralovska koruna pouZitd v novom kontexte sa stdva nielen
nositelom neobmedzenej moci a prirodzenej autority. Symbolizuje
predovietkym demokraticky $tat, akym Dansko nepochybne je.



Danska posta
V roku 1995 presla Danska posta vyznamnou transformaciou — z vlddnej organizacie
sa stala nezdvisld verejnd indtiticia. Transforméciu nasledovali nielen zmeny statusu,
ale aj zmeny v stratégii a spésobe komunikdcie so zakaznikmi a okolim. Podobnd
restrukturalizdcia po§tovych sluZieb zasiahla aj Holandsku postu. Preto sa vedenie
Déanskej posty obratilo na profesora Ootjeho Oxenaara, dizajnéra spolupracujiceho
na holandskom projekte, aby pomohol s vyberom profesionalneho grafického $tidia,
schopného vytvorit kompletny program Cl, respektujici $pecifika verejného sektora. Z odporicania
sa zrodila spoluprdca Kontrapunktu s holandskym grafickym §tidiom Dumbar. @€ Zadévatelia
pOST aj v tomto pn:padciklaidli déraz na vyjaqrenie tr':fdiéného' poslani'a v kombiné‘cii 5 r.nodernislick)'ImI
pristupom. Riefenie malo v nadvéznosti na kultirne a historické pramene Ddnskej poSty poukazat
na jej sifasny komerény charakter. Tento zdmer sa velmi ndpaditym spésobom odzrkadlil v samot-
nom logotype. Typicky symbol posty - lesny roh — vyjadruje spolu s korunou postavenie verejnej
institdcie, a tym aj prislu$nost k ddnskemu $tatu. Obru¢ v Styroch vyraznych farbdch (Cervend, Z1t4,
zelend, modré) okolo rohu s korunou symbolizuje expanziu tejto in3titicie na obchodnom poli.
Kontrastne k tymto prvkom pésobi samotny népis POST vo velmi jednoduchom typografickom
:.:;?::.-!1:::;‘: > yhotoveni. V kone¢nom dasledku vsak vietky prvky loga vytvaraji harméniu.
KONTRAPUNKT : ] RS i castou nového komplexného vizualu Danskej posty je popri novom logu aj systém znacent,
signalizainé prvky, tlatoviny rézneho druhu a ostatné nosice patriace k tejto institucii (postové

A STUDIO
DUMBAR

Brevens mi ikbo indeholds ponge

v umn-n-nr—ummnmm

Dizajnovy manual
Danskej posty
Danish post
design manual

Logotyp | Logotype

Upravy symbolu Danskej poity
Danish Post symbol alterations

Ore Stupio Dumear

GunNar BriLmannw
A KONTRAPUNKT

Perensen SENDERGCAARD

Danska $tatna sprava presla za posledné desatrocie V ramei projektu The Crowning Touch boli
vyraznymi zmenami. Z klasickych predstavitelov vytvorené popri
konzervativnej administrativy sa stali agenti

— sprostredkovatelia, stojaci na hranici medzi
obfanom a §tatom, verejnym a sitkromnym sektorom.
Tieto radikdlne zmeny si, prirodzene, vyZiadali

aj zmeny v spésobe komunikéacie a prezentécie.
Spolo¢nost Kontrapunkt poskytla danskej
institucionalizdcii svojim désledne prepracovanym
dizajnom idedlnu a vysoko efektivnu platformu

na realizaciu vlastnych komunika&nych aktivit
nielen vnutri intitdcie, ale aj navonok.

Nova vizudlna podoba verejnych institicii

umozZnila ddnskej spolo¢nosti spalit most striktne
oddelujuci verejny sektor od sikromného.

et

é institucie v Dansku

‘ erejné insti
LN nla iy - Kralovské divadlo, ministerstvo financii,
ministerstvo kultiry a $tatne Zeleznice.
Vystupy projektu prezentoval na
Identity/Integrity v juni t.r. v Brne
Bo Linner

. i
nann, jeden zo spolutvorcov

a spolo¢nikov danskej dizajnérskej spolo¢nosti

=\ 0108\™
DANMARK
CLLLl



Ministerstvo zahranicénych veci

Ministerstvo v zadani z roku 1991 poZadovalo od spolo¢nosti Kontrapunkt vytvorit
vizudl déstojne reprezentujici tito indtiticiu rovnako na domédcej pode, ako aj

v zahrani¢i. Napriek tomu, Ze novy corporate dizajn ministerstva posobi velmi

oficidlne, svojou jednoduchou formou a &istotou $tylu sa vyhyba fadnosti.

V nadvédznosti na tradiciu odkazuje na Dénsko si¢asnosti a budicnosti. Zaklad loga,

ktoré sa vyskytuje na vietkych komunikatoch ministerstva (tlagivach, hlavitkovych papieroch,
UDENRIGSMINISTERIET pr?advizitkdch atd.), no aj publikdcidch a réznych prezen

285%10bidva symboly st umiestnené v strede Eerveného obdl

aénych materidloch, tvori §tit s korunou.

znika a vyjadruju spatost s danskou narodnou

kultirou. Koruna nad $titom bola oproti predlohe zjednodu$end a v spodnej ¢asti zdmerne skréteng,

aby vytvdrala harmoniu so Stitom. Traditné zobrazenie tychto dvoch heraldickych znakov

je tak nahradené novym a modernejsim, pricom nebola naruSena podstata - minulo

)stdva
s priatelskom vztahu s pritomnosfou a budiicnostou. Délezitym prvkom vizualnej identity danskeho

ministerstva zahrani¢nycl

veci je farba. Oficialne pc vanou je tmavomodra — farba diplomacie.

Corporate dizajn
dinskeho ministerstva
zahraniénych veci
Ministry of Foreign
Affairs corporate
design

AUTOR | AUTHOR:
KONTRAPUNKT

-

Sabor propagacnych
tlacovin

Set of advertising
printed forms
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Narodné mizeum

Renovacia budovy Narodného mizea v Kodani v roku 1990 si vyZiadala prezentovat

tito inftiticiu novou vizudlnou identitou. TaZisko programu CI predstavoval popri

logotype aj novy systém signalizaénych prvkov. Zdmerom bolo, aby nova identita

xne reflektovala bohatu tradiciu v silade so sicasnymi

Nidrodného muzea kompl

Znostami. V praxi to znamenalo prisposobit novy dizajn sicasnej expozicii, tento

. aspekt bol zohladneny aj pri tvorbe logotypu. Historické korene symbolizuje kralovskd koruna

1%

aty klenot umiestneny v malom ¢ervenom §tvorci. Modernisticky pristup uplatnili tvorcovia

BV jednoduchej a zretelnej typografii. Jednoduchost patri vo vieobecnosti k charakteristickym

znakom prace Kontrapunktu — v tomto ;)1'\pad«z sa viak stala z4
Tradici

na prezentdciu poslania. UZ samotny ndzov Ndrodné miizeum vytvéra isté asocidcie, odkazujice

":ddl'.\,'ili zamerom tvorcov.

a Narodného n

zea je natolko silna a ziva, ze nupmr‘(llm]w vy ecialne p:\)>l1'icdk\,"

gna jeho status. Novy systém signalizdcie pozostava z vonkajsich a vnatornych znadeni.

it na dékladnom prepracovani elementov vonk

Kontrapunkt si dal osobitne sej signalizacie,
] 51§

ktoré si ako dynamické médium sticasne vyuzité aj ako délezity propagacny prvok.

Corporate dizajn
dinskeho
Nirodného mizea
The National
Museum
corporate design
AUTOR | AUTHOR:
KONTRAPUNKT

T =4

Prilezitostna . S 3
Prrane g Prvky informaéného
vonkajsia signalizicia P
‘ systému
Occasional outdoor

Fonalizaes Information ‘system
signalization elofnents




Danska kralovska kniznica

Dénska kralovska kniZnica ako vyznamny nositel a $iritel danskej kultiry plni

v stiasnosti tilohu moderného informaéného sprievodcu. Tato skutotnost

ovplyvnila dizajnérov spoloénosti Kontrapunkt pri tvorbe nového logotypu, ktory

sa od ostatnych lisi netradi¢nym usporiadanim jednotlivych prvkov. Zaklad tvori

podobne ako v ostanych pripadoch koruna, ktord v zobrazeni obsahuje inicidly

KB (Kongelige Bibliotek — kralovska kniZnica). Umiestnena je v zelenom Stvorci. Zelené pozadie

e v tomto projekte tiez vynimkou, pretoze vo va&iine pripadov bola zvolena krdlovska cervenad.

Oficidlnou farbou kniZnice je

zelend, ktoru pouziva na vietkych svojich vizudloch, preto tato
rolba. Novinkou je aj typografické usporiadanie pismen vo vertikdlnom slede. Napriek tomu
sa napis ,Det KGL Bibliotek” da
identifil

lahko desifrovat. Logotyp tvarom a usporiadanim pripomina

né znamky, nachadzajice sa na chrbte knih. Tymto spésobom chceli tvorcovia vyjadrit
Nstatus kniZnice a Statnej institicie. Danska kralovska kniZnica je okrem iného aj vydavatelom
mnohych publikécii a u.\puriddulvloln skvelych vystav (sicastou kniZznice je Narodné muizeum

fotografie). Aj ked' si kazdy z komunikétov zachovava vlastnu identitu, ich vzajomna spatost

je vyjadrend spolo¢nym vizualnym konceptom a charakteristickym logotypom.

Corporate dizajn
Dinskej krilovskej
kniZnice

Danish Royal Library
corporate design
AUTOR | AUTHOR:

KONTRAPUNKT

=)
Plagity k vystavam
Narodného mizea
fotografie

Posters to the
exhibitions of the
National Museum
of Photography

Ministerstvo kultiry

V tendri v roku 1994 si ddnske ministerstvo kultiry vybralo ako partnera na rozvoj

novej organizacnej identity opat spolo¢nost Kontrapunkt. Konceptualizdcia

tohto zdmeru vznikala v tizkej spolupraci tychto dvoch subjektov. Kym sa dospelo

k otakdvanému vysledku, prebehli dlhotrvajice diskusie a pocetné testovania
niekolkych alternativ. Bolo fazké najst vhodny variant balansujiici medzi nositelom
kultirneho dedi¢stva, statusu §tdtnej a verejnej injtiticie, ddnskej narodnej identity a hlavnym
poslanim ministerstva. Tento projekt bol vynimoény mnozstvom komunikdtov a médif, ktorymi

sa ministerstvo prezentuje, Zdoraznend bola v tomto pripade okrem jednoduchosti aj flexibilita
pouzitia a ekonomicky aspekt v suvislosti s elektronizaciou administrativneho systému.

je jedine¢ny pouzitim netradi¢ného typografického riefenia — pre slovo Kultur

rybrali dizajnéri abstraktny a velmi spontdnny typ pisma. Symbolizuje $pecifické a pestré pole

aktivit, no aj hu
zobr

Stvorci umiestnend koruna ako symbol $tatu. Danske ministerstvo kultiry sidli v starej budove

nanny charakter tejto in§titiicie. Paradoxne symetricky pOsobl slovo MINISTERIET

oné klasickym typom pisma v strede Zltého obdlZnika. Nad tymto slovom je v ¢ervenom

z roku 1760. V stvislosti s jej rekonstrukciou poziadalo ministerstvo spolo¢nost Kontrapunkt
aj o vytvorenie nového signalizaéného systému. Inpirdciu Eerpali tvorcovia z projektu
realizovaného pre Narodné miizeum aj vzhladom na to, Ze Narodné mizeum je inStitiiciou
spadajicou do posobnosti ministerstva.

Corporate

dizajn dinskeho
ministerstva kultdry
Ministry of Culture
corporate design
AUTOR | AUTHOR:
KONTRAPUNKT

sl
Sabor propagacnych
tlacovin

Set of advertising
printed forms
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Graficky dizajn webovsk?'/ch stranok

Graphic design of web pages \ ™
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Visual communication is getting more dimensional, important and has better qualities today. It belongs to basic tools
of building corporate identity and becomes an inseparable part of corporate strategies of all the subjects in our society.

A necessity to share the messages, aims, products, services and viewpoints by means of a visual products spectrum, which
is defined by a uniform design and style, interferes into private corporations as well as into the third sector organizations
and institutions of the state and public administration. The Crowning Touch is a common title for the projects of uniform
visual styles of several ministries and public institutions, performed in Denmark during the last few decades. As the grap-

hic concepts of good quality projected into a functioning practical life they document the way, how to present the most

important and highest priorities of the society like democracy, respect towards national culture, building of positive na-

tional identity or sharing progressive values of the society by means of clearly defined and complex visual communication.

A project and performance group of the prestigious company Kontrapunkt has been working on the development of the
new Cl project for the Danish state administration for more than ten years (since 1990). Danish public institutions, which
have a reserved right to use the royal crown in their logo and on all visual communicants, participated in the project under
the title The Crowning Touch. One of the main requirements of the organizers was to give the institutions representing
Danish national identity a new visual appearance, which would characterize the particular message of individual subjects,
while it would contain the elements of companionship with Denmark and at the same time, based on historical roots, it
would respect traditional values. ® Royal crown used in a new context becomes not only a holder of sovereignty and natu-
ral authority. It symbolizes mainly a democratic state Denmark undoubtedly is.  Danish state administration has gone
through remarkable changes during the last decade. Conventional conservative administration representatives became
agents - mediators, standing on the border between a citizen and state, public and private sector. These radical changes
naturally required also changes in the ways of communication and presentation. Kontrapunkt provided the Danish insti-
tutionalisation by his sophisticated design with an ideal and highly effective platform for performance of its own com-
munication activities not only within the institution but outside as well. A new visual appearance of public institutions
enabled the Danish society to burn the bridge strictly dividing the public and private sectors.
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01)

NARODNE MUZEUM
NATIONALMUSEUM

(1991)

06)

DANSKE STATNE
ZeLEZNICE / DSB
(1998)

02)

03)

04)

MINISTERSTVO
ZAMRANIENYCH VECT
UDENRIGSMINISTERIET
(1g993)

07)

MINISTERSTVO FINANCIi
FINANSMINISTERIET
(1999)

08)

FARMACEUTICKA RADA
LAEGEMIDDELSTYRELSEN
(1996)

11)

DANSKA POSTA
POST DANMARK
(1993)

12)

DANSKA KRACOVSKA
KNIZNICA
DET XKONCELIKE BIBLIOTEK
(1994)

MINISTERSTVO SKOLSTVA
UNDERVISNINGCSMINISTERIET
(1998)

MINISTERSTVO MIEST
A BYVANIA

BY & BOLIGMINISTERIET
{19g99)

09)
MINISTERSTVO KULTURY
KULTURMINISTERIET
(1994)

05)

CENTRALNY RECISTER
OBYVATELSTVA
DET CENTRALE
VIRKSOMHKEDS REGISTER
{1999)

10)

KRALOVSKE DIVADLO
DET KONGELIGE TEATER
(1996)
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aLes majear patri medzi popred-
nych predstavitelov mladej genera-
cie ¢eskych grafickych dizajnérov.
Na za&iatku svojej kariéry sa
venoval predovietkym kaligrafii.
Posadnutost pismom ho naucila
vyuZivat vyrazové moznosti jeho
tvarov a emociondlnu vdhu slov,

¢o mu umoznilo vytvorit v spojeni
s maliarskymi kvalitami dokonalu
platformu na tvorbu v oblasti
grafického dizajnu. Zakonitosti
vytvarnej tvorby a funkénost
vytvaraji v Najbrtovej dizajnérskej
praci takmer klasicki harméniu.
Koncom 8o. rokov zmenil Ale
Najbrt svoj pristup k pismu, ktoré
v tejto stvislosti zacal chdpat

ako vytvarny objekt. In3pirovany
britskou typografiou a postmoder-
nou estetikou citdcii vytvoril
niekolko vlastnych typov pisma.
Ako art director ¢asopisu REFLEX
presadil novi koncepciu tohto
obrazového tyzdennika. Specificky
vizudlny 3tyl, v ktorom mozno roz-
ligit vplyv britského revolu¢ného

dizajnéra Nevilla Brodyho, pre-
pozital novy imidZ reFLEXU, toho
¢asu najodvaznejsie upravované-
mu asopisu. Obmedzeny priestor
textu pripadol obrazu, ktorého
iilohou bolo predovietkym jasne

a zretelne informovat a zapdsobit,
vychédzajic pritom z obsahu.

V nasledujiicom obdobi sa Ales
Najbrt venuje aj grafickej uprave
knih, divadelnych programov,
vystavnych katalégov, filmovych
a divadelnych plagétov, vytvéra
niekolko zaujimavych a hodnot-
nych logotypov pre réznych klien-
tov. Zatiatok posobenia v Studiu
Najbrt prind$a nové moZnosti
venovat sa tvorbe firemného
grafického dizajnu. Pri vytvarani
corporate identity sa mdze doko-
nale prejavit Najbrtov viestranny
a kreativny talent. Pracuje velmi
presne a raciondlne, pri¢om
nechdva priestor aj fantdzii.
SnaZzi sa preniknit kazdym de-
tailom klientovho zadania, aby
tak dosiahol kvalitny vysledok.

ALES NAJBRT

&

COR

2002

PORATE

personality

osobnost

#2) 47
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Ales Najbrt (1962) vystudoval Stredni priemyselnd
skolu grafickd v Prahe (1977 — 1981)

a Vysokd skolu umelecko-priemyselni (VSUP)

v Prahe (1982 — 1988).

od roku 1984 dizajn pre podujatia divadiel
PRAZSKE] PATKY

1990 — 1993 art director Casopisu REFLEX
od roku 1992 Séfredaktor a art director
Casopisu RAUT

1993 graficky dizajn pre pavilon Ceskej
republiky na expo 93, TaAgjon, Juzna Korea
1994 graficky dizajn pre xvi. B1ENALE
GRAFICKEHO DIZAJNU BRNO

1995 graficky dizajn k storocnici

CESKE) FILHARMONIE

1995 — 1996 graficky dizajn pre MeEpzINARODNY
FiLmovy resTivaL Karlove Vary

od roku 1996 ¢len ryPoDESIGNCLUBU

od roku 1997 clen redakénej rady casopisu
DELEATUR

od roku 1999 predseda Organizacného vyboru
BIENALE GRAFICKEHO DIZAJNU BRNO
pocetné samostatné i kolektivne vystavy,
odborné prednasky, projekty Cl, graficky
dizajn knih, publikacii, katalégov, divadelné
programy, plagaty pre film, divadlo a iné

herec divadla skLep

clen dvojice rHomAs & RUHLLER

spevak orchestra M. T. 0. UNIVERSAL PRAHA
clen rros skeTos

Starsi nosic rakvi s. x. s.

znalec a milovnik vina

Zihrada v opere

1
AUTOR | AUTHOR: ALES NAJBRT
SPOLUAUTOR | COOPERATION

ZUZANA LEDNICKA

Cena Arna Sanky v sitazi Najkrajsia kniha roka, 1988

Cena riaditela Design centra CR na XV. Bienale Gzitkove] grafiky Brno, 1992

(spolu s Pavlom BeneSom a Pavlom Levom)

Cena ministra kultiry CR pre grafika do 35 rokov v sitazi Najkrajsia kniha roka, 1996
Grand Prix na XVII. Bienile grafického dizajnu Brno, 1996

Bronzova medaila The Tokyo Typedirectors Club Annual, 1996 - 1997

Cena za vynikajlci dizajn za Corporate Design spolocnosti Agropol, 1999

Cena Ceske| filmovej a televiznej akadémie za najlepsi filmovy plagat, 1999

(spolu so Zuzanou Lednickou)

Cena ministra kultdry v sitaZi Najkrajsie ceské knihy, 1999 (spolu s Pavlom Levom)

vitazstvo v sdtaZi na vytvorenie komplexného vizudlneho stylu Prahy,
hlavného mesta CR (pozn. red. — predstavime v Cisle 4/2002)

prezentacia tvorby Studia Najbrt (spolu so Zuzanou Lednickou)

na pdde VSVU v Bratislave v ramci Dni dizajnu 2002 v decembri 2002
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MARINA SWAN

Medzinarod-

né bienale plagatu vo Varsave

Vanishing Citizen
AUTOR | AUTHOR!
GERARD PARIS-CLAVEL
FRANCUZSKO | FRANCE

Clon 1.
AUTOR | AUTHOR:
HE JIANPING

CINA ) CHINA

Clon 2.
AUTOR | AUTHOR
HE JIANPING

CiINA | THINA

torom varsav-

Inicidtorom a prvym organiz:

ského biendle bol profesor Joz
Podujatie si ¢oskoro ziskalo vysoké uznanie
kritikov i priazefi tvorcov plagatov a zaradilo
sa medzi popredné umelecké prehliadky
tohto druhu. Biendle sa uskuto¢iiuje pod
stdlou z4Stitou organizdcie icocrADA, ktorad
na fiom udeluje prestiZznu cenu iIcoGrADA
EXCELLENCE AWARD.

0d roku 1994 je reguldrnou zdkladniou bienadle
Mitzeum plagatu vo Vilanove (Wilanéw),
spravované nadaciou Fundacja Plakat Polski.
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Vater for Human Kind
AUTOR | AUTHOR
YURI SURKOV

RUSKO | RUSSIA

vo VarSave mad povest podujatia,

na ktorom prihlasené préace prechddzaji mimoriadne naroénymi

kritériami vyberu. Sved¢i o tom aj koneény potet plagitov vybranych

na prezentdciu v 18. roéniku — celkom 447 plagatov od autorov
2 lcon 2000

AUTOR | AUTHOR

DOMINIKA ROZANSKA
KO | POLAND

20 4o krajin sveta. Do tohto exkluzivneho vyberu sa presadili
aj dva slovenské plagdty z autorskej dielne VeapisLava RosToku.

Vizualne komunikaty 18. varSavského biendle vzit

1 zo sute

ktoru usporiadala polskd Spolo¢nost grafickych dizajnérov.

Z celkom 18 projektov zvitazili tri plagdty od autorov: wojciecH

FETA

AUTOR | AUTHOR
JOANNA GORSKA
POLSKO | POLAND

FREUDENREICH (Ustredny plagdt biendle), Ryszarp kAjzER
(plagat vystavy laureatov biendle) a Mieczystaw wAasILEWSKI
(plagat vystavy ¢lenov medzinarodnej poroty). Medzinarodna porota,
Winterhilfe
AUTOR | AUTHOR
REGIS GOLAY
IGOR KUNETKA

N ECKO | GERMANY

ktord rozhodla o udeleni celkom 13 cien v 4 sitaznych kategéridch,
pracovala v hviezdnom zlozeni: ANbrEY LoGVIN (Rusko),
FRIEDER MELLINGHOFF (Nemecko), weapyseaw pLuTa (Polsko),
porote predsedal paAvip TarTakoveRr (Izrael).

1

Bienale doplnali najma v jeho letnej polovici pocetné sprievodné
B! P

0 S o ; B X-Medial
podujatia, vratane autorskych vystav élenov medzinarodnej SUTOR L AUVHGH
poroty a renomovanych lauredtov biendle ako sveTrLANA FALDINOVA UWE LOESCH

- NEMECKO | GERMANY

2 ALEXANDER FALDIN, GIICHI OKAZAKI, STEFAN SAGMEISTER.
0 pikantny doplnok biendle sa postarala ista polskd naboZenské

et

3 s > S : S 5 Have a Sense of Civic
organizacia, ktord zofkandalizovala prezentdciu plagatu ,Henri.

Responsability
is Suitable for Man
AUTOR | AUTHOR

tVOrCu ALAINA LE QUERNECA (zlatd medaila v kategorii kultirne ALEX JORDAN

Hommage to Toulouse-Lautrec” od renomovaného francizskeho

FRANCUZSKO | FRANCE

plagaty) natolko, Ze organizatori bienale odstranili plagat z vystavy
elte pocas jej trvanial!). Napriek nemilej udalosti bol i posledny
ro¢nik varSavského biendle pozoruhodnym podujatim s uz

povestnou osobitou atmosférou — tento

az vytvorenou ]’VI\,‘kiU\';l‘Il\"."H]

sebavedomou instaldciou, mimoriadne vyrovnanou vysokou
umeleckou kvalitou expondtov a vykriénikom-otdznikom v podobe
prazdneho bieleho miesta na stene nad cedulkou s menom

ALAIN LE QUERNEC, FRANCE.

Today I'm Going
to Aquarium!

AUTOR | AUTHOR
YANG LIU

CINA | CHINA



Love Mother Earth

Real Estate
GREEN HOMES

I 2002 (#2 I 55'

Torino Film Festival
AUTOR | AUTHOR:
RYSZARD KAJZER
POLSKO | POLAND

Love Mother Earth

Real Estato
GAREEN HOMES

Love Mother Earth 1
AUTOR | AUTHOR:
MAKOTO SAITO
JAPONSKO | JAPAN

Love Mother Earth 2
AUTOR | AUTHOR!:
MAKOTO SAITO
JAPONSKO | JAPAN

Lulu

AUTOR | AUTHOR:
DOMENIC K.
GEISSBUMHLER
SvaJEIARSKO
SWITZERLAND

Ideologlcke plagaty 1 Ideolog:cal Posters

MEDAILA | GOLD ME

Allx jordan, Francuzsko 1 France

JORNA N

DAILA | SI 1
junpmg Hc, Cina|Chma
BF ZOVA MEDAILA | E

Yurl Surkov, Rusko 1 Russia

IZE MEDAL

Kulturne plagaty 1 Cultural Posters
TA MEDAILA 1 G D MEDAL
Alam Le Qucrnnc, Francizsko 1 France

MEDAILA | SILVER M

Slngco Fukuda, Japonsko 1 _]apan
AILA | BRONZE ME
Domemc K. Geissbiihler, Svalélarsko 1 Switzerland

Reklamné plagaty 1 Advertising Posters
ATA ME A | GOLD MEDAL
Mnkoto Salto, Japonsko | Japan

TRIEBORNA M

AILA I SILVER MEDAL
Uwc I.ou:h Nemecko 1 Germany
B8R MEDAILA | BRONZE MEDAL

Yang I.lu. Cma 1 China

Kategorla Debuty 1 Debuts Cathegory
JT 1 GOLD DEBUT
Dommlka Rozanska, Polsko 1 Poland

ATY

( SRADA Ck ENCE AWARD

Gerard Paru-Clavcl Francuzskm France

RIZE OF |OZEF ROS

Ryuard Ka jzer, Polsko 1 Poland



Shigeo Fukuda in usa 2001
AUTOR | AUTHOR:
SHIGEO FUKUDA
JAPONSKO | JAPAN

Polish metropolis again became a
Mecca for the authors and admirers
of poster for the eighteenth time
on turn of summer and autumn
2002.

in Warsaw is the oldest event of its
kind in the world - it has been held
since 1966. Polish graphic designers
came up with the idea to organize
a regular international show

of poster art in the beginning of
the 60's. Professor J6zef Mroszczak
is the initiator and first organizer

of biennial in Warsaw. The event
soon gained appreciation from the
critics and favour of the poster
authors and it joined the significant
artistic shows of this kind in the
world. Biennial was held under the
auspices of the icocrADA organiza-
tion, which is giving a prestigious
icoGraDA Excellence Award during
this event. Since 1994, a regular
base of biennial is the Museum

of Poster in Willanow managed by
Fundacja Plakat Polski foundation,

The final number of posters, which
is 447 posters by authors from

40 world countries, selected for
the show at the 18th year indicate,
that the International Poster
Biennial in Warsaw is known as an
event during which the registered
works face the extraordinary
difficult selection criteria.

Two posters by Vladislav Rostoka
from Slovakia were chosen to join
this exclusive selection as well.



GALERIA PLAKATU.
B e

Ak sa pridate ako ja
nespocetnemu mnozsty

evnikov z celé

ziakov, Stude

d l'lfl‘!('\[)]'.’l\,
zberatelov, Poli

udzincov

stretnete sa tu s ponukou

ratov od viac nez

polskych umelcov

krasnymi knihar

zasvatenymi plagatom
1 § podmanujucou
askou k fenomenu

pol'ské umenie plagatu.

Portrét v plagdte 1 A Portrait in a Poster
AUTOR | AUTHOR

MIECZYSZLAW GOROWSKI

1999 1+ 98 x 68 cm 1 o
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KRZYSZTOF DYDO

Etuda 1 Etude

AUTOR | AUTHOR
MIECZYSLAW GOROWSKI
1998 1 100 x 70 cm 1 ofset
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=
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Filharmonia Narodowa

FORUM LUTOSEAWSKIEGO

_] De sign'um

Dusou krakovskej galérie plagatu

je KRzvszTOF DYDO, zakladatel
sukromnej zbierky pypo posTER
coLLecTioN. Zbierka Krzysztofa
Dyda dnes zahrtia okolo 30 ocoo
plagdtov. Jej najvacsiu Cast tvoria
plagaty polskych umelcov prevazne
z rokov 1945 aZ 2002. Nechybaju

v nej viak aj plagaty grafickych

dizajnérov z roznych kitov sveta

ka,

najmé z Nemecka, Franc
Svaj¢iarska, USA, Ceska a Slovenska,
Madarska, Finska, Danska a Japon
ska. Tuto izasnu zbierku (plagitov)
vyuZiva galéria a jej majitel na
usporaduvanie vystav, publikovanie
katalégov, albumov a knih s pla-

CALERIA STV WIPOLCHRINE

o gatmi a o plagatoch. 0d roku 1975
100 LAT KINA W POLSCE

ywval Krzysztof Dydo

zorgan

5 niekolko desiatok vacésich a viac

nez 200 mensich individudlnych
i kolektivnych vystav umeleckého plagdtu v Polsku, v takmer vietkych
krajinach Eurépy, taktiez
Medzi najv

v Australii, Cine, Kanade i v USA.

znamnej$ie z nich patria 100 ROKOV POLSKEHO UMENIA
pLAGATU (Krakov, 1993), MAJSTRI POLSKEHO UMENIA PLAGATU l‘gdﬁv—
ria Bayer, Leverkusen, 1996), 100 ROKOV KINA V POLSKU — POLSKY
FiLmovy pPLAGAT (Krakov, 1996) a velka retrospektivna vystava potsky
DIVADELNY PLAGAT 1899 - 1999 (premiéra Krakov, 1999, nasledné

reinst arsku a v Madar-

lacie do polovice roku 2001 v Nemecku, Svajéi

sku). Z publikaénych titulov spomeniem len najobsaZnejsie a najvy-

pravnejsie: 100 ROKOV POLUSKEHO UMENIA PLAGATU (1993), POLSKY

FILMOVY PLAGAT 1896 — 1996 (1996), POLSKY DIVADELNY PLAGAT
1899 — 1999 (2000) a PLAGATY — SUCASNE POLSKE PLAGATY (2001).

100. rokov kina v Polsku
A Hundred Years
of the Cinema in Poland
AUTOR | AUTHOR
JAN LENICA

1 ofset

1995 1

{ 3
“’ )  ad

MicHA: BULH

& IMOWA SWIET

DYDO POSTER COLLECTION spolupracuje s kultiirny-

i inStiticiami, divadlami, kinami, mizeami,
galériami, ako aj so zberatelmi plagdtov po celom

svete. Pri vypocte aktivit, projektov a zasluh

Krzysztofa Dyda o propagaciu polského plagatu
nesmie chybat jeho spoluucast pri zrode festivalu

plagatu v Krakove, ktory v roku 2002 vstipil

hodnotiaca

do 4. ro¢nika, ako aj organizaén
] org:

ach v tvorbe plagatu.

praca na mnohych sut
Nad vietkymi spomenutymi i nad (pre nedostatok
miesta) neuvedenymi ,zamestnaniami” Krzysztofa
Dyda v3ak vlddne rovnaka vaser a jediné

povolanie: zberatel

'

Zmowa Swigtoszkow

The Tartuffes' Conspiracy
AUTOR | AUTHOR
WIESLAW WALKUSKI
1995 + 66 x 98,5 cm 1 ofset

Forum tutoslawského
The tutoslawski Forum
AUTOR | AUTHOR
WALDEMAR SWIERZY

1995 1 90,5 x 67 cm

Mozart. Don Giovanni
AUTOR | AUTHOR
FRANCISZEK
STAROWIEYSKI

997 1 95,5 x 67 ¢m 1 ofset
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Private collection of under the title
includes approximately 30 ooo posters
he main part of which is composed of posters by graphic

designers from different parts of the world - mostly Ger-

many, France, Switzerland, USA, Czech Republic and Slova-

kia, Hun-gary, Finland, Denmark and Japan. Gallery and its
owners use this admirable poster collection for organizing
he exhibitions, publishing the catalogues, albums and
books with posters and about posters. Since 1975 Kryzstof
Dydo has or-ganized several tens of larger exhibitions and
more than 200 smaller, individual and joint exhibitions of
rtistic posters in Poland and almost all European countri-
s, in Australia, China, Canada and USA. The most signifi-
ant are the following:
(Krakow, 1993), (Bayer Galle-
ry, Leverkusen, 1996),

(Krakow, 1996) and a large retrospective exhi-
bition (premiere in Krakow,
1999, further reinstallations in half of 2001 in Germany, Switzer-
land and Hungary). The broadest and the most narrative pub-
lication titles are: (Kra-
kow, 1993), (1996) and
(2000). Dydo Poster Collection

ooperates with cultural institutions, theatres, cinemas,
museums, and galleries as well as with poster collectors all

round the world.

(Panu zberatelovi plagitov kRz¥yszTorFovi pypbovi vopred dakujem

1 zhovievavost s nasledujicimi volnymi ttrzkami z nasho rozhovoru.)

Kedy ste zacali zbierat plagaty?
m O plagity som sa zacal zaujimat uz ako chlapec v druhej polovici 50-tych
rokov. Dnes som si isty, Ze to sdviselo so zrodom skvelych filmovych plagatov.
Plagaty ako ,Czerwona OberZa“ a ,,Bulwar Zachodzacego Slonca” od W. Swierzeho,
,Cena Strachu" a ,Winda na Szafot“ od J. Lenicu, ,Stracone Zludzenia“ od R. Ciesle-
wicza alebo ,Prawo Ulicy” od F. Starowieyskeho zanechali vo mne silny dojem.
Vtedy zazival filmovy plagit rozmach, takmer vietky plagity boli znamenité
a stale pribadali nové a nové. V nasej rodine patrila zberatelska vasen k tradi-
cii. Nechcel som vsak zbierat to o ostatni. Moj pociatocny zaujem o postové
znamky a etikety zo zapalkovych Skatuliek vytlacil atraktivnejsi objekt zauj-
mu — plagat. O drahych grafikich som mohol len snivat. Plagat - to bolo nieco!
Zakratko nastali problémy s miestom na uskladnenie...

Ktori st vasi najoblibenejsi autori, aké plagaty mate najradse;?
= Spomedzi polskych autorov starSej generacie Jan Lenica, Waldemar Swierzy
a Franciszek Starowieyski z mladsich Mieczyslaw Gérowski a Wieslaw Walkus
kreslene plagaty nez plagaty vytvorené na pocitaci. Zo zahranicnych autorov
patria k mojim najoblibenejsim Paul Davis, Joao Machado a Svajciarska autor-
ka Rosmarie Tissi.

Aky mate nazor na slovensky plagat?
= Myslim si, Ze slovenska plagatova tvorba ma vysoki troveii. Mam v zbierke
plagaty od viacerych slovenskych autorov. Skoda len, ze sa malo zGcastnuji
prehliadok plagatov, vritane nasho bienale vo Varsave. Mena viacerych sloven-
skych autorov sii mi sice zname, ale nie si moZnosti zoznamit sa blizsie s ich
tvorbou...

Akd budicnost predpovedate plagatu?
m Podla mojho nazoru ma plagat, napriek nazorom skeptikov, budicnost. Ne-
vymizne z centier miest, pretoze je idedlnym médiom na komunikaciu s chod-
cami. Informacia z plagatu im padne do oka lepsie nez velkoplosny billboard.
Je mi ldto, Ze v nasich koncinach je coraz menej filmovych plagatov - pochopi-
telne, ked netocime vlastné filmy. O tom, aka bude kvalita plagatov, rozhodni
v budiicnosti rovnako ako dnes klienti. Bud' si objednaji plagat v agentire,
ktora povicsine disponuje len vysokokvalifikovanou obsluhou pocitaca alebo
u grafického dizajnéra, ktory vie plagatu vdychnut nieco viac...

Bnkujem za rozhovor, za vybornid kivu a za nezabudnutelné
dopoludnie v kralovstve polskych plagatov.

Velkonoény tyzden 1 The Holy
Week. »\mf zej Wajda

AUTOR | AUTHOR

WIESLAW WALKUSKI

996 1 68 x g8 cm 1 ofset

Lucia de Lammermoor
I R | AUTHOR
WIESLAW WALKUSKI

01 1 67,5 x 98 cm 1 ofset

vés srdetne p
KRZYSZTOF DYDO
spolotnictka

EWA PABIS.

e in the

KRZYSZTOF DYDO
and his associate
EWA PABIS.

- WROTA EUROPY

AYTOE

Brany Eurdpy 1 Gates of Europe
Jerzy Wéjcik

AUTOR | AUTHOR
FRANCISZEK STAROWIEYSKI
1999 1+ 98 x 68 cm 1 ofset

— mm WOJCIK
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prehliadka REXEASERE

SLOVAK & WORLD
DESIGN
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De sign'um

Dni dizajnu | Design Days

prehliadky »dstay
aktualnu tvorbu slov
dizajnérov pre nab

Dni dizajnu | Design Days

Bratislava

20. 11. — 08. 12. 2002

Slovenské centrum dizajnu,
agentiira  Agency Best of Slovakia
minister kultiry SR RuboLF cHMEL
a minister hospodarstva SR ROBERT NEMCSICS
televizia Ta3, Slovensky rozhlas,

Dennik smE, Stvrtrocnik oe siGn um a tlacova agentira siTa




Bratislava, just like other cultural metropoli-

ses of Europe as London, Milan and Prague,

has its own show of the top world and domes-
tic design under the title Design Days, or sim-
ply DD since autumn last year. The event in
Bratislava differs from the similar events held
abroad because of larger scale of works - DD is
not restricted in presenting just the interior
design, but it offers a view into various sphe-
res of industrial and graphic design and it
also provides space for the works of youngest

followers of design.

TriFORM GALLERY RONA BRATISLAVA

Oficidlne uvedenie faméznej znacky ALes st Sklenené dizajnérske kredcie so znackou
a predstavenie Spanielskeho nibytkového RONA CRYSTAL, autori PATRIK ILLO
dizajnu ako ,ndbytku s vasiou” aPETER $1POS

P
BASYS BRIK

Audiovizuilna technika so 3pickovym dizajnom Viaceré ucelené kolekcie i funkéné

pre najnarocnejsich pod znackami pioNEER, a nevtieravé solitéry od renomovaného
LOEWE a BOsE Vv troch predajniach slovenského dizajnéra ivana €oBEjA
na Slovensku

Dizajn z antikora,
autorka ANDREA PINKOVA

trojtyzdiovy maratén z roznych,
dobry dizajn pmpngujmi(h poduja(i ako vystavy,
prezentacie, prednasky, stretnutia a konzultacie
predstavit najnovsie trendy v dizajne, vytvorit
priestor pre konfrontaciu domacich a zahranicnych
vysledkov, umoznit Sirokej verejnosti spoznat Spickové
dizajnérske produkty, dostupné na nasom trhu a zoznamit
sa s ich tvorcami, vytvorit prileZitost na tvorivy dialég
samotnych tvorcov, vyrobcov i obchodnikov
s kvalitnym dizajnom
kvalitny dizajn je fenomén, ktory pomaha
budovat kultirnu a ekonomicki prosperitu, robi zivot
lepsim a krajsim
viac ako 30 zucastnenych subjektov,
viac ako 25 podujati
DD 2003 od 15. do 31. oktébra 2003
najzaujimavejsie novinky a momenty
prehliadky oN1 DIZAJNU | DESIGN DAYS 2002
nabuduce (v cisle 3/2002)
predplatitelom Casopisu pe siGN um pribaluje
redakcia k Cislu 2/2002 katalog oo 2002 zdarma

Prezentacia systémového kancelarskeho
nabytku rocus, oceneného Narodnou cenou
za dizajn 2002 v Ceskej republike

Oficidlne uvedenie faméznej znacky ALesS!1
a predstavenie Spanielskeho nabytkového
dizajnu ako ,nabytku s vasnou"

Interiérové studio
Antikorové doplnky,
dizajn JAku® JANIGA

VLADISLAV ROSTOKA
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JURAJ KRALEKY ()
) RABBIT & SOLUTION

WWW.RA-SO.COM
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INTERIEROVE STUDIO

AMI INOX DESIGN,s.r.o.
Dolna 85/38
976 o1 Kremnica
tel. | fax: +421 (02) 67 44 218
e-mail: amiinox@amiinox.sk
petras@amiinox.sk
www.amiinox.sk

KANCELARSKY NABYTOK

BENE BRATISLAVA, spol.sr.o.
Zochova g
811 03 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 41 83 15
fax: +421 (02) 54 4183 17
e-mail: bratislava@bene.sk
www.bene.com

- odportca —~ — — — Dobré adresy
- recommends — — — — Worthy addresses

DIZAJNOVE STUDIO

bendis & kierulf, v.o.s.
925 25 Hruby Sur 15
tel.: +421 (02) 45 65 06 77, (045) 69 21 474
fax: +421 (02) 45 65 06 78, (045) 69 21 474
e-mail: bendis@bendisakierulf.com
e-mail: kierulf@bendisakierulf.com
www.bendisandkierulf.com
priemyselny dizajn

INTERIEROVE STUDIO

BRIK, a.s.
Dunajska 54
811 09 Bratislava
tel. | fax: +421 (02) 52 92 07 88
e-mail: brik@ba.telecom.sk
www.brik.sk

vyroba: Dolna sor1, 967 o1 Kremnica

63|

VYSTAVNICTVO

D&D STUDIO, spol.sr.o.
Sukennicka 8
821 09 Bratislava
tel.: +421 (02) 53 41 35 68
fax: +421 (02) 53 41 50 54
e-mail: cofax@ddstudio.sk
www.ddstudio.sk

INTERIEROVE STUDIO

FLADER, s.r.o.

Martin¢ekova 17
821 o1 Bratislava
tel.: +421 (02) 58 24 42 37
fax: +421 (02) 58 24 42 38
e-mail: flader@nextra.sk

Uverejnenie vizitky v rubrike Dobré adresy

je platenou sluzbou podla osobitnych podmienok.
Informacie o podmienkach uverejnenia poskytuje:
Lubica Fabri, tel.: +421 (02) 52 93 18 0o

fax: +421 (02) 52 93 18 38, e-mail: fabri@sdc.sk

VYROBCA CALUNENEHO NABYTKU

DOMARK, s.r.o.
P. 0. Box C - 42
oro o1 Zilina
tel.: +421 (041) 566 27 80 — 1
fax: +421 (041) 566 27 79
e-mail: domark@domark.sk
www.domark.sk

OSVETLOVACIA TECHNIKA

H |TECO, spol. sr.o.
office: Medena 16
811 02 Bratislava
tel.: +421 (02) 52 63 11 61-2
fax: +421 (02) 52 92 77 82
e-mail: hiteco@hiteco.sk
www.hiteco.sk

In section Worthy addresses we advertise
the addresses of prestigious designer studios,
manufacturers and sellers of good quality
design in Slovakia.



= ®
De sign‘um

GRAFICKE STUDIO

Pavel Choma, akad. mal.
Pri Raj¢ianke 43
o10 o1 Zilina
tel.: +421 (041) 700 18 50 — 51
fax: +421 (041) 700 18 52
e-mail: studio@palochoma.sk

SVETOVY DIZAJNERSKY NABYTOK

KONSEPTI,s. r.o.
Mostova 8
811 02 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 64 61 01
fax: +421 (02) 54 64 61 03
e-mail: konsepti@konsepti.sk
www.konsepti.sk

- odporuca — — — — Dobreé adresy
- recommends — — — — Worthy addresses

GALERIA ARCHITEKTURY A DIZAJNU

K. GALLERY, spol. sr.o.
Venttrska 8
811 o1 Bratislava
tel.: | fax: +421 (02) 54 43 39 27
e-mail: k.gallery@stonline.sk

GRAFICKE STUDIO

MR. DESIGN, s.r. 0.
Hlavatého 4
811 03 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 64 53 51
fax: +421 (02) 54 64 53 52
e-mail: mrdesign@mrdesign.sk
www.mrdesign.sk

l6a | | De sign'um

INTERIEROVE STUDIO

NOVA DESIGN STORE
Laurinska 15
Bratislava
tel.: I fax: +421 (02) 54 41 76 48
e-mail: novaint@nextra.sk
www.novainterier.sk

KANCELARSKY NABYTOK

TECHO, s.r.o0.
Zitnd 1
831 06 Bratislava
tel.: | fax: +421 (02) 44 8716 06 - 8
e-mail: techocentrum@techo.sk

www.techo.com

Uverejnenie vizitky v rubrike Dobré adresy

je platenou sluzbou podla osobitnych podmienok.
Informacie o podmienkach uverejnenia poskytuje:
Lubica Fébri, tel.: +421 (02) 52 93 18 0o

fax: +421 (02) 52 93 18 38, e-mail: fabri@sdc.sk

GRAFICKE STUDIO

Rabbit & Solution Studio, s.r. o.
Galandova 1
P. 0. Box 199
814 99 Bratislava 1
tel. | fax: +421 (02) 54 64 84 62, 54 41 04 80
e-mail: raso@internet.sk
WWW.Ta-s0.com

INTERIEROVE STUDIO

TriForm Gallery
Zamocka 12
811 o1 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 64 08 54
fax: +421 (02) 54 64 08 55
e-mail: triform@triform.sk
www.triform.sk

In section Worthy addresses we advertise
the addresses of prestigious designer studios,
manufacturers and sellers of good quality
design in Slovakia.



Infoservis

2 02

» SOTAZE | COMPETITIONS
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TRIENALE PLAGATU TRNAVA
e e
Trnava Poster Triennial

Galéria Jana Koniarka v Trnave organizu-
je 5. rocnik medzindrodnej sitaznej
prehliadky plagétu. Spoluorganizatormi
sti SCD, Mesto Trnava a VSVU v Bratisla-
ve, zastitu nad podujatim ma ICOGRADA
(International Council of Graphic Design
Associations) a prezident Slovenskej
republiky.
KATEGORIE:
A. profesionalni autori (jednotlivci

a kolektivy)
B. Studenti vytvarnych 5kol
Prihlasit mozZno prace, ktoré vznikli
medzi februdrom 2000 a koncom
februara 2003.
» Uzavierka | Deadline: 28. 2. 2003
Medzinarodna prehliadka sa uskutoéni
v Galérii Jana Koniarka v Trnave
od 5. 9. - 23. 11. 2003, sprievodné
podujatia budi v Bratislave.
» Informacie | Information:
www.gjk.sk/trienale.htmtpt@nextra.sk

STUDENTSKA SOTAZ Ewa
E—— == W= = au o Sl e
European Wool Awards (EWA)

EWA je 1. rognik sitazného biendle,
urCeného pre eurépskych Studentov.
Zakladnou poziadavkou projektov je vina
ako materidl. SutaZ je vypisana pre dve
kategérie:

A. oblast médy a dizajnu

Technicky projekt z viny ma byt zamera-
ny na inovéciu a praktické priemyselné
vyuzitie. Projekt sa moZze pohybovat

v oblasti textilu, odevu az k interiérovej
dekordcii. K projektu ma byt pripojeny
vysvetlujici text a CD, obsahujice
ilustricie a text.

B. koncept, inovacia a rozsirenie oblasti
Popisny projekt ma mat grafickd alebo
konceptuélnu povahu. Navrh ma byt
pripevneny na &iernom karténe formatu
A3 a ma byt sprevadzany vysvetlujicim
textom a CD s ilustraciami a textom.
Hlavna cena: 20 0oo,- EURO.

» Uzdvierka registracie: 20. 12. 2002
» Termin zaslania prac: 28. 2. 2003
Ugastnicky poplatok: ziadny

» Informacie | Information:
www.europeanwoolawards.org
/index1.htm

MEDZINARODNA sUTAZ
DIZAJNU OSAKA 2003
S
International Design Competition
Osaka 2003

Japan Design Foundation organizuje
10. ro¢nik medzinarodnej sitaze dizaj-
nu, ktord sa bude konat pod zastitou

MEDZINARODNE TRIENALE
PLAGATU V JAPONSKU

R T S R P LA YR S L
International Poster Triennial Toyama

V Mdzeu moderného umenia v Toyame
sa uskutogni od 1. 8. do 19. 10. 2003
7. medzinarodné triendle plagitu 2003.
Zastitu nad podujatim ma ICOGRADA
(International Council of Graphic
Design Associations).
Satazné prispevky maju byt vytvorené
po roku 2000, v rozmeroch vacsich
ako 36,4 cm x 51,5 cm a mensich ako
180 €M X 120 CM. KATEGORIE:
A.vytlagené a publikované plagaty
B. nepublikované plagaty

(volna téma, ale musi byt viozené

slovo ,IPT 2003“ ako kredit)
Registracny poplatok: Ziadny
» Uzdvierka | Deadline: 20. 3. 2003
» Adresa | Address:
The Organizing Committee of IPT 2003
The Museum of Modern Art,
Toyama, 1-16-12, Nishinakano-machi,
Toyama-shi, 939-8636 Japan
tel.: +81 76 (421) 7111
fax: +81 76 (422) 5996

SVETOVE BIENALE KERAMIKY
V KOREI

e E s e e
World Ceramic Biennial in Korea

V meste Icheon sa uskutocni 2. svetové
bienale keramiky 2003. Sitaz prebehne
v dvoch kategériach:

A. keramika na bezni spotrebu

(keramika funkéne vyuzitelna, napr.
nadoby, flase, vazy, taniere a pod.)
B. keramika ako vyraz (keramika
bez priameho funkéného vyuzitia,
napr. keramické sochy a keramické
instalacie)
» Uzdvierka | Deadline: 28. 2. 2003
» Informécie | Information:
www.worldceramic.or.kr
cebiko@worldceramic.or.kr

INOVACIA KANCELARIE

3. ROCNIK DIZAJNERSKE)

SUTAZE

fEmmay ==l S = = == Sl
Office Inovation

3'¢ Design Competition

Dodévatel znackového kancelarskeho
vybavenia nemecka firma Leitz

v spolupraci s German Design Council
a Design Center Stuttgart vypisuje
dizajnérsku stitaz zamerand na idey
pre nové kancelarske produkty uréené
pre stgasnost i budiicnost. Sutaz

je uréena Studentom a mladym
dizajnérom, jednotlivcom i kolektivom.
» Uzavierka | Deadline: 15. 3. 2003
» Informacie | Information:
www.leitz.com/award

MLADY OBAL 2003
e i e e e
Young Packaging 2003

Sutaz Mlady obal 2003, na ktorej sa
SCD podiela ako jeden zo spoluorganiza-
torov, sa kona pod zastitou 1COGRADY.

Hlavni vypisovatelia sitaze — Design
centrum Ceskej republiky a spoloénost
MODEL, a.s., sa rozhodli v tomto

8. roéniku Ciastocne pozmenit pravidla.

Predmet siitaze ani sitazné témy

nebudd striktne urCené. Sitaziaci maju

vnimat obal a baleny produkt ako vztah
obsahu a formy, ale nesistredit sa len
na obal ako taky, ale na cely proces

jeho genézy — vzniku materialovych,

kon3trukéno-technologickych, funkénych

a kreativnych prvkov. Obal moze

i po skonceni svojej zakladnej funkcie

najst uplatnenie a jeho konecna faza

by mala zohladfiovat Zivotné prostre-
die. Obal mdze byt aj Gzitkovym
predmetom, ktory spdja vo vzajomne]
symbidze technické, socialne, reklamné

a estetické aspekty. Mali by ho uvitat

aj hendikepované osoby a seniori.

Obal mdze byt i humorny, aby dokazal

vyvolat dsmev.

» Ucastnici sataze:

A. mladi dizajnéri do 30 rokov

B. Studenti vysokych 3kal

C. studenti strednych 5kol

» Satainé podmienky:

1. vyplnend prihlaska (u Studentov
potvrdena peciatkou 3koly) dorucena
v stanovenom termine na adresu
agentiry Antipol, Brno.

2. stitazna praca s prilohami (komentar,
dokumentdcia, atd.) vyhovujlca
podmienkam sataZe

» Uzavierka | Deadline: 15. 3. 2003
do 16.00 v agentiire Antipol

» Informacie | Information:

www.sdc.sk; projekty@sdc.sk

organizacii ICOGRADA, ICSID a IFI. Témou
sutaze je Zamyslenie sa nad spotrebou.
Zameriava sa na realistické navrhy,
snaziace sa vytvorit spotrebné objekty,
v ktorych by bola napaditost spojena

so snahou o redukovanie negativnych
vplyvov na Zivotné prostredie.

» Termin zberu prac | Deadline:

1. 2. - 31. 3. 2003

» Informacie | Information:
www.jdf.or.jp/english/index.html
sako@jdf.or.jp

MEDZINARODNA sUTAZ
NABYTKOVEHO DIZAJNU

e e e e
International Furniture Design
Competition

Firma HETTICH — INTERNATIONAL
vypisala 4. roénik siitaZe v nabytkovom
dizajne, ktorej témou je skrifiovy
nabytok alebo interiérové nabytkové
zostavy.

Sutaz je urcena Studentom vysokych
5kol so zameranim na konstrukciu
nabytku, nabytkovy dizajn alebo vyrobu
nabytku. UZastnici mdzu zasielat max.
4 vykresy. Modely nie st pozadované.
» Uzdvierka prihlasok | Registration:
31. 10. 2002

» Uzdvierka navrhov | Deadline:

31. 3. 2003

» Informaécie | Information:
HETTICH — INTERNATIONAL
Systementwicklung & Normung
Kennwort: Behaltnismobel

Postfach 1240

D 32278 Kirchlegern

e-mail: dgross@de.hettig.com
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» VYSTAVY | EXHIBITIONS
T S T R T T

» SLOVENSKA REPUBLIKA
SLOVAK REPUBLIC

eSS T st e g, S T

» Bratislava

Charles & Ray Eames
Dvorana MK SR, Nam. SNP 33
6. 3. - 27. 4. 2003

Slovenské vizudlne umenie
1970 - 1985

Esterhazyho palic

13. 12, 2002 — 4. §. 2003
www.sng.sk

Priemyselny dizajn na VSVU
Semestralne prace studentov
ateliéru Industrial design na témy
Humanita a Stolovanie

10. 2. 2003 — 3. 3. 2003

Galéria Korridor

SCD, Jakubovo ndm. 12, 3. posch.
www.sdc.sk

Plagity a znacky
Retrospektivna vystava grafického

dizajnu Dusana Juneka

pri prileZitosti Zivotného jubilea
6. 3. 2003 = 7. 4. 2003

Galéria Korridor

SCD, Jakubovo nam. 12, 3. posch.
www.sdc.sk

Please, sit down!
Nabytkovy dizajn
Rastislav Celeda

25. 2. 2003 — 20. 3. 2003
K. F. A. Gallery

Karpatska 11

» Nitra

Nibytok a byvanie 2003

13. medzinarodny veltrh nibytku
a bytovych doplnkov

4.-9. 3.2003

Vystavisko Agrokomplex
www.agrokomplex.sk

Férum designu 2003

6. prehliadka autorského
nabytkového dizajnu

4.-09. 3. 2003

Vystavisko Agrokomplex, pavilon M2

» CESKA REPUBLIKA
CZECH REPUBLIC
e S S W d B, S PR AR T

» Praha

art & interior

4. rocnik vyberovej medzinarodnej
vystavy nabytku a interiérovych
doplnkov (informaény stanok SCD

s predajom casopisu DE SIGN UM

3. - 6. 4. 2003

Veletrzni palac, Dukelskych hrdini 47
www.artinterior.cz



IV. prehliadka zahraniéného
dizajnu

3. 4. - 4. 5. 2003

Veletrzni palic, Dukelskych hrdint 47
www.artinterior.cz

IV. prehliadka éeského dizajnu

o. i. vystavy Ceské sklo, Vysledky
sutaze Homeless, Svietidld z corianu
3. 4. - 4. 5. 2003

Veletrzni palic, Dukelskych hrdini 47
www.artinterior.cz

G T S IR S T
» Brno

Embax Print 2003

Medzinarodny veltrh obalového,
papiernického a tlaciarskeho priemyslu
- materialy, stroje a technoldgie

20. - 23. 5. 2003

Brno - Vystavisté
www.embaxprint.cz

s e
» BELGICKO | BELGIUM

R e e Y L SR Y TR TR SR
» Gent

Design@Sfeer

Specializovana vystava dizajnu
interiérov a zahradného dizajnu.
Organizuje VIZO Design Department
22. - 24. 3. 2003,

pokragovanie 28. - 30. 3. 2003
Flamske vystavné centrum Sfeer
www.sfeer.be

» FINSKO | FINLAND

» Helsinki

Najlepsie price roka

Vystava prac finskeho reklamného
a grafického dizajnu

11. 4. - 27. 4. 2003

Design Forum Finland
www.designforum.fi

» JAPONSKO | JAPAN

» Tokyo

Sadik Karamustafa

5.2. — 28.2.2003

GGG, Ginza Graphic Gallery
www.dnp.co.jp/gallery/contents_e.html

» NEMECKO | GERMANY

» Berlin

Ingo Maurer :

Svetlo : Dosah ie Mesi
Vystava svietidiel vyznamného
nemeckého dizajnéra

3.10. 2002 - 10. 8. 2003
Vitra Design Museum
www.design-museum.de

» Frankfurt nad Mohanom

Ambiente

Medzinarodny veltrh spotrebného tovaru
14. - 18, 2. 2003
www.ambiente.messefrankfurt.com

» POLSKO | POLAND

» Poznan

Meble | Veltrh nabytku, prislusenstva
a zariadenia

6.5. — 9. 5.2003
www.meble.mtp.com.pl

» TALIANSKO | ITALY

» Milano

Salone del Mobile 2003
Mildnsky veltrh nabytku
10. - 15. 4. 2003
Vystavisko Fierra di Milano

Velki Briti
Vystava prac predstavitelov sicasného

|66 2002 (#2)

» KONGRES | CONGRES
T SR AT TR ST

MEDZINARODNY DIZAJNERSKY
KONGRES

Portugalské centrum dizajnu organizuje
medzinarodny dizajnérsky kongres
Use(r) Congress, ktory sa uskutoéni
v Kongresovom centre v Lisabone.
Hlavnymi témami kongresu budu
Miesto - dizajn verejnych priestorov,
Hodnoty - manazment v dizajne,
Zruénosti - profesionali v dizajne

a Nezname - perspektivy dizajnu.

K jednotlivym témam vystipia s pri-
spevkami osobnosti ako Ezio Manzini,
Rachel Cooper, Stephen Hitchins

a Alexander Manu.

» Termin: 27. - 30. 3. 2003

» Informaécie | prihlasky: www.cpd.pt

» ICOGRADA
TSP eSS KT

KONFERENCIA | CONFERENCE
GRAFICEUROPE

GraficEurope je 1. konferenciou zame-
ranou na celoeuropsky dizajn.
Konferencia, realizovana s podporou
Medzinarodnej rady asociacii grafického
dizajnu 1coGraDA sa uskutocni

27. 3. — 29. 3. 2003 v Barcelone. Medzi
predndsajlicimi vystdpia renomované
osobnosti svetového dizajnu (Stefan
Sagmeister, Peter Saville, Wim Crouwel,
Kyle Cooper a dalsi). Témy prispevkov
budi zahffiat problém obnovenia

Tie_signgum

etického vnimania v praxi dizajnu, pova-
hu tvorivej spoluprace, stieranie hranic
medzi tradiénymi disciplinami dizajnu.
Sicastou konferencie bude vystava

z prac najlepsich mladych dizajnérov
sveta a prezentdcia najnovsich sluzieb,
technolégii a materidlov vystavujicich
spolocnosti.

» Informicie a prihlasky

I Information: www.GraficEurope.com

KONFERENCIA 1
VISUALOGUE

CONFERENCE

Visualogue je nazov konferencie, ktord
organizuje ICOGRADA v diioch 9. — 11.
oktébra 2003 v japonskej Nagoyi

spolu s japonskymi profesijnymi organi-
zaciami JAGDA, JIDPO a § dalSimi sub-
jektmi. Pojem visualogue predstavuje
novy koncept rozvijania komunikacie
v dialégu vyluéne pomocou vizualnych
prvkov, ktory bude na konferencii

a pocas pocetnych sprievodnych podu-
jati 3iroko frekventovany.

» Informécie | Information:
info@visualogue.com

» INFORMACIE | INFORMATION
AT e e S RN S

SUTAZ NA LOGOTYP
VISEGRADSKE) STVORKY (Vg4)

Slovenské centrum dizajnu usporiadalo
narodné kolo sttaze na logo V4.

Do siitaZe bolo vyzvanych 5 poprednych
tvorcov, resp. subjektov z oblasti

grafického dizajnu. Sataz svojimi pra-
cami napokon oboslali GRAFIQ Studio

— Dusan Junek, 3tidio 1Q Design Studio
a 3tadio Mr. DESICGN. Odborna porota,
zlozend z 5 odbornikov pod predsed-
nictvom Miroslava Cipara, vybrala

na postup do medzinarodného kola
sttaze dva navrhy: navrh Dusana Juneka
(GRAFIQ Studio, Bratislava) a navrh
Pavla Rozloznika (1Q Design Studio,

5. 1. 0., Bratislava). Navrhy vybrané

za SR bud spolu s navrhmi z ostatnych
zli¢astnenych krajin predlozené

na zasadnuti ministrov kultdry krajin
skupiny V4, kde sa predpoklada rozhod-
nutie o vitaznom logu pre internetovy
portal V4.

» Informacie: www.sdc.sk

SUTAZ NA LOGOTYP SLOVAK AID

Koncom janudra 2003 bola vyhodnotena
sttaz na logotyp slovenskej humanitar-
nej pomoci v zahranici Slovak Aid,
ktord vypisal Odbor medzindrodnej eko-
nomickej spoluprice Ministerstva zahra-
niénych veci (OMES MZV) v spolupréci
so Slovenskym centrom dizajnu (SCD).
Predmetom sttaZe bolo vytvorenie
symbolu, pouZivaného v sivislosti

s finan¢nou, technickou a materidlnou
pomocou, ktorym sa budi prezentovat
donorské aktivity SR. Symbol musel

byt aplikovatelny v tlacovej podobe
farebne alebo Cierno-bielo a jeho siicas-
tou mal byt text Slovak Aid.

Sutaz bola urcena profesionalnym gra-
fickym dizajnérom, grafickym Studiam,
Studentom grafického dizajnu

britského dizajnu (M. Bengtsson,
T. Boontje, D. Brown, S. Buxton)
10. - 15. 4. 2003
press@designmuseum.org

» USA

» Washington

Sucasny slovensky plagit
Vystava plagétov, knizného dizajnu
a logotypov Juraja Krilika

a Vladislava Rostoku

25.2. — 25.3.2003
Velvyslanectvo SR, K. Sokol Gallery

» VELKA BRITANIA
GREAT BRITAIN

> Londyn

Manolo Blahnik

Vystava dizajnéra topanok

1.2. - 11.5.2003

Design Museum, 28 Shad Thames
www.designmuseum.org

Superstudio - Zivot bez objektov
Radikélna talianska dizajnérska
skupina zaloZena v r. 1966

1.3. = 1. 6. 2003

Design Museum, 28 Shad Thames
www.designmuseum.org

a pribuznych disciplin, ako aj ostatnym
zaujemcom. Podrobné informécie o vy-
sledkoch sdtaze uverejnime v €. 3/2002
a na webovej stranke Slovenského
centra dizajnu.

SLOVENSKY PLAGAT NA ZNAMKE

Ministerstvo dopravy, post a telekomu-
nikdcii SR vyda 5. mdja 2003 v spolotnej
tematickej edicii europe vietkych
eurdpskych krajin zndmku s témou
PLAGAT. Zo zbierok Triendle plagatu
Trnava bol na reprezentaciu Slovenska
vybrany divadelny plagat Vladislava
Rostoku k Moliérovej hre oon juan.
Znamku a obélku prvého dia vydania,
na ktorej je zobrazeny dalsi plagat

V. Rostoku HamLET, vyryl do ocele grafik
Arnold Feke. Prvykrat sa na slovenskej
zndmke objavuje nielen téma plagétu,
ale aj typografia znamky je rieSena

z pisma Eureka typografa Petra Bilaka.

SLOVENSKY DIZAJN
NA 18. BIO V LUBLANE

V oktébri 2002 sa v Lublane v Slovinsku
konala vyberova vystava vysledkov
domaceho a zahraniéného priemyselného
dizajnu. Podujatie s dlhorocnou tradi-
ciou pod zastitou organizicii 1csip, 1co-
GRADA a BEDA 5a na tomto 18. rogniku
zameralo na prezentaciu a porovnanie
novych trendov v domacom a zahranic-
nom priemyselnom dizajne. Vysledky
préce dizajnérov z celého sveta boli

na biendle prezentované v kategériach



i il

Vyrobky, Informacné systémy a Dizajnér-
ske projekty. Slovensky dizajn repre-
zentovali odbornou komisiou vybrané
exponaty vo vietkych kategériach,
najvacsi pocet prac bol zaslany do kate-
gérie Dizajnérske projekty. Uspesne
reprezentoval Student katedry dizajnu
FA sTu v Bratislave Maridn Lauko, ktory
ziskal Cenu za dobry projekt. Cena

mu bola udelena za navrh elektrickej
kosacky, ktory vznikol pod vedenim
akad. soch. Petra Lehockého.

Cenu icsipu za dizajn ziskal slovinsky
dizajnérsky tim z firmy Gorenje

za inovativnu pracu na novej skupine
kuchynskych vyrobkov: spordk,
chladni¢ka/mraznicka a pracka.

Cena Icocrapy bola udelend sérii
plagatov od japonského dizajnéra

Shin Matsunaga. Eurépsku cenu

za dizajn sepa ziskal Spanielsky dizajnér
Jorge Pensi za kreativnu pracu pocas
mnohych rokov, zastiipeni tento rok
na 8io novou stolickou.

Zlatymi medailami boli oceneni dizajnéri
zo Svédska, Rakiska a Slovinska.

V ramci sprievodnych podujati gio 18
realizovalo sco aj velmi Gspesni
vystavu, prezentujlicu tvorbu Juraja
Kralika a Vladislava Rostoku, ktord sa
konala od 9. 10. do g. 11. 2002 v pries-
toroch Mizea architektiry v Lublane.
(viac o 810 18 v Eisle 3/2002).

SUCASNY SLOVENSKY PLAGAT
V MONTREALI

Vystavu Sticasny slovensky plagat autor-
skej dvojice Juraja Krélika a Vladislava

Rostoku realizovalo sco od 30. 1.

do 15. 2. t.r. ako jedno z podujati
Mesiaca slovenskej kultiry v Montreali.
Vystava sa v roku 2002 stretla s mimo-
riadnym zdujmom v Dénsku, kde boli
realizované jej dve in3talacie. V Rusku
sa vystava po premiére v Slovenskom
indtitite v Moskve v septembri 2002
zicastnila v decembri Vieruskej vystavy
dizajnu na ktorej ziskala Ruskd ndrodnd
cenu za dizajn v kategérii zahraniénych
Gcastnikov. Rozsirena kolekcia plagitov
s kultirnou tematikou, doplnend

o ukazky knizného dizajnu a tvorbu
logotypov bude mat svoju druhti
zastavku na americkom kontinente

od 25. 2. do 25. 3. 2003 vo Washingtone
v priestoroch Koloman Sokol Gallery

na Velvyslanectve SR v USA.

pes
in the U.S.A.

JURA)D

KRALIK

VLADISLAY *

ROSTOKA

» ZAKON O DIZAJNOCH
e A R R T S T eS|

0d 1. oktdbra 2002 je v platnosti novy
Zakon o dizajnoch €. 444/2002 Z.z.

Si v fiom 3pecifikované napr. podmienky
ochrany dizajnu a zdpis do registra
dizajnov. Zakon najdete v plnom zneni
na: www.zbierka.sk

EKOPLAGAT 2002

V Povazskej galérii umenia v Ziline sa
v dfioch 3. 10. — 3. 11. 2002 uskutocnil
9. roénik medzindrodnej sitaznej pre-
hliadky vydanych plagatov s tematikou
ochrany prirody a Zivotného prostredia.
Trienale Ekoplagdt 2003 sa zi&astnili
umelci z celého sveta, Slovensko

viak tento rok nebolo na prehliadke
zastlipené ani jednou pracou.

Katal6g s reprodukciami plagatov
prihlasenych do sitaze je k dispozicii

v kniznici sco.

(¢lanok kuratorky Ekoplagitu Dany
Doricovej uverejnime v Eisle 4/2002).

STATNE VYZNAMENANIE
SRN PRE DIZAJNERA
DIETRA RAMSA

Vysoké Statne vyznamenanie — KriZ

za zasluhy — udelil v oktébri 2002
prezident Spolkove] republiky Nemecko
Johannes Rau legende nemeckého
dizajnu - $éfdizajnérovi spolocnosti
Braun profesorovi Dietrovi Ramsovi.

=

Dieter Rams spojil svoj osud s firmou
Braun uz ako 23-rocny v roku 1955

a v nasledujiicom obdobi (1961 — 1995)
stal 34 rokov nepretrZite na Cele
timu dizajnérov spolocnosti.

Jeho zédsluhou podporuje firma Braun
od roku 1967 az dodnes prestiznu
medzindrodni sitaz tvorcov dizajnu
BRAUN PRIZE.

Dieter Rams bol niekolko desatroci
¢lenom poroty tejto i mnohych
dalSich sutazi.

XX. TRIENNALE DI MILANO
2004

Organizatori XX. rocnika Triennale

di Milano avizuju dlhi sériu vystav,
pripravovanych do roku 2004 k téme
Pamat a budicnost.

Triendle je venované tradi¢nym disci-
plinam - architektire a dizajnu, ako
aj novym komunikaénym médiam.
Internetova stranka www.triennale.it
informuje o pripravovanych poduja-
tiach XX. medzinarodnej prehliadky
a sti€asne umoznuje virtudlnu
navitevu predchadzajiicich roénikov
mildnskeho trienale.

T

POHLAD DO INSTALACIE VWSTAVY SUCASNY
SLOVENSKY PLAGAT (JURAJ KRALIK

— VLADISLAV ROSTOKA)

MUZEUM ARCNITEKYUIV, LUBLANA, SLOVINSKO

SLOVAK CONTEMPORARY POSTER
EXHIBITION OF POSTER & GRAPMIC DESIGN
BY JURAJ KRALIK AND VLADISLAV ROSTOKA,
ORGANIZED BY SLOVAK DESIGN CENTRE

IN MUSEUM OF ARCHITECTURE IN LJULJANA
AS ACOMPANING EVENT OF 810 18
(auTumn 2002)
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Spotrebny tovar sa dnes objavuje

na trhu v Sirokom sortimente obalov,
ktoré uz davno neplnia len ochranni
funkciu. V sicasnosti sa spotrebitel-
sky obal stiva délezitym marketin-
govym nastrojom, ktory zohriva vy-
znamn dlohu pri budovani znacky.

Co je obal vyrobku?

S e
Teéria marketingu charakterizuje
obal ako sticast samotného vyrobku,
ktory pozostédva z troch Grovni.
Zikladom produktu je uZitocnost,
ktord spotrebitel ziskava jeho naku-
pom. Obal tvori spolu s Groviiou kva-
lity, vyhotovenia, stylom a znackou
druhd ,vrstvu“ produktu. Pritom
musia byt navzdjom zosuladené tak,
aby spotrebitelovi poskytli vlastny
uzitok. Pre spotrebitela sa obal,
podobne ako aj dodatoéné sluzby
spojené s nakupom vyrobku, pod-
mienky dodavok tovaru, ziruky,
tvoriace tretiu ,vrstvu“, stava si-
¢astou vyrobku ako celku. Dizajn
obalu je teda velmi izko spojeny

s dizajnom vyrobku.

Pod obalom rozumieme jednak pri-
marny obal, t.j. bezprostredny obal,
v ktorom sa vyrobok nachidza,ale aj
sekundarny obal, ktory sa
znehodnocuje tesne pred prvym pou-
zitim vyrobku. Obalom je aj preprav-
ny obal, nevyhnutny na skladovanie,
identifikiciu a prepravu vyrobkov.
Ako priklad mozno uviest parfum -
jeho prvotnym obalom je flasticka,
v ktorej sa parfum nachidza.
Sekundirnym obalom tohto vyrobku
je lepenkova skatulka, ktord

obsahuje vyrobok v prvotnom obale.
Tito poskytuje dodatocni ochranu
tovaru a scasne prinasa prileZitost
komunikovat so zikaznikom. Obsa-
huje informicie o vyrobku a vytvira
priestor na ,prilidkanie zdkaznika".
Prepravnym obalom v pripade
parfumov méze byt skatula z vinitej
lepenky, v ktorej sa prepravuje
vaisi pocet parfumov danej znacky.

Obal ako marketingovy nastroj
et STl U SRS Dt R
Spotrebitelsky obal v si€asnosti
predstavuje vyznamny nastroj
marketingového mixu, mnohi autori
ho dokonca povazuji za jeho piate
P (z angl. product, price, place,
promotion, packaging).

K prvotnej funkcii obalu, ktorou

je udrziavat a chranit vyrobok pred
znehodnotenim alebo poskodenim,
sa priraduju dalsie. Pre vacsinu vy-
robcov spotrebného tovaru je obal
jednou z najdélezitejsich foriem
komunikicie so spotrebitelom.
Uloha obalu je velmi dolezits najmi
v pripade vyrobkov, ktoré sa od
konkurencie mézu odlisit v podstate
len prostrednictvom obalu. Ide

o také komodity ako mydl3, Sampé-
ny, lieky, cokolidy a podobne.

V koneénom désledku prave obal
moze rozhodnit o hodnote produktu
pre spotrebitela. Vhodnym obalom
moze vyrobca jasne odlisit svoj
vyrobok od konkurencie, urobit ho
znamym a zapamatatelnym. Zapa-
matatelnost vyrobku ovplyviiuje
niekolko prvkov obalu. Najcastejsie
si spotrebitelia zapamitaji farbu

obalu, podla ktorej sa asto orientu-
ja pri nikupnom rozhodovani.
Farba vzbudzuje urité asociicie

a vyvolava okamzitd a najsilnejsiu
odozvu. Spotrebitel si okrem farby
obytajne zapamita aj tvar obalu,
az potom nasleduju Cisla a text. Obal
stcasne plni vyznamni dGlohu pri
budovani znacky. Dobre navrhnuty
obal prispieva k rychlemu poznaniu
znacky a firmy spotrebitelom.
Prostrednictvom obalu znacka
ziskava konkrétnu podobu a stava
sa popri logotype a nazve vyznam-
nym prvkom znacky. Jednym z pri-
kladov je Absolut Vodka, ktorej
uspech na trhu vyznamnou mierou
ovplyvnila prave svetoznima flasa.
Tato sa stala Gstrednym motivom
reklamnych kampani.

Inym prikladom obalu, ktory
jednoznacne identifikuje produkt,
je flasa Coca Coly. Atypicka flasa
odlisuje vyrobok od konkurencie.
Aby sa zabranilo jeho napodobifio-
vaniu, jej tvar je zaregistrovany
ako ochranna zndmka.

Inovovany dizajn obalu sa moze
stat silnym marketingovym nastro-
jom a moze pre firmu znamenat
konkurenéni vyhodu. Ako priklad
uvedme aseptické napojové obaly,
umoznujiice lahkd prepravu tovaru
a udrziavanie napojov v Cerstvom
stave az niekolko mesiacov.

Nipoje v tychto obaloch si velmi
rychlo ziskali spotrebitelov,

hlavne svojou inovovanou verziou
so slamkou. Na druhej strane ne-
vhodne navrhnuty obal méze spéso-
bit spotrebitelom starosti a jeho

nasledkom je pokles trzieb firmy.
Jednou zo zikladnych poziadaviek
kladenych na sicasny spotrebitelsky
obal je nendrocnost manipulicie

pri otvarani obalu a sicasne jeho
bezpeénost. Vietky Specifické prvky
obalu, t.j. velkost, tvar, material,
farba, text, znacka, musia spolu
harmonizovat, podporovat trhovi
poziciu vyrobku a marketingovii
stratégiu. Jednotlivé prvky obalu
musia sicasne zodpovedat rozhod-
nutiu o cene vyrobku, vybranym
komunikaénym néastrojom, ako

aj zvolenym sposobom distribicie.
V sivislosti s rasticim trendom
predaja spotrebnych tovarov
prostrednictvom velkoplosnych
maloobchodnych predajni zalozenych
na samoobsluznom predaji musi
obal pritiahnut pozornost zikaznika,
charakterizovat vlastnosti vyrobku,
vzbudzovat doveru a vyvolat
pozitivny vztah k vyrobku. Treba

si uvedomit, Ze podstatni Cast
nakupov tvoria spontanne rozhod-
nutia, pri ktorych sa spotrebitel’
rozhoduje pre kipu konkrétneho
vyrobku az priamo v predajni. Dobre
navrhnuty obal dokize presvedcit
zikaznika o hodnote vyrobku, a tak
sa stava pre vyrobcu (predajcu)
vyznamnym komunikainym prvkom.
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OBAL NA ZIAROVKU

2. CENA v SUTAZI MLADY OBAL 2001
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Consumer goods are appearing

on the market in a wide assortment
of packages, which no longer

fulfil only a protective function.

At present, consumer goods are
becoming an important marketing
instrument with a remarkable

role in development of a brand.

What is a product package?

s s
Marketing theory characterizes
package as a part of goods itself
consisting of three levels. Utility

is the basic value of the product

and the user acquires it by buying
the product. Together with the

level of quality, production, style

A

its primary package is a bottle in
which a perfume is stored. Secondary
package of this product is a small
cardboard box containing the product
in primary package. The later one
provides the perfume with additional
protection and also brings an oppor-
tunity to communicate with the
customer. It contains information
about the product and creates space
to ,attract customers”. Transfer
package in case of perfumes can be

a box made of corrugated cardboard
in which a larger number of perfumes
of a particular brand is transported.

Package as a Marketing Instrument
e o = e )

and brand, package forms a
Jlayer” of the product.

All the characteristic features must
be in such harmony, that they provi-
de the customer with benefit. Like
additional services connected with
the purchase of a product, conditi-
ons for goods delivery, guarantees
forming the third ,layer”, package
becomes for a customer a part of the
product as a whole. Package design
is therefore closely connected

with design of the product. Under
package we understand a primary
package, i.e. direct package
containing the product itself, but
also a secondary package, which

is discarded immediately before the
product is used for the first time.
Transfer package is also a package.

It is necessary for storage, identifi-
cation and transfer of goods.

We can use an example of perfume:

At pr , consumer package
represents an important instrument
of marketing mix and many authors
even consider it to be its fifth P
(product, price, place, promotion,
packaging). Other functions take in
with the primary function of packa-
ge, which is to keep and protect the
product from damage or impairment.
For majority of consumer goods
producers, package is one of the most
important forms of communication
with a consumer. The function of
package is significant mostly in case
of products, which can differ from

a competitor basically by its package.
It concerns mainly the following
commodities: soaps, shampoos, drugs,
chocolates, etc. Finally, it is exactly
package that can decide about the
value of a product a customer choo-
ses. By using an appropriate package,
producer can clearly differentiate

his product from the competition
and make it well known and easy to
remember.

The fact, that the product is easy to
remember, is influenced by a few
package elements. Consumers remem-
ber the colour of package most often
and they orientate themselves accor-
ding to it upon making decisions
when shopping. Colours evoke certa-
in visions and develop immediate
and strongest response. Apart from
colour, ¢ b

alsor s
usually the shape of package and only
then come numbers and text. At the
same time, package fulfils an impor-
tant role in brand development.

A good designed package helps a brand
and company to be more known for

a customer. Package gives brand

a specific image and besides logotype
and title it becomes an outstanding
element of a brand. Absolut Vodka

is one of examples when just the
world known bottle influenced its
success on the market. The bottle
became the central subject of adver-
tising campaigns.

Coca Cola bottle is another example
of package exactly identifying a pro-
duct. Atypical bottle makes the pro-
duct different from the competitive
companies. Its shape is registered

as a trademark in order to prevent
its imitation.

Innovated design of package can
become a powerful marketing instru-
ment and it can represent a competi-
tion advantage for a company.
Packages of aseptic drinks that enable
easy transport of goods and keep

drinks fresh for a few months are
an example. Drinks in these packages
quickly won consumers attention
mainly by its innovated version
with a straw. On the other hand, an
inappropriately designed package
can cause customers troubles, which
may result in decline in sales of the
company. One of the basic requests
addressed to modern consumer
package is easy manipulation when
opening and its safety at the same
time. All the specific elements of
package like size, shape, material,
colour, text and brand must harmo-
nize with each other, support the
position of product on the market
and marketing strategy. Particular
parts of package must at the same
time comply with the decision about
product price, selected communica-
tion tools and chosen distribution
means.

In connection with growing trend
of selling consumer goods by means
of large-scale retail outlets based
on self-service sale, package must
attract the customer’s attention;
characterize the product’s qualities,
raise loyalty and evoke a positive
attitude towards the product.

It is important to realise that the
essential part of shopping is made
by spontaneous decisions when

the consumer decides to buy

a particular product directly in the
shop. A well-designed package can
convince customer about the value
of product and this fact makes

it a significant communication
element for the producer (seller).
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The competition called Young
Packaging, dedicated to the
students of design and young
designers, belongs to the regular
Design Centre activities in Czech
Republic for several years. The
7t" year of this international
competition aiming at the search
for new, unconventional ideas

in creation of packages from
paperboard, cardboard and other
materials, was announced in 2002
in cooperation with the Slovak
Design Centre and other subjects.
The competition meets every year
with a big interest of the native
but also foreign students and
young designers. It attracts the
young, talented people by the
opportunity to try their abilities
in shaping the paperboard and
cardboard, and compare the result
of their work with competing
colleagues - professionals.

This year, 190 authors entered the com-
petition with 268 works, which proves
the fact, that this event is a successful
and favourite one among the young
generation. The largest number of works
- 135 authors with 154 designs, represen-
ted secondary schools. 38 participants
with 82 works represented universities,
32 works of 17 young designers up to

bR R R »
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30 years of age entered the competition
altogether. Besides the participants
from Czech Republic, Slovak Republic
and Poland, also the authors from
China, Lebanon, Romania and Slovenia
took part in the competition.
Compared to the previous years, the 72"
year of the Young Packaging competi-
tion was an exception because of two
reasons at least. Plastics completed
traditional materials based on paper as
a novelty of the competition thanks

to the Aliachem company, Fatra branch,
which became a new cooperating
subject of the competition. Competitors
were given an opportunity to design

a new shape of plastic package, solve
the label or printing of a plastic
package. Another exception of this year
was the ceremonial announcement

of the results in June this year during
the performance of an important inter-
national project under the title Brno

— a Capitol of Visual Communication.
Awarding the successful authors of the
Young Packaging 2002 competition was
listed among the accompanying events
of prestigious occasions — the inter-

national conference Identity/Integrity
organized by the Icograda organiza-
tion and the 20 year of the Brno
Graphic Design Biennial. Competition
winners accepted the awards from
Robert L. Peters, Icograda president,
who praised the standard of the whole
event and underlined the quality

of the awarded works. He stated, that
because of these reasons, Icograda
helps to acquire international prestige
and acknowledgement for the Young
Packaging competition.

m Serious interest and numerous repre-
sentation of the participants commit
the organizers and professional jury to
concentrate on the search for the ways
to support creativity, which is so impor-
tant in this competition. A well-mana-

ged construction and a suitable material

are today a certainty of good package
design. Anyway, package can obtain
good qualities exactly after application
of creativity of the young designers.

Young Packaging 2002 competition was
again held under the sign of many good
design works capable of being performed
and even patented. While in the first
years of the competition the partici-
pants worked mainly with paperboard
and cardboard, other materials based
on paper besides paperboard start

to appear. This year's Young Packaging
competition was enriched by a larger
number of graphic works, use of colour
materials and already mentioned
possibility to work with plastic.

m As it was in the previous years of
the competition, the works of Slovak
designers gained several awards this
year as well: the jury awarded the

1 and the 3" prize to the participants
from Slovakia in the category of secon-
dary schools, the category of university
students was awarded the 3 prize

and two special prizes — a special prize
of the CR Creative Artists Union prize
and a special prize of the jury. Next

14 students from Slovakia were chosen
for presentation in the competition
catalogue and in a travelling exhibition.
m The awarded and chosen designs will
be introduced in form of a travelling
exhibition in Brno, Prague and Warsaw.
Slovak Design Centre was a guarantor
of the Young Packaging 2002 exhibition,
which tooked place in Bratislava

during the Printing & Packaging fair

in October last year.

Detail information and competition
results are published

on www.sdc.sk

and www.designcentrum.cz.
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Paperboard boxes symbolizing

a motto: We are moving, represen-
ted the opening of a new IKEA
department store in Bratislava in
spring this year. This advertising
campaign served as an inspiration
for an interesting idea - installa-
tion of original paperboard objects
in order to make the first days

in the new operation areas more
attractive. A need for creating the
exhibits for this reason offered

an ideal opportunity for the young
people to use their invention and
creativity. Students from studios
of Product Design, Industrial
Design, Metal and Jewell, and from
the Industrial Design Preparation
Course at Academy of Fine Arts
(V3VU) in Bratislava, participated
on the project.

The sponsoring IKEA company started
the project by the setting defined

in the slogan: Better everyday life,
and its subtitle: Paperboard ideas. The
students have worked with the material
usually connected with packages

and product protection for two weeks.
Results of their endeavour was surpri-
sing due to their courage, which
helped them create consumer products
from paperboard and apply them

in the interior. Despite the fact, that
paperboard offers only limited
possibilities of processing technologies
like gluing, cutting, perforation

and folding, the students managed

to give their designs the shape

of original and unconventional products.

Natural colouring of the material
underlined the aesthetic impression

of lampshades, animals, puzzles, toys,
packages and objects. Some of the
creations exceeded the limit between
design and free creation; many designs
were characterized by a high level

of design innovation and conditions
for wider application in life or
commercial use. 20,000 visitors had
an opportunity to view this unconventi-
onal presentation appreciated among
the audience during two weeks.

The jury consisting of IKEA representa-
tives announced the project results.
The most interesting works were
awarded prizes:

Kliara Zavadilova (15t place),
Cyprian Koren (279 place)

and Peter Klaudiny (374 place).

FERDINAND CHRENKA
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5Y | MONIKA BRIESTENSKA,
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To be a professional designer
means to cover the quality services
to industry yielding the invest-
ments, success on the market and
the prospect of prosperity. The
designer career is becoming more
and more complicated multidisci-
plinary field challenging a complex
personality. The authors need

to be gifted with the imagination
and invention, commanding of
various technologies, materials
and structures, they must be able
to optimize all the aspects of the
product and effectively cooperate
in a team. They need to be specia-
lists ready to work constantly on
all the more higher quality of the
products, relationships and their
own skills. They have to be profes-
sionals able to solve every single
detail with rationality, and to
offer such new visions that excell
the imagination of the others.

I CURRICULUM VITAE

Designer Ferdinand Chrenka is one
of the most productive personality

of Slovak designer scene since the close
of the eighties. Right after graduation
at the Fine Arts High School in Brno
(1975) he started to work in the Slovak
Factory of Technical Glass in Bratislava

as a designer on particular tasks for
particular clients. Later he graduated

at the Academy of Fine Arts in Bratisla-
va at the department of Industrial
Design (1986) with his thesis A Small
Wind-Power Station. Since 1986 to 1991
he had worked as a designer for Tesla
Elektroakustika Bratislava and Agrokom-
bindt SluSovice. Here he met design
engineer Milan Kopacka, MSc., who he
works with on his projects until today.
Since 1991 he works as a pedagogue at
the Academy of Fine Arts in Bratislava
where he is the head of the Department
of Idustrial Design. The free visionary
projects are the third dimension of his
career. His fascination with the world
of the airships and his interest in the
new technologies is aimed at the use

of ecological energies — in his free time
he works with the members of the
University Aeroclub on the development
of the wind- and sun-power plants.

He lives and works in Bratislava.

CLIENTS, REALISATIONS
AND VISIONS

As a designer in the Slovak Factory

of Technical Glass Ferdinand Chrenka
designed a set of thermometres.

Tape recorder EKM 800 a mixing panel,
and the indicator of a fishing spoon
are the results of his work for Tesla
Elektroakustika. Electronic designs as

a tester for analog integrated circuit,

a wireless set for translation equipment
and hardware key were created for
various clients — Contest company,
Agrokombinat SluSovice and Taureus.

Here are the impressions and
observations of some of the project
participants:

Doc. Ferdinand Chrenka, head

of the Product Design Studio, vivu
“IKEA company prepared this project
very consistently. The entire philosophy
of living addresses many people. It was
not necessary to explain the idea of

the project because the material defined
by the contractor is simple. Technology
of the paperboard paper processing is
not time-consuming. The competition
on the ground of school led the students

For company CLT Nové Zamky he de-
signed dental lamps. He also works with
Mora company on their designs of the
gas-fired heaters. Also Chirana Medical
from Stara Tura is a long-standing client
of Ferdinand Chrenka. He created the
design of the dental chairs and other
dental sets for them. Smile eLecanT,
Smile cHarMm, Smile avanTcarD, Smile
cLassic, Smile sympatic on Smile

mini — indicate the class and the
comfort of the equipment. Ferdinand
Chrenka is the author of the whole

sets of designs and names for the
complex company presentations at the
well-known international fairs. There
was already a cooperation confirmed
between him and Chirana Medical and
so he can start working on the design
of the third generation of the dental
sets. Pastorkalt from Nové Zamky is also
one of the clients of Ferdinand Chrenka
(design of the refrigerating equipment
for the stores) as well as the manufac-
turer of amusing electronics Evona
Electronica. He designed the electronic
roulette Classic for them. Along with his
increasing work on the design projects
that represents the pragmatic service
to his clients, Ferdinand Chrenka

works systematically for several years
already on the designs of collectors

and wind-power plants. Here he can

use the unlimitted innovative space

his creation and profession offers him.
“With free art | can unloosen my imagina-
tion, | can play with the new unconventional
ideas. | am able to catch the breath again
and get filled with a new energy for the
work on the projects for the manufacturers.”

to compare with each other. Therefore
very good designs were produced.

The exhibition differs from the others
because it attracted the attention of the
public and the reactions to the student
works were spontaneous. We were
satisfied with the project together with
our partner, who promised us another
cooperation in the future.”

Klara Zavadilova, student of the
Product Design studio, VSVU

“In the process of design production,
time available for performing the work
plays also an important role. This time
it was quick. Anyway, | have already had
experience with the paperboard paper.

I was thinking about the setting and
philosophy of the contractor upon desig-
ning the product — the ideas regarding
the loading capacity arose in this
process. My design is simple. As a young
person, | also incline to simple things.”

Katarina Urbanovi, marketing
manager, IKEA Bratislava

“It was our first project of this type.
We were inspired by enthusiasm of the
students towards the project setting
and production as such. | would like to
underline that it could hardly be possible
to realize this project without the
support of their teachers. Our company
invited VSVU for the next cooperation
by the setting relating to a new IKEA
catalogue, which is being prepared.
The main topic will be an habitable
area of 1m3."”
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AWARDS AND OTHER ACTIVITIES

The designer work of Ferdinand Chrenka
is very successfull on the international
competitions at home and abroad.

He was awarded the National Design
Prize of the Slovak Republic in the year
1999 and in the year 2001 for dental
sets, he was awarded an Honourable
Mention at the competition of Czech
dentists’ Chamber Pragodent 1999 and
by Design Centre of Czech Republic the
Design Prestige Prize awarded every
year to a foreign designer. At the com-
petition the National Design Prize 2001
Ferdinand Chrenka was awarded an
Honourable Mention for the refrigerat-
ing equipment for the stores kLara, this
product was awarded a prestigious Prize
SLOVAK GoLD, too. Ferdinand Chrenka

is an independent industrial designer
working with various manufacturers

in Slovakia and at the same time he is
a visionarist and a pedagogue — along
with these three aspects of his career
he still finds time and space for other
activities with which he plays an

active role in the designer process in
Slovakia and abroad. Along with the
work of a consultant for the Ministry
of Culture of the Slovak Republic and
besides a membership in the board of
Pro Slovakia Fund during the last years,
he also works with the Board of soc,
he is a jury member in various designer
competitions, a member of the Editorial
Boards of specialized magazines and

he also works very closely with Gtuv

on such projects as the Water Rings

or with the Design Studio Otuv.
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Cl - Permanent Profile
Definition Tool

BY | GERHARD REGENTHAL
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Good image and a strong identity

are basic diti forb

success. What is the way to

ful fulfil t of both
aims? It leads through an entire
process of Cl, which comprises all
particular measures. Motivation
and involvement of all partici-
pants is a necessity. Incorporate
visual style - Corporate Design
- is not enough for building
a strong Cl. Behaviour of all the
company members (Corporate
Behaviour), the external and
internal part of communication
(Corporate Communication)
must be in harmony, otherwise
it is not possible to establish
a positive, profiled image.
Cl is no longer only a corporate
design, but also a systematic
develop t pr of the
company'’s specific identity.
It is not a luxury, nor a cosmetic
“make-up” of the company’s face,
but a necessity. If a company
wants to reach consistent and
permanent client orientation,
good quality of products
or be successful at definition
in economic practice.

72 2002 (#2
Long-term market positioning:
Corporate Branding
R e T T T
Basic changes in the economic
sphere and society within globalisation
create new demands, which have
a far-reaching consequences for the
quality-price ratio. Design of a product
and a company will not be enough
for differentiation in future. Many
products resemble each other more
and more in their appearance, quality
and price. Markets and the range of
offer are becoming full, which causes
higher customer demands: we all want
the highest quality for the lowest
possible price. Quality-economy ratio
requires a new customer thinking and
special offers. A customer is conside-
ring the following: What can you offer
me, what special can you offer me,
what offer can | get exclusively from
you? Let us put the highest quality
and favourable price aside for a while,
| am searching for an individual, perso-
nal approach, which | cannot get from
your competitor. In order a company
uses aesthetic and customer value
of its products, it must offer the
customer an added value he is willing
to identify himself with. This serves
as a basis for the fact that it is possib-
le to provide and sell the associations
of our thoughts and particular values
with each product and offer. Added
value creates the image of the product
directed over the scope of common
price/quality relationships. BMW
sells “joy from the ride”, Mercedes
“respect, image and security”,

“You can make a good work only when
you completely identify yourself with
your idea and its fulfilment.”
ROBERT BOSCH

Is your Ci profile defined properly?
s e s ey T
How is it possible to shape your
identity and make it visible?

Are your employees able to a

the following questions:

u Who we really are? How do we
perceive ourselves?

m Where do we occur? What are our
strong and week points? What must
we do?

m What are the most individual
characteristics that can be found in
us, something original never to be
found somewhere else?

m What are our visions and aims?

How can we reach them together
effectively?

m Are we able to specify our identity
and express it in two sentences?

m What king of image do we want
to reach and how do we want
to create it?

All people, all companies and organiza-

tions confirm their identity every day

by what they do or not, consciously
or unconsciously. Cl is a tool for influ-
encing and creating our own identity
consciously.

A successful CI profile definition
Behaviour of all participants (Corpora-
te Behaviour), all forms of communica-

Miele “better and better”. This
mental software, serving as a comple-
ment, enables to evaluate hardware
(products and services) and helps the
customer to create his own identifica-
tion model. Identification factors
that (despite they are abstract and
incomprehensible) seem to be the key
factors of sale and become extremely
important for permanent profile
definition. Everything is a question
of identity! Branch positioning needs
a specific identity for itself and its
target groups. In the Corporate Bran-
ding process, the identity is firstly
discovered, developed, implemented;
later it is perceived and adopted by
the client and in the end, it becomes
the client’s identification model.

It applies to big organizations or indi-
vidual branches - succession is similar
and the same methods are used.

Full markets with similar offers require
a clear and full formulation. As it was
in the case of Tempo, Uhu or Maggi

— they all evoke a demand immediately
and direct a customer to the particular
market quickly. We can talk about
successful Corporate Branding estab-
lishment in case this result is caused
not only by a short-term marketing
effects but also by a long-term
positioning we can trust.

A few questions and impulses for
branch positioning development:
O RGeS S T T e
1. Who am 1?
m Realistic visions, basic values,
ideas, aims

tion (Corporate Communication) and

a visual appearance of a company (Cor-
porate Design) must be entirely inter-
connected and act in mutual harmony,
so that the range of particular measu-
res does not reduce from the outside
and inside, or even negate itself and
so the central contents of corporate
culture are expressly profiled.

General advantages of the

Cl establishment process:

B e Sl S ]

m Effective cooperation between
business supervision, management,
departments, teams and individual
employees, customers and partners.

m High quality of services, work
organization, mutual cooperation
and communication with the
client.

m Strong identity of all participants:
business supervision, management,
employees, business partners
and customers.

m Prosperity of the organization
should be prosperity for the
employees as well.

m Development of a continuous
improvement and growth process
— a learning organization.

“The greatest credit of a man is when
he is able to influence circumstances as
much as possible, and at the same time,
he allows them to influence him in the
least possible way.”

J. W. GOETHE

u Own reflection, self-understanding,
identity, making of consciousness

w Full description, view of statements,
branch naming

fe=— S e =]
2. What do | offer?

m Offer, products, services

m Spectrum of provided services, pro-
grammes, target group orientation

m Extraordinariness, determinations,
specifications, branch profile,
added value

e Y e 1]
3. What am |1 like?

m Emotional description of branch
appearance in few key words

m Branch description, slogan, symbol,
creed

m Explanation of the branch identity:
behaviour, effect, communication

eSS S
4. How do | behave?

u Words and pictures in the branch,
logo, visual style

= Communication contents, meaning,
target effect

= Communication strategy, communi
cation means, image making

e e r TS T
5. Credibility?

m Punctual enforcement in everyday
life inwards and outwards

m Are the Cl movements understood
as credible?

m Long-term commitments, lasting
success, safety, confidence

Branch positioning in the Corpo-
rate Branding process, aiming
at a successful and long-term

Specific advantages of the
(] blishment pr

The entire Cl establishment
process can bring you a variety of
advantages and positive impacts
for the development of your
company. The most notable are:

m Basic addition to the quality
management process by developing
of value patterns and behaviour
principals on a business basis.

m Development of concepts,
strategies and intentions for
a more efficient performance.

= Meaningful interconnection
of all the performed processes
- synergy effect.

= Harmonization of particular
measures concerning the overall
defined effect.

= Improvement of communication
structures — less conflicts and
discrepancies.

m Higher motivation based on
a higher level of identification
with the organization.

m Higher transparency of business
aims and processes in individual
spheres.

m Defined corporate image and
increase of competition advantage
at the full market, market
positioning, higher turnover,
and more success.

profile definition can be reached
by the following:

m Simplicity and reduction

m Originality and extraordinariness
= Emotionality and identity

m Communication and image

All CI measures must be interconnec-
ted in a meaningful way. Only a syner-
gy effect can ensure successful and
permanent identity profile definition.

PR. GERHARD REGENTHAL
is the director of the Corporate
Identity Akademie Gerhard
Regenthal in Braunschweig,
Germany.

He is a well-recognized expert
mainly in the sphere of Cl
definition for non-profitable
institutions. He is the author
of several monographs

on this topic.
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Iveme Vas na komplex vybérovych vystav Spickového interiérového designu

[V. prehlidku ceského a zahranicniho designu

3. 4.-4.5.2003

Nirodni galerie v Praze, Shirka moderniho a soucasného uméni

Veletrzni palac, Dukelskych hrdini 47, 170 00 Praha 7.t - ne: 10.00 - 18.00 hod.. po - zavieno

IV. prehlidka éeského designu, témata:
I Sklo v designu
2. Svitidla a svitici objekty

z Gorianu by CORTRADE
3. OnTheStreet

(design pro bezdomovee) by MM CITE
4. SIMAX CONNECTION by Olgoj Chorchoj
2. AJETO Labyrinty

poradatelé:
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medidlni partner:
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De signum

Soubézné s vyb(%rovou vystavou

IV. prehlidka zahraniéniho
designu, témata:

[rsky design

Zanussi Fun by ELECTROLUX
Svitidla by FABBIAN

LY —

zastita:

Ministerstva kultury Ceské republiky
Primatora hlavniho mésta Prahy
Obee architektii Ceské republiky
Design Centra Ceské republiky
Hospodaiské komory Ceské republiky

Hospodarskeé komory hlavniho mésta Prahy

art & interior®

3. 4. - 6. 4. 2003, www.artinterior.cz, www.ngprague.cz
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Teoretici a historici
Galérie a miazed
Podujatia
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