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VITRA DESIGN MUSEUM
o dizajnu nabytku pravidel
sa obmienajuce vystavy dizajnu a architektdiry,

zostavuje 2o svojich

zbierok priemyselr

s krorymi navitevuje eurdpske i svetové metropoly
s cielom priblizit najpozoruhodnejiie milniky
najiirsiemu publiku.
prezentuje VITRA DESIGN

dejin dizajnu nabytku ¢
Vystavou Take a Seat!

MUsEum svoje zbierkoveé fondy, patriace medz
najvyznamnejsie a najrozsiahlejsie vo svete, po pr
raz vo svoje| berlinskej pobocke. Ponuka tak nie

berlinskemu publiku ysta
dejin moderného
ale i zdujemcom zo strednej a v
pre ktorych je sidlo mizea -
pri nemecko-francdzsko-Svaj
pomerne vzdialenym ciefom. Vystava Take a Seat!
predstavuje prostrednictvom rozsiahleho mnois
filmovych dokumentov, fotografii,
tvorbu nabytku od roku
V chronoiogickom zorade
vietkych stylov, osobnosti,
kroré urcovali smerovanie
slednych dvoch storociach
kumen
nabytku z 1
rokov, h stuv cké forografie a plagaty
originalne kresby n:
Alessandra Mendiniho.
DESIGN MUSEUM katalog, zdujemcovia mozu

na vystave ziskat aj céderom 100 MASTERPIECES
OF VITRA DESIGN MUSEUM (100 majstrovskych
diel zo zbie
VITRA DESIGN MUSEUM zaloZi
majitel medzi¢asom renomovanej nemeckej spolot-
robu nabytku vitra Rolf Fehlbaum
4 zbierkové fondy muz

najrozsiahlejsiu
’mby‘rl-:u, aku kedy mohlo vidiet,
hodne| E
Veil am Rh:
arskej hranici,

uropy,

brozur a kresieb

ni ponuk
yrobcov a materialov,
nabytku dizajnu v

Prehlad
, medzi ktorymi nechybaju prospekty

20-tych

. storodia, tyc

originaly pater

rok muzea)

rokoch

V 80-T

nosti na v

<

Zasnosti pozost
iac n

je bez zaujimavos
ich finané

Ze muzeum ziskava prevaznu Cast svoj
nych zdrojov z 4
¢innostou a vyrobou miniatdr najslavnejiic l‘
kuskc svojich zbierok

(Casopis De slgn um predstavil VITRA DESICN
MUSEUM V rozsiahlom redakénom materiali

v Cisle 1/2¢

vlastnych aktivit — naj

o1.)

www.vitra.com

eli ste, ze rov

&ina v

6na mladych
Londyne v

ceskych dizaj

a trvé az do maja?

marci

Britska verejnost viak urdite '\«\,.A}i‘;e jedinednu

prilez nat sucasny cesky dizajn a jeho
osobnosti. Londynska prehliadka predstavi tvorbu
prve brodenia” ceského dizajnu,

reprezentovany dizajnérmi ako Zdenék Lhotsky,
Jifi Pelcl, Borek §|'pek, Daniel Pirs¢, Barbora
Skorpilova a skupinou Olgoj Chorchoj (Michal
Fronék a Jan Némecek). Prave oni pod
ovplyvnili profesionalne formovanie mladej gene-
racie (Lada Semecka, Jitka Skuhrava, Dagmar
Hovorkova ¢i Maxim VelCovsky), dnes uz

etablovanej n:

starne

uspesne
czecH " MANIA dokumentuje rozmanitost pristug
a zaroven hfada spolo harakt
tvorbu prezentovanych diel

érskej scéne

ej dizajn

OV

né prvky rizujuce

Prehliadku ceského dizajnu zorganizovalo londynske
CESKE CENTRUM,
sezony. Vystavou Possible Connections predst
britskému publiku
eni, archite

a zastavka
avi

kej Akadé-

okrem iného posled

prace st entov P’ Z
y a diz CZECH MANIA
galérii fLow expoziciou do

ajnu
adujicou
vyvoj sldvneho Zeského skla v Zdenék
Lhotsky, Lada Semecka, Disa Hovorkova, Jitka
Skuhrava, Barbora Skorpnlova Belda jewellery
Specialitou prehliadky je kolekcia sklenych objek-
tov, ktoré navrhol Borek Sipek pre firmu Driade
Porcelanovy d Maxima Velcovského

a Daniela Pirs¢a ozivi pocas sezony priestory

Agentury uZitkovych um Monumen
expresie Lenky a Richarda Cermikovcov pre
STUDIO GLASS GALLERY. Ne i
1 Cistota stylu
instalacie sklenych ob

odstartuje

iEasnosti

izajn od

talne

sslovitelna kr

vitevnikov exkluzivne
jektov made by Olgoj Chor-

choj v showroome vesseL, Ceska

cari n

sezona pokracuje
v NATIONAL GLASS CENTRE v Sunderlan

www.czechdesign.co.uk

SEMECKA

DA

LA

o viacerych metropolach Europy, medzi ktoré

sa od roku 2002 radi aj Bratislava akciou pesiGN
pavs, ma hlavné mesto Nemecka vlastny festiv
dizajnu. pesioNMmar ponuka pocas dvach ty?
; Berline doposial nozstvo poduj
n. Cie
vne trenc
rame mozno najst vystavy
‘panelové

dinecr

me diz

Zité a inova

y, vernisaze,

/ ieho p
V jeho pro

prednasky iskusie, party, v’H‘{»‘ i

cidlne podujatia, veltrhy, prezentacie a ine

y roénik festivalu pesiGNmAr na jar roku 2003
ma byt skasobnou jazdou pre pravidelny Event,
ory by sa v buddcnosti rad pripojil k $pickovym

eurdpskym dizajnérskym podujatiam v Koline,
Barcelone, Lisabone, Milane a Kortrijku.
DESIGNMAI 53 zameriava na dizajn ako na troj

druh tvorby a [adom na mie

rozmerny

konania — Berlin — poukazuje obzvl3st na jeho
prelinanie s architektirou a environmentalaym
dizajnom. Sucasne je viak jeho snahou prepojit
ohnivka berlinskej diz: Inmskr!‘: ny, ktora je
velmi rozman ta, no sucasne roztri na.
DESIGNMAI chce vytvorit najma pre mladych
tvorcov prile apojit sa do diania a zviditelnit
sa povedla uZ etablovanych stalic berlinskeho
{izainu. Centrami, v ktorych a okolo ktorych

pobeZi podstatna Cast podujati, sU VITRA DESIGN
Museum Berlin, KREUZBERG-FRIEDRICHSHAIN,
CITY-WEST u "‘('SU\A‘H BACKFABRIK
erlinskej Stvrti Prenzlauer Berg

Vznik festivalu pesicnman |
Transform, ktoré vydalo k podu
nov

ku konc

ovalo zdruZenie

tiu informacne

Iny a na samostatne| we

inke ponika

nielen priebezné informacie ¢ 4lnom diani,
tor na disk
DESIGNMAI — 1O fie je
a pre dizajn. Ako hoveri Mateo K
z organizatorov festivalu, spoluzakladatel zdruze

nazory a komentare

sy,

Nid TRANSFORM & vwdne“ muzed VITRA DESIGN
museum Berlin, ,tak ako je Berlin vhodnym miestom
a mestom pre festival dizajnu, aj mesto Berlin potre-
bovalo projekt, oko je pEsIGNMmAI: festival, ktory
prildka ndvitevnikov a nové myslienky, podnieti nové
impulzy a poméze budovat mestu imidZ modernej
metropoly”

www.designmai.de

zom pre vznik spoloinej vystavy ceskych

a slovenskych plagatov z rokov 1993 - 2003

e rozdelenia Cesko-Slovenska
dvoch samostatnych Statov,
ktory ziskal uznanie na celom svete. Na vndtornu
symboliku vystavy, iniciovanej danskymi organiza-
tormi, nadvazuja povodne planované zastavky
— premiéra v danskom siLkesorcu (18. o1.

24 003), pokracovanie stafety v PRAME
(10 05, 2003) & |e| zaver v BRATISLAVE
v jni 2003. Zd3 sa, Ze Slovensko nebude konecnou
zastavkou projektu, ktory o. i vdaka dobrej
propagacii cez internet vyvolal uz pri prvej
- danskej -

sa stalo desiate vyroci

a kultivovany vz

- 20

prezentacii velky zaujem na pode
zahranici, Kolekcia 14 plagatov od 23
poprednych, medzinarodne renomovanych Zeskych
a slovenskych
Dusan Junek

v Spanielsku,

Danska i v

utorov, ktort kuratorsky zostavil

sa tedi zaujmu o dalSie instalicie

raeli, Rusku, Svajciarsku a dokonca
aj v exotickom Thajsku. V kolekci
tvorcovia viacerych generdcii: autori stariej generd
cie, ktori zanechali vyraznu stopu na :snrna(ﬂ.’}
medz inej scéne plagatu - Josef Flejsar,
Jan Rajlich st., Jifi Salamoun, Jaroslav Siira,
Zdenék Ziegler, zastupcovia silnej strednej

s zastopeni

arc

generacie - Karel Misek, Vladislav Rostoka,

Jan Solpera, Pavel Choma, Lubomir Longauer,
Radomir Postl | popredni autori mladej generdcie
Peter Bilak, Ales Najbrt, JiFi svitlik a dalii.,
fy z0 16 ceskych a 7 slovenskych autorov, ktori

sa zGcastnili tohto prestizneho projektu, dostal
moznost predstavit svoje videnie sveta prostrednic-

Siest

tvom ch plagatov. Vystava Ceské a slovenské

umenie plagdtu odzrkadluje desatrocie oddelenych,
a predsa spoloénych
grat

iest cez individualne pohlady

2 plagdty, ktoré

osobnost kého umenia -

divika oslovuju skalou vypovednych prostriedkov
ako nadsadzka, humor, inteligentna metafora,

ostupy absurdity ¢i lako-
ystave SVET
PRIATELOV ~ HOMMAGE A JAN RAJLICH
SENIOR o) sa Dusanovi Junekovi,
ystavujicemu Ucastnikovi vystavy a autorovi
vizudlnych komunikatov k vystave (plagat, katalog
a. i.) v jednej osobe, podarila sympaticks propa
cia cesko-slovenske plagatu, ktord uvita
jé publikum, baZiace po hodnotnom zaZitku.

dramaticka poloha,

ale i pr
nického konstatovani

a. Po uspeinej v

kuratorovi,

skoly

www.sdc.sk



M imOChOdom «  Co si predstavite pod pojmom dizajn pre vietkych?

Pekné a cenovo dostupné predmety beznej
spotreby, vizualne komunikaty ur¢ené §irokej verejnosti, veci, ktoré mézu sluzit
nielen zdravym a bohatym, ale i chorym a chudobnym, vybavenie ulic a verejnych
priestranstiev, produkty, ktoré nezvacsia rozmery kopcov odpadu a neuberu
z mnozstva, Cistoty a rozmanitosti prirody...? Uréiac nosni tému tohto &fsla, netusili
sme, Ze pri jeho priprave nds viac nez definicia, ¢o je dizajn pre vetkych, potripi
otdzka: kedy bude dizajn pre vietkych? Kym vyspely priemyselny svet vnima
dizajn uZ nielen ako nastroj prosperity, ale aj ako nepriatela trvalo udrzatelného
rozvoja — naco, na tikor ¢oho a kam s tym mnoZstvom veci? pytaju sa znepokojeni
prezieravi cudzinci —, na domdcej pdde preziva dizajn priekopnicke Zasy.
Naco a preco investovat do dizajnu? pytaju sa prekvapeni kompetentni naginci.
Verim, ze dizajn, uplatiiovany ako zodpovedna moderna disciplina Iudskej
tvorivosti, ma globdlny potencial slazit vietkym, hoci o stave dizajnu pre vietkych
na Slovensku sme ziskali tentoraz velmi skromné spravy. Na sutaznom zilinskom
triendle Ekoplagat 2002 sme nestretli ani jednu pracu od slovenského autora.
Kde na Slovensku mozno pri prechddzke ulicou alebo ndmestim stretnut kultivovany
moderny mestsky mobiliar? Odpoved pontka prispevok Dizajn na ulici.
Ulica je na zatiatku 21. storo¢ia pre mnohych miestom na prijemné prezitie volnych
chvil, pre inych je — domovom. Pod priliechavym nazvom On the Street sa ukryva
kontroverzna sitaz, v ktorej dostali mladi adepti dizajnu z Ciech a Slovenska
prilezitost navrhnit dizajny, ulah&ujice Zivot ludom bez domova. Co dizajn
pre malych a chorych? Pri lie¢be a rehabilitacii deti sa dd vyuZit aj Hracka, o ¢om
sved¢ia napady $tudentov dizajnu z bratislavskej VSVU. Aka velka je $anca, Ze budu
ryuzité a pouzité v praxi? Priblizne podobna pravdepodobnosti, Ze vo vietkych
uducich verejnych sitaziach na logotypy a vizudlne $tyly §tatnych organizacii
na Slovensku zvitazi uz len profesionalita (vrdtane profesionality sutaZiacich)
a najlepsie z najlepsieho. Spravu o tom, aka je realita, sa pokisa priniest prispevok
Honba za logotypom.
Plagat by mal spliiat vietky predpoklady na zaradenie do kategérie dizajn
pre vietkych, ale nie je to vidy tak — posidte sami pri sprostredkovanych navitevach
piatich udalosti v oblasti plagitovej tvorby v roku 2002.
Kym definitivne zavriem dvere na pomyselnej komnate roku 2002, Zeldm

Detské Zapice a 341 s Caps and shawl for children am vietkym, aby vés po cely rok 2003 sprevadzal nevyterpatelny eldn, humor
CeNa EAsopisy De sign um v SOTAZI ZLATA FATIMA 2002 a hravost - spolo¢nici, ktori pomédhaju nachddzat lepsi dizajn a Zit lepsi Zivot.

AwARrD OF De :ign UM MAGAZINE IN ZLATA FATIMA 2002 COMPETITION

‘:\‘

DIZAJN A VVROBA | DESIGN & MANUFACTURE:

ISTRA, S.R.0., TRENCIN

R By the Way’ what do you imagine under “design for everybody”?

Attractive articles for daily use at favourable prices, visual
communicants for wide public, things that can serve the healthy and rich people but
also the sick and poor ones, facilities in the streets and public places, products which
do not contribute to waste and do not use much of the nature's clean environment
and its diversity...? When we set the main topic for this issue we did not suspect
to have more problems with the question when will design be for everybody
than with the definition what design for everybody really is. While the developed
industrial world sees design as something more than prosperity instrument but
also as the enemy of sustainable development — anxious and prudent foreigners ask:
what are those things for and where to put them?, design encounters its breakth-

LUBICA FABRI

rough — surprised people in our country ask: what for and why to invest in design?

I believe that design, applied as a responsible and modern discipline of human
creativity, has a potential to server everybody although this time we gathered very few
news on design for everybody in Slovakia. We have seen no work of a Slovak designer
at the Ecoposter 2002 competition triennial in Zilina. Is it possible to find a modern,
cultivated mobile in the Slovak streets or squares, and where? The answer is in the
article under the title Design in the Street. In the beginning of the 21st century
the street is a place for spending pleasant moments of free time for many but on the
other hand it is home for others. A fitting title On the Street covers the moments
of a controversial competition where young future designers from the Czech Republic
and Slovakia got an opportunity to create designs that would make living for
homeless people easier. What about design for the small and sick? Toys can be
used for treatment and rehabilitation of children and the students at the Academy
of Fine Arts prove it. What is a chance for these toys to be introduced in real life?

[t is approximately the same as the presumption that only professionalism
(including professionalism of the competitors) and the best from the best will win
the all future public competitions of logotypes and visual styles of the Slovak public
organizations. Scramble behind Logotypes reports on reality.

A poster should have all the conditions to be put in the category of design for
everybody but it is not always so - you can find it out and make your own mind
while reading about five events regarding poster design in 2002 we visited.

Before I finally “close the imaginative door” of the year 2002 I hope the year
2003 will bring you everlasting verve, and that humour and playfulness
g - companions that help in searching for better design and living better life

— will keep you company.

Mite zaujem o kupu niektorého z tychto ¢isel? Volajte alebo mailujte:
Are you interested in buying some of these issues? Call or send emails to:

+421 (0)2 52 93 15 64 1+ edicne@sdc.sk
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VODA | WATER 1 1990
AUTOR | AUTHOR!

HUA Jianc (1973)
CiNA 1 CHINA

V poradi deviate podujatie triendle i M e} -2 &V N « " bolo sldvnostne otvorené

za pritomnosti ministra Zivotného prostredia SR vo vystavnych priestoroch

POVAZSKE] GALERIE UMENIA v Ziline 3. oktébra 2002.

EKOPLAGAT je Uz znama

medzinarodna sdtazna prehliadka vydanych plagétov s tematikou
ochrany prirody a Zivotného prostredia.

Cielom vystavy Jl Qe A & N « AT je venovat sa v medzindrodnom

meradle plagdtovej tvorbe, zameranej na ochranu prirody a Zivotného prostredia.

E
3
«
o
]
.
o
v

post

| De sign‘um [

Eko : (02

DANA DORICOVA

STOP | e Gestorom podujatia sa na zaciatku stalo Ministerstvo kultdry SR,
neskor gesciu nad exopLAGATOM postupne prebralo Ministerstvo
zivotného prostredia SR. Triendle zahrnul do svojich planov Vy-
chodoeurépsky vybor Komisie pre vychovu a Sirenie informacii
pri Medzinarodnej tnii pre ochranu prirody a prirodnych zdro-
jov (uicn). O tom, ze podujatie ma uz svoje miesto v kontexte
medzinarodnych prehliadok plagatov, svedci ¢lenstvo v Zdruze-
ni Bienale Brno. % Zilinské trienéle sledovalo od prvych ro¢-
nikov vyvoj ekologického plagitu v ¢o najsirsom pohlade. Na vy-
stavnych prehliadkach boli predstavované prace zo vietkych pri-
hlasenych krajin sveta. Usporiadatefom sa spolu s podporou priaz-
nivcov trienale podarilo birat umelé bariéry delenia sveta, sledo-
vat vyvoj ekologického myslenia i vytvarnych podéb a foriem pla-
gatu v tejto oblasti na vietkych svetadieloch. V priebehu devat-
desiatych rokov sa zasa vdaka nadSeniu a podpore priatelov trie-
nile ExopPLAGAT zo Slovenska i zo zahraniCia, no najma vedenia
Spravy Narodného parku Mala Fatra podarilo preklenit ekono-
mické Gskalia a zmeny, ktoré vyplynuli z organizacnych premien
usporiadatelskych institicii. Ukonceny 9. roénik exopLaGATU
2002 financne podporila institicia pancee — Danish Cooperation
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for Environment in Eastern Europe — ako sicast danskeho pro-
jektu pre Skolu ochrany prirody Varin, realizovaného firmou cart
BRO A/S, INTELLIGENT SOLUTION ENVIRONMENT, WATER & ENER-
cv z Danska. Stcasnost nasvediujc tomu, Ze sa znovu vytvoria
podmienky, aby podujatie malo opat aj stabilni organizacnu
bazu a sekretariat na pode Spravy Narodného parku Mala Fatra
a Skoly ochrany prirody. Cielom triendle nie je len vystava sa-
motna. Zo zbierkového fondu plagatov, ktory vznikol v Sprave
Narodného parku Mala Fatra, sa od sedemdesiatych rokov pravi-

delne pripravuju vyberové vystavy a rozsiruji posobenie trie-

nale doma i v zahranici. K najvyznamnejsim patria kolekcie pre
16. generalne zhromazdenie 1ucn z roku 1984 v Madride, retro-
spektiva EkoPLAGAT '78 — '93 pri prileZitosti Roka ochrany eur6p-
skej prirody z roku 1995 v TurCianskej galérii v Martine, vystava
i pri prilezitosti IV. konferencie osn o biodiverzite v Bratislave z ro-
ku 1998, prezentacia organizovana v roku 2001 v Brne Zdruze-
stop! (Lov VELRVS v jaPONSKU) nim Bienale Brno a dalSie iné. Samotné trienale je pri jed-
(WHALLING IN JAPAN) 1 2001 o 3.5 . . P . A=

AUTOR | AUTHOR notlivych rocnikoch doplnené sprievodnymi podujatiami, ¢im roz-
LEX DREWINSKI ]

Siruje svoje posobenie a naplna poslanie, ktoré si zvolilo uz pri
NEMECKO | GERMANY

svojom zrode. V roku 1987 organizatori pripravili vystavu navr-
hov nevydanych plagatov a vystavu Ekologické motivy vo vytvarnom
umeni, ktorda mapovala tito oblast vo volnom vytvarnom preja-
ve na Slovensku. Vystavovali na nej najma autori neoficidlnej scé-
ny a prace niektorych z nich boli od sedemdesiatych rokov vobec
po prvy raz vystavené na oficialnej pode galérie. Sticastou podu-
jatia bol aj seminar, na ktorom vystdpili Gcastnici podujatia Eko-
logia a urbanizmus, ktoré sa konalo paralelne s triendle exopLa-
GAT. V roku 1990 sa vystava nevydanych plagatov rozsirila o vy-
stavu detskych prac exopracaTik. %  Myslienky exopLaGATU
vstipili i priamo do ulic Ziliny velkou akciou Ajhla, clovek — Rea-

lita a hrozba. Za Gcasti vytvarnych umelcov, architektov, hudob-

WAYER & HUMAN K 5 A nikov a umeleckych historikov akcia vytvorila v uliciach mesta
na jeden den sugestivny obraz a memento ekologickej katastro-
fy. V dalSich roénikoch, okrem roku 1996, pokracovali vy-

\.Jc.m_‘\ I‘.\?VTY::;:Q.N 267) stavy nevydanych plagatov a ekopLAGATIK. V roku 1999 pripra-
NA 1 CHINA vili usporiadatelia spolu s Vysokou Skolou vytvarnych umeni vy-

stavu prac Studentov grafického dizajnu s ekologickou temati-



kou. Jej cielom bolo povzbudit tito oblast tvorby na Slovensku.
Bohuzial, vzhladom na financnd situaciu sa v ostatnych rocni-
koch vystav nevydanych plagitov uz nemohli ocefiovat a vytla-
&it zGEastnené navrhy, tak ako to bolo v prvych roénikoch. ®
Rok 2002 bol rokom jubilea. Od roku 1984 pdvodne medzinarod-
na vystava exorLAGAT nadobudla charakter sitazného triena-
le. Preto jedno zo sprievodnych podujati exorLacATu 2002 -
Vyber z prac ocenenych autorov — pripomenulo nielen histériu
triendle exorLAGAT, ale aspon v strucnom pohlade prinieslo aj
obraz vyvoja plagitu v tejto oblasti — vyvin myslenia a stvar-
nenia témy, ako sa predstavoval v jednotlivych rocnikoch a ako
je uchovany v zbierkovom fonde o rLacATu. Druhym sprievod-
nym podujatim bol komorny sibor ekologickych a kultirnych
plagatov finskeho autora Kariho Piippa, nositela Hlavnej ceny
z predchadzajiceho roénika trienile. ® Na sitaznom trienale
EKOPLAGAT 2002 vystavovalo 40 autorov zo 14 krajin Eurépy,
Azie a Ameriky. Po prvykrat v kolekcii prehliadky neboli autori
zo Slovenska. Tato skutocnost hovori nielen o situécii v tvorbe
plagatov s ekologickou tematikou. Ide o stav, ktory uz dlhsi ¢as
zaznamendvame na Slovensku, ale aj v inych krajinach byva-
Iého vychodného bloku. Vieme, Ze chyba spolocenska objednav-
ka, ale pricin stagnacie tvorby plagatu je zrejme viac. % Tento
rok oboslali medzinarodnu prehliadku takmer vyluéne samotni
vytvarnici. Nevela prac, ktoré zaslali ochranarske institicie, ne-
mohla vyberova porota zaradit do vystavnej kolekcie pre ich
nizku droven. Boli to prevaZne prace zo Slovenska. Ochrandri nie-
kedy vytvaraja graficky dizajn plagitu aj svojpomocne alebo
s neprofesiondlmi a to sa potom odrazi nielen na vytvarnej drov-
ni, ale aj na Gcinku obsahu plagatu. Ako sa javi z kolekcii & xo-
PLAGATU v ostatnych rocnikoch, vieobecne nastal dstup infor-
mativnych a vzdeldvacich ekologickych plagatov, hoci v prvych
rocnikoch triendle dosahovali tak( kvalitn( droven, Ze viaceré
prace tohto zamerania ziskali ocenenia medzinirodnej poroty.
Vyraznou zmenou na vystave je narast zicastnenych autorov mla-
dej generacie, najma z Ciny, Ceskej republiky a z krajin Latinskej
Ameriky. Roz3irila sa skupina renomovanych tvorcov a — dé sa po-
vedat — pravidelnych castnikov trienale. Mladi obohacuji tému
ekolégie svojimi novymi pohladmi i Groviiou pric. me—

Dokazom toho je, Ze zo Siestich ocenenych autorov traja maji
menej ako tridsat rokov. ® Z hladiska témy dominovala na
EKOPLAGATE 2002 voda a jej stdle rastiica vzacnost, previaza-
nost so vietkym Zivym. Nové vytvarné videnie témy ocenila aj
medzinarodna porota trienale. DalSia skupina plagatov sa veno-
vala téme prirodného a umelého Zivotného prostredia, pribudli

otazky kybernetického sveta a pomyselnej steny, ktord stavia
medzi cloveka a prirodu, otazky sveta genetickych mutacii, ich
novych sivislosti a moralky. Vracaja sa Gvahy o pokore a vzta-
hu Cloveka k celej prirode. Novy postoj ku vietkému Zivému
ovplyviiuje hlbsie poznavanie ekoldgie. Tieto plagaty pristupuju
k témam zo vieobecnejSieho az filozofického pohladu a s atmo-
sférou meditacie. Vytvaraji novi podobu autorského plagatu,
ktory sa priblizuje k ¢rtam volného vytvarného prejavu. Ma ko-
mornejsi charakter, obrazy a metafory dominuja nad typogra-
fiou. Plagat prestava byt médiom ulice a vyzaduje nové pristu-
py a priestory vnimania. S tymto smerovanim sme sa stretli aj

S

na poslednom brnianskom bienale. Sved¢i o zmenach vyvoja pla-
gatu a hladania jeho novych ciest a nového poslania v podmien-
kach sveta internetovej komunikacie. ® V kolekcii trienéle bo-
li aj tentoraz zastipené prace, ktoré si vo vacSej miere uchova-
vajl expresivitu a apel vyrazu. St adresnejSie, dotykaju sa a po-
mendvaji konkrétne problémy, odkryvaji jednotu i neoddeli-
telnost ekologickych problémov od socialnych i politickych ota-
zok. Nestracajd svoju aktudlnost a potrebu. ® Na sitaznom
trienale sa vyrazne prejavila dalsia zmena vo vyvoji plagatu. Gra-
ficki dizajnéri si prace zaroven sami tlacia. Pomaly sa straca de-
liaca ciara medzi autorom a vydavatelom. Plagat sa tak coraz
vacsmi stava nielen autorskym vyjadrenim, ale zaroven vyjadre-
nim obcianskeho postoja a osobnej volby. V sivislostiach trie-
nale exorLacAT dava tato Erta vyvoja celej kolekcii spologné
posolstvo pre nas vsetkych. V dnesnej dobe Zivotné prostredie
neohrozuju len velké rozhodnutia, ekolégiu mame aj vo vlast-
nych rukach a casto ovela intenzivnejsie, nez si myslime. Zalezi
len na nds, ako sa budeme rozhodovat a konat kazdy def svoj-

hO zivota. SSSaae—————— 4
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Téma corporate identity je v Statnom a verejnom sektore

na Slovensku este vzdy novacikom, ktorému chybaji spojenci,
peniaze a ciefavedomé konanie. 0 to viac nds prekvapila pomyselnd honba
za novymi logotypmi, ktord vypukla v roku 2002 v podobe viacerych siitaZi na symboly

verejnych aktivit a sluZieb s celoStdtnym a medzindrodnym dosahom.

Organizdtormi Styroch siitaZi iniciovand spoluprdca so Slovenskym centrom

dizajnu na priprave a hodnoteni sa s odstupom casu ukazuje ako jedna

z mdla spolocnych pozitivnych ¢t tychto podujati.

L o 0 t p 0 m L it .
z ktorych sa kazda
g y . :

LUBICA FABRI

vyznacovala Specifickym

a pomerne ZlOTit\/ITI

zadanim, bola mimoriadne cennou (i ked' viac raz sicasne trpkou) skisenostou.

Co ném najviac chyba? Dobré sitaze! Co najviac chyba logotypom? Profesionalita!

POJMY:

Logotyp oznacuje tedria ci ako tvar organizacie ¢i podujatia. Dobry
logotyp ma symbolizovat/vizualizovat vietky zakladné charakteristiky
a hodnoty subjektu, ktory navonok zastupuje, prezentuje, propaguje.
Vytvorit dobry logotyp bez dékladného poznania subjektu, ktory ma
logotyp symbolizovat, je preto prakticky nemozné. Poziadavka doklad-
ného uvedomenia si podstaty zadania sa v3ak (pre mnohych zadéavate-
lov dloh paradoxne) vztahuje v prvom rade na klienta, az potom na rie-
Sitefa. Jasné definovanie poslania a ciela, ktory ma novy logotyp dosiah-
nut, je zakladom pre spracovanie dobrého a vieobecne zrozumitelného
zadania predmetu Glohy — tu najcastejSie zlyhavaja klienti. w—
Logotyp je zakladnym prostriedkom vizudlneho Stylu. Zmyslom pouzi-
vania logotypu je dosiahnut jeho zapamitatelnost a identifikiciu zo
strany cielovej skupiny ludi, ktori ma logotyp oslovit. Popri vonkajsich,
na prvy pohlad rozpoznatelnych znakoch urcuje kvalitu logotypu (o pa-
radoxne unikd mnohym tvorcom) jeho vniitorna konzistencia — dodrza-
nie parametrov tvaru, pisma, farby, mierky, proporcii atd., ktoré vy-
ustuje do nemennosti vizualneho posobenia logotypu pri vietkych pou-
zitiach - tu najcastejSie chybia navrhari. —

FAKTY!

Na sitaZiach v tvorbe logotypov, ktoré v kratkosti predstavujeme, spolu-
pracovalo Slovenské centrum dizajnu v Glohe niekedy viac, inokedy me-
nej akceptovaného odborného garanta alebo konzultanta, v jednom pri-
pade zohralo vyluéne rolu Statistu v porote. Dvodom, preco sa scp roz-
hodlo participovat aj na sitaznych projektoch, ktoré sa uz v zaciatkoch
zdali z réznych pricin (naanstejEia: nejasnost zameru) odsidené na vag-
ne vystupy, bola snaha poméct Sireniu know-how a tym vy3sej profesio-
nalite pripravy takychto podujati v budiicnosti. Niektori z klientov, ktori
sa na sco obratili, nemali ani najzakladnejsie poznatky o spdsoboch a me-
tédach, ako siitaz na vytvorenie logotypu koncipovat, vyhlasit, zorgani-
zovat, vyhodnotit, honorovat &i zuzitkovat. Vo vietkych pripadoch sme
mohli poskytnit odborni pomoc, poznatky a skisenosti az po hranicu
mozného v nepisanom zikone nas zikaznik — nas pan. EE—————
Vsetky sttazné zamery boli predovietkym zdmermi organizétorov, preto
i koneéné rozhodnutia boli rozhodnutiami organizatorov - &i uz s akcep-
tovanim alebo ignorovanim odbornej strinky veci. m————
sco poucilo organizatorov vietkych tu spominanych sitazi o dolezitosti
nadviazat na navrh logotypu spracovanim dizajnového manuilu, ani je-
den neakceptoval moznost, aby sa dizajnovy manual stal predmetom su-
taze spolu s logotypom. V opise jednotlivych pripadov st citované za-
kladné idaje zo sitaznych podmienok i inych relevantnych podkladov
k satazi. Navrhy logotypov, ktoré doplnaji €lanok, majd ilustrovat tiro-
veii, ktord jednotlivé sitaze dosiahli z hladiska kvality dizajnu prihla-
senych pric. e ——————————
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Logo ZelezniEnej spolocnosti:

Verejna anonymna sitaZ na vytvorenie
symbolu/logotypu oznacovania Zelez-
ni¢nej spolocnosti, a.s., sa uskutocnila
za¢iatkom roku 2002 po mimoriadne
kratkej priprave. Potreba vytvorit nové
logo vyvstala z od¢lenenia novej
obchodnej spolo¢nosti, zabezpetujlicej
osobnu a nakladni prepravu po Zelez-
nici vlastnymi vlakovymi sipravami,
od Zeleznic SR. Hlavnym cielom sttaze
bolo ziskat symbol, ktory bude repre-
zentovat Zelezni¢nu spolocnost, a.s.,
na Slovensku i vo svete. Predmetom
sutaze bol navrh symbolu, ktory

sa bude podla definovanych pravidiel
umiestiiovat na kolajové vozidla,

budovy, firemné tlaéiva (o. i. na
cestovné listky), propagaéné materidly,
firemné odevy a pod. Na priprave

stitaze sa na zaklade poziadavky organi-

zatora sutaze — Zeleznitnej spolo¢nosti,
a.s., podielalo Slovenské centrum

dizajnu ako odborny garant v ilohe

konzultanta. Sutaz, do ktorej sa prihla-
silo celkom 181 navrhov, vyhodnoco-
vala jedendst¢lennd porota, zlozend
prevaZne zo zamestnancov Zelezninej
spolo¢nosti, a. s. sco dostalo moznost
nominovat 2 odbornikov (Lubica Fabri,
Pavel Choma). Dvojdfiové hodnotenie
sutaznych navrhov ukondéila porota
vyberom 10 navrhov na ocenenie

$kicovnym vo vyske 5 500 Sk a uréenim
vitazného navrhu, honorovaného
sumou 150 000 Sk. Pred zaverom hod-
notenia doslo va¢sinovym rozhodnutim
&lenov poroty, zastupujucich Zelezni¢-
ni spolo¢nost, a.s., k vyliceniu jednej
z najprofesiondlnejdie zvladnutych

prac a vazneho adepta na vitazstvo

- navrhu §tadia Mr. Design — z dalsieho
postupu v sttazi z dovodu udajnej
podobnosti a zamenitelnosti so symbo-
lom inej, bliz§ie neidentifikovanej
spolo¢nosti v oblasti Zelezni¢nej
prepravy vo svete, -

AUTOR | AUTHOR!
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Logo Vyrobené na Slovensku:

S nd\-’l‘hum SPOIUPI‘&ICU\’&\{ na priprave

a vyhodnoteni stitaze na logotyp Vyrobené
na Slovensku oslovil Slovenské centrum
dizajnu organizdtor sitaze — mimovlddne
neziskové zdruzenie EAN SLOVAKIA — uZ

v lete roku 2001. sco sa ako odborny kon-
zultant priebezne podielalo na dokladnej
dlhodobej priprave sitaze — pri vypraco-
vani zavaznych sutaznych podmienok
vratane prihlddok, na navrhu organizicie
a spésobu hodnotenia sitaznych pric
vratane zdavaznych kritérii hodnotenia,
ako aj na samotnom vyhodnoteni siitaze
oblasti
grafického dizajnu do poroty sutaze.
Verejnd anonymnd stitaz s nazvom
Vyrobené na Slovensku, vyhldsend na jar
roku 2002, bola zamerand na vytvorenie

- nominovanim 3 odbornikov z

symbolu/logotypu oznacovania vyrobkov
vyrobenych na Slovensku. Cielom siitaze,
ktorej sa mohli zicastnit zdujemcovia

z odbornej i laickej verejnosti, bolo ziskat
navrh logotypu, ktory by sa podla defino-
vanych pravidiel umiestiioval na vyrob-
koch, vyrabanych na Slovensku, a ktory by
pomocou dalsich marketingovych aktivit
podporil zdujem spotrebitelov o tieto
vyrobky. Vyhodnotenie stutaZe, ktorej

sa zudastnilo celkom 196 navrhov, sa usku-
to¢nilo v jiini 2002 v Ziline. V zmysle
sutaznych podmienok vybrala g-¢lenna
porota, zloZena zo 6 zdstupcov zdruZenia

SUTAZ NA VYTVORENIE
LOGOTYPU
LOGOTYPE OF

COMPETITION

EAN sLOVAKIA a 3 ¢lenov odporaéanych sco
(Lubica Fabri, Roman Kettner, Stanislav
Stankoci), 5 vitaznych navrhov s uréenim
poradia, pricom prvé tri mal EAN sLovakia
honorovat finanénymi odmenami vo vyske
120 000, 60 000 a 30 0oo Sk. Organi
stutaze sa rozhodol viazat definitivne

itor

vysledky sutaze na rozhodnutie spravnej
rady, ktorému mali este predchadzat vylu-
¢enie kolizie vitaznych ndvrhov s registro-
vanymi ochrannymi znamkami a ochota
sutaziaceho uzavriet zmluvu o pouZivani
diela v sulade s i¢elom sitaze. Po riadnom
vyhodnoteni sttaze zverejnilo zdruzenie
EAN 5 porotou vybranych ndvrhov na inter-
nete a usporiadal hlasovanie, z ktorého
vzi§lo iné poradie vitazov. Kone&né
poradie, resp. rozhodnutie spravnej rady
ean-u stovakia ohladne definitivneho
vitaza nebolo sco do uzdvierky tohto ¢isla
oznamené. Kampan na podporu predaja
slovenskych vyrobkov, pre ktori sa sutaz
na logotyp Vyrobené na Slovensku
realizovala, nebola doposial zacata
(symbol s Tatrami, srdieckom a heslom
Kupujme lepsie Slovensko, ktory mozno
vidat t. & v predajniach, pochddza z inej
kampane a sutaze, ktori organizovalo

v roku 2001 Ministerstvo hospodarstva SR
v zmysle zdkona o verejnom obstaravani
bez ucasti odbornikov na graficky

dizajn - pozn. red.).

AUTOR | AUTHOR
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NA PUBLIKOVANIE
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(AR crREATIVE),

KTORY OCENILA POROTA

1. MIESTOM A KTORV
ZVITAZIL V INTERNETOVOM
HLASOVANI, NEDALO
ZDRUZENIE EAN SLOVAKIA
CASOPISU SUHLAS PRE
NEDORIESENE ZMLUVNE
VZTAMY.
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Logo Slovak Aid:

Zamer vytvorit logotyp slovenskej huma-
nitarnej pomoci v zahrani¢i — Slovak Aid -
rznikol na péde Minsterstva zahraniénych
veci SR, ktoré poziadalo Slovenské centrum
dizajnu o spoluprdcu pri zorganizovani

a vyhodnoteni sitaZe na ndvrh logotypu.
Siutaz, uréenid predovietkym profesional-
nym grafickym dizajnérom, grafickym
§tudidam a Studentom dizajnu, vypisal
Odbor medzinarodnej ekonomickej spolu-
prace MZV SR v spolupraci s sco koncom
novembra 2002.

Predmetom sitaze bolo vytvorenie symbo-
lu, ktorym sa budi donorské aktivity SR
(finanéna, technickd a materidlna pomoc
a pod.) prezentovat pred medzindrodnymi
indtituciami, donorskou komunitou a roz-
vojovymi krajinami. Symbol bude vyuziva-
ny v §irokom spektre aplikacii ako napr.
na vozidlach prepravujucich slovensku
pomoc, na slovenskych vyrobkoch posky-
tovanych v ramci rozvojovych aktivit,

na oficidlnych dokumentoch, spréavach,

SUTAZ NA VYTVORENIE
LOGOTYPU

SLOVAK AlL

LOGOTYPE OF

COMPETITION

plagatoch, propaga¢nych materidloch

a pod. Symbol musel byt aplikovatelny

v tlatovej podobe farebne alebo ¢iernobie-
lo. Sucastou navrhu grafického symbolu
musel byt text Slovak Aid. Na vyhodnotent
sutaze, ktoré sa uskutoénilo koncom
janudra 2003, pracovala 5-¢lennd porota,
zloZend z troch zdstupcov MZV a dvoch
zastupcov delegovanych sco (Lubica
Fabri, DuSan Junek). SttaZe sa zucastnilo
celkom 55 prac. Navrhy, ktoré sa umiest-
nili na prvych troch miestach, odmenilo
MZV SR fmumnvml ¢iastkami 40 ooo,

10 000 a § 000 Sk. sco odporuéilo MZV SR
spolupracovat s autorom vitazného
navrhu logotypu Slovak Aid na vytvoreni
dizajnového manualu pre vietky potrebné
aplikdcie a pouzitia logotypu. Vyhldsenie
vysledkov siitaze za pritomnosti ministra
zahranié¢nych veci SR Eduarda Kukana

a vystava, predstavujuca vietky zucastnené
navrhy, sa uskuto¢nili v marci 2003

v Bratislave. =

AUTOR | AUTHOR!
PETER GVOZDJAK
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AUTOR | AUTHOR:
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AUTOR | AUTHOR
KAROL ROSMANY,
MONADA, S.R.O.



Logo internetového portalu Vg:

Sutaz na logo skupiny krajin Vy3ehrad-
skej stvorky (V4) vypisalo z poverenia
Ministerstva kultiry SR Slovenské
centrum dizajnu na jesefi roku 2002.
Podnetom na zorganizovanie sutaZe sa
stala dohoda ministrov kultiry krajin
V4 o vytvoreni internetového portalu
spoluprace krajin V4. Ponuky odbor-
nych in§titicii zo SR (sco) a Madarska
na komplexné zorganizovanie medzina-
rodnej sitaze zodpovedné tistredné
orgény neakceptovali a bolo rozhodnu-
té, ze kazdd krajina V4 zabezpedi
narodné nomindcie navrhov do medzi-
narodného vyberu, ktory bude v kom-
petencii zasadania ministrov kultiry
krajin V4.

V tychto intencidch ur¢ilo sco ako
predmet narodného kola sutaze v SR
vytvorenie symbolu/logotypu pre inter-
netovy portal skupiny krajin Vg4, ktory
by mal slazit aj na identifikaciu
spoloénych projektov organizovanych

v rdmci rozdirovania spoluprdce medzi
krajinami V4. Ziadany graficky symbol
mal byt zrozumitelny §irokej verejnosti
v Ceskej republike, Madarsku, Polsku

a na Slovensku. Ako kritérid hodnote-
nia boli stanovené povodnost, kvalita
dizajnu a vyznamova zrozumitelnost;
moznost aplikdcie v prostredi webovej
stranky; jednoducha farebna a ¢ierno-
biela reprodukovatelnost. sco vyzvalo
do sutaze pat poprednych slovenskych
grafickych stadii (Grafiq Studio,

I1Q Design Studio, Mr. Design, Rabbit
& Solution, September), z ktorych tri
zaslali do sitaze po jednom navrhu.
Sutaz vyhodnotila v decembri 2002
vylu¢ne odborna porota pod predsed-
nictvom Miroslava Cipara a na postup
do medzindrodného kola odporudila
ndvrh Dusana Juneka (Grafiq Studio)
a navrh Pavla Rozloznika (IQ Design
Studio). sco ocenilo kazdy z vybranych
navrhov honorarom vo vyske 20 ooo
Sk. Medzinarodné kolo sutaZe sa malo
uskutotit na prvom pracovnom
stretnuti ministrov kultury krajin

V4 zatiatkom roku 2003. Do uzavierky
tohto &isla neboli zname Ziadne
oficidlne informacie o dalsom
priebehu sutazZe alebo o pripadnych
definitivnych vysledkoch. -

SUTAZ SOTAZ NA VYTVORENIE LOGOTYPU

PRE INTERNETOVY PORTAL SKUPINY KRAJIN V4
LOGOTYPE OF
INTERNET PORTAL V4 GROUP

COMPETITION

AUTOR | AUTHOR:
DUSAN JUNEK

VYBRANE

Do MEDZINAIODNENO
KOLA | SELECTED FOR
THE INTERNATIONAL
PART OF COMPETITION

AUTOR | AUTHOR!
PAVOL ROZLOZNIK,
IQ DESIGN, S.R.O.

DOJMY:



Q
pud
o
Y

(=}

=

[«
'—l
o
Y-

)

£

o

Nehrdzavejica ocel patri k materialom, ktoré zacali svoju

L'Jspe§m] kariéru v obdobi funkcionalizmu. v podobe ohybanych rirok

zaujala rozhodujice miesto v prevratne inovativnych ndvrhoch ndbytku klasikov moderny,

medzi ktorych patrili MART STAMM, MIES VAN DER ROHE, LE CORBUSIER,

EILLEEN GRAY a dal3i. Nehrdzavejiica ocel prenikla do modernych interiérov zdvratne

rychlo aj v podobe stolového ndcinia, svietidiel, uZitkovych i dekorativnych predmetov.
Ani siidobej estetike Zivotného Stylu a siCasnému modernému interiéru

nie je antikoro cudzie — prdve naopak.

| De sign‘um |

Janiga: -

W I STOJAN NA CASOPISY
MAGAZINE HOLDER | 2002
MATERIAL | MATERIAL:
ANTIKORO | STAINLESS STEEL
VYROBCA | MANUFACTURER:
jANIGA DESIGN

MISA NA OVOCIE

FRUIT BOWL 1| 2002

MATERIAL | MATERIAL:
ANTIKORO | STAINLESS STEEL
VYROBCA | MANUFACTURER:
JANIGA DESIGN

MISA NA OVOCIE

FRUIT BOWL | 2002

MATERIAL | MATERIAL:
ANTIKORO | STAINLESS STEEL
VYROBCA | MANUFACTURER:
JANIGA DESIGN

Curriculum vitae

Profesionalna draha jaxusa janicu (1972), zamerana na pricu
s atraktivnym kovovym materialom, sa za¢ala v rokoch 1987-199r1 $tu-
diom odboru umeleckého kovééstva a zdmo¢nictva na Strednej ume-
lecko-priemyselnej §kole v Kremnici. V rokoch 1991-2000 absolvoval
Jakub Janiga s prestdvkami, vyplnenymi §tudijnymi pobytmi v Gente
(Belgicko) a v Ann Arbore (Michigan, USA), oddelenie kovu a $perku
na VSVU v Bratislave. Kym skisenosti zo zahraniénych pobytov a vy-
sokoskolské $tiidium podnietili jeho kreativitu, o pragmaticky roz-
mer a funkcionalisticky pristup roziirilo jeho tvorbu doktorandské
$tudium v odbore priemyselny dizajn na VSVU v rokoch 2001-2002.
Uz% dizajny, ktoré Jakub Janiga navrhol, realizoval a predstavil pocas
vysokoskolského §tidia, naznaéili, Ze na slovenski dizajnovii scénu
prichddza talent sr§iaci neopozeranymi napadmi a energiou preme-
nit jednoduchy antikorovy plech a drét na vynimo¢né tzitkové pred-
mety s aurou jedine(‘nusli. V stcasnosti poxmka Jakub Janiga svoje
dizajny pod znackou JanigaDesign, od jesene roku 2002 Zije a pracu-
je v Spojenych $tdtoch.




Tvary, linie, funkcie.
K prvym dizajnom, ktorymi jaxus
Janica upital odborni verejnost

a naro¢nych zdkaznikov, patrili velko-
ryso dimenzované misy z prekvapivo
jednoducho tvarovaného — ohybaného
a zvaraného — antikorového plechu.
Podobny jednoduchy technologicky
princip pouziva neskor pri stojanoch
na CD z perforovaného a geometricky
ohybaného plechu, ktoré mozno
umiestnit na stenu horizontdlne

i vertikdlne ako funkéné a sicasne
posobivé dekorativne prvky. Rovnako
braviirne nardba Jakub Janiga aj

s antikorovym drétom, ktory tvaruje
do réznych uzitkovych predmetov ako
svietniky, stojany na ¢asopisy a misy
alebo ho kombinuje s antikorovym
plechom a vytvara tak objekty — misy,
ktoré najprv zaujmu vzhladom

a nasledne prekvapia funkciou.
Spoloénymi menovatelmi kolekcie
roznorodych uzitkovych predmetov

z antikora, ktort Jakub Janiga doposial
vytvoril, st velkorysost, originalita,

B1 | POLOHOVATELNE KRESLO

I POSITIONING LONG CHAIR | 2000
MATERIAL | MATERIAL

ANTIKORO, CALUNENIE
STAINLESS STEEL, UPHOLSTERY
VYROBCA | MANUFACTURER!:
PROFINT, S.R.O.

dovtip a prekvapujico moderna reé
vzhladu, spocivajica v harménii pris-
nej geometrie linii a poetického vyrazu
tvarov. Stibezne s ukon¢enim vysoko-
Skolského $tidia Jakub Janiga prenika
aj na pole nabytkového dizajnu. Vytva-
ra polohovatelné oddychové kreslo Bi,
ktoré napriek velkému objemu posobi

elegantne a takmer efemérne lahko.

Podobne ako u malych azitkovych
predmetov aj kreslo Bi vnima pozoro-
vatel spo¢iatku ako vytvarny objekt

v priestore, aZ neskor skiima jeho

funkéné moznosti. Najnovsi nabytkovy
dizajn Jakuba Janigu — multifunkéné
stoliky a taburety Profint — evokuje
estetiku so-tych rokov, zalozenu

na kontraste subtilnej drétenej kon-
Strukcie a masivneho jadra objektov.
Vadiina dizajnov Jakuba Janigu je
urcena naro¢nej solventnej klientele,
preto sa vyrabajui v malych sériach
na objednavku. Ich domovskou
vystavnou a predajnou scénou

je Interiérové Studio Flader v Bratislave.

af Ll

KONCOVKY NA KNIHY

BOOK HOLDERS 1 2001
MATERIAL | MATERIAL:
ANTIKORO | STAINLESS STEEL
VYROBCA | MANUFACTURER
JANIGA DESIGN

USP\':Chy. ¢ o

JAxuB JaNica zatal predstavovat svoju tvorbu na domdcich i zahra-
ni¢nych férach uz ako $tudent od polovice go-tych rokov 20. storocia.
Medzi najvyznamnejsie kolektivne vystavy, ktorych sa zucastnil, patria
HANDWERKSMESSE-TALENTBURSE (Mnichov, Nemecko, 1994), medzina-
rodna vystava stolovania eur6pPA za sToLom (Macon, Francizsko, 1996)
a 18. sio (Lublana, 2002). V rokoch 1997, 1998 a 2001 vystavoval na via-
cerych podujatiach v USA, v galéridch v Ann Arbore a v Birminghame

v §tdte Michigan, v Chicagu a vo Washingtone. Dizajny Jakuba Janigu
boli zaradené na prestizne vystavy slovenského dizajnu priIEMYSELNY
DIZAJN 1990 — 2000 V Bratislave a pesiGNED IN sLovakia v Narodnej

galérii v Prahe (2001). V rokoch 2001 a 2002 nechybali jeho nabytkové
dizajny na Fére dizajnu na veltrhu NAsyTok A Bvvanie v Nitre,

k ispesnym autorskym vystavam patria prezentdcie INATMOSFERA
v K. Gallery, NovA xoLeEkcIA DI1ZAJNU V Interiérovom Stidiu Flader

v Bratislave (2001) a nate

1z poslednad vystava na domadcej pode s nazvom
Two-iN-oNE v K. Gallery v Bratislave v roku 2002. Jakub Janiga pravidel-
ne konfrontuje svoje prace aj v prestiznych domacich sutaziach,

v ktorych za navrhy a dizajny hzitkovych predmetov ziskal viacero
oceneni. V roku 1995 bolo jeho praci Pribory udelené ocenenie v krea-
SCD NajkRrAJSI1E sTOLOVANIE. Dizajn polohovatelného

tivnej suta
kresla Bi ocenila porota sufaZe NARODNA CENA ZA DIZAJN v roku 2001
uznanim v kategorii Priemyselny dizajn. Najcerstvej$im ocenenim
invencie navrhov Jakuba Janigu je druhé miesto v kategorii Uz‘itkovj
predmet na kazdy den v siitaZi kRuHY NA vooe, ktoré ziskali drotené
misy Kruh a polkruh, «

MISY NA OVOCIE

FRUIT BOWLS | 2000

MATERIAL | MATERIAL!
ANTIKORO | STAINLESS STEEL
VYROBCA | MANUFACTURER
JANIGA DESIGN

STOJAN NA CASOPISY |
MACAZINE HOLDER | 2001 1
MATERIAL | MATERIAL:

ANTIKORO | STAINLESS STEEL

VYROBCA | MANUFACTURER

JANIGA DESIGN
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Séptima Bienal Internacional del Cartel en México
Seventh International Biennial of the Poster in Mexico
2.0 0 2

EXEEY - MEDZINARODNE BIENALE PLAGATU
V MEXIKU patri popri bienale v polskom Vilanove
a vo finskom Lahti k najuznavanejSim a najrozsiahlejSim
POd ujatiam SVthO druhu na svete. V poradi uZ siedmy rocnik sitaZnej
prehliadky, presahujicej vyznamom a zdujmom tvorcov hranice amerického kontinentu,

sa uskutocnil na prelome mesiacov oktéber a november 2002.

| De sign'um |
M E X I C 0

Do sitaze bolo prihlasenych rekordnych 4 500 prac

d 1ko 67 krajin sveta. Hlavna vystava vitaznych
= : ! )
plagatov bola otvorena koncom oktébra 2002
Muzeu Franza Mayera v San Luis Potosi.

P 0 S T E R Pri tejto prilezitosti prebehla aj slavnostna ceremonia

MONIKA FORBERGEROVA vzdavania cien, ktoru usporiadatelia zavrsili

krstom reprezentativneho katalogu.

Mexico City a San Luis Potosi sa na jesen roku 2002 opit stali vyhla-
davanymi kultirnymi strediskami. Obohatené mnohymi vystavami,
seminarmi, workshopmi, ale aj inymi kultdrnymi podujatiami vitali
kazdého, kto na nich participoval alebo koho jednoducho zaujima
svet plagatov a grafického dizajnu. Ustrednym podujatim 7. menzi-
NARODNEHO BIENALE PLAGATU v Mexiku bola vyberova vystava
plagatov. Z prihlasenych 4 500 prac vyberala odborna porota, zloze-
na z medzinarodne uznavanych tvorcov plagatov — pHIL RISBECK,
ALAIN LE QUERNEC, GIANNI BORTOLOTTI, U.G. SATO, BARBARA
PA-CIOREK, EDUARDO TELLEZ, PIOTR KUNCE, PIERRE NEUMANN,
CHAZ MAVIYANE, najlepie diela v Styroch sitaznych kategériach.
Organizatori, v tejto sivislosti podporovani osn, vytvorili v ramci
stvrtej kategorie o — Nepublikované plagdty: Prava prirody — kolekciu
50 plagatov, ktoré by mali byt vypovedou, respektive pohladom do
bu-dicnosti vyvoja vztahu cloveka a prirody. Celd kolekcia nadobud-
la charakter putovnej vystavy, ktorej rein3talicie si planované pod
jednotnym nazvom Prdva prirody (The Rights of Nature) nielen v roz-
nych Castiach Mexika, ale aj za jeho hranicami. T ———

DIVADLO | THEATER

AUTOR | AUTHOR! GOYA POSADA POSTER
zZpANOWICZ s, Cota s o L Arite o S Aty AUTOR | AUTHOR:

& oAwRrROWSK!I o RENE AZCUY

POLSKO | POLAND MEXIKO | MEXICO

POCTA VZBURENCOM
REBEL DIGNITY

AUTOR | AUTHOR:

LEONEL 5AGAN6N CAMPERO
MEXIKO | MEXICO




De sign'um

guilt (gilt), n. 1, the fact of havmg done

a wrong, espeunlly an act punishable by
law; as, his guilt was proved by his own
confession; 2, wrongdoing; sin; as, he led
a life of guilt and shame.

VINA
GUILT
AUTOR | AUTHOR

JOE SCORSONE

ZASTAVTE ZNECISTOVANIE!
STOP POLLUTION!

AUTOR | AUTHOR

MACIE) WOZNIAK

POLSKO | POLAND

V kazdej zo Styroch sitaznych kategérii boli udele-
né 3 ceny s urcenim poradia, porota rozdala aj 5 Spe-
cialnych oceneni. Medzi najlepsie a vystavené prace
v kategorii a boli zaradené aj plagaty poprednych slo-
venskych autorov buSana juneka (World of Friends)
a VLADISLAVA rROSTOKU (Legenda o Pavlovi a Paule,
Ludomil). e ———————es
Sucastou 7. roénika MEDZINARODNEHO BIENALE
v mexiku boli popri hlavnej vystave pocetné sprie-
vodné podujatia, ktoré sledovali spolocny ciel: pod-
porit rozvoj a priblizit mnohoraki tvar grafického
dizajnu s dérazom na plagatovii tvorbu. V tejto si-
vislosti bola vyslovena zakladna otazka: Md plagdt
budicnost, alebo je uz definitivne na dstupe?

Odpoved jedného z clenov poroty, renomovaného gra-
fického dizajnéra, autora tspesnych a jedinecnych
plagitov PIERRA NEUMANNA: ,Plagdt Zije a preZi-
je! My sme toho Zivym dokazom rovnako ako stdle ras-
tici pocet prihlasenych prac v prestiznych medzindrod-
nych sitaZiach.”

Specialitou sprievodnych podujati mexického bie-
nale je, Ze pri kazdom rocniku sa rozsiahlejSie pred-
stavi tvorba zo zakazdym inej takzvanej hostujice]
krajiny. Na 7. bienale fiou bolo Polsko ako liahen au-
torov, ktori zrevolucionalizovali vyrazové a komuni-

STOP GUN Fssiseids
TRAFFICKING

AMNESTY|

INTERNATIONAL:

kacné moznosti sicasného plagatu. Mexicka verej-
nost mala moznost vidiet hned' viacero hodnotnych
ukazok polskej plagatovej tvorby — vystavu pve Tva-
RE POLSKEHO PLAGATU (MIECZYSLAV GOROWSKI
a LEX DREWINSKI), PLAGATY ALFREDA HALASU a Vy-
stavu prac STUDENTOV KRAKOVSKE) AKADEMIE).
Okrem spominanych vystav mohli navitevnici obdi-
vovat kolektivnu vystavu 100 dizajnérov z 5 konti-
nentov sveta, zostavenu ako spomienku na otca pla-
gatu - Toulouse- Lautreca (samostatny cldnok na str.
58 — 61 — pozn. red.), vystavu PLAGATY Z MADARSKA
a dalSie individualne vystavy (GRuPPO TAPIRO, GIA-
NNI BORTOLOTTI, JOAO MACHADO, RAFAL OLBIN-

sKi).
Vzdelavaci a odborny charakter dodalo podujatiu
usporiadanie niekolkodfiovych seminarov a worksho-
pov urfenych zvdcsa mladej generacii. Vyvrcholenim
odborného programu bienéle bolo 4. medzinarodné
stretnutie grafickych dizajnérov, ktoré hostilo rekord-
nych 28 zdcastnenych krajin a viac ako 1200 Stu-
dentov z vySe 64 univerzit. Pozitivnym konkrétnym
vysledkom stretnutia bolo vypracovanie koncepcie
projektu vybudovania Medzinarodného mizea di-
zajnu a Informacného centra v spolupraci s univer-

zitou v San Luis Potosi.

ZASTAVTE NELEGALNY
OBCHOD SO ZBRANAMI
STOP GUN TRAFFICKING
AUTOR | AUTHOR
WOODY PIRTLE

VVSTAVA IRENE NAEF
IRENE NAEF EXHIBITION
AUTOR | AUTHOR
MELCHIOR IMBODEN
vAJEIARSKO | SWITZERLAND
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AUTOR | AUTHOR:
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KONIEC! NEZABIJAJTE VELRYBY
STOP! NO MORE WHALE KILLING
AUTOR | AUTHOR:

JORGE ROSAS PEREZ

MEXIKO | MEXICO

AFRODIZIAKA? ROHY!
APHRODISIACS? HORNS!
AUTOR | AUTHOR:

VICTOR M. SANTOS GALLY
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AUTOR | AUTHOR: SHUZO KATO
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sme Tu! DIVADELNE PLAGATY
MERE WE ARE! THEATRE POSTERS
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HE INTERNATIONAL POSTER BIENNIAL IN MEXIcO (Bicm) belongs to
R 0 M U /AN Y ) I Al the most recognized and largest events of its kind in the world together
with biennial in Warsaw and Lahti. The seventh year of the competition
P i okradili s how, which goes further than the American continent regarding its signi-
A S Sl 1 icance and interest of the authors, took place at the turn of October and
November 2002. The number of 4,500 works from more than 67 world

countries applied for the competition. The main exhibition of winning pos-
ters was open in the end of October 2002 in the Franz Mayer Museum in
San Luis Potosi. The award ceremonial with the introduction of a repre-
sentative catalogue was also presented on this occasion. Mexico City and
San Luis Potosi became the cultural centres visited by many people for
a few days. Number of exhibitions, seminars, workshops but also other cul-
tural events welcomed anyone who participated or was simply interested
in the world of posters and graphic design. The main event of the 7th in-
ternational poster biennial in Mexico was the selected exhibition of pos-
ters. Professional jury that consisted from the renowned authors of pos-
ters like PHIL RISBECK, ALAIN LE QUERNEC, GIANNI BORTOLOTTI, U. G.
SATO, BARBARA PACIOREK, EDUARDO TELLEZ, PIOTR KUNCE, PIERRE
NEUMANN and cHAz mavivane selected the best pieces of posters in
four categories from 4,500 registered works. The organizers supported by
the uno in this project, created a collection of 50 posters that should rep-
resent a kind of a statement or an insight to the future of the man-nature
relationship within the fourth category “o” - Non-published Posters:
he Rights of Nature. The whole collection achieved a character of a tra-
elling exhibition and its reinstallations have been planned to take place
in various parts of Mexico but also beyond its boundaries under the title
he Rights of Nature. The posters of prominent Slovak authors pusan
unek (World of Friends) and viabisLAv RosToKkA (Legend of Paul and Paula,
he Philantropist) belonged to the best works exhibited in the “A” catego-
ry. 3 prizes were awarded in each of four categories and the jury also a-
warded 5 special prizes. T —————————————————————————
Besides the main exhibition, numerous accompanying events were a part
of the 7TH INTERNATIONAL POSTER BIENNIAL IN MEXIcO as well and they
followed the same purpose: to support development and introduce the
manifold expression of graphic design with the emphasis on poster work.

@
Ligue des droits de | homme e PRIZES
Des puces, e s
:l"d:::::‘mz > A) Poulicneé plagaty 1 Street posters
.s:::f;:.'“l : 1. cena 1 15t Prize 1 L. SAHAGON CAMPERO (MEXIKO ¥ MEXICO)
droits de 'homme a 2. cena + 2nd Prize 1 woopy PIRTLE (usa)
- 3.cena 1 3rd Prize 1 PEKKA LOIRI [FINSKO 1 FINLAND)
8) Plagaty s limitovanym nakladom 1 Limited Edition Posters
1. cena 1 1st Prize 1 vossi LEMEL (1ZRAEL 1 1SRAEL)

- 2. cena 1 2nd Prize 1 JOo€ scorsonE (usa)

3. cena + 3rd Prize 1 SHUZO KATO (jaPONSKO 1 JAPAN)

RIA

c) Digitilne plagity 1 Digital Posters

0 1. cena 1 st Prize 1 zpaANowicz & PAWROWSKI (POLSKO 1 POLAND)
j 2.cena 1 2nd Prize 1 MELCHIOR IMBODEN (5VAJCIARSKO 1 SWITZERLAND)
- 3. cena 1 3rd Prize 1 MIYAKO OKAZAKI GIICHI (JAPONSKO 1 JapaN]
<
x o) Nepublikovane plagaty: Prava prirody 1 Unpublished Posters: Nature's Rights
: 1. cena v 1st Prize 1 J. ROsSAs PEREZ (MEXIKO 1 MEXICO)
1 J ! 2.cena 1 2nd Prize 1 V. M. SANTOS GALLY (MEXIKO 1 MEXICO)}
3. cena 1 3rd Prize 1 MACIE) WOZNIAK (POUSKO | POLAND)
Specialne enenia 1+ Special Prizes

F !
Cena Eumex (reklamné plagaty) + Eumex Award (advertising posters)

LOCATION 99 28 40 40

1.cena t 15t Prize 1+ THANIA LECHUGA, WALTER THOMPSON [(MEXIKO 1 MEXICO)
2. cena 1 2nd Prize 1 L. SAGAHON, M. G. MORIN (MEXIKO 1 MEXICO)

MASKARNY BAL 3. cena 1 3rd Prize 1 ONE FOR ONE [MEXIKO 1 MEXICO)

MASQUERADE
AUTOR | AUTHOR
ALAIN LE QUERNEC
FRANCUZSKO | FRANCE

Cena Josého Guadalupého Posadu 1 José Guadalupe Posada Excellence Award
RENE AZCUY (MEXIXO 1 MEXICO)

Cena Carlosa Lozana 1 Carlos Lozano Prize

LIGA LUDSKYCH PRAV OCTAVIO A, ALONSO LOPEZ (MEXIKO § MEXICO)

. LIGA FOR HUMAN RIGHTS
g AUTOR | AUTHOR
E PIERRE NEUMANN
SVA|CIARSKO | SWITZERLAND

LUDSKE PRAVA
HUMAN RIGHTS
AUTOR | AUTHOR:
U. G. SATO
NSKO | JAPAN

PANI | LADY
AUTOR | AUTHOR!
PEKKA LOIRI
FINSKO | FINLAND
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sa prestahoval z ulic a namesti do vystavnych
sieni a exkluzivnych publikacii. Pravda, nie hocaky
plagat, ale Monsenieur Affiche, kracajaci v sfapajach svojich
uctyhodnych predkov ako vydareny potomok plagatov
ocka TOU|OUS€ -Lautreca. Vytvorila ho skisend ruka profesiondla, ndpaditd
mysel autora a velkd duSa umelca, ovlddajiiceho raz tajomni, inokedy roztopasnii re¢ z ndpadu,

pisma, tvaru a farby, ktord oslovi a potesi kazdého divdka s ocami a srdcom dokordn. ..

| De sign‘'um [
® THE MECCA Najlepsie plagaty od najuznavanejsich autorov
e O u @ THE sa stretavajl na najprestiznejsich sitaznych
POSTER prehliadkach po celom svete, aby sa porovnali,

LUBICA FABRI (Seongnam City) superili o ocenenia, uznania, o zakaznika

a o miesto v najrenomovanejsich zbierkach

»d novembra 2002 mozno vybrat

moderného umenia. Co zostalo na uliciach?
el Vv i }n;z,!l-:/\x ;v;ngai('w iba pokusom ozivit disciplinu
na na vymretie, snahou vytvorit mytus z formy vizualnej komt
8 K o st pomocnikmi dobrého plagatu pri jehc
Vv T k jeho prvym divakom? Za n_’:j‘;'\* )Sim
0

u do Seongnam City
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N T m X ©
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Organizatorom medzindrodného bienale plagatu v Kérei, ktorého
prvy roénik sa uskutocnil za podpory kérejského ministerstva ob-
chodu, organizicie icocrapA a mesta Seongnam City (satelit
Soulu), je Koérejsky in3titit propagacie dizajnu (koReA INSTI-
TUTE OF DESIGN PROMOTION). Siitazna prehliadka, v ktorej sa
o uznanie kvality svojich plagatov mohli uchidzat profesiondlni
grafici oddelene od 3tudentov, bola vypisana pre tri kategérie:
komercné, kultirne a spolocenské plagaty. V kazdej kategérii mala
medzinarodna porota moznost udelit velki, zlatd, striebornd,
bronzovi a Specialnu cenu tak profesionalovi, ako aj Studentovi.
Pitclennej porote, ktorej predsedal sHiIGEO FUKUDA, sa usla ne-
lahka dloha vyhodnotit — na Startovaci roénik neuveritelnych —
1874 prihlasenych prac od autorov zo 44 krajin sveta. Verdikt po-
rotcov znie na prvé pocutie prekvapivo: na vystavu bolo vybra-
tych 292 (z toho 44 Studentskych) plagatov od autorov z 28 kra-
jin. Slovensko zastupoval jediny plagit — ,Muz ako muz“ od
VIadislava Rosto k. mm——m—m——————————————————

S. NAGY TAMAS

CHEESE TRADE COMPANY
AUTOR | AUTHOR:

PETER POCS

MADARSKO | HUNGARY
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INTER-CROSS
CREATIVE CENTER
AUTOR | AUTHOR:
HIROSHI MAEDA
JAPONSKO | JAPAN
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SCHONER ALS DU

ISRAEL PALESTINE
2002 I'nMw7a 7KW

L Q d

KRAJSI AKO TY PRAVO ZOSTAT CISTY

PRETTIER THAN YOU RIGHT TO REMAIN CLEAN

AUTOR | AUTHOR: ERICH BRECHBUML AUTOR | AUTHOR! JAKUB SANITRAK

SvAJCIARSKO | SWITZERLAND CESKA REFUBLIKA | CZECH REPUBLIC
STUDENTSKA KATEGORIA | STUDENT ATEGOF

HLUK | NOISE MY SME ICH — ONI SU NAS

AUTOR | AUTHOR WE ARE THEM — THEY ARE US

FENG ZHOU AUTOR | AUTHOR! KARI PIIPPO

CiNA 1 CHINA FINSKO | FINLAND

ISRAEL PALESTINE 2002
AUTHOR: YOSS!I LEMEL
ZRAEL 1 ISRAEL

AUTOR |
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The best pieces of the contemporary poster art can yet be seen
in the Seongnam City (the satellite of Soul) at the korean 18-
TERNATIONAL BIENNIAL OF POSTER Since NOVember 2002.
The organizer of biennial in Korea is the KOREA INSTITUTE OF
pesiGN promoTION and the first year of this event was sup-
ported by the Korean Ministry of Trade, icocrADA organizati-
on and Seongnam City. In the competition exhibition, professio-
nal graphic designers and students individually could compete
for appreciation of quality of their posters in three categories:
commercial, cultural and social posters. The international jury
could award a grand, gold, silver, bronze or special prize in each
category to professionals and students separately. The jury that
consisted of five members with Shigeo Fukuda as its chairman
had an uneasy task — to evaluate 1874 registered works by au-
thors from 44 world countries, which was an incredible number
for the first year of such event. The verdict seems unbelievable
at first sight: the jury selected 292 works to be exhibited (44 out
of them were students’ works) posters by authors from 28 coun-
tries. Slovakia was represented by one poster — “Man as Man" by
Vladislav Rostoka. Statistics of the awarded prizes is as follows:
the jury awarded 1 grand (no grand prize was awarded in the stu-
dent category), 2 gold, 3 silver, 5 bronze and 2 special prizes out
of the total number of 30 prizes that could be awarded. As the
organizers point out, the aim of the Korean biennial is to achieve
international recognition and image of an excellent event where
the best from the best will be presented. The purpose of a strict
selection follows the idea to show the audience the top quality in
order to encourage the authors in Korea and the world to better
achievements and professional development of such an extraordi-

nary genre as the poster. TR TN R S S T T

fm K{Jf’( A K{ 'j THe TAMING OF THe
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SKROTENIE ZLE) ZENY

THE TAMING OF THE SHREW
AUTOR | AUTHOR

LUBA LUKOVA

USA

2 e [HREW

G
e PRIZES

») Kategéria profesionalni dizajnéri
Category Professional designers

Velka cena 1 Grand Prize
vOossi LEMEL (1sraEL)

Zlata medaila 1 Gold medal
KI-HEUN SHUR (KoRrea)

Strieborna medaila « Silver medal
HIROSHI MAEDA [jaran]

Strieborna medaila 1 Silver medal
KENNETH TO PO KEUNG (CHINAJ

Bronzova medaila 1 Bronze medal
KARI P1IPPO [FINLAND)

Bronzova medaila 1 Bronze medal
PETER POCS (HUNGARY)

Bronzova medaila 1 Bronze medal
TAKASHI MIVAKE [japan]

Icograda Award
FENG ZHOU (cHINA)

») Kategéria studenti
Category Students

Zlata medaila 1 Gold medal
ERICH BRECHBUHL (SWiTZERLAND)

Strieborna medaila 1 Silver medal
JAKUB SANITRAK (CZECH REPUBLIC)

Bronzova medaila 1 Bronze medal
HYUN-JUNG KIM [konrEa)

Bronzova medaila 1 Bronze medal
WANG LEI [CHIinA)

Speciilna cena 1 Special Prize
JIAN xu (cHina)

TYPICKA KRAJINA

-~ SKUTOCNY ZMVSEL
THE TYPE LANDSCAPE
- THE REAL MEANING
AUTOR | AUTHOR:
KI"HEN SHUR

KOREA | KOREA

I

BIENALE PLACATU
V SEONUNAM

CITY HODNOTI
SHIGEO FUKUDA,
PREDSEDA

POROTY

o
e JURY

SHIGEO FUKUDA [japran)
DONG-JO KOO [KOoREA)

MARINA LANGER-ROSA (GERMANY)
LUBA LUKOVA (usa)

ISTVAN OROSZ [HUNGARYY)

Statistika udelenych cien: B
z celkového mozného poctu
30 oceneni udelila porota

1 velki cenu (v Studentskej
kategérii nebola udelenad),

2 zlaté, 3 strieborné, 5 bron-
zovych a 2 Specidlne ceny.
Ako zd6raznuja organizatori,
cielom korejského biendle

je ziskat medzinarodny
kredit a imidz Spickového
podujatia, na ktorom

budd predstaveni najlepsi

z najlepsich.

Zmyslom prisneho vyberu je
aj zamer ukazat verejnosti
iba $pickova kvalitu, nastavit
latku, ktora bude tvorcov

v Korei i vo svete motivovat
k lepsim vykonom a k profe-
sionalnemu rastu vynimoc-
ného zanra, akym je plagat.

POHLAD DO INSTALACIE VYSTAVY
BIENALE | WIEW AT THE BIENNIAL
EXMIBITION t DESICN CENTER

I SEONCNAM CITY | KOREA | XOREA
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corporate [identity

Jednou z klucovych tém spolocensko-ekonomického
£ diskurzu go-tych rokov sa stal <Ling = vnimany
- ako strategicky a dlhodoby koncept riadenia komunikacie
produktu, teda samotného mesta-(alebo regionu).

o

» ako stcCast mestského marketingu)

MATE]J JASS

Vseobecnym leitmotivom konceptu mestského marketingu je idea
zg: ZCE vytvorit a rozvinut profil mesta ako ,atraktivneho, jedinecného
PRA GA ' a konkurencieschopného produktu”. Mesto je vnimané ako produkt,
PRA G x - ktory strategicky vstupuje na trh a je vyvijany pre tento trh
P (pri¢om samotné slovo trh nemusime vnimat iba v &isto ekonomic-
The Prague Alphabet 4 kych kategéridch). Specifickd situdcia mesta ako produktu
L umoziiuje velmi dobre zvyraznit niektoré jeho charakteristiky
(ako napr. jedine¢nost), ktoré potom ulah(u]u budovanie emocio-
nédlnej nadhodnoty a tym aj lojality k ,,

Na druhej strane extrémne narasta < ul'crli‘nd onuka
°) ] P

je impulzom k ustavi¢nému nachddzaniu novych vyrazovych

poléh a tym aj k dokonalej§im ndstrojom ich komunikécie.

Nestale a velmi diftizne vonkajiie prostredie kladie velké naroky
CORPORATE IDENTITY
PRAMA | PRAGUE na ﬂvxnbx]nu inovativnost a anticipaciu v procese riadenia
RIS AMTHON znacky” mest i ‘ Mestsky marketing je nutné
STUDIO NAJBRT | 2002 ; ¢
ESKA REPUBLIXA vnimat predovietkym ako procus ktory je v kazdej svojej faze
i otvoreny a transparentny a napriek svojej jasnej cielovej
orientdcii sa vyhyba findlnemu a definitivnemu ukongeniu.




um Corporate Identity
ci je potrebné vnimat ako zdkladny ndstroj riade-
nia, strategicky manazment sebaobrazu mesta

u jeho cielovych skupin. Uz davno su pre¢ casy,
ked bola skratka ci1 synonymom pre logotyp

a vizualny $tyl komunikaénych prostriedkov
mesta (billboardy, tlatoviny, prip. webova stran-
ka). Na baze sformovanej vizie strategického
rozvoja mesta, konkretizacie strategického obrazu
mesta (leitbild) sa ukdzalo potrebné vytvorit
jednotny, na ciel orientovany a autenticky
koncept identity mesta (city identity).

Filozofia konceptu ci je taktiez prebrata z hospo-
darskej praxe — zastre$uje pod jednym spolo¢nym
menovatelom synergicky efekt komunikacie
mesta (corporate communication), obraz sprava-
nia jeho predstavitelov (corporate behaviour)

a mestsky dizajn (corporate design). Tieto oblasti
riadenia mesta v§ak musia byt prepojené zmyslu-
plnym a déveryhodnym myslienkovym koncep-
tom — corporate identity. Uceleny marketingovy
mix potom vedie k presadeniu jedného z marke-
tingovych cielov: vytvorenie pozitivneho a dlho-
dobo stabilného imidzu mesta.

N—

PRAIHA
PRAIGUE
PRA{GA
PRAIG

eprezentanl prostoey prmtora

Magistrat hlavniho mésta
Prahy

Reditel magistrity
Technickd speiva homunikaci
Mé1skd hygiemcks stance
Mistska policie

Heawni podateina

Tiskowé sttedisko

Odbor Public Redations
Hospoditskd sprava

Najma v nemecky hovoriacich krajinach je beznou

praxou, Ze tvorba ci regiénov, obci alebo miest

je si¢astou planu ich regionalneho rozvoja

a regiondlneho manazmentu/marketingu. Projekt
ci sa stdva strategickou osou ich rozvoja a umoz-
fiuje im ziskat mnohé marketingové vyhody,

ako aj podporit pocit spolupatri¢nosti k regiénu
alebo mestu u vlastnych obyvatelov. Zndmymi
prikladmi sl mestd LUZERN, STUTTGART, ULM,
ale aj relativne malé sidla ako weiz/cLEISDORF,
FELDKIRCH a pod.

mm Dizajn
Vest (city design) je vzhladom na svoju
percepéni kapacitu jednym z najddleZitej$ich

a najstabilnejsich kandlov komunikacie ci. Logo-
typ vystihujuci zékladné hodnoty mesta, typogra-
fia, dizajn propagaénych materialov, ale aj dizajn
vnutromestskych priestorov, orienta¢ny systém

a celkovy architektonicky charakter mesta tasto
povedia o hodnotovej orientécii mesta ovela viac
ako pisomné pramene alebo vyhldsenia predstavi-
telov mesta pre médid. Vizudlna prezentdcia

predstavuje pre mesto oblast, kde sa daji najzrozu-
mitelnejiie vyjadrit vietky vychodiskd, zamery

a postoje. Dizajn je najcitlivej§im indikdtorom
pripadnej zmeny chépania corporate identity aj
pripadnej odozvy na tito zmenu. Jeho $pecifikom
je rychla spatna vazba na informaény obsah.

un Komunikacia
tratégia mesta (city communica-
hodnotovo kompatibilnym

indtrumentdriom nastrojov, veducich k informova-

tion) je navzajom

niu cielového publika a k zabezpeceniu obojstran-
nej spiatnej vizby. Ako klasické marketingové
nastroje su uvadzané ¢asto najma reklama, pro-
motion a public relations (pr), no nazdédvame sa,
ze v redlidch mestského marketingu ma najsirsi
priestor najmé posledny z nich. pr mozno chépat
nielen ako prostriedok na zvySovanie imidzu
mesta ¢i ako sposob presvied¢ania verejnosti

o spravnosti politiky jeho predstavitelov, ale predo-
vietkym ako vytvaranie pocitu dovery. Je potrebné
redpektovat tizku prepojenost s oblastami a zdroj-
mi, z ktorych pr Cerpd obsahové zdzemie a ktoré
ovplyviiuji metody, tvorbu, vyber prostriedkov,
ako i hodnotenie pr v kontexte rozvoja celého
mesta. V dalSej faze nastupuje samotny proces
komunikdcie s verejnostou — z vi¢iej asti prostred-
nictvom médii (ale neplati to vylutne). V kazdej
faze procesu tvorby a realizacie pr je nutné klast
doraz na to, aby komunika¢né obsahy boli

v stlade nielen s celkovou filozofiou a identitou
mesta, ale aj so vieobecne platnymi a uznavanymi
etickymi pravidlami a normami. pr povazuje-

me za obojstranni komunikdciu, nie je to ani
propagacia, ani agitacia. Hoci primdrne je cielom
kampane pr prospech mesta, tento prospech
nemoze byt dosiahnuty za cenu poskodenia

inych zdujmov (konkurencia a pod.).
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mm Spravanie
Predstavitelia mesta mézu svojim vystupovanim
iinter

aktivne ovplyvriovat jeho CI. St priamo :
vani na sprostredkovani produktu — mesta. Kazdy
kontakt, rozhovor na magistrate, dafiovom trade,

pri s¢itani obyvatelstva alebo pri inych prilezitos
tiach je kamienkom do mozaiky tvorby CI mesta.
Postoje predstavitelov mesta, ich motivdcia k
praci, ako i pristup k inym obyvatelom

st jednym z meradiel aspe$nosti tvorby CI.
Pozitivny postoj k mestu ako zamestnavatelovi
podporuje identifikdciu s hodnotami, ktorée

reprezentuje.

" www

V stcasnosti mozno konitatovat, Ze virtudlne pro-
stredie (najma jeho najroziirenej$ia a najpopu-
larnejsia cast www) sa stava jednou z najostrejsie
sledovanych oblasti marketingovej komunikacie

miest a regiénov. Prestava byt jednou z mnohych

poloziek pre aplikaciu vizudlneho stylu ¢i ,vyves-
nou tabulou” na oznamy magistratu, ale stava

sa médiom na vyjadrenie identity mesta a déle-
Zitym nastrojom jeho marketingovej politiky.

6

Ziadna ind sucast mestského marketingu alebo
manaZmentu nezaznamenala taka akcelerdciu
ako tvorba corporate identity (CI) vo virtudlnom
prostredi. Koncept CI vo virtudlnom prostredi

v takomto ponimani stavia na novych dimenziach
marketingovych, organiza¢énych, komunikaénych
¢innosti mesta, ktoré vytvéaraju elektronické
aplikdcie, lokdlne i globdlne pocitacové siete.
Odvija sa od strategickych nastrojov riadenia,
ktoré vytvédraju priestor efektivnemu posobeniu
manaZmentu mesta a vyrazne sa premietaji

v jeho komunikacii.

Vyrocni zprava
2002

Virtudlne teritorium belgického mestecka evpen
(www.eupen.be) je vysledkom dlhodobej analyzy
potrieb cielového publika. Workshop, zorganizo-
vany v novembri 2001, mal dat definitivnu

a konkrétnu odpoved na otdzky typu: Kto sme?
Kam krdcame? Ako nds vnimaji nasi obyvatelia? Ako nas
vimajii ndvstevnici? Zakladna 1loha bola pretavit
endogénne potencidly vlastnej identity do marke-
tingového mixu tzv. use (unique selling propo-
sition) s dérazom na komunikaénu vyspelost.
Vysledna podoba internetového portalu mestecka
EUPEN je odrazom integrovanej komunikac¢nej
koncepcie, ktord ide vysoko nad ramec jednodu-
chého jednosmerného informaéného kanalu.

e

Tento priklad je zdroven poukazom na dalsiu
déleziti vlastnost, ktord priniesla internetova
komunikécia do mestského marketingu - transpa-
rentnost. Obcan ma pravo na odpovede na svoje
otazky, a to tak rychlo, ako je to len mozné,

a do maximdlnej hlbky. Na internetovej stranke
mesta LuzerN (www.stadtluzern.ch) sa mozete

dozvediet vietky organiza¢né podrobnosti pro-
jektu corporate identity mesta — od priebehu

vyberového konania cez hlasovanie ¢lenov komisie

az po finalne vyuctovani
w
Ani jeden z tradi¢nych komunika¢nych kanalov

grafickych prac.

masovej komunikdcie neposkytuje také moznosti
mechanizmov ako

vyuZitia spatnovizobnych
internet. V tomto zasli ete dalej predstavitelia

belgického mestetka nasseLr. Webovy portal

reprezentujuci tito municipalitu (www.hasselt.be)
umoziuje pomocou velkorysého programu
CONTENT MANAGEMENT sysTem online kontakt
so 73 predstavitelmi mesta — kontakty su rozdelené
podla jednotlivych oblasti, v ktorych dotyéni

ludia posobia. Internetova stranka mestecka

HAssELT je uzivatelsky priatelska a je vyspelou
komunika¢nou platformou medzi mestom a jeho
obyvatelmi. Nie ndhodou bola vyhodnotena

ako jedna z troch najlepsich stranok municipalit

v Belgicku. -




City marketing viewed as a strategic and long-term
concept of managing the product’s communication
- city or region itself, has become one of the

key topics of social and economic discourse of the
9os. Its basic idea can in no case be reduced to

an advertisement or a communication support

of a city. This concept requires a precise work in
product formation, its improvement and effective
transmission to the receiver or the target audien-
ce. A direct participation of the inhabitants on
this process is very important. The people here
are becoming co-creators of the product and a key
target group in the process of its acceptation and
evaluation. In order to ensure the highest quality
and effectiveness of the process in question, it is
necessary to approach the “city” product making
in an interdisciplinary manner and with maximum
emphasis on mutual functional and value compati-
bility of individual participants and the measures
proposed. From this point of view, city planning,
building image and identity of a city, environmen-
tal policy, tourism as well as the economic deve-
lopment tools can be considered as partial aspects
of the entire city development concept.

The general, basic idea of the city marketing
concept is to create and open a profile of a city as
an “attractive, unique and competitive product”.
The city is viewed as a product strategically ente-
ring the market and it is being developed for

the market (whereby the word “market” as such
must not be viewed in economic categories only).
A specific situation of a city as a product enables
to emphasise clearly some of its characteristic fea-
tures (e.g. uniqueness), which make development
of the emotional values and loyalty towards the
“brand” easier (Brand Loyalty). However on the
other hand, a competitive offer that is increasing
extremely is an impulse for a permanent search
for new expressive aspects and more perfect

instruments of their communication. Unstable

and much diffused exterior environment requires
flexibility, innovativeness and anticipation in the
process of managing the “brand” of a city (Brand
Management). City marketing must be viewed
mostly as a process, which is open and transparent
in each of its phases, avoiding the final and
definitive completion in spite of its clear target
orientation.

um Corporate Identity

Corporate Identity should be understood as a basic
management tool, a strategic management of the
city’s own picture of its target groups. Times when
the initials of CI served as a synonym for logotype
and visual identity of communication means

of a city (billboards, press or web sites) are gone.
It became important to build an integral, target-
oriented and authentic concept of a city's identity
(City Identity) based on a formed vision of a strate-
gic city development and specification of a strate-
gic city picture (Leitbild). This CI concept philo-
sophy is taken also from the economic experience
— it covers a synergic effect of a city communica-
tion (Corporate Communication), an image

of behaviour of its representatives (Corporate
Behaviour) and a city design (Corporate Design).
These city management spheres, however, must

be interconnected with a meaningful and trust-
worthy concept of thoughts — Corporate Identity.
A comprehensive marketing mix then leads to the
establishment of one of marketing aims: positive
and stabile city image formation.

BE

Mostly in the German-speaking countries it is quite
common that development of CI regions, commu-
nities or cities is a part of their regional develop-
ment and regional management/marketing.

The CI project is becoming an intentional axis of

their growth and it enables them to achieve many
marketing benefits and support the feeling of their
inhabitants that they belong to the region or city.
Cities like Luzern, Stuttgart, Ulm but also some
smaller seats like Weiz/Gleisdorf, Feldkirch are
examples worth noticing.

um Design

A design of a city (City Design) is one of the most
important and stable CI communication channels
regarding its perceptional capacity. Logotype that
represents the basic city values, typography, and
propagation material design but also design of the
inner city, orientation system and the entire archi-
tectural character of a city often give a more com-
plex view of city values than its original written
documentation or declarations of its representa-
tives for the media. Visual presentation is a sphere,
which helps city to express all the sources, inten-
tions and viewpoints most clearly. Design is the
most sensitive indicator of a prospective change

in how Corporate Identity and a possible response
to this change are understood. Its main feature is
a fast feedback regarding its information content.

un Communication

A communication strategy of a city (City Communi-
cation) is a compatible set of instruments regar-
ding their values. These instruments lead to forma-
tion of the target audience and provision of mutu-
al feedback. Mostly advertisements, promotion and
public relations (PR) are defined often as standard
marketing instruments but we are considered that
the last mentioned instrument is used most in

the city marketing. PR can be understood not only
as a means for increasing the city image or a way
of convincing the public that the policy of the city
representatives is correct but mostly as a means
for developing of the feeling of confidence.

It is important to respect a close link to the sphe-
res and sources that serve PR for the content
background and which influence the methods,
formation, selection of means as well as evaluation
process of PR in the context of the whole city
development. The next stage is the separate process
of communication with the public — mainly by
means of media (not exclusively). It is necessary
to emphasise that communication contents must
be consistent with the entire philosophy and
identity of a city but also with the generally valid
and acknowledged ethic regulations and norms

in each stage of PR formation and performance
process. PR is considered a bilateral communica-
tion; it is no promotion or agitation. Though

a primary PR campaign aim is the city benefit,

it cannot be reached at the price of harming

other interests (competition, etc.).

um Behaviour

City representatives can actively influence its CI
by their behaviour. They are directly concerned in
mediation of the product - the city. Each contact,
interview at the municipal council, tax authority,
at population census or other occasions is another
small stone in the mosaic of the city CI formation.
Attitudes of the city representatives, their
motivation for work as well as their approach to
other inhabitants are the only measuring criteria
of the CI formation success. A positive way

of thinking about the city as employer supports
identification with the values the city represents.

mm Web Site

It can be said at present that the virtual environ-
ment (mostly its most widespread and most popu-
lar part — a web site) is becoming one of the most
frequently examined areas of marketing communi-
cation of cities and regions. It is no longer just one
of many items for the visual identity application
or a kind of a “signboard” for the municipal

(9) |

council information but it is becoming a media
for expressing the city identity and an important
instrument of its marketing policy.

um

No other part of city marketing or management
has encountered such acceleration as formation
of Corporate Identity (CI) in the virtual environ-
ment. CI virtual environment concept is based on
new dimensions of marketing, organization and
communication activities of a city that are formed
by electronic applications as well as the local and
global computer networks. The concept is inspired
by the strategic management instruments, which
are a base for effective management activity of
the city and can be found in its communication.
2

Virtual territory of a Belgian town eupen
(www.eupen.be) is a result of a long-time analysis
of needs of the target audience. The workshop
organized in November 2001 should have provided
the final and specific answer to questions like:
Who are we? Where do we go? How our citizens see us?
How the visitors see us? The main task was to
change the endogenous potentials of identity into
the marketing mix of a so-called use (Unique
Selling Proposition) emphasising maturity of
communication. The resulting appearance of the
Internet portal of eupen reflects the integrated
communication conception, which is high above
the standard of a simple, one-way information
channel. The above-mentioned example points

at another important feature introduced to

city marketing by the Internet communication

- transparency. A citizen is entitled to answers to
his/her questions immediately and thoroughly.
All the organization details of the Corporate
Identity city project are available on the Internet
web site of Luzern (www.stadtluzern.ch)

— starting with the process of tender, voting

of the committee members to the final
accounting of graphic works.

PRA|GUE
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Magistrat
hlavniho
mesta
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None of the traditional communication channels
of mass communication offers such possibilities
for using feedback mechanisms as the Internet.
The representatives of another Belgian town
HasseLT went even further. A web site portal
representing this municipality (www.hasselt.be)
enables an online contact to 73 city representatives
by using the CONTENT MANAGEMENT SYSTEM
programme. The contacts are divided according
to particular areas where the relevant persons
work. The Hasselt Internet site is user friendly
and it forms a communication platform between
the town and its citizens. It is no wonder that

it was classified as one of three best municipal
sites in Belgium, =
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HOSPODARSKY A DUCHOVNY Rozvoj, ktory ku koncu
stredoveku pozdvihol Eurépu na civilizacnu Groven
porovnatelnu s vrcholnou antikou, bol spojeny s procesom
sekularizacie a demokratizacie vzdelanosti, obmedzene;j

do tych ¢ias na uzke cirkevné kruhy.

| De sign'um |

P Spolocenstva profesorov a Studentov univerzit
a v T L A C E ° zalozenych v mnohych europskych mestach,
sebavedomi prislusnici strednej vrstvy tazZiaci
» (Discove ry of Print) potvrdit svoj vyssi spolocensky Statit vzdelanim,
. no napokon i cirkev snaziaca sa v case diskusii
ZDENO KOLESAR
o pravej viere podporit jedind ,spravnu” interpretaciu
krestanstva — ti vSetci vyvolavali tlak na zvySovanie kniznej produkcie. Delba prace
v skriptoriach zefektivnila ich vyrobu, knihy sa zacali produkovat ,na sklad" a predavat
v knihkupectvach, napriek tomu okolo polovice 15. storocia nebolo v Eurépe viac nez
50 0oo knih. Ak si uvedomime, Ze len okolo pariZskej univerzity sa pohybovalo okolo
5000 Studentov, bol tento pocet zalostne nedostatoény. Hlad po knihach bol obrovsky
a nasytit masu Cakatelov mohol jedine zasadny obrat v systéme kniznej vyroby.

Tym sa stal vynalez knihtlace patriaci k najvyznamnejSim udalostiam ludske] histérie

Objav knihtlage predstavuje medznik v dejinadch komunikacie

T Ty vizudlnymi prostriedkami. Ak sme v predchadzajticich ¢astiach

SR FTF T 7 2 ; : :

s }',\ o Q gq} tohto seridlu spominali, Ze vyndlez pisma pomohol spevnit komu-
+ 3 SHe X 5 ; :

: - 2 EZ &ﬂﬁ nikaény most postaveny predtym hovorenym slovom, knihtla&
b ¥ tomuto mostu zasadnym sposobom pridala na mohutnosti.
LB "‘l.‘ﬁ $% b 3% PR 2 z
wr Vg TS Priniesla radikalnu demokratizdciu poznania: vzdelanost, ktora
) bl F & i P X
- 1] vdaka pismu prekracovala ¢asové a priestorové obmedzenia,
cg " P P P
gﬁ 3% prestala sa obmedzovat na nepocetné vrstvy privilegovanych,
- ; 3 stala sa vieobecnym vlastnictvom. Pred nastupom knihtlage
x a 3 o’ . . P
BR_-_mmy bola gramotnost zbytonym luxusom pre viad$inu populdcie.
g ytocny P pop

Hoci ani po jej zrode sa kniha nestala pre vietkych dostupnou,
novd technika mnoZenia pisaného slova podnietila prostred-

DIAMANTOVA nictvom lacnych efemérnych tlagi (letdky, plagaty atd.) zaujem
o e ek o zvlddnutie zdkladnej schopnosti &itat a dodala civilizatnému
gl&ur- Cilen vyvoju novii dynamiku. Komunikacia nadobudla globalne

A.D.

parametre. Potencidl slova Sireného tlacou mozno ilustrovat
rychlym §irenim protestantizmu.
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Ked sa Luther §iel v roku 1521 do Wormsu obhajovat pred sid, bol uz cirkevny
monopol na informacie knihtlatou silne podminovany. Vdaka tisicom
exemplarov Lutherovych ¢lankov nebolo mozné ich zmysel prekrutit tak ako
v Husovom pripade o storotie skor. Protestantizmus sa potom tlacou rychlo
8iril po celej Eurdpe.

Hoci tla¢ sposobila v polovici 15. storo¢ia v Eurépe skutoéni komunikaénu
revoliciu, jej zdrodky treba hladat v ovela davnej§ich dobach. V istom
zmysle boli prvymi ,tla¢iarmi” uz praveki ludia, ktori svoju ruku (,matricu®)
odtlacali do mikkych stien jaskyne. Pokrotilejii predstupei tlace predstavo-
vali pecatidld a razidla, ktoré sa v réznych oblastiach a v réznych obdobiach
pouzivali na oznatovanie dobytka, tehal, keramickych vyrobkov, , podpiso-
vanie” textov na hlinenych tabulkach, na vyrobu minci a pod. Za prvé
cielené usilie zvysit efektivnost pisania pouzitim tlatovej matrice mozno
povaZovat asyrske pokusy z obdobia po polovici 2. tisicro¢ia pred n. 1. KedZe
niektoré znaky klinopisu pozostavali i z dvanastich prvkov, bolo jednoduch-
§ie ich vyrezat do tvrd§ieho materidlu a namiesto mnohondsobného odtlaca-
nia trojuholnikového pisadla ich odtlaéit naraz. O tom, Ze sa tak stalo, sved&i
tuplna zhoda v konfigurdcii klinopisnych prvkov i chyby pri nespravnom
natoteni razidla.

Osobitna kapitolu histérie tlace tvori prispevok Dalekého vychodu. V Cine
v roku 105 n. I. uradnik a basnik €cuar Lun vynasiel papier — material
neodmyslitelny pri rozvoji tlace. Tla¢it sice mozno i na papyrus & pergamen,
ale pri tychto materidloch je vzhladom na ich cenu tlaé malo rentabilna.
Proces vyroby papiera zavedeny v Cine v 2. storo¢i s malymi zmenami pretr-
val az do 19. storo¢ia. Handry, rybarske siete a lana (neskér rastlinné vldkna)
sa mocili, maziarmi drvili na kaSoviti hmotu, v rdme so sietovitym dnom
formovali do plochého listu, susili a lisovali. Ak sa do papierovej hmoty
pridala Zelatina a jeho povrch sa $krobom vylestil, vznikol pevny material
idedlne absorbujici atrament. UZ po polovici 2. storo€ia sa v Cine moZno
stretnit s vyuzitim papiera v technike pripominajucej tlaé: na kamenné re-
liéfy s vyrytymi textami konfucidnskych filozofov sa pritlacali listy papiera,
vtlafenim papiera do priehlbin pisma vznikol negativny reliéf. Plocha
papiera sa potrela atramentom a vyhlbené nezafarbené pismo bolo mozné
¢itat. 0d 3. storotia v Cine na papier zatali odtlacat pecatidla potreté tekuty-
mi substanciami. Papier sa v tom ¢ase sice eSte povazoval za menejcennt
alternativu drahsich materidlov (najmé hodvébu), jeho prednosti viak
naplno vyuzila prave rozvijajica sa tla¢. V 8. storo¢i uz bola pravdepodobne
v Cine plne rozvinutd xylograficka (drevorezova) tlag, ktora sa pre Daleky
vychod stala charakteristickou a aj v Eurdpe sa kratko vyuzivala pred

vynalezom tlate zo sddzanych
pismen. Predloha pre xylograficki
tla¢ sa najskor pripravila na papie-
ri. Stetcom namalovany obraz

a pismo sa z navlhceného papiera
odtlatili na drevenu dosku, z ktorej
sa drevorezovou technikou odstra-
nilo drevo okolo pozadovanych
linii. Vystupujici reliéf sa potrel

KOREJSKA TLAC
Z POHYBLIVE] SADZBY
KOREAN PRINT
FROM THE MOVING
TYPESET
1403 A.D.

atramentom, poloZil sa nari papier
a trenim sa reliéf preniesol na pa-
pier. KedZe prvy presne datovany
priklad vyuzitia tejto techniky
s 2 70k U 868 (zvitok Di1AMANTOVE]
sUTry dlhy 4,9 metra signovany
waNG E1eHoMm) ju uZ predstavuje v dokonalej podobe, da sa predpokladat,
ze pociatky xylografickej tlace v Cine su prinajmensom o storotie starsie. I1)
Doskotlagou sa potom v Cine realizovali rozsiahle diela, pri¢om tlagiari
dokazali touto technikou pracovat prekvapujico rychlo. Vzhladom na obrov-
ské mnozZstvo pismovych znakov neprekvapuje, ze na rozdiel od Eurépy si

i v konkurencii tlace z pohyblivych pismen udrzala blokova tla¢ z drevenych
dosiek na Dalekom vychode vyznamné postavenie. Okrem éisto praktic-

kych dovodov (predstavme si odlievanie 44 ooo znakov, ich uskladnenie

v tladiarni a prdcu s nimi) drevorez umoznil lepsie realizovat kaligrafické
nuansy pismovych znakov, ktoré su déleZitou sucastou pismovej kultiry
Dalekého vychodu.

Uz v 10. storoti sa v Cine z drevorezovych dosiek tlacili peniaze a pribliz-
ne v rovnakej dobe i hracie karty. Ak zvitkové a od g. storoéia i viazané
knihy predstavovali médium, s ktorym sa dostdvala do styku len vzdelana
mensina, potom toto ,bandlne” vyuZitie tlate spojené s obchodom ¢i zabavou
je prvym prikladom beZne §ireného tlateného spojenia obrazu a pisma.
Abstrahovanim a §tandardizovanim foriem sa tieto tlate blizili k podstate
moderného grafického dizajnu viac nez akademicka oblast tlace knih.

I ked efektivnost tlate pohyblivymi pismenami je v systémoch, ktoré
obsahuju velké mnozstvo pismovych znakov, diskutabilnd, pociatky takéhoto
vyuzitia tlafe treba hladat na Dalekom vychode. Spolahlivé pramene 12)
vypovedaji o tom, zZe ¢insky kovac 1 Senc pred polovicou 11. storo¢ia
vypalil zo zmesi hliny a gleja pismena, ktoré voskom pripevnil na kovovii
platiiu, pouzil ich na tla¢ rovnakym spdsobom ako pri xylografickej tlaci,



GUTENBERG

Design'um

potom pismend odstranil

a znova pouzival. Podobne

i tlag z pohyblivych typov
odlievanych z kovu vyskusa-
li na Dalekom vychode uz
pred Gutenbergom. V roku
1403 boli v Korei z bronzu
do pieskovych foriem odliate
znaky, ktoré sa potom viac-
nasobne pouzivali pre tla¢
na papier. 13) Vzhladom

na vyssie uvedené problémy

sa viak tento typ tlace

REKONSTRUKCIA

GUTENBERGOVE)] DIELNE
v MOHUC!H
RECONSTRUCTED GUTENBERG'S
WORKSHOP IN MEINZ.

na Dalekom vychode §irdie
nerozvinul a tato oblast
pa

R At B R B A R A YT S e vy

adoxne neskér prijimala

z Europy,

ojove impul

\Y I\'lnl'l*i dujiny tlace boli
omnoho skromnejiie. Hypoteticky mézeme uvazovat o tom, Ze keby o trocha
skor bola v Korei prebehla pismova reforma, ktord v roku 1446 nahradila
desattisice znakov 24 hlaskami (pismo hangul), mohla sa knihtla¢ v tejto
krajine 3irsie rozvinut a v Eurépe by bola jednoznat¢ne importovanym
vynélezom. KedZe sa tak nestalo, Gutenbergovi nadalej ostdva primat aspon

v efektivnom odlievani a masovom pouZziti pismovych znakov a azda i vy-

nalez tlagiarskeho lisu, kedZe podobny mechanizmus nie je na Dalekom
vychode doloZeny.

V stredovekej Eurépe moZno predchodcov tlac¢e najst v drevorezovych
obrazovych matriciach odtla¢anych v 14. storo¢i na latku (tzv. bois protat).
Poznatky o vyrobe papiera sa do Eurépy dostali z Ciny klu

atymi cestami
cez islamsky svet az v 13. storo¢i (prvd eurépska vyroba papiera v talianskom
Fabriane je datovana rokom 1276),14) hoci s importovanym papierom sa

Eurdpa dostavala do styku uz omnoho sk

or a s nim azda i s tlatenym obra-

zom.l5) Od podiatku 15. storo¢ia sa v Eurépe objavuji tladené hracie karty

a devociondlne obrazky svitcov, ¢asto kombinované s kratkym textom.
Najstar§im eurépskym datovanym prikladom drevorezovej tlace na papieri
je Bruselska madona, ktorej obraz je doplneny , hovoriacimi paskami”

a vrocenim (1418). O pat rokov mladsia blokova tla¢ sv. Kritofa uz prezentuje
vyvazenejsiu skladbu obrazu a textu.

Eurépska xylograficka tla¢ sa vyvinula v dvoch variantoch: okrem klasic-
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JOHANN P. DE FERRARIIS:
COMPLETIO MODERNE
JUDICALIS PRACTICE

TLAE RUENE DOPLNANA FRATROM
ASTEXANOM V BARDEJOVE

THE PRINT PAINTED BY HAND

BY FRATER ASETXAN IN BARDEJOV
1474 A.D.

kej doskotlage, v ktorej sa obraz i text vyrezavali do dreveného bloku, realizo-

vala sa i jej kompromisna podoba, kde sa k vytla¢enému obrazu rukopisne

doplnal text. Jednotlivé pracovné etapy postupne realizovali §pecialisti
(maliar, pismar, rezbar, tlaciar), tal

mnohé xylografické tlate dosahovali
znalnu vytvarnu hodnotu. Xylografia mala nesporne vy3si potencidl synteti-
zovat obraz s pismom (kompoziéné prvlnmnii: obrazu s pismom, prispdso-
bovanie stavby pisma povahe obrazu) nez knihtlatova kombindcia obrazu

s vopred pripravenymi, uniformne usporiadanymi prefabrikovanymi

pismenami. Tento potencidl sa viak vzhladom na rychle vytlaenie blokovej

tlace efektivnejSou tlatou z kovovej sadzby nestihol vyznamnejsie naplnit.
Skisenosti z doskotlace tak bolo mozné vyuzit aspon v drevorezovych
ilustraciach v knihtlacovej sadzbe.

Listy xylografickych tlac¢i sa v druhej Stvrtine 15. storocia zacali v Eurépe
zviazovat do knih, pri¢om technicky vyvoj poukazuje na priame poucenie
z Dalekého vychodu. K¢

Ze pri prenadani obrazu na papier trenim vzniké
na zadnej strane papiera reliéf, nie je ho moZné pouzit z oboch stran.
Doskotlacové eurépske knihy sa teda (rovnako ako ¢inske a japonskeé) tlacili
ako dvojstrany, ktoré sa zadnou stranou zliepali a zvizovali do knih. 16)
Takychto knih sa v Eurépe dochovalo priblizne sto. Najpocetnejsie si zastii-
pené ,Biblie chudobnych® (Biblia pauperum) — biblické texty s prevahou

obrazu, ktoré mali sl

' na jednoduchy vyklad biblickych pribehov. Dosko-
tla¢oveé knihy boli iste lacnejiie n

lasické ilustrované manuskripty,

termin ,Biblia chudobnych” je viak matici a pracnost blokovej tlace, pri

ktorej treba pre kazdu stranu vyrezat zvld§tnu drevorezovi dosku, neumoz-

nila masové roziirenie knih. Naklady doskotlatovych knih sa zrejme pohybo-
vali okolo stovky kusov, ich rozsah obvykle nepresiahol 50 stran. Uplné
dokonéenie xylografickej knihy predpokladalo ru¢né kolorovanie drevorezo-
rych obrazov, ¢asto sa viak nerealizovalo podobne ako ruéné dotvorenie
prvych sadzanych knih.

Snaha nasytit stipajici dopyt po jednoducho dostupnych informéciach

enia obrazu

sa premietla do postupnych krokov, ktorymi sa technika §

a pisma priblizila az k zdsadnému zlomu - objavu efektivnej tlace z viackrat
pouzitelnych pismen. JoHANNES GUTENBERG Vv tomto pribehu nevystupuje

ako demiurg, ktory ,z ni¢oho" tito techniku stvoril, ale ako syntetik, ktory

dokdzal zosuladit viacero ¢iastkovych vynalezov, vyriedit s nimi spojené
technické problémy a vytvorit Zivotaschopny systém, ktory v prakticky ne-

zmenenej podobe prezil styri storocia a s technickymi vylepSeniami zdsadne

ovplyviioval e§te doneddvna nas zivot. V tomto zmysle bol Gutenberg

predobrazom takych osobnosti ako James Watt, ktory sice nevynasiel
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parny stroj, ale sposob, ako paru univerzalne vyuzit na pohon najroznejsich
mechanizmov, ¢i George Stephenson, ktorému nepatri vyndlez lokomotivy,
ale objav efektivneho systému zelezni¢nej dopravy.

GUTENBERG (JOHANNES GENSFLEISCH ZUM GUTENBERG) sa myslienkou
tlace z opakovane pouziteInych kovovych pismovych znakov zacal zaoberat
v 30. rokoch 15. storoia poas niteného pobytu v Strasburgu. Po navrate
do rodného Mohuta (Mainz) okolo polovice 4o. rokov doriesil technické
problémy tlace a v rokoch 1452 — 1455 vytladil dvojzvdzkovi Bibliu ako prvi
eurdpsku knihu tlateni z pohyblivej sadzby. Pri odlievani pismovych znakov
vyuzil skisenosti zo svojej povodnej zlatnickej profesie: zliatinu olova a cinu,
spracovatelni odlievanim a zaroveri dostato¢ne tvrdi pre opakovanu tlag,
doplnil 0 antimén, aby udrzal kon$tantny objem pismovej hmoty pri jej
zahrievani a ochladzovani. Nemali vynaliezavost si vyZadovala konstrukcia
odlievacej formy pouzitelnej na rozne Siroké pismena. Tvar pismena sa
najskér vyryl do ocelového razidla (do tvorby pisma pravdepodobne aktivne
zasahoval Gutenbergov pomocnik a neskér uspesny konkurent peTer
scHOFFER). Pismeno sa potom vyrazilo do medenej plochy a ta sa upevnila
do odlievacej formy. Odliate pismové znaky sa ukladali do oddeleni , pismov-
ky" (pultu s priehradkami). Po nasadzani textu sa ram s pismenami upevnil
do tlatiarskeho lisu, ktorého konstrukcia bola odvodena od vinarskeho lisu.
Na pismend sa tamponmi naniesla tlac¢iarenskd farba. I jej zlozenie musel
Gutenberg nanovo vyriesit (zdkladné zlozky tvorili sadze a olej), kedze
atrament pouzivany pre doskotla¢ bol na tla¢ z kovovych pismen prili§ ried-
ky. Na pismena sa lisom pritlac¢il navlhéeny papier, po vytlaéeni pozadova-
ného nakladu sa sadzba rozmetala a pismena sa mohli opatovne pouzit.

Aby presne dodrzal dlzky riadkov, Gutenberg odlial 290 roznych formatov
pismen, skratiek a spriahnutych pismen — ligatdr, pri¢om celkovy pocet
odliatych znakov bol okolo 50 oco. Preciznost Gutenbergovej préce a jej
enormny rozsah (2 zvazky so 648, resp. 634 stranami, pri¢om okrem priblizne
150 kusov Biblie tlacenej na papieri majster so svojimi pomocnikmi vyrobil
i 35 luxusnych pergamenovych vytlackov) si okrem ¢asu vyzadovali velké
finan&né naklady. Pre ne vstipil Gutenberg do partnerstva s mohucskym
obchodnikom jonaNNom FusTom, ktory ho napokon po sidnom spore
pripravil nielen o takmer hotové vytlacky Biblie, ale aj o zariadenie dielne.
Prvému eurépskemu tladiarovi sa sice pripisuju este viaceré neskorsie

tlace knih a jednolistovych materidlov, 17) Ziadne z tychto diel viak uz
neprekonalo jeho majstrovski prvotinu.

Pismovy typ a kompozicia strany prvej Gutenbergovej Biblie sii odvodené
zo sudobych manuskriptov. Vyspeld podoba gotickej textiiry (na jej tvorbe

MOHUESKY ZALTAR

FAREBNA TLAC PETRA SCHOFFERA
TME MAINZ PSALMBOOK

COLOUR PRINT BY PETER SCHOFFER
1457 A.D.

ULRICH BONER: DER EDELSTEIN

PRVA DATOVANA TLAC S DREVOREZOVOU ILUSTRACIOU
THE FIRST DATED PRINT WITH WOODCUT ILLUSTRATION
ALBRECHTYT PFISTER | 1461 A.D.

sa zrejme podielal skiseny kaligraf
PETER SCHOFFER) je komponova-
na do konzekventne dodrziavaného
obrazu dvojslip(‘ovej sadzby so 42
riadkami, 18) pri¢om st vynechané
miesta pre titulky, ktoré cervenym
atramentom dopliiali rubrikdtori

a pre malované inicidly a ornamen-
ty margindlnej vyzdoby. Po ru¢nom
doplneni tychto miest sa vzhlad
Gutenbergovej Biblie blizil ilumi-
novanému manuskriptu. 1g9)

Ako vychodisko eurépskej typogra-
fie boli ddlezitejsie tie exemplare,
ktoré ostali ,polotovarmi” bez
ruéného dotvorenia: vytvarna hodnota tychto tlaéi spo¢iva na uslachtilosti
pismovych typov, na vztahu pismovych znakov k prazdnej ploche medzi
pismenami, k medzislovnym a medziriadkovym medzeram, na proporcii

VYDAVATELSKA ZNACKA
PETRA SCHOFFERA A JOHANNA FUSTA
Z MOHUCSKEHO ZALTARA
THE PUBLISHER'S TRADEMARK
OF PETER SCHOFFER AND JOHAN FUST
FROM THE MAINZ PSALMBOOK

1457 A.D.

potlatenej a nepotlaenej plochy. Vynechané inicidly anticipuji moderny
obraz sadzby s odstavcami.

Hoci ru¢né dotvaranie tlatenych knih spajajuce efektivnost knihtlace
s vytvarnou pdsobivostou iluminovanych manuskritpov sa v dobe inkunabuli
(prvotlaéi do r. 1500) znaé¢ne roziirilo, 110) uz niekdajsi Gutenbergov tovari§
PETER SCHOFFER realizoval viacfarebnu tla¢. Jeho latinsky Zaltdr vydany
v Mohuéi v roku 1457 v spolo¢nom podniku s niekdaj§im Gutenbergovym
partnerom JoHANNOM fFusTom (firma FusT uND scHGFFER patrila potom
medzi najvyznamnejsie v oblasti tlace a distribiicie knih) bol tlateny troj-
farebne: okrem zakladného ¢ierneho textu mal velké ¢erveno-modré inicidly
tla¢ené z dvojdielnych kovovych blokov. V tejto knihe sa zdrover objavila
prvé tlaciarska ochrannd zndmka a tirdz (jej predchodcom v rukopisnych kni-
hach byval kolofén informujici o okolnostiach vzniku knihy a jej autoroch).
Vydanie prvej antickej knihy (Cicerov spis De officiis), ktoré scHOFFER
s FusTom vytladili v roku 1465, indikovalo uz prienik humanistickych
myslienkovych prudov do zaalpskych oblasti. Potencidl knihtlace sa viak
s civilizaénou obrodou, in§pirovanou antickou kultiirou, naplno spojil az
o nie¢o neskor v Taliansku. Budeme sa mu venovat v nasledujicej ¢asti tohto
seridlu venovanej formovaniu novovekej kultiiry.

Necelych pat rokov po prvej Gutenbergovej knihe sa objavuje prvy priklad
spojenia tlace zo sadzanych kovovych pismen s drevorezovou ilustraciou.



fugy te diabolon !or;ﬂ nf% mwl'::“ bomo formatus te ltn}s
pentis arétes mandaruy GINta aNNOID apparcns |
0:4( gmzkdx’mdammanl to nomine €ua vroz fue. us te

ferpentt. (Paledice? erts inter. vetiti oblato abyroze fisa comedifiler: cre-
y&uuw%ww:mmmmw
CrON(s vt Lurta (mprecationes toming tef. Add
in fudoze vultus fuf operaretur terram:ct pane
fwmm.tu;'mmmmﬁwu
08 qUOGs parcrer cobu.qm 1
Decorauit.ed feliatanis fuc rmud®
vecepit: i leutace feminea fructus arbozo

IRoue
inge filp ego e vita de eerotona mea in vinea ofia
faic ota- Tl poft pacris obituz/putantes in vinea
thefautum repenire/affumpas hgonibus /martis

ac bivenabus /vineam funoaitus effodiuntnullug
@ thefaurum inuenerunt- Verd enim vinea cum
peote effoffa fozet- longe plus folito frud? pouric
at illos dipiees feat- T ignificaturbac fabula

latorerm affiduum thefaurum pavewe-

@ Dic-xvu-Syatel von ainem buwman-
Tawe vno flpfMge arbait, gebire ain
fchag-Dax von bor ain fatel - Qin
buwwman heeee ectlich (tin, vnd als ec
tehennce bas end(ynes letens naker
fyn’ tegevet et die felten fyne kind in

vem akerbuw wol gelitet wewen! Er berliffet fie

wnd fprach i inenhebten fiin ich fechaiwe won difer

weleAt [Bllen miffen 03 alles mpn giicin pézopn
gaceen ift-[Rach fjmem tod xermaicen vie fin fie
fdleent ainen fchag in bem wyngarten finven vt
namen mit inen,howen /fchufeln . vno kadt/vnd

| Design'um

Hoci tato technika este pol storo¢ia koexistovala s ruéne dotvaranymi tlaca-
mi a dokonca i s iluminovanymi manuskriptmi (vzhladom na technicka
néro¢nost knihtlace a ndklady nepresahujice zvyc¢ajne 200 kusov nebol spo-
¢iatku cenovy rozdiel inkundbuli a rukopisnych knih priepaamy), postupne
ziskavala prevahu. Zdkladné principy drevorezovej techniky uZ boli zndme
z blokovych tlaéi, takze spojenie obrazu vyrezaného do drevenej matrice

s pohyblivou sadzbou (v oboch pripadoch ide o tla¢ z vysky) bolo logickym
krokom. Po prvy raz ho realizoval ALerRecHT PFISTER v Bambergu. Rokom
1461 je datovana jeho tla¢ knihy Ulricha Bonera Drahokam (Der Edelstein)
ilustrovanej drevorezmi, v ktorych hrubé obrysové linie bez vnitorného
§rafovania mali byt dotvorené ruénym kolorovanim. Pfister v podobnom
duchu, vychddzajicom z nenaroénych putovych doskotlaéi, ilustroval este

dal3ich 4 — 5 knih. K vyssej vytvarnej hodnote pozdvihli drevorezovi ilustra-

ciu az tlae GUNTHERA ZAINERA v Augsburgu a JoHANNA zAaINERA v Ulme
v 70. rokoch 15. storocia. Expresivny potencidl hrubsej drevorezovej linie
mohol byt désledne vyuZity prave v kombinacii s temnym gotickym pismom
(obzvlast s lamanymi liniami v Nemecku v tom ¢ase preferovanej textiry),
takze slohovd syntéza pisma a obrazu zo sklonku stredoveku nebola v tejto
technike uZ neskér prekonana. Jej naplnenie dokumentuje napriklad monu-
mentdlny cestopis Bernharda von Breidenbacha Putovanie do Svatej zeme,
ktory v roku 1486 v Mohuéi ilustroval utrechtsky maliar erHARD REUWICH
(pri hodnotnejsich tla¢iach sa v tych €asoch uZ rozvijala delba prace medzi
odbornikov — ilustrdtora, rezbdra, rytca a lejdra pisma, tla¢iara a naklada-
tela). Vrchol tlacenej stredovekej ilustrovanej knihy predstavuju diela
vytvorené v poslednom desatroci 15. storocia v tlatiarni ANTONA KOBER-
Gera v Norimbergu. Kobergerov podnik zamestnaval priblizne sto Tudi,
bol vyzbrojeny 24 lismi a priblizne 200 vydani jeho knih distribuovalo 16
Jfiremnych" knihkupectiev. Ilustracie mu doddvala najma maliarska dielna
MICHAELA WOLGEMUTHA @ WILHELMA PLEYDENWURFA. Ucniovské roky
v nej tréavil ALBREcHT DURER, ktorého Apokalypsa predstavuje absolutny
vrchol drevorezovej ilustracie. Hoci dnes byva prezentovana ako cyklus
volnych grafickych listov, 111) bola pévodne v roku 1498 vydana v latinskej
a nemeckej verzii s textom vysadzanym Kobergerovym pismom. pUReR
bol vo svojej dobe populdrny i ako autor jednolistovych tla¢i, jeho drevorezy
sa pouzivali ako stdast tlatenych efemér rozneho druhu, Pripomenime i jeho
Studie z oblasti pismovej tvorby: snaha aplikovat moduldrny systém nielen
na rimsku kapitdlu, ale dokonca i na goticku texturu uz odraza renesanény
racionalizmus.

V priblizne rovnakom ¢ase ako knihtla¢ sa z bliz§ie neuréeného centra

EZOP: BAJKY | THE FABLES

NEZN‘MV ILUSTIATOI PIACU)(JC‘ PRE JOHANNA ZAINERA V ULME
UNKNOWN ILLUSTRATOR WORKING FOR PETER ZAINER IN ULM
1477 A.D.

HARTMANN SCHEDEL: LIBER CRONICARUM
TLACIAREN ANTONA KOBERGERA v NORIMBERGUY
THE PRINT HOUSE OF ANTON KOBERG IN NURNBERG
1493 A.D.

TASVLA REGIONVM
RYLARECIONV A

zafala $irit i technika medirytiny (po prvy raz
zrejme bola vyuZitd na tla¢ hracich kariet).
Tato technika mohla byt v stvislosti s nastupom
renesanéného drevorezu, pre ktory su prirodze-
nejsie hrubsie linie. Sir§iemu rozsireniu medi-
rytiny v kniznej ilustracii viak branili technic-
ké problémy: medirytinova tla¢ z hibky by sa
na jednej stranke len tazko dala kombinovat

s tlatou pismen z vysky. KedZe knihy sa zvazo-
vali z archov, na ktoré sa kvéli efektivite tlacilo
sucasne viacero stran, v pripade celostranko-
vych medirytinovych ilustrdcii bol zasa problém
zaradit ich na spravne miesto textu. V 15. sto-
roli preto ojedinely pokus vyuZit medirytinu

v kniznej ilustrdcii predstavuje francizsky

KALENDAR
VYTLACENY V NORIMBERGU
THE CALENDAR
PRINTED IN NURNBERG
1474 A.D.

EIECE I ST T

preklad uz spominaného Breidenbachovho
Putovania do Svdtej zeme, v ktorom niektoré
reuwicHoVe ilustrdcie boli transponované do medirytiny.

Tla¢ knih priniesla bezprecedentnu expanziu vzdelania a ,zhora” pasobila
na revoluénu premenu podstaty komunikdcie. Nemenej doleZité vSak bolo
posobenie nového vynalezu ,zdola” - prostrednictvom jednoduchych, naj-
CastejSie jednolistovych tlaci, ktoré v globdlnom meradle nasmerovali Tudstvo
k dnesnému informaénému veku. Hoci vzhladom na efemérnu podstatu sa
tychto materialov dochovalo menej nez knih, v ¢asoch nastupujicej knihtlace
iste kvantitativne prevazovali. ,Oficidlny” pél tychto viadepritomnych
prostriedkov vizualnej komunikacie predstavovala propagdcia nabozenskych
a politickych idei. Do tejto oblasti moZno zahrnut tla¢ odpustkovych listin
(prvou bola Gutenbergova z roku 1454), plagatov a letdkov propagujicich
jednotlivé osobnosti, religiézne a politické podujatia rézneho charakteru
(navitevy cirkevnych a svetskych hodnostarov, korunovacie), pamfletov
uto¢iacich na oponentov i obsiahlejsich traktatov objasnujucich nabozenské
nézory. Laénymi konzumentmi réznorodych tla¢i boli G¢astnici pati —
,putnicky priemysel” vtedy zahrnal i tlaé cestovnych (,turistickych”)
sprievodcov & ,vystavné katalogy” opisujice ostatky svdtcov. Medzi obli-
bené jednolistové tlace patrili astronomické kalendare. | v tejto oblasti patri
prvenstvo Gutenbergovi: jeho tzv. Turecky kalenddr vysiel uz v roku 145s.

Rozvoj vyroby a obchodu sa premietol do tlaci inzerujicich rézny tovar
(medzi najstar§ie materidly tohto druhu patria letaky propagujuce knihy
prvych tladiarov). Knihtlatou mnozené oznamy informovali o usporadivani
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trhov, propagovali vyrobné a obchodné aktivity

jednotlivych cechov a postupne i konkrétnych
vyrobcov. Predchodcov dnednych $portovych
plagdtov mozno vidiet v oznamoch o streleckych
pretekoch. ,Bulvarnu tla¢” predstavovali
senzacné informacie o nestastiach, zazraénych

astronomickych ikazoch & deformovanych
Tudoch.

Popri texte sa v efemérnych tlatiach velmi
rychlo udomacnil i obraz, ktory svojou puta-

vostou zasadnym sposobom prispieval k efektiv-
. ) nemu $ireniu informdcie. Hoci prvy presne
PUTNICKY SPRIEVODCA
PO PAMATIHODNOSTIACH RiMA
OKOLO 1500
THE PILGRIM'S GUIDE
OF THE MONUMENTS
IN ROME
AROUND 1500 A.D.

datovany priklad jednolistovej tlace spajajice]
tlaceny obraz a pismo z pohyblivej sadzby
pochadza az z roku 1482 (text informujici

o ndviteve papeza v Remesi spojeny s obrazom
madony, papezskymi insigniami a mestskym
Sesssssssssssssmmmsm—  crbom), mozno opravnene predpokladat exis-
tenciu takychto materialov uz od 60. rokov

15. storoia. Syntetické spolupdsobenie obrazu a pisma v nich bolo este malo
rozvinuté (ten isty drevorez bezne tla¢iar pouzil viac raz na celkom odlisné
informacie), otvérali viak éru masovych médii vizudlnej komunikécie.

Uz v predchddzajucich ¢astiach o dejinédch grafického dizajnu sme
poukazovali na analdgie histérie a sicasnosti, na to, ako ,hortce” problémy
dnedka maju prekvapujico aktualny predobraz v minulosti. S knihtlacou
viak vstupujeme do okruhu uloh, ktoré su pre graficky dizajn podnes urcu-
jice: od tvorby pismovych typov cez komponovanie pisma a obrazu v inten-
ciach ich mechanizovaného mnozenia az po najsirsie sivislosti masového
sirenia informadcii. I dnes, ked sme po technickej strdnke Gutenbergov
vynalez definitivne prekonali, v nalej mentalite preZivaji limity, ktoré
pred pitsto rokmi knihtla¢ definovala. V tomto smere moZno rozvijajicu
sa potitacovu éru grafického dizajnu pripodobnit k ¢asom, ked'si knihtla¢
hladala vyraz adekvatny jej technickym moznostiam. -

POZNAMKY:

1) P. Meggs dokonca uvddza priklad vyuZitia tejto techniky v Japonsku
v 5. storo¢i (Meggs, P. B.: A History of Graphic Design. New York 1998, s. 23).
Prvenstvo vo vyuziti doskotlace si prisvojuje i Korea, kde udajne bola
prvy raz pouzita v roku 751 (Kol.: Facts about Korea. Seoul 1995, s. 142).

12) Technolégiu tejto tlate opisal v roku 1056 Ciu Kuo.

13) Oproti tomuto vieobecne zauZivanému datovaniu prvej tlage z kovovych
pohyblivych pismen A. C. Nahm a dal3i korejski autori prvé vyuzitie
tejto techniky datuju uz do 13. storoéia (Nahm, A. C.: A Panorama
of 5000 Years: Korean History. Seoul 1989, s. 42).

14) V roku 1282 sa v Taliansku po prvy raz objavila i vodotla¢ — priesvitka
tendej vrstvy papiera vytvorena reliéfom na papierenskom site.
Pouzivala sa na ochranné zndmky papierni, ale shizila aj feuddlnym
hodnostirom, remeselnikom atd.

I5) L. Kohut napr. uvddza hypotézu, podla ktorej sa tlatené hracie karty
a papierové peniaze mohli dostat do Eurépy prostrednictvom &inskej
krestanskej komunity alebo s Dzingischanovymi vojskami
(Kohut L.: Kapitoly z vytvarnych dejin knihy. Bratislava 1970, s. 43).

16) Pozri Kohit, L.: c. d., s.27

17) Okrem odpustkovej listiny papeza Mikulafa V. z roku 1454 (bola vytlatena
este pred dokon¢enim 42-riadkovej Biblie, takze je prvou jednoznaéne
doloZenou eurépskou sddzanou tlafou) sa Gutenbergovi pripisuje aj tzv.
Turecky kalendar, Catholicon (encyklopedicky slovnik) a dve dalsie Biblie
(36- a 49-riadkovd), pripadne i dalgie tlage, ani jedno z tychto diel viak
nemozno Gutenbergovi pripisat s tiplnou istotou.

18) Uvodné strany maju 40, resp. 41 riadkov, zrejme pre isporu miesta
Gutenberg na dalich strandch zvysil ich pocet na 42.

l9) Potom, ¢o sa Johann Fust zmocnil ndkladu 42-riadkovej Biblie, poksil
sa tladené knihy predavat ako manuskripty, za o sa v PariZi dostal
pred sid.

I10)1 na Slovensku sa dochovalo viacero ruéne dotvorenych inkundbuli,
asto signovanych (Astexanus, Roder Czinteke, Jan Blutfogel).

Pozri: Guintherova, A. Mi$ianik, J.: Stredoveka kniZnd malba
na Slovensku. Bratislava 1977, s. 12 a d. 11)
I 11) Pozri napr. Koht, L.: c. d., s. 81
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o.-ily:'spe"'|ej priemyselnej Eurépe zacali so systematickou
“revitalizaciou centralnych mestskych pesich zén
' fa' prelome sestdesiatych a sedemdesiatych rokov.

De sgn""um

® Slovenske mestd si osvojuju noveé principy
i$lachtovania vereinvch priestorov o nieco dlhsie
usiachtovania vere[nych priestorov o nieco dinsie
7 desatrocie. Pozvolna stupajuca kvalita
ch stvarnovania zacina byt u nds viditelnd v case
LUBICA FABRI . Lol | } e
ked' sa v najvacsich slovenskych mestdach silnym k irentom prech eSej zone
tdva ndvsteva ndkupnych megacentier na periférii. Pretvaranie verejnych priestorov
slovenskych obci a miest zapasi aj s viastnymi ,, detskymi“ neduhmi — nedostatoc-
nou motivaciou, neodbornostou kompetentnych a nesolventnostou vacsiny mest-
S KYyCh pokKladnic. V akych St SloStiac 1 Na namestiacn a v uliciach ocCita dizajn:

HUMANIZACIA PROSTREDIA,

IDENTITA A MARKETING MESTA
= ——————
Pri hladani zdrojov motivacie, vediicej k revita-
lizdcii verejnych priestranstiev miest a obci, sa
v neddvnej minulosti najéastejsie hovorilo o hu-
manizdcii prostredia, uspokojujiicej komplexny
stibor potrieb obéanov — uZivatelov priestoru
mesta. Vyznam humanizacie mestského prostre-
dia vo vztahu k jeho konzumentovi bude aj v bu-
dicnosti rast, kedze pre ¢oraz vacsiu cast popu-
lacie sa mestsky priestor stava prirodzenym pro-
stredim, v ktorom ludia travia vad§inu Zivota.
Vnimanie centrdlnej mestskej zény ako féra
na vzdjomni komunikdciu obyvatelov tej-ktorej
lokality sa v poslednych rokoch rozsirilo o dalsie
dve nové dimenzie. Jednou z nich je identita
mesta/obce a jej cielavedomé budovanie sme-
rom dovnutra (zachovévanie tradicii, posilfiova-
nie spolupatri¢nosti, stotoZnenie obfanov so spo-
lo&nymi rozvojovymi cielmi) i smerom navonok
(imidZ jedinecnosti, originality, vynimognosti,
ktorym mozZno zaujat ndvitevnikov). ee—

Druhym zo spominanych novych rozmerov po-
hladu na zatraktivnenie namesti a ulic historic-
kych centier miest st marketingové vyhody. Lep-
§ie vybavenie, skréslenie, zatraktivnenie, zvyse-
nie uZitkovej i estetickej hodnoty priestoru mes-
ta neprindsa len prvoplanové zlepsenie Zivota je-
ho obyvatelov: méze byt vyznamnou konkurené-
nou vyhodou v oblasti turistického ruchu, obcho-
du a podnikania, a teda nezanedbatelnym zdro-
jom prijmov mesta, ktoré sii podmienkou prospe-
rity z dlhodobého hladiska. Priklady zo sveta
ukazuju, zZe revitalizdcie centralnych mestskych
zén patria k najudinnej§im formdm budovania
imidZu a k dspe$nému marketingu miest. =




ARCHITEKTURA A DIZAN

Priestor pesich a komunikaénych zon mesta tvori
dominantne architektira, jej kvalita uréuje kvali-

tu verejného priestoru. Mestsky mobilidr a ostat-

né prvky vybavenia mestského parteru, vritane
umeleckych diel, zelene a vody, maju tito kva
litu harmonicky dopliat, podporovat, nie ju vy-

lepSovat ¢i dokonca jej konkurovat. Viaceré rea-

lizdcie z minulosti uk: nie vietci inves-

zuju,
tori a autori rieSeni dokdzali uplatnit & osvojit
si tento princip. Vysledkom je uprednostnenie

atypicky rieSenych prvkov mestského mobilidru

s vyraznou optikou na ukor Zivotnosti alebo sna-

ha ponimat mestsky mobiliar nie ako zariade-

nie verejného priestoru, ale ako architektiru.

Diskusie o vhodno ho mo

pouzitia mests}

lidru s historizujucim vzhladom alebo moder

sudobym dizajnom sa asto posuvaj

rch 1

diametrédlne opat zorov laikov na je

rane a tvorcov — architektov a dizajnérov — na

druhej stra Laici

udaju na skutoé-

ekti vidy s du

v minulosti

vjej doby, Comu vdadime vo sfére kras

za rozmanitost a neustdly pokrok. Tvorcovia sa
zase nie vidy dokdzu primerane stotozZnit s du-

chom miesta a s opravnenymi poZiadavkami

zachovanie razu historicky vzacnych lokalit. Kto

hladd uspokojujiice rozhodnutie medzi histori-
zujucim alebo modernym, mal by najprv poznat

odpoved na ot

zku, aka je existujtica ¢i hladana

identit

1 daného miesta, aky je vytiZeny & vyty-

¢eny imidZ, ku ktorému ma riefenie dopomoct.

imoriadne tazké, ak nie

Vo vieobecnosti je viak 1

nemozne,

dosiahnut uspokojivy a harmonicky

tim historiz

vy ok pot ucich prvkov v tych
¢astiach miest, kde v spektre potrebného mobi-
1id

macnej a obchodnej povahy. Svetovy trend sme-

u prevladaji novodobé funkéné prvky infor-

ruje k sériovej vyrobe mestského mobilidru s mo

dernym tvaroslovim a k vytv:

iu ucelenych za-

riadovacich systémov s prvkami v jednotnom di-

zajne, ktoré mozno pre §pecificki lokalitu indi-

wval variovanim kondtrukénych elemen-

A
vidue

tov, povrchovych uprav ¢ farebnosti.

» PeSia zona 1 Pedestrian zone
1

AUTORSKY KOLEKTIV | TEAM OF AUTHORS!

ING. ARCH. RICHARD LICHY, ING. ARCH. DUSAN MANAK,
ING. ARCH. MARTIN PAVELEK, ING. ARCH. ROMAN TRIZULIAK
ARCHITEKTONICKE A STAVEBNE RIE

NIE | ARCHITECTURAL
EVA KYSELOVA
ION: MGR. ART. OLIVER LESSO,
ING. ARCH. PETER DUNAJOVEC

INVE TOR I INVESTOR: MESTO MARTIN

REALIZACIA | REALISATION: 6/2001 - 6/2002
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De sign'um

MESTSKY MOBILIAR

e ———
Pojmom mestsky mobiliar sa oznacuje zariade-
nie a vybavenie verejnych priestranstiev, ktoré-
ho funkéna Skala sa v si¢asnosti neustdle rozsi-
ruje. V sti¢asnosti sa v priestore mesta dostéva
¢oraz viac do popredia popri trojdimenzional-
nom dizajne aj dvojdimenziondlny - graficky
dizajn, plniaci predovietkym informacné, osve-
tové a reklamné funkcie. Zaciatky tvorby a vy-
roby mestského mobilidru siahaji do 19. storo-
¢ia. Typova §kala prvkov mestského zariadenia

a vybavenia sa postupom ¢asu rozdirovala v pria-
mej stvislosti so vznikajucimi alebo zmeneny-
mi funkénymi potrebami. Medzi elementy, kto-
ré vznikli ako prvé, patria pouli¢né svietidla,
lavicky, odpadové kose, predajné stanky a vy-
medzovacie prvky ako zabradlia, patniky, reta-
ze. S rozvojom dopravy doslo k roziireniu spekt-
ra mestského vybavenia o prvky s dominujicim
technickym charakterom od dopravnych zna-
tiek cez semafory a pristresky MHD po listkové
a parkovacie automaty. Samostatnu kapitolu tvo-
ri zariadenie ulic, zabezpecujiice sluzby posty —
postové schranky, telefénne budky. Rozvoj ob-
chodu, stipajiici vyznam marketingu a rozmach
reklamného priemyslu sprevadza v uliciach v su-
fasnosti Zivelny ndrast mnozstva nesurodych
elementov v podobe najrozmanitejsich druhov
informaénych tabal, reklamnych pléch a predaj-
nych stankov. Ako v minulosti tak aj dnes sa pri
tvorbe a vyrobe mestského mobiliaru uplatiiujia
dva zakladné principy — atypicky a sériovy. =
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ZVOLEN
Centralna mestska zéna
City centre zone
’ ' '
AUTORSKY XOLEKTIV | TEAM
OF AUTHORS! ING. ARCH. JAN GONDA,
ING. ARCH. ERIKA GONDOVA,
ING. ARCH. PAVEL MIKLES
INVESTOR | INVESTOR: MESTO ZVOLEN
REALIZACIA | REALISATION:
8 - 12/2002



ATYP A SERIA

e—————————
Obidva sposoby pristupu k produkcii mestského
mobilidru — atypicki i sériovii vyrobu — mozno
podporit viacerymi argumentmi. Na stranu aty-
pickej vyroby sa prikldfia individualne autorské
vytvarné riefenie prvkov, vychddzajice zo $pe-
cifik mesta ¢i jeho lokality. Od originalneho au-
torského dizajnu mestského mobilidru sa ocaka-
va uchopenie genia loci, navodenie atmosféry vy-
nimo¢nosti a posilnenie identity daného priesto-
ru. Za sériovo produkovany mestsky mobiliar sa
prihovdraji najma argumenty materialnej pova-
hy, a to predovietkym mimoriadne naro¢né po-
ziadavky na uZitkové vlastnosti, zabezpetujuce
dlhodobii trvdacnost, potntic sofistikovanou kon-
Strukciou cez pouzitie optimdlnych materidlov
a povrchovych tprav, koné¢iac pri moznostiach
urychleného doplnenia ¢i vymeny prvkov. Jed-
noznacne v prospech sériovo vyrabaného mest-
ského mobilidru preto hovori ekonomika — tak
investitnd, ako aj prevadzkova. Vo vyspelom prie-
myselnom svete pribudaju vyrobcovia ucelenych
sériovych systémov mestského mobilidru, pod
ktorych dizajn a vyvoj sa podpisuji renomovani

tvorcovia ako Norman Foster, Knud Holscher,
Philip Cox a ini. V Ceskej republike sa uspesne
etabluje domdci producent mestského mobilia-
ru s vlastnym autorskym dizajnom — spolo¢nost
MMCité, ktora ziskava nielen ocenenia na do-
macej pode, ale i ¢oraz viac zdkaznikov za hra-
nicami. Sériova vyroba mestského mobilidru je
ndroény, aviak globdlne i regiondlne perspek-
tivny namet na podnikanie, ktorym by sa mohli
ingpirovat aj vyrobcovia u nds. m
—
Dizajn mestského mobilidru je v si¢asnosti tak
prostriedkom humanizdcie verejnych priestran-
stiev, ako aj nezanedbatelnym nastrojom na vy-
tvdranie a ziskavanie finan¢nych zdrojov miest
a regionov. Celosvetovy rozmach turistického ru-
chu a trhové spravanie miest zvy3uje ekonomic-
ky potencial kultivovanych rieseni verejnych
priestranstiev historickych i modernych loka-
lit. Atraktivne a jedinecné prostredie miest a ob-
ci patri k vyznamnym stimulantom pracovnych,
obchodnych, finanénych a tvorivych prileZitos-
ti, ktoré zdkonite prindSaju prosperitu a skva-
litfiovanie Zivota obéanov. -a

Sériovo
Industrial produced city furniture

VYROBCA | MANUFACTURER: MMCITE, $.R.O., ZLIN, CR
DIZAIN | DESIGN! RADEK HEGMON, DAVID KARASEK

rabany mestsky mobiliir



’

c
[}
o
&
-
IS}
[}
o
=
o
U
N
o
e )
3
w

Les Misérar
Bidnici

kil aviorské dvojice Alain Boublil 1 Cliude-Michel
‘svnich rolich alternuj

- YA VOND
‘ORN, D
“ERN

LUDIA BEZ DOMOVA | &

si v nasich zemepisnych

Sirkach sice uz kazdodennou, no este vzdy s rozpakmi vnimanou realitou,

ktora sa usidlila na uliciach vacsich i mensich miest. V medzindrodnom

prdve je pojem BEZDOMOVEC ( HOMELESS ) definovany ako cudzinec na danom tzemi

bez povolenia tradov a bez Stdtnej prislusnosti. Z dradného hladiska ludia bez bydliska a vacsinou
| )

aj bez osobnych dokladov prakticky neexistuji. Spolo¢nost nie je nateraz schopnd (a nezriedka ani ochotnd)

hladat systémové, realizovatelné a icinné rieSenia na odstrdnenie problému bezdomovcov.

Kto su bezdomovci a moZe im dizajn nejakym sposobom pomdct v nelahkom postaveni?

MARINA SWAN

l

On the Street::

‘e On the

Street - design for homeless,

CIEL A TEMA SUTAZE

=== ——————————————
Cielom sutaze, vyhldsenej v zdvere roku 2002, bo-
lo vytvorit vec, predmet alebo pomécku, ktord by
rie§ila alebo ulahdovala situdaciu ludom bez do-
mova, skvalitiiovala a sprijemfiovala im Zivot
na ulici. Ziadané boli navrhy v dvoch tematic-
kych okruhoch. Prvou témou bol predmet, ktory si
moze ktorykolvek bezdomovec vyrobit sim, sucas-
tou prihlaseného ndvrhu musel byt graficky
néavrh (poster) na zhotovenie takéhoto predme-
tu. Druhd téma nabddala vytvorit novy predmet ale-
bo objekt (aj priemyselne vyrobitelny), ktory by lu-
dom bez domova zlepsil Zivotné podmienky — napri-
klad hygienické, ubytovacie, klimatické. Vopred
stanovenymi kritériami hodnotenia boli funk-
¢nost a vyuZitelnost v praxi, volba materidlov, ich
stilad a dostupnost, originalita myslienky a cel-
kovy vytvarny dojem. V prvom kole posudzovala
porota prihldsené névrhy, predvedené spolu s krét-
kym slovnym opisom na paneloch roo x 70 cm. Pré-
ce, ktoré postipili do druhého findlového kola,
sa za finanéného prispevku spoloénosti mmcité
realizovali ako makety a verejnosti boli predsta-
vené na IV. prehliadke ceského dizajnu pri vel-
trhu art & interior 2003 v Prahe. »

VYHODNOTENIE A VVSLEDKY SUTAZE

= ——————~ sl == —adi———=m]
SutaZ prekonala otakdvania organizdtorov o
do pottu i kvality zilastnenych pric. Ako naj-
Castej¥ie spracovand téma sa v sutaznych pro-
jektoch objavil problém prenocovania a tkrytu
pred nepriaziiou pocasia, viaceré navrhy ponik-
li moZnosti komunikdcie bezdomovcov s okolim
a identifikacie v stave ohrozenia. Studentov za-
ujal tiez problém obstardvania a konzumacie jed-
la a zberu druhotne pouzitelnych veci. Vic§ina
prihlasenych prac ukézala, Ze (i¢astnici siitaZe sa
danou témou zaoberali do hlbky, niektori z nich
dokonca svoje napady s bezdomovcami konzul-
tovali. Do druhého kola siifaZe a na realizdciu vo
forme makiet vybrala odborna porota napokon
12 prac, spomedzi ktorych uréila tri vitazné pro-
jekty ocenené finanénymi odmenami v hodno-
te 1000, 500 a 300 EUR. »




® International students’ competition
under the title oN THE STREET — DE-
SIGN FOR HOMELESS was announced
.%4and sponsored by mm-cité — Mestsky
mobiliar Cité, s.r.o., Zlin. The aim of the
= competition organized in the end of the
lyear 2002 was to create an object, to-
ol or instrument to make life of home-
less people easier and improve their li-
ving conditions in the streets better
and more pleasant. s—————
am Designs of two topics were required.
MThe first topic was to create an object,
= which can be prepared by any homeless

iperson himself. Graphic design (poster)
@for creating the object was part of the
design. Another topic encouraged the competitors to design a new
article or object (manufacture production either), which would make
“athe living conditions, e.g. hygiene, home and climatic conditions
‘of homeless people easier. T ———————
m Evaluation criteria of objects registered in the competition
were functionality and use in real life, selection of materials and
their conformity, availability and originality of an idea and the
entire artistic impression. Professional jury selected 12 designs
out of 33 works designed by the students from universities of
design in the Czech republic, Slovakia and Denmark. The selec-
ted designs were presented in form of maquettes , which were
introduced to the public on an independent exhibition within
the Art & Interior 2003 fair in Prague. m—————

2. cena 2nd Prize

/

1. cena « 1st Prize

ZA VZNIKOM PROJEKTU ON THE STREET
e
Spolo¢nost mmcité, ktord bola hlavnym sponzorom siitaze On the Street,
zalozili pred 10 rokmi pAvVID KARASEK a RADEK HEGMON, §tudenti dizajnu,
ktori cheeli uplatnit svoje schopnosti v oblasti tvorby vybavenia pre uli¢né
prostredie. Rozhodujicim impulzom, ktory ich priviedol k tvorbe mestského
mobilidra, bola $tudentskd sutaz. Zakladatelia spoloénosti mmcité zohrali
v projekte On the Street tilohu tych, ktori impulzy davaju.
Na otazky o zmysle a vysledkoch sitaze odpovedd pavip KaRASEK,
spolumajitel a dizajnér spoloénosti mmcité, len poroty sitaze.

Ako naplnili vysledky sitaze vase ocakavania?
m ,SitazZ splnila ocakdvania predovietkym v zdujme, ktory vyvolala.
Sme spokojni s poctom a kvalitou prdc. Potvrdila sa lahkd kontroverznost
zadania — dizajn bez platiaceho zdkaznika, teda nieco, s ¢im si klasicky
marketing nevie dat rady. Pre miia osobne bolo najzaujimavejsie samotné
hodnotenie a diskusia, ktord sa v komisii rozpitala. Ukdzala, kolko réznych
pohladov moZno mat na problém. Myslim, Ze v tom je hlavnd hodnota siitaze:
podnecuje diskusiu, myslenie. Ukazuje neobvykly pohlad na tému bezdomo-
vectva a dalSie socidlne problémy. Vizualizuje ich.”

Ktory z navrhov vas osobne najviac oslovil? Third Hand
m ,Necakali sme projekty, ktoré by mohli byt realizovatelné vyrobnou firmou, AUTEAL YA TR IO AN MY
RN 2 T B RICHARD POCHYLY
ako je mmcité. Spolocnost mmcité potrebuje — rovnako ako kazdd ind firma FAKULTA ARCHITEKTURY | FACULTY
OF ARCHITECTURE | VUT BRNO

— zdkaznika, ktory je schopny a ochotny zaplatit za poniikané vyrobky a sluzby.
A to je v tomto pripade problém. Peknym prikladom je lavicka (autorka Kamila
Zavadilovd — pozn. red.) s priestorom na prespanie bezdomovcov, ktorej prototyp
sme vyrdbali. Je peknd (hoci neuspela) a po nejakych tvarovych a technickych
ipravdch by sa dala vyrdbat. Ziadne mesto v Cechdch ani na Slovensku

ju viak nikdy nekipi. Dovod? Mozu v nej prespdvat bezdomovei..."

Vozik 1 Trolley
AUTOR | AUTHOR! VAVRINEC VESELY
ATELIER ARCHITEKTURA 111

ARCHITECTURE (1) STUDIO. 1 vSup
| PRAHA | PRAGUE




3. cena ' 3rd Prize

Wojta 1 pristresc
Shelter and Trol
AUTOR | AUTHOR: ONDRE) ZVOLANEK
ATELIER ARCHITEKTURA 111
ARCHITECTURE Il STUDIO

I VSUP | PRAHA | PRACVUE




Transmitter, Life Saver
for Homeless people

Kamin Taveslons 10 At ISt Dwegn carmdcadetmat con

e

Projekt zachrany

Lifesaver for homeless people
AUTORKA | AUTHOR!
TAMARA LESNA

ATELIER INDUSTRIAL DESIGN
INDUSTRIAL DESICN STUDIO
1 VEVU | BRATISLAVA

orary ‘addresg, for

Aiong- with _this mailbox he
he can apply for a job. For usit
for advertising and information.

mate) chlebis. VSVU, Bratisiava

Mailbox

AUTOR | AUTHOR: MATEJ CHLEBIS
ATELIER INDUSTRIAL DESICN
INDUSTRIAL DESIGN STUDIO

1 VSVU | BRATISLAVA

doc

ferdinan:

Lavka 1 Bench

AUTORKA | AUTHOR:
KAMILA ZAVADILOVA
ATELIER INDUSTRIAL DESIGN
INDUSTRIAL DESICN STUDIO
1 VSVU | BRATISLAVA

Cover

AUTORKA | AUTHOR: KLARA ZAVADILOVA
ATELIER INDUSTRIAL DESIGN

INDUSTRIAL DESIGN STUDIO

1 VEVU | BRATISLAVA
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Hracky

(pre kazdé dieta)

TIBOR UHR

wHra je d
¢i zamestnanie

I N

obrovolnd €innost

je sama osebe cielom

a sprevddza ju pocit

napdtia, radosti i vedomie odliSnosti

od obycajného Zivota."

J.
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1 dostal spolu so Studentmi

® > V¢ st skiimat a hladat neobmedzené mo

KATEDRY DIZAJNU VSVU V zimnom semestri roku

(For Ever'y Ch‘i.ld) 2C 1ou nasho spolocného workshopu bola

enia funkcnych a materialovych
obmedzeni. Ramcovo mala spliat kritéria Sirokej pouzitelnosti a dobrého dizajnu.
Podstatnou podmienkou bolo vyuzit o najsirsi zaber zmyslového vnimania
a aktivit deti tak, aby hracka umoziiovala rozvoj psychickych a fyzickych vlastnosti
osobnosti dietata. NeurcCil som konkrétne ohranicenie témy — vyber som ponechal
studentom, u ktorych sa v prie \u prace postupne vyprofilovala prirodz

inklinacia k nejakej Specialnej problematike.

WADby sa Studenti mohli jednoduchsie zorientovat a najst vhodnu ideu, ponu-
3kol som im niekolko motivov na dizajn hraciek:

' hraéka na rozvoj koordinacie myslenia s Cinnostou rik s pouzitim telieska
alebo teliesok pohybujlicich sa po vymedzenej dréhe v bludisku (Prdca pozos-
tdvala z ndvrhu telieska a trate, po ktorej sa teliesko premiestiiuje cez rozne pre-
kdzky. Cely systém tvori uceleni hracku, objekt na hranie alebo rehabilitdciu.)
hracka na nacvik dychovych funkcii, urena pre astmatikov, skoliotikov alebo
deti dlhodobo pripatané na 16zko (Pri hre sa vyuZiva prid vzduchu pri fikani.)
hracka z papiera (Ndvrh komplexu jednoduchych, cenovo dostupnych hraciek na krdt-
kodobé pouZitie, napr. pre deti v nemocniciach.)

—— tymto, ale aj inym motivom bolo potrebné néjst princip a vhodni formu,
pritazlivii pre malého uzivatela. Pre dieta, ktoré sa musi niefo naucit, pripadne pocvitit slabé ¢i
postihnuté miesto, malo byt nardbanie s hratkou skor zdbavou neZ drezirou. —————
Som presvedZeny, Ze o hracky, ktoré sme so Studentmi v ramci workshopu vytvorili, by bol zaujem
na trhu — prirodzene v zavislosti od vyrobnej ceny po dopracovani produktov po vietkych strén-
kach. Je znamou skuto¢nostou, Ze do vyroby $pecidlnych hraciek sa vyrobcovia nehrni, pretoze
mendie série st pre nich neatraktivne — cena narasta a vyrobok sa tazko predava. Pre jednoduchost
a nizke vyrobné ndklady si viem predstavit redlne uplatnenie napriklad karténového divadla. Jeho
nespornou vyhodou st $iroké moZnosti pouZitia — prave tie vidim ako jedinu cestu pri realizdcii
takejto §pecializovanej vyroby. Musi to byt hracka, s ktorou sa zabavi kazdé dieta. -




Hruska, papierovy objekt z vrstveného
vinitého kartonu, ktord navrhol RomaN FicEKk,
student 2. rocnika, predstavuje pomdocku

na nacvik dychania hravou formou. Cez stopku
hrusky sa nafukuje balén vo vnitri telesa a tlaci
na drevené valce, ktoré svojim pohybom pripo-
minaja ,Cervicky” vyliezajice von. Po nafiknuti
balon vyfuci, pricom sa valce vritia do povodne;j
polohy vlastnou vihou. Jednoduchy napad

s balonom vytvoril zaujimavy pohybovy efekt
pomalého navratu ,cervickov" spat. Hracka

by sa mohla uplatnit v réznych detskych
zariadeniach alebo zdravotnych strediskach.

Pozornost vyrobcov obalov si urcite zaslizi papie-
rové divadlo, ktoré vytvoril LUKAS jaBLONOVSKY
vyseknutim z vinitého kartonu a doplnil drevenymi
$pajdlami, ¢im dobre zhodnotil cenovo dostupné
materialy. Javisko, kulisy a figirky si predrezané

v plochach niekolkych karténov, zbalenych pred
pouzitim do kompaktného lahkého kvadra. Z plochy
sa vytvoria velmi rychlo, pricom dieta si vietko mo-
ze pomalovat prilozenymi pastelkami. Manipulacia
s divadlom je sama osebe zabavou, autor vyuzil mo-
ment vinitosti kartonu, do ktorého sa napichavaji
drevené 3pajdle s funkciou drziakov figtrok a kulis
bez pouZzitia lepidla. Hracka je vhodna aj do ne-
mocnic, kde si deti nitené na pobyt v karanténe

a kde sa po jej skonceni hracka moze zlikvidovat.

TAMARA LESNA (5. roénik) mala pévodne ambiciu
vytvorit hracku na nacvik 3pecifického pohybu
ruky pri pisani pre lavikov, odlisného od pohybu
ruky pravaka. Nakoniec vznikla hracka rozvijajiica
jemni motoriku vietkych deti predskolského veku
s cielom nacvicit si pohyb pri pisani. Vysledkom
je plosné bludisko v siluete jabl¢ka s negativ-
nymi drazkami, cez ktoré dieta vedie Sndrku

s navlecenymi koralkami do ciela. Pisanim ako
zabavou, inou nez klasickou formou pisania, si
mozu deti postupne zapamatavat tvorbu pisaného
slova, napr. slov autobus, telefon, v objektoch,
ktoré siluetou napovedaji samotny obsah slova,

a to vkladanim farebnych povrazkov do drazok
plosnej podlozky.
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De sign'um

Sutazne prace posudzovala medzi-
C U L I N A R Y narodna porota zlozena z dizajnérov

a odbornikov z oblasti gastronémie.

Predseda poroty pes LAUBSCHER

KATARINA DUDAKOVA

a porotcovia ANNE STENROS, ANNE GUENAND a KEN Hom hodnotili originalitu,

funkénost a kompatibilitu predmetov. Tradicne vysoka kvalita prihlasenych prac

viedla porotu k rozhodnutiu udelit okrem prvych troch cien aj pat cestnych
oceneni. Ako mimoriadne tvorivi a talentovani dizajnéri sa v tomto rocniku sitaze

prejavili Studenti z Nového Zélandu — ziskali z celkom 6smich oceneni Styri.

1t Uznanie 1+ Mention

SPICE BOX | KORENICKY DO VRECKA
| PORTABLE SPICE CYLINDERS

AUTOR | AUTHOR: MIRIAM BELLEI
UNIVERSITA DEL PROGETTO

TALIANSKO | ITALY

cena 1 3rd Prize SPICE BOX

KUCHYNSKA VAHA | KITCHEN SCALES

POLSKO | POLAND




In the third year of the MARKSMAN DESIGN AWARD
competition organized in autumn 2002, students from the
entire world worked out the topic Culinary Enjoyment.
They mostly concentrated on the innovation of kitchen
utensils that make time spend in the kitchen simpler, more
pleasant and special. Students from New Zealand, who we-
re awarded four prizes out of total eight, were presented
as extremely creative and talented designers in this year's
competition. R e — 2

The topic of the next MARKSMAN DESIGN AWARD 2003
competition was announced in September 2002. Further
information for those who are interested is accessible on
the following web site: www.marksmandesignaward.com.

CHEF | PRENOSNY vARIC

| PORTABLE HOT PLATE

AUTOR | AUTHOR: STEVEN VYIP
MASSEY UNIVERSITY, WELLINGTON
NOVY ZELAND | NEW ZELAND

www.marksmandesignaward.com

CLEANIE | pRENOSNY CISTIC
PRIBORV

! PORTABLE UTENSILS CLEANER
AUTOR | AUTHOR: AARON JOHNSTON
MASSEY UNIVERSITY, WELLINGTON
NOVY ZELAND | NEW ZELAND

AMPHORA | TerMOSKA
VYSSE| TRIEDY

| LUXURY TERMOS FLASK

AUTOR | AUTHOR: RUSSEL HAINES
MASSEY UNIVERSITY, WELLINGTON
NOVY ZELAND | NEW ZELAND

APPETIZER 1 sYSTEM UMIESTNENIA
KUCHYNSKEHO NARADIA | STICK

PRINCIPLE FOR KITCHEN TOOLS

AUTOR | AUTHOR: STEFFEN KROLL
HOCHSCHULE FUR KUNST & GESTALTUNG,
HALLE | NEMECKO | GERMANY
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SPERKY : Mesto IDAR-OBERSTEIN, sidlo Burzydiamantov
a drahych kameriov v nemeckej spolkovej krajine Rheinland-
-Pfalz, sa kazdorocne na jesen stava pomyselnym ostrovom
originalnych pokladov. na jednej z najprestiznejsictisiitazi v tvorbe Sperkov v Eurépe

s ndzvom NEMECKA CENA ZA SPERK A DRAHE KAMENE sa stretdvaji fascinujice kredcie

autorov profesiondlov a v rdmci pridruZenej sitaZe NEMECKA SUTAZ MLADYCH TVORCOV

V TVAROVANi VZACNYCH KAMENOV A SPERKOV aj ndvrhy Sperkov mladych tvorcov.

De signium

Par excellence

Spomedzi radu firiem a sikromnych oséb, ktoré

obidve sutaze podporuji, st na namnej
mecenddmi Ministerstvo hospodarstva, dopra
polnohospodérstva a vinohradnictva spolkovej
krajiny Rheinland-Pfalz a Mesto Idar-Oberstein.
V zavere roku 2002 sa uskuto¢nil v poradi 33. ro¢-
nik sitaze profesiondlov s témou xv ?

a 14. ro¢nik sitaZe mladych tvor-
covnat
dve stta
rej popri nemeckych odbornikoch pracoval aj
porotca zo Slovenska - prof. Dr. Karol Weiss-

yhodnocovala é-¢lenna porota, v kto-

lechner, vediici oddelenia §perku na VSVU v Bra-
tislave. Na zasadani poroty boli pritomni 3 po-
zorovatelia z nemeckych odbornych &asopiso

zameranych na $perky a klenotnictvo. Podla $ta-
tistiky oboch stitaZi mozno usudzovat, Ze tvor-
ba exkluzivnych $perkov z drahych materialov
jt‘ nateraz doménou dam. e e
Pri celk
dvoch s
riek, ktoré ziskali 7 z 10 udelenych cien a oce-
neni. V sutazi profesionalov, v ktorej bolo zasti-

m polte 146 prac a 104 autorov v obi-

ach sa sutazi zucastnilo 67 auto-

penych 7 krajin — Belgicko, Finsko, Holandsko,

Indonézia, Izrael, Nemecko a Taliansko, udelila
porota 3 ceny a 2 Uznania. | ——————
Do sitaZe mladych zaslali svoje §perky autori
z Nemecka, Svaj¢iarska a Talianska, 3 zo sutaz-
nych prac ali cenu, 3 prace ocenila porota
uznanim. Prvd cena v sitaZi profesiondlov bola
dotovana sumou gooo EUR, vitazka stitaze mla-
dych autorov si za prvenstvo odniesla popri dip-
lome sumu 1500 EUR. Vitazné préace predstavili
e roku 2002 na vy
mantov a dral

organizdtori verejnosti v za
stave v burzovej sdle Bu

kamerov Idar-Oberstein. Dal§imi zastavkami vy-
stavy st Original Tuscon Gem Show v Arizone,
USA, v Nemecku Mnichov a Pforzheim a na Slo-
vensku strank sopisu De sign um. Dajte sa o-
carit krdsou, ipom a remeselny
stvom §perkov par excellence!

majstrov-

@
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AUTORKA | AUTHOR: HANNA TOCHTERMANN

NAHRDELNIK Z FILCU, DALMATINSKEHO
JASPISU A STRIEBRA | THE NECKLACE OF THE
FELT, DALMATIAN JASPER AND SILVER




AUTORKA | AUTHOR: MICHAELA F. MULLER

NAHRDELNIK Z RUZOVEHO
ZLATA S CITRINOM

NECKLACE FORM THE ROSE GOLD
WITH CITRINE

AUTORKA | AUTHOR: REGINA HIESTAND

PRSTEN ZO STRIEBRA,
CHALCEDONU A OPALU
THE SILVER, CHALCEDONY
AND OPAL RING



I

cena 3rd Prize i Ment

AUTORKA | AUTHOR: MAREN GILOY AUTORKA | AUTHOR: CHRISTIANE IKEN
TROJDIELNY NAHRDELNIK Z HORSKEHO DVA PRSTENE Z ACHATU, CITRINU
KRISTALU S TURMALINOVYMI IHLICAMI A ZLTEHO ZLATA

A POCIERNENYM STRIEBROM TWO RINGS MADE OF AGATE, CITRINE
TRIPARTITE NECKLACE MADE OF AND YELLOW GOLD

A MOUNTAIN CRYSTAL WITH TOURMALINE
NEEDLES AND BLACKENED SILVER



IDAR-OBERSTEIN, a town of Diamonds and Gemstones Stock Ex-

change in the German federative republic Rheinland-Pfalz beco-
- P, . mes an imaginary island of original treasures every autumn. Fas-
: cinating creations of the professional authors can be found here,
at one of the most prestigious jewellery competitions in Europe
under the title GERMAN JEWELLERY AND GEMSTONE PRIZE.
Associated competition German Competition of Young Designers
in Shaping Gemstones and Jewellery offers space for young de-
signers and their creations as well. Both competitions have inter-
national character and the same participation conditions: jewel-
lery made of noble metals and gemstones are wanted, pearls are
acceptable exclusively in combination with gemstones and use
of synthetic substitutions is forbidden.

he 33rd year of the competition for professionals with the topic
ho am I? - My Inner Self and the 14th year of the competi-
ion of young designers with the topic What | want?...Desires,
ook place in the end of the year 2002. Both competitions were
evaluated by the jury consisting of 6 jurors and besides the ex-
perts from Germany, also an expert from Slovakia - PrOF. kAROL
EISSLECHNER, head of the Department of Jewellery at the Aca-
demy of Fine Arts in Bratislava — participated in evaluation. To-
al number of 146 works and 104 authors in both competitions
ere presented by 7 participating countries — Belgium, Finland,
Netherlands, Indonesia, Israel, Germany and Italy. Authors from
Germany, Switzerland and Italy sent their jewels to the compe-
ition of young designers. The jury awarded 3 prizes and 2 men-
ions in the competition of professionals, and 3 works were awar-
ded a prize in the competition of young designers while 3 jewels
ere awarded a mention.

AUTOR | AUTHOR! PHILIPP HOBEIN AUTORKA | AUTHOR: KIM YEONKYUNG

PRSTEN Z HORSKEHO KRISTALU,
ZLATA A STRIEBRA

RING MADE OF THE MOUNTAIN
CRYSTAL, GOLD AND SILVER

NARAMOK Z KREMENA

A STRIEBRA

BRACELET FROM THE QUARZ
AND SILVER
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- : V tyzdni medzi 16. aZ 24. novembrom 2002

opat zaziarilo, i ked' trochu modifikované, zname logo

— ruzova pasca na mysi na ostrozltom pozadi, ktorého
autorkou je Slovenka Johanna Balusikovd. pozornost sveta dizajnu sa opdtovne
upriamila na francizske mesto Saint-Etienne, kde sa po dvoch rokoch konalo stretnutie dizajnérov z celého

sveta— INTERNATIONAL BIENNIAL DESIGN FESTIVAL. Vporadi uZ tretie podujatie,

povodne iniciované Skolou Ecole Régionale des Beaux-Arts de Saint-Etienne, zmenilo pocas jedného tyZdna

nielen Zivot samotneho mesta, ale aj niekolko priliehajicich lokalit na nefalSovani velkolepi oslavu dizajnu.

| De sign‘'um |

Saint-Etienne:

KAROL PICHLER

NAJLEPST PRIEMYSELNY
DIZAJN | THE BEST
INDUSTRIAL DESIGN
THUASNE

FRANCUZSKO | FRANCE

NAJLEPSIA DIZAJNERSKA
SKOLA | THE BEST
DESIGN SCHOOL

E. S.T.G. A. D.
PORTUGALSKO | PORTUGAL
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Medzinarodna vystava

Kazda zacastnena krajina si zodpoveda
za svoju reprezentaciu vlastnym vyberom,
a preto je mozné, Ze sa na vystave streta-
vaju nielen finalizované vyrobky, ktoré sa
uz nachadzaji v obchodnej distribicii, ale
najdeme tu aj vyvojovi Cast procesu tvor-
by dizajnu — napriklad prototypy alebo ma-
Ié série vyrobkov, pripravené zaujat pozi-
cie v kazdodennom Zzivote. Prave preto ma
vystava charakter enormne multifarebne
poskladanej mozaiky. Slovensko na tejto
casti prehliadky zastdpili len dvaja autori:
STANISLAV KvOCKkA predstavil nabytko-
vy dizajn, interiérové textilie predviedol
KAROL PICHLER. Samostatna SirSia prezen-
tacia prac STEFANA KLEINA tvorila sicast
prezentacie profilov dizajnérov pozvanych
organizatormi bienale (o.i. aj ErIC JouRr-
DAN a JIRi PELCL) s nazvom Attitudes.
Stélo by za dvahu, Ci by priprava sloven-
skej kolekcie na budtice bienale nemala byt
zverena vymenovanému komisarovi (ako
je to napr. v pripade bienale umenia v Be-
natkach), ktory by postavil nielen celkovi
koncepciu prezentacie, ale realizoval by sa-
motny vyber exponatov. Za dva roky sa ur-
Cite aj u nas nazbiera dostacujice mnoz-
stvo vysledkov, ktorymi by sme mohli pri-
spiet do medzinarodnej diskusie bienale.

__—_Il'.m\_

Niektoré krajiny (napr. Belgicko) podporu-
ji a dokumentujd svoju Gcast aj prostred-
nictvom publikacie alebo katalégu. Za dva
roky sa urCite nazbiera dostacujlce mnoz-
stvo vysledkov aj u nas, ktorymi by sme
mobhli prispiet do medzinarodnej diskusie
bienile.
Zhrnutim sa da skonstatovat, Ze na celej

vystave s expoziciami krajin bola silne pri-
tomna tendencia viacticelovosti predme-
tu, mozna funkéna transformacia nabyt-
ku i objektov, dalej recyklacia a revitaliza-
cia objektov. Z prispevkov krajin pripo-
mefnme aspon vyrazné kolekcie z Belgicka
a Nemecka, aj tentoraz pripravené perfekt-
ne az do posledného detailu scénografic-
kej organizacie priestoru. Na horizonte di-
zajnu sa ziadne nové milniky neobjavili.
Demonstraciou prospektivnej technologie
predviedla novatorstvo jedine francizska
firma s mystifikujicim nazvom Monsieur
Faltazi. Nova technolégia znama zatial
len z mediciny &i aeronautiky umoziuje
transformaciu numericky pripraveného na-
vrhu do trojdimenzionalnej podoby zo Zi-
vic rozlicnej kvality. Tento projekt viak za-
tial'ostava pre financnu narocnost len v ro-
vine exkluzivity.

CELKOVY POHLAD
NA VYSTAVU

GENERAL VIEW
AT THE EXMIBITION

Vyber sprievodnych akcii

V halach Vystavného parku, kde bola situovana aj hlavna medzinarodna
prehliadka, dostali priestor aj mnohé sprievodné vystavy. Pozornost upitala
expozicia venovana vojenskému dizajnu, dominantna svojou scénografiou.
Hmota pseudobeténového bunkra pacifizovaného farebnym naterom
skryvala v sebe ,,objavné” relicie medzi Gzitkovym predmetom a jeho
funkénostou, modulované vyhrotenou extrémnostou podmienok jeho
pouzitia. Vystava ukazala, ako tito nadsadena prakticnost strategicky
premyslenych vojenskych predmetov pdsobila aj na formovanie ,,civilného
dizajnu” a ako ovplyvnila a inspirovala logiku objektov, ich pouzivanie

a manipulovatelnost prenesenim do mierovej zény.

Hlavny priestor na poschodi bol poskytnuty prehliadke sSkolskych prac
oddelenych od narodnych expozicii. Skila jednotlivych manifestacii

bola aj tu roznoroda a siahala az po performativnu polohu prezentacie
sStudentov z Vysokej skoly vytvarného umenia a dizajnu v Remesi.
Vystavovali blok Sathovych kovovych skrin, v ktorych na sposob
peep-show predviedli svoje mladé postulaty. V slovenskej Studentskej
expozicii boli zastipené vietky katedry priemyselného dizajnu

- V3VU a Fakulty architektiry STU v Bratislave, Fakulty umeni TU

v Kosiciach a Drevarskej fakulty TU vo Zvolene. »




NAJLEPSIA MODNA PREHLIADKA

THE BEST FASHION PARADE

DIIA)NER | DESIGNER: KAO PAO SHU

BOSNA HERCECOVINA | BOSNIA HERZEGOVINA

| De sign'um

Vyber sprievodnych akciti

V bocnych kridlach na poschodi cakali publikum
este dve vystavy. Prvd ,zabavna" bola venovana
automobilovému dizajnu - ale nie obycajnému.
V niekolkych radoch stali zaparkované miniatiry
aut v rozlicnych mierkach a vyhotoveniach

- od modelov s peddlmi az po zname ,anglicaky"
- a v pozadi odpovedali na tému vztahu model

— objekt — model. Sujet druhej vystavy, ktora
pontkla koncentrovany ,archeologicky” pohlad
do domacnosti v 20. storodi, prezradzal uz jej
nazov Esthétique Domestique - Les Arts
Ména-gers (Domacka estetika — Umenie domac-
nosti). Vystava predstavila kolekciu domacich
spotrebicov JEANA-BERNARDA HEBEYA z rokov
1920-1970, ktord ukazala, Ze vytvarna narocnost
a masova vyroba sa dajd spojit, aby vznikol
predmet na kaZdodenné pouzivanie s vysokymi
estetickymi hodnotami. Mnohé z exponatov
(€asto anonymnych, bez zvuénych mien tvorcov
v pozadi) fascinovali tvaroslovim a az pri druhom
pohlade prezradzali Gzitkovy povod predmetu,
aviak nie na tkor funkénosti. Vybrané objekty
prekvapovali pouzitymi technologickymi vyrob-
nymi postupmi, materialmi, invenénymi tvaro-
vymi rieseniami a neobycajnou eleganciou, ¢im
predbehli nielen samotni dobu svojho vzniku,
ale zaroven s velkym predstihom anticipovali
vzhlad dnesnych spotrebicov.

o+ & -“ — znel strucny, ale vystizny nazov expo-
zicie, ktor(i pripravilo MOZEUM MODERNEHO
UMENIA v Saint-Etienne. Instalovana az do ste-
rilne posobiacich obrovskych bielych boxov ako
v nabytkarskom sklade predstavila tato vystava
akvizicie dizajnu v zbierkach Narodnych fondov
sticasného umenia (FNAc). Tvorbu eurdpskych
dizajnérov klasifikovala v polaritne nastolenych
kategoriach ako unifikovat, destabilizovat,
dematerializovat, relativizovat, kolorovat

¢i dekorovat. Oscilacia medzi redukciou a redun-
danciou, uberanim a pridavanim sldzila v tomto
pripade ako citlivy seizmograf socialneho

a ekonomického pohybu spolocnosti.

Okrem spomenutych vystavnych aktivit sa pocas
trvania bienale konalo este mnoho dalsich
sprievodnych podujati, seminare a prednasky

na témy suvisiace s ekolégiou, exkurzie

za Le Corbusierovymi stavbami v okoli mesta
Saint-Etienne. Priestor dostali aj ukazky novych
materialov, médne prehliadky a vysledky work-
shopov, ale i divadelné predstavenia.

Novootvorené MUZEUM UMENIA A PRIEMYS-
Lu ukazalo svoje stale expozicie bicyklov a poza-
mentierskej tradicie, ako aj sikromni kolekciu

PECIALNE UZNANIE
ZA MODNU PREHLIADKU
SPECIAL MENTION

FOR FASHION PARADE

odevného dizajnu - vyber najzaujimavejsich
modelov medzinarodného prét-a-porter

od 8o-tych rokov 20. storocia aZ po stcasnost.
Koncentracia dizajnu na Stvorcovy meter bola

UNIVERZITA UZITKOVYVCH
UMENI V BUKURESTI
UNIVERSITY OF APPLIED
ARTS OF BUCAREST
RUMUNSKO | ROMANIA

neobycajne vysoka a vyvolava opat len litost,
ze vynaloZena energia ma (cinok len pocas
jedného tyzdna. Preto sa naozaj kazdy, kto patri
do ,kmena dizajnérov", snazi neprepast tito
ojedineld prilezitost. Pre tych, o to predsa

len nestihli, ostava ako dtecha hruby a vietko
zaznamenavajlci katalég, specidlne cislo
Casopisu Azimut, =



L BIENALE
THE BEST PRIZE

ATTRIBUTION
YIZAJNER | DESIGNER
CHERIF DRAHMAN

SPONTANEOUS
CARSHARING

' SIG
BRUNO MARTIN
LES ATELIERS ENSCI
FRANCUZSKO | FRANCE

(o) sHower

OBJEKTY PRE UDRZATELNY

DIZAJNER | DESIGNER
FRANCK MAGNE,

LES ATELIERS ENCI
FRANCUZSKO | FRANC

NABLE WORLD
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FESTIVAL I N KRAKOW

Ked' Poliaci pri niecom zotrvaju, tazko ich niekto prehovori
na nieco iné. Niekolko desiatok rokov zotrvavaju pri plagate
a tvrdia, Ze v tejto oblasti patria k najlepsim.

Tito zotrvalci sa tentoraz — zaciatkom decembra 2002 — opat zisli v Krakove.
Je pravdou, Ze skoro v kaZdom Stdte si fanatici, grafici, ndvrhdri nekonecne verni plagdtu,
pretoZe prive P L A G AT je pre nich zékladn)'/m

prostriedkom vypovede.

| De sign'um [

@ ' V plagate drieme akasi vynimocna sila, ktora mu
@ @ Vistej chvili dovolila odtrhnit sa od cistého umenia
a vstrebat pravidla vizualnej komunikacie preto,

e e aby sa stal samostatnou oblastou, ktora spaja ume-

nie s Cistym odkazom informacii. :

EURD E

“poland

AUTOR | AUTHOR!
DANIEL PORADA

FUXOWKA

AUTOR | AUTHOR:
JAKUB STEPIEN

AUTOR | AUTHOR:
TOMASZ BIERKOWSKI
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) . < LESZEK ZEBROWSKI
v krakove bola prehliadka

aktualnej tvorby plagat

lavne z obdo

SEBASTIAN SLECZKA

v Polsku, I

ktoré predchddzalo festivalu,

a tak

propagdacia novych
idanych umelcov v tejto
ipline, ktora ma v Polsku
orne ‘.‘r-“:t—' uspec ]'1‘.‘

i tradicie. Po vyse roku usilov-
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7 bolo na krakovskom

vale prezentované to, ¢o
» v sti¢asnom polskom plagite \
n ;1\1 »$ie. Podarilo sa zhro

r nielen naj- = ~

£

ale i novych

polskych tvorcov plagatu.

Najdélezitejsie je to, Ze

sa okolo podujatia podarilo

sustredit velké mnozstvo
mladych autorov, ktori veria

70 \'va\'wl}‘.n silu fwl.ag:m:.

jeho myslienkova *
tka, sa stal sutastou < —_—
spolodenského Zivota — smeruje ‘L Y
k spolotenskému plagatu, L aoatsk “\3&‘“
k angaZovanému plagatu. v
V tom je velky uspech plagdtov,
AUTOR 1 AUTHOR

o sa urodili k téme, ktord
TOMASZ BOGUSLAWSKI

propaguje Polsko v zahraniéi,
k téme, ktord bola stucastou

festivalovej sut

Cielom festivalu do budicna
je ziskat status stdleho podu-
jatia mesta Krakova, lmm

sa bude konat kazdoroéne alebo

Swiatowy Dzien Zywnosci k:

1é dva roky a ktoré bude

mat aj vzdeldvaciu funkciu. »



eliksy Warszawskie 2001

Nagrody warszawskiego $rodawiska lealranego za wyhilne osiagniecia w sezonie 2000/2001

De sign'um

1. FESTIVAL PLAGATU V KRAKOVE

golskieh fmaw aimowanye

AUTOR | AUTHOR

MIECZYSLAW WASILEWSKI

AUTOR | AUTHOR
MIROSLAW ADAMCZYK

Teatr Powszechny W Warszawie

KSTIALY RZECLY]

THE SHAPE OF THINGS

>
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Samotna vystava sa prezentovala velmi dobre. Vysoka aroven prac bola

ddkazom, aky je velky zdujem o tito oblast umenia. Krakovsky festival bol

7 roku 2002 najvaéSou vystavou v Polsku po Biendle plagatu vo Vilanove.
Nespotetné mnozstvo navitevnikov, ufastnikov vystavy, star§ich a celkom
mladych, ktori pricestovali z celého Polska a zo zahrani¢ia, hovori o velkom

zdujme o toto podujatie. Ni¢ nesved¢i o tom, Ze ma nastat koniec plagatu

v umeleckom zmysle slova, ktory, pravdu povediac, ¢im dalej tym menej
vidime na uliciach. Stvisi to v8ak s neobmedzenym vyvojom vizudlnej

informdcie, a nie s realnou krizou plagatu. Je samozre v stuvislosti

s technologickym vyvojom po

Isky plagét nie je taky isty aky bol v 50. a 60.
rokoch, ale naozaj sa nam za nim cnie? Ur¢ite sa za nim necnie mladym
[udom, Studentom, ktori eite vtedy neboli na svete. Nemaji zdbrany
pouzivat pocita¢ a novi ikonografiu ako pramen tvorivej indpiracie.

Této oblast umenia a navrhovania sa stdle meni a rodi opatovne, tak ako
my: prichad

tci a odchddzajici. Bohuzial, v polskom plagite je viditelna
slaba typografia a malé mnozstvo ¢istého grafického dizajnu. Autori sa viac
sustreduju - tak, ako im kdze polskd tradicia — na obsah nez na samotnu
formu, ktord je niekedy nemoderna.

Porota pri rozhodovani podporovala

| mladych tvorcov ako nasledovnikov

‘ )

tych, ktori rokmi zohravali rozhodujicu

FAMA 2001

tilohu v polskom plagate.
1

Napriek kritickym dvahdm treba
povedat, Ze plagat v Polsku je stdle zivy
a pritomny a nesustreduje sa na svetové
trendy. Mozno je to dobre, lebo vdaka
tomu si zachovava svoju silu. Velkd
skupina dizajnérov na celom svete

Polsko uznéva stdle z

it‘dﬂ(\ z centier

plagitu. -

AUTOR | AUTHOR
MIROSLAW ADAMCZYK
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MICHAL BATORY

AUTOR | AUTHOR

WOJCIECH KOLEK

AUTORKA | AUTHOR

BOGNA OTTO-WEGRZYN

Kategoria navrhov na plagat propagujdci
Pol'sko v krajinach Eurépskej inie
Category for posters promoting Poland
in European Union countries

1. cena 1 1st Prize
TOMASZ BIERKOWSKI

2. cena 1 2nd Prize
STUDIO BAKALIE
ELZBIETA SKRZYPEK
MAGDA MALCYNSKA
KATARZYNA GRUPINSKA
3. cena 1 3rd Prize

MICHAL STARCZEWSKI

Uznanie » Distinction
AGATA KOSMACZ

Cena Galérie plagatu v Krakove
The Poster Gallery in Krakow Prize
WERONIKA RATA|SKA

Ceny v kau:ﬁdrii vytlacenych
a autorskych plagatov
Prizes in the print

and self-edition categories

(Cena primatora mesta Krakova)

(President of the City of Krakéw Prize)
MIROSLAW ADAMCZIYK

Ceny poroty 1 Shared jury prizes
BOGNA OTTO-WEGRZYN
JACEK STANISZEWSKI

JAKUB STEPIEN

WOJCIECH KOLEK

SZYMON SALINSK!

Cena firmy cyFrA 7 1 CYFRA 7 Prize
DANIEL PORADA

T3 histeryczna

MACIE)] BUSZEWICZ
JACEK CWIKLA
KRZYSZTOF DYDO
PIOTR KUNCE
MARIAN OSLISLO




bonbdénik sweet

HENRIHO TOULOUSE-LAUTRECA

Na Gcast v projekte, ktorého zavrsenim
je putovna vystava a reprezentativna
publikicia (predstavujica okrem
) samotnych plagatov aj portréty
KATARINA DUDAKOVA . . . , :
a proflly zucastnenych umelcov) s nazvom LE NOUVEAU SALON

DES CENT — EXPOSITION INTERNATIONALE D'AFFICHES,

vyzvali organizatori sto vyznamnych osobnosti grafického dizajnu

HENRI DE
TOULOUSE-
“LAUTREC
1892

AUTOR | AUTHOR:
MIECZYSZtAW
WASILEWSKI
GRAFICKY DIZAJNER

GRAPHIC DESIGNER plagatov bolo vytvorit plagat, inSpirovany Lautrecom a jeho

POLSKO | POLAND

z celého sveta. Ulohou dobrovolnej prace renomovanych tvorcov

dielom. Prilezitost blysnit sa icastou na projekte svojou
MUZEUM 7

TOULOUSE-LAUTRECA plagatovou tvorbou ziskalo dvadsatstyri narodov.

TOULOUSE-LAUTREC

MUSEE Ako jediny cesky tcastnik bol do projektu pozvany Jan Rajlich st.

I ALBI-TARN

(oznaceny v zozname autorov ako zastupca Ceskoslovenska...),

zo Slovenska nebol prizvany nik.




Nouveau salon des cent - exposition internationale d"affiches. hommage a Toulouse-Lautrec

AUTOR | AUTHOR
KARI PILIPPO
DIZAJNER PLAGATOV
POSTER DESIGNER
FINSKO | FINLAND

AUTOPORTRET
SELFPORTRAIT:
TOULOUSE-PIIPPO

ARISTIDE BRUANT

AUTOR | AUTHOR: HENRI DE
TOULOUSE-LAUTREC

1893 1+ MUZEUM
TOULOUSE-LAUTRECA
TOULOUSE-LAUTREC

MUSEE | ALBISTARN

L'ARGENT

AUTOR | AUTHOR: HENRI DE
TOULOUSE-“LAUTREC

1895 1 MUZEUM
TOULOUSE-LAUTRECA
TOULOUSE-LAUTREC

MUSEE | ALBI-TARN

AUTOR | AUTHOR:
MICHAL BATORY
DIZAJNER PLAGCATOV
POSTER DESIGNER
FRANCUZSKO | FRANCE

AUTOPORTRET
SELFPORTRAIT
OULDUSE BATORY

Ikonografia mnohych plagdtov, ktoré sa ocitli v projekte, zodpoveda
plagatom, ktoré navrhol Lautrec. Mnohi autori pouzili vystrizky zo zndmych
Lautrecovych plagatov. Vela autorov sa pohralo s Lautrecom a jeho
osobnostou — najma s jeho klobitkom, okuliarmi a s jeho charakteristickou
identifikovatelnou siluetou. Koneény efekt je mozaikou stovky réznych
stylov, vychddzajicich bud zo svojskych rukopisov autorov, alebo zo $pecifik
domovskych krajin autorov. Organizatori projektu boli s kvalitou préc,
vytvorenych oslovenymi autormi, nad3eni. Podla ich vyjadrenia odhalili
prace, vytvorené pre projekt, hlbku vplyvu osobnosti a diela Toulouse-
-Lautreca na tvorbu sii¢asnej generacie autorov.

Zmysel projektu hommage a I'affichiste Henri Toulouse-Lautrec viak mozno
vnimat aj ovela prozaickej$ie: ako dobre zosnovanu prileZitost na vytvo-
renie plagatov, nezatazenych predsudkami a finanénymi obmedzeniami
komerénych klientov a zaroven i ako jedineéné férum na konfrontaciu
tvorivych sil zacastnenych autorov. Ako by obstéli v tvrdej celosvetovej
konkurencii slovenski tvorcovia plagatov sa, zial, nedozvieme. =
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AUTOR | AUTHOR

MIECZYSLAW GOROWSKI

AUTOR | AUTHOR
WALDEMAR SWIERZY
NER PLACATOV

NER

AUTOR | AUTHOR
WANG XU

GRAFICKY DIZAJNER

CRAPHIC DES

Toulouse-Pécs

Nouveau salon des cent - exposition internationale d’ affiches, hommage a Toulouse-Lautrec

AUTOR | AUTHOR
PETER POCS

DIZAJNE

On the occasion of 100 years from Henry Toulouse-Lautrec’s

death, representatives of the Toulouse-Lautrec Museum's

d a uni

Partners Club organi que project with the purpose

of paying homage to the father of modern poster.

essed one hundred significant personalities

dd
design from the entire world to participate
elling

Organiz

of graphi

in the project. The result of the event was a
exhibition and a representative publication with
Le nouveau Salon des Cent — exposition internationale

d'affiches t}

pating artists apart

introduces portraits and profiles of partici-

ym single posters. The main task

10TS was

work of the prestigious poster aut

of voluntary

to make a poster inspired by Lautrec and his work.

n an opportunity to present their leve
1 R\l:li« n

senior was invited to take part in the project as the

24 nations were g

ol l.HE',H‘HlIHH‘AZv ;n»\h':‘ '.A,‘u;"_\' in ‘_hw ;\['m‘\n( ]

only participant from the Czech Republic (marked in the
list of authors as a representative of Czechoslovakia...).

No author from Slovakia was invited. -



AUTOR | AUTHOR!
UWE LOESCH
DIZAIJNER PLAGCATOV
POSTER DESIGNER
NEMECKO | GERMANY

AUTOPORTRET
SELFPORTRAIT:
TOULOUSE-LOESCH

AUTOPORTRET
SELFPORTRAIT!
TOULOUSE-FRANCOIS
AUTOR | AUTHOR!
ANDRE FRANCOIS
FRANCUZSKO | FRANCE

AUTOR | AUTHOR

DAN FERN

DIZAJNER A PEDAGOG
DESIGNER AND TEACHER
VELKA BRITANIA

GREAT BRITAIN

AUTOR | AUTHOR
PAULA SCHER
GRAFICKA DIZAJNERKA
GRAPHIC DESIGNER
uUsa

AUTOPORTRET
SELFPORTRAIT:
TOULOUSE-NYGAARD
AUTOR | AUTHOR
FINN NYGAARD
DANSKO | DANMARK



PO STERS @ BOOK DESIGN & BOOK ILLUSTRATIONS

@ EXHIBITION CATALOGUES

T

REPORTS ® CORPORATE IDENTITY ® LOGOTYPES

CALENDAR DESIGN @ PRODUCT CATALOGUES

(4]

RABBIT & SOLUTION STUDIO P.O.BOX 1009

® sKk-814 99 BRATISLAVA ® SLOVAKIA
®@ PHONE: +421 (2) 5464 8462

E-MAIL: RASO@RASO.SK @ WWW.

studio:

SRR

732
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Worthy addresses

INTERIEROVE STUDIO DIZAJNOVE STUDIO
AMI INOX DESIGN,s.ro. bendis & kierulf, v.o.s.
Dolné 85/38 925 25 Hruby Str 15
976 o1 Kremnica tel.: +421 (02) 45 65 06 77, (045) 69 21 474
tel. I fax: +421 (02) 67 44 218 fax: +421 (02) 45 65 06 78, (045) 69 21 474
e-mail: amiinox@amiinox.sk e-mail: bendis@bendisakierulf.com
petras@amiinox.sk e-mail: kierulf@bendisakierulf.com
www.amiinox.sk www.bendisandkierulf.com
priemyselny dizajn
KANCELARSKY NABYTOK INTERIEROVE STUDIO
BRIK, a.s.

BENE BRATISLAVA, spol.sr.o.
Zochova g
811 03 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 41 83 15
fax: +421 (02) 54 41 83 17
e-mail: bene.bratislava@bene.sk

Dunajska 54

811 09 Bratislava

tel. I fax: +421 (02) 52 92 07 88
e-mail: brik@ba.telecom.sk
www.brik.sk

www.bene.com > 2 ]
vyroba: Dolna so1, 967 or Kremnica

PROPAGACIA DIZAJNU VYROBCA CALUNENEHO NABYTKU

DOMARK,s.r.o.
P. 0. Box C - 42
oro o1 Zilina

DESIGN SLOVAKIA, 0.z
Zahradnicka 13
811 o7 Bratislava
tel.: +421 (02) 55 64 07 16
fax: +421 (02) 55 64 07 17
e-mail: designslovakia@zoznam.sk

tel.: +421 (041) 566 27 80 — 1
fax: +421 (041) 566 27 79
e-mail: domark@domark.sk

www.designslovakia.sk e G A Tl

INTERIEROVE STUDIO OSVETLOVACIA TECHNIKA
FLADER,s.r.o. HITECO, spol.sr.o.
Martincekova 17 office: Medena 16
821 o1 Bratislava 811 02 Bratislava
tel.: +421 (02) 58 24 42 37 tel.: +421 (02) 52 63 11 61—2
fax: +421 (02) 58 24 42 38 fax: +421 (02) 52 92 77 82
e-mail: flader@nextra.sk e-mail: hiteco@hiteco.sk

www.hiteco.sk

V rubrike Dobré adresy uverejiiujeme adresy In section Worthy addresses we advertise
dizajnovych 3tidii, vyrobcov a predajcov, the addresses of prestigious designer studios,
ktori na Slovensku tvoria, predavaji alebo manufacturers and sellers of good quality

propagujl produkty s vynikajicim dizajnom. design in Slovakia.
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GRAFICKE STUDIO

Pavel Choma, akad. mal.
Pri Raj¢ianke 43
o10 or Zilina
tel.: +421 (041) 700 18 50 — 51
fax: +421 (041) 700 18 52
e-mail: studio@palochoma.sk

SVETOVY DIZAJNERSKY NABYTOK

KONSEPTI,s. r.o.
Mostova 8
811 02 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 64 61 o1
fax: +421 (02) 54 64 61 03
e-mail: konsepti@konsepti.sk
www.konsepti.sk

Dobré adresy
Worthy addresses

GALERIA ARCHITEKTURY A DIZAJNU

K. GALLERY, spol. sr.o.
Ventirska 8
811 o1 Bratislava
tel.: | fax: +421 (02) 54 43 39 27
e-mail: k.gallery@stonline.sk

GRAFICKE STUDIO

MR. DESIGN, s.r.o.
Hlavatého 4
811 03 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 64 53 51
fax: +421 (02) 54 64 53 52
e-mail: mrdesign@mrdesign.sk
www.mrdesign.sk

| De sign'um
INTERIEROVE STUDIO

NOVA DESIGN STORE

Laurinskd 15

Bratislava

tel.: | fax: +421 (02) 54 41 76 48
e-mail: novaint@nextra.sk
www.novainterier.sk

KANCELARSKY NABYTOK

TECHO,s.r.o.
Zitna 1
831 06 Bratislava
tel.: I fax: +421 (02) 44 87 16 06 - 8
e-mail: techocentrum@techo.sk
www.techo.com

V rubrike Dobré adresy uverejiujeme adresy
dizajnovych Studii, vyrobcov a predajcov,
ktori na Slovensku tvoria, predavajua alebo
propaguju produkty s vynikajiacim dizajnom.

GRAFICKE STUDIO

Rabbit & Solution Studio, s. r. o.
Galandova 1
P. 0. Box 199
814 99 Bratislava 1
tel. | fax: +421 (02) 54 64 84 62, 54 41 04 80
e-mail: raso@internet.sk

Www.ra-s0.com

INTERIEROVE STUDIO

TriForm Gallery
Zamocka 12
811 o1 Bratislava
tel.: +421 (02) 54 64 08 54
fax: +421 (02) 54 64 08 55
e-mail: triform@triform.sk
www.triform.sk

In section Worthy addresses we advertise
the addresses of prestigious designer studios,
manufacturers and sellers of good quality
design in Slovakia.
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» SOTAZE | COMPETITIONS
e N e T R X Y

EUROPAS
E S
Sutaz na ideovo vytvarny navrh cestovné-
ho dokladu SR s grafickym dotvorenim.
» Vyhlasovatel sitaze:
Ministerstvo vniitra SR
» Téma | Topic: cestovny pas,
32 vnutornych stran a datova
stranka, 88 x 125 mm. Podrobny
opis je v sutaznych podkladoch.
Podmienky dcasti | Participation
Conditions:
— vek nad 18 rokov
- splnenie podmienok uvedenych
v stutaznych podkladoch
— ponuku mdze predlozit len uchadzac,
ktory si vyziadal satazné podklady
a ktorému boli poskytnuté sitazné
podklady
— celd ponuka, tiez dokumenty v nej
predlozené, musi byt vyhotovena
v slovenskom alebo eskom jazyku
» Kritérid hodnotenia
| Rating Criteria: celkovy vzhad
ideovovytvarného navrhu (bodoveé
ohodnotenie)

v

ANDREU WORLD
3. roénik medzinarodnej dizajnérskej
sitaze

» Téma | Topic: navrh stolicky alebo
stol¢eka. SttaZné prace musia byt
vyrobené z bukového, ceresiiového
alebo orechového dreva a mézu byt

aj caldnené. Stolceky mdzu byt vyrobené

aj z preglejky a tiez upravené povrcho-

vym naterom. PouZitie materialov,

ako st kovy, umeld hmota alebo sklo,

je dovolené, pokial konstrukéne

dopliiuji horeuvedené materialy.

» Podmienky sitaze
| Competition Conditions:

1. sitaziaci autori, Studenti aj profesio-
nalni dizajnéri, ktori sa narodili
po o1. o1. 1968

2. stazné prace musia mat referencné
cislo, ktoré je mozné ziskat na zikla-
de registrcie

3. inovaéné ¢rty ndvrhov musia slazit
na zvysenie kvality produktu a musia
byt realizovatelné

4. prezentované navrhy musia byt
vhodné na mechanizovand masovd
produkciu

5. produkty musia byt origindlne,

t. j. predtym nevyrdbané

6. sutazné prispevky musia obsahovat:

— model navrhovaného diela (mierka 1:5)

- opis navrhu a ideového zameru
(2 —4 strany A4, dvojité riadkovanie)

~ CD s planmi, Stadiami, nacrtmi...

— vyhlasenie autora, Ze v pripade vyhry
prenasa autorské prava na Andreu
World S. A. vymenou za autorsky
honorér

» Ocenenia | Prizes:
1. miesto 40 0oo Sk
2. miesto 30 0oo Sk
3. miesto 20 0oo Sk

» Uzavierka | Deadline:
11. 06. 2003 do 15:00

» Informacie | Information:
Mgr. Andrea Fridova
Ministerstvo vnitra SR,
KoSicka 47, 81272 Bratislava
tel: 0961054096, fax: 0961059027
fridova@minv.sk
www.minv.sk

KNIZNICA NOVEHO VEKU
THE NEW AGE LIBRARY

Medzinarodna sataz sklarskeho

architektonického dizajnu.

» Kvalifikacné predpoklady I Qualifi-
cation Assumtion: sutaZ je pristupna
architektom, Studentom atd.

» Ceny | Prizes:

. Cena: 2 000 00O jenov

2. cena: tri umiestnenia,
kazdy po 300 000 jenov

3. cena: tri umiestnenia,
kazdy po 100 000 jenov

» Uzdvierka | Deadline: 28. 07. 2003

» Predseda poroty
I Chairman of the Jury: Toyo Ito

» Kontakt | Contact:

Central Glass International Architectu
ral Design Competition 2003,
Shinkenchiku-sha, 2-31-2 Yushima
Bunkyo-ku Tokyo, Japan 113-8501
tel: +81 3 38 7101

-

» Kritéria hodnotenia
I Rating Criteria:

1. inovativny pristup k dizajnu, kvalite,
technolégii, procesu vyroby

2. sutazné prace budd analyzované
vo vztahu k vyrobnym nakladom,
splneniu zamy3lanych zimerov
a ergonémie

3. moznost viestranne jednoduchej
a uskutocnitelnej masovej produkcie

4. viestrannost a vhodnost pre vyvoj
doplnkovych kusov ako stolov,
lahkych stoli¢iek, kanap (v pripade
stoliciek) a odliZnych velkosti
a hmotnosti (v pripade stolcekov)

5. flexibilita vyuzitia (napr. v domac-
nosti, na pracovisku atd.)

» Ocenenia
I Prizes:

— cena profesiondlnych dizajnérov
- 5000 EUR

— cena poroty zloZenej z hosti
- 2500 EUR

» Uzivierka | Deadline: 12. 09. 2003
» Registricia | Registration:
www.andreuworld.com/concurso-
2003.html
» SataZné price zasielajte
na adresu
| Post Address for Submissions
Sending:
Andreu World S. A.
C / Los Sauces, 7 Urb. Olimar
46370 Chiva, Valencia, Spain
alebo P. 0. BOX Apdo. n® 127,
C. P. 46370
» Informacie | Information:
www.andreuworld.com

MEDZINARODNA STUDENTSKA
SUTAZ PLAGATOV NAGOYA
INTERNATIONAL STUDENT
POSTER COMPETITION NAGOYA

SutaZ plagatu pre Studentov dizajnu
(skupiny Studentov, inititdcie) z celého
sveta. Udalost ma za ciel povzbudit
budiicu generaciu dizajnérov pri vstupe
do celosvetového dialogu vizudlnej
komunikacie.

» Témy shtaze | Topics:
1. IDENTITA
2. 0KO DNA

» Uzavierka | Deadline:
31. 07. 2003

» Informicie a prihlasky
I Information and Registrations:
International Student Poster
Competition / NAGOYA
fax: +81 52 265 2901
compe@visualogue.com
www.visualogue.com

100% SKLADACIE STOLICKY
100% FOLDING CHAIRS

Organizacia Designboom vyhlasuje
medzindrodni dizajnérsku on-line sataz
na prototyp skladacej stolicky. Organi-
zatorov zaujimaju prototypy alebo kon-
cepty novych navrhov, ako aj uZ existu-
jlce navrhy, ktoré este nie si vyrabané.
Sttaz je uréena Studentom aj dizajné-

l

» VYSTAVY | EXHIBITIONS

» SLOVENSKA REPUBLIKA
SLOVAK REPUBLIC

» Bratislava

EAMES | Nabytkovy dizajn
Charles & Ray Eames

06. 03. - 22. 06. 2003

SNG, Dvorana MK SR, Nam. SNP 33
konsepti@konsepti.sk

www.vitra.com

NOVE STRUKTORY
Milos Karasek,

Tamara a Juraj Zivodni
K. F. A. Gallery

22. 04. = 12. 06. 2003
www.kfa.sk

Leszek Sobocko

Vystava plagatov polského autora
06. 05. — 06. 06. 2003

Polsky institdt

BIOLOGIZMY

Sperky kombinujiice kovy
a prirodniny

Daniela Mladenekova
20. 05. — 20. 06. 2003
Dizajn stddio oLuv
craft@uluv.sk

rom, jednotlivcom aj timom (max.

2 prace). Porota udeli 20-tim vyhercom
Cestné ceny a moznost prezentovat
svoje prototypy na prestiznej britskej
komerénej interiérovej vystave

100% Design, ktord sa uskutocni

25. — 28. 09. 2003 v Londyne.

» Kritérida hodnotenia
| Rating Criteria: efektivita, kreati-
vita a originalita

» Podmienky GZasti
| Participation Conditions:
fotografia/kresba (300dpi, jpg alebo
gif, max.1Mb), registracné Eislo a nézov
préce, kazda praca musi byt zaslana
samostatnym e-mailom
— strucny opis ideového zdmeru
v angli¢tine, max. 100 slov
~ vyhlasenie o autorstve a sdhlase
so sitaznymi podmienkami v tomto
zneni: the design is my own creation
and has been developed in conformity
with the competition’s guideline

» Uzivierka registracie
I Deadline of Registration:
31. 07. 2003

» Uzivierka prispevkov
| Deadline of Submissions:
10. 08. 2003

» Informicie | Information: 100per-
cent_foldingchairs@designboom.com
www.designboom.com

THE FINEST COLLECTION
OF PRODUCTS

Vystava préc grafického stadia
1Q Design Studio

29. 05. = 30. 06. 2003

Galéria Koridor, SCD

OCEAN'S 11

Textilny a odevny dizajn
Jana Maderovia

03. 06. — 28. 06. 2003
K. Gallery, Ventirska 8

k.gallery@stonline.sk

OFFICE

Vystava vybavenia kancelarii
o1. 06. — 30. 06. 2003
Vystavisko Incheba
www.incheba.sk

SVET NA DNE SALKY
Daniel Lichard

24. 06. - 25. 07. 2003
Dizajn Stadio uLuv
craft@uluv.sk

VONA FARIEB
Textilny a odevny dizajn
Zuzana Sujanova

01. 07. = 30. 08. 2003
K. Gallery

k.gallery@stonline.sk



SLADKE, PRILIS SLADKE
Katarina Macova, Zuzana Ordodyova
26. 08. - 26. 09. 2003

Dizajn Stadio ULUV

craft@uluv.sk

DNI DIZAJNU / DESIGN DAYS
2003 / Prehliadka slovenského

a svetového dizajnu

15. 10. — 31. 10. 2003
edicne@sdc.sk
mforberger@orangemail

MODDOM

Medzindrodna vystava nabytku,
bytovych doplnkov a bytového dizajnu
22, 10. - 26. 10. 2003

Vystavisko Incheba
Inagyova@incheba.sk
www.incheba.sk

R S
» Nitra

AUTOSALON

11. medzinarodna vystava osobnych,
nakladnych, Gzitkovych vozidiel

a prisluenstva

17. 09. — 23. 09. 2003

Vystavisko Agrokomplex
www.agrokomplex.sk

INTERIER - CONEX
4. vystava interiérového

» NEMECKO | GERMANY

» Berlin

Take a Seat!

Vystava sedacieho nabytku
zo zbierok mizea

25. 01. — 22. 06, 2003
Vitra Design Museum
www.design-museum.de

DESIGNMAI 2003

Prvy rocnik jarného festivalu dizajnu
v Berline

03. 05. — 18. 05. 2003
www.designmai.de

R i S =)
» Frankfurt am Main

TENDENCE LIFESTYLE
Medzinarodny veltrh moderného
zivotného Stylu, hesla: moderné
byvanie, emécia, radost, funkcia
22. 08. - 26. 08. 2003

Messe Frankfurt
info@messefrankfurt.com
www.messefrankfurt.com

e e e
» Hamburg

LIVING WITH ART
Retrospektivna vystava diel Philipa
Rosenthala a vystava porcelanovych
objektov vybranych autorov
zorganizovana ako »~Hommage

a Philip Rosenthal”

vybavenia domov a bytov
07. 10. — 10. 10. 2003
Vystavisko Agrokomplex
www.agrokomplex.sk

TR AR RS RN e s
» Trencin

TRENCIN MESTO MODY

36. roénik medzinarodného veltrhu
médy a odievania - jesenna Cast
02. 09. — 04. 09. 2003

Vystavisko TMM

www.tmm.sk

STAVBA - DOM - INTERIER
4. rocnik vystavy o kultdre byvania
02. 10, — 04. 10. 2003

Vystavisko TMM

www.tmm.sk

GLASS SALON

9. rocnik vystavy skla, svetelnej
techniky, keramiky a bizutérie
02. 10. — 04. 10. 2003
Vystavisko TMM

www.tmm.sk

B e = L ——
» Trnava

TRIENALE PLAGATU TRNAVA
Medzindrodna vystava vybranych
praic TPT 2003

05. 09. — 23. 11. 2003

www.gjk.sk

£
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03. 07. — 10. 08. 2003
Kunst- und Gewerbemuseum Hamburg
astrid.kuehn@rosenthal.de

» Weil am Rhein

Ingo Maurer : Light : Reaching
for the Moon

Vystava svietidiel vyznamného
nemeckého dizajnéra

03. 10. 2002 — 10. 08. 2003

Vitra Design Museum
www.design-museum.de

» POLSKO | POLAND

» Variava

Slovensky plagit v Polsku
Vystava plagitov a knizného dizajnu
Juraj Kralik & Vladislav Rostoka
15. 04. — 19. 05. 2003

Slovensky institit

www.sdc.sk

» RAKUSKO | AUSTRIA

» Vieden

Austausch im Mdbel

Cesky dizajn — nabytok a bytové
doplnky

03. 03. — 01. 06. 2003

Das Mobel, Burggasse 10
www.dasmoebel.at

» CESKA REPUBLIKA

CZECH REPUBLIC
TR T e B B S e A e O T,
» Praha

LADISLAV SUTNAR:
PRAHA - NEW YORK
20. 06. - 26. 10. 2003
Jizdarna Prazského hradu
direct@upm-praha.anet.cz

DESIGNBLOK ' o3

Prehliadka €eského a zahranicéného
dizajnu

7. 10. = 12. 10. 2003
www.designblok.cz

S i S At TR
» Brno

JINDRICH HALABALA

A SPOJENE UMELECKO-
PROMYSLOVE ZAvOoDY

V BRNE

100. vyroCie narodenia renomovaného
architekta a dizajnéra

29. 05. = 17. 08. 2003

Hrad Spilberk, Muzeum mésta Brno
muzeum.brno@spilberk.cz

AUTOSALON BRNO 2003
Medzinarodny veltrh osobnych
automobilov

07. 06. - 12. 06. 2003
Vystavisté Brno

MICHAEL LISNER:
VIRTUAL DYNAMIX
Dizajn virtudlnych médii a 3D
informacna architektira

04. 06. - 27. 07. 2003 MAK
www.mak.at

» RUSKO | RUSSIA

» Moskva

AMBIENTE ROSSIJA
Medzindrodny veltrh nabytkového
dizajnu, nadvazuje na nemecky
veltrh AMBIENTE

02. 10. - 0§. 10. 2003

Central House of Artists
www.ambiente.messefrankfurt.com

TALIANSKO | ITALY

» Verona

PULIRE

Medzindrodna vystava strojov,
zariadeni, vyrobkov a systémov
na priemyselné Cistenie

03. 06. — 06. 06. 2003

Fiere di Verona

» Udine

PROMOSEDIA 2003

27. medzinarodna vystava stoliciek
12. 09. — 15. 09. 2003
promosedia@promos

www.promosedia.it

2dia.it

» BRAZILIA | BRAZIL

» Sao Paulo

METROPOLIS

5. medzinarodné biendle architektiry
a dizajnu

14. 09. — 02. 11. 2003
sbia@uol.com.br
peuryarquiplan@uol.com.br

» FINSKO | FINLAND

» Lahti

14th LAHTI INTERNATIONAL
POSTER BIENNIAL 2003

08. 06. - 14. 09. 2003

Lahti Art Museum / Poster Museum
ulla.aartomaa@lahti.fi
www.lahti.fi/kulttuuri/muse-
ot/taide.html|

» FRANCOZSKO | FRANCE

» Chaumont

CHAUMONT 2003 De L'Affiches
des Arts Graphiques

14. medzinarodny festival plagitu

a grafického umenia

23. 05. — 29. 06. 2003
artsgraphiques.affiches@wanadoo.fr
www.ville-chaumont.fr/festival-
affiches.html

» VELKA BRITANIA
GREAT BRITAIN

» Londyn

CZECH MANIA

Sezéna mladych Ceskych dizajnérov
v Londyne

14. 03. - 30. 05. 2003

Flow Gallery, Driade Consession,
Aplied Arts Agency, Studio Glass
Gallery, Vessel, Czech Centre
www.czechdesign.co.uk
www.czechcentre.org.uk

» KONFERENCIA | CONFERENCE

6. azijskia medzinirodna
konferencia o dizajne
1 6th Asiatic Design Conference

V diioch 14. 10. - 17. 10. 2003

sa v japonskom meste Tsukuba usku-
tocni 6. roénik azijskej medzinarodnej
konferencie o dizajne. Hlavnou témou
je Integrdcia vedomosti, kansei

a moci priemyslu.

Kansei znamend vy33iu funkciu mozgu
ako zdroja in3piracie, intuicie, poZitku,
nefltbosti, chuti, zvedavosti, estetiky
a kreativity.

Program konferencie bude zahffiat
rozne sekcie, prihovory a tieZ sympo6-
zium o doktorandskom vzdelani

v dizajne, propozicie k azijskému
vyskumu dizajnu, vystavu dizajnu atd.
» Informacie | Information:
www.6thadc.com



15. MEDZINARODNA
CORPORATE / BRAND
IDENTITY KONFERENCIA

1 a5th International Corporate
/ Brand Identity Conference
04. 06. - 06. 06. 2003

Organizator: DMI

Vancouver, Canada

» Informacie | Information:

dmistaff@dmi.org

MAKING APPEARANCE: FASHION,
DRESS AND CONSUMPTION
Medzindrodny kongres a seminar
textilného dizajnu

01. 07. 2003

Organizator: Centre for Critical

and Cultural Studies, University QLD
Brisbane, Australia

» Informacie | Information:
cces@uq.edu.au
www.fashion2003.net

SEXUALNY OBJEKT: TOZBA

A DIZAJN V RODOVOM SVETE
| Sexual Object: Desire and
Design in Gender World
Historicko-spolocenska konferencia
dizajnu

11. 09. = 13. 09. 2003

Organizator: Design History Society
Norwich, Velka Britania

» Informicie | Information:

Svedéi o tom aj Statistika 14. rocnika
BRAUN PRIZE: UCastnici z 52 krajin sve-
ta, rekordnych 558 prihlasenych projek-
tov. Sufaze sa mohli ziicastnit Studenti
alebo absolventi, ktori ukonéili stidium
po 8. marci 2000. Prihlaseny projekt
musel obsahovat 4 casti: dizajnové
Stadie, fotografie modelu, technické
vykresy a opis projektu. Stcastou pro-
jektu mal byt aj redlny dizajnovy model
vhodny ako produkt firmy srRAuN.
Hodnotiaci proces pozostava z 3 kol.

V prvom kole 4-lenna porota po post-
deni vietkych prislusnych materidlov
predstavi uzsi vyber finalistov postupu-
jucich do druhého kola (tento rok vybrala
porota 58 finalistov). Pri hodnoteni si
porota viima najma tieto kritérid: dizajn
(vSetky aspekty produktového dizajnu),
technolégiu (miera funkénosti)

a pouzitie (benefity pre uzivatelov).

V druhom kole hodnoti porota konkrétne
dizajnové modely a urci vyber projektoy,
ktoré budu sicastou vystavy vysledkov
stitaze. Vybrani finalisti si pozvani

na BRAUN PRIZE FORUM, kde budi
prezentovat projekty pred Cestnou poro-
tou. Cestnii porotu tvoria profesionali
posobiaci v oblasti dizajnu, priemyslu,
technol6gii a médii. Riaditelka SCD
Lubica Fabri bola vyzvana participovat
ako ¢lenka Cestnej poroty pri vybere
vitaznych projektov, ktory sa uskutoéni
15. septembra 2003. Po jeho ukongeni
bude prebiehat slavnostné odovzda-
vanie cien nasledované otvorenim
vystavy vysledkov sutaze BraunPrize.

» Informacie | Information:

www.braunprize.com
info@braunprize.com

» ICOGRADA

» KONFERENCIA | CONFERENCE

Visualogue

je nazov konferencie, ktord organizuje
1COGRADA Vv diioch 09. - 11. 10. 2003
v japonskej Nagoyi spolu s japonskymi
profesijnymi organizaciami jagda, jidpo
a s dalSimi subjektmi. Pojem visualogue
predstavuje novy koncept rozvijania
komunikdcie v dialégu vyluéne pomocou
vizudlnych prvkov, ktory bude na konfe-
rencii a pocas pofetnych sprievodnych
podujati Siroko frekventovany.

» Informacie I Information:
info@visualogue.com

ICOGRADA Education Network
(1EN)

20. 06. - 23. 06. 2003

Faculty of Art and Design, Brighton
University (UK). IEN - je medzinarodna
siet vzdeldvacich in3titacii zamerana

na podporu a rozvoj vzdelavania v oblas-
ti grafického dizajnu. Organizicia 1co-
GRADA v spoluprici s Fakultou umenia
a dizajnu Univerzity v Brightone organi-
zuje medzinarodnd konferenciu pri prile-
zitosti vzniku 1en (vyhldsend v jini 2002
potas regionalneho stretnutia v Brne).
Ciefom konferencie je zd6raznit vyznam
rozvoja vzdeldvacich sieti umoznujicich
najma vymenu skisenosti a poukazat

na klicové problémy v oblasti vzdelava-
nia grafickych dizajnérov v odlisnych

e s I
METROPOLIS

14. 09. — 02. 11. 2003

SAO PAULO, BRAZILIA

V poradi piate medzindrodné bienale
architektdry a dizajnu je jedinou
brazilskou architektonickou udalostou,
ktora je zaznamenana v medzindrodnom
kalendari a patri k najvyznamnejsim

vo svete. Jeho organizatormi st in3ti-
tdcia Fundacao Bienal de Sao Paulo

a Institdt brazilskych architektov. Cie-
fom odporicanej témy meTroPOLIS
je vytvorenie projektov alebo novych
principov, kde kreativne sprostredko-
vanie smeruje k zlepSeniu kvality kazdo-
denného Zivota ludi vo velkomestich
nového tisicrocia. V ramci podujatia

sa uskutocni aj diskusné forum.
Poskytne priestor na diskusie o téme

V. bienéle v celej Sirke. Narodni

a medzinarodni experti budi pozvani
na diskusiu o koncepciach, metédach

a praxi v architektire, urbanizme

a dizajne, ktoré maji uspiet pri rieSeni
zaleZitosti miest 21. storCia.

» Informacie | Information:
sbia@uol.com.br
peuryarquiplan@uol.com.br

eSS —— =
Mlady obal 2003

| Young Packaging 2003

SutaZ Mlady obal 2003 bola vypisana
pod zastitou 1IcoGrADy. Vyhlasovatelia
sitaZe DESIGN CENTRUM CR 3 MODEL,
a.s., uzavreli sitaZ 31. marca t. r.
ZiZastnit sa mohli mladi dizajnéri do 30
rokov, Studenti vysokych a strednych
skal, ktori spinili sitazné podmienky:

geografickych, ekonomickych a social-
nych podmienkach

» Informacie | Information:
education@icograda.org
www.icograda.org

» ICSID

» KONGRES | CONGRES

Kongres icsip-u 2003 v Nemecku
Celosvetovy kongres 1es1p-u sa
uskutocni od 08. 09. — 13. 09. 2003

v Nemecku. Hlavnou témou kongresu
je Reflexia skisenosti — dizajn medzi
inovdciou v priemysle a zlepSenim spotre-
bitelskych sluzieb. Pravidelny kongres

organizicie 1esip sa zatne v Hannoveri.

Pokracovat bude 11. 09. v Berline, kde
sa ma konat diskusné forum na tému:
Dizajn a pokrok a od 12. 09. do 13. 09.
2003 tu bude prebiehat aj riadne valné
zhromazdenie organizacie 1esip. Spolu
s oficidlnymi partnermi organizicie
1cs1p sa podujatia zUcastnia aj zastup-
covia dizajnérskej obce, podnikatelskej
sféry, politiky, médii a verejnosti, zauji-
majlcej sa o dizajn. Ciefom kongresu

je viest dialég o komplexnom obraze
dizajnu v ramci teérie, praxe a diskurzu.
Témy na diskusiu budi vychadzat z aktu-
alnych vystav a regiondlnych udalosti

v oblasti dizajnu. Taziskom k hlavnym
bodom témy je volba Siestich pojmov,
ktoré budd nanovo definované: lahkost,
rychlost, presnost, viditelnost, rozmani-
tost, doslednost. Medzi prednasajicimi

vyplnena prihlaska u Studentov potvrde-
na petiatkou skoly a dorugena v stano-
venom termine a sitazna préca s prilo-
hami vyhovujica podmienkam sitaze.
8. rocnik Ciastotne poznamenali pravidla.
Predmet sataZe ani sitazné témy neboli
striktne urcené. Sutaziaci mali vnimat
obal a baleny produkt ako vztah obsahu
a formy, nesustredit sa len na obal ako
taky, ale na cely proces jeho genézy —
vznik materidlovych, kon3trukéno-tech-
nologickych, funkénych a kreativnych
prvkov. Obal mdZe po skonceni svojej
zakladne] funkcie najst dalsie uplatnenie
a jeho koneZnd faza by mala zohladfio-
vat Zivotné prostredie. Obal moze byt
aj uzitkovym predmetom, ktory spaja
vo vzajomnej symbi6ze technicke,
socialne, reklamné a estetické aspekty.
Mali by ho uvitat aj hendikepované
osoby a seniori. Obal méze byt i humor-
ny, aby v nas dokazal vyvolat dsmev.

» Kontakt: www.designcentrum.cz
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BREJLE | GLASSES | 2003

Sitaz Brejle 2003 je sticastou veltrhu

opTA a tento rok vstdpila do 5. rocnika

svojej existencie. SutaZe sa zucastnilo

59 navrhov. Ceny boli udelené v troch

sataznych kategériach:

1. Kategéria stredné 3koly: prvé miesto
ziskala ALENA kREJET 20 SZS a VZS
v Brne za ,remeselne dobre spracovany
ndvrh, najviac jednotne Stylovo ponaty”

2. Kategéria vysokeé skoly: ocenenie
ziskal JAN TALik z VSUP Praha,
Katedra designu v Zline

3. Kategéria mladi dizajnéri do 30 rokov:

PETER HOLuUB upltal subtilnymi

lektormi na kongrese nebudi chybat via-
ceré svetovo uznavané osobnosti dizajnu.
» Informacie | Information:
www.icsid.org/congresses.htm|

Interdesign Workshop

28. 07. — 08. 08. 2003

Santiago de Chile

» Zameranie: Vyzva pre vinarsky
priemysel Téma: Citlivd chut vinice

» Koordinator: Profesor Hinrichsen,
chinrichsen@duoc.cl

» INFORMACIE | INFORMATION

XX. Triennale Di Milano 2004
Organizatori XX. Ro¢nika Triennale

di Milano avizuji dlhi sériu vystav,
pripravovanych do roku 2004 na tému
Pamdt a budicnost.

Triendle je venované tradiénym
disciplinam — architektdre a dizajnu,
ako aj novym komunikaénym médidm.
» Informacie | Information:
www.triennale.it

14th BraunPrize 2003

Sutaz BraunPrize sa svojou 35-ronou
tradiciou radi medzi najuznavanejie
medzindrodné podujatia podporujlce
tvorbu mladych dizajnérov v oblasti prie-
myselného a produktového dizajnu so za-
meranim na predmety dennej potreby.

a elegantnymi okuliarmi bez ramu.
Vysledky sttaze Vynikajici vyrobek
roku 2003 s obrazovou aj textovou
dokumentaciou najdete na webovej
stranke:
www.designcentrum.cz/soubory
/6o0050/katalog_vvr_2003.pdf
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Ingo Maurer oceneny

Georg Jensen Prisen 2003

Prestizna danska cena za dizajn pomeno-
vana po slavnom danskom zlatnikovi —
GEORG JENSEN PRISEN — je udefo-
vana nadiciou TUBORG FOUDATION
od roku 1987. V roku 1999 nadobudla
medzinarodny charakter a udeluje sa

aj svetovym dizajnérskym osobnostiam.
GEORG JENSEN PRISEN za rok 2003
ziskal renomovany nemecky dizajnér
svietidiel INGO MAURER.

Prispevok o tvorbe INGA MAURERA
uverejnime v budicom cisle.

iF DESIGN AWARD.CONCEPT
2004

Medzinarodné férum dizajnu (iF Design)
vyhlasuje na rok 2004 studentskd sitaz
urfent vyluéne pre Studentov vysokych
5kol a akadémii dizajnu. Ciefom je vy-
tvorit koncepty a vizie dizajnu budic-
nosti. Prihlasené projekty bude hodnotit
odborna porota zlozena zo svetovo
uznavanych expertov. Vitaz ziska
finanént odmenu vo vyske 25 ooo EUR.
» Informicie a prihlasky

I Information and Registration:
gabriele.bertemann@ifdesign.de
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Co je environmentilny marketing?
e e ]
Environmentalny marketing sa zacal
uplatiiovat v Eurépe zaciatkom 8o.
rokov, ked' sa na trhu objavuji envi-
ronmentilne vhodné alebo environ-
mentélne prijatelné produkty — nové
typy detskych plienok, pracich
prostriedkov, batérii, €istiacich pro-
striedkov a inych produktov v tzv.
enviro-obaloch, ktoré zanechavaja
mensie nasledky na Zivotnom
prostredi.

Teoretické vychodiska environmen-
talneho marketingu mozno hladat

v spolocenskej marketingovej kon-
cepcii, ktora spochybfiuje adekvat-
nost ,Cistej" marketingovej koncep-
cie v epoche environmentalnych
problémov, nedostatku zdrojov,
rychleho rastu populicie, svetovej
inflicie a zanedbavania socidlnych
sluzieb. Kladie si otazku, ¢i firma,
ktora uspokojuje urcité individualne
potreby, robi vZdy to, ¢o je aj

z dlhodobého hladiska najlepsie

pre spotrebitela a spolo¢nost. Ak si
vezmeme Zivotny cyklus typického
produktu, zistime, Ze v kazdom
stadiu od vyskumu a vyvoja produk-
tu cez jeho vyrobu, distribiiciu, pre-
daj aZ po spotrebu, viade si zretelné
environmentilne vplyvy. Prive
environmentdlny marketing ako sGcast
najnovsej celospolocenskej marke-
tingovej koncepcie zohladiiuje envi-
ronmentélne aspekty uZ v procese
tvorby produktu a jeho obalu, v pro-
cese ich vyvoja, oznacovania, ako

i pri tvorbe komunikacnej stratégie.
Zohladfiovanie Zivotného prostredia
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sa stava sGcastou zodpovedného
pristupu firmy k podnikatelskej
cinnosti a scasne i prileZitostou
podnikatel'ského rastu.

Zohladnenie environmentalnych
aspektov pri tvorbe marketingovej
stratégie si vyZzaduje uplatnenie
novych postupov pri implementicii
stratégie, vysledkom ¢oho je pod-
statnd zmena v spésobe podnikania.
Environmentalny marketing umoz-
fiuje vytvorit spojenia, z ktorych
moze podnik benefitovat nielen

vo vztahu k jeho environmentilnej
vierohodnosti, ale predovietkym
pontika ohromné prilezitosti.
Prikladom podstatnej zmeny podni-
katel'skych priorit a marketingovych
stratégii v savislosti so zohladiio-
vanim environmentalneho hladiska
pri tvorbe marketingového mixu

st napriklad spotrebitelské obaly.
Jednym z hlavnych cielov firmy

v minulosti bola snaha ziskat

€o najvacsi priestor na vystavenie
produktu v predajni. Dlhé roky sa
firmy snazili ospravedifiovat svoju
snahu o umiestnenie malého pro-
duktu do dostatocne velkého obalu,
aby si ziskal vacsiu pozornost

zo strany zikaznika ako konkurenény
obal, resp. produkt. V environmen-
talnom marketingu sa pravidlom
dizajnu stiva minimalny obal

s ciefom minimalizovat mnozstvo
odpadu vzniknutého po spotrebe
produktu.

Ulohou environmentdlneho marketingu
je vytvorit a podporit predaj pro-
duktov, ktoré zodpovedajii potrebam
a zelaniam spotrebitela a ziroven

Rastiice environmentilne problémy
nadobidaji v poslednych rokoch
strategické proporcie. V sicasnosti
uz nie je mozné dalej vyvijat nové
procesy alebo nové produkty bez
toho, aby sme nevenovali pozornost

maja minimalny vplyv na Zivotné
prostredie v celom ich Zivotnom
cykle. Jeho Glohou je sicasne
navrhnit a vytvorit obraz environ-
mentilne zodpovednej firmy.

Environmentidiny manaiment
firmy
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Zivotné prostredie je dolezitym fak-
torom, ktory v siasnosti ovplyviiuje
marketingové planovanie a proces
implementicie marketingovych
stratégii. Environmentélne faktory
ovplyviiuji vietky rozhodnutia tyka-
juce sa podnikatelskych nikladov

od zdrojov nerastnych surovin, pre-
vencie znecistovania a manazmentu
odpadov az po vyskum a vyvoj, admi-
nistrativu a marketing.

Vicsina firiem u nds v sicasnosti
zohladiiuje v procese rozhodovania
environmentilne vplyvy svojej firmy
a svojich produktov len do Grovne,
ktor( pozaduje zikon. Podnikatelska
stratégia takejto firmy je reaktivna

a vtedy hovorime o defenzivnej drovni
environmentilneho manaZmentu.
Pre ofenzivnu iroveii je typicka pro-
aktivna stratégia, charakteristicka
substiticiou vstupov, segregiciou
odpadov a implementéciou menej
vyznamnych zmien v procesoch

s Casovou navratnostou investicii.
Firma, ktora chce dosahovat dlho-
doby zisk, by mala identifikovat

a vyuzivat nové podnikatel'ské
prileZitosti suvisiace so Zivotnym
prostredim. Mala by sa sistredit na
neustdle nachddzanie a zavadzanie
efektivnejsich a Cistejsich techno-

EXOLOGICKY OBAL NA MLIEKO
ECOLOGICAL PACKAGE OF MILK
VVROBCA | MANUFACTURER:
ECOLEAN, DANSKO | DANMARK
KLIENT § CLIENT:

LEVICKE MLIEKARNE, LEVICE
SLOVENSKO | SLOVAKIA

aj environmentdlnym nasledkom.

Je nepopieratelné, Ze sme vstipili
do ,,veku environmentalneho marke-
tingu”. Niektori autori hovoria

o ekologickom, pripadne zelenom
marketingu.

logickych procesov, zmien v dizajne
produktov a ich obalov, na redukciu
a substitdciu nebezpeénych mate-
ridlov, prevenciu znecistovania a si-
casne by nemala zabidat na environ-
mentalne vzdeldvanie spotrebitelov
a promotion ,zelenych produktov".
Podnikatelska stratégia na preven-
tivnej irovni je typicka tym, ze firma
stanovuje ciele nad rimec existujiicej
legislativy a Standardov.

Vyznam environmentilneho
marketingu
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Uplatiiovanie environmentalneho
marketingu prinasa firme niekolko
vyhod. Zohladfiovanie environmen-
talnych faktorov v spravani a roz-
hodovani firmy méze prispiet k jej
pozitivnemu imidZu a formovaniu
jeho environmentilnej reputicie.

Z tohto dovodu netreba nai nazerat
len ako na nikladovii polozku, ale

aj ako na prileZitost, z ktorej méze
pre firmu vyrast konkurenéna
vyhoda. Uplatnenim environmental-
nych pristupov v marketingovom
rozhodovani moze firma siasne
pomoct pri rozvoji environmentilne-
ho uvedomenia spotrebitelskej
verejnosti, ¢im ovplyviiuje meniace
sa postoje spotrebitelov. Spravanie
spotrebitelov zohladfujice Zivotné
prostredie nasledne vytvira pred-
poklad zaélefiovania environmental-
nych hladisk do procesu firemného
rozhodovania. Implementicia envi-
ronmentalnych marketingovych
programov moze v kone€nom
dosledku podstatne zlepsit goodwill



firmy a spokojnost zikaznika.

Na to, aby environmentéalny marke-
ting bol dspesny, je potrebné, aby
bol spotrebitel presvedceny o jeho
vyhodich. Tie by mali byt kombina-
ciou materidlnych vyhod (nizsia
cena produktov) a nemateridlnych

a emocionilnych vyhod (pohodlie,
dobry pocit, kvalita Zivota). Cielom
environmentilneho marketingu

je ukdzat spotrebitelom vyznam
ochrany Zivotného prostredia v sivis-
losti s pouzivanim a spotrebou
produktov zohladiiujicich Zivotné
prostredie.

Okrem environmentélne vhodnych
produktov, obalov a vyznamnej Glohy
oznacovania takychto produktov
treba zd6raznit Glohu komunikicie
so zikaznikom. Zakladnou Glohou
environmentélnej komunikicie je
posilfiovanie informovanosti réznych
skupin spotrebitelov o problematike
Zivotného prostredia. Treba si uve-
domit, ze zikaznik moze svojim
spravanim ovplyvnit kvalitu Zivot-
ného prostredia nikupom a pou-
zivanim produktov s redukovanymi
nepriaznivymi Géinkami na Zivotné
prostredie. Zakladom marketingovej
komunikicie by preto malo byt
zdéraznenie zodpovednosti spotre-
bitelov a podpora pouzivania
uvedenych produktov.
Konkurencieschopnost firiem bude
coraz vaésmi ovplyvnena schop-
nostou firmy ziskat doveru a odda-
nost environmentalne orientovanych

in order to be paid more attention
byac as a competitive pac-
kage or product. Minimal package
aiming to minimize the amount of
waste after a product usage became
a design rule in the environmental
marketing.

The task of environmental marketing
is to create and support sale of
products, which satisfy needs and
wishes of consumers and have mini
mum influence on the environment
in their own life cycle. At the same
time it should propose and establish
a picture of a company, which would
be environmentally responsible.

Company Environmental
Management
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Environment is an important factor
that influences marketing planning
and process of marketing strategies
implementation at present.
Environmental factors affect all
decisions regarding business costs
from mineral resources, pollution
prevention and waste management
up to research and development,
administra-tion and marketing.
Most of companies in our country
take into consideration of environ-
mental influences of their company
and products only up to the level
required by law in the process of
decision-making. Business strategy
of such a company is impulsive

and we talk about a defensive level
of environmental g t.

The offensive level is typical for

its proactive strategy characterized

spotrebitelov. Preto je nevyhnutné,
aby si firma vytvorila presvedcivi
environmentdlnu marketingovi
stratégiu, ktord bude obsahovat
vietky Cinnosti od vyvoja produktu
a obalu az po umiestnenie jednot-
livych znaciek na trhu.
Environmentilny marketing moze
plnit aj dalSiu délezitd funkciu -
vzdelivanie spotrebitelov.

S uplatiiovanim nastrojov environ-
mentalneho marketingu rastie

aj envir itdlne uvedc

a menia sa postoje spotrebitelskej
verejnosti. Rastiice vzdelanie v tejto
oblasti podpori spotrebitelov

vo vyhladivani environmentilnych
informiécii na samom produkte alebo
jeho obale a siéasne im pomoze
takymto informacidam porozumiet.
Za tymto Gcelom mozno vyuzit
niekolko réznych stratégii, vritane
kampani v rimci predajni alebo
reklamy v médiach. S rastiicou
vzdelanostou spotrebitelov v envi-
ronmentalnej oblasti bude rast

aj percento spotrebitelov, ktori budd
pri svojich nakupoch ,.environmen-
tilne mysliet”. <=
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Growing environmental problems
have been reaching alarming dimen-
sions in the last years. At present,

it is impossible to develop new pro-
cesses or products without paying

by substitution of entries, waste
separation and implementation

of less significant changes in the
investment's time return processes.
A company that wants a long-time
profit should identify and use new
business opportunities that are
connected with the environment.

It should concentrate on search and
introduction of more effective and
pure technological processes, chan-
ges in product design and packages,
reduction and substitution of harm-
ful materials, pollution prevention,
and at the same time it should

not forget about the environmental
education of consumers and promo-
tion of so called “green products”.
It is typical for a preventive level

attention also to the environmental
consequences. There is no doubt that
we have entered the “environmental
marketing era”. Some authors talk
about ecological or green marketing.

What is Environmental
Marketing?
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Environmental marketing started to
be used in Europe in the beginning
of 8o's when the environmentally
suitable or environmentally accep-
table products first appeared in the
market - new types of diapers for
children, washing powders, batte-
ries, detergents and other products
in a so-called enviropackages

leaving less harmful affects on our
environment.

Theoretical bases of the environmen-
tal marketing can be found in social
marketing philosophy, which doubts
the adequacy of “pure” marketing
philosophy in the era of environmen-
tal problems, lack of resources, quick
population growth, world inflation
and neglect of social services. It asks
whether a company satisfying certa-
in individual needs always does what
is best for the consumer and society
from a long-term point of view.

If we look at life cycle of a typical
product, we find that the environ-
mental influences are noticeable
everywhere, in each stage from the
research and product development,
through its production, distribution,

help in development of environmen-
tal awareness of the consumers and
thus influence their changing attitu-
des. Consumers and their behaviour
considering the environment antici-
pate, that the environmental aspects
can be integrated in the process of
company decision-making. Implemen-
tation of the environmental marke-
ting programmes may finally improve
the company’s reputation and satis-
faction of a client significantly.
Conviction of a consumer about the
advantages of the environmental
marketing is necessary for its
success. Advantages should be
formed by combination of those that
are material (lower product price),
non-material and emotional ones

business strategy that the company
defines its aims over the limit of the
existing legislation and standards.

Meaning of Environmental
Marketing
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Use of environmental marketing
brings the company several advanta-
ges. If the company takes into consi-
deration the environmental factors
in its behaviour and decision-ma-
king, it can be a contribution to its
own positive image and formation
of its environmental reputation.
Therefore it should not be viewed

as a cost item only, but also as

an opportunity of an advantage

in competition for the company.

By using the environmental approa-
ches in marketing decision-making,
the company may at the same time

(comfort, pl t feeling, quality
of life). The aim of the environmen-
tal marketing is to show consumers
the meaning of environment
protection in the context of usage
and consumption of products that
respect the environment.
Communication with the client is
another task that should be pointed
out apart from environmentally
suitable products, packages and

a significant role of labelling such
products. Basic task of the environ-
mental communication is to improve
the provision of information for
different consumer groups about
the environment issue. It is impor-
tant to realise that a client can
influence the quality of environment
by purchasing and using products
with reduced harmful effects for the
environment. Therefore the emphasis

sale to its consumption. It is just the
environmental marketing as a part
of the latest universal marketing
conception, that considers environ-
mental aspects already in process
of product making and its package,
in their development process and
creation of communication strategy.
Environment consideration is beco-
ming a part of responsible approach
of a company to busi activities
and at the same time also an oppor-
tunity for business growth.
Consideration of environmental
aspects in marketing strategy forma-
tion requires application of new
procedures during the implementa-
tion of a strategy resulting in

a significant change of the business
process. Environmental marketing
enables formation of connections
for benefit of a company not only
in relation to its environmental
credibility, but it mainly offers
immense opportunities.

Consumer packages are an example
of an important change in business
priorities and marketing strategies
in connection with consideration
of the environmental point of view
in marketing mix formation. One of
the main company goals in the past
was an effort to obtain the largest
space for presenting the product

in store. For a long time companies
have tried to apologize their desire
for placing a small-sized product
into a sufficiently large package
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of the consumer’s responsibility

and consumption support of the
mentioned products should be

the main principle of marketing
communication.

Competitiveness of companies in

the future will be more and more
affected by the ability of a company
to win confidence and loyalty of the
environmentally oriented consumers.
Therefore it is necessary for a compa-
ny to find a convincing environmen-
tal marketing strategy that would
imply all the activities from the pro-
duct development to the placement
of particular brands in the market.
Environmental marketing may fulfill
another important function - educa-
tion of consumers. Applying of envi-
ronmental marketing instruments
results into environmental awareness
and changes in attitudes of consu-
mers. Growing education on this
field will support the consumers in
their search for the environmental
information right on product itself
or on its package and it will also
help them understand such informa-
tion. Several types of strategies can
be used for this purpose including
campaigns within stores or adverti-
sing in media. Increasing education
of consumers in the environmental
sphere will also cause the increase
of percentage of those consumers,
who will think more “environmen-
tally” during their shopping. <
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EKOPLAGAT'02

(Excursive remarks on the

oth year and quadricentennial

of Zilina triennial)

BEY | DANA DORICOVA
(page 04 - 07)
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The gth year of triennial exorLAGAT
was open on October 3, 2002 in the

presence of the minister of agricul-
ture of Slovakia within the exhibiti-
on premises of Povazska Art Gallery
Zilina. exopLAGAT (EcoPOSTER)

is a well-known international show
of the already published posters with
the topic of environment and nature
protection. Its aim is to address
poster art, which concentrates on
protecting nature and environment
at the international level.
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EKOPLAGAT 2002 was a jubilee event,
This triennial celebrated 25 years of its
existence since its preparations and the
first show in 1978. Two institutions
have organized the triennial since the
beginning — Povazska Art Gallery Zilina
(former Povazska Gallery) is responsible
for the field of art, and Management

of Mala Fatra National Park in Varin
(former Management of Mald Fatra

Park and Nature Protection School with
its seat in Gbelany), responsible for the
sphere of protection of environment.
That is also the reason why the event

The year 2002 was a jubilee year. Since
1984 the international exhibition exo-
PLAGAT has achieved a character of trien-
nial. Therefore one of the accompanying
Ecoposter 2000 events — Selection of
the Winning Authors’ Works — reminded
not only of the history of exopLAGAT
triennial but also of a brief picture

of poster development in this sphere

~ development of thinking and creation
of the topic, as it was presented in par-
ticular years and as it is preserved in
the collection of the exopLAGAT fond.
The second accompanying event was

a chamber collection of environmental
and cultural posters made by Kari
Pippo, the Finnish author and holder
of the Main Prize of the latest triennial.
40 authors from 14 countries of Europe,
Asia and America exhibited their works
at the triennial competition of exo-
PLAGAT 2002. It was the first time
that no Slovak authors participated in
the collection of exhibitions. This does
not reflect only the situation in creating
posters with the topic of environment.
This situation has been known for a
longer period in Slovakia and also other
countries of the former Eastern block.
We know that demand is low but it

is obvious that there are more reasons
for stagnation of the poster art.

Artists have sent their works to the
international show this year almost
exclusively by themselves. There were
more works sent by protection orga-
nizations that could not be selected

for the exhibition collection because

of their insufficient level. These were
mostly the works from Slovakia.

has linked together two spheres of life
of a society since its first year in 1978.
The event wishes to support and look
after development of environmental
poster and help improving environmen-
tal thinking and ethics. At the begin-
ning, a sponsor of the event was the
Ministry of Culture of the SR and later
the event was organized under the
auspices of the Ministry of Environment
of the SR. Triennial was included in the
plans of Eastern Europe Board of the
Committee for Education and Informa-
tion by the International Union of Con-
servation of Nature (UICN). Triennial’s
membership in Brno Biennial Association
documents the fact that this event

has its own place within the context

of international poster shows.

Since its first years the exhibition has
followed the development of ecological
poster from the widest scope of view.
Works from all the registered world
countries were introduced in the exhibi-
tion shows. The organizers and triennial
supporters managed to break the artifi-
cial barriers separating the world coun-
tries, follow the development of environ-
mental thinking and artistic forms of
posters on this field on all continents.
Economic difficulties and changes resul-
ting from organizational changes of the
institutions, which prepare the events,
were successfully managed during the
90's, thanks to enthusiasm and support
of exorLAGAT triennial fans from
Slovakia and abroad but mostly to the
Management of Mala Fatra National

Park. The gth year of exopLAGAT 2002
was supported by oancee — Danish
Cooperation for Environment in Eastern
Europe as part of Danish project for
Skola ochrany prirody in Varin realized
by Carl Bro a/s, Intelligent Solution
Environment, Water & Energy from
Denmark. The presence indicates that,
there will, again, be created conditions
for the event to have a stabile organiza-
tion basis and secretariat within the
Management of Mala Fatra National
Park and Skola ochrany prirody.

The aim of triennial is not only the exhi-
bition as such. Since the 70's, regular
selective exhibitions have been prepared
from the collection of posters established
in the Management of Mald Fatra Natio-
nal Park and extend the operation of
triennial at home and abroad as well.
The most important are the collections
for the 16th general meeting of uicn

in 1984 in Madrid, a retrospective
EKOPLAGAT '78 - "93 on the occasion
of the Year of Nature Protection from
the year 1995 in Turcianska Gallery

in Martin, an exhibition on the occasion
of the IV. Conference of uno about
biodiversity in 1998 in Bratislava,

a presentation organized in 2001

by Brno Biennial Association in Brno,
and many others.

Triennial as such has its accompanying
events extending its activity and ful-
filling its message it chose on its birth.
In 1987 the organizers prepared an exhi-
bition of non-published poster designs

for the exhibition Motives of Ecology

in Fine Art, which mapped this field in
free art in Slovakia. Authors belonging
to unofficial scene exhibited their works
on this exhibition and designs of some
of them were exhibited for the first
time within the official premises of the
gallery since the 70's. Participants of
the event Ecology and Urbanism, which
was organized in parallel with exopLa-
GAT, presented their ideas on a semi-
nar as part of the event. In 1990 the
mentioned exhibition of non-published
posters was enlarged by an exhibition
of children works entitled exopLaA-
GATIK. |deas of ExoPLAGAT were
brought directly to the streets of Zilina
by the event ,Ajhla élovek — Realita

a hrozba" (Man - Reality and Threat).
Its participants - fine artists, architects,
musicians and art historians managed
to create in the streets a suggestive
picture and memento of an environ-
mental disaster during one day.

Except in the year 1996, the exhibitions
of non-published posters and exo-
PLAGATIK continued. In 1999 the
organizers prepared an exhibition of
students’ works with the topic

of environment in cooperation with

the Academy of Fine Arts. Its aim was
to encourage this sphere of activity

in Slovakia. Unfortunately, participating
designs could no longer be apprecia-
ted and printed in the next years

of non-published posters' exhibitions

as it was in its earlier years because

of a bad financial situation.

Designum

Protectionists sometimes create graphic
design of posters by themselves or with
the help of non-professionals, which

is often reflected in the creative level
of a poster but also in the final effect
of the whole work. Last collections of
EKOPLAGAT indicate that informative
and educational environmental posters
are on their decrease although in the
first years of triennial, posters of this
type reached such a quality, that some
of them were awarded by an interna-
tional jury. Increasing number of partici-
pating authors from the young genera-
tion, mostly from China, Czech Republic
and Latin America countries was another
significant change of the exhibition.
These authors increased the group of
renowned designers, regular participants
of triennial. They bring new ideas con-
cerning ecology and environment and
increase the level of posters. Success

is that three out of six awarded authors
are less than 30 years old. Water, its
increasing scarcity and connection with
all the living were the main topics of
EKOPLAGAT 2002. The international
jury of triennial appreciated new ideas
on the topic. Other group of posters
concentrated on natural and artificial
environment, cyber world and imagina-
tive barrier it builds between man and
nature, the question of mutations, new
contexts and morality. Thoughts about
humbleness and relationship of man
and nature are on their return. A new
attitude to all that lives deeply influen-
ces the process of understanding the
nature. These posters approach the
topics with a more general, almost

philosophical point of view and medita-
tion atmosphere. They create a new
appearance of poster, which is closer to
the appearance of a free creative appro-
ach. It is subtler; pictures andmetaphors
dominate over typography. A poster is
no longer a street media; it requires
new approaches and perception spheres.
The mentioned direction could be visible
on the latest biennial in Brno, which
reflects changes of poster development
and search for its new life and message
under conditions in the world of the
internet communication.

Works preserving their expressivity and
emphasis on appearance were represen-
ted this time in the triennial collection.
Those works are more direct and relate
to particular problems; they reveal
unity and environmental problems,
which are inseparable from the social
and political tasks. They remain current
and necessary.

Competition triennial showed another
change in development of poster. Graphic
designers print their works themselves.
Line between the author and publisher
slowly vanishes. A poster is no more
only an expression of an author.

It starts to express a civil approach

and personal preferences as well. This
common feature of the whole collection
brings a common message for all of us.
Environment today is not threatened
only by significant decisions. It is in
our hands and this fact is often more
intense than we ever think. Decisions
we will make and steps we will

take everyday depend only on us. -
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EKOPLAGAT 2002 show was

evaluated by international jury,

which consisted of

JOCHEN FIEDLER, the chairman (Leipzig),
MIROSLAV cIPAR (Bratislava),

oRr. JAN EerovskY (Prague),

DANA poricova (Zilina),

LuBOMiR LONGAUER (Bratislava),
witADYstAw pLUTA (Krakow)

and JAN RAJLICH JR. (Brno)

as follows:

Main Prize:

» wei JiN from China
for the poster Water is Life

st Prize:

» MARTINA MARESOVA from the
Czech Republic for the posters
Cyber or Bio?

2nd Prize:

» HUA JianG from China
for the poster Water

3rd Prize:

» YOSHITERU AsAl from Japan
for the poster Nagoya (In Hopes
of Preserving this Beauty
Eternally)

Zilina Mayor Prize:

» PANQIN from China
for the poster Green

Honourable Mention:

» LEX DREWINSKI from Germany
for the collection of exhibited
posters



JAKUB JANIGA

BY 1| LUBICA FABRI
(page 12 - 13)

Stainless steel belongs to materials,
which started their successful career
during functionalism. Its use was en-
forced in form of bent tubes in innova-
tive furniture designs of modern
authors like MART STAMM, MIES VAN
DER ROHE, LE CORBUSIER, EILLEEN
GrAy and others. Stainless steel began
to be used in modern interiors in forms
like table utensils, lightings, and
applied and decorative tools. This mate-
rial is known to contemporary lifestyle
and modern interior as well. Desire

of people today is to collect unusual
things, which are exclusive a little and
this makes stainless steel an attractive
and favourite material. Is there any
left space for author’s design where
original shape combines with function
besides the mass serial production

of manifold types of applied stainless
steel products?

Curriculum vitae

Professional career of jakus jaNIGA
(1972), who concentrates on work with
attractive iron material, started between
the years 1987 and 1991 at the Secondary
Art and Industry School in Kremnica,
specialization: artistic smithery and lock-
smithery. During the years 1991 and 2000

Toys for Every
Child
EY | TIBOR UHRIN

(page 42 - 43)
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“A play is a voluntary activity

or occupation... it is an aim for itself
and is accompanied by the feeling
of tension, joy or distinction from
ordinary life.”

J- HUINZINGA

Together with the students of the
2nd and sth year of Design Depart-
ment at the Academy of Fine Arts

| was given an opportunity to exa-
mine and search for unlimited possi-
bilities of a play in winter semester
of 2002. A toy with no functional
and material limitations was

the topic of our workshop. The toy
should satisfy the basic criteria

of wide usage and good design.

The main condition was to use the
broadest range of sense perception
and activities of children so that the
toy would enable the development
of mental and physical qualities of

a child's personality. | did not define
particular topic limitation - | let
the selection to the students who
wed a natural inclination to a certain
problem during the work process.

In order to help students orientate easier
and find an appropriate idea, | offered
them a few motives for toy design:

Janiga studied at the department of iron
and jewellery at the Academy of Fine Arts
in Bratislava; his studies were completed
by study stays in Gent (Belgium) and Ann
Arbor (Michigan, USA). Experiences from
stays abroad and university studies inspi-
red Janiga and help develop his creativity;
on the other hand his post-graduate study
at the department of industrial design at
the Academy of Fine Arts in the years 2001
and 2002 enriched his work with pragma-
tism and functional approach. Designs
Jakub Janiga prepared, created and intro-
duced during his university studies indica-
ted that a new talent with original ideas
and energy for changing a simple iron
plate and wire made of stainless steel into
extraordinary, functional articles came to
join the Slovak design stage.

Jakub Janiga has been offering his designs
under JanigaDesign brand at present.
Since autumn 2002 he has been living
and working in the United States.
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Shapes, lines, functions ...

Large bowls made of simply shaped — ben-
ded and welded stainless steel belonged to
the first pieces of Jakub Janiga's designs,
which attracted the public and demanding
customers. Janiga uses this similar techno-
logical principle later in case of CD holders
made of perforated and geometrically ben-
ded tin, which can be placed on the wall
horizontally or vertically, as functional and
impressive decorative elements. The author
works with stainless steel wire with the
same virtuosity. He forms it into various
objects for daily use like candlesticks, ma-

u a toy for development of thinking
coordination with the activities
of hands by using an object or a few
objects moving in the restricted line
of a maze. The work consisted of de-
signing an object and a line in which
the small object movesthrough diffe-
rent obstacles. The whole system
is a compact toy, an instrument for
play or rehabilitation
= a toy for practicing breathing
functions for asthmatics, those with
scoliosis or children who are confined
to bed for a long time. In the play
the flatus is used for blowing
paper toys — a design of a complex
of simple, affordable toys for
a short-time usage (e. g. for children
in hospitals)
The above-mentioned ideas and also
many others needed a principle and
a suitable form, which would be
attractive for a young user. Handling
a toy for a small child who must
learn new things or practice its week
or handicapped part of body should
be rather fun than training.
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| am convinced that the toys we created
in our workshop with the students will
be attractive for the market, which,
of course, depends on market price after
the products are completely finished.
It is obvious that the manufacturers
are not keen on producing special toys
because smaller series are unattractive
for them — the price rises and the pro-
duct is sold with difficulties. | can imagi-
ne real application of a cardboard theatre
for its simplicity and low manufacturing

gazine holders and bowls, or he combines
wire with a tin made of stainless steel in
order to make bowls, which are surprising
because of their appearance but on the
other hand attractive for their functionali-
ty. Generosity, originality, wit and modern
appearance, which rests in harmony of geo-
metric lines and poetic appearance — these
are the common features of the collection
of various objects made of stainless steel
that Jakub Janiga has created until today.
Along with finishing his university studies,
Janiga tried to present his work in the field
of furniture design. He creates positioning
relax armchair Bi, which is elegant and
lightweight despite it is rather big. As it is
in case of small utility objects of everyday
use, the viewer may perceive this arm chair
as a piece of art in space at first sight but
later he or she examines its possibilities as
to its functionality. The latest Janiga's fur-
niture design — multifunctional tables and
taborets Profint remind of the aesthetics
of the 50's based on a contrast of subtle,
wire construction and massive base of ob-
jects. Most of Jakub Janiga designs are dedi-
cated to demanding, solvent clientele and
therefore they are custom-made in small se-
ries. FLADER INTERIOR STUDIO in Bratislava
is their home exhibition and selling place.
TR A A N e e S T
Success...

Jakub Janiga began to introduce his work
within domestic and foreign forums in mid
90's of the 20th century as a student. Hand-
werksmesse-Talentburse (Munich, Germany,
1994), the international exhibition

of dining ~ Europe at the Table (Macon,

costs. It is advantageous for its wide
possibilities of usage and | think it is
the only way to perform such a speciali-
zed manufacture. The result must be

a toy every child can play and have fun
with.

Er e =
A pear, paper object made of corrugated
pasteboard designed by RomaN FicEKk,
a 2nd year student represents an instru-
ment for exercising breathing in form

of a play. A pear’s stem serves for blowing
up a balloon inside the object, which
presses on wooden cylinders and their
moves resemble the moves of worms
coming out. After being blown up, the
balloon blows out whereby the cylinders
get into their initial position using their
own weight. This simple idea evokes an
interesting effect of a slow return of the
worms to the initial position. The toy
could be useful in various institutions

for children or healthcare centres.

e R LB S e
TAMARA LESNA (5th year) originally
wanted to create a toy suitable for train-
ing of specific hand moves of left-handers
when writing, which is different from the
hand moves of a right-hander. The final
product helps to develop sensitive move-
ments of all children of preschool age
aiming at exercising hand movements when
writing. The result is a maze of an apple
silhouette with reversed grooves and the
child passes a lace with marbles to the
finish. If children have fun when writing
in this rather non-standard way, they can
easily remember the writing techniques

of different types of words, e.g. bus or te-
lephone by using objects with silhouettes

France, 1996) and 18th bio in Ljubljana
(2002) were the most significant collective
exhibitions in which Janiga participated.
In 1997, 1998 and 2001 he exhibited his
works at several events in the USA — in
galleries in Ann Arbor and Birmingham in
Michigan, Chicago and Washington. Designs
of Jakub Janiga were introduced in presti-
gious exhibitions of Slovak Industrial
Design 1990 - 2000 in Bratislava and
Designed in Slovakia in the pracuE
NATIONAL GALLERY (2001). Another exhi-
bitions Janiga participated in with his
furniture designs took place in 2001 and
2002 ~ Design Forum at FURNITURE AND
HOUSING FAIR in Nitra. Presentations
under the title Indtmosféra in k. cALLE-
ry, a New Design Collection in FLADER
INTERIOR STUDIO in Bratislava (2001) and
the latest exhibition at home with the na-
me Two-In-One in K. GALLERY, Bratislava
(2002) belong to other successful author's
exhibitions. Jakub Janiga confronts his
works regularly also at prestigious domes-
tic competitions in which he was awarded
several prizes for his designs of utilities.
His work Cutlery was awarded in 1995 in
a creative competition Most Beautiful
Dining organized by soc. Design of the
positioning armchair Bi was awarded

an honorable mention in the category

of industrial design in the NaTIONAL
DESIGN PRIZE in 2001. The latest recogni-
tion of Janiga's inventive designs was the
second place in the category Everyday
Use Object in the competition Water
Circles, which went to wire bowls with

a title Circle and Semicircle. -

resembling the word content or putting
colour strings into the grooves of a mat.
e
BORIS BELAN created a toy for the
activity and body coordination develop-
ment. A child standing on a flat space

of an unstable wooden cut ball must
balance the whole body. In the upper

part there is a simple maze with a marble,
which should be moved from the centre

to the edge by balancing of the body.

This object is almost a kind of gymnastic
equipment and it would probably be
successful also among the grown-ups...
TS e S n N B T
A paper theatre created by LuKAS
JasLoNOVsKY certainly deserves atten-
tion of the package manufacturers. The
author cut the theatre from corrugated
pasteboard and used also wooden skewers,
which means that he made use of afford-
able materials in his work. The stage,
scene objects and small figurines are
pre-cut in several pasteboards packed

in a compact, light block before use.

The objects can be formed very quickly
whereby a child can paint them by using
enclosed crayons. Manipulation with

the theatre is an entertainment because
the author used the wavy surface

of the pasteboard where wooden skewers
functioning as holders of figurines and
scene objects can be stuck in without
using glue. The toy is also suitable

for hospitals where children need to stay
in quarantine and it can be destroyed
after their release. -
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The well-known logo, although

a bit modified - a pink mousetrap
on yellow background by Slovak
author Johanna Balusikova spark-

attracted the attention. Material of
a pseudo-bunker with coloured paint
implied “new” relations between
applied item and its functionality,
which were modulated by extreme
conditions of its use. Exhibition
showed how this exaggerated practi-
cality of strategic military objects
influenced formation of “civil de-
sign”; how it affected and inspired
the logic of objects, their use and
ability to manipulate by its transfer
into a peace zone.
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Main room at the first floor was
reserved for the exhibition of school
works, which were separated from
national expositions. Scale of parti-
cular manifestations was manifold
here as well and it stretched to
presentations of students at the
Academy of Fine Arts and Design in
Reims. They introduced a set of
change rooms made of iron wardro-
bes and presented their ideas in
form of a peep show. All depart-
ments of industrial design at the
Academy of Fine Arts and Faculty of
Architecture at the Slovak Technical
University in Bratislava, Faculty

of Arts at the Technical University
in KoSice and Faculty of Woodwor-
king Industry at the Technical Uni-
versity in Zvolen were represented
within Slovak students’ exposition.

The audience could visit another
two exhibitions in side wings of the
first floor. The first “enjoyable” one
was devoted to car design, which

led once again during the week of
16th and 24th November 2002.
Attention of the world of design
concentrated again on the French
town Saint-Etienne where meeting
of world designers took place
under the name International Bien-
nial Design Festival after 2 years.
It was the third event initiated

by school Ecole Régionale des
Beaux-Arts de Saint-Etienne, which
changed life of the town and

a few attached localities as well
into a sincere and magnificent
celebration of design in one week.
B e ———
It is by now the only exhibition of
this type (1500 exhibitors from 8o
countries participated in the event),
which offers space for mutual con-
frontation in the field but it also
maps development of design in the
world. The event does not follow the
resulting effect typical for commerci-
al furniture and design fairs. It keeps
its status of independence allowing
the event to concentrate more on
presenting a “laboratory” level of
design works, which has no interna-
tional forum for its own purposes.
At the same time it shows a wide
spectrum of opinions on perception
and meaning of design on various
geographic and cultural levels.
Contribution of biennial is to unco-
ver, show and approach the capacity
and ability of creativity. The ques-
tion about direction of contemporary

De sign'um

was not ordinary. Miniature cars

in various measures and shapes

~ from the models with pedals up

to the well-known small toy car
miniatures were parked in few rows.
They presented and answered a ques-
tion of a relationship: model - object
— model. The other exhibition, which
offered a concentrated “archaeolo-
gical” view into the households

of 20th century, had a fitting title -
Esthétique Domestique - Les Arts
Ménagers (Household Aesthetics
- Household Art) The exhibition
introduced a collection of household
appliances by Jean-Bernard Hebey
from 1920 - 1970, which showed
that sophisticated art and mass pro-
duction can be connected in order
to make an article for everyday use
with high aesthetic values. Many
exhibits (often anonymous, having
no sounding names of their authors

design is not imperative here but
the answer can be understood from
the report hereof.

International exhibition

e e e e S i
Each participating country is respon-
sible for its representation according
to its own selection. Therefore it is
possible that we find in the exhibi-
tion final products already being in
distribution but also a development
process of design like prototypes

or small series of products, prepared
to be of use in everyday life. It is
the reason why the exhibition has

a character of enormously colourful
mosaic. Slovakia was represented

by two authors only: sTanisLav
kvocka introduced furniture design
and KAROL PICHLER presented inte-
rior textiles. Sole presentation of
STEFAN KLEIN'S works was included
in profile presentation of designers
invited by biennial's organizers
(among others eric jouroan and jiki
peLct) under the title Attitudes.

It would be worth considering
whether the preparation of a next
biennial Slovak collection should be
committed to the appointed commis-
sioner (as it is in case of biennial

of art in Venice) who would make
the whole presentation conception
and perform a selection of exhibits
as well. Our country will certainly
collect a sufficient amount of results
in two years, which would contribu-

staying at the back) fascinated by
their form and revealed their utility
origin at a second glance, which was
though not at the expense of their
quality. Selected objects surprised by
the used manufacture technologies,
materials, inventive shapes and
unusual elegance. All the mentioned
qualities make them timeless and
their appearance anticipates the
look of present-day appliances.

“+ & -" was a brief but concise

title of the exposition prepared by
the Museum of Contemporary Art
in Saint-Etienne. This exhibition,
composed of enormous sterile white
boxes looking as furniture storage,
introduced acquisition of design

in collections of National Funds

of Contemporary Art (FNAC). Work
of European designers was classified
in categories like unification,

te to the international biennial
discussion. Some countries (e.g. Bel-
gium) support and doc their
participation also by means of publi-
cations or catalogues.

To sum up we can say that a tenden-
cy of multi purpose solutions of
objects, possible furniture transfor-
mation, recycling and revitalisation
of objects was presented within

the whole exhibition. Let us remind
at least an outstanding collection
from Belgium and Germany, prepared
perfectly again with all details of
stage setting and space organization.
No new milestones appeared on
design horizon. A French company
with a mystifying title monsieur
FALTAZ!I was the only company
introducing a new demonstration

of prospective technology. New tech-
nology known from the medicine

or aeronautics at the meantime ena-
bles transformation of numerically
prepared project into a 3D image
from bitumen of different quality.
This project remains though within
the field of exclusive ideas because
of financial aspect.

Selection of accompanying events
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Many accompanying events were
given opportunity in the halls of

the Exhibition Park where the inter-
national exhibition was situated as
well. Exposition devoted to military
design with dominant stage setting

destabilization, dematerialisation,
relativism, colouring or decoration.
Oscillation between reduction and
redundancy, decrease and increase
served as a sensitive seismograph
of social and economic activities
within the society in this case.

Many other accompanying events,
seminars and lectures on topics
related to ecology, excursions to
buildings by Le Corbusier within the
town of Saint-Etienne took place
besides the above-mentioned exhibi-
tion activities during biennial.
Samples of new materials, fashion
parades and workshop results,

but also theatre performances were
presented as well. Newly opened
Museum of Art and Industry intro-
duced its permanent exhibitions

of bicycles and possamentry
tradition, as well as a private
collection of clothing design

- a selection of most interesting
prét-a-porter models of the 8o's

of the 2oth century up to today.
Concentration of design in the area
of one square meter was extremely
high. It is shameful that the energy
spared is effective within one

week only. Therefore everyone who
belongs to the “family of designers”
tries to use this unique opportunity.
A thick and all-embracing catalogue
- special issue of Azimut magazine,
will serve those who did not
manage to visit the event to cheer
them up. =
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