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Casopis DE SIGN UM je urceny nielen
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teoretikom, konstruktérom, obchodni-
kom - ale vSetkym, ktori maju radi
dobry design, estetické a ucelné pred-
mety a rieSenia. Ak im chcete ponuknut
svoje produkty ¢i sluzby, ak chcete upo-
zornit na dobré napady, vyuzite moz-
nost inzercie v casopise DE SIGN UM.
Radi uverejnime vas inzerat a pontka-
me aj moznost vyriesit za vas graficku
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Nasledujtce Cislo DE SIGNUM
3/95 prinasa:

v transport design na VSVU
v Bratislave
v telefon - od navrhu k vyrobku
v anketa o mieste designu v stratégii
slovenskych firiem
v stereolitografia v procese designu
v vystavy Classic Makers (Helsinki)
a Design 60. rokov (Pariz)

v 17 rokov sitaze Compasso d'Oro

a mnoho dalSich informacii.

The next issue of DE SIGNUM
No 3/95 will present:

v transport design in the Academy
of Fine Arts in Bratislava

v telephone - from idea to product

¥ inquiry on the role of design strategy
in Slovak firms
v stereolithography in design process
v exhibitions Classic Makers
(Helsinki) and Design of the '60s
¥ seventeen years of the competition
Compasso d'Oro
and other topics from the world
of design.

Slovenskeé design centrum vam
pontika moznost objednat si casopis
DE SIGN UM od cisla 1/95.

V kazdom cisle najdete:

- aktualne infomacie o dobrom designe,
ktory navrhli slovenski designeri a vyro-
bili slovenski vyrobcovia,

- novinky svetovych designerskych
sutazi a prehliadok,

- rozhovory s domacimi i zahraniénymi
designermi, managermi, obchodnikmi,
teoretikmi, GspesSnymi tvorcami i vyrob-
cami designu,

- Studie zaujimavych designerskych
rieseni,

- materialy o praci zahrani¢nych design
centier a designerskych organizacii,

- profily nasich i zahrani¢nych designer-
skych Skol,

- informacie o zaujimavych aktivitach

v oblasti designerskej tvorby od navrhu
az po realiazaciu,

- inSpirativne ponuky novych vyrobkov
pre podniky a podnikatelov.
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Skola a tudenti

Lubomir Longauer predstavuje svoj ateliér grafického

School and Students

Lubomir Longauer Presents His Graphic Atelier in Acade-

designu na VSVU v Bratislave (angl. na str. 60) 3  myofFine Arts in Bratislava (in English on page 60)
Sutaze Competitions i 7
Jarmila Racekova: INAX Design Prize 10 Jarmila Racekova: INAX Design Prize
Zdena Burianova, Peter Zec: Design Innovationen 1.4 Zdena Burianova, Peter Zec: Design Innovationen
Anketa o grafickom designe Inquiry on 7G:a|;hic Design
Adriena Pekarova: Sluzba designu. Rozhovor o grafickom Adriena Pekarova: Service to Design. Interview about the
designe casopise DE SIGN UM (angl. na str. 61) 1.8 Graphic Design in the DE SIGN UM (in English on page 61)
Skoly, Studenti Schools, Students
Matus Kostolny: Stolicka ako skiska Matus Kostolny: Chair as a Proof
Rozhovor s Marianom Hubom (angl. na str. 62) 22 Interview with Marian Huba (in English on page 62)
Karol Pichler: Variacie na tému Cierna drapéria Karol Pichler: Variations of the Theme of Black Drapery
(angl. na str. 63) 26 (inEnglish on page 63)
Teoria Theory
Cristina Morozzi: Navrat do obdobia BEZ KVALITY Cristina Morozzi: Comeback into the Period without Quality
Rozhovor s profesorom Michelom Maffesolim 30 [Interview with Professor Michel Maffesoli
Nabytkovy design Furniture Design
Luba Féabri: Design na byvanie, |. cast O komforte Luba Fabri: Design for Living. Part1. On Comfort
(angl. na str. 63) 32 (inEnglish on page 63)
Graficky design Graphic Design
Ivan Stadtrucker: Grafika pre TV obrazovku Ivan Stadtrucker. Graphic Design for TV Screen
Imro Vasko: Navrh manualu Slovenskej televizie 35  ImroVasko: Handbook for Slovak TV
Zahranicné deslgnrcientré ‘ CEE Foreign ;)eslén c;ntres
Rhonsko-alpské design centrum v Lyone 4.0 Centre du Design Rhone-Alpes
Autodesign Autodesign
Tomas Hiadny: Majstrovstvo prvych tahov 42 Tomas Hiadny: Mastery of First Strokes
Odevny design Clothing design
Maria Korbel: Nouvel espace 46 Maria Korbel: Nouvel espace
Mozaika informacii Information Mosaic
Obaly od A po Z (ZK) / Medzinarodna vystava plagatu Packaging from Ato Z (ZK) / International Poster
v Parizi (ZK) / Kodan 1996 / Autodesign '95 / Design na Exhibition in Paris (ZK) / Copenhagen 1996 / Autodesign
STU v Bratislave / Plagat v Chaumont / Ekoplagat '78-'93 '95 / Design in the STU in Bratislava / Posters in
(D. D.) / Klucky / Sklo z Lednickych Rovni (JR) / Strihadlo Chaumont / Ecoposter '78-"93 / Handles / Glass of
v mizeu / Meeting vo Frankfurte Lednické Rovne, Slovakia (JR) / / Cheese Graterin
49 Museum / Meeting in Frankfurt
Reportaz Report
Stanley Moody: Eurotunel 56 Stanley Moody: Eurotunnel
Anglické stranky G0 English Pages
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. GRAFICI PRE DESIGNUM 2/95
GRAPHIC DESIGNERS FOR DE SIGN UM 2/95

JOZEF PERNECKY
Absolvoval Strednd priemyselnd Skolu filmovi v Cimeliciach. Pracoval ako grafik pre STV,
v sticasnosti posobi ako vytvarny redaktor vo vydavatefstve Smena. (str./pg. 10-17)

LUBOMIR LONGAUER

Studoval na VSVU v Bratislave, kde v sicasnosti vedie ateliér grafického designu. Jeho prace si
zname z mnohych odbornych casopisov a domacich i zahranicnych vystav. Pracoval pre mnohé
kultirne institdcie, v poslednom Case pre roznych klientov a najma pre SNG. Venuje sa GZitkovej
grafike, najma plagatovej tvorbe. (str./pg. 3-9)
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PETER HORVATH

V jeho préci sa prelinajd vytvarmé aj hudobné aktivitx, venoval sa aj pedagogickej Cinnosti.
Oblast dzitkovej grafiky je v jeho tvorbe zastipend firemnym Stylom a znackami, kniznou typo-
grafiou a ilustraciou. V stcasnosti sa venuje najma grafickej Gprave casopisov (Kankan,
Harmaénia, Vytvarny Zivot). (str./pg. 18-21)

PAVOL CHOMA
Grafik, spolumajitel Stidia Choma&Krupa Design Print, ktoré zabezpecuje grafické navrhy a ich
realizaciu predovsetkym pre architektiru a kultdrne aktivity. (str./pg 22-29)

LUBA FABRI IMRICH VASKO

VyStudovala HAB Weimar, odbor architektdra. Venuje sa designu nabytku, tvorbe interiérov,  Studoval na VSVU v Bratislave, kde v sicasnosti vedie ateliér Laboratérium architektdry. Venuje
experimentalnych priestorov a ,atmosféry”, v oblasti grafického designu tvorbe vizualneho  sa architektire, interiérovej tvorbe, designu a (izitkovej grafike. (str./pg. 35-39)

firemného Stylu, reklamnej grafike. PiSe pre DE SIGN UM a pre seba. (str./pg. 32-34)

JULIANA MICHALACOVA _
Pracuje vo viastnom grafickom Stiidiu Heura. Venuje sa grafickému designu kataldgov, plagitos, ELEONORA PASTOROVA

merkantilu i kniznjch publikacii. Spolupracuje so SNG, SF a vydavatelstvami Nestor, Grada, ~ Absolvovala SUP v Bratislave, odbor grafika. Venuje sa vizudlnemu firemnému Stylu a grafické-
Gemini, SNP, Columbus. (str./pg. 42-48) mu designu obalovin na kozmentiku, potraviny ap. (str./pg. 56-59)
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LUBOMIR LONGAUER
Nar. 1948, Banska Bystrica

1963-1967  studoval na Strednej Skole umeleckého
priemyslu v Bratislave

1969-1975  Studoval na VSVU v Bratislave

1966 zakladajuci clen Skupiny 29

1972 ideologicky tajomnik Skupiny 29

1990 po konkurze vedie ateliér grafického designu
na VSVU

1992 habilitoval sa na docenta

1992-1994 prorektor VSVU

1994 medzinarodna cena ,, MASTER'S EYE AWARD*“

1995 éestny doktorat hnutia ,NOVA TRAPNOST*

* Grafickému designu sa profesionalne venuje od zaciatku
sedemdesiatych rokov.

* Mal 5 samostatnych vystav plagatu doma i v zahranici,
zucastnil sa mnohych kolektivnych vystav grafického designu
doma i v zahranici.

# Jeho prace boli publikované v odbornych ¢asopisoch Novum
Gebrauchsgraphik, Print, Idea , Typografia, Uméni a remesla a |.
** Pracoval najma pre slovenské vydavatel'stva, kultiurne institd-
cie, galérie, divadia, v poslednom case pre roznych klientov,

v sezone 1994-95 najma pre Slovenské narodné divadlo.

DE SIGN‘UM

3,‘?‘ 1995

Zakladné iidaje a fakty o grafickom designe na VSVU

Na Vysokej skole vytvarnych umeni sa vyucovala uzitkova grafika
od r. 1957, ked' toto oddelenie zalozil J. Chovan, ktory posobil na
Skole do polovice sedemdesiatych rokov. Po nom viedol oddele-
nie O. Luptak do jari r. 1990. Na jesen r. 1989 prisiel do Skoly Z.
Salamon a zalozil ateliér grafickeho designu. Po konkurze

r. 1990, ked' doslo na skole k podstatnym zmenam, vznikli dva
ateliéry grafického designu. Jeden viedol Z. Salamon a druhy
som viedol ja. 0d 1992, ked' Z. Salamon odiSiel, pésobi na skole
S. Stankoci. Od 1994 pésobi na katedre Uzitkového umenia II.

v Ruzomberku I. Bily, kde vedie ateliér grafického designu

so zameranim na obalovy design.

=-» Ked som r. 1990 prisiel na Skolu, mal Z. Salamon svojich prvych
dvoch studentov, ja som zdedil po predchodcovi Styroch. Dnes ma
graficky design v Bratislave 45 Studentov a v Ruzomberku je ich 8.
=% Pri prvych skuskach r. 1990 sa na graficky design hlasilo

20 Studentov, na poslednych asi 70. Prestupujia k nam aj Studenti
z inych oddeleni.

=» Od r. 1991 sme zacleneni do katedry designu, kde su okrem
grafického designu tri ateliéry priemyselného designu.

=» Od roku 1992 mame vlastnu serigraficka dielfiu, od januara
1993 pocitacoveé pracovisko a od jari 1993 vlastné fotoreproduke-
né pracovisko.

=» Zucastnili sme sa niekol'kych vystav Studentov katedry designu
doma a v zahranici ( Karlsruhe 1993, Chatoroix 1993, Saint
Etienne 1994 ). Roku 1994 sme usporiadali pomerne velki vysta-
vu Studentskych prac v nasej Skolskej galérii Medium.
Spoluporiadali sme Trienale plagatu v Trnave. Nasi Studenti partici-
povali na viacerych inych kolektivnych vystavach. Spolupracovali
sme na medzinarodnom projekte Small & Special, kde sme sa
podielali na vydani katalogu, okrem toho sme vydali dva katalogy
k vystavam v Bratislave a Saint Etienne.

ATELIER L. LONGAUERA NA VSVU
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(1) Julo Nagy (5. roc.)
prebal knihy, 1993
ofset

(2-3) Julo Nagy (6. roc.)

dvojstrana a ilustracia

z bibliofilie Janovo evanielium, 1994
serigrafia, laserova tlac

=» Nasi Studenti Studuji (na kratSich alebo dlhsich pobytoch) na
Skolach v zahranici (Pol'sko, Francuzsko, Vel'ka Britania, Slovinsko,
USA). Aj u nas zacinajui podobne Studovat zahranicni Studenti.

-» Studenti grafického designu ziskali niekol'ko oceneni na medzi-
narodnych vystavach a zvitazili vo viacerych domacich sutaziach.
Nadviazali sme mnozstvo kontaktov so Skolami v celej Eurdpe, ale
i v USA a Japonsku.

=¥ Participovali sme Ciastocne na projekte Tempus a v su¢asnosti
sme zucastneni na stredoeuropskom programe Cepus.

=» Tol'ko zakladny vypocet faktov, z ktorych je zrejma kvalitativ-
na a kvantitativna premena grafického designu na VSVU. Podoty-
kam, Ze tento rozvoj sme zaznamenali v zloZitom transformac-
nom obdobi, kedy je penazi na Skolstvo coraz menej a ceny
materialu a potrebnej techniky stupaju.

Zmeny:
(5) Spoloc¢enské zmeny po r. 1989 priniesli dramatickld zmenu aj do
oblasti grafického designu. Od nich sa odvijali aj zmeny v Struktdre
Skoly a vyucby. Graficky design sa dostava do zapadnych proporcii,
so vSetkymi pozitivnymi aj negativnymi strankami.
Zmenili sa nielen obchodné a realizacné vztahy, ale vyrazna je
najma zmena technologicka. Kvalitnejsie su stroje, farby i papier.
(4) Danel Blonski (1.roc.) ZruSenie technologického embarga sposobilo doslova vpad podi-
2’;‘;’;:8 civadia; 1992 tacov do nasej kazdodennej praxe. Vyrovnavame sa s tym ako vlad-
zeme. Zda sa vSak, Ze prvy Sok uz je za nami. Spociatku vyhravali
(5) Emil Drliciak (4.ro¢.) preteky ludia znali pocitacovej technologie, ktori mali s designom
Martin Sitovec (3.roc.) malo spoloéné. Myslim Ze aj na Slovensku nastava ¢as vytvarnikov

divadelny plagat, 1994 . o e
serigrafia pri pocitacoch.

ATELIER L. LONGAUERA NA VSVU 4‘»2,.‘1995 DE SIGNELM
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-» So zmenami sme sa museli vyrovnavat v prudkom tempe, a bol

to zlozity proces. My, novi pedagégovia, sme museli formulovat

svoj program a zaroven reagovat na mnozstvo novych podnetov.

Uplatnit skisenosti zo sveta, aplikovat ich na nase podmienky s
a zaroven hl'adat viastni tvar. Podl'a ohlasu najma zo zahranicia

myslim Ze prvé vysledky su uz tu. O C
-» Skola zmenila aj viastni Struktiru. Zo skoly akademického

typu sa pretransformovala, viac sa otvorila praxi. Nastal vel'ky roz-

voj uzitkovych a neklasickych odborov. Zmenila sa aj Struktura (4)
Studia, presli sme na dvojstupnovy systém bakalarskeho a magis-

terského studia. Kreditny systém, ktory zabiehame, sa dolad'uje.

Je to vel'mi komplikovany proces, ktory sa bude vylepsovat po

prvych skusenostiach este niekol'ko rokov.

=» Zmenil sa vztah Student - pedagog. Je to viac vztah partner-

sky. Prevlada dialog, je podstatne menej nevolnictva. Ukazuje

sa, Ze druha krajnost - bezvliadie a populizmus - musia mat svoje

isté hranice. Nemali by vSak byt limitované nazorovo. Su to obec-

né hranice beznej Skolskej discipliny a slusnych l'udskych vztahov.

«» Zmenilo sa postavenie grafického designu na skole. Nie je to

retardovany odbor. Tlto nestastnu poziciu si ziskal najma v nor-

malizacnom obdobi, kedy sa o tomto oddeleni nehovorilo ako

oddeleni uzitkovej grafiky, ale ako o oddeleni politického plagatu.

Zaujem o Studium a vysledky nam zabezpecili reSpektované mies- (3) Peter Bifak (3. roc.) 3)
to na sSkole. plagat na vydanie knihy
1993
SRI‘liky serigrafia
=» Prvym a velmi dolezitym kontaktom uchadzaca o studium so (4) Daniel Blonski (1. roc.)
Skolou st skisky. Je velmi tazko v kratkej dobe troch dni vybrat Zl'zg;‘" sdia

tych najlepsich. Vyberame podla najlepsieho vedomia a svedo- gk
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(1) Boris Prexta (3. roc.)
billboard pre televizny kanal, 1995

navrh (6)
(2) Peter Sentelik (3. roé.) (7)
billboard pre televizny kanal, 199¢

navrh

(3) Peter Hajdin (3. roc.)

(4) Martin Sitovec (3. roc.) S

(5) Peter Sentelik (3. roc.)
(6) Boris Prexta (3. roc.)
)y kanal, 1995

zZnacky pre televizr

n&vrh
(7) Martin Sitovec (3. roc.)
titulok pre televizny kanal, 1995

navrn

i
2
»
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mia. Model skusok sme postupne hl'adali a snazime sa ho stale
vylepsSovat. Dopracovali sme sa k systému kratkych dvoj alebo
stvorhodinovych uloh, ktory sa nam osvedcil.

=» Skusky su popri zavere semestra najzaujimavejSou a nakrajSou
castou pedagogickej prace. Uchadzaci su koncentrovani a ihned'
na kazdy podnet reaguju. Pre mna su skusky pedagogicke labora-
torium. Myslim, Ze aj pre uchadzacov, ktori nie su prijati, je atmo-
sféra skusok zaujimava, i ked su namahavé a sklamanie z nepri-
jatia je vel'ke. Preto vzdy zdéraznujeme, aby nebrali ,neuspech”
tragicky. Zaujimavym uchadzacom sa snazime dat najavo, Ze aj
ked nebudu prijati, budem rad, ak pridu na skusky znova. To, ze
sa opakovane vracaju a uspeju na druhy alebo i tretikrat, je dob-
rym signalom.

-» Hlasia sa nam kvalitni absolventi strednych vytvarnych skol,
ale dvere nemaiju zatvorené nijaki talentovani z ostatnych skol
alebo praxe. Potesitel'nym javom je, ze narocné skusky nam
neodradzaju uchadzacov, skor naopak.

Stadium.

Stadium grafického designu je zaclenené do celoskolského systé-
mu. Je dvojstupnove, prvy stupen tvori Stvorrocné bakalarske stadi-
um, ktoré je ukoncené Statnymi skiskami a bakalarskou diplomo-
vou pracou. Po ziskani prislusnych bodov mozZe bakalar pokracovat
v magisterskom studiu, ktoré je dvojrocné a konci magisterskou
diplomovou pracou.

Prvy rocnik je rozdeleny do Styroch polsemestralnych kurzov roz-
nych odborov a zamerania, z ktorych tri su volitelné a posledny,
zaverecny, prebieha na kmenovom oddeleni. Po jeho skonceni si
Studenti na konci semestra vyberaju pedagoga, u ktorého budu
Studovat.

Graficky design sa studuje v dvoch atelieroch - mojom a kolegu
S. Stankociho.

Program mojho ateliéru.

-» Ateliérovée programy sme predkladali uz pri velkom konkurze,
ked' sa tvorila nova koncepcia Skoly. Nemal som pedagogické
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skusenosti na vysokej Skole. Samotny vyvoj praxe ma nutil korigo-
vat a po piatich rokoch ucenia myslim si, Zze do istej miery ma byt
program otvoreny stale.

=-» Vychadzal som zo skutocnosti, Ze sme vysoka umelecka sSkola.
To znamena, ze mame iné kritéria na kvalitu, ako su napriklad

v reklamnej agentiire. Uspesna reklama je ta, ktora zvysi klientovi
zisky, pomoze vyhrat volby atd. Ak to dosiahne pomocou gyca,
tazko jej to mozno vycitat. Jej produkty do umenia nepatria. Je to

(7) Martin Satovec (3. roc.)
billboard pre televizny kanal, 1995
navrh

(2) Martin Sitovec (3. roc.)
hlavicka pre vesely Skolsky

casopis, 1995
navrh (2)

(3) Peter Hajdin (3. roc.)
hlavicka pre parodicky
casopis, 1995

navrh

(4-5) Martin Sttovec (3. roc.)
znacky z parodickych reklam
pre casopis, 1995

navrh

(3)

otazka kritérii. Niektoré produkty grafickeho designu vSak do

kategorie umenia patrili, aj budu patrit. Nepodlieham iluziam,
vacsina skonci v odpadkovom kosi. Celkom urcite vsak graficky
design spoluvytvara vytvarnu kulturu, je jej podhubim, z ktorého
ona vyrasta. Preto je tak vel'mi dolezity.

-» Vo svojom ateliéri kladiem doraz na tvorivost, hravost, presade-
nie osobnosti, hl'adanie individualneho rukopisu a humor.
Schopnost prisposobit sa Zelaniu klienta je urcite dolezita, no ja si
myslim, Ze sa ju Student najlepSie nauci v priamom styku s pra-
xou. V designe je mnoho oblasti, kde kvalita nie je bezprostredne
meratel'na zvySenim zisku. Preto sa usilujem o isti dvojkol'ajnost
podl'a zasady ,,dajte cisarovi, co je cisarovo, a Bohu, co je Bozie*“.
=-» Konkrétne zadania ktoré sa snazia simulovat prax, pripadne
reaguju na priame poziadavky, sa snazim striedat s ulohami,

s ktorymi sa sice stretavame v praxi, ale snazime sa o iny sposob
rieSenia, nevyhybame sa ani parodii a ironii.

Obcas vybocime do cisto akademického problému alebo cvicenia,
ktorého vysledok nie je konkrétne pouzitel'ny.

-» Ateliér sa profiloval postupne, ako prichadzali Studenti a casom

$0C, VAVU, FA STU
v madzinaredneho dtudentskéhs projektu SMALL & SPECIAL - MALE & SPECIALNE

sa moje predstavy stali Studentom znamejsie. Treba si uvedomit, (5) Peter Hajdin (3. roé.)
Ze na zaciatku mojho posobenia na Skole som bol pre vacsinu Stu- parodicka reklama
dentov neznama persona. Po patrocnych skisenostiach viem, ze pre asopis1995
sa 0 pedagogovi vytvara isté povedomie, ktoré nevznikne hned', navrh

chce to svoj cas. Toto povedomie je pre identifikaciu jeho ateliéru

dolezitejSie, nez sa moze zdat.

(6) Daniel Blonski (2. roc.)
vystavny plagat

=» Charakter ateliéru sa vSak bude menit aj prichodom novych 1993 28. MAREC - 1. MAJ 1994

Studentov. Ak zdoraznujem osobnost, musim ju respektovat. serigrafia
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Regia: Quentin Tarantino
John Travolta, Somuel L. Jackson, Uma Thurman, Harvey Keitel

Teda aj Studenti sami sa vyrazne podiel'aju na profilacii ateliéru.
Napriek vyraznym reformam je zakladom odbornej vyucby spo-
sob, ktory ma v strednej Europe najvacsiu tradiciu. Rozhodujlci je
vztah Studenta a pedagoga, dominuje individualny pristup

-» Stretavam sa so Studentmi dvakrat tyzdenne, kladiem déraz na
systematicku pracu. Nedprosny mlyn praxe neda grafikom vela
priestoru na individualny rozvoj. Chcem, aby nas absolvent mal
zasobu napadov a vystacil s dychom prvé obdobie po skonceni
Skoly, ktoré byva vel'mi tazké. Nabadam ich, aby sa usilovali aj

o svoj individualny program. Myslim si, ze aj v timovej praci je
miesto pre individualitu.

=» Po urcitom hladani a stavani individualnych programov, ktoré
zapadali do systému uzavretych semestralnych celkov, som pre-
Siel na spolocné zadania po jednotlivych rocnikoch, v ramci kto-
rych st mozné individualne pristupy. Vitany je styk s praxou, rad
vidim aj rozvijanie vlastného programu navyse. Semestralne bloky
maju vzdy jednotiacu tému ( znak, plagat, corporate identity), usi-
lujem sa, aby konkrétna téma presla do vol'nejsSej Glohy. Napr.
téma znacka a corporate identity patentového turadu vyustila do
plagatu, kde bolo jediné vymedzenie tematické: ,patent“. Na tato
tému mohli Studenti vytvorit aj objekty.

=» Vedl'ajSim produktom témy , jednotny vizualny Styl televiznej
stanice, realnej alebo fiktivnej, bolo vytvorenie videoprogramu,
v ktorom tieto fiktivne stanice vysielali ukazky z vlastnych progra-
mov, ktoré vytvorili Studenti sami. Uplne neéakanym vsak bol
vznik hnutia ,Nova trapnost“, ktoré sa prvy raz verejne predstavilo
pri obhajobe semestrovych prac. A ked mi hnutie ,Nova trapnost*
ako vyraz vd'aky za laskavé pedagogické vedenie udelilo ,Cestny
doktorat“, bol som dojaty a prejavilo sa to i na hodnoteni. Po ho-
doch bolieva brucho a kedZe sa druhy semester rozbiehal velmi
pomaly, dostali viaceri Studenti odo mna nemily varovny list, ktory
nebol prijaty s porozumenim a viedol k ,otvorenej vymene nazo-
rov“. Tymto humornym vybocenim z inak seriozneho textu nazna-
cujem Siroky diapazon prostriedkov, ktorymi je mozné Studentov
motivovat, zaroven poukazujem na urcitu atmosféru ateliéru

a plynule prechadzam do kapitolky, ktora nesie nazov:

Problémy

=» Prvym problémom, ktory ma dost vycerpava, je nutnost vytva-
rania tlaku. Je vela veci na Skole, ktoré nefungujui tak, ako by
mali. Deje sa tak z roznych dovodov, predovSetkym vSak kvoli
nedostatku financii. Neviem preco, ale pripadla mi na grafickom
designe akasi neprijemna tloha policajta, ktory kontroluje, obcas
musi urobit krik kvoli nejakym neporiadkom, ¢i plytvaniu nedo-
statkovym materialom, nedodrzanym terminom, absenciam

(3

(1) Daniel Takac (2. roc.)
filmovy plagat

1995

navrh

(2 ) Rastislav Ulicny (2. roc.)
filmovy plagat

1995

navrh

(3) Robert Parso (2. roc.)
znacka pre Urad
priemyselného viastnictva
1995

navrh

(4) Milos Vida (2. roC.)
plagat na temu patent
1995

serigrafia(5)

(5) Daniel Blonski (1. roc.)
plagat na tému

parédia na reklamu

1995

navrh
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(1 a 6) Juraj Balogh (2. roc.)
znaéky pre Urad
priemyselného viastnictva
1995

navrh

(2) Daniel Takac (2. roc.)
znacka pre Urad
priemyselného viastnictva

1995 (3)

navrh

a pod. Zistil som, Ze to niekto robit musi, inak nastane anarchia,
najma na umeleckej Skole.

-» Ako som uz naznacil v prvom odstavci, problémy sa mnozia
najma kvoli nedostatku financii. V pociatocnom obdobi sme sa
pustili s velkym entuziazmom do zhanania penazi a vybavenia.
Tak sme zriadili tri nové pracoviska, len minimum z nakladov bolo
zo Skolského rozpoctu. Podliehame unave, lebo zabezpecovat roz-
voj Skoly len tymto sposobom dlhodobo nie je mozné. Taky dyna-
micky odbor, ako je nas, by mal najst svojich sponzorov. Bol by
som rad, aby zareagovali najma firmy, ktoré maju, alebo budu
mat prospech z nasich absolventov. Ak by sa niekomu zdalo, Ze
tento ¢lanok nam ma pomoct pri hl'adani sponzorov, ma
pravdu. Vel'mi by ma potesilo, keby pomohol.

-» Pri Gspornom rezime by sme mohli zabezpecit materialovo
chod svojich pracovisk asi za 200 000 Sk rocne, pri optimalnom
asi za 260 000 Sk. Za minuly semester sme véak mohli minut len
17 000 Sk. Studenti si materal hradia sami, su véak veci, pri kto-
rych to nie je mozné.

-» Vedl'ajSou hospodarskou c¢innostou moézeme problémy riesit
len Giastoéne, nestaéime na to personalne. Skola sa nemoze zme-
nit na agentdru, potrebuje urciti akademicku nezavislost.

- Trpime velkym nedostatkom pocitacovej techniky. | ked narast
poétu poéitacov na Skole sa moze zdat impozantny, stale to nesta-
¢i. Ked' sa porovname s inymi Skolami (a to nielen na Zapade), je
to malo. Nestaci, ze Student sa zoznami s pocitacovou technikou,
on sa musi na nej naucit tvorivo pracovat, a to je zalezitost niekol-
kych rokov.

-» Mame vel'ké problémy s vyucbou odbornych predmetov, nase
finanéné moznosti si malé, externisti su zvacsa l'udia praxe a aj
ked peniaze nie st pre nich podstatné, tazko si najdu na ucenie
cas.

=» Kvalitnych asistentov podmienkami na Skole nepritiahneme,
Sikovny mlady grafik nema o pracu nadzu a technické vybavenie,
z ktorého by mal nejaky prospech, tiez nemame.

Optimisticky zaver

Napriek urcitym tazkostiam, ktoré mi posobenie na Skole prinies-
lo, myslim Zze moja praca mala zmysel. Aj vztah so Studentmi,

i ked' nebol bez napéatia a obcasnych konfliktov, bol dobry. Takze
vedla chvil, ked by clovek najradsSej vsetkym prastil, su aj radost-
nejsie chvile. Ked' som mal 20 rokov, prezil som neprijemnu trau-
mu roku 1968, jej dosledkom bola aj ,normalizacia* VSVU, ktord
som zazil ako Student. Pevne verim, Ze moji Studenti uz ni¢ podob-
né nezaziju.

Koniec koncov, ¢o by som to tajil, mam studentov a atmosfeé-
ru skoly rad.

(4-5)

(6)

(3) Juraj Balogh (2. roc.)
ekologicky plagat

1995

navrh

(4 a 5) Patrik Kelemen
(2. roc.)

ekologické plagaty
1995

navrh

(7) Robert Parso (2. roc.)
ekologicky plagat

1995

navrh
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Sutaz
pre eurépskych keramikarov,
ktora kazdoro€ne vypisuje

SUSAN MARY NEMETH japonska spoloc¢nost’ INAX
(Velka Britania): : JOANNA V. VEEVERS
Misa s kvetmi. so SIdlom v T°koname' (Velka Britania):
IDP 1990. Japonska impresia, kachlicky.
IDP 1989.
Japonské mesto Tokoname sa stalo toto leto uz po g ™ aktivit. Manazéri INAX-u patrili zac¢iatkom 80. rokov

siedmy raz dejiskom medzinarodnej akcie
INAX DESIGN PRIZE FOR EUROPEANS
zameranej na tvorivy rozvoj v oblasti
keramického designu. Vyroba kerami-
ky ma v tomto meste, leziacom
medzi Tokiom a Kjotom, dlhodobu
tradiciu. Popri tovarnach, ktoré
patria zvacsa spolocnosti INAX,
su tu pocetné mensie keramické
vyrobne, ponukajuce Siroku
paletu vyrobkov od vodovod-
nych potrubi az po tradi¢né
nadobky na saké. V spleti dreve-

v Japonsku k priekopnikom v zakladani podni-
kovych galérii, ktoré sa stali reprezentativ-
nymi ukazkami prepojenia komerénych

a kultarnych aktivit priemyselného

podniku.

Pri zrode sutazného podujatia
INAX DESIGN PRIZE FOR EU-
ROPEANS stala snaha o pod-

{5 nietenie novych myslienok v ke-
4  ramickom designe, prehibenie
‘ medzinarodnej spoluprace na
§ tomto poli a najméa- slovami
& jeho iniciatorov — snaha o ,vy-
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nych domov starého mesta moz-
no precitit atmosféru tradi¢ného
japonského hrnéiarskeho remesila,
ktoré tu susedi s ponukou napaditych
kreacii avantgardnej keramiky.
Iniciator a sponzor sutaze - firma
INAX - patri so svojimi takmer 7000
zamestnancami k velkym a prosperu-
jucim japonskym spolo¢nostiam. Od
svojho zaloZenia roku 1924 sa jej po-
darilo ziskat popredné postavenie
v japonskom keramickom priemysle.
Zakladom filozofie tejto firmy, ktora si
uvedomuje vyznam designu pre
humanizaciu prostredia i komerénu
prosperitu, je déraz na kvalitu Zivot-
ného $tylu a jeho individualnost, pod-
pora senzitivnosti a duchovného roz-
voja Cloveka prostrednictvom pred-
metov, ktoré ho obklopuju. Hlavnym
vyrobnym programom je stavebny
material - najma dlaZdice, obkladacky
a vybavenie hygienickych a sanitar-
nych priestorov, ktoré tvoria stc¢ast
kazdej domacnosti a pracoviska.
Snaha o estetické formovanie Zivot-

P
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Joanna V. Veevers
(Velka Britania):
Farebné ryby.
IDP 1989.

tvorenie novych, naozaj dobrych
a nezabudnutelnych veci®. V po-
Cetnych diskusiach manazéra firmy
Sigetaka Fukuoku a vytvarnika No-
buo Nakamuru, ktory poznal eurép-
ske prostredie vdaka dlhodobému
pobytu na Royal College of Art v An-
glicku, sa uz roku 1988 formovali
ramcové ciele podujatia, zameraného
na spolupracu s eurépskymi umelca-
mi, ktoré by malo priniest’ prospech
obom stranam. Prvé slavnostné
vyhlasenie vitazov sutaze INAX De-
sign Prize, ktora v tomto roku pokra-
Euje uz siedmym ro¢nikom, sa konalo
11. jula 1989 v priestoroch firmy
INAX v Tokoname.
Tvorivé podujatie je uréené profesio-
nalnym keramikarom vsetkych discip-
lin z celej Eurépy. Z prihlasenych au-
torov vybera porota na zaklade pri-
hlasok a zaslanych diapozitivov diel
Styroch vitazov, z ktorych kazdy ziska
Sancu pracovat vo vlastnom ateliéri
v blizkosti tovarne INAXu v Tokona-
me s dvomi technickymi asistentmi

ného $tylu, ktori Japonci nazvali Live BABS HAENEN a s finanénou podporou firmy vo
designing a ktora tvori zaklad podni- Somaal vyske 3000 anglickych libier.
kovej stratégie, viedla k mnohostran- IDP 1991. Perspektivni uchadzaci maju moz-

nej integracii umenia a komerénych

SUTAZE / INAX DESIGN PRIZE

nost zaslat’ diapozitivy svojich prac

10/2/1995 m mﬁw




e

od novembra do februara nasleduju-
ceho roka. V porote, ktora rozhodne
o vitazovi, si okrem iniciatora sutaze
pana Nakamuru, uz len zastupcovia
firmy INAX. Medzi posudzovatefmi nie
st popredné osobnosti japonskej

ANGELA VERDON
(Velka Britania):
Porcelanové formy.
IDP 1992.

rial, technické vybavenie, dvoch
asistentov pre kazdého autora
a nekladu tvorbe nijaké obmedzenia.
Téma méze byt navrhnuta, nie je
v8ak zavazna a vymedzena. Bohaty
sprievodny program poskytuje umel-

keramiky. Toto netradi¢né zloZenie
poroty prezradza orientaciu sutaze na
inovacny program firmy. Nové stimuly
a prinos pre INAX patria k hlavnym
ciefom sutaze a kritériam hodnotenia
tvorby eurépskych umelcov.
NajdoélezitejSim kritériom je podfa
vyjadrenia organizatora sutaze pana
Fukuoku pévodnost vytvarnej koncep-
cie, ktord by mala byt objavna a pri-
nosna pre japonsku produkciu kerami-
ky. Dielo by malo byt predsvedcivé
originalitou tvarovania a pristupom
k vytvarnému spracovaniu materialu.
Podstatna je vSak nova myslienka,
ktora sa musi odliSovat od bezného
trendu japonskej keramiky. U&astnik,
ktory sa in$piruje tamoj$im tvorivym prostredim a vytvori dielo
ovplyvnené tym, ¢o ponulka japonsky trh, nema Sancu na Uspech
ani v pripade, ked jeho prace vynikaju remeselne majstrovskym
prevedenim. Prave striktné uplatriovanie tohto hodnotového kritéria
sposobilo organizatorom sutaze v kontakte s europskymi umelcami
nemalé nedorozumenia.

Reprezentanti INEX-u cestuju kazdoroéne v jarnych mesiacoch do
Eurdpy, aby sa tu stretli so $tyrmi keramickymi umelcami, ktori zis-
kali cenu firmy pre nasledujice obdobie. Dopravu i tvorivy pobyt
v Japonsku hradi v plnom rozsahu spoloénost’ INAX. Organizatori
sutaze davaju vybranym vytvarnikom k dispozicii priestory, mate-

DE SIGN'UM

11/2/1995

com vzacnu moznost spoznat’ ¢aro
miestnych tradicii krajiny. Celkova
dizka pobytu je obmedzena na tri
letné mesiace (jul-september). Diela,
ktoré pocas tohto obdobia vitazi
sutaze vytvoria, sa stavaju majet-
kom firmy, ktora garantuje seri6z-
nost ich dalSieho uplatnenia a za-
bezpeduje ich vystavnu prezentaciu
so sprievodnym katalégom.
Medzinarodna sutaz umoznila po¢as
predos$lych Siestich roénikov 22
umelcom konfrontaciu ich doteraj$ej
tvorby s poziadavkami i ponukou cel-
kom nového prostredia vzdialenej
japonskej kultdry. Boli medzi nimi
predovsetkym umelci z Velkej Brita-
nie, Holandska, Danska, Franclzska, a Belgicka. Medzi ocene-
nych autorov sa v tomto roku zaradili Marylene Bergaminiova
z Talianska, Amanda Pophamova z Velkej Britanie, Jan Kamphuis
z Holandska a Jorge Mansalvatje zo Spanielska. Sanca, ktord
ponuka spolo¢nost INAX, je otvorena aj zaujemcom z radu sloven-
skych keramikov. Pre tych, ktori nezavahaju zucastnit sa medzina-
rodnej konfrontacie, uvadzame kontatné meno a adresu, na ktorej
si mozu vyziadat potrebné informacie a prihlasku do sutazZe.

Carla Koch

Prinsengracht 150 sous
1017 Amsterdam, Holland
tel.+fax 020 639 01 98

LEO H. SCHOLL
(Holandsko):
Bez nazvu.

IDP 1992.

SUTAZE / INAX DESIGN PRIZE




Dorothy Feibleman
(USA)
Bez nazvu ¢ 1
IDP 1993
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MARILENA BERGAMONI
(Taliansko):
Keramicky objekt.
IDP 1995.

HENK VOLVERS (Holandsko)
Porcelanova forma 1DP 1993

1321005

JAN KAMPHUIS
(Holandsko)
Misa.

IDP 1995.

DAVID JONES
(Velka Britania)
Miiecnik.
IDP 1993

[

GARY WORNELL (Kanada)
Bez nazvu. \DP 1991
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STOLICKA, MODEL 737, 1994.
Vyrobca: Thonet, Frankenberg, SRN.
Design: Peter Maly.

Uznanie za vysoku kvalitu designu v kategorii 1.

Sutaz Design Innovationen sa stdva coraz popu-
larnejSou. I tento rok, tak ako vlani, som mala wi
Cest byf jednym z ¢lenov medzindrodnej komisie,
ktord posudzovala vyrobky pontikané na nemec-
kych trhoch. Vzhladom na mnoZzstvo vyrobkov
a kategorii md priebeh hodnotenia Specificki Struk-
taru: hodnotenie prebieha 8 dni, pri¢om kazdy den
sa hodnoti jedna z kategorii samostatnou, pre tito
oblast menovanou komisiou, zloZzenou z dvoch
domicich a jedného zahrani¢ného Clena. Profesné
zloZenie komisie je viac-menej ustdlené - | desig-
ner z praxe, | novindr, | teoretik alebo osobnost
z oblasti manazmentu (marketingu).

Sutazné kategorie zahriaji vyrobky z tychto
oblasti:

| / Byvanie a spanie

2 / Domécnost, kuchyna a sanitarne zariadenia

3/ Volny ¢as, hobby, Sport

4/ Zdravie, medicina a zdravotnicke pomocky
pre postihnutych

5/ Kanceldria a administrativa

6/ Priemysel, remeslo. doprava a dopravné
systémy

7/ Komunikacia, média a zabavna elektronika.

SUTAZE / DESIGN INNOVATIONEN

Prestizna medzinarodna
sutaz, ktoru organizuje
Design Centrum v Essene,
Severné Porynie-Vestfalsko,
sa konala roku 1995

uz po Styridsiaty raz.

MISA NA OVOCIE SINUS, 1994.
Vyrobca: Bettina Eberle, sklaren Warth,
Svajéiarsko.

Design: Lemp + Partner Design, Zrich,
Svajéiarsko.

Uznanie za vysoku kvalitu designu 2.

Zv1astna cena sa udeluje designerskému timu
roka — tentoraz to bolo designerské pracovisko
firmy Siemens. Pocet prihldsenych vyrobkov v jed-
notlivych kategoridch odraza dlzku i frekvenciu
inovacnych procesov u jednotlivych vyrobcov,
ktord savisi s vyznamnymi medzindrodnymi veltrh-
mi a Specializovanymi vystavami. Je to logické,
pretoze prave v tom roku chce Kazdy vyrobca uka-
zal svoje novinky.

Napriek velkému pracovnému zataZeniu — komi-
sia pracuje od rana do neskorych vecernych hodin -
mali sme predsa moznost preverif si aspon zbeZne
aj vyrobky inych kategdrii okrem tej, ktorti sme
hodnotili. Znovu sme sa presvedcili o tom, ze
designerské inovicie v sucasnosti dominuji skor
v technickom zdokonaleni vyrobkov a ich funké-
nosti, nez v prekvapujiicom, inom tvarovom rieseni.
Je silne badatelny trend k dlhej Zivotnosti vyrobkov
a k vyrobkom ulah¢ujicim ludski pracu. A neplati
to len pre nemecké vyrobky, ale aj pre vyrobky
zahrani¢nych firiem.

Vitazné vyrobky sa po skonceni sttaze stivaji
stcastou stalej expozicie essenského Design centra,
kde ich mézu vidiet vSetci ti. ktori sem chodia za
obchodnymi rokovaniami, informdciami, na rozne
spolocenské prilezitosti, vystavy a podobne.
Kazdorocne sa vydava reprezentivna publikdcia,
kde sa dozviete Cosi viac nielen o vyrobku, ale
i 0 vyrobcovi a designerovi.

Zdena Burianovd

Sutaz Design Innovationen bola v tomto roku
vypisand po 40. raz. Uz davno patri K svetovym
prestiznym a na tradiciu bohatym sttaziam.
Kazdoro¢ne sa na fiu prihlasuji designeri a vyrob-
covia s ciefom ziskat pre svoje vyrobky znacku
Cerveny bod, ktory je symbolom sutaZe, a tak zis-
kat pravo byt zastipeny v stdlej expozicii designu
v Design centre Severného Porynia-Vestfilska
v Essene.
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V tomto roku stfazilo 1270 domdcich a zahranic-
nych vyrobkov, ¢o je o 20 percent viac nez roku
1994. Velmi nds tieZ tesi, Ze tato sifaZ ma Coraz
vicSi medzinarodny ohlas — prihlasené vyrobky
pochddzali z 23 Stitov sveta.

Sme hrdi na to, Ze nasa sutaz je jedine¢nou svojho
druhu. Ved na Zziadnom inom mieste sa verejnosti
nepontka taky vycerpdvajici prehlad o sicasnom
designe, ako je to v Essene. Tito unikitnost sitaze
o Cerveny bod charakterizovali uz v ¢ase jej vzniku
(eSte pod ndzvom Industrieform) Siiddeutsche
Zeitung takto: ,,Porovnanie méZzeme hladat v me-
dzindrodne etablovanych podobnych podujatiach.
V Eurépe je to len mildnske Triendle. (...) Industri-
eform so svojou Kultirou vkusu sa vyrovna arovni
Triendle — na rozdiel od neho viak to nie je docas-
nd, ale permanentnd prehliadka toho najlepSieho.”

Toto malo na mysli i 22 ¢lenov medzindrodnej
poroty. ked tento rok opit stdli pred tlohou
z mnoZstva vyrobkov vybrat pre Medzindrodnu
vystavu designu tie, ktorych design znamena pri-
kladna kvalitu.

Sttaz ma svoju 40-ro¢ni histériu — symbol Cer-
veny bod sa udeluje od roku 1991 za ,Najvyssiu
kvalitu designu®, pripadne ,,Vysoku kvalitu desig-
nu*. Predikat, ktory sa medzi¢asom stal znackou
pre neobycajné designerské vykony a je znimy na
celom svete. (Okrem iného bude napr. samostatne
predstaveny na celosvetovom kongrese ICSID
v Taipei v septembri 1995.)

Predstavujeme vam niekolko vitazov tohtorocne)
sttaze. V kazdej skupine vyrobkov moze porota
rozhodnt o udeleni zvlastnej ceny. Tohto roku tito
cenu ,NajvysSia kvalita designu® dostalo 21 vyrob-

kov. Okrem vyrobkov ziskal cenu , Designersky tim
roka designer Herbert Schultes a jeho kolegovia zo
Siemensu. Firma Siemens AG bola od vzniku tejto
sutaze kazdoro¢ne zastiipend inovativne stvarneny-
mi vyrobkami. Aj tohto roku ziskali mnohé z nich
znacku Cerveného bodu. Design je, ako to celkom
zretelne dokazuje priklad firmy Siemens, ziklad-
nym faktorom pri vyvoji a stabilizdcii znacky.
Rozhodujticou mierou k tspechu znacky Siemens
prispel i Herbert Schultes a jeho designersky tim.
U7 dnes sa te§ime na 41. rocnik sitaze Design

Innovationen.

Prof. Dr. Peter Zec

PORCELANOVY SERVIS CULT WEISS a
CULT LINEA NEGRA, vpravo 1994.
Vyrobca: Porzellanfabrik Arzberg, Arzberg,
SRN.

Design: Sieger Design, Sassenberg.
Uznanie za vysoku kvalitu designu

v kategorii 2.

DE SIGN*
/2/1995

SKRINKOVY SYSTEM PERCEPTION, 1992.
Vyrobca: UMS Pastoe, Utrecht, Holandsko.

Design: Ninaber/Peters/Krouwel Industrial Design,

Holandsko.

Uznanie za vysoku kvalitu designu v kategorii 5.

SUTAZE / DESIGN INNOVATIONEN

RUKSAK CULTJACK, 1995.
Vyrobca: Schulze-Sudbrack,
Bielefeld, SRN.

Design: Barbara Hohn.

Uznanie za vysoku kvalitu designu
v kategorii 3.



ZUBARSKE KRESLO

| SIRONA C1, 1994,

‘ Vyrobca: Siemens, Berlin, SRN.
Design: Tilman Phleps, Klaus
Stockl, tim Miinchen/Erlagen.

‘ Uznanie za vysoku kvalitu

‘ designu v kategorii 4.

RELAXACNY STOL 100, 1994. STOJANOVA LAMPA
Vyrobca: TUR, Hohen Neuendorf, SRN. TUBE 602 2XT 58W,
Design: Dialog Design, SRN. 1994,

Uznanie za vysoku kvalitu designu v kategorii 4. Vyrobca: Gebrider
Ludwig, Mering, SRN.

Design: Johannes

Riedel.

Uznanie za vysoku kvalitu

designu v kategorii 5.

BICYKEL TANDEM WALL STREET DUO, 1994.
Vyrobca: Schauff, Remagen, SRN.

Design: Axel Schauff.

Uznanie za vysoku kvalitu designu v kategorii 6.
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PAKOVY MIESAC VODY PHILIPPE MOTORKA F 650, 1994.
STARCK, 1994. Vyrobca: BMW, Mnichov, SRN.
Vyrobca: Hans Grohe Schiltach, SRN. Design: BMW Design Team.
Design: Philippe Starck. Design najvyssej kvality.
Design najvyssej kvality.

PRENOSNY POCITAC MEDRONIC 9790, 1994.
Vyrobca: Medronic, Minneapolis, USA.

Design: Ideo Product Development, Palo Alto, USA.
Design najvyssej kvality.

STOLNE LAMPY BONBORI, 1994.

Vyrobca: Bala Mobel + Objekte, Vreden, SRN a A.G.
Corporation, Osaka, Japonsko.

Design: P.P.I.C. (Tecuji Kavamura), Fukuoka,
Japonsko.

Design najvyssej kvality.

SUTAZE / DESIGN INNOVATIONEN




ANKETA

Sluzba designu

druhej polovici roka 1993, ked' sa pripravovala koncepcia ¢aso-
pisu DE SIGN UM, mali sme za sebou skusenost' zo spolocného
vydavania cesko-slovenského casopisu Design Trend a tuzbu
predstavovat dobry slovensky design v pritazlivom médiu. Jeho
obsahové zameranie bolo podstatne jasnejsie nez vizuaina
podoba. Prekvapila nas koncepcia casopisu, ktoru predloZilo
Studio Mr. Design - dat' v ¢asopise prilezZitost viacerym grafikom
a prezentovat' slovensky design v spektre jeho nazorov a pristu-
pov. Koncepcia, ktora neponukala istotu vysledku, no urcite
splfiala jednu z nasich podmienok pri formulovani charakteristiky
budtceho casopisu - cheeli sme, aby bol iny*. To sa podarilo,
ale uz nulteé cislo, ktoré sa objavilo v decembri 1993, vyvolalo
zanietené diskusie o grafickej stranke casopisu. Nemézeme
svoje hodnotenie podopriet Statistikou, ale mozZno povedat, Ze
tie pozitivne ohlasy boli v prevahe. Z mnozstva rozhovorov

o casopise vyplynula aj myslienka opytat' sa na nazor aj v inych
redakciach designerskych magazinov. Z odpovedi na anketové
otazky o grafickom designe v casopise sme publikovali tie, ktoré
najjasnejsie formulovali pristupy pri tvorbe vizualnej podoby
casopisu.

Citatelia, ktori sledovali anketu od zaciatku, sa v éisle 3/94
zoznamili s nazormi Giuseppeho Basileho, ktory spolupracuje

s Alanom Fletcherom na grafickej Uprave prestizneho talianske-
ho ¢asopisu DOMUS, v nasledujicom cisle odpovedala na otaz-
ky Susanne Lagally, graficka nemeckého casopisu md, a napo-
kon v cisle 1/95 predstavila pracu grafikov franctzskeho ¢asopi-
su AZIMUTS graficka Ursula Held.

Anketu uzatvarame besedou na péde redakcie, kde sa stretli
graficki designeri, ktori mali vyrazny podiel na predchadzajucich
vydaniach DE SIGN UM: Jan Meisner, art director Studia tryo,
ktoré v sucasnosti pripravuje DE SIGN UM do tlace, grafik
Andrej Kratky, ktory sa podielal na pévodnej grafickej podobe
casopisu v roku 1993, a grafici llona Németh a Peter Horvath.
Beseda je utvar zivy, nezvazuje tak ako pisomny prejav, ¢o bola
forma kontaktu so zahranicnymi designermi. A tak nie div, Ze sa
nacalo aj vela inych tém, ktore vsak len zdanlivo nesuvisia

s grafickym designom casopisu.

O GRAFICKOM
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O koncepcili...

Casopis sa predstavil éitatefom v podobe dost’
nezvycajnej v nasom prostredi - vyrazne sa
v nom prezentovali odlisné autorské pristupy
viacerych grafickych designerov. V jednom
Cisle sa stretlo spociatku vyse desat, neskoér
osem roznych grafikov, ktori relativne slobodne
riesili graficku upravu a svojim rukopisom sa
vyrazne podpisali na strankach casopisu. Dnes
mame za sebou uz Sest’ vydani casopisu (spolu
s nultym ¢islom, ktoré vyslo koncom roka
1993), takze mézeme hodnotit’ a porovnavat’. Co

si myslite dnes o koncepcii DE SIGN UM?.

DESIGNE V CASOPISE

DE SIGN'UM 19,100

Andrej Kratky: Domnievam sa, Ze eSte stale mdzem obhajovat svoj
povodny nazor - ze je vyhodné v takomto malom prostredi Slovenska sa
snazit, aby sa DE SIGN UM nestal ¢asopisom jedného grafika alebo jed-
ného nazoru. Nase jednotlivé kapacity nie su dostato¢ne velkeé, a preto je
dobré mat' takéto otvorené férum. (Je pravdepodobnejsie, ze sa podari
ziskat' niekolko prvotriednych grafikov k spolupraci na ¢isle, ako jedného

z nich na realizaciu celého projektu.) Napriek urCitym problémom sa ¢aso-
pis pomaly blizi k nasej povodnej predstave. Potvrdzuje sa, Ze takato kon-
cepcia moze mat' Uspech, aj ked jej vysledok je limitovany ochotou grafi-
kov spolupracovat' a priestorom, ktory im objednavatel méze poskytnut.
Hoci niektoré ciastkove vysledky neboli uspokojujice, nepochybujem

o tom, Ze zamer je v podstate spravny. Vizualnu podobu ¢asopisu vSak
nerobi iba graficky design, ale napriklad aj fotografia. A tu musim povedat’,
Ze v Casopise chyba silny imidz fotografie, ¢o sa prejavuje napr. aj v rieSe-
ni obalok. Teda nielen graficky design ako jedna zlozka, ale aj obsah,

a hlavne obrazovy material.

Jan Meisner: Ja som sa dostal k ¢asopisu uz s hotovym layoutom, ktory
sme oproti nultému a prvému éislu ¢iastocne upravili. Uvital som, Ze grafic-
ku Upravu jedného &isla méze robit viac grafikov. Clovek ob¢as, najma
ked je v rokoch tak ako ja, sentimentalne spomina na to, ¢o bolo za mlada,
a tak svatokradezne hovori, ako boli niektoré veci za komunistov dobré.
Napr. to, ze sme sa mohli stretavat na komisiach a navzajom poznat’
svoju pracu. Teraz nemame najmensiu predstavu, pokial sa nestretneme
nahodou, ¢o kto robi. Veci, ktoré sa objavuju na verejnosti, su podpisané
reklamnymi agenturami, autor je anonymny. Plocha tohto ¢asopisu je
vlastne jedinym miestom, kde sa mozno stretnut’ s kolegami, konfrontovat’
a vidiet, ¢o robi ten druhy. Ina vec je, Ze niektori grafici aj ked vedia, ze
maju sluzit' designu, ktory predstavujl, neodolaju a robia viastnu exhibiciu,
prezentuju seba.

Peter Horvath: Nemyslim si, Ze treba hodnotit' v polarite dobré-zlé.
Pozeram sa na to realne. Dnes uz je vynimkou taky pripad, ked grafik riesi
monopolne cely ¢asopis od prvej az po poslednu stranu. V kazdom ¢aso-
pise su napr. inzeraty, kazdy so svojou odliSnou grafikou. Ak jedna osob-
nost' robi ¢asopis ako viastné dielo, tym uréuje charakter ¢asopisu.
Obavam sa, ze pri 5 milionovom slovenskom trhu nie je vobec mozné, aby
takyto ¢asopis bol komerény. Skutoéne si musime uvedomit|, Ze tu operu-
jeme na 5 mil. trhu, resp. Zze sme stratili 10 miliénov. To nie je antinacional-
ne, nacionalne, ani provinéné Ci lokalne, to je konkrétny fakt, ze pocet
moznych Citatelov sa obmedzil.

llona Németh: Koncepciu povazujem za zaujimavu. DE SIGN UM je jedi-
ny ¢asopis, ktory takto zamerne sleduje rozlicnost' grafickych pristupov

v jednom ¢isle. Myslim si vSak, ze optimalny pocet grafikov v jednom cisle
je 6-7, ich praca bude takto vyraznejSia. Mozno by bolo zaujimaveé, keby
sa grafici striedali pri rieSeni obalky.

Andrej Kratky: Myslim si, Ze grafika DE SIGN UM uz smeruje k vyjasiio-
vaniu suvislosti a k zovSeobecneniu. Este sa vratim k tomu, ¢i je to naozaj
taka ojedinela myslienka. Verim, ze by sa nasli podobné priklady aj inde.
Rozhodne vsak existuju ¢asopisy, kde jednotlivé Cisla tvoria rézni grafici,
pripadne grafické stldid, a kde sa stretavajl rozdielne nazory. Su aj ¢aso-
pisy, kde jedna silna osobnost dava ¢asopisu individualinu podobu

a kazdy, kto sa k nemu neskor pripoji, ma problémy sa s tym vyrovnat,
napr. Herb Lubalin, zakladatel ¢asopisu U&Ic alebo Nevil Brody. Neodvazil
by som sa tvrdit, Ze takéto osobnosti tu mame. Potom s magaziny typu
Graphis s prisne Ucelnou grafickou Upravou, kde vobec nejde o to, aby sa
grafik vyrazne prejavil. Rozhodujticim kritériom pri tvorbe nasej koncepcie
bolo v3ak aj to, ze DE SIGN UM je ¢asopis o designe a pre designerov.
Povedal by som, Ze grafici sa niekedy utiekaju k sebaprezentacii, ak maju
spracovat’ nie celkom stopercentny material. Urcite nie je realne, aby
vizualny material bol vzdy $pickovy, ale zamerom by mala byt vizualizacia
obsahu tak, aby ¢asopis mal svoju tvar ako celok. Ale to je otazka vyvoja...
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Ovizualizacii... Andrej Kratky: Citatelnost je pojem, ktory treba vzdy vykladat v suvislostiach. Nejde o ¢itatelnost’ pismen, ale

Aky je vztah medzi vyjadrenim o citatefnost’ obsahu projektov, ktoré sa prezentuji. Ak sa niekomu podari dosiahnut' zrozumitelnost' a vizualiza-
grafika a obsahom textu, teda ciu myslienky tak, aby bola citatelna na tej vy$sej urovni, potom pre mna straca doélezitost, ¢i st jednotlivé pisme-
citatelnost’ informacie, ktora sa na Citatefné menej ¢i viac. Citatelnost je miera zrozumitelnosti vizualnej informacie, ¢i uz je dosiahnuta priamo-
vizualizuje? Vsetci ju povazZuju ciarym sposobom, alebo takym, ktory prinati vnimatela k spolupraci. Ktosi povedal: ,Pismena su Citatelne. Ak

za délezitu, no miera vyjadrenia nejaké veci nie su Citatelné, potom to nie su pismena.” Vo vSeobecnejsej rovine je tu nedocenena Gloha umelec-
je velmi subjektivna. UZ sa kého riaditefa, ktory by mohol zjednocovat pristupy a uplatiovat koncepciu, ktora ovplyviuje celkovi podobu.
stalo, Ze ste si neporozumeli napriklad aj v zmysle kritérii Citatelnosti.

s objednavatelom prace? Jan Meisner: Ako som sentimentalne rozpraval o nedostatku komisii... Svojho ¢asu ta komisia, ktori sme vsetci

nenavideli, ale museli sme tam chodit, bola aspon poistkou voci nekompetentnym investorom-zakaznikom. Dnes
ich je ovefa viac, su to stovky zbohatlikov, ktori si prelistuju zahraniény ¢asopis a povedia ,takto to chcem mat), ja
to platim*“. Vtedy aj riaditel fabriky, ktorému bol graficky design absolutne cudzi, na 99 % respektoval rozhodnutie
komisie, ¢i sa graficky navrh méze realizovat, alebo nie. Takéhoto zastancu dnes grafik ¢i grafika nema. Trochu
iné je to v reklamnych agenturach, tie vSak potlacaju autorstvo grafikov. Grafik vSetko vymysli, urobi a reklamni
manazeri to len sprostredkuju. Za takejto situacie nejaké tvorivé usilie vychadza vacésinou navnivo¢. Musim pove-
dat, Ze zo sto zakaznikov, ktori prichadzaju do nasej firmy, azda dvaja chcu aj graficky navrh, vsetci ostatni uz
maju celkom jasnu predstavu o grafickom rieseni. Hoci donedavna o grafickom designe nemali tuenia, dnes su
reklamni agenti alebo vydavatelia. Ale vychovavat zakaznikov nejako masivne, to sa vari ani neda.

llona Németh: Ja pristupujem k praci celkom individualne. Nerada by som pracovala v reklamnej agenture, aby

e som nemusela robit veci, ktoré sa mi nepacia. Patrim k tym grafikom, ktori si desatkrat precitaju material, ktory
maju spracovat, a tak sa potom tazko daju robit’' stovky stran. Pri grafickom designe povazujem za dolezité tri
zlozky: obsah a charakter textu, Citatelnost' a svoj graficky nazor a okrem toho individualnu slobodu. Ak do toho
niekto vstupuje, vefmi zvazujem, ¢i jeho pripomienky mézem akceptovat. A to sa malokedy da robit v reklamnej
agenture.

Peter Horvath: Situacia v grafickej produkcii sa mi nezda az taka zla, ako ju nacrtol kolega Meisner, a uz vébec
by som nebol sentimentalny v spojitosti s porotami, pred ktorymi som maval pravidelne minimalne bolenie brucha.
V tomto sme uz urcite pokrocili. Faktom vsak je, ze do oblasti médii stojacich na grafike (reklama, vydavanie knih,
¢asopisov, novin) preniklo ohromné mnozstvo novych fudi, a vobec sa neodvazim povedat, Ze su to diletanti

a amateéri. Nie su stanovené kritéria, kto méze robit’ graficky design, a tak ho robia vsetci, ale to je v poriadku.
Myslim si, Ze trh svojim spésobom vyselektuje to lepsie od horsieho. Vidim, Ze za posledné tri roky sa vyvoj posu-
nul dopredu, je to jednoznacné. Aj reklamné agentury vidia, Zze potrebuju profesionalov. Je to vec vyvoja. Ddlezité
bude, aby sa aj v laickom povedomi celé uzitkové umenie dostalo do normalnej pozicie, aby sa bralo vazne, aby
malo svoju mieru vaznosti tak, ako ju ma vSade inde vo svete. A znovu si musime pripomendt, s ¢im to suvisi - za
uplynulych 40 rokov sa tu natofko pomiesali miery a hodnoty, ze kym sa dostanu veci do svojich normalnych
pozicif, chvifu to p_otrva. A neda sa to nijako urychlit, skor len spomalit, napr. udefovanim paradoxnych cien.
Podobné vstupy do kultury jej nepomézu, ba naopak.

ANKETA O GRAFICKOM

Peter Horvath

Andrej Kratky

Foto Slavomir Tomasovié¢

ANKETA O GRAFICKOM DESIGNE / SLUZBA DESIGNU 20/2/1995 E mNBw



O budiacnosti...

Nepochybujeme
o perspektivach gra-
fického designu. Ako
vy vidite perspektivu

nasho casopisu?

DESIGNE V CASOPISE

llona Németh

Andrej Kratky: Ked sa znova vratime k tomu, ako
ma DE SIGN UM vyzerat' v budtcnosti, tak tu sa mi
zda zaujimava prave moznost, aby to nebola sluzba
investorovi, ale idei, ktora smeruje do buduicnosti

a ukazuje nové moznosti. Aby jeho stranky nevyze-
rali ani ako reklama, ani ako ,dobra typografia“, ale
aby to bola vizualizacia spravy, komunikacia s Cita-
tefom. VSetko smeruje k tomu, ze DE SIGN UM
bude napokon vychadzat aj na kompaktnom disku
ako multimedialny projekt. Je tu velka moznost
nejakym spdsobom to predvidat. Tym, zZe je do
tohto projektu zapojenych viac grafikov, je tu stale
pritomna moznost' tvorivého impulzu, ktory prekona
sucasné hranice. Ak bude moznost vyberat’ a hfa-
dat' novych a najlepsich grafikov, ktori budi mat
zaujem, aby ¢asopis mal prestiznu uroven, je $anca,
aby sa tu prejavili nové myslienky a vznikal novy
vizualny Styl, ktory pride.

Peter Horvath: Suhlasim s vasou predstavou vyvo-
ja, mlada generacia to zrejme tak vidi, dokonca si
myslim, Ze to citi lepSie ako ta starsia. Je to gene-
racné a ide to tak uz celé veky. Je tu vSak dalSia
délezita skutocnost, ktora sa tyka celého grafického
designu na Slovensku - a to nedozierne mnozstvo
roboty, ktorej sa nikto nechyta. Vy ste hovorili

o exkluzivite, ja sa vratim k tomu Uplne kazdodenné-
mu: napr. ako vyzeraju slovenské denniky? Ktory

z nich znesie prisnejsie kritéria, ¢o sa tyka typogra-
fie? Tu ide o normalne tvrdé remeslo, dobré remes-
lo postavené na dobrych a presnych pravidlach hry,
nie o exkluzivnu prezentaciu grafika.

Andrej Kratky: Dost' sme sa tu zaoberali designer-
mi i nami samotnymi. V skuto¢nosti ¢asopis stoji
hlavne na obsahu. Takze zalezi na tom, aby sa
podarilo dostat' do ¢asopisu ¢o najlepsie materialy
a ziskat' k spolupréci grafikov, ktori budu ochotni
podriadit’ sa koncepcii. Nejde o to podriadit' sa voli
jedného cloveka, ale koncepcii, ktora hovori, ze gra-
fici istym sposobom sluzia obsahu a istym spoéso-
bom prezentuju seba. Nechcime, aby si fudia kupo-
vali Casopis len preto, aby sa dozvedeli, ktory grafik
ho robil. To neméze byt galéria grafikov, hoci by to
bolo pre nas lichotivé...
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Onastroji.

Velky boom grafického designu
v poslednych rokoch si vynutila potreba
informacii vsetkého druhu. UmoZnil ho
vsak nastroj, ktory dava grafikovi sancu
urychlit’ vizualizaciu zameru, a to pocitac.
V rukach grafikov méze byt’ médiom kre-
ativity, ale jeho technické zviadnutie dava
istotu aj tomu, kto nema grafické citenie,
aby robil graficky design. Neposkodilo
masové rozsirenie pocitacov uroven gra-
fickej tvorby?

Peter Horvath: Vo svete, kde nebola narusena kontinuita, kde nezazili
bolsevicky experiment, ktorého produktom bolo napriklad aj zamykanie pri-
mitivneho reprodukéného stroja na kIu¢, ma mozno tato otazka racionalne
jadro. U nas vidim skér problém v rozsirenom podcenovani kultiry vkusu,
inteligencie, vzdelania, profesionality a schopnosti v niektorych odboroch,
a medzi ne patri aj graficky design.
Andrej Kratky: Nové nastroje vzdy prinasali odliSné rieSenia a v konec-
nom dosledku aj zmenu podstaty vyjadrenia. Liberalizécia pristupu k vizual-
nemu meédiu a prelomenie Uzkej spolo¢nosti typografov na prvy pohfad
moze vyzerat ako ohrozenie kvality grafického designu. V skutonosti vsak
vznikol novy podnet na hfadanie podstaty vyjadrenia. Formalne chyby
mézu byt uz dnes do istej miery vylicené jednoduchymi zdokonaleniami
Lnastrojov*, podstata vSak ostava v tvorivej schopnosti a neunikne iba
nadanym, ktori nakoniec dosiahnu vplyv. ,Ludia zvonku* - pokial maju ¢o
povedat - mézu mat vyznamny podiel na tvorbe Stylu. Paci sa mi myslien-
ka, Zze dnes uz kazdy z nas moze vytvorit' viastny font (abecedu) reprezen-
tujlcu jeho osobnost' na sposob viastného rukopisu. Avsak nakoniec aj
rukopis je zaujimavy len u tych, ktori maju ¢o povedat.
llona Németh: Pocitac je vybornou poméckou. Ufahéuje mu pracu, Setri
¢as a umoznuje mu, aby sa mohol vaésmi koncentrovat' na podstatu.
Masové rozsirenie pocitacov ,zriedilo” graficky trh, ale proti tomu sa neda
branit' Ziadnymi pravidlami. Demokratizacia ma aj neziaduce vedfajsie
ucinky. Verim vSak tomu, ze sa nakoniec presadia len dobré prace. So
zmenami hospodarskeho Zivota sa vycisti aj graficky trh, ale nejestvuju
Ziadne garancie na to, aby sa na uliciach objavoval aj tzv. ,graficky odpad®.
Jan Meisner: Uroven grafickej tvorby poskodil boom tladovin, a teda aj
zvys$ena potreba grafickych navrhov. KedZe dobrych grafikov je menej, nez
treba, dostavaju sa k slovu tiez grafici. To, Ze pocita¢ im umozriuje reali-
zovat sa, nie je vina pocitaca, ale toho, kto pracu zadava a nedokaze rozo-
znat kvalitu.
Neprejavuje sa tu generacny rozdiel v prijimani pocitaca ako nastroja gra-
fickej tvorby?
llona Németh: Studenti a za¢inajlci grafici sa dnes priblizuji ku grafické-
mu designu z celkom inej strany, za¢inaju pocitacovym navrhovanim.
V roku 1987, ked som koncila vysoku $kolu, este existovali také objednav-
ky, Ze som navrhovala typografiu pre olovent sadzbu a original do tlace sa
musel pripravit bez pocitaca.
Jan Meisner: V pristupe k praci s pocitacom nevidim generacny problém.
Datumom narodenia patrim k starSej generacii grafickych designerov
a poznam medzi svojim vrstovnikmi dost’ kolegov, ktori pocita¢ pouzivaju.
Ja sam si bez neho uz nedokazem svoju pracu predstavit. Samozrejme, st
aj taki, ktori pouzivaju klisé: ,to uz pre mna nie je", ale taki sa najdu aj
v inych profesiach.
Peter Horvath: Patrocné deti netusia, ze by mohol existovat' aj svet bez
pocitacov, my vieme, ze mohol.
Dakujem za rozhovor.
Pripravila Adriena Pekarova

ANKETA O GRAFICKOM DESIGNE / SLUZBA DESIGNU
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S designom a jeho roznymi podobami sa
nestretavaju len Studenti Specialnych

katedier vysokych Skol, ale aj

stredoskolaci - napr. Ziaci Skoly GZitkového
vytvarnictva v Bratislave. Zaujali nas
koncorocné klauzirme prace tretieho
rocnika oddelenia tvarovania dreva

a rezbarstva tejto Skoly, preto sme poziadali
pedagoga akad. soch. Mariana Hubu,

aby nam ich predstavil.

22‘0/1995

DE SIGN‘UM



M. Huba: Na naSom oddeleni zadavame
témy koncorocnych tretiackych prac

s dorazom na Uzitkovost. Pocas dvoch
tyzdnov sa Ziaci nezicastiuju teoretického
vyucovania, aby sa mohli ststredit
vyhradne na navrhovanie a realizaciu
klauzirnej prace. Je to tzv. ,vrchol sezény".
Na rozdiel od inych cviceni v priebehu roka,
klauztry hodnoti celosSkolska komisia

a vysledky su vystavené a spristupnené
verejnosti. Tento raz si tretiaci prvykrat
obhajovali prace sami, o bol akysi tréning
na maturitu.

- Preco ste vybrali prave tému sedaci
nabytok?

M. Huba: Jednak preto, Ze ide o nabytok
rozmerom a mnozstvom potrebného
materialu inosny, hlavne vSak preto, lebo
ide 0 nabytok, ktory musi spinat roznorodé
poziadavky. Robi sa uZ tisicroCia a obohatit
ho tvarovo alebo funkéne reSpektujlc
ostatné dolezité parametre je, myslim si,
lakavé.

-Preco ste tému obmedzili Styrmi
moznostami?

M. Huba: V priliSnej Sirke sa da lahko
stratit. Isté zlzenie Sirky mdZe stimulovat
rast do vySky(?). Myslim si vSak, Ze nejde
ani tak o obmedzenia, ale skor

o orientaéné body. Ziaci si z nich mohli
vybrat jeden, ale mohli sa pokusit

i 0 splnenie vetkych.

- Boli pri tychto pracach hodnotené rozne
ukazovatele, alebo iSlo prevazne

0 estetickd hodnotu?

M. Huba: Samozrejme bola hodnotena
funkénost, bezpeénost, pohodinost... Ziaci
si Studovali ergonomické zasady,
konzultovali s odbornickou zo SDC

a kolegynou architektkou vyuéujicou
technické kreslenie... Myslim si, Ze i nam
pedagdgom oddelenia sa podarilo pocas
spolocnych konzultacii pristapit

k Studentom a ich pracam timovo. Nakolko
si Studenti vybrali zvacSa dost narocné
rieSenia, boli nGteni okrem pozadovanych
modelov v mierke 1:5 hladat spravne
proporcie aj pomocou vykresov 1:1

a v troch pripadoch si funkénost, statiku Ci
variabilnost museli skisat na pomocnych
modeloch v skutocnej velkosti.

- Ako to vSetko stihli pocas dvoch tyZzdnov?
M. Huba: Treba povedat, Ze hoci nikdy
predtym nerobili funkéna stolicku, nestapili
na Gplne neznamu podu. UZ v prvych dvoch
rocnikoch sa v ramci vytvarnej pripravy
stretavali s kompoziciou geometrickych
tvarov, kinetickymi principmi,
variabilnostou... Mnohé remeselno-
technologické postupy poznali z predmetov
praktické cvicenia a technoldgia. No
ohybanie dreva znaénej dizky a mnozstva

DE SIGN'UM

v takom kratkom case Ci lepenie
lamelovych hojdacich prvkov... to boli
postupy, ktoré si vyziadali vela
improvizovanych pomocnych zariadeni

a boli aj pre nas pedagogov experimentom.

Vel'mi rychlo sa ukazalo, Ze v oficialne
stanovenych hodinach pracu nemozno
stihntt, Ze treba ostavat ,po Skole”,
pracovat po veceroch a cez vikendy. Ak
vSak Studenti svojim navrhom uverili

a cheeli pracu dotiahnut do definitivnej
podoby, nedalo sa uz ,z kofa zoskoGit".

Pripravil: Matus Kostolny
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Variabilnost sa dosahuje
jednoduchym siatim
polozeného sedadla z l'ahkej
preglejky a preklopenim

jasenovej nosnej konstrukcie.






Zadanie:
Urobte sedaci nabytok, ktory bude spiiat
~ aspofi jednu z tychto poZiadaviek:
J 1. Kompozicia zékladnych geometrickych
tvarov
2. Maximalna lahkost
3. Variabilnost
4. Netradicné konstrukéné spoje
Predlozte kresbové skice, definitivny
model v mierke 1:5 a realizaciu
v skutocnej velkosti.

g 5 s
3 L i
[ g S
Praca povodne vychadzala
z tvaru pozalamovaného
trojuholnika alebo
lichobeznika, ako to vidiet aj na
pomocnom modeli v skutocnej
velkosti. Pre definitivnu verziu
Krivky jasenovych hranolkov Variabilita sa dosahuje si §tudent zvolil tvar obdiZnika
vychadzaju z tvaru kruznice. vysunutim valca fixovaného a jasefiovd kondtrukciu
Drevo bolo zmékcené varenim skrutkami v kruhovych maximalne odrahGil. Chybajice
a tvarované na kopyte. bukovych puzdrach

zadné nohy nahradilo pruzné

a preklopenim latovkovych ocelové pero z auta.

panelov.

Foto: Robert Kocan
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SKOLY, STUDENTI

Drapéria je vytvarovana

Strukturou kovovych Stipcov,

ktoré zaroven odev buduju
a spajaju.

VARIACIE NA TEMU

tamara pjoyzesova
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al. Karol Pichler, predsta
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“ Mebitelka ka do rafinovane
ﬁmyene uéky, km‘ hlave )

Zdvojeny obdiznik,
=" vktorom je v strede medzi
%, papléhovou” vypliiou vykresleny
Styligovany obrys fudskej postavy,
sa da pomogél roznych prienikov
%z (n‘w) nanositelke socharsky
formovat.




Zaklad tohto odevu vznikol
geometrickym prekladanim materialu
a domodelovany je riasenim.

Stuhy z riasenia sd vyvazovanim
formované do objemovych tvarov,
ktoré tvoria kontrastné body

v kompozicii odevu,

ale aj k jeho subtilnosti.

martina Qstricova
monika §abova

Celé mnoZstvo latky sa uzavrelo do kruhu,

z ktorého st vlastnou technikou na Sijacom stroji

vytvarované aj navliekacie rukavy.

SKOLY, STUDENTI / VARIACIE NA TEMU...
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alexandra popovicova

Volumina odevu bola dosiahnuta
a modelovana riasenim gumickou
podl'a meandrovitej kreshovej
kompozicie.

Odev ma kaftanovity strih.
Opal'ovanim nad ohiiom z lichového
kahanca vznikla nova kvalita
materialu, a Struktary,
ktora sa pretransformovala aj do
tvorenia drapérie odevu.

andrea §ulova

Odev plastového charakteru
ma partie pliec modelované tak,
aby sa vytvoril priestor pre hlavu.

Odev je dokomponovany
motivmi z vSivanej folie
a vystrihovania,

ktoré koreSponduju s telom

nositel’ky.

jana Havlovicova

Foto: Jena Simkova



avrat do obdobia

BEZ KVALITY

Rozhovor s profesorom

Michelom Maffesolim

0 neominimalizme,

o cieli velkej moderny a utilitarizmu,

Cristina Morozzi

o0 veciach,

ako st komunikacné vektory

a duch doby

eobarok ako Styl osemdesiatych

Nokov sa velmi teoretizoval. Co

mozno povedat’ o neominimaliz-

me, nastupujicom Style devitdesiatych
rokov?

Maffesoli: Myslim si, Ze je v tom eSte
cosi barokové, vidiet v tom nejaku kontinui-
tu. Neominimalizmus rovnako ako neoba-
rok nejakym spdsobom odporujt funkciona-
lizmu, ktory dominoval v Sestdesiatych
a sedemdesiatych rokoch. Nie som odbor-
nik na design, a teda sa v podstate odvola-
vam na spolocensky Zivot, pricom design
a architektdru pokladém za vyraz toho, ¢o
sa deje v spolo¢nosti. Ale je tu snaha zjed-
nodusovat. Barok podla historikov umenia
je hnutie, ktoré sa nezakladd na raciondlnej
vizii v zmysle vonkajSej pravdy, ktord sa
vkladd do mechanickej organizdcie Struktr,
ale na nejakej zmesi, hoci ide o zmes velmi
Cistu. Barok sa vZdy chdpal ako nieco trans-
verzdlne. Preto aj neominimalizmus je urci-
tym sposobom barok.

Aké su zdkladné problémy ZzZivota ,bez
kvality“, ktoré su v sucasnosti stredobo-
dom vdsho skimania?

Maffesoli: NajdolezZitejSim sa vzdy stdva
to, ¢o nemd kvalitu. Mohol by som pove-
dat, Ze Zivot ,bez kvality* ma rovnaku hod-
notu ako obdvat sa iba toho, ¢o je pred
nami, alebo toho, ¢o je kazdodenné, vied-
né. To znamend vietkych tych veci, ktoré
moderné myslenie povaZovalo za zanedba-
telnud podstatu, ¢o v praxi znamend nestarat
sa o velké politické, filozofické a estetické
myslienky, ale o to, ¢o sa prave deje. Velké
myslienky, velké projekty - pri sticasnom
chdpani projektu v etymologickom zmysle -
sui nasytené. Sme pri ndvrate urcitého
druhu ludového stoicizmu. A stoicizmus

chdpem v zmysle lahostajnosti k tomu, ¢o
nemézem priamo ovplyvnif. Nestardm sa
o to, ¢o mi je vzdialené, ale o to, o mdzem
priamo ovplyvnit. Preto rozprdvam o vied-
nosti. Ak mdme na mysli Musilovu knihu
Clovek bez kvality, uvedomujeme si, Ze
koniec druhej svetovej vojny znamenal aj
koniec velkej moderny. Potom je to uZ iba
postmoderna. V tomto roméne je varovnym
sposobom vyjadreny koniec velkych ideol6-
gif a ndvrat k obdobiu ,bez kvality“. Vyraz
»bez kvality“ sa nechdpe v pejorativnom
zmysle slova, ale ako koniec intenzifikac-
nych napdti a zdroven novy zaciatok inten-
zifikdcie. Dnes sa stardme o seba, vlastnu
skupinu, vlastny dom. Dom sa stdva velmi
dolezity.

V devitdesiatych rokoch sa predmety
natolko glorifikovali, Ze sa stali zodpo-
vednymi za postupné znecistenie plané-
ty. A je tu ndvrh oslobodit' sa od predme-
tov. Vy sa, naopak, domnievate, Ze dnes
su zvidst dolezité ako komunikacné vek-
tory medzi osobami. Co st to tie pred-
metové vektory a aku maju formu?

Maffesoli: Zostanem na velmi teoretickej
trovni. Podla zdpadnych zvyklosti to vZdy
bola forma nedévery vzhladom k predme-
tom a predstavdm (imidZu). Je to postoj kre-
stanského typu: predmet je to, ¢o ma spdja
$0 zemou, ¢o ma pritahuje. Ale aj filozofia
od Descartesa aZ po marxizmus dvadsiatych
rokov prevzala tento typ nedévery krestan-
skej podmienky Zivotnej délezitosti vzhla-
dom k predmetom. Nachddzame ju aj
u predstavitelov boja za lep3ie socidlne
postavenie, ako st Guy Debord a Jean
Baudrillard, ktory vo svojom Systéme pred-
metov zostdva moralistom. Je to teda vel'mi
stard histéria. Ja vSak zastdvam menej mora-

TEORIA / NAVRAT DO OBDOBIA...

listicky ndzor, a to, Ze predmety, ktoré ma
opdtovne spdjaji so zemou, mi umoziuju
podiefat sa na ovoci. Predmety si v uréitom
zmysle metaforou Adamovho jablka.
Prostrednictvom predmetov sa napokon
[udom dari komunikovat medzi sebou
a s vonkaj$im svetom.

My v3etci radi rozprdvame o predmetoch:
o0 sposobe obliekania, o nabytku, ktory sme
kdpili, o obrazoch, ktoré mdme radi.
Skrétka, stredobodom nasich rozhovorov su
vzdy predmety - od tych najumeleckejsich
aZ po tie najvSednejSie. Myslim si, Ze
obchodné domy a obchodné strediskd vel-
kych miest su dnes vel'mi zaujimavé miesta.
Tam vidime totemové predmety, ktoré
vyvoldvaji doslova magické ocarenie.
A pocas sviatoénych obdobi sa stdvaji este
vaéSmi zaujimavé, a tu si uvedomujeme,
ako dobre funguje mdgia predmetov.

Nehovorim, Ze je to dobré alebo zlé, iba
potvrdzujem, Ze je to fakt. Jednou z funkcif
predmetov je ich pritaZlivost, takzZe treba
uvazovat aj o tejto funkcii. Mojim Studen-
tom vZdy hovorfm: Prestarite ¢itat knihy
a vyjdite do ulic! Kedysi akékolvek predva-
dzanie fungovalo ako spolocenské puto,
kym dnes sa sidrZnost prejavuje v tom, ¢o
pride.

Definujte styl nasej doby.

Maffesoli: Georg Simmel povedal:
»Kazdd doba md nejaky rys, ktory ju Stylizu-
je. A vyraz $tylu vyplyva zo $tylu toho, ¢o
popisuje, ¢o spresiuje. Teda Styl je to, o
sprestiuje doba.“ Simmel e$te povedal: ,To,
¢o Stylizuje devdtndste storocie, je ekoné-
mia.“ A podla mna dvadsiate storocie Styli-
zuje estetika.

-~Aesthesis“ znamend niefo objavit.
V mojej knihe Au crex des apparences
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»... Vyraz BEZ KVALITY sa nechdpe

v pejorativnom zmysle slova,

ale ako koniec intenzifikacnych napati
a zdroven novy zaciatok intenzifikdcie...
Dom sa stdva velmi dolezZity.”

(Pariz, Plon 1990) rozvijam tidto myslienku
estetiky: na zaciatku estetiky bola ,aesthe-
sis“, to znamend zakusit spolu s ostatnymi
vzrudenie. BurZodzna spolo¢nost urobila
sémanticku tpravu: estetika ako zdklad
emocii. Je potrebné sa opdt vratif k etymo-
logickému pévodu toho slova, ¢o znamend
byt icastny na emdcidch.

V knihe La contemplation du monde
(Paris, Graset 1993) sa tvrdi, Ze treba
mysliet na pritomnost. Co teda maju
robit’ priemyselné podniky, ked' realiza-
ciu vyrobku pldnuji niekolko rokov
vopred?

Maffesoli: Neverim v strategické vizie.
Pouzivam metaforu: ked pohroma vycerpa-
la svoju pritazlivi moc, méZze pritiahnut iba
Zelezné piliny. To preto, aby som povedal,
Ze sa zacina hovorif v jazyku moderny, ale
Ze tieto slovd nemaju Ziadnu pritazlivd
moc. Napriklad stratégia je jedno z tychto
slov. Pokracujeme v uvazovani s istou zaso-
bou vedomosti. No [udia, podla méjho
ndzoru, uz nemyslia na budicnost, ale na
pritomnost. Pre priemysel, samozrejme, je
to problém za predpokladu, Ze sa bude roz-
vijat podla moderného modelu. Myslim si,
Ze avantgarda je to, ¢o kryStalizuje ducha
¢ias. Je to tak trochu presvedéenie Guya
Deborda, ktory povedal, Ze ,naSe myslienky
st v hlavdch vsetkych“. V praxi to zname-
nd, Ze nevyndjdem ni¢, neurobim ni¢ iné,
iba vykrystalizujem to, ¢o uZ existuje.
Netreba predbiehat, ale skor rozliSovat to,
¢o je skutocne pre pritomnost déleZité,
alebo vytvorit produkt, ktory zodpoveda
estetike pritomnosti. Nie stdly tinik dopredu
a nalinkovanie podla historického modelu,
ale postupnost okamihov. Treba sa trochu
zastavit. Vsetko rychlo bezi: doleZité je

DE SIGN'UM

31./2/1995

urdit poradie krokov tohto stdleho plynutia.
Napriklad hladisko produkcie Ciny sa spéja
so sklonom k neuvazZovaniu o velkej uzkos-
ti z budicnosti, s velkym sklonom
k veciam. Myslim si, Ze velkd histéria sa
musi nahradit malymi miestnymi, presnymi
histériami...

Vy tvrdite, zZe imidz bol vZdy predme-
tom ttocista, sposobom preZitia rozkolu.
Teda ze imidzZ spociva v moci (hlavne
v Taliansku), no mne sa zdd, Ze sa stal
skor prostriedkom dohody.

Maffesoli: V tejto chvili je to skutocne
akysi druh monopolizdcie imidZu, ale ide
iba o ttito chvilu. Potencidlne je to v3ak
expl6zia imidZu: znédsobenie a fragmenta-
cia. V skuto¢nosti to nastane vtedy, ked
nebude uz len pét alebo desat televiznych
kandlov, ale bude ich vela, velmi vela, teda
tol'ko, kolko bude rodov alebo mikroskupin.
A kde je fragmentdcia, nastdva konkurenc-
ny boj, teda imidZ uz nebude vektorom
konsenzu. Skutoénym jadrom postmoderny
je roznorodost. Kazdy kandl sa stane akymsi
totemom, budeme mat akusi totemovu
mnohostrannost. Teda nebudeme moct
hovorit o globdlnom konsenze, ale o0 roz-
ptylenej roznosti ndzorov. Tendencia sme-
ruje k fragmentdcii - paradoxne jeden tele-
vizny kandl na jedno spoluvlastnictvo.
V PariZi uz existuji experimenty tohto
druhu a obyvatelia namiesto toho, aby
pozerali ndrodnu televiziu, pozerajui televi-
ziu urcitého spoluvlastnictva. Samozrejme,
jej uroven je nizka, no napriek tomu ju
ludia pozeraju: predstavuje urcity druh
moderného arodejnika dediny (mesta).

Casto hovorite o tom, Ze ,,Comusi treba
dat' formu“. Bauhaus hovoril, Ze forma

TEORIA / NAVRAT DO OBDOBIA...

sleduje funkciu, ktord sa stala pozZiadav-
kou dobrého designu na dlhy cas. Akd by
mala byt tato poZiadavka v sucasnosti?
Maffesoli: Utilitarizmus.sa skon¢il.
Nestac{ dat funkcii prijemnt formu. Design,
ako aj mnohé daldie discipliny, sa nesmie
spéjat s funkciou a dZitkovostou, ale s este-
tikou, 'ahkovaznostou, s hodnotou veci bez
ceny. Casto hovorim, Ze skuto¢ne lahko-
vazny je ten, kto sa nezaujima o lahkovéz-
nost: v sicasnosti je lahkovaznost spolocen-
skym putom, pretoZe k spoluti¢asti dochd-
dza prostrednictvom l'ahkovaZnosti: hudba,
$port, mdda atd. No eSte vlddne funkcia
starych utilitaristickych myslienok. A socio-
l6gia tiez eSte uvazuje v Statistickych termi-
noch, zatial ¢o - hlavne ak pozorujeme mila-
dych - si uvedomujeme, Ze spolocensky
Zivot sa uZ nezakladd na ekonomickej, utili-
taristickej koncepcii sveta. Ti, ¢o maji moc
hovorit a robit, maji funkcionalisticku
a moralisticki viziu. Je tu teda nezvratny
zlom medzi tym, ¢o sa redlne preZilo,
a tymi, ktorf ndm hovoria, ako sa musi Zit.
Pariz, januar 1995.
Publikujeme s ldskavym siihlasom Modo Design

Magazin, Taliansko. Cldnok bol uverejneny v ¢. 162,
Sfebrudr/marec 1905,

Michel Maffesoli je profesor sociologie na
Sorbone, riaditel’ Centre d’étude sur l'actu-
el et le quotidien a predseda Centre de
recherche sur l'imaginaire. Rediguje caso-
pis Société. Je autorom mnohych knih, ako
napr. ,Au creux des apparences®, ,La
transfiguration du politique* a ,,La contem-
plation du monde*.
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L'uba Fabri

Coraz castejSie sa v diskusiach o stcasnom vyvoji v designe nabytku objavuje termin ,Stylovy pluralizmus®. Prizndvam sa, Ze toto slovné spojenie
nemam velmi rada - podobne, ako mnohé iné terminy, ktoré zostavaju ,na povrchu veci. Aj ked' 90. roky pripominaji akysi zrychleny film toho, ¢o sa

v designe nabytku dosiahlo za poslednych sto rokov, nemdzZem sa ubranit pocitu, Ze sa svet predmetov, ktorymi sa obklopujeme, zacina (znova) obo-

hacovat niecim viac nez len tvarovou ¢i funkcnou virtuozitou: prijmite nase pozvanie spolocne hladat ducha doby.

Pascal Mourgue: PETIT CALIN, 1994
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Annie Hieronimus:
FEMINA, 1993
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Archirivolto

EXTRA , 1993

0 KOMFORTE /Callineny nabytok/

,NajradSej myslim na ludi, ktori vedia z ¢asu na as nechat vsetko
lezat a stat, schlit sa niekde do katika a urobit si pohodlie.”

0 com premyslaji tvorcovia, designeri, stojaci dnes pred Glohou
navrhnit kreslo, pohovku, 16zko? Virok Annie Hieronimus, znamej
povabnymi kreaciami alineného nabytku, potvrdzuje to isté o naby-
tok, na ktory sa prave pozerate: oproti nedavnym rokom, sa v tvorbe
designerov na prvé miesto pred otazku ,ako" dostala otazka ,pre
koho?“. Nielen designeri, ale i vyrobcovia a obchodnici maju dnes pred
ocami konkrétnu predstavu cloveka, ktorému je vyrobok urceny. ,Na
vine" st opat ekonomické podmienky, opat individualizacia a senzibi-
lizacia, ktoré Coraz vacSmi prestupuji vSetky oblasti nasho Zivota. Ak
donedévna o Calinenom nébytku platilo - ¢im vacsi, vystrednejsi, dnes

plati - atulnejsi, skromnejsi, no o to posobivejsi. Miesto na sinku si

vydobyli kresla a pohovky, ktoré mozno umiestnif do bytov beznych l'udi,
no sticasne tolerantne sa znasajd na vystavach s priestorovo narocnejsi-
mi modelmi ¢i novobjavenymi vis-a-vis kreslami spred dvesto rokov
v modernom Sate. Mnohé programy sedacieho nabytku sd koncipované
tak, Ze zahfnajd celé spektrum funkénych typov (napr. CITICORP od P.
Mourgua), alebo sd tvorené stavebnicovymi segmentmi, z ktorych je
viet individudlnym poziadavkam kazdého zakaznika, komfort ako Skala
ponuky na trhu. Nemalo modelov je urcenych mladsej dynamickej gene-
racii, l'udom, ktori Ziji vo velkych mestdch v sélowjch domacnostiach.
MOBILITA sa stala Slagrom, o prezradzaju nielen vSadepritomné kolies-
ka, ale najma staly zaujem o pohovky, ktoré mozno rozkladat a pouzivat
- vdaka ich komfortu a technickej dokonalosti - aj na pravidelné spanie.

A este jeden postreh: odkladacie a nocné stoliky ziskali spat ,pravo” aj

Pascal Mourgue: LOZKO Z KOLEKCIE PASCAL MOURGUE, 1994
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Claude Brisson:
ROZTAHOVACIA
POHOVKA MULTY,
1987



Thibault Désombre
MONDO, 1994

Emmanuelle Torck/Emmanuelle Noirot:

e STOLIKY COSY PILO, 1993

na samostatnd existenciu. COSY PILO (E. Noirot, E. Torck), OONA (C.
Brisson) i EXTRA (Archirivolto) nas presviedcajd o tom, Ze im to prista-
ne.

Ak hovorime o komforte, nevyhnutne sa vynori dalSia vlastnost
stcasného Calineného nabytku, ktora stvisi nielen s pohodlim sedenia
- a tou je sposob riesenia Struktury a pouzitia materialov. Nové materia-
ly, progresivne technoldgie a Coraz vacSmi pritomné ekologické mysle-
nie prinasajd do calineného nabytku nové chapanie ZIVOTNOSTI.
Koncepcie nabytku na zahodenie sa vytracaju - kresla a postele chcu
byt znova nabytkom ,na cely Zivot“, tak ako ich poznali generacie
nasich starych rodicov. Zivotnost je dnes pojmom, ktorj zacina pri sta-
bilnej nosnej konstrukcii, tvarovej stalosti wplni a trvacnosti potahovych
Iatok. Zivotnost tkie v rieSeniach umoziujicich laické zvliekanie a Gis-

Claude Brisson: ZEN, 1986

tenie potahov doma (zipsy, ,navieky"), ¢i v Specialnych Upravach vla-
kien, odpudzujacich vSetky druhy necistot (napr. Teflon Dupont).
A napokon - Zivotnost znamena aj nadcasoveé tvarové riesenie.

Dnesny Caliineny nabytok nechce prekricat ostatné predmety, ktoré
s nim vytvarajd byvanie. Je pohodiny, reprezentativny, ale nevtieravy. Ma
najrozlicnejSie podoby - geometrické tvary, zaoblené linie, lezérne van
kuse, historizujdce prvky, tradicné materialy, moderné technoldgie,
neprebernd Skalu farieb a vzorov, takze: Stylovy pluralizmus?

NajstrucnejSia odpoved na otazku, aky je viastne dnesSny calineny
nabytok, znie: kofko designerskych osobnosti, tolko tvarov, no najmé
nalada pocitov.

Pretoze KOMFORT, to JE dnes - viac nez kedykolvek doposial - aj
POCIT.

FOTO: Komfort 4 1a Ligne Roset

Daniela Puppa/Franco Raggi: HELIX , 1990
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EmmanuelleTorck/
Emmanuelie Noirot:
COSYPILO 1993
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lvan Stadtrucker

GRAFIKA
PRE TELEVIZNU OBRAZOVKU

NAVRH MANUALU

SLOVENSKEJ TELEVIZIE

AUTORI:

LABORATORIUM ARCHITEKTURY
- IMRO VASKO

- KAROL STASSEL

- NORA VAVROVA

- JARO PAVLE

Nebyvaly rozvoj kablového

a satelitného vysielania a s nim
spojeny enormny narast poctu
dostupnych kanalov zvyraznil

v poslednych rokoch viac nez
kedykolvek predtym zalostn( Uroven
vizualnej zlozky programov
vysielanych na kanaloch STV 1

a STV 2. Tuto skuto¢nost' si musel
v§imnat' kazdy vnimavejsi televizny
divak.

Este pred mojim nastupom do
funkcie Ustredného riaditefa
Slovenskej televizie som si preto
zaumienil, ze sa pokusim urobit
vsetko preto, aby sa existujuca
situacia zlepsila — aby sa vizualna
podoba programov vysielanych

poveril Mgr. Jarmilu Racekovu,
poradkynu ustredného riaditela STV,
ktora prizvala k spolupraci na
koncepcii vytvarného image STV
kolektiv Laboratéria architektiry
VSVU pod vedenim doc. akad. arch.
Imricha Vaska a pri koncepcii Siene
slavy akad. soch. Pavla HI6Sku.

S oboma panmi som sa mnohokrat
stretol, aby sme si v diskusiach
vyjasnili niektoré Ciastkové riesenia
zlozitej problematiky, bohatej na
protireCivosti a mnohoraké technicky
Ci umelecky limitujuce okolnosti.
Koncom leta 1994 bol ideovo-
realizacny navrh |. Vaska a kolektivu
jeho spolupracovnikov hotovy a bol
predlozeny expertom reklamnej

a zamestnancov pri tvorbe programu
a zaroven by identifikovalo STV ako
instituciu aj mimo obrazovky.

Boli sme postaveni pred ulohu
pochopit' cely mechanizmus tvorby
vyroby programu, spoznat’
fungovanie Slovenskej televizie,
moznosti a nemoznosti tohto
obrovského organizmu akym tato
verejnopravna institucia je
(kompetencie vrcholového
manazmentu vlastne nikdy nie su
jednoznacne uréené). Dalej sme sa
museli zorientovat' v su¢asnych
tendenciach televiznych médii

a pokusit' sa vytvorit nejaky
zmysluplny nazor na vizualnu stranku
obrazovky a prostredia STV.

Na jar roku 1994 sme boli vtedajsSim
manazmentom Slovenskej televizie,
ustrednym riaditefom Ivanom
Stadtruckerom a poradcom riaditefa
Jarmilou Racekovou, osloveni
vytvorit' jednotny a komplexny imidz
STV. Zamerom bolo rozpracovat’
koncepciu, podfa predstav riaditela
urcité ,menu”, ktoré by sluzilo jednak
ako zavazny navod pre ostatnych
tvorivych pracovnikov

Slovenskou televiziou stala
rovnocennou vizualnej zlozke
zahranicnych televiznych vysielani

a aby televizna tvorba v tomto ohlade
ostala verna najlepsim tradiciam
televiznej grafiky a scénografie, ktora
mala na Slovensku aj

v medzinarodnom kontexte vysoku
uroven.

Zdaleka neslo len o osobnu ambiciu
nového, esteticky citiaceho
ustredného riaditefa. Bola to
nevyhnutnost, ktoru diktoval Zivot —
vysielanie Slovenskej televizie
muselo mat bezpodmienecne
vlastnu, vytvarne napaditu a divacky
atraktivnu tvar, ak malo uputat’

a presadit' sa v tvrdej konkurencii
simultanne vysielajucich a u nas
bezne dostupnych televiznych
kanalov.

Takyto ciel sa da naplnit' len vtedy,
ked divak v ¢o najkratsom case od
momentu, ked' si prepol kanal,
nadobudne istotu, Ze sa pozera na
vysielanie STV.

Prakticky to znamena v celej
televiznej prevadzke vytvorit' a uviest
do Zivota jednotny systém ,dobrych*
¢i ,odporuc¢anych" prvkov, tvarov,
kompozi¢nych zasad a vytvarnych
principov, ktory bude pre kazdého
programového tvorcu a producenta
zavazny. V takomto jednotnom
duchu sa musi na obrazovke
prezentovat vSetko — od televiznej
hiasatelky cez zvucky, uputavky

a mutacie titulkov az po noveé logo.
DalSou nadvazujucou ulohou bolo
pripravit reprezentaénu Sien slavy
STV, v ktorej by boli zhromazdené
a vystaveneé ako vzacne exponaty
vyznamné ceny, ktore ziskali
slovenske televizne programy na
poprednych festivaloch po svete

a ktore zostali roztrisené kade-tade
po redakciach STV. Sien slavy by
slizila tiez ako miestnost na
prijimanie vzacnych navstev a na iné
slavnostné prilezitosti.

Realizaciou uvedenych zamerov som
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agentury IP Arbo na oponenturu.
Na zaklade priaznivého prijatia
koncepcie a po zohfadneni
niektorych Ciastkovych odporucani
bola kompletna dokumentacia
predlozena na pripomienkovanie
pracovnikom Vytvarného centra STV.
Vytvarna koncepcia vizualnej zlozky
televizneho vysielania Slovenske;j
televizie, ktort vypracoval |. Vasko,
svojou komplexnostou,
démyselnostou a flexibitou
predstavuje pozoruhodny autorsky
vykon z viacerych hladisk,
predovsetkym vsak z aspektu
umelecko-estetického a technicko-
realizacného.

Aj ked k naplneniu vytyéeného
zameru nedoslo, koncepcia ostane
dékazom, ze zlozity a realizacne
narocny problém, ktorého existenciu
slovenska kulturna verejnost’ v roku
1994 intenzivne pocitovala, bol
nielen vedenim ST vzaty na vedomie,
ale Ze slovenska vytvarna obec bola
potencialne schopna ho vyriesit na
vysokej estetickej Urovni.
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Obrazky:

01 - zrnenie ako najtypickejsie logo
elektronickej obrazovky

02 - monoskop ako prirodzena
grafika bez ucelového nazoru
grafického designera

03 - kontrolné televizne obrazce

04 - raster ludovej vysivky
porovnatelny s rastrom
elektronickej obrazovky

05 - rozkladanie pasového rastra do
grafického symbolu

06 - cierno-biely pasovy raster

07 - ¢ierno-biely raster televiznej
obrazovky

Pretoze dany problém je velmi
Siroky, komplikovany a bezbrehy,
hfadali sme vlastni koncepciu
pristupu k rieseniu ulohy. Vysledky
vyskumu, ktory vznikol analyzou
televiznych technoldgii, urcuju
principy navrhovaného manualu.
Jeho koncepcia je ukryta v troch
pismenach STV, ktoré znamenaju
pre nas tri vychodiska: Pismeno ,S*
charakterizuje KRUH, ¢o znamena
centricky princip, ktory je viastne
principom vysielania — Sirenia signalu
a zaroven pohyb vo forme otacania
kamery. Pismeno ,T“ charakterizuje
PRAVOUHOLNIK, plosny systém
paralelnych a kolmych smerov, kde
sa uplatiiuje iba pravy uhol.
Obrazovka je toho typickym
prikladom a ak neuvazujeme o HDTV
(high definition TV), tak ide vzdy

o priblizny pomer 10:13. Takisto aj
princip riadkovania a narabania

s textom v zmysle latinky mézeme
identifikovat' s tymto principom.

A napokon pismeno,V* -
TROJUHOLNIK - nam charakterizuje
radialne rozbiehanie. Je to kruhovy
vysek, ktory je typicky ako pre zorne
pole ludskeého oka, tak aj pre tvar
premietacieho kuzela technického
zariadenia.

TVAROSLOVIE

Dalsim skumanim véetkého
Jelevizneho" sme zbierali dostupnée
informacie o farbach, materialoch,
architekture a grafike, aby sme ich
nasledne pouzili v slovniku pre
pozadované ,menu", tvaroslovia
navrhovaného manualu.

«Televizna“ grafika je novym meédiom
poskytujucim ohromné mnozstvo
novych, novovytvorenych

a sucasnych vizualnych informacii

a symbolov, ktoré priniesol
elektronicky obraz. Zrnenie,
monoskopy, rézne kontrolné
televizne obrazce, Cierno-biele pasy,
Startovné a synchronizacné znacky
su vlastne tou pravou a originalnou
televiznou grafikou. Pre nas su tieto
symboly vychodiskom a principom
navrhu. Preto aj dalSie poznamky

a navody vychadzaju len z nich.
Raster a plocha, ich rozkladanie,
deformovanie rastra, st uréujucimi
pri dalSom uvazovani o plosSnom
designe pre obrazovku. Pouzivanie
grafickych informacii je obmedzenée
na kombinacie Ciernej a bielej, Cierngj
a transparentnej a bielej

a transparentnej s vyuzitim

GRAFICKY DESIGN / MANUAL STV

farebného akcentu len vo
vynimo¢nych pripadoch. Vo vacsej
miere sme pocitali s pouzivanim
citacii v pozadi ¢i uz v ich Cistej forme
alebo ich transformaciou,
deformaciou, rozkladom a podobne.
Ich pouzitie je myslené s vyuzitim
casového fenoménu televiznej
obrazovky a pohybu, ¢o umoznuje
strih, opakovanie, spomalenie,
zrychlenie a podobne.

Navrhované tvaroslovie architektury
STV vychadza z pouzitia ,plosnosti*.
Priestor je tvoreny kombinaciou
plochy a detailu, alebo plochy

a atomizovanej plochy, pricom su
priznané technolégie a konstrukéne
detaily, priznavaju sa tiez televizne
technoldgie, ako su kable, reflektory,
monitory, pohfady do rézie

a podobne. Ciefom je vytvorenie
Studiovosti“ aj mimo studia.
Samotna stavba je ,0zivena" efektmi
- osvetlenim, premietanim,
-KlUi¢ovanim“ a inymi televiznymi
technikami spracovania obrazu.
Dovolené architektonické materialy
pouzité v navrhovanom manuali pre
STV sa delia do dvoch skupin -
studené technické materialy, ako su
kov, ¢ire a matné sklo, plasty v bielej,
ciernej, Cirej, striebornej a grafitovej
farbe, a teplé prirodné materialy,
ktoré su zastupené svetlym drevom
a bielou, ¢iernou a sivou textiliou.
Ako dosledok grafického

a materialového rieSenia manualu
vychadza farebné rieSenie, kde farba
je len farbou materialu kovu, skla,
dreva, ¢im je vlastne aj farba grafiky
jednoznacne uréena. ,Farbu® vytvara
len pouzivana TV technika, ako su
farebné svetlo, premietanie,
,klu¢ovanie* a podobne, a farba
charakteristickych a nahodnych
prvkov, ako su ludia, znaky, symboly
ainé.




PiSMO

Typografickym rieSenim je Helvetica
kolma regular, light, bold a black.
Daolezité je jej paralelné a kolmé
radenie s dodrziavanim pravouhlého
formatu. Farba pisma je obdobna ako
farba grafiky, ¢ize biela na tmavom
pozadi, ¢ierna na svetlom pozadi a
transparentna (farba pozadia) na
bielej ploche a na Ciernej ploche.

ARCHITEKTONICKA STRUKTURA
TELEVIZNEHO PRIESTORU
Televiziu vnimame cez ,skleneny*
povrch televiznej obrazovky. Na tejto
sklenenej ploche su navrstvené
vSetky deje odohravajuce sa za touto
matnicou. Obrazovka je plosna,
sklada sa z jednotlivych plosnych
rovin, kde kazda reprezentuje svoje
poslanie a svoju hierarchiu
wodkazov“. Nami navrhovany manual
je plosny, odmietajlci perspektivu a
stavajlci na principe ,piatich rovin®.
Samotny priestor je tvoreny
diferencovanim vyznamov do
jednotlivych odlisenych vrstiev.
Vrstva ,1" je vlastne televiznou
obrazovkou stotoznenou s okom
kamery a nesucou v sebe len logo
televiznej stanice. Vrstva ,3" -
takzvané AKVARIUM - je priestorom
obsahujucim ucginkujucich a rekvizity.
Vrstvy 2 a 4" su nosi¢mi vSetkych
kla¢ovanych elektronickych
informécii typu text, obraz a grafika,
pricom zadna vrstva je
architektonickym pozadim. Posledna
vrstva 5" je elektronickym pozadim,
horizontom, nekone¢nom.
Vzajomnym vrstvenim a prekryvanim
jednotlivych rovin vznika strukturalna
kombinacia réznorodych, vzajomne
rozlisenych planov. Pravidla
kompozicie jednotlivych vyznamov su
obsiahnuté a vyjadrené vo vrstvach
W2 a4

Obrazky:

08 - plosné clenenie, delenie
televiznej obrazovky

09 - diagram architektonickej
Struktury televizneho priestoru

10 - graf 5 vrstiev TV obrazovky
(kamera/obrazovka, informacia,
.akvarium®, architektura,
pozadie)

- vrstva , 1" (kamera, obrazovka -
televizne logo)

- vrstva 2" (elektronicka
informacia - text, obraz, grafika)

- vrstva ,3" (AKVARIUM - ludia,
predmety)

- vrstva 4" (architektonicke
pozadie - klucované informacie.
text, obraz, grafika)

- vrstva ,5“ (elektronické pozadie,
horizont, nekonecno)

- vizualizacia elektronickeho
pozadia (vrstva ,.5%)

- kolazoveé animacie, kombinacie
réznorodych, vzajomne
rozlisenych planov

37 21905

TYPOLOGIA TELEVIZNEHO
PRIESTORU

Vzajomna sucinnost vrstiev ,,2“ az ,5*
vytvaraju typoldgiu moznosti
kombinacie jednotlivych televiznych
informacii. Radenie vizualnej
grafickej informacie - textu, zivej a
hovorenej informacie - cez
ucinkujuceho, abstrahovanej
fotografickej alebo grafickej Struktury
az po vkfucovany zivy obraz
vzajomne existuju podfa urc¢enych
principov, ktoré sa spatne zobrazuju
do designu televizneho $tudia.
Architektonické prostredie je
vytvorené ako désledok naplnenia
principu $truktary TV priestoru (5
vrstiev).

Moderatorsky stél, mantinel, pozadie
nie su priznané ako ,hrajice”
uréujuce prvky vytvarajice imidz
obrazu, ale su len pozadim pre
dotvaranie kinetizmu informacie,
ktora je vlastna len televizii. Ostatny
Lhrajuci mobiliar (stolicky, stoliky a
pulty, prvky krajiny stola...) - aj
samotni G¢inkujuci su rieseni
individualne v zavislosti od typu
relacie.

Pri designe typoldgie televizneho
priestoru je urcujuci pédorys
(kamera, jej otacanie, sustredené
kruznice - podobné Sireniu vin) a jeho
transformacia do pravouhlosti TV
obrazovky. Architektonicky objekt na
obrazovke je navrhovany na ,plosné*
vhimanie zodpovedajlce urceniu do
vrstvy 4%

Obrazky:

12 - diagram architektonického
rieSenia sucinnosti vrstiev
(stojaca postava - celok)

13 - kolaZova animacia vrstvenia
(detail moderatora, hlasatela...

14 - diagram architektonického
rieSenia sucinnosti vrstiev
(stojaca postava - detail)

15 - kolazova animacia vrstvenia
(stojaca postava, moderator,
hlasatel..)

16 - diagram architektonického
rieSenia sucinnosti vrstiev
(sediaca postava)

17 - kolaZova animacia vrstvenia
(sediaca postava, moderator)

18 - diagram architektonického
riesenia sucinnosti vrstiev
(spravodajstvo...)

19 - kolazova animdcia vrstvenia
(spravodajstvo...)

20 - diagram architektonického
riesenia sucinnosti vrstiev
(rozhovory)

- kolazova animdcia vrstvenia
(rozhovory, publicistika, sport)

- diagram architektonického
riesenia sucinnosti vrstiev
(sediace postavy, spravodajstvo)

- kolaZova animacia vrstvenia
(spravodajstvo)

- diagram architektonického
riesenia sucinnosti vrstiev
(diskusna relacia...)

5 - kolazova animacia vrstvenia
(diskusna relacia...)

GRAFICKY DESIGN
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Typografia a systém velkosti
(vzhlfadom na raster obrazovky 12 x
P | 16) je désledkom predchadzajucej
Strukturalizacie TV obrazovky. Vznikli
zasadné delenia na polovice, tretiny
a Stvrtiny v horizontalnom aj
vertikalnom smere. Velkost pisma

(Helvetica light, regular, bold a black)

Ascoer ABCDEF o 1 i & {
G S vy;hadz:q z prlncypu styroch vel'kogtr. Obrézky:
uwxvz vz najmensia (dva riadky na zakladny
Stvorec TV rastra), vacésia (jeden 26 - typografia a velkostny systém
riadok do jedného Stvorca), este textu (Helvetica light)
— - vacsia (jeden riadok do dvoch 27 - typografia a velkostny systém
ABC A ABC Stvorcov) a najvacsia (jeden riadok textu (Helvetica regular)
DEF e do styroch Stvorcov). 28 - typografia a velkostny systém

Farebnost typografie vychadza zo textu (Helvetica bold)
vzajomnej, presne:urcene; 29 - typografia a velkostny systém

kombinacie cCierneho a bieleho textu (Helvetica Black)

pisma, Ciernej a bielej plochy, 30 - diagram typografie a
transparentnych pismem a velkostného systému
polotransparentnych pléch. Tento 31 - animécie pouZitia typografie
manual vSak nevyluéuje pouzitie v systéme plosného clenenia
farby v jednotlivych Specifickych obrazu

situaciach, ako je znacka STV a

podobne.

ABCDEFGHIS
KLMNOPRST
UVWXYZ abe
1234567800

FAREBNOST
Jednoduchost’ a principialnost’

rieSenia je uréujuca aj pre manual
farieb. Povolené su zakladné farby -
zZlta, modra, ¢ervena - a TV farby -
zelena, modra a ¢ervena. Moznost’
tvorby dalSich farieb je miesanim
zakladnych a TV farieb s bielou,
ciernou a sivou, pripadne
stransparentinovanim.

A
B
Cc
D
E

ABCD ABCD
A
B
Cc
D
E
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Rhonsko-alpske
design

centrum

Struktura centier

na podporu designu

vo Francuzsku nie je
postavena na existencii
velkych centralnych
institucii, ale existuje tu
7 regionalnych design
centier, ktoré vychadzaju
vo svojej cinnosti

z miestnych podmienok
a sustreduju sa na
konkrétne subjekty
vlastného regionu.
Design centrum kraja
Rhéne-Alpes v Lyone

Jje reprezentantom
takehoto typu institecie,
hoci ho mozno
povaZovat' za mladé
centrum.

Jeho vynimocénost spoci-
va v tom, Ze pésobi

v prostredi so silne rozvi-
nutymi priemyselnymi
odvetviami

a technoldgiami.

ZAHRANICNE DESIGN CENTRA / DC V LYONE

v Lyone

Ekonomickeé aktivity regionu
Rhone-Alpes sa od zaciatku
priemyselnej éry rozvijali velmi
dynamicky. V jeho priemyselnej
minulosti mozno najst mnozstvo
vynalezcov a vyskumnikov, ako
boli bratia Montgolfierovci,
Lumierovci, Louis Néel, Paul
Langevin a mnohi dalsi, ktori
prispeli k pokroku v textiinom

a chemickom priemysle, Zele-
ziarstve a oceliarstve. Vo Vacsi-
ne priemyselnych odvetvi je
rhénsko-alpsky region predvo-
jom ostatnym ¢astiam krajiny.

K hlavnym ¢értam priemyslu patri
velky pocet malych a strednych
podnikov, Ziadny dominantny
priemysel, mnozstvo exportuju-
cich firiem, ktorych je podstatne
viac ako v Parizi a celej oblasti
llle de France, vysoké percento
firiem, ktoré obnovuju svoju pro-
dukciu, velky subdodavatelsky
sektor a silny priemyselny
vyskum a vyvoj.

V kraji pésobi rozvetvena siet
centier $pecializovanych na jed-

notlivé technické zruénosti, spri-

40/2/1995

stupnovanie vedeckych poznat-
kov, technologii, testovania,
teda Cinnosti, ktoré by pre malé
a stredné podniky boli inak
nedostupné. K tomuto typu cen-
tier patri aj design centrum

v Lyone.

Kracové informacie o regione
Pocet obyvatelov: 5 400 000
Zamestnanost' v priemysle:

362 989

Malé a stredné podniky:

3997 (14,2 % v ramci celého
Francuzska)

9 univerzit

35 vysokych $kl, ktoré posky-
tuju vzdelanie pre 20 % francuz-
skych inzinierov

8 vyznamnych mestskych cen-
tier: Lyon, Grenoble, Saint-
Etienne, Annency, Chambéry,
Valence, Roanne, Bourg en

Bresse.

V regiéne posobi viac ako 200
registrovanych designerov pred-
stavujlcich Siroky register Spe-

cializacii. Designerov zastupuju



vyznamné agentury, ktoré pra-
cuju pre narodnych i medzina-
rodnych klientvov. alebo agentu-
ry, ktoré sa va¢smi orientuju na
regionalne podniky.

Cinnost design centra sa
sustreduje na malé a strednée
podniky, aby si uvedomili
délezitost designu vyrobkov pre
prosperitu firmy, aby boli schop-
né kreativne reagovat na nove

metody a vlyvijat’ noveé vyrobky.

Centrum zdrojov a informacii
Miestna sprava (Conseil
Régional Rhéne-Alpes) si uve-
domila nové ekonomické moz-
nosti v suvislosti s konstituciou
europskeho trhu a od roku 1993
poskytuje pre design centrum
dotéacie. Podfa zamerov prezi-
denta design centra Paula
Malatinszkého, pévodnym

povolanim manazéra, zdruzuje

Material pripravil tim Design centra v Lyone.

41/2/1995
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odbornikov
z oblasti priemyslu, ekonomiky,
politiky a kultury na dosiahnutie
spolo¢nych cielov:
- definovat orientacie pre hos-
podarske oblasti v spolupraci
s designermi, grafikmi, archi-
tektmi, ucitelmi, odbornikmi
v marketingu a komunikacii,
obchodnymi komorami, agentu-
rami pre technické a vedecké
informacie, statnou spravou...
- odovzdavat' skusenosti,
poznatky a odborné znalosti,
vystavovat tvorbu, redigovat’
diela, organizovat’ medzinarod-
né stretnutia a vytvarat' kontakty
na poli vyskumu a vyvoja.
ponuka svoje
sluzby manazérom podnikov
a konzultantom pre design, ako
aj tlaci a vzdelavacim institu-

ciam.

REGION RHONE-ALPES

Styri hlavné typy sluzieb

Informacie

Vo februari 1994 vydalo design centrum publikaciu
Design plus, odbomého sprievodcu, ktory poskytu-
je banku Udajov o designeroch, prehfad o agentu-
rach pre design, vycvikovych centrach designu,
ponuke sluzieb suvisiacich s designom atd.

Poradenstvo

Design centrum poskytuje vyrobcom - malym
a strednym podnikom - pomoc pri rozhodovani,
ako integrovat' design do stratégie rozvoja, pora-
denské sluzby zamerané na metody a prostriedky
financovania prvych experimentov s designom.

Tréning

Design centrum poskytuje sluzby skolam, univerzi-
tam, spolupracuje s profesionalnymi vycvikovymi
organizaciami, usporaduva tréningové designer-
ské stretnutia.

Komunikacia

DC koordinuje kolektivnu reklamu designerov,
zaclenenie designu do odbomych vystav vyrobkov
a jednotlivych sektorov sluzieb, organizuje konfe-
rencie, féra a kongresy.

ZAHRANICNE DESIGN CENTRA / DC V LYONE



MAJSTROVSTVO
PRVYCH TAHOV

\
Ked' uz je definitivne rozhod- V1.8 e
nuté a projekt nového auto- Od StUdla
mobilu po marketingovych

prieskumoch a zvazovani MCI‘CEdeS C()llpé

zodpovedného vedenia auto-

mobilky odstihlasia, dostava ai pO triedu E

sa v podobe zadania na stol
designerovi. Jeho ulohou je

zhmotnit ¢asto hmlisté pred- Uz pred dvoma rokmi na jar
stavy a navrhnut konkrétne Mercedes naznacil novy trend
tvary buduceho automobilu v designe svojich sériovych
tak, aby technici pri konzulta-. automobilov. Pozornost navstev-
ciach nemali pocit neusku- nikov Zzenevského autosalonu
tocnitelného sna. A prave vtedy uputal prototyp Stvor-
v tom spociva majstrovstvo miestneho vozidla kupé s vtedy
designera. nezvycajnou prednou maskou
Trafit ten spravny tvar na a na Mercedes
prvy raz sa este nikomu odvaznymi liniami.
nepodarilo. Pocet iteracii: Plnohodnotna Studia
vd'aka dokonalej vypoctovej sa od sériového
technike, ale aj majstrovstvu automobilu lisila len
tvorcov, viak stale klesa. Cas tym, Ze nebola vyro-
su peniaze a tak sa vyvoj bena sériovo.
automobilov od prvého tahu Vyrazne zoSikmena

Stetcom az po zidenie a znizena charakte-

z vyrobnych pasov skracuje.: risticka mriezka chla-
Pri navrhu je z hladiska: dica plynule prechad-
Mercedes-Benz. obchodnej stratégie doélezité zala do robustnej

Vyvoj riesenia prednej masky prist s nie¢im novym, zacho- kapoty, v ktorej sa
s charakteristickou mriezkou chladica. ; 5 . tra li ai -
1. Modely z rokov 1954, 1968 a 1976. vat pribuznost k znacke:  stracali aj prekopiro-

R a navrhndt trvacne a neopa- vané knvky Vrchnej
R ———— s it kovatelné tvary.: Casti ovalnych reflek-
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torov. Celok pasobil vel'mi
odvazne a rozburil dovtedy
pokojnu hladinu priaznivcov
vyrovnanej, ba az konzervativnej
znacky. A o to vlastne islo. Jedni
pripisovali provokativne riesenie
nastupujlcej kultirnej revolucii
v Svabsku, ini oslavovali progre-
sivny design. Vina diskusii

a polemik dielu neuskodi.
Naopak. Casto pomoze vyriesit

\\ niektore sporné body a Studiu
'at _ doladit. V pri_pade znaélfy af(OL-J
- - je Mercedes, je to o to ddlezitej-
, Sie, ze nie je jednoduché pri
PRSI

takychto vyraznych
zmenach

zachovat aj rodovu pribuznost.
Autori mali stale na zreteli
moment, ked nestranny
navstevnik autosalonu pride

k Uplne novému modelu

a povie: ,Tak toto je Mercedes.”
Séfdesignerom projektu
Mercedes Coupé

bol Bruno Sacco:

,Snazili sme sa postupovat tak,
aby sme svetu nepredstavili oby-
¢ajnu kreaciu na kolesach,
ktora by sluzila len na zatraktiv-
nenie expozicie niekolkych auto-
salonov a potom by zapadla pra-
chom zabudnutia®.

Takato studia je vlastne realnym
automobilom so vsetkym, ¢o

k nemu patri. Projekt je vysled-
kom dlhodobého vyskumu a je
tak daleko, ze na spustenie
sériovej vyroby chyba naozaj
malo. Délezitym momentom
bolo teda zachovat identitu
znacky aj napriek niektorym

vyraznym zmenam. Predna
maska dostala uz spominanu
dvojicu ovalnych reflektorov,
¢im sa Mercedes vratil do obdo-
bia spred 70. rokov. Taka bola
Studia Mercedes Coupé pred
dvoma rokmi na zenevskom
autosalone.

A dnes? Uz pri prvom pohlade
na novy Mercedes triedy E do
oCi bije evidentna podobnost so
Zenevskou studiou kupé. V pod-
state sa vela ani nezmenilo.
Rozdiel je len v type karosérie,
ale ani to eSte neznamena, ze
kupé tychto tvarov ostane iba
na fotografiach. V kazdom pripa-
de je vSak dokazom toho, ze to,
¢o pred dvoma rokmi hovoril
Bruno Sacco, bola Cista pravda.
Studiu zuzitkovali do posledné-
ho detailu. Predna maska je tak-
mer identicka, plynuly prechod
blatnikov do prednej kapoty je
tiez jednym zo spoloénych Stylis-
tickych prvkov typickych pre
novu generaciu mercedesov

a dokonca aj rieSenie zadného
cela so skupinovymi svetlami sa
hlasi k povodnej studii.
Evidentna je aj pribuznost
zakladnej linie karoseérie. Nie
nadarmo pripisuju novému
LE-Cku“ charakter vozidiel typu
kupé. Vyrazne dozadu pretiah-
nuté zadné okno pri bocnom
pohlade naozaj zvadza k porov-
navaniu s karosériou typu kupe.
Na konecnych tvaroch nového
Mercedesu sa podielalo desig-
nérske studio ItalDesign

z Turina.



Mitsubishi Carisma

Postup budovania automobilu zvnu-
tra von dnes bezne pouzivaju vsetky
Stylisticke strediska. Princip spociva
v navrhu interiéru do vopred predpi-
saného priestoru (novy automobil
zapada do niektorej z tried ¢i segmen-
tu trhu). Ten sa doladi do takmer defi-
nitivnej podoby so zretelom na maxi-
malne pohodlie vodica a cestujlcich.
Vyvoreny priestor je potom zakladom
pre navrh podvozkovych skupin a karo- 1
série. Pri tomto postupe sa vychadza zo
zasad ergonomického rieSe-
nia. Vodic travi vacsinu ¢asu
vo vozidle a nie pohladom
nan zvonka. Preto ma vkus-
né, atulné a Gcelné riesenie
jeho pracoviska aj z hl'adiska
pasivnej bezpecnosti velky
vyznam. Postup zvnutra von
do istej miery zvazuje desig-
nerovi ruky pri navrhu tvaru
karosérie. Prave tu sa da
dokazat ono majstrovstvo
zachovania povodne;j linie
a s minimalnymi Upravami ju preniest
az do definitivneho tvaru aj napriek
obmedzujucim podmienkam uz navrh-
nutého interiéru. Schopnost triezvo
odhadnut realne moznosti a navrhut uz
prvé tahy tak, aby si¢asne mohli vynik-
nat aj charakteristické krivky buddceho
automobilu, je prejavom zrelosti maj-
stra tejto discipliny. Zvlast narocné je
to pri triede rodinnych limuzin akou je
napriklad Mitsubishi Carisma. Jej urce-
nie si ziada postavit maximalne priest-
ranny a prakticky automobil s vysokou
Gzitkovou hodnotou. Ulohou designu je
popri tom nezabudnt na atraktiv- =
nost a charakter. Pri pohlade
na prvé skice modelu
Carisma je jasné, ze dielo
sa podarilo. Ani
v tomto pripade sa
autor prvych linii
vel'mi nevzdialil
od realnych
moznosti
vyrobcu.

1.  Mitsubishi Carisma. Skica zadnej masky.

2. Mitsubishi Carisma. Skice interiéru.

3. Mitsubishi Carisma. Skica prednej masky.
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Nissan Maxima QX

Podobne postupoval aj designersky
tim automobilky Nissan. Japonsky
vyrobca automobilov stal pred ulo-
hou prebudovat modelové rady
a zjednotit ich spolocnym Stylistic-
kym prvkom. Tym sa stala mriezka
chladica. Pri vSetkych modeloch tak-
mer v nezmenenej podobe je jasnym
dokazom prislusnosti k znacke. Aj ked
sa to mozno nezda, japonsky Nissan
voli podobny postup davkovania zmien
ako niektoré typicky konzervativne
europske automobilky. Pri vyvoji mode- = .
lu Maxima QX bolo cielom najst trvacny
a ,heprchavy” design s prislusnou dav-
kou majestatnosti. V porovnani s mode-
lom Mitsubishi Carisma je Maxima QX

Nissan Maxima QX. Skica prednej masky.

uz o triedu vyssie. Akékolvek radikalne
rieSenie by dielu skor uskodilo, ako
prospelo. Revolucnost krokov

pri navrhu novych kriviek, ale najma
detailov, treba davkovat postupne

a s mierou. Azda aj preto od pévodne
evidentne dynamickej prednej masky
vysledné rieSenie predsa len trochu
ustupilo triezvemu pohladu. Napriek
tomu sa charakter vozidla zachoval a aj
v tomto pripade sa pévodné navrhy
prvych linii nevznasali privysoko nad
realitou vSednych dni.

Tomas Hladny
Média B.O.AT.
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Prechadzka parizskymi moédnymi salonmi na jar 94 dovoluje spoznat

trendy, ktoré oviadnu modu buduceho leta. Prehliadky Spickovych maod-
nych tvorcov vo viastnych domoch, myslienky a napady predstavené na
roznych inych miestach - i v Louvri alebo hoteloch okolo opery (napr.
Lotti), textilné a konferencné veltrhy, predovsetkym na severe Pariza
uz oznamili, éo bude ovplyviovat moédnu tvorbu o rok.

Pre leto 1996 je vo svete mddy cha-
rakteristicky kardinalny zvrat.

Je prirodzené, ze kazda sezobna prina-
Sa zmenu, ibaze teraz sme dospeli
k bodu, ktory znamena podstatny
zvrat, priam vybusSnu tuzbu po
novych obsahoch a zakonitostiach.
Ide o celd atmosféru, jednoducho to
visi vo vzduchu.

Nova generacia sa uz neuspokoji
s konvenénym businesslookom,
s chladnym ¢iernym totallookom, €i
s ekologickymi, prirodzene toénovany-
mi indpiraciami. Tieto presli uz vSetkymi moznymi varidciami a su za
zenitom.

Cez tieto predchadzajuce smery sme sa prepracovali kK osobnému imi-
dzu.

Dosial ste si mohli vybrat, ¢i chcete vyzerat ako umelec, podnikatel,
bankar, reklamny pracovnik, atd.

Dnes a zajtra uz nepdjde o Image alebo Corporate Identity.

Coskoro sa na uliciach stretneme s imaginarnymi svetmi, modernymi
rozpravkami, scenériami, kuriozitami a pos-
tavami z komiksov.

Ludia vytvoria iluzie, javiska a Iuéne ihriska,
aby sme intenzivnejsie, individualnejSie
a hravejsie mohli prezivat vSedny den.

Svet je jedinad zabava. To je dnesna devizal!
Prevratne sa meni zakladny pristup, a to je
hnacia sila, ktord nas nabada k tomu, aby
sme siahli po novych estetickych prostried-
koch.

Jarné veltrhy v Parizi nam popri svetoch,
ktoré sa uz etablovali a presadili, predstavili
aj iny svet: totalnu expléziu, cirkusovy svet,
nouvel espace.

Pestrost, mladost, hluénost, technicky virtual-
ny priestor, Barbie (Barbarella), popovy psy-
chedelics a Sixties Glamour.

Vela plysu, plastov, plastickych textilii, imita-
cii leoparda. Na trickach vidime reklamné
tlace v technickom Style. Kriklavé a gycove.
Dzinsy uZz davno nemaju iba svoj typicky
,belasy* charakter. Su pestré, potlaéené a zo
zmieSanych vlaken.

Presadzuje sa fantazia a individualita.
Disharmoénia a odcudzenie sa pokladaju za
krasne. Pojmy: Sportovy, médny atd. sa
menia. Hodnoty sa posudzuju zasadne inak.
Napriklad pojem ,prirodny“ neznameni uz
rustikalny, ale elegantny, romanticky, antic-
ky alebo moderny a technicky. Novy prirodny
material zahrnuje aj syntetiku, té4 vSak musi
posobit prirodzene, uslachtilo a rafinovane.
Farebny trend sa, ako vzdy, zoskupuje podla
tém:

Smer nouvel espace sa asociuje prevazne
s Kyslymi, sviezimi citrusovymi plodmi. Zlt4,
zelenad a oranzova sa kombinuje so sytou
morskou modrou, ¢ervenou a ruzovou. Na
zvyraznenie sa pouziva strieborna a zlata.
Farby vyjadruju jasavy, takmer elektrizujici,
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zivy a optimisticky pristup
k zivotu.

Cela téma znamena, prirodzene,
konkurenciu pre doterajsi real-
ny trh. Otazka znie: presadi sa
tento odvazny smer, alebo nie?
Bohata farbistost je vzdy naroé-
nejSia, ako nenapadné farebné
ladenie, usilujuce sa 0 harmo-
niu. Kedze 2 vSak, ako sme uz
spomenuli, podstatne meni celé
ponatie estetiky a farba
(v poslednom ¢ase) ovplyviuje
tvorbu formy, niet pochybnosti,
ze sa tato nova generacia pre-
sadi - zda sa, ze je o0zaj silna!
No nezabudajme, ze rozliéneé
moédne smery mozu zit subezne
vedla seba.

Existuju smery, ktoré sa vyhla-
suju za ,hviezdne trendy“
(napr. nouvel espace), a smery,
ktoré sa pomaly a prirodzene
vyvijaju dalej, niekedy ide
dokonca len o abstrakciu silnej
témy.

Pozornost na seba puta dalSia
nezna, feministicka téma.
Svetlé transparentné tony spolu
s bielou, slonovinovou, jemne
zltou, mandlovou, ruzovou,
broskynovou a s jemne trblieta-
vymi efektmi vytvaraju vyhra-
neny mestsky-styl.

Paralelne sa vyvija romantickej-
8i, menej vyhraneny feministic-
ky smer v zelenych ténoch
malachitu, chartreuse a maéaty,
pricom hlavnu ulohu hra lesk.
Povrch je menavy, dopinaju ho
decentnejsie piketky, aplikacie
a froté ozdoby.

Dominantny je uni a faux-uni
Styl. Ich design je nenapadny,
casté su jemné pasiky a karo.
Strih je skor prisny.

Paleta neutralov ladena do Seda
- striebrosiva, modrosiva, popo-
lava a antracitova, vsSetko
v priesvitnych tonoch - vyvola-
va predstavu vonaveho, lahkeé-
ho sviezeho leta.

Vzory textilii si romantické, az
gycove, s motivmi zaprasenych
a vysuSenych kvetov. Tato
téma sa vSak vyznacuje skor
modernou, naroénou siluetou.
Romanticky charakter zvyraz-
nuje organzén, S$ifén, tyl, krep-
desin. Patria k nemu akcentuju-
ce bordury, vySivanie a vypalo-
vanie.

V lete 1996 sa stretneme aj
s tmavsou, tlmenou farebnou
sériou, ktora pripomina tropic-
ku naladu s kolonialnym podtoé-
nom.

Tmavohnedé odtiene henny su
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kombinované s pistaciou, kaki a machovou zelenou.
Bavlna, lan a surovy hodvab podé¢iarkuju Sportovy
charakter tejto témy. Design prinaSa exotické kvety,
Strukturu koze zvierat a fantastické vzory.

NemozZno zabudnut na klasicku ¢ierno-bielu kombina-
ciu. Tu, pravda, nejde o kratkodoby médny trend.
Tato farebna kombinacia sa bude menit len v oblasti
strihov a v priebehu sezény sa bude dalej vyvijat.
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mozaika informacii

Medzinarodna vystava plagatu v PariZi

Ako jedna zo sprievodnych akcii tohtoroéného kongresu Icograda sa v jli
v sidle UNESCO v Parizi uskutocnila vystava plagatovej tvorby. Medzinarodna
komisia vybrala z 2 800 prihlasenych plagatov stovku, v ktorej boli zastipeni
afisisti z 30 krajin. NajpocetnejSie kolekcie reprezentovali tradicné plagatové
velmoci - Japonsko, Pol'sko a domace Franclzsko. Do elitnej stovky sa
dostali aj dvaja zastupcovia Slovenska: DuSan Junek s plagatom pre Stidio
S a Lubomir Longauer s plagatom ku Kafkovmu Zamku.
Zdeno Kolesar
Foto: autor

Kodan 1996

Obaly od Apo Z

V parizskom Centre vedy a priemyslu La Vilette prebiehala od 22. novembra
minulého roka do 27. augusta tohto roka vystava ,Emballage”, ktora na plo-

che 2 000 m2 predstavila najroznejsie aspekty fungovania obalovin v moder-
nej spolocnosti.
Prva cast vystavy v retrospektivnom pohlade dokumentovala vyvoj obalovin
od polovice minulého storocia po sticasnost. Hoci obal sprevadza cestu ¢love-
ka od pradéavna, bol to najma nastup priemyselnej revollcie, ktory priniesol
jeho vSeobecné rozSirenie. SIGZi na ochranu tovaru, jeho transport, poskytuje
informéacie spotrebitelovi a postupne sa jeho atraktivnost stava hlavnou
zbranou pri ziskavani zakaznika. Retrospektivna cast vystavy v La Vilette na
mnohych exponatoch poukazala na to, ako vyvoj sposobov spotreby (napr.
nastup samoobslih a supermarketov v 50. a 60. rokoch) pésobil na zmeny
designu obalovin, podobne ako technologicky vyvoj, nové materialy, ale aj
stidobé vytvarno-umelecké prejavy. Osobitna ¢ast expozicie bola zamerana
na ekologické ,zelené“ obaly - Ci uzZ tie, ktoré je mozné recyklovat, alebo iné,
ktoré sa po pouziti samé rozkladaju, pripadne sa konzumuji spolu s produk-
tom.
Zivot obalu od jeho vyroby cez vyuZitie na uskladnenie, transport a distribticiu
tovaru az po jeho likvidaciu a recyklovanie predstavila druha cast vystavy. Jej
stcastou bolo fascinujlce divadlo vyroby obalov - redlne vyrobné linky, na
ktorych mohli navstevnici vidiet jednotlivé fazy sériovej vyroby obalov. Ich
dalSie osudy priblizovali velkoplocné obrazovky, interaktivne programy, ale aj
redlne ,stohy“ naskladanych obalov najroznejSieho druhu. A napokon osobit-
na cast vystavy bola venovana detom. Formami blizkymi detskému vnimaniu
priblizila poslanie a vyznam obalu v dneSnom svete.

Zdeno Kolesar

Foto: autor

Kultdrnym centrom Eurdpy v roku 1996 sa stane hlav-
né mesto Danska Kodan. UZ roku 1991 sa zalozil Fond
na vytvorenie financnej a organizacnej zakladne na
usporiadanie piatich vystav, ktoré bud( v spektre roz-
norodych kultdrnych aktivit venované danskemu 0zit-
kovému umeniu a priemyselnému designu. Vystavy
boli koncipované tak, aby poskytli zahrani¢nym
i domacim navstevnikom Kodane sdicasny a jasny
pohlad na clenitost danskeho designu. Doraz sa kla-
die na produkty a prace z poslednych niekolkych
desatroci, ale tam, kde si to dany subjekt alebo téma
vyzadujd, bude vystava zahfiat aj starSie prace, aby
sa ozrejmila kontinuita vyvinu danskeho designu
s jeho osobitymi podmienkami a Crtami.

Styri z pripravovanych vystav budu venované charakte-
ristickym oblastiam modermého danskeho zitkového
umenia a designu, piata bude prezentovat priklady
eurépskeho designu z regionalneho uhla pohladu.
Vystavny program 1996:

Design a identita, Aspekty europskeho designu
Louisiana, Mdzeum moderného umenia, Humlebaek
9. februara-28. aprila

Zamerom vystavy je ukazat, ako proces kultirnej
a ekonomickej integracie v krajinach Europskej Gnie
ziemnuje trendy medzinarodného Stylu, ktoré doteraz
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dominovali vo svete designu. Vychodiskom je devat
europskych miest a regionov s ich osobitymi impulzmi
pre design, prezentujucich prace roznych designerov,
ktoré st zasadené do regionalneho kontextu a prame-
nia z tazby po odliSnosti a identifikacii.

Visual orwhat, Dansky graficky design

Muzeum Gzitkového umenia, Kodan

29, marca-19. maja

Vystava sa bude sustredovat na vplyv vizuélnych doj-
mov na svedomie si¢asného Cloveka, masovej vizual-
nej produkcie (knihy, ¢asopisy, noviny, obaloviny,
elektronicka grafika) na spolo¢nost a na urCujice
mechanizmy tohto vplyvu. Stcastou vystavy bude aj
prezentacia poprednych danskych grafikov.

Unika, Dénske tzitkové umenie 1966

Mizeum Gzitkového umenia, Kodan

13. jina-15. septembra

Vystava bude prezentovat najlepsie priklady danskeho
Gzitkového umenia v pracach 50 renomovanych
i menej znamych tvorcov. Vychodiskom bude téma
Jvtaci“, stvamena v skle, keramike, textile a Sperku,
ktora bude prilezitostou ukazat silu osobnostného pri-
stupu k spojeniu mySlienky a materialu. Vystavu budd
sprevadzat expozicie stalych zbierok mizea.

MOZAIKA INFORMACIHI

Duplika, Dénsky design 1996
Centrum danskej architektiry Gammel Dok, Kodan

8. septembra-3. novembra

Prezentacia designu, ktory otvara sposoby pristupu
k tradiénému spajaniu GZitku a krasy pri vyrobkovom
designe. Predstavujd ho prototypy vyrobkov z kerami-
ky, skla a textilu, nabytok, osvetlenie, odevy, ktoré
vyuzivajl jeden €i niekolko zakladnych materialov roz-
vinutych do novych foriem plne reSpektujicich funké-
né kvality a pochopenie limitov materialu.

Clovek, voda a design, Dansky priemyselny design
Paustians Hus, Kodan

20. septembra-20. oktébra

Vystava spractva tému voda v troch odliSnych oblas-
tiach: Voda, gastronémia a design, Voda, telo
a design, Voda, prostredie a design. Predstavi sa pro-
ces vzniku produktu - od suroviny aZ po hotovy vyro-
bok. Proces budi dokumentovat expozicie a videopro-
jekcie a dopifiat Specializované akcie, ako def pro-
stredia, def potravin, den mady.
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mozaika informacii

Autodesign '95

Tohtoroéna sutaz Autodesign '95 v Brne bola mimo-
riadne uspesna pre Studentov oddelenia transport
designu na VSVU v Bratislave. Odborna porota, ktora
hodnotila 123 sttaznych prac z 8 krajin - Ceskej
republiky, Slovenskej republiky, Francuzska,
Nemecka, Talianska, Spanielska, Svajéiarska
a Mexika - udelila ceny siedmim slovenskym acastni-
kom. Juraj Mitro ziskal 3. cenu za mestsky automobil
dokumentovany kresbami a modelom, na ktorom oce-
nila porota nekonvenény pristup k transportu 0sob
a materialu. Michal Kacmar ziskal zvlastnu cenu za
mestsky elektromobil Blacha a Viastimil Krejci dalSiu
zvlastnu cenu za Gzitkovy automobil vyuZivajaci systém
stavebnice. Dve zvlastne ceny - staz v designerskom
Studiu Skoda, a. s. Volkswagen, ziskali Michal Kacmar,
Student VSVU, za kluckovadlo a Jan Kamenistiak, ktory
ma Specializované Stidium v odbore transport desig-
nu este len pred sebou, za uzitkovy automobil pick-up.

1. Jan Kamenistiak: UZitkové vozidlo pick-up.

2. Juraj Mitro: Dalsi automobil do rodiny

3. Michal Kaémar: Klutkovadlo, slovenské fudové auto
4, Michal Kaémér: Uzitkové vozidlo Bfacha
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...Autodesign '95. Design na STU v Bratislave...

Design na STU v Bratislave

V aprili-maji t. r. sa po prvykrat kolektivne predstavili
svojimi pracami Studenti katedry designu na Fakulte
architektiry Slovenskej technickej univerzity v Bra-
tislave. Vo vstupnom vestibule Skoly sa sustredila
kolekcia modelov, kresieb, skic a navrhov, ktoré repre-
zentovali jednotlivé ateliéry: predovSetkym prace
z oblasti priemyselného designu - vyrobna technika
a spotrebné predmety (zvacsovak, zmrzlinovy vozik,
mlyncek), dopravné prostriedky a manipulacna techni-
ka (helikoptéra, poZiarnické vozidlo, vozik EKG,
zametacie vozidlo), Sportové pomacky (zamok na lyZe,
boby), nabytok (parkovy mobiliar), ako aj vysledky
kurzu grafického designu, kompozicie a kreslenia.

Foto: J. Saparova

1. Dusan Homak
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olka, model, 1992/93
yrcak: Zmezlinovy vozik, model, 1991/92
aksi: Hydrant, model, 1993/94

Michal Paks
4, Martir
5. Michal P
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mozaika informacii

Plagat v Chaumont

Medzinarodny festival plagatu vo franclizskom Chau-
mont sa uskutocnil v jali t. r. uz po Siesty raz. Jeho 0so-
bitostou je bohaty kultirny program, ktory sprevadza
hlavné vystavné podujatia sistredené na plagatové
umenie, ako napr. predaj plagatov, poulicné trhy, kon-
certy, ohfostroje, a vopred urena téma pre plagaty.
Tohto roku sa v Chaumont stretio 1300 spolocenskych
a politickych plagatov zo 44 krajin. Medzinarodna
porota z mnozstva prihlasenych prac vybrala na vysta-

QUON
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vu 122 plagatov a spomedzi nich Styri plagaty ziskali
ocenenie v sutazi. Tri ceny udelila porota franctzskym
tvorcom. Uspech domacich grafikov komentoval David
Tartakover, izraelsky grafik a ¢len poroty, takto:
JFrancuzski grafici su aktivni v spolocenskom a politic-
kom zivote od konca 60. rokov. Ich pioniersky vplyv sa
rozsiril na cely svet a ich predstavy vytvorili novy Stan-
dard spolocenskej angazovanosti, ktoré st dnes rov-
nako svieze ako boli pred tromi desatrociami."

Okrem vystavy 124 prac, ktorej sticastou boli aj prace
minulorocného vitaza I'Atelier de Création Graphique
a Clenov poroty Paula Petera Piecha (Velka Brita-
nia/USA), Klausa Staecka (Nemecko) a Davida
Tartakovera (lzrael), sa predstavila aj vystava Student-
skych prac. Zo 630 plagatov porota ocenila plagat od
Viviane Hennebic z Ecole Supérieure Estienne v Parizi.

Foto: Medzinarodny festival plagatu, Chaumont

MOZAIKA INFORMACII
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1. Nous Travaillons (Franctzsko): Nord Sud, 12991. . cena

2. James Victore (USA): Remeber Columbus. Zvlastna cena ICOGRADA
3. Les Graphistes Associés (Franctzsko): Le Pen-Hitler. lIl. cena

2. Claude Baillargeon (Francizsko): Liberté, Egalité, Fratemité. Il. cena
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...Plagat v Chaumont, Ekoplagat ‘78 -‘93...

Ekoplagat'78 -'93

0d roku 1978 sa na Slovensku uskutociuje Specifické
trienale EKOPLAGAT - medzinarodna sitazna prehliad-
ka vydanych plagétov s tematikou ochrany prirody a zi-
votného prostredia. Usporiadate/mi doterajSich Sies-
tich trienale boli Sprava Narodného parku Mala Fatra
v Gbelanoch a Povazska galéria v Ziline pod gestor-
stvom svojich ministerstiev. Z podujati postupne vzni-
kal dnes uz pomerne rozsiahly zbierkovy fond, ktory sa
v sticasnosti nachadza na Sprave NP Mala Fatra.
Projekt retrospektivy trienale pod nazvom EKOPLAGAT
'78 -'93 zahmulo Ministerstvo Zivotného prostredia SR
do svojho programu k Roku ochrany eurdpskej prirody
ENCY 1995. Podujatie sa uskutocnilo v Tur€ianskej
galérii v Martine od 4. jdla do 31. augusta tohto roku.
Retrospektivu tvori sibor 160 prac z 37 krajin sveta.
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Jej koncepcia v spatnom historickom pohlade v cha-
rakteristickych ¢rtach predstavuje ekoplagat a jeho
premeny. Sleduje nielen vytvarné, ale aj ekologické
myslenie, prudky vyvoj i postavenie ekoplagatu v Zivo-
te spolocnosti. Zameriava sa na jednotlivé krajiny a tie
ich aktivity, ktorymi autori a vydavatelské organizacie
vyrazne a osobito prispeli do vyvoja Specifickej oblasti
plagatu. Podciarkuje ich tvorivé a niekedy novatorsky
objavné vytvarné videnie a mySlienkové posolstvo.
Z krajin dominuje Japonsko, ktoré ziskalo aj najviac
oceneni. Dalsi laureati pochadzajii z Ceska, Brazilie,
Nemecka, Rakiiska, Slovenska, Ruska, Estonska,
Velkej Britanie a viacerych dalSich Statov a je medzi
nimi rad vyznamnych osobnosti svetového grafického
designu.

Ekoplagat '93.
Hlavna cena

(Velka Britania):

1979. Z vystavy

Klucky

Obchodne Gspesné talianske firmy, ku ktorym patri aj COLOMBO,
vyrobca sortimentu madiel, kfu€iek a vybavenia kapelni, spolupra-
cuja s designermi z celého sveta. Nové typy kluciek, ktoré pondkla
firma na trh v roku 1995, navrhol japonsky designer Makio Hasuike.

Krucka Edo, chrom. Design: Makio Hasuike.

Klaus Staeck (Nemecko):
Nemecky zmieSany les
(kyslym dazdom), nedat.
Ekoplagat '87. Ill. cena

Sigeo Fukuda (Japonsko):
Ekoldgia, 1992

Conran Associates

Ziva priroda v meste.
Zo stboru 6 plagatov,

Ekoplagat '94. Il. cena.
Fotografia Petra Greena.

K vystave je vydany katalég s Gvodnymi textami, 95
farebnymi a Ciernobielymi reprodukciami a zakladnou
dokumentaciou doterajSich triendle a ich sprievod-
nych podujati. Usporiadatelmi podujatia su Minister-
stvo Zivotného prostredia SR, Sprava NP Mala Fatra
v Gbelanoch a Turianska galéria v Martine, autorom
vystavy a katalogu je D. Doricova.
Vystavu, ktora je nielen umeleckym podujatim, ale aj
priestorom pre ekologickl vychovu a inSpiraciou pre
vydavatelov, ¢aka na budci rok repriza v Bratislave.
D.D.
Foto: Jozef Dorica

" Deutscher Mischwald
(I'CQCI“CSI)
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Foto: Archiv Di Paima, Mildno
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Sklo z Lednickych Rovni

Galéria mesta Bratislavy venovala v letnej sezone '95
prizemné priestory Palffyho palaca novym trendom
v sklarskom umeni, ktorych iniciatorom bola v predos-
lom roku a. s. LR Crystal v Lednickych Rovniach v spo-
lupréci so Zdruzenim slovenskych sklarov. Sklaren
v Lednickych Rovniach venovala v poslednych desatro-
¢iach mimoriadnu pozornost designu a problémom
inovacie svojich vyrobkov. Spolupracu profesionalnych
vytvarnikov s vyrobou zaviedli v tejto sklarskej fabrike
ako v prvej na Slovensku. K zakladom podnikatelskej
filozofie dneSného manazmentu patri podpora novych
myslienkovych trendov v designe a starostlivost o vy-
tvamu droven produkcie. Sklo pod znackou LR ziskava
pre Slovensko kazdoroGne ocenenia na medzinarod-
nych vystavach a veltrhoch i objednavky prominent-
nych zakaznikov. Pred rokom sa stali Lednické Rovne
hostitelom Medzinarodneho sklarskeho sympozia, kto-
rého sa okrem slovenskych autorov ziicastnili umelci
z Rakiiska, Francizska, Polska, Ceska, Madarska
a Australie. Vystava, ktora prebiehala od jina do za-
Ciatku septembra, predstavila vysledky tohto tspes-
ného tvoriveho podujatia a najnovsie ponukové kolek-
cie designu, ktoré vznikli v dielnach navrharov sklame
pocas predoSlého roka a reprezentovali nas v tvrdej
svetovej konkurencii na Medzinarodnom veltrhu spo-
trebného tovaru vo Frankfurte nad Mohanom.

Jarmila Racekova

1. Jaroslav Taraba: Napojova stprava LR 2411, 1994
2. Jozef Kolembus: Ndpojova suprava LR 2412, 1994
3. Jaroslav Taraba: Napojova suprava LR 2377, 1994
4. Peter Sipos: Dekorativne sklo na slavnostné stolovanie LR 2428, 1994

Foto: Ondrej Kavan
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...Sklo z Lednickych Rovni, Struhadlo v muzeu, Meeting vo Frankfurte.

Strahadlo v muzeu

V maji t. r. rozhodla akvizicna komisia Mizea moderného umenia v New Yorku o zara-

deni striihadla na syr Parmenide z produkcie firmy Alessi do svojich zbierok. Autorom
designu je Alejandro Ruiz, pdvodom Argentincan, posobi v Milane, kde si v roku 1989
otvoril vlastné designerské stadio. V 80. rokoch pdsobil na oddeleni priemyselného ‘
designu na Akadémii vytvarnych umeni v La Plata, neskor spolupracoval v kurzoch
designu na Domus Academy v Milane s Andreom Branzim, Aldom Cibicom a Massi-
mom Morozzim. Medzi jeho spolupracovnikov patri aj Francesco Binfaré na fakulte
architektary milanskej Polytechniky. V rokoch 1991-1994 Alejandro Ruiz zaujal svojimi
navrhmi na drobné stolovacie predmety a kuchynské naradie pre svetoznamu talian-

sku firmu Alessi.

Alejandro Ruiz: Parmenide, strihadlo na syr s dnom, plast, nerez, 1994.

Meeting vo Frankfurte

Firma MATTEOGRASSI je jednou z Gspesne sa rozSirujicich talianskych nabytkérskych
fiiem. Uspech zaznamenala sedacim systémom Meeting, ktory sa po letisku v Rime stal
sticastou vybavenia letiska vo Frankfurte. V priestoroch novej odbavovacej haly (archi-
tekti Joos, Schulze, Kriiger-Heyden, Perkins, Will) s kapacitou 12 milionov pasazierov
rocne umiestnili 4550 kresiel Meeting. Dokazom prosperity firmy je aj novotvorena pre-
dajna a vystavna sien v historickom centre Milana. Jednou z poslednych noviniek je ele-
gantné minimalistické kreslo z kovu a koZe Piroette.

Foto: Archiv Di Palma, Milano

Kreslo Piroette, kov, koZa. Design: Tanzi Design
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STANLEY MOODY

Novy tunel pod Lamansskym kana-
lom, spajajuci zeleznice Anglicka
a Francizska, je otvoreny. Tento 50
km dlhy tunel transformoval cestova-
nie medzi Anglickom a susednymi
europskymi krajinami. Anglicko sa
vlastne stalo sicastou eurdpskej
pevniny. V stucasnosti pri pretaZzenos-
ti leteckej dopravy a zdihavych bez-
pecnostych kontrolach v boji proti
vzdusnému piratstvu a terorizmu sa
zeleznicna doprava opat stala atrak-
tivnou alternativou. Cesta vilakom
medzi Londynom a Parizom po otvo-
reni tunela trva len tri hodiny.

Tunel

Tunel pod Laman3skym kandlom ako jeden
z najdlhSich podmorskych tunelov na svete
vobec financoval anglicko-franctzsky komerc-
ny podnik EUROTUNNEL, ktory ked chcel zis-
kat prevadzkovi licenciu, musel vyhoviet pred-
pisom stanovenym Medzivlddnou bezpecnost-
nou komisiou, zriadenou podla podmienok
Anglicko-franctuzskej zmluvy o tuneli pod
Kandlom.

Tunel pod Laman$skym kandlom v skuto¢nosti
pozostava z troch tunelov: dvoch separdtnych
prevadzkovych tunelov pre kazdy smer dopravy
a menSieho servisného tunela medzi nimi.
Prevadzkové tunely st ovela vicSie ako vSetky
ostatné eurépske Zelezni¢né tunely, takZe cez ne
moZu prechadzat viaky na transport vozidiel.
Z bezpecnostnych dévodov st prevadzkové
tunely a servisny tunel navzdjom prepojené
v asi 400-metrovych intervaloch.

Tunely st v priemernej hibke 35 metrov pod
morskym dnom, ¢o je podmienené hibkou vrs-
tvy vdpenca, cez ktora boli vyrazené. Vdaka
umiestneniu tunelov v tejto mikkej hornine,
ktora vodu takmer vobec neprepusta, mohli
vitacie stroje pracovat rychle a bezpe¢ne. Nad
vapencovou vrstvou je vrstva tvrdsieho, ale syp-
kejSieho materidlu, zatial ¢o pod fiou je neprie-
pustnd hlina. Dva prevadzkové tunely maju
priemer 7,6 metrov a st vyloZené liatinovymi
a vystuzenymi beténovymi segmentmi.

Spojovacie potrubia medzi prevadzkovymi
tunelmi redukuji vytvaranie vzdu$ného tlaku
pred vlakmi. V prevadzkovych tuneloch sui dve
kolajové spojky umoZiujice izolovat Casti tune-
lov pre udrzbu alebo v pripade naliehavej potre-
by. Osobné autd, autobusy a ndkladné auta sa
dopravuju cez tunel vo velkych eurotunelovych
vlakoch kyvadlovej dopravy. Zelezniéné spolo-
¢nosti Belgicka, Britdnie a Francizska prevadz-
kuji osobné a ndkladné vlaky medzi velkymi
centrami.

V servisnom tuneli je cesta, pod ktorou st ukry-
té navadzacie vedenia. Tieto vedenia riadia die-
selové servisné vozidla na miesto potreby rych-
lostou az 80 km/hod. Na Standardny podvozok
servisného vozidla je moZné namontovat vyme-
nitelné moduly sanitky a poZiarnického vozidla.

Eurostar

~Eurostar” je ndzov expresnych vlakov pre
dopravu cestujtcich, ktoré spdjaji Londyn pria-
mo s Parizom a Bruselom. Vyrobila ich fran-
cuzsko-britska firma GEC-Alsthom a poskytuji
vysoky stupeil komfortu a bezpecnosti pre ces-
tujicich.

Designeri pre tento projekt boli vybrani na
zdklade medzindrodnej sufaze. Vdaka velmi
tspesnej praci na vlaku ,,Corial* a ,,TGV* fran-
cuzskych Zeleznic sa vedicim timu stal Roger
Tallon. Navrhol zoviiajSok a vozne Eurostaru.
Belgican Jacques Tilman prispel k designu inte-
riérov voziiov. Roger Jones z Britdnie navrhol
predok lokomotivy, interiér kabiny vodica
a jeddlenské vozne.

Identitu znacky Eurostar (t. j. ndzov a logo)
navrhla Minale Tattersfield, franctizska partner-
ka medzindrodnej konzulta¢nej firmy Design
Strategy. Logo ma niekolko vyznamov: tri viny
predstavuji Anglicky kanal a tieZ vytvaraji ,E*
na oznalenie troch eurépskych partnerov
(Belgicka, Franciizska a Velkej Britdnie), hviez-
da predstavuje ich spolo¢ny ciel vynimoc¢nosti.
Miikky plynuly design symbolizuje pohodlie
a pozitok cestujucich. Logo vyhralo cenu za
najlepSiu vizudlnu identitu v sektore sluzieb vo
francuzskej sutaZi designu.

Prvotriedne uniformy pre persondl Eurostaru -
strojvodcov, vlakvedicich, zasobovaci persondl,
recepcnych, nosiCov - navrhol Pierre Balmain
z Pariza.

Celkovym vzhladom a konfiguriciou je novy
vlak odvodeny z TGV (Train Grande Vitesse),
expresného vlaku, ktory premidva medzi

REPORTAZ / EUROTUNEL

Parizom a velkymi provinénymi mestami
Franctzska. A predsa si tu podstatné technické
rozdiely. Zatial ¢o rozchod kolaji (t. j. Sirka
medzi kolajnicami) je rovnaky v Britédnii,
Francizsku, Belgicku a vo vii¢Sine ostatnych
europskych krajin, jestvuji varidcie v mierkach,
ktoré urCuji maximdlnu pripustna vySku a Sirku
vozového parku. PretoZe tieto mierky st mensie
v Britdnii ako na eurépskej pevnine, Eurostar
bol postaveny podla britskych mierok. Navyse
lokomotivy Eurostaru m6zu pracovat na troch
roznych dodavkach elektrickej energie, zodpo-
vedajicich trom ndrodnym Zelezni¢nym systé-
mom. A vlaky je mozné prisposobit trom roz-
nym vySkam ndstupnej rampy: 550 mm nad
kolajnicami vo Francizsku, 915 mm vo Velkej
Britdnii a 760 mm v Belgicku. Umiestnenim
sedadla vodica v strede kabiny, o mu umoZiiu-

je vidiet signdly na oboch strandch kolaji, desig-

neri eliminovali problém jazdy vlavo a vpravo.
Vlaky Eurostar jazdia maximélnou rychlostou
300 kilometrov za hodinu. Vagoény su klimati-
zované, vybavené pneumatickym zavesom.
Kontinudlne zvarené kolajnice prakticky elimi-
nuji hluk kolies. V3etky sedadla pre cestujicich
maji opierky na nohy, svetlo na Citanie, drziak
na casopisy a maly stolik pripevneny na zadnu
stranu predchéddzajiceho sedadla. Na konci kaz-
dého vozia st police na objemna batoZinu.
Spojovacie dvere medzi voziiami funguji auto-
maticky. Vo vlaku st Styri telefonne buidky na
medzindrodné hovory pomocou kreditnej karty
alebo Specialnej Eurostar karty, ktoru si cestuju-
ci mézu kupit v jedalenskych voziioch.

V kazdom vozni st dva poplasné panely, ktoré
umoZiuji cestujicim varovat vlakvediceho
a strojvodcu v pripade nidze, ale vlak by zastal
v tuneli len za velmi vynimo&nych okolnosti.
Aby sa minimalizovalo nebezpecenstvo poZiaru,
vykonali sa Specidlne opatrenia. Podlahy
voziiov su rieSené tak, aby odoldvali Sireniu
ohiia po dobu 30 minat. Na konci kaZdého
vozia su poZiarne dvere, ktoré sa automaticky
zavri, ked vlak vojde do tunela. V pripade
poziaru sa cestujici m6Zu presundf do sused-
ného vozna. Ak je v tuneli dym, strojvodca
moze prepojif klimatizaciu do reZimu tplnej
recirkuldcie, aby sa zabrénilo prieniku dymu do
voziiov. Vonkajsie zamky dveri su dialkovo
ovladané strojvodcom, ale v pripade nudze je
mozné tieto zamky obsluhovat lokalne. Kazdy
vlak ma dve lokomotivy - na zaciatku a na
konci vlaku. V nadzi sa vlak méze rozdelit na
dve polovice s vlastnymi lokomotivami. Ak je
to potrebné, jedna polovica vlaku sa mdZze
pouzil na evakuovanie vietkych cestujtcich
z tunela. V pripade poruchy lokomotivy je
druhd lokomotiva schopnd dopravit cely vlak
von z tunela.
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Telesne postihnutym cestujicim sa tu venuje
Specidlna starostlivost. V kazdom vlaku si dve
miesta rezervované pre vozi¢karov v jednom
z nefajciarskych voziov prvej triedy. Na tychto
miestach je priestor pre vlastny invalidny vozik
cestujiceho, ktory mdze pouzival pocas celej
cesty. Ako alternativa je tu sklopné sedadlo pre
vozickara a pevné sedadlo pre spreviadzajicu
osobu. Telesne postihnuti cestujici méZu vojst
do toalety na vlastnom invalidnom voziku, ale
do jeddlenského voziia musia is{ na Specidlne
rieSenom voziku.

Kone¢nd stanica Waterloo International
Kone¢nd stanica Waterloo International
v Londyne bola postavend Specidlne pre
Eurostar. Navrhol ju britsky architekt Nicholas
Grimshaw, stavbu realizovala firma Bovis. Jej
najpozoruhodnejSou charakteristikou je strecha:
tubuldrne ocefové nosniky, ktoré podopieraji
konStrukciu zo skla a nehrdzavejicej ocele.
Profil strechy tvori lukovitd klenba, ktorej roz-
pitie sa meni od 48 do 32 metrov. Celkové
dlzka stavby je 400 metrov.

Q Pohlad do tunela pod Lamansskym kanalom. Je
50 km dihy a zmenil cestovanie medzi Anglickom

a susednymi eurdpskymi krajinami.

jovacieho servisného tunela.

Q Tunel pod Lamansskym kanalom pozostava
z troch tunelov: dvoch prevadzkovych tunelov a spo-

Kone¢na stanica je postavena na Styroch drov-
niach: Zelezni¢né kolaje a pdf nastupi3f na
vrchole, stani¢na a odjazdova hala bezprostred-
ne pod nimi, prijazdova hala na prizemi a par-
kovisko pre autd v suteréne. Pri vyvoji designu
sa velka pozornost venovala bezpecnosti
a pohodliu cestujicich. V38ade, kde to bolo
mozné, boli pouZzité materidly odolné proti
poZiaru a s tam Specidlne unikové cesty.
Hasiace striekacky a klimatiza¢né zariadenia sa
riadené pocita¢mi. Kvoli bezpecnosti st vietky
oblasti kone¢nej stanice monitorované televiz-
nymi kamerami.

Zvlastna pozornost sa venovala potrebam star-
Sich a telesne postihnutych Tudi. Tri dopravniky
pre cestujticich, dvanast pohyblivych schodov,
sedem vytahov a rampy umoZiuja starSim a te-
lesne postihnutym pohyb na konecnej stanici.
BatozZinové vozliky, ktoré su k dispozicii, st
rieSené tak, aby sa dali pouZivat na pohyblivych
schodoch, dopravnikoch pre cestujicich
a nastupiStiach. Ovladace vytahov si vo vyske
dostupnej pre vozickarov.

Le Shuttl

.Le Shuttle™ je nazov eurotunelovych vlakov,
ktoré transportuji osobné autd, autokary
a nakladné auta cez tunel. Predtym sa vSetka
tato doprava realizovala na trajektoch. Vodici
teraz maji moznost vyberu. Vlaky premdavaji
medzi kone¢nymi stanicami v Calais vo
Franctizsku a Folkestone v Anglicku.

zo skla a nehrdzavejlicej ocele.

Q Strecha konecnej stanice Waterloo International.
Tubularne ocel'ové nosniky podopieraji konstrukciu

Osobné a ndkladné autd sa transportuji na
separatnych vlakoch. V zévislosti od vysky sa
autokary a osobné autd transportuji v uzavre-
tych jednoposchodovych alebo dvojposchodo-
vych Zelezni¢nych vagénoch. Cestujiici ostavaji
vo svojich vozidlach pocas cesty cez tunel,
i ked sa moZu poprechddzat a pouZit toalety pri
nasadani do vlaku. Nakladné auta sa transportu-
ju na Specidlnych vagénoch. Na rozdiel od
vagénov na transport osobnych vozidiel nie sd
uzavreté a vodi¢i ndkladnych dut pouZivaji kli-
matizovany vozeii susediaci s lokomotivou, kde
sa im poskytuje obcerstvenie pocas 35-mindto-
vej cesty.

Epilég

Vlady Francizska a Velkej Britinie maji ambi-
valentny vztah. Na jednej strane maji vzajomny
zaujem na ekonomickej kooperacii v komunika-
cidch, verejnoprospeSnych podnikoch a vyrob-
nych projektoch velkého rozsahu. Napriklad
Velka Britania dostiva Cast elektrickej energie
z Franctizska a ,.Concorde™ a .Airbus* st pri-
kladmi spolo¢nych projektov vyroby komerc-
nych lietadiel. Po mnohych rokoch spolo¢nej
prevadzky trajektov cez kanal predstavuje tunel
pod Laman3skym kandlom najnovSiu novinku
na tomto poli.

Na druhej strane Britdnia a Francizsko sa znac-
ne lifia v pristupe Kk riadeniu svojich ekonomik.
Po sebe nasledujice britské vlady - s vynimkou
socialistov - vnimali priemysel ako obchodni
¢innost medzi sikromnikmi, znarodnenie prie-
myslu je pre nich prekliatie, pretrviva tendencia

Q ,La Shuttle* lokomotiva taha vlak s uzavretymi
vagonmi s vozidlami cestujucich.




obchodovania bez vliadneho zasahovania, ale
stcasne zamietania verejného subvencova-
nia, pricom konkurencia sa ma riadit doktri-
nou voIného obchodu. Francizske vlady
akéhokolvek politického charakteru zas vni-
maji priemysel a obchod ako integralnu sucast
Statu a povaZuju za svoju povinnost podielat sa na
priemysle prostrednictvom verejného vlastnictva,
poskytovat finan¢nd podporu formou velkych
subvencii a chranit doméci priemysel obmedzo-
vanim dovozu zahrani¢ného tovaru.
Tento rozdielny pristup ovplyvnil aj sluZbu
Eurostar. Vystavba tunela pod Laman$skym
kandlom bola na naliehanie Margaret
Thatcherovej, ministerskej predsednicky
v Case rokovania o tejto medzinirodnej
zmluve, financovand stikromnym kapitalom.
Francizska vlada pod vedenim prezidenta
Mitteranda vnimala projekt spojenia ako
narodny monument, a teda poskytla
verejné fondy na financovanie novej,
Specidlnej expresnej Zeleznicnej linky
pre Eurostar. Britskd vlada odmietla
financovat vystavbu podobného spojenia
medzi tunelom a Londynom. Vysledkom
je, ze v Anglicku vlaky Eurostar chodia po
existujicich Zelezni¢nych tratiach.
Istym zadostu¢inenim pre Fran-
coisa Mitteranda je, Ze fran-
cuzska Cast cesty je ovela
; rychlejSia a plynulejsia
/ (" ako anglické ast. Od-
4 hliadnuc od politickych
a ekonomickych tvah,
projekt Eurotunelu je
dokazom. ¢o moZno
dosiahnut, ak sa pocas
etapy planovania a desig-
nu kladie velky doraz na

i
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potreby uzivatela.

{ 24t Eur6pske Zelezni¢né spo-
‘=% lonosti vzdy uznavali

; : vyznam designu vlakov

G i a konec¢nych stanic
a Eurostar je pokracova-
nim v tejto velkej tradicii.
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V Autor dakuje Eurostaru,
- Eurotunnelu, Europskym slu-
;’ zbam cestujicim (European
i Passenger Services), Waterioo
J International a Medzinarodnym
i viakvediicim (International Train
I Managers) za poskytnuté fotografie,
{  skice a vykresy. Autor zviast dakuje
i Sandre K. Jones, vykonnej pracovnic-
- ke pre vztahy s verejnostou Eur6p-
skych sluzieb cestujicim, za jej spolu-
pracu.

Er VAt o =

euUurostar

Q Design uniformy viakového strojvodcu a viakvedu-
ceho od Pierra Balmaina z Pariza.

Q Bufetovy bar Eurostaru. Design Rogera Jonesa.

O .Rodinné oddelenie* sa sklada zo Styroch seda-
diel a stolika, ktory je mozné skiopit, ¢im sa ziska
tak priestor na hranie pre malé diefa.

Q Cestujicim v prvej triede sa podava jedlo.

—




Q Expresny viak Eurostar, ktory vyrobila firma GEC-Alsthom.

’ Autorom designu voziov a celkového zoviajsku je Roger
Tallon.
y
O Kazdy vliak Eurostar ma Styri telefonne budky. Cestujici 0 Koneéna stanica Waterloo International - odjazdo- 0 Konecna stanica Folkestone.
mozu mat medzinarodné telefonické hovory pocas cesty. va cakaren. e

0 Na obidvoch koncoch kaZzdého vozia su poziarne dvere,
ktoré sa automaticky zavri, ked viak vojde do tunela.

Fotografie publikujeme so sthiasom
Eurotunnel a European Passenger Services
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Lubomir Longauer presents his graphic
atelier on the Academy of Fine Arts in
Bratislava

«Basic data and facts

Applied graphic arts have been taught
at the Academy of Fine Arts since
1957, when this department was
established by J. Chovan, who taught
there until the mid 70's. Today, graphic
design in Bratislava has 45 students
and the atelier in Ruzomberok has
8students.

At the first examinations in 1990, 20
students applied to study graphic arts.
At the last exams, the number was circa
70. We also have students transferring
from other departments.

Since 1992, we have had our own seri-
graphic workshop, since 1993 a com-
puter center and since the spring of
1993 our own reproduction center with
a large photographic camera, xerox and
photo chamber.

The students of the design department
have participated in several exhibits at
home and abroad (Karlsruhe 1993,
Chatoroix 1993, Saint Etienne 1994).
In 1994, we have organized relatively
large exhibits of the students’ work in
our school gallery called Medium. We
were the coorganizers of the Poster
Triennial in Trnava. Our students parti-
cipated in many other exhibitions. We
cooperated on an international project
called Small & Special, where we parti-
cipated in the publishing of the cata-
log. In addition, we ourselves have
published two catalogs for exhibits in
Bratislava and Saint Etienne.

Our students study (short term and long
term engagments) at various schools
abroad (Poland, France, Great Britain,
Slovenia and USA). Similarly, students
from abroad are coming to study here.
Graphic design students have received
several awards at international exhibits
and they won the first prize in several
competitions at home. We are in con-
tact with many schools from all over
Europe, USA and Japan. We were parti-
al participants in the Tempus project
and are presently participating in the
central European program titled Cepus.
In 1991, we became part of the design
department which has, in addition to
graphic design, three industrial design
ateliers.

So much for the facts, which indicate
clearly the qualitative and quantitative
changes of graphic design at the Fine
Arts University. | must add, that this

development is taking place during a
difficult and complex transformation
period, when money for education is
scarce and prices of material and
necessary technology ever higher.
Changes

Social changes following the year 1989
brought dramatic changes in the area
of graphic design as well. These chan-
ges had an effect on the changes in the
structure of the school and the tea-
ching style. Graphic design is slowly (or
rather quickly) becoming like its wes-
tern counterpart, with its positive as
well as negative aspects.

The position of a designer in the wes-
tern society varies, depending how well
a person can sell him/herself or what
he/she really wants to be - from an
almost pop star, to an independent
loner and, finally, to a nameless agen-
cy serf. In the last five years, starting
almost at zero ground, the most dyna-
mic branch of our economy has develo-
ped (including not only new adverti-
sment agencies, studios, reprostudios
but also many new large or smaller
printer centers), the production of
which is historically unique in Slovakia.
The interconnection between business,
advertisment and industry is incompa-
rably bigger than during the time of
communism.

We had to accommodate ourselves to
changes quickly and it was a complex
process. We, the new pedagogues, had
to set up our programs and, at the
same time, react to many new stimuli -
apply experiences gained abroad, use
them in our conditions and, simultane-
ously, search for one’s own image. |
think, by the reaction from abroad, the
first results are already here.

The university has changed its structure
as well. From a school of the academic
type, it has transformed to one that is
open to practice. Applied and non-
classical fields are booming. There was
also a change in the structure of the
studies. We changed to a two-level sys-
tem of Bachelor's and Master's degre-
es. The credit system, which is being
introduced, is in a process of finaliza-
tion. It is a very complicated process
which will have to be improved after the
first experiences for many years.

The student-pedagogue relationship
has changed. It is more of a partner
relationship now. Dialogue is becoming
more important, serfdom is receding. It
is becoming clear, however, that the
other extreme, lack of control and
populism, must have its limits. But,

they should not be limited in terms of
opinions. It concerns general limits of
common school discipline and proper
human relations.

The position of graphic design in school
has changed. It Is not a retarded field.
This unfortunate position was bestowed
upon it mainly during the normalization
years, when this department was not
considered to be a department of
applied graphic arts but of political
poster. The interest raised in our stu-
dies and results have secured a res-
pected position at the university.
Examinations

The first and very important contact of
the applicant with the school lies in the
examination. It is very difficult to pick
the best in the period of three days. We
choose according to our best knowled-
ge and consclence. We have looked for
the best model of exams for a long time
and are still improving on it. We use a
system of short, two or four hour tasks
which seems to work. Along with the
end of the semester works, these initial
examinations are the most interesting
and beautiful part of our pedagogical
work. The applicants concentrate and
react immediately to any impulse. For
me, these exams are a pedagogical
laboratory. | think that even for appli-
cants who are turned down, the atmos-
phere is interesting, even if the exams
are demanding and the disappointment
of not being accepted great. That is why
| always say to them not to take the
Jlack of success” so tragically. For the
more interesting applicants, | try to tell
them to try again, should they not be
accepted. The fact that they do come
back and are accepted the second or
even third time is a good sign.

Some applicants complain that the
tension of the exams inhibits them and
does not allow them to produce the
same quality of work they do at home.
This, of course is possible, but on the
other hand, stress can be an inducing
factor which can stimulate to perform
better. Personally, | prefer these types,
since the work of a designer often takes
place under such stressful conditions.
We get applications from fine arts high
schools but accept other talented indi-
viduals from various other schools or
work. It is good to know that the more
demanding examinations do not disco-
urage applicants, rather the opposite is
true.

Study program

The graphic design study is part of the
whole university study system. It is a
two-level study. The first level consists
of a four-year Baccalaureate program,
ending with a state examination and a
Baccalaureate thesis. After acquiring a
certain number of credits, the student
can continue on to two-year Master's
studies ending with a Master’s thesis.
The first year is divided into four half-
semester courses on various subjects,
of which three are elective and the last
final one takes place at the base
department. At the end of the semes-
ter, the students choose a pedagogue
as an advisor for their studies. Graphic
design is studied in two ateliers - mine
and my colleague’s S. Stankoci.
Program at my atelier
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When the new concept of the school
was being created we had already pre-
pared our atelier programs. | did not, at
the time, have any experience at a uni-
versity. The development of practice
forced me to correct the program, and
after five years of teaching | believe
that, to a degree, the program should
be open to suggestions at all times.

| based my program on the fact that we
are a fine arts university. That means
that we have different demands on
quality than do, for example, adverti-
sment agencies. A successful adverti-
sment is the one that increases profit
for the client, helps win an election,
etc. If this is accomplished through
kitch, so be it. Its products should not
be a part of art. It's a question of crite-
ria. However, some products of graphic
design should and will be art. | am not
naive, | know that most of them end up
in the trash can... However, graphic
design certainly helps to create fine
arts culture, it is the hot-bed of its
development, often inspired by it, often
inspiring it. That is why it is so impor-
tant.

In my atelier, | emphasize creativity,
playfulness, personality assertion,
searching for one’s own individual
expression and humor. The ability to
accommodate to the client’s wishes is
certainly important but | think that the
student learns this best in a direct con-
tact with the client in practice. In
design, there are many areas where
quality is not immediately measurable
by increased profit. That is why | strive
for a certain duality according to the
saying ,please the boss as well as
yourself*.

| make an effort to alternate tasks
which try to simulate real practice or
react to direct demands with tasks
which we do come across in practice
but which we try to solve in different
ways; we do not avoid parody nor irony.
Sometimes, we spend time with a pure-
ly academic problem or exercise, the
result of which is not particularly usab-
le.

The atelier developed gradually, as the
students came with their ideas; with
time, my ideas became more known to
them. One must realize that at the
beginning of my teaching here, | was an
unknown person to the students. After
five years of teaching, | know that there
exists a certain subconscious image of
a pedagogue, which is not formed
immediately, which needs time. This
subconscious image is more important
for the identification of his/her atelier
than it might seem.

Moreover, the character of the atelier
will change with the coming of new stu-
dents. If | emphasize personality, |
must respect it. Thus the students
themselves take significant part in the
profile of the atelier. In spite of great
reforms, the basis of professional tea-
ching is the way which has the greatest
tradition in central Europe. What is
decisive is the student- pedagogue
relationship, individual approach domi-
nates. | meet with my students twice a
week, placing emphasis on systematic
work. The unmerciful grinding mill of
real life practice does not give the gra-
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phic artist much space for individual
development. | want our graduates to
have a supply of ideas ready for the
first periods following graduation,
which is usually very difficult. | urge
them to have their own individual prog-
ram as well. | think that even in team
work there is space for individuality.
After searching and setting up individu-
al programs which would fit into a sys-
tem of closed semestral entities, | deci-
ded for assigning a common task in
individual years within which individual
approaches are possible. Contact with
real practice is welcomed as well as the
development of one's own additional
program. Semestral blocks always have
a unified theme (logo, poster, corpora-
ted identity). | make an effort for a spe-
cific theme to transfer into a freer task.
For example, the theme logo and cor-
porated identity of the patent office
lead to a poster where the only limita-
tion was the theme: ,patent“. The stu-
dents could use this theme to create
objects as well.

A side product of the theme ,uniform
visual style of a television station®,
which could be real of fictitious, was
the creation of 2 video program in
which these fictitious stations showed
excerpts from programs created by the
students themselves. However, the
establishment of the ,New
Embarrassment* movement, which was
introduced for the first time during the

semestral works defense, was a total
surprise. And when this ,New
Embarrassment” presented me with a
.honorable doctorate degree“ for my
pedagogical leadership, | was moved,
which was then reflected in the evalua-
tions as well. A party is often followed
by a headache and since the second
semester was coming off very slowly, |
sent a warning letter to several of my
students. This was not taken kindly and
the situation lead to an open ,exchan-
ge of opinions”. This humorous side
tracking from an otherwise serious text
shows the many ways how to motivate
students and, at the same time, reveals
the atmosphere in the atelier. This allo-
ws me to gradually merge into the
chapter titled:

Problems

The first problem which exhausts me
quite a bit Is the necessity to exert pre-
ssure. There are many things in school
which do not function the way they sho-
uld. There are many reasons for this,
but, above all, it is lack of finances. |
do not know why, but | seem to have
gotten the unpleasant role, at the gra-
phic design department, of some kind
of a policeman who has to check, repri-
mand people for disorganization, for
wasting low supply material, for not
keeping deadlines, absentees, etc. |
found that someone has to do it, other-
wise anarchy will set in, particularly at
an art school.

As | have said In the previous paragra-
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Interview with Slovak Graphic Designers
about Graphic Design in DE SIGN UM

In the latter half of 1993, when the con-
cept of DE SIGN UM magazine was in its
preparatory stage, we had already gained
experience from a joint publishing of
Design Trend, a Czecho-Slovak magazine,
and ahead of us was a desire to introduce
a good Slovak design in an attractive
medium. Its contents was much clearer to
us than its visual representation. We were
surprised by a magazine concept presen-
ted by Mr. Design Studio, i.e. to have the
magazine provide opportunities for diffe-
rent graphic designers and present Slovak
design in the light of their individual opini-
ons and approaches. The concept gave no
guaranteed result, nonetheless, it undo-
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ubtedly met one of our preconditions in
formulating the characteristic features of
our future magazine, namely, we wanted it
to be ,different”. This objective was met,
and the preliminary issue that made its
appearance in December 1993, aroused
ardent debates concerning the graphic
aspect of our magazine. There is no statis-
tics available to support our assessment,
yet, it can be said that positive response
prevailed. Numerous talks about the
magazine gave rise to an idea to approach
editorial boards of other design magazi-
nes and query their opinion. Of the
answers to questions on graphic design in
our magazine, we published those which
in the clearest way possible managed to
formulate various approaches to the crea-
tion of the magazine " s visual form.

ENGLISH PAGES

ph, the problems are multiplying, parti-
cularly because of Insufficient finances.
In the initial stages, with great enthu-
siasm, we went around ourselves trying
to raise funds and collect equipment.
We managed to set up three new cen-
ters with only minimal support from the
school. However, we are getting weary
of this and it is not possible to function
like this for long. Such a dynamic field
as ours should have its sponsors. |
would be happy if such firms, which will
profit from our graduates, would react
in some positive way. If someone gets
the idea that this article is soliciting
asslistance In trying to find sponsors, he
Is right. We would be pleased to hear
from someone.

We have tremendous lack of computer
technology. In spite of the fact that the
increase of computers at the school
seems to be great, it is still not enough.
If we compare ourselves with other
schools (and not only in the West), we
still have fewer computers than they
do. It is not enough to have a student
become acquainted with computer
technology, he/she has to learn to work
with it creatively and that takes many
years.

Pedagogical problems

We have great many problems with
instructors of specialized subjects. Our
financial situation is poor, external
instructors are usually people working
in the branches outside of pedagogy

Those readers that read through the inter-
views from beginning to end, were intro-
duced to the views of Giuseppe Basile
who cooperated with Alan Fletcher on the
graphic design of DOMUS, a prestigious
Italian magazine, in Issue 3/94. In the
issue that followed, questions were
answered by Susanne Lagally, a graphic
designer of MD German magazine, and in
Issue 1/95, designer Ursula Held introdu-
ced the work of graphic designers of AZI-
MUTS, a French magazine.

The interviews were concluded by an open
discussion that took place on the premi-
ses of our editorial board. Present were
graphic designers that contributed signifi-
cantly to previous DE SIGN UM issues,
namely Jan Meisner, senior designer of
TRYO STUDIO currently preparing DE SIGN
UM for print and his art-manager, graphic
designer Andrej Kratky, who is to be given
credit for contributing to the original gra-
phic layout of our magazine in 1993, and
graphic designers llona Németh and Peter
Horvath.

A discussion is a lively form which is not
as binding as the written form, the latter
facilitating our contact with foreign desig-
ners. No wonder that many different
topics were approached which only
seemed to have nothing to do with the
magazine s graphic design.

About a Concept

The magazine was introduced to Its rea-
dership in a rather unconventional form
considering local setting. It presented dis-
tinct and very different approaches of

and, although money may not be an
issue, it is difficult for them to find time
to teach. Good, handy assistants will
not be drawn to our school by anything
and successful young graphic artists
have enough work. Moreover, we have
no such modern technical equipment
that would make the work here interes-
ting to them.

As a graphic artist, | was a freelancer in
the olden days, i.e. an entrepreneur of
a kind. | did quite the opposite of what
was common after November 1989 - |
went to teach. | had to place my work
as a graphic artist aside for a while. The
time | have fully devoted to school has
passed and, professionally, | cannot
afford to fall behind so totally.

Optimistic conclusion

In spite of certain difficulties, which my
working at the school has brought, |
think that my work there was meaning-
ful. The relationship with the students,
not without tension sometimes, was
good. So besides those moments when
one would rather get out of it all, there
were more happy moments. When | was
20, | lived through an unpleasant trau-
ma of August 1968, which resulted in
the ,normalization” of the Fine Arts
University, which | experienced as a
student. | firmly believe that my stu-
dents will not ever have to live through
something like that.

After all, why should | deny that | do like
the students and school atmosphere.

several graphic designers. In the earlier
Issues, ten and later on eight designers
were presented, who approached graphic
design in a relatively free manner and
who" s individuality has been indelibly
Imprinted on the pages of our magazine.
To this date, we have published six issues
of our magazine (inciuding the preliminary
issue that was published in late 1993),
80, there is plenty to evaluate and compa-
re. What do you think of the present DE
SIGN UM concept?

Andre] Krétky: | believe, I'll continue to
defend my original viewpoint, that is, it's
always better for DE SIGN UM not to beco-
me a magazine of a single designer or a
single opinion, given the smallness of
Slovakia. Our individual capacities are not
large enough, hence, it's good to have
such an open forum. (It's always more
likely to win several top designers over for
a collaboration on a single issue rather
than just one of them for the implementa-
tion of the entire project). Despite some
problems, the magazine is nearing our ori-
ginal idea. There are indications that such
a concept may be successful, although its
outcome is constrained by the willingness
of desingers to cooperate and by the
space the client can provide. Although
some partial results have not been satis-
factory, | do not doubt the intention follo-
wed by the magazine. Graphic design isn't
the only factor making up the visual form
of a magazine, it's also photography. |
daresay, the magazine needs a distinct
and powerful photography image, which is
also reflected in the cover design. To wrap
it up, it is not only graphic design that is



important, that’s but one component, it is
also contents, and especially picture
material.

Jan Meisner: | was introduced to the
magazine when the layout was complete,
and only later on, was it partly rearranged,
compared to the preliminary and first issu-
es. | appreciate the fact that several
designers are free to partake in the gra-
phic layout of a single issue. You know,
sometimes, especially when one gets
older, one often re,e,bers with sentiment
one’ s own young days, and sacrilegiously
claims that some aspects of life were
good under communism. For instance, we
could meet at our regular committee ses-
sions and familiarized ourselves with the
other person’s work. Now, if we don't run
into each other in the street, we don't
have a clue what's going on. That which is
shown in public is signed by advertising
agencies and, oftentimes, the author is
anonymous. This magazine, in fact, is the
only place where | can meet my associa-
tes, compare and see what the others are
doing. Of course, there are designers who
know they should be serving the design
they represent, and despite that, they are
tempted and set up their own exhibitions
to present themselves - but that's a diffe-
rent problem.

Peter Horvarth: | don't think that this
good-bad polarity is the best evaluation
approach. | look at things realistically.
Today, it's rare to find a designer having a
monopoly on a magazine and making the
layout from first to the last page on his
own. Any magazine contains, say, the ad
section, and each has its distinct design.
If one person makes a magazine as his or
her own work of art, this will determine the
nature of the magazine. Considering the
5-million Slovak market, | very much
doubt such a magazine could be commer-
cially successfull. One should realize that
we operate in a market of 5 million buy-
ers, or rather, that we've lost a market of
10 million. This is not anti-national, natio-
nal, provincial, or local thinking, it's a
concrete fact that the number of potential
readers has dropped.

llona Németh: I've found the magazine
concept intriguing. DE SIGN UM is the only
magazine which is consciously pursuing
the versatility of graphic approaches in a
single issue. | think the optimal number of
designers in a single issue shouldn't be
more than six or seven, as that would
make their work more distinct. It might be
interesting to have the designers rotate in
the cover layout.

Andrej Krétky: | think, DE SIGN UM graphic
layout is heading for the elucidation of
relations and generalization. | should pro-
bably re-address the genuineness of the
idea. Well, I'm positive similar examples
could be found elsewhere.

About Visualization

What is the relationship between a desig-
ner's rendering the information and the
text contents, that is, the legibility of an
information that is being visualized?
Everybody considers it vital, however, the
degree of expression is largely a subjecti-
ve matter. Has it happened to you that
you and the client didn't speak a common
language?

Andrej Krétky: Legibility is a concept that

always needs to be interpreted in a bro-
ader context. We're not talking the legibili-
ty of letters, but rather the legibility of the
contents of projects that are being pre-
sented. If someone manages to achieve
understandability and visualization of an
idea and make it legible at a higher level,
then for me it's unimportant whether indi-
vidual letters are more or less legible.
Legibility is a measure of understandabili-
ty of visual information, be it achieved
directly orin a manner compelling the per-
ceiver to cooperation. Someone has said:
.Letters are legible. If something isn’t
legible, then itisn’t letters”. At the general
level, the role of the art director isn’t
appreciated, as he should be unifying
approaches and implementing a concept
affecting the overall form, that is, in the
sense of legibility criteria, too.

Jan Meisner: Well, I've been referring to
the shortage of committees with some
sentiment...That very committee, we used
to detest but were obliged to attend, was,
if nothing else, a safety measure against
incompetent investors-clients. There are
many more of them now, hundreds of
upstarts that leaf through a foreign maga-
zine and say: ,This is how | want it, I'm
paying.” In the old days, a plant manager
who knew nothing about graphic design,
observed the committee’s decision on
whether graphic design was to be carried
out or not in 99 per ent of cases. In our
days, a designer or design doesn't have
such an advocate. It's slightly different
with advertising agencies, however, they
subdue the designers’ authorship. The
designer will think up everything, carry it
out, and all a publicity manager does is
mediate his work. Given such circumstan-
ces, any creative endeavours are futile. |
reckon, that out of a hundred clients
approaching our firm, only a couple would
want graphic design, the rest have a clear
idea of the graphic layout. Although they
knew nothing about graphic design until
recently, currently, they work as adverti-
sing agents or publishers. | doubt it fea-
sible to educate clients massively.

llona Németh: | approach work indiviually.
| shouldn't like to work with an advertising
agency and work on something | don't
like. I'm of that kind of designers that has
to read ten times through the material I'm
supposed to render and | can't simply pro-
duce hundreds of pages. | found three
components vital for graphic design,
namely the contents and nature of a text,
legibility and my own graphic opinion, and
also individual freedom. If someone's
interfering, | really do some deliberation
whether to accept his or her comments.
This can only rarely be done when you
work with an advertising agency.

Peter Horvéth: | don't find the situation in
graphic production as dramatic as has
been described by my colleague Meisner,
and by no means would | be sentimental
about the juries before which | used to
have stomach aches, if nothing else.
We've made progress in that, I'm positive.
The fact is, that great many people have
become involved in graphic design-based
media (advertising, book, magazine, and
newspaper publishing), and | wouldn't say
they're dabblers and amateurs. Criteria as
to who can and can't do graphic design
haven't been set, and that's O.K. | think,
the market will separate the chaff from the

wheat. Over the past three years, I've seen
progress made, there's no doubt about
that. Even advertising agencies realize the
need for professionals. That's a matter of
development. Important is to have
applied art occupy its normal position in
the layman's awareness and it should be
taken seriously and stand in good repute,
just as it does anywhere in the waorld.
We've got to remind ourselves what it is
connected with and we'll see that over the
past forty years measures and values
have become so intertwined that it will
take some time before things get back to
the normal. This can’t be hurried, but it
can be slowed, say, by awarding baffling
prizes. Such entrées to culture won't help,
on the contrary...

About the Future...

The prospects of graphic design can’t be
doubted. What do you think of the future
of our magazine?

Andrej Kréatky: If we consider DE SIGN
UM's future image once more, | find intri-
guing the opportunity of making it a servi-
ce to an idea rather than the investor, the
former heading for the future and showing
new opportunities. Its pages shouldn't
look like advertising or ,good typography*.
Instead, the magazine should be visuali-
zation of a piece of news, communication
with the reader. It's very likely that DE
SIGN UM will be eventually published on a
compact disc as a multimedia project.
There's a great chance to anticipate that
in one way or other. The fact that the pro-
ject involves several designers at the
same time continuously offers an oppor-
tunity for a creative momentum that will
go beyond the present limits. If there’s an
alternative to search for and select new
and the best designers keen on maintai-
ning prestigious standard of our magazi-
ne, then there's a chance for new ideas
and a new visual style to emerge, and that
will eventually come.

Peter Horvéth: | agree with your envisaging
the development, apparently, the young
generation perceives it s0, | daresay, it
feels it better than the older generation.
This has got to do with coming and going
of generations, and it has been so for time
immemorial. But there's another impor-
tant fact concerning graphic design in
Slovakia, and that's all that gigantic work
that no one seems to touch. You've been
talking of exclusivity, but let me go back to
the routine, for instance, how do Slovak
dailies look? Which of them would comply
with the more stringent criteria in terms of
typography? We're talking plain crafts-
manship, good craft based on good and
exact rules of the game, not a designer's
exclusive presentation.

About the Tool...

The graphic design boom in the past few
years has been the outcome of a need for
all kinds of information. This boom has
been facilitated by the tool that gives the
designer an opportunity to accelerate the
visualization of an idea, namely the com-
puter. In designers’ hands, it can be a
medium of creativity, and its technical
mastering gives confidence even to some-
one without a graphic feeling, and yet, he
can work with graphic design. Has massi-
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ve dissemination of computers caused
any deterioration of the standard of gra-
phic creation? Peter Horvéth: In countries
where continuity hasn't been disrupted
and the Bolshevik experiment hasn't been
experienced, say, with locking a simple
stencil machine to prevent unauthorized
use, there would be rationale contained in
the question posed. Here, | see the prob-
lem in a widespread underestimation of
the culture of taste, intelligence, educa-
tion, professionalism, and capacities of
some branches, including graphic design.
Andrej Krétky: New tools have always bro-
ught different solutions and eventually a
change in the essence of expression. At
first sight, liberalized approach to a visual
medium and breaking the limited circle of
typographers may be perceived as jeopar-
dizing the graphic design quality. Actually,
a new momentum for the quest of the
essence of expression has emerged.
Formal errors may be eliminated to some
degree by simple improvements of our
Jtools®, the essence, however, is retained
in the creative capacity, and need not slip
through the fingers of the talented who will
eventually gain some influence. ,People
from the outside“ may significantly affect
the creation of a style. | like the idea that
today each and everyone of us can create
his or her own font representing his or her
personality and his or her unique handwri-
ting. Eventually, however, handwriting
may be interesting only in the case of men
that have something to share.

Jan Meisner: The standard of graphic cre-
ation has been impaired by a boom of
printed matter and hence, a higher
demand for graphic design. As there are
fewer good graphic designers than what
the market demands, there are opportuni-
ties for the ,also-designers”. The compu-
ter can't be blamed for helping them
achieve self-fuifilment, the fault is with the
person assigning the project who can't
recognize quality.

Is there any generation bias as to the per-
ception of a computer as a tool of graphic
creation?

llona Németh: Students and fresh graphic
designers approach graphic design from a
different angle of view, and they embark
on computer design first. In 1987, when |
graduated from college, there were clients
for whom | designed typography for lead
composition and the original for print had
to be prepared without a computer.

Jan Meisner: | approach computer-aided
design without the generation bias.
Although, judging by my date of birth, |
belong to the older generation of graphic
designers, | know quite a few colleagues
of my age that use a computer in their
work. Personally, | can't imagine working
without it. Of course, you would also find
guys using the threadbare that's-not-for-
me cliché. But you would find them in
other professions, too.

Peter Horvéth: Five-year old kids think that
a world without computers can't exist, but
we know, it can.

Thank you.

Prepared by Adriena Pekarova
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It is not only students of special university
departments that come across design and
its various forms, high school students (e.
g., Applied Fine Arts high school in
Bratislava) can also come in contract with
it. Our interest was raised by the semestral
works of the juniors at this high
school's department of wood and carving.
We asked the pedagogue academic
sculptor Maridn Huba for presentation.

M. Huba: At our department we assign
tasks for semestral works with emphasis
on application. For a period of two weeks ,

students do not take part in the theoreti-
cal classes and concentrate exclusively on
designing and finishing semestral works,
It is so-called ,summit of the season®.
Unlike other tasks in the course of the
year, semestral works are evaluated by
a school committee and the results are
available to the public. This time, for the
first time, the juniors evaluated each
other's works themselves. This was a sort
of excercise for the graduation examina-
tion.

- Why did you pick seating furniture for
atheme?

M. Huba: For one thing, this is a type of
furniture which by its dimensions and
amount of necessary material is feasible,
and for another, this piece of furniture
must fulfill various demands. It has been
made for thousands of years and | think
that it is interesting to enrich this piece in
terms of its shape or function, while main-
taining its important parameters.

- Why did you limit this theme to four
possibilities?

M. Huba: With too broad a theme one can
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DESIGN FOR LIVING I.

On comfort
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Recently the term ,stylish pluralism* has
been appearing more often in discussions
concerning the present development of
furniture design.

| must admit | don"t like this expression
very much, since slogans of this type often
deal only with the periphery. The nineties
resemble a speeded up film of furniture
design development during the last 100
years. Despite this, | cannot help feeling
that the world of objects around us has
begun once more to enrich us with somet-
hing more than just shape or functional
virtuosity: Taxe this as our invitation to
look for the spirit of the age together.
About comfort

(Up-to-date upholstered furniture)

.| love thinking about people relaxing and
huddling themselves up somewhere in the
corner of a room, as well as being able to
create some cosy comfort of their own.”
What do designers think of when trying to
create an armchair, sofa or new bed? The
statement of Annie Hieronimus, well
known for her impressive upholstered fur-
niture, confirms the same fact as the furni-
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ture you see depicted. In comparison with
recent years in designers™ creations,
there has appeared a shift in the empha-
sis of the question from ,how" to ,for
whom®.

It is not only designers, but now also pro-
ducers and businessmen, who take into
consideration the desire of the customer
for whom the product is actually made.
Moreover, economic conditions, as well
as individualism and sensibility repeated-
ly penetrate into all spheres of our every-
day life.

Up to the present time, the typical featu-
res of upholstered furniture have been
characterized by being extraordinary and
massive. Now, conversely, the style of the
furniture is more cosy, modest and char-
ming.

A revival has been witnessed of armchairs
and sofas that compete in exhibitions for
more space, demanding models, or alter-
natively with modern pieces vis-a-vis with
armchairs dating back to the 18th centu-
ry.
A lof catalogues of seating furniture are
put together with the intention that they
include a complete range of functional
types (e.g. Citicorp by P. Mourgue). Alter-
natively they use a modular design enab-
ling rearrangement into bigger and smal-
ler elements.

ENGLISH PAGES

get lost. A certain narrowing of it can sti-
mulate growth upwards (?). However,
| think that it is not really a matter of limi-
tation but more a matter of orientation.
The students could have picked only one
but could also try to fuffill all criteria.

- Were different indicators evaluated or
was it a matter of esthetic value only?

M. Huba: Of course, the function, safety
and comfort factors were also evaluated
... The students leamed ergonomic princi-
ples, consulted with a specialist from the
Slovak Design Center and an architect
colleague teaching technical drawing ....
| believe that during our consultations we,
the pedagogues, were able to approach
the students and their work as a team.
Since the students usually picked rather
difficult solutions, they were forced, in
addition to the required models on a 1:5
scale, to look for the correct proportions
using 1:1 scale drawings. In three cases,
the students had to check the static or
variability on real scale models.

- How did they manage all this in just two
weeks?

We presents the projects of various
departments of the Applied Fine Arts
School in Bratislava - textile department

Variations on the Theme of Drapery
Limitations placed on the task are the
best test of creativity, technical thinking
and the ability to express one's own indivi-
dual approach. The following pages shows
how students of the textile department of
the Applied Fine Arts Scool lead by acade-
mic painter Karol Pichler, dealt with the
semestral task.

Assignment:
Design and make an art object inspired by
draperies - as a means and possibility of

Variability with a clearly defined aim is evi-
dent: to fufil the individual customers
demands, and comfort can be seen as
a variety of things on the market.

Many of the models are designed for the
young progressive generation living in sin-
gle, city households.

Mobility has become popular, which
necessitates wheels in all furniture types.
However, there is also a consistant inte-
rest in studio sofas which can be used for
regular sleeping as well as admired for
their comfort and technical perfection. It
may also be noted that: chests of drawers
and dressing tables have achieved the
right to be used as solo pieces of furnitu-
re: COSY PIL (E. Noirot, E. Torck), OONA
(C. Briston) or EXTRA (Archivolto).

When discussing comfort there is another
quality of up-to-date upholstered furniture
which is not just connected with comfor-
table sitting - this is structure design and
material use. New materials, progressive
technology and new ecological thinking
have brought a new trend of variability to
upholstered furniture.

The fortunes of ,disposable furniture are
declining - arm chairs and beds are now,
once moer, aiming to be life time fur-
nishings, as in the times of our grand
parents.

The modern understanding of viability

M. Huba: It should be noted that although
they have never made a functional chair, it
was not an unknown domain. Even in the
first two years of school, in the fine arts
preparation, they came across the com-
position of geometric shapes, kinetic prin-
cipals, variability ... Many trades - techno-
logical procedures were known to them
from practical workshops and classes on
technology. But bending wood of such
length and so many pieces and in such
a short time, or gluing wood plates for roc-
king elements ... those were procedures
which required much improvisation and
represented experimentation for us tea-
chers as well. Soon it became obvious
that it is not possible to finish the work
during the official hours and it was neces-
sary to stay ,after school” in the evenings,
on weekends. But if the students believed
in their work, it had to be finished, it was
not possible to ,jump off the horse".

prepared by Matus Kostolny

making a three dimensional volume in tex-
tile fabric, i. e. used by a tailor as well. The
piece of clothing can be finalized, in terms
of construction, by any type of textile tech-
nique. The task is limited by the amount of
fabric - you can use only a maximum of 6
metres of fabric, 150 cm wide.
Technique - tailoring arrangement and
modelling of draperies and supplemental
technique.
Fabric: syntethic organtene.

Karol Pichler

We present the project of various depart-
ments of the Applied Fine Arts School in
Bratislava - wood forming and carving

starts with a stable load bearing constru-
ction, firm filling and durable urniture fab-
rics. The viability is connected with the
ability to take off and clean upholstery at
home (with the help of zips and covers) or
with the special use of stain-repellent and
dust-fast materials (e.g. Teflon).

Last but not least - the viability also
means timeless shape solution.
Contempory furniture must reflect other
equipment representing our living.

This up-to-date furniture is confortable,
representative but not intrusive. It repre-
sents varied styles from geometric or
round shapes, loose cushions, period ele-
ments, traditional materials, modern tech-
nology to the never ending range of colo-
urs and patterns - thus we speak about
stylish pluralism.

The shortest answer to the question of
what contempory furniture looks like is the
following: many designers, many fumiture
shapes and styles but most significantly
a variety of moods and feeling, because
comfort today means above all - a feeling.
P.S.

This article is illustrated with topic models
by the production firm Ligne Roset.
Photographs: COMFORT A LA LIGNE
ROSET.

Luba Fabri



BYVANIE JE VECOU POSTOJA. NIELEN BYVANIE.

STOLICKA. Design Pascal Morgue, 1994

SCARLETT. Design ligne roset, 1993

PAPAGENO. Design Delo-Lindo, 1994

ARC. Design Peter Maly, 1992

MY FUNNY VALENTINE. Design Jean-Charles de Castelbajac, 1991
SCARLETT. Design ligne roset, 1993

STOLICKA QUARTZ. Design ligne roset, 1987

HERA. Design Peter Maly, 1990

FINN. Design Thibault Désombre, 1994

le|QICH(eISICTl  |igne roset: stavbarska 38, 821 07 Bratislava, tel. 07/24 88 08, fax 07/522 06 60
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J ceey chy navrh vyrobkov zlozitych tvarov vo
faze koncepéného navrhu a stylingu.
Priemyselny designer, ktory pracuje so
systémom DeskArtes, nemusi byf

expertom na CAD systémy, aby dokézal

7 i vytvorif zloZité modely. Designer méze
j = / \ » zaéaf pracovaf
o e T —— == vel'mi jednoducho od

= pociatoénych néér-
tov az k vyslednému
tvaru bez presnych N6z - vymodelovanie
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geomemckych alebo  avizualizécia v systéme
.BEZ MNOZSTVA NACRTOV

obmedzeni. Takto sa

4 mdze viac venovat tvorivym fazam vyvo-

A ROKOVANI o virobky
/ Fotorealistické zobrazenia zo systému

DeskArtes mézu byt pouzité na prezen-
taéné a marketingové
Ocely - edte pred vyrobou
prototypu ukazu, ako
bude vysledny produkt
vyzeraf. Data zo systému
DeskArtes mézete preniest
do systémov pre konstruk-
térov a technologov

(CAD/CAM), alebo na Virobeovia skla

Cd ’ zariadenia rapid prototy- Iﬂkc'v""w po
SO SYSTEMOM PRE PRIEMYSELNY  grefeeloonil” i
see NQOPOk, geome"ické zredukovali &as
l:ldOie 2 Vazho CAD o naklady no uve

denie novych

DESIGN, STYLING A VIZUALIZACIU e e ek

CAD/CAM systémy, ktoré pouzivate, si

D E KA takto naplno vyuzité. Cely proces vyvoja
S RT E S . sa zrychluje.
Fujitsu, Mercedes-Benz, Wedgewood,
SAAB, Royal
Doulton,
Electrolux a OTF
takisto ako ve-
dice designer-
ské a ndvrhar- Loden

o vyrobcovia doprav
: . nych prostriedkov vyuzivajo

ske Flrfnz’_or(:hf A DeskArtes no design interiérov

tektonické atelié- i-celkového vzhfody

ry a vyznamneé
univerzity si uzivatelmi programovych
rieSeni pre navrh a modelovanie, vizuali-
zéciv, ¢i nastrojov pre rapid prototyping
spoloénosti DeskArtes.
DeskArtes na pracov-
nych staniciach Silicon
Graphics, Sun a IBM
prinasa priemyselnym
designerom vynikajice
parametre cena/vykon.

Komplexné rieienio

DeskArtes je najlepsim pre navrh, vyrobu
stitom pred tlakom Tmstketing
nékladov a ¢asu.

Z dobrych myslienok robi dspesny vyro-
bok.
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1 Cheel by som sa viac dozvedief o systéme DeskArtes
| Prosim
|Poziadajte méjho lokélneho declera, nech sa so mnou
dohodne o predvedeni
[]Poslite mi materily o systéme DeskArtes
1Poilite mi informéciu o pracovnych staniciach

| Poilite mi informéciv o daliom vybaveni designerského

pracoviska
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Képiu tohto kupénu odoilite alebo odfaxujte
na adresu autorizovaného distribitora systé-
DeskArtes bol vyvinuty v spolupraci s poprednymi priemyselnymi designermi a vyvojovymi pracovnikmi. DeskArtes je mov DeskArtes:
designersky software, ktory poméha premenif Vase myslienky na realitu. Pomocou kreslenia, modelovania a vizualizacie

N\
sa rychlo dostavate k zelanému vysledku. Vysledok predstavi Vasu myslienku tak dobre, ako pozorne skonstruovany o en rO

prototyp.
Systémy pocitacovej grafiky
Nevadzova 5, 821 01 Bratislava
tel..++42 7 291 860, 293 584, 291 884

DESKARTES. NAJRYCHLEJSIA CESTA Gz
OD MYSLIENKY K VYROBKU. DESKARTES
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Alexander Smiesny: Stolicka. Detail.




