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®|Komplexna priprava tlacovych podkladov vratane grafickych navrhov
®|Skenovanie transparentnych a odrazovych prediéh na bubnovom skeneri
Chromagraph S 3800 od firmy Linotype - Hell

(maximalna velkost snimanej predlohy 650 x 510 mm) 3
@®|Strankova a harkova montaz na pocéitaéoch Apple Macintosh a PC
®|Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitovych jednotkach Linotype - Hell: 1
- Herkules PRO - maximalny format osvitu B2 (730 x 550 mm), raster do 160 |/cm

- Linotronic 630 - maximalny format osvitu B3 (470 x 430 mm), raster do 80 |/cm
Osvity mozu byt dodané na pamatovych médiach pre poéitaée Apple Macintosh a PC:
externy HD SCSI, SyQuest 88 a 200 MB, lomega disky Bernoulli, Jaz a Zip,
magnetooptické disky 650 MB a 1,3 GB, CD-ROM disky

@|Natlacky Matchprint 3M na maximalny format B2 (686 x 508 mm)

@®|Digitalne natlacky 3M Rainbow na maximalny format A3+

®|Nahravanie dat na CD-ROM disky
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ovy roc¢nik DE SIGN UM zaciname
novinkou, ktora mdze preverit nasu organizacnli zdatnost i mieru popularity ¢asopisu.
EDITORIAL

Ak sme sa napriek tomu odhodlali usporiadat sitaz Studentského dizajnu TALENTY
V DE SIGN UM, je to predovsetkym preto, Ze od nej ocakavame impulz - pre nasu vlastna
redakénu pracu, pre Ucastnikov sutaze a predovSetkym pre sféru hospodarskej praxe.
Myslim si, Ze sa nenajde vela oponentov tvrdenia, Ze Uroven slovenského dizajnérskeho
vzdelavania je velmi dobra. Nie je to urCite len subjektivny pohlad, presvedcivo to doka-
zuju, okrem iného, aj vysledky medzinarodnych konfrontacii Studentského dizajnu. Praca
pedagogov vzbudzuje reSpekt, zvlast ked si uvedomime, v akej situacii sa ocitli vysoké
Skoly. Znizujuce sa rozpoCty na financovanie vzdelavacieho procesu limituji moznosti vy-
uCby a natia pedagogickych pracovnikov hladat iné zdroje - plynlce zo spoluprace s vy-
robnymi podnikmi, prip. z fondov nadacii a pod. Na jednej strane to prinasa vacsie moz-
nosti kontaktu s realnou praxou pre Studentov, no na druhej strane priliSna zavislost na
predstavach podnikov obmedzuje spektrum sSkolskych projektov. Podnikov, ktoré si uvedo-
muju vyhody spoluprace s vysokymi Skolami, Zial, nie je tak vela.

Co je teda cielom sutaZe Talenty v DE SIGN UM? Chceme ukazat potencial, ktory sa for-
muje v ateliéroch katedier dizajnu v Bratislave, KoSiciach a vo Zvolene, chceme upozornit
hospodarsku sféru na dizajnérske talenty, ktoré sa mozu zapojit do procesu premien v slo-
venskom priemysle a byt jeho impulzmi. Je priemyselné sféra pripravena vyuzit tito ponu-
ku? Ak sa nam podari prispiet sitazou k tomu, aby sa schopnosti mladych dizajnérov ne-
rozplynuli po opusteni Skolskych ateliérov, ale prejavili sa aj v kvalite produkcie nasich
podnikov, tak sa ciel sataze naplni.

To si mozno uZ pohlady k privelmi vzdialenému horizontu. Aka bude buddca tvar sloven-
ského hospodarstva sotvakto dnes dokaze predpovedat. Ekonomické otrasy a spolocenské
zvraty poslednych rokov prestavali mnohé sektory ekonomiky. Objavil sa novy typ podnika-
telského subjektu - mala firma s niekolkymi zamestnancami, ktor( postavilo na nohy
osobné zaujatie ludi na jej cele, ¢asto realizujicich svoje davne predstavy. Mnohi z nich
sa priznavaju k svojmu povodu ,garazovej firmy“ - v Ziadnom pripade to vSak neznehodno-
cuje ich usilie. Naopak, treba si vazit vSetkych, ktori vstapili na neisti a stale sa vyvijaju-
cu poédu podnikania a dokazali zhmotnit svoje ciele vybudovanim firmy - od niekolkych pro-
duktov vyrobenych priam ,na kolene“ sa dopracovali az k sériovej produkcii. Naozaj si
myslim, Ze to progresivne a nadejné pre kvalitu slovenského dizajnu a produkcie stoji na
osobnom usili a ambiciach fudi, ludi odborne zdatnych a so znacnou davkou optimizmu.
Niektorych z tohto ,druhu” predstavuje toto ¢islo DE SIGN UM, ale ddfam, Ze ovela viac ich

ADRIENA PEKAROVA
predstavime v nasledujicich ¢islach ¢asopisu.
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v DE SIGN
talenty

UCASTNICI:

M Katedra designu VSVU, Bratislava
(oddelenie industrial designu, produkt designu
a transport designu)

M Katedra designu Fakulty architektury STU,
Bratislava

M Katedra designu Strojnickej fakulty TU,
Kosice

M Katedra designu nabytku a drevarskych
vyrobkov TU, Zvolen

PODMIENKY:

1. Do sutaze budua zaradené prace z oblasti
priemyselného dizajnu (nabytok, svietidla,
zariadovacie prvky, domace spotrebice, stroje
a pristroje, dopravné prostriedky).

2. Katedra Skoly nominuje do sutaze dvakrat
rocne po pat najlepsich prac zo zimného a let-
ného prieskumu. Dokumentaciu vybranych
prac zasle redakcii DE SIGN UM takto:

m do 20. februara prisl. roka prace zo zimného
prieskumu,

m do 20. jula prisl. roka prace z letného
prieskumu.

3. Prace studentov budu zverejnené ako nomi-
nacie v DE SIGN UM ¢. 1 (zimny prieskum)

a v C. 3 (letny prieskum).

4. 7o 40 zverejnenych prac vyberie odborna
porota pat najlepsich, ktoré budu zverejnené
v DE SIGN UM ¢. 4 prisl. rocnika ako projekty.

Redakcia ¢asopisu DE SIGN UM otvara 1. ro¢énik sttaze Studentskych prac, ktoré vznikli v dizajnérskych ateliéroch slovenskych vysokych skol. Dobré vysledky nasho dizajnérskeho

vzdelavania zretelne vystupuju do popredia najméa v zahraniénej konfrontacii, no v domacom prostredi casto zostavaju skryté za dverami ateliérov.

DE SIGN'UM

Nasim cielom je sprostredkovat pracu buddcich profesionéalov Sirokej odbornej verejnosti a upozornit hospodarsku sféru na potencial mladych dizajnérov, ktory slubuje nove

podnety pre meniacu sa podobu slovenského priemyslu. Zverejiovanie Studentskych prac je vSak aj prilezitostou na spoloéenské ocenenie Skol, ich propagaciu a, dufame,

bery Studentskych

éné vy

Vazime si spolupracu katedier zucastnenych §kal, ktoré prijali navrhnuté podmienky sutaze a jej zamery. Dakujeme pedagogom, ktori zabezpecili nomina

aj diskusiu o dizajne a jeho uplatneni.
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DOKUMENTACIA:

1. Dokumentaciu nominovanych prac zabezpe-

Cuje prislusna katedra takto:

m kazda praca bude spravidla dokumentovana

jednym diapozitivom, resp. fotografiou, v pripa-

de nutnosti doplinena kresbou alebo vystupom

z pocitaca.

Naklady na dokumentaciu nominovanych prac

znasa katedra.

2. Naklady na dokumentaciu piatich najuspes-

nejsich prac pre zaverecné predstavenie

v Casopise znasa vypisovatel.

KRITERIA:

Odborna hodnotiaca komisia vyberie pat naj-
lepsich prac na zaklade tychto kritérii:

m Uroven dizajnu,

m novost riesenia,

m uvaZované technologie.

HODNOTIACA KOMISIA:

1. Prace bude hodnotit odborna komisia zloze-
na z nestrannych profesionalov, ktori nemaju
pedagogické vazby na zcastnené skoly, a za-
stupcovia redakcie.

2. Komisiu v pocte pat odbornikov menuje ria-
ditel'ka SCD.

3. Hodnotenie nominovanych prac sa bude ko-

nat na pode zlcastnenych Skal.

OCENENIE:

1. Autori najlepsich piatich prac dostanu pred-
platné casopisu DE SIGN UM na jeden rok.

2. Ocenenim bude zverejnenie vysledkov suta-
Ze v DE SIGN UM.



1. JURAJ HORNIAK, 2. roc. Pedagog: doc. Ferdinand Chrenka, akad. soch., oddelenie industrial designu.
Kuchynské pomocky na spracovanie cesta (projekt Sandrik). Model 1:1, nerez, drevo.

2. INGRID SOLARIKOVA, Pedagog: doc. FrantiSek Burian, akad. soch., oddelenie produkt designu.
Skladacia cestovna flasa (projekt Sandrik). Model, antikoro.

3. IVAN SVEDA, 3. roénik. Pedagog: doc. FrantiSek Burian, akad. soch., oddelenie produkt designu.
Misa na banany (projekt Sandrik). Model, antikoro, plast.

4. RASTO CELEDA, 3. roénik. Pedagég: doc. Ferdinand Chrenka, akad. soch., oddelenie industrial designu.
Cajova suprava (projekt Sandrik). Navrhovany material: antikoro, technické sklo. Pocitacova vizualizacia.

5. JURAJ MITRO, 4. roénik. Pedagog: doc. Ing. Stefan Klein, akad. soch., oddelenie transport designu.
Osobny automobil (projekt Volkswagen). Model.

TALENTY 4,105 DE SIGN'UM



1. MAREK HAZLINGER, 4. rocnik.
Cisti¢ verejnych priestranstiev. Model 1:4, plast.

2. PETRA POLAKOVICOVA, 2. rocnik.
Kuchynska vaha. Model 1:1, sadra.

3. PETER PAPP, 5. rocnik.
Wtokové hrdlo hadice PH. Model 1:1, plast.

4. MARTIN TURZIK, 4. roénik.
Vozen pozemnej lanovej drahy. Model 1:15, plast.

5. MICHAL ISTOK, 2. rocnik
Obchodna vaha. Model, mierka 1:1.

DE SIGN‘'UM 5 1/1997 TALENTY



1. VALENTINA VALENTOVA, 3. roénik. Pedagog: Ing. Peter Wohlfahrt, Ing. Martin Vysoky.
Noznice pre kvetinarku. Model a sposob pouZitia.

2. RASTISLAV PLAKURA, 4. ro¢nik. Pedagog: Mgr. Jaroslav Tomascik, Ing. Martin Vysoky.
Citaci pristfoj na Cipové cestovné karty. Model pristroja a navrh cestovnej karty.

3. ERIK VESELY, 3. roénik. Pedagog; Ing. Peter Wohlfahrt, Ing. Martin Vysoky.
NoZnice na strihanie nechtov. Model.

4. ROMAN LORANT, 4. roénik. Pedagog: Megr. Jaroslav Tomaséik, Ing. Martin Vysoky.
Sklapacie sedadla pre mestsku hromadnu dopravu alebo priestory ¢akarni, zastavok a pod. Pocitacova vizualizacia.

5. STANISLAV MLYNAR, 5. rocnik. Pedagog: Doc. Mgr. Tadeusz Blonski, Ing. Dusan Such.
Cistiace zariadenie na udrzbu verejnych priestranstiev s pevnym podkladom. Model.

TALENTY 6/1/1007 DE SIGN'UM



1. LADA FAKTOROVA, 5. rocnik. Pedagog: Ing. arch. Ludmila Postulkova, CSc., Ing. Juraj Veselovsky, CSc.
Viacucelova skrinka - Glozny zariadovaci prvok. Model.

2. SVETLANA DOBIASOVA, 5. roénik. Pedagog: Ing. arch. Ludmila Po3tulkova, CSc., Ing. Juraj Veselovsky, CSc.
Rozkladaci hracsky stolik. Model.

3. VERONIKA ELIASOVA, 5. roénik. Pedagog: Ing. arch. Ludmila Postulkova, CSc., Ing. Juraj Veselovsky, CSc.
Stol pod pocitaé. Model.

4. DANICA CIZOVA, 5. roénik. Pedagog:Ing. arch. Ludmila PoStulkova, CSc., Ing. Juraj Veselovsky, CSc.
Stolicka - radenie do kongresoveho sedenia. Model.

5. PETRA HARASZTI, 2. rocnik. Pedagog: Ing. Juraj Veselovsky, CSc., Doc. Ing. Stefan Schneider, CSc.
Vesiak Pelikan.

DE SIGN'UM 1 11007 TALENTY
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Karol Weisslechner: Wajcov Sperk.

Sperkovy objekt - schranka.

Cesky granat, epoxid, striebro, platkové zlato.
Hlavna cena v kategorii volnej tvorby.

NAJKRAJSI DARCEK




krajsi darcek

3. rocnik sutaze Slovenského centra dizajnu Najkrajsi, najkrajsia, najkrajsie...

Po priaznivom ohlase prvych dvoch ro¢nikov stitfazného cyklu SCD
Najkrajsia miska (1994) a NajkrajsSie stolovanie (1995)
sa v dnoch 13. - 24. decembra 1996 predstavili v Galérii X

na Zamocnickej ulici v Bratislave finalisti sutaze Najkrajsi darcek.

Vystava sa konala v ¢ase vrcholiaceho predvia-
nocného zhonu, v kontraste s nou vSak svojou
komornou atmosférou, charakterom vystave-
nych predmetov a hravou instalaciou v dvoch
miestnostiach galérie na prizemi zrekonstruo-
vanej budovy Pamingu oslovila najma tych,
ktori sa vyhybaju agresivnej reklame na drahé
darceky bez citu a fantazie.

Sutaz o najkrajsi darcek bola vypisana v kate-
goriach Gzitkova a volna tvorba. Je potesitelné, '
Ze popri znamych menach (Kunovska,
Weisslechner, Uhrin) sa medzi ocenenymi ocitli
aj nove, patriace najmladsej dizajnérskej gene-
racii (Chovancova, Cimova, Uliény). Ocenenie
vitazov v podobe dreveného objektu - skladacky
do dlane od Marka Hubu bolo svojim ponatim a
dokonalym remeselnym vyhotovenim poetickou
bodkou za hladanim najkrajSieho darceka.

V porovnani s predchadzajlcim rocnikom suta-
Ze, kde sa objavili aj naznaky vol'nejsieho nara-
bania s témou napriklad vo fotografii, vSak
medzi exponatmi Najkrajsieho darceka takato
interpretacia chybala. Skoda, lebo na daréeku
je asi najkrajsie jeho darovanie.

Maria Rihakova

DE SIGN'UM 911007 sutaze &



NAJKRAJSI DARCEK - VYSLEDKY SUTAZE

' Kategéria uzitkova tvorba
‘Hlavna cena:
. Tibor Uhrin - Pérobox,

Ocenenie:
ulia Kunovska - Vtaci v klietke
Rastislav Ulicny - Kalendar

Kategoria vol'na tvorba

Hlavna cena:

Karol Weisslechner - Wajcov Sperk
Ocenenie:

andra Chovancova - Carovny prsten
Lucia Havlikova - Hlavolam 1., II., Il

Ocenenie SCD
ulia Kunovska - Vtaci v klietke I, IL., lIl.
ana Cimova - Sperk ako hracka

Tibor Uhrin:

Obal 2 U, Tri orieSky pre ..., Pérobox, Hlavolam, Kriz.
Hiavna cena v kategorii uzitkovej tvorby.

Obal 2 U, Hlavolam, Kriz, Tri oriesky pre ...

Julia Kunovska:
Vtaky v klietke.
Ocenenie v kategorii Uzitkova tvorba, Ocenenie SCD.

10,150
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Rastislav Ulicny:
Kalendar.
Ocenenie v kategorii uzitkova tvorba.

Vi

Lucia Havlikova: Hlavolam I, IL., Il
Ocenenie v kategorii volna tvorba.

_ Jana Cimova:
Sperk ako hracka.
Ocenenie SCD.

Foto: Peter Steiner

Marko Huba:
Dreveny objekt.
Ocenenie pre vitazov sutaze.
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Drevo sprevadzalo Cloveka od nepamati

a ako idealny prirodny material ma aj obrovskdu
perspektivu. Pre Finov ma mimoriadny vyznam:
je strategickou vyvoznou surovinou, zdrojom
domacej prosperity a regulatorom zamestnanosti.
Fini sa usilujd o to, aby aj po roku 2000 zostali

drevarskou velmocou.

V marci '95 finska vliada vypracovala projekt
na podporu domaceho drevarskeho priemyslu,
v ktorom sa zakotvila podpora uz existujucich
a pomoc novozalozenym malym a strednym
podnikom. V ¢ase hospodarskej recesie Stat
pomaha hladat nové vyrobné programy pre
vSetky odvetvia suvisiace s drevom, pricom sta-
rostlivo vybe-
ra tie, ktoré
ZvySuju ex-
portnu schop-
nost finskych
drevarskych
vyrobkov.
Suéastou pro-
jektu bolo vy-
hlasenie me-
dzinarodnej
sltaze inova-
cii v dreve
Wood of
Finland '96,
ktoru vypisala
1 Finska drevarska rada v spolupraci s Minis-
terstvom pol'nohospodarstva, Ministerstvom
w00d obchodu a priemyslu, Finskou lesnou a parko-
* vou sluzbou, Ustrednou tniou polnohospodar-
= | Of skych vyrobcov a viastnikov lesov.
Sutaz bola vyhlasena v kategoriach A: inovacie v konstrukcii a staveb-
- nictve a B: nové priemyselné vyrobky z dreva. Kazdu kategériu posudzo-
fl n Iand vala osobitna medzinarodna porota. Obe konstatovali, ze z prihlase-
nych 397 projektov z celého sveta ani jeden nepriniesol epochalny
’96 objav, ale mnohé mozu byt dobre uplatnitelné vo vyrobe.
V prvej kategorii sa hladali nové napady na vyuzitie finskeho dreva
v stavebnictve a byvani. Ukazalo sa, Ze inovativne pouzitie dreva na

spominané ucely .
vyzaduje dokladné w

poznanie materialu
a aj nieco navyse,
¢o by sa dalo na-
zvat vnimanim
poézie dreva.
Technologia vyuzi-
tia dreva je interdis-
ciplinarnou zalezi-
tostou: dizajnér
tvori vizie, odbornik
z vyskumu ich po-
sudi a ku konecné-
mu produktu sa pragmaticky postavi vyroba. V tejto kategorii sa porota
rozhodla udelit 3 ceny a 10 uznani.

V druhej kategorii sa hladali nové vyrobky z dreva vhodné pre malé

a stredné drevospracujice podniky vo Finsku. Napriek tomu, Ze sa

do nej prihlasil dvojnasobok projektov v porovnani s prvou kategoriou,

SUTAZE / WOOD OF FINLAND 12,100 DE SIGN'UM



porota nebola spokojna. Kon-
Statovala potrebu pravidelné 3
ho vypisovania podobnych
sutazi a spresnenie kritérii
sutaze. Nove vyrobné progra-

bez spoluprace s konkrét-
nymi podnikmi. Na druhej
strane na zaklade sutaze
nadviazali viaceri finski vy ’
robcovia uzitocny priamy kon- # i
takt s dizajnérmi. Porota ude-’
lila 4 ceny a 4 uznania.

Maria Rihakova

1. Panel z ohybaného dreva. Autor: David Y. C.
Cheung, Velka Britania. Cena v kategorii A.
Specialny produkt vhodny ako obkladovy material
alebo sucast kombinovanych stavebnych Struktur
(drevo - beton). Jeho vyroba z vysoko kvalitného y
materialu s nalepenou dyhou je zatial technologicky &
velmi narocna. Mozné zabudovanie elektroinstalacie
vyzaduje aj hibSie rozpracovanie projektu z hladiska
poziarnej bezpecnosti.

2. Minimalizovany vikendovy dom. Autori: Dorte
Mandrup-Poulsen, Jimmy Richter Lassen, Dansko.
Cena v kategorii A.

Genialna myslienka rozkladacieho stacionarneho
alebo mobilného (na kolesach) vikendového domu
vyuzivajuca technologie high-tech. Zariadenie posky-
tuje uzivatelom uplny komfort s moznostou lubovol-
ného otvorenia do krajiny. v P
3. Dreveny duty tram. Autor: Jouko Vekkeli, Finsko. &
Cena v kategorii A.

Pouzitie dutého dreva v stavebnictve Setri material,
znizuje hmotnost nosnych struktur a redukuje mozne
deformacie. Umoznuje viest elektroinstalaciu vnutri
tramov. Stavebnicovy systéem dokonale spaja
vertikalne a horizontalne prvky vyrobitelné na mieru. §
4. Ekologické spinky na papier. Autori: Thomas
Ekberg, Susanna Englund, David Lindeby, Svédsko.
Cena v kategorii B.

Drobné kancelarske pomocky, fahko vyrobitefne

vo velkych mnozstvach.

5. Zvinené drevo. Autor: Christian F. Blyt, Kanada.
Cena v kategorii B.

Zvinené drevo ma polyfunkéné vyuzitie vo vyrobe
nabytku. Dizajnér vychadza z tvarovych moznosti,
vdaka ktorym kompenzuje drahé mechanicke
suciastky.

Foto: Finland Wood Innovation Project




izajn

Danske dizajn centrum so sidlom v Kodani
udeluje kazdorocne dve narodné ceny:
Vyroént cenu DDC a Cestovné Stipendium
Erika Herlowa (nazvanée na pocest prveho
profesora priemyselného dizajnu na kodan
skej umeleckej akadéemii, 1913-1992). Obe
ceny okrem diplomu, plakety a uznania prine-
su drzitelovi aj 50 tisic Dkr. O prideleni cien
rozhoduje vyluéne a bez externych nominacii
vedenie Danskeho dizajn centra a Rady pre

kecenyzad

dl;ajv‘l, _ » ) Padova, dekoracna latka firmy Kvadrat.
Vyrocna cena DDC sa udeluje od roku 1980 dizajné- Kube, dekoraéna latka firmy Kvadrat

rom alebo manazérom z oblasti priemysiu, ktorych
dihorocnu ¢innost mozno oznacit za podstatny prinos
pre vyvoj dizajnu v teorii alebo praxi. Kym v 80. ro-
koch boli drzitelmi ceny takmer vyluéne dizajneéri,
v poslednych rokoch previadaju medzi ocenenymi ria
ditelia velkych podnikov, ktori vynikaju spésobom
manazmentu a dorazom na podporu dizajnu vo vyro-
be i v tvorbe ,corporate identity”.
Cenu za rok 1996 ziskali umelecky riaditel Poul
Byriel a ekonomicky riaditel’ Erling Rasmussen z pod
niku KVADRAT sidliaceho v meste Ebeltoft (pozri pro-
fil podniku v DESIGNUM 3/1995). Byriel a Ras-
mussen zaloZili Kvadrat r. 1967 s ciefom vyvijat
a propagovat moderny dansky dizajn v oblasti interié
rovych textilii. Ich zasluhou patri v sucasnosti podnik
k hlavnym vyrobcom textilu v celej Skandinavii, s ce-
lym radom medzinarodnych oceneni a so zastupe-
nim vo viacerych svetovych expoziciach.
Kvadrat ma navySe dceérsku spolocnost v Londyne
a roku 1996 sa etabloval vo Francuzsku kupou vy
znamnej domacej firmy. Samotnu vyrobu maju na
starosti subdodavatelia na roznych miestach
v Dansku a v zahranici. Kvadrat sa Specializuje vyluc-
ne na vyvoj produktov a marketing.
Dizajn vsak zdaleka nie je obmedzeny len na rozsiah
ly program latok a potahovin. Vztahuje sa v rovnakej
miere na vyvoj komunikacie, ktora sprevadza vyrobky
na trh, 1. j. na katalogy, brozary, vzorkovnice, infor-
macny a reklamny material, listovy papier a Gzitkovu
grafiku vobec. (Roku 1996 ziskal Kvadrat aj hlavnu
dansku cenu za priemyselnu grafiku.)
Cestovné stipendium Erika Herlewa sa zacalo udelo-
vat roku 1990 mladym dizajnérom za pozoruhodne
presadenie sa v oblasti dizajnu. Jeho Siestym nosite-
fom sa stal Morten Linde (*1965), ktory napriek svojmu ani nie desatrocnému posobeniu stihol
pracovat pre popredné firmy v Dansku, a predovSetkym v zahrani¢i. Mimoriadny vyznam pre je-
ho profesionalny Start mala dvojrocna praca u legendarneho dizajnéra danskeho podniku
Bang & Olufsen Davida Lewisa, ktora nasmerovala zaujem M. Lindeho do oblasti elektro-
niky a telekomunikacii. Zaoberal sa napriklad dizajnom nemocni¢nych komunikacénych
zariadeni (pre Grundig, v produkcii) a polyfunkénych bezdrotowych telefonov pre po-
prednu dansku firmu Kirk Telecom, kde od roku 1994 posobi ako externy podniko
vy dizajner. Venuje sa tiez dizajnu hodiniek pre Svajciarskych vyrobcov Tag
Heuer a Montani.
Linde ziskal ocenenia vo viacerych sutaziach, napriklad na Neste Forma
Finlandia 1993 za navrh notového stojana s elektronickou obrazovkou
umoznujucou o. i. interaktivny prenos dat, alebo roku 1996 prvi cenu
v sutazi na nove lavicky pre kodanskeé parky. Podla M. Lindeho ma
nabytok s dobrym dizajnom teplo a cit, ktory mu chyba pri tvorbe
Lvrdého” priemyselného dizajnu, preto v poslednych rokoch
zacal spolupracovat aj s nabytkarskymi vyrobcami.

Lubica Pedersenova

=

Prototyp hodiniek pre Tag Heuer. Dizajn: Morten Linde.

Foto: Archiv redakcie.
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Ivo Zemanovic¢, absolvent Katedry dizajnu Fakulty architektiry STU v Bratislave, sa stal vitazom Medzinarodnej sutaze dizajnu Sakai Cutlery 1996
vypisanej Obchodnou a priemyselnou komorou v Sakai a Instititom priemyselného dizajnu v Osake. Do sutaze na tému Vesely Zivot sa prihlasilo

69 autorov z Japonska a 11 krajin sveta so 113 funkénymi modelmi.

Zemanovic sa sutaze zacastnil uz po treti raz. Hlavnu cenu ziskal za noZnice zo skla s nazvom Inch a centimeter s rozmermi 180 x 35 x 10 mm,
ktoré st sucasne pravitkami s dualnymi metrickymi Gdajmi. Porotu zaujali netradicnym materialom (tahané priemyselné sklo), viacfunkénostou, tva-
rovou jednoduchostou. Transparencia noznic umoznuje priebezné sledovanie kvality strihu, mierka zasa dodrziavanie jeho dizky. NoZnice sa pouzi-
vajl na strihanie papiera. Maju 4 cepele, po otupeni jednej strany sa jednoduchym otocenim ramena o 180° moze pouzivat druha, ostra.
Zemanovicova praca obsahuje aj humorny nadhlad nad vecou (,aj na skle sa da dorezat*) zretelny najma v neocenenom variante noznic s motivom
krokodila loviaceho rybu. mr
1. Noznice Inch a centimeter, vitazna praca sutaze Sakai Cutlery '96. Dizajn: lvo Zemanovic.

2. Kuchynsky noz, sutazna praca Sakai Cutlery 1994 na tému Culy Zivot. Dizajn: Ivo Zemanovic.

3. Kuchynsky noz, sutazna praca Sakai Cutlery 1993 na tému Luxusny zZivot. Dizajn: lvo Zemanovic.
Foto: Ivo Zemanovic
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podnikanie vzdy patr k sebe. Mozno
eto na zaciatku 90. rokov, ked podnika-
rostredie nadobiudalo konkrétnejsie
iklo vela malych odevnych salonov

v, ktoré rozsirili skalu odevnej ponuky.
nich neprezili uskalia sukromného

nia, no niektoré upozornili na svoje

meno a treba s nimi pocitd e slovenského odevného priemyslu.

Nestaci len dokonale zvla rske remeslo, odev potrebuje viac.

Potrebuje mat odvahu, vyr ndotkol“ svojho nositela a ziskal si ho.

16, N




Dudovat reSpekt a meno.
Majitelkami a tvorkynami Stylu Twigi

st Zdena Gundova a Eva GomolCakova.

Dévera vo vlastné chapanie odevu a tizba po-
naknut ho ako Styl, vytvorit znacku kvality

a osobitosti, bola na zaciatku ich rozhodnutia
zalozit spolocnu firmu. Ich odevy, odlisné od
beznej produkcie, ziskali vel'mi rychlo pozor-
nost obchodnikov i zakaznicok. Uz roku 1992
ziskala znacka Twigi ocenenie Zlata Fatima

v Trencine, o rok neskor cenu Slovenského
centra dizajnu ,za uplatnovanie dizajnu

vo firemnej stratégii“.

Aky je dizajn znacky Twigi? Nezamenitelny styl
odevom davaju typické prirodné materialy bavi-
na a lan, klasické dezény, ako je priazok, koc-
ka, karo, dalej vol'né a lezérne strihy, riasenie
a stlad zemitych tonov farieb z prirodnej pale-
ty, Casto v kombinaciach modrej so zelenou.
Neformalnost a pohodinost vyhovuju Zivotné-
mu pocitu stcasnej zeny, nadcasovost, ktora
nepodlieha kratkodobym modnym zmenam.
To su znamky kvality.

V stcasnost firmu Twigi predstavuje vlastna
predajna, ktoru otvorili roku 1994 v Bratislave
na Klariskej ul., viastny velkosklad na tzemi R
CR, ktory uspokojuje zaujem Ceskych odberate-/8i
lov, a produkcia asi 1500 kusov odevov mesag ._ZJ
ne (Saty, sukne, blizky, kostymy, plaste, bun; T
dy). V Bratislave sa preda mesacne okolo g
150-170 Siat, 120 blazok a mnoho dalSich
sov odevov. &
Zabezpecit takito produkciu si vyzaduje?
né odborné skusenosti nielen z oblasti ggé
tvorby, ale aj ekonomiky, riadenia, legi
samozrejme, dobru timovua pracu. O ces
dentite firmy TWIGI hovoria jej majitelkyfE
Gomolcakova a Zdena Gundova. 3

B
’
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Aka bola vasa odborna priprava na taka |
naroc¢ni ulohu, akou je vybudovanie firmy? /
E. G.: V nasom pripade plati, Ze odbornost na- #
hradila - aspon v zacCiatkoch - prax. Kym sme !
zacali podnikat, Sili sme pre seba a svoje rodi-
ny vsetko - od plaviek az po kabaty. Vlastnou
tvorivostou a skisenostou sme prisli na tech-
nologiu strihov a Sitia. Hoci som skoncila prie-
myslovku, vytvarné spracovanie textilii, odbor £
navrhy na metraz, nemala som Specialne sko-
lenie, rovnako ako Zdena. Mozno prave preto -
sme mali Gspech, neboli sme zatazené konve
ciami a tradiciami vyroby. Ked sme si nieco vy%
mysleli, dovtedy sme to skisali, kym sa nam t@
nepodarilo. To bola nasa najvacsia deviza - od
vaha, Sikovnost, mozno v tom bol aj kus naiv-
nosti. Akonahle sme sa vSak rozhodli spolo¢
podnikat a nase byty sa zmenili na kancelari
a dielne, kde sa Silo, uz sa to nedalo zastavit
uz nebol ¢as na iné myslienky. ESte dnes s
tazko spomina na situaciu v mojom jednoizD
vom byte s dvoma detmi, kde sme robili navr-
hy, strihy, ststredovali material...

Aka bola cesta od domaceho sitia az

k momentu, ked' sa vase odevy objavili
v obchodoch?

E. G.: Moje skuisenosti z obchodnej praxe boli
malé, Zdena predavala najprv svoje vyrobky na
burze, tam sa vtedy predavalo vsetko. Ked'
sme sa dozvedeli,.ze.obchodny.domRriokk
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eagoval aj v dalSi obchodny dom. To boli na nase po-
mery velké objednavky, ani sme netusili, ako to doka-
Zeme. Museli sme sa vSak rozhodnat, ¢o s tym, a tak
'sme vybrali véetky rodinné Uspory a uz sa nedalo cu-
vnut.

Urcite neslo vsetko tak hladko. Aké krizy ste
museli prekonat?

E. G.: Pri pohlade spat sa celé to pociatocné obdobie
javi ako vyCerpavajuci koloto€ zlozitych stresovych si-
tuacii, ked bolo treba rychlo sa rozhodovat v zavaz-
nych veciach, v ktorych ani odbornici nevedeli s isto-
tou poradit, tazko ziskavat informacie z oblasti
legislativy, danovnictva, riesit problém priestorov...
Zrazu sme mali byt odbornici na vSetko, o sa ludia
ucia roky na vysokej Skole, a my sme to museli zvlad-
nut za kratky cas. Na jednej strane Stat vyvolaval tlak
na to, aby sa podnikalo, ale na druhej strane viadla
byrokracia a neskusenost na miestach, ktoré toto
podnikanie mali ulahcovat. Vela zmien sa udialo

v prili§ kratkom Case, ani danovnici ¢asto nepoznali
vSetky predpisy, ale my sme ich museli dodrziavat.
Bolo to velmi zlozité obdobie a nasim prvoradym za-
ujmom bolo ,prezit“.

Z. G.: Ak sa zamyslim nad tym, preco sme to vSetko
robili, uvedomujem si, ze dovodom bola silna pritazli-
vost Uspesnosti - nase odevy sa predavali a bol o ne
zaujem. Uspech bol tou hnacou silou, ktora nam ne-
dovolila, aby sme to vzdali.

E. G.: Dnes mame svoje obchodné zastlpenie

v Cechach, vyhladavanu predajiu v bratislavskom
Starom meste, pravidelnych odberatelov a hadam aj
energie a optimizmu nam este trochu ostalo.
Rozvoju malého a stredného podnikania venuju
‘zapadoeuropske staty vel'kil pozornost a podpo-
__ ' rujia ho réznymi formami. Méze sa aj nas podnika-

\tol' spolahnit na nejakiu formu statnej podpory?
'E. G.: Ked niekto zacina tak ako my a je zaujaty sta-
rostami o chod firmy, nema cas patrat po formach
Statnej podpory. Mala by existovat ponuka, ktora by
podnikatela oslovila. Obcas zacujete v médiach nieco
vSeobecné o podpore, ale zvycajne za tym nie je nic, §
alebo si hladanie informacii a vybavenie tejto podpo-
ry vyzaduje tol'ko energie, Ze vam uz nezostane na
vedenie firmy.

Start firmy Gasto zavisi od moznosti ziskat pozicky

s prijate/nymi podmienkami splacania a odvahy pod- &
nikatela vziat na seba tento zavazok. Na zaciatku je
kazdy krok rizikom, asi by sme ho vtedy nezviadli.
Dnes je to uz inak. Podla naSich skusenosti musim
povedat, Ze zaujem Statu o malé firmy sme nepocitili.
Som presvedcena, ze tych moznosti je vela. Napr.
stale deklarovana podpora exportu... Posudit sa to da
len v praxi, staci prist prvykrat na colnicu, a to roz-
hodne, ¢i malé firmy budd vyvazat, alebo nie. M6zem &
zodpovedne vyhlasit, Ze pristup colnych Uradov

k potencialnym vyvozcom je priam odstrasujuci.
Nestretli sme sa ani so ziadnym zaujmom mesta,
nehovoriac 0 pomoci, napr. v ramci programu
Ozivovanie Starého mesta. Nasa predajna je totiz
otvorena aj v sobotu a nedelu a pritahuje navstevni-
kov do tejto Casti peSej zony.

Co podmienovalo rozsirovanie firmy?

E. G.: Firma sa rozvijala postupne a pomaly. Kazda
firma by mozno mala mat nejaku koncepciu svojho
rozvoja - ako a kedy ktory krok urobit. V nasom pripa-
de sa to takto nedalo, reagovali sme vzdy na okolnos-
ti, ktoré priniesla prax, a prispésobovali sme sa pod-
mienkam, ktoré vznikli. VAcsi odbyt nas dondtil hladat
. "vacSie priestory, vacsie mnozstvo prace ukazalo, ze
“pBtrebujeme majsterku, potom nestacila jedna, mu-

i sme prijat dalSiu, podobne to bolo s krajcirkami,
fijali sme ekonomku atd. Dnes mame 20-25 stalych
¥estnancov, a ak treba, aj brigadnikov.

' Spolupracujeme aj so samostatnymi krajcirsky-
ami ako s normalnymi podnikatelskymi

.
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subjektmi na zaklade obchodnych vztahov. Za posledné tri roky pre

nas pracovali minimalne dve dielne s 5-10 ludmi. Na jednej strane je

vyhoda, ze nemusime zamestnavat tolko pracovnikov, usetri nam to

personalnu pracu, ale na druhej strane to pre nas znamena organi-

zacne zvladnut pripravu strihov a materialu tak, aby dielne mali staly

prisun prace bez prestavok a aby neboli nitené hladat si pracu aj

u inych firiem. Problémom sa vSak neda celkom vyhnut.

Skala materialov je dolezitou sicastou stylu Twigi.

Uprednostnujete prirodné materialy a urcité farebné kombi-

nacie. Ako postupujete pri ich vybere?

Z. G.: Vyber materialov je mimoriadne dolezity, lebo ¢im je Sirsi sorti-

ment, tym je to atraktivnejSie pre zakaznicky. Skala ponuky je relativ-

ne dobra, niekedy sa da lahko vybrat, inokedy za tym musime ist

a dlho hladat. Latky berieme z velkoskladov, obCas zadavame vyro-

bu metraze v ceskych fabrikach, napr. v Tibe Dvar Kralove, kde sa

vacsinou vyraba bavina a viskoza.

E. G.: Uz sa nam stalo, Ze fabrika nedodrzala objednany farebny od-

tien metraze. Museli sme ju vSak prevziat, pretoze fabriky vSeobecne

nepripustaji reklamacie. Takato objednavka je vzdy riziko, na ktoré

doplaca oberatel.

Esenciu stylu Twigi mozno najst vo vasej predajni.

Ako vam pomaha testovat zaujem o modely?

Z. G.: Predajna nam umoznuje priamy kontakt so zakaznikmi. Nie

vzdy sa nasa predstava o tUspesnosti modelu zhoduje s realitou.

Skutocnym kritériom zaujmu je to, Ze stretavame Zeny oblecené

v nasich modeloch, a to nielen doma, ale aj v Prahe alebo hoci

v strednych Cechach.

Je to krasne, ked' ludia prijimaju nase odevy, nas styl. Napr. hoci

mencester nebol v mode, ponukli sme mencestrove kabaty a zakaz-

nicky ich kupovali a nosili ich s radostou. Z nasho obchodu na

Klariskej ul. mozno vyzaruje nejaka energia, ktora don vkladame,

a zakaznicky to vnimaju.

Uz som sa stretla s tym, Ze obchodnici, ktori zasobuju

viastné predajne, maju ina predstavu o vkuse nez je

skutoény zaujem zakaznikov. Aka je vsa skiisenost?

E. G.: Pohlad obchodnika je iny ako pohlad zakaznicky, ktora sa riadi

vlastnym vkusom. Obchodnici maju teraz predovSetkym zaujem o Sa-

ty. Riadia sa jednoduchou filozofiou, hladaju najuniverzainejSie Saty,
~ ktoré sa najlahsie predavaju, nie také, ktoré by mus na svoj-
10 $pecidlineho zakaznika.

L AN 4

Aku mate skiisenost s hladanim spolupracovnikov? Mala
firma by mala mat l'udi, ktori maji zaujem o pracu. Ako sa
vam darilo najst si vhodnych spolupracovnikov?

Z. G.: Vyvoj nasej firmy podmienilo rozsirovanie vyroby, a tak najprv
bolo treba najst vyrobné sily. To hladanie bolo velmi tazké, nebolo

z coho vyberat, trh prace nepontka velké moznosti vyberu. Najst
dobré krajCirky zostalo pre nas otvorené az donedavna. V sucasnosti
mame stabilizovany tim pracovnikov.

Atmosféra firmy do znacnej miery ovplyviuje zamestnancov. Ak vi-
dia, Ze aj ostatni robia so zanietenim, maju lepsi pristup k praci Ale
podstata, ¢o v Cloveku je, ta sa zmenit neda. Podarilo sa nam vytvo-
rit kolektiv ludi, ktory netreba do prace nahanat, ale urobi cokolvek
preto, aby bol uzitocny.

Aké by mali byt saty so znackou TWIGI?

E. G.: NaSe veci by mali byt v prvom rade volné a pohodin€, do diva-
dla, aj do skoly ¢i do prirody. Charakter odevu urCuje material a strih.
PouZivame iné materialy, nez najdete bezne v obchodoch. Napr. poly-
ester sme celkom vylGéili lebo Satam dava to, na com iné firmy za-
kladaju a o my nechceme - uhladeny a nekrcivy vyzor. Saty musia
vyhovovat nasmu zivotnému stylu a pohybu.

Materialy su rovnako dolezité ako strihy, vytvaraja spolu jednotu.
Mame urcité strihy, ktoré opakujeme v réznych materialoch, menime
detaily a tak dosahujeme variabilitu modelov.

Z. G.: Neda sa povedat, ze by sme mali vopred GplIne jasnu predsta-
vu 0 modeloch, ako budu vyzerat a ¢i budu len z prirodnych materia-
lov. Cheeli sme ,len” robit veci dobre, aby sme s nimi boli spokojné,
aby boli nositelné predovSetkym pre nas.

Na zaciatku sme sa stretli s roznymi predstavami a nazormi ludi, ako
by mala vyzerat nasa produkcia. Ak by sme chceli vSetkym vyhoviet,
vznikla by z toho bezna ponuka vselicoho. Som rada, Ze sme neustu-
pili a zotrvali sme pri tom svojom. Ponukli sme vlastnu predstavu

a zakaznik si nasiel nas.

Pripravila Adriena Pekarova
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Br'ts!yé;raf'cky dizajnér

Design

typografie (

sucasného diania v tejto oblasti slovo revoldcia.

vystizne charakterizuje dynamiku zmien v tvorbe a vnimani grafického dizajnu

80. a 90. rokov, hoci zakladmi typo?rafie v tomto storoCi uz viackrat otriaslo
1

afford Cliff, ;:;oroény kreativny r'ad'te:“onran

rou1p pouZil v tivode k svojej knihe To najlepSie zo sucasnej
he Best in Cutting Edge Typographv 1996) na pomenovanie
yraz typograficka revoltcia

experimentovanie roznych vytvarnych smerov s pismom a obrazom. _ »
Po masovom nastupe pocitacov do grafického dizajnu v poslednom Stvrtstoroci

sa vSak pristup k typografii podstatne zmenil: je vyrazom , kompilacnej" gramotnosti citujtcej kulttrne
a socialne fenomény novym vizualnym jazykom.

e

V minulom roku sme sa v sérii clankov Petraﬁl'a a venovali téme ,,necitatelnosti*. Téma, ktorou sa

zaobera autor a graficky dizajnér v jednej osobe, by sa dala nazvat aj novou typografiou alebo novou

citatelnostou. Jej estetika zasiahla do uvah o nasej dalej praci, no nie sme sami, kto sa zamysla nad

tym, do akej miery dokaze nova typografia pretimocit posolstvo textu. V ankete sme polozili 3 otazky
poprednym slovenskym grafickym dizajnérom: Zuzane Chmelovej, Lubomirovi Kratkemu, Petrovi

ﬁuri@vi, AnWi WEWirovi Longauerovi.
1. .V éom je, podla.vas, novy &t Kpiduuia db
v suéascnOethfﬁgéjraﬁlvggil R/‘%@%O a %%Iﬂgt\llf(:?taﬁzu

> |F1>1iss Orif( egl{/f“Steé ?oﬁ?unﬂu?oi\'f?%%“"v elt}ldﬁ!(ee(j’ je
THecitatelne 7 e s sy s i h g Ak

3.. Zda sa, 7e graficki dizajnéri su na 1 estetil
pripravent MysTiEe si, 56 je to fakc a's Eibatefme "
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tdto ,,novu estetiku™
vnima ako prostriedok
revolty). , Nova
typografia" je jazykom
novej generacie. Tak ako

%m %te/oanf

Predovsetkym by som nehovorila
o necitatelnosti, ta nie je ciefom stuc¢asného
nového grafického dizajnu. Cielom je skér
opak: rychlejie (ale aj agresivnejsie)
prostredkovanie obsahu.
eda skor nova Citatelnost.
tazna je ta agresivita,
tora vlastne niti ¢itatela
ucastnit sa tvorivo
a procese Citania. To je
Sak zaroven aj prejav

sa meni generaciami
bezna hovorova rec,
vyvijaju sa a menia aj
prostriedky a forma
grafického jazyka. Verim,
e ak prislusnik inej
generacie nema problémy
rozumiet novému slangu,
hoci ho nepouziva, mdze
sa tento Citatel s tvorivou
radostou orientovat aj

v novom grafickom jazyku.
Nie je dovod vyjadrovat sa
dnes prostriedkami, ktoré
boli platné pre iné stadium
vyvoja (samozrejme

#

e
doby, v ktorej dnes Zijeme, a kedZe vacsia
volnost vyberu spésobu vnimania podaného
textu (za predpokladu aktivneho vnimania)
je sucastou nového grafického dizajnu,

nepokladala by som to v skutocnosti

za negativum. Je vlastne otazkou ochoty

¢itatela aktivne sa zucastnit Citania, ¢o je

napokon predpoklad pri vnimani

akéhokolvek vytvarného diela. Stcasna

nova typografia sa tak priblizuje volnému

umeniu. Nepredklada text neosobnym

spdsobom, viac ho zhmotiuje, ale zaroven

méze titatela zneistit ponuknutim

volnosti vo vyklade. Pravdepodobne

v neistote a neochote pozastavit sa

aktivnejsie pri texte prameni u niektorych
odmietanie. Clovek formovany inou estetikou
si vacsinou neuvedomuje, ze nové prostriedky
potrebuju nutne aj adekvatne novy graficky
jazyk, ze poznatky Morisona ¢i Tschicholda
zostavaju platné nielen pre dobu, v ktorej boli
vyslovené, ale nemozu postacit surfistovi ¢i
snowbordistovi (ak hovorime o Zivotnej
filozofii, Zivotnom tyle).

poznania kazdého stadia

a nemylenia si pojmu
tvorivosti so samoticeinym
pouzivanim vonkajsej
formy tzv. novej estetiky,
bez osobného vkladu, ktory
v tloveku zakodoval Cas.

L vidornive
Sttty

1. Naému hodnoteniu bude
asi chybat tvodné
ujasnenie, comu hovorime

k) bude vzd nové &i avantgardné.

2. . Pismo (rzna \ [Z
komunikatorom fudskej myslienky. Zase by

k
som_sa vsak ozastavi?a nad pojmom icky dizajn dnes
,,neéna,tel%é:g utura alebg Bodoni sjce Graficky dizaj - p
zostanu so vietkymi svojimi kvalitami na rozsiahlom priestore

(so sprievodnymi znakmi obdobia, v_ktorom
vznikli) citatelné navzdy, ale dnes uz .
postradaju dalsi — individualisticky (osobny)
{ozmer, _togg pqnfuka sucasna nogﬁ .
ratia, . “
YPogrENa;d "arg?, RIS VISR
(smerujuca k ucnosti) nemusi_znamenat
necitate/nost. Co bolo Citatefne véera,
pemusj byt Citatelnée aj zajtra a naopak, to,
ze neviem Cita g_trus é znaky neznamena, ze
u nemt,a}e ne. Citatefnost nemysi znamenat
lasicku formu tvaru pjsmena, Citatelnost !
moze byt prave tvarova (vizualna) = |
komunikacia znaku s citatelom. Vyzaduje to
vsak — a to je komunikacia — aktivnu ucast
vnimatela, zalozenu na pruznosti, .
orientovani sa v jazyku kulturnosti dneska
a osobnom (citovam) zaangazoyani sa
pri citani textu. (Samozrejme, ze )
najdolezitejSim stale zostava adekvatny vyber
pisma pre danu Q[I|€Zl}05t a respektovanie
cielovej skupiny citatelov.)

B Je otazne, nakolko je bezny ¢&itatel
— zvyknuty desatro¢iami ,,zapichnit™ pohlad
do textu, hladko so sirokym zaberom klzat

v nom a len pomimo, ilustrativne
zaznamenavat obrazovu Cast textu —
pripraveny zucastiovat sa tvorivého procesu
¢itania. Pravdepodobne je to otdazka ochoty
(nemyslim tym najmladsiu generaciu, ktora

vizualnej komunikacie,

a tomu zodpoveda

i mnohotvarnost tvorby.

Najviac prac, vznika

v akomsi strednom prude

nedzi konvenénou klasikou
gokujlicimi kreaciami.
(i priemerné az
odpriemerné, ale je ich
revaha, takZe vytvaraju
braz o urovni grafického

si myslim,

dizajnu.”
Ze D (€
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za predpokladu dokladného

dsobiroznych

si zasluzili3-

chceme tymto aspon trocha prispiet k dobru veci.
Pismo, spresnil by som typografické pismo, je zakladom
typografie a navzajom sa podmienuju. Typografia je zase
podstatnou sucastou grafického dizajnu. Jej tlohou je
optimalne vnimanie textu, a preto si vytvorila pocas staroci
pravidla a zakonitosti. Kazda doba riesila problémy podla
svojich moznosti, ale v principe su tieto odkazy stale
platné, pretoze fyzioldgia fudského zraku sa nezmenila. Je
potrebné poznat ich podstatu, aby sme v intenciach doby
mohli navrhnut nové rieSenie problému. Kto sa v tejto
oblasti zodpovedne pohybuje vie, Ze na prvy pohlad banalna
snaha po optimalnom vnimani vyzaduje nemalé usilie.
Presun typografie z remeselnej oblasti do umeleckej
zapricinil u niektorych neltibost nad zdanlivo prizemnymi
remeselnymi problémami. A je priznacné, Ze k takému
postoju sa najskor prihlasili diletanti (nepostrehntc, Ze cit
skutoénych tvorcov si to méze dovolit pretoZze mava tie
remeselné zakonitosti zakédované vo svojej kreativite).
NemozZno negovat to ¢o nepozname. Typografia a pismo st
silne zviazané s tradiciami.
Ked Jan Tschichold v 30. rokoch uprednostiioval napriklad
bezserifové groteskové pismo, asymetricku
funkcionalisticki kompoziciu, vylicenie ornamentu,
bezverzalkové texty, reagoval na nudny klasicizmus
19. storocia. V 50. rokoch niektoré svoje nazory
prehodnotil, pretoze k vyrazu mu chybalo to dobré, ¢o
sa v typografii po¢as 500 rokov vytvorilo. V celej
svojej tvorbe sa pritom ststavne zaoberal typografiou
a pismom do najmensich detailov. Zrejme z neznalosti
celého jeho diela je dnes oznaceny za nudného
klasika.
: v_,Neg)estvuje absolutna Citatefnost pjsmového znaku.
[smo, Zije iba zoskupenim do textového celku, tEd?ia.

itatelnou aleb_?< necitatefnou moze byt iba t_‘,époct;ya
Na jej komunjkativnosti sa okFlem pisma zucastn

uje cela
skala réznor.odgch materialnych prvkov. S tro,chou,J

] sak mozng,{)ov?da ze vytvarna stranka
typografie dokaze i z necitatelnych pisem urobit texty,
Ktoré su Citatelné.

nadnesenosti v
Pismo sa vzdy tvorilo preto, aby sa ¢italo. Nami pouzivana

latinka ma dokonalo vyci efo¥lan atﬁ[aktne tvary. Nje je
nahodne sttfledame slahych a hrubych tahov, postavenie
serifov, vztah medzi vySkou verzalky a minusky,
umiestnenie akcentova ich ve obre

[ : ¢ | kost."Pismar mUﬂ d :
ovladat anatomiu pismovych znakov, aby si mo ~?<| dovolit
urcité odchylky pri tvorbe noveho pisma. Vefka skala . |
ruhovg;lsem podnes vytvorenych ukazuje, ze i pri
respektovani urcitej tvarovej kanvencié sa pisma vyrazom
odliSuju, a to nielen pri velkom zvacseni, ale i v beznej
sadzbe, kedy je potlacena plocha schopna réznehq
emotivneho posc?bema. (Pochmurne, stroho, vzdusne,
nepaokojne a pod.). s ) ’
Nazory Site horucou_ jhlou nie su prospesng, ani k obhajobe
novej pismove] estetiky. Pisma Helvetica Ci Times nie su
zlé iba preto, zt¢ boli Castym uzjvanim sprofanovangé. Je
potrebné vediet, aké groteskove pisma sa do tej doby
pouzivali, alebo preco yzmk%l Times a akeé pismo sa nim
nahradzalo v novinovej sadzbe. Podobné je to i s obhajobou
nezyyklych tvarov novych pisem s odkazom na tvarovti
zlozitost gotickych pisem. Gotické pisma boli velmi rychlo
po vynajdeni km_h'klaée,nahra\ ené pismami obdobia
renesancie a v niektorych oblastiach sa udrzali oba
BOd vplyvom geografickeho duchovného citenia. |
nesna pocitacova technika, natro;dlel od pracnej vyrob
kovovych pisem, ,ugnoznule tvorit pismo hocikomu (tak %
e to i'v typografii). Je preto namieste urcita , ostrazitos
/daka dobe vznikaju popri_,, Citatelnych™ pismach i pisma
titulkove, ngHrcerJe pre dlh3ie suvisle Citanie, ktoré =~
dosahuju’ az hranicu neéltat?(lr)gstu Mozno niekedy soéuw,
ale zdatny profesional sa dokaze orientovat v tom), kedy ich
moze pouzit v prospech typografie.

0

W

Na vizualne Soky maze byt Citatel tazko
pripraveny. Myslim si, Ze nie je ulohou grafického dizajnu
Sokovat, ak tym neumoznime Citatelovi lepSie,
emocionalnejsie, rychlejSie, pohodInejsie... vnimat
informaciu. Graficky dizajn nie je vecou iba estetiky, ale

i etiky. Grafik zodpoveda za optimalne sprostredkovanie
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textu. V ramci typografie musi sa nahodnych sutlaci, akychsi

zodpovedat za kazdy vizualny detail ~ textovych kolazi,
textu, hoci ¢itatel si to ani ,makulatur", tvoriacich
neuvedomuje, pretoze riesenie je odpad pri rozbiehani tlate
dokonalé, takze ho povazuje (dodnes som ich vasnivym
za samozrejmé. zberatefom). Nieco
Univerzalna typografia nikdy P0dobné, no z iného sidka
neexistovala, ak tym nemyslime gedivy (fazko napodobitefnt
a nudny odvar klasicizmu, ktory sa »nahodu") vedome
vyhotovuje ako na beziacom pase a premyslene, no
pod rukami diletantov, netvorivych ~ Predovietkym zaujimavo
technikov & redaktorov. Zial, si¢asna Ponuka na strankach
prax dtp stredisk napomaha DE SIGN UM Peter Bilak.
znovuvytvorenie takychto pracovisk. ~ Preto jeho typografia
Ale vychodiskom nie je w1ahodi mdjmu oku.
totalny nastup vyzyvavej, agresivnej, ~Povazujem sa za
prekvapujuce] typografie. Je potrebné typografického puritana. Aj

mysliet i na ¢itatela, nakolko tuzi napriek tomu ma ustavi¢ne
po tom, aby mu dizajnér informaciu  Provokuje praca s textom
,predzuval®. Vyprovokuje takato «ha hrane. Na hrane orezu

forma skuto&ne ¢itatela knihy, na hrane roky

k aktivnejsiemu pristupu? Nakotko ~ Pestovanej kniznej estetiky
méze dizajnérov subjekt vstupit az na hrane Citatefnosti.

do intimity Eitatela? Ak prizname, ze Myslim si, Ze vhodne
dizajnér musi mysliet na adresata, tak UPraveny text méze zarover
kofko odlisnych Citatelskych subjektoy ilustrovat svoj obsah. O to
ma iba jeden Casopis, i ked jeho dosah Sa Snazim vo svojej praci uz

zizime napriklad na najmengieho par rokov. Samozrejme ide
Citatela? Dizajnér s takym irokym ~ © volnd, vytvarnd tvorbu
registrom a tak velkou citovostou ponuknutu alternativu

v duchu momentalnej doby, fyzickymi Propagacnej typografie,
schopnostami (aby dokazal vietky ktora komunikuje inak, ako

informacie preéitat a zaujat len obsahom. Typografie,

stanovisko), technickou zdatnostou  Ktora dokaze svojou formou
(potitac dokaze realizovat akykolvek dopredu vybrat fudi, ktorym
napad, ale musi dostat potrebné odovzda svoju informaciu,

_Vhodne upravené
povely) to uZ nie je génius, ale P'5m0 moze komunikovat

svojou formou ako

svatec. V takomto postoji je vela ilustracia, ako vytvarné
i X ) = . ielo, k rého in orméc:a
samolubosti, a ta sa prili§ nezhoduje mgoze b po |t Na to
moze stacit je

s profesiou dizajnéra. typogra |cky znak vhodne
pouznty (naprikla

Aby som v3ak neposobil na plagate) a povie viac,

nihilisticky. Vietko nové byva aogncotgnygtger{*g cele moje

prinosom a sprevadzaij ho i nadsazky. Pref dovsetkym ako

odnotenie pocity otom
Ide o to, aby sme boli pristupni ako hodnotenie C'fate|p
a dokazali i neprijemné fréky prijat 3- Citatel sa nemusi

ako vyzvu. Tazko povedat, &i sme na Nicoho obavat. Krasu pisma
nové pripraveni. Graficky dizajn sa @ jeho pouZitie overuje ¢as.
nevytvéra v tichosti ateliérov ako vetkéNOVE vytvarné smery mozu
umenie, ani ho nemozno robit pre seb i

do Suplika. Okrem vytvarnikov st r, vzdy viak
potrebni i investori s potrebnym ‘
vytvarnym povedomim. Graficky unkcie pisma

dizajnér musi mat prilezitosti. Tazko
tu moze vzniknut obdoba Emigre, ak
neuzivime vytvarny ¢asopis so sirsim

zaberom.
v
_ﬁetgl %% nucovat tuto typografiu
nihe a jej Citatelovi. Je to
1. Zatiatkom 70. rokov sme  nepouZitelné, ale to
spolu s Milosom Lakym obdivovali  nebudem hodnotit, pretoze
pri tla¢iarenskych strojoch krasu mam pocit, Ze Bifakova

race publikované vo vasom
asopise su urcené inam
inym ako beznym médiam.
akisto by bolo naivné

typografia nema ani najmensiu snahu tvarit sa ako
typografia klasicky Citatelna, ako typografia
rozsiahleho textu. Tak, ako typografické
konstrukcie Lissitzkého, Rodéenka a pod. z 20.
rokov nasho storocia. Tie takisto ostali iba

na obalke, mozno titulnom liste knihy. Na textové
strany sa dostali vynimocne, aj to bud' ako
ilustracia, alebo pri uprave poézie.

A nakoniec. Mozno mi unika zamer(?). Mne viak
prekazaju chyby pri rozdelovani slov. Zvadza to

k pachybnostiam o profesionalite.

W/W

1. Pocit, Ze existuje novy trend

iigge skor vyvolany liberalizaciou
k informaciam, novymi médiami

9B, vizualnou gramotnostou. Budiica

Acia nie je literarna, ale vizualna.

zmena vo vizualnych jazykoch nie je

bena novym nazorom dizajnéra, ale
zenym dopytom publika.

Rézne Struktury mozu reprezentovat jazyk. Pismo,

ktoré je povodne zaznamom reci v skuto€nosti

predstavuje uz vlastnu Strukturu, jazyk. Pri ¢itani
nemusime nahlas artikulovat, slova vnimame

v celku ako svojbytné znaky. Preto pre rychle

Citanie je dolezitejsi tvar celého slova ako tvar

jednotlivych pismen. Ak jednotlivé pismena

zamerne pozmenime, vnesieme do textu novu
farbu, zmenime intonaciu a ovplyvnime tym prenos
spravy.

Vnimanie celych slov a §truktir, tak ako sa deje pri

rychlom ¢itani, je blizke novej vizualnej citlivosti

generacie, ktora je pripravena citat zlozité vizualne
symboly a znaky bez toho, aby prevadzala do
bezného jazyka (MTV). Manipulacia znaku alebo
celej vizualnej Struktury textu sa stala jednym

z prostriedkov artikulacie vyznamu.

V principe nejde o ni¢ nové, od staroveku bola

forma ndpisu délezitou zlozkou informacie v fiom

obsiahnutej.

2. Pismo je svojou podstatou

CItateI’ne Ak niecg nie je CIt te+ne nie je to uz

pismo. Dostupnost ktorejkol vek sticasnej typo?rafle

je prav yodobne ove a vyssia, ako dostupnos
stred ove 0 manus kript, ktory bol vo svojej dobe
neutate ny pre vacdinu suc¢asnikov. Manieristicke
xty, pograflcky dokonale ¢itatelne, pouzwall
a%mSSEno ?”éé%z%"nJyzr%%‘é‘éﬁhs?de'a”°5
neznamenala vnimat jeho obsah. Lud ovou
komunikaciou boli a ostavaju lacneé farbotlace.

X Dizajnéri navrhuju rézne
produkty pre rozne publikum. Publikum, ktoré
moze slobodne volit produkt, riadi vyber budtcej
typografie. Dizajnér hfada buducu formu, ktora

bude publikom prijata a ktord dokaze

komunikovat novy obsah. Jeho tspech zalezi na
schopnosti predvidat a na pevnom zazemi, ktoré
jeho navrhy priradzuje k historickej skisenosti
[udstva.



Uspesny graficky dizajn je ten, ktory
spravne komunikuje obsah, vyvolava
emocionalny vztah publika k predmetu
dizajnu a pretrvava nie v jednotlivom
produkte, ale v novej budtcej forme.

Lorbomis Boopgarien

3 Novost ako jeden zo zakladnych
prejavov Zivota je vzdy prijimana
rozporuplne. Konzervativcom podrazdi
zIEnik, mladi nadSenci pod jej zastavami
tiahnu do boja. Aj to je typicky prejav
Zivota. Ale aby som netrusil len samé mudre
sentencie: Na novej praci s pismom je
pozitivne, Zze vnasa do typografie
,,necitatelnost™ ako esteticku kategoriu,
vycitat sa jej da zla Citatelnost.

N

. .. Pismo nie je jedinym )
komunjkatorom fudskej myslienky (pripadne
fudskej hluposti). Pred pismom fingovala
komunikacia priamou recou, skusenost
a poznanie uchovavali rozpravaci. Pred
recou sa komunikovalo zvukmi, pachmi,
zLe,zemm srsti, vr€anim, ritualnymi ukonmi,
skusenost sa odovzdavala genetickou _
informaciou. Prichodom vyssieho stupia sa
predchadzajlice nestracaju, V dohladnej
dobe sa vyznam pisma urcite nestrati.
Vplyvom novych technoldgii sa meni jeho
komunikacna schopnost a’sposob prdce
s nim. V kombinacii s obrazom (a'to aj
pohyblivym), do ktorého je priamo i
vtahované, vytvara nové struktury, ktoré sa
najprv vnimaju, a az pqt?m lostia. .
Moje pozorovania v najblizsom okoli viedli
k zisteniu, ze len malé percento populacie
mladgej ako 30 rokov odchovane;.
televizorom dokaze precitat hru%/, ;
st,yw,tostrankovg roman. Nezv|adlj techniku
citanja, nepotrebovali {u. Najviac informacii
rijali z obrazovky. A teraz je tu nové |
ascinujuce medium: pocitac. Zistil som, ze
moj syn najviac komunikuje priamou recou
s pocitacom (vitazné pokriky pri g
pocitacovych hrach, nahlas mu odpoveda)
a so psom. Televizny a fllm,ov¥ obraz .
informaciu neuveritelne zrychluje, zhustuje
a robi ju sugestivnou, .
Komunikacia sa da chapat rézne. Podfa, _
jedného citatu Davida Carsona sa mi zda, ze
aj on ju v istom zmysle chape ako
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porozumenie, oslovenie (napr.
nekomunikujeme spolu =
nemame sa radi). Casto mi
musia mladi niektoré veci

porovnavat alternativy.
h) Ako prirodzena reakcia na purizmus.
éysvetlif,, lebo nepoznam |
obr %1 televiznu, filmovu
0

V3etko sa raz skonci. Potreba
gdhkuaz Q%’S#‘ebr'%i"c'ﬁuﬁgtn'ét%?!}é generaéného odlidenia je evidentna.
é”%%(i&éandoﬂ'f.”éife zdanliva c) Ovplyvnenie ulicou, rozpadom
necitatelnost je prave takymto a vrstvenim uz nepotrebnych informacii.
komunikacnym identifikacnym ]
znakom. Priznaéné su staré plagatové plochy,

Na zaver priama odpoved % 3 3 2

na_ priamu otazku, ¢i moze zvysky napisov, cestovnych poriadkov,

Eg%&%ﬂgsap(':smgze_ inzeratov, vyziev k hladaniu vnitornej

harmanie, ochrane zvierat, na tom

nie st graficki dizajnéri na¢marané oplzlosti a graffiti, svietiace

pripraveni. Zivia rodiny, neony, to vsetko je sucast mestského

musia sa zorientovat v novych folkléru, ktory tak intenzivne ovplyvnil

ekonomickych vztahoch, rézne smery vofného umenia najma

nauéit sa pracovat na 60. rokov.

pocitaci a priprava na prijatied) Vplyv volného umenia. Niektoré

novej estetiky im akosi unika. kreacie silne pripominaju typografiu

Bolo by dobré odist dadaistickych a surrealistickych revue,
na Styridsat dni na pust, iné ruskych konstruktivistov, no najma

postit sa a pripravovat sa tvorcov pop artu. Ti povazovali

na prijatie novej estetiky, ale  reklamu za jeden zo svojich

v zivote to funguje inak. indpiracnych zdrojov, ba priamo
Najlepgie ju prijmu mladi, prenasali postupy grafického dizajnu
t.j. prirodzene. do volného umenia (A. Warhol). Tieto
Svojho &asu pekne paralely su velmi zaujimavé a stoja
formuloval podobné za osobitnu tvahu.

problémy skvely cesky e) Vplyv televizie a videa.

fotograf Josef Sudek, f) Uvedenie principov pop music,
milovnik klasickej hudby filmu, Sportu aj do donedavna
(citujem spamati, takze citat skromného fachu. Termin

nie je doslovny): Ked som po »typograficka hviezda™ je typickym
prvy raz pocul na koncerte pojmom pop verzie umenia.
Janacka, nevedel som: este
ladia, alebo uz hraju?
Potom som zacal skumat,
¢o na tej hudbe je, ked' ju
pocuvaju. A tak sa Janacek
stal mojou celoZivotnou
|askou.

Citatelia st pripraveni
podobne ako my, dizajnéri.
Niektori komunikuju,
niektori ztrivo odmietaju,
vacsina si po ¢ase zvykne.
Aj zasluhou Petra Bilaka
som sa tymito vecami zacal
zaoberat a nie ich
odmietat. Ale aj tak si
neodpustim zopar kratkych
poznamok o podhubi novej
typografie a dévodoch, pre
ktoré vznikla:
a) Umoznil ju pocitac.
Sedel za nim tvorca, hral
sa, ucil sa a robil chyby.
Pri tom zistil, Ze to nie je

- B Neviem, ¢i st alebo

Maria Rihakova
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predchadzajicich dvoch

Castiach venovanych pro-

blematike corporate identi-
ty (Cl) sme prezentovali globalny
pohlad na problematiku. Charakte-
rizovali sme ju ako systémovy feno-
meén, v ktorom hra Specifickd Glohu
synergické posobenie vzajomne pre-
viazanych zloziek. Pre optimalne
vysledky teda nie je rozhodujuca

len ta-ktora zo spominanych zlo-

Ziek, ale aj jej schopnost vstupovat

tvorba efektivnyCh do vzajomne sa podporujlcich vzta-
programov hov a vazieb v celom systéme. To
[

znamena, ze napr. dizajn firmy ako

|
Irem nej zlozka Cl ma svoju nezastupitel'na

ulohu. Pre jeho kvalitu a pouzitel-

| ad
111, cast I en I nost v prospech firmy je véak roz-
Viadimir Buréik hodujuca schopnost vytvarat vazby

a formovat vztahy v celom systéme

fungovania a posobenia firmy.

1\ L) . v -

* ;r‘;“‘;,‘a’v;’ Ea’g Zriedkakedy sa tak stane bez cielavedomého
poplethoy  viane s a koordinovaného posobenia. Aj ked nahoda
o F LT ey dokaze vyniest niekedy pekne vysoko, maloke-

dy nam ukaze cestu ako dalej. Koordinovany
a konzistentny vyvoj jednotlivych sucasti iden-
tity zaujima v systéme riadenia firmy coraz
vacsiu dolezitost. Narasta s mnozstvom aktivit
firmy. Vel'mi Gzko vSak suvisi s celkovou dyna-
mikou vyvoja na konci nasho storocia. Autor
knihy The Corporate Image - Strategies for ef-
fective identity programmes Nicholas Ind cha-
rakterizuje tuto situaciu takto: Obchodne
prostredie za poslednych desat rokov preslo
mnohymi vyznamnymi a rychlymi zmenami, ¢o
sposobilo zmenu jednak v Strukture, ale aj

v riadeni velkého poctu organizacii. Na to, aby
mohli spolocnosti efektivne sutazit, casto mu-
sia skorigovat svoju identitu a tiez sposob, kto-
rého prostrednictvom tuto identitu komunikuju
tak, aby vytvorili imidz relevantny korporativnej
stratégii (Ind, 1990).

Snaha o korekciu ¢i formovanie firemnej iden-
tity vedie k tvorbe vzajomne previazanych stra-
tégii a nastrojov riadenia koncentrovanych

v programoch firemnej identity.

Program firemnej identity nie je teda suhrnom
jednorazovych opatreni, ale predstavuje kon-
cepcne orientovany systém s casovym horizon-
tom od jedného az po niekol'ko rokov. Jedna

z vyznacnych osobnosti v tejto oblasti Roman
Antonoff (1993) Cleni postup pri jeho vytvarani
do niekol'kych etap:

Diagnoza Cl

Koncept Cl

Verbalizacia Cl

Vizualizacia CI

Implementacia Cl

= E= LUDOVA BANKA
x VOLKSBANK

Z grafického manualu Ludovej banky. Dizajn: Stidio RASO Bratislava.
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Uvedené etapy stanovuju postupnost jednotli-
vych krokov. Ich zlozitost i dalSie Clenenie moze
variovat v zavislosti od roznych okolnosti (vel-
kost firmy, rozsah ponukanych produktov

a sluzieb, geograficka rozptylenost, Specifika
trhového prostredia atd.). Pre uspesny program
firemnej identity je rozhodujuca ich nadvaz-
nost. Obidenie alebo vynechanie niektorej z na-
znacenych etap, coho svedkami sme v sucas-
nosti pomerne casto, sa s vyraznymi
dosledkami skor Ci neskor premietne do celko-
vej ucinnosti i ekonomickej efektivnosti progra-
mu. Obsahova naplin jednotlivych etap predsta-
vuje postupne budovanu stavbu.

Trojstrana manualu TV Markiza o konstrukcii obrazu.
Dizajn: Studio Creative Department Bratislava.

Zvucky TV Markiza vytvorené podla manualu

Dizajn: Stdio Creative Department Bratislava.

DE SIGN'UM

Diagnoza CI

Kto sme a kam ideme? Otazka ako z antickej
filozofie, no odpoved by mala byt celkovo su-
¢asna. Mala by to byt odpoved na otazku, o je
momentalne spojivom, jednotiacim prvkom

v sti¢asnej ¢innosti firmy. Otazky ,Co chceme?*
,Co ocakavaju zamestnanci a zakaznici od
nas?* smeruju k identifikacii toho, co je v su-
casnosti podstatou corporate identity.

Koncept CI

Identifikacia siCasnej podstaty je zakladom
pre formulaciu jej obsahu v budicnosti.
Koncept Cl je vzdy pohladom dopredu, pohla-
dom do buducnosti. Nie vSak v terminologii vi
zii a zboznych priani, ale v terminologii vycho-
diskovych smerov a realnych opatreni. Je
nastrojom proti recesii, ale i nastrojom na mo-
bilizaciu rezerv ¢i optimalizaciu dosiahnutého
stavu. Nezriedka vSak tvori zaklad formovania
novych Struktdr.

Verbalizacia CI

Formovanie corporate identity nie je ,prilezitost
na experimenty.” Verbalizacia jej obsahu zna-
mena predovsetkym sformulovanie vzajomne
previazanych realnych opatreni a postupu

v kontrolovatelnych pojmoch. Program corpora-
te identity je riadiacim nastrojom, je teda formu
lovany tak, aby bolo mozné podla neho riadit.

Vizualizacia CI

Vizualna komunikacia tvori z hfadiska rozsahu

i dosahu velmi vyznamnu sucast komunikacie
firmy. Jej zakladnou ulohou je komunikovat jas-
ny a zrozumitel'ny obraz firmy. Ako sucast pro
gramu corporate identity sa podiela na vytvara
ni vizualnej identity firmy. Inymi slovami
zahrnuje previazanost podstaty a zmyslu fungo-
vania firmy s vizualnymi, resp. audiovizualnymi

CORPORATE IDENTITY / TVORBA EFEKTIVNYCH PROGRAMOV FIREMNEJ IDENTITY



prostriedkami vyuzivanymi firmou vo svojej ¢in-
nosti. Ak teda hovorime o vizualizacii Cl, hovori-
me 0 programe vizualnej identity. Program vizu-
alnej identity je prekladom firemnej identity do

vizualnej formy a predstavuje formu riadenia

a kontroly komunikacie firmy.

Implementacia CI

Implementacia programu Cl je proces, ktorého
hadam najdolezitejSou charakteristikou je pre-
viazanost a postupnost jednotlivych krokov. Je
to proces dlhodobejSieho charakteru s roznymi
stupnami zlozitosti. Uz jeho samotny priebeh by
mal vSak jednoznacne prezentovat, Ze vieme,
kam smerujeme, a vieme to jasne povedat aj
inym.

Nastroje tvorby CI

Vymedzenie obsahu firemnej identity nam viast-
ne definuje taziskové oblasti, na ktoré sa potom
V praxi zameriavame pri rozpracovavani progra-
mu firemnej identity. Ako sme mali moznost sle-
dovat aj v predchadzajtcich castiach nasho
clanku, jeho ulohou nie je len korigovat i koor-
dinovat vizualne prostriedky pouzivané firmou,
resp. aktivity zamerané navonok. Smeruje k sa-
motnej podstate fungovania firmy a nemenej
rovnaku dolezitost pripisuje vnitornym aspek-
tom fungovania firmy. Zameriava sa na vnutor-
né komunikacneé kanaly, spdsoby rozhodovania,
motivaciu pracovnikov, styly riadenia, ekonomic-
ke vazby, financnu disciplinu a rad dalsich
aspektov podstatnych pre fungovanie firmy.

Z praktického hladiska nie je celkom pravdepo-
dobné a mnohokrat i mozné riesit vSetky na-
znacené oblasti v obdobi vzniku firmy. Pre Us-
pesné formovanie dalSieho vyvoja vSak je
nutné definovat, kam sa firma v procese vyvoja
identity vliastne dostala. K tomu nas vedie do-
kladna analyza predchadzajliceho vyvoja a su-
Casneho stavu. Predstavuje zakladny, Zial,

v praxi ¢asto podcenovany nastroj, ktory by
sme mohli nazvat a charakterizovat takto:

Analyticky rozbor sucasnej identity

a imidzu firmy

Definuje charakteristické prvky stcasnej firem-

nej identity a imidz firmy, stanovuje vychodisko-

vu poziciu pre program Cl. PouZiva expertné

hodnotenie i rad vyskumnych aktivit. Jeho

zavery predurCuju stanovenie cielovej pozicie

Dalej nasleduje zhodnotenie, ktoré zo sicas-

nych nastrojov umoznuju jej dosiahnutie, st

problematické alebo neprispievaju k jej naplne-

niu. Vyustuje do Specifikacie nastrojov a opat-

reni v klGovych oblastiach:

W organizacia a riadenie ¢innosti,

m personalne riadenie,

m vnltorna komunikacia, vniatorné informacné
a orientacné systémy,

m dizajn firmy,

m komunikacia smerom navonok,

m marketing.

Aj ked hovorime o analytickom rozbore firmy

ako zakladnom kroku, z praktického hladiska

nemozno obist vobec prvy krok, a to inicializa-

ciu procesu riesenia firemnej identity. Mohol by

sa zdat samozrejmy. Prax vSak ukazuje, Ze to

byva jeden z najtazsich krokov. Existuje tu rad

bariér, ktoré zacatiu i priebehu procesu brania,

napriklad:

CORPORATE IDENTITY / TVORBA EFEKTIVNYCH PROGRAMOV FIREMNE IDENTITY
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Pouzitie loga firmy Ditec
Dizajn: 1Q Design Bratislava.
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Aplikacie loga VUB podla manualu.
Dizajn: Mr. Design Bratislava

m nedostatok informacii o tvorbe, cieloch
a efektoch programu Cl,

W nespravne predstavy o programe Cl: predsta-

va, Ze ide o vytvorenie nakladnej ozdoby firmy,

predstava, Ze ide o grafické spracovanie alebo

reklamu firmy,

m individualne, silne osobné zaujmy,

| skupinovy egoizmus,

m lokalpatriotizmus firemnych Gtvarov,

m precenovanie lobbizmu vedenim firmy,

m podcenovanie perspektivne orientovanych
rozhodnuti,

m nedostatocna komunikacia medzi viastnikmi
a vedenim firmy,

m bariéry v komunikacii vedenia firmy,

m preferencia techniky a technologie v rozvoji
firmy,

m Uspechy firmy ziskané priaznivou zhodou
okolnosti, tzv. ,lacné“ Gspechy.

Prekonanie uvedenych bariér, resp. predpokla-

dy, na ktorych mozno Cl rozvijat, vyzaduje spl-

nenie aspon minimalnych podmienok. Radime

sem predovsetkym:

2 6/ 1/1997

1. Uvedomenie si potreby koordinovaneho ria-
denia formovania firemného profilu.

2. Ochotu i schopnost niest zodpovednost za
dalsi vyvoj firmy.

3. Vedenie firmy schopné dohodndt a zhodnut
sa na podstatnych veciach.

4. Moznosti a schopnosti formulovat zamery
a ciele v dlhSom ¢asovom horizonte.

5. Uvedomenie si potreby a ochota investovat
do buducnosti firmy.

6. Uvedomenie si potreby deklarovat viastné
posobenie firmy a ziskat pre jeho realizaciu
svojich zamestnancov.

Literatura:

Antonoff, Roman: Corporate Identity Report 1993,
Identicon Verlag, Darmstadt, 1993.

Ind, Nicholas: The Corporate Image - Strategies for
effective identity programmes, Kogan Page Ltd.,
London, 1990.
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Aka je situacia v dizajne nabytku v Cechach? Je ho vela, mglly
alebo presne tol'ko, kol'ko ho ma byt? A ¢o z toho vyplyva?
Bol by som rad, keby na tieto otazky, ktoré sa zjavuju z Cas[{laE]

cas, niekto odpovedal. Poklsim sa objasnit ich sam.

JiFi Pelcl

Stol Byhee. Dizajn: Barbora Skorpilova. Vyroba: Interiér Maly.

Fotografované v interiéri starej Engelovej elektrarne v Podébradoch.
Foto: Filip Slapal.

m Stol Velka tiha. Dizajn: Barbora Skorgilové. Vyroba: Interier Maly.
Z vystavy Barbory Skorpilovej a Filipa Slapala v Galerii Genia Loci,
Praha, november-december 1996.
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Zrekapitulujme si strucne dianie na ceskej dizajnérskej scéne v poslednom Stvrtroku 1996. Popri dvoch autor-
skych vystavach (B. Skorpilova, J. Vorel v Galerii Genia Loci) sa uskutocnilo pat dalSich vystav zameranych na

dizajn nabytku: ocenené navrhy nabytku zo sutaze usporiadanej firmou Ranny Architects, EMINENT 96 - profil
firiem Interier Maly a Cento, ZLATY KRIZ - prehliadka dizajnu v Prahe, vystava absolv
fakulty v galerii Linea Pura a SALON TEKTON v galérii Bydleni. Koncom roka 1996 ot
siene obchodné domy KONSEPTI, RANNY ARCHITECTS, FAST

Na prvy pohlad sa teda zda, Ze akcii nie je malo a Ze je u nas v tejto oblasti zivo. Pri dokladnejsom zamysleni uz

zvolenskej Drevarskej

vorili svoje nove vystavr

takym optimistom nie som. Nemam v umysle tieto vystavy recenzovat. Uvazujem nad tym, co priniesli ako celok
a Co naznacili do buducnosti.

J

Len velmi tazko sa da rozoznat jasna orientacia a obsah sucasnej dizajnérskej tvorby. Navrharske aktivity v tej

to oblasti

U narazove a roztriestene. Vazby na nabytkarsky priemysel su hmilisté, vyroba akoby
existovala sama osebe vo vzdialenom priestore. Mladi c¢eski navrhari vnimaju impulzy zvonka,

ale bez vazieb k domacemu investorovi im chybaju impulzy zvnutra. NavySe nie su korigovan
teoretikmi, tedria dizajnu je iba tenky lad a malokto u nas ma chut sa na nom korculovat,

Na osvetlenie sucasnej situacie si dovolim kratky exkurz do nedavnej minulosti. Okolo r. 1967
sa spojili architekti J. Kadlec, B. Rychlink, O. Skalik, J. Susta, L. Ubr a L. Vratnik do tvor
piny EDIS. Bolo to prvé povojnove hnutie architekt
nenia dizajnu v masovej priemyselnej vyrobe. Vyty > vychadzal z technologic
kej logiky vyroby a materialu. Tvorba EDIS bola ocenena roku 1968 a 1969 na IHM v Mnichove.
Usilie skupiny o zapojenie ceskoslovenskeho nabytkarskeho priemysiu do suvislosti s europ
skym vyvojom prekazili normalizacne tendencie a nasa vtedajsia politicka realita.

vej sku-

dizajnérov s ucelenou koncepciou uplat
rny naboj ich prac

2NE

Nasledovalo obdobie Sedivosti, ktoré nebudem opisovat.
Roku 1987 bola zaloZzena skupina ATIKA. Autori Cimbura, Javarek, Horak, Pelcl, Susta jun. na
rozdiel od skupiny EDIS nechceli mat nic spolocné s priemyslom. Koncipovali nabytok ako vy-

7 razne vytvarnée objekty. Ich tvorba bola reakciou na spominanu dlhotrvajlucu sedivost. Skupina
m Stol Zet-Zet. Dizajn: lvan Kroupa.

ATIKA sa uspesne zaclenila do europskeho dizajnérskeho diania, ktoré v tom case vyznavalo avantgardné indivi
duaine vizie. Pocas piatich rokov skupina usporiadala 15 vystav, z toho 7 doma a 8 v zahranici.

Roku 1990 zalozili Michal Fronék a Jan Némecek skupinu OLGOJ CHORCHOJ. Program tejto skupiny sa vracia
k dizajnu ako priemyselnemu navrhu, ktory ma byt nositefom idealov doby a ma reflektovat jej ducha. Roku
1993 zakladaju aj firmu ARTEL Il, v manifeste ktorej je uvedené: ARTEL Il chce pozdvihnat vytvarnu a technicku
kvalitu ceskej manufakturnej vyroby na volakedajsiu vysoku Uroven

a otvorit brany na svetove trhy.
Ani jednej z troch uvedenych skupin sa vSak nepodarilo podstatne ovplyvnit nase prostredie. Tvorivy potencial
m Callnena pohovka. Dizajn: lvan Kroupa. autorov obchadzal a obchadza realitu a skutocny stav spolocnosti.

V poslednych rokoch som pri navstevach veltrhov
zaznamenal prudky vzostup Spanielskeho dizajnu
a vyroby. Pri bliz§ej analyze tychto faktov zistime,
Ze pricinou boli zasadné politické a ekonomické
zmeny. Teda sitUacia vel'mi podobna nasej. V tejto
suvislosti by sa dalo predpokladat, Ze vyvoj u nas
pojde podobnym smerom a svoje vysledky budeme
maoct uz coskoro konfrontovat so svetom. K tejto
konfrontacii, zial, nedochadza a pojem ,coskoro*
je, zda sa, relativny.
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V com je problem? Sme menej schopni a kreativni ako
napriklad Spanieli? Domnievam sa, ze problém ceského

e dizajnu suvisi s hfadanim identity Ceskej spolocnosti a jej

s > 3

miesta v okolitom svete. Uvazoval som nad tym, ¢i mam

® Hlinikova stolicka Lady Di. Dizajn:

7e ho nedokazem presne identifikovat a opisat. Aby sme
Jan Vacek.

mohli tento pojem naplinit, Caka nas zrejme esSte vela
prace. m Skrina Lila. Dizajn: Jan Vacek.

ak ako v architektare hra klicova tlohu investor, v dizaj- Vyroba: Interier Adamek.

ne je to vyrobca. Po roku 1989 doslo v nasom nabytkar- m Skrina Tol. Dizajn: Jan Vacek.
W ekl skom priemysle k velkym Strukturalnym zmenam. Velké Vyroba: Interiér Adamek.
podniky boli scasti privatizované, vyrobné druzstva sa vac-
Sinou rozpadli, vznikol rad novych firiem. Vyrobky nasho
m;)nemyslu su vo svete distribuovane prostrednictvom cu-

. goidzich obchodnych organizacii. Pokial sa na niektorom vel-
kom zahranicnom veltrhu spytate odbornikov a obchodni
“$Kov, Co hovoria na Cesky nabytok a jeho dizajn, zvy€ajne
“¥nokrcia plecami. Nasa nabytkarska tvorba je vo svete tak-
mer neznama. Je rozpustena v desiatkach cudzich ob
hodnych a vyrobnych firiem a identita ceského vyrobcu je
“skryta pod nalepkou cudzieho distributora. V tomto svetle
X 4posobime ako rozvojova krajina.

¥\ 251 velki vrobcovia sa nechcu zucastnovat na vyznam-
nych veltrhoch nabytku (Kolin, Milano, Pariz, Kodan)

8 viastnymi expoziciami vyrobkov. Vyvijaju totiz minimalne
.ﬁmnozstvo novych vyrobkov. Vyroba realizovana na zaklade
Skontraktov pre cudzich distributorov je obvykle podla cu-
] ze dokumentacie, neda sa teda prezentovat ako viastny

Wiremny dizajn. Jednoducho povedané - nemame ¢o po-
— nuknut.
N, RFirmy tiez argumentuju vysokymi nakladmi spojenymi
s prezentaciami v zahranici (1 m” vystavnej plochy v Milane stoji asi
3000 Ke + registracny poplatok asi 12 500 K¢ - pre porovnanie 1 m
*na IFABO v Prahe vyjde na asi 3800 K¢ + DPH; naklady su vySSie najma
Bna dopravu, ubytovanie v Milane je rovnako drahé ako v Prahe).
tejto suvislosti sa musime zmienit o vyzname podpory Statu v oblasti
(; izajnu, a teda potencialnej moznosti exportu nasich vyrobkov a expanzie
geaanase] tvorivej potencie do sveta - pokial ju mame! Podpora podnikatelov
B0 strany Statu je dosial neditatelna a Gcast Design centra CR na vel-
GO och v Milane a Udine roku 1995 bola skor symbolicka nez koncepéna.
\..,.'-t. Prezentacia napr. progresivnych francuzskych alebo uz spominanych Spa-
nielskych vyrobcov je podporovana statom a robi sa koncepcne. Na vset-
{* kych vyznamnych veltrhoch vystavuju mensi vyrobcovia v ramci spoloénej
BN arodnej expozicie. Tento sposob prezentacie je ucinny a racionalny.
Podpora nemusi ist priamo od Statu, ale od regionalnych tradov i zdruze-
[ vyrobcov.
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{

ovovzniknuti mali vyrobcovia to u nas nemaju fahkeé. Sastredili sa najma
Ina kancelarsky nabytok, no na vyvoj novych vyrobkov a ich prezentaciu
nemaju dostatok kapitalu a na trhu su vystaveni tvrdej konkurencii ob-
hodnych firiem importujlicich ¢asto tovar druhoradej kvality. Visacka

ade in Italy obvykle zakaznikov uspokoji.

A vel'ki vyrobcovia? Jednym z nasich najvacsich vyrobcov nabytku je TUS-
ULUM, a. s. (byvalé UP zavody Rousinov). Tato spolocnost zamestnava vo
kvojich troch zavodoch v Rousinove, Trebici a Brne takmer 2000 zamest-
1ancov. Svoj tovar distribuje v CR prostrednictvom Styroch viastnych pre
jajni v Brne, Prahe, Ostrave, Blansku a v mnohych dalSich predajniach
nabytku. Viac ako 70 % vyroby je urcenych pre zahranic¢nych zakaznikov
najvacsi odberatelia su IKEA a nemecki obchodnici). Firma zamestnava 2
Ipodnikovych dizajnérov, s externymi navrharmi nespolupracuje. V kalen-
darnom roku sa firma zucastnuje na 2 veltrznych akciach - v Brne a Nitre.
IS vlastnou expoziciou sa neztcastnuje ziadnych veltrhov v zahranici. TUS-
ULUM je skutocne velky vyrobca, akych v Europe nie je vela, ale pokial
a v cudzine spytate niektorého odbornika na nabytok, ¢o hovori..., ale to
lsom uz vlastne napisal.

ESituacia v priemysle teda nie je pre mladych dizajnérov nijako povzbudzuj-
ica. Nedava mnoho Sanci k realizaciam, ¢ize ani skusenostiam k dalSie
mu tvorivému rastu. Nas trh je maly a pokial sa vyrobcovia cheu presadit,
musia operovat na velkom odbytisku, to znamena po celej Europe. Tam je
Sak velka konkurencia. Ak porovname ceny importovaného nabytku, ¢as-
0 zistime, ze za takéto ceny nedokazeme vyrabat.

Moja Uvaha, ako sa zda, skutocne neprinasa vela optimizmu - to som vS8ak nechcel. Objavil sa rad kras-
nych prac a novych mien. Bara Skorpilova, Ivan Kroupa, Rudo Netik, manzelia Lexovci, Miroslav Janda,
Barbora Juzova, Radim Babak, Jan Tucek, Jan Vacek a dalsi. A to je optimistické konstatovanie.

Jvahu publikujeme so sthlasom redakcie casopisu Architekt, Praha
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Napojové sklo Kuzel.
Foto: Anna Zackova.

Kristalové sklo fukané, dobrusovane, 1993.
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Zaciatok 90. rgkov bol aj zaCiatkom velkych spolo¢enskych zmien, ktoré sa do-
tkli kazdého z
strasti trhovej

s. Mnohych postavil pred problém na viastnej kozi si vyskusaf
konomiky, a to bez akejkolvek predchadzajlcej pripravy.
Mnohym to vySlp, aj ked sa abecedu podnikania museli uc¢it rovno naostro

a od zaciatku.

Ked roku 1990 jopustal akad. soch. Askold Zacko po vyse desatroénom pedago-
gickom pdsobeni oddelenie skla na bratislavskej VSVU, mal za sebou dvadsat
rokov intenzivnej tvorivej prace. Na jej zaciatku bolo rozvijanie ciglerovskej tra-
dicie v silnej skupine ,bratislavskej Skoly“, neskor volna tvorba s orientaciou na
tavené sklo, ku [ktorej pribudol v 80. rokoch zaujem o napojové sklo a popri tom
navrhy pre archjtektaru. Uctyhodny pocet realizovanych prac vliastnymi rukami

i rukami sklarskych majstrov a desat rokov na poste vediceho oddelenia skla
na VSVU vytvorili renomé spickového sklarskeho vytvarnika. Problém adaptacie

profesionala-vytivarnika, ktory sa rozhodol reagovat na novu situaciu vstupom

do podnikatelsKej sféry, sa stali vychodiskom nasho rozhovoru.

Aké boli vase mativy, Ze ste sa dali na
podnikatel'sku drahu a zalozili ste vlastna
sklarsku dielnu na komercnej baze?
Pedagogicka ¢innost na VSVU ma bezvyhradne
pohlcovala, no po jej skonceni v roku 1990
som si musel uspariadat zivot. Opat som sa
ocitol v akejsi ,pomaturitnej* situacii a bol som
nuteny uvazovat, ako dalej. Bolo jasné, ze uzi-
vit sa sklenenou plastikou a individualnym
artefaktom je nereglne.

Vzhladom na pred¢hadzajucu zivotnu prax

a akumulaciu urcitych zivotnych vedomosti
som sa zacal orientovat na pracu s plochym
sklom, ktora ma iritovala ako probléem. No a od
toho uz bol len ktgok k stoliku a k zakladnému
prvku interiéru - prvou

pracou bola mala jednoducha skrinka k poste-
li. Program dielne s$a odvinul od najjednoduch-
Sich predmetov az |k objavovaniu novych a pre-
ciznejSich technoldgii. Rovnako ddlezity bol
pocit, Ze tam niekde by mohla existovat cesta
k tomu, ako robit njiektoré veci na inej kvalita-
tivnej drovni. Samazrejme, pocital som zaroven
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Stolné svietidlo. Tabulove sklo lepene, brt
pieskované, 50 x 70 cm, 1992.

g rytmus” kolisavy, ide hore- dole ale udrziavam dielnu nad vodou a popri-
‘urobit to ,svoje".
nuje pracovny rytmus dielne. Snazim sa, aby objednavky boli Co najply-
spolupracujem s nabytkarmi, aby som za cenu jednoduchych vacsich
s}konomicke ,nivo” pre maly kolektiv dielne. Ked' sa to dari, mam zrazu vi-
b pokial to nejde, tak nan ¢as nemam. Taky je Zivot. .
dielni vyraba a akeé technologie pouzivate? Foto: Anna Zackova.

Predovsetkym sa snazim o to, aby sa maly kolektiv dielne - traja ludia - zabaval, aby sa z nasej
rqboty nesta_la Aotr(_)cma. Drahé squ(zar|ad¢n|a na yyrobu si zo mskq kuQ|t nemozeme a vkeby to S\telng objelt /Zasadacej Sieni SNR. Tabulové skio,
aj botlo’mnozne. Y{dy sa trochu,zhacu‘n. Ak je StI'OJvL'JC8|OVO zamerany, zacne vas nahanat a pg-v pokovované, pozrkadiené, lepené, brisené, ocelové
pusti vas z toho Gcelu von. Ked' vie narovno obrobit hranu, od toho okamihu nebudete robit niC RPN EETel Ve R S e [ M e
iné, len narovno obrabat hrany. RadSej teda robime ,ako Egyptania“ so Smirglom v ruke, ale ro-
bime zabavnu vec, ktora dokaze prekvapit alebo aspon potesit, ked' ju dokoncime. Je to obhajo-
ba akejsi ,pracovno-radostno-zivotnej“ autonomie. Technologicky sme zamerani na ploché sklo
od bratislavskych dodavatelov, nie¢o malo je dovezené z Ciech alebo zvonka, potom to dopina-
me alebo kombinujeme podla navrhu a podla Zelania zakaznika.
Ale to je bezna situacia, ktori poznaji mnohi majitelia malych firiem, ktori ida za
svojim cielom.
Nedomnievam sa, Ze sa mi tento podnikatelsky projekt podari rozbehnut tak, aby moj prinos
bol len projektantsko-navrharsko-vytvarny. Dnes nie je hlad po individualnom dizajne. Tato si-
tuacia potrva este urcite aspon 5 rokov.
Prechod z jednej ekonomiky do druhej ekonomiky znamena viastne revolucénd zmenu, ktora sa ¥
neda vybavit tak jednoducho, ako sme si to predstavovali.
Nakoniec, ked' vstupite do novej ekonomickej reality, musite si najprv najst svoj mantinel.
Nevedeli sme o tom dohromady nic. Ludia, ktorych stretavam, mi hovoria, vy vytvarnici ste
vzdy boli tak trocha stkromnici, tak ste na tuto situaciu boli urcite pripravenej-
Si ako my. Ale to nebolo sukromnicenie v pravom zmysle slova. Neslo
v prvom rade o zisk, ale o urCita mieru realizovanej ctiziadosti.
A to je velky rozdiel. Na zaciatku vSak stoji zakladny zakonny
omyl, Ze nakoniec sme v jednom vreci - z hladiska dano-
vého, odpisov a pod. - s klasickymi podnikatel'mi.
Ak sa pozrieme blizsie na dizajnérsku cast vasej
prace, aké miesto ma vo vasej tvorbe?
Uzitkové sklo som robil od polovice 80. rokov,
vzdy na zaklade objednavky alebo spoluprace
so sklarnou v Lednickych Rovniach. AZ v po-
slednom obdobi som zacal viac-menej robit
pre potesenie, pretoze som mal pocit, Ze
sortimentna skladba, ktora nas obklopuje, elein) kt v Malej zasadacke SNR.
ma prilis vymedzené limity. Zdalo sa mi Tabufové skio, kovové dopinky, 1998

b 2 B 2 S . Foto: Anna Zackova.
zaujimavé vyskusat noveé sposoby. Nie
som si isty, Ci moja cesta bola najvydare-
nejsia, pretoze jednak tych suprav ne-
vzniklo vela (aj z toho dévodu, Ze som
sam financoval vzorovanie), ale aj preto, Ze zivy kontakt s realizatormi je vel'mi dolezity. Ked za
nimi prichadzate len raz za urcCity cas, je uspesnost vzorovania len Ciastoc¢na. Tu som narazil
na efekt spojenych nadob ekonomika - moje sny a zrazu to dost skripalo.
Vzdy ma na tejto praci lakala ta osobitejSia poloha, aby to bol pohar, ktory sa mi nejako vnutor-
ne podoba. Supravy poharov v 80. rokoch, ako aj novsie prace, boli vyrobené max. v 18-20
sériach. Snazil som sa o udrzanie historickej linie slovenského napojového skla s jeho hladkos-
tou a zjednodusenim tvarov. Pridaval som nejaké ozvlastnenia pomocou zatky alebo zasahov
do materialu poharika. Ale v principe je to linia, ktora sa zachovala z historie.
Domnievate sa, ze schopnost inovacie vyroby suvisi s vel'kostou firmy?
Vyrobcovia sa snazia udrziavat sortiment, ktory je pre nich zaujimavy z ekonomického hladiska.
Bohuzial, v beznej produkcii neprekracujeme zenit. Domnievam sa, ze vyrobcovia inovuju len
v stilade s ich zaujmom. Nikdy neriskuju, aby prekrocili nejaky plan, preskocili latku a troSka sa
zaskveli. Napr. malé firmy z obrovského tzemia, ktoré sa vinie celym Bavorskym lesom a pokra-
uje az niekam na sever, maju moznost rychlej inovacnej politiky. Vyrobna priprava v malej firme
jme prebieha rychlejSie a progresivnejsie, tam sa o inovaciu snazia v daleko SirSom rozsahu.
ystavach sa kazdy z malych producentov snazi priniest novinku, pretoze to, co robil pred ro-
ma, mu stoji na sklade a horko-tazko to predava. Trh je nasyteny.
ohlad by sa zdalo, ze malé firmy su pruznejsSie. Je to vSak tazko posudit, lebo aj
ku je pohyb vlastnictva firiem obrovsky. U nas je situacia trochu ina, pretoze na
ku mame dva-tri velké podniky, ktoré maju doslovne vagonovi produkciu, Lednické
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Dopinkove predmety na pisaci stol - nosice vizitiek.
Bruseny olovnaty kristal, 10 x 12 ¢m, 10 x10 cm, 1997.
Foto: Daniel Zachar. B " .
Napojova suprava Kuzelka. Kristalové sklo fukahé, dobrusované, 1993.
Foto: Anna Zackova.

Rovne vysokej kvality, ale ze by sa mi roztriaslo
srdce tuzbou, ze to ¢i ono musim mat, to sa
mi uz tri roky nestalo.

To vsak urcite suvisi aj s kultirou stolova-
nia a v sirsom kontexte s kultirou zivot-
neho stylu vobec.

Mali by sme aj vediet, z coho pijeme. U nas .fajn-
sSmekerstvo” nie je doma, sme radi, ze nieco na
ten stol dostaneme, a v beznej praxi sa pouzi-
vaju dva-tri druhy poharov. Tomu sa nehovori sto
lovanie. Stolovanie zacCina tam, kde je niekolko
chodov a kazdy sa zapija urcitym druhom vina,
no a k tomu patri sklo. To je mnozstvo detailov,
ktoré spoluvytvaraju zakladny obraz.

Kedysi sme sa obdivne pozerali na Filipa
Rosenthala a jeho Studio v suvislostiach sklo -
porcelan - pribor. Bola to pre nas v istom zmys-
le modla, vedeli sme, Ze tam v pozadi existuje
snazenie staréeho pana, ktoré prinasa urcité vy-
sledky. No ani tato firma sa dnes nemoze pysit
niecim unikatnym. Pritom je Nemecko krajina
skutocne blahobytna a s nadpriemernou Zivot-
nou urovnou. Ved' ,fajnSmekerstvo®, sposob Zi-
vota vlastne nie je len odraz blahobytu, ale
skor vzdelania, duchovnej orientacie. Nijako in-
ak by som si nevedel vysvetlit to, ze architek-
tom postavena vila moze byt vybavena tucto-
vou dovezenou kuchynou. A nie je to otazka
financii, lebo ta kuchyna z dovozu nie je vobec
lacna. Je to otazka urovne duchovného zivota
a z toho vyplyvajuceho vkusu.

Netreba prepadat pesimizmu pri pohlade na
realitu. Kazdy proces
je v prvom rade Ca-

d sopriestor, ale fak-
tom ostava, ze Clovek
tazi byt dalej. VSetko
chce svoj ¢as a zre-
nie.

Ako by ste charakterizovali svoj sklarsky program?

Sklo je odbor, ktory ustavicne osciluje medzi niekolkymi disciplinami - od umeleckého remesla cez dizajnérske pristupy az po
volné umenie. Aj moja tvorba je na rozhrani toho, comu hovorime Uzitkové umenie a na druhej strane djzajn. V niektorych o-
kamihoch je to az socharstvo, niekde ,len” architekttra. Moj pracovno-Zivotny koncept je dost Siroky, nié som jasny dizajnér.
Ako sa vam dari kombinovat dizajnérsku pracu pre vlastna dielnu s volnou sklarskou tvorbou?

Ked som bol v Skole, robil som 6 plastik roéne, lebo viac som nemohol. Ked' som zo Skoly odisiel, my}slel som si, Ze sa
vratim k tym 20 rocne... a robim 6 roéne. J

Jeden chomut som vymenil za iny. Nie v zlom zmysle slova, proste taham tu karu, tak to je. V podstate mézem povedat,
ze som mal rad a mam rad sklo a tesi ma, ze mozem robit pekné a vynimocné veci. Skratka taham 4a sebou karu, do
ktorej som zapriahnuty - tak to je.
Dakujem za rozhovor.

m, 1996.
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Foto: Daniel Zachar.

Adriena Pekarova

SKLARSKY DIZAJN / ASKOLD ZACKO 32 1/1997 DE SIGN”[M



K najvacsim vyzvam, ktoré dnes stoja pred spolocnostou, nepochybne patri zabezpecovanie potrebnych
produktov bez toho, aby boli ohrozené zdroje (alebo vari aj samotna existencia) buddcich generacii. V zaujme
rieSenia tohto problému sa pred niekolkymi rokmi vytvorila koncepcia trvalo udrzatelného rozvoja sivisiaca
najma s narastom ekologického uvedomenia.
Predchodcov trvalej udrzatelnosti mézeme situovat do 70. rokov, ked' Rimsky kiub vydal vyzvu k obmedzeniu
rastu. Zakratko nas ropna Kkriza priviedla k zisteniu, Ze rieSenie mnohych nasich problémov nezavisi len od tech-
nického rozvoja, ale aj od vyuzitia techniky na politické a ekonomickeé ciele.
Z tych Cias pochadza viacero navrhov, ktoré smerovali k stimulacii a humanizacii technického pokroku. K naj-
znamejsim patri navrh Dr. Schumachera Malé je krasne (Small Is Beautifull) a v Anglicku realizovana praca sku-
piny Intermediate Technology (Technika strednej trovne). Toto usilie bolo zacielené na rozvojové krajiny s nade-
jou, Ze pouzivanie alternativnych technoldgii bude stimulovaf vacsi rozvoj, €im sa znizi ich zavislost od vyspelych
Krajin.
Vysledky - vzhladom na rozlicné problémy - neboli také dobré, ako sa o€akavalo. Jednym z nich bol problém psy-
chologicky: pre vacsinu obyvatelstva periférnych krajin ,rozvoj“ znamenal mat a pouzivat tie isté predmety, aké
si mohli kipit spotrebitelia v centralnych krajinach. Konzumny spésob Zivota vo vyspelych krajinach bol teda pre
rozvojové krajiny skutoéne vzorom rozvinutej spolocnosti.
Z tychto sklsenosti sme sa poucili, Ze zavislost nie je len technicka alebo ekonomicka: najsilnejSou formou za-
vislosti je zavislost kultirna.
Vyspelé krajiny hladali technické rieSenie problémov svojho rastu optimalizaciou jestvujicich prostriedkov (auto-
mobily, stroje atd.) a menej vyskumom novych zdrojov energie. Tieto pristupy viedli k uvedomeniu si problémov
vyplyvajlcich zo zneuZivania Zivotného prostredia a prirodnych zdrojov a raznejsim akciam na ochranu zivotné-
ho prostredia.
Tak sa vynoril ,zeleny dizajn* (Green design), podporujlci pouzivanie recyklovanych materialov, biologicky degra-
dovatelnych materialov, alternativnych zdrojov energie a legislativu zamerant na ochranu Zivotného prostredia.
Ekologické problémy st vSak ovela zlozZitejSie nez len pouzivanie recyklovanych materialov. Intenzivne pouziva-
nie recyklovanych materialov niekedy sposobuje ekologickému systému vacsie Skody. Aby sa tieto zlozité otaz-
ky preskumali, vyvinula sa myslienka systému ekodizajn (Eco-design).

Ekodizajn ide o krok dalej ako zeleny dizajn v tom, Ze analyzuje upliny Zivotny cyklus vyrobku, pocinajuc ener-
giou a zdrojmi potrebnymi na vyrobu alebo tazbu materialov a konciac energiou a zdrojmi na odstranenie
predmetu po jeho pouZiti.

Ekodizajn ma $irSi pohlad na ekologické zaleZitosti a pokisa sa riesit takéto problémy viac z interdiscipli-
narnej perspektivy. V tesnom vztahu s ekodizajnom sa vynorila mySlienka trvalej udrzatelnosti, ktorej cie-
fom je prijimanie takych rieseni sicasnych potrieb, ktoré by nechrozovali zdroje a moznost buddcich gene-
racii riesit viastné probiémy. Zrejme tato koncepcia, ktora sa zda byt velmi jednoducha, viedla k vzniku
ddlezitych otazok, ako napriklad: Co je kvalita Zivota?

Ukazalo sa, Ze odpovedat na takuto jednoduchu otazku je velmi tazké. Odpoved totiz nestvisi len s pro-
blémami zivotného prostredia, ale je priamo spojena s takymi zaleZitostami ako vzdeldvanie, demokracia,
sloboda, rekreacia, zdravie, praca, rodinné hodnoty atd. Jednym z hlavnych aspektov, ktoré sa zrodili pri
hfadani odpovede, bol vzajomny vztah medzi rozvinutymi a rozvojovymi narodmi, kedZze bolo jasné, ze

JKvalita Zivota* do urcitej miery zavisi aj od inych moznosti. Napriklad bolo dokazané, Ze rozvinuty svet
a d r Z at I n znecistuje rozvojové krajiny uskladniovanim priemyselného odpadu. Taktiez bolo jasné, Ze ak si rozvojové
u e narody majl zabezpegit trvall udrZatelnost pre svoje budtce generacie, nesmi slizit ako dodavatel' lac-
nej prace alebo ako lacny zdroj prirodnych surovin, niciac pritom svoje ekosystémy, zatial' o vyspelé naro-
r o z v o l dy ochranuju viastné lesy a vzduch, ktory dychaju.

Tak sme konecne prisli k zisteniu, ktoré bolo od zaciatku zrejmé, Ze je jeden svet a Ze nech sa cokolvek
stane v jednej jeho ¢asti, ma to dosah aj na ostatné casti. Myslienka trvalej udrzatelnosti sa teda vztahuje
aj na politické, ekonomickeé a filozofické zaleZitosti.

V takomto duchu sa vyvinula koncepcia trvalo udrzatefného vyvoja produktov (Sustained Product
Development - SPD) so svojou holistickou perspektivou, ktora zahfia nielen ekologické problémy, ale venuje
pozornost aj otazkam kultirnej identity a podporuje lepsie chapanie [udskych potrieb a prostriedkov na ich
uspokojovanie.
Sacasna koncepcia trvalej udrZatelnosti sa netyka len ekologie, ale aj takych aspektov ako lokaine kultary
v globalnej perspektive, vyvoj novych materialov a technoldgii, konzumny sposob Zivota, kvalita Zivota, zaklad-
né potreby atd. Preto sa od vyskumu trvalej udrZatelnosti vopred pozaduje interdisciplinarnost, a prave preto
dizajn hra taka délezita rolu v tomto pristupe.
Zmena k trvalo udrzatelnej spolocnosti prebieha v obdobi, ktoré je pre svet kritické, a to takmer v kazdej sfére
nasho zivota: politickej, ekonomickej, kultirnej, socialnej... no zda sa, Ze hovorenie o krize nie je dostatoénou
odpovedou, pretoze stale dufame, Ze situacia sa raz vrati do ,normalu®,
Jedina vec, ktorou si mézeme byt isti, je, Ze ,normal* sa nikdy viac nevrati.
Dynamiku stGcasnych zmien musime chapat pozitivnejSie. Sme svedkami konca jednej éry, ale stGéasne aj zrodu
éry novej. Stcasne s tymito zmenami sa musi model rozvoja, o ktory sa [udstvo tak dlho usilovalo, restrukturali-
zovat na baze obmedzeni a limitov.
Zatial su idey limitov cudzie ideam rozvoja, ked'ze sme si vzdy mysleli, Ze rozvoj moZe stale napredovat. Toto sa
vSak musi zmenit. No aby sme tdto zmenu podporili, musime najprv jasne definovat, o rozumieme pod rozvojom.
Medzi mnohymi aspektmi tykajlcimi sa rozvoja mézeme poukazat na jeden, ktory sa zaobera spotrebnym tova-
rom, kedze spotreba je jednym z diel blahobytu a ,personalneho rozvoja“ fudi. Cinnost dizajnéra je priamo pod-
mienena myslienkou na spotrebitela.
0d 19. storocia, ked' sir Henry Cole zdoraznoval vyznam dizajnu vyrobkov, aby sa stimuloval export z Anglicka,
az po Bauhaus, ked' Walter Gropius vyzval k novej kulttre zaloZzenej na syntéze umenia a techniky, v praci dizaj-
néra je stale pritomna myslienka na spotrebitefa. Hoci tradiéna tedria diz;ajnu1 odmieta (z ideologickych dovo-
dov) myslienku na spotrebitefa, davajlic prednost myslienke na ,uzivatela“, musime sa vyrovnat s faktom, ze
bez spotrebitela niet vyroby tovaru, bez wyrobkov niet priemyslu, a teda ani rozvoja, aspon v tom zmysle slova,
v akom sme zvyknuti 0 rozvoji uvazovat.
Z tychto dovodov sa zda byt jasné, ze na stanovenie niektorych zakladnych zamerov pre rozvoj trvalo udrzate-
I'nych vyrobkov musime najprv pochopit, ako a prec¢o konzumujeme spésobom, akym to robime.
Adam Smith ako prvy urobil ekonomick( analyzu toho, ako a preco konzumujeme. Odvtedy sa hovori, Ze akt ki-
py niecoho zavisi od prijmu jednotlivca. Rastom prijmu dochadza k prirastku spotreby tovaru, ktorym sa uspoko-
juju noveé potreby. Ale aké nové potreby?

Luis Rodriguez Morales

tému The Emerging Paradigm of

Design. Posobi v Mexico City ako konzultant

Studoval aj tedriu dizajnu na Mexickej narodnej
praci na

univerzite. V sti¢asnosti pracuje na doktorskej
pre dizajn a profesor Iberoamerickej univerzity.

univerzite v Mexico City a produkt dizajnu na
Podiela sa aj na vyskume Brazilskeho

Polytechnike v Birminghame, Anglicko.

laboratéria dizajnu (LBDI) vo Florianopolise,

Luis Rodrigues Morales absolvoval Stadium
priemyselného dizajnu na Iberoamerickej
Brazilia.

u mw 33/1./1997 DIZAIN A EKOLOGIA / . . . A UDRZATELNY ROZVO)



Klasicka ekonomicka tedria uznava existenciu dvoch druhov potrieb: primarnych a sekundar-
nych. Primarne su tie, ktoré sa tykaju prezitia, ako napr. jedenie, byvanie, zdravotna starostli-
vost. Sekundarne potreby su tie, ktoré su spojené s ,luxusom”, inymi slovami veci, bez ktorych
by sme mohli zit. Tieto tedrie pokracuju konstatovanim, Zze nakup toho-ktorého druhu tovaru
zavisi od kultGry, mody alebo .chuti”. Toto hladisko vedie k zaveru, Ze konzumerizmus je ira-
cionalny a Ze zavisi od faktorov, ktore sa daju velmi tazko racionalne vysvetlit. Tento zaver
vSak dizajnérovi vobec nepomoze.

Zo sucasného antropologického stanoviska moZeme najst niekolko zmienok o akte kipy, kto-
ré by mohli nejako pomdoct. M. Douglas a B. Isherwood v knihach The world of goods (Svet to-
varu) a Towards an antropology of consumerism (K antropoldgii spotrebnej spolocnosti) na-

Poznamky

1. Musime pochopit skutoénost, Ze styling, ktory sa objavil

v USA v prvej dekade storocia, bol vitany s radosfou,

pretoze konzumerizmus pokladal dizajn za najddlezitejsi

nastroj podpory predaja. Dodnes je toto hladisko konzumerizmu
najdolezitejSim rozdielom medzi stylingom a dizajnom.

2. Jansen, Maaike: Influences Upon Sustainable Product
Development in the Developing World. Environmentaliny
program OSN, pracovna skupina pre udrZatefny vyvoj vyrobkov,
Amsterdam 1995, s. 23.

znacuji novu perspektivu. Podobne ako ekondmovia, aj oni trvaju na tom, Ze spotreba zavisi

od prijmu, ale zvySenie prijmu znamena, Ze jednotlivec ma viac spolo¢enskych aktivit, a preto

musi kupovat veci, ktoré ho oslobodzujli od inych povinnosti, aby mal ¢as zGastriovat sa na

novych spoloc¢enskych akciach.

Predstavme si takyto priklad: ide o Cloveka, ktorému zwsili plat. Vdaka tomuto zvySeniu napr.

teraz modze chodit s rodinou do kina. Ale aby mal na to ¢as, musi si kupit vysavac prachu, kto-

1y ho znacne odbremeni od domacich prac. Tento Clovek zaéne mysliet aj na iné spoloéenské

aktivity, ako napr. zakapenie videorekordéra, aby mohol sledovat videofilmy doma, alebo na

zakupenie zvukovej aparatiry, aby sa mohol doma tesit z hudby alebo pobavit svojich priate-

lov. To vysvetluje, preco kupujeme veci, ktoré kupujeme.

Pre dizajnéra existuje este jeden zaujimavy aspekt, ktory mozno odvodit z tohto vysvetlenia: ri-

tualy pouZivania. Ak sa vratime spat k prikladu cloveka, ktory si kupil zvukova aparattru, moh-

lo ist o jeden z dvoch druhov zariadeni. Jeden je uréeny na produkovanie zvuku v ¢ase, ked' je

uZivatel zaneprazdneny inymi pracami, preto tento druh zariadenia musi byt ,prakticky”, funkény a lahko oviadatelny. Na druhej strane
a ritudlom pouzivania musi hlasat svoju zlozitost a svoju opodstatnenost. Analogicky mozno takto odévodnit nakup aj inych vrobkov.
Z tohto prikladu mdzeme vyvodit zaver, Ze predmety spotrebovavame z dvoch priGin, ktoré sa ¢asto vyskytuji si¢asne: Jednou je potre-
ba wuzivat funkciu predmetu a druhou je prostrednictvom predmetu prezentovat nase hodnoty a oéakavania, ktoré st tesne spojené
s nasou kultdrou. Klasicka metodologia dizajnu kladie silny doraz na funkciu, a preto zdoraznuje ergonomickl analyzu. Ak chceme po-
chopit spotrebitela (,pouzivatel”), potom je jasné, Ze ergonomicky vyskum sa musi odvijat z kultiry a ergonomickt analyzu nemozno
chapat ako nieco ,vedecké“ alebo ,objektivne”. Ergonomické hodnotenie musi brat do Gvahy ludska bytost ako celok, a nielen ako
stroj, ktory pouziva iny stroj. Len co pochopime ritualy pouZivania (dokonca aj ked vyzaduju skonstruovanie nie¢oho ,zlozZitejsieho®),
potom méZeme aplikovat vedeckeé kritéria na meranie a vyskum ergonémie predmetu.

Teraz uz lahko pochopime, ako nasa kultira ovplyviiuje dizajn predmetov a preco je potrebné vypracovat si schopnost pozorovat a cha-
pat nasho konzumenta. Toto je osobitne dblezité pre dizajn vyrobkov v rozvojovych krajinach, pretoZe vplyv centralnych krajin spdsobuje
rozbitie ich povodnej kultdry a hodnot. Samozrejme, v zaujme kultary treba umoznit vonkajsie vplyvy, a niekedy ich dokonca treba hla-
dat, aby obohatili domace perspektivy, ale to sa musi odvijat zvnitra a nesmie byt vnucované zvonka.

Pochopenie motivacie, ktora stoji za rozhodnutim kpit predmet, ma z hladiska trvalej udrzatelnosti velky vyznam. Ti, ¢o podporujd
myslienku trvalej udrzatelnosti ako jeden z vyznamnych faktoroy, zdéraziuji nutnost znizit nasu tizbu-potrebu skonzumovat viac pred-
metov, Tato myslienka je celkom prijatelna, ale mézeme to isté pozadovat od narodov rozvojovych krajin?

Predstava, Ze obyvatelstvo rozvojovych krajin by malo znizit Groven svojej spotreby, je moraine neudrZatelna, politicky nebezpeéna a eko-
nomicky katastroficka. Ako priklad citujme nasledujice konstatovanie: ,Miestni fudia preukazuji nekonecn( vynaliezavost vo vyuzivani
zvyskov z priemyselnych produktov na vyrobu veci podstatnych pre ich kazdodenny Zivot. V Peru sa gumené pneumatiky pozivaju na vy-
robu sandalov, kolies na hranie pre deti, taburetiek a posteli spevnenych pospletanymi pasmi z pneumatik a na opravu obuvi...*.2 Hoci
myslienka recyklacie je velmi prijatelna, v tomto pripade nam musi byt jasné, Ze tito ludia si skutocne zelaj opustit takyto typ spotreby,
ktory nie je nic¢im inym nez pouzivanim odpadkov vyprodukovanych industrializovanymi krajinami a ich prebytkov. Toto nie je priklad eko-
logicky udrzatelne mysliacej spolo¢nosti, ale jediny druh spotreby, ktory si fudia mézu dovolit.

Vztah myslienky trvalej udrzatefnosti k spotrebe mozeme zvyraznif ideami Ezia Manziniho:

1. Od spotreby vyrobkov k pouzivaniu sluzieb. Toto je scenar osobitne vhodny pre stiéasna techniku. Napriklad pocitace (@ mnoho inych
elektronickych vyrobkov) velmi rychle zastaravaju. Mozno myslienka prenajat si pocitaé z pozicovne, ktora by ho vymenila vzdy, ked' doj-
de k vyznamnému ziepseniu, nie je zla. To implikuje pre nas ako spotrebitelov potrebu zmeny myslenia: vzdialit sa od tazby nieco vlast-
nif a priblizif sa potrebe nieco uzivat.

2. 0d konzumerizmu k racionalnej spotrebe. Toto je dost radikalny scenar, kedZe implikuje potrebu Gplnej zmeny nasho nazerania na
problematiku rozvoja a blahobytu. Ako sme uz uviedli, tento pristup je najvhodnejsi pre vyspelé narody, kde konzumerizmus uz dosiahol
taki Uroven, Ze CastejSie prevazuje psychologicka potreba mat nez skutocna funkcia predmetu,

3. 0d konzumerizmu k skutoénému oceneniu predmetov. Tato perspektiva stavia pred dizajnéra vyzvu navrhovat predmety, ktorych vy-
soka hodnota sa zaklada na ich charakteristikach, a nie na ich pouzivatelskych alebo modnych aspektoch. Takym sposobom si bude-
me zachovavat veci, ktoré vlastnime, a znizi sa mnozstvo odpadu produkovaného ,odhadzovacou” kulttrou.

Tieto znaky spotreby by sa mali dat do stvislosti s ekologickejSimi aspektmi, ako su naprikiad zamery Environmentaineho programu
Spojenych narodov (UNEP):

1. Navrhovat sluzby zodpovedajiice SPD. Napriklad dopravné zdruZenia, pozicovne vyrobkov atd'.

2. Vyvijat strategicky dizajn pre SPD. Holisticky dizajn a planovanie, ktoré vyhovie potrebam a st¢asne bude brat do tivahy vSetky na-
vzajom suvisiace dosahy na zivotné prostredie.

3. Optimalizovat dizajn SPD. Napriklad vyrobky modularne, multifunkéné, viactGcelové a prestavitelné (upgrade) po dosiahnuti vySSieho
stupna technickej Grovne.

4. Dematerializacia, odhmotnenie sluzieb pre SPD. Naprikiad virtualne (,bezpapierové”) kniZnice, digitalne video, dialkové pracovné
siete atd.

5. Dizajn prihliadajlci na cely Zivotny cyklus vyrobku pre SPD. Vyrobky musia zodpovedat principom udrzatefnosti v kazdom $tadiu svoj-
ho Zivotného cyklu.

6. DIha zivotnost pre SPD. Vyrobky a ich komponenty musia byt navrhované tak, aby ich obdobie Zivotnosti bolo optimalne.

7. Pozitivne aspekty pre SPD. Pripadné negativne viastnosti vyrobku musia byt totalne vyvazené pozitivnymi viastnostami.

Ak my dizajnéri zvladneme syntézu nasej citlivosti a ocakavani spotrebitefa v stlade s cielmi stanovenymi pre SPD, budeme mat dobry
zaklad pre poskytovanie sluzby spolocnosti a prevzatie Glohy aktivnych hracov pri formovani nasej materiainej kultiry humanizaciou na-
Sich ritudlov pouzivania a poskytovanim lepsich funkcii a symbolov, ktoré su pribuznejSie nasej kultdre. Toto je osobitne dolezité pre
dizajnérov v krajinach, ktoré hladaju lepsiu kvalitu Zivota, zmensenie ekonomickej a technickej zavislosti od rozvinutych narodov a usi-
luju sa formulovat hodnoty a o€akavania svojej kultry.
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Kreslo. Dizajn: Ludwig Mies van der Rohe, 1928.

Sedan Cord Beverley, 1937.

Zdeno Kolesar

Dejiny dizajnu patria v nasich kniznych vydavatel-
stvach k dosledne obchadzanym témam.

V porovnani s oblastou ,vysokych* vytvarnych dru-
hov, reprezentovanou pomerne Sirokou Skalou ponu-
kanych titulov (od viaczvazkovych dejin umenia po
azko Specifikované studie) mozZno prace venované
dizajnu - aj to ¢asto nie priamo - spocitat na prstoch
dvoch ruk. A pritom takato situacia vonkoncom
nezodpoveda stavu discipliny vo svete, dokonca ani
v okolitych postkomunistickych krajinach - azda

s vynimkou Ciech, kde jej je venovana podobne
macosska starostlivost ako u nas.

Studenti coraz pocetnejSich kurzov dejin dizajnu na
zahraniénych umeleckych Skolach, univerzitach a po-
Iytechnikach, aj verejnost zaujimajuca sa o tato pro-
blematiku ma popri zakladnych priruckach k dispozicii
rozsiahlu literatdru s réznymi stupfiami narokov na ¢i
tatela: od popularno-zumalistickych knih s efektnymi
obrazkami, ale casto povrchnymi textami, cez serioz-
nejSie ponaté publikacie s vyvazenou kvalitou obrazu
a textu (tu uvedme aj u nas rozsirené opusy vydavate-
[stva Taschen) aZ po tazsie stravite/né prace urcené
len pre vaznych zaujemcov. Podobne Sirokeé je ich te-
matické rozpatie: monografie dizajnérov, $kol, hnuti,
Ciastkové synteticke Studie (narodné dejiny dizajnu,

K metodologickym
problémom
dejin dizajnu

DE SIGN'UM

Kapitoly z dejin
DIZAJNU

3 5/ 1/1997

Stolicka na Citanie a pisanie anglického basnika
Johna Gaya, 1720. Victoria & Albert Museum, Londyn.

dizajn v rdznych ¢asovych vysekoch) i rozne koncipované globalne pohlady na
vyvoj dizajnu. Rozvinutost dejin dizajnu ako vednej discipliny indikuje dnes

uZ | vydavanie komentovanych bibliografii zameranych na tuto oblast.1
Dokladnejsi pohlad na literaturu k dejindm dizajnu prezradza, Ze toto odvet-
vie historickych vied musi celif neobyéajne velkému mnozstvu metodologic-
kych problémov. Popri tych, ktoré si viazané na rozklad tradicnych hodnot

v stiCasnej etape civilizacie a odraz neistej situdcie vo filozofii a historickych
vedach, maja dejiny dizajnu cely rad svojich Specifickych metodologickych ne-
jasnosti. Tie do istej miery vyplyvaju z relativnej mladosti discipliny, predovset-
kym viak z eklektickej povahy samotného predmetu skimania (dizajnu) a je-
ho protichodnych interpretacii. Ak sa teda chceme v s(icasnej situacii pokusit
osvetlit najzavaznejsie kapitoly z dejin dizajnu, je nevyhnutné na tvod upozor-
nif na viaceré tskalia, na to, ako sa metodologické vychodiska priamo podpi-
suju na neobycajnej roznorodosti jednotlivych koncepcii dejin dizajnu.

Kedze dejiny dizajnu si vetvou vSeobecnych dejin, stretavajl sa s podobnymi
problémami metodoldgie ako tato stredna historicka disciplina. Minulost pri-
rodzene nemozno rekonstruovat v jej pinosti, ide vzdy o selektivny, zjednodu-
Seny obraz minulej situacie. Akokolvek sa historik usiluje podat objektivny po-
hlad, vzdy je ovplyviovany mnozstvom faktorov, ktoré vtiacaja pecat jeho
rekonstrukeii minulych dejov - ¢i uz ide o faktory uvedomelé (zvolena metodo-
logicka koncepcia), alebo tie, ktoré determinuju vyber a interpretaciu relevant-
ného materialu neuvedomele. V ramci literatdry k dejinam dizajnu mozno na-
priklad poukazat na o€ividnu podmienenost tej-ktorej prace krajinou povodu
jej autora: v 30.-40. rokoch nasho storoCia vzhladom na prevahu anglickych

a nemeckych historikov dominovali publikacie, ktoré absolutizovali dlohu tych-
to dvoch Krajin v dejinach dizajnu. Az postupne sa v savislosti s aktivitami his-
torikov dalSich krajin vytvorila vyvazenejSia ,mapa dejin dizajnu®. Vysledkom
iniciativy americkych historikov je napriklad fakt, Ze medzivojnovy dizajn v USA
dnes tvori neodmyslitelna sucast zlatého fondu dizajnérskej historie, hoci don
pévodne nepatril. Tento fakt vSak suvisi aj s postupnym docenovanim ekono-
mického vyznamu dizajnu - v jeho procese mali prave americki dizajnéri
ustredna Glohu. A napokon: na oneskorenom akceptovani amerického stre-
amliningu2 i dalSich vysekov dizajnérskej historie mozno ilustrovat aj spatost
historickych koncepcii s globalnymi spolocenskymi procesmi.

Civilizacné problémy v druhej polovici nasho storo€ia privodili skeptickejsi
vztah k moznostiam modernej techniky, a tym oslabili postavenie funkciona-
lizmu, ktory bol obhajcom Ziarivej budicnosti zabezpecenej strojmi. S erdziou
technicistického optimizmu sa v dejinach dizajnu popri pribehoch jedinej nite
(linearneho vyvoja od nastupu priemyselnej revoltcie ku ,koneénému riese-
niu* - funkcionalizmu) zacinaja uplatiovat pluralistické koncepcie, ktoré reha-
bilituja ,menejcenny”, ,populisticky” ¢i ,dekadentny” dizajn (okrem spomina-
ného streamliningu napr. art-déco, pop-dizajn 50. a 60. rokov atd.).

Z uvedenych prikladov (a bolo by moZné uviest mnohé daisie) je zrejmé, ze
stupen objektivity historika dizajnu nikdy nedosiahne absollitnu hodnotu. Je
podmieneny - podobne ako u historika zameraného na vSeobecné dejiny - ce-
lym radom faktorov. Niektoré sivisia priamo s premenami spolocenske] situa-
cie, s jej ideologiami, na iné sa podpisuju osobitosti historickej vedy. Ak sa
vzdame predstavy nezucastneného pozorovatela, charakteristickej pre vedu
19., no ciastoéne aj 20. storocia, potom musime priznat, ze relativizmus je
nevyhnutnou stcéastou snahy o objektivnu rekonstrukciu minulosti.

Okrem toho vSak historik zamerany na oblast dizajnu musi ¢elit dalSim meto-
dologickym problémom Specifickym pre jeho pole vyskumu. Ako uz bolo uve-
dené, st spaté najma s vymedzenim samotného predmetu skimania.
Historici dizajnu sa zhodnu na tom, Ze predmetom ich badania su dejiny
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liateho bronzu. Dizajn: Alfred Stevens.

Vystavené na Svetovej vystave v Londyne r. 1851.

Teplovzdusna pec z

dizajnu. Nevedia sa v3ak zjednotit na obsahu samotného pojmu .dizajn"3 (nielen
pre historikov a teoretikov dizajnu, ale aj pre samotnych dizajnérov tu ide o tstred-
ny bod neustavajlcich sporov). Jednotlivé prace zamerané na dejiny dizajnu sa
niekedy liSia tak diametralne, akoby iSlo o dejiny akychsi roznych dizajnov.
Rozdielne definovanie predmetu vyskumu, ktoré je zakladnym limitujlcim kritéri-
om vyberu artefaktov a ich interpretacie, stvisi so zloZitou Struktirou dizajnu. Ten
na jednej strane syntetizuje informacie z viacerych vedeckych, technickych a u-
meleckych disciplin, na druhej jeho vystupy zasahuju do velmi roznorodych sfér
lfudskych aktivit - ekonomikou pocinajic a umenim konciac. Prvi z historikov dizaj-
nu obvykle absolutizovali niektoru z tychto sfér. Ich dnesni kolegovia zvacsa dekla-
ruji potrebu komplexného skumania réznorodych aspektov dizajnu, liSia sa vSak
v tom, aku zavaznost pripisuju jednotlivym faktorom. V désledku toho pontkaijui
velmi roznorodé alternativy ,konStruovania® pribehu dizajnu. KedZe aj prvé synte-
tické prace z dejin dizajnu si dodnes udrZiavaju svoj vplyv, poklsime sa v ich kon-
frontacii s novsimi publikaciami priblizit najvyraznejSie tendencie v skimani minu-
losti dizajnu a ich metodologické obmedzenia.

Hoci v anglickom parlamente uz v polovici minulého storocia prebiehali diskusie
o vyzname dizajnu pre komerénu Uspesnost vyrobkov, v zarodoénej etape formo-
vania historickej reflexie dizajnu dominovali tie Gvahy, ktoré dizajn hodnotili krité-
riami vytvarného umenia. Ako priklad mozno uviest ¢lanky zaoberajlce sa orna-
mentom v prvom dizajnérskom Casopise Journal of Design and Manufactures,
ktory od r. 1849 vydaval Henry Cole. Podobne limitované su i teoretické prace re-
formatorov dizajnu z druhej polovice 19. a prvych desatroci 20. storogia?, ktoré
vSak navySe zdoraznuji spatost dizajnu s etickymi hodnotami. A napokon aj prva
synteticka praca Herberta Reada (Art and Industry - Umenie a priemysel,

vyd. r. 1934)5, ktor mozno oznacif za vychodiskovy bod dejin dizajnu ako vednej
discipliny, zaraduje dizajn do systému vytvarného umenia, k ¢omu si pomoze roz-
¢lenenim umenia na vetvu humanistickd (zobrazujice umenie) a abstraktnu

(de facto dizajn). S Readom zaroven vstupuje do dejin dizajnu progresivisticka
linearna schéma s funkcionalistickym akcentom (od zrodu dizajnu v aktivitach
Josiaha Wedgwooda cez boj s cudzopasnym ornamentom, Uvahy o etike GZitkovej
tvorby v pracach Ruskina a Morrisa, az po zaviSenie vyvoja funkcionalizmom)

a modernistické definovanie dizajnu ako aktivity spatej s priemyselnou revoli-
ciou, masovou vyrobou a modernym hnutim v architektdare.

Tieto tézy sa budu javit v dejinach dizajnu nadlho ako nevyvratitelné, najméa ked'
ich podporila ,biblia“ dejin dizajnu, Pevsnerovi ,Pionieri moderného dizajnu*”

zr. 19365, Pevsner prejavil principialne viac pochopenia pre Specifika dizajnu
tym, Ze ho priradil k architekture, netrval na jeho priamych vazbach na ,volné*
umenie a zdorazroval podiel inZinierskej tvorby 19. storo€ia na jeho formovani.
Pevsnerova koncepcia velikanov architektury, ktori zabezpegili zrod a Uspech mo-
derneho dizajnu, je dodnes mimoriadne vplyvna, rozvijana mnohymi historikmi di-
zajnu. Prezentuju ju | dve prace, ktoré boli k dejinam dizajnu publikované v na-
Som prostredi: Kusakovo ,Hledani ztracené krasy” (1964)73 Kusého ,0d remesla
po design“g. Veelku sa vSak ani Nikolaus Pevsner nevyhol prenasaniu metod de-
Jin umenia do dejin dizajnu. Jeho dnes uz kanonizovana zostava ,pionierov*, ktori
si odovzdavaja Stafetu avantgardného dizajnu, tvoriac pritom akési kultové klasic-
ke diela, je do urcitej miery zavadzajlca, kedZe dizajn je Casto skor kolektivnym
dielom, podmienenym okolnostami vzniku, neZ vyplodom genialnej individuality.
Popri syntézach Reada a Pevsnera, ktoré tak ¢i onak akcentovali spatost dejin di-
zajnu s dejinami umenia, bol vSak takmer paralelne vyskasany aj iny model.
Moznost alternativneho skiimania dejin dizajnu v stvislosti s premenami techniky
naznacil uz r. 1934 Lewis Mumford, hoci jeho analyzu vztahu techniky a civiliza-
cie? nemozno v plnom zmysle zaradit do historiografie dizajnu. Bezosporu tam
vSak patri kniha ,Mechanization Takes Command"” (Mechanizacia v nastupe),

Z DEJIN DIZAINU / K METODOLOGICKYM . . .

36,1107

Stolny elektricky ventilator. Dizajn: Peter Behrens pre AEG, 1908.

194810, ktorej autorom je Siegfried Giedion. Na pozadi transformacie remesiel
nastupom stroja analyzuje artefakty tvoriace dejiny dizajnu. Giedionova praca ma
priznacny podtitul: Prispevok k anonymnym dejinam. Popri akcentovani vazby di-
zajnu a techniky teda tvori alternativu k Pevsnerovej koncepcii aj tym, Ze oproti je-
ho dejinam pionierov stavia dejiny dizajnu bez mien.

Dalsiu skupinu historikov tvoria ti, ktori zdérazfiuji ekonomicky wznam dizajnu.
Je prirodzené, ze najpocetnejsie je koncepcia ,Design for Profit* (Dizajn pre zisk)
zastlpena v USA, kde prevazuje pragmaticky pohlad na poslanie dizajnu. Takto
orientované historie dizajnu (Pulos11 a dalsi) zdoraznuju, Ze dizajn sa po prvy raz
v masovom meradle uplatnil v Spojenych statoch a dovodom bolo prave zhodno-
tenie jeho komeréného potencialu.

Uvedené koncepcie dejin dizajnu, kopirujlce jeho dominantné funkcie, tvoria naj-
vyraznejsie, nie viak jediné cesty v divergentnom smerovani tejto discipliny.
DalSie zdoraznuju &i absolutizuji spatost pribehu dizajnu s globalnymi probléma-
mi ludstva, aj so spravanim sa a psycholégiou jednotlivea, so sférou etiky i s ,pri-
zemnymi“ oblastami reklamy a mody.

Pre nedavne dejiny dejin dizajnu je popri rozSirovani ich horizontu priberanim no-
vych okruhov relevantnych probl@émov priznacné aj prediZzovanie ich vertikalne] osi
smerom do minulosti (uvedme napriklad E. Lucie-Smitha, ktory odmieta principial
ny rozdiel v ¢innosti dnesného dizajnéra a niekdajSieho remeselnika ¢i architek-
1312). Takto zamerané prace st okrem iného vyrazom relativizacie zasadnej lo-
hy stroja v civilizacnom vyvoji. Mnozia sa uvahy o tom, ¢i dizajn skutoéne priamo
stvisi so sériovou mechanizovanou vyrobou, alebo treba jeho Specifika hfadat
kdesi inde.

Nateraz najkomplexnejsi pohlad na historiu dizajnu ponukaja Dejiny priemyselné-
ho dizajnu (History of Industrial Design)13 vydané roku 1990 kolektivom autorov
vedenych Enricom Castelnuovom. Ide o interdisciplinarny pohlad na jednotlivé e-
tapy vyvoja dizajnu, ktory ma charakter zbornika réznorodych textov zameranych
na mnohé oblasti suvisiace s dizajnom. Koherencia celku je obetovana usiliu po-
stinnuf vSetky stranky dizajnu. Objem tejto trojzvézkovej prace je sam osebe do-
statoénym dokazom autonémie dejin dizajnu ako vedecke] discipliny, jej Struktara
vSak na druhej strane prezradza nevyriesené otazky metodologie. Tie predstavuju
akusi Achillovu patu dejin dizajnu a pri .vyletoch® k najvyznamnejSim etapam vy-
voja dizajnu sa aj my budeme musiet vracat k metodologickym problémom, ktoré
sme sa na Gvod kapitol z dejin dizajnu pokusili naértnat.

Poznamky

17a najvyznamnejsiu takto zameranu pracu mozno povazovat: Walker, J.: Design History and
the History of Design. London 1989,

B Dizajn aerodynamickych linii (streamlining) dominoval v USA v 30.-40. rokoch nasho storocia.
3 pozri napr. Petransky, L., Klivar, M.: Uvod do tedrie designu. Bratislava 1981, s. 3 ad.

4 john Ruskin, William Morris, Gottfried Semper, Marquet de Vasseiot, Adolf Loos a dalsi.

5 Read, H.: Art and Industry. The Principles of Industrial Design. London 1834.

6 Pevsner, N.: Pioneers of Modern Movement. From William Morris to Walter Gropius. 1. vyd.
London 1936. 2. vyd, so zmenenym nazvom Pioneers of Modern Design. London 1949,

7 Kusak, A.: Hledani ztracené krasy. In: Kusdk, A. - Raban, J. - Kiivar, M. - Smidek, J.: O uzitém
umeéni, Praha 1960,

8 Kusy, M.: Od remesla po design. Bratislava 1974.

9 Mumford, L. Technics and Civilization. New York 1934.

10 Giedion, S.; Mechanization Takes Command. A Contribution to Anonymous History.

New York 1948.

11 pyjos, A. J.: American Design Ethic. A History of Industrial Design. Cambridge (Mass.) 1983.
12 | ycie-Smith, E:: A History of Industrial Design. Oxford 1983.

13 Castelnuovo, E. a kol.: History of Industrial Design. Milano 1990.
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The new volume of the DE SIGN UM introduces a
new aspect which can test our organizational abili-
ties and the popularity of the journal. We have de-
cided to organize a competition of student design
titled Talents in DE SIGN UM mainly because we
expect it to bring an impulse - to our own editorial
work, to the participants in the competition and,
chiefly, to the economic practice sphere.

| think that not many people can dispute the sta-
tement that the level of Slovak design education
Is very good. It certainly is not just a subjective
view. It has been convincingly proven, among ot-
her things, by the results of international confron-
tations of student design. The pedagogists have
their work cut out for them, especially when we re-
alize in what situation universities find themselves
today. The ever decreasing budget for the educati-
onal process limits teaching possibilities and for-
ces pedagogists to look for other sources of inco-
me - mainly from cooperation with production
companies, various funds, foundations, etc. On
the one hand, this offers the students greater pos-

sibilities of contact with the real practice. On the
other hand, the great dependence on the ideas of
a company limits the spectrum of school projects.
Unfortunately, companies which realize the advan-
tages of cooperating with universities are hard to
find.

So what is the aim of the TALENTS IN DE SIGN
UM competition? We want to show the potential
which is created in the studios of the design de-
partments in Bratislava, KoSice and Zvolen. We
want the economic sphere to see the designer ta-
lents which can take part in the process of chan-
ges in the Slovak industry and be its impulses. Is
the industrial sphere ready to utilize such offer? If,
with our competition, we succeed in not having
the young designers' abilities disappear after lea-
ving the school studios but be manifested in the
quality of production of our enterprises then the
aim of the competition has been fulfilled.

It is difficult to say what the future face of Slovak
economy will be. Economic shocks and social ups
and downs of recent years have restructured ma-

EDITORIAL

ny sectors of the economy. A new type of entrepre-
neurship appeared - a small company with only a
few employees headed by people with personal in-
volvement often realizing their old dreams. Many
of them confess to their original “garage compa-
ny" but this does not, in any case, devalue their
efforts. On the contrary, we should respect all tho-
se who stepped on the uncertain and continuous-
ly developing ground of entrepreneuring and ma-
naged to materialize their goal of establishing a
company - from a few products to a series produc-
tion. | really believe that the progressive and hope-
ful aspect of the good quality of Slovak design
and production is based on personal efforts and
ambitions of people who are professional and full
of optimism. Some people of this ,type” are repre-
sented in this issue of DE SIGN UM and | hope
that there will be more of them in the coming
issues.

Adriena Pekarova
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Competition of Design Departments of
Slovak Universities

The DE SIGN UM magazine opens the first com-
petition of the students’ works that were produ-
ced in the studios of Slovak universities. The a-
chievements of our design education have been
appreciated in public mainly abroad. In Slovakia,
however, they have often been kept hidden be-
hind the doors of studios.

Qur aim is to present the works of the future
specialists to the wide professional public, and
bring the attention of the economic sphere to
the potential of young designers that gives hope
of new ideas for the changing image of the
Slovak industry. Furthermore, making the stu-
dents’ works publicly known is an occasion for
the whole society to acknowledge the schools. It
is also a good way to the schools make known
and, hopefully, to start the discussion about de-
sign and its application.

We much appreciate the co-operation of all the
schools that have accepted the proposed conditi-
ons and terms of the competition and its aims.
We would like to thank all the pedagogues that
have arranged for the nomination of the stu-
dents’ works and in this way have enabled to
start the competition project.

In this issue we bring the first part of the 1997
competition - the nominations of the depart-
ments according to the winter surveys that were
carried out at the end of January 1297. The se-
cond part of the 1997 competition, the nominati-
ons from the summer surveys, will be published
in DE SIGN UM No 3/97. The final results of the

TALENTS IN DE SIGN UM 1997

competition will be announced to our readers at
the end of the year in DE SIGN UM No 4/97.
The Editors.

Participants:

Design Department of the Academy of Fine Arts
and Design in Bratislava (Departments of Indus-
trial Design, Product Design and Transport Design)
Design Department of Faculty of Architecture of
the Slovak Technical University in Bratisiava
Design Department of Faculty of Engineering of
the Technical University in KoSice

Department of Furniture And Wooden Products
Design of the Technical University in Zvolen
Terms and Conditions

1. The competition can be entered with the
works of industrial design (furniture, lamps, hou-
sehold appliances, furnishing elements, appara-
tuses and machines, means of transport).

2. Individual departments will nominate five best
works of the summer and winter surveys for the
competition. The documentation related to the
selected works shall be mailed to the DE SIGN
UM magazine as follows:

- the works of the winter survey shall be mailed
by February 20 of the particular year;

- the works of the summer survey shall be mai-
led by July 20 of the particular year.

3. The students’ works will be published as no-
minations in DE SIGN UM No 1 (winter survey)
and No 3 (summer survey).

4. A jury of specialists will pick the five best
works from the forty works that have been
published. The five best works will be published
in DE SIGN UM No 4 of the particular year as
projects.

Documentation:

Each department shall provide the documentati-
on related to the nominated works as follows:

- each work should be documented by a slide or
a photo, or, as the case may be, by a painting or
a computer output.

All the costs of the documentation will be borne
by individual departments.

2. The costs of the documentation of the five
best works that will be published in the magazi-
ne will be borne by the organizer of the competi-
tion.

Criteria:

The jury of specialists will assess the works on
the basis of the following criteria:

- the level of design,

- the noveity of presented solution,

- considered technologies.

Assessing Jury:

1. The works will be assessed by a jury consis-
ting of impartial professionals who have no peda-
gogical duties in connection with schools taking
part in the competition, and representatives of
the editorial board.

2. The jury consisting of five specialists will be
assigned by the Director of SDC.

3. The assessment of the nominated works will ta-
ke place on the premises of the involved schools.
Award:

1. The authors of the five most successful works
will be awarded a one-year subscription to the
DE SIGN UM magazine.

2. The award will be in the shape of publication
the competition's results in DE SIGN UM.
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3rd year of the Slovak Design Centre compe-
tition for the Most Beautiful ...

After a positive response to the first two years of
the SDC competition series ,The Most Beautiful
Dish* (1994) and ,The Most Beautiful Table-

DE SIGN‘'UM

THE MOST BEAUTIFUL PRESENT

Ware* (1995), the finalists in ,The Most Beautiful
Present“ competition introduced themselves in
the X-Gallery on Zamocnicka Street in Bratislava.
The exhibition took place during the culmination
of the Christmas shopping bustle, but it contras-
ted with it in its quiet atmosthere, in the character
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of exhibits and a playful installation in two Gallery
rooms on the ground-floor of the reconstructed
Paming Comp. building. The exhibition addressed
especially those people, who don't like aggressive
advertising of expensive presents without any sen-
se and fancy. The Most Beautiful Present

ENGLISH PAGES / EDITORIAL, TALENTS



Competition was evaluated in two categories:
Applied Creation and Free Creation. A positive fea-
ture consisted in the fact that besides some well-
known names (Kunovska, Weisslechner, Uhrin),
new names of the youngest designer generation
(Chovancova, Cimova, Ulicny) appeared among
the prized ones as well. The winners' prize in the
form of a wooden puzzie in the palm of Marko
Huba was a special concept with a perfect crafts-
menship, which has given a poetic point behind
the search for the most beautiful present.
However, compared to the last year's competition,
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where some elements of a more open approach
to the theme have appeared, i. e. the use of pho-
tohraphs, such an interpretation was missing at
the Most Beautiful Present exhibit. It was a pity,
because the most beautiful thing about a present
is obviously the act of giving a present.

Maria Rihakova

The Most Beautiful Present - Competition Results:
Applied Creation Category:

Main Prize: Tibor Uhrin - Pérobox; 2 U Cover;
Puzzie; Cross; Three Nuts for...

Acknowledgement: Jalia Kunovska - Birds in

a Cage

Rastislav Ulicny - Calendar

Free Creation Category:

Main Prize: Karol Weisslechner - Wajco's Jewel
Acknowledgement: Sandra Chovancova - Magic
Ring

Lucia Havlikova - Puzzle |., IL., Il

SDC Acknowledgement:

Julia Kunovska - Birds in a Cage

Jana Cimova - A Jewel Toy

ABOUT (IL)LEGIBILITY, NEW TYPOGRAPHY,
AND OTHER SIGNS OF THE EPOCH

An inquiry on the current graphic design

Stafford Cliff, famous British designer and founder
of the Conran Design Group, has used in his book
.The Best in Cutting Edge Typography* (1996) the
term ,revolution” to express the current develop-
ment in the area of typography. This term truthful-
ly characterizes the dynamics of change in graphic
design creation and perception in the 80's and
90's, although the basic principles of typography
have experienced a shock for several times alrea-
dy by experimentation with type face and image in
various fine arts in this century. After a massive
entry of computers in the area of graphic design
during the last quarter of this century, however,
the approach to typography has changed conside-
rably: it became an expression of ,compilation” li-
teracy, reflecting cultural and social phenomena
in a new visual language.

In the last year, we have treated the theme of ,ille-
gibility“, new typography and new legibility in a se-
ries of articles by Peter Bilak. Its aesthetics has
deeply influenced discussions about graphic de-
sign in our magazine. But we have not only con-
templated to what extent the new typography can
interpret the message of the words. In our inquiry,
we have asked some prominent Slovak designers
- Zuzana Chmelova, Lubomir Kratky, Peter Durik,
Andrej Kratky, and Lubomir Longauer - the follo-
wing 3 questions:

1. What is, in your opinion, positive about the new
approach towards the script and image in the cur-
rent typography, and what might it be blamed for?
2. Writing still belongs to means of communication
of human ideas. Is it capable of communicating,
even if it is illegible?

3. Graphic designers seem to be prepared for the
new aesthetics. Do you believe the same about
readers?

Zuzana Chmelova

1. lllegibility is not the purpose of the new graphic
design. On the contrary, its purpose is rather to
mediate the contents more quickly (and aggressi-
vely as well), i. e. to achieve new legibility. Its ag-
gressiveness is questionable, forcing the reader to
creative participation in the reading process, what
is actually a pre-requisite for the comprehension
of any work of fine arts. At the same time, itis a
symptom of our epoch. People, who have been
formed by another aesthetics, are mostly not awa-
re of the fact that the new media need a new
graphic language as well.

2. Writing (signs) will ailways communicate human
ideas. Legibility does not necessarily mean the
classic type face; legibility might be just a (visual)
communication of signs to the reader. However, it
requires - and this is what communication is about
- an active participation of the recepient, based on
flexibility, orientation in the current cultural context,
and emotional engagement in reading the text.
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3. New typography is a language of the new gene-
ration. As the common spoken language is chan-
ging through generations, also the form of graphic
language develops. | believe that if a member of
another generation has no problems to under-
stand a new slang, aithough he/she does not use
it, this reader is able to creatively enjoy the orien-
tation in the new graphic language as well..
Lubomir Kratky

1. Today, graphic design is extensively used in visu-
al communication and its polymorphism corres-
ponds to this fact. The works range particularly in
the middile of the stream, somewhere between
conventional classic works and shocking creations.
The majority of them is of a standard to substan-
dard quality, creating the image of a poor graphic
design level. Those are the works, which would de-
serve critical attention.

2. An absolute legibility of letters does not exist.
Letters are living only when grouped in text, there-
fore only typography can be either legible or illegib-
le. Besides letters, its communication capability is
determined by a whole scale of material elements.
The graphic side of typography, however, is able to
make of illegible letters a legible text.

3. | think, that the objective of graphic design is
not to shock the reader, if we don't enable him to
receive the information better, more emotionally,
more quickly, and more comfortably. Graphic de-
sign is not only a matter of aesthetics, but a matter
of ethics as well. A graphic designer is responsible
for an optimal mediation of text. It is difficult to say
whether we are prepared for the new challenge.
Graphic design is neither created in the silence of
a studio like great works of art, nor can it be done
for the designer himself/herself. Apart from artists,
it needs investors with a proper perception of arts.
Peter Durik

1. Although | believe to be a typographic Puritan, |
am constantly provoked to work with texts ,at the
edge” of legibility. Of course, those are free artistic
creations - offered as an alternative to advertising
typography, which communicate in another ways,
not only through the contents.

2. An appropriate script can communicate like an
illustration, like a work of art, able to mediate in-
formation through feeling. Such a result can be a-
chieved even by one appropriately used typograp-
hic sign.

3. The reader has not to be afraid of anything.
Only time will show which type face has been be-
autiful and properly used. New artistic trends can
have an influence on the choice of fonts, however,
always within the framework of a functional script
- which is determined first of all by its legibility.
Andrej Kratky

1. The feeling that there is a new trend in typo-
graphy has developed particularly due to the libe-
ralization of information access, new media, and a
new, visual literacy. Therefore, the change in visu-
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al languages has resulted from the natural de-
mand of the audience rather than from new desig-
ner views. Comprehension of whole words, like in
quick-reading, is a new visual sensitivity feature of
this generation, able to read complicated visual
symbols (MTV).
2. The script as.such is legible. If something is ille-
gible, it is no script anymore. The accessibility of
any current typography is probably much higher
than the one of medieval manuscripts, which were
illegible for the most contemporaries at those ti-
mes. Literacy itself has never meant to under-
stand the content.
3. Designers create different products for different
audiences. The audience having liberty to select a
product makes the choice of a future typography.
Designers are looking for a future face, acceptab-
le for the audience and able to communicate new
contents. Their success depends on their foresight
and their background, connecting their design
with the historical experience of mankind.
Lubomir Longauer
1. Novelty, as one of the basic characteristics of li-
fe, has always been perceived controversially.
Conservative people feel irritated, while young ent-
husiasts fight a battle under its flags. This is also
an obvious manifestation of life. The new work
with script has a positive feature of bringing ,illegi-
bility“ as an aesthetic category into typography,
while it can be blamed for a poor legibility.
2. Writing is not the only communication medium
of human ideas. Due to new technologies, howe-
ver, its communication capability and pattern has
changed. In combination with image (even a mo-
ving one), new structures are created, which are
first comprehended as a whole and only then sol-
ved in detail. The television and film image has
incredibly accelerated information, making it com-
pressed and suggestive. The apparent illegibility
works with reference to visual and musical subcul-
tures, which are quite clear to the recipients (parti-
cularly the young ones). You might ask whether an
illegible script is able to provide for communicati-
on. The answer is ,yes".
3. Readers are prepared similarly to us, designers.
Some of them communicate, some of them reject
it, and the majority will gradually get used to it.
Finally, here are some brief notes about the
spawn of the new typography and the reasons
why it originated:
a) It was enabled by computers.
b) It is a natural reaction to purism.
c) It has been influenced by the street, disintegra-
tion, and overlay of useless information.
d) It has originated under the influence of free
arts, TV and video.
e) It has assumed attributes of pop music, film,
sports, etc.

Prepared by Méria Rihakova

(Abbreviated)
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What is the situation in furniture design in
the Czech Republic? Is there a lot of it, littie
or exactly the right amount? What conclusi-
ons do you draw from it?

| would be happy if someone else answered these
questions which appear from time to time. But |
will try to do it myself now.

To illuminate the current situation allow me a short
excursion into the recent past. Around 1967 the
architects J. Kadlec, B. Rychlink, 0. Skalik, J. Susta,
L. Ubr and L. Vratnik joined to form a creative
group called EDIS. It was the first postwar move-
ment of architects - designers with a clear concept
of application of design in mass industrial manu-
facture. The artistic charge of their work was based
on technological logic of manufacturing and mate-
rial. EDIS’ creations were prized in 1968 and 1969
at the IHM in Munich. The group's efforts to inte-
grate the Czechoslovak furniture industry into
European development were thwarted by normali-
zation and our political reality of that time.

What followed was a gray period which | will not
describe. In 1987 the group ATIKA was establis-
hed. Unlike the EDIS group these authors -
Cimbura, Javirek, Horak, Pelcl and Susta Jr. - did
not want to have anything to do with the industry.
They conceptualized furniture as strongly artistic
objects. Their creation was a reaction to the above
mentioned long-lasting gray period. ATIKA was su-
ccessfully integrated into the European world of
design which, at that time, followed individual a-
vant-garde visions. During a period of 5 years the
group organized 15 exhibits, of which 7 were at
home and 8 abroad. In 1990 Michal Fronék and
Jan Némecek established the group OLGOJ CHOR-
CHOJ. The program of this group has returned to
industrial design which should be a carrier of the
ideals of time and should reflect its spirit. In 1993
they established a company called ARTEL Il the
manifest of which states: ARTEL Il wants to impro-
ve the artistic as well as technical quality of Czech
manufacture so that it reaches the high level it on-
ce had and to open up the gates to the world mar-
ket. However, not one of these groups has mana-
ged to substantially influence our environment.
The creative potential of the authors has circum-
vented and continues to circumvent reality and
the actual state of the society.

In recent years, while visiting various industrial fa-
irs, | have noticed a sharp advancement of the
Spanish design and manufacture. If we analyze
this fact we will find that the cause of this were
fundamental political and economic changes.

DESIGN IN THE CZECH REPUBLIC

That means that the situation was similar to the
one here. Thus we could expect that the develop-
ment in the Czech Republic will go in a similar di-
rection and our results will soon be comparable
with the results of other countries in the world.
Unfortunately, this comparison is nowhere to be
seen and the term ,soon” seems to be quite rele-
vant. So what is the problem? Are we less capable
and creative than, let us say, the Spanish? | think
that the problem of Czech design is connected
with searching for identity on the part of the Czech
society and its position in the surrounding world. |
have deliberated with myself whether | should e-
ven use the term contemporary Czech design. | re-
alized that | cannot identify it exactly nor can |
describe it. Apparently, we are faced with a lot of
work before such term will get a meaning. If in ar-
chitecture the key role is played by the investor, in
design it is the manufacturer. Following 1989 our
furniture industry has experienced great structural
changes. Large enterprises were partially privati-
zed, manufacturing cooperatives disintegrated
and many new companies were established. Our
industrial products are distributed in the world by
foreign business organizations. If you ask people
at any large trade fair abroad about Czech furnitu-
re and its design, they usually just shrug their
shoulders. Our furniture is almost unknown in the
world. It is in dozens of foreign business and pro-
duction companies and the identity of Czech ma-
nufacturer is hidden under the sticker of a foreign
distributor. In this way we appear to be a develo-
ping country. Our large furniture manufacturers do
not want to participate in important furniture trade
fairs (Kdln, Milano, Paris, Copenhagen) with their
own exposition of products. You see, they are de-
veloping a minimal amount of new products.
Production based on contracts with foreign distri-
butors is usually recorded under foreign documen-
tation and cannot be presented as the company’s
own design. Simply said, we have nothing to offer.
Companies are also complaining about the high
costs of presenting abroad (1 square meter of ex-
hibition space in Milan costs about 3000 K¢
(Czech Crowns) and regjstration fee is about 12
500 K¢; for a comparison - 1 square meter in IFA-
BO in Prague is about 3800 K¢ plus tax; costs are
higher mainly for transportation; accommodations
are just as expensive in Milan as in Prague).

With respect to all this we should mention the im-
portance of state support for the area of design,

i. e. potential possibility of exporting our products
and expanding our creative potential throughout

the world - if we have something to expand! State
support for entrepreneurs is nonexistent so far
and the participation of the Design Center Czech
Republic at the fair in Milan and Udine in 1925
was more symbolic than conceptual. The presen-
tation of, for instance, French or the mentioned
Spanish manufacturers is supported by the state
and it is done conceptually. At all important trade
fairs smaller manufacturers exhibit within a joint
national exposition. This type of presentation is ef-
fective and rational. Support does not have to co-
me directly from the state, it can come from regio-
nal offices or associations of manufacturers.
It is not easy for new small manufactures in the
Czech Republic. They concentrate mainly on office
furniture and they do not have enough capital for
the development of new products and their pre-
sentation. On the domestic market they have hard
competitors which often import second rate pro-
ducts. A sticker with ,made in Italy" usually satisfi-
es a customer. And large manufactures? TUSCU-
LUM, inc. (the former Rousinov enterprise) is one
of our largest furniture manufacturers. This com-
pany employs almost 2000 people in its three fac-
tories in Rousinov, Trebi¢ and Brno. Its products
are sold in the Czech Republic at four of its stores
(Brno, Prague, Ostrava and Blansko) and many ot-
her stores. More than 70% of the production goes
to foreign customers (the largest ones being IKEA
and German distributors) . The company has 2 de-
signers. It has no contract designers. It participa-
tes at 2 trade fairs a year - in Brno and Nitra. It do-
es not have its own exposition at any trade fair
abroad. TUSCULUM is really a large furniture ma-
nufacturer - there are not many like that in Europe
- but if you ask a foreign specialist on furniture a-
bout.......but | have already said that. So the situa-
tion for designers in the industry is not very en-
couraging. It presents few chances for
self-realization much less for further creative
growth. Our market is smail and if manufacturers
want to succeed they must find a bigger market,
i. e. the entire Europe. But the competitors are
fierce and we often find that we cannot manufac-
ture for the price they sell their furniture here.
My answer, it seems, has not brought much opti-
mism - that was not my intention. Many new beau-
tiful works and new names have appeared. Bara
Skorpilova, lvan Kroupa, Rudo Netik, the Lexa hus-
band and wife team, Miroslav Janda, Barbora
Juzova, Radim Babak, Jan Tucek, Jan Vacek and
others. And this is an optimistic statement.

Jifi Pelcl
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The beginning of the 90's was also the beginning
of some major social changes that touched all of
us. Having no previous preparation, many of us
were challenged to face the hardship of market
economy in our own bitter experience. Some ma-
naged to be successful even though they had to
learn the rudiments of business starting from
scratch.

By 1990, when sculptor Askold Zacko left the
Department of Glass of the Academy of Fine Arts
and Design in Bratislava after ten years of teach-
ing there, he had been involved in an intensive
creative work for twenty years. First he developed
the Cigler's tradition as a member of the strong
group of the ,Bratislava School”, and later he de-
voted himself to free compositions based on mol
ten glass that were followed by drinking glassware,
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DEFENCE OF AUTONOMY

in which he got interested in the 80's. In addition
to this, he did some architectural projects. The
remarkable number of works done by his own
hands and by the hands of glass masters as well
as ten years of being the head of the Department
of Glass of the Academy of Fine Arts and Design in
Bratislava created his reputation as a top glass
artist. The problems related to the adaptation of

a professional artist who decides to respond to the
new situation by joining the business world
became a starting point of our interview.

What were your motives to turn to business,
founding your own commercially oriented glass
workshop?

The pedagogical duties at the Academy of Fine
Arts and Design kept me totally occupied. However,
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after leaving the Academy in 1990 | found myself
in a situation that reminded me of the time after
completing the secondary school, and | was made
to decide what to do next. It became clear to me
that it would not be possible to earn a living by
glass sculptures and individual artefacts.

Having the previous experience of life and a cer-
tain amount of knowledge | began to orient myself
towards the work with fiat glass which irritated me
as a problem. From there it took only a small step
to get to a small table and a basic interior ele-
ment: the first work of mine was a small simple
bedside case. The workshop's program started
with very simple items and developed up to disco-
vering new and precise technologies. Of course,
we expected that it would bring along an inevitab-
le economic rhythm. From time to time | co-operate
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with furniture producers so that | can, through
simple larger series, ensure a permanent flow of
orders for the small group working in the works-
hop. When | am successful in this, then | also ha-
ve more time for ,my" art. If not, | have no time for
doing arts. Such is life.

What does your workshop produce?

First of all, | want the whole small workshop group
consisting of three people to have fun; | do not
want the work to become a kind of slavery for
them. Our profit does not allow us to buy any ex-
pensive equipment. Even if it were possible, | al-
ways get startled a bit. If a machine is specialised,
it is likely to chase you. | prefer to produce manu-
ally the things that can still take one by surprise or
give some pleasure. It is a defence of a joyful au-
tonomy of work and life.

In terms of technology, we are focused on flat
glass from Bratislava's suppliers. Some flat glass
is imported from the Czech Republic and other
countries. We combine these different kinds of
glass depending on the design and customer's
wish.

How does your production program respond to
the situation on the market?

Today, unfortunately, there is no hunger for indivi-
dual design. This situation will last at least five
more years. The transition from the planned eco-
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nomy to the free economy brought along a revolu-
tionary change that cannot be implemented as e-
asily as we thought.

What is the place of design within your work?
Since the second half of the 80's | have always
done the non-decorative glass on the basis of an
order or in the co-operation with the glass works
in Lednické Rovne. | started to do it for, more or
less, my own pleasure only recently because | got
the feeling that the production range surrounding
us is rather limited. It was a challenge for me to
try new methods. | am not sure whether this
choice of mine was the right one. | have not done
many of those sets (partly because | finance the
patterning myself), and the immediate contact
with those who are working on the project is also
very important. When you meet them sporadically,
the patterning can only be partly successful.

| have always been intrigued by individual point of
view: glass that would somehow inside resemble
me. The sets of glasses of the 80's were produ-
ced at the most in 18 - 20 series. | tried to keep
the historical line of Slovak drinking glassware
with its smoothness and plainness. Sometimes

| varied it by plugs or changes in material.

Do you think that a capability to innovate a pro-
duction program is connected with the size of the
company?

Producers tend to keep the production assort-
ment that is profitable for them in terms of econo-
my. As for the usual production, unfortunately, we
do not cross the zenith. Some major producers do
some innovations provided that they are in line
with their interests. They never take any risks.

The production preparation in small workshops is
probably faster and more progressive. Every small
producer does his best to be able to present so-
mething new at the exhibition because what he
did a year or two ago has been kept in his stores
unnoticed. The market has been satisfied.

The interest in the non-decorative glassware is
closely connected with the level of life style...
Eating a fancy meal involves several courses, e-
ach followed by a certain type of wine, and that is
where glassware comes in. It represents a lot of
details that make up the general image. However,
a fine table setting is not only the reflection of
well-being, It also reflects the level of education
and spiritual orientation. In spite of today's reality,
we do not need to feel pessimistic. Everything ne-
eds its time, but the fact is that a man longs for
being a step further.

Prepared by Adriena Pekarova
(Abbreviated)

THE "ONO“ GALLERY

Post-modern trends, which have been manifested
in Slovakia in the middle the 80's among a group
of young neo-expressionists especially in painting,
have also reached the area of interior design and
solitaire furniture pieces. In the period, when indu-
strialized West European countries experienced
the culmination of solitaire furniture design, the
first authors - graduates from the Department of
Architecture at the Academy of Fine Arts in
Bratislava, working in the field of furniture design
entered our domestic scene.

The group of academic architects, including D.
Vostenak, |. Vasko, M. Zikmund, J. Gasparik, D.
MusSecova, |. Kepka, and J. Antalova, presented
their works for the first time in the Studio 1985
exhibition at the Slovak Fine Arts Fund (SFVU)
Gallery in Bratislava. Four years later, |. Vasko, D.
Vostenak, J. Gasparik, D. Musecova, and K.
Weisslechner met again in a collective exhibition
at the Association of Slovak Artists (ZSVU)
Exhibition Hall, Gorkého Street, Bratislava, paying
homage to their teacher, prof. V. Vilhan. In 1990,
furniture creations by K. Weisslechner were pre-
sented in the author's first exhibition ,Attitudes*
at the SFVU Gallery in Bratislava.

This is where the first lines of the Slovak solitaire
furniture history were written, ranging somewhere
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between free and applied arts. Now, in the late
90’s, this area of design seems to have reasona-
ble roots’ even under the modest Slovak circum-
stances. This has been manifested by the estab-
lishment of several galleries, offering furniture
design along with small utility pieces. Among such
renowned galleries, there are for instance the
,Ong* Gallery, the K. F. A. Gallery - both in
Bratislava, and the ,Emotion” Gallery in Zilina.
The ,Ond* Gallery on Rontgenova Street in
Bratislava was established in 1995. Its owners
are academic architects Dana Musecova and
Jozef GaSparik, who have been devoted to this
genre continually to the present days. Although its
location in one of the greatest Bratislava appart-
ment complexex might be a minus for the Gallery,
it is obviously a plus for the dwellers. The Gallery
became a cultural stand, contributing to the feel
for arts among the young generation, having an in-
fluence on the life style, and mediating new views
of how a common block-house apartment can be
improved. Apart from the show-room and sales
purpose of the Gallery, its aim is to introduce new
ideas of interior design, incorporating original soli-
taire pieces in a real space. It provides a meeting
point for artists and designers, devoted to interior
design. Small designer marketable exhibitions are

40/ 1/1997

organized, giving space for presentation to fellow
designers.

A substantial part of the offer consists at works
designed by the Gallery owners. Besides interior
solitaire pieces - showcases, tables, stands, arm-
chairs, stools and seating arrangements - there
are also utility pieces, such as dishes, candles-
ticks, curtain rails, made mostly of metal. Through
the use of particular joints - welded, fixed, riveted,
embedded - the authors have achieved new di-
mensions of creative solutions. The surface finish
painted or accentuating the natural material cha-
racter gives their metal pieces a special fiair of
post-modernism, permitting any extravagence in
design and material application. This is just the re-
ason why D. Musecova and J. Gasparik work with
metal, which provides unlimited opportunities of
sophisticated shaping and finish modifications,
changing this ,marginal“ material to extraordinary
author’s design pieces. Nowadays, the commerci-
al success of a Gallery cannot be guaranteed. Its
owners have to struggle with everyday problems of
small enterpreneurs. Therefore, it is rather a spe-
cial affair of several enthusiastic people, finding
their self-actualization in such a cultural activity.

Jana Oravcova
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Postmoderné tendencie, ktoré sa na Sloven-
sku y polovici 80. rokov prejavili u skupiny
nﬂadﬁch neoexpresionistov tvoriacich predov-
Setkym v malbe, zasiahli i oblast architektdry
~jej interiéru a nabytkovych solitérov. V case,
ked' vo vyspelych priemyselnych krajinach za-
padnej Eurépy vrcholi explozia tvorby nabytko-
vych objektov, objavuju sa na domacej scéne
prvi autori - absolventi oddelenia architektiry
VSVU v Bratislave tvoriaci - v oblasti nabytko-
veho dizajnu.

Skupina akademickych architektov

(D. Vostenak, I. Vasko, M. Zikmund, J. Gaspa-
rik, D. Musecova, |. Kepka, J. Antalova) sa

v roku 1985 prvykrat prezentuje vystavou
Stadio 1985 v Galérii SFVU v Bratislave.

O Styri roky neskor sa |. Vasko, D. Vostenak,
J. Gasparik, D. Musecova a K. Weisslechner
opat stretavaji na spolocnej vystave venova-

k nej svojmu pedagogovi prof. V. Vilhanovi
[} vo vystavnej sieni ZSVU na Gorkého ulici
a I v Bratislave. Roku 1990 prezentuje nabytkar-
g ske kreacie K. Weisslechner na prvej autor-

skej vystave Atitidy v Galérii SFVU

v Bratislave.

Tu kdesi sa zacCina pisat historia slovenskych

nabytkarskych solitérov pohybujucich sa med-

zi volnym a Gzitkovym umenim. Zda sa, ze ta-

to oblast dizajnu nachadza svoje opodstatne-

nie v skromnych slovenskych podmienkach

i na konci 90. rokov 20. storocia.

Dokazom toho je vznik niekolkych galérii, kto-

ré ponukaju autorsky nabytkovy dizajn spolu

s drobnymi uzitkovymi predmetmi. Medzi re-

nomovaneé galérie tohoto typu patri Galéria

ono, Gallery K. F. A. a galéria Emécia.

Galéria on6 na Rontgenovej ulici v Bratislave

vznikla roku 1995 a jej majitelia st akademic-

ki architekti Dana MusSecova a Jozef Gasparik,

ktori tomuto zanru zostali kontinualne verni

az dodnes. Prave lokalita na jednom z najvaé-

Sich bratislavskych sidlisk v.Petrzalke je | J
o

Jana Oravcova

Foto: A. Sladek

N

Interiér Galérie ond

% D. MuSecova: Sedacky, 1996
<= Vs

9w 4
2 3 //

\ =T DE SIGN'UM 41/1/ 1997 GALERIE DIZAINU / ONO

—



Foto: L. Stacho

in

D. Musecova: Sedacka, 1996

©
o]
()}
-
<
=
=
=
>
=
<
o
i)
©
o
-

mozno jej minusom, ovela vacsie plus vsak
znamena pre jej obyvatelov. Stala sa jednym
z kultdrnych stankov formujucich umelecké
citenie najmladsej generacie, urcuje Zivotny
Styl a sprostredkovava novy pohlad na zdo-
konalenie Standardného sidliskového bytu.
Cielom galérie je okrem jej vystavno-predaj-
nej koncepcie predstavovat nové pohlady
na zariadovanie interiéru spolu so zapojenim
autorskych solitérov v konkrétnom priestore.
Poskytuje moznost stretavania sa vytvarni-
kov a dizajnérov zaoberajlcich sa tvorbou
interiéru. Formou organizovania malych au-
torskych prehliadok spojenych s predajom
umoznuje prezentaciu i ostatnym kolegom -
tvorcom.

D. Musecova: Svietnik, 1995, J. Gasparik: Miska, 1995
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Podstatnu cast ponuky tvoria predovsetkym
diela jej majitelov. Okrem interiérovych solite-
rov - vitrin, stolikov, paravanov, stojanov, kre-
sielok, sedaciek - tu nachadzame i kolekciu
interiérovych doplnkov Gzitkového charakteru -
misiek, svietnikov, garniz kreovanych prevaz-
ne v kove. VyuzZivanim niektorych spojovacich
technik - zvar, pevny bod, nitovanie, zalievanie
- dosahujl autori nové dimenzie tvorivych rie-
Seni. Povrchovou Upravou - malovanim alebo
naopak priznanim, resp. umocnenim jej pri-
rodzeného a charakteristického vyrazu - nado-
badaju ich kovové predmety osobity vyraz
postmoderny, ktora pripusta akuikolvek extra-
vaganciu autorského pocinu a materialového
vyhotovenia. Prave preto D. Musecovu
a J. Gasparika oslovuje kov,
ktory svojimi nekonecnymi
moznostami premien a tvar-
nenia rafinovane premiena
tento ,okrajovy” material na
exkluzivne predmety autor-
ského dizajnu.
Zda sa, Ze komercna
uspesnost galérie sa
v dnesnych ¢asoch zarucit
neda. Jej majitelia zapa-
sia s kazdodennymi sta-
rostami bezného podni-
katela. Preto je skor
sviatocnou zalezitostou
niekolkych nadSencov
realizujdcich sa na poli

takejto kulturnej akti-
D. Musecova: Nastenne svietidla, 1996 ity

k: Vitrina, 1996

Spari

Stolik, 1996, J. Ga:

Secova:

D. Mu:

D. Musecova:
Svietnik a miska, 1995
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Aky by bol vysledok, keby sme tim dizajnérov poziadali,

aby navrhli kona?

Odpoved: Tava.

Aky by bol vysledok, keby sme medzinarodny tim dizajnérov
poziadali, aby navrhli mexické predmety?

Odpoved: Kolaz so sombrerami, fazulou a Stiplavou paprikou.

medzinarodny dizajn
v mexiku

V skutocnosti je druha odpoved' chybna. Uprostred oktobra 1996 sa konal
workshop Interdesign v Cuernavaca, Stat Morelos, hodinu cesty autom od
Mexico City. ICSID, Instituto Tecnologico de Monterrey a Statna sprava v Morelos
prisli s myslienkou, ktora vyzerala skvelo a stcasne bola vyzvou: zorganizovat
workshop, ktorého cielom by bolo poskytnit stratégie dizajnu pre regionalny
rozvoj, zvySenie povedomia dizajnu medzi ludmi a podnikatelmi. Nastastie, vy-
sledok bol lepsi ako len ,zabavné cigarety” alebo ,dizajnérske pikantnosti“.
Pocas dvoch tyzdnov Spickovi dizajnéri z Australie, Brazilie, Holandska,
Kolumbie, Mexika, Slovenska, Talianska, USA a Velkej Britanie rokovali s dizaj-
nérmi z Venezuely, Mexika, Kolumbie, Argentiny a Brazilie a spriatelili sa s miest-
nymi remeselnikmi, podnikatelmi a Statnymi podnikmi, aby nasli nové sposoby,
ako ponuknut konkurencieschopnejsie a atraktivnejSie vyrobky pre miestne

a medzinarodné trhy. Nie je to niC nove, pretoZze Mexicania sa vSemozne snazia
najst rieSenia ako zlepsit veci. Nove je vSak to, Ze dokonca aj vlada sa zapojila
do pokusu dosiahnut to prostrednictvom dizajnu.

Mexiko, podobne ako niektoré ,rozvojoveé* krajiny, celi ekonomickym a social-
nym zmenam, ktoré si Ziadaju inovacie, Ucast, a najma viziu a ducha na preko-
nanie tazkosti. Dizajn vyrobkov v Mexiku je v plienkach v porovnani s vacsinou
krajin v Eurépe, Severnej Amerike, ba aj v Azii. Nasa ekonomika bola roky chra-
nena a domaci trh ponukal vyrobky masovej produkcie, neschopné konkurencie
a s nizkou kvalitou, ktoré boli dokonca drahSie ako importované vyrobky preda-
vané na ¢iernom trhu.

Ni¢ vSak netrva vecne a v januari 1994 Mexiko podpisalo obchodnu zmluvu

s Kanadou a USA, ktora okamzite priniesla vSetky dosledky ,partnerstva“ s vy-
raznejsie technologicky organizovanymi a agresivnejsimi trhovymi ekonomikami:
vyrobky nevyhovujlice medzinarodnym normam kvality, nizke mzdy pritahujice
zahranicnych investorov a, samozrejme, vacsi import a export. Domaci trh zapla-
vili vyrobky nizkej kvality a brakovej techniky, ktoré sa zdali byt lacnejSie a lepsie
ako nase. Niektoré naozaj su, ale export mexickych pesos sa dlhodobo zvySoval,
a tak koncom toho istého roka prisiel pad pesa namiesto importu a exportu.
Odvtedy sa z toho Mexicania nemo6zu spamatat.

Workshop Interdesign 1996 pomohol objasnit sposoby, akymi by mali dizajnéri
pomahat pri navrhovani stratégii nielen na zdokonalenie vyrobkov, ale aj sluzieb,

praca so Spickovymi medzinarodnymi dizajnérmi priniesla poznanie, ze ak nedo-
kazeme poskytnut dizajnérske stratégie pre miestnych podnikatelov, aby boli
vacsmi konkurencieschopni na domacom trhu, potom mexické vyrobky nebudu

schopné presadit sa v zahranici.

Na druhej strane tieto dizajnérske stratégie sa musia zakladat na kultirnom
a historickom kontexte, o znamena, ze s nasimi vlastnymi zdrojmi a kreativitou
by sme mali vyvin(t konkurencieschopnejSie a atraktivnejsie vyrobky.
Veduci projektu spolu s remeselnikmi, podnikatel'mi, obchodnymi manazérmi
a dizajnérmi vytvorili spojenim hodnat, jazyka, histérie, sémantiky, dizajnu a ti-
movej prace konecny vysledok. Ten sa stal v podobe stratégie dizajnu dobrym

prikladom toho, ¢o je mozné dosiahnut v Mexiku pomocou dizajnu.

Workshop Interdesign 1996 v Cuernavaca zvysi v regione uvedome-
nie si hodnoty a vyznamu, ktoré moze priniest dizajn poni-
many SirSie nez len v spojitosti so spotrebnym tova-

rom. Ako som uz spomenul, priemyselny
dizajn v Mexiku je v plienkach a na-
Sa praca sa prave zacala.

44/ 1/1997

ICSID / MEDZINARODNY DIZAIN V MEXIKU

ktoré si budu vyzadovat systémy objektov,
uzivatelske prostredia a kultdrny majetok.
Pre lepSiu predstavu si vezmime napriklad
jeden z projektov workshopu, zamerany na di-
zajn obalov pre nopalovy dzem. Nopal je je-
den z mnohych druhov jedlych mexickych
kaktusov, typicky spajanych s paliacim sin-
kom puste, kde mexicky rol'nik so sombrerom
a vo vinenom sarape pohodine lezi oproti
pichlavému kaktusu a drieme. Samotny pro-
dukt - dzem - je sladka, tmavozelena latka
hustej konzistencie, ktora pre zakaznika nevy-
zera velmi lakavo, a preto je priam nutné, aby
dzem doslova predaval a propagoval obal.
Viete si predstavit vacsiu vyzvu zo sémantic-
kého hladiska?

Pri takychto projektoch nestaci len navrhnit
peknud nadobu a etiketu, aby sa vyrobky us-
pesne uviedli na trh ako netradicny a inovac-
ny projekt, ale ich treba rozvijat dalej. Odzneli
tu navrhy na SirSi vyvoj, vratane koncepcii
identity, imidzu vyrobku a stratégii dizajnu,
aby viac ludi v celom regione - v tomto pripa-
de farmari - malo prospech z pestovania, zbe-
ru Urody a spracovania kaktusov.

Moze sa zdat, Ze z globalneho hladiska je
projekt prilis lokalny. No mnohé cinnosti ne-
patria v Mexiku - definiciou alebo manazmen-
tom - k modelu volného trhu, hoci sa v po-
slednom Case snazime podpisat obchodnu
zmluvu s Eurépskou Gniou, ktora nam vsak
prinesie viac tazkosti ako Glavy, ak opat bu-
deme nepripraveni.

Na jednej strane

na univerzite v meste Toluca, stat Morelos. Vo svojej
profesionalnej cinnosti sa venuje socialne orientova-
nému dizajnu a zdravotnickym zariadeniam. Ako

dizajnér, zakladatel katedry priemyselného dizajnu
dizajnér pracoval v Kanade a na Kube.

Guillermo G. Romo (1959) je mexicky priemyselny
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Interdesign v Cuernavaca ako ¢len jedného z pracov-
nych timov. Vedlcou jednej z tvorivych skupin na
tomto workshope zameranej na dizajnérske stratégie

Guillermo G. Romo sa zucastnil na workshope
pre kipele Agua Hedionda v State Morelos bola

PhDr. Zdenka Burianova, riaditelka SCD.



stal akymsi modelom aj pre dizajnérov ostat-
nych pobaltskych krajin, kedze aj v Litve
a Estonsku nepotrebuju iba idey, ale aj poduja-
tie, ktoré by zvySilo prestiz dizajnu ako tvorivej
discipliny a pripomenulo jeho potencial v trho-
vej ekonomike. Hlavnymi organizatormi boli
LotySska spolocnost dizajnérov a LotySska za-
kladina pre architektaru a dizajn.
Témou Baltického interdizajnu sa stalo ,Koks -
pasaules bagatika“ Cize drevo ako globalna su-
rovina. Tato téma bola vybrana s ohladom na
miestnu ekonomiku a potencialnych sponzorov,
52 = pretoze lesy tvoria 42 % Uzemia LotySska
ba Itl c I nte ra v budtcnosti sa ma toto Gzemie este rozsiro-
vat. V ostatnych pobaltskych statoch je situacia

podobna. Lesy predstavuju najhodnotnejsi

-
zdroj narodného bohatstva s velkou ekologic-
kou, hospodarskou a kultdrnou hodnotou.
Podujatie pod nazvom Baltic Interdesign ‘ Iotvssku
sa po prvy raz uskutocnilo pred dvadsiati- v .

mi piatimi rokmi v Minsku vo vtedajsom

Ladislav Kubo

ZSSR. Odvtedy sa z Interdesignu stal pro-
striedok na globalnu vymenu informacii,
odbornych poznatkov a praktickych sku-
senosti. Rozsiahla siet spolo¢nosti zdru-
Zenych v ICSID a do-
slova stovky
dizajnérov, ktori ich
reprezentovali, praco-
vali spolocne na riese-
ni mnozstva tém po
celom svete.
Workshopy Inter-
design patria spolo-
censky aj odborne

medzi najpopularnej-

Sie podujatia ICSID-u

Baltic Interdesign '96 sa uskutocnil v lotys-
skom pristavhom meste Ventspils v septembri
1996. ISlo o prvy medzinarodny dizajnérsky
workshop na tzemi, ktoré bolo stcastou komu-
nistickej diktatary. Pocas sovietskej ery pobalt-
skeé krajiny stratili mnohé z toho, ¢im dispono-
vali pred okupaciou. Samotné LotySsko patrilo
svojho Casu medzi desat najrozvinutejsich kra-
jin napr. v drovni vzdelania a zdravotnej starost-
livosti. Po skonceni sovietskej eéry sa znizil aj
hruby spoloc¢ensky produkt, zvlast v priemysel-
nej vyrobe. Rapidne sa zvacsil rozdiel medzi
ekonomicky silnymi a nemajetnymi vrstvami

v spolocnosti. Bezprostredne po dosiahnuti ne-
zavislosti Stat zameral svoju pozornost na ban-
kovy sektor, tranzit a zanedbal priemyselnu

a pol'nohospodarsku produkciu. To sa odrazilo
aj v pristupe k priemyselnému dizajnu - na-
miesto vlastného vyvoja sa uplatinuje exploata-
cia lacnej pracovnej sily. V roku 1996 bolo po
patnastrocnej existencii zatvorené aj narodné
stredisko pre dizajn.

Myslienka usporiadat Balticky interdizajn sa
datuje do roku 1994, ked bol zaznamenany aj
prvy mierny narast produkcie. To podnietilo lo-
tySskych dizajnérov nadviazat kontakty s koleg-
mi v Pobalti (v 1990 vznikla Asociacia baltic-
kych dizajnérov). Odvtedy pretrvava kontakt so
Svédskou spoloénostou priemyselnych dizajné-
rov SID. Interdizajn v Svédskom Berlslagene sa

ktora riesila pobrezie vo Ventspils.

Navrhy pracovnej skupiny,
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Tato téma mala viace-
ro okruhov: drevo

v stavebnictve, drevo
v urbannej architektu-
re, inovativne pouzitie

dreva a pribuznych materialov, drevo a lepenka - material na ekologické preprav-

ne obaly, drevo ako material pre stredne velké a malé podniky. Tieto témy prijali
za svoje aj Statne institucie, ktoré boli sponzormi podujatia.
V lete roku 1995 doslo k tazkému otrasu celého lotySského hospodarstva, kriza
bankoveho systému zasiahla uspory statisicov obyvatelov a vSetkych podnikov,
Statnych i sikromnych. Hospodarska produkcia nepotvrdila otakavany narast.
Vsetky tieto udalosti ovplyvnili aj osud Baltického interdizajnu. Statne podniky
a banky vSetkych troch pobaltskych krajin stiahli financéna podporu, organizacna
praca v tom roku nebola platena, ¢o malo vplyv na jej tempo a kvalitu.
Na financovani projektu sa podielali dve organizacie: Mestské zastupitelstvo vo
Ventspils a akciova spolocnost Latvijas Finieris. Obaja sponzori vSak pozadovali
adaptaciu zameru pre vlastné konkrétne potreby. Pozadovali konkrétne a bez-
prostredne realizovatelné projekty.
Mesto Ventspils ma zdroj prijmu vo svojom nezamfizajucom pristave, ktory sa
pouziva hlavne na prekladku ropy a nerastov. Mestsky trad hodla vyuzit tvorivy
vystup v zaujme zlepSenia mestského prostredia. Mesto zamysla riesit nielen
beztvarnost verejnych sluzieb a zariadeni, ale aj celkovu tvar mesta. Latvijas
Finieris ako jedna z mala ziskovych spolocnosti bola schopna investovat aj
v kritickom obdobi. Firma sa zaobera spracovanim a vyrobou dyhy na ekolo-
gické preglejky pre interiérové aj vonkajSie pouzitie a vyrobou lepeného
a laminovaného nabytku. Viac ako 90 % produkcie vyvaza do zapadnej
Europy a Severnej Ameriky. Veduci pracovnici niekolkych drevospra-
cujucich podnikov bohuzZial odmietli implementaciu dizajnu do ich
vyrobného programu, preto sa neztcastnili financovania Baltic-
kého interdizajnu.
Pocet tém sa zredukoval a Styri z nich boli orientované skor
na urbanistické rieSenia. Tento pristup bol zaujimavy
s ohladom na isté miestne tradicie v spolupraci dizaj-
nérov a architektov na rieseni prostredia v malych,
historicky cennych lotySskych mesteckach. Urcité

Venuje sa dizajnu nabytku, svietidiel a zdravotnickej

techniky. Zije v Piestanoch.
Na workshope Baltic Interdesign sa zucastnil

Ladislav Kubo (1959) je priemyselny dizajnér.
ako clen pracovnej skupiny.
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nazorové nezhody medzi architektmi a dizajnér-

mi pozname aj u nas. Workshopu sa zucastnili

aj studenti lotySskej Akadémie vytvarnych ume-

ni, Fakulty architektary Technickej univerzity

z Rigy a Studenti drevarskej fakulty z vysokej

Skoly polnohospodarskej. Celkove sa zucastni-

lo 39 ucastnikov z 13 krajin.

Ventspils je historické mesto vzdialené asi 200

km od Rigy. Pocas workshopu sa nasim praco-

viskom stala budova miestnej hudobnej Skoly.

0d sponzorov sme mali k dispozicii i bezny ma-

terial a niekolko pocitacov s grafickym softve-

rom a periférie. Mestsky architekt Aigars

Kuskis, veduci jedného z pracovnych timov,

viedol prehliadku mesta a jeho casti vybranych

ako predmet nasho snazenia. ISlo o prospekt

Lielas, jednu z hlavnych ulic mesta, trhovisko

v starej Casti a nabrezie, kde rieka Venta Gsti

do Baltického mora.

Sucastou programu boli aj teoretické prednas-

ky o dreve ako materiali, ochrane dreva, miest-

nej produkcii nabytku, o vyucbe dizajnu na

Akadémii vytvarnych umeni. Najzaujimavejsia

bola prednaska o historii dizajnu v LotySsku so

zaujimavymi archivnymi diapozitivmi. (Napr. ke-

dysi famozny fotoaparat Minox bol skonstruo-

vany a vyrobeny prave v Rige, aZ za vojny sa ce-

|a vyroba presunula do Nemecka.)

Skupina, v ktorej som pracoval, sa zaoberala

mestskou plazou a priliehajucim lesoparkom.

Cela praca mala pomerne empiricky charakter.

Finalna prezentacia tak mala charakter kompi-

lacie individualnych rieSeni. Komplexné riesSe-

nie lesoparku a primestskej plaze sa premietio

hlavne do slovne formulovanej schémy, ktora

definovala vyuzitie Gizemia a menovala predme-

ty, ktoré maju dané funkcie podporovat.

Jednotlivé skice laviCiek, mostikov, detskych

hernych zariadeni atd. boli ilustraciou tejto

schemy.

Mojim prispevkom bol navrh pouZzit popinavt

zelen na stimenie prikreho rozhrania medzi

plazou a bezprostredne susediacim arealom

tovarne na spracovanie ryb. Svoj navrh som

nazval ,Let the nature make the job* (Nech

priroda pracuje sama). Takéto gesto by zaro-

ven mohlo symbolizovat pozitivne zmeny

v tejto Casti mesta.

Skupina, ktora riesila nabrezie Ustia rieky, pri-

Sla s navrhom moduloveho ulicného mobiliara,

ktory by mal artikulovat vyuzitie tejto casti

mesta. Je to pristavisko osobnej lodnej dopra-

vy, odohravaju sa tu rekreacné aktivity pocas

volnych dni. Navrhli aj niekolko detskych her-

nych objektov.

Skupina spolupracujica s drevospracujicou spolo¢nostou
mala najklasickejsi dizajnérsky problém. Clenovia pracovali
na dvoch podtémach, jednak na projekte interiérov pre vedenie
firmy, ktoré by mali demonstrovat kvality a potencial miestneho
brezového dreva, respektive brezovej dyhy, druhou subtémou
bola inovacia drevenych hraciek. V tejto skupine vzniklo aj nie-
kolko pracovnych prototypov v realnej velkosti, od vychodisko-
vého hojdacieho konika sa posunuli k mobilnym hrackam

a nabytku.

Vecery boli venované neformalnym kontaktom. (Mnohi ,interdi-
zajnéri* su uz starymi znamymi), alebo obrazovym prezentaciam,
diaprojekciam a videu. Dali sa vidiet prezentacie $kol, kedZe sa
podujatia zUcCastnili aj pedagdgovia narodnych stredisk dizajnu,
aj osobné prezentacie. Tato cast programu je azda najzaujima-
vejSia. Ako sa kratil ¢as, predlzoval sa ¢as straveny v improvizo-
vanych ateliéroch, steny sa pokryvali nacrtmi a poznamkami.
Atmosféra pripominala prostredie Skoly vratane obligatnej pre-
bdenej noci pred vystavou.

Spolocensky aspekt Interdesignu je iste dovodom pre jeho oblu-
bu. Pocas kratkeho ¢asu dvoch tyzdnov sa dovtedy neznami lu-
dia stavaju priate/mi. Ako niekto poznamenal, tym najmensim
prinosom je moznost, Ze tcastnik moze dostat viacej vianocnych
pozdravov.

DE SIGN'UM



Sally Beardsleyova
je dizajnérka

amerického pdvodu Zijuca od r. 1981 v Dansku.
Vystudovala na Rhode Island School of Design,
pracovala v Taliansku a Velkej Britanii. Prednasala
na Akadémii pre umenie a dizajn v Pekingu

a na Umeleckoremeselnej Skole

v danskom Koldingu. Venuje sa priemyseinému

a grafickému dizajnu (elektronické zariadenia, zdra-
votnicke pristroje, detské knihy a hracky, kuchynské
predmety a i.). Je autorkou mnohych ¢lankov a publi-
kacie Conversation at the Interface: Product-People-
Communication (Rozhovory o interface design:
vyrobok-udia-komunikécia, vydalo Danske centrum

dizajnu v Kodani r. 1993).

Pojem .interface design" je Ustrednym v teorii
aj praxi Sally Beardsleyovej. Definuje ho ako oblast

dialdgu medzi dvoma partnermi: uZivatelom a pro-
duktom. (Origmélnypojem Linterface” v text

Telefon Dancall 6000.
Vyrobny dizajn: IDEO Product
Development. Graficky dizajn:
Sally Beardsleyova v spolupraci
s firmou Dancall.

Vyrobca: Dancall, Dansko.
Uzivatel sa vo funkciach
pohybuje pomocou ponuky
menu, ktoré obsahuje
trojriadkovu informaciu

s volbami a jednoduchymi
smybolmi. Voli sa Sipkami

a klavesnicou.
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Beosystem 2500. Vyrobny dizajn: David Lewis.
Graficky dizajn: Sally Beardsleyova.
Vyrobca: Bang & Olufsen, Dansko.

DIZAINERI

SALLY BEARDS

Dizajn - hovorca technologie

Energia, matéria a vymena informacii su
zakladnymi pojmami informatiky, ktora
Zivot vo vSetkych jeho Grovniach poklada
za stalu vymenu informacii a komunikaciu
za centrum organizovaného systému. Pre
nazornost mozno uviest, Ze aj pri obsluhe
elektronického zariadenia komunikuja
medzi sebou dva organizované systémy
clovek a produkt. Zakodovane posolstvo
pristroja sa stava informaciou v tom mo-
mente, ked vedie k zmene, t. . ked' iniciuje
konkrétny cin zo strany uzivatela.
Prostriedky komunikacie su rézne a doty-
kaju sa vSetkych zmyslov a mozgu cloveka.
Rec, symboly, znaky, gesta, metafory, ar-
chetypy a cely rad dalsich kédov su infor
maciami, ktoré ludsky mozog rozdeluje

a dava do suvislosti s informaciami, ktoré
ma uchovane. Ustavicne sleduje vzory

a Struktury a reaguje na informaciu, akou
je zmena a kontrast. Reaguje na identitu
predmetu, Cloveka Ci situacie. Symbol

a kontrast, no predovsetkym cely rad kom-
plikovanych asociacii vytvaraju identitu
predmetu. Asociacie spajaju rozne prvky
do kodu takym sposobom, aby daval
vyznam.

Ludska pamat stale znovu spoznava veci
a z tisicov moznosti im prideluje konkrétnu
identitu. Asociacie su velkym pomoc-
nikom nasej pamati a mne-

motechnické pomaocky

vSetci pouziva
me

v kazdodennom zivote. Su zalozené napriklad na
metafore alebo na logickej stvislosti. Pre dizajnéra je
dolezité uvedomit si takéto suvislosti, aby produkt
hned od prvého momentu vzbudzoval u uzivatela
spravne asociacie. Interface vyuziva uzivatelovu zna-
lost symbolov a pojmov a z toho prameniacu schop-
nost porozumiet hibSiemu vyznamu alebo ucelu
toho-ktorého Ukonu.

V ére elektroniky a vysokotechnologickych zariadeni
je rec predmetov neraz vel'mi komplexna a dynamic-
ka, takze niektoré z nich vyvolavajd u mnohych od-
stup a strach z uzivania. Podla Sally Beardsleyovej
nespociva chyba v samotnej technologii, ale v spdso-
be, akym komunikuje. Produkt, ktorého ,jazyk" je ne-
logicky, prilis technicky, neosobny alebo neprehladny,
s uzivatelom komunikuje nespravne. Inak povedané,
chyba je v interface. M6Zu to byt naprikiad zlozité po-
kyny v pocitacovom softvéri, neprehladné a tazko zro-
zumitefné gombiky na videokamere alebo telefaxe.
Vieme, Ze deti zvy¢ajne nemaja strach z technologie,
skor naopak. Dospeli vSak ovladaju iné ,jazyky” a ne-
raz nemaju zaujem zacinat od zaciatku.

Sally Beardsleyova povazuje dizajnérov za komunika-
torov, ktori maju zabezpecit funkcnost komunikacie
medzi dvoma rovnocennymi partnermi prevedenim
informacii produktu do kodov zrozumitelnych uzivate
lovi. Dizajn sa tak stava hovorcom technolégie a di-
zajner sprostredkovatelom odkazov medzi predme-
tom a uzivatelom. Ulohou vyrobcov je prisposobit
produkty potrebam a schopnostiam uzivatelov, a nie
naopak. Ludia su vSeobecne lenivi a radSej budui na
priklad pozerat televiziu nez Citat hruby manual. Na
druhej strane musi vyrobca pamatat aj na technicky
zalozeného uzivatela, ktory by sa pri pouzivani pro-
duktu nemal nudit. Pre vyrobcu je preto mimoriadne
dolezité poznat ciefovu skupinu spotrebitelov.
Nesmie vSak zabudat na to, ze v kazdom pripade bu

de jeho produkt komunikovat s tisicami ludi.
Mozno pripomenut este jeden aspekt: ludia zainteresovani na
vyvoji produktu vkladaju do prace vela svojho ¢asu a zvyCajne aj svoju
dusu. Ak je vSak spotrebitel v konecnom dosledku schopny pouzivat tri z dvad-
siatich funkcii, dochadza k obrovskym stratam.
S. Beardsleyova je zvyknuta uzko spolupracovat s inziniermi a priemyselnymi dizajnérmi. Aj
moderné podniky, ako napr. Philips a Sony, si uvedomuiju, Ze najlepSie produkty vznikaju prave zo

spoluprace manazmentu, technikov, dizajnérov, psychologov, niekedy aj antropologov. Prehlbuje sa
tym porozumenie pre charakter cielovej skupiny spotrebitelov a existenciu produktu v praxi.

S. Beardsleyova je preto presvedcena o tom, Ze dizajnéri v spolupraci s vedcami mozZu vyrazne pris-
pievat k pochopeniu obrovskych - a stale sa rozsirujlcich - kognitivnych schopnosti cloveka. Ved po
fyziologickej stranke sa ludsky mozog od doby kamennej zasadne nezmenil. Avsak po kultdrnej
stranke je rozdiel taky, ako medzi kamennou sekerou a mikropocitacom.

0Od doby kamennej po dnesnu informacnu spoloc-
nost mali dizajn a komunikacia zasadny vyznam pre
kulturny aj kognitivny vyvoj. Dizajnéri sa preto podie-
laju na vytvarani novych komunikacnych foriem a no-
vych kédov - nového slovnika, ktory je vizualny aj ver-
balny, a zaroven iniciuje ludské konanie.
Lubica Pedersenova
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Mobilny telefon Beocom 9500.

Graficky dizajn: Sally Beardsleyova,
Vyrobca. Bang & Olufsen, Dansko.

Sally Beardsleyova: Interface design

Interface je miestom, kde prebieha dialog medzi
osobou a predmetom. Mozno to prirovnat k rozho-
voru medzi dvoma osobami, ktoré si pomocou reci,
vzhladu, mimiky a gestikulacie vymienaju informa-
cie.

Hoci predmety tradicne povazujeme za nezive,

v skutocnosti s nami komunikuju mnohorakymi
sposobmi. PredovSetkym je to ich forma, ktora ho
vori nieco o predmete a jeho funkcii. Aj upine jed
noduchy predmet ako popolnik s nami komunikuje:
jedna i viac priehlbin naznacuju jeho ucel - nie
som miska, som popolnik - a zaroven funguju ako
navod na pouzitie. Stolicka, pohar, kIU¢ - kazdy
predmet ,hovori” nieco iné. Dokonca aj obrazy tych
to predmetov s nami komunikuju, kedZe su sucas-
tou systému symbolov nasej kultdry. Prave spoloc-
ny fond symbolov nam umoznuje komunikovat,
vytvarat pojmy a rozumiet svetu okolo nas.
Symboly, €i uz v podobe zvukov, slov, predmetov,
obrazov alebo pohybov, su prostriedkom, pomocou
ktorého si medzi sebou, ako aj s predmetmi, vymie
name myslienky, informacie a vedomosti.
Interface design mozno prirovnat k stavaniu mo-
stov. Hlavnym cielom je dosiahnut uspesnu komu-
nikaciu medzi produktom a jeho uzivatelom. Tato
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komunikacia je zalozena na konceptualnych a po
znavacich schopnostiach uzivatela. Ciefom mojej
prace je vyvoj operativnych jazykov, ktoré stavaju pri
stroj a Cloveka na spolocnu konceptualnu uroven.
Clovek sa lahko moze citit .ohrozeny* produktom,
ktory nevie obsluhovat a ktory sa mu vymyka spod
kontroly. Naopak, ak ma z neho mat bezpecny

a uvolneny pocit, musi mat interface komunikacia
presvedcivu a znamu podobu. Ulohou dizajnéra je
preto zabezpecit, aby povely .co" a ,ako" boli sprost
redkované jasne. Dizajnérsky proces musi vychadzat

z vedomia uzivatela. Dobry operativny jazyk naznacu-
je moznosti produktu, nie jeho obmedzenia ci problé-

my. Co je pre ¢loveka lahko zrozumitelné, bude pou-
Zivat s potesenim a radostou. Tento princip plati pre
vSetky druhy dizajnu, pretoze akékolvek navrhované
predmety su najprv vnimane, az potom pouzivane.
Ak predmet s uzivatelom komunikuje zle, nebude
pouzivany, bez ohladu na to, ako kvalitny vyzera byt
jeho dizajn na prvy pohlad.

Produkt musi uzivatela aj spatne informovat. Ak in
terface prirovname ku krajine, cez ktoru uzivatel ma
prejst, je dobre oznacena cesta nielen pomackou,
ale aj povzbudenim. Ak su vSak cestné tabule nedo
statocne, straca clovek motivaciu a v najhorsom pri-
pade zvoli navrat.
Pred dobou elektroniky prebiehala podstatna cast
komunikacie prostrednictvom fyzickej podoby pro-
duktu. Vnutorna mechanika pisacieho stroja urcila di-
zajnérovi jeho podobu a velkost. Dizajnér mal spro
stredkovat mechanické posolstvo: sem sa vklada
papier, tu je valec na jeho posuvanie, tu klavesy na
pisanie atd.
Dnesneé produkty vysielaju zlozite, dynamicke a roz
norode signaly. Nielen o ich obsluhe, ale aj emocio-
nalne signaly (ktoré su ¢asto rozhodujuce pre uspes-
nost!) napriklad o kvalite, ekologickom pristupe,
identifikacii s urcitou kulturou alebo zivotnym stylom.
Operativny jazyk mnohych dnesnych predmetov je
vSak zastaraly. Pochadza z vyrobkov, ktoré boli me
chanickeé, a nie elektronické. Operativny jazyk by mal
Intuitivny, zalozeny na vrodenej schopnostt vni
mat, rozumiet a komunikovat. Jeho vychodiskom by
mala byt prirodzena vola Cloveka skumat podstatu
veci a ich vzajomné suvislosti, nadviazat mentainy
dialog s nimi aZ do pochopenia vztahu predmetov
k sebe samému a nasledne ich prijat ¢i odvrhnut.
Ciefom interface je spristupnit, .demokratizovat”
technologiu. Technicky zalozZeni ludia sa citia bezpec
ne pri pristrojoch, ktoré vyzeraju technicky a vyzaduju
si odborné znalosti. Vacsina ludi ma ¢asto opacny
pocit. To, o ich odstrasuje, vSak nie je technologia,
ale jazyk, ktory technoldgia pouziva. Potvrdzuje to na-
priklad uspech pocitacov Apple Macintosh, ktorych
graficky interface ovplyvnil vyrobny dizajn v oblasti
elektroniky. Pouzivaju jednoduchy jazyk zalozeny na
symboloch znamych z kazdodenného zZivota. Jeho
dolezitou sucastou su metafory, napr. z kancelarske
ho prostredia, ktoré popisuju funkcie pocitaca: obra
zok strany znamena dokument a odpadkovy kos je

pokynom niec¢o vymazat. UZivatel nema problémy im porozumiet, vznika v nom pocit istoty a sebadovery.

Pre dizajnéra je uzitocné mat na pamati nasledujucich pat pojmov:

Potesenie

Obsluha predmetu ma byt sic¢astou potesenia a radosti z jeho pouzivania, nie nevyhnutnym zlom.

Sebadovera

Pri obsluhe produktu maju mat ludia pocit znalosti a kontroly nad produktom.

Vedomie poznania

Jazyk interface ma vychadzat z prirodzenej ludskej schopnosti vytvarat pojmy a slovne sa vyjadrovat, ako aj

z prirodzenej snahy porozumiet svetu.
Synergia

Dizajnéri, inZinieri, veduci pracovnici, odbornici v ergonomii a inych odboroch by mali spolupracovat v interface.
Miesanie profesionalnych a kompetencnych oblasti zvySuje kreativitu, vzajomny reSpekt rozvija idey.

Fantazia

Inspirovanie fantazie uzivatela zvysuje jeho zaujem. Interface design ma korene v ludskej kulture, nie v techno
logii. (Ludia komunikovali predtym, nez zacali vyrabat.) Technologia ma oslobodit fudski fantaziu a obohatit na-

Su kulturu prostrednictvom dizajnu.

Prvky, ktoré mézu byt zabudované do kodu a ktoré vychadzaju zo zmyslového vnimania uZivatela:

Zrak

m farba a svetlo ® tvar ®m velkost a pocet ® vzor a Struktira ® umiestnenie a pohyb B slova, typ pisma a typografia

Sluch

m zvuky: druh, vyska tonu, trvanie, frekvencia, takt, sekvencie ® slova, typy hlasov, intonacia

Hmat

m Struktura povrchu B tvar B teplota ® pohyb: druh, frekvencia, sila, smer ® dotyk: druh, sila, pocet, trvanie

Cuch

m vone: druh, trvanie a frekvencia

Usta

W reC W piskanie ® zvuky m chuf ® dychanie
Kognitivne prvky

m zoskupenie ®m dominancia ® staticke vztahy medzi prvkami B zmeny vo vztahoch: rast, pohyb, preskupenie,
trvanie, animacia m dosledky a spatna vazba m kontrast a podobnost ® cudzost a znamost ® kontext a stvislosti
®m obmedzenia ® vyznam: symboly, kody a pocity ® pamat B skusenost W kultura ®m fantazia.

Literatura:

Barbacetto, Gianni: Design Interface. How man and machine communicate. Olivetti design research by King and Miranda.

Milano, Arcadia Srl, 1987

Norman, Donald A.: The Psychology of Everyday Things. New York, Basic Books, 1988.

49 . 500

DIZAINERI

SALLY BEARDSLEYOVA



technologia meni a resStrukturuje vzor vnltornej socialnej zavislosti
a vSetky aspekty osobného zivota. Nuati nas zvazit a prehodnotit prakticky
vSetky mysSlienky, vSetky poc¢iny, vSetky doteraz platné poznatky. VSetko sa
meni - vy, vasSa rodina, vase susedstvo, vasa Skola, vasa praca, vasa vlada,
vas vztfah k ,ostatnym“. A menia sa rychlo...

Marshal McLuhan, The Medium is the Message, 1967
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Pociatky Internetu siahaju do roku 1969, ked
Ministerstvo obrany USA dokonCilo vyvoj k’

munikacnej siete ARPNET (Advanced Research

—+—Project- Adency)- ARPNET bol-povedne-vyvinuty—poplatok.-Mozposti—

pre potreby vedcov a armady na komunikaciu
i v extremnych podmienkach. V roku 1969 siet
pozostavala zo Styroch pocitacovych stanic, no
roku 1972 ich uz bolo patdesiat. Dnesna po-
doba Internetu existuje vdaka vizionarskej
predstave vtedajSieho viceprezidenta Al Gora,
ktory roku 1986 inicioval vznik NSF-net
(National Science Foundation network). Tato
komunikacna siet uz davno prekrocila svoj vo-
jensky charakter a dnes sa odhaduje, ze 30 az
50 miliénov ludi pouziva sluzby Internetu.

Internet je potencionalne nekonecny priestor
bez geografickych a politickych hranic.
Technicky moze byt definovany ako siet spaja-
juca siete. Prostrednictvom Internetu mozu po-
Citace navzajom komunikovat. Na pripojenie
sa na Internet potrebujete modem, telefonnu
linku, pocitac, program, ktory vam umozni spo-
jenie (browser), a konto u spravcu servera, kde

platite mesacny alebo hodinovy pausalny

NOVE MEDIA / INTERNET

Internetu su rozne. Cez
obrazovku sa da zistit,
aké bude pocasie, mozno
si ,listovat” na strankach
tisicov interaktivnych Ca-
sopisov, da sa tam naku-
povat, da sa napojit na
banku Gdajov svetovych
kniznic, existuja virtualne
kasina, cez pocitac sa da
dokonca aj vyspovedat
(rozhresenie do 4 hodin).
Internet vznikol ako sen
niekolkych fanatikov

o lepSej spolocnosti.
Scasti sa tento sen reali-
zoval: Internet sa zasluzil
o obrovské zdemokratizo-
vanie komunikacie. To je

hlavny rozdiel medzi
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Internetom a ostatnymi médiami (televgia, tlac).
Zatial co televizia funguje na elitistick@m princi-
pe a par velkych spolocnosti napiiia pasivnych

divakov informaciami, na Internete si divak

(Uzivate!) USE najst informacie sam. Kazdy,

majitel’ internetovského konta moze af pris
pievat a publikovat svoje nazory.jV tomto
ohlade je to skutocne revolucné medium:
Clovek je konzumentom informadli a zaro-
ven ich zdrojom.
Organizovanie informacii je jedgn z naj-
vacsich vedeckych problémoWy vobec.
Na Internete existuje dnes priblizne
40 000 000 stranok a toto Cislo r@stie me-
sacne 0 20 %. Pokuste sa v tomt@ mori in-
formacii najst, co hladate. Pravdgpodobne

stravite par hodin pred obrazovkofl a aj tak

to nemusite najst. Ak hladate nefaku kon-
krétnu informaciu, je potrebné pognat kon-
krétnu adresu (napr. htpp://www.iBm.com/

vas zavedie do firmy IBM). Je vSak rjozné vy-

uzit niektory z vykonnych vyhladavadich a kla-
sifikacnych programov (search engings). Jeden

z najpopularnejsich klasifikacnych pfgramov
je Yahoo! (http://www.yahoo.com/), kt@ry vyuzi-
va skoro 800 000 ludi denne. Yahoo! fha velmi

precizne vypracovany systém kategorii. AR hladate

napriklad informacie o znecisteni zivotnéh@ prostre-
dia, tak si najprv vyberiete kategoriu Spolocngst a kul-
tira (society and culture), pod ktorou najdefe dalSie
hesla a vyberiete si kategoriu Priroda (nature), a pakoniec
Znecistenie (polution). Predpoklada sa, samozrefine, zna-
lost anglictiny, pretoze vacsina informacii je pravg v tomto
jazyku. Vyhoda takejto klasifikacie je, ze na rozdig§ od knih
v kniznici, ktoré mozu byt uloZzené iba na jednorf mieste,
digitalny dokument moze byt ulozeny sicasne pod viacery-
mi kategoriami. Napriklad Slovenské centrum dfgajnu by
mohlo byt uloZzené v kategorii Dizajn, ale tak isto §j v kate-
gorii Slovensko. *
Dalsi sposob vyhladavania informacie je hladafie podla
klucového slova. Tam sa mi najlepsi zda byt progrdm Excite
(www.excite.com). Ak zadate ako klucové slovo BDESIGN,
program vam najde vSetky dokumenty, kde sa cagto vysky-
tuje slovo DESIGN.

NOVE MEDIA / INTERNET



http://www.i
http://www.yahoo.com/
http://www.excite.com

ky, kde sa predpoklada par minut na ich zo-

Rechercher

brazenie, urcite nebude chciet stracat svoj cas

a peniaze. Pomalost spojenia je dnes najvac-
. 'Sim nedostatkom Internetu. Ja sam dokazem

's Internetom uspokojivo pracovat iba vtedy, ak

pouzivam 2-3 pocitace a esSte stale pritom
Im6zem napriklad ¢itat knihu.

e zarazajuce, Ze aj po niekolkych rokoch exi-
stencie vacsina dizajnérov navrhujucich pre
Internet nechape jeho vyhody a nedostatky.

VWhody Internetu ako nového komunikaéného o WORL

média sii: nizke produkéné a distribucné na- Travel Mnohe stranky obsahuju absurdné trojdimen-

klady, moznost neustalej a okamzitej aktuali- zionalne gombiky (novy symbol interaktivity?)

zacie informacie, vyssia efektivnost komunika- B grafiky, ktotd pozndme2 prvych dnl pouziva-

cie. Pod vyssou efektivnostou chcem naznacit nia pocitacov. Pozoruhodné je, ze prave spo-

interaktivitu a selektivnost informacii. Napri- locnosti, ktore vyrazne prispeli k rozvoju

klad divak dostava len tie informacie, ktoré si Internetu, majd. najhorSie ‘stranky.. Stranky

sam vyziadal. Nie je zaplavovany zbytoénymi Apple computers (obr. 1) su vhodnou doku-

4 3 , . % 7 A A < . .
spravami. Vydavatel informacie je zase mentaciou. Casopis Time je v USA sice jeden

okamzite a Uplne presne informovany o svojich z najlepsich, no jeho pocitacova verzia (obr. 2)

je dalsim prikladom nepochopenia meédia.

Takychto je asi 90 % stran WWW. Na

Citateloch. Preto moze nabudlce komunikovat
este SpecifickejSie so zretelom na skladbu pri-
jimatefov. Slovensku existuje server SAV, ktory poskytuje
World Wide Web (WWW) je jeden zo zakladov

uspechu Internetu. WWW je graficka podoba

informacie o Slovensku (obr. 3). Jeho grafika je
podla mna prikladom ni¢ nehovoriacich mag-
Internetu, ktora dovoluje jednoduchym stlace helotonoxych gombikew: a :absurdnyeh plido-
gramov. Nim by som uzavrel galériu nefunkc-

nych stranok WWW.

nim mysSou na vyznacené miesta (hyperlinks)

prepojenie na rozne miesta Internetu (Web

sites). Hyperlinkové prepojenie moze obsaho- Podla prieskumov st najcastejsie navstevova-

vat zvukové stbory, grafiku, animacie alebo nymi rozne erotické a pornograficke stranky.

rozsiahlejsie texty. Ak som sa o Internete vy- Tieto Casopisy maju dostatok penazi zaplatit si

jadril ako o nekoneénom priestore, tak WWW kvalitnych dizajnérov a technikov, preto su vel-

je svet viacerych dimenzii mi casto prehladne spracované. Jedny z naj-

Historia Internetu a WWW je zaujimava tym, ze lepsich vitejto oblast) su stranky Casopisu
Playboy (obr. 4). Daju sa tu prezriet vSet-
ky Cisla od roku 1964.

Mojim najobltibenejsim miestom na

neexistuje jeho vynalezca alebo clovek, ktory
by bol zodpovedny za jeho graficku identitu.

Preto aj dizajn WWW je velmi réznorody. Od ne-

zmyselnych a nefunkénych stranok az po kras- i ete je HotWired (obr.5), onlk

ne a prehladne vytvorené stranky. Graficky di higverzla  casoplsu:viren.. Jorto

zajn Internetu nemoze imitovat dizajn dokonale digitalne spojenie

. —_— :wl ||\|J g | | ired ]
casopisu. Pretoze medium je iné, aj forma sa Back | Forvars uii a.f‘i -..31 open | Pri fi top vedy @ umenia. HotWired Je

musi zmenit. Obrazovka nie je kus papiera, Netsite: [nttp //www playboy com/magazme-toc himl ] pre mna jedinym znamym
What's New? | What's Cool?| Handbook | MetSearch | MetDirectory| Newsgroups |

a preto aj pri jej dizajne treba najst alternativu. Casopisom, ktory ma

Dizajnéri su este stale limitovani technickymi vyssiu Citatelnost na
problémami, ktoré sa nam o rok-dva budu zdat
smiesne. Dizajnér moze pouzit iba jedno zo
Siestich druhov pisma, takmer vobec sa ne-
moze spolahnut na vernost farieb, je obme-
dzeny rychlostou telefonnych liniek a modemu.
Hlavny doraz pri tvoreni stranky na Internete
treba klast na organizaciu informacii a struc-

nost. Citatel totiz plati za kazdd minutu spoje-

¥ "1qo

nia a ak by stranka obsahovala privelké obraz
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poditaci ako na papieri. TaktieZ je jednym z ma- &y 9;-- @ l ® I E’
) ) - Sufvant | Accuefl cu.rg.r inages Charcher
la Siritelov informacii iba za zakladny pausalny Aller & gm, 7wt hatwired com Zogt-bin user s/ wmagemap / Tools/Maps /front mag 721,142
Nouvesutés |  Awvowr | Maowel | Rechercher | Anouaie |  Logiclel |

poplatok (ak by ste chceli ¢itat napriklad New
York Times, museli by ste zaplatit navyse po-
platok 35 dolarov mesacne). Na jar 1996
HotWired dosiahlo hranicu 180 000 d¢itatelov
denne. Svojou pracou opusta hranice periodi-
ka, ked svoje spravy aktualizuje a dopina
i viackrat za den. Uspech HotWired spoéiva aj
v pristupe k dizajnu. Napriklad Gvodné stranky
(home page) HotWired navrhol znamy holand-

sky dizajnér Max Kisman (obr. 6). Ked'ze World

Wide Web je interaktivne nelinearne prostre-

die, obsah a forma HotWired musia byt tomu
prispdsobené. Prezident HotWired Andrew

Netscape: HotlWired: Signal - Fetish ——

Ankér hovori: ’,,To'Fo méfjium (WWW) .nie jé éé— _l__lﬁl &«J_J_Ii,gj __J -

sopis s gombikmi, tak isto ako televizia nie je it b T S i

radio s obrazkami. Je to nové médium s novou Mhat's hew?| Yout's Cooth| _Hemtbosk | st Sowch | Mot Ocwotery] Mewmprsies |
estetikou. Grafik musi brat do Gvahy, Ze v ko- renat t
necnom dosledku je to Gitatel, ktory rozhodne ETISH .
0 koneénom vyzore stranky, kedze ma moz- SRS ————
nost zvolit si typ pisma a jeho farbu.
0 tom, ze Internetu a World Wide Web sa dnes
vel'mi dobre dari, sved¢i mnozstvo v nich uve-
rejnenych reklam. Viaceré spolocnosti vsadili

) P Eye spy
na tento obrovsky rozvijajuci sa trh, omnoho

How can we resist buying

vacsi ako doterajsie trhy s pocitacmi. ‘:’:‘E's'::r% :‘;‘;‘I’,‘I';:"’n ‘l'l‘"z o o
Trh s interaktivnou zabavou bude ¢oskoro no- BRI — wm—

vym super priemyslom. Firma Microsoft inves-

tuje rocne 250 milionov dolarov vo svojom vy-

skume smerom k interaktivnej televizii. Je

skoro iste, ze Internet sa v priebehu 2-3 ro-

kov radikalne zmeni. Internet je totiz upl-

ne zavisly od technologie, ktoru pouziva.

To znamena, e ak sa 0 par mesiacov Ukazky éasopiseckych internetovych stranok

SISlE EEBPERRE—

stcasné technologie zmenia, ani ——I—I—J—,Q—]“—"]—’-J HJ___J‘ _’i];J}Jili.l_]

Internet nebude rovnaky. Vsetko

sa meni - vy, vasa rodina, vase

Bab Dole Says
Farewell to Senate |
In Final Oration

sesrcd [t e~ |

Themes qenrmiy | oublere (hemutd | mebmastons got escted!
................. ant Tres Aeacch snsar

susedstvo, vasa Skola, vasa

praca, vasa vlada, vas vztah e S
amed as Prices
Fall Unexpectedly

k .ostatnym®“. A menia sa

AL AT S LLINTE | 1R A0 Beraeis D2 | A0k Seasbes dnisis

Slovnik pojmov

W browser [brauser]: graficka aplikacia pre pou-

* Slovenské centrum dizajnu pripravuje informacie na viastnej stranke: http://www.sdc.sk. Zivatelov WWW. Najznamejsim takymto progra-
mom je Netscape.
html: (HyperText Markup Language) pocitacovy
jazyk definujuci stranky WWW.
hyperlink [hajprlink] funkcia, ktora dovoli jed-
noduchym stlacenim mySou prepajat rozne
miesta WWW. Hyperlink moze byt slovo (zvy-

Cajne podciarknuté) alebo obrazok.
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Talianska dizajnérska firma Driade sa predsta-
vila so svojimi vyrobkami po prvykrat roku
1968 na Salone nabytku v Milane. Vznikla na
baze malého rodinného podniku Astoriovcov

v Piacenze a neskor vyrastla vo firmu s jasne
vymedzenou modernou dizajnérskou koncepci-
ou, ktora sa usidlila vo Fossadello di Caorso.
Za uplynulych skoro 30 rokov firma presla vyvo-
jom, ktory sa tykal nielen jej vyrobného zamera-
nia a rozsirenia, ale aj filozoficko-koncepeénej
orientacie. Vdaka tomuto cielenému a progre-
sivnemu vyvoju patri dnes medzi zname

a uznavané firmy nielen doma, ale aj za hrani-
cami Talianska.

Od prvych krokov na nabytkarskom trhu sa
snazili jej zakladatelia vytvorit viastny imidz,

¢o sa prejavilo nielen na logu firmy, ale aj v katalogu vyrobkov: Pog
cia zakladatelov firmy - architekta a manazéra Enrica Astoriho, jetf?
dizajnérky - nez jasna obchodna stratégia podniku. Sicasne rie
tvorbu nabytkovych programov, vyrobu a tvoriva komuni
Ak berieme do Gvahy, Ze firma vznikla koncom 60. rokov, treb:
a hladanie novych smerov. V tomto zmysle mézeme hovorit aj ¢
charakterizuju umelecku revoliciu druhej moderny, roky talia
priemysle znamena Specificku situaciu.

S tymito tendenciami s spaté aj prvé wrobky Driade, zamer

Stcasne so vznik
" program Driade |.
V nasledujucich rok
| zakladnych typov v
I mu, niektoré s uzsie:

y [1C-
fterie Astoriovej, rozhodujicej
ti zaCiatoCnej fazy existencie

on Arad: Stolik Tea for 4, 1994.

firmy. Vo svojej tvorbe sa opakovane vracala
k navrhovaniu nabytkovych systémov a pre-
nikala.az k ,dusi“ tohto problému.

V rdmci opakovaného zaujmu o skladobnée
systémy sa Astoriova prepracovala k pojmu
kontajnera ako idealnej kategorii modulu,
ktory vo vztahu Kk priestoru umoznil rozpraco-
vat'Siroky integracny program s rozsiahlym
esteticko-funkénym vnutornym obsahom.
Toto je zakladny kIGE k blizSiemu chapaniu
vlastnosti tychto systémov a ich zakladného
poslania za hranicou ich vizualnej podoby.
Komponenty systéemov boli navrhnuté ako
infrastruktury pre vnatorny priestor; program
Driade bol sformulovany s podobnym
ucelom.

Minulost firmy vo vyrobe stavebnych prefab-
rikatov sa odzrkadlila i v nekorsej aktivite

A. Astoriovej - v prefabrikovanych moduloch pre architektonicky priestor. Koncepéna novinka Driade 1 spociva v naznacenej idei systémov, v koncep-
cii ich vzajomnej suvislosti, mechanickej kombinacnej schopnosti jednotlivych kusov, ktoré premienaju vnutornu architekturu na akusi hru.
Zakladny skladobny systém obsahoval tri typy odvodené z elementarnych geometrickych foriem kruhu a Stvorca, ktoré umoznili vytvorenie mnozstva
tvarov s nekonecnymi kompozicnymi variaciami a aplikovanim.

Borek Sipek:%}(reslo Prosim sedni, 1987.

5

Achille Castiglioni: Kreslo San Carlo, 1982,
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Zariadovaci systém Pantos, 1994,

Kompozicia z nabytkového systému Oikos.

Zakladné moduly Driade 1 sa vyrabali z dreva

s farebnym lakovanym povrchom alebo z drevo-
triesky v kombinacii s perovymi a ¢alinenymi cas-
ticami.

Taliansky trh koncom 60. rokov ponukol mnozstvo
nabytkovych stien alebo nabytkovych zostav scasti
importovanych hlavne z Nemecka. V kontraste

s tymito systémami, prevazne uréenymi na umiest-
nenie pred jestvujucu stenu predovsetkym pre
pracovne prostredie, Driade 1 bol explicitne ciele-
ny do obyvacieho priestoru. Urujucou predstavou
pritom bolo jeho mozné vyuzitie pri deleni jednotli-
vych pléch bytu. Tato predstava sa najkomplexnej-
Sie rozpracovala v systéeme Oikos z roku 1972, kde
nachadzame viditelnu prepojenost na odkaz a po-
etiku De Stilj a Mondrianove vytvarné zameranie.
Niektorée variacie Oikos boli urcené pre kuchynsky
priestor (spominany systém Bancone).

A. Astoriova sa vo svojej navrharskej cinnosti ve-
novala aj calunenemu sedaciemu nabytku na ba-
ze trojrozmerneho modulu.

Roku 1978 spolu s Enzom Marim navrhli a rozvi-
nuli systém Brik. Jeho koncepcia a realizacia zna-
menala urcity navrat k rucnej praci od predoslej
manufaktirnej vyroby. Znamenalo to reviziu kom-
paktnej plochy a navrat k samostatnym kusom.
Znovu sa vyzdvihol prirodny povrch dreva - brezy
a jej textury. Lakovany jednofarebny povrch a su-
visla geometricka modulacia medzi plochami bola
nahradena samostatnymi prvkami, ¢im vznika
mozna réznorodost pomeru medzi predmetom

a priestorom.

Vyvoj systemu Oikos 2 v roku 1980 vznikol radikal-
nou premenou pavodného systému v duchu post-
moderny. Novy systém svojou roznorodostou bol

PREDSTAVUJEME DRIADE

[/

Stena z nabytkoveého systéemuQikos, 1973.

urceny na zariadenie celej plochy bytu

v stlade s pozadovanou estetickou trov-
nou. Predstavoval G¢inné zltcenie klasické-
ho odkazu, pop atmosféry a postmoderne-
ho eklekticizmu.

V rokoch 1985-92 sa predstavil systém
Kaos. Prezentoval sa ako séria nabytko-
vych elementov: bieliznik, kontajner, servi-
rovaci stolik, zasuvkove zostavy, ktoré
mohli byt namontované na nosniku fixova-
nom na stene. Poslednym z velkych sérii
systemov firmy Driade, rozpracovanych na
baze Oikos, je systéem Patos (1994).
Driade sa ustavicne spresnuje a rozvija
Svoju vyvojovu stratégie. Prejavilo sa to
tvorbou novych kolekcii a znaciek v sula-
de s firemnym programom, dobou a da-
nou kultdrnou klimou. Ak spominame
pojmy kolekcia a znacka, je potrebné
definovat rozdiely medzi nimi a objasnit
ich obsah.

Kolekcie tvoria tie casti firemnej produkcie, ktoré sa permanentne vyrabaju a su prezentovane

v ponukovych katalogoch. Tvoria zakladny vyrobny sortiment materskej firmy. St to napr. progra-
my Driadesoft, co je nazov kolekcie sedacieho nabytku, dalej Driadechef, ktory obsahuje ponuku
kuchynského nabytku. Driadeidos je zas program zamerany na individualine kusy nabytku

a Driadejolly na malé dopinkové predmety.

Tieto kolekcie tvoria dolezitu sucast vyrobného programu Driade a vznili paralelne s vyvojom mo-
dulového nabytkového systemu, ktorym si Driade ako dizajnérska firma vybudovala svoju identitu.
Na tychto programoch kolekcii spolupracovali s firmou taki znami tvorcovia dizajnu a vnutornej
architektury, ako je Flavio Albanese, Achille Castiglioni, Paolo Dagenello, Enzo Mari, Alessandro
Mendini, Adolfo Natalini, Bofek Sipek a ini.

Mozno tiez konstatovat, ze uspesny ,dialog” medzi systémom Qikos a nabytkom navrhnutym in-
dividualne v druhej polovici 70. rokov pozitivne prispel k budovaniu imidzu Driade ako vyrobcu
predmetov striedmej elegancie a kompaktnej homogenity.

Zaciatkom 80. rokov sa popri povodnych znackach Aleph a Follie vyvinuli nové znacky. V progra-
me firmy to znamenalo Start SirSej a cielavedomejSej spoluprace s renomovanymi svetovymi
dizajnérmi.

V ramci programu znacky vznikli oznacenia Aforismi pre prace Antonie Astoriovej, Ulik pre
Philippa Starcka, Solan pre Oscara Tuscuetsa, Catai pre Toyo Ita, Malastrana pre Boreka Sipka
a Metaply pre Rona Arada. Navrhari otvaraju v ramci tychto znaciek dalSie Uzko zamerané pro-
gramy aj pre dalsSich tvorcov. Spolupraca, tvorivy kontakt tychto velkych osobnosti sicasneho
dizajnu s firmou Driade priniesla plodné a bohaté vysledky, ¢o by si vyZadovalo samostatnu hlb-
Siu analyzu, ktora presahuje priestor tohto clanku.

Koncepcno-vyvojove zameranie Driade dospelo zrejme do Stadia, ked najma z filozoficko-strate-
gickych dovodov pristupila firma k vydavaniu vlastného casopisu D.E driade edizioni (1996). Na
jeho strankach maju vyhradeny priestor pravidelné informacie o aktualnych vyrobnych progra-
moch firmy, teoria dizajnu, rozhovory a profily vyznamnych dizajnérov spolupracujticich

s Driade. Casopis ma bohat( obrazovi Gast a vysoku graficku Groven. Je priamou sticastou
inovacnych tendencii a dotvara imidz firmy.

Komplexnost pristupu k vytvaraniu duchovnej a filozofickej tvare firmy stavia Driade do popre-
dia snah vyrobcov v celosvetovom meradle. Je prirodzené, ze pri takto prepracovanom progra-
me je firma jednym z najuspesnejsich talianskych vyrobcov v oblasti nabytkarskeho priemysiu.

Kuchyna z nabytkového systému Kaos, 1986,
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Foto: archiv Driade

Minimalisticka izba podla predstavy
dizajnéra Konstantina Grcica.

Sucastou interiéru su prvky z radu Atlantide
(stolicka Box a stol Cugino od E. Mariho,
hlinikove schodiky P. Starcka, police Basica
a viacucelove stoliky od K. Greica).

Umelcova izba" ako ju navrhli

Wiliam Bertocco a Vittorio Locatelli.
Prvky zo radu Atlantide: zavesna polica

a odsavac pary od Locatelliho a Bertocca,
prvky z radu Aleph: stol Lord Yi
a stolicky Lord Yo od P. Starcka.

JIzba pre bohaca“ podla Rodolfa Dordoniho.
Stolicky Olly Tango od P. Starcka (Aleph),

stol Fermo a odsavac pary Maestrale

od R. Dordoniho (Atlantide), Lampy Principessa
od B. Sipka (Follies).

+Ekologicka izba", ktoru zariadili

dizajnéri Fabio Bartolani, Walter Becchelli

a Stefano Maffei. Prvky z radu Atlantide,

ktory sa predstavil ako novinka roku 1996:
Stolicky Irta od J. Pensiho, stol Mirto

od M. Astoriho, police Bartolaniho a Becchelliho,
schodiky Segreta od Bartolaniho, Bechelliho,

Maffeiho, plastovy zaves na pestovanie rastlin,
ktory nahradza kvetinace.
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V tejto rubrike vam v priebehu roka
1997 predstavime najzaujimavejSie sicasné
digitalne fonty.

Tvorba pisma sa stala novym druhom
expresie. Tak ako si niektori [udia vo volnom
Case kreslia do skicarov, [udia s pristupom
k pocitacom si za pomoci potrebného softvéru
(Fontographer, FontStudio, Ikarus)
po veceroch kreslia krivky a priamky, z ktorych
vytvaraji pismena. Publikum zase, tak ako
v pripade zbierania nalepiek, telefonnych kart,
starych knih a grafik, prepadlo zbieraniu
novych fontov. Nové druhy pisma vacsinou
presne reflektuji dobu svojho vzniku. Pismo
FF DisTuRBANCE charakterizuje eklekticizmus
doby a spaja doteraz nespojitelné;

FF IDENTIFICATION je osobnym kodom
dizajnéra danym do uZivania verejnosti.

Tvorba pisma sa stala prestiznou
disciplinou, pretozZe ich uZivatelia s vacsinou
profesionalni dizajnéri a ti vyzaduji vysoky
Standard tvorby. Pre grafickych dizajnérov je
volba druhu pisma zloZita Gloha, pretozZe
samotné pismo nesie identitu dizajnéra, o
moze pomoct alebo uskodit komunikacii.

Coraz vacsi zaujem beznych
uzivatelov o novi digitalnu expresiu vrcholil
vo vzniku distribltorov pocitacovych pisiem
ako FontShop. Vacsina fontov, ktora bude
predstavena na strankach Casopisu DE SIGN UM,
je zo siete FontShop.

FontShop vznikol v case, ked nemecky
typograf Erik Spiekermann ucitil rastiicu
potrebu a hlad po novych druhoch pisma.
FontShop je jeden z najvacsich
najprestiznejSich svetovych distribatorov
digitalnych fontov. Za sedem rokov svojej
existencie vybudoval znacku FontFont, ktora
ststreduje prace naznamejSich tvorcov pisma.
Pri zrode medzinarodne] distribucnej siete bol
Erik Spiekermann, Anglican Neville Brody
a Kanadan Ed Cleary. FontFont je velmi
roznoroda kolekcia digitalnych fontov.
Obsahuje pisma inSpirované historiou
s klasickymi proporciami, ale aj
najexperimentalnejSie a najinovativnejsie

TYPOGRAFIA / FONTOGRAFIA 1.

58/ 1/1997

PETER BILAK

produkty digitalnej typografie.
Komercny Gspech FontShopu bol
predurceny aj aspechom
interaktivneho Casopisu FUSE
vydavaného FontShopom.
FontShop International je aktivny
vydavatelsky i konferencne.
KaZdorocne organizuje konferenciu
experimentalnej typografie FUSE,
workshop Fuskelab, Stvrtrocne
vydava FontZine a rocne FontBook.
FontShop ma dnes zastiipenie

v Australii, Rakisku, Beneluxe,
Kanade, Francizsku, Nemecku,
Taliansku, Japonsku, Norsku,
Svédsku, Svajciarsku a USA.

DE SIGN'UM
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FF IDENTIFICATION

dizajn: Rian Hughes

krajina povodu: Anglicko

rok vzniku: 1993

distribicia: FontShop

Prvykrat som zazrel pouZitie tohto pisma na hudobnom
kanali MTV. Bol iny ako fonty, ktoré dovtedy MTV pouzivalo, a zdal sa
mi velmi zaujimavy. Ked som dostal FF Identification do rik, aZ vtedy

som mohol ocenit kvality tohto experimentu.

obr.1

FF Identification navrhol anglicky dizajnér Rian Hughes.

Autor hovori: ,,Difam, Ze sa ma nebudete pytat, na o je tento font

dobry."” Ak by Hughes mal odpovedat, bol by to asi dlhy zoznam obsahuji Morseovu abecedu, Cislo pismena (na ratanie frekvencie
vyuzitia FF Identification: od pohyblivych obrazkov prezentovanych opakovania znakov), obrysovy tvar a samotné pismena. To celé je
na MTV, cez obaly platni, tricka az po klasické vyuZitie v casopisoch. zjednotené do velmi premysleného celku. FF Identification mi

FF Identification si doslovne vyZaduje byt kreativny. Font pripomina casté experimenty na tému kodovania jazyka. V tomto
obsahuje okrem zakladnej verzie aj samostatné elementy, z ktorych si pripade vsak kéd je dostupny uZivatelovi a on sam sa moze
mozno vyskladat vlastné verzie pisma (obr. 1). Ukladanim vrstiev rozhodnit, do akej miery ho chce poniknut na deSifrovanie.

na seba sa pontkaja uZivatelovi nekonecné moznosti skladby. Vrstvy

{D-C-CH .0’. n’.&". '.G‘.’ a’.h‘a’. o’.@. m‘|

Quadraat

QUADRAAT T —
Quadraat
Quadraat

ZOTHECAS IOCARI CHIROGRAPHI, ut fiducia suis suffiragarit

FF Quadraat je vari najlepSim prikladom klasickej
holandskej typografie. UZ na prvy pohlad zaujme svojou
~holandskostou”. Holandania urcite maji na o navazovat a aj
Fred Smeijers je asi ovplyvneny Janom van Krimpenom alebo
svojim ucitelom Gerritom Noordzijom. Quadraat nesie vSetky

znaky, ktoré nazyvame holandska typografia. Vertikalny oval
utilitas zothecas, quod chirographi insectat rures. Aqua Sulis 4 3 3 = 5

_ S e N © _ ako zakladny tvar pisma, pomerne Gzke tvary v porovnani
miscere adlaudaleilis fiducia suis. Bellus concubine senesceret ) . . .
. . ik 1 g s franclzskou alebo talianskou typografiou a napatie
quinquennalis oratori. Quadrupei impuait Pompeii, quamquam

setosus fiducia suis plane infeliciter senesceret saburre. v krivkach. Cistota, otvorenost foriem a zvySeny kontrast si

«Vix tremulus matrimonii imputat sztosus agricolz, malge tiez charakteristické pre holandsky dizajn. Struktira a rytmus

utcunque lascivius oratori firugaleter premuniet quadrupei, iam Augustus pisma je okamZite viditelna, ¢o vytvara dojem dobre

amputat bellus rures, ut saburre premuniet catelli.» ¢itatelného pisma.
Umbraculi iocari Aquae Sulis. Apparatus bellis utcum

_ _ FF Quadraat je nadhernym siicasnym pismom
suffragarit adlaudabilis ossifragi. Umbraculi deciperet nu catelli. g o e s ; . e
: ; : spajajacim tradiciu a sicasnost. Napriek pouZzivaniu
Saburre adquireret pessimus gulosus rures, quamquam cathedras

imputat fragilis umbraculi, semper concubine quanto senesceret jednotného nastroja v3ade na svete (pocitac) a jednotného

tremulus chirographi, utcunque s@tosus concubine praemuniet softvéru (Fontographer) dokazal Fred Smeijers udrzat

ANATreDethekle n e
BRI RYT?*&E

perspicax chirographi. Fiducia suis corrumperet satis... v FF Quadraat narodné §pecifiké svojej krajiny.
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Double

Mijn dank voor het stukje proza. Hoe zwarl de tekst ook
zijn mag, hel blijft leuk. Was ik ook maar verliefd.

Doutch

FF Kosmik
dizajn: Erik van Blokland

krajina povodu: Holandsko

rok vzniku: 1993
distribicia: FontShop

Raz zacas FontShop pride na trh s typografickou inovaciou, ktora
maximalne vyuZiva dostupni pocitacovi technoldgiu. Prvou takouto novinkou
boli ,random” fonty FF Beowolf a FF BeoSans, ktoré nahodne generuji svoje
tvary (viac o BeoSans v dalSom Cisle). Potom to bolo FF Trixie, prvé pismo so
zvukovymi doplnkami v redlnom case. V roku 1993 FontShop predstavil svetu
Kosmik, technologicky i esteticky obdivuhodné pismo.

Za vietkymi vy3sie spomenutymi navrhmistoja mladi holandski
typografi Erik van Blokland a Just van Rossum. Van Blokland a jeho partner
Van Rossum, posobiaci aj pod menom LettError, st napriek svojmu veku uz
vyznamnymi osobnostami siicasnej typografie. Najnovsi vytvor Erika
van Bloklanda FF Kosmik.zaujme svojou flexibilnosfou a.dynamickostou, kterd
mozeme najst iba v skutocnom rukopise. Van Blokland navrhol tri verzie oboch
rezov (Plain 1,2,3, Bold 1,2,3), ktoré sii si napohlad velmi podobné. Zvlastnym
mechanizmom, ktory nazval Flipper technology sa tieto tri verzie pravidelne
menia. To znamena, Ze ak napiSeme za sebou tri rovnaké pismena, kazdé z nich
bude z inej verzie rovnakého fontu (obr. 2). Toto pismo piSe v pravidelnom rytme
1-2-3,1-2-3 atd’, o sposobuje, Ze tri rovnaké pismena za sebou nie su Gplne
rovnaké. Tento rytmus dava fontu FF Kosmik velmi Zivy charakter. FF Kosmik
nachadza svoje pouZitie ako sprievodny text komiksov (skoro nerozoznatelny
od skutocného rukopisu) a aj pri tvorbe inych tlacovin. Jedinecny charakter
FF Kosmik sa neuplatiiuje iba na papieri, ale aj v multimedialnych prezentaciach.
FontShop distribuuje tento font aj animaciou, na ktorom autor predvadza dalSie
moznosti svojho pisma (obr. 3). V malom balicku s disketami ndjdeme aj Gvodny

komiks so strunym navodom na pouZitie.

FF Kosmic

TYPOGRAFIA / FONTOGRAFIA 1.
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FF DousLE DutcH

dizajn: Marianne van Ham

krajina povodu: Holandsko

rok vzniku: 1992

distribicia: FontShop

Je pismo CitatelnejSie, ak ho zopakujem dvakrat? S touto
ideou sa pohrava Marianne van Ham, jedna z méla Zien medzi
tvorcami pisma. FF Double Dutch je sviezim, trochu ironickym
citovanim holandskej typografie.

0 Holandanoch sa hovori, Ze medzi nimi je najvacsi pocet

typografov v priemere na osobu.

ddd

bbb

CCC

Obr. 2

Verecundus chirographi insectat Octavius, et
lascivius syrtes celeriter imputat cathedras, Catelli
agnascor saburre. Saetosus umbraculi corrumperet
syrtes. Lascivius matrimonii conubium santet
quinquennalis quadrupei, etiam apparatus belis
adquireret Pompeii.

Saetosus apparatus bellis amputat agricolae.
Pretosius oratori adquireret saetosus cathedras. Caesar
celeriter suffragarit fragilis concubine, ut verecundus
rures fermentet Medusa.

Apparatus bellis libere vocificat utilitas

cathedras, etiam concubine lucide circumgrediet perspicax

DE SIGN'UM



dizajn: Erik Spiekermann, Ole Schafer

krajina povodu: Nemecko

rok vzniku: 1996

distribiicia: FontShop

Typograficka rodina FF Info je vystizne pomenovana. Zrychleny pohyb informacii bol
hlavnou pohnitkou vzniku tohto fontu. FF Info ma Cisté a moderné tvary a aj napriek roku svojho
vzniku odolava siicasnym modnym trendom. Povodne bol FF Info navrhnuty na rieSenie problémov
cestnych informacnych systémov. Neskar, ked bola prva verzia pisma hotova (koncom 80. rokov),
sa Erik Spiekermann rozhodol doplnit FF Info este aj textovou verziou.

Rozdiel medzi Citanim textu a itanim nadpisov je dost velky, preto si tato praca
vyZiadala zmenif tvary pismen a aj celkové proporcie fontu. Zatial co pri itani textu si mentalne
spajame pismena do celkov, pri ¢itani nadpisov deSifrujeme jednotlivé pismena. Preto v, display”
fontoch sa zvycajne vyraznejSie odlisuji jednotlivé pismena. FF Info Display je dost zGzZeny (je asi
15 % viac komprimovany ako podobné pisma), preto je jeho textovy variant dodatocne rozsireny.
Spiekermann tiez kvoli pohodlnejSiemu citaniu dlhych blokov odlahcil pismena a dodal medzi ne
viac priestoru. FF Info Text obsahuje aj malé kapitalky (Small Caps), t. j. typicka verziu pisma
vo vacsich textovych rodinach.

Spiekermann je tieZ autorom ITC Officina a FF Meta, ktoré si jedny z najpouZivanejSich
fontov 80. a 90. rokov. Officina mala nahradit typ pisma znamy z pisacich strojov. FF Meta bola
povodne navrhuta pre nemecké posty a bola nakreslena na pouZivanie v zlych tlaciarenskych
situaciach a pre tlac v malych velkostiach. FF Info priamo nadvazuje na oba fonty a formalne ich
pribliZuje.

Cely text tejto rubriky je vysadzany v FF Info Text.

aBcpefCHIJKLMNOPORSLUV

[ettffrstizefiflceanstouft
clittffressticeftQustanfifloe

ff pisturBaNce
ff pisturBance
ff pisturBance

FF Info

FF Info Normal

FF Info

FF Info Book

FF Info

FF Info Medium

FF Info

FF Info SemiBold

FF Info

FF Info Bold

FF DISTURBANCE

I

dizajn: Jeremy Tankard

krajina povodu: Anglicko

rok vzniku: 1993

distribicia: FontShop

Ak by som mal v tejto rubrike predstavit iba
jeden font, tak by to bol FF Disturbance.

|e to velmi elegantné zhmotnenie myslienky
7o zaciatku storocia, ktora hovori, Ze ak rec nepozna
malé a velké pismena, preco by ich mala pouzivat
abeceda. Sticasna typografia pouZiva dva druhy
abecedy, ktoré maju rozlicnd historiu. Jedno je zaloZené
na rimskej majuskule a druhé na karolinskej
minuskule. Tankard ich zjednotil do jedinej sady,
pricom sa opieral o pracu priekopnikov typografie, ako
st Kurt Schwitters, Herbert Bayer a Jan Tschichold.
FF Disturbance kombinuje extrémne charakteristiky
z verzalok aj minusiek a napriek tomu ostava vysoko
Citatelny. FF Disturbance obsahuje aj sériu neobvyklych

ligatar.

SOmMetHING YOU caN HappiLy CURL up WItH OR take It tO tHe JOHN.
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Novy VW Passat

Pri zrode kazdého noveho automobilu je
zaujimavé sledovat, ¢o vSetko vplyva na
jeho budduci tvar. Nie je to len moder-

nost a nadcasovost zakladnej

linie, ale aj stale sa vyvijaju-
ce nové technoldgie, ktorée su
schopné spracuvat nové ma-

terialy. Ale v ¢ase bujnejucej

Predchodca studie
Volkswagen Beetle

konkurencie je to aj snaha
udrzat si zakaznika. Ako to
. spolu suvisi? Svetové auto-
mobilky venuju nemalo pro-
striedkov na viastny prieskum

verejnej mienky zamerany na

Stddia Audi TT Coupé

posudenie navrhovanych tva-
rov Stylistickych studii. Popritom uzkost-
livo strazia odozvy na prieskumy ostat-
nych znaciek. A tu kdesi je zarodok
vzniku buduiceho auta. Bude velké,

mensie, zaoblenejsie? Kolko bude mat

AUTODEZAIN / NOWY VIETOR B2)1/1957 DE SIGN'UM



priamych konkurentov vo svojej triede?

To vSetko su otazky, ktoré si pred tym,

neZ tim dizajnérov dostane konkrétne
zadanie, musi polozit a co najlepsSie zod-=—=%
povedat samotny zadavatel - automobil-
ka. Jednym z prikladov tohto postupu je

aj novy Volkswagen Passat.

V duchu tejto filozofie sa Volkswagen Passat
este z predoslych Cias postupne dostal kamsi
mimo. Predajny tuspech ktoréhokolvek auta -
okrem iného - spociva v jeho vyhodach v porov-
nani s konkurenciou. Porovnatelnou konkuren-
ciou. A prave v tejto oblasti je Passat kdesi
medzi. Za normalnych okolnosti by podla von-
kajSich rozmerov mal patrit do strednej triedy
(ako napriklad Ford Mondeo, Opel Vectra,
Peugeot 406 alebo Nissan Primera). Je vSak
o cosi dlhsi a vdaka dihSiemu razvoru ponuka
aj najviac vnutorného priestoru. Na druhej stra-
ne na vyssiu strednu triedu vsak nema, pretoze®
mu par centimetrov chyba. Cenovo vSak ostava
na urovni predchadzajlcej triedy, ba dokonca
v mnohych pripadoch je vyrazne lacnejsi. V ost-
rom protiklade s touto skutoc¢nostou je vsak
imidz tohto kedysi ,ludoveho vozidla“. Uz dav-
no to nie je na pohlad lacné sluzobné ¢i rodin-
né auto. Vdaka decentnému tvaru s vyvazeny-
mi proporciami je dnesny Passat vysoko
prestizny automobil. Pokojne by sa mohol po-
rovnavat s vozidlami, ktoré rozmerovo v jeho
triede sice su, ale ich cena a zvucné meno ich ®
radi predsa len kamsi vyssSie (Mercedes, BMW,
Audi, Volvo). A to je zasluha dizajnu.

Na pociatku bol ,chrobak®...

Stary dobry, hadam najznamejsi automobil vSetkych Cias, ktory dostal pre svoj animalny

tvar prezyvku ,chobak", nema s novym Passatom na prvy pohlad ni¢ spolocné. Lenze ‘

pred dvoma rokmi prisiel Volkswagen na svetové autosalony s oprasenou, este stale Zi- Skice VW Passat

jucou legendou (tieto vozidla sa stale v takmer nezmenenej podobe vyrabaju v Brazilii).

Stadii, ktord pomenoval Beetle (= anglicky chrobak - prave podla prezyvky staruckého

typu), darovali Stylisti charakteristické crty povodného ,chrobaka®, len ich prisposobili

dnesnym ¢asom. Studia mala obrovsky Uspech. Az taky, ze vo Wolfsburgu sa rozhodli -

a to sa stava malokedy -, ze budi modernizovaného ,chrobaka“ vyrabat sériovo. ) , . L .

) i i . . - ; i ) Pribuznost k starSej generacii zabezpecuje
Zakladnym Stylistickym prvkom oboch automobilov je trojica obltkov, ktoré tvoria pred- aj tvar prednych reflektorov
ny a zadny blatnik a kopula strechy.
Ziadna priamka. Aj strecha prisne sledu-
je tieto linie, a preto Passat z profilu
vel'mi pripomina prave staruckeho Ci
moderného ,chrobaka“, aj napriek to-
mu, Ze rozmerovo ide o neporovnatelné
vozidla. Od prednej kapoty stupa krivka
vo vyraznom obluku az k vrcholu strechy
a vzapati v miernejSom obluku klesa
k zadnej kapote. Toto rieSenie vytvara
zakladny profil nového Passatu a posky-
tuje cely rad praktickych vyhod. Okrem
podvedomého efektu (Passat streSnym
oblukom evokuje predstavu Uspesne)
stadie ,chrobaka*), ktorym si auto na pr-'
vy pohlad ziskava srdce budiceho za-
kaznika, ziskal najma vnutorny priestor.
Ten je opat v rozpore s nazvom automo-
bilky (Volkswagen = ludové vozidlo) rie-
Seny velkoryso a na arovni luxusnych
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Novy VW Passat - interiér
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Skice VW Passat

limuzin vyssich
tried. Tomu
zodpovedaju
pouzité kvalitné
materialy i stroha elegancia bez tvorivej inven-
cie. Pristrojova doska je ticelna, funkcna a pris-
ne dodrziava ergonomicke pravidla. Je typicky
nemecky ,studena”. Zakladny tvar panelu vy-
chadza z osvedcenej koncepcie a rozmiestne-
nie ovladacich prvkov sa v porovnani s pred-
chadzajucou generaciou prakticky nezmenilo.
Takmer Ziadna stopa po fantazii, tvorcovia sta-
vili na serioznu dostojnost jednoduchych linii.
Zvonka je to trochu inak. Pri hladani zakladné-
ho tvaru karosérie sa dizajnéri pridrzali linii sta-
reho typu Passat a stucasne hladali nove krivky.
V niektorych pripadoch sa rieSenia az privel'mi
podobali na iné automobily (postrehnutelna po-
doba so studiami automobilky Mercedes).
Celkovo robustny vzhlad popri spominanej
oblukovej streche zvyrazinuje aj mohutna pred-
na kapota. Vdaka nej a tvaru prednej masky

s rozmernymi svetlometmi je pribuznost jedno-
znacna nielen k znacke, ale aj k predchadzaju-
cim modelovym radom Passat. Ak som uz pri-
rovnal linie nového Passatu k studii VW
,chrobak®, tak nesmiem vynechat ani genetic-
ki podobnost so Stadiou Coupé TT sesterskej
automobilky Audi. Prave z agresivneho vzhladu
tohto prototypu malého Sportoveho auta, ktory
je evidentny najma pri pohlade spredu, tazi aj
majestatnost nového Volkswagenu Passat.
Podobnost linii nie je nahodna, rozdiel je len

v rieseni zadnej casti. Ta u Passatu ustupila
dravosti malého coupé a dala priestor kompro-
misu medzi Gcelnostou a eleganciou. Vsetky
Casti automobilu st napokon skibené do har-
monického vyvazeného celku, ktory budi res-
pekt a navodzuje pocit pohodlia a bezpecnosti.
O uspesnosti tvarového riesenia svedci aj hod-
nota dosiahnutého sucinitela aerodynamicke-
ho odporu C, = 0,27, ktory radi novy Volksagen
Passat medzi Spicku vobec.

Tomas Hladny
Meédia B. 0. A. T.
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tfmcha TOP, 1997. Dizajn: Peter Maly. Vyrobca: Ligne Roset, Francuzsko.
Stvorcova pravidelna siet, ¢leniaca plochu kniznice, skrine ¢i vitriny
sa objavovala u viacerych dizajnérov.
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e Kniznica, 1997. Dizajn: Chiara S. Meda a Simone Cecchi.

W © -

522 Vyrobca: Molteni and C, Taliansko.
ga £ g Ukazka vtipného, jednoduchého rieSenia kniznice
258 8 so stahovacou roletou.
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% 589 8 Skrinka, 1997. Dizajn: Antonio Citterio.
L ELE 2 = Vyrobea: B and B, Taliansko.
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Sedacka Danaide, 1997.
Vyrobca: LeolLux , Holandsko.

Kolin 97

Kolin bol v polovici januara opat v centre pozornosti nabytkarskej odbornej, ale i laickej verejnosti. Stretli sa tu stovky vystavovatelov zo
46 krajin zo vSetkych kutov sveta na pravidelnom Medzinarodnom veltrhu nabytku. Uz tradicne najsilnejSie a najvyraznejsie boli zastupe-
ni vyrobcovia a obchodnici z Talianska, Francuzska, samozrejme Nemecka, ale i z Danska, Spanielska a Holandska.
V labyrinte vystavnych pavilonov na jednom z najvacsich europskych veltrznych miest bolo mozné vidiet skoro vSetko. Od nekonecného
mnozstva kopii rustikalneho jednoduchého nabytku s patricnou patinou a dierami po Cervotococh, rovnako ako aj bizarné, gycom zava-
najuce konferencné stoliky a iné interiérové Specialitky za obrovské sumy. Naozaj kazdy si mohol prist na svoje. Navstevnik, ktory videl
veltrh po prvy raz, lahko podlahol ocareniu mnozstvom technicky, remeselne, funkcne a dizajnérsky dokonalych solitérov alebo systemo-
vych nabytkov. Pozornost putali kultivované instalacie firiem, ktoré sa predbiehali v mnoZstve a farebnom ladeni kytic kvetov s nabytkom,
doplnkami a roznymi vytvarnymi objektmi. Ponukali skor predstavu Zivotného Stylu, kultiry byvania ako samotny nabytok. Zaujimavy mo-
ment bol i ten, Ze firmy, ktoré si svoj imidz vybudovali na mene dizajnéra, ho i dosledne vSade uvadzali.
Veltrh bol systematicky rozdeleny na okruhy: systémové obyvacie programy v kombinaciach kuchyna - obyvacka - spalfa a detsky a mla-
deznicky nabytok, spalnové typy - postele - skrine; malé solitéry - skrinky - sekretare - vitriny; calineny nabytok - stolicky - kresla - sedacky
- postele a stoly, stolicky a kuchyne.
Previadalo drevo, ratan, kov, sklo a z netradicnych materialov Specialne upravované textilné viakno a rézne plasty - vSetko vo svetlych pri-
rodnych alebo jemnych, vyblednutych pastelovych farbach. Doraz sa kladie na jednoduchost a Cistotu tvaru az na hranici minimalizmu
v perfektnom technickom spracovani. Tohtorocny kolinsky veltrh nepriniesol prevratné zmeny v nabytkarskej vyrobe, ale umoznil ziskat
predstavu o jej Sirke a rozmanitosti.

KH
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Studentsky dizajn z Eindhovenu

Akadéemia priemyselného dizajnu v Eindhovene udeluje kazdorocne svojim
najlepsim absolventom dve ceny. Roku 1996 ziskala Cenu René Smeetsa,
zakladatela a prvého riaditela akadémie, Janet Collinova za prenosny pocitac
pre deti od 6 do 13 rokov, ktory sa da pridavnymi komponentmi adaptovat aj
pre potreby dospelého uzivatela, vratane napojenia na Internet. Cena
Mrakodrap (Wolkenrabber) na pocest architekta J. F. Staala bola udelena
Shirley Muijrersovej za inovativne ponatie obliecky vankuisa v podobe samo
lepiacej folie s vrchnou vrstvou z pleteniny.

V akademickom roku 1995-96 skoncilo Skolu 81 Studentov. Odovzdavanie
cien sa udialo na vystave absolventského rocnika v Amsterdame v oktobri
minulého roku, sponzorovanej firmou Philips.

1. Pocitac pre deti. Dizajn: Janet Collinova, 1996.
2. Kolekcia ,obliecok” pre manufaktaru Jersey. Dizajn: Shirley Muijrersova, 1996.

Slovensky dizajn v Korei

V juhokorejskom hlavnom meste Soule sa v novembri minulého roku usku-
tocnil druhy rocnik bienalnej vystavy priemyselného a obalového dizajnu.
Pod hlavickou ,Stretnutie dizajnu Vychodu a Zapadu*” vystavovalo priblizne
sto firiem, dizajnérskych Skol a institacii zameranych na propagaciu dizajnu.
Jednou z nich bolo i Slovenské centrum dizajnu, ktoré vo svojej expozicii
popri najzaujimavejsich dizajnérskych navrhoch z nedavneho obdobia pred-

stavilo aj casopis DE SIGN UM. .
F A

1. Z vystavy IID '96 Soul: expozicia Slovenského centra dizajnu.
2. 11D "96 Soul: dizajn spotrebnej elektroniky firmy LG (Juzna Korea).
Foto: Zdeno Kolesar

Ocenenie mladych dizajnérov v Singapure

Cenu mladych dizajnérov (Young Designers Award) za rok 1996 podporovant singapurskym ministerstvom skolstva a sponzorovanu koncer-
nami Apple Computer Ltd. a Thomson Multimedia Asia udelilo na Medzinarodnom fére dizajnu v Singapure v oktobri minulého roku tamojsie
centrum dizajnu spolu s Radou pre rozvoj singapurského obchodu.

Do sutaze sa prihlasili Studenti strednych a vysokych skdl zameranych na dizajn. Prace boli rozdelené do troch skupin podla vekovych kate-
gorii. Osmim projektom bola udelena cena finanéna odmena a desiatim dal§im cestné uznanie.

"
]

Hydro-Trainer, terapeutické zariadenie umoznujlce plavat ludon
postihnutym muskularnou dystrofiou. Dizajn: Norzaliza Binte
Dizajn: Lee Yu Min, 16 rokov. Cena v kategorii starsich juniorov.
Mio Mio, audio-vizualna zabavna elektronika pre firmu Thomson
Dizajn: Zyann Ang Hui Ling, 21 rokov. Cena v kategorii seniorov.

Noorzali, 15 rokov. Cena v kategorii juniorov.
Fire Bug Unit, malé protipoziarne terénne vozidlo.
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Cena Josepha Bindera 1996

Asociacia rakuskych dizajnérov designaustria v minulom roku usporiadala prvy rocnik sutaze o cenu dedikovanu zakladatelskej osobnos-
ti moderného rakuskeho grafického dizajnu. Na tému Graficky dizajn v stredoeuropskom priestore zareagovalo 270 dizajnérov z 6smich
krajin, ktori stazili v kategoriach corporate design, komunikacny dizajn, informacny dizajn, dizajn plagatov, publikacii, obalov a v katego-
rii dizajnérska fikcia (neuverejnené prace). Medzinarodna porota udelila v kazdej kategorii zlatu, striebornu, bronzova cenu a niekolko
uznani. V tomto roku budi o démyselnd trofej v podobe priesvitného skleného hranola so zaliatou hréou pokréeného papiera sutazit troj-
dimenzionalne priemyselné produkty a roku 1998 dizajn v médiach.
1. Hanspeter Schneider, Svajéiarsko. Strieborna cena v kategorii corporate design.
2. Walter Bohatsch, Clemens Schedler, Rakusko. Uznanie v kategorii corporate design.
3. Peter Felder, Rakusko. Uznanie v kategorii komunikacny dizajn.

Foto: designaustria

Cena Kaja Francka 1996

Sklarska dizajnérka Kerttu Nurminenova, ziacka nestora finskeho dizajnu Kaja Francka, ziskala po nom pomenovanu vyroénu cenu hel-
sinského Design Forum Finland za rok 1996. Nurminenova bola jednou z prvych zien-dizajnérok zamestnanych vo finskom priemysle.
Zacinala r. 1972 v sklarni Nuutajarvi, v stic¢asnosti pracuje pre firmu Hackman Designor. Navrhuje sériovu Gzitkovu produkciu z lisované-
ho a fukaného skla, ale vytvara aj unikatne vazy a misy zdobené pieskovanim, filigranskou a tzv. gralovou technikou. Po Stvrtstoroci pra-
ce so sklom prisla v minulom roku so sériou flias a hrncekov z keramiky, nazvanou Umbra.
Jej najznamejSim dielom je kolekcia Mondo, ktora sa nachadza v zbierkach newyorského Muzea moderného umenia a v dalSich sveto-
vych galériach. Sklené objekty Kerttu Nurminenovej zdobia aj interiéry finskej prezidentskej rezidencie Mantyniemi.
1. Misky Lumilinna. Dizajn: Kerttu Nurminenova. Vyroba: Hackman Designor Oy Ab.
2. Kolekcia Mondo. Dizajn: Kerttu Nurminenova. Vyroba: Hackman Designor Oy Ab.

Foto: Design Forum Finland
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SMAU '96

Po 29. raz sa na medzinarodnom veltrhu komunikacnych a informacnych tech-
nologii SMAU v Milane v oktobri minulého roku udelovali ceny za priemyselny
dizajn.

Medzinarodna porota na cele s prezidentom ICSID Uwe Bahnsenom ocenila ex
aequo 10 produktov, ktoré vynikali formalnymi a funkénymi kvalitami, inovativ-
nym pristupom a uzivatelskym komfortom. Medzi ocenenymi vyrobkami st no-
ve telefonne pristroje, pocitace a ich komponenty, kamery a elektronické zapis-
niky, ale aj tri nové softvéry. DalSie dva softvéry (Java zo Sun Microsystems

a Netscape Navigator 3.0 z Netscape Communications) dostali Specialnu cenu
poroty.

Okrem hlavnych cien bola udelena cena Rodolfa Bonetta, zakladatela sutaze
SMAU, do ktorej boli nominované europske dizajnérske skoly. Ziskal ju milan-
sky Istituto Superiore di Comunicazione. Mimoriadne cestné uznanie bolo ude-
lené milanskej Polytechnike za inovacny projekt informacnych technologii. Cenu
ICOGRADA ziskala firma Microsoft za softver Microsoft Internet Explorer 3.0.

1. Elektronicky zapisnik Think Pad 560. Dizajn a vyroba: IBM Corp.

2. Pocitacova mys Microsoft EasyBall. Dizajn a vyroba: Microsoft Corp.

3. Elektronické penazenky MINIpay a TSP. Dizajn a vyroba: SSB, Veron, Bull a Olivetti.
4. Celularny telefon StarTAC. Dizajn a vyroba: Motorola Inc.

5. Fotoaparat IXUS. Dizajn a vyroba: Canon Inc.

6. Pocitacova tlaciaren Olivetti PR 2. Dizajn: Studio De Lucchi. Vyroba: Olivetti Lexicon S. p. A.

681507 DE SIGN'UM



,Nova renesancia“ vo Florencii

I. bienale umenia a mody, v ktorého ramci bolo pocas Styroch mesiacov spristup-
nenych v muzeach a galériach toskanskej metropoly 24 vystav, sa skoncilo v polo-
vici januara t. r. Iniciator bienale Luigi Settembrini oslovil renomovanych svetovych
vytvarnikov a modnych tvorcov, aby oZivili historické objekty a ich zbierky individu-
alnymi a skupinovymi instalaciami.

S najvacsim zaujmom sa stretla expozicia Cas a moda vo Forte di Belvedere, kde
okrem retrospektivy vztahov umenia a mody od zaciatku 20. storoCia (ruski futu-
risti, Salvador Dali, Elsa Schiaparelliova, Man Ray, Andy Warhol) vystavovali
hviezdne mena Stylistického neba - J. P. Gaultier, Rifat Ozbek, Issej Mijake.
Konfrontacia sticasného vytvarného umenia a mody kulminovala v siedmich pavi-
lonoch, ktoré postavil japonsky architekt Arata Isozaki na Piazzale Belvedere, kde
sa predstavili dvojice Tony Cragg/Karl Lagerfeld, Jenny Holzerova/Heimut Lang,
Roy Lichtenstein/Gianni Versace, Julian Schnabel/Azzedine Alaia, Mario Merz/Jill
Sanderova, Damien Hirst/Miuccia Pradaova, Oliver Herring/Rei Kawakubo.
InStalacie podciarkla posobiva svetelna scénografia talianskej firmy Targetti, ktora
zabezpecuje nasvietenie mnohych vynikajucich umeleckych pamiatok sveta.

1. Dva z pavilonov Aratu Isozakiho: viavo (modry) pavilon Roya Lichtensteina a Gianni
Versaceho, vpravo (oranzovy) pavilon Jenny Holzerovej a Helmuta Langa.

2. Retrospektiva mody 20. storocia v Palazzina di Belvedere.

3. Kreacie Gianniho Versaceho.

Foto: Targetti Sankey, Florencia

Taliansky dizajn 1950-1996

Pod nazvom Krasa kazdodennosti bola koncom januara '97 v Centre dizajnu Saska-Anhaltska v Dessau otvorena zaujimava retrospektiva
talianskeho nabytkového a interiérového dizajnu za poslednych takmer patdesiat rokov. Autorky scenara Ursula Dietzova, dopisovatelka
Schoner Wohnen v Milane a talianska architektka a dizajnérka Patrizia Scarzellaova koncipovali vystavu ako putovnu so zastavkami

v Dessau, Gere, Schwerine a Rostocku, teda mestach byvalej NDR, ktoré precitaju z dlhej absencie kvalitného zapadného uzitkoveho u-
menia. Prehliadka excelentnych mien talianskeho dizajnu je zaroven cielavedomou marketingovou akciou talianskych firiem zdruzenych

v asociacii assArredo v novych spolkovych krajinach.

1. Rozkladatelny servirovaci stolik Mago. Dizajn: Raul Barbieri, 1992. Vyrobca: Ycami, Taliansko.
2. Modularny kontajner na kolieskach Mobil. Dizajn: Antonio Citterio a Olivier Loew, 1994.
Foto: Designzentrum Sachsen-Anhalt, Dessau
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Klucka Madi, chrom. Dizajn: Alberto Meda.

Klucka Ludus, mosadz, plast.
Dizajn: Bonini Spicciolato

Klucka Aria, mosadz, sklo. Dizajn: Carlo Bartoli.
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Certifikat 1SO 9002 pre Colombo
Talianska firma Colombo Uspesne zavisila rok 1996. Na milanskom veltrhu
fsbella Maflcls nabytku ziskala ocenenie ,Design Management Award” za firemnu politiku v ob-
O p e Nnin g U p lasti dizajnu, ale sucasne aj za vyskum, technologie, vyrobu, organizaciu a komu-
! nikaciu. Koncom roka dosiahla tato firma ako prva talianska firma vo svojom
th e W O ]‘I d O f A gquided towr sektore medzinarodny certifikat UNI EN ISO 9002, ktory je oficidlnym uznanim
of the handles kvality vo vSetkych fazach produkcie Colombo od navrhovania vyrobkov az po
h an d] eS _ that liave finalnu komerénu fazu. Firma, ktora je drzitelom takéhoto certifikatu, musi pris-
o= scanned: ne dodrziavat jeho normy a byt pripravena na periodické kontroly.

D human hisrary

Colombo spolupracuje so znamymi talianskymi i zahranicnymi dizajnérmi.

€ ﬁ Poslednu kolekciu Egg navrhli Anna a Carlo Bartoliovci, ktori ¢asto vyuzivaji

kvality muranskeho skla
Otvorenie sveta kluciek
| #, 7/

ﬁ ‘\ Maffeis, Isabella: Opening up the World of Handles
o' Faenza Editrice, Milano 1996. 182 stran, farebné ilustracie.
‘ $ Michele Colombo ako vasnivy zberatel dizajnu a sefdizajnér firmy Colombo
\ i Carlo Bartoli iniciovali projekt reprezentativneho vydania prace Isabelly
Maffeisovej o historii kluciek od najstarsich cias po r. 1930. Autorka v nej inter-

% 0 2 pretuje dejiny dizajnu kluciek a pribuznych artefaktov z umeleckohistorického
i technického hladiska a dokumentuje ich pozoruhodnym mnoZstvom farebnych
p ukazok.
‘1 Kniha je zaujemcom k dispozicii v kniznici Slovenského centra dizajnu.

2wy ofitoriale {vmry efitrie

Kl'ucky Bauhausu

Wetzel, Harald: Auf der Suche nach dem Gropius-Driicker (Hladanie
Gropiovej klucky). Designzentrum Sachsen-Anhalt gGmbH, Dessau
1996. 68 stran, ¢b ilustracie.

Dessauské centrum dizajnu vyvija mnoZstvo zaujimavych aktivit.
Jednou z nich je systematicka a objavna edicna cinnost, ktorou mapu-
je dejiny priemyselného dizajnu Saska-Anhaltska. Knihe o kluckach
Waltera Gropia predchadzala vystava, ktora sa stretla s neocakava-
nym ohlasom. Podnietila jej kuratora Haralda Wetzela zostavit doku-
mentaciu zachovanych kluciek v budovach z 20. a 30. rokov

a rekonstruovat historiu ich vyroby.

Kniha je zaujemcom k dispozicii v kniznici Slovenského centra dizajnu.
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ze niektorych Cisel mame malo a mézeme uspokojit len obmedzeny pocet zaujemcov.
Cena 1 vytlacku je 60,- Sk.
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ROCNIK 1997
DE SIGN UM vychadza na 72 stranach za rovnaku cenu ako v predchadzajucich rokoch.

Celorocné predplatné je 240,- Sk.
Vyuzite objednavkovy listok na tejto strane casopisu.

Véetci predplatitelia DE SIGN UM dostavaju zdarma dvojmesaénik INFORMACNY BULLETIN SCD,

ktory prinasa najaktualnejSie informacie o vystavach, veltrhoch, siataziach, publikaciach
a inych aktivitach v oblasti dizajnu.

Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa (telefon)

Objednavam si zavazne DE SIGN UM
Roénik 1997 (1] [2][3][4] Roenik1996 [1][2][3][4] Roenik199s [1][2][3]]4]

Casopis zasielajte postou: obycajne (240.- Sk) doporucene (268,- SK)

Predplatné uhradim: zlozenkou Ziadam vystavit faktaru

datum a podpis:




Prijimanie prihlasok do sutaze je do 19. septembra 1997

ﬁ

Ministerstvo kulttry SR a Slovenské centrum dizajnu vyhlasuju verejnu celostatnu sitaz
Narodna cena za dizajn 1997
zameranu na dizajn realizovanej priemyselnej produkcie a na graficky dizajn v SR.
Sutaze sa mozu zucastnit domaci autori, dizajnérske stidia a vyrobcovia s pracami,
ktoré nie su starSie ako dva roky. Autori dizajnu musia mat trvalé bydlisko na uzemi SR.

Suataz sa tyka nasledujiceho okruhu produktov:
1. Dizajn vyrobkov ( trojdimenzionalny dizajn), t. j. priemyselné vyrobky, stroje, zariadenia, Gzitkové
predmety a obaly vyrobené technologiami umoznujlcimi ich sériova vyrobu.

2. Graficky dizajn ( dvojdimenzionalny dizajn) v rozsahu: grafika tlacenych periodik, graficky dizajn obalov
a tlacovin, informacna grafika, corporate design, grafika informacnych systémov, graficky dizajn
v multimédiach a tvorba typografického pisma.

Sutaz sa tyka realizovanej priemyselnej a grafickej produkcie, a tiez funkénych prototypov preukazatelne
pripravenych na realizaciu v r. 1997 a grafickej produkcie vo forme softwaru, ktory je v uzivani.

Sutaz nie je v roku 1997 vypisovana pre tieto grafické discipliny:
plagatova tvorba, dizajn a typografia knih vratane Gcelovych publikacii s parametrami knizného titulu.

Uplné znenie sutaznych podmienok a prihlasky do sttaze poskytuje a zasiela na vyziadanie
Slovenské centrum dizajnu, Jakubovo nam. 12, Bratislava,
Pisomny kontakt: Narodna cena za dizajn, SCD

P. O. Box 131, 814 99 Bratislava

tel.: 07/536 15 69 , 536 18 00, fax: 07/536 18 38

Objednavka casopisu DE SIGN UM



Stvoreny pre dizajnéra
DeskArtes je pocitacovy systém podpory
priemyselného dizajnu (CAID), vyvinuty
Specialne podla poziadaviek a pod
metodickym vedenim poprednych priemy
selnych dizajnérov pre potreby rychleho
a intuitivneho navrhu, stylingu, vizualizacie
a rapid prototypingu vyrobkov aj velmi
zlozitych tvarov.
Tvorivost a intuitivnost
Nemusite byt expertom na CAD, aby ste
so systemom DeskArtes vytvorili zlozite
navrhy. Od pociatoénych nacrtov az
k vyslednému tvaru sa dostanete bez
zvycajnych obmedzeni. Venujete sa tvori-
vym fazam dizajnu a priprave alternativ,
ste produktivnejsi. Modelovanie vychadza
z tradicnych dizajnérskych metod a da sa
lahko zviadnut. Vysledkom su navrhy pri-
pravené do vyroby: sklo a keramika, hracky
a sperky, interiéry vybavené nabytkom, tele-
vizory i konStrukéne narocné automobily.
Skutocna integracia
DeskArtes bol vytvoreny pre realne
podmienky. Spolupracuje s beznymi CAD
a CAD/CAM systemami, programami pre
pevnostné analyzy a generovanie NC
programov, pre animaciu a DTP. Systéemy,
ktoré uz pouzivate, budu naplino vyuzite.
Proces vyvoja a vyroby sa zrychluje.
Fotorealizmus
Fotorealisticke zobrazenia pouzijete na pre-
zentaéné a marketingove ucely. ESte pred
vyrobou prototypu sa ukaze, ako bude vy
sledny produkt vyzerat a ako nan zareaguje
vas zakaznik.

Informovanost, schopnost rychlej reakcie a komunikacie
su sprievodnou podmienkou uspechu gizajnéra.. ) )
Kazdodennym pomocnikom sa stava mikropocitac a mobilny telefon.

Jednoduchost ovladania v slovenskom jazyku,
plnohodnotny textovy editor a tabulkovy procesor,
kompatibilné s prostredim programov MS Office,

databazy a kalkulacie, ktoré mozete usit na mieru vasich projektov.
Priame pripojenietha GSM telefony zabezpedi,
Ze vaSe data budete pouzivat tam, kde ich potrebujete.

Je cas ist do toho
DeskArtes uz pomaha tazit z tychto vyhod
v malych dizajnerskych a architektonic-
kych firmach aj u poprednych vyrobcov
po celom svete. Mercedes-Benz, Fujitsu,
Honda, SAAB, Wedgwood, Royal Doulton,
Citizen, Hitachi, Electrolux, FRIC a OTF
su medzi nimi.
DeskArtes na grafickych pracovnych
staniciach vam poskytne vynikajuce para-
metre cena/vykon. Najlepsie sa prejavi ked
ste pod tlakom nakladov a ¢asu. Z dobrych
myslienok robi uspesny vyrobok.

Cheel by som sa viac

Prosim, poslite mi informacie

0 systéme Des

taniciact

veni dizajnerskeho pracoviska

Tel Fax

Kopiu kuponu odoslite alebo odfaxujte na adresu
autorizovaného distributora systéemov DeskArtes:

entro, s.ro.

Nev 821 01 Bratis

fax:+421
e-mail: da@entro.sk L

Industrial Design Systems

2 entro

... a viete ako na to

dozvediet o ponuke spolocnosti entro.

NAJRYCHLEJSIA C
OD MYSLIENKY K VYROBKU

Ntro s DeskArtes.

modelovane a vizuahzc

Su z archivu spoloctn

medzi pocitacmi do dlane.
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