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E zuzANA SIDLIKOVA

Editorial

Drzite v ruke dalSie monotematické cis-
lo, ktoré je tentoraz venované odevnému a textilnému
dizajnu. Ako to vnimam z pozicie redaktorky ¢asopi-
su, jeho priprava sa zda byt nekonciacim procesom.
Na jednej strane sa stale vynaraju zaujimavé projekty
a osobnosti, ktoré by sa ,patrilo” oslovit, na strane
druhej je to sGstavné ,nahananie” autorov a dizajné-
rov — textov, fotiek, popisiek, rieSenf autorskych prav
a pod. Casopis je skratka vzdy pokusom o kompromis:
konceptu dvoch redaktoriek, prezentovanych dizajné-
rov, ,narokov" Citatelskej obce, dostupnostou autorov,
predstavy grafika o vizudlnom spracovani informacii,
a to vietko pod tlakom casového limitu. Teda opét sa
potvrdzuje, Ze ¢asopis je len taky, aki sme my sami, aka
je ochota podielat sa na jeho priprave. Napriek tomu,
ze z oslovenych slovenskych odevnych dizajnérov na
nasu ponuku prezentovat svoju znacku v tomto Cisle
reagovala aj po urgenciach len priblizne polovica (1),
podarilo sa ndm, aspon v to dufame, toto ¢islo naplnit
zaujimavymi rozhovormi a Gvahami nad aktudlnymi
otazkami odboru.

V prvej Casti predstavujeme informécie tykajice
sa vzdeldvania. Veduce troch ateliérov na Katedre tex-
tilnej tvorby na VSVU charakterizuju pedagogické vizie
a moznosti uplatnenia absolventov. Rozhovor s Annou
Bohatovou priblizuje $tadium textilu na Skole GZitko-
vého vytvarnictva Josefa Vydru v Bratislave. V zévere
mozete najst i kratke informacie o dalSich strednych
odevnych a textilnych $kolach na Slovensku.

V nasledujucich blokoch st prispevky o podnikani
v domacich podmienkach a tiez niekolko pribehov slo-
venskych dizajnérov, ktori sa uplatnili na zaujimavych
pracovnych poziciach v zahrani¢i. Domaci odevny a tex-
tilny biznis zastupuju kratke charakteristiky mladych
odevnych znaciek, ale i priemyselnych podnikov, ako
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Audov (mald prevédzka, ktord vznikla zo zrusenej
Meriny), odevné firmy Ozeta Neo, Zekon, Makyta,
alebo mladsia znacka Justplay. Novy pohlad na pracu
v dizajnérskej pozicii v zahranici prinasaju Petra
Langerova a Juraj Straka. Pre niekolkych nasich
Studentov sa stalo zaujimavym i kreativne pros-
tredie Antverp.

Uvaha Dany Lap3anskej velmi vhodne zhrnie
niekolko vyznamnych fenoménov médnej branze
na Slovensku v poslednych rokoch. Tym, ktori boli
zvedavi na aktivity Slovak Fashion Councilu, dostan
aktudlnu odpoved o jeho ¢innosti od Dany Kleinert.
Na zaver nechybajl texty o historii: panska moda
a Slovensko, a ak sa chystate na cesty, nevynechaj-
te ani podrobny prehlad najvyznamnejsich muzei
mody v Eurdpe. Aktudlnym fenoménom, hoci sa
mu dodnes venovalo len mélo teoretickych stddii, je
otazka ekologickych stratégii textilného priemyslu
v minulosti a sti¢asnosti.

Aké moznosti ma teda na Slovensku odevny
a textilny dizajn? | toto ¢islo len potvrdilo, Ze pozicia
textilného ¢i odevného dizajnéra nema v ziadnom
pripade jednotnt charakteristiku. Ulohy dizajnéra
ovplyvnuje typ firmy, resp. vyrobny systém, ktoré-
mu sa podriaduje. Obdobie poslednych rokov prialo
skor rozvoju mensich znaciek a samostatnym pod-
nikatelskym viziam absolventov odevného dizajnu,
menej vsak uz priemyslu (odevnému a najma textil-
nému). Mnohé firmy boli pod tlakom zahrani¢ného
importu zlikvidované. Nesmierne sa vzdy potesim,
ak sa v mnozstve znaciek objavi slovensky investor,
alebo dokonca dizajnérsky tim. Na mnohé zaujimavé
doméce podniky uz v ¢asopise nezostal priestor:
napr. na $portové znacky Treksport, NorthFinder,
volnocasové odevy GATE atd. Mélokto vie, Ze aj
znacka Zahoni, ktord ma obchod na Laurinskej ulici
v Bratislave, nie je u nas ziadnym novacikom, ko-
lekcie sa navrhuji a dokonca i $iju v Nitre. Verim,
Ze takychto prekvapeni bude stéle viac, a kedze
podnikanie v tomto biznise nie je na nasom trhu
vobec jednoduché, tento fakt hddam raz docent aj
SirSia verejnost.

Rovnako potesia aj dalSie Uspechy: spolupraca
Lubice Humenikovej a Lenky Tatérovej s firmou Slo-
venka, minuloro¢ny projekt Borisa Hanecku s Maky-
tou, vitazstvo Miroslava Saba v kategoérii najlepsia
zahrani¢na kolekcia na prazskom Designbloku 2012,
nové obchody znacky Ozeta, prehliadky Lenky Srs-
novej s jej energiou a schopnostou pritiahnut na
podujatie stovku médnych nadsencov (alebo hoci
i laikov, ktori sa tam v sprievode priatelov ocitnd
nahodou...) a mnohé dalSie radosti, ktoré praju to-
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muto odboru a vzdjomne si (hoci nevedomo) vylepsu-
ju podmienky a ,vychovavajd" tak komunitu... mozno
i svojich buducich klientov.

Nové doméce znacky s odevnou konfekciou sa vac-
Sinou neprezentuju ako slovenské, orientécia hlavne na
export musf oslovit zakaznika bez lokalnych obmedzent.
V zésade plati, ze v kategorii konfekcie je stéle najsil-
nejsim kritériom tlak na nizku cenu. V pripade odevu
na mieru, alebo exkluzivneho kusu z kolekcie dizajné-
ra, kupujete original, ktory treba primerane zaplatit. Aj
u nas sa stale castejSie objavuje koncept zalozeny na
kompromise: malé série od dizajnérov za prijatelné ceny.

Moznosti odevného dizajnu su Siroké. Napokon,
toto heslo som pocula pred mnohymi rokmi pocas Stu-
dia odevného dizajnu v Hamburgu: ,Nie je zly dizajn,
je len neschopnost najst svojho cielového zdkaznika".
A stale castejsie si tito myslienku pripominam, hoci
sa odevnému dizajnu momentalne nevenujem. Vidim
vSak na Studentoch a absolventoch, ze len kreativita
nestaci, talent musi mat v tejto slvislosti podstatne
Sirsi rozmer. Takze verme tomu. Kazdy sa predsa chce
a vlastne i musi obliekat. To je slubny priestor na kre-
ativne podnikanie. Skiisme zamiesat karty, z kvantity
tovaru a mnozstva znaciek si vyberme to, co neodlozi-
me v dalSej sezéne, to, Co vystihuje nasu individualitu...
a mozno i podpori vyrobu na Slovensku.
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Henrieta Kuréikovd:
Kolekcia ¢epcov
Status, 2012. IDE

O KOLEKCIU CEPCOV
INSPIROVANYCH
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SVADOBNYMI
PARTAMI A CEPCAMI.
AUTORKA TUTO
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PRACOVALA A

S NETEXTILNYMI
MATERIALMI, KTORE
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Lubomira Abrahdmova:

Stard ldska nehrdzavie,
bakaldrska préca, 2010. TATO
PRACA BOLA INSPIROVANA
LUDOVYM UMENIM, KONKRETNE
TRNAVSKYM KROJOM.
INSPIRACIU STUDENTKA
PRETRANSFORMOVALA DO

KOVU, PRACOVALA S KOVOVOU
VYSIVKOU, ALE AJ S TECHNIKOU
REZANIA LASEROM. SKLBILA TAK
TRADICNE TECHNIKY S NOVYMI.
OCENENA NA SUTAZI TALENTE
2011. FOTO: MATUS CEPKA.

Textil sa na VSVU dostal zagiatkom est-
desiatych rokov, vtedy sa vyucoval v rdmci Oddelenia
monumentalnej malby a gobelinu pod vedenim Petra
Matejku. V roku 1976 vzniklo samostatné Oddelenie texti-
lu pod hlavickou Katedry Gzitkového umenia. V jeho Cele
sa vystriedali Eugénia Lehotska a Elvira Antalova. Z tejto
.materskej bunky" sa postupne oddelili Specializovanim
sa tri svojbytné ateliéry. V roku 1990 sa vyprofiloval Ate-
liér volnej textilnej tvorby pod vedenim Evy Cisarovej-
-Minarikovej a Ateliér textilného dizajnu pod taktovkou
Jozefa Bajusa. Nasledne v roku 1992 zalozil Josef Tapt'uch
Ateliér odevného dizajnu. Samostatna Katedra textilnej
tvorby s tromi ateliérmi vznikla az v roku 1995. Od jej
vzniku ju vedie Jalia Sabova.

Vo vedeni Ateliéru (1) textilného priestoru (predtym
Ateliér volnej textilnej tvorby) vystriedala v roku 2009
Lubicu Sajkalovi Blanka Cepkova. Studentky a $tuden-
tov vedie k vnimaniu textilu ako mnohotvarneho média.
Vdaka spozndvaniu tradi¢nych aj najnovsich technik
a technoldgii spracovania a pretvarania textilného
materialu sa im otvaraju moznosti jeho nasledného
vyuZzitia v tvorbe autondmneho vytvarného objektu.
Sucastou bakalarskeho $tudia je aj kurz restaurovania
textilu, vdaka ktorému mézu jeho absolventi pokracovat
v magisterskom $tudiu v Ateliéri reStaurovania textilu
pod vedenim Sylvie Birkusovej.

Po vzniku Ateliéru (I1) odevného dizajnu v roku 1992
ho dva roky viedol Josef Taptuch, ktorého vo vedeni
nahradila Julia Sabova. Jej koncepcia vyucby je zalozena
na chapani odevu ako média s vlastnou vypovednou
hodnotou a nielen trendom podliehajiceho predmetu.
Cielom takto koncipovaného odevu je komunikovat
prostrednictvom svojho tvorcu a nositela. Popri rieSeni
odevu dava ateliérova tvorba priestor aj vytvaraniu
modnych doplnkov, Sperkov ¢i obuvi.

Vo vedeni Ateliéru (Ill) textilného dizajnu sa od jeho
zalozenia vystriedali viaceri textilni vytvarnici: Jozef
Bajus, Ildikd Dobesova, Silvia Fedorova. Od roku 2004
ho vedie Maria Fulkova. Studenti st v rdmci vyuéby
vedeni k ndvrhom na dekorativne a Gzitkové textilie,
ako aj ndbytku ¢i doplnkov. Ateliér je aktivnym organiz-
mom, ktory vdaka dlhodobej medzinarodnej spolupra-
ci umoznuje svojim Studentom aktivnu spoluticast na
trhu s textilnym dizajnom uZ pocas $tudia. Studenti tak
majd moznost spoznat okrem tradi¢nych technoldgii
aj tie najprogresivnejsie, vyuzivané priemyselne. Pozo-
ruhodné vysledky dosiahol ateliér v rozvijani moznosti
tradi¢nej slovenskej techniky, textilnej modrotlace.



ATELIER TEXTILNEHO
PRIESTORU (VEDUCA
ATELIERU BLANKA CEPKOVA)

Kolko volnosti sa zmesti do Ate-
liéru textilného priestoru? B. C.: Ateliér textilné-
ho priestoru méa velmi Specifické postavenie v ramci
Katedry textilnej tvorby. Katedru rozsiruje o ponuku
volného umenia. Nie je zamerany na dizajn a tak vo
svojej praci nie je limitovany obmedzeniami priemyslu.
Koncepcia ateliéru sa opiera o stc¢asnu tvorbu fibre
art — volného umenia v textilnom materiali. Zamerany
je na autorsku tvorbu, pracu s osobnymi konceptmi.
Studentov vedieme k individulnemu umeleckému vy-
razu, vnimaniu svojej prace v ramci SirSieho kontextu,
Ci uz historického, spolocenského alebo priestorového.
Formujeme u $tudentov kreativne a kritické myslenie.
Vyuzivame bohatu textilnt tradiciu, pracujeme so Siro-
kou $kalou textilnych technik od tkania, cez vysivanie,
palickovant ¢ipku az po hackovanie. Ateliérové zadania
poskytuju priestor na tvorbu textilnej miniatdry, vel-
koplosnych textilii, makkej plastiky, az po prace uréené
do konkrétneho priestoru — interiéru alebo exteriéru.
Ale pracujeme aj na zadaniach, ktoré s zamerané na
autorsky dizajn s dérazom na jeho koncept, ako je na-
priklad textilny doplnok alebo sperk. Cielom vyucby
je pochopenie vlastnosti textilného materialu, jeho
limitov a vyuzitie jeho vizualnych i haptickych moz-
nosti. Cenime si kreativny pristup a inovativne postupy
v realizaciach.

Rovnako ako iné ateliéry VSVU, aj vy uréite
pripravujete rézne spoloéné projekty. B. C.: Ano,
mali sme napriklad workshop zamerany na papier, ktory
viedla Miroslava Podmanicka z Katedry sochy. V su-

Casnosti realizujeme workshop s katedrou vizuélnej

komunikdcie a v spolupraci s Kristynou Spanihelovou
z ateliéru kovu a Sperku pripravujeme dalsi workshop
zamerany na vyuzitie koze. Uzko spolupracujeme aj
s Technickou univerzitou v Liberci, s Akadémiou kréas-
nych umeni Wladyslawa Strzeminského v Lodzi, s Tele-
mark University College v Nérsku. Nasi Studenti sa radi
zG&astAuju stazf a vymennych pobytov v Skandinavi,
najma vo Finsku a Nérsku.

Dari sa vasim absolventom uplatnit? B. C.: Nie
je to lahké. Neustéle pracujeme na rozsireni moznosti
ich uplatnenia po absolvovani. Tomuto zémeru prispo-
sobujeme aj nds studijny program. Podarilo sa nam
vytvorit v spolupréci s katedrou restaurovania magis-
terské studium restaurovania textilu, nadviazali sme tak
na tradiciu predmetov reStaurovania textilu na nasej
katedre. Rozsirili a skvalitnili sme aj ponuku vyucby
historickych textilnych technik. Menime program tex-
tilného kurzu, ktory chceme Specializovat na vysivku

®

Blanka Cepkovd

Katarina Orolinovad:
Objekt Mimikry,
2071. OBJEKT

JE VYTVORENY
OBTACANIM
LYKOVEHO
ZAKLADU, DO
KONKRETNEHO
PRIRODNEHO
PROSTREDIA.
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VYUZiVA A] TEXT, KTORY REFLEKTUJE JEHO
OSOBNY ZIVOT. FOTO: BLANKA CEPKOVA.

Klaudia Bulantova:
Pali¢ckovany $perk, 2011.
FOTO: AUTORKA.

a jej presahy do volnej tvorby a dizajnu. Je to svojbytny
a velmi obsiahly druh textilnej tvorby. Rozsah vyucby
bude spristupnovat techniky vysivky od historickych
az po sucasné, digitalne strojové vysivanie. Reagujeme
aj na nové technolégie a nové materidlové moznosti.
Planujeme rozsirit vyuc¢bu predmetov zameranych na
digitalne navrhovanie. Vylepsujeme technické zazemie
ateliérov a nasich dielni. Vyskumy prinasaji nové po-
znatky o novych materialoch a inteligentnych textili-
ach, to s tiez zaujimavé podnety k tvorbe umeleckych
diel s novymi vlastnostami. Planujeme sa zamerat na
pracu s materialmi, ako nanovlakna, rozpustné vlakna,
papierové $pagaty, alebo metalicko-plastové nite. Roz-
Sirujeme moznosti technologického a materiadlového
zazemia tak, aby nasi absolventi vedeli tvorivo pra-
covat v roznych oblastiach textilnej tvorby. Moznosti
ich uplatnenia nevidime len v profesii samostatne tvo-
riaceho umelca, ale aj v oblasti vzdelavania a kultary.
Velmi atraktivne je aj Studium restaurovania textilu,
s moznostou restaurovania muzealnych zbierok.

Najvyznamnejsie ocenenia vasi¢h studentov?
B. C.: Najvyraznejsim Uspechom bolo ocenenie Student-
ky Lubomiry Abrahdmovej na medzinarodnej prehliadke
Talente 2011 v Mnichove. Uspela s pracou Stara laska
nehrdzavie, ktord bola inSpirovana ludovym umenim,
konkrétnejsie trnavskym krojom. Inspiraciu Studentka
pretransformovala do kovu, pracovala s kovovou vy-
Sivkou, ale aj s technikou rezania laserom. Skibila tak
tradi¢né techniky s novymi. Studentka Jana Kréméaro-
va ziskala ocenenie v sutazi Young Contract Creations
Award 2012: Upholstery prezentovanej na Heimtexti-
le vo Frankfurte. Henrieta Kuréikova sa prezentovala
v Londyne v Slovenskom dome pocas olympijskych hier
kolekciou autorského dizajnu Status. Ide o kolekciu cep-
cov inspirovanych slovenskymi svadobnymi partami
a Cepcami. Tuto prvopociatocnu ideu postupnou Styli-
zaciou pretvorila do velmi sticasnej podoby. Pracovala
pri tom aj s netextilnymi materialmi, ktoré sa vyuzivaju
v stavebnictve. Sutaze st velmi dobrou prilezitostou
na prezentaciu Studentov, mdze to znamenat pre nich
velmi dobry kariérny Start do buddcnosti, upozornit
na seba, na svoju préacu, po pripade Gspesne predat
dielo. V zahranici je vztah k umeleckej tvorbe a rucne;j
praci na inej Grovni, a preto st tam tieto Sance vyssie.

AKo funguje prezentacia ateliéru navonok?
B. C.: Ateliér sa prezentuje kazdoro¢ne vystavou $tu-
dentskych prac bud na Slovensku alebo v zahrani¢i.
Popritom prezentujeme tvorivi pracu v ateliéri aj skupi-
nam odbornikov, pedagégov a zberatelov zo zahranicia
z Nemecka, Belgicka, Japonska, §panie|ska... Uverejnu-
jeme ¢lanky o nasom ateliéri a Studentskych pracach
aj v Casopise Textile Forum Magazine, European Textile
Network alebo v belgickom ¢asopise zameranom na



textil a Cipku Kant. Pravidelne o nasom ateliéri piSe aj
slovensky ¢asopis RUD. Popritom sa Studenti individu-
alne zGcastnuju na prehliadkach textilného umenia, ako
je textilnd miniatura, triendle textilu, kde prezentuju aj
svoju ateliérovu tvorbu. Najblizsi planovany projekt je
v spolupraci s katedrou textilného umenia Akademie
Sztuk Pieknych v Lodzi, od ktorej sme dostali pozva-
nie na podujatie The Young Textile Art Triennial, Lodz
2013. Ide o sprievodnt akciu k Triendle textilu, ¢o je
najvyznamnejsia svetova prehliadka textilného umenia.

V ¢om vidite zlepsenie za posledné roky, pri-

padne na akyc¢h vylepseniach prave pracujete?

B. C.: Nasa katedra spolupracuje s katedrou dizajnu

a katedrou vizudlnej komunikacie na projekte Digitali-

zacia technologickych procesov v dizajne. Je to grant

financovany zo Strukturalnych fondov v Opera¢nom

programe vyskum a vyvoj. St vytvorené vyskumné timy,

ktoré sprostredkuju vdaka novej technologickej pod- . L

, ’ . A , Maja Bozovic:

pore Uplne novy pohlad na spdsob tvorby umeleckého Start-Up, 1. miesto,
textilného diela a dizajnu. Chceme viac laborovat s ma- Prague Fashion
teridlmi a zamerat sa na vyvoj novych tkanin a na nové jacEiggnr>.
cesty spracovania tychto textilii az po findlne objekty.
Umozni ndm to podstatné rozsirenie technologického
zézemia katedry. Novy pletaci digitalny stroj s viacfa-
rebnymi moznostami vzorovania, digitédlne zakarové
krosna, vynovujeme pracovisko digitalnej tlace, chceme
zaviest technolégiu taftingu — tvorbu vlasovych kober-
cov. Tato technologickd podpora ndm poméze zaradit
sa medzi vzdeldvacie umelecké institlcie, ktoré stoja
na $picke kreativnej tvorby.

Libor Komosny:
Erki-Moe show,
Tallinn, Esténsko,
2011.

Veronika Kostkové:
Re-Act Fashion Show,
2.miesto, Lodz,
Polsko, 2012.



Ateliér odevného dizajnu:
Téma Malé biele, 2012.

Jilia Sabova

ATELIER ODEVNEHO DIZAJNU
(VEDUCA ATELIERU JULIA
SABOVA)

Ako by ste ¢harakterizovali zak-
ladnu liniu vyuéby vo vasom ateliéri? ). S.: Kré-
dom mdjho pedagogického posobenia je predovsetkym
viest Studentov, aby sa otvorili. Hladat cesty a odkryvat
horizonty, akymi by mali dospiet k tvorbe odevu ako
k excelentnému artefaktu, ktory sa da rézne kreovat, od
konkrétneho objektu az po tvorbu ucelenych kolekcif.
Ide mi hlavne o podporu a o individuélny pristup vo
vyjadrovani kazdého Studenta, jeho $pecifickych inte-
lektudlnych, vytvarnych a invencnych schopnosti. Odev
tu totiz nechapeme len ako produkt, ale ako médium
s vlastnou vypovednou hodnotou.

Ako vediete $tudentky a Studentov k dosiah-
nutiu takéhoto ciela? ). S.: Vyucba je zalozend na
experimente s materidlom, formou, strihom a tech-
noldgiou. Tieto experimenty st podporené jednak
znalostami z dejin odievania, remeselnou zruc¢nostou,
krajc¢irskou tradiciou, textilnymi technikami a ciele-

' ne volenymi zadaniami tém. Studentov vediem ku

kreativite a individualite s vysokym profesionalnym
Standardom. K tomu prispievaju aj odborné prednéasky
a informéacie o aktudlnom diani vo svete médy a méd-
nych trendoch. Je pre mna délezité naucit ich s tymito
informaciami pracovat, ale okrem toho si musia hladat
vlastné inspiracné zdroje a impulzy, vkladat autenticky
autorsky rukopis, skratku alebo tvaroslovie.

|V ramci VSVU funguje tvoriva sholupraca roz-

ny¢h katedier. Existuje aj za hranicami V§vu?
J. S.: Tieto tvorivé spoluprace a workshopy zohravaju
v profilovani ateliéru déleitd tlohu. V rémci VSVU
ich realizujeme s ateliérom kovu a Sperku, s ateliérom
transport dizajnu a ateliérom industridlneho dizajnu.
Aktivnu spolupracu médme rozbehnutd tiez so zahranic-
nymi Skolami, v poslednom ¢ase boli nasimi partnermi
napriklad Univerzita Tomasa Batu v Zline, Univerzita
Jana Evangelistu Purkyné v Usti nad Labem a State Uni-
versity v Buffale (USA). Vystupy takejto kooperacie
vzdy verejne prezentujeme na vystavach a médnych
prehliadkach.

Studentov teda vediete aj k aktivnej a zmy$lu-
plnej sebaprezentacii. ). S.: Samozrejme, postpro-
dukcia, ¢ize tvorba portfélia je nevyhnutnou stc¢astou
kazdého semestralneho zadania. Obsahuje inSpiracné
zdroje prezentované v podobe tzv. mood board, klti¢ové
slova, skice navrhov odevov, pracovné postupy zadania
a nakoniec zdokumentovanie kolekcie. Ale plati to aj pri
mensich zadaniach a cviceniach. V poslednom ¢ase sa
nam dari spolupraca so Studentmi z katedry fotogra-



fie a novych médii alebo kooperacia s profesionalnymi
fotografmi. Takto spracované portfélia mézu poslazit
ako inspiracné zdroje pre dalSiu tvorbu, pripadne sa
stanu Studentovou vizitkou v rdmci postupu do sutaze
Ci pri ziskavani staze.

Takze staze a zahraniéné studijné pobytu su
u vas uz zabehnutou sucastou studia. ). S.: Od
zaciatku mojho posobenia na katedre som tieto pracov-
né staze iniciovala. Studenti sa tak stretavaju s realitou,
na rozdiel od ateliéru, kde je predsa viac ,inkubatoro-
vé" prostredie. Dari sa nam aj vdaka vlastnej iniciative
Studentov absolvovat pracovné stéze vo vyznamnych
svetovych médnych a dizajnérskych stdiach. Napriklad
u Alexandera McQueena a Sophie Kokosalaki v Londyne,
v Stddiu Lucy Orta a Jeana Castelbajaca v Parizi a minuly
rok vo firme A. F. Vandevorst v Antverpach v Belgicku.
Spolupracovali sme aj s franctzskou firmou Recycle,
ktord prevadzkovala a zdsobovala siet second-handov
na Slovensku. Studenti pripravovali projekty a prototypy
na druhotné vytvarné spracovanie odevov a textilif.
Niektori absolvovali prax priamo v Parizi a ich ndvrhy
boli zaradené aj do vyroby. Firma Recycle je etablovana
na parizskom veltrhu Premiére Vision v sekcii Ethic
Design, kde sme viackrat prezentovali nase projekty pre
tato znacku. Studenti navitevujd aj textilné dizajnérske
ateliéry Colour and Trim v automobilkach, ako je Volks-
wagen, Audi, Ford a Skoda. Robia dobré meno nasej
Skole, a tym otvaraju cestu aj svojim nastupcom. Velmi
pozitivne vnimam to, Ze Studenti chodia na staze uz aj
k nasim byvalym absolventom, ktori st etablovani na
slovenskej médnej scéne. Vznika tak urcita kontinuita,
ktord je prospesna pre obidve strany.

Kredibilitu ateliéru zvysuje aj uéast a éasté
ocenenia vasi¢h $tudentov na domacich a za-
hraniénych sitaziach. Spomenme napriklad
Kruhy na vode, Brillance Fashion Talent, Bra-
tislavéké médne dni, Prague Fashion Week
a Slovak Fashion Night v New Yorku. Ktoré
z i¢h nedavnych uspechov by ste vyzdvihli?
J. S.: Poslednd, velmi Uspe$na a aj medializovana pre-
zentécia Studentov bola na tohtoroc¢nej olympiade
v Londyne v Slovenskom olympijskom dome. Tohto
roku ziskala Maja Bozovi¢ 1. miesto na Start-Up Prague
Fashion Week a Monika Novékova nas reprezentovala
na Erki-Moe show v estonskom Tallinne. Som rada, ze
sa nasi studenti zacali zapajat aj do sutaze mladych
modnych dizajnérov s tematikou ekologickej mody
a slow fashion Re-Act Fashion Show v polskej Lodzi.
Minuly rok tam 1. miesto ziskala nasa Andrea Pojezda-
lova. Filozofia etickej médy, ,redesign a slow-fashion"
je totiz v sGcasnosti vo svete velmi aktudlna. V ramci
ateliérovych semestralnych zadani preto ¢asto riesi-
me prave tieto témy. Nie vietci Studenti sa vSak vedia
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Andrea Sevéikovd:
Kolekcia dezénov,
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s touto problematikou stotoznit, niektorym je velmi
blizka, ale niektori si potrebujt este ,uzit" velkd médu.
Vobec im to nezazlievam, ale difam, Zze v tomto smere
dospeju, lebo je to jedna z ciest a mozna perspektiva
uplatnenia sa na moédnej scéne.

Mohli by ste spomenit aj nejaké planované
projekty? . S.: Momentalne sa traja Studenti z(¢ast-
nuju na odevnom workshope organizovanom Zapado-
Ceskou univerzitou v Plzni a Styria Studenti sa zdcastnia
na uz spominanej sttazi Re-Act Fashion Show 2012.

ATELIER TEXTILNEHO
DIZAJNU (VEDUCA ATELIERU
MARIA FULKOVA)

Ako si predstavujete ideal-
nu absolventku/absolventa vasho ateliéru?
M. F.: Cielom nasho ateliéru je vychovat textilného di-
zajnéra, ktory je intelektudlne a vytvarne pripraveny na
svoju profesiu. Mal by to byt ¢lovek vnimavy, kreativny
a originalny. Zaroven aj pokorny v zmysle akceptova-
nia poziadaviek a obmedzeni, ktoré so sebou dizajn
vzdy prinasa. Urcite musi byt aj komunikativny, kedze
dizajnér nie je sélista a je ndteny vzdy spolupracovat.
Musi pamétat na to, ze na konci je uzivatel. Mal by so
zaujmom sledovat dianie v odbore, doma aj vo svete.

€im sa nec¢havate inspirovat pri koncipova-
ni novy¢h uloh v ramci ateliéru? M. F.: Indpiruju
ma napriklad aktudlne potreby sicasnej spolo¢nosti
¢i nové technolégie. Niekedy zaddvam studentom za-
dania priamo suvisiace s témou vyhlasenou sutazou
alebo konkrétnou poziadavkou prichadzajicou z prie-
myslu. Inokedy zadania reaguju na potreby a poziadav-
ky Studentov. V neposlednom rade je zadavanie tloh
ovplyvnené technickymi a technologickymi moznostami
nasej katedry. Samozrejme, ze pri ndvstevach zahra-
ni¢nych skol vidime markantné rozdiely medzi nasim
a ich technickym a materidlnym zazemim. Ale devizou
nasich Studentov je ich nesporny kreativny potencial.
V poslednych rokoch sme si vybudovali pevni poziciu
medzi eurépskymi textilnymi vysokymi skolami. In-
Spirdciou je pre nas aj spolupraca s inymi katedrami
VSVU. Tradi¢nymi sa stali workshopy s katedrou vizu-
alnej komunikacie, konkrétne s ateliérom Pavla Chomu.
Workshopy skvelo vedu nasi mladi dynamicki asistenti
Eja Deveckova a Marcel Bencik. Pravidelne tiez spolu-
pracujeme s jedinym textilnym mtzeom v Cechdch UPM
~ Muzeom textilu v Ceskej Skalici, a jeho riaditelom
Vlastimilom Havlikom, ktory je v oblasti histérie textilu
odbornikom na slovo vzatym. V tomto muzeu a jeho
archive st nasi Studenti vzdy velmi srdecne privitani.
Nadstandardné kontakty udrziavame s ¢eskymi skolami,



ako VSUP v Prahe, Technickou univerzitou v Liberci a aj
s polskou Akadémiou krasnych umeni v Lodzi, slovin-
skou Univerzitou v Maribore a najnovsie aj s nérskou
Telemark University Rauland.

€o povazujete v procese vyuéby za kli¢ové?
M. F.: Bazirujeme na zivorodej spolupraci s priemys-
lom. A hoci reélna spolupraca asi nikdy nenaplni nase
idedlne predstavy, snazime sa, aby si kazdy Student
spolupracu s priemyslom v priebehu studia vyskisal.
Dari na nam to aj vdaka tomu, ze sme sucastou eu-
ropskej siete »Rooms for free«, ktord zdruzuje vysoké
Skoly s textilnym zameranim. V rdmci tejto iniciativy sa
kazdoroc¢ne z(¢astnujeme sa medzindrodnych projek-
toch, sympoziach, workshopoch, vystavach a sttaziach.
Zaroven to otvara Studentom moznosti realizovania
zahrani¢nych stézi. Na veltrhoch mézu $tudenti sami
oslovit firmy, v ktorych by radi praxovali. Dolezité je tiez
pravidelne prezentovat vysledky ateliéru na nejakom
veltrhu, ¢i uz doma, alebo v zahranici. NajcastejSie sa
z(castnujeme na svetovom textilnom veltrhu Heim-
textil vo Frankfurte a na Mobitexe v Brne, doma na
Fore dizajnu v Nitre. Spomedzi sympézii textilnych kol
spomeniem Slovinsko 2012, Franctzsko 2012, Nérsko
2010, Nemecko 2008, 2006 a Polsko 2007. Tento rok
pripravujeme uz tretiu vystavu. Po Nitrianskej galérii
a Galérii N v Jablonci nad Nisou budeme vystavovat
v novembri v Galérii mesta Topolcany.

Spominali ste $polupracu s priemyslom. S kto-
rymi firmami mate najlepsie skisenosti?
M. F.: Nasi studenti si v rdmci realizacii svojich diplo-
movych prac mohli vyskdsat spolupracu napriklad so
slovenskym vyrobcom obuvi NOVESTA, a. s., Partizan-
ske, ¢ nadbytku BRIK, a. s. V Cechach sme nadviazali
spolupracu s manufaktdrou na modrotla¢ MODROTISK
Danzinger, Olesnice, vyrobcom gumovych ¢lnov a va-
kov GUMOTEX, a. s., Breclav, vyrobcom potahovych
latok do dut FEZKO - THIERRY, a. s., Strakonice a aj so
spoloénostou KOLOVRAT, CM, s. r. 0., Chynov, ktor4 sa
$pecializuje na zakarové tkaniny a MM INTERIER Luha-
Covice, ktord sa orientuje na nabytok. Daldimi nagimi
partnermi boli napriklad nemecka porceldnka Villeroy
& Boch a BUCOL Lyon, kde pred rokmi zamestnali ndsho
Studenta ako riadneho dizajnéra pre luxusné zakarové
tkaniny. Momentéalne mame jednu Studentku na trojme-
sacnej stazi v podniku Skoda Auto, a. s., Mladé Boleslav,
kde bude realizovat aj svoju diplomovd pracu.

Spomeiite niektoré z posledny¢h oceneni $tu-
dentov vasho ateliéru. M. F.: Na minuloro¢nom
Dizajnvikende v Bratislave sa stal vitazom v kategorii
Najlepsi vyrobok dtudent 6. ro¢nika Martin Smahovsky.
Spomedzi ostatnych oceneni za rok 2011 spomeniem
Cestné uznanie ateliéru textilného dizajnu v ramci by-

Obhajoby diplomovych
prdc Ateliéru textilného
dizajnu, 2009.

Radka Dudé$ové:

Korzety, diplomova
prédca, kov, textil,
2012.



tového veltrhu Mobitex v Brne. Zuzana Sidovska ziskala
Cenu profesora Jindricha Halabalu a Kristina Sekerova
bola finalistkou LDZIGN International Design Festival
v polskej Lodzi. Na sttazi Create Your Own Crush or-
ganizovanou nemeckou Textile Academy Network nas
reprezentovali Margaréta Drugdova a Radka Dudasova.
V roku 2010 obsadila 1. miesto v kategorii tasky pre mu-
zov na ¢inskej Design-A-Bag competition v Hongkongu
Zuzana Si$ovska. V tom istom roku ziskala 1. cenu na
Contract Creation Award 2010 Wall vo Frankfurte nad
Mohanom Radka Dudasova a Lubica Humenikova ziskala
2. cenu. V sttazi Rexona Fashion 2010 zvitazila Andrea
Ganozyova. Vyhodou takychto Uspechov je, ze vitaz/
vitazka obycajne dostane okrem finan¢nej odmeny aj
moznost staze.

€o vas najblizsie ¢aka? M. F.: V termine 14. a2 21.
oktébra 2012 sa 4 Studenti a 2 pedagdgovia z(castnia
na medzinarodnom sympéziu Winter school - Design
Week 2012 v slovinskom Maribore, bude to tyzden pred-
nasok, exkurzii a workshopov zameranych na textilny
dizajn. Na jar sa chystdme na svetové Trienale textilu
do Lodze, kde sa zU¢astnime na vystave a sutazi. V tom-
to akademickom roku by som tiez chcela zrealizovat
prednasky a workshopy vedené hostujlcimi pedagdgmi
z Ciech, Nérska, Esténska a Polska.

Adrién Sill: Sedaéka,
diplomovd prdca,
kozenka, 2010.
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Veronika Meszdrosova: Pali¢kovany golier, konsky vlas, 2010. uzNANIE |}
Vv sUTAZI KRUHY NA VODE 2010, SEKCIA B — STUDENTI STREDNYCH $KOL, |
KATEGORIA TEXTIL.

Stredné Skoly so zameranim na vyuc-

bu zékladov odevnej a textilne] tvorby existovali v mi- e e e, wrsey
nulosti na Slovensku najma v mestach, v ktorych bol SPOLUPRACE S0V JOSEFA VYDRU NA

t G 7 Al 2 Ry 2 PROJEKTE KARIERA.SK EKONOMICK
ststredeny odevny a textilny priemysel. Hoci si¢asna 2l SK'S EKONOMICKOU

, , ., . UNIVERZITOUVBRATISLAVE,TéMA
vyroba napriklad v Tren¢ine alebo Ruzomberku hlboko POVOLANIE, 2011.

zaostdava za svojou slavnou minulostou, Skoly s vyuco-
vanim odborov tohto typu tu funguji dodnes.1

Na SUV Josefa Vydru v Bratislave je vyu¢ba vy-
tvarnych disciplin stvisiacich so spracovanim textilu
uz od jej zalozZenia v roku 1928 a existuje az do su-
Casnosti.2 Vtedy nevznikla v$ak iba z potreby dodavat
kvalifikovanych odbornikov pre miestny bratislavsky,
resp. vznikajlci slovensky priemysel, textilny odbor ako
taky patril do Struktiry umeleckopriemyselnej skoly
moderného typu. Zmysel jeho existencie bol potvrdeny
aj naplianim praktickejsich potrieb Bratislavéanov. Iva
MojziSova pise: ,,...absencia médnych salénov a socidlna
situdcia mestskej spolo¢nosti bola odkdzana najma na
stikromné krajcirky na Malého a Galandovom oddelenti
mody a textilu."3 Oddelenie vSak samozrejme malo
vyssie ambicie: napriklad v skolskom roku 1936/1937
sa okrem odborného kreslenia a navrhovania Siat
(F. Maly), médneho kreslenia (M. Galanda), strihu a Siti
Siat (M. Tothova-Zéhradnikova), technolégie vysivania
(M. Lukesova), textilnych dielni (F. Maly, M. Westerni-
tzka), predmetu doplnky a aranzovanie Siat (O. Fische-
rova), prednasala aj nauka o slohu a st¢asnom vkuse
(F. Tréster) a nduka o reklame (Z. Rossmann).4

Po nltenej prestavke v rokoch 1939 — 1955 vznikol i
na vtedaj$ej Skole umeleckého priemyslu, ktord viedol




g aneckd: Upratovadka.
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Katarina Sidorovd: Pokryvka hlavy
Swimming Punk, 2012. 2. MIESTO
Vv SUTAZI DOTEKY MODY PROSTEJOV,
KATEGORIA MODNYCH DOPLNKOV.

Jozef Chovan, odbor Ru¢né vytvarné spractvanie tex-
tilif, ktoré pod tymto ndzvom existuje aj v sii¢asnosti.s
Za takmer 60 rokov, ktoré odvtedy uplynuli, sa na cele
oddelenia vystriedalo 6 vedulcich pedagégov a odbor
absolvovalo niekolko sto $tudentov. U¢ebné osnovy
sa v ramci moznosti a podla zamerania jednotlivych
vyucujucich postupne prispésobovali poziadavkam
doby. Napriklad Jan Berger, veduci oddelenia v rokoch
1980 - 1987 spomina: ,Nadviazal som na koncepciu pani
Chmeliarovej, ktora prebudovala textilné oddelenie po
pani Stepanikovej. T4 uviedla do prace ur¢itt zékonitost,
takze sa oddelenie vyrovnalo ostatnym. Prvé dva roky
boli venované vSeobecnej a technickej priprave. Uviedla
tapisérie, zariadila farbiaren. Na toto som nadviazal
a prisli roky, ked textil mal velky rozmach, najma rozvoj
tapisérie, pletenina sochérska, priestorova. ...Doviedol
som aj Karola Pichlera, lebo som nechcel byt nekonec-
nym neodbornikom na odbornom mieste..."6 Okrem
Karola Pichlera v nasledujicom obdobi za¢inaju na skole
posobit aj dalsi absolventi vysokych umeleckych skol
so Specializaciou na textil: Anna Bohatova, Julia Sabo-
véa, Daniela Schredlova alebo Ildiké DobeSova. Anna
Bohatova, ktord na skole vyucuje od roku 1987, stoji
na Cele oddelenia od roku 1988:

Ako by si charakterizovala vyznam tohto
studijného odboru pre sué¢asnost? Lisite sa
v nieéom od §kol podobného typu, v éom je
vasa skola vynimoéna? A. B.: Myslim si, ze sme
Specificki najma v Sirke vyucovanych textilnych technik
od tradi¢nych az po najstcasnejsie. Som absolventkou
textilného odboru na SSUP, moji profesori sa stali mo-
jimi kolegami a preto kontinuita bola pre mna spociatku
prirodzenou stcastou. S kolegom Karolom Pichlerom
sme utriedili jednotlivé textilné techniky — do 1. ro¢ni-
ka z okruhu vysiviek, do 2. ro¢nika Sitt a palickovand
Cipku, tkanie na krosnach, do 3. ro¢nika batiku, mal-
bu na textil, ru¢né tkanie na rdme... Vo 4.ro¢niku sa
otvoril priestor na inovativne postupy a experiment,
ktory casto moze prekrocit aj ramec klasického textilu.
V&csi priestor dostal aj vytvarny odev a postupne aj
praca s pocitacovou grafikou. V predmete vytvarna
priprava si Studenti osvojuju zaklady vytvarného jazyka,
v predmete navrhovanie vedieme Studentov k syntéze
nadobudnutych remeselnych zru¢nosti a vytvarnych
poznatkov. O neustaly vyvoj u¢ebnych osnov nas ,zia-
dajd" nielen dynamické zmeny v spolo¢nosti, ale aj nové
trendy v textilnom a odevnom dizajne. V poslednych
Styroch rokoch $kola a jej Studijné odbory presli zmenou
v zmysle schvélenej reformy ministerstva skolstva. Pa-
radoxne nam reforma nepomobhla, pretoze sme museli
redukovat aj u¢ebné osnovy odbornych predmetov.
Specifikd umeleckého vychovného procesu si viak
v obsahu a individudlnom pristupe k Ziakom. Potreba
citlivo zvazovat a pomahat rozvijat individualne nadanie
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Ziakov je nadradena vSeobecnym podmienkam, kde
nejde len o naplnenie urcitého u¢ebného programu, ale
o stéle spoluvytvaranie — tvorenie ucitela so ziakom,
o staly vyvoj u¢ebnej metddy.

Je studium prepojené s vyrobou, praxou?
A. B.: V Strukture vyucby idu paralelne odborna a vse-
obecné cast stredoskolského Studia. Odborné vyucova-
nie sa sklada z vytvarnej pripravy, navrhovania, figural-
neho kreslenia, praxe, technoldgie, konstrukcie strihoy,
pocitacovej grafiky. V 1. a 2. ro¢niku sa na hodinach
vytvarnej pripravy a figuralneho kreslenia ziaci ucia
o vlastnostiach farby, kresbe, rytme, linke, proporci-
ach, abstrahovani a styliza¢nom procese, kreslia podla
zivého modelu, najprv jednoduché detaily, neskor celt
postavu, venuji sa modnej kresbe a prvym navrhom
zitkovych textilii. Prax je uréena na vybudovanie re-
meselnej zrucnosti. Na konci 1. a 2. ro¢nika sa realizujd
koncoroc¢né prace — Gzitkové predmety z prebratych
textilnych technik. Pri praci na zadanych témach sa
oboznamia s problematikou komplexného riesenia in-
teriérového textilu (koberec, zaves, deka, vankus...),
textilnej hracky, Sperku, vytvarného odevu, médneho
doplnku. V poslednom rocniku sa vyucbha zameriava aj
na experiment, prehodnotenie tradi¢nych textilnych
prejavov a obozndmenie sa s novymi médiami, ako st
papier, plast, kov. Studenti vyrabajt ruény papier, tvoria
textilné miniatury, textilné objekty. Prvy a druhy polrok
tretieho a prvy polrok stvrtého ro¢nika st zavrsené
klauzdrnou pracou. Zadanie tém reflektuje spolocenskd
objednavku alebo je podmienené G¢astou na konkrétnej
vystave, pricom je dolezité spravne aplikovanie pouzi-
tej textilnej technolégie. Stadium sa koné&f odbornou
maturitnou pracou sumarizujicou vsetky nadobudnuté
vedomosti z oblasti textilného a odevného dizajnu. Nasi
absolventi st tak pripraveni nielen na dalsie $tudium,
ale aj pre prax.

Tereza Krndcova:
Kristadl, Sperk,
2012.

Tereza Cuitovd: Recyklovany
Sperk, 2012. 3. MIESTO

Vv sUTAZI KRUHY NA VODE
2012, SEKCIA B — STUDENTI
SKOL S UMELECKYM
ZAMERANIM.

Veronika Uhrdkova:
Vytvarny odev, 20125
FINALE SUTAZE KRUHY{
NA VODE 2012.



Napriklad Stredna umelecka skola
v Tren¢ine existuje ako priame po-
kracovanie Strednej priemyselnej
Skoly odevnej od roku 2006 a nad-
viazala tak na jej takmer 50-ro¢n
histériu. Skola Gzitkového vytvar-
nictva v Ruzomberku vznikla v roku
2000 a pokracuje v ¢innosti Strednej
priemyselnej $koly textilnej, ktora
existovala 60 rokov a vo svojom
programe mala zaradené aj vy-
tvarné $tudijné odbory zamerané
na textil (25 rokov) a odevnictvo
(8 rokov).

S vynimkou rokov 1939 - 1955 ne-
pretrzite.

Mojziova, I. Skola ako stredobod
myslenia a tvorby, ¢ast VII., Didak-
tické metédy. In: Designum, 2011,
¢. 3, s. 64.

Strukttra oddeleni SUR 1928 - 1939.
In: Artschool : SUR+SUP+SUV=75: his-
téria najstarsej vytvarnej skoly na
Slovensku [ed. Igor Peter Meluzin...
et. al.]. Bratislava : Skola tGzitkového
vytvarnictva, 2007, s. 84.

Do oddelenia boli prijaté Bozena
Mancové, Olga Stepanikova-Bujna-
kové (veduca oddelenia 1955 -1971)
a Lujza Zldmalova, neskér tu peda-
gogicky pdsobili Marian Cunderlik,
Méria Neméekova-Chmeliarova (ve-
dica oddelenia 1971 — 1978), Jaro-
slava Fabriciova (vedlca oddelenia
1978 - 1980), Jan Berger (veduci od-
delenia 1980 - 1987), Eva Absolono-
vé (veduca oddelenia 1987 - 1988),
Eva Klepacova, Karol Pichler, Anna
Bohatova, Eliska Madéova, Blaze-
na Muchovd, Olga Mézsiova, Iveta
Mihalikova (vyucuje dodnes), lveta
Rolincové, Julia Sabova, Karol Spa-
¢ek, Barbara Remidsova, Daniela
Schredlova, Ildiké Dobesova (vyu-
Cuje dodnes) a dalsi.

Jankovicova, S. Rozhovory s ab-
solventmi a pedagégmi $koly. In:
Artschool : SUR+SUP+SUV=75: his-
toria najstarsej vytvarnej skoly na
Slovensku [ed. Igor Peter Meluzin...
et. al.]. Bratislava : Skola GiZitkového
vytvarnictva, 2007, s. 138.
Studenti sa postupne nauéia techni-
ku vysivania z okruhu hladkovanie,
krizikova vysivka, azarky, biele vy-
Sivanie, Sitie na stroji... V. druhom
rocniku realizuji vzorniky zo Sitej
a pali¢kovanej ¢ipky, techniku mak-
ramé, hac¢kovanie, pletenie, tkanie
na krosnach.

Obsadili sme 2. miesto v kategorii
moédnych doplnkov. Ocenend bola
Katarina Sidorova s experimental-
nou pokryvkou hlavy Swimming
punk.

Ocenenie na za experimentalne
doplnky z molitanu ziskala Anna
Gregusova.

10 Tereza Cltova obsadila 3. miesto

v $tudentskej kategérii za recyk-
lovany $perk, Veronika Uhrakova
dostala ¢estné uznanie za vytvar-
ny odev.

Anna Gregusova:
Z kolekcie
Molitan ozdobou,
Sperk, 2012.
CENA POROTY

VvV $TUDENTSKE]
KATEGORII

14. VYSTAVY
TEXTILNE]
MINIATURY

S MEDZINARODNOU
UCASTOU BANALITA

A NOBLESA.

Ako sa vas odbor prezentuje na verejnosti,
s akymi vysledkami a ¢o planujete v najblizsej
buducnosti? A. B.: Pravidelne sa z(¢astriujeme na
workshopoch, profesijnych vystavach a prezentaciach,
organizujeme médne prehliadky... V minulosti to boli
celoslovenskeé vystavy Intermdda (2001 — 2004), Mod-
dom (2008 - 2011), kde sme sa predstavili aj médnymi
prehliadkami. V roku 2011 sme spolupracovali na pro-
jekte Kariera.sk s Ekonomickou univerzitou v Bratislave.
Vytvorili sme kolekciu vytvarnych odevov z papiera,
starych CD, archivnych filmovych pésov, plastov a inych
materidlov na tému réznych povolani. V aprili 2012 sme
boli na sutazi Doteky mody v Prostéjove, kde sme sa
zGcastnili s vybratymi odevmi a médnymi doplnkami.8
Studentky Anna Gregu$ové, Zuzana Martinusova a Te-
rézia Krnacova vystavovali na vyberovej vystave zdru-
Zenia TxT s nazvom Banalita a noblesas. V spolupraci
so Slovenskym narodnym muzeom sme sa zapojili do
celoslovenskej akcie Noc muzei a galérii, pocas ktorej
sme s niekolkymi Studentkami prezentovali studijny
odbor predvadzanim textilnych technik. Pravidelne sa
zUcastnujeme sutaze Kruhy na vode, ktord vyhlasuje
ULUV. Aj v tomto roku sa dostalo do uz$ieho vyberu
niekolko prac nasich studentov.10 S ULUV-om sme spo-
lupracovali aj na tohtoro¢nom podujati Dni majstrov
(Vykroj sa z davu), pocas ktorého sme predvadzali
tradi¢né techniky. Na medzindrodnom Trienale tex-
tilu bez hranic 2012 - 2013 vystavujd nase Studentky
Petra Rybanska, Izabela Loviskova, Veronika Galasova,
Erika Mészarosova, Terézia Krndcova, Zuzana Marti-
nusova. V najblizSom obdobi planujeme v spolupraci
s Etnografickym muzeom Gcast na vystave o lanovom
a konopnom vldkne. Pre nas je to inspirativna téma, ku
ktorej pripravujeme médne doplnky, vytvarné odevy
a interiérové textilie.

Dni majstrov ULUV, 2012.




Slovenské moda sa po spolocen-
skych zmenéch v roku 1989 zacala menit v pod-
mienkach skutoc¢ne priaznivych. Celosvetovy
boom maody, prekyvitajlci svetovy modeling, do
krorého sa Uspesne bezprostredne po revold-
cii zaradili aj slovenské dievcata, vznik novych
maodnych znaciek. Méda prezivala svoju zlatu
éru a Slovensko tomuto celosvetovému maod-
nemu oSialu podlahlo.

E DANA LAPSANSKA
(1 ZDENKO HANOUT, ARCHIV BRATISLAVA FASHION WEEKEND 2012

Premenvy na

PODNIKATELSKA EUFORIA,
VS. TALENT
V tejto skutocne priaznivej atmosfére
plnej médneho optimizmu sa hned bezprostredne po
revolucii zrodili aj prvé podnikatelské pokusy s moé-
dou a vznikli prvé stkromné slovenské médne znacky. Marcel Holubec W.,
. . . L, , . K Bratislava Fashion
Vznikali ako jedna z moznosti stkromného podnikania Weekend, 2012.
s cielom uspiet na trhu s médnym oblecenim, no uz me-
nej s ambiciou prispiet k formovaniu slovenskej modnej
scény. Tato porevolu¢na vina slovenskej médy nemala
dostatocny dizajnérsky potencidl. Ten bol v tom case
s¢asti este ukryty v modelovych dielhach sprivatizova-
nych velkych odevnych firiem, no aj ten sa v priebehu
devétdesiatych rokov rozplynul, rovnako ako sa o trochu
neskor rozplynuli, resp. zanikli mnohé zo slovenskych
odevnych gigantov. Nepodarilo sa im restrukturalizovat
vyrobu a nastavit ju na potreby novej médnej reality
a nedokéazali zachytit ani technologicky vyvoj v ramci
modnej produkcie. Na zaciatku sa zdalo, Ze sa to niekto-
rym podari, cestovali na svetové médne veltrhy a ziskali
zdkazky od svetovych renomovanych znaciek, pre ktoré



bola v tom case kvalifikovana slovenska pracovna sila
velmi zaujimava, no vlastnou médnou produkciou nase
velké odevné firmy nebodovali. Po ¢ase sa objavila este
lacnejsia pracovna sila smerom na vychod od nasich
hranic a koniec nasich gigantov sa blizil. Dovtedy ¢asto
bezmenni médni navrhari z nasich odevnych firiem sa
vytratili Gplne a nastupila drava a ambiciézna plejada
,garazovych" médnych navrhéarok bez talentu, odbor-
ného vzdelania a skdsenosti. Slovensky trh bol vtedy
hladny po méde, nase velké odevné firmy produkovali
umiernent odevnd klasiku a zahranicné firmy len ma-
povali svoje moznosti ako sa na nas trh dostat. A tak
prave tieto amatérske navrharske pokusy spojené s pod-
nikatelskymi ambiciami nacas slavili Gspech, no v rémci
formovania novej slovenskej médnej scény zostalo po
nich prazdno. Niektorym sa sice podarilo najst si svoju
lokalnu klientelu, no ich tvorivy potenciél ako aj techno-
logické zazemie nestacili na to, aby vybudovali modernd
modnu znacku s dostato¢nym tvorivym potencialom.
Zial, podnikatelsky entuziazmus sa v tom ¢ase nestretol
so skutoénym tvorivym potencidlom.

PRVE DIZAJNERSKE POKUSY

Vedla tychto dnes uz ¢asto zabudnutych
pokusov samozvanych médnych navrharov - podni-
katelov z roznych kuatov Slovenska si svoj priestor na
slovenskej médnej scéne nasli aj dizajnéri, ktori svoje
mensie autorské kolekcie tvorili s viditelnym tvorivym
potencidlom a obrovskym nasadenim. Tym sa po prvy
raz otvorili aj moznosti odprezentovat svoj talent za
nasimi hranicami. Na svetovom moédnom veltrhu Igedo
Disseldorf vtedy po prvy raz predviedli svoje kolekcie
Lea Fekete i Monika Lacekova, no tento ich pokus slo-
venskou moédou prerazit v eurdpskom kontexte zostal
bez odozvy.

V druhej polovici devétdesiatych rokov sa vsak uz
objavovali aj nové men4, za ktorymi bolo citit vlastny
maodny rukopis, no este to nebol taky silny nastup, aby
bol prelomovy. Stale to boli len velmi ojedinelé pokusy,
ktoré naznacovali, Ze isty tvorivy modny potencial tu
je. Lujza Flejsar Fafka, Fero Miklosko, Hana Prevrétilo-
va, Jana Lieskovska svojou autorskou médnou tvorbou
vytvorili Startovaciu plochu pre nastup dalsich v prvej
dekade 21. storodia.

ATELIER ODEVNEHO DIZAJNU

Prelomovym bodom na ceste za no-
vou slovenskou médnou generaciou je zaiste otvorenie
Ateliéru odevného dizajnu na Vysokej skole vytvarnych
umeni v Bratislave. Prave tu sa od druhej polovice de-
vatdesiatych rokov akumuloval mlady médny potencial
a od samého zadiatku bolo jasné, ze préve tato genera-
cia bude tou, ktord dostane $ancu a azda bude mat aj
silu zaplnit slovenski médnu scénu skuto¢nym modnym
talentom. Hned prvé ro¢niky napliiali vietkych okolo



mody optimizmom a ocakavania boli vskutku velké. Za
viac ako patnast rokov svojej existencie a desat rokov
po tom, o vstupili do slovenského médneho priestoru
jej prvi absolventi mozno konstatovat, ze pomer tych,
ktorf sa venuju samotnej mddnej tvorbe k celkovému
poctu absolventov je relativne vysoky a to je dobre.
V stvislosti so Stidiom vsetkych umeleckych odborov,
nielen odevného dizajnu, sa vzdy rata s tym, ze vacsia
Cast absolventov sa po nastupe do praxe samotnej tvor-
be nevenuje, no uplatnia sa na pozicidch, ktoré umenie
a prirodzene aj odevny dizajn nejakym spdsobom re-
flektuje, postva dalej, ¢i manazuje. V kazdom pripade
prichod prave tejto generécie na slovenskd médnu scé-
nu je skuto¢ne zasadnym prelomovym momentom,
od ktorého mézeme hovorit o formovani moderného
slovenského médneho dizajnu.

NOVE STOROCIE

A NOVE PODMIENKY

Nova dizajnérska generécia vSak nemala
na svojom Starte také priaznivé podmienky, aké boli
v devatdesiatych rokoch, ked vsetko okolo mddy bolo
nanajvys prajné. Rok 2001 a Gtok na newyorské Svetové
obchodné centrum paralyzoval médny biznis i mode-
ling a mdda sa len velmi tazko opdtovne dostévala do
tempa, na ktoré bola zvyknuta koncom 20. storocia.
O niekolko rokov prisla hypotekérna a finan¢na kriza,
z ktorej sme vlastne doposial nevysli a tak sa méda
od zaciatku nového storocia poklsa najst recept na
tento stav. Celd prvéa dekdda nového storocia bola tak
sUstredend na hladanie novych postupov.

MASSKLUSIVITY

Silna liberalizacna vina mody, ktora za-
siahla cely svet, mala byt jednym z receptov na krizu
a zaroven bola aj dal$im stupriom, resp. ukoncenim pro-
cesu demokratizacie, ktory je pritomny v histérii médy
v celej druhej polovici 20. storoc¢ia. Mdda bola zrazu
vsade, pre vsetkych a v roznych cenovych relaciach. Tejto
novej situacii sa museli prisposobit aj ti najvacsi v rémci
svetovej mody, pretoze sa nemohli necinne prizerat ako
kopie ich modelov z médnych mél v priebehu niekolkych
tyzdnov predavaju za smiesne sumy ini, teda velké nad-
narodné modne retazce. Mnohé zo svetovych znaciek
zacali vytvarat lacnejsie linie a velké mena svetovej mody
— Karl Lagerfeld, Stella McCartney, Donatella Versace,
Mathiew Williamson, Alber Elbaz, Nathalie Rykiel a dalsi
zacali spolupracovat najskér so Sportovymi znackami
a neskor aj s nadnarodnymi médnymi retazcami, aby
ponukli dobre informovanému a médychtivému publiku
dizajnérske kusky za prijatelné ceny.

Tato exkluzivita pre masy, ,massklusivity", sa stala
novym fenoménom na svetovej mddnej scéne a dotkla
sa aj slovenskych médnych znadiek. Velké médne re-
tazce s lacnou médou sa zacali udomacnovat na nasom
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Fero Miklosko:
Bratislava Fashion
Weekend, 2012.
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trhu, ndkupné centra ponukali mnozstvo zahrani¢ného
maodneho tovaru a nase médne firmy, ktoré v devét-
desiatych rokoch velmi rychlo expandovali, zacali mat
problémy. Nestadili drzat tempo s velkymi zahrani¢ny-
mi masovymi znackami s vypracovanym marketingom
a distribtciou a uz vobec nevlddali drzat krok s ich ceno-
vou politikou. Mnohé z nich tito konkurenciu nezvladli
a svoje predajne predovsetkym vo velkych ndkupnych
centrach postupne zatvarali. Masivny nastup nadna-
rodnych médnych znaciek na nés trh na isty cas Cias-
toc¢ne pozdrzal aj ndstup novej generacie navrharov
na slovenskd médnu scénu. Médne editoridly v nasich
Casopisoch prezentovali len zahrani¢né znacky - od
tych najlacnejsich az po tie najdrahsie — a na médnych
prehliadkach sa len sporadicky predvadzali modely slo-
venskych navrharov.

+DEMI COUTURE"

Na svetovej médnej scéne sa objavila aj
nova ,couture". Vedla tradi¢nej ,haute couture”, ktora
sa rok ¢o rok scvrkava, objavila sa aj polovi¢na couture,
tzv. demi couture, co st modely, ktoré uz nie st Sité
na mieru konkrétneho klienta v médnych domoch, ale
naopak visia na ramienkach v obchodoch, dokonca aj
s cenovkou, no svojim obmedzenym poctom a vyprav-
nostou — autorsky dizajn, drahé materialy a isty podiel
rucnej prace — si nasli svoju novd narocnejsiu klientelu
po celom svete. Takato klientela sa etablovala aj u nas,
a tak sa mnohi nasi zac¢inajuci médni tvorcovia vybra-
li préve touto cestou. Ich modely, ktoré predvadzajd
v ramci médnych prehliadok, maju znaky tejto polo-
vi¢nej couture, no zial chybaji im moznosti priameho
predaja. Svoje miesto by si urcite nasli v ramci nejakého
obchodného priestoru, ktorého cielovou skupinou by
boli zdkaznici, ¢o vyhladavaju originalny dizajn. Po-
kusy tu uz boli, no vSetky vyzneli akosi do prazdna.
Predajne typu ,concept store”, kde sa stretdva dizajn
s modernymi technolégiami a ktoré maju velky ohlas
v zahrani¢i, by mali uréite aj na Slovensku koho oslovit.
Bola by to jedna z ciest, ako dostat slovensky médny
dizajn k zakaznikom, kedZe na vznik slovenskej médnej
znacky s autorskym dizajnom so vietkym, ¢o k tomu
patri — teda vyroba, distribucia, siet obchodov a mar-
keting — nie st dnes prave najidealnejSie podmienky.
Podnikatelsky entuziazmus z devatdesiatych rokov uz
nestaci a investori sa do médy na Slovensku nehrn.

NOVE MENA

Napriek novej krizovej realite, druha
polovica prvej dekady 21. storocia priniesla nové mena
a spolu s nimi aj ovela vacsi zaujem o slovensku po-
vodnd médnu tvorbu. Tymi novymi menami su Boris
Hanecka, Lukas Kimli¢ka, Marcel Holubec W., Izabela
Komjati, Petra Poorova, Michaela Luptékova, Maria
Stranekova, Lenka Srénova — vetko absolventi Ateliéru



odevného dizajnu na Vysokej skole vytvarnych ument,
ktorf presli roznymi sitazami. Ich modely sa objavili na
moédnych prehliadkach, ale aj na vystavach a postupne
nasu médnu scénu zadali naplihat skutoénym tvorivym
potencidlom. Skoda len, Ze spolu s touto talentovanou
generdciou sa neobjavili investori, ktori by slovenski
modu naakumulovali potrebnym kapitalom. Niektori
z dizajnérov si vyskusali aj spolupracu so slovenskymi
odevnymi firmami a znac¢kami, no ani v jednom pripa-
de neslo o dlhsie trvajlcu spolupracu, ¢o je na skodu
obidvoch stran.

MODNE PREHLIADKY

Priestor na prezentéaciu, okrem réznych
sUtazi, mali ndvrhari najma na médnych prehliadkach,
ktoré boli viac spolocenskou ako médnou zalezitos-
tou alebo to boli médne prehliadky limitované jasnym
zadanim. VSetky tieto obmedzenia méde uberaji na
sile a ¢asto ju postvaju viac k zdbave nez k prezenta-
cii vysledkov tvorivej ¢innosti. O tom svedcia aj nie-
ktoré pokusy o pravidelné sezénne prezentécie mody
(Bratislavské mddne dni), ktoré st vsak len zmeskou
prehliadok obmedzeného poctu a diskutabilného vy-
beru slovenskych médnych navrhérov, zahrani¢nych
hosti velmi rozdielnej Grovne a komerénych svetovych
znaciek, ktoré na moéle predvadzaji rézne zndme tvare
a Soubiznisové postavicky. Nemajl ziadnu spatnt vazbu,
okrem vystupov v bulvarnej tlaci a reldciach, kde ani
neodznie meno navrhara. Tato bulvarizacia nasej mode
v poslednych rokoch $kodi asi najviac.

SLOVENSKA MODNA

FOTOGRAFIA

Urcite najvacsi pozitivny posun nastal
pocas druhej polovice prvej dekady 21. storocia v sloven-
skej modnej fotografii a pri prezentécii slovenskej mody
v moédnych ¢asopisoch. Mnohi z absolventov odevného
dizajnu nasli svoje pracovné uplatnenie ako Stylisti alebo
redaktori v médnych casopisoch, resp. spolu so silnou
nastupujlcou generaciou médnych fotografov vytvorili
kreativne timy a svojimi vystupmi velmi vyrazne zasiahli
do novej médnej atmosféry Slovenska. Po obdobi, ked
boli médne editoridly v nasich médnych ¢asopisoch
plné modelov svetovych znaciek, ktoré sa udomacno-
vali v nasom priestore, nastal obrat a opdt sme mohli
vidiet v popiskach k modelom odkazy na nasich médnych
tvorcov. Tato nova situacia v nasich moédnych ¢asopisoch
je urcite velkym prislubom do budlcnosti, pretoze bez
medialnej prezentacie moéda nemdze existovat a napre-
dovat. Mddne editorialy fotografov Jakuba Klima, Brana
Simoncika, Jana Horaka, Matusa Totha, ktorf pracuju aj
pre zahrani¢nych klientov a nasli si svoje miesto aj v rdm-
ci zahrani¢nych edicii svetovych médnych magazinoy,
vytvorili pre slovenskd médnu scénu velmi potrebni
tvorivy a sutaziva atmosféru.
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V stvislosti s médnymi ¢asopismi a médnymi fo-
tografmi treba aj pripoment, Ze na Slovensku médme
dnes dobre zavedené dva pévodné mddne Casopisy
Evu a Emmu a dve dalSie periodika, kde ma méda svo-
je miesto — La Femme a Woman, ¢o je oproti Ceskej
republike, s trhom raz takym velkym, no bez rele-
vantného poévodného ¢eského mdédneho casopisu,
skuto¢ne povzbudivou spravou pre slovenskd modu.
Tato situédcia v ramci slovenského medialneho priesto-
ru vytvéara nadstandardné podmienky a zalezi len na
samotnych tvorcoch ako tento medialny priestor vy-
uziju, a aj na médnych zurnalistoch a vydavateloch,
aky velky priestor daji pévodnej slovenskej modne;j
tvorbe. Kriza v poslednych rokoch mnohé vydavatel-
stva prindtila kupovat lacnejSie médne editorialy zo
zahranicia, pretoze produkcia povodnych je ovela drah-
dia, no prehliadat a nevyuzit tvorivy potencial okolo
mody, ktory tu dnes méme, by bolo velkou chybou.

BRATISLAVA FASHION

WEEKEND

Uz pred rokom, v septembri 2011, sa po
prvy raz v Bratislave konal Fashion Weekend. V spo-
lupraci s ndkupnym centrom Eurovea ho pripravila
agentura Czechoslovak Models a po dlhom ¢ase islo
v Bratislave o rydzo médnu udalost. V rémci tohto-
ro¢ného septembrového Bratislava Fashion Weekendu
sme uz mohli sledovat médne prehliadky v priestoroch
tzv. fashion stanu a tak po velmi dlhom case mdda na
Slovensku opustila hotelové saly a vietky nevhodné
priestory a konecne sa predvadzala na dlhom, skvele
nasvietenom mole, kde kazdy divék v kaskddovitom
hladisku videl celé mélo a fotografi na jeho konci mali
idedlne podmienky urobit tie spravne fotky. Opat jeden
velky krok dopredu, ktory si nova generécia nasich méd-
nych dizajnérov po rokoch prehliadkovych improvizacii
skutocne zasldzila.

KROK ZA KROKOM

Zda sa, ze slovenskej méde pomaly za-
Cina svitat na lepsie ¢asy. Mdme mddne Casopisy a vy-
bornych médnych fotografov, uz madme aj fashion wee-
kend, zatial'len s ro¢nou periodicitou, no pri vSetkych
tych krizovych strasiakoch aj to je nieco. A tak mozno
povedat, Ze podmienky sa pre médu na Slovensku za
dvadsat rokov vyrazne vylepsili a sprofesionalizovali.
Samotna slovenskd médna scéna sa dostatocne zalud-
nila skuto¢nym tvorivym potencidlom, a tak aj napriek
istej finan¢nej poddimenzovanosti a z toho vyplyvajlcej
zlej nalade je na mieste konstatovanie, ze mdda prvej
dekady 21. storocia na Slovensku urobila zretelny krok
dopredu a nasa mdédna scéna ma dnes uz aj svoje sta-
lice, ktorych tvorba postupne prispieva k formovaniu
nasej moédnej identity.



O népade zalozit institlciu, ktora
bude zastresovat dizajnérov a vyrobné firmy
z oblasti odevného a textilného priemyslu, sa
hovorilo uz velmi ddvno. Pamatam si na po-
dobné Gvahy este z ¢ias studia, teda niekedy
po roku 2000. Bolo to v obdobi, ked priemysel
fungoval na Slovensku coraz tazsie a dizajnérska Are You Ready
obec, znacne nejednotna, len velmi pomaly za- V DESIGN FACTORY,
¢inala vstupovat po skonéeni Specializovanych APRI 2012
skol na domaci trh. Nebolo v$ak nikoho, kto
by sa do toho pustil. Ulohy takéhoto zdruzenia
sme tusili len velmi hmlisto. Navyse, na otazku, $&i}
¢o by mala takato institucia zabezpecovat, sa B
neodpoveda lahko, ked sa aj pravidld domace-
ho podnikania pod tlakom podmienok rychlo &
menia. V roku 2011, priblizne pred rokom, sa do
takéhoto projektu pustila Dana Kleinert. Co ju
k tomu viedlo a ako sa vyvijaju plany zdruzenia®

E zuzANA SIDLIKOVA
@ ARCHiV SFC

Slova
Fashio
Counci

AKO DALE]

Hoci si uz svoju motivaciu zalozit
zdruzenie na verejnosti deklarovala, ako by si
struéne zhodnotila ten tplne zakladny motor,
preco si isla do toho? Od roku 2000, ked som absol-
vovala VSVU v Bratislave a za¢ala som pésobit v textil-
nom a odevnom priemysle som citila, Ze sa jednoducho
nemam profesionalne o ¢o opriet, nemam odkial ziskat
informécie, neméam ako ani navigovat zahrani¢nych
partnerov, aby si vedeli zistit stav v slovenskej méde,
jednoducho mi chybala odbornd platforma. Aj v zahra-
nici, aj doma. Zaroven som zo zahrani¢ného pésobenia
vedela, Ze nasi absolventi su sice pripraveni byt umel-
cami, ale na druhej strane st absolttne nepripraveni do
moédneho sveta tak, ako redlne funguje. No a definitiv-
nym spustacom bola vyhra YCE 2011 (Young Creative
Enterpreneur) vyhlasena British Councilom. Odmenou
mi bol odborny tyzdnovy pobyt v Londyne, kde som
sa stretla s vyhercami z inych krajin. Pri vzajomnych
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Absolventi médy,
VYSTAVA V SATELITE,
OKTOBER 2012.
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rozhovoroch, nastolovani a rieseni partikuldrnych prob-
lémov som vedela, ze projekt Slovak Fashion Council uz
nesmie na seba nechat dlhsie cakat, ze moze byt pre
nas, dizajnérov, vyrobcov ¢i predajcoy, iba prinosom.

Ako je uvedené na webovej stranke: ,Cielom
zdruZenia je podpora slovensky¢h médnych a tex-
tilny¢h dizajnérov, ako aj firiem so stivisiacou
cinnostou pri prenikani na lokdlny, ale najmé na
zahraniény trh. S tym suvisi podpora prieniku do
vyrobného segmentu, vytvdaranie materidlnych
a technicRyc¢h podmienok pre profesiondiny roz-
voj a propagdcia slovenskej textilnej a médnej
tvorby a slovensRych dizajnérov na Slovensku
aj vo svete. ZdruZenie ma suii¢asne zdujem vy-
tvorit platformu na organizovanie podujati
a udelovanie oceneni v oblasti médnej tvorby
s cielom zvysovat zdujem o slovenskii Rreativnu
scénu, a tieZ vytvorit profesiondlnu zakladriu
na zabezpecovanie lokdlnej aj medzindrodnej
spoluprdce na poli médneho dizajnu.” Ambicie
st velké, ako by sa dalo bilancovat po prvom
roku fungovania? Aké projekty ma zatial' SFC
za sebou? Ambicie st samozrejme velké, ale my ne-
tvrdime, ze sa da vsetko vyriesit okamzite. Pri aktudlnej
celospolocenskej, ekonomickej, ale aj odbornej situdcii
by bolo nerealne mysliet si to. My vSak méme konkrétnu
viziu a ciel a rozhodli sme sa ist radSej pomalsimi, ale
o to profesionalnejsimi krokmi. SFC ma totiz ambiciu
byt tu aj o desiatky rokov. Mdme za sebou projekty,
ktoré robime v Uzkej spolupraci s organizaciami ako
British Council, Slovenské centrum dizajnu, Vysoka skola
vytvarnych umeni, design factory a podobne. Spojenie
s takymito organizaciami nasim buducim klientom déava
najavo transparentnost a profesionalitu.

Projekty:

1 Slovak Fashion Day BEIJING v Cine (februar 2012) -
prezentovali sme tvorbu vybranych dizajnérov a znaciek
(Méria Stranekova, Puojd, Lubi_Hany, Petra Podrova,
Petra Toth, Katie’s Bag, Dana Kleinert). Osobitnou ka-
pitolou bola aj prezentacia znacky Donna Rosi, ktora
cely projekt iniciovala a oslovila SFC na spolupracu. Kon-
krétnym Gspechom (okrem nadviazania kontaktov do
budcnosti) je fotograficky editorial v ¢inskom Harper's
Bazaar, kde uverejnili kabelku znacky Katie’s bag.

2 Are You Ready: Mdda ako biznis — podujatie
o fashion biznise s britskou lektorkou Sally Denton.
Dali sme priestor 6smim dizajnérom, aby mali moznost
prezentovat svoju znacku pred takouto osobnostou
a aby dostali od nej profesionélny nazor na svoju tvor-
bu. Prezentovali sme tu projekt YCE, verejnosti sme
tieZ predstavili novd knizku Zuzany Sidlikovej Méda na
Slovensku v medzivojnovom obdobi, ktordi sme aj v rdmci
vernisaze vystavy odevnej tvorby pokrstili. A pokrstila



ju reprezentantka krajiny, ktord v podpore kreativneho
biznisu vedie: Susannah Montgomery, velvyslankyna
Spojeného kralovstva Velkej Britanie a Severného Irska
na Slovensku.

3 Vystava v Satelite — Absolventi médy 2012 (ok-
téber 2012) — dali sme priestor prezentdcii Cerstvym
absolventom textilného i odevného dizajnu. Vystava
vSak nekoncila iba vizuadlnou prezentaciou, jej sticastou
bola séria prednasok odbornikov zo strany fashion mar-
ketingu a podobnych odborov, ako aj predstavovanie
jednotlivych autorov zastupcom priemyslu, aby sme
vytvorili platformu na vzdjomnu profesijnt spolupracu.
Bola sticastou BLAF-u, ¢o jej zabezpecilo aj mnoZstvo
navstevnikov.

4 BLAF - Méda: InSpiracie k tspechu — prednasku
mal Stefan Siegel z portalu www.notjustalabel.com
(NJAL), predstavili sme projekt a vyzvu na hladanie
korenov v madde, ¢i modnej ilustracii a otvorili sme
sériu neformalnych diskusii o Specifikich a Gskaliach
slovenskej médnej scény.

5 V blizkej budtcnosti pripravujeme velky projekt,
ktory rieSime v medzinarodnom meradle, a tu uz ko-
munikujeme aj s Ministerstvom kultury SR, ako aj pri-
slusnymi ambasadami.

ESte by som chcela podotknut, ze ak mame zahranic-
nych lektorov, ich prednasky zésadne neprekladame
a vedieme ich v anglictine, kedze tento jazyk v oblasti
mody pokladdme za klicovy prvok presadenia sa vo
svete.

Ukazuju sa technické ¢i organizaéné problémy
s napifianim ty¢hto cielov? Organizacne nemame
velké problémy, aj ked vzdy je priestor na zlepsovanie,
technickym problémom st u nas jednoznacne financie.
SFC v8ak uz ukézalo za uplynuly rok kvalitu svojich
podujati, a preto verime v moznost ziskania grantov
Ci inej podpory stkromnych subjektov.

Na tlac¢ovej konferencii a pri prvych neofici-
alnych stretnutiach sa riesila otazka ¢lenstva
v SFC. Ako sa dalej posunula tato zalezitost,
je jasné kto je, reshp. kto sa méze stat élenom
SFC? V lvodnom roku sme sa primérne venovali orga-
nizacii podujati, aby sme ukazali, ze vieme poskytnut
kvalitné sluzby a servis a popritom sme riesili moznosti
a spbsoby ¢lenstva. Vyriesenie tychto ,balikov sluzieb”
je nasou nastavajucou ulohou.

Si aktivna ako dizajnérka, ¢o uz samo prinasa
mnozstvo prace. Nemala si strach pustit sa do
projektu, kde ti bude mozno vyéitané, ze or-
ganizacia prinasa uzitok hlavne tebe samej?
Hoci osobne si mysélim, Ze len ten, kto si na
vlastnej kozi odzil podmienky systému, méze
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PODUJATIE Are You Ready: Méda ako
biznis SA USKUTOCNILO V APRiLI 2012
V DESIGN FACTORY V SPOLUPRACI

S BRITISH COUNCILOM A SCD. PODUJATIE
PRE SLOVENSKYCH DIZjNéROV VIEDLA
SALLY DENTON Z VELKE]) BRITANIE.

SFC PRIPRAVIL AKO SUCAST
TOHTOROCNEHO FESTIVALU
BLAF SEMINAR SO STEFANOM
SIEGELOM O KREATIVNOM
PODNIKANI Not Just a Label.



zacat budovat pravidla takejto organizacie. Je
véak mozné obe aktivity zvladat, aby nebola
jedna na tikor druhej? Je to velky ¢asovy problém
a stres. A musim povedat, ze bez nastavenia ochotne;j
spoluprace spominanych organizacii, ako aj kolegov
by to urcite neslo v takych intencidch ako to je dnes.
Nestazujem sa vsak, stéle vidim v SFC velky potenci-
al, mame este vela zaujimavych a na Slovensku nikdy
nerieSenych projektov pred sebou. Mojim snom vsak
je, ze SFC ,vypipleme" na zaklade nasich skusenosti
a neskor uz jeho riadenie prevezme profesionalny ma-
nazér, ktory sa mu bude moct naplno venovat. Ak sa
taky niekde v nasich kruhoch nachadza uz teraz, je viac
ako vitany (!). To, ¢i sa niekto zaoberd témami o tom,
¢o to moze priniest mne samej, neriesim. Ale ak s tym
niekto mal zdsadny problém, pozyvam ho, nech si to
pride vyskuisat robit. Myslim si vSak, Ze spolupraca s uz
spominanymi organizaciami hovori o transparentnosti
a snahe o profesionalitu.

€o by malo byt dal$im krokom, programom na
nasledujtici rok? Neuvazujete o verejnej debate
s dizajnérmi? To sa uZ stalo v rdmci BLAF-u, hned
po skonceni prednasky so Stefanom Siegelom z NJAL,
ktorého sme do diskusie tiez prizvali a on sa jej rad
zG¢astnil. Ucast bola nad o¢akavanie — mali sme $tuden-
tov, predajcov, vyrobcov i zastupcov tlace. Chybalo nam
vsak véacsie mnozstvo dizajnérov, ktorych tcast by bola
hlavne pre nich samych redlnym prinosom. V diskusii
sme sa dotkli kazdej témy, ale sme iba na zaciatku cesty.
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Aky je slovensky odevny dizajn?
Pripravili sme pre vas kratky prehlad dizajnér-
skych znaciek - od zaujimavych zacinajicich
tvorcov az po zname meng, ktoré sa v krea-
tivnom domacom podnikani objavuju uz nie-

kolko rokov.

E REDAKCIA FOTO: RASTISLAV
1 ARCHIV DIZAJNEROV BREZOVSKY, 2011.

Mlady odevny dizajn
vensk

FOTO: PETRA

BOSANSKA,
2012.
DANA KLEINERT ZLATICA HUJBERTOVA
Charakteristika znacky: Médu robia Charakteristika znacky: Médou vy-
premyslene, s vtipom a laskou ku detailu a kvalitnému jadruje to, ¢o nevie vyslovit slovom a opisat pismom.
technickému vypracovaniu. S autorskym Upletom tvoria Svoje ja. Pésobenie na trhu: Od roku 2004.
uz od samého zaciatku procesu. Mnozstvo stylingovych
variacif sa pre DANA KLEINERT stalo typickou ¢rtou. P6- Kontakt:
sobenie na trhu: Na Slovensku od roku 2000, kamenny zlatica.hujbertova@gmail.com
obchod v centre Bratislavy (Panska 17) od roku 2005. Ich Ateliér — Stefanikova 20, Bratislava

modely najdete aj v Japonsku, vo Velkej Britanii, v Saud-
skej Arabii, v Holandsku, Rakusku ¢i Ceskej republike.

www.danakleinert.com

Kontakt:
info@danakleinert.com

00421 911 459 833

Design Studio DANA KLEINERT
Panska 17, Bratislava
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FOTO: PETER UHRIN, 2012.

FOTO:
MARTIN
VRABKO,

JANA KUZMOVA
POD ZNACKOU KUZMI

Charakteristika znacky: Zameriava
sa na ateliérovU tvorbu originalov. Charakterizuje ju
vysoka preciznost remeselného vyhotovenia, doraz
na jemnost detailov a ¢istt liniu celku hraniciacu
s minimalizmom. Pésobenie na trhu: Od roku 2001.

www.kuzmi.sk
Kontakt:

janakuzma@gmail.com
00421903186248
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IZABELA KOMJATI

Charakteristika znacky: Originalne
dizajnérske kusky na mieru pre ddmy aj panov z kva-
litnych materiélov, ako Holland and Sherry, Tissavel,
Dentles Mery. Pésobenie na trhu: Od roku 2004.

www.izabelakomjati.com
Kontakt:

Vystavna miestnost:
Torysska 5, OC Galéria KoSice



FOTO:
PETER
FROLO,
2012.

ANDREA PALDAN

Charakteristika znacky: Elegantny
styl, Cisté linie, Zenskost a doraz na detail sG prvkami
typickymi pre tvorbu Andrey Paldan. Jej portfélio siaha
od koktailovych Siat a biznis kostymov cez svadobné
a spolocenské aty az ku golfovej méde pre eurdpske-
ho lidra — nemeckd firmu Golfino, pre ktord navrhla
WL & BL Ladies kolekcie na sezdénu jar/leto 2013.
Posobenie na trhu: Od roku 2008.

www.andreapaldan.com
Kontakt:

ap@andreapaldan.com
00421903 023 725
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FOTO: VOJTECH
VESKRNA, 2012.

MARIA STRANEKOVA
POD ZNACKOU MAYAMAY

Charakteristika znacky: Svojou
osobnostou a tvorivym pristupom sa radi k skupi-
ne avantgardnych navrharov posobiacich na ¢esko-
-slovenskej scéne. Odevy, ktoré vytvéra su nielen
funkéné a vizuélne atraktivne, ale obsahuju aj hlbsie
posolstvo — visacky s ndzvom Life care instruction.
Posobenie na trhu: Od roku 2007.

www.mayamay.Sk

Kontakt:
mayamay.sk@gmail.com



FOTO: JAKUB KLIMO, 2012.

MARCEL HOLUBEC W.

Charakteristika znacky: Kazda ko-
lekcia nesie v sebe silnt vypovednd hodnotu a je
sebareflexiou autora a jeho vnitorného sveta, ktory
poodhaluje prostrednictvom konceptu a jednotli-
vych modelov kolekcie. Mdda je pre neho zrkadlom
jeho duse. Pésobenie na trhu: Od roku 2007.

www.marcelholubecw.com

Kontakt:
mhw@marcelholubecw.com
Marcel Holubec W

atelier de création

Tolstého 7, Bratislava
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FOTO:
YOSHKO
PALENIK,
2012.

MICHAELA MAZALANOVA

Charakteristika znacky: Pre tvorbu
s priznacné vrstvenia, asymetrické strihové riesenia,
ako aj casté rozkladanie a nasledné skladanie prvkov
prevzatych z panskej nad¢asovej elegancie a vojenskych
uniforiem, s ktorymi pracuje v linii ddmskych odevov.
V tomto roku prichadza na trh s panskou kolekciou ur-
¢enou pre vsednu kazdodennost, pracujic na rovnakom
eklektickom principe. Tematizuje nad¢asovu eleganciu,
nepodliehajlc prchavym modnym trendom. Pésobenie
na trhu: Od roku 2008.

www.michaela-mazalanova.com
Kontakt:

michasa@gmail.com
00421911 8 444 66



FOTO: KATARINA
BELL, 2011.

FOTO: PETER
SPURNY, 201

WE ARE NOT SISTERS MIROSLAVA FERKLOVA
POD ZNACKOU FERKLOVA
Charakteristika znacky: Prienikom

produktového dizajnu a fashion dizajnu vytvara We Charakteristika znacky: Hlav-

Are Not Sisters unikatne oblecenie (¢asto multifunkéné) nym zamerom znacky je obsiahnut individualne

so zmyslom pre humor a silnym dérazom na detail. poziadavky zdkaznika. Jej tvorba je ¢asto spéjana

Znacka ponuka lezérnu mestskd médu a v jej kolekcii s technoldgiou a zamerand na ,slovenské dedi¢stvo".

najdete nepreberné mnozstvo technickych a Stylovych Nosnym prvkom v kolekcidch je prirodny materidl,

noviniek. Pésobenie na trhu: Od roku 2070. geometrické tvary, strohost, konstrukcia. Venuje
sa biznis méde. Pésobenie na trhu: Absolventka

www.wearenotsisters.com VSVU v roku 2012.

Kontakt: www.facebook.com/aboutFERKLOVA

wearenotsisters@gmail.com

00421907 292479, 00421 908 372461 Kontakt:

www.facebook.com/wearenotsisters ferklova@gmail.com

twitter.com/#!/WeAreNotSisters 00421903 219 846

vimeo.com/wearenotsisters
We Are Not Sisters SHOP:
Kosice Visitor Center, Hlavna 59, 04001 KoSice
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FOTO:
JURA]J
MOLCAK,

LUDKA ZOLDAKOVA
POD ZNACKOU LU:KA

Charakteristika znacky: Lezérna
romantika, urban folk a kazdodenna nezvycajnost.
Inspiruje sa slovanskym folklérom, vidiekom, roz-
pravkami, hra sa, hlada vtip, ale i hibku veci. Casto
pracuje s neopakovatelnym - recykling a upcykling
materidlmi, st pre nu sposob ako odstranit z médy
povrchnost; aj preto odmieta pouzivat kozu, ¢i kozu-
sinu; naopak, do médy ¢asto vnasa otazky tykajice
sa zvierat, eko-spravania, ¢i antibrandingu. Péso-
benie na trhu: Od roku 2008.

www.lukamoda.com

Kontakt:
info@lukamoda.com
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FOTO: BARBORA
TOMIiKOVA

A DOMINIKA
JACKULIACIKOVA,

LUBICA HUMENIKOVA
(TEXTILNY DIZAJN)

A LENKA TATAROVA
(ODEVNY DIZAJN)

Charakteristika znacky: Pilotny pro-
jekt, odevna kolekcia PAPERFLAKE vznikla v spolupraci
s odevnym priemyslom, firmou Slovenka - Silver, s. 1. 0.
Kolekcia je v limitovanom pocte a jej nosnym prvkom
s autorské vzory tlacené ru¢nou sietotlacou, ktord je
aplikovana na originalnych strihoch. Zakladom je nositel-
nost a pohodInost s miernym nadychom extravagancie.
Pésobenie na trhu: Absolventky VSVU v roku 2012.

Kontakt:
lubica.humenikova@yahoo.com
lenka.tatarova@gmail.com



Podla dostupnych informacii
poslednym vyrobcom tkanin na Slovensku,
nositelom autentického domaceho know-how
a skiisenosti vo vyrobe odevnych i specialnych
tkanin je firma AUDOV, spol. s r. 0., z Trencina.
Prinasame rozhovor s Janom Bocakom, riadi-
telom firmy.

E zuzANA SEBEKOVA
@ ARCHIV AUDOV A ZUZANA SEBEKOVA

MERINA
- AUDOV

Na pozadi etablovanej, ¢asto viac nez
storo¢nej tradicie priemyselnej textilnej vyroby v Euro-
pe, dochadza uz od osemdesiatych rokov 20. storocia
k postupnému zaniku alebo vyraznej redukcii produké-
nych kapacit, ako aj rozmanitosti vyrobnych progra-
mov textilného odvetvia. Vzhladom na geopoliticky
vyvoj v nasom regione (fixacia na porovnatelne velky
a takpovediac stabilny trh krajin RVHP), domace firmy
tento trend vyraznejsie zasiahol az nastupom nového
tisicrocia. Vyrobné podniky este donedavna profitovali
z dobre etablovanych dodavatelskych struktur zabez-
pecujucich vetky suroviny a procesy vyroby, ako aj zo
skisenosti a vysokej profesionality svojich zamestnan-
cov. Po roku 1989 nastupujlca vSeobecna transformécia
vyrobnych procesov a kapacit zasiahla aj toto odvetvie.
Firma AUDOV, s. . 0., je poslednym vyrobcom tkanin na
Slovensku a vznikla z osobnej motivacie a dlhorocnych
skisenosti jej zakladatelov a zamestnancov:

Vzhladom na to, Ze lai¢ka i znaéna ¢ast odbor-
nej verejnosti nepozna vasu firmu a jej produk-
tové portfélio, mohli by ste na uvod ozrejmit
jej historiu (kontext jej vzniku) a stii¢asnost?
Spolo¢nost AUDQV, spol. s r.o., so sidlom v Trencine
Ciasto¢ne pokracuje vo vyrobe moédneho tkaného texti-
lu, ¢im nadviazala na mnohorocné skisenosti a tradiciu
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KOLEKCIA OBLEKOVYCH
A KOSTYMOVYCH TKANIN
(100% VLNA). MERINA/
AUDOV, 2007. FOTO:
ZUZANA SEBEKOVA.
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Meriny, a. s., ktora tito vyrobu ukondila v roku 2009.
Vyvoj situacie na trhu textilného a odevného priemyslu
nas vSak nGtil zamysliet sa nad urcitou diverzifikaciou
a v stcasnosti ma firma pestré portfélio produktov:
maédne tkaniny v roznom materidlovom zlozeni a fa-
rebnosti, tkaniny urcené pre verejny sektor (uniformy
pre vodicoy, policajtov, vojakov, zelezniciarov, postarov
a pod.), liturgické tkaniny, tkaniny pre talare, biliardové
platna, bavinené tkaniny, tkaniny na rozne moznosti
vyuzitia v automobilovom priemysle, tkaniny na Spe-
cidlne pouzitie (nehorlavé, vode odpudivé a p.), vrecia
pozadovanych rozmerov (protipovodnové, na tcely za-
chytavania ropnych a inych podobnych produktov...),
tkanie Specialnych materialov (¢adi¢, polypropylén
s kovovou mriezkou)...

Vyroba tkanin v Trenc¢ine ma za sebou pribliz-
ne 105-roénu tradiciu (prva spoloénost niesla
nazov Tiberghien). Do akej miery to deter-
minovalo vase rozhodnutie podnikat v tejto,
v sucasnosti dost zlozitej oblasti? Aku dolezitu
ulohu zohrala regionalna dostupnost odbor-
ny¢h pracovnikov (farbiar, technolég, tkaésky
majster, pradiar a pod.)? Kvalifikicia, odborné zna-
losti, mnohoroc¢né skisenosti st vyznamnym faktorom,
ktory ovplyvnil nase rozhodnutie pokracovat v tomto
odbore, resp. odvetvi. Boli to vsetko byvali zamestnanci
Meriny, a. s., ktori dokazali zabezpedit ¢innosti od vy-
voja produktu, cez procesy suvisiace so zasobovanim,
technoldgiou, vyrobou, kvalitou, predajom a expedi-
ciou. Vyroba tkaniny je skutocne zlozita a vysledok
ovplyvnuje tisic mali¢kosti, ktoré nemozete podcenit,
lebo aj drobné zavahanie moze sposobit Skodu velkého
rozsahu. Sme mald firma (cca 15 zamestnancov), ktora
zacina nakupom priadzi a pokracuje tymito operaciami:
snovanie, navliekanie, tkanie, vysivanie, Uprava a adjus-
tacia hotovych tkanin. Pri zabezpecovani nasej ¢innosti
vyuzivame aj kooperaciu, najma v oblasti Gpravy tkanin.

Povazujete tradiciu textilnej vyroby v regione
§kor za svoju vyhodu alebo nevyhodu? Napri-
klad znalost tradiényc¢h vyrobnyc¢h postupov
maoze pre stratégiu budiiceho vyvoja podniku
predstavovat vyhodu. Na druhej strane ho
méze v o¢iach moznych investorov ¢i bank
znevyhodiovat vieobecna znalost aktualnej
situacie v odbore - t. j. utlm eurdpskej vyroby
a jej presun do azijskych krajin. Ako plynie ¢as
a sticasne sa vyvija situacia na trhu textilného a odevné-
ho priemyslu musime konstatovat, ze sme na Slovensku
asi jedina spolocnost s takymto predmetom cinnosti.

O tom, ze na Slovensku nie je podporovany textil-
ny priemysel, sme sa skuto¢ne presvedcili pri svojich
zacCiatkoch. Vyroba textilu je totiz investi¢ne naro¢na
a navratnost vliozenych prostriedkov je 8 — 10 rokov.



Nestaci teda len odvaha, skiisenosti a vedomosti, ale
st potrebné aj finan¢né prostriedky. Nepomohli banky,
lizingové spolo¢nosti, ani agentury regionalneho rozvoja
so zameranim na podporu malého a stredného podni-
kania — podmienky a kritéria su totiz postavené tak, ze
zacinajuci subjekt nemad sancu. Stéle castejSie sa vsak
presvied¢ame o tom, ze st zakaznici, ktori uprednost-
nia ,eurépsku vyrobu" pred tou azijskou. Rozhodujuci-
mi faktormi pre tychto odberatelov st najma zaruka
kvality, variabilita objemov odberu, vysoka flexibilita
a takisto ¢asto aj osobné kontakty a dobréa skisenost.
Existuje urcity predpoklad, ze v dlhodobom ¢asovom
horizonte tu takato vyroba bude udrzatelna. Potesi
nas samozrejme zaujem velkych i malych odberatelov
o nase produkty, i ked vacsina produkcie skonci mimo
Uzemia Slovenske] republiky.

Na aky trh, pripadne segment je v sii¢asnosti
zamerana vasa vyroba? Takmer 90 % nasej pro-
dukcie skonéi v zahranici — nasimi najvacsimi odbera-
telmi st zékaznici v Madarsku, Slovinsku, Chorvatsku,
Svédsku, menej v Nemecku, Polsku. Na Slovensku st
nasimi odberatelmi BQM Presov, OZETA NEO. Mate-
ridlové vstupy zabezpecujeme rovnako ndkupom zo
zahranicia: priadze z Nemecka, Anglicka, Bulharska,
Polska, ale i Ceskej republiky.

V oblasti techniky a technolégie pri vyrobe pouzi-
vame snovaci stroj Benninger, Styri nitelnicové tkacie
stavy Sulzer G 6500 a Sest tkacich stavov Sulzer G 6200.

Tvori zaklad vyroba a predaj firemnej t. j. au-
torskej kolekcie, alebo ide prevazne o vyrobu
na zaklade poziadaviek zakaznika/odberatela?
Vyrobny program je mozné rozdelit do dvoch skupin:
prvu tvoria vyrobky na objednavku zakaznika - v tomto
pripade ide o vacsie objemy — a druhd tvoria dezény,
ktoré su trvalo k dispozicii malym konfekénym spraco-
vatelom, ako st médne salony alebo krajcirske dielne.

Nakolko je pre takyto sposob vyroby délezity
dizajnér/technolég? Aké jeho s¢hopnosti su
pre podnik vasho zamerania najviac dolezité,
resh. prinosné? Vyznam dobrého dizajnéra/technolo-
ga pre textilnd vyrobu je nespochybnitelny. Jeho ndvrh
Casto rozhoduje nielen o Uspechu, predajnosti tkaniny,
ale aj o efektivnosti jej vyroby. Textilnd vyroba je svojim
ponatim réznoroda a vzhlad tkaniny ovplyviuje cely rad
faktorov: zloZenie materialu, jemnost priadze, vazba,
druh Gpravy. St to faktory, ktoré v konecnom désledku
ovplyvnuju pridant hodnotu tej-ktorej tkaniny. Nasa
spolo¢nost ma to Stastie, ze takého dizajnéra ma - je
flexibilny, do urcitej miery umelec s obrovskou mierou
poznania svojho budiceho navrhu.

Vasou konkurenénou vyhodou je okrem profe-
sionality, odbornosti a kvality prave flexibilita
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KOLEKCIA OBLEKOVYCH A KOSTYMOVYCH
TKANIN (100% VLNA). MERINA/AUDOV, 2007.
FOTO: ZUZANA SEBEKOVA.




vyroby. Do povedomia vsak prenikate len po-
stupne, kedZe sa malo vie, Zze pokracujete v tra-
dicii vyroby tkany¢h textilii v Trenéine, resp.
na Slovensku. Médnym salénom, krajéirskym
dielham a médnym dizajnérom viete ponuknut
Siroky sortiment $pi¢kovyc¢h tkanin. Od tak-
povediac klasi¢kyc¢h éisto vineny¢h tkanin,
cez standardné zmesi (na kostym ¢éi pracovny
odev) az po $peciality v zmesi s bavinou, la-
nom, viskézou ¢i hodvabom pre pansku i dam-
$ku konfekciu. Aké je logistické zabezpeéenie
tohto druhu predaja - o akyéh minimalny¢h
mnozstvach je tu reé? Spolo¢nost ma k dispozicii
sklad (cca 80 dezénov, maximalne v mnozstve 50 m od
dezénu), z ktorého je mozné uspokojovat poziadavky
takto vymedzeného okruhu zdkaznikov v akychkol-
vek mnozstvéch. Tento sklad dopliame podla vyvoja
situdcie a v zavislosti od priania nasich odberatelov.
Dodaci termin je jeden-dva dni od prijatia poziadavky
(objednavky).

Pre odborné a vysoké skolstvo by bolo velmi
prinosné rozvijat spolupracu s praxou. Dekla-
rovana podpora takyc¢hto projektov zo stra-
ny statu vSak nenachadza legislativny ramec,
v ktorom by bolo mozné efektivne ju realizo-
vat. Grantovy systém pre podporu spoluprace
a vyskumnyc¢h projektov medzi akademiékymi
a podnikatel$kymi subjektmi predstavuje pre
malé a stredné podniky velku mieru vlastné-
ho finanéného vstupu, ktori nie sut s¢chopné
z vlastnyc¢h zdrojov bez p6zi¢ky pokryt. Legis-
lativa im taktiez neumoziuje odpisovat takto
vynalozené prostriedky na vedu a vyskum. Na
druhej strane $koly ¢asto zaujem o takéto spo-
luprace maju, ¢hybaju im véak taktiez potrebné
finanéné zdroje. Odhliadnuc od shominanyc¢h
komplikacii, mali by ste potencialny zaujem
o $polupracu so studentmi ¢i absolventmi od-
borov textilného dizajnu ¢i te¢hniky v pripade,
ze by takéto staze ¢i Spoluprace bolo mozné
financovat z grantovyc¢h ¢i iny¢h séhém? Na tito
otazku je asi dost problematické odpovedat vzhladom
na to, ze odborov s tymto zameranim je dost malo
(neviem, ¢i vobec este nejaké su). Nie tak davno nas
kontaktovala Studentka restaurovania v otazke zhoto-
venia repliky historickej textilie na kopiu empirovych
Siat zo zaciatku 19. storocia. ISlo o unikatny kus odevu,
takmer jedinec¢ny svojho druhu v slovenskych muzeal-
nych zbierkach. KedZe objekt je postaveny hlavne na
materidli, ktory by bolo velmi tazké az nemozné niekde
hotovy zakUpit, obratila sa na nas, ¢i by sme sa chceli
podielat na tomto projekte. I$lo o bavineny material
tkany v kombinacii platnovej a keprovej vazby so za-
tkavanou striebornou lamelou v jemnom zelenkavom



odtieni. Na tuto poziadavku sme velmi radi reagovali,
nas dizajnér predlozil svoju predstavu o realizacii
a v stcasnosti ¢akame na dalsie informécie a vyvoj situ-
acie. KedZe vsak ide o statnu institlciu, musi byt vyhla-
send nejaka forma verejnej sutaze. Logisticky i profesijne
sme schopni pokryt aj nédro¢nejsie projekty a Specialne
poziadavky. Za predpokladu finanéného zabezpecenia
projektu uvitame takéto a podobné iniciativy.

MGoj nemedky profesor sa poéas celého akade-
mického posobenia snazil upozornit na potre-
bu flexibilnej domacej textilnej malovyroby. Na
pozadi transformacie nemedkého textilného
priemyslu osemdesiaty¢h a devitdesiatych ro-
kov 20. storoéia to pravdepodobne vyznievalo
podobne absurdne ako u nas tu a teraz — davate
perspektivu tejto oblasti produkcie v nasom
regione? Ak ano, vakom ¢asovom horizonte?
Vznik novej textilnej fabriky je v sticasnosti prakticky
nemozny — problémom je investi¢na naroc¢nost a vy-
soka miera nestability tohto odvetvia. Bez podpory
vlady, resp. moznosti ziskania nenavratnych finan¢nych
prostriedkov je problematické uvazovat o perspektiv-
nosti rozvoja textilnej vyroby na Slovensku, a teda
i v nasom regione.

NITELNICOVY
TKACi STROJ
SULZER G6500.
AUDOV, 2012.
FOTO: AUDOV.

AUDOV, spol. sr. 0., Trencin,
M.R.Stefanika 19 - areél Merina, a. s.
woolmer@woolmer.sk

PANSKE SPOLOCENSKE A SVADOBNE TKANINY (CISTA VLNA, ZMESY S KASMiROM,
HODVABOM, LANOM..). AUDOV, 2012. FOTO: AUDOV.
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Skudsenost s redlnym odevnym
priemyslom ma v stcasnosti malo dizajnérov.
Jana Bacinskd, absolventka Ateliéru odevného
dizajnu na VSVU, sa po préci pre firmu Lifeli-
ne ocitla v dizajnérskom time znacky Justplay,
ktora sidli v Bratislave. V sic¢asnosti ma tato
| slovenska firma dve dizajnérky a pracovny tim
planuju rozsirovat.

- = ; ——
SR I - ]

— -
B ARCHiV JANA BACINSKA A JUSTPLAY—"

JUSTPLAY: —

JANA BACINSKA

Pracujes ako dizajnérka a na-
kupca $tvrty rok pre firmu Justplay. Ako by si
) ¢harakterizovala tuto znaéku? Nasa firma pdsobi
Kolekcia S/S 2009. . ) !
FOTO: |AKUB KLIMO. na slovenskom aj madarskom a polskom trhu ako dovoz-
ca oblecenia vlastnej znacky JUSTPLAY od roku 2002.
Profiluje sa ako znacka pre mladych, aktivnych ludi,
ktorym ponuka cenovo dostupné, ale pritom atraktivne
oblecenie na volny cas.

Do tejto odevnej spolo¢nosti si prisla po nie-
kol'koroénej praxi v odevnom priemysle, kde si
pracovala pre znaéku Lifeline. Boli na zaéiatku
nejaké zasadné rozdiely vo fungovani tychto
dvoch podnikov, ktoré ta prekvapili? Zasadnym
rozdielom je samotny charakter firmy. Znacka Lifeli-
ne sa predavala vo vlastnej maloobchodnej sieti, kym
Justplay je velkoobchodna znacka. Nasimi zékaznikmi
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st majitelia maloobchodnych predajni. Ti si vyberaju
nielen z nadsho Sirokého sortimentu (niekedy aj vyse
1000 druhov tovaru), ale aj zo sortimentu konkurenc-
nych velkoobchodov. Nas zékaznik si v podstate sam
tvori koncept kolekcie, o z ndsho tovaru bude predavat
a ako to odprezentuje vo svojich predajniach. V Lifeline
bol koncept prvorady a na jeho vizualnu prezentaciu
v predajni sme kladli velky déraz. Casto niektory model
a farba vyznie len v kontexte celej kolekcie a v tomto
maju znacky s maloobchodnou sietou velkd vyhodu.

oblecenia, aby si nasi zékaznici mali z coho vyberat.

Nie je vela dizajnérov, ktori sa na Slovensku po
$konéeni §koly uc¢hytia v priemysle. Ako je to
z tvojho pohladu, preco sa tak tazko vytvaraju
podmienky domacemu odevnému priemyslu?
Momentalne je trh s oble¢enim, hlavne v tych vacsich
mestéach, presyteny. V poslednych rokoch prislo na
Slovensko mnozstvo svetovo etablovanych zahrani¢-
nych znaciek, ktorym konkurovat nie je jednoduché.
Vaésina z nich vyraba offshore. Teda s cielom znizit
vyrobné naklady prelozili produkciu do krajin, kde je
cena prace a surovin nizsia ako v domécej krajine a pri
mnozstvach aké odoberaju, dokazu zakaznikovi ponuk-
nut trendovd médu za bezkonkurenéne nizke ceny. Re-
alitou je, ze v nasich podmienkach nedokazeme vyrobit
konfekciu, ktora by cenou dokazala konkurovat vyrobe
z Azie. Mnozstvo ludi na Slovensku pocituje existenéné
problémy a jednoducho im na obleéenie vela penazi
neostava. Nakupuji menej a uprednostnuji cenu nad
inymi atributmi, nie st ochotni zaplatit viac za domacu
produkciu. Kvalita, originalita ¢i miesto vyroby st az na
druhom mieste. Je to aj vec kultury. Slovakom chyba
narodna hrdost. Je vacSou prestizou obliect si svetovd
znacku, nez ti menej znamu domacu. V takychto pod-
mienkach moze len tazko domaci priemysel prekvitat,
a preto je aj pre dizajnérov malo pracovnych prilezitosti.
Ani zo strany existujucich odevnych firiem nie je velky
zaujem vychovavat si buducich dizajnérov a poskyto-
vat Studentom prax uz pocas studia. Druhou stranou
mince je, ze ani Skoly dostatocne nepripravuju svojich
Studentov na pozicie komerénych dizajnérov. Chyba-
ju znalosti grafickych programov, technickej kresby,
orientdcia v médnych trendoch a farbach... V kazdom
pripade, z vlastnych skisenosti mézem potvrdit, ze sa
nam osvedcilo aj v ¢asoch krizy investovat energiu do
origindlneho dizajnu, ktory nas jednoznacne odlisi od
konkurencie. V tejto stvislosti by som chcela dat do
pozornosti, ze momentalne rozsirujeme nas dizajnérsky
tim o novych odevnych nadvrharov a o grafika.

PRACOVNY STOL DIZAJNEROK, BRATISLAVA.
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Kolekcia A/W 2012.
FOTO: JAKUB GULYAS.




Kolekcia A/W 2012.
FOTO: JAKUB GULYAS.

DIZAJNERSKY TiM NA VELTRHU BREAD AND BUTTER
V BERLINE, 2011: (ZLAVA) JANA BACINSKA, SILVIA
LUCE (V SUCASNOSTI VO FIRME UZ NEPRACUJE),

JANA KVOCIKOVA.
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Cestujes ¢asto do Ciny, aky ¢harakter maji
tieto tvoje cesty? €o je v tvojej naplni, v tvo-
jej pracovnej kompetencii? Ako dnes vnimas
vyhody a nevyhody éinskej produkcie, s odstu-
pom niekol'kyc¢h rokov? V Cine vyraba cely svet
uz dlhé roky. Vyroba sa uz tak zdokonalila, ze snad ani
neexistuje nieco, ¢o by sa tam nedalo vyrobit, a v akej-
kolvek kvalite. Ide len o to, ¢o chce zakaznik a kolko je
ochotny za to zaplatit. Mat k dispozicii také rozmanité
technologické moznosti je naozaj Uzasné. Ako najvacsiu
nevyhodu vyroby v Cine pocitujem obrovskt vzdiale-
nost a anonymitu pri praci. Chyba mi moznost sadnut
si s timom konstruktérov nad navrhy a prediskutovat
si technologické moznosti alebo mozné komplikacie.
Technicky navrh musi byt spracovany co najdetailnejsie
a najzrozumitelnejsie, aby zamestnanci v ¢inskej fab-
rike ¢o najlepsie pochopili dizajnérsky zamer. Okrem
vzdialenosti je tam aj kultdrna a jazykova bariéra. Naj-
istejSie je vSetko detailne rozkreslit, ale aj napriek tomu
sa ¢lovek niekedy nevyhne nemilym prekvapeniam.

| Sluzobné cesty do Ciny minimélne 2 — 3-krat do roka

su nevyhnutnostou. Je potrebné skontrolovat vyrobu
a okomentovat pripravované vzorky novej kolekcie,
navstivit odevny veltrh v Kantone aj vystavy nasich
dodavatelov a nakupit chybajlce druhy do kolekcie.

€o prave u vas vznika, aka bude pripravovana
kolekcia? Vyroba kolekcie na jar / leto 2013 je uz v pl-
nom prude. Bude hyrit Ziarivymi farbami, nabije vas
pozitivnou letnou energiou... V si¢asnosti uz pracujeme
na zimnej kolekcii 2013.

Ako sa vyvinul marketing v suvislosti s predaj-
nymi miestami znaéky Justplay? Kde mozno
najst vase kolekcie? Marketingové aktivity suvisia
s velkoobchodnym charakterom firmy. Momentalne sa
hlavne snazime robit podporu nasim priamym zakaz-
nikom - majitelom maloobchodnych predajni. Do bu-
ducnosti je nasim cielom znacku viac zviditelnit a spri-
stupnit konecnému spotrebitelovi. Znacku Justplay uz
¢oskoro [ahsie najdete v partnerskych maloobchodnych
predajniach i na internete.



B MARIA GMITROVA
&1 ARCHiV OZETA NEO, ZEKON

Ozeta Neo

a Zekon:

PANSKA KONFEKCIA

NA SLOVENSKU

FASHION COMPANY

Odevnou produkciou uréenou na export
sa na Slovensku zaoberd znaény pocet spolocnosti. Len
malo z nich vSak pontka domacemu zakaznikovi vlastné
maddne kolekcie. Po skiisenostiach z minulého obdobia,
ked mnozstvo slovenskych odevnych firiem zaniklo kvoli
neschopnosti konkurovat lacnému obleceniu z azijskych
krajin, sa ako vychodisko ukazal postup tych vyrobcoy,
ktori vyvoj kolekcii postavili na zaciatok svojej produk-
cie a v ramci nej zdoraznujd kvalitu vyrobkov. Prikla-
dom spolo¢nosti, ktoré na tvorbu vlastnych kolekcii
nezabudaju, je Ozeta Neo a Zekon, akciova spoloc¢nost
Michalovce, obe sa zameriavajlce prevazne na tvorbu
panskej konfekcie.
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Ozeta Neo je najvacsim vyrobcom panskej konfekcie
na Slovensku a pokracuje tak v tradicii znacky panskych
odevov, povodne vyrabanych spolo¢nostou Ozeta, odev-
né zavody, a. s., v Trencine. V stc¢asnosti sa vyroba
realizuje v zavode v Topolcanoch, ktory zamestnava
priblizne 400 pracovnikov, s dennou produkciou 500
oblekov. Vac¢sina produkcie tohto zavodu (az 85 %) ide
na export a 15 % je urcenych doméacemu trhu. Vlastné
kolekcie sa tvoria pre slovensky a Skandindvsky trh.
Ozeta Neo je stopercentnym vlastnikom siete obchod-
nych predajni spolo¢nosti Ozeta, s. r. 0. a zdroven mat-
kou spolo¢nosti Del Rey, so sietou predajni Otto Berg.

ZE KN

PANSKA KONFEKCIA @

"

Vyrobou primarne panskej konfekcie sa zaobera aj
Zekon, akciova spolo¢nost Michalovce. V rdmci svojej
produkcie ponuka panske obleky, sakd, kabaty, dzinsové
oblecenie, ale aj $pecialnu vyrobu pre armadu. Cast sor-
timentu je urcend aj pre damy. Historia spolo¢nosti sia-
ha do polovice minulého storocia. Za toto obdobie pre-
Sla spolo¢nost vyraznou zmenou vyrobného programu.
Vzhladom na ekonomicku situdciu v textilnom priemysle
bolo nevyhnutné, aby sa zaroven pretransformovala
na vyrobno-obchodnu. Zekon, akciova spolo¢nost, ma
v si¢asnosti 210 zamestnancov, ktori sa podielaju na
dennej produkcii 175 ks sak, 200 ks klasickych a 250 ks
volnocasovych / dzinsovych nohavic.

Otézky spojené s produkciou panskej konfekcie na Slo-
vensku sme polozili marketingovej riaditelke Ozeta,
s. 1. 0., Miroslave Krausovej a vedicemu obchodného
Useku Zekon, akciova spolo¢nost Michalovce, Micha-
lovi Kandalovi.
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OZETA, S.R.O.

Nadviazali §te na ¢innost dlhoroéne pésobiacej
trencéianékej Ozety, v éom sa nova a stara éra
tejto znacky lisi a v ktorych oblastiach na seba
nadvazuju? M. KR.: Svet ,ozetacke]" mddy ma silné
korene v dadvnej minulosti (1939). Nasi otcovia a dedo-
via OZETU vnimali a stale vnimaju ako poctivi kvalitnu
slovenskd znacku. Na tomto posolstve stavia aj nova ge-
neracia znacky, ktora v sucasnosti prichadza so stylom
typickym pre elegantni médu dneska, pricom dba na
kvalitu materialov a pouzitie znackovych tkanin v moder-
nych dizajnoch. Nov( éru sme zacali v marci tohto roka
s cielom dostat Ozetu na vyssiu troven, etablovat ju na
trhu a skibit vyrobny zavod Ozeta Neo, a. ., s predajnou
sietou Ozeta, s. 1. 0. Za tento kratky ¢as sa Ozeta stala
najvacsou maloobchodnou sietou tohto typu na Sloven-
sku, do ktorej bolo investovanych zatial vyse miliona eur.
Okrem siete vlastnych znackovych predajni, ziskavame
nové predajne aj formou fransizovych licencii, o je jed-
nou z najrychlejsich a najefektivnejsich ciest rozsirovania
posobnosti znacky na tuzemskom i zahrani¢nom trhu.
V dohladnom case by sme tak chceli mat na Slovensku 50
predajni a v Cesku dokonca 70, kedze po pade vyrobného
zédvodu OP Prostéjov kvalitny tovar panskej konfekcie
chyba. Teda rozdiel je rozhodne v nasadeni. V posled-
nom obdobi Ozeta znacne posilnila aj komunikaciu so
zakaznikom prostrednictvom réznych marketingovych
nastrojov. Zna¢nou zmenou presli aj nase predajne. Tie
pbvodné postupne prechadzajd rebrandingom, a tie, ktoré
otvarame ako nové, st uz v kompletne novom, jednotnom
dizajne. Ten plne prenechavame v rukach dvojici sloven-
skych architektov, manzelom Zldmalovcom z ateliéru
ZZVArchitekti. S novym dizajnom boli otvorené predaj-
ne v Bratislave na Obchodnej, i v KoSiciach na Hlavnej.
Ale indpiraciu hladédme aj sami. Neddvno ma napriklad
oslovili nddherné lampy Jeeves na madeindesign.co.uk
alebo nabytok architektov skupiny Bauer Polla, vytvarany
spajanim roznorodych starych a novych elementov.

Ako vznikaju nové kolekcie? Spolupracujete na
i¢h vyvoji s externymi dizajnérmi alebo mate
k dispozicii vlastny tim navrharov? M. KR.: Mame
k dispozicii vlastny tim [udi, ktory sa stara o zostavova-
nie novych kolekcif. Kazdy z nich je tplne ind osobnost,
s absolutne odlisSnym videnim sveta. Teda kazdy névrh je
predmetom burlivej diskusie. Roznorodost ich nazorov je
v kone¢nom dosledku velkym pozitivom, pretoze odraza
roznorodost poziadaviek trhu. Tim je zmesou kreativne
sa provokujucich ludi, z ktorych jedni bert inspiraciu zo
svetovych modnych trendov, ¢i od extrovertnych blogerov,
druhi naopak trvaju na nad¢asovej elegancii. InSpiraciou
je, samozrejme, aj vySe 70-ro¢nd archivna zbierka modelov
z dielne vyrobného zédvodu Ozeta Neo, z ktorej obcas
vyskoci vzor, ¢o sa da krasne resuscitovat. Musim podot-

OZETA NEO, PANSKA KOLEKCIA 2012.

sUTAZ MODNY
NAVRHAR 2012.
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knut, Ze tento tim ludi sa zaoberd ,nielen” zostavenim
novej kolekcie, ale aj testovanim vyrobenych vzoriek a pro-
totypov. Niekedy je az komické sledovat, akymi sposobmi
sa snazia ,znicit" kus odevu. Vysledkom tohto procesu
je odev spliajtci poziadavky zékaznika na maximalne
pohodlie pri noseni, preciznost zhotovenia i minimalne
poziadavky na Gdrzbu.

Nedavno $te podporili sitaz Mlady navrhar
2012. Planujete vyvijat spolupracu aj so zaéi-
najucimi dizajnérmi? M. KR.: Buddcnost tvori mla-
da generacia, a to sa tyka aj textilného priemyslu. Tym,
ze mladych dizajnérov podporime a dame im priestor,
mozeme sa naucit hovorit jazykom mladych, ¢o so se-
bou prinasa dalSie prilezitosti. Znacka Ozeta podporuje
generaciu mladych médnych tvorcov napriklad aj ako
hlavny sponzor spominanej celoslovenskej stitaze Médny
navrhar 2012, ktorej stcastou boli prehliadky vitaznych
kolekcii mladych navrharov. V tejto podpore chceme
pokracovat aj nadalej. Spolupracujeme s Katedrou prie-
myselného dizajnu v Ruzomberku, kde médme rozpraco-
vanych niekolko projektov. Sme otvoreni aj dalsim zauji-
mavym ponukam. Slovensko je mald krajina, bohata na
talentovanych ludi, ktori mddu citia. Za vSetkych mbzem
spomendt niekolko mien, ktoré ma nedavno zaujali: Maja
Bozovi¢, Emma Korpova, Lena Rypakova, Maria Molna-
rova, Barbora Dolakové, David Mucha, Libor Komosny,
Martin Hr¢a a mnohi dalsi.

Vytvarate konfekciu a Sijete aj na mieru; vakom
pomere maju zakaznici zaujem o tieto Sluzby?
€o si zakaznici najdu vo vasej ponuke? M. KR.:
Ponuka znacky Ozeta bola dlhodobo orientovana pri-
marne na panov, ktorf sa u nas mohli obliect od hlavy
az k pate — kedze sme nedavno rozsirili svoju ponuku
aj o kolekciu kozenych panskych topanok. V sticasnosti
dévame vacsi priestor aj ddmam, momentalne sa ndm
v dielnach dosivaju novinky, ktoré ¢oskoro uvedieme na
trh. Ci ide o pansku alebo damsku konfekciu, v oboch
pripadoch sa snazime jednotlivé kolekcie pripravovat
v stilade s médnymi trendmi a oslovit tak aj mladd gene-
réciu zékaznikov. Co sa tyka porovnania konfekcie a itia
na mieru, zaujem o konfekciu je, samozrejme, ovela vacsi.
Preto je u nds na prvom mieste. Ale pre naro¢nu skupinu
klientov pontkame aj exkluzivnu sluzbu Sitia na mieru.
Stavili sme na kvalitnych kraj¢irov s dlhoro¢nymi skise-
nostami, ktorych odbornost a profesionalny pristup st
zérukou, ze klient odchadza spokojny s modelom usitym
presne na mieru a podla jeho predstav. O tdto sluzbu je
znacny zaujem uz od jej spustenia. Vyuzivaju ju klienti,
ktori si potrpia na exkluzivnost, ako aj klienti s nestan-
dardnou konfekénou velkostou. Vynimocnost tejto sluzby
podciarkuje aj pristup krajcira, ktory za klientom pricha-
dza na dohodnuté miesto a konzultuje s nim strih, vyber
materialu, farebnost a detaily modelu.



ZEKON,
AKCIOVA SPOLOCNOST
MICHALOVCE

Zameriavate sa na produkciu panskej konfekcie
pre Slovensky aj zahrani¢ny trh. V akom pome-
re exportujete svoju produkciu a lisi sa od tej,
ktorui ponukate na Slovensku? M. KA.: Export na-
Sich vyrobkov mimo Slovenska momentalne predstavuje
55 % z celkove]j produkcie. Najvyznamnejsim exportnym
trhom je pre nas Ceska republika. Nasu produkciu by
sme mohli skor rozdelit podla troch skupin zékaznikov.
Po prvé je to oblast produkcie vyrobkov pre zakaznikov,
ktori maju vybudované vlastné siete predajni, t. . vlast-
nu znacku. Konkrétny vyrobok je vysledkom predcha-
dzajlceho vyvoja a spolupréace. Na tvorbe kolekcie sa
Casto pracuje aj s ro¢nym predstihom, s prihliadnutim
na poziadavky a pripomienky jednotlivych zékaznikov.
Tie spraclva nase vyvojovo-konstrukéné oddelenie. Za
findlny vyber modelov a materilov je zodpovedny part-
ner. Druhou oblastou je produkcia pod nasimi vlastnymi
znackami. Pre klasickd konfekciu méme zavedend znacku
MIKA RAUTA, pre dzinsovu a $portovi produkciu znacku
AERONAUTIC a pre volnocasové odevy znacku BLUE
BULLS. Tieto vyrobky predavame v nasich znackovych
predajniach v Michalovciach a Humennom a zmluvnych
predajniach rozmiestnenych na celom Slovensku a v Ce-
chach. Kolekcia vyrobkov pre konkrétnu sezénu je vzdy
znacne Sirokd, kedze by mala odrazat potreby zakaznika
v Prahe, v Sladkovicove a aj v Michalovciach. V principe
vsak jednotlivé kolekcie predstavuju uréity mix nového
a klasického. Tak aby vzdy dokazali zaujat nie¢im no-
vym, ale zaroven si v nej nasi zakaznici nasli aj overené
vyrobky. Tretim typom produkcie je vyroba v mzde. To
znamena, ze partner doda vsetky komponenty, nasa
spolo¢nost dodava len pracovnu silu, resp. spolupracuje
pri vyvoji strihovych podkladov.

Ako vytvarate nové kolekcie, spolupracu-
jete na ich vyvoji s externymi dizajnérmi?
M. KA.: V stcasnosti nasa spolocnost nespolupracuje
s konkrétnym dizajnérom. Nasim dizajnérom je nas za-
kaznik. Snazime sa jednak predvidat jeho poziadavky,
jednak plnit jeho priania vychadzajlce z aktudlnej spo-
lupréce. Oblast panskej konfekcie v principe nepodlieha
takym vyraznym zmenam maodnych trendov. Pri Uspes-
nych fazénovych rieseniach dokdzeme malymi Gpravami
predizit Zivotny cyklus jednotlivych fazén aj na 4-5 rokov.
Prave unikatnost a vyvazenost nasich strihov je spolu
s vysokou flexibilnostou nasich vyrobnych kapacit nasou
silnou strankou. PotrebnU inSpiraciu pri vyvoji novych
modelov ¢erpame na modnych vystavach v zahranici
a takisto zo sledovania médnych trendov v odbornych,
maédnych a life-stylovych casopisoch.
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MIKA RAUTA — ZNACKA
KLASICKE] KONFEKCIE
FIRMY ZEKON.

MIKA RAUTA

TRADEMARK OF QUALITY
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AKky je vas zakaznik? Pontikate konfekciu aj
Sitie na mieru; v akom pomere maju zakazni-
ci zaujem o tieto sluzby? M. KA.: Portfélio nasich
zékaznikov je naozaj Siroké. Ak by sme pohlad zuzili na
zdkaznikov, ktorf si kupuju vyrobky v nasich znackovych
predajniach, resp. v nasich zmluvnych predajniach, tak
by sme mohli povedat, Ze neexistuje prototyp nasho
zakaznika. Tieto rozdiely sa prejavuju v rozdielnych
preferencidch modelov, strihov, materialov... SU vsak
urcité spolocné rysy. Pri oblekoch sme pred pér rokmi
zachytili trend mierneho zuzovania takmer vsetkych
strihov, takze v sicasnosti produkcia Slim FIT oblekov
predstavuje takmer 95 % zo véetkych oblekov. Dal$im
vyraznym faktorom je skutocnost, ze drviva vacsina
oblekov je kupovana na slavnostné, resp. spoloc¢enské
udalosti. Priemerny zakaznik si kupuje oblek s tmyslom
univerzalneho pouzitia a vacsinou siahne po ciernom
materidli. Preto pri produkcii oblekov dominuji v na-
Sej ponuke vinené materidly v ¢iernej farbe s jemnym
plastickym, reliéfnym, pripadne kontrastnym vzorom.
V roku 2011 sa nasej spoloc¢nosti po viac ako ro¢nej
priprave podarilo Uspesne rozbehnut vyrobu oblekov
na mieru — Individual Tailoring. Na Slovensku sa nam
na tento program podarilo ziskat exkluzivneho partne-
ra, s ktorym sa v sicasnosti snazime nase skusenosti
preniest aj do unikatnej vyroby Sportovych (pranych)
sak a volnocasovych nohavic a dzinsov. Tieto programy
pontkame aj v nasich znackovych predajniach. Hlav-
nym motivom zavedenia tejto naro¢nej produkcie bola
snaha o maximalne uspokojenie zakaznika. Vzhladom
na mnozstvo ponutkanych Gprav strihu vieme obliect
takmer Uplne kazdy typ postavy a vdaka Sirokej po-
nuke modelov a materidlov dokdzeme uspokojit jeho
najroznejSie poziadavky, ¢i uz ide o komfort, médnost

alebo unikatnost.



Hoci o niektorych znackach s dl-
horoc¢nou tradiciou nepocut tak ¢asto ako pred
niekolkymi rokmi ¢i desatrociami, potesi kazda
zmienka o ich fungovani a aktivitdch. V roku
2011 v spolupréci so znackou Makyta realizoval
kolekciu Boris Hanecka. Aké je aktualna pro-
dukcia znacky Makyta a aké bola spolupraca
s dizajnérom, sa dozviete na nasledujucich
riadkoch. Zaroven sme sa na spolocny projekt
pytali aj Borisa Hanecku.

B zuzANA SIDLIKOVA
@ ARCHiV MAKYTA

MAKYTA

SPOLUPRACA

S BORISOM HANEC

Obchody Makyty boli v priebehu
posledny¢h rokov rusené. Aka je momentalna
ob¢hodna stratégia spoloénosti, kol'ko pre-
dajnyc¢h miest na Slovensku funguje, kde si
moze zakaznik kupit odevy tejto znaéky? Na
webovej stranke je mozné najst informaciu, ze
Makyta pripravuje aj e-Shop. Kedy sa planuje
$pustit? Makyta: Nie je pravdou, e Makyta, a. s., PU-
chov v priebehu posledného obdobia iba zatvarala svoje
predajné jednotky. Doslo nielen k zatvaraniu, ale boli aj
otvorené nové prevadzky, ako napr. v Poprade, Skalici
atd. Stratégiou nasej firmy je vybudovanie stabilnej
a samozrejme ekonomicky rentabilnej siete predajnych
jednotiek. Momentalne ma Makyta, a. s., Pichov 10
predajnych jednotiek, ktoré nasi zakaznici najdu nielen
v Plchove, ale aj Ziline, Poprade, Liptovskom Mikulasi,
Nitre, Zlatych Moravciach, Trencine, Prievidzi a Skalici.

V akom pomere funguje praca pre zahraniéné
firmy a produkcia pod vlastnou znaékou? Ma-
kyta: Pomer prace pre zahrani¢né firmy a tuzemsky
trh je 90 % ku 10 %.
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Aky typ produktov momentalne pontkate
(panska/damska konfekcia, alebo prevaha
niektorych typov - povedzme kabaty, mensie
odevné ¢asti, Spolocenské Saty a pod.)? Maky-
ta: Vzhladom na to, ze momentéalne nastala sezéna
jesen — zima 2012, nasim hlavnym vyrobnym artiklom
st damske vinené plaste a paletd. Okrem toho samo-
zrejme vyrabame cely sortiment damskej konfekcie,
tzn. damske sakd, sukne, saty, nohavice, blizky. Panska
konfekcia tvori velmi malé percento nasej produkcie,
kedZe nase zameranie, ako aj technické a technolo-
gické vybavenie je orientované na ddmsku konfekciu.
Z pénskej konfekcie vyrabame panske vinené palets,
bundy, plaste.

Ako prebieha vo vasom pripade shojenie di-
zajnéra a firmy s dlhoro¢nou tradiciou? Aké
vyhody ¢&i tazkosti vyplyvaju z tejto spolu-
prace? Konkrétne napriklad z projektu, ktory
realizoval pre Makytu Boris Haneéka. Makyta:
Spolupraca s médnymi ndvrharmi je samozrejme pre
kazdd firmu prinosna. Kazdy mddny navrhar vnesie do
pomerne zabehnutych kolaji velkej firmy takpovediac
novy vietor, ma iné postrehy, iné nazory, iné skisenosti.
Je vzdy potrebné ndjst ten spravny kompromis medzi
nim a firmou a vytvorit projekt, ktory bude Uspesny
a prinosny pre obidve strany.
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Boris, ako prebiehala spolupraca
dizajnéra a firmy s dlhoroénou tradiciou? Aké
vyhody éi tazkosti kladie toto spojenie na di-
zajnéra pri vzniku kolekcie? B. H.: Na zaciatku
spoluprace som predstavil tému a rozkreslil siluety.
Nasledne som modeldrov oboznamil so strihmi a reali-
zovalo sa tzv. kaliko, ¢o je prvy model z pomocnej latky.
Po tom, ¢o sa tento model odsuhlasil, sme ho vyhotovili
uz v krajéirskej dielni z uslachtilého findlneho materiélu.
Nasledovali minimélne tri skisky s manekynkou a po
nich sme realizovali detailné ¢asti, ako vysivky a apli-
kacie. Najzaujimavejsi bol pre mna prienik do dielni,
proces vyroby, moznost vidiet stroje a materialy. Velmi
prijemne ma prekvapilo otvorené a prirodzené prijatie
od ludi, z ktorych som citil skuto¢ny zaujem a ochotu
spolupracovat. Kedze na modeloch pracovali niekolki
[udia naraz, zaujimavé pre mna bola aj rychlost, akou
sa modely rodili.

BORIS HANECKA
PRE MAKYTU, 2011.



E REDAKCIA
@ jakuB CAJKO, PAVOL GEMEINER

l &
Nova krv:
ABSOLVENTI ATELIE
ODEVNEHO DIZAJN

VSVU

V jani v bratislavskom Divadle Meteorit
svoje kolekcie odprezentovalo desat Studentov Ateliéru
odevného dizajnu VSVU, ktori pracovali pod vedenim
Julie Sabovej. Absolventska mddna prehliadka zacala
prehliadkou kolekcii Styroch bakalarov, medzi ktorymi
boli Maja Bozovi¢, Lena Rypakova, Andrea Ganoczy
a Emma Korpova. Na prehliadke sa ztcastnila aj jedna
Studentka z Ateliéru textilného priestoru — Henrieta
Kurcikova.

Z magisterskych kolekcii sme mohli vidiet pansku kolek-
ciu pre modernych biznismenov - slovenskych dzentl-
menov od Miroslavy Ferklovej, na ktorej spolupracovala
s textilnou dizajnérkou Zuzanou Zmatekovou. Libor
Komosny sa predstavil ddmskou kolekciou indpirovanou
architektlrou v odtienoch bielej. V nej postupuje od
] ; Lo o, Andrea Ganoczy,

geometricky tvarovanych linii az po organicky odev FOTO: JAKUB EAJKO.
s dérazom na detail. Martin Hréa vo svojej kolekcii ucho-
pil prirodzeny tien v odevoch a aplikoval ho na siluety
inspirované obdobiami slovenskej histérie. Kolekcia
Lucie Kralovej bola ovplyvnena sochou, predovsetkym
dielom sochéra Olbrama Zoubka. Veronika Kostkova
predstavila genderovo Cistd kolekciu It, ktord vrstvenim
a ovijanim maskovala primarne telesné krivky. Lenka Ta-
tarova odprezentovala svoju médnu reakciu na Audi A1,
ktord posobila jednoducho a zéroven zensky. Nosnymi
prvkami kolekcie boli obdiZnik, $tvorec a trojuholnik,
s vyuzitim neutralnych odtienov.

Prehliadku organizovala Lenka Bénova, moderatorsky
akciou sprevadzal Bruno Ciberej. Finan¢nt podporu
poskytla Nadacia Tatra banky.

Zostava zazelat absolventom Uspesny Start z akade-
mického prostredia do redlneho biznisu.

Martin Hréa, FOTO: JAKUB CAJKO.
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Lena Rypdkovd,

FOTO: JAKUB CAJKO.







Veronika Kostkovd,
FOTO: JAKUB CAJKO.

Miroslava Ferklovd,
FOTO: PAVOL GEMEINER.
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Lucie Kralovd,
FOTO: PAVOL GEMEINER.

Lenka Tatdrovd,
FOTO: PAVOL
GEMEINER.




Petra Langerova studovala na
bratislavskej Skole Gzitkového vytvarnictva
aranzérstvo u Rudolfa Filu, po maturite si na
VSVU zvolila odbor architektury. Jej mama vyu-
¢ovala keramiku a sestra — dvojca — navstevova-
la na SUV odbor textilu. Po troch ro¢nikoch ar-
chitektiry, ked sa paralelne venovala aj tvorbe
kostymov pre divadlo GUNAGU, ziskala rocné
Stipendium na studium scénografie a kostymu
v Juznej Karoline v USA. Ako cesta zavedie Slo-
venku az k praci vo firméch ako Narciso Rodri-
guez, |. Crew, Tommy Hilfiger ¢i GAP?

E ZzuzANA SIDLIKOVA
1 ARCHiV PETRA LANGEROVA

Petra

®

PETRA LANGEROVA,
PRODUKCNY VYLET

NA SRi LANKE.

Langerova:

) A LN\ )

>

Z OBDOBIA PRVE] KAMPANE OBAMOVCOV,
POCAS KTORE] MICHELLE NOSILA
VIACERO AUTORKINYCH NAVRHOV

PRE J. CREW. FOTO: ANNIE LEIBOVITZ.
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Kedy a za akyc¢h okolnosti ste
sa dostali do Ameriky? Ziskala som ro¢né Stipen-
dium na studium scénografie a kostymu na College
of Charleston, po jeho skonceni som sa ocitla v New
Yorku, a tu sa to zvrtlo. Podarilo sa mi dostat Stipen-
dium na Parson School of Design, renomovanu skolu
so zameranim na odevny dizajn. V roku 2002 som
Skolu absolvovala. ESte pocas stidia som pracovala
pre Narcisa Rodrigueza a po skonceni Skoly som mala
$tastie, nastUpila som do jeho pracovného timu. Sko-
la bola velka drezUra, naozaj to bolo dost priserné.
Naucili sme sa sice vela, vedela som robit strihy, Sit.
Skusenosti som mala v praci pre firmu, kde treba
vyrobit jeden kus odevu. Na to som bola pripravens,
ale nebola som pripravena pracovat v priemysle.

Prvé zamestnanie bolo pre mna relativne jedno-
duché. Bolo nas pat zamestnancov v malej stkrom-
nej dizajnérskej firme, odevy sa realizovali v malych
sériach. Jediny stres boli prehliadky, praca pre tlac.
Dizajnér tu méa kompletnt kontrolu nad tym, ¢o ma
vyprodukovat. Rodriguez to chcel mat také butikové,
odmietol zataz velkej produkcie. Tu, ako asistentka,
som zazila najviac kreativny rozlet. Pragmatické za-
lezitosti napokon rozhodli, ze som odtial odisla.

Po praci pre niekol'ko dal$i¢h znaéiek ste mo-
mentalne dizajnérkou pre GAP. Ak struktu-
ru ma tato firma a aka je v nej vasa pozicia?
Pracujem tu ako design director. GAP, Inc. ma pat
znaciek, ktoré funguju pod jej hlavickou — GAP, Ba-
nana republic, Old Navy, Piperlime, Athleta. Produkcia
je rozdelend na kategoérie: Sport a spodna bielizen,
panske oddelenie, ddmske oddelenie, doplnky a tasky,
kazdé z nich sa zodpoveda inému $éfovi. Ja mém na
starost tzv. Global Fastrack. Nasa $éfka mé v kompe-
tencii sezénny koncept, pod nou pracuje pat dalsich
[udi (nés, vedlcich oddeleni). Len v New Yorku, kde
pracujem, ma dizajnérsky tim okolo 30 - 40 ludi,
plus produkcia a technicky dizajn do 300. Nakupna
Cast s dalSou pobockou je v San Franciscu, produk¢-
ny tim (sourcing team) je v Hongkongu, Indii, Korei,
kazdy ma do 400 ludi. Najskor som viedla oddelenie
dizajnu pre medzindrodny a eurdpsky trh, teraz ro-
bim najmé analyzu trendov z finan¢nej a estetickej
perspektivy pre vietky trhy vratane Severnej Ameriky,
ktora ma stale najvacsiu obchodnd siet. Moja praca
je kombinacia dizajnu a produkcie, kedZe s mojim
timom pracujeme na inej, ovela rychlej$ej casovej
linii ako zvySok firmy. Namiesto produkéného timu
spolupracujeme s in-country sourcing timami a pria-
mo s fabrikami. Preto musim poznat vyrobny zdroj
a zariadit, ¢o sa kde bude vyrébat, casto cestujem
a vyhladavam nové zdroje inspiracie, ako aj vyrobcov.
Moja praca je rychla a ¢asovo velmi citliva, vyzaduje
sa odo mna dynamicky pristup.

@»
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Aké naroky kladie firma na svojich dizajnérov,
¢€o je i¢h pracovnou napliou? Teraz robim v tre-
tej najvacsej firme na svete (po Zara a H&M). Rocny
obrat GAP, Inc. je 14,5 billionov americkych dolarov.
Najvacsi zisk ma GAP brand so sietou 3 250 obchodov
v 46 krajinach a USA. Tyzdenne otvorime vo svete okolo
40 obchodov. Len v Amerike mame vyse 1300 predaj-
nych miest. Pre mna nie je hlavnou otazkou, ¢o sa mi
paci. Mojou Ulohou je uspokojit priemerného zakaznika.
Ked'sa nieco dizajnuje v malej sérii, je to Uplne iné. My
sa zaoberame tym, ako predat. Ako dizajnérka musim
byt aj business woman, pretoze sa delim o financnd zod-
povednost za to, ¢i sa moj produkt preda. Trochu mi
chyba kreativna praca, zaoberam sa prilis tym, kolko
to bude stat a kde to vyrobime, ¢o ¢asto kompromi-
tuje estetickd stranku. U nas sa produkuje minimalne
2000 kusov jedného produktu v jednej farbe. Je rozdiel,
¢i sa vyraba par sto kusov, alebo 1,5 miliéna kusov, ¢o
som tiez v nasej produkcii zazila. Pri takejto praci musi-
te zvazit aj 0,10-centovy rozdiel na gombiku, ¢i budeme
dovézat latku do fabriky letecky alebo lodou, kde je aka
dovozova dan... Toto vsetko napokon zdsadne meni
rozpocet. Ide tu o miliény dolarov a ja musim spravit
to rozhodnutie a musim niest jeho désledky a zaro-
ven vytvorit atraktivny a kvalitny produkt (oproti Zara
a H&M ma GAP neporovnatelne prisnejsie testy kvality,
vyrabame veci, ktoré maji mat dlhsiu Zivotnost).

A konkrétny pracovny plan? Najskor sa spravi
analyza — pohlad na predchadzajicu sezénu. Report,
o sa zarobilo v nohaviciach, sukniach. Netyka sa to
vsak len predaja, ale aj toho, ¢i sme mali dostatok to-
varu a véas, z toho sa vyvodi finan¢ny plan. Ten sa da
internym nakupcom, ktori ho aplikuju na jednotlivé
kategdrie — nohavice, sukne, svetre, tricka... Urcia, kde
sa planuje rast a ¢o st slabé miesta. V pozicii ndkupca
a dizajnér je prirodzeny rozpor. Kym dizajnér tlaci ako
to posunut, ndkupcom zélezi, aby bol z toho profit. Ide
o vzajomny dialég, ktory je nekone¢ny. Cim menej je
nastaveny financny limit, tym ma dizajnér vacsi rozlet.
V zésade vsak [udia, ktori nakupujd, maji posledné slo-
vo a rozhodnutie aj nad dizajnom. Dizajnér musi uspo-
kojit zaujmy ndkupcu, ktory teoreticky reprezentuje
nasho zakaznika, inak zostane dizajn v Supliku.

Ja cestujem skoro kazdy mesiac, cesty maju bud
in$pirativny alebo produkény charakter. Idem do fabrik
v Azii, alebo cestujem a in$pirujem sa obchodmi, ludmi,
umenim, architekttrou alebo miestnym trhom. Sedim
v Parizi a pozerdm sa, ¢o ludia nosia. Ludia nefunguju
vsade s trendom, kazdodenny Zivot je Uplne inde. Ja
musim intuitivne zistit, do ¢oho budu ludia v priemere
ochotni investovat, bud je to vyrazne novy trend, alebo
napriklad pokracovanie v proporciach z minulej sezény
v novych farbach. GAP reprezentuje urdity Zivotny styl
a pristup k obliekaniu, ktory je Specificky americky - je



jednoduchy, pohodIny, sprijemni a zjednodusi Zivot, ma
rad farebnost a optimizmus.

AKo by ste charakterizovali znaécku GAP? GAP
brand vznikol v roku 1969 s ideou prelomit medzeru
(gap) medzi generaciami. Jeho zakladnym sortimen-
tom su doteraz texasky a trickd. Firma sa nezaoberd
rychlou médou. Byt fashion brand a byt fast fashion
company je rozdiel. Od GAP-u zadkaznik oc¢akava urcitl
spolahlivost — najst opat to isté oblibené tricko v tej
istej kvalite, ktoré bude tak isto sediet, alebo nové,
ktoré budem moct donekonecna prat a tazko sa s nim
li¢it. Napriklad Zara, tych zaujima dostat trend na trh
rovnako s kolekciami za nizku cenu. Ide o rychlost,
a preto ich identita je premenliva. Casto viak maju
problém napriklad s vyrobnou etikou. V GAP tak ne-
stperime s trendom, a aj ked ceny byvaja vyssie, plati
sa za kvalitu, za to, Ze nase vyrobky su testované a ze
mame striktny kod na pracovné podmienky v nasich
fabrikach. V. Amerike je to firma, ktord by malokto
videl rad zanikndt - vyrastal s nou a pocita s nou vo
svojom kazdodennom Satniku. Ked potrebuje niekto
kvalitné rifle a bielu koSelu, vie kde ich néjde a ak u nas
nakupuje Casto, moze ich vziat z police bez skdsania.
V zahranici reprezentuje americky zivotny Styl a Saty,
ktoré sa snazia vyhoviet zakaznikovi a nie jeho okoliu.
Je méda a je oblecenie. To je rozdiel. Neznamena to
kreativitu jednotlivého kusu, ale $tyl, ktory v kombi-
naciach zakladnych prvkov oblecenia s doplnkami si
uz kazdy individualne nakombinuje. Velkou stcastou
identity nasej firmy je GAP foundation — charitativny,
vzdeldvaci a komunitny program, ktorého fond ro¢ne
podporuje po celom svete programy milionmi dolarov.
Komunitny vplyv je taky rozsiahly, ze vidno Clintona
alebo Obamu na vyro¢nych mitingoch. V tomto duchu
je aj tlak na zamestnancov, participovat v miestnych
dobrocinnych organizéaciach. Mdme povinnost stravit
niekolko dni v roku sluzbou v komunitach.

Robit médu v takomto dynamickom priemysle,
ked o véetkom rozhoduju ¢ila a véetko je fast,
nie je to velmi vyéerpavajuce? Ako vnimate
globalne problémy tohto odvetvia, masovej
produkcie, pracu v rozvojovych krajinach
a ekologické problémy viazuce sa s tymto
biznisom? Ekologické problémy sa tykaju kazdého
velkého priemyslu, ako aj kazdého individualne. Priklady
v odevnom priemysle napriklad su, Ze ked zaplavi Pakis-
tan alebo Indiu, nebude bavlna, alebo bude draha. Ovce
z Nového Zélandu prestéavaju mat vinu. Toto musime
dat do nového planu a treba na to najst riesenie. Kedy
sa nakUpi a za aku cenu. Moze sa stat, ze nebude ¢o
nakupit, lebo v panike uz celd zésielka materidlu lezi na
policiach vo fabrikach, preobjednana inymi firmami. Ale
zakaznik ocakava porovnatelné ceny, s akymi je v na-
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FABRIKY NA SRi
LANKE, LATKY A
STRIHY PRIPRAVENE
NA STRIHANIE

NA SEZONNU
OBJEDNAVKU.
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Z KOLEKCIE GAP,
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2010.
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Sej firme zvyknuty, inak péjde k lacnejsej konkurencii.
Dnes nie je uz ni¢ lacné, ani Cina. My mame produk-
ciu v Azii — Kérei, Cine, Indii, Bangladési, Vietname,
Sri Lanke a obchody v 46 krajinach. Napriklad Cina je
zéroven miesto, kde planujeme rast nasich obchodov,
¢ize produkujeme lokalne. Ameri¢ania maju radi vsetko
americké, ale z finan¢ného hladiska neprichadza do Gva-
hy, aby sa produkcia robila tu. Nikto by nebol schopny
zaplatit nasobnu cenu za podporu lokalnej vyroby. Ludia
aj tu musia robit finanéné kompromisy kazdy den. Co
sa tyka malovyroby, je populdrna ,made in USA", ale
vo velkom to nie je mozné, teda pokial zakaznik nie je
ochotny platit aj ndsobné ceny za vyrobok.

Sledujete situaciu v médnom biznise na Sloven-
$ku? Domov necestujem velmi ¢asto a doméca mddna
scéna nie je zaujimava. Teda aspon Co sa tyka konfekcie.
Je to velmi homogénne, tak ako nasa demografia. Stale
sa mi zd3, ze [udia sa obliekaju nie pre seba, ale pre
to, ako ich vidia druhi. Vo svete ocenujem individuélny
pristup. Na ulici v inych mestach je zaujimavé sledovat
[udi, na Slovensku nemaju odvahu sa vyjadrit, nemaju
Styl. Stéle ide o to, Ci je to drahé, alebo znackové. Ludia
st schopni vyhodit Sialené peniaze za kolekcie, ¢o st
10 sezdn pozadu. To je taky zaciatok, rozvojovy kapi-
talizmus. V USA nevie ¢lovek povedat, kto je milionar.
Ludia sa radi vyjadruji svojsky, kym na Slovensku je
velka stddovitost. Pritom mame velmi pekné dievcata,
ale to, ako sa obliekaju sa mi zda smutné, obliekanie im
nerobi radost. V zahranici plati, ze ¢im neviditelnejsie
znacky, tym lepsie. Predsa clovek robi $aty, a nie naopak.

Plany a momentalne vyzvy, ktoré vas zamest-
navaju? Dizajn je problém, ktory musim riesit, nie
vyjadrenie moéjho individudlneho estetického nazoru.
V elektronickom obdobi globédlneho sveta je dizajn
v odevnom priemysle dost abstraktny, ¢asto sa ne-
chytim ani ceruzky, navrhuje sa v ¢islach. Chyba mi
bezprostredna kreativita. Ale technolégia inovovala
pracovné prostredie dizajnu aj pozitivne. Nemeria sa
uz ¢as ako na vyrobnom pase, ale vysledok. U nas vo
firme je to tak od septembra, nie je otazkou kedy, kolko
a ako sa pracuje, ist do kina v pondelok rano je akcepto-
vatelné. Iné odbory tymto spodsobom funguji uz dlhsie
a zopar firiem v USA uz roky. Pre kreativneho ¢loveka
je to velmi oslobodzujlca zmena, sediet v kancelarii
predsa nezarucuje in$piraciu. Plany do budutcnosti?
Ked som vysla Skolu, mala som vela napadov, ale mélo
predstav o tom, ako ich realizovat a predat. Dizajn ma
laka, ale nie je to pre mna len odevna madda, ale Sirsia
oblast produktov. Ak by som si zalozila firmu, nebol
by to krok do nezndma. Otazne je, ktory format by
vyhovoval méjmu zivotnému $tylu. Zijem v New Yor-
ku viac ako 16 rokov a ziada sa mi rovnovédha medzi
zivotom a pracou.



Sam o sebe hovori: ,Cim viac tvo-
rim, tym viac napadov mam". Uz zopar rokov
pracuje ako hlavny dizajnér tlacenych latok pre
spolocnost Bucol v Lyone. Latky, ktoré navrhuje,
inSpiruju tvorcov prestiznych modnych domov
k tvorbe unikatnych odevov. Vzdy nedockavo
Cakd, ¢o vznikne z materidlu, v ktorom nechal
kusok svojej duse. Splnil si sen, ma pracu, ktora
je jeho vasnou.

E  ERIKA TRNKOVA
(1 ARCHIV JURAJ STRAKA A BUCOL

Juraj
Stra

USPESNY S
TEXTILNY D

Na strednej skole ste studovali
moédne navrharstvo, kym na vysokej skole ste
sa rozhodli pre $tiidium textilného dizajnu. €o
vas motivovalo k zmene svojho smerovania?
Na strednej Skole som mal obrovské $tastie, ze som sa
dostal do ro¢nika, ktory viedla vytvarni¢ka Michaela
Klimanova Trizuljakova. Stadium bolo zamerané nielen
na samotné mddne navrharstvo, ale aj na jeho presahy
do textilného dizajnu a volnej textilnej tvorby.

Uz vtedy som si uvedomil, ze ma viac bavi navrhovat
samotné latky, ako z nich nasledne vymyslat odevy. Ked
sa nad tym zamyslite, aj napriek ré6znym strihom, noha-
vice vzdy zostanu nohavicami, Saty Satami. V konecnom
dosledku je to prave latka, jej dezén, farba, struktura
a material, ktoré z tychto Siat urobia novy, jedinecny
odev. Ked som sa po maturite rozhodoval pre dalsie $tu-
dium, volba v odbore textilného dizajnu na Vysokej Skole
vytvarnych umeni v Bratislave bola celkom prirodzena.

AKo sa za¢ala vasa profesionalna kariéra textil-
ného dizajnéra? Pocas $tidia na VSVU som sa zapojil
do medzindrodnej sttaze textilného dizajnu v Lyone
,La mode s'exprime, elle s'imprime,” kde sme mali za
Glohu navrhn(t dezén, a z neho néasledne odev. Piatim
finalistom neskor rozne francuzske textilné firmy zrea-
lizovali latku podla ich navrhu. Ja som mal to $tastie, ze
moju latku tlacila firma Bucol HTH patriaca spolo¢nosti
Hermes, ktord ma niekolko storo¢nu histériu v dejinach
lyonského hodvabnictva. Tam vznikol méj prvy kontakt
s ich kreativnym timom, a ked mi po skonceni sutaze
ponukli trojmesacni stdz, nemohol som odmietnut.
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Scanlan Theodore,
leto 2013.

Juraj Straka,
FOTO: MARIKA
MAJOROVA.




Dries Van Noten, kolekcia leto 2011.

Polivia Palermo, odev
znacky Ports a Julianne
Moore, odev Lanvin.
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Napriek tomu, ze som v tych ¢asoch nevedel okrem
,merci" ani slovo po franctzsky, v Lyone som stravil
tri Uzasné mesiace. Po ich skonc¢eni som sa rozhodol,
ze urobim maximum pre to, aby som jedného dna pra-
coval vo Franclzsku ako textilny dizajnér. Zaroven bol
pre mna pobyt mimo Slovenska momentom, ked som
si uvedomil, Ze nesta¢f sediet doma na zadku. Ze tre-
ba ¢o najviac cestovat a spoznavat nové krajiny a ich
kultdru. Po ndvrate som urobil vsetko pre to, aby som
nemusel sediet na prednaskach v skole (smiech). Ab-
solvoval som studentsky vymenny program Erasmus vo
Finsku, pracovnu staz v spolo¢nosti Volkswagen v Ne-
mecku a dalsiu, ro¢nd, staz v lyonskej firme Bucol HTH.
Po skonceni studia sa mi splnil sen, o ktorom sniva asi
kazdy student umenia, dostal som pracovnu ponuku
na obsadenie pozicie textilného dizajnéra spolo¢nosti
Holding textile Hermés v Lyone, kde pracujem dodnes.

Aka je vasa pozicia v $holoénosti, pre ktoru pra-
cujete? Mate pri svojej praci kreativnu slobodu?
Nakol'ko ste, ako dizajnér, obmedzovany pozia-
davkami klienta a nakol'ko dokazete presadit
vlastnu viziu pri navrhovani dezénu? V stcasnosti
pracujem ako hlavny dizajnér tlacenych latok pre exter-
nych klientov, o v praxi znamena, ze dvakrat do roka
navrhujem kolekciu latok, ktord sa prezentuje na roznych
svetovych textilnych veltrhoch, a zaroven navrhujem
dezény ,na mieru" pre klientov, ako Lanvin, Rochas,
Dries Van Noten, Versace, ¢i Yves Saint Laurent. Pri na-
vrhovani kolekcie médm stopercentnu kreativnu slobodu.
Vtedy sa m6zem skutocne tvorivo vyburit a kolekcia je
mojou osobnou vypovedou. Pri zakazkéch pre konkrét-
nych klientov je kazdy projekt jedinecny a iny. Niektori
klienti pridu s fixnou, presnou predstavou dezénu, ale
sU nastastie aj taki, ktori zadaju iba zdroj in$piracie,
a potom je uz na dizajnérovi aby im vytvoril dezén, ¢o
ich oslovi. Z tohto dovodu treba dékladne poznat tvorbu
jednotlivych znaciek, aby dizajnér priblizne vedel, aky
Styl dezénu od neho ocakavaju.

€im sa naj¢astejsie inSpirujete pri navrhoch de-
zénov latok? Vo vasej tvorbe je citelny priklon
k ruénej mal'be. Je to vas osobny styl, rukopis,
¢i len doéasny diktat médy? Ako povedal Pablo
Picasso: ,InSpiracia existuje, len vas musi najst pracuji-
ceho". V praxi to znameng, ze ¢im clovek viac tvorf, tym
viac ndpadov ma. Indpirdciou pritom moze byt naozaj
Cokolvek. Mo6ze to byt priroda, umenie, ale aj celkom
obycajna cesta autobusom, kde ¢lovek vnima mihajtce
sa farby za oknom. Samozrejme, Ze pridu momenty,
ked ma clovek blok a nedokaze vymysliet ni¢. Vtedy
je najlepsie vziat Cisty papier a Stetec, zacat malovat
a o chvilu s ndpady na svete. V. mojom pripade vytva-
ram 95 % dezénov rucne. Nepovazujem to vsak za ruko-
pis, ale skor techniku, ktord mi vyhovuje najlepsie. Ru¢ne



malované dezény su v stcasnosti stale velmi ziadané,
pretoze na rozdiel od dezénov vytvorenych pocitacom
maju ,dusu”. Ked sa na ne pozriete, vidite tahy Stetca,
malé nedokonalosti, doslova mézete vidiet ¢loveka, ako
niekolko hodin sedel nad jeho tvorbou a nechal v tom
dezéne kisok seba samého.

Opiste v kratkosti nasim éitatelom vznik tex-
tilného dizajnu. Zékladom je uz spominany ru¢ne
malovany dezén. Techniky st réznorodé, od akvarelov,
cez akryl az po koldze. Takto vytvoreny original sa na-
sledne naskenuje a dalej spractiva v pocitadi. V tejto
faze sa najprv pracuje na raporte — sposobe, akym sa
motiv v latke opakuje, a az celkom nakoniec sa definuje
farebnost. Na latku sa potom dezén prenésa technikou
digitalnej tlace, ktord sa v mnohom podoba klasickej
digitalnej tla¢i na papier.

Nelaka vas tvorba vlastny¢h odevov z dezénov,
ktoré ste navrhli? Prizndm sa, ze nie. Textilny dizajn
a mddne navrharstvo st pre mna dva rézne odbory. Vo
vsetkych velkych médnych domoch na kolekcidch spo-
lupracuje velké mnozstvo ludi. Kazdy zodpoveda len za
istd Cast tvorby. Jeden clovek navrhuje siluety, iny riesi
strihové detaily, dalsi farebnost a potlac, skratka kazdy
robi to, v ¢om je najlepsi. Vysledkom takejto spoluprace
su dokonalé, do posledného detailu premyslené odevy.
Pre textilného dizajnéra je prijemnym momentom prekva-
penia, ked vidi, ¢o z nim navrhnutej latky ndvrhar vytvoril.
Vacsinou st to prijemné okamihy, no stava sa aj to, ze je
dezén pouzity hore hlavou, alebo celkom,zabity" strihom
Ci zle zvolenou farebnou kombinaciou. Nastastie, tych
prijemnych prekvapeni je viac ako tych neprijemnych.

Sledujete dianie v médnom priemysle na Sloven-
$ku? Existuji u nas médni tvorcovia, s ktorymi
by ste radi §polupracovali? Snazim sa ho sledovat
uz len z akejsi profesijnej ety voci mojim spoluziakom
a kamaratom, ktorf sa v tomto odbore pohybuju. Nes-
mierne obdivujem mladych talentovanych ludi, ako Mar-
cela Holubca W., Michaelu Bednérovd ¢i Lenku Srsnovd,
ktori pésobia na Slovensku a bojujd s, veternymi mlynmi"
a napriek tazkej situacii a nizkej kiipnej sile pravidelne
tvoria a prezentuju svoje kolekcie. S Lenkou Srsnovou
sme zacali spolupracovat na jej ostatnej kolekcii Magika
fantastika, a difam, ze postupne budem mat moznost
tvorit aj pre dalSich slovenskych navrharov.

Aké su vase najblizsie pracovné plany? Planu-
jete navrat na Slovensko, alebo budete dalej
pracovat vo Francuz§ku? Navrat na Slovensko za-
tial' neplanujem. Vo Francizsku mam pred sebou este
dlhd cestu, aby som si splnil vsetky svoje sny. Slovensko
vsak pre mna nadalej zostéva dovolenkovou destinaciou
Cislo jedna...
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Maja BozZovié:
Multilayered nature, 2012.
FOTO: JAKUB CAJKO.

Antverpy st v médnom svete pojmom,
najma pre priaznivcov avantgardnej médy. Nielen preto,
Ze su koliskou znamej Antverpskej Sestky, absolventov
prestiznej Royal Academy of Fine Arts in Antwerp -
Kralovskej Akadémie umeni - ale tiez vdaka stcasné-
mu posobeniu novej generécie dizajnérov a znaciek.
.The Antwerp Six," alebo , mladi divosi" bolo oznace-
nie, ktoré pridelili novinari okolo roku 1985 zoskupeniu
dizajnérov s tazko zapamatatelnymi menami, ako Dirk
Van Saene, Dries Van Noten, Dirk Bikkembergs, Ann
Demeulemeester a Marina Yee. Nasledne sa k nim na
isty Cas pripojil aj Martin Margiela. Antverpy som mala
moznost navstivit dva razy. V roku 2007 pocas vyskumu
spominanych faktov v ramci dizertacnej prace, ked som
navstivila obchody tychto slavnych mien, vystavy a tiez
dni otvorenych dveri na akadémii, kde som mala osobny
zaujem Studovat. Druhy raz s odstupom casu to bolo
pri prilezitosti fantastickej vystavy Waltera Van Bei-
rendoncka v MOMU (Mode-museum) s nazvom Dream
the world awake. Van Beirendonck od roku 2000 vedie
ateliér médy na spominanej akadémii. V neposlednom
rade som prisla za tu posobiacimi Studentkami mody
- Markétou Martiskovou a stazistkou v studiu A. F.
Vandevorst Majou Bozovi¢. Situacia v meste sa zmenila,
obchody zndmych znaciek som nenasla na pévodnom
mieste, na moje obrovské sklamanie ani projekt obcho-
du W. Van Beirendoncka. Svetova kriza urobila svoje
aj tu, ale predsa mesto pulzovalo médou a umenim na
kazdom kroku. Poprosila som Markétu a Maju o kratky
rozhovor a ich pohlad na skolu ¢i prax v Antverpéch.
A rovnako svoje posobenie na Skole v minulych rokoch
zhodnotila aj Tatiana Warenichova.
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Medzi prvymi zo Slovenska, ktori
mali moznost vystudovat na Kralovskej akadé-
mii vytvarny¢h umeni v Antverpach, je TATIA-
NA WARENICHOVA. Je znama ako $perkarka,
ale faktom je, Ze sa jej prvej podarilo dostat
prave na modne navrharstvo. Tu na Slovensku
absolvovala $kolu uzitkového vytvarnictva
Josefa Vydru u profesora Karola Pi¢hlera. Tym
¢hapem prirodzeny zaujem o médu. Ako si sa
dozvedela o tejto moznosti, kedy to bolo, preco
potom zmena na $perk? T. W.: O Akadémii som ani



len netusila, dozvedela som sa o nej nahodou v zahranici
a tak v roku 2000 som fascinovana flamskou kultdrou
a ich ,nezrozumitelnym" jazykom odisla do Belgicka.
Mladi vécsinou odchadzali do znamejsich miest, ja som
chcela vyskusat iné. Po absolvovani pripravného ro¢ni-
ka na Skole Dé Kunsthumaniora (obdobné pripravnym
kurzom v 1. ro¢niku na VSVU) som nasledne v rokoch
2002 - 2006 studovala médne navrhérstvo. Mojimi pro-
fesormi boli Nellie Nooren, Patrick De Muynck, Yvonne
Dekock, Chris Fransen, Chris Gillis, Natalie Van Laere,
Katarina Van den Bossche, Walter Van Beirendonck.
Boli to velmi zaujimavé, ale zaroven narocné roky.
Rozhodnutie prejst na Sperk sa mi zdalo byt najlep-
$im rieSenim, pretoze moja tvorba je charakteristicka
detailom, spontannym pristupom k praci s papierom,
zalubou v recyklacii a ,snovymi pribehmi".

Ano to verim, $tudium v zahraniéi je naroéné,
nielen éo sa tyka obsahu, ale aj financii. Od-
hodlane odist je obdivuhodnym rozhodnutim.
Mala si nejaké stipendium? Viem, Ze na staz
je to mozné vdaka grantu Leonarda da Vinci,
ale podporu komplexného stidia nepoznam.
T. W.: Grant som nemala, ziadala som o $tipendium
na ministerstve skolstva, ale bez Uspechu, odbili ma
konstatovanim ,my umelcov nepodporujeme”. Pokisala
som sa este v Belgicku, no bol to prilis zlozity proces na
samotnu realizaciu. Tak som sa to celé tie roky snazila
financovat pomocou réznych prac popri skole a najma
s pomocou rodiny. Rozdiely medzi ,vychodom a za-
padom"” boli citelné. Dva svety — dve reality. Domaci
Studenti mali vyhody, neuveritelné moznosti konfron-
tacie s redlnym umeleckym svetom uz pocas Studia. Aj
ked este nie st Uplne pripraveni na obdobie ihned', po
Skole", st aspon v tedrii dostato¢ne informovani. Mne
dalo studium mnozstvo skisenosti, aj ked ich tu na
Slovensku len tazko uplatiujem v praxi. Momentalne
sa snazim uzivit pracou v oblasti stylingu a tvorbou
autorského Sperku.

MARKETA MARTISKOVA, pévo-
dom z Moravy, bola na VSVU v ateliéri odevné-
ho dizajnu neprehliadnutelha svojskym pristu-
pom k tvorbe. Studovala na SUPS v Uherském
Hradisti, a uz tam zacala snivat o skole v An-
tverpach ¢i Londyne na Central Saint Martins,
no ani jej nenapadlo skusit it na prijimacky.
Chybala jej sebadovera, ktoru ¢iastoéne ziskala
na praxi v zahraniéi v automobilke Volkswa-
gen. Neskor som jej takmer nanutila podat si
na skolu prihlasku. Z navstevy £koly som ve-
dela, ze v konkurencii bude mat sance prave
svojou inakostou, a tak ma velmi potesil fakt,
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ze Markéta bola prijata. Je uz v tretom roéniku
studia a jej tvorba predstavuje sirsiemu pub-
liku ,fashion world" v pravom zmysle $lova.

Mozno na tivod len prakticka otazka. Ako je
to s jazykom a dorozumenim v Antverpach?
M. M.: Po prijati na Skolu musi Student zvlddnut test
z flamskeho jazyka, aj ked na odbore je hlavnym ja-
zykom anglictina. SU tu Studenti z 52 krajin, takze je
len na tebe, akym jazykom chces hovorit. Po flamsky,
anglicky, franctzsky a pri niektorych uciteloch sa da
i po nemecky.

Od Tatiany viem o naroénosti prvy¢h rokov stu-
dia a systému fungovania Kralovskej akadémie,
ktory je iny ako sme zvyknuti u nas. 1. roénik je
zalozeny na tro¢h hlavny¢h predmetoch - odev-
ny dizajn, grafika - ilustracia a konstrukcie $tri-
hov. Okrem tyc¢hto hlavny¢h aj dva $pecifické
predmety - historicky odev a textilné prognozy.
Studenti by mali byt velmi dobri kresli¢i a pre-
ukazovat vysokit mieru originality vo svojich
navrhoch. Ako si Shominas na prvé projekty?
M. M.: Na prvy ro¢nik nezabudnem snad nikdy. Bola som
totdlne mimo reality. Ni¢ iné ako $kola neexistovalo. Po
roku som poriadne nepoznala mesto, a viem, Ze vacsina
ma podobné skusenosti. Nikoho nezaujima, aké znalosti
o odbore mal ¢lovek predtym. Teraz si tu a zacinas od
nuly. Studenti st vo veku od 18 do 28. Je to premiesané
a kazdy prispieva nie¢im inym. Prvy polrok sme dostali
na vypracovanie sticasne asi 8 projektov, kazdy z iného
predmetu. Hlavne vela kreslenia a permanentne praca
na domacich Ulohach. Stéle dokola, ochoriet, a tym vy-
padnut von bolo nemozné. UCis sa ako hladat inspiracie
na navrhy, farby, materidly, je to velmi kreativny proces.
Pedagdgovia ta podporujd v osobnom vyraze, nehovoria
ti presne, ¢o robit, dostanes informacie, o projekt musi
obsahovat a potom je len na tebe ako ho spracujes. Ale
musi to byt dokonalé. Inak nepostupis dalej. Na zada-
niach sa pracuje aj cez prazdniny. V druhom rocniku som
riesila historicky kostym a vsetky informacie techniky,
strihy k tomu. AZ potom sa tvoria kolekcie.

Zaregistrovala som tvoj nemaly uspech. Ten-
to rok tvoj model - biely kabat potlaéeny
pismom - vybral Walter Van Beirendondk na
plagat absolventskej prehliadky. Reprezento-
val tvorbu $koly a bol umiestneny na jej webe.
Gratulujem, ale uréite to nebol jediny tishech.
M. M.: Ano, je to prezentéacia celej $koly prave cez mdj
model. Dojalo ma pracovat v time na priprave spotu,
vidiet plagaty vSade v meste a nakoniec az vo velkosti
3 m. No prvy uspech bol, ked prisiel do nasej triedy Wal-
ter s ludmi z Hermes uz v prvom ro¢niku. Profesorka
vzala moj skicar a ukédzala im ho. Musim v$ak dodat,



ze predtym bola na mna velmi prisna, pretoze som
si kreslila stéle svoju karikat(rnu médnu kresbu a ne-
chcela som ju opustit. Bol to boj, ale nakoniec sa skice
pacili Walterovi, tak aj ona uznala moj Styl.

Walter tvori experimentalne, pohybuje sa
hlavne vo vytvarnej polohe, ktora prostred-
ni¢tvom médy vytvara vliastni autorsku vy-
poved, reflektuje otazky socialneho aspektu,
filozofického diskurzu, politiky, ¢i globalnych
problémov. Je zaradeny k dizajnérom ,,na hra-
ne". Je postmodernym umelcom, kedZe si pri-
rodzene privlastiuje jazyk postmoderného
umenia a vytvara koncepty, objekty, happenin-
gy. instalacie. Mala som moznost nastudovat
tvorbu Van Beirendonéka z knih, videla som
i jeho extravagantnii vystavu, dokonca mala
$ancu stretniit ho osobne, prekvapilo ma, ze
v skutoénosti je iny ako sa prezentuje v médi-
ach. Ako ho vnimas ty, z vlastnej skusenosti
ako pedagéga? M. M.: Walter je silnd osobnost plna
informacii a skisenosti. Stoji si za svojim a presvedcene
nosi svoje odevy z kolekcii. Povedala by som, ze pdsobi
rovnako ako na fotografidch, ale aj priatelsky. Nie je
typ, ¢o dokdze podkopavat nohy, ale vie co chce a ak
sa pre nieco rozhodne, ni¢ mu nestoji v ceste. Je vybor-
ny posluchac a reaguje na moje myslienky a snazi sa
pomoct. Takze po dvojro¢nom ¢akani som sa konec¢ne
dostala do jeho triedy, je to pre mna vyzva dostat zo
seba maximum!

Na ¢om teda aktualne pracuje$? M. M.: Momen-
talne rieSim etnicky kostym z Peru a vystavu v rdmci
projektu cestovnej galérie PPPP (protestpartypartypro-
test) s Flérou Mirandou Seierlovou z Rakuska. Tento
rok bude délezity, neviem kam ma vietor zavanie. Kaz-

dopadne som pripravena na vyzvu ist za svojim snom.

V tom ti velmi drzim palce.

=

Po prvom stretnuti s MAJOU
BOZOVIC som tusila, Ze jej oé¢i hltaji vietko
nové z oblasti médy a diania v nej. Maja, povo-
dom zo Srbéka, je velmi talentovana a hlavne
usilovna. Na odbornti §taz u A. F. Vandevor-
§ta, ktorii som odporuéila $tudentom VSVU,
sa dostala vo velkej konkurencii na zaklade
portfélia a interview. Mala jedineéntt moznost
absolvovat cely proces tvorby kolekcie A/W
2012/2013 od navrhu az po prezentaciu na Pa-
ris Fashion Weeku. Prax v stadiu ju pozitivne
ovplyvnila, éoho dékazom je aj vyhra jej baka-
larskej kolekcie Multilayered Nature v sutazi
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Start-Up Praha. Mézes priblizit tvoje pésobe-
nie v $tudiu, ¢o bolo pre teba najzaujimavejsie?
M. B.: Hned prvy den som dostala zadanie navrhnut
a zaroven vytvorit prototyp Satky, potom som praco-
vala na novej kolekcii. Kazdodenné zadania sa tykali
navrhovania topanok a doplnkov (kabelky, pancuchy,
ponozky, opasky), ale aj dezénov. Na zaciatku vyvoja
kolekcie som robila technické kresby a prototypy, ktoré
museli byt perfektné. Moje oblibené zadania sa tykali
kreativnych veci a bolo ich vela. Asistovala som tiez
pri foteni kolekcie. Zi¢astnila som sa na prehliadkach
v Parizi a dvakrat v Antverpach. Paris Fashion Week
bol jeden z najlepsich zazitkov. Samotné mesto pocas
fashion weeku malo neopakovatelnt atmosféru. Médnej
prehliadke predchéadzala dékladné priprava kazdého
z timu Vandevorst a bola na vysokej profesionalne;
drovni. V zékulisi sa pohyboval velmi zndmy dizajnér
Steven Jones, ktory pre Vandevorst v ramci spoluprace
navrhoval klobuky.

Dizajnérska dvojica A. F. Vandevorst bola vo
svojej prvej kolekcii in§pirovana osobnostou
a kreativitou umelca Josepha Beuysa. V tomto
projekte pokraéuju, tvoria jedineéné instala-
cie s nazvom Guerilla Aktion Store I. 1. atd.
A. F. Vandevorst i ini navrhari konceptualnej
povahy transformujii myslienky ¢i pribehy do
autorskych kolekcii, zaroven su aj komeréne
zaujimavi. Je to tispesna a velmi kreativna polo-
ha ,,médy na hrane". Ja osobne i¢h tvorbu obdi-
vujem, ako na teba posobili? M. B.: An Vandevorst
a Filip Arickx boli a stale s mojim idedlom. Pracuju
a dokonale sa dopliajti spolu viac nez 20 rokov v pro-
fesionalnej branzi. Stale maju Gzasné ndpady, kreativitu
a energiu. Ja som viac pracovala s An nez s Filipom, on
v ramci dua riesil styling, rovnako potrebny v ramci
maédy ako tvorba odevu. An so mnou priamo vyberala
a konzultovala vSetky moje navrhy.

Tvoja bakalarska kolekcia Multilayered Nature
bola ina ako doterajsia tvorba. Citit v nej vplyv
studia, v ktorom si pésobila, hlavne vyzrety
styling. Je velmi zaujimava drsnym stylom
stvarnenia, ale zaroven dusou. Pozitivnym
dokazom je aj vyhra v Shominanej stitazi, uz
vies, €o ta ¢aka dalej? M. B.: Momentalne sa prezen-
tujem spominanou kolekciou, ale zaroven uz pracujem
na novej. Snivam o pdsobeni v Parizi a verim, ze jedného
dna to dosiahnem.
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Panska moda
a Slovensko

®

STYL SLOVENSKYCH

OSOBNOSTI NA PRIKLADE

MESTA MARTIN

Cielom $tldie je upriamit pozornost na
pansku modu a v kréatkosti poukazat na vyvoj odevnej
kultdry v tzv. narodnom duchu.

Druha polovica 19. storocia bola obdobim, ked na
Slovensku vzrastala vzdelanost, do popredia sa dostava-
li profesie ako ucitelia, lekari, pravnici atd. Nova vrstva
inteligencie tak sprostredkovévala prvky moderného
zivotného Stylu, ktoré ziskali pri tudiach v zahranici,
pri pracovnom styku s roznymi spolocenskymi vrstvami,
citanim cudzojazycnej literattry a podobne.

Rakusko-uhorské vyrovnanie roku 1867 tazko do-
[ahlo na iné narodnosti Uhorska. Madarské vlddnuce
triedy ziskali tymto vyrovnanim hegemoéniu nad celym
Uhorskom. Uhorské zékonodarstvo neuznalo Slovakov
za svojbytny narod a pod vlddou polofeudalneho rezi-
mu sa vyrovnanim zacalo pre slovensky narod obdobie
narodného Utlaku. Madarska vlada zrusila a zatvorila
v roku 1875 Maticu slovenskd, rok predtym slovenské
gymnazid v Revlcej, Martine a Klastore pod Znievom.

Mesto Martin zohralo vyznamni Glohu v dejinach
Slovékov, a to aj vo vyvine slovenskej kultury a jazyka
a narodného povedomia. Z malého remeselnickeho
mestecka sa postupne v druhej polovici 19. storocia
stalo centrum narodno-kultirneho a politického Zivota.
V roku 1869 tu bol zalozeny spolok slovenskych Zien
Zivena, este predtym, v roku 1864 vznikol Slovensky
spevokol. Pre tieto spolky bol v roku 1888 vybudovany
Nérodny dom s divadelnou dvoranou, kasinom a muze-
alnymi miestnostami. V roku 1893 bola zasluhou Andreja
Kmeta zalozena Muzeélna slovenska spolo¢nost, ako
jedina celoslovenska vedecko-kultirna ustanovizen.

Zmena v panskej mdde nastala v obdobi, ked'sa
v Turéianskom Svdatom Martine v roku 1861 konalo Me-
morandum naroda slovenského. Magdaléna Zubercova
v publikacii Tisicrocie médy poukazala na to, ze to boli
prave okolnosti okolo organizovania a pripravy Me-
moranda naroda slovenského, ktoré podnietili zme-
ny v nazoroch na pansky odev. ,K tomuto obdobiu sa
viaze i pokus o vznik muzského slovenského ndrodného
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nosiva; prislusnici inteligencie mali nim vyjadrovat svo-
ju spdtost s ludom. Najvyraznejsou stcastou nosiva bol
kabat - halienka, Sitd z bieleho stikna s ervenou podsiv-
kou a modrym Snurovanim, a nizka okrihla koZusinova
Ciapka. (...) Tento odev $ili krajciri v Martine, Bratislave
i v Pesti."1 Tieto nové narodnoobrodenecké snahy viedli
k tomu, Ze slovenska inteligencia zacala Sirit osvetu
nosenim slovenskych kosiel. Bolo to obdobie, ked sa
odevy zhotovovali doma alebo na zékazku vo vtedajsich
krajcirskych salénoch.

Ziveniarky kazdy rok organizovali augustové slav-
nosti, ktoré sa stali propagéciou slovenského ludového
a najma textilného umenia. V tieto dni si slovenski
narodovci a ich rodinni prislusnici obliekali kroj ako
demonstrativny prostriedok vtedajsich narodnych
snazeni.2 V roku 1887 bola v Martine usporiadana vy-
stava slovenskych ludovych vysiviek. Vzbudila velkl
pozornost nielen na Slovensku, ale i v zahrani¢i. Zeny
v martinskom prostredi si zacali obstaravat ludové
kroje najma na ndrodné a iné spolocenské ucely. Ako
priklad zmeny v panskej méde moézeme uviest nosenie
slovenskych kozuchov a koSiel. Na kozuchoch a ko-
zusinovych doplnkoch nosenych v mestach sa zacali
uplatnovat detaily, ktoré sa pouzivali pri praci v rural-
nom prostredi. Turcianski remeselnici svojim odevom,
jeho vyzdobou, hlavne vysivkou, upttali pozornost
martinskych narodovcov.

Doélezitou stcastou panskeho obleku bola kose-
la. Prikladala sa jej velka pozornost, hlavne ¢o sa tyka
spravneho vyberu k spolocenskej udalosti. Tzv. sloven-
sk kosela je charakteristicka roznorodym spracovanim
strihu, detailov i vySiviek. Tymto médnym hitom sa
vtedy pysili pani z vyssich aj strednych vrstiev, umelci,
alebo pani zaangazovani v politike, ktori sa snazili pod-
porit slovenské tradicie. ,Medzi prislusnikmi inteligencie
i remeselnikmi sa zacali nosit ,slovenské"” kosele s vysiva-
nou ndprsenkou, golierom a manZetami. Boli prejavom
ndrodného citenia v ¢ase vrcholiaceho madarizacného
Utlaku. Vysivky na nich mali geometrické vzory vysivané



krizikovym stehom zo stredného Slovenska alebo rastlinny
ornament vysity plnym a stonkovym stehom zo zdpadného
Slovenska. Obltibené farby boli biela, modrd, cervend, cier-
na, menej ich kombindcie."3 Nosili sa i dalSie vzory z os-
tatnych regionov Slovenska. Najoblibenejsou vysivkou
bol krizikovy vzor, ktory bol najrychlejsie zhotovitelny.
Slovenska kosela sa nosila ako stic¢ast panskeho odevu
od prelomu 19. a 20. storocia az do medzivojnového
obdobia. Snibenica ju vysila ako dar lasky, nosila sa
najméa na sobas. Nebola vsak len sobasnou koselou,
patrila aj na ostatné slavnostné prilezitosti vo vsetkych
centrach kultdrno-spolocenského Zivota na Slovensku.

V meste Martine vtedy zilo niekolko vyznamnych
osobnosti, ktoré ovplyviovali jeho dianie. InSpirativ-
nou osobnostou bol napriklad Blazej Bulla, ktory bol
martinskym architektom. Studoval v Prahe, kde ziskal
stavitelsky diplom, Gcinkoval v spolku Detvan. V Mar-
tine si otvoril stavitelskd kancelariu. Ako prvy u nas
cerpal z ludovej architektdry, ked pri prilezitosti vystavy
slovenskych vysiviek 1887 v Martine postavil v zahrade
pri dome Viliama Paulinyho-Tétha, kde bola vystava
instalovana, drevenu vstupnu branu (tzv. Slovenskd
branu) podla vzoru ludovych zvonic. Tym ovplyvnil aj
mladého architekta Dusana Jurkovica, ktory bol vte-
dy u neho na préazdninovej praxi. Projektoval a v roku
1888 aj postavil Narodny dom v Martine, viactcelovi
budovu.4 Jeho praca vychadzala z inspiracie narodnych
prvkov.

Patril k hrdym nositelom slovenskej kosele. Oblie-
kal si ju aj do obleku, z ktorého bolo vidiet len typicku
naprsenku tychto kosiel. Blazej Bulla bol slovenskym
Svihdkom, dokazal slovenskt koselu nosit s mimoriad-
nym $armom, ako to dokazuje dobova fotografia.

Dal$ou osobnostou bol Ivan Daxner, riaditel sloven-
ského penazného Ustavu Tatra banky. Jan Hrusovsky
vo svojej knihe spomienok o starom Martine uvadza
prichod rodiny Daxnerovcov do Martina takto: ,Muzski
clenovia rodiny predstavovali akysi svetdcko-drsny a pri-
tom velkorysy, muzného i dobrého srdca typ, iste dedicstvo
po velkom memorandovom Daxnerovi, ktorému ostatne
celym svojim zovnajskom akoby boli z oka vypadli. Aky
uctivy rozruch vyvolal napriklad novy pdn riaditel Tatra
banky Ivan Daxner, ked'sa objavil na martinskych uliciach
uz vo svojej hodnosti a s celym svojim zvldStnym osobnym
carom. Iste sa este kazdy pamdtd na jeho vysokd muz-
nd, vojensky vzpriamenu postavu a jeho vyraznd, hustou
Ciernou bradou zdobend hlavu."a O I. Daxnerovi dalej
Hrusovsky pise: ,A vzdy chodil imponujc, vojensky od-
meranym krokom, s palicou pri pleci, akoby nosil taseny
mec, ¢o sa tak zapdcilo viacerym martinskym pdnom,
Ze ho zacali nevdojak napodobriovat, pritom vsak nikdy
nedosiahli prirodzent daxnerovsku eleganciu."s
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Tento prispevok mozno oznacit za
sprievodcu dolezitymi europskymi mizeami,
ktoré sa svojimi zbierkami Specializuju na odevy
a odevné doplnky. Podrobnejsie sa venuje naj-
vyznamnejsim muizeam mody v Eurépe, ktoré
st vnimané ako najvacsie z hladiska pocetnosti
zbierkovych fondov, najprogresivnejsie v oblasti
ochrany a spristupnovania artefaktov verejnosti
a stali sa autoritami pre ostatné specializované
muzed, pre odbornikov a zaujemcov o histériu

) odevu a mody.
E  EVA HASALOVA

B ARCHIV AUTORKA

Najvyznamnejsie
muzea mody
v Eurdpe

Zbieranie odevov, ktoré zacalo sustre-
dene uz v 19. storo¢i, malo za ciel dokumentovat nie
vyvoj médy, ale najma vyvoj textilii. Méda bola dlho
podcenovanou oblastou zaujmu kuratorov muzef a his-
torikov. Skuto¢ny zlom nastal az v Sestdesiatych rokoch
20. storocia. V stcasnosti st vsetky velké mized, ktoré
sa profiluji na mddu a odev, velkoryso prestavované,
modernizované, podporované v preventivnej ochrane
a restaurovani. Treba dodat, Ze textilie patria k najkreh-
kejSim muzejnym materidlom. Ich ochrana a uskladne-
nie si vyzaduju oproti inym materidlom $pecifickejsie
podmienky. Manipulacia s nimi je narocna na ¢as, najma
z hladiska konsolidacie ich fyzického stavu, ale i z dovodu
zabezpecenia podmienok na ich vystavovanie.

FRANCUZSKO

Musée de la mode et du costume alebo
Musée de la Mode de la Ville de Paris so sidlom na
10 avenue Pierre ler de Serbie v 16. parizskom obvode,
v paléci Galliera, je jednym z najbohatsich muzei na
svete $pecializovanych na dejiny odievania. Jeho histéria
sa zacala v roku 1920, ked Maurice Lelior, prezident a za-
kladatel Spolo¢nosti histérie kostymu (autor doteraz je-
diného obsiahleho francizskeho slovnika dejin kostymu)
daroval Mizeu Carnavalet (Mlzeum mesta Pariza) 2 000
zbierkovych predmetov. V roku 1954, ked bola verejnosti
predstavend vystava kostymov z 18. storocia, sa pred-
stavitelia mesta Pariz rozhodli zalozit mizeum Specia-
lizované na dejiny odevu, Musée du Costume de la Ville
de Paris, av$ak stale na pdde Mizea Carnavalet. V roku
1977 mesto prestahovalo mizeum do paladca Galliera.
V sticasnosti mizeum spravuje viac ako 100 000 kusov
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zbierkovych predmetov, ktoré dokladaju vyvoj odie-
vania a mody vo Franclzsku od 18. storocia po stcas-
nost. Donatori z radov francutzskej slachty a burzoazie,
ale aj haute couturieri a zname mddne domy velkoryso
obohacovali a nadalej rozsiruji muzejny fond.

Kolekcia je roz¢lenend na odevy 18.,19. a 20. storo-
¢ia. Cennymi artefaktmi z 18. storocia st napriklad typy
rokokovych $iat ,robe a la francaise", panske reprezen-
tativne komplety |"habit z tridsiatych - Styridsiatych ro-
kov 18. storocia, korzet Marie Antoinetty a z 19. storocia
odevy cisarovien Jozefiny a Marie-Luisy. Velkolepy $tyl
v odievani predstavuju odevy vyhotovené v znamych
modnych domoch 19. storodia, ako Doucet, Félix, Pingat,
Worth atd. Zastipené st odevy z kolekcii vSetkych zna-
mych navrharov 20. storocia, ktori vytvorili svoje znacky
haute couture alebo prét-a-porter, ako aj odevy vy-
tvarnikov, ktori navrhovali textil a odev (napr. maliarka
Sonia Delaunay, maliar, scénograf, kostymovy navrhar
Mariano Fortuny). Stcastou fondu st nielen vrcholné
diela odevnej tvorby, ale aj konfekéné odevy. Odevy
20. storodia st vsetky identifikovatelné vdaka etiketam.
V roku 1987 vzniklo oddelenie ,Création contemporai-
ne" (sucasnej tvorby), ktoré programovo vytvara fond
odevov poprednych tvorcov od Sestdesiatych rokov
20. storocia do stcasnosti. Popri odevoch ststreduje aj
doplnkové materialy, ako vided z prehliadok a vystav,
médne kresby, fotografie z kolekcii a podobne. Dalsimi
samostatnymi oddeleniami st: Oddelenie panov, Odde-
lenie spodnej bielizne, Oddelenie doplnkov, Oddelenie
Cipiek a Oddelenie babik. Najpocetnejsia je zbierka do-
plnkov, ktora obsahuje okolo 40 000 kusov predmetov
(5000 klobukov, 5000 topanok, 2 500 vejarov, 600 palic
a slne¢nikov, 500 kabeliek atd.).

Samostatné Oddelenie grafik a fotografii, vytvo-
rené v roku 1984, zahrna dvojrozmerné dokumenty,
ako fotografie couturiérov, kresby navrhov, médne
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grafické listy, médne reklamy, reklamy firiem, dos-
siers de presse z médnych prehliadok systematicky
zhromazdované podla maison de couture od roku
1985 atd. Navstevnik mizea moze okrem vystav
navstivit aj centrum dokumentécie a kniznicu, ktoré
st neocenitelnou sluzbou pre odbornt verejnost.
V ramci zbierky je samostatnym celkom fond Hen-
ryho Clarkea, amerického fotografa, ktory pracoval
pre médne ¢asopisy ako Harper’s Bazaar, Fémina,
L'Album Du Figaro a vytvaral portréty mnohych
slavnych osobnosti.

Muzeum respektuje krehkost textilného materia-
lu, preto v mizeu nie je stala expozicia. V priemere
trikrdt do roka mizeum predstavi novu vystavu.
Dramaturgia prinasa nielen historické, ale aj aktual-
ne témy, pripadne mézeme vidiet vystavy zalozené
na konfrontacii historickych foriem odevu so su-
Casnou tvorbou alebo s tvorbou névrhérov. Z dejin
mody boli na pode paldca Galliera realizované na-
priklad vystavy Costumes a la cour de Vienne, 1815
- 1918; Japonisme et mode; Europe 1910 - 1939 : quand
l'art habillait le vétement; De la Mode et des jardins
au Musée Galliera; Cachemires parisiens, 1810 — 1880,
a I'école de I'Asie: Souvenirs moscovites, 1860 — 1930;
Sous I'Empire des crinolines, 1852 - 1870; Les années
folles (1919 - 1929); Marlene Dietrich, création d'un
mythe; Henry Clarke, photographe de mode. Sticasne;j
mode boli venované napriklad vystavy Mutations//
Mode, 1960 - 2000; Gallierock par JC de Castelbajac;
Modes a suivre. V stcasnosti je kvoli rekonstrukcii
priestorov sidlo muzea pre verejnost uzavreté, ale
do 20. janudra sa prezentuje svojimi zbierkami na
vystave Mdéda a impresionizmus, ktord mozno navsti-
vit v parizskom Musée dOrsay. V poslednom case
prebehli vystavy ,Cristobal Balenciaga, collectionneur
de modes", ktora priblizila tvorcu v kontexte jeho
zberatelskej vasne. Mensou vystavou bola ,Comme
des Gargons, White Drama”, predstavujlca poslednt
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prehliadku médneho domu ,Comme des Gargons”.
Prezentovana je ako instalacia si¢asného umenia
formou statickych objektov.

Okrem Musée de la Mode de la Ville de Paris sa
nachadza v PariZi rovnako zaujimavé a reSpektované
Specializované mizeum — Musée de la Mode et du
Textil. Sidlo muzea sa nachadza v jednom kridle pa-
laca Louvre, v paviléne Marsan a je sticastou Musée
des Arts Décoratifs. Aj toto parizske mizeum ponuka
vystavy cyklicky, bez stalej expozicie. V roku 1948
vznikla Union Francaise des Arts du Costume (UFAC)
vytvorend vyznamnym historikom odevu Frangoisom
Boucherom (jeho kniha Dejiny kostymu od starych cias
po sticasnost je zakladnou ucebnicou tohto odboru
a dockala sa viacerych reedicii v mnohych jazykoch),
ktory sa zasadzoval za vznik samostatného muzea
odevu a textilu. Redlne mizeum so sidlom v Louvri
vzniklo az v roku 1986. Dovtedy zbierala artefakty
tohto druhu UFAC.

V stc¢asnosti vlastni okolo 86 000 predmetov,
ktoré dokumentuju dejiny odevného a textilného
umenia v Eurépe od 14. storocCia do stcasnosti. Vy-
stavna politika mizea je zaloZzena na spristupnova-
ni starych aj novych artefaktov. Prezentované boli
napriklad vystavy, ktoré komplexne rekapitulovali
vyznam jednotlivych couturierov: Hussein Chalayan,
récits de mode; Madeleine Vionnet, puriste de la mode
Sonia Rykiel- Exhibition; Louis Vuitton — Marc Jacobs.
Navstevnikom boli pontknuté aj vystavy zalozené na
porovnavacom pohlade dejin a stcasnosti: L'Hom-
me paré; Garde-robes; Touches d'exotisme, XIVe — XXe
siecles. Mzeum taktiez prinasa vystavy orientované
na dejiny textilného umenia a textilnej vyroby: Jouer
la lumiere (vystava o textilidch v mode). Najblizsia
vystava Fashioning fashion : deux siecles de mode eu-
ropéenne, 1700 — 1915 potrva od 13. decembra 2012 do
14. aprila 2013.

Rovnako ako v Mlzeu médy mesta Pariza, aj
v tomto muzeu sa nachddza dokumentacné a vy-
skumné centrum, kde mozno Studovat jeho bohaté
zdroje. Mizeum usporadtva kazdoro¢ne medzinarod-
né konferencie, kolokvia a studijné dni na rézne témy,
napr. Restaurovanie a konzervovanie haute couture:
priklad Madeleine Vionnet; Hracky v muzeu. Konzervo-
vanie, reStaurovanie a vystavovanie kolekcie. V parteri
mUzea sa nachadza predajna, kde je mozné zakupit
odbornd literattru k réznym druhom umeleckého
remesla a diela sii¢asnych dizajnérov.

V Parizi sa nachadzajd aj iné muzed, ktoré vlast-
nia a vystavuju odevy: Musée Cluny - Musée natio-
nal du Moyenne Age, Musée du Louvre (napr. boha-
ta zbierka koptskych odevov), Musée de I"'Homme
(zbierky odevov a textilii tradi¢nych narodov sveta),
Musée Guimet (odev a textil 4zijskych narodov),
Musée national des Arts d'Afrique et d'Océanie.
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VELKA BRITANIA

Dalsim $pecializovanym muzeom, ktoré-
ho vystavy a edi¢na ¢innost presahuju hranice krajiny,
je Victoria and Albert Museum v Londyne - britské
narodné muzeum umeleckého remesla a zitkového
umenia. Vzniklo v roku 1852, rok po svetovej vystave
v Londyne. Zisky zo svetovej vystavy boli pouzité na
zaloZzenie Museum of Manufactures (¢o bol prvy nazov
muzea). V roku 1857 bolo mlzeum premenované na
South Kensington Museum a prestahované na dnesné
miesto, av$ak stc¢asna budova pochédza z roku 1899,
vtedy jej zékladny kamen polozila kralovna Viktéria
a celd institdcia dostala nazov, ktory ma do stc¢asnosti.
Budovanie textilnej zbierky patrilo od zac¢iatku muzea
k prioritam, dokonca jej ¢ast pochddza este z roku 1842.
Celé 19. storo¢ie mali v akvizicidch prioritu predme-
ty starsich obdobi, ale aj tu boli odevy nadobldané
najma ako textilné artefakty, nie ako doklady vyvoja
maédy. Méda nebola predmetom sustredenejsieho za-
ujmu, az od roku 1957 existoval samostatny kurator
na historiu médy. Od Sestdesiatych rokov sa v mu-
zeu systematicky buduje kolekcia mddy 20. storocia
a v sedemdesiatych rokoch sa zacalo s akviziciami sd-
casnej odevnej produkcie.

Zbierka textilu a odevu obsahuje 53 000 kusov,
z toho priblizne 38 000 kusov tvori textil a zvysnych
15 000 kusov odev. Textilna zbierka je unikatna tym,
Zze zahrna obdobie od 5. storocia pred Kristom (frag-
menty gréckych vysiviek), ale jej tazisko je v obdobi od
3. storocia nasho letopoctu az po stcasnost. V zbierke sa
nachéadzaju aj cenné kolekcie britskych vyrobcov textilu.

Odevna zbierka dokumentuje eurépsky odev, najma
britsky a franclizsky a z novsich akvizicii aj americkd
a japonskt médu. Zahfna ¢asové obdobie od roku 1600
do stcasnosti.

Momentalne su Casti stalej expozicie venované
textilu a odevu uzavreté (od februdra 2011 do oktébra
2013). Dévodom je dobudovavanie novych priestorov
sliziacich na prezentaciu zbierok a aj na muzejné za-
zemie. Zalozené je Clothworker's Centre for Textiles
and Fashion Study and Conservation so sidlom v Blythe
House in Kensington Olympia, ktoré vznika za vyraznej
pomoci nadacie Clothworker. Mzeum tak ziska nové
prezentacné priestory, nové depozitare a konzerva-
torsko-restauratorské ateliéry. Sticastou nového sidla
bude aj verejné studijné centrum a semindrna miest-
nost. Zdkladnou ambiciou tychto velkolepych zmien
je lepsie spristupnovanie fondov, vzdelavanie Sirokej
verejnosti a inSpirovanie dizajnérov. Navstevnici mizea
maju k dispozicii okrem Specializovanych vystav aj stalu
expoziciu, v ramci vystavnych priestorov, dokumentar-
ne filmy k dejindm roéznych technik vyroby, mdzeum
vyvija mimoriadne bohatd edi¢nd ¢innost. Aj virtualni
navstevnici maju nadstandardné studijné moznosti.



V Case pripravy novych priestorov pre oddelenie
textilu a odevu Victoria and Albert Museum nadalej
pontka docasné vystavy. Vystavny plan vzhladom na
roznorodost zbierok prindsa vystavy zamerané na de-
jiny odevu a textilu (Style and Splendour), ale priblizuje
aj tvorbu couturierov alebo prindsa najnovsie trendy
mladych tvorcov (Britain Creates 2012: Fashion + Art Col-
lusion, Radical Fashion). Prezentuje aj exotické odevné
Styly (Fashioning Kimono). Mlzeum prinasa vystavy aj
z inych muzef a ako jedno z mala muzei odevu exportuje
svoje vystavy aj za hranice Britanie.

Odbornej verejnosti a Studentom ponuka Victo-
ria and Albert Museum bohatU kniznicu. Tiez pontka
prostrednictvom internetu svoj TV kanal, kde je moz-
né zhliadnut spoty z inStalovania a vernisazi vystav,
zaznamy z médnych prehliadok, kratke dokumentar-
ne filmy o reStaurovani jednotlivych predmetov atd.
Cez internet je pristupny aj magazin, ktory mizeum
pravidelne vydava a umoznuje tak virtudlnou formou
sledovat aktudlne dianie v muizeu. Vo vyuzivani moder-
nych komunikacnych prostriedkov méze byt Victoria
and Albert Museum prikladom aj pre spominané fran-
clzske a iné eurdpske mized. Aktudlna vystava odevu
Ballgows: british glamour since 1950 je spristupnena do
januéra 2013.

Dalim $pecializovanym londynskym muzeom je
Fashion and Textile Museum, zalozené zndmou brit-
skou navrharkou Zandrou Rhodesovou. Sustreduje sa
na zbieranie a prezentovanie mddy, textilu a Sperkov
od roku 1947 po st¢asnost. Mizeum sidli v médnej lon-
dynskej Stvrti na 83 Bermondsey Street, v modernej
budove mexického architekta Ricarda Legorreta. Tri az
Styri vystavy do roka prinasaju zaujemcom roznorodé
témy najma z britského prostredia: Horrockses Fashions:
Off the Peg Style in the ,40s and ,50s; Tommy Nutter: Rebel
on the Row; Designing Women: Post-War British Textiles.
V stcasnosti prebieha vystava POP! DESIGN « CULTURE
« FASHION a po nej nasleduje Hartnell to Amies: Couture
By Royal Appointment (od 16. novembra 2012 - do 23.
februara 2013).

Aj toto mizeum podla najnovsich trendov aktivne
a kreativne pristupuje ku komunikacii s verejnostou
prostrednictvom internetu (moznost virtualnej pre-
hliadky muzea, kratke videa na rézne témy). Vydava
publikacie nielen k vystavam a intenzivne spolupracuje
so Skolami. Ponuka lektorované prehliadky, prednasky,
ale aj kurzy pre deti a dospelych.

V Londyne sa nachadzaju este dve vyznamné insti-
tlcie, ktoré svojimi zbierkami oslovuju najma zaujem-
cov o starsie historické obdobia v odievani: Museum
of London (ktoré vydava aj knihy k dejindm odevu)
a British Museum. Dvorské toalety britskej kralovskej
rodiny mozno vidiet v Kensingtonskom palaci.

Vo Francuzsku aj v Britanii sa nachadzaju mensie
mUzed, ktoré sa tiez Specializuju na dejiny mody (Mar-

72

®

seille, Calais, Manchester, Bath a iné). Vo Franclzsku
sa nachadzaju aj mizea zamerané vylucne na dejiny
textilu a textilnej vyroby (napr. Lyon, Mulhouse, Pa-
riz, Caudry, Jouy-en-Josas), ale aj mizeum klobukov
v Chazelles-sur-Lyon, mizeum topanok v Romans-
-sur-Isere, alebo mizeum vejarov v Parizi.

BELGICKO

Za vyznamné mlzeum je povazované
aj Musée de la Mode et du Dentelle (mGzeum maddy
a ¢ipky) v Bruseli, so sidlom na Rue de la Violette, 12.
Aktualne (od 30. marca do 31. decembra 2012) v niom
prebieha vystava Paniers, baleines et jabots. La mode
au 18e siecle. Toto mizeum bolo zalozené v roku 1977
a spravuje zaujimavu zbierku odevov a médnych do-
plnkov od 18. storocia po stcasnost, ako aj cennd
zbierku cipiek. V roku 2004 rozsirilo svoj zaujem
aj o sucasny vyvoj v mdde a textile, co dosvedcuju
nielen akvizicie mladsich obdobi, ale aj vystavna dra-
maturgia, ktora prinasa uz aj aktuélne témy.

SPANIELSKO

Muzeum orientované na dejiny médy
a textilu sa nachadza aj v Spanielsku, je nim Museu
Textil i d’Indumentaria v Barcelone (Mizeum tex-
tilu a odevu). Mizeum je stcastou Disseny HUB
(DHUB) Barcelona, ktoré zoskupuje viaceré muzea
Uzitkového umenia. Sidlo muizea sa nachadza od
roku 2008 v palaci Palau de Pedralbes, dovtedy bolo
mozné stéalu expoziciu vidiet v stredovekom paldci
v znamej barcelonskej historickej Stvrti Bari Gotic.
Pociatky tohto mlzea spadaji do roku 1883, ked'
radnica ziskala zaujimavu zbierku textilii a oblecenia
a rozdelila ju do troch muzei. V roku 1961 vzniklo
samostatné mlzeum textilu, ale odevy a textilie
nadalej zbierali aj iné barcelonské muzed. V roku
1982 boli ststredené do Mizea textilu a odevu. Mu-
zeum vlastni odevy zo 16. storocia — ide o unikatne
artefakty Spanielskej renesanénej moédy — zbierka
doklad4 vyvoj odevu v Spanielsku a? do st¢asnosti.
Medzi vzacne Casti zbierky patria stredoveké textilie
koptskej, Spanielskej a maurskej produkcie a textilie
renesanc¢ného $tylu. V roku 1993 mizeum otvorilo
stalu expoziciu vyvoja médnych siluet v Spanielsku
od renesancie az po $panielskych navrhérov 20. sto-
rocia. Aktualne v tomto mizeu mozno vidiet vystavu
The Dressed Body.

Mladé mizeum kostymu sa nachadza aj v Madri-
de. Museo del Traje bolo zaloZené v roku 2004. Jeho
zbierky sa $pecializuju na dejiny odevu, jeho doplnkov,
na sucasny odey, ale aj na etnografické odevy.
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TALIANSKO

Dal$im povsimnutiahodnym muze-
om zameranym na prezentaciu mody je Galleria del
costume, nachadzajlca sa v priestoroch Palazzo
Pitti vo Florencii. Galéria kostymu sa sustreduje na
dejiny médy od 16. storocia po sucasnost a je jedina
svojho druhu v Taliansku. Svoje zbierkové predmety
pontka v cyklickych dlhodobych vystavach a zaroven
prinasa aktudlnejsie témy prostrednictvom kratko-
dobych vystav.

RAKUSKO

Najblizsiu bohatt zbierku odevov
a jeho doplnkov pre nés predstavuje Modesammlung
des Wien Museums, ktoré spada pod Mizeum mesta
Vieden a mozno ho navstivit v priestoroch na Karl-
splatz 8. Naposledy ponuklo vystavu Mehr als Mode
- die Sammlung Katarina Noever. Médne vystavy sa
prezentuju tiez v dalSich priestoroch muizea: v Her-
mesvilla v Lainzer Tiergarten.

NEMECKO

Modemuseum in Schloss Ludwigs-
burg patri pod Landesmuseum Wiirttenberg v Stutt-
garte. Od roku 2004 je v zdmku Ludwigsburg spri-
stupnena zbierka mddy ako sucast expozicie baroka.
Na ploche okolo 850 m? je prezentovana eurépska
moda, ktord pozostava z viac ako 600 exponatov
z obdobia 1750 - 1970. Odevy predstavuju éru fran-
clzskeho dvora v obdobi absolutizmu, cez mestian-
sku médu 19. storocia az po modernu a starsiu, ale aj
mladsiu tvorbu haute couture. Chronologicky prehlad
ponUka vystava cez kategdrie ddmskej, panskej a det
skej médy.

ZABER NA INSTALACIU
VYSTAVY CRISTOBAL
BALENCIAGA, ZBERATEL
MODY, MUSEE DE LA
MODE DE LA VILLE DE
PARIS V DOCKS-CITE DE
LA MODE ET DU DESIGN.
FOTO: ARCHIiV AUTORKA.
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Z hladiska zdujmu o dejiny odevu a médnych doplnkov
st v Eurépe dolezité aj iné muzea, ktoré vSak majl iba
Specializované oddelenia zbierok odevu, textilu a do-
plnkov. Takymito mdézeami st vo Viedni Museum fiir
angewandte Kunst (MAK), v Polsku Muzeum Narodowe
vo Varsave a v Krakove, v Budapesti Magyar Nemzeti
Muzeum a Iparmiivészeti MGzeum (muzeum Uzitko-
vého umenia), v Prahe Umeleckopriemyselné muzeum.
Petrohradska Ermitaz je zndma velkolepou kolekciou
dvorskych odevov ruskej slachty, ktord bola skonfisko-
vana v roku 1918 rodindm z radov vysokej aristokra-
cie. V Ermitazi sa nachadza aj dalsia unikatna zbierka
— zbierka panskych dvorskych odevov z prvej tretiny
18. storocia. Tvori ju 300 kusov a pripisuje sa Petrovi I.
Ojedinely je aj stbor vojenskych odevov, dostojnickych
a generalskych uniforiem od 18. storocia do zaciatku
20. storocia. Pocetne zast(peny je aj odev mestiansky,
kupecky a odev pochéadzajuci zo starsich ruskych ob-
dobi (z obdobia pred vladou Petra Velkého). Mladsie
akvizicie sa sUstredovali aj na odev prvej polovice 20.
storocia z produkcie zvucnych parizskych a moskovskych
mddnych domov.

Z odborného hladiska st podnetné vsetky eurdpske
umelecko-priemyselné, historické alebo archeologické
muzed, ¢i uz celondrodného alebo regionalneho cha-
rakteru, ktoré zbieraju aj odevy a médne doplnky, pri-
padne iné artefakty dokumentujlce odievanie. V rdmci
Slovenska vlastni najvacsiu zbierku dobovych odevov
Historické mizeum SNM, Mestské mlzeum v Bratislave
a Vychodoslovenské mizeum v Kosiciach. Nezanedba-
telné artefakty délezité pre vyskum odievania a médy
na Slovensku sa nachadzaju aj v regionalnych muzeach.
Historické mizeum SNM ako jediné zamestnava sa-
mostatného kustdda a kuratora pre odevnu a textilnd
zbierku, okrem toho aj $pecializovanych restauratorov
na textilie.
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EKO-textil

Uvazovanie nad aktualnymi tendencia-
mi v textile vés po futuristickom opojeni nad novymi
technolégiami skor ¢i neskor privedie k témam ako
eko-mdda, alebo bio-textil. V oblasti polnohospodar-
stva je privlastok bio ndvratom k prirodnym zdrojom
a procesom, rovnako i v oblasti textilu a médy nie je
tento pojem neznadmy. Pojem eko by sme mohli chapat
v $irSom vyzname, ekologické tendencie vstupuju nielen
do vyrobnych postupov, dotykaju sa tiez pojmov ako re-
cyklacia, stratégia trvalo udrzatelného rozvoja, podpora
lokalnej produkcie, fair trade — praca, ktorad garantuje
férové pracovné podmienky atd.

Od devétdesiatych rokov sa pod tlakom klimatickych
zmien prejavuje snaha o zmenu priemyselnych vyrobnych
procesov. Méda a etika sa pod spoloc¢enskym tlakom
dostavaju ¢oraz viac do centra zaujmu dizajnérov, di-
zajnérok i firiem. Katharine Hamnett je povazovana za
prvu ,zelent kralovn(" odvtedy, ¢o v roku 1985 navrhla
kolekciu Think Global pozostavajlcu z roznych triciek,
ktorych sucastou boli texty CHOOSE LIFE, WORLDWIDE
NUCLEAR BAN NOW, PRESERVE THE RAINFORESTS,
SAVE THE WORLD, EDUCATION NOT MISSILES. Zaciat-
kom devatdesiatych rokov sa zacala zaoberat probléma-
mi pestovania baviny za pomoci pesticidov. V roku 1991
vznikla jej kolekcia na jar / leto nazyvana Green Cotton
by the Year 2000, reflektujlica novy environmentélny
program ekologicky pestovanej baviny. V roku 2003 sa
Hamnett zG¢astnila konferencie v africkom Mali, ktora
upozornovala na kritickd situaciu tamojsich polnohos-
podarov. Tu sa stretla s farmarmi a vldadnymi dradnikmi.
Nésledne sa vdaka nej nielen vo Velkej Britanii, ale aj po
celom svete objavili fotografie a ¢lanky o désledkoch
intervencii zapadnej ekonomiky na pestovanie baviny na
africkom kontinente. Sokovana tym, ¢o videla v Afrike
sa rozhodla, ze musi zvysit dopyt po bio-bavine, a tym
pomaoct miestnym polnohospodarom. Zintenzivnila svoje
kampane na podporu etickej a ekologickej vyroby, po-
zornost zameriavala tiez na informécie pre spotrebitelov
o danej problematike. V roku 2005 v manufaktirach na
organicku bavlnu nechala vyrobit tricka s napisom OR-
GANIC COTTON CAN MAKE POVERTY HISTORY FOR
1000 000 FARMERS. V roku 2006 podpisala kontrakt so
spolo¢nostou TESCO na produkciu kolekcie panskych,
dadmskych a detskych odevov z organickej baviny.

Textilny priemysel patri vo v§eobecnosti medzi od-
vetvia mimoriadne zatazujlce zivotné prostredie. Pes-
ticidy pri pestovani baviny, katastrofalne podmienky pri
textilnej vyrobe v krajinach tretieho sveta, nizka mzda,
detska praca... Jednou vecou je vysledny produkt, ktory
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zodpoveda ekologickym kritéridam, druhou aj samotny
proces vyroby. Pocas priemyselného procesu sa vy-
uziva velké mnozstvo chemikalii a farbiv. Tieto latky
maju nebezpecné vlastnosti: st nielen toxické, karci-
nogénne alebo mutagénne, ale kvdli svojej rezistencii
a schopnosti bioakumulécie v prirode pretrvéavaju
dlhé desatrocia a hromadia sa v potravinovom re-
tazci. Mnohé farbivéa odevov vyvoldvajd u uzivate-
lov alergické reakcie a dokonca sa podielaji aj na
zavaznych ochoreniach. V odevoch sa nachadzaju
napr. formaldehyd (ktory fixuje farbu), insekticidy
(na ni¢enie hmyzu), prostriedky ochranujtce material
pred rychlym vznietenim a pod. Chemikalie je mozné
z odevu odstranit az po mnohych praniach, niekto-
ré substancie st vsak v odeve dlhodobo pritomné
a mozu sposobovat zdravotné problémy. Zivotné pro-
stredie negativne zasahuje predovsetkym rozsiahly
cinsky textilny priemysel. Organizécia Greenpeace
sa v poslednych rokoch intenzivne zaoberd vztahom
medzi nebezpecnymi chemikaliami v riekach a tex-
tilnou priemyselnou vyrobou. Vedie kampane proti
znecisteniu riek toxickymi chemikaliami, ktoré pre-
ukazatelne produkujd v Cine koncentrované vyrobné
tovarne znaciek ako Nike, Adidas, H&M, Puma a i. Ako
pozitivny vysledok kampanf je mozné uviest, ze prave
tieto Styri znacky sa zaviazali k spolupraci a odstra-
neniu nebezpeénych chemickych latok zo vsetkych
svojich dodavatelskych retazcov do roku 2020.

Oznacenie ekologickej produkcie v ramci krajin EU
vsak nema pevne stanovené kritéria, pravne osetrené
st len pojmy ako kontrolované ekologické polnohospo-
ddrstvo. Neexistuje zatial Ziadna jednotna certifikacia
ekologického textilu, kazda znacka, ktora je certifi-
kaciou kvality, ma rozdielne kritéria. Niektoré upred-
nostnuju zdravotné hladisko, iné socidlne aspekty Ci
eliminovanie zataze na zivotné prostredie. Zdravotné
kritérium zohladnuje vysledny produkt a jeho vplyv
na uzivatelov, pri vyrobe su predovsetkym vylicené
niektoré chemické farbiva. Aspekt ochrany Zivotného
prostredia kladie doraz na celkovy proces vyroby: od
pestovania surovin cez vyrobu vldkna az po tkaninu
a vysledny produkt. S tym suvisi i zékaz pouzivania
pesticidov a Cistenie odpadovych vod. Délezitym
socialnym kritériom, ak hovorime o robotnikoch na
bavinarskych plantazach, ale i v dalSich procesoch
vyroby, je vylicenie detskej pracovnej sily a pravne
stanovenad vyska minimalnej mzdy.

V roku 1989 bola zalozené International Associa-
tion of Natural Textile Industry, jej najdolezitejSou ulo-
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hou bolo zarucovat kvalitu pre sériu produktov z pri-
rodnych textilii. Od roku 2000 vydavajd oznacenie
kvality ,NATURTEXTIL", o rok neskér zacali vydavat
i oznacenie garantujlce kvalitu koze a procesov jej
vyroby znackou ,NATURLEDER", hoci prvé produkty
s tymto oznacenim prisli na trh az o niekolko rokov
neskor. Od roku 2002 je asociacia zakladajicim ¢le-
nom a koordinatorom International Working Group
on Global Organic Textile Standard (IWG) a dosiahla
Ciastocné zjednotenie Standardov pre vyrobu textilii
Setrnych k zivotnému prostrediu. Pod IWG patria
tiez organizacie ako Soil Association (Velké Brita-
nia), Organic Trade Association (USA), Japan Organic
Cotton Association (Japonsko). Global Organic Textile
Standard (GOTS) by mali konecne zaistit celosvetovo
konzistentnu a transparentnu ochranu spotrebitelov
a obmedzenie prekazok medzindrodného obchodu
pre tento segment textilného priemyslu. Na trhu sd
stéle Castejsie vidiet certifikdty odkazujice na kvalitu
produktov. Jednym z najrozsirenejsich je tzv. Oko-tex
100. Je zamerany na testovanie emisii vyrobkov vo
vsetkych fazach spracovania s cielom znizit zdravot-
né rizikd. Znacka Oko-Tex méze byt udelend na zia-
dost roznych textilnych vyrobcov — tkacov, pletiarov
i vyrobcov priadze. Na jeho ziskanie existujd rézne li-
mitné hodnoty, napriklad zékaz azofarbiv alebo farbiv
sp6sobujlcich alergiu, limity pre formaldehyd, tazké
kovy a pesticidy. Ekologické a socialne kritéria tu
vsak nezohravaju Ziadnu rolu. Certifikovanych znaciek
kvality, ktoré sleduju rézne kritérid, je na trhu viac.
Podmienky upevnujlce sociadlne postavenie farma-
rov a ochranu Zivotného prostredia zastreSuje napr.
znacka Lamu Lamu. Znacka Green Cotton Organic
potvrdzuje dodrziavanie ekologickych pravidiel od
pestovania bavlny az po produkciu vysledného tovaru,
dalSou znackou so $pecifickymi meradlami ochrany
vyrobcov i spotrebitelov je napriklad Ecoproof.

Od devatdesiatych rokov sa méda a textilny
priemysel stéle intenzivnejsie zaoberaju témou fair
trade. V roku 1998 zalozila spolo¢nost Fair Labor As-
sociation kodex textilnych podnikatelov. Viedlo to
k zdsadnému obratu vo vykoristovani pracovnych sil.
Médid kritizovali znacky ako Nike, Sean John a dalSie
za ich zverejnené previnenia, ktoré potvrdili vyko-
ristovanie zamestnancov v rozvojovych krajinach.
Mnohé prevadzky boli uzavreté. Znacka FAIRTRADE,
udelovand najma producentom bavlny, garantuje so-
cialny Standard a férové ceny. V tomto pripade vsak
FAIRTRADE vyrobky nie st automaticky aj biologic-
ky produkované, na trhu st dostupné bio a zaroven
FAIRTRADE textilie. Produkty s touto znackou zabez-
pecuju platenym pracovnikom na plantazach pracovné
podmienky, ktoré im dodavaju doveru v buddcnost.
Plati tu samozrejme zékaz detskej prace a posilnenie
bezpecnosti zamestnancov. Clean Clothes Campaign
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(CCC) je aliancia, ktord sidli v 15 eurdpskych krajinach,
venuje sa zlepsovaniu pracovnych podmienok a podpore
pracovnikov v odevnom priemysle. Od roku 1989 zabez-
pecuje dodrziavanie zakladnych prav pre pracujucich
v tomto sektore. Vzdeldva a mobilizuje spotrebitela,
bojuje za préavo na lepsie pracovné podmienky. Medzi
¢lenov patria odbory a mimovladne organizacie, ktoré
pokryvaja siroké spektrum pohladov a zdujmov, ako st
prava zien, obhajoba spotrebitelov a kampane na zni-
zovanie chudoby.

Jednou z délezitych tém, ktord sa taktiez Gzko do-
tyka ekoldgie, je recyklacia. Retro oblecenie z bazarov
dostalo Sik nézov vintage. Nérast butikov ponukajucich
vintage-modu je zrejmy, dopyt po tychto odevoch do-
konca stale rastie. Znovuvyuzitie starého Satstva znizuje
odpad a z hospodarskeho hladiska nie je vobec zane-
dbatelné. V rokoch 2006 — 2008 sa v rémci programu EU
Leonardo da Vinci rozbehol projekt partnerstva siedmich
eurdpskych krajin na podporu trhu so second-handovymi
odevmi. Tento obchodny sektor bol témou odbornych
seminarov a vyskumnych $tidii so zdamerom rozbehnut
podnikanie a cezhrani¢nt spolupracu, zabezpecujuc pro-
fesionalizaciu a jednotné Standardy kvality.

Rovnako vyznamnym fenoménom sa viak recyklacia
stava v pripade postupu ,zo starého nové", ¢o sa stalo
vyzvou pre mnohych dizajnérov, dizajnérky ¢i znacky.
Londynska firma Worn Again, ale napriklad i Nike, pus-
tili na trh tenisky z recyklovanych materidlov. Jednou
z osobnosti médnej branze, ktora sa aktivne presadzuje
za zodpovedny pristup k prirodnym zdrojom je i Vivienne
Westwood. Uplne v protiklade k rychlo striedajtcim sa
moédnym trendom kladie déraz na kvalitu pred kvanti-
tou. Vyzvou ,urob si sam" nabada nositelov k hladaniu
novych funkcii a foriem starsich odevov. Svojimi modelmi
upozornuje na vazne problémy suvisiace s konzumnou
spolo¢nostou, na ekologickych projektoch participuje
i priamymi finanénymi dotdciami.

Text vznikol ako sicast Stidie pripravovanej v ramci projek-
tu ,Digitalizécia technologickych procesov v dizajne” (ITMS
26240220053), realizovany VSVU v Bratislave, ktory je financo-
vany nendvratnym finanénym prispevkom prostrednictvom Ope-
racného programu Vyskum a vyvoj v prioritnej osi 4 - Podpora
vyskumu a vyvoja v Bratislavskom kraji, opatrenie 4.2 - Prenos
poznatkov a technoldgif ziskanych vyskumom a vyvojom do praxe

v Bratislavskom kraji.
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Podporujeme vyskumné aktivity na Slovensku / Projekt je spolu-
financovany zo zdrojov EU.



ZANETA PALENIKOVA

Stredne
odborneé
Skoly

textllne

Kazdy mlady ¢lovek stoji pred rozhod-
nutim, akd strednd skolu si ma vybrat na dalsie stu-
dium. Na urcitych typoch $kél pritom Ziakov ubtda,
kedZe mnohé Specializécie dnes uz nie st atraktivne.
Musia sa zriadovat nové odbory, ktoré odzrkadluju
dopyt trhu a zaroven zaujmd. Aj pre skoly zamerané
na textil a odev sa v poslednych desatrociach stratili
odberatelia - velké textilné a odevné firmy.

Stredné umelecké skoly si nelahku situaciu v tex-
tilnom priemysle dobre uvedomuijd, a preto robia ma-
ximum, aby nielen prildkali Ziakov zdkladnych $kél, ale
poskytli im taky obsah a rozsah vedomosti, ktory im
zabezpedi dobré uplatnenie na trhu prace. Snazia sa
inovovat obsah a styl vyucby a zabezpecovat kvalitné
materidlno-technické vybavenie.

Oslovili sme zéstupcov Styroch strednych odbor-
nych $kol: Strednej umeleckej Skoly Ladislava Bielika
v Leviciach, Strednej umelecke] $koly Tren¢in, Skoly
Gzitkového vytvarnictva Ruzomberok a Spojenej Sko-
ly s organiza¢nou zlozkou — Strednd odbornt $kolu
umeleckopriemyseln( v Bratislave. Odpovedali na nase
otazky, ktoré ich mali charakterizovat a zéroven pre-
zentovat dosiahnuté Gspechy.

V ¢om sui osobitosti vasej skoly, ¢im sa odlisuje
od iny¢h §kél podobného zamerania?

Stredna umelecka skola Ladislava
Bielika v Leviciach: Nasa $kola je v porovnani s inymi
umeleckymi Skolami pomerne ,mladd". Madme vsak
v ucitelskom zbore pedagégov — aktivnych umelcov
- napr. ilustratorku detskych knih a vytvarnicku Klaru
Smidov(, grafika Juraja Kovacsa, umeleckého fotografa
Gabriela Kosmalyho, vytvarnikov Vladimira Balka, Jana
Miskovic¢a a mladych pedagégov, ktori sa venujl vytvar-
nej cinnosti, svoje diela vystavuju a zi¢astnuju sa su-
tazi doma i v zahranici. Skisenosti zo svojej umeleckej
¢innosti odovzdavaju Studentom, dokazu ich pripravit
z teoretickej aj praktickej stranky na vysokoskolské
$tadium, uplatnenie vo svojich profesiach a pocas studia
pripravit na sutaze, kde obsadzuju popredné miesta.
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Stredna umelecka skola Trencin:
Nasa skola vynikd medzi Skolami podobného zame-
rania najma vdaka rychlemu napredovaniu v hardvé-
rovom a softvérovom vybaveni. Mame k dispozicii
viac ako 200 pocitacov vratane notebookov, a 45
tabletov. Kazdoro¢ne tento pocitacovy park ino-
vujeme. Skola ma vybudované profesionélne zvu-
kové studio na vyucbu zvukovej tvorby. Zaroven
rozsirujeme softvérové vybavenie o nové grafické
programy a licencie.

Skola tzitkového vytvarnictva Ru-
zomberok: V nasej skole sme v Studijnom odbore
textilné vytvarnictvo v tomto $kolskom roku opéat
otvorili jednu skupinu. Studenti tvoria autorské
tkané, pletené a potlacané textilie, z ktorych sa
zhotovujl Uzitkové predmety (stolové prestierania,
obrusy, deky, Satky - potla¢, ziaci si navrhli a vyro-
bili textilie a z nich zhotovili ,tulivaky” a pod.)

Spojena sSkola s organiza¢nou
zlozkou Stredna odborna skola umeleckoprie-
myselna v Bratislave: Sme Skola zaoberajlca sa
vyucbou v oblasti umenia, reklamnej tvorby, médy,
odievania, stylingu a marketingu. V odbore odevny
dizajn chceme naucit ziakov uvazovat od inspira-
cie a navrhnutia odevu, cez technologické a kon-
Strukéné riesenie, az po konecénd realizaciu odevov
a divadelnych kostymov. Poskytujeme vzdelanie aj
vo dvoch novootvorenych modernych odboroch:
styling a marketing , ktory vychovava odbornikov
v oblasti marketingu, médneho dizajnu a reklamy,
reklamna tvorba, ktory vychovava odbornikov pre
umelecké a reklamné agentury, pre multimedialne
a grafické studia. Snazime sa prisposobit dopytu po
vzdelani a tomu neustéle podliehaji nase aktivity
v oblasti vychovno-vzdelavacieho procesu. Vyuzi-
vame personalne a materidlne kvality skoly zara-
denim volitelnych a nepovinnych predmetov, ktoré
uspokoja aj zaujmy ziakov so zameranim na umenie.
V nasej skole st vytvorené vietky podmienky na
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Gspesnl pripravu ziakov pre ich budtce povolanie
a pre $tadium na VS: odborné uéebne spliaji najna-
ro¢nejsie kritéria. VSetky st vybavené internetom,
premietacou tabulou a dataprojektormi, ktoré mézu
vyucujuci napojit na prenosné notebooky, su zria-
dené ateliéry videotvorby a fotografie, vytvarnych
technik, laboratorii materiélov. Okrem toho je v Sko-
le aj niekol'ko $pecializovanych ucebni's video a DVD
technikou, interaktivnou tabulou a Styri kompletne
zariadené ucebne vypoctovej techniky, v ktorych
sa vsak realizuje aj vyucba akychkolvek uc¢ebnych
predmetov prostrednictvom aplika¢nych progra-
mov. Technika vsak nie je v3etko, ide ndm najma
o tvorivy pristup, vytvorenie prijemnej atmosféry
a individuélny pristup k ziakom.

Do akych aktivit sa zapajate, ktoré pova-
zujete za najuspesnejsie?

Stredna umelecka skola Ladislava
Bielika v Leviciach: Je to ,Skola tvorivého vzde-
ldvania”, projekt spolufinancovany zo zdrojov EU,
zamerany na inovécie vo vyu¢ovacom procese. Skola
ziskala materialno-technické vybavenie, odbornd
literattru, pedagdgovia vytvorili u¢ebné texty, ale
predovsetkym sme prostrednictvom projektu za-
pracovali do dokumentacie Skoly a redlne vyuziva-
me na vyucovani inovativne vyucovacie metddy.
Mnohé vyucovacie hodiny sa stali zaujimavejsie
a atraktivnejSie pre ziakov i pedagégov.

Skola pravidelne organizuje vystavy v Tekov-
skom muzeu v Leviciach, v DK Druzba v Leviciach
a nepravidelne v regionalnych a krajskych osveto-
vych strediskach v Nitre, Ziari nad Hronom, v Ko-
marnanskom muzeu, v NC Mlyny Nitra, NC MAX
Nitra... Kazdoro¢ne pripravujeme sutaz pre ziakov
zakladnych skol ,Mlady dizajnér" a prezentacnu ak-
ciu pre Siroku verejnost ,Umenie do ulic".

Ziaci sa zapajaju do réznych sutazi okresnych,
krajskych, celostatnych i medzinarodnych. Napr.
v predchdadzajlcich rokoch obsadili 1. miesto v me-
dzindrodnej sitazi Prostéjovska zlatd jehla, v mi-
nulom Skolskom roku nasa ziacka ziskala 1. miesto
v sttazi Slovenskej posty na navrh postovej znamky,
pricom znamka bola vydana.

Stredna umelecka skola Trencin:
Nasa $kola sa zapaja do mnozstva mimoskolskych
aktivit i sitazi v oblasti fashion dizajnu a scénického
a historického kostymu, modnych prehliadok, inte-
riérového, priemyselného a produktového dizajnu,
fotografického dizajnu, grafického dizajnu, sttazi
v oblasti videotvorby a animovanej tvorby: Fashion
Games Praha, Mlady obal Brno, Médna linia mladych
Presov, AMFO Trencianskeho kraja, Kruhy na vode,
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Ody médy (médna 3ou pre verejnost na Tren&ianskom
hrade), Zlaty rez (spolo¢na vystava Styroch umeleckych
$kol na Oravskom hrade), Dotyky s ludovou kulttrou
- Hra a hracka (vystava v SNM Martin v kooperacii so
SUV Ruzomberok), Sthry (kazdoro¢nd vystava prac uci-
telov a Ziakov a predstavenie jednotlivych umeleckych
Studijnych odborov, Mestska veza Trencin). V mnohych
domécich i zahranicnych sataziach ziskavaja Studenti
popredné umiestnenia a ocenenia. Najvyznamnejsim
Uspechom bolo ocenenie v sttazi o najlepsiu svetov
amatérsku fotografiu vo Vietname $tudenta 2. ro¢nika
Mateja Melega v kategérii do 18 rokov.

Skola Gzitkového vytvarnictva Ruzom-
berok: Ziakov 3koly vedieme k prezentécii prac formou
vystav, sttazi, navrhov a vyhotoveni produktov pre
skolky, zariadenia socialnych sluzieb, zakladnych $kél
- radi tvoria pre konkrétneho ,zékaznika". Zo sdtazi, na
ktorych sa zGcastnujeme, spomenieme Etudy z dreva,
Kruhy na vode, Médna linia mladych (celoslovenska
sutaz, Presov), Jarny salén (sitaz neprofesionalnych
vytvarnikov), Fashion Games Praha (niekolkokrat Gcast
vo findle ), Mlady médny tvorca, REXONA CRYSTAL
JTrufni si na ¢iernu" (G¢ast na findlovom vecere). Mali
sme najvacsi pocet postupujlcich prac z prihlasenych
kol v sttazi Cas na hru prezentovanej v roku 2011
v Bologni, z¢astnujeme sa na sttazi Magické zahrada
v Galérii P. M. Bohtna v Liptovskom Mikulasi (tvorba
svetelnych objektov)... V januari 2010 sme nadviazali
spolupracu s mestom Stara Lubovna, pre ktoré sme
vytvorili kolekciu historickych kostymov uréent pre
expoziciu MUzea lubovnianskeho mestana. Spolupra-
cujeme so ZOO Bojnice na projekte Karpatsky chodnik
(tvorba piktogramov, grafik, navrhov potlace triciek
a textilného pultaca). Pravidelne sa ztcastiujeme aj
na vystavach. V roku 2012 zorganizovala nasa $kola vy-
stavu najlepsich maturitnych prac SUV v Ruzomberku,
Kosiciach a Bratislave, SUS v Trenéine a SOS sklarske;
v Lednickych Rovniach. Vystava na Oravskom hrade
trvala od polovice juna do konca augusta. V buddcnos-
ti chceme vybudovat tradiciu tychto vystav a kazdy
rok vystavovat v inom kraji. Pocas letnej sezony pre-
zentujeme historické kostymy a kostymy inSpirované
histériou, ktoré navrhli a zrealizovali nase ziacky na
Oravskom hrade.

Spojena skola s organiza¢nou zlozkou
Stredna odborna skola umeleckopriemyselna v Brati-
slave: Sustredujeme sa na to, aby sme ziakom poskytli
uz pocas Sttdia moznost zazit Uspech, radost z vysled-
kov vlastnej prace, a preto ich vedieme k tomu, aby sa
vlastnym pric¢inenim podielali na organizovani vystav
a sttazi. Skola pravidelne viackrat roéne organizuje
podujatia pod ndzvom Premeny v Bratislave a v okoli,
¢im sa dostava do povedomia verejnosti. Navstevnici



mozu vidiet zaujimavé kresby, fotografie, odevy na-
instalované v priestore, médne doplnky, dizajnérske
navrhy... Pravidelne organizujeme v mestskych kultur-
nych a spolocenskych zariadeniach aj verejné médne
absolventské prehliadky studentiek $tvrtého roc¢nika
odboru odevny dizajn, styling a marketing. Nasi Ziaci
ziskali ocenenia na réznych sutaziach, ako napr.: Medzi-
narodny festival mladych dizajnérov v Polsku v Sieradzi,
Styl Kabo Brno - hlavna cena pre Blazenu Ostrovskd,
Andreu Kvasnicov(-Paldanov(, Zlatd Fatima Junior,
Mlady médny tvorca, Médna linia mladych v Presove,
Fashion Games Praha, Brillance Fashion Talent, Svet
mojim fotookom, Zeleny objektiv, Vytvarné spektrum.

Akg¢ uspechy dosahuji vasi absolventi odborov
zameranyc¢h na odev a textil po ukonéeni $koly?

Stredna umelecka skola Ladislava
Bielika v Leviciach: Absolventi odboru odevny dizajn
podla nasich zisteni predovsetkym pokracujd v $tdiu
na vysokej skole, niektori st zamestnani, venuju sa
umeleckej tvorbe, ale st aj absolventi, ktorf pracuju
v Uplne inom odbore ako vystudovali. Za vyraznejsi
Uspech povazujeme vyber ndsho absolventa Réberta
Vrzalu na Bratislavské modne dni 2012, kde prezentoval
svoju moédnu kolekciu.

Stredna umelecka skola Trencin: Ab-
solventi odboru Odevny dizajn sa prezentuju na verej-
nosti autorskymi médnymi prehliadkami, zdéastnuju
sa prestiznych médnych satazi, v ktorych uz ziskali
niekolko vyznamnych ocenenti, alebo maju vlastné mod-
ne $tudia, ¢i pracuji v médnom Soubiznise, televiznych
studiach ¢i kostymérskych dielnach. Absolventmi na-
Sej Skoly st moédni navrhari Beata Rajska a Jana Berg
posobiace v Ceskej republike, Lukas Kimli¢ka, Marcel
Holubec, Miriam Marcinekové Lisova — Marco Mirelli,
Monika Lacekovad — MOLA, Lenka Pady$akova (fashion
designer v Londyne), Veronika Kostkova, autorka navr-
hov novych uniforiem pre Zelezni¢nt spolo¢nost SR,
vitazka sUtaze Bratislavské mdodne dni 2012, vitazka
stitaze médnych dizajnérov Re-Act 2012 v polskej Lodzi,
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Gcastnicka sutaze Prag Fashion Week spolu s Petrou
Prsovou, Kristina Krivakova, Petra Po6rova, Veronika
Lokaji¢kové, Méria Stranekové - vyuéuje na katedre
odevného dizajnu na Univerzite Tomase Bati v ZIi-
ne, Lydia Poul, Zuzana Bottkova, Ina Budovska, Jana
Sedlackova Zaujecovd, Barbora Buranova — Ree-
bok Designer (predtym Adidas Originals Designer)
p6sobi v Barcelone a mnoho dalsich médnych di-
zajnérov, na ktorych je nasa Skola primerane hrda.

Skola uzitkového vytvarnictva
Ruzomberok: Absolventmi nasej Skoly su napr.
Uspesné médne navrhéarky Lenka Srinova, Slavka
Vlasovd, Miroslava Podmanicka, Lenka Rypakova,
Lenka Tatérovd, Mirka Ferklova a médny navrhar
Martin Hrca. Ich Uspechy zacinali na sUtaziach, ako
bola kedysi sttaz Mlady médny tvorca v Trencine,
pokracovali na Brillance Fashion Talent Bratislava.
Vietci st absolventi VSVU. (Martin Hréa vy$tudoval
u nas propagacné vytvarnictvo.) Nase absolvent-
ky prijimaju na vysoké skoly na katedry odevného
dizajnu a scénickej tvorby - VSVU Bratislava, Uni-
verzita Tomase Bati Zlin, VS Liberec — deta$ované
pracovisko Jihlava.

Spojena skola s organiza¢nou zloz-
kou Stredna odborna skola umeleckopriemysel-
na v Bratislave: Absolventi nasej Skoly Studuju na
vysokych $kolach umeleckého zamerania (VSVU,
VS Liberec, UMB), zG&asthujd sa prestiznych odev-
nych satazi nielen doma, ale aj v zahranici, maju
vlastné Uspesné médne salony a $tidid, venuju sa
autorskej tvorbe, kostymovej tvorbe pre divadlo,
obliekaju mnozstvo celebrit, z mnohych Gspesnych
absolventov spomenieme napr. autorskd tvorbu
Jany Gavalcovej, Vlada Moravka, Lucie Stefankovej,
Blazeny Ostrovskej, Moniky Vontszemuovej, Andrey
Paldanovej, Viktorie Victori, Katariny Rimarcikovej
a i. Medzi najnovsie Uspechy m6zeme zaradit cenu
vitazky v internetovom hlasovani v sutazi Brillance
Fashion Talent pre nasu minuloro¢nd absolventku
Kristinu Misechov.

Dakujem za spoluprdcu jednotlivym pedagégom a riaditelom
$kol, ktori ochotne odpovedali na moje otdzky. Konkrétne
Livii Janéokovej, riaditelke Strednej umeleckej $koly Ladislava
Bielika v Leviciach, Ivanovi Stefkovi, manazérovi pre vytvarno-
-pedagogickd ¢innost na Strednej umeleckej skole Trencin,
Danici Skolnikovej, riaditelke Skoly zitkového vytvarnictva
RuZomberok, Zuzane Pozdechovej, ucitelke vytvarnych pred-
metov a Marianne Rybajldkovej, zdstupkyni riaditela Skoly na
Spojenej skole Bratislava.
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MICHAELA MAZALANOVA
VITAZKOU SCHWARZKOPF
FASHION TALENT 2012

Téma tohtorocnej sitaze mladych
odevnych dizajnérov Schwarzkopf
Fashion Talent znela Styri podoby mest-
skych anjelov — Schwarzkopf Looks.
O vyhru v tejto vyrazne medializova-
nej sutazi po vybere odbornej poroty
z takmer sto prihlasenych zabojovala
finalova desiatka dizajnérov zo Sloven-
ska a Ciech: Andrea Solo3ova, Bronislava
Bruckova, Michaela Mazalanova, Kristina
Misechova, Lucia Cabanova, Lucie Korda-
¢ova, Maria Pobockova, Martina Lankova,
Monika PFikrylova a Vlasta Zakova.

Absolttnou vitazkou sa s kolekciou
Pouli¢ny bojovnik stala 28-ro¢na absol-
ventka VSVU Michaela Mazalanova, kto-
ra sa ako jedind prezentovala panskou
modnou kolekciou. Michaela Studovala
grafiku, nové média, malbu, v rdmci sta-
ze sa venovala textilnému dizajnu a titul

magistra ziskala v odbore intermédia
a multimédia. Réznorodost jej Studij-
nych zaujmov neuvadzame ndhodne,
k vitazkinej mimoriadne silnej stranke
patri jej kresbovy prejav. Uz v roku 2010
sa stala finalistkou sttaze Brillance
Fashion Talent 2010, vypisanej na tému
Konstrukcia, rekonstrukcia, dekonstruk-
cia, zaujala aj na jesennych Bratislav-
skych médnych dnoch. Vitazna kolekcia,
inSpirovana ,mestskymi anjelmi” podla
jej vlastnych slov predstavovala ,post-
apokalyptickd, sci-fi, excentrickid partic-
ku..."a vznikla kombinovanim prevazne
sivych odevov s roznymi nekonvencnymi
doplnkami.

Cenu divakov, Auparku, ako aj hla-
sujucich divékov na portali sutaze, zis-
kala za kolekciu zosobnujidcu anjela
,Dobrodruzného svetobeznika" Kristina
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Misechova, na portali www.feminity.sk,
zvitazila Andrea SoloSova.

O finalistoch, ako aj o samotnej
vitazke rozhodovala odborna porota v.
zlozeni: Stanislav Stankoci, Milan Corba,
Katarina Hubova, Milota Havrankova,
Libéna Rochovd, Boris Kudli¢ka a Méria
Stranekova.

www.schwarzkopffashiontalent.sk
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E TRANSLATION: LUBICA KACHNICOVA

Editorial

A new copy of Designum is in your
hands, another one from the series of monothematic
issues, this time devoted to clothing and textile design.
As | see it from the editor's point of view, preparation
of such an issue seems to be a never-ending process.
On the one hand, interesting projects and individuals
worth addressing keep emerging, on the other hand,
it is persistent ,chasing” of authors and designers —
texts, pictures, legends, dealing with copyrights and
so on. In brief, a magazine is always an attempt to
compromise: of concepts of two women editors, of
introduced designers, of readership's ,demands”, of
authors accessibility, of a graphic designer's idea on
visual processing of information; and all that under
the pressure of a time limit. It has been proven again
that the magazine is only as good as we are ourselves,
as the willingness to cooperate in its preparation is.
In spite of the fact that out of the addressed Slovak
clothing designers, who got our offer to present their
brand mark in this issue, only a half of them (!) res-
ponded even after repeated attempts to reach them,
we were lucky, or at least we hope so, to fill this issue
with interesting interviews and contemplations over
topical questions of the branch.

The first part introduces information concerning edu-
cation. Women-leaders of three studies at the Depart-
ment of Textile Creation, Academy of Fine Arts and
Design (VSVU) characterize their pedagogic visions and
chances of graduates to get a job. The interview with
Anna Bohatova explains textile studies at Josef Vydra
School of Applied Graphic Arts in Bratislava. At the
end, you can find short information on other clothing
and textile high schools in Slovakia.

In following blocs you can read contributions about bu-
siness in domestic conditions, as well as several stories
of Slovak designers, who got interesting working posi-
tions abroad. Domestic clothing and textile business is
represented by short characteristics of young clothing
brands but also of industrial enterprises as e.g. Audov
(small plant, which arose from the liquidated Merina),
Ozeta Neo, Zekon and Makyta clothing companies, or
a younger brand of Justplay. Petra Langerova and Juraj
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Straka bring a new look at a designer’s work abroad. with no local limits. In general, it is pressure for
Some of our students are enjoying an interesting and a low price that is the strongest criterion in ready-
creative atmosphere of Antwerp. -made clothes. In case you are buying a tailored item
of clothing or an exclusive piece from the designer’s
Dana Lapsanska’s contemplation is going to summari- collection, you are buying an original, which should
ze several important phenomena of fashion branch in be adequately paid for. Even in our country, there is
Slovakia of the last period. Those, who wanted to learn a more frequent concept based on a compromise:
about Slovak Fashion Council activities, will receive small designer for reasonable prices.
the relevant answer from Dana Kleinert. Finally, texts
about fashion history are not missing: Men’s Fashion Chances of clothing design are wide. Finally, | heard
and Slovakia; and if you are going to travel, do not miss this motto many years ago, during my clothing de-
a detailed outline of the most prominent fashion mu- sign studies in Hamburg: ,There is no bad design,
seums of Europe. The question of ecological strategies there only is inability to find your target customer
of textile industry in the past and present is a topical ". And | am reminding myself of the idea more and
phenomenon, although there have not been enough more often, although | am not engaging myself in
theoretical studies devoted to it so far. clothing design today. Creativity itself is not eno-
ugh, I can see it in students and graduates, talent
What chances are there for clothing and textile design should be significantly broader in this context. Let
in Slovakia then? Even this issue has only confirmed us believe in it. Anyway, everyone wishes and has to
that the job of textile or clothing designer does not in wear clothes. That is a promising space for creative
any case have a unique character. Designer’s tasks are business. Let us try to shuffle cards, let us select
influenced by the type of a company or the produc- from the quantity of goods and from the number
tion system he is submitted to. Last years' period was of brands the item we will not stop wearing in the
favourable more often to the development of smaller next season, the item, which gives a true picture
brands and independent entrepreneurial visions of of our individuality...and which may support pro-
clothing design graduates, less favourable however duction in Slovakia.
to industries (clothing and mainly textile one). Many
® companies have been closed down under the pressure @

of foreign imports. However, | feel enormously happy
when finding a Slovak investor, or even a designer team,
among those many brands. There has not been any
space left for various interesting domestic plants: e.g.
sportswear brands of Treksport, NorthFinder, free-time
clothing of GATE etc. Hardly anybody knows that Zaho-
ni brand, whose shop you can find in Laurinska Street
in Bratislava, is not new here, collections have been
designed and even tailored in Nitra. | believe that there
is going to be more such surprises, and since business
in this branch on our market is not simple at all, this
fact might once be appreciated also by a wider public.
We are delighted to hear about other achievements:
cooperation of Lubica Humenikova and Lenka Tatarova
with Slovenka Company, last-year’s project of Boris Ha-
necka and Makyta, Miroslav Sabo’s victory in the cate-
gory of the best foreign collection in Designblok Prague
2012, new shops of Ozeta, Lenka Srsnova’s shows with
all her energy and ability to attract a hundred of fashion
fans to the event (or they might even be laymen, who
just happen to come with their friends...) and many
other joys favourable to the branch and mutually (yet
unconsciously) improving conditions, ,bringing up" the
community... of perhaps their own future clients.

Majority of new domestic ready-made clothes brands
are not introduced as Slovak ones, finally, the orienta-
tion mainly towards export should appeal a customer




E DANA LAPSANSKA

After social changes of 1989 Slo-
vak_fashion started to change under really
favourable conditions. Global fashion boom,
flourishing world modelling industry, which
immediately after the Revolution Slovak girls
entered successfully, emergence of new fashion
brand names. Fashion lived its golden age and
Slovakia fell prey to this global fashion frenzy.

@ ZDENKO HANOUT, ARCHIVES OF BRATISLAVA FASHION WEEKEND 2012

Changes
at Slovak
Fashion

Marcel
Holubec W.




ENTREPRENEURJAL

EUPHORIA VS TALENT

In this truly favourable atmosphere full
of fashionable optimism, immediately after the Revo-
lution, first entrepreneurial attempts with fashion
emerged and first private Slovak fashion brand names
occurred. They occurred as one of private business
possibilities, with the aim to succeed on the modern
clothing market, not so much with the ambition to
contribute to forming of the Slovak fashion scene.
This after-revolution wave of Slovak fashion did not
have sufficient designer potential. It was still partially
hidden in design workshops of privatized big clothing
companies at that time, however, it also melted away
during the nineties, in the same way as many of Slovak
clothing giants melted away or ceased to exist a little
later. They did not manage to re-structuralize produc-
tion and adjust it to the needs of new fashion reality,
and they did not even manage to catch up with the
technological development of fashion production. It
looked like some of them would manage in the begin-
ning; they were travelling to see world fashion fairs and
received orders from renowned world brands, which
found qualified Slovak workforce very interesting at
that time, but our big clothing companies did not score
with their own fashion production. After some time,
even cheaper workforce occurred to the east of our
border and the end of our giants was approaching. By
then, very often nameless fashion designers disappe-
ared from these fashion companies completely, but
rapacious and ambitious wide range of , garage" fashion
designers — women — with no talents, skills or expe-
rience appeared. Slovak market was hungry for fashion
then, our big clothing companies producing restrained
clothing classic and foreign companies only surveying
their possibilities of how to get to our market, and thus,
exactly these amateur designer attempts associated
with entrepreneurial ambitions were successful for
a very short time, however, concerning the forming
of the new Slovak fashion scene, they left an empty
room behind. Some of them managed to find their local
clientele, but their creative potential as well as their
technological background was not sufficient to build up
a modern fashion brand name with satisfactory creative
potential. Unfortunately, entrepreneurial enthusiasm
did not meet true creative potential.

FIRST DESIGNER ATTEMPTS

Beside these often forgotten attempts
of so called self-appointed fashion designers — busi-
nessmen from different regions of Slovakia, designers
who created their smaller authorial collections with
apparent creative potential and immense drive also
found their space on the Slovak fashion scene. Thus
chances to present their own talent abroad were real
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for the first time. Lea Fekete and Monika Lacekova
presented their collections at Igedo Fashion Fair
Dusseldorf for the first time, but their attempt to
win recognition with Slovak fashion in European
context went unnoticed.

In late 90s however, new names were emerging,
with their own fashion designer handwriting, but
still, it was not such a powerful start to be called
a break-through. They still were only too isolated
attempts, which suggested that there is a certain
creative designer potential. Lujza FlejSar Fafka,
Fero Miklosko, Hana Prevratilova, Jana Lieskovska,
by means of their authorial fashion creation, built
a starting area for others to come in the first decade
of the 21st century.

CLOTHING DESIGN STUDY

A breakpoint on the way to new
Slovak fashion designer generation certainly is
opening of the Clothing Design Study at Academy
of Fine Arts and Design in Bratislava. This is the
place, where since the second half of the 90s yo-
ung fashion potential has been accumulating, and it
was clear from the very beginning that exactly this
generation would be the one to get the chance and
might have the power to fill the Slovak fashion scene
with real fashion talents. The very first years have
filled all people engaged in fashion with optimism
and their expectations have been really big. It has
been fifteen years since then and ten years since the
first graduates have entered Slovak fashion space,
and we can say that the ratio of those engaged in
fashion creation itself compared to the total num-
ber of graduates is relatively high, which is good.
Regarding the studies of all artistic specializations,
not only clothing design, it has always been taken
into account that the bigger part of the graduates
do not engage in the creation itself after they start
working, nevertheless, they would assert themsel-
ves at posts reflecting, pushing forward or managing
arts and naturally also fashion design. In any case,
the arrival of this very generation at Slovak fashion is
really the essentiall break-through moment, starting
with which we can talk about forming of modern
Slovak fashion design.

NEW CENTURY

AND NEW CONDITIONS

However, the new designer genera-
tion did not have such favourable starting condi-
tions as there were in the nineties, when everything
around fashion was so very auspicious. The year
2001 and the attack at the World Trade Center in
New York paralyzed fashion business and modelling,
and fashion only with difficulties got into gear again,
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as it was used to at the end of the 20th century. A few
years later a hypothecary and financial crisis arrived
and it has still been there, so fashion has been trying
to find a recipe for the situation since the beginning
of the millennium. All first decade of the new century
has been focused on searching for new approaches.

+MASSCLUSIVITY"

Strong liberalization fashion wave,
which struck the entire world, should have been one
of the recipes for the crisis and at the same time it also
was the next step or rather the end of democratiza-
tion process, which is present in the history of fashion
throughout the entire half of the 20th century. Sud-
denly, fashion was everywhere, for everybody and in
different price levels. This new situation made even the
biggest ones in world fashion to adapt, since they could
not inactively watch copies of their models of fashion
catwalks being sold for ridiculous prices by others, i.e.
big supranational fashion chain stores, within several
weeks. Many of the world brands started creating che-
aper lines and big names of world fashion - Karl La-
gerfeld, Stella Mc Cartney, Donatella Versace, Mathiew
Williamson, Alber Elbaz, Nathalie Rykiel and others
started their cooperation first with sports brands and
later with supranational fashion chain stores, to be
able to offer designer items for reasonable prices to
well-informed and fashion-eager public.

This exclusivity for masses, ,massclusivity", have beco-
me a new phenomenon on the world fashion scene
and it has also hit Slovak fashion brands. Big fashion
chain stores with cheap designs started to naturalize
on our market, shopping malls offered lots of foreign
fashion goods, and our companies, which expanded
very fast in the nineties, started to be in trouble. They
did not manage to keep pace with the big foreign mass
brands with advanced marketing and distribution and
absolutely could not keep pace with their pricing policy.
Many of them did not stand the competition and they
were closing their shops, most of all in big shopping
malls. This massive onset of supranational fashion
brands on our market has partially delayed the arrival
of new designer generation to Slovak fashion scene.
Fashion editorials in our magazines were introducing
only foreign brands- from the cheapest to the most
expensive ones — and catwalks could only sporadically
see models of Slovak fashion designers.

+DEMI COUTURE"

New “couture” appeared at the world
fashion scene. Besides the traditional ,haute couture”,
which is growing smaller year by year, a half coutu-
re, so called demi couture has appeared, consisting
of models, which are no more tailored to a concrete



client's needs in fashion houses, on the contrary, they
can be seen on hangers in shops, even with price tags,
however, with their limited number and exquisitive-
ness — authorial design, costly materials and a certain
share of handicraft - they have found their new, more
demanding clientele all over the world. Such clientele
has also entrenched in our country, and that is why a lot
of our new fashion creators have chosen this very way.
Their models, introduced at fashion shows, show signs
of this half couture, unfortunately, they miss possibili-
ties of direct sale. They could certainly find their place
in some shopping spaces, the target group of which
would be formed by customers seeking for original
design. There have already been some attempts, but
they have all fallen flat. The kind of ,concept store"
shops, where design meets modern technologies and
which gain acceptance abroad, might also find some
supporters in Slovakia. It might be one of the ways,
how to get Slovak fashion design closer to customers,
since for the development of a Slovak fashion brand
with authorial design and everything that belongs to
it - e.g. production, distribution, network of shops and
marketing — there are not the most ideal conditions
nowadays. Entrepreneurial enthusiasm of the nineties
is not enough and investors do not flock to fashion
in Slovakia.

NEW NAMES

In spite of the new crisis reality, the
second half of the 21st century's first decade brought
new names and at the same time much bigger interest
in original Slovak fashion design. The new names are
Boris Hanecka, Lukas Kimlicka, Marcel Holubec W.,
Izabela Komjati, Petra Poérova, Michaela Luptakova,
Maria Stranekovd, Lenka Srifiové - all graduates of the
Clothing Design Study at Academy of Fine Arts and
Design, Bratislava, who have participated in various
competitions. Their models appeared at fashion shows
and also at exhibitions, and gradually, our fashion scene
started to be filled with true and creative potential.
Unfortunately, no investors emerged alongside with
this talented generation, who could accumulate Slovak
fashion with necessary capital. Some members of this
generation have also tried cooperation with Slovak
clothing companies and brands, not in a single case
it was a longer cooperation, which was a shame for
both parties.

FASHION SHOWS

Apart from different competitions, the-
se fashion designers had space for their presentation
in particular at fashion shows, which were more a so-
cial than a fashionable business, or they were fashion
shows limited with clear assignment. All these limi-
tations decrease fashion's strength, and frequently,
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they push it more towards entertainment than to
presentation of creative work results. It has also
been proven by some attempts to arrange regular
seasonal fashion presentations (Bratislavské modne
dni - Bratislava Fashion Days), which are just a mix
of shows with limited number and debatable cho-
ice of Slovak fashion designers, foreign guests of
a very different level and commercial world brands,
presented on the catwalk by various famous faces
and showbiz figures. They have no feedback, ex-
cept from appearances in tabloids, radio and TV
shows, where not even the designer's name is heard.
This tabloidization is doing the biggest harm to our
fashion in last years.

SLOVAK FASHION

PHOTOGRAPHY

Definitely the largest positive shift
appeared in Slovak fashion photography and in
presentation of Slovak fashion in fashion maga-
zines during the second half of the 21st century's
first decade. Many of clothing design graduates
found work as stylists and editors in fashion ma-
gazines, or together with the strong succeeding
generation of fashion photographers they formed
creative teams and through their performances
very significantly affected new fashion atmosphere
in Slovakia. After the time, when fashion editorials
of our fashion magazines were full of world brands
models, which had naturalized in our space, a chan-
ge has come and we could again see references
to our fashion designers in legends under model
photographs. This new situation in our fashion ma-
gazines is definitely a big promise for the future,
since fashion cannot exist and go forward witho-
ut media presentation. Fashion editorials of such
photographers as Jakub Klimo, Brafio Simon¢ik,
Jano Hordk or Matus Toéth, who have also worked
for foreign clients and found their place in foreign
editions of world fashion magazines, have formed
a very necessary, creative and competitive atmo-
sphere for the Slovak fashion scene.

Regarding fashion and fashion photography, it
is necessary to say that there are two well-establis-
hed original fashion magazines in Slovakia - Eva and
Emma - and two other periodicals, where fashion
has its place — La Femme and Woman, which is
really an encouraging message for Slovak fashion,
compared to the Czech Republic, with its market
twice as large, but with no relevant original Czech
fashion magazine. This situation within Slovak media
space creates extra conditions for Slovak fashion,
and it only depends on creators themselves, how
they will use this media space, and also on fashion
journalists and publishers, how large is the space
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they will give to original Slovak fashion design. The
crisis of recent years made a number of publishing
houses buy cheaper fashion editorials from abro-
ad, because production of original ones is much
more expensive, however, it would be a big fault to
overlook and not make use of this creative fashion
potential we have here now.

BRATISLAVA FASHION

WEEKEND

A year ago, in September 2011,
Fashion Weekend was held in Bratislava for the
first time. It was prepared by Czechoslovak Models
agency in cooperation with Eurovea shopping mall,
and after a long time, it was purely a fashion event
in Bratislava. During September Bratislava Fashion
Weekend of this year we could watch fashion shows
in a so called fashion tent, and thus after a very
long time Slovak fashion abandoned hotel ballro-
oms and all unsuitable spaces and eventually was
shown on a long, wonderfully illuminated catwalk,
each spectator in the cascade auditorium seing the
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whole catwalk, and photographers at its end having
ideal conditions to take the right photos. Again a big
step forward, which the new generation of our fashion
designers really deserved after all those years of im-
provised fashion shows.

STEP BY STEP

It looks like a change for the better
in Slovak fashion. There are fashion magazines and
excellent fashion photographers, there is already the
Fashion Weekend, with an annual periodicity so far,
nevertheless, considering all those crisis spectres, it is
something, and we can say that conditions have signifi-
cantly improved and professionalized for Slovak fashion
during those twenty years. Slovak fashion scene itself
got full of true creative potential, and even despite of
certain financial under-dimensioning and subsequent
bad mood, we can say that fashion of the first decade
of the 21st century in Slovakia has made a very signifi-
cant step forward, our fashion scene has its fixed stars
today, and it is exactly their creation that contributes
to the development of our fashion identity.



designum:5

Designum

Casopis o dizajne / design magazine
vychédza 6-krat rocne / a bimonthly
cislo / number: 05

rok / year: 2012

ro¢nik / volume: xviii

cena / price: 2,16 €

vydava / published by
Slovenské centrum dizajnu
/ Slovak Design Centre

veduca redaktorka / editor in chief
Lubica Pavlovi¢ové / lubica.pavlovicova@scd.sk

zodpovedna redaktorka
| executive and contributing editor
Zuzana Sidlikovéa / zuzana.sidlikova@scd.sk

jazykova redakcia / proof reader
Jitka Madarasova

jazykovy preklad / translation
Lubica Kachni¢ova

marketing
designume@scd.sk

redakény kruh / editorial cooperators

Maria Riskova, Marian Lassak, Sylvia Jokelova,
Jan M. Bahna, Zdeno Kolesar, Palo Bélik, Martin
Struss, Sabina Jankovicova, Maro$ Schmidt

graficka Gprava, zalomenie
/ graphic design and layout
Martin Mistrik (www.zelenaluka.sk)

pismo / typeface
SamoSans Pro (www.carnoky.com)

tlac / printing
Dolis, Bratislava

OBALKA: ZABER Z BRATISLAVSKE]
CVERNOVE] TOVARNE. FOTO: ARCHIiV
BAVLNA (WWW.VBAVLNE.COM).

88

sidlo redakcie / headquarter

SCD - Designum, Jakubovo ndm. 12

814 99 Bratislava, Slovak Republic

T +4212204 77319 / F +421 2204 77 310
E scd@scd.sk / www.scd.sk

predplatné a inzercia / subscription

SCD - Designum, Jakubovo ndm. 12

P.0.BOX 131, 814 99 Bratislava

Slovak republic

T +421220477 314 | F +4212204 77 310

E natalia.galbava@scd.sk / designum@scd.sk
www.predplatne.net

volny predaj
v stankoch distribuc¢nej spolo¢nosti
Mediaprint Kapa

v knihkupectvach a galériach v Bratislave
Satelit SCD, Artforum, Prospero, Kniznica SCD,
Art Books (STU), Galéria Medium, SNG Bratislava

v knihkupectvach a galéridach mimo Bratislavy
Artforum v Banskej Bystrici, Ziline, Kosiciach

a Trnave, Stanica Zilina-Zariec¢ie, D4m uméni
mésta Brna

distribdcia / distribution

L.K. Permanent, s.r.o., P.O. Box 4, 834 14 Bratislava
T +4212 4445 3711 | F +421 2 4437 3311

E Ikpermanent@lkpermanent.sk

Redakcia nezodpoveda za obsah inzeratov.
Preberanie materialov je mozné len s pisomnym
povolenim vydavatela. Jednotlivé ¢lanky

vyjadruju ndzory autorov a nemusia byt vzdy
totozné so stanoviskom vydavatela a redakcie.
Pri pouzivani obrazkov vydavatel reSpektuje prava
dotknutych oséb. V pripade, ze neimyselne déjde
k omylu pri ich identifikacii, uvitame dodatocné
informéacie o majiteloch autorskych prév. Vopred
nevyziadané prispevky redakcia nevracia.





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile (None)
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


