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Casopis DE SIGN UM je urceny nielen
odbornikom - designerom,
managerom, teoretikom, konstrukté-
rom, obchodnikom - ¢itat ho budd aj
mnohi ini, ktori maju radi dobry design,
estetické a Gcelné predmety a rieSenia.
Ak im chcete ponuknut svoje produkty
¢i sluzby, ak chcete upozornit na dobré
napady, vyuZite moznost inzercie

v casopise DE SIGN UM.

Radi uverejnime vas inzerat a ponuka-
me aj moznost vyriesit za vas graficku
dpravu.

Nasledujlce Cislo DE SIGN UM
€. 1/95 prinasa:
v profil designera Jana Calovku
wgraficky design na VSVU
v Bratislave
¥ novu budovu Slovenskej
sporitelne v Bratislave
v Rakuske Statne ceny
za design a remeslo
v Nemeckeé ceny Design
Inovationen
v dansku designerku
Nannu Ditzel
a dalSie informacie
70 sveta designu.

The following issue DE SIGN UM
1/95 will present:
v a profile of Designer
Jan Calovka
v graphic design at the Academy
of Fine Arts in Bratislava
v the new Slovak Savings Bank
building in Bratislava
v Austrian State Prizes
for Design and Arts and Crafts
v German Prizes
.Design Innovationen*
v Danish designer Nanna Ditzel
v and other topics
from the world of design.

Slovenskeé design centrum vam
poniika moznost objednat si casopis
DE SIGN UM od cisla 1/94.

V kazdom cisle najdete:

- aktualne infomacie o dobrom designe,
ktory navrhli slovenski designeri a vyro-
bili slovenski vyrobcovia,

- novinky svetovych designerskych
sutazi a prehliadok,

- rozhovory s domacimi i zahraniénymi
designermi, managermi, obchodnikmi,
teoretikmi, UspesSnymi tvorcami i vyrob-
cami designu,

- Stadie zaujimavych designerskych
rieseni,

- materialy o praci zahranicnych design
centier a designerskych organizacii,

- profily nasich i zahrani¢nych designer-
skych Skol,

- informacie o zaujimavych aktivitach

v oblasti designerskej tvorby od navrhu
az po realiazaciu,

- inSpirativne ponuky novych vyrobkov
pre podniky a podnikatelov.

Ako si mozete predplatit DE SIGN UM?
Vyplnte subskripcny listok a poslite ho
na uvedenu adresu. Dostanete zlozen-
ku, ktorou zaplatite predplatné na ca-
sopis.

Ako sa mozete sa nami skontaktovat?
Napiste nam na adresu: SDC, redakcia
DE SIG NUM, P. O. Box 131, 814 99
Bratislava. Budeme radi, ak nam
vyjadrite svoj nazor a svojimi podnetmi
pomozete vytvarat kvalitny Casopis.
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The DE SIGN UM magazine published
by Slovak Design Center, Bratislava
covers:

- current information on design: good
designers and good producers

- the latest news of exhibitions and
world design

- interviews with designers, managers,
businessmen, theoreticians, succesfull
designers and producers from Slovakia
and abroad

- case studies

- design centres and organisation

- profiles of design schools at home
and abroad

- information on interesting activities in
the sphere of design - from concept to
final realization

- exciting new products to companies
and enterpreneurs

How to subscribe our DE SIGN UM
magazine?

How to contact us?

Please write to our address: Slovak
Design Center, DE SIGN UM magazine,
P. 0. Box 131, 814 99 Bratislava,
Slovak Republic.

All suggestions and opinions are welco-
me.

Dakujeme vaetkym, ktori sa sponzorsky podielali na priprave tohto ¢isla.
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ALESSI, ALBERTO: POTESENIE, ALEBO ZODPOVEDNOST? / PLEASURE OR
RESPONSIBILITY? 3/94, S. 38-39.

ANKETA. GRAFICKY DESIGN V CASOPISE / INQUIRY. GRAPHIC DESIGN IN
MAGAZINE.

OproVEDAJU GIUSEPPE BASILE A ALLAN FLETSCHER (DOMUS) / GIUSEPPE
BAsILE AND ALLAN FLETSCHER (DOMUS) GIvE ANSWERES TO QUESTIONS.
3/94, s. 32-37.

NA OTAZKY ODPOVEDA SUSANNE LAGALLY (MD - MOEBEL INTERIOR DESIGN) /
SUSANNE LAGALLY (MD - MOEBEL INTERIOR DESIGN) GIVES ANSWERS TO
QUESTIONS. 4/94, S. 28-31.

(AP): PHILIPS - ALESSI LINE. 4/94, S. 52-57.

(Ap): CoLoMBO. 4/94, S. 52-57.

(AP): CREATION BAUMANN. 4/94, S. 44-47.

(AP): DesiGN NOZov / CUTTLERY DESIGN. 4/94, S. 52-57.

(AP): EUROPEAN COMMUNITY DESIGN PRIZE. 3/94, S. 11-12.

(AP): FESTIVAL PLAGATU V CHAUMONT / POSTER FESTIVAL IN CHAUMONT.
3/94, S. 20.

(AP): GLAS. 4/94, S. 52-57.

(AP): NOVE ZARIADENIE NA LETISKU V RIME / NEW AIRPORT EQUIPMENT IN
ROME. 3/94, s. 59.

(AP): UDRZATELNY ZIVOTNY STYL / SUSTAINABLE LIFE STYLES. WORKSHOP IN
ROTTERDAM. 2/94, S. 40.

BAHNA, JAN: POZNAMKY K NASEJ SUCASNEJ BANKOVEJ ARCHITEKTURE /
CoMMENTS ON CURRENT BANK ARCHITECTURE. 2/94, $.25-26.

BRHLOVIE, PETER: PRESPORSKY WALL STREET / BRATISLAVA'S WALL STREET.
2/94, S. 20-21.

BrHLOVICOVA, VIERA - HUBOVA, KATARINA: DOBRY DESIGN ‘93 / GooD
DEesiGN ‘93. 1/94, S. 2-8.

BURIANOVA, ZDENA: DANSKE UZITKOVE UMENIE - ANNE GRYOVA / DANISH
APPLIED ART - ANNE GRY. 1/94, S. 15.

BURIANOVA, ZDENA: DESIGN RENAISSANCE / DESIGN RENAISSANCE.

0/93, s. 4.

BURIANOVA, ZDENA: KT0 DNES POTREBUJE DESIGN? / WHO NEEDS DESIGN
NOWADAYS?. 0/93, S. 2-3.

BURIANOVA, ZDENA: MALE A SPECIALNE / SMALL AND SPECIAL. 0/93, S. 5-10.
BURIANOVA, ZDENA: NABYTKOVY DESIGN 20. STOROCIA (RECENZIA KNIHY) /
FURNITURE DESIGN OF THE 20TH CENTURY (BOOK REVIEW). 1/94, S. 58.
BURIANOVA, ZDENA: NA zACIATKU BoLO LOGO... / IN THE BEGINNING THERE
was A LOGO... 2/94, s. 2.

BURIANOVA, ZDENA: PLAGAT AKO PRIBEH. HOVORI GITTE KATH / A POSTER
AS A STORY. GITTE KATH IS SPEAKING. 4/94, S. 38-41.

BURIANOVA, ZDENA: STRETNUTIE V GLASGOWE / MEETING IN GLASGOW.
0/93,8. 4.

BURIANOVA, ZDENA: THONET. OHNUT ALEBO ZLOMIT - INOVACIE Z OHYBANEHO
DREVA) / THONET. BENDING OR BREAKING - INNOVATIONS FROM BENT-wW0OD.
3/94, s. 40-432.

Burgik, VLADIMIR: NovE Loco SDC / THE NEw Logo oF SDC. 2/94, S. 3.
(cic): Papier JANA CINGERU / PAPER BY JAN CINGERA. 4/94, S. 52-57.
DORICOVA, DANA: PLAGAT AKO 0SOBNY POSTO). 6. TRIENALE EKOPLAGAT
‘93 / POSTER AS A PERSONAL ATTITUDE. 6TH TRIENNIAL ECOPOSTER

ZILINA ‘93). 1/94, S. 10-13.

(EN): ARCHIGRAM. 3/94, S. 56.

(eN): BIO 14. 3/94, S. 59.

(EN): BOHATOST A JEDNODUCHOST / RICHNES AND SIMPLICITY. 3/94, S. 57.
(EN): BrimisH DESIGN AWARDS / BRITISH DESIGN AWARDS. 0/93, S. 20.
(EN): CenA Kas FRANCK / DESIGN PRIZE KAJ FRANCK. 1/94, S. 58.

(EN): CENY A GRANTY IKEA / IKEA GRANTS AND SCHOLARSHIPS. 1/94, S. 59.
(EN): DoBrY DESIGN ‘93 v CR / Goob Design ‘g3 IN CR. 2/94, S. 12-13.
(EN): Eucuip. 3/94, S. 57.

(EN): NESTE FORMA FINLANDIA. 0/93, S. 17-18.

(EN): NOVY VWSTAVNY PRIESTOR V MILANE / NEW EXHIBITION FACILITY IN

MILAN. 1/94, S. 59.

OBSAH 0/93, 1-4/94

(EN): OkoLO STOLA / AROUND THE TABLE. 1/94, S. 59.

(EN): 67H INTERNATIONAL DESIGN ComPETITION OSAKA ‘93/. 0/93, S. 19.
(EN): PH LaMPA / PH LAMP. 3/94, S. 58.

(EN): STUDENTSKY DESIGN Vv LUEENCI / STUDENT DESIGN IN LUGENEC.

1/94, S. 58.

(EN): WATERLILY / WATERLILY - EUROPE AWARD. 2/94, S. 10-11.

FABRI, LUBICA: ARTEL || v GALERII GENIA Loci / ARTEL Il IN THE GENIA Locl
GALLERY. 2/94, S. 53.

FABRI, LUBICA: NOVA DIMENZIA V DESIGNE KANCELARSKEHO NABYTKU / A NEW
DIMENSION IN THE DESIGN OF OFFICE FURNITURE. 4/94, S. 3-9.

HARMONIA - KONTRAST (Z ODEVNEJ TVORBY JULIE KUNOVSKEJ) / HARMONY -
CoNTRAST (FASHION DESIGN BY JULIA KUNOVSKA). 1/94, S. 32-33.

HLADNY TOMAS: PoHLADNICA Z DETROITU / A PICTURE POST-CARD FROM
DEeTROIT. 4/94, S. 62-63.

HuBA, MIKULAS: RAST KVALITY NAMIESTO RASTU KVANTITY / QUALITY GROWTH
INSTEAD OF QUANTITY GROWTH. 3/94, s, 55.

HuBovA, KATARINA: DESIGN A RECYKLOVANY PAPIER / DESIGN AND RECYCLED
PAPER. 1/94, S. 22-23, S. 27.

HuBovA, KATARINA: DOBRY DESIGN ‘93 / GOOD DESIGN ‘93. 1/94, S. 2-8.
HuBovA, KATARINA: NAJKRAJSIA MISKA SLOVENSKA / BOWL SLOVAKIA.

4/94, S. 10-13.

HuBovA, KATARINA: POSUNY. STALE OBJAVOVANIE TRADICIE V ODEVNOM DESIGNE
/ SHIFTS. A GARMENT PROJECT FROM SEVERAL SOURCES. 4/94, S. 32-35.
HuBovA, KATARINA: TEXTILNY DESIGNER JOZEF BAJUS / TEXTILE DESIGNER JOZEF
Bajus. 0/93, s. 22-30.

Hupkc, IVAN: KONSTRUKCNE PLASTY / CONSTRUCTION PLASTICS.

4/94,s. 24-27.

HubEc, IVAN: POLYMERY v MINULOSTI A BUDUCNOSTI / POLYMERS IN THE PAST
AND POLYMERS IN THE FUTURE. 2/94, S. 18-19.

Hubkc, IVAN - SPIRK, EUGEN: VLASTNOSTI A SPRACOVANIE POLYMEROV /
PROPERTIES AND PROCESSING OF POLYMERS. 3/94, S. 28-31.

HyPPGNEN, MATTI: FOTOGRAFIE MYSLIENOK / PHOTOGRAPHS OF IDEAS.

1/94, s. 35-39.

CHRENKA, FERDINAND: DESIGN JE AJ HLADANIM ZMYSLU / DESIGN ALSO MEANS
LOOKING FOR SENCE. 1/94, S. 40-43.

(K.H.): NovA prepaNa TWIGH / TWIGIH, THE New BouTiQuE. 3/94, S. 58.
KIMURA, KAZuo: NovA ERA PRE DESIGN CENTRA (DC v NAGoJI) / A NEW ERA
FOR DESIGN CENTRES (THE INTERNATIONAL DESIGN CENTRE NAGOYA).

2/94, S. 47-49.

KLEIN, STEFAN: DESIGNER 0 SVOJEJ PRACI / THE DESIGNER ON HIS OWN WORK.
2/94, s.30-31.

KoLESAR, ZDENO: DesiGN MADE IN U.S.A. / DesiGN MADE IN THE U.S.A.
1/94, s. 54-57.

KOLESAR, ZDENO: DESIGN POD CIAROU? / DESIGN IN BRACKETS?

0/93, S. 50-51.

KOLESAR, ZDENO: DESIGN V SKRINI. RozHOVOR S F. BURIANOM / DESIGN

IN A CABINET. TALK WITH F. BURIAN. 2/94, S. 34-39.

KoLESAR, ZDENO: GALERIA NEOTU / NEOTU GALLERY. 0/93, S. 54-56.
KOLESAR, ZDENO: LEGENDA ZVANA ETTORE SOTTSASS / LEGEND CALLED ETTORE
SoTTSASS. 3/94, S. 16-19.

KoLESAR, ZDENO: REGIONALIZMUS V DESIGNE - VEC MINULOSTI CI BUDUCNOSTI?
/ REGIONALISM IN DESIGN - A PHENOMENON OF THE PAST OR OF THE FUTURE?
4/94, s. 36-37.

KOLESAR, ZDENO: SLECNA CECILIA A SPOL. / Miss CECILIA AND OTHERS.
1/94, s. 48-49.

KOMORA, GERHARD: NIEKOLKO POZNAMOK NA OKRAJ SITUACIE / A COMMENT
ON THE SITUATION. 3/94, S. 26-27.

KORBELOVA, MARIA: Ako SA TVORi TREND / How TRENDS ARE MADE.

1/94, S. 30-31.

KOSTKA ANTON: LIKVIDOVAT, ALEBO RECYKLOVAT / LIQUIDATION OR RECYCLING.

1/94, S. 26.




KOSTOLNY, MATUS: TRIENALE PLAGATU TRNAVA. ROZHOVORY S CLENMI POROTY. /
POSTER TRIENNIAL IN TRNAVA. INTERVIEWS WITH JURY MEMBERS.

3/94, S. 22-23.

KoubELKOVA, DAGMAR: RON ARAD. 4/94, S. 21-23.

KRALIKOVA, BARBARA : MODA BRrATISLAVA / FASHION SHOw ,MODA BRA-
TISLAVA®. 2/94, s. 56-59.

KuBo, LADISLAV: EKOLOGIKA DESIGNU / ECO-LOGIC OF DESIGN.

2/94, S. 41-42.

KvASNICOVA, MAGDA: ARS LITURGICA. 3/94, S. 12-15,

KvAsNIcoVA, MAGDA: SympOzIum KazuLA / Symposium CASULA. 2/94, S. 52
(Lp): ANDERSART / ANDERSART. 1/94, S. 14.

(LF): GALERIA GENIA Loci v NOVE) PODOBE / GENIA LOCI GALLERY WITH

THE NEW FORM. 4/94, S. 52-57.

MACDONALD, ALASTAIR S.: EXPERIMENT v MNICHOVE / EXPERIMENT IN MUNICH.

3/94,5.43

MACDONALD ALASTAIR S.: PORIADNY KUS ROBOTY / TOOTH AND NAIL.

2/94, s. 60-63.

MACDONALD, ALASTAIR S.: TARTANY, TVIDY A VZORY Z PAISLEY / TARTANS,
TWEEDS AND PAISLEY DESIGNS. 0/93, S. 31-33.

MAGDALENA STRAUSOVA - ODEV AKO FAREBNA KOMPOZICIA / MAGDALENA
STRAUSOVA - CLOTHING AS COLOUR COMPOSITION. 3/94, S. 46-47.

MASER, SIEGFRIED: DESIGN V SLUZBACH HOSPODARSTVA A SPOLOCNOSTI /
DESIGN AS A SERVICE OF AN ECONOMY AND SOCIETY. 0/93, S. 38-41.
MENDINI, ALESSANDRO: POEZIA DESIGNU / THE POETRY OF DESIGN. 1/94,
S. 20-21.

MIiCHL, JAN: MYSLIENKA FUNKCNEJ DOKONALOSTI, |. CAST / ON THE RUMOUR
OF FUNCTIONAL PERFECTION, PART |. 2/94, S. 50-51. Il. CAST / PARTIl. 3/94,
S. 48-49.

MoobDY, STANLEY: RIADENIE PRIEMYSELNEHO DESIGNU. |. CAST / MANAGING
INDUSTRIAL DESIGN. / PART |. 1/94, S. 53; Il. CAST / PARTII., 2/94, S. 32-

33; I.EAST / PART. lIl., 3/94, S. 44-45; IV. CAST / PART IV. 4/94, S. 42-43.

MooDY, STANLEY: MEDZINARODNA CAR - SHOW V BIRMINGHAME / THE INTER-
NATIONAL CAR SHOW IN BIRMINGHAM. 4/94, S. 58-61.

MooDY, STANLEY: USPECH VDAKA DESIGNU (REZENCIA KNIHY) / WINNING BY
DESIGN (BOOK REVIEW). 2/94, S. 53.

MORAVEIKOVA-HAMMER, HENRIETA: POKUSY S ARCHITEKTUROU / EXPERIMENTS
WITH ARCHITECTURE. 1/94, S. 44-47.

MoRAVEIKOVA-HAMMER, HENRIETA - DULLA, MATUS: BANKOVY INTERIER

A STANDARDNA ARCHITEKTURA. / BANK INTERIORS AND STANDARD
ARCHITECTURE. 2/94, S. 22-24.

NOVE SMERY V POCITACOVE) PODPORE DESIGNU / NEw TRENDS IN COMPUTER
Aipep DESIGN. 1/94, S. 34.

ORAVCOVA, JANA: NOVE SLOVENSKE BANKOVKY / NEW SLOVAK BANKNOTES.
0/93, 5.34-37.

PEDERSEN, LUBICA: DANSKA CENA ZA PRIEMYSELNY DESIGN 1994 / DANISH ID
PRIZE 1994. 2/94, S. 4-5.

PEDERSEN, LUBICA: DANSKE DESIGN CENTRUM V KODANI / DANISH DESIGN
CeNTRE IN COPENHAGEN. 0/93, S. 52-53.

PEDERSEN, LUBICA: EKOLOGICKY DESIGN - VYSTAVA VARDE / THE VARDE
ExHIBITION. 2/94, S. 52.

PeDERSEN, LuBicA: KOMPAN. 3/94, S. 50-53.

PEDERSEN, LUBICA: LABORATORIUM DANSKEJ NABYTKARSKEJ TVORBY / A LABO-
RATORY OF DANISH DESIGNERS. 4/94, S. 48-51.

PEKAROVA, ADRIENA: MADE IN SLOVAKIA / MADE IN SLOVAKIA. 1/94, S. 9.
PEKAROVA, ADRIENA: NOVi ORNAMENTALISTI. ROZHOVOR S BRICE D'ANTRASOM
/ NEW ORNAMENTALISTS. INTERVIEW WITH BRICE D’ANTRAS. 0/93, S. 48-49.
PEKAROVA, ADRIENA: O PROBLEMOCH SLOVENSKYCH DESIGNEROV. ROZHOVOR
s TIBOROM HERCHLOM / PROBLEMS OF SLOVAK DESIGNERS. INTERVIEW WITH
TiBOR HERCHL. 0/93, S. 11.

PEKAROVA, ADRIENA: PRIPAD MOPED. / THE CASE OF THE MOPED.

2/94, S. 27-29.

PEKAROVA, ADRIENA: SKANDINAVSKY VELTRH NABYTKU / SCANDINAVIAN
FURNITURE FAIR. 3/94, S. 60-63.

PeKAROVA, ADRIENA: SVAJCIARSKE CENY ZA DESIGN. ROZHOVOR S KAROLOM
PicHLEROM / DESIGN PRIZE SWITZERLAND. INTERVIEW WITH KAROL PICHLER.
1/94, S. 18-19.

PeETROVIE, DRAHAN: OHUADUPLNA PREFABRIKACIA / CONSIDERATE
PREFABRICATING. 0/93, S. 42-43.

PopoBOVA, KATARINA: EKOLOGICKY MRAVNY MATERIAL / ECOLOGICALLY ETHICAL
MATERIAL. 0/93, S. 44-47.

PoRUBANOVA, ELENA: HRIENALE. NOVE MOMENTY POZNAVANIA SUCASNEJ SLO-
VENSKEJ HRACKY / HRIENALE. TRENDS IN CONTEMPORARY SLOVAK ToY
DEVELOPMENT. 4/94, S. 16-20.

PORUBANOVA, ELENA: ...PO SKONCENI HRY / ...WHEN THE PLAY IS OVER.
3/94, s. 56.

RACEKOVA, JARMILA: SKLO POD ZNACKOU LR - TRADICIA A SUCASNOST.
MEDZINARODNE SYMPOZIUM Vv LEDNICKYCH ROVNIACH / LR CRYSTAL GLASS
TRADE MARK - TRADITION AND PRESENT DAYS. INTERNATIONAL SYMPOSIUM

IN LEDNICKE ROVNE. 3/94, S. 3-9.

RACEKOVA, JARMILA: STOROCIE V ZRKADLE DESIGNU / THE CENTURY

IN A MIRROR OF THE DESIGN. 0/93, S. 12-14.

RAKUSKE STATNE CENY ZA DESIGN / AUSTRIAN STATE PRIZE FOR DESIGN.
1/94, S. 16.

ROSTOKA, VLADISLAV: PARADOXY KRASNEJ KNIHY / PARADOXES OF A CLASSIC
Book. 2/94, S. 14-17.

(SK): DESIGNER’S SATURDAY. 4/94, S. 52-57.

(SK): TOP TEN - CENA zA DESIGN CALUNENEHO NABYTKU / TOP TEN EUROPEAN
UPHOLSTERED FURNITURE. 2/94, S. 6-9.

SPARKLING PARTY / SPARKLING PARTY. 0/93, S. 15.

STAHEL, WALTER R.: DESIGN PRE TRVACNOST A EFEKTIVNOST ZDROJOV / DESIGN
FOR DURABILITY AND RESOURCE EFFICIENCY. 3/94, S. 54-55.

STAHEL, WALTER R.: KupuJ UZiTok! / Buy UTILIZATION! 1/94, . 28-29.
STRUHAROVA, VIERA: KOLINSKA KRIZOVATKA NABYTKAROV. VELTRH NABYTKU

v KoLiNE NAD RYNOM 1994. / COLOGNE 1994 - FURNITURE DESIGN.

1/94, s. 60-61.

(ZB): BUNDESPREIS PRODUKTDESIGN ‘94 / GERMAN PRODUCT DESIGN

PRIZE ‘94. 4/94, S. 14-15.

Zec, PETER: DosT DOBRE NESTACI! / FAIRLY GOOD 1S NOT ENOUGH!

1/94, S. 50-52.

ZAGKoVA, AGATA: ALESSI. 2/94, S. 42-46.
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GRAFICI PREDESIGNUM 4 /94

Dé6lezitym principom pri tvorbe grafickej koncepcie casopisu DE SIGN UM
bola myslienka vytvorenia priestoru pre prezentaciu slovenského grafického desig-
nu. Preto sme uz od nultého €isla, ktoré vyslo koncom roka 1993, prizyvali k spolu-
praci viacerych grafikov, aj takych, pre ktorych bola praca s Gasopiseckou Gpravou
novou skiisenostou. Casopis sa tak stal miestom, kde sa stretli rozne grafické nazo-
1y a pristupy, ¢astokrat celkom protikladné, v kazdom pripade vSak vytvorili Speci-
ficku Crtu Casopisu, ktora ho odliSuje od inych. Stranky DE SIGN UM st prilezito-
stou na zoznamenie sa so slovenskymi grafikmi a ich pracou. Dakujeme v3etkym,
ktori prijali naSe pozvanie na spolupracu.

GRAPHIC DESIGNERS FOR DE SIGN UM 4/94

An important principle in the creation of the graphic concept of the DE
SIGN UM magazine was the idea of devoting space to the presentation of the
Slovak graphic design. Therefore from the very first issue, the zero number in
December 1993, we have addressed several graphic designers to work with us,
among them also a few for whom working on a magazine graphic design presented
a new experience. In this way DE SIGN UM has become a place where different,
often contradictory views and attitudes are confronted, however, by all accounts
this has helped to develop a special, charakcteristic feature of DE SIGN UM, by
means of which it is differentiated from other magazines. The DE SIGN UM
pages provide a good opportunity to get acquainted with Slovak graphic designers
and their work. We would like to express our thanks to all those who have accepted
our invitation for cooperation.

MARTA BALAZIKOVA

Graficka designerka. Venuje sa tvorbe firem-
ného Stylu (Letecko-obchodna spolocnost
Seagle Trencin, Sukromné neurologické cen-
trum Hippokrates a iné), designu potravinar-
skych obalovin (vyrobny program mliekaren-
ského podniku Medmilk, Velky Meder), nevy-
hyba sa ani drobnym propagacnym a reklam-
nym materidlom. Obcas vnikne do ,maksie-
ho* sveta art-protisu a hraciek. Je externou
designerkou firmy O+M. (str./pg. 3-9)

LUBOMIR KRATKY

Venuje sa grafickému designu, typografii
a kaligrafii vo viastnom Stadiu TypoGrafik-K.
Vystavoval doma i v zahranici a za svoju tvor-
bu ziskal viacero oceneni (IBA Lipsko, Knizny
veltrh Nice, Biendle Brno). Posobi ako peda-
g6g typografie na oddeleni grafiky VSVU v Bra-
tislave. Je clenom grafického klubu designe-
rov (GDC Slovakia). (str./pg. 10-15)

NINA VESELA LUCIE MEISNEROVA

Absolvovala Skolu GZitkového vjtvarnictva,
odbor grafika. V sicasnosti Studuje na VSVU
v Bratislave. Grafickej préci sa venuje vo vlast-
nom Stadiu Surrea. (str./pg. 16-23)

Vlastni grafické stadio Pictus. Okrem technic-
kého spracovavania grafickych navrhov reali-
zovala viastné riesenia pre Casopisy Prognoza
a Pulsus, Ruzinovské echo. V sucasnosti gra-
ficky a technicky pripravuje reklamné noviny
TIFF a dvojmesacnik Slovenskej lekarskej spo-
locnosti Monitor. (str./pg. 24-27)

ROBERT URBASEK

Studoval na SUPS v Bratislave u prof. Filu
a na AVU v Prahe u prof. Jiroudka, doc. Toro-
na, doc. Karmazina, prof. Hodonsky. V roku
1994 absolvoval Stipendijny pobyt ARTEST
v Zurichu. Venuje sa malbe, kresbe, grafickej
(prave kataldgov a plagatov. (str./pg. 38-41)

MARTIN AUGUSTIN

Studoval na UMPRUM v Prahe odbor graficky
design a plagat u prof. Zdenka Zieglera, ako
aj odbor knind ilustracia u prof. Salamouna.
Absolvoval polroénii sta vo Svajciarsku v Lu-
zeme u prof. Hansa Petra Rihlina (ilustracia
a volnd grafika) a Hansa Petra Dubachera
(graficky design). V roku 1994 ziskal osobitnu
cenu na Biendle ilustracii v Teherane. Tvori
v oblasti reklamy, grafického designu, kniznej
ilustrécie, kresby a volnej grafiky.

(str./pg. 43-47)

GRAFICI PRE DESIGN UM

PETER HORVATH

V jeho praci sa prelinaji wtvarné a hudobné
aktivity, venoval sa aj pedagogickej Cinnosti
(ZUS, VSMU, VSp v Nitre). So svojou skupinou
Bahama realizoval vytvarné projekty, koncep-
cie a interpretacie, samostatne vystavoval
malbu, kresbu, instalacie.

Oblast GZitkovej grafiky je v jeho tvorbe zastu-
pena firemnymi znackami a firemnym Stylom,
kniznou typografiou a ilustraciou. Je znamy
grafickou tpravou Casopisov Slovenské po-
hrady, Film a divadlo, Profil, Vytvarny Zivot,
Linia, Harmania, Kankan. (str./pg. 28-31)

ILONA NEMETH

Studovala na Vysokej umelecko-priemyslovej
Skole v Budapesti, odbor kniznej tvorby a ty-
pografiky. Venuje sa tvorbe vizuaineho firem-
ného Stylu, grafike obalov, kataldgov, volnej
tvorbe, kniznej ilustracii, graficky upravuje
casopis Profil. Svoju volni tvorbu - instalacie
- predstavila v roku 1994 na vystavach Margi-
nélie v Ziline a Laboratérium v Lomnici,
v roku 1995 na wystave InStalacie v Bratislave
a samostatne vystavovala v Budapesti.
(str./pg. 32-35)

LUBOMIR STANCIK

Pracoval v odbore fotosadzby a sadzby na po-
citaci. Zameriava sa na merkantil, brozdry,
katalagy, reklamné materidly. V poslednych
dvoch rokoch pracoval pre vydavatelstvo
Champagne-Avantgarde (typografia).

(str./pg. 48-51)
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JAN MEISNER

Vystudoval VSUMPRUM v Prahe, odbor grafic-
kého designu, ktory je aj hlavnym predmetom
jeho cinnosti. Je autorom mnohych znaciek,
kniznych prav, informacnych systémov, plaga-
tov, kniznych ilustracii atd. Svoje prace podpisu-
je menom svojej firmy Stiidio G. Za svoj najvacsi
umelecky tspech povazuje vnucku Alicu.

Je spolumajitelom a artdirectorom firmy tryo,

ktora pripravuje pre tlac aj DE SIGN UM.
(str./pg. 58-63)
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NOVA DIMENZIA

V DESIGNE

KANCELARSKEHO NABYTKU
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KANCELARIA JE PRACOVNY PRIESTOR
Kanceldarsky ndbytok sa radi medzi perma-
nentne aktudlne témy v oblasti designu nabyt-
ku - dévodom je, prirodzene, dynamicky vyvoj
ekonomiky, s ktorym spdsob pldnovania, za-
riadovania a vyuzivania kancelarskych pries-
torov bezprostredne suvisi. Nakolko je kance-
Iaria pracoviskom a kanceldrsky ndbytok
v istom zmysle pracovnym prostriedkom, vyvo-
jové tendencie v tejto oblasti st ovplyviiované
predovsetkym zmenami pracovnych proce-
sov, metdd a spdsobov organizdcie prdce.
Z tohto dévodu bola kvalita designu kancelar-
skeho ndbytku pocas celého obdobia sério-
vej vyroby posudzovand predovietkym podla
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prisnych ergonomickych, funkénych a ekono-
mickych kritérii. Designerské rieSenia sa sustre-
dovali takmer vyluéne na fyziologické potreby
buducich »anonymnych« uzivatel'ov. Estetické
kritérium bolo ddlezité najmd z hladiska hie-
rarchizdcie kanceldrskych priestorov, v tvorbe
Standardného kanceldrskeho zariadenia
malo skér druhoradé postavenie. Vytvarny
experiment mal v designe kanceldrskeho
ndbytku prave tak mdlo miesta ako individu-
dalny vyraz ¢i potreba zaoberaf sa psycholo-
gickymi aspektmi - napokon kanceldrske za-
riadenie je svojou funkénou podstatou »pre-
dur¢ené« na uplatiovanie univerzdinych jed-
notnych rieseni.

NOVA DIMENZIA V DESIGNE KANCELARSKEHO NABYTKU

Soleil.

Design: Uli Witrig.

Vyrobca: Sitag, Rakusko.
Program pozostavajici

20 zakladnych funkénych
typov stoli¢iek patri k novej
generdcii sedacieho
kancelarskeho nabytku.
Filozofiou programu

je navrat k prirodnym
materiglom a ich Usporné
poutzitie v kombindacii

s vyspelou technikou.
Vysledkom je presvedcivy
design zodpovedajuci
najnaroénejsim estetickym
a ergonomickym
kritériam.




X-Position.

Design: Gunter Preis a kol.
Vyrobca: Schonefeld
Product, SRN.
Minimalisticky,

ale Gcelne rieené
staciondrne pracovné
miesto pre vyluénu
pracu na pocitaci.
Pouzité elementy

su sucasfou rozsiahleho
zariad'ovacieho systému,
ktory pozostava

2 pracovnych ploch,
mobilnych kontajnerov
a dopinkov.

Kyo.

Design: FM Design.

Vyrobca: President Office
Furniture, Velka Britania.
Program stolového nabytku
pozostava z prvkov rézneho
funkéného uréenia
(pracovné stoly, stojan

pod telefén a pocitag,
odkladacie stoliky), ktoré
mozno usporiadaf ako satelity
do réznych konfiguracii.
Doplnky, ako napr. vizuaina
bariéra alebo vyrazne
tvarovany kandl na elektrické
kdble sa na dosku stola
jednoducho pripnu.

Vietky stoly maju variabilna
vysku a sklon. Su¢asfou
programu su aj lahké mobilné
steny, ktorymi mozno
oddelovat pracoviska

od seba.

V sucasnosti

takmer »povinna«
predstava o vyraze
kanceldarskeho pracoviska,
prezentovand na vystave
Orgatec '94 v Koline

nad Rynom: nad¢asové
pracovné kresla Charlesa
Eamesa dopinaju
zariad'ovaci systém
Cosmos

(design: W. Merger,
vyrobca: Wilhelm Renz +
Co., SRN), ktorého
elementy je mozné
pospdjaf aj

do kompaktnejsich

zostav.

Pracovna lampa Tolomeo
(design: Michele De Lucchi,
vyrobca: Artemide,
Taliansko) patri medzi
najziadanejsie svietidia
svojho druhu najma vdaka
jednoduchému pévabu

a bezproblémovému
oviadaniu.

NOVA DIMENZIA V DESIGNE KANCELARSKEHO NABYTKU

T-Chair.

Design: Antonio Citterio.
Vyrobca: Vitra, SRN.
Organicky tvarované
pracovné kreslo je uréené
§pecidine na pracu

pri obrazovke.

Netradi¢ne tvarované
podperadia su prestavitelné
na vysku, Sirku a uhol sklonu.
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NOVA DIMENZIA V DESIGNE KANCELARSKEHO NABYTKU

Aj ked' ur€ity posun v prospech tvaroslovnej
hodnoty kanceldrskeho ndbytku prinieslo
»objavenie« corporate identity spolu s pozna-
nim, Ze kultdra vybavenia kanceldrii méze
mat vyznamny vplyv na image firmy, zdsadny
obrat v ponimani designu kanceldrskeho za-
riadenia nastal az zaciatkom 90. rokov. Cely
rad nekomerénych aktivit - sifazi, workshopov,
ktoré v tomto obdobi vyvinuli popredné zdpa-
doeurdépske ndabytkdarske firmy v savislosti
s tvorbou kanceldarskych priestorov a nabytku,
bol signdlom i impulzom k hladaniu inovac-
nych konceptov, rie§eni a vychodisk.

Najnovsi design kanceldrskeho ndbytku,
prezentovany o. i. na ORGATEC '94 v Koline, je
charakteristicky prvkami, ktoré poukazuju na
ustup od chladnej funkénosti, potvrdzuja
zasadnd zmenu v postoji k estetickym kritéri-
am a vyrazny trend k individudinemu vyrazu,
no suc¢asne ohlasuju nova dimenziu: Ustreto-
vosf voc¢i duchovnym potrebdm uzivatelov -
zmyslovu stimuldciu, senzitivnost, atmosféru.
Mimochodom v sfére designu bytového
zariadenia i mnohych daldich Gzitkovych
predmetov je obdobny vyvoj oc¢ividny uz od
polovice 80. rokov. Skuto¢nost, Ze zasiahol gj
striktne raciondlnu oblast kanceldrskeho
ndbytku, opodstatfiuje domnienku, Ze priklon
k individudinemu zmyslovému a iraciondine-
mu je predzvestou novej éry

CESTA K NOVYM RIESENIAM CEZ NAVRAT
K TRIEZVYM KONCEPTOM?

Pri podrobnejSom skamani vonkajsich zna-

kov nastupujucej generdcie kancelarskeho
ndbytku a SirSich savislosti, ktoré maju na vyvo-
jové tendencie v zariad'ovani kanceldrskych
pracovisk zasadny vplyv, vystupuju do popre-
dia §tyri faktory, ktoré rozhodujucou mierou
prispeli k obratu v ponati designu kancelar-
skeho ndbytku na zaciatku 90. rokov.

Zmeny v organizdcii pracovného procesu
i samotnych metéd prdce, ktoré maju za
ndasledok, Ze kanceldria prestava byt »static-
kyme« pracovnym priestorom - stUpa potreba
operativheho premiestnenia kanceldarskej
techniky (jej viacndsobné vyuzivanie) a kan-
celdrskeho zariadenia (rychle a ¢asté zmeny
vo vnuatornych $truktarach firiem). Pribadaja
pracoviskd vyuzivané viacerymi pracovnikmi
v réznom case (fzv. desk sharing), stipa pocet
firiem, ktoré umoznuju svojim zamestnancom
vykonavat kanceldrske prdce uréitého druhu
v domdcich kanceldriach (home office).
V zdujme ¢o najraciondinejsieho zhodnotenia
uzitkovej plochy sa preferuje viacucelové vyu-
Zivanie niektorych priestorov.

Vyrazny pokrok v chdpani Cl (corporate
identity) a pouZivani ndstrojov na jej tvorbu
priniesol potrebu zodpovedajacich aktivit nie-

len vo vzfahu k zdkaznikovi

v bonimani designu vobec.

KOLKO HIGH-TECH
DOKAZE ZNIEST CLOVEK
NA PRACOVISKU?

Tato otdzka nastoluje prob-
Iém tykajici sa neddvneho
vyvoja v oblasti kanceldarskeho
zariadenia predovietkym
v zdpadoeurdpskych kraji-
ndch. Su¢asnym trendom tu
predchddzal diametralne
odli$ny nazor na design kance-
Iarskeho nabytku, kulminujaci
v polovici 80. rokov a zdéraz-
Aujdci virtuozitu priestorovo-funkéného a tech-
nického rie$enia. Tento trend ovplyvnilo najma
masivne zavadzanie pocitacovej techniky do
beznej kanceldrskej praxe, pociatocné sablo-
novité predstavy o uplathovani jednotného
vizudlneho §tylu firiem v sGvislosti s vytvaranim
corporate identity a v neposlednej miere qj
enormny ndrast technickych a technologic-
kych noviniek vo vyrobe ndbytku. Kancelarske
priestory sa pomocou »multiuniverzalnych«
stavebnicovych systémov premenili na tzv.
»BUrolandschaften« - »kanceldrske krajiny«.
Pracovné stoly sa kombindciou réznych sta-
vebnicovych elementov, pouzitim konstruké-
nych prvkov umoznujicich spdjanie »vietkého
so vSetkyme« a zlozZitou montdazou spdjali do
kompaktnych kanceldrskych pracovisk, uvaz-
nujucich pracovnika medzi poditac a telefén.
Strach i eufdria zo stapajucej elektrifikacie
pracovisk sa odrazili v nastupe komplikova-
nych dutych podnozi a traverzovych systé-
mov, umoznujucich vedenie velkého poctu
kablov na vietky svetové strany. Pracovné sto-
licky, pripominajuce »stroje na sedenie«, a faz-
kopddne skrinové steny (Casto bez funkéného
opodstatnenia) dotvarali prehustenu »klimu«
kanceldarii, ktoré boli priam parédiou vyroku
o Cloveku ako miere vsetkych veci.
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a konkurencii, ale v rovnakej
miere i do vnutra firmy, k viast-
nym zamestnancom. Tato sku-
toénosf ma za ndsledok pozitiv-
ny obrat v spdsobe tvorby
a uplatinovania vizudlneho
Stylu firmy qj v jej viastnych pro-
covnych priestoroch. Kultdra
pracovisk, spocivajuca na urci-
tej filozofii, a zariadenie, vytva-
rajuce v kontexte so zodpove-
dajucim architektonickym rie-
Senim atmosféru a stimulacny
efekt, dostavaja prednost pred
schematickymi konceptmi
potiaéajucimi individudine potreby a zelania
zamestnancov ¢i §pecifika jednotlivych praco-
visk.

Vseobecny trend k individualizécii v mno-
hych oblastiach spolo¢enského Zivota nie je
len sprievodnym znakom konca storocia, ale
i prejavom Gnavy z univerzdlnych rieseni
nerespektujicich individualitu jedinca, ktoré
nasmu storociu »vladli«. Obdobné pri¢iny
spdsobuju aj vzrastajucu senzibilizaciu ¢love-
ka voci prostrediu a predmetom, ktoré ho
obklopuju. Tad sa odzrkadluje v »prahnuti« po
veciach, produktoch, ktoré by popri funkénos-
ti a prifazlivom zovnajsku mali qj iny rozmer -
»aurue, »dusu« ¢i schopnost »zmyslovej stimula-
cie«,

Vznik realnych ekologickych konceptov
otvoril Siroké moznosti pre inovacné designer-
ské rieSeniq, ktoré z ekologickych aspektov
vychdadzaqjud, alebo sa nimi dokonca inspiruja.
Kancelarsky ndabytok patri nielen z hladiska
objemu vyroby do kategdrie produktov, u kto-
rych sa »ekologické navrhovanie« stava nevy-
hnutnostou, zdsadne ovplyviujicou spdsob
a mieru pouzitia materidlov, a ndsledne qj
tvar a vyraz produktu.

V uvedenych faktoroch treba hladat pod-
nety urCujice hlavné charakteristiky suc¢asné-

NOVA DIMENZIA V DESIGNE KANCELARSKEHO NABYTKU
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Stolicka

Jamaica.

Design:

Pepe Cortés.
Vyrobca: Amat - 3,
Spanielsko




Byro.

Design: Uli Frisch,
Carsten Bauer.

Vyrobca: Eusslen, SRN.
Skrinky kombinovatelné
s regdlovymi policami su
sucasfou zariad'ovacieho
programu
pozostavajuceho

2 pracovnych stolov

a stabilnych
kontajnerov.

Adebar.

Design:

Reiner Moll + Partner.
Vyrobca:

Bisterfeld + Weiss
Collection, SRN.

Mobilny pult na pisanie

je minimalizovanou formou
konferenéného stola.
Nekonvencny prispevok

k téme zariadenia
konferenénych miestnosti,
ktory spociva v myslienke
odstranit bariéry a umoznif
otvorené diskusie.

Pult sa da sklopif

do roviny

a stohovat.

Unit Basic.

Design:

Rainer Moll + Partner.
Vyrobca: Planmobel
Eggersmann, SRN.
Jednoduchy, ale
viestranny zariadovaci
systém. Jeho zakladom
je stdl s prestavitelnou
vyskou a malé mnoistvo
doplnujicich elementov,
ktoré sa daju bez naroénej
montaze zostavif

do réznych konfiguracii
podrla funkcie
pracoviska.

m——
et amassess Nt o

SoHo.

Vyrobca: Knoll International, SRN.

Pracovné kreslo je zaujimavé moznosfou jednoduchej
vymeny ¢alinenia sedadla a operadia nezdvisle od seba
a poutzitim tzv. &istych materidlov, ktoré sa daju recyklovaf.
Ekologicky aspekt sa prave pri kancelarskom nabytku
stava samozrejmosfou.

NOVA DIMENZIA V DESIGNE KANCELARSKEHO NABYTKU
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ho kanceldrskeho ndbytku, ktorymi s vysokd
funkénost, triezva flexibilita, ekologicka racio-
nalita a poeticky minimalizmus.

Ako vyzera kanceldarsky ndbytok polovice
90. rokov?

Pracovné stoly presli najvyraznejsimi »viditel-
nymi« zmenami. U zviast progresivnych ndvr-
hov sa nemozno ubrdnif pocitu, ze klasicka
podoba pracovného stola je minulostou. Pra-
covnd plocha pozostava z réznych elemen-
tov, ktoré mozno podla potreby vzdjomne
kombinovat. Jednotlivé konfigurdcie sa vytva-
raju upevnenim zodpovedaijucich prvkov na
zdkladny stél systému alebo zoskupenim sate-
litnych pléch na samostatnych podnoziach.
V rie$eniach sa uz beine vyskytuje tzv. tretia
uroven, ktorou su dopinkové Ulozné plochy,
vyuzivajuce volny priestor nad ¢elnou &asfou
stola. Mobilné kontajnery sa stavaju samozrej-
mosfou, obdobne ako prestavitelnost vysky
a uhla pracovnych dosdk, umoznovand ne-
zriedka elektronickym zariadenim (najnovsie
smernice EU vyskova prestavitelnosf kancelar-
skych stolov vyzaduja). S vynimkou tejto tech-
nickej »rafinesy« sa design pracovnych stolov
riadi zasadou - pri ¢o najmensej pracnosti
dosiahnuf o najvadsie vyuzitie. Dalsim déleii-
tym kritériom je dihd Zivotnost a jednoduchd
a rychla montdz. Tvarovanie prvkov, ktoré tvo-
ria zoskupenie pracovnych
pléch, je ¢asto uvolnené
a odrdza snahu po indivi-
dualite vyrazu.

Pri konferenénych sto-
loch sa preferuje flexibilita,
preto masivhne a faiko
manipulovatelné stoly ustu-
puju pred tvarovo jednodu-
chs$imi a materidlovo stried-
mymi navrhmi. Pribadajda
rieSenia umoznujace stoly
skigpat, stohovat a podfla
potreby operativne spojif do Ziadaného zos-
kupenia.

Navrhy pracovnych stoli¢iek si charakteris-
tické popri déslednej ergonémii aj coraz zod-
povednejsim pristupom k ekologickym aspek-
tom. Hoci kanceldarska stolicka existuje
v podobe vecne inteligentného produktu uz
od » EA 107 » - kancelarskeho kresla navrhnu-
tého Charlesom Eamesom, systémovu progra-
movost do jej designu prinieslo az posledné
desafrocie. V sucasnosti vznikaju rézne funké-
né typy kanceldrskych stoliciek ¢asto v ramci
systémov, ktoré su oznacované tiez ako »rodi-
ny« a obsahuju variabilné, vzdjomne kombi-
novatelné prvky - sedadid, podperadid, pod-
noze - réznej vysky a v rdznych materidlovych
vyhotoveniach. Medzi funkénymi typmi vzrasta
zdujem o sedacku s plynule prestavitelnou
vyskou sedadla - tento trend suvisi s Coraz vac-
Sou oblubou kombinovaf pracu v sede a stoji.
Oproti predchdadzajucim rokom doslo k stried-
mosti v pouziti materidlov a pracovné stolicky
nadobudli subtilnejsi vyraz. Designeri sa vra-
caju k tradiénym konstrukénym principom,
ktoré zabezpecuju rovnaky komfort sedenia
ako komplikované systémy so synchronizac-
nou automatikou. Ustupuje sa predovs§etkym
od automatiky operadiel, ktord nahradza
casto pruznd tvarovand lamela. Objavuje sa
design s uvolnenejsim tvarovanim ¢alldnenia,

7/4/1994

ktory zodpovedd potrebe »Utulnej$ej« atmosfé-
ry pracovného miesta. Zavaznym momentom
sU uZ spomenuté ekologické aspekty.
Poziadavky, aby sa ekologické kritérid, ako
napr. materidl, Setriaca konstrukcia, moznost
rozlozenia na recyklovatelné ¢asti a pouzitie
minimdlneho mnoistva réznych materidlov,
stali pre vyrobcov kanceldrskych stoliciek
zavéznymi, spifia uz nemdlo novych produk-
tov.

Skrinovy kanceldrsky nabytok stoji zatial' na
okraji su¢asného diania. Pravdepodobne to
suvisi s tym, Ze predpovedany vyrazny pre-
chod od papiera k progresivnejsim uchovava-
¢om dat (diskety a CD-disky) doposial nena-
stal. Masivne skrinové steny a velké skrinkové
zostavy napriek tomu vymizli - nahradzaja ich
lahké regdlové zoskupenia a moduldarne
systémy s dérazom na variabilitu a dosledne
rieSené vnutorné vybavenie, umoznujuce ro-
ciondine uloZenie a operativne nardbanie
s dokumentmi. Tieto zariadovacie programy
su priam asketicky tvarované na rozdiel od
takmer solitérnych ndavrhov kancelarskych
skrin, ktoré tiez nie si vynimkou a vychdadzaju
v Ustrety Coraz vacsej oblube tzv. »domdcich
kanceldrii« (-home officex).

Medzi doplnkovymi druhmi kancelarskeho
zariadenia stupa vyznam mobilnych stolikov,
resp. vozikov pod rézne
druhy kanceldrskej techni-
ky. Design tychto dopinkov
je vyrazne technicky, ¢o
vyplyva z vysokych ndrokov
na ich funkénost a variabili-
tu.

Materialy, povrchové
Upravy a farebnost sa volia
s cielom dosiahnut priro-
dzenejsi vyraz ndbytku, ale
i snahou vychddzat v Gstre-
ty stapajucim ekologickym
poziadavkam. Designeri v zardzajucej zhode
siahqju po tzv. dorastajucich prirodnych a dru-
hovo ¢istych recyklovatelnych materidloch.
Pouzivanie ekologicky neskodlivych lakov
a farieb sa stalo samozrejmostou, matné
a prirodzenosti materidlov zodpovedajice
povrchové Upravy podciarkuja typicky nevtie-
ravy vzhlad sicasného kanceldrskeho ndbyt-
ku.

Hoci svietidia nepatria medzi ndbytok v pra-
vom zmysle slova, su neodmyslitelnou sacas-
fou kanceldrskeho pracoviska. Po obdobi,
ked' sa preferovali osvetlovacie systémy krizu-
juce stropy kanceldrii najrozmanitej§imi
spdsobmi, dnes viac neZ inokedy plati , Ze
»stard, dobrd pracovnd lampa sa vratila na
pracovny stél v mnohych funkénych a tech-
nickych rie§eniach«. Jej »znovuobjavenie«
vychdadza v Ustrety nielen poziadavkdm na
kvalitné osvetlenie pracovnej plochy pri roz-
nych druhoch c&innosti, ale i potrebe intimnej
atmosféry, ktora je pre sic¢asné kanceldrske
pracovisko neodmyslitelnd.

K tejto Casti textu boli pouZité komentdare a foto-
grafie z ¢asopisu md a md - Design - Jahresbuch
1993 a 1994.
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Serie 2000.

Design: Friis + Moltke.
Vyrobca: Randers, Dansko.
Regdlovy systém s prisne
modularnou konstrukciou
nie je jedinym prikladom,
ktorého design kontrastuje
so vieobecnym trendom

k individudinemu vyrazu.
Jeho prednosfou je vysoka
funkénost a variabilita
vnutorného vybavenia.




Kreslo Select.

Design: Paolo Nava.

Vyrobca: Arflex, Taliansko.

Design, ktory by sa doneddavna vymykal

z ramca predstdv o kresle pre riadiaceho pracovnika,
vychddza v ustrety sGéasnym snaham

o individudiny vyraz kanceldrskeho zariadenia.

THE OFFICE IS A WORKPLACE

Office furniture is a part of permanent topical
themes in the field of furniture design. The rea-
son is, of course, dynamic economic develop-
ment which is connected to a way of plan-
ning, which utilises the furniture in the given
office spaces. Since the office is a working
place and office furniture is, in a way, a wor-
king device, developmental tendencies in this
field are influenced first of all by changes in
working processes, methods, and ways of
organising work. That is why the quality of offi-
ce furniture design during the whole period of
mass production has been evaluated first of all
according to strict ergonomical, functional,
and economic criteria. Designer solutions
have dealt almost exclusively with physiologi-
cal needs of future »\anonymous« users. An
aesthetical criterion was important especially
from the point of view of arranging office spa-
ces according to a certain hierarchy. It had
previously had a rather second rate priority in
the creation of standard office facilities. A fine
arts creation had as little space in office furni-
ture design as individual expression or a need
to deal with the psychological aspects of it.
After all, office furniture is by definiton »prede-
stined« for the application of universal unified
solutions. Even if the »discovery« of a corporate
identity together with the knowledge that the
design of office furniture can have an immen-
se impact on the image of the company, has
caused a certain shift in favour of the morpho-
logical value of office furniture, the principal
change in the perception of office furniture
design occured only in the early 1990s. Many
non-commercial activities connected with the
creation of office spaces and furniture, such as
competitions, and workshops organised by
leading West European furniture companies,
was a signal and an impulse to search for

Lampa ¢

Jazz On/Off.

Design: F. A. Porsche.
Vyrobca: Italiana Luce,
Taliansko

Lampa

Studio.

Design: Barbaglia,
Colombo. |

Vyrobca: ltaliana Luce,
Taliansko.

Columbre.

Design: Eduard Samso.
Vyrobca: Driade, Taliansko.
Robustny vozik

na pocitaé, TV a pod.
umoznuje variabilné
umiestnenie nosnych
dosdk pod pristroje.
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A NEW DIMENSION

innovative conceptions, solutions, and starting
points.

Among other events in ORGATEC '94 in
Cologne, the most recently presented office
furniture designs are typical of features which
signal a more away from cold functionality.
They show a principal change in the attitude
towards aesthetic criteria and an apparent
tendency towards individual expression, but at
the same time they foresee a new dimension -
a willingness to accept the spiritual needs of
users: stimulation of the senses, sensitivity, and
making it atmospheric.

A proposal

In the sphere of domestic furniture design and
of many similar objects of consumption there
has been a similar development observable
since the late 1980s. The fact that this develop-
ment has also influenced the strictly rational
field of office furniture validates a presuppositi-
on that a favourable attitude towards the indi-
vidual, sensual and irrational is a first sign of a
new era in design perception. Perhaps it is also
a suggestion of a starting point from the con-
temporary situation when other stylistical inno-
vations with the help of classical approaches
in the creation of design are not possible any-
more.

Hov Much High-tech Can A Man Handle In The
Workplace?
This question raises a problem

IN THE DESIGN OF OFFICE FURNITURE

D L)

of the forthcoming generation of office furnitu-
re in the wider contexts which have a principal
impact on the developmental tendencies in
furnishing office working places. Thus we can
notice four major elements which helped to
change the perception of office furniture
design in the early 1990s in a decisive way.
Changes in the organisation of working pro-
cesses and the very methods of work have the
consequence that an office ceases to be a
»static« working place. The need for an operati-
ve change in the arrangement of office faciliti-
es (its mutliple usage) and of office equipment
(quick and frequent changes in the internal
structure of companies) is rising. The number
of working places used by more employees at
different times (so-called desk sharing) as well
as a number of companies which allow their
employees to do office jobs of certain kinds in
home offices is also rising. In order to make the
most profit of the usable area one prefers
being able to use certain places for more than
one function.
An immense progress in the understanding
and creation of corporate identity have
brought a need for responding activities, not
only in a relationship with a client and compe-
tition but in the same measure within a com-
pany itself and in the relationship with a com-
pany's own employees. This fact has caused a
positive break in the way the visual style of a
company is created and appli-

dealing with a recent develop-
ment in the field of office furni-
ture, firstly in West European
countries. A totally different opi-
nion regarding office furniture
design came before recent
trends. This opinion, culmina-
ting around 1985, stressed an
interest in the function of space
and technical solutions. The
immediate impulses for this
trend were especially seen in a
massive use of computer tech-
nology in day-to-day office
activities, using cliched images

ed and also in its own working
places. A culture of working
places which depend on a cer-
tain philosophy and which cre-
ate a stimulating atmosphere in
the context of the responding
architectural solution have pre-
ference over schematic con-
cepts which subdue the indivi-
dual needs and wishes of
employees or specific features
of particular working places.

A general trend towards indivi-
dualisation in many spheres of
social life is not only connected

in order to create a unified visu-
al style in companies and thus a corporate
identity and last but not least an enormous
growth of technical and technological inventi-
ons in the production of furniture. Office spa-
ces with the help of »multi-universal« unit furni-
ture systems changed into the so-called
»BUrolandschaften« or »office landscapes« and
their image responded literally to this term.
Work tables combining various units of furnitu-
re along with various construction elements
enabled a combination of »everything with
everything« but it was difficult to assemble into
compact office working places. These ele-
ments imprisoned an employee between a
computer and a telephone. Fear and eupho-
ria caused by the rising electrification of wor-
king places were mirrored by the use of com-
plicated empty footstools and traverse systems
enabling the connection of a large number of
cables in all directions. Working chairs resem-
bling »sitting machines« and heavy cabinet-
cross-pieces (often without a functional raison
d’'efre) helped to create an overinflated
»clima« of offices parodying a statement
about a man as a measure of things.

A Way Towards New Solutions Through a

Return To Sober Concepts?
We are observing more closely external signs
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with the end of a century but is
also an expression of tiredness with the univer-
sal solutions, which have »ruled« our cenutry,
but have not respected the individual charac-
ter of man. Similarly, but man's »sensibilities«
towards the environment and in his relation-
ship with the objects which surround him, have
been heightened. This sensibility is reflected in
the »desire« for things, and products which
should also have another dimension - and an
»aura«, »a soul«, or an ability to give stimulation
to the senses besides its functionality and att-
ractive design.

The start of real environmental concerns
opens wide the possibilities for designer solu-
tions which start from environmental aspects or
are even inspired by them. Office furniture
belongs to the category of products which
necessarily need »environmental designinge«
according to its production levels and other
criteria. This necessity principally influences
how much and the way materials are used
and consequently also the shape and expres-
sion of a product.

In the above mentioned factors one has to
search for impulses which principally determi-
ne the main features of contemporary office
furniture. These features are high functionality,
sober flexibility, environmental rationality, and
poetical minimalism.
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Vybavenie bankového
systému, ktory navrhol
nemecky designer pre
malé japonské banky.
Design:

Udo Schill, beyond design
Vyrobca:

Shukoh Incorporated,
Japonsko
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Najkrajsia

Najkrajsia miska

Slovenska,

hlavna cena

vo volnej tvorbe.
Autor: Stepan Pala.
Sklo

M IS KA

Sutaz pripravilo Slovenské design centrum v spoluprdci s Obecnym viradom v Pukanci.

Konala sa 9. novembra 1994 v Pukanci.

Sutaznej prebliadky sa zicastnilo 60 autorov z roznych vytvarnych disciplin so 118 miskami.

§ AKO VZNIKLA SUTAZ
Idea sutaze Najkrajsia miska Slovenska
vznikla ako reakcia na mnozstvo sutazi
0 Miss Slovensko - najkrajsSiu zenu.
My sme vSak dali prednost najkrajSiemu
predmetu, nadobe. Konkrétnejsie sa
naplnila nasa predstava az po stretnuti
s Pukanc¢anmi, starostom M. Pacherom
a designerom J. Calovkom. Obecny Grad
okrem poskytnutia vystavného priestoru
v byvalej zakladnej Skole nas motivoval
pripravit sutaz, podporit remeslo, predo-
vSetkym keramicke, ktorym bol tento
Levicko-Stiavnicky region este nedavno
znamy. Zaroven sme chceli ponechat
sutazi i vacsiu volnost, aby sa z ironizu-
juceho nazvu nevytratil humor.

Karol Weisslechner,
ocenenie &
<
vo volnej tvorbe. T

Kov, pancucha.

§ AKE OCAKAVANIA SUTAZ SPLNILA
Jednu z kategorii - vol'na tvorba - sme
vypisali bez akéhokolvek obmedzenia
tvarového ¢i materialového a tesili sme
sa na nasu inspirativnu vyzvu z nazvu
sutaze. Vzniklo mnozstvo zaujimavych
navrhov, originalnych rieseni, a hlavne
netradicné pouzitie najroznejSich mate-
rialov. Od tradicného, ako je keramika,
sklo, drevo, kov, az po papier, textil, od-

padovy material, igelit, dokonca i chlieb.

Tvarovo vSak zvacsa misky zostali v kla-
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sickej podobe. Vtipnej reakcie na nasu
vyzvu bolo prekvapivo malo.

Druha kategoria - uzitkova tvorba - mala
za ciel podporit kvalitné vyrobky, proto-
typy a prostrednictvom nich vyrobu

a v neposlednej miere i remeslo. Tato
kategoria bola zastipena nizSim poctom
prihlasenych autorov i exponatov. Opat
sa nam potvrdilo, ze mame vela inven-
¢nych autorov, ale, zial, vo vyrobnej sfére
originalny napad nema zatial uplatnenie.
Mnohé exponaty boli kvalitne technicky
vyhotoveng, ale chybala im originalita,
alebo naopak. Sklenené vyrobky, ktoré
maju obycCajne Standardnu uroven,
tentoraz neboli reprezentantmi toho
najlepsieho.
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@ O Co sa suTAzZiLO velkorysa moznost rozhodnut sa

Najvacsim problémom nasich sutazi je medzi financnou hotovostou, alebo

spravna motivacia. Pri vypisani sutaze osobnym vyberom zariadenia. Oceneni,

sme este presne nevedeli, v akej vyske D. Brunovska i S. Pala, sa rozhodli pre

a vlastne o ¢o sa bude sutazit. O to viac nabytok. DalSich Sest cien Slovenské

si cenime vSetkych, ktori sa nam nezistne  design centrum zadalo vyrobit Ziakom

do sutaze prihlasili. Nas generalny spon- oddelenia drevorezby na SUV v Brati-

zor sttaze EXUNACO - Pukanec, a. s., slave. Z viacerych napadov sme vybrali :Jrrl:: e
vyrobca kancelarskeho nabytku, nam dva - »muzsku« a »Zenskl« cenu, ktoré

okrem plného sponzorovania vystavy nas vtipom i remeselnym spracovanim

v Pukanci venoval 2 hlavneé ceny pre obe nesklamali. Autor:
kategorie, nabytok vo vyske 10 000 Sk. Do sutaze sme venovali i predplatné Dana Brunovska
Obom vyhercom bola ponuknuta casopisu DE SIGN UM. b

@§ K VYSLEDKOM SUTAZE
Patclenna porota udelila 2 hlavné ceny a 9 oceneni v kategorii volnej a uzitkovej
tvorby. V kategorii Gzitkovej tvorby sa hodnotil rovnako napad, ako aj technicke
vyhotovenie a funkénost vyrobku - prototypu. Vo volnej tvorbe rozhodovalo spojenie
originalnej myslienky s vyberom materialu a tvaru.

Martina Ostricova,
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BOWL Slovakia

The competition was organized by the Slovak Design Centre
in cooperation with the local authority in Pukanec.

The venue was Pukanec and the competition took place on November 9, 1994.

Altogether, 60 designers covering a wide range of art disciplines
displayed 118 bowls in the competition.

§ Some Facts ABouT THE COMPETITION

Erika Gregusova,

The idea do organize a competition entitled
BOWL SLOVAKIA emerged as a response to

a variety of Miss Slovakia competitions to be won
by the most beautiful woman (this is a pun,

as the Slovak word for »bowl« is »miska« which is
as an allusion to the vernacular word »miskas,
i.e. Miss). | our case, we favoured the most
beatiful object, that is, a vessel.

Our idea became more concrete after a meeting
with Pukanec inhabitants and M.Pacher, mayor
of the community, and the designer J.Calovka.
The local authority, aside from providing the exhi-
bition premises in a former elementary school,
suggested to us to promote crafts, especially
pottery, as it was this trade that made the Levice-
Stiavnica region widely known. Also, our aim was
to conceive the competition rather loosely, so as
to maintain the humour in the slightly ironic
name of the competition.

WHAT EXPECTATIONS

WERE MET BY THE COMPETITION?

»Free Creation« was one of the categories with-
out any limitations as to the shape or material

SUTAZE / NAIKRAJSIA MISKA SLOVENSKA

and we were eager to see what the response
would be to the challenging name of our compe-
tition. A number of interesting designs were dis-
played with ingenious solutions and what was
especially appreciated was the use of unconven-
tional materials. There were bowls made of tradi-
tional materials such as ceramics, glass, wood,
metal, paper and textile, waste material, plastics,

and even bread. Shapewise, however, bowls reta-

ined their classical form. Regrettably, our appeal
met with but a few resourceful responses.

The objective of the category entitled »Aplied Art«
was to promote quality products and prototypes
and through them, manufacture and craft. This
category was represented by fewer designers
and exhibits.

Again, the event confirmed the fact that Slovakia
had inventive designers, but it was to be regre-
tted that original ideas did not have a broad use
in manufacture. A number of exhibits were noted
for their good workmanship but they lacked
originality or vice versa.

As a rule, glass products boast standard quality
but this time they were not among the very best
displayed at the competition.

12 4/1994

Elena Materakova,
ocenenie

ovej tvorbe.

Umely kamen

Gabriela Luptakova,
ocenenie
vo volnej tvorbe

Keramika
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§ WHAT Was ComPeTED FOR? ving Departmnt of the School of Applied Arts

The biggest problem of local competitions is in Bratislava. On the several original ideas we

appropriate motivation. At a time of advertising selected two exhibits awarded the »male« and the

the contest we were still not clear on the awards »female« prizes whose originality and worman-

and their value. Therefore, we highly recognized ship were not a disappointment. Also, subscrip-

all those competitors that had sent their applica- tion to the magazine DE SIGN UM was among

tions without knowing anything about the value the prizes.

of prizes.

Our general sponsor, EXUNACO, Inc., of Puka- § ON THE COMPETITION ACHIEVEMENTS

nec, producer of office furniture, not only spon- A jury of five awarded two main prizes and nine

sored the exhibition at Pukanec but also donated = commendations in the free and applied arts

two main awards per category, them being furni- categories.

ture in a value of 10.000 Sk. In the »Applied Arts« category both the idea and

Both the winners were offered an option between  workmanship and the functionality of the proto
___Ladislav Horvath, cash or furniture of their own taste. The winners, type were evaluated. In the »Free Creation« cate- Marian Drugda,
o ocenenie D. Brunovska and S. Pala, opted for furniture. gory the combination of an original idea with the grenciie .

v Gzitkovej tvorbe Six other awards were distributed by the Slovak material and shape was relevant. Functionality ¥g:volnej.tyoras
Topofové drevo Design Centre to the students of the Woodcar- was irrelevant in this case. Bston, Strk

Ceny

pre sutaziacich
dalo SDC navrhnut
a vyrobit oddeleniu
drevorezby SUV
Bratislava

Cka (farba)

nasovic (¢b
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EUNDESPREIS ERODUKTDESIGN ’

Vo februdri 1995 bola vo Frankfurte
nad Mohanom udelena prestizna cena
SRN za vyrobkovy design (Bundespreis
Produktdesign '94), ktora ma v Nemec-
ku dlhorocnu tradiciu. Dejiny tejto
stitaZe na podporu designu sa viazu

na dejiny povojnového budovania prie-
myselnej vyroby a novej koncepcie
chapania a uplatiovania designu ako
jej samozrejmej Uicasti. Roku 1951
rozhodol nemecky parlament o zalozZeni
Rady designu (Rat fiir Formgebung)

so sidlom vo Frankfurte nad Mohanom
s ciel'om »podporit vSetky snahy o o
najlepsi design nemeckych vyrobkov

v zaujme sutazivosti nemeckého prie-
myslu a remesla a v zaujme spotre-
bitefa«. 2 Siroko koncipovana gin-
nost rady, ktora reaguje na impulzy od

vyrobcov, obchodu, umelcov, reme-
selnikov, ale aj spotrebitelov, Skolstva
a publicistov, je dnes rovnako aktualn-

a a potrebna ako v rokoch svojho vzniku.

Podpora kvality vyrobkov zacina ciele-
nymi informaciami o pespektivach,
kompetenciach a dosledkoch designu.
Délezitou sticastou tychto informacii je
aj prezentacia konkrétnych prikladov
vynikajliceho rieSenia. Viaceré zemské
regionalne design centra v Nemecku
udel'uju uz od 50. rokov ocenenia za
design - napr. DC v Essene, Stuttgarte,
Hannoveri ¢i Drazd'anoch. Cena SRN

za design bola zalozena r. 1969 spolko-
vym ministrom hospodarstva Karlom
Schillerom. Organizacne ju zabezpecuje
Rada pre design vo Frankfurte nad
Mohanom. 2 Roku 1992 siitaz »Gute

Form« zmenila svoj nazov na »Bundes-
preis Produktdesign«. Zmena nazvu
naznacuje,ze esteticka kvalita vyrobku
ma rovnako velki vahu ako jeho GZitko-
vé vlastnosti, ekologicka kvalita a ergo-
nomia, teda design vo svojej celej Sirke.
Cena ziskala i noveé logo, ktoré garantu-
je vysoki kvalitu designu ocenenych
vyrobkov. 2 Rozsiahla zmena Struk-
tary sutaze spociva najma v zmysle jej
koncepcie. Sutaze sa z(icastnuji len tie
vyrobky, ktoré odporucia zemské minis-
terstva hospodarstva, t. j. ktoré boli
ocenené inymi cenami v jednotlivych
krajinach SRN. Dalej boli zrusené jed-
notlivé tematicke Ci typologické katego-
rie sutaze, ¢im je sutaz otvorena pre
celt panoramu dnesnej priemyselnej
produkcie. Kona sa kazdé dva roky

SUTAZE / BUNDESPREIS PRODUKTDESIGN
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BUNDESPREIS
PRODUKTDESIGN
95

Vo februari 1995 bola vo Frankfurte
nad Mohanom udelena prestizna cena
SRN za vyrobkovy design (Bundespreis
Produktdesign '94), ktora ma v Nemec-
ku dlhoroénu tradiciu. Dejiny tejto
stitaze na podporu designu sa viaiu

na dejiny povojnového budovania prie-
myselnej vyroby a novej koncepcie
chapania a uplatiovania designu ako
jej samozrejmej ucasti. Roku 1951
rozhodol nemecky parlament o zalozeni
Rady designu (Rat fiir Formgebung)

so sidlom vo Frankfurte nad Mohanom
s ciefom »podporit vSetky snahy o ¢o
najlepsi design nemeckych vyrobkov

v zaujme sutazivosti nemeckého prie-
myslu a remesla a v zaujme spotre-
bitela«. 2 Siroko koncipovana &in-

DE SIGN'UM 15,1000
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= 1. Osvetlovaci systém Quinta

Bundespreis
Design: Knud Holscher
Vyrobca: Erco Leuchten

> 2. Zasobnik na mineralne oleje
Bundespreis
Design: Bernhard Haakshorst
Vyrobca: Trilo G.

= 3. Tankovaci robot Robin

Bundespreis
Design: Alfred Bauer
Vyrobca: Huber & Bauer
> 4. Informacné zariadenie Infocenter
Bundespreis
Design: Ulrich Hirsch
Vyrobca: DST Deutsche System-Technik

= 5. Transportny kontajnerovy systém

Ocenenie za design
Design: Martin Tapel, Herbert B. Pauser
Vyrobca: Festo K G Tooltechnik
> 6. Computerovy systém Omega-Tower
Ocenenie za design
Design: Ulrich Hirsch
Vyrobca: Geva Datatechnik
> 7. Bezdrotovy telefon Gigaset 952
Bundespreis
Design: Siemens Design
Vyrobca: Siemens AG
> 8. Tlakové klieSte MS
Ocenenie za design
Design: Michael Kretschmar
Vyrobca: Maschinenbau Schwab



E L E'N+A PO RU B A NIOVYVYA HRIENALE

TREN

v decembri 1994 pripravila vo svojich
barokovych vystavnych priestoroch
v poradi uz druht prehliadku
hrackdrskej tvorby pod ndzvom
HRIENALE - studenti umeleckych 3kl
o hracke a hre.

BE'Q

WYSLIENKA prezentovaf dosiall mdlo zndmu, i ked' kvalitni a kreativnu
podobu slovenskej hracky, formujucu sa v ateliéroch mladej generdcie
buddcich profesionalnych vytvarnikov a designerov, sa vynorila uz
pred rokom v suvislosti s vystavou Sucasna slovenskd hracka.

Premieru mala v GMAB v Tren¢ine v auguste 1993 a predstavila
sucasnu origindalnu hrackarsku tvorbu prostrednictvom prac takmer
Styridsiatich, predovietkym profesiondinych vytvarnikov.
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Uz tento projekt naznadil zaujimavdy,
od komercnych vplyvov a obmedzeni

oslobodenu podobu, akud by mohla *

sucasnd hrac¢karska tvorba nadobudat.
Realizdciou HRIENALE

sa naskytla prilezitost zmapovat d'alsie
vychodiska a vyvojove tendencie origi-
ndlnej slovenskej hracky a sucasne ziskat
nové poznatky o redlnych moznostiach
hrackarskej produkcie v jej kvalitativnej
rovine na Slovensku. Prostrednictvom
hraciek, hier a hlavolamov, navyse doplne-
nych o modely ihrisk, inferiérov detského
herného prostredia, sa vacsou ¢i mensou
kolekciou prezentovalo sedem §kol ume-
leckeho smeru: Vysoka skola vytvarnych
umeni a Slovenska technicka univerzita
v Bratislave, Technicka univerzita v Kosi-
ciach, Skola Gzitkového vytvarnictva

v Bratislave, Kremnici, Kosiciach a SOU
lesnicke v Banskej Stiavnici, Teda prezen-
tacia vskutku celoslovenska. Kazda z vys-
tavujucich §kol prinasa viastny pohl'ad

a koncepciu, €o je napokon evidentné qj
vo vyslednych realizovanych projektoch.
Pre Uplnost treba spomenut, Ze pri pripra-
ve vystavy sme oslovili aj katedru designu
Vysokej skoly drevarskej vo Zvolene, ale
tam sa v sucasnosti témou hracka neza-
oberaju.

NAKOLKO ide o prvé podujatie
vystavujucich §kol takéhoto druhu, pri
zvazovani rozsahu vystavnej kolekcie pre-
vladol napokon nazor, ze treba umoznif
akceptovani narocnych kritérii, ktoré by
hracka mala spinat. Dat priestor hracke
-modelu, vznikajucej jednak v procese
prvého kontaktu studentov s vytvarmnym
materidlom a zblizovania sa so Specific-
kymi technologickymi postupmi i riesenia-
mi, cez hracku-objekt, ktora sa uz stava
vysledkom zUrocenia viacroénych skise-
nosti v rdmci profesiondlneho studia
orientovaného predovsetkym na spomi-
nanu disciplinu, az po koneéné vytvarné
realizacie hraciek, hier, prvkov detského
exteriéru i inferiéru s prevazujacim funk-
¢cnym a esteticky posobivym designer-
skym prepracovanim, ktoré by bolo
vhodné i pre sériovd vyrobu.

NA VSVU v Bratislave sa uz v pripravnom
rocniku, ale aj neskor, predovietkym na
katedre designu (odb. as. Mgr. M. Debndrr,
doc. F. Chrenka, akad. soch.,

doc. F. Burian, akad. soch.,

odb. as. Ing. §. Klein, akad. soch.)

i fextiineho designu (odb. as. J. Bajus,
akad. mal.) objavuje hracka nielen ako
vysledok Studijnych zadani, ale aj ako
sucast individualneho zaujmu a osob-
nych predpokladov jednotlivych Studen-
tov. Expondty zastupené na vystave sa
vyznacuju vysokou mierou invencie,
vytvarného nadhladu a kultivovanosti

s vyraznym Usilim o prekonanie vzitych
konvencii pri tvarovom i materidlovom
spracovavani vystavenych modelov. Me-
dzi expondatmi dominujd rehabilitacné
hracky pre postihnuté deti, ktoré vznikali

ka aj vyrazna a jasna farebnost
expondtov. Napokon niektoré z rea-
lizovanych textilnych prac nasli
svoje uplatnenie v herniach pre deti
(napr. v Mestskej kniznici v Piesfa-
noch ¢i Bibiane).

KATEDRA designu na Strojnicke] fa-
kulte Technickej univerzity v Kosi-
ciach sa prezentuje predovietkym
navrhmi ihrisk i prvkov detského in-
teriérového prostredia, kde staveb-
nicovy a farebne vyrazny nabytkovy
systém sa stava sucasfou detskej
hry. Zastupenad kolekcia prezentuje
jasné zamery co najprofesionalnej-
Sie vyuzit potencidl energie, fanta-
zie a odvahy studentov qgj pri reali-
zAcii hraciek, hier i hlavolamov pre
handicapované deti. Napokon obi-
dve §koly - VSVU v Bratislave i TU

v Kosiciach - svoje pozoruhodné
vysledky a zaujimavé projekty pre
deti uz predstavili na niekolkych
vystavnych podujatiach doma

i v zahranici.

SKUTOCNOST, ze kvalitnd, designer-
sky zaujimavd a esteticky pdsobiva
hracka si ziskava ovela viac pozor-
nosti, je potvrdend aj v oceneniach,
ktoré su v poslednom case udelo-
vané hrackam na designerskych
sufaziach coraz castejsie. Na kated-
re priemyselného designu Fakulty
architektury Slovenskej technickej
univerzity v Bratislave sa otdzkou
vyucby a tvorby hraciek nezaobe-
raju koncepcnejsie. Aj ked' sa obja-
vuje sporadicky, predovsetkym v dip-
lomovych pracach, na vystave zau-
jali tri zaujimaveé priestorové objekty
(lod, divadielko, hrad) K. Kordo3ovej.
Pouzitie karténu ako definitivneho
materidlu spolu so sviezou a jasnou
farebnostou prirodného textilu a jed-
noduchd manipuldcia s objektmi
umoznuje detom rychlo ich zlozit

i usporne uskladnif. Objekty svojim
viipom a hravostou prindsaju
radostnu atmosféru do detského
sveta hier.

SKOLA Gzitkového vytvarnictva

v Bratislave je na vystave zastipend
pracami oddelenia tvarovania
nastrojov a rezbarstva.

Dihoro&na fradicia v realizacii pre-
dovsetkym drevenych hraciek (od
miniatarnych az po priestorovo vel-
korysé objekty) nadvazuje na
povodnu ludovd semantiku i historiu
vyvoja. Vsetky expondty tohto
oddelenia - &i uz su to stylizované
zvieratkd, viacucelové hracky i hla-
volamy, rozmerné samostatné solité-
ry, funkéné aj ako hojdacky, stolicky
¢i voziky - maju v sebe neopakova-
telné ¢aro aj vd'aka umeleckému
prinosu pegagoga, akad. sochara
Maridna Hubu. Krésa prirodného,
starou korytarskou technikou spra-
covaného dreva, vyvolava po-

V procese overovania si ich Ucinosti v spolupraci nie-
len pegagdgov, ale aj odbornikov z oblasti psy-
chologie, psychiatrie i fyziologie. Detom je velmi bliz-

17/4/1994

y vzndasajuci pocit pri dotyku s prilemnym mate-
‘ - ridlom a defom urcite prind$a mnoho estetic-
c kych zdzitkov. Na oddeleni tvorby

VYSTAVY / HRIENALE
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hraciek a dekorativnych predmetov §koly
uzitkového vytvarnictva v Kremnici je hrac-
ka primarnym prostriedkom vyucby uz stvr-
ty rok. Vysledky tejto aktivity oddelenie pre-
zentuje prostrednictvom mnohorakej

kvalitnej hrackdarskej produkcie, a tak
nadviazat na davne rezbarske tradicie
v tejto oblasti.

ATMOSFERU dotvorili aj rozmerné expo-
naty flory a fauny, ktoré pripravili studenti

a poctom najrozsiahlejsej kolekcie. Na
vystave zastupené mobily, hlavolamy
aj nedefinovatelné a nadcasove
objekty su vysledkom vzajomného tvo-
riveho dialogu studentov a pedago-
gov $koly. Z materidlov dominuje
drevo, hoci zaujmu gj
dalsie netradicné
prirodné materidly.

| KED SKOLA Gzitkového
vytvarnictva v Kosiciach
nemd samostatny
odbor, v ktorom by
mala hracka vyrazné
zastUpenie, vystavené
modely v podobe roz-
mernych, dekorativne
zaujimavych marionet

z keramiky a textilu,
papierovych zvieratiek
Ci §tylizovanych Sacho-
vych figurok z papiera,
skrutiek, kamenov Ci
pierok predstavuju novu
ndpaditd nekonvencnu
oblast pritomného
suboru.

NA VYSTAVE sa prezen-
tovalo gj Stredné odbor-
né uciliste lesnicke

z Banskej Stiavnice. Aj
ked rezbarske oddele-
nie vzniklo na tejto
Skole iba roku 1993 a na
vystave bolo zastupené

VSVU pre |. festival duchov a strasidiel
v Bojniciach, i vznadajlici sa papierovi
draci, ktori vznikli na workshope VSVU
v Kremnici. Vystava predstavila iba
hravy svet v pésobivej, veselej a de-
fom blizkej podobe, a navyse obohati-
la sucasnu hrackarsku
tvorbu o dal§ie nepo-
znané momenty

a dimenzie.

VYSTAVA dala priestor
vzajomnej konfront&cii
diferencovanych pri-
stupov jednotlivych
oddeleni. Poukdazala
na $pecifikd ich prace,
ale predovietkym na
vysoky stupen kreativity
ainvencie sucasnej
ateliérovej tvorby na
skoldch umeleckého
zamerania,

V praci nadvazuju na
histdriu i tradicie slo-
venskych hraciek

a zdroven akceptuju
moderné tendencie
vyvoja hrackarskej
tvorby, zachovavajuc
profesionalitu designer-
skeho riesenia a res-
pektujuc vnutorne
vychodiskd a invenciu
autora. Kedze ide
zvacsa o novo sa profi-

pomerne skromnou

lujuce oddelenia,

kolekciou drevenych hraciek, ma ambicie qgj § bude zaujimave sledovat smerovanie umelec-
nadalej rozvijat myslienku i kych §kol v tejto oblasti i v buducnosti.
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HRIENALE - EXHIBITION OF TOYS - LEARNING FURTHER TRENDS

IN THE CONTEMPORARY S L
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TOY DEVELPOMENT.
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IN DECEMBER 1994 the second exhibi-
tion of toy creation, an exhibition of
toys called HRIENALE - Art School Stu-
dents on Toys and Games, was ope-
ned in the Gallery of M.A. Bazovsky at
Trencin in its baroque styled rooms.
THE IDEA to present up-to-date
little known Slovak toys. which are
also of good quality and inventively
created having been birth in the studios
of prospective fine art and design profes-
sionals, appeared a year ago along with
the exhibition »Contemporary Slovak
Toy«. It was first opened in the Gallery of
M. A. Bazovsky af Trencin in August 1993
and presented the latest original toy cre-
ations through the works of almost forty
artists, mostly professionals. This project
had already outlined an interesting idea
that was freed from commercial influen-
ce and limitations which could be taken
up by modern toy creation. The HRIENA-
LE exhibition brought the opportunity fo
realize further starting points and deve-
lopment trends of original Slovak toys and
at the same time to acquire new know-
ledge concerning real possibilities of
good quality toy production in Slovakia.
THROUGH toys, games and puzzles sup-
plemented by models of playgrounds or
children’s playroom interiors the follo-
wing seven art schools have presented
themselves: The Academy of Fine Arts,
Bratislava, the Slovak Technical Univer-
sity, Bratislava, the Technical University,
Kosice, Schools of Applied Arts in Bra-
tislava, Kremnica and Kosice, and the
Secondary School of Forestry in Banska
Stiavnica, all of which really provide re-
presentation from the whole of Slovakia.
Each of the exhibiting schools brings
a view and a concept of its own, which
is evident from the projects realized. We
would like to note that we also addres-
sed the Department of Design at the
Wood Processing University at Zvolen,
but at the moment they are not concer-
ned with toys.
SINCE this was the first school exhibiting
event of this fype and considering the
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scope of the exhibits the appro-
ach which prevailed was to en-
able the broadest experimenta-
tion possible while accepting the
demanding criteria that a toy sho-
uld meet. On the one hand, to
provide space for creative toy
designs arising within the stu-
dent’s first contacts with art mate-
rial and on the other, to get acquain-
ted with specific technological
approaches and solutions, through
the more realistic toys that result from
years of experience within professio-
nal studies focused mainly on the
branch mentioned. The eventual aim
was to creatively realize toys, games
and elements of both children’s exte-
riors and interiors with a prevailing
functional and impressive design, sui-
table for mass production.
THE ATMOSPHERE was underlined
also by spacy exhibits from the plant

and animal kingdom made by the
Academy of Fine Arts students for
the 17 Festival of Ghosts at Bojnice
and floating paper kites from an AFA
workshop in Kremnica. The exhibition
presents an impressive, joyfull world
of toys in a form suitable for children
plus it develops modern toy creation
by further, as yet unknown aspects
and dimensions.

THE EXHIBITION enabled the confron-
tation of the different approaches of
the particular departments. It poin-
ted out specific aspects of their
work, namely a high degree of crea-
tivity and invention in contfemporary
studio creation in art schools based
on the history and traditions of Slovak
toys while accepting, at the same
time, modern trends in foy creation
development, preserving design
professionality and respecting the
inner impulses and invention of the
designer. As these are mostly newly

VYSTAVY / HRIENALE

arising departments, it would be
interesting to follow the art schools
future development in this sphere.



RON ARAD

Naradil sa roku 19517 v Tel-Avive v rodine maliarky a umeleckeho fotografa.
V rokoch 197 1-73 studoval na Jerusalem Academy of Art, v rokoch 1974-79
na Architectural Association-School of Architecture v Londyne u Bernarda
Tschumiho a Petra Cooka, sucasne s Nigelom Coatesom, Petrom Wilsonom
a Zahou Hadid. Po skonceni studii pracoval dva roky v mensej projekcnej kan-
celarii v Londyne. Roku 1981 zalozil spolocne s vyrobcom nabytku Denisom
Grovesom studio One Off Ltd, roku 1989 spoloénost Ron Arad Associates
Ltd. Popri individualnych nabytkovych objektoch navrhol sériu nabytku Split pre
firmu Poltronova, Spring pre firmu Moroso, kancelarske stolicky a stolicku
Schizzo a School Chair pre firmu Vitra. Z jeho architektonickych projektov
treba spomendt interierove riesenia modnych butikov (napr. Bazaar pre J. P.
Gautiera] v Londyne, Milane, Rime a riesenie novej opery v Tel-Avive.

Rona Arada, architekta izraelského p6vodu Zzijuceho v Londyne, pozna kazdy,
kto sa pohybuje vo svete designu, patri totiz k Spickovym svetovym designe-
rom. Jeho meno je spojene s kreativnymi nabytkovymi objektmi z kovu - nabyt-
kom nezamenitelneho rukopisu, ktory predstavuje dnes uz klasicka hodnotu.
Potvrdzuje to aj skutocnost, ze jeho diela su sucastou zbierkovych fondov

poprednych muzei a sukromnych zbierok, pravidelne
vystavuje v znamych sukromnych galériach, jeho
meno sa objavuje na strankach najlepsich odbor-
nych casopisov. Aradova tvorba je velmi roznoro-
da - kreslo zostaveneé z pouzitého automobilo-
veho sedadla, gramofan s reproduktormi zalia-

ty do betonu, halogenove lampy s rozvetve-
nymi ocelovymi ramenami, paravany, stoly

a lampy z dekorativneho priesvitného hliniko-
veého plastu, Spirélovite zatocené police z ten-
keho ocelového pasu, kresla vyrezané a zvarane
z ocelovych plechov, hojdacia stolicka a pruzné sedacky a cely rad vtip-
nych, remeselne perfektnych kusov. Zakladné nabytkove typy - kreslo, stolic-
ku, policu, lampu - Arad pretvara a novo definuje napaditym pouzivanim
materialu - zeleza, ocele, hlinika, skla, betonu, dreva. Autor nerozlisuje
medzi navrhom a vyrobou, sam - v poslednom Case Coraz CastejSie

s pomocou spolupracovnikov - svoje napady realizuje. Vlastny vyrobny

Chantileuer Chair

Industrial Bookworm
1983
Nastenne policky z ne-
hrdzavejice| ocele. Tvar
MOZN0 POMOCouU vykyv-
nych prichytiek menit

pr kazdej montazi
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proces je prenho fascinujicou hrou
plnou moznosti dotvarat, zlepSovat,
precizovat. S kovom, ktory je jeho
najoblubenejSim materidlom pracu-
je casto takmer socharsky a do-
cieluje plasticky zvrasneny povrch.
Pretoze zhotovenie modelov je nes-
mierne narocne a pracne a ich pre-
sne zopakovanie nie je mozne, exis-
tuju vacsinou len v jednom vyhotove-
ni. Odvazne navrhnuté kresla mozno
vzbudzuju dojem nestabilnosti a p6-
sobia skor ako socha nez uzitkovy
kus nabytku. Napriek tomu vsetky, aj
tie najextravagantnejsie maodely, su
funkéneé: do Aradovych kresiel sa
mozno posadit, pod jeho lampou sa
da citat, do polic vkladat knihy... Ked
kresla a stolicky vyskiusame, zistime,
ze sedenie je v nich dokonca velmi
pohodIné a rozhodne si ich oblabi-
me.

Prvé prace Rona Arada zo zaciatku
80. rokov boli inSpirované obycaj-
nym lesenim - vznikli variabilne rega-
ly a postele jednoduchého konstru-
kéneho systemu z ocelovych rarok
a droteného pletiva. Ruarkova kons-
trukcia sa uplatnila tiez u prvych mo-
delov kresiel - Rocking Chair a Rover
Chair (obe 1981). Rover Chair, kto-
reho zakladom sa stalo stare koze-
né sedadlo z rozbitého automobilu
| Rover 2000, Arada takmer cez noc
preslavilo. Podobne ako Rover Chair,
vznikli z dielov pouzitych vyra-
denych predmetov i niektoré

AYOR., 1930. Velmi
masivna stolicka. Zda sa, ze

Looming Lloyd, 1980. Dve
svorky na .topankach” z nerezu
a olova. ,Topanky” umozauju
presuvat vahu stalicky, ked sa
na nej nesedi a daju sa pripevnit
na kazdu stolicku so Styrmi
nohami

Heart and idustry, 1990

pada dozadu a nepodopiera dalsie modely, napr. dialkovo
sediaceho, ale je to naopak. Ked | gyladatelna halogénové lam-
sa prekl jopredu, sob : <
e T pa Aerial Light (1981) zloze-
ako stolicka

na z automobilovych svetiel.
Popri tychto Aradowych ,rea-
dy mades"”, porovnavanych
Casto s dadaistickymi experi-
mentmi M. Duchampa, mal
vo svoje] dobe - vdaka odlis-
nosti od technicistickeho de-
signu elegantnych foriem -

velky Gspech gramofon Con-
crete Stereo (1984, druha edicia 1988), ktorého
jemné suciastky su ,ulozené” do plochych beténovych
kvadrov a reproduktory vkomponova-
ne do beténovych vezi. Priblizne v po-
lovici 80. rokov zacal Arad pracovat
s hlinikom - najlepsim prikladom moze
byt Horns Chair (1985]) - zvinena sto-
licka z trojuholnikového platu s odsek-
nutou Spicou, a jemnym hlinikovym
Lplastom” pripominajucim Struktiurou
plast medu, z ktorého vytvoril aj kolek-
ciu nadhernych lamp - Armadillo,
Long Light, Absolute Light [vSetky
1988), paravanov a stolovych dosiek.
Roku 1987 sa zlcastnil dvoch vy-
znamnych kultirnych udalosti - vysta-
vy Documenta v Kasseli a vystavy
Nouvelles Tendences v Parizi. Pre Do-
cumenta navrhol a vyrabil z hlinikovej
.siete” krehky paravan Curtain Call
(1987]a zo silneho platu hlinika, ktory
rozrezal, znitoval a pomocou ocelo-
vych laniek upevnil do koneéneho
tvaru, objekt Full House - Carnet
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Chair (1987). V Parizi
nainstaloval stroj, ktory
lisoval stolicky a kresla
prinesené na vystavu
navstevnikmi: vytvoril
z nich potom dlhu stenu.
O rok neskar vystavil
v Londyne tazke, kons-
trukéne zaujimave scho-
diste Starcase. K naj-
slavnejsim Aradovym
pracam patri Well Tem- s T
pered Chair (1987), SAAG T
kreslo zo Styroch pruz-
nych ocelovych platov, ktoré sa pri dosadnuti
prisposobia tvaru ludského tela. Toto kreslo
bolo zaradeneé do vyrobného programu firmy
Vitra a vyrabalo sa v malych seriach.
Well Tempered Chair stoji na zaciatku dihého
radu kresiel a stoliciek, ktoré sa pohybuju na y
hranici medzi uzitkovym a volnym umenim. J B s
Kolekcia Big Easy (1988, tvarovo vychadzaju- -
ca zo zakladného modelu Big Easy Volume 2
s velkymi valcovitymi podpierkami a zahrnuju-
ca ako novy typ i hojdacie kreslo Big Easy,
Volume 1 a Five 10, je vyrobena z ocelovych
plechov. Povrch tychto kresiel moze byt bud
patinovany alebo zrkadlovo leskly, ich zvarane
spoje byvaju priznané a zdoraznene. Na
tento rad mohutnych, tazkych kresiel nadvazuju Big Heavy a jeho mensia obdo-
ba Little Heavy [obe 1989), tvarované gumovym kladivom. Hojdacie kresla -
ich najvyznamnejSim predstavitelom je hlboko zaklonené Rolling Volume
(1989] - sa vyvijali smerom k pohyblivym ,objektom” ako napr. Heart and
Industry (1990) alebo Spanish Made (1930] a k odlahcenym, pohupu-
jucim sa a kolisajdcim sa kreslam, ktorych pohyb umoznuje polkruhovi-
td podstava z pruznej ocele, ako napr. Rietveld (1991), az k pruziacim
sedackam ci lezadlam z tenkého oceloveho plechu. Najmladsie Aradove
prace - séria pruziacich stoliciek Eight By One (1831), stolicka z makke]
a poddajnej ocelovej ,rohoze”, napr. London Papardelle (1992) s dihou predloz-
kou-kobercom, pulty a hladké police (19393] - charakterizuje jednoduchost, ele-
gantne linie.
Spominané Aradove prace a mnoho dalsich sa predstavili v prvych mesiacoch
tohto roka vo vystavnych sienach brnenskej Moravskej galérie v Umelecko-
priemyslovom muzeu. Vystava nazvana Ron Arad - nabytok - objekty - design

eld Chair

¥ -RASNTE
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1980-1993 predstavila repre-
zentativny vyber z doterajSej tvor-
by R. Arada. Prevzali ju z nemec-
keho Vitra Design Museum vo
Weil am Rhein, kde sa v roku

1980 konala velkolepa premiéra
vystavy. Vybrana kolekcia prac sa
potom vydala na mnohomesacnu
put do Tel-Avivu, Darmstadtu,
Varsavy, Poznane a Brna.

Spanish made,

1990

Lectern, Citaci pult
1993

Well Tempered
Chair, ocel, 1987

Foto: Ron Arad Associates Ltd, Igor Sefr
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Konstrukéné plasty

= |van Hudec

Konstrukéné plasty tvoria vy-
znamnu skupinu polymérov, ale
ich hranice nie si presne vyme-
dzené. Spravidla ide o plasty

s dobrymi mechanickymi vlastnos-
tami a zvysenou tepelnou odol-
nosfou, ktoré sa pouzivaju pre-
vazne na technické vyrobky. Ich
svetova produkcia dosiahla

r. 1990 uz 2,5 mil. ton. Vyznam-
né postavenie v tejto skupine zau-
jima tzv. silng patka: polyami-
dy, polyoxymetylén, poly-
karbonat, nasytené polyes-
tery a polyfenylénoxid.
Popri tychto klasickych typoch
konstrukénych plastov sa v po-
slednych rokoch ¢oraz castejsie
presadzuju nové typy plastov,
ako napr. polyfenylénsulfid, poly-
sulfony, polyarylétery, polyéterke-
tény, ako aj skupina polyimidov
a aromatickych rebrikovych poly-
mérov ako tepelne vysoko odol-
nych polymérov. Celkom novy,
komeréne velmi uspesnu skupinu
plastov tvoria dvoj- a viaczlozko-
vé zmesové typy s vlastnostami
mnohokraét znaéne prevysujicimi
vlastnosti polymérov, z ktorych
boli pripravené. Samostatny sku-
pinu, velmi dynamicky sa rozvi-
jajucu hlavne pre oblast konstruk-
énych aplikacii, tvoria tiez kom-
pozitné materidly, cize poly-
méry vystuzené casticovymi
alebo vlgknitymi plnivami.
Spektrum konstrukénych plastov
je teda velmi siroké a nie je
mozné predstavif Citatelom celd
plejadu tychto materidlov. Plasty
uvedené v dalsom fexte su iba
prikladom novsich typov pouziva-
nych na konstrukéneé aplikacie.
Polyamidy boli pévodne vyvi-
jané pre vyrobu vldkien a pred-
stavuji prvé plnosyntetické vlak-
no. Vyraba sa mnoho réznych
typov, ktoré sa oznacuji podla
poctu uhlikovych atémov obsiah-
nutych vo vychodiskovych mono-
méroch. Vyrobky z polyamidov
sU tuhé, pevné, hizevnaté, vyni-
kaju vysokou oderuvzdornostou
a sU odolné proti rozputstadlam.
Charakteristickym rysom polya-
midov je pohlcovanie vlhkosti

z okolia, pricom ich vlastnosti sa
velmi menia s obsahom vody.

Technické produkty obsahuj
2-3 % vody, pretoze Uplne
vysuseny polyamid je krehky
material. Popri zakladnych
typoch, medzi ktoré patria najma
polyamid 6 a polyamid 66,
predstavuji polyamidy 11 a 12
novsie typy s vyrazne nizsou
nasiakavostou. Firma Mobay
uviedla na trh tiez novy polya-
mid 6 odolny voéi navlhnutiu
pod obchodnym oznagenim
Nydur. Zaujimavym typom nizko
nasiakavého modifikovaného

polyamidu 6 je tiez produkt firmy
Mitsui Sekka pod oznaéenim

ARLEN ™, ktory sa vd'aka vyso-
kej tepelnej odolnosti (a2

320 °C) pouziva na vyrobu hlav
valcov a ventilov v spalovacich
motoroch. Komeréne dostupné
s tiez polyamidy vystuzené skle-
nenymi, pripadne aramidovymi
vldknami, ktoré maji podstatne
lepsie mechanické vlastnosti.
Aplikaénymi oblastami je hlavne
strojarstvo. Na zaciatku Sestde-
siatych rokov, ked' nastal zaujem
o tepelne odolné polyméry, sa
zaéali vyrdbaf a testovaf tzv.
aromatické polyamidy, ktoré sa
od predoslych lisia struktirou

a pouzivaju sa hlavne na vyrobu
vlakien. Velmi zaujimavym pro-
duktom je Nomex, z ktorého sa
vyrdbaiju vldkna pre nehorlavé
odevy odoldvajice teplotém od
-70 do +230 °C. Azda najzné-
mej3im predstavitelom aromatic-
kych polyamidov je viaknotvorny
typ s oznacenim Kevlar. Vlakna
z Kevlaru sa pouzZivajo na
vystuzovanie inych plastov pri
vyrobe lyzi, Sportovych potrieb,
ale tiez ako vystuz epoxidovych
lamindtov pre letectvo a kozmo-
nautiku. Rovnako dobre sa viak
uplatiiuji ako vystuze pri vyrobe
$pecidlnych pneumatik, pripadne

brzdovych obloZeni, kde nahra-
dzuju zdraviu skodlivy azbest.
Polyoxymetylén je znamy
tiez pod ndzvom polyformalde-
hyd. Komeréne sG dostupné via-
ceré produkty (napr. Delrin, Cel-
con, Utraform, Hostaform) vy-
znadujice sa vysokou pevnos-
tou, tuhostou, hizevnatostou

a odolnostou voéi studenému to-
ku. Vyrabaji sa z nich hlavne s¢-
Ciastky pre spotrebny a automo-
bilovy priemysel (loZiska, ventily,
ozubené kolesa a pod.). Kedze
takmer neprepustaju silice a fres-
ny, vyrabajl sa z nich aj obaly
na aerosoly, ktoré majo vyssiu
pevnost nez kovové obaly

a mozno ich plnif pod trojndsob-
ne vy$3im tlakom nez kovové

obaly.
Polykarbonaty si velmi kva-

litnym konstrukénym materiglom
vyznaéujicim sa vysokou
pevnostou, tvrdostfou a hizev-
natosfou v rozpdti teplét od -100
az do +100 °C. Sé Uplne trans-
parentné, maji vyborni tvarovi
stélost az do 170 °C a velmi
dobru odolnost voéi atmosféric-
kym vplyvom. St samozhasave
a pri hribke vyrobku vaésej ako
0,75 mm maji vysokd odolnost
proti ionizacnému zZiareniu. Na
trhu s0 hlavne dva dovozové
typy - Makrolon (Bayer AG)

a Lexan (General Electric).
Vyrdbaiji sa z nich kryty na
pouli¢né osvetlovacie telesq,
skrinky a kryty strojov a zariade-
ni, rary, ty&e, profily a dosky na
zasklievanie okien obytnych pri-
vesov a pod. Zo zmesi s polya-
krylatmi sa vyrdabaiji vysoko
transparentné svetelné vodice

a firma Bayer zaviedla na trh tzv.
neposkriabatelné félie pod na-
zvom Makrofol HC.

Linearne polyestery boli
podobne ako polyamidy pévod-
ne uréené len na vyrobu syntetic-
kych vlakien a vo forme tkanin
pod oznacenim Diolen, resp.
Tesil ich poznali [udia v mnohych
krajinach. V pafdesiatych rokoch
nadobudla vyznam aj vyroba
félii a ako konstrukéné materidly
sa pouzivaju od r. 1966, kedy
holandské firma AKU uviedla na
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trh prvy konstrukény polyester
pod oznacenim Arnite.

Linedrne polyestery, najmé po-
lyetyléntereftalat o polybu-
tyléntereftalat, sa vyznacuju
dobrymi mechanickymi vlastnos-
fami, predovietkym pevnosfou,
tuhosfou a tvrdostou, odolnostou
vodi oderu a nizkym koeficien-
tom trenia. Pre svoje vhodné
vlastnosti sa éasto vyuzivajl

v strojarenstve. Vyrabaju sa

z nich stéiastky pristrojov, ozube-
né kolesa, loziska, spojky, pristro-

jové dosky automobilov a pod.
S0 viak aj vybornym materialom
na pripravu félii. Félie sa pouzi-
vaji na vyrobu magnetoféno-
vych pasok, fotografickych

a réntgenovych filmov a na
tepelnt Gpravu jeddl. V posled-
nom obdobi sa velké mnozstvo
polyetyléntereftalatu (PET) spotre-
buje na vyrobu vyfukovanych
flias na balenie napojov.

Ku konstrukénym plastom vyrd-
banym vo svete v pomerne vel-
kom objeme patri tiez polyfe-
nylénoxid. Medzi jeho vyhod-
né vlastnosti patri nizka hustota

(1,06 g/cm ), vysokd tuhost

a tvrdost, tvarova stdlost za
tepla, vyborné elektroizolaéné
vlastnosti, transparentnost

a odolnost voci chemikaliam.
Vyrobky sa mézu trvalo pouzit

v teplotnom rozpéti -30 az
+110 °C, kratkodobo do

200 °C. Medzi nevyhodné vlast-
nosti patri jeho hordia spracova-
telnost. V zdujme znizenia spra-
covatelskej teploty uviedla firma
General Electric na trh modifiko-
vany polyfenylénoxid pod znaé-
kou Noryl. Polyfenylénoxid

a Noryl sa pouzivaji najmé na
vyrobu siciastok na praéky, kan-
celdrske stroje, kamery a projek-
tory, vyrabaju sa z nich pochré-
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mované suciastky na automobily
a pod.

Dalsiu skupinu konstrukénych
plastov tvoria polyméry vyré-
bané v men3om objeme, no

z hl'adiska vlastnosti nezastupitel-
ne.

Polyfenylénsulfid sa vyraba
aj vo forme termoplastu aj reak-
toplastu. Mé vysokd tepelnt sta-
bilitu, vysokd atmosférick odol-
nost (do 300 °C), je samo-
zhd&3avy a nerozpustny do

200 °C v ziadnom rozpusfadle.
PouZiva sa na vyrobu vysoko
naroénych konstrukénych diel-
cov, ako sU puzdra kompreso-
rov, obezné kolesd, loziskové
venceky. Dalej sa z neho zhoto-
vuju rézne povlaky ventilov, er-
padiel a nddob na pecenie tech-
noldgiou fluidného nandsania.
Napriek jeho vybornym vlastnos-
tiam jeho spotreba v USA

a Japonsku r. 1990 bola len
8500 ton.

Prvy aromaticky polysulfén
uvviedla na trh americkd firma
UCC pod ndzvom Udel-Bakelite.
Je to materidl s vysokou pevnos-
fou, tuhostou a tvrdosfou, pri¢om
vlastnosti sa nemenia v teplot-
nom rozpdti od -100 do

+150 °C. Pouziva sa na ndro¢-
né konstrukéné dielce v automo-
bilovom, leteckom a raketovom
priemysle.

Polyarylsulfén ma v porovna-
ni s polysulfénom vy3siu tvarovd
stalost za tepla a vy3siu tepelnd
odolnost. V rozmedzi teplét -240
az +260 °C vykazuje vysokd
pevnost, tuhost, tvrdost, odolnost
voéi chemikdliam a horeniu, ako
aj proti ionizaénému Ziareniu.
Komerény produkt vyrébany fir-
mou 3MCo (USA) pod oznace-
nim Astrel 360 sa pouZiva

v elektrotechnike, letectve a koz-
monautike.

Do skupiny $pecialnych kontruk-
énych plastov sa zarad'uj qj
poly-p-oxybenzoany.
Vynikaji velmi velkou tvrdosfou
a odolnostou voéi rozpusfadlam
a korozivnym kvapalinam.

V nicom sa nerozplsfajl a Cias-
toéne napuéiavajl pri teplote
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nad 300 °C v chlérovanom bife-
nyle. Zaujimavé je, ze pri teplote
nad 427 °C zadinaju byt tvérne
ako kov. Tepelne a elektricky sd
vodivé a vytvaraji zliatiny s hlini-
kom, med'ou a horcikom.
Komeréne je dostupny produkt
Ekonol, ktory sa da spracovaf
podobne ako praskové kovy
razenim a sintrovanim. Vyrabaijo
sa z neho loziskd, tla¢ené obvo-
dy, kapsuly pre diédy a tranzis-
tory a pod.

Nazorne je mozné porovnaf
vlastnosti viacerych doposial
uvedenych typov materidlov na
obrazku, ktory ilustruje odolnost
voci tepelnej deformacii vybra-
nych konstrukénych plastov

z produkcie BASF.

mechanické vlastnosti, ako jediny
material si ohybné qj pri teplote
varu kvapalného hélia (4K)

a tzv. »nulovi pevnosf« dosahujd
az pri +815 °C, o je 0 300 °C
vyssia teplota ako pri hliniku.
Pouzivaji sa ako ndhrada skle-
nych, keramickych a sludovych
izoldcii, dielektrika pre konden-
zdtory, izoldcie vinutia motorov
a transformdtorov a na vyrobu
ochrannych stitov proti Ziaru

v lietadlach v kombindcii s hlini-
kovou féliou. Sklené lamindty so
spojivom na baze polyimidov sa
pouzivaji na vyrobu lopatiek tur-
bin, nosov lietadiel a pod. Spe-
ciglne lamindty s titanovou vy-
stuzou odoldvajo pri dlhodobom
namdhani teplotdm az 3000°C.

300 4010 °C

| I | Il

Styroblend” HT
Terluran®
Terblend" S
Novolen®
Luranyl"
Ultraform*
Ultrason" S
Ultradur’
Ultrason" E
Ultramid"
Ultramid" T

Ultrapek”

L
zmes styrén-butadiénového kopolyméru
a polyfenylénéteru

akrylonitril-butadién-styrénovy kopolymér

zmes akrylonitril-styrén-akrylatu
a polykarbonatu

polypropylén

polyfenylénéter so styrén-butadiénovym
kopolymérom

polyoxymetylén

polysulfén
polybutyléntereftalat
polyétersulfén

polyamid

kopolymér
polyamidov

polyarylé-

Odolnost voci tepelnej deformacii vybranych typov konstrukénych plastov

Poslednou, no vel'mi vyznamnou
skupinou konitrukénych plastov
si polyméry s vysokou te-
pelnou odolnostou, medzi
ktoré zarad'ujeme tzv. »&iastocne
rebrikové« a »rebrikové polymé-
ry« (ich chrbticu tvori minimalne
zdvojeny linedrny refazec, ktory
pripomina rebrik).

Polyimidy si materidly patria-
ce k &iastoéne rebrikovym poly-
mérom, ktoré vynikajd vysokou
pevnostou v tepelnom rozsahu
-260 °C az +370 °C (kratkodo-
bo az 480 °C), mimoriadne
dobrymi elektroizolaénymi vlast-
nosfami, vybornou odolnostou
vodéi ionizacnému ziareniu (odo-
lavaijo davke 107 J/kg), odol-
nostou voéi rozpistadlam a sa-
mozhd&3avou schopnostou.
Jednym z najdélezitejsich vyrob-
kov s0 polyimidové félie nazva-
né Kapton H, ktoré maji vyborné

Polybenzimidazoly s
d'alsim typom Ciastoéne rebriko-
vych, mimoriadne tepelne odol-
nych polymérov (dlhodobo odo-
l&vaiji teplote 300 °C).
Polybenzimidazoly maiji vyborni
prilnavost ku kovovym povr-
chom, a preto sa pouzivaji ako
teplovzdorné lepidla (Imide -
produkt firmy Narmco Mate-
rials). Sklené lamitaty na ich ba-
ze zndiajo teplotu az 450 °C

a vel'mi zaujimavou aplikéciou
sU syntaktické [ahené materidly,
¢o su polybenzimidazoly [ahée-
né dutymi gulickami z fenoplas-
tov, pripadne skla vystuzené uhli-
kovymi viaknami, ktoré sa pouzi-
vajo ako stity kozmickych lodi.
Vyluéne pre kozmonautiku, kde
slizia ako 3pecialny materidl na
elektronické sugiastky a konstruk-
¢éné diely, sa vyrdbaji rebrikové
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polyméry typu polyimidazopyro-
[6nov nazyvané »Pyrrony«.
Maiji dobré mechanické vlast-
nosti, odolavajo teplotém nad
500 °C a vynikajico odolavaijo
radiaénému ziareniu (neposko-
dzuje ich ani davka 10° J/kg).
Do skupiny rebrikovych polymé-
rov patri aj polycykloakrylo-
nitril. Vyrobky oznacené HF Or-
lon vynikaji vysokou tepelnou
odolnosfou az do 800 °C

a pouzivajl sa ako vystuzny ma-
teridl v raketovej technike

a v kozmonautike.
Polycyklobutadién pod ndz-
vom Pluton je nerozpustny a ne-
tavitelny rebrikovy polymér.
Vlékna a tkaniny z Plutonu odo-
lavajo kratkodobo teplote az
1000 °C, majd viak nizku odol-
nosf voci oxiddcii. Z uvedeného
dévodu sa bud' zalievajo zivicou
ako vystuz v lamindtoch, alebo
sa naparujd vrstvou kovu.

Z uvedeného prehl'adu vyplyva
velka materidlova réznorodost
konstrukénych plastov. To viak
neznamend, ze ostatné plasty sa
nepouzivaji na konstrukéné apli-
kacie. Ako priklad mozno uviesf
mnozstvo konstrukénych aplikacii
polypropylénu, fluoroplastov,
akryldtov, ale aj polyetylénu,
PVC a inych typov plastov, ktoré
mnohokrat predéia vlastnostami
konstrukéné plasty. Prikladom

z posledného obdobia mézu byt
ultrapevné polyetylénové vlgkna
Dyneema SK 66 uvedené na trh
holandskou firmou DSM, ktoré si
desafkrat pevnejsie nez ocel

a $tyrikrat pevnejsie nez arami-
dové vldkna a pouzivaji sa na
bezpeénostni ochranu dveri

a sedadiel policajnych vozidiel,
vyrobu lan a vystuze 3portovych
vyrobkov.
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PREKONAJU

POLYKARBONATY
KLASICKE SKLO?

LEXAN THERMOCLEAR - zazracné »sklo« architektov

Spojovacia chodba firmy MARYSA, Rohatec (CR),

dokumentuje, Ze polykarbonat LEXAN pri vhodnom
vyuziti dokaze prekonat’ vsetky ostatné stavebné

materialy.

Lexan Thermoclear je obchodny nazov pre viacvrstvové stabilné platne z polykarbonatu LEXAN.
Jeho vyrobca, americka firma General Electric Plastics, zaujima vo svete veduce postavenie v oblasti
vyroby technickych plastov. Lexan Thermoclear vyvinul vo svojich Spickovo vybavenych vyskumno
-vyvojovych pracoviskach na zaklade dbékladného preskumania potrieb trhu. Praktické skusenosti
medzi¢asom potvrdili, Ze platne Lexan Thermoclear optimalne riesia problémy v priemysle, polnohos-

podarstve a inych oblastiach - pre modernu architektiru st jednoducho nenahraditelné.

Vlastnosti a pouzitie

Dovody, preco polykarbonatové platne
Lexan Thermoclear dostavaju pred-
nost’ pred klasickymi sklenymi platna-
mi, ur¢uju uz ich vlastnosti. V prvom
rade je to vyborna priepustnost’ svetla,
vynikajuca tepelna izolacia, ochranny
filter proti ultrafialovému ziareniu, skve-
la narazuvzdornost (platne Lexan Ther-
moclear su prakticky nerozbitné), vy-
lGéenie moznosti vzniku ¢repin, dobra
odolnost proti ohnu, stalost v rozmedzi
od -40 °C do 120 °C aj po rokoch, nizka
hmotnost, ohybatelnost za studena

1
"

Lahkost' konétrucesa skvele snubi s bezpecnostou - priklad vyuzi-
tia prednosti LEXAN-u na televiznom vysielaci v Nitre (realizcia: telnost dlhych pa-
TERCOMONT, spol. s r. o. Bratislava)

PLASTY /

a lahka manipulovatelnost’
a montaz. Vlastnosti urcuju
pouzitie: architekti s bezkon-
kurenénym uspechom vyuzi-
vaju prednosti tohto $picko-
vého polykarbonatu v exte-
rieroch aj v interiéroch - pri
novostavbach rovnako ako
pri rekonstrukcii starych
budov, rekons$trukcii, ktora
ma jednoznacne prekonat
povodnu predstavu architek-
ta a sucasne ju doviest za
hranicu modernych architek-
tonickych predstav.
Lexan Thermo-
clear navySe ponuka aj moz-
| nost druhého zasklenia k uz
existujucim sklenym plocham
- moment, ktorého prednosti
mozno hfadat nielen vo vy-
raznom zvyseni stale aktual-
nejSej potreby bezpecnosti.
Stresné svetliky vyrobnych
a inych hal, skleniky, zimné
zahrady, verandy, vstupné
pristresky, spojovacie chodby
(nielen na skolach, Sporto-
vych ¢i vystavnickych objek-
toch), vnutorné predelenie
miestnosti a znize-
né podhlady su
dalSimi prikladmi
moznosti pouzitia
tohto polykarbona-
tu, pri ktorom de- 7
signeri i architekti
osobitne ocenuju |
aj prednost huma-
nizacie prostre-
dia.

Bratislava).

PREKONAJU POLYKARBONATY KLASICKE SKLO

, . Moderna cerpacia stanica. Vd'aka pouzmu platm LEXAN (ktoré chrania
Hmotnost' a pouzi- zikaznika pred nepohodou poéasia) pésobi elegantnym dojmom, ktory
akcentuje lahkost' stavby (realizacia: TERCOMONT, spol. s r. 0.,

oY N :
Roéznorodé vyuzitie LEXAN-u v interiéri umoZriuje okrem iného bohatsie
Clenenie priestoru - bez ujmy optického zmensovania priestoru.

sov zmensuju mohutnost, a teda aj
naklady na podporné konstrukcie.
Ohybatelnost za studena umoznuje
navrhovat' aj atraktivne oblukové tvary.
Jednoducha manipulacia a roznorodost’
upravy platni (vratane volby ich farby -
od transparentnej cez opalovu az po
bronzovu) predurcuju Lexan Thermo-
clear na Styloveé a nekonvencné tvary
uz v stadiu projektovania - bez akych-
kolvek obav z problémov pri ich realiza-
cii. Pri pouziti skla sa tieto, pre uziva-
tefa velmi prijemné efekty dosahuju
tazko, pripadne vébec. Styl a individua-

26, DE SIGN'UM
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litu objektu umoznuje zvyraznit uz spo-
menuty farebny odtien platni. Na margo
tejto skuto¢nosti mozno poznamenat,
ze od urcitého mnozstva (presné infor-
macie poskytne autorizovany dodavatel
pre trhy SR a CR, firma TERCO-
PLAST, spol. s r. 0., ZatiSie 1, 831 03
Bratislava, tel.: 07/ 36 03 23, FAX: 07/
36 03 38) sa platne Lexan Thermoclear
dodavaju popri uz spomenutych Stan-
dardnych farbach (transparentna,
opalova, bronzova) aj vo farbach podla
zelania zakaznika.

LEXAN-om presklena strecha najvacsieho pavilonu »Z« vystaviska BVV, a. s., v Brne.

Lahka udrzba, dlhoro¢na zaruka
Platne Lexan Thermoclear prakticky
netreba udrziavat. Cistia sa jednodu-
cho umyvanim slabymi mydlovymi roz-
tokmi, makkou Spongiou alebo handrou
(gumené stierky su nevhodné). Nijake
saponaty, riedidla ¢i iné agresivne Cis-
tiace prostriedky! Takisto sa neodpo-
ruca posobit na povrch tychto platni
ostrymi predmetmi.

Pri dodrziavani tychto odporucani
poskytuje vyrobca na platne Lexan
Thermoclear desatroénu zaruku. Pri
spravnej mani-
puléacii, montazi
a oSetrovani
materialu sa
~ zaruka vztahu-
je na opticke
a fyzikalne
viastnosti.
Netreba hadam
zdoraznovat,
ze Zzivotnost
polykarbonato-
vych platni Le-
xan Thermo-
clear je mno-
honasobne
dihsia ako spo-
menuta zaruka
vyrobcu. Co sa

LA

Interiér cinskej res'éﬂééie (hblel Agt}a, Braiislava):
dostatok svetla bol zakladnym predpokladom na integ-
rovanie bohatej zelene (realizacia: TERCOMONT, spol.
S I. 0., Bratislava).

vSak oplati dodat, je fakt, ze pri realiza-
cii predstav zakaznika podava pomoc-
nu ruku sesterska firma TERCOMONT,
spol. s r. 0. (zaujemca ju najde na rov-
nakej adrese ako firmu TERCOPLAST,
spol. s r. 0., Bratislava). Zopar prikladov
jej konkrétnych aktivit sprostredkova-
vaju aj prilozene fotozabery.

O Najbezpeénejsie zasklievanie na svete

| -

() Vynikajuca tepelna izolacia

LEXAN"

Autorizovany dodavatel na trh SR a CR

SPOL. SR.O.

ZatisSie 1, 831 03 Bratislava, tel.: 07/360 323, fax: 07/360 338
Louky 304, 764 32 Zlin, tel./fax: 067/620 24
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Graficka podoba Casopisu je prejavom jeho totoZnosti
a je velmi délezita uz na prvy pohfad. Tym viac to plati
pre designersky magazin. Tymito slovami sa zacinala
prva ¢ast' ankety s tvorcami grafického designu, ktor(
sme predstavili ¢itatefom v predchadzajucom ¢isle
DE SIGN UM. V nich je vyjadrena aj hlavna pohnutka,
ktora nas viedla k tomu, aby sme oslovili grafikov popred-
nych designerskych casopisov a skusili nazriet’ do
redakéneho zakulisia, kde vznika dobry ¢asopis. Anketu,
v ktorej predstavujeme skusenosti zahraniénych redakcii
a grafickych designerov, sme zacali v DE SIGN UM
€. 3/94 rozhovorom s Giuseppem Basilem, ktory je spolu
s osobnostou grafického designu Alanom Fletcherom
autorom grafickej podoby talianskeho ¢asopisu Domus.

V dalSej casti ankety odpoveda na otazky DE SIGN UM
graficka nemeckeho casopisu md - moebel interior
design Susanne Lagally.

Graficky designer je na jednej strane vo svojej praci
ovplyvriovany snahou o originalitu a novost’ grafickych
prostriedkov, ktoré pouZiva, no na druhej strane by mal
respektovat’ aj poZiadavku zrozumitelnosti a objektivnosti
informacie, ktort sprostredkuva. Je tazké dosiahnut’ rov-
novahu tychto dvoch hladisk? Na co kladiete vacsi
doraz?

Pracovna metéda, ktori pouzivame pri tvorbe kazdého
¢isla md, zacina diskusiou za Ucasti spoluvydavatela
a Seéfredaktorky, ktora sa dotyka obsahu jednotlivych
¢lankov. V tomto bode sa urci dolezitost' ilustracii, preto-
Ze to bude urcovat usporiadanie ¢asopisu. Graficku Gpra-
vu md robim od ¢isla 1/93 a spoluvydavatel a Séfredak-
torka suhlasili, aby sa layout ¢asopisu postupne odklanal
od jeho vzhladu za poslednych dvadsat rokov. Urcité
kroky sa uz urobili, ale predpokldame mnohé dalsie zlep-
Senia layoutu, vratane napr. vidite/ného odliSenia jazyka.
Stretavate sa vo svojej praci s tym, Ze predstava editora
Je ina neZ vasa, Ze vase graficke vyjadrenie je povaZova-
né za prilis individualne a skreslujice zamery textu, ktory
ste riesili? Co povaZujete za lepsie vychodisko pre svoju
pracu - dobre sa zoznamit' s predstavou editora, alebo
potrebujete volnost' pre viastné riesenie?

Spoluvydavatel ma casto velmi presné nazory na grafic-
ku Upravu a ja sa obyc¢ajne snazim vlozit' jeho nazor do
layoutu, pricom sa usilujem nezabuldat na vlastné desig-
nerské principy. Mojou tuzbou je dosiahnut vacsiu
volnost v designerskej tvorivosti, najma v typografii,
v ramci redakénych parametrov.

Akymi principmi sa riadite pri tvorbe grafického designu
md? V ¢om konkrétne spociva vas podiel na jeho grafic-
kej podobe - konzultujete s designermi, urcujete ich
zakladnu koncepciu, robite graficky design konkrétnych
stran?

Ked som prevzala zodpovednost za design ¢asopisu md,
nusela som prijat’ jestvujuce hranice, ako su format
a Uprava stranky, ako aj typografia titulkov a textu. Svojim
designom sa usilujem podnietit’ ¢itatela, aby sa rozhodol
pre clanok tym, Ze mu ponuknem rézne informacné trov-
ne. Casopis ma ,choreografiu®, ktori uréuje vydavatel
vyberom tém. Ja sa ju pokusam podporit’ prostrednictvom
designu.

Pretoze tvorim vSetky stranky v rovnakom ¢ase (relativ-
ne), mézem v jednom cisle uviest vSetky ¢lanky do vza-
jomného suladu. Robim kompletnu grafickd upravu véet-
kych ¢lankov, vratane velkostiilustracii a ¢ast pripravy
na reprodukovanie. Ked sa vratia hotové texty od tlacia-
ra, opravujem strankové obtahy, podtitulky a texty
k obrazkom.

Pocitace a digitalna komunikacia vyrazne zrychlili a zjed-
nodusili pracu grafického designera. Suhlasite s nazo-
rom, Ze sucasne aj limituju kreativitu grafika, resp. Ze tato
technolégia do znacnej miery urcuje charakter grafického
designu?

S pocitacom pracujem celkom lahko, najma pri grafickom
designe Casopisu (zial, vydavatel md este nema potreb-
né podmienky, ako je zrejmé z mojej predchadzajlce;j
odpovede), pretoze tu su predpoklady, ktoré umoznuju
racionalnu podporu pomocou pocitaca (obrazovka, Upra-
va stranky...). Za design je zodpovedny grafik, nie poci-
tac. Pocitace mozu len pomact grafikovi pri tvorbe kon-
ceptov a znizit vyrobny cas.

+Poézia sa nezlepsila, ked bol vynajdeny pocitac.”

ANKETA O GRAFICKOM DESIGNE / MD

Susanne Lagally

Narodena roku 1954. Od roku 1975 Zije v Stuttgarte, kde Studovala na
Statnej akadémii vytvarnych umeni u profesorov K. Kroepliena a K.
Weidemanna. Po absolvovani Stidia zacala pracovat vo vlastnom ate-
lieri. Okrem grafickej prace uci na sikromnej akadémii Merz,
Technickom kolégiu komunikaéného designu a na Statnej akadémii
vytvarnych umeni ako vedica knizného designu.

Vo svojej grafickej praci uprednostiuje vystavnicku grafiku, tvorbu
firemného Stylu (CI) a kniZna a casopiseckd grafiku.

Realizovala mnoho grafickych rieSeni vystav, plagatov a katalogov pre
mnohé muzea v Nemecku (napr. Badishes Landesmuseum v Karlsruhe
- redesign oddelenia prehistdrie a staroveku, Historické mazeum
v Aalene, Elztalmuseum vo Waldkirchu, Daimler-Benz-Museum
v Stuttgarte a iné) a pre InstitGt zahranicnych vztahov v Stuttgarte.
Robila graficke projekty pre firmy Porsche (kalendare, katalogy, firemny
casopis, plagaty), Authentics/artipresent (plagaty, katalogy, obaly),
Fiat (Casopis fiatfahren). V stcasnosti je grafickou md, moebel interiour
design a autorkou grafiky a katalogov pre Badishe Landesmuseum
a vystavy nabytku v mizeu v Badene.

Roku 1994 boli jej prace publikované v Graphis Brochure 1 a Graphis
Corporate Identity 2. Ziskala ocenenie v sifazi 50 najkrajSich knih
Nemecka 1993.

Dvojstranka z katalégu pre fotostudio Gaukler

Ur- und Frithgeschichte
im Badischen Landesmuscum

Plagat pre Badishes
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Susanne Lagally

Born in 1954, she has been residing and working in Stuttgart since
1975. She was studying at the State Academy of Visual Arts in
Stuttgart with Professors M. Kroeplien and K. Weidemann. After ear-
ning a masters degree she started working in her own studio. She is
teaching at the private Merz-Akademie, at the Technical College of
Communication Design, and at the State Academy for the Visual Arts,

Chair of Book Design.

She is involved in many graphic tasks, but particulary in overall designs
of museums, company Cls and book or magazine design. She has
designed many projects for museums in Germany (redesign of the
Department for Prehistory and Ancient History at the Badisches
Landesmusem in Karlsruhe + poster, leaflet, redesiagn and display
cases for the Daimler-Benz-Museum in Stuttgart, design and displays
housing the excavation for Romerhaus Walheim, overall design for
a new concept at the Elztalmuseum Waldkirch, a graphics concept for
Primeval World Museum Hauff Holzmaden etc.) as well as worldwide

exhibits for Institute of Foreign Relations, Stuttgart.

She made graphic designs for Fiat (,fiatfahren" magazine), for the the
Porsche company (calendars, Christophorus magazine, posters, image
brochure), an overall graphic concept from posters to catalogues for
Authentics/artipresent and designs of catalogues the for Badisches
Landesmuseum (Turkish Treasures) and for the furniture collection in
museums in Baden. She has worked for md - moebel interior design,

Konradin-Verlag, Leinfelden-E. since 1994.

Publication and awards 1994: Graphis Brochures 1, Graphis Corporate

Identity 2. Contest: The most beautiful books from Germany 1993.

Katalog pre Authentics/Artipresent

Susanne Lagal
DE SIGN'UM 29,100

A magazine's graphic image is undoubtedly a significant
sign of its identity. This is far more true about a design
magazine. These were the words which started the inquiry
about graphic design introduced to our readers in the pre-
vious issue of DE SIGN UM. They express the main moti-
ve of our decision to inform graphic designers of the
distinguished design magazines with the aim of trying to
peep behind the editorial scenes where a good magazine
is created. The inquiry presenting the opinions of foreign
editorial offices and graphic designers was started in DE
SIGN UM No. 3/94 by the interview with Giuseppe Basile,
the co-creator of the graphic image of the ltalian journal
Domus together with Alan Fletcher.

In the following part of our inquiry, Susanne Lagally,
graphic designer of the German magazine md - moebel
interior design, is answering our questions.

There are two major aspects influencing a graphic desig-
ner's work - his efforts towards originality and innovation
of graphic expression on one side, and the necessity to
respect the demand for an intelligible and objective medi-
ation of information, on the other. It is difficult to balance
these two aspects. Which one would you lay more stress
upon?

The working method we use to create an issue of ,md"
begins with a discussion, including the co-publisher and
the editor-in-chief, concerning the contents of individual
articles. At this point, illustration weights are established
since these will determine the layout. | have designed this
magazine since issue 1/93. The co-publisher and editor-
in-chief both agreed that layout should depart gradually
from the appearance of the past twenty years. Certain
steps have already been taken but | envision many furt-
her improvements in layout, including visible distinctions
among languages for instance.

What do you consider a better starting point for your work
- becoming well acquainted with the editor's concept or
do you need freedom for your own approach?

The co-publisher often has very precise ideas about lay-
out and | generally try to incorporate his inputs into the
layout, while trying not to neglect my own design princip-
les. It is my desire to achieve greater freedom in design
creativity, particularly in typography, within editorial para-
meters.

What are the leading principles in creating the graphic
design of your magazine? What is your actual influence
upon its final graphic appearance: do you consult with
designers, do you make only a basic conception, or is it
rather a detailed design of concrete magazine pages?
When | took over design responsibility for the magazine
,md" | had to accept existing guidelines, such as format
and page makeup, as well as typefaces for headlines and
text. Through my design | try to encourage the reader to
decide on an article, by offering various information
levels.

There is a choreography within the magazine which the
publisher establishes through his choice of subjects.
| attempt to support this through design. Since | plan all
pages creatively at (relatively) the same time, | can attu-
ne the ,harmony" of articles to one another within an
issue.

| provide a complete design for all of articles, including
illustration sizes and a portion of the preparation for
reproduction. When all article texts are complete and
returned from the printer, | correct the page-proofs for
subheadings and picture captions.

Computer and digital communications have greatly acce-
lerated and simplified the graphic designer's work. Do
you share the opinion that they limit a designer’s creativi-
ty, or that this technology greatly determines the charac-
ter and form of graphic design?

| work quite easily with a computer, especially in magazi-
ne design (unfortunately the publisher producing ,md"
does not have the necessary prerequisities, as you can
see from my explanation under the previous yet point),
because preconditions exist here which permit rational
computer support (screen, page makeup ...). Design is
the responsibility of the graphic artist, not of the compu-
ter. Computers can only assist the graphic artist in produ-
cing design concepts et cetera, and in reducing producti-
on times.

»Poetry didn’t improve when the typewriter was invented.”

ANKETA O GRAFICKOM DESIGNE / MD
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md - moebel interiou design
Sicasny mesacnik md vydavany vydavate-
Istvom Konradin Verlag v Leinfelden-
Echterlingen, vznikol z casopisu, ktory roku
1954 zalozil Robert Kohlhammer. Podnietila
ho k tomu situdcia vo vyrobe nabytku
a bytovych textilii. Tento rozvijajici sa prie-
mysel hladal platformu, ktora by oslovila
rovnako architektov i obchod. Ciel vydavate-
fa - ,skumat formalnu a technickd kvalitu
jednotlivych objektov a skusat ich Gcinok
v priestore, ich funkénost a schopnost pris-
posobovat sa prostrediu” - sa ukazal ako
velmi prezieravy. Aj dnesny Casopis pod
vedenim Séfredaktorky Ing. Gisely Schultz sa
zameriava na oblast nabytku, doplnkov,
svietidiel, textilii. Jeho spoluvydavatel Dr.
Dieter Zimmer hovori: ,Kladieme si otazky
o formainych a technickych vlastnostiach
publikovanych vyrobkov rovnako ako otazky
o ich funkcnosti a vztahu k Zivotnému prost-
rediu. Nasim prianim a jedinym meradlom
vyberu je zodpovedné a kritické objasnova-
nie predmetov, s ktorymi Zijeme a pracuje-
me.“ Redakcia sa usiluje o objektivnost
a nezavislost nazorov, podporu inovacného
a voCi Zivotnému prostrediu zodpovedného
designu a vyhladavanie dobrych navrhov
mladych designerov. md vydava poslednych
pat rokov rocenku Design-Jahrbuch, ktora je
nielen katalogom publikovanych firiem a ich
vyrobkov pocas roka, ale podava dobry pre-
hfad o aktualnej produkcii eurdpskych firiem
v oblasti nabytku a svietidiel.

6. it

ANKETA O GRAFICKOM DESIGNE / MD

md

The present ,md" magazine is monthly pub-
lished by the Konradin-Verlag, Leinfelden-
Echterlingen and was formed from the jour-
nal established by Robert Kohlhammer in
1954. He was stimulated to do so by the
situation in furniture and home textiles
industries which had been looking for
a platform that would reach architects and
the furnishing trade. The aim of the publis-
her - to study the formal and technical qua-
lity of individual objects and to test their
efficiency in space, their functionability and
adaptability to the environments - appea-
red to have been very forward-looking.

The present magazine, headed by Ing.
Gisela Schultz, the Editor-in-Chief, is also
aimed at furniture, accesssories, lighting
and decoration textile. Its co-publisher, Dr.
Dieter Zimmer, said: ,We are commited to
a responsible and critical appraisal of
objects used in or earmarked for the world
we live and work in, and when make our
choice, this is the only yardstick we will
apply.” The magazine is aiming at objective
and independent opinions, at supporting
innovative and environmentally-responsible
design and promoting new designs by
young designers. For five years ,md" has
been publishing the annual Design-
Jahrbuch - being not only a catalogue of
firms and their products published during
a year but also a good review of the present
production of European furniture, light and
textile companies.
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DAGMAR HILBERTOVA: BLUZKA. PLATNO.
JOZEF BAJUS: DEZEN MODROTLACE,

ladanie inSpiracii
v ludovom umeni nie
je v dejinach umenia
zriedkavym javom.
Koncom minulého storocia
bola objavena i obdivovana
jeho cistota, pravdivost. Bolo to
ludové umenie, ktoré pomaha-
lo najst vychodiska z vytvarné-
ho eklekticizmu 19. st. Aj 20.
storocCie sa v rokoch po 1. a 2.
svetovej vojne priam progra-
movo obracalo k narodnej tra-
dicii, ktora bola casto nepocho-
pena a politicky zneuzita, co
v mnohom pravému ludovému
umeniu skor uskodilo.
Dnes na sklonku 20. storocia
sme svedkami opakovania his-
torie. Opat vo chvilach neistot
a rozhodovani o d'alsom vyvoji
sa hlada pomoc v overenych
istotach. Meni sa vztah cloveka
k ponimaniu sveta od racional-
neho v prospech citového. To
sa, samozrejme, odraza i v je-
ho predmetnom svete. Proti
indiferentnej sériovej vyrobe
stoji poziadavka individualiza-
cie vyrobkov. | Spickovi desig-
neri sa obracaju do minulosti
a prehodnocuju uz davno za-
budnuté predmety.
Sme svedkami hl'adania odlis-
nosti, vynimocnosti vliastnej
kulturnej identity, a na druhej
strane pokracuje proces zjed-
nocovania. Nazorovy pluraliz-
mus na zivotny styl umoznuje

POSUNY

STALE OBJAVOVANIE TRADICIE V ODEVNOM DESIGNE

SHIFTS

A GARMENT PROJECT FROM SEVERAL SOURCES

SILVIA FEDOROVA: SATOVA SUKNA S VYSIVKOU. BAVLNA.

Na projekte POSUNY pracovali / Participants in the project:

JOZEF BAJUS - textilny designer / textile designer

DAGMAR HILBERTOVA - textilna designerka / textile designer
SILVIA FEDOROVA - textilna vytvarnicka / textile designer
JANA MADEROVA - scénicka vytvarnicka / stage designer
JANA MENKYNOVA - vytvarnicka ULUV-u / ULUV designer

ODEVNY DESIGN / POSUNY
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earching for inspiration
in folk art is not rare in
the history of the arts.
By the end of the previ-
ous century its purity and truth-
fulness had been discovered
and admired. It was folk art
which helped in finding ways
out of the eclecticism in fine
arts of the 19th century. After
World Wars | and Il, the 20th
century was turning towards
national tradition, however,
often as a result of misinter-
pretation and political misap-
plication, this meant rather
a damage for folk art.
Nowadays, in the last years of
the 20th century, we are wit-
nessing a repeat of history.
Again, in times of uncertainty
and indecision about future
development, help is being
sought in proved certainties.
The Human standpoint towards
world understanding is beco-
ming emotional rather than
rational. Of course, this is ref-
lected in the world of
man's objects as well. Crafts
and handwork are becoming
more appreciated again. Top
designers are turning towards
the past, re-estimating objects
forgotten long ago.
The requirements of individual
products are opposed to those
concerning mass production.
Even top designers turn
towards the past and re-evalua-
te long forgotten exceptions
objets. We are witnessing the
search for differences or in our
own cultural identity, while on
the other hand, the process of
unification is going on. Plurality
of life style views allows indivi-
dual choice.
Taking in the background of
the above events, in 1994
a garment project called
SHIFTS was formed as a part of
the efforts to create a life style
change.
SHIFTS have their specific fea-
tures:
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- inspiration and sources in folk
textile culture

- their shift into contemporary
garment design trends

- combination of simple styles
suitable for ready-made clot-
hes with handmade details -
weaving, embroidery, knitting
and batik

- the cooperation of several de-
signers a common collection
with the effort to make gar-
ments which could be combi-
ned with each other, however
with the specific approach of
the individual designers main-
tained

- small series of the garments

- each collection should be
a basis for a trend to be appli-
ed within specialized fabricati-
on.

A total of 21 garment compo-
nents and accessories (bags,
clasps, jewels) have been crea-
ted. As the basic material, unb-
leached linen, cotton, natural
silk, cloth, blueprint and wool
have been used. Coats, shirts,
shirts and sweaters are simple
in style. Style purity is one of
the unifying aspects of the col-
lection as a whole, applying the
combinations of squares, rec-
tangles and triangles. Natural
light combined with blue are
the dominating colours

. Blueprint is one of the expres-
sive elements in the collection.
Its patterns were designed by
Jozef Bajus, who used the origi-
nal moulds and by arranging,
repeating and alternating them
both mutually and in rows he
achieved a new, youthful look.
The styles off blueprint shirts
were designed by Dagmar Hil-
bertova who supplemented
them with plain-colour vests.
She was inspired mainly by
wide sleeves, various types of
aprons, pleated details and
bodices.

The patterns for knitwear, both
simple geometric and combi-
ned with relief knitting, were
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SILVIA FEDOROVA;
KOSELA. ZREBNE PLATNO.

JOZEF BAJUS: DEZEN MODROTLACE.

DAGMAR HILBERTOVA: KOSELA S VESTOU. PLATNO, SUKNO.
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individualne si vybrat.

Na pozadi spominanych sku-
tocnosti vznikol r. 1994 odevny
projekt P O S U N Y ako stcast
snah o vytvorenie zmeny Zivot-
ného stylu.

POSUNY maju svoje Specifika.
* InSpiracia a zdroje z textilnej
l'udovej kultury.

* Ich posun do sucasnych tren-
dov odevného designu.

* Kombinacia jednoduchych,
konfekcii vyhovujucich strihov
s detailmi, ktoré vyuzivaju ruc-
na pracu - tkanie, vysivanie, ba-
tikovanie, pletenie.

* Spolupraca viacerych autorov
na spolocnej kolekcii, v ramci
ktorej sa snazili vytvorit vzajom-
ne kombinovatelné odevy so
zachovanim osobitosti autor-
skych pristupov.

* Malosériovost odevov.

* Kolekcia by mohla sluzit ako
zaklad koncepcie pre Speciali-
zovanu vyrobu.

Spolu vzniklo 21 casti odevov
a doplnky, ako napr. tasky,
spony a Sperky. Nosnym mate-
rialom je zrebné platno, prirod-
ny hodvab, sukno, modrotiac
a ovcia vina. Plaste, kosele,
sukne i svetre su strihovo jed-
noduché. Strihova cistota je
jednym zo zjednocujucich mo-
mentov celej kolekcie. Vyuziva
kombinacie Stvorca, obdlznika
a trojuholnika. Dominujucimi
farbami st tony prirodnej svet-
lej v kombinacii s modrymi.
Modrotlac tvori jeden z vyraz-
nych prvkov kolekcie. Jej dezé-
ny navrhol Jozef Bajus.
Vyuzil povodné drevené formy
a ich novym radenim, strieda-
nim, opakovanim v pasoch
i vzajomnymi kombinaciami
dosiahol novy, sucasny vzor.
Strihy modrotlacovych koSiel
a kosSielok navrhla Dagmar
Hilbertova adoplnilaich
jednofarebnymi vestami.
InSpirovali ju predovSetkym
Siroké rukavce, Yézne typy
zaster, lajblikov a detaily pli-
sovania Ci skladania.

Vzory pletenych svetrov, jedno-
duché geometrické tvary
i v kombinacii s reliéefnym ple-
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UKAZKY LUDOVEHO ODEVU Z KNIHY
VIERA NOSALOVA: SLOVENSKY
LUDOVY ODEV.

)
JANA MENKYNOVA: KOLEKCIA SPER-
KOV. KOV, KOST.

SILVIA FEDOROVA: PLAST. SUKNO.

e ~ -

JANA MADEROVA: KOSELA S NOHAVICAMI A SATKOU. BATIKOVANY HODVAB.
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found by Jozef Bajus in the pat-
terns used on the «cedilo»
(a kind of knapsack). The swe-
aters are made uncommon by
an irregular pattern line remin-
ding us of the poetry of rando-
mness and fortuity in folk art.
In her models, Silvia Fedororva
shows experience in free texti-
le creation. A feeling of space
and plasticity can be found in
the style of the coat based on
a shepherd’'s smock and supp-
lemented by a relief-shaped
cap. She uses the technique of
cloth wrapping as well as
a combination of smooth and
woven surfaces or details.
Weaving comes out from sim-
ple rag rugs. Hand embroidery
is used as well, hidden in
a sophisticated way in triangle-
shaped details and visible only
when the hands move.

The technique of manual batik
is the source of inspiration for
Jana Maderova. In her designs,
she used the simplest method -
knots with pebbles, resulting in
a fine geometric pattern along
the edges. She uses mostly silk
to make her designs, as this
material is most suitable to
show various effects during
motion.

Jana Menkynova made bags,
casps, fasteners and jewellery
for the projects. Her leather
bag series is inspired by the
shape of shepherd’s satchels.
The bags are decorated by pun-
ching and stamping or by
studs. The quality of her jewel-
lery is in the material applied -
bone and metal in simple sha-
pes.

Garment fashion reacts most
quickly to change and individu-
al requirements. There is no
need to look for inspiration in
deep past - the preceeding de-
cade is good enough too. Per-
haps these quick changes have
made fashion designers look
for more permanent values.
Why not to folk textile tradition.
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JANA MENKYNOVA: KOZENE TASKY.
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JOZEF BAJUS: RUCNE PLETENY PULOVER.
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JOZEF BAJUS: NAVRH PULOVRA.

tenim hladal Jozef Bajus vo
vzoroch tzv. «cedil» (nieco ako
plecniak). To, ¢o robi svetre
nevsednymi, je nepravidelna
linka vzoru, ktora pripomina
poetiku nahodnosti l'udového
prejavu.

Silvia Fe d o r o v a vo svojich
modeloch prinasa skusenost
z volnej textilnej tvorby.
Priestorové citenie a cit pre
plastickost tvaru sa objavuje
v rieseni plasta, ktory vychadza
z pastierskej haleny a je dopl-
neny o reliéfne tvarovanu ka-
pucnu. Na modelaciu vyuziva
i techniku vrapovania - sklada-
nia latky. Hladku plochu kom-
binuje s relié€fom tkanych casti
¢i detailov. Tkanie vychadza
z jednoduchych handrovych
kobercov. Objavuje sa i rucna
vySivka. Je rafinovane skryta
v trojuholnikovych detailoch
a objavuje sa len pri pohyboch
rak.

Technika rucne viazanej batiky
je zdrojom inspiracii Jany
Maderovej. Vosvojich
modeloch pouzila najjedno-
duchsi sposob - viazanie uzli-
kov s kamienkami. Vysledny
efekt je jemny geometricky
vzor po okrajoch modelu. Pre
svoje navrhy vyuziva predovset-
kym hodvab, ktory najlepsSie
vyhovuje roznym efektom pri
pohybe.
JanaMenkynova pre pro-
jekt riesila tasky, spony-spinad-
la a Sperky. Séria kozenych
tasiek tvarom pripomina pas-
tierske kapsy. Autorka ich
dekorovala vybijanim do koze
alebo cvockami. Kvalita Sper-
kov spociva predovsetkym
v materiali - kost a kov - a v jed-
noduchych tvaroch.

Moda v odievani najrychlejsie
reaguje na zmeny a na indivi-
dualne poziadavky. Nehl'ada
inSpiraciu v dalekej minulosti,
staci jej pomaly i predchadza-
juce desatrocie. Mozno prave
pre tieto rychle zmeny sa obra-
caju modni designeri k trvalej-
Sim hodnotam.

Preco by to nemohla byt i tradi-
cia l'udového textilu?



Regionalizmus v designe
- vec minulosti ¢i buducnosti?

Zdeno Kolesar

Vytvarny teoretik. Absolvoval Studium na odbore veda o vytvar-
nom umeni FFUK v Bratislave a Stipendijné pobyty vo
Francuzsku /Université de Paris | a ERBA Saint-Etienne/ a USA
/Cooper-Hewitt Museum of Design a Parsons School of De-
sign New York/.

Pedagogicky posobi na Vysokej Skole vytvarnych umeni
v Bratislave. Venuje sa najma dejinam a teorii designu.
Publikoval v ¢asopisoch Prumyslovy design, Design Trend,
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Americka publicistka Marilyn Stern zorganizovala
prednedavnom anketu, v ktorej mali popredni designe-
ri urCit miesto vzniku dvanastich produktov vybratych
z medzindrodnej designerskej rocenky. Vysledkom
bolo len 16 % spravnych odpovedi.' Zda sa, ze urcit
v sticasnosti provenienciu vyrobku podla jeho designu
sa da mimoriadne tazko, podla citovanej ankety viac-
menej iba nahodou. Je teda regionalizmus v designe
mitvy? Domnievam sa, ze tazko mozno jednoznacne
odpovedat na tiito otazku, napriek tomu sa pokdsim
naznacit urcité vychodiska a prognozy suvisiace s pro-
blémom regionalnej kultirnej identity v designe.

Design ako Specificka disciplina pohybujica sa na roz-
hrani umenia, techniky, vedy, ekonomiky a dalSich
odborov ludskej cinnosti sa formoval v obdobi indu-
strializacie. Impulzom pre jeho nastup na scénu dejin
bolo rozSirenie mechanizovanej masovej vyroby, ktora
si vyZiadala korekcie v tradicnom chapani vztahu funk-
cie a formy UZitkovych predmetov. Emancipacia desig-
nu sa v mnohom prekryvala s etablovanim sa funkcio-
nalizmu, ktory v mene hesla »tvar nasleduje funkciu«
akcentoval Standardizaciu a unifikaciu vyroby, vychad-
zajlicu z koncepcie homogénnej spolocnosti tvorenej
akymisi Standardizovanymi fudmi. V oblasti designu
tato tendencia globalizacie, vlastna »internacionalne-
mu Stylu«, odstdila na zanik spolu s tradiénymi remes-
lami i lokalne kultdrne tradicie. Boli by sme vSak naivni,
keby sme sa domnievali, Ze to bolo iba posobenie funk-
cionalizmu, ktoré bolo priinou utimenia regionalnych
vyrobnych Specifik. VSeobecné zblizovanie technologii
vyroby, znasobenie medzinarodného obchodu, nadna-
rodné vyrobneé zdruZenia a internacionalizacia kapitalu,
boom informacnych médii, mobilita designerov a spo-
trebitelov’ - to vSetko st aspekty, ktoré velmi agresivne
obmedzuju pole posobnosti regionalizmu v designe.

Uvedme priklad: Cech Bofek Sipek, ktory sa ¢asto
inSpiruje ceskym rokokom, a v tomto zmysle by sme ho
mohli povazovat za designerského regionalistu, sidli
a pracuje prevazne v Holandsku. Jeho ratanovy nabytok
vyuZiva tradicnu filipinsku surovinu, zhodnocuje vsak
i tradicie viktorianskeho Anglicka, je vyrabany talian-
skou firmou Driade a distribuuje sa po celom svete.
Nasli by sme aj priklady, ked designer pochadzajici
z krajiny A, Zijuci v krajine B, pracuje pre firmu z krajiny
C, ta kvoli lacnejSej pracovnej sile vyraba v krajine
D vyrobky urcené pre trh v krajine E. Ktora z krajin A -
E by sa asi mohla podpisat na rodny list kultimej iden-
tity tychto vyrobkov? Mozeme sa teda znova opytat: Je
regionalizmus v designe mrtvy? A logicka sa zda byt
pozitivna odpoved.

Ak som vSak spomenul, Ze v sticasnej designerskej
praxi jednoznacne dominuje globalizmus nad regiona-
lizmom, potom treba upozornit na viaceré javy indikuju-
ce zmeny tejto proporcie v blizkej budicnosti.

Zacnime v oblasti designu velmi blizkej - architektdre.
Protagonisti postmoderny tu podrobili ostrej kritike uni-
verzalizujicu dogmu funkcionalizmu a zdoraznili potre-
bu individualizacie, sémantizacie vyrazu a v neposled-
nom rade i potrebu reSpektovania regionalneho kontex-
tu v architektire. | ked postmodernizmus v Gizkom
zmysle architektonického Stylu sa dnes uz dost preiil,
filozoficka koncepcia nahradenia totalizujiceho univer-
zalizmu pochopenim individualnych Specifik si udrziava
svoju Zivotnost a hlada svoje vyjadrenie i v designe.
Jednou z moznosti je i odkryvanie a vyuzivanie regional-
nych osobitosti. V designe je vSak tento proces ovela
komplikovanejsi nez v architektire. Prevazujtcou reali-
tou vyrobnych procesov totiZ ostadva masova produkcia,
Standardné materialy, designer ma v porovnani s archi-
tektom neporovnatelne mensiu kontrolu nad kontex-
tom, v ktorom bude jeho vyrobok uzivany atd. Priklady
vyznamovych allzii odkazujtcich na regionalne kultir-
ne dedicstvo mozno dnes najst najma v luxusnej nabyt-
kovej tvorbe a tvorbe bytovych doplnkov, ponikanej
prostrednictvom galérii a Specializovanych vystavnych
miestnosti. Ide zatial o relativne malé percento celko-
veho objemu vyroby. MozZno vSak celkove konstatovat,
Ze s(icasna klima v kultare a umeni je naklonena plura-
lizmu a zhodnotenie regionalnych Specifik méze byt
dolezitym prostriedkom naplinenia tohto ciela - tak vo
volnych umeniach, ako aj v architektre Ci designe.

Na druhej strane si treba uvedomit, Ze design nesuvisi
len s problémami umenia a vytvamej kultdry, ani jeho
funkcnost nemozno chapat abstraktne. Je pevne viaza-
ny na moznosti vyrobnych technoldgii, na ekonomické
zaujmy vyrobcov i na marketingové praktiky, nie vzdy
Cisté a eticke, Tomu vSetkému sa musi designerova kre-
ativita prisposobovat. Pokusy o obnovu kultirnej iden-
tity by boli naivnou fikciou pripominajicou luddistické
rozbijanie strojov, keby boli inkompatibilné s technolo-
gickym progresom a praktikami marketingu a distribu-
cie.

Najskor k aspektu ekonomickému. V priemyselne
vyspelych krajinach s rozvinutou trhovou ekonomikou
sa klticovym pojmom v tejto oblasti stava pruznost -
flexibilita. Hovori sa o Stadiu postfordizmu, v ktorom je
Fordova koncepcia maximalnej Standardizacie, schop-
nej optimalne zhodnotit moznosti velkosériovej pasovej
vyroby, nahradzovana koncepciou vyroby mensSich sérii
pruzne reagujlcich na Specifikované potreby a zmeny
situacie na trhu. Trh si Ziada pluralizmus produkcie,
Ziada si individualizované vyrobky. Zrychlujd sa inovac-
né cykly mensich sérii, ktoré sa stavaji najsilnejSou
zbranou v tejto modifikovanej podobe ekonomickej
sutaze. »Marketingové vyskumy rozkladaju trh podla
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veku, typu domacnosti, prijmu, zamestnania a €oraz
viac | podla lokality. Analyzuju zZivotné Styly, ktoré su
vysledkom vztahu sposobov spotreby k réznym spolo-
censtvam.«

Zo strany ekonomickych prognéz ma teda regionaliz-
mus zelent. A ako je to s moznostami technoldgie? Ta
bude zrejme smerovat k podobnej pruznosti ako ekono-
mika. Budutcnost by mala patrit flexibilnym vyrobnym
systémom - automatizovanym sustavam strojov kontro-
lovanych komputrom. Prostrednictvom komputra je
mozné vysielat impulzy na obmeny (varianty) vyrobku
bez preruSenia procesu vyroby. Inymi slovami: bude
mozné bez vysokych nakladov na vymenu strojového
parku vyrabat malé série pruzne reagujlce na zmenu
trhu, alebo dokonca solitéry presne Sité na mieru spo-
trebitela. Ten moZno na seba preberie i ast aktivit
designera’, teda je pravdepodobné, ze bude do vyrob-
ku vnasat znaky charakteristické pre kultimu klimu tej-
ktorej oblasti. Tie su napokon Citatelné i v znacnej Casti

POCHOPENIE INDIVIDUALNYCH SPECIFIK V DESIGNE

sucasnej tzv. globalnej produkcie. Nechcem zjednodu-
Sovat, ale nie si McDonaldove hamburgery skor lokal-
nym produktom, ilustrujicim zalubu Amerianov v rych-
lom, hoci aj nezdravom stravovani, nez jedlom, ktoré by
tprimne vychutnavala celd zemegufa? Globéalna je
najma jeho distriblicia a marketing spojeny s masivnou
reklamou. Som presvedceny, ze vyrobok lokalneho
vyrobcu by vacsmi konvenoval chutiam miestneho spo-
trebitela, ale ten je ¢asto likvidovany prave spomina-
nym globalnym marketingom a cenami nepriamo
umernymi objemu produkcie. A tu treba spomentit dal-
Siu potencialnu vyhodu flexibilnych vyrobnych systé-
mov. Zatial su sice skor drahou hrackou pre najvacsich
vyrobeov, tazko sa instalujd, komplikované je i Specifi-
kovanie vyrobnych procesov prostrednictvom softwaro-
vych programov. Budtcnost by véak mala priniest ich
zdokonalovanie a zlacfiovanie. Mala by umoznit malym
a strednym lokalnym vyrobcom s obmedzenym kapita-
lom generovat rieSenia a produkovat vyrobky, ktoré st
dnes dosiahnutelné len pre globalnych producentov
s velkym vyvojovym a vyrobnym potencidlom. »Lamu sa
vSetky pravidla tradicnej vyroby. Nie je uz potrebna dlha
cesta vzdelavania pracovne;j sily Ci zvladania vyrobnych
postupov. Novoprichadzajici podnikatelia z nezna-
mych miest sa mozu objavit a rychlo ako nikdy doteraz
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predbehnit menej agilnych starsich vyrobcov alebo
krajiny. To je realita medzinarodnej sttaze vo veku flexi-
bilnych vyrobnych systémov. «*

Nacrtnutie progndz uplatnenia regionalnej kultirnej
identity v designe teda indikuje, Ze v buddcnosti niet
principidlnych prekazok na nabratie nového kurzu, pod-
porovaného smerovanim umenia, ekonomiky i techno-
logie. Samozrejme, zhodnocovanie kultirnej identity sa
nemaoze uskutocnovat na tkor funkénosti a vyrobite-
Inosti, kontrolovanych nakladov i pozZiadaviek trhu.
Regionalizmus asi nebude aplikovatelny na vSetky pro-
dukty, mozno ani na vacsinu, ale iste moze podporit
mnohotvamost sveta predmetov, ktory nas obklopuje,
obohatit ho o nové vyznamy. V pragmatickej rovine
moze stimulovat dopyt a v idealistickejSej azda aj pris-
piet k pochopeniu ludi roznych narodov a kultdr.

Poznamky:
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Kresby: Martin Sttovec

REGIONALISM IN DESIGN
-A PHENOMENON
OF THE PAST OR OF THE FUTURE?

An American journalist Marylin Stern has recently sent
out a questionnaire to prominent designers in order to
let them determine the place of origin of twelve pro-
ducts chosen from an international annual design
review. The result was only 16 per cent of correct ans-
wers." It seems to be extraordinarily difficult to state by
product origin according to its design, maybe it is just
by chance, as demonstrated by the questionaire menti-
oned. Does regionalism in design no longer exist? In
my opinion it is hard to answer this question without
leaving any doubt, however, | would like to outline
some starting points and prospects connected with the
problem of regional cutural identity in design.

Design as a specific branch lies between the ranges of
art, technology, science, economy and other branches
of human activities that arose in the time of industriali-
zation, urged to appear on the scene of history by the
development of mechanized mass production that
required adaptations to the traditional approach to the
form and function of products. The design emancipa-
tion went along with functionalism establishing that, in
the name of the slogan ,form follows function“ empha-
sized production standardization and unification that
was based on the concept of a homogenous society
. made up by some kind of standardized people. In the
sphere of design this trend to a global approach, typi-
cal for an ,international style“ came to nothing not only
with traditional crafts, but also local cultural traditions.
It would, however, be naive, to presume functionalism
exclusively to be the cause of the deadening of specific
regional production. In general, production technology
unification, international trade growth, international
production associations and capital internationaliza-
tion, the information media boom, designer and consu-
mer mobility’ are all aspects limiting very agressive
regionalism influences in design.

Let us give an example: a Czech Borek Sipek, who has
often found his inspiration in Czech rococo and in this
sense could be considered a design regionalist, has
settled in the Netherlands. His rattan furniture, utilizing
a traditional raw material from the Philliphines along
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with the traditions of Victorian England, produced
however by an Italian company Driade, is distributed all
over the world. We could also find examples of a desig-
ner coming from country A, staying in country B, wor-
king for a company in country C that due to cheaper
work sources, puts out in country D the products for
country E. Which of the countries from A to E could sign
the cultural identity birth certificate of these products?

VYROBOK DOMACEHO VYROBCU
VIAC KONVENUJE MIESTNEMU SPOTREBITELOVI

If we ask once again - is regionalism in design dead?
The logical answer seems to be yes.

If I have mentioned that in present design practice, glo-
bal approach clearly dominates over regionalism, then
it is necessary to notice several phenomena indicating
a change of balance in the near future.

Let us start in the sphere very close to design - architec-
ture. Post-modermnists criticized very severely a univer-
salizing dogma of functionalism and stressed the need
of individualization, expression semanticism and, last,
but not least, the necessity to respect regional aspects
in architecture. Even though post-modernism today is,
in the narrow sense of architectural style, rather out-of
date, the philosophic concept of making up for a totali-
zing universalism through grasping individual specific
features has survived and seeks its own expression in
design as well. One of the possibilities is to discover
and ulitize regional features. However, this process is
much more complex in design than in architecture. The
dominating reality of production processes is always
mass production, standard materials, and compared to
an architect, a designer is much less able to control the
environment in which his product will be utilized, etc.

TVAR NASLEDUJE FUNKCIU

The examples alluding to regional cultural heritage can
be found today especially in the creation of luxurious
furniture and dwelling accessories offered through gal-
leries and specialized exhibition halls. So far it is only
a small percentage of the overall production. We can
say, though, that the present atmosphere in culture
and arts favours pluralism and an evaluation of regio-
nal features may be an important means to fulfill this
goal - both in free art and in architecture or design.

On the other hand, we should realize that design is not
linked solely with art and art culture, neither can its
functionality be considered abstract. It relies firmly on
production technologies, the economic interests of pro-
ducers and marketing practices that are not always
pure and ethical. A designer creativity must adapt all

this. Efforts to restore a cultural identity would be
a naive fictional reminder of Ludditism, were they
incompatible with technological progress and marke-
ting and distribution practices.

First the economic aspect. In the industrial countries
with a well developed market economy the key princi-
ple in this sphere is flexibility. This period is called post-
Fordism where Ford's concept of the utmost standardi-
zation able to utilize all the virtues of the mass assem-
bly line production is replaced by the production of
smaller series responding flexibly to the specific needs
and changes in the market. The market demands plura-
lism in production and individualized products. Small
series inovation cycles are shortened and the respecti-
ve products become a strong tool in this modified
shape of economic competition. ,Marketing studies
analyze market according to the age, type of house-
hold, income, profession and all the more often accor-
ding to the locality. They analyze life styles related to
ways of consumption in various communities."
Regionalism is then, as far as economic predictions go,
promoted. And how about technologies? They will pro-
bably be directed towards a similar flexibility as econo-
my. The future will probably be favourable to flexible
production systems - computer controlled automated
machine systems. Through computers it is possible to
send orders for changes /variations/ in products wit-
hout having to interrupt the production process. In
other words it will be possible to put out, without high
costs for equipment changes, small amounts of pro-
ducts responding flexibly to market changes or even
sole products tailored for a consumer's need. The con-
sumer thus may take over some of the designer's activi-
ties* and in this way pass the characteristic features for
the cultural environment of the given region onto the
product. After all, they are visible also in a substantial
part of the present so called global production. | do not
wish to make things too simple but, are not
McDonald's hamburgers rather a local product, illustra-
ting American’s preference of fast, albeith unhealthy,
food, than a food honestly enjoyed by the whole pla-
net? Global is namely their distribution and marketing
along with a worldwide promotion. | am sure that
a local consumer’s taste would be much more satisfied
by goods of a local producer, who, however, often goes
bankrupt, due to the global marketing mentioned and
the prices in reverse proportion. Here we must mention
another possible benefit of flexible production systems.
For now they are still an expensive toy for larger produ-
cers because they are difficult to introduce and it's also
troublesome stating specific production processes
through software. The future should, nevertheless, bring
their improvement and a lower cost. Small and medium
local producers with limited assets should be enabled
to generate solutions and put out products which today
can be produced only by global industries with large
research, development and production potential. ,All
the rules of traditional production are broken. It is no
longer necessary to take the long path of workpower
education or teaching production operations.
Newcoming entrepreneurs from unknown places can
appear and faster than ever before take over less active
older producers or countries. This is the reality of the
international competition in the age of flexible producti-
on systems.“*

Outlining the prognoses of regional cultural identity
establishing in design, thus indicates that there are no
principal obstacles in the future to taking a new course,
supported by the destination of art, economy and tech-
nology. Of course, cultural identity cannot be realized
on the cost of functions and producibility, the costs are
controlled as well as the market demands. Regionalism
will probably not be applied to all products, possibly
not to the majority, but it certainly will be able to contri-
bute to multiformity of the world of objects surrounding
us and to vest new significance in them. Pragmatically
it may stimulate the demand and ideally may contribu-
te to people of various nations and cultures understan-
ding one another better.

UVAHY / REGIONALIZMUS V DESIGNE - VEC MINULOSTI €I BUDUCNOSTI?



Plagat

Rozhovor s Gitte Kath

Gitte Kath (nar. 1948), scé-
nografka a rezisérka diva-
dla Teatret Mpllen v Ha-
derslev, je aj textilna a gra-
ficka designerka. Jej plaga-
ty si medzinarodne zname
najma z bienale a trienale
v Tojame, Varsave, Lahti
a Brne. Vacsina jej plaga-
tov, okrem tych, ktoré ro-
bila pre Amnesty Interna-
tional ¢i Umbrela Theater
v Kodani, su zviazané s ma-
lym divadlom v danskom
Haderslev.

Mnohé prvky a materialy,

ROZHOVOR / PLAGAT AKO PRIBEH
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ktoré autorka vo svojich
plagatoch pouziva, su
akymsi odkazom minulosti
pripominajicim beh casu.
Su ako staré zatisia
s emblematickymi odkaz-
mi, ale aj s modernisticky-
mi asamblazami a surrea-
listickou poéziou objektov.
Svojou polaritou medzi rea-
litou veci a metaforou sa
tieto plagaty poetickou
informaciou o divadelnom
predstaveni. Gitte Kath Zije
a tvori v Christiansfelde
v Dansku.

ako pribeh
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DK-I1466 Kgbenhavn
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Z. B.: Ste predovSetkym
znama ako autorka plaga-
tov, ziskali ste v tejto
oblasti tvorby viacero oce-
neni, okrem inych aj ocene-
nia Bienale uzitkovej grafi-
ky Brno z roku 1990. Ste
absolventkou Vysokej
umeleckej Skoly v Koldingu
v odbore textilny design,
teda zamerania, ktoré
nema vela spolo¢ného
s grafickym designom. Co
vas priviedlo ku graficke-
mu designu?

G. K.: Je pravda, ze som
ukongéila dtudium na oddele-
ni textilu, no vtedy som si
svoju buducnost predstavo-
vala skor v oblasti vol'nej
tvorby. Navrhovala som vsak
dezény postel'nej bielizne
a kobercov a vystavovala

DE SIGN'UM 39,1004

°I hovedet p& ®M gammel hat

{ I huvudet péd en gammal hatt
£ d van een oude hoed

som svoje navrhy na najdole-
zitejSich danskych vysta-
vach. Ked vSak bolo zalozené
malé profesionalne divadlo
Teatret Mgllen (Divadlo
v mlyne) v Haderslev, bola
mi ponuknuta spolupraca
v oblasti scénografie.
Odvtedy preslo uz 20 rokov
a dnes som umeleckou Sef-
kou, rezisérkou, scénograf-
kou tohto divadla a navyse
som zodpovedna za graficky
design vSetkych tlacenych
materialov, ktore vydavame -
vratane kataldégov a plaga-
tov. O takej praci som nikdy
ani len nesnivala, ale divadlo
v Haderslev mi dalo tuto
moznost - uvadzat na scénu
pribehy a robit vietko, ¢o
s tym suvisi. Ked'ze nemam
vzdelanie reziséra ani skole-
nie scénografa ¢i grafika, je

Dans la teéte d'un vieu chapeau
Im Kopf eines alten Hutes

iR

- W

. o

ROZHOVOR / PLAGAT AKO PRIBEH

maoj pristup k tomuto »fachuc«
odlisny. Mam na veci pohl'ad
z iného uhla - a vyuzivam to.
Oblast mojho zaujmu sa
vzhl'adom na moznosti rozsi-
rila - potreby a zvedavost isli
ruka v ruke. Nevidim dnes
rozdiel v tom, i pracujem na
navrhu plagatov, scény,
alebo €¢i inscenujem predsta-
venie - je v tom rovnaka
metdda. Potrebujem rovnaku
kreativitu, nasadenie, ener-
giu a disciplinu. Moje umelec-
ké Skolenie v oblasti textilu
mi dalo zaklad: fascinaciu
materialom a plochou a dis-
ciplinu, ktoru dodrziavam
a ktora je dobrym odrazo-
vym mostikom pre akuko-
I'vek pracu.

Z. B.: Ste teda »doma« nie-
len v dvojdimenzionalnom,
ale i v trojdimenzionalnom
designe. Ako dostanete
vase také rozlicné umelec-
ké aktivity na spoloéného
menovatel'a? Do akej miery
sa tieto rozliéné sposoby
prace a média navzajom
ovplyviiuja vo vasej praci?

G. K.: Schopnost ist z plochy
do priestoru je len otazkou
uvedomenia si vSetkych
obmedzeni v danom médiu.
Obmedzenie v ploche alebo
v priestore - to je to isté.
Kazda plocha maé za sebou
i pred sebou nejaky priestor
a ak chces§ obsiahnut vsetko,
ak sa nechce$ uspokojit iba
s plochou, musis robit to isté,

1. 30 rokov Amnesty
International

2. Lyricky festival '92

3. V hlave na starom klobuku

4. Plagat k rozpravke Slavik




¢o robis, ked chce§ presved-
¢ivo rozpravat pribeh. Tam
tiez nestaci ist len po povr-
chu, vietko zavisi od pravos-
ti a déveryhodnosti toho. éo
robis a ako to robis. Pretoze
nase divadelné inscenacie
musia byt pripravené na
putovanie po inych divad-
lach, kde hostujeme, musi
byt scéna prispésobitel'na
roznym typom priestoru
v Skoléach ¢éi inych divadlach.
Aj tento aspekt vyuzivam vo
svojej tvorbe. Nielen divadel-
ny tim musi byt v pohybe, ale
aj predmety na scéne su
mobilné. Preto su éasto kon-
cipované na kolieskach -
zriedkavo pracujem so static-
kymi kulisami. Vietko sa
snazim navrhovat prehl'adne
a jednoducho - divadlo i pla-
gaty.

Z. B.: Vase plagéty su cha-
rakteristické vasim ruko-
plsom, ktory vyuZiva mie-
Sanu techniku fotografie,
typograﬁe a maliarstva,
a vyzaru_]u pokoj typxcky
pre zatisie. Nie su teda
»k.lasicky« graﬁcke, svojim
vyrazom su skor kdesi na
hranici medzi volnym
a uzitkovym umenim.

Preco ste si zvolili tuto
cestu a aké moznosti vam

poskytuje?

G. K.: Ja som si nezvolila za,
ciel mieSanu techniku -
aspon nie vedome. Moja pra-
covna metoda a neklasicky
pristup ku grafickému desig-
nu mi vSak dava viac vol'nos-
ti. Nebola som nikdy viazana
nejakou striktnou metédou.
Naopak, sama som si mohla
stanovit obmedzenia pre
svoju pracu. Vzdy som si
mohla slobodne vybrat motiv
aj obsah pre svoje plagaty,

pricom som mala jediny ciel:
plagat musel »sediet«, musel
zaposobit. Ked'ze Klasické
grafické techniky kresby nie
su pre mna vlastné, vycho-
disko som videla vo vyuziti
fotografie. Ale pretoze to
nemala byt len éGisto fotogra-
fia, bolo celkom prirodzensé,
Ze som zacala na nu malovat
a kreslit, skriabat do este
mokrej farby a pod. To, Ze
moje plagaty vraj vyzaruju
POKOj a Casto maju symetric-
ku kompoziciu, suvisi prav-
depodobne s tym, Ze ma, fasci-
nuje plocha. Mimochodom, je
to urc¢ita pribuznost medzi
mojimi plagatmi a mojou scé-
nografickou tvorbou. Nikdy
ma nenadchynal bleskovy
ucéinok plagatu, ktory je
pochopitelny v zlomku
sekundy pri pohl'ade z okoloi-
duceho autobusu. To je azda
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dobré pre reklamu, komerc-
ny plagat. V divadelnom pla-
gate davam prednost tomu,
¢o ¢loveka nuti zastavit sa
v ¢ase, trochu meditovat.
Plagat je ¢asto prvym kro-
kom k novym predstavam.

Z. B.: Viem o vas, Ze okrem
svojich divadelnych akti-
vit ste ¢inna aj ako peda-
g0g. Ucite na svojej mater-
skej Skole v Koldingu.
Casto sa stava, ze silné
umelecké osobnosti sa pre
svojich Studentov stanu
takym velkym vzorom, Ze
zaénu napodobnovat ich
metody a postupy - vedome
¢i nevedome. AKky je vas
nazor na to a vasa skuse-
nost?

G. K.: Na 8kole umeleckého
remesla uéim len niekol'ko
mesiacov v roku. Spocéiatku
som ucila tlac¢ené textilné
techniky, dnes uéim to, ¢o
nazyvame »volna formac.
Nechcela by som vyucovat
ani plagatovu tvorbu, ani scé-
nografiu. PretoZze mi na vyu-
covanie ostava vel'mi malo
¢asu, zvolila som si oblast,
ktora je podla mna funda-
mentalna: proces umeleckej
tvorby, jeho esencia a cha-
rakter. Nechcem ugit svojich
Studentov, aby robili to, ¢o ja,
ale snazim sa precizovat ich
zmysel pre plochu a priestor,
detail, farbu a Strukturu, roz-
vijat ich uvedomovanie si
vlastného intelektualneho
potencialu a myslienkového
sveta. A v kaZzdom styku
s nimi sa i pre mna otvaraju
nové svety - je to tak, ako
keby si ¢lovek vy¢cistil okulia-
re alebo zastruhal ceruzku.
Samozrejme, stretavam sa
i s pripadmi, ked sa Student
neda ovplyvnit. Napriek
tomu je velmi dolezite, aby
sa ucitel odvazil ukazat, aky
je on sam, aby »priznal
farbue«. Studenti maja pravo
vediet, kto je ich protihrac.

Z. B.: Dovolte mi polozit
poslednu otazku. Hlavnou
témou vlanajSieho Bienale
grafického designu v Brne
bola Zodpovednost grafic-
kého designera v dnesSnom
svete. Seminar sa zaoberal
témami, ktoré su aktualne
pre celé Iudstvo bez ohl'adu
na hranice, kontinenty,
kultiry. Rasizmus, hlado-
mor, politické nepokoje,
nenavist voci cudzincom,
drogy, ekologické katastro-
fy, bezdomoveci atd. Ak by
ste mali navrhnut cyklus
plagatov na niektoré
z tychto zavaznych tém,
ktoré by ste si zvolili
a preco?
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G. K.: V nasSom divadle sme
nedavno uviedli novu drama-
tizaciu Dennika Anny
Frankovej. Pokusili sme sa
oslovit jedinca, aby zmudrel.
Anna Frankova tiez hovori
0 jednom celkom obyc¢ajnom
dievéatku a jeho matke... Ako
umelci, ako I'udia sme povin-
ni zaujat stanovisko a pre-
vziat spoloénu zodpovednost
za veci, ktore sa deju okolo
néas, ak mame to stastie, ze
drZzime v rukach nastroj,
ktory nam dava schopnost
niec¢o ovplyvnit. Je to povin-
nost ak nie k inym, tak vogci
sebe samému. My mame to
privilégium, Ze nemusime
znasat tarchu bezmocnosti,
ale Zze mo6zeme siahnut po
témach, ktoré sa nas doty-
kaju - a to je nada povinnost.
NasSe divadlo pripravuje vela
predstaveni pre deti a mla-
deZ a aby naSe publikum
s nami spolupracovalo, vyza-
duje si to od nas jasnost a jed-
noznaénost umeleckého
spracovania. Bez tohto kon-
takt s nasSim publikom nie je
mozny. Praca s detskym
divakom je neuveritel'ne obo-
hacujuca - znamena to vSak
odlidny umelecky pristup.
V detskych predstaveniach
toho mozes tol'ko vyjadrit!
Sprostredkuvas radost, na-
dej, hnev, ¢éi strach - zakladné
city, na ktoré uz mnohi
dospeli, zial, zabudaju. Je to
ddlezité, aby sme neboli nasi-
lu »pedagogicki«, ale aby sme
sa skor priblizili sami sebe.
To je cesta Kk naSmu publiku.
Vlastne partnerovi, nech je
to ktokol'vek.

Plagatovou tvorbou som sa
zacala zaoberat az po niekol-
kych rokoch préace pre det-
ské divadlo - ziskala som
totiz celkom iny vztah k ume-
leckému procesu.

TakzZe témy, ktoré povazujem
za spolocensky mimoriadne
dolezité pre kazdého umelca,
su: rasizmus, hladomor,
drogy, ekologické katastrofy,
vojny...

Z. B.: Dakujem za rozhovor.

Zhovarala sa
Zdena Burianova
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Stanley Moody

Riadenie priemyselného deé.inu

KONZULTANTI - KLUC K USPECHU?

Uvod

V predchadzajicom clanku sme identifikovali miesto
priemyselného designu v organizacii firmy s pouzitim Spe-
cidlneho prikladu na ilustraciu miektorych problémov ria-
denia. V tomto zaverecnom €lanku sa hovori o faktoroch,
ktoré musi brat do Gvahy manazment vyrobnej firmy, ked
2vazuje, ¢i najat konzultanta pre priemyselny design.

Nech robi design pre firmu ktokolvek - domaci priemy-
selny designer, konzultant pre design alebo technik,
praca je len natolko dobra, nakofko dobry je tento kon-
krétny jednotlivec. Mozeme hovorit o vSeobecnych princi-
poch, uvadzat dokazy, ale v praxi kvalita toho, o sa urobi,
spociva na jednotlivcovi. Vzdelanie a vycvik jednotlivca je
indikatorom, ale nie zarukou pravdepodobnej kompeten-
cie.

Prieskum britskych firiem, ktoré dostali ocenenie za
design inovovanych vyrobkov, odhaluje, preco niektori
manazéri radsej uprednostiiuju externych konzultantov,
ako priemyselného designera zamestnaného na piny
Gvazok. Vyjadrili sa, Ze nemaju dostatok projektov, aby
zamestnali priemyselného designera na plny pracovny
cas. Uviedli aj dalSie dovody, preco uprednostiiuji kon-
zultanta. Riaditel vyskumu firmy Vickers Instruments
povedal, Ze priemyselny designer by mal mat odstup od
kazdodennych problémov technického vyvoja vo firme a
mal by byt schopny vyuzit svoje skisenosti z kontaktu s
inymi firmami, ktoré st jeho klientmi; takyto konzultant
priemyselného designu ma vacsiu autoritu vo vyvojovom
time. Technicky riaditel firmy Crosfield Electronics, ktora
vyraba snimace pre tlaciarensky priemysel, povedal, ze
umelecky instinkt priemyselného designera by klesol,
keby bol priputany k navrhom produktov len jednej firmy,
z ¢oho by sa dal urobit zaver, Ze najtalentovaneji desig-
neri pracuji ako konzultanti, a nie ako zamestnanci.
Politika firmy Crosfield spociva v najimani viacerych kon-
zultantov pre priemyselny design, aby sa manazéri firmy
naucili identifikovat inStinkt u designera.

Manazeér firmy vyrabajucej vedecké pristroje opisal, co
povazuje za elementy indtinktu: schopnost spajat estetic-
ké citenie s technickou realizovatelnostou; schopnost
spajat tyl so znalostami o materialoch a ekonomike vyro-
by; schopnost vytvarat nadSenie u ostatnych clenov vyvo-
jového timu v zaujme dosiahnutia estetickych cielov: isto-
tu dotyku, ktora doda iskru vyvojovému timu. Mnoho
manazérov vnimalo instinkt ako aspekt osobnosti, a preto
povazovali osobnost za vyznamny faktor pri vybere kon-
zultanta.

Niektori manazéri sa zmienovali o inych aspektoch
osobnosti, ktoré ovplyviiuji vyber konzultanta. Riaditel
vyskumu firmy Vickers Instruments povedal, ze vzhladom
na to, Ze priemyselny design je hranicny odbor medzi
umenim a technikou, konzultant musi byt schopny pre-
svedcit inzinierov vo firme, ze design vyrobku je relevantny
technickému vyvoju. Riaditel vyskumu firmy vyrabajicej
nastroje povedal, ze konzultant pre priemyselny design
musi byt osobnost, ktora dokaze presvedcit inzinierov
firmy a ziskat si ich reSpekt.

Ten isty prieskum odhalil, Ze niektoré firmy, ktoré
dostali odmenu za design inovovanych vyrobkov, neza-
mestnavali domacich priemyselnych designerov ani kon-
zultantov priemyselného designu, ale namiesto toho sa
spoliehali na domacich inzinierov. Manazéri uviedli
niekolko dovodov takejto politiky. Zdoraznovali, Ze ich
inZinieri st schopni urobif v3etko, ¢im by mohol prispiet
priemyselny designer. Okrem toho tam bolo menej inst-
ruktaznych problémov. Externisti sa CastejSie dopustali
chyb - bud' v dosledku nespravnej interpretacie instrukta-
Ze, alebo preto, Ze nepochopili politiku firmy tykajicu sa
novych produktov. V niektorych firmach prizvanie konzul-
tanta pre priemyselny design rozladilo domacich inZinie-
rov, ktori tvrdili, Ze je to kritika ich schopnosti zo strany
manazérov a ohrozuje to ich pracovné miesta. Teda
nejestvuje pevné pravidlo o najimani konzultantov pre

priemyselny design. Je vSak dolezité, aby si manazéri uve-
domili Glohu priemyselného designu v inovacii a zabezpe-
¢ili odbornika podra Specialnych potrieb firmy.

Ako ziskat od konzultanta co najviac

Konzultanti pre priemyselny design sa Gasto stazuju, Ze
niekedy mavaju tazkosti s manazérmi novych firiem, pre
ktoré pracujl, pretoze tito nevedia, ako ich vyuit. Speci-
alny spdsob manazérskeho pristupu pomoze ziskat od
konzultanta to najlepsie. Na jednej strane manazér by mal
byt schopny prijimat radikalne alternativy predstav o
forme vyrobku, ale na druhej strane by tiez mal vediet kri-
ticky hodnotit konzultantove navrhy vzhfadom na technic-
ké a komercné obmedzenia svojej firmy.

Existuje rozdiel medzi tvrdeniami na medzinarodnych
konferenciach o tom, ¢o konzultanti priemyselného desig-
nu mozu urobit a co mnohi z nich skutocne v praxi robia.
Napriklad profesionalne organizacie podporuju myslien-
ku, Ze konzultanti priemyselného designu st schopni for-
mulovat potreby uZivatelov a preniest ich do chapania
vyrobkov. Prinos vacsiny konzultantov v praxi spociva vo
vytvoreni formy pre projektovany konecny vysledok, teda
prisne inStrumentalna Gloha stvisiaca s uz formulovanym
funkénym zariadenim.

Boli také nazory, ze spolupraca medzi konzultantmi
priemyselného designu a personalom pre vyskum a vyvoj
firmy moze viest k dalSiemu vyskumu a vynalezom si-
visiacim s danym Specifickym projektom. To je nepravde-
podobné, no konzultant pre priemyselny design moze
podporit vedecky vyskum vo firme tym, Ze bude prezento-
vat jeho vysledky formou zrozumitelnou aj laikom. Uctov-
nici, financni riaditelia, ba aj technicki riaditelia vo fir-
mach zvycajne nie si oboznameni s protokolmi vedecke-
ho a technického vyvoja a nie je fahkeé ich presvedcit
abstraktnymi argumentmi. Ti isti ludia vSak majui pravo-
moc schvalit alebo zamietnut rozpocet na vyskum a vyvoj.
Modely vytvorené priemyselnymi designermi, ktoré
demonstruja vysledky vyskumu, technicku funkciu a prav-
depodobnd formu hotového vyrobku, sd G€innym prostri-
edkom na ziskanie suhlasu riaditelov.

Hodnotenie zasluh za individualny prinos

Jednym z problémov v inovacii vyrobkov je presvedcit
vSetky zUcastnené strany (personal vyskumu, vyvoja,
designu, vyroby, marketingu a predaja), Ze nie je mudre
hodnotit zasluhy za ich individudlny prinos. Pozornost by
sa mala zamerat skor na konecny ciel - hotovy vyrobok,
ktory je vysiedkom vSetkych pozadovanych technickych,
funkénych, operacnych a estetickych charakteristik. Na
ilustraciu uvedieme skisenost jednej firmy vyrabajlcej
rastrovacie mikroskopy pre lekarsky vyskum. Silnou stran-
kou tejto firmy je jej vedecko-vyskumna cinnost, no firma
musi inovovat v prostredi medzinarodnej konkurencie,
kde existuje porovnatelna uroven technologickej odbor-
nosti u konkurencnych firiem. Firma si je vedoma, ze rivali
mozu uviest na trh konkurencné vyrobky, co poskytne
zakaznikom moZnost vyberu medzi znackami pristrojov,
ktoré majl podobni technickl Specifikaciu. Ked si uziva-
telia mozu vybrat medzi znackami, design podstatne
ovplyviuje ich vyber, dokonca aj pri takych kategoriach
vyrobkov, ako si vedecké pristroje. Firma teda zapojila
konzultanta pre priemyselny design.

Inzinieri vo firme boli najprv nespokojni, Ze majd vo
vyvojovom time konzultanta pre priemyselny design, a tvr-
dili, Ze st schopni urobit vietko, ¢im by on mohol prispiet.
Skutocne, prakticky prispevok konzultanta pre priemysel-
ny design v tomto projekte - eliminacia neopracovanych
kovovych hran na profile pristroja, aplikacia povrchovej
Struktiry a grafickych néstrojov na zlepSenie tvarov pri-
stroja, vyber vhodnych povrchovych naterov, zavedenie
Zliabkovanych ovladacich gombikov, ktoré zvysili kvalitu
hmatu - nema ziadny vedecky vyznam. Prinos konzultanta
sa teda moze zdaf trividlny v porovnani s vysoko naroc-
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nym vedeckym pristrojom. No takéto hodnotenie projektu
- absolitne preferovanie vedy pred intuiciou designera -
je nespravne pochopeny zmysel inovacie. Technika, prak-
ticky empiricky prispevok koreniaci v umeni a instinkte,
ma dolezitt dlohu pri navrhovani a vyrobe vetkych pred-
metov vratane vysokotechnologickych vedeckych pristro-
jov.

Typy konzultantov

Konzultanti priemyseiného designu st rozni a aj sluzby
poskytuju rézne. Mnohi z nich sd jednoducho samoza-
mestnavatelia. KedZe rezijné naklady maju nizke, ich
honorare st obvykle niZSie ako u organizacii poskytuju-
cich konzultacné sluzby. Niektori komercne Gspesni kon-
zultanti rozsirili svoju ¢innost natolko, Ze mozu robit velmi
prestizne kontrakty. Séf sa ststreduje len na dojednava-
nie novych obchodov s perspektivnymi klientmi a skutoc-
ny design robi personal. Niektori klienti (firmy) sa stazuju,
Ze hoci Séf ziskal reputédciu ako drzitel cien za design a
Uctuje si vysoké honorare, prakticky designerské prace
robia mladi zamestnanci. U niektorych konzultantov Spe-
cialisti v roznych oblastiach - priemyselni designeri, archi-
tekti, graficki designeri, designeri interiéru - vytvorili skupi-
nu, aby mohli poskytovat velfkym firmam obsiahle desig-
nerské sluzby. Ked pracuju ako skupina, rozdelia sa
naklady na kancelariu, sekretarske sluzby a podporné
cinnosti, ako aj naklady na také polozky, ako je pocitaco-
vé vybavenie pre design.

Niektori konzultanti priemyselného designu zamestna-
vaju inzinierov a inych technickych Specialistov, takze tiez
mozu poskytovat firmam vSestranné designerské sluzby.
Tieto konzultacné organizécie robia nielen design nového
vyrobku, ale aj technicky vyvoj, skasky prototypov a
obmedzeny pocet vyrobkov na trhové testovanie. Vyrobca
dohodne s konzultacnou organizaciou kontrakt s pevnou
cenou a pozna celkové naklady na vyvoj od zaciatku pro-
jektu.

Naklady

Naklady na prenajatie konzultanta priemyselného
designu si pre manazérov urcite zaujimavé. Niektori
manazéri povazujui sluzby priemyselného designu za
luxus, ktory si mazu dovolit len velké spolocnosti, inych
zas odradia velké naklady. Je fazké dostat presné infor-
macie o cenach za sluzby priemyselného designu, ¢i uz od
firem alebo od konzultantov, pretoZe obidve strany pova-
Zuju takéto informacie za komergne doverné. NavySe ceny
sa menia podla typu vyrobku. Bude to vacsia cast celko-
vych nakladov na vyvoj vyrobku, u ktorého je priemyselny
design rozhodujlci, a pravdepodobne sa bude predavat
vo velkom pocte, ako napriklad piniace pero, ale menSia
Cast na vyrobok, u ktorého je rozhodujici technologicky
vyvoj. Napriklad v pripade vedeckych pristrojov naklady
na sluzby priemyselného designu pravdepodobne nebudu
vacsie ako 10 % celkovych nakladov na vyvoj, ba mozu
byt aj ovela nizsie.

Epilog

Design nie je ani kamen mudrcov, ani vseliek na choro-
by vyrobnych firiem. No ked firmy efektivne vyuzivaju
dobrych designerov, lepSie sa umiestiuju v konkurencii
importovanymi vyrobkami na domacom trhu a [ahSie pre-
nikaju na zahranicné trhy. Ako bolo uvedené v recenzii
knihy Vyhra »designom« (DE SIGN UM ¢. 2/94), venova-
nie zvlastnej pozornosti designu umozni aj malej firme s
velmi obmedzenymi zdrojmi diferencovat svoje vyrobky
od vyrobkov konkurencie, prisposobif vyrobky Specialinym
potrebam zakaznikov, za relativne miemnu investiciu do
profesiondineho designu dosiahnut Gspech na trhu pro-
strednictvom vynikajluceho designu. Aby sa tento tUspech
dosiahol, je potrebné zhodnotit postavenie funkcie desig-
nu a skoordinovat s inymi kiGcovymi funkciami podnika-
nia firmy.
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Zmyslom naSich kredcii je skeaslit a sprijemnif zivotné prostredie.
aby sa l'udia na pracovisku i doma eitili lepgie. Takto chapeme nasu

kreativnu dlohu., ale vlastne aj ilohu dobrého vkusu.

Jérg Baumann

création baumann
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Cesta k aspechu
Histéria firmy eréation baumann. Ktora patri v sicasnosti
k spickovym vyrobecom dekoraénych latok v medzinarodnom
meradle, je histériou podnikatelov Fridricha, Fritza a Jorga
Baumannovcov.
Zacala v roku 1886, ked Alfred Brand a Fridrich Baumann
zalozili v Langethale tkacovnu lanu. Hoci ich spoluprica po
17 rokoch skoncila. v podnikatelskej tradicii rodiny Bau-
mannoveov pokracovali synovia Fritz a Willy. a tak po nece-
Iveh sto rokoch zo zakladného podnikatel'ského domu Bau-
mann vznikli tri textilné podniky.
Novodoba historia firmy je spojena s rokom 1935. Vyrobu
lanu uz nahradilo tkanie dekoraénych latok a zavesovin. Otec
sucasnych majitelov firmy., Jorg Baumann, navrhol rustikal-
nu farebni latku nazvani Ascona. ktora predznamenala
zameranie firmy na interiérovi vyzdobu. hoci prisla na trh az
0 20 rokov.
Nasledujiuce povojnové obdobie prinieslo zvySeny zaujem
o vnttorné vybavenie a nové trendy v byvani. Firma vsadila
predovietkym na potlacené a transparentné zavesoviny, ¢o sa
ukazalo ako velmi prezieravé. Zaciatkom 60. rokov navrhol
Fritz Baumann spolu so Svédkou Ednou Lundskog mnoho
latok. ktoré znamenali obchodny dspech, a znacka eréation
baumann sa stala pojmom. Lanovy sektor sa postupne redu-
koval a nahradzal sa bavlnou a polyesterom. Roku 1962 vstu-
puje do firmy Jiorg Baumann. terajsi majitel. Pod jeho vede-
nim sa firma vzdala predaja latok vo velkom a orientuje sa na
predaj kuponov. Création baumann sa presaduje aj na sveto-
vyeh trhoch. s ¢éim savisi aj vybudovanie vykonnej medzina-
rodnej obchodnej organizacie.
V sacasnosti ma firma 12 deérskych spoloénosti a 16 partner-
skych agentiar. V jej Struktare su zahrnuté pracovné postupy
umoznujuce realizovat vietky operdcie vo vlastnom dome - od
vyhotovenia latky az po jej odoslanie zakaznikovi: od sikania
nite. cez navrhovanie a tkanie az po odbyt. Na firmu sa obra-
caji architekti a interiérovi designeri uz v Stadiu planovania,
pretoze vdaka flexibilite a prispésobivosti je firma schopna
realizovat rozne zvlastne zelania zakaznikov. tykajuce sa loga
firmy. farebnosti Specifickych kvalit materidalov. napr. ohno-
vzdornosti. a pod.

eréation baumann systems - ¢hs
Na zaciatku cbs je vynalez vertikalneho lamelového systému
pred 20 rokmi. na ktorom je zalozena cela filozofia interiéro-
vej dekoracie. V najnoviej kolekeii st lamely jednofarebné
i s dezénom, zvlastny uc¢inok dosahuju lamely vyrobené sta-
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rym systémom nekonecénej potlace. Vzory sa nanafajn
bud vertikilne od stredu. alebo po okrajoch ako jemné
dezénové pasy.
Systém cbs sa dalej vyvijal a rozsiril sa o rolety. plosny
zaves a systém chs 90, ktory slizi na upevnenie zavesov.
roliet, vertikalnych lamiel, svetelnych zdrojov, parava-
nov a kvoli obsluhe lamiel a roliet méze byt vybaveny aj
motorcekom.
Plosné zavesy predeluji priestor. v bytovom interiéri
mo6zu prevziat aj funkeiu paravanu. Latky typu
»Blackout« zase okrem dekorativnej dlohy plnia aj funk-
ciu zatemnenia. Specialnym typom si latky pokryté hli
nikovou foliou, ktoré chrania pred priamym slneénym
a inym tepelnym ziarenim. Uplatnuji sa napr. v nemoc-
niciach na ochranu 16zok.

Spolupraca s Jakobom Schlaepferom
Svajéiarsky designer Jakob Schlaepfer sa stal legendarny
svojimi navrhmi pre Haute Couture. Spolupracoval so
znamymi modelovymi domami Lacroix. Ungaro. Dior,
Chanell., Gigli. Armani a Gaultier. Roku 1992 na
Designer’s Saturday predstavil Jakob Schlaepfer svoje
prvé extravagantné namety pre interiér. Jeho navrhy
vyvolali nadSenie architektov a interiérovych designerov,
co viedlo k spolupraci s eréation baumann. Jej vysled-
kom bola kolekeia Haute Decoration, ktora mala premié-
ru v marci 1994 v Los Angeles a postupne sa predstavila
v dalSich 17 Statoch sveta.
Textilni umelei uz davno nepracuji len s dvojdimenzio-
nalnym nastennym zavesom. ale vyuzivaji nové materia-
ly, papier. vlakna. umelé nite a lyko. aby sa dostali do
priestoru. Z tejlo ingpiracie ¢erpal aj Schlaepfer a svoju
avantgardni kolekeiu textilii rozsiril o treti rozmer.
Exkluzivne litky pontikaji nekoneény hraei priestor
individudalnym interpretaciam a svojim vyrazom si pod
manuju interiér. Trojdimenzionalne textilie sa vyrabaji
na objednavku.

Kolekeia Living
Living predstavuje novy smer v zariadovani interiéru.
Kolekeia bola vytvorena pod vedenim Susanne Prendina
a pozostava nielen z novych dezénov. ale boli pre nu
vytvorené aj nové materialy s novymi vlastnostami.
Zakladom kolekeie je filozofia farieb - neprezentuje sa
jeden druh materialu v roznych farbach a dezénoch. ale
pit farebnych «svetovs. Kazdy z nich umoznuje mnoz-

stvo dekorativnych improvizacii vietkého so vietkym -
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pasikov. geometrickych vzorov. prirodnych motivoy na zave-
soch, stolickach, vankusoch, obrusoch - v/prekvapivych
a smelych. ale aj zauzivanych kombinaciath. V sicasnom
trende bytovej architektary, kde je dovolent vietko a mozno
si vybrat od high-tech az po drevo. aj koleKeia Living pontika
moznost kombinovat najréznejsie Styly a vytvarat harmonické
celky. ¢i uz so zdoraznenim sviatocnej dastojnosti. tradicie,
intimnosti alebo reprezentacnosti.
Spolupraca s designermi

Vo firme pracuje tim designerov, ktori su jjej stalymi zamest-
nancami. lech mena sa pri prezenticii noviniek neuvadzaja.
Création baumann vsak spolupracuje aj s externymi designer-
mi. ako v pripade Jakoba Schlaepfera. Ap kolekeiu Living

navrhli zahraniéni designeri. Kazdoroéne poskyvtuje firma

roéné pobytové Stipenium dvom designerom) ktori dostani
moznost pracovat vo firemnych ateliéroch v Bergame.

Zaujimavé navrhy Stipendistov sa zarad'uja do vyrobného

programu a obohacuji kolekeie eréation baumann.
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1 Tuttiquonti. Design: Karol Pichler.
2 Living v interiéri.

3 Ladino. 100 % polyester/100 % viskéza. Design: Jakob Schlaepfer.
4 Spelta. 100 % bavlna/ 100 sisal. Design: Jakob Schiepfer.

5 Lava. 100 % bavina.

6 Sidlo firmy v Langenthali.

7 7 kolekdie Living.

8 Enrico. 100 % polyester/ 100 % viskoza. Design: Jakob Schloepfer.
9 Bubbolino. 100 % hodvab/ 100 % viskoza. Design: Jukob Schlaepfer.
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Erik Krogh: Pruzné celokovove lezadlo

Dansky nabytkarsky priemysel zamestnava takmer 20 fisic [udi
Pracuji priblizne v 500 podnikoch, vé&iinou malého o stred-
ného typu, kforé su casta rodinnymi podnikmi, Dénske je tou
eurdpskou krajinou, kiord vyraba najviac ndbytku v prepoéte na
jedného obyvatela, pri¢om az 75 % produkcie sa vyvéza.
Export ndbytku - nojma do Nemecka, Svédska, USA o Velkej
Britanie - mnohondasobne prevyiuje jeho dovoz

MozZna povedaf, Ze prave vdaka ndvrharom ndbytku so dén-
sky design stal klasickym pojmom znamym po celom svete
Danska odvetvova organizacia nabytkarskeho priemyslu viak

oraz déraznejiie upczorfiuje, Ze tenfo pojem je dnes oslabo-
vany a chyba mu medernd pedoba. Jednou z pricin je to, ze
vyrobcovia sa riadia predovietkym obchodnou logikou

a zahraniénym zdkaznikom dodévaji ,danish design” prisposo-
peny poziodavkam miestneho vkusu, Odvetvova organizacia
sa prefo domnieva, Ze na zvratenie vyvojc je pofrebnd intenziv-
na podpora v oblasfi ndbytkérskeho designu. S tym pochopitel-
ne sthlosia aesigneri, ktori sa vz dlho sfazovali na prilisnt opo-
irmost vyrobcov o doZadovali sa odvahy a schopnosti perspek-
tivneho myslenio.

Pravdou je viak aj to, Ze dansky ndbytkarsky priemysel dlho
spal na vavrinoch. Do ¢ela svetového vyvojc sa dostal v 50.
rokoch o hoci produkeia fohto i nasledujiceho desafrodic so
edte stéle dostava no medzindrodné prehliadky, je to primaélo
pre sicasnosf, Uritym oZivenim bola sice indpirdcio juhoeurop-
skym designom na konci 80. rokov: Memphis, high-tech a post-
madernizmus priniesli nové polohy fantazijnosti, dekadencie

a antinormativnosti, svojou podstatou priom profikladné pringi-
pom skandindvskehe designu. Len mélokioré z fychto myslienok
prenikli do sériovej nabytkarske] wyroby, kiora neprestala vyché-
dzaf z klasickej tradicie. Z generacie danskych klaskov dnes
viak Zije o vori len par oséb v pokrocilom veku. A hoci sirednd
generdcia designerov doferaz s Uspechom rozvijalo ich odkaz,
budicnos! si vyZaduje inovaciu tradiénych poldh. K tomu je
viok potrebné nielen vizionarstvo miadych tvorcov, cle predo-
vietkym komplexnd stratégia a zaujem vyrobcov. A préve 1i si
dnes zo&inojl uvedomovaf, Ze jednou z G&innych zbrani v tvr-
dej konkurencii je dokonaly design. Preto mozno ocakavat, ze
,danish design” onedlho naberie aruhy dych. Urcity stimulujici
navrat k $kandinavskemu designu je citelny aj v inych costiach
Eurépy. Ukdzalo so to napr. na aprilovom ndbytkarskom veltrhu
v Milane [1994), kde zvycajny extravaganiny a lesteny ndby-
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Komplot Design:
One chair. Stolicka z dvoch Zasti rovnako funk&nych.

iok falianskych navrhérov vystriedal [ahky ndbytok zo sveflého
dreva so &tihlymi proporciomi a viditelnymi kongtrukciami.

Pre danskych designerov a vyrobcov ndoytku je hlavnou
udalosfou roka pravidelny nébytkarsky veltrh v Kodani, klory je
zéroveft nojvyznamnejsou prehliadkou v celej Skandinavil. Ide
viok o veltrh uréeny wluéne pre odbornikov a nakupcov.

V oblasti nabytkového designu sa v Kodani kaZdoroéne uspo-
radva iné podujatie, vysoko uznavané odbomikmi a sledova-
né 3irokou verejnosfou.

Tymio podujafim e fzv. ,Snedkernes Efterarsudstilling”. Nie je
to len nazov kazdoroénej vystavy (v preklade: Jesenna
vystava stolarov), ale aj nézov zdruzenia designerov,
architekiov a vyrobcov, kfori sa venuji nabytkdrskej tvor-
be. Nézov zdruzenia pochadza z ias, ked nabytok
eite viac-menej ruéne vyrabali stolari pracujici takmer
wluéne s drevom. Moderny nabytok navrhovany desig-
nerom vznika podstatne adlisnym spdsobom a z réznych
materidlov. ZdruZenie si zatial - napriek istému anachro-
nizmu - ponechéva tradiény ndzov aj ako vyraz tcty ku
klasickému remeslu. V sicasnosti ma SE - zdruzenie wylué-
ne vystavné - 72 clenov, pricom priblizne rovnokou mie-
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rou su zastipeni V\,'nr:,\h- ( designeri a architekli, reno

movani i zacinajici. Vdaka svojim ,jesennym salénom” je

dnes uz vysokouznavanym pojmom a spolahlivym ukazo

vatelom diania v oblasti ndbytkovéhe designu v Dansku

Podmienkou 0¢asti na vystave SE je, aby prezentovan

nabytok bol novym modelom alebo prototypom

z posledného roka, kiory este nebol vystaveny ani sa
nevyrabo (zacialok uvedenia do produkcie po skonéen
vystavy sa nevyluéuje|. SE si kladie za ciel byf laboraté-

riom nabytkarskej tvorby, kde sa volne skusaji nové mys

m, nez sa konfrontujo s poZiadavkami vyro-

lienky predty

oy. Heslom je experiment, hra a vizia, ktoré viak nie

odtrhnuté od reality. Vyhoda praducentov spociva v tom

Ze prevazna casl vyvojovej tvorby ¢clenov SE sa realizuje

v spolupraci designera a vyrobnej dielne. Clenovia kaz
doroéne investujo velké naklady do experimentov

v oblasti novych materidlov alebo lepsieho vyuZitia ich
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Lise a Hans Isbrand: Pruzne kreslo z kovowych rirok
Y

viastnosti, novych konstrukénych a funkénych rieseni, tech-

gii, metéd a podobne.

Uspesné experimenty sa dostavaii do sériovej vyroby -
bud v podniky, ktory vyrobil prototyp, alebo u celkom
iného vyroocu. Priblizne 2025 % vystavenych modelov

sm i zahranicnom trhu

sa podarilo presadif na domac
Viaceri z ¢lenov ziskali vicholné medzindrodné ocenenia
za design prave vdaka nabytku vytvorenom pre SE
(Nanna Ditzel, Torben Skov e i)

Na tohtoroénej, v poradi &trnastej prehliadke bolo vysta-

venyc

h 31 kusov nabytku. Na rozdiel od poslednych

rokov, ked v kolekciach bolo viacero modelov polico-

ného nabytku, tento rok jasne prevazoval

VQ!“C: Q |;|OI‘

sedaci nabytok a stoly. Funkéné rozpétie viak bolo znaé-
ne 3iroké: boli to stoly, stoliky, stolicky, taburety a lezadla
urcené pre domacnosf, do kancelarii, kaviarni aj exterié-

rov. Co sa tyka vwberu materidly, bolo tu rovnakou mie
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Rud Tygesen: Stohovatelna stoli¢ka z lisovaného jasanového dreva.
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na stoly v piatich réznych velkosfiach
(pre 8, 10, 12 o 14 oséb) s maxi-
malnou dizkou 380 cm. Rovnako sa
dala zdvojndsobif stolicka asamo-
statnenim spodnej kovovej kantruk-
cie. Nabytok pritom ni¢ nestracal na
estefickej kvalite a pésobil az klasic-
ky svojou Cistou geometrickou 3trukiy-
rou. Dojem zvy3ovala aj kombindcia
farieb pouzitého materidlu (na &iermno
moreny alebo prirodny javor, eres-
fia, v spodnej” siolicke acelové rurky
a preglejkal.

Ta isté dvojica autorov navrhla g
supravu X-press’, pozostavajicu zo
sklépacieho stola o stohovatelnej
stolicky s jednoduchou konstrukciou
z tenkych ohybanych dosiek a kriZo-
vej nosnej konstrukcie z kovu. Je to
idedlny nabytok na rychlu intalaciu
do auditérii a verejnych priesiran-
stiev.

Architeki Jens Jensen predstavil
supravu skladacieho nabytku pozo-
stavajicu zo stola, kresla a taburetu.
Ich principom bola jednoducha kon-
&trukcia, klorej jednotlivé casti sa dali
Zlozif bez pouZitia ndradia a stobili-
fa sa dosiahla zasunutim do olvorov.
Nosnd ¢asf pozostavala z troch Sik-
mych drevenych néh, kioré boli spev-
nené fromi zvislymi kovovymi tygka-
mi. Na tomto zéklade bolo poloze-
né latkou potiahnuté sedadlo tabure-
tu alebo sklenend doska stola, kiora
zhora zviditelfiovala minimalnu
nosny konstrukciu. Rozlozené kusy so
dali zabalif do plochej krabice, o
ie, pochopitelne, podstatny argu-
ment v pripade sériovej vyroby.

DE SIGN'UM 51 .10

Jens Jensen: St6l a taburet.
Rozlozitelné na elementarne Easti jednoduchej konstrukcie.

Komplot Design: X-press. Skladaci stél a stohovatelné stolicky
s minimdlnou konsirukciou a lahkou manipulaciou.

Komplot Design: One table. Stél rozlozitelny do troch réznych velkosti.
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mozaika informacii

Cena pre Fudziva ISimota

Nositelom ceny Kaj Franck, nazvanej podla naj-
vyznamnejSej osobnosti finskeho designu, sa stal za
rok 1994 Japonec FudZivo ISimoto. Design Forum
v Helsinkach udelilo toto ocenenie textiinému desig-
nerovi, ktory Zije vo Finsku od roku 1970 a jeho tvorba
je povazovana za dokaz blizkosti finskeho a japon-
ského zmyslu pre prirodu. Po Stidiach grafického
designu a praxi v reklame (pre finsku firmu December)
zacal ISimoto spolupracovat v polovici 70. rokov so
znamou firmou Marimekko, ktora je udrZziavatelom
najlepsich tradicii finskeho remesla a estetického cite-
nia. Napriek odliSnosti kultirneho zazemia Finska
a Japonska, sa ISimotove latky stali najcharakteristic-
kejSimi vyrobkami firmy Marimekko, dokonale repre-
zentujacimi jej filozofiu a Styl. Dodnes vytvoril pre tito
firmu do 300 navrhov na dezény potlacenych textilii,
ktoré maju mnohostranné pouzitie - ako dekoracné
zavesy, obrusy, paravany, obliecky a pod. Fudzivo
ISimoto sa bez rozpakov priznava k prirode ako k svoj-

Konope, Navrh pre Marimekko.
0d leta do Ieta Bavlna Nauh pre Manmekko

mu primamemu zdroju inSpiracie, co demonstruje aj
nazvami dezénov a pouzivanim vylucne prirodnych
materialov, najma baviny. Jeho prace predstavujui
idealnu harmaniu jednoduchosti a rafinovanej kultivo-
vanosti, askézy i velkoleposti, jasnosti a dynamiky.
Fudzivo ISimoto sa povaZuje za umelca pracujiceho
pre priemysel a nachadza v tom uspokojenie. Jeho
praca sa nekonci odovzdanim navrhu, ale priamo vo
vyrobe hfada moznosti, ako ¢o najlepsie zostladit svoj
zamer a jeho farebné vyjadrenie s danostami techno-
logie.

NajnovSie sa Fudzivo ISimoto realizuje aj v oblasti
keramiky, ktora je prenho zonou slobody, kde nepoci-
fuje tlak vyrobného poriadku a nevyhnutnosti skisat
nekonecné mnozstvo alternativ. Pri prileztosti ocene-
nia usporiadalo Design Forum umelcovi vystavu vo
svojich priestoroch v Helsinkach. (ap)

Nastennd vaza Flauta. Keramika.
Hackman Designor, Arabia

Jar. Bavina, lan. Navrh pre Marimekko.
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...Cena pre ISimota, Glas, Design noZov, Galéria Genia Loci, Colombo, Alessi&Philips, Cincerov papier...

Glas

Riccardo Dalisi, ktorého Alessandro Mendini oznacil
za »mozog juhoeuropskeho designu«, navrhol pre
firmu Glas z Milana skleneny paravan, ktory reprezen-
tuje vyraznu oblast jeho zaujmu v poslednych rokoch.
Jednotlivé moduly paravanu st upevnené v konstrukcii

Nanda Vigo: Go on. Konferenény stolik, orech, ceresna, hlinik, sklo.

- >

z cereSnového alebo orechového dreva a kovovych
spojoch. Sklo je idealnym materialom pre Dalisiho
chapanie uzitkového predmetu na hranici designu
a umenia, ¢o je prenho charakteristické. Trans-
parentnost a pevnost skla v novych sivislostiach je

zrejma z celej kolekcie nabytku Glas, ktora spolupra-
cuje s viacerymi znamymi designermi, ako je napr,
Alessandro Mendini, Miche De Lucchi a dalsi.

Michele De Lucchi: Kniznica Sirene. Drevo, kristalove sklo.

Alessandro Mendini: Servirovaci stolik Dopo I'lmpero. Cereiovy masiv, gravirované kristafové sklo.

Dalisi: Paravan. Farebne ténované sklo, drevo, kovové spoje.

DE SIGN'UM
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Siniciro Abe (Japonsko): Vreckovy ndz. Zlata cena.

Design nozov

V druhej polovici roku 1993 bola vyhodnotena desig-
nerska sitaz noziarskych vyrobkov, ktort organizuje
Sakai Cutlery Promotional Council. Sakai, cast japon-
skej Osaky, je znama vyrobou noziarskeho tovaru
a Specializovana podporna institlicia sa stara o bu-
ducnost tohto priemyselného odvetvia aj formou me-
dzindrodnych sutazi, ktoré propaguju region ako cen-
trum noZiarstva a sd zdrojom novych inSpiracii pre
vyrobu. V roku 1993 sa sutaze zacastnilo 156 desig-
LB Sl 2 /" nerov, z toho 81 Japoncov. Pri rozhodovani o cenach
. porota zvazovala originalitu designu, jasnost koncep-
cie, stlad designu, funkcie a materialu, ako aj moz-
‘ o nosti hromadnej vyroby. Grapd Prix neudelili, ale dve
[ “% Zlaté ceny ziskali Japonec Siniciro Abe za zasUvaci
vreckovy noz, robustny ale bezpecne a lahko ovlada-
tefny, a druhd Zlatd cenu dostal Francdz Phillipe-
Emmanuel Girard za dvojity ndz s keramickym ostrim
s moznostou volby hladkej alebo zubatej cepele.
Medzi ocenenymi boli napr. noz vychadzajlci z motivu
japonského meca, ndz ako dekoracia stola a dalSie.

Henner Jahns a Tina Benazic (Nemecko): Galilea. N0z ako dekoracia stola

Masaja Ueda (Japonsko): Fjord. Severska inSpiracia japonského noza.

|
|
[
|
|
L

Philippe-Emmanuel Girard (Francizsko): Twin. Zlata cena.

Susumu Josida (Japonsko): Kogatana. N6Z na motiv japonského meca,
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...Cena pre ISimota, Glas, Design noZov, Galéria Genia Loci, Colombo, Alessi&Philips, Cinéerov papier...

Galéria Genia Loci v novej pogjobe

Prazsku galériu Genia Loci netreba odbornikom
z oblasti designu nabytku zvlast predstavovat. Napriek
tomu, Ze existuje este len pomerne kratko, vybudovala
si svojsky profil, ktorym nadviazala na skvelé tradicie
ceského moderného designu, Gzitkového umenia
a remesiel. Z tohto hl'adiska sa moze zdat nova etapa
v Cinnosti tejto galérie, zapocata na sklonku r. 1994
pod privliastkom Design Salon, radikalnou zmenou. Na
prvy pohlad zasadny obrat profilu galérie je vSak v sku-
tocnosti logickym pokracovanim jej vyvoja.

Galéria Genia Loci sa stala pojmom hned po svojom
vzniku r. 1992, kedy prezentovala vyluéne autorsku
nabytkarsku tvorbu ¢lenov skupiny ATIKA. Napriek
malej vystavnej ploche pribudli coskoro prezentacie
inych autorov, pricom sa spektrum prac rozsirovalo
pozvolna od nabytku k dalsim Gzitkovym predmetom
pre obytné priestory. Roznorodost vystavovanych prac
a vystavujdcich autorov mala spolocného menovatela
v kritériach originality, funkcnosti, Spickovej estetickej
trovne a kvalit remeselného spracovania. Nasledné
rozSirenie potreby galérie o autorsky design, vyrabany
v malych séridch /kniznice »Dirata« a »Laura« od Jifiho
Pelcla a dalSie/ predznamenalo smerovanie Cinnosti
galérie k SirSiemu zaberu z hladiska ponimania desig-
nu. Prechod od prezentacie autorskych originalov cez
malé série k dneSnej ponuke, v ktorej dominuje Spic-
kovy priemyse!ny design, vSak umozZnila az nedavna
rekonsStrukcia suterénnych priestorov. Podstatné rozsi-
renie vystavnej plochy sa odzrkadlilo vo vyraznejSej
profilacii jednotlivych aktivit galérie.

Taziskom novej koncepcie galérie ako design salonu je
ponuka Sirokého sortimentu prvotriednych vyrobkov
/nabytku, svietidiel a dalSich Gzitkovych predmetov/
renomovanych zahranicnych firiem /CIERRE, ALIAS,
ARTEMIDE, ALESSI ai./. Prezentacia vzorkov je i nada-
lej podmienena v prvom rade kvalitou designu a vyho-
tovenia, no sicasne prihliada k potrebam a moznos-
tiam domacich klientov. Napriek tejto vyraznej zmene
v orientacii galérie, ktora je zaiste odrazom nevyhnut-
nosti prisposobenia sa trhu a novym trendom v desig-
ne, nadalej zostava v ponuke galérie autorsky naby-
tok, uzitkoveé sklo, porcelan a kovové uzitkové predme-
ty z tvorby Ceskych autorov. Popri prezentacii stalej
ponuky galéria pokracuje v doterajSich vystavnych
aktivitach, ktorych ciefom je predstavovat verejnosti
tvorbu osobnosti eurdpskeho designu /spomedzi pla-
novanych spomenme aspon vystavu Paul Chamber-
lain - anglicky design v aprili t. r./. Predaj Specializova-

Colombo

Dokazom flexibilnosti talianskych vyrobcov a kreativity
talianskych designerov je aj firma Colombo design
z Terno d'lsola pri Bergame. Firma zaloZzena skupinou
designerov r. 1991, uZ rok po svojom vzniku zacala

Carlo Bantoli: Tacta. Mosadz, vresovec.

DE SIGN'UM 55,100

nej literatary z oblasti designu a architektiry zostava
neodmyslitelnou si¢astou aktivit galérie.

Galéria Genia Loci - design Salon predstavila verej-
nosti svoju nova koncepciu v novych priestoroch 22.

produkovat sortiment drzadiel, kluciek a madiel podla
navrhov designerov Carla Bartoliho, umeleckého riadi-
tela, skupin Castiglia, Di Blasi, Stadia Kairos a dal-
Sich. Cielom firmy je, aby jej vyrobky boli prijemné,

Carlo Bartoli: Aria. Hlinik, muranskeé sklo

r
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11. 1994 spolu s otvorenim posobivej vystavy »Piny
stol«, predstavujlcej stucasnu kultiru stolovania par
excellence pracami A. Castiglioniho, M. Gravesa, P.

Starcka, B. Sipka a dalSich. /ld/

funkcné, fahko udrziavatelné. Okrem technologii
a materialov (zliatiny mosadze, chrémuy), obvyklych pri
vyrobe kluciek, to designeri skusili aj s drevom, sklom
zMurana i zlatenim.

Carlo Bartoli: Orion. ZIatenie 24-karatovym zlatom.
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Designer’'s Saturday

Myslienka »designerskych sobot« - stretnuti designe-
rov a vyrobcov, ktori st spolutvorcami Gspesného
designu, pochadza z New Yorku. S nad$enim ju prijali
vo viacerych mestach, no dlhodobo sa presadila len
v Svajciarskom Langenthali. Toto mesto sa stava
vyznamnych hospodarskym centrom Svajciarska
a sustreduju sa v nom aj zaujimavé designerske akti-
vity. Striedavo kazdy druhy rok usporaduiva Design
centrum v Langenthali medzinarodn( sitaz s udelova-
nim cien za design a organizuje designerské soboty.

Posledné stretnutie v novembri 1994 bolo venované
novym trendom vo vytvarani pracovného a bytového
interiéru. Zacastnilo sa ho 14 firiem posobiacich
v okoli Langenthalu; zvdcSa s to vyrobcovia nabytku

Lampy Aladino. Design: Mathias Diets. Vyrobca: Belux AG

Philips-Alessi Line

Philips-Alessi Line je nova znacka ,rodiny" elektrickych
spotrebicov, ktora vziSla zo spoluprace firiem Alessi
a Philips. Podielali sa na nich taliansky designer a archi-
tekt Stefano Marzano s timom designerov firmy Philips
a Alberto Alessi, ktory si prizval ako konzultanta archi-
tekta a designera Alessandra Mendiniho. Tvorcovia
noveho chapania designu Philips-Alessi Line chceli
vyjadrit znepokojenie nad sticasnou masovou vyrobou
spotrebnych predmetov, ktora svojou anonymitou
a prevahou technologickych a marketingovych zretelov
ohrozuje individualitu a citovost ¢loveka. Stefano
Marzano, iniciator projektu, to vyjadril slovami: ,To, ¢o
teraz potrebujeme, je zasadna zmena nasich orientac-
nych bodov, zasad a kritérii, ktoré pouzivame na hodno-

var

Zlava: kav

lis na citrusové ovocie, hriankovac, cajnik na varenie

/ody s0 zabudova

a svietidiel, ktoré pripravili prezentaciu svojich vyrob-
nych programov priamo na mieste vyroby. Exkurzie do
podnikov, stretnutia a rozhovory vytvorili neformalnu,
no o to podnetnejsiu informaénu platformu pre tcast
nikov - designerov, managerov, obchodnikov, produ-
centov, kde mozno diskutovat o novych problémoch,
trendoch a zameroch.

Organizator Designer's Saturday potvrdili spokojnost
s takouto formou prezentacie SvajCiarskeho designu,
ktora podnecuje sttazivost a konkurencieschopnost
vyrobcov a rozsiruje poznatky o cieloch a tGlohach
designu. Jednou z firiem, ktora vyuzila moznost obo-
znamit so svojou produkciou, bola aj firma Belux AG
zWohlenu. (SK)

Svietidlo Metro. Design: Hannes Wettstein. Vyrobca: Belux AG. =

tenie vztahov k sebe samym a svojmu prostrediu, vzta-
hov medzi nami a predmetmi. A toto vyzaduje hlboku
zmenu v kultdre designu.” Stelesnenim tejto potreby je
aj nova filozofia Stefana Marzana pre Philips a jej stica-
stou je prave spolupraca firiem Alessi a Philips. Obaja
partneri - medzinarodny kolos vo vyrobe elektrospotre-
bicov so Sirokou Skalou Gzitkovych funkcii, povestny
miniaturizaciou elektrickych a elektronickych systémov
a mala, ale vplyvna talianska firma, ocenovana pre
schopnost cerpat z najlepsich tradicii umenia a reme-
siel a rozvijat ich dedicstvo - vniesli do projektu svoje
osobité pozitiva. Presnost, moderné technoldgie
a vykonnost na jednej strane a kreativita, experiment
a emocionalita na druhej strane boli zdrojmi designu

ym filtrom

predmetov, ktoré podla Alberta Alessiho ,reprezentuju
pravdu priemyselnej kvality 90. rokov, obdobia postin-
dustrialnej dekady”. Alberto Alessi je znamy svojimi
nazormi na ulohu designu v konzumnej spolocnosti -
design predmetov, ktoré ho obklopuju, by mal reSpekto-
vat emocionalitu cloveka, mal by byt prispevkom na
skultirnenie sveta. Filozofia, doteraz uplatiovana v spo-
lupraci so Spickovymi designerskymi osobnostami
a produkciou malych individualizovanych sérii Gzitko-
vych predmetov, sa overila aj pri projekte elektrospotre-
bicov uréenych na Siroky spotrebitelsky trh. ,Vizionar”
Alessi a ,praktik” Marzano veria, Ze vysledky spoluprace
oboch firiem mozu mat dobry vplyv na zmeny v chapani
a vyuzivani designu na celom svete. (ap)

MOZAIKA INFORMACII

56, 150

DE SIGN'UM



...Cena pre ISimota, Glas, Design nozZov, Galéria Genia Loci, Colombo, Alessi&Philips, Cincerov papier...

Papierové obaly
Jana Cinceru

Praisky vytvarnik Jan Cincera pracuje s papierom
v Sirokom rozsahu: od autorského ruéného papiera az
po individualny a priemyselny obal. V jeho ponati sa
obal stava nielen ochrannou obalkou s vyuzitim rekla-
my na vyrobok, ktory je ukryty vo vnutri, ale predovset-
kym organickou sticastou pontkaného predmetu. A o
je z hladiska designu zasadné a nosné: Jan Cincera
majstrovskym sposobom posuva priemyselny obal
z vSednosti do polohy exkluzivneho zazitku a - vdaka
znalosti technoldgie - dava mu aj priemyselni opako-
vanost.

0d roku 1993 sa Jan Cincera profesionalne zameral
predovSetkym na navrhovanie a vyrobu papierovych
obalov pre malé série (napr. drevené hracky, keramic-
ké alebo drevené objekty, autorské Sperky, odevy
atd.).

Papierovina je pre Jana Cinceru matériou, ktora mu
umozriuje vyjadrit celkom konkrétnu vypoved o nasom
svete. Preto vytvara autorské rucné papiere, alebo
papiere vrstvené, skladané, zavinuté. PouZiva formu
leporela a kodexu a nechava nas v nemom uzase
pozorovat, ako papier pohlcuje energiu laserového
lGca.

Na poli autorskych rucénych papierov a autorskych knih
sa Jan Cincera zaraduje medzi poprednych umelcov.
Pravidelne sa zlcastiuje prehliadok prac ¢eskych
a slovenskych umleckych kniharov. Nadvazuje sa tra-
diénd knizna kultdru Vychodu a vytvara reminiscencie
na jej zvitkové knihy. Vyrazova skromnost, vyuzitie kla-
sickych materidlov a technik spolu s €istotou funkc-
ného spracovania odkazuju Cincerovu tvorbu a7 k tra-
dicnému japonskému prejavu. (cic)

-t
Bez ndzvu (z cyklu autorskych !
papierov, objektov, knih a tlaéi |
Pocta trojvrstvovej vinitej
lepenke). Autorsky japonsky i
papier, 32 x 24 x 2,5 ¢m, . |
1994, Realizované v Pyramid
Atlantic, Maryland, USA i
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FORD

GHIA ARIOSO

Z Talianska

ARIOSO

GHIA VIVA-

Ghia Arioso

Sportovy automobil Ghia Vivace
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Ford Mondeo, Ghia Arioso a Ghia Vivace |-
vyuzivaju podvozok, motor a prevodovky tohto auta
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'y MERCEDES-BENZ |
hli vidiet automobil STUDY-A

STUDY-A, k

Mercedes-Benz SLK

i) MERCEDES
-BENZ ¢ SLK 1 skrat

SLK

VOLKSWAGEN 00 1

Study-A - model firmy Mercedes-Benz

{2 (Multi-Purpose Vehicle - MPV

MPV 5 |

Mercedes-Benz SLK | rasticu popularitu MPV g

Toto viacucelove vozidlo, spolocneé dielo Volkswagenu a Ford Motor
Company, je konstruovaneé pre 7 ludi
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Citroen Xanae

Peugeot Ion

Citroen Xantia

Z Francuzska

CITROEN

XANAE

XANTIA ACTIVA

RENAULT
LUDO

PEUGEOT



- A

Renault Ludo

TVR
CERBERA TVR

CERBERA

CERBERA
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