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@®|Komplexna priprava tlacovych podkladov vratane grafickych navrhov

@®|Skenovanie transparentnych a odrazovych prediéh na bubnovom skeneri
Chromagraph S 3800 od firmy Linotype - Hell

(maximalna velkost snimanej predlohy 650 x 510 mm)

@|Strankova a harkova montaz na pocitacoch Apple Macintosh a PC

@|Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitovych jednotkach Linotype - Hell:

- Herkules PRO - maximalny format osvitu B2 (730 x 550 mm), raster do 160 |/cm

- Linotronic 630 - maximalny format osvitu B3 (470 x 430 mm), raster do 80 |/cm
Osvity mozu byt dodané na pamatovych médiach pre pocitace Apple Macintosh a PC:
externy HD SCSI, SyQuest 88 a 200 MB, lomega disky Bernoulli, Jaz a Zip,
magnetooptické disky 650 MB a 1,3 GB, CD-ROM disky

Natlacky Matchprint 3M na maximalny format B2 (686 x 508 mm)

Digitalne natlacky 3M Rainbow na maximalny format A3+
Nahravanie dat na CD-ROM disky

Velkoformatova digitalna tla¢ pre vnutorné aj vonkajsie pouzitie az do Sirky 1,5 m
Vel'koformatova laminacia a kasirovanie az do Sirky 1,5 m - s
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Vizualna komunikacia
amedzi umenim a reklamou
medzinarodne Die 0 i eho dizajnu v Brne
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Autori oceneni na 18. medzindrodnom biendle  Z vernisaze vystavy Jamesa Victora (USA). Otvorenie vystavy Joseph Beuys - Umenie a re- Z vystavy prace z Tokia.

v Bre (zlava): Claudia Schmauderova VIavo autor. klama. Druhy zlava Franz Joseph van der Grinten. V popredi James Victore.
(Svajciarsko), Ralph Schraivogel (Svajciarsko)
a Yossi Lemel (lzrael).
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Foto: Anna Peckova.

Richard Feurer: Virusexpress, 1997. Vizualny $tyl vystavy. Zlata medaila kategdrie 2.

TS WAITY Ralph Schraivogel, Svajciarsko  [MERINLT Y Studio Dumbar, Holandsko  (ENEXOLIT-ERANT Y07}
Iy 71ata medaila Claudia Schmauderova, Svajciarsko  Striebornada medaila Atelier Arts Plastiques College

Brizeux, Francizsko Bronzova medaila Marna Bunellova, Kanada [OYISOLI AR AVAT YR NS A TSI Lo L1 VYT

ATV INAIYY 7 1at2 medaila Richard Feurer, Svajciarsko PAIRSIRIMAINI Cena MK CR Thomas M. Miler,

Nemecko Cena primatorky mesta Brna Yossi Lemel, lzrael Cena Alfosa Muchu Radana Lencova, CR

Cena DC CR Design Prestige Garry Emery, Australia Cena |IID Julia Hastingova, Nemecko Cena TypoDesignClub
The Attik, Velka Britania Cena reklamnej agentiry Rapid Georges Calame, Svajdiarsko Cena predsedu

organizacného vyboru Bienale Brno '98 Saohua Cen, Cina Zvlastna cena poroty Jacek Mrowczyk, Polsko
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Thomas Matthaeus Mller: Blicke - VI. Greizer Theatgrherhst. Saohua Cen: Communication, 1996. Vystavny plagat. Jossi Lemel: Unable, 1995, Politicky plagat.
1997, Festivalovy plagat. Cena Ministerstva kultiry CR. Cena predsedu organizaéného vyboru Biendle Brno '98. Cena primatorky mesta Brna.
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CIEY ETERMIMEDZINARODNE BIENALE GRAFICKEHO DIZAJNU S| 0D SVOJHO
1964 SYSTEMATICKY BUDOVALO UZNANIE ODBORNEHO SVETA
LITU A PROFESIONALITU VYSTAVOVANYCH PRAC. POSTUPNE SA
OVALO DO PODOBY TEMATICKYCH PREHLIADOK, V KTORYCH SA
OM INTERVALE STRIEDAJU VSETKY ZANRE UZITKOVE) GRAFIKY.
asteho rocnika zameraného na tému plagaty, podnikova,
amna grafika prislo viac ako 6000 prac. Vyberova porota
ovensky graficky dizajnér Andrej Kratky) stala pred nelah-
tivnej, ale aj kvantitativnej selekcie, pretoZe hiavny orga-
oravska galéria v Brne tentoraz disponovala iba viastnymi
pstormi, Tradicne najvacsiu kolekciu zaslalo Japonsko (81
ch okrem 53 domacich autorov Nemecko (36), Cina (31),

Francuzsko a USA (po 24) a prekvapujlico Rusko (22).
ejSie zastupenie velkoformatovych plagatov sa vo vybere
platnil kli¢ jeden autor - jeden exponat. Do uzSieho kola,
v kategoriach plagatova tvorba a vizualny Styl, sa dostali
zo 47 krajin. Dva dni pred otvorenim bienale zasadla me-

ota v zlozeni Colin Banks (Velka Britania), Viadimir Cajka
f Flejsar (CR), Melchior Imboden (Svajiarsko), Kari Piippo

i Jokoo (Japonsko), Rostislav Vanék (CR) a James Victore
' (USA), aby rozhodla o vitazoch biendle '98.

Radana Lencova: Mimikry, 1997. Dekorativny plagat. Cena Aifonsa Muchu.

j@azdat, ze ak takmer polovica tohtorocnych cien putovala do
ela byt kolekcia tejto krajiny naozaj vynimocna. V skutoc-
bk nebolo a ako celok ma skor zaujala vyborna francuzska
oZno by si viac pozornosti poroty bola zasluZila aj tvorba
a, ktora vdaka skromnému zastipeniu nevystipila z tiefa
tradicnych grafickych velmoci.

Ea nedd nespomenut sklamanie nad malo vyraznou kolek
pra nenasvedcovala skutocnosti, Ze ak sa v niecom aspon
vému Standardu, tak je to graficky dizajn. Sedem autorov
je aj na malé Slovensko trochu malo.

‘Sprlevodné (AN Vystavy, ktoré sa v Brne konaju popri tradicne kon-
ystavnej akcil, su prifazlivé nielen umelecky, ale aj spolo-

vyslovit mimoriadne uznanie.
V def vernisaze sa otvaralo aZ Sest sprievodnych vystav, ktoré zaujali najma
vibo‘rom i‘u orskych osobnosn’ Popri expozicii tvorby Elenov med;lnérodnej

B Pendantom k Beuysovym avaham o etickom xmperatwe
osti bola vystava skupiny mladych ¢eskych grafikov Pode

Ralph Schraivogel: Cinema Africa '97. Festivalovy plagat, Velka cena Biendle Brno "98.
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Bal v Galérii Ambrosiana, ktora ma viac ako vizualnou vypovedou na tému
boja proti drogdm oslovila manifestom, z ktorého citujem: ,Vyjadrit sa

k tomu, s ¢im v nasej spolocnosti nestuhlasime, povaZujeme za svoju povin-
nost a nevyhnutny inStinkt sebaobrany. Dnesny clovek ma tendenciu povazo-
vat svoj vplyv na verejné dianie za taky nepatrny, ze nerobi ni€, Predpoklad,
Ze nasa snaha neprinesie vysledky, nas vSak nezbavuje zodpovednosti za to,
¢o sme mohli, ale neurobili.”

Vystavnym magnetom boli prace novej viny japonského grafického dizajnu,
o ktorej piSeme na inom mieste v rozhovore s AleSom Najbrtom

Skvela atmosféra panovala aj na neformalnom vecierku spojenom s ver-
nisazou projektu Vefeje - umelecke dielo vo verejnom priestore v sikromnej Marna Brunellova: Death Dance, 1996. Socialny plagat. Bronzova medaila kategérie 1.
galérii Sypka vo Vikove, kde sa v nadherne zrekonsStruovanych priestoroch
velmi volne konfrontovalo mladé umenie so sacasnou komerénou reklamou.
Pre uplnost treba spomenit eSte vystavy 50 plagatov zo VI. medzinarodného
bienale divadelného plagatu Rzeszow, ktora bola spristupnena v Narodnom
divadle v Brne, a Plagaty brnianskych a prazskych vefltrhov a vystav, pripravo-
vanu na oktober '98

m Dvojdiiové medzinarodné sympozium s ndzvom Vizudina ko-
munikacia: medzi umenim a reklamou sa konalo v dioch 25. - 26. juna
v prednaskove] sdle Miestodrzitelského paldca. Treba povedat, Ze Siroko po-
stavend téma, ktora mohla znief aj ako Medzi umenim a ,umenim”, medzi re-
klamou a .reklamou”, dovolovala viacerym referujacim hovorit o niecom cel-
kom inom. Z tych, ¢o priniesli osobity nazor na dany problém, ma zaujal Colin
Banks z Anglicka, ktory analyzoval tendencie ,novej britskej identity" podpo-
rovanej vladou ako vyrazu obetovania umenia na oltar marketingu. Jossi
Lemel z Izraela hovoril o ,ultraspolitizovani” plagatu vo svojej krajine, kto-
rému ako graficky dizajnér odolava aspon subjektivnym vyberom tém.
S velkou pozornostou sa stretla prednaska Tadanoriho Jokoo z Japonska,
ktory prezentoval ,stikromna historiu” svojho plagatu: od pragmatického, ale
odlud$teného dizajnu konca 50. rokov cez postupné hladanie emdcii v dal-
Sich dvoch dekadach, priliSny spiritualizmus v prehustenych plagatoch-ko
lazach 80. a zaciatku 90. rokov aZ po najnovSie mafované plagaty, ktoré si
reakciou na vSadepritomnu pocitacovu grafiku. Kari Piippo z Finska v sebe
nezaprel pedagoga, ked struéne pomenoval (a svojimi pracami ilustroval)
principy dobrého plagatu: umenie jednoduchosti, apel na inteligenciu, silny
vizualiny zazZitok, prekvapenie
Prednaska Petra Bilaka zo Slovenska s nazvom Krasne obrazky - zIy dizajn
mozno ako jedina zaujala k sucasnej vizualnej komunikacii kriticky postoj. Jej
posolstvo v3ak v bliziacom sa zavere sympo6zia trochu zaniklo, a tak moZno
oslovi Citatefov zbornika, ktory pripravuju na vydanie organizatori bienale.
Spomeniem este Vladimira Cajku z Ruska, ktory namiesto prednasky zvukom
a obrazom prezentoval svoj projekt HEstory. Jeho vystupenie sa stretlo s ap-
lauzom a ukazuje sa, Ze neverbalna komunikacia ma v ramei sympaézia o gra
fickom dizajne svoje opodstatnenie. V mladSej generacii, narabajice] s multi
médiami ako so samozrejmostou, bude tento prejav prirodzene narastat.
Potesitelné je, ze nové média su zakomponované uZ do budiceho rocnika
biendale, ktoré sa uskutocni roku 2000 na tému llustracia a typografia v kni- A \
hach, casopisoch, novinach, televizii, PC, CD-ROM a internetovych strankach. dtig? 313 1 306500 me?

8 sirvat and you wei
Bo g o

Foto: Irena Armutidisova
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Maéria Rihakova
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Johanna Balusikova (Francuzsko): Volubilis, 1997 Wstavny’ plagat.

Sergej Kuzavskij (Rusko): Kalendar 1997.

Jurij Gulitov (Rusko): Kalendar, 1997
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1. Hidajuki Tanaka (1959): Reklamny plagat pre firmu so Sportovym oblecenim Fila, 1995.
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ALES NAJBRT, VEDUCA 0SOBNOST SUCASNEHO CESKEHO GRAFICKEHO DIZAJNU

2. Hidajuki Tanaka: Cutie, 1996.

3. Kacunoru Aoki (1965): Reklamny plagat ns vypredaj obchodného

domu Laforet Grand Bazar Winter, 1996.

4. Kacunoru Aoki: Plagat na rocenku Tokyo Cooywri{ers Club, 1996.

5. Kena Hara (1958): Plagat na vystavu “Japonec” v Sao Paule,

1995,

6. Osamu FukuSima (1958): Vystavny plagat “Japonec” zo série Pricimy smrti.

7. Micuo Kacui (1936): Mr. B, reklamny plagat pre producenta papiera,
8. Mamoru Suzuki (1956): Plagat zo série Telo - kozmos, 1997.

(PReDSTAVILI SME HO v DE SIGN UM ¢. 4/97 - PozN. RED.), STAL PRI
ZRODE VARI NAJZAUJIMAVEISICH EXPOZICIi PREDPOSLEDNEHO A POSLEDNEHO

6 3/1998

12, Jasuhiro Savada (1961): Reklamny plagat konstruktérskej firmy,

.-.p.La.c..e--z-.'l'..o.k.J.a.
kratke interview
s AleSom Najbrtom

10. Norio Nakamura (1967): Grand Art Exhibition, vystavny plagat,
11. Tomohiko Nagakura (1956): Vystavny plagat "Japonec”

- VYSTAV MLADEHO ANGLICKEHO (1996) A JAPONSKEHO

BIENALE V BRNE

(1998) GRAFICKEHO DIZAJNU V ATRIU PRAZAKOVHO PALACA.

SPYTALI SME SA HO, AKO SA ZRODIL PROJEKT TOHTO ,GRAFICKEHO ZEMEPISU®,

Z KTOREHO SA MEDZICASOM PROFILUJE POZORUHODNY CYKLUS VYPOVEDI

SILNYCH INDIVIDUALIT NOVEJ GENERACIE, SPOJENYCH V CASE A MIESTE.

1996.

1995.
1996.
1994.
1994,

9. Kena Hara: Uzol misubi,

Zivot a Zaludok,

Prace z Tokia st v poradi druhou tema-
tickou vystavou mladého grafického
dizajnu v ramci brnianskeho bienale
(prvou boli Prace z Londyna r. 1996).
Ako ste priSli na napad predstavovat
novl generaciu grafikov takto ,geogra-
ficky“?

Na zaciatku bolo stretnutie s Michaelom
Horshamom z Londyna, ktory v tom Case
(1995) pracoval ako teoretik a v Prahe mapo-
val cesku dizajnérsku scénu - tak produkt di-
zajn, ako aj graficky dizajn. Zoznamili sme sa,
robili sme spolu nejaké rozhovory, napriklad
pre magazin EYE. Potom sme zacali premyslat
o0 vystavach. Zhodli sme sa na tom, Ze by mohlo
byt zaujimaveé ukazat cesky dizajn v Londyne

a mladsich anglickych dizajnérov v Prahe alebo
aj niekde inde v Cechach. Tak vznikla tato akti-
vita. Vystava Cesky dizajn sa zatial neuskutoé-
nila, ale bol to zaujimavy impulz k spolupraci.
Neskor Michael Horsham nastipil do londyn-
skeho Studia Tomato, a tak vystava Prace

z Londyna na biendle r. 1996 bola zostavena

z prac tohto Studia, ale aj z inych londynskych
studii.

Akym sposobom ste zorganizovali vol-
né pokracovanie Prac z Londyna, ten-
toraz z celkom iného kita sveta?
Zhodou okolnosti som dostal cenu od tokij-
ského Type Director’s Clubu a bol som pozvany
na jej prevzatie. Pri tejto prilezitosti som mal
moznost zoznamit sa s mnohymi mladymi ja-
ponskymi grafickymi dizajnérmi a tieZz sme sa
dohovorili na vymennej vystave. Prva pod na-
zvom Japan's Taste (Chut Japonska) sa usku-
tocnila pred rokom v Narodnom technickom
muzeu v Prahe. Predstavili sme na nej vacsi
pocet dizajnérov vacSinou mladSej generacie,
ale bolo tam aj par starSich grafikov, napriklad
Micuo Kacui a dalSi. Bola to velkoryso ponata
a relativne velka vystava, pri ktorej nam s in-
Stalaciou pomahalo Studio Olgoj Chorchoj.

Na otvoreni vystavy boli aj niekolki autori

z Japonska. Mal som vSak eSte taku predstavu,
ze by bolo dobré ukazat tieto prace aj na bie-
nale v Brne, ako urCité pokracovanie vystavy
Works from London. Vystavu sme preto nazvali
podobnym spdsobom - Prace z Tokia.
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Ako ste postupovali pri vybere autorov na tato vystavu?

Z prazskej vystavy v nej ostali viastne iba dvaja autori, dalsi Styria sd novi. Ide o mladSich japon-
skych dizajnérov, ktori si si istym spdsobom dizajnérsky blizki, alebo inak povedané, ich prace s
si v niecom podobné. Vznikol tu urCity novy trend, ktory sa neprejavuje len v oblasti dizajnu, ale
vinych oblastiach kultlry a Zivota. VSetko je do velkej miery ovplyvnené konzumnym spésobom Zivo-
ta, komercénou kultirou, ktord ovlada sicasné Japonsko. A prave toto sme chceli na vystave ukazat.
Mali ste moznost navstivit viacero grafickych Stidii v Tokiu.

Vybrali ste si z nich to najlepSie?

Studii je v Tokiu naozaj vela. Na vystave sa predstavuja autori, z ktorych Styroch (povodne Siestich)
som si vybral ja a dvoch pani Takako Terunuma z tokijského Type Director's Clubu, s ktorou som na
priprave spolupracoval. Ani presne neviem, ¢o bolo dovodom tejto zmeny.

Poziadala ma o suhlas a ja som tuto zmenu akceptoval.

V ¢om vidite rozdiel medzi mladym japonskym grafickym dizajnom

a pracamiz Londyna?

Tazko sa daji najst zasadné body, v ktorych by sa tieto dve skupiny vyrazne odliSovali. Jedna vec je
pre prace z Tokia charakteristicka: tie veci si a stale zostavaju japonské. Su velmi jednoduché,
Stylovo Cisté a vybrisené, aj ked ten Styl je iny, neZ aky pozname u Japoncov starSej generacie. V po-
rovnani s Eurépou, napriklad AngliGanmi, o ktorych sme hovorili, st tieto prace ovela futuristickejSie.
0 sticasnom Japonsku hovorite ako o krajine, kde je science-fiction realitou, kde
previdda komercia a konzum. Majd tam Sancu uplatnit sa aj

plagaty s ,hIbSim*“ posolstvom?

Ale ano, samozrejme. Osobne to vSak vobec nevidim tak, Ze niektoré su menej hiboké ako iné. Podla
mna tu existuji obidva smery naraz, ako mi to potvrdili pri 0sobnych stretnutiach viaceri japonski ko-
legovia. Vycitil som, Ze i medzi nimi je ur€ity rozpor, st to dva rozne pohlady. Ten, ktory vy nazyvate
“hIbsi", vychadza z japonskej tradicie, z ich filozofie, z mnozstva rdznych historickych vplyvov, ako s
napriklad tradiéné umenia, kaligrafia atd. Popri tom bezi aj ta druha linka, kde sa da len fazko od-
hadnut, do akej miery ide o iréniu, alebo do akej miery je to okizlenie sicasnou realitou. Oba tieto
smery vedla seba prirodzene fungujl, v niektorych fazach sa dokonca prelinaja.

Akéa graficka metropola bude nasledovat po Londyne a Tokiu?

To eSte naozaj neviem.

Dakujem za rozhovor.Maria Rihakova
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alérii M. A. Bazovského v Trenéine, jul - august 1998,
9 a v SNG v Dunajskej Strede, marec - maj 1999.

ARCHITEKT KAROL WEISSLECHNER (1957) PREZENTUJE VLASTNE CIELAVEDOME, ORGINALNYM VYTVARNYM TVAROSLOVIM FORMULOVANE SMEROVANIE

UZ CELE DESATROCIE PREDOVSETKYM VO SVOJEJ VOLNEJ TVORBE. SVOJE POCITY RAD TRANSPONUJE DO SKUTOCNE ORIGINALNYCH; CASTO DRAZDIVYCH,

BA AZ EXCENTRICKYCH OBJEKTOV, INSTALACII | SPERKOV.

KAROL WEISSLECHNER SA RAD POHRAVA S PUBLIKOM | VLASTNOU TVORIVOU INVENCIOU. AKOBY BOL REZISEROM INSCENUJUCIM VYTVARNY PRIESTOR,

V KTOROM NIC NEPONECHAVA NA NAHODU, KDE VSETKO DO SEBA ZAPADA, VSETKO JE PREPRACOVANE DO DETAILOV. A TAKTO PRIPRAVENY HO PREDKLADA

NAVSTEVNIKOVI, V KTOROM VYVOLAVA OKAMZITU REAKCIU - MOZNO POZITIVNU, MOZNO NEGATIVNU, ALE NIKDY NIE LAHOSTAINU:

Ginger a Fred, brosna. Striebro, zlatenie, cesky

granat, 3,5x 1,8 cm, 1997

Uz pocas Stadii (absolvoval v r. 1988 na VSVU v Bratislave v ateliéri interiérovej tvorby u prof.
ilhana) zaujal na kolektivnych vystavach a prvou samostatnou prezentaciou v Galérii mladych na
Michalskej ulici v Bratislave (1990). Svojimi pracami formulovanymi postmodernou vyvolal u kritiky
i verejnosti vinu protichodnych nazorov, ked-narusajic zauZivané klisé i spolocenské tabu-reagoval
na malomestiacky vkus a prevratené moralne hodnoty v spolocnosti.
Pri tvorbe Sperkov najvyraznejSie prezentuje tézu celej svojej tvorby o neoddelitelnosti a vzdjomnej
prepojenosti UZitkového a volného umenia. Je jednym z tych autorov, ktori predstavuji v slovenskych
podmienkach dosial novy pohlad na autorsky umelecky Sperk oslobodeny od jeho funkénosti Ci de-
korativnosti estetického doplnku odevu alebo tela. Jeho Sperky su svojbytné umelecké diela s vyraz-
nym intelektualnym akcentom, vytvarajlce paralely a vzajomni symbiozu s dalSimi vytvarnymi dis-
ciplinami. PredovSetkym vztah medzi architektiirou a Sperkom je pre Karola'Weisslechnera
Be - 2. brogia. Striebro, achat, 60 x 85 x 25 cm. 1996. neoddelitelnym, navzajom sa ovplyviujicim fenoménom. Podla neho zaoberat sa architektirou
a Sperkom znamena zaoberat sa [udskym bytim, jeho sexualitou, mocou a smrtou.
UZ od roku 1992 sa na jeho umeleckej partitire objavuju formatovo menSie objekty-Sperky (podla
autora architektury pre krajinu tela) s vyraznymi architektonickymi a geometrizujacimi prvkami.
Masivnu tazkopadnost ich povrchu dosahuje autor viastnou technologiou zmesi sadry, laku a pig-
mentu, ktorou povrstvuje lahky lepenkovy skelet a nasledne prebrusuje. Autor tu rozohrava hru proti-
kladov: monumentainemu vyrazu stoji ako protipdl lahkost materialu. Typickym znakom je vSade-
pritomny akcent zlatenej polychromie. Dominantou tychto objektov-Sperkov sa stava tajomny-otvor,
ktory priam vyzyva k priamemu kontaktu. V tomto fyzickom zblizeni s dielom, zanechavajicom pig-
mentové stopy na kozi, nachadza autor akusi erotickl hru medzi Cistotou a poSkvrnenim.
A tuto erotickl, symbolicko-ironickl hru medzi maskulinom a femininom, pozitivom a negativom,
objemom a formou, ked vSetko ddlezité sa odohrava vo vnitri, rozohrava aj v cykle medenych Sper-
kovych objektov ,Geometria lasky“ (1994) a objektoch na pomedzi obrazu a Sperku ,Kacirske ikony*
(1994).
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0d roku 1995 (zrejme to sivisi s prevzatim vedenia Ateliéru kov a Sperk na VSVU v Bratislave po
vyznamnom slovenskom Sperkarovi A. Cepkovi i jeho dalSich organizatorskych aktivitach i ucastiach

Kacirske ikony, cyklus objektov. Mosadz,
A - - o 5 SN : : 2 platkové striebro, pigment, fotokdpia, plast,
na sympoziach a v Sperkarskom zdruZzeni AURA) sa zaCina intenzivnejSie venovat tvorbe Sperkov zo 1994,

striebra. Predovietkym prostrednictvom nich napiiia svoje presvedéenie o neoddelitelnosti GZitko-

vého a volného umenia. Jeho Sperky st samostatné objekty, nositelia zaSifrovanych intimnych odka-
zov. Svojimi geometrickymi a rastrovo odlahcenymi tvarmi a komponentmi zo zlata, polodrahokamoyv,
koralov, optického skla i plastu st akymisi kozmickymi telesami so scifiidnymi prvkami, posolstvami
v tajuplnom a eSte v mnohych oblastiach neprebadanom vesmire. Foto: Pavel Janek

Klonovanie, cyklus brosni. Striebro, zlato, Cesky granat, dentalna hmota, filc, achat, koral, viasy, nerez, 1997.

Schranka, brosia. Papier, sadra, lak, Zlatenie,

pigment, konarik ruZe, d. 15,6 cm, 1990.

Najnovsia Sperkarska produkcia odhaluje Weisslechnerove zaujatie témou génového inZinierstva,
ktoré je citatelné v cykle ,Pokus o klonovanie* (1998). Okrem materialov, ktoré su pre neho kon-
Stantné (ludské vlasy, srst, praskové pigmenty), ho coraz vacsmi fascinuje dentalna hmota, pripomi-
najuca Zivy ludsky material.

Popri volnej tvorbe Karol Weisslechner kontinualne rozvija aj dalSie tvorivé aktivity, venuje sa archi-
tektonicko-vizualnemu rieSeniu vyznamnych expozicii a vystav, scénografii, interiérovému grafickému
dizajnu, pedagogickym i vytvarno-organizatorskym aktivitam.

Svojou tvorbou s ironickym podtextom a viacerymi intermedialnymi presahmi vniesol do oblasti slo-
venského vytvarného umenia noveé filozofické formulacie a predovsetkym v Sperkarskej oblasti vy-
razne posunul chapanie origindlneho autorského Sperku ako svojbytného objektu s viastnym vytvar-
nym tvaroslovim a nadcasovym posolstvom.

Brosna. Papier, sadra, ziatenie, komb.

technik, v. 4 cm, §. 4,2 cm, 1993.

Alena Porubanova

Brosia. Striebro, zlatenie, dentdina
hmota, 10x9x2,8 cm, 1996.
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Daniel Brunovsky: Brosna. Striebro, zlatenie, 1998.
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Daniel Brunovsky: Brodna.

Zlato, striebro, perly, granaty, 1993,
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fragmenty
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V atmosfére tejto filozofie, spociatku ako realiza-
torka a kolegyna, neskor ako priatelka a Zivotna
partnerka, umelecky vyrastla a dozrievala Viera
Brunovska (1968). Uz na spominanom Sperkarskom sympo-
ziu jasne definovala, ze pevny zaklad zlatnickej profesie je v jej
Sperkoch umocneny vytvarnym citenim, ktoré predostiera v po-
lohe jemnej irdnie a Gsmevnej hravosti. Masivny tvar brosni a hre-
befov dopliia drobnymi ludskymi a zvieracimi, rytmicky a retazovito
sa opakujlacimi postavickami. Ich plynuly obrys vykrojeny zo striebor-
ného alebo medeného plechu pripomina lahkost secesnej linie rov-

V polovici 80. rokov vstipila na scénu slovenského umeleckého nako ko Jemnd farebnost patiny a emaile. =~~~ )

Sperku mlada vjtvarna generécia architektov, scénografov a malia- V kontraste k subtilnym tvarom vytvara aj rustikalne posobiace bros-
rov, ktorych netradiéné Sperky vzbudili odborny aj vSeobecny zaujem. ne zvyraz’nene n{tovanym‘dekorom, Btory SYOJ',m ornfan?e’nqu valuty

Medzi nimi bol aj akademicky maliar Daniel Brunovsky (1959). a lomeného oblika vychadza z architektonickych inSpiracii.

Paralelne s maliarskymi dielami, ktoré tvoril v duchu postmoderny, Umelecka dvojica Daniel Brunovsky a Viera Brunovska patri medzi
zadal odhalovat tajomstvé, odkryvat moznosti a objavovat krasu najvyznamnejsich predstavitelov sic¢asného slovenského éperk‘ar—
Sperkarstva. Druhova paleta jeho Sperkov obsahuje hned od po- stva. Ich umelecky prejav vracajlci sa do roznych obdobi zlatnictva
Giatku nahrdelniky, naramky, prstene, ale predovéetkym brosne. a dejin Sperku spaja minulost s pritomnostou v tej najkrajSej podobe
Fragmenty krajiny a vesmiru, vizie nekonecnych dialok a detaily ne- vytvarného umenia, akym je umelecky Sperk.

beskych telies vzrusuja jeho vytvarnd mysel a ako prieskumnik
svojho ,nového sveta“, ktorého zaklady su polozené na rozmerny?
platnach vlastnych obrazov, zaznamenava prvé poznatky a skuse /

nosti v odliSnom materiali a odliSnou technoldgiou. Reliéfny povrch &7
dosahuje tepanim motivov a vrstvenim vystrihovanych detailov, - -'MP
Odvazne spaja striebro so zlatom, matuje a patinuje plochy, montuje\g
a letuje detaily. Drsnost a hrubost v opracovani prezradza priznany
nelahky boj s dskaliami zlatnickeho remesla. Esteticky u¢inok
uslachtilych kovov zvySuje aplikdciou peral, koralov a polodrahoka-
mov.

Zaciatkom 90. rokov sa v'Brunovského tvorbe akoby z hibin mora vy-
naraji musle, slimaky, lastiry a rozne drobné vodné zivocichy. V pre-
historickom obdobi boli vo svojej prirodnej krase prvymi ozdobami
lovcov a ochrankyn ohnisk. Autor ich vytvoril zo zlata a striebra a za-
¢al vlastni interpretaciu histdrie Sperku.

Na medzindrodnom sympoziu umeleckého Sperku Kremnica '93

sa v ,kaleidoskope benatskeho maskarneho sprievodu” jeho vese-
lych a smutnyeh, smieSnych i tragickych, usmiatych aj vySkerenych
tvariciek/vynimala medena tepana a patinovana maska v Zivotnej
velkosti, evokujica vliadcu Tutanchamona rovnako ako hrdinského
Agamemnona.

Sinko a mesiac sa stali Stylizovanymi symbolmi Zivota a smrti, dna

a noci, svetla a tmy. Hlavy vtakov a tela hmyzu, robustné vo svojej
celosti, ale jemné v detailoch, akoby boli kultovymi nalezmi hrobiek
a hrobov ,sagasnych® faraénov a kralov.

Daniel Brunovsky pristupuje aj k novej interpretacii ozdobnych arte- ; .
faktov antického sveta. Zlaté a strieborné listy vavrinu a fupene KVg N . N\ ! - \
tov splieta do bohatych vencov a vetviciek orosenych kvapkami ] ' '

peral. Tieto Sperky oplyvaji vznesenostou a krasou - viastnostami, )
pre ktoré sa od nepamati stotoZznovali s mocou, bohatstvom

a uslachtilostou.

Viera Brunovska: Brosna.
Med, striebro, zlatenie, 1995.

Viera Brunovska: BroSna. Med), zlato, patinované, striebrené, 1995.
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Dagmar Polackova

BAUHAUS NA

VYSTAVA BAUHAUS IM OSTEN VZNIKLA NA ZAKE
DVOJROCNEJ SPOLUPRACE NEMECKEJ KURATOR
. SLOVENSKOU NARODNOU GALERIOU. PO PREMIE
V LEVERKUSENE (STADTISCHES MuSEum, 12.
-11. 1. 1998) BOLA REPRIZOVANA V ZWICKAU
(STADTISCHES Museum, 1. 2. - 22. 3. 1998),

g "Au, (STIFTUNG BAuHAUS, 5. 4. - 7. 6. 1998)
ON v BRATISLAVE (SNG, 2. 7. - 13. 9. 1998).

Milo$ Dohnanyi: Vazy, fotografia, 1934.
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Knihy Druistevni Prace-nabytek S.B.3.-priimyslové uméni K.J.

Filmovy plagat, 1937
Ladislav Sutnar: p

Predmetom vyskumného a vystavného projektu Bauhaus im Osten
riaditelky Mestského muzea v Leverkusene Dr. Susanne Anna bol v
vin slovenskej a ceskej avantgardy (Slowakische und Tschechische
Avantgarde 1928 - 1939) dotykajici sa vplyvov vyzarujucich z neme
kého Bauhausu. Vystavu sprevadzalo vydanie objemného katalogu,
ktory je stustredeny, predovSetkym v teoretickych prispevkoch, na p
rovnavanie pristupov pedagogickej i vytvarno-remeselnej irovne
Bauhausu a Skoly umeleckych remesiel v Bratislave (prispevky
R. Wicka, H. Olbricha, T. Straussa), ale ciastkovo sa tejto témy dot
kaju i ostatni prispievajici autori. Z komparacie jasne vyplynula je
nak priama inspiracia riaditela SUR-ky Josefa Vydru Bauhausom p
roku 1928, zaroven sa potvrdil povodny predpoklad, Ze Vydrov proj
SUR-ky erpal vyznamné podnety i z progresivnej, aktualne definov
nej pedagogickej praxe 20. - 30. rokov, i z jeho vliastnej dlhorocnej
pedagogickej skusenosti, casto formovanej experimentom (medzin
rodne ocenena mechanicka kresliarska metoda). Podstatnu dlohu
zohrala i jeho znalost programov ziriSskej, bruselskej, ale i soviet-
skej ,umeleckopriemyselnej" Skoly. Vydra bol syntetik, systematik
a pedagogicka osobnost europskeho formatu. Teoretické znalosti s
prave preto snazil zakotvit do stidobej slovenskej reality, pre ktord
bola eSte stale typicka silna tradicia ludového umenia. Napokon b
to pre Vydru jeden z poslednych vyznamnych podnetov. Ako znalec
ludového umenia integroval do programu SUR-ky a v jej prostredi s
snazil rozvijat predovietkym tradiént schopnost slovenskych ludo-
vych remeselnikov zmysluplne spajat funkciu, material a technolo-
giu. Orientacia vyucby, ktorej zaklady vyrastali z tejto pody, vSak b
modernisticka, prevazne funkcionalisticka v zmysle SirSich savislos
internacionalneho Stylu 30. rokov a prirodzene spajala jestvujucu
vyspell remeselnd kultiru slovenského vidieka s modernistickym
tvaroslovim.

V katalogovych textoch nie su tieto suvislosti dostatocne jasne for-
mulované. Dostupné a publikované materialy pedagogov SUR-ky,
tykajice sa jej ucebnych osnov, a sposob prepojenia teoretickej
a praktickej vyucby tento trend potvrdzuji. Druha cast katalogovyc
textov je orientovana podla zadani objednanych kuratorkou projekt
na prezentaciu vybranych osobnosti - Funkeho, Bliithova, Plicku,
Horova, ktorych editorka predstavuje ,akoby” najvyraznejSie zjavy
obdobia a okruhu SUR-ky. Katalog dalej obsahuje i texty, ktoré
suhrnne, v rozsahu 5 stran, reSerSujui vyvin jednotlivych vybranych
odborov - moderné maliarstvo, moderné byvanie a architektira,
scenografia a (zZitkoveé umenie.

Z autorkinho vyberu materialu na vystavu i obrazovu cast katalogu
je Citatelna jej vychodiskova inSpirdcia projektom Moderné hnutie
na Slovensku (1996, SNM Bratislava). Svoju koncepciu rozvinula,
na rozdiel od kolektivu, ktory tito vystavu pripravoval pod vedenim
Dr. Klary Kubickovej, o meSinové, okrajové ¢i menej artikulované
filidcie umeleckych smerov medzivojnovej avantgardy, ¢im zrejme z

Pavol Poljak: fotograficka stidia, SUR - ateliér

profesora Funkeho, 1932-33.

Vystavny plagat, 1935.

v F(,T’O(mmcxﬁ
-VYSTAava

KLUBU FOTOGRAFOV AMATEROV

V KOSICIACH .

V MUZEU od 22. do 30. septembra 1935
od 9-12 a od 14-17 hodiny okrem pondelka
Vstupné K& 2, pre fiakov a voisko K& 1
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Vystavny plagat, 1936.



Julia Horova-Kovacikova: Vaza.
keramika, okolo 1935.

Arthur Szalatnai-Slatinsky: Navrh interiéru haly
sanatoria v Piestanoch, okolo1925.

p

Milo$ Dohnanyi: Reklama na Ziarovky Tungsram, 1932-

Pohdr, 1900-1930.

Sada poharov z fikaného skla,
1900-1930. Sklaren Lednické Rovne.
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20. MAJA 1998 BOLI POCAS SLAVNOSTNEHO AKTU, KTORY SA KONAL V RAMCI
SPRIEVODNEHO PROGRAMU VELTRHU EMBAX-PRINT v BRNE, ZVEREJNENE VYSLEDKY TRETIEHO
ROGNTKA MEDZINARODNE) SUTAZE MLADY 0BAL "98. PRI TEJTO PRILEZITOSTI BOLI ViTAZOM

_.[ODOVZDANEIDIP | E AVECNE

JEZKO - OBAL NA PISACIE BINOVANY

S0 STOJANOM. DIZAIN: MAREK DVORAK, TU KOSICE,
S STROJNICKA FAKULTA, KA
V KATEGORII STUDENTOV

OBAL NA ZIAROVKU. DIZAIN: ANTON CERMAK, TU KOSICE,
STROJNICKA FAKULTA, KATEDRA DIZAINU,
1. MIESTO V KATEGORII STUDENTOV VYSOKYCH SKOL.

SADA POLYFUNKENYCH ZASOBNIKOV, DIZAJN: DOWWNIKA MAREK,
. AKADEMIA SZTUK PIKNYCH KRAKOV, ODDELENIE V KATOVICIACH,
Zdena Syn kova POLSKO. 2. MIESTO V KATEGORII STUDENTOV VYSOKYCH SKOL.

3. rocnik medzinarodnej sitaze Mlady obal bol vyhlaseny 12. septembra 1997 v snahe podporit obalovy dizajn a zainteresovat
pre tito oblast $tudentov a mladych dizajnérov do 30 rokov. Hlavnymi organizatormi siitaze boli Design centrum CR a Model
Obaly, a. s. , Opava. Sutaz zamerana na tvorbu origindlneho obalu v oblasti priestorového tvarovania kartonu a lepenky je od
svojho 1. rocnika (vyhlaseny r. 1996) ponata ako dlhodoby a ambiciozny projekt.

Tak ako v dvoch predchadzajicich roénikoch, aj v tomto trefom sa stal nametom sutaze ekologicky obal budicnosti - obal

z lepenky. Z predchadzajicich roénikov bola prevzata do tohtorocnej sifaze aj hlavna téma - obal ako prostriedok ochrany,
prezentacie a komunikacie produktu. Namet a hlavna téma sa dva piliere, na ktorych buduje sttaz svoje zaklady uz od prvo-
pocCiatku, a ako sa ukazalo, Stastne a Uspesne. Sutaz sa zacCina presadzovat nielen u nas, ale aj v zahranici. Oproti minulym
roénikom, ked sa na sttaZi zi¢astnili iba Studenti a mladi dizajnéri z Ciech a Slovenska, boli tentoraz k (i¢asti v sitaZi vyzvani

aj Studenti a mladi dizajnéri z Polska.

Z troch spominanych krajin sa sttaze Mlady obal '98 zicastnilo 200 autorov (jednotlivcov a kolektivov). Celkovo bolo
vyhodnotenych 262 navrhov obalov, z toho 87 z Ciech, 106 zo Slovenska a 67 z Polska. Z celkového poétu prihlasenych navrhov
bolo 202 zo strednych $kol (Siestich z CR, troch zo SR a Styroch z Polska), 56 z vysokych kol (Siestich z CR, piatich zo SR a troch
z Pol'ska) a 4 ndvrhy zaslali dizajnéri do 30 rokov.

3. ro€nik sutaze zodpovedal prognézam o narastani zaujmu Gcastnikov. Jednotlivé navrhy navySe potvrdili aj opodstatnenie tohto
zaujimavého projektu z hladiska podpory kvalifikovaného dizajnérskeho zazemia pre obalovy dizajn budtcnosti. Prostrednictvom
tymto spésobom ,vychovavaného mladého dizajnérskeho zazemia by mal byt v buddcnosti spineny aj Gcel sttaze, t. j. povySenie
dizajnu vyrobkovych obalov z lepenky na taki Groven, ktora by im zabezpecila konkurencieschopnost na celosvetovom trhu.

Do ramca aktualnych a konkrétnych ciefov sutaze Mlady obal ‘98 patri aj pomoc Studentom a mladym dizajnérom v presadeni sa
a uplatneni svojej invencie, ako aj pomoc vyrobnym podnikom pri rieSeni dizajnu obalov z lepenky. V praxi to potom znamena, ze
pomocou stitaze sa vyhladavaju mladé talenty a tie potom organizatori skontaktujd s vyrobcami obalov alebo baleného tovaru.
Ak vyhodnotime sitaz z tohto pohladu, tak aj ked bolo v porovnani s minulym rocnikom prihlasenych v tomto roku skoro trikrat
viac autorov a odovzdanych takmer trikrat viac navrhov, tak vyrobca sa nezicastnil Ziaden. To bolo, podfa vyjadrenia

Ing. Radovana Wichu z Modelu Obaly, a. s. , Opava velkym sklamanim. ,Vyrobca obalov alebo baleného tovaru mohol zadat
sttaziacim namet na rieSenie dizajnu obalu na konkrétny vyrobok. Napriek tomu, Ze do sdtaze boli vyzvani nielen verejne (v tlaci),
ale i osobne osloveni Modelom Obaly, neprihlasil sa ziaden z nich. MoZe sa teda zdaf, Ze vyrobcovia Ziadnu pomoc, vratane
najvyhodnejSej a najlacnejsej, aki ponika stutaz Mlady obal, pri rieSeni dizajnu obalov z lepenky nepotrebuji..."

Tato na jednej strane velmi neprijemna skutoénost vSak v nadvaznosti na pomerne Siroké zadanie témy sitaze zvyhodnila
Studentov v ich pristupe k navrhom a rieseniu dizajnu obalov. Neboli obmedzeni technolégiou a mohli sa slobodne zamysliet nad
danym problémom v ¢o najvacSom rozsahu a hibke, v inych sivislostiach. Ak chceli zistit, ako bude vysledny dizajn vyzerat, ako
bude posobit, co bude vyjadrovat atd., museli zadanie starostlivo analyzovat z hladiska pozitivneho ¢i negativneho vplyvu na
Zivot cloveka. Na zdklade vlastnej analyzy a podla svojej fantazie potom mohli navrhnit konkrétny predmet, v tomto pripade obal.
Aj o to z hladiska vychovy Studentov dizajnérskych $kal iSlo.

CR,

Instytut Wzornictwa Przemyslowego vo VarSave, redakcie ¢asopisov
Strategie, Design trend a Ceskomoravsky profit (CR), DE SIGN UM

a Stratégia (SR), Opakowanie (Polsko) a firma Moser.

gentara Antipol Brno, Unia vytvarnych umelcov

Spolqoggnizétoﬁ'sétaie: Slovenské centrum dizajnu v Bratislave,

reklamna a
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Andrej Drzik, 6.rocnik: Altagea
Pedagog: doc. Ing. Stefan Klein, odd. transport design.

UM

R

DE SIGN

Peter Kostal, 6. rocnik: Svetlo, priestor, pohyb
Pedagog: doc. FrantiSek Burian, odd. product design.

KATEDRA DESIGNU VSVU, Bratislava
(oddelenie industrial designu, produkt

designu a transport designu)

KATEDRA DESIGNU
FAKULTY ARCHITEKTURY STU, Bratislava

KATEDRA DESIGNU
STROJNICKEJ FAKULTY TU, KoSice

KATEDRA DESIGNU NABYTKU

A DREVARSKYCH VYROBKOV TU, Zvolen

Jalius Karcol, 4. roénik: Sinecné okuliare
Pedagog: doc. Ferdinand Chrenka, odd. industrial design.

Peter Chladek, 5. roénik: Nabytok pre Vital
Pedagog: doc. Ferdinand Chrenka, odd. industrial design.

\I?raﬁsklg%?(ola vytvamych 1
«ola vytvamych umeni
tedra designu

Jonas Karasek, 4.r0¢.: Morské skrinky

Pedagog: doc. FrantiSek Burian, odd. product design.
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Eva Valentova, 3.rocnik: Mixér
Pedagog: doc. akad. soch. Jarolim Vavro.

Stefan Tath, 5. roénik: Dré, rekreacna trojkolka pre dvoch »
Pedagdg: doc. akad. soch. Peter Lehotsky.

Podmienky

1. Do stfazZe budu zaradené prace z oblasti priemysel-
ného dizajnu (nabytok, svietidla, zariadovacie prvky,
domaéce spotrebice, stroje a pristroje, dopravné pro-
striedky).

2. Katedra Skoly nominuje do sttaze dvakrat rocne

po pat najlepSich prac zo zimného a letného prieskumu.
Dokumentaciu vybranych prac zasle redakcii DE SIGN UM.
3. Prace Studentov budu zverejnené ako nominacie

v DE SIGN UM €. 1 (zimny prieskum)

Pedagog: doc. akad. soch. Peter Humaj.

av¢. 3 (letny prieskum).
4. 70 40 zverejnenych prac vyberie odborna porota pat

najlepSich, ktoré budu zverejnené v DE SIGN UM €. 4

prisl. rocnika.

Peter Bako, 4. roénik: Vozidlo na pravu parkovych zon

R

Bratislava
Fakulta architektury STU
Katedra designu

Anton Doktor, 6. roénik: Sportovy automobil
Pedagdg: doc. akad. soch. Jarolim Vavro.

Martin Turzik, 5. roénik: Zook - BinoCam,
dalekohlad s digitalnym snimanim statickych obrazkov
Pedagog: doc. akad. soch. Peter Lehotsky.

Il. ROCNIK SUTAZE CASOPISU DE SIGN UM
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LuboS Majer, 5. roénik: Domace pracovisko pre dusevni pracu
Ved. pedagog: akad. soch. René Badura

Andrea Betinova, 5. roénik: Polyfunkéné hojdacie kreslo
Ved. pedagég: doc. Ing. Stefan Schneider, CSc

Dokumentacia

1. Dokumentaciu nominovanych prac zabezpecuje
prisluSna katedra takto:

- kazda praca bude spravidla dokumentovana jednym
diapozitivom, resp. fotografiou, v pripade nutnosti dopl-
nena kresbou alebo vystupom z pocitaca.

Naklady na dokumentaciu nominovanych prac znasa
katedra.

2. Dokumentaciu piatich najlispesnejsich prac pre zave-
recné predstavenie v Casopise znasa vypisovatel.

Odborna hodnotiaca komisia vyberie pat najlepsich prac

na zaklade tychto kritérii:

2  dizai Michal Berger, 5. roénik: Kaviarensky set na baze nativneho dreva
@ uroven dizajnu, Ved. pedagdg: akad. soch. René Badura

m novost rieSenia, - B ZV I
m uvazované technoldgie. - RgevarSka fakUIta -ﬂJ

tedra desi
a drevarskyc

R

Miroslav Juras, 5. roénik: Rozkladaci jedalensky stol
Ved. pedagog: doc. Ing. Stefan Schneider, CSc.

‘ .4
\
\
\
1
Miroslav Chovan, 5. roénik: Univerzalna demontovatelna stolicka

Ved. pedagdg: doc. Ing. Stefan Schneider, CSc

II. ROCNIK SUTAZE CASOPISU DE SIGN UM
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Miroslava LeSkova, 3.rocnik: Kavomlyncek
Pedagog: Ing. Peter Wohifahrt, Ing. Marian Vysoky.

FrantiSek Zaborsky: AntiTv, zalozka do knihy
Pedagog: doc. Mgr. art Tadeusz Blonski, Ing. Miroslav Horfiak.

5
v
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II. ROCNIK SUTAZE CASOPISU DE SIGN UM

1. Prace bude hodnotif odborna komisia zlozena

z nestrannych profesionalov, ktori nemaju pedagogické
vézby na ziicastnené Skoly, a zastupcovia redakcie.

2. Komisiu v pocte pat odbornikov menuje

riaditelka SCD.

3. Hodnotenie nominovanych préac sa bude konat na
. pdde zicastnenych $kal.

' 1. Autori najlepsich piatich prac dostand predplatné
A O Casopisu DE SIGN UM na jeden rok.

2. Ocenenim bude zverejnenie vysledkov sutaze

Valentina Valentova, 4.roénik: Susedia, stolicka pre dvoch
Pedagdg: akad. soch. Jan Lesko, Ing. Marian Vysoky. v DE SIGN UM.

Ve

Kosice
Stro;nncka fakurta TU

Anna Ruséakova, 2. roénik: Svetlo, lampa

Roman Nemcek, 6. roénik: Cistiace vozidlo
Pedagog: doc. Mgr. art Tadeusz Blonski.

Pedagdg: doc. Mgr. art Tadeusz Blonski, Ing. Denis Tomko,
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4 L
AUTEURSRECHT DE NEDERLANDSC

»Boh oril svet a Holandania stvorili Holandsko.*

Tak znie neoficidlne holandské motto. Je na tom dost
pravdy, pretoZe Holandsko je ,umelo vytvorenou“ krajinou,
kde veTka Cast Ozemia 1eZi pod Groviiou mora. Holandania si
museli prebudovat vd&8inu Gzemia hrani¢iacu s morom.

'V tomto ohTade vthad:kraJ1ny urcéuja jej obyvatelia. Pri
budovani svojej nevetgga krajiny (rozlohou podobnej
Slovensku) sa snaf ’zo vytvorenle niecoho, ¢o je
najblizSie raju: ed dafam, Ze v ozajstnom raji maju
vicsie ako dvojdecﬂ&e.p1vo a nejedia tam cely den
»broodjekaas*® %endvié so syrom.)

Pre d1zaJnerov Ho1aﬂd o rajom urcite je. Existuje mnoho
§tadii a pokusov o vysvetlenie unikatnosti holandskej
dizajnérskej scény. Dévodov je mnoho. VeTmi do6lezita je
ekonomick& prosperita,krajiny. 0d toho sa odvija vynimocCny
Stdtny systém zaddvania zédkaziek vo sfére umenia a dizajnu,
solventnost sdkromnych firiem a vybornad Grovefi 3kolstva.
Jeden z najdolezitejSich zadavateTov prdace pre dizajnérov
je PTT (holandska poSta), kde okrem umeleckého
a dizajnérskeho oddelenia existuje aj velmi dolezita
funkcia estetického poradcu, ¢loveka zodpovedného za
zadavanie prace talentovanym dizajnérom. Holandskéd vléda je
najvacsim producentom tlacovin v krajine. A pretoZe si

. zvyCajne na to prizve kvalitnych dizajnérov (opdt

\ “ odporucenych odbornikmi), 3tandard grafického dizajnu je

' ’vysoky.

|
|
|
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ﬂAA(ffﬂ\“. \“‘ Holandania, maly narod vklineny medzi anglicky, franclzsky

e\ W 'ha nemecky hovoriacimi krajinami, sO odstdeni na
yiltolerantnost. To, Ze holandskd spolocnost je vynimolne
olerantnd, dokazuje aj pristup De Nederlandse Bank
¢ indska.narodnd banka). Kde inde ako v raji by sa mohlo
Zze graficky dizajnér je zodpovedny nielen za
afiuibankoviek, grafické spracovanie, ale aj za vyber
arebnost? A tak maja v Holandsku namiesto
'ch §tatnikov a inych symbolov moci na bankovkdch

10
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veci Gplne prozaické, no o ni¢ menej holandské: na
patdesiatguldenovke je slnefnica, na stovke chréaneny vtak

a na dvestopdtdesiatke majadk. Ich dizajnér R. D. E. Oxenaar
hovori: ,NajtazSie na tomto zadani je, Ze vytvérate
bankovky v roku 1966 a viete, Ze ich budd pouZivat e3te

v 90. rokoch. Preto je ddleZzité, aby som vytvoril nieco, Co
ma bavi dnes, a to zaruci, Ze bankovky buda atraktivne aj

o tato nadcéasovi Glohu.* Dnes v jeho S$Tapajach pokracuji
mladSi dizajnéri, no cesta vytycéenda Oxenaarom ostdava
zachovana. Holandsky pristup k dizajnu necharakterizuje
otdzka ,preco“, ako je to u ich nemeckych alebo anglickych
kolegov, ale skor ,preco nie“. Takto zjednodu3Sene by som
mohol vysvetlit aj holandsky pristup k dizajnu.

LINGX T T+ ANI HYYNI

Rastici zaujem o holandsky dizajn zapriénil ,zmytizovanie*
dizajnu. Pre Tudi, ktori poznaju Holandsko iba

z dizajnérskych knih, sa stala tdato krajina zasTdbenou
zemou a povazZuju Holandsko za Zijace mGzeum dizajnu. Do
Holandska prichddzajd stovky mladych dizajnérov zo
zahranicia, aby tam na$li to, ¢o sa im doma nepodarilo.
Samozrejme, Ze aj Holandsko ma problémy v oblasti dizajnu.
Studentov koncéiacich kazZdorocne dizajnérske 3Skoly
(mimochodom, tych 3kdé1 je 13) je Coraz viac a prace az tak L
vyrazne nepribGda. Holandsky dizajn m& v zahranic¢i moZno az ~ =
privysokd reputdciu. Na vdcs$ine prestiZnych dizajnérskych b
inS§titdcii a $kd1 v USA a Anglicku je dnes skoro podmienkou
mat aspoi jedného Holandana.

Ale aby ma Citatelia neobvinili z generalizova-
nia a zjednoduSovania komplexnych kultdrnych
tvah a aby to nevyzeralo, Ze v Holandsku Zzijd
iba graficki dizajnéri, musim spomeniut, Ze

v Holandsku maja okrem toho eSte aj syry,
tulipédny, veterné mlyny a drevaky

Peter Bilak,

 Maastricht

Peter Bilak (1973) je absolventom VSVU, ateliéru grafického dizajnu prof. Longauera v Bratislave. Bol na roénych
Studijnych pobytoch v The Nottingham Trent University v Anglicku, Slippery Rock University of Pensylvania v USA B
a v Atelier National de Création Typographique v Parizi. V sucasnosti je na Studijnom pobyte v holandskom Maastrichte. =
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Opracovavanie rovnakych dielov v kovovej forme.

Ake okolnosti rozhodli o tom, Ze ste zaloZili firmu Auto-Engineering,
ktora ma dve pracoviska, navySe od seba vzdialené, dokonca rozdelené
Statnou hranicou?

Ing. Kralicek: Firma Auto-Engineering vznikla roku 1992 v Kopfivnici, v ¢ase, ked este exis-
tovala Cesko-Slovensko. V tom éase sa vyznamnou mierou podielala na realizacii zameru
firmy VAB Banovce vyrabat malé Gzitkové vozidlo Microcar, Vtedy sa dalo celkom opravnene
predpokladat, ze rad slovenskych firiem bude potrebovat kvalitné vyvojove kapacity

To nas viedlo k zalozeniu firmy v Bratislave. Postupne sme tu vybudovali oddelenie Speciali-
zované na prvotny vyvoj vyrobkov - na ich dizajn, projekciu, konStrukciu az po funkéné
vzorky Ci prototypy tak, Ze sme boli schopni zakaznikom pontuknut komplexny vyvoj kompo
nentov, podskupiny ¢i kompletného vyrobku.

Uz v tomto case sme spolupracovali s niektorymi kolegami konsStruktérmi na Slovensku,

Opracovavanie mastermodelu pristrojovej dosky ktori sa neskor, teda od roku 1994, stali zamestnancami slovenskej firmy Auto-Engineering
s vyuzitim CAD a CNC systémov. v Bratislave

Firma A-E v Bratislave uzko kooperuje s materskou firmou v Koprivnici. Rad projektov sa
rieSi sucasne na oboch pracoviskach, operativnou vzajomnou koordinaciou a kontrolou
prace umozZnuje napojenie na dialkovy prenos dat.

od kresby k automobilu
STUDIO TRANSPORT DIZAJNU NA SLOVENSKU

DIZAJNEROM MILANOM BIROSOM.

Reface-Lift kabiny vozidla Daewoo Avia

BRATISLAVSKYCH AUTOMOBILOVYCH ZAVODOV, PRICOM VZALA DO UVAHY AJ

V PODMIENKACH SPECIALIZOVANEHO DIZAJNERSKEHO STUDIA, O JEHO

RIADITELOM SPOL. S R. 0. AUTO-ENGINEERING KOPRIVNICE A BRATISLAVSKYM

V OBLASTI VYVOJA AUTOMOBILOV, KTORE SA AKUMULOVALI NA PODE

A ZALOZILA FIRMU AJ V BRATISLAVE.

0 OSOBITOSTIACH PRACE V OBLASTI VYVOJA DIZAJNU AUTOMOBILOV

UVISI. FIRMA SIDLIACA V KOPRIVNICI V CESKEJ

CNA BAZA PRACE DIZAJNERA NEMA NA

SLOVENSKU DLHSIU TRADICIU, EXISTENCIA FIRMY AUTO-ENGINEERING

REPUBLIKE SA ROZHODLA VYUZIT SKUSENOSTI SLOVENSKYCH ODBORNIKOV

SUCASNOSTI | BUDUCNOSTI HOVORIME S ING. FRANTISKOM KRALICKOM,

PERSPEKTIVY ROZVOJA TOHTO ODVETVIA PRIEMYSLU NA SLOVENSKU

HOC! DIZATNERSKE STUDIO AKO ORGANIZA

S TRADIGIOU PREDSA LEN AKOSI S
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Aké je zameranie cinnosti firmy? Ktoré fazy vyvoja nového pro-
duktu je firma schopna zabezpecit svojimi odbornymi a techno-
logickymi kapacitami?

Ing. Kralicek: A-E v Bratislave je Specializovanym pracoviskom, schopnym po-
nuknut komplexny servis potrebny pre kvalitny vyvoj vyrobku v kratkom case.
Vzdy sa snazime o to, aby sme do projektov mohli vstupovat v ich pociatocnej
faze, a tou by mala byt zdmerova Stadia, ku ktorej spracovavame Stylistické

a projekcné podklady a nadvazujeme na fiu komplexnym dizajnérskym a proje-
kénym spracovanim alohy, jej konstrukénym prepracovanim do datovej, pri-
padne vykresovej dokumentacie, zhotovenim modelov, vzoriek alebo prototypo-
vych dielov potrebnych pre jednotlivé etapy vyvoja (napr. hodnotenie dizajnu,
skisok furnkcnosti, technologickosti). Dnes sa uz v pinej miere mozeme opriet
0 naSe CAD pracoviska, ktoré vyuzivaju vykonné stanice CAD IBM, Silicon
Graphic pracujice s SW CATIA. Okrem modulov pre ploSné a objemové modelo
vanie pouzivame i moduly pre komplexnu pripravu NC dat na opracovanie tva

Dizajnér Milan Biros.

rovych ploch modelov, foriem, lisovacich nastrojov a pripravkov na NC obraba-
cich strojoch. Tymto vypoctom HW a SW vybavenia chcem naznacit i Siroky
profesijny zaber naSich pracovisk a ich schopnost vysporiadat sa naozaj kom-
plexne so vSetkymi vyvojovymi etapami sprevadzajiacimi vznik nového alebo

inovovaného vyrobku.

Tzv. tvrdy* variant makety pristrojovej dosky
e N A—— .

~makky”

abiny na tzv.
ant dizajnérskej Studie interiéru.

& Vyvoj nového produktu je zloZity proces, na ktorom sa podielaju
rozne profesie. Ako prebieha spolupraca medzi

jednotlivymi zlozkami vo vaSom pripade?

Ing. Kralicek: Napr. dostali sme zadanie pripravit za 8 mesiacov Face-Lift exteriéru
ld a interiéru vozidla od pociatocnych Stylistickych studii
oo az po zabezpecenie vhodnej vyrobnej technologie.
- . . v prvej etape sfif€8pracovali rad kresbovych Stidii budiceho tvarového riesenia, ktoré
muselo nielen koreSpondovat s vyraznym imidzom zakaznika, ale muselo akceptovat

pripomienky projektantov z oblasti legislativy, technologie,

_volby vhodnych materidlov - ich spracovatefnost, sériovost. To vSetko bolo,

| samozrejme, limitované finanénymi nakladmi.

Tato etapa bola pomerne kratka a siibezne s nou bezala etapa druha, v ktorej dizajnér

vytvaral podla grafickych navrhov prvé modely v hmote a mierke 1 : 1.

Tieto velmi hrubé modely boli k dispozicii v 5. tyZdni po zacati prac a bolo mozné predlozit

~
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Uprava kabiny vo verzii Wide, ktora umoznuje aplikovat
Daewo Avia. na podvozok nadstavbu so Sirkou 2520 mm.

—_——

: sy w
“hruby obsah Face-Liftu na schvalenie. V tom\ intenzivne pre-
‘biehali projekéné prace, ivodné rokovania so subdodavatermi prislugen-
stva a pripravovali sa dohody s firmami, ktoré s nami na projekte dalej ko- Microcar.
operovali v oblasti strojovej vyroby modelov a foriem pre sériovii vyrobu. s
Po odsthlaseni zakladného Stylistického rieSenia bola zacata tretia etapa,
a tou bolo zhotovenie tzv. tyrdého modelu exteriéru a interiéru, ktory uz
slaZil na snimanie povrchovych dat. V tom ¢ase bol uz hotovy podrobny
projekt zostav jednotlivych dielov a podskupin a mohli byt zacaté konStru-
kéné prace na vyvoji jednotlivych detailov.
Pocinajuc stiahnutim povrchovych dat uz vSetky prace prebiehali na pra-
covnych staniciach. V 12. tyzdni uz boli hotové CAD modely zakladnych
dielov, bol vytypovany ich material a znama technolégia vyroby. Prebehla
kontrola v zostavach, boli akceptované pripomienky vyrobcov a zakaznika.
Tato Stvrtd etapa bola rozhodujlica z pohladu zaclenenia konstruktéra, di-
zajnér nemoze uzZ v tejto etape prakticky nic zasadné ovplyvnit.
Piatu etapu nazyvame technologicka, a ta sa v podstate ukonci az nabehom
novych dielov do sériovej vyroby. Tu sa realizuje vyvoj, konStrukcia a vyroba
prototypovej a sériovej technoldgie, prebiehaji skusky dielov na prototypo-
vych vozoch, overuje sa technologia. Nasa firma sa na vSetkych Cinnostiach
podiela, koordinuje ich a premieta zmeny do dokumentacie tak, aby pri uko-
nceni etapy bola k dispozicii kvalitna a kompletna vyrobna dokumentéacia.

Aké je miesto dizajnéra v tomto procese? Mozno povedat, co
(kto) je najdolezitejsSi clanok?

Ing. Kralicek: Odpoved na tato otazku najdete v predchadzajicich slo- >
vach. V dvodnych etapach je Gloha dizajnéra nezastupitelna. On svojou
pracou netvori len tvar, ale dava vyrobku dusu, filozofiu, a tym akési opod-
statnenie jeho existencie. Dizajnér musi mat schopnost nadchnut spolu-
pracovnikov, zakaznika a cely tim, ktory realizuje jeho ideu. Musi byt ¢love-
kom komunikativnym a pritom schopnym ubranif svoju ideu pred
tendencnymi navrhmi, ktoré sa v tychto etapach vyvoja vidy objavia, a na-
opak - ustipit od svojich poziadaviek v etape, ked uZ nie je mozné projekt
zmenit,

Aka je perspektiva dizajnérskeho Stidia v naSom regione
(myslim SR aj CR), kde nie si velké automobilky,

ktoré si mozu dovolit financovat narocny vyvoj automobilu?
Ing. Kralicek: Dizajn je vzdy sticastou inovacii. Ak ide o velké inovacné
kroky, je mozné uvazovat i o ,velkom dizajne". Velké firmy si mdzu dovolit
kazdé 2 az 4 roky menit ,kabat" svojich vyrobkov a dobré napady dizajné-
rov su vysoko hodnotené. Tomu zodpovedajd aj financné prostriedky inves-
tované do tejto oblasti. Dafame, Ze i slovensky priemysel, a nielen automo-
bilovy, bude schopny vyrabat vyrobky s vlastnym dizajnom.
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Model elektrokolobezky.

Akl dlohu podla vas dnes zohrava priemyselny dizajn pri navrhu a vyrobe
vyrobkov slovenskej produkcie ?

M. B.: VeImi mali a aj to nedostatocne kvalifikovani. V tejto savislosti sa zda, Ze aj ked' si
pracovnici zodpovedni za konecny vzhlad akéhokolvek priemyselného vyrobku azda aj uve-
domuji dlohu dizajnu pri jeho presadzovani na trhu a budovani dobrého mena firmy, ne-
pripisuji dizajnu vacsi vjznam. O jeho GEinnosti by viak mali byt pevne presvedceni, pre- §
toze vacsi vyrobca nemaze vidiet svoju budicnost inak ako v celosvetovom meradle.

Aka je budicnost slovenskych dizajnérov a aké uplatnenie mozu najst
podla vas v zahranici ?

M. B.: Ani Auto-Engineering to neméa na domacej pade lahké. Sme niteni hfadat zakazni-
kov aj za naSimi hranicami. Koniec koncov prazska Avia/Daewoo je toho dobrym dokazom.
V tomto trende budeme pokracovat aj dalej a nevyhybame sa ani inym vyrobnym oblas-
tiam. Najblizia budicnost pre nasich automobilovych dizajnérov nevyznieva prilis opti- Studie M. Biroa
misticky, najma ak sa chcd uplatnit na domacom trhu. O to vacsie Sance maju ti najlepsi

z nich v zahraniénych automobilkach, ktoré stale hladaji perspektivnych, schopnych a kre-
ativnych mladych ludi. Mnohé vyvojové a Stylistické strediska svetovych automobiliek su
toho dokazom. Pri hfadani talentov sa svet hranicami nerozdeluje.

Existuju nejaké Specifika dizajnu zn. Auto-Engineering? Alebo sa striktne
drzite zadania zakaznika?

Ing. Kralicek: Ano, existuji. Snazime sa realizovat ich vo vetkych zakazkach, ktoré robime.
Myslime si, ze nasi zakaznici nas dizajn uznavaju, co potvrdzuje i zaujem vyznamnych firiem

o spolupracu s nami. V naSom dizajne sa snazime potlacat prvky kubizmu, technokratizmu.
Pre Cloveka st prijatelnejSie prirodné prvky tzv. biologického dizajnu pIného kriviek, oblych
tvarov. PIne to koreSponduje i s moZnostami grafickych systémov pouzivanych v dizajne obra-
bacich konstrukcii a konciac mozZnostami vykonnych CNC centier na opracovanie zlozitych tva-
rovych ploch. Dizajnér v podstate dnes nie je obmedzovany ani technologickymi moznostami.

DIZAJNEROM STUDIA AUTO-ENGINEERING-JE MILAN BIROS. AKO BYVALY PRACOVNIK ODDE-
LENIA VYVOJA BAZ A AUTOR MNOHYCH PROJEKTOV (OKREM INEHO AJ LOGA AUTO-
ENGINEERINGU) JE VO FIRME OD JEJ ZALOZENIA.

Z produkcie Stidia Auto-Engineering je znama uzitkova trojkolka.

Akymi dalSimi pracami sa mozete pochvalit ?

M. B.: Okrem spominanej trojkolky, ktora so dostala do sériovej vyroby a ktord ma aj niekol-
ko $pecialnych odvodenych verzii, je naSou hlavnou pychou projekt Avia/Daewoo. Inovacia
prednej masky a interiéru sa niesla v znameni nezliéitelného: skibit do harmonického celku
Stylistické prvky vozidiel jedného i druhého vyrobcu nakladnych automobilov. Preto, ale aj

z financnych dovodov, ktoré si azda tymi najrozhodujticejsimi, sme novej prednej maske ® -
ponechali okriihle svetlomety a v duchu Stylistického ponatia znacky Daewoo sme ladili

skor interiér. Na nasSom konte od zacCiatku mame mikrokaru, ktorl pre Banovce nad

Bebravou v Case zalozZenia pripravoval Auto-Engineering Kopfivnice. Schvaleni do sériovej

vyroby sme pripravili aj elektrokolobezku pre Stavocentrum Ostrava, uréend najma na vy-

voz do Nemecka a Svajciarska.

Ako prebieha postup prac od zacCiatku a ako ziskavate klientov
na domacom trhu ?

M. B.: Tazko. Ale na ziskanie zakazky pripravujeme do konkurzu prvé grafické navrhy, ktoré T,
zadavatel od nas odkulpi, aj ked sa pre nas nerozhodne. Také si podmienky. Tato ponuka
uz obsahuje aj predbezni kalkulaciu a terminy, skice a model v mierke 1 : 1.

Ak sa zakaznik rozhodne pre nas, nastava cas spresnenia zadania a zohladfiovania pripo-
mienok k prvotnému navrhu. A tu je tazisko prace dizajnéra, ktory si musi svoje dielo
ustrazit a sticasne vyhoviet predstavam klienta, ktoré eSte byvaju obmedzované jeho fina-
ncénymi moznostami. Tu sa prejavi vyhoda Stidia a timovej spoluprace dizajnéra a kons-
truktéra, ktori musia pripravit navrh tak, aby sa ¢o najviac priblizoval jeho konecnej po-

Tomas Hladny
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V pripade, ze by som si dovolila kontinuitne pokracovat
v ,style“ autora textov firemného katalogu ¢i portfolia
1Q Design studia, ktorym je Jan Strasser, nadviazala by
som citatom jedného z najvplyvnejsich teoretikov vedy
tohto storocia Alberta Einsteina, tvorcu teorie relati-
vity, ktory nam radil, aby sme vsetko robili tak jednodu-
cho, ako sa len da, ale nikdy nie jednoduchsie - a to
ani nepoznal vytvarnikov z 1Q Design stadia. Citat je
vSak mozné pomerne ,jednoducho“ zakotvit v spoloc-
nej episteme tohto stiadia: dizajn ako informacny filter
vizualnej komunikacie.

Produkty autorov IQ Design studia spaja predovsetkym
charakteristicky a jasne artikulovany nazor, prejavu-
juci sa koncentraciou na vyznamovo i vytvarne jedno-
znacnu a prehl'adnu vizualizaciu informacie bez zbyto¢-
nych textovych, typografickych ¢i obrazovych kono-
tacii. Fabula informacie je spracovana maximalne us-
porne a bez parazitizmu vedlajsich, pre dany ucel
a funkciu nepodstatnych ¢i zavadzajuacich asociacii.
Prezentaciou takto formulovaného nazoru sa graficki
dizajnéri stadia zarad'uja k tej tendencii svetového di-
zajnu, ktora preferuje a stavia na intelektualnom za-
klade (analyza a syntéza). Nadvazuje tym na modernis-
ticku tradiciu modifikovanu postupne od Bauhausu cez
svajciarsku dizajnérsku skolu az do sucasnosti, v pri-
pade 1Q Design studia zaroven reflektujiucu i domaci ja-
zykovy kod grafického dizajnu a umeni vobec.

Toto spojenie harmonizuje a stavia na usmernenom
dialogu racionalneho a emocionalneho, ¢o sa prakticky
objavuje predovsetkym v polohe zalozenej na vzajom-
nom posobeni exaktne komponovanej, prevazne z kla-
sického fondu pochadzajucej typografie a ruéne pisa-
nej ,kaligrafie ¢i grafiti“ (na prvom mieste realizované
uz v logotype studia, 1989), pripadne kresbhy (reklamna
kampan pre Prva stavebnu sporitel'nu), ¢éi citacie ilus-
tracii zo starych encyklopédii (obalky pre Revue sveto-
vej literatury 1994, etikety stolového vina 1995-1996)
a pod. Koncept je reprezentovany stretnutim obsahu
textu a vyznamu obrazného prvku, ktory je v nom i voci
celku vel'mi vitalne integrovany. Mozeme hovorit
o zamerne vytvorenom ikonickom prirastku a vzajom-
nej intencionalite.

Charakteristickym rysom je i prevazne symetrickeé
komponovanie strany po vertikale (manualy Corporate
Identity, napr. Slovenska sporitel'na), ale pozname i vy-
nimocne horizontalne riesenia, ktoré reprezentuju
v klasickej podobe plagaty pre Slovenskeé narodné di-
vadlo (1994). Specificky sa pracuje v stadiu i v oblasti
vizualizacie vztahu syntaxe a vyznamu. Za jedinec¢nu

GRAFICKE STUDIA / (Q DESIGN STUDIO 263 1998 DE SIGN"‘UM



ZVEROKRUH TANCE
L — NA SKI}%NKU

Sth INTERNATIONAL
CONFERENCE
on the LITERATURE

of REGION .
and NATION e

4 Plagaty pre Slovenské narodné divadlo,
1993-94

2 Plagét konferencie, 1994

& Qbalka casopisu, 1994

mozno povazovat presni a cielene asociativnu skladbu
typografického a piktorialneho v logotypoch.
Prostrednictvom novych konfiguracii, casto uplne ba-
nalnych prvkov, vznika posobiva, myslienkovo jasne for-
mulovana prezentacia informacie (logotyp pre filmova
spolocnost Attack, znacka reklamnej kampane automo-
bilky Skoda, Klima 1990-1996).
Princip vizualizacie prostrednictvom nasobenia, pri-
padne opakovania jedného z typografickych fragmen-
tov slova pouziteho v suvislosti s globalnou informaciou
v nom obsiahnutou, je dalSsim z rozpoznavajucich zna-
kov 1Q Design studia (logotypy pre firmy Robin Look,
Aquamont, Double P, Beno 1990-1996). Previada snaha
zaviest taka usporiadanost, ktora ma konkrétny zmy-
sel, casto s naznacenym prvkom humoru (inzeraty pre
firmy Via Classis, casopis Stratégie). Prisna hierar-
chizacia informacie je dana predovsetkym konzekvent-
nym formulovanim textu a nasledne zabezpecovana po-
uzitim roznych typov a hribok pisma a ich umiestnenim
na strane podla dolezitosti, ¢im sa stava pre jej adre-
sata citatel'nou, prehladnou a siicasne pointovanou
v zavislosti od dizky vizualneho kontaktu. Pismo sleduje
dominantnia obrazovi liniu a udrzuje balans proporcio-
nality celku. Farebnost je uplatnovana v pomerne Siro-
kej skale, ale casto prave v klasickom typografickom
kontraste funkcionalistickej a konstruktivistickej tra-
dicie - cierna a cervena na bielej ploche papiera.
1Q Design stiudio predstavuje v slovenskom prostredi
polohu rozvijajucu klasické, ,konzervativne“ tradicie
svetového dizajnu.

Dagmar Polackova
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Qrafitké studio 1Q Design

vzniklo v decembri roku 1989.
Zakladajuci clenovia, profesio-
nalni graficki dizajnéri, ste
boli traja - Zoltdn Salamon
Z5. , Milan Machajdik MN:
a Pavol Rozloznik
Co vds motivovalo k tomuto
kroku, aké boli vase vychodis-
kové predstavy, pripadne prog-
ramovd orientdcia?

ZS: Kreativny clovek potrebuje
v urcitom stadiu svojej prdce byt
autorom a zaroven oponentom
svojich myslienok. Ked dozrie
cas a vysledok vypldava na
povrch, je dobre ho konfrontovat
s nazorom niekoho druhého.
Vidy som pocitoval takiito
potrebu. Nasa profesia je posta-
vend na komunikacii, sluzi
komunikdcii, a preto je nevy-
hnutna aj v prostredi, v ktorom
sa tvori jej vizualizdcia.

Ku koncu roku 1989 sa toto
moje Zelanie sformovalo do redl-
nych rozmerov. Spolocne s nie-
kolkymi kolegami, ktorych spa-
jala rovnakd idea spoluprdce

v rovine kreativnej, organizacnej
a realizacnej, sme vytvorili
neformdlne zdruZenie a nazvali
sme ho 1Q Design Studio.

Povodne sme uvazovali
o viacsom kreativnom kolektive,
ale ukdzalo sa, Ze iba my traja
sme schopni pracovat v tom
istom priestore a ¢ase. Museli
sme si uvedomit, ze graficky
dizajn je v prvom rade sluzba,
pri ktorej sa vysledok pohybuje
medzi poziadavkami klienta,
jeho financnymi hranicami,
technickymi a vyrobnymi moino-
stami a nasimi zamermi.
Kreativna cast (pre nds najzauji-
mavejsia) je iba jednou zloZzkou
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kazdého projektu. Chvilu nam
trvalo, kym sme si uvedomili, Ze
grafické studio je po formadlnej
stranke firma ako kazda ind.
Obrovskd zmena nastala aj

v tom, Ze naraz sme sa stali
dodavatel'mi vysledného
produktu. Kedysi po vytvarni-
kovi preberalo, a tym padom

aj kontrolovalo jeho navrhy
mnozstvo ludi (redaktori, korek-
tori, sadzaci, tlaciari). Dnes
odovzddme filmy do tlaciarne

a chyby zostdvaji chybami.

Uz nie sme iba vytvarnici,

MM Zacinali sme s predstavou
univerzdlneho, nielen grafického
dizajnérskeho stidia, preto boli
spociatku jeho clenmi aj foto-
grafista, dizajnér a uvazovali
sme o architektovi. Iba sme
tusili prichddzajuce zmeny a -
dodnes si myslim, ze celkom
spravne - sme predpokladali, ze
spolocne dokdzeme riesit prob-
[émy lepsie. Snad najviac

0 nasej orientdacii hovori
samotny ndzov Stiudia. Hovorili
sme si, ze budeme dosledne robit
inteligentny dizajn, ale s humo-
rom, nadsazkou a s trochou
irénie sme si zvolili ndzov

1Q Design Studio, pricom 1Q
maoze okrem znamej skratky pre
inteligenc¢ny kvocient znamenat
tiez international quality, indivi-
dual question a podobne. Pocas
existencie Studia sa uskutocnilo
niekol'ko zdsadnych zmien: za-
cali sme pouzivat pocitace, pri-
jali sme manazérku, ¢im sme sa
nasmerovali ku komplexnejsim
rieseniam, rozsirili sme spolu-
pracu s mladymi talentovanymi
grafickymi dizajnérmi z VSVU ¢i
prazskei UMPRUM a prestaho-
vali sme sa do novych, konecne
viastnych a vdcsich priestorov.

STUDIO
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leium cisle dizajnérskej
revue DE SIGN UM uvadzate
na svojej reklamnej stranke
slogan, ktory sa vo vasich port-
Joliach dodnes vytrvalo opa-
kuje. Citujem: ,Nech Zije roz-
dielnost, ale v jednotnom
vizudlnom style je sila.”
Akym sposobom ste dosiahli
jednotny vizudlny styl Studia
tak, aby ste zaroven dokazali
vytvorit dostatocny priestor
pre individudlne kvality jed-
notlivych tvorivych partnerov?

£5: Spravna analyza zadania,
rovnaké myslienkoveé pochody,
rovnaka sémantika, rovnaké
vytvarné vyjadrovacie
prostriedky, kvalitny vysledok
riesenia, to su len zakladné
predpoklady vzniku jednotného
stylu studia, a teda aj vysledkov
jeho produkcie. Prave indivi-
dudalna kvalita (1Q) jednotlivych
tvorcov, reSpektovanie a osvoje-
nie si dobrej myslienky c¢i
ndpadu kolegu, jeho specifickd
vizualizdcia st garantom rozma-
nitosti a bohatosti kreativneho
a vizudlneho vystupu pri do-
drzani jednotného stylu. ,Nech
zije rozdielnost v slobode mys-
lienky, bohatost napadov, osobi-
tost stvdrnenia, ale v jednotnom
vysledku je kvalita a sila.” Asi
az takto pateticky by sa dal vy-
jadrit nds zamer citovany uz
v spomenutom slogane.

Kym u vol'nej tvorby
posolstvo zdvisi vyhradne od
autora (je vacsinou sam sebe aj
zadavatelom), v grafickom
dizajne obycajne tlmocite posol-
stvo niekoho iného. Vytvarny
zdmer musite casto podriadit
pozadovanému vysledku. V pri-
pade potreby k spolupraci

DE SIGN'UM

prizvete textdra, ilustrdtora,
fotografa, filmara... Vznikd
kolektivne dielo. Graficky dizaj-
nér stoji v uzadi a nebyva u nds
verenosti Inamy. Na toto sme
boli zvyknuti a neprekdza nam
ani urcéita anonymita v ramci
1Q Design studia. Jednotny
vizudlny styl sme nijako nepla-
novali. Vznikol spontanne

a vyplyva z podobného spaosobu
nasho myslenia. Dnes je uz nase
Studio dostatocne zname, a tak
ndm neprekdza vystipit z tiena.

MM Kedze sme napriek bliz-
kym ndazorom na mnohé otdazky
zostali sami sebou, nasim cielom
nebolo presadzovat jednotny vy-
tvarny program. Okrem firemnej
identity, ktord sa prejavuje

v nasich firemnych materidloch,
inzercii a podobne, totiz ni¢ také
ani nemoze existovat. Kazdé za-
danie ma predsa iné vychodiskd
a marketingové ciele a skor nez
nas viastny styl je pre nds
délezity vizudlny $tyl ndsho
klienta, splnenie jeho zdamerov.
Z nasej strany ide vidy o prenos
informdcii, preto musime vediet,
komu je posolstvo urcené, a az
po vyhodnotent vstupnych fak-
tov prichadza na rad samotny
dizajn. V tomto zmysle treba po-
dl'a mna chapat aj spomenuty
slogan.

0"s'eoberne previada nazor, Ze

slovensky graficky dizajn bol
inspirovany predovsetkym
ceskym grafickym dizajnom,

s jeho bohatou funkcionalistic-
kou tradiciou a vyznamnymi
osobnostami z oblasti typogra-
fie, a polskym umeleckym pla-
gatom s prevlddajiicou tenden-
ciou maliarskeho, expresivneho
az surrealistického vyrazu.



4 Kalendar pre Prvi stavebnu sporitelfiu,

1998
J Inzeraty a kalendar pre spoloénost
Glaxo Wellcome, 1997

€ Ukazky z projektov Corporate ldentity

spolocnosti Sova, 1998 a A level, 1998
Vyroéna sprava Ludovej banky, 1997
Vyroéna sprava Zeleznic Slovenskej
republiky, 1998

Newwe hajta o tozeikiat

..Ked' citite, Ze prichadza (pur

Crerrencenns

-
ML Y x 7'

Neah VAm nezvidone dames

«Ked citite, Ze prichadza 0))dr

DE SIGN'UM

29;’3“’1998

Ktoré z poniikanych insSpirdcii
boli pre formovanie vasho vy-
tvarného nazoru podstatné?

285 Vidy ma fascinoval kva-
litny graficky dizajn. Jeho tiro-
ven a charakter je do istej miery
ovplyvneny geopolitickymi, geo-
fyzikdlnymi a geografickymi
podmienkami, v ktorych vznika.
Za dobry dizajn povazujem har-
moniu a sucinnost kvalitnej in-

sposob myslenia a vyjadrovania
sa, a mohli to byt aj diela z vol-
ného umenia, alebo aj zo
starSich obdobi, nielen zo stucas-
nosti. Ked'ze som studoval na
strednej Skole v Prahe, kde som
absolvoval svoje prvé kontakty

s grafickym dizajnom (vtedy uzi-
tou grafikou), musim sa priznat,
ze dodnes si ctim mnohé z toho,
¢o ma moji prvi ucitelia naucili.

formdcie a kvalitnej vizualizd- Ok sa zamyslime nad situdciou

cie. Tomuto cielu sa musi
podriadit vietko. Akymi vyrazo-
vymi prostriedkami, na akej
lirovni a v akej kvalite produkt
vznikne, zavisi v prevainej miere
na jeho tvorcovi.

2000 Slovensky graficky dizajn
mal okrem uvedenych inspirdcii
aj svoje specifika, napriklad po-
uzivanie starych rytin ako ,po-
lotovaru" pre dalsie pouZitie.
Chybal nam vsak dizajn kazdo-
denného zivota, deprimovala nds
sedivost obchodov, ulic, praco-
visk a domdcnosti. Nasu tvorbu
ovplyvnili ani nie tak prelomové
diela umenia ¢i konkrétne gra-
fického dizajnu, ako skor nend-
padné, no krdasne predmety kaz-
dodennej potreby z konca
minulého a pociatku tohto sto-
rocia - plechové reklamné ta-
bule, obaly na potraviny, in-
zerdty v casopisoch i stopy
pismomaliarskych vytvorov na
stendch z cias, ked remeselnici
boli majstrami v tom najlepsom
zmysle slova. Chceme, aby sa lu-
dia tesili nielen z dobrého vina,
ale aj z krdasnej etikety, aby ob-
sah i forma boli v rovnovdhe.

MEMEE Nikdy som nebol fanatic-
kym nadsencom niektorého
smeru, skor mi bol blizky urcity

domdceho dizajnu vSeobecne,
graficky dizajn je na tom po-
merne dobre. Istotne to suvisi
predovsetkym s marketingo-
vymi stratégiami firiem.
Napriek tomu by vsak itloha
grafického dizajnéra mala byt
chdpanad Sirsie ako len vytvarne
a edukativne. Povedala by som,
Ze v idedlnej projekcii by sa
mala bliZit' k rozsirenému chd-
paniu ekologického postoja.

V ¢om vidite zdkladny problém
a dalsiu perspektivu takto
orientovanej tvorby v kontexte
komunikdcie dizajnér - zdkaz-
nik - trhové prostredie?

I Graficky dizajn je produk-
tom industridlnej civilizdcie a je
s fiou uzko spaty. Jeho hlavnou
tlohou je sprostredkovanie in-
formdcit pomocou vizudlnych
prostriedkov.

Graficky dizajnér je teda mé-
dium, ktoré nie je pasivne. Maéze
vyjadrovat svoj postoj napriklad
k socidlnym, politickym alebo
ekologickym otazkam, a to roz-
nym sposobom. Moze napriklad
odmietnut zadanie, ktoré je
proti jeho presvedceniu, alebo
naopak vyhladdva partnerov

a témy, o ktorych chce sam vy-
povedat. Co sa tyka edukativ-
neho posobenia, som dost skep-
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ticky. Moznosti grafického

dizajnéra vidim skor v jeho zod-
povednom pristupe k pouzitym
materialom a technologiam,

v odporucant ekologickej vyroby

a podobne.

Nikoho z nas nemozno roz-
delit na grafického dizajnéra
a cloveka. Zijeme v uréitom pro-
stredi a reagujeme nan, Graficky
dizajnér je interpretom posolstva
zdkaznika a kazdy md iné obzory
i mantinely. Problém hranic si
vsak must urcit kazdy sam. Aj
pre nds existuju produkty, ktoré
nie sme ochotni propagovat, ale
inak nevidime rozdiel medzi di-
zajnom knihy poézie a riesenim
billboardu pre obuvnicku firmu.
Kultirny plagat nie je viac ako
obal na cukriky. Vidy je to prob-
[ém ¢o najlepsSieho prenosu infor-
mdacie.

2830 Ak chdapem graficky dizajn
ako nosic¢ vizudalnej informacie
obsahujuci vsetko potrebné pre
dosiahnutie urcitého ciela, tak je
urcite riadeny marketingovou
stratégiou, trhovym prostredim,
novou technologiou, eko-po-
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stoimi a kvalitnou vytvarnou
tvorbou. Ciele a poslanie grafic-
kého dizajnu sa nemenia, meni sa
len forma a sposob komunikdcie.

Orrrhod na pocitacové spracova-
nie postupne absolvovali vsetky
grafické studia i dizajnéri. Vo
svete sa dnes vsak uz hovori
o prechode od ,,archaickej*
industridlnej k novodefinovanej
digitdlnej kulture virtualnej
reality. Viem, Ze vo vasom sti-
diu pracuju aj mladi dizajnéri
(Kristina Tabakovd, Tomas
Salamon, Monika Bajlova),
ktori nadvizuji na tento multi-
medidlne orientovany svetovy
trend. Mohli by ste nam pri-
blizZit, v com vidite posun,
pripadne rozdiel medzi vasim
a ich sposobom myslenia,
vyjadrovania sa, realizacie
zadania ?

MM: V nasom studiu je prdaca

s pocitacom samozrejmostou pre
kazdého, nielen pre tych naj-
mladsich. Nadsenie z pocitacovej
prace, Ktoré sa v nds prebudilo
pred pdar rokmi, sa zmenilo na
kazdodennu rutinu. Pamdtdm

sa tiez na diskusie, ¢i pocitac

a laici za nim nevytlacia grafic-
kého dizajnéra z jeho ,privilego-
vaného” postavenia. To sa, samo-
zrejme, ukdzalo ako omyl, no ja
osobne som rad, Ze pocitac
prispieva k demokratizdcii publi-
kovania a grafického dizajnu ako
takeho.

Z8: Nestthlasim so vseobecne
rozsirenym nazorom, Ze pocitac
obmedzuje kreativitu, brzdi fan-
taziu, zvizuje ruky a podobne.
Povazujem ho len za jeden z dal-
sich (a to vynikajcich) ndstro-
jov, ktoré pomdhaju vizualizovat
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myslienku, ndapad radikdlnym
sposobom, adekvatnym siicasnej

modernej technike a technolégii.

Od roku 1989 sme presli
vyvojom od rucného lepenia pis-
menok po najnovsie pouivanie
Photoshopu a 3D programoyv.
Nie je to ani desat rokov, ¢o sme
knihy upravovali pomocou typo-
grafickych pravitok. Generdcia,
ktord od zaciatku pouZiva poci-
tac, mozno v mnohom uvazuje
inak, avsak vidy sa kdesi
musime stretnut, Je dolezité, co
chceme povedat a podla toho vo-
lime, ako. Poéitac je genidlny
ndstroj na ¢o najrychlejdie spl-
nenie nasich stdle ndrocnejsich
poZiadaviek. Menia sa iha moz-
nosti, ale nie kritéria kvality.

aliansky fotograf a dizajnér

liviero Toscani, zndmy najmd
svojimi provokativnymi billbo-
ardami pre kampan Benetton
Colours, pobiiril verejnost’
i svojimi vyrokmi o vyvojovej
schizme. Podla neho sa svet vy~
vija jednym a reklama druhym,
celkom odlisnym smerom. Ako
vy reflektujete tento problém?

MM: Toscani je urcite zauji-
mavd osobnost z prostredia
reklamy, avsak rozpor je aj

v nom samotnom. Ak vo svojej
knihe odsudzuje reklamu, nie je

mi celkom jasné, preco sa jej cely

doterajsi zivot venoval, a to cel-
kom uspesne. Nemyslim, Ze sa
svet ubera jednym a reklama
druhym smerom, skér naopak,
reklama je vernym zrkadlom

a hlayne katalyzdtorom pohybu
sveta zameraného na konzum.

Nemyslim si, Ze by sa svet
uberal inym smerom ako cokol-
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vek iné, co obsahuje (napr. re-
klama). Aj reklama je sti¢astou
tohto sveta. Je typickym prvkom
tejto doby a jej protirecivost je
iba zdanliva.

Z5: Vel'mi nerdad pouzivam
termin ,reklama”. Nahradzam
ho slovom ,informdcia“. Z tohto
zorného uhla ma maj pohlad na
tento problém celkom iné krité-
rid. Kazdy vystup v oblasti vi-
zudlnej komunikdcie posudzujem
najma podla kvality informdcie,
ktoru poskytuje.

Dakujem za rozhovor.
Dagmar Poldckova
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Hans Ledwinka: Tatra 87, 1934-41,

Zdeno Kolesar
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Emille Jacques Ruhlmann: Stolicka, 1925.
Edgar Brandt: Lampa Kobra, 1925. -
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.Jedna vec je pre toto obdobie charakteristicka: nikto uz vazne nerata s renesanciou umeleckého re-

mesla, dekorativneho umenia, uzitkového umenia alebo inak nazvanych cinnosti, ktoré sa pre tito oblast]

vymysfali. V roku 1925 sa v Parizi na vystave Les Arts décoratifs jasne dokumentovali lesk a bieda ume-
leckoremeselnej prace, Svetova prehliadka dekorativneho umenia bola prehliadkou zbytoénosti, navyse
zatazenych reminiscenciami na vSetky slavne umelecké obdobia. Bola to jednoducho blamaz." !

Hoci nekompromisni zastancovia funkcionalisticke] etiky UzZitkovej tvorby od ¢ias Le Corbusiera?) pod-
nes podobnymi vyhlaseniami prikro odsudzuju produkty medzivojnoveého hybridného Stylu art déco,
bezpochyby i on patri do struéného prehfadu dejin dizajnu. Ozivenie zaujmu o art déco bolo mozné od
sedemdesiatych rokov sledovat u tych dizajnérov a teoretikov dizajnu, ktori sa vzhfadom na ,zlyhanie*
moderny usilovali znovuobjavovat alternativne linie vyvoja Uzitkovej tvorby, Prispell zaroven k stieraniu
ostrej hranice medzi art déco a modernou a poukazovali na to, ze znaky jej prestupovania mozno najst
na oboch stranach vratane prac najvyznamnejSich modernistov, Le Corbusiera nevynimajic.3)

Art déco nebol homogénny Styl, ale skar tendencia v OZitkovej tvorbe, ktord si sice udrzala v medzivojno-
vom obdobi ur€ité charakteristické vliastnosti, ale zaznamenala vyrazné vyvojové premeny a rozvijala sa
paralelne vo viacerych vetvach (,vysoké®, .populistické" art déco atd.), ktoré sa navzajom dost lisia
Samotné pomenovanie art déco vzniklo podfa parizskej medzinarodnej vystavy Exposition des Arts
Décoratifs et Industriels (Vystava dekorativnych a priemyselnych umeni) v roku 1925, ktora znamenala
kulminaény bod ,vysokého" art déco. Jeho hlavnym ohniskom bal Pariz, centrum kultirneho Zivota

a mady, ktoré vtedy (s vynimkou Le Corbusierovych aktivit) prilis nezdielalo radikalne nazory avantgard
nych nemeckych, holandskych ¢i ruskych architektov a dizajnérov, ich doraz na socialnu zodpovednost
umelca. ,Vysoké" art déco nadviazalo vo viacerych smeroch na secesiu, ktora doznela v 1. svetovej
vojne: orientaciou na luxusné umelecké remeslo, uzivanim drahych materialov, exotizmom, dekorativiz-
mom, ,Zensky" zjemnenym charakterom tvorby, ktory mozno v istom zmysle kiast do protikladu k ,muz-
skemu" funkcionalizmu, ale i dekadentnou prichutou a orientaciou na médnost. Tomu sa podriaduje aj
funkénost uzitkovych predmetov, ktora je niekedy obmedzena prehnanym ddrazom na zdobnost. Art
déco, podobne ako secesia, neraz balansuje na hranici gyéa. Oproti secesnému rastlinnému ornamentu
(ak opomenieme ,geometrizujucu” secesiu) v art déco dominuje skor ornament abstraktny, dramatické
LSvihnutie bicom" je nahradené jemnou krivkou alebo priamkou. Casto sa objavuje motiv sinka, vejara,
zvierat (gazely, antilopy), Zien (tanecnice, Zeny so psami), ale pouzivanych motivov je také mnozstvo,
Ze oproti secesii, ktord je relativne jednoznacne identifikovatelnym Stylom, je charakteristika art déco
ovela problematickejSia. O nadvaznosti art déco na secesiu, ale zaroven o jeho nejasnej identite svedci
napriklad fakt, ze franclzsky univerzalny tvorca René Lalique, ktory patril k najvyznamnejsim protago-
nistom secesie, sa zaradil medzi poprednych predstavitefov art déco bez toho, aby radikalne zmenil
svoj vytvarny jazyk.

Art déco malo vo vieobecnosti eklektickd povahu, kombinovalo velmi roznorodé inSpiracné zdroje,

V ivodnom obdobi, ktoré vrcholilo spominanou parizskou vystavou v roku 1925, malo prevaine charak
ter hybridného historizmu integrujuceho exotické prvky. Azda najobdivovanejSou osobnostou vystavy
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Anonym: Lampa, 20, roky.

Foto: archiv autora

lam van Alen: Chryslerova budova v New Yorku, detail, 1931.

bol Jacques-Emile Ruhimann. V jeho pavilone Hotel d'un
Collectioneur (Palac zberatela) sa predstavila vacsina
francizskych exponentov .vysokého" Stylu art déco zame-
ranych najma na tvorbu nabytku a bytovych doplnkov.
Ruhimann a dalsi ¢lenovia Société des Artistes
Décorateurs (Spolocnost umelcov dekoratérov) nadvazo-
vali na slavne tradicie barokovych a rokokovych ebenistov
pracujucich pre francuzsky dvor - okrem tohto exotického
materialu uzivali perlet, slonovinu, korytnacinu, striebro,
zlato. Ozivovali techniku intarzie, rafinovanych politar a aj
v samotnom tvaroslovi sa neraz inspirovali obdobim ba-
roka a rokoka. Ich nabytok je tazky, spracovavany len

v jednotlivych kusoch rukami majstrov a ich pomocnikov
a tvori tak protipol sidobym snaham funkcionalistov

o produkciu lacného Standardizovaného nabytku. Rokoko
(podobne ako pre secesiu) pontklo aj podnet k znovuzro-
deniu profesie ,ensembliera® (navrhara saborov) venuji-
ceho sa komplexnému navrhovaniu interiérov. ,Vysoké" art
déco vak chodilo po inSpiracie i do ¢asovo vzdialenejSej
historie a do exotickych krajin. Jean Dunand, ktory sa pre-
slavil Specialnymi lakmi na drevené aj kovové podklady,
naprikiad Studoval japonské a ¢inske vyrobné techniky.
Pierre Legrain vo svojej nabytkovej tvorbe integroval prvky
primitivneho afrického umenia. ,Ensemblier” Armand
Rateau a najvyznamnejsi ,ferronier” (umelecky zamocnik)
z okruhu art déco Edgar Brandt zasa Cerpali z kultiry sta-
rovekeho Egypta (zaujem o fu oZivil najma objav
Tutanchaménovej hrobky v r. 1922),

Hoci v okruhu francizskej Spoloénosti umelcov dekoraté-
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Art déco: Bakelitové imitacie polo-
drahokamov, 20. - 30. roky.

Henry Ford: Ford T, 1908-1927.

Walter Dorwin Teague: Radio.
Sparks - Withington Company, 1937-40.

Bell Telephone Company, 1937-50.

Henry Dreyfuss: Telefon Bell 300.

rov dominovala tvorba ovplyvnena minulostou a exotikou, nemozZno ju jednoznacne stavaf do protikladu
k tendenciam, ktoré charakterizovali vtedajsiu modernu v GZitkovej tvorbe. Rodokme strieborného
riadu Jeana Puiforcata napriklad treba odvodzovaf nielen od Stylu Wiener Werkstatte (najma jeho ne-
skora podoba uréovana tvorbou Dagoberta Peche patrila tieZ k ddlezitym zdrojom formovania art déco),
ale aj od racionalistickej tvorby Christophera Dressera a po formalnej stranke (ak odhliadneme od uii-
vania luxusnych materidlov) si vefmi blizke bauhausovskym navrhom riadu Marianne Brandtovej.
Podobne aj parizska navrharka nabytku irskeho pévodu Eileen Gray prepajala impulzy vychadzajlce

z art déco (pri tvorbe naroénych politir spolupracovala s tym istym japonskym majstrom Sugawarom
ako Dunand) s geometrizujacimi formami blizkymi internacionainej moderne.

Napriek ostrym kritikam funkcionalistov, ktori sa povazovali za jedinych legitimnych tvorcov modernej
architektlry a dizajnu a art déco ods(dili ako anachronizmus na smetisko dejin, postupne sa aj v ramci
art déco formovali prady, v ktorych orientdciu na minulé kultirne epochy nahradzalo nadSenie z vydo-
bytkov novej doby, aj ked ¢asto s romantickou prichufou. V tomto ramci sa stroje prestavali chapat ako
tosi, ¢o stavia hradbu medzi éloveka a prirodu a dehumanizuje medzifudské vzfahy, ale naopak spoji
Tudi a posilni ich pocit spolupatriénosti - tomu mall pomoct nadherné nové dopravné stroje, telefon,
film atd. Stroj sa takto meni na pozitivne chdpany symbol novych moZnosti fudstva. Objavuji sa motivy
preberané z dizajnu strojov: kridla lietadla, bok jachty, kajutové okienka, automobilové chiadice a pod.
Stroj sa stava modnym a nové materidly ako bakelit ¢i chrém#4) sa tiez asto pouzivaji skor pre ich mod-
nost nez pre funkéné viastnosti.

Dekorativne prvky réznorodej povahy a povodu sa v art déco neraz nesturodo kombinuja, krizia

a mieSajl. Lampa spajajtica ponasku na Boccioniho futuristicka plastiku, figiru v postoji a kostyme
inSpirovanom Dagilevovym Ruskym baletom a tienidlo v podobe leteckého padéka musela byt pre funk-
cionalistov noénou morou, neskor vSak predmety takéhoto charakteru ocarili postmodernistov, ktori

v sémantickom chaose dizajnu hfadali paralelu chaotického usporiadania sveta.

Viaceri autori zaradovani do okruhu art déco chapali svoju tvorbu ako prenos podnetov avantgardnej
moderny do kontextu beZného Zivota, ako ,fudovi modernu®. Najvyznamnejsi afiSista art déco
Cassandre sa napriklad vo svojej tvorbe usiloval integrovat prvky kubizmu, futurizmu a konStruktivizmu.
Uzitkové predmety (napr. tabatierky Raymonda Templiera) sa neraz dekorovali vzormi odvodenymi z kon-
Struktivistickych diel. Vztah internacionalne] moderny k takémuto ,zneuzivaniu® avantgardy bol odmie-
tavy, ale za zamyslenie stoji fakt, Ze sa na fiom podielali i prislusnici avantgardy: Sonia Delaunayova
aplikovala orfizmus na odevné dekory a na automobil Orphist a najblizsi Malevi¢ovi spolupracovnici Ifja
Casnik a Nikolaj Suetin zasa suprematistickymi kompoziciami dekorovali porcelan. Napokon aj samotny
Malevi¢ sa nerealizovanymi navrhmi keramiky, v ktorych dZitkova tvorba bola len zamienkou na rieSenie
imanentnych problémov formy, svojim spésobom zaradil do kontextu art déco.

S nastupom plastov (bakelit, vitrolit ap.) sa objekty z drahych materialov zacali kopirovat a priemyselne
vyrabat a ,populisticka” vetva art déco sa takto (na rozdiel od secesie) stala sicastou beznej GZitkovej
produkcie. Art déco preniklo aj do architektury® a vdaka rozmachu komunikaénych médii sa rychlo roz-
Sirilo po Eurdpe. Jeho ddlezitym centrom sa od konca 20. rokov stali aj Spojené §taty, kde sa uplatnilo
v architektire | v beinej produkeii, pri¢om nadobudlo Specifick( podobu. Casto napr. pouZivalo ldmand
liniu v podobe blesku, ktord bola odvodena z indianskeho umenia. Krajina, ktord potrebovala potvrdit
svoju autentickd kultirnu identitu, siahla do vlastnej historie - moZno nam to pripomenie situdciu

v novovzniknutom Ceskoslovensku, kde novy rondokubisticky $tyl uZival ornament inSpirovany fudovymi
stavbami (napokon i rondokubizmus mozZno povazZovat za sicast heterogénneho pridu art déco)s).
Popri Uzitkovej produkcii s charakteristickym ornamentom lamanej linie (oznacovanej tiez cik-cak art
déco) sa v 30. rokoch v Spojenych Statoch presadil aj prvy dizajnérsky Styl spaty jednoznacne s priemy-
selnou sériovou produkciou, ktory vzhfadom na uplatnenie aerodynamickych pradnicovych foriem do-
stal pomenovanie streamlining. | on byva niekedy interpretovany ako jedna z vetiev art déco, inokedy
vyElefovany ako Specificky .strojovy expresionisticky Styl*.7) Skér neZ sa mu budeme bliZSie venovaf,
prizrime sa situdcii, ktora predchadzala v USA uplatneniu priemyselného dizajnu v masovom meradle.8)

Napriek pretrvavajicemu dominantnému postaveniu Velkej Britanie v oblasti priemyselnej vyroby zacali
Spojené §taty od polovice minulého storogia preberat iniciativu vo sfére velkovyroby Standardizovanych
produktov so vzajomne vymenitefnymi €astami, oznacovanej ako americky systém vyroby, Vdaka rastu
efektivnosti vyroby (spomefime osobitne ,otca” vedeckého riadenia pracovného procesu F. W. Taylora
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a jeho pokracovatela H. Forda) sa americky priemysel po-
stupne dostal na prvé miesto a zabezpecil Spojenym §ta-
tom postavenie najsilnejSej svetovej ekonomickej velmoci.
Prednosti velkosériovej pasovej vyroby azda najlepSie do-
kumentoval Fordov model T (vyrobeny medzi rokmi 1908
a 1927 v priblizne 15 miliénoch kusoch), u ktorého sa opti-
malizaciou vyrobnych procesov postupne podarilo cenu
znizif az o 60 percent napriek tomu, Ze index cien medzi-
¢asom rastol. Tento automobil, vyrabany vyhradne v Cier-
nej farbe a bez zasadnych zmien takmer dve desafrocia,
moZno povaZovaf za zhmotnenie predstavy o dokonalom
Standardizovanom vyrobku tak, ako ju formuloval Adolf
Loos.?) Henry Ford spociatku odmietal zaoberat sa vizual-
nou strankou automobilu a reklamou v presvedceni, Ze
kvalita vyrobku hovori sama za seba a dolezita je len opti-
malna funkénost. Zmenit nazor ho donatil aZ pokles pre-
dajnosti Fordu T v 2. polovici 20. rokov. Kankurenény vy-
robca General Motors vtedy popri masivnej reklame

a mozZnosti ndkupu na splatky zaviedo! dalSie novinky vo
vyrobnej a distribuénej praxi automobilového priemyslu,
individualizoval svoje modely pre rozne vrstvy spolognosti
a osobitne sa zacal zaoberaf vizudlnou atraktivnosfou svo-
jich produktov. V roku 1928 zalozil Art and Colour Secﬂonﬁ
(Oddelenie umenia a farby). Jeho dlhoroény $éfdizajnér

Harley Earl spolu s riaditefom GM Alfredom Sloanom L_l_l
uviedli koncepciu kaZdoroénej modelovej zmeny. Ten, kto

chce potvrdif svoj vysoky spologensky Statat, musi mat
posledny, t. J. ,tohtoroény”* model, hoc by sa od ,minulo-
roéného” liSil iba kozmetickymi Gpravami. Takato pr

neskor preniesia i do predaja inych druhov vyrobk

a dnes tvori systém ,perpetudinej inovacie®, neod

telnd stcast dynamickej ekonomiky. :
Bola to paradoxne Velka hospodarska kriza po krathu

burzy na Wall Street v roku 1929, ktord v Spojenyﬁ

toch vytvorila platformu pre uplatnenie dlzajnu v global~
nom kontexte priemyselnej vyroby. Po zmrazeni cue@>ﬂ
cich potrieb sa vyrobcovia snaZili najst akékolvek

prostriedky udrZania objemu vyroby a dizajn sa na

ivodnej neddvere (opisy pociatoéného odmietnuti

stupného presviedéania vyrobcoy si obligatnou sagasfo
monografii najvyznamnejsich medzivojnovych am

dizajnérov) ukazal ako zbran, ktora v pochmdirnej -

fére krizy dokonca umoznila expanziu niektorych virobny
odvetvi: Loewyho redizajn radia pre Colonial Com

priklad priniesol 700-percentny nérast predaja. V 30

koch takto moZno v USA vdaka zhodnoteniu redin -
mercného vyznamu dizajnu po prvy raz registrovat jeho

masové uplatnenie. A hoci dominuje orientacia na sty-

ling19) médneho zamerania (dizajn ststredujici sa viac

na vonkaj§iu formalnu stranku, na atraktivnost vzhladu

neZ na rieSenie a inovovanie funkénych aspektov napokon
kvantitativne prevazuje v produkcii vyspelych krajin vof-

ného trhu dodnes), postupne sa s vyraznymi osobnostami
dizajnérov objavuje hfadanie hibSieho vyznamu dizajnu vy-
chadzajiceho z dokladnych analyz funkcie a procesu uZi-
vania navrhovaného vyrobku, reSpektujic pritom Specifika
materialov a potrieb priemyselnej sériovej produkcie. Ako
paradigma tu moze poslizif vyvoj tvorby jednej z naj-
vyznamnejsich osobnosti amerického medzivojnového

dizajnu Waltera Dorwina Teaguea.

Teague zacinal ako uZitkovy grafik a jeho prvou pracou

v oblasti priemyseiného dizajnu bol v roku 1927 foto-

aparat Kodak Vanity. Dizajnérov vstup sa vtedy obmedzil

na vytvorenie lakavého obalu ponikaného vo viacerych fa-
rebnych variantoch. DalSie plody spoluprace s firmou

Kodak - typ Baby Brownie, a najma Bantam Special z roku
1936 - v5ak uZ znamenali vyznamnd inovaciu funkénych
prvkov. Teague vytvoril akéhosi predchodcu dneSnych
.kompaktov* - maly aparéat redukovany na zakladné prvky

s jednoduchym ovladanim, pricom priecne kovové pruhy

na tele fotoaparatu mali estetickd funkciu (koreSpondovali

s médou streamliningu), ale zaroven znamenali vy3Siu
odolnost voci narazom. Neskdr spolupraca s firmou Kodak
pokracéovala a po zriadeni jej dizajnérskeho oddelenia sa
Teague stal jeho vedicim konzultantom - navrhoval foto-
aparaty, ale aj logotypy, abaloviny, vystavné miestnosti

atd. Spolupracoval i s dalSimi firmami a Sirka jeho aktivit,
grafickym dizajnom poginajtc a architektirou konéiac, je
dobrou ilustraciou univerzalizmu americkych dizajnérov
LZlatého veku®. Teague publikoval aj teoretické prace.1l)
Zaujimava je jeho vizia budicnosti s ,totdlnou environ-
mentélnou koherenciou®. Predstava, Ze kazdy vyrobok

smeruje k optimalnej forme, a ked ju vSetky dosiahnu, na-
stane harmonicka rovnovaha, bezpochyby pripomina uzZ ci-
tovani Loosovu koncepciu Standardného vyrobku. V praxi

sa vSak Teague (ostatne podobne ako Loos a nejeden
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z jeho nasledovnikoy) s touto teériou rozchadzal a ¢asto navrhoval dizajn s méd-
nymi priznakmi: aerodynamické radia, lampy a pod.

Henry Dreyfuss bol najpresvedcivejSim  funkcionalistom® spomedzi zakladatel-
skej generacie amerického dizajnu a deklarovany ciel tvorenia dizajnu .zvnitra
von*, ked vychodiskom je konStrukéno-funkéna stranka vyrobku, skutocne aj na-
pifial. Jeho dizajn (azda s vynimkou lokomotiv) je vizudine menej atraktivny, ale
je dosledne prepracovany po funkénej stranke. Definitivnej verzii predchéadzalo
mnoZstvo pripravnych §tidii, testov, ktoré za spoluprdce s viacerymi Specialis-
tami overovali funkénost, jednoduchd oviddatelnost, fahka Gistitelnost, mini-

malne nebezpecie poskodenia funkénych €asti, zniZenie vyrobnych nakladov atd.

Dreyfussov telefén Bell 300, ktory bol jednym z vysledkov jeho 40-roénej spolu-
prace s Bell Telephone Company a ostal vo vyrobe patnast rokov, pricom sa
uplatnil vdomacnostiach i dradoch, je prikladnym zhmotnenim tychto Kritérii.12)
Dreyfuss zarovei patril k pionierom dizajnérskej ergondmie a jeho kniha The
Measure of Man (Miera ¢loveka)!3) prispela k tomu, Ze ergondmia sa stala jed-
nym zo zakladnych nastrojov prace dizajnéra. Sam aplikoval poznatky z tejto ob-
lasti v mnohych navrhoch pracovisk Soférov a manipulantov tazkych dopravnych
mechanizmov.
NajsldvnejSou postavou amerického medzivojnového dizajnu (s aktivitami presa-
hujicimi az do 80. rokov) vSak bezpochyby bol Raymond Loewy. Prispel k tomu,
Ze v 30. rokoch sa dizajnér v USA stal mytickou postavou s potencidlom ovplyv-
fiovat celé odvetvia priemyslu. Jeho dizajnérske névrhy siahali od strihadla po
—a-\:okomotivu ¢i zaoceansky parnik, pre najprominentnejsie firmy pracoval aj v ob-
" asti grafického dizajnu. Objavoval sa na prvych strankach éasopisov a dnesné
dizajnérske hviezdy typu Philippa Starcka, ktorych meno je ddleZitou motivaciou
pri ndkupe vyrobkov, v iom maju svojho predchodcu. Hocl Loewy bol povodom
Franciz, rychlo si osvojil americky hodnotovy rebricek, v ktorom zisk a peniaze
hraji prim. Pragmaticky tvoril dizajn, ktory predaval, ale zaroven dokazal presa-
—Odi( funkéné inovécie zasadného vyznamu u vyrobkov rozmanitych odvetvi.
_____Prikiadom moZe byt jeho chladnicka Coldspot z roku 1935 (neskdr podrobena
viackrat redizajnu pripominajicemu praktiky automobilového priemysiu).
riniesla progresivne technické rieSenie (vnitro s kontajnermi réznych velkosti,
ik fadovych kociek atd.), po formainej stranke prezentovala striedmost,
eprehliadnutelné prvky médneho streamliningu. Kli¢om k Gspechu, kto-
okladom bolo zvySovanie predaja, bola koncepcia, ktord Loewy definoval
wmost advanced, yet acceptable” (Co najpokrokovejsie, ale este akceptova-
a zddvodnil v knihe Never Leave Well Enough Alonet4), prekladanej do
azykov pod priznaénejSim titulom Skaredé sa zle predéva. Viaceré
- oawyho prace patria k erbovym dielam dizajnu 20. storoéia - spomefime aspon
J‘\ 0 verzii medzimestského autobusu Greyhound, Studebaker Champion,
tril medzi prvé automobily s blatnikmi integrovanymi do karosérie,
firmy Shell, alebo dodnes preZivajicu krabicku cigariet Lucky Strike.
=== igach dizajnu sa neraz vyskytli leonardovské postavy dizajnérov prekracuji-
hnické obmedzenia svojej doby. V medzivojnovom americkom dizajne bol
lo postavou Norman Bel-Geddes. Pévodne reklamny ilustrdtor a Gspesny
er priemyselnych vyrobkov postupne zacal ignorovat limity bezprostredne)
apalbcenskej objednavky a venoval sa futuristickym projektom. V roku 1932 vy-
dal mimoriadne vplyvni knihu Horizons (Obzory)15) formulujiicu koncepciu tech-
nického progresu, ktory v sulade s estetickou hodnotou zabezpeci optimalny Zi-

-

Pozndmky

Raymond Loewy: Vysavac Singer, 1940.

Cassandre: Plagat pre Nord Express, 1927,
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Jean Puiforcat: Servis, 1925-30.
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vot pre kazdého. Bel-Geddesova predstava o tlohe dizajnu v technickom napre-
dovani a o jeho potencidle podiefaf sa na reforme spolocnosti bola principidlne
velmi blizka eurépskej moderne: ,Dizajn v socidlne] Struktire zabezpegi orga-
nizaciu fudi, prace, bohatstva, oddychu, ... pri strojoch zlepsi pracovné pod-
mienky, eliminuje hrdiacenie, ... urobi predmety dennej spotreby ekonomické,
trvace, pohodiné a vhodné pre kazdého... Umenie prichddzajicej generacie bude
mat Coraz menej do ¢inenia s rdmami, podstavcami, mazeami, knihami a kon-
certnymi salami a viac do €inenia s fudmi a ich Zivotom*®,!8) Bel-Geddesova kniha
mala zdsadny vyznam i preto, Ze v nej teoreticky zddvodnil a utopickymi pro-
jektmi dopravnych prostriedkov hladkych aerodynamickych foriem spopularizoval
dizajn obtekavych pridnicovych linii - streamlining, ktory sa v americkom dizajne
ako 5tyl naplno uplatnil v 30. rokoch a kulminoval na svetovej vystave v New
Yorku v rokoch 1939 - 1940.

Zaujem o aerodynamické formy v Spojenych Statoch bol ovplyvneny Eurdpou.
Parabolicka krivka odvodena z tvaru letiacej kvapky nebola ,vynalezom* 20. sto-
rocia, ale dblezitym impulzom pre jej popularizéciu bola v Nemecku propagaéna
jazda troch aut, ktoré vytvoril Svajciarsky inzinier madarského povodu Paul Jaray
na zaklade testov v novom firemnom vzduSnom tuneli v Zeppelinovej tovarni vo
Friedrichshafene v roku 1921. Formy tychto prototypov mali potom silny vplyv na
eurdpsky automobilovy dizajn a ich najzrelSim vysledkom v oblasti beznych auto-
mobilov bola Ledwinkova Tatra 77 z roku 1934. Bezpachyby i ony ovplyvnili ame-
ricky streamlining, ale priamym inSpiraénym zdrojom bola pravdepodobne archi-
tektura Ericha Mendelsohna.1?) Tento nemecky architekt uZ v druhom desafroci
20. storotia projektoval budovy obtekavych linii (Einsteinova veZa a iné) a pri
navrhu berlinskeho kina Universum pouZil dalsi prvok, neskar charakteristicky
pre americky streamlining: paraleiné horizontdine linie ako znaky formy uréenej
pre rychlost. Bol v pravidelnom kontakte s Bel-Geddesom a zrejme vzbudil jeho
zaujem o aerodynamické formy.

Je iste paradoxné, Ze v Spojenych Statoch sa streamlining rozsSiril ako dizajnérsky
Styl najskar v malych GzZitkovych predmetoch pre domdcnost, v architektire, a aZ
nasledne v beznych dopravnych prostriedkoch, kde ma funkéné opodstatnenie.
AZ v roku 1933, resp. 1934, sa objavuji prvé aerodynamické lietadla (Boeing
247, DC 1-3), automobily (Chrysler Airflow) a eSte neskdr lokomotivy. V beZngch
uzZitkovych predmetoch sa streamlining stal v 30. rokoch v USA Gpinou méaniou

a v nejednom pripade kolidoval s GZitkovou funkénostou (aerodynamické hrian-
kovace, kanceldrske zoSivacky a pod.) Z tohto pohfadu ho moZno odmietnut ako
dekadentny tak, ako ho (vedno s eurépskymi podobami art déco) odmietli funk-
cionalisti, Ak v3ak akceptujeme nazor kritikov funkcionalistického purizmu, Ze
funkcia nie je atributom uZitkového predmetu osebe a jej realita je vysledkom
vztahov medzi spdsobmi pouzivania, technikami vyroby a symbolickymi znakmi,
potom hodnotenie streamliningu nemusi byl jednoznacne negativne.
Aerodynamické formy mozno v atmosfére hospodarskej krizy chapat ako meta-
foru tiZzobne oCakavanej novej doby. NavySe oblé aerodynamické tvary lepsie ko-
reSpondovali s novou technolégiou odlievania a lisovania plastov neZ hranaty
geometricky funkcionalizmus, ktory sa v istych aspektoch tiez javi skdr ako Styl

s vymedzenym okruhom vyrazovych prostriedkov neZ metdda, v ktore| forma je
priamym premietnutim funkénych poZiadaviek. Tak &i onak, alternativy medzivoj-
novej moderny v GZitkovej tvorbe si bezpochyby zaslizia pozornost a zo siéasnej
perspektivy v nich moZno najst aktudlne problémy aj zdroj inSpiracie.18)

1) Kusy, M.: Od remesla po design. Bratislava 1974, s. 74.
2) Pozri napr. Le Corbusier; Vers une architecture. Paris 1923,
Na parizskej vystave v roku 1925 sa Le Corbusier predstavil stavbou Pavillon de I'Esprit Nouveau (Pavilén nového ducha),
ktori moZno povazoval za zhmotneny manifest modernej architektiry,
3) Pozri napr. Hillier, B.: Art Déco. Minneapolis 1971 Horsham, M.: 20s and 30s Style. London 1989 a dalsie.
4) Bakelit patentoval r. 1907 Belgican Leo Baekeland - vdaka svojim vybornym izolaénym viastnostiam sa uplatnil pri vjrobe
elektrickych pristrojov, ale farbeny i na ndpodobu polodrahokamov atd,
Chrém objavil francizsky chemik Nicolas Vauquelin uZ r. 1798, komeréne sa vSak zatal vyrabaf aZ od polovice 20. rokov
20. storotia, ked sa zuro€ili skisenosti 2 jeho pouZitia na obaly projektilov v 1. svetovej vojne. Ako typicky moderny
material, odolny proti korézil, ho preferovala v nabytkovej tvorbe internaciondlna moderna, ale uplatnil sa aj
v automobilovom priemysie, kienotnictve atd.,
5) Medzi najcharakteristickejSie prejavy art déco v architektdre patrila sief kin Odeon v Anglicku, Chryslerova budova
a budova Radio City Hall v New Yorku a dalSie.
8) Pozri af 5. éasf tohto seridlu. Tomuto problémuy sa venovali | vystavy Ceské art deco 1918 - 1938 (Padova 1996,
Brusel 1997, Praha 1998) a Ich kataldgy.
7) Pozri napr. Hilller, B.: ¢, d., 5. 23.
8) Pozri a) Kolesar, Z.: Design made in the USA. In DE SIGN UM | (1994), €. 1, 5. 54,
9) Pozri 6. asf tohto seridlu. .
10) K definicii stylingu pozri aj Petrénsky, L. - Klivar, M.; Uvod do tedrie designu. Bratislava 1981, s. 25.
11) Teague, W. D.: Design This Day The Technique of Order in the Machine Age. New York 1940,
12) Dreyfuss okrem toho navrhoval rédia, gramofdny, hodiny, vysdvace, Zehlicky, chladnicky, 5ijacie stroje, bal &inny
v oblasti grafického dizajnu i architektiry.
13) Dreyfuss, H.: The Measure of Man. Human Factors In Design. New York 1959.
14) Loewy, R.: Never Leave Well Enough Alone. New York 1951.
15) Bel-Geddes, N.: Horizons, Boston 1932
16) Bel-Geddes, N.:c. d., s. 4 3 6.
17) Pozri aj Bush, D, J.: The Streamlined Decade. New York 1975.
18) Roku 1983 napr. skupina miadych florentskych dizajnérov (Massimo losa Ghini a dalsi) In§pirovana medzivojnovym
streamliningom vytvorila dizajnérsky smer nazvany ,bolidismo*®.



1. Knizna vézba, pred 1910.

2. Interiér kaviamne, Darmstadt 1914,

3. Emanuel Josef Margold, okolo r. 1920.
4, Kreslo k pisaciemu stolu, navrh, 1927.
5. Kreslo, Berlin 1920.

6. Interiér, Darmstadt 1921.

Reprodukcie: Irena Kovacovska

Stefan Holéik
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Tento na zatiatku storocia velmi zndmy architekt, pred ktorym sa otva-
@rala sfubna kariéra, zomrel v Bratislave dplne zabudnuty. Dnes uZ ne-
xistuje ani jeho hrob.

58 Margold sa narodil vo Viedni 4. maja 1888. Po zdkladnom vzdelani

v rodnom meste odiSiel do ¢esko-nemeckého pohranicia, na odborni
Skolu pre spracovanie dreva (Fachschule fiir Holzbearbeitung)

2. v Kénigsbergu an der Eger, nedaleko Chebu. Tam sa vyuéil za umelec-
kého stoldra. Po ukonéeni Skoly sa vzdelaval v Skole umeleckych re-
mesiel (Kunstgewerbeschule) v Mainzi. Po navrate do Viedne ho

v roku 1906 prijali na viedenski Kunstgewerbeschule, kde v triede
profesora Josefa Hoffmanna Studoval architektiru. Bol velmi ispesny a profesor Hoffmann
si ho sam vybral za asistenta a spolupracovnika. Margold sa prejavil ako mimoriadne
schopny pedagdg. Jeho najstarSie zname projekty velmi pripominaji tvorbu viedenského ar-
chitekta Otta Wagnera. S Hoffmannom Margold spolupracoval aj na pode Wiener
Werksttatte. Navrhoval nabytok, celé interiéry, malovani dekorédciu na porcelan, knizné
vazby, umelecké pohladnice, Sperky, skratka vietko.

V roku 1911 ho pozval Ernst Ludwig, velkoknieZa hesenské a rynske, vnuk krélovnej Viktdrie
a brat poslednej carovnej, do Darmstadtu. Ernst Ludwig tam uZ v roku 1899 zalozil kol6niu
umelcov podfa anglického vzoru. Medzi prvymi priSiel do
Darmstadtu Joseph M. Olbrich z Viedne. Clenom koldnie bol aj ne-
mecky architekt Peter Behrens.

Margold sa k darmstadtskej koldnii pridal az na jesefi 1911.
Pracoval predovSetkym ako architekt. Navrhol Gpravy parkovych
pléch vo vystavnom aredli Mathildenhdhe, zariadoval interiéry
vystavnych bytov. Jeho najznamejSimi dielami bolo zariadenie ka-
viarne a reStauracie na vystavisku a neskor dekordcia reStauracie
na hlavnej stanici v Darmstadte. Projektoval aj pre vystavy v Lipsku
a v Koline. Po prvej svetovej vojne zariadoval sGkromné domy

a byty, urady, obchody. K jeho najaspesSnejSim dielam patrili navrhy
na obaly, dekordciu vykladov a zariadenia predajni, napriklad pre
firmu H. Bahlsen v Hannoveri (vyrdba dodnes svetozname pecivo).
Posobil aj vo Frankfurte nad Mohanom. V roku 1929 sa prestahoval
do Berlina. Jeho prace z nasledujiceho obdobia su vSak menej
zname. Jeho Styl sa medzi¢asom zasadne zmenil. Namiesto povodnej secesie sa po roku
1927 Gspesne preorientoval na modernizmus blizky Stylu Bauhausu.

V roku 1937 prijal pozvanie profesora Josefa Vydru, riaditefa Skoly umeleckych remesiel
(SUR) v Bratislave, aby prisiel predna3at sem. Margold sa naozaj pristahoval v roku 1938.
Ale to sa uz blizil zanik Ceskoslovenska, a tym aj SUR. Na Skole pdsobil velmi kratko, uéil
Gdajne aranzérstvo. Poslednym Skolskym rokom SUR bol rok 1938/1939.

Co robil Emanuel Josef Margold potom, ako preZil druh svetovi vojnu a roky po nej, sa ne-
podarilo zistit. Dom na bratislavskej Trnavke, v ktorom do smrti Zil, uZ nestoji. Zomreli a od-
stahovali sa aj susedia, nikto sa na neho nepamata.

Zomrel 5. maja 1962 v nemocnici v Prievoze ako ceskoslovensky obéan. V literatire sa omy-
lom uvddza ako def jeho smrti 2. méj 1962. Jeho hrob na cintorine v Sladvicom Gdoli nikto
neopatroval, preto ho roku 1984 zrusili.

IRl o hadal
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Works from Tokyo

Brief Interview wi

by Maria Rihakové, page 6

Ales Najbrt, a leading personality in current
Czech graphic design (we introduced him in DE
SIGN UM 4/97 - editor's note), stood at the ori-
gin of probably the most interesting expositions
of the last two Biennials in Brno - exhibitions of
young English (1996) and Japanese (1998) gra-
phic design in the atrium of Prazak Palace.

We have asked him how the project of this “gra-
phic geography” was born. Meanwhile, it has de-
veloped into a remarkable cycle showing works
by strong personalities of the new generation at
the same time and in the same place.

The Works from Tokyo was the second thematic
exhibition of young graphic design in the frame-
work of the Brno Biennial (the first one was the
Works from London in 1996). How did you get
the idea to introduce the new generation

of graphic artists in such a “geographic” way?
The idea originated from a meeting with Michael
Horsham from London in 1995, who was then do-
ing theoretical work in Prague, mapping the
Czech design scene of both product design and
graphic design. We met and did some interviews
together, for instance one for EYE magazine. Then
we started to speak about exhibitions. We came
to an agreement that it might be interesting to
show Czech design in London and young English
design in Prague or another place in the Czech
Republic. So this is how our activity originated.
Though the Czech design exhibition has not taken
place yet, it was an interesting impulse of coope-
ration. Later on Michael Horsham started to work
in the London studio Tomato, therefore, the exhi-
bition Works from London at the 1996 Biennial
introduced works from this studio and also from
other London studios.

How did you organise the second exhibition,
following the Works from London, but now from
a completely different part of the world?

By chance, | won a prize from the Tokyo Type
Director's Club and | was invited to the prize
award. On that occasion, | had the opportunity to
meet with many young Japanese graphic desig-
ners and we agreed to organise exchange exhibi-
tions. The first one under the name Japanese
Taste took place a year ago at the National
Technical Museum in Prague. We introduced se-
veral designers, mostly of the young generation,
but there were also some older graphic artists
like Mitsuo Katsui and others. It was a generously
conceived and relatively great exhibition, instal-
led with the assistance of the Olgoj Chorchoj stu-
dio. The varnishing day was attended even by
some designers from Japan. But | also wanted to
show those works in the Brno Biennial to follow
up the Works from the London exhibition.
Therefore, it was given a similar name - Works
from Tokyo.

How did you select the designers for this exhibi-
tion?

In fact, only two designers from the Prague exhi-
bition remained, the other four designers are
new. They are young Japanese designers, whose
works are in some way similar. There is a certain
new trend, manifested not only in graphic design
but also in other fields of culture and life.
Everything is greatly influenced by the consumer
way of life and the commercial culture governing
modern Japan. And this was just what we wanted
to show in the exhibition.

You had the opportunity to visit several graphic
design studios in Tokyo. Did you choose best
works from them?

There are actually many studios in Tokyo. The ex-
hibition has introduced six designers. Four of
them (originally all six) were chosen by myself
and two of them by Mrs Takako Terunuma from

ENGLISH SUMMARY

the Tokyo Type Director’'s Club, whom | coopera-
ted with in the preparation of the exhibition. In
fact, | don’t know the reason for this substitution.
She asked me to agree, so | accepted this
change.

Where do you see a difference between the young
Japanese design and the works from London?

It is difficult to find points in which these two gro-
ups would be basically different. But one thing is
characteristic for the works from Tokyo: they are
and will remain Japanese. They are very simple,
pure and sophisticated in style, though this style
is different from the older Japanese designers ge-
neration. Compared to Europe, for instance, to
works by the English authors, the Japanese ones
are much more futuristic.

You describe modern Japan as a country, where
science-fiction is a reality, and where commerce
and consumption are dominant features. Is there
any chance for posters mediating a “deeper”
message to be successful?

Yes, of course, there is, But | don't believe that
some of them are less deep than others. In my
opinion, both directions exist parallel to each
other, as several Japanese colleagues confirmed
in our personal meetings. | have understood that
there is some conflict, there are two different
viewpoints, The so called “deeper” one follows
from Japanese traditions, from their philosophy,
from various historical influences like traditional
arts, such as calligraphy, etc. Along with that,
there is another line where it is difficult to guess
whether it is rather an irony or whether the de-
signer was charmed by the current reality. Both
these directions exist in parallel, and sometimes
even overlap each other.

Which metropolis of graphic art will follow after
London and Tokyo?

| really don’t know.

Thank you for the interview.

Architecture for the Body Landscape

by Alena Porubénova, page 8

The architect Karol Weisslechner (1957) has
been presenting his own, purposefully through
original artistic shapes formulated direction par-
ticularly in his free arts creation for a whole de-
cade already. He likes to transform his feelings
into really original, sometimes exciting, and even
eccentric objects, installations, and jewels.

Karol Weisslechner likes to play with the au-
dience and with his own creative invention like

a film producer designing the space, where not-
hing is left to a chance, where everything fits with
the whole, everything is planned down to the
smallest detail. And so it is presented to the visi-
tor, provoking him to an immediate reaction - eit-
her positive or negative, but never indifferent.

In his jewellery works, K. Weisslechner expressi-
vely presents the thesis about inseparability and
mutual interconnection of utility and free arts,
which is characteristic for all his works. He is one
of the designers representing, in Slovak condi-
tions, a new view of designer's jewels, not bound
by functional or decorative requirements of aest-
hetic accessories designed to special clothes or
bodies. His jewels are independent works of art
with an pronounced intellectual accent, creating
parallels and existing in mutual symbiosis with
other disciplines of fine arts. First of all, the rela-
tion between architecture and jewels is for Karol
Weisslechner an inseparable, mutually influen-
ced phenomenon. In his opinion, dealing with ar-
chitecture means dealing with human existence,
sexuality, power, and death.

Since 1992, his artistic work has included ob-
Jjects of smaller forms - jewels (according to the
designer, it is architecture for a body) with prono-
unced architectonic and geometric elements.
Their massive, heavy surface finish has been
achieved by the designer's own technology, using
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a mixture of plaster, lacquer and pigment applied
as a layer on a light cardboard skeleton and then
grinded. The designer plays with contrasts: a mo-
numental appearance is in contrast with light-
weight materials. A typical feature is the omni-
present gold-plated polychromatic accent.

And this erotic, symbolically-ironic play between
masculine and feminine, positive and negative,
volume and shape, while all important things
happen inside, is manifested also in the cycle of
copper jewellery objects “Geometry of Love”,
1994, and in objects on the border between pic-
tures and jewels called “Heretical Icons”, 1994.
Since 1995 (probably in connection with his pro-
motion to the Head of the Metal and Jewellery
Studio at the Academy of Fine Arts in Bratislava,
after the outstanding Slovak jeweller A. Cepko),
he has become more intensely devoted to the
creation of silver jewellery.

Weisslechner's latest jewellery works reveal his
interest in the topic of gene engineering. As well
as materials constantly used in his works (human
hair, fur, powder pigments), he is becoming more
and more fascinated by dental materials, resem-
bling living human materials.

Universe Fragments as Jewellery

by Agnes Schrammova, page 10

In the middle 1980s, the scene of Slovak jewel-
lery arts was entered by a young generation of ar-
chitects, scenographs, and painters, whose unu-
sual jewels have been met with a professional
and public interest. Also the academic painter
Daniel Brunovsky (1959) was among them. In
parallel with paintings, created in the post-mo-
dernist style, he started to reveal secrets, possi-
bilities, and the beauty of jewellery. From the
very beginning, his range of jewels included nec-
klaces, bracelets, rings, and last but not least
brooches.

Fragments of countryside and space, visions of
faraway places, and details of celestial bodies
have excited his mind, and, as a researcher of his
“new world” based on extensive canvases of his
own pictures, he has acquired first skills and ex-
perience in new materials and a different techno-
logy. He makes relief surfaces through cutting out
details and arranging them in layers. He makes
bold combinations of silver and gold, matt and
greened surfaces, he assembles and solders de-
tails. Coarse and rough surface finish reveals the
uneasy struggle with the difficulties of a gold-
smith craft. The aesthetic look of noble metals is
enhanced by the application of pearls, corals,
and gems.

The sun and the moon became symbols of life
and death, day and night, light and darkness.
Bird heads and insect bodies, robust as a whole,
but fine in details, seem to be like cult findings
coming from the graves of “contemporary” phara-
ohs and kings. Daniel Brunovsky also makes

a new interpretation of antique decorative arte-
facts. Golden and silver laurel and flower leaves
create rich wreaths and twigs bedewed with pe-
arls.

In the atmosphere of this philosophy, Viera
Brunovska (1968) has developed her artistic
work first as his co-worker and colleague and la-
ter as his friend and wife. She has clearly defined
a firm basis of the goldsmith profession in her je-
wels, enhanced by her artistic approach with

a fine irony and joy. Massive shapes of brooches
and combs are decorated with tiny human and
animal figures, rhythmically repeated in a chain.
Their continuous contours, cut out of silver or
copper plates, remind us of art nouveau lines, as
well as fine colours of greening lacquer and ena-
mel.

The artist couple Daniel Brunovsky and Viera
Brunovska range among the leading representati-
ves of current Slovak jewellery. Their artistic



style, going back to various periods of goldsmith
craft and jewellery history, joins the past with the
present in the most charming way of fine arts, re-
presented by jewellery arts.

Bauhaus in the East
by Dagmar Polackova, page 12

The topic of the exhibition project “Bauhaus in
the East” (“Bauhaus im Osten”), proposed by the
Director of the Municipal Museum in Leverkusen,
Dr. Susanne Anna, was the development of the
Slovak and the Czech avant-garde (“Slowakische
und Tschechische Avantgarde 1928-1939) with
respect to the German Bauhaus influence. The
exhibition was accompanied by a comprehensive
catalogue, focused particularly on theoretical
contributions, comparing educational appro-
aches and the level of arts and handicrafts bet-
ween the Bauhaus and the School of Artistic
Handicrafts in Bratislava (contributions by R.
Wick, H. Olbrich, T. Strauss). The comparison
clearly indicated that the Director of the School
of Artistic Handicrafts, Josef Vydra, had been di-
rectly inspired by Bauhaus after 1928, and at the
same time it was confirmed that Vydra's project
of the School of Artistic Handicrafts had also
used ideas taken from the progressive contem-
porary educational practice of 1920s -1930s as
well as his own pedagogical experience of many
years, often formed by experiments (e.g. the in-
ternationally acknowledged mechanical drawing
method). A major role was played by his knowle-
dge of the Zurich school, the Brussels school,
and even the Soviet school of artistic handic-
rafts. Vydra was a synthesizer, a systematizer,
and a pedagogical personality of a European
range. Therefore, he tried to implement theoreti-
cal knowledge in contemporary Slovak reality,
still governed by a strong tradition of folk arts. It
was finally one of Vydra’s last important impul-
ses. As a connoisseur of folk arts, he integrated
and developed in the programme of the School of
Artistic Handicrafts, traditional skills of Slovak
folk craftsmen in combining function, material
and technology in a proper way. However, the
orientation of education based on this back-
ground was a modernist and mostly functionalist
one in a broader context of international style in
1930s, and it naturally connected the existing
highly-developed artisan culture of Slovakia with
modernist forms. The catalogue articles do not
illustrate this situation clearly enough. Accessible
and published articles by teachers from the
School of Artistic Handicrafts concerning their
curricula and connections between theoretical
and practical education have confirmed this
trend.

The second group of catalogue articles has been
written to order, placed by the curator of the exhi-
bition to make a presentation of selected perso-
nalities - Funke, Blihova, Plicka, Horova, introdu-
ced by the editor as the most outstanding
representatives of the School of Artistic Handi-
crafts in that period. Moreover, the catalogue
also includes texts, each one in the extent of 5
pages, summarising the development of some
selected specializations like modern painting,
modern housing and architecture, scenography,
and utility arts.

The author's selection of materials for the exhibi-
tion and of illustrations in the catalogue indicate
her initial inspiration by the project “Modern
Movement in Slovakia” (1996, SNM Bratislava).
She extended this conception, contrary to the
team which prepared this exhibition under the le-
adership of Dr. Kldra Kubickova, by minor, margi-
nal or less articulated artistic directions of the in-
terwar avant-garde. Obviously, she intended to
show a wider picture of the artistic scene in
Slovakia. She has done it in @ way which can be
illustrated on the presentation of works by Julia

Kovacikova-Horova. Her interwar work, which ori-
ginated in parallel or subsequently in short peri-
ods of time, includes small utility objects (vases,
ash-trays, bowls, etc.) of pure functionalist sha-
pes, small sculptures strongly influenced by art
déco, products manufactured in Sévre orin
Modra pottery workshops, and even figural sculp-
ture torsos, now exhibited in permanent exposi-
tions of the Slovak modern sculpture. Such

a view of the interwar situation in the Slovak arts
reflects a different view-point of the curator and
project author. It is a view from the outside, sho-
wing the way in which our fine arts are perceived
and assessed by a “foreign” historian of arts.
The exhibition presents works selected by the cu-
rator according to a “mechanical” classification
within particular specialization blocks - painting,
scenography, utility graphic arts, architecture
and interior, utility ware (glass, metal, textile,
pottery), photography, so that the author forfei-
ted opportunities provided by real time and
ideas of the avant-garde and the Bauhaus itself,
where particular relations could have been shown
more clearly, if she had made an installation ba-
sed on ideological or style similarities in pain-
ting, sculpture, architecture, utility arts, etc., in
the way declared by the artists of 1920s - 1930s,
who perceived individual disciplines of arts as
equal and communicating. Although only a few
works have been preserved in some branches,
the curator's attribution and dating of pottery
works, connected in the catalogue with the name
of Dagmar Roslkova-Kubikova, can be considered
as misleading, while it is problematic with some
glass objects and textiles as well, At the same
time, she devoted the minimum space to several
important artists of that period, particularly
those of modern interwar sculpture (completely
missing), authors of the KoSice group or, for in-
stance, the teacher from the School of Artistic
Handicrafts, Ferdinand Hrozinka, or outstanding
designers B. Juznic, J. Vinecky, E. Margold ...

An attentive reader of the catalogue, who will
also visit the exhibition, will find some differen-
ces between the views mediated by the catalogue
articles and the exhibited works as a whole. On
the other hand, however, we are probably the
only country where no comprehensive mono-
graph, if any, has been published about the work
of the most outstanding artists of the interwar
avant-garde or on the topic of the School of
Artistic Handicrafts, yet.

Graphic Design Studios IlI.
1Q Design Studio - Zoltan Salamon (1938),

Pavel Rozloznik (1957), Milan Machajdik (1956)
by Dagmar Polackova, page 26

If | had taken the liberty to go on in a similar
style like the one by J&n Strasser, the author of
portfolio texts of the Bratislava 1Q Design Studio,
| would make a quotation from one of the grea-
test scientists of this century, Albert Einstein, the
author of the theory of relativity, who advised us
to make everything as simple as possible, but no
more - and that without having known the artists
of the 1Q Design Studio. However, this quotation
can be relatively “simply” anchored in the com-
mon epitome of this studio. Design as an infor-
mation filter of visual communication.

First of all, products by the IQ Design authors
bear one common characteristic and articulated
message, manifested by a clearly formulated vi-
sualization of information, without any unneces-
sary texts and typographic or figural connota-
tions. The information fable is expressed
economically and without any parasitic, secon-
dary and for the given purpose nonessential or
misleading meanings. Such a formulation of their
message makes graphic designers of the studio
rank with the world design tendency, preferring
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and building on an intellectual basis (analysis
and synthesis). It follows a modernist tradition,
gradually developed from Bauhaus, through the
Swiss design school up to the present time. At
the same time, the I1Q Design Studio also reflects
a domestic language code of graphic design and
arts.

The 1Q Design graphic studio was established in
December 1989. There were three founding
members who were professional graphic de-
signers - Zoltan Salamon (ZS), Milan Machajdik
(MM), and Pavel Rozloznik (PR). What was your
motivation to establish the studio and what was
your starting conception like?
ZS: A creative man needs at a certain stage of
his work to be the author and the opponent of his
ideas at the same time. When the result emerges,
it should be confronted with ideas from someone
else. | have always had such a need. Our profes-
sion is based on communication, it serves com-
munication, therefore, communication is neces-
sary also in the environment, where the
visualization is created. At the end of 1989, my
desire got real dimensions. Together with some
colleagues, who had the same idea of co-opera-
tion on the level of organization, creation, and
execution, we established an informal group,
which we have given the name IQ Design Studio.
PR: | don’t think that the world goes in another
direction to anything else involved (e. g. adverti-
sement). Advertisement is also a part of this
world. It is a typical element of these times and
the contradictions are only apparent.
ZP: | don't like the word “advertisement”. | replace
it with the word “information”. Any output in the
field of visual communication should be evalua-
ted with respect to the information it bears.
(abbreviated)

Chapters from Design History, part ViI

Alternatives of the Interwar Modernism

by Zdeno Kolesér, page 32

Art Déco was not a homogeneous style, but rat-
her a tendency in utility design, which, in spite of
keeping certain characteristic features during the
interwar period, developed in several conside-
rably different directions (“high", “popular” Art
Déco, etc. ).

The name “Art Déco” originated from the Paris in-
ternational exhibition Exposition des Arts
Décoratifs et Industriels Modernes in 1925,
which was a culmination point of the “high” Art
Déco. Art Déco followed up Art Noveau in several
directions with an orientation to artistic handic-
rafts, use of precious materials, exotism, decora-
tive “female” character of artistic creation, which
in a certain sense contrasted with “masculine”
functionalism, but also with a tinge of decadence
and orientation to modernity. Subordinated to
these features was the functionality of utility-
ware, which was sometimes limited by too much
stress put on decoration. Art Déco and Art
Noveau alike sometimes balanced on the verge of
pseudo-art. In contrast to the floral ornaments in
Art Noveau, Art Déco was dominated rather by
abstract decorations, with recurrent motifs of
sun, fan, animals (gazelle), women (dancers, wo-
men with dogs). There are so many motifs that it
is much more difficult to characterise Art Déco
than Art Noveau.

In general, Art Déco was a style of eclectic nature
combining manifold inspiration sources. In the
first period, culminating in the above mentioned
Paris exhibition in 1925, its prevailing character
was one of a hybrid historicism, integrating exotic
elements. Probably the most admired personality
of the exhibition, Jacques-Emile Ruhimann, and
other members of Société des Artistes
Décorateurs followed up the famous traditions of
the Baroque and Rococo ebonists. As well as this

ENGLISH SUMMARY

m
4
o
-
(7]
X
7))
=
=
=
hs
)
>




P
o
<
=
=
=
U
=
v
=1
S
=
[5%]

exotic material, they used nacre, ivory, tortoise-
shell, silver or gold, they revived inlay and refi-
ned polish technologies. Their furniture is heavy,
manufactured by craftsmen as solitaire pieces,
contrary to functionalists’ efforts to produce
cheap standard furniture. The “high" Art Déco
had even taken inspiration even from the history
of remote countries. Jean Durrand, for instance,
studied Japanese and Chinese technologies,
Pierre Legrain in his furniture design integrated
elements of primitive African arts, while the “en-
semblier” Armand Rateau and the most famous
“ferronier” of the Art Déco group, Edgar Brandt,
had drawn upon the culture of the ancient Egypt.
Although the French group of Société des Artists
Décorateurs was dominated by ancient and exo-
tic influences, their works were not very much dif-
ferent from the tendencies characteristic for uti-
lity-ware design of that period. The design of
silver dishes by Jean Puiforcat, for instance, was
inspired not only by the Wiener Werkstatte style,
but also by the rationalist style of Christopher
Dresser, and from a formal point of view they
were near to Bauhaus works by Marianne Brandt.
Also the Paris furniture designer of Irish origin,
Eileen Gray, used to combine Art Déco with geo-
metric forms resembling international moder-
nism.

Despite fierce criticism on the side of functiona-
lists, who considered themselves the only legiti-
mate authors of modern architecture and design
and who resented Art Déco as something of an
anachronism, there gradually occurred some
groups even within the Art Déco movement,
whose orientation to ancient cultures was repla-
ced by their enthusiasm for current technological
achievements, though often with a romantic
taste. They ceased to consider machines as so-
mething dehumanising and started to see them
rather as something which can strengthen peo-
ple's co-operation. They started to use motifs in-
spired by machinery design - aeroplane wings,
yacht port-sides, cabin windows, car radiators,
etc. New materials like bakelite or chrome were
often used, particularly because they were fashi-
onable and not because of their functional cha-
racteristics.

Several authors from the Art Déco group percei-
ved their work as a transposition of avant-garde
modernism impulses into the context of everyday
life, i. e. as a "Popular Modernism". Cassandre,
for instance, tried to integrate in his works the
elements of Cubism, Futurism, and
Constructivism. The International Modernism offi-
cially resented such “misuse” of the avant-garde
however, some avant-garde members also parti-
cipated in that “misuse” : Sonia Delaunay ap-
plied artism to cloth design, while Malevich's clo-
sest collaborators, llja Chashnik and Nikolay
Suetin, decorated pottery with Supremalist com-
positions. Even Malevich himself designed some
Art Déco pottery, however, it was never manufac-
tured.

After the implementation of plastic materials (ba-
kelite, vitrolite, etc.) the industrial production of
objects from precious materials started and so
the “popular” direction of Art Déco (contrary to
Art Noveau) became a part of common utility-
ware production. Art Déco penetrated even into
architecture, and, due to the development of
communication media, it rapidly spread around
Europe. Since the late 1920s, the U. S. A. had
also become an important centre of Art Déco,
and there it acquired a specific form. They often
used broken line patterns inspired by Indian arts.
A country, needing to confirm its authentic cultu-
ral identity, turned to its own history - it might
remind us of the situation in the newly estab-
lished Czechoslovakia, where a new Rondocubist
style applied ornaments inspired by folk structu-
res (finally, Rondocubism can be considered to
be a part of a heterogeneous Art Déco direction).

ENGLISH SUMMARY

In addition to utility-ware design with characteris-
tic ornaments, called zig-zag Art Déco, in the
United States of 1930s, a new design style occu-
red in connection with industrial batch produ-
ction, called streamlining due to the application
of aerodynamic streamlines. This style is also so-
metimes interpreted as one direction of Art Déco,
but another time, it is classified as a specific
“machine expressionist style”.

Despite the still dominating position of Great
Britain in industrial production, since the middle
of the last century the United States started to
take over initiatives in the sphere of large-scale
production of standard products with interchan-
geable parts, known as the American production
system. The advantages of large series produ-
ction have been probably best proved by the
Ford’s T - model, produced without any major
change in a series of about 15 million pieces bet-
ween 1908 and 1927. At the beginning, Ford re-
fused to focus on the visual appearance of auto-
mobiles and on their promotion, as he was
persuaded that their quality was the most impor-
tant thing. His competitors, General Motors,
then, besides a massive promotion campaign,
started to offer instalment buying options and in-
dividualised their car models for people of vari-
ous social levels, particularly concentrating on
the visual attractiveness of their products. The
practise of yearly new models was later applied
also in selling other products and developed into
a system of “perpetual innovation”, which is an
indispensable part of a dynamic economy now.
The Wall Street crash in 1929 in the United
States paradoxically provided a platform for de-
sign implementation in a global context of indus-
trial production. Despite the initial mistrust, de-
sign has proved to be a tool which enabled even
in the gloomy atmosphere of crisis to achieve ex-
pansion in some production sectors. And though
there has been a dominating orientation rather to
fashionable styling than to functional innovation
and this situation still prevails in production wit-
hin free market economies of industrially develo-
ped countries, there gradually occurred outstan-
ding designers starting to search for a deeper
meaning of design, based on profound analyses
of function, while respecting specific material
characteristics and needs of industrial batch pro-
duction. The work of Walter Darwin Teague or the
pioneer of ergonomic design, Henry Dreyfuss, can
serve as a paradigm.

The most famous personality of the American in-
terwar design, however, was Raymond Loewy. He
created a pragmatic commercial design, but he
was also able to push the major functional inno-
vation of manifold products through manufactu-
rers in several industries. Loewy presented sim-
ple forms, but also obvious elements of
fashionable streamlining, which he defined as
“most advanced, yet acceptable”.

The history of design has often seen personalities
like Leonardo da Vinci, breaking through the
technical limitations of their times. Such a perso-
nality in interwar American design was Norman
Bel-Geddes. His ideas about the role of design in
technological development and about its poten-
tial to contribute to a reformation of society were
basically similar to those of European moder-
nism. Bel-Geddes theoretically justified and,
through utopian projects of vehicles, made popu-
lar the idea of streamlining, which was fully im-
plemented in the American design of 1930s and
culminated in the world exhibition in New York in
1939-40.

It is surely a paradox that streamlining spread in
the United States first as a design style of small
utility housewares, in architecture, and only then
was it applied to vehicles, where it is functionally
reasonable. From this point of view it could be re-
sented as a decadent idea, like it was resented
(together with the European forms of Art Déco) by

38/3/1998

functionalists. But if we accept the opinion of
people criticising the functionalist purism, who
say that the real function results from relations
between the way of use, the production techno-
logy, and the symbolic features, then streamli-
ning might not be appraised negatively.
Aerodynamic shapes could have been perceived
in the atmosphere of economic crisis as a meta-
phor for desired new times. Anyway, the alternati-
ves of interwar modernism in utility-ware design
obviously deserve our attention, and from the
present view-point we can find there topical is-
sues and a source of inspiration.

(abbreviated)

Emanuel Josef Margold (1888 - 1962)

by Stefan Hol¢ik, page 35

This architect, who was renowned at the begin-
ning of this century and seemed to start a promi-
sing career, died in Bratislava fully forgotten.
Today, even his grave does not exist anymore.
Margold was barn in Vienna on May 4th, 1888.
After elementary school attendance in his native
town, he left for the Czech-German borderland to
study at a specialised school for wood processing
(Fachschule fir Holzbearbeitung) in Kanigsberg
an der Oder near to the town of Cheb. He achie-
ved there the qualification of cabinet maker.
After having finished this school, he went on to
the School of Artistic Handicrafts
(Kunstgewerbeschule) in Mainz. After he returned
back to Vienna in 1906, he was admitted to the
Vienna Kunstgewerbeschule, where he studied
architecture in Professor Hoffmann's class. He
was very successful and Professor Hoffmann ap-
pointed him as his assistant and colleague.
Margold proved to be a particularly talented pe-
dagogue. His oldest known projects are strongly
reminiscent of works by the Vienna architect Otto
Wagner. Margold also worked with Hoffmann in
the Wiener Werkstatte, where he designed furni-
ture, complete interiors, painted pottery decora-
tions, book covers, picture post-cards and jewel-
lery, etc.

In 1911, he was invited by Ernst Ludwig, the
Grand Duke of Hesse and Rhineland, a grandson
of Queen Victoria and brother of the last Tsarina,
to Darmstadt. Ernst Ludwig established there in
1899 an artists’ colony to an English pattern.
Among the first artists, who came to Darmstadt,
was Joseph M. Olbrich from Vienna. The German
architect Peter Behrens was also a member of the
colony.

Margold joined the Darmstadt colony only in au-
tumn 1911. He worked there particularly as an
architect. He made the park design of the
Mathildenhdhe exhibition area as well as interior
design for exhibition apartments. His most fa-
mous works include the coffee-house and res-
taurant interior design in the exhibition area and
the restaurant decoration at the central railway-
station in Darmstadt. He also made design for ex-
hibitions in Leipzig and Cologne. After World War
I, he used to make interior design for private hou-
ses or apartments, offices, and stores. Among
his most successful works ranged packaging de-
sign, shop-window decoration and store interior
design, for instance, for the baker's company H.
Bahlsen in Hanover. Margold also worked in
Frankfort on the Main. In 1929, he moved to
Berlin, However, his works from the following pe-
riod were less known and his style changed con-
siderably. After 1927, he had reoriented himself
successfully from original Art Nouveau to moder-
nism similar to the Bauhaus style.

In 1937, Margold accepted the invitation by Josef
Vydra, the Director of the School of Artistic
Handicrafts (Skola umeleckych remesiel - SUR)
in Bratislava, to work as a teacher there. He actu-
ally moved to Bratislava in 1938. But the destru-
ction of Czechoslovakia was to come soon, and



so did the end of SUR. Margold worked there for
only a short time, teaching decoration. The last
school year of SUR was 1938/39.

We were not able to find out what Josef Margold
did afterwards, how he survived World War I, and
what he was doing later. The house in Bratislava -
Trndvka, where had lived until his death, does not
exist anymore. His neighbours have either died or
moved and nobody remembers him.

Josef Margold died on May 5th, 1962, in

a Bratislava hospital as a Czechoslovak citizen.
By mistake, the literature introduced as the day
of his departure May 2nd, 1962,

Nobody kept his grave at the cemetery in Slavicie
Udolie Valley. Therefore, it was destroyed in
1984.

Global Future - Local Traditions

by Klemens Rossnagel, page 41

Between Adaptation and Uniqueness

The dissemination of an idea or a standard requi-
res, among other things, assertiveness: both si-
des try to protect their uniqueness and both si-
des demand adaptation from the other.
Adaptation is, above all, a survival strategy: ta-
king on foreign and unusual characteristics in or-
der to be more successful. At the same time,
adaptation means assimilation with a stronger
partner or an object which you cannot “move”,
i.e. to give up characteristic traits. When a pro-
duct becomes a global object of the market the
adaptation is partially mutual: products and their
broad consumer public adapt to each other.
When the adaptation is unsuccessful the marke-
tability of the product suffers. If a new pair of
shoes requires to much adaptation no one will
buy them. A product must, therefore, “draw” new
buyers to adapt; it must offer more than a local,
known product. It means that it must be better
(for example, extra light shoes), multipurpose
(dress shoes with the quality of sneakers) or its
image must catch the customer's eye.
Uniqueness, on the other hand, means that

a product is independent of influences and has
its own foundation. Unique products are those
which are based on original traditions and are
the expression of a particular culture, which is of-
ten the case in artisan's products. They are cha-
racterized by a typical local color and are fixed to
the place of origin. One example are, let us say,
fabrics against bad weather - in southern
Germany, where there is a lot of snow, they are
pressed and in the windy north they are waxed.
These fabrics are adapted to the place where
they are used: pressed fabrics are warmer and
waxed are better against the wind. If a new uni-
versal fabric is to be accepted here there must be
important advantages to it.

Volkswagen is one example of a successful ex-
pansion of unique products. Volkswagen pro-
ducts have a specific trait of German design.
Their characteristics of a national type are wan-
ted by customers worldwide and they contribute
substantially to the success of these products,
Global production structure is not the only expla-
nation why Made in Germany is becoming Made
by Volkswagen. Volkswagen has become

a “Global Player”, not in spite of the specifically
German design of its products but because of it.
Although customers from different continents
place different demands on the products, they do
value the typical characteristics of German pro-
ducts such as preciseness, quality, seriousness
and reliability.

Does a product then have to adapt to other cultu-
res in order to be successful? If not, how many
national specifics can the customer accept?
Besides adapting to national rules and regula-
tions, emotional aspects, such as traditions, uni-
queness and interests, must also be taken into
account. If, however, the producer tries to adapt

to all demands and specifics, the products may
lose their identity which did, of course, play

a role in international success. Extreme adapta-
tion does not mean extreme success.

The Japanese automobile design was, indeed,
very successful at the end of the 80's and begin-
ning of the 90’s but, internationally, it never rece-
ived high prestigious evaluation. In addition to
national prejudices, the mistake lay in Japanese
products themselves. They lacked their own cha-
racteristics, their own national identity. Many au-
tomobiles had a touch of a good copy. And so
Japanese cars never reached the international
prestige of Japanese electronics (Sony) and pho-
totechnology (Canon luxus), even as far as the
external design was concerned. In Japan the pre-
stige of German cars is higher than their own pro-
ducts. Thus a guarantee of success of a product
lies in a certain measure of adaptation as well as
in its uniqueness. The measure of national iden-
tity and international acceptability must thus be
balanced.

How Does the Automobile Industry Deal with
Adapting and Being Unique?

The above mentioned copying is only one type of
“adaptation”. Another possibility, and a much
more professional one, would be to employ deve-
lopmental specialists from abroad. Automobile
companies, for example, purposely employ desig-
ners from abroad. These designers bring the in-
ternationalism that the producers need in order
to adapt, to accommodate, On the one hand,
they work for a company with a specific character
and national identity, and, on the other hand,
their work is affected by their own background.
For instance, a Japanese designer in Volkswagen
forms Volkswagen's philosophy as a Japanese.
German designers also take part in this import of
culture. They travel abroad to become acquainted
with other mentality and demands. This knowle-
dge is then brought back to Volkswagen and ap-
plied in the development. Volkswagen designer
studios implement yet another adaptation stra-
tegy. The company's philosophy is transformed
abroad (USA, Spain, Japan). Automobiles for

a certain country are developed with its culture in
mind.

Challenge to the “Global Player”

Independently of the adaptation strategy, pro-
ducts are developed for several different mar-
kets. Shoes must thus suit many people. The gra-
ter the target group the more varied the demands
and the more difficult for them to be satisfied by
one product. The substantial challenge to the de-
velopment of globally sold mass products is: how
to maintain an equilibrium between a large target
group and uniqueness, how to meet the great va-
riety of demands without the product loosing its
original character.

The example of Volkswagen Golf proves that it is
quite possible to satisfy almost everyone. Along
with a sensitive balance between the price, tech-
nical performance and ergonomic quality, there
is the quality of design. Instead of accommoda-
ting individual customers, a design was chosen
which satisfies the broadest classes of the popu-
lation, Customers are, for instance, of various
ages, sexes, social status, driving abilities and
nationality. Although in this case the great target
group places the most varied demands on the
car, a product was developed which can suit al-
most everyone. The design is not ostentatious,
embodies a long service life and leaves sufficient
space for the customer’s personality.

“Worldwide Standard": Are the Demands
Similar or Were they Made Similar?

Products which meet the demands better than
the competition products will have the upper
hand. If they are similarly successful in other re-
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gions then it can be assumed that the demands
of the other region do not differ much from the
demands of the original customers.

Were these demands always similar or were they
influenced by international media and communi-
cation? International advertisement, film and te-
levision create new realities or pseudorealities
and awaken the dreams and wishes of the people
around the whole world. Is this type of communi-
cation and cultural exchange so powerful that it
can equalize the demands of so many people? In
this age of total communication and mobility, is
there developing a generally valid agreement of
minimal demands, the so-called “Worldwide
Standard"?

The Significance of Globalization

People only occasionally complain that certain
brand products are globally accessible. Similar
is true for many services. Does anyone ask whet-
her it is good that we can see inside our houses
at night as well as in the daytime, that we can
buy strawberries in the winter or that we in
Europe can taste the cooking of Asia? How does
globalization affect the consumer and compa-
nies, what significance does it have for cultures
and finally for design?

Customers

A small number of internationally successful pro-
ducts pushes off the market a great number of lo-
cally accented products. These products pay de-
arly for their national identity. For example,
regional newspapers read in Germany were
quickly bought out, after the unification, by large,
partially international, publishers and were repla-
ced by above-regional newspapers. The loss was
quickly forgotten. Will there come a time when
products and their variety, forever lost, will be
missed? The future generation at the |atest,
which will not know regional products, will not be
able to judge the limited variety. How is one to
miss something one has never known? The only
thing left will be an inkling that something is not
the way it could be. Only history will tell that it
was different once.

A new assortment of products represents a posi-
tive side of globalization: the customer will find
out that the situation can be different - his/her
horizon will expand. Thanks to great mobility and
new means of communication and worldwide at-
traction of products, new possibilities have ope-
ned up for consumers. For example, the popula-
rity of American, Italian or Chinese restaurants
proves how positive is the reflection of this spra-
wling offer. In the field of design, international
exchange allows for new experiences, reevalua-
tion of cliches and gradual doing away with preju-
dices.

Enterprises

For enterprises globalization of their products re-
presents an expansion of the market, additional
costs and last but not least a danger of losing
identity. Each company, adapting to the interna-
tional market, has its own limit in uniqueness
which it is not willing to cross; a certain threshold
of regional identity. The extent to which this
threshold can be balanced depends on the know-
ledge of the national and cultural subconscious-
ness of the customers and on the sensibility of
the company. There is no generally valid recipe
for the companies nor for the products. But, there
should be two decisive questions: “Is the product
demanded?” and “To what extent is it adapted to
the customers’ demands?”

Some multinational concerns have already deter-
mined that they have to adapt to national identity
of their customers and give their products a regi-
onal accent. For example, the Japanese automo-
bile industry is developing different version of the
same model for different markets. The problem is
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for the brand, which is supposed to be an inter-
national brand, to gain its identity. What is the
common denominator, what is the shape and
aesthetic basis for creating a design of some en-
terprise.

Cultures

If global market products push out regional pro-
ducts it will mean a poorer world in terms of va-
riety. Differences between cultures are slowly di-
minishing, variety is disappearing, uniformity is
setting in. Analogically, with species dying out in
nature the variety of products is diminishing.
Individual cultures, however, are gaining, they are
being enriched by new products, new impulses.
As an example, let us mention the bright colors of
the south seas which are engulfing our lives in
colder climates.

Design

In order for the variety of shapes to survive, a rich
variety of products is important - or to stay with
the variety of species in nature - a great reservoir
of genes and forms. The maintenance and further
development of the culture of design requires va-
riety and thus a great number of combination po-
ssibilities because this will maintain the dyna-
mics of the development of shapes.

Product quality in design is more difficult to un-
derstand and implement that the properties of

a technical product. It cannot be expressed in
numbers and it does not have a subjective cha-
racter. But many emotional effects, based on
technical solutions, are not taken into account.
For years car doors had to be slammed with

a bang before a gentle spring controlled mecha-
nism was designed because many engineers ig-
nored the emotional impact. This emotional com-
ponent, besides cultural aspects, is a part of the
designer's work. It guarantees a decisive appro-
ach to the customer.

In order not miss anything in the design effective-
ness spectrum, product functions are categori-
zed. Within such categorization, functions can be
divided into three areas: technical, aesthetic and
symbolic. Product globalization changes the ef-
fect of these aspects.

(abbreviated)

Respect to the Product Identity

by Jaroslav Ondruska, page 47

Chirana Piesfany is known as a traditional manu-
facturer and exporter of medical equipment, par-
ticularly for stomatology, balneology, and phy-
siotherapy. The economic transformation has
brought about a great change there as well. In
1998 the former Chirana jsc. split into two new
companies with different production program-
mes: Chirana Dental Ltd., PieStany has further
developed as a specialised manufacturer of sto-
matology equipment, while Chirana Progres Ltd.,
Piestany has kept a production programme focu-
sed on physiotherapy equipment.

We decided to visit Chirana Dental in order to
learn more about the current conditions for pro-
fessional design implementation and design ma-
nagement in this manufacturing company, having
230 full-time employees after the transformation,
and expecting to have a yearly turnover of about
170 million SKK after the implenentation of

a new production programme.

We have been talking with the Director of the
company, Ing. Miroslav Nerad, and the designer,
Ing. Rasto Turek, about the objectives of the com-
pany and about the development of a new pro-
duct: the dental set Diplomat.

Miroslav Nerdad: We have decided to build our
corporate identity more on our current products.
We have not given up the name of Chirana, and in
a certain way we are still keeping to the good re-
putation of this trademark.

ENGLISH SUMMARY

At present, we are manufacturers of complete
stomatology sets of the DIPLOMAT series, de-
signed as an original domestic product in
1996. Since 1997, they have been included in
our basic production programme, together with
dental chairs and dental operating chairs. We
export up to 1,500 sets yearly, which is a good
result.

In the new dental programme we want to elimi-
nate everything connected with the concept of
traditionalism. That means that we have to pre-
vent stereotypes in the phase of development,
construction and design as well. We have found
the way of thinking, which was tested in our
commercial practice before useful. We have gi-
ven preference to people outside the company,
to people, who were in some way exceptional,
and also to actual professionals, so that they
can work in independent task teams. We have
chosen a designer, who was successful in a dif-
ferent field, but we believed that as a flexible
man he would be successful in this project too.
Our innovated production programme was de-
signed on the basis of unifying all production
programme elements. As the equipment of

a dentist's working place is usually a matter of
the individual dentist’s requirements and also
of the product price, a great part of our deve-
lopment was focused on the mutual compatibi-
lity of all our products. This unification has hel-
ped us to reduce the times of delivery from 3-4
months to 4-6 weeks (since this June), which is
already a common European standard.

We are aware of the strategic importance of de-
velopment and, up to the present time, we have
also been able to use our original domestic
know-how in the technological modernisation of
the Diplomat series. We have fundamentally
changed our opinion of our product's moral
wear. A strategic decision was made that life
expectancy of our products will not be 10 years
as before, but only 3 to 4 years, followed by

a new innovation cycle. Our creed is to address
a customer even before he knows what new
things he actually wants.

Rasto Turek: Before | entered into cooperation
with this company, the most controversial phase
in my design work had always been a clarifica-
tion of the investor's requirements. | accepted
working for Chirana, impressed by their detailed
and precisely specified requirements. The speci-
fication has led me step by step, so that it was
not possible to design any innovation in conflict
with functionality. | had the opportunity to
discuss anything with engineers and technolo-
gists. Besides this framework, | obviously had to
become acquainted with the intrinsic limits of
the product, which | was not familiar with be-
fore. | started from a visit to my friend who was
a dentist, and with his help | gradually learnt
more about this profession. This part of my way
to the new product could not be managed by
anybody else but myself.

| was fascinated by the principle of pantograph,
which controls the position of the

dentist's lamp. It is an old engineering principle
of motion transfer through a system of arms,
which had been used even by our forefathers.

| had a temptation to cross the limits of old tra-
ditions and to make something at least a little
bit simpler. It was rather a matter of engine-
ering than of shape. My objective was to decre-
ase the number of movements, which must be
made by a dentist to achieve an optimal illumi-
nation of the mouth.

| am a creative man, deriving such an exact
thing as design from my feelings. Often, my
feelings are even more important to me than
the product philosophy itself. Of course, it is

a question of life philosophy. In my opinion,
good feelings are stimulated by “great” and
small, everyday feelings alike. This is what | try
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to defend as a designer. In my approach to de-
sign, however, | prefer well specified, practical

tasks rather than creating visions of a possible
future reality.

International Glass-Makers Symposium

“Lednické Rovne 1998"

by Jarmila Racekova, page 58

This year, the glass-works LR Crystal jsc. at
Lednické Rovne provided space for the fourth in-
ternational meeting of glass-making artists. The
days between July 7th and 11th had been eagerly
expected not only by 14 selected domestic and
foreign participants, but also by glass-works em-
ployees, media representatives, glass-making ex-
perts, and all admirers of the impressive wor-
kable and fragile glass material.

For the artists it was an excellent opportunity to
get high-quality material, to work with skilled
glass-making craftsmen, having a lot of expe-
rience in their handicraft, to discuss professional
issues, and to find new friends. For the craftsmen
it was a welcome change to the batch production
stereotype. The work procedures, required to
shape glass sculptures in glass-works, examined
their skills as well as their material and technolo-
gical knowledge. For the custodian, the sympo-
sium started several months in advance. She
had to make numerous telephone calls, to accept
fax messages with sketches of the future objects,
to answer dozens of questions concerning glass
quality, choice of colours, glass-cooling options
and proposals for future exhibitions.

Only nine participants out of fourteen in this ye-
ar's symposium have known the working environ-
ment of glass-warks in Rovne, most of them were
Slovak artists. Foreign participants are new per-
sonalities each year, known for the most part only
from professional publications and portfolios,
which they enclose with application forms to in-
troduce their works. They are artists - the year
1998 was no exception -of various backgrounds,
used to different working conditions and other
glass materials, who bring from their countries
original, mostly very inspiring views of this classic
material used as a modern fine art material.

The 1998 Symposium will continue as a biennial
event, so it was the last international meeting of
artists at the Rovne glass-works in this millen-
nium. This fact, perceived as the break of a new
epoch, inspired the organisers to invite two gene-
rations of artists for a symbolic cooperation -
high school teachers and lecturers of glass-ma-
king departments and students selected by these
teachers. This time, the chance was given to tea-
chers from the Rhode Island School of Art in
Providence, USA, the Royal College of Art in
London, the University of Art in Sunderland,
Great Britain, and the Academy of Fine Arts in
Bratislava. The teachers got opportunities to
compare their results and communication skills
with students not only in glass-working activities
but also in afternoon sessions, devoted to lectu-
res, projections and discussions, in which all fo-
reign guests actively participated. The artist
Daniela Marthova-Tomeckova came from the gre-
atest distance, she arrived by plane from
Adelaide in South Australia.

For several foreign participants - for Simsu Cho
from Japan, Lisa Gherardi from Holland,
Elisabeth Swinburn and Christine Kirk from Great
Britain - the work in conditions of industrial
glass-works was a completely new experience
compared to studio conditions in their countries.
First hand experience of glass-working in Europe
was obtained by Susan Holland, the professor of
Rhode Island University in Providence, USA, for
whom it was the first visit to our continent. Work
results of seven Slovak and the same number of
foreign participants can be seen by the public in
exhibitions in Bratislava and Vienna next year.
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IDEY SA SIRIA NAJPRV Z LOKALNEHO
A AK BY MAL PRAVDU MR. SPOCK Z VESMIRNE

LODE ENTERPRISE, RAZ VZNIKNE DOKONCA INTERGALAKTICKA FEDERACIA.

POLITICKE STRUKTURY SA ZACINALI V MALOM: LUDIA SA ZDRUZOVALI DO SKUPIN,
MOZNO GLOBALNYCH ZDRUZENI.

USPESNYCH IDEi A PRODUKTOV DO SVETA NIE JE NOVY. DEMOKRACIA SA ZRODILA
DEDIN, MIEST, REGIGNOV A NARODOV, DO MEDZINARODNYCH, V BUDUCNOSTI

A VLASTNIME PRODUKTY Z CELEHO SVETA. V 0BCHODNOM DOME DOSTANEME
v GRECKU, KRESTANSTVO v DNESNOM IZRAELI. OBIDVE IDEY SA VYVIJALI

GRECKY SYR A KALIFORNSKE VINO. NOSIME AMERICKE DZINSY A CAS
SVETOVE NABOZENSTVA, SVETOVE RISE, SVETONAZORY, SVETOVE KONCERNY. A)

ODPOCITAVAME PODLA SVAJCIARSKYCH HODINIEK. A NAOPAK, AJ NA EXOTICKYCH
DOVERNE ZNAME UZ Z DOMU. CESTUJEME Z NEMECKA DO AFRIKY PRETO, ABY
SME TAM PILI KOKAKOLU, FOTOGRAFOVALI APARATOM CANON A VOZILI SA NA
VOLKSWAGENE? NACO TA DLHA CESTA? INTERNACIONALNE PRODUKTY SU
KULTURNE A EKONOMICKE IDEY SA ROZSIRILI NA SVETOVY STANDARD, VZNIKLI

MIESTACH, KAM PRICESTUJEME, STRETAVAME SA S VECAMI, KTORE SU NAM
DOBRE, ATRAKTIVNE A USPESNE, TO VSAK NEVYSTIHUJE DOSTATOCNE ICH

(CINOK.
LOKALNE A NESKOR SA GLOBALNE ROZSIRILI, NABOZENSKE, POLITICKE,

A HNED ZISTIME, AKO SAMOZREIME PREBIEHA GLOBALIZACIA: KUPUJEME
VYCHODISKOVEHO BODU. DOBRE IDEY SU DOSTUPNE SIRSIEMU PUBLIKU,
MIMORIADNE USPESNE PREKROCIA HRANICE. TENTO PRINCIP ROZSIRENIA

STACI SI LEN VSIMNUT SVET TOVAROV, A TEDA AJ SVET DIZAJNU OKOLO NAS,

VELKE VECI MAJU SIROKY DOSAH.

Medzi prisposobovanim a svojraznostou. Sirenie nejakej idey ¢i standardu
zamena zaroven aj presadzovanie: obe strany si brania svojraznost a obe vy-
Zadujo prispoésobenie. Prisposobenie je v prvom rade stratégiou preZitia: pre-
beranie cudzich, nezvyklych vlastnosti kvoli vacsej uspesSnosti. Zarover zna-
mena prispdsobenie asimilaciu so silnejSim partnerom alebo objektom,
ktorym ,nepohnete” - znamena to teda vzdat sa charakteristickych ¢rt. Ked
sa produkt stava globalnym predmetom trhu, je prispdsobovanie Ciastoéne
vzajomné: produkty a ich Siroka spotrebitelska verejnost sa navzajom prispo-
sobuji. Ked sa zblizenie nepodari, je to na ujmu dspesnosti produktu. Ak
nove topanky vyzaduju priliSné prisposobovanie, radsej ich nik nekupi.

Produkt musi teda .nalakat” novych kupujtcich, aby sa prisposobili, musi po-

skytovat viac ako lokalny, znamy produkt. To znamend, ze musi byt lepsi (na-
priklad mimoriadne lahké topanky), viacucelovy (napriklad poltopanky, ktoré
maju kvality tenisiek), alebo musi ocarif svojim imidzom. Svojraznost naproti
tomu znamena, Ze produkt je nezavisly od vplyvov a vychadza z viastnej pod-
staty. Svojrazne produkty si take, ktoré vychadzaji z viastnych tradicii a su

vyrazom vlastnej kultdry, ako to byva napriklad casto u remeselnickych vyrob-

kov. Vyznacuju sa typickym miestnym koloritom a su pevne zrastené s mies-
tom, kde ich vyrabaju. S to povedzme latky odolavajice necasu - v juznom
Nemecku, kde byva vefa snehu, ich lisujd, na veternom severe zas voskuju.
Tieto latky su idealne prispésobené miestu, kde ich pouzivaju: valcované
latky lepSie hreju, voskované lepsie odolavaju vetru. Ak sa tu ma ujat univer-
zalny novy material, musi maft vyrazné prednosti. Prikladom tispesného roz-
Sirenia svojraznych produktov je Volkswagen. Produkty Volkswagenu maju
specificky raz nemeckého dizajnu. Ich charakteristicke vliastnosti narodného
razenia sa teSia oblube zakaznikov na celom svete a podstatnym dielom pri-
spievaja k Gspechu tychto produktov. Globalna vyrobna Struktura nie je jedi-
nym vysvetlenim, preco sa z Made in Germany stava Made by Volkswagen.

Z koncernu Volkswagen sa stal Global Player nie napriek Specificky nemec-
kému dizajnu svojich produktov, ale prave vdaka tomuto dizajnu. Hoci zakaz-
nici inych kontinetov kladu na produkty iné poziadavky, predsa si cenia ty-
pické vlastnosti nemeckych vyrobkov, ako si preciznost, kvalita, serioznost

a spolahlivost. Musi sa potom produkt vobec prisposobovat cudzim kultiram,

aby si vydobyl uspech? Ak nie, kolko narodnych Specifik mozno pripustit?
Popri prisposobovani sa narodnym pravidlam a predpisom musia sa braf do
uvahy aj aspekty patriace do emocidinych oblasti, ako su napr. tradicie, svoj-

DE SIGN'UM

41 3/1998

Nissan Maxima GX

balny deheadakalne hodnoty

Klemens Rossnagel

raznosti, zaluby. Ak sa vSak vyrobca pokisa pristapit na vSetky poZiadavky

a Specifika, moze tym svoje produkty obrat o identitu, ktora mala povodne
tiez zasluhu na medzinarodnom Gspechu. Extrémne prisposobenie neznamena
extrémny Gspech. Japonsky automobilovy dizajn bol sice koncom osemdesia-
tych a zaciatkom devafdesiatych rokov velmi Gspesny, no medzinarodne sa
mu nikdy nedostalo vysokého prestizneho ocenenia. Popri narodnostnych
predsudkoch bola chyba aj v japonskych produktoch, ktorym chybala viastna
charakteristika, viastna narodna identita. Mnohé automobily mali prichut
dobrej kopie. A tak japonske auta nedocielili to, ¢o japonska elektronika
(Sony) a fototechnika (Canon luxus): medzinarodni prestiz aj ¢o do von-
kajsieho stvarnenia, V Japonsku samom je prestiz nemeckych aut vyssia, ako
dosahuji domace produkty. Zarukou Uspechu produktov je teda urcita davka
prisposobivosti, no aj ich svojraznost. Miera narodnej identity a medzinarod-
nej akceptovatelnosti musi byt pritom vyvazena.

Ako naraba automobilovy priemysel s prispésobovanim a svojraznostou?
Spomenuta kopia je len jeden druh ,prispoésobovania“. Profesionalnejsi pri-
stup je nasaditf v tejto oblasti zahraniénych vyvojovych pracovnikov,
Automobilové firmy napriklad vedome zamestnavaju zahranicnych dizajnérov.
Tito dizajnéri prinasaju prave tu internacionalnost, ktorl potrebuji vyrobcovia
na to, aby sa vedeli prisposobif. Na jednej strane pracuji vo firme so Speci-
fickym charakterom a narodnou identitou a na druhej strane prenika do prace
na projektoch ich zazemie. Napriklad japonsky dizajnér vo Volkswagene
stvarnuje filozofiu ako Japonec. Na tomto importe kultiry sa podielaju, prav-
daze, aj nemecki dizajnéri, ktori ako pracovnici Volkswagenu cestuji do cu-
dziny, aby vnikli do tamojSej mentality a poziadaviek. Tieto poznatky prinesu
spaf do Volkswagenu a aplikuju ich do vyvoja.

Dizajnérske studia Volkswagenu realizuju dalSiu stratégiu prispésobovania.
Filozofiu podniku prenasaji do zahranicia (USA, Spanielsko, Japonsko).
Automobily pre uréitd krajinu sa vyvijajd uZ pod jej predbeznym vplyvom.

Vyzva pre Global Player. Nezévisle od stratégii prispdosobovania sa vyvijaji
produkty pre viaceré trhy. Topanky musia teda vyhovovat mnohym. Cim vacsia
cielova skupina, tym rozmanitejSie poZiadavky, tym {azSie ich moZe uspokojit
jeden produkt. Z toho vyplyva podstatna vyzva na adresu vyvoja globalne pre-
davanych masovych produktov: ako udrzat rovnovahu medzi velkou ciefovou
skupinou a svojraznostou, ako spinif Siroka paletu poZiadaviek tak, aby pro-
dukt nestratil svoj povodny charakter. Priklad automobilu Volkswagen Golf
dokazuje, Ze je celkom mozné vyhoviet takmer vSetkym. Popri citlivej Gmer-
nosti medzi cenou, technickou vykonnostou a ergonomickou akostou sa neza-
nedbala ani kvalita dizajnu. Miesto toho, aby sa prispésobil jednotlivym za-
Zakaznici su napriklad rozlicného veku, pohlavia, socialneho postavenia, vo-
dicského typu a narodnosti. Hoci v tomto pripade velka cielova skupina kla-
die najrozlicnejsie poziadavky na automobil, podarilo sa vyvinat produkt,
ktory moze vyhovovat takmer vSetkym. Dizajn nebije do oci, stelesiuje diho-
dob Zivotnost a ponechava dostatok priestoru pre osobnost zakaznika.

w«Worlwide Standard“: si naroky podobné, alebo ich urobili podobnymi?
Produkty, ktoré spifiaji naroky lepsie ako konkurenéné vyrobky, sa presadia.
Ak st podobne Uspesné aj v inych regionoch, mozno predpokladat, Ze aj na-
roky tamojSej verejnosti sa malo liSia od narokov povodného publika. Boli tie
naroky podobné vzdy, i ich ovplyvnili medzinarodné média a komunikacia?
Medzinarodna reklama, film a televizia vytvaraji nové reality alebo pseudo-
reality, prebdzaju sny a tizby u obecenstva rozptyleného po celom svete.

Je tento druh komunikacie a kultirnej vymeny taky vplyvny, Ze moze usmernit
poziadavky mnozstva ludi? Vyvija sa takto vo veku totalnej komunikacie

a mobility vSeobecne platna zhoda minimalnych poZiadaviek, takzvany
Worldwide Standard?

UVAHY / GLOBALNY TRH...



Mercedes-Benz

T ' 4
_%am globalizacie. Malokedy sa ozvu vyhrady proti tomu, Ze urcité znac-

&K produkty su globalne vSade dostupné. S mnohymi inymi vymozenostami
je to podobné. Ved kto sa pyta, ¢i je dobre, Ze v noci méZzeme mat v miest-
nostiach svetlo ako za bieleho dna, Ze si v zime moZeme kupit jahody, alebo
ze si v Europe mozeme pochutnavat na azijskej kuchyni? Ako posobi globa-
lizdcia na spotrebitela a na podniky, aky vyznam ma pre kultiry a napokon
pre dizajn?

‘. kaznici. Maly pocet medzinarodne Gspesnych produktov zatlaca velky po-

¢ Cetlokéline akcentovanych produktov. Ponikané produkty pykaji za svoju re-
gionalnu identitu. Napriklad regionalne noviny, ktoré sa ¢itali v Nemecku, po
znovuzjednoteni rychlo vykipili velké, scasti medzinarodné vydavatelstva
a nahradili ich nadregionalnymi. Na stratu sa vel'mi skoro zabudlo. Nadide
den, ked sa nenavratne stratia produkty a ich rozmanitost zaéne chybat?
Najneskor budica generacia, ktora uZ nezazije regiondlne produkty, nebude
uz moct posudit obmedzenie rozmanitosti. Ako ma cloveku chybat ¢osi,
¢o nikdy nepoznal? Ostane iba tuSenie, Ze nieco nie je tak, ako by mohlo byt.
Uz len dejiny dosvedcia, Ze raz to bolo inak. Novy sortiment produktov pred-
stavuje pozitivnu stranku globalizacie: zakaznik zisti, Ze to moze byt inak -
jeho obzor sa rozSiri. Vdaka velke] mobilite, novym komunikaénym prostried-
kom a celosvetovej lakavosti produktov sa konzumentom otvaraji nové moz-
nosti. Napriklad len oblibenost americkych, talianskych a inskych restaura-
cii dokazuje, aky pozitivny je odraz tejto rozSirenej ponuky. Na poli dizajnu
umoziuje medzindrodna vymena nové skusenosti, zrevidovanie klisé ¢i odbu-
ranie predsudkov.

f

)}dnlky. Pre podniky ako hnaciu silu znamena globalizacia vlastnych produk-
toviroziirenie trhu, dalSie naklady a v neposlednom rade aj nebezpecenstvo
potlacenia identity. Kazdy podnik, prispdsobujici sa medzinarodnym trhom,
mé vlastnd hranicu svojraznosti, za ktord neustdpi od regionalnej identity.
Nakolko Gspesne sa podari tdto hranicu vyvazit, to zalezi od znalosti narod-
ného a kultirneho povedomia zakaznikov a od senzibility podniku. Ani pre
podniky, ani pre produkty nejestvuje vSeobecne platny recept. No predsa by
tu mali byt rozhodujice dve otazky: je produkt medzi zékaznikmi Ziadany? Do
akej miery sa prisposobuje poziadavkam zakaznikov? Niektoré mnohona-
rodné koncerny uz prisli na to, Ze sa musia prisposobovat narodnej identite
zakaznikov a dodavajo svojim produktom regiondlny akcent. Napriklad japon-
sky automobilovy priemysel vyvija pre rozlicné trhy rozdielne dizajnové va-

rianty toho istého modelu. Problém je v tom, aby znacka, ktora ma byt nadna-

rodna, ziskala identitu. Co je spoloénym menovatefom, ¢o je tvarovou
a estetickou zakladfiou pre vytvaranie dizajnu nejakého podniku?

_"Kp_ltﬁry. Ak globalne trhové produkty vylacia produkty regionalne, znamena

" to'eehudobnenie sveta. Rozdiely medzi kultirami sa pomaly stierajd, straca
sa rozmanitost, rozsiruje sa uniformita. Analogicky s vymieranim druhov v pri-
rode klesa aj rozmanitost produktov. Jednotlivé kultiry vSak ziskavaju, obo-
hacuju sa o nové produkty a nadobudaji tak aj nové impulzy. Ako priklad
spomenme vyraznu farebnost juhomorskych krajin, ktora zaplavuje nas zi-
votny priestor veselymi farbami.

/Dizajn. Na to, aby prezila rozmanitost tvarov, je ddlezita bohata rozmanitost
produktov, alebo aby sme ostali pri obraze rozmanitosti druhov v prirode -
velky rezervoar génov a foriem. Pretrvanie a dalSie rozvijanie kultdry dizajnu
vyzaduje rozmanitost a teda mnozstvo kombinaénych moznosti, pretoze tym
sa uchova vlastna dynamika rozvijania tvarov. Kvality produktu v dizajne mo-
Zno len tazSie pochopit a zrealizovat ako vliastnosti technického produktu.

Nedajt sa Ciselne vyjadrit a nemaji subjektivny charakter. AvSak mnohé emo-

cionalne Gcinky, ktoré vychadzaju z technickych rieSeni, sa nerefiektuja.
Dvere na aute sa dlho zatvarali s hlasnym buchnutim, kym pri§lo jemné, kon-
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trolované zatvéranie na odperované tlacidlo, pretoZze mnohi inZinieri nedo-
cenovali jeho emocionalny vplyv. Tento emociélny komponent je popri kultar-
nych aspektoch sucastou dizajnérskej prace. Zarucuje rozhodujici pristup

k zakaznikovi, Aby sa v spektre acinnosti dizajnu nic nezanedbalo, kategori-
zuji sa funkcie produktov. V ramci takejto kategorizacie mozno funkcie rozde-
lit podfa troch hladisk: na technické, estetické a symbolické. Globalizacia
produktov meni aj ucinok tychto aspektov.

Technicka funkcia. Technické funkcie mozno objektivne opisat, vyhodnotit

a optimalizovat. Zblizovanie lokéalne rozdielnych technickych viastnosti pri-
nasa pozitivny efekt, napriklad ked ide o bezpecnost alebo nezatazovanie Zi-
votného prostredia. Tu je ndpomocna globalizacia maximalne narocnych
Standardov, pretoZze mnohé problémy sa neviaZu Specialne na narody a musia
sa geda riesif internacionalne (napriklad znecistovanie zivotného prostredia).

Esteticka funkcia. Pretoze esteticka funkcia produktu sa opisuje ako kvalita
dizajnu, jej hodnotenie je casto sporné. V dosledku nivelizacie estetickej
funkcie sa aj nas svet stava uniformnejsim, ,zly" dizajn sa na globalnom trhu
vytraca. Aj v estetickej oblasti sa napokon presadi to lepSie. Lenze kto moze
definovat, ¢o je ,dobry” dizajn a co je len iné, dokonca lepSie? Nesvedci ta-
kéto posudzovanie o misionarskom fanatizme, o nesmiernej arogancii? A ne-
zavisi tento nazor aj od financnej sily a velkosti vyrobcu? Kto ma potom este
odvahu na ,zly" dizajn? Mozno nas urcity esteticky darwinizmus, v ktorom sa
presadi to zdanlivo lepSie, privedie k comusi, ¢o bude vyhovovat vSetkym -

k zhode na najnizsom spolocnom menovateli. ,ZIy* dizajn by bol potom ten,
ktory urdza, ktory znamena opoziciu, antitvorbu, Mozno je potrebné, aby bol
chraneny vyvoj niektorého dizajnu. Rozmanitost je priliS cenna na to, aby nie-
kto mohol dnes rozhodnuf, €o je ddlezité a co nie. A najmenej mdZe o tom
rozhodovat volny trh,

e

Symbolicka funkcia. NajsilnejSou, najmenej hmatatefnou funkciou produktov
j&'symbolicka funkcia. Vyjadruje okrem iného spoloenské impulzy, ktoré vy-
chadzajui z istého produktu a stavaju pouZivatefa do urcitého socialneho pro-
stredia. Tieto G¢inky produktu mozu byt v rozlicnych krajinach velmi roz-
dielne. Kazdy vyrobca sa usiluje zasadit svoje produkty do ¢o
najhodnotnejSieho segmentu a vytvarat si homogénny imidzZ, podfa ktorého by
ho vSade spoznali. Takto vznika globalina vierohodnost a internacionalne sy-
nergické efekty komunikacie. Ak si nejaka firma prostrednictvom televizie

v Anglicku vybuduje ten isty imidz ako prostrednictvom nemeckej televizie,
Clovek na cestach ju lahko spozna. Obrazy sa umocnia a firma mdze mat
z tohto synergického efektu prospech. Nebezpecenstva spodobnenia v oblasti
symbolickej funkcie su o€ividné: kedZe sa to tyka vyznamovej roviny produk-
tov, ide tu o zasah do kultirnej podstaty. Ked globalne produkty zjednocuju
spolocenské signaly a ich obsah, oslabuji podstatné ¢asti tradiénych kultir-
nych identit.

Globalny trh ako podnet pre dizajn. Ak ma byt produkt medzinarodne us-
pesny, musi spliat poZiadavky vyplyvajice z rozdielnych predpisov, zalub atd.
Pre dizajn je to podnet, aby skibil tieto rozlicné danosti. Pred ¢asom bol aero-
dynamicky tunel pri automobiloch vyhldseny za .nepriatefa dizajnu”, lebo vraj
stereotypizuje vSetky auta, o com pisala dokonca aj odborna tlac. V skutoc-
nosti to bola dalSia nova komplikacia, s ktorou bolo treba ratat pri tvorivom
procese. Vyrobcovia sice vyrabaja svoje auta podla istych fyzikdlnych pravi-
diel, no kazdy s nimi nardba inak. Po barlivej pociatocnej faze, v ktorej sa
Studovala nova poziadavka ,aerodynamicky tunel”, zahrnul sa odpor vzduchu
a vSetko dalSie do zoznamu ostatnych poziadaviek. Kazdy vyrobca si vytycuje
vlastné priority podla identity svojej firmy a tym formuje charakter produktu:
aerodynamické autd sa liSia vo viacerych veciach nez v hodnote CW. Kazdé
kritérium je zaroven aj diferenciator, ktory je zarukou rozmanitosti produktov.

DE SIGN'UM



Cadilac Eldorado ETC

Kritérium CW hodnoty moze jedného vyrobcu viest k tomu, Ze pouzije uzke
pneumatiky, iny vyvinie z toho istého dévodu aeodynamicky ,hrebenovy
heck", dalsi sa zameria na dynamické spoilery. Pre dizajnéra uvedenie pro-
duktu na globalny trh nie je problémom, ale Sancou na charakterizaciu pro-
duktu.

Vyraz individuality. Mnohotvarnost si netreba zamienat s fubovolnosfou.
Z&Kaznicl st si vedomi svojej individuality a cheeli by tito individualitu uka-
zat aj navonok. Rozmanitost produktov pontka kazdému zakaznikovi mat
.Svoj" produkt. Napriek vSetkym snaham marketingovych expertov vytvorif
vacsie ¢i mensie cielové skupiny individui, priemyselnd masova vyroba tu
naraza na hranice. Zakaznici chcu, aby produkt vyjadroval aj ich osobnosf. Na
uspokojenie ich poziadaviek sa teda vyrabaju najrozmanitejSie produkty - od
toraz preciznejSich ekologickych az po fraktalizaciu. Na druhej strane prinasa
ponuka aj dihodobé Standardné produkty s takym nenapadnym dizajnom, Ze
zakaznik moze volny priestor zapInif viastnou osobnostou.

Perspektivy rieSenia. Titul Globalna budicnost - lokadina tradicia chape glo-
balhe ako budice alebo aspoi moiné budice riesenie a tradiciu priraduje

k minulosti, k histdrii a spiatoénickym komponentom. Je to spravne? Nie je to
prave naopak: globalna tradicia - lokalna budicnost?

Globalna tradicia. Globalizacia hospodarstva len nedavno vosla do vedomia
sirakej verejnosti. Tento proces vSak celkom novy nie je, ma pevnu tradiciu. Aj
v minulosti sa silné idey a koncepty presadili globdlne. Napriklad idea demo-
kracie sa rozsirila po celom svete. Jej Gspech spociva na zodpovednych

a uvedomelych volicoch. To isté treba pozadovat aj od dnesného konzumenta
v globalne fungujucom hospodarstve.

Lokalna budicnost. Vychodiskové body pre dobré mySlienky nenajdeme

v Znivelizovanej nendrocnej spolocnosti, v ktorej chyba pohnitka k zmene.
Prave rozmanitost produktov a uzivatelia z mnohych vrstiev podporuji rozvoj
dalSich idei, ktoré sa neskor pripadne osvedcia ako tispesné. Treba pripustit
varianty produktov, rozmanitost.

Umoinit rozmanitost. Dolezitym aspektom v tomto procese je sloboda volby.
Musta byt zarugené slobodné trhy, resp. slobodny pristup k rozmanitosti.
Okrem toho sU potrebné urcité regulatory, ktoré podporuji rozmanitost a slo-
bodny vyvoj, inak bude podnikovo-hospodarska realita diktovat budicnost
kultdry.

'.Qtézka moci. So Sirenim idei a Standardov Uzko suvisi otazka moci: kto je
rozhodujici, kto sa musi prisposobit? Ak sa rozmanitost redukuje, vznika mo-
notonnost, uniformita. Uniformita produktov prispieva ku koncentracii a cen-
tralizacii. Usmerfiovanie mas, estetiky a kultir je hororova predstava.
Zakonodarnost tu nema dosah. Jedina cesta, ako tomu predist, je apelovat
na zodpovednost ,Global Player” a viest zakaznikov k tomu, aby im tato téma
nebola fahostajna. V zaujme veci mozu skutocne kultirne posobit jedine
osvieteni zakaznici, ktori sa svojim pristupom ku kipe zicastiuji na procese
globalizacie. Tu treba eSte raz poukazaf na ddlezitd ulohu dizajnérskych insti-
ticii, ktore veda o tejto problematike dialog s konzumentmi.

Zaklady dizajnu. Ked sa zakaznik rozhoduje pre kiipu, ¢oraz vaznejsiu Glohu
hrépri tom nielen imidZ vyrobcu, ale aj dizajn produktu. Pri globalnom trhu uz
nestaci, ze sa v stvarneni produktu odraza charakter firmy. Aby uspech nebol
vecou nahody, treba preskimat, ako a preco. Dizajnové oddelenia ,Global
Player" sa musia v buducnosti vaznejSie usilovat o teoreticky fundovani pra-
covni metodu. VSetci, ktori sa zacastiuji na vyvoji nejakého produktu, musia
poznat spolocny ciel. K tomu patri nielen popis projektu, ale aj dlhodobo
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platné hodnoty. Formulovana filozofia dizajnu dava podniku bezpeény zaklad
pre strategické rozhodnutia, relativizuje kratkodobé trendy a dodava vaznost
a vierohodnost viastnej kreativnej tvorbe. Potom to uZ nie je otdzka lubovdle,
ale cielenych, dlhodobych, strategickych tavah, Okrem toho komunikdcia
tychto dizajnovych ciefov ziskava na vahe, pretoZe formuluje kompetenciu di-
zajnu a integruje ho do suhrnného imidzu firmy.

‘Mnohonarodné koncerny ako nové Staty. Medzi mnohonarodnymi koncernmi

a statmi je ista podobnost, Kazdy koncern ma svoje financné oddelenie,
zalezi mu na vztahoch k zahraniciu, brani sa proti inym vyrobcom, vypraciva
nové zasady politiky zamestnanosti, stara sa o socialne potreby zamestnan-
cov. Keby sme doviedl|i toto porovnanie ddosledne do konca, tak by sa glo-
balne operujice podniky museli vyznacovaf podobnou Struktirou ako su-
verénne Staty. Tata Struktira by ufahcovala podniku uvedomovat si svoju
medzinarodni Glohu. Oddelenie dizajnu by plnilo Glohu ministerstva kultdry.
Ak sa na vyrobcu pozerame ako na ,inStiticiu vytvarajicu aj kulturu®, potom
by sa najvysSia kultirna indtancia mala nachadzat v oddeleni, ktoré si na
prvé miesto stavia estetiku a zodpovednost voci zakaznikovi,

Princip zjednotenia a rozmanitosti. Princip zjednotenia a rozmanitosti sa
pok6sa spojit protiklady. Pripista optimalne rieSenia pre vSetkych, pricom sa
zaroven respektuje rozdielnost kultdr. Slobodna vofa a rozmanitost podporuji
individualitu zakaznikov a napomahaju dalsi rozvoj ich kultdr. Zabranuje sa
koncentracii moci a uchovava sa vplyv regionov. Oba prvky - zjednotenie

a rozmanitost - nadobudaju pravd silu a vyznam az v kombinacii.

Princip globalny a lokalny. Deviza znie: nie globalny alebo lokalny, ale glo-
bélny a lokélny. V globalizacii by sme nemali vidiet hrozbu, ale Sancu, ako
najst nové riesenia globalnych problémov. Nebezpecenstva, ktoré sa vynoria,
sl zvladnutelné. Kontrapunktom globalizacie je lokalna tradicia. Tato tvori
Casto zaklad urcitej spolocnosti, dodava jej ludskost a transparentnost.
Lokalne tradicie a produkty sa vSak nesmu stat kultirnym pancierom, ktory
znemozfuje, aby sa tato spolocnost dalej vyvijala a reagovala na globaine
vyzvy. Skostnatené, izolované systémy natrvalo nie su Zivotaschopné. Vyzva
teda znie, otvorit sa novému a zaroven sa usilovat zachovat kultirnu pod-
statu.

Vyzva pre dizajnéra. Naroky na dizajnéra rastd. Jeho tloha sa meni, z ume-
leckého remeselnika a potom priemyselného konStruktéra sa stava kultarny
pracovnik. Kazdy dizajnér by si mal teraz uvedomovat svoju giobalnu zodpo-
vednost. Dnes nepretvara uz len poziadavky na produkty, ale je aj sprostred-
kovatefom medzi kultirami. Dizajnér ako kultirny pracovnik nesie vSak nada-
lej aj zodpovednost za podnik. V hospodarskom procese je dopyt po
charakteristickych produktoch s vlastnostami, ktoré vyvolavaja zaujem i od-
por, vzbudzuju zvedavost a bert vazne strach pred neznamym. Dizajn ma
uchovat to, ¢o je doleZité, no nema sa uzatvaraf ani pred novymi skisenos-
tami. Dizajn Zije z rozmanitosti tvarov. Ak sa rozmanitost obmedzi, hrozi
jednotvarnost a monopolizacia. Napriek svetovym trendom a globalnej dizaj-
novej sieti sa dizajn nikdy nesmie stat estetickym diktatom.

Klemens Rossnagel je séfom oddelenia stratégie dizajnu Volkswagen AG,
\_Nolfsburg. Nemecko.

Stadia bola publikovana v zborniku Lokalne tradicie - globalna
budicnost, ktori r. 1998 vydalo VRC, Katedra designu VSVU v Bratislave.
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LJEHO PLAGATY SU CHARAKTERISTICKE ZIVYMI FARBAMI, HRAVOU KOMPOZICIOU, PRESNYMI GEOMETRICKYMI
PRVKAMI A VYRAZNYMI KONTRASTMI MEDZI PLOCHOU POVRCHU A STRUKTUROU VZOROV. MACHADO STOJI
V CENTRE ROZVOJA GRAFICKEHO DIZAJNU V PORTUGALSKU, JEHO PRACE BOLI ZARADENE MEDZI SPICKOVE
EXPONATY MNOHYCH BIENALE PLAGATU, VRATANE NAJVYZNAMNEJSICH VO VARSAVE, LAHTI,

BRNE A COLORADE."“ TATO CITACIA Z ENCYKLOPEDIE GRAFICKEHO DIZAJNU A DIZAJNEROV,

KTORU VYDALO LONDYNSKE VYDAVATELSTVO THAMES A HUDSON ROKU 1994,

STRUCNE CHARAKTERIZUJE 0SOBNOST JOAO MACHADA.

S JOAOM MACHADOM SOM SA STRETOL PRVYKRAT - SPROSTREDKOVANE CEZ JEHO TVORBU - PRAVE NA
CITOVANYCH VYSTAVACH KEDYSI V 80. ROKOCH. DNES VYRAZNY GRAFIK EUROPSKEHO FORMATU PATRI

V DIZAJNERSKOM PROSTREDI K TAKYM CHARAKTERISTICKYM ZNAKOM KRAJINY ZO ZAPADU IBERSKEHO
POLOSTROVA, AKO SVETOZNAME PORTSKE VINO. PRINAJMENSOM TAK KVALITNA A OSOBITA JE JEHO
GRAFICKA, ILUSTRATORSKA | AFISISTICKA TVORBA. V ROKU 1996 SME ZASADLI VEDLA SEBA AKO CLENOVIA
MEDZINARODNEJ POROTY NA 17. BIENALE GRAFICKEHO DESIGNU V BRNE

A NESKOR ZISKAL J. MACHADO NAJVYSSIE OCENENIE | NA SLOVENSKU, A TO NA 2. BIENALE KNIZNEHO
UMENIA V MARTINE. DOST DOVODOV NA TO, ABY S TYMTO SYMPATICKYM

A INTELIGENTNYM UMELCOM VZNIKOL ROZHOVOR.

1. 2.

PREMIO NACIONAL DE DESIGN DE CALCADO
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1. Papéis Carreira. Reklamny plagat.

2. Design da Calcado "94. Kultdrny plagat.

3. Cinanima "98. Kultarny plagat.

4. Joao Machado v DDD Gallery Osaka. Plagat k viastnej vystave.
5. 3 de Maio '97. Kultdrny plagat

6. 3 de Maio "98. Kultirny plagat.

7. Dia Nacional da Agua. Spolocensky plagat.

8. 100 Anos de Cinema Portugues. Kultarny plagat.
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UZ dlhé roky sa venujes tvorbe ilus-
tracii, knih ‘a najma plagatov. Ziskal
si mnohé ceny a uznania. Jednym
z najvyssich bola Cena MikulaSa
Galandu - Grand Prix na 2. biendle
knizného umenia '97 v Martine.
Velmi ma to poteSilo, som presved-
ceny, Ze cena sa dostala do dob-
rych rak. Aky vyznam tejto cene pri-
pisujes?
J. Machado: Ziskat cenu MikulaSa Galandu
je pre mia mimoriadnou poctou jednak
preto, Ze mi bolo udelené ocenenie pome-
nované po velkom eurépskom umelcovi, ale
aj preto, lebo pochadza z krajiny, ktorej
kultira je jednou z najcelistvejSich na konti-
nente.
V siicasnej ére novych technoldgii
neustale rezonujt otazky: bude
kniha v klasickei ?odobe spologni-
kom cloveka aj v trefom tisicro€i,
alebo ju nahradia iné média? Zo-
stane v nej ilustracia, obraz, funk-
¢na typografia, teda snaha o kom-
plexnt vizualnu kultiru? Alebo sa
z ng{_stane iba strohy dokument
myslienok, nazorov a Ci vobec pre-
zije?
J. Machado: Kniha je vecnéa, pretoZe je kom-
patibilna so vetkymi druhmi médii. Je isté,
Ze nové sposoby Sirenia komunikécie sa
budl pouzivat ¢oraz viac a kniha sa bude za-
radovat do vyssej triedy komunikéacie, ¢i do-
konca umenia. Kniha ma tendenciu obme-
dzit sa a stat sa milSou a drahSou, kedze
.nové knihy“ na elektronickych médiach na-
hradia - dokonca vyhodne - rozne publikaéné
materialy, ktoré sa dnes bezne pouzZivaju.
Existuje vSak dalsi dovod, a ten sa obist
neda - papier bude strategickym materialom
a ekoldgia si nekompromisne ziétuje svoje
dividendy. Ako ilustratorovi mi nové techno-
|6gie nespdsobuji ziadne obavy, prave na-
opak.
Poznam {»ozoruhodpé knihy, v kto-
rych ilustrator precizne ilustroval
ielo podla literarnej predlohy, ale
st aj knihy, v ktorych sa ilustrator
vyhol vytvarnej popisnosti a dal
priechod vlastnej imaginacii. Vnie-
sol do knihy svojho umeleckého du-
cha, ktory spolu s literarnym textom
vytvorili Kongenialnu atmosféru
knihy. Akd cestu uprednostiujes?
J. Machado: Moje skisenosti si v tomto
smere viac-menej neobvyklé, pretoZe pri vy-
tvarnom interpretovani pribehu vyuzivam
vSetku kreativnu slobodu. Ale dostal som uz
aj opacny navrh, t. j. urobit ilustracie, na
ktorych zaklade spisovatel vyrozpraval jeden
alebo i viac pribehov.,
Kniha vSak nie je len literarny text,
ilustracia, obraz. Kniha je i pismo,
typografia, graficka Gprava. A prave
pismo a typografia prezivaju
v sticasnosti najvacsiu revoliciu od
Gutenbergovych cias. Od funkénej
typografie sa sicasné trendy prace
s pismom posunuli az k programo-
vej necitatelnosti a novej estetike
{nsma i grafického prejavu. Tieto
endencie sa tvojej tvorby dotykaju
len okrajovo, napriek tomu su tvoje
diela sticasné, aktualne. Aka je
uloha vlastnej vytvarnej filozofie pri
tvorbe knihy?
J. Machado: Literarne dielo je vyjadrenim
pocitov, emacii, zazitkov. Grafické, pripadne
typografické dielo obohacuje text. Ale ne-
smie ho narusif. Neexistuje vSak iba lite-
rardra. Tym, Ze ilustrator pracuje s témou
povedzme z oblasti geografie ¢i mediciny, Ci
inou témou, musi hfadat styl, ktory je naj-
vhodnejsi. Akakolvek snaha zmenit tito kon-
venciu je negativna. TiZba ilustratora nahra-
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portugues

jznamny portugalsky graficky dizajnér, tH
afik. Za svoju pracu ziskal viacero do .l
ena Nacional Gulbenkian, Grafiporto, 1985 = Naclonal |
gn, 1989 - zvlastna cena 1. Internationale Liftass Kunst Biennale, Mnigk
zova medaila Internationale Buchausstellung, Lipsko, 1997 - Grand Prix
enale knizného umenia '97 v Martine). Casto zasada ako élen
a y ordt vyznamnych eurépskych sutazi graficke

gna, Brno). Doteraz usporiadal 14 sano:
nych krajinach sveta. Zije a tvori v Porte.
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dif autora textu a zneuzit pritom cudzie dielo je priehladny manéver. Byt mo-
derny neznamena byt na opacnej strane, ale v mnohych pripadoch byt

v zhode s tradiciou a z tejto pozicie inovovat.

Vytvoril si vela reklamnych, ekologickych, ale najma kultur-
nych plagatov. Co je pre teba pri tvorbe plagéatu dolezité:
precizne formulovana poziadavka klienta, vlastna myslienka,
papad, alebo uloha plagatu, ktora vyplyva z jeho ucelu?

Ci eSte nieco iné?

J. Machado: Plagat je posolstvo. Priame, zmyslové, esteticky vyrovnané, To
isté plati aj v pripade komercne] témy. Dialog medzi klientom a autorom musi
byt otvoreny a co sa mna tyka, mojou Ulohou je byt dobrym a daslednym
timocnikom myslienky a ucelu produktu, udalosti atd. Nepripistam zasahova-
nie do umeleckého procesu. Jedine vtedy, ak by moj plagat mal uspokojit
azda prave takéto principy. AvSak plagat sa coraz vacSmi stava umeleckym
dielom tout court. Jeho ucelovy charakter je uZ v absoldtnej harmonii s atri-
batmi, ktoré priradujeme autentickym umeleckym dielam

Tvoje plagaty sa charakteristické Zivou, juzansky tempera- _
mentnou farbou. Naopak, kompozicia je precizna, takmer vzdy
konsStruovana. Presna kompozicia akoby vo svojich tvaroch

a liniach zvazovala farebnu erupciu. V ¢om su korene tychto
kontrastov?

J. Machado: Pouzivam univerzalny jazyk a ako juzan sa nemozem oslobodit
od fenoménu farby. Samozrejme, moja krajina je atlanticka a lezi na juhu
Eurdpy, kombinujic v sebe jemnost a hladkost hladiny velkého ocednu

so silou iberského sinka. Je to asi zrejmé, Ze portugalska krajina a kultdra ma
ovplyvnili, je predsa zname, Ze clovek je tieZ vysledkom vplyvov prostredia,

v ktorom Zije a pracuje.

Scéna svetového grafického dizajnu je rdznoroda, ale preja-
vuje sa unifikacia tvorby v dosledku /Bo‘uzrvama rovnakych
technologii - hardvérov a softvérov. Akym tvorivym hodnotéam
davas prednost?

J. Machado: Umelecka tvorba je jedna vec a pouzivané prostriedky druha.
Vyuzival som a vyuZivam najroznejSie klasické alebo sucasné vyjadrovacie
prostriedky. Nikdy mi neprekazalo pouzivaf pri praci pocitace. Su to bezné
pomacky. Je faktom, Ze pri tvorbe informacnej a komunikacnej grafiky vefa
prac podlieha Standardizacii, €o v praxi znamena do iste] miery sa opakujuci
model. Graficky dizajnér musi zapasit sam so sebou, az kym, povedal by som,
docizeluje a ustali svoju osobnost a neoslobodi sa od stereotypov
Slovensko a Portugalsko su geograficky dost vzdialené kra-
jiny. Preto ma prekvapuje, akym castym hostom su tvoje prace
na vystavach u nas (na BIB v Bratislave, na Trienale plagatu

v Trnave Ci v Martine na Bienale knizného umenia), alebo

v susednych Cechach, kde si kazdoroCnym ucastnikom
Bienale grafického designu v Brne od roku 1980. Iste teda
vnimas organizatorsku aktivitu usporiadatelov t?.chtlo medzi-
narodnych prehliadok. Ako hodnotis droven grafického di-
zajnu v strednej a vychodnej Europe?

J. Machado: Ceskoslovenska kultdra, v sicasnosti slovenska a ¢eskd, neboli
v Portugalsku nikdy nezname. Literatira, architektira a hudba boli u nas vidy
dobre zname a prijimané. Kafka a Capek, aby som uviedol priklad, patria

k najcitanejSim z generacie na generaciu. Prirodzene teda, Ze len o sa na-
skytla prileZitost, zacastnil som sa vystav v Brne, Bratislave a Martine. A mal
som na to dostatok dovodov. Z historickych a politickych pricin, ktoré sa bok
po boku v tychto kultdrach vyskytovali, presli graficky dizajn a plagat v kraji-
nach strednej a vychodnej Eurépy nesmiernym vyvojom, zatial ¢o v ostatnych
europskych krajinach prechadzali obdobim stagnacie. V su€asnosti zazname
nava graficky dizajn a predovSetkym plagat, chvalabohu, rozmach. Vdacime
za to aj vynikajacim polskym, slovenskym, ceskym a madarskym umelcom.
Spickovy odbornik v hocakom odbore musi byt trochu aj fana-
tikom svojej profesie. Moja posledna otazka je trochu osobna:
co ta v praci grafickeho dizajnéra laka a uspokojuje? Mas
eSte iné ,vasne“ okrem plagatu, grafického dizajnu a vytvar-
ného umenia?

J. Machado: Nie fanatik, ale nadSenec. NadSenie, vasen je poézia a laska,
fanatizmus je choroba. A hudba je priroda.

Dakujem za rozhovor.

DuSan Junek
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VYROBNY PODNIK CHIRANA PIESTANY FIGURUJE V NASOM VEDOMI AKO
DLHOROCNY VYROBCA A EXPORTER ZDRAVOTNEJ TECHNIKY, NAJMA ZARIADENI PRE
STOMATOLOGIU, BALNEOLOGIU A FYZIOTERAPIU. PLOSNA TRANSFORMACIA
EKONOMIKY NEPONECHALA VECI PO STAROM ANI TU.

0D ROKU 1998 SU Z BYVALEJ PIESTANSKEJ CHIRANY, A. S., DVE NOVE
SPOLOCNOSTI S INYM VYROBNYM ZAMERANIM: CHIRANA DENTAL, S.R. 0.,
PIESTANY SA DALEJ ROZVIJA AKO SPECIALIZOVANY VYROBCA ZUBNOLEKARSKYCH
ZARIADENI, ZATIAL CO CHIRANA PROGRES, S. R. 0., PIESTANY S| PONECHALA VO
VYROBNOM PROGRAME ZARIADENIA PRE FYZIOTERAPIU.

DO CHIRANY DENTAL SME SA VYBRALI S CIELOM BLIZSIE SPOZNAT TERAJSIE
PODMIENKY UPLATNOVANIA PROFESIONALNEHO DIZAJNU A DIZAJN MANAZMENTU
VO VYROBNOM PODNIKU, KTORY MA PO TRANSFORMACII

230 STALYCH ZAMESTNANCOV A S INOVOVANYM VYROBNYM PROGRAMOM
PREDPOKLADA ROCNY OBRAT ASI 170 MIL. SK.

NASIMI PARTNERMI PRI ROZHOVORE BOLI RIADITEL SPOLOCNOSTI ING. MIROSLAV
NERAD, POSOBIACI V MINULOSTI AJ AKO SEFKONSTRUKTER V OBLASTI
MEDICINSKEJ TECHNIKY, A DIZAJNER ING. RASTO TUREK, ZNAMY ODBORNEJ
VEREJNOSTI OKREM REALIZACIi PRE CHIRANU AJ Z INYCH USPESNYCH AKTIVIT

V OBLASTI DIZAJNU NABYTKU A INTERIEROVYCH ZARIADENI (MOBILIER PIESTANY,
KANAPA BREZOVA P. BRADLOM, PROFINT VRBOVE),

ALE AJ Z REALIZACIT V OBLASTI UZITKOVEJ KERAMIKY.

E S = E K T

Znacka Chirana PieStany je u nas i v zahranici od 60. rokov
dobre znama. Po_rozdeleni akciovej spolocnosti v r. 1998
Si veregmos'( zvyka na novy nazov vyrobcu - Chirana Dental, |
s.r.0. Co pre vas tradicia znacky Chirana znamena )
v stcasnosti? f
Miroslav Nerad: V Ziadnom pripade sme nechceli podcenif imidzovu politiku
Treba vSak priznat, Ze transformacné procesy prinasajl so sebou zakonite
najma z pohladu zakaznikov vZdy urCity zmatok v otdzke znacky. Rozdelenie
doterajSej Chirany bolo nutné najma z pohfadu transparentnosti ekonomiky,
splacania uverov, ale aj trhu. Napriklad odbyt produkcie Chirana Dental za-
bezpecuje do zahranicia obchodna spolo¢nost Eurmed, s. r. 0., Stara Tura,
ale nas najblizsi sused Chirana Proges, s. r. 0., PieStany ma zmluvu s inou
spoloénostou. To nés priviedlo k mySlienke, Ze nas imidz vyrobcu zaénj’

viac odvodzovat odné8ho konkrétneho produktu. Nevzdali sme sa nazvu | »
Chirana, auré
znackyd

itym sposobom sa nadalej drzime aj dobrej povesti tejto /-
sme vSak zasadu stavat budicu imidZovu politiku na vyeifnoc- o i e

cami kompletnych stomatologickych stprav radu DIP-
g'vznikli ako povodny domaci produkt r. 1996 a od r. 1997 tvoria
i's dentalnymi stolickami a dentalnymi kreslami nas zakladny vyrobny
program. Do zahrani¢ia predavame aZ 1500 siprav rocne, ¢o je velmi uspo-
| kojivy vysledok. V strategickom uvazovani kladieme preto velky déraz na t
_ | aby sa nasa cinnost nadalej spajala s fungujicou obchodnou sietou naj
zahtanicnych zastipeni. To nam dava istotu, Ze budd kumulovanézdr
trebné na financovanie dalSieho vyvoja a na pripadné investicie do | \
kapacit. g ;

Vyroba vo svete sa oﬁentu'e.na vysoko $pecializované pro-
dukty, k comu smeruje aj Chirana. S akymi predsavzatiami
ci opatreniami ste pristupovali k zasadnej inovacii vyrobného

programu v rokoch 1996-19977?

M. N.: V prvom rade sme pri rozbehu nového stomatologického radu chceli

vylacit to, co sa spdja s predstavou tradicionizmu. Znamenalo to zabranit

opakovaniu prezivajacich, zabehnutych postupov vo faze vyvoja, konstrukcie,

ale aj v pristupe k rieSeniam dizajnu. Pomohlo nam uvaZovanie, ktoré sme si

uz skor overili v nasej komercnej praxi. Dali sme prednost fudom stojacim

mimo podniku, ludom v nieCom vynimocnym a zaroven naslovovzatym profe-

siondlom, z ktorych sme vytvorili samostatné pracovné timy. Externé timy do- o
stali precizne zadania, na ktorych sa podielali nasi pracovnici a - o chcem d’plomat
zvlast zdoraznit - formulovali ich aj obchodni dileri posobiaci v celej Eurdpe,

teda desiatky Specialistov. Samostatnou objednavkou bolo aj zadanie pre di-

zajnéra - v tomto pripade pre Rasta Tureka, ktory sa mohol v tom ase uZ pre-

ukdzat solidnymi vysledkami v oblasti dizajnu nabytku. Vytvorili sme mu opti-

malne podmienky pre samostatnt a nezavisll pracu, poskytli sme mu

podporu zo strany pomocnych profesii. Ziadali sme ho len o to, aby s nami

konzultoval pouzitie materialov a vyrobnych technoldgii. Dostali sme ponuky

na spolupracu aj od dizajnérov, ktori uZ mali istd skisenost v oblasti medicin-
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Stomatologicka stuprava s kreslom Diplomat Lux.

Simine~

iahli sme vSak po di Vi, ktory bol tispesny 1sti, ale verili sme, ze

ako clovek nezatazeny jednostrannou praxou bude Usp

Ako by ste s odstupom casu hodnotili kvalitu komunikacie a efektivitu spoluprace
vyrobcCu a dizajnera pri priprave projektu dentalnych suprav Diplomat?

M. N.: Nasa zasada znela: vnimat odvedenu préc lok. Pr

sia ulohu s

Vrcholovy manazm

stavam nazor, Ze d

skor Skodu nez

duktu

lysledok

d €0 ( esavat hu charovi a hovorit mu
Myslim, ze kvalita komunikdacie bola dana prave jednoznacnym urcenim pravidie
strany to bola n velka snaha poskytnut ri fovi dizajnu tku pozadova
macnu, organizac 2chnologicku. Od neho sme Ziadali, podobne ako od inych t
produkte, profesionalitu a loajalitu
Vase stomatologické supravy radu Diplomat ziskali v rokoch 1997-1998 ocenenia
na odbornych vystavach dentalnej techniky za napadité technicke a technologické
rieSenia (P esdent Praha, Dengex Kosice, Dentalschau Kolin n. Rynom). Budete
financovat dalsi technicky vyvoj?
M. N.: Nas inovovany vyrobny program sme koncipova
je doslova nadStandardna. Ze dental

| nancnej dostupnosti p

jomn s Cim ako vyrobcovia v /soka miera unifikacie

nam pomohla napr, skratit cie lehoty ) b4 3-4m
covnad - y




Uvedomujeme si strategicky vyznam vyvoja a zatial sa nam dari uplatiiovat v priebeznej technickej
modernizacil vyrobneho radu Diplomat aj povodné domace know-how. Zmenili sme zasadnym spo-
sobom nazor na moralne opotrebovanie nasho produktu. Bolo prijaté strategické rozhodnutie, Ze
moralna Zivotnost nasich vyrobkov nebude 10 rokov ako dosial, ale najviac 3 az 4 roky, po nich
nastupuje novy inovacny cyklus. Nasim krédom je oslovit zakaznika eSte skor, nez si uvedomi, o

Aku skusenost vam priniesla spolupraca s a. s. Chirana Dental?
Rasto Turek: Az do zacCiatku spoluprace s touto firmou v r. 1996 som pocitoval ako najkoliznejSiu
fazu prace dizajnéra pochopif zadanie formulované investorom. VZdy som s tym mal problémy po
rozumiet do hibky, o sa odo mia Ziada. Ziaden investor predtym so mnou nehovoril spdsobom
.produkt s takymi a takymi parametrami bude predajny a bude mat uspech”. Ponuku na spolu-
pracu s Chiranou som prijal prave pod dojmom velmi podrobného a precizneho zadania. Bola to
pre mna uplne nova situacia. Zadanie ma viedlo krok za krokom, Ze som nemal vobec moznosf
posunut navrh do takej inovacie, ktord by bola v rozpore s funkénostou. Mal som moznost ¢okol
vek konzultovat s konStruktérmi i technolégmi. Okrem tohto vonkajsieho ramca som prirodzene
musel spoznat aj vatorné hranice produktu, o ktorom som toho dovtedy vela nevedel. Zacal som
navstevou priatela stomatologa a postupne som s jeho pomocou vnikal do mnohych askali a 0so-
bitosti prace tejto profesie. Tto ¢ast mojej cesty k novému produktu mi zadavatel objednavky ne-
mohol ulah¢if, musel som ju absolvovaf sam, Podobne som bol okolnostami nateny vyuZif vietky
svoje doterajSie pracovné kontakty v oblasti tvorby nabytku, aby vzorovanie nového dentadineho
kresla a dalSich sucasti kabinetu stomatologa prebiehalo s vyuzitim dostupnych technologii a ma-
terialov.
Pocas prace na novej zubnolekarskej suprave som po prvykrat poznal, ¢o je to tlak mravnej zodpo-
vednosti. Podmienky, ktoré mi poskytol investor, boli optimalne vo vSetkych ohladoch, na druhej
strane vSak ocakaval vysledok ku konkrétnemu terminu, a to mohlo dopadnut len dvoma spo-
sobmi - hop alebo trop. Nakoniec vznikol produkt, ktory bol dost inovacny a akceptovany aj z po-
hfadu prisneho fora oponentov
Presli ste dvojrocnou skisenostou spoluprace s Chiranou PieStany. V dnesnej
firme mate nadalej vysadu konzultanta"})re dizajn. Ako pocitujete sticasnu
a buducu rolu dizajnéra v takejto firme~
R. T.: Myslim, Ze je to otazka budovania vzajomnej dovery a trvalej korektnosti vztahov. V. mojom
pripade to dopadlo k obojstrannej spokojnosti, dnes mam vo firme iné postavenie ako na zaciatku
nasho, povedzme ,obchodného” vztahu. Chirana Dental mi poskytuje nielen velkorysé pracovné
priestory, ale dava mi aj obrovski volnost a slobodu. Sam sa rozhodujem, ktoré dalSie Ciastkové
Ulohy pre nich budem riesit. Firma ma zaroven istotu, ze dokazem vo svojej praci zuZitkovat skuse-
nosti aj z inych aktivit dizajnéra. Dovera je pocit, ktory oslobodzuje a pomaha dalej tvorit. Dizajn
ma v stratégii firmy prioritu, to znamena, Ze ten, koho firma v buddcnosti angazuje, to pociti rov
nako, ako som to pocitil ja.
Zaujal vas pri tvorbe novej stomatologickej supravy nejaky odborny problém
viac nez ostatne?
R. T.: Ano, da sa povedat, ze ma fascinoval princip pantografu, cez ktory sa ovliada polohovanie
zubarskeho svetla. Je to stary technicky princip prenaSania pohybu cez sustavu ramien, ktory vy
uzivali uz nasi predkovia. Ziadalo sa mi tu kdesi prekro€it zauzivana tradiciu a zaroveii veci aspon
o trochu zjednodusit. Bol to viac konStrukény nez bezprostredne tvarovy problém. Mojim ciefom
bolo zmensit pocet Ukonov, ktoré zubar musi pre optimalne nasvietenie tstnej dutiny urobit.
Nakoniec sa nové rieSenie naslo a urcilo v koneénom dosledku aj celkovy vyraz produktu.
Pan Turek, ste dizajnérom so Sirokym spektrom zaujmov. Kde vo vaSom
&npadeAkoncua_standavrdne,ulohy izajnéra a kde zacina to, Co sa nazyva
reovanie novej skutocnosti ako'novodoba rola dizajnéera ?
R. T.: Som tvorca, ktory odvodzuje aj taku exaktnu vec, akou je dizajn, od pocitov. Ja som dokonca
v mnohych pripadoch postavil viastny pocit nad filozofiu samotného produktu. Je to, samozrejme,
otazka pristupu k Zivotu. Zastavam nazor, Ze prijemné pocity vyvolavaji rovnako veci ,velke",
ale aj malé, kazdodenné. Toto sa snazim obhajovaf ako tvorca. V pristupe k dizajnu vSak davam
prednost konkrétnej, do praxe zameranej Ulohe pred vytvaranim vizii budacich podob skutocnosti.
Napriklad nerobim vobec veci .do Suplika”. Zapisujem si napady, ale netvorim pre tvorbu samotnu.
Snazim sa byt kreativny pre ten-ktory konkrétny zémer.

Comu sa, podla vas, nevyhne dizajnér pri opakovanej spolupraci so sloven-
skymi vyrobcami ?

R. T.: Nemam rad neschopnost, najma ak je znasobena prehnanym sebavedomim. Niektoré
ponuky na spolupracu, hoci aj financne lukrativne, som odmietol prave preto, Ze som od prvych
kontaktov vnimal osobnu neschopnost a.nekompetentnost vedenia firmy. Je to ako malovanie
vzdusnych zamkov.

Rovnako ma trapi vysoka lahostajnost, ktord slovenski vyrobcovia venuji otazke corporate identity
Je to masovy jav - nezdujem o budovanie podnikovej identity a nizka Uroven komunikacie s verej
nostou vobec.

Jaroslav Ondruska

Foto: Juraj Kralik
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Batoh z kolekcie pre firmu Connoly.

Prenosny batoZinovy vesiak pre Connolly.

Ross LOVEGROVE POCHADZA Z WALESU (NAR. 1958), ABSOLVOVAL LONDYNSKU KRALOVSKU AKADEMIU (1983). SvoJu PROFESIONALNU CINNOST

ZACAL v 80. ROKOCH V NEMECKOM STUDIU FROG DESIGN (PROJEKTY PRE SonY, APPLE COMPUTERS), NESKOR PRESIDLIL DO PARIZA, KDE
SPOLUPRACOVAL S JEANOM NOUVELOM A PHILIPPE STARCKOM A S MNOHYMI ZNAMYM| FRANCUZSKYMI FIRMAMI (KNoOLL, CACHAREL, Louis VUITTON,
HeRMES, DuronT). Koncom 80. ROKOV SA USIDLIL V LONDYNE, KDE SI ZALOZIL VLASTNE DIZAJNERSKE STUDIO. A HOCI PRACOVAL AJ PRE VYZNAMNE
BRITSKE SPOLOCNOSTI (BRITISH AIRWAYS, CONOLLY, PARKER, FIELL), JEHO DIZAJNERSKA TVORBA JE ZNAMA VACSINOU V SPOJEN| S TALIANSKYMI,
NEMECKYMI, JAPONSKYMI A AMERICKYMI FIRMAMI (CeccoTTi, CAPELLINI, DRIADE, KARTELL, LucEPLAN, Sony, OLyMPusS, TAG HEUER, HERMAN
MILLER). JE DRZITELOM MNOHYCH VYZNAMNYCH OCENEN[ (NAPOSLEDY ZISKAL TITUL DIZAINER ROKA NA PARIZSKOM SALONE NABYTKU V JANUARI

1998), JEHO PRACE SU v STALYCH ZBIERKACH MOMA v NEw YORKU A v MOZEU DIzAJNU vV LONDYNE.
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rove patri k najpozoruhodnejSim osobnostiam sticasného
svetoznamych firiem o jeho pracu a prilezitosti,
stava, pritahuje predovSetkym ddslednost,
ektudlny potencial a krizi ho s technologic-
eselnymi zru€nostami a materialovymi ino-
acie vyvoja v oblasti inovacii a materialov,
sa koncom storocia, st preiho akoby
pre komplexnd harméniu Gcelu a formal-
huje.

pleganciu, fahkost ¢i prirodzenost, nie je
Stylu a inovacie stylingu. Ako bedlivy
5p0sob pouzitia objektu, rozklada jed-
hspekty z fyzikalnych, praktickych Ci es-

enné zname akty, napr. jedenie, cesa-

Odpovedou je napr. var kefy, ktory prijemnejsie sleduje

tvar hlavy a poskytuje r psSiu oporu €i tvarovanie klavesnice

prenosného pocitaca prisg@8obené posunkom ruky. Aj ten najmensi

predmet je samozrejmy inetom na hladanie netradicného mate-

napr. u britvy vyrobene,
Hoci je sidlom jeho diZaj

Connolly, ktorej zna
tradicie, seriéznostife

Magic Chaire pre Fasem.

Osobny poéita¢ Mercedes.

- -~ “
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Pohovka z kolekcie Lovegrove Landscape pre Fighetto, 1998. Stolicky a jedalensky stol z kolekcie Landscape pre Fighetto, 1998.

nych typov a velkosti cestovnych potrieb. Je medzi nimi aj prenosny
veSiak pouzitelny ako priruéna batozZina. Kolekcia je vytvorena

s priznacnou preciznostou, zmyslom pre presny konstrukcny detail.
Tazi maximum Gcelovosti a vyrazu z materialov (koza, mosadz, ore-
chové drevo) a stelesnuje ,dostojnost a pragmatizmus”, vlastnosti
predstavujuce anglickl identitu hornej triedy, o ktord sa firma
Connoly usiluje.

Jednou z poslednych préac, ktort predstavil na jarnych nabytkarskych
veltrhoch v Eurdpe, je kolekcia nabytku Lovegrove Landscape pre ta-

liansku firmu Frighetto. Tvarovanie nabytkovej ,krajiny", zabyvanej

Pod Light pre Luceplan, 1998.

jedalenskym stolom, stolickami a pohovkou, vychadza z organickych
skulpturalnych foriem, ktoré sa podriadujui interakcii ludského tela
a nabytkového objektu.

Organicka senzualita foriem, jednoduchost, flexibilita pouzitia, ktoré
st zakladom dizajnu Rossa Lovegrova, charakterizuje aj tento nabyt-
kovy rad. ,Tato séria nevznikla kvoli forme, ale ide o to, aby sa navr-
hol nabytok, z ktorého bude vyzarovat cosi ludské, hladkajice, zmy-
selné, podobne, ako to vyzaruje zo soch,” hovori o svojej praci
Lovegrove. Svojim nabytkovym objektom pripisuje Glohu takmer so-
charskeho artefaktu, ale sucasne sa nesnazi o napodobnovanie po-
stupov ,velkého" umenia. ,VSetko, ¢o robim, je zacielené na to, aby
to pouzivali ludia, aby to bolo prijemné na dotyk.”

Zainteresovanost na vztahu dizajnu a ¢loveka spolu so zaujmom

o najnovsie technologické inovacie predurcuju Lovegrova k uvaham
o dosledkoch ludskej cinnosti a produkcie tovarov na stav planéty.
Znecisfovanie planéty a spotreba neobnovitelnych zdrojov dosiahli
rozmer hroziaci kolapsom planéty. Lovegrove je presvedceny, ze

nasou Ulohou je hfadat kapacity, ktoré nebudi poSkodzovat zem, ale

T~
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! Foto: Studio X, Londyn

Crop Chaire pre Fasem.

S i Lul Bdl\e £u

budi zabezpecovat rozvoj civilizacie v jej humannej podstate.
.Musime hladat nové sposoby harmonického rieenia, ktoré budd |
tegrovat ludské bytosti do prirody od zakladu novym organickym spo-
sobom.” Vychodiskom, ktoré zodpoveda tomuto konceptu, je vyuZitie Britva pre Dynamic Ceramic.
sinecnej energie. Kapacita sinka je ohromna, jej energia prichadza
na zem v objemoch daleko prevySujtcich potreby ludstva. Zname
sposoby premeny na iné formy energie, ktoré sa uz hojne vyuzivaju
vo viacerych krajinach (Nemecko, Svajéiarsko, USA, Japonsko), sa
rozSiruju s dalSimi suc¢asnymi i ocakavanymi objavmi v oblasti tech-
noldgii a materialov. Siroké $kéla roznych funkénych riedeni sinec-
ného clanku je tym zasadnym impulzom pre dizajn, ktory podla
Lovegrova podnieti vznik novej estetiky a nového socialneho prostre-
dia a ponikne dizajnérom moznost podiefat sa na tomto procese.
Jednou z alternativnych rieSeni je Lovegrovov projekt Solar Seed -
obydlie budicnosti inSpirované slenénou energiou.

Adriena Pekarova

Solar Seed. Architektira buddcnosti
vyuzivajica sinecnd energiu, 1996.
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Daniel Blonski

NTERACTIVE MEDIA .DESIGN

NEDAVNO SA MI DOSTALO DO RUK TOHTOROCNE JUNOVE CiSLO AMERICKEHO CASOPISU |. D. (THE INTERNATIONAL DESIGN
MAGAZINE), KTORY BOL TEMATICKY ZAMERANY NA GRAFICKY DIZAJN V MULTIMEDIACH. TEJTO OBLASTI SA VENUJEM UZ DLHSIE,
A TAK MA ZAUJIMALO VYHODNOTENIE NAJLEPSICH INTERAKTIVNYCH PROJEKTOV, SPOMEDZI 900 PRAC ZISKALO OCENENIE

41 NAJLEPSICH PROJEKTOV, KTORE VYBRALA 6-CLENNA POROTA, ZLOZENA Z VYZNAMNYCH TVORCOV MULTIMEDIALNYCH TITULOV,
PRICOM VACSINA Z NICH SU ZAKLADATELIA STUDIi, ZAOBERAJUCICH SA TVORBOU A VYVOJOM HIER, SOFTVERU A INTERAKTIVNYCH
PREZENTACII. MEDZI OCENENYMI PRACAMI SU WWW STRANKY, HRY, INTERAKTIVNE PREZENTACIE A CD-ROM-v.

UZ NA PRVY POHLAD JE ZREJMA ZMENA MYSLENIA OPROTI MINULOSTI. NIE JE TOMU TAK DAVNO, CO PRVI PIONIERI V TEJTO NOVEJ
)BLASTI GRAFICKEHO DIZAJNU VYTVARALI PRACE, KTORE SICE BOLI ZAUJIMAVE SVOJIM GRAFICKYM SPRACOVANIM, ALE CHYBAL IM
AKOSI ZIVOT. INTERAKTIVITA SA ODOHRAVALA LEN PROSTREDNICTVOM TLACIDIEL A OBRAZKOV, KTORE BOLI V LEPSOM PRIPADE
ANIMOVANE. HUADANIE NOVYCH FORIEM KOMUNIKACIE BOLO IBA V ZACIATKOCH.

PROBLEM PRESYTENOSTI INFORMACIAMI MOZE VYRIESIT DOBRY DIZAIN, KTORY ICH UROBI CITATELNE, RYCHLO A LAHKO DOSTUPNE.
SP0OS0B, AKYM SA INFORMACIA PODAVA, JE VELMI DOLEZITY, ABY JU CLOVEK VOBEC NASIEL A SPRAVNE POCHOPIL. PRAVE vV TOM
VIDIM PRINOS MNOHYCH TYCHTO PRAC. TOHTOROCNE VITAZNE PRACE NAZNACUJU TREND, V KTOROM SA UZ NERATA S ,KLASICKYM"
UVAZOVANIM NA SPOSOB LISTOVANIA VO FAREBNOM CASOPISE. SU TO PRACE, KTORE MA SVOJiM ZIVYM A NETRADICNYM
OVLADANIM PRIJEMNE PREKVAPILI. VDAKA NOVYM TECHNOLOGIAM (JAVA, SHOCKWAVE A POD.) SA AJ INTERNET STAVA ZAUJIMAVYM
MIESTOM PRE GRAFIKOV, KTORYM NESTAC! LEN ZALAMOVANIE STATICKYCH OBRAZKOV A TEXTU. CITH Z NICH, ZE |"HERNET SA
POSTUPNE STAVA VAZNYM KONKURENTOM CD-ROM-0v. PREJAVILO SA TO HLAVNE vV POCETNOM, SKORO 50 %-NOM ZASTUPENI
WWW STRANOK MEDZI VITAZNYMI PROJEKTMI. NIEKTORE Z NICH BY SOM RAD STRUCNE PREDSTAVIL.

Type Me, Type Me Not

Spomedzi troch zlatych cien ma najviac zaujal jednoduchy Student-

sky projekt Type Me, Type Me Not od Petra Cho. Je to zaujimavy typo-
graficky experiment www stranky, zaloZenej na technoldgii Java.
Projekt obsahuje tri mady - A, B, C, z ktorych si divak maze vybrat.

V kazdom z nich potom maze na svojej klavesnici pisat znaky a sledo-
vat typograficku animaciu na obrazovke. V. mode ,A" sa z asti kruhu
vysklada vidy ten znak, ktory si divak zvoli na svojej klavesnici.
Jednotlivé zmeny sa deju rychlym, Zivym pohybom, az sa vnucuje pri-
rovnanie k choreografii. Mod ,B" vydava zvuky jednotlivych znakov

a animuje ich. Tieto znaky vznikaju a vzapati odchadzaji mimo obra-
zovky. Mriezka Stvorcov v méde ,C“ vytvara znaky, ktoré sa v zavis-
losti na pisani rozbijaji do necitatelnych Struktdr. Tento experiment
je zaujimavy hlavne tym, Ze dokaze pomocou klavesnice ovplyvnit
tvary a pohyb znakov na obrazovke. Na Internete je velmi tazké najst
stranku, ktora by dosiahla podobné prepojenie pohybu a grafickych
efektov. Tuto stranku mozete ndjst na adrese:

http://acg.media.mit.edu/people/pcho/typemenot/.
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»Parappa the Rapper" je titul dalSieho zlatého projektu, vytvore-
ného pre hernd stanicu Sony PlayStation. Aj ked nie som velkym
priaznivcom hier, tato ma upttala svojim napadom, kde nejde

o vitazstvo, ale o dokonall zabavu. Tento komercny titul postva hra-
nie do novej, veselSej roviny. Pocas hrania znie piesen, podla ktorej
hrac do rytmu stlaca ovladanie, aby pomohol malému psiemu rape-
rovi Parappovi opakovat pohyby svojich ,majstrov” (napriklad s in-
Struktorom karate s cibulovou hlavou). V trojdimenzionalnom pries
tore sa pohybuji veselé karikatlrne postavy, ktoré si ploché, akoby

vystrihnuté z papiera. Autormi tejto neobvyklej hry je 22-lenny tim

z ,The Center for Advanced Whimsy". M E D I A D ES I ‘ i N

Z ocenenychdrac by'som najlepSie hodnotil pracu s nazvom
Embodime tora ziSkala ako jedna z 23 prac striebro. Ide o pre-
zentéciu novozélandského Studenta Ché Tamahoriho. Styri hlavné
symboly - mozog, ruka, srdce a oko - tvoria zakladné body v naviga-
cii. Tieto symboly st spojené v priestore tak, akoby sa pohybovali na
povrchu neviditelnej gule. Tymito symbolmi mozno hybat, mozno ich
roztocit a nechat postupne zastavif. Umiestnenim niektorého z nich
do miesta, kde sa nachadza kruh, aktivujeme cast prezentacie, ktora
sa tyka daného symbolu (mozog - ,Co viem", srdce - ,co mam rad*“,
oko - ,€o hfadam*, ruka - .kontakt“). V kazdej z tychto Casti sa
otvara dalSie priestorové menu, kde sa namiesto symbolov presivaji
nazvy textov, ktoré ak sa umiestnia do bubliny, pritiahnu text cely.
Embodiment je ukdazkou nového sposobu rieSenia navigacného
nastroja, ktorym mozZno ovladat prezentaciu zaujimavejsim sposo-

asi najviac plati pravidlo: RadSej raz vidiet ako stokrat po-

iac na mna zaposobila elegancia a Cistota celkového rieSe-

Embodiment.

“"B(Bdn

wni'*-Bees

Parappa the Rapper.
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Tomato 2.

Stella and the Star-Thones.

-
——

The Thunk Design.

GRAFICKY DIZAJN / INTERACTIVE MEDIA DESIGN

S ocakavanim som spustal projekt skupiny Anti-Rom alias Tomato
z Londyna s nazvom Tomato 2. Ide uZ v poradi o druhy projekt
CD-ROM-u predstavujiceho ich tvorbu. Uz ich prvy CD-ROM ma
prekvapil svojim revoluénym ponimanim funkcie mysi, kde aj jej
samotna poloha ¢i pohyb mohla vyznamne ovplyvnit spésob pre-
zentacie. Toto druhé pokracovanie ma nesklamalo. Obsahuje da-
ISie nové prvky, ako napriklad nahradenie kurzora dvoma preti-
najucimi sa linkami, ci originalne ukrytie a zaujimavé spravanie sa
hlavného menu. Po tom, ako sa divakovi ,podari* vybrat niektord
polozku z tohto plavajiceho menu umiestneného v lavej tretine
obrazovky, objavi sa v pravej casti obraz, ktorého pohyb zavisi od
polohy mysSi. Po kliknuti na povrch obrazu sa ukaze obraz dalsi.
Ktory to bude, je ponechané na nahodu. Spolu s dynamickou hud-
bou je tym docielena atmosféra znama z filmu Trainspoting.
Mimochodom clenovia skupiny Tomato maju tiez blizko k hudobnej

skupine Underworld.

»Stella and the Star-Thones* - tato hudba hviezd ma naozaj velmi
pobavila. Z nocnej oblohy si divak moZe vybrat jedno z 21 sihvezdi.
Hviezdna obloha je zobrazena podla mesiaca, v ktorom sa na CD-ROM
pozerame. Po sthvezdiach nas sprevadza Stella, mala hviezdicka

s detskym hlasom. Po tom, ako si vyberieme niektoré zo stuhvezdi,
objavi sa pred nami abstraktny obraz, napadne pripominajici obrazy
Miroa. VSetky objekty na nom mozno prestvat a ukladat ich do vlast-
nych kompozicii. Kazdy z nich pri dotyku vydava zvuk hudobného
nastroja, ktory sa pridava k hudbe na pozadi. Takto si divak méze vy-
tvorit viastni verziu obrazu a melddie, ktora moze byt nim nahodne
improvizovana. Tuto hudobnd hracku vytvorili ilustrator Bonnie
Lebesch a hudobnik Garrett Williams. Prave pri tejto praci je zrejma
tendencia tvorby multimédii, v ktorych ma aj divék velka volnost

vo vybere a konecny efekt je vysledkom spoluprace autora a divaka.

Pozornost si zasluzia aj dva dalSie projekty. SU zaujimavé hlavne
tym, Ze vzhladom na médium (Internet), v ktorom sa nachadzaju, po-
sobia velmi Zivo a pripominaji skor plnohodnotné CD-ROM-y. Prvym
z nich je stranka dizajnérskej firmy The Thunk Design od Jamesa
Tuckera. Predstavuje tricka, loga, www stranky, plagéty do klubov,
vlastné pisma, obaly na CD, ale taktiez potlac na snowboardy.
Ovladanie je velmi intuitivne a pripomina pracu so zlozkami v poci-
taci. Na mna zaposobila aj vizualna kompaktnost stranky, pouzitie
zvukov a rychla celoobrazovkova animacia, ktora je zatial vo svete
Internetu skor vzacnostou. Postarala sa o to technologia Shockwave
Flash, vyuzivajuca vektorovu grafiku (www.macromedia.com). Adresa

tejto stranky je: www.thunkdesign.com.
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Poslednou pracou je projekt spoloénosti Antenna Design, umiestneny na internetovych strankach japonského
dizajnérskeho Gasopisu Axis. Tvori ho kolekcia desiatich interaktivnych logotypov, ktoré reaguji na technolo-

gickd evoluciu vo vizualnej identite. Namiesto statickych nazvov a logotypov sa tu predstavuji pohyblivé a me-

niace sa logd, ktorych tvar je vysledkom interakcie divaka a v niektorych pripadoch aj nahody. Si tu logotypy

rﬂriem 1/0360 Fork, alebo samotnej Antenna Design. Zaujimavo je rieSena (vodna stranka, na ktorej sa nacha-

e Mmedm ktorymi divak prestva linku podobnym sposobom, ako ked ladi radio. Z logotypov

§= "3- M

ma laﬁ}a"li Ibgé firmy Antenna Design. Jedno z nich predstavuje oscilator s patavym pouzivatelskym rozhranim

(interface), v ktorom moze divak ovladat vysku a rychlost viny, ktord tvoria slova typu ,signél alebo Sum”,

.peniaze alebo Stastie”, ,cit alebo rozum”. Adresa tejto stranky je: www.axisinc.co.jp/interactivelogo.html.

“V pripade, Ze qlate pnstup k Internetu, mozete si urobit viastny nazor na niektoré vitazné projekty: B o1 1050 Product Deveiosment

*Uato WWW. mafs‘
’ ,Www.bullseyeﬁ:é ‘

www.nbc.com/homicide, www.enigma3.com, http://eandw.com, www.flymo.com, www.frogdesign.com,

m; striebro: www.acrophobia.com, www.eonline.com, www.fray.com,

1/ITUwebsite/, www.turbulence.org/works/pedestrian/intro.htm!, www.4adodge.com,

Antenna Design.

www.jhwd.com, www.eu.levi.com/whitetab/shockwave/frame.html,

BlizSie informacie o sitazi sa mozete dozvediet na stranke casopisu |. D.: www.id-mag.com

"
-
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Jarmila Racekova

SKLAREN LR CRYSTAL, A. S., vV LEDNICKYCH ROVNIACH POSKYTLA V TOMTO ROKU UZ PO STVRTY RAZ PRIESTOR MEDZINARODNEMU
STRETNUTIU VYTVARNYCH UMELCOV - SKLAROV. NA DN1 0D 7. D0 11. JULA NETRPEZLIVO CAKALO NIELEN 14 VYBRANYCH UCASTNIKOV
Z DOMOVA | ZO ZAHRANICIA, ALE | SAMOTNI ZAMESTNANCI SKLARNE, ZASTUPCOVIA MEDII, SKLARSKI EXPERTI

A VSETCI MILOVNICI POSOBIVEHO TVARNEHO | KREHKEHO SKLENEHO MEDIA.

PRE UMELCOV ZNAMENALA TATO UDALOST ZRIEDKAVU PRILEZITOST ZISKAT KVALITNY MATERIAL, SPOLUPRACU REMESELNE SKUSENYCH
SKLARSKYCH MAJSTROV, PODISKUTOVAT SI O PROFESIONALNYCH PROBLEMOCH A NADVIAZAT NOVE PRIATELSTVA. PRE SKLAROV - HUTIAROV
PRINIESLI TIETO DNI VITANU ZMENU STEREOTYPU, NA KTOROM JE ZALOZENA SERIOVA VYROBA. REMESELNE (IKONY, KTORE VYZADUJE
TVAROVANIE SKLENEJ PLASTIKY V HUTI, ZNAMENAJU PRE NICH PREVIERKU MANUALNES ZRUCNOST| A ZNALOSTI MATERIALU | TECHNOLOGIE. PRE
KUSTODA ZACINA SYMPOZIUM UZ NIEKOLKO MESIACOV PRED JEHO ZACATIM. MNOZIA SA NESPOCETNE TELEFONATY, FAXY S NACRTMI BUDUCICH
OBJEKTOV, DESIATKY OTAZOK NA KVALITU SKLOVINY, VYBER FARIEB, MOZNOSTI CHLADENIA, NAMETY NA BUDUCE MOZNOSTI VYSTAVOVANIA.

Z0 STRNASTICH UCASTNIKOV TOHOROCNES AKCIE POZNALO PRACOVNE PROSTREDIE ROVNIANSKE) HUTE LEN DEVAT, ZVACSA SLOVENSKYCH
UMELCOV. ZAHRANIENU UCAST TVORIA ROCNIK OD ROCNIKA NOVE DSOBNOSTI, ZNAME ZVACSA LEN Z ODBORNEJ TLACE A PORTFOLII, KTORYMI
SA SNAZIA OZREIMIT SVOJU TVORBU PRI PRIHLASKACH. SO TO VYTVARNICI - V TOMTO | ROCNIK 1998 NEBOL VYNIMKOU - ROZNEHO
UMELECKEHO ZALOZENIA, NAVYKNUTI NA INE PRACOVNE PODMIENKY, ODLISNE SKLO, PRINASAJUCI ZO SVOJE] KRAJINY SVOISKE, ZVACSA
VELMI INSPIRUJUCE POHLADY NA TENTO KLASICKY MATERIAL AKO MODERNE VYTVARNE MEDIUM.

Sympozium ‘98 bolo pokracovanim predoslych bienalnych podujati,

a teda poslednym medzinarodnym umeleckym stretnutim v rovnianskej
huti v tomto tisicroCi. Tento prelom pocitovany ako vstup do novej éry
podnietil organizatorov, aby prizvali k symbolickej spolupraci dve gene-
racie umelcov - vysokoskolskych pedagogov sklarskych katedier a nimi
vybranych Studentov. Sancu dostali tentoraz pedagégovia z Rhode
Island School of Art v Providence v USA, Royal College of Art

v Londyne, University of Art v Sunderlande z Velkej Britanie a Vysokej
Skoly vytvarnych umeni v Bratislave. Pedagogovia dostali moZnost
porovnat svoje vysledky i komunikaciu so Studentmi nielen pri praci so sklom, ale aj pocas poobedia venova-
ného prednaskam, projekciam a diskusiam, do ktorého sa aktivne zapojili vSetci zahranicni hostia. NajdIhSiu
cestu zo vSetkych podstipila vytvarnicka Daniela Marthova-Tomeckova, ktora priletela na tito akciu az

z Adelaide v juznej Australii. Pre viacerych zahrani¢nych Gcastnikov - pre Japonca Simsu Cho, Holandanku Lisu
Gherardiovu, Anglicanky Elisabeth Swinburnovid a Christinu Kirkovi znamenala praca v podmienkach velkej
hute celkom novu skisenost v porovnani s ateliérovymi podmienkami sklarskej tvorby v ich krajinach. Prvé po-
znatky o sklarstve na naSom kontinente si odniesla za ocean Susan Hollandova, profesorka z Rhode Islandskej
univerzity v Providence v USA, pre ktori bola (c¢ast na sympoziu prvou navstevou Eurdpy. Vysledky tvorby sied-
mich slovenskych a rovnakého poctu zahranicnych Gcastnikov si bude mat verejnost moznost pozriet nasledu-
juci rok na vystavach v Bratislave a vo Viedni.

Kuratorka sympozia Jarmila Racekova (viavo) s Elisabeth Swinburnovou

=
o
=
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KY 20 SYMPOZI A

b Christina Kirkova, University of Art, Design and Communication, Sunderland, Vel'ka Britania

8@ Viem o sicasnych slovenskych umeleckych sklaroch, ktori si znami technikou liatia, tvarovania za horica, bri-
N senia, leStenia optického skla... je to vyrazny Styl, celkom odliSny od britského skla. Som zvedava, ako ovplyvni
& britskych umeleckych sklarov. Technoldgie, ktoré sa pouzivaju na Slovensku, umoZiujl robit diela velkych roz-

merov. Pre mia a mojich kolegov v Britanii je to vzruSujice a povzbudzujice, Ze zo skla mozZno robit velké plas-
tiky nielen pre interiér, ale aj pre exteriér.
%U V mojej praci kombinujem sklo s inymi materialmi - s kamenom, niekedy
s kovom, aby som vytvorila vztah kontrastu. Na sympozium som priSla
Qe experimentovat s technikami, farbami a textirami. Vyuzivam kvalitu roz-
% taveného hutného skla, vtlacim donho kamen a po vychladnuti skla
dojde k vzajomnému spojeniu a vyvazeniu. Su tu vyborné zariadenia na
brasenie a leStenie skla, ktoré umoznuji rychlo menit formu skla a od-
n haluja skutoénd hibku a kvalitu skla. Na sympéziu som po prvykrat
a musim povedat, Ze su tu skutocne zruéni sklarski majstri. Dokazu robit
w aj najzlozitejSie prace, su spolahlivi a dobre sa s nimi spolupracuje.
—




Susan Hollandova, Rhode Island School of Design, Providence, USA
Pracujem ako dizajnérka
a venujem sa aj tvorbe skle-
nych plastik. Moja praca je
o svetle a sklo je prirodzeny
material pre tato tému.
Myslim si, ze jeho moznosti
eSte nie su preskumané.
Y Je vyborné, Ze sa nasiel ta-

2 kyto spolupracujici podnik
a velkoryso umoznil usporiadanie tohto sympozia. Su tu vyborné
podmienky - vyborné technologie, materialy a technicky zrucni sklari.
Vedia kontrolovat hriubku skla, je presne takeé, aké chcem. Je neuve-
ritelné pozorovat, ako to robia.
Ako pedagogicku ma zaujima aj sklarsky ateliér na VSMU v Brati-
slave, dufam, Ze po sympo6ziu budem mat moznost spoznat ho.

Lisa Gherardiova, Amsterdam, Holandsko

==gwe= Moja praca je 0 smrtiv roz-
nych nabozenstvach, roznych
kultirach, aky nazor maju lu-
dia na smrt, ako na nu rea-
guji... Mnohi ludia o nej ne-
radi hovoria, vyhybaji sa
tejto téme. Ja sa snazim pre-
konat to. Snazim sa zistit,

— aké st moje vlastné pocity.
Naozaj to neviem. Bez Zivota nie je smrt. Srdce je symbolom Zivota

a ked prestane bit, ste mftvy. Smrt je sicasfou Zivota.

V mojom amsterdamskom ateliéri pracujem obvykle fiikkanim, tu mam
moznost dat si vyrobit formu, takze vSetky st rovnaké a presné.
Pracuje sa tu vyborne, ludia st ohromni, sklarski majstri a technolé-
gia skvelé. Jediny problém bol pri ochladzovani skla. Je dost hrubé

a musi sa chladif pomaly, aby ostalo Cire a neprasklo. Pri rychlom
ochladzovani vznika napétie a sklo moze expolodovat.

Velmi sa mi tu paci, stretla som tu mnoho zaujimavych ludi a rada by
som sa sem vratila.

(Rozhovory zaznamenala A. P.)
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Peter Sipos, Spojené sklarne LR, Lednické Rovne

Chcel som sa odputat od reality, od 0zit-
kového skla, ktoré bezne robim, a tak som
si zvolil ako tému svojej prace Daliho.
InSpirovali ma jeho malby a chcel som do
skla previest jeho hyperbolické tela... je
to kombinacia malby, socharstva, kovu,
sklarskeho umenia.

Som v tejto sklarni ,doma*“, pracujem tu
od roku 1992, ked som skoncil Skolu

a mal som Stastie, Ze som zazil uz prvé
sympozium v roku 100. vyroCia existencie
sklarne. Bol to vlastne akysi nulty rocnik,

: na ktory boli pozvani sklari, ktori pracovali
pre sklaren v jej ,ére dizajnu”, ako to nazyvame. Od roku 1994 sa uz
sympozium kona kazdy rok. Mal som moznost zicastnif sa vSetkych
rocnikov sympozii. Je to vyborné stretavat sa s inymi sklarmi v ta-
komto pracovnom prostredi. Zazil som aj iné sympo6zia v zahranici
a mozem porovnat ochotu pracovnych timov - tu v sklarni je to mimo-
riadne. Aj pre domécich sklarov je to vitana prileZitost odtrhnit sa
od beznej roboty. Vel'mi radi spolupracuju s vytvarnikmi.

Daniela Marthova, Australia
Som uz na tretom sympoziu.
Je to pre mna zaujimavé
preto, Ze sa mozem stretnit
so svojimi kolegami, ale aj so
sklarnou, v ktorej som robila
diplomovku. Vona fabriky je
mi vefmi blizka...

Tému si vSak vyberam aus-
tralsku - teraz su to Struktlry tropickych ryb a morskych priSer.

V Australii vacSinou malujem na cCisté, hladke tvary a inSpirujem sa
australskou prirodou. St tam prekrasne farby, aj moja sympoziadlna
praca je vyrazne farebna.

NaSe slovenské sklarstvo je na vysokej Grovni, dizajn aj volna tvorba,
mame zruénych majstrov, umelcoy, ale aj organizatorov sympézia.
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Proces tvorby a tipravy modelov v systéme DeskArtes.

V minulom ¢isle sme sa zoznamili s metédami digitalizacie trojrozmernych predmetov. Siroké pouZitie tychto
technologii je eSte pred nami a ich efekt sa prejavi hlavne pri komplexnej pocitacovej integracii (pred)vyrob-
nych procesov. Aké je ich praktické vyuZitie uz dnes? Vytvaranie digitalnych archivov trojrozmernych vyrobkov,
ktoré umozni ich modernizaciu a opatovni vyrobu vtedy, ked to bude potrebné; zmeranie priestorovych dat
existujacich povrchov (vyrobkov, umeleckych diel, casti tela...) v zaujme ich dopracovania alebo pocitacovej
simulacie roznych fyzikalnych javov; presné analyzy povrchov.

V dizajnérskej praxi sa sem-tam stretavame s ideami, ktoré sa jednoduchsie a rychlejSie realizuji klasickym
sposobom - vytvorenim prototypu alebo ¢asti povrchu z modelovacej hmoty - ako vytvorenim priamo na pogi-
taci. Dizajnér preto moze takuto zlozita cast vymodelovat rucne, zdigitalizovat ju a dalej s nou pracovat vo vir-
tualnej forme na obrazovke pocitaca. Akym sposobom vSak pocitac prepoji digitalizované data, ktoré si len
velkou neuspariadanou mnoZinou bodov leZiacich na meranom povrchu, s exaktne zadanymi povrchmi, vytvara-
nymi priamo v systéme CAID (Computer Aided Industrial Design - poéitacom podporovaného priemyselného
dizajnu)?

Pokial tradicné dizajnérske, simulacné, inZinierske, analyzacné a animacné softvérové rieSenia su zalozené na
procese tvorby novej geometrie v prazdnej pamati, niektoré vyspelejsie systémy maji pridané rézne schopnosti
importu nameranych dat.

Dva rozdielne spdsoby spracovania tychto dat s reprezentované systémami Surfacer od americkej spolocénosti
Imageware a systémom DeskArtes Industrial Design System finskej spolocnosti DeskArtes Oy. Prvy z nich je
podstatne ndkladnejSi a umoznuje prakticky poloautomatické spracovanie Gdajov o bodoch leZiacich na digi-
talizovanych povrchoch - tzv. oblakov bodov. Nie je podstatné, Ci je to niekolko desiatok bodov z vysoko pres-
nych dotykovych sond, alebo niekolko milionov bodov ziskanych vdaka najnovSim meracim technolégiam.
Surfacer poskytuje obsiahle nastroje na analyzy a manipulaciu s takymito obrovskymi mrakmi bodov. Poskytuje
operatorovi informéacie, na zaklade ktorych dokaze prakticky jednoznacne urcit typické prierezy a projekcie tva-
rovych linii. Automaticky dokaze vyhladzovat povrchy, filtrovat idaje o bodoch, optimalizovat, Struktirovat

a segmentovat ich do korektnych povrchov, ktoré mozu byt nasledne pouzité pri modelovani. Manipulacia s mo-
delom, ktory je zlozeny z viacerych zlozitych povrchov, je rychla a jednoducha. Pri Upravach povrchov moze byt
(ak si to uloha vyzaduje) automaticky zabezpecCena ich vzajomna nadvaznost a splyvanie. Model, ktory vznikol
v prostredi Surfaceru, je tak po manipulacii s nasnimanymi datami, vytvoreni a upravach modelu, po geomet-
rickom overeni a predbeznej vizualizacii pripraveny na to, aby bol pouzity dalej v CAID systéme bez toho, aby
dizajnér zapasil s matematickymi zloZitostami konvencénych modelovacich nastrojov

Iny pristup k spracovaniu digitalizovanych dat je reprezentovany v systéme CAID DeskArtes. Je niekolkonasob-
ne menej investicne narocny ako predchadzajuci priklad, zaroven je vSak predurCeny skor na spracovanie geo
metrickych dat ziskanych kontaktnymi 3D-digitizérmi. DeskArtes umoziuje snimanie priestorovych stradnic
objektu priamo pri vytvarani modelu. Modelovacie algoritmy tohto systému totiz zodpovedaju pohfadu na 3-roz
merny predmet ako sadu povrchov vytvorenych svojimi prierezmi, projekciami a vzajomnymi prienikmi
Zosnimané body, polygony a krivky sa ihned stavaju zakladnymi stavebnymi prvkami predmetu, ktory sa pri
digitalizacii sprava rovnako, ako keby bol priamo v tomto pocitacovom systéme vytvoreny. Vyhoda tejto metady
je vtom, ze na spracovanie digitalizovanych povrchov aj na modelovanie novych nezavislych povrchov moze
dizajnér pouzit jeden systém. Nevznikaju problémy s prenosmi dat medzi systémami, so zvladnutim réznych
programovych balikov, a v neposlednom rade sa uvolfiuju prostriedky na vybavenie dizajnérskeho pracoviska
inymi dolezitymi zariadeniami a systéemami.

Spracovanie oblakov bodov v systéme

DIZAJN A NOVE TECHNOLOGIE
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Vizualizacia virtualneho modelu (DeskArtes).

Nacitanie povrchov, ziskanych spracovanim digitalizovanych dat, je zakladnym krokom k dalSej tvorivej préaci

s modelom. Pri metdédach, ktoré st zalozené na tzv. reverse engineeringu, tvori aj tak hlavna cast prace
samotné modelovanie v prostredi CAID systému.

Systémy, ktoré si dnes dizajnérom k dispozicii, sa vyznacuju dvoma rozdielnymi pristupmi k modelovaniu. Tie
jednoduchSie, ktoré sa zrodili skor - na zaklade potrieb konStruktérov, podporuju tvorbu modelov skladanim zo
zakladnych typov povrchov alebo objemov: valca, ihlana, gule, kvadra, prstenca a pod. PouZitie mnoZinovej
matematiky (prieniky, zjednotenia, rozdiely...) dovoluje z tychto jednoduchych tvarov vybudovat aj zlozitejSie
objekty. Takyto pristup (predstavovany napriklad systémom 3D Studio) sa ukazal ako efektivny pre urcitd sku-
pinu uZivatelov pracujicich na animaciach, alebo vyvijajacich jednoduchSie, tvarovo nenarocné vyrobky, zvy-
¢ajne nevyzadujice vysokd presnost.

Pretoze v profesionalnej dizajnérskej praxi boli takéto principy ¢asto zdrojom nezelanych obmedzeni, zakonite
boli vyvinuté programoveé nastroje, ktoré dovolili jednoduché modelovanie bikonkavnych povrchov volnej
formy. V skratke si opiSeme ich moZnosti na priklade jedného z ich poprednych predstavitelov - systému
DeskArtes.

Dizajnér, ktory pracuje so systémom, sa moze sustredit na to hlavné - na tvoriva ¢innost. Systém DeskArtes bol
vyvinuty s metodickou podporou dizajnérov a na kvalitativne vySSej trovni opakuje ich klasicky postup prace.
Informacia o modeli je v pocitaci zoskupena do niekolkych zakladnych geometrickych prvkov. Projekcia pred-
stavuje pohlad na vyrobok z niektorej strany. Prierez dopifia informaciu o objeme. Dalsia projekcia spresni tito
informaciu a umozni velmi rychlo definovat aj zloZité tvary povrchov.

Moznost lokalnej editacie povrchov vyrazne rozSiruje uvedené zakladné moznosti popisu tvarov. V niektorych

b b

pripadoch znamena tsporu az niekolkych dni prace v porovnani so systémami z prvej skupiny. Samozrejme,
niektoré zlozitejSie vyrobky, ako st napriklad automobily, st ,poskladané” z niekolkych desiatok az stoviek za-
kladnych povrchov. DeskArtes umoznuje kontinualne napéajat jednotlivé rychlo a jednoducho vymodelované po-
vrchy a vytvorit tak aj velmi zlozité a exaktné povrchy prakticky automaticky. Dizajnér uvaZuje iba nad tym, aky
chce dosiahnuf vysledny tvar, nestraca cas a chut tym, ako by to mal urobit. V poslednom ¢ase bol systém
obohateny o nové uZitocné funkcie - ako vytvaranie priestorovych reliéfnych povrchov z fotografii, rozne spo-
soby deformacii tvarov i vytvaranie prezentaénych animacii.

Vytvorenie pocitacového modelu umoziuje dizajnérovi odovzdat vysledky svojej prace ostatnym odbornikom,
ktori sa zGCastiuju vyvoja vyrobku - technolégom a konStruktérom. Jednoznacénost pocitacového modelu zabez-
peci korektnost vymeny informacie a zrychlenie celkovej doby vyvoja a predvyrobnej pripravy. Je podmienkou
toho, Ze na konci vyvoja nebude tvorcov cakat sklamanie (,Ved to nie je to, Co som ja dizajnér navrhol!*).
Dopracovanie vyrobku a vyvoj technologii jeho vyroby moze pokracovat za (casti dizajnéra interaktivne dalej.
Uz v tejto etape vSak dizajnér moze poskytnut dalsi, nemenej vyznamny vysledok svojej prace - fotorealistické
vizualizacie. Pre nezainteresovaného cloveka to znamena, ze eSte predtym, ako sa zacne vyrabat prototyp, drzi
v rukach fotografiu hotového vyrobku. Vizualizacie su cennym nastrojom rozhodovania a marketingu.

Pre prijatie spravneho rozhodnutia pri vyvoji novych vyrobkov byva vSak niekedy virtudlneho pocitacového mo-
delu aj vizualizacie malo. Model je potrebné uvidiet v realite, chytit ho do ruky, doslova ,pocitit tvary”.
NajmodernejSie systémy vySli aj tu v Gstrety praxi a umoznuji dnes rychlu vyrobu prototypov priamo na zaklade
pocitacovych dat bez toho, Ze by sa vyrabala akakolvek vyrobna dokumentacia. Staci niekolko hodin - a aj tva-
rovo velmi narocny vyrobok mozete drzat v ruke a testovat jeho vliastnosti.
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Gold Pack '98
Sitaz o najlepsi obal roka je pravidelnou sprievodnou akciou medzinarodného veltrhu poly-

grafie, papiera a obalov Printing, ktory sa uskutocni v Bratislave v areali vystaviska

v Petrzalke v dioch 10. - 13, 11. 1998.

Organizator veltrhu, reklamna agentara A-21, s. . 0., vyhlasuje 4. roénik sutaze pod zasti-
tou MH SR, Vyskumného Gstavu papiera a celuldzy, SCD a Obchodnej fakulty Ekonomickej
univerzity v Bratislave s ciefom zvysit Groven kvality obalov a baliacej techniky, a tym

i exportnd hodnotu vyrobkov.

Sutaz je urcena pre pravnické a fyzické osoby zo Slovenska i zo zahranicia z radov tvorcov,
vyrobcov a uzivatelov obalovych prostriedkov a baliacej techniky. Cena Gold Pack ma Statut
narodnej sitaZe, a tak spiiia podmienku pre Gcast na svetovej stitazi Worldstar (pisali sme
onejvDESIGN UM ¢. 1/98).

SataZ je vyhlasena pre nasledujice kategdrie: A. Obalové prostriedky - 1. spotrebitelské,

2. skupinové predajné, 3. prepravné, B. Baliaca technika.

Zakladneé kritéria hodnotenia: ochranné a uzitkove vlastnosti, logistické funkcie, marketin- '

im & rorsshom ojedincla na Slovenki

PACK

sutaz o najleps: obal roka
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gové funkcie a dizajn, ekologicka vhodnost.

Pisomné prihlasky do sutaze (formular je k dispozicii i na informacno-propagacnom oddeleni
SCD, tel. 07/536 15 23) treba zaslat do 12. 10. 1998 na adresu vyhlasovatela: [
A-21, reklamna agentira, s.r.0., Zelinarska 2, P. 0. Box 94, 820 05 Bratislava,

tel.: 07/5666 823-4, fax: 07/5666 825.

- Designing Craft Europe

Je nazov medzinarodnej sitaze uréenej pre mladych dizajnérov do 35 rokov posobiacich
v Eurdpe, ktortd organizuje Piemontska obchodna komora v talianskom Turine. Téma sutaze
je Nabytok a interiérové objekty, sutazné kategorie: drevo, kov, sklo, textil, kamef,
keramika, plasty.
Prihlasené prace posudi medzinarodna porota, v ktorej su zastipeni popredni talianski dizajnéri a architekti, ako aj teoretici
dizajnu, o. i. Séfredaktor prestiznej revue DOMUS Francois Burkhardt.

J Sitaze sa mozu zucastnif Studenti dizajnu a mladi profesionali (ak zastupuji firmu, musia predlozit pisomni autorizaciu),

— ako aj skupiny dizajnérov, ktoré si spomedzi seba urcia svojho zastupcu. Sufaziaci predkladaji iba jeden projekt vo forme
projektovej dokumentacie, vizualizacie a strucného popisu projektu v taliancine, anglictine alebo nemgcine.
Ceny: 2 600 euro vitazovi v kazdej kategorii. Uzavierka: 5. 11. 1998,
Informacie: Designing Craft Europe, Organizing Office, fax: 0039/011/437 19 73, e-mail: info@designingcraft-europe.org,
http://www.designingcraft-europe.org. Prihlasky: SCD - informacno-propagacné oddelenie, tel.: 07/536 15 23.

Bonaldo Design Contest 1998

Taliansky vyrobca nabytku Bonaldo z Padovy vypisuje medzinarodni dizajnérsku sitaz na
interiérové doplnky, ktorej sa mozu zacastnit mladi dizajnéri a Studenti dizajnu do 27 rokov.
Sutazné navrhy v fubovolnej kategdrii (napr. veSiak na Saty, stojan na noviny, odkladaci
stolik a pod.) treba zaslat do 31. 12. 1998

na adresu: Chiara Rossi, Gruppo Bonaldo c¢/o Led. & Co., Via Dell'Industria 8, 1-35010
Borgoricco (Padua)

tel.: +39/49/93 35 167, fax: +39/49/93 35 273,

e-mail: bonaldo@bonaldo.it.

3. europska sutaz textilnych dizajnérov

Pod nazvom Stopy pre buddcnost - prinos k smerovaniu odevne] a textilnej kultiry vypisuje nemecké
mesto Apolda 3. eurdpsku sutaz pre mladych textilnych dizajnérov a modnych navrharov, ktora by
mala prispiet k vyvoju novych materidlov, tvarov a technoldgii v odevnych konceptoch.

Zdruzenie na podporu hospodarstva v Apolde a umelecky spolok Apolda-Avantgarde pod zastitou du-
rinskeho ministerstva hospodarstva udelia ceny za odevny dizajn v celkovej sume 65 000 DM, V nej
je zahrnuta aj cena za dizajn pletovych odevov vo vySke 15 000 DM. Vitazi okrem financnej odmeny
dostanu diplom laureata ceny, ktory im umozni uplatnit ocenené modely v priemyselnej vyrobe.
Sitaze sa mozu zucastnit fyzické a pravnické osoby (aj Studenti) z Eurdpy, ktoré st vlastnikmi uziva-
telskych prav zaslanych prac. Sutazné prace mézu byt vyhotovené z nasledujicich materialov: pria-
dza, textil a netextilné plochy, inovativne textilné materialy (text, vizualizacia, animacia). Prace ne-
smu byt v case prihlasenia do sutazZe starSie ako 1 rok.

Satazné navrhy treba oznacit na zasielke heslom Design Wettbewerb. Sitaziaci musia zaplatit (Cast-
nicky poplatok 30 DM do 31. 1. 1999 na konto Zdruzenia na podporu hospodarstva:
Wirtschaftsforder-Vereinigung, Apolda e. V., 0501 013 300 Sparkasse Weimar, BLZ 820 510 00.
Uzavierka prlhlaéok 31. 10. 1998. Ausschreibung
Prihlasky su k dispozicii na informaéno-propagaénom oddeleni SCD, tel.: 07/536 15 23.

Informéacie a zasielanie prihlaSok: Frau Ricarda Grof3, Wirtschaftsforder-Vereinigung, Apolda e. V.,
Geschaftsstelle, Schulplatz 3, 99510 Apolda, tel.: 0049/3644/50 54 24, fax: 0049/3644/50 54 80,
e-mail: wifoe ap@t-online.de.
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Coram Design Award

Holandska nadéacia Stichting Coram Design Award pdsobi pri renomovanej firme vyrabajicej sani-

tarne zariadenia a produkty pre domacnost Coram International BV, ktora ma svoje pobocky po celej

Eurdpe.

V snahe podporit kvalitny dizajn kipelfiovych produktov vypisuje po prvy raz medzinarodni dizajnér-

sku sttaz na rok 1999, ktorej sa mozu zicastnit mladi dizajnéri do 30 rokov. Sutazi sa v dvoch kolach, Q

vitazi ziskajd ceny a uznania v celkovej hodnote 25 000 NLG. Organizatori sitaZe po jej vyhodnoteni

vydajl katalég najlepSich prac a usporiadaju vystavu.

Témou sutaZe je Clovek a kipanie. Prihlasky treba zaslat do 1. 12. 1998.

Sutazné prace vo forme kresieb, vizualizacii, modelov, fotografii alebo videozaznamov, o¢islované a popisané v anglictine na priloZzenom zo-
zname (meno autora nesmie figurovat na sitaznej praci) treba zaslat spolu s vyplnenou prihlaskou a cestnym vyhlasenim o autorstve do

1. 3. 1999 na adresu: Stichting Coram Design Award, P. 0. B. 11, 5660AA Geldrop, The Netherlands.

Informacie: na vysSie uvedenej adrese - Mr. Mels G. P. Boom, Foundation Secretary, alebo na internetovej stranke www.coram.nl.
Prihlasky: SCD - informacno-propagacné oddelenie, tel.: 07/536 15 23.

- - - - af ~ - - ~
Medzinarodna sutaz dizajnu nozov
Japonské mesto Sakai je zname tradiénym vynikajicim noziarstvom. Kazdé dva roky vypisuje
miestna inStitlcia s nazvom Sakai Cutlery Promotion Council v spolupréci s Ministerstvom
zahraniéného obchodu a priemyslu a dalSimi organmi Statnej spravy prefektiry Osaka medzi-
narodnd dizajnérsku sutaz kuchynskych nozZov a noziarskych vyrobkov (napr. noznic), ktoré sd
urcené na sériovi vyrobu.
Roku 1996 v sutazi ziskal ocenenie Ivo Zemanovic, Student FA STU z Bratislavy (pozri DE SIGN UM
¢.1/97). Tohtoroéna sitaz ma nazov Zif znova a zléastnit sa jej mdzu dizajnéri s maximalne
troma stifaznymi pracami bez vstupného poplatku. Produkty musia spiiat poziadavku ko-
meréného vyuZitia, maju byt kreativne, nové, doposial nezverejnené a nesutaziace v ziadnej
inej satazi. Sutazné prace treba predloZit bud ako prototypy alebo trojrozmerné modely
s moznostou doplnenia informaénym panelom vo forméate A2 (594 x 420 mm).
Vitazné prace budi ocenené jednou hlavnou cenou (1 000 000 jenov), dvoma zlatymi
(300 000 jenov) a piatimi dalSimi cenami (10 000 jenov).
Hodnotiaca porota zasadne v polovici decembra t. r., vSetci Gcastnici budd o vysledkoch in-
formovani pisomne. Vitazné prace sa nevracaji. Spolu s dalSimi najlepSimi pracami buda
1 esion conPENmON'S prezentované na vystave v dioch 13. - 14. 2. 1999 v ramci Festivalu noziarstva v Sakai.
‘ Prihlasku na predpisanom formuldri (je k dispozicii na informacno-propagacnom oddeleni
SCD, tel.: 07/536 15 23) treba zaslat do 23. 10. 1998, sitazné prace do 13. 11. 1998.
Informacie: Sakai Cutlery Promotion Council, ¢/o Sakai Small Business, Promotion
Association 130-23, Nakasone-cho, Sakai, Osaka 591-8025, Japan, tel. : +81/722/55 84 84,
fax: +81/722/55 51 62.
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9. medzinarodna dizajnérska sutaz v Osake

Japonska nadacia dizajnu (Japan Design Foundation) v Osake vypisuje 9. medzinarodni dizajnérsku staz s nazvom Intertextualita.

Nazov sitaze je mnohoznacny. Podporuje imaginaciu a odvahu spajat veci zdanlivo nespojitefné, hladat neobjavené suvislosti predmetného
sveta a najst pre ne globalizujice vychodisko. UmozZiuje vzajomné prepletanie materialov, kultdr, generacii, fudskych zmyslov, spésobu mys-
lenia - jednoducho toho, ¢o nevzniklo v prirode, do jedného celku. Vysledkom zdsahu ¢loveka moze byt vacsia flexibilita artefaktu, ktory na-
vyse mozno donekonecna spajat s podobnymi prirodnymi ¢i umelo vytvorenymi kategériami. Intertextualita dava dizajnu obrovské moznosti,
okrem iného v oblasti recyklacie.

Stfaze sa mozu ztcastnit jednotlivci alebo skupiny bez obmedzenia veku z réznych profesii. SifaZi sa vo vSetkych kategoriach dizajnu,

resp. prihldseny objekt moze patrit do dvoch alebo viacerych kategorii. Sitazné prace musia byt nové, dosial nezverejnené (ani v tlaci)

a komeréne nevyuZivané. Pocet siitaznych prac nie je obmedzeny. Ugastnici zo zahranicia neplatia sitazny poplatok.

SitaZ sa uskutocni v dvoch kolach. Do 21. 1. 1999 treba zaslat vyplnend prihlasku a dia-

4

pozitiv kazdeho prihlaseného diela, vyhodnotenie 1. kola bude v marci budiceho roka. #oRE ERFYA L INAT( A NERBE &
Ugastnici 2. kola sutaze zasli najviac 5 sitaznych prac formou vizualizacii (plagaty for- THE 9™ INTERNATIONAL DESIGN COMPETITION, OSAKA
matu B1), modelov alebo realizacii podfa pokynov organizatora do 16. 6. 1999. V juli AR

1999 sa uskutocni zaverecné hodnotenie medzinarodnou porotou, v ktorej zasadnu WO-#
Marianne Frandsen z Danska, Motomi Kavakami z Japonska, Augusto Morello z Talianska, ) (,iv
KjoSi Sakasita z Japonska a Guy Schockaert z Belgicka. 43
Hodnotiace kritéria: zhoda s témou sutaze, originalita, adaptabilita na trendy doby, pod-
nety pre budicnost, moznost pouZitia vyrobnej technologie v blizkej buddcnosti. Vitazom
budu udelené ceny v celkovej hodnote 71 000 USD. NajlepSie prace sa predstavia na
vystave v Osake v oktobri budiceho roka.

Prihlasky: SCD - informacno-propagacné oddelenie, tel.: 07/536 15 23.

Informécie: The 9th International Design Competition, Osaka, c/o Japan Design
Competition, Osaka Ekimae Dai-ichi Building 8F, 3-1-800, Umeda 1-chome, Kita-ku,
Osaka, 530-0001 Japan, tel.: +81/6/346-2612, fax: +81/6/346-2615, e-mail:
jdf@mxp.meshnet.or.jp, http: //www.jidpo.or.jp/japandesign/jdf/index.html.

DE S'GN“'.M 63/3/1998 MOZAIKA INFORMACIH



http://www.coram.nl
mailto:jdf@mxp.meshnet.or.jp
http://www.jidpo.or.jp/japandesign/jdf/index.html

-

MOZAIKA INFORMACII 3/98

Foto: Hans van der Mars, The Design Academy Eindhoven

Sedacka Pompus. Dizajn: Coretta van Wijk.

Cena za cipku

Australske mizeum Powerhouse v Sydney, zamerané na §iroké spektrum
Uzitkového umenia a dizajnu, a to v historickom kontexte, ale aj sicasnom
vyvoji, je vel'mi aktivne v zbierkovej i vystavnej ¢innosti. Jednym zo zauj-
mov, ktoré maju zvlast cenné historické korene, je aj oblast odevného di-
zajnu. Od roku 1880, ked muzeum zacalo budovat zbierku odevov, odev-
nych doplnkov a textilnych materialov domacej i zahraniénej proveniencie,
sa v jeho depozitoch sustredilo vySe 30 000 roznych objektov sivisiacich
s odevom. Zaujem podporovat odevny dizajn potvrdzuje - napriklad okrem
vystav - i pravidelna sataz vypisana v kategorii odevny dizajn pre Studen-
tov, ktorej sa zucastnuju tri odevné Skoly v Sydney a Kralovsky technolo-
gicky institit v Melbourne. Vystava vysledkov tejto sitaze prezentuje viak
aj sutaze sponzorované vyrobcami, ako napr. Smirnoff, Young Italo
Australian Award a Nivea Body Award. Odborna porota voli aj Studenta-di-
zajnéra roka v oblasti odevného dizajnu.

Dalsim Specializovanym podujatim je medzinarodna sdtaz Lace for
Fashion Award, ktora sa po prvykrat uskutocnila po vySe dvoch rokoch pri-
prav. Jej vysledky boli zverejnené v lete t. r. Cielom sitaze je podporit
sucasnu Cipkarsku tvorbu, redefinovat tradicné prostriedky Cipky a obo-
hatit ich o nové materialy. Organizatori kladli v prvom rocniku doraz na
produkt, a tak sa v sttazi sistredilo vySe 100 roznych odevnych kreacii.
Hlavnu cenu ziskala Anne Farren z Austrélie za Saty zo strojovej Cipky,
druhd cenu udelila porota Silvii Fedorovej z Bratislavy za klobik Koruna.
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Vyrocna vystava
eindhovenskej
Design Academy

Akadémia dizajnu (predtym Akadémia priemyselného dizajnu)
v holandskom Eindhovene je jednou z najprogresivnejsich dizaj-
nérskych ucilist v Europe. Bola zalozena r. 1947 a v sucasnosti
ju navstevuje okolo 700 Studentov denného bakalarskeho a ma-
gisterského, ako aj postgradualneho studia. Dolezitou stucastou
programu akadémie je vyskum zamerany na tri oblasti: digitalne
technologie, fudsky faktor v dizajne a byvanie v budicnosti.

Na tito cinnost nadvdzuje aj k akadémii pridruzené Europske
centrum dizajnu vybudované na Spickovej profesionalnej baze.
Skola kazdorocne prezentuje verejnosti zavereéné prace svojich
absolventov formou vyro€nej expozicie. Budlci dizajnéri, ktori
ziskali diplom v akademickom roku 1997/98, sa uvedl vystavou
Graduation '98 v dinoch 22, - 25. oktobra 1998 v Amsterdame,
Beurs van Berlage, Damrak 243.

1. Anne Faren (Australia): Saty Noir, syntetické viakno, hodvabna organza.
2. Melissa Yap (Australia): Morska nymfa, nylon, striebro. Studentska praca.
3. Silvia Fedorova: Klobuk Koruna, systetické viakno a med.

4. Vlasta Stolcova (Cesko): Golier, hodvab, bavina.

Foto: Powerhouse Museum
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HAMLET

W.Shakespeare

Grafizmy Lubomira Longauera

Len o niekolko dni skdr a o par metrov spoloéného dvora dalej pred otvorenim retro-
spektivnej vystavy profesora Vysokej Skoly vytvarnych umeni v Bratislave Lubomira
Longauera v Galérii mesta Bratislavy - Palffyho palaci sa 30. juna 1998 uskutocnila
vyroéna vystava studentov Longauerovho ateliéru grafického dizajnu VSVU. Vystavenie
sa vzajomnému kritickému pohfadu Longauer nezabudol pripomenit so sebe vliastnou
ironiou na vernisazi svojej Siestej samostatnej vystavy Grafizmy, usporiadanej pri prilezi-
tosti autorovych patdesiatin.

Longauer je vyraznou osobnostou slovenskej uzitkovej grafiky, predovSetkym plagatu, o Com
presvedcil svojimi realizaciami pre vydavatelstva, divadla, kultirne a iné inStitucie, ale aj
volnymi autorskymi plagatmi z poslednych 25 rokov. Najnovsi cyklus volnejSie ponatej gra-
fiky, podla ktorej aj pomenoval vystavu, logicky nadvazuje na jeho oblibené témy a tech-
niky - grafizmy su zaroven plagaty aj grafiky, niekedy s textom, inokedy bez, zamerne neza-
raditefné do Skatuliek volnej a uzitkovej tvorby.

Lubomir Longauer preSiel profesionalnou drahou, v ktorej si nic neulahCil ani umelecky, ani
fudsky. Nekompromisny eticky postoj a vysoké naroky na odbornost poznamenavaju aj jeho
pedagogickd cinnost na VSVU. Z jeho ateliéru vychadzaji budiice osobnosti slovenského
grafického dizajnu, ktoré o sebe isto dajd pocut.

Nove logo iF

Jedna z najrenomovanejsich eurépskych veltrznych institacii - Industrie Forum Design

v Hannoveri, ktora kazdorocne propaguje novy dizajn nielen formou vystav, ale aj sutazi
(iF Product Design Award, Ecology Design Award, Interaction Design Award), po vySe 18-
mesacnej praci na svojom corporate identity predstavila v auguste t. r. nové logo, zlozené
z tradiénej minuskuly i a verzaly F na ostro cervenom pozadi. Autorom nového vizualneho
stylu je Pierre Mendell z grafického Stadia Mendell Oberer v Mnichove.

Typografické rieSenie firemného manudlu podlieha strohym geometrickym parametrom

s Gmyslom maximalne zjednoduSit a lapidarizovat znacku, udelovanu aj ako pecat najlep-
§ich vyrobkov veltrhu, ktora ma medzi vyrobcami v Europe nemaly reSpekt.

Sydney Design '99

V septembri budiceho roka sa v australskom Sydney chysta velkolepa prezentécia stiGasného svetového
dizajnu s nazvom uvedenym v titulku. Toto podujatie sustredi nielen Spickové osobnosti tedrie a praxe na
spolocnom kongrese a generalnom zhromazdeni ICSID, ICOGRADA a IFl, ale jeho sicastou bude aj medzi-
narodna vystava v diioch 27. - 27. 9. 1999 na ploche 15 000 m? a konferencia o budicnosti dizajnu

v 21. storoci. Sydney Design '99 organizuju svetové dizajnérske institicie v spolupraci s Australskym inStitu-
tom dizajnu (DIA), Australskou asociaciou grafickych dizajnérov (AGDA) a Univerzitou v Novom JuZznom
Walese. Specialnou akciou bude diskusné forum o olympijskom dizajne, ktoré predznamenava Letné olympij-
ské hry v Sydney r. 2000.

Informacie: SYDNEY DESIGN '99 c/o ICMS Australasia GPO Box 2609, Sydney NSW 2001 Australia,

tel.: +61/2/9241 1478, fax: + 61/2/9251 3552, e-mail: sd99@icmsaust.com.au,

http: //www.sd99.com.au.
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Foto: Volkswagen Design, Deutscher Pressestern

Oceneny nakladac

Novy Chrobak

Ocenenim IDEA 1998 Gold Award, udelenym Spolo¢nostou americ-
kych priemyselnych dizajnérov, bol korunovany uspesny nastup no-
vej verzie legendarneho volkswagenského Chrobaka, ktory si ziskal
vSeobecné uznanie za ,dizajnérsky pristup vychadzajaci z emacii
minulosti, spajajuci kultdry, generacie a témy"“.

Séfdizajnér wolfsburskej automobilky Hartmut WarkuR charakterizo-
val zakladné zadanie noveho automobilu ako ,vytvorenie nového
stareho auta“. Dizajn uchovava dusu byvalého Chrobaka, zaroven
vSak vzniklo moderné vozidlo s ambiciou uplatnit sa na celej zeme-
guli. Projekt New Beetle po prvy raz predstavili v americkej
Kalifornii, kde pred Siestimi rokmi vznikla i poCiatocna idea ozZivenia
tohto kultového auta. Uz v maji 1993 Warkuf predstavil prvé mo-
dely nového Chrobaka v mierke 1 : 4, na vylepSeni ktorych potom
pracoval velky tim dizajnérov z Volkswagenu. Uz na prvy pohlad je
jasna redukcia zakladnych prvkov karoseérie, ktora dodava autu vec-
nost a modernu formu. Zaujimaveé je nove rieSenie siluety predného
skla plynulo spojeného so strechou a svojou zvacsenou plochou
umoziujiceho pasazierom komfortnejsi vyhlad.

Na tohtoroénom 5. Medzinarodnom strojarskom veltrhu v Nitre ziskal jednu z cien veltrhu univerzalny éelny nakladaé
UNC 080. Vyrobok Podpolianskych strojarni Detva-Investex, ktoré produkuji aj vysokozdvizné voziky a polnohospodarsku
techniku. Na vyvoji konStrukcie a dizajnu nakladaca, ktory bol ukonceny roku 1996, sa podielali pracovnici WUSAM-u vo
Zvolene a divizie InZiniering (teraz Stratégie) Podpolianskych strojarni. Nakladac je riadeny preklzom kolies s dvojramen-
nym vyloZnikom, ktorého kinematika zarucuje automatické vyrovnavanie polohy lopaty pri zdvihani a spustani vyloZnika.
Ma vysoku vykonnost a kratke operacné casy. Nizke naklady na tonu vylozenej zeminy ho predurcuji na Siroké uplatnenie
v priemysle. Dodava sa v dvoch variantoch, a to s motorom Zetor alebo s motorom Perkins,

Votrelec

Radim Babak a Jan Tucek, Studenti prazskej
VSUP, predstavili v ateliéri architektiry a di-
zajnu ak. arch. Jitiho Pelcla v ramci prezentacie
semestralnych prac v lete 1998 sériu interiéro-
vych svietidiel. BlizSie nevymedzena téma
Votrelec mala poskytnut ¢o najvacsiu volnost
fantazii a stimulovat Studentov k hfadaniu
vlastného vyrazu.
Dvojica ponala svetlo ako votrelca pretransfor-
movaného do svietidla jednoduchych preni-
kajucich foriem, s ciefom vyjadrit maximalnu
funkénost, dotiahnuty detail, pouZit material
v novych sdvislostiach, zabezpecit nekompliko-
vanu vyrobu a dostupnost. Autori oslovili reno-
movaného vyrobcu svetelnych zdrojov Philips
a firmu spracovavajicu penové hmoty BPP
Brno, ktoré prejavili ochotu pomact im pri rea-
lizacii navrhov.
Kolekcia svietidiel stojacich a zavesnych lamp
predstavuje napaditi variaciu na tému prenika-
nie svetla hmotou a formou. Stojacie lampy vy-
davaju rozptylené timené svetlo zo strany cez
stenu PUR peny a po zmene polohy prudke
svetlo poskytuje priznana ziarovka. Zaveseneé
lampy maju akysi ,naviek” s prerezanymi
otvormi a ich tvar formuje samotny tvar zia-
rovky. Tieto svietidla vydavaju priud svetla sme-
rom dolu a zaroven jeho rozptyl do priestoru.
Svietidla si nekladi ambicie na dlhovekost, su
uréené mladym, vychadzaju z lacnych mate-
riadlov (PUR pena), jednoduchych, fahko vyrobi-
telnych tvarov. Tienidla z peny si snimatelné
s moznostou lahkého Eistenia - prania. Nie je
tajomstvom, Ze autori sa pokusaju uviest na-
pad do sériovej vyroby.

Irena Dorotjakova
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Foto: Filip Slapal
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Asahikawa 99

V jili budiceho roku sa v japonskom meste Asahikawa na ostrove Hokkaido uskutoéni po $tvrty raz medzi-
narodny veltrh nabytku, ktorého sicastou je aj dizajnérska sutaz na temu dreveny nabytok.

Sttaze sa mozu zdcastnit dizajnéri - jednotlivci alebo kolektivy - s novymi, dosial neuverejnenymi pracami
(stoly, stolicky a pod.), resp. Studentské prace, ktoré boli vystavené iba na Skolskej vystave. Atribatom
.dreveny" sa oznacuje predmet, ktory je vyrobeny prevazne z dreva. Kazdy sttazny predmet treba prihlasit
na osobitnom formulari. Pocet prihlasenych diel nie je limitovany, za kazdu prihlasku sa plati poplatok 5000
jenov na bankovy Gcet, ktory je uvedeny v prihlaske.

Do sitaze sa zasielaji prihlasky spolu s diapozitivom/diapozitivmi (maximalne 6 vo velkosti 24 x 36 mm)
prihlaseného produktu.

Prihlasky st k dispozicii na informacno-propagacnom oddeleni SCD, tel.: 07/536 15 23, alebo na adrese
usporiadatela: International Furniture Design Fair Asahikawa Organizing Committee Office, Asahikawa
Furniture Industry Cooperative Office, 10-chome, 2-jo, Nagayama, Asahikawa, Hokkaido, 079-8412 Japan,
tel.: +81/166/47 06 55, fax: 81/166/48 47 49.

Uzavierka prihlasok: 20. 1. 1999.
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Renault Zo

Takmer so zeleznou pravidelnostou prichadza Renault na svetové autosaldny so Stylistickymi Stidiami vlastnej produkcie. Dizajn tejto fran-
clizskej automobilky je znamy nekonvenénymi postupmi a volnostou, ktord poskytuje autorom diela. Futuristicka Studia terénneho auto-
mobilu novej koncepcie Renault Zo je opat pInd nezvycajnych Stylistickych prvkov a inovatorskych technickych rieSeni. Renault Zo ma upline
nové pruzenie, ktoré spéaja vlastnosti Sportového a terénneho podvozku. Hydropneumaticky systém umoziuje za niekolko sekind menit
vysku podvozku. Svetla vySka podvozku tak zvySuje priechodnost v teréne. DalSou technickou novinkou je pravdepodobne prvy europsky
(Mitsubishi uz tento motor ako prva automobilka na svete pontka sériovo) motor s priamym vstrekovanim benzinu (IDE).

Pri ndvrhu Renaultu Zo hfadali tvorcovia inSpiraciu v prirode. Potvrdzuju to aj zakladny tvar karosérie a dvere, ktoré pri otvarani pripominaju
roztiahnuté krovky chrobaka. Zamerom bolo vyjadrit spatost cloveka s prirodou.

Uz samotné rozmiestnenie sedadiel je symbolom slobody a volnosti nielen pre vodica, ale pre kazdého cestujiceho. Renault Zo je troj-
miestny otvoreny automobil uréeny na dobrodruzstvo a radost z pohybu, Vzorom pre Zo boli terénne motocykle, a preto tato Studia spaja

v sebe prednosti centralnej pozicie vodica s vyhodou pohodlia osobnych automobilov. Vodic sedi v strede a vSetky ovladacie prvky ma v ide-
alnom dosahu. Ich poéet je podla vzoru motocyklov obmedzeny na minimum. Dal$i dvaja cestujici na zadnych sedadlach sedia vzadu po
strandch za vodicom a otvoreny pozitok z jazdy vnimaju ako na prednom sedadle.

-

cena Cien Stdl Spanoto.

) Dizajn: Jakob Gebert. Vyrobca: Nils Holger Moormann Mabel.
Ako ,cena cien sa profiluje sitaz priemyselnych produktov zo vietkych vy-

robnych oblasti nemecka Federalna cena za dizajn s priviastkom Design
Oscar, ktor( organizuje Ministerstvo hospodarstva. Dostat sa moze do nej len
produkt nominovany regionalnymi centrami dizajnu jednotlivych spolkovych
krajin, resp. produkt uZ oceneny v regionalnej sutazi dizajnu, ¢o vypoveda

o0 previazanosti celoStatneho systému pdpory dizajnu. V tohtorocnej sutazi
ziskali hlavni cenu Styri produkty (Audi A3, vystavnicky systém Constructiv
Clic, ruény pneumaticky obrabaci stroj HMP, hracka Rainbow) a desat
produktov bolo ocenenych uznanim. Sataz, ktorej vysledky sa predstavia na
jesennom veltrhu Tendence vo Frankfurte, ma tohto roku novl koncepciu,

v ktorej ide predovSetkym o flexibilnejSie ponimanie sifaze verejnostou.
Organizatori sa usilovali pontknut experimentalnu prezentaciu vysiedkov,
ktora okrem komplexnej informacie o produktoch a ich pouzivani poskytne
navstevnikom vystavy nielen vizualny zazitok, ale aj zvukovy a pohybovy.
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Kolekcia vaz Donna. Dizajn: Markku Salo,

vyrobca: Hackman Designor Oy.

Finsky dizajn 10

S podtitulom Prelom milénia bol nazov velkej letnej
vystavy najlepSich prac finskeho dizajnu 90. rokov

v helsinskom Design Forum Finland. Na ,retrospek-
tive sucasnosti” sa prezentovalo vySe 150 produktov
a dizajneérskych konceptov v piatich sekciach - 0zit-
kové umenie, umelecke remeslo, priemyselny dizajn,
graficky dizajn a Sperk. Spoluorganizatorom vystavy
bola Finska spolocnost remesiel a dizajnu, ktora uz
od r. 1920 poriada vyrocné expozicie uzitkového
umenia, od r. 1979 venované Specialne domacemu

dizajnu.

Renome finskeho dizajnu sa v poslednom Stvrtsto
roci systematicky vytvaralo uspechmi v domacich
(Pro Finnish Design, Kaj Franck Design Award, SI0
Interior Award) a medzinarodnych (European Design
Prize, iF Design Award) dizajnérskych sutaziach, ale
aj coraz pevnejSou poziciou niektorych finskych fi-
riem v medzinarodnom obchode. Ich marketingové
stratégie su jasneé: internacionalizacia produktu pri
zachovani vSetkych atribttov kvality s pridanou hod-
notou severského minimalizmu, funkénosti a reme-

selného fortielu.

Finsky dizajn sa v poslednych rokoch vyrazne presa-
dil nielen na najvacsom nabytkarskom veltrhu

v Milane (Snowcrash Team), ale aj v dalSich oblas-
tiach priemyselného dizajnu, ako su stolovanie
(Hackman) a potreby pre volny ¢as (Fiskars). Okrem
toho sa v sucasnosti uspesne etabluje napr. vo sfére

mobilnych telefonov.

Exterierovy popolnik Abitax. Dizajn: Kazuma Jamaguci,

vyrobca: Abitax, Japonsko

Foto: DZ Centro de Diseno, Bilbao
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vyrobca: Hackman Designor Oy Ab/Arabia, 1996

Misa. Dizajn: Pekka Paikkari,

Foto: Design Forum Finland

Stolicka Kuukuna. Dizajn: Vesa Damski, 1997, Stolicka. Dizajn: Jouko Jarvisalo,
Foto: Marco Melander vyrobca: Mobel Oy, 1995-96

ToolToys

Donedévna stacilo, aby bol vyrobok uZitoény a bezpecny, dnes si uZ trh Ziada aj emo-
cie. Dizajnéri a vyrobcovia su postaveni pred novu Glohu: inovovat tak, aby bol rozdiel
medzi potrebou a zabavou ¢o najmensi.

Predmet vo vyzname nastroja i hracky je témou putovnej vystavy ToolToys, ktori uspo-
riadalo Danske centrum dizajnu v Kodani v Centre dizajnu v Spanielskom Bilbao,
usporiadanej v dinoch 15, 9. - 16. 10, 1998. Prezentuje sa na nej vySe 250 produktov
charakteristickych dualitou funkénosti a hravosti, racionality a emocionality.
.Nastroje-hracky su predmety pre Zivot v jeho Sirokej komplexnosti,” hovori sa

v Gvode katalogu vystavy. Nastroje a hracky tychto kvalit st podla odbornikov pred-
metmi budicnosti. Ich interdisciplinarita, zaradenie medzi pracu a hru, resp. vyucbu
a zabavu, im dava rozmer obohatenia v oboch smeroch.

Vystava je rozdelena na dve Casti: do prvej su zaradené exponaty, pri ktorych je jasne
oddelena funkcia nastroja a hracky, ako napr. noZnice, skrutkovace, hrebene, poci-
tacové klavesnice a klasické hracky. V druhej sa prezentuji predmety ,obojakée", teda
nastroje-hracky, napr. hodinky Swatch, stavebnica LEGO a iné, ktoré sa uz medzi-
casom stali legendou.

Solnicka a korenicka. Dizajn: Marcel Wanders,

vyrobca: DMD, Holandsko.
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Stilwerk 1

Ak sa v oblasti umenia a dizajnu deje v Nemecku nieco nové a zaujimavé, deje sa to najma v Hamburgu, v meste
na rieke Labe s atmosférou multinacionalnej komunity, jednom z najvacsich europskych pristavov a meste s fasci-
nujicou architektirou. Nie nahodou prave tu sidlia redakcie mnohych znamych interiérovych casopisov, napr.
Schoner Wohnen, st tu 4 Skoly zamerané na dizajn a byvaji tu mnohi dizajnéri svetového mena - okrem inych
modny navrhar Joop a Jill Sandersova.

Mozno prave preto sa mySlienka prestavby byvalého mlyna sladovne z 18. storo¢ia na moderné centrum dizajnu
zvané Stilwerk stretla s takym porozumenim. Po dvojrocnej prestavbe osemposchodovej tehlovej budovy v sused-
stve Rybného trhu sa v aprili 1996 otvorili brany dnes uz velmi popularnej galérie Stilwerk. Novy koncept centra di-
zajnu bol dokonca taky uspesny, Ze do r. 1999 sa Stilwerk rozsiri o oprotistojacu budovu s premostenim na 2. pos-
chodi a podobné centrum dizajnu otvoria i v Diisseldorfe a Berline.

Kto by oCakaval klasicky urad podporujici dizajnérske aktivity za Statne peniaze, bol by prekvapeny. Stilwerk pred-
stavuje dovedna 10 000 m2 vystavnych a firemnych priestorov, obchodov so Spickovym dizajnom, galérii, konferenénych miestnosti, reStau-
racii, poradenskych, ale i vyrobnych priestorov na siedmich podlaziach vo vlastnictve firiem zvucnych mien, ako st napr. Conran Shop,
Alessi, Ligne Rosset, Clic, Bulthaup, Home Living a pod. Jedno poschodie patri vystavnym priestorom Design Forum, co je akysi Klub profe-
sionélov a priaznivcov dizajnu a architektiry (v januari 1997 sa tu konala vystava VSVU v Bratislave Projekt Volkswagen).

Stilwerk v3ak nie je iba exkluzivnou dizajnérskou predajnou galériou, ale poskytuje aj dokonaly servis vo forme poradenskych sluzieb, do-
vozu a montaze zaklipeného tovaru, organizuje diskusné vecery, prednasky a rozne iné profesionalne aktivity.

Prizemie tejto zaujimavej budovy patri dizajnérskym vystavam, ktoré sa obmienaji kazdych 14 dni.

1. Centrum dizajnu Stilwerk v Hamburgu.

Foto: Reiner Ohms, Heilit + Woerner Bau AG.

2. VeSiak Hut ab. Dizajn: Konstantin Grcic,

vyrobca: Moormann Mdbel, 1998. Foto: Nils Holger Moormann.
3. Regalovy systém fnp-x. Dizajn: Axel Kufus,

vyrobca: Moormann Mdbel, 1998,

Muazeum Alessi

»UZ davnejsie som sa zaoberal myslienkou zalozit
muzeum nasSej firmy - a teraz sa mi to konecne po-
darilo," povedal pri predstaveni projektu Mizeum
Alessi v maji t. r. Alberto Alessi.

Miazeum bude spristupnené odbornej verejnosti (ve-
deckym pracovnikom, Studentom a novinarom) v ja-
nuari 1999 v areali firmy v Crusinallo v budove by-
valej vyrobne postriebreného a chromovaného
riadu, ktora bola odstavena v 50. rokoch.
Architektonickl kuratelu nad rekonStrukciou objektu

-

-

3007919 L0 U

Navrh interiéru mizea. prevzalo Stidio Mendini, vedenim muzea a archivu
Dizajn: Marta Magistrini, . bola poverena Francesca Appiani.
Alessandra Ciapponi a Maurizio Forella. ' Na 550 m2 sa predstavia vyznamné produkty a do-
A\ ! kumenty, ktoré mapuju historiu a sucasnost firmy

Alessi od jej zalozenia r. 1921, ako su prototypy,
technologické projekty, originalne dizajnérske
kresby, dobové publikacie, katalogy a reklamna gra-
fika. Museo Alessi ma ambiciu byt plnohodnotnym
stankom Gzitkového umenia a okrem zbierania a vy-
stavovania chce vyvijat aj rozne kultirne aktivity

v spolupraci s inymi inStitaciami a stalymi zbierkami.

Logo Miizea Alessi.
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1. Absolventka VSUP v Prahe Jaroslava Prochazkova kladie

doraz na jednoduchost, vyrazni siluetu, farebné ladenie

Expozicia medzinarodného
dizajnu v Oslo

Stalu vystavu s nazvom Priemyselny dizajn véera a dnes otvorilo v jini 1998
Umelecke centrum Henie-Onstad v norskom hlavnom meste. S myslienkou systema-
ticky zbierat a prezentovat dobry dizajn nasho storocia priSiel znamy norsky dizajnér
a historik umenia profesor Thorbjern Rygh, ktorému sa podarilo ziskat na svoju stranu
nielen vystavovatelsku institiciu, ale najmd Norsku radu dizajnu.

Expozicia, ktora sa bude priebeine dopifiat, obsahuje vySe 60 priemyselnych vyrob-
kov z Europy a Ameriky, rozdelenych do troch sekcii: medzinarodny dizajn 30. - 90.
rokov, stcasny dizajn vo svete a sicasny norsky dizajn.

Zbierka vznikla na zaklade vyzvy Norskej rady dizajnu, ktora sa r. 1991 obratila na
clenske krajiny ICSID s prosbou prispiet do nej kvalitnymi exponatmi. Vysiedkom je
pomerne nehomogénna, ale zaujimava kolekcia produktov najroznejSieho typu,
predovSetkym domacich elektrospotrebicov (napr. Svédsky kuchynsky robot Electrolux
zr. 1940) a kuchynského naradia, nabytku, osvetlenia, pracovnych nastrojov, foto-
aparatov, aut (Citroén 2CV a Austin Cooper 998) a skla, zastipeného aj stpravami
poharov vyrobenymi r. 1995 v Lednickych Rovniach na ndvrh Laca Pagaca (LR 2357)
a Jozefa Kolembusa (LR 2376). PoteSenie zo slovenskej ticasti v susedstve sveto-
znamych firiem (Arabia Ab, Toshiba, Carl Zeiss Jena, Bang Olufsen, Alessi a ini)

a dizajnérskych kapacit (napr. Aldo Rossi, Roy Tandberg, Maria Benktzon) sa pri listo-
vani v katalogu k expozicii zmeni na rozpaky, ked ako akvizicny partner zo Slovenska
je uvedené Design centrum CR v Brne. Napriek tomu je vytvorenie stalej zbierky
dizajnu, jedinej tohto druhu v Skandinavii, uzZitoénym Ginom najméa pre Studentov

a zainteresovanych zaujemcov o dizajn.

Katalog zbierky dizajnu Henie-Onstad Kunstsenter (156 stran, 58 farebnych ilustra-
cii, text v norCine a anglictine) je k dispozicii v kniznici Slovenského centra dizajnu.

Industridesign igar og idag

Herue Onstac Kurstsant
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4. 7 vystavy v Galérii Fast. V popredi stolik, kreslo a pohovka

3. Pod znackou Dadaj navrhuje absolventka VSUP v Prahe
Oldficha Hozmana (Studio Arc), v pozadi nastenné hodiny

2. Vystredna elegantna produkcia absolventky SPS textiinej
Dagmar Kupkova.

v Brne Tani Kovarikovej.

Foto: Petra Skoupilova (1-3), Eva Vesela

Elegancia vsedneéeho dna

Odievanie a dizajn, tvorivé discipliny najviac zviazané s kazdodennym Zivotom,
moZeme povazovat za verné zrkadlo spolocnosti a kultiry v konkrétnom case. O nad-
viazanie dialogu s minulostou a najdenie identity suicasného ¢eského dizajnu islo aj

v druhom ro€niku nekomeréného projektu 2000 + 1: Hladanie stratenej elegancie
(pisali sme o nom podrobnejsSie v DE SIGN UM ¢. 3/97), ktory sa predstavil vystavou

v Galérii Fast na Sazavskej ulici v Prahe 2 v dioch 12. - 26. juna 1998. Navstevnici

si mohli prezriet odevné kreacie Moniky Drapalovej, Sarky Hrzovej, Evy Helekalovej,
Tani Kovarikovej, Dagmar Kupkovej, Hanny Markovej-Stocklassovej, Jaroslavy Pro-
chazkovej, Natalie Ruden, Timoure et groupe, Petra Tylinka a odevné dopinky Radky Kubkovej, Hany Kuchynkovej, Katefiny Pittlovej a Evy
Oktavcovej, urcené do zbierok Umeleckopriemyselného muzea v Prahe.

Témou tohto ro€nika bola Elegancia vSedného dna. Projekt v autorskej koncepcii Drahomiry Bfezinovej, produkcii Jana Tajbo3a a kuratorskej
spolupraci Konstantiny Hlavackovej z UPM prepojil nielen tvorbu modnych navrharov, ale aj architektov, dizajnérov a fotografov. Interiérové
solitéry prezentovali Hynek Manak, Alena a Jan Lexovci, Milan Chovancik, Oldfich Hozman a Miroslav Hruska. Na dand tému vystavovala
madne fotografie Petra Skoupilova, mySlienku hfadania stratenej elegancie zasa interpretovala fotografka Blanka Chocholova a Studenti tvo-
rivej fotografie Sliezskej univerzity v Olomouci.

Druhy rocnik projektu 2000 + 1 sa skoncil 28. jina autorskou prehliadkou spominanych madnych tvorcov a dizajnérov na terase Bertramky.
V budicom roku sa projekt ponesie v znameni prirodnych materialov a umeleckoremeselnych technik v si¢asnom odeve a dizajne.
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ROCNIK 1998
DE SIGN UM vychadza na 72 stranach za rovnaku cenu
ako v predchadzajlcich rokoch.

Celorocné predplatne
je 240,- Sk.
Vyuzite objednavkovy listok
na tejto strane casopisu.
Vsetci predplatitelia DE SIGN UM dostavaju zdarma Stvrtrocnik
INFORMACNY BULLETIN SCD,
ktory prinasa najaktualnejsie informacie o vystavach,
veltrhoch, sataziach, publikaciach a inych
aktivitach v oblasti dizajnu.

-__-------_--__-_---___--__-----------_---__-_-_-__----------------------________________--_-_--------___---_-__----;;,ég_-__
Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa (telefon)

Objednavam si zavazne DE SIGN UM
Roénik1998 | 1| (2! [3||4| Roenk1997 | 1]12]|3| |4 Roenk1996 |2 |4

Casopis zasielajte postou: obycajne (240,- Sk) doporucene (268,- Sk)

Predplatné uhradim: zlozenkou Ziadam vystavit faktlru

datum a podpis:



Pisomné a telefonické objednavky:
SCD, V. Brhlovicova, M. Michlikova
Jakubovo nam. 12, P. 0. Box 131
814 99 Bratislava
tel.: 07/536 15 23

07/536 18 00
fax: 07/536 18 38
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s grafikmi a grafickymi Stidiami.

grafickej tvorby a pontka informacie
pre pripadnych zaujemcov o spolupracu
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Publikacia predstavuje 56 osobnosti a firiem pdsobiacich
v oblasti grafického dizajnu na Slovensku. Katal6g prezentuje
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