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Vystavu k Zivotnemu jubileu dizajnéra Dusana
Juneka pripravilo v spolupraci s autorom sLOVEN-
SKE CENTRUM D1zAaJNU. Dusan Junek (1943)

je odbornej verejnosti doma | v zahranici zndmy
ako viestranna osobnost — grafik, dizajnér, pedagég,
publicista, organizator kultarnych projektov

_—

a vystav. Retrospektivna autorskad vystava Dusana
Juneka v GALERII KORIDOR ponuka navitevnikom
moznost zoznamit sa predovietkym s tazZiskovymi
oblastami jeho rozsiahlej tvorby ~ s plagdtmi

a ndvrhmi logotypov. Na vystave je predstavenych
celkom 24 navrhov a realizacii plagatov s kultir-
nou tematikou, ktoré autor vytvoril pre réznych
klientov, predovietkym pre sSLOVENSKE NARODNE
pivaoLo, Medzi tridsiatimi vystavovanymi navrh-
mi logotypov mozno uvidiet aj jednu z "minovs«cn
prac Dusana Juneka - navrh na logotyp interneto
vého portélu viSEGRADSKE) STVORKY v4, ktory
e jednou z dvoch vitaznych prac ndrodnej Casti
sifaze na jeho vytvorenie a reprezentuje SR v med
zindrodnom kole sifaze. Najnovsim kultdrnym
projektom, ktory Dusan Junek skoncipoval spolu

$ Janom Rajlichom ml., je retrospek
CESKE A SLOVENSKE UMENIE PLAGATU 1993

- 2003, ktora po premiére v danskom Silkeborgu
poputuje do Prahy (10. 04. - 21. 05. 2003, Lapi
iumvBi*:lehwnxke_} '-(aplhky] a neskor do Brati-
slavy, kde ju slovenské publikum bude mact vidiet
v GALERII Z v Zichyho palaci v juni 2003.
Ucelenej3i pohfad na doterajsie dielo renomovaného
Sestdesiatnika DuSana Juneka poskytne vystava
JUNEK & DESIGN, ktora sa uskutodni v septembr
az oktobri 2003 v GALERII STUDIO L&S v Brati-
slave. (Na den, ked dielo vyznamnych slovenskych
dizajnérov zaine predstavovat Slovenska narodna
pockat...)

Rozsiahlejsi portrét Dusana Juneka uverejiujeme

na stranach 22 - 25.

vna vystava

galéria, si treba

www.sdc.sk

V priebehu Styridsiatich rokov spoluprace vytvorili
Charles a Ray Eamesovci okrem potetnych
priekopnickych kreacii nabytku aj vynimocné
stavby, filmy a multimedidlne projekty. Vycho-
diskom vacsin
materialmi. Experimenty s ohybanou preglejkou
predstavovali iba zaciatok hfadania novych postu-
pov, krorymi prispésobovali nepoddajné mate

ridly organickym tvarom ludského tela. Vystava
EAMES predstavuje nabytok Charlesa a Ray
Eamesovcov z obdobia 40. - 76. rokoy 20. storoéia
od prvych pokusov s preglejkou, sklenym vldknom
alebo drétom po zname navrhy ALuminium
cHAIR, Mozno na nej vidiet stolicky a stoly, kroré
vyraba renomovana nemecka spolocnost viTra

s uspechom aj v stcasnosti (pre zaujimavost:
vITRA viastni prava na vyrobu vietkych dizajnov

y ich prac bole ocarenie a inspiricia

Charlesa Eamesa), ako i povedneé originaly, ktoré
poskytlo zo svojich zbierck viTrRA DESIGN
museum Vystavu dopliia projekcia kratkych
filmov Charlesa a Ray Eamesovcov, poc /
prebiehaju workshopy pre verejnost a pre Skoly,
ktoré podporuje aukéna spoloénost soGa.

Org
pre kazdého adepta dizajnu, 50 VITRA DESIGN
MUSEUM, 5polocnost KONSEPTI a SNG.

Viac o tvorbe Charlesa a Ray Eamesovcov v tomto
Cisle na stranach 6o — 64.

as

nizatormi vystavy, ktora je povinnym cvikom

www.sng.sk

So svetlom Carujlci mag, sveteiny dizajnér, dizajnér
svietidiel, navrhar, cent v jednej osobe — to
je Ingo Maurer (1932). Talentovany, hizevnaty

a nekonformnymi myslienkami preslaveny nemecky
tvorca sa zapisal do dejin tvarovania svetla v 20
storo€i ako jedna z najvyznamnejSich oscbnosti
Vystava, ktorli zostavilo VITRA DESIGN MUSEUM,
ponika rozsiahly prehfad o Maurerovej takmer
Styridsatrocnej tvorbe, ktora je systematickym
hladanim novych poddb svetla a nachddzanim

eho netusenych moznosti. Ingo Maurer zaziaril

na eurdpskej dizajnovej scé e uz jednym zo svojich
prvych navrhov - stolové svietidlo suce z roku
1966 (vyraba a predava sa uspesne dodnes)

sa zaradilo medzi kultové dizajny 20. storodia.

Iddc po novych, nevychodenych cestach pri stvdr-
neni svietidiel a svetla v interiéri, vytvoril cely

rad tvarovo, konstrukéne i technicky inovativnych
svetelnych objektov, ktoré sa stali predznamena-
vatelmi svetovych trendov v dizajne osvetfovacich
telies pre cely svet — okrem spominaného svietidla
suLs naprikiad spiraLE (1967), METROPOLIGHT
(1970), 81 M (1970), 1L10s (1083), LAMPAMEPE
(1980), LiGHT sTrRucTURE (1983).

Svoju dizajnérsku autoritu dokdzal Ingo Maurer
doplnit skvelym vyrobnym a obchodnym manaz-
mentom do rozmerov, ktoré prinasali a prmaésju

i jeho najbizarnejsim svetelnym kreaciam konti-
nudlnu priazen zdkaznikov, pochvaly dizajnovych
kritikov a zdujem médii — komu by neboli zndme
nekonvencné svietidla ako sisisier (1982),

DON QUIXOTE (1989), ONE FROM THE HEART
(1991). Vystava vo weilskom muzeu dizajnu

je aj zaujimavym pohladom za kulisy manufakeiry
do umelcovej dielne - popri sériovo vyrabanych
svietidlach zahffia aj unikaty a ojedinelé proto-
typy. Na rozdiel od sériovo vyrabanych svietidiel

st famozne svetelné interiérové koncept
vytvorene Ingom Maurerom pre najprominent-
nejsich klientov po celom svete ociam bezného
smrtelnika nedostupné — na vystave sa s nim
moZno zoznamit aspon prostrednictvom modelov
a fotografii

Aktudlne kredcie Inga Maurera urcené pre trh
mozno pravidelne vidiet na veltrhu evroLUCE

v Mildne (najblizSie 09. 04. - 14. 04. 2003,
Standardne popri milanskom saléne nabytku)
Naviteva prezentaéného stanku spolotnosti INco
MAURER GMBH je sice maly
kuziel so svetlom, aviak neobyajnym zizitkom,
na ktory sa nezabida,

exkurzom do s

www.vitra.com

Pre vietkych, ktori posobia v oblasti tvorby
nteriérov, dizajnu a bytovej kultiry je naviteva
VELTRZNEHO PALACA NG v Prahe v fase konania
veltrhu art & interior skvelou prilezitostou
zorientovat sa v novinkach, nacerp,

inpirdciu
a nadychat sa vynimoénej atmosféry. V tomto

roku sa prisne vyberovy veltrh, pristupny len 3pic-
kovym produktom a firmam, kond uz po Stvrty raz
v osvedcene] dramaturgii - komercni ast veltrhu
(03. 04. = 06. 04. 2003) doplhaji nekomeriné
prehliadky ceského a zahranicného d?zaiﬂu (03. 04.
- 04. 05. 2003) v priestoroch Ndrodnej galérie

a stibor sprievodnych firemnych prezentacii art

& interior point priamo v prazskych predajniach
Akao novinka pribudol nulty roénik vystavy ofFicE
& wvire. Tahdkom tohoroénych vystav dizajnu
bude nepochybne projekt, ktory predstavi siicasny
dizajn skla v Cechach (kuratorka PhDr. Jana
Hornekova). Pod témou SVIETIDLA A SVIETIACE
OBJEKTY Z CORIANU budi predstavené price
vytvorené vyzvanymi autormi. Mimoriadne

E.Q\IJIr‘\EVy kfl."}f\'\\’i'llﬂy pf:)’i‘k! ON THE STREET
predstavi vysledky Studentskej sitaze, zamerane|
na dizajn pre ludi na ulici a bezdomovcov

(do findle sutaze postupili aj prace Stud
z bratislavskej VSVU, viac v &isle 1/2003).
Prehliadka zahraniéného dizajnu bude zostavens
z viacerych vystavnych projektov ako
ZANUSS!I FUN, FABIAN PRO 3 lﬂé, na OdbOfﬂI';(OV
a novindrov caka cely rad rdznych sprievodnych
akcii, vietkych navitevnikov potesi reprezenta-
tivny katalog nabity nielen informaciami, ale

aj bohatym fotografickym materidlom a textami
renomovanych teoretikov a kuratorov vystav.
Casopis o€ siGN um ako jeden zo zahranicnych
medialnych partnerov veltrhu art & interior
2003 a jeho sprievodnych akcii prinesie rozsiahle
spravodajstvo v Cisle 1/2003

www.artinterior.cz



Mimochodom: Kai.d)", ktosa s lésk.ou. od_dév? sYojej préc‘i,

tiZi po uznani. Ani dizajnéri nie si vynimkou.
Ziskat ocenenie v zdpoleni s konkurenciou znamena pre oceneného utvrdit
sa v kvalite svojej préace. Pre tych, ktori neuspeli, je porovnanie s lep§imi
nemenej délezité — motivuje ich rozpoznat tskalia svojich vykonov a popasovat
sa s nimi. SutaZe dizajnu su jedine¢nou prileZitostou na bilancovanie
rovnako pre dizajnérov ako pre vyrobcov — poniikaji moznost porovnavat,
vypozorovat trendy, indpirovat sa, stretnit rovnakych zanietencov
a — posuvat stav veci dalej. PrestiZzne ocenenie dizajnu a zvuéné meno
jeho autora patria dnes k §tandardnym a délezitym pomocnikom budovania
imidZu vyrobcu i vyrobku. Byt nositelom ceny za dizajn v ndrodnom
¢i medzinarodnom kontexte znamené pre produkt a producenta nemélo
marketingovych vyhod - dal3ie odbytistia, lep§ie prileZitosti a nové impulzy.

V hlavnej téme tohto &isla, ktorou je priemyselny dizajn, sme sa vybrali
po stopach ocenenych vyrobkov a nestarnicich dizajnov. Ak cenu ma cena
za dizajn? pytame sa pri pohlade na sitaZe dizajnu, ktoré vo svete pribudaji
ako huby po daZdi, a netrpezlivo ¢akame, s akymi prekvapeniami pride
v poradi 6. ro¢nik slovenskej Narodnej ceny za dizajn, ktory vyvrcholi
v okt6bri 2003... Novadikovia na slovenskej dizajnovej scéne Etela Lucova
a Michal Berger prisli v priebehu roka s autorskymi vystavami, ktoré
sme ocenili najma my, odbornici, kedze vyrobcovia akosi zaostévaju... Cest
vynimkam, ako s mladd znac¢ka ndbytku Createc alebo skldresi v Lednickych
Rovniach, ktora systematicky spolupracuje s dizajnérmi, ako je Patrik Illo,
a ini pri tvorbe dizajnérsky orietovaného sortimentu uZitkového
a dekorativneho skla. Za uspe§nym a ocenenym dizajnom sme nakukli
aj k nasim najbliz§im — eskym susedom — v prispevkoch, v ktorych
predstavujeme renomované dizajnové §tidio Studio Spanihel a ocenent
esku priemyselnt produkciu poslednych rokov. Chutovkami zo svetovej
kuchyne dizajnu st spomienka na priekopnicky autorsky tandem
Charles & Ray Eamesovci a vychyrené dizajny s podpisom Gio Ponti.
Mimochodom: nestor slovenského grafického dizajnu Dusan Junek oslavuje
vyznamné Zivotné jubileum, ku ktorému mu srde¢ne blahoZeldme v mene
v§etkych privrzencov dobrych plagatov a znatiek!
Na cestu za putavym ¢itanim v tomto Cisle vam mdva Jimmy,

zdlozka do knihy z kolekcie xozion. (Di1zajn: INCI MUTLU)

R By the Way everybody who is devoted to his or her work desires
P ’

recognition. Designers are no exception. Being awarded

in competition with others is a kind of acknowledgment of quality of work
for the awarded person. Comparison with better ones is important also for
those who were not successful because it encourages them to find the insuffi-
ciencies of their work and make improvements. Design competitions offer
a unique opportunity for designers and manufacturers as well — they can
compare, discover new trends, find inspiration, meet the same people who
are concerned in the topic and push things forward. Prestigious awards
for design and a sounding name of its author belong to the standard and
important factors for building the image of a manufacturer and a product
at present. For a product and a producer, being a holder of a design prize
in the national or international context means achieving many marketing
benefits - further trade outlets, better opportunities and new impulses.

In the main topic of this issue — industrial design — we followed the
2003 411 path of the awarded products and the evergreen designs. How much is a design
prize worth? We asked this question while looking at design competitions,
which mushroom very quickly in the world and we are waiting impatiently
for the surprises of the 6th year of Slovak National Design Prize coming
up in October 2003... Etela Lu€ova and Michal Berger, the newcomers to
the Slovak design scene have exhibited their products, which were appreciated
mostly by us, professionals since the producers fall behind somehow...
The exceptions are the young furniture brand Createc or the glassworks
in Lednické Rovne, which are systematically cooperating with designers like
Patrik Illo, and others, who are producing a design-oriented assortment
of consumer and decorative glass. We also take a look to our closest neigh-

LUBICA FABRI

TEMA >

dizajn bours — the Czech Republic — to present successful and awarded design and

e e we introduce the prestigious design studio named Studio Spanihel and

Design the awarded Czech industrial production of the last years in our magazine
P y 8

f E bod . . . .
R e entries. Memories of the pioneering tandem of Charles & Ray Eames

o s and famous designs by Gio Ponti belong to delicious pieces from the world
PLAGATY NA, K3 cuisine of design. By the way, Dusan Junek, an important personality
5 ipioE: of Slovak graphic design is celebrating his significant birthday anniversary.
Congratulations on behalf of all supporters of good posters and signs!

DIZAJN NA ULICI

POSTERS
ENGLISH SUMMARIES } 1 r e 1 ] 1
JiMmmy, a bookmarg [rom the KozioL collection is waving at you to wisn

vou lot of enjoyment while reading this issue. (DESIGN: INCI MUTLU)
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Kruhy :

» The Rings on the Water

Poeticky nazov KRUHY NA VODE patri sutazi,

—

ktort po prvy raz zorganizoval Gruv ako sicast projektu eEurOPSKE]
FEDERACIE LUDOVEHO UMENIA A REMESIEL V roku 2000. Vysledky
sutaze ukazali pozoruhodné moznosti zhodnotit tradicné remeslo v spojeni
s dizajnom a velky tvorivy potencial mladych dizajnérov. Jednym z hlavnych
zamerov projektu, ktory chce Gruv organizovat periodicky, je ziskavat

mladych dizajnérov na systematickd spolupracu s

ULuv-om pri tvorbe
vyrobkov a rozmnozenin.
Za finan¢nej podpory Ministerstva kultiry SR vypisal Gruv
KRUHY NA VODE 2002 ako verejnu neanonymnu sitaz pre pro-
fesionalov a $tudentov dizajnu v Styroch kategéridch: Gzitko-
VY PREDMET NA KAZDY DEN, ODEV A ODEVNY DOPLNOK, INTER-

ZACLONY PROTI HMYZU

CURTAINS AGAINST INSECTS

AUTOR | AUTHOR:

REKA SZAKALLOVA

VEVU | ACADEMY OF FINE
ARTS | BRATISLAVA | 2002
KOVOVA SIET, STRIEBORNA
NIT, VYSIVANIE

IRON NET, SILVER
THREAD, EMBROIDERY

KOLEKCIA SPERKOV
COLLECTION OF JEWELLERY
AUTOR | AUTHOR:

DANIELA MLADENKOVA
2001 — 2002 | PRIRODNINY,
STRIEBRO, MED, TEPANIE,
PATINOVANIE, LETOVANIE
PRODUCTS OF NATURE,
SILVER, COPPER, STAMPING,
PATINATION, BRAZING

IEROVY PRVOK @ TRADICIA AKO 1DEA. Do stitaZe sa prihlésilo 174
autorov, ktori predlozili 127 jednotlivych préc a 142 kolekeii. Z4-
kladnym kritériom hodnotenia bol posun od tradi¢ného remes-
la k si¢asnému dizajnu spolu s kvalitou a &istotou remeselnej
techniky. Porota, ktorej predsedala renomovand slovenska teo-
retitka AGATA ZAEkoVA, hodnotila sitazné prace v dvoch ko-
lach, do findlového postipilo 102 prac a kolekcif, z ktorych po-
rota vybrala vitazov. Porotcovia vyuzili pravidla sutaze, ktoré
umoziiuju neudelit tri ceny v kaZdej kategérii a sii¢asne ocenit
Vadsi pocet prac v mimoriadne kvalitne oboslanych kategériach.
Skladba ucastnikov naznatila, Ze popri etablovanych tvorcoch
z radov dizajnérov, ktori sa kontinudlne a profesiondlne zao-
beraju témou spojenia dizajnu a remesla (JANA MENKYNOVA, Ti-
BOR UHRIN, SIMON Mi13urDpA), dorastd na Slovensku najmladsia
generdcia autorov, ktori z odkazu tradi¢ného slovenského re-
mesla a ludového umenia dokdZzu ¢erpat mimoriadne original-
ne, svieze i vtipné indpirdcie pre vlastni tvorbu. n——



S vysledkami stifaZe kRUHY NA VODE 2002
sa mohla §irokd verejnost zoznamit v novembri
minulého roka prostrednictvom vystavy, ktoru
Gruv otvoril v Slovenskom ndarodnom muzeu
v Bratislave pritazlivou médnou prehliadkou.

Predstavené invenciou nabité modely, in§pirova-

né tradi¢nymi ludovymi odevmi a textilnymi

technikami vytvorila na tato prileZitost popred-

na slovenska odevna \’};"\"al‘ﬂl(l{a LEA FEKETE.

PhDr. AGATA ZACKOVA,
predsednicka poroty,

o sutazi:

UzZitkovy predmet na kazdy den

edmet

ZAVINACE. KOLEKCIA
DREVENYCH MisS

A DOZ | COLLECTION
OF WOODEN BOWLS

AND DOSES

AUTOR | AUTHOR

TIBOR UHRIN

THE RINGS ON THE WATER 2002

PhDr. AGATA ZACKOVA,

“The main aim of the competition - to motivate authors to
implementation and usage of the folk culture elements in
their work - was satisfied. The mentioned aim was a result
of difficult estimation process of particular artefacts by
professional jury. Everyday Utility Object reached the hig-
hest level among the four announced categories. The most
convincing elements were diversity of the objects, origi-
nality, usage of a rich scale of technological possibilities,
sensitive artistic and handicraft quality and a wide usage of

different traditional materials.”

MISA NA OVOCIE
FRUIT BOWL

AUTOR | AUTHOR
MARTIN HARTINIK
2002

MISA Z JAVOROVVCH
LUBOV | BOW MADE
OF MAPLE STRIPS



Wy

KOLEKCIA HREBENOV

~ SPERKOV | COLLECTION

OF COMBS ~ JEWELLERY

AUTOR | AUTHOR:

TUNDE UHRINOVA

2002 | DREVO, ROHOVINA,

POSTRIEBRENY KOV, ZLATNICKE \ 4
TECHNIKY | WOOD, BUCKHORN, \
SILVER-PLATED METAL,

JEWELLERY TECHNIQUES

MARINA
SWAN

ZACLONY PROTI
HMYZU | CURTAINS
AGAINST INSECTS
AUTOR | AUTHOR:
REKA SZAKALLOVA
VEVU | ACADEMY
OF FINE ARTS
BRATISLAVA | 2002
KOVOVA SIET,
STRIEBORNA NIT,
VYSIVANIE | IRON
NET
EMBROIDERY

KOLEKCIA SPERKOV

, SILVER THREAD,

PAPUCNIKY

AUTOR | AUTHOR
TATIANA KUBISOVA
VSVU | ACADEMY OF FINE
ARTS | BRATISLAVA

2001 - 2002

VLNA, TKANIE,

PLSTENIE | WOOL,
WEAVING, FELTING

COLLECTION OF JEWELLERY
AUTOR | AUTHOR:

DANIELA MLADENKOVA
2001 = 2002 | PRIRODNINY,
STRIEBRO, MED, TEPANIE
PATINOVANIE, LETOVANIE
PRODUCTS OF NATURE,
SILVER, COPPER, STAMPING,
PATINATION, BRAZING
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De sign'um

NINA GAZOVICOVA tn ; tarst

CHAISE LONGUE WHITE ' 1
Z | FROM: FRAME
COLLECTION
DIZAJN | DESICN:
ALBERTO MEDA
VYROBCA | MANUFACTURER!
ALIAS 2002

METAKRYLATOVA MISKA 2
METHACRYLATE TRAY
DIZAJN | DESICN:
JERSZY SEYMOUR
VYROBCA | MANUFACTURER:
MAGIS 1908

POLYETYLENOVA KONVICKA | 3
NA KROPENIE KVETOV
POLYETHYLENE CAN FOR
WATERING THE FLOWERS
DIZAJN | DESIGN
JERSZY SEYMOUR
VYROBCA | MANUFACTURER
MAGIS 2000

4 GUMAKY | GUM SHOES
PORCELANOVA VAZA

PORCELAIN VASE
DIZAJN | DESIGN:
MAXIM VELEOVSKY
CESKA REPUBLIKA
CZECH REPUBLIC



tended conception that dre

W tional design spher

DESIGNBLOK show, a selection of the top of Prague design, was
a delightful form e for participants and a pleasant way of
acquainting with what is new in the Czech and world design sphe

ell. Direct

media support of several private and public radios and periodic:

re during few days for amateurs and professionals

higher attendance, quality of the accompanying e

attention of visitors to less tradi
elonged to the positive features of the
2002 sh

according to organizers and responses of participants.

Apd” from px,‘ll]hlﬂi}lli sale premises \|\l'l‘v.‘r’l(?()'H‘x, studios .1['4: G

sign galleries where the most current prc ts and installations i

interior design, furniture, lightings, office and kitchen sets, top elec
tronic solutions, housing accessories, authors jewellery (BELDA)
and, for the first time, fashion (BOHEME, TIMUR ET GROUP)
and advertisin esented, the programn also included the exhi
bitions like the exposition of p. HLAVA in the Museum of Art and
Industry, sHeLLy Fox’s fashion design show in British Council,
“open doors day”, lectures and company presentations.

The event was held under the auspices of the Czech Ministry of

B Industry and Commerce and Ministry of Culture. The org

sovm”y tried not only to present the best from forei n design but

also, by open confrontation, create a space f

or supporting domestic
production. Floods were the only limiting factor that negatively
influenced the show. Several companies were forced to can

restrict their attendance and other had to m maximum effort to
take part in pEsieNBLOK show. Organizers ambition to introduce
a complex report on the character and quality of design in wider
contexts was presented in the cycle of exhibitions, shows, lectures
and social events. We would like to introduce you some of the most
interesting participants and projects we selected from the manifold

mosaic of the events.

Okrem stalych predajnych priestorov, vystavnych sieni, §tadii

a galérii dizajnu, kde boli prezentované najaktudlnej

projekty a inStaldcie — interiérovy dizajn, nabytok, svietidla,

kancelarske a kuchynské zostavy, $pi¢kové elektronické

rie§enia, bytové doplnky, autorsky $perk (seLpa), prvykrat
aj moda (BoHEME, TIMUR ET Grou ) a reklama, boli

do programu zaradené vystavy ako napr. expozicia p. HLAVU
v Umeleckopriemyselnom mizeu, prehliadka modelov
navrharky sueLLy roxove) v British Council, prednasky,
»dni otvorenych dveri” a firemné prezentécie.

Akcia sa konala pod osobnou zadtitou ministrov priemyslu

a obchodu a kultiry CR, o sved&i o priamej snahe organiza-

torov nielen prezentovat to najlep§ie zo zahraniéného, ale

otvorenou konfrontdciou vytvorit priestor na podporu do-

mdcej produkcie. Jediny limitujici &initel, ktory negativne

poznatil prehliadku, boli povodne — niektoré spolo¢nosti

boli niitené svoju tcast zrusit, resp. obmedzit, iné vynalozit

maximadlne usilie na to, aby sa pesicnBLoku vobec mohli

zalastnit. Ambicia organizatorov — podat komplexni
spravu o charaktere a kvalite dizajnu v $irSich sivislostiach
- sa konkretizovala v koloto¢i vystav, prehliadok, predna-
ok a spolotenskych podujati. Z pestrej mozaiky akcii vybe-
rovo pribliZujeme niekolko najzaujimavejich ti¢astnikov

a projektov. Prijemnu in§pirdciu... a o rok ,nashledanou"!

KAMEN | ROCK

POLYETYLENOVA

DVERC ZARAZKA

VETHYLENE
DOOR-STOP
DIZAJN | DESIGN
MARC NEWSON
VYROBCA

MANUFACTU

MAGIS 1908

3 ' DESIGN CENTRUM €R
PREDSTAVILO VYBER
Z NABYTKOVE)| TVORBY
JANA PADRNOSA.
DESIGN CENTRE OF Er
NTRODUCED A SELECTION
FROM JAN PADRNOS
FURNITURE PRODUCTION

4 ' ZELEZNICNA STANICA
RAILWAY STATION
PRAHA-BUBNY
SIDLO JEDNODNOV
FOTOSTUDIA KMENOV

HO

CASOPISU
EAT OF

FOTOGRA
BLOK I A
A ONE-DAY PHOTO STUDIO
OF BLOK MAGAZINE

MAIN PHOTOGRAPHERS

VO VESTIBULE VELTRZNEHO PALACA SiDLILO
INFORMACNE CENTRUM DESIGNBLOKU '02.
KAZDY ZUCASTNENY SUBJEXKT SA TU PREZENTOVAL

JEDNYM CHARAKTERIST

CKYM OBJEKTOM
OJE) PONUKY. | DESIGNBLOK ‘02
ATION CENTRE HAD ITS SEAT IN THE

5

INFOR

ENTRANCE HALL ME FAIR PALACE

EACH OF THE PARTICIPATING SUBJECTS
PRESENTED ITS WORK BY ONE CHARACTERISTIC
OBJECT FROM ITS OFFER




KONSEPTI

-> vivat Alias

Hl‘ma KONSEPTI Sa tento ]'UI\'
predstavila na dvoch miestach.
Showroom v sidle spolo¢nosti

bol ideovo rozdeleny na dve ¢asti

— alter nativny g‘l'ix'\lur' S neonovou
instaldciou v povodniami poskode-
1om suteréne a tradiény vystavny
systém s portféliom poniikanych
noviniek bytového a kanceldarskeho

nych vyrobcov.

nabytku popre

sl
clachn

V $tudiu TunNeL v HoleSov
predstavila konsepT1 kolekciu

PROGRESS 2002

Ktora pat

irmy ALIAS,

najdynamickejsie sa

rozvijajicim talianskym vyrobcom
nabytku (na trhu posobi od roku
1979). Cast povodnej expozicie pre-

vzatd zo SALONE DEL MOBILE 2002

v Milane parrila k tomu najatrak-
tivnej§iemu z DESIGNBLOKU '02,

»bludisko" z trans

Spektakular

parentného obalového materiz

o v samostatnych kéjach

nabytkové solitéry nasvecované

h

minireflektormi v obmiefajicic

sa farebnych ténoch. Vysledkom

bol harmonicky a nezvycajne atmo-
sféricky priestor, ktory poniikol
inovativny pristup k vystavovaniu
nabytku.

De sign'um

LIVING SPACE

-> byt €i nebyt?

K najdiskutc

yanej$im prezentdciam

patril showroom LIVING SPACE.

Spoloénost vstipila do jesennej

zONy § novym ponatim vys

priestorov — s filozofiou interiérovy
d

premenila 350 m? plochy na redlny

jn do/zo Zivota. Rekonstrukcia

vzorovy byt so zimnou zdhradou,

riadeny novir

23 ami, najnov§imi
tec ':‘.nnlﬁ’;}'i.nni a riadiacim systémom
domacnosti s dotykovym panelom.
Ojedinela koncepcia vznikla v spolu-
préci s ¢eskym ateliérom apr
(architekti PETER KOLAR a ALES
LAPKA). ,Atmosféra domova"

v prezentaénych priestoroch Living

space priniesla nové moznosti

pre komplexny interiérovy servis,

ale aj v oblasti komunikacie

s klientmi.

1/ MEETING | KANCE

1 2 KRESLO | OFFICE
DIZAIN 1 C N
ALBERTO MEDA
3| 4
2 ALIAS 1 ¢ FIR
OMPA N

3 LA GHOST, LA MARIE
STOLICKY | CHAIRS

D12 v
PHILIPPE STARCK
NEON

INSTALAC

JLE | INSTALLATI

N THE KONSEPTI

HOLPORT PRI SIDLE
VITRA | HOLPORT CAFE

AREN A KNIMKUPECTVC

DESIGN CENTRUM

-> vysek z Padrnosa

DESIGN CENTRUM CR sa zapojil
do akcie autorskou vystavou
¢eského dizajnéra JANA PADRNOSA
Nenuceny vysek aneb Zavéry

1. pétiletky (1998 - 2002).

Navrhy

rovych doplnkov

realizuje spolocnost sBLAckBOX,

ktort Padrnos zalo r roku 2000

v Trebiti. Firma sa radi k popred-
nym ¢eskym vyrobcom malosério-
vého nabytku. Vyber z tvorby

obsahoval policové a1 lové zosta-

7, stoly

a spolo¢enské stoliky. Objekty sa
vyznaduju jedneduchym tvarom

y dorazom na konstrukéné riedenie.

Padrnos pracuje najma v kombi-

ndcii s drevom, kovom a sklom,

experimentuje s novymi material

mi ako corian, perspex. Vyuziva

aj menej obvyklé materialy ako

betén a hrdzavi lakovani ocel.

QUBUS -> dizajn

pre vietky pohlavia

wého
nuk

ké interié-

Nové prazske stiadio uzi

ajnu a architektiry p

ini auto

vo svojej pred

rové doplnky mlad ceskych

vytvarnikov a firiem. Po §tyroch

mesiacoch existencie Qusus de
klaruje jasny ciel — spolupracovat
a podporovat najmlads§iu generaciu
tvorcov dizajnu, ndjst sposob,

ako realizovat autorsk

[""\\‘ull\,'})\,",

Az 40 % pontkanych diel tot

reprezentuju diplomové préce
§tudentov. Dominuje inovativny,

vesely a hravy diz

V Qususe ndjdete Cajové stipravy

a drobné doplnky caeriera

vacu, predmety z kameniny

ROMANA MIKYSKU, sklenené
unikdty ZDENKA LHOTSKEHO,
ale aj vaniu pAVLA STASTNEHO
z projektu Funny koupelny.

K najobltibenej$im produktom
patria porceldanové doplnky
MAXIMA VELCOVSKEHO.

Jeho kultovy porceldnovy téglik
Pure sa stal $pecidlnym
dartekom pesiGNBLOKU '02.



pONLIC

-> ¢im dalej lepsie...

Kvalitny ¢esky dizajn v duchu
minimalizmu reprezentuje jednotna
filozofia pre solitérne doplnky

i urbanistické §tudie — dokladné
remeselné vyhotovenie a harménia
celku s detailom. Koncept, ktory
prezentoval showroom firmy
DONLIC INTERIER, demonsitroval
dokonalost a komplexnost interié-
rového dizajnu v ramci jednotli-
vych bytovych zloZiek.

Zaujimavé boli tak drobné objekty
do kipelne, kuchyne ¢i spélne,

ako aj ich celkové ideové usporiada-
nie a materialové spracovanie.

=8

[ WA VL

MODERNISTA

-> moderna moderna

Okrem toho najlepsieho z nabytku,
doplnkov a svietidiel z ¢eského
kubizmu, art deca a funkcionaliz-
mu bola §pecidlne pre pesiGN-
BLOK 'O2 pripravena vystava
plagatov Propaganda dnes uz sranda
z doby ,,ked' nasa krajina vzdorovala
naletom amerického chrobaka“.
Dobové plagaty boli dalsou lahod-
kou, a to nielen pre grafickych
dizajnérov, z pestrej tyzdriovej
ponuky prehliadky.

RANNY ARCHITECTS
-> osvedcena perfekcia,
¢o viac dodat

Pofas pEsiIGNBLOKU ‘02 vystavoval
showroom RANNY ARCHITECTS
mnoZstvo noviniek renomovanych
spolo¢nosti: sedaci nabytok FriG-
HETTO, plastové pele-mele od firmy
macis, kuchyne cappeLLing, haute
couture etno 3tylu v podani znacky
GERVASONI, re-kredcia navrhov
JOSEFA HOFFMANNA firmy witr-
MANN, ako aj jej najnovsia kolekcia
talineného nabytku. Prezentacia

v priestoroch RANNY ARCHITECTS
poniikla aj odpoved na otdzku,
tykajicu sa najhoricej§ich trendov:
veselé farby koZe, svetlé drevo,
jednoduché linie, prizemné konfe-
renéné stoliky — matné alebo

lesklé, etno vzory (mimochodom,

v chdpani RANNY ARCHITECTS

to v praxi znamena 8o % atypov!).

BLOK -> créme de la créme

alebo ,star“ na 5 mindt

Lakadlom posledného diia bol bezpo-
chyby jednodenny portrétny ateliér
kmeriovych fotografov ¢asopisu
sLok. Ndvitevnici mali moZnost
zostavit si (takmer v rodinnej atmo-
sfére) z mnoZstva rekvizit a odevov
kostym podla svojich predstav

a dat sa zvecnit na peréne nadrazia
profesiondlnym timom. Okrem
nezabudnutelnych, ale prchavych
zazitkov z pEsiIGNBLOKU '02 si
tak za symbolicky poplatok mohol
navitevnik odniest origindlny
suvenir v podobe vlastného fotopor-
trétu. Mimochodom, prvy oktébrovy
tyZderi bude aj v roku 2003 patrit

v Prahe dizajnu..."

BLIZSIE INFORMACIE:
www.designblok.cz

DONLIC INTERIER
KUCHYNA | KITCHEN

BLOK
OBALKA CASOPISU
MAGAZINE COVER

DONLIC INTERIER
KERAMICKE DOPLNKY
CERAMICS TABLEWARE



| De sign'um [

Organizatori bio sa od jeho prvopociatkov pokisali

selneho .
ey b I 0 & ‘ predstavovat najlepsie vysledky v oblasti dizajnu z celého
18thBiennial ® RWAsveta, hoci sa sustredili najma na Eurépu. To platilo

of Industrial

aj o minulorocnom bienale. Patnast prevazne europskych

4

Design % 7 G s .
E krajin reprezentovalo 340 vystavenych diel priemyselného

LENKA BAJZEL - s A e
sl (oo dizajnu, vizualnej komunikacie a projektov dizajnu.

bio 18 - 18. bienale Vyber ako i po minulé roky uskutocnili profesionalne institicie v jednotlivych
priemyselného 55 7 o i . a " )
krajinach. Vybrané diela boli vystavené pod jednou strechou v centre Lublany.

1 v Lublane

Sme s vyberom spokojni? Odraza stcasni situaciu dizajnu? Osobne si myslim,

ze vystavenych diel mohlo byt viac, ale bolo by to naozaj nutné?

Lo spominané 7 A
Co spominan: o roku 2002 je vernym obrazom

¢asnej situdcie v eurépskom dizaj-
Eine. Utast na podujati bola po dlhom
fCase vyvazena. Neobjavili sa Ziadne
dych vyraZajice prekvapenia, ale

podujatie prinieslo

a aky malo ro
z hladiska ¢
perspektiv

na vystavu nepatria. Koniec koncov,
%automaticky sa otakdvala zodpo-

¢ 'vedna spolupraca vietkych zicastne-
nych. Vaésinu z nich tvoria ¢leno-

ia medzindrodnych dizajnérskych
asocidcii, a preto boli obozndmeni

s kritériami hodnotenia dizajnér-

ELEKTRICKA KOSAEKA skych produktov tak, ako ich pri-
ELECTRICAL MOWER-EBGER  jala medzindrodna profesionalna
DIZAJN | DESIGN: Z s 3 %

MARIAN LAUKO verejnost. St viak reakcie vzdy

SLOVENSKO I SLO A 2 - . P .
AR oy vhodné? Vadsinou s vystavovanymi
KALENDAR | CALENDAR

produktmi nie sme tplne spokojni.

3 4 ‘ A DIZAJN | DESIGN!
V takychto pripadoch je porovna- IVANA Z1LJAK
vanie s dizajnom lep3ej kvality naj- ~ StOV!NSKO ! StoveNiA
lepsou lekciou pre tych, ktori diela

b .. k o d. p KARAFY | CARAFES
vyberaju, ako aj pre dizajnérov Bis) N Gesieis
samom)'mh. PATRIK ILLO
VYROBCA | PRODUCER:

LR CRYSTAL
SLOVENSKO I SLOVAKIA




V predchddzajicich ro¢nikoch biendle
sa potet zii¢astnenych krajin pohyboval
okolo dvandst-trindst. Tentoraz ich

bolo patndst. U¢ast mohla byt aj vidsia,
avSak odborné institiicie, ktoré maja

na starosti vyber éastnikov, su — o sa
tyka financii a pracovnikov — v podob-
nej neutesenej situdcii ako organizatori
biendle bio. Okrem toho, bio je organi-
zované skupinou nadsencov v meste,
ktoré nie je na mape krajiny ni¢im inym
len nepatrnou $kvrnkou, ktord sa sotva
moéze rovnat predmestskej populdcii
rozsiahleho eurépskeho velkomesta.

Je v Case globalizdcie, ked nase zaujmy
nesiahaju dalej, nez siaha nas vlastny
eurdpsky dvor, mozné pritiahnut viac
pozornosti a zdaujmu, ako nam venuju
na$i najblizsi susedia a priatelia? Mozno
vytriezvieme, aZ ked nds k tomu prinati
globadlna integracia a ukdZe nam cestu
spat k riefeniu problémov nasho malého

sveta, ktoré momentdlne ignorujeme.

Co znamena bio pre Eurépu? Vystava
dizajnu, ktori podporuji renomované
medzindrodné in§titicie 1csip, 1co-
GRADA a BEDA a odborné organizacie,
o majl na starosti vyber. Je to jediné
biendle dizajnu, ktoré ponika nahliad
nutie do celého spektra dizajnérskej
tvorby, porovnanie dosiahnutych vysled-

ATLANTIS. 5T

DIZAJN | DESIGN

OL | TABLE

LORENZO AROSIO

TALIANSKO | ITALY

bio 18 — the 18™ BIENNIAL OF INDUSTRIAL DESIGN,

taking place in Ljubljana for the eighteenth time in the

last 39 years. From the very beginning, the organizers of
he event have attempted to present the best achieve-
ments in design from across the globe, although they have
mostly focused on Europe. This is also true for this year’s
biennial. Fifteen, predominantly European, countries are
represented by 340 exhibits of industrial design, visual
ommunications and design projects. As in the previous
years, the selection carried out by professional institutions
from the individual countries. After a long time, all the
selected exhibits were put on display under a single roof in

he center of Ljubljana.

m What does bio mean for Europe? An exhibition suppor-
ted by the renowned international institutions i1csip,

IcoGrRADA and BEDA, and expert organizations in charge
of the selection; the only design biennial that offers an

’:ll insight across the whole range of design; a comparison of

‘imachievements by a broad range of designers and producers
-

kov v dizajne prostrednictvom Sirokej
§kaly dizajnérov a vyrobcov z rozli¢nych
Casti sveta i povzbudenie kreativity

a realizacie. V roku 1963 dostalo bio

za ulohu propagovat nové myslienky

a realizacie priemyselného dizajnu,
vzdeldvat uZivatelov, podporovat tych,
ktori hladaju spravny sposob pri svojej
dodennej praci, a ujat sa funkcie

sprostredkovatela medzi rozvinutymi
a rozvojovymi krajinami. Tieto ciele
boli velmi vysoké a vzneSené! Boli do-
siahnuté, alebo moézu byt dosiahnuté
v kazdodenne sa meniacej spolo¢nosti
a v podmienkach globalizdcie? Je to
nepretrzity proces, poslanie sa este
nenaplnilo a ofakavania zatial neboli
splnené. Vynimoény ciel méZeme
dosiahnut jedine s pomocou mnohych
slovinskych a zahraniénych dizajnér-
skych odbornikov. Hlavnym tcelom
bienale bio je teda p['l,’d.\m\.'if }\rwJuR!\,‘.
ktoré vo svojom prostredi poskytuji
vhodné rieSenie uréitého problému,

su prikladom istej inovacie, techno-

logickej vyzvy, alebo si jednoducho
objektmi, ktoré v sii¢asnosti potrebu-
jeme. Ulohou podujatia je formulovat
spravne kritérid hodnotenia kvality

a upriamit pozornost na vyrobky,
ktoré spomedzi mnozstva objektov
:L—lplm'ufm ich stc¢asného nekritického

spotrebitela splnaju tieto kritérid.

BIKINI, KRESLO | CHAIR
DIZAJN | DESIGN
JORGE PENS!

SPANIELSKO | SPAIN

rom different parts of the world; an encouragement to
reativity and implementation.
This year, the narrow boundaries that define the tried
and tested participation in the biennial’s core event have
Mbeen expanded with 26 additional events — solo and group
xhibitions, presentations of shops, round table discus-

¥sions, lectures and workshops.

OTOK. KUCHYNSKA ZOSTAVA

VYTAH LOM
KITCHEN 1ISL ND WITH PULL TABLE
DIZAJN | DESIGN
MAJA TASIC DEMSAR | GASPER DEMSAR

SLOVINSKO | SLOVENIA

HERMES SOFTLAB.

KOORDINO\

DENTITY

DIZAJN | DESIGN
VITAL VERLIE,
MIHA GROBLER

SLOVINSKO |t SLOVENIA

ALPINA RACING CL

TOPANKY NA LYZOVANIE
KIINC BOOTS
IESICN
JURE MIKLAVC | JAN JAGODIE
SLOVINSKO | SLOVENIA



bio bolo od zadiatku vystavou kvalit-
ne navrhnutych priemyselnych
vyrobkov, produktov vizudlnej komu-
nikdcie a dizajnérskych koncepcii.
Na§im hlavnym cielom je predstavo-
vat objekty, ktoré v sebe nesti zodpo-
vedny postoj k spotrebitelovi, vyrobe
a Zivotnému prostrediu. Bienile je
vo svojej podstate velmi konvenénou
udalostou a odvazujem sa tvrdit,

ze sa te$i medzindrodnej povesti
velkolepého konzervativneho podu-
jatia. Vo svetle pocetnych dilem
sprevadzajucich kazdé podujatie,
ako napriklad spdsob, ako dat vysta-
ve bio novy zmysel, obsah alebo
formu, asto dochddzame k zaveru,
ze povodny zmysel biendle je tym
jedinym, ¢o sa stretdava s podporou

u mnohych expertov, ktori st ¢lenmi
profesionalnych organov podujatia.
Bienale sa nikdy nestane prehliad-
kou symbolov vyjadrujicich posta-
venie, zdobiacich obalky modernych
fasopisov. Na druhej strane, chyba
nam to? KedZe sme si vybrali
vychodenu cesticku, ktord prinasa
zodpovednost a nie iba reakcie,
pravdepodobne ndm takéto symboly
chybat nebudi. Kataldgy, ktoré ostali
jedinymi svedkami tychto niekedy
neuveritelnych vykonov, prezridza-

ju, ze sme sa rozhodli spravne.

Design'um

Tento rok sa uzke hranice, ktoré
urcuju spolahlivii a osvedéent éast
ri-

na hlavnom podujati biendle, ro
li 0 26 dal§ich podujati — samostatné
a skupinové vystavy, prezentacie
obchodov, diskusie pri okrihlom
stole, prednasky a kurzy, ktorych
prostrednictvom sme sa uchadzali

o pozornost verejnosti smerom k roz-
nym sféram, priamo alebo nepria-
mo ovplyvnenym dizajnom. Tymto
sposobom sme sa pokusili roziirit
myslienku potreby kvalitného prie-
myselného dizajnu do ekonomickej

a verejnej sféry

za hranice profesie
dizajnéra, v ramci ktorej presviedca-
me jeden druhého. MéZe to zname-
nat preradenie prevodovky z neu-
trdlu a zadiatok ,$printu” do ciela.
® Niektoré sprievodné podujatia si

zasluzia zvlastnu pozornost: retro-
spektivna vystava slovinskej médnej
navrharky vesny caserScik,
ktora sa zameriava na vynimoénu
tvorivost kedysi ispeiného odvetvia
priemyslu, ktoré v sicasnosti preziva
len v tejto stalej zbierke médneho
dizajnu; prezentacia su¢asnych slo-
venskych tvorcov plagitov juraja
KRALIKA 2 VLADISLAVA ROSTOKU,
charakteristicka vynikajicim gra-
fickym dizajnom a skvelym stvdrne-
nim expozicie; inovativne pouZitie

VYSTAVA PLAGATOV V MU2
ARCHITEKTURY V LUBLANE
POSTERS EXHIBITION

IN ARCHITECTURAL MUSEUM

IN LJUBLJANA

AUTORI | AUTHORS: JURAJ KRALIK,
VLADISLAV ROSTOKA

SLOVENSKO | St

VAKIA

A

CISTKA

b

Pavol Vs

drnaie

svetla v dizajne interiéru kanceldrii
Slovins

ej obchodnej a priemyselnej
komory dizajnérov maji Tasic
DEMSAR 3 GASPERA DEMSARA,

prehliadka prac priemyselného dizaj-

néra MARJANA ZITNIKA V Pirane,
stala vystava a predaj Sperkov dvands-
tich dizajnérov v Zlatarstve Kodra,
nezvycajnd vystava zamietnutych
navrhov grafického dizajnu chor-
vatskych dizajnérov a dve diskusie
pri okrithlom stole — jedna sa tykala
manazmentu dizajnu pod nazvom
Spojovacie ¢lanky priemyslu a dizaj-
nu, druha sa zaoberala ilohou
priemyselného dizajnu v podnikani
a bola spojend s prednaskou dizaj-
néra pAoLA pivu a podnikatela
HEINZA F. HOFERA.

® Som presvedcena, Slovinsko

prinasa v podobe bio Eurépskej unii
dediéstvo, ktoré nie je uplne za-
nedbatelné pre na§ budici spolo¢ny
domov. V dizajne — oblasti tvorivosti
¢loveka, ktord ma vyznamny vplyv
na cely nas hmotny svet — pomaha
bio zachovavat perspektivu a metédy
hodnotenia, ktoré zavisia vyluéne

od kritérii odbornikov. Preto méze
bio aj v budicnosti prispiet k tomu,
aby bolo prostredie, v ktorom Zijeme,
pre vietkych praktické, usporiadané
a prijemné.

VIVA 20C. VVSTAVNE PLACATY
EXHIBITION PO
DIZAJN | DESIGN:

SHIN MATSUNAGA
JAPONSKO | JAPAN

TERS

PrestiZnej medzindrodnej dizaj-
nérskej sitaze bio 18 sa zucastnilo
350 ulastnikov z 15 krajin sveta,
medzi ktorymi bolo zastiipené aj
Slovensko. Slovensku ucast zabez-
pecovalo SLOVENSKE CENTRUM
p1zajNu, ktoré bolo zdroven
organizatorom vystavy plagatov
JURAJA KRALIKA 8@ VLADISLAVA
rRosTOKU v Mizeu architektiry.




MB 3. PROFESIONALNY
BICYKEL | SPEED RACING
PROFESSIONAL BICYCLE
DIZAJN | DESIGN
BORUT DVORNIK
SLOVINSKO | SLOVENIA
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KICK TWO K2 AND CARVE TWO K2.
DIZAJN | DESIGN: ZEUG DESIGN GMBH
VYROBCA | PRODUCER: PLAYMAKER
RAKUSKO | AUSTRIA

243D. VIZUALNY STYL

CASOPISU | VISUAL
DENTITY OF DESIGN
MAGAZINE

DIZAJN | DESIGN
KUBA SOWINSKI,
JACEK MROWCZVYK
POLSKO | POLAND

SID D GN EXCELLENCE AWARTE

KUCHYNSKE SPOTREBICE | KITCHEN APPLIENCES

DIZAIN | DESIGCN: DESIGN CENTRE GORENJE

(JANEZ SMERDEL), SASA HRIBERNIK, OSKAR
FUCIK, LIDIJA PRITRIZNIK, ANTON HOLOBAR)

SLOVINSKO | SLOVENIA
RADA EXCELLENCE AWARD

PLAGATY | POSTERS

DIZAJN | DESICN: SHIN MATSUNAGA

JAPONSKO | JAPAN

BEDA EUROPEAN DESIGN AWARD
BIKINI. KRESLO | CHAIR

DIZAJN | DESICN: JORGE PENSI
VYROBCA | PRODUCER! AMAT 3
SPANIELSKO I SPAIN

ZLATE MEDAILY | GOLD MEDALS
SYSTEM ZVAPA(:SKVCH OCHRANN\;’CH PRILIEB
WELDING HELMET SYSTEM

DIZAJN | DESIGN: DAVID CRAFOORD,
OSKAR JUHLIN

VYROBCA | PRODUCER: HORNELL

SVEDSKO | SWEDEN

OTOK. KUCHYNSKA ZOSTAVA § VYTAHOVACIM
STOLOM | KITCHEN ISLAND WITH PULL TABLE
DIZAJN | DESIGN: MAJA TASIC DEMSAR,
GASPER DEMSAR

VVROBCA | PRODUCER: UNIMOBIL D.0.0.
SLOVINSKO | SLOVENIA

KICK TWO K2 AND CARVE TWO K2
DIZAJN | DESICN: ZEUG DESIGN GMBH
VVROBCA | PRODUCER: PLAYMAKER
RAKUSKO | AUSTRIA

RYCHLONAVIJACI AUTOMATICKY PRISTRO)

A SPIRALOVITE NAVIJACI POLOAUTOMATICKY PRiSTRO)

VELOCIWRAPTOR AUTOMATIC MACHINE

AND SPINOWRAPTOR SEMIAUTOMATIC MACHINE
DIZAJN | DESIGN! BOJAN KLANCAR

VYROBCA | PRODUCER: EPIPACK D.O.O.
SLOVINSKO | SLOVENIA

ALPINA RACING CL. TOPANKY NA LYZOVANIE
CROSSCOUNTRY SKIIKNGC BOOTS

DIZAJN | DESIGN! JURE MIKLAVC, JAN )ACODIE

VYROBCA | PRODUCER: ALPINA
SLOVINSKO I SLOVENIA

CESTNE UZANANIA

HONOURABLE MENTIONS
PODUSKA | UPHOLSTERY

DIZAIN | DESIGN: NANNA DITZEL
\/‘*ROBCA | PRODUCER: KVADRAT A/S
NEMECKO | GERMANY

SATURNUS. DRZIAKY NA FLASE
BOTTLE HOLDERS

DIZAJN | DESIGN: UROS HOHKRAVT
SLOVINSKO | SLOVENIA

MACH 1, 4. VYSOKO PREC‘ZNV REZACI
SYSTEM | HIGHLY PRECISE CUTTING SYSTEM
DIZAJN | DESIGN: VALENTINITSCH DESIGN
VYROBCA | PRODUCER: WINTERSTEIGER GMBH
RAKUSKO I AUSTRIA

MOTOCULTIVATOR

DIZAJN | DESIGN: TOMISLAV JELIC,
TOMISLAV KRALJEVIC

VYROBCA | PRODUCER: CIMOS LABINPROGRES
CHORVATSKO | CROATIA

SUMMER | LETO 2002. KOLEKCIA VINENYCH
A KOZENYCH VYROBKOV | KNITTING-WARE
AND LEATHER COLLECTION

DIZAJN | DESIGN: VESNA GABERSCIK
VYROBCA | PRODUCER: ALMIRA RADOVLJICA
SLOVINSKO I SLOVENIA

LISA. KRESLO | CHAIR

DIZAJN | DESIGN: KING-MIRANDA
ASSOCIATI

VYROBCA | PRODUCER! BALERI
TALIANSKO I ITALY

ENY ZA VYBORNY PROJEKT

oop OJECT A\
ELEKTRICKA KOSACKA | ELECTRICAL
MOWER-EDGER

DIZAJN | DESIGN: MARIAN LAUKO

SLOVENSKO | SLOVAKIA

RDS

ODEV — ZVYSOK | CLOTHING — WASTE
DIZAJN | DESIGCN! MATEJA BENEDETTI
SLOVINSKO I SLOVENIA

MB 3. PROFESIONALNY BICYKEL | SPEED
RACING PROFESSIONAL BICYCLE

DIZAJN | DESICN: BORUT DVORNIK
SLOVINSKO 1| SLOVENIA

VAZY | VASES

DIZAJN | DESIGN: NINA MALOVRH
VYROBCA | PRODUCER: STEKLARNA
ROGASKA SLATINA

SLOVINSKO I SLOVENIA
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Kreativita
ako motto
bio 18

Creativity
as a Motto
of bio 18

bio
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Jednoduché a formalne &isté grafické stvarnenie

18. bienile priemyselného dizajnu 2002 v Lublane
je pracou slovinského grafického dizajnéra puSana
Jovanovica, ktory Zije a pracuje vo Finsku od roku
1983. V roku 1993 zalozil vlastny ateliér karRsTIUM
v Helsinkach, kde spolu so svojim slovinsko - finskym

timom pracuje pre zakaznikov v Slovinsku i vo Finsku.

Charakterizovat a zddraznit povahu biendle priemyselného dizajnu,
ktoré ma 3g-ro¢nu histériu, je bezpochyby ndro¢nd tloha a dizajnér
k nej pristupoval trocha odli¥nym postojom. Novinkou, ktora
odliSovala grafické stvarnenie s1o 18 od predchddzajicich, boli
slogany zdérazfiujlice vyznam a tilohu podujatia biendle priemysel-
ného dizajnu na prahu nového milénia. ™ Zdkladmi grafického
znazornenia, ktoré sprevddza kazdé biendle, st uz zauZivany symbol
bio, plagét, zdkladny tladeny materiél (pravidla vystavy, prihlasky,
novoro¢né pohladnice, pozvdnky, obalky, zoznam sprievodnych
podujati atd.) a katalég. ® Tento rok dizajnér pridal takzvanych
malych a velkych s1oNov, reprezentaéno-informaéné objekty,
ako aj transparenty s cielom zviditelnit vystavu s1o 18 a niektoré

miesta konania jej sprievodnych podujati.



Pre jovanoviéa boli pri navrhu konceptu vizudlneho
stvarnenia bio 18 vychodiskovym bodom zmeny

v obsahu podujatia na prahu nového milénia s prihliad-
nutim na jeho takmer $tyridsat rokov dlhu tradiciu.
Struktira celkového grafického charakteru bola posta-
vend na lingvistickej urovni v kombindcii s umelecko
-metaforickym jazykom. Zakladnou slovnou hrou sloga-
nov bola kreativita, ktora sa lisila podla jednotlivych

§pecifickych tém: Kreat

Kazdy slogan bol uvedeny pod metaforickou

znalkou bie. Vietky pismena tohto oznacenia potom
nahradil objekt zndzorfujuci vyznam slovesa sloganu.
Napriklad pri slogane Kreativita nie je trestnd bolo
pismeno b nahradené pi§talkou, pri slogane Kreativita
bez make-upu pismeno i nahradil riz a pri slogane
Kreativita nie je vrodend pismeno o nahradil cumel.
Uvedené tri varianty loga st tieZ hlavnym motivom

v sérii troch plagatov, na ktorych boli tri objekty
nahradzajuce pismeno znaku zvatSené tak, Ze ich bolo
tazké identifikovat — s kreativitou sa mbéZzeme pohrat.
Ucelom plagatov je prezentovat podujatie na otvore-
nom, verejnom priestranstve, a prave preto musi byt
ich forma ¢o najzrozumitelnej$ia a najviditelnejsia.
Bohutzial, dizajn tychto troch bio plagitov s prevlada-
jucou bielou farbou a abstraktnymi tvarmi nestacil
na to, aby boli v priestore zretelné a vyrazné.

Na druhej strane plagaty pre verejnost a na uliciach
boli nahradené sionmi1, modernymi pochodujicimi
muzskymi postavami jasnych farieb (modra, ¢ervena,
zltd) a v Zivotnej velkosti. Mali B1on1 sa posielali

s pozvankami a adresati si ich mohli poskladat sami,
kym velki boli rozmiestneni po celom centre mesta

a v priestoroch konania biendle bio 18 a jeho sprie-
vodnych podujati. Na velkych sionocH bol vytlateny
kalendar tychto podujati, ich funkciou teda bolo

aj informovat o vietkych akcidch biendle.

The simple and formally pure graphic image of this year's 18™ BIENNIAL OF IN-
DUSTRIAL DESIGN is the work of Slovene graphic designer pusan jovanovic
who lives and works in Finland since 1983. In 1993 he founded his own studio in
Helsinki, kArsTium, where he together with his Slovene-Finnish team works for
Finnish as well as for Slovene customers. To mark and emphasize the identity
of a biennial of industrial design with a 3g9-year long tradition is without a doubt
a difficult task and the designer approached it with a slightly different attitude.

The novelty about this year's graphic image which makes it different from

previous graphic images are slogans emphasizing the meaning and the role of the

biennial of industrial design on the threshold of the new millenium. Elements of
the graphic image that accompany each biennial are the already fixed symbol bio,
the poster, the basic printed material (regulations of the exhibition, application
forms, new year’s cards, invitations, envelopes, the list of accompanying events
etc.) and the catalogue. This year the designer added the so called small and big
BIoNs, a kind of representative-informative objects, as well as banners to mark
the exhibition bio 18 and some venues of accompanying events. m The structure
of the overall graphic image was built on the linguistic level combined with the
artistic-metaphorical language. The basic play-word for slogans was creativity.
Three variations of the logo (Creativity Creativity
Creativity ) are also the main motive in the series of three
posters where the three objects replacing a letter of the sign were enlarged
beyond recognition — creativity can be played with. Posters in the public space,
on the street were replaced by sions: stylized, marching men in bright colors
(blue, red, yellow) in natural size. The small Bions were sent out together with
invitations and the recipients could assemble them by themselves. The desig-
ner did not want just to promote the biennial but rather to present with the help
of clear and simple elements, combined with a trace of humor and optimism,

the way of work, of thinking and the role of the biennial in the modern society.

Praviinik razstave Regulations of the ex

18. bienale
Industrijski
oblikovare

18th Biennial of
Industrial
Design

Kkreativnosti ne podedujemo

Koncepcia celkového grafického stvdrnenia

bio 18 bola starostlivo pripravena.

Dizajnérov zamer nebol len propagovat bienile,
ale prostrednictvom jasnych a jednoduchych
prvkov v kombindcii s humorom a optimizmom,
predstavit sposob prace, myslenia a naértnut
ulohu biendle v modernej spolo¢nosti. Rozne
typy sloganov mali vzbudit ivahy o vyzname
vystavy pre dizajnérov, zdkaznikov, spotrebitelov,
navitevnikov atd. Celkové formdlne stvarnenie
s vynimkou jasne sfarbenych sionov a Zltych
transparentov viak vyznelo akosi nevyrazne
(sivd topografia) a nemalo na verejnom
priestranstve vacsi efekt, hoci bolo umelecky
zretelné a prezentované v kontexte zaciatku

nového milénia (pouzita biela farba).



Medzindrodna
vyberova
vystava
plagatu

International
Invitational
Poster
Exhibition

SVET PRIATELOV | \oRLD OF FRIENDS

[Hommage a Jan Rajlich senior

(') ) 2utorov zo vietkych kontinentov

i

Tapani AARTOMAA Finland

Takashi Allullu-m

Masutera AOBA Ja

unl Wllm (lﬂl Repubdlic
Republic

[) [ ) artists-designers from all continents

Xaviér BERMUDEZ Mexico
Subrata BHOWMICK India
Olga IIAI"MIA'A luuﬁa

u- wss The vmh-und-
France
Plater lumm The Netherlands

Jutta DAMM-FIEDLER Germany
Jochen FIEDLER Germany

FUKUDA Japan
Christol GASSHER Germ,
Reinhard GASSNER Austria
Nilton GLASER U.S.A,

lhuyﬂn

itz GOTTSCHALK S'iunhli
Mlll‘ HALASA n-m
Jaref HAUKE Stov:
Viciay HOUF Ltnﬂ Republic
Pavel MRACH Czech Republic
Ruth HUIMERIND Estonia

JSKRA Crech Republic
Dan JONSSON Sweden
Alex JORDAN France
Dutan JUNEX Slovakia
Sylvie & Joel JUPIN France
Antonin JURACKA Crech Republic
Roman KALARUS Poland

I-hn !Al.u' Shulla

lu l-u-g u

Sadik KARAMUSTAFA Tuckey
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Umelec, vytvarnik, grafik, dizajnér. Pedagog, publicista, organiza-
tor kultarnych projektov. Znacky, logotypy, plagaty, komplexnéfs
programy vizualneho firemného Stylu, typografické prace. Viac
nez tridsat domacich a medzinarodnych oceneni, ucast na prestiz-
nych medzinarodnych prehliadkach grafickej tvorby, zastupenie
renomovanych stalych zbierkach muzei a galérii po celom sve-
te. Spolupraca s etablovanymi odbornymi médiami, aktivna spo-
ludcast na diani v oblasti grafickej tvorby doma a v zahranici..
profesionalnych vykonov a vysledkov radi cerstvého Sest-
desiatnika medzi nevela poprednych sloven-

’, ’,

skych osobnostlxﬁfﬁk‘im wajnu S m(e\anarodnou prestizou.

%

jubileum [jubi

I JANA ZNASIKOVA

ale charakter.
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puSAN JuNEek vstipil na domdcu vytvarnii scénu uz pocas vysoko-
Skolskych studii (Fakulta architektiry Slovenskej technickej univer-
zity a neskor Akadémia vytvarnych umeni v Bratislave) za¢iatkom
60-tych rokov minulého storotia. Po okupécii Ceskoslovenska v roku
1968 prerusil jeho slubne sa zadinajicu umeleckd drahu desatroény
zakaz vystavovania a publikovania tvorby. Samostatna autorska vy-
stava, ktorou sa zacal jeho navrat do tvorivého diania a spolotenské-
ho Zivota, sa konala v Bratislave aZ po 18-tich rokoch — v roku 1986.
Vadsi a po roku 1989 neobmedzeny priestor pre tvorbu vyuziva Dusan
Junek na systematicky a vSestranny profesiondlny rast, ktorého vy-
sledky oskoro presahuji domdci rdmec. V roku 1991 zakladd vlastné
grafické kreativne Stidio crAF1Q sTupio. Pribudaji préce pre zi-
kaznikov z komer¢nej sféry, predovsetkym v oblasti tvorby logotypov,

znaciek a vizudlnej firemnej identity.




PEFATET 'R

GYORGY

REZIA:JURAJ BVOTA

SCHWAIJDA

HRAJO:ANNA 315KOVA,PETER SINUN,KATARINA EOINTROVA
alebo ZUZANA KRONEROVA,MARIAN LABUDA
STANO DANCIAK,MARIAN GE SBERG, VLADXIIN OKTAVEC

< 03>

< 04>

| De sign'um ‘

® Dusan Junek participuje na vytvoreni corporate identity pre vy3e 20 sloven-
skych a ¢esko-slovenskych klientov, je autorom dnes znamej grafickej tvire slo-

venskych firiem a ins$titicii ako napriklad Tatrabanka, Poistovia Union, Nadacia
Slovak Gold, Harmanecké papierne, Ponstovna Dovera, B. C. Consultmg Bankové

centrum Slovenska, Stadio L+S a iné. Na Itirnych

1je vizualne komunikaty |

podujati ako Festival ceského divadla 'g7, Svetovy kongres basnikov ‘98, Medzina-

rodny festival Jana Smreka i graficky dizajn kolektivnych vystavnych projektov

vo vlastnej rézii - Svet priatelov (2000) a Ceské a slovenské umenie plagatu 1993

- 2003 (2003). Dalsie faZisko jeho gra
plagaty — medzi inymi aj pre Cinohru Slovenského narodného divadla — Divadlo
P. 0. Hviezdoslava a Stadio L+S.
® Svojsky autorsky rukopis, vtip a majstrovska vy

fickej tvorby predstavuji ideové a kultirne

azova skratka plagatov Dufana

Juneka rezonuje aj na medzindrodnej scéne - jeho plagaty sa dostavaji postupne

na najvyznamnejsie vyberové medzinarodné prehliadky grafickej tvorby — vo fin-
skom Lahti, v Brne, PariZi, Mexico City, Tokiu, Fort Collinse, Kjéte. Jun

ekova pla-
gatova tvorba je zaradovana do kolekcii vyznamnych vystav vybranych svetovych
autorov — 100 najpozoruhodnejSich plagatov sveta (PariZ, 1990, 1991, 1998, 2000,

2002), Icocrapa World Graphic Exhibition (Pariz, 1995) icocrapa Foundation Pos-
ter Auction and Exhibition (Sotheby's Reel Gallery London, 1995), Environmental
Poster Design Exhibition in Celebating of United Nations (Kjéto, 1997), Internatio-

nal Poster Exhibiton (Aarhus, 1999), Graphism(e)s — 200 créateurs 1997 — 2001

(Pariz 2001), European Cultural Poster (Praha, 2001).

ho radu reno-

® V sttasnosti st plagaty Dufana Juneka zastiipené v zbierkach cel

movanych ustanovizni doma a v zahraniéi: Slovenska narodna galéria / Bratislava,
Galéria ). Koniarka / Trnava, Moravska galerie / Brno, Pamatnik narodniho pisemnic-
tvi / Praha, Dansk Plakatmuseum / Aarhus, Mizeum grafiky / Odense, Mizeum ume-
nia / Lahti, Centre Georges Pompidou / Pariz, Neue Sammlung / Mnichov, icoGra-
pA Audio Visual Library / Londyn, Stitna univerzita / Fort Collins a Mizeum umenia

North Carolina / Raleigh v USA, Association Trama Visual / Mexico City, Medzina-

rodné centrum umenia / Soul.

® Popri \lu\mvi autorskej realizacii sa DuSan Junek od zadiatku go-tych rokov

intenzivne z

ja do organizovania diania v oblasti grafického dizajnu dnnu iza

hranicam n\vn\}u V rokoch 1990 — 1993 predseda Asociacii grafickycl

I]IIA‘
rov Slovenska, participuje na zaloZeni — dnes uz etablovaného - medzindrodného

Triendle plagdtu Trnava (1991), na jeho jubilejnom s. ro¢niku v rok:

2003 pracu-

je ako predseda organizaéného vyboru. Desatroéie sa vo funkcii viceprezide
medzinarodného Bin'n ile grafického dizajnu Brno (1991 - 1999) vyrazne podiela
{

na formovani vysokej medzindrodnej prestiZze tohto podujatia, ktoré patri spolu

s Bienale plagatu vo Varsave k najstar§im svojho druhu vo svete. me——

< 05>
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PATRICK SUSKIND:
KONTRABAS * CONTRABASS

GYORGY SCHWAJDA:
POMOC. HELP..

1990

WILLIAM SHAKESPEARE!:
OTHELLO
186

WILLIAM SHAKESPEARE!
HAMLET
1986

VLADIMIR MAJAKOVSKIJ:
KUPEL > BATH
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MILAN LASJCA

SLAWOMIR MROZEK:

EMIGRANTI
9

EMIGRANTS

SLAWOMIR MROZEK:
EMIGRANTI > EMIGRANTS

2003

BENGT AHLFORS!:
ALE, ALE, PANI PLUKOVNIKOVA!
BUT, BUT, MISSIS COLONEL!

WILLIAM SHAKESPEARE!:
VESELE PANIE WINDSORSKE
MARY WIDOWS FROM WINDSOR

1998

JAMES GOLDMAN:
LEV V ZIME > LION IN WINTER
1998

BERTOLT BRECHT = KURT WEIL!:
OPERA ZA TRI GROSE
THE THREEPENNY OPER

1998

<09 >
® Iniciovanim a realizdciou réznych projektov prispieva k budovaniu prestize

slovenskej vytvarnej kultiry vo svete a k utuzovaniu slovensko-ceskych kultir

nych zvazkov. K najvyznamnejs$im aktivitam tohto druhu patria reprezentativ-

ne prezentdcie slovenského plagatu a grafického dizajnu v Krakove (1990), na
XIV. Bienale Brno (1994), v prestiznom Dansk Plakatmuseum v Aarhuse (1998).
V roku 2000 organizuje pozoruhodny projekt s hviezdnym obsadenim — vystavu
Svet priatelov pri prilezitosti osemdesiatin Jana Rajlicha star§ieho, ktort obosla-
lo svojimi plagatmi a blahozelaniami vy$e 160 renomovanych tvorcov plagatu
z celého sveta a ktord po premiére v Oravskej galérii v Dolnom Kubine navitivi-
la aj Brno a Prahu. Projektom na pocest 10. vyrocia kultivovaného rozdelenia
Cesko-Slovenska je najaktudlnejsia vystava, zorganizovana Du$anom Junekom
~ Ceské a slovenské umenie plagitu 1993 — 2003, ktord po danskom Silkeborgu
a Prahe zavita aj do Bratislavy (jin 2003).

m Sirokua skdlu posobenia Dusana Juneka na poli grafického umenia uzatvédra
odborna publicistika a pedagogicka ¢innost. Dufan Junek publikoval doposial vy-
$e 100 stati a profilov dizajnérov zo Slovenska, Ciech, mnohych krajin Eurépy,
aj z USA a Japonska. Prednasa a posobi ako konzultant, ziiéastiiuje sa v porotac h

domacich a medzinarodnych siutazi grafického diz
nadstavbové §tudium grafiky viz

ajnu. Vedie $pecializované

udlnych komunikdcii na Sukromnej strednej

umeleckej $kole v Bratislave a je kurdtorom a dramaturgom Galérie Sumec, kto-

ri v §kole zaloZil.

OPERA
ZA TRI
GROSE

<11 >
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- TATRA BANKA A.S.

- TATRA BANKA A.S.

| Whmon

POISTOVACIA AS.

y 2

CORPORATE
DENTITY P
1 TATRA BANKA
1990 — 1991
<02 UNION o
1990 - 1991 ' -‘.

<01 JUNEK DESIGN STUDIO <o1> < 02> <03> <04 >

i

<ob> <07 > < o8>

< 02> ZDRUZENIE
ARCHITEKTONICKYCH

ATELIEROV '
1995
SLOVAK DESIGN CENTRE
1990
B. C. CONSULTING
< 05>

F

/

995
PROSPEKTA

Q =} o o
o n & W

99¢
FESTIVAL VYCHODNA
1979
<077 MULTIKINO PRAHA
1993
<08 > HARMANECKE PAPIERNE

1990
< 0Q > YACHTING CLUB PIESTANY

<10 > CHRANENE GZEMIE
1990
<117 SLOVAK GOLD

<12 ZDRAVENA

<09 > <10 > <11 <12>
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GALERIA

KORIDOR

Derign B JUNEK
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m O kvalite a uznani grafickej tvorby Duiana Juneka hovori pocet ocenent,
ktoré ziskal. K vySe tridsiatim domacim a medzinarodnym cendm a uznaniam
za autorské diela (o.i. Bronzova medaila na XIV. Biendle Brno, 1990; Master's
Eye Award na Trienale plagdtu Trnava, 1991; Danihel’'s Award, USA, 2001) pri-
budla v roku 2002 cena mimoriadneho medzindrodného vyznamu — icograDA
Achievement Award za celoZivotnu tvorbu a zasluhy o rozvoj grafického dizaj-
nu vo svete, ktoru ziskal ako prvy slovensky a jeden z méla zahrani¢nych umel-
cov. Junekove prace si zname odbornej verejnosti na celom svete zo strdn pre-
stiznych odbornych asopisov a publikacii ako Idea (Tokio), Print (New York),
Design Journal (Soul), Novum (Mnichov), Linea Grafica (Mildno), Monthly De-
sign (Soul), Typografia (Praha) a Designum (Bratislava). V si¢asnosti sa pripra-
vuje monografickd publikdcia rozsiahlej tvorby Du$ana Juneka, na ktorej sa
podielaji profesionali a spolupttnici autora zo Slovenska, Ciech, Polska, Madar-
ska, Danska, USA a Japors Kk a. /5 —
® ® = K autorovym Sestdesiatindm pripravilo SLOVENSKE CENTRUM DIZAJNU
vo svojej komornej galérii koripor v Bratislave prierezovi vystavu z autoro-
vej tvorby, pozostavajicu z 30 kultirnych plagatov a 30 znaciek, firemnych sym-
bolov a logotypov (marec—mdj 2003).

VYSTAVNE PLAGATY
EXHIBITION POSTERS

< 01> GALERIA > GALLERY SUMEC:
JAPONSKY PLAGAT > JAPAN POSTER
2003

< 02> GALERIA > GALLERY KORIDOR:
POSTERMAN'S
2003

HMUDOBNE PLAGATY
MUSIC POSTERS

<03 > JOZEF DODO SOSOKA & FAMILY
< 05 INTERNATIONAL JAZZ
2003

<04 > DODO SOSOKA JAZZ
<06 > 2003
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trendy )

Koncepcia, na ktorej je zaloZeny festival
oN1 pizajNu, ma velkorysy zdber. oo chei
predstavovat najnoviie medzindrodné tren-
dy v dizajne, vytvorit priestor na konfron-
aciu domacich a zahranitnych vysledkov,
umoZznit ¥irokej verejnosti spoznat $pitko-
¢ dizajnérske produkty, dostupné na na-
Som trhu, a zozndmit sa s ich tvorcami, vy-
vorit prileZitost na tvorivy dialég samot-
ych tvorcov, vyrobeov i obchodnikov s kva-
itnym dizajnom. Specialitou o je, Ze poni-
a pohlad do najrozmanitejsich oblasti di-
ajnu, po¢niic divicky pritazlivym dizajnom
ndbytku a interiérového vybavenia a kon-
iac pri témach z oblasti grafického dizaj-
nu, vizudlnej komunikdcie a multimédii.
Premiérovy ro¢nik oo 2002, do ktorého sa
zapojilo vyse 35 subjektov, pridiel s pestrou
ponukou podujati rozmanitého Zénra od vy-
stav cez firemné prezentacie po odborné kon-
zultdcie, prednddky i kokteily. e—
K najnavstevovanej$im podujatiam patrili
vystavy domdcej dizajnérskej produkcie —
vystava SLOVENSKY Di1zA)N (Interiérové Sti-
dio Flader), konfrontacia svetového a domé-
ceho nabytku od PHILLIPA STARCKA a MAR-
kA SkripeNA (Nova Design Store a Konsepti),
slovensky dizajn skla vyrabany tradi¢nym
slovenskym vyrobcom rRoNA crysTaL, pre-
zentdcie prac IVANA COBEJA 3 ANDREY PIN-
kove) v interiérovych $tidiach Brik a Ami Inox
Design. Tvorbu na rozhrani medzi dizajnom

A

a umenim predstavila v rdmci oo 2002 ga-
léria K. Gallery — objekty od casrieLy a jo-
ZEFA LUPTAKOVCOV. Pdvabny mlady i fa-
mézne nestarnici dizajn in¥pirovany re-
meslom nasli nav§tevnici na vystavich, kto-
ré pripravil Gtuv — Nabytok a interiérové
doplnky (prace mladej dizajnérky every Lu-
€ove)) a Dizajn a remeslo (retrospektivna
vystava hlavnej vytvarni¢ky Gtuv-u jany
MenkYNOVE]). Uzsej odbornej verejnosti,
najmaé architektom a investorom, boli ur-
¢ené prezentdcie dizajnu kancelarskeho na-
bytku od zahrani¢nych firiem — novinky
renomovaného rakiskeho vyrobcu sene
a systémovy kanceldrsky nabytok Focus, no-
vovyvinuty produkt uvddzany na sloven-
sky trh spolo¢nostou Tecmo. Spickovy za-
hraniény dizajn interiérového zariadenia
sa na festivale predstavil aj v podobe pro-
duktov renomovanych znatiek ako Alessi,
Loewe, Zumtobel Staff, GIRA, Modular a mno-
hych daliich. Excelentny graficky dizajn-
mohli zdujemcovia stretnit na dvoch podu-
jatiach, ktoré pripravilo sLoveNskE cen-
TRUM DIZAJNU — na vystave prac grafické-
ho §tidia sepTemBer a na prednaske reno-
movaného ¢eského tvorcu corporate iden-
tity ALESA NAJBRTA z Prahy. Lahodkou pre
§iroki verejnost bola nesporne vystava di-
zajnu krasnych starych strojov v Mizeu
dopravy s ndzvom SLOVENSKY AUTOMOBI-
LOVY DIZAJN 1960 — 1990. "

PREHLIADKA

SLOVENSKEHND

& SVETOVEHNO
ODIZAIJINY

SLOVAK & WORLD
DESIGN
FESTIVAL

BRATISLAVA




POHOVKA | LONG CHAIR
DIZAJN | DESIGN! ETELA LUCOVA

\NO
DIZAJNOVA KOLEKCIA
DESIGN COLLECTION

N YR Y

em odbornej i laickej verejnosti, spokojnost icastnikov fes-
tivalu, vela kvalitného dizajnu, in¥pirujicich stretnuti a novych kontaktov
~ bratislavsky nova¢ik medzi festivalmi dizajnu mé6Ze byt so sebou spokojny.
Ako hodnotia akciu samotni organizatori? , Myslime si, Ze Bratislava si zasli-
Z tival, ako si oo, a slovenskd dizajnovd scéna i SirSia ve t ho vitaji.
Velky zdujem zo strany dcastnikov prehliadky, dizajnérov, SirSej verejnosti i médii

nas povzbudil v zimere organizovat oo kaZdorocne. Z ispechu oo 2002 sa velmi

teSime, teraz mame na oo 2003 nachystanych viacero atraktivnych podujati
a prekvapeni,” hovori tusica rAsri, riaditelka projektu po. e  ——
Novy ro¢nik festivalu oN1 D1ZAJNU 1 DESIGN DAYs sa uskutocni v Brati-
slave od 15. do 30. oktébra 2003. Dovidenia na pp 2003 — na putavych podu-
jatiach pri dobrom dizajne s vynimo¢nymi ludmi! e————

VYROBCA 1

MANUFACTURER: BENE
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FOCUS MloIZA)N 1| DESIGN: PETR KOLAR,

LES LAPKA, JOSEF 8. NOVOTNY,
DR, ARCHITEKTONICKY ATELIER
YROBCA | MANUFACTURER: TECHO

DIZAJN | DESICN! PATRIK ILLO
VYROBCA | MANUFACTURER: RONA

POHLAD NA VVSTAVU SLOVENSKY
DIZAJN | VIEW IN THE EXHIBITION
SLOVAK DESIGN

FLADER




TO THE HISTORY OF GRAPHIC DESIGN

K DEJINAM GRAFICKEHO DIZAINU

Néjazdy krutych/barbarov, drancovanie miest, rozklad prava, vy-
roby a obchodu, surovosta bezohladnost kralov, vojny, chudoba,
chorobya negramotnost, strach z carodejnikoy, pekla a konca sve-

a — tak mozno charakterizovat obdobie temna, ktoré v Eurépe
nasledovalo po pade Zapadorimskej rise (476).

history
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ZDENO KOLESAR

RABULOV

586

RABULE'S
EVANGELISTARY
586 a.o.

ERB CECHU MALIAROV T‘XT{IIA
(PobLA BUBENA)
BLAZON NOZKAMI

OF THE PAINTERS 14. STOROCIE
(AFTER BUBEN)

14™ CENTURY
(AFTER MUZIKA)

EVANJELIAR §

SO ZALOMENYMI |

(poDCA MUZIKU)
TEXTURE WITH
BROKEN FEET GhG

I it

zaklady :

(Medieval Basis)

Uz v obdobi raného stredoveku sa viak so strmym civilizacnym poklesom
znamenajicim rozvratenie zakladnych hodnét starovekého sveta rodil
svet novy. Ten dokazal integrovat mnohé prvky starovekej civilizacie

do novo sa rodiacich ,barbarskych” Struktar.

Skor nez obdobim temna by sme preto stredovek mohli nazvat obdobim

,detstva a pravého pociatku” dnesnej Eurdpy.1’)

Prezivanie vydobytkov antického veku (hoci asto velmi
vratké) mozno dokumentovat na vyvoji pisma, ktorému
sme v predchddzajicej &asti seridlu o dejindch grafického
dizajnu venovali osobitni pozornost. Na troskach
Rimskej riSe sa v ranom stredoveku postupne formovali
barbarské kralovstvd, a hoci subtilne vydobytky antickej
vzdelanosti v hrubom prostredi neodolali a museli byt
neskdr znovuobjavované, prezilo latinské pismo. Najma
mlad§ia rimska kurziva sa stala vychodiskom tzv. narod-
nych pisiem (longobardského, vizigétskeho, merovejovské-
ho, anglosaského a irskeho), ktorych vznik znamenal
viac rezignéciu pred silou latinky neZ potvrdenie $pecific-
kej kultirnej identity jednotlivych barbarskych kralov-
stiev. Pri sledovan{ problematiky grafického dizajnu
nemozno popri pisme obist ani dalii zdsadny (hoci

na prvy pohlad od skiimanej oblasti odlahly) kultirny
fenomén - krestanstvo. I ono bolo plodom antiky, aj ked
aZ jej zaveretnej fazy. V obdobi ni¢ivého plienenia
eurépskeho kontinentu potas stahovania narodov pretrvali dva mosty, ktoré vo vizbe
na krestanstvo udrzali aspoti ¢iasto&ne kultiirnu vyvojovii kontinuitu spajajicu
starovek s neskor§imi obdobiami. Mostom obchddzajiicim epicentrum bojov z vychodnej
strany bola Byzantsk4 ria, na zdpadnej strane zasa takyto most predstavovali irske
klastory. V oboch oblastiach bolo na udrZiavanie kultirnej Grovne podstatné médium,
ktoré sa rodilo spolu s krestanstvom — kniha vo forme xépexu.
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VRCHOLNA FORMA KAROLINSKE]
MINUS , 10 — 11, CIE
THE BEST FORM OF CAROLINGER
MINUSCULE, 107 — 117% CENTURY.
(PODLA MUZIKU 1 AFTER MUZIKA)

0KXoLO .
EVANGELISTARY FROM KELLS
AROUND 800 A.D.

| De sign'um

Byzantska knizna kultira bola v podstate pokraovatelkou antickej tradicie.
V jej okruhu vznikli v 5. — 6. storoti iluminované rukopisy, ktoré po technic-
kej i ikonografickej stranke ovplyvnili krestansku knihu Vychodu i Zédpadu.
Skupina grécky a syrsky pisanych manuskriptov (napr. viedenskd cenesis,
rosannsky CODEX PURPUREUS, RABULOV EVANJELIAR) vo svojich
ilustraciach nadvazovala na anticky iluzivny realizmus i kompozi¢ny princip
viacndsobného spodobenia tej istej postavy v jednom obraze, odvodeny
z ilustrdcie zvitkov.1*) Zaroveri viak uz smerovala k statickej$iemu plognému
abstrahovanému vyrazu, ktory bol neskér prizna¢ny pre byzantsku tvorbu
a, odhliadnuc od ,renesanénych” tendencii, aj pre malbu stredovekého Zapa-
du. Byzantska ilustrovand kniha sa sformovala do podoby vzdialenej nagim
predstavdm o formate knihy. I8lo najma o sibory velkoploinych obrazov,
v ktorych text mal len podruzné miesto (v tejto suvislosti spomefime pofetné
menologia — legendy o svitcoch). In$pirujico pre Zdpad okrem ikonografic-
kych impulzov tykajicich sa sposobu zobrazovania krestanskych tém posobili
technické vydobytky byzantskej kniznej malby. Luxusné rukopisy sa pisali
na farebnom (najvzdcnejsie na purpurovom) pergamene, boli ilustrované
Ziarivymi voskovymi, temperovymi alebo vodovymi farbami, bohato dekoro-
vané rytymi ¢ puncovanymi zlatymi féliami (prave ich lesk zrodil termin
»iluminované®, t. j. osvetlené rukopisy), praskové zlato a striebro sa ¢asto
pouzivalo i na pismo.|

Vynimo&né postavenie malo v obdobi raného stredoveku [rsko. Jeho kl4s-
tory sa stali odzami pokoja v obdobi, ked eurépsky kontinent bol bojovym
polom. Klastorné kniznice a skriptéria udrziavali relativne vysoky §tandard
intelektualnej kultiry. Do Irska sa krestanstvo dostalo v 5. storo&i z Anglicka
a Galie (legenddrnu tlohu tu zohral sv. Patrik) a in$pirujico nan pésobili
styky s koptskym Egyptom. Prave vypaty asketicky typ mnisstva zrodeny
v egyptskej pusti mal nesporne vplyv na irsku kniZnu tvorbu, v ktorej
nekoneénd splet ornamentov sved¢i o fascinujiicej pokore, trpezlivosti
a koncentrdcii. Prvé price tohto druhu vznikli v druhej polovici 7. storotia,
vrcholnym a zaroveri zdverecnym dielom je EVANJELIAR Z KELLSU
z prelomu 8. a 9. storo¢ia. Ornament irskych ilumindcii I *) v iplnom proti-
klade k antickému realizmu pohlcuje figurativne prvky ilustricii, abstrahuje
ich a vyznatuje tak jednu z urcujtcich tendencii stredovekého umenia.
Svet zmyslovych javov sa popiera, abstrahované formy s nositelmi mystic-
kych, spiritudlnych vyznamov. ZloZité ornamentélne pletence v irskych
manuskriptoch neraz utvdraju svojprdvne celostrankové ,kobercové” obrazy,
inokedy v podobe obrovskych inicidl vrastaji do textu. Ornamentélne
sustavy Ziju svojim vlastnym Zivotom nezavislym od obsahu textu, takze

o kniZnej ilustrdcii v pravom
zmysle slova tu nemozno hovorit.
S ohladom na problémy grafického
dizajnu je viak potrebné upozornit
na pozeruhodnu vizudlnu syntézu
ornamentalnych kompozicii a pis-
ma,!*) ktoré svojou kaligrafiou
a dekorativnymi doplnkami (Zasté
je najma obklopovanie pismovych
znakov bodkami a vypliianie ich
vniitra farbami) vychddza ornamen-
tu v ustrety. Obsesivne zdobenie
plochy ornamentom v irskych kni-
hach azda suvisi s prehistorickym
[udskym strachom z prdzdna
(horror vacui), zrejme i s pohanskou
magiou podvedome prezivajicou aj
po néstupe krestanstva. Ornament
stretavame v8ak aj v mlad3ej historii.
V kontexte grafického dizajnu
spomerime aspori Alfonsa Muchu,
ktorého tvorba nesie dokonca
stopy priamej inspirdcie irskymi
manuskriptmi.|

Ak irska kniznd tvorba predsta-
vuje krajny pél odklonu od antického realizmu a primknutie k abstrakeii,
potom umenie tzv. karolinskej renesancie sa naopak usilovalo o programovy
névrat k antike. Ked sa Karol Velky (742 — 814, fransky kral od 768) dal
v roku 800 papezom Levom III. korunovat ako Caesar Augustus, prihldsil
sa manifestatne k dedistvu dévno zaniknutej Rimskej rife. Hoci Karolom
dobyté tzemia sa skuto&ne bliZili teritériu niekdajfej Zapadorimskej rise
(byzantskym vychodom sa uZ nezaoberal), iflo viac-menej o akt politickej
propagandy. Casy sa zmenili a Franska ri$a s rodiacim sa feudalizmom
mala len malo spolo¢ného s cisarskym Rimom. Preto i renesancia antickej
kultiry, akokolvek iprimne mienend, ostala na polceste. Z iniciativy
Karola Velkého sa v jeho sidle v Aachene a v dal¥ich centrich (Tours,
Remes, Trevir) sistredili najvyznamnejsi vzdelanci doby. V skriptériéch
sa Studovali a napodobiiovali antické predlohy, déleziti sprostredkujicu
ilohu mala byzantskd tvorba, ornamentika ¢asto mala i irsky pévod.

GODESCALKOV EVANJELIAR
781 - 783
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Termin ,renesancia“ moZno chapat v dvoch rovinach: ako obrodu vzdelanosti

ako takej, v uzsom zmysle viak i ako opatovny priklon k figurativnej tvorbe
a realizmu. GODESCALKOV EVANJELIAR, skupina rukopisov vytvorena
pre Karolovu sestru abatifu Adu, tri Biblie Karola Lysého a viacero dal3ich
préc patria k vrcholom dejin krdsnej knihy. Jasné farby ilustrédcii na luxus-
nom purpurovom pergamene, zlaté félie a precizne pismo, dosky zdobené
slonovinou a drahokamami robia z tychto knih skér klenoty nez texty
na ¢itanie. Trocha atypicky uTReEcHTSKY ZALTAR s perokresbovymi ilustra-
ciami zasa vykazuje obdivuhodni mieru syntézy obrazu a pisma, Zivy
realizmus jeho kresieb nebol aZ do renesancie pre-konany. Ako sme viak
uz spominali, dplny navrat k antike bol vzhladom na zmenené podmienky
i odli¥nu mentalitu antického a stredovekého ¢loveka nemozny. Ludska
postava sa od karolinskych ¢ias napevno usidlila v zipadnom ument, no
neskorie romanske umenie nerozvijalo anticky realizmus, ale abstrahova-
nej§iu polohu tvorby vzdialent javovému svetu. Predsa ma v3ak karolinska
doba kardindlny vyznam pre dejiny grafického dizajnu. Vytvorila totiz
prvii dokonali a prakticky podnes neprekonani podobu minuskulového
pisma.”|

V siedmom storod{ sa latinské pismo ocitlo v krize. Z polouncialy (pisma,
ktoré po unciale tvorilo dalii stupienok k minuskule) a mladsej rimskej
kurzivy boli odvodené tzv. ndrodné pisma i dalsie pismové varianty (napr.
péapezskakuridla, diplomatickd minuskula), ktoré sa navzdjom vzdalovali
tak, Ze hrozilo rozitiepenie latinky na viaceré nezavislé pisma.l°) Nebyt
pismovej reformy, anglické, francizske a talianske pismo sa dnes mohlo
lisit tak ako latinka od az-buky. Opdtovné spojenie jednotlivych vetiev latin-
ky iniciované Karolom Velkym preto do zna¢nej miery zachranilo eurépsky
kultirny univerzalizmus a nie ndhodou sa dneini stiipenci spojenej Eurépy
dovolavaju prave tejto tradicie. Pismové reforma, v prvom rade Zivena
politickou potrebou efektivnej kontroly a riadenia rozlahlej riSe, sa zamerala
i na poziadavku jednoduchej ¢itatelnosti (v tomto smere boli dovtedajiie
pisma velmi problematické) a usporného pisania. Centrom procesu zjednoco-
vania a ,¢istenia” latinky bol na prelome 8. a g. storo¢ia pravdepodobne
benediktinsky klastor v Tourse vedeny prvym zo vzdelancov karolinskej éry
opatom Alkuinom z Yorku. Excerpovanim vtedaj§ich pisiem vznikol pismovy
systém, ktory dovrsil proces posunu od dvojlinajkovej majuskulovej osnovy
k §tvorlinajkovej osnove minuskuly. Uz na sklonku antiky sice niektoré
pismena uncidly, kurzivnych pisiem a neskér polouncidly presahovali nad
a pod zdkladni osnovu majuskuly, aZ pismena karolinskej minuskuly viak
boli désledne vpiso-vané do stvorlinajkového systému. Zaruéilo to dspornost

VVZDOBA DOSIEK EVANJELIARA OTA I11.
PRACA OTONSKYCH ZLATNIKOV 5 POUZITIM
ANTICKYCH KAME[ A BYZANTSKE] SLONOVINY
0KOLO 1000
COVER DECORATIONS OF THE
EVANGELISTARY OF OTO 111,

THE WORK OF OTO'S GOLDSMITH'S USING THE
ANTIQUITY CAMEAS AND THE BYZANTINE
IVORY | AROUND 1000 A.D.

e e g

pisania, no zéroven dostato¢nu
odlidnost znakov, v karolinskej
minuskule umocnent kontrastom
hrubych a tenkych tahov tiefiova-
nych zvy&ajne podla §ikmej osi.
Jej vysokd vytvarna hodnota

sa zakladd na jednoduchosti,

no zdroven kaligrafickej elegancii.
Precizna praca karolinskych
skriptorov pribliZila toto pismo

na nerozoznanie od pisma tlacené-
ho. Sutastou §irsie zameranej
karolinskej reformy bolo i obmed-
zenie poctu ligatur (spriahnutych
pismen, ktoré sice zrychlovali
pisanie, ale nezasvatenym proble-
matizovali &itanie), zavedenie
bodky nad pismenom i (pre jeho
¢itateInost medzi formovo podob-
nymi znakmi) a zaradenie znaku j.
Désledne sa dodrziavali medzery
medzi slovami a interpunkcia.
KedZe na zvyraznenie délezitych
miest textu (ndzvov kapitol,
zatiatkov odstavcov) sa pouZivala
rusticka kapitala alebo quadrata,
19) rodil sa systém dudlnej abe-
cedy, ktory podnes pouzivame. I7)

Doba Karola Velkého, ktora sa prihldsila k dedi¢stvu starovekého Rima,
dokazala takto podstatnym spésobom jeho odkaz rozvinit.”|

Karolinska minuskula bola zrejme formou pisma, ktorou sa i ¢ast
Slovanov potiatkom 1o. storotia zaradila do kontextu latinskej eurdpskej

vzdelanosti. Predchddzal jej viak dobre znamy Konitantinov pokus o vytvo-

renie autentického slovanského pisma. Hlaholika mala popri prisposobeni
sa §pecifikam slovanskych jazykov (osobitné znaky pre &, ¢, ) pravde-

podobne zamerne niest formélne prvky, ktoré by ju primkli ku krestanstvu

(prvé hldska hlaholiky az zodpovedajiica foneticky latinskému a mala
napriklad podobu kriza, aj dal§ie pismend maji formy, ktoré je mozné

interpretovat ako krestanské symboly).
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V tomto zmysle je hlaholika pozoruhodnym prispevkom k dejinam tzv.
expresivnej typografie, v ktorej ma forma pismového znaku ladit s obsahom
pisaného textu alebo vyjadrovat $pecificku identitu svojho uZivatela.

S ohladom na zdkladné poziadavky kladené na hldskové pisma viak treba
upozornit na prili§nu zlozZitost, ornamentdlnost a graficki nevyvazenost
hlaholiky v oboch znamych rezoch (okrihlom i hranatom). V tych slovan-
skych krajindch, ktoré sa nepriklonili k latinke, bolo preto nahradenie
hlaholiky jednoduch3ou cyrilikou logickym krokom. Napriek tomu nemozno
spochybriovat vyznam hlaholiky ako pisma, ktoré v obdobi Velkej Moravy
polozilo zaklady nas-ho pisomnictva. Hoci pocet dochovanych pamiatok
staroslovienskeho pisomnictva je velmi obmedzeny, uvedme asponi tzv.
REMESSKE EVANJELIUM, na ktoré pri korunovdcii prisahali francizski
krali.

Pri sledovani histérie tych problémov, ktoré dnes suvisia s oblastou
grafického dizajnu, mozno konitatovat, Ze po karolinskej ére tvorivého
vzopatia nasledovalo obdobie relativne chudobné na nové impulzy. V oblasti
pisma celé roménske obdobie vyuZivalo vydobytky dosiahnuté na prelome
8. a 9. storocia. Oblé formy karolinskej minuskuly tvorili pendant polkru-
hovému obluku v architektare a plne konvenovali formalnemu citeniu
romanskej doby. Uzka a mélo rozvinuta civilizaéna zédkladiia obmedzujica
sa na izolované klastory a feuddlne sidla neponiikala eSte vyraznejsie
podnety na rozvoj réznych foriem vizualnej komunikacie znamych z doby
rozvinutého staroveku. Hypoteticky méZeme uvaZovat o tom, Ze nomadsky
zivotny 3tyl plodil ten typ efemérnych vizualnych dorozumievacich
prostriedkov, o ktorych sme uvazovali v stuvislosti s obdobim praveku.

Uz v tychto ¢asoch viak moZno hladat korene procesov, ktoré sa prejavili
neskér. Coraz vad§ia pozornost sa napriklad venovala oblasti vizudlnej
identifikdcie bojovnikov, neskér plne rozvinutej v dobe gotiky. V rdmci
roménskej kultiry si zasliZi pozornost najma produkcia kldstornych
skriptérii, ktord po formdlnej stranke od karolinskych &ias zaznamenala
vyznamny prerod.

Po smrti Karola Velkého a rozdeleni jeho rife dochadzalo k postupnej
erdzii politickej i kultirnej integrity dobytych tizemi. Cisarsku moc
sa na skromnejSom tzemi podarilo obnovit saskej dynastii Otonovcov az
po pelovici 10. storoéia.l”) llumindtorska $kola otonského dvora, ktorej
najvyznamnejsim centrom bol klastor v Reichenau na Bodamskom jazere,
vytvorila na prelome 10. a 11. storo¢ia najvyznamnejsie diela kniznej malby.
V jej pocetnej produkcii vynikd evaANjeLIAR OTA 111. Sveddi o tom,

Ze umenie okolo magického roku 1000, ked krestania o¢akavali koniec

sveta, e§te poznalo a do istej miery i chapalo tvorbu antiky (v tomto zmysle
je mozné po karolinskej renesancii hovorit i o renesancii otonskej), ale roz-
hodlo sa vykro¢if inym smerom. Postupne nachddzalo vyraz zodpovedajici
transcendentdlnemu chépaniu sveta, realizmus nahradzalo abstrahovanou
podobou sveta. Tento zasadny posun mozno dokumentovat produkciou
viacerych skriptorii najvyznamnejsieho centra tvorby iluminovanych ruko-
pisov v 11. storo¢i — klastora v Rezne. Plosnd a linedrna abstrakcia potlaca
realne formy, farebna plocha vitazi nad trojrozmernym priestorom, pevna
linia nad zdujmom o svetelné efekty. Abstrahovany obraz zrastd s ornamen-
tom, spolu s pismom vytvara ten druh siladu, ktory je taZzko predstavitelny
pri realistickej ilustrdcii. Hoci romanske ma-liarstvo byva obvykle pova-
zované za menejcenny predstupeni k vyspelejSiemu gotickému, s ohladom
na problémy grafického dizajnu, medzi ktorymi mé délezité miesto miera
Stylizdcie obrazu, md i tato tvorba svoje nezastupitelné miesto.f

V gotickom obdobi sa tazisko vyvoja kniznej ilumindcie (podobne ako
ostatnych vytvarnych odborov) presunulo do oblasti stredného a severného
Francizska. Vediice postavenie Francizsku zabezpecilo najma obdobie vlady
Ludovita Svdatého (1226 — 1270). KniZna malba sa v stvislosti s vyznamnymi
spolocenskymi procesmi 12. a najma 3. storo¢ia (rast miest a remesiel,
sekularizacia kultiry) opatovne prikldnala k realistickej$iemu vyrazu,
¢o neskor dovriila renesancia. Architektonické kulisy a priehlady do krajiny
zatali prelamovat roménsku plo$nost, realistické detaily ozvlastiiovali
zobrazené predmety, gotickou vertikalnou $tylizdciou postdv prenikali
zivotnejsie gesta. V tvorbe najvyznamnejsieho majstra iluminécie prvej
polovice 14. storo¢ia Jeana Pucella bolo uz smerovanie k realizmu evidentné,
jeho dovrSenie priniesli na zadiatku nasledujiceho storo¢ia bratia
z Limbourgu, ktoré pre vojvodu z Berry vyrobili PREBOHATE HODINKY.
Vrcholné diela gotickej miniatiry moZno nesporne porovnavat s najlepsimi
sudobymi monumentdlnymi pracami, s ohladom na priority grafického
dizajnu si viak osobitne v§imnime vztah obrazu a textu v pracach zaverec-
ného obdobia iluminovanych manuskriptov. Oproti star$ej koncepcii pol-
strankovych ¢i celostrankovych obrazov goticki ilumindtori uprednostiuju
drobnejie ilustracie. Obrazok napojeny na pismovi inicidlu vysiela
na stranku knihy dekorativne rozviliny s figurativnymi dréleriami.l?)
Obraz obklopuje text, prerastd dofi a vytvdra obrazovo-pismovi syntézu,
ktord bola sice v obdobi po nastupe knihtlace viac raz nostalgicky napodob-
fiovana, nikdy viak uz neprekonana. Zvlastnu zmienku si zasluhuju
gotické pisma, ktoré svojou vypatou 3tylizdciou zdéraziiujicou vertikalitu
a ldmané linie (konzekventnd bola v tomto smere najma textira)l’?)
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dosahovali maximalny vytvarny G¢inok, hoci neraz na tukor zakladnej
funkcie pisma — ¢itatelnosti. Dekorativizmus gotického pisma sa neobmedze-
ne prejavil v ornamentélnej kaligrafii iniciél, ktoré zloZitou splefou
linii pripominaji raz irske manuskripty, inokedy islamsku kaligrafiu.
V gotike sa objavujii i knihy s notovym zaznamom (antifondre, gradualy).
Novy znakovy systém sliZiaci na zaznam hudby po formalnej stranke
ladil s formami gotického pisma (noty v podobe kosostvorca).1"")*
Hoci v kniZnej kultire gotiky nadalej dominovali ndbozenské texty,
vo velkej miere im uz konkurovala i svetska literatira, osobitne rytierska
poézia na Cele s najpopuldrnejsim dielom doby, s RomANOM o0 RUZI.
Proces sekularizdcie zasiahol produkciu i ,spotrebu® knih. Klastornym skrip-
téridm konkurovali mestské dielne. Menil sa Statit knihy: kniha
prestdvala byt vzacnostou na obdivovanie, stavala sa predmetom vyroby
a trhu, ndstrojom vzdelania. Jej novym odberatelom sa stavali univer-
zitné spolodenstva. Studenti napriklad tvorili patinu obyvatelstva Pariza,
vtedajsieho najvyznamnejSieho eurépskeho centra vzdelanosti.
S novou ulohou knihy stviselo aj zmen3enie jej formatu na rozmery,
na aké sme zvyknuti dnes. Napriek tomu ruéne vyrabané knihy boli stéle
drahé a novy Statit knihy pomohla definitivne dovriit az knihtlaé,
Vrcholny stredovek v suvislosti s pokracujiicim rozvojom klastorov
a feudadlnych dvorov, no najma s ndstupom mestianstva a rozvojom miest,
priniesol rychly ekonomicky rast, ktory stredovekiu spoloénost vyzdvihol
na civilizaénu uroveni bliZiacu sa antike. Z tejto hospodarskej bazy
sa rodila potreba uvddzat nové formy vizudlnej komunikdcie. V niektorych
pripadoch sa znovuobjavovali formy zndme v staroveku, v inych vsak bolo
mozné rozvinut to, ¢o celkom nezaniklo a v latentnej podobe prezivalo
i v nezi¢livom obdobi temna. Prikladom méZe byt mincovnictvo, ktoré sme
v minulych &astiach seridlu tiez zahrnuli do okruhu grafického dizajnu.
V staroveku rozvinuté pefiazné hospodarstvo v ranom stredoveku nahradzalo
hospodarstvo naturdlne, no i v tejto dobe sa razili mince. Boli v§ak maélo
roz§irené a 3irili sa len lokdlne tak ako iné predmety v prostredi roztrieste-
ného hospodarskeho Zivota. Ekonomicky rast a rozvoj obchodu v obdobi
vrcholného stredoveku viedol k opdtovnému rozvoju pefiazného hospodar-
stva. K beznym platidldm patrili tzv. braktedty — jednostranné plechové
mince, ktoré bolo mozné jedinym Gderom razit vo viacerych kusoch.
Obojstranne sa razili hodnotnejsie mince zo striebra a zlata. K vieobecne
akceptovanym platidlam patrili popri zlatych francizskych ecu, florent-
skych a benatskych dukatoch aj kremnické dukaty, razené od roku 1330
v nezmenenej rydzosti zlata a vdhe az do roku 1730. Vrcholny stredovek

opatovne definoval zdvazny systém mier
a vah a od druhej tretiny 13. storo¢ia

sa paralelne s rimskymi ¢islovkami
zatali pouZivat v Eurdpe i tzv. arabské,
vratane nuly.!'?) Délezitym impulzom
pri rozvoji réznych podéb vizudlnej
identifikdcie priznaénych pre zédverecné
obdobie stredoveku — gotiku - boli
kriziacke vypravy. V medzindrodnom
spolotenstve kriziakov sa prejavili dva
délezité faktory, ktoré iniciovali tvorbu
identifika¢nych znakov a ktoré s az
podnes (napriklad v manudloch corpora-
te identity) v tejto oblasti dominantné:
na jednej strane vedomie sinaleZitosti

s kolektivom, na druhej tizba po od-
liSnosti. Do prvej kriziackej vypravy

do Svitej zeme, vyhlasenej papezom
Urbanom II. v roku 1095, li efte
kriziaci s jednotnym ¢ervenym kriZzom na prsiach a pleciach, ich presnejsie
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rozlifenie bolo moZné len podla zéstav nesenych panofmi. Pravdepodobne

v dosledku zmétkov znasobenych vyvojom vojenskej techniky (zavadzanie
tazkého brnenia so zakrytou tvarou) bol viak uz pri druhej kriZovej vyprave
(1145 — 1149) zdkladnym identifikaénym znamenim erb na $tite. Bojové Stity
sa zdobili uz v staroveku. Najma rimska armdda mala rozpracovany systém
identifikdcie légii a kohort s insigniami rézneho druhu, ale az gotika
zrodila heraldiku s dedi¢nymi znakmi rodovej identifikdcie — aristokratic-
kymi erbmi. Po¢iatoény rydzo vojensky charakter heraldickych symbolov
(uplny erb predstavoval obraz rytiera pripraveného na boj a okrem §titu
zahrfial aj prilbu a dalsie heraldické prvky)l *3) sa postupne nahradzal
vyznamom symbolickym a préavnym - znaky na erbe sa stdvali symbolmi
rodovej, pravnej a spolo¢enskej privilegovanosti. Festivalmi ,vizudlneho
Stylu” jednotlivych $lachtickych rodov sa stdvali najma rytierske turnaje,
na ktorych boli v heraldickych farbéch odeti nielen stiperiaci rytieri,

ale aj ich sprievod vratane koni. Cestne bojujiici rytier bol do znaénej miery
romantickou fikciou,1"4) jeho imidZ pomdhali utvarat (nie nepodobne
praktikim modernych marketingovych stratégov) $pecializovani odbornici
na dvorské ceremonidly a erby — heroldi. Heraldicka mania gotiky
nadobudla niekedy az bizarné podoby — napriklad pri vymyslani erbov
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POZNAMKY

| Le Goff, J.: Kultura stfedovéké Evropy. Praha 1991, s. 22

| Porov. ilustracie Vergiliovych basni z vatikdnskej kniZnice zo 4. storo¢ia

! Tento ornament sa obvykle ddva do stvislosti s pohanskymi keltskymi
tradiciami. Niekedy sa v8ak takato vdzba spochybniuje a zdéraziuje sa
vplyv anglosaskej tvorby (pozri napr. Kidson, P.: Romdnské a gotické
uméni. Praha 1973, s. 37).
Irske manuskripty su prevazne pisané irskym variantom polounciily,
nazyvanym tiez insuldrny skript &i Scriptura scottica.

| Pozri Muzika, F.: Krdsné pismo. Praha 1961, s. 276

16) Pre prepychové kodexy sa popri karolinskej minuskule nadalej pouzivala
aj unciala.

J Tento systém je sice do istej miery problematicky (¢lovek sa namiesto
jednej stustavy znakov musi uéit dve), ale ako ukdzal v polovici 20. rokov
20. storofia neuspe$ny pokus Herberta Bayera o odstrdnenie majuskuly,
pozitiva dudlneho systému (lepsie a rychlejiia orientdcia v texte) predsa
len prevazuji nad negativami.
Oto I. v roku 936 nastipil na trén, v roku 962 ho v Chrame sv. Petra
papez Jan XII. korunoval za cisdra.
Drolerie - drobné Zdnrové figurdlne obrdzky ludi, zvierat ¢i fantastickych
postdv, ktoré odkazovali na nédboZenskii, ale i svetski literatiru
(poézia, zvieracie bajky atd.)
Okrem textury, ktord sa s gotickym slohom §irila z Ile-de-France, patrila
k zdkladnym gotickym pismam rotunda s roz§irenym pismovym obrazom
(pévod mala v Taliansku, roz¥irila sa €asto¢ne vo Francizsku, no najma
v Spanielsku) a viaceré ndrodné varianty bastardy (jednoduchsieho
pisma odvodeného z kurzivy, pouzivaného viak aj v kniZnej tvorbe).
Uz po nastupe knihtlace a renesancie sa v Nemecku zrodili mladiie
varianty bastardy: §vabach a neskor fraktira.

| Stredoveky systém notového zdznamu zaviedol v roku 1026 Guido d'Arezzo
- noty sa vtedy zapisovali do osnovy, ktord mala oproti dneinym piatim
len $tyri linajky.
V skutofnosti Arabi tieto &islovky prevzali zadiatkom g. storoéia z Indie.
Pozri napr. Buben, M.: Heraldika. Praha 1986, s. 27 a nasl.

I14) Huizinga, J.: Jesefi stredoveku. Homo ludens. Bratislava 1990, s. 43 a nasl.

i TamtieZ, s. 46

i Mestské erby sa bezne objavuju od 14. storofia, raritou v eurépskom
meradle je erb Banskej Stiavnice zndmy uZ z pedatidla z r.1275 (pozri
Kartous, P. - Novdk, J. - Vrtel, L.: Erby a vlajky miest v Slovenskej
republike. Bratislava 1991, s. 17).
Podla: Miller-Brockman, J.: A History of Visual Communication.
Teufen 1971, s. 117

| De sign'um
pre historické osobnosti ako Caesar ¢i Semiramis. Hospodarsky rast
miest a novej vrstvy mestianstva sa premietol do siboru znakov vizudlnej
identifikdcie, odrdZajiceho potrebu pravneho zabezpecenia mestskych vysad,
rozvoja vyroby a obchodu. Statit slobodného mesta od 12. storo¢ia panovnik
potvrdzoval udelenim prav a privilégii. Aby sa zabezpecili administrativne
tikony suvisiace s funkciami mesta, objavili sa mestské pecate. Podobne
ako starsie pecate feuddlov vznikali odtlatenim razidla do vosku, pricom
i farba vosku odrdzala spolo¢enski hierarchiu. Znaky pouZité v petatiacl
ch erbov. Mestd sa erbov nie celkom

sa potom Casto preniesli aj do mestskj
oprdvnene, no o to hizevnatejsie, zmocnili v ¢ase, ked ich pévodny vojensky
vyznam uz ustipil. Na rozdiel od aristokratickych erbov, ktorych znaky
obvykle odkazuji na romantické legendy o slavnych predkoch, mestské

erby byvaju ,prizemnejsie” a ¢asto st akymsi piktografickym pismom

vypovedajicim o zamestnani obyvatelstva, o Specifickych funkcidch mesta,
jeho polohe ¢&i panovnikovi
Vrcholom mestskej heraldiky bolo 15. a 16. storo¢ie, ked sa s erbmi mozno

za ktorého mesto ziskalo svoje privilégia.

stretniit na mestskych pedatiach, branach a veziach, v radni¢nych sdlach,

na nabytku, mestskych knihach atd. Mestské znaky a farby sa uplatnovali

aj na mestskych vlajkach.
Rozvoj remesiel a ich vélenenie do $truktiry stredovekého hospodarstva

odrdzaju identifikaéné znaky cechovych zdruzeni. Cechy vznikali od 11. sto-

ro¢ia ako privilegované zdruZenia vyrobcov, dozerali na kvalitu vyroby,

no zaroven vylucovali konkurenciu. V tomto zmysle sice pribrzdovali
rozvoj individudlnej reklamy, i tak vSak na hostince, remeselnicke dielne

a obchody upozormniovali vyvesné stity, neraz malované vyznaénymi umelca-
mi. Cechy ochranovali svoje zaujmy pecatami (tie zacali neskor pouzivat

i individudlni remeselnici a obchodnici), erbmi a ochrannymi zndmkami.
Stavebné huty oznacovali stavby kamenarskymi znackami. Prostredie
mesta vrcholného stredoveku bolo skutoéne bohaté na identifikaéné
symboly rézneho druhu, z ktorych spometime edte aspoti grafické znacky
na oznacovanie kvality vin & druhov ryb.
sa v stredoveku v Eurépe eite iba rozbiehala, predchodcovia dnesnych

KedZze vyroba papiera

plagatov sa objavovali v podobe ndpisov na stenach domov, pripadne
§pecialne uréenych plochach.

Rané obdobia stredoveku boli prizna¢né bud nomadskym Zivotom bez
vyznamnejsej vazby na konkrétne prostredie, alebo naopak zviazanostou
s uréitym miestom bez tudenia, ¢o sa deje v nedalekom okoli. Kriziacke
vypravy viak otvorili proces vymedzovania jednotlivca a spolocenstva voéi

¢oraz Sirdie definovanému priestoru. Vyrazom tohto posunu boli viaceré

prejavy suvisiace s oblastou uZitkovej grafiky. Uz k ici si odevy znadili
odznakmi, ktoré mali najma u tych, ktori sa vratili, pripominat ich dalekud
cestu. V stredoveku sa roziirili aj putnické mementd, ktoré podobnym
spésobom pripamitiivali cestu mimo vlastné teritérium. Stredoveké mapy,
ktoré pripadaju sicasnym kartografom primitivne, vznikali spésobom
podobnym tomu, akym dnes graficky dizajnér rie§i mapu metra ¢&i Zeleznié-
nej siete. Zohladnovali najpodstatnejsie ¢asti vizudlnej informacie, takze

v strede mapy obvykle umiestiiovali Jeruzalem ako najdélezitejiie miesto
krestanského sveta a okolo neho zobrazovali v tvare pismena T tri zndme
svetadiely. A napokon spomefime, Ze uZ stredovek mal svoje ,bedekre”:
pisanych a ilustrovanych sprievodcov udavajicich vzdialenosti a orientaéné

body.
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Globalizicia prinasa celosvetove pribliZovanie technickych Standardov vyrobkov. Cim je
konkurenény tlak silnejsi, tym viac sa stieraji rozdiely v techmckej kvalite a funkcnosti
rovnakych vyrobkov réznych producentov.

Existuje alternativa tvrdého cenového boja medzi nimi?
Existuje sposob pre malé a stredné podniky, ako sa presadit
na nasytenom trhu, v globalnej
ko dosiahnut, aby vlastné vyrobky boli Z
Odpoved zniey,

prieskum research

nez konkurencéné?

| De sign'um

cenu

(What Price has De51gn Prize?)

OFFICE PILLOW
DIZAJN | DESIGN:
FESTO DESIGN-TEAM
NEMECKO | GERMANY

2001

Uspech v ndrodnej ¢ medzindrodnej dizajno-
vej sufazi znamend pre vyrobcu a jeho pro-
dukty cely rad marketingovych vyhod: poma-
ha zlepSovat profil sortimentu, vytvarat pozi-
tivny imidz podniku, budovat a ziskavat lep-
§iu poziciu na trhu. Sttaze dizajnu sa vo vy-
spelych priemyselnych krajindch sveta orga-
nizuju od so-tych rokov 20. storotia, sibez-
ne s rasticim vyznamom dizajnu ako i¢inné-
ho nastroja na rast hospodérskej prosperity.
V mnoZstve dizajnovych sttaZi, zameranych
na hodnotenie sériovo vyrdbanych priemy-
selnych produktov, ktoré sa v sti¢asnosti u-
sporaduvajui, mozZno rozli§it dva principidl-
ne typy sutazi s odli¥nym poslanim. KedZe
narodné a 3tdtne sutaze dizajnu (z najzna-
mejdich: compPASso D'ORO, DESIGN PREIS
SCHWEIZ, PRO FINNISH DESIGN PRIZE,
DANSK DESIGN PRIZE) sl zamerané na pod-
poru rozvoja dizajnu na domacej pdde, na po-
moc domdcim malym a strednym podnikom
a na zvy$enie schopnosti domdcej priemysel-
nej produkcie konkurovat na medzindrod-
nwh trhoch, ich organizovanie a financova-

nie vo vacine pripadov podporuje Stat. Vatsej
prestiZi sa te§ia ocenenia a certifikaty, ziska-
né v komerénych medzinarodnych sttaziach

(naprfklad G-MARK, RED DOT, SMAU INDU-
STRIAL DESIGN AWARD), ktoré predstavuji
zaruku $pitkovej kvality dizajnu v globdlnom
meradle a pozicionuji ocenené vyrobky do naj-
vys§ich cenovych a kvalitativnych segmentov
trhu. UZast v tomto type siitaZi je spojend s nd-
ro¢nej§imi kritériami, vy$§imi G¢astnickymi
poplatkami a konkurenciou. m———

Separ a spodarsky faktor nasich cias, kvalitny dizajn

NAFUKOVACI KANCELARSKY ) )

VANKUSIK | INFLATABLE A | ’ o . , ’
\ te dari sutaziam ’.il:_'“n[l\u. ktoré su

1 ocenenie kvalitnych, vynimocnych
) )

BELZER SCREWDRIVER
SKRUTKOVAC | SCREWDRIVER
DIZAJN | DESIGN:
ERGONOMIDESIGN, BROMMA
VYROBCA | MANUFACTURER:
BAMCO GROUP, ENKOPING
SVEDSKO | SWEDEN

D DOT: BEST OF THE BEST
CENA V SUTAZI RED DOT AWARD
AWARD IN RED DOT
COMPETITION | 2001



red dot award

AIRQUARIUM

NAFUKOVACIA MALA | INFLATED AIR HALL
DIZAIN | DESICN! AXEL THALLEMER
VYROBCA | MANUFACTURER

FESTO AG & CO. CORPORATE DESIGN

NEMECKO | CERMANY
4 V SUTAZI CENA ZA DIZAJN NSR
MENTION IN THE
DESIGN AWARD OF GERMANY | 2002

CENA V SUTAZ!I RED DOT AWARD

AWARD IN COMPETITION

RED DOT | 2001

VOYAGER
AKTIVNY INVALIDNY VOZiK

ACTIV WHEELCHAIR

DIZAJN | DESIGN: OTTO BOCK
HEALTHCARE GMBH
WERKSDESIGN

VVROBCA | MANUFACTURER:
OTTO BOCK MEALTHCARE GMBH
NEMECKO | GERMANY

RED DOT! BESY OF THE BEST
CENA Vv SUTAZI RED DOT AWARD
AWARDS IN COMPETITION

RED DOT | 2001

Sutaz red dot award patri k poprednym a najprestiznejsim medzinarodnym suta-
ziam dizajnu vo svete. Vyrobky, ktoré ziskaji ocenenie, smi pouzivat medzinirodne
certifikovani znacku red dot za kvalitu dizajnu. Sutaz organizuje nepretrzite od ro-
ku 1955 DESIGN ZENTRUM NORDRHEIN-WESTFALEN, v siasnosti ju vyhlasuje neza-
visle od seba v dvoch oblastiach. Pre kategériu produktovy dizajn organizuje od roku
2000 sltaz s nazvom red dot award: product design vypisovanii v 11 skupinach vy-
robkov. Najlepsie vyrobky sa mézu v sitazi uchadzat o najvys3ie ocenenie red dot:
best of the best a o Specidlnu cenu red dot: intelligent design. Spektrum oceneni
doplha Speciilna cena Design-Team des Jahres pre jeden dizajnérsky tim v roku. V o-
blasti grafického dizajnu je to sitaz red dot: communication design, ktora v roku
2000 nahradila zndmu Nemeckd cenu za komunikacny dizajn. Obidve sitaze red dot
award realizuje DESIGN ZENTRUM NORDRHEIN-WESTFALEN vyluéne z komerénych
zdrojov. Napriek pomerne vysokému (castnickemu poplatku ma Gcast v oboch siita-
Ziach stipajlcu tendenciu — pre orientaciu: 1523 GCastnikov sitaze red dot: product
design v roku 2001. Vysledky sitaze st zverejfiované na sldvnostnom udefovani cien
spojenom s otvorenim reprezentativnej vystavy, organizatori vydavaja k satazi re-
prezentativne publikacie DESIGN INNOVATIONEN JAHRBUCH - RED DOT: PRODUCT DE-

SIGN @ JAHRBUCH COMMUNICATION DESIGN, W

—

SAMSONITE BY STARCK

KOLEKCIA CESTOVNE] BATOZINY
TRAVELLING LUCGAGE COLLECTION
DIZAJN | DESICN

PHILIPPE STARCK

VYROBCA | MANUFACTURER
SAMSONITE EUROPE N. V.

BELCICKO | BELGIUM

CENA V SUTAZI RED DOT AWARD
AWARDS IN COMPETITION
RED DOT | 2001

YAMAMA SILENT

BASS SL8 - 100
ELEKTRONICKA BASA
ELECTRIC BASS

DIZAJN | DESIGN
YAMAHA PRODUCT
DESIGN LABORATORY
VYROBCA | MANUFACTURER
YAMAHA CORPORATION
JAPONSKO | JAPAN

CENA v SUTAZ

RED DOY AWARD

AWARD IN COMPETITION

RED DOT 1 2001

PHARO MOONLIGHT
SPRCHOVY PANEL

SHOWER PANEL

DIZAJN | DESIGN

PHOENIX PRODUCT DESIGN
VYROBCA | MANUFACTURER
HANSGROHE

NEMECKO | GERMANY

CENA V SUTAZ

RED DOT AWARD
AWARD IN COMPETITION
RED DOT 1 2001




SOON

STOLOVE SVIETIDLO | TABLE LAMP
DIZAJN | DESIGN:

TOBIAS GRAU WERKDESIGN
VVROBCA | MANUFACTURER:
TOBIAS GRAU GMBH
NEMECKO | GERMANY
FOCUS IN SILBER
OCENENIE V SUTAZ|
HONOURABLE MENTION

IN COMPETITION
INTERNATIONALER
DESIGNPREIS
BADEN-WURTTEMBERG
2002

pure gold

(www.designpreis.de)

Internationaler Designpreis Baden-Wu rttemberg

(www.design-center.de)

A-DESIGN

PODLOZKA POD HRNCE | TRIVET
DIZAJN | DESIGN:

vOGT & WEIZENEGGER
VYROBCA | MANUFACTURER:
AUERHAHN BESTECKE GMBH
NEMECKO | GERMANY

FOCUS IN SILBER

OCENENIE v SUTAZI
HONOURABLE MENTION

IN COMPETITION
INTERNATIONALER
DESIGNPREIS
BADEN-WURTTEMBERG

2002

EVA SOLO | KUCHYNSKA VAHA
KITCHEN SCALES

DIZAJN | DESIGN: CLAUS JENSEN
& HENRIK HOELBAEK

VYROBCA | MANUFACTURER:

EVA DENMARK DANSKO | DENMARK
FOCUS IN SILBER

OCENENIE v SUTAZI | HONOURABLE
MENTION IN COMPETITION
INTERNATIONALER DESIGNPREIS
BADEN-WURTTEMBERG | 2002

Za nazvom pure gold sa ukryva Cena za dizajn NSR, ktord bola po prvy raz odovzda-
na v roku 2002. Cena nadvizuje na sitaz Spolkové ceny za priemyselny dizajn a pre
podporovatelov dizajnu, ktord organizoval GERMAN DESIGN COUNCIL (RAT FUR FORM-
GEBUNG) v spoluprici s Ministerstvom hospodarstva a technoldgie NSR bienélne od ro-
ku 1992. Na rozdiel od predchodkyne, ked'sa ceny udelovali vyrobkom a osobam, v ro-
ku 2002 bola stitaz otvorena priemyselnym vyrobkom a komunikacnému dizajnu pre
analégové a digitalne média (jednu z troch narodnych cien ziskal dizajn interneto-
vého slovnika novej ekonomiky www.neweconomy-duden.de). Tato zmena vychadza
z Eoraz vacsieho vyznamu novych médii v hospodarstve a spolocnosti. Sitaze pure
gold 2002 sa ziicastnilo 321 podnikov z celého Nemecka (viac nez dvojnasobok oproti
roku 2000). Stitaze sa mézu zacastnit len vyrobky, ktoré si uvedené na trhu, dalSou
podmienkou Gcasti je ocenenie v niektorej z medzinarodnych sitazi alebo v sitazi
tej-ktorej spolkovej krajiny. Produkty m6zu byt do sitaze nominované ministerstva-
mi hospodarstva jednotlivych spolkovych krajin alebo nimi poverenymi institiciami.
Siitaz vyhodnocuje 10-clenna porota vylucne z nemeckych odbornikov a prizvani ex-
perti na Specidlne typy vyrobkov, ktori viak nemaji pravo hlasovat. Hlavnymi krité-
riami hodnotenia st kvalita dizajnu, Gzitkova hodnota, technické a emocionélne kva-
lity a celkova koncepcia — vyrobkova, dizajnova a marketingova stratégia podniku.
Ceny rocnika 2002 (3 narodné ceny a 16 uznani) odovzdal vitazom sitaze na slav-
nostnom vyhlaseni vysledkov v lete 2002 spolkovy prezident Johannes Rau, ktory vo
svojom prihovore zdéraznil dlohu dizajnu ako faktora dspechu v konkurencnom boji
a ohlasil intenzivnejSie aktivity Statu na podporu nemeckych vyrobkov s vynikaj-
cim dizajnom. Organizatori propaguju vysledky sitaze prostrednictvom reprezenta-
tivnej putovnej vystavy a katalogu ocenenych pric. ———

Internationaler Designpreis Baden-Wiirttemberg - Specificky typ dizajnovej si-
taZe - organizuje DESIGN ZENTRUM STUTTGART. Viypisuje ju ako Statnu cenu za dizajn
kazdy rok na ind aktualnu tému ako napriklad Focus Lebensart (Zaostrené na spdsob
zivota) v roku 2002, Balance (Rovnovaha) na rok 2003. Cena sa udeluje vyrobcom
a dizajnérom za vynimocné a vizionarske vysledky v dizajne, pricom jeden produkt
v kazdej z 12 kategorii moze ziskat zlato, zvySné uznanim ocenené a na vystavu vy-
brané vyrobky ziskavaju striebro. Do siitaze sa mozu prihlasit len sériovo vyribané
priemyselné vyrobky, ktoré sa predavaji alebo si tesne pred uvedenim na trh a vy-
robca alebo dizajnér musi mat sidlo, pobocku alebo zastipenie v Nemecku. SitaZia-
ce produkty hodnoti v reéli 5-clenna medzinarodnd porota. Cielom sitaZe je najma
pomoc malym a strednym podnikom pri spropagovani inovativnych produktov a bu-
dovani profilu, tomu zodpoveda aj symbolicky tcastnicky poplatok a dotécia sitaze
z prostriedkov Statneho rozpoctu. Vysledky sitaze si propagované prostrednictvom
vystavy ocenenych pric a plnofarebného katalogu. =

EO | NABYTKOVY SYSTEM

FURNITURE SYSTEM
DIZAJN ¥ DESIGN!:

PROF. WULF SCHNEIDER & PARTNER

VYROBCA | MANUFACTURER:
INTERLUBKE, GEBR. LUBKE GMBH
& co.xc

NEMECKO | CERMANY

PURE GOLD

CENA ZA DIZAJN V NSR

AWARD IN THE DESIGN AWARD

OF THE GERMANY | 2002



Premios Nacionales de Diseno

CAFITA
STOLICKA | CHAIR

DIZAJN | DESIGN: ALBERTO LIEVORE
VYROBCA | MANUFACTURER: ARFER
TALIANSKO | ITALY

CENA V SUTAZI | AWARD IN THE
COMPETITION PREMIOS NACIONALES
DE DISENO | NATIONAL DESIGN
PRIZES | 2000

SPANIELSKO 1 SPAIN

De sign'um

Statistika oceneni v roku 2002: 8 zlatych cien, 83 striebornych oceneni. Popri sitazi
hotovych vyrobkov organizuje DESIGN ZENTRUM STUTTGART stitaz o cenu s ndzvom
Mia Seeger Preis pre mladych dizajnérov, absolventov nemeckych katedier priemy-
selného a interiérového dizajnu za predchadzajice dva roky. Cenu udeluje nadacia
$ NdzZvom MIA SEEGER STIFTUNG, ziadané su prace, ktoré ponikaji zmysluplné a so-
cidlne uzitocné rieSenia pre siicasny zivot a spoluzitie. Hlavnymi kritériami hodno-
tenia sd inovativnost, vysoka kvalita dizajnu a ekoldgia. Prva z celkovo troch udelo-
vanych cien je dotovana sumou 3 500 EUR. Ss—

Premios Nacionales de Disefio. Narodné ceny za dizajn boli v Spanielsku udelené
po prvy raz v roku 1987. Pvodne sa vyhodnocovali bienalne, po roku 1995 sa sitaz
kond kazdy rok. Ceny udeluje ministerstvo priemyslu a energetiky a NADACIA BCD
(BARCELONA DESIGN cENTRE) Spanielskym podnikom alebo profesionalnym dizajné-
rom za vynimocny prinos na poli dizajnu v ndrodnom a medzinarodnom meradle. Ide
o sutaz realizovanych produktov, ktora nie je verejna. Predvyberova porota zlozena
z profesionalov a odbornikov na dizajn z celého Spanielska nominuje lubovolny po-
cet podnikov a profesionalov ako kandidatov na cenu. Troch vitazov vybera 8-Elen-
na medzinarodna porota, pri hodnoteni uplatfiuje Sest hlavnych kritérii, ktorymi sa:
tradicia a pozadie, uspechy vyrobkov na domacom a zahraniénom trhu, imidz a kul-
tarne aspekty produktov a producenta, funkénost a uzivatelska kvalita, droven kon-
cepcnej a technickej kvality, inovacia v dizajne. Ceny nemaji finanénii povahu, oce-
neni ziskavaju Specialnu trofej (plastika od Xaviera Corberéa) a upomienkovi plake-
tu (autor: 3panielsky Sperkar Ramon Oriol). Medzi medzinarodne etablovanych nosi-
telov Narodnej ceny za dizajn — ocenené podniky a dizajnérov — patria Oscar Tus-
quets, Jorge Pensi, Santiago Miranda, Josep Llusca, Peret a firmy ako Casas M. S. L.,
Antoni Puig SA, Disform, Punt Mobles, Amat-3. Slavnostny akt udelovania cien sa
kona za pritomnosti Spanielskeho kréla a prislusnikov krafovskej rodiny. Vysledky
sataze propaguje plnofarebna reprezentativna knizna publikacia s rozsiahlymi por-
trétmi — profilmi vitazov. Autorom jej grafického dizajnu je zakazdym iny renomo-
vany $panielsky graficky dizajnér.
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Celostatnu sitaz s nazvom Vynikajici vyrobok roka organizuje kazdorocne
od roku 1991 pESIGN cENTRUM Cr. Cielom sataze je stimulovat vyrobcov, dizajnérov
a manazérov, aby ustaviéne zvy3ovali konkurenéni schopnost domacej produkcie
kvalitnym dizajnom, a ocefiovat vynikajice vysledky. Povodne sa mohli zicastnené
sitazné prace uchadzat o ocenenia Dobry dizajn a Vynikajici dizajn. Od roku 2001
pribudla ako najvys3ie ocenenie Narodna cena za dizajn, ktori moze ziskat iba je-
den sitaziaci produkt a ktora je ako jedina z oceneni v sitazi spojena s financnou
odmenou 100 0oo Eeskych koriin. pc €r vypisuje sitaz Viynikajici vyrobok roka z po-
verenia Ministerstva obchodu a priemyslu CR, od roku 2001 sa podujatie kona pod
zastitou predsedu vlady CR. Sitaze sa mozu zGZastnit okrem realizovanych findlnych
vyrobkov aj Studentské navrhy a vizie, koncepty, tedrie. Porota, v ktore] pravidelne po-
sobia popri Eeskych aj zahraniéni odbornici z oblasti dizajnu, moze udelit aj viac $pe-
cidlnych cien ako Cena za manazérsky pocin roka, Cena za propagaciu Ceského di-
zajnu. Cenu Design Prestige udeluje riaditel oc ¢r vynimocnému zahranicnému pro-
duktu, predstavenému na niektorom z medzinarodnych veltrhov v CR. n—

V Slovenskej republike organizuje jedini celostatnu sitaz v oblasti dizajnu od roku
1993 SLOVENSKE CENTRUM DIZAJNU. V rokoch 1993 a 1995 sa konala pod titulom
Dobry design, od roku 1997 ma oficidlny nazov Narodna cena za dizajn. Cielom
sutaze je spolocensky ocenit a propagovat hodnotné dizajny domacich autorov, oce-
nit komplexnd kvalitu vyrobkov, ktoré vznikli v spolupréci profesionalnych dizajné-
rov s vyrobcami, poukéazat na kultirny a hospodarsky prinos vynikajicich rieseni
uplatnenych v praxi. Sttaz vypisuji biendlne Ministerstvo kultiry SR a sSLoveNskE
CENTRUM DIZAJNU Vv Bratislave v kategérii priemyselny dizajn, v ktorej smi sita-
zit sériovo vyrabané produkty, a v kategérii graficky dizajn, ktori mozno oboslat len
realizovanymi grafickymi produktmi, sivisiacimi s firemnou vizudlnou komunikaciou.
Ucast v sitazi je spoplatiiovana symbolickym finanénym prispevkom, v pripade no-
mindcie zo strany organizitora sitaze a sicasne dvoch expertov je icast bezplatna.
Préce, ktoré splnia stanovené sitazné podmienky, hodnoti spravidla 11-lenna poro-
ta, zlozena z domacich a zahranicnych odbornikov, ktorda méze udelit celkom 4 na-
rodné ceny za dizajn a 8 uznani. Vysledky siitaZe si zverejiiované na slavnostnom vy-
hlaseni vysledkov. Ceny nefinanénej povahy (diplom a u Narodnych cien trofej, stvar-
nena dizajnérom Michalom Staskom) udeluje v zmysle Statitu sitaze minister kul-
tiry SR. Nositelov oceneni propaguje sco prostrednictvom vystavy ocenenych prac,
plnofarebného katalégu a za pomoci piatich medialnych partnerov. Najblizsi, v pora-
di 6. rocnik sitaze Narodna cena za dizajn sa kona v priebehu roku 2003. Vyhla-
senie vysledkov sa ma uskutoZnit koncom oktébra 2003 v Bratislave. Blizsie informa-
cie: SCD, oddelenie projektov, RNDr. Margita Michlikovd, tel.: 02/52 931 523 m—s

Vynikajici vyrobok roka

Narodna cena za dizajn
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2 Za znackou crREATEC sa skryva jica, ktora na slovenskej scéne
@ moderného nabytku nie je nezndma — sAMUEL KORINEK

I MARTIN DVORAK. Tvorivy a realizacny tandem zaujal na roznych

LUBICA FABRI odbornych férach viacerymi nabytkovymi solitérmi so sviezim

dizajnom uz pred vznikom firmy ereaTec. K rozhodnutiu za
vlastni firmu viedlo obidvoch tvorcov presvedcenie, ze nadiSiel ¢as poniknut slovenskému

zakaznikovi domacu znacku nabytku s dizajnérskym rukopisom a nadStandardnou kvalitou.

SIGNOLO

MOBILNY KONTAJNER
MOBILE CONTAINER
DIZAJN | DESIGN:
IVANA HAMSiKOVA

TEO

SPOLOCENSKY STOLIK
OCCASSIONAL TABLE
DIZAJN | DESIGN!
MARTIN DVORAK

LINUS 8
RECAL | BOOKCASE
DIZAIN DESI(:;PtZ
MARTIN DVORAK

A vytvorit cenovo prijatelni konkurenciu importovanému tovaru tohto druhu,

ktory oslovuje predovietkym mladi a stredni generéciu naroénych zakaznikov,

uprednostiiujicich moderné bytové zariadenie. Podla slov Samuela Kofinka j

naprikad taliansky tovar na rovnakej kvalitativnej irovni minimélne o tretinu

drahsi ako nabytok z cmeaTec-u. Rovnako skiisenost, Ze zahrani¢né vyrobky

v cenovych reldcidch, ktoré ma na visatkdch emearec (a dalii slovenski vyrob-

covia znatkového ndbytku), nemaji vzdy aj identicku kvalitu. Firma crearec

sa venuje popri malosériovej vyrobe nédbytku aj zariadovaniu interiérov na klug

a oproti zahrani¢nym dodédvatelom poskytuje doméacim klientom vyhodu poho-

tového servisu a operativneho riefenia individudlnych poZiadaviek. n——




Nabytok znacky cmearec ma pravo na privlastky dizajnérsky
a naditandardny. creaTec stavil na origindlny autorsky ruko-
pis dizajnéra, dizajnér je aj jednym z dvoch vedicich osobnosti
firmy. MARTIN DVORAK, absolvent katedry nabytku Drevarskej
fakulty TU vo Zvolene, ovldda zru¢nost prepozicat produktom oso-
bitost a vlastny $tyl. Nezamenitelny vyraz jeho navrhov spoéiva
v typickom hranatom tvaroslovi, zaloZenom na prisne geomet-
rickych linidch a na ispornom pouZiti materidlu. Doraz na velko-
rysé plochy skla, precizny detail z uslachtilého kovu a vysoka
kvalita vietkych komponentov su rovnako charakteristickymi
znakmi nabytkov, ktoré navrhuje pre crearec. Pri nabytkovom
subore LiINUs 2002 preukazal MARTIN DvoRAKk déleziti schop-
nost vytvarat nielen sympatické solitéry, ale aj ucelené kolek-
cie so spoloénymi a zarovei origindlnymi ¢rtami. Subor LiNnus
2002 presvedcil aj odbornikov — pri premiére v prvom samostat-
nom prezentaénom stanku firmy emearec naveltrhu nAevroxk
A BYVANIE 2002 v Nitre ziskal hned dve ocenenia: Cenu veltrhu
v kategorii skrifiového ndbytku pre spolotenské interiéry a Cenu
Eestného hosta veltrhu. e — — ——
Nad3tandardnost nabytku znatky ereaTec spofiva predoviet-
kym v zmysle pre detail, v prepracovanej konstrukcii atypov
a v ponuke malych limitovanych sérii. Typickou ¢értou tohto na-
bytku je aj komplexne ponimana kvalita — od dizajnu cez vyber
prvotriednych materidlov po prepracovanu konitrukciu, preciz-
ne vyhotovenie a dokonali povrchovii tipravu. Pontknut sorti-
ment nabytkovych prvkov, umoziiujici zakaznikovi naplnit roz-
ne funkéné poziadavky a sucasne vytvorit uceleny styl interiéru
je jednou z osvedgenych marketingovych stratégii, ako uspiet na
nevelkom slovenskom trhu. Aj celosvetovy trend speje uz niekol-
ko rokov k zariadeniu & byvaniu pod jednou znactkou. erearec
pontka tito moznost zdkaznikovi (medzicasom uz aj za hrani-
cami Slovenska), ktory preferuje kvalitu za zodpovedajicu cenu,
poctivost, seridznost, invenciu, moderny a sebavedomy $tyl a je
ochotny presved¢it sa, Ze spomenuté atribity sa ¢oraz Castejsie
samozrejmé aj u vyrobkov slovenskych producentov. m—

INTERIER BYTU
FLAT INTERIOR
DIZAJN | DESICN:
MARTIN DVORAK

BOX RIB
DIZAJN | DESICN!
MARTIN DVORAK



PATRIK Illo:

Jednu z prvych priemyselne orientovanych sklarni zalozil

na Slovensku v roku 1892 vtedy znamy viedensky sklarsky
podnik Schreiber & Neffe v Lednickych Rovniach.

Sklaren znama v sicasnosti pod nazvom Rona LR Crystal
si od zaciatku existencie udrziavala popredné miesto medzi

vyrobcami vdaka kontinualnej modernizacii technolégie a systematicke] inovacii vyrobného

sortimentu. UZ zaciatkom 20. storocia bola modernym sklarskym podnikom, produkujicim

kvalitné napojové sklo. Zaciatky profesionalneho sklarskeho dizajnu v lednickorovnianskej sklarni

sa spajaju s menom karoLA HoLoSku. Na jeho pracu nadviazala tvorba JANA TARABU, ktory

vyrazne ovplyvnil moderni podobu vyrobného sortimentu podniku. Najnovsia tradicia dizajnu
Y piyv P y p J J

azitkového skla sa v Lednickych Rovniach rodi zo spoluprace s autormi najmladSej generacie

ako PETER 51POS a PATRIK ILLO.

NAPOJOVA SUPRAVA

1

Curriculum vitae

pATRIK 1LLo (1973) spolupracuje so skldrfiou v Lednickych Rovniach
uz od 3tidii. O¢arenie sklom pocas $tiidia na Strednom odbornom uti-
listi skldrskom v Lednickych Rovniach (1998-1992) motivovalo nadané-
ho adepta sklarskeho remesla k absolvovaniu $tidia v oddeleni skldr-
skeho vytvarnictva VSVU v Bratislave (1992-1998). Studijné tlohy vyu-
zival Patrik Illo na objavovanie moznosti materidlu. Experimentoval
so sklom ako vytvarnik, si¢asne vytvaral prvé navrhy pre lednickorov-
niansku skldrefi ako dizajnér. Nadanie vytazit zo sklenenej matérie nové
podoby a remeselné skiisenosti zo stredoskolského $tidia zirotil v $kol-
skych précach, ktoré zaujali vynimoénostou. V roku 1996 ziskal Patrik
Illo cENU NADACIE MIKULASA GALANDU za najlepsiu semestrdlnu précu
na VSVU. V tom istom roku udeluje rektor VSVU cenu za najlepiu ba-
kalarsku pracu napojovej stiprave RAKeTY, ktord predznamenédva Illove
predpoklady na uspe$nu dizajnérsku dréhu. Patrik Illo pracuje v sucas-
nosti ako firemny dizajnér spoloénosti Rona LR Crystal. Zije v Povazskej
By'strici a v M e 11071 15— —



Uz v prvych dizajnérskych navrhoch
dokazal parTmik 1Lro sklbit vytvarno
a funkciu do neviedného celku. Napojo-
vl supravu RAKETY, obsahujicu rézne
typy pohérov, karafu a vazu, skoncipo-
val ako dva monoliticky posobiace skle-
nené objekty, v ktorych su nastohované
jednotlivé prvky do seba. Vyrazny fareb-
ny akcent, ktorym dodal vzhladu stpra-
vy dynamiku, bol charakteristicky spo-
lu s pouzivanim vyrazného detailu pre
mnohé nasledujice dizajny. V najnov-
§ich navrhoch sa Patrik Illo zameriava
na pracu s ¢irym sklom. ,,Zacala ma zauji-
mat linia, kladiem ovela vacsi doraz na tvar
ako taky, na jednotlivé proporcie a ich si-
lad. Preto som zacal pracovat s irym sklom,
v ktorom sa optika a celd krdsa skla daji
lepSie vnimat." Hoci pre Ronu LR Crystal

tvori aj navrhy uzitkového skla uréené
na strojova vyrobu, taziskom jeho di-
zajnérskej prace zostdva ruc¢ne fikané
napojové a stolové sklo. V tejto discipli-
ne dokaZe nachddzat inovativne formy
a prekvapujice hmoty, balansovat med-
zi nemoz

ym a redlnym, medzi predsta-
vou a matériou, medzi krasou a iZitkom.

Neustdle overuje hrani¢né moznosti te-

chnolégie s cielom ndjst mozné odliSe-
nia ru¢nej vyroby od strojovej. ,Strojovd
vyroba sa stala takou dokonalou, Ze aj odbor-
nik niekedy tazko rozpoznd rozdiel. Hladdm
sposoby, ako ndjst strojom nenapodobitel-
né moznosti rucnej vyroby, ktord vSak musi
byt opakovatelnd a aj rentabilnd.” Krea-
tivita, ktorej Patrik Illo dava volny prie-
beh v navrhoch ruéne fukaného skla,
prepozi¢iava jeho dizajnom originalitu,
poetiku, nezamenitelny vyraz. S vyni-
mocnostou, ktori dokazu ocenit len naj-
naro¢nej$i odbornici a skutoéni znalci,
patria jeho dizajny do exkluzivnej kate-
gérie vyrobkov, uspe¥nych najma na za-
hraniénych trhoch - v USA, vo Velkej
Britdnii, v Nemecku. Patrik Illo sa pova-

zuje rovnako za dizajnéra ako za vy

nika. NeodmysliteInu sucast jeho pro-

fesiondlneho Zivota tvori volné umenie.

Popri dizajne uzitkového skla sa prile-
Zitostne venuje volnej tvorbe objektov
s ambivalentnou funkciou, tvorbe insta-
lacii a manipulovanej fotografii. ,,Sklo je
pre miia jednou z moZnosti vyjadrenia. Vo vol-
nej tvorbe pracujem zvycajne s inymi mate-
riglmi a technikami. Sklo beriem skdr ako
svoju pracu.”
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PATRIK 1LLO sa pravidelne zicastiiuje etablovaného Medzinarodného
skldrskeho sympézia v Lednickych Rovniach, na ktorom participoval
v rokoch 1998, 2000 a 2002. V rokoch 1998

% 2000 posobil ako pedagog
na Skole tZitkového vytvarnictva v Lednickych Rovniach.

Zudastnil sa mnohych skupinovych vystav uZitkového a volného umenia
na Slovensku i v zahrani¢i — jeho prace poznaji milovnici umenia

a skla v Nemecku (TaLenTe 97, Mnichov, 1997; GLASKUNST TRIENNALE,
Norimberg, 1999, sUEASNE sLOVENSKE skLo, Berlin, 2002), vo Velkej
Britanii, Francuzsku, Taliansku, Dansku, Madarsku a v Ceskej republike.
Dizajny skla, ktoré Patrik Illo realizoval v spolupréci so sklarriou

v Lednickych Rovniach, boli zaradené do vyberovych vystav poriadanych

Slovenskym centrom dizajnu v Bratislave (SLOVENSKY PRIEMYSELNY

DIZAJN 1990 — 2000, 2000) a na pode Narodnej galérie v Prahe (pesic-
NED IN SLOVAKIA, 2001). K najuspe$nej$im autorskym vystavdm dizajnu
skla patria pesicn (K.F.A. Gallery, Bratislava, 1998), pesicN For(m)
(K. Gallery, Bratislava, 2000) alebo pizayn prisenu (Galéria Divyd,
Bratislava, 2002). Sklenené dizajny Patrika Illa sa pravidelne uchac
0 ocenenie v sutaZi NARODNA CENA ZA DIZAJN. Za napojovi supravu

skal

zaju

Roztancovand (LR 3068, vyrobca Rona LR Crystal, Lednické Rovne) z
Patrik Illo v roku 2001 uznanie.

STOLOVACIA SUPRAVA
TABLE SET

DIZAJN | DESICN:
PATRIK ILLO
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POHOVKA | SOFA
PRUTIE, ANTIKORO

WICKER, STAINLESS STEEL

DIZAJN | DESIGN:
ETELA LUCOVA
2002

KRESLO | ARMCHAIR
PRUTIE, ANTIKORO

WICKER, STAINLESS STEEL

DIZAJN | DESIGN:
ETELA LUCOVA
2002

POHOVKA | SOFA
KOZA, LAMINAT,
ANTIKORO | LEATHER,
LAMINATE,
STAINLESS STEEL
DIZAJN | DESIGN
ETELA LUCOVA

VAZA | VASE
SKLO 1| GLASS
DIZAJN | DESIGN:
ETELA LUCOVA
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Presentation of the current work of
ETELA LucovA (1975), a young designer who gra-
duated from the Industrial Design Department at the
Academy of Fine Arts, was the latest Otuv DESIGN
sTtupio exhibition activity in 2002. The exhibition

was organized within the event DESIGN DAYS 2002
Ti

repared by the SLOVAK DESIGN CENTRE hel
pref

core of the author's collection is a series of interior
elements, which are mostly made of wicker. ETEL

- . . = : !
Lru€ovA forms pieces of furniture like a sofa and

coffee table set or lighting in connection with other
g 4
materials like glass, stainless steel or wood. A
sofa with a seat made of wicker was awarded the
honourable mention in the category of Interior Ob-
ject in the RINGS ON THE WATER 2002 competition
organized by uruv. Her wicker creations were
4 )
resented also in the Furniture and Housing Fair in
8
Nitra within the scope of a non-commercial show o

author’s designs at the pEsiGN FORUM 2002 and 2003.

ULuv

ETELY LUCOVE]

DNI DIZAJNU 2002,

ETELA LUCOVA sa na pdde pizajn §T0pia GLuv po prvykrat ve-
rejnosti predstavila samostatnou vystavou. Autorka mé vysoko-
$kolské stidium Eerstvo za sebou a ukazuje s centrum jej
ch zaujmov sa bude ststredovat na nabytkovu tvor-
enuj i h predmetov
pre interiér. UZ na $kole zafala experimentovat s pritim, vyu-
zivala ho pri tvorbe nabytkovych solitérov. Vystava doklad4 dal-
§ie rozvijanie jej prace s prutim, ktoré okrem nédbytku rozsirila
i 0 novovyvinuty koncept svietidla. Jadrom autorkinej kolekcie
je séria interié h prvkov, kde préave pritie hrd hlavna ilo-
hu. V spojeni s mi materidlmi (sklo, antikoro, drevo) vzo-
ruje ETELA LUCOVA N bytl\uvv kuw - set pohovk\ a konfmm
ného s
tvarov,

usnym dojmom. Nizky stolik md z pritia

vypletent spodni odkladaciu plochu, ktord vytvorila autorka
jemne nadvihla a na ne polozila skleneni platfiu.

sob nardbania s pritim doklada svietidlo v podobe skle-

ho tubusu. Vazu tvoria dve pozdlZne tabule skla, v ktorych
medzipriestore vznikd miesto na uloZenie kvetu, rastliny. Zbo-
ku a zospodu je vdza opét uzatvorend tabulkami skla. Pohovka
s pritenym seddkom bola v stitaZi usporiadanej O tuv-om KRUHY
NA VODE 2002 ocenend uznanim v kategérii Interiérovy prvok.
ETELA LUCOVA sa 5o svojimi svieZimi pritenymi kredciami pred-
stavila §irfej verejnosti aj na veltrhu NAsyToxk A BYVANIE vV Nit-
re v rdmci nekomerénej prehliadky autorskych navrhov rérum
DIZAJNU 200 2. |



A young designer micHAL BErGER (1974)

mlady | young

introduced his work in the first sole author’s expo-
sition at the K.F.A. GALLERY in Bratislava in autumn
ast year. The author presented furniture design
he has been concentrating on since the beginning
f his professional career under the title Metamor-
phoses and Encounters. Collections of tables,
chairs and armchairs were completed by studio

awings and photography documentations of the
interior implementations. Chairs and armchairs
designed by micHAL BERGER can be characteri-
zed by a solid work with ergonomics, proportions,
material and detail. Final design of a decent ele-
gance is consistent in recognizing the unit and its
form, colours and material, mostly wood and texti-

e, are in harmony.
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micHAL BERGER vyStudoval priemyselny dizajn nabytku
(1992 — 1998) na Technickej univerzite vo Zvolene. Zije a pra-
cuje v Ziline a v Bratislave. Popri navrhoch nabytku maé za
sebou aj niekolko realizacii v oblasti interiérovej tvorby —
navrhol atypické farebné interiérové sedenie pre caLErIU
UMELECKYCH sympdzii sou lesnickeho v Banskej Stiavni-
ci, vytvoril viaceré spolo¢enské interiéry v Bratislave, Ziline
a Tatranskej Lomnici. Interiérové riefenia MICHALA BER-
cera re§pektuji i akcentuji funkeiu, ktort dopliia nevtie-
rava krasa tvarov a linii — st si¢asne malou architektirou,
sochou i kon3trukciou. Na poli dizajnu ndbytku si micHAL
BeRGER zvolil jednu z najndro¢nejdich tém - sedenie. Sto-
licky a kresl4, ktoré navrhuje, nest rukopis poctivej prace
s ergonémiou, proporciou, materidlom a detailom. Vysledny
dizajn, ktory sa vyznacuje tichou eleganciou, je pevny v kon-
§truktivnom citeni celku a harmonicky v silade formy, fa-
rebnosti a materidlu — najmai dreva a textilu. Vzhlad ndbyt-

FAREBNE SEDENIE

INTERIER GALERIE UMELECKYCH
SYMPOZIi SOU LESNICKEHO
SITTING IN COLOUR

INTERIOR OF THE GALLERY OF ART
SYMPOSIUMS AT THE FORESTRY
COLLEGE | BANSKA STIAVNICA

ku, vytvoreného MicHALOM BERGEROM, je vycibrenou zme-
sou remeselného poiatia a tradi¢nych hodnét nabytku, pod-
tiarknutych modernymi kontextmi. Nivrhy micHALA BER-

A SRR 3 R Z 5 HARLEQUIN
GerA nepatria medzi dizajnové kredcie, ktoré Sokuju a osl-

BODKOVANY VARIANT KRESLA
. ’ o .. coxxr Y 5 9 DOTTED VARIANT OF ARMCHAIR

nia na prvy pohlad — maji o to vd¢§iu $ancu stat sa vyhla-

davanym spoloénikom naro¢ného uzivatela, v kazdom type

priestoru a nadlho. E— —————

FIORO
LAMKE HMOVOROVE KRESLO
CONVERSATION ARMCHAIR

ELLIPSIS
ATYPICKY JEDALENSKY STOL
ATYPICAL DINNING ROOM TABLE

FIORO
JEDALENSKY SET
DINNING ROOM
SET
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BRIK, A.S.,
THE MANUFACTURER

OF FURNITURE SERIES

IS AN EXAMPLE OF A SLOVAK

COMPANY C
BUILDING ITS CORPORATE
IDENTITY. IN 2001 THE
COMPANY WAS AWARDED
THE NATIONAL DESIGN

ONTINUOUSLY

PRIZE FOR THE PRODUCT
CATALOGUE 2000 — 2001
(CRAPHIC DESIGN:
RICHARD CISARIK,
MILAN MRAVCAK,

MR. DESIGN, S.R.O.,
BRATISLAVA)

De sign'um

v slovenskom prostredi)
in the Slovak Environment)

PRIKLADOM
SLOVENSKE) FIRMY,
KTORA KONTINUALNE
BUDUJE SVOJU CI, JE
BRIK, A.S., VYROBCA
SERIOVEHO NABYTKU,
KTORY V ROKU 2001
ZISKAL NARODNU
CENU ZA DIZAJN

ZA PRODUKTOVY
KATALOG 2000 2001
(crAFICKY DIzZAJN:
RICHARD CISARIK,
MILAN MRAVEAK,

MR. DESIGN, $.R.O.,
BRATISLAVA)

Pole posobenia c1 moZno tazko presne ohraniéit
a zmerat — ovplyviiuje totiZ tolko oblasti, Ze

ju nemozno lokalizovat do vopred uréenej sféry
(na rozdiel od marketingu alebo persondlneho

riadenia). Vela slovenskych firiem uz buduje
svoju identitu cielene, strategicky a dlhodobo.
Ako pozitivny priklad mozno uviest viaceré
banky. Ich manaZmenty si uz uvedomuju, Ze

v branZi, ktord je zaloZena skor na sluzbach nez
produktoch a kde sa stdle va&$mi vyrovnava
nielen kvalita sluZieb, ale aj ostatné podmienky
vztahu ku klientovi (cena sluzieb, technické
zabezpetenie, dostupnost sluzieb), je tvorba
nezamenitelnej c1 zakladnym predpokladom,
ako obstdt v Zoraz ostrejsich konkurenénych
podmienkach. Treba viak dodat, Ze rozhodujtce
impulzy pre krystalizdciu tejto identity prisli
¢asto od zahrani¢nych materskych subjektov
bankovych institicii.

Cl versus Corporate Design
Podstata cORPORATE IDENTITY spociva v in-

tegrovanom stthrne mnozstva prejavov a znakov
firmy, lepsie povedané v ich vzajomnej kompa-

tibilite a jednotiacej linii. Skiisenosti z nemadlo

slovenskych firiem v8ak naznac¢uju, Ze takéto

chdpanie podnikovej identity je mozné len

na urcitom stupni jej vyprofilovanosti, jej kodi-
fikovanej existencie, a v tomto ndm, bohu#ial,
sifasnd realita tasto odporuje.

V praxi sa stretdvame s redukciou podnikovej
identity na niektori z jej zloZiek (naj¢astejsie
na vizudlny 3tyl), alebo v hor§om pripade s mar-
ginalizovanim celej problematiky. Vizudlna
strdnka identity hrd vyznamnu dlohu najma

v procese komunikécie identity smerom k ex-
ternému auditériu (ale aj smerom k vlastnym
zamestnancom). Casto je logotyp alebo iny
vizudlny prejav firmy prvym vnemom a zéro-
veri prvou informdciou o firme, s ktorou sa
konzument stretne. Firemny dizajn je oblastou,
v ktorej sa daji najzrozumitelnejiie, najorigi-
nalnejsie a najnadcasovejie vyjadrit firemné
hodnoty a osobnost firmy. Napriek tomu si
viak treba uvedomit, Ze dizajn netvori iniciaény
bod v procese hladania hodnotovych zdrojov,

z ktorych identita erpd pocas celej svojej
existencie. Na Slovensku este vidy v mnohych
pripadoch plati, Ze podnikovi identitu



Today we will pay attention to a short insight into

the attitudes of Slovak entrepreneurs towards the cor-
porate identity formation (further referred to as “c1”).
Many Slovak companies but also non-commercial orga-
nizations unlike the majority of national institutions
have already understood that the formation of corpora-
te identity is not just a kind of additional element of
the company's activities that only leads to the impro-
vement of presentation towards the communication
partners. Slovak companies have started to view corpo-
rate identity as one of the basic management instru-
ments. ci's field of activity can hardly be properly
defined and measured. It influences so many areas that
it can not be localized into a sphere defined in advan-
ce, in contrast to marketing or personal management.
Many companies in Slovakia have already started to
build their identity with defined aims, strategies and

a long-term duration. Several banks can serve us as

a positive example. Their management has already re-
cognized that the original corporate identity formation
is the basic condition for remaining successful in the
continuing competition within the field, which is
based rather on services than products and where the
quality of these services and also other conditions of
the relationship to a client (price for services, technical
security, service accessibility) are becoming more and
more equal. It is necessary to add that the decisive
impulses for shaping of this identity often came from
foreign parent subjects of these banking institutions.

W Cl versus Corporate Design

The corporate identity principle is an integrated sum-
mary of a number of a company's characters and featu-
res, which means in fact its mutual compatibility and
unity. Experiences from many Slovak companies indi-
cate though that this understanding of a corporate
identity can be performed only at the certain level of
its shaping, its codified existence which is often in

contrary to our present life. Everyday we meet with the reduction of a corporate identity to one of its
parts (visual style is most common) or with simplification of the whole issue, which is worse.

Visual aspect of identity plays a significant role mainly in the process of communicating the identity
towards the outer auditorium (but also towards the employees of the company). Logotype or other visual
sign of a company is often the first perception and at the same time the first information of the company
the consumer encounters. Corporate design is a sphere where the company values and its character can

be expressed the most clearly, originally and timelessly. Even though, it is important to realise that design
does not represent the initial point in the process of a search for value sources this identity grows from
during its whole existence. In Slovakia it is still true in many cases that corporate identity can be presented
only by means of corporate design and visual presentation of a company. A recently introduced new ci1 of
the Slovak Football Association is an interesting, attractive but a completely casual and amateur attempt
within this context. Next trend is typical for a certain underestimation of corporate culture or the basic
pillar of e1 as such. The questions of internal communication, work with human resources and the issue

of employee identification with the company belong here as well. Whereby the external ci1 character that
is concentrated in formation of image and corporate design in Slovakia can be considered as becoming
partially similar to the west European trends, it is not so true in case of the inner c1 character represented
by the corporate culture, systematic support of the process of employee identification with the company,
etc. Practical experiences indicate a generally lower awareness of work in this field, insufficient recognition
that the “company stands for particular individuals mostly” and mainly their attitudes towards the identi-
fication with social environment represented by the parent organization will be the most important factor
in the successful process of forming its identity which means its entire market success. Identification

of employees with the organization is a long-term and systematic process of influencing the employees’
attitudes in order to achieve harmony between the value preferences of the organization and the individual
value preferences. This harmony is reflected in real life in behaviour of the respective people, in their
communication, work abilities, attitude towards the customer and so on. The companies that are presented
as having a stable identity that has been formed during a long course of time have some insufficiencies

in this field as well as the companies absolutely ignoring the idea of ci by an inadequate behaviour to its
customers and other partners (a well-known UPC company can serve as an extreme example).

% Cl as a Long-term Strategy Concept

The fact, that the purposeful, systematic and continuous work in the field of c1 development is meaningful,
can be seen in the examples from a long-term practice of successful foreign companies. c1 formation is
really a never ending activity but it does not mean that partial aims can not be controlled. c1 development
is like healthcare — it has no terminal level but its omission never pays in practice. Building of the corporate
identity can not be understood as a time limited promotion activity or an image forming campaign.
Although many of the company identity elements shall be fully presented after a few years, definition

of a company’s own identity should start already today. It is valid twice as much for enterprising subjects
but also for non-commercial organizations, national and public institutions in Slovakia.

mozno vtesnat iba do firemného dizajnu a vizual-
nej prezentacie firmy. V tomto kontexte je zau-
jimavym, sympatickym, aviak iplne nemetodickym
a amatérskym pokusom nedavno ohlasovana nova
c1 Slovenského futbalového zvizu. Dalsi trend

je typicky istym nedocenenim postavenia firemnej
kultiry, resp. vniitorného piliera c1 vébec.

Sem spadaju aj otazky internej komunikacie, prace
s ludskymi zdrojmi a tematika identifikdcie pra-
covnikov s firmou. Kym o vonkajSom rozmere c1,
sustredenom v slovenskych podmienkach do tvorby
imidZu a firemného dizajnu, mézeme konstatovat,
ze slovenskeé firmy sa ¢iastogne priblizuji moder-
nym zdpadoeurépskym trendom, v pripade vnitor-
ného rozmeru ci, reprezentovanom podnikovou
kultirou, cielavedomou podporou procesu identifi-
kdcie pracovnikov s firmou a pod., to plati menej.
Skisenosti z praktickej ¢innosti indikuja vieo-
becne niz$iu pripravenost na pracu v tejto oblasti,
nedostato¢ni zakotvenost povedomia, ze ,firma

st v prvom rade konkrétni ludia“. Treba si uvedo-
mit, Ze predovietkym od ich postojov k identifikdcii
so socidlnym prostredim stelesnenym materskou
organizdciou bude zdvisiet ispesnost procesu
formovania jej identity, ergo jej celkova uspesnost
na trhu. Identifikdcia pracovnikov s organizaciou
je dlhodoby a cielavedomy proces ovplyviiovania
postojov pracovnikov v zmysle dosiahnutia siladu
medzi hodnotovymi preferenciami organizdcie

a individudlnymi hodnotovymi preferenciami.
Stlad medzi spomenutymi preferenciami sa v praxi
odrdza v spravani dotyénych Tudi, v ich komuni-
kécii, v pracovnom nasadeni, v pristupe k zakaz-
nikovi atd. V tejto oblasti maji rezervy aj spolo¢-
nosti, ktoré sa inak prezentuji vyprofilovanou

a dlhodobo krystalizovanou identitou, nehovoriac
o firmach, absolitne degradujicich myslienku c1
spravanim vodi zakaznikovi a ostatnym partnerom
(ako extrémny priklad méze posluzit zndma UPC).

% ciako dlhodoby strategicky koncept

Zmysluplnost cielavedomej, systematickej a kontinudlnej prace v oblasti
budovania e1 dokazuji mnohé priklady z dlhoro¢nej praxe uspeinych spoloc-
nosti v zahraniéi. Tvorba c1 je v pravom zmysle slova nikdy sa nekonciaca
¢innost. To viak neznamena, Ze nemozno kontrolovat plnenie ¢iastkovych
cielov. Formovanie c1 je ako starostlivost o ludské zdravie - nema termindlnu
tiroveri, aviak jej zanedbanie sa prakticky vzdy po ¢ase vypomsti.

Budovanie firemnej identity nemozno chédpat ako ¢asovo obmedzenu reklamni
¢i imidZotvornd kampar. Mnohé zlozky identity firmy naplno vyzneji az

po rokoch — tym va&imi to viak nabada zacat s profildciou vlastnej identity
uz dnes. Pre podnikatelské subjekty, rovnako viak i pre nekomeréné
organizdcie, §titne a verejné ustanovizne na Slovensku to plati dvojnasobne.
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Spanihel e

RADIUS
GYNEKOLOGICKE KRESLO
GYNAECOLOGICAL CHAIR

DIZAJNOVY A REALIZACNY

JEKT 1| DESIGN AND
REALIZATION PROJECT
KLIENT | CLIENT
BORCAD, 1997 - 1999
OCENENIA | AWARDED BY

Po ukonceni $tidia na Vysokej $kole umeleckopriemyselnej v Gottwaldove (Zlin), odbor tvarovanie strojov a na-
strojov (prof. Zden&k Kovdr), nastipil ako dizajnér do taTry kopRivNice. Tu posobil v dizajnérskom 3tidiu
od roku 1977 aZ do roku 1990, v poslednom desatroéi ako hlavny dizajnér pre osobné a nakla
V roku 1991 si j1ri SpaNtHEL odvdZne zaloZil priamo v Kopfivnici, mieste svojho bydliska, vlastné dizajnér-
ske Stidio. TaTrA kopRIVNICE patrila k jeho prvym klientom. Najprv pre fiu vytvéral dizajn exteriéru novej
kabiny nakladnych aut raTry 162 a 815-2. Navrhol niekolko variantov nového, dynamického vzhladu v duchu

iné automobily.

sucasnych trendov a zdroveii zvysil komfort pre vodifov v kabine v siivislosti s ich novou konstrukciou.



DalSou Spanihelovou prdcou pre TaTru v go. rokoch bol redizajn zad-
nej casti poslednej osobnej TaTry T 700. Dizajn posledného vyrabané-
ho osobného automobilu TaTrA T 700 nebol vedenim podniku zvereny
Ceskym dizajnérom, ale na odportacanie konstrukcie Tatry Pfibor tva-
roval toto auto priamo v Kopfivniciach skiseny britsky dizajnér ceorr
waRrbpLE. Podmienkou jeho préace bolo vyuzitie va&iiny dielov karosérie
a podvozku predchddzajiceho typu TaTry T 613. No prave Jifimu Spa-
nihelovi bolo vzdpati dovolené, aby vykonal Gpravy karosérie zadnej
asti vozu T 700, a tym zdrovert umoznil zlep§enie chladenia a odhlug
nenie motora. Spanihel je tiez autorom niekolkych kreslenych vizii
automobilov TaTra. Aj ked je pre Jifiho Spanihela skica stdle zakladom
kazdého nového projektu, kipil si v roku 1994 ako jediny samostatny
¢esky dizajnér vykonny pocitacovy program atias (pouZiva ho tieZ
Design studio Auto Skoda v Mladej Boleslavi). Odvtedy so Spanihelom
spolupracuju mladi dizajnéri, ktori premietaji naérty jeho zamerov
do poéitatového programu. Vytvdraji tak efektivne podklady pre
zakaznikov — konstrukéné a vyvojové pracoviska vyrobnych podnikov.
Jifi Spanihel sa v dal3ej tvorbe nesustredil len na automobilovy dizajn,
z ktorého vysiel, ale pracovny zaber rozdiril i na daliie strojarenské
odbory. Stal sa tiez odbornikom na mobiliar zdravotnej techniky a no-
vé, ergonomicky vyhovujice sedadla pre osobnu dopravu na Zeleznici.
Za&iatky Spanihelovej systematickej prace na dizajne zdravotnej tech-
niky patrili firme sorcap Frylovice, spolupracujicej s nemeckou fir-
mou wissNeR. Uspeine sa podielal na tvarovom riefeni porodnej po
stele maDRE a v polovici go. rokov nemocni¢nej postele BeTT 2000
a nemocni¢ného stolika. Jifi Spanihel dokdzal vniest do pévodného
chladného a strohého nemeckého chdpania tvaru osviezujicu liniu dy-
namického charakteru a nadobudnutia priatelského pocitu novou fareb-
nostou. Pre firmu viner Zelevéice navrhol nemocni¢éni postel ere-
GANZA novej generdcie s niekolkymi elektricky ovladanymi funkciami
a tvarovo kompatibilny mobilny noé¢ny stolik. Ten sa spolu s postelou
uspesne vyraba dodnes, dokonca no¢ny stolik bol nim samotnym redi-
zajnovany v novom variante ELEGANZA 2. Aj pri tejto prdci vychadzal
Spanihel ako vynikajici kresliar zo svojej osobitej dynamickej kresby,
ktort realizuje vzdy v niekolkych avodnych skicach - v tvarovych aj
farebnych variantoch ndvrhov budiiceho vyrobku.

The characteristic feature of the beginning of gos was a collapse of the

“good old securities” of former communist regime that guaranteed

work for all people without exception. Reclassification and privatizati-
on of manufacturing corporations caused later destruction of well func-
tioning design work places, which has undoubtedly become a histo-
rical fact. Many industrial designers lost their work and contacts. JiRi
SpantHEL from Kopfivnice was no exception. m After he finished stu-
dies at the Academy of Applied Arts in Gottwaldov (today’s Zlin) with
specialization in machine and instrument shaping (professor Zdenék
KovaF), he started his work as a designer in Tatra Kopfivnice. He wor-
ked here in a design studio since 1977 until 1990 and in the last deca-
de he held the position of the main designer for personal cars and
trucks. In 1991 JIRi SPANIHEL established his own design studio direct-
ly in Kopfivnice, in the place where he lived. Tatra Kopfivnice became
one of his first clients. m In his further work J1Ri $paNiIHEL did not
o concentrate only on automobile design he
0 started with but he focused on other engi-
Ineering specializations. He became a pro-
,‘" fessional in sanitary technique movables
gand new ergonomic chairs for personal
railway transport. m Design work of jiRi

“'i e SPANIHEL, one of the most outstanding

w /4 personalities in the Czech design scene, is
represented by almost 150 finished projects he worked out during
the existence of his studio. The tens of successfully managed projects
for the industrial production were the first impulse for organizing a
retrospective exhibition of the 5o-years-old designer in the premises
of the National Technical Museum in Prague, where JiRi SPANIHEL
presented his sole exposition under the title bESIGN STUDIO SPANI-

HEL since July until August 2002.

ELEGANZA NEMOCNICNA POSTEL
NA INTENZIVNU STAROSTLIVOST
THE INTENSIVE-CARE BED, 2000
OCENENIE | AWARDED BY

ELEGANZA 2 = NEMOCNICNY
STOLIK | HOSPITAL BEDSIDE TABLE

DESIGN | DIZAJN
JIRT SPANIHEL, ZBYNEK FROLIK
VYROBCA | PRODUCER

LINET ZELEVEICE

OCENENIE | AWARDED BY



MV 12-15 BC. MODERNIZACIA

VYSOKOZDVIZNYCH

MODERNISATION OF HIGH-LIFT CARS
KLIENT
DESTA DECIN 1 1

VOZIKOV

CLIENT

T 700
KRESBA M

ZADNEJ C
NG OF BACKSIDE

NISATION

KLIENT | CLIENT
TATRA PRIBOR

1996-1997

TATRA

FUTURISTICKA STUOIA

1 FUTURIST
SONAL

TUDY OF
UTOMOBILE

TATRA JAMAL
RIESENIE KA

Svoje nadanie a schopnost dat

NAKLADNEHO

novi tvar starému vyrobku
prejavil Spanihel nepochybne S T e

) BONNET S0 TION
KLIENT | CLIENT
TATRA KOPRIVNICE

1995-1996

tieZ v silne obsadenej sitazi
nového chapania — redizajnu
vysokozdvizného vozika pesTa.
Sutaz vyhral a jeho tvarovy
koncept prijal podnik pesTa
ako nové futuristické rieSenie.
Bola tak inovovana dlhoro¢na
vyroba uspesného vysokozdviz-
ného vozika, navrhnutého

v 60. rokoch pre pesTu DECIN
dizajnérom Stefanom Malatin-
com, na ktorého koncepciu
dokézal Spanihel nadviazat.

I,

OSOBNEHO AUTOMOBILUY

W



Napriek tomu, Ze tvorivy postup Jifiho Spanihela vychadza tradi¢ne z kres-
by, rozsiril svoje $tidio o vlastného modeldara, ktory premieria jeho projekty
do redlnej trojdimenziondlnej podoby. Spanihelova schopnost komunikécie
s kon§truktérmi, technolégmi a manaZmentom vyrobnych podnikov je sku-
toénym zdkladom jeho pracovnych tispechov. Zadany projekt posunie svojou
kreativitou do polohy optimalneho vyrazu dobre predajného vyrobku, dosa-
hujticeho vysoké kvality v danom obore. Ziadny projekt pre neho nie je velky
¢ maly svojim vyznamom. DokdZe preto venovat svoje schopnosti prave tak
koncepénému tvarovému rieSeniu automobilov alebo velkorypadiel, ako aj
novym krytom brzdovych svetiel. m—————
Schopnost nadviazat na nové progresivne konstrukcie a technoldgie vyroby
urobila zo Spanihela vyhladdavaného dizajnéra. Aj ked je sém silnou a uzna-
vanou osobnostou, tvrdi, Ze je vidy timovym hrd¢om v hre o ¢o najlepsie rie-
$enie zadaného priemyselného vyrobku. m—————————

Dizajnérska tvorba Jifiho Spanihela, jednej z najvyraznej§ich osobnosti ¢es-
kej dizajnérskej scény, predstavuje takmer 150 dokonéenych projektov, ktoré
vytvoril v obdobi existencie svojho $tudia od zadiatku deviatdesiatych rokov.
Prave desiatky tispeine dokonéenych projektov pre priemyselni vyrobu boli
impulzom na usporiadanie retrospektivnej vystavy so-roéného dizajnéra
v priestoroch NARODNEHO TECHNICKEHO MUzEA v Prahe, kde sa prezentoval
samostatnou expoziciou DESIGN sTupbio SPANIHEL od jina do augusta 2002.
Tvorba priemyselného dizajnéra Jifiho Spanihcla a jeho spolupracovnikov je
pre Sir§iu verejnost ukazkou kvalitnej tvorby priemyselnych dizajnérov v no-
vych podmienkach ¢eskej trhovej ekonomiky. -

BZMOT
REKONSTRUKCIA A REDIZAIN
VLAKU | RECONSTRUCTION
AND REDESICN OF TRAIN
KLIENT 1 CLIENT:

MSV STUDENKA

1998

SCHRS | 1550 | 4X30
KABINA RYPADLA
EXCAVATOR CAB
KLIENT 1 CLIENT!
PRODECO VITKOVICE

\
&
LUXUSNE ZELEZNICNE SEDADLO
LUXURY RAILWAY SEAT

KLIENT | CLIENT: BORCAD
2002

OCENENIE | AWARDED BY
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The Magical Design

IKAJUCE
ROBKY

TROETIA)

KOLEKCIA UZITKOVYCH PREDMETOV

A OBALOV

RE

NE) LEPEN

SET OF UTILITY OBJEC AND PACKAGINGS
FROM RECYCLED PRESSBOARD

NAROONA ¢

N A 1ZAJN

DIZAJN | DESIGN: JIRi KOCANDRLE
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(Excellent Products of the Decade)

DAGMAI

VYNIKAJUCE VYROBKY DESATROCIA.

Zaklad vybranej kolekcie predstavovali navrhy, modely a hotové vy
robky ocenené v ramci prestiZnej, kazdoro¢ne usporadivanej prehliad-
ky vyNikajici vvroBEK ROKU, ale aj v menSich sttaZiach, ako je mLa-
DY oBAL, ETA-ViZE alebo BrejLe. Ocenené préce boli doplnené o n
kolko exponatov, ktoré do sutazi pesicN cenTra neboli prihlasen
ale zaslazili si byt vystavené pre svoju vynimoc¢nost & novators
chdpanie. MoZno teda povedat, Ze pizajN macickv nadvdzuje na vy-
stavu VIZE A VYROBKY uskutoénenu v letnych mesiacoch minulého
roku v Narodnom technickom muzeu v Prahe. Na rozdiel od nej viak
zahriiala nielen priemyselny ajn v strojarenskych odvetviach (do-
pravné prostriedky, trospotrebi / e pristroje, pracov-
né nastroje a naradie a iné), ale i sklo a porceldn, odev a obuv, hra-
¢ky, Sportové pomdocky ¢i Studentské navrhy obalov na predmety bez-
nej potreby. Nabytok bol z priestorovych dévodov zastipeny len sym-
bolicky. Vysledkom bol odborovo, $tylovo, tvarovo i materidlovo pest-
ry sibor p dzi ktorymi sa objavili okrem vyrobkov produkova-
nych Ceskymi firmami (velkosériovo ¢i v malych sé ), zastipe-
ych ndvrhmi, modelmi, prototypmi a funkénymi prototypmi nielen
renomovanych dizajnérov a vytvarnikov, ale aj doteraz 1
udentoy, e ee———— =
y priestor na ko aciu medzi napadmi ve-
mi az k findlnemu vyrobku a koneé¢nej realizécii a ndvrhmi
ré nebolo mozné uviest do a. Pc clé znost porovnania reality

a vizii, ktorych naplnenie a zmysel uka budicnost. m———
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A retrospective exhibition of the Czech design under the title
THE MAGICAL DESIGN OR THE EXCELLENT PRODUCTS OF
THE DECADE took place in new premises of the Czech Design
Centre in Brno in the end of 2002. It was a kind of resume of
a ten-year's existence and activity of the Czech Design Centre,
the results of competitions organized by this institution and
also development of design in Czech Republic since the go’s up
to today. The exhibition aimed at presenting the best products
created during the given period and show the examples of works
awarded in the Czech Design Centre competitions. Projections,
designs and finished products awarded within the prestigious
show under the title The Excellent Products of the Year which

is organized every year but also in smaller competitions like

The Young Package, ETA-Vision or Glasses formed the ground

Of the selected collection. Awarded works were completed by a
ffew exhibits, that were not registered in the Design Centre exhi
bition but deserved to be introduced because of their extraor
dinary character or innovative approach. Therefore we can
that Magical Design refers to the exhibition Vision and Products
that was organized in the National Technical Museum in Pra
in the summer months of last year. However, it included not
only industrial d(:sign in the engineering branches (means of
transport, electric appliances, sanitary devices and toc

but also glass and porcelain, clothing and shoes, toys, sporting
g 8 g

oods or designs of packages for the products of daily use
made by students. Lack of space allowed furniture to be repre

sented only symbolically.

Vystava priniesla uzitoény priestor na konfrontaciu medzi napadmi vedenymi &
k findlnemu vyrobku a kone&nej realizacii a navrhmi, ktoré nebolo moZné uviest
do Zivota. Poniikla mozZnost porovnania reality a vizii, ktorych naplnenie a zmy-
sel ukaze aZ buducnost. V. mnohych smeroch bola ukdzkou neradostného stavu
teského priemyslu, pretoze prezentovala navrhy porovnatelné so zahrani¢nou pro-
dukciou, ale z nepochopitelnych dévodov nerealizované. Predstavovala viak také
vyrobné vzory, ktoré dosiahli pozoruhodné komeréné uspechy, dokonca i v zahra-
ni¢i. Pre dizajnérov alebo studentov odbornych §kél mohla byt vystava ucelenym
zhrnutim zndmych skuto¢nosti, cennou inspiraciou pre mladych za¢inajucich
dizajnérov, alarmujicim apelom pre mnohych vyrobcov a prijemnym zaZitkom
doplnenym o mnozstvo podrobnych informdcii pre Siroki verejnost. —
Napriek tomu, Ze vystava obsahovala cely rad divacky vdaénych exponatov (mo-
dely vlakov, osobnych automobilov, traktorov alebo vrtulnikov, motocyklov, kolo-
bezku, vanu, exteriérovi lavicku, kozub, stan, moderni skrifiu na poéita¢ alebo

extravagantné spolotenské a §portové odevy), najvad§iemu zdujmu navitevnikov

i okoloiducich sa tedil detsky vozik BuGey, umiestneny ako piuta¢ pred vchodom
do pesicN ceNTrA. Vdaka nemu na$li cestu na vystavu desiatky deti a mla-

dych; pre nich boli pravdepodobne najvaésim zazitkom exponaty, ktorych tva-

roslovie by sme mohli oznatit ako dizajn budicnosti, napr. traktor alebo kabi-

novy motocykel. Spitkovym vybavenim a technickymi parametrami pritahova-

lo pozornost nemocni¢né 16zko, origindlnou jednoduchostou tvarov a dokona-
lym vyhotovenim zase bohatd kolekcia sklenenych a porcelanovych jedédlen-

skych a ndpojovych stprav a vdz, ktora vystavu uzatvarala v tzv. kaplnke.
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The Excellent Product of the Year

MILAN KABAT

SKODA SUPERS

DIZAIN t DESIGN:

$KODA AUTO, A.S.
VYROBCA | MANUFACTURER:
SKODA AUTO, A.S.
VYNIKAJUCE DIZAJN

THE EXCELLENT DESIGN

2002

RUCNY INVALIDNY VOZiK
HAND-DRIVEN WHEELCHAIR
DIZAJN | DESIGN:

DUSAN JARGAS
PRIHLASOVATEL | SUBMITTER:
VUT BRNO | TECHNICAL
UNIVERSITY OF BRNO
VYNIKAJUCI DIZAJN

THE EXCELLENT DESIGN
2002

STUDIA EKOLOGICKEHO
KABINOVEHO MOTOCYKLA
STUDY OF AN ENVIRON-
MENT-FRIENDLY COCKPITE
MOTORCYCLE

DIZAJN | DESIGN: LADISLAV SKODA
PRIMLASOVATEL | SUBMITTER:
VSUP PRAHA, KATEDRA
DIZAJNU ZLiN | SCHOOL OF
APPLIED ARTS PRAHA,
DESIGN DEPARTMENT ZLiN

2002

Narodnu dizajnérsku sitaz vyNikajUcI VYROBOK
rokA vyhlasilo pEsiGN cENTRUM CR uZ po jedenasty
raz. V roku 2002 sa prvy raz stala scastou vladneho
programu Narodna politika podpory kvality, preto

nad celou akciou prevzala zastitu Rada Ceskej republiky
pre kvalitu. Slavnostny akt udelovania cien sa uskutocnil
v aprili 2002 v Betlehemskej kaplnke v Prahe pod
zastitou predsedu vlady Ceskej republiky. Vitazi sGtaze

prevzali ceny z rik ministra priemyslu a obchodu.

Cielom sufaZe vyNikAjUCI VYROBOK ROKA je stimulovat zdujem vy-
robcov, tvorcov, dizajnérov a manazérov, aby ustavi¢ne zvy3ovali konku-
renéni schopnost teskej priemyselnej produkcie kvalitnym priemysel-
nym dizajnom a taktieZ ocefiovat vynikajice vysledky dosiahnuté v tej-
to oblasti. Vysledky sutaZe sliZia spotrebitelom na zorientovanie a vy-
robcom na propagaciu. Vyrobca, ktory ziska ocenenie v sutazi vvni-
KAJUCI VYROBOK ROKA 2002, md pravo oznadit vyrobok visatkou s ga-
ranciou kvality dizajnu a oznatenie oceneného vyrobku pouZivat v pro-
pagaénych materidloch a reklamnych kampaniach. se——————
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Kritéria hodnotenia
Tohtoro¢nej stitaze sa mohli

stnit vyrobky,
ktoré boli vyrobené na 1 i

‘R (autor
nu vyrobku viak uz nemusel mat trval
hraniéi navrhnuté ¢
liskom v CR. Sutaz prebiehala v trc
l VYROBKY
SK N # HY VIZI ’ INCEPTY
orie boli dalej rozdelené do sut
*h oblasti: INDIVIDUALNE B¢
ERE|

Medz
h a zahra

TREBY

indarodnd porota zlo-
nych odbornikov

Statistika a ocenenia

Do tohtoroénej siitaze bolo prihlasenych 172 prac, z tohc

robkov a zariadeni, 87 §tudent
Hodnotenim preslo 155 préc, kt

tazi. Na ocenenie porota vybrala cel

la Narodnu cenu z
prac

Dvom pracam udelila porota Cenu
dizajnu. Okrem toho boli udelené dal:

posudzovala sitainé prace podla kritérii sta-

novenych v propoziciach s >, ktorymi boli
atelska kvalita vyrobku, efektivnost a tiro-
vefi ri j moralne kritéria ako na-
priklad nad¢asovost, vysoka Zivotnost, tvorba na-
rodnej identity, ohlady na hendikepovanych
pozitivny vplyv na spra

tela, prihliadalo sa na kreativne a komunikat

anie uziv

3 X TWIN WALL
re¢nost obsahu, privetivost, pod- ¢ UZITKOVEHO SKLA
LECTION

né kritéria (v

pora komunikécie u tela s ludmi a prostre- SIEAN A D
MICHAL FRONEK

JAN NEMECEK,

JAN ROSICKY - OLGO)
CHORCHO)J STUDIO
VYROBCA | MANUFACTURER
SKLARNE KAVALIER

dim), ekolog

é a ekonomické kritérid. Vy
musel zdroven spliiat parametre porovna-

telné s parametrami v
Eurépskej Ginie. ——

dovanymi v krajinach

EXCELLEN

lo ocenenie Vynikajuci d

LEDEREROVA-PROTIVOVA

izajn spojenu

1 manazer

e §pecial

propagac iu &

lanu a keramiky. -

DIZAIN |
PETR KOLAR,

ALES LAPKA,

JOSEF B. NOVOTNY

=~ ADR ATELIER

VYROBCA | MANUFACTURER
TECHO, A.S.

MARODNA CENA

DESIGN

jnaisprac

The

nationwide designer competition
was organized
g
by Czech Design Centre for the 11th year already. The
national policy of quality encouragement was a part of
the government programme for the first time in the

year 2002 and that is why the competition was held

under the patronage of Czech Republic Quality Coun

cil. The prize giving ceremony took place in Prague in
April this year. The aim of the competition is to stimu-

late the interest of the producers, artists, designers

and managers to advance the competitivness of the
Czech industrial production by quality industrial de
sign and to appraise excellent results achieved in this
sphere. The competition tooks place in three competi-
tion categories, namely: final products and equip-
ment already in production; students’ designs;
visions, drafts and theories. Furthemore the cate-
igories were divided into the competition domains, i. e.
individual needs, family needs, social and pu-
blic needs and professional needs. 172 works ha-
‘ sliad for the ce atiion: From whialliga coaosi
ve applied for the competition, from which 83 were fi

Inal products and equipment, 87 students’ designs and

B2 visions, drafts and theories. The international jury has

fwere awarded THE EXCELLENT DESIGN and 15 works

gwere awarded THE GOOD DESIGN.

PETR KOLAR, Clen autorského timu

oceneného Narodnou cenou

za dizajn 2002, 0 projekte sToLovy

sYSTEM Focus povedal: Previart
Dobry dizajn. TECHO
'sky potin roka v oblasti vytvorenim filozofie koncey

ne ceny. Nositelkou Ceny FRANCISA DUF

za publicistiku sa stala redaktorka Ceského rozhlasu PhDr. zuzana iekdajSieho predsed
kého diz !

skala Agentiira CAROLINA, SPOL.SR.O
jekt ArT & inTERIOR. Cena Design Prestige bola tentoraz udelend prof.
akad. soch. vaicLavovi SerAkovi za viac neZ patd
v oblasti dizajnu porce

jn u. nu za propa-

, PRAHA za pro-

atro¢né posoben

PRVKY MESTSKEHO
MOBILIARA STREET
FURNITURE ELEMENTS
DIZAJN | DESIGN:
KAREL CIZMAR
PRIHLASOVATEL
SUBMITTER:
STREDNA
PRIEMYSELNA SKOLA

ELECKO

SECONDARY SCHOOL
OF INDUSTRIAL ART
UHERSKE HRADISTE
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Trilobite:

LUBICA FABRI

Vyvoj dizajnu:

M-‘«Nl_lr;\cl.UHER‘

13cm (35 cm

TRILOBITE je prvy sériovo vyrabany automaticky
vysavac, ktory sa pohybuje samostatne a bez ludskej
pomoci povysava miestnost [ubovolného tvaru

a velkosti. O revolticiu vo vysavani, posuvajucu
vyvoj domacich spotrebicov smerom k inteli
pristrojom, sa zasldzila spolocnost ELECTROLUX,
ktora v roku 1912 stala pri vzniku prvého vysava

Bola to vzruSujica cesta,” hovori o vyvoji prezident spoloénosti
ELECTROLUX HANS STRABERG. ,Ked sme v roku 1997 predstavili
prvy prototyp, boli sme doslova prevalcovani pozitivnymi ohlasmi.” Prvot-

ny prototyp automatického vysédvata mal neohrabany hranaty
tvar, ktory sa odvinul od poziadavky technikov na maximalizo-

vanie vnitorného priestoru pristroja. Tvorcovia vysdvaca v&as
pochopili, Ze ak chcl dosiahnut komerény tspech s takymto Spe-
cifickym produktom, musia zdsadne zmenit jeho neatraktivny
vzhlad pripominajici $katulu. ————
V roku 1994 bola na spolupracu v projektovom time prizvand
nezavisla priemyselnd dizajnérka iNese LyjuNGGerN. Vdizajne
automobilov skisend navrharka presadila zdsadni zmenu vo von-
kajsich linidch a vo vyzore vysdvada. m e ——



Vytvorila jednoduchy, elegantny tvar, ktory skryva kom-
plikované vnitorné technologické zariadenie pristroja

a zaroveni vyhovuje $pecidlnym akustickym pozZiadav-

kdm na pohyb pomocou ultrazvuku. Obly tvar je sucas-
ne zasadnym tvarovym rieSenim, ktoré umoznuje bez-
kolizny pohyb vysdvaca v priestore. Spojitost s predhis-
torickym zivotichom pripominaju rebrovité prieduchy
v hornej doske pristroja. Pritazlivy vzhlad a vynimo¢-
nost vysledného produktu podéiarkuje zvolena fareb-
Trilobit ako

nost - \"\'v'I'ilZHd satenovo pdpl'ikU\'(‘l farba. ,

skamen to ndjdete v kameni, z ktorého stovené pod

stien. Tento Zivocich sa stal

pre nds

olom ergonomického tvaru,” hovori o prvotnej in§pira-
cii pri tvarovani pristroja CHRISTIAN KLIGSPOR, riadi

tel vyvoja dizajnu v spolo¢nosti ELECTROLUX.

Vysledkom tisicok testov pocas nie-

kolkoro&ného vyvoja je mimoriadne domyselny spotre-
bif. TriLosiTE sa dokdze vdaka okrihlemu tvaru s vys-
kou 13 cm a priemerom 35 cm lahko pohybovat po miest-
nosti a vysat podlahu aj na menej pristupnych mies-
tach. V priestore sa pohybuje pomocou ultrazvuku po-
dobne ako ponorka alebo netopier. Pristroj ponika tri

pracovne programy. e __ == O s S

Trilobite is the first serially manufactured automatic vacuum cleaner that
moves on its own and it vacuum-cleans a room of any shape and size without

assistance. The device has been developed and manufactured by ELEcTROLUX

Company, which gave birth to the first vacuum cleaner in 1912.

Trilobite

INESE LJUNGGERN,

rilobite is not a product devoted to mass market. This fact is reflected in the
selling and service system, as well as in the product price level. Whereas seve-
ral sophisticated technology solutions are used in this product, the price defi-
nition of Trilobite was based on research, development and also manufactu-

ring costs. Naturally, the producers also took into account the price for which

a customer is willing to buy the automated vacuum cleaner.

Po spusteni §tandardného programu lokalizuje najbliz§iu ste-

nu a, vysavajuc pozdlz nej, obide celi miestnost. Potom na-
hodnym vyberom prechddza miestnost. Pri programe rych-
le vysavanie prechdadza miestnostou nahodne, bez fazy ma-
povania obvodu miestnosti. Pri programe lokdlne vysdva-
nie vysava ohraniceny priestor s plochou priblizne 1 m? -
v priebehu 2 minut dokaze vysat vysypany cukor, ryZu a pod.
Vdaka senzoru sa dokdze vyhnut akymkolvek predmetom a
prekazkam. DokdzZe sa saim nabit — ked mu dochddza ener-
gia, vyhlada v miestnosti nabijaciu stanicu a dobije sa. Na-
vigacény systém pristroja je doplneny o magnetické pasky,
ktoré uzivatel méze umiestnit na podlahu alebo pod kobe
rec. Tym vymedzi pracovny priestor, ktory automaticky vy-
savac neopusti.

Launch nového produktu predsta-
voval riziko, &i je trh pripraveny na podobny druh domé-
ceho spotrebi¢a. Vyrobca preto venoval velki pozornost fé-
ze testovania produktu medzi potenciondlnymi zdkaznik-
mi — ich preferencie okrem iného uréili, ktoré z funkcii bo-
li napokon za¢lenené do findlneho vyrobku. ———
TriLoBITE nie je produkt uréeny pre masovy trh. TriLosi1-
Te je uréeny ludom, ktori si ched uZivat Zivot, a nie travit

as pri domacich pracach. Su to
spotrebitelia s vlastnym Zivotnym
§tylom, spolotensky aktivni, pracujici
s vysokym nasadenim, ktori tiZia
vlastnit nové, netradi¢né veci a radi
sa vyrazne odli¥uju od svojho okolia.
Tomu zodpoveda systém predaja

a servisu, ako aj cenové hladina
produktu. KedZe v TriLoBITE sl
integrované viaceré naro¢né techno-
logické riefenia, pri tvorbe jeho ceny
sa vychddzalo z nakladov na vyskum
a vyvoj, ako aj z vyrobnych nakladov.
Prirodzene sa prihliadalo aj na to,

za aki cenu je zdkaznik ochotny
automaticky vysavaé¢ kipit. Cena

v krajinach EU sa pohybuje okolo 1500
EUR, odporicand cena na Slovensku
je 69 ooo Sk.

Dizajn vysavaca TriLosiTe ziskal
viaceré vyznamné ocenenia odbornej
dizajnérskej verejnosti, okrem iného
bol nominovany medzi najlepsie
dizajnované vyrobky uplynulého
storo¢ia. Prototyp dnes sériovo vyra-
baného spotrebita z roku 1997 bol
oznaleny prestiznou publikaciou 100
DESIGNS / 100 YEARS Za 11ajpozoru-
hodnejsi dizajnovy pocin roka. -



ials

ly fmater

materia

Plast

BLOW. NAFUKOVACIE KRESLO

INFLATABLE ARMCHAIR

DIZAJN | DESIGN:! GIONATAN DE PAS,
DONATO D'UIIIND, PAOLO
LOMAZZI & CARLA SCOLARI | 1967
VYROBCA | PRODUCER: ZANOTTA
TALIANSKO | ITALY

De sign'um

1CS :

po tom, v roku 1907, bol objaveny bakelit, pomenovany

VYSTAVA NABYTOK A SVIETIDLA

Z PLASTU 2001 - 2002

NA |11, PREHLIADKE ZAHRANICNEHO
DIZAJNU PRI VELTRHU

ART & INTERIOR 2002,
VELETRINI PALAC NG, PRAHA
EXHIBITION FURNITURE AND LIGHTS
MADE OF PLASTICS 2001 - 2002
AT THE 3"0 EXHIBITION OF
INTERNATIONAL DESICN BY THE
ART & INTERIOR 2002 FAIR

IN THE NATIONAL GALLERY, PRAMA
€R 1 CZECH REPUBLIC

Ked' sa v 5o. rokoch 18. storoCia prejavila nudza

f
o slonovinu, material na vyrobu originalnych

biliardovych :_‘;L'zl. v roku 1855 uzrel

svetlo sveta

celuloid. Patentovany bol v roku 1870. Kratko

po svojom tvorcovi, Belgicanovi Leovi Baekelandovi. Bakelit
sa pouzival ako alternativa kaucuku v elektrotechnickom

priemysle. Vyrabali sa z neho zasuvky, vypinace a ro

elektrospotrebice, napr. rozhlasové prijimace, telefony,
chladnicky, ktoré mali v tridsiatych rokoch hladké, zaobalené
~pradnicové” tvary. Vyrabali sa liatim surovej tekutej hmoty
do foriem. Okolo roku 1927 prisli na svet petrochemické
plasty ako vinyl, akryl, nylon, polyester, acetat celulézy,
laminaty. Plastov zacalo pribidat najma po druhej svetovej
vojne, objavili sa penové plasty, polyuretan.

pLASTY si vysokomolekuldrne organické zliceniny. Spociatku ich komponenty
tvorili prevazne prirodné prvky, ako je celuléza, proteiny, kaucuk a Zivica alebo ich
derivaty. Dnes sa vacsina plastov vyraba prevazne z ropy a zemného plynu, v men-
Sej miere tieZ z uhlia a biomasy. Plasty mozno rozdelit do dvoch hlavnych skupin
— termosety a termoplasty. EEE——

remmoseTy sa vplyvom tepla vytvrdzuji, termoplasty zahrievanim maknu a da-
ju sa taktiez tvarovat. K termosetom patria napriklad FENOLFORMALDEHYDOVE Z1-

VICE, MOCOVINOVE FORMALDEHYDY, EPOXIDY, POLYESTERY. Termoplasty pred-
stavuju napriklad AKRYLATY, POLYVINYLCHLORID, POLYESTER, POLYKARBONATY,
POLYETYLEN, POLYPROPYLEN, POLYETYLENTEREFTALAT, POLYAMIDY. M
rermorLAasTy vznikaji v procese nazyvanom polymerizicia, pri ktorom sa krat-
ke molekuly spajaji do dlhych, rézne prepojenych retazcov. Tieto polyméry nacha-
dzaju uplatnenie v potravinarskom, nabytkarskom, textilnom, automobilovom, elek-
trotechnickom &i sanitdrnom priemysle a v rade dalSich odborov ludskych cinnos-
ti. V scasnosti si vydobyli také postavenie, Ze su povazované za zvlastnu skupinu
materialov s unikdtnymi vlastnostami. S s




B Plastics that serve for production of furniture, floor coverings, soft furnishings, lightings, small accesso-

ries, kitchen utensils, electric appliances etc. today should ongmally be replaced by such rare natural mate-
® Cellulo

patented. Shortly afterwards, in 1907, bakelite was discovered. Petrochemical plastics like v

rials like wool, resin and other various fibres. was born already in 1855 and in 1870 it was

nylon, polyester, cellulc te and laminates were invented around 1927. Group of plastlcs inc-
reased mainly after the Second World War when foam plastics and polyurethane appeared. Plastics in fur-
niture may exist in several forms. It can appear in its construction as the inside filling or upholstery. Today
it is difficult to find a type of furniture that would exist without plastics, possibly except for solid timber
furniture. Pioneers like CHARLES EAMES, EERO SAARINEN, MARCO ZANUSO, VERNER PANTON, JOE
COLOMBO, JONATHAN DE PAS, DONATO D'URBINO and PAOLO LOMAZZI, ETTORE SOTTSASS, GAE-

ano pesce and ricHArD sappEer helped plastics to be widely used in the furniture. Today, plastics are
a favourite material of PHILLIPPE STARCK, ANTONIO CITTERIO, RON ARAD and KONSTANTIN GRCIC.
New plastic furniture collections by B&s 1TALIA, BALERI ITALIA, CAPPELLINI, EDRA, MAGIS, MOLTE-
N1 & ¢, KARTELL, ZANOTTA and other companies gained success at the furniture fair in Milan. Guzz-
N1, REDE or ALESSI belong to the companies using plastics for different kitchen appliances and accesso-
ries. @ In the 70's when the oil crisis and significant orientation on environmental problems influen-
ced the society, plastics became less popular than before. ~ @ Acrylates became more and more favou-
Irite among designers mainly thanks to suirA kuramATO and his miss BLANCHE chair in the 80's apart
from the plastics accessible in those days. Polyurethane and polyester were basic materials of the famous

post modern MICKEY MOUSE CHAIR by TOSHIUKA KITY. mm—" —

® Towards the end of 80's mario BoTTA “uncovered” polyurethane in the backrest of seconpa cHair.
In the 9o's, pHILLIPPE sTARCK uses polypropylene, GaeTaANO pEsce uses polyurethane (urethane),
Acopro FOoGGINI works with meracrylate, ANTONIO ciTTERION and GLEN oLiver Low like thermo-
plastic technopolymere, ALessanbro menDINI and eTTore soTTsass work with abat plastic lamina-
te. Designs by RON ARAD, JASPER MORRISON, PHILLIPPE STARCK, ANTONIO CITTERION, RICHARD
SAPPER, ETTORE sOTTsAss and others are defined under the general title “plastics”. @® After the
exhibition of new materials in moma, New York in 1995, different types of si fined as TEcHNO-
ceL (used by zaANOTTA company in SOFT RECLINING CHAIR OF TECHO company in its 1Q cHAIR) as well

as carbonates (polycarbonates) started to be used in furniture industry as well.

pLAST sa moze v nabytku objavit v niekolkych podo-
béch. V jeho konstrukcii ako vnitorna vyplr, alebo ako
caltnenie. Tazko by sme dnes nasli nabytkovy predmet,
ktory by sa bez neho zaobisiel, hadam len nabytok z ma-
sivneho dreva. V nabytku sa plasty presadili vdaka prie-
kopnikom, ako boli cHARLES EAMES, EERO SAARINEN,
MARCO ZANUSO, VERNER PANTON, JOE COLOMBO, JO-
NATHAN DE PAS, DONATO D'URBINO a PAOLO LOMAZ-
Zl, ETTORE SOTTSASS, GAETANO PESCE, RICHARD SAP-
PER. V sucasnosti ho ma v oblube napriklad pHiLIPPE
STARCK, ANTONIO CITTERIO, RON ARAD, KONSTANTIN
Greic. Nové kolekcie nabytku z plastu firiem s&s 1TA-
LIA, BALERI ITALIA, CAPPELLINI, EDRA, MAGIS, MOLTE-
NI & ¢, KARTELL, ZANOTTA a inych zaziarili na milan-
skom salone nabytku, predstavili sa uz na minuloroc-
nom veltrhu art & interior v Prahe. K firmam pouzi-
vajucim obdivuhodne plasty na rozne kuchynské pred-
mety a doplnky patri cuzzini, REDE Ci ALESSI. Pri na
vrhu interiérov i nabytkovych objektov sa casto pou-
Zivaju britske akrylary PERSPEX, LUCITE (i1CI, INEOS A-
CRYLYS) a nemecky PLEXIGLAS Gs. Ak by sme nahliadli
do publikdcii o dejinach dizajnu, boli by sme zaskoce-
ni terminologickym zmatkom okolo oznacovania typov
plastov. Niektoré st predstavované chemickym nazvo-
slovim, iné obchodnymi nazvami, dalSie si uvadzané
ako ,plasticka” alebo ,,umeld hmota". Ani vysvetlivky
autorov nie su casto zrozumitelné.

V 60. rokoch sa stretdvame s nabytkom z LamINA
Tu (eventudine skLoLaMINATU, polyesteru vystuZeného
sklenymi vldknami). Pracovali s nim cHARLES EAMES,
EERO SAARINEN, JOE COLOMBO, ARNE JACOBSEN, ELI-
EL AARNIO, LEONARDI STAGI, VICO MAGISTRETTI, HEL-
MUT BATZER. VacSina tvorcov vtedy pouzivala materi-
aly ass pLASTIC (napr. ARCHITETTI URBANISTI CITTA
NUOVA, JOE COLOMBO, GIOTTO STOPPINO),
THERMOPLASTIC (napr. VERNER PANTON),

(napr.

LURAN-S
POLYESTER

(napr. VICO MAGISTRETTI), PVC PLASTIC JONA-

esTer boli zakladnymi materialmi slavneho postmoder-
nistického kresla od TOSHIUKA KITYHO
a rovnako velmi znameho kresla od PAOLA DEGA-
NEeLLA. Koncom 8o. rokov ,obnazil“ mario soTTa poly-

uretan v zadnej opierke stolicky ; x

V go. rokoch tvori diela z
STARCK, Z POLYURETANU (inak URETANU) GAETANO PES-

POLYPROPYLENU PHILIPPE
CE, Z MERAKRYLATU JACOPO FOGGINI, z termoplastické-
ho TECHNOPOLYMERU ANTONIO CITTERIO 3 GLEN OLIVER
LOw a z hmoty ABAT PLASTIC LAMINATE ALESSANDRO
MENDINI 3 ETTORE soTTsAss. Pod vieobecnym nazvom
+plasty” st uvedené navrhy RONA ARADA, JASPERA MOR-
RISONA, PHILIPPA STARCKA, ANTONIA CITTERIA, RICHAR-
DA SAPPERA, ETTOREHO SOTTSASSA a inych.

Po vystave novych materialov v newyorskej sieni moma
v roku 1995 (vystava navstivila aj Prahu) sa zacali i v na-
bytkarskom priemysle uplatfiovat rozne druhy siLikonu,

oznacené napr. TECHNOGEL (pouzila ho napriklad firma

u nas firma TecHo na stoli
V litera-

THAN DE PAS, DONATO D'URBINO, PAOLO LOMAZZI, ZANOTTA na lezadle cke

CARLA SCOLARI), METAKRYLAT (Napr. GIANCARLO PIRET- ), ako aj karbonatov (resp. polvkarborlamv
TI, ANDREA ANASTAZIO). tire o dizajne nabytku sa objavuji nazvy dalSich plasto-
vych materialov ako kR1ON, PLASTISOL a iné. Firma moL-
V 70. rokoch, ktoré boli poznamenané naftovou kri- TeENI & c predviedla na milanskom saldne stolicku
zou a vyznamnou orientaciou na problémy Zivotného pro- z hmoty oznacenej scm.
stredia, doslo k poklesu obluby plastov. V literatire sa ob

javuje makroLon pLasTiC (inak oznacovany aj ako poly

LENKA ZIZKOVA BOLA !
STAVY NABYTOK A SVIETIDLA
Z PLASTU 2001 -~ 2002.

ester), s ktorym na slavnych svietidlach tvorivo pra

KURATORKOU

coval napr. mARIO BELLINI, z polyuretanu vytvorili ob

/Hyml tvarmi SALVADOR DALI, GUIDO DRO- e 7

LENKA ZIZKOVA WAS THE CURATOR
OF THE FURNITURE AND LIGHTS
MADE OF PLASTICS 2001 - 2002

EXHIBITION,

CCO, FRANCO MELLO, PIERO GILARDI, STUDIO 65

V 8o. rokoch sa dostavaji popri dovtedy dostupnych

plastoch na vysinie zaujmu dizajnér

v akrylaty, najma
prostrednictvom sSHIRA KURAMATU a jeho kresla
, baru v japonskum meste Fukuoka

a kresla v tokijskom obchode Spiral. POLYURETAN a POLY-
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NINA GAZOVICOVA

~Milujte architektiru, nech
je starobylou ¢i modernou.
Milujete ju pre fantastické,
dobrodruzné a okdzalé
vytvory, pre jej vynaliezavost,
pre abstraktné, ndznakove

a figurativne formy, co
ocaruji ndsho ducha

a undSaji nase myslienky.”

“Love architecture, either
ancient or modern. Love it for
its fantastic, adventurous

and flamboyant creations, for
its inventiveness, for abstract,
outlined and figurative

forms that charms our spirit
and drift our thoughts.”

SUPERLEGGERA
STOLICKA | CHAIR 1 1957
© PONTI ARCHIVES
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The World according to Ponti

MUzeum pizajNu Vv Londyne pripravilo

minuly rok v spolupraci s Talianskym
institiutom velkolepy medzinarodny projekt
— retrospektivnu putovnul expoziciu talianskeho
architekta a dizajnéra c1A PONTIHO.
Ambiciou organizatorov bolo vzdat hold jednej
z najvplyvnejSich a najinspirativnejSich osobnosti 20. storocia.
Vystava zmapovala poNTIHO rozsiahlu tvorbu v desatronych
vyvinovych periodach od zaciatku kariéry v dvadsiatych rokoch

az po zaver rokov sedemdesiatych.

Ako profilovd osobnost talianskeho dekorativneho moder-
mizmu predstavil PoNT1 pocas svojho plodného umelecké-
@ho Zivota vlastnu alternativu eurépskeho funkcionalizmu.
fiDilemu medzi priklonom k purizmu a v Taliansku prefero-
anym ndvratom k minulosti riesil vlastnym spésobom —
sobitym $tylom s dérazom na hru, farebnost, ornament
 vtip. Jasne sa diStancoval od médnych izmov minulého
storotia, vlastnii tvorbu v priebehu desatro¢i znova objavo-
al a ndsledne varioval. Hoci sa sém poNT1 povaZoval v pr-
om rade za architekta, bol aj poetom, maliarom, edito-
rom, spisovatelom, kurdtorom a priemyselnym dizajnérom.
Okrem projektovania sa rovnakym dielom venoval interi-
érovému dizajnu, navrhovaniu nabytku, keramiky, skla,
textilu, divadelnych scén a priemyselnych strojov. Aj pre-
to vystava okrem architektonickych modelov, skic, ndvr-
hov, kresieb a fotografii predstavila viaceré nébytky, tex-
tilie, keramické a sklenené nadoby. Bohaty vyber prezen-
tovanych objektov dokladal ponTim deklarovani ideu to-
talneho dizajnu, kde architektira, interiérovy dizajn a tva-
rovanie produktov tvoria neodluitelni harmonick jed-
notu — formdlnu i ideovii. poNTI1, jeden z poslednych tali-
anskych huomo universale dvadsiateho storocia, tento kon-
cept realizoval vdaka vieobecnému talentu a schopnosti a-
ktivne prijimat najréznejiie infpiratné podnety a impulzy.

HOTEL PARCO DEI
PRINCIPA | SORENTO
1960 1+ © PONTI ARCHIVES
S. LICITRA — MILANO

DOMUS. OBALKA CASOPISU
MAGAZINE COVER | 1029
© PONTI ARCHIVES

S. LICITRA = MILANO



DESIGN MUSEUM in London prepared a grand international project in coope-
ration with the Italian Institute last year - a retrospective travelling expositi-
on of an Italian architect and designer 1o ponNTI (1891 - 1979). The organizers’

ambition was to pay a tribute to one of the most influential and inspiring cha-

racters of the 2oth century. The exhibition covered PONTI's extensive work in

en-year’ development periods from the beginning of his career in the 20’s up

o the end of 70's.
During his productive artistic life as a profiled personality of Italian decorative
modernism poNTI introduced his own alternative of European functionalism.
He was solving a dilemma between inclination to purism and return to the past,
hich was preferred in Italy, in his own manner - original style emphasizing
game, colourfulness, ornament and wit. He clearly restrained from the fashio-
nable “isms” of the last century and during decades he re-discovered and modi-

fied his own work.
Although poNTI remained active until 70’s which are characteristic in his work
by a new return to a more strict form and simple shape but preserving expres-
sive colouring (SAN FRANCESCO CHURCH, 1(;()]; SAN CARLO CHAPEL, LQ(,\]: MU
PISSEUM OF ART IN DENVER, 1972 belonged to the architectural implementati-
3_.ons), 40’s and 50’s are considered as the peek of his work up to the present day.
?_.During this period PONTI was able to initiate new inspiring solutions for the

& sproblems important at those times in the Italian society and react promptly to

G1o poNTI sa vo vietkych oblastiach horlivo zasadzo-

val za podporu architektiry a umenia — zasvatil cely
Zivot propagdcii dizajnu, ktory mal konkretizovat jeho
viziu la dolce vita — péZitkdrskeho, farbistého a zmys-
lového talianskeho Zivota. Svoje stanoviska definoval
v po¢etnych knihdch i v spolupréci s inymi dizajnérmi
a fabrikami. Podstatnu ¢ast vlastnych teoretickych na-
zorov zverejiioval takmer pol storofia v Casopise po-
mus, ktory v roku 1928 zalozil spolu s priatelom, flo-
rentskym Zurnalistom ucom ojeTTim. Okrem propa-

gacie vlastnych myslienok vyuziv

al poNTI Casopis pri
zvy$ovani odborného povedomia §irokej verejnosti, pre-
zentoval v fiom aktudlne trendy z talianskeho i svetové-
ho dizajnu. pomus ostal az do dnesnych dni jednym
z najvyznamnejsich a najvplyvnejsich medzinarodnych
periodik o dizajne a o architektiire. V architektonickych
navrhoch sa ponT1 usiloval hlavne o jednotu formy
a funkcie a 0 vhodné pouzitie materialov. Zatiatky je-
ho architektonickej tvorby spadajui do konca dvadsia-
tych rokov. Vtedy predstavil novy typ obytného domu:
typovo sice vychddzal z klasického milanskeho 3tylu,
ale v interiéri uz nardabal s flexibilnym priestorom a mo-
dulovym ndbytkom, cielom bolo ziskat volny a varia-
bilny obytny priestor. m— — ———

V polovici tridsiatych rokov vyhral vyznamné sit
vytvoril projekty na KATEDRU MATEMATIKY RiIMSKE]
uNiverziTy (1934) a centrdlu chemickej spolo¢nosti
MONTECATINI (1936). V patdesiatych rokoch dokondil
vily PLANCHART a ARREAZA v Caracase, neskor v duchu
podobného ,joie de vivre”
v Teherdne (1960). 10—

Svoju najznamejsiu stavbu — budovu pireLLr v Mildne

navrhuje aj vilu NEMAZEE

— zrealizoval v roku 1956. V tom ¢ase sa poNT1 poddal
prevazujicemu trendu, ktory nadradoval priemyselny
dizajn a deklaroval ulohu dizajnéra ako tvorcu nového
zivotného priestoru moderného &loveka. Vtlaé&il neza-
menitelna stopu talianskemu povojnovému dizajnu,
ktory v patdesiatych a Sestdesiatych rokoch 20. storotdia
bezkonkurenéne dominoval v Eurépe. m—

Wthe necessary recovery of industry destroyed after war.
Ten years after poNT1's death his daughter L1sA LiciTRA PONTI summarized his
work as follows: “Sixty years of creative work, buildings built in 13 countries, lectures
presented in 24 states, 25 years of pedagogical activity, 50 years of editorship, articles in
each of 560 issues of his magazines, 2500 dictated letters, designs for 120 companies, 1000
architectural sketches...”

vrat k prisnejsej forme a jednoduchému tvaru pri
zachovani vyraznej farebnosti (z architektonic-
kych realizacii je to kostol san FRANCESCO, 1967;
kaplnka san carLo, 1967; MUZEUM UMENIA V DEN-
VERI, 1972), za vrchol jeho tvorby sa dodnes po-
kladaji roky $tyridsiate a pétdesiate. Poas tohto
obdobia dokézal totiZ v talianskej spolo¢nosti ini-

ciovat nové indpirujice riefenia vtedy aktudlnych

SRS
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obnovu vojnou zni¢eného priemyslu. -

Desat rokov po Pontiho smrti sumarizovala

jeho tvorbu dcéra Lisa LiciTrAa ponTI takto:

Ako aktivny ¢len api (talianska Asocidcia priemy-

selného dizajnu) a neskér hlavny kurator Trie-
NALE v Mildne bol presvedéeny o nevyhnutnosti
spojenia kvalitného autorského dizajnu s maso-
vou vyrobou. Stal sa najvyznamnej$im predstavi-
telom ,oficidlneho” talianskeho dizajnu. Vo vlast-
nych navrhoch sa ¢asto pokusal nanovo defino-
vat hranice sériovej produkcie a hladat nové moz-
nosti pre rozvijajuci sa priemysel. Najlep§im pri-
kladom tychto snaZeni je stolicka SUPERLEGGE-
RA. PONTI pracoval na jej dizajne takmer desat
rokov. Tato ,superlahka”, na jednom prste udrza-
telnd stolicka, dodnes vyrdband spolo¢nostou ca-
ssiNa, vznikla povodne vo viacerych variantoch
(tie boli na vystave priamo prezentované), ktoré
jasne demonstrovali poNTIHO nekompromisné
hladanie dokonalého riefenia. T S ———
Hoci bol poNT1 ¢inny az do sedemdesiatych ro-

kov, ktoré v jeho diele charakterizuje novy na-

Autorka ¢lanku dakuje mUzeu pizajnu
v Londyne za poskytnutie fotografickych
a tlatovych materidlov.

The author of the article thanks

DESIGN Museum in London for provision
of photographic and press materials.

HOTEL PARCO DEI
PRINCIPA | SORENTO 1 1960
© PONTI ARCHIVES
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PIRELLI. MRAKODRAP
SKYSCRAPER | MILANO 1 1956
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,Oficidlne sa pokladdm za architekta.
Nemézem si pomoct, na problémy okolo nds sa musim pozerat
ako na problémy stavby — a stavba je architektira.”

¢ CHARLES EAMES >

| Design'um |

@ Charles Eames (1907-1978) Studoval architektiru vo svojom
a m e S s rodnom meste St. Louis. Od roku 1936 posobil na crRaANBRO-

OK ACADEMY OF ART Vv State Michigan, kde neskor (do roku

CUBICA FABRI 1940) viedol katedru experimentélneho dizajnu. Tu sa stretol
s dvoma osobnostami, ktoré zohrali déleziti Glohu v jeho dal-
som profesionalnom | osobnom Zivote. S Eerom Saarinenom
spolupracoval na mnohych
projektoch z oblasti dizajnu
a architektiry. V roku 1940

spolocne vytvorili vyznamnu

psériu nabytku z tvarovanej preglejky a vyhrali s fiou prvi cenu

na zname| vystave ORGANIC DESIGN IN HOME FURNISHING, kto-

ri uskutocnilo oddelenie dizajnu mizea moma (Museum of

Modern Art) v New Yorku. S Ray Kaiserovou (1912 —1988), kto-

ra Studovala v tridsiatych rokoch 20. storocia umenie a kre-

slenie u nemeckého maliara Hansa Hofmana v New Yorku a ne-
skor absolvovala oddelenie

tkania a textilii v Cranbroo-

ku, sa Charles zoznamil v ro-

ku 1940. O rok neskar sa zo-

sobasili a odisli do Los Angeles, kde pracovali vo filmovych

HANGITALL

VESIAK 1 RACK studiach mam v umeleckom oddeleni. Zacali experimentovat

DIZA)N | DESIGN: 2 . M i

CHARLES & RAY EAMES s tvarovanim preglejky a v roku 1944 zalozili ateliér EAmMES

1953 p i 2 ¢ i
oFfFIcE, ktory bol ¢inny az do Charlesovej smrti. Ich spolocna

SOFT PAD CHAIR - . ., . v -~ . . .

STOLIEKA: 1 CHAIR takmer 4o-rocna kariéra zasadnym sposobom zmenila dizajn

DIZAJN | DESIGN: o . M . ’ . . -

CHARLES & RAY EAMES nabytku i chapanie podstaty price dizajnéra. m—

1969

Lcw (LONGUE cHAIR wooOD)
STOLICKA | CHAIR

DIZAJN | DESIGN!
CHARLES & RAY EAMES
1945

LA CHAISE

STOLICKA I CHAIR

DIZAJN | DESIGN:
CHARLES & RAY EAMES
1948



Zakladom dspechu ndvrhov Eamesa a Saarinena pre vystavu v mizeu moma bolo vyuZitie technologické-
ho pokroku, dosiahnutého pri tvarovani preglejky a pouZitého na vytvorenie sedadlovych $krupin. Pouzi-
li taktiez novy proces, znamy ako cyklické zvaranie, ktory umoznoval spojit drevo s gumou, so sklom a s ko-
vom, Charles a Ray Eamesovci pokracovali v experimentoch s lisovanymi preglejkami aj pocas 2. svetovej
vojny. Techniky, ktoré skusali pri konstruovani novych typov stolitiek, aplikovali pri vyvoji preglejko-
vych fixaénych dlah pre americki arméddu. Uspesnost sériovej vyroby dlah, podmienena pevnostou a fle-
xibilitou nového, cenovo dostupného materidlu, vydlazdila po vojne cestu masovej vyrobe sedacieho
nédbytku z tvarovanej preglejky. Pokrok, ktory Eames dosiahol pri praci na armadnych projektoch, mu
umoZnil rozvinit nové konstrukéné a estetické moZnosti pri navrhovani nabytku, ku ktorému sa vratil
v roku 1944. Pocas spolupréce s dvoma klti¢ovymi partnermi - firmou HermAN MiLLER v USA a neskor s ne-
meckym vyrobcom ndbytku viTra — Eamesovci vyskusali a overili aj dalSie moderné druhy materidlov
a technoldgii. V nasledujucich rokoch vytvorili cely rad revoluénych navrhov nabytku, v ktorych sa snu-
bi Charlesov architektonicky pristup s umeleckym citenim materidlu a tvaru z Rayinej strany. Ich cel-
kom nova povojnovd vizia moderného nabytku a interiéru sa foskoro roziirila do celého sveta. Pouziva-
nim novych materidlov a koncepcie otvoreného obytného priestoru indpirovali - a in§piruji dodnes - k no-
vym vazbam medzi dizajnom a Zivotnym Stylom. se—

EAMES PLASTIC CHAIR WIRE CHAIR SOFT PAD CHAIR
STOLICKA | CHAIR STOLICKA | CHAIR STOLICKA | CHAIR

DIZAJN | DESIGN DIZAJN | DESIGN: DIZAJN | DESIGN:
CHARLES & RAY EAMES CHARLES & RAY EAMES CHARLES & RAYV EAMES
1951 1951 1969

DKR-2 (DINING BIKINI ROD)
STOLICKA | CHAIR

DIZAJN | DESIGN:

CHARLES & RAY EAMES
1951

LTh (LOW TABLE ROD BASE)
ODKLADACI STOLIK | OCCASIONAL TABLE

DIZAJN | DESICN:
CHARLES & RAY EAMES
1950
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tcw (LONGUE cHAIR woOD)
STOLICKA 1| CHAIR

DIZAJN | DESIGN:

CHARLES & RAY EAMES
1945

Lem (LONGUE CHAIR METAL)
STOLICKA | CHAIR

DIZAJN | DESICN:

CHARLES & RAY EAMES
1945 — 1946

Pre mnohé préace Charlesa a Ray Eamesovcov sa stala vychodiskom fascinacia materidlmi
a invencia v praci s nimi. DdleZitt dlohu pri vytvdrani prevratne inovativnych produk-
tov zohrala ich schopnost naplno vyuZit moZnosti a prednosti novych technolégii. Expe-
rimenty s vrstvenym, lepenym a tvarovanym drevom boli za¢iatkom hladania novych
postupov, ktorymi prispdsobovali tvrdé materidly makkym linidm ludského tela. Pri
konstruovani série pLywoon (1040 sa preglejkovy plat ohyba, vtla¢a do formy a opétov-
ne vytvrdzuje. Pevny $krupinovy seddk stolicky FiBerGLASS cHAIR je vytvoreny
z tenkych sklenych vlakien, nama¢anych do umelej Zivice. Kombindcia dvoch mater-
idlovo odlisnych konitrukénych zloZiek (tu sedadla z tvarovaného polyesteru a podnoZe
z ocelového drdtu) sa stala zdkladnym principom mnohych dal§ich Eamesovych dizajnov
sedacieho nabytku. Na stolicke wire cHAIR | je zakladom sedadla s tvarom pri-
pominajicim kos ohybany a zvdrany ocelovy drét. Sldvna Eamesova xLuBovka ;
ktora sa v USA stala symbolom moderného Zivota, je vytvorena z troch tvarovanych §kru-
pin s ¢alinenim z &iernej koze a nesend kovovou podnozZou. Experimenty s tvarovanymi
struktiurami vyvrcholili v produktoch skupiny ALuminium Grour | , u ktorych je
pevné kozené falinenie napnuté medzi nosnymi profilmi z odliateho hlinika. Nové-
torské technické a tvarové principy, uplatnené pri sérii sedacieho ndbytku aALuminium
Gcroup boli zikladom pre dal$ie vyznamné navrhy ako napr. TANDEM SEATING SYSTEM

a4 SOFT PAD GROUP . Kym produkty z radu aALuminium Group zmenili
vzhlad modernych kanceldrii, minimalistickym sedacim ndbytkom TANDEM SEATING
sysTem, vytvorenym z lahkych a trvanlivych materidlov ako hlinik a vinyl revolucio-
nalizoval Eames interiéry letiskovych hél. Ndbytok z kombinovanych materidlov navrh-
nuty Eamesovcami spliia aj dne§né ndro¢né ekologické kritérid. Kym pevna konstrukcia
a pouzitie vysoko kvalitnych materidlov zaistuji tymto produktom dlhd Zivotnost, jed-
notlivé ¢asti sa daji lahko vymenit, opravit a neskor recyklovat.

tew (LONGUE cHAlR wooD)
STOLICKA | CHAIR

DIZAJN | DESIGN:

CHARLES & RAY EAMES
1945



MODEL NO. 670 & No. 671
KRESLO S PODNOZ
ARMCHAIR WITH C

OMAN
DIZAJN | DESIGN
CHARLES & RAY EAMES
1956

De sign'um

ALUMINIUM GROUP
LONGUE CHAIR

KRESLO §

NOZKOU

ARMCHAIR WITH OTTOMAN
DIZAJN | DESICN
CHARLES & RAY EAMES

1958

Nabytok Charlesa a Ray Eamesovcov je aj dnes svieZi a sii¢asny vda-
ka vitalite svojho konceptu. Je poctivy a hravy, originalny a kulti-
vovany, technicky dosledny a nad¢asovy — to mu zabezpecuje pev-
né miesto na trhu a zaru¢uje ispech u uzivatela aj dnes. 0d inteli-
gentnej priamosti stoli¢iek pLywooo cHAir aZ po elegantni kon-
strukciu kolekcie ALuminium Group demonitruju dizajny Eames-
ovcov vyjadrovacie moznosti modernych materialov, uzitkové pred-
nosti progresivnych technolégii a zaroven napliaji zdkladné Iud-
izkou majstrovstva tvorcov, ktori zmenili radi-

ské potreby. Si uk
kdlne nielen tvarovanie nédbytku a tvorbu interiérov, ale aj chdpa-

nie pojmu dizajn a vnimanie podstaty profesie dizajnéra — dizajn
uz nie je iba navrh tvaru, ale komplexnd kvalita produktu, praca
dizajnéra nie je len hladanim dalSich estetickych moznosti dané-
ho, ale nachddzanim a vytvaranim nového. Charles a Ray Eamesov-
ci patria so svojim zdsadne inovativnym pristupom, profesionalnou
viestrannostou a schopnostou vyuzivat technicky pokrok na tvor-

bu uzivatelsky atraktivnych produktov medzi najvplyvnejsie dizaj-
nérske osobnosti druhej polovice 20. storo¢ia. MnoZstvo préc a vy-
sledky v dal$ich oblastiach tvorivych &innosti, ako je architekuira,
tvorba interiéru, ndvrhy v oblasti grafiky, filmova tvorba a vystavné
projekty, radi Charlesa a Ray Eamesovcov medzi priekopnikov novej
éry dizajnérskeho povolania ako prierezového, multidisciplinarne-

'HO odboru. L e S - = = — —

ALUMINIUM GROUP CHAIR
STOULIEKA | CHAIR

DIZAJN | DESIGN

CHARLES & RAY EAMES
1958



Infoservis

3

MLADY OBAL 2003

Young Package 2003

Siitaz Mlady obal 2003 je vypisana
pod zadtitou organizicie ICOGRADA.
Vypisovatelia sitaZe DESIGN CENTRUM
€R a MODEL, A.S., sa rozhodli v jej
nadchédzajiicom 8. roéniku Ciastocne
pozmenit pravidla. Predmet sitaze ani
sttazné témy nie sd striktne urcené.
Sttaziaci maji vnimat obal a baleny
produkt ako vztah obsahu a formy,
nesustredit sa len na obal ako taky,
ale na cely proces jeho genézy — vznik
materidlovych, kon3trukéno-techno-
logickych, funkénych a kreativnych
prvkov. Obal mdze po skonéeni svojej
zakladnej funkcie najst dalSie uplatnenie
a jeho konecna faza by mala zohladrio-
vat Zivotné prostredie. Obal moze byt
aj uzitkovym predmetom, ktory spaja
vo vzajomnej symbidze technické,
socidlne, reklamné a estetické aspekty.
Mali by ho uvitat aj hendikepované
osoby a seniori. Obal mozZe byt i humor-

ny, aby v nds dokazal vyvolat dsmev.

» Ucastnici sitaze | Participants:
A. mladi dizajnéri do 30 rokov
B. Studenti vysokych 3kal
C. Studenti strednych kol

» Sitazné podmienky | Conditions:

1. vyplnena prihlaska (u Studentov
potvrdena peciatkou Skoly) dorucena
v stanovenom termine na adresu
agentiry ANTIPOL

2. stitazna praca s prilohami
(komentar, dokumentacia atd.)
vyhovujica podmienkam sitaze

» Uzavierka | Deadline: 31. 03. 2003
do 16,00 hod. v agent. anTipoL Brno.

» Prihlaska a blizSie informacie
I Registrations and Information:
www.sdc.sk

CENA ZA DIZAJN

eMotion in Motion 2002 - 2003
e
eMotion in Motion

Design Prize 2002 - 2003

psm somos® — svetovy lider vo vyuziva-
ni rychlych prototypovych materialov
spolu s NEW DESIGN a TIME-COMPRESION
vypisujd stitaz eMotion in Motion.
Témou sitaZe je bezpecnost Proto
Functional® v cestovani. Projekty maji
dokdzat vyhody vyuzivania pridavnych
technoldgii pri tvorbe dizajnu a podrob-
né Stidium rozvinutych materialov
ProtoFunctional®. Vietky projekty

maji byt podané v STL — elektronickom
forméte. Téma bezpecnosti sa moze
vztahovat k akejkolvek forme cestovania

V sitazi budd posudzované navrhy
interiérového dizajnu charakteristického
pre DuPont a Corian — globélna vizia
interiéru s nabytkom: stoly, stolicky,
linka. Porota v medzindrodnom
zlozeni uréi tri vitazné préce v poradi:

1. cena: 2500 euro

2. cena: 1500 euro

3. cena: 1000 euro.

» Podmienky zaradenia do sitaze
I Competition Conditions:
1. maximélne dva navrhy zaslané
elektronicky na adresu organizatorov
2. vyZaduje sa samostatné prihlasenie
na e-mailovej adrese:
DuPont Corian Award@design-

3. vysvetlenie idey a kratky opis prace
v anglickom jazyku vyjadreny
100 slovami
4. predlozeny projekt musi byt pévodny
s autorskymi pravami bez inych
zavazkov, ktorych sa sitaZiaci
zriekne; sicastou je vyhldsenie,
Ze prace mdzu byt prezentované
a Sirené vyhlasovatefom sitaze
bez dal3ieho stihlasu sitaZiaceho
— autora
» Registricia do | Deadline
of Registration: 25. 04. 2003
DuPont_Corian_Award@designboom.com
» Bez registracného poplatku
| Without registration fees
» Posledny diatum zaslania priac
| Deadline of Submissions
Sending: 20. 05. 2003
» Informicie | Information:
www.designboom.com/du-
pont contest.html|

alebo dopravy — vlaky, lietadld, kolieskové
korcule, prisluSenstvo na cestovanie.
Si vypisané viaceré kategérie, zicastnit
sa mdzu Studenti dizajnu i profesionali,
jednotlivci aj tvorivé kolektivy.
» Uzivierka registricie | Deadline

of registration: 30. 04. 2003
» Uzivierka zasielania prispevkov

| Deadline of Submissions

Sending: 20. 06. 2003
» Informacie | Information:

www.dsmsomos.com/e-motion

DESIGN PREIS SCHWEIZ
e C—————
Medzindrodni sttaz vypisuje uz
tradicne DESIGN CENTER vo SvajCiarskom
Langenthale v kategdridch priemyselny,
interiérovy a vystavnicky dizajn,
dizajn nabytku, méda a textilny dizajn,
komunikacny dizajn.
» Uzavierka | Deadline: 31. 05. 2003
» Udelovanie cien | Prize Ceremony:
07. 11. 2003
» Kontakt | Contact:
Design Preis Schweiz,
c/o Design Center
Postfach 1619, CH — 4901 Langenthal
tel.: +41 62 923 03 33
fax: +41 62 923 16 22

SILVERMOUSE AND FRIENDS
A T ST
Medzinarodnd sataz v tvorbe striebor-
nych a zlatych umeleckych predmetov
vyuzitelnych vo firemnych priestoroch
a v priestoroch obchodnych rokovani
vypisala Nadacia zlatnictva a striebro-
tepectva z nemeckého mesta Schwabisch
Gmiind. Diela by mali stvisiet s témou:
Svet obchodu a podnikova kultira.
Najvys3ia finanéna odmena pre vitaza
v kategérii profesiondlnych dizajnérov
je 5 ooo EUR, najvyssia cena v kate-
gorii Studentskych prac predstavuje
1 500 EUR. Realizované price musia
byt dorucené na adresu nadacie medzi
02. - 11. jinom 2003 v samostatnych
obaloch a bez zavizku colnych
poplatkov.
» Informacie a prihlasky

I Information and Registrations:

po/after 15. o1. 03

www.stiftung-gold-silber.de
» Kontakt | Contact:

Stiftung Gold- und Silberschmied-

kunst, Franziskanergasse 6,

D - 73525 Schwabisch Gmiind

Germany

tel.: +7171 69 088

fax: +7171 53 oo

e-mail: info@stiftung-gold-silber.de

DUPONT CORIAN AWARD

FOR A FOOD COFFEE BAR

ESE i n e e
Medzinarodna siitaz pre profesionalov

aj Studentov, ktorej vyhlasovatelmi s
spoloénost DuPont a spoloénost Corian.

MEDZINARODNA STUDENTSKA
SOTAZ PLAGATOV NAGOYA

L= — o o = = WS
International Student Poster
Competition Nagoya

Sttaz plagatu pre Studentov dizajnu
(skupiny Studentoyv, institicie) z celého
sveta. Udalost ma za ciel povzbudit
bud(icu generdciu dizajnérov pri vstupe
do celosvetového dialogu vizualnej
komunikacie. Témy sitaze:
1.) IDENTITA
2.) oxo pNA
» Uzavierka | Deadline: 31. 07. 2003
» Informicie a prihlasky
I Information and Registrations:
International Sudent Poster Compe-
tition/NAGOYA, fax: +81 52 265 2901

www.visualogue.com

7- MEDZINARODNE TRIENALE
PLAGATU 2003 V JAPONSKU
e T I
7th International Poster Triennial 2003
in Japan

V Mizeu moderného umenia v Toyame

sa uskutocni 7. Medzindrodné triendle

plagatu 2003. Sitazné prispevky maji

byt vytvorené po roku 2000 v roz-

meroch vacsich ako 36,4 cm x 51,5 cm

a mensich ako 180 cm x 120 cm.
Vypisané su dve kategorie:

A) Vytlagené a publikované plagaty

B) Nepublikované plagaty (volna
téma, navrhy oznacovat ,,ipT 2003"
ako kredit)

» Registracny poplatok | Registration

fee: bez poplatku / without any fees
» Termin prijimania pric | Deadline
of Submissions Collecting:
01. 08. - 19. 10. 2003
» Prispevky zasielajte na adresu
| Address for Submissions Sending:
The Organizing Commettee of IPT 2003
The Museum of Modern Art,
Toyama 1-16-12, Nishinakano-machi,
Toyama-shi, 939-8636, Japan
tel.: +81 76 (421) 7111
fax: +81 76 (422) 5996

SAPPI (IDEAS THAT MATTER)
(BBl e ]
Medzinarodna spolocnost sappi —
popredny vyrobca grafickych papierov
a jeden zo sponzorov organizicie
ICOGRADA — Vypisuje na rok 2003
uZ treti rocnik medzinarodnej sitaze
IDEAS THAT MATTER, urCenej grafickym
dizajnérom, $tidiam a Studentom
dizajnu. Zmyslom sitaze je podnietit
tvorcov z mnohych krajin, aby vytvorili
a poskytli nové grafické motivy a idey
medzinarodnym charitativnym a nezis-
kovym organizacidm na ich aktivity.
Spolocnost sappi a fiou zostavena
nezdvisla porota sa vyjadri ku kazdej
zaslanej prihlaske osobitne. Prijaté
projekty podpori vypisovatel v podobe
refundacie priamych realizaénych
nakladov na printové vystupy
(plagat, brozira a pod.) az do vysky
50 0oo EUR.
» Uzavierka | Deadline: 31. 05. 2003
» Informacie | Information:
www.ideaexchange.sappi.com
ideas.that.matter@eu.sappi.com
Sibylle.Hajostek@eu.sappi.com

» SLOVENSKA REPUBLIKA
SLOVAK REPUBLIC

T T SRS T T TS TE T

» Bratislava

(B -l s S - SR o= it b2
Slovenské vizuilne umenie

1g70 - 1985

Esterhazyho palac

13. 12. 2002 — 04. 05. 2003
www.sng.sk

T Tewls  TESTRR ST TR SIS S wam
Mil'niky slovenského motorizmu
2. polovice 20. storoéia
od 15. 01. 2003
Mizeum dopravy, Sancové 1/a, hala B
www.prvemuzeumdopravy.sk
R S T TR R T S e e e
Dusan Junek - Plagity a znacky
Retrospektivna vystava grafického
dizajnu pri prileZitosti Zivotného
jubilea autora

==z3

-06. 03. — 15. 05. 2003

Galéria Koridor
SCD, Jakubovo nam. 12, 3. posch.
www.sdc.sk

S T h MR S | e s
EAMES | Nabytkovy dizajn

Charles & Ray Eames

06. 03. = 27. 04. 2003

SNG, Dvorana MK SR, Nam. SNP 33
konsepti@konsepti.sk

www.vitra.com



CONECO

24. medzinarodny veltrh
stavebnictva

O1. 04. - 05. 04. 2003
Incheba, Viedenska cesta 3 -7
www.incheba.sk

Togo & Momo
Interiérové solitéry
Marek Skripefi

O1. 04. — 05. 05. 2003
K. Gallery, Ventdirska 8
k.gallery@stonline.sk

COFAX

13. rocnik vystavy informaénych
technolégii

23. 04. — 26. 04. 2003

Incheba, Viedenska cesta 3 -7
www.incheba.sk

INTERMODA

2. medzindrodnd vystava médy,
textilu a odievania

30. 04. — 03. 05. 2003
Incheba, Viedenska cesta 3 — 7
www.incheba.sk

OFFICE

Vystava vybavenia kancelarii
o1. 06. — 30. 06. 2003
Incheba, Viedenska cesta 3 - 7
www.incheba.sk

AUTOSALON BRNO 2003
Medzinarodny veltrh osobnych
automobilov

07. 06. = 12. 06. 2003
Vystavisté Brno

e
» Ceské Budéjovice

MOBIL SALON

Vystava automobilizmu, cestovného
ruchu a mobilnej telekomunikacie
10. 04. — 13. 04. 2003

Vystavisko

OBCHODNIi A PREZENTACNI
DNY REKLAMY

Vystava reklamy, médii a polygrafie
10. 04. - 13. 04. 2003

Vystavisko

» BULHARSKO | BULGARIA

» Sofia

OPTO, PHOTO, VIDEO SALON
Vystava optického a fotografického
priemyslu, video, DVD a multimédii
14. 04. = 17. 04. 2003

Bulgarreklama Agency Ltd.

» FINSKO 1 FINLAND

» Helsinki

Slovenské dentilne dni
Medzinarodna vystava
stomatologickych pristrojov

a zariadeni

Slovmedica

Medzindrodna vystava zdravotnicke|
techniky

15. 10. — 17. 10. 2003

Incheba, Viedenska cesta 3 - 7

MODDOM

Medzindrodna vystava nabytku,
bytovych doplnkov a bytového dizajnu
22. 10. = 26. 10. 2003

Incheba, Viedenska cesta 3 - 7
Inagyova@incheba.sk
www.incheba.sk

ART

2. medzindrodna vystava
vytvarného umenia

22. 10. - 26. 10. 2003
Incheba, Viedenska cesta 3 - 7
www.incheba.sk

T s S T
» Nitra

AUTOSALON

11. medzinarodna vystava osobnych,
nakladnych, azitkovych vozidiel

a prislusenstva

17. 09. — 23. 09. 2003

' De sign'um

Najlepsie price roka

Vystava préc finskeho reklamného
a grafického dizajnu

11. 04. — 27. 04. 2003

Design Forum Finland
www.designforum.fi

» CHORVATSKO | CROATIA

» Zihreb

Intergrafica
Veltrh polygrafie
12, 11. - 16. 11. 2003

» NEMECKO | GERMANY

» Berlin

Take a Seat!

Vystava sedacieho nabytku
zo zbierok mizea

25. O1. — 22. 06. 2003
Vitra Design Museum
www.design-museum.de

» Freiburg

OFFICE + COMMUNICATION
Specializovana vystava kanceldrif,
komunikacie a novych médii

10. 04. — 12. 04. 2003

Messe Freiburg

Vystavisko Agrokomplex
www.agrokomplex.sk

INTERIER - CONEX

4. vystava interiérového vybavenia
domov a bytov

07. 10. = 10. 10. 2003

Vystavisko Agrokomplex
www.agrokomplex.sk

RS T e s St A S iy
» Trenéin

WOODTECH

8. rocnik vystavy strojov, zariadeni
a materialov pre drevospracujci
priemysel

21. 05. - 23. 05. 2003

Vystavisko TMM

AT WS R R N R Sl T
» CESKA REPUBLIKA

CZECH REPUBLIC
RS e e
» Praha

Ceska vizudlni kultura 6o. let
Umeéni je abstrakce - art is abstraction
28. 2. - 25. 5. 2003

Jizdarna Prazského hradu

art & interior
Vyberova medzinarodna vystava
nabytku a interiérovych doplnkov

e e
» Kolin

IMG

Svetovy veltrh spracovania textilii

06. 05. - 10. 05. 2003
Messe Koln

EEaasesmewwer et s caca——,
» Lipsko

AUTO MOBIL INTERNATIONAL
Lipsky autosalén

05. 04. — 13. 04. 2003

Messe Leipzig

e LSS = S
» Weil am Rhein

Ingo Maurer : Light : Reaching
for the Moon

Vystava svietidiel vyznamného
nemeckého dizajnéra

03. 10. 2002 - 10. 08. 2003
Vitra Design Museum
www.design-museum.de

e
» POLSKO | POLAND

| S R e STy TR S e
» Poznan

Poligrafia 2003
Medzindrodny veltrh

08. 04. - 11. 04. 2003
www.poligrafia.mtp.com.pl

medialny partner DE SIGN UM,
stanok SCD

03. 04. — 06. 04. 2003

Veletrzni palac, Dukelskych hrdinl 47
www.artinterior.cz

IV. prehliadka zahraniéného
dizajnu

3. 4. — 4. 5. 2003

Veletrzni palic, Dukelskych hrdini 47
www.artinterior.cz

IV. prehliadka ceského

dizajnu

03. 04. — 04. 05. 2003

Veletrzni palac, Dukelskych hrdini 47
www.artinterior.cz

ST WIS R TR SR
» Brno

THUN - KRALOVSTVI
PORCELANU

28. 01. - 27. 04. 2003
Galerie Design centra CR
www.thun.cz

Embax Print 2003

Medzinarodny veltrh obalového,
papiernického a tlaciarskeho priemyslu
- materialy, stroje a technoldgie

20. 05. — 23. 05. 2003

Vystavisté Brno

www.embaxprint.cz

Meble

Veltrh nabytku, prisluSenstva
a zariadenia

06. 05. — 09. 05. 2003
Glogowska 14
www.meble.mtp.com.pl

eSS e —
» Varsava

Slovensky plagit v Pol'sku
Vystava plagitov a knizného dizajnu
Juraj Kralik & Viadislav Rostoka
15. 04. — 19. 05. 2003

Slovensky institdt

www.sdc.sk

i SR g TERE ST PVRARE Tl T
» RAKUSKO | AUSTRIA

TR AR TSRS ST SRRy el
» Vieden

Austausch im Mobel

Cesky dizajn - nabytok a bytové
doplnky

03. 03. — 01. 06. 2003

Das Mabel, Burggasse 10
www.dasmoebel.at

PUBLICA

Veltrh marketingu a reklamy
09. 04, — 11. 04. 2003

REED

Messe Wien GmbH



» TALIANSKO | ITALY
e e b SRR T
» Milano

Salone Internazionale

del Mobile SaloneSatellite
Medzindrodny veltrh nabytku
09. 04. — 14. 04. 2003

Fiera di Milano
www.cosmit.it

EUROLUCE

Medzinirodna vystava svietidiel
09. 04. — 14. 04. 2003

Fiera di Milano

vELKi BRITI

Mathias Bengtsson,

Tord Boontje, Daniel Brown
a Sam Buxton

predstavitelia britského dizajnu
Mildnsky veltrh nabytku 2003,
Viale Umbria 95

10. 04. — 15. 04. 2003
press@designmuseum.org

» VELKA BRITANIA
GREAT BRITAIN

» Londyn

> 1CSID

» KONGRES | CONGRES

Kongres icsip-u 2003
v Nemecku

Celosvetovy kongres 1csip-u sa
uskutoéni od 08. 09. - 13. 09. 2003
v Nemecku. Hlavnou témou kongresu
je Reflexia skisenosti — dizajn medzi
inovaciou v priemysle a zlepSenim
spotrebitelskych sluzieb. Pravidelny
kongres organizicie icsip sa zane

v Hanoveri. Pokracovat bude 11. g.

v Berline, kde sa ma konat diskusné
férum na tému: Dizajn a pokrok

a od 12. 09. do 13. 09. 2003 tu bude
prebiehat aj riadne valné zhromazde-
nie organizacie 1csip. Spolu s oficial-
nymi partnermi organizicie 1csip

sa podujatia zG&astnia aj zastupcovia
dizajnérskej obce, podnikatelskej sféry,
politiky, médii a verejnosti, zaujima-
jucej sa o dizajn. Cielom kongresu

je viest dialég o komplexnom obraze
dizajnu v rdmci tedrie, praxe a diskur-
zu. Témy na diskusiu budd vychadzat
z aktudlnych vystav a regionalnych
udalosti v oblasti dizajnu. TaZiskom

k hlavnym bodom témy je volba
Siestich pojmov, ktoré budi nanovo
definované: lahkost, rychlost, pres-
nost, viditelnost, rozmanitost, dosled-
nost. Medzi prednasajicimi lektormi
na kongrese nebudi chybat viaceré
svetovo uznavané osobnosti dizajnu.
» Informacie | Information:
www.icsid.org/congresses.htm|

Manolo Blahnik

Vystava dizajnéra topanok

O1. 02. = 11. 05. 2003

Design Museum, 28 Shad Thames
www.designmuseum.org

SUPERSTUDIO - Zivot

bez objektov

radikalna talianska dizajnérska
skupina zalozend v r. 1966

01. 03. — 01. 06. 2003

Design Museum, 28 Shad Thames
www.designmuseum.org

CZECH MANIA

Sezéna mladych ceskych
dizajnérov v Londyne

14. 03. — 30. 05. 2003

Flow Gallery, Driade Consession,
Aplied Arts Agency,

Studio Glass Gallery,

Vessel, Czech Centre
www.czechdesign.co.uk
www.czechcentre.org.uk

» USA

» New York

Medziniarodny veltrh nabytku
17. 05. = 20. 05. 2003

Jacob K. Javits Convention Center
www.icff.com

» INFORMACIE | INFORMATION

Ocenenie vystavy Slovensky
umelecky plagit v Moskve

Na 10. vieruskej siitaznej vystave
DIZAJN 2002, konanej v Moskve

v decembri 2002, ziskalo Stidio rasBIT
& soLuTiON za vystavu Slovensky
umelecky plagit prestiZne ocenenie

~ RUSKU NARODNU CENU - V nomi-
nécii Najlepsi zahrani¢ny Gcastnik
vystavy. Z tvorby tspesného Stidia
bolo vystavenych celkom 44 plagatov.
Cenu na slavnostnom ceremoniali

v Centralnom dome umelcov 14. 12.
2002 prevzali od prezidenta Zvizu
dizajnérov Ruskej federicie a predsedu
poroty prof. J. V. Nazarova predsta-
vitelia Velvyslanectva SR a Slovenské-
ho instititu v Moskve.

Siaéasny slovensky plagit opit
zaziaril vo Washingtone

Jednou z poslednych zastavok putovnej
série vystav autorov Juraja Krélika

a Vladislava Rostoku — Siicasny sloven-
sky plagat — bola GALERIA KOLOMANA
sokoLa vo Washingtone (25. 02. - 25.
03. 2003). Viystavu plagatov, kniznej
grafiky a ukazok corporate dizajnu

z dielne Stidia rasBIT & SOLUTION
usporiadalo, rovnako ako pri predcha-
dzajlcich reinstalaciach, sLovenské
CENTRUM DIZAJNU, tentoraz v spolu-
praci s Velvyslanectvom SR v USA.
Vystava sa predstavi aj polskej verej-
nosti v aprili — maji vo Varsave.

» KONFERENCIA | CONFERENCE
R A S N S r—
Visions in Design
Konferencia sa uskutoéni 02. 04.
2003 za spolutiasti vydavatelstva
Computer Press, a.s., Ceskej komory
architektov a Design centra CR
v priestoroch hotela Praha.
Konferencia oprimAaLIZACIA
A EFEKTIVITA VO VYROBNOM
PODNIKU sa uskutoéni
30. 04. 2003 tieZ v priestoroch
hotela Praha.
» Informicie o oboch podujatiach
I Information about both Events:
www.vid.cz

Marketingovy manaiment 2003
9. roénik konferencie urcenej
profesionalnym pracovnikom

v oblasti marketingu, reklamy, public
relations a veddcim pracovnikom

04. 06. - 05. 06. 2003

Hotel Holiday Inn, Bratislava

» Informacie | Information:
www.trendpromotion.sk

6. azijskda medzinirodna
konferencia o dizajne

V dhoch 14. 10. - 17. 10. 2003 sa

v japonskom meste Tsukuba uskutocni
6. rocnik azijskej medzinarodnej
konferencie o dizajne. Hlavnou témou
je Integricia vedomosti, kansei a moci
priemyslu. Kansei znamend vy3Siu

intuicie, pozitku, nelibosti, chuti,
zvedavosti, estetiky a kreativity.
Program konferencie bude zahfiiat
rozne sekcie, prihovory a tiez sympé-
zium o doktorandskom vzdelani

v dizajne, propozicie k azijskému
vyskumu dizajnu, vystavu dizajnu atd.
» Informacie | Information:
www.6thadc.com

Top manaiment 2003

8. roénik odbornej konferencie urceny
vrcholovym riadiacim pracovnikom
05. 11. 2003, Hotel Forum, Bratislava
» Informacie | Information:
www.trendpromotion.sk

> ICOGMDA

>~ KONFERENCIA | CONFERENCE

Visualogue

je nazov konferencie, ktord organizuje
1coGRADA Vv diioch 09. - 11. 10. 2003
v japonskej Nagoyi spolu s japonskymi
profesijnymi organiziciami jacDA,
J1opo a s dalSimi subjektmi. Pojem
visualogue predstavuje novy koncept
rozvijania komunikacie v dialégu
vyluéne pomocou vizudlnych prvkov,
ktory bude na konferencii a pocas
pocetnych sprievodnych podujati
Siroko frekventovany.

» Informacie | Information:

2002 (#3)

POHLAD DO INSTALACIE VYSTAVY SUECASNY SLOVENSKY PLAGAT

(JURAJ KRALIK — VLADISLAV ROSTOKA) GALERIA KOLOMANA SOKOLA, WASHINGTON, USA
SLOVAK CONTEMPORARY POSTER EXMHIBITION OF POSTERS BY JURAJ KRALIK

AND VLADISLAV ROSTOKA, ORCANIZED BY SLOVAK DESICN CENTRE

IN KOLOMAN SOKOL GALLERY IN WASHINCTON, U.S.A,

Riaditelka sco v porote siitaze
DESIGNPREIS 2003 V Stuttxart.

Pod zastitou ministra hospodarstva
spolkovej krajiny Badensko-Wiirttem-
bersko organizuje CENTRUM DIZAJNU
v Stuttgarte sitaZ Internationaler
Designpreis Baden-Wiirttemberg
2003. Za ¢lenku poroty v diioch

08. a 09. 04. 2003 bola pozvana aj
riaditelka SLOVENSKEHO CENTRA
pi1zajnu Lubica Fabri.

Art Festival Magdeburg 2003

Vystavna a predajna akcia zamerand

na umenie vychodnej Eurépy 20. a 21.
storoCia sa uskutoéni od 05. 09. do 14.
09. 2003. Ciefom je sprostredkovat
vztahy medzi zberatelmi a mizeami,

posilnit vieobecné povedomie o ¢in-
nosti galérii ako umeleckych institicii
a vytvorit kultirny most medzi Vycho-
dom a Zapadom. Zicastnit sa mozu:
umelecké institlicie, asociacie a spolot-
nosti, asocidcie architektov, dizajnérov
a fotografov, asocidcie vedcov a teoreti-
kov, zberatelia umenia, mized, galérie
a centrd moderného umenia, novinari

i jednotlivi umelci alebo umelecké
skupiny. Podmienkou Gcasti je zaslat
vyplneny formular ziadosti najneskdr
do 07. 04. 2003 na adresu spolo¢nosti
Gala: Leiterstrafie 3

391 04 Magdeburg, BRD.

Formular je k dispozicii v redakcii
magazinu Ateliér a za poplatok 40 K¢
ho na poziadanie za3li aj s podrobnymi
podmienkami e-mailom.

» Kontakt: atelier.art@volny.cz



Produkt
vmarketingu

Product
in marketing

BY I EVA
HANULAKOVA
& ADRIANA
PROCKOVA

Pojem produkt v marketingu je ovela
Sirsi nez v beznom chapani. Rozumie-
me nim celkovi ponuku zikaznikovi.
Produkt je Cokolvek, ¢o je mozné

na trhu ponikat do pozornosti, na
ziskanie, pouzivanie alebo na spotre-
bu a ma schopnost uspokojit nejakd
potrebu alebo Zelanie. Patria sem
preto nielen klasické hmotné (fyzic-
ké) vyrobky, ale aj sluzby, osoby
(politici, Sportovci, umelci, osoby

v slobodnych povolaniach), miesta

(na byvanie, podnikanie), organizi-
cie (firmy, skoly, nemocnice) a tiez
myslienky (osveta). Takéto Siroké
ponatie produktu sivisi s rozsiahly-
mi aplikaénymi moZnostami marke-
tingu a jeho vyuzivanim.

Zaroven vyzaduje od marketérov
cely rad koordinovanych rozhodnuti,
tykajucich sa jednotlivych druhov
produktov, ktoré urobia ich ponuku
komplexnou a pritazlivou.

B L e R e
Produkt a jeho Grovne

Rychle zmeny v marketingovom pro-
stredi, konkurencia ¢i médnost
sposobuju, ze firmy nemézu zotrva-
vat iba pri existujicej ponuke. Tak-
isto zdkaznici ofakavaju nové, lepsie
a dokonalejsie produkty. Existujlice
produkty preto ,zipasia“ s obmedze-
nou dizkou Zivota a musia sa nahra-
dit novymi.

Kazdy druh ponikaného produktu
mozno posudzovat v troch Grovniach.
Znamena to, Ze vyvojovi pracovnici,
ktori produkt planujid, by mali o fiom
v takychto troch drovniach uvazo-
vat. Zakladnou Groviiou je jadro
produktu. Odpovedi na otizku:

Co zikaznik naozaj kupuje? Ak sa
sustredime na klasicky vyrobok,
napr. auto, jeho jadro je v centre cel-
kového produktu. Poskytuje sluzbu
pri rieSeni spotrebitelovho problému
alebo pozitok, ktory spotrebitel’ zis-
kava pri nikupe. Ak si teda spotrebi-
tel' kupuje spominané auto, v sku-
tocnosti kupuje ovela viac nez iba

B :o:v:) | Designum

kvality, ponikany vo vyrobkoch.
Vyrobca si preto musi vybrat takd
aroven kvality, ktord zodpoveda po-
trebim a moZnostiam cielového trhu
a drovni kvality vyrobkov, poniika-
nych konkurenciou.

Dizajn a varianty vyhotovenia si
dalsie z vlastnosti, ktoré mézu zvy-
$it vynimocnost produktu. Samotny
dizajn vyrobku dokonca méze byt
najmocnejsou zbrafiou v marketingo-
vom arzenali firmy - ziska pozornost
a trzby. Dobry dizajn moze priliakat
pozornost, zdokonalit vyrobok

a vytvorit pre produkt velkd konku-
rencnd vyhodu na cielovom trhu.
Znacka pridiva vyrobku na hodnote.
Jej pouzivanie si vyzaduje vizne
rozhodnutia marketérov. Rozhodnu-
tia o znacke si dolezitou sicastou
vyrobkovej stratégie. Znacka pomaha
kupujicim pri rozhodovani, ulahcuje
a urychluje nikup. Pritahuje pozor-
nost spotrebitela, najma pri novych
vyrobkoch. Jej nizov (meno) je bizou,
na ktorej sa da budovat charakter
kvalit a zvlastnych vlastnosti nového
vyrobku. Znacky prispievaji k vyssej
a trvalej kvalite vyrobkov. Podporuji
ziskanie a udrziavanie lojality zikaz-
nikov. Vyrobcov motivuji k hladaniu
novych variantov vyhotovenia vyrob-
ku. Pouzitie znaciek rozsiruje paletu
vyrobkov a vyber spotrebitelov.
Pomiha formovat priznani hodnotu,
ktori vyrobkom udeluji spotrebite-
lia. V tomto smere je velmi dolezity
aj vyber mena (nazvu) znacky. V mar-
ketingu sa vyuziva formalizovany
proces vyberu, ktory sa zacina preski-
manim vyrobku a jeho vlastnosti,

skiimanim cielového trhu, a to viet-
ko so zretelom na marketingovi
stratégiu firmy. Dobrd znacka musi
vystihovat kvalitu vyrobku, ma byt
lahko vyslovitelni a zapamitatelna

a md mat schopnost odliSenia.

Obal byva povazovany za piate P
marketingového mixu. Nepochybne
sa stal vyznamnym nastrojom marke-
tingu. K primarnej funkcii obalu,
ktorou je ochrana a udrziavanie,

sa postupne pridali dalsie - prilakat
pozornost, charakterizovat produkt,
napomahat predaj. Aj priprava dobré-
ho obalu si vyzaduje cely rad marke-
tingovych rozhodnuti. Prvym je vy-
tvorit koncepciu balenia, ktord stano-
vi, &im by mal obal pre vyrobok byt
alebo ¢o by mal vyrobku poskytniit.
Dalej zvycajne nasleduje rozhodnutie
o $pecifickych znakoch obalu - o vel-
kosti, tvare, materiali, texte, farbe

a znacke. Vietky uvedené prvky musia
spolu harmonizovat, podporovat trho-
vii poziciu a takisto firemnid marke-
tingovi stratégiu. Obal musi dalej
harmonizovat s ostatnymi prvkami
marketingového mixu - s cenou, distri-
biciou a komunikiciou. Marketéri
este musia zvazit naklady na obal

a porovnat ich so spotrebitelsky pri-
znanou hodnotou, ktori obal pridava,
a s dlohami, ktoré ma obal plnit.
Sicastou obalu moze byt aj etiketa,
ktorou predavajiici oznacuje vyrobky.
Méze mat formu od jednoduchych
nalepiek, visaciek, stitkov az po gra-
fické stvarnenie, ktoré je sicastou
obalu. Etikety plnia niekolko funkcii.
Marketéri musia rozhodnit, ktord

z nich budi preferovat. Etiketa iden-

dopravny prostriedok - kupuje si aj
rychlost, bezpecnost, spolahlivost,
prestiz, imidz. Preto pri vyvoji vyrob-
ku je potrebné najskér definovat
jadro azitku, ktory vyrobok spotrebi-
telovi prindsa.

Potom néavrhir moze okolo jadra vy-
tvorit tzv. vlastny (skutoény, redlny)
produkt, ktory moze mat pat cha-
rakteristik. Zvy€ajne sd nimi Groven
kvality, vyhotovenie, styl, znacka

a obal. Uvedené auto je realny vyro-
bok. Jeho znacka, kvalita, technické
parametre, vyhotovenie, pripadne
iné charakteristiky sa starostlivo
pospajaji, aby svojmu uzivatelovi
poskytli vlastny Gzitok - pohodliny,
rychly a bezpeény spdsob dopravy.
Nakoniec je potrebné vytvorit okolo
jadra a vlastného vyrobku Sirsi
(roziireny) produkt. Sirsi produkt
znamena dodatoéné sluzby a Gzitok.
Vyrobca teda musi zdkaznikovi ponu-
kat viac ako auto - musi mu poskyt-
nat komplexné riesenie problému
cestovania. Znamena to, ze ak si
zakaznik kipi tento produkt, musi
dostat viac nez iba auto (garancie,
servis, dodavku). Vietky tieto dodat-
ky sa stivaji neoddelitelnou sicas-
tou produktu ako celku.

Produkt je teda viac nez len jednodu-
chy sibor hmotnych, hmatatelnych
znakov a charakteristik. Treba
zdoraznit, Ze spotrebitelia vnimaji
produkty ako komplexny sibor
uzitkov, ktoré uspokojuji ich potre-
by a Zelania.

tifikuje vyrobok alebo druh tovaru.
Moze oznacovat stupen kvality, pri-
padne obsahuje dalsie informacie, kto-
ré vyrobok identifikuji. Prostrednic-
tvom atraktivnej a pritazlivej grafiky
etiketa podporuje predaj vyrobku.
Popri uvedenych rozhodnutiach, ty-
kajicich sa vyrobkov, firma nesmie
zabddat ani na sluzby, ktoré vyrobok
podporuji. Tieto sluzby podporuji
vlastny produkt, slizia zaroven ako
prostriedok na dosiahnutie konku-
rencnej vyhody.

B e ]
Trhova pozicia produktu

0 aspechu i nedspechu konkrétneho
vyrobku, rozhoduje vzdy spotrebitel.
Spotrebitelia si viak vystaveni velké-
mu mnozstvu informécii o vyrobkoch,
o sposobuje, ze nie vzdy st schopni
pri nakupnych rozhodnutiach prehod-
nocovat jednotlivé vyrobky. Na ulah-
Cenie nakupu si vyrobky usporadi-
vajl vo svojej pamati do kategérii.

Z a to, ze jednotlivym vyrobkom
(ale aj firmam) prisudzuji vo svojej
mysli urita poziciu — miesto.

Pozicia vyrobku (produktu) je sibor
vnemoyv, pocitov a predstdv, ktoré

si spotrebitelia pamitaji o vyrobku
pri jeho porovnani s konkurenénymi
produktmi. Jej tvorba obsahuje
sposob, akym spotrebitelia definuji
vyrobok podla jeho najdélezitejsich
vlastnosti.

Firmy neponechavaji tvorbu trhovej
pozicie na nahodu. Naopak, trhovi
poziciu svojich produktov starostlivo
plénuji a podriaduji jej aj spracova-
nie marketingového mixu, ktory
podporuje proces budovania trhovej

S
Rozhodovanie o produkte

Firmy zvycajne nevyrabaji iba jeden
produkt, ale produktovy rad. Je to
skupina produktov, ktoré si pribuzné
svojimi funkciami, nakupnymi potre-
bami zikaznikov alebo distribuénymi
kanalmi. Kazdy produktovy rad si
vyzaduje vlastnd stratégiu vritane
rozhodnuti o jednotlivych produktoch.
Tieto rozhodnutia sa tykajd najma
vlastnosti produktu, jeho znacky,
obalu a etikety.

Spomedzi vlastnosti vyrobku uvedie-
me predovietkym kvalitu, vyhotove-
nie a dizajn, ktoré vo velkej miere
ovplyvnia reakcie a postoje spotrebi-
telov voci vyrobku. Kvalita znamend
cely rad vlastnosti (pohotovost,
spolahlivost, presnost, funkénost

a pod.), ktoré hodnoti spotrebitel.
Je jednym z hlavnych nastrojov
budovania trhovej pozicie.

Z pohladu marketingu by sa kvalita
mala merat podla toho, ako ju vnima
a hodnoti spotrebitel.

Je preto zrejmé, ze firmy musia
urobit ovela viac nez iba produkovat
kvalitné vyrobky - kvalitu musia aj
sprostredkovat a vyjadrit pomocou
ostatnych nastrojov marketingového
mixu. Napriklad obal, spésob distri-
bicie a komunikicia so zikaznikom
vyjadruji kvalitu vyrobku, spoloéne
posobia na zikaznika a podporuji
imidZ znacky. Treba vsak dodat,

Ze nie vietci spotrebitelia chci alebo
si mozu dovolit kipit vysoky stupen

pozicie. Vyuzivaji pritom viaceré
stratégie. Poziciu je moZné budovat
na zaklade porovnavania s konkuren-
ciou alebo opaénym spésobom, t.j.
odhliadnuc od konkurencie. Inym
sposobom je budovanie trhovej pozi-
cie zdoraziovanim zvlastnych okol-
nosti, spojenych s uZivanim produk-
tu, zdéraziiovanim vynimoénych
charakteristik a vlastnosti produktu
alebo zaradenim produktu do inej
vyrobkovej kategérie. V marketingu
sa viak najcastejSie vyuziva kombi-
nacia viacerych poziénych stratégii.

Proces tvorby trhovej pozicie sa
sklada z nasledujlicich troch krokov:
1. identifikovanie moznych konku-
renénych vyhod, na ktorych zikla-
de sa moze trhova pozicia budovat,
2.vyber optimilnych konkurené-
nych vyhod,
3.vyuzitie efektivneho spésobu
komunikicie zvolenej pozicie
na trhu.

Ak sa firma rozhodla a zvolila uréitd
poziciu svojich vyrobkov, musi pre-
zentovat a sprostredkovat ju svojej
cielovej skupine (skupindm).

Vsetko usilie sa pritom musi ststredit
na tvorbu takého marketingového
mixu, ktory podpori zvoleni pozi¢ni
stratégiu. -



The “product” as a term in marketing
has wider meaning than it has in
common use. Under this term we
understand a quotation for a custo-
mer. A product is anything that

can be offered in the market to be
obtained, used or consumed and has
an ability to satisfy some need or
wish. Therefore it comprises not only
standard material (physical) articles,
but also services, persons (politi-
cians, sportsmen, artists, free-lan-
cers), places (for living, making
business), organizations (companies,
schools, hospitals) and thoughts as
well (edification). Such wide under-
standing of a product is connected
with large-scale application possibili-
ties of marketing and its usage.

At the same time it requires from
marketers a whole series of coordi-
nated decisions regarding individual
product types that would make

their offer complex and attractive.
T RN ST s T
Product and Its Levels

Rapid changes in marketing environ-
ment, competition or fashion cause
the situation when the companies
cannot remain unchanged with the
existing offer. Customers expect new,
better and more perfect products

as well. Existing products therefore
“struggle” with limited life expectan-
cy and they must be replaced by

the new ones.

Each type of a product offered may
be judged in three levels. It means

attention and gains profit. Good
design can catch attention, improve
the oarticle and make a significant
competitive advantage for it in the
target market.

The brand increases the product's
value. Its use requires a serious deci-
sion of marketers. Decisions about
the brand form an important part of
the production strategy. The brand
helps purchasers to decide and makes
the purchase easier and quicker.

It attracts the consumer’s attention
mainly in case of new products.

The brand’s title (name) is the
ground for building the qualities and
specific features of a new product.
Brands contribute to higher and per-
manent quality of products. They
support obtaining and keeping of the
client’s loyalty. Manufacturers are
motivated for seeking new variants
of product making; the use of brands
widens the spectrum of products
and choice of consumers. It helps
forming the real value of products
defined by consumers. Selection of
the product’s name (title) is there-
fore also very important. A formal
selection process which begins

with examining the product and its
features, exploring the target market
in respect of the company’s marke-
ting strategy, is used in marketing.
A good brand must describe the
product quality, be easily pronounce-
able, retainable and distinguishable.
The package is usually considered

as the fifth P of the marketing mix.
It has undoubtedly become an impor-
tant marketing instrument. Protec-

that developers, who plan the
product, should approach it in such
levels. The basic one is the core of
the product. It answers the question:
what the customer really buys? If
we concentrate on a standard article
like for example a car, its core is

in the centre of the whole product.
It helps in solving the consumer’s
problem or it offers pleasure the
consumer obtains by the purchase.
Hence, if consumer purchases the
above-mentioned car, he really
obtains much more than only a
means of transport - he also buys
speed, safety, reliability, prestige
and image. Therefore it is necessary
in a product development first to
define the core of utility brought
by the product to the customer.
Designer can later create a so-called
true (virtual, real) product that can
have five characteristic features.
These are usually the quality level,
production, style, make and package.
The mentioned car is a real product.
Its make, quality, technical parame-
ters, production, or other features
are interconnected in order to
provide its user with a comfortable,
quick and safe means of transport.
Finally, it is necessary to make a
wider (extended) product around the
product core. Wider product means
additional services and use. The
manufacturer must therefore offer
more than a car to the customer

- it must provide the customer with

tion and maintenance as its primary
functions have been completed by
other features - to attract attention,
to describe a product and help it

to be sold.

A good package preparation also
requires a number of marketing
decisions. The first of all is to carry
out a packing conception that shall
define the product's character or
what the package should offer the
product. Next comes usually a decisi-
on of specific package features like
size, shape, material, text, colour
and make. All of these must be in
harmony, support the market posi-
tion and company marketing strate-
gy as well. The package must also
be consistent with other marketing
mix elements like price, distribution
and communication. Marketers
must yet consider the package costs
and compare them to the real value
defined by consumers and to the
task the package should satisfy.

The label used by the merchant to
mark products can be a part of

a package as well. It can be a simple
adhesive label, a tag or a sign and

it can also have a form of a graphic
image being a part of the package.
Labels have various functions and
marketers must decide which to pre-
fer. The label identifies the product
or type of goods. It can stand for

a quality level or other information
that identify the product. The

label can support the product’s sale
by means of its attractive and inte-
resting graphics.

Besides the above-mentioned deci-

a complex solution of a problem
with travelling. It means that if

a customer buys this product, he/she
must get more than a car (guaran-
ties, service, and delivery). All these
additions become an inseparable
part of the product as a whole.

The product is then more than a
simple set of materials, tangible
characters and features. It must be
stressed, that consumers perceive
products as a complex list of advan-
tages, which satisfy their needs

and wishes.
i
Making a Decision

about the Product

Companies usually do not produce
only one article but a product series.
It is a group of products similar in
their functions, purchasing require-
ments of customers or distribution
channels. Each product series
requires its own strategy including
decisions about individual products.
These decisions involve mostly
product’s features, its brand,
package and label.

Let us mention quality, production
and design among the features of

a product. These features influence
reactions and attitudes of the user
towards the article. Quality means

a whole set of attributes (availabili-
ty, reliability, accuracy, functionality
etc.), which are appreciated by the
user. It is one of the main devices

of market position development.

From the marketing point of view,
quality should be measured accord-
ing to perception and assessment

of the user. Therefore it is clear, that
companies must do more than pro-
duce articles of good quality - they
must mediate and express quality
by other means of the marketing
mix. For example, a package, way

of distribution and communication
with the client express the quality
of a product, they affect him/ her
and support the image of a make.
However, it should be add, that not
all consumers want or can afford

to buy a product of high quality. The
manufacturer must therefore choose
such a quality level, which respond
to requir ts and possibilities

of the target market and the quality
level of articles provided by compe-
titive traders. Design and Production
variants belong to other peculiari-
ties that can make the product
extraordinary. Design of the article
can be even the strongest weapon

in the company’s marketing arsenal
- it attracts attention and gains
profit. Good design can catch atten-
tion, improve the article and make

a significant competitive advantage
for it in the target market.
Production variants and design
belong to other peculiarities that
can make the product extraordinary.
Design of the article can be even the
strongest pon in the company’s
marketing arsenal - it attracts

sions regarding products the compa-
ny must remember services that
support them. These support the
ultimate product and at the same
time serve as means for reaching
the competitive advantage.
IS e ey
Market Position of the Product

It is always the consumer who deci-
des whether the product is success-
ful or not. Consumers though face

a large amount of information about
products which causes the fact that
they are not always able to judge
individual products upon making
decisions when shopping. They sort
products in their memory into diffe-
rent categories to simplify their
shopping. That means that they give
a particular product (and also a com-
pany) a certain position - a place

in their mind. The product’s position
is a group of perceptions, feelings
and ideas the consumers remember

or the other way round, i.e. aiming
away from the competition. Market
position development emphasi
special circumstances connected
with the product usage, emphasizes
the extraordinary characteristics and
features of the product or puts the
product in other product category.
A combination of several positional
strategies is though most often
used in marketing.

The market position formation
process involves following three
steps:

1. identification of possible compe-
titive advantages serving as the
main base for building the market
position

2. selection of the optimum compe-
titive advantages

3. usage of the effective method
of ¢ i afing the ch
position in the market.

about the product upon comparing
it with other competing products.
Position making includes a way

the consumers define the product
according to its most important
characteristic features.

Companies do not let their market
position to be developed by chance
but they plan the market position
of their products carefully and
processing of marketing mix that
supports the marketing position
development process is subject to
their market position. Several strate-
gies are used in this process. The
position can be built on grounds

of comparison with the competition

If a company decides and chooses

a certain position of its products

it must communicate it and provide
it to its target group (groups) of
consumers. All effort must be made
for creating such a marketing

mix that would support the chosen
position strategy. -
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graphic work production exhibitions

— in Finnish Lahti, in Brno, Paris,
Mexico City, Tokio, Fort Collins, Kjoto.
Junek's poster work is included in
collections of significant exhibitions

of the selected world authors

— 100 Most Remarkable Posters of the
World (Paris, 1990, 1994, 1998, 2000,
2002), 1IcocrapA World Graphic Exhibi-
tion (Paris, 1995) icocrapA Foundation
Poster Auction and Exhibition (Sothe-
by’s Reel Gallery London, 1995), Environ-
mental Poster Design Exhibition in Cele-
brating of United Nations (Kjoto, 1997),
International Poster Exhibition (Aarhus,
1999), Graphism(e) - 200 créateurs
1997 — 2001 (Paris 2001), European
Cultural Poster (Prague, 2001).

His posters are currently represented

in the collections of the reputable
institutions at home and abroad:

Slovak National Gallery, Bratislava;

J. Koniarek Gallery, Trnava; Moravian
Gallery, Brno; Memorial to the National
Literature, Prague; Dansk Plakatmuseum
in Aarhus; Graphic Museum, Odense;
Museum of Art, Lahti; Centre Georges
Pompidou in Paris; Neue Sammlung

in Munich; icocrapA Audio Visual
Library in London; The State University,
Fort Collins and North Carolina Museum
of Art, Raleigh, USA; Association Trama
Visual in Mexico City and International
Art Centre, Seoul.

Besides his own author’s performance,
Dusan Junek begun to participate inten-
sively in organizing the events regarding
the sphere of graphic design at home
and also beyond the Slovak boundaries
since the beginning of go's. During the
years 1990 — 1993 he was a chairman

1 m i
De sign'um

of the Association of Graphic Designers
in Slovakia, he took part in the estab-
lishment of the international poster
triennial in Slovakia — Poster Triennial
in Trnava (1991) and he cooperated

in the sth jubilee year of the mentioned
event as a deputy chairman of the
organization committee. As a vice
president of the international Biennial
of Graphic Design in Brno (1991 — 1999)
Dusan Junek significantly participated
in forming of international prestige

of the mentioned event, which belongs
to the oldest of its kind in the world
together with the Biennial of Poster

in Warszawa. He helped in building

the prestigious Slovak fine art culture
in the world and development of the
Slovak — Czech cultural relationship

by performing various projects. The
most important activities of this kind
are the representative presentations

of the Slovak poster and graphic design
in Krakow (1990), XIV. Biennial Brno
(1994) and the prestigious Dansk
Plakatmuseum in Aarhus (1998).

In 2000 he organized a notable project
with all-star casting — The World

of Friends exhibition on the occasion
of the 8oth birthday of Jan Rajlich
senior. More than 160 reputable poster
designers of the world sent their posters
and congratulations to the exhibition,
which travelled to be presented in Brno
and Prague after its premiere in Orava
Gallery in Dolny Kubin. The project

in honour of the 10th anniversary of the
separation of Czechoslovakia — Czech
and Slovak Poster Art 1993 - 2003,
which, after being introduced to Danish
Silkeborg and in Prague will be presen-

Performer, fine artist, graphic artist
and designer. Pedagogue, journalist
and organizer of cultural projects.
Signs, symbols, logotypes, posters,
complex corporate identities, typo-
graphic works. More than 30 domes-
tic and international awards, parti-
cipation in the prestigious inter-
national shows of graphic designs,
representation in the renowned
permanent collections in museums
and galleries all over the world.
Cooperation with professional

media, active participation in the
events regarding graphic work

at home and abroad...

The account of professional achieve-
ments and results of puSAN Junex
rank this 6o year-old artist among

a few leading personalities of graphic
design with international prestige.
N R T TSR T
pusSAN Junex entered the domestic
fine art scene already during his univer-
sity studies (Faculty of Architecture at
the Slovak Technical University and later
the Academy of Fine Arts in Bratislava)
in the beginning of the 60's of the last
century. After the occupation of Czecho-
slovakia in 1968, his promising artistic
career was stopped and he was for-
bidden to exhibit and publish his work
for 10 years. His first sole author’s
exhibition he prepared on the occasion
of his return in creative life and public
took place after 18 years, in 1986 in
Bratislava. Du3an Junek uses the space
for creation, which was larger and open
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ted in Bratislava as well (June 2003),

is the most current exhibition prepared
by Dusan Junek.

Professional publication and pedagogi-
cal activities belong to the wide scale
of Dusan Junek's work in the field of
graphic art. As up to now, he has pub-
lished more than 100 essays and profi-
les of designers from Slovakia, Czech
Republic, many European countries,
USA and Japan as well. He gives lectures
and is a consultant; he also participates
as a jury member in domestic and inter-
national graphic design competitions.
He manages a specialized visual commu-
nication graphics studies at the Private
Secondary Art School in Bratislava and
he is a curator and a script editor of the
Sumec Gallery he established at school.

after 1989 for a systematic and universal
professional development and its results
soon exceeded domestic scene. In 1991
he established his own graphic creative
studio named GrAF1Q STuDIO.

The number of works for the commercial
clients, mostly logotypes and symbols
started to grow. Dusan Junek participa-
ted in creating the corporate identity
for more than 20 Slovak and Czecho-
Slovak clients, he is the author of the
graphic appearance of Slovak companies
and institutions such as Tatrabanka,
Union Insurance Company, Slovak
Gold Foundation, Harmanec Paper-
mill, Dovera Insurance Company,

B. C. Consulting, Bank Centre

of Slovakia, L+S Studio Theatre

and many others. He designed visual
communications of such cultural events
as the Czech Theatre Festival ‘97,
The World Congress of Poets '98,

Jan Smrek International Festival

and also graphic design of a collective
exhibition project in his own direction
~ The World of Friends 2000

and Czech and Slovak Poster Art
1993 — 2003. Further basic element

of his graphic work is represented by
ideological and cultural posters — for
the Slovak National Theatre, drama
stage of P. 0. Hviezdoslav Theatre
and L+S Studio Theatre. A typical
author’s manuscript, wit and masterly
expression of Dusan Junek’s posters

was successful at the international scene
as well - his posters started to partici-
pate in the most famous international

Number of awards DuSan Junek won
speaks for appreciation and quality of
his graphic work. He was awarded more
than 30 domestic and international
prizes and honourable mentions for au-
thor's works (among others, the Bronze
Medal of the XIV. Biennial in Brno
(1990), Master’s Eye Award at Trienni-
al Poster in Trnava (1991), Danihel’s
Award (USA, 2001) and in 2002 he
achieved a prize of extraordinary impor-
tance — 1COGRADA Achievement
Award for his work and contribution

in development of graphic design in the
world, which he was awarded as the
first Slovak and one of the few foreign
artists. Junek’s work is well-known

to the professional community all over
the world from pages of prestigious
magazines and publications like Print
(New York), Design Journal (Seoul),
Novum (Munich), Linea Grafica
(Milan), Typografia (Prague) and

De sign um (Bratislava). A monogra-
phic publication about Dusan Junek’s
extensive work is being prepared at the
moment in cooperation with professio-
nal artists and author’s companions
from Slovakia, Czech Republic, Poland,
Hungary, Denmark, USA and Japan.

SLOVAK DESIGN CENTRE has prepa-
red an exhibition of author’s work
consisting from 30 cultural posters
and 30 signs, corporate symbols and
logotypes on the occasion of the
6oth birthday of Dusan Junek in its
chamber gallery Koridor in Bratislava
(March — May 2003). -
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the exhibition of works of the graphic
studio September and at the lecture
of Ales Najbrt from Prague, who is

a reputable Czech author of corporate
identity. There is no doubt that design
exhibition of beautiful old machines

in the MUSEUM OF TRANSPORTATION
under the title Slovak Automobile
Design 1960~-1990 was a “delicacy”
for general public.

The Bratislava newcomer among design
festivals can be happy about its achieve-
ment: reaction of media, interest of
professionals and amateurs, satisfied
festival visitors, top quality design, in-
spiring meetings and new contacts.
What was the event like according to
the organizers? “We think that Bratislava
deserves a festival like oo and it is wel-
come by Slovak design scene as well as gen-
eral public. Serious interest of the exhibi-
tion participants, designers, general public
and media encouraged our aim to organize
D every year. We appreciate and enjoy
the success of oo very much and we have
already prepared several attractive events
and surprises for b 2003,” says Lusica
rAsrI, director of the project. The new
year of DesiGN DAvs shall take place

in Bratislava from October 15th to 3oth,
2003. Let's see each other at pp 2003
and enjoy interesting events with
good design and extraordinary people!

Texts to pictures:
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COFFICE. ARMCHAIR

MANUFACTURER: BENE

A decent armchair from the prestigious Aus-
trian manufacturer represents in fact a high-
ly sophisticated product with various possi-
bilities of its use. Besides its minimalist
design, its main advantage is a wider side
arm rest with built-in connection to the
electric power network and Internet enabling
to use the time of waiting for working with
notebook or cell phone recharging. After
work, the front arm rest connection system
is simply covered by a fabric covering.

In case of the exterior areas, the arm rest
can be furnished by an additional tablet
protecting the upholstery against damage
and the waiting guest thus can be served
some refreshment. Coffice armchair is ideal
for modern invitation or waiting rooms

in the corporate areas because it is not
spacious and offers much comfort.

ORI e e SRS SR AT
VIEW AT THE EXHIBITION
OF SLOVAK DESIGN

The biggest exhibition of oo 2003 within
the area of Flader interior studio introduced
the contemporary work of Slovak designers
for furniture industry. The exhibition inclu-
ded designs manufactured in series by Peter
Bohus (upholstered furniture and confer-
ence tables), Ivan Cobej (bedroom furni-
ture), Martin Dvorak (closet furniture in
the creaTec collection), the couple Bendis
& Kierluf (dining room furniture and tab-
les), Jakub Janiga (tables and anticorrosive
accessories), Jozef Kern (kitchen) and

oo (Design Days) is the abbrevia-
tion of a Bratislava festival, which in
the end of the year 2002 followed
the successful project under the title
Design Everyday organized in 2000.
This project concentrated exclusively
on covering and introducing the
contemporary Slovak design and its
authors. oo aims to attract novelties
and trends in design also from
abroad to Bratislava each autumn.
e R R
Design Days festival has a large-scale
conception. bp wants to present the
latest international trends in design,
create a space for confrontation of dome-
stic and foreign achievements, enable
the audience to see the top design pro-
ducts accessible on our market and get
acquainted with their authors, and
establish an opportunity for a creative
dialogue of the authors, manufacturers
and also merchants on the field of de-
sign. oo special feature is that it offers
a view into the most diverse spheres

of design starting from furniture design
and interior equipment as the most
attractive field for the audience up to
the topics belonging to the sphere

of graphic design, visual communication
and multimedia. The first oo 2002

with more than 35 participants came
with a bright colour table of events

of various genres from the exhibitions,
company presentations, professional
consultations, and lectures up to cock-
tails. The most visited events were the
exhibitions of domestic design produc-

tion — the exhibition Slovak Design
(FLADER INTERIOR STUDIO), confronta-
tion of the world and domestic furniture
by Philippe Starck and Marek §kriper'i
(Nova DESIGN STORE and coNsEPTI),
Slovak Glass Design produced by Slovak
traditional manufacturer RONA CRYSTAL,
presentation of the works by Ivan Cobej
and Andrea Pinkovi in Brik and ami
INOX DESIGN interior studios. Produc-
tion on the boundary between design
and art was introduced within DD 2002
by the k. caLLeERY — works by Gabriela
and Jozef Luptik. The visitors could
find attractive, young and evergreen
design inspired by the handicraft at the
exhibitions prepared by Gtuv - FurRNITU-
RE AND INTERIOR ACCESSORIES (works
of a young designer Etela Lu€ova) and
DESIGN AND HANDICRAFT (retrospecti-
ve exhibition of the main Otuv fine
artist Jana Menkynova). Design presen-
tations of office furniture designed by
foreign companies were dedicated to
the professional audience, mostly archi-
tects and investors — novelties from the
renowned Austrian manufacturer BENE
and the system office furniture Focus,

a newly developed product introduced
to the Slovak market by TecHo compa-
ny. Top foreign design of interior equip-
ment was presented at the festival also
in form of products made by prestigious
brands like Alessi, Loewe, Zumtobel
Staff, GIRA, Modular and many others.
The visitors could encounter excellent
graphic design at two events prepared
by the sLOVAK DESIGN CENTRE -

others. Patchwork applied textiles by Marta
Kaémarova, author posters by the renow-
ned graphic designer Pavol Choma and
pieces of gift items from the German designer
collection Koziol were also introduced

at the presentation.

N R B R e S ]
Focus

pesiGn: Petr KolaF, Ales Lapka,

Josef B. Novotny

ADR, architectural studio
MANUFACTURER: TECHO

System office furniture introduced at po
2002 by TecHo company belongs to the
new generation of products of that type.
Besides extremely simple shapes enabling its
integration into various interior concepts,
high flexibility is another advantage of this
type of furniture. Detailed and systematized
design provides optimal use of stowing
space. Iron construction is the basic part of
decent but elegant and practical product.

It is possible to create a wide scale of sets
out of single elements according to specific
client needs and at the same time preserve
the architectural purity of the furnished
space.

Colourful Focus furniture also uses one
fundamental concept as its base — dividing
boards of tables can make the basic grey
elements of office rooms look more unified
and harmonious, which corresponds with
the colour defining corporate identity.
Focus furniture and its outstanding quali-
ties were awarded the National Design
Prize 2002 of the competition Excellent
Product of the Year 2002 (cz).

T s AT T =
DRINKING SET

pesiGN: Patrik Illo

MANUFACTURER: RONA CRYSTAL

2002

RONA CRYSTAL 07id RONA BRATISLAVA
store presented several design creations
made of glass by Patrik Illo and Peter
Sipos at bp 2002. Besides drinking glass
sets for everyday use or ceremonial occasions
manufactured in series, the presentation

of Rona Crystal also offered glass artefacts
for real experts and admirers of beauty

~ pieces of art by Patrik Illo, such as bowls,
vases and decorative creations made of
coloured and clear glass.

BE s e s s Sl
sora. pesiGN: Etela Lucova

Author’s prototypes of furniture by Etela
Lucova introduced by Utuv DESIGN sTU-
p10 belonged to the most attractive novel-
ties of b 2002. It showed how to create
an original design resembling the latest
trends by combining handicraft heritage
with modern style. Will there be any
manufacturer suitable for these smart ideas
that go beyond domestic boarders?
e wse eI FaT AT A
KOZIOL. DESIGN COLLECTION

The collection of gift items and office acces-
sories Koziol persuaded the visitors of

oD 2002 about the fact that there is no
need to take design seriously at all times.
The producers and authors of designs, which
address all age groups of customers by their
humour and wit, are designers from Germa-
ny. Interior studio FLADER prepared during
po 2002 a Slovak premiere exhibition

of smart little articles made by Koziol.
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Modern design is known to the
Slovak customers mainly through
the products of companies like
BRIK, DOMARK, PLASTED Or AMI INOX
DESIGN in the last years. creaTEC

company joint the family of furnitu-
re manufacturers, applying author's
design in the corporate strategy in
1997. In a short time, the company
managed to develop its qualities
from a freshman-like expression,
having a relatively small selection
of solitaires like conference tables
and bookshelves into a successful
beginner among the companies,
which offer the customers whole
series of products of the above stan-
dard storage and table furniture
with modern design.

cmEATEC company consists of Samuel
Kofinek and Martin Dvofik a couple
that is already known to the Slovak
scene of modern furniture. This creative
and dynamic tandem caught the attenti-
on by several furniture solitaires with
smart design at various professional
meetings already before the cmearec
company was established. Both authors
decided to set up their own company
because they were persuaded it was the
right time to offer the Slovak customer
a domestic furniture brand with a de-
sign character and outstanding quality.
Their aim was to create competitive
products at a fair price for the imported
goods of that kind addressing mostly
the young and middle generation of de-
manding customers who prefer modern
housing furniture. According to Samuel
Kofinek, the goods imported from

Italy of the same quality level are more
expensive by at lease one third than

' De sign‘um

the furniture made by crearec.

The experience also says that foreign
products with prices similar to those

of emeaTec products (and other Slovak
brand-name furniture manufacturers)
are not always of the identical quality.
Besides the small-scale furniture
production, ereaTec company focuses
also on installation of interiors and
offers domestic clients the advantage
of fast service and operative solution
of particular demands as compared

to foreign suppliers.

The furniture made by cmeaTec is en-
titled to the attributes of having design
features and an above standard quality.
creaTEc concentrated on the original
author’s style of a designer, who is one
of the two leading personalities of the
company. Martin Dvorik, the graduate
of the Department of Furniture at the
Faculty of Wood-working Industries

of the Technical University in Zvolen
(Katedra nabytku Drevérskej fakulty TU,
Zvolen) is excellent in lending the pro-
ducts its originality and a particular
style. Unique expression of his works

is typical for its square shapes based

on strict geometric lines and economic
use of material. Other typical features
of Martin Dvofik's designs for crea-
TEc are the emphasis on large glass
surfaces, precise detail made of premium
steel and a high quality of all the
components. In LiNnus 2002 furniture
set he presented an important ability
of creating attractive solitaires but also
the whole collections with common,

original features. The collection Linus
2002 convinced the experts as well

— it was awarded two prizes: a Fair prize
in the category of Cupboard Furniture
for Social Interiors and an Honorary Fair
Guest Prize at the Furniture and Hou-
sing Fair 2002 in Nitra.

The top standard character of the
creavec company furniture is based
mostly on sense of detail, precise
construction of atypical features and

on the offer of small, limited series.
Another typical feature of this furniture
is also the quality viewed as a complex
process - from design and a selection

of first-class materials to a precise
construction, exact manufacture and
excellent surface finish. One of the
proven marketing strategies how to

be successful on a rather small market
in Slovakia is to offer the assortment
of furniture equipment, which enable
the customer fulfil different functional
demands, and create a complete interior
style at the same time. For a few years
the world trend too has been heading
towards the equipment or housing

by using the products of one brand.
crearec offers this possibility to the
customer (meanwhile also beyond the
Slovak borders) who prefers quality

for the adequate price, honesty, serious
approach, inventiveness, modern and
self-confident style, and who is willing
to make sure that the mentioned
elements are becoming more obvious

in case of the products by Slovak
manufacturers. -«
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In 1892, Schreiber & Neffe, the renow-
ned Viennese glass enterprise at that
time, established one of the first in-
dustry-oriented glassworks in Slova-
kia in Lednické Rovne. The glassworks,
which is now known under the name
Rona Crystal, has preserved its ex-
clusive quality among the manufac-
turers since its origin thanks to con-
tinual modernisation of technologies
and systematic innovation of the pro-
duced selection of goods. Since the
beginning of the 20th century the
glassworks has been a modern glass
manufacture producing fine drinking
glass. karoL HOLOSKA was one of
the beginners of professional glass
design in Lednické Rovne glassworks.
JAN TARABA continued in the tradi-
tion of Holoska's work in his own
design creations and he influenced
the modern face of the glassworks
production significantly. The latest
applied glass design tradition in Led-
nické Rovne has been born in coope-
ration of young generation authors
like PETER S1POS and pATRIK ILLO.
s e e LR
Curriculum vitae

PATRIK 1LLO (1973) has cooperated with
Ledniké Rovne glassworks since he fini-
shed his studies. His fascination by glass
during studies at the Glass Industry

Training College in Lednické Rovne
(1988 — 1992) motivated this talented
glass craft follower to study at the
Academy of Fine Arts in Bratislava at
the department of glass art design (1992
—1998). Patrik lllo used his study tasks
for seeking the possibilities of material.
He experimented with glass as a fine
artist and at the same time created first
designs for the glassworks in Lednické
Rovne as a designer. His student works
attracted the attention because of inter-
esting ideas and Illoes ability to create
new images from the glass material in
combination with his craft skills. In 1996
lllo was awarded the Mikulas Galanda
Foundation Award for the best semes-
ter work at the Academy of Fine Arts.

In the same year he gained another prize
awarded by the rector of the Academy
of Fine Arts for the best bachelor work
— a glass set Rockets, which confirmed
lllo’s qualification for a successful
carrier as a designer. Patrik Illo works

as a company designer of Rona Crystal
company and he lives in Povazska
Bystrica and Medné at the moment.

“Lines started to attract my attention, now
| emphasize shape as such and concentrate
on individual proportions and their harmo-
ny. Therefore | started to work with clear
glass in which it is easier to find and perce-
ive the optics and beauty of glass.”
Although paTrik 1LLO designs for Rona
Crystal the products of applied glass
designated to machine production, hand-
made, blown drinking and table glass
remains the basic elements of his work.
He is able to come up with new, innova-
tive forms and surprising materials, ba-
lance between impossible and real, idea
and material, beauty and usage. He con-
stantly tests the limits of technology
aiming at finding possible differentiation
of a handmade production from the
machine one. “Machine production became
so perfect that even a professional cannot
tell the difference. | am searching for ways
how to find the possibilities of a handmade
production, which would not be imitable

by machines. On the other hand, the produc-
tion must be repeatable and profitable as
well.” Patrik Illo’s creative approach in
handmade glass production designs make

S his work original, poetic and inimitable.

Shapes, colours, lines ....

Patrik Illo managed in his early designs
to combine fine art and functionality in
creating an unusual piece. Rockets’ set
comprising different types of glasses, a
carafe and a vase were designed as two
separate glass objects stacked into each
other. Typical feature was an expressive
colour accent together with detail, which
provided the entire set appearance with
dynamics. In his latest designs Illo con-
centrates on working with clear glass.

His designs belong to the most exclusive
category of products that are successful
mostly on foreign markets — USA, Great
Britain and Germany. Only the most de-
manding experts and real professionals
can assess their outstanding appearance.
Patrik Illo is considered to be a designer
but a fine artist as well. Free art creates
a very important part of his professional
life. Besides creating applied glass de-
signs, lllo occasionally devotes his work
to designing free objects with ambiva-

lent functions; installations and manipu-
lated photography. “Glass is one of the me-
ans for expressing myself. In free art | work
mostly with other materials and techniques.
| consider glass my real occupation.”
EETEe T e e s T
Activities, exhibitions, awards

PATRIK 1LLO has regularly participated
on the International Glass Symposium in
Lednické Rovne in 1998, 2000 and 2002.
In 1998 — 2000 he worked at the School
of Applied Fine Art in Lednické Rovne

as a pedagogue. He participated on many
group exhibitions of applied and free

art in Slovakia and abroad — his works
are know to the art and glass admirers

in Germany (Talente ‘97, Munich, 1997;
Glaskunst Trienale, Norimberg, 1999,
Contemporary Slovak Glass, Berlin, 2002),
Great Britain, France, Italy, Denmark,
Hungary and Czech Republic. Glass de-
signs lllo performed in cooperation with
the glasswork in Lednické Rovne were
included in the selected exhibition orga-
nized by the Slovak Design Centre in
Bratislava (Slovak Industrial Design
1990 — 2000, 2000) and in the National
Gallery in Prague (Designed in Slovakia,
2001). The exhibitions Design (K. F. A.
Gallery, Bratislava, 1998), Design For(m)
(K. Gallery, Bratislava, 2000) or Design
of a Story (Divyd Gallery, Bratislava, 2002)
belong to his most successful author’s
exhibitions of glass design. Glass designs
of paTrik 1LLo regularly apply for
awards in the National Design Prize for
competitions. In 2001 he was awarded
honourable mention for a drinking glass
set Dancing (LR 3068, manufacturer:
Rona Crystal, Lednické Rovne). -
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