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Grafik rocnika 1996
Graphic designer for 1996

ZUZANA CHMELOVA

Studovala na SUPS a VSMU v Bratislave. Okrem
uzitkovej grafiky (plagaty, loga, katalogy, vizualne
systémy) sa venuje aj textiinému dizajnu, tvorbe
objektov a Sperkov. V roku 1995 pracovala pre
DE SIGN UM ako hostujici grafik, na grafickej -
prave rocnika 1996 sa bude podielat ako hlavny
grafik.

Hostujuci grafici
Host graphic designers

PETER BILAK

V stcasnosti posobi v Atelier National de
Création Typographique v Parizi. Studoval na
VSVU v Bratislave, absolvoval $tudijné pobyty

v USA a Velkej Britanii. Zaobera sa typografiou,
niektoré z jeho typov pisma predava firma
FontShop. (str./pg. 46-49)

LUBA FABRI

Vystudovala HAB Weimar, odbor architektira.
Venuje sa designu nabytku, tvorbe interiérov, ex-
perimentalnych priestorov a ,atmosféry”, v ob-
lasti grafického designu tvorbe vizuaineho firem-
ného stylu, reklamnej grafike. (str./pg. 26-29)

EVA ODRASKOVA

Studentka VSVU - oddelenie grafického dizajnu
Stanislava Stankociho. V stuc¢asnosti pracuje

v reklamnej agentiure MARK/BBDO ako senior
grafik. Za graficka Gpravu knihy Kocomour ziska-
la cenu Matice slovenskej v sitazi Najkrajsia
kniha roka 1995.(str./pg. 3-7, 42-45 + 1. strana
obalky)
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¥rVORILES KTORU ORGANIZUJE SLOVEN
Ked' nabyt-
sme roku 1993 karskeho priemyslu

po prvy raz oslovili sloven-
skych vyrobcov, aby si zmerali sily
a konfrontovali vysledky svojej spolu-
prace s dizajnérmi v celostatnej
sutazi, sami sme boli zvedavi,
ako sutaz, resp. obdrZané ocene-
nia pomozu vyrobcom uplatnit sa
na trhu. Vysledok nas prekvapil -
a musim povedat, Ze velmi prijemne.
Opét sa potvrdilo, Ze dobry dizajn vyro-
bok predava. | ked znacka ocenenia oslovi-
la najméd zahranicnych odberatelov - niet sa
¢o ¢udovat. Ved oznacenie ,dobry dizajn* je vo
svete chapané ako znaCka komplexnej kvality uz dlhé
roky a pre obchodnika je zarukou dobrého obchodu.
Sutaz Cena za dizajn v SR '95 sa konala uz v celkom inej
atmosfére. Zmenilo sa ¢lenenie kategorii sutaze: z pévodnych
sedem sortimentnych kategorii na dve zakladné - vyrobkovy
a graficky dizajn, ¢o ulah¢ilo prihlasovatelom vstup
do sutaze. S poteSenim sme konsStatovali, Ze zaujemcov
0 ziskanie ocenenia bolo ovela viac neZ pred dvoma rokmi
a aj uroven predkladanych vyrobkov bola po stranke ich
kvality a dizajnu ovela vyssia. DalSim pozitivnym ziste-
nim bolo, Ze sa zvysil pocet vyrobkov strojarskeho prie-
myslu, ktory bol reprezentovany malymi a strednymi
podnikmi. Je to signal, Ze i tento priemysel, ktory
ma na Slovensku velku tradiciu, sa dostava
Z0 Soku transformacie a vstupuje na scénu
s novymi ambiciami. Ako vysledky
sutaze dokazuju - uspesne.
Chybalo nam v tomto roku
vacsie zastupenie
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a, Zial, i viac prezentacii gra-
fického dizajnu. Uvedomujeme si,
Ze je to pravdepodobne tym, Ze nasa
sutaz este nie je u tychto firiem
dostatocne znama - ¢aka nas tu
este vela prace, najma propagac-

S vysledkami sutaZe Cena za dizajn

v SR '95 sme vSak neskromne spokoj-

ni - kritéria boli prisne a porota sa

neuspokojila len s prilozenou dokumenta-
ciou. Precestovala celé Slovensko, aby si overi-
la ergonomicku vhodnost, funkénost a kvalitu

vyrobnej realizacie u tych vyrobkov, ktoré nebolo mozné
vzhladom na ich hmotnost previezt na zasadanie hodnotiacej
komisie.
Ocenenie ,Cena za dizajn v SR '95” ziskali len ti najlepsi z naj-
lepSich. Podmienky sutaZe vSak spinilo ovela viac vyrobkov,

a preto bol cely vyber vyrobkov s dobrym dizajnom vystaveny

spolocne na vystave Dizajn ‘95" koncom roka 1995 v Dome
techniky v Bratislave, kde sa s nimi oboznamila verejnost.
Ocenenym vyrobkom prajeme obchodny tuspech, ich

vyrobcom obojstranne vyhodni spolupracu s dizajnérmi

aj v buddcnosti a dizajnérom vela tvorivych napadov.

Dovidenia pri dalSom rocniku sutaze - uzZ pod

novym nazvom Narodna cena za dizajn, nad kto-
rou prebera od r. 1996 zastitu Ministerstvo

kultdry SR.

ZDENA BURIANOVA

SUTAZE / CENA ZA DIZAIN V SR



Malé trojkolesové uzitkové vozidlo.
Dizajn: Milan Biros.
Vyrobca: Liaz, s. r. 0., Velky Krtis.

Halogénové svietidlo Athelas.
Dizajn: Anton Bendis.
Vyrobca: Bendis a Kierulf.
Cena za dizajn.

Jednoduchy tvar a strohd farebnost dava
halogénovej lampe firmy Bendis a Kierulf
minimalisticky vyraz asketickej prisnosti,
ale aj doveryhodnosti. K hlavnym prednostiam
patri variabilita rozSirujlica moZnosti vyuZitia
tradicnej pracovnej stolnej lampy. Systém dvoch
kibov umozfiuje pri jednoduchej manipulacii jej
vyuZzitie na intimne osvetlenie interiéru,
alebo ako bodové svietidlo.
Bezozvysku recyklovateTné materidly zohTadnuju
ekologické naroky. Navy3e ide o ,redlny” dizajn
pre nasSe pomery, nakoTko dizajnéri navrhli
technolégiu vyroby vrdtane jej
strojového zabezpelenia.
Zdeno Koleséar

‘ Typovy rad r)"pgdlel DBM.
Dizajn: Boris Ciampor.
Univerzalne terénne Vyrobca: Dimex s. r. 0., Zvolen.
vozidlo UTV 060 Uznanie.
Marmota.
Dizajn: Stanislav Kvocka. Ked sme boli osloveni, aby sme sa zuCastnili

hodnotenia komisie v sdtaZi o cenu za dizajn,
né mechanizmy, a. s., spoCiatku sa ném zda]o.zbytoéne kqmp11kované
3 cestovat za vyrobcami a hodnotit vyrobky
T$°V?Cj priamo v materskych podnikoch, ale charakter
Cena za dizajn. niektorych vyrobkov si to vyZadoval.
Nakoniec prdve tdto skisenost bola veTmi cenna.
Uvedomili sme si, Ze kaZdy novy vyrobok
od svojho vzniku predstavuje velmi
Siroky komplex problémov a jedine
dokonalé poznanie tychto procesov
v priamom kontakte s vyrobcom umoZfiuje vidiet
vyrobok v 3§irSich suvislostiach a ocenit
jeho vyznam a vlastnosti.

V skupine vyrobkov boli zastipené jednak veTké
Stdtne podniky, ktoré len nedédvno predli
transformaciou, ale aj malé sikromné dynamické
firmy. Na vSetkych vyrobkoch sa podpisala doba,
v ktorej vznikli. Vyrobcovia orientovani na tazké
mechanizmy alebo subdoddvky pre inych vyrobcov
(LIAZ) sa nuteni postupne prechddzat na Tah3i

Vyrobca: Cestné a staveb-

SUTAZE / CENA ZA DIZAIN V SR 4/1/1996 DE Wgw



samostatny findlny produkt a hTadat vlastného
zdkaznika. Problémami s mald sériovost
a dostupnost komponentov, ako aj obmedzené
moZnosti vyuZivat investiCne ndrocné technoldgie
(Tisovanie plechu, ndstrekové plasty).
Tieto skuto€nosti, aZ na malé vynimky, ovplyvnili
prdcu dizajnéra. Podnik ZTS Dubnica
a WUSAM Zvolen majd dlhoro&nd tradiciu tvorby
produktu za (c¢asti dizajnéra. Vyrobky tychto
firiem tvoria vd¢$inou tvarovo vyzrety a ustédleny
typovy rad. Zial, mnohé zostévaju
len v $tadiu prototypu.
Postavenie dizajnéra v procese tvorby
produktu v malej sikromnej firme
ZTS Dimex predstavuje celkom novid polohu.
Dizajn a konStrukcia sa v lGzkom kontakte
s marketingom a poZiadavky trhu, dokonca
konkrétneho zdkaznika, sa musia
realizovat za veTmi krédtky cas.
7 ekonomického hTadiska je dobry dizajn
v tomto pripade kazdodennou nutnostou.
Dal3ou pozitivnou skisenostou bola néviteva
vo firme LIAZ VeTky Krti3. Vyrobca komponentov
sa prezentoval findlnym produktom.
Trojkolesové vozidlo bolo vyvinuté
na zdklade vlastnej analyzy trhu. Jeho dizajn
je vysledkom externej spolupréce
s profesiondlnym $tadiom
Auto-Engineering Bratislava.
Vysledok je ddkazom, Ze spolupréca
s profesiondlmi
ddva zdaruku kvality.

Vozidlo Marmota z Cestnych a stavebnych
mechanizmov Tisovec je Uplne novym produktom
po stranke funk&nej i estetickej
a predstavuje harmonicky celok.
Komplexnost rie3enia,
ktord potvrdila aj prakticka ukdZzka v teréne,
bola dévodom udelenia Ceny za dizajn.
Predstavené projekty v oblasti mobilnej techniky
st tym najlepSim, €o u nds v tejto oblasti
vzniklo v roku 1995. Je paradoxné, Ze hoci 3tat
uvoTriuje nemalé financné prostriedky na podporu
vedy a techniky, vdc¢8ina z nich vznikla
bez akychkolvek dotédcif.

Stefan Klein, Ivan Cobej

Standardné telefonne pristroje.
Dizajn: Michal Stasko.
Cena za dizajn.

Jedna z hlavnych cien za dizajn
v Slovenskej republike za rok 1995 bola

DE SIGN'UM
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udelend aj Standardnym telefénnym pristrojom,
ktoré navrhol Michal StaSko, Student V. rocnika
na katedre dizajnu (ateliér industridineho
dizajnu doc. Chrenku) na Vysokej Skole
vytvarnych umeni v Bratislave.
Okrem toho, Ze navrh spifal v3etky
predpisané danosti sutaZe (okrem iného
aj predpoklad sériovej vyroby
v Tesle Stropkov), obsahoval v sebe
dva vyrazné momenty: vzhTadom
na vek dizajnéra disponujd pristroje vysokym
stupfiom harmonizédcie funkcie a estetickej kvality
a mnohostrannou variabilnostou svojho pouZitia.
Prvky, ktoré by v budicnosti mohli
byt konkurencieschopné, napriklad v sicCasnosti
s aZ agresivne forsirovanymi telefénmi Panasonic.
Je tieZ mozné, Ze takto ponimany dizajn
(samozrejme, aj v sdvislosti s kontextom
prostredia) prispeje k znamej téze
nemeckého filozofa postmoderny
Wolfganga Welscha, Ze 21. storoCie

Som rdad, Ze signaly pochdadzaju aj
od nastupujucej dizajnérskej generacie,
aj zo Slovenska.
Ludo Petrénsky ml.

=
g
3 by sa mohlo stat storo&im dizajnu.
3
S
&
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Drevené hrkalky - kolekcia.
Dizajn: Tibor Uhrin.
Vyrobca: Marcek, Sucany.
Uznanie.

Z vyrobkov z prirodného materialu zaujali
predovietkym drevené hrkalky od Tibora Uhrina.
Tento novy princip zvukovej hraCky je v rovnovdhe
s haptickym, funkénym a estetickym momentom.
Jednotlivé drevené lamely hrkdlky na seba
pri pohybe nardZaju, ¢im vytvéarajd zaujimavy
akusticky efekt. Novy profesiondlny pohlad
dizajnéra-vytvarnika na tradicni tému slovenskej
hracky, bohato zastipenej hlavne v Tudovej
kulture, ukdzal jej dalSie moZnosti.

Milan Pulik

SUTAZE / CENA ZA DIZAIN V SR
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Napojova siiprava LR 2539.
Dizajn: Jozef Kolembus.
Vyrobca: LR Crystal.
Uznanie.

Ako skldrku ma zaujimalo predov3etkym zastlpenie
skla v sGtaZzi. ZiaTl, do sttaZe boli prihlésené
iba tri ndpojové sdpravy. V3etky boli na velmi

dobrej drovni, no vynikala siprava
Jozefa Kolembusa. Podarilo sa mu spojit
jednoduchi formu ndvrhu s ndrocnostou
materidlového stvdrnenia vyuZitim majstrovstva
a zrucnosti sklarov. Excentricky umiestnend
gulicka na stopke pohéra je motivom,
ktory evokuje odkaz na ndpojovu sipravu
Zlata Zuzana, s ktorou ziskali slovenské sklarne
mnoho Gspechov po celom svete.
Zora Palova

Foto: Juraj Kralik]
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Interiérove textilie FORMULE (z latinského slova vety).
Material: bavina, technika: odsSivanie,
rok vzniku: 1992/93.
Dizajn: Karol Pichler.
Vyrobca: Création Baumann, Svajéiarsko.
Uznanie.

Je niekoTko ddvodov, pre ktoré udelila
hodnotiaca komisia ocenenie textilnému zavesu
Karola Pichlera. Netradiéné rieSenie méa
niekoTko rovin: priestorovd, v ktorej rémci
autor vyuZiva trojdimenziondlne moZnosti textilu.
Priestor vytvédraja Stvorce, ktoré st jednoduchym |

spdsobom v rdznych tvaroch v3ivané na léatku,
ktora vlastnym riasenim zvyraziuje plastickost
materidlu. Optické pdsobenie je dominantnym
prvkom dizajnérskeho pristupu K. Pichlera.
UmozZnuje variabilnost vnimania textilie,
ktoré je zdvislé od rdzneho uhla pohTadu.
NielenZe sa meni farebnost,
ale i ,skupenstvo“ - reliéf 1atky.
Vyroba i napriek tomu, Ze sa FORMULE
nevyrabaji vo velkych séridch, ale skor
na objedndvku a 3Specidlnu poZiadavku
zédkaznika, naznacuje
smer vyvoja v budidcnosti - k vdc3ej
individualizédcii vyroby.
Katarina Hubové
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Kangelérsky nNabytok Aton
Dizajn; Rastislay Turek :

ca: Mobilier, v, o, St Pieét’a
Uznanie, iy

Vyrob

: Golfovy vozik
Dizajn: Juraj Mitro, Peter Levko

\l/’:eter Gotthardt, Viadimir Majergik
yrobca: Duma, s, r. 0., Bratislava '
Umgn[g. '

DE SIGN'um 7

svietidlo Athelas.

Dizajn: Anton Bendis.
Vyrobca: Bendis a Kierulf.

Cena za dizajn.

Univerzalne terénne vozidlo UTV 060 Marmota.
Dizajn: Stanislav Kvocka.
Vyrobca: Cestné a stavebné mechanizmy, a. s., Tisovec.

Cena za dizajn.

Malé trojkolesové uzitkoveé vozidlo.
Dizajn: Milan Biros.
Vyrobca: Liaz, s. r. 0., Velky Krtis.
c S

Standardné telefonne pristroje.
Dizajn: Michal Stasko.

Typovy rad rypadiel DBM.
Dizajn: Boris Ciampor.
Vyrobca: Dimex s. r. 0., Zvolen.

Uznanie.

Interiérové textilie Formule.
Dizajn: Karol Pichler.
Vyrobca: Création Baumann, Svajéiarsko.

Uznanie.

Drevené hrkalky - kolekcia.
Dizajn: Tibor Uhrin.
Vyrobca: Marcek, Sucany.

Uznanie.

Kancelarsky nabytok Aton.
Dizajn: Rastislav Turek.
Vyrobca: Mobilier, v. o. s., Piestany.
lznanie.

Napojova suprava LR 2539.
Dizajn: Jozef Kolembus.
Vyrobca: LR Crystal, Lednické Rovne.
Uznanie.

Kolekcia odevov pre firmu Benzinol.
Dizajn: Anna Bohatova.
Vyrobca: Trecom, s. r. 0., Trencin.

Uznanie.

Golfovy vozik.

Dizajn: Juraj Mitro, Peter Levko,
Peter Gotthardt, Viadimir Majercik.
Vyrobca: Duma, s. r. 0., Bratislava.

Uznanie.

SUTAZE / cena ZA DIZAJN v SR
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Sutaz kérejského koncernu LG Electronics Inc. pod zastitou ICSID

. Jazierko poznania pre deti.
izajn: Jon Richardson,
ovy Zéland, Wellington
olytechnic School of Design.
Velka cena.
Koncepcia displeja - ,jazierka®,
na Ktorého dno su premietané
hovoriace obrazy pomocou
zviastnej kamery a mikrofonu,
stimuluje tdZbu po poznani,
diskusiu a komunikaciu v det
skom kolektive. Mensie skupiny
deti animuji obrazy hravymi ko-
munikacnymi nastrojmi (musla,
lekno, magicka palicka), vytva
raju nove obrazy a pribehy.

SUTAZE / HIMEDIA
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3D HOLOGRAM BY THE BENDING OF THE
BOUNDARY FRAME

IT FORMATIONS THE "Z AXIS" & GIVES

IT'S FORM 1S THE MARK OF THESS

2. Prénosny pocitaé¢ Infinity. Dizajn: Jun-Joung Joo,
Korea, Hong Ik University, Zlata cena.

Pr ny pocitaé s virtualnym ,monitorom*.

Je uchym pretvarovanim obrazového pofa

v dlani pouzivatefa vznikne z dvojdimenzionaineho
trojdimenzionalne virtudlne zobrazenie informacie.
Dizajn je zalozeny na symbolike nekonecnych
hranic komunikacie.

f Art (England). Strieborna cena.
y telefon v kozenom puzdre, zrolovatelnom do tvaru penaZenky
alebo obaA na klice. Jednoduchym rozlozenim flexibilného koZeného obalu
pomocou Vmbvych zapinacich gombikov vznikne telefonny pristroj

na kazdodenné pouZzitie.
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Sutaz LG Electronics (predtym
Goldstar Co. Ltd. - pozn. red.) sa po
prvy raz uskutocnila r. 1991 a od-
vtedy sa kona pravidelne kazdeé dva
roky. V minulom roku organizatori
stutaze dostali 965 prihlasok zo 44
krajin. Po vyhodnoteni najlepSich
navrhov, ktorych autormi su vacsi-
nou Studenti dizajnu z celého sveta,
sa 3. novembra 1995 konala ver-
nisaz vystavy LG Electronics Design
Competition v Twin Towers, sidle
koncernu v Soule. Zucastnilo sa jej
vela odbornikov, zastupcov viady,
velvyslancov 21 krajin a dizajnérov
z Korey a zo zahranicia. Sutaz
i vystava su povazované za dizaj-
nérske udalosti medzinarodnéeho
vyznamu.

Na prahu 21. storocia sa svet stava glo-
balnym Zzivotnym priestorom, v ktorom
sa uskutocnuje bezbariérova kultarna
vymena. Tento fenomeén ovplyviuje aj
smerovanie hodnotovych orientacii v i-
deologickej sfére a vyznacCuje sa zasad-
nymi zmenami zakladnych potrieb ludi.
Akceleracia vyvoja dopravy a komunika-
cii tlaci na rozvoj pribuznych odvetvi.
Firma LG Electronics si razi cestu do no-
vej ery prostrednictvom elektroniky vys-
Sieho stupna, tzv. HiMedia.

Napriek tomu, ze pokrok ludstva je uzko 5. Digitalna minca.

spojeny s objavom pisma, tla¢ niekolko- Dizajn: Jonathan Hayes, USA.

550b Jchiil i 21 Rhode Island School of Design.

nasobne urychlila tento rozvoj. . storo- Cena HiMedia.

Cie bude storoCim elektronickych medii Nové médium pre archivovanie vizualnych

novej generacie, ktoré pokryju oblast ko- informacii. Trvanliva kovova minca

PN ANE 2 A X sahuie inf acny Gi

munikacie, vzdelavania a zabavy. ol Al “D‘

. g . . . . s kapacitou 1 Mb.

c HiMedia - to je zaujmova sféra LG Polaroidovésninka:sa

Electronics, ktory vymysla nové koncep- premieta na Specialny displej,

cie multimedii, interaktivnych systémov kde sa da doplnit

£ g a > o dalSie udaje.
a pod. LG Electronics sa snazi o integra- 2

ciu pocitacov, komunikacie a spotrebnej
elektroniky. Systém HiMedia povedie
k zmenam vo vSetkych priemyselnych
oblastiach.
Vo sfére elektroniky je jasne Citatelna
snaha pokryt svetovy trh Standardizova-
nymi produktmi. Priemyselny dizajn tu
zohrava ulohu timocnika réznorodych
kultdrnych kontextov, preto je Coraz
vyznamnejsi v podnikatelskej stratégii,
Cize zhltne podstatnu cast investicnych
prostriedkov.
LG Electronics je toho jedinecnym doka-
zom: r. 1959 vzniklo prvé podnikove di-
zajnérske oddelenie, ktoré sa v 80. ro-
koch osamostatnilo pod nazvom LG
Electronics Design Center a zalozilo si tri
zahranicné pobocky. Jeho vyhladovym
cielom je organizovanie ,festivalov dizaj-
nu“ uznavanych odbornikmi z celého
sveta.

4. Digitalna kniha

Book Bag System.

Iﬁzam: Dae-Su Han, Korea,
gob Won University.
Bronzova cena.

Prenosny informacény zdroj
maximalizujici vzdelavanie
a komunikaciu. Obsahuje

2 minikamery s flexibilnou
snimacou plochou.

Da sa pouzit ako videotelefon
a pocitac ovladany perom
alebo gulickou, uchovavajuci

informécie na CD. Maria Rihakova
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6. Kamera na CD-ROM Optyx.
Dizajn: Patrick B. Nolan, USA.
Cestné uznanie.

Kamera snimajluca obrazy

v digitélnej podobe na CD-ROM.
Pouzitim Specializovaného
pocitacového programu

sa nasnimana ,fotografia“
zdokonali a wytlaci.

7. Komunikacna stanica

Family Tree.

Dizajn: Mathias Richter,
[ISVEIGIASKS] At Center College
of Design (Europe).
Cestné uznanie.
Rodinny strom je centraina
informacna stanica
ulahcujuca komunikaciu
v rodine aj najmladsim
clenom. Funguje ako
odkazovac, odovzdavajuci
a prijimajuci vizualne
a zvukové informacie.

8. Prekladatel'ske
zariadenie Esperanto.

Dizajn: Ji Jeong-Kil, Ju Bo-Gun,
Jeong Koo-Chul, Oh Ju-Jul, Kérea,
Dong A University.

Cestné uznanie.

Prenosné prekladatelske
Zariadenie,

ulahcujice komunikaciu

v cudzich jazykoch.

Reaguje na ustnu

i pisomnu formu informéacie.

A1 |
-

l‘"
=
o

9. Video-epidiaskop.

Dizajn: Bojan Klancar, Slovinsko,
Akademija za likovno umetnost.
Cestné uznanie.
Komplementarne zariadenie,
snimajuce videokamerou

obrazovy material, ktory premieta
na pripojent televiznu obrazovku.
Mo6ze mat Siroké vyuZitie v Skolach.

¥
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Lubica Pedersen B Danske dizajn centrum so sidlom v Kodani (pozri DE SIGN UM 0/1993) udeluje kazdoroé-
ne dve narodné ceny: Vyrocnu cenu DDC a Cestovné Stipendium Erika Herlewa. Obe ceny okrem diplomu, plakety a
uznania prinesu drzitelovi aj 50 000 Dkr. O ich prideleni rozhoduje vylucne, t. j. bez externych nominacii, vedenie
Danskeho dizajn centra a Rady pre dizajn. Vyrocna cena DDC sa udeluje od roku 1980 dizajnérovi alebo ve-
ducej osobnosti z oblasti priemyslu, ktorého dihoroénu ¢innost mozno oznacit za podstatny, prakticky i teoreticky
prinos pre vyvoj dizajnu. Ze to nemusi byt dizajnér, potvrdzuje cena za rok 1995: ziskal ju Niels Due Jensen, riaditel
koncernového podniku Grundfos so sidlom v meste Bjerringbro. Grundfos je poprednym svetovym vyrobcom pum-
povacich a cerpacich zariadeni, a zaroven je priekopnikom v oblasti priemyselného dizajnu. Prave Niels D. Jensen
ma rozhodujlcu zasluhu na tychto uspechoch. Grundfos patri k tym firmam, ktoré su oznacované za ,little giants" -
malych obrov: su to podniky s 5 az 10 000 zamestnancami, ktoré vo svojom odbore vytvaraju medzinarodny Stan-
dard. Su vzorom pre konkurenciu, a zaroven vdaka vlastnej dynamike a usiliu o vyvoj, vzdy o krok pred nou.

Niels Jensen je v cele podniku od r. 1977 a za toto obdobie pocet jeho zamestnancov vzrastol z 2 000 na 9 000.
Uctyhodny je aj fakt, ze kym dansky trh potrebuje asi 30 000 cerpadiel roéne, Grundfos ich vyraba denne 39 000.
Jednou z aktualnych vyvojovych uloh, na ktorych podnik pracuje, su solarne cerpacie systémy pre rozvojové kraji-
ny. K rozhodujucemu obratu doslo na konci 80. rokov, kedy si Niels Jensen uvedomil, Ze ak firma chce zis-
kat podstatny naskok pred konkurenciou, musi prist s radikalnou technologickou inovaciou. Bolo nou zavedenie e-
lektronického riadenia ako integrovanej sicasti pumpy, t. j. nie oddelene od nej. KedZe firma si nemohla dovolit na-
kupovat potrebnu elektroniku, rozhodol sa Niels Jensen pre vlastny vyvoj a produkeiu. V novozalozenom elektro-
technickom oddeleni boli vyvinuté pumpy s elektronickym ovladanim, ktorého progresivnost spocivala v celom rade
vwhod: vdaka nemu sa znizila spotreba energie, zvysila bezpecnost prevadzky aj Zivotnost vyrobkov a zjednodusila
ich instalacia. Okrem technologie kladol Niels Jensen od zaciatku velky doraz na dizajnérsku stranku a o-
sobne sa podielal na dizajne mnohych produktov firmy. Podla neho su tvar pumpy, jej konstrukcia a vyrobny proces
neoddelitelnymi prvkami komplexného procesu. Hnacim motorom Grundfosu je vedeckovyskumné stredisko s no-
vozriadenym Vyvojovym centrom. (V dnesnej podobe bolo vytvorené roku 1944 a pozoruhodné je aj to, ze Grundfos
vypisal sutaz na architektonické rieSenia svojho sidla. Vitazny projekt ziskal pozitivhu odborna odozvu.) Centrum za-
mestnava 250 ludi. Len dvaja z nich su profesionalni dizajnéri, co véak vobec neznamena, Ze len oni maju zasluhy
na pocetnych oceneniach za priemyselny dizajn. Naopak, kedze koncept Grundfosu vychadza z principu, podla kto-
rého je dizajn integrovanou castou vyvojového procesu, vSetci pracovnici Vyvojového centra musia mysliet aj , dizaj-
nérsky“. Podnik preto investoval do roznych vzdelavacich kurzov a Skoleni predovsetkym pre technikov a inZinierov,
aby uz vo faze riesenia ,sterilnej” konstrukcie zohladnovali kritéria formy a vzhladu v stGéinnosti s funkénostou, ako
aj s produkcénym imidzom Grundfosu. Druhou cenou udelenou DDC bolo Cestovné stipendium Erika
Herlgwa, nazyvané podla prvého profesora dizajnu na Akadémii umeni v Kodani. Udeluje sa od roku 1990 nadej-
nym mladym dizajnérom. Jeho piatym nositelom sa stal Jakob Wagner (*1963), absolvent InzZinierskej akadémie,
ktory si svoju technicku profesiu dodatocne rozsiril Studiom na oddeleni priemyselného dizajnu na kodanskej AVU a
W Svajciarskom Art Center College of Design. V sticasnosti posobi v Kodani, kde ma vlastna firmu s dvoma zamest-
‘hancami. Zaobera sa priemyselnym navrharstvom a jeho prace su prikladom Uspesného zlGéenia inzinierskeho a di-
Zajnérskeho riesenia produktu. Jakob Wagner je jednym z mala dizajnérov, ktorych profesionalnou Specializaciou je
Wystroj na potapanie. Pracuje najma pre Svajciarsku firmu Uwatec. Pre nemecku Drager AG navrhuje protipoziarny a
protidymovy vystroj. DalSimi sériami produktov su diagnostické pristroje a armatiry pouzivané pri vyvézovani
Jodi. Porota vo svojom zdovodneni upozornila na tendenciu, ktora v poslednych rokoch zosilnela v zapado-
europskych krajinach, a sice Ze velke, dizajnérsky uspesné podniky zamestnavaju neraz rovnaky pocet inzinierov a
tizajnérov. Inym pristupom, ako je to v pripade Grundfosu, je integracia dizajnu do komplexného vyvojového a vy-
¥obného procesu: technika a dizajn nie su dve ambivalentné sféry, ale naopak, dve neodlucitelné stranky jedného
procesu a dva vyrazy pre rovnaka myslienku. Potvrdzuje to aj ¢innost obidvoch nositelov cien.




1. Pumpy série AP.
Dizajn: Niels Due Jensen

a Jens Schultz,

2. Elektronickeé riadenie pumpy
umoznuje jej dialkovu kontrolu

a ovladanie. Monitorovacie
zanadenie Grundfos R100

ma jednoduchy a funkény tvar

s prehlfadnym panelom

3. Séf koncernu Grundfos International
A/S Niels Due Jensen.

Foto: Jens Bordinggaard

4. Jakob Wagner

5. Potapacsky vystroj s maskou.
Dizajn: Jakob Wagner.

6. Pocitac pre potapacov.
Dizajn: Jakob Wagner.

Foto: Jens Bordinggaard

7. Exteriérove svietidlo.

Dizajn: Jakob Wegner.

Foto: Jens Bordinggaard
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Lubica Pedersen mV Dansku bolo moiné v poslednych rokoch zaznamenat narast pozornosti venovanej pries
myselnému dizajnu a jeho podpore. Polovica 90. rokov je poznamenana vyhodnocovanim situacie a kultdrnopolitics
kou diskusiou v odbornych kruhoch a na ministerskej urovni. Jednou z diskutovanych otazok je, ako dosiahnut zlep:
Senie stavu dizajnu prostrednictvom statnej podpory, rekvalifikacie dizajnérov a intenzifikacie medzinarodneho
zaujmu o dansku tvorbu. Ustrednou poziadavkou sa stala nevyhnutnost celkového prehodnotenia pristupu statnej aj
podnikovej sféry k dizajnu a umeleckemu remeslu. V juni 1995 bol na podnet danskej ministerky kultary zria+
deny Fond pre umelecké remesla a dizajn. Tlacové oznamenie ministerstva kulttry prezentovalo iniciativu takto:
.Danska vlada sa rozhodla viest ofenzivnu politiku v oblasti dizajnu formou mnohostrannej stratégie, ktorej poslas
nim bude podpora tvorivych a realizacnych podmienok dizajnérov a autorov, ako aj podpora vyuzZivania priemysels
ného dizajnu v podnikovej sfére. Posilnenie danskeho dizajnu, co je cielom tejto politiky, si vyZzaduje zmenu pristupu
a nové myslenie zo strany viacerych ministerstiev.” Ministerstvo kultury, ministerstvo skolstva a ministerstvo
hospodarstva sa preto dohodli na prehibeni koordinacie vzajomnych iniciativ v oblasti $tatnej podpory dizajnu a us
meleckych remesiel. Kazdé z ministerstiev bude okrem spolocnych aktivit pokracovat vo vlastnych ulohach v tejto
oblasti. Prispevkom ministerstva kultlry bolo zriadenie uvedeného Fondu pre dizajn a umelecké remesla,
predbezne na obdobie troch rokov. Fond si kladie za ciel podporovat talent a kvalitu, zviditelnovat tvorcov smeromy
k verejnosti, ako aj k vyrobcom doma i v zahranici. V materialoch fondu sa dalej uvadza: ,Dansko sa bude aj na mes
dzinarodnej scéne usilovat o priekopnicke riesenia v oblasti dizajnu a umeleckych remesiel, t. j. o rieSenia, ktoré pris
spievaju k ekologicky a ekonomicky trvale udrzatelnému rozvoju budlcej spolo¢nosti. Fond bude podporovat me+
dzinarodnu spolupracu a vymenu skisenosti, napr. cez Internet. Dansky dizajn a umelecké remeslo sa musia viad
presadzovat na medzinarodnej scéne kvalitou orientovanou na poziadavky buducnosti. Fond bude preto vSestranne
stimulovat netradicné aktivity najma miadych tvorcov a podporovat tzv. ekodizajn v oblasti vyskumu a vyvoja. Ciss
tejSie produkty, ktorych je kvantitativne menej, ale su kvalitativhe napaditejSie, su Ulohou buduicnosti.” Fond
ma sedemclennu spravu, ktorej clenovia reprezentuji mnohorakeé sféry dizajnu z oblasti praxe, riadenia aj Skolstva
Ulohou spravy je vypracovat akény plan fondu na jeho trojrocné obdobie (0. i. stratégia pouzitia prostriedkov, navrh
vlastnych iniciativ spravy fondu), v jeho ramci prijimat rozhodnutia o vynalozeni pridelenych prostriedkov a zaroven
fungovat ako poradny organ vlady pre oblast dizajnu a remesiel. Akény plan musi byt schvaleny ministerstvom kulf
tary. Fond moze podporovat jednotlivcov, organizacie a vystavovatelov, ktori maju profesionalny vztah k dis
zajnu a umeleckym remeslam. Naopak, nebude podporovat bezni muzealnu aktivitu zameranu na stale zbierky, ani
samotnu vyvojovu a dizajnérsku ¢innost podnikov. Podpora véak moze byt poskytnuta projektom, v ktorych dizajnés
ri uzavru spolupracu s jednym alebo viacerymi sukromnymi podnikmi. Od ministerstva kultury bude mat fond
kazdorocne k dispozicii asi 10 milionov danskych koran. St urcené predovsetkym na podporu projektov, ktoré @ pre;
hibuji kontakty medzi umeleckym remeslom, dizajnom a inymi odbormi, aby sa vo zvySenej miere rozvijala medzis
odborova kreativita v oblasti nového vyuzitia materialov, vyvoja ekologicky prijatelnych vyrobnych postupov a metod
® posilnuji moznosti vzdelavania a rekvalifikacie dizajnérov a tvorcov @ prispievaju k pouzivaniu novych technologii
a pomahaju dizajnérom v propagacii a marketingu ekotvorby @ vo verejnosti podporuju zaujem o dizajn a znalosti
o nom @ stimuluju medzinarodnu spolupracu a vytvaranie kontaktov @ v zahranici propaguju kvalitny dansky dizajn
a remesla, a predovSetkym takd tvorbu, ktord za hlavné kritérium Gspechu produktu povazuje ekologické
aspekty. Fond pre dizajn bude okrem vybranych projektov kazdorocne stalou sumou podporovat dalsie aktis
vity, ktoré maju narodny alebo medzinarodny charakter. Medzi ne patri zriadenie danskeho Bienale umeleckého res
mesla (prvykrat r. 1995), udelovanie danskej ceny ,za dizajn, ktory integruje estetické a ekologické perspektivy“ (vo
vyske 100 tisic danskych korin), udelovanie cestovnych a studijnych grantov zacinajucim autorom, realizacia
workshopu mladych tvorcov a podpora galérie Narby v Kodani, ktora sa orientuje na dansku keramiku a priemysels
ny keramicky dizajn. VySe miliona danskych korun je v plane vyhradenych na uskutocnenie projektu
Experimentarium dizajnu, remesla a architektary v r. 1977 v Koldingu.
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1. Pohovka Pi, 1983.
Vyrobca: Zeus, Tallansko.
Sucast rovnomennej kolekcie nabytku

pre Galeriu Neotu v Parizi.

Kombinacia ciernej lakovanej oceli

a uhlikoveho viakna v tvare vedome

nadvazuje na modernizmus 30. rokov.

Pohovka ziskala ocenenie asociacie VIA r. 1983.

VYSTAVY / MARTIN SZEKELY

)

14 1/1996

NABYTKAR A DIZAJNER

7

7

Martin Szekel

DE SIGN'UM

artin Szekely (1956) pochadza z rodiny so-
chara. Po absolvovani $koly pismorytectva

a umeleckého stolarstva sa zacal priklanat

k nabytkovej tvorbe s vyraznymi socharskymi
kvalitami. Zacinal v 80. rokoch, kedy sa zacal
presadzovat francuzsky dizajn aj na medzina-
rodnej scéne. V tomto obdobi vzniklo niekol-
ko zaujimavych sukromnych galérii poskytu-
jucich priestor mladym dizajnérom. Kedze sa
im nedarilo nadviazat kontakt s priemyslom,
tvorili v malom, vychadzali z remeselnickych
tradicii, s ktorymi volne experimentovali.
Dizajnérsku drahu Martina Szekelyho pozna-
menali dve osobnosti - Pierre Staudenmeyer,
majitel galérie Neotu v Parizi, a Didier
Krzentowski, riaditel agentary Kreo, ktora mu
otvorila dvere k priemyselnej sfére. Od svojej
prvej vystavy v Galérii Neotu r. 1985 Szekely
v nasledujucom desatroci predstavil pat vel-
kych kolekcii, pricom nepracoval len s dre-
vom, ktorému rozumie a povazuje ho za ma-
terial par excellence, ale aj s kovom, sklom,
uhlikovym vliaknom, MDF (medium density fi-
berboard) a i.

Zaciatkom 90. rokov sa Martin Szekely etab-
loval ako priemyselny dizajnér. Prvou zakaz-
kou bola kolekcia sklenych kancelarskych
doplnkov pre rakusku firmu Swarovski .
1987. Vzapati navrhuje sériu koZenych akto-
viek pre belgicku firmu Delvaux, dodavatela
kralovskeho dvora, no najvacsou priemysel-
nou objednavkou je vytvorenie mestského
mobilidru pre firmu JC Decaux r. 1992. V tom
istom roku na seba Szekely upozornil netra-
diénym ponatim podia a stupnov vitazov
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2. Kreslo

Marie-France, 1989,
Kreslo z cerveného
semisu je sucastou tretej
kolekcie pre Galériu
Neotu v Parizi.

Kolekcia je na rozdiel

od predchadzajucich
dvoch roznoroda

v tvaroch, farbach

a pouzitych materialoch.
Jednotlivé kusy

su pomenované
zenskymi menami.

na Zimnych olympijskych hrach v Albertville.
Agentura Kreo stala aj za jeho dalSimi prie-
myselnymi projektmi vo Francuzsku i v zahra
nici, ako napr. automatom na ovocné Stavy
Florivia, znamym mobiliarom tenisovych kur-
tov Perrier, kluCkami pre firmu Fusital-Forges,
stoziarom vysokeho napatia pre Transel

a pod.

Bez toho, aby sa vzdal osobitého vnimania
veci, Martin Szekely sa vzdy vedel inteligent-
ne prisposobit poziadavkam novych zakazni
kov, vedomy si toho, ze ,povolanie dizajnéra
vyzaduje pokoru“. Koncom februara t. r. po-
skytol nasej redakcii rozhovor pri prilezitosti
vernisaze autorskej vystavy Martin Szekely -
nabytkar a dizajnéer v Mirbachovom palaci

v Bratislave.

Red.: Aké miesto ma vystava, ktoru ste
predstavili zaciatkom roku 1995 v ramci
Primavera del Disseny v Barcelone, neskor
v Jeruzaleme a Budapesti, a teraz

v Bratislave, vo vasej tvorbe?

M. S.: Ako ste sa mohli presvedCit, je to rela-
tivne skromna retrospektiva, prezentujuca
viac dokumentov a menej objektov, aj vzhla-
dom na moznosti vystavného priestoru
Galérie mesta Bratislavy. Expozicia spaja pr-
vé roky mojej prace, v ktorych prevazovali su
kromné objednavky, veci takpovediac intim-
ne, uréené narocnejsej klientele, s pracami
pre Siroké publikum a pre priemysel, ktoré
som zacal realizovat v 90. rokoch. Moje za
Ciatky boli skor vytvarné, umelecke, demon-
Stroval som nimi viac sam seba. Casom som

véak prisiel na to, Ze objekty musia byt adre-

sované ludom, publiku. Vystava vypoveda aj
o tom, ako sa tieto dve etapy nedaju oddelit
murom. Realizuje sa preto, aby sa na nu dalo
nadviazat. Je impulzom pre vytvorenie no-
vych veci.

Red.: Roku 1983 ste nadviazali spolupracu
s Galériou Neotu v Parizi. Co to pre vas zna-
menalo?

M. S.: Je mimoriadne dolezité mat skutoc-
neho partnera. Pracujeme spolu uz takmer
patnast rokov. Galéria Neotu ma moju upina
doveru. Bola a dodnes je mojim ,vydavate-
fom*, dava vyrobit, distribuje a predava moje
diela. Bola to pre mna spolupraca so skutoc-
nym partnerom. V stc¢asnosti mam aj inych
stalych partnerov, napriklad pre priemysel
pracujem prostrednictvom roznych agentur.

Red.: Znamena to, Ze robite velke aj malée
série?

M. S.: Ano. Malé série su viazané na urcitu
sukromnu sféru, na Specifickych zakaznikov,
Specifické miesto, pre urcitu osobnost - a na
druhej strane robim aj obrovskeé série. Prave
v tychto drioch sa ma zacat vyrabat pohar
Perrier. Iste poznate znamu francuzsku mine-
ralnu vodu, ktora sponzoruje medzinarodné
tenisové turnaje. Tato mineralka sa bezne po
dava v poharoch s reklamou coca-coly a pod.
Odteraz sa bude servirovat vo vlastnych poha
roch, ktoré som navrhol a ktoré sa maju vyra
bat v pocte 2,5 miliéna kusov rocne.

Red.: Co navrhujete CastejSie: veci urcené
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konkrétnemu uzivatelovi, alebo produkty vy-
rabané masovo?

M. S.: Je dobré, ked sa zachovava urcita rov-
novaha medzi objednavkami sukromnikov

a medzi priemyslom, dvoma zakladnymi typ
mi objednavok. Ako dizajnér som zacal byt
uznavany az v poslednych rokoch, teda
vzhfadom na maj vek a v porovnani s inymi
dost neskoro, preto je mojim krédom vazit si
objednavku. Vzdy robim veci adresne, pre
niekoho. Ani priemysel nie je nejaky mytus,
reprezentuju ho ludia z masa a kosti. Je to to
isté, ako keby som dostal velku sukromnu
objednavku.

Red.: Zda sa, ze davate prednost nabytku.
Nemali ste niekedy chut robit napr. modu,
doplinky alebo nieco podobné?

M. S.: Ako ste videli na vystave, navrhol som
aj niekolko sérii kozenych aktoviek a cestov-
nych tasiek, ktoré sa daju zaradit niekam
medzi modu a nabytok. Nabytok viastne ani
nie je mojou doménou, dokonca ho robim ¢o-
raz menej. Vo Franctzsku existuje mnozstvo
priemyselnych vyrobcov nabytku. Mna vSak
laka mat zodpovednost za navrhnutie a uve-
denie do praxe. Nabytok dnes velmi podlieha
mode. Nemam rad tento rytmus, byt stale
tlaceny niecim novym. Radsej si robim svoje
veci, aj v priemysle. Objednavka pre mna ne-
smie byt utrpenim, musim si v nej najst
nieco, ¢o je mi blizke.

Red.: Spominate si eSte na svoj prvy dizaj-
nersky objekt?

MARTIN SZEKELY
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3. Sedalka tenisového

rozhoficu Perrier, 1993.

Mobiliar tenisovye¢Hsugtov pre firmu
Perrier, sponzofa medzimarodnyth
tyrnajov bd r. 1928.

Szekely kongenialigsspojil cisté
typogfafické" linie

s0 znamym logotypom Pefrier.

4, Sperkavnice Ulgien,

Kosmas a Timgad, 1992.

Vyrobca: Schatzl, Rakusko.
Rakuska firma Schatzl vyraba drevené
kuchynskeé nastroje v tradicnom
duchu. R. 1992 vyrobila kolekciu
drobnych objektov navrhnutych
viacerymi mladymi europskymi
dizajnérmi. Szekely je autorom

5 krabiciek v tvare pyramidy

z hruskoveho dreva.

M. S.: Povodnym povolanim som umelecky
stolar a v case, ked som odchadzal z dielne,
som mal za ulohu vyrobit malu Lab’teug
\\
na rustikalny sposob. Nazval sorq.‘]J A _>>
oz i }

Fotografiu tejto tabuetl{yme{eynl roku,'1978
isty viedensky cagopis pre” Sﬁ;hneklov. /

Red.: Ako by sté charaktérizovali svoj/dizaj-
nersky rukopts? et

M.S.:V d|zéjﬁé‘vfﬂy7ﬂ'adém proporgiu me-
dzi formalnym sloxmlmm a konkrétnou ob-
jednavkoy. Am SomguZ naznacil, moje objek-
ty su zame@ne}a_k, aby pretrvali v ¢ase. Ked
sa rozhodﬂem.pujet’ objednavku pre priemy-
sel, snazimrsaa@hnut veci, ktoré sa budu
pouzivat Be-najdiiSie. Naprikiad pbhar, ktory
som navtholpre,firmu Perrier, by fnal vydrzat
aspon té}{“dlho‘ako ta typicka flasa Perrier,
ktora savyrdbafhyslim od roku 1@20
Taknsloma tepSie povedané , rcdma koze-
nych ces;pvnydt tasiek pre belgapku firmu
Delvaus; to-nebola kolekcia pre mk 1992,
ale malaby tak ako najlepsie Wrobky pro-
dukovane.ty q,znamvm vyroboom pretrvat
aspon 350 T0KO,

Red.: Né,v-y"stavéboli prezentq,véné aj nezvy-
cajné p@féﬁﬁ“enich eléktrickych stozia-
rov z roku-1994...

M. S.: V'idnesnej z&padpej Eurdpe sa razi
!endenaé podporovét‘--ha;mé tie projekty, kto-
ré hiboko fespektuju’environmentalne hladis-
ka. V tychto intenciach som navrhol stozZiare
vysokeho napatia pre firmu Transel, dodava-
tela zariadeni pre Electricité de France, stat-
nu monopolnd firmu. KedZze sa tieto projekty
uskutocnuju na regionalnej urovni, bolo po-
trebné, aby novy objekt elektrického vedenia
akceptovala regionalna statna sprava. V in-
dustrializovanej krajine nie je mozné viest
elektrinu pod zemou, to sa da na pusti alebo
v menej obyvanych oblastiach USA a pod.
Preto som sa rozhodol pouzit drevo, material
harmonizujuci s krajinou. Roku 1996 sa bu
de testovat asi desat tychto pylonov, umiest-
nia ich do realu a bude sa sledovat, ako rea-
guju na poveternostné podmienky, ako zapa-
daju do geografického celku, ¢i sU proporcné
vzhladom k vidieckym sidlam, pre ktoré su
predovsetkym urcené. Stoziare presli najskor
vel'mi prisnou skusobnou procedurou fran
cuzskeho Technického centra dreva a zaria-
deni.

Red.: Ako sa Vam pracuje s priemyslom?
M. S.: Vo vSeobecnosti ludia z vyrobnych
podnikov nerozumeju dizajnu, kultare pred-
metu, presadzuju iba technicku a financnu
stranku. Treba to vediet, ale nepohrdat tym.
Oni zasa poznaju veci, ktoré ja nepoznam.
Najvydarenejsie projekty vznikli vtedy, ked sa
na nich podielali obe strany rovnako.

Red.: Na com pracujete teraz a ake su vase
plany?
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M. S.: Mojim poslednym velkym projektom je
wytvorenie 5 kolekcii elektrickych vypinacov
pre francuzsky koncern Legrand. Vyrabaju sa
v milionoch exemplarov a to, ¢o ma na tom
uspokojuje je, Ze ich pouziva denne mnoz-
stvo ludi. Co sa tyka nabytkovej tvorby, mam
stale dve-tri sukromné objednavky. Chystam
sa robit vitrinu pre vasnivych zberatelov mu-
ranskeho skla Bruna a Jacqueline
Daneseovcoy, talianskych dizajnérov a vyrob-
cov nabytku, pre ktorych robili aj Enzo Mari

a Bruno Munari.

Red.: Zaujali nas aj vase kresby. Aky vyznam
im pripisujete vo svojej praci?

M. S.: Kreslenie pouzivam ako zapisnik.
Kedysi som vacsinu kresieb schovaval, preto-
ze nekreslim dobre. Boli dokazom mojej neis-
toty pri hfadani optimalnych tvarov, nechcel
som, aby sa to publikovalo. Dizajn ako 0zitko-
vé umenie je zavislé od uznania spolocnosti
alebo jej casti. Dnes uz ukazujem vsetko.

Z niektorych projektov mam desiatky, ba
stovky vykresov. Napriklad elektricky stoziar,
o ktorom som hovoril, ma v dokumentacii o-

kolo 700 kresieb. Su vo viastnictve Electricité
de France, ktora pripravuje pri prilezitosti ich
uvedenia do praxe vystavu v muzeu.

Red.: Zijete v Parizi, kde posobi vela dizajné-
rov. Stretavate sa navzajom?

M. S.: Ludia, ktori vymyslaju, sa vo vSeobec-
nosti stretavaju velmi malo. V 80. rokoch sa
francizskym dizajnom prehnalo viacero mod-

nych vin, v Parizi kazdy robil nieco iné. Miadi
dizajnéri sa mozno stretavaju viac, ale ludia
z mojej generacie zriedkavo.

Red.: Co vas dokaze inSpirovat?

M. S.: VSetko to, Co ma zaujme, o sa ma ci-
tovo dotkne. Ked' sa pripravujem na nejaku
pracu a studujem si materialy, zaujima ma
to, Co koreSponduje s kolektivnou pamatou.
Najma v pracach pre priemysel, masovu vyro-

5. Regaly z kolekcie Containers, 1987.
Vyrobca: FRAC Limousin.
Kolekcia piatich nabytkovych objektov

bu, treba zachovat uznavané znaky uréitého z MDF, druha v poradi pre Galériu Neotu.

spolocenského prostredia, pricom to nezna- Jednotlivé casti su viazané

mena, e sa musite vzdaf sam seba. na architekturu interiéru,

Dizajnér manévruje v priestore medzi sebou oplerajd sa o stenu alebo padiahu. L
Ocenené na veltrhu nabytku v Milane

a inymi. VSetko vSak treba robit s mierou. r. 1987 a v Koline n/R. r. 1988.

6. Sekretar
Red.: Aky je podla vas rozdiel v zaujme pub- z kolekcie Satragno, 1994.
lika o novy dizajn v 80. a 90. rokoch? Zatial posledna, piata kolekcia
M. S.: V 80. rokoch ludi viac zaujimala expre- ~ Nabytku pre Galériu Neotu z dreva,

pomenovana po umeleckom stolarovi
talianskeho povodu, ktory scasti
financoval jej vyrobu. Reinterpretacia

sivita projektov a autor, autorsky rukopis.
Dnes, naopak, [udia pridu do galérie a kupia

si jednoducho stolicky, ktoré im vyhovujd. ludovych tradicii a la Martin Szekely.
Takyto pristup k nabytku je mozno prirodze- 7. Pohar pre firmu Perrier, 1995.
nejsi. Predmety dostavaji svoju autonémiu Foto: archiv Martina Szekelyho.

bez povinnej vazby k menu dizajnéra. Ak lu-
dia pouzivaju predmety, o ktorych vedia, ako
vznikli a kto bol ich autorom, o to lepsie, ale
nie je to podmienka.

Dakujem za rozhovor.
Maria Rihakova
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ska spolocnost pre remesla ;:
najstarSia dizajnérska institucia na svete,
oslavila v minulom roku 150. yyroci
zalozenia. V jej pociatkoch stal
a folklorista Nils Mansson Mandelgren,
ktory spopularizoval myslienku hladani
novych foriem v umeleckorem
oblasti. Ked roku 1914 otvorili ko
kancelariu spolocnosti, zacala k
Umelci pre priemysel“, ktora
dostat priemyselny dizajn na
uroven. Toto usilie sum
Gregor Paulsson vo svoje,
Krajsie veci na kazdy den (1919).
Jej nazov ako motto Svens

funguje d
Qd tych Cias sa sice vela veci zme

ciel zostava: podpora vyrobcov v
vestovat do vyvoja novych, kvalitny -
duktov. Osvedcenym prostriedkom
pagacii tohto ciela bolo a je organi

vyrocnych vystav. Niektoré z nich s
legendou, ako napr. Stokholm
ka Svensk Form z r. 1930, k
nifestom skupiny architektov-
tov okolo Gottharda Johanssona. Velk
pech zaznamenala tiez vystava Vara &
Undvara (slovna hracka vyjadrujica dobry
a zly vyrobok) v Kulturhuset v Stokholme r.
1978, ktora definovala parametre ,novej
kvality“: sériovy vyrobok s vyraznym dizaj-
nom, vyrobeny z ekologickych materialov

v dokonalej kvalite a predavany za rozum-
nu cenu.

Velka putovna vystava Svensk Form uspo-
riadana k 150. vyrociu vzniku pod nazvom
Posun formy, ktorej sucastou bolo vyhod-
notenie najlepsieho domaceho dizajnu za
rok 1995, sa nevenovala iba historii.
Riaditel Svensk Form Magnus Silfverhielm
v katalogu pise: ,VSetko sa teraz vracia
spat. Chaos a poriadok si konkuruja.
Scenar buducnosti by sme mohli nacrtnat
asi takto: praktické umenie, dizajn, je
kombinacia ekonomickych, estetickych

a ekologickych poziadaviek na kreativitu.”

VYSTAVY / POSUN FORMY. SVENSK FORM 1845




O buducnosti dizajnu sa diskutovalo aj na
medzinarodnej konferencii
DesignHorizons '95 a v diskusnom fére
casopisu Form. Svensk Form je uz jednou
nohou v 21. storoci. Storoci lepSich vyrob-
kov, pohodInejSieho byvania a prijatelnej-
Sieho zivotného prostredia.

Maria Rihakova

1. Kolobezka na korculovanie.

Dizajn: Lars Eriksson, Bengt Pettersson.
Vyrobca: LTN Trading, Svédsko.
Jubilejna cena Svensk Form 1995.

V tejto elegantnej kreacii sa stretava narodna
tradicia a technicka inovacia. Je originalna, citi
formu a poeticky naraba s kontrastom Stihlej
cervenej krivky na pozadi zasnezenej krajiny.
2. Stolicka Cinema. Dizajn: Gunilla Allard.
Vyrobca: Lammhults Mobel AB, Svédsko.
Cena Svensk Form za dizajn 1995.
Sedacka s klasickym kultivovanym dizajnom.
Vyvazene pouziva jednoduché kovové prvky
v kombinacii s kozou. Napriek mensim rozme-
rom vyvolava dojem priestrannosti a pohodlia.
3.- 4. Séria svietidiel Vind. Dizajn: Olle
Anderson. Vyrobca: Boréns AB, Svédsko.
Diplom Svensk Form 1995.
Kombinacia skla a kovu na svietidlach tejto
sady posobi elegantne. Daju sa pouzit
v interiéri aj exteriéri, v bytoch i na verejnych
/ priestranstvach.
5. Luster Halo Grande 1000 mh.
Dizajn: Olle Anderson. Vyroba: Boréns AB,
Svédsko. Diplom Svensk Form 1995.
Novy ¢len rodiny svietidiel Halo. Je ureny pre
velké priestory a vysoké stropy. Ma jednoducha
formu a vydava ucinné svetlo.
6. Prirucny plynovy horak. Dizajn: Bjorn
Dahlstrom. Vyrobca: Primus AB, Svédsko.
Diplom Svensk Form 1995.
Domyselne ergonomicky realizovany
~._Jjednorazovy zasobnik plynu s horakom.
7. Fax Libra. Dizajn: Jan Hampf, Ola Granlund.
Vyrobca: Telia AB, Svédsko.
Diplom Svensk Form 1995.
/Faxovacie zariadenie noveho tvaru. Dokonala
forma a prehfadné manipulacné prvky zvySuju
uzitkovu hodnotu komunikacného pristroja.
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Agnes Schrammova ® Anton Cepka (1936) sa venuje
tvorbe umeleckého Sperku tri desatrocia. Toto obdobie je
totozné aj s existenciou slovenského moderného Sperkar-
stva, pretoze ked v polovici 60. rokov vstupil na nasu vy-
tvarnu scénu, Sperku sa nevenoval takmer nikto.
KonsStruktivistické znaky technickych symbolov, ktoré po-
vySil Anton Cepka na Sperk, odkryvaja jeho postoj a vztah
k sicasnosti. Popri Sperkoch - zvycajne su to brosne - rea-
lizuje svoje projekty a koncepcie aj v podobe kinetickych
plastik a reliéfov. UZ roky je Anton Cepka veducou osob-
nostou slovenského umeleckého Sperku a poprednym

europskym a svetovym Sperkarom.

PROFIL | ANTON CEPKA 201 /1006 DE SIGN'UM



1. Brosna. Striebro, plast, 1976.

2. Brosna. Striebro, plast, 1989.

3. Brosna. Striebro, optické Sosovky, farba, 1970.
4. Brosna. Striebro, bridlica, farba, 1981.

5. Brosna Planéta. Striebro, 1975.

6. Brosna. Striebro, farba, sklenené gul'ocky, 1981.
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ton Cepka po absolvovani Strednej
eleckopriemyselnej Skoly v Bratis-
roku 1957 (A. Drexler, L. Korkos)
ukorcil roku 1963 svoje studia na
Vysokej umeleckopriemyselnej Skole
v Prahe v Sperkarskom ateliéri profe-
sorov Jana Nusla a Bohuslava Stefana
(odborna asistenka A. Novakova). Uz
zaverecnou diplomovou pracou upo-
zornil na seba europske publikum na
Medzinarodnom veltrhu umeleckych
remesiel v Mnichove, kde roku 1964
ziskal Zlati medailu a Bavorsku stat-
nu cenu. Vystavena kolekcia Sperkov
bola prvym dotykom autora so strie-
bornym plechom. Expresivne zvrasne-
ny povrch a tomu zodpovedajuce kon-
tary tvaru sa zasadne odlisovali od
Cistej geometrickej formy jeho neskor-
Sich konstruktivistickych diel.
Prechod od povrchovych Struktur ku
geometrickému radu predstavuju

Cepkove Sperky z druhej polovice 60.
rokov. Kym zvrasneny povrch je vseo-

becne viac-menej nahodnym vysled-
kom hry plamena a taviacej sa hmoty,
v tychto dielach bolo jeho uplatnenie
v ramci celkovej kompozicie vedome
a zamerné. Tvorilo len cast alebo de-
tail Sperku. Hladka plocha bola perfo-
rovana, ryta, prelamovana a pilovana
do roznych Struktur a obrazcov. Plas-
tickost tvaru a expresivitu Gcinku do-
siahol prikladanim elementov do nie-
kofkych planov, coho vysledkom bol
bizarny obrazec brosne alebo zavesu.
Mnohokrat sa stal sucastou Sperku
domyselne umiestneny polodraho-
kam, ktory tvoril aj jeho farebny ak-
cent (rubin, zafir, smaragd). Suvisly
obrys tvaru autor zvacSa prerusoval
prestrihavanym plechom alebo priro-
dzenym spajanim a prikladanim nie-
kolkych vrstiev. Casta bola tiez mon-
taz dalsich elementov k obvodu za-
kladného obrazca. Tieto ¢asti boli po-
hyblivé a vniesli do objektu Sperku no-
vu dimenziu - kinetizmus. Dramaticky

rozorvany povrch bol v ostrom proti-
klade s Cistou liniou a povrchom Stvor-
ca, kosostvorca alebo obdiznika.
Vyrezavanim plechu lupienkovou pil-
kou sa objavil motiv mriezky, vytva-
rajuci akysi sféricky objem siloCiar.
Motiv mriezky bol pre Antona Cepku
lakavy a inspirujuci od pociatku tvorby
az podnes a v kompozicii nadobudol
vyznamnu funkciu. Napriklad v Zave-
se s rubinom (1967) vladne este ne-
zvyCajne chaoticky prepleteny zhluk
strieborného drotu, akoby v nom este
doznievali expresie z predchadzajlce-
ho obdobia. V dalsich pracach bola uz
mriezka prerazana, ryta alebo pilova-
na do exaktne presnej pravouhlej kon-
Strukcie.

Spominany kinetizmus sa objavil
i v Stvorcovom zavese (1966), pricom
zakladny korpus privesku bol central-
ne upnuty na pohyblivej tyCke. Azda
vrcholnymi pracami tohto obdobia bo-
li nahrdelnik Radar (1967) a ihlica
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7. Nahrdelnik Radar. Striebro, 1964.

8. Brosna. Striebro, 1991.

9. Brosna. Striebro, farba, 1988.

10. Brosna. Striebro, zlata folia, email, 1970.
11. Ihlica. Striebro, turmalin, 1970.
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Radar (1968). Sperky zo 60. rokov re-
prezentuju dva zakladné smery v au-
torovej tvorbe - expresivne povrchové
Struktury zloZitejSich vrstvenych kom-
pozicii a piné geometrické tvary s jem-
nou plasticitou povrchu.

Anton Cepka sa v zavere tohto decé-
nia prezentoval aj na vystavach Klubu
konkrétistov (Clen od r. 1968) ako so-
char. Diela vytvorené ako interiérové
Ci exteriérové plastiky (nastenné relié-
fy, stropné svetelné plastiky i samo-
statné kinetické objekty) vytvaral z ko-
vovych materialov (hlinik, mosadz, o-
cel, dural, nerezova ocel), rovnako
ako Sperky v nefigurativnom chapani.
Ich efekt zalozZil na principe posobenia
kontrastov Cistej plochy a bohato Cle-
nenej siete.

Nasledujdce obdobie znamenalo este
vacsie sustredenie sa autora na po-
vrch a obrys Sperkov. Z pristrojovej
techniky leteckého a kozmického pro-
stredia prameni Cepkova filozofia a je-
ho vztah k civilizacii. Autorove Sperky
sa stali svojraznym dokumentom
nasej doby, pre ktori si rychlost
a presnost hlavnymi faktormi. V roku
1973 vytvoril mnozstvo brosni (Signal,
Obrazovky, Komputer, Modul, Cervena
planéta atd). Pouzil v nich pomerne
casto emailovu farbu, optickd SoSov-
ku, jemne ryty raster alebo pismo
(zvacSa XB). Pohlady na reliéf krajiny
cez brosne typu Navigacné oko (1973)
uzatvorili tuto tematiku a stali sa zaro-
ven tvodom k novym nametom.

Od polovice 70. rokov - odhliadnuc od
niekolkych solitérov s uplatnenim
jemnej perforacie a vrypu s motivom
mreze Ci siete na pomerne velkych,
obltukovito ukoncenych tvaroch - sa
tvorba Antona Cepku opat tematicky
vyhranila. ,Objektmi letu” zapocal tzv.
éru lietadielok. PIné jednoduché ale-
bo zdvojené kridla, jemne perforované
alebo malované trupy vyzdobil ka-
menmi, koralikmi, plastmi alebo brid-
licou a symetricky doplnil konstrukc-
nymi prvkami rurok, tyCi a koliesok,
ktoré umocnili plasticitu objektov. Tym
sa zdoraznila postupna redukcia hmo-
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ty, pretoze piné plochy sa postupne
stratili a autor ich nahradil skeletovou
konstrukciou.

Sperkarska tvorba si v priebehu 80.
rokov zachovala napriek takmer od-
hmotnenému objemu svoju priestoro-
v posobivost. V tychto dielach nado-
budla mriezka jednoznacne konstruk-
¢nu funkciu a sluzila na realizaciu ar-
chitektonickych objektov. Malé plasti-
ky - kinetické mobily vSak ani neskor
nestratili dimenziu a funkciu Sperku.
JArchitektary zavesené na ihlici“, tak
ich pomendva aj sam autor. Hlavnym
prvkom tychto diel uz nebol obluk, ale
uhol. Pravouhlé kompozicie Stvorco-
vého, obdiznikového a trojuholniko-
vého tvaru su obohatené o stabilné a-
lebo pohyblivé prvky umiestnené vo
vnatri ,stavby”. Zdoraznuju hibku mi-
niatdrneho, uzavretého priestoru bros-
ne a napatie, ktoré z nej vyzaruje.
Objavuje sa bielo-Cervené malované
Srafovanie alebo farebné kineticke
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Castice z plexiskla v podobe pospaja-
nych ty€iniek, rdrok a roznych kruho
vych Ci inych plosok. Matny povrch
striebra nadalej kontrastuje s farbou
a odlisnym materialom.

Vytvarny prejav  Antona Cepku
v najcerstvejsich pracach nesie znaky
zwsenej Llinearnosti. Zakladna po-
doba Sperku vychadza z geometric-
kych tvarov, avSak priestor nahradza
plocha. Kompozicie nemaju pohybliveé
ciastocky a vznikli spajanim striebor-
nych tyCiniek do plosného utvaru tak-
mer grafického charakteru (Cestny
prsten pre japonského Sperkara
Jasuki Hiramacua, 1994). Dokumen-
tuju to aj ostatné prace vytvorené po-
cas Letnej skoly na Jizerke alebo na
VI. medzinarodnom sympoziu umelec-
keho Sperku v Kremnici roku 1995.
Ich spoloc¢nou ¢rtou je sietova kompo-
zicia v bohatSom ¢i jednoduchSom vy-
hotoveni vytvorena z obrazcov troj-
uholnika, Stvorca a obdiznika.

Roku 1990 dostal Anton Cepka naj-
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vyssSie ocenenie, ktoré moze sperkar
ziskat. Spolocnost pre zlatnicke ume-
nie so sidlom v Hanau mu udelila
Cestny prsten. Prejavuje sa nim oce-
nenie na medzinarodnom fére predo-
vSetkym za novatorstvo v tvorivom pri-
stupe, ako aj za pestovanie tradicii
v zlatnickych technikach.

Rok 1990 bol aj pre slovensky ume
lecky Sperk vobec prelomovym z nie-
kol'kych dovodov a priaznivo ovplyvnil
jeho vyvoj z hladiska organizacie,
vyucby i kvality tvorby. Takmer Styrid-
sat umelcov z roznych oblasti vytvar-
nej tvorby (zlatnici, reStauratori, malia-
ri, sochari, sklari, keramikari, architek
ti, scénografi a dizajnéri) zaloZili zdru-
Zenie Sperkarov AURA. A bolo Upine
prirodzené, Ze za predsedu si zvolili
Antona Cepku. Zdruzenie Sperkarov
AURA sa stalo hlavnym iniciatorom
kazdorocne sa konajucich medzina-
rodnych sympozii umeleckého Sperku
v Kremnici. ESte na jesen toho istého
roku bol Anton Cepka povereny na
Vysokej Skole vytvarnych umeni zriadit
oddelenie Sperku a kovu a zacal tu aj
pedagogicky posobit. Tak sa vytvoril
priestor pre dalsie vzdelavanie absol-
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12. Brosna. Striebro, plast, farba, 1976.
13. Trojuholnikova brosnha.

Striebro, koral, 1984.

14 .Brosna. Striebro, 1995.

15. Kineticka plastika.

Hlinik, 380x450x120, 1968.

16. Mobil. Hlinik, ocel,

70x100x70, 1968.

Foto: Pavel Janek
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ventov odboru zlatnictva a striebornic-
tva Skoly GZitkového vytvarnictva
v Kremnici.

Ako pedagog uplatiuje Anton Cepka
vsetky zasady, ktorymi sa vzdy riadi pri
svojej tvorbe: ,Sperk mi poskytuje ab-
soldtnu volnost vytvarného vyjadrenia
v zmysle fantazie aj v zmysle realiza-
cie. Zakladom mdjho tvoriveho proce-
su je kresba, ktora je vychodiskom
a orientacnym bodom. Predstavuje
myslienku, ktorej davam plasticku po-
dobu. Praca na samotnom Sperku je
pre mna hrou a ¢asto je vysledny tvar
napadne odlisny od povodného zame-
ru. NajvhodnejSim materialom, ktory
mi umoznuje spolahlivo vyjadrit maoj
vytvarny zamer, je striebro. V mojom
chapani je Sperk nielen ako ozdobny
predmet, doplnok modneho oblece-
nia ¢i vyraz osobnosti, ale aj sochar
sky ponata kompozicia. Socharstvo
a sperkarstvo, tieto dve vytvarné pro-
fesie chapem a prezentujem ako
rovnocenné.”

PROFIL / ANTON CEPKA



CIELOM ANKETY JE OBJAVIT PRIKLADY USPESNEHO RIESENIA DIZAJNU VYROBKOV V PRAXI SLOVEN-
SKYCH PODNIKOV, PRE KTORE NEBOLO SAMOZREJMOSTOU UVAZOVAT V KATEGORII DIZAJNU. SITUACIA
SA VSAK MENI A HOVORIA O TOM AJ DOTERAJSIE DVE CASTI NASEJ ANKETY. OTVORILI SME JU ROZHO-
VOROM O NOVOM VYROBKU FIRMY LIAZ, VELKY KRTIS - TROJKOLESOVOM UZITKOVOM VOZIDLE (POZRI
3/95), KTORE VZNIKLO NA ZAKLADE PROFESIONALNEJ SPOLUPRACE PODNIKU A DIZAJ-
UDIA. DALSIA CAST ANKETY UPOZORNILA NA DOLEZITOST VIZUALNEHO STYLU FIRMY NA
LIA A. S. BENZINOL (POZRI DE SIGN UM 4/95). USPESNOST TAKEHO PRISTUPU POTVRDILI
SUTAZE CENA ZA DIZAJN V SR 1995, V KTOREJ TROJKOLESOVE VOZIDLO Z LIAZU A KO-
NYCH ODEVOV BENZINOLU ZISKALI VYZNAMNE OCENENIA.

MOZAIKY VZTAHU SLOVENSKYCH VYROBCOV K DIZAJNU SME OSLOVILI FIRMU, V KTOREJ
DODENNOU SUCASTOU PRACE. MAKYTA, A. S. V PUCHOVE, MA VYSE 55-ROCNU TRADICIU
AMSKEJ KONFEKCIE. O PROFESIONALITE JEJ MANAZMENTU A VYROBY SVEDCi OBCHOD-
IELEN NA DOMACOM TRHU, ALE PREDOVSETKYM SPOLUPRACA SO ZAHRANICNYMI ODEV-
MI. O TOM, AKO SA MANAZERI A NAVRHARI FIRMY ORIENTUJU V NAROCNOM PROSTREDI
PRIEMYSLU, KDE JE SAMOZREJMOSTOU RYCHLA ZMENA TRENDOV A STYLOV, SME SA PO-
ALl S RIADITELKOU MODELOVEHO ZAVODU A. S. MAKYTA ING. ANNOU STRECKOVOU A VEDU-
AVRHARKOU MARTOU HROMKOVOU.

ukcia vasej firmy predstavuje Siroké spektrum damskych, detskych i panskych odevov. Ako ju predsta-
ujete svojim obchodnym partnerom a verejnosti? Ako postupujete pri tvorbe modelovych kolekcii?

M Ing. Streckova: Poslednych pat rokov predstavujeme kazdorocne dve kolekcie - jarni (na jar a leto) a jesen-
nu (jesen a zima). Predstavili sme teda uz desat modelovych kolekcii. Na zaciatku takejto kolekcie je vytvore-
nie koncepcie, z akej sortimentnej skladby a tematickych celkov bude kolekcia pozostavat: napr. manazérsky
rad, rad Lady XL ap. K tomu pridavaja marketingovi pracovnici Makyty svoje pripomienky. Je to proces spolu-
prace, niekedy dost tvrdej a neprijemnej, ale o Co je to tazSie, o to lepsi je vysledok. Oni majl svoje predstavy,
my ako modelovy zavod obhajujeme svoje poznatky, ktoré nam dovoluji s predstihom predvidat. My bojujeme
0 modu, oni o trh, ale kdesi sa musime stretnut.

Mate vlastny tim dizajnérov, navrharov, alebo spolupracujete s externistami? Ako ziskavate informacie
o stcasnych trendoch?

B M. Hromkova: Mame vlastny modelovy ateliér, kde pracuje 5 navrharok. Kontakt s modnymi trendmi mame
predovSetkym na svetovych vystavach a veltrhoch v Parizi, Milane, Frankfurte a Disseldorfe. Na textilnych
vystavach sa dozvedame, aka moda nastupuije v textiliach, a na odevnych vystavach si overujeme, ¢i sme dob-
re vystihli trendy. Z objednanych vzoriek materidlov pripravujeme koncepciu kolekcie. Nosnym programom
Makyty su plaste, paleta a kostymy, tie st sucastou kazdej nasej kolekcie. V sGcasnosti je velmi popularne naj-
mé tzv. manazérske obleGenie, nase Zeny trvalo oblubuji $aty a kostymky - do zamestnania, Vychadzkové.
Robime i malé spolocenske, ale aj velke toalety na ozivenie. Pripravujeme aj modu pre miadych, je to mala ko-

tradicia

rofesionalita

Anketa o ulohe dizajnu v podnikovej stratégii

lekcia ur€ena pre mladé dievcata. Nezameriavame sa vSak len na damsku konfekciu, ale robime aj modu pre
deti - od predskolského veku az po dorastovy.

Pre akého zakaznika vyrabate?

M Ing. Streckova: Odevy vyrabame predovSetkym pre zakaznika slovenského a ceského, este stale povazuje-
me obe krajiny za jedno odberatelské teritorium. Okrem sezénnych kolekcii robime aj na poziadavky zakazni-
kov, dodavame aj vlastné vzorovanie, samozrejme, skimame ich viastné potreby a potreby trhu. Nase kolek-
cie ponukame aj zahraniénym partnerom. Nasa produkcia sa dostava prakticky do celého sveta - vyrabame
pre Skandinaviu, Taliansko, Holandsko, SRN, Rakisko, ale aj pre Kanadu a USA.

Aky je podiel domacich a zahranicnych odberatelov vasej produkcie?

M Ing. Streckova: Jednak nechceme mat na Slovensku monopol, ale vznika tu aj dost velké konkurenéné po-
le. PredovSetkym z ekonomickych dévodov, ale aj z hladiska nasich kapacit - v suasnosti mame 4500 pra-
covnikov a ten stav stéle udrZiavame - sa orientujeme na zahranic¢nych zakaznikov. Boli by sme prili§ velki
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optimisti, keby sme sa domnievali, Ze nase kapacity spotrebuje len slovensky trh. Domace trzné fondy su len
asi 20 %, zvySok je vyvoz.

Na akej baze spolupracujete so zahranicnymi zakaznikmi?

M Ing. Streckova: Formy spoluprace su rozne. Mame zakaznikov, ktori si dodaju kompletna dokumentaciu svo-
jej myslienky, my ju uz len pretavime do vyrobku. Ak zakaznik ma len predstavu alebo vzor vyrobku a nema
technologické zazemie, spractivame k nemu dokumentaciu. Mame aj zakaznikov, ktori maju vlastnd vyrobu
alebo vzorovacie strediska, ale vzhladom na cenu prace u nich sa nateni s nami spolupracovat. Alebo ponu-
kame vlastné navrhy, z ktorych si vybera. Tych foriem je viac, kazdy zakaznik ma iné poZiadavky a je dost na-
rocné vsetko zladit. Nie su to len otazky vzorovania, ale aj technologického spracovania. Zahranicni partneri
su narocni, ale je to stcasne i dobra Skola, ktora sa odrazi i v kvalite vyrobkov pontkanych na tuzemsky trh.
Po rozpade Statneho sektora sa zmenila situacia aj v obchodnej oblasti. Aké mate skisenosti s domacimi
odberatel'mi?

B Ing. Streckova: Som hlboko presvedcend, Ze nas konkrétny zakaznik vie o mode ovela viac nez obchodnik,
ktory s nami komunikuje. V nasich ludoch je eSte zakddovana akasi opatrnost a obchodnici este nedisponuja
takym kapitalom, aby mohli vyrazne riskovat. Obchodnik preto kupuje ,na istotu®, chce len Standardny tovar,
o ktorom vie, Ze ho urcite preda. Ale to je mdj vyklad, mozno su v tom aj iné dovody, ved dnes uz nie je tazké
ziskat informacie o tom, ¢o je aktualne. Ked' chce obchodnik robit dobre svoju robotu, bez informacii sa ne-
zaobide.

Nasim zaujmom je, aby sa nasa predstava o mode dostala zakaznikovi Co najskor, preto sa usilujeme aj o roz-
Sirenie vlastnej obchodnej siete. Budujeme vlastné predajne a ich pocet by mal dosiahnut 30-35 na
Slovensku. Ma to aj dalSiu vyhodu, a to je zlepSenie platobnosti. Obchod sice nas tovar chee, ale nam nepla-
ti, a tak nase pohladavky narastaji. Polovicu z nesplatenych pohladavok mame na Slovensku, hoci sa tu
uplatiiuje len spominanych 20 % naSej produkcie, a to je aj vratane Ceskej republiky.

Aka najmensia séria odevov je pre vas rentabilna?

M Ing. Streckova: Pred 4 rokmi sme sa pohybovali na trovni 2 300 kusov, teraz je to priemerne 400 kusov.
A treba eSte povedat, Ze ak chceme splnit kratke dodacie terminy, musime vyrobu rozptylit na viaceré dielne.
Je to otazka ceny: ak sa do ceny daju premietnut zvySené naklady (kvoli Castej zmene vyrobného programu,
zapracovaniu ap.), tak sme schopni urobit aj 50 kusov.

V situacii, ked musite prisne strazit ekonomické parametre, mozete si vo svojej navrharskej praci dovolit aj
urcité uvol'nenie sa z danych zasad?

B M. Hromkova: Bez akychkolvek obmedzeni som napriklad navrhovala kostym, ktory ziskal ocenenie gene-
ralneho riaditela Makyty ako vyrobok roka. Obmedzenia su skor technologické, musime mysliet na to, aby nase
navrhy boli realizovatelné vo vyrobe. Avantgarda v priemysle neprichadza do Gvahy.

M Ing. Streckova: Urcita Cast modelovej tvorby sltzi hlavne ako inSpiraciu. Niekedy treba vyzdvihndt aj kon-
krétneho navrhara. Minuly rok v novembri sme prihlasili do velkej medzinarodnej sttaze mladych médnych
tvorcov do 30 rokov nasu navrharku Mariu Mikovud. Poskytli sme jej priestor, material, aby mohla zrealizovat

svoje predstavy. So svojou kolekciou Orient sa dostala az medzi 16 finalistov, ktori sa predstavili na modnej
prehliadke v Rime. Aj ked' neziskala cenu (jedinu cenu udelili pol'skej navrharke), tato kolekcia bola hodnote-
na vel'mi pozitivne. Takmer nam nechceli verit, Ze autorkou nie je vytvarnicka, ale priemyselna navrharka.
Ako vidite budicnost Makyty v ramci Slovenska? Mate velkych konkurentov?

M Ing. Streckova: Samozrejme, len optimisticky. Myslim si, Ze nasa tradicia a profesionalne zvladnutie vyroby nam
umoznuju byt krok pred ostatnymi. Aj nasa technologicka zakladna, ktord novovznikajuce firmy nemaju moznost
si tak rychlo vybudovat, je zarukou, ze mozeme zakaznikovi vyhoviet kvalitou, servisom, mnozstvom i terminmi.
Firmy sa zvacSa orientuju na ,lahku“ konfekeiu, myslim si, Ze v tej tazkej* konfekcii (plaste, paleta, kostymy), kde
nestaci mat len zakladné technologické vybavenie, sme dominantnym vyrobcom. To je nasou vyhodou.

Dakujem za rozhovor.
Adriena Pekarova
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Ukazky z kolekcie Makyty
jesen/zima 1996/97.
Foto: Jena Simkova




DESIGN NA BYVANIE /4.

Luba Fabri

Predcasom ma navstivil jedenmoj znamy - zamestnanim manazér, dusou horolezec. Ked'si poprezeral kresby a skice, ktoré som ma-
la pripnuté na stenach pracovne, spytal sa: .Samé stolicky... Preco? Kazdy dizajnér t i Z i navrhnit stolicku. Ettore Sottsass, jeden
z najvyznamnejSich dizajnérov dneska, tvrdi, Ze nepozna kolegu, u ktorého by v zasuvke - hoci aj tej najtajnejSej, nelezala skica sto-
licky... Navrhndt stolicku, to je nieCo, bez Coho architekt nie je architektom Ci dizajnér nabytku dizajnérom..." ,Rozumiem," povedal
maj znamy, ,stolicka je nieco ako ...

DIZAJNERSKY MATTERHORN®

(STOLTICKY)

Hadam ziadnemu inému druhu nabytkového zariadenia nemozno pristdit tolko super-

lativov ako stolicke. Stolicka je najbezprostrednejSie, a tieZ najroznejSie pouZivanym
nabytkom. Je najplastickejSie tvarovanym predmetom v sti¢asnom bytovom interiéri. Je
obrazom sediaceho Cloveka, jej mierka a proporcie ovplyviuji vnimanie priestoru.' Je
najmobilnejSim, najrozSirenejSim, najbeznejSim, najelitarskejsSim druhom nabytku
nasej sticasnej civilizacie. Od zaciatku nasho storocia je najvyzyvavejSou témou pre di-
zajnérov i stale lakavou inSpiraciou pre umelcov...
Preco je fenomen stolicky taky vynimocny?
Firemny navrh Thonet:
STOLICKA C. 14, 1859.

Gerrit Rietveld: : Mart Stam: Alvar Aalto:
STOLICKA CERVENOMODRA, 1918. STOLICKA, 1926-27. KRESLO PAIMIO 41, 1929-33.
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Gerrit Rietveld: Arne Jacobsen: Eero Saarinen: )
STOLICKA ZIG-ZAG, 1934. STOLICKA MYREN 3100, 1951-53. STOLICKA TULIPAN, 1956-57.
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.Stolicka je priatelskou protézou ludského tela. Stolicka je aktom dizajnérskej virtuozity. Stolicka je miesto, na ktorom mozno zomriet pomo-

cou elektriny. Stolicka je zarukou, Ze naozaj mate zamestnanie. Stolicka je sposob odpocCinku nepotrebny pre zvierata. Stolicka je spasob, ako
vytvarat fudske vztahy. Stolicky su miliony ludi sediacich v tej istej minute. Stolicky su ako chrbat cvélajuceho kona. Stoli€ky su kamenné se-

dadla Kolosea. Stolicka je miesto, kde ¢lovek nabera dych. Stolicky su rovnako velké ako cely svet leziaci pred vami..." (Alessandro Mendini)
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Historicky vyvoj stolicky bol az do zaciatku nasho storoCia uzko
spaty s vyvojom stola. Stol a stolicka predstavuju dualny symbol
zapadnej civilizacie - archetypom stola je oltar, archetypom sto-
licky tron. Prapodstatou stola je spolocensky ritudl, prapodsta
tou stolicky spolocensky status. Po starocia sa stolicka formova
la v fudskom podvedomi ako symbol vynimocnosti urCitych je-
dincov a az nasledne ako UZitkovy predmet. Az 20. storoCie so
vSetkymi prevratnymi spolocenskymi zmenami definitivne potvr
dilo prelom v chapani funkénych podstat stolicky: stala sa pre
dovsetkym beznym zariadovacim predmetom, emancipovala sa
formalne i koncepcne od stola a priestoru, v ktorom je umiestne-
na, a ako symbol vynimocnosti sa stala platnou pre kazdého...
Z vyrazu sucasnych stoliciek by sa dalo usudzovat, ze sa stolicka
vracia na pociatok svojich modemych dejin a dizajnéri znovuzhod-
nocuju vydobytky - funkéné, technologické a formaline, ku ktorym
dizajn Spickového nabytku dospel v 1. polovici nasho storocia.

H(

Wil

Nanna Ditzel: RODINA STOLICIEK ,TUBA*, 1995.

Stolickovy dizajn, v ktorom Nanna Ditzel nadvazuje na svoju Gspesnu stolicku TRINIDAD. Rodina stoli€iek f \ i ‘ P it
pozostava z dsmich tvarovych a funkcnych variantov odlisujicich sa vySkou operadla, pouzitim podruciek f \ i !
a perforovanim sedadla. Typické pre stcasny pristup k tvorbe stolickového nabytku: materialova

Je sticasna avantgardna stolicka ozaj iba navratom k osvedce-
nym vzorom z Cias moderny, alebo je aj hfadanim nového?

FUNKCIA
Aj sticasna avantgardna stolicka chce byt predovsetkym hodnot-
nym (zZitkovym predmetom a napriek nedovere ,konzervativcov"
uctieva ergonomické poziadavky doslednejSie, nez tomu bolo do-
nedavna. Nerazina tikor vytvama €i individuality - ekonomicky dik-
tat je nediprosny, boj o trh a zakaznika Coraz tvrdsi. To, Ze sa kladie
taky velky doraz na funkciu stolicky ako UZitkového predmetu, je
vsak aj odrazom celkového Zivotného pocitu - nestratili sme zmysel
pre krasu (...?), len zaciname tuzit po veciach, ktoré st viac 0sozné
a menej hlucné. Stolicka napriek tomu eSte vzdy symbolizuje sta-
us. Ten sa v3ak nedeklaruje pompéznostou tvarov ¢i vystrednos-
fou, lez zvucnostou mien tvorcov, dizajnérov ¢i vyrobcu. Stolicka
ako symbol urcitého spolocenského postavenia svojho uzivatela
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kombinacia preglejka-kov a tvarovanie komponentov, umoZiujlice vytvorenie stboru funkcnych variacil.
Stolickové rodiny nachadzaji uplatnenie najma v navrhoch pracovného sedacieho nabytku, pretoze

umozaujui pozadovanu hierarchizaciu pracovnych priestorov.
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a prostriedok hierarchizacie sa dnes uplatiuje ovela viac v pra-
covnych priestoroch nez v obytnom interiéri (nie nepravom stale
sklonujeme pojem ,kult prace”...).

Je tazke dnes hovorit 0 ,stolicke na byvanie" ako o Specifickom
funkcnom type - sicasna stolicka chce byt ,dievéatom pre vSet-
ko“. Chce byt univerzalnou - v obytnom interiéri ma uz davno
pevné miesto, a tak zacala dobyjat aj najrozmanitejsie verejné
priestory. Chce byt aj variabilnou, aby mohla pontknut co najsi-
rSie spektrum mozZnosti - vznikaju subory stoliciek vystizne po-
menované ako ,rodiny", ktoré zahffiaju niekofko funkcnych ty-
pov na rovnakom tvarovom a konstrukénom principe. A casto je
aj mobilnou, aby sa zapacila mladym - modna vina mobility
v podobe skladania a sklapania neobisla ani stolicky, spomen-
me si na Umbrellu Gaetana Pesceho alebo skladacie kreslo Vica
Magistrettiho z Milana '95.

Annette Lang; STOLICKA ,POCO", 1995.
Priklad dizajnu stolicky, ktory predstavuje sucasny idedl - vo funkénosti: reSpektovanie ergonomickych parametrov
(a zvySeny komfort sedenia vdaka pruznosti operadlovej casti), univerzalnost vzhlfadom na uplatnenie v interiéri

a moznosti sposobu vyuzitia. V konstrukcii: konStrukéné prvky zredukované na minimum, vyuzitie vrstveného dreve-
ného materialu v sulade so vSeobecnym navratom k prirodnym materialom. Vo vyraze: striedme makké tvary a linie,
asketicky vytvarny prejav, povab v jednoduchosti.

KONSTRUKCIA
Konstrukcia sucasnych stoliciek ,nasleduje” funkciu a nezriedka
sa podpisuje aj pod vyraz stolicky. Je prisne racionalna, Gspoma,
logicky vychadzajiica z viastnosti pouzivaného materialu. Ziadne
principidine objavy - dizajnéri sa musia uspokojit aj nadalej
s dvoma dosial znamymi pristupmi ku konStrukénému rieSeniu
stolicky. V sucasnosti sa vacsej oblube tesi sposob, ktory odkry-
va konstrukciu a priznava spoje - neraz st prave tie vyraznym tva-
roslovnym prvkom. Ak najdeme rieSenia s popretim spojov a ho-
mogénnym rieSenim tvaru, len sporadicky su pouzité plasty (re-
edicia kresiel Svan od Arne Jacobsena u firmy Fritz Hansen, plas-
tove kreslo Marca Newsona pre firmu Cappelini), prim patri virtu-
ozite v spracovani a tvarovani drevenych lamiel a preglejok.
Navrat k prirode, biologickym, dorastajticim (drevo, ratan) a lah-
ko recyklovate/nym materialom (hlinik, ocel) - to je heslo, ktorym
sa riadia i povrchové Upravy. Bukové drevo v prirodnom odtieni
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vitazi na vSetkych frontoch, farebne neupravena ocel a matné
povrchy kovov vytlacaju studeny lesk chromu.

VYRAZ
V dizajne stolicky konca 90. rokov akoby dominovali len mate-
rialne hodnoty - Uzitkovost, ekonomia, predajnost. Zdaleka sa
vSak stcasna stolicka nezrieka svojich estetickych atribtov - tie
zostavaju napriek vSetkému. Viditelne sa stiera rozdiel vo vyraze
medzi stolickou pre sikromny a verejny interiér, rieSenia s vyda-
renou sthrou ergonomie, konstrukcie a vytvarna nachadzaju u-
platnenie vo vSetkych typoch priestorov - pravda, musia sa
pacit... Preto ubddaju odvazne vytvameé experimenty a prednost
pomaly dostava hladanie nového idedlu krasy, ktory spociva
v rafinovanej jednoduchosti a nevtieravej noblese - v tvaroch,
ktoré ,fudskd duSu nezranuju, ale liecia...“" Tvaroslovie dnes-
nych stoliGiek pozostava z nekomplikovanych linii, primarnych

tvarov. Aj vo farebnosti st zdrzanlivé - bez rozdielu, Ci st dreve-
né, calineneé latkou alebo obtiahnuté koZou. Napriek tomu zo-
stavaju sebavedomym nabytkovym zariadenim s najvacsou
mierou tvarovej nezavislosti od ostatnych predmetoch v interié-
ri a architektire samotného priestoru.

KAM KRACAS, STOLICKA?

Kracas s dobou. Si prisposobiva. Zdrzanliva. Nevtierava.
Racionalna. Ekonomicka. Minimalisticka... Zdalo by sa, Ze sa
svojim vzhlfadom, no najméa koncepciou nezadrzatelne priblizu-
jes k predstave formulovanej v 20. rokoch Marcelom Breuerom,
podla ktorej nam ma buddcnost umoznit sedenie na neviditel-
nom stipci stlaceného vzduchu. Nie je nepravdepodobné, 7e
vdaka technickému pokroku sa aj tato predstava zmeni v do-
hfadnom case na skutocnost. Otazkou zostava, Ci fa taku NA-
0ZAJ chceme.

DIZAIN je sposob, ako vyjadrit svoju dobu, ale
DIZAJIN je aj sposob, ako vyjadrit SAMEHO SEBA.

Luba a Aurel Fabri: RAD STOLICIEK ,FLUID A, B, C, D,,, 1988.

“Nehmotna, stolicka. PouZitie priehladného plastu umoziuje naplnenie funkcnej podstaty
stolicky v zmysle tzitkového predmetu, vo vztahu k priestoru ma priehfadna stolicka nova
dimenziu: priestor stolickou preteka, rovnako ako tvary, farby a svetlo. Medzi stolickou

ako zariadovacim predmetom a priestorom, v ktorom je umiestnena, vznika novy vztah:

1. Milena Lamarova: Zidle 20. stoleti (Katalog k vystave, 1988)
stolicka modeluje priestor a priestor modeluje stolicku.

2. Hugu Kiikelhaus: Werde Tischler!, 1936
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ROZHOVOR S DIZAJNERKOU A ODBORNOU PORADKYNOU MARIOU KORBELOVOU

W

Moda (z lat. modus, t. j. sposob, alei@jimiera.alebeipravidlo) je svojskou esenciou dobovych
ekonemickychesecialnyeh. a kultirayeh kontextow. Odtiene najroznejsieh.nalad a.wplyyov
odraza inak nez |iteratura, vytvarné umenie € hudba. Zarovei sa nimi inSpiruje a je ich vel-
kou inSpiratorkou, To, €covnimame ako nové a prekvapujice zoskupenie materialoy, farieb,
fazéon a dopinkov, je vysledkom tvrdej prace mnozstva profesionalov, kteri posobia v ob-
lasti médneho odievania.

Prognezaimodnyechitréndov, prendsako prefésiatakmeréznama, je doménou dizajnérky
a poradkyne Marie Korbelovej z Frankfurtu n/ M. "spolupracovni€¢ky casopisu DE SIGN UM.
Jej_cesta za profesionalnym uplatnenim' viedla/foku 1978 ziBratislavy do Mnichova, kde
studovala modne navrharstvo, cez dva parizeke pobyty v svetoznamom moédnom dome
Yves Saint-Laurent a Milano, kde sa zoznamila s nova sa etablujicou profesiou poradkyne
pre modny priemysel. V sicasnosti sa venuje poradenstvu v oblasti farieb a materialov pre
odevné a textilné firmy. Ako dizajnérka navrhuje okrem odevov predovsetkym dezény la-
tok, bytovych a odevnych doplnkov, baliacich papieroy a daréekovych objektov, zaobera sa
tvorbou farebnyeh koncepcii pre aplikaeciu v priemyslée a ilustraciami.

Red.: Zacinali ste v Parizi u Yvesa Saint-Laurenta. Ako by ste charakterizovali sposob prace v tomto slav-
nom modnom dome? Nerobilo vam problémy prispasobit sa whranenému Stylu znacky YSL?

M. K.: Zakladom bolo pochopénie filozofie tohto médneho domu. Nemali sme vela éasu na to, aby sme sa
zZill s koneepeiou, najma fargbnou. Pracovalo 8a na Wsokej intelektualnej aj wkonnostne) Grovni, 2 najma
velmi rychlo. Bola som zaciatoenik, nemalasom cariskovat a ngrobilo mi problém identifikovat s s firmou.
Bola to tyoriva praca kolektivu velmi mladyeh fudiz celého sveta, 2 roznyeh kultdr. Mohli sme spolocne dis-
kutovat, mohli sme si havzajom pomahat. Yves SaintLaurent sivyberal ludi podia viastnyeh Kriterii, nevy-
Zadoval diplom. Bol tam napriklad jeden chlapee z Arménska, ktory na zaiatku vobee nevedel kreslif, ale
zaujimava bole jeho Specializacia na drahokamy. Treba vsak pripromentt a uzasntl hnaciu sila krasneho,
inSpirativneho prostredia.
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Red.: Co vas viedlo k tomu, Ze ste sa po roku rozhodli odist?

M. K.: Produkty modneho domu YSL boli wrazne kultivovane,
mali svoj nezamenitelny styl. Venovala som sa najma dopin
kom - bizutérii, kozenej galantérii a podobne, no keby som tam
zostala, musela by som sa $pecializovat na urcity druh dopin-
kov. Cheela som vSak dokoncit studium v Mnichove, to bolo
mojim prvoradym ciefom. Vratila som sa teda do Nemecka
a dokoncila som Skolu. Do Pariza k Yvesovi Saint-Laurentovi
som sa este na rok vratila, potom som sa rozhodla odist do
Milana. Tam som pracovala v navrharskej kancelarii, ktora uz-
ko spolupracovala s priemyslom. Predtym som robila veci skor
umelecky zamerane, volnejsie, a tu som zrazu objavila nieco,
Co som si predtym vobec nevedela predstavit: spolupracu s vy-
robcami. Dovtedy som nevedela, Ze existuju konzultacie, pora-
denstvo v oblasti médneho priemyslu. Tato profesia bola vtedy
aj na Zapade velmi zriedkava.

Red.: Modny priemysel - to je Siroka oblast. Mohli by ste pove-
dat konkrétnejsie, o aky
druh cinnosti islo?

M. K.: Robili sme farebné
koncepty pre chemicke fir-
my, ktoré vyrabali umelé
spolupracovali
sme aj s vyrobcami latok,

viakna,

pletiarskym priemyslom
a pod. Nasa kancelaria
mala kontakt so vsetkymi
firmami na Zapade -

na
jednej strane sme s nimi
spolupracovali, na druhej strane sme od nich dostavali infor:
macie, ktoré sa spracovavali. V milanskej kancelarii sme boli
Styria a kazdy sa Specializoval na nieco inée.
Red.: Ako vyzerala spolupraca s firmami v praxi?
M. K.: Urcité firmy sme museli pravidelne navstevovat po cely
rok, aby sme videli, aki maju koncepciu, alebo sme im pomohli
vytvorit koncepciu. Vzdy bolo treba pochopit, o ¢o tej firme ide,
aky ma ciel, a podla toho sme pracovali ¢i uz kreativne, alebo
sme konzultovali, dokonca niekedy sme kontrolovali celé ko-
lekcie. Spolupracovala som napr. s firmou, ktora robi lodénové
kabaty. Chodila som tam kazdy tyzden na 1-2 dni. Najskor sme
navrhovali strihy a fazony v kancelarii, presli sme vsetky detai-
ly & priamo vo firme som pracovala s farbami. Pridelovala som




, i dolezits

sumlosma dokaze vniest do firmy esprit do

: ] vefnm dolezltou \écou je kontakt s dostnbucnou To

nt, Ktoty clovek mqm mat popry vsetkych inych pred-
hpretuto pracu Lud‘n Yo firme t )ha vacsmi motlvovat

.maf krattos( Gasu; ktory mate k. dispozicil. Za~dm dni sa tdho
‘musi stihnat velmi vela, pracuje sa od rana do v

ma Glovek sancu naozaj uspiet. Zakladom-je fungujic
nikacia.

reba si vSetko dokladne pripravit. Prv.nez pr

Red.: Po pfiéhode do Nemecka ste zacali pracovat ako sam
statna poradkyna. Bolo to tazke? '

i chytila ceruzku doruky. Tuislo 6 dusevnt pracu v pravorn zryss

{e slova. Dve €innosti, ktoré som spominala, mentalnu-a krea-
tivriiu, . som: potom spojila do toho, ¢o dnes robim. V Nemecku
je situacia-ina ako vo Franclzsku a Taliansky. Tu treba praco-
vat “podia’ viditelného konceptu, co- méze byt aj na zataz
Musité sa Specializovat, a 1o mojej, kreativnej koncepcii nevy-
hovuje: Postupne sa mi podarilo objasnit: zasady mojej kon:
cepeie, do ktorej patri aj moda, ‘aj kozmetika Ci ilustracia.
Myslimisi, zé:dnes moji pecidini kienti chapu, ze kazda dalsia
oblast, ktorej sa venujem, im moze priniest urcitd inovaciu.
Red.;'Podarilo sa vam presadit sa vo svojej profesii. V.com je
dnes situacia ina nez vtedy, ked' ste zacinali?
M. K.: V' stcasnosti sa vela vect ekonomicky meni a je citit, ze
sme na konci storoéla. Hiadajl 'sa nove wchodiska, musia sa
najst nové vychodiska. Predtym bolo vSetko zabehané, hoci
préaca konzultanta nebola vSeobecne velmiznama. Trh je v ;
naozaj velmi tvrdy, a tak som sa musela naucit najst spravny
komunikaciu. Tam by sa mi bola zigla nejaka manazéerska Sko-
la: Nestacia len profesionalne znalostivo viastnom odborefCa-
somsom sa dopracovala knazorl, Ze kreativita v podstateé zna-
mena najst riesenie v-ramei danych limitov. Mozu to byt aj psy-
chologicke vychodiska, dokonca velmi'subjektivne yychodiska,
melen objektivne; ale treba ich najst, v to dstata profe-
sionglity. V tomto odbore nie sme umelea, ale v sluz-
bach ¥gci - musime sledovat dobu, hladat ekologicke a ekono-
enie. Mame urcitd zodpovednaost za tendencie, kto-
ré sa razia Ludom treba’ cez produktiikazat sposob zivota,
ucit ich kultdre, nielen dekoracii.
Red.: Ako sa oficialne vola profesia, ktorti vykonavate?
M. K.: Je to jednoducho konzultant - poradca. Pracujem vsak
jnérka, ale tleto oblasti prisne ‘oddelujem. Pre tu




firmu, pre ktoru navrhujem, nerobim poradkynu. A vo firme, kde pracujem ako poradkyna, musim
nechat slobodu tym, ktori navrhuju.

Red.: Mate moznost vybrat si firmy, pre ktoré pracujete, alebo robite aj v oblastiach, ktoré vam
nie st az take blizke?

Mozno sa to nezda, ale toto povolanie je komplexné. Uz pri samotnom hladani klientov robim urci-
ty vyber. Dolezité je vSak si ich aj udrzat. Dokazem byt dost kategoricka vo veciach, ktoré evident-

cu, Ze je spravna.
t, pretoze vela veci
0 V|em ake ma vyrobca

V\ ChOdlSkO ako s pro-

dradovanie. Okrem to-
pdokazali celkom inymi
S ste zvyknutl na priamociarejsi spo-
olu a potom robit to, €o Clc yStudoval. Odklon od tejto

gatune. druhel Zapade majii [udia moznost
e W8ak ovela tazsia. Ked
€s uz mozem navrho-
kom iné. Od Zivota sa

Cili vyrokom Wolfganga

Sie sa moze stat storo-

ho nazory absolutne
b ako estetizmus, ide
na kultdra. Aj z tohto
fizajn. Predtym sme sa
enka, vychadza vsak
m na Skatulkovanie,

-izmus, alebo bude dolezi-

¥ pektivach, vzdy sme
chlo. Napriek tomu,
adu, ! 3 { a to striedalo. Ludia
by mali maf moznost aj zit s tym cosi vytvonll zit a vychutnat Zivot, pozorovat. To sa da dosiahnut
len spomalenim. Co je velmi potrebné, je emocionalita. Emocionalita ma budtcnost. Pre budtic-
nost existuju dve pozitivne Sance: vytvorenie urcitej kvality, aj ked je to relativne, lebo aj my sme vy-
tvorili vela kvality, a zaroven sa udiali - napr. v ekologii - hotove katastrofy, a emocionalita ako nova
dimenzia dizajnu.

Red.: Co vSetko vas dokaze vo vasej tvorbe
inSpirovat?

M. K.: Je to zmes vSetkého, co ma obklopuje. Je
mi velmi blizka moderna architektara, ale na
moju pracu vplyva len nepriamym sposobom.
Film je uz akceptovany ako vSeobecne ovply-
viujdci faktor kultdry, ako najvizualnejSie vyjad-
renie trendov, chapania veci. V praci ma vsak mi-
moriadne ovplyviuje hudba, konkrétne televiz-
na stanica MTV, televizia mladych - vizie, klipy.
Samozrejme, Ze intelektualnu stranku cerpam
z literatiry a podobne, ale pozorovanie vyvoja
mladeze, jej vkusu, myslenia, snaha nestratit
kontakt s jej dynamikou je to, Co ma fascinuje,
¢o ma dokaze prekvapit. V inych oblastiach kul-
tury viem, ¢o asi méZem ocakavat, a k tomu aj
inklinujem. Co ma vsak prekvapuije, st impulzy.
Duafam, ze nestratim kontakt s mladymi ludmi aj
neskor. Tento kontakt je pre moju pracu velmi
dolezity. Nebavilo by ma pracovat s dizajnom len
doma. Potrebujem kontakt s fludmi a s tym, co
sa deje. To je najvacsia inSpiracia. Velmi ma tiez ovplyvnuje cestovanie. Rada pozorujem ludi, ako
ziju, ich jazyk, vyjadrovanie. Rada pozorujem, ako sa vyvija rec, ktory jazyk akceptuje nové slova. Aj
v mode sa objavuje vela novych slov. V Nemecku sa akademici priam pohorsujua nad vyrazmi, aké
pouziva oblast mody, aké si vymysla. Ja sa naopak domnievam, ze ¢im sa vytvori viac novych slov,
tym lepsie. Svet dizajnu je predsa absolutne internacionalny.

Dakujeme za rozhovor.

Adriena Pekarova, Maria Rihakova
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1.- 2. Navrh dezénu darcekoveho baliaceho papiera.

3. - 4. Obalky kadernickych diarov firmy Wella.

5. Koberec Max-Well, 100% vina, rucne tkany.

Rozmery 180x240 cm, 200x300 cm, 150x200 cm.

6. Porcelanove Salky zo série Dizajn na darovanie.

7. - 10. Satky z ¢istého hodvabu s motivom znameni zvieratnika.
Ruéna potlac, velkost 110x110 cm.

Foto: archiv autorky a Rébert Kocan (3,4).
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Dizajn v meniacom sa svete (pozri DE SIGN

Mbze byt
cestovanie
Jzelené“?

Ako eliminovat nepriaznivé
dosledky cestovania
na planétu a l'udi

Avram Grant

Treba eSte vobec cestovat,
ked Zijeme v ére rozvinutej
komunikacie? MozZe jej cesto-
vanie konkurovat? Malo by jej
konkurovat? Comu davame
prednost - racionalnej pre-
snosti alebo intuitivnej ne-
presnosti? Musime sa na-
hanat za rychlostou a vzdiale-
nostou, alebo sa mézeme
tesit z blizkosti a nenahlivého
tempa?

B Ked som v marci 1995 o-
dovzdaval organizacnému vyboru
kongresu ICSID konspekt pred-
nasky Moze byt cestovanie ,zele-
né“?, netusil som, ze TIME
International venuje celé Cislo, vy-
dané 12. jana 1995, téme Novy
vek cestovania. Clovek moze len
zavidiet a zaroven vyjadrit obdiv
casopisu TIME nad rozsahom a hl-
bokym zaberom tém obsiahnu-
tych v Cisle. Autori sa v nom za-
oberali, ¢i uz detailne alebo as-
pon okrajovo, takymi problémami,
ako su celosvetové prognozy v ob-
lasti cestovania, modne trendy
cestovania do exotickych krajin,
dopravné prostriedky a dopravné
systémy, nebezpecenstva starych
a novych choréb, ba dokonca aj
futuristickym ,virtualnym* cesto-
vanim.

Je zrejmé, Ze v blizkej buducnosti,
mozno uz aj dnes, ,boom* cestov-
ného priemyslu dosiahne vysniva-
ny prelom, zdvojnasobenie poctu
cestujlcich a, samozrejme, aj do-
larového zisku. Zaraza vsak, ze ti,
ktori presadzuja tento trend, pre-
toze im prinasa zisk - €i uz vlady,
dopravcovia, cestovné kancelarie,
vyrobcovia, dizajnéri alebo miliony
cestujlcich zakaznikov, si neuve-
domujd, alebo ich nezaujimaju
kultdrne a environmentalne doé-
sledky cestovania. V oblasti celé-
ho cestovného priemyslu si len
malokto uvedomuje zodpoved-
nost, nehovoriac o verejnom vy-
jadreni obav zo zvySovania hluc-
nosti a znecistovania Zivotného
prostredia, z negativnych zasahov
do migracnych modelov vtactva,
cicavcov a ryb, z krajne ohrozenej,
uz aj tak velmi slabej environmen-
talnej rovnovahy tak vo svetovom,
ako aj miestnom rozsahu.
Hyperturizmus, privadzajaci do
povodne pokojnych a izolovanych
komunit davy fanatickych turistov
s fotoaparatmi a baziacich po su-
veniroch, zanechava rovnako nici-
vé nasledky aj na zivotnom pro-
stredi Cloveka.

Tym, ktori by azda ocCakavali jasnu
odpoved’ na otazku polozenu v ti-
tule, na zaklade poznania zaklad-
nych vSeobecnych trendov
musim, Zial, so smitkom odpove-
dat jednoduchym ,NIE“.
Cestovanie prinasa vela odpadu,
sposobuje vysoky stupen znecis-
tenia, vacsina cestovnych zvykov
posobi rusivo v oblasti kulttry

a destruktivne v socialnej oblasti.
V zasade vSak nejde o to, Ci ces-
tovanie moze alebo nemoze byt
.zelené”, ale skor o to, ¢o by sa
stalo, keby také nebolo.

I I M Z evoluéného hiadiska

je cestovanie zakladnou charakte-
ristikou ludského spravania, je to
prirodzené, alebo ak chcete,
Bohom dané pravo Cloveka.
Miliény rokov predtym, ako sa vy-
tvorili kultdrne, hospodarske ale-
bo politické vazby, lovci alebo zbe-
raci bludili po zemi, chodili po sto-
pach svojej koristi a prispdsobova-
li sa zmenam rocnych obdobi.

| ked' v porovnani s inymi ZivoGis-
nymi druhmi su [udia nahi a slabi,
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uz od Usvitu ludstva sa im darilo
prekonavat velké vzdialenosti

a prezit aj v extrémne tazkych
podmienkach, do ktorych sa do-
stali na svojich cestach. Vyvin
nasej telesnej konstrukcie - kosti,
svaly, drzanie tela - by naznacoval
urcitu zavislost a s tym suvisiacu
schopnost pohybu po zemi. Je is-
té, ze ludia cestovali ovela skor,
ako sa naucili dorozumievat sa
slovom, vyrabat nastroje alebo
pravidelne zaznamenavat svoje
rozSirujice sa vedomosti. Naozaj,
Clovek ma cestovanie v krvi.
Cestovanie podstatne ovplyvnilo
[udsky vyvin, o Com svedcia ar-
cheologické nalezy z najstarsich
civilizacii i kmenovych kultar.
Stalo sa silnym a opakovane sa
vyskytujicim motivom v mytologii,
legendach, folkiore a v zazname-
nanych dejinach kazdej kultary.
Cestovanie patri k zaCiatkom
nasej ludskej existencie, niektoré
kultary vedu dokonca aj dnes ko-
covny spdsob Zivota. Uvediem len
niektoré z pricin, preco clovek
cestuje:

| kvoli prezitiu,

® v zaujme vytvorenia naroda,

W kvoli zisku,

M za dobrodruzstvom,

M pre cestovanie samotné.

I I I M Cestovanie kvali

prezitiu, pravdepodobne najstarsi
typ slGzZiaci na ziskavanie potravy,
sa mohlo lahko zmenit na horac-
kovité usilie zotrvat na mieste.
Dnes uz nik nevie, kolki z predhis-
torickych lovcov sami skoncili ako
korist. Niet vSak pochyb o tom, Ze
nomadsky sposob Zivota lovcov

a pastierov je rovnako stary ako
clovek sam. Civilizacie, ktoré po-
zname, sa zacali vtedy, ked sa no-
madske spolocenstva usadili na
urcitych miestach. Motiv konku-
rencie medzi ,cestujucim* a ,u-
sadlikom*“ sa tiahne dejinami. Aj

v modernej dobe sa mdzeme ocit-
nat v situacii, ked ,cestujeme”,
aby sme prezili, ale vtedy nas
zvacsa prenasleduju alebo vy-
hanaju len a len ini ludia.

Existuje mnozstvo legiend a myto-
logickych baji, ktoré opisuju cesto-
vanie v zaujme vytvorenia narod-
nej identity, Ci uz kultdrnej, terito-
rialnej alebo nabozenskej.
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Koncom septembra minulého roka sa uskutoénj dzinarodny kongres ICSID pod nazvom

odzneli prednasky odbornikov z celého sve-

Vyhnanie Adama a Evy z raja,
Odysseove dobrodruzstva po na-
vrate z Troje, Budhov unik pred
nepriate/mi, to vSetko je mytolo-
gické cestovanie, vytvarajlce za-
klad velkych kultdr. Biblia sa hem-
Zi opismi, ako napr.: ,Tu Pan po-
vedal Abramovi: odid’ zo svojej
krajiny, od svojho pribuzenstva

i od svojho otcovského domu do
krajiny, ktorG ti ukazem* (Genesis,
12,1), ktoré zneju ako prvy priklad
navadzania na cestovanie. A ne-
skorsie opisy, napr.: ,Nato sa
Izraeliti pohli z Ramesesu do
Sukotu, boli ich asi Seststotisic
peso iddcich, okrem deti. S nimi
iSlo aj mnoho vselijakého ludu,
ovce a dobytok, nesmierne velké
stada” (Exodus 12,37-38), by po-
tesili aj dneSné cestovné kancela-
rie, organizujice hromadné zajaz-
dy.

Cestujeme od nepamati...
Obrovsky potencial cestovania
znamena zaroven aj zisk, ako to
opisal a analyzoval R.
Buckminster Fuller, ktory tvrdi, Ze
kym priemerny ¢lovek, Zijuci pred
zaciatkom 20. storocia, videl pri-
blizne jednu miliéntinu povrchu
Zeme, niekolkym vynikajicim mo-
replavcom sa podarilo spoznat
svet ako celok. Kedze 99,9 % ludi
Zije len na 10 % z celkového zem-
ského povrchu, kde je fudsky Zivot
mozny, je pochopitelné, preco lu-
dia sami seba povazovali iba za
chodcov a preco im tak dlho trva-
lo, kym prisli na to, Ze svet nie je
rovny, ale gulaty. Moreplavci odha-
lili, Ze sucha zem je oddelena, ale
Ze sa k nej da dostat po vode.
Zacali tieto vedomosti vyuzivaft,
ziskali namorné skusenosti, ktoré
sa postupne rozvinuli do velkych
projektov, prinasajucich obrovsky
majetok. Fuller oznacil tychto ces-
tovatelov za prvych svetobeznikov
a nazval ich velkymi piratmi.
Odmena za cestovanie nemusi
mat nevyhnutne materialny cha-
rakter. To vidno napriklad aj z to-
ho, akej oblube sa tesilo a tesi
cestovanie za dobrodruzstvom

v minulosti aj v sucasnosti.
Fantazia a lakavé dobrodruzstva
nas, mladych i starych, bohatych

i chudobnych, lakaju, aby sme
cestovali do vSetkych kutov sveta.
Ludia sa plavia po oceanoch, lezu
na vysoké hory, putuji pustou, or-
ganizuju expedicie na poly, a to
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vSetko bez nejakych racionalnych
dovodov, skor z akejsi osobnej
ambicioznosti. Chcu si vyskisat
vlastnu odvahu a vydrz. Mozno si
cestovatelia tohto typu uspokojuju
praveku potrebu premiestnovat
sa, pricom spajajl cestovanie

s dobrodruzstvom a vzrusenim.
Asi najpbévodnejsia forma cestova-
nia je ta, pri ktorej sa spdsob ces-
tovania a motiv stavaju neoddeli-
telnou sicastou spoésobu Zivota.
Cestovanie pre cestovanie, moze
byt nieco povodnejsie? Kto moze
Romom zakazat, aby nekocovali,
komu by sa podarilo presvedcit
beduina, aby sa usadil?
Nomadska kultira ako model vol-
by je v neustalom ohrozeni.

I v M Dosial este nikto

nahlas nepovedal, Ze cestovanie
je masovo orientovany priemysel.
Je to totiz odporny vymysel 20.
storocCia, dalsi Golem, ktory sa od-
trhol z retazi. Aj my vSetci sme
sem dnes pricestovali, podobne,
ako bude toho roku 350 miliénov
inych cestujucich cestovat po ce-
lom svete a do roku 1998 rocne
0 100 (!) miliénov viac. Aké poziti-
va vSak z toho plynu a za aku ce-
nu? Fosilne palivové rezervy sa
stencuju, kvalita vzduchu sa zhor-
Suje, na dosial' nedotknutej pode
sa stavajl rozbehové drahy, cesty
a |etistné budovy. Komunity v oko-
Ii letisk si ohrozované hlukom,
dopravnymi zapchami, Skodami

a rizikami, vyplyvajucimi z leteckej
dopravy. Znecistena voda, prepl-
nené plaze, chemicky striekané

a odvodnované mocaristé Gzemia,
ktoré prestali byt prirodzenym pro-
stredim. Miestne zvyky a hodnoty
sa stracaju pod nic¢ivymi hordami
prechadzajucich turistov.

Nie Ze by sa pred 20. storo¢im ne-
bolo cestovalo. Problém je len

v tom, Ze v poslednom obdobi sa
cestovanie stalo hotovou posadnu-
tostou. Stredoveki obchodnici ces-
tovali po pravidelnych trasach

z Eurdpy do Afriky a Orientu, no
zvacsa ani jeden nepresiel celu
cestu. Tovary sa presuvali a dopra-
vovali od jedného dopravcu k dru-
hému, pricom si kazdy strazil svoj
Usek trasy. Cesta Marca Pola do
Ciny trvala vySe dvadsat rokov

a v konecnom désledku znamena-
la kultdrnu vymenu medzi
Vychodom a Zapadom. Cesty Spa-
nielskych a portugalskych flotil
pod vedenim Kolumba, Da Gamu
alebo Magellana v 16. storoci trva-
li kazda niekol'ko rokov, podobne
ako v 18, storoCi plavby kapitana
Cooka po Tichom oceane. V 19.
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a 20. storoci doslo k masovej mi-
gracii z Eurépy a Orientu do Ame-
riky. To boli velke vydobytky cesto-
vania, ktoré pritom sposobili len
zlomok $kdd v porovnani so Sko-
dami napachanymi za jediny rok
v dosledku dnesného cestovania.
Cestovanie zabera Cas, telo sa Kili-
matickym a geografickym zme-
nam prispésobuje len postupne.
Nové zazitky sa musia spracovat,
usadit. Sluch, ¢uch i chut sa ne-
prispdsobujui okamzite. Vyzaduje
to jemny, vyvazeny pristup.

Dovolte mi, aby som vzal na seba
riziko, Ze ma nazvete pokrytcom,
a poZiadal vas, aby ste sa zamys-
leli a venovali chvilu téme sveto-
vého cestovania, pozreli sa na nu
ocami dizajnérov.

Aké mozu byt dovody nasho vyle-
tu sem? Zmenili sa nase zakladné
potreby a pudy tak nahle, v po-
slednych rokoch, na prahu dru-
hého tisicrocia? Sme tu teraz ako
koc€ovnici, sme tu na puti, alebo
hladame dobrodruzstvo, alebo
sme jednoducho ako Romovia 20.
storo€ia, putujici od jedného le-
tiska k druhému, od jedného
workshopu, seminara alebo kon-
gresu k druhému? Mame problé-
my s posunom ¢asu, prehaname
to s jedenim a pitim, pravdepo-
dobne sa s tymito dosledkami ne-
vyrovname skor, ako nas zacnu
trapit problémy ¢asového posunu
na ceste domov. Dostali sme sa
sice do Taibei, nadhernej oriental-
nej metropoly, ale precitili sme jej
kultdru hibsie, ako len ochutna-
nim stravy? Zoznamili sme sa

s miestnymi ludmi? Videli sme aj
krajinu, aj more, vyskusali podne-
bie? Kol'ki z nas sa dostali na po-
brezZie tohto ostrova lodou, alebo
plavidlom pohananym vetrom

a vyuzivajucim prudy a priliv a od-
liv? Mozno sa sem dostat aj do-
pravnym prostriedkom, pohana-
nym sinecnou energiou? Takychto
otazok by sme mohli polozit este
velmi vela. Ruku na srdce, skutoc-
ne sme sem museli prist, zist sa
tu na Styri dni a vymienat si infor-
macie? Nebolo by to lahSie, rych-
lejSie a lacnejSie telefonicky, fa-
xom, alebo cez Internet?
Organizatorom buducich kongre-
sov odporiéam, aby zahrnuli té-
mu svetového cestovania a ,zele-
ny“ charakter cestovania medzi
hlavné témy. UrCite by vyrazne o-
slovila komunitu dizajnérov.

Avram Grant,

veduci oddelenia dizajnu

v Centre pre technologické
vzdelavanie v Holone, lzrael.
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Dizajn _

v sluzbach
zvysovania
environ-
mentalneho
vedomia

Peter Zec

( Nakolko ,zeleny* je vas dizajn?
( Kedy ste naposledy vytvorili
Levergreen” v oblasti dizajnu?

( Mate moznost presviedcat
klientov o tom, Zze vasim cielom je
.zeleny* dizajn?

( Mézete ovplyvnit vyber mate-
rialov alebo vyuZivanie energie

vo vyrobnom procese?

( Pracujete aktivne v environmen-
talnom manazmente vasej firmy?
( Navrhovali by ste dizajn aj pre
neekologické vyrobky?

( Uz ste niekedy odmietli objed-
navku, ktora bola v rozpore

s vasim ,zelenym*“ svedomim?

( Mdzete o sebe povedat, Ze po-
kial ide o dizajn, mate ,zelené
svedomie?”

otreba znizit poziadavky

Sucasné trhové podmienky, hos-
podarstvo a dizajn spolu vytvarajd
celok zamerany na ustavicné zvy-
Sovanie poziadaviek. Vyzaduje sa
permanentné zvySovanie obratu,
vyroby a predaja Coraz vacsieho
mnozstva vyrobkov, ako aj zvySo-
vanie ziskov. Naproti tomu ekolo-
gické projekty vychadzaju z pres-
ne opaénej koncepcie. Ziadaj:

( nizsiu spotrebu energie,

( nizsiu spotrebu materialu,

( nizSiu produkciu,

( nizai pocet vyrobkov.

nizovanie namiesto
zvySovania

Tieto slova sa musia stat mottom
nasej buducnosti, mottom, ktorym
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sa bude riadit tak svet podnikania,
ako aj dizajn. Lenze dnes je vplyv
priemyselnych lobby prisilny a Ciny
politikov prislabé, stale sa im ne-
dari zavadzat do praxe zakony na
ochranu zivotného prostredia.
Trhovému hospodarstvu chyba za-
kladny ekologicky program.
Pravne normy spolu s miernym
natlakom vysSich cien by mohli
posobit na podnikatelov a spotre-
bitelov tak, aby konali s vacSou e-
kologickou zodpovednostou.

elena kultura

Aké maju dizajnéri moznosti
zUCastnovat sa na vytvarani glo-
balnej zelenej priemyselnej kultd-
ry? Dizajnéri by mali spolo¢ne vy-
tvorit ekologicky program. To zna-
mena, Ze by si mali vacsmi uvedo-
mit svoju politicki zodpovednost,
mali by vyraznejSie vystupovat na
politickej scéne, mali by mat zau-
jem o to, aby sa prijimali potrebné
zakony a nariadenia o ochrane Zi-
votného prostredia.

erspektiva rozvoja
v buddcnosti

Z hladiska rozvoja v buducnosti
existuje desat dolezitych bodov,
ktoré sa budu tykat Zivotného pro-
stredia:

( fudia budu ¢oraz citlivejsie vni-
mat problematiku Zivotného pro-
stredia,

( podnikatelsky sektor bude za-
tazeny Coraz vacsimi nakladmi

( zdedeny problém znecisteného
Zivotného prostredia sa bude
vznasat nad priemyslom ako
Damoklov mec¢,

( zvysi sa odbyt vyrobkov prispie-
vajlcich k ochrane Zivotného pro-
stredia,

( v strategickej orientacii obchodu
sa ochrane zivotného prostredia bu-
de venovat Coraz vacSia pozornost,
( zamestnanci firiem budd aj

zZ pozicie ob¢anov pozornejsie sle-
dovat politiku svojich firiem v ob-
lasti ochrany Zivotného prostredia,
( ekologicky uvedomelé firmy o-
vela jednoduchsie zvysia motiva-
ciu a ziskaju vysokokvalifikova-
nych zamestnancoy, Co pozitivhe
ovplyvni produktivitu a efektivnost
nakladov,

( podnikatelia a manazéri ignoru-
jaci ochranu Zivotného prostredia
budu musiet v budicnosti pocitat
S0 zvySenym pravnym postihom,

( drasticky sa zvySia problémy fi-
riem s odpadom,



( ak sa podstatne nezlepsi kvalita
pody, vzduchu a vody, prirodnych
zdrojov ludskej existencie, bude
to znamenat zvySovanie napatia

v socialnej oblasti.

pakované pouzitie
namiesto recyklovania

V buducnosti sa mimoriadne zvysi
tlak na ekologicky zodpovedné
spravanie firiem. Vykonna moc
bude musiet vyvijat politicky na-
tlak na rozvoj podnikania. V slvis-
losti s niektorymi opatreniami jed-
notlivych eurépskych viad, sledu-
jacimi zlepSenie ochrany Zivot-
ného prostredia v oblasti vyrob-
kov, moze ako priklad posluzit na-
riadenie o obaloch. Vyrobcovia
znasaju zodpovednost za taku lik-
vidaciu svojich obalov, ktora ne-
uskodi Zivotnému prostrediu. Hoci
v principe sa podporuje nariade-
nie o recyklovatel'nych obaloch,
stale silnie tlak na obaly pouzitel-
né opakovane. -

iZSia spotreba

Environmentalne orientovany di-
zajn by tiez prispel k znizovaniu
Skodlivych vplyvov vyrobkov, ako
aj podpore vyrobkov s vlastnosta-
mi prospesnymi zivotnému pro-
strediu. PrijatelnejSie je rieSenie
....radsej sa zaobist bez daiSieho
vyrobku, ako ho recyklovat*.

V kazdom pripade najaktualnejsia
je mySlienka, aby sa vyrabalo

a predavalo podla moznosti ¢o
najmenej vyrobkov.

iele

Z hladiska ochrany Zivotného pro-
stredia dizajnér posobi v nasledu-
jucich oblastiach:

( poskytuje konzultacie,

( ovplyviiuje vyber materialov,

( navrhuje dalSie vyuZzitie odpado-
vych materialov,

( vyvija tlak na zabezpecovanie
maximalnej trvanlivosti a opravi-
tel'nosti vyrobkov,

( podporuje moznosti recyklacie
vyrobku,

( vytvara dizajn vyrobkov s dlhou
Zivotnostou,

( navrhuje ekologicky kompatibil-
né obaly,

( dozera, aby vyrobok nebol ,eko-
logicky" len formalne,

( dohliada, aby navody na pouzi-
vanie boli lahko zrozumitelné.

Ekologia je globalna téma, ktora
sa dotyka nas vSetkych. Nemozno
ju obmedzit na jediny narod, kraji-
nu alebo kontinent. Ekologicka vy-
roba znamena vyrabat ¢co mozno
najmenej. A preto sa ekologicky
dizajn po kazdej stranke orientuje
na skutocné potreby ludi.
Prevzaté z ICSID News ¢. 6/95,

s. 6.

Peter Zec je riaditelom

Design Zentrum Nordrhein
Westfalen v Essene, Nemecko.
Je zahraniénym koreSpondentom
DE SIGN UM.

Ekologia
a mobilita

Kazuo Morohosi

B Mobilita
a zivotné prostredie

V skupine pre OECD pre otazky
miest sa od maja 1995 diskutuje
0 ,Mestskej doprave a udrzatel-
nom vyvoji“.

| ked nazory Gcastnikov su rézne,
mozno ich rozdelit do dvoch skupin
podla dvoch rozdielnych perspek-
tiv: jedna odporuca zamerat sa na
globalne otazky Zivotného prostre-
dia a druha je zlepsit tok dopravy
prostrednictvom vystavby ciest.

Zachovanie Zivotného
prostredia a automobilova
doprava

Z hladiska perspektivy zachovania
Zivotného prostredia Zeme je v si-
vislosti s automobilovou dopravou
najzavaznejSim momentom vy-
pustanie kyslicnika uhlicitého do
ovzdusia. Ak by sme mali znizit
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celkové mnozstvo kyslicnika uh-
licitého, bolo by potrebné podstat-
ne znizit dopravné naroky, alebo
presundt automobilovi dopravu

s nizkou energetickou efektivnos-
fou (spotreba energie na dany
objem transportu) na dopravny
prostriedok s vySSou energetickou
Gcinnostou.

Teda z environmentalnej perspek-
tivy pdjde o zniZenie vypustania
kyslicnika uhli¢itého a kyslicnika
dusicitého (vozidlami s dieselo-
vym motorom) posunom doprav-
nych narokov z automobilov na
iné prostriedky, o znizenie celko-
veho objemu automobilovej do-
pravy a vyvinutie a rozSirovanie
automobilov s nizSou produkciou
kyslicnika uhli¢itého.

ZIepéenie dopravy

Jednym z opatreni v automobilo-
vej doprave, ktoré kladu doraz na
otazky Zivotného prostredia, je
zlepsit tok dopravy (vratane auto-
mobilovej) prostrednictvom vystav-
by ciest. V tomto pripade by iSlo

0 zachovanie smerovo rozdele-
nych expresnych ciest, hlavnych
tepien a ulic a o ich zorganizova-
nie do siete. Ukazalo sa, Ze je ild-
ziou mysliet si, Ze z takej metropo-
ly ako Tokio by sa dalo urobit
mesto s vhodnym dopravnym sys-
témom len vystavbou ciest.

V Los Angeles velku cast plochy
mesta zaberaju cesty, Co svedci

o tom, Ze mesto bolo planované
tak, aby sa ulahcila mobilita auto-
mobilov. Aj Los Angeles robi opat-
renia na obmedzenie osobnej au-
tomobilovej dopravy a planuje za-
viest systém hromadného tranzitu.
V diskusiach OECD mnohi ucastni-
ci z Eurépy zdoraznuji potrebu
chranit Zivotné prostredie obme-
dzovanim dopravnych narokov. Na
druhej strane mnoho ucastnikov

z Japonska a Spojenych Statov
ma sklon tvrdit, Ze rovnako ako je
potrebné obmedzovat dopravné
zapchy, je potrebné aj udrziavat
dopravné zariadenia. Tato tenden-
cia ukazuje rozdielne skisenosti
v Eurdpe a v Japonsku. Eur6pske
mesta, kde sa populacny rast za-
stavil, necitia potrebu rozsirovat
svoju dopravnu zakladnu. Velké
metropolitné oblasti vSak

v Japonsku nadalej rastd a udrZia-
vanie dopravnej infrastruktdry sa
stava vyznamnym problémom.

Aktuélne riesenia

Doprava musi byt nielen rychla
a pohodina, ale aj bezpecna
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a z environmentalneho hladiska
zdraviu neskodliva. Pri Gvahach,
ako zabezpecit takuto dopravu,
mozno vychadzat z dvoch hladisk.
1. Vztah medzi vyuZivanim po-
zemkov a dopravnymi narokmi
hromadného tranzitu sa moze
zdokonalit prostrednictvom vhod-
ného vyuzivania pozemkov, ¢im sa
da vyhnit narastu automobilovej
dopravy.

Ako priklad méze slizit holandska
ABC politika. Pod heslom ,sprav-
na praca na spravnom mieste*
propaguje holandské Ministerstvo
urbanizmu a zZivotného prostredia
tato politiku, ktora bola sformulo-
vana pred piatimi rokmi. Podla
tohto planu su rézne funkcie mes-
ta alokované do vhodnych oblasti
mesta, pricom sa plne berd do G-
vahy dopravneé charakteristiky
prislusnej funkcie.

2. Druhou moznostou je inovacia
v dopravnej technike.

D Automobily dalSej generacie
Ocakava sa, ze do roku 2005 sa
uvedu do praktického uzivania au-
tomobily dalSej generacie ktoré
su vysledkom rozsiahleho usilia

v technickom vyvoji, i ked' s benzi-
novym motorom. Budu lepSie ako
ich predchodcovia, pokial ide

o bezpecnost, neskodlivost pre Zi-
votné prostredie, aktivnu a pasiv-
nu bezpecénost, spotrebu paliva

a lahkost vedenia.

D Elektrickeé auta

Elektromobily (vozidla na alterna-
tivny pohon namiesto benzino-
vych motorov) sa najprv budu
zdokonalovat ako hybrid dvoch
zdrojov energie - elektriny a benzi-
nu, aby sa zvysila ich jazdna
draha na jedno nabitie. OCakava
sa, Ze prichodom palivovych ¢lan-
kov sa konecne rozsiri ich pouzi-
vanie.

D HSST linearne automobily
Automobil vznasajuci sa priblizne
10 milimetrov nad kolajnicami
uréeny na stredné vzdialenosti,
ktory dosahuje rychlost 120 az
300 km/h je v sucasnosti v po-
slednej etape vyvoja. Mesta
predpokladaju nehlu¢né a bez-
vibraéné vlastnosti tychto linear-
nych automobilov, ako aj nizke
naklady na ich konstrukciu.

D Zdokonaleny systém riade-
nia viakov

Zdokonaleny systém riadenia via-
kov (ATCS) vyuZiva satelitni komu-
nikaciu. Kazdy vliak vsak méze zis-
tit vzdialenost k najblizSiemu via-
ku pred nim, takZe vlaky mozZu na
trati premavat bezpecne v men-
Sich vzdialenostiach medzi sebou.
OcCakava sa, ze tento systém zlep-
Si bezpecnost a zvySi dopravnu
kapacitu Zeleznic.
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) Bimodalny systém

Bimodalny systém (integrovany
dopravny systém) je metoda,

v ktorej je Zeleznicny vagon uloze-
ny na vainiku, aby sa dal tahat po
kolajniciach aj po ceste. Tymto
systémom je mozné tovar trans-
portovat po Zeleznici namiesto
hlavnych tepien, a tak vyuzit vyho-
du Zeleznice bez obetovania
vyhod kamionovej dopravy.
NavySe pocCet kamionov na ceste
sa moZe minimalizovat.

) Supertechnologicky
namorny kolos
Supertechnologicky namorny kolos
optimalne kombinuje flotaciu, dy-
namicky zdvih kridlovych ¢inov

a tlak vzduchu vznasadla. Je vhod-
ny na velké vzdialenosti, napr.
moze sa pouzit pre rychlu pravidel-
na dopravu medzi Japonskom

a Blizkym vychodom alebo juhovy-
chodnou Aziou. Doma sa moze po-
uzivat na rychlu dopravu nakladu
namiesto kamionov.

Ocakava sa, Ze tieto metody do-
pravy sa zavedu do praktického
pouZivania zacCiatkom 21. storo-
cCia. Ich pouzivanie bude mat dva
velkeé dosledky: znizenie emisie
automobilovych vyfukov a rozsire-
nie hromadnej dopravy.

M Ludia 5
a doprava v 21. storoci

Sfinga a 27 samurajov

Benatsky fotograf Antonio Piafo u-
robil 28. februara 1864 fotografiu
nazyvanu ,Egyptska fotografia“.
Objavil ju spisovatel Akira Suzuki
az r. 1980. Na fotografii samuraji
v dobovych odevoch s vrko¢om na
hlave cvi€ia s dvoma mecmi pred
skupinou prizerajicich sa
Japoncov. Dvadsiati siedmi samu-
raji st druzinou misie lkeda zo $6-
gunatu Tokugawa, Styri roky pred
znovunastolenim obdobia Meidzi.
TridsatStyri ¢lenna misia lkeda bo-
la na ceste z Eda, dneSného
Tokia, do Pariza na pozvanie
Napoleona lll. Pocas svojej 77-
dnovej cesty sa zastavili v Kahire
a 27 z nich sa vybrali na vylet za
pamiatkami, aby uvideli sfingu.

V skupine boli Statnici a pravni ex-
perti, ktori Studovali medzinarod-
né pravo, dalej vedci, lekari, vo-
jenski experti, ba aj muz, ktory ve-
del pocitat na dvoch pocitadlach,
kazdou rukou na jednom. Jeden
muz vedel plynule po franclzsky
a siedmi muzi vedeli pisat a hovo-
rit po anglicky.

Boli to ludia zo vSetkych spolo-
censkych vrstiev, od Slachtica po
sluhu a vo veku od 17 do 44 ro-
kov. Len 10 rokov predtym zahra-
niéné mocnosti printtili Sogunat
Tokugawa, ktory 300 rokov udrzia-
val politiku zatvorenych dveri, o-
tvorit sa a podpisat Kanagawsku
zmluvu s kapitanom Perrym. Iba
pat rokov predtym bol otvoreny
pristav Jokohama, v pozadi toho
stalo silné britské kolonialne ria-
denie Sanghaja po 6piovej vojne r.
1840. Na tejto fotografii vidim od-
hodlany pohlad na tvarach ludi,
ktori boli vybrani, aby videli svet.
Trasa ich cesty bola nasledujtca:
z Eda do Sanghaja, Hong-Kongu,
Saigonu (dnesné Hoc¢iminove
mesto), Singapuru, Cejlonu,
Suezu, Marseille a Pariza.

Mataici Mijake, sedemnastrocny
syn lekara, napisal v svojom denni-
Kku, Ze pri stretnuti so Zeleznicou

v Sueze bol v rozpakoch nad svo-
jou neznalostou, ked' zistil, Ze Ze-
leznica ma dve kolajnice. Vypoci-
tal, Ze pri rychlosti 40 km/h by viak
vzdialenost medzi Edom a Kyotom
presiel len za dva dni. Mladsi Cle-
novia skupiny boli prvi, ktorym za-
chutila kava. VSetkym chybal ja-
ponsky kapel, preto mali nesmier-
nu radost, ked' si mohli dat turecky
kupel v Sueze. Vsetci zistili, ze
zmrzlina je chutna. Tito ludia zaku-
sili Gzas a prekvapenie z vlastnych
objavov ako mnohi z nas na nasej
prvej ceste do zahranicia.

Bhyb [udi nie je fyzicka
distribucia

Modalny posun sa nevel'mi dari
zaviest z réznych pricin. Dolezity
faktor je, Ze ludia a tovar nie su to
isté. Co sa tyka efektivnosti pohy-
bu, notoricky prepinené viaky, kto-
ré vozia ludi dochadzajicich do
prace v Japonsku, su vysoko efek-
tivne. Myslim si, Ze spolo¢nost,

v ktorej sa vSetko pohybuje za
urcitym cielom, je neznesitelna.

~

Ci sa nam to paci alebo
nie, Zijleme v spolocnosti
orientovanej na turizmus

Roku 1993 na celom svete cesto-
valo 500 miliénov ludi a r. 1994
13,5 miliona Japoncov cestovalo
do zahrani€ia. Naproti tomu celko-
vy pocet [udi na svete, ktori cesto-
vali r. 1950, bol 25 milionov.
Roku 1964, ked' bolo liberalizova-
né cestovanie do zahranicia v po-
vojnovom Japonsku, cestovalo len
130 000 Japoncov. Je to obrovsky
narast Cisel v poslednych rokoch.
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Turizmus je moderna forma cesto-
vania. V minulosti existoval typ
cestovania, ktoré vyzadovalo istu
namahu, Gsilie. Slovo ,travel”
(cestovat) ma rovnaky koren ako
francuizske slovo ,travail”, ktoré
znamena namahu, pracu, snaze-
nie. Mladi aristokrati v Europe 17.
a 18. storocia Studovali svet okolo
seba prostrednictvom vel'kej ces-
ty, predchodcu dnesnych zajaz-
dov. Samuraji odfotografovani

v Egypte patria do kategdrie ces-
tovatelov velkych ciest. Teda turiz-
mus sa zrodil spolu s rozvojom
dopravnej technologie, ktory spre-
vadzal zmeny v zivotnom Style vy-
tvorené priemyselnou revoltciou

v druhej polovici 19. storocia.

Typ zapadnej pracovnej moralky
druhej polovice 20. storo€ia, cha-
rakterizovany heslom ,pracovat
znamena robit dobre*, ktory podpo-
roval duch kapitalizmu, je na
Upadku. Mnohi ludia nasli sebarea-
lizaciu a pocit naplnenia v oddychu
a hre. Dokonca aj v Japonsku sa
kratSi pracovny ¢as a dlhsi volny
Cas stali definitivnym trendom.

Z hladiska ekonomickej perspekti-
vy, podla udajov z r. 1993, na sve-
te sa rocne pouzije na cestovanie
okolo 324,1 miliard dolarov.
Mnohé krajiny a autonomne regio-
ny vynakladaju energiu v tejto ob-
lasti ako sucast svojho rozvojo-
vého usilia. Existuje tiez aktivne
usilie urobit z turizmu vyznamné
priemyselné odvetvie 21. storocia.
Zeleznice rusia ¢as a priestor, ked
sa vonku za oknom odvija panora-
maticka scenéria, hovori Wolfgang
Schivelbusch (Historia Zeleznic).
Pohlad z okna iduceho vlaku cel-
kom stratil svoju hibku. Pohlad ex-
panduje na invariabilne plochy ob-
raz, ktory je len stcastou Gplne
identického panoramatického
sveta. Cestovatel je oddeleny od
svojho byvalého priestoru.

V .panoramatickej scenérii“ sveta
obsahujtcej rozne kultury sa reg-
gae podoba na klasiku, rozne typy
hudby a kultdr sa ovplyviuji a na-
vzajom prepletajd v kontinuu.

Pohyb pre poznavanie
novej kultary

Takyto stav premiesanosti roznych
kultdr je fundamentalne odlisny
od kultdrnej perspektivy 20. storo-
Cia, ktora zdoraznuje kultarnu roz-
manitost. Z hladiska kultidry fun-
damentalna orientacia turizmu je
prekracovanie hranic. Turizmus je
lahky, kultdrna rozmanitost je taz-
kopadna. Myslim, Ze zmysel turiz-
mu pre lahkost bude dolezitejsi
pre hlavny smer kultdry v 21. sto-

roCi ako tazkopadnost kultdrnej
rozmanitosti.

Turizmus nema vSeobecne dobru
reputaciu. Ludia hovoria, Ze nici
Zivotné prostredie, eliminuje tra-
dicnu kultdru, niektori dokonca
tvrdia, Ze je to nova forma kolo-
nializmu. Slovo ,turizmus” ¢asto
spajame s lacnymi suvenirmi

a nevel'mi originalnymi ,kultarny-
mi“ predstaveniami.

Pohybliva konfiguracia nazyvana
~perspektiva“ je vSak nielen ob-
rovskym fenoménom modernych
Cias, ale prinasa velké zmeny

v sposobe, ktorym intelektualne
vnimame svet. Ci sa nam to padi
alebo nie, Zijeme vo svete turistov.
Nas panoramaticky svet sa urCite
dalej zrychli v ¢ase multimedial-
nych informacii, kde fudia mézu
interaktivne participovat. Pretoze
stojime pred 21. storoCim, pozri-
me sa znova na fotografiu sfingy
a 27 samurajov spred 130 rokov.
Tato fotografia nam méze pomact
pochopit, preco fudia cestuja

a porozmyslat o vyzname cestova-
nia a kultdry.

Vytvéranie logiky pre
21. storocie

Byvaly nemecky prezident Richard
von Weizsacker vo svojej prednas-
ke v Tokiu pocas pamatnej slav-
nosti pri prilezitosti 50 rokov od
skoncenia vojny hovoril 0 ,spolu-
nazivani so susedmi s nepredpo-
jatostou“. Chcel tym povedat, ze
existuju veci, ktoré moze urobit
jednotlivec, ktoré mdze urobit kra-
jina a ktoré moze urobit svet.
Jeden starec, ktory preZil, pretoze
vojna sa skoncila, povedal, ze je
presvedceny, Ze sam Zivot je za-
kladna energia a Ze vojna je
enormné plytvanie energie a for-
ma znecistovania Zivotného pro-
stredia.

Medzi tazkosti, s ktorymi sa stre-
tavame v otazkach Zzivotného pro-
stredia, patri ludské ego a prie-
past medzi bohatymi a chudobny-
mi. V 21. storo¢i budeme musiet
pestovat novu logiku, ktora je

v risi filozofie alebo nabozZenstva.

Kazuo Morohosi je hlavny manazér
Toyota Motor Corporation, Japonsko.
V Taibei prednasal ako host
kongresu ICSID.
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DESIGN PRIZE IN THE SLOVAK REPUBLIC

Zdena Burianova B In the second year of
the national competition, 54 products have met
to be judged by an expert jury, which recom-
mended to award 4 prizes and 7 appreciations
for design.

The aim of the Design Prize in SR - as with any
national design competition all over the world -
was to present top quality products, manufactu-
red by our industry in the area of design culture
during the last two years. It was the second year
of a biennial competition, organized by the
Slovak Design Centre.

In 1993, when we addressed our manufacturers
for the first time with a challenge to measure
their strengths and to confront the results of the-
ir collaboration with designers on the national le-
vel, we were curious to see how the competition
or the awarded prizes would help the manufac-
turers to become successful in the market. The
results have actually surprised us - and | must
say that we have been greatly pleased. They ha-
ve confirmed, once again, that a good design
can ,sell“ the product. Although the prize award
has addressed especially foreign customers - it
is no wonder. Indeed, the label of ,good design*“
has been perceived worldwide as a mark of
complex quality for many years, and it is a gua-
rantee to make a good deal for a businessman.

The ‘95 Design Prize in SR competition took
place in a completely different atmosphere.
The classification of categories has changed:
from the original seven line categories to two
basic categories - the first of products, and the
other of graphic design, which facilitated the
applicants to enter the competition. We have
been pleased to see that the number of appli-
cants is considerably higher than two years
ago, and also the quality and design standards
of participating products is considerably
higher. Another positive finding was that the
number of machinery products, represented by
small and medium-sized enterprises, has inc-
reased. It is a signal that this industry, which
has good traditions in Slovakia, is recovering
from the transformation shock and entering
the scene with new ambitions. As the competi-
tion results indicated - it had been a success-
ful come-back. This year, we have missed a
better representation from the furniture manu-
facturing industry, and alas, more presenta-
tions of graphic design as well. We are aware
that it was probably caused by the fact that
those companies have not obtained sufficient
information about our competition - there is
still a lot of work to be done, especially in the
field of publicity.

However, we are satisfied with the results of the
‘95 Design Prize Competition in SR, though it
might not sound modest. There was tight crite-
ria, and the jury was not content to see only the
submitted documentation. They travelled thro-
ugh the whole of Slovakia to verify the ergono-
mic and functional parameters, and the quality
of final products in such cases, when it was not

. possible to transport the products because of

their great size.

The awards of ,, ‘95 Design Prize in SR* have
been given only to the best of the best products.
However, because the number of products fulfil-
ling the criteria of the competition, has been
much greater than expected, selected products
of good design were exhibited together at the
Design ‘95 exhibition in the House of
Engineering (Dom techniky) in Bratislava until
the end of 1995, where the public could beco-
me acquainted with them.

We wish market success to the prized products,
a mutually advantageous collaboration to manu-
facturers and designers in the future, and a lot
of creative ideas to designers.

We hope to see you next time at the competi-
tion - then under a new name as ,National
Design Prize*, which will be sponsored by the
Ministry of Culture of SR from 1996.
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ANTON CEPKA

JEWELS - ARCHITECTURE SUSPENDED FROM A PIN

Agnes Schrammova M Anton Cepka
(1936) has been devoted to art jewellery for
three decades. This has been just the period
of modern Slovak jewellery, because when he
entered our scene of fine arts in the mid 60-
ies, there had been virtually no other artist de-
voted to jewellery. Cepka promoted constructi-
vist signs of technical symbols to jewellery, in-
dicating his attitude to the contemporary ti-
mes. Besides the jewellery, mostly brooches,
he also realized some projects of kinetic sculp-
tures and reliefs. Anton Cepka has been a lea-
ding personality of Slovak art jewellery, well-
known in the whole of Europe and worldwide.
After he graduated from the School of Indus-
trial Art in Bratislava in 1957 (A. Drexler, L.
Korkos), he studied at the Academy of Applied
Art in Prague in the jewellery studio led by the
professors Jan Nusl and Bohuslav Stefan (as-
sistant professor A. Novakova), where he gra-
duated in 1963. His diploma work had already
caught the attention of the European public at

the International Fair of Applied Art in Munich,
where he won the Golden Medal and the
Bavarian State Prize in 1964. The exhibited
collection of jewellery was the designer's first
touch with silver sheet. Expressively folded sur-
faces and the respective shape contours were
greatly different from the pure geometric sha-
pes of his later constructivist designs.

A transition from surface structures to geomet-
ric shapes has been a characteristic of jewelle-
ry by Cepka from the late 60-ies. While folded
surfaces are generally more or less contingent
results of a play with flame and melting mate-
rial, in those items they have been applied
consciously and intentionally within the overall
composition, representing only one part or a
detail of the jewellery.

In a sophisticated manner incorporated gem-
stones often became a part of the jewellery,
providing also its colour emphasis (ruby, sap-
phire, emerald). Coherent shapes were mostly
interrupted by cut sheets, natural joints or the
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application of several layers. Often, other ele-
ments were placed on the circumference of
the basic shape. Such moving elements have
given a new dimension to Cepka's jewellery -
kinetism. Dramatically shaped surfaces sharp-
ly contrasted with smooth lines and quadratic,
rhombic or rectangular forms.

By the end of the 60-ies, Anton Cepka presen-
ted himself also in exhibitions of the Club of
Concretists (Klub konkretistov) (member since
1968), and as a sculptor. His interior or exte-
rior sculptures (wall reliefs, ceiling light sculp-
tures, and individual kinetic objects) were crea-
ted from metallic materials (aluminium, brass,
steel, duralumin, stainless steel), similar to his
jewellery in a non-figurative manner. Their ef-
fect was based on the principle of contrasts
between smooth surfaces and abundantly arti-
culated network patterns.

The following period in Cepka's work was fea-
tured by his increasing attention to surface
patterns and shapes of jewellery. The aeronau-
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tical instrumentation has influenced his philo-
sophy and relationship to civilization. Cepka's
jewellery became a peculiar document of our
era, with speed and accuracy being its major
factors. In 1973, he created a number of bro-
oches (Signal, Screens, Computer, Module,
Red Planet, etc.), in which he often used ena-
mel, optical lens, fine cut rasters, or letters (es-
pecially XE). Views of country reliefs through
brooches, such ones like the Navigation Eye,
closed this subject area and introduced a new
one at the same time.

From the middle of the 70-ies - apart from se-
veral solitaries decorated with fine perforation
and ruled gratings with lattice or network mo-
tifs on relatively great arched shapes - a new
thematic specialization crystallized in Cepka's
work. .Flying Objects” started the so called
.era of small aeroplanes”.

Full simple or double wings, fine perforated or
painted hulls were decorated with stones, be-
ads, plastics, or slate, and symmetrically sup-
plemented with constructional elements, such
as pipes, bars, and small wheels, which raised
the objects's plasticity. In this way, a gradual
reduction of mass was accentuated, because
full shapes were replaced by skeleton constru-
ctions. During the 80-ies, Cepka's designs re-
tained their spatial impressiveness, despite
greatly lightened volumes.

In these designs, lattices obtained unambiguo-
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usly constructional functions, utilized to create
architectonic objects. Small sculptures - kinetic
mobiles, however, have not lost their dimensi-
on and function as jewellery. The author him-
self called them ,architectures suspended
from a pin“. Later on, the major element of his
designs were not an arch, but an angle.
Cepka's latest works are featured by increased
Jinearity“. The basic form of the jewellery is
based on geometric shapes, however space
has been replaced by plane surfaces.
Compostions include no moving parts, but they
are plane structures of connected silver rods,
having nearly a graphic character (Ring of
Honour for the Japanese jeweller Yasuki
Hiramatsuhi, 1994). This has been documen-
ted by other designs, created during the
Summer School at Jizerka or at the VI-th
International Symposium of Art Jewels in
Kremnica in 1995. Their common feature has
been a network composition with a more or
less sophisticated design, created of triangu-
lar, quadratic or rectangular patterns.

In 1990, Anton Cepka obtained the highest
award that a jeweller can ever obtain. The
Society for Goldsmith's Art, having its seat in
Hanau, has awarded him the Ring of Honour,
being an international acknowledgement for
his innovative, creative attitude, as well as for
having cultivated traditions of the goldsmith's
handicraft.

The year of 1990 was a milestone in Slovak
art jewellery as a whole, because of several
factors, which had a positive influence on the
organization, education, and quality of designs
as well. Some forty artists from all walks of fi-
ne arts (goldsmiths, restorers, painters, sculp-
tors, glass makers, potters, architects, scene
painters and designers) have established an
association of art jewellers AURA. And quite
naturally, they have elected Anton Cepka to be-
come their chairman. The association of jewel-
lers AURA came with a major initiative to orga-
nize annual international symposia of art je-
wellery in Kremnica. Already in the autumn of
the same year, Anton Cepka was appointed to
establish a department of jewellery and metal
at the Academy of Fine Arts, and he also star-
ted his pedagogic work there. So an opportuni-
ty has been created for a further education of
graduates from the School of Applied Arts in
Kremnica.

As a lecturer, Anton Cepka keeps to all princi-
ples, which have always guided his work: ,In
my comprehension, jewellery is not only a de-
corative thing, an accessory of fashionable
clothes or an expression of personality, but a
sculptural composition as well. The sculptural
arts and jewellery, both of these professions of
fine arts are perceived and presented by me
as being equal.”

(abbreviated)

ILLEGIBILITY. PART Il

Peter Bilak B Legibility is concerned with the
optimal legibility of print that is achieved by cor-
rect typographic arrangement. Typographical
factors that affect readability are: character of
the typeface, size of type, leading, line length,
kerning, paragraphing and the relationship bet-
ween the color of the text and the background.
If we would strictly follow those suggestions, as
typographic manuals require; we would end up
using 3 or 4 fonts (one of those would probably
be Helvetica), a size of 10 points and leading a-
bout 14 points. Print would obviously have to be
black on white surface, void of any distracting i-
mages and decoration. We would reach optimal
speed and ease of reading with perfect compre-
hension of text.

Jan Tschichold, Frederick W. Goudy, Stanley
Morison or Emil Ruder were undeniably excel-
lent typographers. However, they were so stron-
gly convinced about their truth and the only po-
ssible way to design things that they have beco-
me too dictatorial and dogmatic. In their works
they fanatically preach what is right and wrong
design. For Jan Tschichold in 1966, the greatest
enemy of typographers was still 'self-expressi-
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on.' In his Treasury of Alphabets and Lettering
he writes: "It's far better to keep one's hand off
and not be lead astray by the false notion that
lettering calls for 'self expression.' This error is
largely responsible for the ugly lettering which
surrounds us. Even some acknowledged mas-
ters among recent lettering artists have succum-
bed to this error to a regrettable extent. The es-
sence of good lettering is precisely the opposite
of what, until recently, has been widely pre-
ached: it is not self-expression, but compete
self-negation in the service of correctly un-
derstood task."

At the Type Directors Club conference in New
York 1959 we could hear: "Even dullness and
monotony in the typographic sense are far less
disturbing to a reader than typographic eccentri-
cy or pleasantry [self-expression]". There would
be even more boring imitations of Times or
Helvetica. Why should all books and typefaces
look alike? This means a uniformity for a book,
a book that always meant something special.
The quest for the ultimate legible typeface led
us nowhere. Furthermore, no single typeface
can serve all purposes. Ultimate legibility would
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also result in limiting our language, stylizing it in
order to get one versatile model. Reading is ba-
sed on emotion and in typefaces we should feel
that emotion.

All those rules we are supposed to follow were
developed 20-400 years ago. They were develo-
ped at a time when people had not even dre-
amt about cable-TV, interactive media, CD-ROM,
Internet and graphic applications. Human be-
ings were not stupider than today. However, me-
dia have dramatically changed. When media
change, men change. We are not the same any-
more. “Originally, letters were adaptations of na-
tural forms employed in picture-writing, but by a
process of evaluation, (actually degradation)
they have become arbitrary signs with little re-
semblance to the symbols from which they are
derived". We have forgotten that not only letters
evolved, people did too, confronted with new in-
ventions. With all the innovations and informa-
tion, we have acquired abilities to read complex
images.

Humans, when they are facing a new problem,
apply their experience from the recent past.
Experience from solving a problem will soon be



the past that will affect us in the near future.
Many of those problems we have to solve exist
just because we are still using "yesterday's" too-
Is. We have mistaken readability and communi-
cation. No longer is communication passive en-
tertainment. A misunderstood notion of illegibili-
ty make men accept archaic rules.

There are actually no rules like in architecture or
surgery. With the constant denying of rules one
could say there are no rules in graphic design
whatsoever. Young aggressive designers keep
rejecting old rules, and nobody creates the new
ones. The most powerful ideas probably beco-
me the new rules. Yet, there is still a natural pro-
cess of questioning. Creative individuals always
strive to resist all the rules, break them, go back
to the place when they were established, and a-
nalyze them. Only then they can reject them, re-
vise them or defend them. Accepting the rules
without investigation means to stagnate. This in-
vestigation is uneasy now because with chan-
ges in technology rules are unstable. No one
can call it design rebellion; before someone bre-
aks the rule he must know what it is. As always,
some people break rules better than the others.
Graphic design does not have to be highly expe-
rimental to be good. However, it is impossible
not to notice the unexpected. New solutions al-
ways attract a reader's attention, and this is a
goal of Jan Tschichold as well.

Nonetheless, is it not wonderful idea to spend
more time with books? Books deserve a longer
time to look, to read. Deliberately slowing con-
sumption of information may get reader more
involved in the process of reading. Maybe this is
what make books survive in this hectic world. To
preserve the special character of a book, and
not to degrade it to the level of street flyers that

we take in our hands with the intention of
trashing it at the corner.

Right and wrong do not exist in graphic design.
There is only effective and non-effective commu-
nication. Every one can complain about adverti-
sements in the magazines, but clients are only
interested in whether it attracts possible costu-
mers or not. Typographers have a wide variety of
design devices to choose from. They choose spe-
cially prepared strategies for different targets.

“| agree with the fact that if you are setting bo-
oks and other things that just need to be read
and understood easily, you need to use somet-
hing other than Oakland. In those cases you ne-
ed to use something that is not necessarily in-
trinsically more legible, but something that peo-
ple are use to seeing. This is what makes certa-
in type styles legible or comfortable. You read
best what you read most. However, those prefe-
rences for typefaces such as Times Roman exist
by habit, because those typefaces have been a-
round longest. When those typefaces first came
out, they were not what people were used to eit-
her. But because they got used, they have beco-
me extremely legible. Maybe some of my typefa-
ces will eventually reach this point of acceptan-
ce, and therefore become more legible; two
hundred years from now, who knows?" This
lengthy quotation expresses Emigre Graphic's
attitude to typographic design. Zuzana Licko
and her partner Rudy VanderLans created
Emigre Graphics in Sacramento, California in
1984, in the year zero for the Macintosh gene-
ration. They have established the first indepen-
dent type label. Their award-winning magazine
"Emigre - the magazine that ignores bounda-
ries" was one of the first platform for "new" typo-
graphy. | know that the adjective "new" has al-

ways sounded like a cliché, but this is right in
the sense of a new way of making typefaces.
Emigre magazine is one of the most controver-
sial and influential design publications presen-
ting graphic design experiments and essays in
the US..

“Typefaces are not intrinsically legible. Rather, it
is the reader's familiarity with typefaces that ac-
counts for their legibility. Studies have shown
that readers read best what they read most.
Legibility is also a dynamic process, as readers’
habits are everchanging. It seems curious that
blackletter typestyles, which we find illegible to-
day, were actually preferred over more humanis-
tic designs during the eleventh and fifteenth
centuries. Similarly, typestyles that we perceive
as illegible today may well become tomorrow's
classic choices”. Licko has chosen unexplored
kinds of digjtal typography, and she has found
her own aesthetics in it. She recognized the limi-
tation of the computer, and she was working
with coarse bitmapped letters. A few years later
she quickly responded to improvement in the
technology, and Emigre Graphic released their
first PostScript fonts.

Emigre was not the first paying increased atten-
tion to the expressive quality of type. For years,
the monotonous duliness of lay-out of lengthy
books had no relationship to the content of the
book. Guillaume Apollinaire, Lewis Carroll,
Charles Baudelaire and others discovered the
expressive nature of letters. Because they were
the authors, they were the first ones who noti-
ced that their poems could be more powerful,
and could have a greater meaning supported
with expressive graphic forms. These writings
have been inviting a reader to reflect on it, to
make a passive reader an active participant.

ON THE PHENOMENON OF

Zdeno Kolesar B Making design in drawings
has fundamentally contributed to a statutory
and (what must be particularly stressed) intel-
lectual separation of design pioneers from the
framework of traditional handicrafts. Although
certain isolated signs of a design emancipation
process can be revealed also in the protoindus-
trial period, and even in historical periods befo-
re the articulation of handicrafts, only when de-
sign drawing became a common thing, a radi-
cal separation of intellectual activities (thinking
and making experiments, materialized in dra-
wings) and of production itself (in the sense of
manufacturing real products) did it become ob-
vious. Apart from having given birth to a new
design profession, this separation enabled divi-
sion of labour and division of the production
process into manufacturing of standard parts

finally leading to a manifold increase in produ-
ction efficiency. Today, we speak about design
revolution due to the use of computers, and it
seems that only computers have provided the
opportunity to handle the design of a product
as a whole, to make great changes of its overall
shape at a low cost. Remember, however, that
this is in fact a quantitative development of tho-
se impulses, which resulted from the industrial
revolution two hundred years ago. In contrast to
a craftsman, even then a designer was able
through a drawing to generate problems, to
plan, to vary products which were too great or
too expensive to be realized as prototypes, not
speaking about time savings. | don't want to un-
derestimate the importance of current changes
in designer methods, brought about by the de-
velopment of informatics, but | believe that
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DESIGN DRAWING

compared to the global onset of design dra-
wings at the turn of the 18th and 19th centu-
ries, which had changed the production structu-
re and its material and intellectual parts, this is
a less fundamental change.

A specific design drawing was born in the last
decade of the 18th century, however, it used
the know-how provided by the earlier develop-
ment of drawing either in connection with the
development of science, technology or arts.
Since antiquity, an embryo of design drawing
can be looked for in drawings by architects,
who had used this medium because of the ne-
ed to put down in an appropriate way features
of an object consisting of many parts. Later, re-
sulting from the efforts to make realistic proje-
ctions of bodies, the Renaissance formulated
rational rules of perspective, rules of illusive

ENGLISH PAGES / ON THE PHENOMENON OF DESIGN DRAWING
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projections of bodies, it introduced a descrip-
tion of subjects by a series of systematic proje-
ctions. Visionary, but precise engineering dra-
wings of fascinating inventions by Leonardo
can be considered to be direct predecessors of
modern design drawings. Their futuristic dimen-
sion, inspiring the actual scope of that time to
be overcome, became an important part of the
design profession. Later, the alphabet of design
drawing was contributed to by René Descartes
and his contemporaries, who have formulated
laws of projective geometry, valid up to the pre-
sent, and the French encyclopedians, whose il-
lustrations have added to this alphabet the let-
ters of graphical demonstration and visual per-
suasiveness.

A place, where drawing became a design com-
munication medium directly connected with the
industrial way of production, was Great Britain,
the ,global workshop*. Already by the end of
the 17th century, the above mentioned Thomas
Savery had constructed the first steam engine,
however without any major response. His fellow-
countryman Thomas Newcomen who was the
author of an improved steam engine used for
drainage in mines, had greater success.
However, it had still been manufactured by a
basically medieval method of handicraft. The
one who came, draw, and won was James Watt
- an outstanding design engineer with an extra-
ordinarily wide range of intellectual abilities. It
may have been his background, surpassing a
narrow orientation on practical solutions of en-
gineering problems, which enabled Watt to ma-
ke a step into a space inaccessible to his prede-
cessors. And it was just design drawing which
had signalled a birth of new design profession,
a profession par excellence, intellectual though
often dealing with solutions of ,low" problems
of practice.

But let's go back to the issue of design drawing.
In connection with the operation of the factory,
founded by James Watt and Matthew Boulton
at Birmingham in 1773, design drawing emer-
ged for the first time as a fully qualified commu-
nication means in design. Watt's drawings were
germs of typological layers of this medium in
design: starting from a first sketch through pro-
ject drawings, necessary for manufacturing,
control, and assembly of the product, working
drawings for subcontractors, to presentation
drawings used to make a contract with a client.
Preserved samples of the latter show that Watt
had paid great attention to the aesthetic side of
his product presentation.

The first half of the 19th century has been cha-
racterized by stabilizing formal conventions of
design drawings, along with the development of
the industry and its organization. The use of co-
lour and wash-up drawings, etc. became a com-
mon practice. After Watt, there have been other
important designer drawing innovators (let's
mention at least Robert Fulton, the inventor of
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steamship, who has also studied portrait pain-
ting at the Academy in Philadelphia). Formal ru-
les had been spread through design depart-
ments, professional schools, and various guide-
books, so that by the middle of the 19th centu-
ry, design drawing had become a commom me-
ans of ideas processing and production organi-
zation. By then, the basic typology of design
drawing had been created as well. Although
there have been some modifications in the fol-
lowing periods, they have reflected changes of
fashion and taste and shifts in production orga-
nization and economic thinking, and also in ont-
hological essence of fine arts (i.e. changes in a-
reas which have always been connected with
design), rather than any basic change in the po-
sition of drawing within the structure of the de-
sign profession. Now, let’s try to show some ge-
neral signs of particular types of design dra-
wings.

The first one is a design sketch. It is the one
which can be found on a paper slip or on the
back side of an envelope, showing the first idea
and leaving a space for many alternatives - usu-
ally, there are unclear parts, not resolved by the
designer yet, and accentuated new and compli-
cated elements of the whole. It is distinguished
by an individual style, where established con-
ventions are applied least of all. It allows us to
penetrate into the designer's ,soul”, and it of-
ten has an authentic artistic value, the like of
spontaneous drawings by painters or sculptors.
Alas, only few examples of such drawings have
been preserved in historical sources. They were
perceived pragmatically as intermediaries to a-
chieve the basic aim - precise engineering dra-
wings - and usually finished in a dust bin. Only a
relatively new interest in autonomous values of
design drawings (e. g. the 13th International
Biennial of Drawings in Rijeka, 1994, devoted
to the area of design) has shown that such dra-
wings, documenting the moment of designer
.musing"”, are of a special value.

A project drawing is another type of design dra-
wings. It is also called engineer drawing. In con-
trast with a design sketch, it is less personali-
zed, it is created according to accepted rules
and conventions, and often made by a speciali-
zed designing department rather than by the
designer himself. A project drawing usually in-
cludes a series of drawings, starting from the
whole view of the product to the latest detail,
and it serves the manufacturer to prepare and
to control the production.

The third basic type of drawings are presenta-
tion drawings, which have most frequently survi-
ved in historical materials. They are used in dif-
ferent contexts (in this sense, several sub-types
could be distinguished), but their common fea-
ture is that they originate only after the desig-
ner problem has been solved, often even after

they are well elaborated, as they are used to
persuade a producer and to communicate with
a potential customer, or perhaps with somebo-
dy who has already bought the product. The
emphasis is on strengths of the product; its fun-
ction, use, and maintenance are explained. Due
to the role of presentation drawings, their suc-
cess in communication with either the producer
or the customer can be significantly contributed
to if they are attractive. Today, more and more
designers prefer computer drawings rather than
labour demanding preparation of models.
Though it could be discussed whether such pro-
jections are not beyond the definition of dra-
wings, | believe that in principle they can be in-
cluded here.

Also such cases should be mentioned (remem-
ber Leonardo's message) when a presentation
drawing is not connected with a product inten-
ded to be manufactured immediately, but with
an outlook into the future, where a designer
presents his vision of tomorrow. Utopian pro-
jects by the American designer Norman Bel-
Geddes, published in his book Horizons (1932),
are perhaps the most convincing evidence of
what inspiring power design drawings of this
kind have. In principle, they express the same i-
deology, a belief in inevitable advances of civili-
zation, provided for by industry and technology,
which had already been there by the birth of in-
dustrial revolution. In this direction, they have
got many successors up to the present day.
Recently, however, other presentation drawings
of a quite different type have emerged. They
might be best featured as ,a visual test of an i-
dea in its ideal form“. In intentions of post-fun-
ctionalist directions in design, with the accent
on ideas prevailing over things in their material
form, some designers leave traditional working
methods, they leave design of real current or fu-
ture products and turn towards ,design of ide-
as”, i. e. design of something neither existing
nor intended to exist in a material form. The ac-
tual materialization is substituted by imagina-
tion and fiction. Although such a ,design” so-
metimes fully resigns visual presentation), it is
usually materialized just in drawings. In this
way, it obviously confirms its belonging to visual
media, to fine arts, but at the same time it con-
tributes to the erosion of traditional generic po-
stulates of ,free” and ,applied” arts. There is
differing motivation for such an orientation,
starting from ecology, to politics and anthropolo-
gy, giving strong evidence that design drawings,
similar to drawings by painters or sculptors, res-
pond to the atmosphere of the epoch. In spite
of its utilitarian aspect, persisting at least as
symptoms even in the most extreme positions,
design drawing is an expression of ideals, inte-
rests, ideology, and aesthetic sensitivity of the
respective epoch.

the designed product has been already manu- (abbreviated)
factured. From the engineering point of view,
40,1100 DE SIGN'UM
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lavné mesto Danska je v tomto roku v pora-

di dvanastym Kultdrnym mestom Eurdpy.

Znamena to okrem iného, ze pocas celého
roka si obyvatelia Kodane aj pocetni turisti budu
moct rozsirit tradicny program o bohaté spektrum
aktivit vo vSetkych sférach kultirnej tvorby, ale aj
0 Sportove ¢i ekologické podujatia, osobitné progra-
my pre deti, mladez ¢i starSich obcanov a i. Ide
0 niekol'ko stoviek podujati, ktoré prebiehaju
v Kodani a jej Sirokom okoli. Niektoré maju lokalny,
iné medzinarodny charakter a vyznam. Potesitelné
je to, ze medzi nimi je zastupena aj Bratislava, a to
v ramci vystavy Art Nouveau Habsburskej dynastie
(Kunstforeningen, 23. marec - 26. maj), na ktorej sa
dalej podiela Praha, Krakov, Budapest a Vieden.
K hlavnym vystavnym podujatiam z oblasti danske-
ho azitkového umenia a priemyselného dizajnu (po-
zri DE SIGN UM 2/95) sa pripajaju viaceré vystavy
venované klasikom davnejsej minulosti, napr.
Thorvaldovi Bindesbgllovi (1846-1908), vSestrannej
osobnosti danskeho umeleckeého remesla a architek-
tury , ktory je zdrojom inSpiracie aj pre sucasnych di-
zajnérov. (Vystava keramiky, textilu, kniznej grafiky
a vazby a i. v Umeleckopriemyselnom muzeu.)
Milovnikov porcelanu urcite potesi vystava tvorby
Royal Copenhagen, najstarsej nepretrzite fungujucej
porcelanky v Europe, ktora predstavi produkciu por-
celanu, skla a striebra od konca 19. storocia. Za po-
zornost stoji aj vystava dvadsiatich danskych tvor-
cov pracujucich s tkanym textilom (Okrahla veza, 1.
- 31. august).
Kodan vsak ponuka aj cely rad vystav venovanych
medzinarodnému dizajnu, Gzitkovému umeniu a u-
meleckému remeslu. V prvom rade treba uviest 1.
Skandinavske trienale Sperku, ktorého sa zucastnu-
je 57 poprednych tvorcov zo vSetkych severskych
krajin (Umeleckopriemyselné muzeum, januar - ma-
rec).
Velki pozornost uz od zadiatku priprav pritahovala
vystava najvyznamnejsieho danskeho modneho na-
vrhara Erika Mortensena. Autor, ktory Zije v Parizi
a v den vernisaze oslavi 70. narodeniny, je jedinym
trojnasobnym drzitefom najvyssieho francuzskeho o-
cenenia z oblasti ,haute couture” Zlatého naprstku.
(Mortensen bol v poslednom obdobi jedinym tvor-

com kolekcii pre firmu Balmain a Jean-Louis
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Scherer. Svoju profesionalnu ¢innost uZ ukoncil,

s vynimkou zakazok pre thajska kralovnu.)
Prehliadku modelov z posledného desatrocia pripra-
vila danska Narodna galéria a pozoruhodny je aj
sposob ich prezentacie v konfrontacii s umeleckymi
dielami z obdobia renesancie, manierizmu a baro-
ka. Vacsina z nich bola osobne autorom vybrata

z depozitov tak, aby rezonovali s konkrétnymi mo-
delmi (26. april - 1. september).

Projekt Paper Road (15. méj - 31. august) je veno-
vany papieru a zaobera sa jeho mnohorakymi as-
pektmi a moznostami umeleckého vyrazu. Projekt
zahfna cely rad mensich vystav v roznych galériach
a institaciach, z ktorych mozno spomenut aspon
vystavu japonskych umelcov v Narodnej galérii.
Instalacie su sprevadzané ,papierovymi* performan-
ces (napr. Joseph Anton Riedl z hnutia Fluxus,
Angelika Flaig a i.), koncertmi a trhmi. Narodna ga-
léria usporiada aj medzinarodnu konferenciu veno-
vanu papieru (1. - 31. august).

Muitimediainy projekt bude na jesen prebiehat na
ploche 4000 m2v odstavenej priemyselnej hale

v centre Kodane. Nosnou liniou je stic¢asna modna
tvorba: z celého sveta je pozvanych 15 najaktualnej-
Sich navrharov a tvorcov trendov, ktori sa predstavia
v kontexte s hudbou, scénografiou a osvetfovacou
technikou. Ich individuaine instalacie maju ilustro-
vat najnovsie trendy v oblasti odievania a Zivotného
Stylu. Stcastou projektu si modne prehliadky,
workshopy, diskusie, Sou a pod.

baléim podujatim, ktoré aj sposobom prezentacie
chce tvorivo spochybnit hranice medzi tradicnymi
umeleckymi formami a prehibit ich vzajomna indpira-
ciu, je vystava Handshake. Predstavi Skandinavskych
autorov z oblasti textilnej tvorby, ktorych diela budd
inStalované v nekonvencnych priestoroch a konfron-
tované s hudbou, tancom, divadlom a poéziou

(Frederiksberg, Vodna veza, 1. april - 1. august).

Lubica Pedersen

Z vystavy Erika Mortensena.
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Glasgow - britskeé
mesto architektury
a dizajnu r. 1999

PYIPLO

rogram Glasgow - britské mesto architek-
tary a dizajnu r. 1999 vstipi do zivota tu-

to jar s vymenovanim Deyana Sudjica za

VAIVZOW

jeho riaditela. Sudjic, znamy ako ¢lovek

posobiaci v mnohych oblastiach - spoluzakladatel

a byvaly redaktor Blueprintu, kritik architektdry, au-

04

tor a hostujtici profesor vo Viedni, zaroven koordin

je vystavu Dizajn ako identita pre kodanské kul-
tdrne mesto Europy 1996 (European City of Cultur
1996).

Sudjic za¢ina svoj Stvorrocny kontrakt vo februari

<
p

a prichadza do Glasgowa v ¢ase jeho Festivalu vy-
tvarnych umeni r. 1996 (Festival of Visual Arts), kto-

ry ma niekolko tém: otvorenie novej Galérie moder-
ného umenia v marci, ktoré upevni ambicie
Glasgowa stat sa medzinarodnym centrom umeni,

&

najobsiahlejsia vystava o Skotskom architektovi
Charlesovi Renniem Mackintoshovi, aka kedy bola

inscenovana, bude otvorena v maji, a Festival dizaj-

4

nu v septembri bude obsahovat prednasky desia-
tich najpoprednejsich svetovych dizajnérov, vystavu,
obchodné a vzdelavacie seminare a tvorivé dielne

objasnujuce rolu dizajnu pri dosahovani vynimoc-

nosti. Tento festival zacne sériu podujati suvisiacich
s architektirou a dizajnom, ktoré buda kulminovat
v celorocnych oslavach r. 1999.
Glasgow ziskal titul Britské mesto architektdry a di-
zajnu r. 1999, ked' zvitazil v tvrdej konkurencii dva-

( 4

nastich dalSich miest krajiny. Jeden z mnohych pr
jektov, ktoré tvorili stucast vitaznej ponuky pre r.
1999, planuje vytvorenie Domu svetla, multimedial-
neho architektonického a dizajnérskeho centra, kt
ré bude iniciovat spolocensku a odborn( Gcast na
rozvoji celomestskych dizajnérskych projektov.

Alastair S. Macdona.
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Tx\le\NSl\'x\ FIRMA MATTEOGRASSI JE TY
KTORY UZ VYSE STOROCI
A PESTUJE HRDOST N

A ROZViJA SKUSENOSTI V SPR
A SVOJE MENQ.

FistGria

Roku 1881 zalozil prvy zndmy Matteo Grassi v Mariano

Comense, v severnom Taliansku, dieliiu na vyrobu kon-
skych postrojov, sediel a jazdeckého oblecenia. To st zaciat-
ky rodinnej tradicie, ktorej dominuje zaujatie kozou a siro-
le_wni 7110:’71(751'41;111"1'0_1' uplatm’nm. Sucasne s lms/mddrs/qvm
rastom celej oblasti na prelome storoci sa rozvijala aj
firma. Zdujem o jej produkciu vyvrcholil v 20. — 30.
rokoch. Po drubej svetovej vojne sa vsak situdcia radikdlne
meni. Kone stratili vyznam ako dopravny prostriedok
a firma bola nitend zmenit aj svoje vyrobné zameranie.
Nevzdala sa vsak dlhé roky precizovanych skisenosti v gar-
biarskych technologidch a remeselnom spracovani koZe.
Z firemnych dielni vysla prvda kozend stolicka a urcila aj
dalsiu etapu existencie firmy. Jej dominantou sa stala vyroba
sedacieho ndbytku, v ktorom sa idedlne uplatiiuji vlastnosti
vypracovanej koze — poddajnost a pevnost, schopnost’ prispo-

sobit sa pouZivaniu a trvdcnost.

80. roky znamenali potvrdenie spravnosti orientdcie firmy na

ndbytok a rozsirenie trhov po celom svete. Zaciatkom

80. rokov sa firma pretvorila na akciovi spolocnost, roku 1994
sa clenom skupiny MATTEOGRASSI stala firma Giorgio

Pizzitutti, producent sirokej skdly vyrobkov z dreva — od stolov,

-
stoli¢ka Fullerina. Dizajn: Franco Poli.

polic a policiek az po drobnosti, ako napr. zalozka do knihy.

’ v
Socasnost
Napriek zmendm, ktoré sa vo firme Matteograssi udiali za vyse storo-
¢ie a pretvorili ju z remeselnickej dielne na moderny prosperujiici pod-

nik, sidlo firmy zostalo v Mariano Comense. Kazdy z rodiny Grassiovcov
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md vo firme svoje miesto a zodpovednost' za urcity dsek.

Dnesok firmy mozno vyjadrit' v cislach, ktoré hovoria o schopnosti firemnych strate-
gov spojit tradiciu so sucasnostou. Roku 1995 sa predal nabytok znacky
Matteograssi za 18 milidrd lir, z toho 80 % na zahranicnych trboch. Nabytok
Matteograssi sa totiz vyvdaza do vsetkych krajin sveta. V sortimente je stale vyrazne
zastipeny sedaci nabytok - stolicky (rocne je to 35 000 kusov), kresld, pohovky
a lavice, ale aj stoly a kompletné kanceldrske zostavy. Unikdtne kusy ndbytku sii
zastipené aj v mizedch v Berline, Mnichove a Lyone.

V' prezentdcii firemnej filozofie byvania zobravaji doleziti tilobu vystavné siene.
V aprili 1995 bola dokoncend podla ndavrbu Piera Lissonibo sien v historickom centre
Mildana s plochou 700 m2, v janudri t. r. bola otvorend vystavnd sien Matteograssi

na exponovanom mieste Pariza v stvrti Saint-Honore.

tMaterial

Vyrobnym programom firmy sa stal nabytok, ktory odoldva ¢asu, a tito schopnost

ddvat’ predmetom solidnost’ a trvdacnost — md koza. Technologia kozeluZiarskeho
spracovania je firemnym tajomstvom.
Poznatky o tom, co tento materidl potrebu-
je, aby si uchoval svoje najlepsie prirodzene
viastnosti, sa zbierali v dielnach celé storo-
Cie a dnes ich dopliaji moderné poznatky.
Spravne spracovand koZa si zachovdva
maximum pevnosti a jemnosti, ani farbenie
jej neuberd z pruznosti a schopnosti

ydychat'™.

Kvalita

Zdkladnym terminom firemnej stratégie je
kvalita vsetkych operdcii na péde firmy.
Novinkou, ktord zaviedli v zdujme jej

dosiabnutia, je Quality System — system,

ktorému sa prisposobila aj struktira spoloc-
nosti a nové metody prace manazmentu. System umoznuje dosahovat' a udrziavat
kvalitu na vsetkych stuproch — od prijatia ndvrbu, cez vyrobu produktu az po jeho
odoslanie zakaznikovi. Quality System overovala pre Matteograssi spolocnost’ S.Q.S.,
sz'ajc‘idrsk,a asocidcia pre systém kvality a manazmentu, ktora potvrdila, ze zodpove-

dd medzindrodnej akceptovanému standardu UNI EN ISO 9001.

likan Design.

Kreslo Tressa. )izajn: Pel
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Dizajnéri

Koza a jej moznosti spracovania zostali domi-
nantnou témon nabytkovej produkcie. Tradiciu
vsak rozvijaju moderné dizajnérske koncepty spic-
kovych europskych, americkych a japonskych
dizajnérov, s ktorymi firma spolupracuje. Patr(
medzi nich napr. Roberto Pamio, Tito Agnoli, stii-
did Design Tanzi a Pelikan Design, J. H. Pollard,
Patrizia Angeloni, Francesco Soro, Oscar Tusquets,
K. Osinomi a dalsi.

Umelecky riaditel’ firmy Piero Lissoni, dizajner, je
sicasne aj autorom viacerych dspesnych navrhov,
realizovanych vo firemnych dielnach. B —
Charakteristickou crtou jeho ndvrhov je pouzitie Interiéry EtAXASS ‘ \
rozlicnych materidlov, kovu a dreva. Napr. v kolek-
cit kresiel a pohoviek Berlin pouzil kovovi konstruk-
ciu s drevenymi castami na odlahcenie masivnych
calinenych vankisov.

Autorom viacerych ndvrhov, hlavne stoliciek, je
Carlo Bartoli. V stolickdch Vela uprednostnuje prisnu
struktiru dreva v kontraste s koZenym seddkom
a operadlom. Kolekcii kanceldrskeho nabytku Metron
so stolickami Carol Direzionali predstavuje subor sto-
lov, stoliciek, kresiel a skriniek umoznujiicich vytvarat
variabilné pracovné prostredia.

Dizajnérska dvojica Jutta a Herbert Ohlovci pouZzili
pri riesent stolicky Ballerina nové konstrukcné riesenie

spdjania sicasti z roznych drubov kovov - pevné spdja-

nie vtlacanim (lisovanim) bez pouZitia skrutiek. Prisnu
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kovovii konstruktivistickd Struktiru stolicky zje-
miiuji kozené sedadlo a operadlo, zabezpecujiice
pohodlnost sedenia.

Dvojica ddnskych dizajnérov Lars Mathiesen
a Niels Gammelgaard, znama ako stidio Pelikan
Design, navrhla pre Matteograssi celokozZené
otacacie kreslo s taburetom Ypsilon. Dizajneri
so skiisenostou v navrhovani stoliciek pre starsich
a postibnutych ludi vyvinuli projekt kresla maxi-
mdlne pobodlného a s technicky jednoduchym sys-
temom ovlddania, ktoré umoznuje zmeny polohy
tela. Na potiabnutie musle kresla a vankdsov bola
pouzita koZa roznej hriibky.

Taliansky dizajnér Franco Poli, ktory sa este
pocas stidia na U.ILA. v Bendtkach zozndmil
s vynikajicim americkym architektom Sirom
Richardom B. Fullerom, je autorom série stoliciek

a stolov Fullerina. Konstruktivisticky koncept sto-

licky z dreva a koze ju maximdlne odlabcuje
a zosvetluje. Variant stolicky s tromi nobami vdzi o .
’ ‘ Kreslo Arpeggio. Dizajn: Tanzi Design.
len 950 gramov a stolicka so styrmi nobami vdzi

1,5 kg.

Adriena Pekarova
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necijta telnost

Termin ,Citatelnost” je v typografii| .Je ovela lepsie vobec sa nepljgt'at' do‘ zaloZené na emécii a eméciu by sme|

definovany ako moznost optimalneho  piidice s\pismom, ko Zist zo spravnej v pisme mali citit.q V3etky typografické
¢itania textu, ktory mozno dosiahnut|  gesty pod domnienkou, Ze typografia sﬂ pravidla, ktoré by sme mali dodrziavat,
spravnym typografickym usporia-|  Ziada',0sobny vyraz; Tento omyl je'z6d- su 30 az 400 rokov staré. Boli vyvinuté za
danim. Faktory, ktoré ovplyviuju  povedny za zli typografiu, ktord nds cias, ked l'udia edte ani nesnivali o kab-
¢itatel'nost, su: charakter pisma, obklopuje. Aj niektori uzndvani majstri lovej televizii, interaktivnych médiach,
velkost pisma, svetelnost, spravny  typografie’ podlahli tomuto omylul Internete, CD-ROM a videohrach. Ludia
preklad, dizka riadku, zoradenie v polutovaniahodnom rozsahu. Podstata) neboli menej inteligentni ako dnes, no
odstavcov a vztah medzi farbou  dobrej typografie je presne v opaku toho, média sa dramaticky zmenili. Ked' sa
textu a pozadia. Ak by sme upravo-  ¢o bolo doteraz hldsané: nie osobndg média menia, clovek sa tiez meni. UZ nie
vali text presne podla odporicani  yypoved; ale lplhd negdcia seba, sme rovnaki ako predtym, a preto
typografickych manualov, pravde-  VsluZbe spravne pochopenej Glohy.“"| nemo6zeme dodrZiavat rovnaké pravidla.

podobne by sme pouZivali 3-4 druhy| Na vyroénej konferencii Type Directors Club ~Pévodne boli pismend adaptdcie|
pisma (medzi nimi by ur¢ite bolilv New Yorku v roku 1959 sme mohli pocut:| prirodnych foriem v obrdzkovych
Times i Helvetica), s velkostou 10|  JAj hudnost alebo  monoténnos

bodov a prekladom 14 bodov. Text  Vitypografickom zmysle je ovela menej vyvojom (degraddciou) z nich stalﬂ
by musel byt tlaceny ciernou farbou|  rusivé pre €Eitatela ako typografick61 abstraktné symboly — iba mdlo podob-
na bielom papieri, bez dekoracie a‘ excentri¢nost alebo libivost.” | né znakom, z ktorych boli vyvinuté.”*

ostatnych rudivych elementov. Ak by sme sa riadili tymito odportc¢aniami,, My sme zabudli, Ze nie iba pismena sa‘
Dosiahli by sme optimalnu rychlost| existovalo by este viac nudnych imitéciii  vyvinuli, ale aj f'udia sa menia tak, ako su
citania s idealnou mierou porozume-lpiSiem ako Helvetica a Times. Pre¢o by] konfrontovani s novymi vynélezmi.
nia.f Jan Tschichold, Frederick W.|v3etky knihy a pisma mali vyzerat rovnako?, ~ V3etky tieto inovacie néas ovplyvnili
Goudy, Stanley Morison alebo Emil’;To by znamenalo pre knihu uniformitu, pre,  natolko, Ze sme ziskali schopnost ¢itat aj
Ruder boli nepochybne vynikajL]ci‘ knihu, ktora starocia predstavovala nieco| zloZité obrazy.| Ked' sa l'udia stretavaju
typografi. Tito skveli umelci viak cenné a 3pecialne. Hfadanie absolatnej s novymi problémami, aplikuju svoje
nadobudli také hlboké presvedcenie ¢itatelnosti nas nikam neviedlo. A navyie  ziskané vedomosti. Vedomosti ziskané
o svojej pravde a neomylnosti, Ze sa| ziadne pismo neméze vyhovovat vsetkym1 z rieSenia problému budu ovplyviiovat
prilis skoro stali dogmatickymi. Vo|G¢elom. Absolutna Citatel’nésl’ by mala zal  nase dalsie konanie. Vela problémov, s
svojich pracach fanaticky kazu o di- désledok limitaciu nasho janyl\a, mala by‘ ktorymi sa musime zaoberat, existuje iba

zajne; prednasaju, co je dobry a zly| za dosledok jeho Stylizaciu v spahe ziskania| preto, Ze uplatiiujeme nase ,vcerajsie”

dizajn. Najvacsi nepriatel typografie jedného univerzalneho modelu. Citanie jepoznatky. Komunikacia uZ gavno nezna-

pre Jana Tschicholda v roku 1966l mena iba pasivne prenasanje informacie.
,0s0bny vyraz”. Vo svojejTreasury NasSe nespravne pochopenie zmyslu
of Alphabets and Lettering pise: komunikacie malo za nasledok prijimanie|
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archaickych pravidiel v grafickom dizaj-
ne.y Zasady v grafickom dizajne s iné
ako zasady v architektire alebo
chirurgii. Pri ustavicnom popierani
pravidiel by sme mohli povedat, Ze
zasady v grafickom dizajne vobec
neexistuju. Mladi agresivni dizajnéri
odmietajd staré pravidla, no nikto
nevytvara nové. Novymi sa pravde-
podobne stavaju tie najlepsie a naj-
originalnejsie napady. Samozrejme, Ze
aj tu sa uplatiuje prirodzeny selek-
tivny proces. Kreativni jednotlivci sa
vZdy snaZia odolavat vietkym
pravidlam, porusuju ich, vracaju sa
naspat na miesta, kde boli vytvorené,
a analyzuju ich. Iba takto mézZe niekto
pravidla odmietnut, opravit, alebo ich
prijat a obhajovat. Prijimanie pravidiel
bez ich preskimania znamena stagno-
vanie. Nikto to nemoZe nazyvat dizaj-
nérskou rebéliou, pretoze prv, ako
niekto pravidla porusi, mal by ich dé-
kladne poznat. Ale opat, niektori l'udia
dokézu porulovat pravidla lepsie ako
ini. Graficky dizajn nemusi byt velmi
experimentélny, aby bol dobry. No je
tu aj dalsi aspekt grafického dizajnu —
nemozno si nevsimnut neocakdvané.
Nové rieSenia vzdy pritahuji po-
zornost Citatelov a ziskat pozornost
Citatelov bolo cielom aj Jana
Tschicholda.f A navyse nie je to nad-
herna myslienka stravit viac ¢asu s kni-
hami? Knihy si zasliZia viac nasho
¢asu. Zamerné spomalenie konzuma-
cie informéacii méZe pomdct viac zain-
teresovat citatela v procese ¢itania.
MoZno prave to nam pomobZe
zachranit zvlastny charakter knih
v tomto hektickom svete a neznehod-
notit ich na udroven pouli¢nych
letakov, ktoré berieme do ruk, i ked’
vieme, ze ich za rohom zahodime.Y
LSpravne” a ,nespravne” v grafickom
dizajne neexistuje. Co existuje, je iba
efektivna a neefektivna komunikacia.
Kazdy sa moZze stazovat na reklamy
v Casopisoch, ale to, ¢o zaujima klienta
v grafickom dizajne, je iba Gspe3nost
jeho reklamnej kampane. Typografi

mail sirok( paletu nastrojov, z ktorej



B C D
1 J K
P Q R
Yooow X

E F
M

s ¥
Y 2
6 7
£ €
& p

~

si mozu vybrat tie najlepsie pre co najefek-

tivnejsiu komunikdciu. Tak mézu aplikovat

rézne stratégie pre rozne ciel'ové skupiny.{

Tento nazor Zuzany Lickovej vyjadruje
zaroven postoj Emigre Graphics ku grafic-
kému dizajnu. Zuzana Lickova a jej partner
Rudi Vanderlans zaloZili Emigre Graphics
v Kalifornii v roku 1984, v roku nula pre
Macintoshovu generdciu. Takto vznikol

prvy nezavisly vyrobca pocitacovych

pisiem. Ich ¢asopis Emigre — ,casopis 7

odmietajtici vSetky obmedzenia”, ziskal
mnohé dizajnérske ocenenia a sa stal
jednym z prvych platforiem ,novej”
typografie. Privlastok ,novy” vacsinou znie

ako klisé, ale v tomto pripade je zvlast

pravdivy, ,novy” v zmysle sposobu vyroby

pisiem. Emigre je teraz pravdeéodobne
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najviac kontraverzna a ovplyviujica pub-

likacia, prezentujuca prace grafikov v USA.Y |

Zuzana Lickova si vybrala nepreskiimant
cestu digitalnej typografie a v nej nailai
svoju vlastnu estetiku. Rychlo odhalila limity|
prvych Macintoshov a zacala pracovat|
s hrubymi bitmapovymi pismami. O par
rokov neskér odpovedala svojimi pracami
na zlepsenu technolégiu a Emigre Graphics
vydali sériu svojich prvych PostScriptovych
pisiem.f Emigre neboli prvi, ktori vo
zvy3enej miere kladli déraz na expresivnu
kvalitu pisma. DIhé roky nudny dizajn knih
nemal ni¢ spolo¢né s ich obsahom.
Guillaume Apollinaire, Lewis Carroll,
Charles Baudelaire a ostatni objavili
prirodzené expresivne hodnoty pisma.

PretoZe oni sami boli autormi, ako prvi spo-

z citatel'ov aktivnych participantov.f

Koniec druhej casti

DE SIGN'UM



(SONIZLVLINIS
ONIFLVLIOIN / NIVZIa AMDI4VHD
966T/T

7% i—
v

Sopre iy sof o
f’ b o \':"M’/‘v‘/’;;’r o it
i1 gone prer \.,,,‘/\,,‘/_,;(.



LON Ou9pZ

s

JBSo

k fenoménu dizajnérskej kresby
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a uvod by som rad citatelovi polozil otazku:
K‘& bol vynalezcom parného stroja? Vacsina
~odpi_$-yedi bude pravdepodobne zniet: James
Watt. V skutocnosti vSak islo o Thomasa Save-
ryho. A dovod, preco Savery ostal prakticky ne-
znamy a s menom Watt sa dnes stretne kazdy
prinajmensom pri nakupe Ziarovky? Trocha
zjednoduSene mozno povedat: je to preto, Ze

Thomas Savery nekreslil a James Watt kreslil.
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1. Franz Seidek: Hodinovy stroj Jozefa Bozka, okolo 1830.
2. A. W. Coram: Vodné koleso, 1926.

Kresby zachované v Narodnom technickom muzeu

v Prahe dokumentuju rychle Sirenie

kresliarskych konvencii v prvej polovici 19. stor.

(Archiv NTM v Prahe, Foto: L. Jelinkova)

3. James Watt: Navrhy parnych strojov, 1782 a 1796.
Projektové kresby tohto typu slazili v tovarni

zalozenej r. 1773 J. Wattom a T. Boultonom v Birminghame
ako pine kvalifikovany prostriedok komunikacie pri vyrobe.
(Archiv Public Library v Birminghame)

Zdokonalenie parného stroja a jeho vSeobecné rozsirenie (a tu je uz meno James
Watt namieste) odstartovalo v poslednej tretine 18. storocia vo Velkej Britanii prie-
myselnu revollciu. A prave kresba spoluvytvarala nové pracovné vztahy, ktoré
priemyselna revollcia priniesla.' Prispela k zmene vazieb medzi organizovanim vy-
roby a vyrobou samotnou, bola priamym nastrojom oddelenia procesu navrhova-
nia, projektovania, dizajnu od procesu produkcie vyrobkov. ISlo o uzlovy bod
emancipacie dizajnu ako Specifickej discipliny. Domnievam sa, Ze uZ od raného
obdobia priemyselnej revoltcie discipliny svojou povahou vytvarnej, hoci prave
otazka, ¢i mozno Watta a spol. oznacit ,len” za konstruktérov, alebo uz aj dizajné-
rov, je predmetom dlhoroénych neplodnych sporov historikov dizajnu. Adjektivum
Jytvarny“ sa pokusim obhajit i v tomto ¢lanku.

Navrhovanie prostrednictvom kresby zasadnym sposobom prispelo k tomu, Ze sa
prvi pionieri dizajnérskej profesie vydelili Statutarne aj intelektualne (a to treba
zvlast zdoraznit) z ramca tradiénych remeselnickych profesii. Hoci urcité izolované
znaky procesu emancipacie dizajnu mozno objavit i v protoindustrialnom obdobi,
a dokonca aj v historickych obdobiach pred oddelenim remesla, az to, Ze sa navr-
hovanie prostrednictvom kresby stalo beznym, znamenalo radikalnu separaciu in-
telektualnej Cinnosti (myslenia a experimentovania materializovaného prave

v kresbe) a samotnej vyroby (v zmysle konkrétnej produkcie vyrobkov). Tato se-
paracia okrem toho, Ze zrodila novi profesiu dizajnéra, priniesla moznost delby
prace, clenenia vyrobného procesu na produkciu Standardizovanych suciastok,

a tym v konecnom doésledku niekolkonasobne zvysila efektivnost vyroby. Dnes ho-
vorime o revollcii v projektovani, spésobenej nastupom pocitacov, a zda sa, ze
prave pocitac ponikol moznost manipulovat s dizajnom vyrobku ako celkom, moz-
nost robit bez velkych nakladov drastické zmeny jeho celkového usporiadania.
Uvedomme si v§ak, ze ide principialne o kvantitativne rozvijanie tych impulzov,
ktoré ponukla priemyselna revolicia pred dvesto rokmi. Uz vtedy bol dizajnér na
rozdiel od remeselnika schopny prostrednictvom kresby generovat problémy, pla-
novat a variovat produkty prili§ velké ¢i drahé na prototypovu realizaciu, o Uspore
Casu nehovoriac. Nechcem znizovat vyznam sucasnych zmien v dizajnérskej meto-
dike sposobenych rozvojom informatiky, domnievam sa vSak, ze v porovnani

s obdobim globalneho nastupu projektovania prostrednictvom kresby na prelome
18. a 19. storoCia, ktoré znamenalo preskupenie Struktdry vyroby a jej material-
nych a intelektualnych sucasti, ide o menej zasadny zlom.

Specificka dizajnérska kresba sa rodila v poslednych dekadach 18. storocia, pri-
tom vSak vyuzila poznatky pripravené davnejsim vyvojom kresby ako takej, ¢i uz
spatej s vyvojom vedy, techniky alebo umenia. Embryo dizajnérskej kresby mozno
uz od staroveku hladat v nacrtoch architektov, ktorych k uzivaniu tohto média
viedla potreba zachytit v zodpovedajicom meradle objekt skladajlici sa z mnoz-
stva slcasti. Renesancia potom v stvislosti s Usilim o objektivne zachytenie reali-
ty formulovala racionalne pravidla perspektivy, pravidla iluzivneho zobrazenia
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4. Neznamy autor: Reklama strojarskej firmy Bohn, 1943.
5. Raymond Loewy: Taxik buducnosti, 1938.

Priklady futuristicky orientovanych prezentacnych kresieb
dopravnych prostriedkov budtcnosti. (Foto: R. Ko¢an)

telies, zaviedla opis objektov pro-
strednictvom série systematickych
projekcii. Leonardove vizionarske,
no pritom technicky precizne kres-
by fascinujucich vynalezov mozno
oznacit za priamych predchodcov
modernej dizajnérskej kresby. Ich
futuristicky rozmer, inSpirujtce pre-
konavanie realnych moznosti doby, sa neskor stane doéleZitou stcastou dizajnér-
skej profesie. K abecede dizajnérskej kresby neskor prispel i René Descartes a je-
ho sucasnici, ktori formulovali zakony dodnes platnej projektivnej geometrie,

a franclzski encyklopedisti, ktorych ilustracie pridali k tejto abecede pismena na-
zornosti a vizualnej presvedcivosti.?

Miestom, kde sa kresha stala komunikaénym médiom dizajnu v priamom vztahu
k priemyselnému spdsobu vyroby, bola ,dielna sveta“, Velka Britania. Uz koncom
17. storoCia tu spominany Thomas Savery skonstruoval prvy parny stroj, ale bez
Sirsieho ohlasu. Uspesnejsi bol jeho krajan Thomas Newcomen, autor zdokonale-
ného parostroja, pouzivaného na odvodnovanie bani. Bol vSak vyrabany stale eSte
v podstate stredovekou metodou priamej remeselnej realizacie. Tym, kto priSiel,
kreslil a zvitazil, bol James Watt - vynimocny konstruktér s nevSedne Siroko zame-
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ranymi intelektudlnymi schopnostami.’®
Bolo to azda zazemie presahujice Uzku
orientaciu na praktické rieSenie konstruk-
cnych problémov, ktoré umoznilo Wattovi
urobit krok do priestoru nedostupného
pre jeho predchodcov. A prave navrhova-
nie prostrednictvom kresby signalizovalo
zrod novej profesie dizajnéra, profesie par
excellence intelektualnej, hoci spatej

s rieSenim casto ,prizemnych” praktickych
problémov. Dekorativna posobivost a azda
aj esteticka autonomia Wattovych vykre-
sov upUta na prvy pohlad. DolezitejSie
vsak je, Ze tato kresba sa stala prostried-
kom uvazZovania o funkcii GzZitkového pred-
metu v najsirSich suvislostiach. Iste ne-
mozno klast ostrd hranicu medzi analytic-
ké (,Cisto technické”) a syntetické (po-
vedzme ,dizajnérske"”) rieSenie uzitkového
artefaktu, ale prave priblizovanie sa k urci-
tému problému od Sirokého horizontu po-
Ciatocného pohladu patri podnes k hlav-
nym zbraniam dizajnérskej profesie, hoci
jej potencial ostava Casto nevyuzity pri
zuzenom chapani dizajnu ako formalneho
Jskraslovania“ azitkovych predmetov.
Vratme sa vSak k problematike zrodu di-
zajnérskej kresby. V suvislosti s vyrobnou
cinnostou tovarne, ktoru James Watt

s Matthewom Boultonom zalozili roku
1773 v Birminghame, sa dizajnérska kres-
ba prvy raz objavuje ako plne kvalifikova-
ny prostriedok komunikacie v dizajne. To,
¢o vychadzalo z Wattovej ruky, boli zarod-
ky dodnes platného typologického rozvrs-
tvenia tohto média v dizajne: od kresby
ako prvotnej skice cez projektové vykresy
slGziace pre riadenie, kontrolu vyroby

a kompletizaciu vyrobku, kresbu ako pod-
klad pre subdodavatela az po kresbu
sliziacu pre kontrakt s klientom.



Zachované priklady posledne menova-
ného typu dokumentujd, aki pozornost
venoval Watt pri pontkani svojich vyrob-
ekov estetickej stranke ich prezentacie.
Obdobie prvej polovice 19. storocia je po-
tom priznacné tym, Ze spolu s rastom

a»
dgl" priemyslu a jeho organizacie sa ustaluji
1 iformalne konvencie dizajnérskej kresby.
X_Beinym sa stalo pouZivanie farby, techni-
v ka vymyvania atd. Dizajnérska kresha ma-
| la po Wattovi svojich déleZitych inovatorov
" © (spomenme aspon vynalezcu parnika
'3:‘3 Roberta Fultona, ktory mimochodom S$tu-
menlf,  doval aj portrétne maliarstvo na Akadémii
™~ Filadelfii). Formalne pravidla sa Sirili
y .? prostrednictvom kresliarskych kancelarii,
- sp'ec?llzovanevho Skolstva |‘roznyc.h ‘
. priruciek tak, ze pred polovicou minulého
storocia bola dizajnérska kresba uz bez-
@nym prostriedkom rozpracovavania idei
a organizovania vyroby.* Vtedy sa v pod-
state dotvorila i zakladna typologia dizaj-
: ) nérskej kresby. V nasledujucich obdobiach
sice zaznamenavala ur€ité modifikacie,
E ktoré vSak odrazali skér dobové zmeny
Y vkusua posuny v organizacii vyroby, eko-
: 'nomickom mysleni aj v ontologickej pod-
I state vytvarného umenia (t. j. v oblastiach,
ktorymi dizajn vzdy tak Ci onak suvisel)
nez zasadné zmeny postavenia kresbhy
v Strukture dizajnérskej profesie. Pokisme
sa teda poukazat na rdmcové znaky jed-
C notlivych typov dizajnérskej kresby.
. Prvy mozno nazvat dizajnérskou Skicou.
Je to ten typ kresby, ktory ndjdeme na
' ?, Utrzku papiera ¢i zadnej strane obalky.
s Zachycuje prvotny napad a pohybuje sa
f [ v intenciach velmi Sirokych alternativ - ob-
@ ‘, vykle nechava nejasné tie Casti, ktoré di-
m? zajrjér.a mortwenta’l?.e‘nfzzatlzjimajﬂ, zdo-
_‘3 raznuje nové a zlozité casti celku.
g',{i Vyznacuje sa individualnym Stylom, prave
. vnom sa najmenej uplatiujiu zavedené
t!' ," konvencie. Umoznuje nam preniknut do
.duse* dizajnéra a ma neraz autenticku
. vytvarnu hodnotu, podobne ako spontan-
ne kresby maliarov ¢i socharov. V historic-

kych pramenoch sa, zial, zachovalo malo
prikladov tohto typu kresby. Chapal sa

pragmaticky ako medzistupen k dosiah-
WP nutiu zakladného ciela - presného tech-

nického vykresu - a skoncil obvykle

v smetnom kosi. AZ relativne nedavny
zaujem o autonémne hodnoty dizajnér-
skej kresby (spomenme napr. 13. medzi-
narodné bienale kresby v Rijeke v roku
1994, zamerané na oblast dizajnu) uka-
zuje, Ze prave kresba dokumentujlca
okamih ,zostupovania muz“ na dizajnéra
ma mimoriadnu hodnotu. Treba vSak
upozornit na to, Ze mnohé zo stcasnych

{ .Skic* urCenych pre vystavy v skutocnosti
vznikli ex post ako estetizovana podoba

| uz realizovaného produktu, a teda druho-
vo nalezia skor k prezentacnym kres-
bam, o ktorych eSte budeme hovorit.
Projektova kresba je dalSim typom dizaj-
nérskej kresby. Zvykne sa tiez nazyvat
inzinierskou kresbou. Na rozdiel od dizaj-
nérskej skice je minimalne personalizo-
vana, tvori sa podla akceptovanych pravi-
diel a konvencii, neraz ju nerobi dizajnér
sam, ale Specializovana kresliarska kan-
celaria. Obvykle ide o cell sériu kresieb

od celku az k najposlednejsSim detailom
a takato kresba (projektovy vykres) slGzi
vyrobcovi k priprave a kontrole vyroby.
Treti zakladny typ mozno oznacit ako pre-
zentacnu kresbu. Prezentacné kresby
najcastejsSie prezili v historickych mate-
ridloch. Uplatfujd sa vo vel'mi rozdiel-
nych suvislostiach (v tomto zmysle by
sme mohli vyClenit niekol'ko podtypov),
ale spolocnym znakom je to, Ze vznikaja
az po tom, ¢o je dizajnérsky problém vy-
rieseny, Casto az po vyrobnej realizacii navrhovaného produktu. Po technickej
stranke byvaji najprepracovanejSie, kedZe sl(zia na ziskavanie vyrobcu a na ko-
munikaciu s potencialnym kupcom, pripadne s tym, ktory si uz vyrobok kupil.
Zdoraznuju pozitiva vyrobku, objasiuji jeho funkcie, manipulaciu, Gdrzbu a pod.
Z urcenia tychto kresieb vyplyva, Ze ich atraktivnost moze vyznamnym sposobom
prispiet k Gspechu v komunikacii ¢i uZ s vyrobcom alebo zakaznikom. Pri ziskava-
ni zakaziek dnes Coraz viac dizajnérov uprednostiuje komputerovi kresbu pred
pracnou vyrobou modelov. Aj ked mozno diskutovat o tom, i sa tento sposob
zobrazovania nevymyka z druhového vymedzenia kresby, domnievam sa, ze ho
sem v podstate mozno zaradit.

Spomendit treba i pripady (a tu si pripomenme Leonardov odkaz), ked' prezentacna
kresba nesuvisi s produktom zamyslanym pre bezprostrednu vyrobu, ale s futurolo-

6. Enzo Mari: Stolicka Tonietta, nedat.

Dizajnérska skica zachytava zakladné koncepcné riesenie.
Nevelmi atraktivny, no o to ,pravdivejsi“ obraz ¢innosti dizajnéra.
7. Dieter Rams: Radioprijimac TP 1, 1959.

Prekvapujidco ,vytvarna“ skica dizajnéra,

ktorému mnohi vy€itaju vyrazovu sterilitu.
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gickym vyhladom do budtcnosti, v ktorom nam dizajnér predstavuje svoju viziu zaj-
trajSka. Utopické projekty amerického dizajnéra Normana Bel-Geddesa, publikova-
né v jeho knihe Horizons (1932), st azda najpresvedcivejSim dokazom o inSpirativ-
nej sile tohto druhu dizajnérskej kresby. Su v principe vyrazom tej istej ideologie,
viery v nevyhnutny civilizacny pokrok zabezpecovany priemyslom a technikou, ktora
stala uz pri zrode priemyselnej revolucie. V tomto smere majd podnes mnohych na-
sledovnikov.

Nedavna minulost vSak priniesla i cel-
kom odlisnu polohu toho, ¢o mozno este
stale nazvat prezentacnou kresbou.
Tento typ kresby azda najlepsie napina
charakteristiku ,vizualneho testu idey

v jej ideainej podobe*“.” V intenciach
postfunkcionalistickych prudov v dizajne,
akcentujucich prevahu idey nad vecou

v jej hmotnej podobe, ¢ast dizajnérov o-
pusta tradicné metody prace, prestava
sa orientovat na dizajn konkrétnych pro-
duktov stcasnosti ¢i buddcnosti a orien-
tuje sa na ,dizajn idei“, t. j. dizajn toho,
€o v hmotnej podobe programovo neexis-
tuje a ani nema existovat. Aktualna ma-
terializacia je nahradzovana imaginaciou
a fikciou. Hoci takto orientovany ,dizajn"
niekedy celkom rezignuje na vizualnu
prezentaciu®, obvykle byva materializova-
ny prave v kresbe. Je zrejmé, ze takto po-
tvrdzuje svoju prislusnost k vizualnym
médiam, k vytvarnému umeniu, no zaro-
ven prispieva k erozii tradicnych druho-
vych postulatov ,volného* a ,uzitkového*
umenia. Motivacie takto orientovanej tvorby si rézne: od ekologie cez politiku az
po vazbu na antropoldgiu. St presvedcivym svedectvom o tom, Ze dizajnérska
kresba, podobne ako kresba maliarov i socharov, vypoveda o atmosfére doby.
Hoci jej utilitarny aspekt v nej i v tych najextrémnejSich polohach prinajmensom
v naznaku pretrvava, i dizajnérska kresba je vyrazom idealov, zaujmoyv, ideologie
a estetickej citlivosti svojej doby.

ERVIT S

P

Clanok je upravenym textom prispevku na seminari .Kresbha ako sucast tvorivého procesu, kresba ako
samostatny umelecky prejav®, ktory sa uskutocnil 13. 10. 1994 na Vysokej $kole vytvarnych umeni
v Bratislave.

Poznamky:

1. Tymto problémom sa zaobera napr. Jones, J. Ch.: Design Methods: seeds of human
futures. Chichester 1970; Baynes, K.: Forms of Representation.

In: History of Industrial Design 1750-1850. Milan 1990, a iné.

®

2. Baynes, K.: c. d., s. 109-110.

e

3. James Watt bol vyucenym nastrojarom, Studoval vSak aj filozofiu na glasgowskej univerzi-
te. Birmingham, kde neskér zil, bol nielen dynamicky sa rozvijajicim centrom priemysiu

a obchodu, ale aj centrom intelektualneho Zivota. Watt bol ¢lenom Lunar Society, prestizneho
filozofického klubu (Clenmi boli napr. aj Erasmus, Darwin i dalsi z ,otcov” dizajnu Josiah
Wedgwood), kde sa diskutovalo o filozofii, progrese spoloénosti, o praktickej aplikacii teoretic-
kych vedomosti.

®

4. Svedci o tom napr. zbierka kresieb Narodného technického muzea v Prahe. V nej sa

0. i. zachoval vykres parného stroja firmy Eduard Thomas z roku 1824 (kreslil Gustav Loffler)
a dalsie vykresy dokumentujuce Sirenie formalnych konvencii dizajnérskej kresby v prvej polo-
vici 19. storocia. Vdaka za moznost ich publikovania patri NTM a osobitne Dr. Jane Pauly

a Dr. Janovi Hozakovi.

L3

5. Bernik, S.: Designer's drawing. In: 13th International Biennial of Drawings. Rijeka 1995, s. 26.
®

6. Dona, C.: Invisible design. In: Design After Modernism. London 1988.
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8. Ettore Sottsass:
Misa na ovocie, 1991.
Dizajnérska kresba,

ktora je svojbytnym vytvarnym dielom,

dokumentuje postindustrialne
smerovanie Casti dizajnérskej
tvorby 80. a 90. rokov.

<kel kresbhv

’

173 1neéer

<« fenoménu d



10

9. - 10. Stefan Klein: Dizajn aeromobilu,

pocitacova vizualizacia, 1995.

Pocitac je ako vykonny nastroj dizajnéra pouzitelny na rézne
typy dizajnérskej kresby. (Archiv autora)

Obr. €. 6, 7, 8 su reprodukované z katalogu

.Dizajnerski crtez 94/95", ktore vydala Moderna galerija Rijeka,
Chorvatsko, k 13. medzinarodnému bienale

dizajnerskej kresby.

Dakujeme galérii za suhlas s ich publkovanim.

DE SIGN'UM 55, 155
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pred

e automobil automobilom, je predna mas-
pajvyraznejSou castou. To plati dodnes.
nkénych prvkov (svetlomety, mriezka
araznik) dava automobilu doslova tvar,
e byt usmiata, zamracena alebo napri-
slena. Predna maska je priestor pre di-
a na vyjadrenie charakteru automobilu.

V poslednom Case badat u automobilovych Stylistov
snahu o prezentaciu automobilu nie ako technicky vy-
spelého a uzitoCného stroja, ale ako predmet kazdo-
dennej potreby oslovujlci nielen svojho majitela, ale aj
okolie. Automobil sa stal sticastou toho najintimnejsie-
ho prostredia Cloveka. Stal sa - takpovediac - clenom ro-
diny. A tejto funkcii ho musia dizajnéri prisposobit. Dnes
uz je technika tak daleko vpredu, Ze takmer nemozno
delit auta na zlé a dobré. Azda len na lacnejsie a drahsie
alebo viac ¢i menej vybavené. Do tvarovania karosérie
zasiahol neosobny pocitac a v zaCiatkoch vyuZzivania je-
ho prednosti dospel dizajn az takmer k sterilnej unifor-
mite. Profil karoseérie sa pretiahol do klinovitého tvaru, u-
stalil sa sklon prednej a zadnej kapoty, skiel, hrany sa
zaoblili. Auta roznych znaciek zacinali byt nerozliSitelné.
Jednym z mala miest, ktorymi sa auta od seba vyraznej-

AUTODIZAIN / PREDNA MASKA - TVAR AUTOMOBILU

Sie odliSovali, bola - a stéle je - prednad maska. Umenie
dizajnéra spociva aj v tom, ako sa mu podari automobi-
lu doslova ,vdychnut dusu“. Ma na to mnozstvo pro-
striedkov, ale len niekolko spravnych usporiadani prv-
kov prednej masky dava ten spravny vysledok. Jednym
z nich je aj zakladny tvar prednej kapoty, jej sklon a vys-
ka v mieste pripojenia alebo prechodu do mriezky chla-
dica. Ta je u mnohych automobiliek s dlhou tradiciou tou
najcharakteristickejSou castou jej automobilov. Typic-
kym prikladom su Bugatti BMW alebo Mercedes.
Mriezky chladica automobilov tychto znaciek pocas dl-
hého vyvoja zaznamenali podstatné zmeny. Nie vSak
natolko, aby ani dnes nebolo na prvy pohlad jasné,
0 aku znacku ide. Tvar akejkolvek Casti automobilu pod-
lieha a je prisposobeny technickému pokroku a na dru-
hej strane Ziadana zmena tvarovania niektorych sucas-
ti automobilu je hybnou silou technického napredova-
nia. Oba fenomény idd ruka v ruke s objavovanim a vy-
skumom vlastnosti novych materialov a ich moznosti vy-
uzitia v automobilovej vyrobe. Svetlomety sa za posled-
nych niekolko rokov zGzili na neuverite/nd mieru, nova
optika umoznila ich niekedy az fantastické tvary.
Najnovsie konstrukéné rieSenia, moderné technologie
a nové materialy, ktoré sa pouzivaja pri stavbe motorov,
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na maska -

TVAR AUTOMOBILU

Jiqotliojne JeA)

umoznili este vyraznejsie sklonit prednu kapotu, a tym
znizit cell prednG masku. U mnohych novych znaciek,
ktoré siimage este len buduiju, sa podstatna cast otvoru
pre privod chladiaceho vzduchu k motoru presunula
pod predny naraznik, alebo priamo donho. Vznikla tak
generacia vozidiel s tzv. ,rybou papulou“. To vSak ne-
plati len o novych znackach. V pripade prednej masky
amerického Chryslera Cirrus (eurdpska verzia ma nazov
Stratus) je dokonca napadna podoba s velrybou.
V kazdom pripade tvar mriezky chladica svetiometov
v nadvaznosti na naraznik a hornt cast prednej kapoty
davaju ako celok automobilu charakteristicky vyraz.
Stylistické strediska sa dnes snazia o vytvorenie takych
vyrazovych prostriedkov, ktoré jednoznacne zaclenuja
automobily jednej znacky do vlastnej rodiny. Trh je po-
deleny, kazda automobilka si vybrala tG svoju prednd
masku, pribuznu s jej inymi modelmi. Prirodzene, ¢im
ich ma v ponuke viac, tym tazsie je pre nu jednotlivé
modelové rady navzajom odliSovat. Dizajnéri vynakla-
daju preto maximalne Usilie, aby sa im pri kazdom au-
tomobile podarilo zachovat tvar znacky. Sucasne chcu
pouzit novy, omladzujlci ,make-up“. Nie vzdy sa to
musi podarit.

Tomas Hladny, Média B.0.A.T.

DE SIGN'UM



1. Aj bez neodmyslitelnych Styroch spojenych kruhov je na prvy

pohlad jasné, Ze automobilka Audi dokazala zachovat rodovu

pribuznost. Stadia agresivneho coupé Audi TT.

2. Trochu ina situacia je u Forda. Po dlhSom hfadani viastnej i
dentity s nie prave najpodarenejSim tvarom ovalneho otvoru pre
pristup chladiaceho vzduchu k motoru pri poslednych modeloch
sa dizajnérom podaril nezvycajny ulet. Predna maska modelo
vého radu Ford Scorpio vyvolala v ¢ase svojej prezentacie vinu
protichodnych nazorov, aZ ostrych polemik o estetike tohto riese-
nia. S odstupom ¢asu vSak nemozno netradicne tvarovanym
svetlometom v kombinacii s velkou ovalnou mriezkou chladica
uprief nadcasovu eleganciu a majestatnost. Ved ide o viajkovu
lod" znacky. Chromované lemovanie mriezky zvyraznuje jej za
kladny tvar a spolu s reflektormi vytvara harmonicky, Stylisticky
Cisty celok. Mozno prave toto odvazne rieSenie by mohlo byt tou

spravnou cestou aj pre ostatné modelové rady Forda.

3. Snahu o zachovanie rodovej pribuznosti badat aj v pripade

tohto minivozidielka. Maly elektromobil uréeny na jazdu najma

v meste ma dve charakteristické oblicky, a preto jednoznacne
patri do rodiny vozidiel BMW. Ani v takej malej triede automobi-
lov, hoci ide iba o studiu, sz a automobilka nevzdava

tradiénych identifikacn

4. Wrazny U-tvar mriezky chladica pretiahnutej do naraznika, do-
minantny znak automobilky v strede - typicka predna maska au-

tomobilky Opel, v tomto pripade modelového radu Omega.

5. Posledna generacia Hondy Civic sa trochu vzdialila svojim pred-
chodcom. Najma tvar reflektorov trochu myli pri identifikacii auto-
mobilu. Dopredu vystipena charakteristicka mriezka chladica
vSak ostala. Vdaka privelkym reflektorom zdruzenym s bocnymi u-
kazovate/mi smeru sa predna maska dostala az ,za roh" a zasa-
huje do blatnikov. Celok nepdsobi vyvazene, ale mozno prave to

bude v buddcnosti jeho prednostou v porovnani s konkurenciou.

6. Vyzdvihnite okraje prednej, dopredu prudko sa zvazujucej ka
poty, nechajte vyniknut jej strednému vyvySenému prelisu pre-
chadzajucemu do charakteristickej mriezky chladica (americka

M: JE 9483

e —-

obdoba eurdpskych obliciek), zvwyraznite dalSimi otvormi pre pri-
vod vzduchu k motoru priamo v prednej kapote Sportovy cha-
rakter vozidia a mate dravo, az agresivne sa tvariaci Sportovy au-
tomobil. Pontiac Grand 300 GPX ma navySe dozadu pretiahnu-
té uzke predné reflektory, akoby v dosledku prirychlej jazdy. Tych

300 koni vwykonu ani nemuselo byt v nazve Studie.

7. Dalsia z automobilovych znagiek, ktora tradiéne uz roky za-
chovava zakladny tvar mriezky chladica, je Alfa Romeo. Prelis
v prednej kapote sa dopredu zuzuje do charakteristického troj-
uholnika, ktory evokuje predstavu zatvoreného vtacieho zobéka.

8. A na zaver trochu Gismevu, Renault Twingo je typickym prikla-
dom toho, Ze aj auto mdze byf veselé. A nielen ono. Pri pohfade
na prednu masku, ktora sa inak vwymyka s nastupeného trendu
automobilov znaCcky Renault, Clovek nevdojak ocakava, ze
Twingo nanho kazdu chvilu Zmurkne prednymi reflektormi.
Ukazovatele zmeny smeru jazdy (blinkre) v spodnej casti reflek-
torov st zapustené do naraznika a svetlomety vyvolavaju dojem

Jprivretych viecok®. Chybajl uz len mihalnice.
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REPORTAZ / FUSE '95

THE FORUM FOR EXPERIMENTAL TYPOGRAPHY

Forum experimentalnej
typografie v Berline

David Grossman M Berlin je mesto, ktoré

sa znova definuje. Pred 50 rokmi spojenec

ké bombardéry znicili centrum mesta, srdca
nacistickej Rise. Sovietske delostrelectvo ta
to pracu zavrSilo. Studena vojna urobila
z mesta konfgontacny bod medzi Vychodom
a Zapadom. Berlincania#ozdeleni Marom a-
koby existovali na roznych planétach. Na za-
pagde velkorysoyd any ostrov, predsunuta
stfaz zapadnej konzumhej spolocnosti, kul-
tdrna rozmanitost a politicky liberalizmus.
Na wiiehode Sedy a fegtriktivny diktatorsky
rezim.

Mur zmizol, @z na niekolko fragmentov po-
nechanych praturistov,Tam, kde bola beto.

nova bariéra prechadzajica centrom mesta,

je teraz |@8&-zZeriavov, prétoze nova vystavba
sa pokusa zlepit vyched'a zapad. No s od
chodom Muru odisli aj dotacie a Berlin dnes
stoji pred nesmiernymi problémami. Na za-
pade nie su k dispozicii fondy pre kultirne
a vzdelavacie institucie. A na vychode hek
tare substandardnej zastavby a infrastrukta
ra vyzaduju obrovske in

Odbornici sa v Berline maju dobre a pozd|z
Oranienburger Strasse na vychode vyrastaju
Stylové kaviarne a restauracie. Stahuju sa
sem Zapadniari a ulice su piné novych audi
a volkswagenov. Intelektualov trapl nova do
ba. Na zapade snivajl o Berline dvadsiatych
rokov. Na vychode, stojac pred hrubou eko-
nomickou realitou kapitalizmu, si nostalgic-
ky spominaju na statom dotovanu kultaru,
celozivotné zamestnanie a pocit, ze kym ni

kto nemal ni¢, stali proti Statu spolocne.

To bolo pozadie 2. medzinarodnej konferen-
cie FUSE, ktort zorganizovali zakladatelia
FontShopu Neville Brody a Erik Spieker
mann. Tato trojdnova konferencia, na plaga-
toch oznacovana ako Forum experimental-
nej typografie, bola nabita intenzivnym prog-
ramom, ktory predstavil tridsat svetovych ty
pografickych superhviezd. VySe 900 dizaj-
nérov zvacsa z Nemecka, ale aj mnohi za-

stupcovia z Eurdpy, lzraela, Turecka




Scratched Out

a Spojenych statov, sa venovalo prednas-
kam, videoprojekciam, tvorivym dielnam
a vecierkom.

V dvodnom prihovore vyslovil Giinther
Gerhard Lange, byvaly riaditel Berthold Type
Founders, obavu z hrozby, ktora visi nad kla-
sikmi i experimentatormi: tuzia po emotiv-
nom pouzivani tlaceného pisma pre kazdi
Specialnu situaciu.

Organizator konferencie Erik Spiekermann
porovnal ViditeIné (vyrobeneé - snimané oca
mi) s Vizualnym (dizajn - videny srdcom).
Polozil otazku: komu sluzi dizajn, zaujima sa
dizajnér len sam o seba, je forma klucom
k pochopeniu?

David Crow z Liverpoolu experimentuje s ty-
pografiou cez graffitti - oficialne a neoficial
ne jazyky, moderné mestske kody, ktore sa
ucime desifrovat a komunikovat s nimi.
Neville Brody, nestor FUSE, uznavany ako
priekopnik novej typografie, dumal o buduc-
nosti FUSE a nasiel ju v samotnej konferen-
cii. Potvrdil, Ze zaujem sa preorientoval
z tlace na elektroniku.

Prave tak, ako pocitace vyslobodili tlacené
pismo z kovu, Standardnych medzier a pris-
nej citatelnosti, suc¢asna technologia pri-
nasa revoluciu. Nove pocitacove typy pisma
nie su navrhnuté pre tlac, ale pre pocitacové
prostredia. Nove fonty su ¢asto trojdimenzi-
onalne, ¢o je vSak doleZitejSie, nie su static-
ké a su aktivne v Stvrtej, casovej dimenzii.
Pohybuju sa, menia a reaguju na to, ze su
JCitané”. Su aktivne, reaktivne a interaktiv-
ne. Maju vyznamove vrstvy.
Najzaujimavejsiu prezentaciu urobil
Matthew Butterick z USA, ktory sa venoval
ucinku digitalnych technologii na dizajnér-
sku profesiu. Interaktivite nepriklada vacsi
vyznam. Ludia nemaju zaujem, hovori.
Digitalna technologia rozsiruje domeénu di-
zajnéra. Informacie zostavaju dlhsie ,teku-
té" (lahko navrhnutelné), co menirolu a zod-
povednost dizajnéra.

Butterick demonstroval zmeny na dvoch gra-
foch. V technolégii tlace sa fakty prezentuju
tak, ako by boli pocas edicnej fazy v plyn-
nom stave. Pocas fazy dizajnu su informacie
tekuté, az kym ich dizajnér ,nezlepi“. V tom
to bode stuhnu, vytlacia sa pred vstupom do

etapy odovzdania. V digitalnom svete fakty

8.a

Peter Bilak Experiment FUSE
FUSE je interaktiviy experimentalny typograficky
casopis, vytvoreny britskym grafikom Nevillom
Brodym a distribuovany firmou FontShop. Caso-
pis, ktory je prezentovany na pocitacovej diskete,
je forom experimentalnej typografie a zaobera
sa moznostami pocitacovej grafiky sucasnosti.
Tento casopis, ¢asto nazyvany aj ,casopisom bu-
duenosti”, nezapada do ziadnej kategorie existu-
Jucich periodik. Doraz projektu FUSE je v jeho ex
perimentalnosti. Pre kazdé Cislo casopisu si lon-
dynski redaktori Neville Brody, Jon Wozencroft

a John Critchey pozyvaja Styroch medzinarodne
renomovanych grafikov, aby pre FUSE navrhli ex
kluzivne pismo a plagat s jeho pouzitim. Temy
projektu FUSE sa vzdy menia. Doteraz sa grafici
zaoberali takymi nametmi, ako napr. dezinfor-
macia, virtualna realita, pornografia, nabozen-
stvo, automatizacia atd. Navrhy pisma, ktoré su
realizované pre FUSE, nemaju tradicné copyrigh
tové obmedzenia a Citatelia alebo uzivatelia FU-
SE su nabadani k vliastnym zasahom do prace
grafika. Tvorcovia ocakavaju reinterpretacie
viastnych diel, aby tak videli, €i sa ich napady
daju posunut dalej. To nezodpoveda klasickej
predstave typografie ako veci danej a nemenitel
nej. Pismo, ktoré je vytlacené, sa zvyklo povazo-
vat za nedotknutelné, no dnesny statat typogra-
fie je Uplne iny. Kazda informéacia moze byt ma-
nipulovana a graficki dizajnéri teraz dokazuju, ze
pismo je iba kod. kiory potrebuje byt desifrova-
ny: Jon Wozencroft o tomto projekte hovori: ,FU-
SE je projektom vyskumu jazyka. FUSE sa ne-
snazi dezintegrovat jazyk. Jazyk uz je dezintegro-
vany a FUSE sa snazi na to iba poukazat. FUSE
je snahou o zblizenie grafického dizajnu, popu
larnych kultdr a filozofie. Dostupnost
pocitacov oslobodila dizajnérov od pracnych rea
lizacii, no tato sloboda neznamenala lepsie poro-
zumenie typografie. Pravidla typografie, ktoré
vznikli pred desiatkami rokov, neboli predefino-
vaneé a digitalny dizajnér ma iba malo moznosti
prejavit zmeny doby. Preto roku 1991 vznikol
projekt FUSE ako miesto dialogu tvorcov typo
grafie. Odvtedy sa FUSE stal synonymom inova-
tivnych tendencii v grafickom dizajne. Casopis
bol doteraz publikovany 12 krat. ,V tychto
Cislach FUSE demonstruje rozsiahle zmeny, kto
ré zasiahli vizualne slovo, a sposob, ktorym je
uplatnované. Informacny proces bude este viac
urychlovany,” vysvetlil Jon Wozencroft.
Celosvetovy zaujem o tento projekt viedol ku
kazdorocnym sympoziam. Prva medzinarodna
konferencia FUSE sa uskutocnila v Londyne roku
1994 a obrovsky zaujem verejnosti potvrdil
spravnost projektu. FUSE je dnes uz sucastou
zbierok mnohych svetovych muzei dizajnu,
okrem inych je castou stalej expozicie vo Victoria
& Albert Museum v Londyne.
cia FUSE '95 bola s vyse 1000 zaregistrovanymi

Konferen-
ucastnikmi najvacSou dizajnérskou udalostou

roka v Europe. Dizajnéri, typografi, novinari
a Studenti z celého sveta sa koncom novembra
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8.¢c
minulého roka zisli v byvalej vychodoberlinskej
Stvrti Mitte, na mieste, kde sa prelina historia
a buducnost mesta. V samom strede dnes uz
zjednoteného Berlina vyse 30 medzinarodne
uznavanych grafikov prezentovalo svoje prace
a rozpravalo o svojich viziach buducnosti v dizaj-
ne. Konferenciu otvoril Glnter Gerhard
Lange, byvaly riaditel znamej nemeckej firmy
Berthold AG, prednaskou ,Tradicia a experi-
ment”. Potom prevzali slovo mladsi grafici: zakla-
datel firmy FontShop a najvacsieho grafickeho
Studia v Europe Meta Design Erik Spiekermann
(.ViditeIné versus vizualne*), dalej David Crow
(.Lokalny jazyk"), Luc(as) de Groot (,Forma na
sleduje funkciu®), Teal Triggs (,Forma nasleduje
motiv*), Petr van Blokland (,TypelLab 95%), Jeff
Keedy (,VSetko sa zmenilo, nic nie je rozdielne")
a dvojica Alex Branczyk/Thomas Nagel (,.Zvuky
podzemia“). V prvy den podujatia uputal hlavne
David Crow. Podla tohto Anglicana je graffitti
oznacovanim teritoria rovnako, ako je pouZitie
logotypu identifikaciou podniku. Toto konStatova-
nie je podciarknuté faktom, ze ludia nie su
schopni oddelit obrazy od svojho kon-
Luc(as) de Groot je mlady dizaj-
nér pracujuci pre Meta Design Berlin. Ako sa

textu.

sam priznal, je ,typo-maniak"” a stravil pat rokov
navrhovanim pisma FF Thesis. Toto pismo je po-
dla neho najkompletnejsim navrhom pisma na
svete a obsahuje vySe 140 variacii. Luc{as) de
Groot si svoju tazkd pracu na FF Thesis kompen-
zoval aj rychlym programovanim menej komplex-
nych pisiem publikovanych firmou FontShop
International. Zaujimavua prednasku si
pripravil aj American Jeffrey Keedy. Keedy je zna-
my nielen svojou grafickou pracou, ale hlavne
sSvojimi esejami. Zle-druhy-pisma-neexistuj;
existuje iba-ich-zle pouzitie”, je citat jednej

z nich. O tvorbe pisma povedal: ,Vzdy, ked' zac-
nem pracovat na novom projekte a skisam vy
brat pren pismo, uvedomim si, Ze existujuce dru
hy pisma mi neposkytuju hlas, ktory potrebujem.
Nevztahuju sa k mojim osobnym skusenostiam.
Su to skusenosti niekoho iného, a tie mi nepat-
ria. Preto si navrhujem pisma sam.” Keedy hovo-
ri, Ze navrhuje vel'mi Specifické, personalizované
pisma, ktoré svojou intimitou ufahcuju komuni
kaciu. Keedy predstavil v Berline aj prace svojich
studentov z CalArt. Piatkovy vecer ukoncila strhu-
jucim multimedialnym predstavenim berlinska
dvojica Branczyk, Nagel. Pouzitim piatich projek-
torov, mixaznych pultov a Specialnych zvukovych
efektov dosiahli intenzivny zazitok divakov.

Druhy den konferencie otvoril znamy
holandsky typograf Gerard Unger. Unger je jeden
z mala ludi, ktori sa zZivia vyhradne navrhovanim
pisma. Je autorom mnohych znamych pisiem,
ako je napr. Amerigo, Hollander, Flora i Swift.
Jeho prednaska mala nazov ,26 variacii na té
mu” a rozpraval v nej o svojej predstave grafic
kého dizajnu buducnosti. ,Predpoveda sa, ze
v blizkej buducnosti, asi za 15-20 rokov, bude-
me mat ploché, prenosné obrazovky, ktorych



Fingers

Creation.6

8.d

7. Multimedialne show

Maxa Kismana (foto Peter Bilak)
8. Ukazky z digitalnej
prezentacie FUSE 1-10

a) F Scratched Out,

Pierre de Sciullo

b) F Decoder, Gerard Unger
c) F Fingers, David Carson
d)F Creation 6, David Crow
e)F Lush Us, Jeffrey Keedy

f) F Niwida, Erik van Blokland

Lush Us

8. e
obsah budeme moct naplnit obsahom karty alebo inej zaznamovej jednotky. Ak sa toto zmateria®
lizuje, tak sa dnesna graficka rozmanitost [rozne druhy formatov alebo papiera] uplne vytrati.
Noviny, casopisy, knihy budd rovnaké, rovnakej formy, rovnakej velkosti - ako obrazovka. Ak sa to
to stane, a zda sa to velmi pravdepodobné, tak to, ¢o je na obrazovke, musi dat vizualnu identitu
obsahu. Preto si myslim, ze formy pisma budi hrat ¢oraz dolezitejSiu tlohu a Ze expresivita pis-
ma-bude viae ziadana.” S velkym zaujmom sa Cakalo na prednasku Nevilla Brodyho.
Tridsatdevatrocny Brody ziskal velku reputaciu este v osemdesiatych rokoch svojou dramatickod
typografiou, koncepcnymi reklamnymi kampanami a svojraznymi pohladmi na historiu dizajnu.
Ked' mal Brody tridsat, vySla o nom kniha, z ktorej sa doteraz predalo 60 000 exemplarov.
(V sticasnosti je na predaj aj rozsiahla druha cast ,The Graphic Language of Neville Brody 2*.)
Neville Brody vo svojej prezentacii vysvetlil dovody existencie FUSE. Rychle technologické zmeny
(predovsetkym vo vyvoji pocitacov a software) si vyzaduju reformu aj v dizajne. ;Typografia; podob-
ne ako malba, tanee ¢i-hudba, ziskava svoje abstraktneé podoby.” O pocitaci sa vyjadril ako o u-
meleckom médiu, pomocou ktorého moze posuvat limity v grafickom dizajne. Posledny
den konferencie sa publiku predstavili lan Anderson z londynskeho Studia Designers Republic,
Pierre di Sciullo, David Berlow z Font Bureau a trio Heike Nehl/Sibylle Schiaich/Heidi Specker.
Studio Designers Republic navrhuje obaly platni pre anglick( nezavisli scénu. lan Anderson o pra-

ci Studia povedal: ,My nenavrhujeme obaly platni, my navrhujeme veci, ktoré davame na obaly

platni. MoZno sa vam to bude zdat ako slovna hracka, ale je to obrovsky rozdiel.” Pierre di Sciull@
bol jediny Francuz na tomto podujati. Sam o sebe hovori, Ze nie je ani umelcom, ani typografomg
Od roku 1983 sam vydava casopis Qui Reésiste? Samouk di Sciullo sa vo svojej praci pohybuje na
hranici Citatelnosti. Za jeho inovativnu pracu mu bola minulého roku udelena Cena Akadémie

Jana van Eycka v Maastrichte.
Davida Carsona a holandského dua Letterror. Carson je jeden z najvplyvnejSich grafikov v USA.

Vrcholom a zaroven zaverom konferencie bolo vystupenie

Ziskal mnohé vyznamné ocenenia za graficku upravu casopisu RayGun, Casopisu, ktory nema
ziadnu koncepciu, Ziaden stanoveny lay-out ani pravidla opravy. Jeho multimedialnu putovnu
vystavu mozu zaujemcovia vidiet aj vo viacerych mestach v Europe. Zatial ¢o Carson rozpraval
ozaniku-tlaée, Erik van Blokland a Just van Rossum (Letterror) ponukli optimistickejsiu predstaviu
buducnosti typografie. Blokland a Rossum su uz par rokov znami ako predstavitelia humanizacie
grafického dizajnu. Tato dvojica mladikov z holandskeho Haagu pred par rokmi vymyslela ,nahod-
ne pismo*”, digitalne pismo, ktoré nahod-

i

ky bolo pre Casopis prelomové, a zaroven

velmi vhodné na ukoncenie seérie. Po pr.
vykrat tvorcovia priamo celili problému,
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Niwida

ostavaju plynné v etape redakcnej pripravy.
Dolezité zmeny sa uskutoénuju v etape di
zajnu a odovzdania. Informacie ostavaju te-
kuté pocas celého procesu dizajnu a priamo
sa odovzdavaju na obrazovku domaceho po-
Gitaca. Dizajnér ich moze nadalej menit
a stale s nimi pracovat. Jeho zodpovednost
8a rozsirila daleko za tradicnu etapu ,zlepe
nia“.

David Carson z Kalifornie, dizajnér casopisu
RayGun, mal rozsiahly vplyv na mladych di
zajnérov na celom svete. Predviedol vyni-
kajucu prezentaciu svojej prace. ,Neda sa
nekomunikovat. Vsetko, Co robite, vysiela
posolstvo.” Jeho dielo, prezentované v ne
davno publikovanej knihe The End of Print
(Koniec tlace), je originalne, provokativne
a fascinujlce. Rovnako zboznované a hano
bene, Carsonovo dielo vyZzaduje intenzivnu
ucast Citatela, aby desifroval zdanlivo ,neci-
tate/né” typografické kompozicie. Tato in
Vesticia vSak stoji za umoznenie novej a e
motivne) komunikacie.

Ak spociatku RayGun citatelov Sokoval, roz-
sirenie Carsonovho Stylu po celom svete ho
viedlo ,spat” k solidnejSej, kontrolovanejsej,
estetickejSej a krajsej praci. Ma vynikajuci
zmysel pre kompoziciu, texturu a kontrast.
To, ¢o nazyva koncom tlace, je sucasne jej
Znovuzrodenim.

Konferencia FUSE je vyznamnym zdrojom in
spiracie pre dizajnérov, pedagogov a Stu-
dentov. Organizatorom treba blahozZelat za
uskutocnenie takého obsiahleho stretnutia.
Sme zvedavi, ¢i dokazu udrzat taka kvalitu
na kazdorocnej baze.

P. S. : Pri navsteve Berlina by ste nemali pre-
meskat prilezitost navstivit dve vynimocné
budovy. Nové muzeum Daniela Libeskinda
na Lindenstrasse je skutocénym prikladom
experimentalneho dizajnu. Budova, blesko
vé osvetlenie umiestnené okolo koncepcne
prazdneho miesta, vytvara sériu asymetric-
kych priestorov. Nepravidelné zarezy v ste-
nach budovy tvoria okna, ktoré nemaju zjav-
ny vztah s vnatornymi Grovhami. V Grun-
walde zasa izraelsky architekt Zvi Hecker vy-
tvoril nadhernu skolu v tvare sinecnice.
Budova je plna svetla, pohybu a radosti.

Treba to vidiet.



Viera Struharova

REPORTAZ / PARIZSKY SALON NABYTKU

do okolitej hustej zastavby, bolo
Z po 39. raz miestom konania
Salonu nabytku. Tohorocnych na-
vstevnikov veltrhu vital sinkom za-
liaty januarovy Pariz so zelenymi
travnikmi, ¢o milo kontrastovalo

s vianocnou svetelnou vyzdobou
stromov v nastupnom priestore do
vystavnych hal.

Parizska vystava nabytku sa v po-
rovnani s medzinarodnym veltr-
hom nabytku v Koline nad Rynom
zameriava predovsetkym na fran-
clzsky nabytok, v mensej miere na
taliansky, Spanielsky, Svajciarsky

a holandsky. Isté privilegované
miesto medzi veltrhmi v celej
Eurépe ma nielen kvoli terminu
(prva polovica januara), ale hlavne
preto, Ze v Casti avantgardného
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rozumitel'na pre odbornikov

i obchodnikov, aj pre laicku verej-
nost. Charakterizuje ju vsak i neza-
budnutelna atmosféra zalozena na
konfrontacii s francuzskou histo-
riou a tradiciou. Hned' po vstupe
bol navstevnik vtiahnuty do Village
(dediny) s ulickami, namestiami

s fontanami, hodinami, lavickami,
lampami a kvetinovymi zahonmi.
Jednotlivé vystavné koje su imita-
ciami starych domov so starozit-
nym nabytkom v podobe dokona-
lych kopii ¢i menej vydarenych imi-
tacii.

Tendencie '96 boli na Salone na-
bytku rozdelené do 4 tematickych
okruhov: mémoire (pamat), voya-
ges (cesty), actuel (sucasnost),
avenir (buddcnost).

Pamat (spomienka?)

Sem patri velka rodina historizuju-
cich nabytkov. Tento druh nabytku
sa profiluje na fenoméne, ako je
navrat k tradicnym hodnotam, hla-
danie autentickosti, znovuobjavo-
vanie kulturnych korenov, ktore
akoby sa v sucasnosti vytracali.

Cesty

Ide o tendenciu sucasnéeho avant-
gardného nabytku, ktora na jednej
strane zodpoveda myslienke vza-
jomného prenikania kultdr a na
druhej strane nostalgii po vzdiale-
nych krajinach (Afrika, Azia). Tento
druh nabytku sa svojimi formami
a proporciami prispésobuje moder-
nému Stylu byvania, ale aj tak pri-
nasa zavan exotiky pouzivanim
exotickych drevin, tmavych farieb
korenia a etnickych motivov.

Suacasnost

Ide o nabytok uréeny pre mladé
domacnosti - od sedacieho nabyt-
ku az po kompletné zariadenie.
Prakticky je jadrom trhu s nabyt-
kom (vo Francuzsku predstavuje

1. Philippe Chaix a Jean-Paul Morel: Stol,
1995. Stol sa sklada z troch samostatnych
casti (v tvare mosta), ktoré su spojené
sendvicovym spasobom (viacnasobna
mahagénova dyha + jadro z plastového
kartonu a hlinikovej folie). Tieto tri materialy
su zglejené vakuovym spésobom.

Stél je mimoriadne pevny.

Foto: M. Pignata-Monti

2. Philipe Chaix a Jean-Paul Morel:
Kancelarsky stol, 1995.

Foto: M. Pignata-Monti

3. Philipe Chaix a Jean-Paul Morel: Stolicka,
1995. Pri tejto stohovatelnej stolicke bol
pouzity moderny material - uhlovodikove
viakna.
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W minimalne pouzivanie koze.

Farby:

» Siroky vyber sivastych paste-
lovych farieb (napr. vodovoze-
lena, bézovoruzovkasta

a pod.),

» vSetky svetlé farby - od Zitej
cez odtiene oranzovej po cer-
venu, biela, citronovozelena,
» tmavogastanova, Sedohneda,
) svetla a tmavsSia modroseda.

V Casti La Métropole - si¢asny
Zivotny Styl bolo mozné vidiet
i exponaty ocenené na tohtoro-
¢nom Salone nabytku.
Cena ,Zlaté ¢islo '96“ bola
udelena dizajnérovi HIROJUKI
JAMAKADOVI a firme JAMAKA-
DO za vynikajtce vysledky
v podpore sucasnej bytovej
kultary prostrednictvom navr-
hu a realizacie nabytku.
Cenu ,Tvorcovia roka '96"“ do-
stali architekti PHILIPPE CHAIX
a JEAN-PAUL MOREL, ktorych
vychodiskovym bodom pri tvor-
be je vacsinou Struktdara.
Konstrukcia objektu, stidia
materialov a moznosti ich vy-
uzitia su tri prvky, na ktoré kla-
du doraz. Sucasne prebiehala
aj ich autorska vystava vo
vystavnej sieni PLAN VENIS
v Parizi, ktorej cieflom je obo-
znamovat verejnost s vynimoc-
nymi dizajnérskymi dielami.
SubeZne so Salonom nabytku
na parizskom vystavisku pre-
biehali sprievodné vystavy: TA-
PIS '96 (koberce a tapisérie),
PARIS SELECTION DECO (deko-
racia domu), LUMIERE '96 -
Salon International du
Luminaire (medzinarodny sa-
16n osvetlenia), ENCADRE-
MENT et IMAGE (ramy a obra-
zy), APPROFAL (salon velkovy-
robcov nabytku).
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5. Philipe Starck: Kolekcia stolikov a
kresielka Lord VI. Priklad pouZitia
plastu (doska) a hlinika (podnozie).

6. Philippe Chaix a Jean-Paul Morel:
Skleneny stolik, 1995.

Navrh pre Rimsko-galské archeologické
muzeum na brehu Rhone, ktoré sa prave
dokoncuje. Pieskované skio vytvara efekt
priehladnej masy, ktora akoby absorbo-
vala na nu dopadajuce svetlo.

Foto: M. Pignata-Monti

7. Sophie Roberta a Cristophe
Beausejour: Kreslo Fantome.

Kreslo z kauCuku a peny pripravené

pre sériovu vyrobu.

Foto: Dominique Feintrenie

8. Pascal Mourgue: Pohovka

Dolce vita.

9. Jean-Marie Massaud: Kreslo
Ghosthome.

Stohovatelné kreslo z impregnovaného
polypropylénu pripravené na sériovu
vyrobu. Ocenené cenou ,Carte Blanche”,
ktoru udeluje VIA (zdruZenie producentov
nabytku). Foto: Dominique Feintrenie
10. Pierre Charpin: Stolicka Jobreé.
Polyuretanova pena a kov.

Cena ,Carte Blanche".

11. Zébrano: Stolik Anémone.

Stolik z lisovanej brezy s tromi
posuvnymi doskami. PodnoZie tvoria
pochrémované ocelové rirky.




cislo 1996

ZLATE CISLO 1996: JAMAKADO & JAMAKADO
0Od roku 1990 je vo Francuzsku udelovana cena ,Zlaté Cislo®, ktorou sa ocenuju vynikajuce vysledky
v dizajne a vyrobe nabytku a interiérovych prvkov. Toho roku cenu udelili Hirojukimu Jamakadovi a fir-
me Jamakado pri prilezitosti otvorenia 39. Salénu nabytku v Parizi.

Hirojuki Jamakado, stavebny inzinier z Tokia, sa roku 1983 usadil vo Francuzsku. O dva roky neskor
vystavoval v expozicii Spolocnosti vytvarnych umelcov (SAD) lamelové hojdacie kreslo Jam, ktoré ne-
skor zaklpil Fond National d’Art Contemporain a prezentoval ho vo viacerych muzeach a galériach po
celom svete.

Roku 1986 zalozil spolu s manzelkou vlastnu firmu Jamakado, ktora je clenom klubu vyrobcov nabyt-
ku Via. Spociatku sa prezentovala malymi nabytkovymi kolekciami - uspesna bola stohovatelna stolic-
ka Cinderella (1986), sklapacia stolicka Arima (1988) alebo barova stolicka s nastavitelnou vySkou
Jacob (1990). Roku 1989 dostal Hirojuki Jamakado Velkl cenu kritiky na Saléne nabytku v Parizi

v kategdrii mladych tvorcov a o Styri roky neskor mu ta ista porota udelila zviastne vyznamenanie za
stolicku Cocotte.

Firma Jamakado svoje sidlo v regione Anjou, ktory si zvolila kvoli priaznivemu prepojeniu viacerych
dodavatelskych firiem zabezpecujlcich vyrobu jednotlivych casti nabytku. Vyhodou je pouzitie Sirokej
Skaly surovin a skladovanie minimalnych zasob v materskej fabrike. Ta sa venuje prakticky len zosta-
vovaniu segmentov do celkov, finalnemu opracovaniu a baleniu.

Firma kazdorocne rozsiruje svoju produkciu vdaka dizajnérskej invencii Hirojukiho Jamakada a ma-
nazérskym schopnostiam jeho manzelky. V sti¢asnosti exportuje 30 % celkového objemu vyroby,
vacsinou do Svajciarska, Nemecka, krajin Beneluxu, ale aj do Kanady, USA a
Japonska.

Kolekciu ‘96 charakterizuje zjednotenie protikladov, kombinovanie materialov (drevo-
kov) a foriem (okruhly-hranaty), krasa formy a funkénost. Jamakado sa snazi svojou
tvorbou kompenzovat nedostatok neznosti v medziludskych vztahoch.

1. Clam. Séria stoliCiek na byvanie a spolocenske
ucely. Operadlo je z ohybaného lisovaného buku

a mriezkoveho polyuretanu. Sedadlo je z tvarova-
ného buku alebo callinené, podnozie z pochromo-
vanych rurok. Vyraba sa ako stohovatelna stolicka,
stolicka s podruckami alebo barova stolicka.

2. Cyklone. Kolekcia kruhovych stolikov (konfere-
néného a barového) prevazne na spolocenskeé uce-
ly. Noha z prirodného lakovaného buka je osadena
do kruhoveho odliatku z hlinika. Vrchna doska sto-
lika je dyhovana bukom alebo ceresnou s matnou
povrchovou upravou.

3. Dalya. Kresielko s nosnou kostrou z pochromo-
vanych ocelovych rurok ¢alunené koZou.

4. Caroline. Skladaci stolik s nohami z to¢eneho
lakovaného buka, do ktorych su vsadené ocelové
pochromované rurky. Vrchna doska stolika s rimsa-
mi je z laminovaného hruskoveho dreva s matnou
povrchovou upravou.
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Novy dizajn P. Starcka

rvou novinkou, ktoru firma Alessi predstavila v tomto roku, je analogové radio

s budikom Coo Coo podla navrhu Philippa Starcka. Vyrobili ho v spolupraci s

francuzskou skupinou Thomson Multimedia a je pokracovanim radu
Alessitronik. Rovnako ako vSetky Starckove malé i velké diela, aj Coo Coo nesie vy-
razneé stopy jeho senzualnosti. Ironickou interpretaciou témy je misa Les Ministres

(Ministri) z nerezu s termoplatickym podstavcom.

1. Radio s budikom Coo Coo. Dizajn: Philippe Starck.

2. Misa Les Ministres. Dizajn: Philippe Starck.

LOGO '95

rvy rocnik medzinarodnej sutaze a vystavy

LOGO '95, ktory vyhlasila Visegradska

Databanka v PreSove, sa konal v dnoch 20.
- 22. 10. 1995 v Divadle Jonasa Zaborského.
Devatclenna porota, zlozena z domacich a zahra-
niénych odbornikov z oblasti grafiky, architektury,
prava a reklamy, posudzovala prihlasené projekty,
Z ktorych vybrala desat najlepsich a urcila ich ko-
necné poradie. V sutazi LOGO'95 sa ocenovala ori-
ginalita, grafickeé stvarnenie, esteticka stranka a
marketingové kritéria. Sttaze sa zGcastnilo 106
autorov s 232 exponatmi z 11 krajin. Okrem doma-
cich sutaziacich sa o umiestnenie uchadzali tvor-
covia z Ciech, Finska, Francizska, Chorvatska,
Indie, lzraela, Nemecka, Senegalu, Svédska a
Ukrajiny.

MOZAIKA INFORMACII / NOVY DIZAIN P. STARCKA, LOGO '95

ERUSKEL @

KAROL ROSMANY ST.

.Dizajnéri zo strednej Europy su rovnako nadani a
maju rovnocenné vzdelanie ako hociktori ini, no

maju malo moznosti prezentovat svoj talent. Aj naj-

vacsie schopnosti a talent zostavaju iba prisfu-
bom, ak o nich svet nevie“, konStatoval zahranicny
clen poroty Gyorgy Lissak z Madarského centra di-
zajnu. Porota vysoko hodnotila aj profesionalitu
Ateliéru reklamy, ktory pomocou pocitaca postavila
na objektivnu Startovaciu Ciaru navrhy roznej mier-
ky a akosti. KedZe sufaz spojena s vystavou bola
po prvy raz uspesna, bude sa organizovat kazdoro-
¢ne vzdy v inej krajine ¢lenskych Statov visegrad-
skej Stvorky. Roku 1996 sa bude konat v dnoch
25. - 27. 10. v Ceskej republike.

Sprievodnou akciou vystavy bol odborny seminar o
ochrane dusevného vlastnictva podnikatelskych a

6 6,“ 1/1996

GRAPHIC DESIGN STUDIO

ILONA NEMETH

nepodnikatelskych subjektov, autorskych pravach,
priemyselnej Spionazi a po¢itatovom piratstve.
Usporiadatel sutaze, Visegradska Databanka v
PreSove, vydal katalog vystavy LOGO '95, ktory si
mozno objednat na adrese: Visegradska
Databanka, s. r. 0., Svermova 31, 080 01 Presov,
alebo faxom na cisle 091/734 307.

1. Logo Archa. Dizajn: Karol Rosmany st.,
Bratislava. 1. miesto.

2. Logo Jerusalem. Dizajn: Graphic Design Studio,
lzrael. 2. miesto.

3. Logo Jokaiho divadlo. Dizajn: llona Németh,
Dunajska Streda. 3. miesto.

DE SIGN'UM
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Présences Slovaques

L. Longauera a S. Stankociho predlozili okolo 100 navrhov riesenia znacky - loga pre kultlrny festival pod nazvom Présence Slovaque - Podoby Slovens
ktory sa uskutocni vo Francuzsku od februara do decembra 1996 a ktory organizuje Ministerstvo kultary Slovenskej republiky a Francuzska.
Porota zlozena z novinarov vyznamnych francutzskych kultirnych ¢asopisov, dennikov, grafickych dizajnérov, zastupcov MK SR a Slovenského centra dizajnu
vybrala 8 znaciek autorov M. Mikulu, J. Balogha, N. Veselej, J. Dejlovej, O. Slepcova, V. Hartmanovej, M. Markovej a Johany Balusikovej, Studentky 4. rocnika, kto-
rej logo ziskalo najviac hlasov. Vitazka sttaze pojde na dvojtyzdenny Studijny pobyt do Pariza, financovany MK Francuzskej republiky.

Vnovembn 1995 sa konalo vyhodnotenie Studentskej sutaze z ateliérov grafického dizajnu Vysokej Skoly vytvarnych umeni v Bratislave. Studenti z ateliéro
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Uwe Bahnsen
© V Bratislave

a pozvanie Slovenského centra di-
zajnu prisiel 15. januara 1996 do
Bratislavy Uwe Bahnsen, byvaly vi-
ceprezident automobilky Ford pre
urépu a byvaly séfdizajnér firmy, ktory sa

OR

v 70. a 80. rokoch podielal na vyvoji Gspes-

ych typov Ford Cortina, Escort, Fiesta,
Granada, Sierra, Mondeo. Na sklonku minu-
Iého roku bol zvoleny za prezidenta
Medzinarodnej rady spoloénosti pre priemy-
selny dizajn (ICSID). Pocas poldnového pobytu
v Bratislave navstivil katedru dizajnu na

sokej Skole vytvarnych umeni, kde vrcholili
ipravy na prieskum semestralnych prac.
napriek kratkosti casu poskytol Uwe

Bahnsen pre nas casopis exkluzivny rozhovor.

OZAIKA |

y ste mali dojem z navstevy katedry dizajnu na
sokej Skole vytvarnych umeni?
.V Bratislave som po prvykrat, no pocas necelého
dna sa toho neda vela stihnut. Preto som ju ako
‘esto spoznal len letmo z auta. Som vSak rad, ze
som si aspon trochu mohol pohovorit s pedagoégmi
a Studentmi na VSVU, pretoze ich dizajnérske vy-
dky su z hladiska ICSID-u vel'mi zaujimave.”
ohli by ste porovnat jej Groven so Svajciarskou
Art Center College of Design, kde v stcasnosti
posobite?
W . Pre kratkost Casu je to velmi tazke, no z prvych
“ntaktov viem, Ze Struktdra Stadia je rozna. Co ma
v§ak prijemne prekvapilo, Groven poznatkov i mys-
lienkovych napadov z VSVU je porovnatelna so sko-

mi zo Zapadu.”
minulosti ste sa mali velky podiel na dizajne aut
znacky Ford. Co robi z auta komeréne Gspesny

vyrobok?

,Ford je obrovskou, dynamicky sa rozvijajicou
locnostou, kde sa sucasne pracuje na viacerych
MOZAIKA INFORMACIHT / UWE BAHNSEN V BRATISLAVE, PRODUKTY.

projektoch ¢i vyvinovych radoch. Praca séfdizajnéra
musi preto zohladnovat stratégiu znacky a zaroven
zdéraznit Specifika daného modelu. Spitkova tech-
nolégia je pritom vzdy Gzko zviazana s individualnou
kreativitou daneho zamestnanca. Pre konecny Us-
pech musi kazdy urobit vSetko - od prezidenta firmy
az po robotnika na linke."

Ako sa zohladnovali rozdiely amerického a eurdp-
skeho automobilového trhu?

M ,Ciel bol jasny - predat ¢o najviac aut v ¢o mozno
najviac krajinach sveta. V case, ked som bol vo
Forde, tak znacka prezivala eurdpsku konjunktdru,
ktoru zabezpecovali Fordove spolocnosti vo Velkej
Britanii a Nemecku. Zdalo sa mi, ze Europania boli
narocnejsi na tvar auta a jeho technicke parametre,
Ameri¢ania zasa vyzadovali pohodlie a velkorysy
priestor... V minulom roku zacal Ford s reStruktura-
lizaciou svojich europskych dcérskych spolo¢nosti

s tym, Ze za danu oblast su v plnom rozsahu zodpo-
vedné prave ony. Pokial viem, stratégia je do buduc-
nosti taka, Ze v Europe sa budui presadzovat najma
auta strednych a nizsich kubatdr (Fiesta, Escort,
Mondeo), aby mohli konkurovat Fiatom ¢i Opelom.
Pre zvySok sveta zostava centrum v Spojenych sta-
toch, ktoré zase operativne, v zohladneni prirodnych
aj spolocenskych podmienok, nasadzuje vacsie
osobneé auta, transity alebo velké kamiony.”

V sucasnosti uz pre Ford nepracujete?

W Uz pred desiatimi rokmi, ked som sa rozhodol
pre Art Center College of Design, som skoncil vSetky
pracovné vztahy s Fordom. Tato Skola vyzaduje ab-
solutne sustredenie, ¢o by v tandeme s Fordom bo-
lo vylacené.”

Na sklonku minulého roka ste boli zvoleny za prezi-
denta medzinarodnej dizajnérskej organizacie
International Council of Societies for Industrial
Design (ICSID). Nastanua po vasom prichode v orga-
nizacii nejaké zmeny?

W Clenom ICSID-u mdzu byt narodné centra dizaj-
nu, ako je to napriklad v pripade Slovenska, alebo
asociacie profesionalnych dizajnérov. ICSID je stres-
nou organizaciou, akymsi centralnym centrom dizaj-
nu, ktoré koordinuje vzajomnu sucinnost pri spoloc-
nych projektoch. K tomuto cielu sluzia pravidelné
stretnutia a kontakty, kde sa prerokovavaju spoloc-
né aktivity. To znamena, ze ICSID, ktory v sucasnosti
zdruzuje 122 krajin sveta, je platformou pre vzajom-
nu komunikaciu. Kazdé dva roky sa kona generalny
kongres, na ktorom sa vytyCuje najblizSia stratégia.
Objektivny podiel v participacii na medzinarodnych
projektoch zarucuje jedenastélenny vybor (zloZeny
z0 zastupcov roznych krajin sveta), ktory sa pravidel-
ne obmiena. Pomoc ICSID-u krajinam tretieho sveta
nie je len pri finalizacii ich vyrobkov, ale aj pri rozvi-
jani ich priemyselnej Struktury, ¢im sa zaroven vy-
tvaraju nové pracovné prilezitosti. Kvoli tomuto sa u-
sporaduvaju medzinarodné workshopy nazvané
Interdesign, vzdy na urcitu tému, odkial pochadzaju
tvorivé myslienky na efektivne vyuzitie prirodzenych
zdrojov danych krajin.”

Ludo Petransky ml.

Foto: Pavel Majer
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Produkty s prvkom hry

Manu, Alexander:

ToolToys. Tools with an element of play.
Danish Design Centre, 1995

Alexander Manu (1954), priemyselny dizajnér, zakla-
datel a prezident The Axis Group Inc. v Toronte, by-
valy prezident Asociacie ontarijskych priemyselnych
dizajnérov ACIDO (1988-92), poradca kanadského
ministerstva kultury a komunikacii v oblasti dizaj-
nérskej stratégie a clen vyboru ICSID v rokoch
1992-95, je aj vynikajacim pedagogom pdsobiacim
na mnohych svetovych dizajnérskych Skolach.

Alexander Manu

ToolToys

Redskaber med et element af leg

TloolToys

Tools with an element of play

Dansk Design Center

R. 1995 mu Danske centrum dizajnu v Kodani vyda-
lo atlu knizku ToolToys. Tools with an element of
play (Nastroje-hracky. Nastroje s prvkom hry), ktora
na 120 stranach vreckového formatu v dvojjazycnej
dansko-anglickej mutacii nazorne prezentuje teoriu,
Ze uspesny bude v budicnosti len ten dizajn, ktory
okrem uUzitkovosti uspokoji uzivatela aj svojou hravo-
stou. Psychosocialne parametre hry obohacuju di-
zajn o emocionalnu zlozku a naopak, hru ako
sucast GZitkovosti zbavuju tak trochu pejorativnej
infantilnosti. Autor sa zaobera niektorymi prikladmi
produktov-hraciek, ako st hodinky Swatch, hra
Lego, skladaci nabytok Montana a iné. Mimocho-
dom, hra sa po dansky povie leg.

Prvok hry je vyznamnou pridanou hodnotou moder-
nych priemyselnych produktov. Vyrobky, s ktorymi sa
konzument dokaze racionalne aj citovo identifiko-
vat, sluzia dihsSie a su charakteristickym prvkom
fudskej civilizacie.

Foto: Robert Kocan
Kniha je k dispozicii Citatelom v kniZnici

Slovenského centra dizajnu.

DE SIGN'UM
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Domus ako medzinarodny koncept

Popredny taliansky dizajnérsky ¢asopis Domus, zalozeny Giom Pontim r. 1928, ohlasuje od februarového
Cisla (779) radikalne zmeny. Po prvykrat v historii ho zostavuje medzinarodny redakcny tim na cele so
Svajciarom Francoisom Burkhardtom, Spickovym teoretikom dizajnu a jednym zo zakladatefov Centre
Georges Pompidou v Parizi. Meni sa najma obsahova stranka casopisu, pretoze vizualny styl poslednych
roénikov, ktory vyznamne ovplyvnil graficky konzultant Alan Fletcher, ziskal vynikajucu reputaciu a nie je
dovod nepokracovat v nastipenom trende.
Snahou nového vedenia redakcie je etablovat sa ako medzinarodné dizajnérske periodikum. Zahraniéni
redaktori z Franctzska, Spanielska a Rakuska spolu s mnozstvom dopisovatelov z celého sveta
(0. i. Madarska a Slovinska) prinasaju aj viac tém z oblasti umenia, architektury, komunikacie a dizajnu,
¢im podciarkuju snahu o multidisciplinarny pristup k problematike. Viacere témy su natolko zavazne,
Ze redakcia avizuje vydanie monotematickych zbornikov teoretickych prac. Naklonnost k novym technol6-
giam je evidentna v snahe vychadzat v kratkom case aj v podobe CD-ROM.
Domus, ako tvrdi novy $éfredaktor, je asopisom novych trendov. Chce dat ¢o najvacsi priestor mladym ta-
lentom, a v tomto zmysle na seba vedome berie spoluzodpovednost za mnohé inovacie, ktoré spopularizu-
je na svojich strankach.

Foto: Robert Koc¢an

DE SIGN'UM 69,./1006

MOZAIKA INFORMACIi / DOMUS AKO MEDZINARODNY KONCEPT, SPRIEVODNE WSTAV.\

Sprievodné vystavy
parizskeho
Salonu nabytku

a parizskom vystavisku Porte de
Versailles prebiehali v januari 1996 su-
bezne so Salonom nabytku (piSeme o
nom v tomto Cisle DE SIGN UM, s. 60-63,
pozn. red.) komplementarne vystavy Lumiere '96
(salon osvetlenia), Paris Sélection Déco (vystava by-

tovych dopinkov a dekoracii), Tapis '96 (vystava ko-
bercov a tapisérii), Encadrement et Image (vystava

ramov a obrazov) a Approfal (salon velkovyrobcov
nabytku).

Mottom Lumiere '96 bolo spojif vSetky profesie, kto
ré sa podielajl na inovacii a vyrobe osvetlovacich -
telies. Zdoraznovala sa zasada, ze dizajn a technolo-

gia sl nerozdelitelné, pricom bola evidentna snaha
zvysit bezpecnost svietidiel zjednodusenim ich for-

my. Prednaskove forum k tejto vystave vytycilo hlav

né trendy v dizajne svietidiel, ako su Uspora ener-

gie, automatizacia a bezpec¢nost v domacnosti, na-

vrat k prirode.

Témou tohtoroCnej vystavy bytovych doplnkov a d
koracii bola Slavnost. Kazdy z 22 vystavovatelov
mal k dispozicii plochu 22 m* so zakladnym mobilia-
rom. V danom priestore mal moznost vytvorit deko-
raciu z latok, obrusov, riadu, priborov, svietnikov a
lamp v Style antika a sucasna klasika.

Koberce a tapisérie ako symbol elegancie a Zivot-
ného stylu maju svoje Specifické miesto pri zariado-
vani interiérov. Tapis '96 charakterizovala velka po.
nuka tychto produktov podla geografického rozdele-
nia a rozmanitosti materialu (najviac vina a hodvab),
v ktorych sa ukazala Sirka dizajnérskej kreativity.

4

VAIVZON

od

Viera Struharo

1, 2 - Ukazky produkcie anglickej firmy Aero:
nastenné osvetlovacie telesa s papierovym
tienidlom. Dizajn: Nazanin Kamali.

3 - Stolova lampa firmy Aero.

Lahka kovova konstrukcia a papierove tienidlo.
Dizajn: Nazanin Kamali.
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Dizajn Reggiani

2 3

Séria zabudovanych hlinikovych svietidiel Splash sa  Séria Scoop s asymetrickym rozdelenim svetia sa vy-
vyraba v dvoch velkostiach a roznych farbach hlav- raba v nastennej a podlahovej verzii. Otocny reflektor

Taliansky dizajnér Fabio Reggiani uviedol na trh no-  ného telesa s pouzitim halogénovych Zziaroviek umoznuje nasmerovanie svetla bez manipulacie s

ve serie osvetlovacich telies vyuzivajicich najnovsie  nizsej intenzity. Svietidla su vzhladom na vysoky hlavnym telesom. Vyraba sa z uslachtilého materia-
chnoldgie v oblasti elektrického osvetlenia. stupen bezpecnosti pouzitelné aj vo vihkom prostre- |u, vysoko odolného voci korozii, na ktory sa poskytu-
Krédom firmy je vysoka kultira a estetika lamp di, napr. v kipelniach.

je 10 rocna zaruka pri pouziti v interiéri aj exteriéri.

v §pickovom technickom prevedeni. Firma Reggiani  Séria Executive bola vyvinuta na zaklade niekolko-

ydala aj niekolko odbornych brozur a aktivne sa rocnych skusenosti s vyrobou lamp s nizkou spotre- 1. Svietidlo Splash. Dizajn: Fabio Reggiani.
diela na mnohych kultdrnych aktivitach, ktoré roz- bou elektrickej energie. Variabilita predného dielu 2. Svietidlo Executive. Dizajn: Fabio Reggiani.
Siruju jej pdsobenie aj mimo standardnych vystav- lampy z hlinika je znasobena moznostou vysunutia 3. Svietidlo Scoop. Dizajn: Fabio Reggiani. Ziskalo

nych podujati. malého otocného tienidla o 360° okolo osi. cenu Industrie Forum Design Hannover 1995.

izajn pre kupelne

Talianska firma Colombo, ktora zacala svoju ¢innost roku 1991 vyro-
bou kluciek, rozsirila svoj program o kupelnové doplinky. Nie je to len
asicky inventar ako su nadobky na kozmeticke potreby, ale predo-
etkym doplinkovy nabytok - taburetky Specialne do kupelni - a rad

-ojanov Isola (Ostrovy). Autor tohto radu Carlo Bartoli, art director

firmy, pouZzil uslachtilé a trvacne materialy - chromovanu mosadz,

ich kombinovanim sa da vytvorit pat roznych variantov s réznymi
funkciami a odliSnym vyrazom.

1. Sada nadobiek Terrae. Dizajn: Antonio Bullo.

2. Kapelnova taburetka Arco. Dizajn: Anna Bartoli.
3. Stojany Isole. Dizajn: Carlo Bartoli.

MOZAIKA INFORMACII / DIZAIN REGGIANI, DIZAJN PRE KUPELNE

eresnové drevo a keramiku. Jednotlivé Casti stojana sl nastavitelné
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ROCNIK 1995

Stvrtroénik DE SIGN UM priniesol na 264 stranach mnoho
zaujimavych materidlov a informacii o domacom i zahraniénom
dizajne a dizajnéroch. Aby sme vam ulahgéili orientaciu v doteraz
publikovanych témach, pripominame minulorocné ¢isla:

1/95

z obsahu:

Dnesné vizie budicich kancelarii

(L. Fabri)

Portrét Jana Calovku (A. Zackova)
Mizeum umenia v Groningene

(A. Macdonald)

Blok materialov na tému ekolégia, di-
zajn a automobilizmus (H. Leschke,
T. Hladny, M. Huba)

2/95

z obsahu:

Sluzba dizajnu (ukoncenie ankety o gra-
fickom dizajne v ¢asopise)

Graficky ateliér L. Longauera na VSVU
v Bratislave

Navrh manualu pre STV (l. Stadtdrucker, |

l. Vasko)
Eurotunel (S. Moody)

3/95

z obsahu:

Pohyblivé hranice - kongres ICOGRADA
'95 v Lisabone (Z. Burianova)
Transport design na VSVU v Bratislave
Dizajn a rychla vyroba prototypov

0 novej funkcii, novom médiu a novej
non-realite (D. Grossman)

o

4/95
z obsahu:
Dizajn v meniacom sa svete - kongres
ICSID v Taibei (Z. Burianova)
Malé a Specialne - Studentsky projekt
> | (A. Grant)
Dizajn a komunikacia (S. Gregorietti)
"ai"'§’9 stolovanie ) | - Negitatefnost 1. (P. Bifak)
4 T| Cenajedného Gisla je 60,- Sk. Objednat
“*",’ Y siich mdzete na adrese redakcie
| - vyuzite objednavkovy listok!
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ROCNIK 1996
Vyuzite moznost predplatného na cely rocnik! Usetrite minimal-
ne 20,- Sk na kazdom ¢Cisle, ak si ho predplatite!

DE SIGN UM 1996 vychadza v novej grafickej tprave s rozsire-
nym poctom stran na 72 za rovnaki cenu!
Cena jedného Eisla je 60,- Sk, celorocné predplatné 240,- Sk.

Pripominame, Ze kaZdy predplatitel dostava zdarma dvojmesac-
nik Bulletin SCD - najaktuainejsie informéacie o vystavach, veltr-
hoch, sttaziach, kongresoch a sympdziach, publikaciach a pod.

Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa

Objednavam si zavazne DE SIGN UM

|4 Rotnik 1996
(2] [3] 4] Roenik 1995

Casopis zasielajte postou:

D oby&ajne (240,- Sk)

D doporucene (268,- Sk)

Predplatné uhradim:

zlozenkou

D z Uctu

|| ziadam vystavit faktdru

datum a podpis



Objednavka inzercie

Nazov firmy

Kontaktna osoba

Adresa, telefon

Mam zaujem o inzerciu v Cisle:

Rozsah:

celostranova

polstranova

ina forma (navrhnite)

datum a podpis

IAIN:NJOIS 30

TET X089 '0 d

ININNSIS 3 B1o¥Yepa)

eAejsijelg 66 v18
nufezip wnijuad 3}Suano|S

INZERCIA V DE SIGN'UM

Firmam, ktoré yrobky s dob-
rym dizajnom, agenturam,
grafickym a arc ckym atelié-
rom ponukame ' inzerovat v ca-
sopise DE SIGN
Vyuzite moznost ovat o svojich
sluzbach a produ Siroky okruh od-
bornikov a zaujemcov o kvalitny dizajn
doma i v zahra meno sa
ocitne v dobre nosti, kde je
kritéeriom kval nu!

Cennik
o Obalka celofarebna 4. strana...... 20,000, Sk, ,
& Vniitorng strany (celofarebné)......................
£ Se VO format1/1......15 000, Sk ,
AR S5 format1/2........ 7.500,- Sk
©
5 Astrana asopisu.................... 15000, Sk,
5 Za.kazdd dal$iustrany................ 7.000.: Sk .
—_
Ina forma inzercie dohodou.
OO0 00 0O0DOCOEOEOGOOOOGOEOEOOS

Podklady: litografie, prip. texty na diskete + obrazovy
material. Ponlikame moznost vyrieSenia grafickej
Gpravy stranky.

Po obdrzani vasej objednavky s vami dohodneme
podrobné podmienky uverejnenia inzercie.
Kontakt:

Slovenské centrum dizajnu

redakcia DE SIGN UM

P. 0. Box 131, 814 99 Bratislava

tel.: 07/ 5334 161, 5331 371

fax: 07/5331 389

KATALOG DIZAJNEROV

SLOVENSKE CENTRUM DIZAJN
POLROKU 19 DANIE
SA PREDSTAV ¢
SOBIACICH V RC
FICKEHO DIZA]
OSOBITNY KATA
KATALOG BUD
VENCINE A ANG - <

KATALOG BUDE VO VOLNOM PREDAIJI.

RIPRAVUJE V .
U, V KTOROM
IZAJNEROV PO-
(OKREM GRA-
DE VENOVANY
997).
EXTAMI V SLO-




Tak’gq sa
to zacina ...

u
pokracuje
DeskArtes...

A | 4 4 4 2y

,Vel'ky pocet variant
riesenia, ktory umoznilo
pouzitie systému
DeskArtes, urychlilo
vyrobu prototypu tohto v
golfového vozidla
o niekol'ko mesiacov.
DeskArtes poskytol
délezité informacie v
pre vyrobu modelov.*

Stefan Klein

DESRRRELS

VSetky obrazky predstavuju

vyrobky modelovane a vizualizovane
systemom DeskArtes.

Dakujeme autorom

(Stefan Klein, Peter Balko)

za ich poskytnutie

| < 4 4 4

Systém pre priemyselného dizajnéra
DeskArtes je pocitacovy systém podpory prie-
myselného dizajnu (CAID), vdaka ktoremu
rychlo a jednoducho navrhnete vyrobky zlozi-
tych tvarov. DeskArtes bol vyvinuty Specialne
podla poZiadaviek a za metodického vedenia
poprednych priemyselnych dizajnérov pre po-
treby navrhu, stylingu a vizualizacie.

Tvorivost
Nemusite byt expertom na CAD, aby ste vytvo-
rili zlozité modely so systémom DeskArtes.
Mbzete zacat pra- r— —
covat velmi jedno- ‘h\ .

ducho od pociatoc- “ :
nych naértov az SN
k vyslednému tva- | —%
ru bez presnych
geometrickych ale-
bo mechanickych obmedzeni. Viac sa venuje-
te tvorivym fazam dizajnu, pripravite viac alter-
nativ, budete produktivnejsi.

Intuitivnost
Metodologia modelovania zodpoveda tradic-
nym metodam prace dizajnéra. Povrchy defi-
nujete pomocou 2D projekcii a premenlivych
prierezovych kri- 7
viek. Mozete ich
nasledne upravo-
vat a vytvarovat
zlozité modely re-
zanim, spajanim
a zhladzovanim.
Rychlo a efektivne navrhnete jednoduché
salky, interiéry vybavené nabytkom, i konstruk-
¢ne narocné automobily.

Integracia adajov
Presnl geometriu dielcov vytvorite v systéme
DeskArtes, alebo ju nacitate z inych systémov.
Po dokonéeni ju mozete odoslat naspat do
CAD alebo CAD/CAM systémov na dalSie ana-
lyzy alebo vygenerovanie NC programov.
CAD/CAM systémy, ktoré teraz pouzivate,
takto budui naplno vyuzité. Cely proces vyvoja
sa zrychluje.

Fotorealizmus
Fotorealistické zobrazenia zo systéemu
DeskArtes mozu byt pouZité na prezentacné
a marketingoveé ucely - eSte pred vyrobou pro-
totypu ukazu, ako bude vysledny produkt
vyzerat.
Zbavite sa nepochopenia, ktoré v komunikacii
medzi ucastnikmi vyvoja, pracujucimi doteraj-
Simi spésobmi, eSte stale pretrvava.

Je cas ist do toho
Fujitsu, Honda, Mercedes-Benz, SAAB,
Wedgwood, Royal Doulton, Electrolux, FRIC
a OTF, takisto ako veduce dizajnérske a na-
vrharske firmy, architektonicke ateliéry
a vyznamné univerzity s uzivatelmi progra-
movych rieseni pre navrh a modelovanie,
vizualizaciu, prenos dat, ¢i nastrojov
pre rapid prototyping spoloénosti DeskArtes.
DeskArtes na grafickych pracovnych stani
ciach ponudka priemyselnym dizajnérom vyni-
kajuce parametre cena/vykon. NajlepSie sa
prejavi ked' ste pod tlakom nakladov a ¢asu.
Z dobrych myslienok robi uspesny vyrobok.

Chcel by som sa viac dozvediet o systéme DeskArtes

Prosim:

] Poslite mi materialy o systéme DeskArtes

[} Poélite mi Informéaciu o pracovnych staniciach

] Poslite mi informaciu o dafSom vybaveni dizajnérskeho
pracoviska

Meno

Spolofaost. .oliLcliaiviadai

Adresa

Mesto

Tento kupon odoslite alebo odfaxujte na adresu:

= entro
\

Nevadzova 5, 821 01 Bratislava
Autorizovany distribitor systemov ' 3

tel.:+42 7 291 860, 293 584, 291 884
fax:+42 7 291 884
e-mail: da@entro.sk

Industrial Design Systems
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Martin Szekely: Stoziare vysokého napétia pre spolocnost Transel, 1994.
Projekt ekologicky prijatelnych drevenych elektrickych pylénov sa r. 1996 zavadza do uZivania vo Francizsku.

) Autar sa inSpiroval siluetou veternych mlynov vo vidieckom prostredi.
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