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Komplexna priprava tlacovych podkladov vratane grafickych navrhov

Skenovanie transparentnych a odrazovych predioh na bubnovom skeneri
Chromagraph S 3800 od firmy Linotype - Hell

(maximalna vel'kost snimanej predlohy 650 x 510 mm)

Strankova a harkova montaz na pocitacoch Apple Macintosh a PC

Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitovych jednotkach Linotype - Hell:
- Herkules PRO - maximalny format osvitu B2 (730 x 550 mm), raster do 160 |I/cm
- Linotronic 630 - maximalny format osvitu B3 (470 x 430 mm), raster do 80 I/cm
Osvity mozu byt dodané na pamétovych médiach pre pocéitace Apple Macintosh a PC:
externy HD SCSI, SyQuest 88 a 200 MB, lomega disky Bernoulli, Jaz a Zip,
magnetooptické disky 650 MB a 1,3 GB, CD-ROM disky

Natlacky Matchprint 3M na maximalny format B2 (686 x 508 mm)

Digitalne natlacky 3M Rainbow na maximalny format A3+

Nahravanie dat na CD-ROM disky

Vel'koformatova digitalna tlac¢ pre vnitorné aj vonkajsie pouzitie az do Sirky 1,5 m
Velkoformatova laminacia a kasirovanie az do Sirky 1,5 m
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S akymi zamermi nastupujete na post riaditel'ky SCD? Aké budu
priority SCD?

Doterajsia prdaca SCD v prospech slovenského dizajnu - ¢i uz v oblasti sprostred-
kovania informdcii, publikacnej ¢innosti alebo v oblasti medzindarodnych kontak-
tov je vicésine domdcich i zahraniénych odbornikov dizajnu dobre znama. Za rov-
nako dolezité vsak povazujem aj to, aby sme ¢o najrychlejsie vstipili do povedo-
mia SirSej verejnosti, vzbudili zaujem vsetkych zainteresovanych

i kompetentnych, dokdzali ndjst najucinnejsie spésoby a najrychlejsie cesty na
naplinanie ndsho poslania. Medzi priority SCD bude preto v najbliz§om obdobi
zamery tak doma, ako i u zahranicnych partnerskych dizajnérskych organizacii.
Ak mam byt konkrétna, najdélezitejsimi aktivitami, ktoré do konca roka vyvi-
nieme, bude aktivna prezentdcia SR na medzindrodnom kongrese dizajnérskych
organizdcii v Sydney v septembri tohto roku a sutaz Narodnd cena za dizajn ‘99,
ktorej vysledky chceme zverejnit a sldvnostne vyhldsit v decembri tohto roka.
Intenzivne rozmysl'ame uz aj o aktivitdch na rok 2000. V spoluprdci s viacerymi
partnermi chceme usporiadat jubilejnu vystavu propagujicu slovensky dizajn,
doplnit ju vydanim hodnotnej publikdcie a byt spoluorganizdtormi vyznamného
medzindrodného podujatia v oblasti grafického dizajnu - Triendle plagdtu Trnava
2000. Popritom budeme rozsirovat nase informacné - siucasné i archivne - bdazy
ddt, informovat, publikovat, vzdeldvat a presviedcat, budovat kontakty. Chceme
byt uzitoéni vsetkym, ktori to potrebuji. Ci a ako sa ndm to podari zdvisi nielen
od nds, ale i od miery pochopenia vSetkych, od ktorych zdavisime my...

Co méze pre obe strany - uZivatela dizajnu i jeho vyrobcu - urobit
taka institucia, ako je SCD?

Vel'mi vela. Centra dizajnu vo vyspelych Stdatoch Europy maji neporovnatelne
dlhs$iu tradiciu v podpore rozvoja dizajnu nez nase. Slovensko md, zial, na roz-
diel od tychto krajin, iny povojnovy spolocensky a hospoddrsky vyvoj, z ¢oho sa
zdkonite odvija aj sucasnd - nazvem to vel'mi mierne - neutesend situdcia

v oblasti dizajnu. Potrebuje dnes vébec niekto na Slovensku dizajn? To je najcas-
tejsia otdzka slovenskych priemyselnych dizajnérov, ktori len s namahou nachd-
dzaji v praxi asporn aké-také uplatnenie. Pritom odpoved sa ndm priam denno-
denne okato niika: staci si uvedomit, ¢im zije dnesny svet, a zistime, ze dizajn
vyuzivaju vyspelé priemyselné stdty ako jeden z najucinnejsich ekonomickych
ndstrojov na presadenie sa na domdcich i zahraniénych trhoch. Uvedomuju si
jeho vyznam pre uchovanie a zvel'ad'ovanie svojich kultiirnych tradicii a intelek-
tudlneho potencidlu. A o robime my? Vicsina l'udi dobry dizajn ani nevie rozpo-
znat, nieto ocenit. Podporu dizajnu by sme mdrne hl'adali v ktorejkolvek zo
sucasnych rozvojovych koncepcii statnej politiky... TakZe, aby som sa dostala

k odpovedi na otdzku: Slovenské centrum dizajnu méze vyrobcom uz dnes ukdzat
a poméct ndjst spésoby, ako vyrdbat dobré a uispesné vyrobky, a v budiicnosti
spotrebitel'om poméct nachddzat na trhu ¢oraz viac a ¢oraz lepsich domdcich
vyrobkov. Chceme urobit maximum pre to, aby tak spotrebitelia, ako aj vyrobco-
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via pochopili, preco dizajn - nds, domdci - potrebujeme a Ze ho potrebujeme ako jeden zo zdklad-
nych predpokladov zlepSovania kvality zZivota nasich l'udi. Preto hlavnym poslanim SCD je uc¢innd
osveta smerom do oblasti kultury i priemyslu, zamerand na podporu rozvoja pévodného sloven-
ského dizajnu. Nasou zdkladnou ilohou je sustredovat a Sirit vSetkymi dostupnymi prostriedkami
maximum informdcii o dizajne vo vsetkych sférach spolocnosti - tak medzi odbornikmi, ako i v laic-
kej verejnosti, tak medzi sucasnymi, ako i budiucimi vyrobcami, manazérmi, riadiacimi pracov-
nikmi, nevynimajiic partnerov v §tatnych orgdnoch.

Co ocenujete z ¢cinnosti SCD za predchddzajiice roky?

Slovenské centrum dizajnu mad za sebou devit rokov ¢innosti a kus tictyhodnej prdce. 0d chvile,
ked dokdzalo presadit opodstatnenie svojho vzniku a budovat si identitu jedinej celoslovensky
posobiacej institicie na podporu rozvoja dizajnu, nadvdzovalo délezité kontakty s medzindrod-
nymi dizajnérskymi zdruzeniami a vytvdralo podnetné partnerské vztahy s podobnymi instituciami
v mnohych krajindch sveta a rozbehlo publikac¢nu ¢innost (medzi jej vystupy sa radia viaceré hod-
notné publikdcie zamerané na propagdciu slovenského priemyselného i grafického dizajnu a uz
Siesty rok i tento jediny slovensky odborny ¢asopis o dizajne). Situdcia v dvoch zdkladnych oblas-
tiach dizajnu sa u nas od cias zaloZzenia SCD vsak znacne zmenila - kym graficky dizajn md
pomerne Siroké uplatnenie a i relativne dobré moznosti rozvoja, v oblasti priemyselného dizajnu
treba vel'mi vel'a dobiehat, podporit, presadit. Dnes sa uz nestaci venovat len tvorivym problé-
mom dizajnu vyrobkov, ale musime zacat hl'adat moznosti a cesty, ako ho postupne poméct presa-
dzovat v kazdodennej vyrobnej i spotrebitel'skej praxi.

S kym chcete v budiicnosti spolupracovat?

Je samozrejmé, zZe budeme nadalej udrziavat a rozvijat spoluprdcu so véetkymi doterajsimi

i novymi partnermi v zahraniéi. Obzvldst mi zdleZi na prehlbeni spoluprdce a vymeny skiisenosti

s Design centrom Ceskej republiky, ako i d'alsimi krajinami byvalého vychodného bloku, s ktorymi
mame podobny osud v oblasti uplatnenia dizajnu vo vyrobnej a spoloéenskej praxi. Na domdcej
pode budem preferovat myslienku tvorivej spoluprdce s kazdym, kto chce a méze spolupracovat -
pocniic médiami, ktoré mézu zohrat nesmierne délezitu ulohu pri Sireni osvety a informadcit

o dizajne, cez firemnii sféru az po subjekty z oblasti Skolstva, ktoré by sa mali zaéat popri vyucbe
kvalitnych dizajnérov starat aj o vztah k dizajnu u vsetkych budiicich manazérov, obchodnikov

i ekonomov. Ako absoliitnu prioritu, ku ktorej budu smerovat vietky nase snahy, v§ak vidim

v moznost ziskat pre nase ciele sirsiu podporu Statnych orgdnov. Nesmierne si vazim skutocnost,
Ze nds zriad'ovatel - Ministerstvo kultury SR - aj v dnesnych, z pohl'adu financii zloZitych ¢asoch
doceriuje nenahraditelnu kultirnu a osvetovu iulohu nasej institiicie. Som presvedcend, Ze sa ndm
v ned'alekej budicnosti podari ndjst pochopenie a podporu aj zo strany Ministerstva hospoddrstva
SR a staneme sa iniciatorom, spolutvorcom i jednym z garantov uplatrniovania Stdtnej hospoddrskej
politiky v oblasti rozvoja a zavdadzania dizajnu vo vyrobnej praxi malych a strednych podnikov na
Slovensku.

Co by ste pouzili ako priklad dobrého slovenského dizajnu, resp. ako dékaz jeho
vyvojaschopnosti?

Oblast nabytkdrskeho priemyslu, a to rozhodne nielen preto, Ze iizko sivisi s mojou doterajsou
profesiondlnou drahou. Sticasnd explozia ndbytkového dizajnu - myslim, Ze to tak mézZem nazvat
vzhl'adom na situdciu v inych odboroch - nie je nahodnd. Vo vyrobe nabytku mame u nds dlhorocné
tradicie, od ¢ias manufaktirnej remeselnej vyroby cez velkosériovi vyrobu statnych podnikov,
vratane mnohych zabudnutych, no vybornych realizdcii alebo projektov dizajnérov starsich gene-
rdacii. Dobry dizajn vznikad zo silnych tradicii, a my ich mdme i v inych odvetviach, ako je napriklad
textilny, odevny alebo skldrsky priemysel. Nemali by sme snivat o drahych technoldgidch, ktoré si
nemézeme dovolit, ale zachovat, posilnit a rozvijat to, ¢o ndm je odnepamditi blizke, v ¢om mdame
tradicie, skusenosti, vyrobné kapacity a v neposlednom rade i dostupné domdce suroviny.

Preco sa vobec treba usilovat o to, aby slovenské firmy vyrdbali vyrobky so slo-
venskym dizajnom?

Dovolim si tvrdit, Ze hoci sme malou krajinou, mdame jedinecné kultirne tradicie a nesmierne
bohatstvo tak v podobe intelektudlneho potencidlu nasich l'udi, ako i v podobe ich vynimocnej
zrucnosti, ktoru nasi dedovia nazyvali fortielom. V ponimani moderného sveta je to obrovsky kapi-
tal, ktory by bolo hriechom a nenapravitelnou skodou nevyuzit. Vyrdabat vyrobky s dobrym domad-
cim - a teda osobitym a jedineénym - dizajnom je prdve to, o ¢o sa usiluje a starda kazdd modernd
spolocnost, ktord chce zvel'ad'ovat kultiirne dedicstvo svojich predkov a zabezpecit dnes i zajtra
ekonomicki, a teda aj celospolocenski prosperitu.

Dakujem za rozhovor. ’ 2 ;
Adriena Pekarova



DARCEKOVE BALENIE FLIAS NA VINO
A PUZDRO NA OKULIARE.

Dizajn: Maria MikulaSova.

Zvlastna cena poroty.

SUV Jozefa Vydru, Bratislava.

Foto: Martin Marengéin.

OBALOVY PROGRAM NA ZELENE CAJE ., II.
Dizajn: Monika Bajlova, VSVU Bratislava. Cena riaditela
Design centra CR. Foto: Juro Novak.

-

OBALOVY PROGRAM NA KAKTUSOVE KVETINY
Dizajn: Hedviga Hamzikova, VSVU Bratislava.
2. miesto v kategorii vysokych $kol.

Foto: archiv Antipol Brno.

TAINA JASKYNA,
HARMONIA, UZEMIE SPOMIENOK.

Dizajn: Marek Dvorak, Zvoien.

3. miesto v kategorii mlady dizajnér.

BONBONIERY:

mlady obal 99

4. rocnik medzinarodnej sitaze mladych dizajnérov

SCD sa v tomto roku opat stalo aktivnym spoluorganizatorom
sutaze mladych dizajnérov s medzinarodnou ucastou Miady obal
'99. Vypisovatel'om 4. roénika sitaze boli Design centrum CR

Slavnostné vyhlasenie vysledkov sa uskutoc-
nilo v maji t. r. pri prileZitosti medzinarodného
veltrhu EMBAX-PRINT '99 v Brne. Sucastou

a Model Obaly Opava, a. s., jedna z najvyznamnejsich spolocnosti
vo vyrobe kartonovych a lepenkovych obalov na ¢eskom trhu, ktora
bola sicasne generalnym sponzorom sutaze.

Pri uvedenom podujati sa uz po Stvrtykrat stretli Géastnici z Ciech,
Slovenska, po druhykrat z Polska, a to z roka na rok v pocetnejSom
zastipeni. A nebolo to len zvySovanie kvantity, ktorym prekvapil
tento roénik. Studenti pod vedenim skisenych pedagégov a mladi
dizajnéri sa zapajaju do sutaze s ¢oraz kvalitnej§imi pracami

a vacsim zaujmom, ktory urcite podnietila aj niekolkonasobna
reintalacia putovnej vystavy minulorocnej sutaze v zicastnenych
krajinach.

Do 4. rocnika sttaze bolo prihlasenych 236 stuborov - 380 prac od
177 autorov. Predmetom sitaze bolo priestorové tvarovanie kartonu
a lepenky a navrh nového netradicného rieSenia dizajnu obalu ako
prostriedku ochrany, prezentacie a komunikacie produktu. Pri
vyhodnocovani sitaznych prac porota prihliadala predovSetkym na
splnenie zadania, kreativitu, tvarovu originalitu, konStrukénu népa-
ditost, funkcnost, Groven grafického rieSenia (ak bola sticastou
predlozenej prace). V kazdej kategorii ziskali cenu 3 najuspesnejsie
rieSenia, navySe porota udelila jednu zvlastnu cenu a stanovila
absolitne poradie vo vSetkych kategériach. DalSie ceny udelili ria
ditel DC CR a Unia vytvarnych umelcov CR.

Novinkou sutaZze bola pozZiadavka na vytvorenie obalov pre konkrétne
vyrobky, co poskytlo sutaziacim moznost otestovat si svoje schop-
nosti v priamom kontakte s prisnymi poZiadavkami vyrobnej praxe

a moznostami technologie. Ocenenia firmy MB Karton, s. r. 0.,
Moravské Budéjovice ziskali slovenski studenti Lubomir Zila zo SUV

v Kremnici za darcéekové balenie vina a Matds Lanyi zo SUV v Kosi-
ciach za darcekoveé balenie flias.

Margita Michlikova

5 2/1999

odovzdavania cien bolo aj otvorenie prvej pre-
zentacnej vystavy sutaze Mlady obal '99, kde
sa predstavilo 76 stborov prac zo vSetkych
troch zacastnenych krajin. Vystava bude
podobne ako v predchadzajicom roku
putovna.

Celkova Uroven podujatia a narastajlci zau-
jem o sttaz podnietili organizatorov k zameru
vyzvat k UcCasti dalSich zahraniénych Studen-
tov a mladych dizajnérov. Je pravdepodobné,
Ze sa v novom rocniku stretneme aj s ucast-
nikmi z inych krajin.

Podrobnejsie informacie o sufazi doplnené
obrazovym materidlom su uverejnené na
adrese: www.sdc.sk a www.designcentrum.cz.
Katalog sutaze je k dispozicii v kniznici SCD.

Mlady obal
'99

MOZAIKA INFORMACII / MLADY OBAL '99
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Upletové modely. Dana Kuzmova

Ssaty '99

Pod tymto takonickym nazvom s podtitulom Saty ako umelecké dielo sa skryva akcia, ktora ma
v Cechach uZ niekolkoroénu tradiciu a na jej priprave sa podiela najma Dana Prochadzkova so
spolocnosti Plejady. V priestoroch prestiznej prazskej galérie Manes sme videli mnozstvo Siat,
ktoré by tiito narocni ambiciu mali spinat. Ako nam povedala D. Prochadzkova, v Ziadnom
pripade neslo o konfrontacnu vystavu, hoci porovnavaniu sa zrejme neda vzdy vyhn(t. ISlo o to,
aby sa v Case od 6. azdo 11. aprila v galerijnych priestoroch a na prehliadkach predstavilo to
najlepsie, ¢o v odevnom dizajne v Cechéch vznika, tentoraz aj so slovenskou icastou ateliéru
odevného dizajnu bratislavskej Vysokej Skoly vytvarnych umeni. Tlto zaujimavi akciu svojou
ucastou poctil aj taky renomovany odevny vytvarnik, ako je Teodor Pisték, ktory na prehliadke
predstavil uniformy.
Porota zostavena z predstavitefov poprednych praiskych médii udelovala cenu za najlepsi
vytvarny pocin. Tohto roku si ju odniesla prazska Stredna umeleckopriemyselna Skola za kolekciu
upletov pod vedenim renomovanej vytvarnicky Gity Marcolovej. Tato vytvarnicka dlhé roky poso-
bila ako navrharka v byvalom praiskom UBOKU a teraz sa venuje mladym talentom.
A Gspesne. Upletové modely jej zverencov si cenu plne zaslGzili. Videli sme domyselné a na vyso-
kej vytvarnej Urovni spracované pletené odevy, ktoré zaujali pritomnych i pocas prehliadky $kal,
ktora bola posledny den vystavy. Narocné kreacie, priestorové objekty vynikali priestorovou
konstrukciou i atraktivitou. A ako obstali Studentky z odevného dizajnu pod vedenim Jilie Sabo-
vej? Velmi dobre. Na prehliadke sme mali moznost vidiet kolekciu Ciernych modelov Jitky Pavli-
kovej, ktora za svoje dalie modely z cyklu Metamorfozy ziskala ocenenie v Cine i na brnianskej
sutazi Junior. Rovnako posobivé boli i modely Jeanetty Palenikovej zo zamatu, sukiiové nohavice
Miroslavy Kurpasovej, fantazijné klobuky a pokryvky hlavy druhacky Vladimiry Bebcakovej, korze-
tové modely Noémi Szakalovej ¢i dihové modely Jany Hamarovej. Rovnako Uplety Dany Kuzmovej
nenechali nikoho chladnym.
Hoci slovenské Studentky neziskali ziadne z oceneni, dokazali, Ze su kreativne a ich modely si
porovnatelné s dielami ich kolegyn a kolegov z prestiznych praskych 3kol. Skoda, Ze si nemohli
skonfrontovat svoje tvorivé usilie s kolegami a kolegynami z uz spominanej prazskej UMPRUM-ky.
Bolo by to ddostojné meranie sil.
Prehliadka Saty '99 ukazala mnoZstvo tendencii a pristupov k tvorbe odevu - od klasického po
futuristicky az vizionarsky. Treba sa pravom pytat, ako bude vyzerat vytvarny odev v novom milé-
niu. Podla slovenského pedagoga na bratislavskej VSVU Jozefa Taptucha sa éaka na vedicu
osobnost. Na nového Diora roku 2000. VSetko tu uz raz bolo a pristupy sa opakuji. S jeho slo-
vami mozno iba suhlasit, Uvidime, ¢i sa takyto médny guru v novom miléniu objavi.
Saty '99 skonéili, nech ziji aty roku 2000!

Sabina Bacikova
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Diihové modely. Jana Hamarova
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V dioch 22. aprila - 11. maja 1999
sa v priestoroch Galérie K.F.A. pre-
zentoval novou kolekciou nabytku
navrhnutou pre firmu COTTO renomo-
vany cesky dizajnér Jifi Pelcl (1950)
- zakladatel Skupiny Atika, vydava-
tel' a redaktor bulletinu Interier
Design, spoluzakladatel prvej galé-
rie dizajnu Genia Loci a v siicasnosti
vediici ateliéru Architektira - design
na VSUP v Prahe.

Ceska spoloénost COTTO sa speciali-
zuje na komplexné zariadovanie inte-
riérov, malé série atypického nabytku
a solitéry. Je znama spolupracou

s poprednymi dizajnérmi a dorazom na
kvalitu navrhu a vyhotovenia.
Podielala sa na vybaveni interiérov
viacerych vyznamnych verejnych
budov (Agrobanka, Ceska poistoviia
Brno) a mnohych obytnych interiérov.
Naposledy sme si v Bratislave Pelclov
dizajn mohli pozriet koncom minulého
roka, vystava diel z rokov 1995 - 1998
sa uskutocnila, rovnako ako tentoraz,
v galérii K.F.A. Aktualna prezentacia
nabytkovych solitérov bola doplnena
aj niekolkymi ukazkami drobnych dZitkovych

predmetov - 3alky, svietniky, misy atd. H :

Vystavu sprevadzal minikatalog s kresbami M&MLLLMM
Pelclovych ndvrhov nabytku. "

Kolekcia nabytku pre firmu COTTO predstavuje p_Q_h_y_b_L_p_L’_E_S_t_Q_f_e__
dizajn striedmej elegancie a rafinovaného

Svihu, s puncom luxusne vyznievajlcej jedno-
duchosti. Na prvy pohlad tak celkom pro-

Poliéa Topeka, 1§98

Sikoku, 1998

tikladna cast tvorby je na mile vzdialena jeho prvkami. Dalsimi jednotiacimi, permanentne sa objavujicimi prvkami
mysteriéznym a nejednoznacnym interiérovym Pelclovych ndvrhov nabytku su transparentnost a pohyblivost. Kniz-
objektom, ako napr. Bludny balvan, Pevnost, nice, etazéry, policové zostavy, skrinovy nabytok su prevazne navrho-
alebo ironicko-hravym porcelanovym Salkam vané ako trojrozmerné, od pevného miesta v priestore nezavislé pred-
Punk, Kvet. Prisna symetria, pravouhlé linie, mety. NajcistejSim prikladom su policové zostavy tvorené paralelne
architektonicka vystavba, timena farebnost si radenymi pasmi Sikoku a Aomori, ktoré si definované scasti svojim
vSak obcas, so zmyslom pre vtipné, niekedy Jfyzickym telom* a scasti priestorom, existuji v iom, ale nie su

aZ sarkastické travestie rozneho druhu, v nom pevne zakotvené. Lapidarnym prikladom variovania pohybu
narusené vychylenim alebo rozvinenim rovnej a pohyblivosti nabytku je spaliovy komplet Detroit - vSetky jeho
linie, inokedy Pelcl upozorni industridine sGcasti s na kolieskach (postel, nocné stoliky, zrkadlo, odkladaci
ladenym detailom alebo dezénom balansuji- stolik). Jednotlivé kusy mozu kedykolvek nendapadne migrovat inte-
cim na hranici s gycom. A to je prave to, o rierom - staci jemné posunutie a priestor sa Gplne zmeni. Pohyblivé
Pelclovu tvorbu zjednocuje - zmysel pre je i osvetlenie nad postelou: osvetlovacie telesad uchytené v kovovej
vysoko rafinovani hru s vyznamnymi a histo- sietke a volne zavesené na rame postele - to je jeden z mnozZstva

umne rozohranych detailov. Jemné vinenie, akysi lahucky
zachvev rozvini aj operadlo pohovky Fargo.

Drobné predmety predstavené na vystave dokladaji rozpustilo
uvolneny pol Pelclovej tvorby - sarkasticka lyZicka Spermia Anei-
ka, chodiaci pohar Trifid alebo kridlata vaza Kirkuk. Su to pred-
mety provokujlce, vyznamovo mnohoznacné a technologicky
invencéné, vSetko su to vlastnosti signifikantné pre Styl dnes uz
takmer klasickej postmodernej skupiny Atika.

Podla Pelcla tkvie jadro dizajnérskej profesie v mysleni. Tvorba
v poslednych rokoch, prinaSajica nové, rozvaine hfadané kon-
cepty vztahu nabytku a priestoru, je toho dokazom. A ako pozna-
menava M. Lamarova v katalogu k Pelclovej vystave tvorby

z rokov 1995 -1998: ,Zda sa, Ze Jifi Pelcl vstupuje do dalsej
tvorive]j fazy, v ktorej spontanne uvoliuje tvaroslovie a hra sa

s vyznamovosfou a pritom sa znovu oblikom vracia k priemysel-
nému dizajnu.”

rickymi odkazmi, ako aj cit pre doko-
nale vypointovany detail. Koncept
nabytku, odkazujlci spdosobom
vystavby, decentnou farebnostou a pre-
cizne a ucelne stvarnenym detailom na
modernisticky dizajn, konfrontuje s pre-
kvapivymi a Casto zamerne nestrodymi

Polica Aomori, 1998

Viera Kleinova
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Z'vy'Istavy Jana Kaplického (Future systems) v NG.
V popredi model vySkovej stavby Birds.

Nakupny vozik Trochu zanovité zviera (ocel, drevo).

Pohar, Otvaraci ritual (polykarbonatovy plast).
Dizajn: Karl-Emilio Pircher.

Dizajn: Design studio E00S.
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Vystavy dizajnu maji v Prahe uZ svoju stalu navstevnicku klientelu. Preto
aj prestizna institicia NG - Zbierky si¢asného a moderného umenia -
dost ¢asto ponika nadherné priestory Malej dvorany Veltrzného palaca
na prezentaciu dizajnu, dokonca aj priemyselného dizajnu.

Vlani na jesen sa po zaujimave) vystave 100 + 1 Vitra, prehliadke 100
modelov najuspesnejsich stoliciek navrhnutych vyznamnymi dizajnérmi sve-
tovych mien, objavila rozsahom nevelka, ale velmi pritazliva vystava ces-
kého architekta Jana Kaplického. Tvorba jeho Studia Future systems je fas-
cinujica. Biomorfné tvary cerpajlce tvarovi inspiraciu z prirodnych Struktur
S vyuZzitim najmodernejSich stavebnych materialov a technoldgii predstavuji
jeho vizie architektonickych objektov budtcnosti. Vyznamné na Kaplického
tvorbe je prepojenie stavieb s prirodou a celkom samozrejmeé vyuzivanie
ekologickych principov, solarnych panelov, dazdovej vody a pod. Oblé tvary
budov pripominaju morskych
zivocichov alebo lietadla. Aero-
dynamicky princip - obtekanie
vzduchu okolo tvarov objektov - je
urujuci pre kazdy jeho projekt.
Zaluba v technike je zrejma

i z navrhov vozidiel, superbusu ¢i
elektrického vozidla z polovice
90. rokov. Z projektov Jana Kap-
lického vyZaruje radost z tvorby,
ktorou napina svoje Zivotné
krédo: Tvorivost je podstatnou
stcastou kazdej [udskej bytosti.
Vratme sa ku krase, nevahajme.
Je to imperativ!

Zivot v rytme atomu bol nazov
dalSej vystavy v NG, ktora sa vra-
tila k dnes uz uzavretej kapitole
architektury a dizajnu 50. rokov

Postivacia deliaca stena X - balance (antikoro, baldnovy hodvab).

Dizajn: Gerald Wurz.
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v byvalej CSR. Pri prilezitosti 40. vyroGia svetovej vystavy Expo 58 v Bruseli
usporiadala kuratorka zbierky architektiry Radomira Sedldkova dokumen-
tacne nabitl prezentaciu sltaze a najuspesnejSieho projektu na ceskoslo-
vensky vystavny pavilon architektov T. Cubra, J. Hrubého a Z. Pokorného.
Model a fotograficki dokumentéaciu zo stavby vitazného pavilonu v architek-
tonickej Casti vystavy doplnilo niekolko vybranych predmetov spotrebného
priemyslu, Uzitkového a vytvarného umenia 50. rokov, ktoré dobre evokovali
atmosféru doby. Prijemne pripomenuli, Ze vSetko savisi 5o vietkym a nie je
mozZné vytrhavat veci z ich suvislosti.

Poslednou z tejto plejady prezentacii dizajnu v NG v Prahe bola vystava
rakiskeho priemyselného dizajnu Design Now Austria. Prvy dojem z tejto
putovnej vystavy bol trochu rozpacity. Pricinou nebola len svetlosivomodra
farebnost grafiky, skladobnost vystavného mobilidru a nedbalo vyhotovené
plexisklové hranoly na instalaciu mensich predmetov, ale zamer prezentovat
nenapadny, tzv. nevidite/ny dizajn vSedného dia. Vystava nestavala na pie-
destal vynimocny esteticky zazitok z predmetov ateliérového dizajnu.
Naopak, vytrhla z kontextu sliziacich predmetov niekol'ko vtipnych a domy-
selnych ukazok vyrobenych s pouzitim novych technoldgii, ktoré respektuju
ekologiu a recyklované materialy.

Dve uvodné tézy vystavy navodili tusenie, ze pristup k dizajnu sa tu meni.
Na rozdiel od tradicného ponatia je priznana dizajnu SirSia socialna funkcia
v ovplyvneni Sirokého radu spotrebitelov a ich provokovaniu k tvorivej hre.
Prva téza hovorila 0 objave neutrinov, zhodou okolnosti ich objavil rakisky
fyzik Wolfgang Pauli, a divak bol tak prenesene informovany o nezmieritel-
nej mnohosti nasho materiaineho sveta. Druha citovala knihu Redlny svet
Victora Papanka. ,VSetci ludia su dizajnéri, vSetko, o robime, je takmer
vzdy dizajnom, pretoze tvarovanie je zakladnou fudskou aktivitou. Akakol-
vek snaha oddelit dizajn a vytvorit z neho vec samu osebe odporuje predpo-
kladu, Ze tvarovanie je zakladom Zivota.”

Uvodné krétke ohliadnutie sa po rakiskom dizajne od 50. rokov ukazalo, 7e
v lom o dobré napady nebola nikdy ntiidza. Rakisko od 60. rokov vyrabalo
prvé plastikové zjazdoveé lyze zn. Kneisl White Star s dizajnom Karla
Schrantza. Boli tu i dalSie spotrebné predmety na vysoke] estetickej Urovni,
napr. filmova kamera Eumig, liatinové a antikorové riady Carla Aubocka, na
ten Cas tvarovo vynimocna stolna lampa s dizajnom Studia Porsche. Dalo by
sa povedat, Ze svojou koncepciou najblizSie k nasledujucemu neviditel-
nému dizajnu bola mobilna pracovia Hansa Holleina z roku 1969.
Predmety s velkou davkou vytvarného citu a znalosti technolégie a mate-
rialu vyustili do casto neobvyklych, ale praktickych objektov, napr. rozkla-
daci vozik s nakupnym vakom Raz zatlacené, dvakrat rozlozené (dizajn
Nada Nasrallah), jednoducha konstrukcia z drotu s kolieskami na zavesenie
tasiek Nakupny pomocnik (dizajn Michele Falchetto) alebo vozik s brzdou
na tahanie objemnych a tazkych predmetov (dizajn Thomas Hasenbichler).
Prezentované boli aj ,vaznejSie“ projekty, ako napr. japonsky étericka kon-
Strukcia posuvnej deliacej steny (dizajn Karl Wurz, Kautzky Mechanik Wien),
alebo vtipny systém exteriérovej, na ocelovych lankach vypnutej a samo-
navijacej platenej strechy toho istého dizajnéra a tej istej firmy. Technicky

i esteticky vyvazeny bol novy systém uzatvarania elektrickych zasuviek do
stien (dizajn Karl-Emilio Pircher).

Objavilo sa tu aj niekolko znamych predmetov z plastov v novom ponati tva-
rov i funkcie, napr. priesvitny skladaci vak na vodu (anonymny dizajn), nafu-
kovacia vesta ako sucast denného nosenia (dizajn Marie Rahm), nafukova-
cia taska ako obal na hudobny nastroj (dizajn Klement Wassner). Vtipny bol
pohar z kvalitného transparentného plastu s vieckom a vnitornym hrotom
sluziaci na otvaranie plechoviek s napojmi a obal na CD vyrobeny z recyklo-
vanych gramofonovych platni. Zaujal aj poulicny stip fungujici ako prehra-
vac CD, ktoré si posluchac mohol zvolit z niekolkych moznosti na indivi-
dualne poclvanie cez slichadla.

Nechybali tu ani obaly z recyklovanej papieroviny a dalSich biologicky ne-
Skodnych materidlov, ktoré sU obvyklé aj u nas. Stcastou prezentacie bol
tiez graficky dizajn, obaly, plagaty, tlacoviny a tvorba virtuélneho vystavného
programu.

Dnes je uz beznym doplnkom vystav videoprogram. Tu bezali hned dva: jeden
predvadzal non-stop mladi modu od zacinajucich odevnych dizajnérov a v dru-
hom sme sa mohli zoznamit s ocenenymi projektmi dizajnérskych sttazi. Bolo
len na Skodu veci, Ze pravdepodobne v imysle nezanltit laického divaka infor-
maciami nepadlo vo videu ani slovo, a uz vobec nie meno oceriovanych auto-
rov, rok vzniku predmetu i udelenie ceny. Autori vystav niekedy zabudaju, ze
na ne chodi nielen Siroka verejnost, ale aj odbornici a dizajnéri. Vystava vsed-
ného dizajnu vyznela prijemne optimisticky, takmer az lahkovazne.

Jana Pauly
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Jedna z najviditel'nejSich moznych zmien pri vymene vedenia televizie je
zmena vizualnej identity. Takmer kazdé doterajSie vedenie STV pozmenilo
logo alebo uputavky nasej verejnopravnej televizie, nie priamo z marketingo-
vej nutnosti, no skor z dovodu upozornit na to, Ze televizia je pripravena uro-
bit vyrazné zmeny. Po septembrovych vol'bach 1998 sa STV pokusila zasad-
nymi zmenami vo svojom vnitri znovuziskat strateni reputaciu.

Vedenie Slovenskej televizie sa po prvykrat odhodlalo hfadat rieSenie mimo
vlastnej institicie a oslovilo 16 externych firiem. Vzhladom na zI financn situa-
ciu v STV toto rozhodnutie urCite nebolo ahké. Dovodom bola hlavne snaha zis-
kat novy pohlad a vybudovat profesionalnejsi a efektivnejsi vizual spolocnosti.
.Mali sme pocit, ze Slovenska televizia nie je natolko personalne vybavena, aby
zvladla tato ulohu. A brali sme do Gvahy aj fakt, Ze dihé roky bola uzavreta sama
do seba. Potrebovali sme novy pohlad. Logo totiz, Ci chceme alebo nechceme,
stale ovplyviiuje ludi, ovplyviiuje posobenie firmy na ludi,” povedal programovy
riaditel. Pre dizajnéra je velmi prijemné vypocut si, aké dolezité je pre STV nové
logo. Oslovif externd firmu je v tomto pohfade urcite spravne a vyjadruje odhod-
lanie STV dostat sa z viastnej izolacie s moznosfou hladat rieSenia mimo.
Konkurz vypisany koncom minulého roka vyhrala spolocnost Gratex International,
a.s., a za pat tyzdnov vyprodukovala koncepciu nového vizualu a prva sériu uputa-
vok. Martin Smatlak, riaditel STV pre koncepciu a stratégie, povedal, Ze pri vybere
spoloénosti bol rozhodujuci kreativny navrh a jeho filozofia, a odmietol dohady, ze
by aj cenova ponuka Gratexu mohla zohrat svoju Glohu. Naopak, podla programo-
vého riaditela Jozefa Filu bola cena jednym z vaznych faktorov pri rozhodovani

o vitazovi vyberového konania." Stefan Dobak, riaditel divizie marketingu spoloc-
nosti Gratex, uviedol, Ze prva cast navrhov realizovali za 2 mil. Sk, ¢o je ,asi 15-
krat nizSia suma, nez takéto navrhy v grafickom stadiu bezne stoja.”

Logo sa stalo zakladnym stavebnym kamefiom prebudovania vizualu. Stvorcovy
logotyp s pretinajucim polmesiacom je graficky Cisty a vyvazeny. Pozitivnou zme-
nou je opustenie tradicnej trikolory. Ako vo vacsine krajin s kratkou histériou, aj
na Slovensku sa Uzkostlivo dba na to, aby sa vo vSetkych instituciach, kde je

v mene ,Slovensko”, objavili vSetky tri farby nasej viajky a popripade aj sloven-
sky dvojkriz. Jedna z najmladsich krajin v Eurdpe chce vo svojom prejave zaimpo-
novaf tradiciou a histdriou. Vynimocnost Slovenska sa da vyjadrit aj inak ako
bielo-modro-Cerveno a vSetky farby farebného spektra nam patria tak isto ako
hociktorej inej krajine.

Trikolora bola nahradena teplymi pozitivnymi farbami, a nasla sa aj ekvivalentna
symbolika. ,Tri farby znamenajl tri kovy - zlato, striebro a bronz,” pise sa v tlaco-
vom oznameni. Programovy riaditel STV Jozef Filo dalej vysvetluje: ,Vychadzame
z histdrie. Tri kovy, to je Stiavnica, Kremnica a Jantarova cesta. Tieto farby vyjad-
ruju hodnoty, ktoré chce STV prinasat na obrazovku - tradiciu, hodnotu

a pravdu.“” Pri takej hierarchii nie je prekvapujuce, Ze na Slovensku je tradicia
hodnotena vyssSie ako pravda. Nova symbolika, ktora ma srSat z nového, metafo-
rami prepineného logotypu STV, nie je vobec pochopitelna. Co ma STV spolocné
s tymito regionmi a ich starocnou histériou?

Najlepsie logotypy televiznych kandlov st jednoduché grafické systémy, ktoré sa
nesnazia o nasilné metafory ani hiboku symboliku. Samotny logotyp nemoze
vyjadrit vSetky kvality spolocnosti. Iba jeho aplikacie dokazu rozvinat filozofiu
dizajnu do konecnej podoby. Logo britského kanalu BBC je klasickym prikladom
spolu s francuzskym TF alebo rakaskym ORF.

Symbolika cesty, troch kovov, dvoch regionov a jednej historickej skutocnosti,
geografické clenenie: sever - juh, vychod - zépad, sa velmi fazko spajaji s novym
logom, ktoré svojimi atribatmi posobi ako logo cestovnej spolocnosti. Eurostyle,
druh pisma pouzity v logotype, sa az prilis vztahuje k Casu svojho vzniku (1962)
a nema nic spolocné s ambiciou tvorcov zobrazit ,modernt europsku televiziu®.
Futura, doplnkové pismo pouzité na znelkach, mozno nesie v sebe prvok moder-
nosti, no je trochu ironicke, ked si uvedomime, ze jej autor, Paul Renner, ju do-
kongil roku 1928.

Ulohou televiznej grafiky je vniest do roznorodnosti programovej skladby tele-
vizie objasfiujicu Struktiru a poriadok, Preto by mala byt jej grafika jedno-
ducha, ucelna a informativna. Ak sa znelky stanu dekorativne, tak nova
identita namiesto toho, aby televizne vysielanie zjednocovala, ho iba rozbija

a fragmentarizuje.

TV grafika je svojou podstatou nevyhnutne multidimenzionalna. Tieto rozsahy
neziskava pouzivanim trojdimenzionalnych animacii, ale prezentaciou sekvencii
obréazkov v Case a priestore a ich doplnenim zvukom. Ak sa televizne vysielanie
pokusa simulovat 3D priestor (zname z ranych videohier), tak popiera charakte-
ristiky televizneho vysielania a zuzuje priestor na imaginaciu divakov. Po rokoch
poSramotenej povesti sa STV pokisila znovuziskat doveryhodnost divackej verej-
nosti sériou syntetickych zneliek, upataviek a jinglov. Pri takomto rieseni sa prob-
Iémom stava absencia emotivnosti, dialogu, hibky. Pocitacovo generované upu-
tavky posobia odcudzujlco, sterilne a archaicky.

DE SIGN'UM

Peter Bilak

e bfe(f 8 rokmi Neville Brody zacal pracovat na novej vizualnej ldenﬁ& rakus
kej statnej televizie ORF, vo svojej analyze vtedajSej situacie poznamenal:
.Napriek systematickému pouzivaniu dizajnu v Rakisku a Nemecku sa pri tele
viznej grafike stalo normou pouzitie pocitacovej animacie a produkovanfe
Jlietajlicich logotypov'. Na to, aby sa sa tieto elementy stali pre divakov atraktiv-
nejsie, pouzivaju sa prekvapujuco lacné efekty, ktoré aj nezasvatenec moze hod-
notif ako gyc. Napriek tomu, Ze je dostupna Spickova technoldgia, ta je pouzita
na produkovanie lacnych efektov.” Brody sa vo svojom rieseni vyhol pouzivanits
3D animécii a lietajtcich logotypov, pretoze divaci sa stali unaveni ich pouilva-
nim koncom 80. rokov. O desat rokov neskor, ked sa Slovenska televizia snazf
pretransformovat na ,moderna, objektivnu, europsku verejnopravnu televiziu®,

tak firma Gratex pouzila rovnaké metody, ktoré zlyhali pred vySe desatroCim
nedaleko od Slovenska.

STV sa v svojom tlacovom oznameni explicitne zmiefiuje, Ze sa chee vyhnut
napodobiiovaniu komerénych televizii, no napriek tomu st znelky napadne

zname tomu, ¢o pozname z americkych alebo nemeckych komercnych kanalov
spred par rokov. Vrstvena grafika, animacie plné nezmyselnych pocitacovych
efektov, necitliva a nepremyslena typografia si prvky pouZité vo vacsine novych
uputaviek a jinglov STV.

Dnesna televizia musi neustale obhajovat 8 postavenie d v rastlicej
konkurencii. Tento nerovny stiboj sa stava ahsi a televizn g v tomto
boji jedinym sudcom. Preto je prekvapujic ia, ktord sa ziskat

vyraznejsi profil, podceni dolezitost svojho io prejavu. Pat tyzdiov na
rozvinutie novej koncepcie je prilis malo aj o so skdsenostami s TV grafi-
kou, a to na Slovensku nemame. Druhym problémom zadévatela je organizova-
nie konkurzu. V krajindch s vyspelou vizualnou kultirou sa stalo pravidiom, Ze do
komisie sa pozyvaju aj nezévisli konzultanti, Specialisti vo svojom odbore. To sa
stava zarukou kompetentnejsieho vyberu a nasledne aj vysledku.

Novym vizualom deklarovalo vedenie STV snahu po zmene, no novost nezna-
mena vzdy aj tizené zlepSenie, ktoré sa STV pokisalo dosiahnut. Je naozaj
skoda premeskanej prileZitosti. .

’

novy

4

5

o

9.-'2 /1999

Poznamky

stv

noviny stv

vizualom, Eva Babitzova

pravnej instittcii.,
2.Trend, 7. 4. 1999, Slovenska televizia

1. Pravda, 3. 4. 1999, Nové vetry vo verejno-
5 Novy

llustracie: Gratex International, a.s.
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15. aprila t. r. bola v Slovenskej narodnej galérii
- vsuterénnych priestoroch Esterhazyho palaca

v Bratislave - otvorena vystava textobraz@rtfim.sk
s podtitulom ,stru¢na sprava o aktualnom stave

a perspektivach dizajnu alebo graficky dizajn
vcera a dnes".

0 tomto kolektivhnom obraze slovenského
grafického dizajnu 90. rokov sme sa porozpravali
s autorkou koncepcie vystavy a jej kuratorkou
Dagmar Polackovou.

Ako sa dostala téma slovenského grafického dizajnu
90. rokov do priestorov SNG?

Vizualna kultdra grafického dizajnu je v siCasnosti najrozsirenejSou
formou vytvarnej prezentacie, s ktorou prichadzame vSetci bez roz-
dielu do kazdodenného kontaktu. V pripade vytvarnych umeni je
predpokladom takeéhoto kontaktu ista aktivita - napriklad navsteva
vystavy alebo priamo ateliéru umelca. Graficky dizajn nas prostred-
nictvom svojich najrozmanitejSich foriem kontaktuje takmer nepre-
trzite. V tomto mnozstve domacich i zahrani¢nych produktov bolo
potrebné vytvorit orientaciu a upozornit na tie z nich, ktoré sa vymy-
kaju z priemeru a opakovania osvedceného Standardného modelu.
Zamerom vystavy bolo vybrat prave takéto realizacie. To bol, okrem
inych, dovod, preco SNG do svojho vystavného planu zaradila pro-
jekt, prvy z radu, ktory je venovany problematike aktualneho diania
na slovenskej scéne grafického dizajnu.

Kongenialne spojenie obrazu s textom v grafickom
dizajne ste pouzili uz v nazve vystavy...

Jednym zo zakladnych dynamickych prvkov si¢asného grafického
dizajnu je - zjednoduSene povedané - prave vzajomna transformacia
klasického vztahu fungujiceho v minulosti medzi obrazom a textom.
Zaujimava je prave hodnota toho, o existuje, pripadne toho, co sa
tu odohrava, ¢o sa deje medzi skutocnostami zastipenymi pojmami
textu - obrazu vo fyzickej podobe, ale dnes uz i pohybu v priestore

a Case vo virtualnej podobe. Presahy a vzajomné premeny ich vzta-
hov v grafickom dizajne su tematickym ramcom pritomnej vystavy.
Ako funguji. Aké formalne vyrazové prostriedky na to pouzivaji. Ako
s komponované do kontextov, aby rezonovali navzajom i v okolitom
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1Q Design Studio: Kalendar, 1998.
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svete. Ciefom vystavy je zachytit mnohorakost
a rozmanitost tychto moznosti, tak ako ich
mozeme najst v oblasti grafického dizajnu na
Slovensku.

Akl koncepciu ste zvolili pri priprave
vystavy?

V kazdom pripade mozno uhol pohladu vzhla-
dom na tému rozdelit na tri zvolené okruhy.
Prvym je aspekt vztahov grafického dizajnu

k aktudlnemu dianiu v ostatnych druhoch
sucasného umenia, v klasickej i digitalizova-
nej podobe - Jalius Nagy, Eva Odraskova,
Andrea Labudova... Druhym, rozsiahlejSim
okruhom je aspekt presunov vo vlastnej pod-
state textu - v pisme a typografii. Pismo

v takomto vztahu méze byt vyrazovym pro-
striedkom individudineho vyznamu viazaného
vzdy k inému konkrétnemu obrazu, napriklad
v divadelnych plagatoch Emila Drliciaka.
Casto sa pismo stava nositelom expresie -
Rastislav Michalik v CD-Rome AIDS - &i ces-
tou, experimentom, hrou a znakom, ako napr.
v pocitacovej typografii Daniela Blonského.
Privlastnenim a interpretaciou u Borisa
Prextu. V subkultirnej typografii Martina
Sitovca - Typeface Regular Hovado - je pis-
meno ikonkou, vytvara samostatny obraz,

a v slove, pripadne vete ironizuje nas ,plebej-
sky zlozvyk stale vlacit za slovami to, o iba
my sami povaZujeme za vyznamneé vyznamy*,
a nahradza ich novymi. Napokon na vystave
prezentujeme cez velkoplosny projektor

i pismo, ktoré sa meni na obraz - tu v sdvis-
losti s pohybom, priestorom, ¢asom, environ-
mentom a hudbou - typograficky balet Petra
Bilaka, ale i jeho ostatné prace.

Graficky dizajn casto a volne naraba
s odkazmi, casto aj na samého
seba...

Ano, preto aj tretim a poslednym okruhom
vystavnej prezentécie je jedna z dominant-
nych tém umenia 20. storo€ia, téma apropria-
cie Ci privlastnenia, ktora ma bohaté a rozno-
rodé zastlpenie i v oblasti v grafického
dizajnu. Boris Prexta si privlastnil s ironickou
diStanciou Marata, Pavel Balik intepretoval
dokonca priamo technologicky princip filmu,
Vliadimir Jurkovic si privlastnil Andy Warhola,
Pavel Choma Mickey Mousa, 1Q Design v mys-
tifikacne ladenom privlastiovani realizoval
kalendar Gratexu a autori virtualneho ¢aso-
pisu Loser & Loser vietko privlastnené vyzna-
movo posuvajl, postupne aj niekolkokrat

a ironicky komentuji konvenéné vyznamoveé
konstaty.

S akymi ohlasmi sa stretla vaSa
vystava?

Musim sa priznat, Ze tych par ,statocnych* -
a, bohuzial, nebolo ich ani sedem - sa

k vystave vyjadrilo. Nazory mnohych dalSich
poznam len sprostredkovane, t. j. reproduko-
vané niekym inym. X. Y. povedal, ze...

Nazory boli velmi rozdielne. To, ¢o jeden oce-
nil, druhy zatratil. Myslim si, Ze u nas nejest-
vuje dohoda o pravidlach. V kazdom pripade
aj takto konfrontacne (konfrontécia je zrejma
predovSetkym v generacnej rovine, ¢o povazu-
jem za celkom prirodzené), na Slovensku je to
tak, vyjadreny nazor povazujem za lepsi ako
lahostajnost a nezaujem.

Dakujem za rozhovor.

Maria Rihakova

VYSTAVY / TEXTOBRAZ@RTFIM.SK
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Pozvanka na vystavu plagatov v Aarhuse, 1998.

Dusan Junek

VYSTAVY / PAVEL CHOMA .

TIRAZE

sa to
men i
tym viac
je to
to isté

Nebudem tajit: mnozstvo roznych povinnosti, viac mimoumeleckych ako
spojenych bezprostredne s tvorbou grafického dizajnéra, nas casto uZ una-
vuje. No .povinnost” napisat o tvorcovi a tvorbe znacky Pavel Choma je pre mna,
naopak, radostou a poteSenim. NavySe ak je na to taky dovod ako rozsiahla
individualna vystava autora, usporiadana v ¢ase od 13. méaja do 11. jlla
v priestoroch Zupného domu Oravskej galérie v Dolnom Kubine.

Vyznam tejto udalosti bol zrejmy uz pri jej otvoreni. Davno som nezazil na
vystave grafického dizajnéra tolko navstevnikov, priatelov a priaznivcov
autora i taku bezprostredn( a prijemnu atmosféru. Neprekvapilo ma to.
S Palom Chomom sme totiz dve desatrocia siputnikmi pri roznych prilezi-
tostiach a akciach nasho grafického Zivota, niektoré z nich sme spolu inicio-
vali alebo organizovali. Za toto obdobie som mal dost prilezitosti poznat
Chomovu tvorbu - a comu som mimoriadne rad - aj jeho obdivuhodni osob-
nost. Pavel Choma je svojou takpovediac ,nehlu¢nostou” v zmysle ludskom
i tvorivom naozaj mimoriadnym fenoménom v réoznorodom priestore sloven-
skeho grafického dizajnu. Hodnoty, s akymi vstipil na tito podu, a zmyslu-
pinéd cesta, po ktorej s vyhranenymi tvorivymi zamermi pevne kraca, vzbu-
dzuju obdiv a uznanie.

A predsa ma Chomova dolnokubinska vystava, sumarizujica doterajSie
vysledky autorovej kreativnej cesty, prekvapila. Myslim, Ze som nebol sam.
Je to v jeho pripade po prvykrat, ked vystavené diela v takom vybere, roz-
sahu a zanrovej kompletnosti predstavili kontinualne nadvazujicu vyvojovu
liniu, po ktorej sa vzostupne pohybuje.

119 exponatov, ktoré formou skic, prvkov drobnej Gzitkovej grafiky, malych
a hravych priestorovych objektov, ukazok typografie, vtipnych typografickych
obrazov, katalogov, publikacii a, samozrejme, plagatov vytvorilo nezameni-
telny svet Chomovho umenia vizualnej komunikacie. Funkcna adresnost vel-
kej vacsiny vystavenych diel sa tyka institacii, firiem a klientov zakotvenych
v regione, kde Choma zZije a pracuje. Preto charakter prezentacie v Oravskej
galérii presne zapada do citlivo premyslavej kreativity, charakteristickej pre
celd Chomovu tvorbu. Ukazalo sa, Ze po dlhych rokoch sustredene) prace
autor potreboval sumarizovat jej vysledky, aby ich rozsahom, myslienkovou
nadvaznostou i kvalitou v koncentrovanej podobe prekvapil nielen navstev-
nikov, ale aj seba. Napriek tomu, Ze Chomovu tvorbu dlhé roky vnimam
a poznam, tato expozicia ma prekvapila nesmiernou ststredenostou na
okruh mnozstva tém, ktoré rezonuju v priestorovo nevelkej lokalite regionu,
ale u ktorych potreba a naliehavost na kvalitu je o to vacsia. Choma si velfmi
zretelne uvedomuje silu genia loci, pochopil korene hodnot tvorby vycha-
dzajlcej z vazby k prostrediu a vysledky jeho kreativity dokazuju ciefavedo-
most a kvalitu tohto snazenia. Neusiluje sa o tieto ciele sam. Vytvoril si
okruh spolupracovnikov, neskor zaklada vlastné Studio. Pavel Choma syste-
maticky rozvija vlastny osobnostny rozmer kontaktmi a spolupracou s nazo-
rovo blizkymi tvorcami roznych oblasti kulttry - divadelnikmi J. Cillerom,
M. Porubjakom, J. Nvotom, trvald a (ispesna je aj spoluprdca s architektom
DuSanom VosStenakom, vyZaduje a ma v tcte preciznu umeleckoremeselnd
tlaciarensku pracu, preto si za partnera vybera sietotlaciara F. Krupu.
Daéleziti polohu Chomovej ¢innosti - spolupracu a pedagogickd pracu s mla-
dymi kolegami, Ucast na multimedialnych projektoch (Bobo Kantor: Nelaj-
sia, 1995) - nemozno obist, ma jasné miesto a podiel pri formovani viastnej
dizajnérskej cesty. K tomu mozem priradit Chomovu hibavost, schopnost
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i zaujem analyzovat nové poznatky v odbore, jednoznacnt preferenciu tvori-
vych zaujmov pred akymikolvek inymi, systematicku aktivitu v oblasti volnej
tvorby.

0 tomto vSetkom je jeho vystava. Vliastne na dolezité by som zabudol: expo-
zicia ,Pavel Choma... tirdze* prebieha na jednom poschodi Zupného domu,
ale kompletné stale expozicie Oravskej galérie su tiez prezentaciou Chomo-
vej kreativity ako spoluautora vystavnej a vytvarnej koncepcie i realizacie
tejto mimoriadne kultivovanej expozicie (kolektiv autorov - PhDr. Eva Lupta-
kova, prof. Ludmila Peterajova, Pavel Choma a akad. arch. Dusan VosStenak
- ziskal za dielo cenu Martina Benku 1996).

Priznam sa, ze ked som sa na zaciatku Chomovej dizajnérskej cesty po prvy-
krat stretol s jeho harmonickou, nanajvys senzitivnou tvorbou prave v kate-
goriach grafického dizajnu, najma plagatu, mal som pocit akejsi neistoty, Ci
sa prave tato lyrickost uplatni v absolutnej prevahe vtedajSich razantnych
grafickych poloh. Premyslena a jasna vytvarna filozofia Pavla Chomu ma
v nasledujicom obdobi velmi rychle zbavila tychto pocitov.

Kto doverne pozna Chomovu tvorbu alebo sa s nou zoznami v adekvatnej
atmosfére Oravskej galérie, sa nanajvys podivi formulacii, ze je to ,chladna
syntax grafického dizajnu Pavlia Chomu...*, aj ked nasledne zaStitena
.postavenim na exaktnej proporcionalite komponovania textovych blokov,
vybere typu pisma, obrazovych elementoch, je rytmizovana premyslenym
frazovanim plinych a prazdnych ploch” (fragment z charakteristiky tvorby
P. Ch. pred casom v tomto ¢asopise). Evidentnym poznavacim znakom tejto
tvorby je totiz fudska i vytvarna senzibilita, pricom mimoriadna schopnost
tvorcu - vytvarnym minimalizmom povedat vSetko - nemoze byt zamiefana
za chladnost ani len v ivodzovkach. Pavel Choma je dnes znama a vyhlada-
vana znacka, reprezentovana premyslenym konceptom, nevnucujicou sa
osobitostou viastného vytvarného nazoru a rozsiahlym dielom preukazuju-
cim prioritu svojej cesty: permanentne vytvarat priestor pre ideovi i vizuainu
komunikativnost. Viastnd i vzajomna.

Solitérnost Pavla Chomu v domacom dizajnérskom prostredi nie je dana len
Specifickym naturelom kreativity autora, ale hadam este viac jej prirodze-
nym prepojenim s jeho moralnymi kvalitami a ludskym charakterom. Spatost
tvorby s moralkou je u Chomu prirodzenou samozrejmostou, o to vzacnejSou
v dnesnych ¢asoch, ked vieme, ze prave takymito vliastnostami nase okolie
velmi neoplyva...

V tejto reflexii nem6zem zabudnat na jednu povzbudzujicu skutoénost -
Oravska galéria, ktorej odborna, vystavna i zbierkotvorna innost, oriento-
vana na klasické hodnoty slovenského umenia Ci na sucasné volné umenie,
dala priestor na prezentaciu grafického dizajnu, Zanru sice mimoriadne frek-
ventovanému, ale predsa len vo vysledkoch efemérnejSiemu, ako su diela
,vazneho" umenia (prisfub pre dalSie podobné aktivity vraj plati aj pre
budicnost). A nielen to: otvaraci prihovor riaditelky OG Evy Luptakovej bol
naozaj o grafickom dizajne a vystavujicom autorovi ako dokaz, Ze o tychto
veciach sa da hovorit naozaj nielen k veci, teda fundovane, ale aj k navstev-
nikovi, teda zrozumitelne. Nie je vobec nahoda, Ze o kvalitu tejto atmosféry
sa najvacSou mierou pricinili vystavené diela Pavia Chomu, tohto dzentl-
mena slovenského grafického dizajnu. Jeho vystava je okrem strucne spo-
menutého predovsetkym optimistickym dokazom, ze u nas predsa zije cha-
rakter tvorcu a tvorba s charakterom.

Poster rivel choma

Plagat k vystave, 1999.
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Pribornik Viktarie Viglasskej, 2. miesto

Dezén, Dizajn: Ivané Ham§ikova’. 3 rotnl.k. 1998

@Y Ziniciativy Jozefa Bajusa, vediceho oddelenia textilu na VSVU v Bratislave, a Marie Korbel,
dizajnérky a konzultantky nemeckych dizajnérskych firiem, sa koncom roku 1998 zrealizoval pro-
jekt Dizajn 2000, ktorého sticastou bol workshop a cyklus prednasok na pode VSVU a neskor aj
vystava prac Studentiek v priestoroch Goetheho institGtu v Bratislave. Maria Korbel prispela svo-
jimi teoretickymi i praktickymi skasenostami zo svojich aktivit v Nemecku, kde sa pravidelne
zucastiuje textilnych a odevnych veltrhov, a to nielen v ramci workshopu, ale aj niekolkych
prednasok. Ambiciou Jozefa Bajusa a Marie Korbel je zriadenie akéhosi konzultacného centra
priamo na pode oddelenia textilného dizajnu na VSVU, ktoré by zasobovalo studentky vietkymi
potrebnymi informaciami, takymi potrebnymi najma v case, ked su moznosti cestovat na pres-

Vysledky tvorivého workshopu boli prezentované v Goetheho institlte na aprilovej vystave krea-

tivnych projektov a navrhov textilnych dezénov v priemysle, ktoré by sa v spolupraci s vytypova-

nymi slovenskymi i ¢eskymi podnikmi a firmami mali doCkat aj svojej realizacie. Ide napriklad

o navrhy kravatovych dezénov Andrey Suchej, ¢i navrhy na bytové textilie, zavesoviny a koberce.
K tym najpozoruhodnejSim pracam, ktoré sa objavili na vystave, patril bavineny Kvet Jany Havlo-
vicovej, timociaci jej pohlad na bliziaci sa rok 2000.

Sabina Bacikova
Foto: Martin Moravcik

Pribornik Petra Olaha a Jana Germalu, 2. miesto

Dve druhé miesta

Zaciatkom maja zasadala 9-¢lenna odborna komi-
sia, ktorej predsedal prof. Milan Knizak, aby udelila
ceny 2. rocnika verejnej anonymnej stfaze pre Stu-
dentov strednych a vysokych §kol umeleckého

a technického zamerania, zaoberajucich sa tvorbou
interiéru a nabytkovym dizajnom. Sataz uz po druhy-
krat vyhlasilo Stidio K.F.A. Architecture & Design,
s.r.0., v spolupraci s Fakultou architektary STU

v Bratislave. Témou druhého rocnika sitaze bol Pri-
bornik.

Prihlasené prace boli hodnotené tak z hladiska
estetického, ako aj praktického, porotu zaujimala
originalnost napadu, technické zvladnutie prace,
prijemny vzhlad. Vzhladom na to, ze pribornik je
kusom nabytku, pri ktorom sa predpoklada jeho
kazdodenneé pouzivanie, posudzovali sa aj jeho azit-
kové vlastnosti.

S prihliadnutim na kritéria sa sutazna porota roz-
hodla neudelif prvé miesto. Druhé miesto sa vSak
naopak uslo hned dvom sutaziacim autorom: poslu-
chacke z Drevarskej fakulty Technickej univerzity

vo Zvolene, z katedry dizajnu nabytku a drevarskych
vyrobkov Viktorii Viglasskej, ktorej navrh bude reali-
zovany, a tvorivému timu z Fakulty Architektiry STU
v Bratislave - Petrovi Olahovi a Janovi Germalovi,

z ktorych jeden ziskal mozZnost zicastnit sa na tvori-
vom workshope firmy VITRA vo Francuzsku.
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Uznanie pre slovensku textilnu tvorbu

Koncom minulého roka vyhlasilo nemecké mesto Apolda 3. eurdpsku sitaz pre mladych textilnych
dizajnérov a modnych navrharov nazvanu Stopy pre budlcnost - prinos k smerovaniu odevnej a textilnej
kultiry. Zamerom projektu bolo ozivenie textilnej priemyselnej vyroby, podnietenie vyvinu novych mate-
ridlov a technologii a samozrejme aj hfadanie zaujimavych a kvalitnych dizajnérskych napadov.
ZdruZenie na podporu hospodarstva v Apolde a umelecky spolok Apolda-Avantgarde pod zastitou durin-
skeho ministerstva hospodarstva udelili ceny v celkovej hodnote 65 000 DM. Vitazi jednotlivych katego
rii ziskali aj diplom laureata ceny, ktory by im mal umoznit realizovat oceneny model v priemyselnej
vyrobe. V kategorii Textilna plocha ziskal ocenenie slovensky textiiny dizajnér Karol Pichler. Okrem dip-
lomu a financnej odmeny ziskal K. Pichler aj moznost prezentovat svoju tvorbu spolu s ostatnymi tspes-
nymi autormi na expozicii v Kunsthaus der Apolda Avantgarde, neskor na vystave v Berline a v auguste
budu jeho prace inStalované na veltrhu v Lipsku.

Priestor - svetlo a sklo

Vystava mladého vytvarnika Olivera Le33a (Zimna zahrada Slovenského narodného mizea v Bratislave

mocénym ohlasom na vystave Mystery of Discovered Space v roku 1998 - 1999 v Londyne a v Sunderlande vo Velkej Britanii.

& & & =y =y =y oy =
 fp 49 AN sm AN Am A 4E

e y ry rF JF F 1 I

y & & = N sm SRS
. Ny Py I |
EEEL L L L

Oliver LeSo: Sklené jablko, 1996.
-

Foto: Jozef Polak

15. 6.
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Foto: archiv K. P.

15. 7. 1999) priblizila tvo-
rivé experimenty autora od kinetickych objektov cez diela z cireho optického skla, experimenty s farbou a technikou brisenia azZ k plastikam
z tavenych segmentov. Vystavna kolekcia, prekvapujico pocetna na premiéru nového absolventa sklarskeho oddelenia VSVU, prezentovala
LeSSove vysledky v oblasti sklenej plastiky a Sperku. Autor vo svojich objektoch vyuziva mnohotvarnost optickych danosti skleného materialu
v podobe reflexov, farebnych efektov a optickej ilGzie. Plastiky z tavenych segmentov s vnitornou rytmickou Struktirou formuje do podoby
gistych geometrickych tvarov, ako si kruh, obdiZnik, trojuholnik. Vytvarny zamer plastik je postaveny na kontraste racionalneho geometric-
kého tvaru a vnitorného usporiadania optického priestoru, v ktorom prevlada volnost a hravé usporiadanie tvarov. PouZiva remeselne velmi
narocné opracovania skla, vyzadujice znalost Specialnych technologii brisenia a opticky dokonalého lepenia.
Oliver Le$So je v ramci generacie najmladSich sklarskych umelcov ojedinelym pokraCovatelom vytvarnych principov, ktorymi sa presadila
prva generacia absolventov oddelenia skla v architektire VSVU pod vedenim doc. Vaclava Ciglera v 70. rokoch. Jeho diela sa stretli s vyni-

Oliver Les3o: Ladova Struktira. Sklo, 425x 276 x 61 mm.

Foto: Agenttra Zachar
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Kreslo Vina, 1999
Stojan Tedd, 1999.

Jiri Pelcl v galérii Neotu

Dia 24. jina 1999 bola v priestoroch prestiznej parizskej galérie Neotu, Specializovanej na francizsky a sve-
tovy dizajn, otvorena vystava nabytku ceského dizajnéra Jifiho Pelcla. Galéria Neotu kaZzdoroCne pripravi tri aZ
Styri vystavy poprednych dizajnérov zvuénych mien a popri vystavnej ¢innosti sa venuje aj produkcii obmedze-
nych kusovych sérii nabytku, svietidiel a objektov znamych autorov, ako napr. Garouste - Bonetti, Pascal Mour-
gue, Jasper Morrison ¢i Dan Friedman. Neotu sidli od svojho zaloZzenia v roku 1985 v strede Pariza v blizkosti
Centre Pompidou.

Jifi Pelcl patri k najvyznamnejSim osobnostiam ceského dizajnu, ktorého meno je rovnako dobre zname aj

v ostatnych krajinach. K jeho najznamejsim realizovanym projektom patria interiéry pre prezidenta Vaclava Havla
na Prazskom hrade zo zaciatku 90. rokov (v spolupraci s M. Masakom), interiéry Velvyslanectva CR v Pretorii

a tieZ interiér Kostola sv. Vavrinca v Prahe z druhej polovice 90. rokov. Hoci faziskom Pelclovej tvorby je interiér
a komorna architektdra, coraz viac ho zaujima dizajn nabytku. Tato tendenciu potvrdzuje aj parizska vystava,
ktora pod nazvom The Stripe Collection predstavuje Pelclovu najnovsiu kolekciu nabytku.

Vystava potrva do 5. augusta 1999,

Priemyselny dizajn 1965 - 1989

V Nérodnom technickom muzeu v Prahe pokracuje spristupfiiovanie zbierkového fondu priemyselného dizajnu strojarenskych odborov. Tretia
cast vystavného cyklu Prdmysiovy design 1965 - 1989 je venovana tzv. normalizacnym 70. a 80. rokom. Aj ked odborna verejnost hovori

o0 dizajnérskej tvorbe tychto rokov s velkym deSpektom, nie je mozné Gpline sa stotoznit s tymto nazorom. Mnohi z nas rychlo a radi zabudli
na to, aké technologické, materidlové a ¢asto aj ideologické obmedzenia ovplyviovali tvorbu dizajnu - a to nielen stojarenského! Zabidame,
ze nemézeme porovnavat vtedajsi ceskoslovensky dizajn s tvorbou uznavanych svetovych osobnosti alebo avantgardnych studii tych Cias.
Mali by sme skor ocenif Gsilie vacSiny znamych dizajnérov a bezmennych konstruktérov, ktori sa snazili kultivovat nase prostredie, stroje aj
vyrobky. Prave o tom vypoveda tato vystava, o bezne pouzivanych strojoch a ich vyrobcoch. Vela z nich bolo uspeSne exportovanych i na
Zapad a ziskali aj prestizne ocenenia nielen u nas, ale aj na medzinarodnych veltrhoch. A naSa hmotna kultira si udrziavala v eurépskom
kontexte vysoku Groven.

Treba pripomenut, ze vtedy ziskaval priemyselny navrh u nas svoj Zivotny priestor a tiez svoje dneSné pomenovanie - dizajn. Iniciativa Rady
vytvarnej kulttry vyroby sa premietala do Gcasti dizajnérov pri zrode mnohych vyrobkov. Ich praca sa stavala v niektorych odboroch samo-
zrejmostou, ¢i uz tam posobili ako zamestnanci alebo externe. Vplyv na to mal bezpochyby tstretovy pristup vlady, ktord svojimi opatreniami
podporovala spoluticast dizajnu pri vzniku produktov. Pre verejnost to reflektovala sttaz Vynikajtci vyrobok roku - CID (Czechoslovak Indus-
trial Design), ktora finanCne ocenovala dizajnérov, vyrobcov i exportované vyrobky.

Na vystave su predstavené modely, Skice, prototypy a vyrobky. Nie su tu zastipené prace slovenskych dizajnérov iba preto, Zze oddelenie
priemyselného dizajnu posobi v Narodnom technickom muzeu iba od roku 1994 a na priemyselny dizajn slovenskych tvorcov sa od roku
1995 zameriava Slovenské technické mizeum v KoSiciach. Vystava v NTM je otvorena do 30. oktébra 1999.

Foto: archiv autora

Jana Pauly

Zabery z vystavy Priemyselny dizajn 1965 - 1989

v NTM v Prahe. Foto: archiv NTM
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Cena pre slovensky tim

Siestu cenu siz architektonickej sufaze uz po piatykrat realizovanej medzinarodnou .
organizaciou OISTAT odniesol tim slovenskych autorov - Rastislav Janak, Peter Chla- &
dek a AleS Votava - za svoj projekt Specialnej stavby s inSpirujacim divadelnym a scé- o4
nografickym prostredim. Ciefom stitaZe bolo navrhnutie ideového projektu pre existu- '
juce prostredie situované do Stromovského parku nedaleko stanice metra v HoleSovi-
ciach, vystavného arealu, hudobnej fontany, divadiel, mizea a planetaria. Ulohou
autorov sutaznych projektov a ktorych je podla organizatorov sutfaze rozvijanie archi-
tektonickej a divadelnej predstavivosti, bolo vytvorit novi prazski kultirnu os precha-
dzajucu praiskym kultirnym a zabavnym parkom, ktora by spajala rozmanité kultirne,
filmové, divadelné a hudobné aktivity.

Piateho roCnika sutaZe sa zacastnilo 226 timov z tridsiatich krajin sveta. Najviac
kolektivov prislo z Pol'ska (33), Nemecka (32), USA (28), Ruska (23), Japonska (21),
Svajéiarska (16), Holandska (14) a Rakiska (12). V domacom prostredi sa sitaz stre-

tla s prekvapujlco malym zaujmom spdsobenym pravdepodobne jej ideovym charak- ¢ b
terom bez prisfubu naslednej realizacie najispesnejSieho projektu. Svoj navrh dodali

len dva ceske timy a rovnako to bolo aj v pripade slovenskych kolektivov.

VMIVZOW

)
)
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Foto: Public Star

Ovulacny monitor. Dizajn: Anne Bergner. 1 .cena.

Studentka Akadémie umeni v Stuttgarte navrhla pomacku na ,prirodzené” planova-
nie rodicovstva. Zariadenie monitoruje ovulacny cyklus Zeny na zaklade najnovsich
poznatkov vedy o stvislosti medzi nim a koncentraciou CO, vo vydychovanom vzdu-
chu. Po naplneni ,baldna“ vnatri schranky a po jej uzatvoreni zariadenie digitalne

c e ny B raun meria koncentraciu komprimovaného CO, vo vzorke.

Nemecka firma Braun AG ma nespochybnitelni poziciu medzi svetovymi
vyrobcami elektrospotrebicov. Vie, Co je kvalitny dizajn, a venuje mu adek-
vatnu pozornost nielen cez vlastné stidio (Braun Corporate Design, riadi-
tel Peter Schneider), ale aj systematickou podporou nastupujucej dizaj-
nérskej generacie. Ako prva v Nemecku zacala r. 1968 organizovat sitaz
inovacii v priemyselnom dizajne, dnes znamu pod menom Braun Prize

a zastitend ICSID.

17. juna boli uverejnené vysledky 12. ro¢nika tejto medzinarodnej sutaze,
ktora mala oslovit mladych dizajnérov a konStruktérov témou Spolupraca
techniky a dizajnu. Ciefom bolo ndjst nové interdisciplinarne rieSenia spo-
trebnych predmetov pre 21. storocie. Sttaze sa zicastnilo 200 mladych
odbornikov z 18 krajin, vSetky tri hlavné ceny vSak zostali doma

v Nemecku.

PocitaCové zariadenie na presné meranie protetickych pomocok.

Ortopedicky skener. Dizajn: Muchael Miiller. 2 .cena.

Sanky na batérie. Dizajn: Stephanie Ziegler,

Thomas Becker a Alexander Erdwiens.

3.cena.
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V spring festival of design
primavera del disseny

UskutoCnenie v poradi piateho Jarného festivalu dizajnu
je samo osebe presvedCivym dokazom toho, Ze toto podujatie
sa stava jednym z najpozoruhodnejsich prejavov kultirneho
Zivota Barcelony. S iniciativou usporiadat festival sme
prisli pred osmimi rokmi. Bola vyrazom ndsho presvedcenia,
Ze fenomén dizajnu v Katalénsku si zasldazi 3irdi kultdrny
pristup nez len odborny ¢i komercny. Vyzva bola jasna,
evidentnd, av3ak nie bez rizika: dat dohromady a podporit o
najvacsi pocCet dizajnérskych projektov, ktoré mesto dokaze
pontknut pofas tohto najpriaznivej3ieho rolného obdobia.

0d samého pocCiatku bola pre Jarny fest1va1 dizaj
charakteristicka snaha zap031t donho s1ro
GCastnikov, a tym aj vytvarat a upe at kontakty medzi
inStitdciami a jednotlivcami v asti dizajnu v Barcelone,
mestach, poCinajluc od organov
nske zdruZenia, od mizei
a kultdrnych cent1er Z po podniky a komercnd platformu, od
az po Skoly a univerzity. Ambicia
spojit velké mnoZstvo rozmanitych iniciativ bola zakladom
pri konc1pova _programu podujatia.

Skutocg Ze ide o otvoreny festival, v nijakom
namena. Ze si organizatori nestanovili Ziadne
, podTa ktorych by sa riadil. VzhTadom na to, Ze
estival dizajnu je platformou na Sirenie fenoménu
jhu, sme povazovali za rozhodujlce, aby aj tento rocnik
aznoval identitu festivalu ako obCianskej kultirnej
ugalosti presahujlcej hranice dizajnu v zaujme zapojenia
girokej verejnosti. DalSim aspektom, ktory sme chceli
posilnit, bol jeho medzinarodny rozmer. Bez ohTadu na
rozdielne zameranie sa kazdy roCnik venoval a musi sa aj
nadalej venovat kontextu z&ujmov a my3lienok salasnej
dizajnérskej kultary.

Pre piaty roCnik Jarného festivalu dizajnu sme vybrali
Styri témy, ktoré v sebe prepajaju reflexiu o dizajne
a prezentéciu finalnych produktov: Dizajn a verejnost
(dizajn a jeho poslanie podporovat kaZdodenn( aktivitu
a celkovd kvalitu Zivota jednotlivca), Dizajn a kultdrne
a technologické zmeny (dizajn reagujlci na prebiehajlcu
transformaciu spolocnosti v kultirnej, ekonomickej
a technologickej oblasti), Dizajn a vymena (kultidrne
prostredie obohatené alternativnymi spdsobmi interpretécie
dizajnu, ktoré stimuluje vymeny na medzinarodnej Grovni)

a Dizajn v Barcelone (ako sa prostredie mesta podieTa na
kreativite a reflexii dizajnu a ako dosiahnut odborné

a komercné aktivity takej kvality, aby zabezpelili Uspech aj
v zahranici).

Po dekade 80. rokov, ked dizajn prekvital a zaznamenal
pozoruhodny rozvoj, aj ked Barcelona vdaka (Zasnej
kreativite dosiahla signifikantné postavenie v medzinarodnom
meradle, sa dostdvame na koniec tohto tisicrocia, hTadajic
odpovede na mnozZzstvo otdzok tykajlcich sa cielTov dizajnu
a jeho budiceho smerovania. Pokial ide o vztah medzi
dizajnom a Sirokou verejnostou, chceme pod&iarknut fakt, Ze
tdto disciplina sa nemdZe donekonecna spajat so zéabavou,

s banalnou koncepciou tvorby, alebo so socidlnou
a ekonomickou kategoériou blahobytu. Z tohto pohTadu festival

barcelona
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jarny festi
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v Centre d’Art Santa Manica,

Prace Enza Mariho z autorskej vystavy

propagoval a kladol ddraz na aktivity a vystavy
predstavujice umelcov alebo témy vzdialené tejto nedtastnej
asociacii, ktord sa pozoruhodne GspeSne zabyvala v médiach.

Tohtoroény festival sa stfasne usiloval preskamat vztah
dizajnu a zmien na ekonomickej, kultirnej a technologickej
scéne, napriklad napdtie medzi trhom a socialnymi
a environmentalnymi hodnotami, potencidlnu synergiu medzi
environmentalnymi cieTmi a technologickymi zdrojmi, zmeny
v §tyle a koncepcii prace, dosah informacnej revollcie na
spolocnost atd. Dizajn nie je nepristupny evolicii
materidlnych a socidalnych podmienok naSej civilizacie a nie
je ani imdnny voci transformécii idei a hodnd6t, ktord na nas
dolieha. Preto nas zaujimali prave néavrhy reprezentujice
pluralitu trendov, ktoré boli zamerané na spajanie dizajnu
a tvorivej ¢innosti v3eobecne so snahami o demokratizaciu
a zvySovanie kultlGrnej arovne nasSho sveta, aby sa -
vyjadrené slovami Enza Mariho - obnovila utopisticka moc
dizajnu.

V sacasnosti skdamame programovy kataldg piateho rocnika
Jarného festivalu dizajnu a vyhodnocujeme viaceré aspekty
tohto podujatia, ktoré sa kond kazdé dva roky. Zv1ast
pozoruhodny je ndrast poCtu navrhovanych iniciativ s kazdym
roénikom festivalu. Toto znasobovanie iniciativ rdzneho
druhu, rozsahu a kvality poskytuje jasny ddkaz, Ze Jarny
festival dizajnu patri skdr medzi obCianske kultdrne
aktivity neZz do kategdérie centrdlne planovanych festivalov.
Kvoli zlepSeniu komunikdcie a uTahCeniu orientdcie publika
(program obsahuje viac ako stotridsat aktivit) by sme v3ak
povaZovali za potrebné rozdelit jednotlivé aktivity podTa
rozsahu a usporiadat ich podTa veTkosti do tematickych
okruhov. Ukazalo sa, Ze naSe (Gsilie o vytvorenie novych
informaénych néastrojov uTahCujlcich komunikdciu a vymenu
informacii (napr. web stranka Jarného festivalu dizajnu),
bolo mimoriadne Gspesné.

Uvedomujeme si, Ze zdroje potrebné na realizaciu
iniciativ a konsolidaciu projektov dizajnu v Katalansku s
veTmi vzécne. Energia a vitalita, ktora sprevadzala
tohtoroény Jarny festivalu dizajnu, je spoTahlivym meradlom
stavu produkcie a reflexie v tejto oblasti. Faktom zostava,
Ze kultarny a hospodarsky Zivot mesta si vdaka festivalu
vytvoril trvald vdzbu na predstaviteTov sGCasného domaceho
i zahranicného dizajnu.

Oriol Pibernat

Z vystavy sticasného kataldnskeho dizajnu Futur Compost.

Olympijska pochoden. Dizajn; André Ricard, 1992,

Stolna lampa Nite, dizajn: J. Pensi, 1998.

Z vystavy André Ricard: Dizajn na kazdy den.

Oriol Pibernat je kuratorom vystav a programovym koordinatorom Jarného festivalu dizajnu v Barcelone.

www.BCNdesign.org
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Zona tela. Pocitacova vizualizacia.

MILENIUM AKO VYZVA

Nastal ¢as zmeny - It is time to make a difference. Tato vyzva symbolizuje britsky postoj k prelomu
tisicrocia. Rezonuje v roznych Stylizaciach v zaplave prospektov, katalogov a ¢lankov priblizujacich
udalost, na ktord sa upiera pozornost celej britskej verejnosti - oslavu milénia a spristupnenie pro-
jektu Millenium Dome.

Milénium je podla tvorcov tohto grandiozneho projektu vyzvou k sebareflexii. Je Sancou zamysliet sa
nad naSou identitou, poslanim vo svete, a najma nasim dal$im smerovanim. Pouvazovat nad nasim
doterajSim Zivotnym Stylom, nutnou zmenou postoja k prostrediu okolo nas a celej nasej buducnosti.
Je nacase postarat sa 0 podporu umenia a Sportu, ochranu dedicstva nasich predkov a zvySit aroven
vzdelania deti. Nastal cas posilnit vedomie spolupatricnosti a poukazat na duchovné hodnoty. Ne-
mozno vSak zabudnat ani na radost, Stastie a zabavu - sme predsa svedkami prelomu, ktory nastava
raz za tisic rokov.

MILLENIUM DOME

nase vizie a idealy do budicnosti? Kontroverzné mySlienky viria hlavou divaka pozorujiceho stavebny
ruch v londynskom predmesti Greenwich - v oblasti poznacenej chudobou a vysokou mierou neza-
mestnanosti. Tu sa na Silvestra 1999 zacne jedna z najnoblesnejSich a najpocetnejSich party sveta,
aby tak otvorila brany epochalnemu projektu Millenium Dome.

Dome je najvaésou stavbou svojho druhu - je rovnako vysoky ako Nelsonov stip na Trafalgarskom
namesti v Londyne. Jeho priemer je 320 metrov, ¢o je rozloha dost velka na to, aby sa do tohto pries-
toru umiestnilo 18 000 poschodovych autobusov, dva Stadiony z Wembley, 13 londynskych Albert
Hall alebo celé Trafalgarské namestie aj s prilahlymi budovami. Dvanast 100 metrov vysokych stozia-

Z6na mysle. rov je upevnenych systémom silnych ocelovych
(<5 lan zakotvenych v 6 metrov Sirokom betonovom
g prstenci, ktoré podopieraja strechu zo sklenych
[<T) vlakien s teflonovym povlakom. Tato ma hrabku
-: len 2 milimetre, je vSak natolko pevna , Ze je
q, schopnd uniest lietadlo typu Jumbo Jet.
(=B Grandiozna okrihla stavba Dome pripomina lie-
> tajuci tanier so stoziarmi, vyzyvavo vztycenymi
QJ Zona ducha.
E
-
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o
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voCi oblohe. Je v prvom rade poctou
historickému medzniku - miléniu,
. dolezitou turistickou atrakciou, no

® ma aj svoj ekologicky rozmer. Je
¢3 navrhnuta tak, aby sistredovala do
zasobnikov dazdovi vodu tak, ze sa
znizi spotreba pitnej vody. Tato voda
sa bude filtrovat, uskladiovat
# a pouzivat v 650 toaletach a kupel-
niach, ktoré bud( v Dome pripravené
pre navstevnikov. Nedaleko Mille-
nium Dome vznikne mestecko
nového tisicrocia s 1400 budovami,
ktoré budi predobrazom kultdry
mestského byvania po roku 2000.

y VSTUPTE DO SVETA
T BUDUCNOSTI

Cesta do sféry vizii zacne na 35 akrovom namesti ozivenom poulicnymi divadelnymi predstave-
niami, Stylovymi restauraciami a filmovou Sou. Ak budete jednym z 12 milionov o¢akavanych nav-
Stevnikov, ktori by mali navstivit Dome v roku 2000, uplta vas pri vstupe do mohutného objektu

s obvodom 100 000 m” prvéa zo Strnastich tematicky odlisnych zén, navrhnutych poprednymi brit-
kymi dizajnérmi a venovanych roznym oblastiam zaujmového sveta naSich stcasnikov. Body Zone -
zonu venovani fyzickej podstate ¢loveka - vytvaraji dve 30 m vysoké Stylizované fudské figlry spo-
Civajuce v neznom objati. Tieto sd vSak len plastom interaktivnych expozicii venovanych problema-
ike zdravia, krasy a zdravého Zivotného Stylu. Vase putovanie vo vnutri noh mohutnej plastiky
ozvlastni vizualny zazitok z pohladu na podobu zvySnych 13 zon spojeny s pitoresknou zmesou zvu-
kov z ich expozicii a projektov Millenium Show a Pribeh méjho mesta. Millenium show bude prebie-
hat Sestkrat denne v centre objektu a bude poctou novému tisicrociu, ktoré privita 160 G¢inkuja-
cich artistov-akrobatov. Umeleckym riaditelom predstaveni je Mark Fisher, architekt s medzinarod-
nou reputaciou v oblasti vypravy rockovych koncertov a spolupracovnik mnohych hviezd, ku ktorym
patria Tina Turner, Pink Floyd, Phil Collins, Janet Jackson alebo Rolling Stones. Spickové vykony
artistov vo vySke 50 m bude sprevadzat zaplava vizualnych efektov a hudba Petra Gabriela. Expozi-
cia Pribeh majho mesta poskytne kazdy def inému mestu Velkej Britanie moznost predstavit svoju
historiu a sticasnt tvar. Mind Zone - priestor venovany fudskému mozgu, mysleniu, intelektuainym

Areal Millenium Dome v Stvrti Greenwich.

a emotivnym aktivitam - zaujme nielen svojou odlahcenou architektdrou, ale aj expoziciami mieria-
cimi k odhaleniu tajomstiev fudského mozgu. Mozete si skisit komunikaciu s inteligentnymi ume-
Iymi bytostami v ZOO robotov alebo poopravit si svoj nazor na moznosti ludskych intelektualnych
aktivit sledovanim filmu vyvracajiceho doterajSie nazory na medzné moznosti fludského mozgu.
Zaplava novych poznatkov vas Caka aj v Transaction - expozicii venovanej svetu financii a viet-
kému, ¢o s nim sivisi alebo v Living Island - ostrove Zivota, v ktorom sa ponukaju typy, ako sa da
kazdodenne ovplyviiovat kvalita Zivotného prostredia. Zona narodnej identity (National Identity
Zone) odpoveda na otdzky, ¢o sa bude skryvat pod pojmom britsky v nasledujicom tisicroci a ¢o je
podstatou britského prinosu fudstvu po roku 2000. Mnohi z nas vnimaju klti€ovy vyznam roku 2000
ako jubilea narodenia Krista. V Spirit Zone mozno pokojne porozmyslat o vyzname duchovnych hod-
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Vizualizacia nocného pohladu na areal Millenium Dome.

not, pripomenut si vyvoj krestanstva, zamysliet sa npd Glohou nabozenstva v budicom svete. Firma

Tesco, jeden z mnohych sponzorov tohto podujatia, pripravila pre Dome internetovi Skolu. Tisice

deti sa mozu rozpravat prostrednictvom siete Intern
¢o robia, o ich nazoroch na dianie vo svete, o tom,

nej Skolskej vyucby. Ich nazory, prenesené na webo

tu s partnermi rozneho veku o tom, ako Ziju,
im chcu byt. To vSetko bude tvorit sticast bez-
sku stranku firmy, budu tvorit elektronicku

knihu myslienok o sucasnom Zivote a predstav o svdte budlcnosti, doplnend obrazovou aj zvukovou

zlozkou, ktora bude patrit k atrakciam Dome po 1. |
Po boku Dome sa buduje rozsiahla zona venovana f
tory s kapacitou 2500 divakov a jeden s moznostou

GREENWICH AKO MEDZNIK
Pojem Greenwich je oddavna spojeny s meranim ca

nuari 2000.
mu a roznym javiskovym formam - dva pries-
rozsirenia hladiska pre 3000 navstevnikov.

u na nultom poludniku - vtomto medzniku sa

odmeriavajui minaty a hodiny, pohyb nasej planéty. Prave Greenwich sa stane symbolom naj-

vyznamnejsieho prelomu moderného veku - vstupu ¢
nym projektom premostujucim nase dnesné moznos
dzajlcej epochy.

Zona ucenia.

PROJEKTY / MILLENIUM

0 noveho tisicroCia, podciarnutého mimoriad-
i @ schopnosti so svetom vizii a S$anci nadcha-

Jarmila Racekova
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Bofek Sipek - osobnost svetového dizajnu, ktora hybe produkciou renomovanych firiem.
Svetobeinik ceského povodu s nezamenitelnym charakteristickym rukopisom svojej
tvorby, ktora vystihuje hodnoty tradicie s estetikou sofistikovaného dizajnu.
Renomovany umelec, ktory zaujima prvé pozicie v ,rebricku” sic¢asnych tvorcov dizajnu.

Autor dizajnérskych ,kiskov“ znepokojujicich kruhy zberatelov. Architekt

Foto: Studio Sipek, Praha

prominentnych priestorovych kreacii nasytenych atmosférou minulosti a sicasnosti.
Skuseny pedagog venujuci sa vychove mladych dizajnérov. Zakladatel viastnych firiem
Elterego a Ajeto. Jeho tvorba sa nachadza vo viacerych svetovych mizeach (Miuzeum 1
moderného umenia v New Yorku, Miazeum dekorativneho umenia v Parizi, Stedelijk

muzeum v Amsterdame, Umeleckopriemyselné miazeum v Prahe) a presSla tiez mnohymi >

SIPEK

vystavnymi sienami.
Pri prileZitosti prvej vystavy na Slovensku - Universum Sipecus, ktora sa konala v marci

t.r. v Galérii K.F.A., sme profesora Sipka navstivili v jeho Studiu Sipek v Prahe.

Jana Oravcova (dalej J. 0.): Pan profesor, - Pohare na Sampanské Ajeto, 1997.

v sticasnosti patrite medzi popredné osobnosti
svetového dizajnu. Na Slovensku sme vas a vasu
tvorbu zacali vnimat aZ po neznej revollcii, resp.
v stvislosti s vaSou prvou vystavou v Prahe. Ako
sa s odstupom Casu pozerate na svoje zaCiatky

v cudzine, kde ste Studovali a doteraz pésobite?
Borek Sipek: Pozeram sa na to ako na uréity vyvoj, na uréitd
evoliciu, ktora so sebou priniesla rozne vplyvy. Niekde, kde
je zima, sa vyvijaju iba stromy, ktoré znest zimu, a tam, kde
je teplo, zase stromy, ktoré znesu teplo. Ja som sa vyvijal

v prostredi, kde som Zil. Moje zaciatky v cudzine urcili to, €o
robim dnes. Odisiel som z Ciech vo svojich 19. rokoch ako
otvoreny clovek a prisiel som do prostredia, ktoré bolo cel-
kom iné nez éeské. To ma urcite velmi ovplyvnilo. Tazko
povedat, ¢i by som bol tym, ¢o dnes. Myslim si vSak, ze by
som bol urCite niekde inde.

J. 0.: Ste architekt, dizajnér, Studovali ste zaro-
ven filozofiu. Do akej miery je vaSa tvorba ovplyv-
nena filozofiou alebo filozofickou tedriou?

Borek Sipek: Najprv by som nesmel filozofiu Studovat

a potom by som videl ten rozdiel. Myslim, Ze moja tvorba je
ovplyvnena filozofiou. Z filozofie som sa naucil hlavne to, ze
si dokazem uvedomit konzekvenciu z rozhodnutia. Ked sa
pre nieco rozhodnem, tak to ma isté konzekvencie. Nerobim
naslepo, naraz si nepoviem stop. Su architekti alebo dizaj-
néri, ktori pracuji rovnakym spésobom. Pracuji, pracuju

a naraz si myslia, Ze teraz je to hotové. Filozofia mi pomohla
k tomu, ze sa mi podarilo najst svoju metodu, a viem, Ze
takato praca je proces a proces si treba nejakym sposobom
korigovat. Koniec nie je nahle ukoncenie, ale logicky proces,
ktorym treba prist ku koncu.

J. 0.: Napriek tomu, Ze sa pohybujete na medzi-
narodnej pode, je vasa tvorba zviazana s ceskym
prostredim. Nakolko je pre vas délezita inSpiracia
lokalnym prostredim alebo tradiciou v stvislosti
s globalnym, prinajmensom europskym trhom?
Borek Sipek: Talianski a francizski novinari radi pisu, Ze to,
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Stolicka Scarabas z filcu, 1999.

Easy Chair Scarabas, 1999.

Vaza Pacinek z kolekcie Ajeto, 1994.

¢o robim, by nemohol robit nikto iny, kto nie je Cech. Ma to istd magiu,
romantiku. Na druhej strane, ked sa teraz pohybujem v Cechach, presne
tie isté body, o ktorych sa cudzinci vyjadrujd, Ze je to typicky ceské, Cesi
na mojej praci nendvidia a najviac kritizuji. Hovoria tomu gyc. Ja vlastne
ani neviem, Ci je to ceské alebo moje osobné. Ale ¢o povazujem za velmi
doleZité, je to, ze vela cestujem, a cestujem s otvorenymi ocami. Mam
vela veci, ktoré vidim, ktoré si pamatam, ktoré sa vzdialia a Casom sa
objavia. To je velky zdroj inSpiracie.

J. 0.: Mate evidentny vztah k historii. Ako sa vam podarilo
sklbit historicky duch Prazského hradu, nesdci stopu vyni-
kajlceho slovinského architekta J. Plecnika, s atmosférou
stcasnosti, v ktorom sidli cesky prezident ?

Borek Sipek: To je normalna Standardna vec, ktorl by mal ovladat kazdy
architekt. Malokedy sa stavia architektlra na zelenej luke. A ked, tak je
to na zelenej like v istom klimatickom podnebi. UZ to nie je rovnaka
zelena lika v Amerike alebo v pusti. Je to nieco celkom iné. Takze, ¢o tym
chcem povedat. Architektira je vidy v kontexte, ktory treba braf do dvahy.
Ked je v modernom kontexte, tak sa zohladfiiuje moderny kontext, ked' je
v historickom, tak historicky. Nie je zviastny modus zaoberat sa historiou
a spajat ho s architektlrou. Zaujimavé je zaoberat sa opat kontextom,
ktory ten clovek robi. To, Co sa v podstate tyka aj Prazského hradu. Inak
sa o historiu velmi nezaujimam. Bola by predsa hlipost, aby som si dnes
vymyslal veci, ktoré pred 400 rokmi vymyslel Palladio. Je jednoduchSie
pozriet si, v éom Palladio myslel. Dnes to mozem pouzivat a nemusim si
to vymyslat sam.

J. 0.: V sklarskom dizajne mate charakteristicky, nezameni-
telny rukopis, ktory je odliSny od sicasnej ceskej sklarskej
produkcie svojou Stylizovanou barokovou neviazanostou,
bohatou tvarovou kompoziciou a dekorativnymi akcentmi.
Je zname, Ze svoje navrhy realizujete v sklarni Ajeto.
Vyrovna sa tento ¢esky podnik dizajnérskym firmam sveto-
vého mena, ako su firmy Vitra, Driade, Memphis a pod., kto-
rych renomé je budované na spolupraci s dizajnérskymi
hviezdami?

Boiek Sipek: Kazdy podnik sa s tym méze vyrovnat. Teraz nemé vyznam
porovnavat Ajeto s Vitrou. Ajeto je sklaren a Vitra vyraba kancelarske sto-
licky. Keby sa Ajeto porovnavalo s Veninim alebo s Costa
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Véza Ajeto, 1991.
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Bolda, tak Ajeto je dnes na najvySSej svetovej
Grovni. Technickymi, technologickymi podmien-
kami a zrucnostou sklarov. A ked' sa este spoji

s dobrym dizajnérom, tak kazda firma kdekolvek
na svete sa moze stat Spickovou.

J. 0.: Vas sklarsky dizajn napoveda

o bravirnom zvladnuti tradi¢nych sklar-
skych technik. Predmety (Zitkového
charakteru vSak stoja na hranici Gzitko-
vosti a samostatnych objektov. Tuto
hranicu ste vSak prvykrat prekrocili
minuloroénou vystavou nazvanou Cesky
les v Galérii Jifiho Svestku. Co vas
viedlo k rozhodnutiu odpdtat sa od
dizajnu smerom k inStalacii?

Borek Sipek: Je to velmi banalna vec. Vzniklo
to tym, ze som mal velkd dizajnérsku vystavu

v Narodnom muzeu v Prahe. Rok predtym som sltbil Jifimu Svestkovi,
Ze urobim v jeho galérii vystavu. Ale zhodou okolnosti ta v muzeu
bola dolezZitejsia. Maly odvar z mizea nemal ¢o robif u Svestku. Aby
som sfub dodrzal, tak som si vymyslel tému, ktora nema nic spoloc-
ného s vystavou v mazeu. Urobil som inStalaciu. Bola to vSak len
skiska. Socharina, resp. ist do umeleckého Zanru sochariny ma vzdy
lakalo. Nie je to vSak moja sila. Socharina sa blizi k umeniu natolko,
7e prave tam je praca na zelenej like. Clovek nema ten kontext. Moja
sila je prave v zaoberani sa kontextom. V obmedzeni, ktoré ¢lovek
dostane zvonku, a z toho obmedzenia si hfada cestu, ako to vyriesit.
To je urcite to, co odliSuje architektiru od umenia, v ¢om by mala byt
sila architekta. Ja si myslim, ze v tom je aj moja sila, a prave preto
som sa do umenia nikdy neplietol. V tom je to tazké. Umenie je jeden
z aspektov architektiry. Umenie je samo osebe umenim, Architektira
je ovela viac nez umenie. Architektura je velmi univerzalna. Je cas,
sociologia, filozofia, technika...

J. 0.: Vratme sa spat k podstate vaSej dizajnérskej
prace, ktord sa v ovela vdcSej miere orientuje smerom

k vytvarnému ako k dizajnu v pravom zmysle slova.
Nabytkové solitéry, stolicky, stoly, kresla, pohovky st
definované dokonalou materialovou kombinaciou a tva-
rovou Stylizaciou. S schopné firmy, s ktorymi spolupra-
cujete, vase navrhy prijat okamzite, alebo su vysledkom
urcitého kompromisu?

Subor poharov pre Ajeto.
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Fasada .Komatsu”, Tokio, 1998.

Boiek Sipek: Pri nabytku je to vzdy kompromis medzi 3 hlavnymi
bodmi. Jeden bod je predstava dizajnéra, druhy bod su techno-
logické moznosti a treti je ekonomicky aspekt, t. j. predatelnost.
Spravny dizajnér musi od zaciatku mysliet na vSetky tieto body. Ked
ich ma nejakym sposobom vSetky v ruke, je firma nadSena a vyraba.
Ked ich nema, ma len predstavu a ekonomicky to uchadza, pride ku

Fkompromisu. Ja som mal Stastie. Na zaCiatku, ked som robil pre

Driade, ekonomicky to nebolo natolko zaujimavé. Driade predala
vSetko, Co sa urobilo. Samého ma to mrzelo, pretoze som nechal
robit drahé veci. Sam som zacal uvaZzovat v tomto smere.

. 0.: Vase nabytkové solitéry sa vyrabaju sériovo, Co je
z pohladu situacie na Slovensku hudbou budicnosti.
Da sa hovorit v stvislosti s vaSou tvorbou o komeréne
uspesSnom dizajne?

Borek Sipek: Musel by som sa opytat tych firiem. Pre Driade pracu-
jem uZ 10 rokov, a to samo osebe potvrdzuje, Ze praca ma komercny
spech. Inak by so mnou urcite prestali spolupracovat. Su to velmi
vrdé firmy, ktoré ak nemajd komercny uspech, okamzite zastavuju
vyrobu,

. 0.: Pedagogicky ste posobili na VSUP. Stali ste sa
vzorom pre Studentov vasho ateliéru, ktori sa dokazali
etablovat samostatne, alebo ako skupina, v tvrdom
konkurencnom prostredi. Ako sa vam podarilo sklbit
Glohu dizajnéra a pedagoga tak, aby ste priamo svojou
vorbou neovplyvnili Studentov?

Boek Sipek: Je to velky problém, ale strasne jednoduchy. Rovnaké
problémy mam na Hochschule fiir angewandte Kunst vo Viedni, kde
sti¢asnosti u¢im. Studenti chceli odo mia pocut riesenie. Povedal
som im: ,RieSenie vam nikdy nepoviem. Ked vam ho poviem, tak
7 vas urobim malych Sipkov. Budem vam hovorit vzdy len cestu. A to
je vietko." Pokial je pedagog schopny obmedzit tito cestu na meto-
diku, t. . ako sa na cestu rieSenia dostat sam, je schopny vychovat
kvalitnych ludi.

J. 0.: Ste typ umelca, ktory dokaze kreovat svoje mys-
lienky, predstavy v dreve Ci skle rovnako ako v porcelane.
Na Slovensku nam poloha komplexného pohladu na
dizajn chyba. Slovenski dizajnéri si skor orientovani jed-
nosmerne. Co by ste odkazali slovenskym dizajnérom?
Borek Sipek: Ak st orientovani jednosmerne, tak to je smrt dizaj-
néra. To je ten rozdiel medzi umeleckym remeslom a dizajnom. Dizajn
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Svietnik Kubela, Ajeto, 1998. Misa Ajeto, 1997 Luster Vaclav z kolekcie Scaralux, 1999.

nie je umelecké remeslo. Akonahle sa dizajnér Specializuje na jeden
material, tak je umelec v umeleckom remesle.

J. 0.: Zd4 sa, Ze ste sa vystavou v Galérii K. F. A. prezen-
tovali v slovenskom prostredi prvykrat. Zname su vSak
fotografie vaSich objektov, ktoré ste umiestnili do inte-
riérov vychodoslovenskych Romov, ktoré potom boli
stcastou vystavy v Stedelijk mizeu v Amsterdame.
PreCo prave tato kombinacia?

Bofek Sipek: Vystava v Stedelijk mizeu bola koncipovana tak, ze
kazdy dizajnér si prizval fotografa, ktory nafotografuje veci do kata-
l6gu. Ja som si vybral Erwina Olafa, ktory nie je architektonickym
alebo dizajnérskym fotografom. Fotografuje vSak ludi. To ma urcity
cas zaujimalo. Nechcel som vidiet moje objekty ako krasne fotografie
s krasnymi tienmi, ale s fludmi. Rozmyslali sme, ako to urobit.
Napadlo nas, Ze najlepsie urobime, ked pojdeme do dediny, ktora
ma svoj vlastny zivot. Ludia s objektmi nieco urobia, vznikne repor-
taz. Povodne som myslel na Arabov niekde v pusti. Napadlo nas ale,
preco nezajst do rodnej zeme (byvalé Ceskoslovensko). Tak sme si
vymysleli Romov.

J. 0.: Mohli by ste nam na zaver prezradit koncepciu
vasho pripravovaného projektu Arzenal?

Bofek Sipek: Arzenal je obchod, ktory bude situovany na Valetinskej
ulici v Prahe. Je koncipovany ako multimedialne centrum, kde sa
stretne dizajn objektov s dizajnom nabytku, svetlo, moda, ale

i hudobné predstavenia a dokonca aj thajska a japonska reStauracia
ako spojenie vSetkych moznych kultdrnych aspektov. Arzenal teda nie
je postaveny len na mojom dizajne. Sticastou budi etnické pred-
mety, ktoré mam moznost na svojich cestach po svete vidiet a kipift.
Arzenal bude ureny pre kazdého, kto ma zaujem o kultiru a dizajn.
Zaujima ma stret tychto vSetkych aspektov. Spojit modny dizajn

s normalnym dizajnom a kulinarstvom, roznymi kuchynami, ale predo-
Y vsetkym ich vzajomné prelinanie.

®
©
<
©
@
-
=
o
o
=<
o
2
>
@
=
©
-
o
>
)
<
=]
-
=
=<
o
e
=
o
2
«
s
<
w

| J. 0.: Dakujem za rozhovor. )
‘ Jana Oravcova
Praha april 1999

na prazskej VSUP. V roku 1998 bol na Vysokej Skole uzitkového umenia vo
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Studoval na Strednej umeleckopriemyselnej Skole v Prahe, 1969 - 74 na
na vysokej Skole v Stuttgarte. V roku 1979 ukoncil Stadium na Vysokej
V rokoch 1980 - 83 posobil ako asistent na vysokej skole v Hannoveri,
v Amsterdame vlastné dizajnérske Studio. V rokoch 1990 - 1997 posobi

Skole technickej v Delfte v Holandsku.

Viedni, kde v siicasnosti aj pedagogicky posobi, vymenovany za profesora.
Foto: Juraj Bartos

Vysokej Skole vytvarnych umeni v Hamburgu, 1974 - 77 Studoval filozofiu

0d roku 1990 vedie v Prahe Studio Sipek.
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KAapPITOLY Z DEJIN DIZAJNU X

:Dizajn 60. rokov

Zdeno Koles

Odev a doplnky z plastov. Francizsko, 60. roky,
‘ 3=

wSvieZe, mladé, vzruSujuce"
- obdobie 60. rokov

sa s odstupom desatroci
acez filter sicasnych
problémov zda byt azda
najstastnejSou periodou
pomaly sa konciaceho
storocia. Ak sme

v stivislosti s dizajnom
50. rokov spominali casté
nostalgické navraty

k tomuto obdobiu
prostrednictvom vystav

ci retrostylov, o obdobi
wZlatych Sestdesiatych®
to plati dvojnasobne.

Pristroje Braun. 60. roky.

Dieter Ran;s, Reinhold Weiss, Hartwig Kahicke:

V skutocnosti vSak 60. roky (napokon tak ako ktorékolvek obdobie
vyvoja nasej civilizacie), boli obdobim rozporupinym. Obdobim mate-  nabytok a svietidlo z plastov. Taliansko, 60. roky.
rialnej prosperity bez silnejSieho tlaku ekologickych problémov, ale

aj konfliktov a spolocenskych nepokojov (vietnamska vojna, parizske
udalosti, okupacia Ceskoslovenska vojskami Varsavskej zmluvy
atd.). V globalnom pohlade boli obdobim uvolfovania medzinarod-
ného napatia, no karibska kriza v roku 1962 ukazala, ze moznost
priamej konfrontacie dvoch najsilnejSich jadrovych velmoci bola cel-
kom realna. Zaroven to bolo obdobie Ciastocnej demokratizacie

v socialistickych krajinach, obdobie ,topenia ladov* a rozvijania kul-
tirnych kontaktov Zapadu a Vychodu, nasilné zadusenie ,prazskej
jari“ vSak zretelne ukazalo limity tohto procesu. 60. roky priniesli
velky nastup mladej generacie (kratke obdobie odstranenia cenziry
v roku 1968 u nas ukazalo, Ze hodnoty, ktoré mladi na oboch stra-
nach ,zeleznej opony” vyznavali, boli napriek deklardciam politikov
o0 odlisnych hodnotach a cieloch v rozdielnych politickych systémoch
prakticky totozné), mladi fudia odmietali vojnu, ale aj materialny bla-
hobyt ako jediny zivotny ciel (ten dominoval i v hodnotovom rebriCku

Skupina Archigram: Izba budtcnosti. 1965.
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budovatelov komunizmu, hoci ich moralny
kodex prezentoval celkom iné ciele).

60. roky priniesli rychle technické napredova-
nie bez vedomia hrozby vyCerpania material-
nych zdrojov. Era plastov, ktora akcelerovala
v predchadzajicom desatroci, dosiahla svoj
zenit. Zdalo sa, Ze umelé hmoty v blizkej
budlcnosti vytlacia vSetky ostatné materia-
ly"'. Pociatok dekady priniesol prvé vesmirne
lety s fudskou posadkou a jej zaver pristatie
cloveka na Mesiaci. Tieto dspechy budili
neprimerany optimizmus a stanovovali pre
bezprostrednu buddcnost ciele, ktoré sa
dodnes nepodarilo naplnit. Ovplyvnili mddu aj
dizajn a Styl Space Age (Vesmirneho veku),

Joe Colombo: Lezadlo. Vyroba: Poltronova. 1969.

Dieter Rams: Radio Braun. 1961,

Ettore Sottsass ml.: Pisaci stroj Olivetti Praxis 48. 1964.
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uprednostiujici striebornd a bielu farbu a ,kozmické" formy, neod-
myslitelne patri k tomuto obdobiu (pripomenme filmy ako Barbarella
alebo 2001 Vesmirna odysea, ktoré boli v tomto smere mimoriadne
inSpirujuce).

Na mape krajin diktujtcich globalne dizajnérske trendy doslo

v 60.rokoch oproti predchadzajucemu desatrociu k urCitym korektu-
ram. Spojené Staty ako ekonomicky najsilnejSia velmoc ostavali kra-
jinou ,konzumného raja“ a komercny styling v tejto krajine nadalej

(i ked v podobe trocha menej pompéznej nez v predchadzajlicom
desatroci) povzbudzoval predstavivost a ambicie spotrebitelov tazia-
cich z vysokého vykonu dynamicky sa rozvijajiceho hospodarstva.
Tato krajina sa stala nosnou i v rozvijani odkazu medzivojnovej
eurépskej moderny, chapanej vSak v ziZzenej podobe. V Spojenych
Statoch (popri dalSom ohnisku vo Velkej Britanii) sa zrodil aj pop-art
a kultdrne alternativy (hippies), ktoré sa tiez podpisali na charaktere
dizajnu sledovanej dekady. Nemecko sa najmé zasluhou pokracova-
telky Bauhausu - Hochschule fiir Gestaltung v Ulme - stalo bastou
racionalistického ,dobrého dizajnu" zalozeného na vedeckej metodo-
logii, discipline, jasnosti a prisnosti. Japonski vyrobcovia elektroniky
a automobilov sa v obdobi 60. rokov mimoriadne intenzivne zaobe-
rali dizajnom svojich vyrobkov (u jednotlivych producentov vznikali
pocetné dizajnérske timy) a hoci japonskému dizajnu tohto obdobia
mozno vycitat eklektizmus (tym sa napokon do znacnej miery
vyznacuje dodnes), podiel dizajnu na japonskom ekonomickom
boome bol nepochybny. Bezprecedentny bol vSak v 60. rokoch
medzinarodny vplyv talianskeho dizajnu. Talianski dizajnéri boli

v tomto desatroci vSeobecne akceptovani ako ,taste-makeri“ urcu-
juci aktualne trendy v dizajne a z tohto renomé tazia dodnes.

V oblasti krajin s netrhovou ekonomikou nadalej pretrvaval problém
nizkej motivacie pre praktickd aplikaciu dizajnérskych navrhov,

ich vystavné prezentacie a riedke vyrobné realizacie vSak naznaco-
vali, ze kreativny potencial nechybal ani dizajnérom z ,vychodného
bloku*“.

Podobne ako v predchadzajicom dieli tohto serialu, venovanom

50. rokom, sa pokisime nacrtnit signifikantné tendencie, ktoré
urcovali zakladnu povahu dizajnu 60. rokov, hoci ju iste nevycerpa-
vaju v pinej Sirke. Budeme sa venovat transformacii idei internacio-
nalneho moderného hnutia, ale aj tym tendenciam, ktoré uz v sledo-
vanom obdobi naznacovali smerovanie k neskadr jasnejSie definova-
nému pridu postmoderny. Aspon ramcovo sa poklsime vymedzit
problémy, ktoré charakterizovali situaciu dizajnu na Slovensku.

Moderna a jej modifikacie

Ked v roku 1933 fasisti definitivne uzavreli Bauhaus, pedagogovia
tejto Skoly sa pokusili jej idey preniest do prostredia americkych uni-
verzit’’. Aj v samotnom Nemecku vSak po porazke fasizmu vysoka
prestiz Bauhausu iniciovala snahy o nadviazanie na jeho odkaz.
Vroku 1950 Inge Aicher-Schollova na pamiatku svojich sirodencov
popravenych fasistami zalozila nadaciu, ktora umoznila v roku 1953
provizorne a o dva roky neskor oficidlne otvorit Hochschule fiir
Gestaltung (Vysoku Skolu tvarovania) v Ulme™. Kontinuitu s ideami
Bauhausu mala potvrdit osobnost jej rektora a projektanta budov,
absolventa Bauhausu, Svajciara Maxa Billa (v kuratériu Skoly zasadol
okrem inych i zakladatel Bauhausu Walter Gropius).

Zakladnymi principmi Billovej volnej i Uzitkovej tvorby boli racionaliz-
mus a minimalizmus (Bill viac neZ ktokolvek iny vytvoril z nalepky
.Svajciarsky” synonymum rigordzneho dizajnu eliminujiceho vSetko
prebytocné)*'. Veril vSak, ze v humanizacii vyrobkov moderného prie-
myslu sa majd uplatnit ,hodnoty individualnej tvorivosti a umelecky,
intuitivny pristup k dizajnu“®’. Tymto nazorom sa dostal do konfliktu
s argentinskym polyhistorom Tomasom Maldonadom, ktory ho v roku
1956 nahradil vo funkcii rektora. Maldonado (podobne ako kedysi
druhy riaditel Bauhausu Hannes Mayer) tvrdil, Ze individudina kreati-
vita a umelecké postupy uz nemaji miesto v dizajnérskej profesii:
.Esteticky faktor je iba jeden spomedzi mnohych, s ktorymi méze
dizajnér operovat, ale nie je hlavny, ani prevladajici. Produktivne,
konstruktivne, ekonomické a mozno aj symbolické faktory existuju
tiez. Priemyselny dizajn nie je umenie, ani dizajnér nemusi byt nevy-
hnutne umelec.*® Maldonado chapal dizajn ako systematicku
timovl pracu, ktorej podstatou sl exaktné vedecké metody. V tomto
ramci inicioval vyucbu psycholdgie, semiotiky, tedrie hry, socioldgie,
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Richard Sapper, Marco Zanuso:
Televizor Brionvega Donney 14. 1962.

antropologie a dalSich vednych disciplin, ktoré mali podciarknut
interdisciplinarny charakter dizajnérskej tvorby. Napriek vcelku
Gspesnej aplikacii tychto zasad v praxi mala ulmska Skola perma-
nentné financné problémy (popri sikromnom financovani bolo
potrebné ju dotovat i z verejnych financii, to véak bolo podmienené
podriadenim sa ,neposlusnej” Skoly Statnej autorite) a napokon

v roku 1968 zanikla.

Hoci problémy Hochschule fir Gestaltung v Ulme v mnohom pripomi-
najl tie, ktoré sprevadzali existenciu Bauhausu, v budovani priamych
kontaktov s priemyslom bola ulmska Skola tispesnejSia. V obdobi
povojnovej rekonstrukcie sa frankfurtsky tovarnik Artur Braun obratil
na vedenie Skoly s poZiadavkou spoluprace. Viaceri pedagogovia
(Hans Gugelot, Otl Aicher a dalsi) potom paralelne pracovali aj pre
Brauna a spolupraca zahrfnala i projekty, do ktorych sa zapajali Stu-
denti. Styl Braunovych vyrobkov, vyznacujiici sa harmonickou geo-
metrickou jednoduchostou, redukciou detailov, prisnou ,klinickou*
farebnostou (biela doplnena nevtieravymi farebnymi akcentmi),
minimalistickou grafikou a perfekcionizmom vyliskov, tvoril zakladnu
stcast firemnej stratégie a bol neskér mnohymi (najma japonskymi)
vyrobcami napodobnovany. O zmysle takéhoto dizajnu, ktory pre
svoju solidnost a prisnost dostal oznacenie ,dobra forma“ ¢i ,dobry
dizajn“ (Gute Form, Good Design), jeden z jeho spolutvorcov, dlho-
rocny Braunov $éfdizajnér Dieter Rams hovori: ,Jednou z najdolezi-
tejSich uloh dizajnéra dneska je pomact vycistit chaos, v ktorom
zijeme“"'. Podobné nazory sa neskor stali teréom kritiky postmoder-
nistov, ktori tvrdili Ze sémanticky chaos uzitkovych predmetov je Zia-
ducou analogiou chaotického fungovania sveta.

Vo formovani zasad a tvaroslovia ,dobrého dizajnu® nemozno obist
taliansku firmu Olivetti, ktorej riaditel Adriano Olivetti paralelne

s Braunom koncipoval firemna stratégiu zaloZzent na rozumnej jedno-
duchej krase, ktorda realizovali najma dizajnéri Marcello Nizzoli

a Ettore Sottsass ml.

Racionalizmus ,dobrého dizajnu” ovplyvnil aj nazory riaditelfa americ-
kej firmy IBM Thomasa Watsona, ktory angaZoval dizajnéra Eliota
Noyesa. IBM spolu s nabytkarskymi firmami Herman Miller a Knoll
(zaoberali sme sa nimi v predchadzajlcej casti tohto serialu)

a vyznamnou mienkotvornou inStituciou - Mizeom moderného ume-
nia v New Yorku - boli v Spojenych Statoch hlavnymi piliermi ,dob-
rého dizajnu”. Moderna 60. rokov v podobe ,dobrého dizajnu” opus-

Mario Bellini: Gramofan Minerva GA 45 ,Pop*. 1968,
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tila expresivne krivky charakteristické pre biomorfizmus predchadza-
juceho desatrocia, v modifikovanej podbe sa vratila k medzivojno-
vému geometrizmu, nosnym materidlom sa vSak popri kovoch stali
plasty. Premeny tvaroslovia moderny spochybnuji normativne tézy

o nadcasovosti jej funkcionalistickych rieseni, odolnosti voci mode
a antiStylovosti. ,Dobry dizajn“ sa v kruhu ulmskej Skoly eSte Ciastoc-
ne viazal na chapanie moderného dizajnu ako prostriedku humaniza-
cie a demokratizacie spolocnosti, v americkom prostredi sa viak stal
skar Stylom, ktory si privlastnili intelektuali a najma aspesni dradnici
a biznismeni, ktori sa citili byt arbitrami dobrého vkusu povznese-
ného nad nestalost nizkej médnosti. Tento 5tyl oznacovany tiez ako
.novy racionalizmus"” sa uplatnil v zariadovani tzv. otvorenych Gradov
- velkych priestorov tvorenych casto celym poschodim budovy, dele-
nych len nizkymi pohyblivymi prieCkami.

Utopické idealy Bauhausu sa takto transformovali do Stylu velkého
biznisu. Je iste paradoxné, Zze vyznamnu Glohu vo formovani tohto
LUradnickeho Stylu“ mal posledny riaditel Bauhausu Mies van der
Rohe, ktory svojimi projektmi mrakodrapov z ocele a skla pre mocné
korporacie v New Yorku a Chicagu predsliapaval cestu elitarsky cha-
panému funkcionalizmu, z ktorého sa vytratili vizie rovnakého blaho-
bytu pre vSetkych.

Elegantna moderna, pop-dizajn a radikalny dizajn
Taliansko sa v 60. rokoch stalo akousi mekkou dizajnu, dstrednym
miestom debat o povahe a poslani dizajnu. Bolo mimoriadne (rod-
nou podou pre ,realny” (komercny) dizajn i reformné hnutia rozneho
zamerania. Pri retrospektivnych navratoch k dizajnu 60. rokov iste
nie nahodou prave talianska produkcia je zvyéajne najpocetnejSie
zastipena. Talianski dizajnéri modifikovali modernistické postupy
a cast z nich po polovici desatrocia zacala priamo spochybnovat
zakladné principy modernizmu a vytvarat zakladiu pre SirSi nastup
postmoderny v nasledujicich dvoch desatrociach.
Taliansky dizajn uz od konca 50. rokov budil pozornost elegantnou
modernostou, esteticky posobivymi experimentmi so stale sa rozsiru-
jicou Skalou plastov. I$lo principialne o funkcionalistické tvorive
postupy, aviak bez prisneho obmedzovania sa na ten typ dogmatic-
kého funkcionalizmu, ktory dostal oznacenie
.dobry dizajn“ (produkcia firmy Olivetti je
v tomto smere pre Taliansko dost atypicka).
Prakticka funkénost bola skibend s ele-
ganciou, takyto dizajn sa nebranil
oznaceniu Stylovy, vizudlne
efektny a tymito hodnotami
temperoval prisnost ,¢istého”
funkcionalizmu. Po formalnej
stranke sa tento elegantny racio-
nalizmus nevyznacoval extrém-
nymi rieSeniami, napriek tomu si
vSak (aj vzhladom na experimento-
vanie s novymi materialmi) vyzado-
val znaéni odvahu vyrobcov. Sym-
bidéza a harmonické spolupdsobenie
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Achille a Pier Giacomo Castiglioni:

Sedacka Mezzadro. Vyroba: Zanotta. 60. roky.

talianskych dizajnérov a vyrobcov boli v tomto obdobi priam
povestné a firmy vyrabajice nabytok (Cassina, Kartell, Poltro-
nova), svietidla (Flos, Artemide, Arteluce), elektroniku a kance-
larsku techniku (Brionvega, Ciastocne i Olivetti) vytvorili

s dizajnérmi ako Joe Colombo, Achille Castiglioni, Vico
Magistretti, Mario Bellini, Richard Sapper a Marco Zanuso Ci
Ettore Sottsass ml. zaprahy, ktoré sa v 60. rokoch zvySok sveta
marne snazil dostihnut.

Ak .elegantnad moderna“ naznacovala eroziu tradiénych postu-
latov moderny (,pravdivej” prisnosti, rezistencie voci stylo-
vosti), potom ,pop-design” ich uZ celkom spochybnoval. Bolo
by iste mozné marginalizovat jeho hodnoty tak, ako to robili
Lpravoverni“ modernisti pri odsudzovani komercného prudu
,dizajnérskeho baroka“ v 50. rokoch, problematickou zalezitos-
tou sa vSak stal fakt, ze zasluhou pop-artu, ktory bol postupne
akceptovany ako plnopravna sicast dejin ,vysokého“ umenia
20. storoCia, nebolo mozné tie kultirne aspekty, ktoré boli
pop-artu a pop-dizajnu spolocné, celkom negovat.

60. roky boli obdobim vymeny energie medzi ,vysokym"

a ,nizkym“ (alebo ,krasnym* a ,komercnym*) umenim, tvorco-
via z oboch oblasti sa navzajom inSpirovali a stierali hranice
medzi tymito sférami. Siroké spolodenské vrstvy Ziadali
vizualne uspokojenie, zmenu, vzburu proti paternalistickej
tradicii vkusu diktovaného mensinou privilegovanou majetkom
i vzdelanim.

Tomuto tlaku azda mohla ortodoxna moderna aspon v obme-
dzenom ,.elitnom*® priestore tispesne celit, dostala vSak neca-
kany Gder od chrbta: nova etika pop-artu, stojaca proti intro-
vertnej, elitarskej koncepcii dovtedy dominujiceho abstrakt-
ného umenia, dala dizajnérom odvahu k vyuzivaniu vulgarity,
neomalenosti a pestrej farebnosti. Dizajnéri, podobne ako pop-
artovi maliari, Cerpali z jazyka ulice, niekedy ho glorifikovali,
inokedy si od neho udrziavali ironicky odstup, v kaidom pri-
pade sa vSak napajali z jeho ,paZravej” vitality. Ako alternativa
vazneho a stabilného modernistického nabytku sa objavuje efe-
mérna nabytkova produkcia z lacnych materialov (papierovy
nabytok alebo nafukovaci nabytok z plastov), dizajnéri sa inSpi-
ruji kazdodennymi pestrofarebnymi banalitami provokujicimi
.dobry vkus®.

Takyto dizajn vyhovoval najma mladezi vzruSovanej novotami.
Relativne solventna mlada generacia sa stala dolezitym ohniv-
kom trhu. Utvarala si svoj vlastny §tyl, vlastnt hudbu, vlastnych
hrdinov. KedZze rozhlas a postupne aj televizia sa stavali
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De Pas, D'Urbino, Lomazzi: Nafukovacie
kreslo Blov

integralnou stcastou zivota [udi, informacie

a idey sa rychlo Sirili. A to nielen na Zapade,
ale aj v krajinach za zeleznou oponou, hoci
kozmopolitna orientacia mladeze tu narazala
na prezivajlce ideologické dogmy.

Pop-dizajn sa v nasmerovani k beznym

a autentickym ludskym potrebam (a zaroven

v odpore k sterilite ,vysokej“ moderny) prekry-
val s tzv. radikalnym dizajnom, bol napokon
jeho dolezitym inspiraénym zdrojom®. Ustred-
nym cielom tohto reformného pridu bola
expanzia z tradicnej oblasti estetiky vyrobku
(t. j. z oblasti, na ktorl sa viazali tézy
moderny o akejsi abstraktne chapanej doko-
nalej funkénej forme) do sféry ovplyviiovania
estetiky pouzivania navrhovaného predmetu.
Ustrednym problémom sa stala stimulacia

a aktivizacia spotrebitela (hoci aj prostrednic-
tvom Soku) pri kontakte s predmetom obrodou
jeho sémantickej zlozky. Vyrobky sa takto cha-
pali ako integralna stcast SirSieho prirodného
a sociokultirneho prostredia, ako sprostred-
kovatelia medzi tizbami a aspiraciami clo-
veka na jednej strane a tlakmi, obmedzeniami
zo strany vyroby, prirody a prostredia na
strane druhej. Hoci vdaka spominanej odvahe
talianskych vyrobcov sa aj niektoré extrémne
navrhy radikdlneho dizajnu realizovali aspon

v malych sériach, niekedy celkom prevazoval
ich konceptualny rozmer nad realnou funkénos-
tou. Zakladnym ciefom radikalneho dizajnu
vSak bolo dizajn reformovat, a nie likvidovat,
ako by mohlo naznacovat jedno z jeho syno-
nymickych oznaceni ,antidizajn“. Proti takejto
charakteristike dorazne protestoval jeden

z poprednych predstavitelov radikalneho
prudu dizajnu 60. rokov Ettore Sottsass ml.:
.Dizajn by sa mal premiestnit z kyslého
mechanizmu priemyselnych potrieb a progra-
mov do SirSej oblasti moznosti a potrieb.
Dizajn sa zacina, ked navrhujete metaforu
Zivota, Co znamena, Ze tzv. antidizajn vliastne
vobec nebol ,anti‘, bolo to len rozSirenie

T

Piero Gatti, Cesare Paolini, Franco Teodoro:
Kreslo Sacco. Vyroba: Zanotta. 1968.
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Dekorativna flasa, farebné sklo. Autor: Jaroslav Taraba, 1966.

Napojova stprava. Dizajn: Karol HoloSko, 1963.

a prehibenie udalosti dizajnu... Jeho ciefom bolo do dizajnu dostat
Sirsi register komunikacii, viac vyznamu, SirSiu jazykovu flexibilitu

a vacsi doraz na zodpovednost smerom k sikromnému a spolocen-
skému Zivotu.“® Vzhladom na zamery a povahu tvorby skupin radikal-
neho dizajnu, akymi boli po polovici 60. rokov Archizoom, UFO,
Superstudio'” i niektori jednotlivci (okrem Sottsassa spomenime
aspon Gaetana Pesceho), moZno tento reformny prid povazovat

za ouvertiru postmoderny v dizajne.

Dizajn v 60. rokoch na Slovensku

Netrhovy systém socialistickej ekonomiky nevelmi zi€il vyuZitiu
potencialu dizajnu. Aj v 60. rokoch pretrvaval v riadeni ceskosloven-
ského priemyslu schizofrenicky vztah k dizajnu - jeho vyznam sa sice
vo vSeobecnej polohe deklaroval (zdoraznoval sa pritom eticky roz-
mer humanizaéného poslania dizajnéra v socialistickej spolo¢nosti),
realne sa vSak dizajn a dizajnéri chapali (s vynimkou vyrobcov orien-
tovanych na export na vyspelé trhy alebo nemnohych podnikov

s ,osvietenym” vedenim) ako zbytoCny privesok vyroby. Ako priklad
moze posluzit osud viladneho uznesenia ¢. 1047 z roku 1961 o zasa-
dach organizacie vytvarného vyvoja vo vyrobe, ktoré uloZilo Statnym
organom, aby venovali sustavnu pozornost priemyselnému vytvarnic-
tvu. O tri roky neskor sa i v oficialnych materidloch k sitazi o ,doko-
naly vyrobok* konstatovalo, ze realizacia tohto uznesenia je neuspo-
kojiva. Preto vliada dalSim uznesenim (€. 647 zr. 1964) rozhodla

o ustanoveni Rady vytvarnej kultiry vyroby ako poradného a iniciativ-
neho organu viady so zastipenim vytvarnikov a predstavitelov jed-
notlivych rezortov, Ustavov a institlcii. Vykonnym organom RVKV sa
stalo Stredisko vytvarnej kultdry vyroby a bol vytvoreny systém
vytvarnych rad, ktory aspon Ciastocne suploval tlak konkurencného
prostredia na rozvoj dizajnu. Nové moznosti naznacili v druhej polo-
vici 60. rokov pokusy ozivit malo efektivne centralizované direktivne
metody riadenia podnikov poskytnutim priestoru pre ich samostatné
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podnikanie. V ramci obrodnych Usili ,prazskej
jari“ sa dokonca v intenciach Sikovskej ekono-
mickej reformy objavili i akési hybridné teorie
o dizajne v ekonomikach kombinujucich cen-
tralne riadenie s trhovymi mechanizmami:
Rada vytvarnej kultlry vyroby sa mala stat
vychodiskom pre vytvorenie zakladne ,vytvar-
nej elity, ktora by svojou Uroviiou a hlavne
svojou presvedcivou (ekonomicko-financnou)
argumentaciou inteligentnej vyrobe impono-
vala, stala sa jej potrebou a spdjala sa s eli-
tou ekonémov a obchodnikov, s hnutim prie-
myselnej elity***". Dikcia tychto tedrii asociuje
isté suvislosti s paternalistickym elitarstvom
nositelov ,dobrého dizajnu“ na Zapade. Ich
Zivotaschopnost sa vSak vzhladom na invaziu
vojsk VarSavskej zmluvy, ktora zadusila pokus
o reformu socializmu, nestihla preverit

Hoci oficialnou doktrinou sa v GzZitkovej tvorbe
po diskusiach v 50. rokoch stal funkcionaliz-
mus, realita vyroby v socialistickych krajinach
odrazala predovsetkym technologické a mate-
rialové obmedzenia vo vyrobnych procesoch.
JInZiniersky" dizajn bol takto skor z nidze
cnostou nez vysledkom cielavedomo uplatio-
vanej funkcionalistickej metody v dizajne.
Napriek tomu i z dneSného pohfadu vznikli

v 60. rokoch v dizajne zaujimavé rieSenia.
Vidno ich vSak bolo viac na vystavnych podu-
jatiach nez v predajniach.

Celoslovenskeé vystavy Gzitkového umenia

a priemyselného vytvarnictva si uz v predcha-
dzajucom desatroci vybudovali solidnu repu-
taciu a tie, ktoré sa uskutocnili v rokoch 60.
(1962, 1965, 1968), potvrdili i v konfrontacii
s atraktivnejSimi disiplinami uzitkového ume-
nia zivotaschopnost slovenskeho dizajnu.
Spomedzi tych, ktori sa o tento fakt zaslazili,
spomenme aspon J. Calovku, |. Didova,

F. Jirdka, K. HoloSku, V. Holubara, J. Ondrejo-
vica, J. Petfivého, J. Pokorného, J. Safafika,
J, Tarabu a J. Vavra. K dalSiemu rozSirovaniu
tvorivej zakladne na Slovensku potom pri-
spelo zriadenie oddelenia priemyselného tva-
rovania na Vysokej Skole vytvarnych umeni

v Bratislave (1966 pod vedenim Vaclava
Kautmana), ktoré sa popri detasovanom ate-
liéri VSUP prof. Kovara v Zline (Gottwaldove)
stalo druhym Skoliacim strediskom na urovni
vysoke]j Skoly, zaoberajlcim sa vychovou
dizajnérov v Ceskoslovensku.

Vyroba: Laboratora Casa Anas. Koniec 60. rokov.

Skupina UFQ: Lampa Dollaro.
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Skupina Superstudio: Lampy Passiflora a Gherpe.
Vyroba: Poltronova. 1968 a _1967. :

Ié

V dioch 30. 9. - 4. 10. 1999 sa v Milane uskutocni 32. roénik medzinarodného
veltrhu informaénych a komunikaénych technolégii, na ktorom st kazdorocne
udelované prestizne ceny za Spickové priemyselné produkty v tejto oblasti.

Do sttaze Smau Industrial Design Award mdzu prihlsit vyrobcovia-vystavovatelia
také svoje vyrobky, ktoré spifiaji kritéria praktickosti a ergonomickosti, st formal-
ne a funkEne dokonalé, uzivatel'sky jednoduché, origindlne a technicky inovativne.
Uzéavierka prihlaSok: 30. 7. 1999.

Informacie a prihlasky: Informaéno-propagaéné oddelenie SCD,

tel.: 07/52931523 alebo na adrese usporiadatela sitaze: Segreteria Premio
Smau Industrial design, Via Merano 18, 20127 Milano, tel.: +39/02/283 13 454,
fax: +39/02/283 13 213, http: www.smau.it/magellano.

Enzo Mari: Vazy Pago Pago. Vyroba: Danese. 1969.

sa po 4. raz uskuto¢ni v Taiwane. Sutazi sa v dvoch kolach: zékladn)7 systém

a finalny produkt, pricom do 2. kola postipi 24 najlepSich prac.
Uzavierka 1. kola: 31. 8. 1999.

Podrobné podmienky i¢asti v stitazi sa dozviete v Informacéno-propaga¢nom
oddeleni SCD, tel.: 07/52931523 alebo na internetovej adrese usporiadatefa
sutaze: www.tbnet.org.tw/competition.

Na 2. medzindrodnom veltrhu nabytku a dizajnu interiérov Profi Interiéry 99,
ktory sa uskutocni v diioch 8. - 11, 9. 1999 v aredli strahovského vystaviska,
budd vyhlasené vysledky sprievodnej akcie - medzinarodnej sitaZe dizajnu nabyt-
ku, do ktorej mdZu vyrobcovia prihlasif svoje produkty nie starSie ako 2 roky.
Informacie a prihlasky: Veletrzni sprava TERINVEST, tel.: +420/2/219 921 24.

je Specializovana vystava individudineho byvania s vizionarskym charakterom,
ktora sa uskutocni po druhy raz v ramci predvianoéného veltrhu Heim + Hand-
werk v Mnichove v termine od 27. 11. do 5. 12. 1999. Sicastou podujatia je aj
medzinarodna dizajnérska sufaz na tému Nabytok pre nomadov.

Prace, ktoré najlepsie splnia poziadavky na dobry dizajn, flexibilitu a mobilitu,
budi odmenené troma hlavnymi cenami v celkovej vySke 10 000 DM a zostand
v zbierkach mnichovského mizea GZitkového umenia Neue Sammlung.

Sitaze sa mozu zacastnit jednotlivci aj timy. PrihlaSku do prvého kola sitaze
spolu s modelom produktu s maximalnymi rozmermi 35 x 25 x 12 cm treba
zaslat do 27. 8. 1999.

Informéacie: Informacno-propagacné oddelenie SCD, tel. 07/5293 1523 alebo
priamo u usporiadatefa: Ms Maierthaler, GHM Gesellschaft fiir Handwerks-
messen mbH, ,Nomadisches Mobiliar“, Postfach 82 03 55, D-81803 Miinchen,
tel.: +49/89/949 55 171, fax: +49/89/949 55 179.
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Z europskeho di

v jeseni roku 20
centrum CR v Br

2. EUROPSKE REGIONALNE

a porada eurdpskych dizajnérskych organizacii

zdruienych v ICSID, realizovand v spoluprdci s Asocidciou priemyselnych

nska (ADIl), sa okrem hfadania novych spdsobov

spoluprace dizajnérov zo zapadnej a vychodnej Eurépy a moZnostami
rozvoja eurdopskeho dizajnu v 3. tisicroéi zaoberala zavainou
problematikou pravnej ochrany dizajnu v Eurdpe. Diskusia k tomuto
bodu vychddzala z materidlu Eurépskej inie nazvaného Pravna ochrana
dizajnu, ktory je vobec prvou zdvaznou normou EU venovanou dizajnu.

jice sa na vstup do kontinentdlnych Struktdr budd

musiet implementovat jej normy do vlastného pravneho poriadku este
pred vstupom do EU.

zajnérskeho stretnutia v Milane prinasame spravu nasej

zahraniénej koreSpondentky a dve prednasky, ktoré sme prevzali
z casopisu ICSID News €. 2/99.
Dalsie regiondlne stretnutie eurépskych Elenov ICSID sa uskuto&ni

00 v Ceskej republike. Organizaéne ho zabezpeéi Design
ne a novy vykonny vybor ICSID, ktory bude zvoleny na

generalnom zhromazdeni v Sydney koncom septembra t. r.

BUDUCNOST

DIZAJNU[V EUROPE

Bloimumekorkych starostlivo vybranych prednésajicich na tomto

~ podujati bolo prezentovat sti¢asni situaciu v oblasti dizajnu a dizajnér-
skej praxe a nacrtnif mozné smery alebo ocakavania pre buddici vyvoj.
V diskusii prednasajici spomenuli niektoré konkrétne situacie
a problémy: neuveritelne rychle a fazko predvidatefné zmeny vo vset-
kych sférach zivota, tazko predpovedatelné alebo celkom nepredvi-
datelné dramatické dasledky mnohych ekonomickych trendov, zmeny
veku a Struktiry svetovej populacie, migracné problémy, strata
zmyslu pre miestnu spolupatricnost, ktoré vo vieobecnosti spdsobili
stratu, alebo skor zmenu existujacich podob identity.
Prezentacia dizajnérskej profesie v transformujlcich sa krajinach
obrétila pozornost na kIiCové rozdiely, ktoré rozdeluji krajiny s inak
spoloénymi eurépskymi kultdrnymi tradiciami. Tieto krajiny sa usilujd
o0 zakotvenie Standardov hodnotenia a zavedenia dobrého dizajnu do
ich narodnej stratégie a praxe. V rozvinutejSich oblastiach existuje
problém, ako znova ozZivit verejné budovy, ked sa uZ dosiahla rela-
tivne vysoka Uroven obytného prostredia. KedZe vSeobecny chaos
alebo nedokonala legislativa v mnohych menej rozvinutych oblas-
tiach vytvaraji idealne podmienky pre piratstvo, a preto aj zanedba-
vanie investicii do dizajnu, navrhovana legislativa Eurdpskej Gnie
o ochrane duSevného viastnictva je nepochybne vyznamnym prino-
som v oblasti dizajnérskej praxe.
Napokon, ¢o je ciefom dizajnu? Je to bohatd ponuka, ktord nam
pomdze vybrat si najvhodnejsi a najpotrebnejsi produkt? Je to jedno-
ducho povinny vzor pre ur€ity Zivotny tyl, boj skisenosti jednotlivca
proti vSeobecnym poveram a modelom spravania? Svojou presvedci-
vou silou sa trhu podarilo vykorenif nase dedicstvo, vymazat hranice
nasej kultdry a tradicii a v uréitom zmysle tiez narusit rovnovahu
a poriadok, ktoré sa vytvarali mnoho storo¢i. Veril by niekto, ze pro-
fesia, ktord sa pred desatrogiami zdala byt na dpadku, bude takym
fatdlnym spdsobom determinovat prakticky vSetky oblasti ndsho
zZivota? Sme schopni odolat jej najextrémnejSim vyzvam skromnostou
a zdravym Usudkom?

Lenka Bajzelj

hodnota regionalnych stretnuti spociva prave v podrobnejsej prezen-
tacii jednotlivych oblasti profesie, niekedy zdanlivo okrajovych tém
a modelov rieSenia niektorych otazok rébusu zvaného dizajn v praxi.
VintimnejSom prostredi s obmedzenym poctom Gcastnikov st pre-
zentacie, otazky a odpovede GprimnejSie a vyCerpavajicejsie. Disku-

tuje sa o konkrétnych situdciach, objavuji sa mnohé spolo¢né prob-
Iémy a podporuja sa individudine snahy jednotlivych dizajnérov vyko-
navat svoje poslanie vo vlastnom prostredi.

Najjasnejsim vysiedkom tohto stretnutia je podla mdjho nazoru sku-
tocnost, Ze prave takéto konferencie majd klG€ovy vyznam pre ICSID
a jeho dlhodobd politiku. Menovite, napriek relativne dobre kvalifiko-
vanym odbornym orgdnom a znalostiam tedrie a praxe vo vysoko roz-
vinutych prostrediach, prax, t. j. vyroba produktov s dobrym dizajnom
v mnohych regidnoch nielenze napreduje pomaly, ale dokonca aj
stagnuje. Stojime pred situdciou, ked mnohé krajiny s viacerymi pro-
fesijnymi organizaciami a s dobre usmerfiovanou politikou a Struktd-
rou vzdeldavania nedosahuja ocakavané vysledky vo vyrobe tovarov.
Zial, napriek obrovskému dsiliu niekorkych jednotlivcov a skupin si
oCakavania pre blizku budicnost taktiez slabé. ReStrukturalizacia
spoloc¢nosti v krajindch byvalého vychodoeurépskeho bloku istym
sposobom zablokovala vysledky, ktoré boli dosiahnuté v 70. a 80.
rokoch umelo stimulovanou praxou priemyseiného dizajnu. A na dru-
hej strane stoji profesia, ktord prakticky nikto nechce brat do tvahy.
Situdcia je o to vaznejsia, Ze ju so ziskom vyuZiva a zneuZiva ¢ast roz-
vinutého sveta, ktord sa horickovito snaZi najst trhy pre svoje nepre-
dajné tovary a staré, ekologicky nevhodné technoldgie. Kradne nové
myslienky a potom ich predava podfa viastného uvazenia a vo viast-
nom mene bez uvedenia ich povodu.

Som presvedend, Ze najma informéacie tohto druhu sa ddlezité pre
stratégiu ICSID. Priepast, ktora bola zdanlivo prinajmensSom v Eurépe
uZ prekonana, sa stéle prehlbuje a moze priniest katastrofické
dosledky celej Eurdpe. Profesia, ktorda nema Ziadne vyrazné a dlho-
dobé vysledky v praxi, sa stava neziaducim partnerom v dialégu

s existujucim systémom a jednoducho sa zrusi, alebo necha bokom.
Podla méjho nazoru nastal ¢as, ked musi ICSID zacat starostlivo
zhromazdovat informéacie o skutoénej situdcii v jednotlivych ¢len-
skych Statoch a zamerat svoju stratégiu na rieSenie problémov naj-
slabSich €lankov tejto retaze. Malo by sa to vSak robit citlivo a trpez-
livo. Je ocividné, Ze nie vietci z nas majl rovnaki Startovaciu poziciu
a vacsina z nas nema rovnaké mozZnosti. Regiondlne stretnutia,
podobné tomuto stretnutiu v Mildane, sl velkou prileZitostou na pre-
zentaciu podobnych problémov. Priaznivo naklonené prostredie zna-
mych a priatefov umoZiuje slobodni vymenu nazorov a podnecuje
acastnikov, aby otvarene hovorili aj o tych problémoch, na ktoré
nechci ani pomysligtie
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SPOLUPRACE DIZAJNEROVV EUROPE?

Brian Lymbery

V. minulosti bolo moZné Zivot fudstva lahSie predvidat. Zmena, ak vébec prisla, prichadzala pomaly.
Ludia cerpali silu a ponaucenia z minulosti. Teraz sa svet meni rychlo. UZ necerpame tofko z minu-
‘losti, a to ma ako historika zarmucuje, ale pevne hfadime do budidcnosti.

Hovori sa, Ze existuju tri hlavné hybné sily tejto velkej rychlosti inovacie a zmeny: ludska spoloénost,
ekonomika a trhy a technolégie, najma digitdlna komunikacia. Vieme, Ze pocet obyvatelov na Zemi
rychlo rastie. Coraz viac fudi Zije v mestach a podfa predpovedi v nich uprostred budiiceho storocia
bude Zit viac ako polovica obyvatelov sveta. V. mnohych ohfadoch si si vSetky mesta na svete ¢oraz
podobnejSie - maju podobny §tyl, architektiru, dopravu, médu a obchod. A toto je jeden aspekt
trendu globalizacie, ktora sa stava klG€ovym faktorom formovania dnesného Zivota.

Dosledky globalizacie sa najviac prejavuju na svetovej ekonomike. Nedavne udalosti ukazali, Ze
jednotlivé viady maju zoCi-voci svetovej ekonomike relativne mali moc a vplyv. Doslo k velkému
padu na vychodoazijskych trhoch a napriek tsiliu vlad jednotlivych Statov tieto krajiny boli silne
ovplyvnené svetovymi ekonomickymi tlakmi.

NajmocnejSou hybnou silou zmeny je technoldgia a digitdlna komunikacia. Ak mal na svet spred
150 rokov velky vplyv elektricky telegraf, dnes eSte dramatickejsi prelom predstavuje satelitna
komunikacia. Mobilné telefony st vSade. Vo Velkej Britanii len za posledné Styri mesiace ich pre-
dali 2 miliény. Digitalna technolégia ma dosah na pracu, doméacnosti a Zivot, ¢o by este pred pol-
storo¢im bolo neuveritelné. Pokroky vyskumu a technolégii moZu byt na prospech vSetkym, aviak
mozZu navidy zmenif svetov( spolocnost. Ovplyvnia medzindrodné vzfahy, Zivot v mieri a vedenie
vojen, Zivotné prostredie a udrZatelny vyvoj. Ekonomika je v Eurépe oraz viac zaloZzena na vedomos-
tiach, a toto urcite plati aj pre Velki Britaniu. Peter Druker vo Wired Magazine napisal: ,Medzina-
rodna ekonomicka tedria je zastarana. Tradicné vyrobné faktory - poda, praca, kapital - sa stavaju
skdor obmedzeniami ako hybnymi silami. Vedomosti sa stavaji rozhodujicim vyrobnym faktorom.”
Coraz viac rastie aj ekonomicka Gloha kreativneho priemyslu (vratane dizajnu). Odhaduje sa, 7e
vynosy z toho sektora vo Velkej Britanii ¢inia vySe 50 miliard libier Sterlingov roéne (vratane 12
milidrd z dizajnu). Viac ako milién fudi je zamestnanych v kreativnom priemysle, ktory je najrych-
lejSie sa rozvijajicim zdrojom novych pracovnych miest vo Velkej Britanii. Napriklad dizajn web
stranok, jeden z najrychlejSie rasticich sektorov dizajnu, dosiahol v roku 1997 hodnotu 100 milié-
nov libier Sterlingov.

Rad by som vedel, ¢i by miady dizajnér pracujuci v tomto novom odbore, ktory pred desiatimi rokmi
este neexistoval, mal chuf vstapit do tradi¢nych dizajnérskych organizacii. Ved nové oblasti dizajnu
neustale prekvitaji a tradicné rozdelenie na tri hlavné discipliny je Coraz menej relevantné.

Tieto myslienky ma privadzaju spat k dizajnérskej profesii a k vizii spoluprace medzi profesional-
nymi dizajnérmi v Eurépe. Dizajnéri Zapadu a Vychodu sa musia navzajom mnoho ucit. MéZeme sa
podelit o skisenosti so zachovavanim individualnej narodnej a lokalnej identity. V minulosti bol
genius hoci velmi silny a odzrkadloval sa v odliSnom lokalnom charaktere mnohych oblasti dizajnu,
pocéntic od architektlry aZ po grafiku. Globalna ekonomika teraz prili§ €asto produkuje globéine
rieSenia, ktoré ho zmensuju.

Je prospesné delit sa o skisenosti v pristupe k environmentalnym vyzvam a k starndcej populacii.

0 50 rokov polovica dospelej populacie bude starSia ako 50-rocna a do r. 2000 len v Eurépskej
Gnii bude v tomto veku 115 miliénov ludi. Ak by dizajnéri mali moZnost intenzivnejSie spolupraco-
vat, boli by schopni pruznejSie navrhovat inovativne rieSenia, lepSie by sa im hfadali pristupy

k dosiahnutiu univerzdlneho dizajnu dopravy, balenia, elegantného, ale lahko nositelného oblece-
nia, adaptabilnych domov a nabytku, itatelnej tlace.

Rovnako ddlezita je aj vzajomna spolupraca pri zabezpecovani kvalitného vzdeldvania dizajnérov

v celej Eurépe a pri urCovani zakladnych kritérii pre ich profesionalnu kvalifikdciu, Prave toto je
jedna z oblasti, ktoré boli vidy hlavnym predmetom zaujmu Uradu eurépskych dizajnérskych asocia-
cii (Bureau of European Designer's Associations - BEDA). Nemenej potrebna je tieZ vzajomna spolu-
praca dizajnérov na zabezpecovani ¢o najsilnejSich systémov pravnej ochrany ich diel - BEDA pod-
poruje ES pri planovani zavedenia nového prava pre dizajn Spolo€enstva (Community Design
Right).

Moja vizia pre dizajnérske organizacie, i uz narodné alebo medzinarodné, je taka, Ze by mali ¢o
najflexibilnejSie a najotvorenejSie reagovat na nas meniaci sa svet a nové oblasti dizajnu. Ved
uzSou vzajomnou spolupracou mozZu dosiahnut vacsi vplyv. Myslim si, Ze existuje mnoZstvo presved-
¢ivych dovodov k ukonceniu pretrvavajiceho a prehlbujiceho sa umelého rozdelenia na tradicéné
discipliny dizajnu a roznych orgénov, ktoré ich reprezentujd. Ich spojenie by umoznilo efektivnejSie
operovat a lepSie zastupovat zaujmy svojich ¢lenov.

Dizajn je mlady odbor. PreSiel obdobiami vyzvy, aviak Ziadna z nich nebola taka dalekosiahla ako
dnes. Spdsob reakcie dizajnérov a ich reprezentativnych organizacii urci, ¢i tato profesia bude
povazovana za centralnu alebo irelevantni v ekonomike 21. storo€ia, zaloZenej na vedomosti
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a Eurépskeho parlamentu a Rady Eur6py o pravnej ochrane dizajnu (direktérium &. 98/71)
» kovand 13. oktobra 1998. Po dlhej a namahavej praci, sprevadzanej mnozstvom rozdiel-
avnych a ekonomickych nazorov, boli eurépske organy schopné ponuknut rieSenie pre har-

monizaciu pravnej ochrany dizajnu.

Pred prijatim smernice bola pravna ochrana dizajnu jednym z najmenej zosdladenych vyluénych
prav v Eurépe. Dasledky tejto situdcie v praxi boli nasledovné:

® problémy s ochranou medzi jednotlivymi krajinami,

@ potreba platit rozne poplatky predpisané systémami ochrany v jednotlivych krajinach,

@ riziko neuznania vlastnictva platného vyluéného prava pocéas procesu uplatiovania naroku.

Intervenciu komisie, ktora pripravovala smernicu, charakterizuje kodifikacia roznych druhov prav-
nych rieSeni.

Prijatie smernice, obmedzenej na systém ochrany udelenej registraciou, uzndva akysi ,princip rela-
tivity“ v hodnoteni hmotnych narokov a v uréeni rozsahu ochrany.

Takto je kodifikovany princip ,masového umenia®“ vypracovany britskou tedriou prava. V praxi to
znamena, Ze pre rozhodnutie o tom, ¢i dizajn ma byt chraneny vyluénym pravom pocas obdobia
maximalne 25 rokov, nie je potrebné preukazat, Ze dizajn obsahuje vysoky stupen originality. Mal
by stacit fakt, Ze dizajn je moZné hodnotit ako odlidny, nie beZny v porovnani s inym dizajnom v tej
istej oblasti.

Navyse sa podla smernice (¢lanok 5) pre hodnotenie individudineho charakteru bude braf do Gvahy
stupen slobody dizajnéra pri tvorbe dizajnu. Takymto spésobom smernica nasla akési kompromisné
rieSenie medzi monopolnymi G¢inkami vyluénych prav a principom slobody hospodarskej sttaze.
Rovnaka logika opraviiuje odmietnutie ochrany dizajnu ur€eného vyluéne jeho technickou funkciou
a dizajnu, ktory vznikol vzéjomnym spojenim viacerych rieseni.

KedZe bod 8 ¢lanku 17 poZaduje zavedenie principu kumulacie registracie a ochrany autorského
prava pre ten isty dizajn, smernica ponechdva ¢lenskym $tatom moZnost slobodného uréenia roz-
sahu a podmienok ochrany. Toto ustanovenie riesi tradiénd dichotomiu medzi Statmi s oddelenym
systémom ochrany (napr. Talians_ko) a Statmi s kumulaénym systémom ochrany (napr. Franclzsko).

Nakoniec by som chcel spomendf buddci systém, ktory pravdepodobne vznikne zavedim Nariadenia
o0 ochrane dizajnu do praxe (momentéine je v Stadiu pripravy). Popri prave dizajnu zaregistrovaného
v Eurdpskej tnii toto nariadenie vytvori aj prdvo nezaregistrovaného dizajnu. Tento novy systém,
odvodeny z britskej praxe, bude poskytovat ochranu po¢as maximalne 3 rokov od prvého dia spri-
stupnenia dizajnu verejnosti bez akychkolvek formalit alebo poplatkov.

Bez zachadzania do technickych podrobnosti by som chcel este sformulovat niekolko pripomienok
o zmysle pravneho systému ochrany dizajnu, prijatého Eurépskou Gniou.

Registraény systém zvy€ajne stvisi s uréenim hmotnej hodnoty predmetu ochrany. To znamena,

Ze dizajn ziska ochranu, pretoZe by mohol byt odmeneny za jemu viastny hmotny obsah. Teda v pri-
pade nepritomnosti hmotného naroku by dizajn nemohol byt chréaneny.

NavySe na ziskanie ochrany musi vlastnik spinit aj formality registracného postupu, danové forma-
lity atd. Rozsah ochrany udelenej registraciou sa neobmedzuje na identicky dizajn, ale bude
zahfnat akykolvek dizajn, ktory nepdsobi na informovaného pouzivatela odliSnym celkovym dojmom
(Clanok 9).
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Naproti tomu ochrana autorského prava sa tradicne tyka osobného prava autora, charakterizova-
ného mordinym a ekonomickym pravom. To znamend, Ze dizajn pokryva udelenie autorského prava
autorovi: prava, ktoré sa uznéva ako také proti akémukolvek druhu zneuZitia.
Rozsah ochrany je skutoéne obmedzeny na identické kdopie, a nie na dizajn, ktory posobi podobnym
celkovym dojmom. Zmysel ochrany autorského prava sa netyka dizajnu ako takého, ale osobnosti
dizajnéra, vyjadrenej v dizajne.

i SU EGISTROVANY DIZAJN
RieSenie pre nezaregistrovany dizajn, zavedené navrhom nariadeni, poskytuje iny pristup: ochranu
bez formalit, reSpektujdcu rovnaké hmotné naroky ako registracny systém. Ciefom tohto rieSenia je
poskytovat ochranu pre produkty masovej vyroby alebo pre produkty s ,kratkym Zivotnym cyklom*
bez povinnosti platif poplatky neadekvatne vzhfadom na obmedzeny ¢as komeréného vyuZitia.

Som presvedéeny, Ze systém navrhnuty EU poskytne novy, ovela dokonalejsi nastroj garantovania
investicii viozenych do dizajnu.

Potreby roznych oblasti dizajnu (textil, méda, nabytok, dizajn interiéru, mechanika, hracky, optika
atd.) s rozne, preto budeme musiet uvazlivo chranit investicie pred zneuZitim nekalou konkuren-
ciou a reSpektovat uréity stupen slobody vyjadrenia ¢estnej hospodarskej sitaze.
OCakavame néarast pravnych sporov o tychto otazkach. Budeme vSak mat k dispozicii spolog
a ovela spolahlivejsi postup Eurépskej Gnie pri rieSeni tychto aktudinych tém a diskusii o




Space in Movement, Movement in Space

By Viera Kleinova, page 7

At the end of April in the facilities of the K.F.A. Gallery
in Bratislava, there was a presentation of a new furni-
ture collection designed for the COTTO company by the
renowned Czech designer Jifi Pelcl (1950) - the foun-
der of the Atika Group, publisher and editor of the Inte-
rior Design bulletin, co-founder of the first design
gallery Genia Loci, and currently the head of the Archi-
tecture - Design Department at the Academy of Deco-
rative Art (VSUP) in Prague. The Cotto company partici-
pated in interior designs for several major public buil-
dings, banks, insurance-companies and numerous
dwelling interiors.

The furniture collection for Cotto represents design of
sensible elegance and smart style, having a hallmark
of luxurious simplicity. This, at first glance so comple-
tely contradictory part of Pelcl's work is far from his
mysterious and ambiguous interior objects, e. g. the
Flying Stone, the Fort, or ironic and playful porcelain
cups Punk and Flower. Rigid symmetry, rectangular
shapes, architectonic composition, dull colours,
however, are, with a sense of witty and even sarcastic
travesties of various kind, sometimes disturbed by
deflected or rippled lines. Another time, Pelcl raises
eyebrows with his industrial details or decorations
balancing on the verge of trash. And this is just the
unifying factor of Pelcl's work - the sense of sophisti-
cated play with important and historical messages,
as well the sense of perfectly pointed details. A furni-
ture concept, resembling modernistic design in struc-
ture, decent colours, precisely and purposefully sha-
ped details, is confronted with striking and often deli-
berately heterogeneous elements. Other elements,
permanently occurring in Pelcl's furniture designs,
are transparency and mobility. Book-cases, sets of
shelves, cabinet furniture are mostly designed as
three-dimensional objects independent from any
fixed place. The best examples are sets of shelves,
consisting of parallel rows of Shikoku and Aomori,
which are defined partially by their "physical body"
and partially by space, where they exist, but where
they are not firmly anchored. A good example of fur-
niture maobility is the bedroom set Detroit - all parts
of the set are on wheels and can be easily moved in
the interior - you just push them slightly and the
space is completely changed. Even the lighting fix-
ture over the bed is movable: it is placed in a metal
net and freely suspended from the bed frame - this is
one of numerous sophisticated details. Fine ripples,
due to some easy quake, occur even on the back of
the Fargo sofa.

Urtiim.sK

textobra

By Méria Rih&kova, page 10-11

On April 15th, this year, at the Slovak National Gallery
- in the basement of the Esterhazy Palace in Bratislava
- the exhibition textobraz@rtflm.sk was opened, with
a subtitle "Brief Report about the Current State and
Prospects of Design or Graphic Design Yesterday and
Today".

This collective show of Slovak graphic design of the
1990s has been the topic of our interview with Dag-
mar Polackova, the author of the exhibition concep-
tion and curator thereof.

Visual culture of graphic design is nowadays the most
common form of artistic presentation, which all of us
are in contact with in our day-to-day life. If we want to
come into contact with fine arts, we have to take some
pains - for instance, we have to visit an exhibition or
an artist's studio directly. Graphic design, on the other
hand, is contacting us through its manifold forms
nearly continually. There was a need to provide for
orientation in this great amount of domestic and fore-
ign products, and to draw attention to the ones
exceeding the average quality and standard patterns.
The purpose of the exhibition was to select just such
excellent designs. This was one of the reasons, why the
SNG included in the exhibition program a project devo-
ted to current activities on the Slovak graphic design
scene.

ination of i n
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A major dynamic element of contemporary graphic
design is mutual transformation of the former classic
relation between image and text. Overlapping and
mutual modification of their relations in graphic design
represent the main topic of the present exhibition. The
aim of the exhibition is to mediate the multifarious-
ness and variability of features encountered in Slovak
graphic design.

he exhibition?
The view angle of the topic can be divided into three
areas. The first one is the aspect of the relations bet-
ween graphic design and topical activities in other
areas of contemporary fine arts, both in classical and
digital form, represented by graphic designers Jilius
Nagy, Eva Odraskova, Andrea Labudova ... The
second, a broader area, is the aspect of shifts in the
text substance - in typeface and typography. In this
relation, typeface can be a means of expression
having its own meaning, always bound to another
actual image, for instance, in theatre posters by Emil
Drii¢iak. Typeface often becomes a means of expres-
sion - like, for instance, in the CD-Rom AIDS by Rasti-
slav Michalik - or an experiment, a game, like in the
computer typography by Daniel Blonski. Or even
appropriation and interpretation in works by Boris
Prexta or in the sub-cultural typography by Martin
Sitovec. Finally, in the exhibition we present through
a large-scale projector even typeface, which is chan-
ging to image - here in connection with movement,
space, time, environment, and music - the typographic
ballet by Peter Bilak, and also his other works.

I | i

Therefore, the third and last area of the exhibition pre-
sentation is one of the dominant topics in the 20th
century fine arts, the topic of appropriation, which has
a rich and manifold representation in graphic design
as well. Boris Prexta has appropriated Marat with an
ironic distance; Pavel Balik has even directly interpre-
ted the technological principle of movie pictures; Via-
dimir Jurkovi€ has appropriated Andy Warhol; Pavel
Choma has appropriated Mickey Mouse; and the aut-
hors of the virtual magazine Loser & Loser have shifted
the meaning of and ironically commented on everyt-
hing appropriated.

(abbreviated)

Pavel Choma .... Imprints

By Du3an Junek, page 12-13

It's my pleasure to write about the graphic designer
Pavel Choma and his trademark creation; and the
pleasure is that much greater since | am doing it on
the occasion of his large one-man exhibition, taking
place this summer (13th May - 11th July) at the Orava
Gallery in Dolny Kubin.

For the last two decades we have been going in the
same direction and have met at various events in our
graphic designer life, some of which were initiated or
organized by ourselves in mutual co-operation. During
that time, | have become familiar with Choma's work
and - what was my particular pleasure - with his admi-
rable character. Pavel Choma, with his "quietness" in
human and creative sense, is actually an extraordinary
phenomenon in the heterogeneous milieu of Slovak
graphic design. Values, with which he came upon this
earth and his purposeful way, to which he firmly adhe-
res with clear creative targets, inspire appreciation and
admiration for him.

In spite of that, Choma's exhibition, summarizing
results of his creative work, has surprised me. For the
first time in his life, the works are exhibited in such

a selection, scope, and genre scale that they show

a continually rising development line. There are 119
exhibits - sketches, elements of small utility graphics,
small and joyful space objects, typography examples,
witty typographic pictures, catalogues, publications,
and posters - creating the unique world of Pavel Cho-

3 7/ 2/1999

ma's visual communication. A great majority of utility
graphics are related to institutions, companies, and
clients from the region where Choma lives and works
(Zilina in the north of Slovakia). Choma knows very
well the power of genius loci, he understands values
rooted in the relation to his environment, and the
results of his creativity have proved the reasonability
and quality of his work. He is not trying to achieve his
aims alone. He has established a circle of fellows, and
later even his own studio. Pavel Choma has been sys-
tematically developing his personality through con-
tacts and co-operation with similarly minded authors
from various fields of culture, such as the theatre
artists J. Ciller, M. Porubjak, J. Nvota. His permanent
and successful co-operation with the architect D. Vos-
tenak has required precise printing work, therefore, he
has chosen the typographer F. Krupa to become his
partner.
Another important part of Choma's activities - his co-
operation with and education of young colleagues, the
participation in multimedia projects (Bobo Kantor:
Nelajsia, 1995) - must be mentioned too, because it
had an obvious place in forming his own designer way,
besides his meditativeness, ability and interest to ana-
lyze latest developments in his profession, clear prefe-
rence for creative interests to anything else, and syste-
matic activities in the field of free creation.
The character of presentation at the Orava Gallery
completely complies with the sensitively meditative
creativity of this author. After many years of hard work
he had the need to summarize his results, in order to
surprise by their extent, ideological unity, and quality
not only visitors but even himself. Despite the fact that
| have known and followed Choma's work for many
years, this exposition surprised me with its focused
concentration on subjects, being topical in a relatively
small region, requiring urgent and high quality solu-
tions.
The originality of Pavel Choma in the domestic desig-
ner milieu follows not only from his specific nature, but
rather from his moral qualities and humanity. Unity of
creation and morality is something natural in
Choma's work and it is that much more praiseworthy
in times when our community is not rich in such quali-
ties ... The work of Pavel Choma, this gentleman of
Slovak graphic design, is an optimistic evidence that
great character creators and creation with character
still exist.

(abbreviated)

Borek Sipek

By Jana Oravcova, page 23-27

Borek Sipek is a designer personality with word-wide
reputation, having influence on renowned companies'
production. A globe-trotter of Czech origin, taking

a leading position among current "top" designers. An
architect of prominent space creations, saturated with
an atmosphere of the past and the present. An expe-
rienced teacher of young designers. The founder of his
own companies Elterego and Ajeto. His works are exhi-
bited in several museums world-wide (Museum of
Modermn Art in New York; Museum of Decorative Art in
Paris; Stedelijk Museum in Amsterdam; Museum of
Industrial Art in Prague).

I ki } with the Czech mil
How important for you is the inspiration by the local
i itions in relati iobal or at |

European markets?

Bofek Sipek: Italian and French journalists use to write
that such works like those by myself could have been
made only by somebody of Czech origin. They have
magic and originality. On the other hand, now when

| communicate in the Czech Republic the same things
which the foreigners consider as being typically Czech,
they are the most hated and criticized ones by the
Czech critics. They call it trash. However, | don't know
whether it is something Czech or something personal.
But what | consider as important is the fact that | travel
a lot and that | travel with open eyes. | see many
things, which | remember and later recall. Itis a great
source of inspiration.

ENGLISH SUMMARY
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Borek Sipek: It is a common and standard thing, which
could have been done by any architect. Architecture is
seldom built on a green field. And even if itis, the
green field is situated in given climatic conditions. We
have not the same green field in America orin

a desert. It is something completely different. | mean,
architecture is always designed in a context, which
must be respected. When it is built in a modern con-
text, so @ modem context is to be respected, when it is
builtin a historical context, so the historical one is to
be respected too. There is no special mode to deal
with history and to join it with architecture. It is always
interesting to consider the context, which the person is
working in. Basically, the situation was the same for
the Prague Castle. Otherwise, | am not particularly
interested in history. Nevertheless, today it would be
stupid to invent things, which had already been inven-
ted by Palladio 400 years ago. It is easier to look at
what Palladio was thinking about. Now | can use it and
| don't have to invent it myself.

1. 0.: Your glass design manifests an excellent maste-

Borek Sipek: It's quite a banal thing. It originated from
the fact that | had a big design exhibition at the Natio-
nal Museum In Prague. A year ago, | had promised Jifi
Svestka to make an exhibition in his gallery, however,
the one at the Museum was more important. A small
extract of the Museum exhibition was not suitable for
the Svestka Gallery. To keep my word, | invented

a topic which had nothing to do with the Museum exhi-
bition. | made an installation. However, it was only an
experiment. Sculpture or artistic sculpture has always
attracted me, but it is not my strength. Sculpture is so
near to art, that you work in a green field without
having any context. But my strength is just in dealing
with context limited by imposed conditions, and in
looking for ways how to solve that problem. This is the
difference between architecture and art, this is what
architects should be strong in. | believe that this is also
my strength, therefore, | have never tried to meddle in
art. This is what makes it difficult. Art is one aspect of
architecture. Art exists for itself. But architecture is
much more than art. Architecture is universal. It inclu-
des time factor, sociology, philosophy, technology ...

Borek Sipek: Furniture design is always a compromise
between three major points. The first one is designer's
idea, the second one is technological capability, and
the third one is the economic aspect, i.e. marke-
tability. A good designer must take into account all
those points from the very beginning. If he manages to
keep up with them, the manufacturer is satisfied and
production can be started. If he is not able to keep up
with them, if he has only the idea, but there are econo-
mic problems, some compromise must be found. | had
good luck. In the beginning, when | worked for Driade,
it was not so interesting from the economic point of
view. Driade was able to sell everything what they pro-
duced. | was embarrassed, because | had expensive
things made. | have started to think about the econo-
mic aspects myself.

: : litai cod]
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Bofek Sipek: This question is to be asked the manu-
facturing companies. | have been working for Driade
for 10 years already, so this fact itself confirms that my
work is commercially successful. Otherwise, they
surely would break the co-operation with me. Manu-
facturing companies are very strict. In case of no com-
mercial success, they immediately stop the pro-
duction.

Borek Sipek: The exhibition at the Stedelijk Museum
required that every designer invited a photographer to
make pictures of his works for the catalogue. | have
decided for Erwin Olaf, who had been neither architec-
ture nor design photographer, but rather a photogra-
pher of people. | had been interested in such things for
some time. | didn't want to see my objects as beauti-
ful photographs, but together with people. We consi-
dered how to do that and came to the conclusion that
the best way would be to go to a village, which lived its
own life. The people would do something with the
objects and we would take pictures of them. Originally,
| thought about Arabs somewhere in a desert, but then
we have got a better idea, why not go to my native
country (former Czechoslovakia). So we decided for
gypsies.
1 r i
(abbreviated)

Chapters from the History of Design X

Design in 1960s

By Zdeno Kolesér, page 28-33

"Vigorous, young, exciting" - The period of 1960s,
after several decades and through the optics of current
problems, seems to have been probably the happiest
period of this century. If in connection with 1950s we
have mentioned frequent nostalgic look backs at that
period in exhibitions or retro-styles, this is even more
true for the "golden 1960s". It was a period which
has brought rapid technological developments, wit-
hout being aware of threatening exhaustion of material
resources. The era of plastics, which had been accele-
rated in the preceding century, reached its zenith. The
first manned space expeditions, up to landing on the
Moon, have made people over-optimistic, and they
influenced even the sphere of style and design. The
"Space Age" style, preferring silver and white colours
and "cosmic" shapes, indispensably belongs to that
period.

The map of countries, dictating global design trends,
had experienced some modifications in 1960s. The
United States as an economic super-power remained
a "consumer paradise" and commercial styling had
further stimulated consumer ambitions, profiting from
achievements of the dynamically developing economy.
In the USA (besides the UK) also pop-art and cultural
alternatives (hippies) were born, which had also mar-
ked the character of design in that decade. Germany,
particularly due to a Bauhaus follower - Hochschule fiir
Gestaltung in Ulm - became a bastion of rationalistic
"good design", based on clear and rigid principles.
Japanese manufacturers of electronics and automobi-
les had been particularly intensely devoted to design,
and despite its eclecticism (which has featured it up to
the present time), there is no doubt about the role of
design in the Japanese economic boom. Unpreceden-
ted, however, was the international influence of Italian
design in 1960s. In that decade Italian designers had
been generally accepted as "taste makers", and they
are still profiting from this reputation. In countries with
non-market economies there had been enduring prob-
lems with low motivation for practical design applica-
tions, however their presentation in exhibitions and
several manufactured products indicated that creative
designer potential had not been lacking even in the
"eastern block".
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The 1960s represented a period of energy exchange
between "high" and "low" (or "fine" and "commer-
cial") art. The new ethics of pop-art contrasted with
the elitist conception, dominating abstract arts up to
that time. As an alternative to serious and stable
modermistic furniture, ephemeral fumiture was crea-
ted, manufactured from cheap materials (paper furni-
ture or inflatable plastic furniture). Such design was
favourite especially with young people, who were rela-
tively solvent and became an important market target
group. They have created their own style, music, and
heroes. As radio and gradually also television became
an integral part of human life, information and ideas
had been spreading rapidly not only in the West, but
even behind the "iron curtain”, despite the fact that
cosmopolitan orientation of young people had to face
out-dated ideological dogmas there.

The orientation of pop-design towards common aut-
hentic human needs was mixed with so-called radical
design. Central objective of this reformative stream
was the expansion from traditional aesthetics into the
sphere of aesthetics influenced by the use of the
designed object. A major issue became the consumer
stimulation and activation (even through a shack).
However, the basic aim of radical design was rather
reformation than liquidation, which could be hinted at
by the term "anti-design". With respect to its creative
nature this reformative stream can be regarded as an
overture to post-modernism in design.

The 1960s design in Slovakia

Non-market system of the socialist economy had not
been very favourable for extensive utilisation of design
potential. In the management of Czechoslovak industry
of 1960, there had been an enduring schizophrenic
relation to design - although its importance had been
generally declared (with stress on the ethical dimen-
sion of designers' humanisation mission in the socia-
list society), but in real life, however, design and
designers had been perceived (except for manufactu-
rers exporting to developed industrial countries or for
a few companies with "enlightened" management) as
a useless appendix of production. The fate of the
Government Decree No. 1047 of 1961 "On Principles
of Design Development in Production”, stipulating for
government authorities to take a systematic care of
industrial design can serve as a good example. Three
years later it was stated in official materials to the
“Perfect Product” competition that implementation of
that Decree had been unsatisfactory. Therefore, the
Government through another Decree (No. 647 of
1964) decided to establish the Board of Fine Art Cul-
ture in Production as an advisory and initiative govern-
ment authority, consisting of artists and representati-
ves of particular resorts, institutes and institutions. The
executive authority of the Board was the Centre of Fine
Art Culture in Production, and a system of design com-
mittees was established, which had at least partly
substituted the pressure of competitive environment
on design development. New opportunities had occur-
red in the second half of 1960s by attempts to revita-
lise the ineffective centralised directive management
of manufacturing companies through providing them
with space for independent business activities. In the
framework of the "Prague spring" revival efforts in
intentions of the Sik's economic reform even some
hybrid theories were stipulated on design in econo-
mies combining central planning with @ market
mechanism: the Board of Fine Art Culture in Produ-
ction had to become a starting point in establishing

a basis for "a fine art elite, which would impress intel-
ligent manufacturers by high level standards, and par-
ticularly by convincing (economic and financial) argu-
ments, which would be of considerable benefit, and
this elite should join the elite of economists and busi-
ness-men to form a movement of industrial elite®. The
wording of those theories includes certain links with
paternalistic elitism of "good design" representatives
in the West. However, there was not time enough to
verify their viability because of the invasion of the War-
saw Pact troops, which stifled the attempted reform of
socialism.



Although functionalism became the official doctrine in
decorative arts and design after discussions in 1950s,
the reality of production in socialist countries had ref-
lected particularly technological and material limita-
tions in the manufacturing process. So "engineering
design" was rather a virtue of necessity than a result
of functionalist methods purposefully applied in
design. In spite of that, from the present point of view,
there were several interesting designs created in
1960s. However, you could have seen them rather in
exhibitions than in departments stores. National exhi-
bitions of industrial design in Slovakia had won a good
reputation already in the preceding decade, and
those, which took place in 1960s (1962, 1965,
1968) have confirmed the viability of Slovak design in
confrontation with more attractive disciplines of deco-
rative arts. Among those, who had merits in this suc-
cess, let's mention at least J. Calovka, . Didov, F.
Jirdk, K. Holo$ka, V. Holubdr, J. Ondrejovic, J. Petfivy,
). Pokorny, J. Safafik, J. Taraba, and J. Vavro. Further
development of the creative basis in Slovakia had
been later contributed to by the establishment of the
Department of Industrial Shaping at the Academy of
Fine Arts in Bratislava (in 1966 under the leadership
of Vaclav Kautman), which, besides the detached stu-
dio of the Academy of Decorative Arts, lead by Prof.
Kovar in Zlin (Gottwaldov), became the second acade-
mic design education centre in Czechoslovakia.
(abbreviated)

Good news for design?

Discussion in the editor's office
By Adriena Pekérova, page 42

The title of this article may-seem to veil reality, but the
question mark at the end of the sentence moderates
the optimistic prognosis for design and designer pro-
fession development in Slovakia. Some reports from
designers and manufacturers, however, make us con-
sider whether a change is about to come in this field.
Perhaps, the efforts of professional designers with
experience of many years as well as those recently
graduated, together with efforts of businessmen, kno-
wing the power of good design, and the specialized
institution for design promotion have already started
to bear fruit. Or is it rather a natural desire to hear
good news? Anyway, design is becoming a dynamic
element and it is useful to make a note of any circum-
stances facilitating this movement.

It is not possible to speak about opportunities of
design development without both parties involved,

i. e. designers and manufacturers. Therefore, the
discussion in our editor's office took place with parti-
cipation of designers Peter Paliatka, the associate
professor at the School of Art in Bratislava, Michal
Stasko, the co-founder of the design studio Ufén in
Piestany, and the businessman Ing. Miroslav Marko,
the director of the furniture manufacturing company
Domark in Zilina.

Do you believe that designers are specialists, whose
contribution can fundamentally improve the level of
Slovak industrial production? If we speak about the
Slovak reality, are your contacts with manufacturing
companies in compliance with the feeling that desig-
ner profession is of major importance?

Michal Stasko: This question concers global responsi-
bility of designers, but | think that it is a broad issue,
which is more intensely perceived abroad, perhaps,
because designers have much more freedom in their
creative profession there than in our country. They can
be better motivated by manufacturers to design prog-
ressive products, in order to achieve maximum profit.
Besides designer responsibility, which is an obvious
thing, we should speak also about manufacturer res-
ponsibility. It means, at first we should speak about
the product, which starts to live and to influence peo-
ple somewhere, who will respond to it, and only then
we can investigate whether the product has been suc-
cessful. So we must speak about the responsibility of
several parties: designer, manufacturer, and also mar-
keting people.

| often hear from designers, particularly the younger
ones, that they visit companies and offer their servi-
ces. However, they are not met with much understan-
ding. Companies don't know that design could help
their products. Instead of companies looking for
designers, our designers offer themselves and they
are often not successful.

Peter Paliatka: It doesn't seem strange to me when
designers offer their services and skills. It is so in

a normal labour market and | don't consider it as
humiliating. Worse than that, however, is the fact that
there is a lack of understanding for designers just
among businessmen, who are also responsible for the
development. It is a team responsibility. Young desig-
ners might find it hard to live with the fact that it is not
easy to find a job, but the life is hard and partners are
not all the same.

Have you as a businessman, who can give a designer
job, ever rejected any designer? Is it more
convenient for you to have a permanent cooperation
with a designer?

Miroslav Marko: Now we cooperate with several
designers, who have proved to work well. We already
know, who to address when we need a new product.

| think that there is a solid designer background in
our country and if you want, you can find a good
designer. Of course, sometimes we have to reject
cooperation, there are even more such cases than
the successful ones.

Maybe the situation is a little different in furniture
design than, for instance, in machinery design. Furni-
ture innovation is not so demanding on time and
money, and a rapid response to fashion change is an
indispensable condition of company success.

Peter Paliatka: A manufacturer implementing new
machinery design has to invest a lot of money into pro-
duction preparation, tools, technologies and mate-
rials. He has to plan his steps and he has a great res-
ponsibility. Designers bear not only responsibility to
consumers, but we are often trembling with fear when
we have to recommend an investment of several mil-
lion crowns into production to a company. If the
money is spent for an unsuccessful project, the com-
pany can suffer a great loss. Innovation process is very
complex, therefore, it is more difficult to accept revolu-
tionary ideas in a company, manufacturing sophistica-
ted machines.

Designers are often confronted with the situation that
the client is not able to precisely define the task to be
fulfilled.

Michal Stasko: This is exactly the problem of many
companies. The majority of companies, which are able
to implement new design rapidly, are small companies
having not many qualified people. In developed indus-
trial countries, several specialists are involved in
design issues, making research of trends, defining
customers, selecting development directions for their
own products, etc.. In our country, design is made in
haste, companies have neither resources nor specia-
lists to draw up a product conception for 2-3 years in
advance, although it would be very useful. Then in the
end of design implementation process, they could
minimize commercial failure. But we do it naturally.
Companies struggle also with financial problems.

A clearly defined order is essential not only for the
designer but for the manufacturer as well. A clear spe-
cification gives the designer a better starting position.
Can you give a precise specification of an armchair?
Can you imagine the customer, for whom your arm-
chair is to be designed?

Miroslav Marko: It has not always been so, but now
we actually can. We have leamt it rather from expe-
rience than from marketing theories. We have
understood that we may study anywhere in Europe, but
if we want to make design for Slovak customers, we
should collect information about them here at home,
we should know them so as they are, their conditions,
their desire, and their financial resources ... We have
understood very clearly that the best for Slovak custo-
mers are Slovak designers. Therefore, we have started
to implement the way of original Slovak design and to
cooperate with Slovak designers, who know our envi-
ronment and who know how to address our customers.
In my experience, Slovak people are sensitive and they
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like good design. Our designers could offer things not
only to Slovakia but to the whole of Europe.

That's good news. What can be done to bring even
more such news related to design? So that the reality
would dissuade neither designers nor businessmen
from design?

Peter Paliatka: A positive fact is also the changing
attitude of companies towards design. For instance,
the company, which | have a long-term cooperation
with, is well aware of the importance of design and
designers. When they were in a difficult situation, they
had decided for good design of a product with excel-
lent parameters to make customers notice it on the
market. When we say that a product has a good
design, it is good not only from the aesthetic point of
view. Good design means high quality as a whole -
including structure, ergonomy, appearance.

Michal Stasko: What could be of help to design in our
country? It seems to me that only one thing, namely
good marketing. Slovak companies, which are here for
Slovak customers, have good design and good prices,
but no marketing network. Nobody knows about them,
therefore, people buy import products. Slovak manufac-

. turers have no energy left to be devoted to advertising

and marketing strategy, so they are not able to offer
their good products. Moreover, companies are often not
able even to define their customers, so they are not able
to address them. Would there only be more such com-
panies, that could afford to exhibit furniture in great
intemational exhibitions in Cologne or Milan.

To built up a company with design based production
is surely a very complex problem. It is confirmed by
the fact that there are much more trade companies
than manufacturers.

Miroslav Marko: If you want to built up a solid com-
pany, you need a lot of patience. Immediately after the
velvet revolution, the most flourishing business was
the "hot-dog" one. More serious companies started
only later and are still being established. Only now,
more demanding business ideas are the agenda. Com-
panies, which we like have gone through a long deve-
lopment. If our company were on the market for 50
years, we might say that we know how to do business.
But we are patient.

Now we came to our last topic - what support should
be given to design? Do small and medium-sized com-
panies feel any design support?

Peter Paliatka: An individual sometimes disposes of
such potential that even a great company does not
have anything like that, and we have to be clear about
this fact in relation to design support. Design is made
by individuals or small groups, it is not any large-scale
matter. Any designer is given opportunities, if there is
a good infrastructure; if the government gives support
to manufacturers, designers are supported too.

I mean, of course, | would welcome some individual
support, but first priority should be given to compa-
nies. The government grants tax holidays to foreign
investors, but our businessmen should not be neglec-
ted. Particular attention should be given to companies
making final products - they could save us - but such
companies often go bankrupt. Production finalizing
companies can invite designer projects. But we should
also bear in mind engineers, who have great problems
now. Mechanical engineers can hardly find a job.
Miroslav Marko: Particularly important from this point
of view is the product, no matter whether it is manu-
factured by a big, medium-sized or small company.
Very helpful to design is also drawing attention to high-
quality products. If a product is commercially success-
ful, there will be demand for another such product,
designers will be invited, and that's how it all starts ...
What could Slovak Design Center do for design?
Peter Paliatka: | think that Slovak Design Center
should not go into commercial activities, but rather
remain a cultural, social and educational institution
offering services to designers. It appeals to me that
you are opened to anybody. Maybe you could give
more space to young designers - some support prog-
rams or competitions. Slovak Design Center has an
authority and should try to found a design museum.
Design has an advantage that the collection could be
acquired easier than, forinstance, paintings by im-
pressionists. Current design products are available,
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but they won't be here in ten years, so they must be
collected and classified now.
Michal Stasko: | always lean very much from atten-
ding lectures read by designer personalities. A lecture
gives me something that cannot be mediated through
a magazine. | would welcome more lectures by leading
foreign and domestic designers.
Miroslav Marko: | see the design centre contribution
particularly in information, in mediating broad spec-
trum information on design developmets. Anything
related to design should go through a solid and
reliable institution, so that anyone interested in design
knows where to get information. It is important for both
students and designers. Attention should be drawn to
good designs and their characteristics, in order to set
design quality criteria. This is also the purpose of
design competitions, which are of benefit to both
designers and manufacturers.
Thank you for the interview.

(abbreviated)

Manufacturing history of more than 100 years

By Katarina Hubova, page 44

In the middle of the 19th century, the advanced indus-
trial countries had built up their basis of industrial pro-
duction. With a minor delay, this history started also in
the territory of Slovakia. In the second half of the 19th
century, the first textile factory in Kezmarok, the glass-
work in Lednické Rovne, and the cutlery factory San-
drik in HodruSa-Hamre were established.
All three of them originated very naturally. They had
used domestic resources and respected the character
and specific features of the region. During the100
years of existence, they had gone through various
changes, but they had always tried to keep to their
manufacturing traditions. They have been affected
also by the latest socio-economic change: Tatralan
in KeZmarok, Rona LR Crystal in Lednické Rovne,
and Sandrik in HodruSa-Hamre.
Companies with traditions of more than 100 years
cannot forget their past, their own history. Something
that a historian evaluates as a positive keeping tradi-
tion in products, production procedures, development
continuity, cultural identity, is quite differently percei-
ved by an economist or marketing specialist. From the
view-point of profitability and productivity it may seem
that sticking to traditions is uncomfortable and that
a rapid change would be welcomed. On one hand
there is an emphasis on keeping some manufacturing
continuity, production range, material, technology,
regional cultural identity or legacy, and on the other
hand, there is the pressure of new economic condi-
tions, hard domestic and international competition,
rapidly developing technologies and technical equip-
ment, looking for customers and new markets. This is
the picture of a day-to-day struggle not only in our
three oldest companies, but in the whole industrial
sphere in Slovakia. It is really difficult to say what atti-
tude the government and the public should have
toward the problems of such companies. Whether they
should be approached from a purely economic point of
view, or also from the view-point of cultural legacy?
It's high time to answer this question.

(abbreviated)

Dialogue among construction, technologies

and design

By Adriena Pekarova, page 52

The new dental cabinet SMILE, manufactured by Chi-
rana Ltd., means several extraordinary primacies for
the company. In relation to this first product resulting
from cooperation between Chirana and the designer,
associate professor Ferdinand Chrenka, there has
been a fundamental change in Chirana design proce-
dures, with transition to computer technologies. For
the first time, a microprocessor control of all functions
has been used in this cabinet, which is to become

a standard feature of Chirana equipment in the future.
And how the complicated development process of this
dental cabinet has been perceived by the designer,
associate professor Ferdinand Chrenka and the
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Chirana production manager, Ing. Jozef Pilat? What
was their experience with this work ?

Up to 1980s, the development of new products in Chi-
rana had been based on classical procedures, with
major role of drawing tables and hand-made models.
Designers had to make a model on a scale of 1: 1,
and only on the basis of this pattern they started to
design the inside structure. The complexity of systems
required many changes, while others were often made
by engineers. A disadvantage of this method from the
view-point of the designer consisted in the fact that
after handing-over his part of the work the designer
had no chance to influence the further development
process, and, moreover, this process lasted for a long
time, says the associate professor Chrenka. In 1994,
however, Chirana decided to buy a designer software
system. It was a great investment for the company, but
it enabled to modify the products more quickly and to
adapt them to global trends. Valuable experience with
new development technologies, materials and organi-
zation of work has been acquired by Chirana employ-
ees already after 1989 due to an arm-chair manufac-
turing licence from the Finnish company Fimet. It was
the first contact with a leading foreign manufacturer,
corroborating the need to continuously follow global
developments in this field. But Mr. Pilat speaks also
about problems, imposed by this change: The classi-
cal working procedure had been a closed system with
minor external communication. Computer work,
however, requires opened and direct communication
within the team. It was not easy to put together older
designers, used to working at a drawing table, with
younger ones, favouring rapid computer work. Through
Jjoint efforts and particularly through intense training
we were able to overcome those problems.

It has not been easy for designers either to find their
place in the system, looking for an optimum way of
working: The design process has integrated designers
and engineers into one team, where relations and
links have been created in the same way, as small
children learn to speak. This process of change is
interesting but uneasy for a designer, because he
must be constantly on guard and ready to compro-
mise. | mean compromises related to technology rat-
her than aesthetics. The dental cabinet is a very com-
plicated equipment, where cooperation of all partici-
pating specialists has been necessary.

The cooperation of nearly five years included, besides
the development of the above mentioned new product,
partial improvements of the older Praktik sets, repre-
senting for designers some deviation, but also impor-
tant preparation for the basic task. The challenging
innovation process culminated in the new series of
dental sets, with parameters comparable to world-
wide leading products of this kind, which will have
several variants with respect to the dentists' require-
ments and the patients' comfort. An untraditional final
phase of designer work in this project was to give

a name to the set and to introduce this name in the
Cologne IDS. SMILE is a philosophy based on humani-
zation of modern technologies, on needs of patients,
on winning their trust and removing their fear of den-
tists. SMILE is the aim of dentists and designers alike,
both of them feeling their own responsibility in winning
the patient's trust.

Motor-cycle

plantations and flying cars

By Matus$ Kostolny, page 58

"Design is not a first-plan aesthetization, as it might
seem. It is not only a matter of looking for a balance
between functionality and beauty. Nowadays, design
obviously goes much further. It is so particularly
because design is just the element, which conside-
rably changes many things. It even changes relations
in the society, between the people.," says associate
professor, academic sculptor, graduate engineer
Stefan Klein, a professional designer whose major
subject is transport design.

Perceiving design as something more than a tool for
aesthetic shaping of functional products has brought
S. Kiein quite logically into two working positions.

40/ 2/1999

"One of them is cooperation with a concrete manufac-
turer, and the second one is a rather private research.
Research itself in my understanding means that any
designer should have a chance to freely express his
opinions about issues which he considers important.
In this position, the work of a designer is close to the
work of a free artist, with the only difference that pri-
vate designer projects can be concerned even with
technical solutions. "
"| believe that we stand before some changes in trans-
portation. The situation will make people invent new
things. A chance for designers consists just in the need
for new ideas. The situation in our industry and produ-
ction, however, is so critical that designers will pro-
bably be given no opportunity to help companies with
new ideas and interesting projects. There are basically
two possible scenarios, which the Slovak industry can
choose from. The less probable one is manufacturing
new products, designed and completely made by Slo-
vak professionals - they will originate in our
people's heads, and our people will also make them.
The second one is a cooperation between our manu-
facturers and foreign companies, delivering complete
technologies, including design. This way is and obvio-
usly will remain the more frequent one."
Stefan Klein is an exceptional personality among
designers. He is both professional designer and engi-
neer, thanks to his studies of design at the Academy of
Fine Arts and of mechanical engineering at the Slovak
Technical University. His background has enabled him
to make design of vehicles, where technological know-
ledge of products is required. His latest projects, com-
pleted for manufacturing, include a golf vehicle, a gli-
ding plane, and a scooter. His multi-purpose tractor is
also about to be completed. The design of a shunting
locomotive was so successful that'in the category of
vehicles it has won the world-wide competition
Pro/Award, organized by the Parametric Technology
Corporation (PTC), the producer of most frequently
used technical software. However, 8. Klein has found
an absolute freedom in his own projects, which were
not made to order but rather as a result of his "inti-
mate research” . Therefore, he doesn't go from one
company to another to offer those projects. However,
he says: "l don't make them just to put them into
a driver." All those projects reflect actual problems,
which manufacturers will have to respond to soon, and
which designers should have to be prepared for.
"| believe in technological advance. | believe in tech-
nological solutions. We are going into a century of
reduction, but the reduction must be done through
technological solutions. "
Through such "intimate research" a designer becomes
acquainted with new trends and materials, searching for
their application. Among those projeets is also
Klein's bamboo motorcycle. "The whole motorcycle is
made of bamboo and cast duralumin parts. Bamboo
plants are planted on a bamboo plantation, where they
grow to the necessary size in seven days. Directly on the
plantation they grow into prepared cast parts. Then, you
have just to cut the bamboo, and the respective motor-
cycle part is completed, made through a pure biological
process. In this way, you can create actual "motorcycle
plantations". The second project is a “flying car”. Klein
has been designing it since his graduation, and he is
still improving it. The first version of his aeromobile is
already finished. That means, it was able to get off.
Another project made by Klein as his private research,
which is already functional, is his electromotorcycle. His
electromobile is functional as well. The major manufac-
turing material for both of them is plastic. The electro-
mobile consists of two independent components -
a cabin and a battery. The latter can easily be replaced,
like a battery in a handy telephone set. Klein has desig-
ned the project even in such details, that current gaso-
line filling stations should be replaced by battery repla-
cing stations, where the battery could be simply repla-
ced without waiting to charge it. Designer projects,
however, are not always put into manufacturing. This is
true in this casea as well; the result of free creation or
research has not been finalized, But particular procedu-
res or material know-how from such research can often
be used by the designer in commercial projects.
(abbreviated)



dizajn a priemysel

Vnitorné hodnoty dizajnu sa lahSie nachadzaju v tradicnejSich oblas-
tiach dizajnu, ako st napr. nabytok, sklo, textil, neZ v produktoch tech-
nicky a technologicky naroénejSich. Aj dloha dizajnéra v tychto oblas-
tiach je trochu ina - zatial ¢o pri navrhovani nabytku je dizajnér rozho-
dujicou tvorivou individualitou, ktora dava produktu podobu, pri vyvoji
industrialneho produktu je doleZity ako sicast timu odbornikov a spo-
lupraca je tu azda najddolezitejSim predpokladom tGspechu. Vnitorna
hodnota dizajnu sa vSak postupne stava cielom nielen produktov tra-
dicne vnimanych cez dizajn, ale aj produktov s prevahou technickych
funkcii. Dizajn priemyselne vyrabaného produktu je totiZz hodnota,
ktora vypoveda nielen o uZitkovosti, estetike, ergonomii..., ale je mie-
rou vyspelosti vyrobcu i uZivatela, teda mierou komplexnej kvality,
ktora rozliSuje vyrobcov a podporuje predaj. Fakt uZ casto vysloveny
mozno len zopakovat: dobry dizajn je podmienkou konkurencieschop-
nosti vyrobcu na trhu, ktory sa uZ davno neriadi hranicami krajin a teri-
torii.

Vztah dizajnu a priemyslu je bohato Struktirovanym problémom, v kto-
rom maju rovnako dolezité miesto tvorivy vklad dizajnéra, tiroven
technologii, stav vyrobnej sféry a vobec ekonomické vztahy. V retazi
spajajucej tvorivy proces vzniku dizajnu so sériovou vyrobou je mnoho
slabSich a slabych ¢lankov, nahradnych improvizacii i neuveritelnych
dokazov o sile vole jednotlivcov - dizajnérov, podnikatelov, manazéroyv,
obchodnikov. Tito vSetci spoluvytvaraji obraz nasej sicasnej premysel-
nej praxe, kde produkt s dobrym a kvalitnym dizajnom esSte stale treba
trpezlivo a odhodlane hladat.

Pokiisili sme sa pomenovat mnohé z problémov dnesnej reality, v ktorej
nastastie maju miesto nielen priklady nefunkénosti Standardnych vzta-
hov, ale aj dokazy Zivotaschopnej tradicie ispesSnej vyroby zaloZenej
na dobrom dizajne, ¢i naroény sicasny produkt vyuZivajici moderné
technologie. Slovo dostali mnohi odbornici s bohatymi skiisenostami
z praxe, ktori moZu vyslovovat kritické nazory aj namety ponikajiice

cesty z bludiska stagnacie. ’ ¥ 5
Adriena Pekarova
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MoZno sa bude zdat, Ze titulok tohto ¢lanku zastiera redlny stav
eci, ale opatrny otdaznik na konci vety vyjadruje snahu
zdrzanlivost vo vyslovovani optimistickych prognoz rozvoja dizajnu
dizajnérskej profesie na Slovensku. Urcité spravy od dizajnérov
vyrobcov st vSak napriek tomu dovodom tvah, ¢i sa v tejto oblasti
naozaj nechysta k obratu. MoZno naozaj tsilie profesionalov-
dizajnérov s dlhoroénymi skisenostami i tych, ktori nedavno vysli

z vysokoSkolskych ateliérov, a podnikatelov, ktori sa uZ ubezpecili
sile dobrého dizajnu (ale aj Specializovanej inStitucie na podporu
dizajnu) uZ zacina prinasat ovocie. Alebo je to len pochopitelna
tizba pocut dobré zvesti? V kazdom pripade sa dizajn stava
dynamizujicim prvkom a je uZitocné zaznamenavat vsetky
okolnosti, ktoré tento pohyb napomahaja.

Hovorit o moZnostiach rozvoja dizajnu nemozno bez oboch
zucastnenych stran, a to dizajnéra i vyrobcu. Preto sa redakcnej
besedy zacastnili dizajnéri doc. Peter Paliatka, pedagog
sikromnej Strednej umeleckej Skoly v Bratislave, Mgr. art. Michal
Stasko, spoluzakladatel dizajnérskeho Studia Ufon dizajn

z Piestan, a podnikatel Ing. Miroslav Marko, riaditel firmy na
vyrobu nabytku Domark zo Ziliny.

STRETNUTIE V REDAKCII

dobreé spravy

Myslite si, Ze dizajnér je odbornik, ktory moze zésadne prispiet poruje snazenie vlastnej vyrobnej firmy. V sicasnosti spolupracujeme s viace-
k tomu, aby uroven dizajnu slovenskej priemyselnej produkcie rymi dizajnérmi, s ktorymi sa nam to uz osved¢ilo. Uz vieme, kam sa mame
stipla? Ak hovorime o slovenskej realite, utvrdzuje vas obratit, ked potrebujeme novy vyrobok. Myslim si, ze dizajnérske zazemie je
kontakt s praxou v pocite doleZitosti dizajnérskej profesie? tu dobré, kto chce, tak najde dobrého dizajnéra. Samozrejme, ze sme uz
Peter Paliatka: Zodpovednost dizajnéra zodpoveda jeho nezastupitelnej museli spolupracu aj odmietnut, dokonca tych pripadov bolo viac ako tych
Glohe v procese pripravy vyroby. Nie je viak jediny, kto rozhoduje o vysledku. uspesnych.

Casto pracuje v time s konstruktérom, technolégom, vstupuje do dialogu MoZno v dizajne nabytku je to trochu iné ako napr. v strojar-

s pracovnikmi, ktori st zodpovedni za stratégiu firmy. Zodpovednost sa neda skom dizajne. V nabytkarstve inovacia nie ja taka narocna na
vyjadrit v percentach. €as a peniaze a rychla reakcia na zmeny vkusu je priam nevy-
Michal Stasko: Ide o globalnu zodpovednost dizajnéra, hnutnou podmienkou dspechu firmy.

Peter Paliatka: Vyrobca, ktory realizuje produkty strojarskeho dizajnu, musi
investovat vysoké sumy do pripravy vyroby, naradia, technologii, materialu.
Vyrobca zvazuje svoje kroky a citi za ne velku zodpovednost. My dizajnéri
nemame len zodpovednost voci konzumentovi, ked tvorime kultirnu hodnotu,
ale mnohokrat sa nam trasu kolena, ked musime fabrike odportcat, aby
investovala do vyroby niekolko milionov. Ak tie peniaze strovi priprava na
nevhodny navrh, velmi to poSkodi vyrobcu i dizajnéra. Inovacny proces je zlo-
zity, tym mozno ospravedinit, Ze vo fabrike, kde vyrabaju narocny strojarsky
produkt, sa tazsie prijimaji revoluénejSie mySlienky. Nedaju sa tak lahko pre-
sved¢it o vyhodach dizajnu, skor siahaju po konfekénejsich, konzervativnej-
Sich navrhoch, ktoré zakaznik skor akceptuje, a tam ma dizajnér problémy.
Dizajnérom sa Casto stava, ze objednavatel ich dizajnu nevie
dobre definovat tlohu, ktord sa od neho ocakava, ¢o predl-

ale to je podla mna Siroky pojem. V zahranici ju pocituju
vyraznejSie mozno preto, Ze tam je dizajnér omnoho slo-
bodnejsia bytost vo svojej kreativnej profesii nez u nas.
Mozno je vacimi motivovany vyrobcom k vykonu, ktorym
by .preskoCil” dobu, aby sa vyvoj produktu maximaine
vyplatil. Okrem zodpovednosti dizajnéra, ¢o je samo-
zrejma vec, mali by sme hovorif aj o zodpovednosti ’
vyrobcu. To znamena najprv hovorit o produkte, ktory nie-
kde zacne Zit a posobit na ludi, fudia nan budi reagovat,
a az potom mozeme zistovat, ¢i bol produkt Gspesny.
Moja prax este nie je takd bohata, aby som takto kom-
plexne mohol hodnotit svoju pracu. Jednoznacne treba
hovorit 0 zodpovednosti z viacerych stran - dizajnéra,

vjrobeu a aj predajcu, Zuje proces vyvoja.

Casto pocivam od dizajnérov, hlavne mladSich, ako chodia Michal Stasko: Presne toto je problém mnohych firiem. Vagsina firiem, ktoré
po firmach a pondkaju svoju pracu. Stretavajd sa s nepo- mdzu dizajn rychlo aplikovat, si skor malé firmy, a tie nemaja tolko kvalifiko-
chopenim, firma nevie, Ze dizajn je to, Co by mohlo vyrobku vanych ludi. V zahraniéi sa otazkam dizajnu venuji viaceri Specialisti, spraci-
pomoct. Namiesto toho, aby vyrobca vyhladaval dizajnéra, vaju sa trendy, definuje sa klient, vyberaji sa smery vyvoja pre viastné pro-
dizajnér sa pontka a nie je uspesny. dukty... U nas s dizajnérom komunikuje majitel alebo riaditel firmy, ktory ma
Peter Paliatka: Mne sa to nezda az také neprirodzené, ked dizajnér so svojim na starosti chod celej firmy a velmi malo casu. Malokedy sa stava, ze firma
portfdliom ponika svoje sluzby a viastné schopnosti. Tak sa to deje na nor- ma vlastného ¢i externého Specialistu na komunikaciu s dizajnérom. U nés sa
maélnom trhu prace a nepovazujem to za dehonestujiice. Mnoho odbornikov robi dizajn narychlo, firmy nemaja prostriedky ani odbornikov na to, aby si
musi ponukat svoje sluzby tak, ako firmy ponukaju svoje produkty. Musime si mohli dovolit spracovat koncepciu produktu na 2-3 roky dopredu, hoci by im
uvedomit, ze ponuka prevySuje dopyt. Kokurenéné prostredie vzniklo aj to vefmi pomohlo. Vtedy sa na konci procesu uplatnenia dizajnu minimalizuje
v dizajnérskej praxi. Odmietnutie dizajnéra investorom netreba povazovat za obchodny neuspech. U nas sa to robi Zivelne - zozbieraju sa poznatky z neja-
tragédiu, ale skor za vyzvu, ako konat dalej. kych vystav, vyberie sa nejaky trend, a to bez odbornych reSersi. Firmy sa
Dadlezité je to, ludia zacinaji povaZovat dizajn za sidast Zivotného §tylu. Sd zmietané aj finanénymi problémami. Stava sa aj to, ze v Stadiu pripravy
naro¢nejsi nez v minulosti, ked mali problém s pouZivanim terminu dizajn. vyroby zrazu pridu finanéné problémy, firma zmeni kurz a odkloni sa od pro-
Stalo sa vam ako podnikatelovi, ktory méze dat pracu duktu s dobrym dizajnom k vysoko ziskovému produktu. Samotny princip je
dizajnérovi, ze ste niekoho odmietli? Je pre vas vyhodnejSie v poriadku, prostriedky sa musia zarobit, aby bolo z coho financovat vyvoj. Je
mat nejakého stabilného dizajnéra? viak neprijemné robif takéto rozhodnutia uprostred rozbehnutej prace, ktora
Miroslav Marko: Kazdy hlada spolupracu, v ktorej je porozumenie, ktora pod- potom vychadza nazmar.
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Jasne definovana tGloha pre dizajnéra je podstatna, ale rovnako ddlezita je aj
pre vyrobcu. Niekedy navrh presiahne jeho predstavy a je o to lepsi. Cim je
lepsia Specifikacia, tym je lepSia vychodiskova pozicia dizajnéra.

Peter Paliatka: Stretol som sa s exaktnym zadanim od investora, ale ked som
prisiel s konkrétnymi navrhmi, tak sa zadanie dopliialo, ale to je povinnost
dizajnéra posuvaf riesenie dalej. Problémom mnohych nasich podnikov

je situdcia, ktora ich nati kratit investicie, znizovat stavy pracovnikov vo
vyvoji, rusit pracoviskd, kde sa riesia zasadné konstrukcné problémy. Firmy sa
tak oberaju o schopnost konkurovat. Ked sa firma zbavi intelektu, nemoze
postavit serioznejsi program svojej budicnosti.

Viete si povedat presné zadanie kresla? Viete si predstavit
zakaznika, pre ktorého sa vaSe kreslo ma robit?

Miroslav Marko: Nebolo to tak vzdy, ale dnes
uz to vieme. Nauéila nas to prax, nie marketin-
gove teorie. Prisl| sme na to, Ze sa mozeme

ked chceme vyrabat pre slovenského
zakaznika, musime ho spoznat tu doma,
vnimat ho, aky je, jeho podmienky,
predstavy, aj jeho penazenku... Jedno-
znaéne sme prisli na to, Ze pre sloven-
ského zakaznika je najlepsi slovensky
3 dizajnér. Preto sme zacali razit cestu
. <. origindlneho slovenského dizajnu a spo-
~== |upracovat s domacimi dizajnérmi, ktori
poznaji domace prostredie a vedia oslovit nasich zakaznikov.
Ziskal som skusenost, ze Slovaci su citlivi a vnimavi ludia a maja
k dobrému dizajnu velmi blizko, dokazali by ponaknut veci nielen pre
Slovensko, ale aj pre celd Eurdpu.
To sl pozitivne spravy. Co sa da urobit preto, aby ich bolo
v slvislosti s dizajnom eSte viac? Aby realita neodradzala
podnikatelov ani dizajnérov pracovat s dizajnom?
Peter Paliatka: Pozitivnou skutocnosfou je aj meniaci sa vztah firiem
k dizajnu. Napr. firma, s ktorou uz dlhodobo spolupracujem, si uvedujeme
vyznam dizajnu aj dizajnéra. Ked boli v tazke| situacii, rozhodli sa, ze ich vyro-
bok musi riesit dizajnér, a to s vybornymi technickymi parametrami, aby si ho
zakaznik na trhu vSimol. Ked sa povie, ze vyrobok ma dobry dizajn, tak uz sa
nemoze diskutovat len o jeho estetickej Grovni. Dobry dizajn hovori o kvalite
celku - konstrukcii, ergondmii, vzhlade.
Michal Stasko: Co by dizajnu u nds mohlo poméact? Zda sa mi, ze jedina vec,
a tou je fungujaci obchod. Slovenska firma, ktora je tu pre slovenskych zakaz-
nikov, ma dobry dizajn aj dobré ceny, nema obchodnu siet. Nikto o nej nevie,
a preto ludia kupuja zahranicné vyrobky. Slovenskému vyrobcovi uz nezostava
energia, aby sa venoval reklame a obchodnej stratégii, a tak nevie svoje
dobré vyrobky ponikat. NavySe firmy ¢asto nevedia svojho zakaznika ani defi-
novat, a teda ani oslovif. Bodaj by bolo viac takych firiem, ktoré si mozu
dovolit vystavovat nabytok na vyznamnych medzinarodnych prehliadkach
v Koline alebo v Milane. Nemozeme sutazif s talianskymi firmami, ktoré maja
vybudovani obchodnui siet po celom svete. Takto sa ich produkty rychio
dostavajl z vystav cez obchody k zakaznikovi, kde sa uz da hodnotit zaujem,
ovplyviovat trendy. U nds absentuje obchodnicky potencial, skisenost praco-
vat s reklamou. Kazdy sa uci na vlastnej skusenosti, a teda aj na omyloch,
a to sa Casto podpiSe aj na vybornom produkte.
Je to fakt, Zze nasi obchodnici svojim vkusom, ktory velmi
casto nezodpoveda skutocnému vkusu zakaznikov, ovplyviuju
vyrobcu a neodovzdavaji mu realnu informaciu o poziadav-
kach a ocakavaniach zakaznika.
Miroslav Marko: V nabytkarskom priemysle na Slovensku nefunguju vsetky
zlozky systému: dizajnér - vyrobca - distribator. Stava sa, Ze vyrobca obide
obchodnika, najcastejSie na velkych vystavach, kde moze bezprostredne sku-
mat reakcie spotrebitefa. Mam dojem, Ze tento rok bude priam prelomovy.
Situdcia sa vyvija tak, Ze niti obchodné firmy, aby sa zacali odliSovaf. Aby
nepredavali vSetci to isté a Specializovali sa na urcity spotrebitelsky sektor.
VSade to tak funguje a tento vyvoj caka aj nas.
Vybudovat vyrobnt firmu s produkciou zaloZzenou na dizajne je
urcite velmi zlozity komplex problémov. Potvrdzuje to aj fakt,
ze pocet firiem, ktoré sa venuji obchodovaniu, je neporovna-
telne vySSi ako vyrobcov.
Miroslav Marko: Kto chce vybudovat solidnu firmu, musi mat velkd davku
trpezlivosti. Kratko po revolucii sa najlepsie darilo ,hranolkarom®, az
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neskor sa objavilo vaznejSie podnikanie a seriozne firmy vznikaju mozno az
teraz. Az v su¢asnom obdobi prichadzaju na program narocnejSie myslienky
v podnikatelskej sfére. Firmy, ktoré sa nam pacia a si nam vzorom, maju za
sebou dihy vyvoj. Ak bude nasa firma na trhu 50 rokov, mozno povieme, Ze uz
to vieme robit. Sme vSak trpezlivi.

Dostali sme sa k zaverecnej téme - ako by mala vyzerat
podpora dizajnu, citia mali a stredni podnikatelia podporu
dizajnu?

Michal Stasko:. So zaujimavou formou podpory dizajnu som sa stretol

v Koline na veltrhu nabytku. Zoznamil som sa s miadym muzom, zastupcom
Spanielskych firiem, ktory ma za Glohu navstevovat veltrhy, obchodnikov

a pripravovat podu na rokovanie Spanielskym producentom nabytku. Je pla-
teny Statom a firmami, ktoré zastupuje. Je to Spickovy profesional, ktory
pozna svoju branZu a rozhodujicich fudi. Ak budeme mat takych Spickovych
odbornikov, bude to pre nase firmy, a teda aj pre dizajn, prospesné.

chodit ugit kamkolvek po Eurdpe, ale ‘
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Peter Paliatka: Jedinec niekedy disponuje takym potencidlom,
ktory nema ani velka fabrika, a to by sme si mali ujasnit v sivis-
losti s podporod dizajnu. V dizajne si zainteresovani jedinci,
mensie skupiny/ nie je to masova zaleZitost. Kazdému dizajnérovi
sa dari, ked je v poriadku infrastruktira, ked pomoze stat vyrob-
com, vtedy pomaha aj dizajnérom. NieZzeby som neprijal podporu
ako individualna osoba, ale prvorada je podpora firmam. Vlada
dava danové prazdniny zahraniénym podnikatefskym firmam, ale
nemalo by sa zabidat na naSich podnikatelov, to sd hodnotni
ludia, budd prinosom. Pozornost si zaslizia firmy, ktoré finalizuju
vyrobu, v nich je zachrana, ale prave tieto firmy dennodenne odu-
mieraju. Finalizatori vyroby mozu postavit program pre dizajnérsky
intelekt. Treba vSak pamatat aj na inzinierov, ktori maji teraz
obrovské problémy. Strojarsky inZinier je na pokraji existencie.

Miroslav Marko: Z tohto pohladu je dolezity najméa produkt, potom nie je roz-
hodujtce, ¢i ho vyraba velka, stredna alebo mala firma. Velkou pomocou
dizajnu je aj upozornovanie na kvalitné produkty. Ak ma vyrobok obchodny
uspech, vytvori sa dopyt po dalSom vyrobku, hladaji sa dizajnéri a uz sa to
rozbieha...

Michal Stasko: Rad by som spomenul skisenost, ktora ma v poslednom case
potesila: v nabytkarskom priemysle je desiatka firiem, nazvime ich ,no-name”,
ku ktorym pride zahranicny obchodnik s konkrétnou sedackou zahranicného
povodu a objedna si - urobte mi ich 1000 kusov - a potom ich vyvezie nikto
nevie kam. Majitelia tychto firiem sa zacinaju stretavat s neocakavanou reak-
ciou, Ze tito obchodnici zrazu ched spoznat zaujimavy slovensky dizajn.
Zistuja, Ze originalny dizajn je aj pre ich obchod pritazlivejSi nez odkopirovany
zahraniény nabytok so zastaranym dizajnom. Je to informacia od vyrobcov,
ktori sa doteraz nezaujimali o vyvoj vlastného produktu, ale vdaka zahranic-
nym obchodnikom mozno budd doniteni oslovit dizajnéra kvdli spolupraci.
Co by mohlo urobit SCD pre dizajn?

Peter Paliatka: Myslim si, Ze SCD by sa nemalo pustat do komerénej oblasti,
ale ostat kultirno-spolocenskou a vzdelavacou instituciou, ktora moze dizaj-
nérovi pontknut urcité sluzby. Paci sa mi, Ze ste otvoreni ku vSetkym, mozno
mladym by ste mali vytvorit vacsi priestor - nejaké podporné programy,
stfaze. SDC ma autoritu, malo by sa zasadit a) o zriadenie muzea dizajnu. Pri
dizajne je vyhoda, ze zbierkové fondy sa daju ziskaf lahSie ako napr. obrazy
impresionistov. Dizajnérsky vyrobok je Zivy, dostupny, ale o desaf rokov tu uz
nebude, a preto ho treba archivovat teraz. Nemyslim si, Ze je to vecou vyluéne
galérii. Preco by SDC nemohlo zahrnit do programu aj tuto myslienku?
Michal Stasko: Vzdy si odnasam prijemné dojmy z prednasok dizajnérskych
osobnosti. Prednaska ma to, ¢o sa v casopise neda zachytit. Privital by som
CastejSie navstevy vynikajucich dizajnérov alebo odbornikov z tejto oblasti

u nas. Podobne aj videonahravky prednasok ¢i prehliadok dizajnu si cennymi
informaciami.

Miroslav Marko: Prinos centra dizajnu vidim hlavne v informaciach, v spro-
stredkovani ¢o nasirSieho spektra informacii o vyvoji v oblasti dizajnu. VSetko,
¢o suvisi s dizajnom, by malo ist cez stabilni doveryhodnd institaciu, aby
kazdy, kto chce s dizajnom nieco robit, vedel, kam sa ma obratit, To je zauji-
mavé pre Studentov aj dizajnérov. Treba upozoriovaf na dobry dizajn, na jeho
parametre, aby sa precizovali kvalitativne kritéria dizajnu. Toto poslanie plnia
sttaze dizajnu, prinosné pre dizajnérov i vyrobcov.

Dakujem za rozhovor. . p 3
Adriena Pekarova

DIZAIN A PRIEMYSEL / DOBRE SPRAVY PRE DIZAIN?




Weinova tovaren koncom 19. st.

| hné zékladiia pre prlemyseim’s virobu. s nevel’kfm
casovym oneskorenim sa zaéina této histéria i na ﬁv

]k

Slovenska. V druhej pol. 19. st. vznlki prva textilna |
fabrika v Kezmarku, skldrefi v Lednlbkych Rovnlach

c¢ensko- ekonomlcké premeny. Na to, ako sa .w nlml
vyrovnéva]u, sme sa opytali v Tatrarane Pav‘h Stana,
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Ked bola r. 1860 v Kezmarku zaloZena mechanicka pradiaren a tkacovia
Fanu, urcite nikto ani netusil, Ze tradicia najstarSej priemyselnej l'anarskej
fabriky na tomto Gzemi Slovenska pretrva 139 rokov a vari i dalsie storocie.
Bolo asi prirodzené, zZe prva textilna fabrika sa budovala v podtatranskej
oblasti, pretoze v idoliach rieky Poprad sa uZ od 13. storoéia pestoval lan
a viedla tadial'to doleZita obchodna cesta. Na tomto Gzemi vznikli i prvé
tkaéske cechy (1587).

Zaciatok priemyselnej histdrie tejto oblasti Slovenska sa spaja s menom Karola
Weina. Povodne zaloZil lanovii tkagoviiu v Starej Lubovni r. 1882, O tri roky
neskor ju rozsiril, zmodernizoval a preniesol do Kezmarku. Jeho spoloénost pod
nazvom Karol Wein a spol. vytvorila zaklad dnesného zavodu Tatralan. Firma
spracovavala fan domdceho povodu. Sortimentom vyrobkov, ako si damasky,
abrusy, utierky, postelna bielizei, sa v podstate neliSila od sic¢asného vyrob-
neho programu,
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Vystava vyrobkov Weinovej tovarne zac. 20. stor.

Foto: Mizeum v Kezmarku

Pred 1. svetovou vojnou zamestnavala spolocnost asi 500 robotnikov a 300 krajcirok a vySi-
vaciek. Por. 1919 v obdobi velkej lanarskej krizy klesol pocet zamestnancov na 200.

AZ vojenské zakazky pocas 2. svetovej vojny pomohli fabrike zvysit produktivitu a zamestna-
nost. Je paradoxné, Ze histdria sa zhruba po 50 rokoch opakuje. V sivislosti so spolocen-
skymi, politickymi a ekonomickymi zmenami si opdt Tatralan pomaha vyrobnym programom
pre armadu.

V sucasnosti ma fabrika asi 700 zamestnancov. Z povodnych prevadzok treparne, pradiarne,
tkacovne a tpravne boli v 60. rokoch zrusené vliastna treparei a pradiaren lanu. Vyroba
priadzi sa presunula do Holica, odkial sa distribuovala do kezmarského Tatralanu. Dnes sa
akcionari a veddci pracovnici spolocnosti snaZia vratit k povodnej koncepcii firmy - spraco-
vavat lan z miestnych zdrojov. USetrili by sa tym vstupné néaklady a zvySili zisky. Ako sa vyjad-
rili Pavol Stano a Ing. Jana Lesniakova, existuje uZ projekt na znovuzriadenie treparne a pra-
diarne lanu v aredli keZmarského Tatralanu. Momentalne nefunkcné stroje z Holica treba len
odklpit a previest do Kezmarku. Ich spustenim a v neposlednom rade i podporenim polno-
hospodarskych pestovatelov fanu by sa mohla v regiéne zvysit zamestnanost, ktora je

v stcasnosti v dost kritickom stave.

To si pozitivne plany z hfadiska histdrie regionu, fabriky i ekonomiky. Zda sa, Ze je to jedno-
duché, no predsa je tu jeden problém - nedostatok financii a ziskanie potrebného kapitalu
na tento projekt. Podnik aj v sicasnej ekonomickej krize existuje bez §tatnych subvencii.

Je prosperujici. Povzbudzujice je, ze vyvaza asi 40 % z doméacich navrhov do Nemecka,
Kanady, Talianska, Svajéiarska a 60 % je rezervovanych na zakazku. V sortimente vyrobkov
zostava verny tradicii, dokonca je mozné vratit sa i k starym vzorom z weinovskych vzornikov.
V sicasnej orientacii podniku je okrem iného ddleZité aj zachovanie kontinuity s minulostou.
K tomu patri i obnovenie pestovania a spriadania lanu v povodnej oblasti. Fabrika okrem tra-
dicnej vyroby lanového kusového a metrazneho bytového textilu produkuje netkané textilie,
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Dekoracné latky

Foto: Jana Hojstricova

Utierky tkané Zakarovou technikou

DIZAJN A PRIE

zmesové materialy a tiez technicky textil. VyuZiva sa i Zakarova tech-
nika tkania, ale z hladiska potreby rychlej obmeny vzorov je financne
velmi narocnd na pripravu. Na tkanie sa pouZiva starsi typ stroja zo
zaciatku 70. rokov, ktory tvori vzor tzv. kartami. V tejto suvislosti
treba spomendat, Ze pred par rokmi umoznil Tatralan realizaciu absol-
ventskej prace Studentke textilného dizajnu Vysokej Skoly vytvarnych
umeni v Bratislave, ktora musela zvladnut komplikovani priemyselnu
Zakarova techniku. | napriek tomu, Ze jej ndvrh ziskal uznanie v pre-
stiZnej sutaZi Narodna cena za dizajn, ktor organizuje SCD, obchod-
nici nemali on zaujem.

Problém uplatnenia sa profesionalneho dizajnéra pri tvorbe vyrobku
a spoluzodpovednosti zan v nasich podmienkach je v konecnom
dosledku kontroverzny. Dizajnér vlioZi do vyrobku profesionalitu, vzde-
lanie, invenciu a nakoniec nikto vyrobok nevyrobi, aj ked je kvalitny
a esteticky vyhovujuci, ak nie je isté, ze sa preda. Je vSak otazne, do
akej miery je nutné prisposobovat sa vkusu zdkaznika, ked ho pre
vyrobny podnik predstavuje vliastne len obchodnik. Od neho zavisi,
ake navrhy sa vyberl a o sa teda bude vyrabat. Tatralan ma vlastné
navrharske pracovisko, ktoré pracuje klasickym spdsobom - rucne
kreslenymi navrhmi. Vyvoj textilného priemyslu a priemyslu vobec sa
dnes vel'mi rychlo meni a zdokonaluje. Zial, neberie ohlad na zacho-
vanie tradicie a regionalnej kultdry. Treba vSak zdoraznit, Ze z hla-
diska dovery obchodného partnera a zakaznika ma dlhodoba existen-
cia firmy prestizne postavenie.

Buducnost Spickovych dizajnérskych pracovisk je pravdepodobne

v pocCitacoch so Specialnym programom, ktory umozni rychle a indivi-
dualizované navrhovanie priamo pre zédkaznika. To bude asi vacsia
Sanca pre profesionalnych odbornikov-dizajnérov.

Montaz strojov v zavode v r. 1945 - 1947
Foto: Muzeum v Kezmarku
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Diplom z vystavy v Milane r. 1906
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Jaroslav Taraba:

TR
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rystal, as.,
ednické Rovne

0 nieco mladsia fabrika s vySe 100-rocnou tradiciou

a neprerusenou vyrobou je sklaren v Lednickych
Rovniach. Bola zalozena r. 1892 a pod nazvom Jozef
Schreiber und Neffen zac¢inala s vyrobou plochého skla
na dvoch peciach. R. 1893 presla na vyrobu lisovaného
skla pod znackou Keiserkristal a rucne fikaného skla
pod znackou Rona Crystal (Ronakristall) . O tri roky
neskor zaviedla ako prva v Europe pantograf anglickej
vyroby na dekorovanie skla. Rodina Schreiberovcov
bola najvyznamnejSim vyvozcom skla v Eurdpe.
Vlastnila asi 11 sklarni v Cechach, Nemecku a na
Slovensku. Mala vidy najmodernejSie technické
vybavenie a zda sa, Ze tejto tradicii sklaren zostala
verna az dodnes.

Podla zachovanych vzornikov uZ z prvych rokov existencie
fabriky podstatnu cast produkcie tvorila hotelova kalisko-
vina jednoduchych tvarov. Funkcnosti sa pripisoval uz
vtedy velky vyznam. UZitkové sklo bolo zu§lachfované
briasenim, gravirovanim, rytim a neskor spominanym pan-
tografom. Dekor vhodne dopiial subtilne tvary kalisko-
viny s jemnou Stihlou stopkou a v tejto podobe sa presa
dila i ako typicky produkt sklarne. Za 107 rokov sa
nazhromazdilo v archive asi 60 000 navrhov roznych dru-
hov skla. Z toho Zivych je asi 1000, je mozné siahnut po
nich a vyrabat ich. Dokonca v poslednych rokoch existuje
v sortimente LR retro Styl prave z tychto vzornikov. Skla-
ren ako i ostatné spominané firmy presla roznymi zme-
nami. R. 1909 sa stala Sklarskou hutou. Slovensky Stat
priniesol firme osamostatnenie a od r. 1942 existovala

Juraj Steinhiibel: Vazy a misy. LR 2
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slavila Lednické Rovne, a ta tvori podstatu pokracovania v tradicii.
V Lednickych Rovniach sa jej nechcd vzdat. Uvedomuji si, Ze ruéna
vyroba provokuje a postva i strojovi. VZdy si zachova svoje vynimo-
¢né postavenie. Vystizne ju charakterizoval V. Letko slovami: ,Je
v nej duSa cloveka - sklara. Strojova vyroba nikdy nenahradi ruc¢ni.”
Okruh zakaznikov na takéto vyrobky je vSak maly. NeuZivila by sa ani
fabrika ani region. V sklarnach pracuje asi 1400 zamestnancov. Je
tolko objednavok, Ze sa nestacia vybavovat. Akoby sa ekonomicke
problémy Statu tejto fabrike vyhli - potrebovala by sa este rozsirit
a zvysit kapacity.
Zdalo by sa, ze fabrika sa vyvijala akosi priamociarejSie a jednodu-
chsie ako Tatralan alebo Sandrik. Mozno je to uslachtilym materia-
lom, akym je sklo, ktoré sa naozaj neda len tak lahko nahradit
niecim inym. Alebo to bolo jednoducho Stastie? Lenze socialisticka
historia priemyslu, neadekvatne politické zasahy Statu znicili i mnohé
Ukazka starého vzorika Ine prospenyjice podnlky. 5 o .
Py Sklaren si vSak dokazala udrzat po celé roky vynimoené postavenie

% .' v slovenskom priemysle. V nemalej miere k tomu prispelo i ciela- 3
vedomé zavadzanie a udrZiavanie spoluprace s vytvarnikmi-dizajnérmi,
Nechceme tym tvrdit, Ze to je jedina pricina Uspechu tohto podniku,
ale vyrazne zasiahla do vytvarnej kvality vyrobkov a dnes vieme, ze

Jachson,
MR
; \\\\\

\\. \\

9200/ s 9500/ .

ako Gcastinna spolocnost pod nazvom Slovenské sklené huty.
R. 1946 zmenila po znarodneni ndzov na Slovenské sklarne, n. p.
lPosIednou zmenou presli sklare r. 1992, ked vznikla akciova spo- Y& of malural size.-
““loénost LR CRYSTAL, ktorej logo vychadza z povodnej znacky naj-
starSieho fukaného skla Rona Crystal. Hoci sa nazov i majitel niekol-
kokrat za 107 rokov existencie sklarni zmenil, sortiment a precizny
pristup k praci zostal. Sklaren si stale udrziava svoje vynimocné
postavenie nielen na domacom trhu, ale i v zahranici.
Skvalitiovanie technolégie, moderné technické vybavenie st uz
dlhodobo zakotvené vo firemnej stratégii. R. 1956 bola zavedena
technologia tahanej stopky, ktora dodnes patri k osobitostiam
sklarne. ,Podstatni cast produkcie tvori strojova vyroba,” hovori
Vladimir Letko. ,Konkurencia je v tejto oblasti velka. Je Coraz vacsi
zaujem o lacnejSie sklo a vd'aka tomu, ze technoldgia je taka doko-
nala a dokaze vyrabat kaliSkové subory na nerozoznanie od ruénej
(len pre laika, dodava), sa nam to dari.” Kvality stroja zasvatene
vysvetlil i na priklade najnovSej linky 5, ktord spustili vo februari a je
uréend na velké kusy, ako napr. misy, vazy, ktoré maju vSetky atri-
baty ruéne fikaného skla.
Kedysi nebolo tolko strojom vyrabaného skla ako dnes a rozdiel
medzi rucne vyrabanym a strojovym bol obrovsky. Sicasna strojova
vyroba sa velmi pribliZila rucnej. Lenze prave ruc¢na vyroba skla pre-

Peter Sipos: Historizujice pohare

(podla starych vzornikov).
LR 895/RD-10761
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Zima, cire fukané sklo, 1986.

Askold Zacko: Napojova stiprava

dizajn sa vyznamnou mierou podiefa i na ich ekonomickej prosperite. Niekedy okolo 50. rokov bolo
zaloZené vytvarno-technické oddelenie, ale vznik sklarskeho dizajnu sa spaja az s menom Karola
HoloSku. Akakolvek HoloSkova inovacia vidy reSpektovala moznosti vyroby. HoloSka zalozil i tradiciu
generacie sklarskych vytvarnikov-dizajnérov posobiacich priamo v sklarni. Jaroslav Taraba vyznamne
ovplyvnil modernt podobu rovnianskeho skla. Po HoloSkovi prebral on miesto ,ucitela“, aby pripra-
vil dalSiu velmi silnu generaciu - Jozefa Kolembusa, Ladislava Pagaca, Juraja Steinhiibela, Petra
Siposa - a aby ich skisenosti mohla prebrat zase mladsia generacia a spolocne udrzat dobré meno
sklarne. V stcasnosti sklaren zamestnava dvoch alebo troch vytvarnikov. Prave v tychto droch sa
vsak rozhoduje o novom sposobe prace so sklarskymi dizajnérmi. Pripravuje sa expozicia na jarny
veltrh v r. 2000 vo Frankfurte, kde by sklaren uz chcela prezentovat novy spésob vyvoja vyrobkov,
ktoré vznikni na zaklade konkurzného konania.

Lednické Rovne vzdy dbali nielen o sklarsku vytvarnicku obec, ale i o kvalitnych sklarskych maj-
strov. ,Su skldri, ktori remeslo maja v krvi, ktori sklo citia,“ hovori V. Letko. Zrucnych remeselnikov
vychovava Priemyselna Skola Gzitkového vytvarnictva v Lednickych Rovniach. Dolezité v sucasnosti
je, Ze Skola este existuje. Je financovana CiastoCne Ministerstvom Skolstva SR a Ciastocne Minister-
stvom hospodarstva SR. Stredoskolaci sa tu Specializuju bud na tradi¢nua rucnt vyrobu skla, alebo
na strojovi. Kazda z nich ma svoje Specifikd a sklarefi odbornikov bude urcite stale potrebovat.

Pohare Deco. LR 2865

Patrik lllo: Pohare. LR 2838
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Sandrik, Hodrusa-Hamre

Strojal, s.r.0., odstepny zavod

Ponuka vyrobkov podfa vzornikov z 30. rokov

o W o
-

- W

V 2. stvrtine 19. st. vyvoj

v kovospracujicich techni-
kach smeroval k objaveniu
galvanického pokovovania,
ktoré nahradilo striebro,
pod nazvom alpaka. S tymto
objavom sdvisel i vznik
prvych tovarni na predmety
ovel'a lacnejsie, ako boli
strieborné, ktoré ich vSak
tvarovo i povrchovou tpra-
vou dokonale napodobnili.
Prva takato vyroba vznikla
v anglickom priemyselnom
centre 0ld Scheffield Plate

a odtial sa rozsirila i do

P i
X Tis
dalSich europskych centier.

Vo Francitzsku vznikla r. 1828 v Christofle, r. 1844 v Berndorfe

v Rakisku a jeho najvacsia konkurencia Sandrik vyrastla r. 1895

v HodruSi-Hamroch na Slovensku. Tieto centra spominame preto,
Ze vznikli priblizne v jednom obdobi, mali vel'mi pribuzné vyrobné
programy a v podstate do konca 50. rokov aj osudy. VSetky tri exis-
tuja dodnes.

Historia Sandriku siaha hibSie do 18. st., ked Jan a Jozef Geramb

r. 1752 zalozili tzv. Gerambovsku bansku tniu na tazbu striebra.

Z tohto obdobia pochdadza i patlistova ruzica, ktora je pouzita v znaku
Sandriku a ma symbolizovat stastie.

Na pozemku Johana Sandrika v Dolnych Hamroch bola r. 1895 po-
stavena fabrika na vyrobu striebra. Mala zachranit Gpadok banskej
spoloénosti, ktory vSak stvisel s klesajlicou hodnotou striebra.
Priamo so vznikom fabriky su spojené dve mena: Robert von Berks,
zakladatel a projektant fabriky, a jej riaditel Franz Hain. V roku 1896
novy zavod zacal s vyrobou priborov, ktorymi aj fabriku preslavil.

Zo striebra sa okrem toho vyrabali aj umeleckeé diela.

V tom case mala fabrika asi 190 robotnikov, zvacsa cudzincov.

N
w
.@,
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~ S Ukazalo sa v3ak, Ze zachranit
‘ ) bansku Uniu zalozenim fab-

riky, nie je mozné. Obe mali

obrovskeé problémy, az kym

stat bane neodkipil. Per-

spektivnost fabriky sa spaja

az s nastupom vytvarnika

Jana Peterku, ktory mal

zabezpecit reprezentaciu

podniku na Svetovej vystave

o v PariZi v r. 1900. Pre Sandrik
ziskal zlatG medailu a stal sa
jeho riaditelom. Viedol pre-
zieravu politiku a zaslazil sa
0 jeho vzostup. Zalozil tzv.
uénovsku Skolu, aby sa

50,«‘23‘ 1999

\ vychovali domaci odbornici.

Pred 1. svet. vojnou zamestnaval 500 ludi a z toho uZ 97 % doma-
cich. Okrem znamych priborov sa tu vyrabali aj dalSie Gzitkové pred-
mety pre domacnost, no predovSetkym pre hotely. Sandrik sa presla-
vil prave vdaka hotelovému riadu, ktorym boli vybavené najvacsie

a najznamejSie hotely na celom svete. Zachovali sa staré vzorniky,
ktoré dokumentuji obrovskd Skalu a kvalitu sandrickych vyrobkov.
Casto si vyzadovali mimoriadnu remeslend zruénost. Secesia zname-
nala najvacsi rozkvet alpaky. Pocas 1. svet. vojny sa vo fabrike po
prvykrat zacali vyrabat aj zbrane, v 40. rokoch to zas boli kanistre na
benzin, ktoré neskor tvorili podstanu cast celej vyroby.

Rovnako ako sklaren v Lednickych Rovniach, aj Sandrik od zaCiatku
vyhladaval kontakty s tvorivymi osobnostami. Historia nam da
uréite za pravdu, Ze s menom Jana Calovku je spojena etapa roz-
kvetu firmy. R. 1958 spolupracoval na vybaveni kuchyne a resStau-
racie EXPO v Bruseli a svoje pribory vystavoval na IX. trienédle

v Milane. V Sandriku vznikol cely rad jeho osobitych dizajnérskych
navrhov, ktoré st vynimocné nielen v jeho osobnej tvorbe, ale aj

v samotne] historii fabriky.
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Padnosy

Kuchynsky riad Sandra

Foto: archiv Sandrik

Vzhladom na tradiciu podniku bolo velmi nestastnym krokom odpre-
danie Casti vyroby priborov prave rakiskej, celé storocie konkurenc-
nej firme Berndorf (po r. 1989). Tym sa domaci Sandrik ochudobnil
o vyrobu priborov. Musel sa najst nahradny program. Sandrik zacal
teda s vyrobou antikorového kuchynského riadu. ZloZity vyvoj fabriky
sa nezastavil a da sa predpokladat, Ze bude pokracovat. V roku
1998 presiel podnik zatial poslednou zmenou. Vznikol odStepny
zavod Sandrik, s.r.0., ako sacast spolocnosti Strojal, s.r.o., ktory ma
asi 355 zamestnancov, ale produktivitu prace musi zvysit.

Vr. 1989 mal Sandrik 1700 zamestnancov, r. 1995 asi 615 a kon-
com roka 1999 by ich malo byt asi 330. Napriek znizenému poctu
zamestnancov by viak vyroba mala vzrést, napr. v porovnani

sr. 1995 0 30 %. Tieto ¢isla uddva riaditel Ing. Jan Garaj, ktory tiito
funkciu vykonaval aj v povodnom Sandriku. Vedenie v tejto firme sa
za poslednych 7 rokov zmenilo 5-krat a v si¢asnom manaZmente su
ien dvaja povodni zamestnanci. Sandrik v porovnani so spominanymi
podnikmi presiel asi najpocetnejSimi organizacnymi a vyrobnymi
zmenami. SGcasny vyrobny sortiment sa oproti minulosti percen-
tuaine zmenil. Najviac - 40 % - predstavuje vyroba kanistrov na ben-
‘zin 20 % tvori filtracna technika pre automobilovy priemysel a rov-
naky percentudlny podiel tvori kuchynské a reStauracné zariadenie -
bredovsetkym antikorovy riad.

ﬂ‘echmcke vybavenie a podiel rucnej prace zvySuji naklady na
ivy'robu. ktoré musi firma zohladnit v cene vyrobku, preto sa mnoheé
vyrobky docasne prestali vyrabat. Cena kanistrov a vyrobkov pre fil-
traciu nemoze ist vysSie - maju skor technicky, vyslovene funkény
Fharakter. Kuchynsky riad vSak predstavuje perspektivnu oblast,

a skvalitnenie jeho dizajnu moze prispiet k finanénému zisku. Exis-
&ujﬁ rozne triedy kvality vyrobkov a stic¢asny odStepny zavod Sandrik
ice tieto vyrobky udrzat na strednej trovni. Podnik pozna hodnotu
}tradicie a hlada cesty, ako sa k nej vratit. V sticasnosti uz nie je
nerealna ani vyroba priborov. Povodné logo Sandriku, ktoré pouZiva
1pm‘:asny podnik, je vyvazené tym, Ze sa bude pokracovat i v tradicnej
vyrobe. Okrem toho, Ze firma vyuziva najmodernejSiu techniku (poci-
tace) na predaj svojich vyrobkov priamo do domdcnosti, planuje
vyuzit prave dizajn na zvySovanie ekonomickej prosperity firmy.
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dialogy konStrukcie, technologii a dizajnu

Il Vyvoj zdravotnickej techniky urychluju objavy
lekarskej vedy, nové technologie a materialy.
Firmy $§pecializované na tito vyrobu kazdorocne
prinasaju inovované rieSenia nastrojov

a pristrojov, ktoré rozSiruji moznosti lekarskej
starostlivosti a dokazuju schopnosti dizajnu
integrovat tento pokrok aéinnym a humannym
sposobom. Prehliadkou toho najlepsSieho z celo-
svetovej produkcie je kolinsky vel'trh IDS. V aprili
> “t.r.sana nom predstavila novinka akciovej
‘spoloé‘nosti Chirana Medical zo Starej Turej - prvy
radu dentalnych kabinetov SMILE, a podla
reakcii odbornikov uspesne.

V situdcii, ked zdravotnictvo zaznamenava prob-
Iémy nielen na Slovensku a konkurencia vyrobcov
dravotnickej techniky sa pritvrdzuje, je pre firmu
nevyhnutné venovat cielavedomu pozornost
inovacii produkcie a citlivo zaznamenavat
najnovsie trendy v starostlivosti o l'udské zdravie.
stomatologii je to zvySeny doraz na sterilitu

a hygienu pracovnych tikonov a prostredia,
narocné vybavenie zubarskym nacinim a vyraznejsi
zaujem o pohodlie pacienta i zubara. SMILE
achytil toto smerovanie a navySe je s nim
pojenych niekol'ko pre Chiranu vynimocnych
prvenstiev. V sivislosti s tymto prvym produktom,
ktory vziSiel zo spoluprace Chirany s dizajnérom
doc. Ferdinandom Chrenkom, sa udiala v Chirane
asadna zmena sposobu navrhovania prechodom
k pocitacovym technologiam a rovnako po prvy raz
sa pri tomto kabinete aplikovalo
mikroprocesorové oviadanie vSetkych funkcii,
ktoré sa do budidcnesti ma stat samozrejmym
vybavenim siiprav.zn. Chirana.

PRIEMYSELNY QIZAJN M

Ako vnimali osobitosti zIgzitého procesu vyvoja dental-
neho kabinetu jeho aktéri dizajnér doc. Ferdinand
Chrenka a vedici vyvoja a.s. Chirana Ing. Jozef Pilat?
Aku skusenost pre oboch tato praca predstavovala?

Vyvoj novych produktov Bol v Chirane az do 80. rokov
zalozeny na klasickych sposoboch navrhovania, v kto-
rych hlavni dlohu zohravali rysovacie dosky a ruéna
tvorba modelov. Dizajnér robil model v mierke 1 : 1

a az na zaklade tohto tvarového navrhu sa rozbiehala
konstrukcia vnutorného vybavenia. Zlozitost systémov
si vynucovala mnoho zmien, dalSie pridaval casto aj
konStruktér, ktory nemoRol zapriet v sebe tvorcu, no
dokopy to boli zmeny, ktoré dost zasadne menili
paévodny navrh. Nevyhodou tohto spésobu z hladiska
dizajnéra bolo to, Ze po 6dovzdani svojej casti prace
uz nemal moznost ovplyvnovat proces vyvoja a navyse
tento proces trval velmi glho, hovori doc. Chrenka.
Zaciatkom 90. rokov vSak v Chirane zacali uvazovat

o prechode na pocitacove navrhovanie a roku 1994 sa
rozhodli zakipit softvéroyy systém, ktory najlepSie
vyhovoval poZiadavkam KonStruovania. Znamenalo to
velkd investiciu pre firmd, ale nou ziskala moznost
rychlejSie modifikovat svbje vyrobky a prispésobovat sa
svetovému trendu. Cenny skisenost s novymi techno-
logiami vyvoja, materialmi, organizaciou vyroby ziskali
pracovnici Chirany uz pojroku 1989 vdaka licencii fin-
skej firmy Fimet na vyrobu kresiel, ktoré vyrabali do
svojich starsich siprav. Bol to prvy kontakt so Spicko-
vym zahraniénym vyrobcam, ktory ich utvrdil v nutnosti
neustale sledovat svetovy vyvoj v tejto oblasti. Ing.
Pilat vSak hovori aj o problémoch, ktoré tato zmena pri-
niesla: Klasicky sposob grace bol uzavretym systemom
s malou komunikaciou smerom von. Pocitacové praco-

Foto: Juraj Kralik
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visko vSak nutilo vsetkych k otvorenej a priamej komu
nikacii v rameci timu. Nebolo to jednoduché kombinovat’
starSich pracovnikov zvyknutych na rysovaciu tabulu

s mladsimi, ktorym vyhovoval rychly pocitac. Spoloc-
nymi silami a hlavne intenzivnym dovzdelavanim sme
tieto tazkosti zviadli.

Ani pre dizajnéra nebolo jednoduché zaradit sa do
stkolia, ktoré len hladalo optimalny rytmus fungova-
nia: Proces dizajnu integroval dizajnéra a konStruktéra
do jedného timu, v ktorom sa tvorili vztahy a vazby tak,
ako sa uci malé dieta rozpravat. Ten spésob premien
je zaujimavy, ale pre dizajnéra aj neprijemny, lebo
musi byt stale v strehu a sucasne ochotny robit kom-
promisy. I1$lo 0 kompromisy vyplyvajuce zo vztahu
estetiky a technologie. Stomatologicky kabinet je prilis
zlozité zariadenie, kde je spolupraca vsetkych zucast-
nenych Specialistov nevyhnutna.
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Do takmer piatich rokov spoluprace sa okrem vyvoja
noveho produktu zmestili aj ciastkoveé vylepSenia
starSich stprav radu Praktik, ktoré pre dizajnéra pred-
stavovali urCité odbocenie, ale sucasne aj dolezitu pri-
pravu na zasadnu tlohu. Vyvrcholenim naroéného ino-
vacéného procesu je novy rad dentalnych siprav s para-
metrami porovnatelnymi so Spickovymi vyrobkami
tohto druhu, ktoré budu mat niekolko variantov podla
narocnosti vybavenia pre lekara a komfortu pre
pacienta. Netradicnou zaverecnou fazou prace dizaj-
néra bolo pomenovanie stpravy a predstavenie filozo-
fie tohto nazvu na IDS v Koline. SMILE je filozofia zalo-
Zena na humanizacii modernych technoldgii, na zaujme
0 pacienta, na ziskani jeho dovery a odstraneni jeho
strachu z ordinacie. USMEV - to je ciel lekara, ale aj
dizajnéra, ktory citi vlastny diel zodpovednosti za ziska-
nie dovery pacienta. Charakter Gsmevu je aj lokalitou
typového radu Charm a Elegant (Standardné supravy),
Sympatik (ekonomické varianty) a Avantgard (nadstan-
dardné vybavenie supravy, napr. radioviziografiou).
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i

DE SIGN‘'UM 53,2100 PRIEMYSELNY DIZAIN / SMILE




Koncepcny model mal sluzit na ujasnenie vztahov a urcéenie priesto-
rovej orientacie pre volnejsie tvarovanie, ako aj urcitych navykov

v stomatologii, ktoré bolo treba re$pektovat. Mal som navrhnut
zariadenie nesene kreslom, cez ktoré idu média oviadajuce funkcie
supravy. Citil som, ze musim navrhnut koncept, ktory by umoZnil
riesit skladackovym systémom aj iné varianty. Chcel som sa vyhnut
tomu, ¢im bola poznacena dovtedajSia produkcia Chirany: prilis vela
modifikacii jedného typu, ktoré vzajomne nesuviseli. Riesenim bola
typologia radu, ktora by sa nemenila v pripade variantov.

Modelom som vySiel v ustrety predstavivosti odbornikov, ktori posu-
dzovali koncepciu. Boli medzi nimi aj nemecki partneri Chirany, ich
vecné a otvorené hodnotenia boli pre mna velmi cenné. Zékladné
charakteristiky supravy - jednoducha, nekonfliktna, staticka - mi
pomohli dalej koncept rozvijat. UZ v tejto faze som si musel ujasnit
zaclenenie buduceho produktu do strednej kategorie, ktora je svojim W
sposobom konzervativna, no najpouZivanejsia, ale s moznostami ( . B
vyvoja. F. Chrenka B ; ~——

Bola to faza hl'adania vhodného softveru aj prvého navrho-
vania. Tu som bol este dost slobodny, mohol som si napr.
dovolit navrhnut purové dielce, ¢o v skutocnosti nebolo
realne, madlo pre pacienta na pravej strane - o tom sa vela
diskutovalo, skuSal som rézne mozZnosti tvarovania za ideal-
nych technologickych podmienok. KonStrukcia uprednostnila
nakup parametrického softvéru, kde je vystup v realnych roz
meroch. V tomto systéme moze konStruktér plynule pokraco
vat v praci na navrhoch, ktoré sem vlozil dizajnér. Tento soft-
vér vyhovoval dialogu konStrukcie, technologii a dizajnu.

F. Chrenka

e

Dalsia préca sa odvijala od
softvérového systému, na kto-
rom zacali konStruktéri praco-
vat - uz sa tvorili korektné geo-
metrie s parametrami, hned'
nabiehali na vyrobu foriem - tu
uZ pracovali Specializované
timy jednotlivych ¢asti. Moje
riesSenie sa podrobovalo kritike,
Ci sa to da a za akych okolnos-
ti, skusali sa rozne riesenia -
teleskopické posuvanie pultu
sestry, umiestnenie pluvadia,
bola to faza hladania a zmien.
Vyuzival som tvaroslovie, ktoré
mi softvér umoznil. Prejavilo sa
to napr. v rieSeni porcelano-
vého pluvadla - model sa robil
prechodom z geometrii na CNC
frézy, realizoval ho taliansky
producent. F. Chrenka
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Kreslo je relativne samostatnou ¢astou, a takto sa aj predava. Na jeho vyvoji som pracoval so starSim skusenym kon-
Struktérom a moje navrhy sa museli zmestit do dialégu s nim. Bol to zloZity vyvoj od navrhu k prototypu.

Najprv sme vytvorili dva varianty supravy - s dolnym vedenim hadic pre tych, ktori su zvyknuti na tradi¢nejSi spésob
prace, a s hornym vedenim hadic. Aj tu muselo prebehnut vela skuSok na tvrdost, natacanie... Pult lekara ma netra-
dicné riesenie, ktoré sa asi inde nendjde - rovnaké dielce su pouzité pre obe alternativy.

Chirana ma uz vo vyvoji zabehané Standardné postupy overovania a skusania, pri ktorych sa straca c¢as, ale su nevyh-
nutné. CNC frézy dovolili urobit jednotlivé dielce na odskuSanie, stic¢asne uz boli pripravené aj vykresy na rozbehnutie
vyroby, vymienali sa dielce lamindtové za dielce z odstreku a v podstate to zac¢alo zapadavat do seba...

Maximalne sa zvysil podiel elektroniky, kvdli hygiene a sterilite, softvérové ovladanie cez displej a féliovu klavesnicu
vytvorilo aj v dizajne iny pocit.

Konstrukény softvér na vyvojom pracovisku bol doplneny Specialnym systémom, v ktorom moZe dizajnér pracovat rych-
lejSie a slobodnejsie, ma lepsie pracovné nastroje. Podporilo to ideu rychlej prace, ktora by mala platit do buddcna.
Zname komponenty sa daju dedit a ukladat do archivu, aby sa mohli jednoducho pouzit. Na tomto systéme sa potom

riesila stolicka a svietidlo, praca, ktord nebola dokoncena, ale kedykolvek v nej mozno pokracovat.
Vdaka premenam v sposobe navrhovania ma podnik v rukach nastroj a tvorivé schopnosti, ktoré mu umoznia aj .
v budicnosti sledovat aktualny vyvoj v oblasti stomatologickej techniky. F. Chrenka
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PRIiBEH PRVY

lDrevené stavebnica Gringo, ktoru vyrabala firma Noris Wood z Kremnickych Bani,
sa stretla pri svojom Starte do zivota s Gspechom v podobe ocenenia Dobry design
'93. 0 tomto perspektivnom produkte sme pisali v nasom casopise ¢. 1/95 ‘
v ¢lanku Pripad Gringo. Ale ako rozprava dizajnér Tibor Uhrin, nie vSetky pribehy |
koncia hepyendom. |
Kratko po oceneni sme s vyrobcom pripravili navrh na vyrobu obalu a v ramci finanénych moznosti sme
riesili aj technologiu vyroby, najskor s prevazujucim podielom rucnej prace, neskor s pouzitim jednouce-
lovych poloautomatov. Vyroba hracky sa zdokonalovala itmerne tomu, ako sa ziskavali financné zdroje.
Hlavnym cielom bol, pochopitelne, predaj. Stavebnicu sme prezentovali na vystavach v Trencine, Prahe,
Norimbergu a inde s umyslom najst spolahlivych obchodnych zastupcov. Napokon stavebnica Gringo
bola po schvaleni Ministerstvom zdravotnictva SR - aj je - zdravotnou pomdckou. V CR bola aj ocenena
symbolom ,Spravna hracka". Celkovo sa predalo asi 3000 sad roznych velkosti @ modifikacii. Velka
vacsina putovala do zahranicia, najma do Ciech a USA.
Moja spoluprdca s vyrobcom bola dobra, trvala vSak len tri roky. Pracovali sme na réznych projek-
toch, vacsinou iSlo o hracky a obaly vratane drevenych a textilnych. Potesitelné bolo to, Ze ciela-
vedomé uplatiovanie vlastného dizajnu bolo jednou z priorit firmy. Neskor zacali vznikat problémy,
ktoré sa ukazali byt nerieSitelné: pretrvavajice problémy so stabilnejSim odbytom, technické
problémy, napr. kipa talianskeho stroja s vyrobnou chybou a neopravitelného u nas, ktorého Skodu
v§ak nemal kto nahradit, pretoze slovenska obchodna firma vzapati nato skrachovala. Takze drahy
stroj, ktory mal priniest zisk, priniesol velké straty. Nakoniec o rozpade firmy rozhodli aj problémy
[udského charakteru,
Produkcia hraciek a pomocok na Slovensku viazne. Vyrobcovia vynakladaji mimoriadne vela energie na
to, aby mohli financovaf vyrobu, na propagaciu svojich vyrobkov im uz nezostavaji peniaze. A tak sd
nuteni vyrabat produkty bud zname z minulosti, také tie klasické drevené hracky, alebo hracky, ktoré
maju skor ,suvenirovy” charakter. Takto prezivaju. O vyvoji celkom novych hraciek s hibSim zmyslom
nemoze byt ani reci. Novinky sa na trhu presadzuji velmi tazko, obchodnici nechci riskovat a vyrobco-
via uz maju svoje skusenosti. Nevyzera, Ze by to malo byt v najblizSej budicnosti lepsie.

i : T B }I (%= Snazim sa vSak nepodlahnit pesimizmu. Zastavenie vyroby

- e Gringa ma neodradza od dalSich aktivit, hoci ma netspech
trapi. Nejde vSak len o tuto stavebnicu. Drevenych hraciek mam
vela a hneva ma, Ze sa mi nedari presadif ich do vyroby. Nové
napady si zaznamenavam nadalej, aj sa dale) hram. Hracky
neboli nikdy mojim Zivobytim. Jednoducho ma to bavi. Chcem
vytvarat aj dalej svoj Styl dizajnu, v si¢asnosti viac v spojitosti
. s remeslom. Pokisam sa o to v oblasti nabytkového dizajnu
a coraz viac v praci s kovom. Spolupracujem s jednou kremnic-
~ kou firmou, ktord vysla v dstrety mojim experimentom a snazi sa
uplatnit dobry dizajn postupnym zavedenim do kusovej vyroby.
A nedavno som si urobil hracku. Ozaj, nemate zaujem?

bol(a) raz jeden (jedna)...

PRIBEH DRUHY
Roku 1997 ziskala Slovenska armatirka Myjava, a. s., ocenenie v Narodnej cene
I7a dizajn za vodovodné batérie Futura (dizajn Peter Paliatka). Ing. Jan Drabek,
vedulci konStrukéného rozvoja v a. s. SAM, hovori o osudoch tohto vyrobku a pla-
noch do budlcnosti.
Slovenska armatdrka na Myjave ma dlhorocnd vazbu na dizajnérov. Uz zaciatkom 60. rokov zacala pra-
videlna externa spolupraca s Igorom Didovom, Jozefom Pokornym, Tiborom Schotterom a neskor s Pet-
ram Paliatkom. Sériu vodovodnych batérii Futura sme vyvijali v snahe ponuknut zakaznikovi popri
osvedcenom sortimente aj atypicky vyrobok strednej cenovej kategorie. Dosial sa vyrobilo asi 520
kusov rdznych typov, z toho bola najziadanejSia nastenna drezova a vanova batéria a umyvadlova a dre-
zova batéria do jedného otvoru. Sicasna situacia na trhu v8ak nasu ponuku od Standardnych vyrobkov
cez progresivnejsie typy Samba, Tatra a Junior az po sofistikovani sériu Futura vhana do ,lievika®, na
konci ktorého je lacnejsi vyrobok. Praca s dizajnom je preto zredukovana na CiastoCné zmeny, napr. pri
batériach Futura uvazujeme o vymene rovnej packy za packu s ockom.
Minuly rok sme sa odhodlali k zasadnej zmene: zakaznikovi ponikame moznost vybrat si pri pakovych
batériach z 2-3 mieSacich elementov, tzv. kartusi z vlastnej i zahraniénej produkcie. V tomto zmysle su
batérie Futura in€, pretoze konstruktér s dizajnérom vyriesili uzaver pre tento konkrétny typ tak, aby sa
pri manipulacii s pakou neobnazovali suciastky. Je to pozoruhodny a vytvarne cisty, monoliticky pristup.
Tato kartuSa sa vSak neda vyuZit pri inych typoch jednopakovych batérii.
Trh vo svete je uz dnes saturovany obrovskou ponukou batérii najma talianskej a nemeckej prove-
niencie. My sme zaciatkom 90. rokov trochu podcenili celochromové vyhotovenie, ktoré si dnes
zakaznici bezne ziadaju, a tento naskok len dobiehame. Po nedavnych organizacnych zmenach
v podniku sa dostali do popredia strategické kroky v oblasti technického rozvoja. Momentalne pra-
cujeme na novej skupine jednopakovych bateérii, ku ktorej bol prizvany zaujimavy tim odbornikov,
ale aj zastupcovia nasho predaja, marketingu, technologie a pod. Pri tejto ulohe sme prehodnoco-
vali konStrukéné uzly metédou .analyza - syntéza“ a hladali sme optimaline rieSenie, ktoré je zatial
iba v maketach. Vyroba nového sortimentu je vSak realna az vtedy, ked sa stabilizuje trh. Na druhej
strane vdaka volnejSim kapacitam je cesta od navrhu po novy vyrobok v poslednom obdobi ovela
rychlejsia. Zatial sa musime ucit efektivnejSie obchodovat, byt agresivnejsi v marketingu. Kedysi
sme si vSetky komponenty robili sami, dnes vela veci nakupujeme v zahranici. Dominantny prvok
batérie - paka - sa tak da pruzne menit podla svetovych trendov. Je vSak zaujimavé, Ze aj nadalej
sa stretavame so zaujmom o tzv. SAM dizajn, teda so stotoznenim nasej tradicnej produkcie
s menom firmy.

Vyznacuji sa
Patrali sme po tom, ¢i a ako sa

vyviniat novy vyrobok s pavodnym

iné, a predsa podobné.

ist tazSou cestou:

dizajnom a uplatnit ho na trhu.

d pripadu k pripadu
obdivuhodnou odvahou hlavnych protagonistov prekonavat

ktoré sme si vSimli pre ich kreativny prinos do slovenskej prie-
prekazky a

Ziach organizovanych Slovenskym centrom dizajnu alebo takych,
myselnej produkcie a napisali o nich v casopise DE SIGN UM,

Osudy vyrobkov, ktoré ziskali ocenenia v dizajnérskych suta-

dari niektorym z nich s odstupom ¢asu.

su o
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/PRIBEH TRETI

‘V'Ea'S'opi_se DE SIGN UM ¢. 1/98 sme v seridli Dizajn v malych s strednych podni-
koch pisali aj o malej zacinajlcej firme Ecoson z Nového Mesta nad Vahom, ktora
v spolupraci s dizajnérom Antonom Bendisom vyvinula ultrazvukovy inhalator

|a ultrazvukovy zvihcovac vzduchu. O tom, ako sa im dari na trhu a aké si ich dalsie |
'podnikatel'ské zamery, hovori riaditel firmy Ing. Stefan Svehla, CSc.

Ultrazvukové a kordnové pristroje na liecbu a prevenciu respiracnych chordb a Cistenie ovzdusia

v uzavretych priestoroch sme vyvijali tri roky. Vyrobky presli vSetkymi technickymi a bezpecnostnymi
skiskami, schvalil ich aj Statny Gstav pre kontrolu lie¢iv. Odskisané boli v bratislavskej Fakultnej
nemocnici, v sanatoriu v Novom Smokovci a dalSich nemocniciach na Slovensku i v Cechach, Mame
schvalovacie vymery a certifikaty, aj kladné vyjadrenia odbornych lekarov, chyba nam vSak odobrenie
Ministerstva zdravotnictva SR, aby sa nase zdravotné pomdcky mohli zaradit do Liecebného poriadku.
Na tento verdikt cakame uz dva roky.

N&s inhalator je v sticasnosti najdostupnejSou pomockou pre pacienta, 0 50 - 100 % lacnejSou a vyza-
dujicou az 15-nasobne menej elektrickej energie v porovnani so zahrani¢nymi. Vyrobili sme uz niekolko
sto kusov inhalatorov Nebustar a zvihéovaéov vzduchu Mistair, ktoré exportujeme vacsinou do Ciech.
N&s terén s nimi eSte nie je celkom oboznameny, hoci sa propagujeme prostrednictvom odbornych vel-
trhov, napr. Slovakomedika v Bratislave. Pracujeme na zlepSovani marketingu, rozosielame informacie
o inhalatoroch priamo do nemocnic. Finanéna situacia v zdravotnictve si pri niektorych diagnozach
bude uz onedlho vyzadovaf prechod na domacu liecbu pri vybaveni pacienta potrebnymi pomockami,
tak ako to robia v zahranici. Tym by Stat i poistovne skutocne usetrili desiatky aZ stovky milionov kortn
rocne.

Vzhfadom na pruzné zasobovanie materidlom z dovozu sme schopni pokryt akykolvek dopyt. Ako mala
firma vSak nemozeme vkladat kapital do veci, ktoré by lezali na sklade. Preto sme pozastavili projekt
priruéného inhalatora a s dizajnérmi Bendisom a Kierulfom vyvijame maly rucny inhalator, ktory by sme
chceli predstavit na buddci rok. To si bude vyzadovaf este nemalé investicie, ktoré nezviadneme bez

. - pomoci Statu alebo zainteresovanej institucie.

2 g Momentalne sa okrem medicinskych pomacok orientujeme na vyrobu labora-
tornych a priemyselnych ultrazvukovych pristrojov a zariadeni - Cistiacich
vaniciek a liniek, zvaraciek, rezaciek, homogenizatorov, extraktorov a pod.

v rameci medzinarodného projektu Copernicus. Usilujeme sa o vstup do 5.
ramcového programu EU, nadviazali sme kontakty s odbornikmi po celom
svete. Stale sa presviedcame o aktuélnosti prislovia ,doma nikto nie je pro-
rokom®. Perspektivna sa ukazuje byf kooperacia s potravinarstvom v oblasti
sonochémie.

‘V Né!ot;_inej cene za dlzajn '97 ziska
I uznanie hrotovy poloautomaticky
ststruh SUI 500 Combi vyrobeny

v trencianskej a.s. TRENS. O pozi-
cii tohto vyrobku v sicasnej pro-
dukcii firmy (pred rokom 1998 exis-
tovala pod menom TOS) a o naj-
blizsich planoch do budicnosti
hovori vedica konStruktérka
Maria Durianova a obchodny
riaditel Ing. Marian Gaspar.
“"Maria Durianova: Na vjvoji CNC sdstruhu SUI 500 Combi sme externe spolupracovali s Ing. Viadimirom
Paulikom z Nového Mesta nad Vahom. Jeho dizajnérske Stidio sme prizvali aj k vyvoju univerzalneho
hrotového sustruhu SN 500 S a najnovSieho vertikdlneho obrabacieho centra na obrabanie plochych

a skrinovych dielcov MC 100 VA. Ocenenie nasej produkcie v roznych sutaziach a na strojarskom veltrhu
v Nitre (maj 1999) nam nepochybne pomaha ziskat dalSie zakazky. StarSie typy ststruhov (SN 40 a 50)
sa uz na europskych trhoch nedali uplatnit. Po dizajnérskej tprave a konStrukénom vylep$eni nase uni-
verzalne hrotové a CNC sustruhy radu SN a SUI vyhovujd eurépskym normam, ¢o potvrdzuje aj certifikat
TUV Cert udeleny firme Trens, a. s. , v aprili 1998. V si¢asnosti pokracujeme v osvedéenom vyrobnom
programe a pre nemeckd firmu vyrabame obrdbacie stroje, ku ktorym u nds pripravujeme konstrukénd
dokumentaciu.

Ing. Marian Gaspar: Od roku 1996 sme rocne vyrobili 15 kusov univerzalneho CNC sdstruhu SUI 500
Combi. Nie je to vela, no vyrabame technicky identické zariadenie aj pre nasho zahraniéného partnera,
a vzhfadom na moznosti jeho obchodnej siete sme vo vyrobe uprednostnili tento vyrobok. Nasa verzia
ststruhu ma okrem rovnakych parametrov aj niektoré odlisné prvky, konkrétne aj v dizajne. Preto
dufame, ze od 1. 1. 2000, ked zacneme vyrabat pre nemeckého partnera iny variant, funkéne a tech-
nickymi parametrami nezviazany s nasim vyrobkom, uz ni¢ nebude staf v ceste tomu, aby sme napino
rozbehli masovejsiu vyrobu SUI 500 Combi. Na zaciatku pocitame s vyrobou 30 kusov rocne s moznos-
tou navy$enia podla zaujmu zakaznikov.

Ako vyrobcovia obrabacich strojov si na trhu musime vytvorif svoj priestor. Chceme sa orientovat na
ststruznicke stroje, ved univerzalne sustruhy sa u nas vyrabali uz od r. 1953. V ¢ase, ked zacali byt

v mode NC alebo CNC sustruhy, sme pontkli aj tieto varianty. Poslednym trendom je vertikalne obraba-
cie centrum MC 100 VA, ktory sme vyvinuli na zaklade vlastného technického projektu. Na trh sa dostal
30. 6. 1999, zatial sme vyrobili 3 stroje. Zadujem on sme si vyskisSali na dvoch prototypoch (s otackami
vretena 8000 a 12 000), vystavenych vlani v septembri na veltrhu v Brne a tohto roku na jar na EMO

v Parizi.

Slovenskeé strojarenské vyrobky nie st pozadu za svetom v oblasti dizajnu i estetiky, skor su zatazené
v oblasti nakladov. U nas je len malo firiem, ktoré s schopné ponuknuf vysoku kvalitu za pomerne
nizku cenu, hoci mame vyhodu relativne lacnej pracovnej sily. Tym, Ze narasta rézia, prekrocime dnosnu
hranicu a znizujeme konkurencieschopnost vyrobkov.

PRIBEH PIATY
Halogénové svietidlo Athelas dlzajnerskej
firmy Bendis a Kierulf ziskalo Cenu za dizajn
v SR za rok 1995. Rozhovor s vyrobcom

a dizajnérom sme uverejnili v DE SIGN UM

€. 2/99 v rubrike o tlohe dizajnu v podniko-
vej stratégii. Odvtedy sa udialo vela veci,

o ktorych hovori riaditel firmy Asea Electric,
s.r.o., Ing. Pavol Dzuro.

Athelas povodne realizovali samotni dizajnéri vo forme
prototypu v pocte okolo 100 kusov. Malo to skor charak-
ter predvyrobnej etapy, tymto spésobom sa nedala
postavit sériova vyroba. Bolo treba dotiahnuf mnozstvo
detailov najma v oblasti aplikacii konstrukénych a tech-
nologickych systémov a zmien materidlov. Postupne
vzniklo sedem typov svietidiel, no do vyrobného $tadia
sa dostalo len pat: stolové svietidlo, stojanové svietidlo
dvojramenné a jednoramenné, rampovy spot a dZzekovy
spot (bodové svietidla).

Dnes je kolekcia Athelas v Stadiu vyroby. Zriadili sme
noveé priestory pre sériovi vyrobu, ¢o bolo finanéne dost
narocné. Narazame vSak na problém nestability sloven-
skej vyroby. Svietidla Athelas majl totiZ niekolko desia-
tok dodavatelov komponentov a stalo sa ndm, zZe nie-
ktoré fabriky, s ktorymi sme uz mali podpisané zmluvy,
prestali existovat. Museli sme hladat adekvatne tech-
nické aj ekonomické nahrady tychto rieSeni. Nastastie sa
tak stalo v ,priprave”, a nie v Stadiu zmluvnych objedna-
vok, ¢o by nam mohlo narobif velké komplikacie.

Pat typov Athelasu pontkame ako kolekciu, ale aj
kusovo. Najvacsi zaujem je o spotové lampy a stolové
svietidla. Kapacitne sme pripraveni vyrobif az 10 000
kusov rocne, ¢o uz je pomerne dobré zazemie. V tomto
mnozstve by to malo aj pre nas ekonomicky efekt, a nie-
len pre nas, ale aj pre dizajnérov, ktori st viazani na
vyrobu formou tantiém.

Citlivo chceme pristupovat aj k distribucii. Athelas nie je
tovar pre obchody s lacnou plastikovou sériovou vyro-
bou, mal by si zachovat urcity Standard v ponuke aj

v systéme predaja. Aj ked' je predajni, ktoré pondkaja
spickovy dizajn, na Slovensku malo, budeme sa snazit

o0 to, aby nasa kolekcia bola zaradena prave tam. Pripra-
vujeme kvalitny katalog, bez ktorého sa nezaobideme
najma v zahranici. Realizovali sme aj marketingovy prie-
skum a teraz sa nam vracaji odozvy vo forme obchod-
nych zmliv, mozZnosti predaja alebo aplikacii u architek-
tov.

Sme mala firma, ktora vsak vzdy podporovala a podpo-
ruje slovensky dizajn. Okrem Antona Bendisa a Bjorna
Kierulfa spolupracujeme aj s Miroslavom Debnarom

a Michalom Staskom. Oslovuju nas dalSi a snazime sa
pomahat, aj ked nas to stoji nemalo prostriedkov. Ved

v sticasnosti sa vyvoju nevenuji ovela vacsie firmy ako
sme my... Sériova vyroba, s ktorou sme zacali, sirne
potrebuje podporny kapital. Ocakavame, ze by malo prist
k oziveniu vyroby. Chyba tu vSak premysiena globalna
podpora domacich vyrobcov, lebo nielen obchodom je
Stat zivy, ale najma vlastnou produkciou.

Dolezité je, aby sme preZili toto kritické obdobie v zdravi.
Inak uz nazov svietidla Athelas, ktory evokuje travu

a sinko, je optimisticky. Tato trava raz vyrastie a verim,
ze na nu bude dlho svietit sinko.

Maria Rihakova
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RuSen R 772, 1998. Prototyp pre Martinskii mechatronickd, a. s.

,Dizajn nie je prvoplanovou
estetizaciou, ako by sa mohlo zdat.
Nejde totiz o to, aby sa dizajnér snazil
len hladat rovhovahu medzi
funkénostou a krasou. Dizajn je dnes
uz urcite dalej. Hlavne preto, lebo je
prave tym prvkom, ktory vyznamne
meni velmi vela veci. Meni dokonca
vztahy v spoloc¢nosti, medzi ludmi,*”
hovori doc. akad. soch. Ing. Stefan
Klein, povolanim a poslanim dizajnér,
ktorého hlavnou témou je dizajn

dopravnych prostriedkov.
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Motorova jednotka Intercity, 1998. Projekt pre Marti

aze a_ljetajuce auto

ki mechatronickd, a. s.

lDIza]nérsky vyskum
Chépanie dizajnu nielen ako nastroja na estetické stvarnenie fungu-
jucich vyrobkov priviedlo Kleina celkom logicky k dvom polohdam
prace. ,Jednou je spolupraca s konkrétnym vyrobcom a druha ma
skor podobu privatneho vyskumu. Vlastny vyskum chapem tak, ze
kazdy dizajnér by mal mat Sancu slobodne sa vyjadrit k problémom,
ktoré povazuje za dolezité. V tejto polohe sa potom préaca dizajnéra
najviac priblizuje k praci volného umelca. S tym rozdielom, Ze pri-
vatne projekty dizajnéra sa vo forme vizii m6Zu zaoberat aj technic-
kymi rieSeniami.”
Vysvetlenie vzniku ,vlastnych nekomerénych projektov‘ mézeme hla-
dat mozno aj v situdacii, ktora panuje v slovenskej priemyselnej
vyrobe. Firmy, ktoré by mali oslovovat dizajnérov a mohli zadavat
zakazky, krachuja. Je len velmi mélo pdvodnych slovenskych produk-
tov, ktoré prejdd celym procesom od navrhu cez vyrobu aZ po predaj.
Vo vyrobe dopravnych prostriedkov je to o to zloZitejSie, Ze lietadla,
lokomotivy, lode patria k technicky najnarocnejSim produktom. Vo
vyrobe dopravnych prostriedkov je preto situacia celkom odliSna ako
napriklad v nabytkarstve. V garazi, kde zacina mnoho slovenskych
firiem, sa jednoducho neda urobit dokonaly vyrobok. ,So vietkou
zodpovednostou moZem povedat, Ze v suc¢asnosti nie sme schopni
vlastnymi silami vytvorit osobny automobil, ktory bude vyrabany vo
velkych sériach.” Podla Kleina vSak Sanca existuje v pripade, Ze
bud vznikat firmy, ktoré pridu s novymi rieSeniami a v technologicky
jednoduchS$ich oblastiach moZu zacat aj uspesne fungovat.
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Slovenské scenare

.Predpokladam, ze nastani isté zmeny

v chapani dopravy. Situacia bude ludi natit
vymyslat nieco nové. Prave v potrebe novych
napadov je ukryta Sanca pre dizajnérov.
Situacia v nasom priemysle a vyrobe je vSak
taka kriticka, ze dizajnéri pravdepodobne
vacsinou ani nedostant moznost, aby
novymi napadmi a zaujimavymi projektmi
podnikom pomohli. Existuji v podstate iba
dva mozné scenare, ktoré si moze slovensky
priemysel vybrat. Jednym, tym menej pravde-
podobnym, je produkcia novych vyrobkov,
ktoré budu od zaciatku do konca dielom slo
venskych odbornikov - vzniknu v hlavach nasich fudi a ti ich potom
budu aj realizovat. Je jedno, Ci to bude na pode zabehanych velkych
podnikov, alebo sa touto cestou pustia nové menSie firmy. Druhd
moZnost predstavuje spolupraca nasich vyrobcov so zahranicnymi
podnikmi, ktoré dodaji kompletni technoldgiu vratane dizajnu. Tato
cesta je a pravdepodobne bude ¢astejSia.“ Mnohym slovenskym fir-
mam takato prilezitost poméze na kratky Cas. Zahrani¢ny dizajn

a technoldgia znamenaji sice zachranu pre firmy, ktoré nie su
schopne vyrabat vlastny produkt, ale urcite to neznamena prinos pre
intelektualny potencial naroda. Vo vyrobe dopravnych prostriedkov
mé vSak kooperacia so zahranicim uz dlhorocnd tradiciu. ,Nesmieme
sa tomu branif, inak sa dostaneme do izolacie. Musime prijat realitu,
ze produkt sa zacne tvorif v kooperacii, pricom moze vyrast inteligen-

Aeromobil I. 1999, vizualizacia.
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cia, ktora je schopna vymysliet aj velmi narocny produkt, no realizovat sa da iba

v ramei spoluprace... Velké podniky, & uZ zoberieme podniky byvalej ZTS-ky alebo
napriklad TAZ, eSte stale difaju, ze budi moct vyrabat svoj povodny produkt, hoci je uz
asi nepredajny. Tieto firmy nutne potrebujl inovaciu, inovacia zasa nutne potrebuje
investicie. Prist dnes do tychto podnikov so zmenou Struktiry a so zmenou produktu je
takmer nemozné. Tieto firmy si eSte neuvedomuju, Ze prave to je cesta, ktorou sa musia
vydat. Ovela viac preto verim malym firmam, ktoré vznikaji na zelenej like a dizajnér je
stcastou ich zakladnej Struktdry.”

Castokrat existuje predstava, ze zruény technik dokaze jednoducho nahradit aj pracu
dizajnéra. Dizajnér vSak ma podla Kleina ¢o pontknut, Siroké znalosti a chapanie
potrieb spotrebitela umoznuju dizajnérovi vnimat vyrobok ako syntézu faktorov, ktoré
pri realizacii zohravaja vyznamnu ulohu, €o je velka vyhoda v porovnani s hoc aj napa-
ditym technikom. Zdatni technici maja casto ,problém dat kvalitnému vyrobku prime-
rand estetickl podobu a potom sa uchyluja k plagiatorstvu®.

Projekty pre priemysel

Stefan Klein je medzi dizajnérmi osobitnym pripadom. Spaja sa v lom $pecialista dizaj-
nér s technikom vdaka stidiu dizajnu na VSVU a strojarstva na SVST. Prave tato kombi-
nacia mu umoznuje venovat sa dizajnu dopravnych prostriedkov, kde produkt vyzaduje
od dizajnéra technicka znalost problematiky a adekvatnu pripravenost. Medzi posledné
projekty, ktoré robil pre vyrobu, patria dve lokomotivy, golfové vozidlo, vetron, sklter.

K realizacii sa blizi aj viacpouzitelny zemny stroj i traktor. V pripade projektu druhej -
posunovacej - lokomotivy prvykrat pracoval sposobom plnej digitalizacie. Projekt bol
natolko Gspesny, ze v kategorii dopravnych prostriedkov lokomotiva vyhrala celosvetovi
sataz Pro/Award, ktord vypisuje Parametric Technology Corporation (PTC), producent
najpouzivanejsieho technického softvéru. ,Bol to pre mna novy typ prace. Dovtedy som
cely projekt kreslil rucne na doskach. Len digitalizacia umoznila, ze od prvej Ciarky aZ
po realizaciu bola lokomotiva hotova za jeden rok. To by sa inak nedalo urobit. Z tohto
dovodu si tento projekt lokomotivy velmi vazim.” Lokomotiva uspela aj u vyrobcu poly-
esterov - vo firme Reichhold a Yotun, ktora ju zaradila na celosvetovl vystavu kompozit-
nych materidlov v La Défense v Parizi. Prave skisenost s lokomotivou je v§ak vyhrou aj
pre Kleina ako dizajnéra. Tento projekt bol totiz potvrdenim toho, Ze aj komeréné
zakazky poskytuju dizajnérovi ,relativnu slobodu”.

Absoldtnu volnost vSak nachadza pri svojich vlastnych projektoch, ktoré nerobi na
objednavku, ale s skor produktom jeho ,intimneho vyskumu®. Aj preto ich nechodi
pontkat od firmy k firme. Ako vSak hovori: ,Nerobim ich preto, aby zostali v Supliku.”
VSetky tieto projekty vychadzaju z reflektovania skutocnych problémov, ktoré casom
bude musiet chapat aj vyrobca, na o by uz v tom c¢ase mal byt dizajnér pripraveny.
,Verim v technicky pokrok. Verim v technické riesenia. Caka nas sice storoéie redukcie,
ale redukcia musi byt uskutoénena pomocou technickych rieseni.”

Sedis a ides

V zoznamovani sa s novymi trendmi a materialmi, v hfadani ich aplikacie je vyznam
Jintimneho vyskumu" dizajnéra. Jednym z takychto projektov je aj Kleinova bambusova
motorka. ,Vedel som, Ze chcem robit motocykel z bambusu, pretoze je to perfektny
material. Nemohol som vSak prist na to, ¢i mam jednotlivé casti lepit alebo spajat neja-
kym inym sposobom. Spomenul som si na strom, okolo ktorého kazdodenne chodim do
Skoly a ktory vrasta do ocelového pletiva. Je v iom tak pevne vrasteny, Ze sa nim neda

Lahky elektricky automobil, 1998. Prototyp pre WUSAM Zvolen.
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Biomotocykel, 1996. Vizualizacia projektu.

¥

ani len pohnut. Vtedy som sa rozhodol, Ze ten bambus by mohol cez
pripravené dielce prerastat,” spomina si Kiein. Motocykel je cely
postaveny z bambusu a vopred odliatych duralovych dielcov. Na
bambusovej plantazi sa vypestuju sadenicky, ktoré su za sedem dni
schopné vyrast do potrebnych rozmerov. Priamo na plantazi vrastaju
do pripravenych dielcov. Bambus sa potom len odkroji a cast moto-
cykla, ktora vznikla Cisto biologickym procesom, je hotova. Tymto
sposobom sa mozu vytvorit celé ,motocyklové plantaze”. Samotna
montaz je potom uz velmi jednoducha, prida sa jedna skrutka

a motorka je hotova. Aj motocykel ako taky funguje na velmi jedno-
duchom principe. .Je to systém sadnes a ideS. V momente, ked si
sadne$ na sedadlo, zatlacis na hnacie koliesko, ktoré sa rozto¢i. Ked
ides dolu kopcom alebo potrebujes pribrzdit, posunies sa trochu
dopredu, a tym uberas zaber hnacieho kola. Technicky to naozaj fun-
guje. Sam som si to vyskiSal. Doma ho normalne mozem pouzivat.
Nikomu ho nevnucujem, ale da sa to realne vyrobit.” Kto, ako a €i
vobec sa bude tento motocykel vyrabat, vSak Kleina zatial nezaujima.
Ide mu o to, aby dotiahol projekt do takej podoby, ktora preveri jeho
ideu a zdokumentuje jej fungovanie. Treba zdoraznit, Ze ekologicky
aspekt nie je modnou zalezitostou, ale principom tohto projektu.
Druhym projektom je lietajice auto. Klein sa mu venuje uZ od skon
cenia Skoly a stale ho zdokonaluje. Prvia verziu aeromobilu doviedol
az do finalnej podoby, to znamena, ze v aute vzlietol. ,Ma to byt
Sportovy automobil, ktory ma vo funkcii vozidla sklopené kridla
pozdlz kapoty a ked sa meni na lietajlci objekt, kridla sa jednoducho
vyklopia. Vizualne sa tento prototyp viacej podoba autu, ale je rov-
nako schopny vzlietnut.”

Dalsim z projektov, ktoré Klein robi pre svoj vlastny vyskum, ale rov-
nako ho doviedol az do funkénej podoby, je elektromotocykel. Funk-
cny je tiez projekt elektromobilu. Hlavnym vyrobnym materialom je
rovnako ako v pripade motocyklu plast. Elektromobil funguje na prin
cipe mobilného telefonu. Sklada sa z dvoch samostatnych zloZiek
kabiny a baterky. Ta je lahko vymenitelna, rovnako ako baterka na
mobilnom telefone. MozZno je to uz sci-fi, ale Klein ho domyslel do
takych detailov, ze na staniciach, ktoré by mohli nahradit tie sicasné
cerpacie, sa bez cakania na nabijanie jednoducho baterka vymeni

a auto moze pokracovat v ceste. DalSim krokom je napad, Ze baterky
v pripade potreby bude mozné vymenit za pohon na plyn, ktory
zachova ekologickl cistotu automobilu. ,Je to opat projekt, ktory je
na hranici reality a sci-fi, ale je realny, lebo som ho uz doviedol

s jednou firmou do Stadia prototypu. Je to priklad postupnej gradacie
od volnej tvorby az k celkom komerénému projektu, ktory sa bude
vyrabat.”

Nie vidy vSak musi bezpodmienecne dojst aZ k realizacii vlastnej Stu-
die. Ani v tomto pripade nie je vysledok volnej tvorby ¢i vyskumu uza
vrety. Castokrat dizajnér moze jednotlivé postupy ¢i skusenosti

s materialom pouZit pri komercnych projektoch.

Matus$ Kostolny
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Dizajn je, vacSmi ako ktorakolvek ina oblast l'udskej kreativity, izko spaty a k O S a p r e d é V a

s podnetmi a potrebami trhu a jeho dspech z vel'kej casti spociva na doko-

nale fungujicej komunikacii dizajnéra a vyrobcu s obchodnikom. Obchod- ’ 2 B
nik ako posledny ¢lanok na ceste vyrobku k spotrebitel'ovi by mal citlivo n
vnimat potreby a vkus zakaznika, neustale rozSirovat jeho vedomosti T '

o dizajne, ktoré boli niekol'ko desatroci programovo okliestované a mini- r [
malizované. Nie vidy je to tak, a aj preto je u nas podnikatel'ov obchodu- n a s I 0 V e n S k u
jucich s produktmi podpisanymi menom dizajnéra esSte vZdy prilis malo.
Pod maloktori sféru postkomunistického obdobia sa podpisalo dedicstvo
dlhoroéného odmietania indivituality a programového presadzovania uni-
fikovaného vkusu tak citatel'ne ako prave pod obchod s dobrym dizajnom.
Ten sa zaciatkom 90. rokov zacal budovat takpovediac na zelenej like -
chybali potrebné skisenosti a tradicia, vzory zo zahranicia sa len tazko
aplikovali na socializmom poznacentu ekonomiku, kultira obchodu bola,
a v mnohych pripadoch nad'alej zostava, podcenovana. Tuzba po rychlom
zisku priviedla nejeden obchod ku kompromisom, ku korigovaniu povod-
nych predstav, k uprednostiovaniu druhotriednych a lacnejSich zahranic-
nych produktov pred kvalitnou tuzemskou produkciou. Ciel zarobit a byt
uspesny v podnikani vSak nemusi byt v prikrom protiklade s vkusom,
narocnostou a kultivovanostou. K tym, ktori sa vydali tou tazSou cestou -
cestou predaja dizajnérskeho nabytku, svietidiel a textilii, patria napr.
vyrobca a predajca slovenského dizajnérskeho nabytku Brik, nitrianska -
firma Flader - interiéry, velkoobchod a maloohchod s nabytkom sloven- Jr.' ‘

skej proveniencie, obchod so svietidlami renomovanych zahranicnych
dizajnérov Uni Light a textilné dekoracné Studio Decor Interiér. Nas zauji-

malo, ako sa kvalitnému dizajnu na Slovensku dari, kto a aki si jeho spo-
trebitelia, ako a ¢i sa pocas poslednych rokov trh s vyrobkami s dobrym " — l

dizajnom zmenil.

tvan Cobej, Brik

Vyrobca a predajca slovenského dizajnérskeho nabytku
Brik ma sidlo v Bratislave, ale jeho nabytok, ktorého
autorom je dizajnér Ilvan Cobej, predédvaju aj dalsi Siesti
predajcovia na Slovensku. Neddvno otvoril nové interié-
rové Studio v Hradci Kralové a k jeho zakaznikom patria
aj Holandania ¢i Nemci.

.Myslim si, Ze rozdiel medzi zakaznikmi z obdobia, ked sme vyrobu len
rozbiehali, a sic¢asnostou je naozaj velky. Po prezentacii nasej prvej
Uspesnej kolekcie nabytku z mierne rustikalnej linie Ferdinand sme

s istym prekvapenim zistili, Ze naSimi zakaznikmi st vacsinou Bratisla-
vEania, [udia mladSieho a stredného veku a takmer vzdy s vy$Sim
vzdelanim. Trochu sme sa zlakli, Ze sme vyrobili nabytok, ktory sa
stane akousi krajovou Specialitou a neprekroci jeho hranice, ale ¢o-
skoro sa nasa klientela rozSirila, pribudli zakaznici z inych casti Slo-
venska a dnes st medzi nimi aj Nemci, Holandania a Cesi a vzdy ide
0 spotrebiteflov s pomerne vyhranenou predstavou o vlastnom byvani,
spotrebitelov, ktori sa o trendy interiérového dizajnu dozvedaju

z dostupnych Casopisov a publikacii. V tomto smere su nasi zakaznici
vzdelanejsi a informovanejsi, v problematike sa dokazali zorientovat
a s tym suvisi aj ich vy$sia narocnost a ochota prijimat aj moderny
Stylovy nabytok.”

Interiér predajne Brik.

Eva Sabolova, Flader

Firma Flader sa zameriava na predaj slovenského dizajnérskeho nabytku, cast
sortimentu tvori klasicky sektorovy nabytok a venuje sa tiez interiérovému pora-
denstvu. Sidli v Nitre a v maji tohto roku otvorila svoje Studio aj v Bratislave.
.Nasimi zakaznikmi sa jednak ludia, ktorych k nam privedie zariadovanie domacnosti, a jednak

i architekti, ktory k ndm prichadzaju ako k partnerom. Zaujimavostou je, Ze v Nitre, kde nasa firma
sidli od svojho vzniku, prevlada prvy sposob predaja. Je to zrejme dané provinénejSim charakterom
mesta, v ktorom sa sluzby interiérovych architektov eSte stale pokladaji za zbytocny luxus. V Brati-
slave, kde sme otvorili svoje Stidio len nedavno, by sme sa radi intenzivnejSie stustredovali na kom-
plexné sluzby sivisiace s dizajnérskym nabytkom, to znamena vSetko od odbornych konzultacii

a poradenstva, az po samotni montaz nabytku.

ESte stale sme sa vSak nedostali na troven, aby sme si mohli dovolit predavat vyluéne dizajnérsky
nabytok. Ten si svojich spotrebitelov eSte len hiad4, a preto je pre nas velmi dolezité venovat sa aj

" Interiér predajne Flader,

DIZAJN A PRIEMYSEL / AKO SA PREDAVA .. 622 1999 DE ﬂmhw



predaju klasického, teda cenovo pristupnejSieho sektoro-
vého nabytku. Napriek tomu si myslim, ze dobry slovensky
dizajn si cestu k ludom nakoniec najde, problémom vsak je,
Ze sme si na tento typ nabytku dosial nemali moznost zvyk-
nat. V tejto stvislosti s velmi dolezité prezentacie na vysta-
vach a veltrhoch a chceme dosiahnut, aby sa nabytok s kva-
litnym dizajnom viac nevnimal len ako nepredajné umenie,
ale ako samozrejma, velmi prijemna a uZitocna sucast inte-
riéeru.”

Ondrej Herz, Uni Light

Slovenska firma Uni Light, sidliaca v Bratislave
a majuca pobocku v Prahe, pracuje so znacko-
vymi svietidlami renomovanych zahraniénych
dizajnérov a vyrobcov. Okrem predaja poskytuje
aj poradenské a inStalacné sluzby.

.Devatdesiat az devatdesiatpat percent nasich svietidiel

a sluzieb, ktoré poskytujeme, uZivaju architekti, cize tzv.
predaj z ulice je u nas minimalny. Ponikame kvalitné znac=
kové svietidla, pricom kazdé z nich je dielom niektorého zo
znamych dizajnérov, o sa, samozrejme, odzrkadli aj na ich
cene. Je to vSak vzdy pristupnejSie ako svietidla od slovens A
skych dizajnérov, pretoze dat na Slovensku vyrobit pekné J
svietidlo byva casto takmer neprekonatelny problém. “
Schopni a tvorivi dizajnéri by tu boli, napokon kde-tu ma =
niektory z nich oslovi, aby som v nasej tzv. show room vysta=
vil aj jeho pracu, problém vSak nastava v okamihu, ked
pride na rad vyroba, a ta byva vefmi nakladna - vyZzaduje SJW‘
zmenu zauzivanych technoldgii, pouZitie nového netradic- ||
ného materidlu a, o je asi najdolezitejSie, odvazneho ';\'
vyrobcu, ktory ma chut pustit sa do vyroby niecoho nového i\
a originalneho.” '

Svietidlo Ko-No Light, dizajn Paolo Bistacchi,

vyrobca Tre Ci Luce.

Svietidlo Magna, vyrobca Metalarte, Spanielsko.

Sandra Margocova, Decor Interiér
Textilné dekoracné Studio Decor Interiér v Bratislave je z oslovenych Studif
najmladsSie. Ponluka bytovy textil viznamnych eurépskych vyrobcov, interié-
rové navrharstvo a jeho realizaciu. Atraktivne priestory v centre Bratislavy
planuje majitelka Stidia v blizkej budtcnosti vyuzit aj ako akusi malu
vystavnu sien mladého slovenského vytvarného umenia.
,ESte aj dnes citime, Ze posobivé textilné dekoracie su u nas vnimané tak, ako tomu bolo
v minulosti, a sice ako Cosi vulgarne burzoazne a prilis vystredné. Pritom malokto vie, Ze
pomocou textilii - i uz obrusov, zavesov a pod. - dokaze dobry interiérovy dizajnér priesto-
rom vtisnlt akikolvek atmosféru: ¢i uz pompézne barokovi, alebo naopak celkom sicasnu
- = a moderne jednoduchd. Vzhladom na to, Ze tu pracujeme s textiliami od
renomovanych zapadoeurdpskych vyrobcov, nase sluzby vyhladavaja
predovsetkym solventnejsi zakaznici, a to bud osobne, alebo nas kon-
taktuje ich architekt. NavStevuju nds vSak aj fudia, ktori majd vztah
k peknym veciam a maju vycibreny vkus, chybaji im viak potrebné pro-
9 striedky. TeSime sa aj z nich a neraz sa stalo, Ze sa niekto doslova zami-
loval napriklad do vankiSika a ¢asom si ho prisiel aj kGpit. Bohuzial, na
Slovensku zatial nie je skupina solventnych spotrebitelov natolko
velkd, aby takéto podnikanie nebolo zakonite aj obrovskym riskom."

Michaela Demovicova
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Servirovaci stolik. Dizajn: Marjan Graspersic.
Vyrobca: Ergo Trade.

DIZAIN A PRIEMYSEL

Ak chceme pochopit situaciu dizajnu v Slovinsku ako stredoeuropskej krajine koncom 90. rokov,
musime sa pozriet spat na ostatné dve desatrocia. Prva polovica 70. rokov bola poznacena optimistic-
kymi perspektivami rozvoja dizajnu so socialnym a humanistickym podtextom. Toto obdobie sa vyznaco-
valo individualnymi, viac-menej nahodnymi uspechmi dizajnu (napr. telefon ETA 80 navrhnuty Davori-
nom Savnikom r. 1978 v zavode Iskra, ktory sa neskor stal znamym prikladom nedostatocnej ochrany
priemyselného vliastnictva). Hovori to o nerovnomernej turovni dizajnérskej kreativity a individualizmu

v dizajne v tom obdobi, o neschopnosti presadit sa a nedostatocnej podpore priemyslu.

V nasledujicom desafroCi niektoré institicie v spolupraci s expertmi systematicky pracovali na akceleracii
a presadzovani dizajnu, varovne upozoriujic na neschopnost integrovat dizajn do vyrobnych procesov.

V tomto obdobi boli vel'ké firmy chranené Statom, no napriek tomu, Ze uz mali svoje vlastné vyvojove odde
lenia, kde pracovali dizajnéri, len zriedka sa dobry dizajn stal si¢astou skutoénej vyroby, Specifické poZia-
davky velkovyroby sa prispésobovali poZiadavkam trhu. Pokial firmy videli, Ze ich vyrobky sa predavaju,
nepomyslali na nové, teda nechceli narusit velkosériovii vyrobu. Uspesné boli systémové rieSenia vhodné
pre sicasné potreby, kompatibilné programy, vyskum Standardov a modularnych elementov, €i uZ v oblasti
vyroby nabytku, motocyklov, elektrotechnického alebo strojarskeho priemyslu.

Malé firmy takmer neexistovali, najma také, ktoré by zahriali sikromnu iniciativu. V obdobi socializmu sa
remeselna vyroba povazovala za neprogresivnu a neziaducu. Takto sa stratilo mnoho remeselnych zrucnosti
a znalosti, ¢o malo negativny dosah na tradicie a identitu krajiny. Medzicasom sa nezavisli dizajnéri zacali
orientovat na sacasné problémy, upozoriiovat na nevyrieSené otazky mestskych zariadeni, problémy telesne
postihnutych ludi alebo detské hracky. Nesmieme zabudat, Ze dolezitu ulohu hrali tiez graficki dizajnéri,
ktori sa Uspesne presadzovali vo svete nielen s pracami v oblasti vizudlne] komunikacie, ale tieZ mimo
riadne kreativnymi a inovativnymi pristupmi k dizajnu knih ako objektov,

Sledovanie zahranicnych prikladov bolo vzdy velmi casté, najma so snahou podporovat spotrebnt hodnotu.
Pozitivne kroky v tejto oblasti vykonalo BIO (Bienale priemyselného dizajnu), medzinarodna vystava produk-
tov s dobrym dizajnom, ktora umoznovala simultanne porovnavanie situacie v slovinskom dizajne s pokro-
kom na medzinarodnej arovni,

V 80. rokoch sa propagacné usilie BIO spojilo s Informacnym dokumentacnym centrom pre dizajn (IDCO),
zriadenym v ramci Slovinskej obchodnej a priemyseinej komory, aby vypInili obdobie medzi dvoma biendle
svojimi viastnymi ¢innostami stimulujicimi priazniva klimu pre dalsi rozvoj dizajnu.

Taktiez bola zalozena katedra dizajnu na Akadémii vytvarnych umeni v Lublane. Vtedy sa zdalo, Ze sa vyvo
rili hlavné podmienky pre uspesne fungujuci profesionalny dizajn.

Na zaciatku 90. rokov, v Case novej slovinskej nezavislosti, bolo za vrchol usilia v oblasti rozvoja dizajnu
povazované organizovanie kongresu ICSID v Lublane. V tom ¢ase sme vSak eSte nevedeli spojit nase usilie
a vyuZzit aktualnu priaznivi situaciu pre rozvoj dizajnu. Nedokazali sme dosiahnuf narodny konsenzus,
vyznamny krok, bez ktorého sa vSetky dosiahnuté aspechy javia ako nahodné, dosiahnuté najma pracou
jednotlivcov.

Velky problém je ziskat financné prostriedky, sponzorov, zdroje v akejkolvek forme. Dizajnéri uZ nevidia
Ziadny zmysel v zdruzovani sa pod kridlami ich profesijného spolku, pretoze informacie, o ktoré maju zau-
jem, mozu ziskat priamo prostrednictvom internetu. Clenstvo v spolku uz neznamena ziskat Gctu a prestiz,
ani nevedie k novym objednavkam. Spolok preto ostava na formalnej Urovni, hoci sa snazi zapajat v europ
skej oblasti integraciou do BEDA.

Dizajnéri potrebuju aktivity BIO a IDCO na ziskanie informacii, avSak aby mohli prezit, potrebujd objed-
navky. Podnikanie ich coraz vacsmi vzdaluje od dizajnu, ak si chct zachovat imidz .Specidlnych" ludi, hod-
nych zavisti, ktorych mlade generacie podnikatelov ¢oraz viac akceptuju najma vdaka uspeSnym dizajnérom
v oblasti reklamy a marketingu. Mnoho Studentov dizajnu zacina prili§ skoro pracovat v reklamnych agentd
rach. Niektori zo strachu pred konkurenciou a stratou prace prestand pomyslat na ukoncenie Stidia.

V reklame pracuje mnoho dizajnérov bez odborného vzdelania, co v skutoénosti poSkodzuje dizajnérsku pro-
fesiu, pretoze sa daju lrahko usmernovat, ¢o vyhovuje objednavatelom dizajnu, ktori tizia po rychlych riese-
niach. Pre dizajnérov je situacia ovela horSia ako pred tridsiatimi rokmi

Pojem dizajnu spojeny s inovativnostou sa straca, coraz vacsmi sa vzdaluje od ,stavu mysle kombinujicej
kreativitu, podnikavost, ochotu podstipit kalkulované riziko a akceptovanie istej socialnej, geografickej

a profesnej mobility”, ako je inovacia definovana v akénom plane Europskej Unie.

A Co sa tyka slovinskej vlady a jej stimulacie technického rozvoja v najsirsom zmysle? Technickym rozvojom
sa zapodievajl jednotlivé ministerstva. Najvacsie asilie vyvija ministerstvo vedy a techniky, ktoré zabgz-
pecuje financovanie vyskumu na univerzitach a v ustavoch a poskytuje priame subvencie pre etapu vyskumu
a vyvoja inovativnych aktivit na ziskanie novych produktov. Podla Eurdpskej komisie boli financné pro-
striedky pridelené v r. 1998 na podporu technického rozvoja prilis nizke na to, aby mohli viest k signifikant-
nym zmenam v ekonomike. | ked' investicie do slovinskej vedy su priblizne na eurépskej Grovni, investicie
do technického rozvoja nepredstavujd ani desatinu eurépskeho priemeru. V ostatnych rokoch tento podiel
klesal a eSte bude musiet prejst niekolko rokov, kym sa ukazu vysledky primeraného prerozdelenia rozpoc-
tovych fondov. V dvoch technologickych parkoch a desiatich inovacnych centrach po celom Slovinsku st
dvere otvorené pre vsetky inovacie, avsak zatial sa nevyskytol pripad zapojenia dizajnu do ich aktivit. Suvisi
to so znamou neschopnostou spajat jednotlivé kategadrie vyvoja (vratane inovacie a dizajnu), ktora bola
identifikovana uz v 80. rokoch.

Ministerstvo hospodarstva podporuje podnikanie, zakladanie a organizovanie malych firiem, avSak nepod-
poruje ich produkty. VSetky firmy, ktoré dosiahli nadpriemerné uspechy, ich dosiahli bez podpory minister-
stva. Podnikatelska inovativna siet podporovana viadou organizuje regiondine vystavy, ako aj u¢ast na
europskych a svetovych inovaénych veltrhoch. Zda sa, ze hlavnym Gcelom organizacie takychto vystavje
ucast, a to, ¢i si dielo inovatora niekto vSimne alebo nie, zavisi len od Gspechu inovatorov samych.

A to vystavy vybraného realizovaného dizajnu? Uvazuje niekto okrem organizatorov, pre koho si uréene?
V Case, ked sa ziada velkolepost a teatralnost, ked stale cakdame na najlepSiu vystavu dizajnu vSetkych
cias, vernisaze prekypuji doleZitostou, ale neskor sa stan( len predmetom vyrovnavania si Uétov medzi
vystavovatelmi a organizatormi, ktori ani presne nevedia, preco to vobec robia. To, Co zostava, su katalogy
a dokumentacia. V case, ked sa rozpaddavaju byvalé socialistické podniky, nicia sa aj archivy produktov

s dobrym dizajnom. Stalo sa, ze pracovnici IDCO chceli fotografovat dizajn motocyklov v jednej slovinskej
fabrike, ale neuspeli, pretoZe sa to povaZovalo za neZiaducu priemyselnt $pionaZ. Z roka na rok rastie
vyznam vydavania katalogov BIO. Sastavne sledujeme vyhody propagacie dizajnu, i ked vyvoj kritického
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postoja spotrebitefov je skor vysledkom spolocenského rozvoja a meniacich sa socialnych potrieb

Ani ekonomicka situacia nepodporuje technicky rozvoj. Rozhoduje tu podkapitalizacia, vysoka cena
penazi a nedostatok rizikového kapitalu. Toto vSetko odradza podnikatelov od rizikovych investicii do
novych vyrobkov a technologii, pricom ani legislativa nie je priaznivo naklonena investiciam do technic
kého rozvoja

| ked stratégia technického rozvoja Slovinska bola prijata pred piatimi rokmi, neimplementovala sa kvoli
problémom rozpoctového financovania. Napriek ekonomickej politike podporujicej inovativnost a technicky
rozvoj sme este nedosiahli podstatu - narodny a politicky konsenzus

Podla mojho ndzoru sa niektorym krajinam podarilo vytvorif takyto konsenzus (napr. Velka Britania). Nie-
ktoré krajiny vyuzivaju vyhody Eurdpskej tnie a ramcového rozvojového programu predovSetkym na rozvoj
malych a strednych podnikov. Naroky na konkurencieschopnost na domacej a europskej arovni si vyzaduju
rozhodnutia v zaujme ziskania vyhod v globalnej ekonomike

Podla prieskumov v Holandsku je v malych a strednych podnikoch dvakrat tolko inovacii ako vo velkych
podnikoch, ale mnohé z nich si pravdepodobne neuvedomuju vyznam dizajnu, ktory by im umoznil dosiah
nuf vacsiu konkurencieschopnost, alebo aspon udrzat si existujicu uroven. Toto zistenie mdoZzeme chapat

ako potvrdenie skutocnosti, Ze dizajn je zabudovany v kvalite vyrobku
Zda sa, ze Rakusko sa Coraz vacSmi zapéaja do usilia Europskej inie. Mnohoroéna praca narodného Institatu

dizajnu OIF sa skoncila minuly rok, ale Rakiuska obchodna komora zaclenuje dizajn do prace svojich vedec

seriou vyrobkov pod nazvom ,jednoduché a logické”, vyuzivajucou najnarocnejssiu technoldogiu, a konkuro
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Budicnost dizajnu je urCite blizSie k aspektu
mnohostrannosti, kde dizajnéri budi s velkou
davkou imaginacie spajat a zlucovat rozne
druhy znalosti a preberat za to vSetku zodpo-
vednost v rdmci rozvaineho, vyvazeného
vyvoja. Kym cakdme na konsenzus vlady,
musime planovat nové formy propagaénych
aktivit na podporu dizajnu, aby sa tieto nové
orientacie prejavili v hospodarskej politike.
Organizatori B10 vytrvalo veria v princip konti-
nuity. Uvedomujeme si, Ze (roven poskytova-
nych financnych zdrojov bude klesat. Pine si
uvedomujeme vyznam silnych osobnosti, ktoré
buduji komunikaciu medzi podujatiami ¢i in-
Stitlciami vo svete, aviak na zaciatku

Viazanie na snowboard. Dizajn: Samo Lahamar.  nového tisicrocia by sa tieto Glohy mohli rozdelit. Jednotlivei uz
Vyrobca: Goltes Snowboarding

nestacia, odborné, moréline alebo iné presvedcenie uZ nestaci,
pretoZe je potrebna podpora, dobré organizacia pre profesio-
nélnu pracu a dosiahnutie néleZitych vysledkov.

Po dosiahnuti nezavislosti krajin a v novych ekonomickych pod-
mienkach ocakdavame, Ze vysledky dizajnérskej profesie sa
integruji v rozvoji nového podnikatefského mysienia, kde
poteSenie bude samozrejmostou. Uvedomujeme si, Ze na
dosiahnutie takejto Grovne bude treba eSte mnoho ¢asu.

A tak otdzka opodstatnenosti institucionalneho prepojenia
a jeho posilenie zavadzanim Statnej politiky rozvoja dizajnu je
stéle otvorena. Co také prepojenie znamena? V roznych inych
oblastiach, ktoré este nie su definované tak presne ako dizajn,
sa v ramci Eurépskej Gnie uplatiuja rozne formy spoluprace
(napr. v stvislosti s ekologickymi problémami), aby sa riesili spo-
loéné problémy, zabezpecila sa vySSia efektivnost a prijali sa opat-
renia na dosiahnutie harmonického rozvoja. Mam na mysli moz-
nosti uzatvarania dobrovolnych dohdd medzi podnikmi

v zaujme odstranenia spolo¢nych problémov. Dosial neexistovalo
Ziadne systematické zavadzanie takychto mechanizmov.

Je azda realistické zotrvavat na tom, ¢o mame, kazdy vo svojej

.4 Viastnej Glohe, a oakavat lepSie Casy?
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Forum di Omegna sa zrodilo na ruinach starej zlievarne kovov, RozSirenie a reStaurovanie tejto chatrajicej
priemyselnej budovy na troch podlaziach ukoncené v roku 1998 v regione nedaleko Mildna ma svoju
genézu v projektoch Ateliéru Mendini. Dve paralelné budovy spaja posobiva a priestranna klenba, v ktorej
je auditorium pre 150 ludi. V interiéri vzniklo mizeum predmetov do domacnosti, priestory vhodné na kon-
ferencie a stretnutia, obchody, dielne, telocvicna, bary a reStauracie. Estetické novatorstvo budovy spociva
v kontraste medzi reStaurovanymi povodnymi castami architektary a viacerymi novymi funkénymi prvkami
(vytahy, schodistia, vitriny). Cielom bolo vytvorit komplex, ktory by vypovedal o vzajomnej vazbe medzi tra-
diciou a urbanistickou i architektonickou predstavou budicnosti. Tvorcovia projektu venovali osobitnu
pozornost vytvarnému dorieseniu a obrazovej zlozke, priblizujlicej vizualnu utopiu, ktora by naplnila tento
region novou optimistickou viziou budicnosti. Krajina v okoli bola upravena tak, aby poskytla ¢o najviac
priestoru pre oddych a rozptylenie. Forum ponuka stalu vystavu predmetov, typickych pre miestny bytovy
interiér, tvoriacich skutoéné muzeum historickych a sti¢asnych uzZitkovych predmetov, navrhov, prototypov,
dokumentov, knih a pod. Dolezita sucast programu tvoria konferencie, seminare, divadlo, prechodné

vystavy, poriadané v spolupraci s verejnymi a sikromnymi organizaciami, nadaciami a mdzeami. Mizeum

Jarmila Racekova

Pohlad do expozicie Mostra delle Mostre.
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vzniklo vdaka spolupraci najvyznamnejsich vyrobni v regione Omegna a Lago d'Orta. Patria medzi ne Alessi,
Bialetti, Lagostina, Piazza. V roku 1995 vznikla vdaka nim nadacia Fondazione Museo Arti e Industria di
Omegna s cielom pozdvihnit kultirne povedomie regionu, rozsirit vedomosti o priemysle a umeni, ktoré st
typické pre danu oblast z roznych aspektov - historického, etnografického, technologického. Sucastou akti-
vit Fora di Omegna je aj Letny festival, financovany Alessiho spolocnostou, ktory prebieha v Omegne od
3.aprila do 30.septembra t.r. Napln tejto letnej udalosti je v silade s poslanim féra - predstavit a podporit
aktivity miestneho priemyslu a remesla s cielom oZivif hospodarstvo, vyrobu a kultiru s medzinarodnym
dosahom. KIi¢ovym podujatim je vystava Mostra delle Mostre, kuratorsky pripravena Alessandrom Mendi-
nim a Brunom Gregorim. Projekt instalacie vznikol v Ateliéri Mendiniho. Jeho zamerom nebolo len vystavit
objekt ako taky, ale aj zdoraznit Alessiho schopnosti prezentacie, vystavnicky Styl, zaloZeny na didaktickych
metddach rovnako ako na schopnosti dokumentécie a zamerany na odkaz dneska bud(cim generaciam.
Napis Not (in production), Next (to production) - Nie je (vo vyrobe), Pripraveny (do vyroby) - uvadza divaka
do sveta prototypov, ktoré sa nerealizovali, alebo tych, ktoré Cakaju na svoje zaradenie do vyroby v budic-

nosti. Vystava je zoradena podla chronologického kluca - v prvej asti su predmety vyrobené do 40. rokov

dpého regionu

A.e

Projekt Forum di Omegna.

a niekolko ukazok sticasnych vyrobkov, ktoré vychadzaji z tvaroslovia
tejto doby. Zachytava tiez zmeny v pouzivani materialov - od striebra cez
alpaku az k sicasnému kvalitnému nerezu, ktory sa objavuje na prahu
Jveku dizajnu“. Expozicii dominuje nadcasovy povab Alessiho kavového

a Cajového servisu alebo servisov z dielni Bauhausu.

Pod nazvom Diela majstrov skryva sa prinos 60. rokov s dielami 0sob-
nosti, akymi st Aldo Rossi, Ettore Sottsass alebo Richard Sapper. Cestu | 7!
tasom vypinaji dalej novatorské a provokacné diela Philippa Starcka,

| kontrastujice s rigoroznym dizajnom Enza Mariho.|Vyastenim do budc-

nosti je Centro Studi Alessi, venované tvorbe najmiadSich dizajnérov

a vysledkom workshopov poriadanych v spolupréci so zahranicnymi uni-
verzitami. Forum di Omegna je otvorené denne do konca septembra,
mySlienka oZivenia regionov tu vSak nezanikne poslednym diom Letného
festivalu. InSpirativne idey tohto projektu istotne prekroCia hranice vzdia-

leného regionu pri talianskom Milane.
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alebo Desat pasciciek na zberatela porcelanovych doz

Co znamena ITEBOS? Je to slovna hracka, poprehadzované slabiky
franciuzskeho slova ,boites", ¢ize krabicky, dozy. UZ nazov napoveda hraviu
volnost v narabani s témou - a vysledky projektu, predstavené v maji t.r.
v Mizeu dekorativneho umenia v Louvri, si presne také. Osloveni umelci,
a su medzi nimi taki, ktori dosial vobec neprisli do styku so spracovanim
porcelanu, mali k dispozicii velkorysé podmienky tvorby: dostatok ¢asu

na navrh, kapacity na zhotovenie modelov a prototypov a optimalnu
komunikaciu s vyrobcom prostrednictvom zdruZenia Craft, ktoré prevzalo
zodpovednost za kolekciu ITEBOS od A po Z.

Ked pred viac ako 230 rokmi, presnejSie roku 1768, objavili kaolin v okoli mesta Limoges v stredozapad-
nom Francuzsku, bolo definitivne rozhodnuté o budicnosti kraja v hornom toku rieky Vienne. Roku 1774
vznikla v Saint-Yrieix-La-Perche prva porcelanova manufaktira La Seynie (dnes La Reine), ktora sa rozrastla
do velkého a prosperujuceho moderného podniku.

Aj vdaka tomu, Ze si v minulych storo€iach svojou kvalitnou
produkciou vybudovala nezamenitelnu znacku a ziskala
mnozstvo odbornych i laickych obdivovatelov, je tato porce-
lanka otvorena novym napadom, ktoré je schopna pruzne

boE

—

Dozy Markiz z Karabasu a Gévaudanovo zviera.
Dizajn: Nathalie Du Pasquier, Francuzsko
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realizovat vdaka svojim vyrobnym kapacitam a absolitne profesionalnemu osadenstvu dielni.

Zivi ju sice tradiéna vyroba porcelanovych servisov a stolovacich dopinkov, no mimoriadny zéujem zbera-
telov putaju série malych bielych porcelanovych doz, ¢i uz ovalnych alebo hranatych, ktoré optstaji tova-
ref v pocte 4000 - 5000 kusov mesacne. Povodne boli urcené na uchovavanie piluliek, dnes im dal trh naj-
roznejSie interpretacie vratane moznosti ruéne mafovaného dekoru.

Tento obchodne Uspesny a pre okolie Limoges typicky artikel si pestuju nielen vyrobcovia, ale aj Statne
institicie. Projekt ITEBOS zacal roku 1997, ked Vyskumné centrum keramiky a porceldnu (Craft), sidliace

v priestoroch Narodnej Skoly uzitkového umenia v Limoges, oslovilo dsmich domacich a dvoch zahranicnych
umelcov (dizajnérov, ale aj architektov a scénografov), aby navrhli novy tvar dézy, ktord by ju povySila do
kategorie miniattirneho umeleckého diela pontkaného v mizejnych butikoch a galéridch Centralnej inie
Gzitkového umenia (UCAD). Uniu zaloZili r. 1864, v sii¢asnosti zdruzuje parizske Mizeum dekorativneho
umenia a Mizeum mady a textilu, Mizeum Nissim a Mizeum reklamy v Camondo, Umeleckoremeselni kniz-
nicu, Skolu Camondo (dizajn a interiérové architektira), Centrum umenia knihy a rytiny (odborna stredna
skola), Ateliéry Caroussel a vlastni obchodnu spolocnost Artcodif.

Doza Pondelok. Dizajn: Marie-Laure Bourgeoisova
Déza Dazdovka. Dizajn: Joe Scanlan, USA. Ddza Dardanely. Dizajn: Eric Jourdan, Francizsko. a Vincent Bécheau, Francizsko.

Doza Poklona, Skatulka! Dizajn: Daniel Nadaud, Francuzsko.  D6za Bronzina. Dizajn: Marco Mencacci, Taliansko.

Doza Zakaz. Dizajn: Silvain Dubuisson, Francuzsko.

Okrem spominanych institacii projekt finanéne podporilo aj francizske Ministerstvo kultiry a komunikacie
a lokdlne institlcie Statnej spravy, napr. Regionalne riaditelstvo kultirnych zalezitosti, Regionalna rada D ..
a radnica mesta Limoges. <
ZdruZovanie verejnych financii na podporu regionalneho priemyslu a obchodu (z toho vacsinou exportu do
zahranicia) mozeme Francidzsku iba zavidiet. Tradicné umelecké remesla, z ktorych vysla aj vyrazna mlada
generacia franclizskych dizajnérov 80. a 90. rokov (Szekely, Charpin, Jourdan a ini), sa tu teSia mimo- 1
riadnemu zaujmu verejnosti. Komeréné vyuzitie umeleckoremeselnych produktov je premyslené tak, aby \
v konecnom dosledku pomohlo domacemu vyrobnému zazemiu zitkového umenia v malych a strednych
podnikoch a spolocenskej emancipacii tohto druhu umenia, donedavna povazovaného za ,podradné”
v porovnani s volnym.
Maria Rihakova

Foto: Artcodif, Pariz

DE SIGNEUM 69/2/1999 DIZAJN A PRIEMYSEL / ITEBOS



Ako usetrit az do 20% z ceny nového plotra
Hewlett-Packard? Jednoducho.
Staci, ak Vas akykolvek stary ploter vymenite
za kvalitnejsi ploter od Hewlett-Packard.

Takto usetrite a novy ploter je Vas.

O dalsich vyhodach a podrobnostiach Vas
ochotne poinformuju autorizovani predajcovia HP.

/72 5ackaro

Expanding Possibﬂitiesi

c¢asopis na podporu podnikania
$ Specializacia na dolezité oblasti hospodarstva
% presne definovand cielova skupina
% bezplatnda distribucia riaditelom spoloénosti

% zastipenie na vyznamnych veltrhoch
% prezentdcia inzerentov v sieti INTERNET

EPP plus = Vase #

BT Nitra: 087/41 74 51, Kosice: 095/625 38 13, Koméarno: 0819/70 39 37, Zilina: 089/62 64 00

www.ppmedia.sk
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DOPLNTE SI PREDCHADZAJUCE
Sl ROCNIKY DE SIGN UM:

. . 5 jednotlivé Cisla roénika 1997 pontukame
véetky ¢isla DE SIGN'UM 2 za zvyhodnen( cenu po 40,- Sk

cisla rocnika 1998 po 60,- Sk

WAL -

o o

A8 doaiay v ot -Etienne

=3 DE SIGN UM vychadza v rovnakom rozsahu ako v predché&dzajicom roku.
Cena jedného cisla je 80 Sk (odporicana cena vo volnom predaji je 100 Sk).

Predplatné na rok 1999 je 320 Sk vratane poStovného (v SR).
Predplatné za doporucené zasielanie je 392 Sk (v SR).

Predplatné do CR je 384 K¢ (obycajné zasielanie).
1/99 Vyhody predplatného: nizSia cena za kazdy vytlacok (vo volnom predaji je to viac ako 100 Sk).
=% a navyse: kazdy predplatitel DE SIGN UM v roku 1999 dostava zdarma jeden vytlacok

8 publikacie Zdeno Kolesar: Kapitoly z dejin dizajnu I.

[=7]

- -) Pozor zmena! Predplatné na Slovensku i do zahranicia vybavuje
= s. r. 0. L.K.Permanent (pani K. Levakova)

=

’g pisomne: L. K. Permanent, spol. sr.o., P. 0. BOX 4, 834 14 Bratislava

o= telefonicky: 07/44 45 37 11 « faxom: 07/44 37 33 11 » e-mailom: Ikperm@lkpermanent.sk

Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa (ulica, cislo, PSC), telefon, mail

Objednavam si zavazne DE SIGN UM

Roénik 1999 |12 | 3| 4 Roénik1998 |2 | |3 | 4 Roénik1997 |1]2] 3| |4
Predplatné na rok 1999: oby€ajne (320,- Sk) doporucene (392,- Sk) pre CR (384,- K¢)
Predplatné uhradim: | zloZzenkou typu ,C* Ziadam vystavit faktiru (uvedte 1CO/DIC, Eislo Gétu)

datum a podpis:


mailto:lkperm@lkpermanent.sk

LR CRYSTAL vyhlasuje

VEREJNU SUTAZ

-

: likér, vino biele, vino Cervené, voda, goblet, Sampanska miska,
Sampanska flauta, kalich, ffaSa, kréah + dalSie dopInky, misa, miska, .
pohar HB, pohar OF, 2 svietniky )

aterial: hladky barnaty kristal + moznost aplikacie mensich
akcentnych prvkov z farebnej skloviny

vané navrhy (skice alebo vykresova dokumentécia)
bjemom

odbornou komisiou LR CRYSTAL, a. s. Inovacna
iaditelom. Jej clenmi st pracovnici obchodu, vyroby,
bere a hodnoteni sa IK riadi poZiadavkami

bornosti. O vysledku sitaze budi vSetci G¢astnici
movani. Autori prijatych navrhov budl pozvani

e akceptovania navrhu je autor povinny prisposobit
yroby. Dispozicné pravo nadobida po prijati ndvrhu
vatel sutaze.

o odmietnut vSetky predlozené navrhy.

zator sutaze preplati autorom prijatych navrhov

Cena: autorska odmena za prijaty navrh 30.000,- Sk

Kontakt: LR CRYSTAL, a.s.
klarska ul.117 |
dbor inovacie a propagacie, Vladimir Letko

20 61 Lednické Rovne

el.: 0825/601 247

Fax: 0825/601 447, 601 266

Objednavku casopisu DE SIGN UM

poslite na adresu:

L. K. Permanent, spol. s r. 0. (pani K. Levakova)
P. 0. BG)M 8341 Brati

e-mail: lkpéfm@lkpemanent sk



mailto:lkperm@lkpermanent.sk

Slovenské centrum dizajnu a Ministerstvo kultiry SR vyhlasuji novy rocnik
verejnej celoStatnej sitaze

NARODNA CENA ZA DIZAJN '99.
Sutaz je urcena profesionalnym dizajnérom, dizajnérskym Stidiam, vyrobcom
a zadavatelom prac v oblasti dizajnu.

Do sttaze mozno prihlasit povodnd doméacu produkciu v tychto kategoriach:

kategoria A - priemyselny dizajn (vjrobok, prototyp, funkény model)
kategoria B - dizajn obalov (realizované prepravné a spotrebitel'ské obaly)

kategoria C - jednotny vizualny Styl (graficky dizajn realizovanych
vyrobkov, graficky dizajn v podnikovej komunikacii, jednotny vizualny Styl
v tvorbe prostredia)

M Autori dizajnu musia

alebo na www.sdc.sk.

vierka sitaze je 10. septembra 1999,

M Prihlasené vyrobky a graficka produkcia nesmu byt starSie ako dva roky,
t.j. neboli verejne prezentované pred rokom 1997.

M V kategoriach B a C nemozno prihlasit nerealizované navrhy ani riesenia,
ktoré klient neuviedo) do praxe.

at trvalé bydlisko v SR.

M Upiné znenie sitaZnych podmienok najdete na s. 35-36 tohto Gisla DE SIGN UM

Tel.: 07/ 5293 1569,

M Prihlasky do sitaze Vam zasleme bezplatne na pozZiadanie.

5293 1800, fax: 5293 1838, e-mail: sdc@sdc.sk.
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medzinarodny veltrh

- - international fair

3 : po_lygrafle, .~ of printing,
paplerenskeho prlemyslu, . paper industry,
obalov : packaging and

. packaging equipment

a baliacej techniky

PRINTING

POLYGRAFIA +*PAPIER* OBALY

PRIHLASOK:
30.6.1999

kontakt a informacie:

A-21, reklamna agentura s.r.o.
Zéahradnicka 68

820 05 Bratislava 2

tel./fax: 07/ 555 66 823 - 5
e-mail: a21@internet.sk
www.printing-expo.sk

BLI99" "9

BRATISLAVA
9.11.-12.11.1999

Ing. Magdaléna Lorencova
Ing. Viera GajdoSova

- Vystavné a kongresové centrum

- Incheba a.s., Bratislava

Exhibition and Congress Center : Vjedenska cesta 7
Incheba a.s., Bratislava

N

-~

GOLD
PACK

sutaz o najlepsi obal roka

: , . Bratislava - Petrzalka
Viedenska cesta 7

Bratislava - Petrzalka Slovenska republika

Slovak Republic

Jlata pecat OBAL’99

PRINTING FORUM
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