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od Cisla 1/94. Najdete v nom:

- aktualne infomacie o dobrom designe,
ktory navrhli slovenski designeri a vyrobili
slovenski vyrobcovia,

- novinky svetovych designerskych satazi
a prehliadok,

- rozhovory s domacimi i zahraniénymi
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sphere of design - from concept to final
realization

- exciting new products to companies and
enterpreneurs.

How to subscribe to our DE SIGN UM

magazine?

Please fill in the subscription card and send

it to our address.

How to contact us?

Please write to our address:

DE SIGN UM Slovak Design Centre,

Bastova 4, P. 0. Box 131,
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Graficka koncepcia ¢asopisu slovenského
design centra je zalozena na myslienke vy-
tvorenia priestoru pre prezentaciu sloven-
ského designu, sprostredkovania roznych
nazorov ¢i pristupov a prehlbovania vSeo-
becnej informovanosti v oblasti designu.
Pre jej realizaciu sme zvolili nasledujuce
principy:

Volnost - ako vytvorenie neohranicova-
nych moznosti pre spracovanie obsahu,
oslobodeného od pevnych kliSé alebo
schém. UmozZnenie komunikacie bez vyraz-
nejSieho vymedzovania pravidiel, podla
ktorych ma prebiehat.

Na druhej strane to, o dava moznostiam
zmysel a vyznamove usporiadanie - zodpo-
vednost. Zodpovednost vymedzovana urov-
nou poznania stavu. Jeho prezentacia
sposobom schopnym tento stav ¢o najver-
nejSie reprodukovat, i s jeho problémami.
Aj s moznostami pristupu pre l'udi nedispo-
nujcich Sirokym prehfadom v problemati-
ke. V najsSirSom zmysle slova by mal caso-
pis svojim spracovanim prezentovat aj
zodpovednost voci tomu, ¢o sa tyka nas
vSetkych, nielen tych ktorym je problemati-
ka designu blizka - voci prostrediu.

Niekde v pozadi koncepcie celkového
spracovania by mohla byt myslienka, ze
zakladom v komunikacii medzi l'ud'mi je vy-
spely jednotlivec. Bez ohladu na to &i ide
o komunikaciu slovom alebo obrazom, indi-
vidualita prinasa do tohto procesu rozmani-
tost. | ked' sa moze stat, Ze sa niektoré
individuality nedohodnu, nemali by sme
v tom vidiet problém, ale prilezitost. Prilezi-
tost na zamyslenie sa i hodnotenie. Hodno-
tenie vo vztahu k mnohotvarnej skuto¢nos-
ti, kde vnasanie Castokrat zdanlivého chao-
su, umoznuje vzniknut niecomu s dokona-
lejSim usporiadanim. Spdsobom a veciam,
ktoré by bez netradiénych pohladov, néhod-
nosti, zavrhnutia pouzivanych principov,
nemali opodstatnenie a mozno ani prilezi-
tost vzniknut.

Z tohto dovodu sme o spracovanie jednot-
livych Casti poziadali viacero designerov.
Casopis sa tak stava aj pracovnym priesto-
rom, vystavnou plochou nazorov a pristu-
pov v oblasti grafického designu. Uz jeho
samotna priprava poskytuje prileZitost pre
vymenu informécii i nazorov. Kazdé ¢islo je
potom do urcitej miery jedinecnym, Spaja
zaujimavost stcasnosti i o¢akavanie do
buducna. Pre tvorcov i Citatelov.

Grafické Studio Mr. Design

DEsi N INDEKX

na grafickom designe tohto Cisla
sa podielali:

PeterBllak: .. iiaiiinnns str. 42 - 43
Pavol BlaZo ..............ccccecvievininnne str. 34 - 37
Richard Cisarik

(Mr. Design) ...cccooeecccinninsnenis str. 12 - 21

str. 50 - 51

Bjorn Kierulf

(Mr. DeSign) ...cccovvecevecvisessannes str. 38 - 41
Romam lrajelr......... oo, str. 52 - 53
Milan Mravéak

(Mr. DESIgN) evevervrirairerisnanne str. 44 - 49
Julo Nagy str. 4 - 10
Vliadislav Rostoka

(Rabbit & Solution) ............... str. 22 - 26
JOPA) ZHINCHT < coivessseioesthveseasss str. 54 - 56
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touto otazkou namiesto odpovede sa

stretavame najCastejSie vtedy, ked' sa
spytujeme: ,Ako vyuZivate design vo vasej
podnikovej politike?* Zda sa, Ze najlahsie je
odpovedat na otazku otazkou. Pochybujem
vSak, Ze je to najaspesnejSia cesta k rieSe-
niu problémov nasho hospodarstva. Vlastne
k rieSeniu akychkolvek problémov.

Ozaj, kto dnes vlastne potrebuje design?
Je zarazajlce, kolko modelov managemen-
tu a ekonomického spravania preberame
v ostatnych rokoch zo sklsenosti ekonomic-
ky vyspelych krajin a pritom sa stale vyhy-
bame prijat skutocnost, Ze design je vzdy
samozrejmou stcastou riadenia kvality kaz-
dého podniku. Ze (ispesné svetové firmy by
neboli tym, ¢im sd, bez doslednej a dihodo-
bej designerskej stratégie. Ze starostlivost
o design vyrobkov je pre podnikatela dlho-
dobou zarukou doveryhodnosti jeho mena,
znacky, povesti, je dokazom jeho preziera-
vosti a dokladnosti. Vysledkom takéhoto
managementu firmy je dovera zakaznikov

jej vyrobky a sluzby.A ta je velmi :
svete, kde existuje srlna kon kur

iskal, musim predat to, 60 som vy bil. Aby
om to mohol predat, |musia by( m Je vyrob-
ky na trhu lepsie a zaljimavejsie nez tie,
ktoré trh ponuka. Akg dosiahnem, aby moje
yrobky boli pre zakaznika zaunmaveJSIe,
ked' ich technicka kvalita je dnes uz samo-
rejmym predpokladom pre vstup na trh?
Odpoved znie: pomocou designu a ceny vy-

robku, pricom kazdy dobre vie, ze oba tieto

faktory spolu Uzko suvisia.
Nech sa na otazku Kto dnes potrebuje
design? pozeram z ktorejkol'vek strany, stale
mi vychadza rovnaka odpoved': Design po-
trebujeme vsetci, V)?robcovia obchod, spo-
trebitelia, nas stat i nase zivotné prostredie.
Svetova ekonomika prechadza obdobim
recesie, a preto ma v urcitom zmysle podob-
né problémy ako my. Poucena vSak svojimi
vzostupmi i padmi snazi sa ich riesit, okrem
iného, i vyraznou podporou designu zo stra-
ny Statu, najma v ramci svojej exportnej
politiky. Treba povedat, Ze narodné design
centra, ako nastroje Statnej hospodarskej
stratégie nikdy nemali také vyznamné posta-

venie v spolocnosti ako prave v obdobi rece-
sie. Je to logické. Ak priemysel a obchod
prosperuje, znamena to, Ze sa uspesne
vysporiadal s riadenim kvality a designom
svojich vyrobkov. A tak v obdobi prosperity
design centra posobia viac-menej na repre-
zentaciu narodnej hmotnej kultary, ¢i ako
vizitka kultdrnej identity. Iné je to v ¢asoch
krizovych. Vtedy sl design centra zapojené
do nelahkych dloh hladania novych ciest
k uspechu prostrednictvom designu,vypra-
clivaju analyzy, strategue a, samezrejme,

j( sa vo zv§5enej miere o/ prope

'to‘ho cim sa stat moze pochvé!

svojej produkcie. Znamena to,
image hmotnej kultdry svomo‘kn
svetom. :
V tomto zmysle sa i Slovenske deSlgn
centrum snazilo v roku 1993, v tretom roku.

~ svojej existencie, pinit si svoje poslanie. Voci

vam, uzivatelom nasich sluzieb'i voci keajine,

v ktorej Zijeme. Oboznamovalisme vas

s dianim vo svete designu prostrednictvom

nasho bulletind. Pre vasu lepsiu orienta iu
I ‘ E

v zloZitom svete pravnych vztahov sme vyda-
li publikaciu Ochrana prav a zmluvné vztahy
v oblasti priemyselného designu, ktora sa
stal "'vrtanou pomaockou pre podnikatefov

Organizovali sme viacero sutazi: 0 mestsku

: 993 \% Glasgoepr nIeitosti spojené |

tov bol medzinarodny projekt Malé a Special-
ne, ktorym sme preukazali pred Gcastnikmi
kongresu z 56 krajin sveta v Skotskom
Glasgowe, Ze naSe umeleckeé skolstvo je na
vysokej Grovni a moze smelo sutazit s kto-
roukolvek podobnou Skolou v zahranici. Slo-
venskeé design centrum vydalo s podporou
Statneho fondu kultlry Pro Slovakia katalog
k vystave a v budicom roku predstavi
vysledky projektu vystavou na Slovensku.

V spolupraci s Danskym kultirnym institd-
tom vo Viedni sme v Palffyho palaci v Brati-
slave realizovali vystavu Dansky design,
viazani na remeselné tradicie Skandinavie.
Bola to vlastne reciprocna vystava, pretoze
v tom istom ¢ase mohli zaujemci o graficky
design v Dansku obdivovat diela nasich
grafikov na vystave Slovensky plagat, ktord
sme usporiadali v Mlzeu grafiky a tlace
v Odense, na Vysokej Skole architekttry
v Aarhuse a Umeleckej skole v Koldingu.

Koncom roka sme (spolu s VSVU a firmou
Entro) spojili Studentov, designerov a vyvojo-
vych pracovnikov k praci na spoloénych
projektoch v ramci sympozia Pocitac ako
prostriedok integrovaného vyvojaivyrobkov.

kongresu Design Renaissance.

Velkym ocenenim bolo pre mna ako
riaditelku SDC menovanie za experta
v medzinarodnej porote pre vyber rakiskej
Statnej ceny za design '93, ako i za &lena
medzinarodnej jury BIO’94 v Lublane.

Prezentacie ¢innosti SDC, ktoré odzneli
na konferenciach v Barcelone a v Glasgowe,
boli publikované v zbornikoch a v odbornej
tlaci. Nasi zahranicni kolegovia zacali preja-
vovat Zivy zaujem o dianie a kultdrnu politi-
ku Slovenska v oblasti designu a o konkrét-
nu spolupracu s nami.

Na pdde Slovenského desngn centra sme
v tomto roku dali k dispozicii zaujemcom
nas pocita¢ a nase kniznicné fondy sme
prestahovali do priestorov vyhovujucejsnch
pre cntatel'ev.




Who needs design nowadays?

We often meet this question in answer to
our own: ,How do you use design in
your company's policy?“ The best reply usu-
ally seems to be another question. But it is
doubtful whether this is the most successful

way of solving our economic problems or,
indeed, any problems. So, who really needs
design nowadays? It surprises me, how
many models of management and econo-
mic strategies we take over from countries
with well-developed economies, while

The equatlon is quite simple: if | don't
want to dismiss my workers, | need the mo-
ney to pay their wages. If | want to get that
money, | must sell my products. If | want to
sell my products, they must be better and
more attractive than products which are
already on the market. What can make my
products more attractive for customers than
those already on the market, given that
their technical quality is an obvious basic
condition of admittance to the market? The
answer is: the design and the price of a pro-
duct, since everybody knows that both
these factors are closely connected.

From any point of view, the answer to the
question Who needs design nowadays? is
always the same: All of us need design, pro-
ducers, trade, consumers, our country and
even our environment.

The world economy is m a penod:of recw-

of governments' economic strategies never
play such an important role as in a period of
recession.

It is quite logical. If industry and trade are
flourishing, the quality management and
design of products has been successful,
and so in a period of prosperity the role of
design centres is, more or less, in their influ-
ence on the representation of national
material culture, rather than the labelling of
cultural identity. But the situation is quite
different in periods of crisis. Then design
centres become involved in the difficult pro-
cess of looking for new ways to prosperity
through design.

They elaborate analyses and strategies
and, of course, they concentrate on the
promotion of products which their country
can be proud of, so they help to create an
image of the material culture of their nation
as seen by the rest of the world.

In this sense, the Slovak Design Centre
has done its best to fulfil its mission in
1993, the third year of its existence.

Towards you, the users of our services,
and also towards our country where we live.
Our Bulletin has offered information about

Museums of Graphics and Print in Odense,
in Aarhus and in Kolding.

At the end of the year we drew together
students, designers and development wor-
kers (in collaboration with the Academy of
Fine Arts and the Entro Company) to colla-
borate on joint projects at the ,Computer as
a Means of Design“ symposium.

Several competitions have been organi-
zed: For a public telephone booth, the first
year of a competition on a whole state sca-
le, Good Design '93, Art Liturgica, we had
our representatives on juries at Zlata Fati-
ma, C.A.D., and others competitions. We ha-
ve entered into long-term cooperation with
the TMM Exhibition Centre in Trencin to or-
ganize fairs and exhibitions.

The international prestige of our Design
Centre has increased. After obtaining mem-
bership of ICSID (1992), we became associ-
ated members of two other important non-
governmental organisations, ICOGRADA and
IFI. This took place during the general mee-
ting of these UNESCO organizations in Sep-
tember 1993 in Glasgow at the Design
Renaissance joint congress.

A great honour for me as director of SDC

- has been my appointment to the internatio-
~ nal expert jury for the award of the Austrian

Destgn Prize '93, as well as to the lnternatlo-
nal jury of BIO '94 in Ljubljana.

Reports on the activities of the Slovak De-
sign Centre, which where presented at con-
ferences in Barcelona and Glasgow, have |
been published in the Conference Procee- |
dmgs and in journals abroad. ‘our foreign 3

_colleagues have started to show interest in |

= all aspects of Slovak cultural life in the field

the international project ,Small and Spe-
cial“ presented in Glasgow (Scotland) to par-
ticipants from 56 countries of the world at
the joint congress of ICSID, IFl, ICOGRADA to
demonstrate the high cultural level of our
schools of art and design, which have pro-
ved to be highly competitive with similar
schools abroad. The Slovak Design Centre
has published a catalogue of this exhibition,
supported by the state cultural fund Pro Slo-
vakia and the project will be exhibited in
Slovakia next year.

Another project was the exhibition of
Danish Design at the Palffy Palace in Brati-
slava organised in collaboration with the
Danish Cultural Institute in Vienna. This
exhibition was in fact a reciprocal one, be-
cause at the same time Danish people inte-

rested in  graphic design had the opportunity
th k

of design as well as in mutyal cooperation. |
This year our computer in the SDC has |

been made available to interested desig-

ners and our library has been moved to
more comfortable rooms.
You are reading the zero issue of the new.
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Kongres mimovladnych medzina-
rodnych organizacii pri UNESCO:

ICOGRADA (Medzinarodna rada spolocnosti
grafickeho designu), ICSID (Medzinarodna rada
spolocnosti priemyselného designu) a IFI (Medzi-
narodna federacia interierovych architektov a inte-
rierovych designerov)

Glasgow, Skotsko
5. — 9. septembra 1993

Mlady muz v Skotskej sukni, hrajuci na gajdy na
balkone Glasgowskej skoly umenia, zvolaval nav-
Stevnikov na vystavu. Tak vyzeral zaciatok svetove-
ho kongresu Design Renaissance, ktory sa konal
zaciatkom septembra v Skotskom priemyselnom
meste Glasgow. Bol to uz treti spolo¢ny kongres
troch mimovladnych organizacii ICOGRADA, ICSID
a IFL. V takejto koncepcii sa kongres organizuje
kazdych sest rokov a je velkou ctou, ale i velkou
reklamou pre hostitelska krajinu.

Témou tohtoro¢ného kongresu bolo zvySovanie
kvality designu ako nastroja ekonomickej, kultiurnej
a socialnej regeneracie, teda akéhosi znovuzrodenia
— renesancie.

Konferencia trvala 4 dni a zucastnilo sa jej vyse
800 delegatov zo 42 krajin sveta zastupujucich
popredneé zdruzenia, design centra, banky, velké
priemyselné firmy a ministerstva.

Nabity kongresovy program sprevadzalo az pre-
kvapujuco malo vystav. O to vacsmi zaujala vystava
prac medzinarodneho projektu umeleckych §kol
zameranych na design pod nazvom Malé a Specialne,
ktora sa konala pod zastitou ICOGRADA, ICSID a IF]
v roku 1993 a organizovali ho Slovenské design
centrum v Bratislave a Technicka univerzita v Holo-
ne v lzraeli.

Kongres otvoril veduci designer firmy Philips
Corp. Stefano Marzano. Jeho prednaska bola vyzvou
vsetkym designerom, aby sa zasadili o ,novu etiku”,
ktora by zahfnala otazky ochrany Zivotného pro-
stredia, kulturne a socialne aspekty. Marzano pri-
rovnal stav spolocnosti z konca zo. storocia k situa-
¢ii na konci 19, storocia, ked dobre situovana rodina
popija ranajsiu cokoladu a nezaujima sa o to, e
okolo nej sa rozpadava svet. Poukazal na paralely
s dneSkom, ked rozvinuta zapadna spolocnost vy-
tvara mnozstvo vyrobkoy, ktoré ani nepotrebuje,
a pritom svet stoji pred socialnou a ekologickou
katastrofou. Je nacase zameratf nasu pozornost
smerom od kvantity ku kvalite ako meradla uspe-
chu. To znamena venovat pozornost dlhej zivotnosti
vyrobkov, znizovaniu nakiadov na vyrobu, recykla-
cii, mikroproduktom a prechodu od tzv. ,hard”
k .soft" vyrobkom, od vyroby k sluzbam. To robi
z designu — viac nez inokedy — politicky akt.

Marzano zdoraznil, zé jedinec moze tazko nieco
zmenit, a preto musia designerské spolocenstva
kolektivne a velmi rychlo vyvinut mechanizmus
vzdelavania verejnosti, musia mobilizovat meédia
a nutif svoje vlady k ¢éinom.

Potrebujeme Novy Marshallov plan pre dalSie tisic-
rocie, aby sme vytvorili stabilnejsi svet obchodu a pre-
vzali zodpovednost za opravu ekonomickej disharménie
a destrukcie zivotného prostredia.

+Budticnost vytvaraju ti, ktori za nu uz dnes preberaju
zodpovednost,” Tymito slovami uzavrel S. Marzano svoju
vyzvu k delegatom kongresu.

Kongres prebiehal v dvoch budovach — Glasgowskej
kralovskej koncertnej sieni a v Skotskej kralovskej
akadémii hudby a dramy. Dopoludnia odzneli hlavné
prednasky a popudni dostali priestor odborné tematické
akcie, napr.:

Uloha dopravy v meste, Design v reklame a obchodnej
komunikacii, Mestska kultira — kto ju plati?, Design
a media: manipulator alebo manipulovany?, Design pre
starSich obcanov, Zivotné prostredie a design, Vyrobky
a zivotny Styl buducnosti, Interaktivita — 4. dimenzia,
Fantasticky svet grafiky, Design management — mytus
alebo realita.

Stvrty den kongresu/bol venovany vzdelavaniu a skol-
stvu. Napriek vysokému vloznému 176 Libier sa diskusie
zucatnilo asi 200 delegatov zo vsetkych kutov sveta, aby
sa navzajom informovali © novych koncepciach a meto-
dach vyuchy v oblasti designu. Tu sa tiez nadviazali
kontakty medzi nasimi a zahranicnymi Skolami.

Na kongres nadvazovali Valne zhromazdenia vsetkych
troch mimovladnych organizacii, na ktorych bolo SDC
ako jediny reprezentant SR prijaté za c¢lena ICOGRADA
a IFI (¢lenom ICSID je SDC od roku 1992).

ICOGRADA

(the International Council of Graphic Design Asocia-
tions) ‘

je medzinarodna mimoyladna organizacia pre graficky
design a vizualnu komunikaciu. Je to asociacia nezavis-
lych clenov s narodnym Statutom. V sucasnosti reprezen-
tuje vyse 5o clenskych asociacii z vySe 30 krajin sveta.

ICSID

(the International Council of Societies of Industrial
Design)

je medzinarodna mimovladna organizacia pre oblast
priemyselného designu. Jej clenmi su profesijné zdru-
Zenia, podporné organizacie ako design centra, vzdela-
vacie institucie, spolocénosti a vladne organizacie, ktore
sympatizuju s cielmi 1CSID. Cielom ICSID je vytvarat
forum pre diskusiu a podporu profesionalnych a etic-
kych aspektov designu na celom svete. ICSID ma Siroke
pole posobnosti, podporuje medzinarodné designerske
sutaze a podujatia, organizuje kongresy, zaobera sa
vzdelavanim, i otazkami zivotného prostredia.

ICSID ma 105 ¢lenskych organizacii z 39 krajin. -

IFI

(the International Federation of Interior Architects,
Interior Designers)

je jedinou medzinarodnou a mimovladnou organiza-
ciou interiérovych designerov. jej ¢lenmi su narodné
profesionalne asociacie interiérovych architektov / de-
signerov. Asociacnymi clenmi su institacie, ktoré venuju
pozornost interiérovému designu v oblasti profesio-
nalnej kvalifikdcie, vzdelayania, podpory alebo vyskumu.
IFl ma viac nez 25 riadnych a vyse 20 asociacnych ¢lenov,

| micwee




small

Pri prilezitosti medzindrodného kongresu
DESIGN RENAISSANCE sa uskutocnila v New-
bery Gallery, ktora patri Glasgowskej skole
umenia, vystava prac z medzindrodného Stu-
dentského vzdeliavacieho projektu SMALL
and SPECIAL — MALE a SPECIALNE. Hlav-
nymi organizatormi projektu, ktory prebiehal
od oktobra 1992, boli Technicka univerzita
v Holone, Izrael a Slovenské design centrum
v Bratislave.

Ucastnici — Participants

University of Zagreb AF, Croatia

Aarhus School of Architecture, Aarhus, Denmark

~ The Danish School of Art and

Architecture, Copenhagen, Denmark

Dublin Institute of Technology, Dublin, Ireland
National College of Art and Design, Dublin, Ireland
Center for Technological Education, Holon, Israel
The National College of Art and Design, Oslo, Norway
Vysoka skola vytvarnych umeni, Bratislava, Slovensko
Slovenska technicka univerzita, fakulta architektury,
Bratislava, Slovensko

University of Ljubljana — Academy of Fine Arts Design
Department, Ljubljana, Slovenia

Zijeme vo svete, ktory akoby sa vdaka informacnej
erupcii ¢oraz viac zmensoval — ale zblizilo nas to
naozaj? Kolko toho o sebe navzajom vieme? Akoby
sa stale znova potvrdzoval zakon, ze silnejsi vyhrava
a kto hlasnejsie krici, toho viac pocut. A velki tohto
sveta niekedy kricia tak silno, az nam malym zalieha
v usiach. Kri¢ia na nas z reklamnych plagatov, z tele-

& special

tém bola téma detskych hraciek, ¢i Specialnych pomécok pre handicapovanych ludi. e
prijemne vidiet, ako prijima generacia buducich designerov vlastnu zodpovednost za
slabsich tohto sveta.

Studenti su Studenti a bolo by smutné, ak by brali vietko smrtelne vazne. Najma
v projektoch z oblasti interiérového a grafického designu sa stretavaju obe polohy —
vazny aj ironizujuci pohlad na svet, na seba sameého, ale i na spolo¢ensku klimu vo
vlastnej krajine. A prave tato sebaironia sa nam zda velmi osviezujuca.

Co bolo na naSom projekte ,.Small’ a ¢o ,Special”’ z pohladu nas, organiza-
torov? Nuz, malo bolo ¢asu na jeho pripravu a samotny proces — vlastne iba zopar
mesiacov.

Malo bolo penazi — sme malé krajiny s malymi rozpoctami pre jednotlivé Skoly.
A vzhladom na prekvapivo vysoky pocet realizovanych prac, ktoré z projektu vzisli,
zial, rozmermi maly priestor na ich prezentaciu v celej Sirke. Vystavené mohli byt teda
len niektore z prac.

Specialne boli podmienky, v ktorych Studenti pracovali — mnohi nad ramec
hlavného vyucovacieho procesu. Dakujeme.

Specialne bolo nasadenie pedagogov, ktori projekt small & special prijali za
svoj a verili nam do poslednej chvile, ze vsetko dobre dopadne. Dakujeme.

Podakovanie nas vsetkych patri Executive Boards ICOGRADA, ICSID a IFl, ktori nasu
snahu podporili priznanim statusu medzinarodného
vzdelavacieho projektu na rok 1993 pre projekt small
& special, dalej pani Kaarine Pohto, Kathy Chambers
a panovi Uwemu Bahnsenovi za ich osobnu angazo-
vanost.

Osobitne chceme podakovat vedeniu Skoly Glasgow
School of Art, ktoré nam velkoryso poskytlo svoje vystav-
né priestory na prezentaciu vybranych prac projektu
small & special pri prilezitosti spolocneho kon-
gresu ICOGRADA, ICSID, IFI nazvaného Design Renai-
ssance.

S kongresovymi vystavami to uz tak zvycajne byva —
komu sa nepodarilo zacastnit sa kongresu, prepasol
jedinecnu prilezitost vystavu vidief. Zdalo sa nam to
malo, pripravovat vystavu iba na par dni, preto sme ju
koncipovali ako putovnu. Nasa spoloc¢na vystava v Glas-

viznej obrazovky, z prospektov i polic obchodnych domov a presviedcaju nas, ze
ich vyrobok je prave to, ¢o nam este chybalo ku Stastiu.

Kolko toho ale naozaj vieme o sposobe zivota, zvykoch, klime, potrebach
a problemoch ludi, ktori ziju vedla nas alebo niekolko ¢i tisice kilometrov dalej?
Kolko toho vieme o ich tradiciach, historii, vkuse ¢i zmysle pre humor? Dovolime
si tvrdif, ze malo.

Zijeme vo svete, ktory ma malo ¢istého vzduchu, malo ¢istej vody, malo
nerastného bohatstva a malo energetickych zasob. Malo porozumenia jeden pre
druhého. Malo zaujmu a malo tolerancie. A najma — malo pokory.

Hovori sa, ze ,nemeému diefatu ani vlastna matka nerozumie”, A tak vznikla
myslienka oslovit designerské a architektonické skoly najmensich krajin spomedzi
clenoy ICOGRADA, ICSID a IFI, aby k nam prehovorili prostrednictvom svojich prac.
Projektu small & special sa napokon zucastnilo 10 §kol zo siedmich krajin.
Su to vSetko malé krajiny — do 6 milionov obyvatelov. A ako dalej sami zistite,
maju celkom Specialne nazory na to, ¢o potrebuju, o ¢o sa zaujimaju a aku
informaciu nam chcti o sebe daf.

Projekt small & special nemal charakter sufaze, a preto tu nechceme
porovnavat, ani hodnotit. Snad iba niekolko pocitov:

Mozno niekoho prekvapi, kolko studentov siahlo spat po remeselnych
tradiciach svojej krajiny, ale nie je to i symptomom obav z ekologickej katastrofy,
sposobenej obrovskou priemyselnou vyrobou? Zo zaujmu o otazku stolovania sa
da vyé€itat tuzba po pokojnom a kultirnom stolovani — zrejme  kultura” fast-food
nie je vzdy a pre vSetkych to najlepsie. Nie je nahoda, Ze jednou zo spoloénych

gowe je naozaj small & special a nemali sme
moznost prezentovat vsetky prace, ktoré vznikli v ramci
projektu, Sme vSak presvedceni, ze pri jej reinstalacii
v jednotlivych krajinach bude obohatena o vacsiu pria-
mu prezentaciu domacich skol. Vac¢Sina projektov je
prezentovana aj dokumentarnou formou na videofilme,
ktory je k dispozicii pre zaujemcov.

Pocas 7. kongresu ICSID v Lublane, Slovinsko, v roku
lgg2, vyjadril komisar vystavy designerskych $kol prof.
Peter Skalar uprimné Zelanie, aby sa Studentske vystavy
stali organickou sucastou designersky orientovanych
kongresov i v buducnosti,

Prijali sme tuto vyzvu, prevzali sme Stafetu a myslien-
ku spolocnej vystavy sme rozsirili o projekt na spolocnu
tému pre vsetky zucastnené skoly.

Diifame, 7e vystava small & special je len dalsim
ohnivkom dlhej retaze spolocnych projektov desig-
nerskych skol na celom svete, na ktoré sa uz dnes teSime.

Zdenka Burianova
Slovenskeé design centrum
Bratislava, Slovensko

Avram Grant
Center for Technological
Education, Holon, Izrael
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formatu 20 x 27 cm ma 96 stran, je celofarebny

na adrese: SDC, Bastova 4, P.O.Box 131, 814 99 Bratislava.
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presented. The price

) is 12 US dollars. You can order the catalogue from this

96 pages

1, 814 99 Bratislava, Slovak Republik.

ks of all students with their own coments are
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We are living in a world where, because of the
information explosion, distances seem to be getting
shorter. But does it really bring us closer? Do we
know and care more about each other? It seems as
if a law that the strongest and loudest shall prevail,
is being:proven right yet again. And the bigger
powers in this world are sometimes so loud that
our ears ring, their presense so oppressive that we
2 e 'hreatened They assault us from advertise-
_posters, TV screens, promotions and pac-
kaging on the shelves in department stores, all to
uade us that their products are just the things
e need in order to be happy.
Against this backround of material excess, we
find ourselves living in a world of shortages with
diminishing resources of minerals, energy, plants or
animals and lacking clean air and fresh water. More
seriously; the human world offers little empathy to
, litle intrest and even less tolerance
I short on humility. How much do
ut each other’s life style, customs,
1 nvironmental conditions or physical
nd social needs? However, whether next door or
hundreds of kilometres away, industry treats us as
being the same and provides products which are
the same worldwide. But what about history, tradi-
tion, taste, values, humor, fashion, food, etc, all
factors which together comprise and define cultu-
e7 What do.we know about each other and how
ne do we demonstrate through the
‘ tput of our economies and industry?
| mdeed, we dare say.
d;_so; project small & special was seen
oppoftumty for programmes of design in
small countries to demonstrate their uniqueness.
Started in October 1992, eventually 10 schools from
7 countries have made it to the finish and are
represented in this exhibition and publication. All
are from countries with populations of less than 6
million inhabitants. Their opinions, their needs,
their interests, and the information which they
wish to pass on to us, as you may find, are quite
special

Project small & special was not a com-
petition, so we feel no need to for comparisons or
value judgements. Perhaps just a few reflections:
Some may be suprised by the number of students
who turned to the craft traditions of their cultures,
but this is not a sign of concern and a possible
response to the ecological plight of the world
resulting from excessive industrial production? The
interest in dining reveals a desire for catering in
one's own cultural setting. Obviously, the fast-food
culture is not the best for everyone.

Not by chance, children's toys and aids for disab-
led are common topics of interest. It is pleasing to
see the future generation of designers assuming
responsibility for the weaker and less fortunate of
this world.

Ao e vy

serious as well as humoristic or ironic views of the
world, of oneself, and of the social atmosphere in one’s
own country. This self irony is quite refreshing. What do
we, the organizers, consider as “small, and what as
“special, in this project? Frankly, with little time for
preparations and for the process itself which actually
happened within a few months, this question was neither
adressed nor answered specifically until this attempt
now.

SMALL We are small countries with small
budgets and limited resourses. Surprised by the wide
range of topics and entries, only a few could be exhibited
and most are not presented in their full scope. So
“small, also accounts for our displey.

SPECIALL Were the condition under which this project operated, sometimes
bordering on improvisation. To most students, this commitment was in addition to
their regular workload, so many thanks to all of you.

Teachers needed to adapt and adopt small & special and had to alter their
regular course of studies, so many thanks to you too. We wish to thank the executive
boards of ICOGRADA, ICSID and IFI for recognising small & special as the
International Project of Design Education for 1993.

Thank you, Kaarina Pohto, Kathy Chambers and Uwe Bahnsen for your personal
involvement and special thanks for the management of the Glasgow School of Art
for the generous offer of gallery space during the joint “Design Renaissance, congress.

Our special thanks to the Ministery of Culture of the Slovak Republik who made
possible the publishing of the catalogue. As exhibitions go, exposure of this one too is
rather limited. Our hope is that it will travel to the participating countries and will be
expanded with the display of additional local material and projects whenever
possible. By travelling around the world, the message of design education in the
smaller countries will receive the exposure and recognition which it deserves.

During the 17th Worldesign Congress in Ljubljana in 1992, prof. Peter Skalar who
organised the design academies’ exhibition there, expressed a wish that students'
exhibits will become an integral part of design congresses. Accepting this challenge we
regard small & special as another link in this chain and with a specific intent
and ideology at that. We hope that this trend will be continued at future design
events.

ipating schools as well as the worl

Students being students, it would be rather sad if
their views were solely deadly serious. Particularly
in interiors and graphic design, we witness both

Avram Grant
Center for Technological Education
Holon, ISRAEL

Zdenka Burianova
Slovak Design Centre
Bratislava, SLOVAKIA

A subtantial colour cataloque (in Englisch) has been published by the Slovak Desien Centre, in wich the
rTiC

adress: Slovak Design Centre, Bastovd 4, P.0.Box 13

of this colour catal
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Vystroj pre pripad nudze.

Autori: Si Bozek (riesenie 1),
Sanja Milosavljevié (riesenie 2),
Marijan Oresi¢ (riesenie 3).
Univerzita v Zahrebe,
Chorvitsko

Téma: Koncepény design komplexného spolocenského
problému. Tato téma sa prebera v poslednom semestri Studia.
Problém: V pripade vojny, pohromy, prirodnej alebo inej
katastrofy, su [udia nuteni opustit svoje domovy, casto bez
zakladnych veci na prezitie. Strediska uréené na pomoc fudom
bez pristresia casto nedokazu zorganizovat rychle a primerane
ubytovanie a pomoc.

Prieskum: Tento projekt sa robil v spolupraci s centrami pre
pomoc utecencom a bezdomovcom, Rozoberali sa zakladne
potreby na prezitie mensich i vacsich skupin fudi vetkych
kategorii (rodiny, zeny, deti, stari a slabi [udia) na obdobie
jedného tyzdna, jedného mesiaca a dlhSie. Pozornost sa venovala
aj potrebam na prezitie v roznych casovych, klimatickych

a ekologickych podmienkach, vo vsetkych Styroch rocnych
obdobiach.

Riesenie 1: Nosu s nidzovymi potrebami tvori obdlznikova
plastova nadoba s kolieskami a vrchnym obalom, do ktorého sa
naukladaju mensie veci, roztriedené a pobalené v mensich
obaloch — potraviny, voda, satstvo, detske veci, lieky, toaletné
potreby, lekarnicka prvej pomoci atd. Tato no$a sa moze nosif na
chrbte alebo tahat ako vozik ¢i sanky.

Riesenie 2: Tento vak moze sluzit ako vetrovka, spaci vak, nosic
pre dieta alebo ruksak. Podla potreby ho mozno prisposobit
roznym funkciam: da sa v nom spat, chrani pred dazdom

a chladom, mozu sa v nom prenasat potreby na nudzove prezitie
(potraviny, voda, lieky, toaletné veci, detské a iné veci).
Riesenie 3: Nosa — pevna krabica s potrebami na nudzove prezitie
je prisposobena na nepredvidané nudzove situacie. Je odolna
voci tlaku, vysokym teplotam a roznym atmosférickym
podmienkam, da sa prenasat vo vacsich prepravkach alebo
nadobach a je vhodna na prepravu akehokolvek druhu, vratane
zhadzovania padakom. Obsah sa prisposobuje podla potreby.

V prazdnom stave mozno dve zakladné nadoby rovnakého tvaru
vyuzit na skladovanie pitnej vody, umyvanie, alebo jednoducho
na odkladanie smeti a odpadkov, ¢im sa zamedzuje kontaminacii
a infekcii,

Lubos Brtan:

Quido, boby na trdavu.
Slovenska technicka univerzita,
Bratislava, Slovensko

Alternativne bezmotorove boby urcené pre zjazd na travovom
povrchu. Pohybuju sa na dvoch rovnobeznych textilnych pasoch.
Su uréené na Sport a zabavu.

Lars Herold Andersen: Jot Leonardo,
Moj prvy komputer.

Skola architektiiry,

Aarhus, Dansko
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Ingerd Husoy, Hanne Arvik, Cathrine Paust-
Andersen, Anne Kristine Kleppan:

Slimaci dom.

Stdtna skola umenia a designu,

Oslo, Norsko

Slimaci tvar vyplynul z poziadavky kombinacie kompaktnych
tvarov (na ulahcenie presunu) a optimalnej velkosti na byvanie
a pracu. Pokusy s principom vejara nas viedli k tomu, ze sme si
zvolili tvar Spiraly. K stredovej osovej zrdi sa pripaja sedem
domcekov-buniek v roznej velkosti, ktoré sa mozu otacat.

V pripade presunu sa bunky zlozia jedna do druhej, takze ich
celkova velkost napokon nepresahuje velkost najvacsej.

Kedze bunky rotuju, vSetky vstavané ¢asti musia byt urobene
tak, aby sa domcek v pripade potreby presunu dal polahky
poskladat do minimalneho tvaru. Preto musia byt vietky sucasti
skladacie a maximalne priestorovo usporné. Nafukovacie
matrace, ktoré sa daju pripevnif na stenu, su napriklad dva razy
tensie ako sedacky, ktoré sa z nich daju rozvinut cez den. Makke
Jpolicky” z platna visia tesne popri stenach. Najvacsia vonkajsia
bunka sluzi ako kuchyna a pracovny kit. Tu sa nachadza
umyvadlo, sporak i miesto na pocitac. Vo vnutornych bunkach
su intimnejsie priestory (spanie, sedenie, WC i priestor na
odkladanie veci). Tvar tejto bunky je inSpirovany prirodou, bez
problémov harmonizuje s okolim — & uz pri mori alebo

v horach. Pocit blizkosti k prirode zvySuju aj tuzke priesvitné
panely medzi kazdou bunkou v miestach, kde sa spajaju. Takze
cez den sa svetlo dostava do domceka za kazdych okolnosti, bez
ohladu na to, ako je postaveny.

Ra'anan Kislev: Otvaraci stolik.
Technicka univerzita, Holon, Izrael

V hebrejcine pozyvacia fraza k stolu doslovne znamena ,otvorit
stol”. Tu je design, ktory to nazorne predvadza — stol sa roztvara
ako vejar a odhaluje dve oddelené dreveneé plochy a hlinikovu
plochu v podobe listu uprostred, ktora sluzi ako platna na
udrziavanie teploty. V zatvorenom stave je to kompaktny
servirovaci stolik na kavu.

DESIGN RENAISSANCE/ SMALL&SPECIAL

Milan Pulik:

Kineticky objekt vyuZivajici otvoreny ohen ako
zdroj svetla.

Vysoka skola vytvarnych umeni,

Bratislava, Slovensko

Objekt je reakciou na nas hekticky sposob zivota, ked clovek pocituje
potrebu navratu k meditacii a duchovnym hodnotam.

801003 DE SIGN'UM



Jure Miklavc:

Noz na syr.

Akadémia vytvarného umenia,
oddelenie designu,

Lublana, Slovinsko
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Maridn Ihring: Subor stoliciek.
Vysoka skola vytvarnych umeni,
Bratislava, Slovensko

Zosmiesnenie provinciality, snobstva a tzv. ,dobrého designu”.

Sabine MD Jensen:

Siiprava na smotanu a cukor.
Danska skola umenia a architektiry,
Kodan, Dansko

Exkluzivna jedalenska suprava jasnych geometrickych tvarov. Autorka
pouzila kombinaciu kovovych a keramickych materialoy, liateho a vy-
sokolesteného hlinika a porcelanu.




Martin McCormack:

Stolicka

Dublinska technicka univerzita,
Dublin, Irsko

Sarit Shanani:
Svadba v Massade.
Technicka univerzita,
Holon, Izrael

Svadobny obrad na mieste historickej Massady je ovplyvneny
historickym symbolizmom. Massada predstavuje zidovske
hladanie slobody a ochotu absolutnej obety. Zakladnym prvkom
tohto Studijneho programu je jeho systematicka koncepénost

a doraz na urceni vizualneho jazyka,

Assumpta Sweeney:

Hracka na rozvoj motoriky a citlivosti.
Stdtna $kola umenia a designu,
Dublin, Irsko

Hracka pomaha rozvijat pohyblivost ruky a zapastia, schopnosti pocitat a rozliSovat tvar a povrch materialu.
Diefa sa hra s hrackou viac zvnutra nez zvonku, ¢o zasa umoznuje mala verzia.

DESIGN RENAISSANCE/ SMALL&SPECIAL
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ZdruZenie priemyselnych designerov
Slovenska vzniklo na jar roku 1990.
V sucasnosti ma vySe 50 clenov, ktori
sa orientuju na rézne oblasti priemysliu.
Hoci v sucasnosti je zaujem o pracu
v zdruzeni mensi ako kratko po jeho za-
loZeni, o to vacsie problémy musia de-
signeri vo svojej praxi riesit. Ako im
v tom moze zdruzZenie pomdct a v ¢om
spocivaju najvacsie uskalia designer-
skej prace v stcasnosti, hovori predse-
da ZdruZenia slovenskych designerov
akad. arch. Ing. Tibor Herchl.

S AKYM CIELOM STE ZAKLADALI
ZDRUZENIE PRIEMYSELNYCH
DESIGNEROV?
Chceli sme oddelit pravy design od toho
.kvazi“ designu. Takze zdruzujeme de-
signerov profesionalov pracujacich na
Slovensku. Nasim zamerom je jednak
pomahat tvorbe pravneho postavenia
designera v spoloc¢nosti a pri propagacii
designu, ¢o sa nam, bohuzial, velmi ne-
dari, ale v spolupraci so Slovenskym de-
sign centrom by sme chceli tato innost
vyraznejsie rozvinut. Rovnako dolezita
je pre nas aj spolupraca pri vychove
mladych designerov, v éom sme zase
Gspesnejsi, a to v spolupraci s VSVU
v Bratislave i Technickou univerzitou
v Kosiciach.

AKU CINNOST VYVIJA ZDRUZENIE
AV COM POMAHATE DESIGNEROM,
RESPEKTIVE DESIGNU?
Nemdzeme jednotlivcom zabezpecovat
pracu, ale mézeme posobit v prospech
celej obce designerov, napr. ochranou
ich zaujmov tykajlcich sa vykonu profe-
sie, autorskych prav a honorarovej ob-
lasti. V sticasnosti pracujeme na zosta-
veni honorarového poriadku, ktory by
v zmysle odporacani stanovoval honora-
re ¢i odmeny za zakladné designerské
¢innosti. Ide o to, aby sme vedeli presa-
dit ocenenie prace designera na takej
urovni ako v zahranici, samozrejme,
v pomere nasich a zahrani¢nych prij-
mov.
Stvisi to nepriamo so skutoc¢nostou,
ktora sa objavuje v poslednom case,
a to je Unik informacii do zahranicia. Pri-
chadzaju zahranicni investori, ktori od
nasich designerov lahko ziskavaju infor-
macie, a mnohokrat na Ukor designera.

Ch

AKO S| PREDSTAVUJETE OCHRANU PRAV DESIGNERA?
Nemame dost Clenov na to, aby sme zakladali komoru designerov, ale uz mame
zakladnu predstavu, ako by malo legislativne vyzerat postavenie autorizovaného de-
signera, podobne, ako existuje autorizovany architekt ¢i stavebny inzinier. Po preu-
kazani sposobilosti vykonavat profesiu sa moze autorizovat a stat sa oficialnym
designerom. V zmysle autorského zakona design nie je zivnostou, a to je sticasny
problém designerov. Nemodzeme fakturovat ako podnikatelia, ale pri nakupe mate-
rialu nas za podnikatelov povazuju.

NIE JE RIESENIM ZAKLADANIE DESIGNERSKYCH ATELIEROV - FIRIEM, KTORE BY

MOHLI PONUKNUT DESIGN 0D NAVRHU AZ PO PROTOTYP?
Niektori nasi kolegovia uz takymto sposobom pracuju, niekolko designerov dohro-
mady moze uz zalozit Zivnost. Ale designer - jednotlivec sa v sticasnosti nachadza
niekde medzi vytvarnikom a zivnostnikom, skratka, jeho postavenie z hladiska
danovych a legislativnych predpisov nie je dobré. Pokisime sa dohovorit s Minister-
stvom hospodarstva, aby nam pomohlo pri zakotveni Statutu autorizovaneho desig-
nera. Radi by sme v tomto vyuZzili aj pomoc SDC. Nie je to len v zaujme designerov.
Ani podniky nemaju prehlad o designeroch - kto v akom odbore pracuje a s akou
odbornostou. Mnohé podniky sa boja spolupracovat s designermi, nepoznaju ich
a maju Gasto aj zIé skidsenosti. Dekrét autorizovaného designera by bol urcitou
zarukou.

AKY ZAUJEM PREJAVUJO VYROBCOVIA 0 SLOVENSKY DESIGN?
V stcéasnosti vyroba velmi malo vyuziva schopnosti slovenskych de-
signerov, naopak, prebera zo zahranicia celé know-how i s designom,
ktory pre tito oblast nie vzdy vyhovuje. Napriklad grafika na azijskych
vyrobkoch, ak sa nerobi priamo pre Eurépu, nevyhovuje. Chybou je aj
to, ked vyrobca robi vyber dokumentécie, neziada aj iné znenie grafi-
ky, ktoré mozno existuje. Aj v tomto by sme vyrobcom mohli pomaéct.
Musime im vSak hlavne ukazat, Ze aj slovensky design ma troven.
Mnoho nasich rieSeni a navrhov vSak zostava v zasuvkach a nema uz
Sancu dostat sa do vyroby.

Co TEDA MOZETE PONUKNUT PODNIKOM vV SUCASNE) SITUACII,
ABY 0 VAS VEDELI? AKO NADVIAZETE SPOLUPRACU?
D4 sa to dvoma spasobmi, bud' sa obratia podniky priamo na desig-
nerov a vtedy dostant priamu informaciu. Ide to aj opacne, ked sami
ukazeme podnikom, ¢o robime, ponikneme svoje navrhy a svoje ra-
dy. Aj tu plati, Ze bud’ pride Mohamed k hore, alebo hora k Mohame-
dovi. Pomohla by nam nejakéa zaujimava forma, ako ponuknut dobré
napady vyrobcom, ¢i uz v sutazi Dobry design alebo v casopise.

CASTO SA STRETAVAM S TYM, ZE AUTORI NECHCU,

ABY SA ICH NAVRHY PUBLIKOVALI, KYM NIE SU CHRANENE

AKO PRIEMYSELNE VZORY.

Ak sa dobry napad, navrh, model zverejni v Casopise, je uz urcitym

sposobom chraneny. Nie ako priemyselny vzor, ale prave zverejnenie

je dokazom o Case vzniku a ma vahu argumentu pri dokazovani au-

torstva. Problém plagiatu je vSak velmi zlozity, staci len velmi mala

zmena rieSenia, a uz sa nepovazuje za plagiat. Kradeziam v oblasti

priemyselného designu sa, zial, neubranime. Napady sa odovzdavaju

alebo vylep3uju. Ale to uz je na nas. Nemoze nam to zabranit, aby
sme prezentovali svoju pracu.

V TOM BY VAM, DESIGNEROM, MOHOL NOVY CASOPIS POMOCT.
BUDEME RADI, AK SA STANE SPROSTREDKOVATELOM

MEDZI DESIGNERMI A VYROBCAMI A POMOZE ZDVIHNUT
UROVEN SLOVENSKEHO DESIGNU.

Dakujem za rozhovor.
Pripravila Adriena Pekarova



Turistu, ktory vystupil pocas tohtoroc-
nych letnych dni na Avenue generala
Eisenhovera pred znamym Grand Pala-
is, necakal zvycajny pohlad na jeden

z parizskych architektonickych skvostov
zo zaciatku storocia, ale prekvapujci
zazitok. Priecelie palaca prekryvala
modra kulisa so ziarivo bielym napisom
DESIGN - miroir du siécle. Na horizon-
tale obrovského ,parkoviska“ sa skveli
ako farebne nablyskané Sperky auto-
mobily Renault Twingo, model 1993.

Schody do koridoru posuvnej letiskovej -

rampy, ktora nahradzala vchod a vychod,
uvadzali navstevnika na nevsednu
prehliadku vSednych predmetov - na
vylet do dejin designu.
Podujatie Design - zrkadlo storocia,
ktoré usporiadalo Franctizske minister-
stvo kulttry pod zastitou prezidenta
Francoisa Mitteranda, bolo najvacsou,
vystavnou prehliadkou venovanou
designu v dejinach. Usporiadatelia sa
podujali na tctyhodnd Glohu ukazat
ekonomicke, kultlrne a socialne dime-
nzie designu prostrednictvom viac ako
tisicky objektov dokumentujucich vyvi-
novu liniu 150 rokov. Exponaty predsta-
vili nielen ako vysledok individualnej
tvorivosti, ale ako socialnu vypoved,
zhmotnenu v predmetoch odrazajacich
uroven narokov a potrieb ludi svojej do-
by. NefunkEné a moralne zastarané zo-
stavaju tieto predmety svedkami dav-
nych spolocenskych vztahev, paméatou
jednotlivych etap ludskej hist?g;'
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Navstevnik dostal moznost sledovat

- cez exponaty panoramu vyvoja smeru-

jaceho k funkcnosti, miniaturizacii a de-

~ materializacii. Nezvycajny vylet do sveta

objektov naznacoval uz svojrazny vstup
schodistom do chodby letiskovej rampy

_ aodtial' do hlavnej haly Grand Palais.
Do impozantného vystavného priestoru

zo skla a kovu uvadzala zvukova iltzia
letu - hukot rolujiceho Boeingu, ktory
divaka situoval z horticeho parizskeho
leta do reality sveta techniky a vynale-
zov. Nelahku dlohu instalacie vyriesSilo
rozdelenie do piatich dejinnych tGsekov.
Divak prechadzal po casovej linii medzi
objektmi rozdelenymi podla logiky
funkénosti do Styroch pasov - predme-
ty dennej potreby, zariadenie domac- ,«
nosti, dopravné prostriedky. Vertikalne
panely doplnili napokon dejiny archi-
tektdry v snimkach vyznamnych stavieb,
Didaktickym dopinkom boli komentare

&
na audiozazname, prezentovanéna
1

vyvySenej galérii a doplnené videopro-
jekciou na monitoroch. Tieto pomahali. ,é‘
divakovi doplnit predstavu o atmosfere
danej doby. Davali moznost zmenit mé Y
dium, oddychnut si od zaplavy vizual- -
nych informacii klasickej inStalacie. |
Zvuk bol stale pntomny, sprevadzal &
v napredovani ¢asom. Zvuk drozky, Kvi- z
lenie parnej lokomotivy, hukot Boeingu.
Timil ho len tichy Selest otacavych ven-
tilatorov, ktoré prinasali ulavu v nedy- %
chatelnom ovzdusi letného sklenikové- |
ho efektu. Intenzita zvuku stipala g
¢

az k zave-
recnej ploche

skej zrkadlovej stene,
ktora akoby dvihala pries-
- tor kdesi do vysky v iluziv-
nej hre, symbolizujtcej
labyrint tvorivosti a predstav.
Pri zdanlivo takmer nekonecnom
pocte exponatov a bolestivo obme-
dzenom case je akakolvek snaha o sys-
tematickost prehliadky zbytoéna a po-
zornost kize - hlada si svoje dominan-
ty, zname zachytné body dejin designu
- ohybana stolicka Thonet No. 14
(1855), Sijaci stroj Singer (1879), pisa-

_ ci stroj Remington (1904), Rietveldovo

slavne cerveno-modré kreslo (1918),

' expozicie - obrov-

vazy Alvara Aalta
(1936), lampa Tizio (Richard
Sapper, 1973). Priestor si podmanili
najma auta - Ford, model T (1908),
doverne znama Tatra T 87 (1934- {
1941), prvy aerodynamicky automobil,
rafinevane ohyzdny Scarab (1935-
1940) alebo dokonaly design automo-
bilu dneska v prototypoch firmy BMW
az po maskota vystavy Renault Twingo
(1993), spajajtceho eleganciu s uspor-
nostou. Sticasnost sa pripomenula
elektronikou - computerom Apple
Macintosh (1981), japonskymi roboti-
zovanymi hrackami (1984), kamerou
Canon lon RC-251 (1992), videofonom
Alcatel (1993), ale aj zubnou kefkou
firmy Fluocaril, ktort navrhol v roku
1990 Philippe Starck popri projektoch
znamych hotelov a interiérov pre fran-
cuzskeho prezidenta. V najvyssej kon-
kurencii obstalo aj byvalé Ceskosloven-
sko, ktoré malo v tstrednej hale




vyse dvadsat exponatov,
medziinym mixér ETA (1962, Elek-
tro-Praga-Hlinsko), vysavac Pluto
(1970), radio T 713 (1948), opekac na
toasty firmy Samum (1935), telefon UB
(1924-1925) alebo ventilatory s moz-
nostou ohrievania vzduchu (1928-
1930).

Napohlad takmer nedozierne mnozstvo
exponatov v ustrednej hale bolo usporia-
dané do systematickej instalacie, kto-
rej logika a vychodiskova periodizacia
sa odkryla divakovi az po urcitom c¢aso-
vom odstupe a vyuziti bohatého fondu
informacnych médii. V prvom dejinnom
useku (1850-1917) medzi priekopnikmi
dominovalo Anglicko a Nemecko trov-
nou dielenskej prace a spajanim ume-
nia a designu. Medzivojnové obdobie
ovladol kult nového myslenia, dominuje
americky model a USA spolu s hnutim
eurépskeho modernizmu, myslienkami
funkcionalizmu a Bauhausu.

DE SIGN'UM

Povoj-
nové ob-
dobie (1945- ;
1958) patri autori-
te Skandinavie a jej
variante funkcionalizmu.
Presadzuji sa prejavy kon-
zumnej spolocnosti. Roky
1959-1970 sii obdobim kultu
miadosti a jej revolty, presadzova-
nia plastov a konjunktiry talianskeho
designu. V poslednej etape (1970-
1990) na seba upozornuje

Japonsko a Eurdpa v suvislosti s érou
elektroniky, urbanizmu a rozvoja *
telekomunikacii. -
Usporiadatelia sa zjavne usilovali

o uchopenie dobhy ako celku, pozosta-
vajuceho z mnoziny kazdodennych
predmetov, ktorych hodnotova ¢i vyzna-

VYSTAVY / STOROCIE V ZRKADLE DESIGNU

ljom, nostalgicke objekty

do domagnosti, Standard-
né predmetyvéeralékdi dneska,
ako nicka.¢i h Swatch. ;

Z presvetlenej hlavnej h’alngedla pre-
hliadkova trasa do boénych priestorov. -
palaca, kde sa v expozicii predstavila
najmladsia generacia talianskych de-
signerov. Ich nabytkové solitéry provo-
kuju svojou nestandardnostou, jedinec-
nostou, ktora je jasnou odpovedou na
pridihé obdobie rydzo funkcionalistic-
kého tvaroslovia. Taliansky institut
zahraniéného obchodu sustredil do
niekol'’kych kaji na ploche 500 Stvorco-
vych metrov svoju predstavu o designe
nabytku roku 2000. Tvoriva skupina
Atelier Mendini predstavila niekol'ko

~ desiatok miadych tvorcov, rozvijajicich

myslienky postmoderny. Poziciu talian-
skeho designu ha medzinarodnej -
scene vzdy udrziaval doraz na estetickd
stranku objektu. V dielach mladych
esteticka rafinovanost potlaca striktna
poziadavku funkénosti do Uzadia.
Odtial"i nazov La fabrica estetica alebo
Nuovo Bel Design. Textova priloha

k impozantnému katalogu diel s mena-

- mi a adresami autorov komentuje
_expoziciu mladych slovami: ,Novi desig-
' neri st ako osameli herci, ktori pricha-

dzajli so svojou komédiou umenia na
scenu, Udiv, ktory vzbudzuja, je priamo
umerny poetickému napatiu pritomné-

_mu v ich dielach.” Taliani predstavili

vSak aj svoj povestny design tvorbou

*;
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firmy Alessi, Industrial
Design Centre a Zanussi,
ktary tvori sucast bezného
esteticky posobivého sorti-
_mentu maloobchodu na ce-
lom svete.
‘Osviezenim bol pavilon spolocnosti Gaz
de France, ktory pod nazvom Gaz natu-
rel, 1’energie creative prisiel s rydzo
umeleckymi ambiciami. Vyrazné, na-
rodnostne i umelecky odliSné osobnos-
i ako Anglican Ron Arad, Talian Denis
‘Santachiara, Cech zijuci v Holandsku
Borek Sipek, Franciz Martin Szekely
a nemecka skupina studio Ginbande
vytvorili pod vedenim Kristiana Gavoil-
leho izolované environmentalne prost-
redia prezentujuce magiu ohna a plyn
ako tvoriva energiu so skrytou poeti-
kou. Divacky uspech patril jednoznacne
Sipkovej parafraze na zahradnu idylu
s lavickou pre milencov, zelenou
a plynovou lampou.
Velkolepa expozicia firmy Swatch pred-
stavila na ploche 1200 metrov v kon-
cepcii Alessandra Mendiniho tpina
kolekciu hodiniek, ktoré sa stali hitom
predosiého desatrocia. Princip neusta-
lej zmeny a hladania novych klasic-
kych, ¢i Sokujtcich podob cifernika,
ktory vytvarne koreSponduje s remien-
kom a napokon aj zavratna komercna
uspesnost tohto typu sustredila okolo
firmy Swatch zvucné mena: Alessandro
Mendini, Mimo Paladini, Keith Haring,
Falona a dalsi.
Zaplava vizualnych informacii si vyza-
duje oddych - a mozno i klasicky ham-
burger v stanku Mc Donald. Organizato-
ri vam vsSak ani na tomto mieste nedo-
priali prestavku v studiu designu.
Pri kave alebo hamburgeri nevdojak
spoznavate design Fredericka Beuvry-
ho v podobe stanku, loga, vnatorného
zariadenia, grafiky na obaloch. Mate
moznost pocuvat ohlasy na vystavu
v rozmanitych reciach, v ktorych je
udiv, nadsenie, sklamanie. Pri fotogra-
fovani v hale ma oslovila mlada Ameri-
¢anka s tvarou pinou prekvapenia:
“Nothing extraordinary. What do you
think about?” Predmety okolo nej ne-
boli naozaj nic extra - ni¢ nezvycajné.
Vynimocnost véerajska sa stala vsed-
nostou dneska, Standardom alebo spo-
mienkou. Design ake zrkadlo ¢asu je
vecne neuprosné. Odraza nielen exKklu-
zivitu a vynimocnost. V stovkach vsed-
nych drobnosti sa zrkadli tazko uchopi-
tel'ny ludsky rozmer - socialna, ekono-
micka a kultarna troven doby.
L e Jarmila Ratekova
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4<4Expozicia LA FABRICA ESTETICA.
Diela milanskej skupiny architektov (Guisi
Mastro, Monika Moro, Roberto Semprini)

4Plynova lampa s lavickou z expozicie Gaz
naturel. Borek Sipek, 1993

T TS 4Automobil typu Scarab
Aalldst. - o (Wiliam Bashnell Stout, 1935-1940)

44Expozicia LA FABRICA ESTETICA. Diela bolon-
skeho architekta Massima losu Ghiniho

FOTO: JARMILA RACEKOVA
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VYSTAVY / SPARKLING PARTY

Sparkling party

10.9.-14.11.1993
Antverpy, Belgicko

Antverpy boli vyhlasené v roku 1993 za hlavné kul-
turne mesto Europy. Pocas roka ozilo v tomto histo-
rickom flamskom meste mnozstvo prvkov existuju-
cej europskej kultiry, jej najsucasnejsich prejavov,
ale aj historickych kontextov. K oslave l'udského
ducha Antverpy 93 prispel aj Flamsky institut pre
malé a stredné podniky VIZO vel'’kolepou vystavou
unikatnych prac zo striebra nazvanou Sparkling
party (Trblietava oslava).

Tento vyber témy nebol nahodny . UZ od 16. storocia
st Antverpy povestné remeslami zameranymi na
pracu so striebrom, v obdobi secesie patrilo Belgic-
ko k vediicim krajinam v tejto oblasti. V Antverpach
sa pokracuje v tejto tradicii rozvijanim novych vyu-
covacich programov na Kralovskej akadémii i na
Institiate Sv. Lukasa. Poslanim institatu VIZO je
okrem poradenskej a konzultacnej cinnosti predov-
Setkym podpora umeleckych remesiel a podnikania.
A tak aj Sparkling party sa uskutocnila so zamerom
nielen predstavit nové aktivity v oblasti prace

so striebrom, ale hlavne podporit zaujem o tito
oblast tvorby.

Vystave predchadzala sitaz, ktora mala ohlas

v osemnastich krajinach Europy - prihlasilo sa do
nej vyse 100 prac. Podmienkou tcasti bolo, Ze Ziad-
ne z diel nesmie byt starsie ako jeden rok a musi ho
vytvorit sam ucastnik sitaze. Medzinarodna porota
v zloZeni Johan Vaicke (riaditel’ oddelenia remesiel
institatu VIZO), Alberto Alessi (manager firmy
Alessi), Sigurd Persson (legenda v oblasti umelec-
kej prace so striebrom), Michael Rowe (z Royal Col-
lege of Art, Londyn) a Jean Lemmens (profesor
Kralovskej akadémie vytvarnych umeni v Antver-
pach) vybrali prace tridsiatich, prevazne mladych
umelcov, ktoré sa predstavili na vystave. Dve prace
z nich ziskali aj vyznamné ocenenia: Allan Scharff
dostal cenu Svetovej rady remesiel za unikatnu te-
pani misu na ovocie a Hilde De Decker ziskala cenu
firmy Alessi za siibor poharov a zubnych Sparadiel.
Vystava nezvycajnych striebornych predmetov dosta-
la aj nezvycajné architektonické riesenie. V obrov-
skej bielej krabici situovanej v Provinciale Room
vytvoril architekt Lou Jansen novy priestor, ktory
ovladlo svetlo, posobiva hudba a tisicky striebornych
zableskov znasobené zrkadlenim na stenach.

Po Antverpach sa vystava predstavi aj v inych
europskych mestach.

4Nedda El Asmar (Belgicko) : Okridleny dzbar vino. Striebro




Gabriele de Vechi (Taliansko): Konvica na kavu. Striebro, drevo p

Hilde De Decker (Belgicko): Zubné Sparadia a pohare. Striebro, zlato »
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V marci 1993 sa v Espoo vo Finsku skongéil vyhlase-
nim vitazov 3. rocnik prestiznej medzinarodnej stuta-
Ze Neste Forma Finlandia. Jej usporiadatelom
je finska spolocnost Neste Chemicals, jeden z po-
prednych svetovych vyrobcov plastov. Podla vyjadre-
nia predsedu spolocnosti Neste Jaaka lhamoutilu je
sutaZ  katalyzatorom, ktory podnecuje designerov
prekonavat stereotypné bariéry a otvara nové moznos-
ti pre funkcie a tvary v novom materiali. Stitaz zaroven
svedci o nasej dovere v plasty, ak ich budeme inteli-
gentnym sposobom propagovat a vhodne vyuzivat.*

V 3. rocniku sitaze sa ziSiel rekordny pocet 739
navrhov od designerov z 36 krajin, medzi nimi aj
12 navrhov slovenskych a ceskych autorov. Sitaz sa
vyhodnocuje v dvoch kategoriach: v kategorii A - Vy-
zvy buducnosti - sa ocenuju originalne, doteraz
nezname vyrobky a v kategorii B - Najlepsi svetovy
vyrobok z plastov - vyrobky z plastov zavedené do
vyroby v poslednych dvoch rokoch.

Po prvykrat sa v tejto siatazi udelovali aj osobitné ce-
ny za environmentalny pristup. Kritériami boli uspo-
ra materialov a energie, moznost recyklacie
a spracovanie odpadu a pod. Predseda poroty hod-
notiacej ekologické aspekty Jukka Viinanen komen-
toval tento zamer slovami: ,DéleZitost environmental-
neho myslenia pri tvorbe designu stale narasta...
zavedenim osobitného hodnotenia sme chceli vyzdvih-
nut, ako mozu plasty prispiet k zmierneniu zrazky
ludstva s prostredim a podnietit zodpovedné vyuZiva-
nie zdrojov, ak sa spoji inteligentny design s vhodnym
materialom.“

17/0/1993 SUTAZE / NESTE FORMA FINLANDIA
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2. cena v kategorii A:

Kombinované rybarske klieste na vyberanie hacikov zo sieti.
Design: Steve Visser a Miro Tasic, USA.

Stylizovany jednoduchy tvar kliesti napoveda ich funkciu.
Material znesie dihodobé pouZivanie a da sa recyklovat.




2. cena v kategorii B: Mikrofiltracny systém MIO
autorov: Mike Selbie a Bruce Biltoft z firmy
Nemtec a David Wood a Philip Gulifoyle Nielsen
Design Associates, Australia.

Filtracny systém na kontaminovan( vodu

je prikladom perfektného technického designu.
Komponenty su vyrobené z polypropylénu,
polyamidu a polyuretanu.
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3. cena v kategorii B: Namorny kompas Suunto.
Design: Davor Spoljariz, Heikki Metsa-Ketela

a Erkki Vainio, Finsko pre firmu Suunto Oy.

Autori navrhli kompas s nizkymi vyrobnymi
nakladmi, lahkou montazou a obsluhou.
Plastové latky tvoria vo vyrobku podstatne

vySSie percento ako u inych podobnych vyrobkov.

|. cena v kategorii A: Chirurgicke rukavice
osvetlujice miesto zakroku. Design: Leo Hatjasolo
a Jarkko Valtanen, Finsko.

Rukavice umoznuju chirurgovi bezpecnu a rychiu
pracu. Jednoduchy, ale ucinny napad spociva vo
vyuZiti silikénovych hadiciek, v ktorych je zavedené
opticke viakno.

Medzinarodna porota zlozena zo Spickovych odbor-
nikov (Jaakko lhamoutila, Finsko, Danielle Quaran-
te, Francuzsko, Antti Numesniemi, Finsko, Alexan-
der Neumeister, Nemecko, Stefano Marzano, Ta-
liansko a Kazuo Morohosi, Japonsko) vybrala
8 najlepsich prac, ktoré ziskali penazné odmeny
vo vyske | milion finskych mariek. Dve prace boli
ocenené za vynimocnost z hi'adiska ochrany Zivotné-
ho prostredia.

(en)
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Ocenenie z hladiska ochrany Zivotného prostredia:
Spojovaci zamok rybarskych sieti. Design: Stephen
Jaggers a Geoffrey Blake z Velkej Britanie.

Zamok pozostava z dvoch identickych ¢asti, ktoré
ahko a bezpecne spoja dva konce roztrhnutého
lana. Design je velmi jednoduchy a mimoriadne
funkény. Material znesie dihodobé pouZivanie

a da sa recyklovat.
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Edison Sindi Ueda (Brazilia): Veterny les - systém
vyroby energie. Projekt je zaloZeny na vyuzZivani po-
hybov mohutnych kordn vysokych stromov v amazon-
skych pralesoch, lesoch Indonézie, Severnej Ameriky
a inde, ktoré su odolné voéi prudkému vetru. Autor
navrhuje transformovat energiu pohybu na elektricku
energiu pomocou systému pripomina-jiceho postroj.

Y/
NN

Simone Medio (Taliansko): Aerostaticky pavilon
Autor vyuziva vietor a vzduch ako prvky, ktoré defi-
nuju prostredie. Pavilon tvori ultrafahka konstruk-
cia z plachtoviny a lan, ktora sa da jednoducho in-
Stalovat v roznych prostrediach a v ktoromkolvek
case. Moze slazit nielen pri kultarmych a zabavnych
podufatiach, na ktorych sa sustred'uje mnoho fudi,
ale a) v pripade ohrozenia ako pojazdna klinika.

DE SIGN'UM 19,o/1055

Medzinarodnu designerski sutaz Osaka usporiadal
jej zakladatel a podporovatel' Japan Design Founda-
tion po prvykrat v roku 1982. Odvtedy sa kazdy dru-
hy rok siistreduju v Osake stovky napadoy a rieseni
designerov z celeho sveta, ktori sa usiluji o ziskanie
niektorej zo zaujimavo financne dotovanych cien.
Sutaz bola zaloZzena so zamerom podnietit designe-
rov na prahu 21. storocia k uvaham o buducej tilohe
designu a zhmotneniu svojich Specifickych predstav.
Témou 6. rocnika sutaze, ktora vyvrcholila v marci
1993 vyhiasenim vitazov a v oktobri vel'kou vystavou
ocenenych a inych zaujimavych prac, bol Vietor,
vzduch, krasne prostredie. Vyhlasovatelia siifaze
chceli iniciovat nové pohlady na vztah medzi l'ud-
stvom a vetrom a noveé riesenia, ktoré vyuzivaji
vietor a vzduch v prospech ¢loveka i Zivotného pros-
tredia.
Sutaz, ktora podporuju aj nevladne organizacie ICO-
GRADA, ICSID a IFl, si za vySe desatrocie ziskala
znacnu popularitu, a tak aj jej posledny rocnik obo-
slali designeri zo 70 krajin celého sveta vyse 1127
pracami. Tradiéne najpocetnejSiu (icast zaznamena-
li Japonci, po nich designeri z USA, Talianska, Indie
a Nemecka. Prehlad o pocte licastnikov podia jed-
notlivych krajin poskytuje zaujimavy tdaj. Na Sies-
tom mieste so 47 prihiasenymi pracami sa uvadza
byvalé Cesko-Slovensko. Aj ked' toto tisilie nebolo
doteraz odmenené ziadnou cenou pre slovenského
¢i ceského designera, mozeme ho povazovat aspai
za dokaz sebavedomia a zaujmu tvorcov, k
nezlakli naro¢nych kritérii medzinarod
ania poslednych dvochg
gesun zaujmu designerdy

osvetlenie,

za Aerosts
design sa v tohtoroc¢nej siifa
okrem Vel'kej ceny zisga alianfs
nych cien. Rolando Bors

za ventilats
(Lifeball). Drzitelmi dalSich

Lorenzovi

a designerka

et

taz zavrsila\@ektobri vystava takmer
estoroch B0saka, sprevadzana
sii na tému Vietor

(en)
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Rolando Borsato (Taliansko): Ventilator Nautilus
Nekonvenény tvar elektrického ventilatora, ktory

ma uZ storoéni histériu. Autor ho projektoval

s0 zamerom vytvorit predmet, ktory nema len uzitoc-
nu funkciu, ale je aj zdrojom potesenia a ma kulturne
a emocionalne hodnoty. InSpiroval sa preto tvarom
musle a spomienkou na plazovy vietor. Na rozdiel od
klasickych ventilatorov nie je nepristupny,

ale laka k dotyku.

Reiko Yamazaki (Japonsko): Mestsky vietor




Kiarinet Lyons C.

Design: Ted Planas a Random Product Design.
Vyroba: Lyons Musicale, Hertfordshire
Prevratna novinka medzi hudobnymi nastrojmi.
Klarinet je cely vyrobeny z plastov, pricom

si zachovava klasické akustické hodnoty.

Je konStruovany tak, aby vahou a velkostou
vyhovoval defom vo veku 7-11 rokov.

BRITISH

AWARDS
1993

Udelovanie cien za design vyrobkov ma vo Velkej
Britanii dihoro¢nu tradiciu. UZ v roku 1957, ked' ude-
lili ceny za design po prvykrat, si britska Rada pre
design uvedomovala vyznam designu pre prosperitu
ekonomiky a konkurencieschopnost britskych
vyrobkov. Na ocenenych produktoch predchadzaji-
cich desatroci sa odrazili hlavné trendy doby: patde-
siate a sestdesiate roky boli v znameni spotrebnych
vyrobkoyv, v sedemdesiatych rokoch boli ocenované
predovsetkym priemyseine vyrobky a osemdesiate
roky ovladli mikroprocesory. Rovnako aj drzitelia
cien z devatdesiatych rokov reprezentujit zaujem
tohto obdohia o ergonomiu a jej ulohu pri vytvarani
dobrého designu. Toto desatrocie sa navyse vyzna-
cuje internacionalizmom - v tom zmysle, Ze vacsina

Vysavac prachu a vody.

Vyroba a design: Black and Decker

Najnovsi model vysavaca uréeného na fazko pristupné miesta
a nabytok.

vyrobkov je urcen

ako vysledok spe

a na svetove trhy, alebo vznikia
ifickych prieskumoy trhu.

0O udeleni cien rozhoduje porota, avsak nielen nazo-
ry porotcov su urct
stanoviska. Kazdy drz

> na vynesenie konecneho

I ocenenia musi preukazat
hu a podat do

usp vyrobku na

z o0 tom, ako

prispel design ku konkurencieschopnosti vyrobcu.

SUTAZE / THE BRITISH DESIGN AWARDS

The British Design Awards
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Svetla na bicykel Revolver 360.

Design: Hodges and Drake Design, Leicester.
Vyroba: Revolver Lamps, Leicestershire
Vyrazne zvysuju viditelnost, lahko sa instaluja
na rozne druhy bicyklovych ramov.

Kontrolné bodové svietidla.

Design: Robert Heritage.

Vyroba: Concord Lighting, Londyn

Svietidla urené do priestorov, ktoré vyzaduju
Specialne podmienky resp. svetelné efekty
(napr. mazea a pod.). Pri navrhovani designu
sa kladol déraz na flexibilitu pouzitia, spolahlivy
vykon a klasicky vzhlad.

DE SIGN'UM 21,0105

BRITISH

AWARDS
1993

Mozno aj to je dovodom, Ze v suvislosti s ocenenymi
vyrobkami sa namiesto mien jednotlivcov - designe-
rov vyskytuju najcastejsie designerské studia
c¢i firemne timy designerov.

V siiéasnom obdohi recesie, ktora dost tvrdo postih-
Ia aj britsku ekonomiku, je prvoradym zaujmom
uplatnit co najviac britskych vyrohkov na eurdp-
skych a svetovych trhoch. Jednou z a€innych foriem,
ktoru uplatnuje Rada pre design, je prave udelova-
nie cien, a to v Styroch kategoriach: produkty z ob-
lasti transport designu, priemyselné produkty, spot-
rebné vyrobky a produkty z oblasti elektroniky.
Ocenenia v jednotlivych kategoriach sa udeluja po-
stupne pocas roka. V kategoril spotrebnych vyrob-
kov v roku 1993 dostalo ceny Sest vyrobkov: Rad
viazacov vyrobcu Acco-Rexel, Lampa na hicykel
Revolver 360, sprchové cerpadlo Varispeed 50,
Vysavac prachu a vody Black and Decker, klarinet
Lyons C, kontrolné bodove svetla.

(en)

T

Rad viazacov.
Design: DCA Design Consultants Warwick.
Vyroba Acco-Rexel, Worcestershire

SUTAZE / THE BRITISH DESIGN AWARDS




R

1958 - narodil sa 4. augusta v Kezmarku

1974 - 1978 Studium na Stredne] priemyseinej
skole textilnej v Ruzomberku

1979 - 1985 stadium na Vysoke] Skole
wytvarnych umeni - oddelenie textilu
(prof. E. Antalova)

1985-1990 p | ako navrhar v T
v RuZomberku

1990 - vediici pedagog oddelenia textilného
designu na Vysokej Skole wtvarnych
umeni v Bratislave

CENY

1985 - Zlata medaila, Mlady modny tvorca,
Liberec

1988 - Zlata medaila - Prva cena.
1. Medzinarodné trienale vzorov,
Budapest

1992 - Cestné uznanie. Stihry - vistava Svetovej
rady remesiel, Bratisiava

design
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FOTO: PETER SIMCISKO

Papierovy objekt z cyklu
Horizontalne mediticie
(detail).

Paplier, plexisklo,1991.
Designerska tvorha

J. Bajusa je (izko spojend
svolnou tvorbou
avzajomne sa inSpiruji

Kocka MC 9
(malé centrum 9).
Papierovy objekt,
9X9X9cm,
1989.

DE SIGN'UM 2301905
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M V s(ivislosti s designerskou tvorbou Jozefa
Bajusa nie je mozné nespomentit aspon
niektoré problémy tykajiice sa postavenia
designu v textilnom priemysle a jeho
budicnosti. Vynara sa aj rovnako ddlezita
otazka, ako moze textilny design pomahat pri
vytvarani Specifik nasej kultirnej identity.

V neposlednom rade s tym stvisi i problém
zmyslu Stddia designu na nasich vysokych
Skolach. S to Specifické problémy, s ktorymi
sa Jozef Bajus v prvom rade stretava vo svojej
designerskej praxi a pedagogickej cinnosti.
Svojou vytrvalou spolupracou s textilnym
priemyslom sa snazi najst odpovede a rieSenia
v Casto bezvychodiskovych situdciach.

Jeho bohaté prax a Skolenie ho radia

k najprofesionalnejSim textilnym designerom
na Slovensku.

B Hned po skonceni VSVU J. Bajus pracoval ako
navrharv tovami na vyrobu metrového textilu
TEXICOM v RuZzomberku. Kym sa vSak dostal
k navrhovaniu dezénov, musel prejst vsetkymi
profesiami, ktoré sa podielaji na vyrobe
potlaceného textilu. Tieto skisenosti mu
umoznili spoznat rozporupiné postavenie
navrhara v praxi spojené s neprestajnym
rieSenim zacarovaného kruhu problémov, ktoré
zaCinaju vytvarnym navrhom, jeho technickou
realizaciou, pokraCuju na ceste
k spotrebitelovi prostrednictvom obchodu.
Ekonomické problémy podnikov, troven
technického vybavenia, vSetky nedostatky
priemyslu, dlhy vyrobny ¢as navrhu (3-4
mesiace) - to vSetko st nedostatky, ktoré
navrhar nema moznost ovplyvnit, hoci prave
tieto faktory podmienuju vzhfad navrhu.
Casto sa v3ak stava, ze vysledok ma celkom
int podobu nez povodny navrh.

TEXTILNY DESIGNER JOZEF BAJUS

FOTO: AUTOR
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Kompozicial. a ll,
kombinovana technika
papier, 1988.

FOTO: AUTOR



B K nacrtnutym problémom, ktoré pretrvavaju
dodnes, sa pripojili dalSie. Podniky, aby prezili
v novych ekonomickych podmienkach, sa
orientujd na zapadné trhy, ale za cenu straty
vlastnych tvorivych pracovnikov, len ako lacné
pracovné sily.

B Dnes hrozi zanik aj podniku DIELO, ktory sa
v ramci svojho vyrobného programu orientoval
predovSetkym na vytvarnych umelcov.
Podporoval tak vznik domaceho tvorivého
potencialu.

M Vrokoch 1989-1990 navrhol J. Bajus pre
DIELO sériu dekoracnych latok a obrusov
s charakteristickym rukopisom. Vyuziva v nich
drobny geometricky vzor, jeho varidcie
v negative a pozitive v cieno-bielej kombinacii
alebo vo viacfarebnom vyhotoveni. Je vzacnym
prikladom designera, ktorého vol'na tvorba sa
prelina s tvorbou pre priemysel a obe sa
vzajomne inSpirujd. Jeho papierové objekty, ich
Struktira, rozne sposoby spéjania, strihania
a trhania si vychodiskom pre textilné vzory
a naopak. Preto jeho tvorba pasobi velmi
ucelenym dojmom. Nardba vzdy
s jednoduchymi vytvarmymi prostriedkami,
najcastejSie s geometrickym vzorom. Jeho
striedanim, roznou skiadbou symetrie
a asymetrie, zmenami rytmu dosahuje osobity
vytvarny tGcinok.

M Na designerskej tvorbe J. Bajusa si zvIast
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Diplomova prica, 1985:

i
1
2 il 4 R Clernobiela 3atovka.
cenim jeho snahu o vytvorenie vlastného Stylu Dominantou vzoru e linka,
inSpirovaného fudovou tradiciou, ktort ktori wivéra Struktdra trhaného
\ f 1 papiera. Podobny spdsob

pretimogil sucasnymi modernymi
prostriedkami. V dobe invazie zahranicného
tovaru, designu, ktory vytlaca ten ,nas" zo
v3etkych oblasti, hrozi strata viastnej kultimej
identity. Treba sa rychlo zamysliet nad
dolezitou dlohou tradicie, a to nielen vzmysle
kultdrmom, ale i hospodarskom, Skolskom,

v kazdej oblasti.

navrhovania pouziva Bajus
aj v siéasnosti.

/
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Zo série navrhov Eiemnobielych
» a farebnych dekoragnjch
latok pre Dielo,1989-1990, filmtiag,
Pre tiito kolekciu navrhol

univerzaine jednoduché dezény

P!

ziibkovanymi noZnicami.
Ciel'om bolo vytvorit variabilny
a kombinovatelny komplet.

R OO O A A A A A L A A b ]

Navrh podiahovej krytiny pre
Matadorku v Bratislave, 1992.
Bajus sa zicastnll satae,

ktort vypisal zdvod na vytvamé
riesenie novej podlahovej krytiny.
Zakupili osem navrhov, ale zatial
nebol realizovany ani jeden.

B L L L O N



B Pre spominané kvality designerskej tvorby je
J. Bajus idealnym navrharom pre ULUV. Navrhol
pren (1988-1991) filmtlac s charakterom
modrotlace. Série pletenych pulévroy, svetrov,
rukavic, Ciapok, Salov i kolekciu damskych
odevov a panske kosele. InSpiroval sa
ludovymi vzormi z okolia Levoce. Prave
storoCiami overované kultdrne tradicie,
predovSetkym v predmetoch uzitkového
charakteru, svojimi hodnotami mozu oslovit
skor nez zlé napodobeniny zahranicného
designu. Takyto pristup je Specificky pre
seversky design. Dani, Fini, N6ri i Svédi si
cenia svoje tradicie a stale ich oZivuju.
| napriek obrovskym problémom, ktoré Cakaju
textilnych designerov v priemyselnej praxi
(a nielen ich), je velmi dolezita spravna priprava.
Jozef Bajus, vdaka svojim skutocne bohatym
skdsenostiam so sériovou vyrobou, vyhral
v roku 1990 konkurz na miesto pedagéga
oddelenia textilného designu na VSVU
v Bratislave. Aby Skolenie nezostalo len
vo vytvarnej polohe, v tomto roku sa podarilo
otvorit Katedru Gzitkového umenia Il. VSVU
priamo v priestoroch zavodu TEXICOM

FOTO: JURAJ CHLPIK

Zo série pletenych puldvrov
pre ULUV, 1988-1991.

Pri navrhovani vzorov

sa dal inSpirovat ¢astou
fudového odevu z oblasti
Torysky-Repase,

a to tkanymi zapastkami,
ktoré tkali volakedy

len mui, v Ruzomberku.
Stri je celkom jednoduchy, B Nam nezostdva ni€ iné, ako si Zelat, aby ,nas"“
aby upiital vzor.

textilny design nezanikol a aby bolo viac
.Bajusov*, ktori budi mat dost odvahy a sil
prekondavat problémy vyplyvajiice

z0 spoluprace s priemyselnou vyrobou.

Katarina Hubova
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Pri ndvrhoch metraze a odevov

pre ULUV vychédzal z Fudového
odevu. Nardba so Specifickymi
detailami skladania. Dynamiku
odevu dosahuje striedanim

a vrstvenim dielov v negative

a pozitive. Vzor metraZe vznika
kombinaciou bielej a Eiernej linky,
Jej zahustenim alebo zriedenim.
(Modely zapozical ULUV Bratislava)
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Kompozicia 1l
(detail).
Paplier + kov,
200 x 200 cm,
1988.

Navrhy dezénov
metraze pre filmtlaé
Texicomu RuZomberok,
1985-1990,

T T L L O R R )

M Jozef Bajus is a rare example of a designer
whose free artistic work is linked with industry,
mutually inspiring. His paper objects, their
structure, and the various ways of pasting,
cutting and tearing them are the source of his
textile patterns and vice versa. He always uses
simple graphic means, usually with geometric
patterns. A particulary valuable aspects of his
design is his effort to create a style of his own
inspired by folk tradition interpreted by
contemporary means. In a period of an
invasion of foreign goods and design excluding
~ours” from all areas, there is a threat to our
own cultural identity. Therefore it is necessary
to reconsider the important role of tradition in
all areas, not only in its cultural meaning but
also in economic and educational aspects.

Katarina Hubova
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TEXTILNY DESIGNER JOZEF BAJUS

1958 -
1974 -

1979 -

1987 -

1990

1985 -

1988-

1992

Textile Designer Jozef Bajus

born August 4, Kezmarok

1978 studied at the Secondary Textile
tional School in R berok

1985 studied at the Academy of Fine

Arts in Bratislava

1990 worked as a textile designer

in the TEXICOM plant in RuZomberok

- he has chaired the Department of

Textile Design at the Academy of Fine
Arts Bratislava

AWARDS

Gold medal, "Young Fashion Creator",
Liberec - Czecho-Slovakia

Gold medal - First Prize.

1st International Triennial of Patterns.
Budapest, Hungary

- Honourary Mention. "Interplays", World

Crafts Council Exhibition, Bratislava,
Slovakia
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Tazba vyjadrit sa, sa u ¢loveka rozvinula
v obdivuhodny potencial schopnosti
a moznosti.

The desire to express ourselves has led us
to value the potential in abilities and
possibilities.

Mr. Design - to nie je len nazov firmy. Je to
aj nadpad, ako urobit miesto pre dal3ie na-
pady. Chce ndm nieco povedat. O snahe

i potrebe. Nadviazat kontakt a ziskat si svo-
je miesto. Stat na vlastnych nohach. Ukazat
na to, Ze design robia ludia a robia ho pre
fudi. Mat trochu jasno v tom, <o si zasluzi
obdiv a komu ¢ ¢comu preukazat tctu.

A je v tom aj nieco dal3ie. Nieco robit a ro-
bit to dobre. Aj preto, Ze robit nie¢o dobre
je zazitok. A nie¢o dobre pokazit je skuse-
nost. Pre vSetkych. V podstate ni¢ nové pod
sinkom.

Alebo predsa???...

Me DESIGN

Mr. Design - what an audacious concept. A
living idea from which other designs will
spring forth. A thought which has somet-
hing to say. For it needs to express it's iden-
tity, to find it's way in the world, to stand
on it's feet. To show that design is made by
people for people. With this as it's aim, it
opens our eyes to that which deserves ad-
miration or to who or what deserves res-
pect.

But there is still more. Doing something
and doing it well. In that lies the journey
while in failure lies experience. For all of us.
But what's new about that?

PLATENA INZERCIA




Kolkokrat sa nam stalo, ze sme mohli, mali
nie¢o povedat. Nepovedali sme. Ostalo
prazdno, neurdity pocit. Po ¢ase ho zaradi-
me do zoznamu nevyuzitych prilezitosti. Je
to smutné. Smutné ako veci, ktoré nemaju
¢im uputat. Zaluju svojou nemotou ¢&i Ziaria
svojim egoizmom.

Neméame radi smutok. Je vzdy urcitou
podlZznostou. N&s svet je plny rozmanitych
tvarov a farieb. Hrame sa s nimi aj ked'sa
tvarime, Ze tvrdo pracujeme. Neukladame
ich ani netriedime. Usporiadavame ich po-
dla vyznamu. Aby sa stali c¢itatelnymi. A aj
prijemnymi. Vytvarali veci, ktoré su o nie-
¢om. Tak ako dedkova fajka ¢i pudrenka po
babictke. Vyznam veci nespociva len v ich
pouzivani.

Vecami, ktorymi sa obklopujeme, pise-
me vlastnu budtcnost

Our own future is determined by the
things that surround us.

How many times could we have or should
we have said something but didn't? So emp-
tiness and a sense of loss remained. These
missed chances eventually formed a list of
lost opportunities. That was sad. Sad as
things that repel us and reproach us with
their silence or smirk at us in self satisfaction.
We do not like grief. It is like guilt. Our
world is full of various shapes and colours.
We play with them although we pretend
we're working hard. We don't just put them
down and leave them. We arrange them
according to their meaning in order for them
not only to become more understandable,
but also more pleasing. Created things ex-
press something just as grand-dad's pipe or
granny's powder box did. The significance of
things is not only in their usage.

Je mnozstvo sposobov ako méze vzniknut
nieco nové. Napriklad vybuch sopky. Obrov-
ské mnozstvo hmoty sa dava do pohybu. Za
ohromného rachotu, buchotu vznikaju ze-
ravé utvary, ktoré sa menia, chladnu, az do-
stanu konecnu podobu. Alebo kvapkajuca
voda. S bezhrani¢nou trpezlivostou obrusu-
je materidl, meni ho, vytvdra neopakovate-
I'nt hru farieb. Tieto spdsoby maju nieco
spolo¢ného. Mozno ich vidiet, obdivovat,
kochat sa v ich priebehu. A nik nevie pove-
dat vopred ¢o vznikne.

Je este dalsi sposob. Spociatku ho nemozno
pozorovat. Vznika v [udskej hlave. Ako za-
mer, idea s urcitym vyznamom. Vyznamom,
ktory obsahuje predstavu o vysledku. Kon-
frontaciou s poznanim, skisenostou, vytva-
rame kostru na ktorej za¢iname pracovat.
Postupne ju premiefiame na formu. A na
vysledok, ktory je schopny celkovy zamer
timocit. A je v tom mozno i vybuch sopky

i pomalé, trpezlivé kvapkanie vody.

Tento spbsob nas fascinuje. Pouzivame ho.
Nazyvame ho design.

Davame forme a funkcii podstatu
a zmysel. Nazyvame to design.

We give the form and function essence
and meaning. We call it design.

There are many ways in which something
new may originate. In the eruption of a
volcano for instance, when a huge mass of
matter starts to move. Out of that turbu-
lence and fury, glowing formations emerge.
They change, cool down till their shape is
finally formed. With enduring patience
trickling water sculps the material around
it, changes it, creating a unique vista of co-
lours. These examples have something in
common. We may see them, admire or take
delight in their existence. But nobody can
say in advance what will be.

There is also another way. That which we
can not observe from the beginning. It ori-
ginates in the head of a human being as an
intention, an idea with a definite meaning
and a means of getting the result. By chal-
lenging knowledge and questioning experi-
ence we create a frame on which we can
start to work. Step by step we change it's
form. The result is an interpretation of our
intention. And perhaps somewhere in there
is also a hint of that erupting volcano or that
slow, unremitting trickle of water. This met-
hod fascinates us. We use it. We call it design.

PLATENA INZERCIA

Zemska pritazlivost. DIhé hodiny premysla-
nia o prirodnych zakonitostiach. Stéle nic.
Zrazu padlo jablko. Malé konkrétne jablko
v redlnom svete. Rozmyslanie dostalo kon-
krétnu podobu.

Zemska pritazlivost je celkom dobry objav.
Upozoriuje nas na to ako to funguje tam
kde Zijeme - na zemi. | na to, Ze sa da lietat
v oblakoch ale treba na to silu. Aj vtedy
ked'to nie je naozaj, ale len tak, v myslien-
kach. Fantazia, intuicia, tvorivost - to su
prednosti, ktoré tazko ohranicit. Umoznuju
nam nachadzat rieSenia, ktoré su iné, ne
opakovatelné. Bez ohladu na to o aké pro-
blémy ide. Ci ich mozno povazovat za jed-
noduché alebo zlozité. Pri ich rieseni sa
viak nespoliehame len na intuiciu ¢i fanta-
ziu. Siahame po overenych poznatkoch. Ak
mame pochybnost, snazime sa ju preverit.
Aby sa dalo na vysledok spolahnut. Lebo
vieme, ze len rozmyslanie, predstavivost ne-
musi stacit. Treba mozno malé, ale konkrét-
ne jablko.

Kreativne myslenie spajame s overeny-
mi poznatkami.

We connect creative thinking with re-
cognized knowledge.

Gravity. Long hours spent thinking about
laws of nature. Still nothing. All of a sud-
den the apple dropped. A small, unassu-
ming apple in a real world. Our thinking
came of age.

Gravity is quite a good discovery. After all it
draws our intention to what it does. It
shows us where we live - on Earth. But it al-
so suggests that it is possible to fly through
the clouds. But you need power to do that.
Not just in reality but in our imagination
too. Fantasy, intuition, creativity - these are
all qualities we can not quantify. They en-
able us to find solutions to things that are
different, special, regardless of the pro-
blems concerned, and whether we consider
them simple or complicated. As we over-
come these hurdles we do not only rely on
intuition and fantasy. We seek answers and
knowledge. If we have any doubts we try
to quell these so that we can rely on the re-
sult. We know that thought and imagina-
tion are not always sufficient. However
small, the apple is necessary.



Komunikujeme. Ak sa s niekym rozpravame
o probléme berieme v Uvahu a res$pektuje-
me jeho nazor. Snazime sa vyjadrovat tak,
aby sme sa rozumeli. Vyuzivame znalosti

o sucasnych i minulych spésoboch vyjadro-
vania. Aby sme sa neopakovali. Samozrej-
me nie pre odlisenie sa za kazdu cenu, ale
aby to bolo uzito¢né a odstrariovalo pro-
blémy. A bola v tom jednoduchost a tspor-
nost. A aj vyjadrenie k celému problému,
nielen k jeho urcitym castiam. To je postup-
nost i navaznost predstavujtica vo vysledku
kvalitu. | kvalitu filozofie firmy Mr. Design.

Vrchol samotny nas neuspokoji, snazi-
me sa porozumiet cestam nan a lu-
dom, ktori po nich kracaju.

Success is not everything to us, we
constantly question how we and
others reached the top. !

We talk to each other. When we discuss dif-
ficulties, we take into consideration and
respect other opinions. We endeavour to
express ourselves in such a way that people
understand us. We use our knowledge of
the present and the past in order not to re-
peat ourselves. But this is not just for the
sake of being different. It's in order to be
practical and find solutions, while at the sa-
me time being simple and sparing. Quality
is the result of approaching things as a
whole and not separately. It is this quality
Mr. Design seeks.

Mame jeden zavazny problém. Nie sme do-
konali. Ale neznamena to, Ze od nas ne-
mozete dostat dokonalé rieSenie. Len ho
vopred nevieme zarucit. Problém vynikaju-
cich ndpadov je i v tom, Ze musia mat svoj-
ho tvorcu i toho, kto ich oceni. A kolkokrat
sa uz stalo, ze genidlny tvorca nenasiel pub-
likum, Ze sa proste minuli.

Nasim cielom nie je presvedcovat, ze sme
genialni. Ponukame svoju profesionalitu.
Nemame v repertoari lacné riesenia. Nepo-
nukame recepty na vietko, ale seriéznu
spolupracu. Mame a budeme mat klientoy,
ktori vedia ocenit kvalitu.

Clovek je nam sympaticky svojim hla-
danim, usilovnostou a svojimi chybami.

Clovek sa vie nadchnut. Niekedy mozno len
na chvilu. Prekvapenie, udiv pominie a jeho
poévodcu zaradime do repertoaru viednych
veci. Aj preto, ze chyba dal3i dévod, vy-
znam, hlbsi zmysel. Nieco sme zachytili, ale
sme tomu neporozumeli. Preto nechceme
robit veci len pekné. Je potrebné pridat aj
nieco dalSie. Podat kompletnejsiu vypoved.
O sebe, o tom ¢o chceme dosiahnut.

A spésobom, ktory by intuitivne ¢i vedome
[udia vnimali. Nach&dzali v iom konkrétne
i abstraktné, ale predovietkym blizke. Az
po vytvorenie Specifickej zvlastnej reci. Reci
bez sloy, ale s jasnym vyznamom.

Za vysledok nepovazujeme len uspoko-
jenie nasich klientov ale to, Ze si budu
navzajom lepsie rozumiet so svojimi
zamestnancami a zakaznikmi.

We empathize with people-they look for
solutions, work hard and make mistakes

We have one serious flaw. We are not per-
fect. But that does not mean you can not
get perfect solutions from us. Yet we can
not promise this in advance. The drawback
of great ideas is the fact that they need to
have the person who thinks them up as well
as the person who appreciates them. And
how many times has a genius artist not had
a genius audience. Did they simply pass
each other by?

Our aim is not to convince you that we are
geniuses, but to offer you our professiona-
lism. We do not provide cheap solutions. We
do not proffer recipes for everything, just
fruitful cooperation. We have and will have
clients who know how to value quality.

PLATENA INZERCIA

We aim not only to satisfy clients, but
hope that the whole venture is a gro-
wing process for all involved.

People can be enthusiastic. Sometimes it
may be only for a while. Surprise and asto-
nishment disappear and we return to the
drudgery of the everyday. By this we blind
ourselves to the deeper significance of that
around us. We caught something but did
not understand it. That is the reason why
we do not want to make things that are
only nice. We need something extra to give
a more complete statement. About oursel-
ves and about the goals we strive for. And
how people either intuitively or consciously
are aware of these. Maybe they will find
the tangible and the abstract, but above all
it must be something which matters to
them. It is the creation of a very specific
and particular language; a language with-
out words but with obvious significance.




Intuicia a racionalita, vtip a dovtip.

Kde sme vo svojom zivle?

Mimi Buréikova 4 roky

... what's in your stream?

Intuition and rationality, humour and ingenuity.

Spolo¢nici/Partners: Bendis Anton (Priemyselny design), Cisarik Richard (Graficky design), Kierulf Bjorn (Design managment), Mravéak Milan
(Graficky design) ® Pocet zamestnancov/Number of employees: 7 ® Klienti/Clients: Amos, Codea, Focus, GGK, Homo Homini, Mark/BBDO, Mi-
lex-Schardinger, Poistovia Otéina, Samsung-Calex, Slovakofarma, Slovenska komora zubnych lekarov, Slovenské Design Centrum, Vieobecna
uverova banka, Xertec, Zdpadoslovenskda energetika ® Zameranie &innosti/Area of activity: Graficky design/Graphic design (Program Corpo-
rate Identity, Vizualny styl firiem, Logo, tovarové znacky, Obalovy design, Typografia a pismo, Prospekty, bulletiny, vyro&né spravy) Komuni-

design/Communication design (Farebné riedenia, Tvorba komunikaénych systémov, Informaéné systémy) Priemyselny design/Industrial
design (Navrhy na CAD systémoch, Technologické postupy, Priprava do vyroby) @ Kontakt/Contact: Lermontovova 23, 811 05 Bratislava
tel.:+07 /333 737, fax:+07 / 333 683
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Trvala kvalita

Prisposobivost je jednou zo silnych stranok Skétov. Berdc do Gvahy svetovi recesiu
v textiinom priemysle, zacali ¢lenovia Scottish Woolen Industry (Skétsky vinarsky
priemysel), poprednej asociacie tohto odvetvia, razne etapu uplatiiovania svojich
kolekcii na trhoch. Reklamu pre toto odvetvie zabezpecuje Scottish Woolen Publi-
city Council (SWPC - Skétska vinarska rada pre publicitu), ktorej principialnou dlo-
hou je starat sa o corporate identity tohto priemyselného odvetvia a jeho produktov
- priadze, latok na odevy, potahovin a tkanych doplnkov na domacom i zahranic-
nom trhu.

Podla SWPC tradiéné tazké tvidy minulosti dopifiajt lahké vinené priadze a vi-
nené materialy v novych modernych farbach. Diverzifikacia tkanin v zmysle médne-
ho tovaru sposobila otvorenie nového a menej sezénneho trhu. Trojrocny propagac-
ny program podporeny novou znackou Fine Furnishings Woven in Scotland (Vynika-
jici modny tovar tkany v Skotsku) je zamerany na prestiznu Spicku trhu. Niektoré
spolo¢nosti zaznamenali v priebehu roku 1989 narast exportu 0 40 % v tejto oblas-
ti. V rokoch 1985-1991 skotsky vyvoz textilu do Japonska vzrastol v skutocnosti
0 90 %. Tradi¢né fibrové tkaniny sa postupne orientuju na ,zeleny trh“, reSpektujic
ekologické hladiska. Niektoré spolo¢nosti, napriklad British Replin of Ayr, sa zame-
rali na technické materialy, technické textilie a textilie pre letectvo a filtraciu.
Spoloc¢nost Scott and Fyfe, zalozena v roku 1868 ako vyrobca tkaného platna
a plachtoviny pre lode, neskor jutovych tkanin, vyraba v sticasnosti polypropylénové
tkaniny novymi technolégiami a na nove trhy.

Ktoré viastnosti Skotskych textilii sposobili, Ze sa zacali tak vyrazne presadzo-
vat na trhu? Aby sme pochopili ich pritazlivost, treba podrobnejSie preskimat nie-
ktoré textilné tradicie. Tartan (karovana latka), vzor Paisley (kaSmirovy vzor) a tvid
Harris (Skotsky tvid) predstavuja jedineénu kombinaciu domacich klimatickych,
krajinnych, historickych a obchodnickych skisenosti.

Tartany

Myslienka karovanej latky tartanu je nerozluéne spojena so Skétskom, hoci jej
obmeny mozno najst aj v krajinach ako India, Malajzia, ¢i Severna a Juzna Amerika.
Tartan je Zijicou pamiatkou na prastary rodovy systém a jeho historia je presiaknu-
ta mytickymi romantickymi suvislostami. Dokonca je poznacena aj krvou - je jedi-
nou textiliou, ktort bolo zakazané pouzivat pod hrozbou trestu smirti.

Traduje sa, Ze vSetky karované latky st velmi staré, no vacsina z nich sa obja-
vila v 18. a 19. storoCi. Pred rokom 1745 karované latky povodne prinadlezali
K rozlicnym oblastiam Skotskej vysociny.

Specialne karované latky boli v 16. storoCi oble¢enim niektorych rodovych
nacelnikov a ich najblizSich pribuznych. Vacsia farebnost latky znamenala vyssiu
spolocensku vrstvu, alebo oznacovala postavenie nositela v jedine¢nom gaelskom
rodovom systéme. Karovana latka zaroven jasne odliSovala gaelsky hovoriacich oby-

vatelov Skétskej vysoginy od $kétsky a anglicky hovoriacich obyvatelov Skétskej
niziny.

31/0/ 1993
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Po rozvrateni rodového systému bolo nacas zakazané pouzivanie karovanej
latky. Zmena nastala zaciatkom 19. storocia. Po ,Zhromazdeni rodov“ pri navsteve
krala Juraja IV. v roku 1822, ked' kazdy rod viedol jeho vodca vo svojom ,odvekom
rodovom tartane“, doslo k obrovskému dopytu po karovanej latke. Jasnejsie prepo-
jenie medzi tartanmi a jednotlivymi rodmi viedlo k objaveniu novych dezénov karo-
vanych latok a rozsireniu vyroby. Dal$im faktorom, ktory ovplyvnil popularitu tartanu,
bolo zavedenie filabegu, malej Skotskej sukne, s ktorou dnes zvycajne spajame
Skotsky kroj.

Kontrolu nad karovanymi latkami maja dnes tri institticie: Clan Chiefs, Lord
Lyon King of Arms a Scottish Tartans Society. Dve posledné poskytuju rady suvisiace
S nosenim tartanov a autenticitou vzorov. TaktieZ sa prizyvaji na posudenie novo-
navrhovanych vzoroyv, pretoze dopyt po karovanych latkach je v sticasnosti rovhako
velky ako pred 150 rokmi.

'Belcvttwbﬂartmwiocm
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Kasmiroveé vzory z Paisley

Vytvorenim Zvazu Skotska a Anglicka v roku 1707 sa uvolnili obchodné bariéry
s americkymi koléniami a dblezitou surovinou importovanou do Glasgowa sa stala
bavina. Richard Arkwright, vynalezca a priekopnik priemyselného pradenia baviny,
pridiel s myslienkou, Ze breh rieky Clyde je najlepsim miestom v Skétsku na posta-
venie pradiarne. Spolu so svojim partnerom Davidom Daleom, glasgowskym banka-
rom a podnikatelom, otvorili v roku 1785 v New Lanarku pradiaren, ktora sa ¢osko-
ro stala najvacsim bavinarskym zavodom v Britanii. Dostupnost vodnej sily spolu
s vilhkou atmosférou vhodnou pre bavinu a rast pletiarenského a strojarskeho
odborného zazemia viedli k tomu, Ze oblasti Glasgowa a Paisley sa stali velmi dole-
Zitymi bavinarskymi strediskami.

Ked' sa v rokoch 1775-1790 zacali vdaka Vychodoindickej spolocnosti dova-
Zat vysoko cenené Satky z Kasmiru, zaluba Britov v indickych vyrobkoch sa zacala
odrazat aj v textilnych vzoroch. Indické Satky s charakteristickym pestrofarebnym
vzorom boli pre vSetkych, okrem tych najbohatSich, nedosiahnutelne drahé, avsak
vzbudili dopyt po menej nakladnych imitaciach.

Prvé Satky, ktoré boli vyrobené okolo roku 1800 na miestnych tradicnych
damaskovych krosnach v Paisley, mali jednoduchy farebny vzor. Zavedenie Jacquar-
dovych krosien umoznilo tkat ovela zlozitejSie vzory, ktoré mohli konkurovat original-
nym indickym Satkam. Paisley bolo pravdepodobne prvym tkacéskym strediskom
v Britanii, kde sa vyrazne uplatnil Jacquardov sposob a masova produkcia do takej
miery, Ze celkom zatienilo ostatné britské strediska ako Norwitch a Edinburg alebo
Lyon vo Francuzsku. Pokles zaujmu o Satky a spolu s nim Gpadok bohatstva mesta
zapricinili viacereé faktory. Boli to predovSetkym franctzsko-pruska vojna, ktora uzav-
rela francuzsky trh pre Britaniu, ako aj zmeny v damskej mode.

Dnes ukryva muzeum v Paisley zbierku s viac ako 800 Satkami, doplnenu
mnozstvom knih so vzormi a navrhmi, koreSpondenciou vyrobcov a ucelenym vybe-
rom tkacskeho zariadenia. Vyuziva sa ako Studijna zbierka i ako informacny zdroj
vdaka obnovujucej sa popularite tradicnych postupov v suvislosti s méodnym
priemyslom.
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HAND WOVEN

HE HARRIS TWEED  CERTIFICATION
ASSOCIATION TRADE MARK
LIMITED

FOTO: BJARN KIERULF

Skotsky tvid Harris

Na to, aby tvid ziskal obchodni znacku Harris, musi byt vyrobeny z Cistej viny vypro-
dukovanej v Skétsku, zafarbenej, upradenej a upravenej na Hebridach, ruéne utka-
nej ostrovanmi v ich doméacnostiach na ostrovoch Lewis, Harris, Uist, Barra. Ak sa
vSetky tieto podmienky dodrzia a latka ma pozadované viastnosti, ziska visacku Orb
Mark, znacku povodnosti a kvality.

Tato jedinencnu Skotsku latku ddajne v Styridsiatych rokoch 19. storoCia pred-
stavila britskej aristokracii lady Dunmore, manzelka statkara z ostrovoy, v ¢ase, ked'
sa na Skotskej vrchovine znovu ozivila viktorianska zaluba v love, rybarceni a polo-
vani. Tato zaluba vyvolala dopyt po latke s urcitymi charakteristickymi vlastnostami,
ktoré nasla lady Dunmore v bezne vyrabanej miestnej latke. V silade s viktorian-
skym filantropickym Stylom vytusila aj prilezitost pre ostrovanov, ako si zabezpedit
penazny prijem a zvysit si Zivotnd Groven. Toto boli zaciatky dobrého mena a poves-
ti Skotskeho tvidu.

Vina na tvid sa ziskava hlavne na skotskej pevnine a pridava sa do viny vypro-
dukovanej na ostrovoch. Hoci sa priadza spracuva v ostrovnych tovarnach, hlavnych

7
FOTO: HARRIS TWEED ASSOCIATION

Tradicné tkanie tvidu v Skotskej domacnosti na Hebridach

vyrobcoch tvidu, dodava sa potom s polu s priadzou na osnovu a pokynmi na tkanie
vzorov do domovov tkacov. VSetky Skotske tvidy su rucne tkané na pedalovych sta-
voch priamo v domacnostiach tkacov. Je ich tu vySe 500 a kazdé krosna su vias-
tnictvom tkaca. Tradicné krosna Hattersley, umoznujuce tkat Standardnu Sirku 28
palcov (0,7 m), sa postupne nahradzajd krosnami, na ktorych sa da tkat dvojnasob-
na Sirka dezénu. Dizka tvidu je pri Sirke 0,7 m priblizne 78 metrov. Z domov tkacov
sa latka vracia do vyrobni, kde sa pranim odstranuje necistota, olej a dalSie
nevhodné primesi. Kontrola kvality zabezpedi, aby pri vystupe nemala latka Ziadne
nedostatky.

V roku 1909 bola zalozena Harris Tweed Association, neziskova neobchodna
institacia, ktora udeluje certifikaty obchodnej znacky a podporuje zaujmy Skotske-
ho tvidu.

Mnohi sti¢asni médni navrhari radi pracuju s materialom takejto trvalej kvality,
ako napr. Joseph Abboud, Paul Smith, Laura Biagiotti, Ally Capellino, Viviene West-
wood a Betty Davies. Skétsky tvid sa dnes stal synonymom kvality. Napriek recesii
sU isté naznaky inovacie a spestrenia sortimentu. Bruce Burns pred dvoma rokmi
vzkriesil pradiaren Clansman Holdings v Stornaway. Na zaklade zmapovania
zaujmu zakaznikov vyrobil novy Skotsky tvid, ktory sa svojou hranicnou hmotnostou
185 gramov da porovnat s kasmirom. Je to prevratna koncepcia Skotskeho tvidu
a prvy novy prinos po Styridsiatich rokoch.

Podla Hayleya Ricea, vedticeho marketingového pracovnika Skétskej vinarskej
rady pre publicitu, ma Skétsky podnik (Scottish Enterprise) v imysle financovat
narodnu asociaciu koordinujlicu vSetky roznorodé skotske organizacie, zlicené
v novej Skotskej textilnej asociacii (Scottish Textile Association). Predpokladé sa, ze
sa tak vytvori silnejsi a Gacinnejsi motor rozvoja Skoétskeho textilného priemyslu ako
celku a vyrobné sektory budd moct cerpat z vyhod spoloéného vyuzivania zdrojov
a odbornych skisenosti.

AISLEY




umeleckud. Odrazaju vytvarny zamer autora. Grafické

spracovanie predlozenej témy spolu s technickymi pod-

mienkami a predstavou autora vyznievaju do jednotnej

podoby. Autorom prvych slovenskych bankoviek je aka-

demicky maliar JOZEF BUBAK, ktorého sme poziadali

o rozhovor o tejto prestiznej designerskej praci.

M VasSa tvorba sa pohybuje v polohe monumentalneho
rejavu, venujete sa kresbe ludskej figliry, odhalujete

fyzicki dokonalost, vonkajSiu i vnitornd harmdniu tela.

V tejto chvili sa ndm predstavujete ako autor novych
slovenskych bankoviek, ktorych realizdcia si vyzaduje

specificky pristup i pripravu. Co vds ako umelca za-

ujalo na procese, akym je tvorba novych bankoviek?
V prvom rade ma zaujal problém riesSenia celej koncepcie
bankoviek. Musel som sa oboznamit s faktmi, podmienka-
mi a Specifikami, ktoré kazda priprava musi akceptovat.

V podstate to nie je nic iné nez to, ¢o si vyZaduje kazda
vytvarna disciplina. Aj k tvorbe bankovky som pristupoval
v zmysle umeleckej syntézy, spojenia a zjednotenia prvkov.
Snazil som sa najst urcity harmonicky akcent, ktory by
vyjadril méj umelecky zamer. Cielom nebolo len vypich-
nutie Ciastkovych problémov, ale vytvorenie koncepcie
Jjednej bankovky, ktorej vSetky prvky by vyjadrovali kom- .
poziénu i obsahovu harméniu v ramci celého komplexu. =

B Mozete ndm prezradif, Ci ste u7 niekedy v mi-
nulosti mali moZnost pracovat s podobnou pro-

blematikou, ako je ndvrh na emisiu bankoviek?
Pred dvoma rokmi som realizoval prednt stranu fe-
deralnej dvestokorunacky. Pri tomto navrhu
som spolupracoval so Statnou tlaciarnou
cenin v Prahe, v ktorej pracuje tim desig-
nerov. Skusenost, ktord som ziskal

pod ich odbornym vedenim,

uplatnujem i vo svojej terajsej

praci. V stcasnosti nadalej

pokracuje nasa spolupraca.

V tomto zmysle mézeme

azda hovorit o kolektiv-

nom diele, pretoze vo

svojej koncepcii poci-

tam s moZnostou

dotvorenia. V ramci

navrhu som vytvo-

ril koncept, ktory

dalej dotvara

skupina desig-

nerov prostred-

nictvom poci-

tacového

spracovania

az do podoby

konecného

designer-

skeho

navrhu.

NOVE SLOVENSKE BANKOVKY
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B Mo7ete objasnit vas autorsky zdmer

grafického rieSenia?

KedZe téma bankoviek - portréty osobnosti nasich dejin
a mesta viaZuce sa na ich pésobenie - bola vopred
urcena, snazil som sa do nej vniest osobity princip. Ako
portrétista som sa rozhodol klast déraz na samotny
portrét, ktory by bol zbaveny akychkolvek vedlajsich
rusivych prvkov. Dal som prednost vacsej ploche,

ktora vacsmi vyhovuje prepojeniu abstraktnych grafic-
kych prvkov s portrétom. Kazda bankovka musi spinat

A technické i zabezpecovacie podmienky. Ako jedno-
5 tiaci element spojenia technickych a abstraktnych
prvkov s realnym je geometricky princip, ktory je
schopny niest literarny naboj a dava portrétu emotiv-

ny vyraz. Je ponaty ako farebny lu¢, svetlo, ktoré

okrem toho, Ze pini ulohu jednotiaceho aspektu,
sucasne posobi ako rozliSovaci element jednotlivych
bankoviek na zaklade zvolenej farebnej Skaly. Za za-
kladnu farbu som si zvolil Sedu, ktoru prispésobujem,
ténujem podla farby geometrického prvku. Farba
velakrat suvisi s obsahom bankovky, podcCiarkuje
emotivny charakter témy. Preto som sa snaZil,

aby farba - hlavne pri bankovkach vyssej hodnoty -
umocnovala ich serioznost a délezitost.

M Vieme, 7e bankovky sa tlacia v zahranici.

Mohli by ste z pozicie autora ndvrhu posidit,

¢i konecny vysledok bude spliat vasu predstavu?
Ocitli sme sa v situacii, ked’ na Slovensku tuto proble-
matiku ovlada malokto. Museli sme pristupit na pod-
mienky realizacie v zahranici. Bankovky v hodnote 20 Sk
a 50 Sk sa tlacia v Kanande, 100 Sk, 500 Sk a 1000
Sk v Anglicku. Moja tuloha sa nekon¢i v okamihu
odovzdania navrhu, ale dalej sledujem kazdu
fazu ich realizacie. Je velmi délezité, aby
som zamedzil akymkolvek chybnym de-
tailom, ktoré v procese technickej pri-
pravy i vyroby mézu vzniknut. Preto
sa snazim, aby finalny vysledok

. splnal, podla moznosti, moje naro-
ky i pévodné predstavy.

B Ka7dd mena v urcitom slova
zmysle zohrédva Glohu vytvar-
ného diela. Podla nej sa
hodnoti i celkova Grovef

Statu.
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DETAIL NAVRHU
NA LICNU STRANU
PATDESIATKORUNOVEJ
BANKOVKY

LUBOMIR HOGENAUER,
DESIGNER STATNEJ TLACIARNE CENIN V PRAHE

Priniest nieco nové, Specifické. A o to mi prave Slo. Ak to vsetko dobre vy-
jde, m6Zzem povedat, Ze budu v nieGom iné. V tom, na ¢o som kladol déraz
- na harmoéniu. Budd resSpektovat vyvoj bankovnictva, ale nebudd v pra-
vom zmysle slova revolucné. Pokusil som sa o vyraz nekonfliktnosti a mie-
rumilovnosti. Aby na kaZdého cloveka, cudzinca ¢i domaceho, ktory pri-
chadza do kontaktu s nasimi peniazmi, posobili dojmom skutocného diela
plniaceho i vSetky ostatné praktické nalezitosti.

Naslovovzatym odbornikom, ktory sa profesionalne venuje grafické-
mu designu bankoviek a cenin, je LUBOMIR HOGENAUER, pracovnik
Statnej tlaciarne cenin v Prahe. Nazor skiseného designera na
nové bankovky prinasa nasledujuci rozhovor.

B Mo7ete charakterizovat slovenské bankovky z hladiska koncep-

Myslite si, 7e vaS ndvrh

cie vytvarného ndvrhu? Ako ich vnimate z pohladu designera zao-

na slovenské bankovky

je pripraveny na splnenie
tychto kritérii?

Sme novy Stat a o to viac
nam musi zalezat na tom,
aby sme dokazali, Ze sme
schopni vytvorit peniaze

na Spickovej urovni.

DE SIGN'UM 3
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berajiceho sa touto problematikou?

Vytvarné navrhy bankovek Jozefa Bubaka mné zaujali uz v soutézi na fede-
ralni bankovky. Zrejmé tim, Ze neni grafik, pristoupil k navrhu aplné jinak.
Portréty jsou jen mékce nakresleny, stejné tak, jako zadni strany a vertikal-
ni radkovani, které sceluje celou kompozici. Nejzajimavéjsi jsou ale barev-
né vertikalni pruhy svétla. Jsou ve svétové bankovkové produkci zcela oje-
dinélé a hlavné jsou soucasné, moderni. Ovéem design bankovky nebude
bez problému. Na navrhu neni velké mnozstvi mist, kde by se dali uplatnit
ve VEetSi mire ochranné prvky. Samozrejmé ale zalezi na designerovi,

na jeho profesionalité.

FOTO: JAN HOJDAR



novych penazi sa
nevyhla Slovenska republi-

ka rovnako ako Ceska. Mohli by

ste porovnat oba tieto ndvrhy?
Ako pristupoval k ndvrhu autor ¢eskych bankovi-

ek, ak sa mal drzat danej, vopred urcenej témy?
Akademicky malir Oldrich Kulhanek je predevsim grafik. SoutéZe na na-
vrh bankovky se ztcastnil uz potreti, takZe pro néj to bylo omnoho
snazsi. Jeho portréty jsou pro prepis do rytiny tplné idealni. Velmi
rychle se zorientoval v tiskovych technikach a navrhy jim prizptsobo-
val. Nékteré detaily pro bankovky vyrabéné v Anglii zpracoval tak, Ze
je tam rovnou pouZili pro tisk. Co se tyce témat, nemyslim si, Ze by
se jimi nechal néjak svazovat.

Jozef mél tuto ulohu ztizenou. Odnesl si sice nékteré postrehy ze
soutéze na federalni bankovky, ale odbornou konzultaci v prabé-

hu pripravy mél minimalni. Navic do tvorby neustale vstupuje Narodna

dalSi ochranné prvky. Vytvarnik s designérem musi navrh prizptsobit

a uprimné receno, nejsou to vZdy Stastné zasahy. | kdyZ chapu snahy Na-
rodni banky co nejvice bankovky ochranit, vytvarnik by mél znat
technické poZadavky predem.

B Myslite si, 7e nové ceské a slovenské bankovky spliaji
predpoklad dspeSnosti i v rameci svetového vyvoja a trendu?
Svétovy trend je umistit co nejvice technickych ochrannych prvki na
bankovku, bez ohledu na vytvarné hledisko. V tomto pripadé se ¢esky

i slovensky navrh od této zasady silné odklani. Co se tyce techniky, nemu-
site mit ale obavu. Bankovky obou statu budou silné zabezpeceny proti
padélani a budou srovnatelné s kteroukoliv svétovou ménou. Jedinég,
¢eho se obavam je, Ze tiskarny v zahrani¢i nebudou prFipravé vénovat
nalezitou pozornost a budou postupovat stejnym zpusobem, jako pri
vyrobé bankovek pro Afriku nebo Asii. A to by byla pro Bubakuv na-
vrh primo tragédie.

M Pri tvorbe bankoviek by sa mali dodr7at urcité technické

avneposlednom rade i vytvarné podmienky. Aké kritéria
treba brat do Gvahy pri koncepcii bankoviek, aby vyjadrova-
li nielen samotny vytvarny prejav autora, ale i technické
raktické predpoklady, ktoré si nevyhnutné pri kaZdodennom
styku fudi s peniazmi?

Bankovka je malé umeélecké dilo, méla by svou vytvarnou i technickou
urovni charakterizovat prislusny stat. Vytvarnou droven jim Jozef Bubak
vtiskl. Ted' je na radé technické zpracovani, to bude hlavnim kritériem
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BANKOVKA V HODNOTE 100 SK
MA NA LICNEJ STRANE PORTRET MADONY
Z DIELA MAJSTRA PAVLA Z LEVOCE.

NA RUBE BANKOVKY JE RADNICA

S KOSTOLOM SV. JAKUBA V LEVOCI

A DETAIL SVORNIKA ZO STAREHO
MINORITSKEHO KOSTOLA V LEVOCH.

’

NARODNA BANKA SLOVENSKA
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hodnoceni bankovek.-Atje to dokonalé zpracovani rytiny, pozitivni
a negativni mikropisma, giloSové vzory, podtiskové a protikopirkové
rastry, sklopny efekt a pod. Drzte palce!

PRIPRAVILA JANA ORAVCOVA

THE NEW SLOVAK BANKNOTES

Besides being a means of payments money carries an artistic imprint,
reflecting the author's graphic message. The author of the first
Slovak banknotes is Jozef Bubak who says of his design
concept: ,Due to the fact that the banknotes' subjects
portraits of personalities in our history and towns related
to their activities - were predeterminated, | strived to intro-
duce a special participle. Being a portrait painter | decided
to stress the portrait as such, eliminating any secondary dist-
racting factors. Each banknote must meet technical and secu-
rity specifications. The integrating element linking technical
and abstract factors with reality is a geometric principle, able to
carry a literary sparkle and contribute to the emotive expression
of the portrait. The colour beam, light, has an integrating role as
well as a distinguishing one based on the selected colour scale.
The role of an author does not end at the moment the design is
handed in. He follows each phase in the printing houses in
England and Canada which produce ours paper money." In the
second part of the interview designer Lubomir Hogenauer,

a Prague specialist in security printing, speaks about the
technical preparation printing the transfer of the graphic de-
sign into print forms and security precautions against falsifi-
cation. INTERVIEWS PREPARED BY JANA ORAVCOVA

, : A o
T o i

BANKOVKA V HODNOTE 500 SK
MA NA LICNEJ STRANE PORTRET LUDOVITA STURA.
NA RUBE BANKOVKY SU MOTIVY BRATISLAVY.,
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Design v sluzbac

Obrazok 1: K sebapoznaniu v designe

TEORIA PRAX PRIKLAD |
ca.
UMENIE + REMESLO | | 62 | JuGENDSTIL
ca. | WERKBUND
UMENIE + PRIEMYSEL | | 62 | WERKEU!
ca.
VEDA + PRIEMYSEL | | (6 | higUim

¥

KYBERNETIKA + PRIEMYSEL | cap

@ * | PLURALIZMUS
ca S o
KYBERNETIKA + AUTOMATIKA 2000 POST-"...

B

hospodarstva

a spolocnosti

Designeri (aj designerky!) hovoria sa-
mi o sebe, Ze su tu na to, aby vytvarali
produkty, ktoré slizia nasmu Zivotu, st
pre nas uzitocné, ulahcuji nam Zivot,
tesia nas a robia nam radost, nadchy-
najd nas a mame ich radi. Vlastnym cie-
fom ich profesionalnej ¢innosti, ich pra-
xe, je teda prispievat k StastnejSiemu
Zivotu. Ich produkty st pritom len po-
mocné prostriedky slGziace tcelu, kto-
rym je nasa pohoda. ,Design je umenie,
ktoré prinasa Gzitok“ (Hans Wichmann).

Predpokladom pre takéto vydarené,
prospesneé rieSenia je vSak presné po-
znanie Uloh, zaloZené na zazitkoch, ski-
senostiach a vedomostiach, teda na te-
orii. Design je ludské dielo, preto musi
jeho tvorca poznat odpovede na otazky:
Co je ludsky zivot? Co je stastie? Co sa
deje? Co mozno a ¢o treba zlepsit? Ako
moZze designer, ktory sam plava v rieke
Zivota, spoluvytvarat jej brehy? Obsah,
formu a ucel produktov je nevyhnutné
poznat vopred, az potom mozno vytvorit
a realizovat uceleny navrh.

Design znamena navrhnit i vytvorit,
vratane planovania, organizacie, usku-
tocnenia a kontroly tychto procesov. Po-
le uplatnenia designu je preto univer-
zalne. Clovek ustavicne nieco vytvara,
resp. pretvara: mesta, krajinu, domy, to-
varne, stroje, potravinové vyrobky, naby-
tok, hracky, textilie, spravy, reklamu,
knihy, symboly, Casopisy, slavnosti, se-
minare, umenie. Vsetko niekto niekde
naplanuje, navrhne, usporiada, zorgani-
zuje a realizuje. A vSetko sl(zi na nejaky
ucel, na dobry tcel, a niekomu prinasa
Stastie. Lenze ¢o je pre jedného Stas-
tim, moze byt pre iného nestastim. Ked-
Ze my ludia mame rozdielne zaujmy -
a v pluralistickej spoloc¢nosti ich aj
mozeme mat! — ani designeri nemozu
vyhoviet kazdému: designer preto zna-
mena vzdy aj angazovanost, aj pre-
sviedcanie.

Design ako samostatné povolanie
vznikol v 19. storoci, v savislosti so zaci-
najucou sa industrializaciou a s rozvo-
jom priemyslu sa menilo aj sebapozna-
nie designu (obr. 1). Ked' sa z velkého
casoveho odstupu pozrieme na historic-
Ky vyvin za tychto sto rokov a porovna-
me vtedajSie teoretické poznanie s vy-
robnou praxou, ¢rtaju sa nam nasledu-
jace vyvinové etapy:

Najprv existovalo umelecké remeslo,
¢ize tvorca bol zaroven aj umelcom a vy-
rabal svoje diela rucne: stavby, nabytok,

knihy, Sperky atd. Ako najznamejsi pri-
pad spomenieme Jugendstil (napr. Tiffa-
ny). V. umeleckom remesle - este aj
dnes! - koncepciu, planovanie, navrh

i realizaciu nejakého diela, teda vSetko
od zaciatku az do konca, vytvara maj-
ster, umelec sam. Nejestvuje tu (alebo
takmer nejestvuje) delba prace, umelec
je autonomny.

S pociatkami industrializacie, teda
manufaktlrnej a neskor priemyselnej
vyroby, narastala delba prace a tlohou
tvorcov bolo pritom zjednocovat umenie
a priemysel, spajat pekné s uzitocnym
- taka bola zakladna myslienka moder-
ny. Vo vyvine Nemecka zohral mimo-
riadne vyznamnu Glohu jednak Deuts-
che Werkbund (Nemecky umelecko-
priemyslovy zvaz, zaloZzeny roku 1907
Hermannom Muthesiusom) a neskor,
po prvej svetovej vojne predovsetkym
Bauhaus, ktory zalozil roku 1919 Walter
Gropius (Weimar, Dessau, Berlin, 1919-
1933). Spolupracou najlepsich umelcov
a najlepsich priemyselnych vyrobcov sa
mali zuSlachtit nemecké produkty vrata-
ne ich vyrobnych procesov a vytvorit
znacku kvality Made in Germany, najma
pre export. Pripomenme si napr. Petra
Behrensa a AEG.

Po druhej svetovej vojne zalozil
najprv odchovanec Bauhausu Max Bill
v Ulme Vysoku vytvarna skolu (Hochs-
chule flr Gestaltung, 1955 -1968), aby
sa pri obnove Nemecka uplatnili idey
Bauhausu, Cize spojenie umenia s prie-
myslom, pekného s uzitoénym. Coskoro
vS§ak umenie nahradila v Ulme veda. Ve-
da a priemysel, tak znela deviza (Max
Bill odchadza v roku 1957, prichadzaja
Hans Gugelot, Tomas Maldonado
a Horst Rittel). Pretoze umelci vraj nie
su schopni vyriesit problémy spolocnos-
ti, 0 pokrok vo vyvine a stvarnovani pro-
duktov sa mal postarat tim designerov
a inzZinierov spolocne s marketingom,

a to na vedeckej, racionalnej a vycisli-
tefnej baze. Modelom bolo MADEKO, ¢o
znamena design ako most medzi mar-
ketingom a konstrukciou. Podstatnymi,
racionalnymi zakladnami boli ergono-
mia a planovanie.

DalSi vyvinovy stupen prinieslo expli-
citné uplatiovanie kybernetickych zna-
losti a napadov, najma pouzivanie poci-
tacov. Formula znela: Kybernetika
a priemysel. Computer Aided Design
(CAD) sa stal vSeliekom, ktory doplhala
umela inteligencia (KIP). V tejto faze sa
nachadzame este aj dnes a dalSia ces-
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Obrazok 2: Vyvinové procesy

(a) VYVINOVA VLNA

1. Problematizacia
2. Zvedeétenie

3. Politizacia

4. Technizacia

5. Komercializacia

(b) ZMENY PARADIGMY
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Obrazok 3: Design ako vec - ¢in (podl'a Aristotela)
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MYSLENIE KONANIE
g = It
VEDA UMENIE POLITIKA
LOGIKA ESTETIKA ETIKA
pravdivé/falosné pekné/skaredé dobré/zlé
AN v 0 AR v J
duchovna remeselné
KREATIVITA + MAJSTROVSTVO
nadanie cvik
\ & v J
=2 UMENIA [i
uzitocné veci bez uzitku
uzitoéné umenia "just for fun”
TECHNIKA "slobodné" UMENIA
a5 S e

ta ma smerovat ku kybernetike a auto-
matike, k tovarni 2000, k CIM, k post-
priemyselnej spolocnosti (Daniel Bell).

Vyvinové viny prichadzajua, vrcholia
a napokon ich strieda novy vyvin (obr.
2). Toto striedanie procesov sa vzdy vy-
znacuje hfadanim ¢ohosi nového, t. j.
pluralizmom. Mnohi teda oznacuju
dnesny pluralizmus (,,duch doby") za ta-
kito prelomovi situaciu. Casty je viak
aj nazor, ze tento aktualny pluralizmus
nie je nijaky prechodny fenomén, ale
ideologia adekvatna pre demokratické
spolocenské zriadenie, v ktorom vystu-
puje do popredia osobny rozvoj jednotli-
vého individua. Darmo, svet sa bude vy-
vijat podla toho, kam ho my nasmeruje-
me. Toto znie vel'mi optimisticky,
a skutocne to aj optimistické je, takze si
to vyZaduje blizSie vysvetlenie.

V snahe lepsie pochopit pojem tvor-
ba, a teda aj to, Co robia designeri, do-
stavame sa velmi rychlo do sféry filozo-
fie a antropologie (obr. 3): clovek je na
jednej strane mysliaca bytost (René
Descartes: Cogito ergo sum) a na dru-
hej strane bytost konajtica (Karol Marx:
pracujica bytost). Pre Grékov (napr. pre
Aristotela) je tym najvySSim, ¢o moze
mysliaci ¢lovek vytvorit, veda. Merad-
lom jej hodnoty je logika, teda posude-
nie, 6i je pravdiva alebo falo$na. To naj-
vysSie, Co moze vytvorit konajuci ¢lovek,
je politika. Jej meradlom je etika, teda
hodnota dobra a zla (podla Aristotela).
Je tu vSak aj tretia oblast, v ktorej sa
prelina myslenie a konanie: Aristoteles
nazyva takéto aktivity ,plodné ¢innosti*
alebo poiesis. Najvyssie, Co moze poie-

sis vytvorit, je umenie. Jeho hodnota sa
meria estetikou, teda krasou alebo
Skaredostou. Pre Aristotela je krasou
dokonalost: umelec, tvorivy, kreativny
Clovek sa pokusa svet stale zdokonalo-
vat! Poiesis, oblast, v ktorej sa prelina
myslenie a konanie, ¢erpa z myslenia
duchovnu kreativnost (kreativnost je
nadanie!) a z konania remeselné maj-
strovstvo (remeselné majstrovstvo sa
ziskava cvikom!).

Poiesis teda prinasa pre zivot uzitoc-
né veci, ¢o vedie k ,uzitocnym ume-
niam“ (napr. liecitelské, stavitelske,
kucharske ...), vSeobecne hovorime
o technike. Dalej moze poiesis vytvarat
veci, ktoré neprinasaji prakticky Gzitok,
a to vedie k tzv. ,slobodnym* umeniam,
dnes hovorime jednoducho o umeni.
,Praca slizi na zivobytie, umenie na za-
bavu® (Bertold Brecht). Ak sa dnes zno-
va pokisame konecne spojit techniku
a umenie v nesporne sa prekryvajicich
oblastiach, hovorime o designe: techni-
ka ako kulttra alebo priemyselna kul-
tara priemyselnej spolocnosti. Z také-
hoto (vel'mi zjednoduseného!) ponatia
ludského myslenia, konania a stvarno-
vania vyplyvaju takéto mozné zavery:

< Design potrebuje opodstatnenie:
opodstatnené otazky ,preco?” si zame-
rané na logiku a vedy.

<+ Design sleduje zamery: nevyhnutné
otazky ,naco?” su zamerané na etiku

a politiku (ide o stratégiu presadzova-
nia, nie o stranicku politiku!).

< Design je poiesis, design je ¢innost,
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ktora nieCo vytvara, design sa robi.
Otazky ,ako?“ volaji po metodike, po
tvorivych alebo pracovnych postupoch,
po tcelnom a racionalnom vynalozeni
prostriedkov, po organizacii prace.

% Design je obsah pretvoreny pracou
do formy, do formacie. Otazky ,co?*
smeruju k aloham, k pretvaraniu priro-
dy na kultdru a civilizaciu bez toho, aby
sme narusali prirodu, ktorej sme stcas-
fou.

< Suahrn: design je vec-€in, CiZe vec,
ktora nasleduje po Cine, a vec, po ktorej
nasleduju Ciny.

Tvorba teda znamena vzdy proces aj
vysledok: priebeh tvorby aj vytvoreny
produkt, tvoriva pracu a vykon, ale aj
dielo. Tvorivy proces je vSak vzdy zavisly
od vyrobnych prostriedkov a vyrobnych
podmienok urcitého obdobia - je to his-
toricky fenomén, rovnako ako jeho vy-
sledok, dielo. Aj design teda prekonava
vyvin, prekonava zmeny. Designeri sa
snazia ovplyvnovat tieto zmeny tak, aby
viedli k ustavicnému zlepSovaniu. Je to
ako kybernetika, ktora cielavedome ria-
di a reguluje procesy, pomocou postup-
nych krokov meni jestvujdce situacie na
Ziaduce planované situacie. Planované
situacie su hospodarsky a spolocensky
podmienené, su ekonomické a ekologic-
ke, logické a etické, praktické a estetic-
ké. Takze design je sluzba pre hospo-
darstvo a spolocnost. Sluzba pre hos-
podarstvo znamena spolupracu na
hospodarskom uspechu. Sluzba pre
spolo¢nost znamena spolocensky pro-

Obrazok 4: Design a proces

spesnu produkciu, vytvaranie spotreb-
nych hodnét, kvality Zivota.

Tym, Ze si designeri vo svojej tvorivej
praci vytycuju také vysoke ciele ako
hospodarsky Gspech a spolocensky pro-
spech (o dokazuje ich zapojenie do in-
terdisciplinarnej projektovej prace), mu-
sia si uvedomovat problémy doby (napr.
v sticasnosti ekologické), musia byt dob-
re informovani o ,duchu ¢asu®, o po-
znatkoch, vzdelanostnej trovni a tech-
nologiach, musia byt kriticki voci jest-
vujacim rieSeniam a navykom, kreativni
pri hladani novych lepsich rieSeni a an-
gazovani pri presadzovani a realizacii
najlepSich moznych rieseni. Designeri
nie st nikdy sami na tieto tlohy, ale
vZdy su ich hnacou silou. Budiicnost je
pritom ddlezitejSia ako dejiny, ved' v nej
stravime zvysSok svojho Zivota. Samoz-
rejme, aj dejiny su dolezité, lebo mylit
sa je ludské, ale opakovat chyby by bola
hlipost.

Ked' sa chcem blizSie zoznamit so
Strukturou designerského procesu, po-
uzijeme systémovo-analyticki metodu.
To znamena, Ze si predstavime desig-
nersky proces ako systém a opytame sa:
Z akych prvkov sa systém sklada? Aké
maju vlastnosti? Aké su ich vzajomné
vztahy? Podla akych zasad vytvaraju
Casti celok, systém, designersky pro-
ces? Obr. 4 znazornuje jednoduchy vse-
obecny model, pravdaze, mozno ho lu-
bovol'ne dalej diferencovat a spresio-
vat, dalej Specifikovat a aplikovat na
konkrétne tlohy.

Ako prvky prichadzaju do Gvahy napr.

designeri, produkty, pouzivatelia, meto-
da, material, ciele, hodnoty, miesto, ¢as,
zadavatel a okolnosti. VSetky tieto prvky
mozno pre ich charakteristické vlastno-
sti urcit, Cize definovat. Ako podstatné
suvislosti, ako podstatné Ciastkové pro-
cesy sa explicitne posudzuju: tvorivy
proces medzi designerom a produktom,
ktory sa riadi vymennou hodnotou (trh),
a pouzivatelsky proces medzi produk-
tom a pouzivatelom, ktory sa riadi pou-
zZivatelskou hodnotou (poZiadavky). Za-
davatel rozbehne proces, tloha podni-
katela je nieco podnikat, vyvijat
iniciativu, odbornici marketingu a kon-
Struktéri pracu podporia. Taziskom vlas-
tného tvorivého procesu je napokon rea-
lizacia, presadenie rieSitelskych idei do
realnych tvarov, materialov, farieb, povr-
chovych ploch atd. podla urcitej metody
(navrharsky proces).

Sudhrnne Uloha znie takto: KTO vytvori
CO pre KOHO a na CIU objednavku,
KDE, KEDY a za AKYCH podmienok?
VSeobecnu odpoved' najdeme na sché-
me obr. €. 4. Schéma je eSte taka vseo-
becna, Ze ju obsahovo mozno aplikovat
tak na ulohy priemyselného designu,
ako aj na komunikacny design.

A tu sa dostavame k otazke, do akej
miery ma vobec zmysel diferencovat
designerské povolania. Kym bol design
svojim zameranim este umeleckym re-
meslom, delil sa podla dielne, v ktorej
dielo vzniklo: drevo, kov, drahy kov, ka-
men, keramika, porcelan, textil, grafika,
tlac, fotografia atd. A tak existovali
(a existuju Ciastocne este aj dnes) na-
bytkovi designeri, potravinarski designeri,

KONSTRUKCIA

VYMENNA
HODNOTA

SPOTREBNA
HODNOTA

ZADAVATEL

E

tvorba

pouzitie

PRODUKT > POUZIVATEL
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designeri spotrebnych vyrobkoy, desig-
neri Sperku, designeri keramiky, textilni
designeri, foto designeri atd. Takato
koncepcia vyucby platila v Bauhause

a na umeleckopriemyselnych Skolach,
ktoré vznikli v Nemecku po druhej sve-
tovej vojne (srdcom kazdej Skoly bola
dielna). Hlavnym ciefom bola tvorba vy-
robkov z prislusnych materialov. No ne-
skor, najma po objave plastov a po za-
vedeni multimedialnych konceptoy, stra-
tila tato logika zmysel. Prehnana
Specializacia na skolach prinasala aj po-
litické problémy na trhu prace. Viedlo to
k tomu, Ze dnes (a to na celom svete)
existuju uz len dve velké oblasti: prie-
myselny design (od spotrebného tovaru
az po investicné celky) a komunikacny
design (od ilustracii az po corporate
identity). Ked' sa chce designer Speciali-
zovat, moze sa takémuto Studiu veno-
vat neskor a hlavne pri vykone profesie,
S0 zameranim na prislusna vyrobni ob-
last (napr. auta, nabytok, pristroje pre
domacnost, strojarstvo, knihy a ¢asopi-
sy, reklama, audiovizualne média, prie-
mysel zabavy a pod.). V Nemecku sa de-
signerské vzdelanie ziskava na univerzi-
tach, odbornych a umeleckych
strednych Skolach. V praxi sa Coraz ¢as-
tejSie vyzaduje, najma od strednych
designerskych kadrov, aby zvladli obe
Ulohy: design vyrobkov aj komunikacny
design. Hardware i software sa Coraz
vacsmi priblizuja. V tedrii designu sa to
prejavuje uz davno a tedria dneska je
praxou zajtrajska.

VSimnime si este trochu pozornejsie
vztah medzi tedriou a praxou designu,
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Obrazok 5: Teoria bez praxe je prazdna
Prax bez teorie je slepa
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pretoZe je symptomaticky pre vztah
medzi myslenim a konanim.

Pod teériou rozumieme také argu-
mantacné suvislosti, v ktorych su podla
moznosti definované vSetky pouzivané
pojmy a dokazané vSetky tvrdenia. To
je, pravdaze, idealna predstava, realita
sa vzdy snazi ¢o najtesnejSie priblizit to-
muto idedlu. Definovat pojmy znamena
vSak odvodzovat ich vyznam od inych
pojmov (napr. ,Design je umenie, ktoré
prinasa uzitok"). Tieto pojmy treba dalej
definovat, odvodzovat atd’. Raz sa tento
proces definovania prerusi a konstituu-
je sa mnozstvo zakladnych pojmov,

o ktorych sa predpoklada, ze ich kazdy
pozna - ale kto ni¢ nevie, tomu sa neda
ani nic vysvetlit! Ked chceme nejaké
tvrdenia dokazat, musime hodnotu ich
pravdivosti odvodit spatne od inych tvr-
deni (premisy, zavery). Potom zas treba
dokazat aj tie, spatne ich odvodit, atd".
Raz sa prerusi aj tento dokazovaci pro-
ces a konstituuje sa mnozstvo zaklad-
nych pouciek, tzv. axiomy, ktoré sa po-
vazujl za pravdive, alebo sa akceptuju
ako hypotézy. Tato metoda sa nazyva aj
axiomatickou metodou. Od takychto te-
orii (pouckovych systémov) sa napokon
vyzaduje, aby boli bez protireceni a uce-
lené, ako aj to, aby ich zakladné pojmy
a poucky boli navzajom nezavislé a evi-
dentné, teda rozumné samy osebe. Ta-
kéto systémy su vzdy otvorené dvoma
smermi: jednak predpoklady veda k za-
kladnému vyskumu, a na druhej strane
k aplikovanému vyskumu (napr. pouzi-
tie geometrie v mechanike, pouZitie me-
chaniky v technike atd.).

Podobne to plati aj pre prax: aj prak-
tické konanie si moZzeme predstavit ako
systém, pricom sa elementarne tkony
spajaju do komplexnej Cinnosti. Aj také-
to systémy su otvorené dvoma smermi.
Na jednej strane kazdému konaniu
predchadzaju tvahy: Co robit? Preco?
(zdovodnenie) Naco? (ciele, ucel) Ako?
(metoda). Na druhej strane zas po kaz-
dom konani nasleduijt tvahy: Co sa uro-
bilo? Bolo zdovodnenie spravne? (kriti-
ka) Dosiahli sa ciele? (presadenie) Bola
metoda spravna? (stvarnenie, interpre-
tacia).

Ak oba tieto otvorené systémy tedrie
a praxe dame do stvztaznosti, t. j. ak
ich spojime, vznikne uzavrety systém:
tedria bez praxe je prazdna, prax bez te-
orie je slepa (obr. ¢. 5). Priepast medzi
tedriou a praxou, ktora sa vyskytuje vel-
mi Casto, sa takto preklenie dvojnasob-
ne: oblast aplikovaného vyskumu sa lo-
gicky spoji s predbeznymi tGvahami pra-
xe, ¢o vedie k planovaniu. Na druhej
strane dodatocné Gvahy praxe sa spoja
so zakladnym vyskumom, ¢o vedie k fi-
lozofii, k sebapochopeniu, k identite.

Takto vznika suhrnny kruhovy model:
pytame sa, odpovedame, planujeme,
tvorime, znova sa pytame, znova odpo-
vedame atd. Nasa tvorba je ustavicnym
pretvaranim. Nase planovanie ustavic-
nym menenim planu. Nase otazky pri-
nasaju vzdy dalSie otazky. Nase vedec-
ké odpovede sa rozvijaju priebezne da-
lej. Stale je nejaka praca, vSade,
kedykolvek, pre kazdého. Zastavit sa
v tomto meniacom sa svete znamena
urobit krok spat. ,Dnes” bude zajtra uz
Jveera“,

Popri vlastnej tvorivej praxi designe-
rov sa v kruhovom modeli vytvaraju dal-
Sie dve dolezité oblasti cinnosti: prvou
je prechod od planovania k tvorbe, to je
praca na koncepcii, druhou oblastou je
prechod od tvorby k filozofii, to je pre-
zentacia. V oboch oblastiach ide o ko-
munikaciu, teda o medziludské dorozu-
menie, a oba sposoby komunikacie ob-
sahovo, normativne a metodicky
vzajomne suvisia (obr. 6). Slazia vSak
odliSnym ucelom, a preto aj vyzaduju
odlisnu stratégiu.

Hlavné alohy koncepcie su: 1. Najst
a zdovodnit idey rieSenia (kreativita) na
zaklade integracie (interdisciplinarne)
€o najrozsiahlejSich odbornych vedo-
mosti (experti, tim). 2. Stanovit ciele,
hodnoty, meradla hodnét, naroky na
kvalitu, a toto vSetko sformulovat ako
dispoziciu (preskripciu) v ,zoSite povin-
nosti“ (potrebné, Ziaduce ciele, mini-
malne a maximalne poziadavky). 3. Tre-
ba definovat - opisat metodicky po-
stup, optimalne rozplanovat
prostriedky, ktoré st k dispozicii, opisat
organizaciu a management. Argumenta-
cia v koncepcnej sfére, Ze designeri aj
tu maju svoj podiel, je vcelku anticipac-
na, Cize uz uvazuje v budtcich relaciach,
stimuluje a prognostikuje vydareny vy-
sledok planovanych projektov.

Hlavné dlohy prezentacie su: 1. Infor-
mativne predstavit dosiahnuté vysled-
ky, interpretacne zdo6raznit ich vyznam
(technika prezentacie). 2. Presvedéit
rozhodujacich pracovnikov, Ze rieSenia
treba presadit. 3. Vykonat kritick( kon-
trolu, pripadne rieSenie aj modifikovat
a definitivne ho zhodnotit. Argumenta-
cia designerov v oblasti prezentacie je
vo vSeobecnosti legitimna, to zname-
na, ze dodatocCne este raz potvrdzuje
spravnost koncepcie a rieSenie problé-
mu. Prezentacia Gspechu svedci o kom-
petentnosti, vytvara doveru, prinasa no-
Vé ponuky.

0 obe tieto sluzby, o tvorbu koncepcii
i prezentacii, je dnes velky zaujem
v hospodarstve, vo vede, v oblasti spra-
vy i spoloc¢nosti.

Design v sluzbach hospodarstva
a spolocnosti: spolupraca na koncepcii
priekopnickeho rieSenia problémoy, kre-
ativne stvarnenie vyrobkoy, ich tvar, ma-
terial, povrch, farba, ich vzhlad a infor-
mativna prezentacia vratane celého
podniku - to vSetko su sluzby, ktoré po-
nlka designer hospodarstvu a spoloc-
nosti. Preto je design v trhovom hospo-
darstve - a na vnttornom trhu od roku
1993 - podstatnym, a nie iba nejakym
vedlajsim hospodarskym faktorom. De-
sign zviditel'niuje kvalitu, povysuje ju
na zazitok. Preto znamena design per-
spektivu aj pre podniky, a to nie az od
devatdesiatych rokov. Budicnost sa uz
zacala, Sance su tu, len ich treba vyuzit.

Siegfried Maser
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KONCEPCIA PREZENTACIA
(Anticipacia) (Legitimizacia)
[ N)APA?!. NAPLNE ® TVORBA
(Sémantika) (Informacla)

@ CIELE, HODNOTY @ PRESVIEDCANIE

preskriptivna funkcia politicka funkcia
(Pragmatika) (Presadenie)
® METODA ® KONTROLA
deskriptivna funkcia kriticka funkcia
(Syntaktika) (Hodnotenie)
L J
Y
KOMUNIKACIA
(Emancipacia)

Obrazok 6: Koncepcia a prezentacia
Ako komunikaéné sluzby
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Axonometria varianty umiestnenia v Strukture.

Axonometria varianty samostatne stojaceho vilového domu.

dviham nad povrch. Povazujem

to za dolezity moment - dom chce
byt ohladupiny voéi ludom

i prirode.

Malokto si zatial' uvedomuje revo-
luénost faktu, znameho len zopar
posiednych rokov, ako je moznost
prace so sklom s dvojitou krivos-
tou a menitel'nou priehladnostou,
umoznujicou pribliZit sa k najdo-
konalejSim a zaroven najispornej-
Sim tvarom (patri k nim aj elipsoid)
bez hustého nosného konstruke-
ného rastra. Ci chceme alebo nie,
na oblejsie tvary si budeme musiet
zvykat.
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Dom reaguje na vyvoj rodiny.

V kazdom okamihu sa da prisposo-
bit jej poziadavkam. Casti - prvky,
ktoré nepotrebujem odoberiem

a mozem ich presundit inde.

Aj interiér, najma centralne
umiestnenej ,,zimnej zahrady“, sa
da formovat inymi prostriedkami,
ako ich dnes pozname - organicky-
mi prvkami, rastlinami, stromami.
Je tu mnozstvo variantov, aby si
clovek nasiel ti, s ktorou sa moze
stotoznit.

Vytvoril sa teda uzavrety systém
humannej prefabrikacie, minimal-
ne zasahujici do okolitej prirody,
poskytujici statisice kombinacii
pomocou niekol'kych konstrukc-

nych a priestorovych prvkov, ktoré
vyrobca nielen vyrobi, ale neskor
spatne odobera, upravuje

a nasledne dalej distribuuje, resp.
nevyhovujiice casti spraciva
(ked'ze sam najlepsie vie ako),
¢im je prirodzenym spésobom
zarucena jeho takmer absolitna
bezodpadovost.

Nemyslim si, Ze cesta do 21. storocia
vedie cez navrat k praveku, aj ked’
respektujem vsetkych, ktori idii tymto
smerom, a akvarely princa Charlesa
mam rad. Tak isto si nemyslim, Ze
moja cesta je jedina, a uz vobec nie je
bez chyb. Ale urcite nie je utopicka.
Za utopiu skor povazujem predsta-
vu, Ze dnesné deti, odchované na

NAPADY, MYSLIENKY / OHLADUPLNA PREFABRIKACIA

televiznych hrach a videach, si raz
budi vymienat svoju doma dopes-
tovanu zeleninu za pritené kosiky
vyrobené u susedov. Inymi slovami,
nepodcenujme spravne nasmerova-
né technické prostriedky, nepod-

cenujme trh a ostannme optimisti.

Finan¢na podpora firiem ZIPP

a Priemstav mi umoznila ziicastnit
sa tymto projektom medzinarodnej
sutaze Basic Shelter, organizova-
nej casopisom Japan Architect,
ktorej porotcom je Renzo Piano.

Drahan Petrovic
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Hracka je neodmyslitenou sticastou sveta deti.
Dieta ju potrebuje ako objekt vnimania okolitej
reality. Da sa povedat, Ze cez prvé vizualne
a hmatové kontakty si vytvara
vlastné predstavy o sve-
te, ludoch a ich vza-
jomnych vztahoch.

Stretli sme sa so
Styrmi vytvarnik-
mi, ktori sa zao-
beraju dre-
venou
hrackou:

Janou
Menkyno-

vou, Marianom
Hubom, Vaclavom Kautmanom a Karolom Kr¢-
marom, aby sme si okrem iného volaco povedali
0 poziciach a perspektivach drevenej hracky.

Bolo by idealne, keby ¢loveka od raného veku
sprevadzali predmety, ktorych GZitkovost a este-
ticka stranka by boli v harmonickom stlade.
Vly sa o to usilujete vo svojich drevenych hrac-
kach. Aké miesto im prinalezi vo vasich vytvar-
nych aktivitach?

Karol Krémar: HraCckami sa zaoberam s mensimi

Vaclav Kautman: Lupienky, hojdacky do interiéru. Ohybana

alebo vacsimi prestavkami desat rokov.
Povodne som ich zacal robit pre svoje
deti. Momentalne ma vSak hracka tak
pohltila, ze sa jej venujem systematickej-
Sie. Ide mi o hracku jednoduchd, zlozenu -
z jednoduchych komponentov, ktoré by sa
dali priemyselne vyrobit. Snazim sa do hraciek
vkladat nejaké tajomstva. Vo
vacsine pripadoy ide o prenasa-
nie pohybu. Mechanicka cast
hracky je odkryta, a tak dieta moze
sledovat, ako pohyb vznika. Mozno
v nom zostane ¢osi, o sa mu neskor zide,
¢i uz pri inych hrach, alebo aj pri praci.
Vaclav Kautman: Hrackou sa zaoberam od
skoncenia Vysokej Skoly vytvarnych umeni v roku
1986. S témou hracky som diplomoval. Boli to
hojdacky z lepenych ohybanych lamiel. VSet-
ky moje hracky vychadzaja z principu
skladania, dieta si ich moZe poskla-
dat samo. Robim hlavne zvieratka.
Mam niekolko sérii hracCiek zo
smrekového dreva, povrchovo
upravené iba prebrusenim.
Iné série su z tvrdych driey,
st zlozené asi zo 16
druhov pribuznych zvie-
ratiek. Vychadzal som
z jedného tvaru zviera-
cieho tela, ku ktorému
sa mozu pripajat rozne
nohy ¢i hlavicky. Deti z toho
povymyslali pegasov, trojkra-
vy a pod. Vznika
pritom Uplne
nova hra s mno-
hymi prijemny-
mi prekvapenia-
mi. Inak sa zaoberam
designom, ktory som vyStudo-
val. Cast svojej energie venujem aj
Sperku a malej plastike.
Marian Huba: Hracky som zacal robit pre viastné
deti a deti priatelov. Takto prilezitostne sa im
venujem asi patnast rokov. Nikdy som ich nerobil
na predaj, ani pre vyrobu. Teraz som ucitelom na
Skole Gzitkového vytvarnictva v Bratislave, na od-
deleni rezbarstva a tvarovania dreva. K hrackam
sa CastejSie dostavam vdaka svojim zZiakom.
Zasluhou ucitelovania som urobil zopar velkych
dlabanych hraciek z topola. Moje hracky su zvacsa

Marian Huba: Psik - rapkac. Javor, v. 13 cm

Karol Krémar: Suprava letisko: vrtulnik, lietadlo, letiskové

dyha z brestu, javora, 8 65 cm

vozidlo. Buk, koza
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zvieratka. Snazim sa, aby mali nejaky vtip,
aby sa hojdali, rapkali, hrkali, dali sa rozoberat.
Druhym ciefom mojho snazenia je, aby hracka
deti citovo oslovila.
Jana Menkynova: Aj ja som sa dostala
k hrackam prostrednictvom svojich Sty-
roch deti. Vyhladavala som v obchodoch
hracky, s ktorymi by sa deti mohli tvorivo
hrat. ISlo mi hlavne o hracky z prirodnych
materialov a zistila som, ze ich je velmi
malo. V Ustredi ludovej umeleckej
vyroby som zacala s velmi jednodu-
chou hrackou. InSpiroval ma maly
dreveny konik, ktory mal valcovité
telo s vloZenou ploSne rieSenou
hlavou. UrCitym pokracovanim toh-
to principu stvarnenia v sistruze-
nom a ploSnom tvare som vytvorila
kolekciu domacich zvierat, ploty
a kolibku. Dieta si z nich moze po-
skladat vyjavy z dedinského prostre-
dia. Daldimi navrhmi boli skladacie
domceky s nabytkom, babikami a doplnkami.
Nie st na nich ziadne vstupy lakovania ani
podobnych povrchovych Gprav. SU vyrobené
z javora alebo ihlicnatych drevin. Domceky
a doplnky sa daju skladat pomocou jednodu-
chych spojov, navliekania a kolickov. St vo
viacerych velkostiach. Jeden z nich som do-
pinila jarmokom. Moja tvorba je viastne zalo-
Zena na tom, Ze navrhujem pre ULUV hracky
tak, aby sa dali realizovat nasimi vyrobcami.
Drevo je s tradicnou ludovou hrackou vel'mi
lizko spaté. Cerpate z ludovej hracky? Cim vas
inSpiruje?
Karol Krémar: Ako mestské dieta som mal k fol-

klornej ludovosti daleko.
A ked som sa uz snazil nejaké hracky vytvorit,
tak také, ktoré sa mi v detstve zdali tajomné,
ako napriklad africké zvieratka. Ludova hracka
vznikla, podla méjho nazoru, Gplne inak. Ma v se-
be ¢osi maksie, prijemnejSie. Bolo to asi v tom,
Ze otec sam vystruhal synovi konika alebo vozik.
Pritom vlozil do hracky cely svoj postoj k svetu,
svoju lasku a tuzbu po krase. Napriek tomu si
myslim, Ze aj priemyselne vyrabana hracka moze
byt podobnym prejavom postoja alebo vztahu,
ak sa s nou rodic alebo darca stotozni.

Vaclav Kautman: Ja sam na ludovi hracku vedo-
me nenadvazujem. Ale mam pocit, Ze podvedo-

je stale

mo kazdého z nas trochu ovplyviuje. V ludovom
hrackarstve, rezbarstve i v inej praci s drevom sa
vyuzivali rozne druhy driev, na rozne ucely. Mame
vela nadhernych druhov, farebne, textirou, hma-
tovo prijemnych, ktoré sa daja vyuzit vo fantastic-
kych kombinaciach.

Marian Huba: Ja sa k ludovému hlasim. Lakaju
ma klasické postupy, ktoré sa asi nedaju ziadat
od velkovyroby, ale mensie dielne by ich mohli
udrziavat, aby nezanikli. Nie je to vSak len tech-
nologicka stranka, ktorou ma ludova tvorba prita-
huje. Je to i cit k materialu, k proporcii, k dekoru
a farbe, pokora a vricnost, ktoré sa snubia s di-
hodobou uZivatelnostou. To su vysledky starocia
cibreného vkusu a ovladania prirodného materia-
lu. Znovuobjavova-

nie takychto
hodnot

nevyuzita
Sanca ako
v hrackach,
tak v nabytku,
architektare
i vcelom zivot-
nom Style dnes-
ka. Nepochopenie
podstaty ludového
prejavu minulosti, jeho po-

vrchné napodobovanie velmi lahko zvadza ku
gycu a k devalvacii tychto ozajstnych hodnét.

Jana Menkynova: U mna je to jednoznacné,
pretoze pracujem v ULUVe. Som , nasiaknuta“
prirodnym materialom, pévodnymi technologiami

Marian Huba: Vtacik - vajicko - hrkélka. Javor, slivka,
V.4 cm

Marian Huba: Kacicky - skladacka. Javor, v. 7cm
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VAaclav Kautman: Zvierata, skladacky zo série 12 druhov
zvieratiek. Brisené jinak neupravované rézne druhy driev
- dub, smrek, ¢ierny smrek, javor atd., asi 20 x 20 x 10 cm



a starym slovenskym ludovym umenim. Pri tvor-
be svojich navrhov som sa musela naucit hfadat
tu najjednoduchsiu cestu, aby som dospela k te-
chnologicky Cistym prejavom a v najvacsej lcte
k materialu aj k vyrazovym prostriedkom.

Cim podla vds méZe drevena hracka uputat
dieta? V ¢om su jej prednosti, pripadne vynimoc-
nost?

Karol Krémar:
Drevena hracka
je nesporne pri-
tazliva. Zakladom
vSak je, aby bola

Jana Menkynova: Pohybliva babika

dostupna. Ked' ma zanechat stopu na SirSej plat-
forme, tak sa musi priemyselne vyrabat. Jedine
takto moze oponovat hrackam z plastov. Plastové
hracky su Casto realistické, dokonalé. Nedavaji
priestor fantazii. Vo svojich drevenych hrackach
sa usilujem o schému, ktora pri porovnani s reali-
tou vyvolava u dietata potrebu dotvarania. Sna-
Zim sa vytvorit trvalé, nadcasové hracky, urcité
symboly, ktoré pre Cloveka nieco znamenali, zna-
menajl a budd znamenat.

Vaclav Kautman: Hracky, ktoré sa dnes vyrabaju,
su kopiou Zivota, kopiou toho, o mame okolo
seba. Barbie musi byt ako hviezda, auto ma znacku,
¢islo. Pri drevenej hracke by toto material neznie-
sol. Drevena hracka musi byt jednoducha, abstra-
hovana. Drevo je teply material, prijemny na dotyk.
Ten strom kedysi zZil. Snad' to v dreve citime.
Marian Huba: Mne nie su plasty milé ani blizke
z mnohych dévodov. Drevo na rozdiel od nich
v prirode rastie a do prirody sa bezodpadovo vra-
cia. Je to ekologicky mravny material. Ma svoj
charakter, svoj sposob rastu. Z dreva nemozeme
urobit hocico. Vyzaduje si, aby sme jeho naturu
reSpektovali. Z plastu mozeme vylisovat vSetko.
Nehovoriac uz o jeho necistom ziskavani a likvi-
dovani.

Jana Menkynova: PritaZlivost dreveného mate-

rialu je v prvom rade hmatova. Drevo vyvolava pri
dotyku vel'mi prijemny pocit. Dieta s nim svojim
sposobom komunikuje. Drevo skryva tajomstva,
ktoré by sme sa mali naucit prijimat. A okrem
iného ma aj tu prednost, Zze nespdsobuje u deti
Ziadne alegie.
Akou formou sa méze, resp. mala by sa dostavat
drevena hracka do povedomia Sirokej verejnosti?
Karol Krémar: PredovSetkym je to praca tazka
a namahava. Citlivou reklamou sa vSak da urobit
vela. Priblizit dietatu hracku napriklad prostred-
nictvom animovaného filmu. Ako som uz spome-
nul, mali by sme sa snazit o to, aby sa hracka
skutocne dostala k ludom, ktori majd o fu zaujem.
Preto dufam, Ze dalSi dialog slovenskych hrac-

karov sa bude odohravat na pultoch predajni
s hrackami.
Vaclav Kautman: Ano, reklama by mala byt
velmi citliva a rozumna. Postupna reklama
a samotna praca musia ukazat, ze drevené
hracky sa dokazu presadit na trhu. Ale aj tato
¢innost potrebuje svojho organizatora. Myslim si,
Ze k tomu by mohlo
: dopomoct aj tento rok
@ : ’ zaloZené zdruzenie
B e pre hracku a hru
' Gaudium.
Jana Menkynova:
Myslim si, Ze deti prejavia vztah k drevenej hrac-
ke svojim spontannym sposobom. Treba hladat
tl najprirodzenejSiu formu, ako dostat hracku
k spotrebitelovi, do jeho podvedomia. Priblizit sa
priamo k nemu napriklad prostrednictvom vystav,
vyuzivat vSetky moznosti ponuky a predaja. D6-
lezité je, aby sa nasli realizatori v malosériovej
vyrobe, pretoze navrhy slovenskych designerov
sl na svete, a sU dobré. Nakoniec to ukazala aj
posledna vystava slovenskych hrackarov, ktor(
zorganizovala galéria M. A. Bazovského v Trencine.
Ddfajme, ze sa najde niekto, kto vytvori potrebny
kontakt. Kazdy vytvarnik nevie byt sticasne aj
podnikatelom.
Marian Huba: Sme krajina s bohatou tradiciou
spracovania dreva. Dnes sa nim u nas plytva,
vyvazame ho ako lacnd surovinu. Oéakaval som,
Ze zasluhou slobodného podnikania i nezames-
tnanosti bude taky zaujem o kvalitné navrhy
drevenych vyrobkov, Ze sa ti nemnohi vytvarnici,
ktori sa drevenej hracke venujad, budid musiet
skryvat pred dobiedzajldcimi vyrobcami a ich
managermi. Skutocnost je vSak ina. Zaujem
o dreven( hracku by mohol pomoct tak neza-
mestnanosti, ako aj Sireniu radosti a kulttry
u nasiv cudzine.

Katarina Podobova
Foto: Slavomir Tomasovi¢

Jana Menkynova: Chalupka so zahradou, skladacia zostava
(chalupka, plot, strom sa daju rozlozit na diely). Prirodny
a moreny javor, v. do I8 cm

Vaclav Kautman: Zvieratka, variabilna skladacka zo
16 druhov zvieratiek. Briaseny, inak neupravovany smrek,
asi20x20x8cm
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Jana Menkynova: Dedinsky dvor, ploSne rieSena skladacia

zostava. Prirodna borovica, hovédzia koZa,v. do 20 cm
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The work of four creative artists - Jana Menky-
nova, Marian Huba, Vaclav Kautman and Karol
Krémar - has a common interest-toys and wood.
Wood finds its justification even in the modern
world of realistic and often excessively techni-
cal toys in moulded plastic. The natural colour,
texture and feel of wood are utilized by these
artists in the design of their simple toys. They
try too to put in some ,secrets”, sometimes in
the movement (Karol Krémar), in sound effects
from movement (Marian Huba), or in putting
the toy sets together in various ways (Jana
Menkynova, Vaclav Kautman).

Karol Krémar: Stojan so sadou hraciek Carlo. Bukové drevo nefarbené s mechanickou povrchovou Upravou

These artists have their individual attitudes to
traditional wooden folktoys as sources of
inspiration. Vaclav Kautman and Karol Krcmar
perceive them rather subconsciously, calling to
mind their childhoods. In the work of Marian
Huba, the relation is obvious. He applies the
traditional techniques of wood shaping, for
instance, chiselled toys and traditional joints.
Similarly, Jana Menkynova, an artist at the
Centre of Folk Art Production, works on the ba-
sis of the traditional Slovak toy, not only in ma-
terials and technology, but even in her sub-
jects and themes (for example in rustic motifs).

Karol Krécmar says that he tries "to achieve a
design in toys which will evoke the child's crea-
tive responses in the child's later life experien-
ces", which could fairly well characterize the ot-
her artists’ toys as well. Their designs have
been presented in ,The Current Slovak Toy“
exhibition which has been located at several
Slovak galleries since August 1993. These ar-
tists are members of the Association for Toy
and Play Gaudium, established in May 1993
for the purpose of coordination of the
efforts in the field of toy design.

Katarina Podobova

Ecologically ethical material
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V maji 1993 sa v priestoroch Fran-
cuzskeho institttu v Bratislave pre-
miérovo predstavila vystava Novi or-
namentalisti, ocakavana neskor
v dalSich stredoeuropskych centrach,
vo Viedni, Budapesti a Prahe. Hoci Ze-
lanim tvorcu vystavy - popredného fran-
cuzskeho teoretika umenia Piera d'Antra-
sa - bolo uviest predovSetkym franclzske
firmy produkujice malé série exkluzivnych
uzitkovych predmetov, objavilli sme tu prace
navrhnuté vynikajlcimi svetovymi designermi
ako Starck, Sipek, Castelbajac, Gagnére, Szeke-
ly, Garouste a Bonetti a dalSich.
Svietidla, sklo, porcelan, keramiku, predmety z bie-
leho leSteného kovu, ale i zo sadry charakterizoval
znamy franclizsky designer Pascal Morgue ako
.predmety, ktoré nieco vyzaruja“. O tom, ¢o to bolo
a preco sa prave tieto predmety stretli v jednej kolekeii,
hovori jej zostavovatel Brice d’Antras.

Mozete vysvetlit blizSie pojem ,ornamentalisti“? Odka-
zuje skor k historii nez sucasnosti, znie vel'mi zvlastne

v spojeni s designom.
Tento termin som pouzil po prvy raz v spojeni s vystavou a vy-
bral som si ho zamerne. Vzbudzuje zvedavost, ale predovset-
kym vyjadruje zamer, ktory som vystavou sledoval. Povolanim

ornamentalistu v 18. storo¢i bolo kreslit
dekorativne prvky, ktoré sa vyuzivali v ume-

leckych remeslach. Nazvom som chcel

naznacit, Ze existuje isty vztah medzi remesel-

nikmi z 18. storoCia - ornamentalistami a su-

casnymi tvorcami, ktorych velmi nerad nazyvam

designermi. Je to navrat k umeleckym remeslam,

ktoré si znovu ziskavaji vaznost ako kedysi. Dnesni

tvorcovia navrhuju predmety, ale malokedy su aj ich

vyrobcami, podobne ako niekdajsi ornamentalisti, ktori <
navrhovali prvky, ale vyrabal ich uZ niekto iny. Kladiem

déraz na vytvarné postupy a ak ich analyzujem, nezname-

na to, Ze ich kritizujem alebo znizujem ich hodnotu.

Co maji spoloéné predmety, ktoré ste vybrali do svojej ko-

lekcie, v ¢om je ich identita?

Cielom vystavy bolo ukazat rézne aspekty tvorby v oblasti ume-

leckych remesiel. A to, ¢o tu vytvara identitu, je obrovsky zmysel

pre dekorativnost, ornamentiku vo vSeobecnosti.

Ako vidite franciizsky zmysel pre estetiku v ramci Europy?

Myslim si, Ze franctuzske umelecké remesla charakterizuje zmysel pre
eleganciu, dokonca je to eSte nieco viac — zmysel pre neuZitocné, zmysel

pre krasu, ktora je neuZitocna. Ak by som to porovnal napriklad s Nemec-
kom, tam sa radost, poteSenie, chape ako hriech, ako nieco hriesne. To, ¢o je
daélezite v Nemecku, je vZdy pojem a postup. Ked' to zhrniem, tak pre Francu-
za je tvar prvoradym cielom, zatial' o pre Nemca je tvar vysiedkom urcitého
tvorivého postupu. Preto tvrdim, Ze Franctzsko dalo Eurépe umelecké remesla

a Nemecko a Anglicko dali Europe design.

Frederique Morel: Lampa Zazracna
palicka. Vyrobca Objets Pompadour

ROZHOVORY / NOVI ORNAMENTALISTI
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“ﬁ Hilton Mc Connico: Svietnik Hruska.
- Vyrobca Daum

Niektoré podniky maju svojich vlastnych umelcov, ale to je vzacne. 80. roky priniesli
urcity novy jav nazyvany medializacia - a designeri sa stali znami vdaka masmeé-
diam. A tak je pre firmu délezité prezentovat sa znamymi menami, ktoré pritahuju.
Napriklad ako Garoust, Bonetti, Starck, Sipek - tvorcovia, ktori pracujt pre viaceré
firmy.

Spominanymi menami sme sa dotkli oblasti ,velkého“ designu. V siéasnosti
v iom mozeme rozpoznat vyrazny vplyv japonského designu. Ako ho hodnotite?

stat cielom. Nezodpoveda to Stastiu jednotlivca. Konzumna spoloc-
nost prekrocCila hranice Stastia ¢loveka. Hovorili ste o Zivotnom pro-
stredi a vyrobe, su to skutocne spojené veci. Myslim si vSak, Ze ekolo-
gia, to nie je len ochrana kvetov a rastlin, aby bol vSade poriadok
a nie Spina, to by som nazval ,svetackou* ekologiou. Ekologicky pro-
blém je globalny problém a tyka sa celej planéty. Spaja sa s otazkou

Philippe Starck: Vreckovy noZik s dvoma kohiitikovymi Olivier Gagnére: Zardiniéra.
ozdobami. Spoloénost Laguiole Vyrobca Faienceries de Quimper
Na vystave sa stretavame s viacerymi znamymi menami designerov pod firemnou % miestnit autom, lietadlom, Ze mozem telefonovat, to st skutoéne vel-
znackou. Ma kazda firma svojich viastnych designerov? ké vydobytky. Problém je v tom, Ze konzumna spolocnost sa nesmie
produkcie, globalnymi problémami vyroby - ako sa pracuje, aka je

Nepoznam japonsky design velmi dobre, preto budem opatrny a vyjadrim len svoje uloha prace v Zivote, a problémom spotreby - ¢o spotrebuvat, akym

dojmy. MoZno postrehnut, Ze sa snazia istym sposobom individualizovat objekt, ¢o
najviac ho priblizit individuu. VSimol som si, Ze v poslednych rokoch zavadzaju Ja-
ponci do designu znovu Krivku, oblé tvary. Myslim si, Ze prave tieto oblé tvary a kriv-
ky su prejavom zmyslu pre zmyselnost. Je v tom ¢osi ako vztah k matke, k mensej
Strukture, ako napriklad navrat k rodine, ktora dava pocit istoty. Je to v rozpore so
snahou o realizaciu velkych projektov, ktora sa prejavovala v 70. rokoch, podobne
ako v dobe ruskych avantgard. Myslim si vSak, Ze pristup Japoncov nas vhana do
slepej ulicky. Progres nemoze ist tymto smerom, az tak velmi k ¢loveku. Nehovorim
0 jednotlivcovi, ale o individualizme, egoizme. Pochopitelne, cielom tvorby musi byt
¢lovek ako individuum, ale neméze byt cielom prilisna individualizacia.

Ak opustime design ako problém tvorby, musime si véimnit problém priemysel-
nej vyroby - chrienie novych a novych vzorov, tvarov, poniikanie stale nového
designu. Ako sa pozerate na budiicnost v siivislosti s nadprodukciou designu
a ekologickym ohrozenim?

S priemyslenou vyrobou je skutocne problém, ked' sa vyraba vo velkom mnoZstve,

Clovek nevie, kam to az dovedie. Nikdy viak nemézem povedat, Ze priemyselna vy-

roba je nie¢o negativne. Nikdy sa nebudem staZovat, Ze sa mézem rychlo pre-

Jule des Prés:
Pyramida z vavrinu
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tempom - a to nielen v Eurdpe, ale na celom svete. Ako inteligentne
pouzivame hmoty a materialy , ako inteligentne pracujeme - to sa
tyka celku. Ekologicky problém ako globalny problém je skutocne aj
otazka designu, otazka postupov vo vyrobe. Myslim si, Ze prave ulo-
hou umelca je - mozno sa mylim - najst nové rozmery. Uloha
umelca nespociva vo vytvarani dekorativnych prvkov, ale v jeho
schopnosti povedat nie, nieco neprijat a znovu pretvarat pred-
met, svet. Myslim si, Ze tato ulohu nemézu spinit ani inZinieri ¢i
vedci, dokonca ani nabozenstvo, podla mna jedine umelec ma
tato silu vdaka svojej tvorivej schopnosti.

Zhovarala sa Adriena Pekarova
Foto: Jan Zeman



Z. Kolesar: Hoci pracujete vacsinou pre men-
Sich vyrobcov, vytvorili ste navrhy aj pre byva-
Iého Statneho ,mamuta®“ Meoptu. V ¢om spo-
Civala tato spolupraca?

M. Kuzica: Meopta sa po konzultacii

s nie prilis doveryhodnou nemeckou fir-

mou rozhodla vyrabat kopirovacie stro-
je. Nasou Ulohou bolo vytvorit redesign
pristroja. Napokon sa ukazalo, Ze vyra-
bat u nas kopirky zoci-voci zahranic¢nej
konkurencii je nezmyslom. V Meopte
boli ale asi s nasou pracou spokojni,
pretoZe nas oslovili aj s dalSou Glohou.
I. Gobej: Bolo treba vytvorit kompaktny
skladaci spatny projektor, ktory by sa

dal napojit na pocitac. Ide zrejme o naj-

mensi pristroj svojho druhu na svete.
Museli sme to zvladnut doslova v krko-
lomnom termine. Pre Meoptu sme pri-
pravili funkény model, ktory potom
predstavila na veltrhu. Obchodni part-
neri zo zahranicia on prejavili znacny
zaujem.

Z. Kolesar: Vo svete nebyva zvykom,
aby funkcné prototypy zlozitych vyrobkov
zostrojovali sami designeri.

1. €obej: Pri navrhovani sme spolupra-
covali s externistom, ale inak sme nao-
zaj pristroj na prezentaciu na veltrhu
vyrobili sami. Momentalne sme skutoc-
ne nuteni sami robit detailné kopie vy-
robkov. Nie prototypy, ale kopie vyliskov
zvonku aj zvnutra. Hlavne malé firmy,
pre ktoré pracujeme, si nemozu dovolit
investovat miliony do vyroby formy,
pokial si neoveria zaujem zakaznikov.
M. Kuzica: Vo vyspelom svete samotnej
vyrobe predchadzaju dlhé mesiace vy-
voja, nadvazuje sa na starsie vyrobky.
Ale nase firmy zabfdnu ¢asto do Gplne
neznamej oblasti. Poriadny vyvoj si ani
nemdzu dovolit. Uvery nefungujd tak,
ako by mali. Niet penazi na zaplatenie
odbornikov, konstruktérov, niet casu.
Malé firmy zamestnavaju ¢o najmenej
ludi s o najvacsim akénym radiusom.
Ked' odovzdame navrh, nasa praca
nekonci. Kontrolujeme aj vyrobu formy,
robime priebezné korektury.

Ivan Cobej a Milan Kuzica patria k najmladsej generacii
slovenskych designerov. Ateliéry bratislavskej Vysokej
skoly vytvarnych umeni opustili len nedavno, v roku
1991. Za kratky c¢as vsak ich spolupraca priniesla neje-
den pozoruhodny vysiedok. Mladych designerov sme
poziadali o rozhovor, ktory by osvetlil Specifika nasej
vyroby a moznosti uplatnenia designera.

NOVE FIRMY / DESIGN POD CIAROU?

Z. Kolesar: V minulosti bol designerv nasej
vyrobe skor trpeny nez skutocne potrebny.
Jeho navrh musel kfuckovat medzi velmi
obmedzenymi technologickymi i materidlovy-
mi moznostami, s malymi vyhliadkami na
aku-taku realizaciu povodného zameru.
NavySe designera ¢asto prizyvali len na zave-
recnd ,kozmeticki* Upravu definitivnej verzie.
Aka je v tomto smere situacia dnes?

M. Kuzica: Problemy s technologiou

a materialom zostali. Hlavne mensim
firmam Uplne chyba zazemie pre vyro-
bu. Musia robit v kooperacii s velkymi
fabrikami, ktoré maju obrovska réziu.
Tie sice maju urcité technologické zaze-
mie, ale nechct sa vel'mi pustat do vy-
voja alebo vyroby finalnych vyrobkov.
Radsej robia suciastky pre solventnej-
Sieho zahranicného zakaznika.

1. Cobej: Mensie firmy st schopné pruz-
nejsie pripravit vyrobu. No do jej rozbe-
hu Casto investuju cely svoj majetok.
Presne vycislia, kol'ko maju napriklad
na vyrobu, a navrh treba robit tak, aby
sa vosiel do rozpoctu. Dalsim limitom je
predajna cena. Trh je uZ aj u nas obsa-
deny konkurenénou produkciou. Ak ce-
na vyrobku presiahne urgitd hranicu,

je zbytocné ho vyrabat, pretoze bude
nepredajny. Niekedy tu ide doslova o
kazdu korunu - tak to bolo pri navrho-
vani jednotlivych prvkov nasho variabil-
ného nabytkového systému. Je to dost
vzdialené od tvarovej hry, ktorej sme sa
venovali na skole.

M. Kuzica: V minulosti bolo bezne,

Ze 2-3 mesiace po zadani témy sa do-
niesol nejaky model a zacal sa zapas

s technol6gmi, konStruktérmi, sG¢iast-
kérmi a pod. Dnes, ked navrhujeme pre
vyrobcoy, ktorym ide skutocne o prezi-
tie, pracuju vsetci zainteresovani spo-
locne prakticky denne. Navrh uz od po-
ciatku vyrasta v kompromise urcova-
nom obmedzujtcimi faktormi.

V neprestajnom dialdégu sa ovela rych-
lejSie rodi optimalne rieSenie.

A |. Kuzica a M. Cobej (zfava) s ndvrhom designu
kopirovacieho stroja pre Meoptu Bratislava.

4Microtherm mt 2000, prenosné vykurovacie
zariadenie. Jeho srdcom je Sest keramickych
clankov, ktoré vytvaraja velkd styénd plochu
so vzduchom. Na rozdiel od konvenénych ohrie-
vacov, v ktorych je zdrojom tepla Zeravé viakno,
teplota keramického ¢lanku nepresahuje zapal-
ny bod papiera. Design |. Kuzica a M. Cobej.
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Z. Kolesar: TakZe sa da povedat, Ze mensi vy-
robcovia majli redlnejSi vztah k designu k jeho
potencialu?

1. Gobej: Mame pri nich pocit zmyslupl-
nejSej prace nez po skonceni Skoly,
ked sme robili pre Statne podniky

a prakticky uz pri zadavani ulohy bolo
zrejmé, Ze sa vyrobok, ktory mame
vyriesit, nikdy nebude vyrabat.

51/0/ 1993

Z. Kolesar: V poslednom ¢ase spolupracujete
s firmou Ipon. Aké su perspektivy vasej dalsej
prace?

I. Cobej: Pre Ipon sme naposledy navr-
hovali ohrievac novej koncepcie, vyuzi-
vajuci keramicke tepelné clanky, ktoré
vznikli ako vedlajsi produkt americkej
kozmickej technologie. Bude spolu

s nabytkovym systémom 3d tvorit za-
klad vyrobného programu Iponu. Chee-
me z neho vybudovat vyvojovée stredis-
ko s vlastnou vyrobou, ktorého taZisko
vsak bude spocivat v spolupraci s inymi
vyrobnymi podnikmi.

M. Kuzica: Toto stredisko bude zames-
tnavat okrem designerov aj konstrukte-
rov, technologov a dalsich odbornikov.
Bude pripravovat kompletny vyrobny
program pre podniky. Zaujemcom po-
nukne konkurencieschopny vyrobok,
problém jeho produkcie bude vyrieSeny
.0d A po Z*".

Z. Kolesar: Vasa praca neprinasa velkolepé
designerske gesta. Skor raciondlne zvazovanie
kazdého postupného kroku, ¢asto i rieSenie
tiloh, v ktorych sa design ocita kdesi ,pod Cia-
rou”“. Nechyba vam vytvama sebarealizacia?

M. Kuzica: Ja som absolvoval Skolu ako
sochar, aj ked som predtym stravil na
oddeleni designu pat rokov. Rad by
som robil aj vol'né veci, ale musim si
najskér vytvorit nejaké zazemie, nieco
ma musi zivit.

1. Cobej: Nasa praca obsahuje skutod-
ne asi devatdesiat percent technickej
a administrativnej cinnosti. Nie je to ur-
Cite idealny stav, ked' si designer musi
zhanat skrutky a nemoze sa naplno za-
oberat svojou profesiou. Ale je to zauji-
mava robota a za kratky ¢as sme sa
vela naucili. Kazdy den zapasime, aby
sme si mohli dovolit luxus venovat sa
svojej praci.

Za rozhovor dakuje Zdeno Kolesar

NOVE FIRMY / DESIGN POD CIAROU?

Young designers

Ivan Cobej and Milan Kuzica belong
to the youngest generation of Slovak
designers who left the studios of the
Bratislava Academy of Fine Arts in
1991. Within a short time their coope-
ration brought about exciting results.

In the interview they clarify specific fea-
tures of our production and outline the
possibilities for designers. ,We have
designed a heater for Ipon with a new
conception, using ceramic heat units
that emerged as a secondary product
of American space technology. Together
with the 3D furniture system it will re-
present the basis of the firm's producti-
on program. We want to create a deve-
lopment centre with its own production
facility, focusing on cooperation with
other manufacturing companies. Besi-
des emplying designers this centre will
have among its staff design engineers,
technologists and other experts. It will
prepare complex production programs
for various enterprises. For those who
are interested it will offer a competitive
product, resolving the problem “from
Ato Z, (I. Cobej and M. Kuzica).

Interview prepared by Zdeno Kolesar

43d systém, univerzalny konstrukény systém
vhodny na rychle a Gcelné zariadovanie interié-
rov najréznejsieho druhu. Specialna spojka,
odolna povrchova Gprava a Siroka Skala modu-
lovych riirok a doplnkovych prvkov umoznuji
viacnasobnu montaz a demontaz.
Design |. Kuzica a M. Cobej.

4Meotar compact, spatny projektor s pracovnou
plochou 220 x 280 mm. Ma zrkadlovy Fresne-
lov kondenzor s oteruvzdornym povrchom, moz-
nost rychleho prepnutia na rezervna ziarovku.
Je uréeny na premietanie Gdajov monitora poci-
taca prostrednictvom LC-displaya.
Design |. Kuzica a M. Cobej.



Jens Bernsen
DESIGN: the problem comes first
DESIGN: problemet kommer forst

DE?!GGN:

the problem couries iirst

anske design centrum (Dansk
Design Center, dalej len DDC) je sa-
mostatna nezavisla institicia. Ma len
12 stalych pracovnikov, ¢im sa odli-
Suje od mnohych podobnych institacii
v inych europskych statoch. Riaditelom je inZinier
Jens Bernsen, povodnym vzdelanim atomovy fyzik.
DDC ma okrem toho osemclenny vykonny vybor.
Si v nom designeri aj zastupcovia priemyslu, ktorych
navrhuje Danska rada designu (Dansk Designrad,
dalej len DDR), zaloZena v roku 1977. Rada ma pri-
blizne styridsat ¢lenov z radov designerov, vyrobcoyv,
teoretikov a pod. a je akymsi poradnym zborom, kto-
ry sa schadza dvakrat do roka a koncepéne urcuje,
akym smerom sa bude orientovat podpora vyvoja de-
signu. Vykonnym organom je prave DDC, ktoré kazdy
rok dostava finan¢ny prispevok od Priemyselnej
a obchodnej rady. V roku 1988 bolo toto centrum
uznané Ministerstvom priemyslu za Institat techno-
logickych sluzieb.

Poslanim DDC je podporovat kvalitny design v dan-

skom priemysle a zaroven byt spojivom medzi priemys-

lom a profesionalnym designerom. Na realizaciu tych-

to cielov sluzi:

1. informacna ¢innost,

2. konzultacna a poradenska cinnost,

3. prednasky, tematické vecery, kurzy,

4. publikacna Cinnost,

5. vystupovanie v médiach, kampane, osveta,

6. vystavy,

7. designerskeé sutaze,

8. udelovanie ID a IG ceny (za priemyselny a graficky
design) a Jubilejnej ceny Danskej rady designu,

9. medzinarodna spolupraca.

Kazdorocne pripravuje DDC tri aZ Sest vystav v zahra-
nici a desat az dvanast vystav na domacej pode. Mi-
moriadne UspeSna a na viacerych miestach v zahrani-
¢i reprizovana (v roku 1990-1991) bola napriklad vy-
stava ,Inovacia cez design a 25 rokov ID ceny“.

DDC na ziadost sukromnych i Statnych firiem a organi-
zacii vyhlasuje designerské sutaze. Od roku 1980 ich
bolo osemnast a na ilustraciu mozno uviest napriklad
sutaz na designersky program pre Ministerstvo zahra-
niénych veci, na novy typ telefonnej budky pre kodan-
ske riaditelstvo telekomunikacii, na nové uniformy pre
postarov, na porcelan pre Kralovsku porcelanku, sitaz
na design veternych mlynov, autobusovych zastavok,
Sportového nacinia pre handicapovanych alebo konfe-

Dansk Design Center
Danish Design Centre

renéného nabytku. o
V roku 1992 sa kona-

la prva medzinarodna

sutaz pod nazvom Vek: ziadny problém, ktora vzbudi-
la velky ohlas. Jednou z trvalych dloh DDC je zostavo-
vanie Indexu danskeho designu (Dansk Design Index).
Ide o vyber priemyselne vyrabanych produktov, ktoré
spifiaju naroéné kritéria dobrého designu z hladiska
vyrobného, konstrukéného, funkéného, estetického,
ako aj poziadavku interakcie s prostredim, pre ktoré
su urcené. Pévodne prichadzali podnety na ocenenie
od samotnych vyrobcov, ktori navrhovali jednak novin-
ky, jednak osvedcené vyrobky, takZe viaceri nositelia
znacky patria medzi klasikov danskeho ¢i eurépskeho
designu vobec.

V stcasnosti prebieha zaradenie do Indexu danskeho
designu inym sposobom, a to prostrednictvom odbor-
nej komisie, ktora udeluje ID cenu a vybera z tych no-
minacii, ktoré neboli ocenené, preto zaradenie do In-
dexu danskeho designu mozno povazovat za akusi
strieborna medailu. Vyrobky maji pravo pouZivat znac-
ku ,,DD - vybrané pre Index danskeho designu®, ktora
sa poklada za znacku kvality a vyrobcovia ju mézu
uvadzat v katalégoch, reklamnych a informacnych ma-
terialoch. Rocne sa takto vybera okolo desat az dvad-
sat vyrobkov, avsak dohromady je ich dnes uz okolo
dvetisicpatsto. Su dokumentované v kartotéke fotogra-
fii spolu s technickym popisom, menom designera
a vyrobcu. Index danskeho designu je cennou data-
bankou, ktora slizi informacnym a propagacnym Uce-
lom, ako aj pri zostavovani katalogov, vystav a pod.

Stredisko vydava Stvrtrocnik Design DK, ktory priblizu-
je dianie v oblasti priemyselného a grafického desig-
nu, ako aj designu vyrobkov v Dansku. Prinasa reporta-
Ze, rozhovory, predstavuje nové produkty i nové tedrie
a komentuje udalosti. Podobne ako dalSie publikacie
strediska casopis vychadza aj v anglickej mutacii.

Z publikacii, ktoré DDC vydalo (v niektorych pripadoch
v spolupraci so zahraniénymi kolegami), mozno spo-
menut titul: Inovacia cez design od Jensa Bernsena,
ktory predstavuje vSetkych 141 vyrobkov vyznamena-
nych v obdobi 1965-1990 ID cenou. Na patnastich pri-
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kladoch ilustruje autor vy-
znam designu pre inovaciu
produkcie. Nazorny charak-
== ter ma publikacia: Desig-
nersky program podniku
(autor Per Mollerup). Je ur-
¢ena riaditelom podnikov,
ktori planuju spolupraco-
vat s designerskou firmou a chctd vopred poznat
obsah pojmu corporate design. Na priklade podniku
Carlsberg (najvacsi vyrobca piva a osviezujtcich napo-
jov v Dansku) sa dokumentuje planovity sposob budo-
vania vizualnej identity a premysleného image podni-
ku. Publikacia Uspech cez design zhfia vysledky pro-
jektu Triad, ktory sa uskutocnil na Design Manage-
ment Institut v Bostone. Je taktiez urcena riadiacim
pracovnikom a poukazuje na vyznam designu pre
dosiahnutie Gspechu v konkurencii na medzinarod-
nom trhu. Z ostatnych publikacii mozno aspon heslovi-
te spomendt: Design Management in Practice, Profes-
sion: Designer, British Rail Design a iné. DDC ma,
pochopitel'ne, viastnu kniznicu a databanku adries,
ktora dnes obsahuje okolo 6000 tdajov.

Poradenské a konzultacné sluzby v oblasti design
managementu su uréené podnikom, ktoré majd zau-
jem rozvijat design vyrobkov alebo graficki komunika-
ciu firmy. Tato ¢innost je vefmi zasluzna, kedze mnoho
klientov este stale nema praktické skisenosti zo spo-
luprace s designerom. Poradenstvo zahrna nasledujd-
ce okruhy:

- analyzu designu vyrobkov a grafického designu pod-
niku: analyza sortimentu vyrobkov, spdsob ich ponuky
a predaja, prieskum podmienok a moznosti, ktoré bu-
de mat designer u vyrobcu k dispozicii a iné. Vysled-
kom je doverna sprava obsahujlica aj navrh rieseni.
- InStruktaz tykajlicu sa konkrétnej vyvojovej dlohy.
Zahfna odpordcania o riadeni a casovom harmonogra-
me Ulohy. DDC sa mbézZe podielat na zostaveni timu,
ktory bude realizovat dany projekt, pripadne koordino-
vat jeho Cinnost.

- diskusie okolo okriithleho stola. Zi¢astnuju sa ich
zastupcovia DDC a designeri, zvoleni podla dohody
s podnikom. Témou diskusii mozZe byt napr.: stratégia
v oblasti designu, analyza designu, volba smerovania
alebo vyvoj urcitého konceptu pri konkrétnej tlohe.
Tieto poradenské sluzby sa poskytujd za vopred do-
hodnuty honorar, len prva konzultacia je bezplatna.
Na ilustraciu mozno uviest, Ze v roku 1991 sa na DDC
obratilo 100 danskych firiem vo veci konzultacie a po-
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radenstva.Naproti tomu bezplatne sa poskytuje
sprostredkovanie designera. Znamena to odportcanie
najmenej troch designerov, ktori maja podla DDC naj-
lepSiu kvalifikaciu zvladnut konkrétnu Glohu.

Podnikové kurzy a iné aktivity

Specializované kurzy st uréené rovnako pre riadiacich
pracovnikov, ako aj pre profesionalnych designerov.
V stcasnosti je vypracovanych 39 modulov kurzov
(s 1100 diapozitivmi! a inym audiovizualnym materia-
lom). VSeobecna klasifikacia tém je takato:

- riadenie podniku stavajlice na designe,
- vyvoj vyrobkov a design,
- graficky design a komunikacia.

Kurzy prebiehajd priamo v podnikoch a v nadvaznosti
na aktualnu vyvojovu cinnost. Rozsah a téma sa do-
hodnd s podnikom a pripadne sa rozsiria o poraden-
ské sluzby.

DDC uskutocnuje aj jednodnové kurzy, z ktorych si po-
zvani mozu vybrat podla vlastného zaujmu. Témy moz-
no opat rozclenit do hlavnych okruhov:

- design management,
- design vyrobkov,
- graficky design a komunikacia.

DDC v spolupraci s DR pripravuje aj seminare a konfe-
rencie urcené pre Siroky okruh zaujemcov, alebo veno-
vané uzkym skupinam Specializovanych odbornikov.
Niektoré z tychto podujati sa usporadivaju ako dni de-
signu, kde popredné danske podniky su hostitel'mi
a spoluorganizatormi.

Prednaskova, poradenska a ina vzdelavacia cinnost je
v poslednych rokoch vo velkej miere zamerana na CAD
a jeho vyuzitie pri navrhovani vyrobkov a grafickom de-
signe.

Pre zaujimavost mozno eSte uviest, Ze pri stredisku
existuje Klub DDC (s individualnym alebo podnikovym
clenstvom a nasledne diferencovanym poplatkom).
Clenovia s pozvani najmenej na Sest tematickych ve-
cerov v priebehu roka a na dalSie podujatia, st vopred
informovani o sttaziach, ktoré vypisuje DDC, platia niz-
Sie poplatky za Gcast na konferenciach a kurzoch a au-
tomaticky dostavaju Stvrtrocnik Design DK.

Lubica Pedersen
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neotul

budicnost designu,
¢i azyl
excentrickych
snobov?

B Druhd polovica sedemdesiatych, a najma
osemdesiate roky priniesli boom ndbytkovej tvor-
by pohybujtcej sa na hranici Gzitkového a volné-
ho umenia. V intenciéch postindustricinych
uvah o postupnej prevahe kultirnych hodnot
nad priemyslovou velkoprodukciou bola doélezi-
tym impulzom tvorba talianskych designerov
JJnovej viny”, nagjma skupiny Alchimia Memphis.
Tvorcov zameranych na malosériovy, prip. soli-
térnu vyrobu ndbytku postupne pribudalo a na
tato oblast sa zacali Specializovat i niektoré galé-
rie. V Parizi, tradi¢nom centre francazskych ,arts
décoratifs’, si rychlo vybudovala vyrazné reno-
mé galéria Neotu. TaZi z vifhodnej polohy na ulici
Renard, hned za rohom Centra Pompidou,
ale najmd z premyslenej koncepcie ¢innosti.
A kedZze vo Francuzsku st galérie na rozdiel od
muzei ustanoviznami ziviacimi sa predajom diel,
treba spomenut aj jej komeréna Gspesnost.

B Galéria Neotu vznikla v roku 1985. Dnes md uz
pobocku i v New Yorku a v oboch svojich sidlach
uz pripravuje viac nez 50 vystav. Predstavila
designerské osobnosti, skupiny, pripravila i tema-
tické expozicie. Vystava je zvyCajne impulzom
pre malosériovi produkciu niektorého z expo-
ndatov (okolo 10, maximdlne vSak 100 kusov).
Takto sa vytvéra skdla vyrobkov produkovanych
prevazne remeselnou metédou a ur¢enych pre-
dovsetkym pre solventinych zakaznikow.

B V galérii Neotu vystavuji najmé autori, ktorl
reaguju na vyrazova a vyznamovu sterilitu
sucasnej industridlnej produkcie. V centre ich
zaujmu lezi potreba akcentovat dekorativnu
posobnost navrhovanych objektov, ich emotivne
kvality, no predovsetkym sémantické hodnoty.
Casto vzd&vaja hold minulosti priacmymi citécia-
mi ¢i lahkymi aliziami, pouzivaji nezvycajné
materidly a formy, krizia réznorodé kultirme od-
kazy, tradicie a symboly tak, ako je to priznacné
pre Siroky prad postmoderny.

B Spomedzi kmenovych autorov Neotu spomen-
me aspon francizske duo Garouste a Bonetti,
ktoré vychadza z rafinovaného materidglového
Jprimitivizmu”®, Martina Szekelyho nadvéazujice-
ho na tradicie Art Déco, Starckovho spolupracov- .
nika Kristiana Gavoilla a dvojicu designerov zo
St. Etienne - Francoise Bauchet a Eric Jourdan,
ktori svoju tvorbu predstavili ned&vno aj v brati-
slavskej galérii Medium. S galériou Neotu spolu-
pracuje aj viacero zahrani¢nych tvorcov zvuc-
nych mien: Talian Pucci de Rossi, Anglic¢an
Jasper Morrison, Americ¢an Dan Friedman. Vysta-
vovala v nej aj prazskd skupina Atika, Botek
Sipek dokonca dva razy.

M Prirodzene, mozno diskutovat o tom, ¢i to,
¢o ponuka galéria Neotu, je vobec design, alebo
len umelecké remeslo okrajového vyznamu.
Ortodoxni kritici postmoderny moézu tejto produk-
cii vycitat jej exkluzivnost i to, ze zasahuje len
mala cast spektra sucasnej vyroby (okrem
nabytku eSte drobné bytové doplnky, B. Sipek
tu vystavoval i svoje sklo). Domnievam sa viak,
ze 1 velkosériova vyroba bude musief re$pekto-
vat silnejice volanie po poludsteni a individuali-
zd&cii strojovej produkcie. Progndzy technolégov
ukazujq, ze takdto moznost coskoro nastane
a skdsenosti dnesnych designerskych ,donkicho-
tov® mozu prist vhod. A napokon bohaty milov-
nik umenia, ktory si chce svoj domov zariadit
¢imsi vynimo&nym, zrejme tiez tak rychlo nevy-
mrie. Skusenosti nedavno zriadenej prazskej
Galérie Genia Loci (akejsi sestry parizskej Neotu)
moézu napovedat, €1 uz chodi aj po nasich uliciach.

Zdeno Kolesar

GALERIA NEOTU 54/0/1993
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Eric Jourdain: chaise longue. Galéria Neotu W A Kristian Gavoille: Kreslo massai. Galéria Neotu
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Vive la difference

Nech Zije rozdielnost,
ale v jednotnom vizudlnom style je sila. Dolezitou sicastou posobenia kazdej firmy navonok je okrem
jej kvalitnych produktov alebo sluzieb aj jej vizudlna ,podoba” — corporate identity. V jej utvarani hra
nezastupitelnud dlohu design — od grafickych ndavrhov znacky a logotypu, cez vyber firemnych farieb,
ndavrhov podnikovych tlaciv, koreSpodencie, propagacnych a reklamnych materidlov, designu
mobilnych prostriedkov, architektdru a archigrafiku, zariadenia interiérov a informacné systémy
az po zdanlivé detaily akymi sd oblecenie zamestnancov a vystupovanie predstavitelov firmy. Vsetky
komponenty jednotného vizudlneho $tylu navzajom sivisia a zaroven sud vo vztahu k samotnému pro-
duktu a spolo¢ne vytvaraju image firmy. Tento sa tvori v ur¢itom prostredi a v kratSom alebo dlhsom
¢asovom obdobi. Grafické prvky sd identifika¢nymi znakmi firmy a vyznamne pomdhajd
informovat o tom, ¢o firma robf.

IQDESIGN

IQ DESIGN studio, Hontianska 4, 821 09 Bratislava, tel./fax: 07/691 44



POUR FELICITER

SLOVENSKE DESIGN CENTRUM

Vam zela vsetko najlepsie v novom roku

DESIGN: MARTIN SUTOVEC

Vv cisle DE SIGN*UM 1/94 si preéitate:

o slovenskom sklarskom designe,

0 vyvoji vyrobkov pomocou pocitaca,

o recyklovanom papieri pre design,

o Ekoplagate v Ziline,

0 znacke Made in Slovakia,

o SvajCiarskych a rakuskych cenach za design,
o design centre v Essene

a o dalSich zaujimavych témach

zo sveta designu.

In DE SIGN*UM 1/94 issue

you can read about:

Slovak glass design

product development assisted by computers
recycled paper for design

ECO-posters in Zilina

Made in Slovakia

Swiss ans Austrian design awards

design centre in Essen

and many other topics from the world of design



