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ZUZANA CHMELOVA
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Host graphic designers

PETER BILAK

V stcasnosti posobi v Atelier National
de Création Typographique v Parizi.
Studuje na VSVU v Bratislave, absol-
voval Studijné pobyty v USA a Velkej
Britanii. Zaobera sa typografiou, nie-
ktoré z jeho typov pisma predava fir-
ma FontShop. (str./pg. 46-49)

IVAN BILY

O A& S, TR ThM T

— i . —

Studoval na VSUP v Prahe v ateliéri
uzitkovej grafiky a ilustracie. V sucas-
nosti vedie ateliér obalového dizajnu
na VSVU v RuZzomberku. Spolupracuje
s Divadlom SNP v Martine pri vytva-
rani divadelnych plagatov a programo-
vych bulletinov. (str./pg. 22-25,
54-57)
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rov, kniznych grafike

fov, polygrafov a vydavate

v Bibiane, medzinarodnol
me umenia pre deti

v Bratislave, aby vyhodnot
najzaujimavejsie knihy do
cej produkcie z predchad
ceho kalendarneho roka.
tohtorocnej sttaze bolo p
senych 118 neperiodickyc
publikacii knizného chara
ru, ktoré vydali slovenské
vatelstva, tlaciarne, jednot
pripadne iné institicie. Z
Sieho vyberu 46 knih, ktort
spifali naroéné vytvarné i
nickeé kritéria v kategoriack
decka a odborna literatdra
krasna literatura, literattira
deti a mladez, ucebnice p!
Skoly vSetkych stupnov, kn
0 vytvarnom umeni a obra
publikacie, prilezitostne,
nakladové a autorské knih
bibliofilské tlace, debuty m
dych vytvarnikov a Studijné
prace posluchacov vytvarny
a polygrafickych §kél, porot
vybrala kolekciu dvadsiatic
NajkrajSich knih Slove

'95. Osmim z nich udelila
né ceny a vSetkych finalistoy
predstavila na rovhomenne
vystave v Bibiane v aprili
1996.




0 ROVNOVAHE MEDZI SLUZOB-
NOSTOU A SEBAREALIZACIOU
W Tri otazky Lubomirovi Kratkemu
Knizna grafika je oblast, ktora vy-
Zaduje od autora invenciu aj dis-
ciplinu zaroven. Ako sa vyrovna-
vate s tymto problémom?
Tento charakteristicky rys kniznej
grafiky, najma jej zakladnej zlozky
nazyvanej typografia, je casto do-
vodom, preco sa tato oblast nepo-
vazuje za dostatocne tvorivu.
% cog s Mnohi vytvarnici ju povazuju iba
Ceny udelené v sutazi za remeslo. Podobne je vnimané
Najkrajsie knihy Slovenska '95 aj typografické pismo, ktoré je si-
ce mozné vytvorit racionalne po-
mocou geometrie tak, aby bolo
citatelné, ale jedine pritomnost
umenia prepoZziciava pismenam
krasu. V krajinach s kniznou tradi-
ciou si aspon odborna verejnost
uvedomuje, ze knihy nevyrastu na
strome, Ze i k prostej kniznej kra-
se je mozné dospiet iba tvorivou
cestou. Vizualna forma knihy je

vecou estetiky aj etiky. Grafik _ / L. P

musi zohladfiovat obsah i adresé- ' > A ol \ i

ta knihy. Najst rovnovahu medzi > 2 - Al
S ._,Ja‘n

Cena Ministerstva kultary SR
Robertovi Brunovi za ilustracie ku
knihe Vaclava Suplatu Pat zazraé-
nikov (Vydavatelstvo BIB ART)

Cena Ministerstva kultliry SR
Petrovi Durikovi za graficku Gpra-
vu publikacie Karola Plicku
Zamok na horticom nebi
(Vydavatelstvo Osveta)

ciou je pre grafika principialna )
otazka. Nie je prenho vzdy jedno-
duché korigovat svoju invenciu

A :
) Yo
’ - ‘.
sluzobnostou knihe a sebarealiza- [)1’ 6’6]’&&, _;‘q
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Cena Ministerstva kultary SR

Lubomirovi Kratkemu za graficka

Gpravu publikacie Jana Albrechta
Die Geisteswelt des Schonen
(Vydavatelstvo PT)

Cena Ministerstva kultary SR
Vydavatelstvu RAK za vydavatel-

sku iniciativu pri vydani knihy
Juliusa Sopka Kroniky stredove-
kého Slovenska

Cena Ministerstva kultiry SR

Nitrianskej Statnej galérii

za bibliofiliu Pavla Siku
a Petra Macsovského Amnézia

Cena Zvazu polygrafie
na Slovensku

Tlaciarni BB za mimoriadne poly-

grafické spracovanie publikacie
Juliusa Sopka Kroniky stredove-
kého Slovenska (Vydavatelstvo
RAK)

Cena Bibiany
Vydavatelstvu Osveta

v prospech konkrétnej knihy, co
vSak ma aj urcité tvorivé caro.
Dobre sa pracuje s takym vydava-
tefom, ktory ma svoj nazor na for-
mu knihy, ktory nechce text tlacou
iba rozmnozovat, ale chce vydavat
knizny artefakt. Zial, takych osvie-
tenych pracovnikov nikdy nebolo
dost a s mnozstvom vydavatel-
stiev sa tento problém iba zvy-
raznuje.

V ¢om je podla vas pocitacova
technologia pripravy knihy pozitiv-
na a v com negativna?

PocitaCe nie su novinkou, svoje
detskeé choroby prekonavali uz od
60. rokov. Dnesné problémy vzni-
kaju tym, Ze pocitac moze vlastnit
a pouzivat ktokolvek. Rovnako je
to i vo vyrobe grafickych progra-
mov a nosicov pisma. Orientovat
sa v tejto dzungli mozno iba s urci-
tymi odbornymi znalostami. Je to
ohrozenie hodnot, ktoré sa v ob-
lasti kniznej kultdry po staroCia
vytvorili. Zachrana je v profesiona-
lite. Vo vytvarani tvorivych

za najkrajsiu detsku knihu
Karol Plicka: Zamok na hordcom il
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Mare Kandre: Diabol a Boh. Vydavatelstvo Danubiapress, Bratislava 1995.
llustracie a graficka Uprava Eva Kovacevicova-Fudala.
Nominacia v kategorii bibliofilské tlace.

prileZitosti pre kniznych grafikov. Zial,
acSina dnesnych vydavatelstiev po-
azuje typografiu a graficky dizajn za
0 posledné, comu by mali venovat
svoju pozornost. To nie je iba otazka
inancii, to je otazka vytvarného citu
davatelov, knizného povedomia

a domyslavosti, ze na krasnu knihu
stacCia sami.
Kazdopadne sa pocitacovou technikou
situacia zlepsila. Ved nie je to tak dav-
no, ked' bola vacsina slovenskych knih
sadzana pismom urcenym povodne
pre noviny. Tazko bolo potom mozné
hovorit o krasnej typografii, ale prave
preto sa tu dnes dari lepSie diletantiz-
mu.

V sutazi Najkrajsie knihy Slovenska
. '95 ste ziskali cenu za graficku upra-
vu publikacie Jana Albrechta Die
Geisteswelt des Schonen. Bola pre
vas praca na tejto knihe v niecom vy-
nimocna?
Po dihsom case som dostal prilezitost
robit knihu iba prostrednictvom pisma,
typografickej kompozicie. Vydavatel
vedel, Ze krasa knihy nespociva v po-
vrchnych pozlatkach, ale v harmonii
zakladnych atributov: v dobrej sadzbe

textu, tlaci, kvalithom papieri a knihar-
skej praci. Znie to jednoducho, a pred-
sa ako malo takychto knih u nas vy-
chadza! Vydavatel v tomto pripade po
takejto knihe tazil. Ja som jeho tazbu
iba realizoval. Som rad, zZe si takuto
skromnu knihu porota vSimla. Priznam
sa, bol som ocenenim trocha prekva-
peny, pretoze som mal v sttazi aj iné
knihy, ktoré pre mna znamenali vacsi
objem prac, ale ako vidiet, subjektivne
meradlo nie je pre vysledny tvar knihy
podstatné. Postoj poroty je potesitel-
nym signalom toho, ze povedomie
dobrej knihy predsa len Zije.

0 JEDNEJ ,0BYCAINEJ“ KNIHE

B Rozhovor o knihe Juliusa Sopka
Kroniky stredovekého Slovenska
s autorom grafickej upravy
Jakubom Dvorakom a typografom
Jurajom Demovicom
Co predchadzalo vydaniu knihy vo
Vydavatelstve RAK?
Jakub Dvorak: Ladislav Sopko mal pri-
praveny rukopis uz viac rokov. Bol to
narocny projekt a nenaslo sa vydava-
telstvo, ktoré by ju vydalo. Je to pat
stredovekych kronik, resp. ich prekla-
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Augustin Matovéik: Jozef Ciger Hronsky.

Zivotna drama. Vydavatelstvo Osveta, Martin 1995.
Graficka Uprava Peter Durik.

Nominacia v kategorii vedeckej a odbornej literatury.

dov do slovenciny, komentarov, ktoré
k nim napisal autor, a poznamkovy
aparat. Je to teda dostatocne Clenity,
rozsiahly a zaujimavy projekt, ktory si
zasl(zi adekvatne polygrafické spraco-
vanie. Ujalo sa ho Vydavatelstvo RAK
Budmerice (Pavel a Jakub Dvorakovci)
v spolupraci s nadaciou Osudy pred-
kov a grafickym Stadiom Pergamen

z Trnavy (Jakub Dvorak, Juraj
Demovic).

Ako ste si rozdelili pracu na knihe?
Juraj Demovié: Clenenie knihy, vyber
ilustracii, volbu papiera, navrh prebalu
a vazby mal na starosti Jakub Dvorak.
Ja som bol zodpovedy za typografiu.
Vyhybali sme sa historizujicej sadzbe,
ale drzali sme sa starsich pravidiel

v obraze sadzby. Napriek tomu je roz-
sah textu, ktory sa zmestil na stranku,
podla mna optimalny. Pochopitelne,
ponukali sa rozne ,triky", ako napr.
velké inicialy, ale toho sme sa napo-
kon zriekli. Sadzbha je striedma, pouzi-
vajl sa dve farby. Co sa typografie ty-
ka, kniha nie je exhibicionisticka.

Co vas inspirovalo pri htadani vizual-
nej podoby knihy?

Jakub Dvorak: Predovsetkym samotny
text a redlie, ktoré sa k nemu viazu,

a samozrejme originaly. Mal som na
stole tri z piatich kronik vydanych ako
faksimile v Madarsku a dalSie dve
som fotografoval v Levoci a Spisskej
Sobote. Tam, kde obrazovy material
neexistoval, sme pouZili fotografie ori-
ginalov posunuté viac do ilustrativnej
ako dokumentacnej roviny.

Nemali ste problém presadit si naroc-
né poziadavky na vyrobu knihy?
Jakub Dvorak: Tlaciarne BB ziskali za
mimoriadne polygrafické spracovanie
publikacie Cenu Zvazu polygrafie na
Slovensku. V tlaciarni sme sa nestretli



so Ziadnym problémom. Neprekazali im narocné techniky, naopak. Ciel tohto vydavatelského pocinu bol jasny: ma vyjst kni-
ha, ktora je krasna. Ratalo sa s tym, Ze to nie je kniha kazdodenna, je to vyznamny text a adekvatne tomu sme sa snazili ro-
bit aj produkciu tejto knihy. To je v podstate aj vyjadrenie vztahu vydavatelstva RAK ako takého ku kniham.

Na vasSej knihe je uz na prvy pohlad zaujimavy papier...

Jakub Dvorak: Z obrovskej palety moznosti, ktoré sa nam nukali v ramci spominanej vydavatelskej stratégie, sme mohli siah-
nut po ktorekolvek polygrafickej technike. Uz od pociatku sme ratali s tym, Ze tam bude kombinacia dvoch papierov - ,slonej
koze" z firmy Zanders a textového papiera Libra Plus, ktory pripomina staré tlace. Pre tlaCiarne nebola problémom ani koze-
na vazba.

Juraj Demovi¢: Ten papier je nielen pekny, ale ma aj .zvuk"”. Neznie ,polystyrénovo” ako mnoho inych peknych papierov.
Myslite si, Ze naroc¢na a draha kniha ma dnes Sancu ha trhu?

Jakub Dvorak: Rozhodne sa nam to potvrdilo. Vydali sme naklad 3000 kusov, ktory sa uz ¢o nevidiet minie. Uvazujeme o do-
tlaci.

Juraj Demovic: V porovnani s broZzovanymi vydaniami, ako aj v ramci odbornej literatdry, ktora je u nas tak i tak draha, je
nasa kniha skutocne dostupna. Tato publikacia nebola urcena len odbornému publiku, ale potrebuju ju aj Studenti. Okrem
toho Kroniky mozno pokladat za typicku ,rodinnu knihu*, su to viastne pribehy z historie...

0 ROZKOSNEJ HRE NA KNIHU

B Rozhovor s Petrom Durikom o knihach, ktoré nesu jeho graficky rukopis v sttazi Najkrajsia kniha '95
Ako vznikla myslienka vydania rozpravok rumunskych Slovakov?
Bolo to eSte roku 1981 v Prahe pri praci na knihe ,Karol Plicka - basnik obrazu*“. Uz vtedy sa mi zmienil pan profesor, ze by
rad u nas vydal knizku rozpravok rumunskych Slovakov. To som este nevedel, ze pani Iva KadleCikova uz intenzivne spraco-
vava ich prepisané magnetofonové zaznamy.
Karol Plicka mal iste svoju predstavu o vytvarnej podobe tejto knihy.
Z predoslej spoluprace s profesorom Plickom som tak trochu poznal jeho poziadavky na krasnu knihu. Nebude to asi doslov-
ny citat, ale zmysel si velmi dobre pamatam. Hovoril: ,Je vinou véetkych, ktori chct byt prilis moderni, Ze ich praca velmi sko-
ro zostarne“. Karol Plicka mal svoju predstavu o ilustraciach Zamku na horticom mori, no v ¢ase, ked' sa kniha pripravovala
do tlace, bol dotycny grafik taky zaneprazdneny, ze by kniha, pripravovana k Plickovmu stému vyrociu narodenia, nebola
mohla vébec vyjst. Preto som poprosil 0 spolupracu akad. mal. Katku Sevellovii. Napriek ¢asovej tiesni ponuku prijala a roz-
préavky vystrojila krasnymi ilustraciami. Zial, pan profesor sa uz vydania rozpravok nedoZil.
Klasickeé rozpravky akoby pomaly mizli z detského sveta...
Vel'mi dobre si uvedomujem, Ze kniha tychto rozpravok sa dostane k detom predovSetkym cez ich rodicov. Myslim tym to, ze
dnesné dieta siaha uZ po inych pribehoch, mozno kratsich, akcnejsich, sucasnejsich. No tieto rozpravky nie sa iba nahodnou
epizédou jedného detstva. Je to duchovné dedicstvo, ktoré obohacovalo, obohacuje a malo by obohacovat aj dalSie genera-
cie. VSetky tieto skutocnosti reSpektovala moja praca na formovani a vystrojeni tejto knihy. Bolo by zbytocné hovorit, preco ta-
ka vazba, preco také pismo, preco taka uprava. Boli by to iba slova. To, ¢i som odviedol dobr( pracu, nech zhodnotia ini, no
predovSetkym cas.
Ako knizny grafik vtlacate vlastné videnie kazdej ,svojej* knihe. Ako to bolo v pripade Zamku na horticom mori?
Jediné, ¢o som ako typograf vnutil tejto knizke, je dopliujici podtitul ,Slovenskeé rozpravky z Rumunska“. Zdalo sa mi, Ze na-
zov jednej z rozpravok v titule knihy nie dostatocne vystihuje jej obsah. Snazil som sa vytvorit akési logo tohto diela, ktoré sa
formou Zivého zahlavia vinie celou knihou.
Ako sa da ,vyrobit“ krasny zazitok z knihy?
Cely zivot sa snazim prinutit polygraficky priemysel, aby jeden z jeho Standardnych vyrobkov pasobil ako rozkosna hra na kni-
hu, ako nizkonakladovy vytlacok az bibliofilia. Tato snahu mozno vytusit aj pri dalsej mojej ocenenej knihe ,Zivotna drama
Jozefa Cigera Hronského".

Sperfoglova
kronika
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Jalius Sopko: Kroniky stredovekého Slovenska. Vydavatelstvo RAK, Budmerice 1995.
Obalka, vazba a graficka Gprava Jakub Dvorak. Typografia Juraj Demovic.

Cena MK SR a Cena Zvazu polygrafie na Slovensku.
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Martin Hecko: Teplo, ktoré nemam rad.
Viastny naklad, Bratislava 1995.

llustracie a graficka Uprava Marek Ormandik.
Nominacia v kategorii autorskych knih.

Karol Plicka: Zamok na horticom mori.
Vydavatelstvo Osveta, Martin 1995.
Graficka Uprava Peter Durik. Cena MK SR.
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0 TAKMER VLASTNORUCNEJ KNIHE
B Rozhovor s Evou Odraskovou o knihe Hectora Hugh Munroa (Sakiho) Kocomour
Preco ste sa pri vol'be semestralnej prace na katedre grafického dizajnu VSVU rozhodli pre Sakiho poviedku?
Svojho ¢asu boli vydavatelstva Tatran a prazsky Odeon vel'ki kamarati, ktori spolocne organizovali vymenné vystavy. Roku
1989 som sa na takejto vystave zoznamila so Sakiho knizkou Lécba neklidem a zamilovala som sa. Neviem ako inde vo sve-
te, ale na Slovensku je dost rozSirenym zvykom kradn(t dobré knihy. Preto som opravnene dostala strach, ze Saki z vystavy
zmizne. Spravila som isté opatrenia a Lécbu neklidem som aplikovala na seba.
NemdzZem asi tvrdit, Ze liecba bola UGspesna, pretoze Sakiho nepokoj sa mi zavrtal do mozgu a nitil ma o knizke ustavicne
premyslat. Keby som mala to Stastie (Stastie?) a dokazala ukladat pismenka do citatelnych viet, asi by sa zo mna rychlo sta-
la Sakiho epigénka. Chvalabohu mojim vyjadrovacim prostriedkom su farbicky, takze namiesto toho, aby som Sakiho kopiro-
vala verbalne, mohla som svoju impresiu z jeho poviedky Kocomour, ktora mi konvenovala najviac, namalovat a graficky u-
pravit. Okrem toho, Ze knizkou Kocomour som urobila v prvom rade radost sebe, chcela som nou potesit i svojich pedago-
gov, preto som ju odovzdala ako semestralnu pracu.
Neboli ste prili§ zviazana spominanym ceskym vydanim?
Myslim si, Ze Lé¢ba neklidem a Kocomour sa lisia principialne. llustrator a typograf odeonského vydania sa musel vyrovnat
S0 zavratnym mnozstvom motivov. Ja som si vybrala iba poviedku o Kocomourovi, zamerne som ju od kontextu ostatnych po-
viedok oddelila, a tak som mala prilezitost venovat maximalnu pozornost iba jej. KedZe som kniZku nepripravovala pre ziad-
ne konkrétne vydavatelstvo, ktoré by ma mohlo nejakym spdsobom limitovat, mohla som k nej pristupovat s absolitnou sio-
bodou a volnostou.
Z ¢oho ste vychadzali pri grafickom dizajne?
Koncepciu knizky je vari mozné pomenovat slovnym spojenim vytvarna hra alebo radost z vytvarného hrania. Zakladnymi kri-
tériami, ktoré som pri praci uplatiovala, je vytvarna pestrost, sloboda napadov, neviazanost... Chcela som robit ziva knihu.
Zaroven som sa pokusala do knizky vpratat nielen svoje reakcie na Sakiho literarny Styl, ale i viastni predstavu o Anglicku,
v ktorom sa pribeh odohrava. ISlo vacsinou o formalne artefakty ako su britské znamky, typ pisma a podobne. Snad by sa
dalo este pozastavit pri navrhu obalky knihy. Jej originalita spociva v tom, Ze bola chapana doslova ako ,postova obalka“.
Hector Hugh Munro (Saki): Kocomour. Okrem vézby ste celii knizku realizovali viastnoruéne...
“UStr;’é?j‘:zy’;ig;‘:i'aegzsa"’is}zigz Kazdu stranku som najskor vytvorila v pocitaci a vytlacila na farebnej tlaciarni. llustrécie si moje originaly malované kombi-
Céns MS 28 8tudenteki oricy. novanou technikou. Vazbu robili Polygrafické zavody. Inak som vSetko robila sama, vratane skladania stran, ktoré su prelo-
mené a zviazané do u nas malo pouzivanej japonskej vazby.
Prva maketa bola vytlacena na prirodnom papieri. Vyzeralo to zaujimavo, prirodny papier ma svoju nezamenitelnu atmosfe-
ru. Ked som pripravovala definitivnu podobu knihy pre sutaz v Bibiane, nepodarilo sa mi takyto papier napochytre zohnat.
Neda sa totiz kupit po listoch. Kapit cely bal bolo vSak pre mna financéne nednosné.
Vy ste si projekt aj sama financovali?
Da sa povedat, Ze ano. Paradoxne sa toto dielko na Skole nestretio s nijakym ohlasom. Napriek tomu som ju dotiahla na
vlastné naklady. Mozno, Ze je to aj lepSie, intimnejsie... Asi kazdy autor zostava so svojou pracou nakoniec sam. Knizku som
vydala ,vlastnym nakladom* v pocte neuveritelnych desat kusov. Bohuzial, zatial su zviazané iba tri, ktoré uz ziju vlastnym Zi-
votom, mimo mojho dosahu. Vytlacok, ktory som vystavovala v Bibiane, zmizol. Dufam, Ze sa ma dobre.
Chceli by ste sa aj nadalej venovat kniham?
Urcite ano. Je to vel'mi prijemna a zaujimava praca. Dufam, Ze si najdem ¢as i na dalsie knihy, i ked mozno opat budu len
autorské. KedZe popri Studiu pracujem v reklamnej agenture, kde sa denno-denne stretavam s komeréne zameranymi pra-
cami, rada si v Skole zvolim tému, ktora je atraktivnejSia a pre mna zaroven aj vytvarnejsia. Inklinujem viac k volnej tvorbe, je
to taky madj liek na ,prezitie”.

Dakujem Eve Odraskovej, Lubomirovi Kratkemu, Petrovi Durikovi, Jakubovi Dvorakovi a Jurajovi Demoviéovi za ochotu
pozhovarat sa o ocenenych knihach (a nielen o nich).
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Maria Rihakova
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Design centrum Ceskej repub-
liky so sidlom v Brne vyhlasuje
uz od roku 1990 otvorent pre-
stiznu narodnu sataz Dobry di-
zajn. V roku 1995 vstapila do
svojho piateho rocnika

a mozeme ju teda povazovat
uz za tradicnu. Medzinarodna
odborna komisia, ktora sa

v dvoch mrazivych zimnych
dnoch na pociatku tohto roku
ziSla, aby posudila 199 prac
prihlasenych do sutaze, bola
zlozena zo Spickovych odborni-
kov na poli dizajnu. O jej vyso-
kej urovni svedci i fakt, Ze po-
pri nasich dizajnéroch a profe-
soroch vysokych a strednych
odbornych $kél v jury zasadli
aj prezident ICSID Uwe
Bahnsen, profesor Peter Zec

z Essenu, Sasa J. Maechtig,
profesor lublanskej univerzity
a Zdenka Burianova, riaditel-
ka Slovenskeho centra dizaj-
nu. Predsedom hodno-
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titel'skej komisie bol
profesor Otakar Diblik.
Prihlasené prace boli
hodnotené v jedenas-
tich odboroch, pricom
kazdy odbor bol rozde-
leny na 5 kategorii. Na
ocenenie v troch stup-
noch komisia vybrala
celkom 28 prac, z toho
15 dostalo ocenenie
Vybrané Design cen-
trom Ceskej republiky,
12 cenu Vynikajuci di-
zajn '95. Narodnu ce-
nu za dizajn '95 ziska-
la séria stanov GEM-
MA - 3L, Jumbo,
Superjumbo

a Mantrap, dizajn navr-
hol Ales Petr a vyrob-
com je firma Gemma.
Hodnotitelska komisia
VO svojom vyroku kon-
Statovala, zZe stany

GEMMA ziskali

Narodnu cenu ,pre svoju kon-
Strukciu, umoznujicu rychlu
montaz, vel'mi odolnu proti na-
razovému vetru. Stany su ex-
trémne lahké vdaka novym
materialom, ktoré poésobia es-
teticky priaznivo.”

Ak sa pozrieme na posledny

-

Sutaz Design centra Ceskej republiky

SUTAZE / DOBRY DESIGN '95

Karel Dyba, minister hospodarstva CR, pri udelovani cien stfaze Dobry design CR '95.
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¢ase technic-

ky porovnatel-

nych vyrobkov

svetovej pro-
dukcie sa stava vyraz-
nym prvkom podniko-
vej stratégie ¢rta od-
liSnosti, pretoze trh
odmenuje tych, ktori
dodavaju spravny vy-
robok v spravnom ca-
se. Klucovu dlohu
v predajnosti a kon-
kurencieschopnosti
vyrobku hréa dizajn. Je
nesporné, ze dobry
dizajn vytvara nielen
imidz Gspesnej firmy,
ale v SirSich suvislos-
tiach aj imidz narod-
nej produkcie. Preto
je v zaujme kazdého
Statu, aj nasho, tento
odbor podporovat,
starat sa o jeho teo-
retické zazemie, pro-
pagaciu a informacny
servis, ktorym sa vo
vSetkych priemyselne
vyspelych krajinach
zaoberaju Specializo-
vané inStitdcie - cen-
tra dizajnu.

rocnik sutaze Dobry dizajn prostred-
nictvom cisiel, zistime, Ze najviac pri-
hlasenych produktov (37) bolo v odbo-
re Nabytok a interiérové prvky pre in-
dividualny a verejny interiér. Z tohto
odboru bolo najviac prac v kategorii
A - dizajn vyrobku i vyrobkovych sys-
témov, spolu 18 prac. Rovnaky pocet
sutaznych préc - teda 18 - bolo prihla-
senych v odbore Méda, textil, odieva-
nie, obuy, galantéria, Sperk, a to v ka-
tegorii C - Dizajn navrhnuty Studentmi
odbornych $kol.
V doterajSich piatich rocnikoch sa
zGCastnilo 1024 prac. Potesitelné je,
Ze kazdy rok stipa podiel vyrobkov re-
alizovanych priemyslovo, tento rok to
bola takmer polovica vSetkych prac.
V sttazi sa zaGinaja presadzovat malé
a stredné podniky. Uroven dizajnu std-
pa, a tak mozno konstatovat, Ze pri-
hlasené prace su porovnatelné
i v medzinarodnom meradle.

Irena RySankova

Kolekcia stanov GEMMA.
Dizajn: Ale$ Petr. Narodna cena.



Nabytkova zostava.
Dizajn: Jan Lexa, Alena Lexova.
V. uci dizajn.

Napojovy subor Aneta.
Vyrobca: FAST stolarstvo, Cholina. pojovy

Dizajn: Alena HoliSova.
Vyrobca: Crystalex, Nowy Bor.
Vybrané R.

Stolicka Ultralight.
Dizajn: Jiri Delong, Petr Dolezal.
Vynikajuci dizajn. -

am—.

Damska vych-ic!zkova' obuv.
Dizajn: Zuzang@ Surmankova,

SUPS Uherské Hradisté. Vynikaijtci dizajn.

Kozmetika Chantal.

Dizajn: Radovan Vesely. Vyrobca:
Vyroba kosmetickych pripravka, Milotice.
Vybrané DC CR.

Vysokorychlostna jednotka.
Dizajn: FrantiSek Pelikan.
Vyrobca: Skoda, a. s., Dopravni technika, Plzen.
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DE SIGN‘UM

oci sa po troch rokoch existen-

cie sitaze este neda hovorit

o tradicii, tohorocna Cena za di-
zajn, ktoru vypisuje Rotterdamska u-
melecka rada, uputala pozornost aj
v zahranici. Medzinarodna porota roz-
hodovala o udeleni ceny vo vyske
40 000 guldenov jednej zo 17 uzsich
nominacii (celkovo bolo prihlasenych
294), ktoré boli kvalitativne velmi vy-
rovnané a hodnotné. Nominacie boli
najskor predstavené na vystave v rot-
terdamskej Kunsthal, v ramci ktorej
boli 2. marca vyhlaseni vitazi.
Zaujimaveé bolo, Ze navstevnici vystavy
mali moznost vyjadrit svoj nazor oso-
bitnym hlasovanim.
V zasade sa rozhodovalo medzi prie-
myselnym a grafickym dizajnom.
Niektoré klasické dizajnérske discipli-
ny, ako napr. nabytkovy dizajn, Sperk
a doplnky, neprekvapili nicim novym,
zatial o priemyselny dizajn a nové
meédia priniesli mnoZstvo originalnych
napadov. V porovnani s predchadzaju-
cimi roénikmi sa v tohoroénej sutazi
objavilo viac mody a textilného dizajnu
a po prvy raz sa do uzsej nominacie
dostal aj CD-ROM
Zda sa, ze holandsky dizajn si naSiel
vlastnu identitu, ktoréa moze byt velmi
atraktivnou vyvoznou komoditou.

Maria Rihakova



1. Obaly pre firmu Lumiance B. V.
Dizajn: Christa Jesse. Nominacia.
Novy tvar a komunikativny graficky dizajn obalov firmy na vyro-
bu svietidiel Lumiance je stucastou jej novej corporate identity.
Foto: Chris Hoefsmit
2. Karavan Markies. Dizajn: Eduard Bohtlingk. Cestné
uznanie poroty a cena navstevnikov vystavy. Variacia na tému
dovolenkoveé vozidlo, rozSirujlca jeho uzitkové viastnosti.
Pomocou elektromotora sa vyklopia do stran dva ,baldachyny”,
| ztoho jeden nepriehladny a druhy transparentny, ¢im sa obytny
priestor stane mimoriadne variabilny.
Foto: Roos Aldershoff
3. Plagat pre divadelnd skupinu De Grens.
Dizajn: Ronald Timmermans. Nominacia.
Priklad vyjadrenia maximalneho posolstva minimalnymi
prostriedkami.
Foto: Ronald Timmermans
4. Obal z tekvice. Dizajn: A. J. Velthuizen, R. S. Wall.
Nestandardné rieSenie obalu na kozmetické vyrobky (kapelovu
sol, mydlovy prasok). Tekvice, pestované v Specialnych formach
reliéfne zobrazujucich ,grafiku“ produktu, si po dozreti vydlaba-
né, vysusené a po pouziti 100 % recyklovatelné. Tato technolo-
gia predstavuje Uplne novy pohlad na priemyselny dizajn v bliz-
kej buducnosti.
5. Bicykel Gazelle Expresso. Dizajn: Van der Veer
Designers. Cestné uznanie. Hybrid“ Klasického a horského
‘ bicykla. Je lahky, elegantny a Sportovy zaroven. Mensie predné
koleso umoznuje upevnit cestovny vak v ploche nad blatnikom.
7 Tych, ktori si bicykel vynasaju po schodoch, potesi ,ricka” na
' rame zarucujlca rovnovahu bremena.
Foto: Lex Klimbie
6. Lahka lampa. Dizajn: Arian Brekveld. Cestné uznanie.
Jednoduchost a krasa svietidla z plastického materialu je vyjadrena uz v nazve.
Je nekomplikovane vyrobitelna a pouZitel'na, co ju favorizovalo na cenu u viace-
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C e n a rych ¢lenov poroty, aj ked nezvitazila.
° ® Foto: Feddow Claassen
Z 7. Séria plagatov pre Holandsky festival tanca. Dizajn: Rob van
-I é n Dijk, Studio Dumbar. Cena za dizajn Rotterdam '96. Dobry graficky dizajn ma
v konkurenénom prostredi mesta nelahkd Glohu. Rad ¢iernobielych posterov
s koncentrovanou informaciou o podujati na pozadi velkej bielej plochy vynikne

Foto: Deen van Meer

o t t e r‘ d a m prave na pestrofarebnych plagatovacich plochach.
96
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anske centrum dizajnu v Kodani udeluje od roku 1965 kazdorocne

takzvanu ID-cenu, ktora je najvySSim ocenenim za priemyselny di-

zajn. Jej ucelom je stimulovat zaujem o vyvoj produktov, ako aj po-
vzbudit dansky priemysel v Usili 0 presadzovanie sa prave cestou kvalitného
dizajnu. Za tri desatrocCia bola cena udelena 158 produktom, ktoré boli vyvi
nuté a vyrobené v Dansku. Prave toto kritérium sa vSak coraz tazsie dodrzia
va, kedze konkurencia nuti aj danskych vyrobcov vyuzivat lacnu pracovnu silu
v zahranici.
ID-cena za rok 1996 bola udelena piatim produktom vybranym spomedzi tak
mer 100 nominacii. Jeden z nich bol generator na dieselovy pohon L 16/24
GenSet. (Dizajn a vyroba MAN B&W Diesel Group. GenSet je generator vyra
bajuci elektrinu na osvetlenie lode, ako aj pre kuchynu, radar a chladiace za-
riadenia lode. Podniku MAN B&W Diesel Group patria dve tretiny svetového tr-
hu s pohonnymi zariadeniami pre oceanske lode a viac nez jedna Stvrtina
svetovej vyroby generatorov GenSet.) Produkt predstavuje vyraznu inovaciu
tohto typu generatora: vybudovany je z modulov s moznostou flexibilného zo-
stavenia s 5-9 cylindrami a jednoduchej vymeny blokov v pripade poruchy.
Pristroj sa stal kompaktnejSim a pocet stciastok bol zredukovany o 40 %.
Zaroven bola znizena jeho hlucnost a zlepsili sa celkové podmienky pre obslu
hu a udrzbu. Meria 5 x 2 metre, ma kapacitu 500 W a stoji takmer milién Dkr.
Cena bola dalej udelena viacucelovému kufriku na naradie Step & Toolbox
(autor Jakob Jensen Design, popredné meno danskeho dizajnu). V skutocnos
ti je skér mobilnou minidielnou, pretoZze po oddeleni Skatule s naradim sa da
rozdelit na dva nizSie stolceky alebo jednu vysSiu stipacku.
Dansko - spolu s Holandskom - je rajom pre cyklistov, a preto nemoze prekva
pit, ak dizajnérsku cenu ziskaju baterky na bicykel. Podla danskeho zakona
bicykle musia byt osvetlené vpredu bielym svetlom a vzadu cervenym, Cize
dvoma lampasmi, ktoré su na batérie a lahko snimatelné, takze majitel si ich
po odstaveni bicykla berie so sebou. Dizajnéra Larsa Kjaerulffa inSpirovali
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Deliaca priecka Wing.
Dizajn: Pelikan Design.
Vyrobca:

Art Andersen & Copenhagen.

vecné problémy viastnych dcér s nosenim, ¢i zabudanim
alebo kradnutim bateriek. Jeho produkt ,2 light“, ktory zis-
kal ID-cenu, mimoriadne napadito a viactcelovo riesi jed-
nak problém osvetlenia, ale aj nosenia bateriek po vrec
kach €i kabelkach: spojenim tychto dvoch svetiel vznikne je-
den predmet so zaoblenymi tvarmi, vazi len 175 gramov

a moze sluzit aj ako vreckova baterka. Didda zarucuje pod-
statne dlhsiu zivotnost oproti tradicnym batériam. Obal je

Z priesvitného plastu, za ktorym su réznofarebné folie, tak-
Ze majitel ich mozZe prisposobit farbe bicykla. Lampas, ktory
je mozné umiestnit do Standardného drziaka na konstruk:
cii, si uz v Dansku ziskal znacny predajny uspech.

Dalsim ocenenym produktom bola deliaca priecka Wing
(Pelikan Design a Art Andersen & Copenhagen). Je urcena

predovSetkym do modernych administrativnych priestorov,
kde je potreba esteticky predelit miestnosti a zlepsit atmos
féru pracovného prostredia. PrieCka vyrobena z aluminia je
mobilna a lahko udrziavatelna. KedZe pohlcuje hluk okolia,
ma svoju funkciu aj pri zlepsSeni akustiky pracoviska.
ID-cena bola dalej udelena pristroju pre ludi s poruchami
sluchu DigiFocus. Na jeho technologickom vyvoji a dizajne
sa vo firme Oticon od konca 80. rokov podielalo niekol'ko
desiatok ludi. Ide o najmodernejsi pristroj tohto druhu vo-
bec, v skutoCnosti najmensi pocitac na svete s vahou 4 gra
my. Vyuziva digitalnu techniku, ktora umoznuje prispasobit
pristroj sluchu konkrétneho pouzivatela, lebo digitalne spra
covanie zvukovych signalov je ovela flexibilnejSie nez analo
gové. Pristroj sa da naprogramovat na presné diagnostifiko
vanie a zosilnovanie vybranych signalov podla individualnej
poruchy sluchu. Moderné je nielen technologické riesenie,
ale aj podoba aparatu. Vyraba sa v 12 farbach a jeho tech-
nické prislusenstvo je umiestnené v osobitnom servisnom
puzdre, ktoré sa prevesi cez plece. Vyroba tohto pristroja,
ktory sa do SirSej vyroby a na exportné trhy dostane az

v druhej polovici roka 1996, bude ekonomicky narocna.

0 jej perspektivnosti vSak svedci aj fakt, Ze akcie Oticonu
vyrazne stupli uZz po oznameni o vyvoji prvého digitalneho
sluchoveho pristroja na svete.



Prenosny vysavac (prototyp).
Dizajn: Sten Eriksen.

Spolu s ID-cenami sa kazdorocne udeluje
tzv. cena za klasiku. Udeluje sa nie za kon-
krétny produkt, ale za celkovy produkcny
program podniku, ktory kombinuje klasické
hodnoty s inovaciou. Za r. 1996 ju ziskal
podnik Kansas, popredny dansky vyrobca
pracovnych odevov a uniforiem. Kansas vy-
raba Standardizované pracovné oblecenie
najma pre oblast stavebnictva, dopravy,
polnohospodarstva, rybarstva a i. (60 %
produkcie), dalej uniformy napr. pre hotelo-
vl a restauracnu sféru, zdravotnictvo, ob-
chod, verejnu dopravu, sluzby a adminis-
trativu, ako aj individualne podnikové ob-
lecenie robené na zakazku ako prvok ,cor-
porate identity” (v sucasnosti 25 % produk-
cie). Kansas sa okrem danskeho trhu
orientuje predovsetkym na export do
Nemecka a skandinavskych krajin, kde je
doraz na pracovnu uniformu, jej funkcne

a bezpecnostné aspekty a ulohu v podni-
kovom imidzi ovela vacsi, nez v juznej

a strednej Europe.

Porota sa rozhodla od r. 1996 udelovat aj
nova cenu, nazvanu ,ID Vizia®, ktorej po-
slanim je ,upozornit na vizie v dizajnérskej
tvorbe a ocenit Usilia, ktoré by inak z rozlic-
nych dévodov neboli realizované”. Je oce-
nenim inovacného pristupu a zaroven pod-
porou dizajnéra, ktorého zamery narazaju
na bariéry pragmatizmu zo strany vyrob-
cov. Cenu ziskal dizajnér Steen Mandsfelt
Eriksen za prenosny vysavac. lde o netra-
dicny a mimoriadne prakticky pristroj, urce-
ny predovSetkym profesionalnym pracovni-
kom a na Cistenie tazko pristupnych miest.
Na jeho vyvoji spolupracoval dizajnér o. i.

s fyzioterapeutmi. Vysiel z viastného pozo-
rovania pracovnych podmienok pri uprato-
vani napr. v lietadlach, divadlach a via-
koch. Zistil, Ze pri upratovani vacsinu casu
zaberie prenasanie tazkého pristroja a ,za-
pasenie” so Snurou a prislusenstvom, kto-
ré sa aj tak nedostane do vSetkych zakuti.
Steen M. Eriksen preto navrhol pristroj

ktory sa nosi na chrbte a je pohanany
batériou. Tazisko vysavaca je len nie-
kol'ko centimetrov od taziska pouziva-
tela. Vysavac sa sklada z dvoch casti
umiestnenych v drazkach na reme-
noch tak, ze pristroj sleduje pohyby te-
la v horizontalnom aj vertikalnom sme-
re, napr. pri predkioneni, kedy sa chrb-
tica predizuje o 10 cm. Svojou organic-
kou formou je ponimany takmer ako
sucast ludského tela a uvedené rieSe-
nie umoznuje vofnost pohybov.
Zaroven je technicky vylaéena moz-
nost, aby vysavac pri zohnuti udrel uzi-
vatela do hlavy.

Vysavac bol zavereénym projektom S.
M. Eriksena na fakulte dizajnu na ko-
danskej akadémii. U pedagogov vzbu-
dil nadSenie, u producentov vsak len
zdrzanlivé uznanie - ani jeden nemal
zaujem investovat viastny kapital do
vyvoja kvoli vyrobe. A hoci po dihom
case sa napokon nasSiel podnik, kto-
rého presvedcili komercné perspektivy
procesu, ostava pristroj zatial len vi-
ziou. A navySe aby sa stal trhovou rea-
litou, vyrobné zmluvy budd podpisané
v Cine a plastové formy sa budu odlie-
vat v Hongkongu.

Baterka na bicykel 2 ligt.
Dizajn: Lars Kjaerulf.
Vyrobca: Coloc.

9661 ulnzip Aujas

Lubica Pedersen



Suo Emiko, Japonsko.

Cena Talenty 1995.

Nadoba ponimajlca klasicku formu

v novom materiali - uSlachtilom kove.
Vychadza z tradicii japonského remesla.

Palo Macho, SR.
Misky z lihaného skla. Talenty 1996.
Foto: Michel Wirth, Ctibor Bachraty

TALENTY 1996
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V ramci Medzinarodného vel
trhu remesiel v Mnichove sa
uz etablovala ako jeho trvala
sucast vystava Talenty (pred

tym Burza remeselnych talen

tov), ktora prezentuje vysledky
sutaze mladych dizajnérov,

a umeleckych remeselnikov
do 30 rokov vypisanej toho ro
ku po Siesty raz mnichovskou
Remeselnou komorou.
Kontaktné osoby z 25 krajin
sveta navrhuju viacerych kan
didatov a z ich prac medzina
rodna porota vyberie na vysta
vu okolo 80 najoriginalnejsich
z oblasti skla, dreva, textilu,
Sperku, kovov, nabytku, kera
miky, papiera a techniky.
NajlepsSie z prac ziskavaju
cenu Talenty '96

Slovensko bolo na tohorocnej
prehliadke zastipené pracami
Blanky Cepkovej a Pala

Macha. Blanka Cepkova je ab
solventkou textilného odboru

prazskej UMPRUM. Venuje sa
predovsetkym tvorbe Sperku

a objektu, pricom vyuziva
vlastnu naroc¢nu techniku sple
tania textilnych vlakien a zoSi
vania. Palo Macho absolvoval
sklarstvo na bratislavskej
VSVU. Na vystave Talenty
predstavil Cast svojej prace vy
tvorenej technikou lihaného
skla, v sicasnosti vo vol'nej
tvorbe spaja sklo

s drotarskymi technikami.

Je zaujimavé, ze napriek dia
metralne odliSnym kultarnym
zazemiam jednotlivych GcCast
nikov sa daju rozoznat spoloc
né trendy nastupujicej ume
leckej generacie: sklon k indi
vidualite, vacsia vaznost

a sustredenie sa na dokonalé

technicke riesenia, pouZivanie

jasnych geometrickych foriem.
V ich tvorbe citit pritomnost
najnovsej techniky (napr. textil
né dezény a Struktury ,vyraba
né*“ pocitacmi), ale aj navra

k tradicnym remeselnym
technologiam (napr. palickova
na Cipka zo strieborného dro
tu). Tejto generacii je tiez vel
mi blizka mechanika a kineti
ka, pouzivana napr. v oblasti
Sperku. Ekologické citenie je
zakomponované uz pri vybere
materialu (napr. latka

z papiera) a v praci s ,odpa
dom* (napr. ,formy*

na keramiku zo Srotu).

Mnohi z tychto mladych tvor
cov Studovali alebo este Stu
dujd v zahranici. Prepajanie
roznych etnickych a kultirnych
vplyvov je mimoriadne per:
spektivnym zdrojom ich
kreativity.

Maria Rihakova




Gregory Roberts, USA.
Cena Talenty 1995.

Keramicka miska vyrobena

na sposob priemyselného filtra.
Ohybanim materialu sa deformuja
Jkapilary* a vznika

zaujimavy vzor podobny

Struktare dreva.

Blanka Cepkova, SR.
Textilné objekty. Talenty 1996.

Foto: Martin Cepka
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Jan Meisner
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graficky dizajn

H oci Jan Meisner nazval svoju vystavu v Stadiu S

(april 1996) trochu odlahcene ,obzretim sa“, znamena-
la urcite ovela viac. Stala sa bilanciou tvorivej etapy spojenej
s Bratislavou, ale aj potvrdenim Meisnerovho majstrovstva

a profesionalizmu v oblasti grafickych komunikacii. Ako sam
priznava, prekvapila ho vlastna usilovnost a mnozstvo vytvo-
renej prace, ktora sa navrsila za poslednych tridsat rokov:

plagaty - filmove, divadelné, vystavné, katalogy a brozury k di-

vadelnym predstaveniam, navrhy kniznych prebalov a ilustra-

cie knih a Casopisov, znacky a logotypy. V zozname aktivit su-

visiacich s grafickym dizajnom je aj vytvarna a scenaristicka
praca pre animovany film a televiziu, a najma v poslednych
rokoch Upravy casopisov (Prognoza, Pulzus, Diagnoza, Nos).
V tejto savislosti nemézem nespomendat aj podiel Jana
Meisnera na grafickej podobe casopisu DE SIGN UM, ktord -
Ci uz priamo alebo nepriamo - ako art manazér takmer dva
roky ovplyvinoval. Zvlastne miesto v jeho tvorbe ma séria no-
voroceniek, ktoré vznikali od roku 1967 bez prerusenia az
dodnes ako akasi privatna kronika ¢asu a spolocenskej
atmosféry. Podobnym kontinuom v jeho tvorbe je i praca pre
Stadio S (logo, plagaty, bulletiny).

Komunikacii, ludom a grafickému dizajnu je venovany aj roz-
hovor s Janom Meisnerom.

VYSTAVY / JAN MEISNER
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Kazda bilancia niekde zacina a vase profesionalne zaciatky
st spojené s Uméleckoprimyslovou Skolou v Prahe.
Naucila vas skola graficky komunikovat?
@ Studentské roky v Prahe boli nadherné, ale musim opravit
nazor, ze Skola ma nieco naucila. Pan profesor Strnadel bol si-
ce vynikajlci grafik, ale zly pedagog. Nemal vobec predstavu
o tom, ¢o uci, bohuzial. Vtedy sa nehovorilo graficky dizajn,
ale propagacna grafika. Pan profesor Strnadel bol z Hro-
zenkova, z Valasska. Ako Studenti sme tam boli svojho ¢asu
na zajazde a stretli sme sa so Strnadelovymi rodicmi. To boli
strasne fajn ludia, a hovorili sme im, Ze sme Ziaci ich syna.
,A kteryho? My mame dva: jeden, ten je hodnej, uci ve
Frenstaté, ale Tonicek se nam nevydaril. Ten odeSel pred pé-
tatficeti lety do Prahy do Skoly a eSte tam chodi.“ A to je aj
moj pripad. Aj ja som zase zacal chodit na tu Skolu, hoci v ingj
pozicii, a nie na Alma mater v Prahe, ale jej pobocCku v Zline.
Velkym oblikom ste sa dostali od zaciatku priamo do
sucasnosti, no medzitym nieco urcite bolo.
® Medzitym som vyStudoval a uz pocas skoly som sa snazil
pracovat. Povazoval som za samozrejmost, ze ked' ide o vi-
zualnu komunikaciu, ¢lovek ma robit veci, ktoré si urcené
pre verejnost. To nie je ako volné umenie, ¢o si autor moéze
nechat sam pre seba alebo sa stat slavnym. Ale graficky di-
zajn je urCeny verejnosti, je to vlastne permanentna komuni-
kacia so spotrebitelom, divakom, ¢i Citatelom alebo uziva-
telom. Cely zivot takto permanentne komunikujem. TroSku sa
mi to hodilo potom, ked' priSiel dlho ocakavany prevrat v 89.
roku, ked sme uz v to ani nedufali. 3 mesiace som pracoval

DE SIGN'UM
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velmi usilovne vo VPN, kde sme robili s kolegom Rosmanym
vizualnu komunikaciu VPN - predvolebné a volebné plagaty.
Podarilo sa mi pritiahnut do Bratislavy spat Mariana Vaneka,
ktorym potom uverejnoval svoje trefné karikatury v novinach
Verejnost.

Skala grafického dizajnu, ktorému ste sa venovali, je velmi
pestra: plagaty, rozne drobnosti, katalogy. Uprednostnujete
niektory druh? V com sa vam najlepSie komunikuje?

® Preferujem veci, ktoré ma bavia. Samozrejme, ked' Clovek
pracuje tak dlho a tak vela ako ja, tak 80 % grafickej prace je
remeslo. To neznamena, ze staci pracu odflakat, ale skratka
dostane ulohu a urobi ju podla svojho najlepsieho vedomia

a svedomia. SU vSak aj zakazky, s ktorymi sa celkom stotoz-
nim a robim ich s nadSenim, navymyslam si navySe a vobec
nehladim na honorar. Tak som napriklad robil ilustracie pre
knizku Arabela. Dostal som objednavku asi na 20 ilustracii

a za rovnaky honorar som ich spravil 80. Aj knizka Ostrov tuc-
niakov od Anatola Franca mala byt pévodne bez ilustracii. Pre-
svedcil som vSak vydavatela, Ze ilustracie tam patria. Urobil
som ich na svoje vlastné riziko, a nakoniec vydavatelstvo za
tato knizku dostalo cenu ako za vydavatelsky pocin. Preferu-
jem teda veci, ktoré ma bavia, samozrejme, malokto robi len
veci, ¢o ho bavia. Nemam zaner, ktory by som mal radsej ako
iné, vSetky su krasne. ESte je vela zanrov v grafickom dizajne,
ktoré som si nevyskusal, ale nie je vSetkym dnom koniec.
Rada by som sa zastavila pri vasej dlhorocnej spolupraci so
stadiom S. Myslim si, Ze aj vasa grafika do znacnej miery
prispela k imidzu tejto divadelnej scény.

imestie 1. mdia 3, Bratislava

©s Tvoio G 1993 Folo® Jozel Uhliarik



@ Kedysi davno som bol vyzvany, aby
som navrhol znacku Studia S. Lasica

a Satinsky st moji generacni druhovia.
Okrem jednej ich gramofonovej platne
som robil vSetky grafické navrhy pre
L+S a skoro véetky plagaty Stidia S.
Je ¢im dalej tym menej prilezitosti ro-
bit pre niekoho, v tomto divadle to
vzdy bolo o nieCom a pre niekoho.
Robil som to rad a robil som to v pod-
state - tym sa nechvalim, ale ina moz-
nost ani nebola - za sponzorské sumy.
A ddfam, Ze spolupraca nekongi.

Ked' hovorite o veciach, ktoré vas
tesia, nemozem sa neopytat na ¢aso-
pis DE SIGN UM. Takmer dva roky ste
boli art manazérom a podielali ste sa
na jeho grafickej podobe. Ako hodno-
tite svoju pracu pre DE SIGN UM?

® Vel'mi som uvital moznost robit ten-
to Casopis, pretoze od Cias, ked sme
s mladsimi kolegami zalozili DTP Stu-
dio, kde bohuzial prevazovala praca
technického charakteru, ako napr. re-
alizacie navrhov inych grafikov aj ne-
grafikov, slovenské mutacie zahranic-
nych reklam, sluzby osvitu a scanova-
nia, moje povodné povolanie vytvarni-
ka velmi ustipilo do pozadia. Zistil
som, Ze to nie je to moja parketa

a rozhodol som sa vratit k svojmu po-
volaniu vytvarnika. Velmi dobre spo-
minam na pracu s ¢asopisom predo-
vSetkym preto, lebo mi umoznila kon-
takt s kolegami grafikmi. UZ som to
raz spominal, Ze v case, ked sme sa
kedysi stretavali na vytvarnych komi-
siach, vedeli sme o sebe, kto ¢o robi,
no to sa zmenilo. Oslovoval som vy-
tvarnikov, ktori mali robit graficka G-
pravu ¢asopisu, a dozvedal som sa,
€o robia, ako robia, ako ovladaju mo-
derny sposob zalamovania. TeSili ma
stretnutia so starymi znamymi, ale aj
novymi mladymi grafikmi.
Samozrejme, objavili sa tam aj ludia,
ktori boli viac umelci ako typografi

a graficka Gprava Casopisu bola pre
nich vyletom do sveta typografie.
Niektori boli profesionali, ini menej,
ale to uz je tak normalne, bol to pek-
ny ¢as. Drzim palce Casopisu dalej

a dufam, Ze spolocenska klima mu
bude priaznivo naklonena.

Vystava v Stidiu S je bilanciou istej
etapy. Nieco sa skoncilo, ale nieco
nové sa zaéina. Co ste bilancovali?

@ Najprv som sa vystave branil, o
budem vystavovat, ved moju pracu aj
tak verejnost vidi, ale potom som si
povedal, Ze preco nie. Nastastie ne-
mam nijaké gulaté vyrocie, to nemam
rad. Kedze som sa uz vtedy rozhodol
vSetko zmenit, uvital som tito prilezi-
tost a vystavu som pripravil ako urci-
td bilanciu. Sam som bol prekvapeny,
¢o vSetko som urobil, a kol'ko som ro-
bil - aj zlych veci, tie som samozrejme
nevystavil. Cela vystava v podstate
predstavuje menej nez tretinu celej
mojej prace za tridsat rokov. Ked' si u-
vedomite, Ze rok ma dvanast mesia-
cov a kazdy ma 56 tyzdnov, tyzdenne
som urobil aspon jednu vec, tak to je
dost. Vystava to bola bilancna, ale
skor taka medzibilancia - uzatvorenie
jednej etapy, a teraz zacinam pisat
nova.

Vystavny plagat, 1972

Komunikovali ste teda s mnozstvom ludi, komunika-
cia je obojstranna aktivita, mali ste aj nejaku spatnu
vazbu? Dozvedeli ste sa nieco o sebe, o svojej praci?
® Raz pri pive som povedal svojim kamaratom
Bolkovi Polivkovi a J. Pechovi z Divadla B. Polivku, ze
im zavidim reakcie publika. Okamzite po umeleckom
vykone vedia, ¢i su dobri alebo zli, podla toho ¢i ludia
piskaju, alebo tlieskaju. Bolek na to hovori: ,No to
mas pravdu, ale druhej den dopoledne po tom ani
pes nestékne.” Vytvarnik takdto spatnud vazbu nema,
ale samozrejme, Ze sa dozvie, ako ho hodnotia ini.
Osobne najviac beriem kritiku kolegov. Od kolegu
staci, ked ma jemne skritizuje, a som z toho dost zro-
neny, ale to musi byt ¢lovek, ktorého robotu si vazim.
Na kritiku zapornu su kolegovia a na kritiku

pozitivnu prosti divaci a pouzivatelia.

Vystavny plagat, 1970
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Koncovky ku knihe Arabela, 1987

EX LiBRIS
STANISIAVA
STRNADA
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Cotmauiic eve Ryeovd, “form 41 leakn, Zisana Tiifiovd,
Tikter Miaho, Kdo Vites, Alfréd Swa
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Divadelny plagat, 1989
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Spolupraca na filme

Najstarsi zo vSetkych
vrabcov, 1989
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Obal platne, 1990

Logotypy k programom STUDIA S, 1990/94

Obal platne, 1980
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Obal platne, 197

Logotypy, 1980/94



ar atislavske

dzerove i g
19772, i Uz ste naznacili vel'ké zmeny
el =N VO svojom Zivote a praci.
Co sa teda chystate robit?
® Neznasam stereotypy a z tejto mojej
roboty sa uz stereotyp stal, hlavne vo
firme. Prestalo ma to bavit, a tak som
rozmyslal, ¢o s tym. Dostal som ponu-
ku z prazskej UMPRUM na pedagogic-
ku ¢innost na VSUMPRUM, na katedre
dizajnu v Zline. Uvital som to jednak
preto, Ze mam odtial' 60 km na chalu-
pu na Bosaci, a okrem toho som si
chcel vyskusat, ¢i eSte nieco do-
kazem. Budem ucit Studentov praco-
vat na roznych pocitacoch, budem im
vysvetlovat, na ¢o vSetko ten pocitac
je, ¢o si s nim mdzu dovolit a ako ho
maju pouzivat. A budem ich ndtit, aby
ho pouzivali, aby sa stali gramotni.
Nielen grafikov, ale vSetky ateliéry: di-
zajn vyrobkov profesora Skarku, tam
patri aj transport dizajn, ateliér dizajnu
Zivotného prostredia, ktory vedie
Michal Uher, ateliér Helenky Krbcovej,
kde robia velmi pekné topanky a veci
z koze, a chysta sa tam aj multime-
dialne stddio, ktoré by malo byt atelié-
rom reklamy. Skola je pozadu za vyvi-
nom a vSetci sa brania vyslovit slovo
reklama. Treba si vSak uvedomit, Ze
dobry vyrobok sa bez reklamy horSie
predava ako zly vyrobok s dobrou re-
klamou. Nie je to povzbudzujtce pre
tych, ¢o robia dobré vyrobky, ale je to
tak. A to by sa malo na tej Skole tiez u-
cit. Teda vSetky ateliéry mozu pouzivat
pocita¢ na tvorbu alebo na komunika-
ciu. Cez pocitac si mozem listovat
v knizke z newyorskej kniZnice a vy-
tlacit si ju v tlaciarni, treba to iniciovat.
0 pocitacoch sme sa spolu uz neraz
rozpravali. PovaZujete pocitac
za nieco Specifické, co by zasadne
zmenilo graficky dizajn?
® Vacsina kolegov vytvarnikov a gene-
racnych druhov rozprava, aka je to
skvela vec ten pocita¢, myslim si, ze
su to zbytocné slova, prosto ten poci-
tac je, ulahcuje pracu. Povazujem ho
za neoddelitelna sucast svojej prace.
Je to samozrejmost a to isté budem
chciet od vSetkych Ziakov. Ako patri
k zivotu, myslim si, byt gramotny, ve-
diet plavat, vediet Soférovat auto, tro-
chu varit, rovnako treba vediet ovla-
dat pocitac. To neznamena len robit
na nom ,umenie*, ale vediet sa napo-
jit na Internet, vediet vyuzivat siet, te-
da pouzivat ho Gcelne a ako nastroj,
je to absolitna samozrejmost.
Pocitac je asi taky epochalny
vynalez ako knihtlac.
Dufam vsak, Ze neprerusite svoje pra-
covné i osobné kontakty s Bratislavou.
® Dufam, ze pokial bude existovat
Stadio S, tak nie. Zaéinam novy Zivot,
skusam to na celkom novom mieste
a neznamom prostredi, sice tesne
v predpenzijnom veku, ale dafam,
Ze sa mi to vydari.
Zelam vam, aby vam tato skiska
dopadla dobre.

Obal platne, 1977

Obal platne, 1982

JAN
MEONER

= Dakujem za rozhovor.
PEHIS AN HELNER Adriena Pekarova
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OD KNIHY K MULTIMEDIAM, OTAZKA PRIESTORU

Médium je priestor pre zobrazenie. Abstrakcia priestoru, ktord orientuje komu-
nikdciu nie s redlnym, ale najcastejSie s abstraktnym zobrazenim, je nositelkou
posolstva. McLuhan (v ,Understanding Media®) spravil zasluznii vec v tom, ze
skutocnost maximédlne zjednodusil. Kniha ako médium spravuje posolstvo vytvo-
rené inymi médiami: rukopisom prendSajicim slovo, ktoré je samo osebe casto
pouzité namiesto gesta aleho akcie rozpravania; a obrazmi, ktorych Strukturdlna
vizia je inym spdsobom prejavovania sa.

V skutoénosti tieto irovne medializdcie zapadaji jedna do druhej ako ruské
matrioSky az natolko, Ze modifikcia findlneho média refazovym sposobom rea-
guje na primarne alebo sekundirne média, ktoré ho tvoria. V tomto zmysle
pruznost papyrusu naozaj prispela v starom Egypte k objaveniu kurzivového
pisma (najskor hieratického, neskor démotického) namiesto hieroglyfov namalo-
vanych alebo vyrytych do meravého kameia. Renesacné tlaciarne sa tiez vzdali
gotickych pismen a nahradili ich antikvou, ktord sa navySe dala aj zmensovat.
Siibezne s odtienom farieb nanesenych podla Sablony na drevoreze stredoveke]
literatiry rytci zdokonalili hru Srafovania, ¢im ovela rafinovanejSie zobrazili
kontrast svetla a tiena.

Kazda nova technologia so sebou prindsa premenu jazyka, ktory zdedila od svo-
jich predchodcov. Bezpochyby i digitdlna tla¢ obnovi tradicie, hoci mnohé z nich
sa este ani poriadne nevykryStalizovali. V sicasnosti z nich vytvira skor akysi

patchwork, najmi pri tlaci na papier.

ABY TO NEBOLO TAKE JEDNODUCHE, vyjdem 2 hypotézy, ze priestor knihy je
trojaky: sicasne jedno, dvoj i trojrozmerny. Tieto tri dimenzie sa vSak nemozu
alicif do akejsi hyperbolickej geometrie so Siestimi rozmermi; vzajomne sa vSak
prekryvajii dost transparentnym sposobom, tak trochu ako zahadna krestanska
Sviita Trojica... Kazdd kniha de facto predpoklada linedrnu cestu od zaciatku do
konca; rozvija sa na ploche svojich stran, ktoré ked si zviazané, vytvirajii zvi-
a0k - zaiste obsazny, ale aj nitiaci premysfaf. V tejto integrdcii predstavy
abstraktného priestoru sa totiz ukazuje, Ze jeden z rozmerov spravidla zaujima
prvoradé miesto a riadi priblizovanie celku - tak trochu ako Soovka v objektive
fotoaparatu.

Tito hypotézu sa pokisim overit pomocou prikladov z najroznejsich kultir

a obdobi.

AKO PASMO TEXTU CI OBRAZOV

KNIHA, TO JE V PRVOM RADE PISMO, ktoré medializuje slovo. Ci uz hovori

Jacques Demarcq

Tora, liturgicky zvitok. Nedatované. Zo zbierok Muzea zidovskej kuitury
v Bratislave

alebo argumentuje, slovny prejav vzdy nesie pecal sicasnosti: ide svojou cestou,
ktord moze byt delend na etapy. obchadzky, pripadne sa moze rozvetvoval alebo
sa pomocou pritokov rozrast do Sirky, ale ktord predsa len zostiva zisadne line-
arna. Tato priamociarost je okrem iného vysvetlenim toho, preco sa knihy velmi
diho objavovali vo forme zvitkoy (ako v Cine, tak aj v oblasti Stredozemného
mora) alebo skladacky (osobitne v predkolumbovskej Amerike).

Linedrne rozvijanie knihy vsak nie je kontinudlne. V zndmom zvitku lzika je uz
biblicky text rozdeleny do riadkov neprekracujicich Sestdesiat znakov, tieto
riadky si usporiadané do stipcov s novymi odsekmi, ktoré uréujii rozdelovanie

textu. Linedrnost je takymto spasobom rytmicky prerusovand. Kniha si udrziava

13 STOROCI TLACE
2. stor.: Cina, vyndlez papiera sa udrziava ako tajomstvo

7. stor.: Cina, objavujii sa prvé dosticky s drevorezmi

9.-10. stor.: Arabi a PerZania prijali papier
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kontinuitu v tom, Ze navzdjom viaze jednotlivé rozdelujiice prvky, ktoré nemusia
zikonite na seba nadvizoval - si tam vynechavky, diery, skoky, ktoré predsta-

vujii vSetky ,biele miesta” v texte.

OBRAZU VYHOVUJE LINEARITA PISMA: jeho dvojrozmernost moze byt zmier-
nend v prospech rytmicko-dynamickych efektov. V Cine bolo malovanie ¢asto
dvojcatom krasopisu. A to nie preto, Ze sa pouzival rovnaky atrament a taky
isty Stetec, ale preto, Ze sa skladalo z ,prazdneho” a ¢iar rovnako ako pismo.

Fotografické obrazky europskych knih nevytvaraji tolko prilezitosti na preruso-

vanie textu, aj ked je sam osebe prerusovany a md rozdielnu stavbu. Napisany
text ponechdva vela prazdneho miesta medzi riadkami, slovami, pismenami
a dokonca aj vnutri niektorych z nich: tak ako v pripade pismen a, b, d, atd.
Drevorez alebo jemnd rytina vznikli pouzitim rovnakej proporcie liniek
a .prazdna”. Sicasnd autotypia posobi ako nasyteny povrch, hoci to samozrejme
nie je presné.

Prekvapujiicou zhodou okolnosti prave vo chvili, ked' sa zacina pouzivaf fotogra-
fia, impresionisti pouzivali vo svojich malbdch biele miesta. Moderné umenie
od Malevica az po Pollocka zaslo vo vyuzivani prézdna ovela dalej; pripomenme
si napriklad len rozrezany gvas, ktorého icinky cheel Matisse preverif experi-

mentom v knihe Jazz.

INTEGRACIA TEXTU A OBRAZU, ktori umoznila litografia v 19. storoéi
a ktord neskor zdokonalila autotypia, je vSak pribrzdena tradiciou spajajicou
typografiu s jemnou rytinou (musela viak by( vytvirand osobitne). Stala sa tak-
mer povinnou po rozsireni ofsetu (vznikol z litografie) a zalamovania stranky
v pocitaci.

Davno predtym bolo na pociatku jedného majstrovského diela dynamické zlice-
nie textu a obrazu: ide o Prozu z Transsibirskeho expresu (La Prose du
Transsibérien) Blaisa Cendrarsa (Blaise Cendrars) a Sonie Delaunay. Ide o dlhi
skladacku, v ktorej sa text nekiskuje striedanim stran. ,Prva simultinna kniha
[...] Synchrénne zobrazenie®, oznamoval dobovy objednavkevy bulletin.
Kompoziciu Sonie Delaunay charakterizuje linedrna dynamika, ktord upred-
nostiuje dlhy Spirdlovity pohyb, kde striedanie rytmov ovlada formu i farbu.
Poéma Blaisa Cendrarsa sicasne organizuje roztrisené iryvky do rozpravaéske]

rapsodie, plynicej ako cesta po zeleznici.

AKO HOVORIACE OBRAZY
KNIHE DNES VYMEDZUJU PRIESTOR GRAFICL. Uréia si format a rozostave-
nie textovych a obrazovych ploch a akisi typograficki chartu, ktorej cielom je
zladit’ celkové vyznenie knihy. Po rozmiestneni konkrétneho textu a ilustracii
pracuji v dvoch rozmeroch jednotlivych dvojstran. Napokon alebo sibezne to
vietko natlacia pod pokrievku a sistredia sa na zoviiajSok objektu v jeho troch
rozmeroch. Inak povedané, osobitne spracivaji vietky kompoziéné vrstvy, aj
ked tie sa pevne vzajomne prekryvaji. Delba prace potom vyzerd asi takto:
umelecky riaditel ma na starosti lay-out a chartu, graficky upravovatel sadzby

pripravi stranu a vizualista vytvori obalku.

11. stor.: Cina, kuzelky = pdlenej hliny

13. stor.: knihtla¢ olovom v Kirei a neskér v Cine

- 1250: prvé vyrobne papierov v Eurépe
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V STREDOVEKU boli zrozumitelnost a citlivost, ¢itanie a pastva pre oéi rieSené
bud' zhodne, alebo sicasne. Na povrch pisma sa dostala pomerne autonémna
realita, ktord viak nemohla by plasticky rozrezand ako v pripade Matissa
a jeho gvasov.

V jednom byzantskom rukopise z 12. storocia pisir a miniaturista takto zmenili
linedrne charakteristiky textu a tabulovej ilustracie: komentdr opisuje prostredie
okolo posvitného pribehu, ktory obklopuje miniatiru, zobrazujicu Mojzisa
zachraneného pred utopenim. Je rozlozeny na dvoch posivacich dvierkach obsa-
hujicich legendy: tento obraz md charakter opacne radenych sekvencii.
Kaligram alebo to, ¢o takto pomenoval Apollinaire, zatlacil maliarske umenie az
do takej polohy, ze mu na napisanom povrchu dal symbolicki alebo figurativnu
formu: napriklad kriza u prvych krestanskych autorov alebo kentaura pre popis
siihvezdia. Po Apollinairovi pokracovala vizudlna poézia alebo ,typoézia®, ako ju
pekne nazyva Jérome Peignot, v tejto tradicii.

Ovela viéSmi sa rozsirili pozlatené i zdobené zahlavia, ktoré mali rovnaky zmy-
sel: vyvies( text z linedrnosti a rozprestrief ho po celej stranke. A tak vyraz ,Te
igitur na karolinskom rukopise sleduje krivolaki trasu - inicalka T pripomina
kriz, pod ktorym vpravo a vlavo nasledujice pismena zobrazuji vojakov, Pannu

Miriu a ucenikov na Kalvirii.

RADIKALNA AVANTGARDA, najmi futuristi, dadaisti a konstruktivisti, sa opi
vratili k volnému chapaniu stranky ako v stredoveku, ktoré dlhi dobu potlacala
olovend tla¢, drevorezu ¢i medirytina. Niekolko prikladov.

V snahe vizualizoval Majakovského basne uchylil sa El Lisickij iba k takému
typografickému materidlu, ktory bol v tomto obdobi znimy. Ornamentmi, pruh-
mi a ¢iarami nakreslil lod' alebo velké pismeno M. Aby zmiernil prilisné maliar-
ske vyznenie tychto stran, kniha sa prezentuje svojou hribkou a sicasne sa
odvija pomocou zdloziek. Kazda baseii ma v nej svoj symbol.

V podobnom duchu Van Doesburg, Schwitters a Steinitz vytvorili na zdklade
typografickych prvkov knihu pre deti. Pozlitené i ozdobné zhlavia v minulosti
plnili zdoraziovaciu ilohu. Tu je postup opaény: bez dpravy formy pouzité typy
pisma, zbavené duchovného urcenia, nadobudli figurativny charakter rozmiest-
nenim do kruhu a pridanim niekolkych svoriek.

Jeden z ruskych futuristov, ktori spolu s Chlebnikovom vytvorili novy jazyk,
polohlaholiku nazvani ,zaum®, emigroval do Francizska, kde pokracoval vo
svojej basnickej tvorbe. Iliazd sa stal jednym z velkych typografov tohto storo-

¢ia. Azda aj preto, Ze pochopil, Ze pisal nie je to isté o ¢ital (franc. lire -

14. stor.: drevorez v Euripe
- 1450: Gui

N

| 16. stor.: typy pisma - antikva a kurziva, jemny drevorez #
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Vatikanska kniznica.

pozn. red.), éo md etymologicky pivod v slove spoji, zhromazdit (franc. lier -
pozn. red.), a Ze vyddval znamend vytvaral priestor na uvazovanie. Rozvizoval
slovd, aby im dal moznos vystipit z ich linearity.

V lliazdovom diele Majak Ledentu (Ledentu le Phare) tvoria etikety a ciary pis-
mend pri zachovani ich vizudlneho umiestnenia. Kazdi dvojstrana - este vicSmi
to badaf v Mallarmého poéme Riskantné podujatie (Un Coup de dés) z roku
1897 - je zlozeni tak, aby vytvirala pluralitu ¢itania. V diele 65 Maximiliana
sti slovd rozmiestnené na stranke ako siihvezdie na oblohe, na ktorej lept Maxa
Ernsta otvara dalSie oknd. Tato dispozicia preveruje naSe videnie najmd preto,
ie reprezentuje viditelné: autonomne, meniace sa pismend nahle zaujimaji opy-

tovaci postoj.

tenberg
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Liturgicka kniha, Drogon, koniec 15 storocia; Metz c. 842.
Narodna kniznica Parizi.

Pruznos( a tvirnost, ktori ponika znakom a ¢iaram digitilna kompozicia, pre-
kraéuje obmedzenia Klasickej tlaciarenskej technologie. Aktualizuje typografické
akrobacie moderného umenia, ale pod vplyvom kubizmom (znovu) instaluje pis-
meno do obrazu a premieta text a obraz do volného priestoru stranky.
Avantgarda predbehla technologiu uspasobenim textu pre vlastnd potrebu. To
prekrocenie mozného, nielen obvyklého, je vlastné objavitefom typu Leonarda
da Vinciho. Vytvorenie grafiky, ako aj inych foriem dizajnu, sa realizuje v kon-
texte dostupnej techniky. Aj tu plati, Ze ucit sa slobode od predchodcov je stile

aktualne.

AKO LABYRINT CASTIC A KUSOV
LUDIA DLHO PISALI A MALOVALI NA STENY: dévno predtym, nei sa objavili
knihy, ale i davno potom. Pribehy a ich mordlne poucenia dlho zostavali v chré-
moch a verejnych budovich od Ciny po Eurdpu, od Mexika po Kambodiu -
popri vytvarnych dielach alebo sochach stvariiujicich bohov a ich [udi. Nasa
civilizacia v snahe zachovat’ demokraciu radsej pondra svoje institicie do ticha.
Ostiva teda faktom, Ze hoci je kniha v porovnani s fazkymi konstrukciami uz
svojim vyzorom ako muslicka, ktord sentimentdlne nosime vo vrecku, neoddelila
sa tplne od architektiry. Metaforickd terminologia oznacujiica zikladné prvky
jej interného priestoru to iba potvrdzuje: blok textov, stipce, preklady riadkov
atd. Alebo nds odkazuje na anatomiu vyrazmi ako zdhlavie, pitka, zalomenie
atd’, ktorym uréila proporcie uz renesancia a ktoré holi inspirované architekui-
rou alebo anatomickym vzorom krasy.
Text, hoci aj mdlo literarny, je len doplnkovou sériou informacii, ktoré preleti-
me jednym smerom. Najskr je to mentdlna konstrukcia, abstraktny priestor, do
ktorého bud' vojdeme alebo nie. Frontispice je ako priecelie budovy s branou -
¢i uz v krestanskych alebo islamskych rukopisoch.
V nasej technickej civilizdcii kniha budi dojem, Ze md tri rozmery iba vo svojej
vonkajSej materidlnosti, a to vtedy, ked' je zatvorend. To je zjednodusené chapa-
nie, ktoré sa nezhoduje s .nabozenstvom knih“. Nehmotny priestor v citani je
ak nie trojrozmerny, tak aspoii viacrozmerny so vSetkymi rizikami vybocenia,
ktoré z toho vyplyvaji. Odtialto pochadzajii poznimky. komentire na okraj
a ilustracie, aby sa zardmovala interpretdcia. Ale tie register alebo iné priecne
odvolavky, dolezité pre orientdciu Citatefa v hustej dzungli velkych textov, rov-
nako ako klicové slovd hypertextovych vizieb.
Transverzalne citanie, ktorému kniha dava prednost, ju priepastne odlisuje od
médii, ako je rozhlas, film, televizia... Jej posolstvo je zrozumitelné iba vtedy,
ak sledujeme jej priebeh. V knihe sa to javi citatelovi tak, ako keby mal prejst
drdhu na mape v mierke 1:1, a to nielen vo velmi detailnom, ale aj otvorenom
aobrazeni. Vietky odbocenia sii dovolené, najmé ked' pismo k tomu priamo vyzj-
va, pricom treba braf do dvahy literarnu fazkopadnost, ktora ju nakoniec prive-
die k dialogu samej so sebou. Vsetky asociaéné skoky si Ziaduce: len ¢o sa clo-
vek hldsi k nejakej kultire, namiesto poznatkov déva na kaidej strane odkazy
na iné texty, dokonca na celé kniznice, a to nielen na knizné vedomosti, ale aj
na spomienky, dojmy, tizby. Niet dobrych knih, ktoré by v sebe implicitne neob-
sahovali formulu ,zahod’ ma®.
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& MULTIMEDIA?
ODHODME INFORMATIKU KNIHY, TELEVIZIE A OBCHODU - rodicia si
aspoil traja - multimédia (CD-ROM. Internet) vizualizujii transverzalitu az po
dusevno. Vo svojom virtudlnom priestore, na mieste uréenom v galérii pre nové
obrazy, na policiach v obchode & v kniznici, obrazovka sa nielenze ozivuje,
manipuluje, rozsiruje alebo sa meni na maly detail, ale neustile ponika vybery,
iné cesty a opaf rozdiva svoje texty a obrazy podla chuti pouzivatela. Sloboda
pohybu prenechéva linedrnej obrazovke viacrozmernost knihy v podobe akéhosi
miizea alebo knizného hracieho automatu. A to az takmer do takého stavu, ze
navstevnik, skor ako sa stane ¢itatefom, divikom, posluchacom, musi prejst
interaktivnym zdzemim: naviguje podla svoje chuti po mori akoby vyznacenom
bojami v podobe zvuku klik"; ako motyl lieta z listka na kvet v stromovitych
rastlindch umiestnenych v klietke - kym sa mu nepovie ,game over®, pretoze
hra je naozaj implicitne bez vychodiska.
V knihe, hoci je vietko pevne na svojom mieste, jedna strana maskuje druhi
a Citatel musi apeloval na svoju pamat, ktora je zakonite rusend predstavivo-
stou, aby sa priblizila. Tym si len lepSie uchovava svoju slobodu... mysliet aleho
nie. Ni¢ mu nebrani v tom, aby preskocil poznamky vedeckého vydavatelstva,
komentare ilustrovanej monografie, alebo paberkoval néhodne v rozpravani
alebo v eseji. Skratka sa moze zaobist bez vnitornej logiky diela. .,V Ceskoslo-
vensku nikto nemd pravo na hliipost,” napisal Josef Skvorecky. Byvalé ,znorma-
lizované* Ceskoslovensko by sme v tomto pripade mohli nahradit liberdlnym*
multimédiom.
Vlastné obmedzenia vak nesiivisia iba s logistikou. Tato ma schopnost prenik-
nif ako pavuéina do tkaniny neurénov, objavi sa bez toho, aby si to niekto vsi-
mol. Multimédium prindsa treti rozmer operaénej transverzality, ale jeho vlast-
nd Struktira ho vedie k ignorovaniu prvého rozmeru: linedrna nit, prostrednic-
tvom ktorej autor znova nacrtdva svoj postup, pricom zirove postupuje dopre-
du. S tym sivisi i oblast volby: kompilicie vedomosti, slovniky, encyklopédie,
katalogy diel alebo informacii, pedagogické prirucky. Nedokonalé vedomosti,
vymyslanie fikeii alebo ivah je nepripustné. V tomto smere multimédium pred-
stavuje zaiste Sancu pre vydavatelstvo, pripravujic sa zdroveii aspoii Giastoéne
odlah¢if kisok .z priruénych kniznic”, ako sa tomu v knihovnictve hovori, aby

sa mu ponechalo to nezvyklé, nepreskimané, neznime, jednym slovom myslien-

ka, ktora vyvold tvorivy otdznik.
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VRATME SA VSAK K NAJJEDNODUCHSEJ HYPOTEZE: podmienkou sine qua
non je pre knihu existencia istej linearity, napredovania, hoci aj prerusovaného
¢ klukatého. Prostrednictvom Sirokej Skly svojich vizudlnych ¢i slovaych pro-
striedkov sa kniha lisi od skutoéného sveta, ale zaroven sa verne sniibi s ¢asovo-
stou Zivota: so svojimi obmedzeniami, narodenim i koncom, ale tiez rizikom
istej slobody medzi tymi dvoma medznikmi. Pre porovnanie, kfukaté cesty laby-
rintov multimédii naznacuji posunkami iba slobodu bez dasledkov, pretoze

nenarazaji na Zivotni ¢iaru ¢asu.

Foto: Viera Kamenicka (1) a archiv Jacquesa Demarcqa.




Co hovori John Smith na geografickt odlahlost tejto Skoly v tomto idylickom
kute sveta? ,Vyhodou prace v Tasmanii je cerpanie z jej nevyhod - teda rela-
tivnej izolovanosti od dolezitych trhov. Poznanie tohto faktu dava pocit slobo-
dy. Nepodliehame natolko modernym trendom, nech su akékolvek, hoci o
nich mame dobré informacie vdaka médiam. Kedze sme mimo hlavného
prudu, méZeme sa zastavit, uvazit dalSi vyvoj a vybrat si viastné smerovanie
bez toho, ze by sme podliehali natlaku trendov. Takisto sa neoddavame ilu-
ziam, Ze sme v strede diania, a preto sa musime sustavne zaujimat o to, co
sa robi inde. Na svetovom trhu sme medzinarodnému dianiu rovnako blizko
ako ktokolvek iny, i ked skutoéna vzdialenost, pokial ide o dopravu vyrobkov,
je vzdy velka“.

Smith vSak myslienku vzajomného obohacovania sa novymi impulzmi uva-
dza do Zivota tak, Ze pozyva do centra svetovych dizajnérov. Aka je buduc-
nost CFD? Jeho trvalou Glohou je vyvolat dlhodoby zaujem drevarskeho prie-
myslu o dizajn. Rovnako dolezZité je rozvijanie vztahu dizajnér - vyrobca - pod-
nikatel' a vztahu dizajnér - vyrobca - remeselnik. ,Myslim si, Ze v konecnom
dosledku nasi absolventi svojim sposobom vytvoria novy priemysel tym, Ze
si vytvoria vlastné podniky ako alternativu hlavného prudu.“ Ak sa da pre-
svedcCit australsky nabytkarsky priemysel, aby prekonal viastny konzervati-
vizmus a vyuzival dizajn ako svoj vyrobny nastroj, tak to bude predovsetkym
zasluhou CFD a inovacii, ktoré ponuka. Napriklad aj danska moderna na-
priek nepatrnému poctu obyvatelov Danska ziskala mimoriadnu povest a
vplyv prave vdaka svojmu humannemu a citlivemu dizajnu, reagujicemu na
krajinnu architektiru, domacu drevnu surovinu a moderné vyrobné metody.
Podobné prvky sa objavuju aj vo vysledkoch vyskumu a prototypoch tas-
manskeho Centra nabytkarskeho dizajnu. Centrum ma navySe prilezitost
konkrétne prispiet k mimoriadne akltnej potrebe ochrany Zivotného pro-
stredia: vytvara model ekonomickej aktivity, v ktorej je dizajn zaloZeny na vy-
sokej kvalite, trvacnosti a predajnosti, a sucasne vyjadruje mladu a jedine-
cnu kultdru.

Foto: Uffe Schultze a Terence Bogne
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Tasmana, prvého Europana, ktory ju navstivil r. 1642, ma zdravé mier-

ne podnebie, krajinu oslnivej krasy, nadhernti fléru i faunu a iba pol mi-
liona obyvatelov. Jej centralna oblast s divou prirodou s eukalyptovymi lesmi
patri k svetovému prirodnému dedicstvu.
Vzhladom na hojnost lesného porastu a dostatok drevnej suroviny by
Tasmania mohla byt idealnym miestom na zalozenie dizajnérskej nabytkar-
skej Skoly. Treba si vSak uvedomit, Ze je pomerne vzdialena od hlavnych tr-
hov, a Australia ma iba 18 milionov obyvatelov. | tak vSak Centrum nabytko-
vého dizajnu v Hobarte (Centre for Furniture Design - CFD) prekvita napriek
svojej relativnej geografickej izolacii. NavySe sa zaobera aj vyskumom dizaj-
nu v nadvaznosti na vyrobu a je centrom intelektualnej ¢innosti ako iné po-
dobné pracoviska vo svete.
CFD sidli v nedavno zrekonstruovanej historickej fabrike na vyrobu dzemu v
malebnom mestskom pristave, v ktorej je umiestnena aj Tasmanska Skola u-
menia. Roku 1989 na zaklade zdruzenia prostriedkov Skoly a Tasmanskeho
vyvojového centra bola zaloZzena nadacia pre Centrum nabytkarskeho prie-
myslu, vdaka ktorej sa uz realizovala séria prototypov ,australskych* stoliCiek.
Filozofia CFD je definovana jasne. Riaditel centra John Smith hovori: ,Som
presvedceny, ze Studenti dokazu vytvorit uslachtily nabytok, ale aj vyuzivat
moderné vyrobné postupy, nové materialy a prejavit cit pre sticasny dizajn. Je
to najlepsi zaklad pre ich budtcu profesionalnu kariéru: moézu pracovat ako
priemyselni dizajnéri alebo podnikat v oblasti volného dizajnu. Zodpoveda to
moznostiam uplatnenia nasich australskych absolventov, ale zrejme to ne-
bude zly model vychovy a pripravy dizajnérov kdekolvek inde.”
John Smith definuje hlavné tlohy centra takto: rozSirovat trhové moznosti
stcasného nabytkarskeho dizajnu, vyvijat nové vyrobky pre priemyselnu pro-
dukciu, poskytovat mladym dizajnérom prilezitost ziskavat praktické skuse-
nosti pri navrhovani nabytku a tzko spolupracovat s lesnickym a drevarskym
priemyslom, aby sa maximalne vyuzili surovinoveé zdroje z tasmanskych lesov.
Vysledkom vyskumu v CFD je konstrukény systém zalozeny na baze pevného
ramu a tvarovanych preglejok a dyh. Zakladom konsStrukcie je duté puzdro
alebo musla, ktorej Strukturalnu stabilitu zabezpecuje relativne tenky von-
kajsi plast alebo membrana. Tento systém vyuziva John Smith napriklad pri
stolickach z radu Bumerang: pevnom, lahkom a skulpturalnom nabytku na
principe kostry lode, kde pouzil dyhy zo sasafrasu. Tieto vyrobky su vel'mi lah-
ké a skladné, vyborne sa uplatiuji na zahranicnych trhoch. Kevin Perkins, je-
den zo Smithovych kolegov, skimal lepSie vyuzitie zaujimavych druhov dyhy,
najma z materialov, ktoré sa bezne pokladajd za odpad. Vetvy a korene stro-
mov davaju dyham ovela dekorativnejSiu Struktiru s bohatou kresbou.
Pracovné vysledky CFD sa prezentovali vo forme prototypov ako sucast stra-
tégie vyskumného centra, ktorej cielom je posilnit povedomie o potrebe di-
zajnu v australskom nabytkarstve. Pomaha tak vytvarat obraz Tasmanie nie-
len ako Statu podporujuceho turistiku, s kvalitnymi potravinarskymi a vinny-
mi trhmi, ale aj s kvalitnou a svojskou produkciou. Dizajn z tejto Casti sveta
mimoriadne pritahuje pozornost masmédii a ¢innost CFD sa vyuZiva ako vlaj-
kova lod’ dizajnu pre Tasmaniu, aj pre celd Australiu.
Co moze ponuknut CFD domacemu nabytkarskemu priemyslu, hoci je trh na-
syteny lacnym dovozom z Azie? John Smith je presvedceny o tom, Ze nabyt-
karsky priemysel by sa mal na domacom trhu i pri vyvoze zamerat na stredné
a vysSie vrstvy a ponuknut im vyrobky vysokej kvality. Pri vySSich cenach by ob-
jem predaja nebol az taky vel'ky. Takato Strukttra obchodu by viac vyhovovala
Grovni australskeho priemyslu; zameriaval by sa najma na Spickové trhy v ju-
hovychodnej Azii, Japonsku a USA. Stolicka Snap Petera Costella vyjadruje
vela z toho, o propaguje CFD - vyuzitie tvarovanej preglejky z miestnych dre-
vin, efektivne vyuzivanie materialov a technologii schopnych vysokého objemu
vyroby s exportnym potencialom. Stolicka Snap, ktora mozno pri preprave po-
skladat, vznikla zo Studentského projektu a dnes ju vyraba domaci producent.

T asmania, juzny ostrov Australie, nazvany podla holandského badatela

Alastair S. Macdonald

Stolicka Cobba.

Dizajn: Tony Stuart.

Operadlo z vinitej ocele,
sedadlo z dyhy, ocelovy ram.

NU / CENTRUM NABYTKOVEHO DIZAINU

a
<
3
E
z
ri]
%)
w
z
2
z
<
3
T
<
N




El

%
anketa

K IDENTITE

ES T2

ANKETA O ULOHE DIZAJNU V PODNIKOVEJ STRATEGII

Spolupraca vyrobcu

a dizajnéra ma mnoho-
raké podoby. S niekto-
rymi formami spolupra-
ce a jej vysledkami
sme mali moznost
zoznamit sa v predcha-
dzajlcich castiach an-
kety (pozri DE SIGN UM
3, 4/95, 1/96),

v ktorych sme oslovili
domace podniky s tra-
diciou a menom: Liaz
vo Velkom Krtisi, brati-
slavsky Benzinol

a Makytu Puachov, kde
ocenuju hodnotu dizaj-
nu ako prostriedku na
dosiahnutie prosperity.
Aj tento vyber odraza
situaciu slovenského
priemyslu, ktorému do-
minuju vel'ké podniky,
ba az priemyselné
giganty. V tieni problé-
mov ich transformacie
na podmienky trhovej
ekonomiky sa vSak odo-
hravaju zapasy novo-
vznikajucich malych fi-
riem o vlastnu identitu
a miesto na trhu.
Prosperita malych

a strednych priemysel-
nych podnikov, zaloze-
na na ich schopnosti
rychlo reagovat na me-
niacu sa situaciu na tr-
hu, akceptovat nové
poznatky vyskumu a re-
alizovat inovacné zame-
ry, je uz davno overe-
nym faktom vo vyspe-
lych Statoch Europskej
unie, ktoré venuju pod-
pore malych a stred-
nych podnikov mimo-
riadnu pozornost.

|
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Athelas, stojanove svietidlo
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xist materialno-technického vybavenia a zahrani¢nych inves-

ticii je uctyhodny. S takymto ciefom vznikla v Bratislave roku 1993
firma ASEA Electric, s. r. 0., ktora chce vybudovat svoje meno na kva-

litnych vyrobkoch s povodnym slovenskym dizajnom. Na zaciatku
svojej existencie sa firma venovala dodavke prac v oblasti klasickych
elektroinstalacii, priemyselnych elektrorozvodov, merania regulacie,

vybavenia objektov elektronickou zabezpecovacou a protipoziarnou
signalizaciou. Od roku 1995 vSak realizuje dalsi narocnejsi stupen fi-
remnej stratégie - zavadza vyrobu svietidiel podla navrhov domacich

dizajnérov. Rozhovor s riaditelom firmy ASEA Electric Ing. Paviom

Dzurom je venovany skisenostiam zo spoluprace dizajnéra
a vyrobcu a zavadzania nového produktu do vyroby.

Aké boli vase firemné zaciatky a ¢o predchadzalo rozhodnutiu
vyrabat svietidla?
Uz od zacCiatku existencie firmy sme budovali vyvojové centrum, ktoré
malo byt zakladnym ohnivkom buducej vyroby. V nom sa sustredova-
li financné prostriedky z nasho zisku na materialno-priestorové vyba-
venie. Vyvoj sme chceli zamerat na elektroniku, pretoze srdcom tak-
mer kazdého vyrobku je dokonala elektronika. Ako sa firma rozrasta-
la, tak sme na tento ciel venovali Coraz viac prostriedkov a myslien-
ka vyrobného programu sa stala realnou. Vdaka akad. mal.

S. Stankocimu, ktory je autorom nasho firemného loga, sme sa skon-
taktovali s dizajnérom Miroslavom Debnarom. Pri prvej navsteve v je-
ho ateliéri som nasiel navrhy, ktoré mohli byt potencialne vhodné
ako nase vyrobky - najma svietidla. V kratkom case sme uzavreli li-
cencnu zmluvu, odkupili sme tato prva licenciu na vyrobu interié-
rovych svietidiel, a tym sa zacala naplnat myslienka vlastnej vyroby.
Vznikla kolekcia svietidiel, pre nas trh zatial pomerne luxusna, preto
sa dodnes vyrabaju len na objednavku. Tieto svietidla vznikli spo-
jenim prace priemyselného dizajnéra a presnej strojarskej vyroby
s kvalitnou elektronikou, ktora bola nasim produktom.
Dizajnér priniesol svoju myslienku v podobe modelu.

Aka bola dalSia spolupraca?

Qd dizajnéra sme dostali model, ktory este nebol hotovym vyrobkom,
bolo ho treba dotiahnut technicky a technologicky tak, aby ho strojar-
ska vyroba dokazala stopercentne reprodukovat v mnozstve identic-
kych kusov. Ako komponenty svietidla sme pouZzili nové materialy -
drevo, kamen, liate epoxidy. Vyrobok tak ziskal vacsiu variabilitu a roz-
Sirila sa Skala pouZitia v interiéri. S tymito vyrobkami sme absolvovali
niekol'ko domacich aj zahranicnych vystav, napr. vo Viedni a v Tokiu.
0d roku 1993 to su viastne len tri roky existencie firmy a dnes uz
mate dalSi vyrobok - halogénové svietidlo Athelas, ktoré navrhol
dizajnér Anton Bendis. Svietidlo ziskalo aj Cenu za dizajn 1995,
ktord udeluje Slovenské centrum dizajnu.

Svietidlo Athelas som objavil na vystave DESIGN '95 a stalo sa mo-
jou srdcovou zalezitostou. Oslovilo ma a povedal som si, Ze by mohlo
byt zaujimavé pre zakaznika, ktory hlada kvalitu a moderny dizajn.
Ked' sa skibi dobry dizajn a kvalitna vyroba, mdze vzniknt to, o bu-
de mat Uspech na trhu. Na sklonku roka uz bol podpisany medzina-
rodny kontrakt o odkuapeni licencie a celého know-how. V priebehu
dvoch mesiacov sme kontrakt dotiahli so vSetkymi detailmi a zacala
sa priprava vyroby a vzorovanie. V prvych mesiacoch roku 1996 sme
teda absolvovali predvyrobnu fazu vzorovania a rozsirili sme rad svie-
tidiel typovo aj farebne: vznikla rodina svietidiel - bodové lampy, stol-
né a stojanové lampy v niekolkych farebnych variantoch, ¢o umoznu-
je umiestnit svietidla do kancelarii, galérii, bank, ale aj domacnosti.
Myslim si, Ze na domacom trhu sa eSte nikto o takéto cosi nepoku-
sil. Podla mojej skisenosti napr. z vystavy Svetlo '96 firmy vacsinou
predavaja zahranicné vyrobky, alebo ak vlastné, tak st zvacsa
z oblasti priemyselného osvetlenia.

Ako ste testovali technické parametre, napr. bezpecnost?
Tieto svietidla maju vyhodu oproti inym v tom, Ze st na bezpecné na-
patie, to zn. Ze nemo6zu sposobit Graz elektrickym pridom, Pri pred-
vyrobnej faze vyroby sme s nasimi odbornikmi dotiahli niekolko tech-
nickych detailov do vySSieho Standardu. Predvyrobna faza svietidla
Athelas, ktort sme kapili ako licenciu, bola na vel'mi dobrej technic-
kej drovni vratane dokumentacie. Kazdeé svietidlo sa vSak musi
stale vyvijat. ZlepsSilo sa napajanie svietidla i oviadanie.
Mbozem povedat, ze toto svietidlo dnes spifia
vSetky poziadavky na kvalitné a bezpecné osvetlenie.

Ako sa vam spolupracovalo s dizajnérom?

Dizajnérska firma Bendis a Kierulf je velmi dynamicka. Ich projekto-
va dokumentécia je spracovana detailne, to, co sme museli dotaho-
vat, bol len prenos systémov na sériovli vyrobu a zjednodusenie urci-
tych vyrobno-technologickych postupov. Spolupracovalo sa mi s nimi
velmi dobre. Na vSetky nase pripomienky rychle reagovali, komuni-
kacia je velmi dobra. Mame predsa rovnaky zaujem ¢o najskor do-
stat vyrobok na trh. Pripravujeme spolu dalSie modely, ktoré by sme
chceli predstavit na vystavach Svetlo '96 a Design '96.

Athelas, variant upevnenia na dosku stola.
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Kedy ich zacnete vyrabat a s akou vel'kou sériou zacinate?
Sériova vyroba zacina v mesiacoch majjun. Doladujeme este niekto-
ré technické detaily a postupy na vyrobnej technoldgii, ktori sme
kvoli tomuto projektu nakupili. Konci sa katalogizacia vyrobkov a po-
tom uz ni¢ nebrani tomu, aby sa svietidla objavili v obchodnej sieti.
Sme pripraveni uspokojit aj velky domaci dopyt, kedZe kapacita
technologie nam umoznuje vyrabat niekolko tisic kusov mesacne.
Dokazeme uspokojit aj potencialny exportny zaujem.
Pripravujete aj dalSie nové projekty?

Aj nadalej spolupracujeme s dizajnérskou firmou Bendis a Kierulf.
Bude to rad svietidiel, ktory by mal rozsirit ponuku v oblasti zaves-
nych svietidiel spajanych do rampovych systémov. Budu to svietidla
s predradym odporom, v ktorych sa nachadzaju velmi tenké Ziarivko-
veé trubice, Cize svietidla vysSieho Standardu. Rozsiruju kolekciu
Athelas 0 zavesny Ziarivkovy systém, ktory moze byt spojeny
s ur¢itym bodovym osvetlenim, vo vrapovom vyhotoveni
alebo samostatne visiacich svietidlach.

Vasa firma patri do kategorie malych podnikov.

Aka bude jej budicnost?

Ano, to je do 25 zamestnancov, a ked sa tato vyroba rozsiri a pribud-
nu dalSie pracovné miesta, budeme to riesit vznikom sesterskej spo-
locnosti. To srdce zostane v povodnej firme a materialovo-technické
zabezpecenie vratane ludi bude v satelitnej spolocnosti. Ak ich bude
viac, budu fungovat na spdsob holdingovej spolocnosti, aby sa
komoditne vzajomne dopifali a saturovali pracou.

Mate nejaky podnikatelsky sen?

Myslim, Ze kazdy podnikatel v tom pozitivnom vyzname slova ma
svoj sen. Clovek, ¢o nevie snivat, len tazko méze vytvorit nieco trva-
|€, a hlavne sa neda na takuto tazki cestu vyrobno-dodavatelske; fir-
my ako my. Mame to ovela zlozitejSie ako firmy obchodné, sprostred-
kovatelské. Budovat vlastni firemnu identitu na trhu, nepodlozent
nijakymi prostriedkami zo zahranicia, vybudovanu len z vlastnych
zdrojov a celkom od zakladu, je skutocne v nasich podmienkach vel-
mi tazké. Mojim snom, a hadam aj mojho okolia, je dostat sa do po-
zicie dobrého kvalitného vyrobcu v spojeni s dobrym slovenskym
dizajnom. Chcel by som, aby sa nad nasimi vyrobkami ludia zastavili
a uvedomili si, Ze aj pre tento maly trh, aky Slovensko predstavuje, je
mozné vyrabat pekné vyrobky a konkurovat zahraniciu.

’
NERA
: Al
Di?n@wHBbAQﬂ std’a Zﬁelas, Jje polovicou dizajner-
ej firmy Bendis & Kierulf, ktora ma svoje zaciatky v Stadiu Mr.
Design. Po osamostatneni sa od Studia, ktoré sa v sucasnosti sustre-
duje na graficky dizajn, sa Anton Bendis a Bjgrn Kierulf zacali veno-
vat vylucne oblasti priemyselného dizajnu. Maji za sebou navrhy
svietidiel pre bratislavskud firmu T-RAY a redizajn lampy pre nemec-
kého zakaznika. No popri dizajnérskej praci zbierali aj skusenosti
s organizovanim vyroby, vyhladavanim dodavatelov, spoznavanim si-
tuacie slovenskych vyrobnych podnikov. Sami si na viastnej kozi vy-
skusali o znamena zodpovedat za dizajn i vyrobu produktov, a tak
sa mozno lahSie orientuju nielen v procese dizajnu, ale aj v zlozitych
organizacnych a technickych podmienkach pripravy vyroby.
+Athelas je meno travy prevzaté z Tolkienove;j trilogie Pan prstenov.
Nosné rameno lampy s gulickou pripomina zalomené steblo travy.
Bola to moja prva inSpiracia - trava je plosny element, ale ohnutim
dostava priestorovi tuhost, a tak odolava zavanom vetra, hoci
je velmi stihla. Ale v nazve je aj SInko - helios - helas,“ hovori Anton
Bendis. Poetika dala lampe meno, a ako vyzera realny proces
dizajnu a jeho vazby na vyrobu a trh, o tom je nasledujtci rozhovor
s dizajnérom Antonom Bendisom.

Ako ste pristupovali k dizajnu lampy Athelas?
Da sa robit dizajn do ,Suflika“?

Ako vedlajsi produkt pri navrhovani svietidiel na zakazku vznikli urci-
té napady, ktoré sme pri povodnej objednavke nemohli pouzit. Bolo

nam vsak [tto odlozit ich. Zistili sme, Ze na trhu je medzera medzi

lacnymi masovymi vyrobkami z dovozu na jednej strane a drahymi
svietidlami napr. Spickovych talianskych firiem, teda priestor, ktory by
sa dal vypInit. Konkurovat velmi lacnym vyrobkom sa neda, priprava
lacnej vyroby je financne velmi naro¢na. Nechceli sme sa dostat ani

do tej najvySsej cenovej Grovne, ale zostat niekde uprostred.

To znamena, Ze uz na zaciatku ste robili akysi marketingovy
projekt - vytipovali ste si druh svietidla, urcili ste si zakaznika,
pre ktorého budete navrhovat dizajn?

Podla nasich predchadzajlcich skisenosti musime povedat, Ze slo-
venskeé firmy vo vSeobecnosti nerobia marketingovy prieskum
- zamer, nikto nevie, koho chce tym vyrobkom oslovit, kolko chce ) 3
investovat do pripravy vyroby, kolko vyrobkov chce, alebo realne Athelas, verzia s halogénovou Ziarovkou.

moze predat. Bez tychto vstupnych informacii sa vSak dizajn
neda robit: materialy, povrchové Gpravy, sériovost
- to vSetko sa premieta do konecnej ceny.
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Co je na vasom svietidle
zaujimavé v porovnani s inymi
podobnymi svietidlami?
R Pri'zrode myslienky boli opat eko-
nomicke kritéria: chceli sme vyvi-
# nut rad svietidiel, kde by sa dali
pouzit identicke diely. Taky je pre-
dovsetkym kib, chraneny priemys-
lovym vzorom, ktory umoznuje Si-
roku variabilitu nastavenia zdroja
svetla, potom hlinikovy profil, kto-
ry bol vyrobeny Specialne na ten-
| to ucel - je to chraneny vzor. Od
i zaCiatku sme dbali na to, aby pri-
| prava vyroby bola ¢o najlacnejsia.
Museli sme sa drzat ,pri zemi“,
i pretoze nas projekt nebol kryty
i ziadnym Gverom, ale len z vlast-
i nych zdrojov. No hlavne sme
chceli vyhoviet celej Skale pozia-
daviek na osvetlenie - od halogé-
novej lampy cez stolnu az po
bodoveé svetla, ziarivkove atd.
S akymi problémami ste sa
najcastejSie stretavali?
Svietidla sa velmi Specialnou ob-
lastou, predovSetkym kvoli mnoz-
stvu noriem, ktoré treba dodrzia-
vat, a treba mat dobré znalosti

z elektrotechniky. U nas, Zialbo="
hu, neexistuju firmy, ktoré by po-

skytovali odborné konzultacie.

Informacie nedostanete ani

v skusobni - nie je to poradny or- 1
gan, ale ziadny iny poradny organ

neexistuje. Mame vela noriem,
» ktoré umoznuju subjektivny vy-

klad. Preberaju sa normy DIN
a iné, ale stava sa, Ze norma ob-
sahuje odkaz na dalSie normy,
ktoré sme eSte neprevzali. Ked'
sa na to opytate v skdsobni, co
v takom pripade, ked vyklad za-
visi odo mna, odpovedia vam, ze
vtedy je zavazny vyklad skusob-
ne. Ale ako si to vylozi skisobna,
to vam nikto dopredu nepovie.
< Mozno su tu aj platené, podobné
siuzby, len o nich nikto nevie.

Vyroba svietidla ma vlastne dve
kapitoly - jeho prvym producen-
tom bola firma Bendis a Kierulf,

ale v stcasnosti je hlavhym
vyrobnym programom
firmy Asea Electric.

Vlastnt vyrobu sme rozbehli do-
davatel'skym sposobom vo firme
v Hrinovej, kde sa svietidlo kom-

pletizovalo. Zabezpecovali sme

teda nielen dizajn, ale aj kon-

Strukciu, zasobovanie, styk s do-
davatelskymi firmami. Je to Siro-
ka Skala odbornosti od vyroby cez

dizajn, konstrukciu, marketing,
technolégiu az po reklamu a ob-

chod. A to sa nedalo zvladnut,
ked sme sa cheeli venovat predo-
vSetkym svojmu dizajnérskemu
povolaniu - nemdzeme suplovat =
veci, ktoré nakoniec-ani neovia-
dame. Vyrobilo.sa asi 300 kusov,

no potom sme si povedali dost,

venujme sa radsej svojej profesii.
Vysledkom bola spolupraca
s firmou Asea, ktorej ste predali
licenciu. Aké boli problémy
pri zavadzani vyroby?

ESte nie je vSetko dorieSené. Ak
boli problémy, tak s hladanim do-
davatelov. Vyhodnejsie je mat do-
davatela blizSie k Bratislave, ale

hlavne musi dodrziavat ceny,

=

Athelas, prva verzia
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terminy a technologicku disciplinu. To sd problémy, ktoré nas
odradili od organizovania vyroby. Pristup k praci, podla nasich
skusenosti, je v slovenskych podnikoch dost ¢asto laxny
a hned sa to prejavi v nekvalite.

Vo firme Asea sa robia najvacsie casti lampy z hlinikového profilu,
ako aj montaz, co je najdrahsia Cast vyroby. To ostatné okolo

- bizutéria“ - to dodavaji iné firmy (napr. gulicka kibu pozlatena

24-karatovym zlatom legovanym kobaltom). V spolupraci s Asea sa

zmenilo tvarovanie tienidla a reflektora, ¢im sa zlepsili
svetelno-optické vlastnosti.
Aka bude vasa dalSia spolupraca s firmou Asea?

Nam sa podarilo dotiahnut do sériovej vyroby len stolné svietidlo.

Samozrejme, myslienka na rozsireniu radu Athelas existovala uz

predtym, ale az po uzavreti dohody s Asea Electric sa dala dotiah-

nut do konca. V sucasnosti rad svietidiel pozostava zo stolnej lam-
py, stojanovej lampy a bodového svietidla. Spolupraca nadalej trva,
rozsSirujeme rad Athelas o bodoveé svietidlo s ,jackom®. U nas sa es-
te nevyraba. Je to variabilny systém osvetlenia podhladov, ktoré sa
dnes Casto pouzivaju (napr. na vystavné ucely, vyklady, haly).
Svietidlo je uz prototypovo pripravené. V sucasnosti rieSime prob-
Iém protikusu, ktory sa montuje do podhladu, kde sa jack zasuva.
Dovezené kusy su prilis drahé, vyhodnejSie je vyrobit tento prvok
doma. Vyrobnych kapacit, ktoré nie su vyuzité, je na Slovensku tol-

ko, Ze je hriech si nevybrat. Pripravujeme aj zavesné Ziarivkové

svietidla. Orientujeme sa na nové zdroje - Ziarivky
s priemerom 7 mm. Je to visiace svietidlo a pomocou kibu
sa da nastavit smer dopadu svetelného luca.
Ako vidite svoju budicnost dizajnéra?

Jedna cesta je navrhnut nieco - aj tu vSak treba uvazovat dopredu
pre koho - a polozit mu to na stdl: chcete-nechcete? Marketingova
stranka je dolezita. Nie vSetko, Co povazujem za nedostatkovy tovar
a ponuknem to na trh, musi byt aj obchodne Gspesné. Druhy spo-
sob je robit dizajn na zakazku. Ale tam je vacsinou ten isty prob-
lem. Ziskali sme uz urcité skusenosti s tym, ako postavit zmluvu
medzi objednavatelom a dizajnérom, aby sa presne urcili hlavne in-
formacné toky: co potrebujeme vediet od objednavatela - musi mat
konkrétnu predstavu o vyrobku, nie o jeho tvare, ale komu ma byt
urceny, do akej cenovej kategorie bude zaradeny, v akom mnozstve
sa bude vyrabat, aki ma mat zivotnost a sposob likvidacie Ci recyk-
lacie, ktoré normy musi spinat, aké technologie s ohfadom na Zivot-
né prostredie sa budu volit, aké bude balenie. O tom vSetkom by

mal mat vyrobca predstavu, kym sformuluje objednavku pre dizaj-

! néra. Zmluvne je urceny aj priestor, kedy moze vyrobca vstupovat
do tvorby dizajnu. Je praktickejSie, ked dizajnér nepredklada
vela rovnocennych moznosti rieSenia dizajnu, ale jeden navrh

preferuje a obhajuje pred ostatnymi.
Aké su vase dalsie plany?

Na Slovensku je vela technoldgii, ktoré by sa dali vyuzit, ale lezia
ladom. Je nezmysel ponukat ich von na nejaku lacnu pracu,
ked' je mozné vyrobit u nas kompletny vyrobok a predat ho
za podstatne lepSiu cenu, ako je cena lacnej pracovnej sily.

Aj ked na naSom trhu nemézeme dosiahnut taky odbyt ako napr.
na nemeckom 80-miliGnovom. A ked uz mame nejaky zisk,
mozeme si zaplatit skiSobnu, aby sa nam otvorila cesta.

Nas zamer este nema konkrétnu podobu, ale chceli by sme ozZivit
staré technoldgie, ktoré tu boli kedysi zive, napr. v zlievarenstve ale-
bo spracovani plechu, alebo technologia kovotlace, ktort u nas
ovlada uz len niekol'ko ludi a dokaze nou urobit to, na co moderna
technologia potrebuje drahé Specialne nastroje. Chceli by sme tieto
technologie pouzit na vyrobu spotrebného tovaru do kuchyne. Dnes
sa vacsinou - Ci je to v mlynceku na kavu alebo telefone - vSade po-
uzivaju plasty a vSetko je na elektrinu. Vela veci sa da vyrobit aj
rucne s vynaloZzenim minimalnej energie, je v tom aj ekologicky
podton. Mnohé nakladné moderné technologie su dimenzované
na velké série. Pouzitim starych technolégii sa daju robit mensie
série vhodné pre nas trh a nevyslo by to drahsie.

Tato vyroba by mala aj punc ,hand made“ a takto by sa dala aj pre-
zentovat vonku, hoci nie je remeslom. Je to nieCo medzi sériovou
vyrobou a umeleckym remeslom - zmes novych pruznych vyrobnych
postupov a starych ¢asto zabudnutych technologii. Je to Sité na nas
trh @ ma to aj hodnotu kultdrnu. Mnohé z tychto technologii zmizli
aj so zrucnostou ludi pred 40 rokmi, ked' sa rozbiehala masova
vyroba, ale este ziju pamatnici toho, ¢o boli nase fabriky schopné
vyrabat. Myslim si, Ze by tento projekt mohol mat aj komercny
uspech. Ved je predsa rozdiel medzi lacnym ¢inskym vyrobkom

a dizajnom s kultdrnym duchovnym obsahom, ktory je nam blizky.

Athelas, bodové svietidlo upevnené na rampe.

Pripravila: Adriena Pekarova
Foto: Daniel Zachar
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Alexander Manu, priemyselny dizajnér,
zakladatel a prezident

The Axis Group Inc. v Toronte.
Prezident kanadskej asociacie priemy-
selnych dizajnérov do roku 1992.
Vydavatel The Human Village Journal
venovaného vyskumu dizajnu

a socialnych zmien. Casto prednasa na
Spickovych svetovych univerzitach a je
autorom mnohych publikacii

a odbornych ¢lankov.

Redefinicia
dizajnu?
Alebo nove
myslenie
vV Oblasti
dizajnu?

Alexander Manu

Vzdy, ked' si sadnem a premySiam
o buddcnosti dizajnu, skoncim

v malej krize, zmietany medzi ,zoz-
namom Zelani“ a bezprostrednou
realitou, ktora sa zda byt ina. Chciet,
tazit, predvidat - to su niektoré

z vyznamov slova ,Zelanie“, ako pre-
chéadza z podstatného mena na slo-
veso. VSetky vyjadruju to, v ¢o du-
fam, Ze je prave za horizontom.
Primerane varovani, difam, si pre-
Citate dalSi zoznam nesuvislych Ze-
lani zodpovedajucich kvapkam rea-
lity, s ktorou kazdy den bojujem.

| ked viem, Ze v tejto tazkej praci
nie som sam, nemozem hovorit za
mnohych, preto som sa rozhodol
pisat v prvej osobe. Nateraz.
Najprv niekol'ko myslienok o slove
dizajn“. Zelam si, aby sa o ,dizaj-
ne“ prestalo hovorit, ale aby sa
skor konalo v jeho pravom zmysle.
Pred mnohymi rokmi na zaklade
Jukio MiSimovej interpretacie
Hagakureho, Ze ,prapovodna las-
ka... je tajna laska. Ked sa o lasku
raz podelime, zmensi sa jej
wyznam*, som odvodil paralelu me-

dzi ,laskou” a ,dizajnom“. Len ne-
vyznana laska je prava laska, po-
kracCuje MiSima, a tym podporuje
paralelu. ,Energia vytvorena las-
kou sa nikdy nemoze zabudovat vo
vnutri, ale stale sa vyzaruje von.”
Zda sa, ze musime vSetko deklaro-
vat. Nasa vlastna neistota nas nuiti
deklarovat, Ze ,TOTO je dobry di-
zajn“. Napatie lasky sa rozptyluje
v momente, ked' sa prenasa, uci
nas Hagakure. Mohlo by to tak byt
aj s nasim usilim ,povysit* dizajn?
Je mozné, Ze ked prilis vela hovori-
me o0 jeho zasluhach, dostaneme
sa do bodu, ked zmensujeme jeho
relevantnost?

V kazdom stru¢nom prehlade di-
zajnu nas uputa niekolko myslie-
nok. K pozitivam veci patria:

® Obnovené spolocenské a envi-
ronmentalne povedomie, zodpo-
vednost, mozna renesancia dizaj-
néra ako nezavislého tvorcu, ktory
ma zodpovednost pred spolo¢nos-
tou, nie je podriadeny rozmarom
marketingu.

® Zaujem o ,zajtrajSok".

® Transformacia dizajnu ako ,sluz-
by“ na mozny zrod dizajnu ako
Jprofesie“. To ma za nasledok pro-
fesionalny program mimo progra-
mu vyrobcu. Program, ktory nepro-
tireCi ekonomickym ciefom vyrob-
cu, ale dopina ich. Program, ktory
berie ohlad na to, Ze vyrobcovia su
mozno len sprostredkovatelmi na
ceste medzi ,myslienkou” a trhom
pouzivatela.

® Vsetko ukazuje na potrebu rede-
finicie toho, ¢im by mal byt priemy-
selny dizajn (a nasledne jeho vyuc-
ba a podpora) pri naSom pohybe

v nepreskimanom teritoriu postin-
dustrialneho sveta.

Negativne aspekty:

® Rusiva - pre niektorych - zaluba
v technologii.

® Transformacia nastrojov dizajnu
na veduce principy. Pouzité nastro-
je s v tvare vyrobkov niekedy oCi-
vidnejsie ako myslienky, ktoré riadi-
li vyvoj.

® Masovy predaj, naruzivy konzu-
merizmus, svetoveé znacky... aby
som vymenoval len niektoré.

® Nakoniec, ale nie najmenej, pra-
ca samotnych dizajnérov: Prili§ do-
slovne berieme myslienku ,pro-
striedok je poslanim®.
OspravedInujeme fou nadmerny
dizajn, uprednostnenie formy (,pro-
striedku*) pred ucelom (,posla-
nim®). Vidime prili§ mnoho prikla-
dov prostriedkov, ktoré nemali
Ziadne poslanie, a o je horsie, po-
pieraju ho. Poslanie je to, o com by
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mala byt velka idea dizajnu, a nie
docasné formy, ktoré pouzivame
na jej vyjadrenie.

Dizajn je ,formou* asi natol'ko, ako
vino je inou ,formou“ hrozna, ale-
bo ako je kava inou ,formou“ kavo-
vych zfn. Vino je inou ,dimenziou*”
hrozna, z ktorého pochadza. Inou
rovinou. Ako také pdsobi na mno-
ho nasich zmyslov, posobi na nase
spomienky na chut, ako aj na vyvoj
nasej chuti. ,Zatial ¢o hmotné veci
maju vyhody, nehmotné veci ich ro-
bia uzZitoénymi,” uci nas filozof Lao-
ce. A tak by to mohlo byt aj s dizaj-
nom - konverzia Usilia z hmotného
na to, ¢o ,je mimo dosahu vide-
nia“, na multidimenzionalne nevidi-
telné v hrozne.

® Invencia mimo dosahu narokov
a chvaly je svojou povahou ,skise-
nostou“, je nehmotna. Jadrom

a zamerom dizajnu je MYSLIENKA
vytlacit Stavu zo suchého poma-
ranca skor ako niektoré zo Speci-
fickych zariadeni na vytlacanie sta-
vy (vratane Philips-Alessi).
Achilovou patou nasej profesie by
mohlo byt to, Ze znova navrhované
veci stale nazyvame ,dizajnom*.
Nové stolicky nazyvame ,novym di-
zajnom*, a teda ich autor je ,dizaj-
nér". Platon spravne povedal: sto-
licka je jedna, pretozZe kazda ina
.Stolicka“ je len interpretaciou jedi-
ného dizajnu, idey ,stolicky”, podo-
pretia tela nad zemou subjektivne
pohodinym sposobom pomocou
spojov a pléch alebo inych... Medzi
nami neexistuja dizajnéri stoliciek,
ale len lepSi remeselnici - inovatori,
tvorcovia a redizajnéri. Dizajnér
stastne skonal pred niekolkymi
tisicrociami.

RECO ,redefinovat dizajn“?
Musime redefinovat dizajn, pokial
sa ludia - pouzivatelia, vyrobcovia,
kritici, dizajnéri, ucitelia dizajnu,
pracovnici v reklame - zameriavaju
na ,vyrobok®, a nie na zazitok ale-
bo udalost, ktoré vysledok dizajnu
vytvara.

Ulohou je redefinovat dizajn pomo-
cou pojmovej matrice - to znamena
nielen hovorit o dizajne vo vseo-
becnych terminoch, ale prejst od
vSeobecnych bodov k nacrtu Speci-
fickych metod, ktorych prispevok je
rozhodujuci pre uspech dizajnér-
skej ¢innosti v buducnosti. Tu vi-
dim dva komponenty, ktoré navza-
jom suvisia:

Koncepcny ramec a ,velka idea“
Volne definovany koncepény ra-

SR TAIPEL (&SI TAIPETL flofs] R TAIPEI

Koncom septembra minulého roka sa uskutoc¢ni , medzinarodny kongres ICSID pod nazvom
ublikovat vyber najzaujimavejsich prednéasok,

dné prispevky na tému dizajn a kultirna identita.

mec sa tyka umiestnenia produktu
(a tu ,produkt” znamena predmet
Specifického projektu) v definova-
nom kontexte. Kontext méze mat
réznu povahu: Specificky druh pra-
ce, pre ktor( sa ma navrhnut
nastroj, Specificky cyklus udalosti,
v ktorych predmet hra ulohu, alebo
kombinovana fudska ¢innost, stvi-
siaca s pracou alebo volnym ca-
som atd.

VSetko to mézeme zhrnat takto: Pri
koreni kazdého dizajnu je ,velka
idea“ a tvorba s ohladom na ,vel-
ki ideu* je jedinym spésobom na-
vratu k artefaktom, ktoré acelne
slGzia l'udstvu.

Velka idea“ je Sirsi ciel a nie vy-
nalez. Vynalez podlieha ,zazitku“,
ktory vytvara ,udalost”, a ta res-
pektuje ,velki ideu”. Budeme to
ilustrovat na vynaleze typického
kvapkacieho kavovaru, tohto
dolezitého elektrospotrebica nasej
blahobytnej spolo¢nosti.

JZazitok" z pitia kavy sa sklada

z mnohych veci, takych ako chut
kavy (ktora zavisi od kavovych zfn,
mlynceka na kavu, Cerstvého zo-
mietia a vody), tvaru Salky, cukor-
nicky atd. ,Zazitok" nastava v kon-
texte ,udalosti“.

.Udalost* zahfna st6l, stolicku,
miestnost, denny ¢as, inych fudi
atd. - prostredie, v ktorom mame
,Zazitok" z pitia kavy. ,Udalost” sa
kona v kontexte ,velkej idey“, po-
vodného ciela prazenia kavovych
zfn, ich zomletia a extrakcie chuti
horticou vodou s ciefom vychutnat
pripravu kavy v pritomnosti inych
fudi, ako prostriedku podporujice-
ho travenie alebo ako Specialnej
ponuky. Pritomnost inych fudi vZdy
bola zakladnou sucastou tejto uda-
losti. Bez tejto idey by automaticky
kavovar nikdy neexistoval.
Myslienka pitia kavy vznikla asi
pred 500 rokmi v Osmanskej risi.
Ludia sa stretavali v tureckych ka-
viarnach, aby si vypili silnG kavu

z malych Salok. Fajcili tabak (a kto-
vie Co este) z orientalnych fajok

a relaxovali v srde¢nych rozhovo-
roch. Bola to spolo¢enska udalost,
oslava ludskosti a ludského spolo-
censtva.

Aka je nasa slcasna idea pitia ka-
vy? Pre mnohych z nas je kava
drogou, ktora ich rano zobudi.
Kava je nieco, co mnohi z nas ,po-
trebuja“ a uzivaja ako potravu.
Tym, Ze prestali brat ohlad na ,vel-
ka ideu”, automatické kavovary
zredukovali spolocensky ritual na
protispolocensku vasen. Caj posti-
hol podobny osud. V Japonsku,
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kde bol volakedy centrom zlozitej
spolocenskej ceremonie, sa zmenil
na rychle obcerstvenie, ktoré
mozZete dostat z predajného auto-
matu na mince. Zredukovali sme
mnohé ritualy a premenili ich na
svetské ¢innosti.

ko to suvisi s dizajnom?
PredovSetkym to ukazuje, ako nase
zameranie sa na tvar a funkciu veci
moze viest k dizajnu, ktory protireci
povodnej idei zazitku z produktu.
Po druhé naznacuje to, Ze klG¢
k ludskejSim artefaktom moze spo-
Civat v tom, Ze sa zameriame skor
na ,velkl ideu” ako na estetiku
a formu. Ak nemozeme robit dizajn
pre ,velku ideu”, treba robit dizajn
pre ,udalost“. Ak aj to zlyha, potom
robime dizajn pre ,zazZitok".
| ked' nemusime nutne robit dizajn
stola a lyzice, musime vziat do uva-
hy ,zazitok“ a ,udalost” ako sucast
sprostredkovania chuti kavy. To ne-
plati len pre dizajnérov; kritici dizaj-
nu, pedagogovia, obchodnici a spo-
trebitelia, vSetci sa musia vratit
k ,velkej idei“ a pochopit, Ze:
Dizajn suvisi s ciefom. Dizajn pro-
duktu musi odzrkadlovat vztah pro-
duktu k ,zazitku“ v kontexte ,uda-
losti“ pre ciel ,velkej idey”.

a zaver niekol'ko slov
o zviastnych efektoch, technologii
a strate kultary...
® Ked' vSetky Uvahy podriadite
nastroju, zacnete tvorit pre nastroj.
Nastroj moze byt zvlastnym efek-
tom, vynalezom na pripravu kavy,
pocitacovym programom alebo
technikou varenia. Vo filmoch, kde
vladnu zvlastne efekty, piSeme sce-
nare pre ich technolégiu. V dizajne
technolégia nahradza koncepcny
ramec ako kontext. Ked' zacnu do-
minovat nastroje, odzrkadluje sa to
v mnohych oblastiach spolocnosti,
pocnuc potravinami a konciac fil-
mom a telefonmi.
Stavame sa digitalnymi mysliacimi
bytostami posadnutymi technikou.
A prostrednictvom toho vSetkého
nastroje napreduju a znasobuju sa.
Bojim sa, Ze ak neprestaneme spo-
chybnovat nastroje a technologie,
ktoré dominujd nasmu Zivotu a ria-
dia nase rozhodnutia, fudsky ele-
ment nasich artefaktov a nasej kul-
tdry sa strati. Inymi slovami, navrh-
nutie lepsieho telefonu, ktory zlepsi
hlasovi komunikaciu medzi ludmi,
neznamena viac hlasovej posty. So
vSetkymi novymi technoldgiami hla-
sovej komunikdcie, ako su optické
vlakna, umoznujlce prenos velkou
rychlostou, a napriek moznosti po-
¢ut spadnut Spendlik na druhej

zemskej pologuli, nemame lepSiu
medziludsku komunikaciu. Mame
viac hlasovej posty.
Rozsirujeme si nase vedomie na U-
kor hibky znalosti; vieme o mno-
hych veciach, ale malo veci dobre
pozname. Pouzivame technologiu
na hladanie dalSich informacii na-
miesto zazitkov, ktoré by nam po-
skytli hibSie znalosti. Jeme balené
exotické potraviny a nahradzame
kultdru, z ktorej prichadzaja, sym-
bolom - balenim - a technolégiou -
nasou schopnostou uchovat a za-
balit produkt. Je to mrazena pizza,
ktora sa da hned' servirovat.
Mbzete si kapit mrazeny, neupece-
ny chlieb, ktory si upeciete v peci za
15 mindt. Niekto si sadol a napla-
noval, Ze necha skrachovat malé
pekarne, ked u ludi vyvola dojem,
Ze si mozu chlieb upiect sami.
Spolocenské dosledky hotovych po-
travin sa objavuju prostrednictvom
dizajnu. To navodzuje otazku: doke-
dy mdzeme pokracovat v podriado-
vani nasej moralky instrukciam di-
zajnu nasho zamestnavatela?
Ak chcete dobry chlieb, chodte do
malej pekarne na rohu ulice. Kipte
si bagetu, zoberte ju do ruky a vdy-
. chujte jej Cerstvu vonu. Prelomte
korku a pocuvaijte, aka je chrumka-
va. Dajte si klsok do Ust a vychut-
najte jej jemnost a chut. To je ,uda-
lost* dizajnu.

Adrienne Viljoen,

manazérka Design Institute,

South African Bureau of Standards,
Juhoafricka republika. V Taibei
prednasala ako host kongresu ICSID.

Obnovenie
integrity

drienne Viljoen

Vznikajlca svetova ekonomika

a dominantné postavenie vedy

a techniky ohrozujd nase prirodze-
né dedicstvo a kultdrnu rozmani-
tost monotonnostou vyniteného
spolocného jazyka, spolocného
vzdelania a spolo¢ného zmyslu pre
hodnoty. Ale priliv ustupuje, tak
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ako v pripade otazok Zivotného pro-
stredia, kde si nové vnimanie a lep-
Sie pochopenie veci vyZzaduje pre-
hodnotenie a zmenu predchadzaju-
ceho zlého zaobchadzania s nasim
prirodnym dedi¢stvom. Vdaka spat-
nému pohladu si uvedomujeme, Ze
¢im viac sa vnucuju materialistické
hodnoty a vysoka technologicka
droven, tym vaésmi je ohrozené
kultirne dedicstvo a identita.

ultdrna rozmanitost
versus biodiverzita
Ked Marshall McLuhan v 60. ro-
koch pouzil termin ,svetova dedi-
na“, odvolaval sa na spdsob, kto-
rym moderné elektronické komuni-
kacie zmensili svet, v ktorom Zije-
me. Tento proces sa urychlil za po-
slednych tridsat rokov a zasiahol
vSetky oblasti ludského snaZenia
vratane svetového pouzivania spo-
locnych produktov, ako su konzer-
vy a ich obsah, ako aj medzinarod-
nych znaciek, ako napr. Coca Cola.
~Scvrknutie” sveta Gzko suvisi s G-
stupom kultdrnej rozmanitosti, kto-
ry zas mozeme dat do suvislosti
s Upadkom biodiverzity a rastom
fudskej populacie. Dva az pat mi-
lionov rokov trvalo, kym pocet ludi
na svete dosiahol jednu miliardu.
Dosiahnutie druhej miliardy trvalo
asi tridsat rokov a posledné Styri
miliardy l'udi pribudli v ¢asovom
rozpéti dizky Zivota jedného ¢love-
ka - za Sestdesiat rokov. Ked' to
graficky znazornime, dostaneme
prekvapujuci obraz. Ludska rasa
mala 850 milidnov prislusnikoy,
ked' vstupila do priemyselného ve-
ku. Zili spoloéne na planéte s taky-
mi rozmanitymi formami Zivota ako
pravdepodobne nikdy predtym.
Roku 1995 pri Sestkrat vacsej po-
pulacii a ovela vacsej spotrebe
zdrojov by sme ocakavali rast roz-
manitosti, ale deje sa pravy opak.
Dominantné kultary odstranuju
mensiny tym, Ze ich absorbuja.
Doslovne ich pohlcuju.
Odhaduje sa, ze od r. 1900 v Brazi-
lii kazdy rok zanikol jeden indian-
sky kmen. Takmer polovica zo
6000 jazykov sveta vymrie v nasle-
dujucich 100 rokoch. Z 3000 jazy-
kov, u ktorych sa oCakava, Ze pre-
Ziju sto rokov, takmer polovica
pravdepodobne nebude existovat
ovela dlhSie. Jazyk je rozhodujdci
pre identitu naroda a je zname, Ze
sa spaja s intenzivnymi pocitmi
patriotizmu a nacionalizmu. Vola-
kedy bola dominantnost urcena vo-
jenskou prevahou, ale dnes je roz-
hodujaca technologicka prevaha.
Samozrejme, tieto dve veci navza-
jom uzko suvisia.
Obsiahly vyskum, zamerany na vy-
tvorenie Svetovej stratégie biodi-

ICSID '95 JVNSQSE ICSID '95 JVNIZAE ICSID ‘95 §VNIY)

verzity, ktory bol publikovany

r. 1992, priSiel k nasledujicemu
zaveru: strata genetickej a druho-
vej diverzity a diverzity ekosysté-
mov pochadza zo straty kultirnej
diverzity a vyvolava ju. Postoje

k biodiverzite a Gctu ludi voCi inym
druhom silne ovplyvinuji moraine,
kultirne a nabozZenské hodnoty. Je
to prirodzené, pretoze biodiverzita
Gzko suvisi s kultdrnou diverzitou -
ludské kultary Ciastocne formuje
Zivotné prostredie, ktoré zasa o-
vplyviuja tieto kultdry - a toto spo-
jenie vyznamne pomohlo urcit kul-
tdrne hodnoty. Rozmanitost Zivota
tvori kulisy, na ktorych prekvita sa-
motna kultura.

Existuje desat zasad zachovania
biodiverzity. Deviata z nich tvrdi:
kultarna diverzita je tzko spojena
s biodiverzitou. Kolektivne vedo-
mosti fudstva o biodiverzite a jej
vyuZivanie a riadenie spocivaju

v kultdrnej diverzite, a naopak, za-
chovanie biodiverzity ¢asto po-
maha posilnit kultGrnu integritu

a hodnoty.

ové identity hodnoty

a hrdost

V poslednych rokoch sme svedkami
roznych reakcii a pohladov na tato
stratu identity sposobenu globaliz-
mom. Vedome aj podvedome vzras-
tol lokalizmus, regionalizmus, patri-
otizmus a narodna hrdost. Ale je tu
aj zamerné a vedomé sledovanie i-
dentity, Ci uz pre preZitie naroda, a-
lebo len pre kriklavé komercné za-
mery. Pozoruhodné je, Ze sa objavili
nové proklamované identity, napri-
klad afroamericka, a nedavno s o-
hlfadom na fudi, ako som ja, taktiez
euroafricka. Povodom z Eurdpy, ale
po tristo rokoch v Afrike myslenie
uZ nie je eurépske.

S tymto spatnym pohladom a SirSou
perspektivou sme si uvedomili, Ze
to, Co vytvara pokrok v jednej kultd-
re, moze napriek dobrému Gmyslu
privodit skazu druhej. Vacsina roz-
vojovych krajin zdedila svoj Skolsky
systém z kolonialnych Cias, a tieto
systémy sa adekvatne neprispdso-
bili a nezaclenili sa do nich miestne
zvyky a potreby. To plati aj pre vyuc-
bu dizajnu. Casto sa prijal Skolsky
systém zapadnych dobyvatelov, pre-
toze sa povazovali za nadradenych.
Z tych istych pricin tieto krajiny na-
sledovali zapadnu modu a boli malo
citlivé na bohatost domacich kultar-
nych produktov. A ¢o je horSie, uci-
telia- pristahovalci, pravdepodobne
nevedome, Casto vStepovali pohrda-
nie domacou kultdrou.

Nastastie sa na réznych Grovniach
objavuije jasné usilie o napravu

a prejavuje sa tolerancia pre roz-
diely.
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Na medzinarodne organizovanej U-
rovni, uznavajic hodnotu a rozmani-
tost domorodych kultir a foriem
spolocenskej organizacie na svete,
Spojené narody vyhlasili Medzina-
rodnu dekadu svetovych domoro-
dych narodov 1994-2003, ktora sa
zacala 10. decembra 1994. Ciefom
Dekady je posilnenie medzinarodnej
kooperacie pri rieSeni problémov do-
morodych narodov. Uznava sa roz-
hodujlca Gloha domorodych ludi

a ich spolocenstiev vo vzajomnom
vztahu medzi prirodnym prostredim
a jeho udrzatelnym rozvojom vrata-
ne ich holistického, tradi¢ného, ve-
deckého poznania vlastnej krajiny,
prirodnych zdrojov a prostredia.
Existuje solidarita, hrdost a zodpo-
vednost za viastné veci a buddcnost.
Chcela by som uviest tri priklady.
Popredny ucitel' dizajnu Odoch Pido
z Kene pocas svojho prihovoru na
Prvej medzinarodnej konferencii

0 vyucbe dizajnu pre rozvojové kraji-
ny povedal o svojej krajine:
»Rozvojové krajiny by si mali najprv
uvedomit zdroje problémov vyucby
dizajnu. Problémy vyucby dizajnu

v Keni nepochadzaju len z kolonia-
lizmu, hoci obvifiovanie kolonializmu
za problémy vo vyucbe dizajnu sa
stalo beznou praxou... Je nacase,
aby rozvojové krajiny samy riesili tie-
to problémy.*

Okrem toho afroamericky intelektual
a historik ekonémie Thomas Sowell
vo svojej knihe Race and Culture:

A World View (Rasa a kultura: sveto-
vy pohlad), ktora vysla minuly rok,
prejavil nespokojnost s jednoroz-
mernymi argumentmi devastacie

v dosledku kolonializmu.
.Podmanenie prinieslo nielen jarmo
a teror, ale aj modernejSiu techniku
a sposoby myslenia... PredovSetkym
rozsirilo kultdrny svet vSeobecne.*
Tento nasilny Cin sa dotkol stic¢asne
dobyvatelov aj podmanenych. Jedni
aj druhi boli ovplyvneni touto kon-
frontaciou a kultdrne sa transformo-
vali. Sowell nastojcivo argumentuje
proti politickym mechanizmom, kto-
ré sa snazia chranit kultirne zne-
vyhodnené skupiny. Dékazy zo
Spojenych narodov a inych narodov
prevazne ukazuju, Ze takéto Usilie
bolo neldcinné, ak nie Skodlivé.
Namiesto toho Ziada rozvijat a po-
silfiovat kultirny kapital znevyhod-
nenych skupin.

A napokon zistila som to z prvej ru-
ky, ked som sa zGcastnila na stret-
nuti Svetovej komisie UNESCO pre
kultdru a rozvoj, Regionalnej konzul-
tacie pre Afriku v Pretorii, kde vysta-
pili hlavne hovorcovia zo stredoafric-
kych krajin. Zaznelo tam jednohlas-
né posolstvo, Ze Africania by mali
prevziat a preberaji zodpovednost
za svoju buddcnost a identitu.
Alexander Neumeister zhrnul pri-
chod novych hodnét v Casopise The

Human Village (€. 2) takto:

@® Kooperacia namiesto konkuren-
cie.

® Tvorba sieti namiesto hierarchii.
@ Holistickeé pristupy k rieSeniu
problémov vo vietkych oblastiach
namiesto Specializacie a segrega-
cie.

@ Intuitivne znalosti a citenie bok
po boku s racionalnou dedukciou.
@ Vzajomné obohacovanie kultar
namiesto uzatvorenia sa.

@ Ekologicka a globalna zodpoved-
nost namiesto narodného egoizmu.

rijatie novych technolégii
Prelom vyvoja nikdy nie je len vo ve-
de a technoldgii, ale vo vyvoji samot-
nom. Gunnar Myrdal tvrdi, Ze vys-
kum, problémov menej rozvinutych
krajin, ktory sa robi v bohatych kraji-
nach ... ma sklon k ,diplomatickej*
zhovievavosti a vSeobecne je prilis
optimisticky.
Problém nespociva v pristupe k te-
chnolégiam. Problém je v tom, ako
sa jednotlivé technoldgie prijimaja.
Technicky pokrok je jedna vec, so-
cialny a ekonomicky systém, v kto-
rom prebieha, je celkom ina vec.
Jasny obraz ziskame zo slov
DZawaharlala Néhrda o energetic-
kych zdrojoch svojej krajiny na ilus-
traciu extrémov jej vyvoja: ,Mame
atomovi energiu, a pouzivame aj
kravsky hnoj.”
Na lepSiu ilustraciu mi dovolte
struéne spomendt rozdiely medzi
materialnou a nematerialnou kultd-
rou. Materialna kultdra je mierou
technického pokroku spolocnosti.
Zahrina tie veci, ktoré ludia vyrabaju
a pouzivajl vratane Siat, budov, po-
CitaCov a potravinovych polotovarov.
Nematerialna kultira je nehmotna.
Taktiez ju tvoria ludia a zahfna idey,
nabozenstva, nazory, zvyky, zakony.
Obsahuje aj ekonomické systémy,
také ako kapitalizmus alebo socia-
lizmus. Materidlne a nematerialne
aspekty su vZdy navzajom posplieta-
né a nematerialne aspekty davaju
zmysel materialnym aspektom.
Nematerialna kultdra spolo¢nosti
urcuje aj chapanie a konecné prija-
tie novych produktov v jednotlivych
spolocnostiach a ich asimilaciu.
Materidlnu kultdru je mozné zdanli-
vo znicit, zatial' o nematerialna kul-
tdra prezije. Existuje mnoho prikla-
dov z historie. Spomente si na u-
tecencov v novych krajinach.
Pravdepodobne najznamejsim pri-
kladom je Zidovsky narod, ktory si
zachoval svoju kultdru a tradicie.
Juhoafricka republika ma tiez vela
prikladov.
Kultdrna rozmanitost sa netyka len
»bohatstva kultdr, ale aj obmedzeni
kazdej kultdry“. Stale sa meniaca
povaha kultar a schopnost prijimat,
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prisposobovat a transformovat nové
prvky materialnej kultary do jestvu-
jucej kultury je prekvapujtca.
Prijatie novych technoldgii a pozitiv-
ne reakcie na ne sa dosahuju lahSie
ako akceptovanie pévodcov novych
technolégii. To je nematerialny as-
pekt.

Rozdiely medzi zapadnou a oriental-
nou nematerialnou kultdrou s dob-
re zdokumentované najma v Stu-
didch o manazmente a marketingu.
Menej dokumentované a publikova-
né sl porovnania medzi zapadnym
a africkym spésobom konania na af-
rickom kontinente, s ktorym som
lepSie oboznamena. Velmi zaujima-
vl a obsiahlu pracu v tomto ohlade
urobil profesor Bennie van der Walt
z Potchefstroom University, ktora tr-
vala niekolko desatroci. Ale rychly
recept na UspesSni medzikultirnu
komunikaciu neexistuje a vZdy sa
vyskytuje nebezpecenstvo pouZiva-
nia stereotypov.

edzikultarny
kontakt
Chcela by som sa struéne zamerat
na dva aspekty kultGrnych rozdielov
a zmien, ktoré maju vyznam pre di-
zajnérov. Jeden je interpretacia Casu
a druhy aspekt je ludskeé starnutie.
Cas moze byt faktorom, ktory spdso-
buje najvacsiu frustraciu v medzikul-
tirnom kontakte alebo v pracovnej
situacii. Prislusnici casovo uvedome-
lej kultiry sa vefmi hnevaju, ked' lu-
dia z kultdr s inym ponimanim ¢asu
prichadzajl neskoro do prace alebo
na stretnutia, a hned' ich obvifuju
z lenivosti alebo neseriéznosti. Ti
druhi mozno povazuju za dolezitej-
Sie stravit ¢as so znamym, ktorého
stretli cestou do prace a predtym ho
diho nevideli. To, samozrejme, hned'
odzrkadluje zapadnu predstavu
o produktivite.
Vzdy existuje nebezpecenstvo, ze
jedna kultdrna skupina povazuje
svoje vnimanie ¢asu za nadradené
vnimaniu ¢asu inej kultdry. To je cit-
liva otazka a tvori vyznamny zaklad
medzikultirneho vnimania podrade-
nosti a nadradenosti jednotlivych
skupin. Je tazké akceptovat nieCo,
¢o je vasmu sposobu konania ne-
zname, ako odlisné, a nie ako pod-
radné. Uzko to stvisi s vnimanim
minulosti a budicnosti kulttrnej
skupiny. Zhruba mdzeme povedat,
Ze ludia zo zapadnych kultdr maju
kratku minulost, kratku pritomnost
a dihd budicnost, vzdy pracuju pre
buddcnost, ked' vSetko bude lepSie.
Pre Ciernych fudi je to prave na-
opak. Maiju dihi minulost, ale krat-
ku pritomnost a este kratSiu budc-
nost. Hiboko si ctia predkov a davne
casy.
To ma privadza k dalSiemu dolezité-

mu aspektu, ktory priniesli kultirne
zmeny v rozvojovych krajinach, kon-
krétne k aspektu starnutia ludskej
populéacie. Vdaka urbanizacii a lep-
Sej zdravotnej starostlivosti sa ludia
v rozvojovych krajinach dozivaju vys-
Sieho veku. Starntica populacia uz
nie je len fenoménom prvého sveta,
ale aj stcastou rozvojovych krajin.
Ak nemaij SirSie rodiny, ktoré by sa
0 nich postarali, stari udia st pone-
chani sami na seba financne aj fy-
zicky, zatial' co mladsi ludia sa sta-
huji do mestskych oblasti, aby zaro-
bili peniaze. Tento narast bude feno-
menalny v buddcich 30 rokoch,

s ovela vacSou zakladnou zdravych
mladych ludi.

Pretoze ucitelia st najvyznamnejsi-
mi prenasatel'mi nielen vedomosti

a technoldgii, ale aj filozofii a idei,
nazorov, interpretacii a postojov, dal-
Sie vzdelavanie pedagogov ma prvo-
rady vyznam. Mohli by sme tieZ tvr-
dit, Ze ti blahobytnejsi, ktori prispeli
ku ,kultirnemu upadku*“, by mali
tieZ prispiet k odstraneniu spésobe-
nych §kod. Hrozi nebezpecenstvo,
Ze komercné zaujmy by mohli obme-
dzit  kultdru“ len na ,etnicky” prejav
alebo dekoraciu, bez pochopenia
stale sa meniacej povahy kultdry.
Musime sa pytat na integritu vet-
kych zaujmov - integritu zameru

a integritu obsahu. Integrita sa

musi obnovit.

Zdena Burianova, riaditelka
Slovenského centra dizajnu. Teoreticka
dizajnu, uéi na Vysokej $kole vytvarnych
umeni v Bratislave a CVUT v Brne.

V roku 1995 bola zvolena za ¢lenku
vyboru ICSID pre oblast vzdelavania.

Existuje
Kulturna
identita?

Zdenka Burianova

Problém identity a s tym suvisiaci
problém definicie narodnej kultirnej
identity zdaleka nie je novy. Strucny
pohlad do teérie a histérie metodo-
I6gie umenia, ktora sa po starocia
usiluje najst odpoved na tito otaz-
ku, nas o tom presvedci. Spomen-
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me si na hegelovsky princip nevyh-
nutnej jednoty vSetkych kulttrnych
prejavov cloveka, alebo na Lippsovu
psychologiu vcitenia sa, tzv. Einfiih-
lungspsychologie, ktorl prevzal
WGolfflin. Ten napisal: ,Aby sme ob-
jasnili ur€ity Styl, musime ho zacle-
nit do svetového kontextu a demon-
Strovat, Ze jeho formy pomocou svoj-
ho jazyka vyjadruju tie isté veci, kto-
ré vypovedajl aj ostatné média toh-
to obdobia.”

Nemecky teoretik Karl Schnaase sa
v svojej knihe Dejiny vytvarného
umenia, publikovanej r. 1943, opie-
ral o presvedcenie, Ze ,umenie je
rozhodujicou ¢innostou narodov; je
to stelesnenie ich Usudku o hodno-
tenom predmete”. Starostlivo v nej
skuma jedinecny princip oznacovany
ako Formgefhl, zmysel pre formu.
Jakub Burckhardt (1818-1897) sa
na rozdiel od Schnaaseho vZdy o-
piera o okamzity zmyslovy dojem,
vnimany hegelovskym systémom.
Zakladnou myslienkou v jeho me-
dzinarodne uznavanom diele Die
Kultur der Rennaissance in Italien,
publikovanom r. 1860, je predstava
talianskeho narodného ducha, kto-
ry podla Burckhardta predstavuje
novu etapu sebauvedomenia naro-
da a ludstva.

Rozvoj vedy, opierajlci sa o tedriu
evollcie, postupuje inak vo Francliz-
sku ako v Nemecku. Vo Franclizsku
sa spaja s Comtovym pozitivizmom
a vysledkom je tzv. environmentaina
tedria, ako ju rozvinul Hyppolite
Taine. Jeho dielo Philosophie de
I'Art, ktoré vySlo r. 1791, rozSiruje
analytické metddy prirodnych vied
na duchovné vedy a zdoraznuje, ze
umelecké dielo nikdy nie je izolova-
né, nikdy nejestvuje samo osebe

a Ze je dolezité zistit vSetky okolnos-
ti, za ktorych bolo vytvorené a ktoré
ho vysvetlujd. Podla Taina existuju
tri faktory, na ktorych spociva kazdé
umelecké dielo: 1. rasa - v zmysle
vnutorného instinktu a motivacie,

2. prostredie - v zmysle pdsobenia
vonkajsich okolnosti, 3. doba - histo-
ricky moment tvorby umeleckého
diela.

Max Dvorak a Viedenska Skola de-
terminuja stredna Eurépu spolu

s madarskymi romantickymi nacio-
nalistami 19. storocia - Henszelman-
nom, RGmerom a Ipolyim.
OspravedInujem za tento maly vylet
do histérie ludského myslenia, ktory
sa vam moze zdat irelevantny. Mala
som vSak velké pokusenie nevyhy-
bat sa histdrii. Nespomenula som ju
preto, aby som polemizovala s roz-
nymi teériami alebo hodnotila ich
objektivnost, ale skor preto, aby
som demonstrovala, Ze nasa dnes-
na neistota vlastnej kultirnej identi-
ty zdaleka nie je novy fenomén,
skor je to fenomeén, ktory sa stale
vracia.
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Clovek ,an sich“ nie je holisticka by-
tost, je rozpolteny. Ustavicne osciluje
medzi polmi dobra a zla, medzi akti-
vitou a pasivitou, konzervativizmom
a progresivnostou, lipne na tradi-
ciach a stcasne dychti po vsetkom
novom. Jeho tvorba interpretuje a vy-
tvara vztahy s jeho Gzkym spolocen-
skym okruhom, a navySe s celou
ludskou spoloénostou. Clovek po ce-
ly svoj Zivot hfada vztah k sebe sa-
mému a svojmu etickému kodexu.
Vsetky tieto polarity mézeme sku-
mat oddelene. To by vak bol len te-
oreticky pohlad a ni¢ iné. Viac ma
zaujima to, ¢o je medzi polmi, kon-
flikt spdsobeny dvoma postojmi
podmienujicimi ludské spravanie.
To znamena, Ze nas celkom priro-
dzene pritahujd nové priklady, mé-
da, trendy, technologickeé a infor-
macné pokroky, ktoré ovplyviuju
kultdru na celom svete ohromnou
rychlostou. Na druhej strane sme
azda uz geneticky predurceni k e-
mocionalnej vazbe s vlastnymi kul-
tdrnymi tradiciami, takymi ako vkus
a sémantické chapanie znakoyv, fo-
riem a funkcii, podmienenych nasou
geografickou lokalizaciou, klimatic-
kymi podmienkami, kontinuitou
nasej historie, narodnou mentalitou,
temperamentom a nasim rozumom
a emociami. Jungova tedria kolektiv-
neho a individualneho podvedomia
funguje, ¢i sa nam to paci alebo nie.
Pochybujem, Ze na svete je niekto,
kto by sa bal odliSnej kultarnej iden-
tity iného naroda. Ak nas laka cesto-
vanie na vzdialené miesta, je to
zvacsa preto, Ze tieto miesta su ta-
ke odlisné od toho, kde Zijeme.
Hradame v nich to typické, urcujice
a prameniace z ich viastnej kultdry,
¢o nas dnes ovplyvriuje a podnecuje
novy rozhlad. Paci sa nam hravost

a rozmanitost juhu, hedonizmus od-
zrkadlujlci sa v ich materiainej kul-
tare. Obdivujeme severski jednodu-
chost, striedmost a kontemplativno-
st. Obdivujeme zazraky techniky rov-
nako ako jednoduché objekty pre
ich jasna kultdrnu identitu. Tie prvé
existuju vSeobecne na celom svete:
stali sa bariérami medzinarodnej
kultdrnej identity ludskej civilizacie.
Tie druhé sl vzacne a sme ochotni
platit za ne ovela vySSie ceny.

Aku hodnotu ma teda narodna kul-
tdra pre nas? Aj ta v dizajne? Zda
sa, Ze jej hodnota stéle rastie, ¢o je
dobré. Nechcem Zit v monotonnom
svete. Nechcem spat v rovnakych
hoteloch v Amsterdame, Prahe,
Tokiu alebo Budapesti: hoteloch roz-
neho mena, avsak vzdy s rovnakou
neosobnou a anonymnou atmosfé-
rou, nechcela by som sa vzdat gréc-
keho souvlaki, danskeho haringa

a akvavitu, slovenskych bryndzovych
halusSiek alebo madarskej polievky
halaszlé a mat na vyber vSade len
hamburger s keCupom. Protivilo by
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sa mi pit anglicky ¢aj z plastovej Sal-
ky a v ziadnom pripade nechcem
sediet na Skaredej plastovej stolicke
made in ltaly pred Mdrom narekov
v Jeruzaleme - ¢o sa mi naozaj stalo
minuly rok. A som hlboko presved-
¢ena, Ze nikto z nas by to nechcel.
Co sa tyka dizajnu, dnes je to druh
umenia, ktory ovplyviuje kultdru
nasho prostredia a nas Zivotny Styl
azda v najvacsej miere. Uvedomuje-
me si ho, ¢i chceme alebo nie. Ne-
musime sa na neho pozerat v mu-
zeu, galérii alebo inej Specialnej kul-
tdrnej intitdcii - Zijeme s nim 24 ho-
din denne. Internacionalizacia sveto-
vého trhu priniesla internacionaliza-
ciu kultdry. Je tazké definovat dizajn
s ohladom na jeho fyzikalne a emo-
cionalne aspekty a vSetko Usilie

v tomto smere v 60. rokoch zlyhalo.
Dnes, o viac ako 30 rokov neskor,
sa Usilie spresnit termin ,dizajn”

a definovat jeho hranice znova stalo
naliehavym. Mozno kongres ICSID
vrhne viac svetla na tento problém.
No to, €i dizajn bude alebo nebude
presne definovany, nezmeni ni¢ na
skutocnosti, Ze bude nadalej existo-
vat ako Kkultdra, ktora podmienuje
ekonomicky Gspech nielen jednotli-
vych vyrobcov, ale aj celého do-
maceho a zahraniéného obchodu.
Sicasne je zname, Ze kultdrna iden-
tita nie je fenomén ,Statnej kultary”
v zmysle hranic jednotlivych krajin.
Je to regionalny fenomén, podmie-
neny klimou, geografickymi pod-
mienkami, takymi ako niziny, horna-
té oblasti, vodné zdroje, nabozen-
ské tradicie alebo historické vztahy.
UNESCO nevyhlasilo rok 1995 za
Rok umenia a remesiel nahodou.
Problém kultirnej identity nie je len
problémom vychodnej alebo stred-
nej Eurdpy. Je to problém kazdej
spoloc¢nosti, ktora Zije v urCitej ob-
lasti v urCitom Case. Internacionali-
zacia kultary objektov nie je feno-
ménom 20. storocia. Bola pritomna
aj v stredoveku, v obdobi renesan-
cie alebo baroka. PriCiny, ktoré za
tym stali, Casto boli trividlne, napri-
klad nemodifikovana talianska ar-
chitektlra na Gpati Tatier bola vy-
sledkom sobasa medzi madarskym
kralom a talianskou princeznou,

a teda prichodu talianskych archi-
tektov do nasej krajiny.

Stupen vyznamu rozvoja dizajnu

v ekonomickych a kultirnych stat-
nych stratégiach postkomunistic-
kych krajin je ¢asto prekvapujuci.
Na rozdiel od ekonomicky silnych
europskych krajin, kde sa dizajn po-
vazuje za silny faktor podporujuci
ekonomiku a obraz narodnej kulti-
ry, a preto sa investujd znacné fi-
nancné prostriedky do jeho podpo-
ry, Krajiny s novymi demokraciami
este stale bojuju s problémom po-
chopenia vyznamu dizajnu pre ich
ekonomicky rozvoj. Staré institticie
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a podporné organy dotované Statom
boli zruSené a tie, ktoré ostali, boju-
ji o svoju existenciu s minimalnou
financnou podporou. Ich rozpoctova
situacia im nedovoluje pinit funkciu
~obchodného vykladu“ domaceho
dizajnu a eSte menej zlcastnovat
sa na medzinarodnych, ba aj doma-
cich aktivitach a projektoch.
Situacia kooperacie v Europe je vaz-
na. Existuje mnoho problémov, ale
je len jedna Eurépa a v nej mnoho
krajin. Mame spolocné zaujmy na
vyrieseni legislativnych problémov

v oblasti duSevného vlastnictva

a politiky autorského prava, mohli
by sme vyvin(t spolocné projekty

s ekologickym ciefom.

Statna kultdra neexistuje - kultdra je
regionalna, bez ohladu na zmeny
Statnych hranic. Kultdra je podmie-
nena spésobom Zivota a pracovnou
orientaciou urcitého regionu. Kultdry
sa odlisuju, a to nielen kultdry jed-
notlivych krajin, ale aj regionov

v jednom State, alebo aj dedin

- niekol’ko historickych prikladov:
remesla, tanec, hudba, jazyky, vy-
tvarné umenie...

Existuje Uzka stvislost medzi
KULTUROU a IDENTITOU. Co je
Jidentita“ a ¢o je ,narodna identita“,
Letnicka identita“, ,kultdrna identi-
ta“? V mysleni niektorych fudi inkli-
nujlcich k nacionalizmu sa obhajo-
ba narodnej kultirnej identity ¢asto
nespravne interpretuje, a preto
mnohi sa radSej vyhybaju tomuto
terminu. Jasna definicia podstaty
tychto dvoch pojmov a ich jasné roz-
liSovanie je velmi dolezité.

V stvislosti s dizajnom, ktorého cast
tvoria kulttrne aspekty, sa vykrysta-
lizovali dve hladiska: medzinarodny
Styl a regionalna kultdrna identita.
Musia suvisiet s médnymi trendmi
alebo s pokusmi o vyrobky s dlhou
Zivotnostou, a teda tiez s ich dizaj-
nom? Dizajn japonskych automobi-
lov, Skandinavsky dizajn, Svajciarske
hodinky, postmodernizmus - ¢o
maju spolocné s narodnou kultar-
nou identitou? Do akej miery je ich
dizajn medzinarodny?

Zakaznik alebo pouzivatel - to nie je
abstraktny, vSeobecny pojem. Spo-
locnost sa sklada z individualnych
zakaznikov s individualnym vku-
som. Delit ich na tych, ktori podpo-
ruju medzinarodny charakter dizaj-
nu a pochybujd o narodnej kultar-
nej identite, a na skupinu, ktora bo-
juje za svoje kultirne tradicie

a obava sa, ze medzinarodny cha-
rakter sticasného sveta by mohol
zhitnat ich kultdrnu vynimocénost,
povazujem za velmi zjednodusené.
Dve hladiska tvorby a chapania di-
zajnu vzdy existovali a iste budu
nadalej existovat vedla seba, na-
vzajom sa ovplyviovat a obohaco-
vat aj v budicnosti.
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THE MOST BEAUTIFUL BOOKS IN SLOVAKIA '95

The 4th year of the competition, organized by
the Ministry of Culture of the Slovak Republic,
Matica slovenska, Bibiana, and the Associa-
tion of Printing in Slovakia

Every year in spring, a jury consisting of repre-

sentatives of competition organizers and litera-

ture theorists, illustrators, graphic designers,
photographers, printers, and editors meets in
Bibiana, an international house of arts for chil-
dren in Bratislava, in order to award prizes to
most interesting books of domestic provenan-
ce from the last calendar year. This year, 118
non-periodic publications of a book character,
issued by Slovak publishing companies, prin-
ting houses, individuals or other institutions,
have registered for the competition. Out of a
shortlist, including 46 books, fulfilling high ar-
tistic and technical criteria in the categories of
scientific and professional literature, fiction,
books for children and youth, study books for
schools of all grades, books on fine arts and il-
lustrated publications, particular publications,
small edition and author's books, bibliophile
printed matters, young artist's debuts and
works by students of fine arts and printing, the
jury selected a collection of twenty Most
Beautiful Books in Slovakia '95. Eight of them
were awarded main prizes, and all finalists
were introduced in an exhibition of the same
name in Bibiana in April- May, 1996.

On the Balance between Responsibility and
Self-Actualization

An interview with Lubomir Kratky

The graphic design of books is an area, requi-
ring the author's invention and discipline at
the same time. How do you cope with this
problem?

The graphic design of books, especially its ma-
jor component called typography is often not
considered to be creative enough. Many desig-
ners see it only as a handicraft. There is a si-
milar perception of typographic face, which
can be actually created rationally, using princi-
ples of geometry, but only the presence of art
gives the typeface its beauty. The visual ap-
pearance of a book is a matter of both aesthe-
tics and ethics. A graphic designer must res-
pect the book content and the reader as well.
It is not always easy for him to adjust his in-
vention to a given book, however, there is even
some creative charm included.

In the Best Books in Slovakia '95 competition,
you have won a prize for your graphic design
of the book by Jan Albrecht, Die Geisteswelt
des Schonen. Was the work on this book spe-
cial for you in any way?

After a longer time, | have been given the op-
portunity to make a book only through the ty-
peface, the typographic composition. The edi-
tor was aware of the fact that the quality of the
book does not consist only in the surface ap-
pearance, but in a harmony of the basic attri-
butes: type matter, print, high quality paper
and bookbinding. However simple it may so-
und, there are not many such books published
in our country! The attitude of the jury is a de-
lightful signal that there is still an awareness
of a good book.

On one "common" book

An interview about Jilius Sopko's book,
Chronicles of Medieval Slovakia, with the aut-
hor of graphic design, Jakub Dvorak, and the
typographer, Juraj Demovic¢

What preceded the book publication by the
RAK Publishing House?

Ladislav Sopko has had the manuscript prepa-
red for several years already. It was a deman-
ding project and no publishing house was wil-
ling to publish it. The book includes five medie-
val chronicles, or their Slovak translations, aut-
hor's commentaries on them, and references.
So it is a considerably structured, extensive,
and interesting project, deserving adequate
graphic design.

What has inspired you in the search for a pro-
per visual expression?

First of all, it was the text itself and the respec-
tive facts, and, of course, the original illustra-
tions. | had on my desk three of five chro-
nicles, published as facsimile in Hungary, and
| had made photos of another two in Levoca
and Spisska Sobota. Where no picture mate-
rial existed, we have used photographs of origi-
nal publications, shifted to illustrative rather
than to documentary level.

Wasn't it difficult to cope with the high de-
mands for the book printing?

The BB Printing House of Banska Bystrica has
been awarded a the Prize of Association of
Printers in Slovakia for the outstanding quality
of the book print.. The editor's aim was clear:
to publish a beautiful book.

On a Charming Play with Books

An interview with Peter Durik about books, be-
aring his graphic design in the Most Beautiful
Books '95 competition

How did you arrive at the idea to publish fairy-
tales of Rumanian Slovaks?

The idea has originated already in 1981 in
Prague during my work at the book "Karol
Plicka - A Poet of Pictures". Then, Mr. Professor
has mentioned that he would like to publish a
book of Rumanian Slovaks' fairy-tales.
However | did not know that Mrs. Iva Kadle-
¢ikova had been already working hard on the
adaptation of their tape-track transcription.
Classical fairy-tales seem to vanish from the
world of children ...

| am quite aware that this book will reach chil-
dren especially through their parents. | mean
that today's children are seeking rather short,
current, action stories. However, these fairy-ta-
le are not only an episode of one childhood. It
is a spiritual heritage which has enriched, is
enriching, and should enrich young genera-
tions in the future as well. All the those facts
have been taken into account in my graphic
design of this book.

On a Nearly "Hand-Made" Book
An interview with Eva Odraskova on the book
by Hector Hugh Munroe (Saki), Kocomour
Why did you choose for your semestral work at
the Department of Graphic Design of the
Academy of Fine Arts just this story by Saki?
In 1989, at the exhibition of the Prague pub-
lishing house Odeon, | became acquainted
with the book Treatment by Restlessness and |
fell in love with it. Saki's restlessness penetra-
ted deep into my mind and makes me continu-
ally deliberate on the book. Originally, | painted
and graphically adapted my impression of his
book Kocomour for myself, but | wanted to de-
light my teachers with it as well.
What was your graphic design inspired by?
The conception of the book can be considered
to be a artistic play. The basic criteria, applied
in my design, are a variety of pictures and fre-
edom of ideas... | wanted to make a vivid book.
At the same time, | wanted to express not only
my response to Saki's style of writing, but also
my own opinion of England. Apart from the
bookbinding, | have done all the work myself.
(abbreviated)
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Cooperation among manufacturers and desig-
ners can have manifold forms. Some of them
were introduced in previous inquiries (see

DE SIGN UM 3, 4/95, 1/96), where we have
addressed some traditional inland companies
such as Liaz at Vel'ky Krti§, Benzinol in
Bratislava, and Makyta Pdchov. All of them ha-
ve placed great value on design as a tool to a-
chieve prosperity. This selection has reflected
the current situation of Slovak industry, domi-

nated by great companies and industrial giants.

In the shadow of their transformation problems

INQUIRY ON THE ROLE OF DESIGN
IN BUSINESS STRATEGY

in the market economy, however, newly estab-
lished small enterprises are struggling for their
market place. The prosperity of small and medi-
um manufacturing companies, based on their
adaptability to changing a market environment
and ability to apply the latest research results
for the purpose of innovation, has been gene-
rally accepted in industrial EU countries for a
long time. Therefore, special attention has
been given to supporting small and medium si-
zed companies.
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Manufacturer perspective

A business objective of building up a Slovak
company, without any backing from already e-
xisting material and technological resources or
foreign investment, is certainly respectable.
Such an objective has been set by ASEA
Electric Ltd, established in Bratislava in 1993,
whose mission is to manufacture high quality
products with original Slovak design. The com-
pany started its operation with works in the a-
rea of classic electrical installations, industrial
electrical distribution systems, measurement
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and regulation, and provision of facilities with
security and fire alarms. Since 1995, however,
the company has been realizing another more
demanding stage of its strategy - manufactu-
ring lamps, designed by inland designers. Our
interview with the director of ASEA Electric, Ing.
Pavol Dzuro, has been devoted to their expe-
riences from the designer-manufacturer coope-
ration and from launching new products.
Although your company has only existed for
three years you have already your own product -
the Athelas lamp, designed by Anton Bendis.
The lamp has even won the Design Prize 1995,
awarded by the Slovak Design Centre.

| saw the Athelas lamp at the DESIGN 95 exhi-
bition, and since then, | have had it in my
heart. | have been sure that customers,
seeking high quality and modern design, would
find it interesting. A good design together with
high quality manufacturing can give rise to suc-
cesful products in the market. By the end of
1995 year, a contract to buy the licence and
the whole know-how had already been signed.
Within the next two months all details of the
contract were completed in all details and the
production preparation and shaping has star-
ted. During the first months of 1996, we have
completed the preparatory stage and develo-
ped the product in type and colour, so that

a light family emerged including desk lamps
and standard lamps in several colour variants,
which can be used in offices, galleries and
banks, but also in households. | don't think
that any company on the inland market has
ever tried anything like that. As far as | know,
for instance from the Light '96 exhibition, our
companies mostly sell foreign products. Their
own products cover in most cases only the area
of industrial lighting.

How did you like your cooperation with the de-
signer?

The design company Bendis and Kierulf is very
dynamic. The drawings have been elaborated
in all details, so that we only had to work out
their transfer to series production and some
simplification of technological procedures. Our
cooperation was very good. They responded
promptly to any comments and communication
was seamless. Anyway, we had a common inte-
rest to launch the product onto the market as
soon as possible. We are preparing further de-
signs with them.

Have you any business dreams?

| believe that every businessman has a busine-
ss dream in a positive sense of the word. An in-
dividual, who cannot dream, can hardly create
anything of a lasting value. Under current con-
ditions, it is really difficult to build up a compa-
ny's own identity on the market without any fo-
reign capital, only from one's own resources,
starting from the very beginning. My dream,
and | hope, also the dream of my colleagues is
to achieve the position of a quality manufactu-
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rer, utilizing good Slovak design. | want that
people, captivated by our products, realize that
it is possible to manufacture fine products,
competitive with foreign ones, even for such a
small market as Slovakia.

Designer perspective

The designer Anton Bendis, designer of the
Athelas lamp, is one of two partners in the
Bendis & Kjerulf design company, which origi-
nated from Mr. Design studio. Since they beca-
me independent from the studio, currently spe-
cialized in graphic design, Anton Bendis and
Bjern Kierulf have focused their activities exclu-
sively on the area of industrial design. They ha-
ve designed lighting fittings for the Bratislava
company T-ray and redesigned a lamp for a
German customer. Besides their design work,
they have also gained experience in organizing
production, looking for sources of supplies, and
have become acquainted with the situation in
Slovak manufacturing companies. They know
from their own experience the responsibility for
product design and manufacturing, so that they
can more easily find their way not only in the
design process itself, but in complicated organi-
sational and technological matters of produ-
ction preparation as well.

"Athelas" is a name of grass, taken over from
Tolkien's trilogy "Lord of Rings". The bearing
arm of the lamp with a small ball reminds one
of a bent blade of grass. It was my first inspira-
tion - a grass blade is a surface element, obtai-
ning a space stiffness through banding, so that
it can resist squalls of wind, inspite of it beeing
so slight. However, light - helas - is also inclu-
ded in that name," says Anton Bendis. The
lamp was given its name by poetry, but what is
the actual design process like and how is it lin-
ked with manufacturing and the market? The
designer Anton Bendis has given us an inter-
view on such issues.

How did you approach the Athelas lamp de-
sign? Is it possible to make a design to be kept
"on file"?

When we have designed lamps to order, there
have been some by-products which could not
be used for that order. However, we were sorry
to put them aside. We have found a market
niche between cheap imported mass products
on the one side and expensive lamps, for in-
stance from leading Italian manufacturers on
the atoher. So there was a space to be filled. It
is not possible to compete with very cheap pro-
ducts, because it is very expensive to prepare a
cheap production. And we did not want to get
into the highest price level, but to remain some-
where in the middle.

Does it mean that you have done some a mar-
keting project first - outlined the lamp type and
found the customer to make the design for?
Based on our previous experience, we must say
that Slovak companies generally do not make

any marketing research - plan. Nobody knows
who should be addressed by the product, how
much he is ready to invest into machinery pre-
paration, and how many products could be
sold. However, no design can be made without
this information. Materials, surface finish,
batch size - all of that will be reflected in the fi-
nal price.

How does your lamp compare with other, simi-
lar products?

There were some economic criteria at the birth
of our idea. We wanted to develop a product li-
ne, where identical parts could be used. Such
parts first of all include the joint, allowing va-
riable light settings, and also the aluminium
profile, produced specially for this purpose,
which is a protected patent. Since the begin-
ning, we have cared about making the produ-
ction preparation as cheap as possible. We had
to keep down costs, because our project has
not been covered by any credit, but only from
our own resources. But first of all, we wanted to
fulfil a broad range of demands - from a halo-
gen lamp, through desk lamps to spotlights
and fluorescent lamps, etc.

What are your next plans?

There are many technological facilities in
Slovakia, which are not properly utilized. It is
nonsense to offer them abroad for some cheap
jobs, when complete products can be manufac-
tured here and sold for a considerably better
price than cheap labour.

Although we have no precise plans, we would li-
ke to implement old technologies, which had
been used for manufacturing kitchen utensils.
Nowadays, plastic materials are used every-
where - from coffee grinders to telephones.
However, there are technologies - either foundry
works, sheet-metal working or metal printing,
now mastered only by a few people, that we are
capable of using to make things for which mo-
dern technologies need expensive, special devi-
ces with a great energy consumption. Costly
modern technologies are suitable for large
batch production. The use of old technologies
enables us to make smaller batches for our
market at a low cost. Moreover, such products
would have a "hand made" hallmark, and so
they could be presented abroad as well.

Such products could range somewhere bet-
ween series production and industrial arts, tai-
lor-made for our market and of a cultural value
at the same time. Although many such techno-
logies have vanished along with people's skills
40 years ago, when large scale production star-
ted, there are still some eye-witnesses of what
our factories were able to manufacture. | belie-
ve that it could also be commercially success-
ful. There is indeed a difference between cheap
products "made in China" and products desig-
ned with high cultural and spiritual contents.

Prepared by Adriena Pekarova (abbreviated)

REDEFINING DESIGN? OR RETHINKING IT?

Alexander Manu M Every time | sit down
pondering the future of design, | invariably end
up in @ mini crisis, torn between "lists of
wishes" and the immediate reality that seems
to be at odds with them. Want, desire, craving,
anticipation - these are some of the meanings
of the word "wish", as it moves from noun to
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verb. They all fit what | hope will come true just
beyond the horizon.

Properly warned, you will indulge, | hope, anot-
her list of disjointed wishes matched by backd-
rops of a reality | struggle with every day.
Realising | am not alone in this toil, | can not,
however, assume that | speak for the many, so
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| decided to write in the first person. For now.

- First a couple of thoughts about the word
"design". - | wish that "design" will stop being
spoken about but rather acted upon in its true
meaning. Years ago, learning from Yukio
Mishima's interpretation of Hagakure that "the
ultimate love... is secret love. Once shared, love



shrinks in stature", | drew the obvious parallel
between "love" and "design". Only undeclared
love is true love, Mishima continues, and thus
furthers the parallel. "The energy generated by
love is never allowed to build up within but is
constantly radiated outward".

We, it seems, must declare everything. We feel
compelled, by our own insecurities, to declare
that "THIS is good design”. The voltage of love
is dissipated the instant it is transmitted, we
learn from Hagakure. Could it be the same with
our efforts to "promote” design? Could it be
that by speaking much about its merits, we re-
ach the point of diminishing its relevance?

A number of thoughts come to mind in any
quick review of the state of design:

On the Positive side of things we count:

- A renewed Social and environmental awarene-
ss, responsibility, a possible renaissance of the
designer as an independent creator, responsib-
le to society and not subservient to marketing
whims.

- A concern for "tomorow".

- The transformation of ign as a "service" to
the possible birth of ign as a "profession".
This implies a professional agenda outside that
of the manufacturer. An agenda that is not at
odds with the manufacturer's economic goals,
but complements it. An agenda mindful that
manufacturers are, maybe, just intermediaries
on the road between "idea" and the user's
market.

- All pointing to the need for a redefinition of
what industrial design (and subsequently its e-
ducation and promotion) should be as we move
in the unchartered territory of the post indus-
trial world.

On the Negative side we see:

- A disturbing - for some - love affair with tech-
nology;

- The transformation of design tools into gui-
ding principles; tools are at times more trans-
parent in the shape of products than the ideas
that guided the development

- Mass merchandising, addictive consumeri-
sm, global brands... - to name just a few.

- Last but not least, the work of the designers
themselves: we took this "medium is the mes-
sage" business much too literally. It gave us an
excuse for over design, for the primacy of form
(the "medium") over the purpose (the "messa-
ge"). We have seen too many examples of me-
diums that carried no message and, at their
worst, they have obliterated it. The message is
what the big idea of design should be about
and not the temporary forms we use to carry it.
Design is about "form" as much as wine is a-
nother "form" of grapes, or coffee another form
of the coffee bean. Wine is another "dimensi-
on" of the grape it comes from. Another plate-
au. As such it acts on many of our senses; it
acts on our memories of taste as well as our
taste buds. "While the tangible has advantages
it is the intangible that makes it useful" we
learn from Lao Tzu. And so could be with de-
sign, a conversion of effort from tangibles to
the "beyond what is seen", to the multidimensi-
onal invisible within the grape.

- Invention beyond claim and applause is, by
its very nature as an "experience", an intangib-
le. Design, at its core of purpose is the IDEA of
squeezing juice out of a lifeless orange rather
than any of the specific contraptions for squ-
eezing juice (the Philips - Alessi included).
Continuing to call re-designed objects "design"
could prove the Achilles heel of our profession.
We call new chairs "new designs" and by impli-
cation, their author a "designer". Plato had it

right: the Chair is One for Every other "chair" is
but an interpretation of the only design: the i-
dea of "The Chair"; that of suspending one's
body above ground, in a subjectively comfortab-
le manner, by means of joints and platforms or
other... There are no "chair designers" among
us, only superb craftsmen-innovators, makers
and re-designers. The designer died happily
some thousands of years ago.

"Redefining Design" WHY's?

We must redefine design for as long as people -
users, manufacturers, critics, designers, design
educators, promoters - are focused on the "pro-
duct" and not on the experience or the event
the design outcome creates.

The task is to redefine design through a con-
ceptual matrix - that is to say not just talking a-
bout design in general terms but going from
the general points to the outline of specific
methods critical in their contribution to the suc-
cess of the design activity of the future. Here |
see two interdependent components:

- One is the the Conceptual Framework.

- The other is "The Big Idea".

Loosely defined, the conceptual framework re-
fers to the placement of the product (and here
"product" describes the object of the particular
project) in a defined context. The context can
be of very different natures; a particular sort of
work for which an implement has to be desig-
ned, a particular cycle of events in which an ob-
ject event plays a role, or a combined human a-
ctivity as work or leisure, etc.

It's all summed up in this: There is a Big Idea at
the root of every design outcome, and creating
with the Big Idea in mind is the only way of
returning to artifacts that purposefully serve
humanity.

The Big Idea is the larger purpose and not the
device. The device is subservient to the
Experience, which creates an Event which is
respectful of the Big Idea. To illustrate, lets use
as the device the typical drip coffee maker, this
staple appliance of our well to do society.

The Experience of coffee drinking consists of
many things, such as the taste of the coffee (in
turn dependent on the beans, the grinder, the
freshness of the grind and water supply), the
shape of the cup, the sugar bowl and so forth.
The Experience takes place within the context
of the Event.

The Event includes the table, the chair, the ro-
om, the time of day, the other people and so on
- the environment in which we Experience cof-
fee. The Event takes place within the context of
the Big Idea, the original purpose of coffee: ro-
asting the coffee beans, grinding them and ex-
tracting the flavour with hot water for the pur-
pose of savouring the brew in the company of
others as a digestif or special offering. The pre-
sence of other people used to be an essential
part of this picture. And without this idea, the
automatic coffee maker would never exist.

The idea of drinking coffee dates back 500 ye-
ars or so to the early Ottoman Empire. People
gathered in Turkish coffee houses to drink
strong brews from small cups. They smoked to-
bacco (and who knows what else) from commu-
nal hookahs and relaxed over genial conversa-
tions. This was a social event, a celebration of
humanity and community.

What is our current idea of drinking coffee? For
many of us coffee is a drug that wakes us up in
the morning. Coffee is something many of us
"need" and use like food. By losing sight of the
Big Idea, automatic coffee makers have redu-
ced a social ritual to an anti-social addiction.
Tea has suffered a similar fate. In Japan, where
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it was once the centre of an elaborate social
ceremony, tea has been reduced to a quick fix
you can get from a coin-operated vending ma-
chine. We have diminished many rituals and
transformed theim into mundane activities.
What has all this to do with design?

First, it shows how our focus on the shape and
workings of things can result in designs that
contradict the original idea of the experience of
the product. Second, it suggests that the key to
more humane artifacts may be to direct the fo-
cus toward the Big Idea rather than aesthetics
and form. If we cannot design for the Big Idea,
the next best thing is to design for the Event.
Failing that, design for the Ecperience.

While we don’t have to necessarily design the
table and the spoon, we must consider the
Experience and the Event them as part of the
delivery of the taste of coffee. This doesn’t only
apply to designers; design critics, educators,
marketers and consumers all need to return to
the Big Idea and to the understanding that:
Design is a relationship of purpose. A product
is designed for its relationship with the
Experience in the context of the Event for the
purpose of the Big Idea.

In closing, a couple of words about special ef-
fects, technology and the loss of culture...

- When you make all other considerations sub-
servient to the tool, you begin to create for the
tool. The tool might be a special effect, a devi-
ce for making coffee, a computer program or a
cooking technique. In film, where special ef-
fects rule, we are writing scripts for technology.
In design, technology is replacing the conceptu-
al framework as the context. When tools start
to dominate, it reflects in many areas of socie-
ty, from food to film to telephones.

We become digital thinkers, obsessed with tech-
nique. And through all of this, tools go forth and
multiply. | fear that unless we stop to question
the tools and the technologies that dominate
our lives and guiding our design decisions, the
human element of our artifacts and our culture
will be lost. In other words, designing a better te-
lephone that improves voice communication
between people doesn’t mean more voice mail.
With all the new voice communication technolo-
gies like high speed fibre-optics and the ability
to hear a pin drop halfway around the world,
we're not getting better person-to-person com-
munication. We're getting more voice mail.

We are expanding our breadth of awareness at
the expense of our depth of knowledge; we
know a little about a lot of things, but we know
few things well. We use technology to search
for more bits of information in place of the ex-
periences that would provide a deeper knowle-
dge. We eat packaged exotic foods and replace
the culture they come from with a symbol - the
packaging - and a technology - our ability to pre-
serve and bottle the product. It's frozen pizza
for yuppies. Ready to serve.

You can buy prepared, frozen, unbaked bread
that cooks in your oven in 15 minutes.
Somebody sat down and planned to put the
corner baker out of business while giving you
the impression you can bake bread.

The social implications of prepared food pro-
ducts occur by design. Which begs for the ques-
tion: how long can we continue to subcontract
our morality to our employer's design briefs?

If you want good bread, go to your corner baker.
Buy a buguette, taki it in your hand and inhale
the fresh aroma. Break the crust and listen to
its crackle. Pop a piece in your mouth and en-
joy the texture and the flavour. This is a design
event.
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ILLEGIBILITY. PART IIl.

Peter Bil'ak B Society is formed more by
the form of the media we use than by its con-
tent. On Internet's screen we read information
that we would never read printed in the news
papers. Graphic design and computers have
gained too much respect, and no one is trying
to resist. The last 200 years we have strived
to survive in a revolutionary new environment.
New acquired information is being replaced by
newer ones. We are trying to keep up with the
pace of communications.

Computer graphics is inevitably the follower of
graphics produced before. Computers were o-
riginally designed for military, scientific and
technical purposes. Since they became com-
mercially available they led to a new form of
art. The natural interest of artists in technolo-
gy led to infringing on some traditions in order
to try to create a better art. The common con-
sensus is that the computer is just a tool; it is
something always subservient to a user, and
the machine will not help us create a thought.
The truth is that the computer is an extension
of a hand; thanks to it we can think in diffe-
rent levels than before. It allows much more
experimentation and quicker results. Using
computers we are able to achieve something
not feasible before. The computer is certainly
a creative tool. Computer graphic systems ha-
ve some features not available in the human
brain and similarly human mentality enhances
the potential of machines. Therefore, properly
used computers have the capacity to be inno-
vative, and therefore people tend to love or
hate computers.

In the last decades we were taught how to
perceive the natural forms. Now there is

a great shock to our sensory senses.
Everything is made up from the pixels. Human
beings are not used looking at rectangular
shapes. Computer look caused a strike for the
view perceptions. Regardless of the resolu-
tion, all new information is made up from
squares (pixels). This was ultimately challeng-
ing for artists as well as scientists.

During the eighties, designers were scared of
bitmaps; it was a lowering of the graphic arts
standard for them. People involved in the prin-
ting industry did not believe that temporarily
lessened criterias of printing and image quali-
ty could possibly be progress in printing
branch. Nevertheless, some designers took
this really as a challenge. They have accepted
primitive computer look and it was a creative
source for their activities. Rapid advancement
in computer technology wiped away the term
"computer look.” Computer in the works of de-
signers became invisible but another fear
stood up perfectionism. Computer look was
more connected with smooth, regular shapes
void of imperfection of manual work. Once we
did not face technical limitation we appeared
to be close mannerism. Another logical res-
ponse to this point was to humanize work of
digital designers.

Humanizing movement meant appreciating our
history. The aim was to renew the complexity,
accidentality and naturalness of handwork.
Now computers are used also to deliberately
create disorder and coincidence. Just van
Rossum and Erik van Blokland, young typogra-
phers and computer fanatics, have gone ex-
ceptionally far in this way. In 1990 they have
presented their "Randomfont” that regenerate
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its shape with every typing. Nobody expected a
success of this activity, however, it was a type
bestseller in Europe in firsts months of selling.
"There is no technical reason for making a di-
gital letter the same every time you print it. It
is possible to calculate every point and every
curve differently each time you generate the
letter by slightly moving the points that define
a character in various 'random’ directions. We
discovered that it was possible to create a font
featuring these particular characteristics in
PostScript. And, since it was possible, that is
what we did. Beowolf is the first 'Randomfont’
typeface of its kind.” Other successful at-
tempts in humanizing digital graphic design
were "a size-sensitive” font Bodoni introduced
by ITC, technically innovative fonts from
FontShop International, and many irregular ty-
pefaces from small independent manufactu-
res. An American company Signature Software,
Inc. came out with a software imitating hand-
writing to personalize business corresponden-
ce, but this seems to be producing artificial
anachronism in typography, rather than a new
useful tool. | do not think handwriting imitating
fonts will ever become widely popular; they no
place for them in the large field of typography.
We will be either using genuine handwriting or
printed type instead.

The evolution in typography is clear. In the
15th century, early printers could not techni-
cally print fine serifs and contrast-based type;
they were printing rough blackletters and row
roman. Two hundred years later, William
Caslon was able to print even a hairline, so
serifs became finer and more delicate, yet,
printers still could not print ornamental, deco-
rative typefaces. After discovery of lithography
in 1828, we started using display typefaces
with refined fancy details. Today we are trying
to use the best our technology. It is the same
what Gutenberg was doing, working on the
threshold of possibilities, only this way we can
provoke other progress. And yes, we can ex-
pect another progression, since graphic de-
sign has become extremely useful for the in-
dustry, and it is an interest of the largest com-
panies to improve quality and efficiency

of type.

Design is not a stepchild of fine arts anymore.
Until recently, talking about design was talking
about an inferior form of art. Now, there is a
free exchange of ideas between fine arts and
design. Fine art movements have always been
the source of ideas for graphic design.
Graphic design, as it is discovering new possi-
bilities, is being now often an inspirative sour-
ce for these "high" arts. Graphic design and
typography are pushed by growing market e-
conomies that guarantee further development
of new technologies, greatly needed in design.
In the world of today, graphic design found it-
self in an unprecedented situation, and is ra-
pidly gaining a new position in the society.

In the past graphic design was condemned to
be only a reflective form of art. It has always
been affected by fashion, and because desig-
ners are aware of that, the majority of works
are aimed to exist only for a limited time. As a
style, graphic design will continue to react to
society and changes in the culture. It also has
the potential to create visual symbols, and
spread them among the people. This function
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of art has been always reserved for the fine
arts only. Design has at least the same influ-
ential role on people as other forms of arts.
What makes design so different from the ot-
her forms of art? Are works of graphic desig-
ners less valuable just because they have es-
sentially a commercial function? Or is it the
ethical and social responsibility of a designer
that creates a gap between those two forms
of art? | see the greatest difference between
design and fine arts in their attitude toward a
copy. While in fine arts a copy means somet-
hing that degrades an artwork; a copy in de-
sign is the final work. A piece of computer gra-
phic exists only as a copy; there is no original
at all. The unlimited possibility of reproduction
of a piece of graphic design seems to be a
problem for art curators.

In the digital world, the distinction between a
copy and an original becomes meaningless.
Computer art might eventually fog the boun-
daries between the different models of art.
Yet, people are still biased toward a notion of
"hand-made” and "artist's hands”, and we will
hardly see pieces of graphic design being sold
at auctions.

Improved visual communication can only be
benefical "Decreased standard of graphic de-
sign” and "accepting low culture” does not
exist. Neutral typography or typefaces do not
exist. Type is inherently emotional (evolved
from such an impulsive action as hand writing)
and to find a neutral typeface is impossible. In
spite of the title of this book talking about ille-
gible graphics not correct. lllegible graphic de-
sign does not exist: there is no place for it our
consumer society. For instance, it is senseless
to talk about Ray Gun magazine as an example
of an unreadable magazine. If it is illegible it
would not be able to exist: it would not have any
readers. In the decline of the print media all the
attempts for mass communication are being
repleaces by small specified communiation. No
one will try to design an ultimately legible and
for purposes suitable type face. Instead we are
trying to solve individual design problems.
"Mass” is not human: it is connected with
corruptive visual power. Typefaces have always
been created to solve a certain problem. Hence,
a typeface may only be judged according to a
context that it is used in. Graphic designers
creating specified solutions are going to be in
more demand, and for society more important.
Society is totally dependent on rapid communi-
cation and information access. While a librarian
or a salesperson is an information specialist

a graphic designer is a person who makes infor-
mation more accessible. "Fonts” an
"Fotography” are going to be words to describe
the 90s. Typography and graphic design have
never had such a prevalent position in society as
it does today. It is the best time for typographers
to make fonts. To create a PostScript font is pra-
ctically free. People daily see the usage of hun-
dreds of fonts, therefore the general public has
a better knowledge about type and is more inte-
rested in type. Communication will not suffer
with designing new fonts and new graphic solu-
tions. Type may help tell the story and by chan-
ging the font we may change the entire impact
of the project.



CENA GERIN 1996

1. ZAMERANIE SUTAZE

Sutaz GERIN "96 je zamerand na tvorbu
billboardov z hladiska vytvarnej kvali-
ty. Sutaz sa tyka vylucne billboardov
vytlacenych v tlaciarni Gerin.

2. SUTAZNE KATEGORIE

Siitaz GERIN "96 prebieha v dvoch katego-
ridch:

Kategoria realizovanyjch billboardov

Vitazovi v kategorii realizovanych billboardov bude udelena
Cena GERIN 96 pre billboard s vyraznou umeleckou hodnotou
vyrobeny v uplynulom roku v tladiarni Gerin.

Kategoria volnej tvorby na billboardovej ploche
Vitazovi v kategorii volnej tvorby bude udelend Cena Andy
Warhola.

3. KRITERIA PRE ZARADENIE BILLBOARDOV DO SUTAZE
GERIN ‘96

3.1. Kategoria realizovanyjch billboardov

Do tejto kategérie nemusia tvorcovia billboardov svoje prace pri-
hlasovat. Vsetky billboardy vytlacené v uplynulom roku (od 1. ja-
nudra 1996 do 30. septembra 1996) v tlaciarni Gerin budt do su-
taze v kategorii realizovanych billboardov zaradené automaticky.
Musia byt vSak splnené nasledujiice podmienky:

3.1.1.
Billboardy boli v uplynulom roku umiestnené na billboardovych
plochach na tizemi Slovenska.

3.1.2.

Vytvarné riesenie billboardu musi byt povodné; billboardy, ktoré
st iba slovenskou adaptaciou billboardu realizovaného v zahra-
ni¢i nebudi zaradené do stitaze.

3.1.3.
Autori nemusia byt obéanmi SR, ich ndvrh vSak musi byt povod-
ny pre billboardovii kampar na Slovensku (podmienka 3.1.2.)

3.14.

Billboardy, v ktorych sice boli pouzité nepovodné vytvarné prvky
(pouzité napr. v zahrani¢nej raklamnej kampani), ale boli vytvar-
ne spracované novym spésobom, mozu byt zaradené do sitaze.
V dalsich roénikoch sttaze budi do hodnotenia zaradené aj tie
billboardy, ktoré boli v Gerine vytlacené od uzavierky predcha-
dzajucej stitaze GERIN do konca roka.

3.2. Kategdria volnej tvorby
Do sutaze GERIN "96 v kategorii volnej tvorby budi zaradené
vietky navrhy spliujtice nasledujiice podmienky:

3.2.1.
Névrh bude zaslany na kontaktnt adresu sttaze GERIN najneskor
do 16. septembra 1996.

3.2.2.
Navrh bude vo forme skice na formate minimalne A3 s dodrZa-
nim pomerov stran billboardovej plochy (3,8 x 5,2 metrov).
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3.23.
Navrh bude zretelne oznaceny menom autora (resp. autormi), ad-
resou a podla moZznosti aj kontaktnym telefénnym ¢islom.

4. HODNOTENIE SUTAZNYCH NAVRHOV

4.1. Kategoria realizovanych billboardov

Porota sttaze v kategorii realizovanych billboardov bude zloZena
z vytvarnikov a odbornikov z kreativnych timov reklamnych
agenttr, pripadne stidii, venujtcich sa billboardovej tvorbe.

4.2. Kategaria volnej tvorby

Porota sttaze v kategorii volnej tvorby bude zloZena z vytvarni-
kov, ktori nepracovali pre ziadnu z reklamnych agentir ako
i z vytvarnikov majtcich praktické skisenosti z prace v reklame.

5. UDELOVANIE CIEN

5.1. Cena GERIN "96

Cena GERIN 96 je prestizna a nie je spojena s finanénou odme-
nou. Ocenenie GERIN ‘96 ziskavaji autori vytvarného rieSenia,
pripadne, ak nie st konkrétni autori Specifikovani, kolektiv pri-
slusného kreativneho oddelenia, resp. stidia. Informacie o auto-
roch billboardov v uZsej nominacii na udelenie ceny v kategorii
realizovanych billboardov budu vyziadané od zadavatelov bill-
boardov. Pred oficidlnym vyhldsenim vitazov sutaze GERIN bu-
di osoby oznacené zadavatelmi billboardov za autorov poziada-
né o pisomné potvrdenie svojho autorstva.

5.2. Cena Andy Warhola

Ocenenie vitazného navrhu v kategorii volnej tvorby na billboar-
dovii plochu je spojené so spoluudelenim Ceny Andy Warhola
v spolupraci s Mizeom Andy Warhola a Spolo¢nostou Andy
Warhola v Medzilaborciach ako i s finanénou odmenou 20 000,- Sk
od spolocnosti Gerin.

6. BB GALERIA GERIN

Najlepsie hodnotené prispevky zaslané do sifaze GERIN 96
v kategorii volnej tvorby na billboardovii plochu budt zaradené
do BB Galérie GERIN. Vitazny navrh bude okrem toho realizova-
ny vo forme skutoéného billboardu a koncom roku bude vylepe-
ny na billboardové plochy na Slovensku s komentarom, ze ide
o vitazny plagat stitaze GERIN o Cenu Andy Warhola. BB Galéria
GERIN bude kolekciou najispesnejsich navrhov billboardov pri-
hlasenych do stitaze GERIN v kategorii volnej tvorby. Pri prilezi-
tosti vyhlasenia vysledkov stifaZe bude tato galéria vzdy otvore-
nd a spristupnend zdujemcom ako dialég vytvarného umenia a re-
klamy na billboardovej ploche.

7. KONTAKTNA ADRESA SUTAZE GERIN "96

Vsetky potrebné informacie o siitazi GERIN '96 budu poskytova-
né na telefénnom éisle: 07/ 374 222.

Navrhy do stifaze v kategorii volnej tvorby na plagatovej ploche
je potrebné poslat do 16. septembra 1996 na adresu:

GERIN, s.r.0., Lamaéska cesta 1, 833 30 Bratislava
tel.: 07/374 222, fax: 07/374 266

»



Ergostar '90. Zubnolekarske pracovisko. Maly stavebny Zeriav s pojazdnou kabinou, 1980.

Vybrany do sutaze Osaka 1984.

R ? Spoluautor: J. Pokorny.
Zdena Burianova

arolim Vavro, dizajnér a pedagog.

S jeho menom sa vo svete

priemyselného dizajnu stretavame
uz takmer 30 rokov. Je jednym z mala
dizajnérov, ktori svoju profesionalnu
kariéru spojili s technickym,
strojarskym dizajnom a ostali mu

verni dodnes.

Zubnolekarske kreslo Ergostar.
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Jarolim Vavro sa narodil v roku 1940 v Pobedimi na Slovensku.
Jeho zaujem o techniku podporilo Studium na Strednej priemysel-
nej Skole v Dubnici nad Vahom.

Ako sam spomina, bola to skor zvedavost, ktora ho priviedla

Spoluautor J. Pokorny.

r. 1958 po maturite na novootvorené oddelenie tvarovania strojov
a nastrojov na VSUP do Prahy a neskor do Zlina, kde Studoval pod
vedenim prof. Zdenka Kovara, nestora ceskoslovenského dizajnu
a zakladatela tohto Stidia v Ceskoslovensku. Tato $kola mu umoz-
nila spojit jeho schopnost technického myslenia so schopnostou

socialneho vyjadrenia do jednej z najucinnejsich foriem tvorivého

prejavu - dizajnu. Ked' si po 6-rocnom Stadiu v roku 1964 odnasal

Vysokozdvizny vozik s automatickym riadenim, 1985.

diplom akad. sochara v Specializacii tvarovania strojov a nastrojov
ako jeden z prvych absolventov tohto Stadia, bol si isty, ze dizajn
je prave ta profesia, ktora mu ,sedi“ a s ktorou sa stotoznuje.

Po skonceni Studia a navrate domov na Slovensko nastupil do za-
mestnania v Chirane Piestany, kde potom dlhé roky spolupracoval
na celom rade zdravotnickych a sanitarnych vyrobkov a zariadeni.
Zaciatky neboli lahké - zdravotnicka technika je oblast velmi dife-
rencovana a Specializovana a konecény vyrobok bol vysledkom dI-

hotrvajucej timovej spoluprace vyvojovych pracovnikov. Vysledkom

tejto spoluprace boli vyrobky, ako napr. inhalacné pristroje Ci
stbor vodoliecebnych zariadeni alebo systémovy zubnolekarsky
komplet Ergostar. Zvlastnostou dizajnérskej cinnosti v oblasti
zdravotnickej techniky je, Ze jej dizajn musi reSpektovat proces
prace obsluhujiceho personalu na jednej strane i fyziopsychickeé
aspekty pacienta. Ergononia pri tomto druhu vyrobkov hra pod-
statnu ulohu a je i Specificky obmedzujucim faktorom, ktory dizaj-

nér musi plne reSpektovat a v ramci moznosti zlepSovat jej kvalitu.

Polnohospodarsky pasovy traktor, 1990.
Spoluautor L. Kubo.
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Ergostar '90.

Vybavenie zubnolekarskeho
pracoviska Ergostar '90.
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Do tohto obdobia patri

i spolupraca s kolegami Jozefom
Pokornym, Janom Ondrejovicom
a Janom Calovkom.

Prehladny, funkcny dizajn, res-
pektujuci technologiu, konstruk-
ciu a ergonomiu - to st hlavné
devizy Vavrovho dizajnu, ktory
vytvoril v externej spolupraci aj
pre mnohé dalSie slovenské
strojarske podniky - ZTS Dubnica
n/Vahom, UMOV Trengin,
Smeral Trnava a ktoré boli
ekonomicky uspesné nielen do-
ma, ale i ako exportné vyrobky.
Profesijna konfrontacia je
dalSou Vavrovou charakteristic-
kou ¢rtou. Ucast na spoloénom
projekte s kolegom

J. Pokornym malého Zeriavu

s pojazdnou kabinou vynieslo au-
torom postup do finalneho kola
medzinarodnej sttaze slavneho
osackého dizajnérskeho festiva-
lu v roku 1984, do ktorého po-
stlpilo iba 72 dizajnérskych
projektov z 1986 sutaznych
navrhov z celého sveta. Jarolim
Vavro bol tiez pravidelnym Gcast-
nikom medzinarodného dizajnér-
skeho sympozia v Zsenyi (MR).

Medzinarodné sutaze dosial



Balneologicka vana pre Chiranu Piestany, 1995.
Spoluautor: L. Kubo.

Koncatinoveé kupele - virivky
z programu Aqua Chirany Piestany,

ovazuje z ra Skolu pre zaci-
P le25 dab P 1995.

najucich dizajnérov, za potrebnu
konfrontaciu ich schopnosti na
medzinarodnej scéne.

Jarolim Vavro stal aj pri vzniku
povodne Medziodborového stu-
dia priemyselného dizajnu
(1988-89), dnes Katedry dizajnu
na STU v Bratislave (od 1989).
Svoje skusenosti odovzdal uz
mnohym absolventom, ktori
dnes pracuji v strojarskom

i nabytkarskom priemysle, alebo
si vytvorili vlastné firmy. Nie je
zrejme nahodou, ze drzitel hlav-
nej ceny Sataze DD '93 ako aj
drzitelia dalSich oceneni v sutazi
Cena za dizajn v SR '95 su prave
byvalymi Studentmi Jarolima
Vavra.

Jarolim Vavro si teda okrem oce-
neni za autorsky dizajn, ako na-
priklad za zubnolekarske kresla
(r. 1967 Cena ZVV a Vynikajlci
vyrobok r. 1970), mdze pripisat
na svoje konto dalsi Gspech

- Gspech pedagogicky.
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Spal®cnost je vacsmi formovana  vysledky. PouZivar*m pocitatov mozeme

médiami, ktoré pouZiva, ako ich
vlastnym obsahom. Na
obrazovke s Internetom citame
informacie, ktoré by sme nikdy
necitali v starSich médiach
(novinach). Poslednych 100
rokov sa usilujeme prezit

v revolu¢ne novom prostredi.
Nové informacie su
nahradzované este novsimi a my
skisame drzat krok s rychlostou
komunikacie.f Prvé pocitace boli
povodne navrhnuté na vojenské
a vedecké ucely. Odkedy sa stali
komerc¢ne dostupnymi, viedli

k novej forme umenia —
pocitatovému umeniu.
Prirodzeny zdujem umelcov

o nové technolégie viedol

k poru3eniu niektorych tradicii
so snahou o vytvorenie lepsieho
umenia.y Je vieobecne zname,
Ze pocitace su iba nastrojmi a su
vzdy plne podriadené
pouZivatelom. Tak isto je zname,
Ze stroj nam nepomoze vytvorit
myslienku. Pravda je trochu ina.
Pocitace su extenziou ruk a
vd'aka pocitatom moézZzeme
pracovat a mysliet v inych
rovinach. Dovoluji ném viacej

experimentovania a rychlejsie

GRAFICKY DIZAJN /

dosiahnut nie¢o predtym nedosiahnutelné.
V tomto zmysle st nepochybne velmi
kreativnymi nastrojmi. Pocitacové grafické
systémy maju v sebe urcité prvky, ktoré nie
su pritomné v I'udskom mozgu, a podobne
f'udské mentalita zvySuje potencial tychto
strojov. Preto spravne vyuZité pocitace maju
schopnost byt inovativne, a prave preto ich
ludia bud’ milujd, alebo nenévidia.f

V poslednych desatroc¢iach néas odbornici
ucili, ako vnimat organické formy. Novy
vyzor grafiky je vel'mi agresivny pre pre
nase zmysly. Vietko je zloZzené zo Stvorcov
(pixlov). Clovek nie je zvyknuty sa pozerat
na obdiZnikové tvary. Vyraz pocitacovej
grafiky sposobil 3ok pre nase zmyslové
vnimanie. Odhliadnuc od velkosti
rozli3enia, vietky nové informacie st
zloZené z pixlov. Prave toto bolo
nevyhnutne in3pirativne pre umelcov i
vedcov.{ V 80. rokoch sa dizajnéri ,bali”
hrubych bitovych méap, povaZzovali to za
zniZovanie grafickych Standardov. ludia
pracujuci v polygrafickom priemysle
neverili, Ze by docasné zniZenie kritérii na
kvalitu tlace mohlo znamenat progres pre
cely polygraficky priemysel. Napriek tomu
niektori umelci to zobrali ako vyzvu.
Akceptovali primitivny pocitacovy vyzor
grafiky, a to sa stalo zdkladom pre ich
tvorbu. Rychle napredovanie

v pocitacovych technolégidch zakréatko
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vymazal z nasho slovnika pojem
»pocitacovy vyzor”. Pocitace sa v pracach
dizajnérov stali neviditelnymi, no hned' sa
tu vyskytol druhy extrém —
perfekcionizmus. Obrazy v pocitacovej
grafike boli charakteristické svojimi
dokonalymi geometrickymi tvarmi a
jemnou presnostou. NeméZeme v nich
najst rukopis (genidlnu nedokonalost)
fudskej ruky. Len ¢o sme sa zbavili
primarnych technickych problémov, ocitli
sme sa blizko hranic pocitacového
manierizmu. Logickou odpovedou na tito
hrozbu bola humanizécia grafického
dizajnu.f Humanizécia grafického dizajnu
znamend uznanie nasej histérie. Jej cielom
je oZivit komplexnost, ndhodnost alebo
nedokonalost manuélnej préace. Takto boli
pocitace pouZité aj na vytvorenie
amyselného neporiadku a ndhodnosti. Just
van Rossum a Erik van Blokland, mladi
holandski typografi, zasli vtomto smere
azda najdalej. Roku 1990 prezentovali
»RandomFonts”, pisma, ktoré menia svoje
tvary pri kazdom poufziti. Nikto neocakaval
Gspech tohto experimentu, ale Beowolf —
prvé nédhodne generované pismo — sa
stalo bestsellerom v Eurépe v prvych
mesiacoch predaja. ,Nie je tu Ziaden dovod
na tlacenie stale rovnakych digitalnych
pismen. Kazdy bod a kaZda krivka pri
generovani pismen sa da vypocitat vzdy

inak tym, Ze sa definujice body mierne
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posunu v ,nahodnom’ smere. Objavili
sme, Ze takto sa da vytvorit' pismo,
ktoré by nieslo tieto charakteristiky v

PostScriptovom kode. A pretoZe to
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na hraniciach moznosti. Iba takto
moéZeme vyprovokovat dal3i prog-
res. Dal$i pokrok méZeme pred-
pokladat. Odkedy sa graficky
dizajn stal nesmierne ddlezity pre
trhova ekonomiku, zaujmom naj-
vadich spolo¢nosti je zlepsit kvalitu

a efektivnost pisma.
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o podradnej forme umenia. Teraz méZeme vi-
my3slienok medzi umenim a dizajnom. Ume-
vZzdy zdrojom néapadov pre graficky dizajn.
objavujic svoje nové mozZnosti, sa po prvy-
v bezprecedentnej pozicii tym, Ze sa stal
zdrojom pre ,vysoké” umenie. Je hnany ras-
ekonomikou, a to zabezpecuje d'al3i vyvoj no-
technolégii nesmierne potrebnych v dizajne.
dizajn bol doteraz odstdeny byt iba reflektiv-
umenia. Vzdy bol vysoko ovplyvneny médou,
dizajnéri toho vedomi, vacsina préac v grafic-
za Ulohu existovat iba limitovany ¢as. Ako 3tyl
dizajn pokracovat v reagovani na spolo¢nost
v kultdre, no ma tak isto potencial na vytvo-
vizuélnych fraz.{ Tato schopnost bola doteraz
iba pre vysoké umenie. Dnes dizajn ovplyv-
ako ostatné druhy umenia. Co odlisuje dizajn
umenia? SG prace dizajnérov menej hodnot-
maju Cisto komerént funkciu? Alebo je to etic-
funkcia dizajnéra, ktord vytvara tato priepast
umenia? Najvacsi rozdiel medzi dizajnom a
vidim v ich vztahu ku képii. Zatial' ¢o képia
umeni znamena pre pracu umelca v najlep-
reprodukciu (vacsinou viak nieco, ¢o précu
képia v dizajne je findlnym produktom. Pra-
dizajne existuju iba ako képie, original vobec
Neobmedzend moZnost reprodukcie prace
dizajnéra sa zda byt najvacsim problémom
kuratorov.§ V digitalnom svete sa rozdiel me-
originalom bude stale zmen3ovat. Pocitacové
nakoniec zmazat hranice medzi ostatnymi for-
Ludia v3ak este stale l'ahko podliehaji slovam
vyrobené” alebo ,ruky umelca” a my len taz-

sa prace grafickych dizajnérov predavali na
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ym tom ého
nia. Doteraz sme hovo ako

diet vymenu
lecké hnutia boli
Graficky dizajn,
krat ocitol v
indpirativnym
tdcou trhovou
vych

1 Graficky

nou formou

a pretoze su si
kom dizajne ma
bude graficky

a zmeny

renie a rozsirenie
rezervovana iba
fuje l'udi rovnako
od ostatného
né iba preto, ze
ka a socialna
medzi formami
vysokym umenim
vo vysokom
Som pripade iba
degraduje),

ce v grafickom
neexistuje.
grafického

pre galerijnych
dzi képiou a
umenie mozZe
mami umenia.
ako ,rucne

ko uvidime, aby
aukciach.q



Zlepsena vizualna komunikacia moze byt pre nas iba prino-
som. Hrozby ako ,zniZenie Standardu v grafickom dizajne” alebo
,Prijimanie subkultdr” neexistuju. Tak isto ako neexistuje neutral-
na typografia alebo neutralne pismo. Pisma su prirodzene emotiv-
ne (vyvinuté z takej impulzivnej akcie, ako je rukopis) a ndjst neut-
ralne pisma je nemozZné. Napriek nazvu tejto prace hovorit o neci-
tatel'nosti nie je spravne. Necitatel'ny graficky dizajn neexistuje,
pretoZe nemda miesto v nasej konzumnej spoloc¢nosti. Napriklad je
irelevantné nazyvat ¢asopis Ray Gun ukazkou necitatelného caso-
pisu. Ak je necitatel'ny, nemohol by existovat. Nikto by ho nemo-
hol ¢itat a nikto by ho nekupoval.f Masovéa komunikacia bude
nahrddzanda Specifickou komunikaciou. Nikto sa uZ nebude
pokudsat navrhnut ,na vsetky prilezitosti vhodné a Uplne Citatelné
pismo”. Namiesto toho sa budeme snaZzit riesit individualne prob-
lémy v dizajne. Privlastok ,masovy” nie je humanny, skor je spoje-
ny s korupcnou vizualnou mocou. Pisma boli vzdy vytvarané na
rieSenie urcitych problémov. Preto ich m6Zeme hodnotit iba podla
kontextu a situacie, v ktorej boli pouzité.q Graficki dizajnéri, ktori
vytvaraju Specifické rieSenia, budd Coraz vacSmi vyhladavani a pre
spolo¢nost dobleziti. Nasa spolo¢nost je Uplne zavisla od rychlej
komunikacie a pristupu k informaciam. Zatial' o knihovnik alebo
obchodnik sa stava informacnym odbornikom, graficky dizajnér sa
stava osobou, ktora robi informacie viac pristupnymi.f Fonty a
fontografia sa stanu slovami na opisanie situacie 90. rokov. Pre
tvorcov pisma teraz nastal najlepsi ¢as na ich tvorbu. PostScriptové
pismo sa da vytvorit s minimalnymi finanénymi nékladmi. Ludia si
uvedomuju pouZivanie stovak druhov pisma, a preto maju o pis-
mach lepSie vedomosti a viac sa o ne zaujimaju. Komunikacia urci-
te neutrpi kvéli navrhovaniu a pozivaniu novych pisiem. Pismo
nam moZe pomoct pri rieSeni komplexnych problémov a so zme-
nou fontu méZzeme zmenit celkovy dosah projektu.ql
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case od konca
aprila do zaciatku
juna 1996 spristup-
nila Slovenska
narodna galéria
v Bratislave vystavu
prac popredného ra-
kuskeho architekta,
ktory sa vyznamnym
sposobom podiela na
formovani stiCasnej
europskej architektu-
ry. Vystavu usporia-
dani v spolupraci
s rakuskym velvysla-
nectvom v Bratislave
a Spolkovym minis-

terstvom zahranic-
nych veci Rakuska

autorsky koncipovala
Dipl. Arch. Katharine

Froch. Na pozadi
strucného prierezu
doterajsou tvorbou
G. Peichla predstavi-
la predovSetkym jeho

novsSie projekty.

Gustav Peichl, znamy nielen ako
architekt, ale aj ako Ironimus,
plodny a oblubeny karikaturista,
vytvoril rozsiahle architektonicke
dielo, zahrnujluce stavby rézneho
ucelu - obytné, skolské, zdravot-
nicke, administrativne, kultarne
i technické. Vdaka ludskej mierke,
sviezosti, napaditosti a svojskej at-
mosfére stretli sa jeho prace s po-
zitivnou odozvou publika. Rodak
z Viedne (* 1928) po kratkom
posobeni v Moravskej Trebovej, ro-
disku svojej matky, Studoval v ro-
koch 1950-53 architekttru u prof.
C. Holzmeistera na viedenskej
Akadémii vytvarnych umeni, kam
sa v roku 1973 vratil a kde dote-
raz posobi ako profesor architek-

tdry.

Svoju kariéru zacinal ako asistent
prof. R. Rainera vo Viedni, od roku
1955 si zriadil vlastna architekto-
nicku kancelariu. Bolo to v obdobi
urcitej Gnavy a pochybnosti o plat-
nosti principov moderny, v obdobi
hladania novych moznosti. Peichl
sa pomerne skoro vydal cestou
prehlbovania vypovednej sily ar-
chitektonického tvaru, doraz polo-
Zil na komunikativnost architektu-
ry. Podnetom k dokladnému sku-
maniu suvislosti architektury ako
média sa zrejme stala séria navr-
hov na regionalne studia ORF

z prelomu 60. a 70. rokov, ktoré
mu priniesli medzinarodné uzna-
nie. V tom ¢ase uz mal za sebou
Uspesné realizacie z prvej polovi-
ce 60. rokov - mozno na nich vy-
badat jednotlivé motivy a postupy,
ktoré sa mali udomacnit v jeho
tvorbe: atrium (Skola vo Viedni), ra-

dialna kompozicia (rehabilitacné
vo Viedni-Meidlingu)

centrum
aine.

Peichl ostal verny kompozi¢nym
principom moderny, avsak pristu-
poval k nim flexibilne, postupne si
ich prisposoboval a cibril do svoj-
ského autorského  prejavu.
Register zakladnych foriem mo-
derného slohu postupne rozsiril
o prvky a variacie, ktoré sa stali
neodmyslitefnou sucastou jeho
rukopisu a ktoré zohravaju nema-
10 identifikacnu rolu (obluk, vinov-
ka, oval, kruh, jeho vysece, kuzel).
Svoj architektonicky jazyk dosled-
ne odvija od logiky funkcionalnych
stvislosti a technicko-konstruktiv-
nej podstaty stavby. Nebezpecen-
stvu schematizmu a straty lud-
ského rozmeru celi podrobnym
skimanim a citlivym zvazovanim
obsahovej a emotivnej sily kazdej
linie Ci tvaru az po najmensi de-
tail. Predovsetkym svetlo je v jeho
rukach prostriedkom vytvarajucim
v priestore poetickl, niekedy

priam magicku atmosféru.
Peichl ostal verny geometrickej

formovej reCi moderny, jej stro-
host vSak zméakcuje a poludstuje
oblinami: tvary vynaté z povod-
ného organického sveta akoby
v procese abstrakcie stuhli do
pevnych, jasne definovanych fo-
riem, aby ich potom architekt opat
postavil do bezprostredného vzta-
hu so skutocnou prirodou, ¢i uz
ide o existujuci prirodny ramec
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alebo o prirodné prvky vlozené do
architektonického celku. S oblu-
bou pri tom vyuziva atria a strechy
(napriklad terasa na streche
Spolkovej haly umenia v Bonne,
1986-92, vytvarajlca akusi stres-
na parkovl krajinu slGZiacu ako
miesto k oddychu i vystave so-
charskych diel v plenéri). Pri konci-
povani diela mnohonasobne na-
vzajom prepaja jeho jednotlivé
zlozky (liniu, tvar, priestor, farbu,
svetlo), kazdy prvok vedie zivy dia-
16g s ostatnymi, aby celok potom
vyznel v konecnej harmonii.

Peichl rad vyuziva moznosti, ktoré
architektovi ponika vyspela tech-
nika, rad ich skuma, overuje a po-
hrava sa s nimi. Technika vSak
vzdy ostava iba nastrojom v jeho
rukach - dielu dominuje architek-
tonicka myslienka, ktorej technika
ochotne slazi, ako to vidiet napri-
klad v jeho navrhoch vezZovych sta-
vieb (napriklad Dvojveze pre vie-
denské Donaucity, 1993) alebo
stavieb technickych zariadeni (na-
priklad prijimacia stanica Aflenz,
1976-79, ktora je cela akoby za-
stlana do zeme a na povrchu ne-
vyhnutne ponechava iba velku pa-

rabolu).
Peichl teda nepoprel zakladné
principy moderny, zbavil ju vSak
dogmatizmu - rad prekracuje a roz-
Siruje jej medze. S virtuozitou
majstra zrelého slohu poukazuje
na jej historické suvislosti, pohra-
va sa s narazkami na dejiny svojej
profesie - ¢i uz vzdava hold svojim
velkym viedenskym predchodcom
zo zaCiatku nasho storoCia (napri-
klad Kunstforum vo Viedni, 1988,
kde mozno najst viaceré naraz-
ky na tvorbu J. M. Olbricha
a J. Hoffmanna), alebo odkazuje
na rané dejiny moderny (navrh na
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Spolkova hala umenia v Bonne, 1986 - 1992.
Detaily fasady, svetlik.
Nadvorie - detaily fasady.

Pohlad do velkej haly.

Foto: Richard Bryant (Arcaid), Peter Oszvald,
Burkhard Maus, Schwingenschlogl Wien

ea Wilhelma Buscha v Hannoveri, 1994, ktory
idom upomina na znamy Pavilon Zeleza
fmanna z roku 1912).
; architektury, ako st ¢i-
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Jednym z najaktivnejsich
prispievatelov do zbierok
Stylistickych Stadii a proto-
typov automobilov je fran-
cuzsky Renault. V posled-

nom case nebolo roku.
v ktorom by neobohatil uz
aj tak pomerne dlhy zoznam
vozidiel, ktoré sa do progra-
mu sériovej vyroby ziadnej
automobilky nikdy nedosta-
ni. Ked navstevnici Zenev-
ského autosalonu v roku
1994 uzreli na otacajiacom
sa podiu Stadiu Argos, v pr-
vom momente nevedeli, ¢o
si mysliet. Videli nieco také
Skaredé, az sa to mnohym
zaCalo pacit. Videli Renault
Argos. Vyvolal rovnako
protichodné reakcie ako
napriklad zname reklamné
nipady firmy Benetton
a rovnako tak plni na prvy
pohlad samoucelnd Studia
svoj ucel. Nenecha Cloveka
[ahostajnym. Zaujme, po-
drazdi, pohorsi alebo nad-
chne. v kazdom pripade
viak uputa. V prvom mo-
mente ¢lovek naozaj nevie,
¢o si mysliet. Do tychto ¢ias
predstavovali totiz prototy-

Renault Areos Py a Stylistické Stidie futu-
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risticky pohlad dizajnérov
do budtcnosti. Zrazu si viak
ktosi povedal, preco nie?
A objavili sa prvé naznaky
prepojenia buddcnosti s mi-
nulostou. V pripade pro-
totypu Renault Argos akoby
sa zastavil ¢as a technici
z romdnov Julesa Verna
skonStruovali dalsi z vtedy
nad¢asovych zdazracnych
strojov. Argos by pokojne
zapadol napriklad do deja
romanu Robur-dobyvatel.
Robur-pin sveta. Kombind-
cia pouzitych materidlov
(kovovo leskly povrch Kkaro-
série a drevo), bajonetovy
uzaver veka palivovej na-
drze a skrutkované ¢i nito-
vané spoje zamerne navo-
dzuji atmosféru nostalgic-
kej minulosti. To vsetko je
vsak len volné Stylistické
cvicenie na tému Auto-
mobil na volné chvile, ziba-
vu a ako prostriedok na
zabudnutie kazdodennych
starosti*.
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Argos je postaveny na pod-
vozku Renaultu Twingo, ale
maju len velmi malo spo-
lo¢ného. Netradicne rieSeny
trojmiestny Kabriolet md aj
niekolko dalSich zvlaStnosti.
Klasické symetrické uspo-
riadanie sedadiel vystriedala
asymetria s oznacenim 2+1.
Tretie miesto je na zadnom
sedadle a je velmi pohodIné.
Cestujici vzadu mé k dispo-
zicii dokonca aj ovlddanie
HiFi sdstavy, ktoré sa v pri-
pade potreby da presunif aj
k vodicovi, ak s vetrom vo
vlasoch cestuje len siam.
Argos nema strechu. Von-
kajSie spdtné zrkadld su
zapustené v prednych blat-
nikoch a odklipaja sa az po
nastartovani. Dvere, ak ich
tak moZno nazvaf, sa ne-
otvdraju, ale iba ticho zasi-
vaju do zadnych blatnikov.
Celkovo auto posobi nedo-
koncene, len pri dokladnom
prezerani vyjde najavo pre-
cizne spracovanie interiéru
a harmonické zladenie tra-
di¢nych prirodnych mate-
ridlov s netradi¢nymi tvarmi
karosérie. Argos nie je sice
Ziadnou retro verziou exis-
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tujiceho modelu z minu-
losti, ale nesie jasné prvky
retrodizajnu. Je to jednodu-
cho rydza dizajnérska Stadia
automobilu nadchadzajacich
Cias, vymykajica sa z uni-
formity pocitacovych tva-
rov. Akdsi biela vrana, ktord
ma priniest trochu vzruchu
do dizajnérskych dielni.
Renault Argos sa zrodil pod
vedenim skuseného majstra
automobilového dizajnu
Patricka Le Quémenta.
Odpoved na hodent rukavi-
cu nenechala na seba dlho
¢akat. Rok 1995, autosalon
vo Frankfurte nad Moha-
nom. V podobnom duchu
ako Argos predstavil Volks-
wagen svoj prototyp. Volks-
wagen Noah je viak Stadiou
automobilu Gplne inej trie-
dy. Vzrastajici zaujem o au-
tomobily oznacované ,,van®
alebo velko- ¢i jednopriesto-
rové rodinné limuziny dal
podnet na zamyslenie sa
dizajnérov nemeckej narod-
nej znaCky. Naznaceny smer
<retrodizajnu™ sa ujal, a tak
hrubost, ba az brutdlny
vzhlad Studie Noah vo vic-
Sich rozmeroch vynikla este
viac. Opit je stredobodom
pozornosti tvorcov az spar-
tanskd jednoduchost s evi-
dentnym zaujmom o detail.
Nezvycajne pdsobi volnost
priestoru v .holom" interiéri
a drevend podlaha. Pribuz-
nost zdkladnych postupov
a smerovania dizajnu je
u oboch prototypov viac nez
evidentnd.



Na tom istom autosaléne Clirvsler Arlantic

mal Renault v rukédve ,retro- Audi 17

dizajnu” dal3i tromf. Po nie-
kolkych pokusoch znacky
uspiet v triede luxusnych
reprezentativnych limuzin
pracuje Patrick Le Quément
na projekte oznafenom
Renault Initiale. Opit badat
prvky Stylistického smeru,
ktory uZ naznacil o 18 me-
siacov star§i Argos. Nie
maximélne zaoblenie karo-
série s ciefom dosiahnuf ¢o
najniZ¥i koeficient odporu

vzduchu, Ziadne nizke 3trbi-
novité svetlomety. Initiale -

m4 tieZ karosériu, ktord ne-

chyti za srdce na prvy po- :
hlad. V &asoch honby eu-
ropskych automobiliek za -

japonskou Stylistickou $ko-
lou pdsobi Renault Initiale

aZ rebelsky. Netradi¢ne hra- |

naté karoséria s kopou ne-
zmyselnych pléch mé viak

svoj Sarm. Opif sa snibi | =
trochu triezvejSie pofiatd fu- & =
turistickd budicnost s prv- &5

kami minulosti. Uzke svet-
lomety pretiahnuté do vy-
stipenych blatnikov davaji
prednej maske dplne iny
charakter. Rovnako zadné
¢ast velmi pripomina Casy,
ked blatniky prekryvali
kolesd a plnili funkciu,
podla ktorej dostali aj po-
menovanie. Ani pri tejto
Stidii nevie Renault ustipit
stdle ldkavému materidlu
akym je drevo. Domlnuje
ako nosny prvok 0

ktory slu s k

u automobilov tej

- interiér

Frankfurtsky autosal6n 1995
je bohaty na 3tddie, ktoré
svojou podstatou napliiaji
novi vinu v pristupe k tvaru
automobilu budicich ¢ias.
Dal§im prikladom tohto
,Hretrodizajnu” je kupé Audi
TT. KaZdy prototyp otvéra
vlastnd triedu, aby v tomto
duchu dal priestor pre reali-
zéciu predstdv vlastnych

Vlne ,retrodizajnu® sa ne-
ubrénil ani detroitsky auto-
salon. ESte zaCiatkom roku
1995 Zasli navStevnici nad
majestdtnosfou rozmerov
a tvarov Stylistickej Stadie
Chrysler Altantic, ktord nac-
rela pri in§pirécii do 30.
rokov. O rok neskdr sa
podIa tohto postupu zrodil
aj Lincoln Sentinel ako

Ak budeme povaZovaf na
zaCiatku spominany Renault
Argos zo Zenevského auto-
salénu v roku 1994 za ini-
cidtora nového smeru v tva-
rovani prototypov automo-
bilov budiicnosti, tak v fiom
Renault pokrafoval aj na
tohtoroénom autosaléne
v Zeneve. Teraz u# §lo
o jednoznadny ndvrat spit
ku konkrétnemu a velmi

¥ Gspe$nému modelu Renault

o=

4 CV. Stidia dostala nazov
Renault Fiftie. Ndpadna po-
dobnost oboch automobilov
nie je nihodnd. 26. septem-

- bra to bude 50 rokov odvte-

dy, kedy Renault prvy raz
predstavil svetu model
4 CV. V roku svojho zrodu
(1946) znamenalo toto vozi-
dielko prelom pre franciz-
sky automobilovy priemy-
sel. Vtedaj3ie populérne
reklamné slogany hlésali, Ze
Renault 4 CV postavil Fran-
clizsko opif ,,na kolesd“. Do
roku 1961, ked sa zastavila

Stylistov. Mohutna predna prototyp luxusnej limuziny vyroba Renaulta 4 CV, sa
kapota, nezvy&ajny prienik budicnosti s odrazom dobo- ich vyrobilo 1 105 547 ku-
niektorych ploch karosérie vych Stylistickych prvkov sov. Renault Fiftie je teda
a rielenie tvaru zadnej Casti americkych kriZznikov ciest darfekom k ,patdesiatindm*

vozidla opit silne pripomi-
naji auti starSich ro¢nikov.
Tento fakt e¥te umociuji
prepracované detaily. Blat-
niky si zvyraznené vystipe-
nymi ostrymi okrajmi okolo
kolies a aj vonkajSie spitné
zkadla vystupuj z karosé-

“ pOsobi interiér

‘s funk¥ne strohou pristrojo-

ka oskou a radi

z 50. rokov.

tspeSného projektu a akousi
symbolikou névratu tohto
plodného obdobia pre znag-
ku dnes. Maly dvojmiestny
automobil je postaveny na
podvozku vozidla Renault
Sport Spider. Z tohto road-
stera prebral konStrukcm né-

aj pri stavbe Renaulta Flftle
pouZili tvorcovia lahké kovy
a uhlikové vldkna. Dali viak

T2 di cnym m-



vok funkcionalizmu alebo
akéhosi ,priemyselného™
dizajnu. Ani Volkswagen

nespal na vavrinoch a s pred-
stavenim dalSieho modelu
zo série retrodizajnovych*
zaSiel eSte dalej.
Renault Fiftie
Volkswagen Noah

Lincoln Sentine
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Znamy Chrobdk sa dockal
znovuzrodenia v pobobe
pretavenej do posledného
Stadia pred sériovou vyro-
bou. Dostal aj tomu zodpo-
vedajlice pomenovanie -
Volkswagen Beetle. Dizaj
nérom sa podaril husdrsky
kusok. Pri pohlade na nové-
ho ..chrobdka™ je kazdému

jasné, ze je to chrobdk. Staré

zakladné linie typickej karo-
série su prekopirované do
novSieho racha. V tomto
pripade by sa dalo skor ho-
vorit o prevratenom postu-
pe: stard filozofia tvaru

s modernymi prvkami.

56,

Tak ¢

o ziadna Stadia za
poslednych par rokov nebo-
la samoucelnd a vzdy sa
z nej aspon niektora cast ¢i
prvok. pre Ktory pdvodne
vznikla, aj uplatnil v praxi
na niektorom zo sériovych
automobilov, aj zakladajici
predstavitelia ..retrodizajnu™
slazili na vznik novej gene-
ricie automobilov. Pretoze
uniformita sucasného poci-

tacového dizajnu bola uz

alarmujuca, zacCala sa nova

¢éra vozidiel s prvkami, ktoré
vyrazne ozivuji spomienky
wstaré  zlaté

na casy™.

O jeden z prvych krokov

v tomto smere sa pokusil aj
Ford inoviciou modelového
radu Ford Scorpio. Cas uki-
ze, Ci je 1o 1a spravna cesta
aj z hladiska obchodnej
Snosti. V kazdom pripa-
de vozidiel, ¢i uz ide o Sty-
listické Stadie buducnosti
alebo sériové automobily
Ktoré nie¢im pripominaj
minulost, stale pribada.
Tomas Hladny
Média B.O.A.T.




Vokswagen Beetle
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Zdeno Kolesar

otoznost a rozdielnost, integracia a pluralita
v dnesnych formach, kultira medzi trvalym
a efemérnym*” - tak znel piny nazov tohtoroc-
? ? ného 19. rocnika milanskeho Trienale, ktoré
sd v Palazzo dell'Arte konalo od 28. februara do 10. maja.
Hoci jednotiacim prvkom jednotlivych ¢asti vystavy malo byt
~.mesto ako miesto Zivota ludi“, v principe iSlo skor o spravu
o stave nasej civilizacie na konci 2. tisicrocia. Ak by bolo
mozné z dihého a komplikovaného titulu 19. Trienale vybrat
jediny charakterizujlci pojem, potom by to bola rozdielnost.
Rozdielnost tradicii, kultar, nabozenstiev, narodnych ¢rt,
zemepisnych pomerov, rozdielnost cielov kladenych pred
stcasnu architektaru a dizajn a napokon aj rozdielnost v po-
nati vystavnej prezentacie tychto cielov kladenych pred

2

&adizion; - stcasnu architektiru a dizajn. Navstevnik sa musel vyzbrojit
narraiinggy, Hafgs A5e akousi impresionistickou metodou vnimania, ak si chcel
ol z jednotlivych nespojitych ,bodov* (Gasti vystavy) vytvorit
d“PPiO ' ako-tak uceleny obraz stc¢asnej situacie. Ta prinasa v prebie-
cof e e hajlcej explozii plurality nanajvys kladenie spoloénych ota-
contests A . zok. PresnejSie Specifikovanie trendov akceptovatelnych pre

vSetkych sa zatial straca v nedohladnej buddcnosti. Pojmy
totoZnosti a rozdielnosti (Identita e differenze) v nazve
Trienale mali naznacit dialektiku spoloéného a rozdielneho
v budovani miest. Realita vSak ukazuje, ze svet dnes chape
Jdentitu“ skér v zmysle druhovej Specifikacie (t. j. vlastne
»inakosti“), nez v pédvodnom vyzname ,rovnakosti“ Ci
,Zzhodnosti“.

Tohtorocné Trienale potvrdilo extenzivnhe ambicie podujatia
s vySe Sestdesiatrocnou historiou. Pocinajlc osemdesiatymi
rokmi sa meni z periodického vystavného podujatia na
permanentnud instituciu vyskumu dokumentacie a vystavnej

TISICROCI

Strom slov - putac
pred Palazzo dell'Arte.
Foto: Z. Kolesar
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prezentacie stcasnej architektiry a dizajnu. Pésobnost rozsiruje aj na dalSie média. ,Velka vystava“ v troj-
rocnom (resp. v poslednom case _étvorro(:nom) intervale je len vyvrcholenim rézne nasmerovanych aktivit.
Napriek financnym problémom Trienale expanduje aj priestorovo. Okrem okolia palaca umenia, kde bol
tohto roku popri parkovych Gpravach osadeny aj ,Strom slov“ verbalne odkazujlci na dominanty vystavy,
presakovalo Trienale i do dalSich Casti Milana.

popredni svetovi architekti

eflejju tych problémov, ktoré po-

bl u“ problému, zakotveneé-

daktizmu charakterizuju-

jej Mrma, naznacujlca eroziu

8leYom (instalacie doplnené

ymi na rozne Casti ,inte-

sa vdaka vizualnym médiam stal dolezitejSim nez trojrozmerny. Problémom postavenia architekttry vo sve-
te novych informacnych technik sa zaoberal aj PeterEisenman (USA - New York). Jeho ,afektivny priestor
Delirium“ v podobe krystalu poukazoval na to, ze architektdra zbavena dnes médiami moznosti tvorit ob-
raz o spolocnosti, pripomina krystal, ktorého formy sa znakom jeho samého v pésobeni okolitého prostre-
dia. Instalacia Juana-Navarra-Baldewega (Spanielsko) ilustrovala postavenie dizajnu v kontexte komplexnej
dynamiky dneSného mesta, pripodobnujuc tuto situaciu k Strukture tapisérie. Humanisticky akcent mali
zvacsené komiksove stripy Craiga-Hodgettsa-a Ming Funga (USA - Los Angeles). Ich fiktivne ,,Pulp City*
vzniklo po tom, ¢o vybuch v Los Angeles znicil vSetky stucasné civilizacné vydobytky a nahradil ich ,blizkos-
tou l'udi, dobrou stravou, zaplavou sinka, Zivym no¢nym Zivotom..."

Narodné expozicie, ktorych bolo tohto roku viac ako tridsat, rozdelili organizatori do Styroch skupin s nie
celkom jasnym vymedzenim. Pristavime sa pri niektorych z nich, treba vSak upozornit, Ze ich vyber ponesie
pecat subjektivneho pohladu.

Vstupnu expoziciu skupiny ,Mesto a spolo¢nost* tvorili socialne orientované projekty Organizacie-pre-hos-
podarsku-spoluprécu-arozvoj (OECD), zamerané na obnovu schatranych casti niekolkych europskych
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miest. Je priznacné,
ze do tejto skupiny
boli zaradené krajiny
s prebiehajucou
transformaciou spolo-
cenského systému
(krajiny byvalého
ZSSR a jeho satelity,
krajiny byvalej
Juhoslavie, kde je
tento proces navyse

k funkcionalizmu spa-
té vyhradne s premi-
sami estetickymi (aké-
si ,prejedenie sa“
postmodernistickou
barokovostou) alebo
vyjadruju SirSie zauj-
my socialnej etiky

a ekologie?

Skromne zastupena
zostala tretia skupina

komplikovany vojno-
wmi konfliktmi, Cina
a dalSie). Receptov
na ozdravenie mesta
negativne poznace-
ného socialistickou
vystavbou sa objavilo
viacero: navrat k tra-
diciam avantgardy
(Rusko) aj k narodnym Specifikdm (Meldavsko). Cesky-,pavilon*

v rézii Milana Knizaka (spolupracoval Karel Kobosil) upozornoval
na to, Ze v intenciach , politiky zavretych oci je pre revitalizaciu
,socialistickych“ miest dolezitejSi pruzny legislativny ramec umoz-
nujlci ozivit mesto zdola nez iniciované pokusy architektov ¢i vel-
koplosné regulativne aktivity. Na tomto mieste treba upozornit na
fakt, Ze viaceré novovzniknuté Staty vyuzili Trienale na pripome-
nutie svojej kultirnej svojbytnosti - Slovensko tuto prilezitost pre-
meskalo.

Najpocetnejsiu skupinu Kkrajin zdruzili usporiadatelia pod hlavickou
.Mestska architektdra“. ISlo najma o vacsie urbanistické projekty

a verejneé priestory. Japonske-ilustrovalo krizu zivota v stcasnych
mestach situaciou pri zemetraseni v Kobe: sticasné elektronickeé
prostriedky komunikacie vedu k individualizmu, anonymite a faktic-
kej izolacii obyvatelov mesta, obnova ich vztahov a existencia mes-
ta s jeho funkciami je podmienena obrodou verejnych priestorov.
Problematikou medziludskej komunikacie viazanej na verejné
priestory sa zaoberala aj expozicia Franetzska. Nové moznosti po-
nukaju supermarkety, ktoré by sa pri zodpovedajlicom usporiadani
interiérov mohli premenit z hangarov s tovarom na ,katedraly pred-
mesti“. Brazilia vyhradila-svej priestor dokumentom o revitalizacii
starého centra byvalého hlavného mesta krajiny - Salvadoru di
Bahia. Architekti tu stali pred dilemou: ma vzniknut ,Disneyland®
pre turistov, mizeum architekttry pre kunsthistorikov alebo ,nor-
malne“ Zijuca zona

s domacimi obyvatel-
mi? Vysledné kombi-
novane riesenie ponu-
kalo k ivaham o funk-
cii historického jadra
v stiCasnom meste.
Aktualny prispevok

k prebiehajdcim dis-
kusiam o architektare
a dizajne pripravilo aj
Svajéiarsko-Materialy
prezentujuce funkcio-
nalisticke tradicie
(spaté v tejto krajine
do znacnej miery

s osobnostou Maxa
Billa) akoby kl&dli
otazku: su sucasnée
navraty
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(,Privatne priestory
v meste®). Vo viace-
rych pripadoch pre-
zentovala mieSanie
miestnych tradicii

s importovanymi ar-
chitektonickymi prin-
5 cipmi {Nevy-Zéland,
Gréeko). ,Veci verej-
ne“ vsak i v tejto skupine mali viac priestoru nez subtilne problé-
my ludskej intimity. Celkom divergentné rieSenia priniesol Stvrty
okruh, ktory tato skutoénost zahrnul aj do svojho titulu
LProtichodné Gvahy*. Svédske sa prezentovalo sugestivnou insta-
laciou pozostatkov mestského zivota. Podla nej sa ludia v mes-
tach stali obetami znehodnotenych idealov: ,planovanie mesta
je v skutocnosti planovanim dopravy, skraslovanie mesta sa
zmenilo na instalovanie reklamnych patacov, verejny priestor sa
stal priestorom pre obchodnika, mesto nenavrhuja urbanisti, ale
environmentalni zlodeji“. Riesenie (azda trochu prilis jednodu-
cheé) vidia autori Svédskej expozicie v implantovani prvkov prirody
do mestskeho organizmu. Iné priority pred architektaru buduc-
nosti postavili reprezentanti dalSej Skandinavskej krajiny

- Finska: Podla nich tvori podstatu vztahu cloveka k architektdre
dialektika jeho dvoch protichodnych ért: nomadstva (potreby po-
hybu, zmeny) a ,budovania hniezda“ (tuzba po stabilite, domo-
ve). Prave tieto aspekty by sa architektlira mala snazit naplinit.
Nemecka prezentacia sa skladala z troch casti. Zo Standardu
Trienale ,vycnievala“ (nielen netradicnou formou prezentacie

v kufroch) ta, ktora predstavila projekt Tandem. Vysledky spolu-
prace Studentov akadémii umenia a dizajnu z nemeckého Halle
a franclzskeho Lyonu dokumentovali produktivnost premiesava-
nia roznych kultdr, tradicii a pristupov pri rieSeni problémov
sticasnych velkomiest. Hoci domace Taliansko nebolo zaradené
do ziadneho zo spo-
minanych Styroch o-
kruhov, prave jeho ex-
pozicia najlepsie do-
kumentovala proti-
chodnost stcasnych
uvah o meste. Na nej
bola azda naj-
Citatelnejsia skutoc-
nost, Ze rozne frag-
menty architektdry,
dizajnu, umenia,
divergentne nasmero-
vanych idei a reflexii
su pre Struktdru
miest konciaceho sa
druhého tisicrocia
charakteristickejsie
nez jednoznacné ko-
herentné rieSenia.
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2. Peter Eisenman: Delirium - efektivny priestor.
Foto: Z. Kolesar

3. Craig Hodgetts a Ming Fung: Pulp City.

Foto: Z. Kolesar

4. Expozicia Ceskej republiky.
Autori; Milan Knizak a Karel Kobosil.

Foto: Z. Kolesar

5.Expozicia Svajéiarska.

Max Bill - sedacka pre Hfg Ulm.

Foto: Z. Kolesar

6.Expozicia Australie

(Univerzita Queensland).

Foto: Z. Kolesar

Z.Expozicia Nemecka - projekt Tandem.
Karen Messerschmidt, Lukas Borer,
Hochschule fur Kunst und Design, Halle.
Pozicovina kancelarii, projekt premeny
historického objektu v centre Halle

na polyfunkéna budovu

s prenajimatelnymi kancelariami.

Foto: Kai Loges

8.Expozicia Nemecka - projekt Tandem.
Isabelle Demain, Ecole Nationale

des Beaux Arts, Lyon. Sedenie v meste,

projekt odpocinkovych zon velkomesta.

Foto: Kai Loges

9.Expozicia Nemecka - projekt Tandem.
Isabelle Marissal

Ecole Nationale des Beaux Arts, Lyon. Chodec
v noci, projekt verejného mestského osvetlenia
s regulovatelnou intenzitou.

Foto: Kai Loges
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Tango 852.

Dizajn: Jan Armgardt.

Vyrobca: Leolux, Holandsko.

(dizajn potahovej latky: holandsky maliar Clemens Briels)

Spin - kolekcia konferencnych stoliciek.
Dizajn: Burkhard Vogtherr.
Vyrobca: Fritz Hansen, Dansko.

Pompei.
Dizajn: Bob a Dries van den Berghe. Pisa.

Vyrobca: N. Eilersen A/S, Dansko. Dizajn: Jens Juul Eilersen.
Vyrobca: N. Eilersen A/S, Dansko.

Agata.
Dizajn: J. Hoffmann. Vyrobca: Bonaldo, Taliansko.

Kol
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ystavny areal v Koline nad Rynom, jeden

z najvacsich a najmodernejSich v Eurédpe,

sa stal v dnoch 16. - 21. 1. 1996 uz po

tridsiaty prvy raz miestom medzinarod-

ného stretnutia vyrobcov nabytku, dizajnérov,

obchodnikov a novinarov. O vyzname tejto akcie

Mhovori nielen z roka na rok sa zvysSujuci pocet

vastavovatel'ov (asi o 33 %), zaujem navsStevni-

kov zo zamoria a Dalekého vychodu, ale aj na-

rastajluci pocet sprievodnych akcii a moderniza-

MEcia i rozSirovanie vystavného arealu (koncom ro-

ku 1996 po dokonceni novej vystavnej haly bude
>j‘eho rozloha 275 000 m?).

Viera Struharova

La Diva.
Di‘zajn: Jaime Bouzaglo. _ x
Vyrobca: Andreu World, Spanielsko. TRENDY A TENDENCIE
L_BSvetlé drevo, jemné pastelové farby a matné sklo - tato kombinacia v skratke vystihuje
opticky dojem z Kolina '96. Byvanie je odrazom ducha doby, a preto tento optimistic-
b ky vonkajsi dojem nas moze prekvapit len na prvy pohlad. V skutocnosti vzdy platilo
a plati, ze v problémovych Casoch sa domov stava protipélom vonkajSieho sveta.
onku pochmurne, dnu svetlo a Gtulne - tak rozmyslaju spotrebitelia, a to sa odraza
iy trendoch nabytku na rok 1996.
eoretici dizajnu prichadzaju k nazoru, Ze nikdy predtym nebol nabytkovy trh strednej
Eurdpy taky multikulttrny ako v stc¢asnosti. Nikdy predtym nan neposobilo tolko vply-
ov, Stylov, idei a impresii. Dom dnesného Stredoeurépana je - obrazne vyjadrené - do-
mom cestovatela. S vynimkou nastupu masivneho svetlého dreva sa ani tohto roku
neda urcit jeden dominujuci trend. Objavuju sa dve previadajuce tendencie. Jednu
nich nazvanua ,zakladné formy“, hambursky dizajnér Peter Maly, ,bojovnik* za kon-
truktivistickQ rec, formuloval takto: Purizmus namiesto bohatosti fo-
L2 Briem. Asipreto v tvorbe najvyznamnejsich dizajnérov, ¢i uz Talianov, Skandinavcoy,
Nemcov, vidiet navrat k tvarovej lahkosti, jasnosti az strohosti, pre ktor( su typické za-
kladné pravouhlé, kruhové a ovalne tvary. Zaroven plati, ze jednoduchsie formy vyZa-
duji dokonalejsie remeselné opracovanie vyrobku a Ze jednoduchost je velmi ¢asto
draha.
nabytkovom svete sa vyrazne do popredia dostava sklo. Je
@ 'la to niekolko dovodov: sklo ako transparentny a efektny material do svetlého obyt-
ného priestoru, sklo ako ekologicky material, sklo s prakticky neobmedzenou surovi-
wnovou zakladnou. Sklo je aj z hladiska bezpecnosti vynikajucim materialom. Elasticita
a zabezpecenie proti prasknutiu sa dosahuje vytvrdzovanim a spajanim, a tak sklo
qméée spinit skoro vSetky Zelania. Okrem toho moze byt spracované na kazdy format,
lepené, vytvrdené a ohnuté.
Hygiena, priehladnost a stabilita st viastnosti skla cenné i pre kapelne. Casto sa po-
uziva v kuchynskom nabytku, ale ako menej priehladné, t. j. pieskované, hladenég, sa-
cténované. Pri stoloch sa uprednostnuju vacsie hruabky, pokial nebolo pouzité tvrdené

-

Pisaci stolik Saint James. Dizajn: Jean Nouvel.
Lampa Rif. Dizajn: Didier Gomez.
Vyrobca: Ligne Roset, Francuzsko.

’ Kaleidos 540.

Dizajn: Axel Enthoven.
Vyrobca: Leolux, Holandsko.
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sklo. Celosklené nabytkové solitéry sa uplatfiuji hlavne ako yeze na CD, radio-veze,
podstavce na televizory, su mobilné (na kolieskach) a sti¢asne naju snahu zostat sko-
ro ,neviditelné“. Podobné poZiadavky sa kladl i na presklendlvitriny, obltibenost ce-
losklenych nabytkov rastie.

Farby: Jednym z najvyraznejSich spolocnych znakov je od
Na Koline '96 sme sa stretli s takym mnozZstvom farieb indivi
ten-ktory Styl ako uZ davnom nie. Pri vidieckom Style su textiln
chy v terakotovych farbach, dalej previada piniovozelena, Ziari
govo modra. S farbou prirodného dreva dobre ladi i Ziarivo Zit;
aj farby 70. rokov - jablkovozelena, oranZova, Cierno-biela, ako
kladné formy“ bol kombinovany ¢asto s prirodnymi ténmi lato
Dreviny: Nazaklade prieskumu, ktory organizatori veltrh
zaCiatkom, po prvy raz vyhlasili desat drevin roka. Hitom sa
reSna (Slager aj medzi dyhami). Za nimi nasledovali javor, bri
a borovica su na Gstupe. Okrem toho sa po prvy raz na veltrh
ka, kaucukovnik, céder a gastan. Nadalej je oblibeny ratan,
ne zapada do nastupujiceho trendu.

Calineny nabytok, stoliéky, stoly, skrine,

detsky nabytok, kuchyne: Celkom urcite plati, Ze ¢
Styl bytového zariadenia, a tak najvyznamnejsi dizajnéri sku
prave na nom. V sucasnosti vacSina dizajnérov stavia na z
smerujucich k makkym, ovalnym tvarom. Sofy a kresla maj
Pozornost putali kresla s viditelnym drevom - prirodny buk
Potahy st z 2/3 latkové a zvySok koZené, pricom koZa je ma
covana v pastelovych farbach. Textilné potahoveé latky st zvac
na zvySenie odolnosti je do nich niekedy votkavany dralon. Z
jali hlavne tzv. ,nevzory“ a jednofarebné Calinenie kombino
tahovou latkou (vankusSe alebo bocnice).

Stoly a stolicky sa na tejto vystave vyznacovali mno
stolicky s vysokym operadlom, ako umelecky objekt, z masi
Zeleza, stohovatelné, lahké, na kolieskach. Trend smeruje k
uZitiu - Ci pre jedalne, obytné kuchyne, zimné zahrady alebo t
ce a stolceky. Okrem Stylovych zariadeni, ako su napr. vinne pi
vidlom, Ze stoly a stolicky tvoria stpravu. Vzrastli poziadavky
Dizajnéri pouzivaju kontrasty, napriklad pri vac¢sich rozmeroc
janie dvoch materialov v dekorativnych tvaroch, napriklad vl
votnost a Gtulnost skrinkovych a skrifiovych programov. Hma
s materidlom dvierok zohravaju déleZitt Glohu. Cislom jedna j
terialov je to napriklad subtilny dierovany plech, aluminiové st
vo, drevené intarzie, dreveny vyplet, latkové plochy. Nové m
selnejSie rieSenie detailov a clenenie, napriklad velmi Siroké z
pomerne tenkej doske unest vacsiu zataz a rolety. Velkorysé
dvere, ktoré sa otvaraju posuvanim, otacanim, skladanim. O
presvita, co asto umocnuje vnitorné osvetlenie. Vnutorné
vonkajSou exkluzivitou.

Postel sa stava opat symbolom so Specifickym vyrazom. Okrem zdokonalovania
ergonomickych parametrov (materialové zloZenie matracov, ;nelovy rost, polohova-

ha v pouzivani farieb.
alne aplikovanych na
doplnky i drevené plo-
0 zlta, morska az indi-
Nadalej st zaujimave
j siva a biela. Styl ,za-
, dreva i lakov.

urobili tesne pred jeho
li buk, jedla, dub, Ce-
a, orech, jelsa. Jasen
objavila americka osi-
ktorého nabytok vhod-

krinky, postele,
lineny nabytok urcuje
ju svoje majstrovstvo
zumitel'nych formach
Casto vysoké opierky.
dub, Ceresna a javor.
ko, az zamatovo spra-
z prirodnych vlakien,
vzorov a dezénov zau-
né so vzorovanou po-

rakostou stvarnenia -
eho dreva, kreacie zo
ch univerzalnemu po-
asy. Dopinaju ich lavi-
nice, prestava byt pra-
tvar a funkcie stolov.
stolovych dosiek spa-
ch. Mottom je dlha zi-
Ve pocity pri kontakte
opat sklo. Z inych ma-
ktary, profilované dre-
rialy prinasaju domy-
suvky, police, ktoré na
u velkoplosné sklené
sah skrine tu sféricky
avenie nezaostava za

telnost atd.), aj tu vzrastol podiel masivneho dreva. Postele sti odlahcené (na nozic-
kach ¢i na kolieskach), aby zabezpecili mobilitu.
Po prehliadke pavilonu kuchyn vnimavy navstevnik zbadalfvyrazny posun v zacle-
neni jedalne do kuchyne. Naznaky tohto trendu boli zrejmé miinuly rok, v sticasnosti
sa stali realitou. Kuchyna je opat ,teplym srdcom“ domova, ¢ofle satisfakciou i pre so-
ciologov, pretoZze vacSina ludi neakceptovala myslienku faboratornych kuchyn.
Kuchyne maji nové siluety, nové principy a farby. Do kuchyne s vracaju jednotlivé ku-
sy nabytku a ¢oraz viac nahradzaju vstavané kuchynské zostay. St rozdelené do jed-
notlivych funkénych Gasti, do kompaktnych, ale nie prili§ velkych jednotiek.

Tak napriklad technické pracovné centrum (sporak, rara, uthyvacka riadu, odpad)
mozu byt umiestnené v hibokej a Sirokej dolnej skrinke s chrdmovanou tycou po ob-
vode (asociacia s klasickymi sporakmi s pecou). Analogicky §a vytvorila dalsia jed-
notka - chladiace centrum + zasoby, ktora sa moze odlisit dizajnom.
Avantgardny nabytok (avantgardné centrum dizajnd): Nabytok ako objekt,
nabytok ako skulptira bol hlavnou témou v minulych rokoclf. A aky bol v Koline ?
Mottom avantgardného centra dizajnu bol znovuobjaveny koBstruktivizmus. Vsadila
nan vacsina dizajnérov i vyrobcov, vyzdvihujlc ergonémiu, dobra formu a funkciu.
Vel'mi vyrazna je zaluba v nefarebnom, nemorenom dreve pouZitia laku. Dal§im
dolezitym znakom je tzv. filigranstvo - napriklad namiesto masfvnych stolovych dosiek
lahké drevené platy precizne remeselne opracované s domyselnym, takmer nevidi-
tel'nym kovanim, ¢o plati aj pre stolicky.
V ramci filozofie ,dom v pohybe*, pokial je to len trochu mozn
a tak sa po byte mézu jednoducho premiestiovat kresla, p
postele, nocné stoliky, audiovizualna technika i malé kuchyns!

, nabytok ma kolieska,
ovky, regaly, knizZnice,
skrinové boxy. Klasici

Regal a Satnikova
skrina 505.

Dizajn: Luca Meda.
Vyrobca:

Molteni & C,
Taliansko.

Aero Free
Standing Minor.
Dizajn:

Nazanin Kamali.
Vyrobca:

Aero, Anglicko.

Cler 626.

Dizajn: Ron Arad.
Vyrobca:

Fiam Italia,
Taliansko.




moderného nabytku od Thoneta az
po Bauhaus neboli nikdy v takej
oblube ako dnes. SU predstavitel-
mi stalosti. Tato nova striedmost
sa pomaly stava ustalenym poj-
mom, ¢o je vhod i ekolégom, ktori
v ramci Setrenia zdrojmi zdoraznu-
ju opravitelnost a dlhodobost po-
uZivania nabytku.

U vyrobcov avantgardného nabyt-
ku sa objavuje i moment zaujmu
o obchodné istoty. Uvedomuju si,
Ze ich ponuka sa koncentruje len
na urcitd vrstvu kupujdcich, preto
uprednostnuju malé série a ovela
dokladnejSie rozmyslaju o spotre-
bitelovi.

Na zaver musime spomenut, ze
< sticasne s veltrhom prebiehal
v Koline nad Rynom uz tradicny
vystavny program ,PASSAGEN*
o aktualnych tendenciach v dizaj-
ne bytovej kultdry. Tato akcia je in-
dividualnou iniciativou galeristov,
institacii a obchodnych domov.
Z roka na rok ziskava na popularite
i rozsahu, tentoraz bolo v progra-
me 72 vystav (napr. Plasty roku
2000 - vizie z recyklovanych plas-
tov, Kolekciu CASSINA - I. MAJSTRI
- navrhy od Franka Lloyda Wrighta
a Antonia Citteria, Thonet - novinky

N d O =

<

=z na byvanie a stolovanie, Sikromna
Giano. kancelaria roku 2000, 27 vaz pre
b Dizajn: Marcello Cuneo. ¢insku umeld kvetinu Ettore

Vyrobca: Cassina,
Taliansko.

Sottsassa) a dalSie.

N M L A B

Program Maestro

(regal, stol, stolicka).
Dizajn: Mathias Hoffman.
R V/yTObca: Tonon, Taliansko.

Servirovaci stolik Glory.
Dizajn:Markus Borgens. Vyrobca:
D-Tec, Nemecko.

Cena. Dizajn: Peter Maly. Vyrobca: Tonon, Taliansko.
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Pohare Borka Sipka

Rad dekorativnych a funkénych predmetov
Follies z produkcie znamej talianskej firmy
Driade predstavuje tvorbu poprednych svetovych
dizajnérov ako Oscar Tusquets, Lluis Cotet

a Borek Sipek. Uz roku 1989 firma ponukla ko-
lekciu napojoveho skla Enrico, ktort navrhol
Borek Sipek. Pohare na vino, vodu, Sampanské
a destilaty sa predavaju ako jednotlivé kusy. Na
jesennom frankfurtskom veltrhu sa predstavila
Sipkova nova kolekcia Styroch druhov poharov

z Cireho a farebného kristaloveho skia.
InSpiraciou pre tto unikatnu kolekciu boli staré
techniky benatskeho skla z 18. stor., napr. nitko-
vé sklo. Pohare sa balia klasicky po 6 kusoch.

Ziava: Leon (pohare na vino), Ligne (na vodu), Luynes
(na long drink), Lannes (na whisky), 1995.

Foto: Archiv Driade

Recyklovana keramika

v medzinarodnej sutazi Design Resource Award organizovanej v Seatle, USA, ziskala cenu aj Annelies de Leede z firmy OAK, Rotterdam, za vyskum recyklacie
glazovanej keramiky. Podarilo sa jej rozsirit moznosti vyuzitia keramického odpadu na vyrobu novych produktov. Keramicka hmota rozomleta na prasok sa uz
pouZiva, hlavne vo velkych podnikoch, ktoré takto vyuzivaju Cast vlastného priemyselného odpadu na spevnenie hlinenej masy. Sériou testov, ktoré trvali tri
mesiace, Annelies de Leede dokazala, Ze je mozné spracovat aj vacsie fragmenty glazovaného keramického odpadu, ak sa dodrZi spravne zloZenie zmesi.
Pouzitie tohto nového postupu Setri surovinu a vyrobné naklady, no najzaujimavejSim aspektom je vizualny efekt nového vyrobku. Dizajnérka ho demonstrova-
la na sérii mis roznych typov a farieb. Dekorativnu Struktiru vyrobku ovplyviiuje predovsetkym glazura fragmentov, hoci vysledny produkt zostava neglazovany.
Foto: P. Vandermeer

SKOda OCtaVIa Prvy oficidlny zaber automobilu strednej triedy

V jdni t. r. poskytlo tlagové oddelenie Skoda Octavia.
automobilky Skoda prva oficialnu fo-
tografiu novej "velkej" Skodovky, ktora
nesie uz histériou osvedcené meno
Octavia. Na publikovanie bol uvol'ne-
ny len tzv. predozadny pohlad, zatial
€o vo februari t. r. nemecky casopis
AutoBild uverejnil zaber bocny, na kto-
rom sa automobil zretelne IiSi len iny-
mi diskami kolies. Skoda Octavia sa
po prvykrat predstavi na oktobrovom
autosalone v Parizi, predaj na ¢eskom
a slovenskom trhu sa zacne v polovici
novembra. Zakaznik si najskor bude
moct vybrat bud' verziu s patventilo-
vym benzinovym motorom 1,8 1/92
kW, alebo s benzinovym motorom 1,6
I/55 kW, Ci so zapalnym motorom 1,9
/66 kW TDI. Novy automobil Skoda
Octavia strednej triedy je dihy 4,511
mm, Siroky 1,731 mm a v nezataze-

nom stave ma vysku 1,429 mm.
(cic)
Foto: archiv redakcie
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Od Bruneleschiho
po Leonarda

L eonardo da Vinci byva niekedy oznacovany za ,pr-
vého dizajnéra“. Obhajcovia tohto nazoru tvrdia, ze
davno pred priemyselnou revoldciou sa zacali formo-
vat znaky novej profesie, neskor oznacovanej ako ,di-
zajnér*, a ze prave v osobe Leonarda tieto znaky nasli
svoju prvu synteticku podobu. Leonardova posadnuto-
st preciznou vedeckou analyzou bola znama uz za je-
ho ¢ias (pripomenme mnozstvo anatomickych Studii €i
technicku vynaliezavost pri rekonstrukcii vojnovych
mechanizmov). Ak k tomu pridame jeho Siroko zame-
rané vizionarstvo prekracujuce technické mozZnosti do-
by a esteticku citlivost implicitne obsiahnut( v profesii
maliara, ziskame obraz tvorcu pripominajuceho sku-
tocne profil dnesného dizajnéra.

Leonardo vSak nebol jedinou univerzalnou osobnos-
fou tych ¢ias, spajajucou vedecké, technické a ume-
lecke aktivity. Dokumentovala to aj vystava ,Inzinieri
renesancie - od Brunelleschiho po Leonarda®, ktoru
pre Centrum vedy a priemyslu La Villette v Parizi pri-
pravilo Narodné mizeum dejin vedy vo Florencii. Eru
JinzZinierov* talianskeho quattrocenta otvoril Filippo
Brunelleschi stavbou kupoly florentského domu.
Ugastnici vystavy mohli vidiet okrem makety aj nacrty
mechanizmov, ktoré na jej stavbu navrhol samotny
Brunelleschi. Multimedialne programy objasnovali ich
¢innost podobne ako funkéné modely zostrojené Spe-
cidlne na tito vystavu. Podobnym spdsobom boli pre-
zentované i mechanizmy Mariana di Jacopo, zv.
Taccola, a Francesca di Girogio, ktori poésobili v Siene.
Prvy z nich sa preslavil navrhovanim vojnovych strojov.
Di Giorgio sa svojim univerzalizmom (0. i. bol uznava-
nym architektom) i vizionarstvom azda najviac pribliZil
Leonardovi. Okrem mechanizmov na cerpanie vody

a presuvanie stavebného materidlu navrhol aj ,auto-
mobil“ pohanany cez prevody ludskou silou.

Zaver vystavy tvorili Leonardove prace - od drobnych
mechanizmov cez projekty viazané na architektaru az
po model lietajiceho stroja, ktory svedci o Leonardo-
vej fantazii, ale aj o renesanénom sebavedomi bez
hranic.

Francesco di Giorgio: Povoz na ludsky pohon.

Zdeno Kolesar
Foto: autor

Leonardo da Vinci:
Studia vyuzitia ,nekonecnej" skrutky.

Komputerova pohovka |

Finska firma Valvomo Oy Ltd. predstavila na milanskom veltrhu |
nabytku nové rieSenie komputerového kresla-pohovky Netsurfer,
ktoré malo priemiéru na jesennom veltrhu Habitare '95 ‘
v Helsinkach a na americkom kontinente v Los Angeles na West |
Week '96. Pohovku vyvinuli pocas tri a polrocnej prace miadi [
finski dizajnéri llkka Terho a Teppo Asikainen. RieSenie vycha-

dza z presvedcenia, Ze pololeziaca, Ci polosediaca pozicia je po-
hodlnejsia, menej zatazuje chrbticu a vytvara lepsie podmienky

pre dlhodobu pracu pri pocitaci. Ergonomicky tvarované sedadlo

s regulovatelnym sklonom a opierky ruk a néh su upevnené na
lahkej pochromovanej kovovej konstrukcii, ktora nesie aj police

a Ulozné priestory pre klavesnicu a pocitac. Pohovka je viastne
kompletnym pocitacovym pracoviskom. Dizajn vizualizuje trend
JZrastania“ pocitaca a ¢loveka, ked' sa pocitac stava Coraz
vyznamnejSou sucastou akejkolvek dusevnej prace.

Komputerova pohovka Netsurfer.
Dizajn a vyroba: Valvomo Oy Ltd., Helsinki.
Foto: Archiv firmy
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1. Sciopticon.

Dizajn: Hans Ansems.
2. Stefi, stolna lampa.
3. Stefy, stropny variant
a nastenny variant

v horizontainej polohe.
Dizajn: S. Stefani

a F. Orcalli.

Lampy Luxo

Rodina lamp Stefy z produkcie talianskej firmy Luxo je vysledkom vyskumu zameraného na varia-
bilnost pouZzitia a skladobnost jednotlivych casti. Lampa vo svojich rdznych verziach (stolna,
nastenna a stropna) sa moze aplikovat na rozne druhy nabytku v domacnostiach, pracoviskach
rozneho typu, verejnych priestoroch s velkou hustotou navstevnikov a Specialne prisposobeny typ
i v exteriéri. Modularny systém, ktory umoznuje skladat lampu vertikalne i horizontalne, sa sklada
z tienidla z matovaného skla a kovovej zakladne. Lampa moze byt vybavena halogénovym svetel-
nym zdrojom alebo Ziarivkou.

Celkom odliSnym vyrobkom je mnohotcelova halogénova stolna lampa Sciopticon. Dve teleskopic-
ké ramena umoznuju kombinovat bodové a rozptylové osvetlenie a vytvarat Specifické svetelné
podmienky a efekty.

Foto: Archiv firmy

Marian Vanek, 1993.

Foto: Slavomir Tomasovié Hrnkové symposium Dubi 1995

a archiv a. s. Cesky porcelan.

V maiji predstavilo Design centrum Ceskej republiky vo svojom
vystavnom priestore v Prahe na Dlouhej ul. 10 vysledky Styroch rocni-
kov Hrnéekového sympézia, ktoré kazdé dva roky pripravuje a. s. Ces-
ky porcelan v Dubi u Teplic. Firma, ktora pokracuje v tradicii vyroby
porcelanu s cibulovym vzorom (tento vzor sa pouziva na vyse

250 druhoch porcelanového riadu), venuje pozornost kultivacii porce-
lanového dizajnu a hlada indpiraciu v sicasnej tvorbe. Ugastnik sym-
p6zia musi navrhnut a vyrobit 1-3 tvary hrnéekov s uskom.
Obmedzenie na jediny tvar je vSak vyvazené volnostou v pouziti tech-
nik (tocenie volnou rukou, do formy, liatie do formy), dekoru a velkos-
ti (zodpovedajucej technologickym moznostiam vyroby). Na vystave sa
stretli desiatky hrncekov v prekvapujico rozmanitych autorskych in-
terpretaciach, ¢i uz zhodnocujtcich tradicné formy, alebo volne objek-
tovo chapanych uzitkovych predmetov. Na poslednom sympo6ziu v lete
minulého roka sa zucastnil rekordny pocet 25 Gcastnikov, a to nielen
z Ciech, ale aj Korey, Nemecka, USA a Slovenska. Marian Vanek sa
sympozia zacastnil uz po druhykrat, pretoze hrncéek - porcelanovy ale-
bo keramicky - nie je prenho len prileZitostnou témou, ale je trvalou
sucastou jeho tvorby.

Eva Rybakova, Miroslav Malisky, 1995,
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Charles Eames: Kreslo z ruzového dreva s operadlom s pohovkou, 1956.

Marcel Breuer: Stolicka Cesca, 1928.

Sto majstrovskych diel - nabytok,
ktory vytvoril dvadsiate storocie

Vystava v Mizeu dizajnu v Londyne (april-september 1996) prezentuje
klasické diela vynikajucich dizajnérov ako su Alvar Aalto, Marcel Breuer,
Charles Eames, Eileen Gray, Josef Hoffmann, Ludwig Mies van der Rohe
a Gerrit Rietveld.

Expozicia je rozdelena na Sest casti: technika, konstrukcia, programovy di-
zajn, redukény dizajn, dekorativny dizajn, organicky dizajn.

V pociatkoch industrializacie sa vyvinuli techniky napodobrnovania reme-
selnickych vyrobkov. Postupne sa presadili technické inovacie, az sa naby-
tok vyrabany v miliénoch stal dizajnérskou klasikou: napriklad slavna ,Str-
nastka“ z ohybaného dreva vyrabana firmou Thonet v moravskych
Koryéanoch. Ustrednou témou pri navrhovani nabytku je jeho konstrukcia.
Nové Zanre v nabytkarstve ako otacava stoliCka, skladacia stolicka a kon-
zolova stolicka boli vysledkom vyvoja konstrukénych technik. O programo-
vom dizajne hovorime v suvislosti s nabytkom, pri ktorom sa realizuji za-
kladné charakteristiky nejakej skupiny dizajnérov alebo kultdrneho hnutia.
Napriklad principy Bauhausu formulované na pociatku tohto storocia mali
a maju dlhodoby vplyv na kultiru byvania. Prvky organického dizajnu

do seba nenapadne zapadaju a tvarovanie sa vyhyba ostrym uhlom.
Redukény dizajn dodava vyrobku charakteristiku koncentrovanej formy.
Jeho mottom je vyrok Ludwiga Miesa van der Rohe ,Menej je viac". Kon-
com 60. rokov sa vSak zacala akceptovat koexistencia roznorodych Stylov.
Vystavu sponzorovala firma Vitra, zaloZzena v Nemecku roku 1957, a IKEA,
sief predajni na zariadovanie domacnosti zaloZzena vo Svédsku roku 1943.

Stanley Moody
Za laskave poskytnutie ilustracii dakujeme Muzeu dizajnu v Londyne.

DE SIGN'UM

Alvar Aalto: Stolicka ,31%, 1928.

Jozef Hoffmann: Stolicka Sedem guli, 1905

Ludwig Mies van der Rohe: Kreslo Barcelona, 1929.

PozyvamEe vas

6 NA 3. ROCNIK VYSTAVY NOVYCH TRENDOV
V DESIGNE INTERIERU, NABYTKU,

MALEJ ARCHITEKTURY MESTA, MODY,
STROJARSKEHO A GRAFICKEHO DESIGNU

27. - 30.11. 1996
DOM TECHNIKY * ISTROPOLIS
BRATISLAVA

SUCASTOU VYSTAVY JE UDELENIE
,,NARODNE! CENY SR ZA DIZAIN"

SPOLUORGANIZATORI

SLOVENSKE CENTRUM DIZAJNU
VYSOKA SKOLA VYTVARNYCH UMENI
SPOLOK ARCHITEKTOV SLOVENSKA

ORGANIZATORI

A STUDIO

URBANKOVA 4, 811 04 BRATISLAVA
TEL./FAX: 07/566 96 22, TEL.: 07/526 26 03

EXPO DESIGN

TEL/FAX: 07/833 318

OFICIALNI PARTNERI

SIPOX, RAIN, MOBILIER,

MEDlALNI PARTNERI
RADIO ROCK FM, PRAVDA
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ROCNIK 1995
Stvrtroénik DE SIGN UM priniesol na 264 stranach mnoho
zaujimavych materialov a informécii o domacom i zahraniénom di-

zajne a dizajnéroch. Aby sme vam ufahéili orientéaciu v doteraz pub-

likovanych témach, pripominame minulorocné ¢isla:

=

3 *ie stoloyanie
= X 4 3 ¥
=,

Vyuzite moznost predplatného na cely roénik! Usetrite minimélne
20,- Sk na kazdom Cisle, ak si ho predplatite!

DE SIGN UM 1996 vychadza v novej grafickej iprave s rozsirenym
poctom stran na 72 za rovnaki cenu! _
Cena jedného Cisla je 60,- Sk, celoroéné predplatné 240,- Sk.

Pripominame, Ze kaZdy predplatitel dostava zdarma dvojmesacnik
Bulletin SCD - najaktuainejsie informacie o vystavach, veftrhoch,
sGtaZiach, kongresoch a sympozidch, publikaciach a pod.

z obsahu:

Cena za dizajn v SR,
2. rocnik sutaze

HiMedia - za€iatok novej éry
K fenoménu dizajnérskej kresby

Forum experimentainej
typografie v Berine FUSE '95

Dizajn a environmentaina
zodpovednost

Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa

Objednavam si zavazne DE SIGN UM
Rocnik 1996

AEEE.

Casopis zasielajte postou:

D obycajne (240,- Sk)

ocnik 1995

D doporucene (268,- Sk)

Predplatné uhradim:

[—I Ziadam vystavit faktiru

datum a podpis



INZERCIA V DE SIGN'UM

Objednévka inzercie Firmam, ktoré vyra obky s dobrym
dizajnom, reklamny taram, grafickym

= _ - a architektonickym om ponukame
Nazov firmy moznost inzerovat v ise DE SIGN UM.
Vyuzite moznost info at o svojich sluzbach
KoNaAE osoba a produktoch Siroky odbornikov a za-
ujemcov o kvalitny dizaig.doma i v zahranici!
Vase meno sa ocit obrej spolocnosti,

Adresa, telefon kde je kritériom kv dizajnu!
= Cennik
© Qbalka celofarebna, 4. strana......20.000,- Sk, .
e = Vnatorng strany (celofarebne)..........ccevveneeee.
FEHLISIOIL D pEBCHLY Ces Sl v I format 1/4......15000,- Sk .
Rozsah: % gl 8 00 I format 1/2........ 7.500,- Sk .
©
celostranova §
polstranova ® 1stranagasopisy..................15.000,: Sk
5 Zakazdu dalSiustrany................ 7.000,- Sk ,

ina forma (navrhnite)

Ina forma inzercie dohodou.
00000000000 0O0OCGOO

datum a podpis Podklady: litografie, prip. texty na diskete + obrazovy
material. Ponikame moznost vyrieSenia grafickej
Upravy stranky.

Po obdrzani vasej objednavky s vami dohodneme
podrobné podmienky uverejnenia inzercie.

Kontakt:
o Slovenské centrum dizajnu
q redakcia DE SIGN UM
p—

P. 0. Box 131, 814 99 Bratislava
tel.: 07/ 5334 161, 5331 371
fax: 07/5331 389

SCD VYDALO KATALOG, V KTOROM SA PREDSTAVUJE

54 SLOVENSKYCH DIZAJNEROV A ICH PRACE
REALIZOVANE V PRIEMYSLE. PUBLIKACIA BY MALA SLUZIT
PODNIKATELOM A VYROBNYM PODNIKOM LEPSIE SA
ORIENTOVAT PRI NADVAZOVANI KONTAKTOV

S DIZAJNERMI.

FAREBNY KATALOG MA 110 STRAN,

FORMAT 300 X 210 CM,

OBSAHUJE TEXT V SLOVENCINE A ANGLICTINE.

CENA VYTLACKU JE 100 SK.

W v I > S : ho
g 25 ZAUJEMCOVIA S| MOZU KATALOG ZAKUPIT
4 23 ALEBO OBJEDNAT PISOMNE CI TELEFONICKY:
2 D 8= SCD, V. BRHLOVICOVA, M. MICHLIKOVA,
s % Ox JAKUBOVO NAM. 12, P. 0. BOX 131, 814 99 BRATISLAVA

D
§ 8 g (o] VORIMLAXIO DOJATAN KATALOG DIZAJNE
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pokracuje
DeskArtes...

<

4

4 Y

\

Ta kto sa

to zacCina ...

< 4 4

N VSetky obrazky predstavuju
\ vyrobky modelované a vizualizované
systémom DeskArtes.
ail \ Dakujeme autorom
| (Peter Levko, Bjarn Kierulf)
0 za ich poskytnutie.

DESKARILS .

.Urychlenie navrhu
noveho komplexu
kuchynskych zariadeni
bolo jednoznacné.
DeskArtes svojimi
moznostami
prezentacie
zvysuje sSance
presadit sa.“
Bjern Kierulf

Systém pre priemyselného dizajnéra

DeskArtes je pocitacovy systém podpory prie-
myselného dizajnu (CAID), vdaka ktorému rych-
lo a jednoducho navrhnete vyrobky zloZitych
tvarov. DeskArtes bol vyvinuty Specialne podla
pozZiadaviek a za metodického vedenia popred-
nych priemyselnych dizajnérov pre potreby navr-
hu, stylingu a vizualizacie.

Tvorivost

Nemusite byt expertom na CAD, aby ste vytvorili
zlozité modely so systémom DeskArtes. Mozete
zacat pracovat vel- s

mi jednoducho od

pociato€nych nacr-
tov az k vysledné-
mu tvaru bez pre-
snych geometric-
kych alebo mecha- — —
nickych obmedzeni. Viac sa venujete tvorivym
fazam dizajnu, pripravite viac alternativ, budete
produktivnejsi.

Intuitivnost

Metodol6gia modelovania zodpoveda tradicnym
metddam prace dizajnéra. Povrchy definujete
pomocou 2D projekcii a premenlivych prierezo-
vych kriviek.
Mbzete ich nasled-

ne upravovat a vy-
tvarovat zlozité mo-
dely rezanim, spa-

janim a zhladzova-
nim. Rychlo a efek-
tivne navrhnete jednoduché

Salky, interiéry vybavené nabytkom, i konstruk-
¢ne narocné automobily.

Integracia adajov

Presnu geometriu dielcov vytvorite v systéme
DeskArtes, alebo ju nacitate z inych systémov.
Po dokonceni ju mozZete odoslat naspat do CAD
alebo CAD/CAM systémov na dalSie analyzy a-
lebo vygenerovanie NC programov. CAD/CAM
systémy, ktoré teraz pouzivate, takto budu napl-
no vyuzité. Cely proces vyvoja sa zrychluje.

Fotorealizmus

Fotorealistické zobrazenia zo systému
DeskArtes mozu byt pouzité na prezentacné

a marketingové ucely - eSte pred vyrobou proto-
typu ukazu, ako bude vysledny produkt
vyzerat.

Zbavite sa nepochopenia, ktoré v komunikacii
medzi ucéastnikmi vyvoja, pracujlcimi doteraj-
Simi spoésobmi, eSte stale pretrvava.

Je cas ist do toho

Fujitsu, Honda, Mercedes-Benz, SAAB,
Wedgwood, Royal Doulton, Electrolux, FRIC

a OTF, takisto ako veduce dizajnérske a na-
vrharske firmy, architektonické ateliéry

a vyznamné univerzity su uzivatelmi programo-
vych rieSeni pre navrh a modelovanie,
vizualizaciu, prenos dat, €i nastrojov

pre rapid prototyping spolocnosti DeskArtes.
DeskArtes na grafickych pracovnych staniciach
ponuka priemyselnym dizajnérom vynikajlce
parametre cena/vykon. NajlepSie sa prejavi
ked' ste pod tlakom nakladov a ¢asu. Z dobrych
myslienok robi Uspesny vyrobok.

Tento kupon odoslite alebo odfaxujte na adresu:

Chcel by som sa viac dozvediet o systéme DeskAres.

Prosim:

[ Poslite mi materialy o systéme DeskArtes

] Poslite mi informéciu o pracovnych staniciach

[C] Poslite mi informaciu o dalSom vybaveni dizajnérskeho
pracoviska
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Eentro

Systemy pocitacove] grafiky

Nevadzova 5, 821 01 Bratisiava
tel.:+42 7 291 860, 293 584, 291 884
fax :+#42 7 291 884

e-mail: da@entro.sk

Autorizovany distribltor systémov

DESKARTES

Industrial Design Systems
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Gustav Peichl: Kunsthalle Bonn.




