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Grafik rocnika 1996
Graphic designer for 1996

ZUZANA CHMELOVA

Hostujuci grafici
Guest graphic designers

PETER BILAK

Studuje graficky dizajn na VSVU

v Bratislave, absolvoval Studijné poby-
ty v USA a Velkej Britanii. Rok posobil
v Atelier National de Création Typo-
graphique v Parizi. Zaobera sa typo-
grafiou, niektoré z jeho typov pisma
predava firma FontShop.

(str./pg. 44-49)

Studoval na VSVU v Bratislave, kde
v siCasnosti vedie ateliér grafického
dizajnu. Jeho prace sd zname

z mnohych odbornych ¢asopisov

a domacich i zahrani¢nych vystav.
Pracoval pre mnohé kultdrne instita-
cie, v poslednom case pre réznych
klientov a najma pre SNG. Venuje sa
uzitkovej grafike, najma plagatovej
tvorbe. (s./pg. 44-47)
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Jozef Griac: Cajovy stolik, 1993.

, \J\Q\k at

So Durec

a krizovatke sikromného |,
a verejného, remesla

a priemyslu, individualneho
a kolektivneho, funkéného

a iracionalneho, paraumeleckého

a masovej produkcie je nabytok
miestom vSetkych konformizmoyv,
ale tiez, a vel'mi Casto, velkych idei.



Dusan Vostenak: Primitive design, 1994. Navrhy nabytkovych objektov.

Tvorba nekonformného individualistického nabyt-
ku sa samostatne vinie vedla masinérie priemy-
selnej vyroby, viac-menej v jej tieni, aby ku koncu
20. storocia vybuchla: a nielen preto, aby ukazala,
Ze je tu a existuje, ale aby priniesla otvorenu kriti-
ku hromadnosti, do urcitej miery i sériovosti, a nu-
tila ju aspon z formalneho hladiska drzat s nou
krok. Na pomedzi 80. rokov 20. storocCia sa dizajn
“pouzitelnych objektov” dostava na priblizne taku
uroven, aku dosiahla haute-couture vo svete odie-
vania a mody. Anticipuje smerovanie i dalsi vyvin
“produkcie pre vsetkych”.

Je to samostatny vytvarny druh pritahujici pozor-
nost nielen dizajnérov, interiérovych architektov
a remeselnikov, teda majstrov, ktori maju na to
vzdelanie (a tato tvorba sa od nich ocakava), ale aj
socharov, maliarov a modnych navrharov. Ich mo-
tivy venovania sa tymto kreaciam su rozne - od pre-
svedéenia az k prestiznosti a biznismansko-maod-
nym trikom, st bud' priamou otvorenou kritikou Ci
irbniou na masovl vyrobu, alebo je to viastna u-
melecka filozofia ¢i napad sam pre seba, prene-
seny do tohto média. V podstate tvorbe nabytku,
a to najma v podobe pouzitelného objektu, sa ve-
nuju vel'ké osobnosti roznych umeleckych smerov
i druhov 20. storo€ia.

Poziadavkou sériovej vyroby vzdy bolo a bude na-
rabanie s jednym idealnym typom pre vSetkych (Ci
uz stolicky, stola, postele...) a priblizovat sa ku kon-
cepcii “Coraz |Gbivejsi - Coraz lacnejsi". Pridajuc
funkcionalizmus k tomuto status quo, narabajuci
s ludskym telom ako s predmetom a neratajuci
s jeho individualnymi potrebami, popripade kultar-
nymi diferenciaciami, navrharstvo a vyroba pre
“vSetkych” vyrazne dospela k potlaceniu identity
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individua. Proti extrému takto sformovanej kon-
zumnej spolocnosti sa postupom c¢asu nevyhnut-
ne stavia druhy extrem - absolutne individualny
a drahy. Formuje sa dizajn autorskych originalov,
kde nabytok nie je iba uzitkovym predmetom, slu-
zobnikom cloveka, ale jeho partnerom v Zivote.
Vystupuje ako samostatny objekt schopny ume-
leckej vypovede, rovnako presvedcivej, akej su
schopné obrazy alebo sochy. On sam sa pohybuje
na hranici uzitkoveho a volného umenia, medzi
zdanlivou nefunkénostou a vyzyvavostou. Vyrazom
i vyznamom reaguje na sterilitu industrialnej pro-
dukcie a nati velkosériovu vyrobu respektovat sil-
nejuce volanie po poludsteni a individualizacii
strojovej produkcie. Sam ako provokacia imaginar-
na a subjektivnost sama nechava Siroky priestor
interpretacii pojmu funkénost, najma ked funk-
¢nost nie je jeho prvorada viastnost. Vobec - funk-
cnost, racionalnost, niekedy i vyrobné, ale i ko-
mercné hiadiska su odsunuté nabok a uplatnuje
sa autorova invencia, jeho predstavivost, spontan-
na kreativita. Takéto odputanie sa od reality tech-
nicistického sveta smeruje do sveta mytologie Ci
nerealnych predstav a tymto sposobom, upine
z iného konca, sa snazi “poludstit” uz ludské
prostredie a zbavit cloveka nadmiery jednotvarne-
ho stereotypu.

V centre zaujmu takéhoto objektu lezi potreba ak-
centovat “inu” dekorativnu posobnost a emotivne
kvality Ci sémantické hodnoty: kazdy takyto objekt
rozprava svoj viastny pribeh, ktoreho dolezitost
podmienuje formu a vyraz. Takto sa vyjadruje tva-
rovymi i obsahovymi metaforami, citaciami, aluzia-
mi, nezvyCajnymi materialmi alebo nezvycajnymi
kombinaciami materialov, krizenim kultirnych tra-
dicii @ symbolov a provokujucou farebnostou.
Uputava vtipom, irniou, nostalgiou, nadsadzkou,
ale i dokonalostou spracovania. Nech sa pohybuje
ktorymkolvek smerom, byva prevazne vyrobeny re-
meselnymi metodami a je urceny predovsetkym
solventnym zakaznikom s tym, Ze sa predava ako
vysoké umenie s individualnou podobou. Takto
sam seba predurcuje len uzkemu okruhu ludi -
zberatelom, fanatikom ¢i snobom - a vacsina sa
len pozera.

Dovodmi sformovania sa a existencie autorského
dizajnu nabytkovych objektov je jednak “masa -
masovost - masova vyroba s réznou intenzitou Se-
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dosti”, ale i funkcia. Funkcia - nie vSak jej potreba
(obsiahnut ju v danom predmete vzdy bude ulo-

hou akéhokolvek dizajnu - masového i individual-
neho), ale jej schopnost obmedzovat, ba az abso-
lutizovat. Ide vlastne o vzopretie sa kreativneho
ducha cloveka (tvorcu i prijimatela/!/) voci nim -
mase a diktatu. A zatial' co na zaciatku 20. storo-
Cia iSlo takejto individualnej tvorbe o obrodu re-
mesiel, koncom druhej polovice 20. storocia uz
presne definovana ako “autorsky dizajn, novy di-
zajn, nova vina, antidizajn” a pod. akoby vacsmi
sledovala obrodu dizajnéra-navrhara, a najma
obrodu navrharskeho myslenia, ktorym sa redefi-
nuju hranice funkcie.

Problém je vlastne v tom, Ze famoézne pravidlo, po-
dla ktorého “forma sleduje funkciu”, sa tak velmi
obmedzilo - upriamilo len na vztah forma-produk-

cia, az dospelo k negovaniu vztahu medzi formou
a uzivanim, z coho profitoval len Standardizovany
priemysel. Tym sa uzivanie obmedzilo na jednu
konstantu, jednu danu skisenost: stolicka je len
na sedenie, pohar len na pitie, a tak sa Usilie na-
vrharov koncentrovalo len na rieSenie sposobov
wyroby. Vysledkom je, ze uzivanie ustapilo produk-
cii, racionalizacii vyroby a predpisovosti a v pod-
state vSetko prechadzalo funkénym vzhladom,
ktory sa stal garantom morality objektu, stal sa sy-
nonymom seriéznosti a kvality a popri tom i vrcho-
lom nudy.
V “novom dizajne” uz neexistuje vztah medzi funk-
ciou a formou zalozeny na pravidle “funkcia tvori
formu”, a tym vznika tzv. “dobry dizajn". Forma za-
chadza do funkénych nepotrebnosti, zbytocnosti,
vdaka ktorym sa dotycny predmet stava onym cha-
rakteristickym predmetom. Vznika tu akasi nepo-
trebnost zdovodnovat tvary, linie, farby a expliko-
vat ich logiku a pouzitie. To vSak neznamena, ze
predmety tohto druhu nemaju svoj poriadok. Ale
otazky preco? a naco? su v tomto pripade ne-

DE SIGN'UM



Takze VO

funkciou.

Dana Musecova, Jozef Gasparik:

Interiér knihkupectva Danubiapress v Bratislave, 1990.
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Dana Musecova: Bytova galantéria, 1986
(spoluautor |. Kepko, |. Vasko).
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Jozef Gasparik: Svietidlo, 1988.

Dana Musecova: Interiérovy objekt, 1986.

robuja media. Navyse pracovny roz
sah navrhara sa neobmedzuje len
na striedanie (alebo skisanie) dru-
hov, Zanrov a materialov vytvarné-
ho umenia - sklo, Zelezo, textil,
Sperk, priemyselné tvarovanie, in-
teriéry..., ale dospieva k hudbe,
Soubiznisu, televizii a videoproduk-
cii. Ale pozor, rec je o dizajnérovi-na-
vrharovi, ktory navrhuje a dava vy
rabat povodné, originalne kusy, nie
o dekoratérovi kombinujicom kus
ky a kusy z prace inych fudi.
Celkovo oblasti videa, pocitacovej
grafiky a filmu sa stavaju novymi te
ritoriami navrharov. Navrhy pre vi-
deoklipy alebo televiziu svedcia
0 schopnosti dizajnéra vytvorit
predmet, ktory na scéne dotvara
urcity moment alebo cit. Nasledne
posobi na divaka, ktory predstavuje
dopyt.

Tvorba nabytkovych solitérov je
tvorbou, ktora dokaze absorbovat,
zda sa, upine vsetko - akekolvek
vplyvy, €i uz spolocenske, filozofic
ké, umelecké, modne i Stylové, a to
z réznych Zivotnych skutocnosti
a prilezitosti, i z roznych umelec-
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kych druhov a zanrov. Je to tvorba
vyborne sa prisposobujuca dobo-
vemu charakteru a dokonca moze
byt i vo vlasthom “rezorte” antici
pujuca.

Slovensko je tymto druhom tvorby
zatial' len skromne zastupene.
Vyplyva to najma zo “skromnosti”
vyrobnych podmienok i “skromnos
ti" kupcov. Zatial ¢o vo velkom sve
te na nabytkove solitéry existuji po-
radovniky pri nakupe (Galéria
Neotu, Pariz), dokonca sa vyrabaju
v malych sériach, na Slovensku zo-
stavaju vskutku osamelymi solitér
mi, ktore si autori tvoria viac-menej
pre seba.

Napriek tomu to malo priekopnikov
slovenskeho nabytkového solitéru
dokazalo v plnej miere zachytit, pri-
jat, odrazit alebo zamietnut svetové



FREE A. R. T. (Jozef Ondrias, Juraj Zavodny, Dusan Fischer):
On a Ona, polokresla, 1989. Foto: Agentura 0. K. O.

Peter Strassner: Ja, stolicka, 1990.
Foto: Ctibor Polak. "

/ > )
Ivan Kepko: Stiidio 85, sedacie prvky, 1985.

kreativne prudenia tohto druhu, a popripade i nezavisle od nich tvorit takéto artefakty len pre Gzky okruh zaujimajuceho sa publika. (Podobne ako vsade inde na svete,
i Slovensko v Sirokom casovom obdobi od zacatia priemyselnej revolticie podnes najprv postupne prekonavalo priemyselnu zaostalost,
potom i tendencie aplikovania ludovej tvorivosti na uzitkove predmety i nabytok, i “Stvorcovanie” predmetov, kedy vSetko monoliticke a hranaté bolo zarucene funkéne.
Lenze to bola velka a hlboka priemyselna zaostalost, fudova tvorivost bola len a len nasa a z funkcionalizmu sa sklzlo do
univerzalneho vSetko hravorieSiaceho pseudofunkcionalizmu.) Tak ¢i onak, od druhej polovice 80. rokov st pozorovatelné vyrazné tvorivé excesy v oblasti interiérovej tvor-
by a navrhovania individualnych nabytkovych objektov.

Vyrazny pohyb predstavovala kulminujlca aktivita absolventov oddelenia interiérovej architektdry - Architektonicka tvorba Il - bratislavskej VSVU, ktoré viedol profesor
Vojtech Vilhan. Architekti Dusan Vostenak, Imro Vasko, Miroslav Zikmund, Jozef Gasparik, Dana Musecova, lvan Kepko a Jana Antalova
z nicoho nic vystipia na verejnosti autorskou vystavou nabytkowych objektov a médy “Stidio 1985” (niekdajsia galéria SFVU na Michalskej ulici v Bratislave). Okrem toho,
Ze predstavili umelca ako vSestrannu osobnost nespecializovand len na jeden odbor, nadviazali na provokuijuci vytvarny nazor - “alchimiovsky” ¢i “memphisovsky” banal-
ny dizajn, podla ktorého sa formou kolaze kombinuju obycajné predmety bezného Zivota a najlepsie tuctové a neuslachtilé materialy, formujlc absurdné spajania a su-
vislosti. K tejto banalite sa ako charakteristicky prvok pridal tzv. “slovensky detail” alebo “slovenska low tech”, kedy nezalezi na dokonalosti technické-
ho alebo remeselného spracovania, ale na sile myslienky. Tak vznikajd veci vyrobené zviast len pre uréity moment, napriklad len pre vystavu, veci, ktoré sa potom rozoberu
a tento material potom poslizi na dalsiu zmysluplnd ¢innost alebo vyrobok.
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Tito architekti sa roku 1989 opat
schadzaju, aby formou generacné-
ho vystdpenia vzdali poctu svojmu
zosnulému ucitelovi profesorovi Voj-
techovi Vilhanovi vo vystavnej sien
na Gorkého ulici v Bratislave v po
dobe autorskej vystavy pod nazvo
“Akademicki architekti Vojtechov
Vilhanovi" (J. Gasparik, D. MuSeco
va, |. Vasko, D. Vostenak, ku ktoryi
sa pridal K. Weisslechner).
Pohravanie sa s myslenim konzum-
nej spolocnosti a banalnostou bolo
charakteristické pre realizovanég
i nerealizované interiérové koncep
cie Dusana Vostenaka a Imra
Vaska v 80. rokoch. Komponoval
interiérové celky s novodefinova
nou funkénou naplnou. Hiadali pro-
striedky a materialy, ako inym
sposobom zrealizovat interiérové
zariadovacie prvky. Najprv to bol
experiment s malym modelom,
pouzijuc ihlice, tesnenia..., z coho
potom vyplynuli principy transfor-
macie tychto modelov do pomeru
objektov 1:1 za pouZitia prakticky
toho isteho materialu, Vznikali mys-
lienky a principy, ktorych obsahy sa
priamo realizovali, nic nebolo vo-
pred navrhnuté. Farebnost vyplyva-
la z “pocitovych obmedzeni” a bola
vlastne dosledkom pouzitych mate-
ridlov - wwhovovala farba akéhokol-
vek pouziteho produktu, polopro-
duktu z PVC, umakartu...

Dusan Vostenak dnes dospel az
k pojmu archeologickosti svojskou
stylizovanou nadvaznostou na u-
melecky “primitivizmus”. Jeho
“Primitive design - minimal art” je
minimalistickou Strukturou poli-
ciek ramovanych “primitivnym”, a-
koby kamennou sekerkou len tak
nahrubo opracovanym “kamen-
nym” ramom. Imrich Vasko z tohto
tvorivého tandemu postupne vypa-

Lubomir Hybsky: Medzi nebom a zemou,
kreslo, 1996. Foto: P. W. Haas.

Lubomir Hybsky: Svab, stol, 1995.
Foto: P. W. Haas.

ar-

dava. Su za tym jednak problémy praxe, kvoli kto-
rym tento vytvarny zaner nabytkovych solitérov na-
vrhari a architekti (na Slovensku) opustajua, popri-
pade ho uplne obidu (financné nalezitosti,
realizacné problémy, neexistujuce odbytisko a trh
takychto predmetov), ale je to i vnutorna filozofia
Imra Vaska, podla ktorej dizajnérsky i nabytkovy
objekt je prilis Specifickym problémom, ktory nie
je schopny riesit vacsie, komplexné problémy,
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domela tvorba pre potesSenie z tvorby, nutna praca
Isama pre seba. Jeho nabytkove kreacie su kusko-
anim troch zakladnych kompoziénych pristupov:
architektonickosti, ZivoCiSnosti a erotiky. Erotika
zvlast je poslom k tvorbe, je Gcelom i vyslednym

arana ma

ytvi

myslom uzivania - doty¢ny kus nabytku sa stava g
ritualnym predmetom ritualneho aktu. Citujuc linie =
neoslohov a “izmov”, fauny a flory, Jozef Gria¢ tvo- 5

ri solitéry charakterizujlce osobity zivotny styl. A to
okamzite potom, co divak zisti, ze tie masy peria,
kubusy na vratkych ndzkach, obrnené transporté-
ry... sa daju skutoéne pouzivat. A pritom Casto to
nie su len objekty pre kazdodenné sedenie alebo
dennodenné odkladanie oblecenia, naopak, treba
ich oprasovat a udrziavat ako kazdé spravne ume-
lecke dielo.

Odpadovy material a zaroven dokonalé technické
vyhotovenie a spracovanie umeleckého artefaktu
napriklad v podobe funkéného nabytkového kusu,
to je vo svete “majstrovanie” - bricolage. Takymto
postupom tvorby su zajaté solitéry mladého archi-
tekta Lubomira Hybského. Dolezith ulohu pri ich
tvorbe zohrava vyber materialu prispdsobovaného
autorovym kreativnym predstavam s dorazom na
jeho vlastnu symboliku, ako aj jeho dokonalé re-
meselné spracovanie. V navrhoch realizovanych
Casto z odpadového materialu alebo kumulaciou

nu predlohu Milodraga Pavica Chazarsky slovnik. Uspesne. Ide o nabytkoveé zostavy
telné ako zahradny nabytok, fantasticky sa vynimaju i ako kancelarsky nabytok

pre Cisty interiér. To znamena “usit nabytok” na presne ur

vypravou.

Inou

a
Romanticky voci technicistickému svetu sa javi tvorba Petra Strassnera, nabytok, ktory mozno “usadit” niekde medzi surrealizmus a naturalizmus. Peter Strassner je pre tvorbu nabytko-

¢
vych objektov ocitajucich sa na pomedzi dizajnu a vol'nej socharskej tvorby cenny t

Z ornamen

cie. V typoch sedacieho “nabytku” formuje lahké konstrukcie tronov, naopak stoloveé typy st skor konstrukciami tazkymi. Jeho tvorba - to je komponovanie jednoduchych tvarov a objemov so
fickou dekorativnostou a a

a kombinaciou predmetov z realneho sveta vytvara hru Struktr alebo Struktidrovanych hmot tak, aby to robilo oku dobre, a az potom na ne nabaluje rézne symbolické nahrazky alebo aj funk-

li. Tento “akademicky stolar" neesteticno vnima ako esteticno - zdanliva opticka nedokonalost je dokonalostou vyhotoveného diela. Od roku 1988 socharsky funki

Cely jeho tvorivy program vysiel z akéhosi druhu nefunkénosti, stolicka sa stala pascou. Doslova. Po usadnuti na nu neviet

Speci
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t. V duchu tejto snahy kusy su tazké a ma-

nova

kto nikdy nebude hybat, nikam ho nebude premiestn

rym uz ni

to, s kto

cené mies

sivne, aby uZ len pohladom na ne Gloveku odobrali chut s nimi manipulovat. Strassnerova tvorba, to je intermedialnost a netradicnost: funkéna stolicka alebo stol ako socha - antropo-

fakty a fikcie.

ajajacim
tenciu neovplyvi

hetypom, totemom a mytom sp:

troj. Zaroven je arc

y nas

morfna, zoomorfna alebo “formna” ako hudobn

t, prevadzka,

€nos
tieto “povinné” kritéria. Vela zo spominanej tvorby takto nadvazuje na ex-

g hovania - funk¢

a navri

ke kritéri

nuju “povinné” dizajnérs

¢nu exis

Predmetom tvorby vSetkych spomenutych autorov je nabytok, ktorého vznik, vzhlad a kone

psychologia, hygiena..

Ciace

lebo priamo ni

Uvajlce a
periment, ktory je plny intelektu, filozofie a volnomyslienkarstva, ale vela z nej sa dostéva na post konkrétneho hotového diela narokujiceho si na svoj priestor a svojho majitela. Reaktivuju

sa v nich ¢asto mytotvorné zlozZky ludskej psychiky a spolu s nimi i archetypy ako urcita samoregulacna kompenzacia voci abstraktnému linearizmu, uniformite a typizacii.

.., ale zvlastne, unikatne tvorivé principy, do urcitej miery ods




[ 4

o ure is Si
@EUTC&% v

paning 10
OSt pOSS%'J e

communication

Jesen je uz tradicne velmi plodnym obdobim pre dizajnérov. Graficki dizajnéri, nerespektuj-
uc prirodu, smeruju vSetky svoje aktivity prave na obdobie, ked sa zvySok sveta pripravuje

Popri znamych menach bolo eSte zaujimavejsie objavovat tych menej
prezimovat. V oktobri sa konalo sympozium TYPO Berlin, konferencia Atypl (Association

znamych. Na vystave sa prezentovali aj traja madarski grafici, ktori
zaujali vel'mi kvalitnymi pracami. Zsolt Czako, jeden z trojice, uputal
typographique international) v holandskom Haagu a nasledne v novembri FUSE konferencia’® ¢ ANt y : P Tck : : e (J;’df ’ t;,oj ce Ut[
> xperimentalnou tvorbou. | ked na v ve n stal vela pri ru,
v Chicagu, Type Directors Club seminar ,Multimedia in Realtime" v New Yorku a mnohoC Sl G Vyslave e OS. A L,d PHESION
mensich vystav grafického dizajnu po celom svete prijemne prekvapil knihami vydanymi v limitovanych nakladoch. Zsolt
! =LldV C ; 1 - - . -
v S S i 3% Czako je znamy asi vacsmi v zahranici ak a v Madarsku. Toh
Ak sa uz nasSinec nedostane do New Yorku, Chicaga ¢i Berlina, mohol zajst k nasim juznym ; (I JT z _cfm-\ a3 do kit \Tm d C:]‘ Q do|:n< HpgI=bR t) W |
S roku acleneny do knihy Typography now |l, svoje prace vystavova
susedom pozriet si kvalitnu vystavu typografie. V madarskom Pécsi bolo mozné od 4. do 9 LCI)O 2 / y ¥ y ’H Ig tD ‘_yt d ) rpl et yd(; o
e & ; aj v Chicagu. Zaujimava je jeho vlastna transcendentalna stredoeu
27. oktobra vidiet prace najlepSich sucasnych grafickych dizajnérov. Nadsenym orgarn/_atorq gu. zau) e o .
g = 3 Al ropska estetika. Spajat prvky domacej kultury s viac kozmopolitnymi
rom sa podarilo zabezpecit ucast Nevilla Brodyho, Jona Barnbrooka, Nicka Bella a skupin & 2 ; ; 2
sa zda byt rieSenim na zachovanie vlastnej identity v stale sa globali
Tomato, Why Not Associates, grafikov casopisu Ray Gun, Emigre a Fuse, ak spomeniem iba” " * - ) y
i zujucom a kulturne rozdiely stierajucom prostredi.
hu Madarska, sa deju také zaujimave veci. Organizatori vystavy priznali, Ze ani v Madarsku

najznamejsich. Ako vystavovatela ma prekvapilo, Ze nedaleko od nas, vmalom meste na ju-
nie je zvykom usporiadavat vystavy typografie, no napriek tomu sa podarilo uz po druhykrat

Experimentalnost vystavy potvrdzuje aj netradicny katalog vo forme

CD-ROM-u, ktory ukazuje vSetky vystavované prace a predstavuje bliz

: ., Sie aj autorov. NadSenym usporiadatelom prajem vela energie do
predstavit publiku svetovu Spicku. J O Y pone % PEA * g
organizovania dalsich podobnych vystav.
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Narodna cena za dizajn 1996. Autor navrhu: Michal Stasko. 1996.

Foto: Tomas Sabo
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OCENOVANIE DIZAJNU V SR

- NARODNA CENA ZA DIZAJN 1996
Osobitné ocenovanie dizajnu ma na
Slovensku podstatne kratSiu historiu nez o-
cenovanie inych stranok kvality priemysel-
nych vyrobkov. Zatial Co veltrzna nadpro-
dukcia poslednych rokov je u nas
i v okolitych krajinach sprevadzana coraz
vacsim poctom medaili pre vyrobcov a pro-
ducentov Cohokolvek, hodnotu dizajnér-
skej prace, jej kultirne a socialno-ekono-
mické prinosy pre pozitivne smerovanie
materialnej kultiry nasej krajiny pripome-
nuli verejnosti dosial len dve skromné ce-
loStatne sutaze: roku 1993 sutaz Dobry de-
sign a roku 1995 Cena za dizajn v SR.
Vypisovatelom oboch sitazi bolo Slovenské
centrum dizajnu, ktoré tiez v zavere roku
1995 vytvorilo a uviedio do praxe novy mo-
del buddcich celoStatnych sutazi dizajnu.
Namiesto dvojrocného rytmu vznikol projekt
kazdorocného udelovania Narodnej ceny za
dizajn a spolu s tym aj rozSirenie nomenkla-
tary ocenovanych vykonov v tejto oblasti.

Od roku 1996 su teda vypisovatelmi ceny za
dizajn spoloéne Ministerstvo kultiry SR
a Slovenské centrum dizajnu, ¢im je navo-
nok verejne potvrdeny zamer dlhodobo pod-
porovat a spolocensky ocenovat povodny
domaci dizajn. Sutaz je zamerana striedavo
na manazment dizajnu a propagaciu dizajnu
v SR (v parnych kalendarnych rokoch, po pr-
vy raz realizovana r. 1996) a v neparnych ka-
lendarnych rokoch na dizajn vyrobku, resp.
na domacu produkciu grafického dizajnu
(prvy rocnik r. 1997).

To, ¢o viedlo vypisovatelov sttaze k mys-
lienke ocenovat popri dizajne vyrobkov aj
Specificku stranku podpory dizajnu - ciela-
vedomy manazment dizajnu v podnikoch
a aktivity napomahajlice propagaciu a po-
pularizaciu dizajnu, bola prave potreba kaz-
dorocne dizajn na Slovensku "pripominat”,
trvalo verejne predstavovat hodnoty profe-
sionalneho dizajnu. Ako ukazali prvé sku-
senosti, nie je to poslanie lahké, ani usku-
tocnitelné v kratkom case.

Celostatna sataz Narodna cena za dizajn
bola roku 1996 po prvy raz vypisana ako
otvorena verejna sttaz v dosial malo fre-
kventovanych, a tym akoby aj "malo zrozu-
mitelnych" kategoériach:

1. cielavedomé uplatiovanie dizajnu vo vy-
robe a sluzbach,

2. propagacia dizajnu v SR.




1. Zabery z vystavy prac, ktoré vznikli na 2. ro¢niku
Medzinarodného sympozia papiera

v SCP RuZomberok, 1996.

2. Z produkcie v. 0. s. Mobilier, Piestany.

3. Autobus Novoplan C-12 Slovakia. Dizajn:
Jaroslav Tomascik. Vyrobca: Novop, a. s., Lucenec.
4. Zabery z vystavy Katedry dizajnu

Strojnickej fakulty TU KoSice

v Technickom muzeu v KoSiciach r. 1995.

V propoziciach sitaze sa uvadzalo, zZe prihlasit sa moze lubovolny sub-
jekt sam, alebo ho moze prihlasit ind osoba angaZujlca sa v jeho me-
ne. Nebol teda uplatneny princip nominovania do sttaze na zaklade
predchadzajucich vysledkov, ale zasada osobného rozhodnutia kon-
frontovat sa vo vymedzenom priestore domacej spisby o dizajne, vystav
dizajnu a inych propagacnych aktivit, resp. v priestore uplatnenia dizaj-
nu ako dynamizujuceho faktora vyroby ¢i sluZieb.

Na akych kandidatov ocenenia sa upierali nadeje vypisovatelov sutaze?
V oblasti spisby o dizajne a odbornej publicistiky propagujucej dizajn
v SR, na ten nevelky okruh pravidelne piSucich autorov, medzi ktorymi
sU uz niekol'ko rokov oblasti zaujmu presne rozdelené, a treba povedat,
Ze nové mena pribudaju len velmi sporadicky. V kategorii propagacia di-
zajnu v SR vSak mali nadej na ocenenie aj subjekty organizujuce vysta-
vy dizajnu (v nestatnych vystavnych sienach sa zacCina aj u nas udo-
macnovat kvalitny autorsky dizajn), subjekty organizujlice alebo
podporujice tvorivé sympo0zia, vypisovatelia mensich tematickych suta-
Zi dizajnu, vydavatelia periodik a pod.

V kategorii manazment dizajnu mali zas moznost prihlasit svoj projekt
ti domaci vyrobcovia, ktori za uplynulé dva roky vyuzili spolupracu s di-
zajnérom Ci dizajnérskym Studiom na zasadnua inovaciu vliastného vy-
robného programu, ktori vyvinuli nadstandardné usilie pri posiliovani G-
lohy dizajnu v celej podnikovej filozofii rovnako ako tie podnikatelské
subjekty v oblasti sluZieb, ktoré svoju podnikovu identitu zacali budovat
s vyraznou ucastou dizajnu.

Propagacia takto formulovanych sttaznych kategorii v ramci novo sa kon-
cipujicej Narodnej ceny za dizajn sa vSak ukazala v priebehu roku 1996
ako malo motivujlca, malo oslovujica manazment podnikov, inymi slo-
vami, nedotkla sa prave tej stranky podnikovych stratégov, ktora vypove-
da o schopnosti sebareflexie vyrobcu v domacom konkurencnom priesto-
re. Ani priame oslovovanie vybranych cielovych skupin neprinieslo
v Gvodnom roéniku nového typu sutazenia rozsiahlejSi zaujem o Ucast
v nej. Narodna cena za dizajn sa v Slovenskej republike rozbehla bez fan-
far a viditel'nejSej konkurencie, nie vSak bez konkrétnych vysledkov.
Porota sttaZe hodnotila v oktobri t. r. celkove 22 prihlasenych subjektov
a z nich vybrala dvoch nositefov Narodnej ceny za dizajn v roku 1996.

V kategorii "cielfavedomé uplatnovanie dizajnu vo vyrobe a sluzbach" u-
delila porota Narodnu cenu za dizajn podniku NOVOP, a. s. Lucenec za
novy vyrobny program - projekt vyroby mestského a primestského auto-
busu NOVOPLAN C-12 SLOVAKIA. Vznik zaujimavého vyrobného progra-
mu opravarenskych autobusovych dielni v Lucenci bol v tomto podniku
priamo Gmerny miere uspesnosti vyvoja nového dizajnu zakladnych
Casti karosérie autobusu (k nim treba priradit aj nové dizajnové rieSenie
pracoviska vodica).

DE SIGN'UM

11/4/ 1996

Svoju ulohu v oceneni zohralo
voja zo strany budlceho Wro
Uloha dizajnu pri vzniku n
skutoénostou, 7e konstruke
zname modifikacie autob
bané dnes takmer na 70 % slovenskyn
Predmetom ocenenia teda nebol celkowy dizajn autobusu Novoplan
C-12 (autor dizajnu akad. soch. Jaroslav Tomascik), ale efektivne Usilie
manazmentu podniku, ktory v relativne kratkom case dospel k novej fi-
lozofii vyroby a prostrednictvom vhodne uplatneného dizajnu dokazal
ponutknut prototyp zaujimaveho vyrobku, perspektivneho na domacom
trhu.

V kategorii "propagacia dizajnu v SR" porota spomedzi dvanastich pri-
hlasenych subjektov vybrala za nositela Narodnej ceny za dizajn '96 ka-
tedru dizajnu Strojnickej fakulty Technickej univerzity Kosice.

Ocenenie sa v danom pripade netyka pedagogického posobenia kated-
ry, ale skor nan nadvazujicich inych odbornych aktivit - vystav, verej-
nych prednasok a seminaroy, ktorymi koSicka katedra prispela k syste-
matickej propagacii priemyselného dizajnu v regione a k vytvaraniu
profesionalnych vztahov medzi tvorcami dizajnu a vyrobnymi podnikmi,
Okrem hlavnych cien boli v roku 1996 udelené v spominanej sutazi aj
tri uznania. Uznanie ziskala spolocnost MOBILIER Piestany za Gspesné
a cielavedomé uplatiovanie povodného dizajnu vo vyrobnom programe
firmy, ktory ho dnes zaraduje k Spicke domacich vyrobcov ¢alineného
nabytku a dodavatelov kompletnych autorskych interiérov.

DalSie uznanie v sutazi Narodna cena za dizajn '96 ziskala v kategorii
propagacia dizajnu Mgr. Sona Durecova za teoreticki pracu o dejinach
autorského nabytkoveého dizajnu "Ked forma nesleduje funkciu". Text
vznikol roku 1995 ako absolventska praca na FF UK v Bratislave.
Vzhladom na jeho odbornost i ptitavost ma vSetky predpoklady pre pub-
likovanie aj v podobe knizného titulu. (Cast z uvedenej prace
S. Durecovej publikujeme na s. 3-7.)

Tretie uznanie v rovnakej kategorii porota prisudila Severoslovenskym
celulozkam a papiernam Ruzomberok za systematicku podporu tvori-
vych sympozii v oblasti umeleckého stvarnenia papiera, osobitne za
podporu dvoch rocnikov medzinarodnych sympozii papiera
v Ruzomberku v rokoch 1995 a 1996. Ako sa zd3, aj to je jedna z ciest,
ako posilinovat na regionalnej Grovni vedomie o ulohe dizajnu a vytvar-
ného umenia pri utvarani estetickych kvalit predmetného prostredia.
Narodné ceny za dizajn 1996 boli slavnostne odovzdané pri prilezitosti
otvorenia 3. ro¢nika kontraktacnej vystavy DESIGN '96 v Dome techni-
ky v Bratislave.

isoveého harmonogramu vy-
ia marketingového planu.
) programu je meratelna aj
o produktu tvoria uz skor
ovenskej federacie, vyra-

(-oka-)
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Myslienka podpory dizajnu prostred-
nictvom pravidelnej medzinarodnej
vystavy priemyselnych produktov
spojenej so sutazou o Zlatu medailu

N CENY UDELENE V SUTAZI BIO 15  BIO (Biennial of Industrial Design)
g W Cena ICSID za priemyselny dizajn: Talum Workshop '95. Vv Lublane sa zrodila pred 32 rokmi.
o)) Medzinarodny workshop Hlinik v dizajne usporiadany Medzitym sa z BIO stalo viznamnié
— Oddelenim dizajnu Akadémie vytvarnych umeni v Lublane aurdpghe siatnutle premyseloyeh
J s y ) dizajnérov; tohtorocného 15. rocnika
. v spolupraci so slovinskou firmou Talum. sa z(iGastnilo 12 narodnych kolekcii
o W Cena ICOGRADA za graficky dizajn: s 300 exponatmi.
— Automaticka pracka PS Simple & Logical. ~ Nové priemyselné vyrobky nomino-
Dizajn: Janez Smerdelj, Tone Holobar,  Y2N€ dizainérskymi institaciami zu-
2 5 2 e : ; 3 castnenych krajin sutazili v 3 kate-
o Vyrobca: Gorenje Gospodinjski aparati, Velenje, Slovinsko. goriach: priemyselné produkty,
™ W Zviastna cena poroty BIO za celozivotné dielo: vizualna komunikacia a dizajnérske
| Marko Turk, Slovinsko, za dizajn projekty. Sedemclenna medzinarod-
. elektroakustickych pristrojov. na porota, v ktorej sa zisli Marcello

W Zlaté medaily BIO 15: Sia(d. Tal!ansko (predseda), Zdena

2 Burianova, Slovensko (reprezentant-
Axel Andersson. Vyrobca: ka ICSID), Guy Schockaert, Belgicko
1bH, Holzgerlingen, Nemecko. (reprezentant ICOGRADA), Verena
ok. Dizajn: Christine Lange. Formanek, Rakusko, Hans Hoger,

-5 nbH & Co, Vreden, Nemecko. Nemecko, Vladimir Pezdirc, Slovin-
16 éestn)'/ch uznani sko a Wladislaw Pluta, Polsko, udeli-

e , la ceny za vynikajlce produkty, ktoré
henia za dlzajnt?tske projekty, osobitym sposobom pomahaju riesit
B 2 zvlastne uznania. problémy $pecifickych socialnych
skupin, st dostupné Sirokému okru-
hu spotrebitelov alebo ukazujd us-
pesné zapojenie priemyselného di-
zajnu do vyroby. Porota zaroven
konstatovala, ze na tohtorocnom
BIO bolo prezentovanych menej pro-
duktov vyuzivajacich nové komuni-
kacné technologie a chybalo kom-
plexnejsie zastupenie problematiky
corporate identity. Novy dizajn savisi
s Coraz vacsmi sa presadzujucou ti-
movou pracou, v ktorej je kreativny
vklad kazdého tvorcu maximalne
zhodnoteny interdisciplinarnym pri-
stupom k téme. Vyvoj smeruje
k ekologizacii produktov a posilnova-
niu prvkov lokalnych tradicii.

V ramci BIO 15 sa konalo aj niekol-
ko sprievodnych akcii: vystava dvad-
siatich najlepsich japonskych grafic-
kych dizajnérov, ktori navrhli plagaty
na otvorenie Medzinarodného cent-
ra dizajnu v Nagoji, spomienkove vy-
stavy dvoch vyznamnych osobnosti
lovinského umenia - grafickeho di-
ajnéra Nina Kovacevica a architek-
a Eda Ravnikara a seminar o ulohe
i yselného dizajnu organizovany
bvinskou priemyselnou komorou
retariatom BIO.
prekonani organizacnych, a naj-
financnych tazkosti v minulych
BIO opat pini délezitd Glohu
Acie dizajnu ako imperativu
najma v transformujucich sa
h strednej a vychodnej
py. Prax podnikov, ktoré dosial
‘konverzacne” deklarovali svoj
m o dizajn, pricom nové pro-
by boli casto vysledkom enorm-
D Usilia individualneho dizajnéra,
i vystriedat systematicka podpo-
izajnu zo strany manazmentu vy-
. BIO ukazuje myslienky a sposo-
ktoré vedu k tspechu na trhu
Jltivuji nase Zivotné prostredie.

Termoska Cilindrico..

UBLAN

1

Ba'ie i
BIENALE PRIEMYSE

BIC

Lenka
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Automaticka pracka PS Simple & Logical.
Dizajn: Janez Smerdelj, Tone Holobar,
Slovinsko. 1996.

Cena BIO 15 ICOGRADA.

Mikrofon EC11P. Dizajn: Marko Turk, Slovinsko. 1995.
2vlastna cena poroty BIO 15.

Sada kuchynskych nastrojov Eurowok.

Dizajn: Davorin Horvat, Sasa J. Maechtig, Akadéemia vytvarnych umeni,
oddelenie dizajnu, Lublana, Slovinsko. 1995.

Cena BIO 15 za dizajnérsky projekt.

DE SIGN'UM 1341006

Aluminiovy regal Alubaba. Dizajn: Snezana Madic, Slovinsko.
Z medzinarodného workshopu Talum Workshop '95.
Cena BIO 15 ICSID.

Nausnice-sluchové pomocky.
Dizajn: Christine Lange, Nemecko. 1995.
Zlata medaila BIO 15.

Foto: BIO Lublana

R {
Svietidla na bicykel. Dizajn: Lars Kjaerulff, Dansko. 1995.
Cestné uznanie BIO 15.

SUTAZE / BIO 15



Omacnik s naberackou z antikora.
Dizajn: Bohumil Juznic, druha polovica 30. rokov.
Vyrobca Sandrik. Z majetku UPM v Prahe.

Alpakova fajCiarska suprava

a krabiCka na Sparadla.

Dizajn: Bohumil Juznic,

okolo r. 1935. Vyrobca Sandrik.
Z majetku UPM v Prahe.
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Pohare na vino a koktail, Cire fukané sklo

s malovanym dekorom a ovijané rubinovou nitou.
atarinska huta, 1928-1930.

g zbierok Slovenského sklarskeho muzea

v Lednickych Rovniach.

Rohare na vino a koktail, :
¢irefukané sklo s malovanym o
dekorom. arinska huta, ¥,
1925-1928. Zo Zbierek
Slovenského sklarskeho muzea
v Lednickych Rovniach.

Suprava naberaciek z antikora. Dizajn: Bohumil Juznic, 30. roky.
Vyrobca Sandrik. Z majetku UPM v Prahe. Kavova stprava.
Dizajn: Rudolf Stockar,
1910-1920.

Z majetku UPM v Prahe.

Popolnik.

Dizajn: Julia Horova-
Kovacikova, 1930.
Z majetku UPM

v Prahe.

septembri 1996 sa na Slovensku uskutoc-
nilo dolezité stretnutie - ni¢ na tom nemeni’
fakt, ze sa mu nedostalo dostatocnej po-
zornosti od masmeédii a nedostalo sa do-
statocne ani do povedomia kulturnej verej-
nosti. Hovorim o IV. medzinarodnej
konferencii DOCOMOMO (medzinarodna
pracovna spolo¢nost pre dokumentaciu a konzervaciu
budov a sidiel architektury moderného hnutia), cize
o stretnuti ludi z 32 Statov sveta, ktori s neuhasinaju-
cim zaujmom sleduju a spoznavaju osudy medzivoj-
novej avantgardy a vysledky jej prace, snazia sa upo-
zornovat na jej pretrvavajuce kladné hodnoty
a pripominat jej povodné ciele. Skutocne nejde iba
o pamiatkarsky zaujem o najmladsiu chranena archi-
tektdru 20. storocia, ale o shahu aj filozoficky a ludsky
si priblizit heroické obdobie 20. a 30. rokov nasho sto-
rocia, ked' napriek vefkym vnatornym i vonkajsim pro-
tireCeniam vzniklo hnutie, ktoré presiahlo hranice ar-
chitektlry a umenia vobec - stalo sa zZivotnym Stylom,
snom, vierou v buducnost - Moderné hnutie.

Tieto stretnutia vzdy znovu otvaraju aj otazku, ¢i ide
o fenomén, ktory je historicky uzavrety, alebo Ci
Moderné hnutie pretrvava ako jeden z prudov mysle-
nia a tvorby aj na konci 20. storocia. Odpoved nie je.
jednoducha a vobec nie je jednotna. Prezident DOCO-
MOMO, pan Hubert Jan Henket, profesor Technickej
univerzity v Eindhovene (Holandsko), je zastancom
myslienky pretrvavania. Uznava, ze vyvoj architektury:
v zapadnej Eurdpe, v inych svetadieloch a u nas bol
rozdielny, a preto existuji aj rozne postoje k tejto
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otazke. Ved holandska architektura skutocne preuka-
zuje v celom svojom vyvine urcité identické znaky
(“lahkost” budov, velké rozmery okien, celkovd trans-
parentnost budov, ich farebnost).

Nasilné prerusenie nasho architektonického vyvoja
v povojnovych rokoch, implantovanie nam cudzich pri-
stupov a rozmerov cez mocensku ideoldgiu, a tym spro-
fanovanie a prekrutenie pévodnych idei a tvorivych po-
stupov funkcionalizmu moze vyvolavat nechut aj k jej
prvotnym a priekopnickym neodskriepitelnym hodno-
tam. Rozdiel mozeme vidiet aj medzi vyvinom stcasnej
Geskej a slovenskej architektury. Kym v Cechach je ne-
ofunkcionalizmus nesporne najsilnejSim pradom si-
casnej architektury, zatial scéna slovenskej architektu-
ry sa rozvetvila a hlada poslednych dvadsat rokov
inSpiraciu vo viacerych stylovych variantoch.

Nie je jednoduché definovat ani pojem samotnej mo-
dernosti.

Tazko uverit, Ze myslienky uvedené v motte tohto ¢lan-
ku Carl Gustav Jung vyslovil roku 1928, teda v obdobi
pIiného rozkvetu Moderného hnutia. Napriek tomu, ze
vychadza iba zo skusenosti obdobia po prvej svetovej
vojne, su v nej zahrnuté uz aj vsetky tie pocity a prvky,
ktoré vlastne znamenali Gtim Moderného hnutia a vy-
volali tie reakcie, ktoré oznacujeme pojmom postmo-
derna.

Cielom bratislavskej konferencie bolo hovorif o otéaz-
kach univerzality a roznorodosti Moderného hnutia.
Mozeme si polozit otazku, z akych roznorodych sme-
rov a pradov sa Moderné hnutie vobec rozvinulo a aké
boli jeho korene u nas.

RETROSPEKTIVY / UNIVERZALITA A ROZNORODOST
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Celymi “dejinami” Moderného hnutia
sa tiahnu dve linie - linia umeleckej re-
volucie a linia spolocenskej revollcie.
Roznorodost v prejavoch hnutia vyplyva
aj z rdzneho vzajomného pomeru tych-
to dvoch linii u jednotlivych umelcov a-
lebo skupin v roznych obdobiach. Kym
v praci holandskej skupiny De Stijl pre
vazovali otazky umelecké a Le Corbu-
sier toto balansovanie chcel riesit vol-
bou z dvoch moznosti (zname jeho
heslo: ,Architektdra, alebo revollcia“),
nemecky Bauhaus v ¢ase vzniku riesil
tieto otazky spolocne.

Dnes, ked nasi architekti eSte stale
splacaju dan svojmu prevazne technic
kému vzdelaniu a su pomerne izolova
nou skupinou medzi umeleckymi tvor
cami, treba pripomenat, ze v prokla-
macii Bauhausu sa zdoéraznovalo, Ze
.architekti, maliari a sochari musia zno-
vu najst spolocny charakter architektu
ry“ a ze “Bauhaus sa usiluje koordino
vat vSetky tvorive sily, aby dosiahli
v novej architektire zjednotenie vset-
kych snah v umeni a projekcii”,
Zakladatelsky vyznam Bauhausu pre
vytvarnu kultdru Europy a celého sveta
je neodskriepitelny - pocas kratkych 14
rokov sa mu podarilo sustredif tvorivé
a pedagogicke Usilie desiatok vynikaju-
cich tvorcov a svojimi vysledkami poso-
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bit v neuveritelnych rozmg
medzi jej murmi sa g
zapas - hlavne s riaditelovania
Hanesa Meya@™1928-1930), ktory u
prednost@¥&l utilitarnost a socialne
a ekongicke hladiska pred umelecky-
mi. @@leho odchode novy riaditel Mies
vafder Rohe sa napriek utokom vlast-
ych Studentov - komunistov pokusal
obnovit povodnu tvar Bauhausu, ale fa-
Sisticka diktatura razne ukoncila tento
dialog uzavretim Skoly roku 1933.
Vyvoj ceskeho funkcionalizmu je takis-
to neodmyslitelne spaty s hibokou vie
rou v novy spolocensky poriadok - so
cializmus - a jeho pripravu tvorcami
kultury a architektuary. Prevazna vacsi-
na funkcionalistickych architektov veri-
la, Ze novy spolocensky poriadok vyrie-
Si pocitované spolocenské problémy.
“Neokonstruktivisticka architektira nie
je architekttrou tohto poriadku, ale bu-
duceho” (Vit Obrtel, 1930). “Ludia bez
prace, bez chleba, bez bytu, ludia bez
starosti a bez socialneho vedomia, v ar-
chitektlre ulohy bez stavebnika a ar-
chitekti bez zamestnania alebo bez ve-
domia pricin tohto vsetkého - to je
dnesny svet prostredia architektury ro-
ku 1933" (Jifi Kroha, 1933).

Celé toto hnutie bolo uzko spaté s vie
rou tvorcov v mozneé spolocenskeé riese-
nie socialnych probléemov, pri ktorom by
architekti zohrali svoju vyznamnu ulo-
hu. Niekolkonasobné hlboké sklama
nia a pocit stratenych tvorivych rokov a-
kiste zohrali zasadnd dlohu v tom, Ze
z dnednej architektonickej profesie sa
vytratil moment spolo¢enskej angazo-
vanosti. Sucasny stav suvisi aj s global-
nymi otaznikmi nad Europou i celym
svetom.

> No aj
ral vnatorny

Pri prilezitosti 2. konferencie DOCOMO-
MO v sidle Bauhausu Dessau som ma-
la moznost navstivit aj tamojsie
Bauhaussiedlung v Dessau-Torten.
Ciefom projektanta (Walter Gropius,
1927) bolo skutoéne uspokojenie iba
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zakladnych ludskych potrieb - bytov
s velmi skromnymi priestorovymi pod-
mienkami, materialovou realizaciou
a hygienickym vybavenim. Uvedomila
som si, Ze u nas v ramci akcii najmen-
Sich bytov nic az také skromné ne-
vzniklo - ¢i BelluSove najmensie byty na
Mileticovej ulici v Bratislave, alebo ma-
Ié byty pre rimskokatolicku faru v Ziline
(M. M. Scheer) mali svoju kvalitni ma-
terialovu realizaciu a estetické hodnoty,
prinasali hodnotny prvok do mestskej
architektury.

Kvalita nasej medzivojnovej architektury
je skutocne obdivuhodna a jedinecna.
Potvrdilo nam to aj nadSenie nasich kon-
ferenénych hosti v kupeloch Sliac, vo
Vysnych Hagoch, na Bellusovom moste
v Piestanoch a dalSich budovach.

Co stalo v pozadi architektonickej mo-
derny u nas? Na jednej strane investor
ska cinnost nového statu a celkova at
mosféra budovania nového Statu, vznik
novych narodnych institacii a ich pries-
torové potreby, investorské Cinpg
miest a novovz ju grozsueyv, na
druhej8 Vysledky sutazi a projek-
cinnosti domacich architektov
a ojedinele i zahranicnych (Peter Beh-
rens). Tato architektonicka obec bola
otvorena a mala dobré kontakty so
strednou Europou, aj vdaka vtedy eSte
obvyklym jazykovym znalostiam. Patrila
k mestianskej demokratickej inteligen-
cii so zmyslom pre rieSenie spolo¢en-
skych problémov.

Na Slovensku nevznikali manifesty ani
mimoriadne teoretické pociny, no vzni-
kali tu Gctyhodneé architektonicke diela.
Funkcionalistické budovy sa objavili
hlavne v mestach, kde vacsinou res
pektovali existujice hmotové proporcie
zastavby alebo citlivo vytvarali noveé roz-
mery pre dalSi rozvoj mesta. Samo-
statnou kapitolou su velké investicie
budov Statnych kupelov v kupelnych
mestach a vo Vysokych Tatrach. Boli
nesmierne rozmanité vdaka mnohym
tvorivym individualitam a schopnosti
kvalitnej realizacie domacimi firmami
a remeselnikmi, kde Standardizacia
a typizacia hrali iba ciastocnu Glohu.
Funkcionalisticka architektara a Zivot-
ny Styl, s ktorym suvisela, sa tykali roz-
nych vrstiev mestského obyvatelstva,
vyznacujuceho sa rozdielnym social-
nym a ekonomickym postavenim. Nova
architektura a novy zivotny Styl zname-
nali najviac pre stredné vrstvy inteli-
gencie a mestianstva, ktoré ich mohli
zazit naplno - nové budovy bank, Gra
dov, kaviarne, nové kina, plavarne, ves
liarske kluby, pohodinejsi Zivot v Ustred-
ne vykurovanych bytoch s modernymi
kuchynami. Moderna architektira sa
stavala aj pre “svet prace” - nové tovar-
ne (inSpiracia aj pre iné druhy budov),
obytné kolonie.

Otazky hmotnej kultury Moderného
hnutia vSak nekoncia architekturou.
V Bratislave vznikla jedineéna Skola
umeleckych remesiel, posobiaca v ro-
koch 1928-1939, s vynikajucimi tvor-
cami, ktori sa stali zakladatelmi mo-
derného navrhovania v jednotlivych
umeleckych oblastiach. Az dnes si uve-
domujem, Ze progresivna predstava
pri zaloZeni Vysokej Skoly vytvarnych




umeni v roku 1949 (spojené uciliSte vytvarnej akadémie a ume-
leckopriemyselnych disciplin) bola asi dedicstvom myslienok, kto-
ré zasialo posobenie SUR. Tato myslienka sa znovu priblizila
k svojmu uskutoéneniu na VSVU po roku 1990. Malo by nas to
naplnit optimizmom - niektoré myslienky potrebuji u nas celé de-
satroCia alebo polstorocie, nez dozreju. Je otazne, ¢i za ten cas
z nich nieco podstatné nevyprcha...

Pri priprave vystavy Moderné hnutie na Slovensku, ktori sme
uskutocnili pri prilezitosti konferencie, sa znovu vynoril fakt, Zze od-
vetvia uzitkového umenia tohto obdobia nie su v naplini Ziadnej
z nasich kamennych institGcii - odborna praca je iba sporadicka
a zbierkotvorna cinnost minimalna. Knizna tvorba tohto obdobia
sa nikde nezbiera ako artefakt - vystaveny material je vypozZicany
zo zivych fondov Univerzitnej kniznice. Chyba vyskum a prehlad
o praci nasich vyrobni - subor antikorovych predmetov vyrobeny po-
dla navrhov Bohumila Juzni¢a vo vyrobni Sandrik, Dolné Hamre,
(dodavatel stoloveho riadu pre vsetky Statne sanatoria a kupele
v tridsiatych rokoch) je vypozicany zo zbierok Umeleckoprie-
myselného muzea v Prahe. Na vystave nebol nabytok ani interié-
rové predmety. Predpokladame, Ze vacsina uzitkovych predmetov
je nenavratne prec spolu s ich majitelmi, strednou a majetnejsou
vrstvou mestanov, ktorych domovy boli zlikvidované vo vojnovych
rokoch 1939-1945 a tesne po nich. Zial, dodnes nenastala priaz-
niva spolocenska situacia na skumanie korenov demokratickej
mestianskej spolocnosti u nas a jej hmotnej kultury. Po doterajsich
dvoch zmarenych pokusoch o zalozenie chybajlcej muzejnej alebo
galerijnej institucie starajucej sa o uvedené predmety sa zacina ho-
vorit o nastavajlicom tretom pokuse. Zeby tieZ a7 po polstoroéi...?
Ochrana a poznanie jednej z najmladsich kapitol, ba priamych ko-
renov moderného uzitkoveho umenia urcite savisi s celkovym ne-
dostatocnym pristupom k otazkam domaceho dizajnu - ¢o znovu
nie je iba otazka umelecka, ale aj spolocenska, hospodarska.
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Navrhy stoliiek a zahradného nabytku pre kupele Sliac.
Dizajn: Rudolf Stockar, akplo r. 1925.

Liecebny dom
| | Machnac v TrenCianskych Tepliciach.
1 Architekt: Jaromir Krejcar, 1929-1932.

o

pslednu otazku:
derného hnutia
Oz inSpirovat vy-

Z arealu Liecebného tstavu TBC vo Vysnych /
Hagoch. Architekti: Frantisek Libra, Jifi Kan, %%
Stanislav Basar, 1932. Foto: autorka.

spolocenskéeho
behol proces ur-
tieckeho obyva-
elstva do miest tak ako na celom sve-
te. U nas sa to vSak odohralo sibezne

e | | 11 so zamernou likvidaciou mestianstva
L"I \ \\ 1\ a prevainej casti existujlcich miest.
LIl Il oObyvatelia z asanaciek a dedin boli

J v TT v[ prestahovani a nastahovani do domov
AS 75 | S jednotnym Standardom priestoro-
7" wych, hygienickych a inzinierskych vy-

mozenosti - moznost pohodinejsieho zi-
vota timil jeho negativa. Po desatrocia
bola negovana moznost mnohotvarne-
ho rieSenia architektonickych problé-
mov tak, ako to realizovali prvi tvorco-
via a ako to postupne rozvinuli
architekti a spoloénosti z inych Statov
a svetadielov. Kolko generacii potrva,
kym sa z nasej prvej generacie sidlisk
stane mestské obyvatelstvo s narokmi
a kultirou mestského Zivotného Stylu
(s potrebnou ¢asovou rezervou a eko-
nomickym zazemim) a kedy sa zmeni
tvar nasich miest a vytvori svoj novy ob-
raz? Mnohé z toho, ¢o sa nenaplnilo, sa
uz nikdy nenaplni, pretoze nielen reali-
zacie, ale aj sny mozu stratit na svojej
aktualnosti.

£s

Liecebny dom Palace na Sliaci.
Architekt: Rudolf Stockar,
1925-1929. Foto: autorka.

Navrh kresla do obyvacej izby. Dizajn: M. M. Scheer, 20. roky.

i M VIEW TiLinA Wia

Obytny subor Nova doba v Bratislave.
Architekti: Fridrich Weinwurm,
Ignac Vécsei, 1932.

Foto: archiv autorky
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Kolekcia Bauhaus:

Nadoba na caj. Dizajn: Marianne Brandtova,

okolo r. 1925. Vyrobca Alessi, 1989.

RETROSPEKTIVY / FENOMEN BAUHAUS A ALESSI
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Kovospracujlca dielna Bauhausu patri k najzaujimavejsSim oddeleniam tejto
vynimocnej Skoly (1919-1933). Spociatku nadvazovala na tradicné umelecké
remesia a experimentovala so zakladnymi tvarmi objektov v roznych kovovych
materialoch. I5lo skor o volné stadie formy nez o vyrobu funkénych GZitkovych
predmetov. Po prichode Moholy-Nagya (1923) dielna zacala uplatnovat filozo-
fiu novej jednoty umenia a techniky a v neskorsich pracach postupnym “vyzlie-
kanim”™ predmetov a odstranovanim prebyto¢nych tvarov dospela do funkcio-
nalistického purizmu par excellence.

Dizajn kovospracujucej dielne Bauhausu fascinuje aj po sedemdesiatich ro-
koch. Firma Alessi r. 1985 vyrobila skusobné repliky antikorového riadu

vyrobcovia i dizajnéri suverénne dalej vyrabaju a navrhuju pohare, hrnce a kr-
cahy, nepochybne scasti hnani diabolskym mechaniznom konzumnej spoloc-
nosti, na druhej strane utopistickym hladanim absollGtneho, virtualneho ob-
jektu, ktory by som ja nazval priemyselnym typom.

V stvislosti s priemyselnym typom sa musim priznat, Ze na dizajne Bauhausu,
najma v obdobi od roku 1922, ma odjakziva putalo to presné racionalne hla-
danie absolutna. Popri historickych rovniciach, ako forma/funkcia, ume-
nie/priemysel a krasa/uzitocnost, na mna hibokym dojmom pdsobi systema-
tické usilie tychto umelcov najst pre kazdu z typologii, na ktorej pracovali,
priemyselny typ, a to metodou, pri ktorej sa vyrazne priblizili k akejsi fenome-
nologickej redukcii podla hesla “Menej je viac”, no najma dokladnym skiuma-

Marianne Brandtovej a po ich obchodnom uspechu pristu-
pila o desat rokov neskdr k produkcii celej série nazvanej
Bauhaus s podtitulom “diela z pozostalosti navrhnuté za zi-
vota kovovej dielne v 20. rokoch a vyrobené v 90. rokoch”.

Esej Alberta Alessiho a skratenu verziu eseje Roberta Masiera sme
so suhlasom vydavatela prevzali z publikacie Opere Postume pro-
gettate in vita. Metallwerkstatt Bauhaus anni '20/anni "90. Ed.
Bruno Pedretti. Alessi/F. A. 0. and Electa, Italy, 1995. (Alberto
Alessi: Il Portacenere di Husserl, s. 6-9, Roberto Masiero: Alice nel
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Kolekcia Bauhaus.
Dizajn: Hans Przyrembel,
okolo r. 1926. Vyrobca: Alessi, 1995.
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husserlov popolnik
ALBERTO ALESS|

JRoku 1924 som na odporucanie
Moholy-Nagya odiSla z pripravky pre pr-
vy rocnik Studia a zacala som pracovat
v kovospracujucej dielni, kde sa proto-
typy, uréené pre velkovyrobu, vyrabali
rucne. Mojou tlohou bolo navrhovat di-
zajn objektov tak, aby aj pri sériovej vy-
robe spinali véetky estetické a praktic-
ké poziadavky, pricom vyrobné naklady
museli byt nizSie ako naklady pri indivi-
dualnej vyrobe. Nemozem povedat, ze
by ma hned od zaciatku prijimali s nad-
Senim. VSeobecne vtedy previadal na-
zor, ze zeny nemaju pracovat v kovo-
spracujlcej dielni. AZ neskor som sa
dozvedela, Ze prave preto mi pridelili tie
najnudnejsie a najtazsie prace. (...
Neskor sme si zacali rozumiet a rozvi-
nula sa Gzasna spolupraca. (...) V tom
Case som zastavala nazor, Ze objekt
ma byt ¢o najfunkcnejsi a zaroven pek-
ny v ramci moznosti daného materialu.
AZ ovela neskor som prisla na to, Ze
rozhodujuca je prave umelecka osob-
nost. Je dost mozné, ze moj omyl vyply-
nul zo skutocnosti, Ze sme zili v komu-
nite mimoriadnych osobnosti a Ze
vysoka kvalita ich prace a ich vyrobkov
nam pripadala celkom samozrejma.”

Tieto vety, citované z Listu novej gene-
racii (1972) Marianne Brandtovej, su
jasnym dokazom toho, preco sme sa
do nasej publikacie rozhodli zahrnut
zbierku objektov, ktoré predstavujeme
na nasledujucich strankach. Implicitne
totiz obsahuja v sebe aj odpoved, vtom
case predbiehajucu svoju dobu, na vy-
2vu, ktoru Brandtovej krajan Dieter
Rahms nedavno adresoval tym, ktori
sa zaoberaju dizajnom - “Menej, ale
lepsie”.

Ak sa pozrieme na dejiny uzitkoveho u-
menia, najma pokial ide o vyrobu pred-
metov kazdodenného uzZivania v kuchy-
ni a domacnosti, s prekvapenim
skonstatujeme, Ze ich typologicke mo-
dely su v zasade nemenne. Pri pohlade
na pohar, hrniec alebo kréah jedno-
znacne dospejeme k nazoru, ze ich ty-
py su vysledkom staleho vylepSovania
v priebehu tisicro¢i dejin cloveka a ze
na nich pracovali stovky generacii di-
zajnérov, z ktorych vacsina ostala ano-
nymna. Aka obrovska vzdialenost ich
deli od modernych priemyselnych vy-
robkov, napriklad auta alebo lietadla,
ktoré existuju sotva sto rokov! Aky ob-
rovsky vplyv mali na ne rozne ritualy,
pamat a kolektivha predstavivost, ne-
porovnatelne vacsi nez cela technika
a jej samotna funkcia. Napriek tomu
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nim ucelu, na ktory ma dany objekt slGzit, ako aj technickych
moznosti a vliastnosti pouzivaného materialu. Ak priblizne
v rovnakom case, v ktorom existoval Bauhaus, filozof
Edmund Husserl v suvislosti s popolnikom hovori o fenome-
nologickej redukcii, mieni tym, Ze sa mame pokusit “vidiet”
podstatu popolnika, ze z pohladu jednotlivca mame vylucit
kazdodennu realitu (fenomenologickl epoché), vylucit osob-
né skusenosti, spomienky, tuzby atd. Dospiet k fenomenolo-
gickej redukcii znamena “naucit sa vidiet podstatu javov”, vi-
diet ich zakladn( Struktdru, ktora sa nam odhaluje ako
nemenna forma samej seba. To, co nas vedie k tomu, Ze
v popolniku “vidime” popolnik. Dnes vieme, Ze toto videnie
podstaty veci vychadza zo sedimentacie dejin v kolektivnej
pamati. Predovsetkym zac¢iname tusit vyznam citovych
Struktur, odvoditelnych z historického obdobia rodovych spo-
locenstiev, cez ktoreé nas objekty oslovuju. To vSak v nijakom
pripade neznamena, Ze by sa tym zniZzil nas zaujem
0 Bauhaus a jeho prakticku stranku.

Tento model z praxe na nas posobi obzvlast inspirativne,
najma odkedy sme vo fabrike zacali sami medzi sebou dis-
kutovat o “novej jednoduchosti veci”, ktora sa povaZzuje za
pokus o prekonanie (pomerne) lahkého, hravého vyrazu nie-
ktorych nasich najnovsich navrhov tak, aby sme sa vo ve-
ciach, ktoré robime, opat prepracovali k vacsej vecnosti.
Pokial viem, pojem vecnost pouzil po prvy raz Martin
Heidegger roku 1950 vo svojej prednaske Das Ding, ktor(
povazujem za zakladny vychodiskovy material pre vSetkych
tych, ktorych ambiciou je tvorba novych priemyselnych typov.
Co to vlastne je typ? Obyéajne o fiom hovorime vtedy, ked sa
presadi medzi vSetkymi ostatnymi objektmi v ramci svojej
funkcnej typologie. Jeho Uspech je vSeobecne uznavany,
o ¢om svedc¢i aj to, ze ludia mu dlhodobo davaju prednost
pred ostatnymi predmetmi toho istého druhu, ktoré sa tiez
vyskytuji na trhu. Cim je tento Gspech podmieneny? Iste nie
len ocividne lepsou funkénostou, nizSimi vyrobnymi naklad-
mi alebo optimalnym vyuzitim materialu. Tu rozhoduju iné
hodnoty, iné kritéria. Podla méjho nazoru je to tym, Ze nie-
ktoré typy prestali byt v istom bode zdrojom nekonecného
mnozstva interpretacii. Publikum akoby odsunulo do poza-
dia vSetky prenasané vyznamy okrem normalnej signifikan-
cie a spontanne sa pustilo do symptomatickej a jasnej inter-
pretacie ich vecnosti.

Ponorné Cajové sitka so stojanom.
Dizajn: Otto Rittweger a Josef Knau, 1924.
Vyrobca: Alessi, 1995.
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Heidegger sa pokusa dospiet k definicii vecnos-
ti ako konecnej podstaty veci. Ako priklad uvad-
za krCah a v geste ponukania identifikuje vec-
nost: ponukam, teda prijmem isty obsah
a drzim ho, aby som ho mohol naliat; nalievam,
teda ponukam naliatie (ponukam obsah bo-
hom); zvecnujem krcah, teda zblizujem Styri ele-
menty - zem a nebo, ludi a bohov, pricom si kaz-
dy z nich udrzi svoju vzdialenost.

Podla mojho nazoru dizajn Bauhausu smeroval
uz k tejto vecnosti, k novému symbolickému na-
patiu v priemyselnom objekte, teda aspon vo fa-
ze navrhov, ak aj nie v koneénom vysledku. Je
zname, Ze len malo navrhov, dokonca aj tych,
ktoré sa napokon realizovali v priemyselnej vy-
robe, sa stalo skutoénym priemyselnym typom.
Podobny osud vSak stiha aj najlepsie dizajnove

navrhy v sucasnosti. Vdaka tvorivej sile autorov,

Kolekcia Bauhaus: Plytka a hiboka miska, popolniky.
Dizajn: Marianne Brandtova, okolo r. 1928.

Vyrobca: Alessi, 1995.

nepriamo dotyka, pretoze bez milosti moze Cista prax, nech je akokolvek dob-
ra a spravna, dosiahnut len velmi malo) - teda vdaka tejto milosti st podfa mna
tieto navrhy posunom k pévodnej dimenzii: vacSmi ako ostatné navrhy svojich
Cias sa priblizili k fundamentalnej podstate, k vecnosti tvarového typu.

V tomto zmysle tvrdim, Ze znovu ziskali symbolické napatie: tym, ze sa priblizili
k podstate definitivnej, univerzalnej vecnosti v rozmere, ktory prekonava spoci-
vanie v jednom z mnohych objektov konzumnej spolocnosti a dosahuje akusi
transcendentainost. Musim hovorit 0 univerzalnosti (a opakujem: mam na mys-
li skor véeobecnt prax ako konkrétne vysledky), pretoze mi je jasne, Zze akcep-
tovanie priemyselného typu nemozno zariadit zvonku. To sa deje spontanne, lu-
dia k nemu dospievaju na zaklade podvedomej fenomenologickej redukcie.
Akoby v procese navrhovania tychto objektov ta Gzasna zahadna sila tvorivych
moznosti dosiahla, alebo sa skor priblizila k samotnej podstate vecnosti, ¢im
spojila dve strany mince, teda symbolu: ludské a bozské, zem a nebo.

V tomto zmysle mozeme povedat, Ze v pouziti typu uz vsetky jeho aspekty, vra-
tane formaineho jazyka, v ktorom je formulovany, nepredstavuju len konven-
¢ny vyrazovy a komunikacny prostriedok. Maju ovela vacsi vyznam, predsta-
vuju koncentraciu energie a vyjadruju vyznamovu bohatost, ktora sa neda,
alebo aspon v prevaznej miere sa neda prelozit do ludskej reci. Ak teda vy-
chadzame z Heideggera a rozvadzame jeho myslienky dalej, dospejeme k lo-
gickému zaveru, Ze do kréaha, ktory ma mat vlastnosti pravého kréaha, sa mu-
si najskor naliat, musi sa v hom cosi drzat a az potom z neho nalievat (a toto
su len cCisto funkcné poziadavky). Zaroven je vSak jasné aj to, ze krcah ma zod-
povedat este jednej, vySSej metafunkcnej poziadavke: totiz prave plnenim svo-
jej funkcie krcaha, teda gestom ponukania ma priblizit Styri protikladné hod-
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- dalSi z heideggerov-
nov, ktory je v shvislosti s dizajpom
: velmi dblei!ti (list Marianny Brandtovej sa ho

noty - zem nebu, fudské bozskému, a pritom im zachovat ich vzdialenost. Je to
ritudlna hodnota? Je to mysticka hodnota? V kazdom pripade je to transcen-
dentalna a symbolicka hodnota.

Mozno toto je spravna odpoved na faustovské napatie v nas a ja vyslovujem
hypotézu, Ze to zaroven predstavuje aj hodnotu, ktord, ak je pritomna, ludia o-
kamzite a spontanne vycitia. Co je to, ¢o ja nazyvam metafunkciou? Mozno ju
definovat ako vysledok fenomenologickej redukcie danej typologie, to zname-
na ako definitivny dovod, pre ktory bola typologia vytvorena. Toto tvrdenie nas
preto vedie k lakavému zaveru, ze typickost, o ktorej som hovoril na zaciatku,
nie je ni¢ iné ako forma - este nedokonala - znovuziskania vecnosti veci. Ulohou
tejto typickosti, prave preto, Ze je zamerana na dokladné preskimanie, na na-
vrat k otazkam o dovode existencie veci, je dospiet k funkcii, ba o viac, vo vni-
mani sa s nou znovu spojit: symbolizovat sa (ako nadradena funkcia per ratio
difficilis, ktora v sebe nevyhnutne zahfa aj podradenu funkciu, per ratio faci
lis). Je to tazky proces, to vie kazdy, kto sa zaobera dizajnom, pre koho je dob-
ra prax nenahraditelna, no pritom neuplna, ak ju zaroven nesprevadza milost,
tak ako k tomu dospela Marianne Brandtova v obdobi svojej tvorivej cinnosti.
Zda sa, ze nasim osudom je zdokonalovanie dizajnu, jeho vyroba. Nesmieme
vSak pritom stratit odvahu a vynaliezavost, nesmieme sa dat odradit hyper-
funkcionalizmom nasej konzumnej kulttry. Nasim ciefom musi byt univerzal-
nost, musime hladat nové myty, ktoré by dokazali dat vyznam nasej epoche,
avsak bez toho, aby sme sa stali jej nevyhnutnou mytologickou nadproduk-
ciou. Nasim cielom musi byt umenie, ktoré dokaze desifrovat nasu moder-
nost, no tak, aby sme sa pritom nestratili. Presne tak, ako najlepSie navrhy
Bauhausu.

RETROSPEKTIVY / HUSSERLOV POPOLNIK




Kolekcia Bauhaus:

Kavovy a Cajovy servis.

Dizajn: Marianne Brandtova, 1924.
Vyrobca: Alessi, 1985.
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Alica nemohla pochopit, ako je mozné, ze Cas zostal stat na Siestej hodine.
Preco sa hostia, ktori prisli na ¢aj, postvaijl okolo stola? Zeby pri tom neplynul
cas? Mozno existuje cast Casu, ktora je nehybna, a druha, ktora je v neustalom
pohybe. Ktoré hodiny oznacuju zastaveny ¢as? A nakolko mozu byt také hodiny
presné?

Mozno, ze hodiny, ktoré sa nehybu, su presnejsie, ako hodiny, ktoré meskaju jed-
nu mindtu za den. UrCite. PretoZe tie prvé oznamia v priebehu dvadsiatich Sty-
roch hodin dva razy na sekundu presny ¢as, zatial ¢o tie druhé ukazu presny cas
len raz za dva roky. Ale ak mam hodinky, ktoré stoja na 6smej hodine, ako bu-
dem vediet, kedy presne je ta 6sma hodina, na ktorej stoja? Hodinky mi to neu-
kazu. Ale prosim o chvilku trpezlivosti: vieme, ze ked' je presne osem hodin, ho-
diny to ukazu, vsak? Vyborne. Takze teraz uprite oci na hodinky a presne vtedy,
ked budu ukazovat osem hodin, bude osem hodin.

Cajnik z leSteného striebra s riékami z ebenového dreva puncovany znackou
dielni Alessi, nesuci znacku archivu Bauhaus, vyrobeny roku 1985 podfa navrhu
Marianne Brandtovej z roku 1924, stal na stole, za ktorym zasadala blazniva ca-
jova spolocnost. Hodiny ukazovali stale Sest hodin. V ateliéri Bauhausu, mozno
po hodinach a hodinach, kedy spolu diskutovali, kreslili navrhy a realizovali ob-
jekty, si skupina ludi zasadla k $alke Caju, mozno o Siestej. Profesori a Studenti
pri jednom stole. A pokracovali v diskusii, ako by sa dal “nakreslit” ¢as ich doby.
Vo vzduchu by sa vznasalo: “Treba skoncovat s umeleckymi Stylmi minulosti.
Musime si najst nas vlastny styl. Ako? Tak, Ze rozozname hroziace nebezpecen-
stvo.” Mysleli si, ze zachrana prichadza s nebezpecenstvom. “A Co je nebezpe-
censtvo? Stroj." Stroj priniesol velkovyrobu, ta bola sice dobra a spravna, no ne-
prinasala kvalitu, ktort zarucovala domaca vyroba, kvalitu, ktora dava veciam
ciel, zmysel a Zivot.

0 tom pisali, to rozsirovali. “Zivot nas uci, ako robit veci, a nie intelektualna alebo
materialna praca. Pred zivotom sme si vSetci rovni a vSetci mézeme byt
umelcami. “Prebudme tvorivého umelca z neucasti na vlastnom svete a zapojme
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ho do konkrétneho sveta sucasnosti, zaroven
Sak rozsirujme a poludstujme skostnateny a ma-
erialisticky spdsob myslenia podnikatelov a ob-
hodnikov,” vyhlasoval Walter Gropius pri stole.
“Musime sa oslobodit od umenia ,pre umenie"
la obchodovania ,pre obchodovanie”, aby sme do-
kazali v priemyselnej dobe odhalit novd, tajomnua
a neznamu oblast medzi technikou a umeleckym
razom, medzi strojom a Zivotom". “Nie novy Styl,
le novy sposob spajania stcasti Zivota.” To bola
doktrina!

Setko, co Bauhaus vyprodukoval - domy, kober-
e, divadelné dekoracie, nabytok, obrazy Ci cajo-
€ kanvice - malo odrazat dobu svojho vzniku.
0 to ide: odrazat dobu svojho vzniku. Zostat stat
predstierat, Ze sa ide dalej. Premenit dobu na
znak doby, priemyselného obdobia, éry masovej
kultlry, doznievajucu dobu, skoncena, definitiv-
ne skoncenu. V zaujme vystupenia z nenavide-
nych tradicnych Stylov bolo potrebné vystapit
z tradicie a konecne vstupit do toku Zivota. To sa
dalo, paradoxne, dosiahnut len pomocou hrozia-
cej techniky.

Dejiny speli k tomuto bodu, k stroju. V nom je
kazdy pohyb presne ureny, nacasovany, vsetko
je presne zoradené, opakuje sa vzdy navlas to
isté. Stroj je vykonny, pretoze sa v nom vzdy vSet-
ko opakuje rovnakym sposobom: paka lisu neo-
mylne vzdy dopadne na to isté miesto, vzdy vyda
rovnaky zvuk, vzdy vylisuje rovnaky predmet,
presne podfa formy, az kym sa forma nevymeni.
Vsetko musi byt jednoduché, presné, vykonné.
Trenie a odpor sa redukuje na minimum. Vsetko,
co vychadza zo stroja, musi byt tvarované princi-
pom vlastnym stroju.

Material sa prispdsobuje stroju, stroj sa pris-
pdsobuje nadradenému zakonu vSeobsiahnutia.
V stroji je vzdy obsiahnuty aj jeho vlastny tcel. Je
pekny, aj ked je nebezpecny. A Cajova kanvica?
.Ma mat vdaka stroju svaly, plnost, ma byt vyva-
Zena - to vSetko je obsiahnuté v jednoduchom
pohybe Cloveka, ktory si nalieva caj. Ni¢ viac!
Kolka krasa v tomto nic viac!

Existuje tajné Zelanie, ktoré sprevadza vedu, bo-
hyfu vSetkych strojov: aby myslenie bolo biolo-
gické. Aby sa samo myslenie stalo zakonom pri-
rody, alebo - este lepsie - jej vytvorom. Ved' priroda
by rada vymazala strach (je predsa zname, ze
bios nepozna strach), ktory prenasleduje to
zvlastne stvorenie, ktoré samo seba nazyva Clo-
vekom a zjavuje sa mu v nepotrebnych gestach,
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V case

v hluchych momentoch ticha alebo osamotenia, v dekoracii, v momentoch kras-
na - slobodného, pretoze je nepotrebné, a nepotrebného, pretoze je slobodné.
“Musime byt autenticki a zobrazovat samych seba.” To si mysleli.

A co pamat, minulost? Udalosti, ktoré sltzia len na to, aby sme sa zmocnili
skrytych zakonov veducich od prirody k stroju. Vzdy musi dominovat obsiahnu-
ta krasa. No pretrvava krasa aj v case? Zrejme nie. Pretrvava krasa slimaka
v case? Je azda forma, ktort ma, stylom? Vie azda slimak, Ze tvori nieco pek-
né, ked sa v “nekonecnom case” vyvinie do takej podoby? Alebo jednoducho
podriaduje svoje bytie prirode? To je otazka! To je paradox! Obrovskym snom
Bauhausu bolo objavit nadcasovost vo vliastnom case. A to im umoznila prave
priemyselna revolucia, ktorej sa nedalo vyhnut.

Bol to velkolepy plan zastavit cas o Siestej, aby boli vo svojom viastnom case
vzdy presni. Udalost sa udeje jediny raz. A ¢o udalost, ktora sa udieva raz na-
vzdy? Je to este stale udalost? “Aky je rozdiel medzi havranom a pisacim sto-
lom?”" spytal sa blaznivy klobucnik/Lewis Carroll a vedel, ze na tito otazku
niet odpovede. Aky je rozdiel medzi €ajovou kanvicou, ktorl vyrobila Marianne
Brandtova vtedy, a kanvicou vyrobenou dnes? Nijaky, a zaroven obrovsky.
Bauhaus, ako vieme, sa pokusal o spojenie remeselnej a priemyselnej vyroby.
Viadio presvedcenie, Ze neexistuje, ani nemoze existovat iny sposob vyroby,
a ze priemyselna vyroba je revolucnym realizovanim remeselnej vyroby. Ich
spojenie nebolo historickou, ale moralnou Glohou, ktora sa napina v kontinui-
te zivota. No nasledovnici Bauhausu si nemysleli, Ze moZe existovat aj nejaké
potom, cosi celkom odliSné, ale pritom ziaden medzicas, teda cas, ktory sa ne-
uskutocnuje ani v prirode, ani v historii, ani v prirode, ani v technike. Vsimli si,
Ze im nieco uniklo. Niekofki z nich sa poksili - a aj sa im to podarilo - zachytit
aspon stopu pominutelného, ako napriklad Mies van der Rohe. No ¢as ich ne-
milosrdne nutil, aby sa realizovali v ére strojov, vo vyCerpanej estetike, v au-
tentickosti v podobe primeranosti.

Sme v roku 1995. Nachadzame sa v medzicase, alebo v Case medzi tym?
Bratia Alessiovci sa riadili podla zvlastnych hodiniek, takych, aké opisuje Lewis
Carroll. Stac¢i pohnut rucickami, a uz cestujeme v case. Stlacenim gombika
mozu vSetky udalosti prebiehat opacne, ako Aladinov duch, ktory sa vrati spat
do lampy, ako film, ktory sa pusta odzadu, ako zrkadlo, ktoré namiesto pries-
toru ukazuje cas. A ¢o sa stane s udalostami, s vecami, ktoré sa mozu objavit?
To, €o sa mozZe vyskytnut, to neCakané, ¢aka na nas v minulosti. Vieme, kde
a kedy sa s tym mozeme stretnat. V nasom case je to nepredvidatelné, v pre-
hodenych hodinkach sa s tym, naopak, pocita. Alica to dobre vedela, lebo v zr-
kadle sa stretla aj s dvojickami Tidlim a Fidlim. “Keby to naopak bolo tak," po-
vedal jej Tidli bez toho, Ze by sa to rymovalo, “mohlo by to aj byt, ale kedZe to
tak nie je, nemoze to tak byt. To je logické.”

Bratia Alessiovci nasli v archivoch nacrty, navrhy a modely. ISli do fabriky a stla-
Gili tam tlacidlo “Start”. A véetko sa zacalo odznova. Odznova? Ako predtym?
Po medziCase neexistuje nijaké “ako predtym”. Moze existovat len opak.

(skratené), Preklad Jana Krejcikova
Foto: archiv redakcie

Kolekcia Bauhaus. Stojan na vajicko s nastavcom.
Dizajn Marianne Brandtova, okolo r. 1926.

Suprava na servirovanie kavy.

Dizajn: Marianne Brandtova a Helmut Schulze, 1928.
Vyrobca: Alessi, 1995.

V medzicase

To, ¢o bolo, podmienuje to, co bude

_To, ¢o bolo, nie je ddlezité vzhladom na to, ¢o bude

To, Co je, znamena

To, €o je, sa stane

To, ¢o bolo, nemohlo byt inak, ako bolo

To, ¢o bolo, mohlo byt Gplne inak, ako to bolo

To, ¢o bude, nasleduje, alebo je chcené _

_ Cokolvek bude, bude

Navrh Marianne Brandtovej bol v istom Case bezCasovy.

Novy navrh bratov Allessiovcov je navrhom na bez¢asovost v case.
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ANKETA O ULOHE DIZAJNU V PODNIKOVEJ STRATEGII

Odpovede na otazky, ako vyuzivaju slovenski vyrobcovia dizajn

a inovacie vo svojej firemnej stratégii, ¢i sa odvazia riskovat

so zavadzanim novych vyrobkov a technolégii, hfadame uz v Siestom
pokracovani ankety. Pohlad vyrobcu a pohlad dizajnéra na ten isty
problém je ¢asto rozdielny, kazdy z nich vnima citlivejSie Specifika
vlastnej profesie. Vysledné riesenie v podobe vyrobku s novym
dizajnom je vsak vysledkom hladania spolocnej platformy. V Siestej
Casti anketového serialu nemozeme pouzit obvyky model rozhovoru
- dizajnér produktu je stcasne aj jeho vyrobcom, €o nie je
ojedinelym javom v nasich podmienkach. Takato cesta k GspeSnému

vyrobku vSak nie je o nicC lahSia.

Pohlad dizajnéra a vyrobcu

Spoloc¢nost s r. 0. CFH ma svoje zacCiatky v roku 1992, ked' vzniklo konzorcium

SFH s vyrobnou a obchodno-realizacnou zloZzkou. Patrila k tym spoloénostiam,

ktoré Uspesne reagovali na zaujem novovznikajucich podnikatelskych subjektov

o zariadovanie vlastnych firemnych interiérov. Kazda z nich potrebovala architek-

ta, ktory by ich navrhol, a vyrobcu, aby ich zrealizoval. CFH zariadila do 300 roz- ZHESH
nych interiérov - obchodnych prevadzok, rokovacich, kancelarskych a bankovych
priestorov, zastupitelskych tradov a cerpacich stanic. Vyuzila na to vlastné sta-
vebnicoveé interiérové systémy, ale aj atypické rieSenia interiérov.

ANKETA / SYMBIOZA DIZAINU A VYROBY 24/4/ 1996
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A ¢ Foto: Slavomir Tomasovic (s. 26, 27); Archiv. CFH. (s. 24, 25)




na Jarosovej ul. v Bratislave
zariadeny systémom Crystal.

Interiér Slovenskych telekomunikacii Infotel

V sucasnej spolocnosti CFH sa sustreduju vSetky momenty procesu,
v ktorom sa overuje Uspesnost dizajnu: praca dizajnéra, vyroba pro-
duktu a jeho uplatnenie a vyuZivanie. Dizajnér Jozef Cervenko vyuZil
svoje skusenosti z navrhovania systémov Unimos, Combi, New Spirit
a pred dvoma rokmi zacal s timom spolupracovnikov vyvijat novy
konstrukcny systém Crystal. Tento nazov vystihuje princip priestoro-
vej siete dopinanej plosnymi prvkami. Stavebnicovy systém - jeho vy-
roba a permanentné precizovanie, ako aj uplatnenie v interiéroch -
sa stali hlavnou napliou CFH, spol. s r. 0. Firma ma do 20 zamest-
nancov a zaraduje sa do kategorie malych podnikov. O tom, preco sa
dizajnér stava sucasne aj vyrobcom, hovorime s dizajnérom a riadite-
lom firmy CFH, spol. s r. 0., Ing. arch. Jozefom Cervenkom.

Vzniku stavebnicoveého systemu Crystal predchadzala vasa skuse-
nost so systémom Unimos. V com boli podobné a preco ste sa
podujali na vytvorenie nového systému?

Stavebnica Unimos na baze molekularnych spojov, podobne ako
dnesny Crystal, vytvarala priestorové konstrukcie, pomocou ktorych
mozno vyclenit ,priestory v priestore” - napr. vo velkej hale obchod-
ného domu vytvorit mensie Specializované priestory. Systém sa
skladal na mieste a nedal sa predmontovavat. Neskor sme navrhli aj
dalSie skladacie systémy s lepSimi technickymi parametrami a jed-
noduchsou montazou. Zlepsilo sa tvaroslovie, ¢o rozsirilo moznosti
architekta pri rieSeni interiéru. Cim je stavebnica jednoduchsia a ma
menej prvkov v zakladnej zostave, tym mensie moznosti ma vo vyra-
ze - variabilnost zostav je obmedzena a interiér ma uniformovany
charakter.

Systéem Crystal ma neporovnatelne Sirsi rozsah dopinkov a vzajomne
kombinovatel'nych prvkov, ktoré zarucuju velku variabilnost a jeho
vyuzitie na rozne Specializované typy interiérov - obchodnych, byto-
vych, bankovych, kancelarskych a pod.

Na systéme Crystal sme pracovali 2 roky, predstavili sme ho na vy-
stave Design '95, ale nadalej sme ho skvalithovali, v podstate ho
zlepSujeme permanentne. Podarilo sa nam zdokonalit spoje a uchy-
tenie skla a dosiahli sme Cistotu formy a vyrazu.

Aka je filozofia systému Crystal, z coho ste vychadzali?

V sucasnosti je evidentna snaha firiem o individualitu vlastnych in-
teriérov, firmy sa chcu odliSovat. V beznom interiéri s atypickym na-
bytkom najcastejSie dominuju bandazne prvky a povrchova Uprava -
konstrukcia je v Gzadi. Na vizualny dojem sa kladie vySsi doraz nez
na konstrukciu. To urCuje aj zasadnu vec - a tou je zivotnost vybave-
nia. Sposob spajania, kompletizovania interiérovych casti, ich tech-
nicke riesenie vyrazne ovplyviuje kvalitu, a to sa premieta aj do pra-
ce architekta, ktory navrhuje interiér. Nasim cielom bola teda kvalita,
preto sme pouzili materialy ako antikoro, mosadz, kvalitnu povrchovu
Gpravu dreva, kalené sklo, kvalitné skrutkové spoje. Aby systém mo-
hol vyhoviet poZiadavkam individualizacie priestorov, rozsirovali sme
skladbu prvkov. V sticasnosti Crystal pozostava zo 117 kibov a 1230
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~ prvkov, ktoré dopliaji zakladnu zostavu. Kvalitné materialy a vyrob-
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né technologie nam dovoluju, aby sme zakaznikom poskytovali 5-roc-
nu zaruku.

Akeé su prednosti vasho systému?
Systém je zaloZeny na molekularnom spoji - kibe, z ktorého mézu Ii-
Covite vychadzat horizontalne, vertikalne a diagonalne Casti a ktory

“spoluvytvara konstrukciu doplnend tloznymi plochami alebo stena-

mi. Tieto sU identické, teda vzajomne vymenitelné, pomocou zamkov
sa daju z konstrukcie oddelit bez toho, aby bolo treba rozoberat kon-
Strukciu. Pre montaz to znamena, ze sa rychlo a exaktne buduje ce-
lok: najprv sa urobi konstrukcia, a potom sa dopina plochami.
Architekt dokaze doslova pred ocami urobit priestorova konstrukciu,

- ako ked' sa v pocitaci kresli kontirova kresba, do ktorej sa vkladaja

plochy, zasuvky, dvierka. Zostavu mozno prispésobovat meniacim sa
potrebam uzivatela. V tom spociva univerzalnost systému.

'V zavislosti od pouzitého materialu polic sa pohybuje aj ich nosnost:

Standardna plocha ma nosnost 35 kg alebo 100 kg, ak je zo Specialnegj
preglejky typu Agepan multiplex. Samotna konstrukcia stahovana imbu-

'sovymi skrutkami s metrickymi zavitom ma v kibe nosnost az tonu.

Aké moznosti poskytuje systém architektovi pri zariadovani

‘interiérov?

Nosné kiby nasho systému st narocné na presnost a kvalitu vyroby,

.ale ich variabilnost poskytuje architektovi Siroké moznosti pri tvorbe
“interiéru. Preto sme volili aj tazSiu cestu: vytvorit Siroky rad vzajomne

kombinovatelnych prvkov.

'Zo systému mozno skladat obchodné vitriny, vodorovné i stipové re-
_galy, pracovné priestory a pod., ale aj stoliky, podhlady, steny, rampy,

obklady, a to v neprebernom mnozstve variantov. Zostavy sa daju

‘prepajat a mozu vytvarat velké samonosné celky v dizke do 5 m.
Dalsou moznostou je systém nekoneénych vitrin s hornou rimsou

a osvetlovacim stropom, alebo sklenené police v bielej konstrukcii,
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Stavebnickovy systém Crystal.

Vitrinovy rad Nibiru I1.
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ktora splyva s pozadim a upria-
muje pozornost na vystaveny to-
var. Tieto vitriny maju aj zaujima-
VO rieSeny systém vetrania za-
lozeny na prirodzenej cirkulacii
teplého a studeného vzduchu.

Neobavate sa kopirovania
vasej myslienky roznymi
napodobnovatelmi?

Systém Crystal je chraneny uzit-
kovym aj priemyselnym vzorom,
hoci tato forma ochrany nie je
dokonala. Po skusenostiach

z minulosti, ked' sme nemohli
zabranit vykradaniu napadov,
su jednotlivé prvky systému rie-
Sené samostatne a s desatino-
vymi posunmi v ramci rozme-

Pohlad architekta

Ing. arch. Dusan Sadlon.

rov, napr. v stupani zavitov

a pod. Casti vyrobené na kole-
ne inde nebudu kompatibilné
s nasim systémom.

Ste v jednej osobe dizajnér

i vyrobca. Nebolo pre vas jed-
noduchsie dizajnérsky navrh
ponuknut vyrobcovi, nech sa
stara o vyrobu niekto iny?
Otazka suvisi priamo s nepri-
jemnou realitou, bohuzial, typic-
kou pre Slovensko. Je zvykom
vo firmach hladiet na novy pro-
dukt z ¢isto ekonomického hla-
diska, aky financny efekt prine-
sie. Medzi dizajnérmi

a vyrobnymi podnikmi docha-
dza takmer vzdy ku konfliktu za-
ujmov: dizajnér ma predstavu,
ktora je pre vyrobcu neprijatel-
na. Vsetko je vSak zalezitostou
Casu a penazi. Jedinym rieSe-
nim je mat vlastnu firmu a pre-
ukazat realnost vlastnych pred-
stav. Potom sa uz neda
vyhovarat na to, Ze niekto nieco
zle vymyslel, Ze sa nieco neda
zrealizovat.

K zalozeniu vlastnej firmy sme
sa rozhodli aj preto, Ze dodava-
telia neboli schopni vyhoviet
nasim poziadavkam, a to nie-
len z hladiska konstrukéného
rieSenia, ale hlavne v kvalite.

Ako vidite svoju perspektivu ako Séfa firmy a dizajnéra?
Nepozerame na nase aktivity cez okuliare obchodnika, cez cenové relacie, ¢o je mozno ch
firma zatial ako-tak prosperuje. Zalezitosti vyroby i obchodu sa nedaju vzdy riesit v idealn
nii, vzdy je nieco v prevahe. Aj nadalej hodlam zostat predovsetkym dizajnérom.

Jednou z najvacsich prilezitosti ukazat schopnosti systému Crystal pri zariadovani interié
nost, estetickost, schopnost vyjadrit firemnu identitu - s pracoviska pre styk s verejnosto
Slovenskych telekomunikacii Infotel. Autorom série interiérov Infotelu po celom Siovensku je

Preco ste sa rozhodli pre vybavenie systémom Crystal?
Zariadit taky pocet atypickych interiérov rychlo a kvalitne nie je mozné inak ako skladackou
Priestory si vSak musia zachovat spoloc¢né znaky v dispozicnom rieSeni, farebnosti, detail
charakterizuja firmu pre verejnost. Systém Crystal umoznuje vSetko, o si prevadzka takyi
riérov vyzaduje: pracovné plochy, Glozné priestory, vitriny, zony kontaktu so zakaznikom,
ny a pod. Spolupraca s dizajnérom a vyrobcom v tomto pripade je idealna, nie je probié

Senia pre atypické prvky a detaily v jednotlivych priestoroch.

Aka je koncepcia interiérov?

Vytvorit jednotny Styl, ktory by sa dal dispozi¢ne variovat v roznych priestoroch. Firemnymi fi
su Cervena a modra, ktoré davaja priestorom vynimocnost a potrebnd davku extravagan
Vytvarne dominuje diagonala - navadzacia rampa s ¢ervenou linkou, ktora komunikuje s
v podlahe. Farebné akcenty slizia aj ako informacny prvok pre vstupujiceho zakaznika.
pouzité vysoko kvalitné materialy: antikoro, drevo, linoleum z prirodnych materialov, sadr¢
stropy. V jednom priestore je koncentrovanych vela sluzieb, ktoré firma poskytuje, preto Cle

pracovisk musi byt logické a pre zakaznika zrozumitelne.
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To je znama bolest na
nikov. Vychadza to z It (
doch je ako relikt socializ
zabudovany postoj, ,v8é
dobré aj tak, musi to 8
a pod.
Pre nas je meno firm
vom mieste, snazime sa'p
svedcit nasich zakaznikov i za-
mestnancov, Ze chc
dosiahnut viac nez |
Groven produkcie, pr
zlepSujeme technold
ide Casto na Ukor zis
vSak vec profesionalnej cti

- ukazat, Ze to co sa perfektne
nakresli, sa da aj ta
Nasim ciefom je sym
dizajnu a vyroby.

Aj vas pripad potvrd
mala firma je pruznejsia, vie
¢o potrebuje, ak ma
stanoveny ciel.
Mala firma je ako m
pokojnej vode. Velka
drzi na Sirom mori aj
burke, vydrZi velké vykyvy, ale
pri pobrezi st uz vo vyhode
malé lodicky, ktoré dokazu
zit svoju ,malost” na
vanie. Velké giganty
predpisy a moznosti,
nepustia do malych
rych sa my mozeme

Pripravila: Adrief
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Identita v slovnikovom vyjadreni
reprezentuje skutocnost alebo
podmienku bytia urcitej Specifickej
osoby alebo veci, totoznost,
individualitu. Osobnost Cloveka sa
zacne rozvijat, ked' prvykrat vyslovi
+JA* a ma radost z Cinnosti, ktoru
vykonava sam.

Tu niekde sa postupne zacinaju
formovat charakteristické Crty, ktoré
sa neskor stavaju nositelom

a vyjadrenim jeho identity. U Cloveka
je identita nevyhnutnou stcastou

Identity a charakteristikou osobnosti.

Kto som? Co som? Kam idem?

Vo vSeobecnosti odpoveda na otazky:

How Bill Hewlett and |
Built Our Company

Firmu tvoria ludia, a nielen kvoli tomu je tiez
zivym organizmom. Jej profilovanie na trhu
mozZe mat rozne podoby. Celkove by vSak malo
smerovat k rozvinutiu takych charakteristik,
ktoré by umoznovali ju definovat ako osob-
nost. Ako osobnost ju mozno definovat na za-
klade:

e vonkajsSich aspektov - celkovy vzhlad, sprava-
nie, komunikacia;

e vnutornych aspektov - ciele a zamery, hodno-
ty a presvedcenia, spdsob myslenia a rozhodo-
vania.

Osobnost a identita firmy sd vel'mi tizko pre-
viazané. Firma bez identity je lod, ktora chce
plavat vSetkymi smermi naraz. Bez identity
sotva mozno hovorit 0 osobnosti. Identita zna-
mena, ze firma ma svoje vlastné a typickée
prejavy, ktoré je mozné identifikovat v rozho-
dujucich zlozkach jej cinnosti. Znamena to, ze
vieme povedat Co nas spaja, o je charakteris-
tické pre pracu firmy a jej vysledky. Vieme te-
da, kto sme, ¢o sme, kam ideme a pre nas
charakteristickym sposobom to komunikuje-
me. Vnimanie tejto identity inymi, predstava,
ktoru vytvara, sa nazyva imidz.

Imidz je abstrakciou skuto¢nosti. Do znacnej
miery je vysledkom posobenia jednotlivych ak-
tivit firmy. Ako ukazuju nase skusenosti, nie
vzdy si firmy uvedomuju dojem vyvolany
svojou cinnostou. Vytvara sa uz samotnou exi-
stenciou firmy a podla rozsahu jej aktivit nado-
buda rozne formy a Grovne zloZitosti. Co je
vSak hadam najdoélezitejSie, imidz vznika bez
ohladu, €i si to niekto praje. Ak tento proces
ignorujeme, musime si byt vedomi urcitych ri-
zik, ktoré vyplyvaju z poznatkov socialnej psy-
chologie i dalsich vednych disciplin. Ide pre-
dovsetkym o rizika savisiace s nekoordino-
vanym Ci mimovolnym formovanim imidzu
firmy. Je totizto potrebné vziat na vedomie na-
sledujuce skutocnosti:

e moznost ovplyviovat druhych s castym me-
nenim nazorov klesa,

e ak chceme ovplyvnovat, musime byt dovery-
hodni,

e doveryhodnost znamena konzistentnost vo
svojich nazoroch a postojoch.

Zvlast by sme chceli vyzdvihnit konzistentnost
ako spolocného menovatela. Ak napriklad fir-
ma nekoordinovane produkuje informacie roz-
neho druhu, moze vel'mi vazne narusit princip
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konzistencie. Ako k tomu dochadza? Napr. vedenie firmy oznamuje v mé-

diach radikalne zmeny (nové pristupy, zmena vztahu k zakaznikom atd.),
no symboly firmy, obaly vyrobkov i vyrobky samotné zostavaju bez zmien,
pripadne dostanu len malé kozmeticke Gpravy. Takyto nekoordinovany
postup je vaznym porusenim principu konzistentnosti, zvadza k pochyb-
nostiam a naruseniu doveryhodnosti. V konecnom dosledku zanechava
nasledky v celkovom imidzi firmy. Proces pokracuje dalej. Akym sp0so-

bom, to zavisi od toho, kedy si uvedomime dosledky. Imidz a identita poj-

du dalej nerozlucne spolu. Ak chybaja indikatory napomahajuace identifi-
kovat identitu, straca sa nam osobnost a z imidzu zostavaju len criepky.

Zlozky firemnej identity
Praktické riesenie problémov firemnej identity vyzaduje identifikaciu

a charakterizovanie jej dominantnych zloziek. Nemozno hovorit o koordi-

nacii a konzistencii bez toho, aby sme nepovedali, ¢o je potrebné Speci-
fikovat a koordinovat. Aj ked' definicie firemnej identity nam nedavaju

jednoznacnu odpoved, v doterajsich rieSeniach mozno najcharakteristic-

kejsie zlozky identifikovat pomerne spolahlivo.

Filozofia firmy

Tvori ju spravidla:

Podnikatelsky zamer - obsah, rozsah, Struktura a ciele Cinnosti, ktoré
chce firma vykonavat. Definuje priestor v ktorom firma posobi, zamery
a ich realizaciu.

Kultdra firmy - ako subor noriem, hodn6t a Standardov ovplyviujtcich
sposob realizacie cinnosti. V prenesenom vyzname reprezentuje mysle-
nie, planovanie a hodnotovu orientaciu firmy.

Pri podnikatelskom zamere hovori firma hlavne o tom, ¢o bude robit.
Kultara firmy hovori predovsetkym o tom, akymi hodnotami sa bude pri
tejto Cinnosti riadit. Formulovanim firemnej filozofie dava firma najavo,
Ze vstupuje do hry s urcitymi pravidlami. Poskytuje moznost kontroly

a je to vlastne zavazok voci okoliu. Jeho pinenie povedie k doveryhod-
nosti.

Strategia firmy

Potencial, ktorym firma disponuje, je realizovany v ur¢itom prostredi.
Nemozno ho povazovat za nemenny, ba skor naopak, vacsinou su jeho
zmeny Ziaduce. Aby neprebiehali nepredvidatelne a zivelne, st formulo-

vané kratkodobé i dlhodobé stratégie smerom navonok i dovnutra firmy.
Stratégia vychadza z firemnej filozofie a Specifikuje Ulohy zabezpecujlce

jej realizaciu.
Stratégia firmy nemusi byt vzdy planovite a taxativne vymedzena, pri-
¢om najma mensie firmy moézu riadit intuitivni stratégovia schopni flexi-
bilne a vCas reagovat.

Spravanie firmy

Zahrnuje charakteristické sposoby sprava-
nia pracovnikov, skupin pracovnikov, orga-
nizacnych Gtvarov i firmy ako celku.
Reprezentuje typické prvky vonkajsich pre-
javov, spdsob vykonavania ¢innosti na ele-
mentarnej trovni toho-ktorého pracoviska

IDENTITA,

IMIDZ

Komunikacia firmy
Komunikacia firmy je nevyhnutnou
stcastou jej ¢innosti, dokonca mozno povedat,
Ze je vitalnou sucastou jej cinnosti. V tejto oblasti
nemoze existovat vakuum. Predstava, Ze firma potrebuje
iba vyrabat kvalitné a lacné vyrobky, sa ukazala ako velmi naivna.

V suvislosti s obsahom a formou firemnej

komunikacie mozno hovorit o riadiacej, organizacnej a marketingovej
komunikacii. Zjednodusene povedané ide o pouzivané prostriedky

a sposob vyjadrovania.

Proces formovania firemnej identity prebieha v kazdej firme bez ohladu

na to, i si to uvedomuje, alebo tento proces nejakym spésobom regist-

ruje. Pondka sa paralela hovorif o mimovolnom a zamernom priebehu

tohto procesu, ¢o véak nie je celkom presné. Firma spravidla exlstuje

ako riadeny organizacCny celok. Mozno si teda-polozit otazku, t‘J pouifve N

né sposoby a nastroje riadenia, &innost firmy ako celok, jej vizudlna cha-
rakteristika prostrednictvom dizajnu prispievaju k stmelovaniu, profilacii
a celkovej vykonnosti firmy. Spominané zlozky tvoria §peciﬂcke know-
how firmy zabezpecujice vykonnos( podstatnd pre prospedtu firmy. ;

V zmysle schémy tradicne pouzivanej v psychol6gii ju mozno vyjadrit
schematicky takto:

wykon/nost = schopnosti (vediet ako) x motivacia (vediet preco).

Praktické vysledky ukazujd, Ze vykonnost firmy je (zko spéta s identitou

a imidzom firmy. Ak pokracujeme v schematickom vyjadreni, pnchadza

me k nasledujicim formulaciam:

Imidz = vykonnost x komunikacia

Identita = imidZ x ¢as

V celkovom vyjadreni:

Identita = schopnosti (vediet ako) x motivacia (vediet preco) x komunika-

cia x cas

Uvedené formulky nepovaZzujeme za teoreticku Gvahu, ale predpoklada-
me ich praktické uplatnenie. Vediet ako znamena zvolit adekvatne na-
stroje i vizualny vyraz na presadenie svojich zamerov. Zaroven avizuju
firemna identitu ako proces prebiehajtci v Case, takze sa to neda riesit
jednorazovymi, nekoordinovanymi opatreniami. A navySe naznacuju to
najdolezitejSie pre prakticky zivot firmy. Firemnu identitu si nemozno
kupit, mozno ju len vybudovat.

i firmy ako celku.

Dizajn firmy

Tvori ho systém vizualnych prvkov vytvaraj-
ucich viac ¢i menej charakteristicky vizual-
ny vyraz firmy. Je nastrojom na vizualne
presadenie firemnej identity. V prenesenom
vyzname ide o celkovy vyzor, vzhlad firmy.
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Prvy septembrovy pondelok t. r. zostali
pracovne manazmentu akciovej spolocnos-
ti LR Crystal v Lednickych Rovniach vyni
mocne opustené. Nasa popredna sklaren
prezivala za pri-
tomnosti pocet-
nych hosti - ob-
chodnych part-

nerov, novinarov

j vyroby - tri varianty.

a verejnosti

slavnostné okam-

ziky otvorenia no-
vej automatickej
linky a reprezen-
tativnej vzorkovne
vyrobkov znacky
LR. KedZze sa ako
na kazdom slav-

nostnom stretnuti

Subor Palazzo - kombinacia automatickej a rucne

nadsencov pre
sklo rozpravalo najma o praci a dalsSich
planoch, vyuzila som tuto vynimocnu prile-
zitost na kratky rozhovor so zastupcami

manazmentu firmy - Ing. Petrom Vackom,

ontoraz sldvnostne

vyrobnym riaditelom a Ing. Stefanom
Hanakom, obchodnym riaditelom LR

Crystal, a. s., v Lednickych Rovniach.

Dnesny Kkrst novej automatickej linky je isto vyznamnym
medznikom pre firmu, ktora sa v minulosti presadzovala

v prvom rade kvalitou svojej rucne vyrabanej kaliSkoviny.
Co znamena rozsirenie automatickej vyroby pre prax a. s.
LR Crystal?

P. Vacko: Vyznam novej 4. linky na automaticku vyrobu kalis-
koviny je mnohostranny. Pre nasu firmu znamena jej zavede-
nie vyznamnu restrukturalizaciu vyroby. Dosial tvorila rucna
vyroba az 48 % celkovej produkcie. Trh ukazal potrebu zvyse-
nia podielu automaticky vyrabaného tovaru, ¢o sa nam poda
rilo vyriesit ekonomicky optimalne - pri minimalnom zvyseni
poctu zamestnancov (nova linka vyZaduje prijatie asi 40 no-
vych pracovnikov) zvySime produkciu nasej fabriky o 25 az
30 %. Inymi slovami - dvojpercentny narast pracovnikov pri-
nesie takmer 30-percentny narast vyroby. Technologické vy-
lepSenia vyrazne zvysia kvalitativne parametre nasich vyrob
kov a otvoria nam nove trhy. Zavedenie novej linky ma aj
aspekt socialny - vytvara pracovné miesta v oblasti s vyso-
kym podielom nezamestnanosti. Slovensko v suc¢asnosti vy-
kazuje pasivnu obchodnu bilanciu. Produkcia novej linky je

z 90 % uréena na export. Dalsim aspektom je uspokojenie
tuzemského zakaznika, ktory ma velky zaujem o automatic
ku kaliSkovinu, zostaval vsak pri dominantnych zakazkach
nasich zahranicnych partnerov relativne v uzadi.

Akym sposobom sa dotkne zavedenie novej linky prace va-
Napojova stprava (jesenna kolekcia LR Crystal). Sich dizajnérov? Prinesie aj v oblasti tvorivej cinnosti novée
Dizajn: Juraj Steinhiibel. ulohy a moznosti?

P. Vacko: Samozrejme. V sucasnosti musime napriklad ratat
s novou silnou konkurenciou v Azii. Rozvija sa najméa vyroba
v Cine, v Thajsku a v Malajzii. Tieto krajiny v minulosti produ-
kovali vyluéne pohare - v sucasnosti vsak instaluju nove linky
na kaliskovinu. Problémom ich vyroby zostava kvalita - svoju
obchodnu taktiku zalozili na relativne nizkej cene. Radi by
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sme sa v tejto konfrontacii presadili vysokou kvalitou nasho
dizajnu, estetickou Groviou vyrobkov v kombinacii s prijatel-
nou cenou.

Aké su v tejto situacii perspektivy rucnej vyroby v LR
Crystal?

P. Vacko: V nedavnom obdobi sa nam podarilo dosiahnut

v rucnej vyrobe narast pri siG¢asnom znizeni nakladov v po
rovnani s minulym rokom. Museli sme sa rozlucit s niektory-
mi malo vykonnymi sklarmi, takZze mensi pocet ludi dnes do
kaze vyrobit vacsi pocet vyrobkov - samozrejme za iné
cenove relacie. Zakazky aj v tejto oblasti prevySuju nase ka-
pacitné moznosti. Nemienime vSak zakaznikov odmietat
problém budeme riesit mimoriadnymi smenami a dohodou
so zakaznikom o harmonograme dodavok, vyhovujucom pre
obidve strany. Udrzat ru¢nu vyrobu na rovnakej urovni je na-
Sim minimalnym cielom. Spolupracujeme so strednou odbor-
nou sklarskou $kolou, kazdorocne zaradujeme do vyrobného
procesu 20-30 mladych ludi. V poslednych rokoch sme rozsi-
rili technologické moznosti, ponuku farebnej skaly i realizacie
rozmernejsich kusov. Zalezi teda len od zakaznika, aké zela-
nie vyslovi, alebo ako dokaze nasu ponuku vyuzit...
Slovenskeé sklarske muzeum sa stahuje do noveého objektu
a v jeho povodnom sidle - v budove kastiela - vznikla nova
reprezentativna vzorkovina. Aky prinos bude tato nova kon-
cepcia expozicnych priestorov znamenat pre LR Crystal?

S. Hanak: Vzorkovna prezentuje ovela Sirsi rozsah nasho sor
timentu ako v minulosti, ked sme pri obchodnych rokova
niach museli casto pracovat s katalogmi. Je vybavena Spicko-
vou vypoctovou technikou, umoznujicou prenos dat

s moznostami kopirovania. Poskytuje nam na jednom mieste
vSetky podklady na rokovanie, ktoré potrebujeme - od ceno-
vej dokumentacie cez vykresovu az po samotné vyrobky.
Zvolili sme systém vystavnych prvkov, vyuzitelnych na vset
kych akciach, na ktorych sa zucastnujeme ako vystavovatelia
- ¢i uzZ vo Frankfurte nad Mohanom, inych zahranicnych veltr-
hoch alebo v priestoroch nasej dcérskej spolocnosti

v Cechach.

LR Crystal, a.s., je dnes uz znama svojou vel'korysou podpo-
rou umeleckych aktivit, sklarskeho Skolstva i starostlivostou
0 narodné dedicstvo v oblasti sklarstva. Verime preto, Ze ne-
zanikne ani Slovenské sklarske muzeum, ktoré predstavuje
jedinencnu dokumentaciu vyvoja sklarstva na Slovensku.
Vdaka iniciative vasej fabriky sa napokon tato institucia zro-
dila a zasluhou vasej financnej podpory dlhé roky fungovala
- bez subvencii a starostlivosti Ministerstva kultury SR.
Nestane sa ani v dnesnych podmienkach obetou trendu ko-
mercnej prosperity?

P. Vacko: Muzeum sa prestahovalo do novych priestorov by-
valej vzorkovne, ktoré su pre tuto institdciu rovnako dostojné.
Nasou snahou je obnovit jeho prevadzku ¢o najskor, aj ked,
samozrejme, po tohtorocénych investiciach sa zacina v LR
Crystal prejavovat ista vyCerpanost - ¢i uz ludska alebo fi
nancna... Muzeum vsak rozhodne nezanikne, bude reinstalo-
vané v novych priestoroch a prezentaciu nasich sklarskych
tradicii chceme aj nadalej podporovat. OZivenie muzea, tak-
isto ako podporu sklarskeho Skolstva a medzinarodnych
sklarskych sympézii povazujeme viac za vec prestize ako fi
nancii a budeme v tychto aktivitach rozhodne a samostatne
pokracovat bez ohladu na absenciu podpory zo strany Stat
nej spravy.

Tohtorocny augustovy Medzinarodny veltrh spotrebného to-
varu vo Frankfurte nad Mohanom bol akousi premiérou a. s.
LR Crystal ako samostatného subjektu na poli medzinarod-
nej obchodnej konkurencie. Ako hodnotite vasu ucast na
tejto tradicnej akcii za novej situacie?

S. Hanak: Nasa akciova spolocnost zacala budovat exportné
oddelenie v roku 1990 a 1. jdla t. r. doslo k definitivnemu o-
samostatneniu od Skloexportu ako odbytovej organizacie pre
vyvoz. Od tohto terminu sa nase vyrobky prestali prezentovat
na trhoch pod znackou Bohemia Crystal a oznacuju sa na
Sou dominantnou ochrannou znamkou LR. Vo Frankfurte
sme sa zucastnili prvy raz samostatnym stankom, ktory mal
plochu okolo 60 m”. Obchodni partneri a nasi zastupcovia
hodnotili nasu prva samostatnu prezentaciu velmi pozitivne.
Da sa povedat, ze sme si aj na tohtorocnom spotrebnom vel-
trhu potvrdili, Ze vyvojova linia, ktorti sme si zvolili, je sprav-
na. VSetci rozhodujuci zakaznici si k nam nasli cestu a vytvo-
rili sme dobré podmienky pre obchodnu kontinuitu. Podpisali

Napojova suprava (jesenna kolekcia LR Crystal). Dizajn: Jozef Kolembus.
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sme kontrakt na predaj dvoch suborov automatickej
linky Home 2651 a Dana 2652 do USA. Predstavili
sme v plnej Sirke nasu novu ponuku v oblasti kombi-
nacie automatiky a ruénej vyroby - subor Palazzo, vyra
bany na automatickej linke a dekorovany roznymi tech
nikami s dopinkami v oblasti ruénej vyroby. Reakcia
zakaznikov ukazuje, ze tento subor bude obchodne
vel'mi tuspesny - uz prvu sériu vyrabame v pocte milion
kusov. Vo Frankfurte mali svoju premiéru aj novinky
nasej jesennej kolekcie, ktorymi sme sa snazili spinit
vysokeé estetické naroky nasich partnerov. Uz dnes je
zrejme, Ze na zabezpecenie odbytu tychto nasich vy-
robkov nestaci doterajSia siet nasich odberatelov, za-
meranych prevazne na bezny Standardny sortiment.

V buducnosti sa budeme orientovat viac na galeristov
a predajcov exkluzivneho tovaru, uspokojujucich indivi
dualne vkusové naroky naro¢nych zakaznikov. lde
vlastne o riesenie pretrvavajuceho problému produk
tov rucnej vyroby, ktoré sme v minulosti museli preda-
vat bud' za malo vyhodné ceny, alebo bol ich obrat ne

Napojova suprava
(jesenna kolekcia LR Crystal).
Dizajn: Peter Sipos.

uspokojivy. Odbyt nasich vyrobkov v USA v poslednom roku
nam vsak ukazuje nové moznosti dobudovania obchodnej
siete. Zistili sme, ze nase vyrobky sa daju predavat na sveto-
vych trhoch za ceny, ktoré vyjadruju ich kvalitu a ktoré si za-
sluzia.
Da sa teda hovorit o istej zmene imidzZu casti produkcie LR -
od typickych, vytvarne kultivovanych a cenovo dostupnych
Lrovnianskych* kaliSkov smerom k individualnosti tvaru
a vacsej exluzivnosti?
S. Hanak: Tvar tahanej stopky, ktora sa u nas zaviedla pred
viac ako styridsiatimi rokmi, je dnes uz na svetovych trhoch
bezny a vyrabaju ho pocetné firmy pri roznych kvalitativnych
a cenovych parametroch. Ak si chceme udrzat jedinecnost
nasej rucnej vyroby, musi byt vyrobok, vychadzajuci z ruk
sklara, vyrazne odlisny od produktu automatickej linky. V pra
Xi to znamena volbu remeselne narocného tvarovania exklu-
zivnych kusov, v obchode budovanie obchodnej siete odbera
tefov s vysokymi estetickymi narokmi, ktori dokazu kvalitu
nasho tovaru patricne finanéne ohodnotit
Vieme, Ze vyse 90 % vasho odbytu tvori export na zahranicné
trhy. Odkial’ pochadzaju vasi najvyznamnejsi odberatelia?
Napojova suprava S. Hanak; Nasich poprednych obchodnych partnerov sme na-
(jesenna kolekcia LR Crystal). sli v Nemecku, kde vyvazame asi Stvrtinu nasej produkcie,
Dizajn: Jaroslav Taraba. dalej v USA, Spanielsku, Anglicku a Taliansku. Do tychto kra-
jin smeruje 70 % vyvozu. Z hladiska financného objemu ma
me popredneho odberatela vo Velkej Britanii.
Najvyznamnejsieho zakaznika v oblasti rucnej vyroby sme
nasli v USA, kde si exkluzivne obchodné domy dokazali vda-
ka prepracovanej obchodnej politike najst zakaznikov schop-
nych zaplatit aj relativne vyssSiu cenu. V oblasti automatickej
vyroby dominuju Spanielsko a Nemecko. V odbyte zuslachte-
nej, automaticky vyrabanej kaliSkoviny je to zasa Velka
Britania, kam vyvazame az 95 % tohto typu produkcie.
Co by ste oznacili za vasu prvoradu tlohu v oblasti obchodu
so sklom LR?
S. Hanak: Ulohou Gislo jeden je prerazif na trhy vychodnej
Eurdpy, najma do statov byvalého Sovietskeho zvazu, juhovy-
chodnej Azie a Japonska. Budeme sa tiez snazit dobudovat
siet odberatelov cenovo narocnejsieho rucne vyrabaného skla,
ktora nam pri spolupraci so Skloexportom dosial chybala.
Povestna kvalita dizajnu vyrobkov LR a prace vasich sklar-
skych majstrov je dobrym vychodiskom vyrobného i obchod-
ného programu. Pripijam na jeho uspech ¢aSou znacky LR,
drzim vam pri jeho uspesnej realizacii palce a dakujem za

rozhovor.
Napojova suprava
(jlesenna kolekcia LR Crystal). Jarmila Racekova
Dizajn: Patrik lllo. Foto: archiv autorky
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Zdena Burianova

Dr. Zdena Burianova, riaditelka SCD, a pan Ho Min Yoo, prezident KIDP,
pri podpise zmluvy 0 vzajomnej spolupraci.

Soul, hlavné mesto Juznej Korey, ,azijského tigra“, v ktorom Zije 15 mi-
lionov obyvatelov, ma ocaril na sklonku leta nielen svojou prirodnou sce-
nériou (je obklopeny horami a preteka nim rieka Han), ale i svojou odlis-
nostou od predstavy, aki ma zvy€ajne Europan o ,azijskych” mestach.
Uprostred mrakodrapov supermoderného mesta st zachované a laskypl-
ne pestované architektonické skvosty - drevené kralovské palace s malo-
vanymi krovmi

uprostred rozsiahlych parkov, do ktorych neprenika hluk z vecne pretaze-
nych 6-pridovych dopravnych tepien, po ktorych sa postvaju v doprav-
nej Spicke auta takmer krokom. O par krokov dalej - ulicky s nizkymi
domcekmi skryvajucimi nespocetné mnozstvo umeleckych galérii, ob-
chodikov s tradiénymi remeselnickymi vyrobkami, papierom, tusom a ka-
ligrafickymi Stetcami vSetkych velkosti, keramikou a korejskych cajovni.
Neprisla som vSak do Koérey ako turista, ale pracovne na pozvanie
Karejského instittitu priemyselného dizajnu a obalov (KIDP), ktory je
centralnou kérejskou institGciou na podporu dizajnu v priemysle, Skol-
stve a obchode. Podpisala som tu spolu s prezidentom KIDP, panom Ho
Min Yoo, zmluvu o vzajomnej spolupraci medzi SCD a KIDP v oblasti in-
formacii, pracovnych stazi nasich dizajnérov v Kérei a propagacie nasich
aktivit. Bezprostrednym vysledkom tejto dohody je nasa putovna vystava
na Medzinarodnej vystave priemyselného dizajnu v Soule v novembri
1996. '

Program mojej kratkej 4-dnovej navstevy KIDP zahfial i dve poldnové
prednasky pre zastupcov korejského priemyslu a Studentov postgradual-

Projekt Ara

Zaciatkom tohto desatroCia sa v Helsinkach zacal rodit projekt, ktory je
zaujimavy svojim komplexnym pohladom na umenie, dizajn, architektd-
ru a rieSenie socialnych otazok. V tychto mesiacoch sa projekt dostava
do prvych realizacnych etap. O zameroch tejto velkorysej mysliernky ho-
vori jeden z jej autorov, prorektor Univerzity priemyselnych umeni a dizaj-
nu (University of Industrial Arts and Design - UIAH), pan llkka Huovio.

Myslienky projektu ADC (Arts and Design City) Helsinki vznikali na pozadi
globalnych zmien, s ktorymi sa finska spolo¢nost (podobne ako v inych
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v Soule

neho Stadia dizajnu. Navstivila som viani otvorena Skolu pre postgradu-
alne Studium dizajnu, ktorej vznik inicioval KIDP a kde okrem korejskych
dizajnérov odovzdava svoje skisenosti i cely rad najvyznamnejSich osob-
nosti - dizajnérov a manazérov - z Eurépy a USA.

Skola, ojedinela svojho druhu v Kérei tym, Ze popri 16 hlavnych univerzi-
tach, ktoré poskytuju moznost Stadia dizajnu, ponuka 3-rocné postgra-
dualne Stadium pre uz skisenych absolventov z oblasti techniky, dizajnu
a manazmentu, sa nachadza v komplexe KIDP.

KIDP naozaj pozoruhodne podporuje vzdelavanie a mnohé aktivity o-
boch indtiticii st Gzko previazané. Studenti a pedagogovia Skoly sa tak
maju moznost stretnut so vsetkymi zahranicnymi hostami KIDP, ktorych
je nemalo. V deni mojej prednasky o dejinach priemyselného dizajnu

v Eurépe mal napr. prednasku i pan Edward Lawing, prezident D-Zine

z USA a celny predstavitel' Americkej asociacie dizajnérov.

V ¢ase mojho pobytu na KIDP prebiehala i vystava sttaznych navrhov
obalov pre kozmetiku, vytvorenych Studentmi z celej Korey. Prekvapilo
ma, Ze vSetky sutazné navrhy, vystavené husto vedla seba na vystavnej
ploche asi 300 m’, boli realizované ako prototypy (material sklo).
Nevidela som jediny navrh z nahradného materialu - pre kozmeticku fir-
mu, o ktorej vyrobky Slo, to iste bolo finanéne naro¢né sponzorstvo...

0 tom, Ze vztah k dizajnu treba vStepovat uz v detskom veku, svedci i to,
ze KIDP organizuje pravidelne sitaz pre mladez zakladnych a strednych
$kol a nasledne vydava o tejto sttazi objemny katalog (je k dispozicii

v kniznici SCD).

Juzna Korea investuje nemalé financné prostriedky na podporu dizajnu,
v ktorom vidi G¢inny nastroj Uspesnej exportnej politiky. Tak ako sa ja-
ponsky priemysel orientoval v 60. - 80. rokoch na americky trh, Korea sa
dnes zaujima o Eurépu. Znacky ako Samsung, Daewoo, Hyundai,
Goldstar ¢i LG dnes netreba v Eurépe zviast predstavovat - st uz dosta-
tocne zname. Juzna Korea ako prvy z azijskych statov vyrazne investova-
la od zaciatku 90. rokov do priemyslu Statov byvalého tzv. vychodného
bloku.

Korejsky dizajn ma internacionalny charakter - vznika v medzinarodne
zlozenych timoch a pre zahranicné trhy. Korejci st vSak velmi hrdi na
svoje kultdrne tradicie a na svoju krajinu. V snahe urobit ju este Gspes-
nejSou a znamejSou v zahrani¢i nepoznaju pojem pracovny ¢as a su ne-
uveritelne disciplinovani. Ide o viastnosti, ktoré im moZeme len zavidiet.
Sance, ktoré sa v ekonomickej sfére otvorili najma po nastupe na cestu
demokracie v r. 1992, vyuzivaju velmi premyslene.

Na Koreu budem spominat ako na krajinu, kde vzdelanie je najvysSou
devizou kazdého jedinca, na krajinu pinu priatelskych, zhovor€ivych

a zvedavych fudi (kazdy taxikar ¢i predavacka v suvenirovom obchode sa
vas opyta, z ktorej krajiny pochadzate, a vzapati sa vam snazi povedat,
Co o vasej krajine vie; a oni vedial), na krajinu svetlozelenej farby ako ich
keramika Gi nefrit, krajinu s kultdrou takou odlisnou od Ciny a Japonska.
Soul sa uchadza o hostovanie Svetového kongresu ICSID r. 2001.

bianranta

krajinach) stretava od konca 80. rokov. Tieto zmeny sa zvlast vyrazne
prejavili v starej priemyselnej casti Helsink, zvanej Arabianranta. Tu, na
pobrezi mora, sidli aj UIAH.

Castou globalneho vyvoja sa stali zavazné socialne zmeny: nové formy
prace, byvania, dopravy, zmeny vo financnej sfére. Prechod na celozivot-
né vzdelavanie, telematické aktivity, zmeny vo sfére sluzieb, vyrazny
vplyv informacnych technologii. Aké boli konkrétne prejavy tychto zmien?
Ked zle predvidame tieto zmeny, mnoZstvo investicii sa znehodnocuije.
Zaciatkom 90. rokov doslo vo Finsku k prudkému rastu nezamestnanos-
ti (4 % roku 1990, 18 % roku 1994). Tento rast sa tykal viac mladeze,
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llkka Huovio nad projektom Arts & Design City Helsinki.

a to aj s odbornym vzdelanim. Raz ziskané vzdelanie sa ukazalo ako ne-
pouzitelné.

V ¢asti Arabianranta sa zmenila Struktira vyuZivania budov. Skoly teraz
zaberaju viac plochy ako priemyselné podniky. UIAH, ktora sidli v rovna-
kej budove ako keramicka fabrika Arabia, pred 20 rokmi zaberala jedno
poschodie 8-poschodovej budovy. Dnes je to naopak, 1 poschodie zabe-
ra firma Arabia, hoci aj s rovnakou, ak nie vacsou produkciou.

Pre obvod Arabianranta je v porovnani s celymi Helsinkami typicka nizSia
Groven prijmov, vySsi priemerny vek a nizSie priemerné vzdelanie.
Zaroven sa tu stretavame s bohatou tradiciou dizajnu (Hackman) a su-
stredenim silnych §kol (Univerzita umeni a designu, Pop & Jazz konzer-
vatorium). Vyhodné je umiestnenie v ramci Helsink, ktoré tu pred 400
rokmi zacali rast.

Na zaklade podrobnych analyz sa ukazali vhodné podmienky pre rozvoj
priemyslu médii, dizajnu, kultary, rozvoj turistiky a datovych sieti.
Vychadzajlc z tychto analyz sme vypracovali rozvojové stratégie pre Cast
Arabianranta ako sicast projektu ADC. Zakladnou myslienkou tychto
projektov je vytvorit vedlce centrum dizajnu v oblasti Baltu. Vytvorit pod-
mienky pre rast dizajnérskych firiem (dizajn, vyroba, marketing, predaj),
pre vyskum a vychovu v oblasti dizajnu, investovat do priemyslu médii,
inovovat pristupy k byvaniu a stavbe budov, rozvinut sukromné verejné
sluzby.

Pilotny projekt bol rozdeleny do piatich koSov - Zivot v budidcnosti, hodno-
tenia, informacie, dizajn a architektdra v buducnosti. VSetky kose sa vza-
jomne ovplyviuja.

Aky je obsah jednotlivych koSov? V kosi ,Zivot v buducnosti“ je priprave-
nych sedem podprojektov: architektiura médii; vyskumy medialnej spoloc-
nosti a zivota v buduicnosti; procesy kontinualneho mestského planova-
nia; byvania, Zivota a prace; experimentalna interaktivna televizia

a rozhlas; experimentalny dom a studio; lokalne elektronické spolocnosti.
Projekt v oblasti dizajnu sa zaobera samotnym dizajnom, priemyslom
médii a turistickym priemyslom. Nasim zamerom je vytvorit fyzické a du-
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chovné podmienky pre otvaranie firiem v odvetviach kultary, posmelit
Studentov k otvaraniu vlastnych firiem a zabezpedit im podmienky k Us-
pechu. Cela oblast Arabianranta by sa mala stat centrom dizajnu a ume-
ni, ktoré zabezpeci tymto firmam informacénl podporu a potrebné sluzby.
V kazdom z projektov sa predpoklada velky rozsah vyskumov, experi-
mentov, vyvojovych prac i praktickej realizacie. UZ prvé praktické kroky u-
kazali bohatost myslienok a napadov. Katalyzatorom tychto myslienok je
medzinarodny kolektiv na UIAH a v ostatnych zt¢astnenych organizaci-
ach, stimulovanych réznorodym kultGrnym pozadim a skisenostami

z roznych krajin.

Financovanie projektu sme zabezpecovali z viacerych zdrojov. O rozsahu
svedci i celkova vyska nakladov, vyse 24 milionov ECU. V tejto sume nie
je zahrnuta vystavba pribreznej obytnej zony, v ktorej budl materializova-
né myslienky projektu. Tato etapa by mala trvat az do r. 2015. Celkové
naklady predpokladame az na 1 miliardu dolarov. Od realizacie projektu
ocakavame rad praktickych vysledkov:

- zvySenie poctu turistov, navstevujlcich Helsinki a ¢ast Arabianranta,

- vytvorenie novych pracovnych prilezitosti v progresivnych odvetviach,

- vytvorenie predpokladov na realizaciu krokov overenych v pilotnom pro-
jekte v inych krajinach.

Podmienky na Slovensku a vo Finsku s v mnohych ohladoch podobné:
velkost populacie, Uroven nezamestnanosti, strata zahraniénych trhov

(v Rusku). Finsko je cerstvym clenom Europskej tnie, Slovensko sa usilu-
je nim stat. Urcite by bolo zaujimavé a pre vSetkych zG¢astnenych pro-
spesne, keby aj tvorivi pracovnici zo Slovenska prispeli svojimi myslien-
kami k realizacii nasho pilotného projektu. Opatovné uplatnenie by
urCite naSiel i na Slovensku.

Zhovaral sa Lubos Grék

BlizSie informacie o projekte ziskate na e-mail adrese:
i.huovio@uiah.fi, da@entro.sk.
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Irena Dorotjakova n ova

K.F.A

Stadio K. F. A. Architecture and Design, spol. s r. 0. zalozilo v Bratislave
prva galériu dizajnu. Stidio sa zacalo intenzivne zaoberat dizajnom pred
Styrmi rokmi. Vysledkom bola kolekcia dizajnérskych objektov '93 v du-
chu kréda: ,jednoduchost, elegancia, Cistota, ktora sa predstavila v Bra-
tislave, a nasledne potom v Prahe a v belgickom Kortrijku. Uz vtedy sa
zakladatelia Studia architekti Katarina Schwarzova a Norbert Smondrk
zamyslali nad tym, Ze by bolo potrebné a uZitocné zalozit galériu. Realne
podmienky pre vznik galérie sa vytvorili, az ked' stidio ziskalo viastné
priestory. Hlavnymi dévodmi pre otvorenie galérie tohto typu bola absen-
cia prezentacie netradi¢ného solitéroveho nabytku na nasom trhu, ¢i uz
pre profesionalnu alebo pre Siroku verejnost.

Premiérova vernisaz v galérii sa konala 30. septembra 1996. Vystava

v K. F. A. Gallery bola orientovana na nabytkovy a Uzitkovy dizajn v roznej
Skale a individualnom prejave kazdého autora. Nakolko vystava bola

Z vernisaZe v K.F.A. Gallery.

galeriadizajnu
» GALLERY

prva, jej cielom bolo informovat navstevnikov a zaujemcov o tom, ¢o je
mozné a na akej Urovni dizajnu v nasich domacich podmienkach zreali-
zovat. Na otvaracej expozicii v galérii predstavili svoje objekty slovenski
a Geski autori: Ivan Cobej, Miroslav Debnar, Rudo Netik, Olgoj Chorchoj,
JiFi Pelcl, Milan Pulik a Norbert Smondrk. Vystava trvala od 1. do 21. ok-
tobra 1996.

Koncepcia galérie je zamerana na dva zakladné smery: na jednej strane
na prezentaciu vlastnych dizajnérskych objektov a na druhej strane na
vystavovanie dizajnérskej tvorby mladych i renomovanych domacich i za-
hranicnych dizajnérov. Charakter vystav bude rézny: od vystav autor-
skych cez kolektivne ¢i tematické, pripadne kombinované. Nakol'ko

v Bratislave chyba aj galéria architektdry, budu v Galérii K. F. A. prezento-
vané vo forme vystav fotografii aj najnovsie realizacie slovenskej archi-
tektary. Vystavy budu trvat vzdy tri az Styri tyzdne.

wosae. D IZAJN
a identita

V samom jadre sticasnej kultiry existuje paradox. Chceme, aby bol svet
vSade presne rovnaky, aby sme vSade mohli pouzivat rovhaké kreditné
karty, pit rovnaka minerainu vodu a pozerat rovnaku satelitnd televiziu.
Stcasne vsak chceme, aby si svet zachoval zmysel pre rozdielnost, td je-
dineCnost, ktorou sa vyznacovala kazda kulttra. Chceme zrusit bariéry
medzi Statmi, aby sme vytvorili svetové politicke systémy. Ale chceme si
tiez zachovat nase rozdielne jazyky, nase kultiry a nas zmysel pre narod-
nost.

Zjavne existuju dva fundamentalne protichodné prady formujlice sucas-
na realitu: jeden extrém predstavuje MTV, kokakola, walkman a bezhra-
nicna svetova ekonomika s jej prudkym elektronickym tokom penazi mi-
mo kontroly akejkolvek narodnej viady. Ale existuje aj fenomeén - azda
paralelny - rozpadu Juhoslavie do vrazdenia, aj ked' stary stat stal na po-
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kraji pripustenia do sveta Benettonu. Existuje odhodlanie Francuizska
chranit svoj jazyk, existuje hladanie architektiry, ktora odzrkadluje zmy-
sel pre miesto. Ba existuje aj tizZba tradicionalistov ochranovat osobitu
kvalitu miestneho piva, miestneho syra a narodnej kuchyne proti invazii
menej vyraznych chuti svetovej konkurencie.

V tejto otazke ma zakladny vyznam povaha identity. PouZivame ju v ex-
kluzivhom aj inkluzivnom zmysle. Identita je to, ¢im sa podobame, ako aj
to, ¢im sa odliSujeme. V tejto definicii identity je rozhodujdci dizajn v naj-
SirSom zmysle. Pouziva sa s mimoriadne jemnymi odtienmi a vo velmi
rozmanitych médiach uréenych na tento Gcel. Napriek nasej sentimen-
talnej Gcte k tradiciam identita méze byt s rovnakou pravdepodobnostou
vysledkom sebauvedomenia, dokonca aj manipulativneho zasahu dizaj-
néra, ako aj produktom neuvedomelej ,autentickosti®.
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Masova vyroba priniesla nielen lavinu hojnosti (len si predstavte, o ¢o
viac veci vlastni bezna rodina strednej triedy koncom 20. storoCia v po-
rovnani s podobnymi rodinami v 19. storoci), ale aj ukoncila priamy
vztah medzi remeselne vyrobenym predmetom a jeho majitefom.
Predmety uZ nie st unikatne, vyrobené podla Specialnych poziadaviek
jednotlivca. Namiesto toho sa dizajnér pokisa dat celym triedam pred-
metov Specialnu identitu. Hojnost predmetov dovoluje jednotlivcom vy-
berat si kategorie, o ktorych si myslia, Ze vyjadrujd ich identitu alebo
identitu, ktort by chceli mat.

Dizajnéri, marketingovi poradcovia a reklamné agentury, vSetci sa usiluji
dat produktom osobnost vo fyzickom zmysle, ako aj v nehmatatelnom
vnimani, ktoré moze podporit budovanie imidzu, osobnost, ktora v pod-
state hovori ,toto je taky produkt, ktory pouziva urcity typ ludi“. A pre
tych, ktori si nie su celkom isti svojou viastnou identitou, potom produkt
ponuka ubezpecenie: chcem, aby ma svet povazoval za cloveka takého
druhu, ktory vlastni sinecné okuliare tohto typu alebo topanky iného ty-
pu. Teda naramkové hodinky Swatch predstavuiji jeden druh identity,
Rolex celkom iny druh identity. Jazda na Porsche vypoveda o vodicovi
nieco celkom iné ako vlastnictvo Jaguara. Obidve auta maju velmi Speci-
fickl osobnost, ktoru si obidve firmy chrania, zdéraziuju ju a manipu-
luju. | ked' to moze byt polutovaniahodne materialisticka tendencia, ne-
da sa popriet, Ze ludia pouzivaju predmety, aby sa sami definovali, prave
tak ako pouZivaju Saty na to, aby vyjadrili svoju osobnost. Rovnaky feno-
meén sa prejavuje u bohatého mladého bankara, ktory si vyberie oblek
od Armaniho a piniace pero Mont Blanc, alebo kanvicu od Alessiho, ako
u teenagera v gete, odhodlaného viastnit za kazdu cenu tenisky Air
Jordan. Obidvaja hladaju urcité predmety, ktorych osobnost vyjadruje
nieco o ich viastnej identite, ktoré mozu predstavovat diskrétny vizuainy
signal, ktory ich identifikuje pre ostatnych ¢lenov tej istej subkultdry.
Alebo to médze byt napadné vytvaranie dojmu bohatstva, moci a postave-
nia. Aj ti fudia, ktori sa na celu tato myslienku pozeraju skepticky, si vyvi-
nuli pozoruhodne jemnu citlivost pre interpretaciu ré6znych vizualnych
klGcov, ktoré dizajnéri pouzivaju, aby dali predmetom osobnost. Napr.
povrchova Uprava Ciernym naterom bola diho signalom technokratickej
efektivnosti. Pastelové farby predpokladane stelesnuji vtip a hravost.
Koza je znakom kvality... najma v sprievode vtieravych stehov. Niekedy
sa tieto signaly zmanipuluja takym sposobom, aby definovali pohlavie
predmetu - pozrite sa na rozdiel medzi elektrickym holiacim strojcekom
pre muZov (samé drsné gombiky, kostra z nehrdzavejlcej ocele) a pla-
stovou, zaoblenou, farebnou verziou pre Zeny, ¢o je v podstate rovnaky
vyrobok. Je to tiez otazka urcenia identity novej definovanej kategorie vy-
robkov. Naco predmet slGzi, ako pracuje, to vSetko su zakladné otazky
identity, ktoré su podstatné pre dizajnéra.

Akymi inymi spdsobmi sa dizajn pouziva na vyjadrenie identity? Jednym
z najzjavnejsich, ale aj najzahadnejsSich je oblast corporate identity, pro-
striedky, ktorymi organizacie vyjadruja svoj zmysel pre osobnost. Toto sa
stalo velmi rozvinutym a rafinovanym segmentom dizajnérskej ¢innosti,
komerénym nastrojom, ktory pouZivaju organizacie v snahe vyjadrit svoju
prestiz, stidrznost a zviditelnenie sa. Prave vytvaranie zmyslu pre firem-
nu identitu pouziva jedna letecka spolocnost, aby uz na prvy pohlad bolo
jasné, ¢im sa odliSuje od inych leteckych spolocnosti. Vo fyzickych pod-
mienkach je to tazka uloha, pretoze vacsina leteckych spolocnosti v ram-
ci obmedzeni dvoch dominantnych vyrobcov pouZiva rovnakeé lietadla,
lietaja na rovnaké miesta za rovnaké ceny a maju rovnaku Groven bez-
pecnosti. Cim sa odliSuje boeing British Airways od boeingu Lufthansy
alebo SAS? Je to spdsob, ktorym sa vyjadruje jeho starostlivo vytvorena
identita, vec farieb, uniforiem, ktoré mozu vyjadrovat skutocné tradicie,
alebo mozu byt vysledkom dokladnej prace dizajnéra. Je to, samozrej-
me, tiez produkt ritualov, ktoré rozvijaji manazéri vycviku, jedna letecka
spolocnost sa usmieva viac ako druha.

Pociatky British Airways predstavuji identitu, ktorG mozeme sledovat az
k jej korennom v r. 1930, ked predchodkyna tejto leteckej spolocnosti -
Imperial - prijala logo rychleho vtaka ako symbol letu, ktory stale preziva.
Najnovsiu generalnu opravu corporate identity vytvoril r. 1984 Landor,
americka poradenska firma pre dizajn. Predchadzajuca verzia od firmy
Negus and Negus vyuzivala prvky zastavy Union Jack odvaznym,
abstraktnym spésobom. Landor sa na rozdiel od tohto dérazného pouzi-
vania tlace a farieb pokusil skombinovat myslienky tradicnej, konzerva-
tivnej britskosti - z toho vyplyvaja heraldické prvky na drovni chvosta

a tmavomodro-siva farebna osnova, s modernostou vyjadrenou tym, ¢o
Landor nazyva laserovy Ziarivo¢erveny pas okolo trupu lietadla.
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Identita Lufthansy naproti tomu pochadza z celkom odliSnej verzie mo-
dernosti, najma puristické vytvarné rieSenie Otla Aichera, v ktorom je u-
Slachtilo pouzité jednoduché racionalne pismo a farba, odvodené z jeho
vyucovania na Skole v Uime, ako prostriedok vyjadrenia hodnét civilizo-
vanej spolocnosti.

V corporate identity, ako sa dnes aplikuje, mozZete tiez vidiet odozvy niek-
torych zakladnych otazok a pristupov vierovyznania a politiky. Sposob,
ktorym sa vacsina nabozenstiev reprezentuje tisice rokov, demonstruje
jasné poznanie technik tejto identity davno predtym, nez sa vedome for-
mulovali. Kazdé tspesné nabozenstvo vyvinulo lahko identifikovatelny
symbol, architektonicky Styl svatyn, uniformu pre svojich knazov a pro-
striedok zabezpecuijlici dodrziavanie tohto Stylu v celej jeho sfére cinnos-
ti. Kriz musime hodnotit ako jedno z najmocnejsich log vSetkych Cias.
Vacsina krestanskych reholnych radov vyvinula viastné corporate identi-
ty: cisterciani, napriklad, mali presny architektonicky plan, ktory pouzivali
pre vSetky svoje klastory, Ci ich postavili vo Francuzsku, v Anglicku alebo
v Taliansku. VSetky boli rovnako jednoduché, malo vyzdobené a rovnako
usporiadané.

Najhorsi a najdokonalejsi exponenti firemnej kultdry boli nacisti. Hakovy
kriz, ciernohnedé uniformy, previadajica monumentalita architektdiry,
choreografia reflektorov, ktoru navrhol Albert Speer pre zhromazdenia

v Norimbergu, to vSetko boli prostriedky pouZivania dizajnu vSade preni-
kajlcej identity, ktora mala vytvarat pocit spolupatricnosti a sily u privr-
Zencov a vstepovat strach ich protivnikom.

Ziadny narod nie je dokonale imdnny proti takymto pokusom vytvorit
zmysel pre Stat prostrednictvom dizajnu. Narodny Stat je kone¢ne velmi
umely vytvor, ktory je sprevadzany vynajdenim primeranych okazalosti

a tradicii: zastava, pas, narodna mena, vojenské uniformy, to vsetko je
naprojektované ako vyjadrenie narodnej identity. Jeden z najocividnej-
Sich prejavov tohto fenoménu prisiel vzapati po rozpade starej
Juhoslavie a vytvoreni celého radu naslednickych Statov. Prva vec, ktor(
tieto noveé staty urobili, bola tvorba vlastnej vizualnej identity, ktora ih-
ned jasne ukazovala prinajmensom to, Ze uz nie su Juhoslavia. Stara
krajina pouzivala ikonografiu typicki pre marxistické Staty VarSavského
paktu, aj ked nebola jeho Clenkou. Dinarové bankovky, ktoré znehodnoti-
la hyperinflacia, sa pokUlsali naznacit podstatu ludovej republiky dizaj-
nom, vyzdobenym heroickymi rolnikmi a robotnikmi v oceliarni, zobraze-
nymi v Style socialistického realizmu, symbolmi kladivom a kosakom

a pouzivanim vSetkych jazykov multietnického statu. Chorvatsko

a Slovinsko boli hned odhodlané vyzerat ako moderné zapadné Staty,
takze ked' vySla nova menova jednotka, Chorvatsko sa rozhodlo nazvat
Jju kuna. Zanechalo hrdinov prace. Tak urobilo aj Slovinsko a na ich mies-
to prisli architekti 19. storocia v honosnom dobovom obleceni, barokovi
skladatelia, renesancni astronomovia.

Deyan Sudjic, vydavatel a kritik
dizajnu z Londyna, bol kuratorom
vystavy Dizajn a identita, aspekty
europskeho dizajnu, ktora pripravilo
muzeum Louisiana v Humlebaeku
(februar-april 1996) v roku, ked sa
nedaleka Kodan stala Kultdrnym
centrom Eurdpy. Publikovant esej
napisal autor k ¢asti spominanej
vystavy, ktora osvetfovala pojmy ako
osobna identita, identita vyrobku

a corporate identity.

Deyan Sudjic sa zuc¢astriuje roznych
aktivit v oblasti dizajnu vo Velkej
Britanii, bol napr. jednym z odbornych
garantov Medzinarodného festivalu
dizajnu v Glasgove na jesen t. r.
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On the break of 1980s and 1990s, design of
"practical objects” has achieved approximately
the same level as haute-couture did in the
world of clothing and fashion. It anticipates the
direction and future development of "producti-
on for all people”. It is an independent art, att-
racting not only the attention of designers, inte-
rior architects, and craftsmen, i. e. people with
appropriate skills and education (who are ex-
pected to create such objects), but also of
sculptors, painters, and stylists.

Their motives for such a creation range from
belief to prestige and fashion business tricks.
They are either a direct, open criticism or irony
of mass production or their own artistic philo-
sophy or particular idea, transformed into this
media. Essentially, the furniture design, especi-
ally the one of utility objects, has been created
by great personalities of various art directions
and types of the 20th century.

Large scale production has always required,
and will require one ideal type (chair, table, bed,
etc.) for all people, while still approaching the
conception of "more attractive - less expensi-
ve". Functionalism, along with this status quo,
treating the human body as an object, not ta-
king into account individual needs or cultural
differentiation, design and production for "all
people” have considerably suppressed the indi-
vidual identity. In opposition to this extreme of
a consumer society, another extreme developed
over time - an absolutely individual and expensi-
ve one. The original author's design emerged,
where furniture was not a mere utility, a man’s
servant, but a partner in his life. Furniture pie-
ces are independent objects, capable of artistic
expression, equally strong as pictures or sculp-
tures. They are somewhere on the border bet-
ween utility and free arts, between apparent
non-functionality and provocation. In their ex-
pression and meaning they respond to the steri-
lity of industrial fabrication and make large sca-
le production respect the even louder calls for
humanization and individualization of machine
production. It is resistance of human creative
spirit (of creator and the consumer(!)) against
mass production and dictation. While in the be-
ginning of the 20th century such individual cre-
ation was aimed at the revival of crafts, it has
been exactly defined as "author’s design, new
design, new wave, antidesign” etc. in the end
of the 20th century.

With "New design”, new type of designer is born.
A creator appears, whose task is not only to co-
me up with some new things or to invent new
shapes, new techniques, and structures or "on-
ly" to apply traditional forms as history remin-
ders, but, on the contrary, to examine and to test
them. The tandem of function and shape has
been replaced by the trio of shape, function, and
meaning, while furniture became a subject of
imagination and speculation; it is conceptual.
Anyway, this new design-creator is a new roman-
tic figure - partly a creative genius, partly a poet,
and partly a businessman, providing work for
machines and hands alike. Such a personality is
becoming very popular, and, what has been cha-
racteristic even for the 80's and the early 90's,
he is becoming an attractive star.

Design of furniture solitairs seems to be able to
absorb everything - any social, philosophical, ar-
tistic, fashion, and style influence from various
life events and opportunities as well as from va-
rious art types and genres. Slovakia has been
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only modestly represented in this kind of creati-
on sofar, especially due to "modest” manufac-
turing conditions and "modest” consumers.
While in the great world, there are waiting lists
for purchase of furniture solitairs (Gallery
Neotu, Paris), and they are even manufactured
in small series, in Slovakia they remain actually
solitary pieces, which their authors create more
or less for themselves.

In spite of that, few Slovak pioneers in solitary
furniture manufacturing have fully managed to
intercept, accept, reflect or refuse the global
creative streams of this kind, and eventually
create independently such artefacts only for a
narrow circle of interested audience. Like any-
where in the world, during the long period since
the beginning of industrial revolution till the pre-
sent, Slovakia had gradually overcome industri-
al backwardness, and the tendencies to apply
folklore elements in utility ware and furniture
design, as well as "squaring” objects, when a-
nything monolithic and angular was seen as
functional. Anyway, since the second half of the
80's, significant creative excesses have been
observable in interior design and in individual
furniture design.

A significant movement has been represented
by culminating activities of graduates from the
interior architecture department - Architectural
Creation Il - of the Bratislava Academy of Fine
Arts, led by professor Vojtech Vilhan. The archi-
tects Dusan Vostenak, Imro Vasko, Miroslav
Zikmund, Jozef Gasparik, Dana MusSecova, Ivan
Kepko, and Jana Antalova have surprised the
public with their authors’ exhibition of furniture
objects and fashion "Studio 1985" in
Bratislava. They have followed up a provoking
creative concept - an "alchemist” or "memphis-
like” banal design, making a collage of com-
mon objects of everyday life, using particularly
ordinary and plain materials in absurd combina-
tions and connections. This banality has been
accompanied by a characteristic element, the
so called "Slovak detail” or "Slovak low-tech”,
where no perfect technology or handicraft but
the idea matters. So things are made only for a
particular event, i. e. for an exhibition, and then
these things are taken apart and the material is
used for another purpose or another useful acti-
vity or product.

In 1989, the above mentioned architects have
met again to pay homage of their generation to
their deceased teacher, professor Vojtech
Vilhan, in the form of an authors’ exhibition un-
der the title "Academic Architects to Vojtech
Vilhan" (J. Gasparik, D. Musecova, |. Vasko, D.
Vostenak, joined in by K. Weisslechner).

Dusan Vostenak has now achieved something
like an archeologic style, following an artistic
"primitivism” period. His "Primitive Design -
Minimal Art” is a minimalistic structure of shel-
ves, framed by a "primitive stone frame" rough-
ly cut by a stone axe.

Imrich Vasko is gradually falling out of this crea-
tive tandem, partly due to practical problems (fi-
nancial and implementation problems, non-exis-
ting outlets and market for such products), on
account of which designers and architects (in
Slovakia) leave the artistic genre of furniture so-
litairs. However, it has also been his inner philo-
sophy that furniture design is a very specific a-
rea, not able to solve greater, more complex
problems. Therefore, he is switching to concep-
tual architecture, or perhaps town design.
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In Slovakia, this type of fine art has seen even
some destructivism - taking surfaces and mas-
ses, volumes and structures into appart and
then puting them together again in new formati-
ons. Significantly antihistoric, expressively for-
mal, but highly artistic and philosophical at the
same time, it has been standing behind de-
structivisticaly functional furnishings or structu-
rally bizarre furniture, designed by architects of
the former FREE ART creative team. Not even
postmodernistic rich type transformations, as
well as irony, exaggeration, and wit have been
left behind. In such a way, Karol Weisslechner
has stressed emotional and symbolic functions
in connection with social life. Besides creative
experience, he has stressed the content and
the idea, either mocking someone or hinting at
something.

The luxury of Jozef GriaC's creative program is
in his conscious creation for pleasure, necessa-
ry for his self-actualization. His furniture creati-
ons are composed using three basic approa-
ches: architecture, animal instincts, and
eroticism. Eroticism is a special message in his
work - it is the purpose and the final aim of utili-
zation - a given furniture piece becomes a ritual
object on which a ritual is performed. Inspired
by lines of neo-styles and "isms”, fauna and flo-
ra, Jozef Griac creates solitairs, characteristic
for a special life style.

Waste materials, perfect technological executi-
on, and artistic artefacts, for instance in the
form of a functional furniture piece - bricolage
are characteristic for solitairs by the young ar-
chitect Lubomir Hybsky. An important role in
their creation is played by material selection
with respect to the author's creative ideas, with
a stress on his own symbolism, as well as his
perfect craftsmanship. His seating "furniture” is
shaped as light throne structures, while his tab-
le types are of a rather heavy structure. His cre-
ation is composed of simple shapes, with speci-
fic decorative and even ornamental elements.
Romantic on the background of the technistic
world is the appearance of works by Peter
Strassner, a furniture, which can be "placed”
somewhere between surrealism and natura-
lism. Peter Strassner’s special merit in creation
of furniture objects, ranking between design
and free sculptural works, consists in the fact
that he has approached them as a sculptor. His
creative program has started from a kind of
non-functionality - the chair became a trap. His
furniture suites - mostly groups of tables and
chairs, are called "Furniture for Dream
Catchers”. His dream is to make furniture for a
pure interior, that means "to tailor” furniture to
precisely defined places, which would never be
moved anywhere. Therefore, his furniture pie-
ces are heavy and massive, in order to dissua-
de anybody from moving them.

The subject of the above mentioned authors’
creative work is furniture, whose origin, appea-
rance, and final existence is not influenced by
the "obligatory” designer criteria - functionality,
service, psychology, hygiene ..., but by special,
unique creative principles, shifting or directly
destroying those "obligatory” criteria. They often
revive myths-creating components of the hu-
man psyche, and along with them archetypes
as a certain compensation for abstract linea-
rism, uniformity, and standardization.

So Durec
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In September 1996 an important meeting took
place in Slovakia - even though it did not recei-
ve appropriate attention of the mass media,
nor was it noticed by the general cultural pub-
lic. | am speaking of the IVth International DO-
COMOMO Conference (The International Work-
ing Party for Documentation and Conservation
of Buildings, Sites and Neighbourhoods of the
Modern Movement Architecture), i. e. of the
meeting of people from 32 countries of the
world - the enthusiasts who follow and study
the destiny of between-the-wars avant-garde
and the results of their work. They emphasize
its lasting positive values and put in our minds
its original objectives. Truly, the point is not a
mere conservationist's interest in the youngest
protected architecture of the 20th century but
an effort to explain the philosopical and human
side of the heroic period of the 1920's and
1930's when despite of all personal and social
controversies a movement has come to life rea-
ching beyond architectural and artistic bounda-
ries in general - lifestyle, a dream, faith in the
future - the Modern Movement.

These meetings have always opened a new the
dialogue on whether a time-limited phenome-
non was in question or whether the Modern
Movement has survived as one of the currents
of thinking and work by the turn of the 20th
Century. The answer is neither simple nor una-
nimous. DOCOMOMO President, Mr. Hubert Jan
Henket, professor of Technical University in
Eindhoven, Netherlands, supports the idea of
continuity.

He admits that architectural development in
Western Europe, on other continents, and in
our country therefore different approaches to
this problem is all different. Indeed, throughout
its development, the Dutch architecture shows
ceirtain identical features ("lightness” of buil-
dings, their general transparency and colourful-
ness, over-sized windows).

The forced break in the development of our ar-
chitecture in the post-war years, the implanting
of foreign approaches and dimensions into our
tradition through the ideology of power, and
thus compromising and distorting of original
ideas and creative methods of Functionalism
may cause aversion to its early, pioneer, and
undisputable values. The difference can also
be seen also between the development of con-
temporary Czech and Slovak architecture.
While in the Czech Republic the Neo-
Functionalism has been the strongest current
of contemporary architecture, the Slovak archi-
tectural scene has branched and looks for solu-
tions in several styles of the last two decades.
The Bratislava conference set objectives to dis-
cuss universality and diversity of the Modern
Movement. We may ask what different styles
and movements have moulded the Modern
Movement and what were its roots in Slovakia.
All "history” of the Modern Movement is mar-
ked with the existence of two ideas - the one of
artistic revolution and that of social revolution.
The diversity of the Movement reflects the vary-
ing ratio of the presence of the two lines in the
work of individual artists or groups during diffe-
rent periods of time. While the Dutch De Stijl
movement stressed artistic outlook and Le
Corbusier attempted to balance the two possi-
bilities with his creed: "Architecture or
Revolution”, the German Bauhaus in its early
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years solved both questions simultaneously.
Today, when our architects pay toll to their
mostly technical education, and thus are a rela-
tively isolated group among artists, | have to no-
te that the Bauhaus proclamation has stressed
the "architects, painters, and sculptors have to
find a common character of architecture”,
"Bauhaus attempts to co-ordinate all creative
forces in order to achieve in architecture the fu-
sion of all efforts in arts and planning”. The im-
portance of Bauhaus as a founder in the histo-
ry of European and world culture is
undisputable - during the short 14 years of its
existence it managed to concentrate the creati-
ve and pedagogical effort of dozens of outstan-
ding creators. Its results had a tremendous im-
pact. However, its walls too, wittnessed an
internal struggle, mainly during Hanes Meyer's
(1928-1930) time as a director.

He gave preference to utilitarian, social, and e-
conomic aspects before artistic ones. After his
departure Mies van der Rohe, the new Director,
attempted to return Bauhaus to its original ima-
ge despite of attacts by his own students - com-
munists. However, Fascist dictatorship abruptly
ended the dialogue by closing the school in
1933.

All the Movement was closely tied with the faith
of its exponents in solving social issues where
architects played an important role. Repeated
deep disappointment and feeling of lost creati-
ve years had probably major impact on the pre-
sent situation where architects lost their feeling
of social commitment. The present situation al-
so reflects the global problems of Europe and
the world in general. On the occassion of the
lind DOCOMOMO Conference held in Bauhaus
Building in Dessau | had the opportunity to visit
the local Bauhaussiedlung in Dessau - Torten.
The architect's goal (Walter Gropius, 1927) was
a mere meeting of basic human needs - the
flats of very modest space, materials and bath-
rooms. | have realised that our campaign of ha-
ving "the smallest flats” has did not create a-
nything that austere - Bellus' smallest fiats on
Mileticova Street, Bratislava or the small flats
for the Roman-Catholic parish office in Zilina
(by M. M. Sheer) used high-quality materials
and aesthetic values thus becoming a valuable
element of civic design. The quality of the
Slovak architecture between-the-wars is indeed
admirable and unique. The conference partici-
pants confirmed this during their visit to Sliac
and VySné Hagy spas, on Bellu$' bridge in
Piestany and in other places. What was the
background of Modernism in architecture in
Slovakia? The investment policy of the new sta-
te and the general atmosphere of building a
new state, the establishment of new national
institutions with space demands, investing of
municipalities and newly created co-operatives,
on one hand, and the results of competitions
and planning activities of domestic architects
(both Czech, Slovak and of other nationalities li-
ving in our country and trained abroad or in
Brno and Prague), and in rare cases also of fo-
reign architects (Peter Behrens), on the other.
The architectural community was open and ma-
intained good contacts with Central Europe (al-
so due to then common knowledge of langua-
ges). They belonged to middle-class
intellectuals sensitive to solving social issues.
In Slovakia no manifestos or extraordinary the-
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oretical deeds were born - though noteworthy
projects financed by towns, as well as by cen-
ters in Prague appeared. The Functionalist buil-
dings appeared mainly in towns where they u-
sually respected mass and proportions of the
existing architecture, or sensitively introduced
new dimensions of future urban development.
The large-scale investments in state-owned
spas in spa towns and High Tatras form a sepa-
rate chapter. The buildings were very diverse
due to numerous creative individuals and to
highly skilled local companies and’craftsmen,
since standardisation and typifying played only
a marginal role. The Functionalist architecture
and relevant lifestyle pertained to population
various social levels of the segregated by their
social and economic standing. The new archi-
tecture and lifstyle gave most to the middle-
class and intelligentia who could make full use
of all - the new buildings of banks, offices, ca-
fés, new cinemas, swimming pools, boat clubs,
more comfortable life in flats with central hea-
ting and modern kitchens. The modern archi-
tecture was built for "the world of labour”, too -
new factory buildings (inspiration for other ty-
pes of buildings), residential colonies. The
Modern Movement material culture, however,
extends beyond architecture. In Bratislava the
unique School of Applied Arts was opened
(1928-1939) employing outstanding creators
who became the founders of modern design in
individual art disciplines. Only now | realise that
the progressive vision the the establishment of
the Academy of Fine Arts in 1949 - a kind of fu-
sion of fine arts education and applied arts dis-
ciplines - was the legacy of ideas sown by SAA
activity. The idea for once came closer to its im-
plementation in AFA after 1990. We should be
optimistic since in Slovakia some ideas need
decades or a half century before they mature.
The question is whether in the meantime their
original spirit does not evaporate...

In preparing the exhibition The Modern
Movement in Slovakia, concurrent with the
Conference, the fact reoccured that disciplines
of applied arts of this period are not on the a-
genda of any of our "stone institutions”.
Professional work has been only sporadic and
collecting art pieces for exhibits minimal. The
writings of this period have not been collected
as artifacts - the exhibited material was borro-
wed from the active stock of the University
Library. The research and, review of work of our
producers is non-existent. The set of stainless -
steel objects designed by Bohumil Juznic and
produced in Sandrik, Dolné Hamre (in the 30's
the supplier of cuttlery and tableware for all
state-owned sanatories and spas) was borro-
wed from the collections of the Applied Arts
Museum in Prague. The exhibition covers neit-
her furniture nor objects of interior decoration.
We suppose that the majority of the utility ob-
jects is gone for ever together with their owners
- middle and upper class whose houses fell vic-
tim to war and other circumstances (1939 -
1950). Regretfully, the time for a favourable so-
cial situation for researching roots of the de-
mocratic burgher society in our country and the
material culture of its life has yet to come.
(abbreviated)

Klara Kubickova
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Exceptionally, on the first Monday of this
September the headquarters of the LR Crystal,
joint stock company, remained abandoned. In
the presence of numerous guests - trade part-
ners, journalists and public at large - our promi-
nent glassworks experienced the festive mo-
ments of putting into operation the new
automated production line and opening a re-
presentative LR factory show room.

Since the work and plans for the future had be-
en discussed, as during every festive meeting of
glass enthusiasts, | took advantage of the oppor-
tunity for a short interview with the Company
management representatives - Peter Vacok, Pro-
duction Director, and Stefan Hanak, Commercial
Director of LR Crystal, Inc., in Lednické Rovne.

Today's ,baptism* of the new automated line
is undoubtedly an important milestone for the
Company which in the past made headway pri-
marily with high quality of its hand-made
stemware. What practical meaning will the ex-
tending of automated production for LR
Crystal, Inc. have?

P. Vacko: The new, fourth line for automated
stemware production is of multiple importance.
Its installation has required major restructuring
of our production. Up to now the manual produc-
tion has covered as much as 48 % of the total
production. The market demands an increased
share of machine-made products. We managed
to find an optimum economical solution -at a
minimum increase of the number of employees
(the new line requires 4 extra workers) the glass-
works production will grow by 25 % to 30 %. In
other words, 2 % upsizing will result in almost
30 % production growth. The technological im-
provements will substantially increase the quali-
ty of our products and thus open new markets.
As many as 90 % of the new line production
will be exported. The saturation of domestic
market craving for automated machine-made
stemware is another aspect. However, it remai-
ned relatively overshadowed by dominative or-
ders of our foreign partners.

What impact will the operation of the new pro-
duction line have on the work of your desig-
ners? Will it call for the new tasks and open
new possibilities for creative work?

P. Vacko: Naturally it will. At present we have to
take into account the new, strong competitors
in Asia: production of China, Thailand and
Malaysia are growing. In the past, these count-
ries produced exclusively a variety of drinking
glass eclusively - now they installed new stem-
ware lines. However, they face the problem of
quality - their marketing strategies are based
on relatively low prices. We would like to win
this confrontation with the help of high design
quality, aesthetic standard of our products
combined with reasonable prices.

Then, what are the prospects of LR Crystal
hand made production?

P. Vacko: The orders exceed our production ca-
pacities, but we shall not turn away our custo-
mers. The situation will be solved by an extra-
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shift operation and with of our customer an ar-
rangement concerning a delivery schedule a-
ccomodating both parties. We shall attempt at
least to maintain the minimum hand made pro-
duction. We cooperate with a local glassmaking
college and annually place some 20-30 gradua-
tes in the production process. In recent years
we have extended our technological possibiliti-
es and colour scheme and included a producti-
on of over-sized items. Thus, it is up to our cus-
tormers whether they will be able to make full
use of our offer...

The Slovak Museum of Glassmaking is being
moved on to new premises. Its original buil-
ding - a chateau has been turned into a new
exquisite show room. What contribution does
LR Crystal expect from the new conception of
the exhibition rooms?

S. Hanak: The show room exhibits much larger
assortment of our products compared to past
years; when dealing with customers we had to
refer to product catalogues. It is equipped with
the latest computer technology enabling data
transfer and copying. It provides all documenta-
tion, including price lists, drawings, as well as
the products themselves, on the spot.

LR Crystal, Inc., is renowned for its generous
support of artistic activities, glassmaking edu-
cation, and care of the national glassmaking
legacy. Therefore, we believe in the continuous
existence of the Slovak Museum of
Glassmaking as a unique document of glass-
making development in Slovakia. The instituti-
on had been born owing to the initiative of
your factory and existed for years due to its
financial support - without state subsidies and
the involvement of the Ministry of Culture of
the SR. Is there a risk of being victimized by
the general trend of commercial success?

P. Vacko: The Museum has moved into a former
show room, premises of the same dignity. We
shall do our best to reopen it as soon as pos-
sible, although, of course, this year's invest-
ments have exhausted LR Crystal to some ex-
tent - both in human and financial respect. We
are sure the Museum will survive. It will be rein-
stalled in the new premises and we intend to
continue to support the presentation of our
glassmaking traditions.

LR Crystal, Inc., made its debut as an indepen-
dent subject among its international competi-
tors during last August International Fair in
Frankfurt am Main. How do you evaluate your
participation at this traditional event under the
new circumstances?

S. Hanak: Our joint stock company had com-
menced building its Exports Division in 1990.
On July 1, 1996, LR Crystal and Skloexport - an
export company - eventually split and from this
date on, our products ceased to be presented
as Bohemia Crystal and have been labeled with
LR Crystal trademark.

In Frankfurt, for the first time in our history, we
occupied an independent 60 sq. m. stall. Our
first independent presentation won the critical
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acclaim of our trade partners and representati-
ves. | may say that this year's Consumer
Good's Fair approved of the course of our deve-
lopment. We were approached by all major cu-
stomers and have created good terms for trade
continuity. We have signed a contract for sale
of Home 2651 and Dana 2652 automated li-
nes to the U.S.A. We have brought out the full Ii-
ne of Palazzo products - a combination of auto-
mated and hand production. The Palazzo set is
made by automated line and decorated with
various techniques supported by manual work.
The reaction of our customers indicates the
commercial success of the set - the first batch
includes 1 million pieces.

Frankfurt witnessed the debut of novelties of
our autumn collection designed to meet the
high aesthetic demands of our partners.

Could we speak of certain change of image of
a part of the LR Crystal production - a transiti-
on from its typical, artistically well cultured
and reasonably priced "Rovne” stemware to in-
dividual shape and higher exclusiveness?

$. Hanak: The shape of drawn stem introduced
in our factory more than forty years ago is com-
mon in the world markets and used by count-
less producers at varying quality and prices le-
vel. If we want to preserve the unique character
of our hand production, the product leaving
glassmaker's hands must differ substantially
from the one made by the automated line. That
requires more demanding techniques of hand
forming of the exclusive items, and, from the
commercial point of view, building of a network
of demanding customers in terms of aesthetics
who are able to give our products the appropri-
ate financial value.

It is known that over 90 % of your production
is designed for export. Where do your major
customers come from?

S. Hanak: Our major trade partners come from
Germany which takes about a quarter of our
production, followed by U.S.A., Spain, England
and ltaly. Some 70% of export is destined for
these countries. In terms of financial volume,
Great Britain is our best client. On the other
hand, U.S.A. is the most important customer for
hand made products. The thorough commercial
policy of the American exclusive supermarkets
was able to win the customers able to pay a re-
latively higher price. Spain and Germany domi-
nate in export of the machine made products.
As many as 95% of the refined machine-made
stemware is exported to Great Britain.

Jarmila Racekova
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VOLKSWAGEN PROJECT

Times are changing. The opening of Eastern
Europe has started an integration process for lar-
ger and more important Europe, which is taken
seriously at Volkswagen Design. We do not want
to merely participae in this process, we want to
support it actively. Cultural and creative traditi-
ons of the Slovaks can bring new impulses to the
whole of Europe. Therefore we take seriously our
responsibility of supporting young designers in
Slovakia, and we are looking forward to a fruitful
cooperation with the Academy of Fine Arts and
Design in Bratislava.

HARTMUT WARKUR, VOLKSWAGEN DESIGN DIRECTOR

For each designer being in a close touch with the
industry is an essential part of his professional ca-
reer. However, many get discouraged by penetra-
ting into its complicated relations and mecha-
nisms. It is certainly no coincidence that the De-
sign Department of School of Visual Arts in Bra-
tislava looks for various possibilities and ways how
to bring the practice closer to the students. One of
such attempts was the project run together with
VOLKSWAGEN AG, Wolfsburg, a world known auto-
mobile producer. The principle of the project was
the simulation of the work in a real design studio.
What was the purpose of the project? What were
the expectations and its results like, and how will
the project further develop? We ask these questi-
ons to Klemens Rossnagel (Design Strategy VW
AG, Wolfsburg), Boris Ferko (Interior Design VW
AG, Wolfsburg) and Stefan Klein, Head of the
Design Department of School of Visual Arts.

KLEMENS ROSSNAGEL

You are one of the heads of the project and you
have substantially influenced its character and
method of work. Can you describe its principal
stages?

K. R.: The first stage was analytical. German pro-
ducts were analysed, especially those of
Volkswagen: what is VW, what characteristic fea-
tures make it possible to recognise it. What me-
ans and elements does VW employ, and by what
are its products defined? Every company has its
own image, specific expressive means. It is im-
portant to understand the language of form.

The analytical phase was followed by a search
for an ,icon“ - a symbol, and its expression
through artistic language appropriate for each
student’s inclination - architecture, graphics, pa-
inting, etc. Then followed drawings and
three-dimensional transformation.

It is important for design to incorporate technical
and artistic thinking. The solutions the students
achieved on the basis of their experience is quite
interesting. It has been a fairly difficult process.
When creating the concept of the project, did you
make use of the character of the Academy of Fine
Arts, linking fine arts and applied disciplines?

K. R.: I find the connection of design and arts to
be the most important feature of the Academy.
There are also schools of design of different ori-
entation. Some of them stress the technical as-
pect. In Essen for instance, where | studied de-
sign, we were given profound knowledge of
sociology and philosophy. On the other hand,
Pforzheim is oriented more towards the automo-
bile industry. Each school has its own centre of
gravity. Bratislava stresses the union of arts and
crafts. There, the art techniques are unrestrained
and more free which makes them unique. The
drawings spoke clearly.
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The students found this method of work new
and unusual. How do you view the cooperation
with them?

K. R.: The beginning was very difficult. The stu-
dents could not understand why they have gone
through the whole process in order to create an
automobile. With this kind of work it is important
that one follows a certain goal. Some nice car de-
sign is not enough. As a designer of Volkswagen
| have to design a nice Volkswagen. | cannot de-
sign a Renault.

The students combined their VW analysis with
their own experience and idea, and thus all kinds
of design were born. They have positively the
character of a Volkwagen car.

The biggest problems was perhaps our communi-
cation. It is necessary to realise the automobile
industry is an international business and know-
ledge of exclusively one - Slovak - language will
not help much to find a job in the world. The lan-
guage of communication in German design studi-
os is German and English. It is important for stu-
dents to attend English courses.

You have experience with numerous student
projects. Are the results (of the Slovak students)
comparable?

K. R.: Definitely, though the students lack experi-
ence in many fields. They have come a long way.
If they successfully finish their models, | am sure
they will meet the international standard of other
famous schools.

Today, an interesting shape may not be suffici-
ent. What has to be taken into account by a de-
signer in order to succeed with his design on a
market?

K. R.: At present, designing of a product is unbeli-
evably complicated. A car designer needs to be
informed about many areas. He has to absorb a
lot, then process it emotionally and transform it
into a form - shape. He has to know the needs
and problems of a society. In addition, it is neces-
sary to follow not only political or economical
news in the media, but also new about culture,
sports etc. We are interested in people's thoughts
and wishes. The thinking of young people and
their idea of, let's say a car, is important, too.

In this connection, what is your vision of the fu-
ture of an automobile?

K. R.: The opinions about the future of automobi-
les are very diverse. Everyone will agree, that the-
re will be cars. As to their appearance and functi-
on it is difficult to forecast. The society is
structured so that a car will always be necessary.
The means of individual transport will always e-
xist, though nobody can say whether it will be dri-
ven by electricity, petrol or else.

BORIS FERKO

You started in the Design Department of School
of Visual Arts in Bratislava. Now you visit the
Department as a VW designer and correct the
student’s works. What is your view of the
today's Department?

B. F. : The transport design did not start to deve-
lop until | left for Germany. When | was at School
of Visual Arts, only a few people were interested
in autodesign. Today the students are given the
great benefit of the project run by School and the
specific company.

In any case they can get the notion what the
work in professional design studios is like. | ne-
ver had such an opportunity.

How did you get the chance to work for the VW
design studio?
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B. F. In 1992 | took part in a design competition
and was given a possibility to take some training
in VW in Wolfsburg. The studio is based on the
fact that people working in it come from different
countries, are of different life styles and backg-
round, and have different experiences. Also seve-
ral non-professional designers work there. Some
of them are rather experienced and skilled as if
they studied at the most prestigious schools.
Work is all that is important. | myself had not
completed my studies when | came there and it
was the achievements of my work that enabled
me to stay and work in VW. However, | do not
want to say that it is not important to study.
Rather the opposite is true. Most of the compani-
es in the automobile industry support all diffe-
rent courses for students, and are really interes-
ted in what is going on at various schools.

STEFAN KLEIN
What do you find as the greatest benefit of the
VW Project for School of Visual Arts and especi-
ally for the Department of Transport Design?
S. K.: Let me name the most important ones. VW
brought along a new method of work to our scho-
ol. VW is an automobile producer with a very old
tradition that places an efficient system of work
foremost. Our students had the opportunity to
get to know their system to some extent. Of cour-
se, there are many other methods but it is al-
ways good to know as many of them as possible
so that a designer may choose the most suitable
one at a given moment.
| think another important aspect was communica-
tion. While at the first meetings with specialists
the students were not able to express their opini-
ons, later on the meetings started to be more and
more interesting, and finally as the project was
drawing to its end nobody was afraid of formula-
ting his ideas aloud in spite of a certain language
barrier. It was an excellent experience for our stu-
dents to make decisions under the same circu-
mstances under which real professionals work.
The new imported materials and technologies of
processing were also of great importance. In the
present situation our school would not have be-
en able to finance the implemenation of such an
extensive project.
What about your next projects?
S. K.: The co-operation with VW will continue on
two different levels. The work on the three-dimen-
sional models is nearly done, and at the same ti-
me, we are working on a new theme - automobile
interior. All sections of our Department have be-
en assigned the theme of a bicycle. This theme,
that we prepared in co-operation with the Saint
Etienne school, is understood as a free creation
assignment, considering the object itself as well
as the philosophy of a new life style that can
change a lot in the life of both a man and the
whole society. We are continuing with the work
on the international project called Furniture.
The VW Project showed us the significance of
gathering information. In my opinion, the funda-
mental meaning of the word "design” is getting
changed, and we have to adjust the methods of
teaching adequately. Today a designer needs a
huge amount of information from all kinds of
professions; therefore, we would like to get a wi-
de circle of specialists, external teachers, invol-
ved in the training process since they are a valu-
able source of latest knowledge of various fields.
(abbreviated)
Prepared by Katarina Hubova
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je vecou dobrého scenara

Rozhovor s Raimom Nikkanenom,
dekanom fakulty priemyselného dizajnu Univerzity umenia a dizajnu v Helsinkach

Lasertek Model 150 ND-YAG - oftalmologicky laserovy pristroj.

Dizajn: Raimo Nikkanen. Vyrobca: Lasertek Oy.

automatizovany stomatologicky rontgenovy pristroj.

Dizajn: Raimo Nikkanen. Vyrobca: Soredex, Finsko.

Scanora

Raimo Nikkanen,
dekan fakulty priemyselného dizajnu UIAH v Helsinkach,
je aj znamym priemyselnym dizajnérom. Venuje sa najma
zdravotnickej technike, ale aj priemyselnym systémom,
komunikacnej elektronike, potravinarskym zariadeniam a pristrojom
pre domacnost. R. 1972 zacal pracoval ako samostatny dizajner,
v rokoch 1974-75 absolvoval postgradualne studium ergondomie
vo Velkej Britanii. Pred 16 rokmi zalozil vlastné dizajnérske stadio
Ergoplan. Je koordinatorom viacerych medzinarodnych vzdelavacich
projektov a prezidentom Unie finskych Gzitkovych umelcov.

UNIVERZITA UMENIA A DIZAJNU (UIAH)
V HELSINKACH PATRI MEDZI NAJLEPSIE g— i
EUROPSKE AKADEMIE UZITKOVEHO
UMENIA. STATUT VYSOKEJ SKOLY DO-
STALA AZ R. 1973, HOCI MALA ZA SE-
BOU VYSE STOROCNE SKUSENOST! PR-
VEJ FINSKEJ UMELECKOREMESELNEJ
SKOLY ZALOZENEJ R. 1871, NESKOR
PRIRADENEJ K FINSKEJ SPOLOCNOSTI
REMESIEL A DIZAJNU A R. 1949 PREMENOVANEJ NA SKOLU PRIEMYSELNYCH UMENI. V SU-
CASNOSTI POSKYTUJE BAKALARSKE A MAGISTERSKE STUDIUM V 19 SPECIALIZACIACH,

0. . TEORIA, HISTORIA A PEDAGOGIKA UMENIA, GRAFICKY A PRIEMYSELNY DIZAJN, MANAZ-
MENT DIZAJNU, ARCHITEKTURA INTERIEROV, NOVE MEDIA. KAZDOROCNE OTVA-
RA AJ POSTGRADUALNE STUDIUM A OD R. 1983 UDELUJE TITULY DOKTOROV
UMENIA. OD R. 1990 ORGANIZUJE EXPERIMENTALNE LETNE AKADEMIE A ME-
DZINARODNE KONFERENCIE, Z KTORYCH VYDALA ZBORNIKY INTERFACE DESIGN,
SEMANTIKA DIZAJNU, AKO ROBIT DIZAJN PODNIKU, TVORBA SCENARA AKO NA-
STROJ DIZAJNU.

DEKAN FAKULTY PRIEMYSELNEHO DIZAJNU UIAH RAIMO NIKKANEN NAVSTIVIL
V JUNI T. R. BRATISLAVU NA POZVANIE VYSOKEJ SKOLY VYTVARNYCH UMENI

A PRI TEJTO PRILEZITOSTI POSKYTOL REDAKCII ROZHOVOR.

Mohli by ste v strucnosti charakterizovat jednotlivé typy Studia na vasej Skole?
Pred troma rokmi sme zaviedli dvojstupnovu Strukturu Studia - bakalarske a ma-
gisterské. V prvych troch rokoch sa Studenti naucia zaklady a ti, ktori sa rozhod-
nU pokracovat, sa v dalSich dvoch rokoch dostavaju hibsie do problému. Nasa
univerzita je velka, mame priblizne 1500 Studentov vratane uchadzacov o dok-
torské studium. Zameriavame sa na teoriu i prax. Dolezita je napriklad katedra
vytvarnej vychovy, na ktorej pripravujeme ucitelov vytvarnej vychovy zakladnych
a strednych Skol vo Finsku. Pedagogika umenia je zasa Specialne dvojrocné Stu-
dium pre tych, ktori maju umeleckd profesiu, napriklad architekti alebo priemy-
selni dizajnéri, ale sa chcu stat ucitel'mi. Zaujimavy je tiez Specialny medzinarod-
ny kurz riadenia dizajnu. Polovica Studentov je domacich, polovica zahranicnych,
vyucuje sa po anglicky. Je to interdisciplinarne studium, v ktorom sa vyucuje in-
teriérovy, priemyselny a graficky dizajn. Studenti sa u¢ia rozumiet podnikovej
stratégii, marketingu, reklame.
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Cize z nich budd manazéri?

Mate aj vela zahrani¢nych studentowv...

Spominali ste velky zaujem o postmagisterské studium
teorie a historie dizajnu na vasej univerzite.

Zda sa,

Ktoré vami navrhované projekty sa uz podarilo

Nie, manazment je nastrojom obchodnikov. Ale Studenti, o ktorych hovorime, s uz hotovi di-
zajneéri a cheeli by zastavat vyssie pozicie v ramci podniku. Su to ludia, ktori vedia vela o ume-
ni, o potrebe dizajnu. Je to pomerne nova, avsak velmi perspektivna Specializacia. Mali by ju
absolvovat povinne vSetci dizajnéri, ktori ukoncia magisterské studium. V podnikoch

su casto v izolacii, nevedia ni¢ o ekonomickom prostredi svojej firmy. Nie je dolezi-

té iba navrhovat novy dizajn, ale zistit, ¢i bude on zaujem, ¢i sa ujme na trhu a je
perspektivny. Treba sa zamerat na urcité cielové skupiny a podla nich usmer-

nit strategiu firmy.

10 % nasich Studentov je zo zahranicia. Vacsina z nich je na vymennej stazi
v ramci europskej siete vzdelavania Erasmus, mame aj niekolko vymennych
programov s univerzitami v USA a realizujeme aj tzv. Nordplus program,
¢o je vymenné stadium na 11 Skandinavskych univerzitach

umenia a dizajnu. Celkovo ma UIAH spolupracu s 36 vyso-

kymi Skolami umenia a dizajnu z celého sveta. / A
Kazdorocne vysiela okolo 100 svojich Studentov na vy-

menne programy do zahraniCia a prijima okolo 150 za-
hranicnych studentov. Takze sme medzinarodni, aj ked'
sme tak daleko na severe.

V sucasnosti 4 nasi absolventi ziskali titul PhDr. a asi
10 ziskali licenciat umenia, ¢o je medzistupen medzi
magisterskym a doktorskym studiom. Na fakulte prie-
myselneho dizajnu mame v sucasnosti 12 kandidatov dok-
torského studia. 6 z nich pracuje u nas ,na plny uvazok*, dostava plat pocas 4 rokov. Pracuju
na nasich vyskumnych dlohach a na zaver obhajuju doktorsku pracu. Tieto programy podporu-

Malé domace elektrické spotrebice

je stat Specialnym rozpoctom na tzv. graduate studies. Zameriavame sa na interface design, v &tyle kreslenych filmov.
tento smer mame spolocny s Technickou univerzitou v Helsinkach. V tejto oblasti je potrebny Projekt Studia experimentalneho dizajnu
interdisciplinarny pristup - je v nej vela zo sociologie, filozofie, kultirnej antropologie, ekologie Studentov UIAH Kody, 1995.

a pod. Mame vlastny balik penazi zo spominanej statnej dotacie, ktor( pouzivame na rozvoj Dizajn: Ami Aromaa.

perspektivnych oblasti dizajnu. Chceme takpovediac vziat buddcnost do viastnych ruk. Okrem
toho mame aj individualnych posluchacov postma-
gisterského kurzu. Ti si financuju Stadium

z inych zdrojov.

Ze sa stretavate s pochopenim zo strany viady...
ESte pred par rokmi Stat daval univerzite pe-
niaze a ta si robila prakticky to, ¢o chcela.
Dnes je to inak. Spolocne uvazujeme o bu-
ducnosti a planujeme ju.
Vypracovali sme napriklad pro-
gnozu na roky 1997-2001.
Napisali sme v nej,

co by sme chceli ro-
bit my ako institucia,
a potom sme mali dis-
kusiu s ministrom Skolstva,
v ktorej sme si svoj nazor
obhajili.

Zehlicka ,Syéiak" v Style hraciek.
Projekt Studia experimentalneho
dizajnu Studentov UIAH Kody, 1995.
Dizajn: Ina Manninen.

realizovat?

Spolocne s rektorom UIAH Yrjo Sotamaaom sme pracovali 2 roky na navrhu zavedenia novych
Studijnych odborov film a televizia. Filmovy priemysel vo Finsku je v nevyhodnej situacii: nema
vlastné filmoveé studia, teda nevyhnutne potrebujeme vybudovat centrum audio-vizualneho roz-
voja. Vypracovali sme podrobny plan zalozenia takéhoto centra, ktory by si vyziadal miliony zo
statneho rozpoctu. Nase argumenty boli velmi presvedc¢ivé a minister Skolstva sa postavil na
nasu stranu. Napokon sme dostali peniaze nielen od viady, ale aj od helsinskej radnice a fin-
skeho radia a televizie. Idealne je dosiahnut zhodu medzi potrebami nasej institlicie a Statu,
zhodu vo vizii budlcnosti, presadeni si toho, ¢o je dobré pre vSetkych a nie je az také neusku-
toCnitelné. Na zlé projekty sa peniaze nedavaju.

Akym sposobom prisposobujete strukturu Studia svojej vizii budtcnosti?

Kazdy rok sa stretneme s ministrom Skolstva a dohodneme sa, kolko budeme mat Studentov,
absolventov, doktorov, na aké témy sa zameriame. Mame vyhodu v tom, ze kazdy rok moézeme
otvorit nové magisterske stidium, ale rovnako mozeme aj ktorékolvek zrusit. Ked vidime, ze
uz nepotrebujeme napr. dizajn lokomotiv, ale chyba nam dizajn lodi, tak otvorime Stidium

s tymto zameranim. Je to velmi flexibilny spdsob reagovania na spolocenské potreby. Profesie
spojené s uzitkovym umenim su taktiez vo vyvoji, pretoze sa meni nielen spolocnost, ale aj prie-
mysel a pribuzné odvetvia. Nasa Skola sa snazi reagovat na vsetky novovzniknuté fenomeny,
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ako je Internet, multimédia, vzdelavanie na dialku a pod. Velmi sa
nam osvedcila aj spolupraca s univerzitami iného druhu, napr.
technickymi. Ich absolventi mézu u nas vystudovat dizajnérstvo
v priebehu dvoch rokov.
Vieme o vas, Ze ste pedagogom, ale aj priemyselnym dizajnérom. Daju sa
Zladit obe profesie?
Vlastna prax je u nas nepisanou podmienkou toho, aby ste vyuco-
vali dizajn. Ak by ste iba ucili, stratili by ste kontakt s realitou. No
potrebujete aj viastne stadio, v ktorom rozvijate svoju profesiu.
Ako je to so spolupracou UIAH s priemyselnymi podnikmi vo Finsku?
Profesia priemyselného dizajnéra je jednou z najmladsich v porovna-

ni s tradicnymi ,remeselnickymi“ profesiami v azitkovom umeni. Hriankovaé v §tyle porno.
Priemyselny dizajn ma tazku ulohu - vyhoviet priemyselnej vyrobe. Projekt Studia experimentalneho dizajnu Studentov UIAH Kody, 1995.
Priemyselny dizajnér nemoze pracovat bez Gzkej spoluprace s vyrob- Dizajn: Irina Viippola

com. Aj nasi Studenti st vedeni k spolupraci s priemysiom. Jedine
tak maju moznost spoznat priemyselna prax, inzinierov, ucia sa sku-
pinovej praci a jej dynamike, prezentacii produktov. Niektoré firmy
zamestnavaju jedného-dvoch Studentov poslednych rocnikov, ktori si
projektom vo firme obhaja svoje magisterské stadium a po nom zo-
stavaju vo firme. Osvedcilo sa nam to, pretoze predtym sa studenti
pripravovali na profesiu pat rokov, ale prakticky to bolo aspon o dva
roky viac, kym vo firme zistili, co vSetko sa od nich pozaduje.

KedZe mate vela studentov zo zahranicCia, zameriavate sa na finsky alebo

.medzinarodny" dizajn?
Vacsina nasich podnikov velku cast svojej produkcie tak ¢i tak ex-
portuje, finsky trh je velmi maly. Tieto vyrobky vychadzaju z doma-
ceho dizajnu, ale musia mat aj nieco, co ich zmedzinarodni.
Napriklad spomeniem vlastnu prax - moje zariadenia pre nemocni-
ce idu do celého sveta. Svet dizajnu je vel'mi internacionalny, sa-
mozrejme, ak hovorime o priemyselnom dizajne. V inych oblas-
tiach, ako napr. uzitkovej keramike, stolovani Ci textile, je iste viac
etnického, toho, ¢o charakterizuje ten-ktory narod. A dufam, Ze to
tak aj zostane. V dizajne vyrobkov musi byt jasna komunikacia
s pouzivatefom, ¢o najlepsie porozumenie medzi dizajnérom, vy-
robcom a konzumentom.

Spominali ste aj velmi Gspesné experimentalne workshopy z oblasti prie-

myselného dizajnu... Zehlicka ,Bud prosty" v gycovom Style dedikovana Barbare Bushovej.
Nas mlady entuziasticky pedagog Pekka Harni prisiel s myslienkou Projekt Studia experimentalneho dizajnu Studentov UIAH Kody, 1995.
netradicného workshopu provokujiceho kreativitu Studentov: boli Dizajn: Suvi Karkkainen.

postaveni pred ulohu v priebehu pol roka usporiadat vystavu, ktort
by si zorganizovali tGplne sami, t. j. museli si najst sponzora, vystav-
né priestory, dizajn vystavy, katalog a - samozrejme - vyrobky, ktoré
budu vystavovat. Experimentu sa zicastnilo 12 Studentov. Prisli na
originalnu myslienku novych dizajnérskych ,stylov” - bieleho plastu,
folklorneho, de luxe, stylu kresleného filmu a hraciek, institucional-
neho (napr. nemocni¢ného), pornostylu, armadneho, gycoveho,
Sportového, pseudoekologickeho a kozmického. Snazili sa o vytvo- Zehlicka ,M-95* v armadnom Style.
renie zrozumitelnej ikonografie tychto Stylov, a to sa im aj podarilo. Projekt Stldia experimentalneho dizajnu Studentov UIAH Kody, 1995.
Nasli porozumenie vo firme, ktora vyraba kuchynsku elektroniku - Dizajn: Mikko Rikala.
mixéry, hriankovace, kavovary, susice vlasov, zehlicky atd., a v spo-
lupraci s nou vyrobili 60 tplne novych, funkénych a netradicnych
vyrobkov v spominanych Styloch.
Ako prijali vystavu navstevnici?
Vystava s nazvom Kody bola usporiadana v Muzeu uzitkového ume-
nia v Helsinkach v auguste 1995 a mala velky tGspech, dokonca aj
prizvani zastupcovia firiem Philips a Alessi sa dobre zabavali. Nav-
stevnici si najskor mysleli, Ze su to hracky pre deti, ale to vSetko fun-
govalo, boli to skutocné stroje! Vystavou vSak Studenti polozili aj nie-
kolko zasadnych otazok: existuje vobec firemny Styl vyrobkov? Vysta-
vene ,crazy” artefakty zrelativizovali doterajsie chapanie autorského
dizajnu. Dizajn, s ktorym prisli Studenti, je nieco ako vyrozpravanie
pribehu formy, ku ktorej sa dospelo vyvojom, pribehu, v ktorom nefi-
guruje iba historia predmetu, ale vidiet aj jeho buducnost. Takze
vlastne aj ludia z firiem, uvazujuci podobnym spésobom ako nasi
Studenti, by mohli prist k istej strategickej tivahe o vyrobnych pla-
noch, mohli by vytvorit scenar na buducich povedzme 20 rokov.
Dakujem za rozhovor.

Maria Rihakova
Foto: UIAH Helsinki
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Juraj Mitro—>

| Peter Balko

Casy sa menia. Otvorenim vychodnej Eurépy sa zacal integracny proces za
vacsiu a dolezitejsiu Europu, ktory vo Volkswagen Design berieme vazne.
Nechceme satohto procesu len zucastnit, ale chceme ho aktivne vytvarat.
Kultdrna tvoriva tradicia Slovakov moéze priniest celej Europe nové impul-

zy. Preto berieme nasu zodpovednost za podporovanie dizajnérskeho
Peter Balko, VI. roc.

Pre mnia to bol najprinosnejsi semester. Mnohému som sa
naucil. Zaujimavé boli spolocné hodnotenia. Kazdy musel Skolou vytvarnych umeniv Bratislave.

povedat, ¢o a preco sa mu pdci. Vsetko smerovalo k ¢o naj- Hartmut Warkuss, riaditel Volkswagen Design
lepsiemu vysledku. Bola to cesta kompromisov, volnejsej
predstavy a pragmatickych poZiadaviek vygroby, no naprick
tomu v kazdom objekte vidiet jednotlivca, akoby auta boli
autoportreéty. Pre dizajnéra je spolupraca s priemyslom nevyhnutnd sticast jeho profesionalne;
praxe. Nutnost prenikn(t do jej zlozZitych vztahov a mechanizmov mnohych odradza.
Iste nie nahodou katedra designu Vysokej Skoly vytvarnych umeni v Bratislave hlada
rozne moznosti a sposoby pribliZit svojim Studentom prax. Jednou z takychto foriem je
spolocny projekt so svetoznamym vyrobcom automobilov VOLKSWAGEN AG,
Wolfsburg.

Projekt Volkswagen do urcitej miery simuloval pracu v realnom dizajnérskom stadiu.
Studenti teda mali po prvykrat moznost stretniit sa so zahraniénym vyrobcom sveto-
vého mena na pdde Skoly. Rovnako jedinecnou prilezitotou bol tento projekt aj pre VW,
pretoZe sa realizoval po prvykrat na vychodoeuropskej Skole.

dorastu na Slovensku vazne a teSime sa na plodna spolupracu s Vysokou

Maridn Lukdc¢
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Na to, Co projekt sledoval, ake boli jeho vysledky, ocakavania a aky bude

jeho dalsi vyvoj, sme sa opytali vediceho projektu Klemensa Rossnagela
(Design Strategy VW AG, Wolfsburg), Borisa Ferka (Interior design VW AG,
Wolfsburg), Stefana Kleina, vediceho Katedry designu VSVU a, samozrej-
me, Studentov.

Klemens Rossnagel
Ste jeden z veducich projektu a vyrazne ste urcili aj jeho charakter a spo-

sob prace. Aké boli jeho zakladné etapy?

K. R.: Prvd etapa bola analyticka. Analyzovali sa nemecké vyrobky a Specialne Volks-
wagen. Co je VW, na zaklade akych znakov je mozné ho spoznat. Zistif, aké st pro-
striedky, prvky, ktoré pouziva VW a ¢im st definované jeho vyrobky. Kazda firma ma
svoj vlastny charakter, Specifické vyrazové prostriedky. Je dolezité porozumiet reci
formy.

Po faze analyzy nasledovalo hfadanie ,ikony“, symbolu a jeho vyjadrenie vytvarnou
recou, ktord si Studenti zvolili podla toho, v Com sa citili najviac ,doma* - v architektu-
re, grafike, malbe a podobne.

Potom nasledovali kresby a trojdimenzionalna transformacia.

Vdizajne je dolezité spojittechnické myslenie svytvarnym. Je zaujimaveé, k akym rieSe-
niam sa Studenti dostali na zaklade svojich skiisenosti. Bol to tazky proces.

Vyuzili ste pri koncipovani projektu charakter Vysokej Skoly vytvarnych

umeni, ktora spaja vol'né a uzitkove discipliny?

K. R.: Za najdoleZitejSie na VSVU povazujem spojenie dizajnu a umenia. Existuju
dizajnérske Skoly aj iného charakteru. Niektoré vychadzaju viac z technickej stranky.
Napr.vEssene, kde somija Studoval, sme dostali velmifundované technické aj teore-
tické vzdelanie napr. zo sociologie, filozofie. Pforzheim je zas viac zamerany na auto-
mobilovy priemysel. St Skoly s roznymi taziskami, ale tu v Bratislave je dolezité prave
spojenie umenia a umeleckych remesiel. Umelecka technika je nespitand a slobod-
nejSia, atojejedinecné. Jasne to bolo vidiet hlavne na kresbach.

Pre Studentov bol spominany sposob prace novy a nezycajny. Ako sa vam
s nimispolupracovalo?

K. R.: 70 zaciatku to bolo dost tazké. Studenti nechapali, preco musia prejst celym
procesom, aby vytvorili dizajn automobilu. Pri takejto praci je velmi dolezité, aby sa
vzdy dosiahol urcity ciel. Nestaci urobit len pekné auto, ale ako dizajnér VW musim
navrhnit pekny Volkswagen. Nemdzem predsa spravit Renault. Studenti si svoju ana-
lyzu VW spoijili s viastnou skisenostou a predstavou, a tak vznikli rézne navrhy, o kto-
rych jednoznacne mozno povedat, ze maju charakter VW.

Vari najvacsie problémy boli v komunikacii. Je potrebné si uvedomit, Ze automobilovy
priemysel je medzinarodny business. V tomto odbore so znalostou vyluéne sloven-
ského jazyka nemozno dostat pracu nikde na svete. Komunikacny jazyk v nemeckych
dizajnérskych studiach je nem¢ina a angliCtina. Je dolezité, aby Studenti absolvovali
kurzy anglictiny.
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Maridn Lukd¢

A

Juraj Mitro, IV. roc.

Zaskocil ma sposob prdce. I ked nie kazdéemu dopadol pro-
Jjekt podla jeho predstav, vela nam dal. Myslim, Ze najvdcsi
problém bol vyber symbolu, a na druhej strane kazdému sa
vyrazne zlepsila kresba. Velmi nam pomohli i nové materid-
ly. Ucili sme sa jeden od druhého. Vsetci sme mali rovnaku
Sancu a mnohi i prekvapili. Pre mladsich kolegov to musela
byt velmi pozitivna skusenost, lebo rozdiely medzi nami su
male.

1 Vajtech Duris

« Juraj Mitro
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Ondrej Koromhdz —
l

Ondrej Koromhdz, VI. roc.

Zaciatok bol rozpacity. Nevedel som pochopit, o ¢o vlastne
ide. V abstraktnom vyjadreni sme mali problémy, ale v
kresbe nam to slo ovela lepsie. Bolo pre nds prospesné pra-
covat's odbornikmi. Nasmerovali nas vzdy na tu spravnu
moznost - vybrat'si z viacerych riesent to najlepsie.

I napriek tomu, ze sme sa prisposobili poziadavkim VW a
nacerpali vela informdcit, vytvorili sme si vlastny systém.

AUTODIZAIN / PROJEKT VOLKSWAGEN

Mate skusenosti s mnohymi Studentskymi projektmi. Sa podla vas vysled-

ky porovnatelné?

K. R.:Vkazdom pripade, hoci Studentom chyba este vela skisenosti v mnohych
oblastiach. Presli uz dihi cestu. Ak dobre dokoncia modely, myslim si, ze dosiahnu
medzinarodny Standard bezny na inych znamych Skolach.

Dnes asi uz nestacivyriesit len zaujimavo tvar. Co vietko musi dizajnér sle-

dovat, aby jeho navrh uspel na trhu?

K. R.: Vsicasnosti je neuveritelne komplikované vytvorit nejaky vyrobok. Automobi-
lovy dizajnér musi byt informovany o mnohych oblastiach. Musi vela prijat, potom to
emocionalne spracovat a premenit do formy - tvaru. Musi poznat potreby i problémy
spolocnosti. Ktomu je nevyhnutné sledovat média, a to nielen politické ¢i hospodar-
ske novinky, ale i kultdru, Sport atd. Zaujima nas, ¢o si ludia myslia, aké maji Zelania.
Dolezité jeito, o simyslia mladiludia a ako ma podlaich predstav vyzerat napr. auto.

Ako vidite buducnost automobilu v tejto suvislosti?

K. R.: Nazory na budicnost automobilu st velmi rozdielne. VSetci sa zhodnii na tom,
Ze auta budu existovat, ale aky bude ich vzhlad a funkcia, to je tazké predpovedat.
Struktdra spolognosti je tak budovana, Ze automobil bude potrebny. Individuélny
dopravny prostriedok bude existovat vzdy, ale ¢i bude na elektricky, benzinovy pohon,
alebonanieCoine, to zatial nikto nevie.

Boris Ferko

Zacinali ste na katedre designu VSVU v Bratislave. Dnes sem chodite ako
dizajnér VW na korektury Studentskych prac. Aka je sicasna katedra z
vasho pohladu?

B. F.: Transport dizajn vznikal vlastne za tie roky, co som v Nemecku. Ked som bol v
Skole, len zopar [udi sa zaujimalo o autodizajn. Dnes je obrovskou vyhodou pre Stu-
dentov, Ze vznikol tento projekt medzi Skolou a konkrétnou firmou. V kazdom pripade
budi mataspon predstavu o tom, akym sposobom sa pracuje v profesionalnych dizaj-
nérskych studiach.

Ako ste sa dostali do dizajn Studia VW?

B. F.:Roku 1992 som sa z(icastnil dizajnérskej stitaze, a tak som dostal moznost pra-
xovatvo VW vo Wolfsburgu. Stidio je postavené na tom, Ze tam pracuj [udia z réznych
krajin, s roznym zivotnym Stylom, skisenostami a zazemim. Pracujl tam i neprofesio-
nalni dizajnéri. Mnohi maju bohaté skisenosti, Casto majli lepsie praktické vzdelanie,
ako keby Studovali naznamych Skolach. Rozhoduijtica je praca. Ani ja som nemal sko-
ncentSkolu anazaklade vysledkov mojej prace som moholzostat pracovatvo VW.Tym
ale nechcem povedat, Ze nie je dolezité skoncit Skolu, naopak. Vacsina firiem automo-
bilového priemyslu umozniuje prave Studentom rozne staze a zaujima sa o vysledky
prace roznych Skol.
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Stefan Klein

V ¢om vidite najvacsi prinos Projektu VW pre VSVU a oddelenie transport

designu?

§. K.: Spomeniem aspori tie najddlezitejsie. VW doniesol na nasu skolu novd metédu
prace. Je to automobilka s obrovskou tradiciou a efektivnym systémom prace a nasi
Studenti ho mali moznost aspon Ciastocne spoznat. Samozrejme, existuju i dalSie
metddy a je dobre ich poznat, aby mal dizajnér moznost vybrat si v danej chvili ti naj-
vyhodnejSiu.

Za dolezity moment povazujem komunikaciu. Pri prvych stretnutiach s odbornikmi 13
Studentov (ztoho dvaja z budapesStianskej Akadémie vytvarnych umeni) nebolo
schopnych vyslovit svoj nazor, no postupne zacali byt stretnutia zaujimavejSie a na
zaverkazdy vedel jasne sformulovatsvoje myslienkyi napriek jazykovejbariére. Bolato
pre nich velmi dolezita skisenost rozmyslat v takom priestore, v akom sa pohybuju
profesionali.

Svoj vyznam zohrali i dovezenée nové materialy a technologie spracovania. V sticasnej
situdcii by na takéto kompletné zabezpecenie realizacie projektu nasa Skola nemala
financné prostriedky.

Aké budu nasledujlce projekty?

§. K.z Spolupraca s VW bude pokracovatv dvoch rovinach. Dokonéui sa trojdimenzi-
onalne modely a stiCasne pracujeme na novej téme interiér automobilu. Zadali sme
pre vSetky oddelenia katedry tému bicykel, ktorti sme pripravili spolocne so Skolou v
Saint-Etienne. Je to volnejSie chapana téma, skor v polohe objektu a filozofie iného
sposobu Zivota, ktory moze spolocnosti i jednotlivcovi priniest vela zmien.

Projekt VW ukazal opodstatnenost ziskavania informacii. Myslim si, Ze sa meni pod-
stata slova dizajn a Ze tomu by sa mali adekvatne prispdsobit i metddy vyucby. Dnes
potrebuje dizajnér nesmierne mnozstvo informacii z roznych profesii, preto by sme
chceli do vzdelavacieho procesu zapojit Sirsi okruh odbornikov - externistov s ciefom
ziskat ¢o najviac najnovsich impulzovz najroznejSich oblasti.

Pripravila Katarina Hubova

< Akos Stégmdr
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os Angeles vznikol roku 1997 ¢asopis Ray Gun’ Sp

gdmubom
‘biblia hudby a Stylu pri zdniku tlage”. Casopis svojim
odzrkadluje vizudlnu orientdciu novej generacie Amepianov. Ray

Gun si okamzite ziskal svojich stalych ¢itatelov a bol velkym
uspechom vydavatelstva Ray Gun Publishing. Zakratkd vanikh
podobné ¢asopisy: Request. Dazed & Confused. AP. Blur. Huh.

Bikini (posledné dva casopisy tak isto vydava Ray GuIJr

Publishing. Inc.). viac alebo menej tspesné imitacie cpsoplsu Ray
Gun.

\
Grafickd dprava tychto publikdacii je odozvols

stcasnych trendov v hudbe. preto sa aj tento 3tyl v grqiv(kom
|

dizajne nazyva podla hudobnych $tylov Sub-Pop. Rave% Grunge

atd. Ray Gun je stcastou kultiry zdpadného pobrezia USA

Zivotny $tyl mladych Kalifornéanov charakterizuju élrolzé

obr.V IR AYGU N nohavice a plavky. hudobhd televina

|

AN LARY CHAL A

Z//j MTV. hortice sinko. wsoké viny

a §porty. ako je rollerblading,

flE/'E/VI skateboarding a windsurfjng.
Ba

éﬂl’f Vydavatel Ray Gun Marvin|S. Jarrett
ﬂ||<| sa snazil vytvorit hudobny| ¢asoprs
90. rokov. Jarrettovi sa podarnilo pre
casopis ziskat mladého
ika Davida Carsona. ktory bol ut
vtedy zndmy svojou pracou pre ¢asopis Beath Culture.
Jarrett v snahe vytvorif alternativny ¢asopis prenechal
Carsonovi ako art direktorovi Ray Gun ¢ast; svopch
zodpovednosti. Carson sa tak ocitol v nevielne). no
pre neho idedlnej pozicii grafika redaktora. Dand
Carson je byvaly profesiondlny surfer (svejho ¢asu
6smy vo svetovom rebri¢ku ). byvaly profesor
sociolégie a byvaly grafik ¢asopisov Tranpworld
Skatebording. Surfer. Beach Culture. Za Rraficky
dizajn spomenutych publikacii ziskal “viac ako

150™ dizajnérskych oceneni.

David Carson je teraz oznacovany|za
"na]vplyvn€|SIeho a najinovativnejsieho|dizajnéra
90. rokov™. O jeho tvorbe vyila nedavrpo kmha
“Zanik rlace a putovnd vystava s rovn
menom je prave teraz v Nemecku.

0 grafickej liprave Ray Gun mozno wiesf
dihé polemiky. Jeho grafika je kritiknm nazyvand
postmodernistickou. posttrukturalistickou
a dekontruktivistickou. Neviem presie. {o

predstavuju tieto prvé dva pojmy v grafickom
dnza;ne no pracu Davida Carsona poara mAa
mozno nazyvaf radikalnym rypogtahtkym
expresnomzmom Carson bol vzdy vu,
inspirovany ulicou ( graffitti, naivné fnafby)
ako manudlmi dizajnu. a to sa tiez ¢4 vycitf
70 stranak Rav Gun_ Vdaka nnslkytnite) volnost
dokd&zal prehodnotif tradilny vzfah medz:
dizaynérom. autorom textu a redaktorom.
Préca Carsona takisto reflektupe to. &im je
poznamenané v 20. storoli celé umenie:
prell'name disciplin. Jeho pristup po 1era
a posuva traditné hramce medzi volnym

ymenim a gﬁf&%m ZANIK TLACE 48‘ 1996
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Tento experimentalny pristup nie je uplnou

novinkou v histdrii grafického dizajnu. Dadaisti alebo
uturisti sa takisto snazili svojou prdcou reflektovaf aktudlne
problémy doby. Vo svojej tvorbe vyjadrovali hektickost
kpolocnosti a naliehavost zmien. Yelmi Uspe$ne sa im to aj
arilo. Na rozdiel od komorného charakteru typografickej
tvorby Kurta Schwittersa alebo Tristana Tzaru je dne$na
produkcia grafickych dizajnérov masova. Zatial ¢o dadaisti
boli obmedzeni na vystupovanie v malych kaviarfach
na vydavanie casopisu. ktory mal iba velmi maly ¢itatelsky
okruh. sticasni experimentalni grafici sa prezentujd v tisicoch
Wytlackov. “Grunge”. “rave” sa velmi rychlo stalo trendom
Stylom ) verejne uzndvanym a vyhladdvanym. V tomto
Zmysle ide o velmi délezitd zmenu v grafickom dizajne.
Rascindcia formdlnym experimentom vytvorila novu vizualnu
etrenku, Jej pricinou bol nepochybne poditaé. médium. ktoré
olilol)odllo grafikov od pracnych realizacii a podnietilo
n%koneiné varidcie tvorby. Dada sa nikdy nestala pristupnd
rejnosti. Hnutie ostalo uzavreté medzi svojimi ¢lenmi
Casopis Ray Gun je vyddvany medzindrodne
naklade viac ako 120 000 vytlackov. David Carson pracuje
Q) la masovych reklamnych kampaniach pre rozne
spolocnosti, ako napriklad Pepsi. Nike, Levi's, Sony alebo

Sw. Itch. Myslim si. Ze to je pozoruhodny fakt. Carson svoj Styl

uz epreddva iba nezavislemu hudobnému ¢asopisu. ale

spo “:uinosnam. ktorych vyrobky st uréené pre miliény ludr.

0. Ze si napriklad firma Pepsi vybrala Carsona ako dizajnéra
svojg reklamy, predchadzal dékladny prieskum trhu

1spol\oc'nosn ). A prave dizajn Davida Carsona sa pre fiu stal _

symvaé; generacie”.

Prdca pre siete hamburgerovych re$tauracii alebo
irobcov jeans je paradoxom v jeho tvorbe. Carson. ktory je
uz dnes kultovym dizajnérom. vzdy tvrdil. ze grafika Ray Gun

je dizajnérskym riesenim problému. “ 2.2 then Athofre
enlreicdre co dncalion dee rf(r//'“u/n/'«uﬁ;u.})r:/ll/rh.. talt oo

, . & £ % y Y/ ’
See me to Zals /.‘r‘//f-.;z.:z-/ﬁfy . o] SWVEseklacsim




& naZownd, 2o /r/:ya/luu P23 /:/1—4«)&1"/?/::/;*
<

taxt. Hpslim iy Za trdhrdodnodte ok m
/214«1”/ Peacpie, f?.r’»en’»m, e L X?
“/z/r}é.f‘w, ko o.myzunmdi  takt
rl/u’lu/ur"n/- £ 4 rﬂvifx/.'/:y—vn / o> /
( “{/}‘(d/(n/;vu oAk /:: wnre ce nr‘./nl/rl//n by
Za diden prrclichan azg/.”" Ak je grafickd
uprava Ray Gun vyjadrenim obsahu. ako
potom méze Carson uplatnovaf rovnaky

pristup pre reklamnu kampan

hamburgerovych retaurdcii s Gplne inou

4

klientelou ako hard-rockovy ¢asopis? Carson

»,

pouziva ten isty radikalny $tyl pre klienta

bez radikdlneho odkazu. Dizajn reklamy uz
nezodpovedd svegmu posolstvy a textu. ale iba $tylu. A ani $tyl tu uz nezije so subjektom: s
odobrany. Carsonovu tvorbu spydja termin “zdnik tlace”. Kazdého. kto by véak chcel ziska
apokalypticke) predpovede. Carson sklame. Ani vo svojej knihe “The End of Print” neddv
svojho proroctva. David Carson sice vytvoril ¢asopis. ktorého jedinym Citatelnym miestom
na predplaterie daldich &isiel. mo to neddva moznost objasnif termin. Nazov jeho manife
prerastd do otdzky. na ktori nemachddzame odpoved. Amerika viak koneéne nagla ¢love
predefinovar traditné pravidl4 girafického dizajnu. Ved kto by bol lepsi ako nevinny chla
byvaly 3pitkovy surfer bez formdlineho stidia dizajnu (Carson absolvoval iba $esfmesacn
ktory sa nezafatuje teoretickymi problémami. Carson chcel poprief vietky pravidld grafid
a nahradif ich kreatmtou. no dostal sa do slepej kolaje hned. ako sa stal znamym. Vaetci
10, &im sa stal sldvnym. Je a2 prili§ jasné. ze zakaznici za nim nechodia. aby pre nich vyri

‘chcd od neho iba styl s podpisom David Carson - expé
V jednom v3ak David Carson nepochybne uspel.
grafickou dpravou vytvorif novy vztah medzi ¢itatelor
Dokadzal vytvorif novu estetiku, ktord je velmi komun
sveddia stovky listov ¢itatelov. Z Carsonovych prednasq
mézem vytusif dizajnérovu filozofiu. T3 je velmi jedn
sa neopakovaf.

“ SO o ’ < /7 ’ >
13/'{/«/”%«')4“ r)/fu:)r!uml[/ﬁ-m srisie J‘n‘& P21k o 118 0%
;}—- 74 @ / VA ~ -~ /s
Srandurora d}r(&(ﬁh'lcialtl% 3’/0/410}’“»4/;;1

. p e e ¢ ,

% Jeo dorn 114/};(#«“ y 2 & Loko i /um//m he ’
< lisn dar
o= v 4
~ /7]41“%/:;”/,/ chex, 14/)«/::/11 hawn e 14l ,..wmil//:

TPON ) > v o ’ o / v o,

/Itl(l)»/?lnfv’ 22D s, -;)4/1/1’«,/ e 1-7]4»144‘ r/ rotty

atrs atrin/tsy. " To je trochu naivny a sebaznicujda

Carsonovej prace. Vyplyva z neho iba jedna zdvazna

obr. IX

1-6. Lewis Blackwell. The Graphic D
Carson. Laurence King Publishing 1§
RAY GUN november 94. OBR II: OBALKA RAY GUN december
GUN april 95, 0BR IV: OBALKA RAY GUN mdj 93. OBR. V: OB
94, OBR VI-IX: vnutorné strany RAY GUN 1993-95. dizajn D4
publikované so suhlasom vydavatelstva Ray Gu
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Coop Himmelb(l)au + Partner:
UFA Kinozentrum, Drazdany, SRN.
Model, 1994.

Repro: Tomas Sabo, (s. 51,52)

Medzinarodna vystava architektlry sa kona Noveé myslienky, trendy a vizie, podoba
buducnosti nacrtnuta architektom bola

pod zastitou Biennale di Venezia, podobne koneénou Holleinovou predstavou o VI.
medzinarodnej vystave architektury,
v Giardini di Castello. Pod nazvom
festival. Predstavuje uZ tradicne komplex Seizmografy buducnosti / Architekt ako
seizmograf instaloval v priestoroch u-

niekol'kych viac ¢i menej autonomnych vy- stredného (talianskeho) pavilonu hlavni
- Y N expoziciu. Hollein oslovil vybranych archi-

stav a podujati. Tazisko spocCiva na tektov, etablovanych majstrov i nové o-
sobnosti svetovej architektury s pozia-
davkou prezentovat sa pracou, ktord
tel architektonickej sekcie Bienale, a na- pokladaju za klticovu v ramci konciaceho
) o ) ) sa 20. storoCia. Takym sposobom sa mu
rodnych expoziciach, ktore by mali ko- podarilo vytvorit sabor najpodstatnejsich
diel ostatnej desiatky rokov, zdanlivo he-
terogénny a nesurody, no v skuto¢nosti
a tak vytvorit akusi tematicky ucelen komplexny a vyerpavajlci obraz sveta
podla architekta. Vystaveneé tu boli prace

prehliadku. Na rok 1995, rok storoCni- 70 tvorcov, realizacie i projekty. Medzi ni-
mi dominovali charakteristicky mestské
typologické druhy, akymi s muzea, di-
vadla, skoly, nakupné centra, mrakodra-
py, stanice, letiska i Stadiony. Vystavu
a architektury. Architektonicku vy- rozhodne nie je mozné zaradit v ramci
) ) nejakych trendov €i Stylov. Dalo sa na nej

stavu pod nazvom Sconfinamento st ozaj mnohé, ak nie véetko, Go tvori
spektrum svetovej architektury konca
20. storocCia (aj ked profesor Hollein tvr-
sor Hans Hollein. Z financnych di. Ze sa mu zopar podstatnych kuskoy
nepodarilo ziskat). V case, ked spolocné

dovodov vSak vedenie Bienale bo- trendy a zjednocujice programy patria
minulosti, vystupuje do popredia osob-
nost tvorcu a jeho interpretacia individu-
tektlry na rok 1996. Riaditel ar- alnej skusenosti. To su intencie, v kto
rych sa pohybovala Ustredna expozicia.

chitektonickej sekcie Hollein Cookove vezové mesta, interaktivne do-
my Toya Ita, hladké, akoby plynlce

nasledne zmenil aj hlavni tému Starckove domy ¢i Max Reinhardt dom -

krkvaz v podani Petra Eisenmana boli

ako vystava vytvarného umenia ¢i filmovy

ustrednej expozicii, ktortu koncipuje riadi-

reSpondovat s témou tej Ustrednej,

ce Bienale, bola povodne planovana

spolocna vystava vytvarného umenia

pripravoval rakusky architekt profe-

lo natené presunut vystavu archi-

podujatia.
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exemplarnou ukazkou jedinecnosti silne individualizovanej vypovede
este posilnenej pribuznostou zadani. Napriek vSeobecnému pocitu
absencie velkych idei vystava akoby chcela v zavere storocia ino-
vativnej moderny este ukazat posobivost velkych projektov. Umelé
ostrovy v azijskych moriach v podani Renza Piana Ci Aratu Isozakiho,
Nouvelova Veza bez konca i Fosterova Veza milénia azda najvacsmi
pripominali postavenie architekta ako neobmedzeného tvorcu
prostredia. K idealu vychodného zmierenia akoby
smerovala v zemi vrastena architektura
muzea v NaoSima od Tadaa Anda.

Na opacnej strane emocnej Skaly
posobilo takmer letiace dialnicné
centrum v podani Odile Decq
a Benoit Cornette - rychlost, expresiv-
nost, extrovertnost a nepokoj preplne-
ného fin de siecle. V skepticizmom pre-
siaknutej postmodernej dobe vystava
mozno privelmi smerovala k projektova-
niu idealu. Je to vSak zrejme otazkou lud-
skej prirodzenosti, ze sa vzhliada skor
v inovacii, v ocakavani noveho a lepsieho.
Na hlavnu expoziciu ideovo navazovala re-
trospektivna vystava Radicals, mapujuca ra-
dikalne postoje a architektonické vizie 60.

a 70. rokov. Formou jednotnych plagatov pre-
zentoval komisar vystavy Gianni Pattena obdo-
bie, ktoré svojim spésobom predznamenalo tvar

dnesnej architektiry. Nielen preto, ze medzi ra- : -m—“‘"“a

dikalmi tych Cias najdeme mnoho majstrov su wenty Sxa‘ww\nsof"-
- . . g st g wonrs . ; _ochl,
casnosti, ale aj pre spolocnu jedinecnu atmosféru a\_a\“‘z\“\\a Dc‘\"gcgﬁ
experimentovania, ohmatavania hranic mozného 5\\00\’2&'\0(\6\-

a provokujlceho individualizmu. So\\\A"\‘“e '
V ramci arealu vystaviska bolo inStalovanych tridsattri narodnych ex-

pozicii. Vedla seba sa tu stretli chronicki producenti pésobivej archi-

tektury i navonok nenapadné krajiny, ktoré vSak casto milo prekva-

pili. Spomeniem aspon niekolkych z tych, ktori mna osobne najviac

oslovili.

Kontinuita domacej tradicie architektonickej moderny, jej
Specifickost a kompaktnost boli hlavhou témou expozicie,
ktoru pripravili Francuzi. V koncepcii Frédéric Migayrou
predviedli posobivu scénicku instalaciiu svojich elitnych
architektov. Nazov vystavy Bloc, le monolithé, fracturé bol
narazkou na Andrého Bloca, ducha francuzskej modernej
architektury a zakladatela prominentného architektonic-
kého casopisu Architecture d'aujourd’hui, ako aj na istu
plasticitu a skulpturalnost francuzskej architektary.
Jednému z podstatnych fenoménov sucasnej kultary bo-
la zasvatena expozicia Spojenych statov americkych
Building a Dream. V piatich ideovych sekciach osvetlila
pribeh a filozofiu architektury investovanej spolo¢nostou
Walt Disney od prvého Disneylandu z roku 1955, cez
vznik vlastnej hotelovej siete az po aktualne stavebné za
mery spolocnosti. V jasnych farbach sveta animacie tu
zaziarili navrhy takych poprednych svetovych architektov,
ako su Michael Graves, Robert Venturi, Aldo Rossi, Zaber zo slovenskej expozicie v spolocnom
Helmut Jahn, Cesar Pelli ¢i Christian de Portzamparc. Cesko-slovenskom paviléne.
Nedavno rekonstruovany pavilon Rakuska hostil vo svojich priesto- —an
roch autorov tejto rekonstrukcie atelier Coop Himmelb(l)au v kon-
cepcii muza cCislo jeden tohorocného bienale Hansa Holleina.
Vystava From Cloud to Cloud bola naznakom tvorivej cesty dvojice
Prix - Swiczinsky, ako aj parafrazou na nebesky nazov ich ateliéru.
Podobne ako v pripade ustrednej expozicie, aj v ramci rakuskeho
pavilonu bola inStalovana myslienkovo spriaznena retrospektivna
vystava Visionary architecture. Pripomenula fascinujucu atmosféru
60. rokov, tentokrat v strednej Eurdpe, v ktorej kl'da¢ovu ulohu zohral
Hans Hollein a z ktorej sa zrodil aj Coop Himmelb(l)au.

Hadam najkontroverznejSim pocinom tohorocnej vystavy bola ja
ponska pripomienka minulorocného zemetrasenia v regione Osaka
- Kobe - Awaji v koncepcii Arata Isozakiho. Po Styroch mesiacoch

BENATKY

k Albert Rybarcak: Kostol sv. Bartolomeja
vo Vojkovciach. Realizacia: 1993.
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preciznych studii a simulacii sa decentny pavilon Japonska pre- pozicii dominoval nezvycajne velky model kostola, ktory mal navstevni-

menil na miesto bezprostredne po vyCinani niciveho zivlu. kovi sprostredkovat pocit zo zazitia architektury in situ.

NeobycCajne impresivna antiexpozicia poskytovala bezprostrednu V susednom australskom pavilone bola inStalovana vystava Fotografi
skusenost z prostredia, v ktorom nastal kolaps konvencnej ko- architektury, ktora prezentovala prace trinastich poprednych majstrov
munikacie. Japonci ako jedni z mala narusili optimistickd atmo- tohto remesla. Snimky roznych formatov, farebné i Ciernobiele, Stylizo-
sféru charakteristickl pre podobné podujatia. vané i momentky boli ukazkou toho, ako rozdielne dokaze fotograficke
V pochybujicom duchu sa niesla aj ruska ucast na architekto- médium komunikovat s architektirou a ako neoddelitelne je s nou
nickom bienale. Ruska utopia: Depozitarium je dielom archi- spojene.

tekta - bumaznika Jurija Avvakumova. Obrovské modré depo- V ramci podujati, ktoré boli organizované pod zastitou Bienale, stoja es-
zitné skrine skryvali nerealizované projekty z moskovskych te za zmienku Hic saxa logvuntur (vystava sataznych projektov na loka-
archivov od 18. storocia az po sucasnost. Slovami komisara litu Pfaffenberg, Bad Deutsch-Altenburg s prominentnym obsadenim
vystavy: ,V architektire uz bolo vymyslené vsetko, staci len a vel'mi zaujimavymi pracami) a Architectural Visions for Europe (pred-
najst tl spravnu zasuvku..." stavy Siestich znamych europskych architektov o mestskom dome bu-
Slovensku sa podarilo zaujat miesto v spolocnom cesko- ducnosti), obe v kultirnom centre Zitelle, Carlo Scarpa v Palaci Querini
slovenskom pavilone. Velmi prijemna a priatelska spolu- Stampalia (vystava vySe stovky Scarpovych projektov na rekonstrukciu
praca s ceskymi partnermi umoznila realizovanie vystavy tohto objektu) a Hombroich Architektur (prezentacia architektary mazea

bez ,statnych hranic“. Jednotlivé expozicie sa navzajom - ostrova Hombroich v kombinacii s jeho prirodou a exteriérovymi skulp-
priestorovo i ideovo dopinali. Cesku republiku reprezento- turami) v Palaci Vendramin.

val predstavitel kultivovaného ceského racionalizmu Jiri Po obdobiach formulovania spolocnych manifestov a hlasenia sa k pru-
Pleskot a jeho ateliér v koncepcii Ing. arch. Radomiry dom a Stylom bola tohoroéna medzinarodna architektonicka prehliadka
Sedlakovej. Slovensku republiku zastupovala narativna v Benatkach priznacne individualisticka. Silny personalismus, ako by
architektura kostola vo Vojkovciach od architekta sme mohli nazvat orientaciu na viastné postoje k prostrediu a ich refle-
Alberta Rybarcaka. Ak bola na jednej strane ceska ex- xiu v tvorbe, bol sprievodnym znakom viastne vsetkych expozicii

pozicia venovana prierezu najnovsimi pracami spome- v Giardini di Castello. Vo vacsine pripadov to nebol artisticky, do seba

nutého ateliéru, slovenska instalacia predstavovala pohruzeny individualizmus, ale premyslajlca inteligentna architektura,
naprotivok v podobe jediného diela. Kompaktnej ex- ktora uz azda nechce zmenit svet.

Pri otvoreni vystavy je tradicne udelovanych niekolko cien. Zlaty lev za
najlepsiu autorsku prezentaciu, najlepsi pavilon i za celozivotné dielo.
Medzi ocenenymi architektmi, ktori podla poroty najlepsie naplnili tému
Bienale, boli Spanielsky architekt Enric Miralles Moya, dvojica francuz-
skych architektov Odile Deck a Benoit Cornette a skupina finskych ar-
chitektov Group. Za riesenie japonského pavilonu si odniesol zlatého le-
va Arata Isozaki. Cena za celozivotné dielo bola udelena trom
velikanom modernej architektary - brazilskemu architektovi - Oscarovi
Niemayerovi, americkému architektovi Philipovi Johnsonovi a talianske-
mu architektovi Ignaziovi Gardellovi.

BlizSie informacie o benatskom Bienale, jeho historii, jednotlivych sekciach
i aktualnych aktivitach najdete na internete na adrese http://www.labiennale.it.

Rakusky pavilon v benatskom vystavnom areali.
Rekonstrukcia: Coop Himmelb(l)au
(Wolf D. Prix, Helmut Swiczinsky), 1995.

Japonsky pavilon

Zabery z expozicii:
ruskej, ustrednej vystavy,
rakuskej a francuzskej.
(zlava)

Foto: autorka
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KKIALLITASA

OTIZ, vystavny plagat, 1979
Tym, Ze reklama veci prikrasluje a robi ich atraktivnejSimi, matie l'udi.

| ked prave v tomto nesporne spociva jej lGloha, ved chce ¢osi predat, chce
obchodovat, predsa sa tu mézu vyskytnut isté etické problémy. V pripade
diel, ktoré funguju na zaklade vizualnych ilGzii a optickych paradoxov,

sa tieto otazky mozu vynorit vo zvySenej miere. Ci azda nie? Mozno prave

vizualne triky, ktoré spoésobuju zrakovy klam, odhalia ,velké klamstvo®.
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Tato otazka ma, pochopitelne, dost zamestnava, ved
ako samostatny vytvarnik posobiaci aj v oblasti rekla-
my sa Casto stretavam s metodou, ktorej sa elegant-
nym franclizskym odbornym nazvom hovori trompe
I'oeil, respektive ochotne pouzivam rieSenia, ktoré
vzbudzuji zrakovy klam a imyselne zméata to, ¢o clo-
vek vidi.

Ked' kedysi siahli po ucebnici reklamnej grafiky, prvé
pravidlo urcite hovori-
lo o tom, Ze toto ume-
lecké odvetvie nevy-
hnutne potrebuje na
prvy pohlad jasne po-
chopitelny a lahko
vnimatelny vizualny
vzorec, a preto moje
nejasné vytvory uplne
protirecia zakladnému
pravidlu. Preco ma po-
tom tak pritahuje to,
€o neviem? Pokusim
sa to vysvetlit, ¢im si
vlastne konecne aj

ATAL KEPZOMUVESZEK
3 ESA NFMET DEMOKRATIKUS

T
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Mladi madarski
a nemecki umelci,
vystavny plagat, 1988

ErnstMazeum-Miskolci GalériA

Ziska. Divadelny plagat, 1978

podstata je pod povrchom a Ze to ddlezitejSie, to iné, urcené
len pre vyvolenych, treba hladat za tym, ¢o je na prvy pohlad
zjavné, a ze najst toto iné bolo akousi katarziou pripominaju-
cou spiklenecké Zmurknutie za chrbtom moci.

Ked som sa zaciatkom 70. rokov zacal venovat vytvarnému
umeniu, ovplyvnili aj mna diela tohto druhu. Vtedy ma inSpi-
rovala predovSetkym literatlira a divadlo a myslel som na to,
ze by som ako grafik rad skusil cosi podobné. S divadlom
som bol v spojeni ako scénicky vytvarnik, ba aj ako herec,

a preto sa mi videlo logické, ze sa ako grafik pustim do diva-
delného plagatu. O skvelé priklady som naozaj nemal nudzu.
V tom ¢ase uz predsa boli slavne polské, juhoslovanské

a ceskoslovenské plagaty. Moja tvorba nevelmi suvisela
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Pozor, schody. Plagat k vlastnému

Spletité vnatornosti v ceruzke, 1978

animovanému filmu, 1989
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sam objasnim svoj zvlastny vztah k tomuto mojmu obllibe-
nému ,umeniu®.

Predtym mi vSak dovolte jedno historické priblizenie. V ta-
kom prostredi, ktoré v politickom zmysle (a nielen v politic-
kom) vel'mi pripomina moju Budapest, to lahko pochopite.
Mam na mysli zasSifrovanie, ktoré sa vyvinulo v kulturach
diktatar. ,Citaj medzi riadkami“, ,pozri, ¢o je za obra-
zom*“... tieto vy-
razy boli vSeo-
becne zname
tam, kde mohlo
dojst k vaznym
retorziam v do-
sledku otvorene
povedanych Ci
zobrazenych
faktov. Vznikla
ticha dohoda
medzi aktérmi

a verejnostou

a do tohto paktu
sa coskoro za-
pojili aj predsta-
vitelia cenzury.
Akceptovali, ze

s politickymi zalezitostami, alebo len celkom minimalne,
vzruSovala ma skér technika sibeznej prezentacie dvoch
vyznamov, ¢osi také, ¢o Salvador Dali raz formuloval takto:
.Ako mozno jednou vetou vyjadrit dve lGplne protikladné
pravdy.”

Dobrych patnast rokov som uplatnoval v praxi toto ,zava-
dzanie“, alebo ak sa vam vacsmi paci, to, Zze v mojich die-
lach prevladalo upozornovanie: pozor, v tu zobrazovanom
svete sa zavadza, prosim, pripravte sa na to, ¢o ak na to
isté nadabite aj tam vonku, v skuto¢nosti. Potom, zaciat-
kom 90. rokov, sa v désledku znameho politického prevra-
tu zrazu zmenil svet. VSetci zacali hovorit otvorene aj v tej-
to Casti Europy a pokracovat v zasifrovavani, akoby sa nic
nestalo, by bolo byvalo naozaj paradoxom. Kulturne plaga-
ty, ktoré mali dovtedy taky urcujici vyznam, uz i tak poma-
ly mizli v labyrintoch kapitalistického vyvoja, ale mesta boli
znovu vytapetované ,komerénymi“, teda reklamnymi pla-
gatmi. Po kratkej euforii sprevadzajucej politicki zmenu
som zapochyboval o vznesSenosti svojho poslania. Plagat,

o ktorom som si doteraz myslel, Ze je organickou sucastou
samostatného, ,velkého" umenia, ved grafik, o ho navr-
hol, hovoril o dobe, 0 svojom mieste vo svete, o svojich
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Nechajte ich zit! 1992

(JULES VERNE,

Tajomny ostrov, 1976

pocitoch a prislusnej divadelnej hre, ak urobil prave divadel-
ny plagat, a to vSetko pre svojich stucasnikov s rovnakym
osudom, ako bol jeho vlastny, a vobec nemyslel na to, Ze je-
ho tloha by mala spocivat v tom, aby prilakal viac divakov
do divadla, a uz vobec nie preto, aby sa naplnilo vrecko pro-

/ducentovo, nuz tento plagat sa znovu stal tym, na ¢o ho ke-

dysi vymysleli, teda praktickym odvetvim obchodu, kde je
komercne nadsadzovanie a zavadzanie nielen dovolené, ale
- povedzme si otvorene - priamo povinné. Toto ma odradilo.
Pomyslal som uz na zmenu c¢innosti, ale vtom mi svitlo: pre-
co ten zmatok, ved sa takmer nic nezmenilo. Moje dvojznac-
né diela sa tak ¢i tak pokusali symbolicky prezentovat falos-
ny svet a tomuto Gcelu mozu predsa slazit nadalej. Len
metody podvodu sa troSku modifikovali, povedané scholas-
ticky, v stulade s usporiadanim spolo¢nosti, ale to hadam
ani nestoji za zmienku.
Bol by som vel'mi rad, keby ste sa so mnou podelili o svoje
nazory a odpovedali mi na nasledujuce otazky:
1. MézZe byt vobec etickym problémom skutoc¢nost, zZe rekla-
ma v zaujme komercie prehana, alebo jednoduchsSie pove-
dané, nehovori pravdu?
2. Ak ano, mozno potom akceptovat taky postoj reklamného
grafika v praxi, ze nejakou vizualnou absurdnostou naznaci
tento falosny stav?

Istvan Orosz

Otazky polozil Istvan Orosz Ucastnikom sympoézia Otazky tvorivej,
publikacnej a vydavatelskej ¢innosti v ére informacnych technologii,
ktoré sa konalo pri prilezitosti otvorenia 17. medzinarodného
Bienale Brno '96.

Istvan Orosz (1951)

Studoval graficky dizajn na Institate Gzitkovych umeni v Budapesti. Po absolvovani Stddia roku 1975 sa zacal zaoberat divadlom - ako scénicky
dizajnér (niekedy aj ako herec) a animovanym filmom. Neskor, ked sa do centra jeho zaujmu dostal plagat, venoval sa hlavne divadelnému

a filmovemu plagatu. Pod vplyvom vychodoeuropskych demokratickych zmien vytvoril aj niekolko politickych plagatov. Je pravidelnym ucastni-
kom medzinarodnych bienale plagatu a grafického umenia (Varsava, Brno, Lahti, Tojama, Fort Colins) a jeho prace sa predstavili na mnohych
samostatnych i skupinovych vystavach v Madarsku i v zahranici. Viaceré plagaty a animované filmy ziskali ocenenia. Vo svojej tvorbe upred-
nostnuje autonomny styl a metody prace. Rad pouziva vizualne paradoxy a iluzivne pristupy, ktoré spaja s tradicnymi technikami tlace ako
drevoryt a rytina. Je zakladatefom umeleckej skupiny D.O.P.P., riaditefom filmového stadia Pannonia a hostujacim ucitefom na Akadémii Gzit-
kovych umeni v Budapesti. PouZiva umelecky pseudonym OYTIE (Nikto). Toto meno pouzil Homérov hrdina Odyseus pri svojom vifaznom boji

s Kyklopom, ktorému vyrazil oko. ,Predstavujem si, Ze plagat nie je ni¢ iné, len Odyseovo gesto: akysi druh utoku na oci,” hovori Istvan Orosz.
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Kralovska akadémia umenia
(Royal College of Art)

v Londyne oslavuje r. 1996
storocné jubileum.

Zvykom britskych monarchov
je udelovat vyznamnym
institdciam privlastok
Lkralovsky".

Roku 1896 tak urobila
kralovna Viktoria ako prejav
uznania, pretoze jej

dcéra, princezna Lujza,
Studovala socharstvo

na tejto skole.

Pociatky akadémie su

uzko spojené so zacCiatkom

19. storocie

V polovici 19. storocia anglické firmy pocitili silna
obchodnt konkurenciu inych industrializujicich sa
krajin, najma Pruska. V dosledku toho Ministerstvo
obchodu zriadilo v Londyne r. 1837 Narodnu Skolu
dizajnu (National School of Design), ktora mala za-
bezpecovat vychovu zrucnych dizajnérov pre doma-
ce fabriky na zvySenie konkurencieschopnosti vyro-
by. Skutocnost vSak bola celkom in&, v podstate to
bola skola kreslenia. UCitelia boli maliari a dizajn
vnimali ako dekoraciu. Napriek kritike majitelov
fabrik, podla ktorych jej absolventi neboli vhodni
ani ako dekorateéri, nieto dizajnéri, Skola prezila

a niekol'ko podobnych ,Skal dizajnu® otvorili v ang-
lickych provinciach.

Na rozdiel od kontinentalnej Europy sa Velka
Britania v 19. storoCi pridrziavala politiky ,laissez-
faire“. Investovanie kapitalu do vyrobnych zariade-

: g ni, zamestnavanie pracovnych sil a predaj vyrobkov
vyucovania dizajnu  povazovali jednoducho za sukromné zalezitosti ma-
v Anglicku. Jitefov fabrik. Industrializacia vSak vyznamne zmeni-
la Strukturu spolocnosti a viedla k vzniku priemysel-
nej kultary. | ked maijitelia fabrik zamestnavali nadanych architektov
pri vystavbe svojich rezidencii, potrebu ludi s podobnym talentom
a s podobnym vzdelanim pre dizajn vyrabanych produktov nepocito-
vali. Podla ich nazoru boli priemysel a kulttra celkom roézne veci.
Dizajneri v anglickych fabrikach nemali postavenie, ktoré by mohlo
ovplyvnit politiku firmy. To vyrazne kontrastovalo so situaciou napri-
klad v Prusku, kde priemysel vnimali ako aspekt kultdry.
Postoj vtedajSich majitelov fabrik spolu s nespravnymi predstavami
ucitelov o povahe dizajnu v suvislosti s vyrabanym tovarom spomalili
rozvoj vyucovania dizajnu v Anglicku. Narodna Skola dizajnu,
od r. 1852 premenovana na Narodnu Skolu umeleckého vycviku,
bola spolu s provinénymi Skolami dizajnu neschopna (a mozno neo-
chotna) realizovat potreby vyroby. Priemyselny dizajn sa tu povazoval
za menej hodnotna formu umenia, ktora ohrozuje vytvarné umenie
a tradicné remesla. Anglicko malo viac skdl umenia a remesiel ako
ktorakolvek ina krajina, neoficialne vSak boli povazované za miesta,
kde ziaci s obmedzenou inteligenciou fusovali do umenia charakte-
ristického svojou priemernostou.
V tomto kontexte ziskala Narodna skola umeleckého vycviku (r. 1896
premenovana na Kralovskd umeleckd akadémiu) dominantné posta-
venie v Strukture vzdelavacich institacii v oblasti umenia a remesiel
v Anglicku. Najlepsich ziakov z provincnych umeleckych skol posielali
na dalSie Studium do Kralovskej akadémie. Mnohi z nich sa potom
sami stali ucitelmi a pripojili sa k elitnej spolocenskej vrstve.
Kralovska akadémia si takto vytvorila vazbu na provincné skoly,
a tym zaviedla tradiciu instittcii klubového typu, i ked' bola kritizova-
na za nizku kvalitu vyucby.'

FESTIVAL OF BRITA

Emblém Festivalu Britanie 1951. Dizajn: Abram Games

Videotelefon.
Dizajn: Geoffrey Hollington, 1988

20. storocie

Po druhej svetovej vojne sa mnoho veci zmenilo - viada, vztah hospo-
darstva k dizajnu a zabezpecovanie vzdelavania s dorazom na ex-
panziu, aby sa spinili naroky povojnového ekonomického rozmachu.
R. 1946 vydala Komisia pre vycvik Britskej rady priemyselného dizaj-
nu (Training Committee of the British Council od Industrial Design)
spravu o stave vyucovania dizajnu vo Velkej Britanii. Kritizovala
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tradicné delenie medzi umeniami a vedou, umeleckymi Skolami

a technickymi Skolami. Navrhla realisticky vycvik priemyselnych dizaj-
nérov a odpordcala radikalnu reorganizaciu Kralovskej akadémie
umenia. R. 1948 sa stal Robin Darwin, referent pre vzdelavanie

v Rade priemyselného dizajnu (Council of Industrial Design) a hlavny
autor spravy, novym riaditelom Kralovskej akadémie umenia.
InSpirovany Bauhausom zaviedol nové metody vyucovania a hodno-
tenia Studentov. UCitelia sa podielali na vybere z uchadzacov o za-
mestnanie na tejto Skole. Dizajnéri s praxou boli vymenovani za pro-
fesorov. Pod Darwinovym vedenim nastal rozmach Kralovskej
akadémie. Akadémia upUtala na seba pozornost verejnosti, ked sa
zapojila do priprav Festivalu Britanie 1951, oslav storocného jubilea
Velkej vystavy vSetkych narodov z roku 1851.

V 60. rokoch sa preslavil Bruce Archer, pedagog priemyselného dizaj-
nu na Kralovskej akadémii, svojou knihou ,Systematicka metoda pre
dizajnérov*’, v ktorej sa pokusil analyzovat a kvantitativne urcit kaz-
dé stadium v procese dizajnu. V tom Case ucitelia dizajnu na celom
svete ocakavali, ze im Archerova kniha poskytne odpovede na vsetky
ich problémy, akysi kamen mudrcov. Bola prelozena do mnohych ja-
zykov vratane Ginstiny. Archer vydal aj druha knihu ,Struktira proce-
sov dizajnu*’, ktord tieZ prelozili do mnohych jazykov. | ked' hnutie
metod dizajnu malo kratky zivot a teorie sa vSeobecne neprijali, cez
Bruca Archera ziskala Kralovska akadémia reputaciu ako centrum
vyskumu dizajnu.

R. 1967, po reorganizacii vyssieho vzdelavania vo Velkej Britanii, bo-
la Kralovska akadémia povySena na Uroven univerzity, co podporilo
jej veduce postavenie vo vyucovani umenia a dizajnu. No uz r. 1979,
ked' sa Margaret Tatcherova stala ministerskou predsednickou, Kriti-
zovala akadémiu, ze neplni potreby vyrobného priemyslu, a iniciovala
prieskum jej cinnosti. Ten viedol k rezignacii vtedajsieho riaditela
Lionela Marcha, vzdelanim architekta, ktory bol vo funkcii len dva ro-
ky. Nepodarilo sa mu zreformovat akadémiu a modifikovat dojem o-
pevnenej konzervativnej pevnosti vedenej vytvarnikmi. Novy riaditel
Jocelyn Stevens, byvaly vydavatel statnych novin, nastupil na
Kralovsku akadémiu s raznou poziadavkou dosiahnut praktické vy-
sledky. Otriasol spokojnostou profesorov a niektori z nich sa zo stra-
chu vzdali funkcii. Stevens patril k vyssej triede a bol velmi bohaty,
ale bol k studentom velkodusny. Hovori sa, Ze ked' r. 1992 odisSiel do
dochodku, daroval svoj akumulovany plat Studentskému fondu, aby
im pomohol vo finan¢nych problémoch. Nedavno bol do cela akadé-
mie vymenovany lord Snowdon, byvaly manzel princeznej Margaréty.
Na rozdiel od svojich predchodcov na tomto mieste, ktoré je cestnou
funkciou, sa snazi pritiahnut sponzorov z priemyslu.

Vyucba priemyselného dizajnu

Napriek svojej turbulentnej historii Kralovska akadémia vyznamne
prispela k optimalizacii vyucby priemyselného dizajnu. Roky vynakla-
da usilie na prekonanie kultdrnej medzery medzi priemyselnym dizaj-
nom a produktmi tazkého strojarstva. Frederick Ashford, ktory publi-
koval klasickd knihu o estetike strojarstva’, zriadil na akadémii Skolu
priemyselného dizajnu. Pod vedenim Michaela Starlinga, zodpoved-
ného za pocitacové pracovisko na skole, sa napriklad realizoval vy-
skumny projekt pre Britské Zeleznice - navrh dizajnu interiérov no-
vych osobnych voznov.

V sucasnosti Kralovska akadémia umenia organizuje postgradualny
kurz priemyselného dizajnu spolu s Londynskou univerzitou
(University of London) pre Studentov, ktori absolvovali Stadium stro-
jarstva. Jeho cielom je ziskanie dizajnérov schopnych spajat techni-
ku a priemyselny dizajn. Akadémia okrem toho nadviazala pevné N
vztahy s automobilovym priemyslom a firmy, ako napr. Ford a Rover,
sponzoruju jednotlivych Studentov.

Vyznamni absolventi =
Pri prilezitosti storocného jubilea Kralovska akadémia umenia uspo-

riadala vystavu prac svojich absolventov a pedagogov: st to viaceri

znami britski vytvarnici a dizajnéri, ako napriklad sochari Henry

Moore a Barbara Hepworthova, architekt Edwin Lutyens, maliar

David Hockney, ilustrator David Gentleman a médna navrharka

Zandra Rhodesova.

Literatura

' Ashwin, Clive: Journal of Design History. Oxford University Press, Vol. 1, No. 1 (1988),
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* Archer, L. B.: Systematic Method for Designers. Design Council, London 1965.
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Za zapozicanie ilustracii dakujeme Kralovskej akadémii umenia v Londyne.
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Logo festivalu

26. august - 29. september 1996

Preco medzinarodny festival a preco v Glasgowe? V duchu zdravého optimizmu a postavenia, ktoré mes-
to ziskalo ako Europske kultdrne centrum 1990, sa Glasgow na konferencii Design Renaissance
v r. 1993 zaviazal iniciovat trienalny program festivalov dizajnu. Roku 1994 Glasgow ziskal titul Britské
mesto architektury a dizajnu 1999, a to v sutazi s inymi britskymi mestami vdaka zapalistej ponuke

.Zmenit Glasgow pomocou dizajnu“, zameranej na zvysSenie kvality dizajnérskych aktivit v meste.

Alastair S. Macdonald

Festivalovy plagat Modely firmy Paul Smith, 1996.
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mesacny ,maraton” asi Styridsiatich podujati zameranych na obchod, vzdelava-
nie a vystavy. Velka Britania nevidela taku intenzivnu a bohatu zmes podujati za-

meranych na dizajn od Festivalu Britanie v r. 1951, : theG IaSg OW
Na seminari Strategicky dizajn priéli absolventi, odchovani na oddeleni dizajnu |ntern atlonal

vyrobkov glasgowskej Skoly umenia, ktori teraz pracuju az v Chicagu,
San Franciscu a Eindhovene, aby sa podelili o tvorivé procesy, vyuzivané uspes-
nymi firmami, ako napr. The Doblin Group (Chicago), Speck and IDEO
(San Francisco) a Philips Corporate Design (Eindhoven).
Na konferencii Podpora europskeho dizajnu pre prospech priemyslu (European
Design Promotion for Industry Profit) hovorili podporovatelia dizajnu a priemysel-
nici, dizajnéri a ucitelia dizajnu z Finska, Barcelony, Milana, Brém a Norimbergu
o tom, aky podiel ma dizajn na vyrobnom a komerénom uspechu.
Seminar Vec ludi (People matter) s Ruth Sticker a Patriciou Moore z USA
a Rogerom Colemanom z programu generacnéeho dizajnu na Kralovskej akadé-
mii umenia podnietil diskusiu o strategickom planovani medzi mestskymi trad-
mi, ktoré by sa mali zaoberat otazkami dizajnu pre starSich [udi. Savisi to s de-
mografickym rastom poctu ludi tejto vekovej kategorie v Europe, dlho
zanedbavanej casti spoloc¢nosti. Tieto diskusie patrili medzi najohnivejsie na fes
tivale a odhalili latentne frustracie a energie, ktoré cakaju na zameranie
a usmernenie.
Vypredané odborné prednasky pre studentov a podnikatelsku sféru od takych vy-
nikajucich osobnosti ako Conran, Dyson, Grange, Seymour, Alessi, McMath, Tom
Scott, Helen Teague a Paul Smith zaujali mnoho posluchacov. Seymour napri-
klad pomocou radu nazornych pripadovych stadii vysvetloval, ze zahranicné pod- §
niky st vacsmi ako britské firmy pripravené riskovat s inovativnymi a konkuren-
cieschopnymi produktmi s novym dizajnom, ¢o im casto prinasa uspech.
Dysonov pribeh o tom, ako si postavil viastnu fabriku na vyrobu vysavacov
Cyclone, poskytol inSpirujucu pripadovu Studiu pre Studentov, ich ucitelov a pod-
nikatelov. Ken Grange, ktory dostal dizajn vyrobkov ako uctyhodnu profesiu na 1 e TR -
mapu Britanie, si vybral otazku ,nadcasoveho dizajnu” a hovoril o svojom dizajne’ e — = — o n:—:i
cim pracovnikom - a zainteresovanej verejnosti
ponukol cenné odborné podnety, aby sa naucili
zlepSovat kvalitu Zivota, vyvijat a riadit inovativ-

Tohorocny letny Glasgowsky medzinarodny festival dizajnu poskytol pestry jedno- 7 4 i u g
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Elspeth George: ortoticky pristroj, ne, konkurencieschopné a komercne uspesné
ktory umoznuje pohyb produkty a stratégie. V prijemnej atmosfére, kto-
postihnutého ramena. rd zanechal tento festival, sa bude testovat réto-

sprchy pre |deal Standard so Specifickymi vlastnostami vyhovujacimi
vsetkym vekovym kategoriam.

Siroky program podujati a vystav umoznil Studentom a domacim ta-
lentom prezentovat svoje prace spolu s dielami medzinarodne uzna-
vanych osobnosti. V programe bola aj konferencia Otazky dizajnu 2
(Design Matters 2), rad vystav, napr. Vynimocnost dizajnu (Design
Excellence) o praxi dizajnu na zakladnych a strednych skolach,
Objekty tizby (Objects of Desire), kde Glasgowcania, miestne slavne
osobnosti a dizajnéri vyberali objekty vyznacujuce sa kvalitou a sar-
mom dizajnu, alebo vystava glasgowskych dizajnérov a vyrobcov
Glasgow to robi (Glasgow Makes It). Na dalSej vystave Paul Smith
mali navstevnici moznost nahliadnut do procesov modnej tvorby

v medzinarodnej odevnej firme, ktora je tvorcom unikatneho britskeé-
ho stylu. Samostatna vystava bola venovana tvorbe vynikajiceho
danskeho nabytkarskeho dizajnéra Arne Jacobsena. Vystava Mucha
na stene (Fly on the Wall) ukazala rolu, ktort hra dizajn v produktoch festival, zobrazoval mladu usmiatu tvar glas-
dvanastich glasgowskych firiem. Predstavila aj vysledky spoluprace gowskej Skolacky, zapojenej do celomestského
medzi kurzom priemyselného dizajnu vyrobkov Skoly umenia ihiea programu dizajnu v Skolach. Tvar buducnosti.

v Glasgowe a Utvarom bioinZinierstva Univerzity v Strathclyde: orto- . Tento festival nebol povrchnou oslavou dizajnu,
ticky pristroj, ktorého pomocou moze postihnuté dieta dosiahnut ktora nezanecha stopy v spolocnosti, ale sucas-
normalny rozsah pohybov ramena. fou zodpovednej a dlhodobej investicie do ludi,
ktora berie do uvahy kvalitu zajtrajsieho
Glasgowa, jeho architektov, jeho dizajnérov a je-
ho spotrebitelov dizajnu. Glasgow sa badatelne

rika mestskych stratégov a ich schopnost hla-
dat realne spojenia medzi dizajnom, socialnym
a ekonomickym prospechom. Festival ‘96 bol
generalnou skuskou pre celorocné podujatie
‘99 - dalsi festival dizajnu, a potom ...?

Italo Calvino v Siestich poznamkach pre dalSie
isicrocie (Six Memos for the Next Millenium) ho-
vori o Siestich cieloch literatury. Anne Stenros,
riaditel'ka Design Forum Finland, na konferencii
Europsky dizajn (European Design) citovala jeho
myslienku a rovnaké ciele povazuje za vhodné
aj pre dizajn budlcnosti: lahkost, rychlost, pres-
nost, viditelnost, multiplicita a déslednost.
Jeden z piatich plagatov, navrhnutych pre tento

Glasgow uspesne potvrdil svoje meno kultirneho centra a zaujem
znova sa stat miestom, kde sa robi dobry dizajn a dobré vyrobky.

Mal by sa usilovat o rozvoj Specifickej narodnej identity? Podla Dr. meni vdaka dizajnu.
Pera Molleropa z Designlab Aps. z Danska nie. Vo svojej prednaske  Vrobok z radu hifi
o identite pocas Danskeho dna presvedcivo tvrdil, ze doraz by sa glasgowskej firmy Linn Products. Foto: archiv autora

mal klast na kvalitu, a nie na narodnost.

V pozadi, i ked' nie ako sucast samotného Festivalu dizajnu, ale ako
stcast Sirsieho Festivalu vytvarnych umeni ‘96 dominovala velka vy-
stava Mackintosh, ktora pritiahla vyse 200 000 navstevnikov za Styri
mesiace. Renie Mackintosh, tato mimoriadna osobnost, reorientoval
Glasgow v pristupe k dizajnu, aby z 19. storocia temnej viktorianskej
senzibility predvidal lahkost modernizmu, modernizmu zvlastne po-
znaceného ozdobami a symbolizmom, a hrdo hiadel do 20. storocia.
Jeho pritomnost navodila podobny akt dovery pri pohlade do buduc- f
nosti na konci tohto storocia.

Nakoniec, aku hodnotu mal tento festival pre Glasgow? Poskytol
mestu Cerstvé perspektivy - celoeuropske, svetove a strategické.
Idealnym navstevnikom - stratégom, manazérom, vyrobcom a riadia-
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Za posledné dva-tri roky nastalo v oblasti vyvoja automobilov niekolko zmien. Automobilovy priemysel sa dostal

z recesie a v oblasti vyroby a predaja zaznamenal z celosvetového hladiska velké GUspechy. Konjunktira tohto
odvetvia priniesla aj nové moznosti pre Stylistické strediska a prilezitost orientovat sa aj na vyvoj automobilov,
ktoré by sa za ekonomicky nepriaznivejSich podmienok nedostali do vyrobnych programov automobiliek.

Tie v poslednom case nielenze skracuju interval obmeny jednotlivych modelovych radov automobilov, ale s novymi
typmi vstupuju do donedavna obchodne menej tspesnych tried, ba dokonca nové triedy vytvaraja.

Dokazom tohto nebyvaléeho rozmachu bol aj posledny parizsky autosalon.

auka . .
tretieno t1sicrocia

Technicko-vyvojové oddelenia svetovych vyrobcov automobilov sa uz
diho-zaoberajuwyvojom idealneho automobilu. Evidentna hrozba
premnozenia-aut v husto obyvanych oblastiach, a najma v centrach
miest, priniesla.cely rad studii automobilov s alternativhym pohonom.
Dnesne elektromobily uz nie st chapané ako auta, ktoré by mali stipe-
rit 8o stale sa zdokonalujacimi vozidlami na klasicky pohon. Ich Glohou
e vwplnit'medzeru a pomoct tam, kde by to auta s benzinovymi ¢i nafto-
vymi motormi v boji o priazen ekologov mali dost tazké. Aj napriek tomu,
Ze priemerna spotreba pohonnych latok a obsah Skodlivin vo vyfukovych
% plynoch vdaka novym technoldgiam a pouZitym materialom klesli na velmi
N nizke hodnoty. Preto pri navrhu suplujuceho elektromobilu nie su az take
p rozhodujlce akény radius, ¢i dosiahnutel'na maximalna rychlost, ale skor
popri malych vonkajSich rozmeroch vyuzitefny vnatorny priestor a moznost

dobijania akumulatorov v lokalnej energetickej sieti.
Franculzsky Peugeot venuje elektromobilom pozornost uz dlihsi ¢as. Projekt
& ION je Studia malého kompaktného elektromobilu na kratke a stredné vzdiale-
¥ nosti. Je vhodny na pohodInu prepravu styroch 0s6b medzi dvoma mestami a-
lebo na jazdu po okruhovych komunikaciach vacsich aglomeracii. Na jedno na-

bitie je schopny prejst 150 km. V snahe dosiahnut maximalne pohodlie
cestovania su kolesa vysunuté aZz do rohov karosérie. Previsy pred napravami su
minimalne. Pri zachovani malych vonkajsich rozmerov (dizka 330 cm) zaruduje to-
to rieSenie dobru stabilitu vozidla a velky vnutorny priestor. Vdaka bohatému pre-
=~__skleniu je z ION-u vyborny vyhlad a vodic¢ sa tak moze dobre orientovat v hustej

. mestskej premavke. Aby bol priestorovy vnem (orientacia v uliciach, firemné napisy,
svetelna signalizacia) eSte Gcinnejsi, je zo skla aj stresny panel. Posadku pred ultra-

Peugeot lon

mulatorov je v prednej maske efektne ukryta pod firemnym znakom.

Peugeot Tulip je minielektromobil na prepravu 0sob na kratke vzdialenosti v mieste

bydliska alebo v jeho okoli. Ponuka pohodiné zvezenie dvom osobam. Velké dvere sa

pomocou dvojkibového mechanizmu najprv odsuni od karosérie a az potom otvoria.

Setri sa tak priestor nevyhnutny na otvorenie dveri medzi stojacimi autami. Tulip moze

vdaka dizke 220 cm parkovat kolmo aj tam, kde ostatné auta stoja s chodnikom rovno-
bezne. Zaujimavostou je, Ze toto miniauticko ma pohon vSetkych Styroch kolies.

Tento druh pohonu uz menej prekvapuje u terénneho vozidla Peugeot Touareg.
Zvlastnostou tohto automobilu na vol'ny cas a zabavu z jazdy v teréne je elektromotor, kto-
ry cerpa energiu z niklovych akumulatorov najnovsej generacie. Maximalny vykon 35,5 kW

je v rozsahu od 1500 do 6500 otacok za minGtu a maximalny kratiaci moment 194 Nm
ma vozidlo k dispozicii od 0 do 1500 ot/min. Vdaka tejto koncepcii a nizkej hmotnosti Skru-
pinovej karosérie z uhlikovych viakien (850 kg) je Touareg schopny bez problémov zdolavat
aj vel'mi narocné terénne prekazky. O priechodnost v teréne sa staraju firmou Michelin Spe-
cialne vyvinuté 18-palcové nadrozmerné pneumatiky. Terénny elektromobil ma popri dizke
350 cm Sirku 193 cm a vysoky je 131 cm. To spolu s umiestnenim pohonnej jednotky vzadu

Peugeot Tulip
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vstrede zarucuje vybornu stabilitu. Peugeot Touareg je vybaveny aj
pridavnym spalovacim motorom s vykonom 11 kW. Spolu s nim
a s 15 litrami paliva ma vozidlo akény radius 300 km. Tvar karoseérie
pripomina muslu, z ktorej trcia kolesa. Jednoduchost vladne aj v in-
teriéri. O pohodlie sa staraju anatomické sadadla pre oboch cestuju-
cich a vySkovo nastavitelny nielen volant, ale aj sustava pedalov.
Vyraznym trendom tvorivych dielni automobiliek su vozidla nielen na
volny ¢as. Sportovymi kupé a karosériami typu kombi obohacuju vy-
robcovia aj také modelové rady, u ktorych - ani u ich predchodcov -
s tymto druhom karoseérii doteraz nepocitali. Oktobrovy parizsky auto-
salén 1996 bol toho jednoznaénym dokazom. Stylisticka dielna
Pininfarina, s ktorou automobilka Peugeot spolupracuje uz dihy cas,
vytvorila zo zakladu modelového radu 406 nadherné Sportové kupe.
Peugeot 406 Coupé tazi z elegantnych tvarov klasickej limuziny radu
406 a dalej ich rozvija. Znizenim prednej masky a dalSim zazenim
prednych reflektorov dostalo vozidlo dynamickejsi vzhlad. Krivka stre-
chy plynule prechadza cez Siroky zadny stipik do odstupnovanej zad-
nej casti s tou istou filozofiou tvaru zdruzenych zadnych svetiel ako
u sedanu. Stylisticky Gisté linie, citlivé zakomponovanie detailov a cel- %
kovo vyvazené proporcie robia z Peugeota 406 Coupé velmi atraktivnysj
automobil. Ale opat, ak by nebola na to vhodna ekonomicka situacia,
nebol by sa pravdepodobne nikdy zrodil. Z tejto situacie tazi aj dalsi
variant tohto modeloveého radu - Peugeot 406 Break. Obrovsky zaujem
a kupyschopnost zakaznika umoznuje vyrobcom nestavat karoseérie ty
pu kombi len ako Gzitkové verzie klasickych limuzin. Dnesné kombi sa '
stava rovnako prestiznou zalezitostou a v nejednom pripade ponuka
batozinovy priestor dokonca mensi objem ako povodna limuzina.
Na prakticke vyuzitie obostavaného priestoru sluzi totiz dalsia trieda, 8%
tzv. velko- alebo jednopriestorovych rodinnych limuzin, oznacovanychi
aj ,vany". V poslednom case sa tato trieda zacina rozrastat aj )
0 mensiu podtriedu, pretoze popri vSetkych vyhodach, ktoré tento
druh vozidiel ponuka, je ich cena pomerne vysoka. Vyrobcovia sa
preto zamerali na tu skupinu zakaznikov, ktora na velké ,vany" ne-
ma, ale tento typ vozidla by nesmierne potrebovala. Rozmery sa
zmensili, vyhody ostali. Typickym predstavitelom tejto novej triedy je
Renault Mégane Scenic. Renault ma v oblasti vyvoja velkopriestoro-
vych limuzin dlhodobé skisenosti. Typom Espace vlastne tuto triedu
v Europe pred 12 rokmi otvoril. Karoseériu oznacovanu aj ako ,,mo-
nospace” dalej rozvinul aj v triede malych automobilov. Renault
Twingo bol v €ase svojho uvedenia na trh prevratnou novinkou, naj-
ma vdaka variabilnosti usporiadania na prvy pohlad nie priestran-

Peugeot lon

Peugeot Break
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Peugeot Coupe 406

Megane Scenic
Renault Famille Monocorps

ného interiéru. Teraz Renault dz)plnla bo-nuku v—s—tFeanj triede ,va-
nov“ o Mégane Scénic. Moznost pohodine odviezt 5 cestujlcich
a velke mnozstvo batozin, a to vSetko na podorysnych rozmeroch
bezného osobného auta, je zakladnou prednostou tohto netradicne-
ho automobilu. Sendvicovy podvozok ma svoj povod v rovnomennej
stadii, na ktorej Renault demonstroval uzitocnost tohto riesenia.
Vodic a posadka sedia vysSie a maju lepsi vyhlad. Toto rieSenie je aj
prinosom pre bezpecnost. V pripade narazu sluzi dvojita podlaha
ako deformacna zona, do ktorej sa tazké mechanické agregaty zasu-
vaju bez toho, aby vnutri ohrozili cestujucich. No a v neposlednom
rade je mozné ,sendvic” vyuzit na sekundarne odkladacie batozino-
vé priestory. Renault Mégane Sceénic je zaujimavy aj z hladiska za-
chovania pribuznosti nielen k znacke, ale aj k modelovému radu
Meégane. Jeho nosnym Stylistickym prvkom je tvar rozne modifikova-
nej elipsy. Najma pri pohlade zboku vynikne takmer identicka plo-
cha, ktoru u vSetkych méganov tvoria skla bocénych okien. Tato filozo
fia unifikacie nie je iba ekonomickym prinosom (mnohé dielce su
spolocné, a teda vyroba je lacnejSia), ale umoznuje Stylistickym Stu-
diam realizovat narocny projekt ,dialektickej jednoty protikladov”.
Konkrétne v pripade modelového radu Renault Mégane ide o Sest
roznych typov automobilov zjednotenych jedinym zakladnym tvarom.
Kazdy z nich musi byt osobity a si¢asne musi byt Méganom.
V tejto triede, hoci podla slov samotného vyrobcu to celkom tak nie
je, predstavil Fiat studiu Multipla. Je to viacucelovy Sestmiestny auto
mobil plny netradicnych tvarov a rieSeni. Aj jeho silnou strankou je
variabilnost usporiadania interiéru. Na rozdiel od Renaultu Mégane
Sceénic, ktory sa uz dostal do sériovej vyroby, Fiat Multipla sa bude
vyrabat pravdepodobne az v roku 1998.
Tomas Hladny
Média B. 0. A. T.

Fiat Multipla
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Wolfgang Schmidinger, Helmut Galler: Paul Wieser: Séria vaz Sinus. Sklo, priemer 9,6 cm, vyska 14,5 az 24 cm.
Pisaci stol. Bukovy masiv, 150 x 72 x 72.

Michaela Lange: Slamené klobuky Form T. Prirodna slama,
41 x 21, 53 x22, 46 x 30.

Martin Lerch: Nausnice Variacie na ucho.
Akryl, koral, cierny onyx, lapis lazuli, biele zlato.

Anton Farthofer: Skrina so zasuvkami Amonolitho.
Betonovy korpus so zasuvkami z ebenového dreva,
31 x 31x 172.

Umeleckeé remeslo v Rakusku 1996

Sucsastou politiky v oblasti dizajnu v Rakusku je aj udelovanie Statnej ceny za umelecké remeslo. Tato cena je vyrazom spolocenskej
dolezitosti remesla, no predovsetkym chce ukazat vyrobcom i spotrebitelom, Ze sa oplati venovat pozornost produktom s vysokou mate-
rialovou a technologickou kvalitou, dlhou Zivotnostou a estetickym dizajnom, pretoze prinasaju ekonomicky prospech. Zaujem usporiada-
telov, ktorymi st Hospodarska komora a Rakusky institat dizajnu, nekoncéi rozdelenim cien. Sleduju splnenie podmienky prezentovat
vSetky vyrobky verejnosti a ponuknut ich spotrebitefom, aby sa naplnil ich ucel.

Statnu cenu za umelecké remeslo roku 1996 ziskali spomedzi piatich nominovanych produktov Wolfgang Schmidinger a Helmut Galler
za klasicky produkt pisaci stol z bukového dreva. Porota ocenila vysoku kvalitu jeho remeselného stvarnenia, skulpturalnost, ktora vsak
nedominuje priestoru vdaka uslachtilému redukovanému dizajnu.

Zaujem o umeleckého remesila je badatelny aj v europskom kontexte. Na druhej eurdpskej konferencii o umeleckom remesle roku 1994
sa Ucastnici rozhodli vytvorit institut Europskej ceny za umelecké remeslo, ktora sa po prvy raz bude udelovat na buddci rok.
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Design Plus Award

Na 13. jarnom medzinarodnom veltrhu stolovacich
a servirovacich predmetov, interiérovych dopinkov a dar-
cekov Ambiente vo Frankfurte ziskala v sutazi Ambiente
cenu Design Plus aj misa na ovocie z produkcie firmy
Alessi, ktoru navrhol Achille Castiglioni. Tento produkt
i I / jasne hovori o priroritach medzinarodnej poroty, ktora
‘ Tl 5 g vyberala z 802 vyrobkov a ocenila 34 produktov nie
) 3 starSich ako 2 roky od 27 firiem. Orientacia na klasicke
hodnoty dizajnu v spojeni s funkénostou, vyspelou tech-
nologiou a ekologickou spolahlivostou sa uplatnila aj
, v druhej casti sutaze Paper World, ktora sa toho roku
organizovala po prvykrat. Neslo v nej len o vyrobky
Z papiera, ale o predmety, ktoré s papierom pracuju,
resp. s nim nejako suvisia: kds na papier, kalkulacka,
fotoalbum, noznice.

Dvojdielna misa na ovocie. Dizajn: Achille Castiglioni.
Vyrobca: Alessi, Taliansko.

Jacob Gebert
(Nemecko):
Skladaci stol.
Prva cena
Bienale 1996.

Michel Vyvey (Vel'ka Britania):
Stropna lampa, ktord mozno zavesit oboma smermi.

Ralph Stolan
(Svajciarsko):
Roztahovaci stol,
ktory sa da instalovat
v troch roznych

dizkach.
Stefan Maas (Nemecko):
. = » Lampa s polypropylénovym tienidlom.
Dizajn pre Europu Uznanie.
V oktébri sa uskutoénilo v belgickom Kortrijku uz 15. Bienale interiérového dizajnu. N

Prezentacia vySe 250 Spickovych europskych producentov nabytku, bytovych dopinkov,
svietidiel, sanitarnych vyrobkov, riadu, textilii, kobercov, skla na 250 000 m’ vystavnej plo-
chy ponukla obraz o trovni sicasného dizajnu a sicasne moznosti na Siroké ekonomické
aktivity pre obchodnikov a manazérov. Bienale je vSak uz od svojho vzniku roku 1967 zna-
me kultdrnymi aktivitami (vystavami, konferenciami, sitazami) na podporu dizajnu, ktoré
toto podujatie sprevadzajl, za ¢o bolo pred dvoma rokmi ocenené aj v sutazi Europska
cena za dizajn.

Tohtoroénému bienale dominovala vystava Stol 20. storoCia, ktora ukazala, ako sa archetyp
stola menil v kultirnych a ¢asovych kontextoch od cias Mackintoscha a Hoffmanna az po
stucasny mimnimalizmus Jeana Nouvela, ktory bol aj odbornym patronom bienale. Stol bol
aj témou vitaznej prace tradicnej sitaze mladych dizajnérov do 35 rokov, ktorej sa ztcastni-
li tvorcovia z 24 krajin z celého sveta. Skladaci stol Jacoba Geberta z Nemecka zaujal poro-
tu genialnou jednoduchostou - nepotrebuje Specialny spajaci mechanizmus, pevné spojenie
dosky a noh stola vytvara napatie preglejky, z ktorej je podnozie.

M4l a & rivE
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1.,2. Sonja Rieser (Svajciarsko):
Klobuky z filcu.

3. Antonin Kybal (CR): Kelimovy koberec,
300x200 cm.

4. Mary Restieaux (Anglicko):

Zaves lkat, 117x73 cm.

5. Mirjam Nuver (Holandsko):

Klobuky z filcu.

6. Deirdre Hawken (Anglicko):

Klobucik z papiera a latky.

7. Andrea Vonkomerova (Slovensko):
Cierno-biele saty.

8. Jan T. Stryéek (CR): Ceska cesta |.,
nastenna tapiséria z ruéne tkanej viny.

Foto: Galerie Handwerk Munchen,
Fotoateliér F. Reznicek (3, 8) a archiv A. V.

Klobuky a pasiky v galérii Handwerk

Pohravanie sa so slovnou hrackou Mut (odvaha) a Hut (KlobUk) stalo v pozadi myslienky zorganizovat vystavu Klobuky avantgardy, ktorG
na jesen '96 usporiadali v mnichovskej galérii Handwerk (Remeslo). Galéria sidli v budove bavorskej Remeselnej komory na ulici Maxa-
Josepha €. 4. Je uznavana vdaka nekonvencnej dramaturgii a otvorenosti voci autorom zo ,starej” i ,novej” Europy. Na vystave extrava-
gantnych klobukov z roznych tradicnych i netradicnych materialov, napr. slamy Ci drotu, sa prezentovalo 25 autorov z 9 krajin, zo
Slovenska Silvia Fedorova.

Navstevnikov nasledujucej vystavy Kulttra pasika oslovili organizatori sloganom ,Pridte pasikovani!“. Téma jedného z najjednoduchsich
ornamentov, ktora prechadzala storoCiami mody aj ako socialny atribut (v stredoveku vyhradeny marginalnym skupinam s pochybnou po-
vestou, neskor ako dezén sluzobnictva, za Cias biedermeieru kultova dekoracna latka, charakteristicky prvok oblecenia namornikov, op-
art 60. rokov, atd.), sustredila na vystave prace 25 autorov z roznych ¢asti kontinentu. Pasiky v roznych materialoch od textilu cez sklo,
keramiku a drevo odhalili nové kontexty pruhovaného sveta okolo nas. Slovensko na vystave zastupovali Cierno-biele odevy Andrey
Vonkomerovej.
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Gold Pack '96

Sucastou 6. medzinarodného veltrhu Printing, ktory sa konal v oktdbri v Bratislave, bola uz

po druhykrat vyhlasena sutaz o najlepsi obal roka Gold Pack. Samostatnou kategoriou sitaze

bola obalova technika. Sutaz je otvorena pre spotrebitelské, predajné a prepravné obaly

z roznych materialov - papier, plasty, drevo, kov, sklo, textil; v sutazi i medzi ocenenymi pro-

duktmi vSak dominoval ako material papier. Ceny za obaly ziskali zvacSa papierenskeé a tla-

ciarenske firmy zname svojou kvalitnou produkciou, ako napr. Grafobal, a. s., Skalica, Turpak 1. Andrea Pokorna: Obaly na vyrobky z jabik:
obaly, a. s., Martin, JCP, a. s., Strovo. Cenu Gold Pack ziskala aj Andrea Pokorna, Studentka vino, susené ovocie, cukriky.

VSVU v Bratislave za stbor navrhov na obaly na vyrobky z jabik. Neriesila len konstrukciu 2. Prepravno-predajné obaly na rezané kvety.
obalov a ich graficku stranku, ale navrhla grafickd cast firemnej identity, bohuzial, zatial len Vyrobca: Turpak obaly, a. s., Martin.

pre fiktivnu firmu.

Foto: Jana Hojstricova
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Universal Design Competition '96

Polska firma Universal spolu s varSavskou Akadémiou vytvarnych umeni minuly
rok zalozili tradiciu medzinarodnych dizajnérskych sutazi, ktorych cielom je zis-
kat nové impulzy pre polsky priemysel a podnietit vyrobu produktov dspesnych
na eurdépskych trhoch. Vitazmi druhého rocnika sutaze sa stali dvaja slovenski
studenti dizajnu Henrieta Lachova z Technickej univerzity v KoSiciach a Bjorn
Kierulf z VSVU v Bratislave, ktori ziskali hlavni cenu ex aequo v konkurencii 40
ucasti.

Temou tohtorocnej sutaze boli domace elektrospotrebice. Bjorn Kierulf zaujal
porotu projektom nastenného kuchynského robota s netradicnym konstrukCnym
rieSenim Styroch zakladnych charakteristik. Zmenou v porovnani s beznymi typ-
mi je zavesenie robota na stenu v stabilnej pozicii, ktora minimalizuje pracovny
priestor. Druhym ulohou bolo rieSenie funkcie miesania pomocou dvoch pohy-
bov: excentricky otacanej zavesenej misy a miesaca, ktory ostava pri pohybe na
mieste. Tretim problémom bolo riesenie druhého vystupu nahonu, na ktory sa
pripajaju elementy s roznymi funkciami: drvi¢ zeleniny, mlyncek, odstavovac.
Vsetky nadstavce sa pripajaju do jedného tocného ramena vo vertikalnej alebo
horizontalnej polohe. Stvrtou novinkou je pripojenie digitalnej vahy. Vazenie je
sucastou pracovnych postupov na robote, netreba pouzivat osobitné nadoby na
vazenie. Obsluha robota je jednoducha, jednym gombikom sa zapina i vypina

a nastavuju sa stupne prevodu podla pouzitého nadstavca. Navrh vznikol ako
semestralna praca, komplexne rieSena na pocitaci.
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Foto: Designzentrum Sachsen-Anhalt, Dessau

Svietidla akari Isamu Noguciho.

Akari - svietiace sochy

wOvetlo akari svieti ako sinko filtrované papierom $oji. Magia papiera premiena chladnt elektrinu na vecné sinecné svetlo a jeho

teplo zapina pribytok aj v noci.” (Isamu Noguéi)

Japonské slovo akari vyjadruje svetlo v zmysle osvetlenia, iluminacie, ale rovnako sa nim rozumie nieco, co je lahké, efemérne.

Jesenna vystava Dizajn centra Saska-Anhaltska v Dessau, ktoré disponuje partermi dvoch architektonickych pamiatok - domov

Paula Kleea a Wassilyho Kandinského, pod nazvom Japonskeé svetlo predstavila niekolko desiatok podob tradicnych japonskych

svietidiel Isamu Noguciho (1904-1988). Tento americky sochar japonského povodu ozivil umenie akari v 50. rokoch. Nadviazal

na remeselnu produkciu povestnych japonskych lampionov zo Specialneho rucného papiera a bambusu, vyrabanych v meste Gifu,

a podla jeho navrhov sa svietidla s velkym Uspechom vyrabaju dodnes. Noguciho lampy su signované tradiénym ideografom akari
sinkom a mesiacom v ciernej konture.

1. Oskar Mohar, Tina Ostredkar: Kuchyna.
2. Tomaz Jastrobnik: Konferencny stolik.
3. Mitia Grebenjak: CD prehravac.

4. Andrej Bolari¢: HIFI aparatura.

Workshop v Lublane

Zaciatkom aprila 1996 sa na pode Akadémie vytvarnych umeni v Lublane, Slovinsko, konalo symp6zium Dizajn a pocitace, pripravené
v spolupréaci akadémie, VSVU Bratislava, slovinskej firmy Aster a slovenskej spolo¢nosti entro.

Pocas niekolkych dni sa Studenti a dizajnéri zo slovinskych podnikov zoznamili s metodikou dizajnérskej tvorby za pomoci systému
DeskArtes na pocitacoch Silicon Graphics. So zaujmom pritomnych sa stretli vysledky Studentov z VSVU. Pre vaésinu z nich to bolo prvé
praktickeé stretnutie s tymito najmodernejSimi technologiami. Jednoduchost pouzivania, typicka pre systém DeskArtes, umoznila za krat-
ky cas spracovat navrhy asi dvoch desiatok novych vyrobkov, ktoré predtym existovali len v predstavach studentov a dizajnérov. Rychlost,
akou sa predstavy menili na (virtualnu) realitu, prekvapila Gcastnikov sympozia. Kvalita vysledkov, napriek tomu, ze ide o pracu zaciatoc-
nikov, presvedcila pritomnych o nutnosti prechodu na nové metody tvorby.

(Publikované vizualizacie vytvorili Studenti 3. ro¢nika lublanskej akadémie pocas sympozia na systeme DeskArtes)
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EIFFELOVASTENA - pre vSetkych, ktori Casto
prezentuji svoje vyrobky, alebo sluzby.

EIFFELOVASTENA - idedalna ako reklamny panel,
vystavny stanok, informacnad plocha, monumen-
tdlne mobilné pozadie pri seminaroch,
konferenciach, pri predvadzani vyrobkov.

EIFFELOVASTENA - zostavy s pevnymi alebo ro-
lovateTnymi magnetickymi panelmi s moZnostou

roz8irenia o police, vitriny, halogénové
svietidla, nerozbitné plexi panely,...

G muet 4

mobiln§ vistavn{ systém v jednej taske

— | . ___m

/

<
@ NIZKA HMOTNOST ® PRAKTICKY TRANSPORTE®

@ POHODLNA INSTALACIA @@ VYRAZNA PREZENTACIAG®

@ CELOZIVOTNA ZARUKAG®

ESOX, s.r.o., Stara Vajnorské 4, 832 55 Bratislava :
tel.: 07/5071 116, fax: 07/5075 111 '
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Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa (telefon)

Objednavam si zavazne DE SIGN UM
Rocnik 1997

a1 Y {028 B

Rocnik 1996
12 3

Starsie cisla:

Casopis zasielajte postou:

obycajne (240,- Sk)

doporucene (268,- Sk)

Predplatné uhradim:

zlozenkou

z Uctu

ziadam vystavit fakttru

datum a podpis



Pisomné a telefonické objednavky:
SCD, V. Brhlovicova, M. Michlikova
Jakubovo nam. 12, P. 0. Box 131
814 99 Bratislava
tel.07/5361523,53611 01
fax:07/5361389

Katalog dizajneroyv

Publikacia predstavuje osobnosti slovenskeho priemyselneho
dizajnu. Sluzi podnikatelom vo vyrobnej sfére lepsie sa orientovat
pri vybere partnera na spolupracu. Publikacia je teda ponukovym
katalogom, ktory by mal zlepsit komunikaciu medzi vyrobcami
a dizajnérmi a sucasne prezentovat uroven slovenského dizajnu.

Format 300 x 180 mm

Rozsah 116 farebnych stran

Text v slovencine a anglictine
Vydalo: Slovenske centrum dizajnu
v naklade 500 kusov

Cena 100 SK
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DeskArtes...
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Véetky obrazky predstavujd vyrobky
a interiéry modelovaneé a vizualizovane
systémom DeskArtes.,

Dakujeme autorom

(ivan Cobej, Milos Karasek)

za ich poskytnutie,

v <

4

,Podmienkou tuspesného dizajnu nabytku

je prepracovanie kazdého detailu: tvary, farby, proporcie,
Struktura dreva, povrchova uprava. DeskArtes nam
to umoznil pri rapidnom znizeni nakladov.*

Ta kto sa
~-1 10 zacClna ...

4

DESRERELS

Ivan Cobej

Systém pre priemyselného dizajnéra
DeskArtes je poCitacovy systém podpory prie
myselného dizajnu (CAID), vdaka ktorému rych-
lo a jednoducho navrhnete vyrobky zlozitych
tvarov. DeskArtes bol vyvinuty Specialne podla
poziadaviek a za metodického vedenia popred-
nych priemyselnych dizajnérov pre potreby na-
vrhu, stylingu a vizualizacie.

Tvorivost
Nemusite byt expertom na CAD, aby ste vytvorili
zlozité modely so systémom DeskArtes. Mozete
zacat pracovat ve-
I'mi jednoducho od
pociatocnych nacr-
tov az k vysledné-
mu tvaru bez pres-
nych -
geometrickych ale- 58
bo mechanickych obmedzeni. Viac sa venujete
tvorivym fazam dizajnu, pripravite viac alterna-
tiv, budete produktivnejsi.

Intuitivnost
Metodologia modelovania zodpoveda tradicnym
metodam prace dizajnéra. Povrchy definujete
pomocou 2D projekcii a premenlivych prierezo-
vych kriviek.
Méozete ich nasled-
ne upravovat a vy-
tvarovat zlozité mo-
dely rezanim,
spajanim a zhlad-
zovanim. Rychlo
a efektivne navrhnete jednoduché
Salky, interiéry vybavené nabytkom, i konstruk-
¢ne narocné automobily.

Integracia adajov
Presnu geometriu dielcov vytvorite v systéme
DeskArtes, alebo ju nacitate z inych systémov.
Po dokonéeni ju mozete odoslat naspat do CAD
alebo CAD/CAM systémov na dalSie analyzy
alebo vygenerovanie NC programov. CAD/CAM
systémy, ktoré teraz pouzivate, takto budu napl
no vyuzité. Cely proces vyvoja sa zrychluje.

Fotorealizmus
Fotorealistické zobrazenia zo systému
DeskArtes mozu byt pouzité na prezentacné
a marketingové ucely - este pred vyrobou proto-
typu ukazu, ako bude vysledny produkt
vyzerat.

Zbavite sa nepochopenia, ktoré v komunikacii
medzi ucastnikmi vyvoja, pracujucimi doteraj-
Simi sposobmi, este stale pretrvava.

Je cas ist do toho
Fujitsu, Honda, Mercedes-Benz, SAAB,
Wedgwood, Royal Doulton, Electrolux, FRIC
a OTF, takisto ako veduce dizajnérske a navr-
harske firmy, architektonické ateliéry a vyznam-
né univerzity su uzivatelmi programovych rieSe-
ni pre navrh a modelovanie,
vizualizaciu, prenos dat, ¢i nastrojov
pre rapid prototyping spolocnosti DeskArtes.
DeskArtes na grafickych pracovnych staniciach
ponuka priemyselnym dizajnérom vynikajuce
parametre cena/vykon. Najlepsie sa prejavi
ked ste pod tlakom nakladov a ¢asu. Z dobrych
myslienok robi Gspesny vyrobok.

Chcel by som sa viac dozvedief o systéme DeskArtes.
Prosim

[T] Poslite mi materialy o systéme DeskArtes

[[] Poslite mi informaciu o pracovnych staniciach

[ Poslite mi informaciu o dalSom vybaveni dizajnérskeho

pracoviska
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Tento kupon odoslite alebo odfaxujte na adresu:

pentro

Systémy pocitacovej grafiky
Nevadzova 5, 821 01 Bratislava

tel..+42 7 291 860, 294 584,
fax :+42 7 294 584 \

e-mail: da@entro.sk

Autorizovany distributor systémov

DESKARTES

Industrial Design Systems



mailto:da@entro.sk

Vyrobca: Alessi, 1995

Kolekcia Bauhaus.



