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Komplexná príprava tlačových podkladov vrátane grafických návrhov 
Skenovanie transparentných a odrazových predlôh na bubnovom skeneri 
Chromagraph S 3800 od firmy Linotype - Hell 
(maximálna veľkosť snímanej predlohy 650 x 510 mm)
Stránková a hárková montáž na počítačoch Apple Macintosh a PC
Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitových jednotkách Linotype - Hell:
- Herkules PRO - maximálny formát osvitu B2 (730 x 550 mm), raster do 160 l/cm
- Linotronic 630 - maximálny formát osvitu B3 (470 x 430 mm), raster do 80 l/cm  
Osvity môžu byť dodané na pamäťových médiách pre počítače Apple Macintosh a PC: 
externý HD SCSI, SyQuest 88 a 200 MB, Iomega disky Bernoulli, Jaz a Zip, 
magnetooptické disky 650 MB a 1,3 GB, CD-ROM disky
Nátlačky Matchprint 3M na maximálny formát B2 (686 x 508 mm)
Digitálne nátlačky 3M Rainbow na maximálny formát A3+
Nahrávanie dát na CD-ROM disky
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le š p e k t  pred ľudským i p o tre b a m i je  v ja d re  každého 
už itočn ého  p redm e tu . Dobrý d iza jn  m ôže z je d n o d u š iť  a u ľahč iť každodennú  ex is tenc iu , a le bo  nao pak , zlý môže vše tko  
zn ep ríje m n iť a s k o m p liko va ť - od rannéh o  vs távan ia  z p o s te le  s nevhodným  m a tra com  až po p o s led né  za tvoren ie  dverí 
e rg ono m icky  zle tva ro vanou  k ľučkou . D izajn však má oveľa závažnejší dosah  na tých  ľudí, ktorých po treby  m ajú  
š p e c ific k ý  rozm er. Ľud ia  s u rč itým  d ru h o m  p o s tih n u tia , či už te le s n é h o , zm ys lovéh o  a le b o  m e n tá ln e h o , sú p riam  
odkázan í na to , do  ake j m ie ry  im  š p e c iá ln a  p o m ôcka , za riad e n ie  a lebo  bezbariérové p ro s tre d ie  kom penzu jú  ich 
hen d ikep . Tu už ne jde  len o p ozd v ihnu tie  kva lity  ž ivo ta , a le  skô r o udržan ie  a k é h o -ta ké h o  š ta n d a rd u , m ožno až o prežitie . 
Ak by sa n iekom u zda lo , že ľud ia  na vozíku sú predsa  len okra jovou  m in o rito u , je  nevyhnu tné  o d p ú ta ť  sa od ta k é h o to  
úzkeho ch á p a n ia  p o s tih n u tia . M edzi nam i ž ije veľa ľu d í s o d lišn o u  m ie rou  sch op no s tí, k to rí sa ne jakým  spô so b  m usia  
vyrovnávať so svo jím  p re dm e tným  p ros tred ím  p ro je k to va ným  pre p riem erne  fyzicky i p sych icky  zd a tnéh o  je d n o tliv c a . 
Navyše naša p o p u lá c ia  s ta rn e  a m noh í si už u ved om u jú  p rob lém y, k to ré  s tým  p richá dza jú . S ta rš í ľu d ia  zostáva jú  
v ak tívn om  živo te , no p re d m e ty  a p ros tred ie , k to ré  im d o n edá vna  vyhovova li, už nezodpoveda jú  ich fyz ickým  
a zm yslovým  sch o p n o s tia m , k toré  lim itu je  vek. D iza jnéri i vý robcov ia  (v zápa dných  k ra jin á ch ) si začína jú  uvedom ovať 
svoju p rílež itosť - aj títo  ľu d ia  sú konzum en ti a bud e  ich čoraz v iac. A ta k  sa z in tenzívňu je  uvažovanie o to m , aké sú 
v la s tne  ľudské  potreby, čo rob í p re d m e t ľahko  pou žíva te ľn ým , aký by m al byť ideá l bezbarié rového d iza jnu , či môže 
ex is tovať d iza jn pre vše tkých  a ako ho pon ú kn u ť sp o tre b ite ľo m .
Naša s itu á c ia  v p rís tupe  k „ in ý m “ p o treb ám  ľud í a ich riešen iu  p ros tred n íc tvom  d iza jnu  je  ce lkom  od lišn á , a práve p re to  
sm e sa rozhodli venovať te jto  té m e  o so b itn ú  rubriku . Jej úvodný č lá n o k  m ožno nie je  an i ta k  o d iza jne  ako práve o to m , 
čím  som  začína la  - o m ie re  rešpektu  pred p o tre b a m i ľud í s o d lišn o u  m ie rou  ich sch o p n o s tí. D izajn, a te d a  aj 
bezbarié rový p rís tup  do  budovy, dop ravn ý  p ro s trie d o k  pre im o b iln é h o  č loveka či š p e c iá ln e  upravený p oč ítač , je  však až 
na konci o b lúka , k to rý  začína v p ove d om í ľudí, v p o ch ope n í, že o d lišn o s ť - hen d ike p  - to h o  d ruh éh o  nie je  d ôvo do m , aby 
sa č lovek m use l vzdať účasti na ž ivo te  s p o lo č n o s ti. K oncepc ia  vzde lávacích  p ro je k tov  pre bud ú c ich  d iza jné rov- 
-p ro fe s io n á lo v  na vysokých ško lách  v USA a Veľkej B r itán ii, o k torých in fo rm u je m e , sú p rík lad om , ako m ožno ovp lyvn iť 
m ys len ie  i od b o rn é  p rístupy.
V rub rike  Dizajn pre ľu d í s he n d ike p om  n e p re d s ta vu je m e  a tra k tívn e  úspechy a exkluzívne r iešen ia , a le  chcem e  o tvoriť 
závažnú té m u  s ce lo spo ločen ským  d osa ho m . A nem yslím  len na d iza jné rov  a a rch itek to v , k to rí môžu byť be zp ros tred ­
ným i s p ro s tre d ko va te ľm i pre p os tih n u tých  ľudí, a le  nás vše tkých . Preto dú fa m , že b ud em e  m ôcť p re d s ta v iť  čoraz v ia c  
d o m á c ich  p rík ladov  „b e zb a rié ro vé h o “ m ys len ia  a riešen í p ros tred ia  rešp e k tu jú ce h o  s ku točné  po tre by  vše tkých  ľudí.
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W o lfg a n g  W e ls c h ,  ktorého dnes cituje už takmer každá úvaha 
o dizajne, prorokuje: „21. storočie by sa mohlo stať storočím dizaj­
nu, tak ako bolo 20. storočie storočím umenia.“
(Estetické myslenie, s. 159, Archa Bratislava 1993).
Neviem, čoho storočie bude budúce (nie som predsa Wolfgang 
Welsch), dovolím si však estetického bôžika súčasnosti kacírsky 
poopraviť a uzemniť.

20. storočie bolo predovšetkým storočím dvoch veľkých svetových vojen, ktoré 
spustošili svet, bolo storočím studenej vojny, storočím nikdy nekončiacich lokál­
nych konfliktov, ako sa zvyknú nazývať menšie vojny, storočím veľkých totalít, 
z ktorých jedna trvala 12 rokov v Nemecku, 72 rokovv Rusku, 42 rokov v bratskom 
socialistickom tábore, pokračuje v Kambodži a vynára sa v podobe inovovaných 
náboženských a nacionalistických fanatizmov.
Citovaný estetický klasik rád hovorí o zodpovednosti dizajnéra - a ten ju skutočne 
má. Plagátje (alebo 
skôr bol) súčasťou 
dizajnérskeho prie­
myslu, ktorýje podod­
dělením reklamného 
priemyslu. Ten sa 
pomaly, ale isto stáva 
najdôležitejším zo 
všetkých priemyslov.
Lebo n ie je umením 
vyrobiť, ale predať, 
a p la títoa jo vo ľnom  
umení. Ideoznámu 
súčasť dômyselne 
prepracovanej techno­
lógie úspechu.

Plagát ako súčasť 
reklamy má v dneš­
nom ponímaní korene 
v minulom storočí.
Najväčšími reklamný­
mi mágmi storočia 
však neboli Barnum 
či Baťa, ale Hitler,
Goebels, Lenin, Stalin, Ždanov, Mao CeTunga im podobní. A plagátich „pretvára­
niu sveta“ ochotne a psovsky miništroval. Ale netrápme sa komplexami, že to robil 
len plagát, podobnesa podlizovalo aj „veľké“ umenie. Len si spomeňme na sval­
natých ubermenschova ich rodných bratov stachanovcov, ktorí radostne budova­
li, zatiaľčo v koncentrákoch a gulagu otročili a boli priemyselne vraždení nepoho­
dlní ľudia. Previnili sa tým, že sa narodili zo zlej rasy alebo triedy. Veru tak, všetkým 
týmto obludnostiam plagátnapomáhal.

Roman Cieslewicz, klasik svetového plagátu, povedal pred smrťou asi toto: Plagát 
prestal byť rečou doby a stratil vedúce postavenie v grafickom dizajne. Dobové 
idey nie sú jasné, všetko sa atomizuje a pluralizuje. Jednoznačná reč plagátu ich 
nemôže vyjadriť... Iný poľský klasik HenrykTomaszewski prirovnal život plagátu 
(lebo on život, niekedy aj dva, či nebodaj v múzeu aj tri, skutočne má) ku krehkosti 
života motýľa. Napriek chmúrnym proroctvám si však plagát veselo žije ďalej. Mys­
lím, že na vyjadrenie dobových ideí - aj keď protichodných - je  plagát naďalej vhod­
ný. Pribudla mu všakaj iná funkcia: oslobodiacsa od dobových prikázaní, môže 
byť nadčasovejší.
Nie, plagát skutočne n ie je  mŕtvy. Hypertrofovaný nemanželský syn plagátu bilbord 
to na nás jasne kričí zo všetkých strán. Veď aj on musí oznámiť svoj obsah čo naj­
rýchlejšie (Baťovi výskumníci určili údajne na p lagát4  sekundy - citujem môjho 
profesora Fikariho). Ešte rýchlejšie musí byť vním ateľnýzauta ,pre to je  aj jeho for- 
m átta  ký veľký a podlhovastý. Ale jeho reč je  rovnaká ako reč plagátu. Je však ešte 
strohejšia, lapidárnejšia, niekedy zámerne hlúpa, lebo výskumy potvrdili, že 
zámerná hlúposť predáva niektoré produkty najlepšie.

S plagátom sa stalo to, čo s divadlom po príchode filmu či s litografiou po nástupe 
iných reprodukčných techník. Plagát prestal byť výnosným artiklom, kultúrny pla­
gát ním už vôbec nieje. Plagátje médium, ktoré chápem ako reč. Dá sa ňou hulá­
kať agresívna reklamná kampaň, varovať pred katastrofou, tárať nezmysly, 
naznačovať riešenie, alebo len tak, z čírej radosti oznámiť, že život ešte za niečo 
stojí. Na mantinelmi ohradenej ploche sa dá po tisícirazvytvoriť plagát na Hamle­
ta, ktorý - ak je  dobrý - nás nebude nudiť. Môže byť na ňom vyobrazený idol pop- 
-music tváriaci sa ako prevtelenie Budhu. A - povedzme to skromne - môže byť aj, 
Pán Boh mi odpusť to kacírske slovo, umením. Výtvarní kritici len zriedkakedy zletia 
zvýšin orlieho letu svojho myslenia dotakej podradnej oblasti, akoje plagát.
Pokiaľ im to, pravda, v nedávnej minulosti komunisti neprikázali. Na záver úvodnej 
úvahy teda toľko: fascinujúce spojenie obrazu a písma dáva stále veľa možností 
na nečakané premenyfunkcie.

O veľkých kšeftoch trnavské trienále n ieje, a ak áno, tak len veľmi okrajovo. Azda 
preto tu vystavuje tak málo slovenských dizajnérov. Lebo slovenskí grafici podľahli

mámeniuzlatého 
teliatka viac, nežje 
zdravé. Neprišli ani 
len na vernisáž 
podobne ako veľkí 
„reklamní mágovia“ 
slovenských agentúr, 
a pochybujem, 
či vôbec prišli na 
výstavu. Pretože na 
vernisážjednej z naj­
väčších výtvarných 
akcií roka na Sloven­
sku sa nenamáhali 
prísťani mnohí členo­
via je j prípravného 
výboru. Nemali záu­
jem stretnúť sa ani 
sčlenm i medzinárod­
nej poroty, takými 
významnými osobno­
sťami ako sú Boris 
Bučan z Chorvátska, 
ZdenékZiegler, profe- 
sorVŠUPvPrahe,

Radovan Jenko, profesor ľubľanskej akadémie, a Seymour Chwastz USA, klasik 
svetového grafického dizajnu. Je mi ztoho smutno. Nieje to náhoda, ale len sym­
ptóm napovedajúci o situácii včlenenej aj do všeobecnejšieho rámca. 
Nedostatkom bola m inimálna publicita. Výstave nepredchádzala žiadna m ediál­
na kampaň a kritická odozvaje zatiaľ (polovica augusta - pozn. red.) malá. Je 
možné,že u nás vzniklo málo vecí, ktoré sa dali vystavovať, i keď si myslím, že to nie 
je až také zlé. Grafických dizajnérov, ale najmä tých, ktorí sa tak nazývajú, je  na Slo­
vensku niekoľko tisíc, ale pochybujem, že výstavu uvidia. Nerád o tom píšem, ale 
ak mám písať o slabej domácej účasti, táto situácia sa obísť nedá.

Ale teraz o tom radostnejšom - o výstave samotnej. Nebola tak bohato oboslaná 
ako minulý ročník, no aj tak bola impozantná. Zásluhu má na tom to, že sa konala 
pod záštitou ICOGRADA. Mnohí z vystavujúcich patria kabsolútnej svetovej špičke 
nášho fachu. Výstava bola inštalovaná na piatich miestach pre nedostatok vhod­
ného veľkého priestoru. Žiadna prepychovosť, žiadne sklá ani rámy. Len lepiaca 
páska a klinčeky, panely z minulého ročníka, jednoduchá nenatieraná drevotries- 
ka - lebo také boli finančné možnosti. Neprekážalo mi to, až na niektoré miesta a 
na to, že sa tým ničia plagáty, základ impozantnej trnavskej zbierky. Oproti inštalá­
cii za sklom sú lepšie viditeľné. Prideľovatelia peňazísi neuvedomujú, akú veľkú, 
dnes už možno niekoľkotisícovú zbierku plagátu, za malú investíciu mestoTrnava, 
a tým aj Slovensko, získa. Možno by boli mierne štedrejší, aspoň na slovenské 
pomery. VTrnave vystavovalo spolu s porotcami vyše 160 autorovz26 krajín sveta 
takmer 750 prác. Inštaláciu robili Karol Weisslechner, Dušan Voštenák a komisár­
ka Dana Doricová. V daných podmienkach sa zhostili práce dobre.
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1. Paul Brúhwiler (Švajčiarsko): PlagátkprehliadkefilmovToninaGuerru, 
1994. Grand Pr/x.

2. NiklausTroxIer (Švajčiarsko): Modro-žltá,červeno-bielazástava, 1996.
l.cena.

3. Búlent Erkmen (Turecko): Zvonka/zvnútra, 1995 .2.cena.
4. Koiči Sato (Japonsko): I dc N, 1995.

Cena Slovenského centra dizajnu
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Porotcovia sú laureátmi ceny Masters Eye Award, udeľovanej podľa štatútu. Vysta­
vovali vo foyerTrnavského divadla. Tradíciou je, že päťčlenná porota má štyroch 
zahraničných a jedného domáceho člena - tým bol môj kolega Pavol Choma zo Žili­
ny, a podľa mňa svojim i prácami Slovensku hanbu neurobil. Priestor bol však kvôli 
panelom veľmi stiesnený, od vecí bol malý odstup. Napríklad Bučanove plagáty sa 
nezmestili na panely a okrajmi trčali do vzduchu. Myslím, že majstri ako on by si 
zaslúžili lepší priestor, múzeu by to iste bolo vhodnejšie. Boris Bučan mal mať 
podľa štatútu pri vzniku akcie samostatnú výstavu. Nikto na to nemyslel, alebo aby 
bolo menej práce, výstava sa nekonala. Už len tých 13 či 14 plagátov formátu 
200  x 210  cm, ktoré doTrnavy daroval, by v dobrom priestore stačilo na veľmi silnú 
výstavu.

Špecialitou trienále, pokiaľviem  ojedinelou, je  študentská kategória B. Bola 
nainštalovaná vtmavých stiesnených priestoroch ateliéru poslucháčovTrnavskej 
univerzity. V daných možnostiach nemôžem inštalujúcim vyčítať takmer nič, z 
priestoru vyťažili, čo sa dalo. To isté sa dá povedať aj o foyerTechnickej univerzity. 
Priestory v Kopplovom kaštieli sú galerijné upravené, a ihneď je to cítiť. Sú po syna­
góge najlepšie.

Najpôsobivejšia inšta lácia jevsynagóge.Chrám ovýpriestorjesám  osebe nádher­
ný. Sčasti opravená synagóga (neviem, či zámerne, či z nedostatku peňazí) nesie 
stopy pustošenia dvoch tota lít, čo umocňuje nostalgiu. A teraz do nej vtrhol reálny 
život. Farebný, pestrý, nespútaný. Kontrastje veľmi sugestívny. Synagógu som 
navštívil s kolegom z Izraela Jossim Lemelom. Preložil mi všetky nápisy. Keď som 
sa ho opýtal, či dušiam zomretých neprekáža, že sa v chráme vystavujú plagáty, 
odpovedal: „Sú veľmi radi.“ Sama pamäť miesta jeho ústami potvrdila, že aj my 
grafici m ám enárokvtom to priestore vystavovať častejšie ako raz za tri roky.

KrtrutKft tanAMi* ftrareš
m m
Itctruär

VŽMtt#} l UUAM KWH£h

5. Tereza Ryvolová (ČR): Deburau 1796-1996,1996.
1. cena, kategória B.

6. Emil Drličiak (Slovensko): Jsem absolutní vůle, 1997. 
Cena VŠVU, kategória B.

7. Pavel Choma (Slovensko): Galéria Emócia Žilina, 1997.

8. Hana Valihorová (SR): Speech 3D, 1997.
2. cena, kategória B.
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B IR K A  P O LITE O  1987. - 1997.

/

9. Boris Bučan (Chorvátsko): Zbierka Politeo, 1996. 
lOJossi Lemel (Izrael): Obe strany mieru, 1996 
11. Pekka Loiri (Fínsko): Sen Anny Frankovej, 1996.

BIBLIO FILSKÁ ANTOLOGIJA HRVA ľSKF. G R A IIK L  
KLOVIČIľVI DVORÍ, JEZUITSKÍ FRCi 4, ZAfiREB, HIíVA ISKA, 19.12.1996. 19. 1.1997.

Priestor na hodnotenie jednotlivých umelcov mám malý, zdalo sa mi dôležitejšie 
obhájiťzmysel te jto výstavy. V súčasnosti ustupujú do úzadia „národné školy“ - 
Tadeusz Piechura a Wladyslaw Pluta, obaja príslušníci slávnej poľskej školy, sú 
toho najmarkantnejšími príkladmi. Švajčiarska kolekcia pôsobí vyrovnane (najle­
pšie „m in im alis ti“ NiklausTroxlera Melchior Imboden), nositel'Grand Prix Paul 
B rúhw illerjevšakvo výraze expresionista. Tradičná jemná kultúra japonského pla­
gátu sa prejavila hlavne v plagátoch k 200. výročiu klasika japonského umenia 
Šarakua, z ktorých je  najmä ocenený Kacui Micuo skvostnou ukážkou moderného 
a tradičného národného cítenia v symbióze. Pozoruhodnú kolekciu má Maďar 
PéterPócs, ktorý sám o sebe tvrdí, že jetichým  žiakom poľskej školy. Ztých, ktorí 
ma ďalej zaujali, spomeniem Japoncov Ko ičihoSatu,AkihikoCukam ota,Tojotu- 
sugu Ita, Šigea Kacuoku, a napokon aj klasika Šigea Fukudu. Ďalej Dána Finna 
Nyggárda, Čecha Jaroslava Súru, Fína Pekku Loiriho, Francúzov Franpoisa Gaš­
para, Alaina Le Querneca, maloformátového, alezaujímavého Pascala Colrata, 
a mohol by som ešte chvíľu pokračovať.
Nemôžem obísť slovenskú účasť. Vystavovalo iba šesť autorov, po jednom  plagáte 
V. Chodelková a Peter Pisár, dvoch L. Škrinárová, troch malých Róbert Dóka, šies­
tich ja , siedmich osvedčený koryfej V. Rostoka spolu s mladším Jurajom Králikom 
(Rabbit & Solution). Tí boli jed in í relevantní kandidáti na cenu: veru pramálo na 
usporiadajúcu krajinu. Príčiny tohto stavu by stáli za osobitnú úvahu a niečo som 
už naznačil vyššie. Dúfam, že špecializované vydavateľstvo plagátu, ktoré sme 
založili s Paľom Chomom, prinesie do tejto oblasti tak prepotrebné oživenie.

Bo
0

m  
1

Iwaeh and 
Palestinian 
Poli|eat Posters 
City Gallery oř 
Comamporary Art. 
Raleigh,
North Carolina 
December 7,

11.

Anne Frankin unet

Ako pedagóg VŠVU sa musím osobitne zmieniť o kategórii B, prácach študentov 
z8  krajín. Mnohíčlenovia poroty dávajú te jto časti prehliadky veľkú perspektívu 
pre je j jedinečnosť. Dominovali tri školy: pražská „Umprum“ prácami z ateliéru 
prof. Zdenka Zieglera, krakovská akadémia prácami z ateliérov prof. Plutu a OtľQbu 
a bratislavská VŠVU prácami študentov môjho ateliéru. Zaujímavé boli i práce žia­
kov prof. Aaortomuu z Flelsínk. V konkurencii renomovaných európskych škôl naši 
študenti obstáli veľmi dobre, čo je  pre mňa na tejto akcii v rámci slovenského účin­
kovania najväčšou satisfakciou. Z mien spomeniem víťaznú Terezu Ryvolovú 
z Prahy, v Prahe študujúcu Slovenku Hanu Valihorovú, a najmä čerstvého absol­
venta VŠVU Emila Drličiaka, ktorý už po druhý raz dostal „cenu útechy“ VŠVU.

V čom teda vidím pozitíva trnavskej akcie? Predovšetkým v možnosti konfrontovať 
sa so svetom a rásť. V možnosti porovnania prác študentov s prácami špičkových 
profesionálov. V tom , že vzniká monumentálna zbierka plagátov, s ktorou sa dá 
ďalej výstavnícky a publikačné pracovať. Pri lopote, ktorú som okolo trienále mal, 
som si často kládol otázku: má toto všetko zmysel? Po krásnom rozhovore s Jossim 
Lemelom v synagóge musím konštatovať: jednoznačne má.

Käsikirjoitus Bernard Kops, Musiíkki David Burman, Ohjaus Eeva Salminen, Lavastus Tarja laatinen. 
Pohjoismainen kantaesítys 28. 9.1996 Lappeenrannan kaupunginteatterma.
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P o s o l s t v o  v i z u á l n e j  k o m u n i k á c i e

G u y -A . S c h o c k a e r t  (1950) absolvoval typografickú školu 
v Bruseli koncom 60. rokov. Tri roky pracoval ako asistent Michela 
Oliva v jednom z najlepších belgických grafických štúdií. Od r. 1971  
sa profesionálne venuje grafickému dizajnu. Špecializuje sa na cor­
porate identity, časopisecký a knižný dizajn. Roku 1989  založil 
vlastné štúdio Ad hoc Design, zamerané na konzultačnú a realizač­
nú činnosť v oblasti vizuálnej komunikácie. Je prezidentom Medzi­
národnej rady asociácií grafického dizajnu (ICOGRADA), zvoleným 
na roky 1995-97.

Trienále plagátu Trnava ’97 sa zúčastnil ako člen medzinárodnej poroty. Inicioval 
udeľovanie Ceny ICOGRADA od budúceho ročníka trienále. Jeho prítomnosť na 
Slovensku sme využili na krátky rozhovor.

Ste vrcholným funkcionárom ICOGRADA a súčasne pracujete vo vlastnom grafic­

kom štúdiu. Dajú sa tieto dve činnosti zladiť?

Autorský dizajn si žiada intenzívnu kreativitu v relatívne krátkom čase, na rozdiel od 
funkcie, ktorú zastávam. Je to dobrovoľná funkcia, ale výrazne zasahuje do môjho 
života, je  spojená s množstvom povinností. Spolkový život ma však vždy priťahoval. 
Bol som členom Komory belgických grafikov, ktorá r. 1975 zanikla zfinančných 
dôvodov. Zúčastnil som sa na všetkých doterajších kongresoch ICOGRADA.

vrah J*n GaNovtt i Jonf Vajda « 
GabriaU DauHková « 

Judita Vargovi I Anton Korunil t

Aké sú vaše priority v ICOGRADA?

Rada má 60 členovzo 49 krajín, čo predstavuje približne 80  000  grafických dizaj­
nérov. R. 1963, keď bola založená, ju tvorili predovšetkým grafici zo západnej 
Európy. V súčasnosti je  to vskutku svetová inštitúcia. A práve svetovosť je niekedy 
veľkým prob lém om -iné ťažkosti majú grafici v Chile, iné vZimbabwe, v Oceánii 
atď. Samozrejme rešpektujeme regionálne zdroje kultúry, jazyka, etnické zvlášt­
nosti, ale snažíme sa o globálnu podporu umenia. ICOGRADA sa usiluje o zvyšova­
nie úrovne profesie a budovanie je j spoločenskej identity. DôleŽitýje aj vzájomný 
kontakt medzi profesionálm i, ktorému dnes veľmi pomáha Internet. ICOGRADA 
má vzásade štyri hlavné úlohy: previazať grafický dizajn s ekonomikou, vychovávať 
- a to nielen dizajnérov, ale aj konzumentov, podporovať komunikáciu a obhajovať 
profesionálnu úroveň a kvalitu práce grafického dizajnéra.

ICOGRADA však prechádza aj procesom určitej decentralizácie. Vznikajú frakcie, 

ako napr. Next Generation, ktorá má už vlastné sympóziá a aktivity. Ako hodnotíte 

tento vývoj?

Sympatizujem s mladými profesionálmi, slovo „budúci“ je trochu zavádzajúce. 
Organizačne im pomáhame nadväzovať medzinárodné kontakty. Osobne som 
však proti zakladaniu nových asociácií pri užfungujúcich štruktúrach. Každá inšti­
túcia dozrieva, aj ICOGRADA. Možno by mala byť trochu dynamickejšia, Next 
Generation by sa zasa mala skôr priblížiť realite v profesii. Experimenty majú nieke­
dy za následok určitú deprofesionalizáciu.

Za posledné roky sa v grafickom dizajne udialo veľa nového...

Ide o skutočnú revolúciu, remeslo sa za posledných 15 rokov od základov zmenilo. 
Miznú tradičné typografické profesie ako montážnik, sadzač, tlačiar, zmenili sa aj 
klasické stránky. Nahradila ich obrazovka, inak sa pracuje s ilustráciami. Paradox­
ne sa najmenejzmenila oblasť výchovy grafických dizajnérov.

Vy sám dávate v grafike prednosť klasickým postupom...

Priznám sa, mám ich radšej. Podľa mňa mentálny proces u človeka neprešiel 
takou prevratnou zmenou, aká sa udiala vtechnike. Ľudské vnímanie má obme­
dzenia dané prírodou. Naše remeslo sa m ení-v id ieť to na lepšom grafickom dizaj­
ne, kvalitných plagátoch. Dizajn je  intelektuálny proces založený na celoživotnom 
zdokonaľovaní a m ultidisciplinárríom prístupe. Dizajnér hľadá odpovede na množ­
stvo spoločenských problémov a učí publikum vnímať ich cez stále nové formy.

Čo si myslíte o budúcnosti plagátu? Nezdá sa vám, že sa vo svojej pôvodnej podo­

be ako umenie ulice stráca?

Dizajnje umenie rovnako ako maľba, ilustrácia, fotografia. P lagát-č i už kultúrny, 
politický, ale aj reklamný - je  veľvyslancom vizuálnej komunikácie. Úroveň plagátu 
okrem iného závisí aj od spoločenskej pozície, ktorú zastáva v jednotlivých kraji­
nách. V súčasnosti, najmä na Západe, je  plagát v kríze. Niektorí sa dom nieva júce 
budúcnosť plagátu je na stránkach Internetu. Ja si však myslím, že plagát má ešte 
stále byť na ulici, hoci pomaly n ieje kde plagáty umiestniť. To je  všeobecný celo- 
svetovýjav.Zreteľnýjeaj ústup od klasického formátu 70 x 100, resp. 84  x 120 cm, 
a jeho nahrádzanie formátom A 4.

Ako hodnotíte trnavské Trienále plagátu?

Teším sa, že môžem vidieť výstavu dobrých veľkých plagátov. Popri prácach z krajín 
s tradíciou plagátovej tvorby, ako sú Švajčiarsko, Česko, Poľsko, Holandsko, 
Nemecko, Japonsko, sa objavujú aj plagáty z krajín menej „plagátových“ . Veľkú 
renesanciu prežíva plagát vo Veľkej Británii, upúta vás hneď, ako prídete na lon­
dýnsku stanicu či letisko. Oživuje krajinu, pričom ide väčšinou o kultúrny a súčasne 
komerčný plagát. Ako vidieť, aj komerčný plagát môže byť umeleckým dielom.

Ďakujem za rozhovor.

Mária Řiháková

12. Rabit & Solution (Slovensko): Úbohývrah,1997
13. Dana Brunovská: CenaTPT97
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SlavomírTomašovič

14. Toyocugu Ito (Japonsko): IdcN ,1996
15. Péter Pócs (Maďarsko): Svetový bábkovýfestival UNIMA, 1995
16. Finn Nyggárd (Dánsko): 50 rokov 1.divízie hádzanej, 1995
17. Slavomír Iwaňski (Poľsko): Othello, 1996.
18. Melchior Imboden (Švajčiarsko): Kunstmarkt, 1994
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I. časť. v DE SIGN UM 1997
talenty

súťaž

katedier 
dizajnu

slovenských
vysokých 

škôl

DESIGNŮM

ZI MNÉ NOMI NÁCI E (DE SIGN UM Č. 1 / 9 7 ) :

ÚČASTNÍ CI :

■ Katedra designu, VŠVU, Bratislava

(o d d e le n ie  in d u s tr ia l d e s ign u , p ro d u k t des ignu  a tra n s p o r t  de s ign u )

■ Katedra designu, Fakulta architektúry STU, Bratislava

■  Katedra designu, Strojnícka fakulta TU, Košice

■  Katedra designu nábytku a drevárskych výrobkov, Drevárska 

fakulta TU, Zvolen

CIEĽ SÚŤAŽE:

V prvom  to h to ro č n o m  č ís le  DE SIGN UM 1 /9 7  sm e o tv o r ili novú súťaž 

ča so p isu , k to re j c ie ľom  je  p re d s ta v iť  š iro ke j ve re jn o s ti úspešné  

d iza jn é rske  rie šen ia  z vysokoško lských  a te lié ro v  a h ľad a ť nové 

sp o lo če n ské  u p la tn e n ie  pre d iza jn . Tvorivý p o te n c iá l m ladých  

d iza jné ro v  je  ponukou  pre h osp odá rsku  sfé ru  ako zdro j inova tívnych  

rie šen í na ož iven ie  e x is tu jú c ic h  výrobných  p rogram ov, a le  aj 

zavádzan ie  ce lkom  nových výrob.

HODNOTENI E:

Prvú časť nom in ovaných  p rác (výbe r zo z im ných p rie sku m o v) sme 

u v e re jn ili v DE SIGN UM 1 /9 7 . K te jto  d va d s ia tke  p rác vybraných  

p rís lušným i ka te d ra m i p r ib u d la  druhá  časť n o m in á c ií (výbe r z le tných  

p r ie sku m o v), k to ré  p u b lik u je m e  na n a s le d u jú c ic h  š ty roch  s tra n á ch . 

Z im né aj le tné  n o m in á c ie  bude posudzovať odb orn á  p o ro ta , kto rá  

navrhne  na ocen en ie  päť na jle p š ích  p rác . Č ita te ľo m  ich p red s ta v ím e  

v pos le dno m  to h to ro č n o m  č ís le .

(P o dm ie nky  súťaže Ta lenty  v DE SIGN UM sm e v p lnom  znen í 

p u b lik o v a li v č. 1 /9 7 )

Katedra designu VŠVU, Bratislava
1. JURAJ HORNIAK: K u c h y n s k é  p o m ô c k y  na 
s p ra co va n ie  cesta
2 . INGRID SOLÁRIKOVÁ: S k la d a c ia  ces tovná  fľaša
3. IVAN ŠVÉDA: M isa na banány
4. RASŤO ČELEĎA: Čajová súprava
5. JURAJ MITRO: O sobný a u to m o b il

Katedra priemyselného designu FA STU, Bratislava
1. MAREK HAZLINGER: Č is tič  ve re jných  p r ie s tra n s tie v
2 . PETRA POLAKOVIČOVÁ: Kuchynská váha
3. PETER PAPP: Výtokové h rd lo  had ice
4. MARTIN TURZÍK: Vozeň pozem ne j lanove j d ráhy
5. MICHAL IŠTOK: O bchodná váha

Katedra designu SF TU, Košice
1. VALENTÍNA VALENTOVÁ: Nožnice pre kve tiná rku
2 . RASTISLAV PLAKURA: Č ítací s tro j na č ipové  
ces tovné  karty
3 . ERIK VESELÝ: Nožnice na s tr ih a n ie  nech tov
4. ROMÁN LORÁNT: S k lá p a c ie  se d a d lá  pre m estskú  
h rom ad nú  dop ravu  a lebo  čakáreň
5. STANISLAV MLYNÁR: Č is tiace  z a r ia d e n ie  na údržbu 
ve re jných  p r ie s tra n s tie v

Katedra designu nábytku a drevárskych výrobkov 
DF TU, Zvolen
1. LADA FAKTOROVÁ: V iacúče lová  sk rinka
2 . SVETLANA DOBIÁŠOVÁ: R ozkladací h ráčsky  s to lík
3. VERONIKA ELIÁŠOVÁ: S tô l pod p o č íta č
4. DANICA ČÍŽOVÁ: Kongresová s to lič k a
5. PETRA HARASZTI: Vešiak Pe likán
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Bratislava 
KATEDRA DESIGNU
VYSOKÁ ŠKOLA VÝTVARNÝCH U M ĚN I

t l

1. MARTIN HARTINÍK, 3. ročn ík . Pedagog: doc. F ra n tišek  B u rian , 
akad . so ch ., o d d e le n ie  p ro d u k t des ignu .
S k la d a c ia  fľaša  do vrecka  (tém a M alé  a š p e c iá ln e ).

2. JONÁŠ KARÁSEK, 3. ročn ík . Pedagóg: doc. F ran tišek  B urian , 
akad . so ch ., o d d e le n ie  p ro d u k t des ignu .
V reckové hod inky  (tém a  M alé  a š p e c iá ln e ).

3. PETER ZELMAN, 6. ročn ík . Pedagóg: doc. Ing. Š te fan  K le in , 
akad . so ch ., o d d e le n ie  tra n s p o r t des ignu .
U ltra ľa h ký  ve troň .

4. PETER LEVKO, 5. ročn ík . Pedagóg: doc. Ferd inand C hrenka, 
akad . so ch ., o d d e le n ie  in d u s tr ia l des ignu .
M estský b icyke l (N áku p ný  vak: Ivana F la rm incová).

5. BJ0RN KIERULF, 3. ročn ík . Pedagóg: doc. Ferd inand  C hrenka, 
akad . so ch ., o d d e le n ie  in d u s tr ia l de s ignu .
Š a lá tová  súp rava , a n tik o ro  (p ro je k t S a n d rik ).



z

1. ANDREJ SLEZÁK, 6. ročn ík .
Pedagóg: doc. Peter H um aj, akad . soch. 
A u to m a t na te p lé  a s tud ené  nápo je .
r -

2 . JAROSLAV HOLOTA, 4. ročn ík .
Pedagóg: doc. Ja ro lím  Vávro, akad . soch. 
V ysokozdvižný vozík.

3. ANTON DOKTOR, 5. ročn ík .
Pedagog: doc. Ja ro lím  Vávro, akad . soch. 
Plážové au to .

4. K a ta rína  Zadžorová, 2. ročn ík . 
Pedagog: doc. Peter H um aj, akad . soch . 
Cafééé.

5. MICHAL PAKŠI, 5. ročn ík .
Pedagog: Peter Lehocký, akad . soch. 
T rim aran .

Bratislava
KATEDRA.

PRIEMYSELNÉHO
DESIGNU

FAKULTA ARCHITEKTÚRY STU
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kncir a
KATEDRA DESIGNU

STROJNICKÁ FAKULTA TU

5.

1. SLAVOMÍR ULIČNÝ, 2. ročn ík . Pedagog: 
doc. Mgr. Tadeusz B lo nsk i, Ing. Denis Tom ko. 
S e den ie  pre je d n u , dve, tr i,  š ty ri a päť osôb .

2. MILOSLAV SARNOVSKÝ, 4. ročn ík . Pedagóg:
Mgr. Ja ros lav  Tom aščík, Ing. M artin  Vysoký.
Hl m éd ia  - tvo rb a  novej doby.

3. ROMAN NEMČEK, 5. ročn ík . Pedagóg: 
doc. Mgr. Tadeusz B lonsk i, Ing. Dušan Šuch. 
Energ ia - d iza jn  ako z h m o tne n ie  m yš lienky  využ itia  
ľudske j ene rg ie  na p re m ie s tň o va n ie  sa.

4. ROBERT REICH, 2. ročn ík . Pedagóg:
doc. Mgr. Tadeusz B lon sk i, Ing. Denis Tom ko. 
S eden ie  - v ia c fu n k č n ý  o b je k t na oddych a p rácu .

5. ZUZANA SAMSELYOVÁ, 6. ročník.
Pedagóg: Ing. arch . M artin  D rahovský.
M o b iliá r  pre oddychové  zóny v p riem ys le .

%
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Zvolen 
KATEDRA DESIGNU 

NÁBYTKU 
A DREVÁRSKYCH 

VÝROBKOV
DREVÁRSKA FAKULTA TU

5.

1. MIROSLAVA MAĽOVÁ, 5. ročník . Pedagog: Ing. arch. Ľudm ila  Poštu lková, CSc. 
doc. Ing. Š te fan  S chne id e r, CSc.
S e dací o d p o č in ko vý  p rogram  (s p o lu p rá c a  s firm o u  K o d re ta ).

2. ALEXANDER KOVÁČ, 5. ročn ík . Pedagog: René B aďura , akad . sochár. 
P ap ie rový náb y tok  - ú ložný a s to lo vý  p rogram .

3. DANICA ČÍŽOVÁ, 5. ročn ík . Pedagog: doc. Ing. Š te fan  S ch ne id e r, CSc. 
Znovuzroden ie  ša tn íkove j sk rin e  (s p o lu p rá c a  s firm o u  M o b iko ).

4. JAROSLAV JÁGERČÍK, 4. ročn ík . Pedagóg: Mgr. M arian Ih ring .
O dk lad ac í m o b iln ý  s to lík .

5. ROMAN HARVAN, 5. ročn ík . Pedagóg: Ing. M artin  Š a rkan , CSc.
P o lok res lo  (s p o lu p rá c a  s firm o u  Bukóza).
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mutantné itlateřiály
d  -  -  a  ■ m Y ^ s u č a s n o mi z a j ne

JE NÁZOV OBJAVNEJ VÝSTAVY, KTORÁ BOLA OTVORENÁ V PO LO VICI MÁJA V PRIESTOROCH VEĽTRŽNÉHO PALÁCA V PRAHE.

JEJ KURÁTORKA PAOLA AN TO NELLI JU R. 1 9 9 5  PR IP R A VILA  V M ÚZEU M O D ERN ÉH O  U M E N IA  V NEW YORKU.

PÔ VO DN Á IN Š T A LÁ C IA  BOLA ZALO ŽENÁ NA TAJO M NO STI SLOVA MUTANT: PO N O R ILA EXPONÁTY DO TM AVÉHO PR IESTO RU ,

KDE SA ICH EFEKTNÝM N A S V IE TE N ÍM  D O S IA H O L POŽADOVANÝ Ú Č IN O K ČO HO SI KRÁSNEHO  A N E ZN Á M E H O . 

KO O R D IN Á TO R KA PREVZATEJ VÝSTAVY R A D O M ÍR A  SE D LÁKO VÁ, KURÁTORKA ZB IERKY ARCHITEKTÚRY NÁRO DNEJ G ALÉ R IE , 

NAOPAK VYUŽILA ČISTO BIELY PRIESTOR MALEJ DVORANY. TEN DO DAL PREDM ETOM  NÁDYCH SLÁVN O STNEJ SA M O ZR EJM O S TI PRE ICH 

LO GICKÉ PO UŽITIE V K A ŽD O D E N N O M  ŽIVOTE. A VĎ AKA VTIPNEJ IN Š T A LÁ C II SI M O HLI N Á VŠ TEV N ÍC I PREZRIEŤ NOVÉ A LÁKAVÉ

M O D IF IK O V A N É  M ATERIÁLY N IELEN O Č A M I, ALE AJ HM ATO M .

DESIGISľUM 1 5 / 3 /1 9 9 7  VÝSTAVY /  MUTANTNÉ MATERIÁLY



Upravené m a te riá ly  vzn ika li v pos le dných  d e sa ťro č ia ch , väčš inou  koncom  8 0 . rokov. Rozsiahle výskum né prog ram y b o li čas to  ta jn é . F in anco va li ich 
v lá d y  vyspe lých  š tá to v , m o d ifiko va n ý  m a te riá l bol vyv íjaný  na š p e c ific k é  p o u ž itie  vo vo jenskom  a kozm ickom  p riem ys le . P ostupne  bo li t ie to  lá tky, 

ob o h a te n é  o ce lkom  nové v la s tn o s ti a s c h o p n o s ti, odovzdávané na š irš ie  vyu ž itie  v ď a lš ích  o b la s tia c h  p rie m yse ln e j výroby. 
V š tá d iu  rozšíreného využ itia  n a s tu p u jú  in ž in ie ri a d iz a jn é ri, k to rí konce pčne  a p lik u jú  m a te riá ly  v nových výrobko ch . Pri sp ra co va n í sa využívajú p ro g ­

resívne, ekon o m icky  výhodné  a e ko lo g icky  še trné  te c h n o ló g ie  s vysokou e fe k tiv ito u  výroby. Vďaka „m u ta n to m “ už na konci 2 0 . s to ro č ia  n e p la tí téza 
„ fo rm a  s le d u je  fu n k c iu “ a le bo  p ravd ivosť v spôsobe  využ itia  m a te riá lu . M ožnosti p r in á ša né  n e tra d ič n ý m i lá tk a m i posúva jú  sp ôso b  m ys len ia  a p ráce 

d iza jné rov . Do procesu vzniku nových p re d m e to v  zasahu je  poč ítačová  te c h n ik a  v o b la s ti d iza jnu  (CAD) a výroby (CAM ).

Úvodná časť výstavy bo la  venovaná sk lu . Okrem tva ro vo  zau jím avých  kry tých  s v ie tid ie l tu d o m in o v a li sk le né  pan e ly  vyu ž ite ľné  v a rc h ite k tú re , k to ré  
dokážu regu lovať sve tlo  pom ocou v ložených voš tin  a la m ie l z rôznych m a te riá lo v . V irakonové  sk lo  (1 9 9 1 )  tvo rí se nd v ič  z ta b u l i sk la  a te ku tých  k ryš ­

tá lo v , po a k tivo va n í e le k tr ickým  prúdom  n ep rie h ľa dný . Iným m a te riá lo m  je  p ro tip o ž ia rn e  sk lo  kom b in ovan é  s gé lom . K o m b inác io u  sk la  a ke ram iky  
vzn iko l ž ia ruvzd orný  m a te riá l P yroceram , pôvodne u p la tn e n ý  v h la v ic ia ch  r iade ných  b a lis t ic k ý c h  s tr ie l a v s ú ča sn o s ti používaný aj pri výrobe  riadu . 

Na ta b u le  sk la  sa da jú  a p lik o v a ť rôzne povlaky. P o lym e ty lm e ta k ry lá to v é  v rs tvy  v rá ta n e  ich fa re b ných  e fek tov  použil pri s to lče ku  Aura (1 9 9 0 )  Karim
England Rash id .

Inšta lác ia  
výstavy v Múzeu 
m oderného 
umenia 
v New Yorku 
(24. 5. - 22 . 8.
1995).

Sklo  sa v b u d ú c n o s ti s tan e  nos ičom  in fo rm á c ií, k to ré  sa získa jú  a p lik á c io u  
iného  p rocesu . Upravený sk le ný  m a te riá l a je h o  š p e c ific k é  p o u ž itie  sa ta k  
s tan e  p racovnou  náp lňou  pre m nohých d iza jné rov .

Guma a peny tv o r i l i svo jou  m äkkosťou  a hebkosťou  k o n tra s t k p re d c h á ­
dza júce j č a s ti. T ie to  nedávno  vyv in u té  s y n te tic k é  te rm o p la s t ic k é  e la s to -  
m ery (TPE) sa od bežného p la s tu  líš ia  p ríje m n e jš ím  vzh ľadom  a v la s t­
nosťam i p r ip o m ín a jú c im i gum u z p ríro d n é h o  kau ču ku . Na tv a ro v a n ie  
využíva jú  te c h n o ló g ie  v s tre ko va n ia  a vy fu ko va n ia  bežné u te rm o p la s to v . 
Ukážkou sú vypu k lé  n e ro zb itn é  t ie n id lá  M arka S a d le ra  (1 9 9 4 ) ,  k to ré  sú 
z pružného m a tn é ho , in je k č n e  vs tre ko va n é h o  te rm o p la s t ic k é h o  e la s to -  
m eru.
P o ly u re tá n o v á  pena , pô vo d n e  v y v in u tá  pre le te c k ý  a koz­
m ický  p r ie m y s e l na vý robu  b e d e rn e j p o d p o ry , sa dokáže  
a k tu á ln e  fo rm o v a ť te le s n ý m  te p lo m  a za p a m ä tá  si tva r.
V d iz a jn e  ju  vyu ž ili S te p h e n  P eart a Ross Lovengrove . Kvô li 
d o s ia h n u tiu  vä čše j p ru ž n o s ti a m ä k k o s ti sa p ln ia  p o ly u re -  
tá n o v é  va ky  v z d u c h o m  a le b o  p ly n o m  a p o u ž ív a jú  sa 
v š p o rto v o m  v ý s tro ji.  Ten to  e fe k t využíva aj na výs ta ve  

^ p re z e n to v a n á  po h ovka  M is f its  (1 9 9 3 )  Rona A rada  z peny 
ICI W a te r lily  a č a lú n n ic k e j tk a n in y . Iným  praxou  o v e re ­
ným vý ro b ko m  sú s e d a d lá  a č a lú n e n ie  z p o ly u re tá n o v e j 
pen y  a u to ro v  Renza P iana  a N o a r ia k ih o  O kabu p re  
m e d z in á ro d n é  le tis k o  v K a nsa i.
Do š iro ke j šká ly  p la s to v  p a tr ia  aj s y n te rtic k é  gély, vysoko 
o do lné  po lym é rne  z lúčen iny . U p la tň u jú  sa všade  ta m , 
kde sa požadu je  m äkkosť, trv a n liv o s ť  a súčasn e  aj trv á c - 

^ ■ B n o s ť  tva ru . P rík ladom  je  U ltra  s o ft b lue  gé l, k to rý  použil 
^ W y m a n  R. S p ence  na s e d a d lá c h  b icy k lo v . A e rog é ly  

■ m ô ž u  obsa h ova ť až 9 9 ,8  % vzduchu a unesú tis íc n á s o - 
l l b o k  svo je j váhy.

N a jzau jím ave jšou  časťou výstavy bo li bezpochyby ko m poz ity  - m o d ifiko va n é  m a te riá ly  s p ĺň a jú c e  súčasne  pož iadavky na ľahkosť, 
tv rd o s ť a o d o ln osť. Sú to  ko m b in á c ie  m a te riá lo v  požadovaných  v la s tn o s tí a kv a lít zo živíc a uh líkových , kovových, sk le ných , te x t i l­
ných i ce lu lózových  v lá k ien  z ískaných z dreva , vyrábaných  dvom a zák la dným i s p ô so b m i. Z d o ko n a le n ie  te c h n o ló g ie  te p e ln é h o  vy­
tv rd e n ia  ž iv ice  s v loženým i v lá kn a m i p r in ie s lo  p rem ys lené  u k la d a n ie  v lá k ie n , ich s p r ia d a n ie  do iz o tro pné h o  m a te riá lu , o rie n tá c iu  
do je d n é h o  či v ia ce rých  sm erov a k la d e n ie  vo v rs tvách  pod ľa  poža dovane j ko n š tru kc ie . Využíva sa p redovše tkým  pri k o n š tru k ­
c iách  lo d í (vys tavený ka jak  Sea L ion), a lebo  je  súčasťou  ich vybave n ia , napr. pevné a zároveň ľahké čas ti sťažňa p la c h e tn ic e  
Davida Schw artza . P e rspektívne  je  využ itie  v a u to m o b ilo v o m  a le tecko m  p rie m ys le , špo rtovom  v ý s tro ji a ďa lš ích  o d b o ro ch . 
D ruhou te c h n o ló g io u  je  výroba  sen d v ičo v  z tenkých  do s ie k  p lnených  pevným , poréznym  m a te riá lo m , p la s tm i, v o š tin a m i. 
Presvedčivé b o li ukážky vznosných k o n š tru k c ií s to lič ie k  A lb e rta  M edu L ight, lig h t (1 9 8 7 )  z uh líkových  v lá k ie n  a vo š tin  lis o v a ­
ných za te p la , a le bo  ľahká a pevná ka n ce lá rska  s to lič k a  Aeron (1 9 9 4 )  D ona lda  C hadw icka  a W illia m a  S tu m p fa . In š p irá c iu  m a ­
te riá lo m  z bo jového  lie ta d la  využ ili na skriňu  p oč ítača  Laep frog  (1 9 9 2 )  R ichard  S a ppe r a Sam ue l Lucen te .
Použitie  kom p oz itov  a p ružného o p tic k é h o  v lákna  so sk leným  ja d ro m  a h a log en idovo u  ž ia rovkou  sa o sve d č ilo  v novom  type  
osve tľo va c ie h o  systém u M y lig h t (1 9 9 4 )  Šozu Tyošizu, u rčeného p redovše tkým  do ťažko p rís tupn ých  p ries to rov .
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Ručné zväčšovacie šošovky C lear Vision 
(1 9 9 4 ) Gordona Randalla Perru a Richarda 

Teinblooma z lia teho  po lyuretánu 
a optického  skla.

Sekcia  kovov, p re lín a jú c a  sa s kom p o z itm i, p re d s ta v ila  používan ie  
z lia tin  oce le , m agnézia , t itá n u , h lin íka  v n a jč a s te jš ie  používaných 

te c h n o ló g iá c h  va lcova n ia  za te p la , p re tlá č a n ia  a lia t ia  pod t la ko m  do 
fo rie m . V yn ika jú ce  izo lačné  v la s tn o s ti m agnézia  naš li u p la tn e n ie  

v p re tlá ča n ých  p ro filo c h  a ď a lš ích  izo lačných  ko m p o n e n to ch . T itán je  
svo jou  ľahkosťou  a pevnosťou vhodný pre ve ľm i nam áhané  k o n š tru k ­
c ie , k to ré  na výstave  p rezen tu je  T ro jko lka  (1 9 9 5 )  M icha e la  Burrowsa 

a p rem ys lené  po jazdné  s to lič k y  pre in v a lid o v  (1 9 9 1 )  Kazua 
K aw asak iho . Ten využil v k o n š tru k c ii rám z t itá n u , ko lesá z ko m p oz itov  

a uh líkových  v lá k ie n , vn ú to rn é  ča s ti z h lin íkove j voš tiny , p n e u m a tiky  
z gum y a s e d a d lo  s o pe ra d lo m  z gum ených segm en tov  p lnených  vzdu ­

chom . Zo z lia t in  ha rm o n icke j oce le  sú výrobné  v tip n é  knižné zarážky 
s p las to vým i u ko n če n ia m i Tra (1 9 9 4 )  Francesca S c a n s e ttih o  a G iorg ia  

S c u rio ll ih o . O bd ivu h odn é  sú aj rôzne lin e á rn e  p ro fily  s pam äťovou 
sc h op no sťou , používané v rám och na o ku lia re  a no s ičoch  p ie r a c e ru ­

z iek. Ukážkou p o u ž itia  recyk lo va néh o  h lin íka  je  aj šp e rko vn ica  Egg
(1 9 9 4 )  H isa no riho  M asudu.

M nohé tra d ič n é  výrobky z kovov sa dnes vy rá ba jú  z m od ifiko va n ých  
m a te riá lo v . K o nš trukčné  čas ti sú z p la s to v  a kom poz itov , sú ča s ti m o­

to ro v  a tu rb ín  z up ravene j ke ram iky , rezné n á s tro je  z nových typov  ke­
ram iky  a sk la . Tento m a te riá l p rem enou  m o le ku lá rnych  sys tém ov p re ­

š ie l ra d iká ln ym  vývo jom  priazn ivo  o vp lyvň u jú c im  je h o  v la s tn o s ti 
a p o u ž itie . K e ram ika  zároveň prevza la  i výrobné  te c h n o ló g ie  z iných 

m a te riá lo v , kovov, sk la  a pod . K e ram ický m a te riá l C erm et je  pevn e jš í 
než oceľ, ľahší než h lin ík  a 5 -k rá t o d o ln e jš í než pôvodná ke ra m ika . Tá, 
obo h a te n á  o ox idy kovov, sa využíva na výrobu ex trém ne nam áhaných  
čas tí m o to rov  v s tro já re n s tv e . K e ram ika  sa dá o b rá b a ť ako kov a lebo  

vs treko va ť pom ocou roz ta veného po lym é ru . Vystavené m in ia tú rn e  
s tro jč e k y  na zuby a sú ča s ti ď a lše j zd ravo tn ícke j te c h n ik y  b o li d o k o ­

na lé . Techno ló g ia  o d lie v a n ia  a s in tro v a n ia  bo la  využitá  v ľahkom  a ne- 
p o š k r ia b a te ľn o m  povrchu h o d in ie k  W ernera S ch o lpa . M im o ria d n e  zau ­

jím avo u  ukážkou využ itia  ke ram icke j peny See le  s kom ôrkovou  
š tru k tú ro u  bo lo  s v ie tid lo  (1 9 9 4 )  H arryho A llena . 

Z rozs iah le j sku p in y  p la s to v  sa tu okrem  už zm ienene j peny, gum y 
a gé lov p re d s ta v ili aj p o lyu re tá no vé  ž iv ice  vu lkan izo vané  za te p la  v ko ­

vových fo rm á ch , k to rých  výrobná  te c h n o ló g ia  je  z a tia ľ ve ľm i n á ­
k la d ná . Ukážkou bo li krásne tva ro van é  tra n s p a re n tn é  fa re b n é  p o tá ­

pačské  p lu tvy  (v rá ta n e  fo rm y) Boba Evansa. S tú p a jú ca  krivka
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K n ihom o ľske j p o lice  (1 9 9 4 )  Rona Arada je  z m a tného  e x trudovaného  
a vs treko va néh o  te rm o p la s tu . Z je d n o d u c h š íc h  po lym é rov  sa dnes l i ­
sovan ím  a vs trekovan ím  do fo rie m , p re tlá ča n ím  a vy fukovaním  či o d ­
s treď ovan ím  vyrába veľká šká la  p re dm e tov  na každodenné p ou ž itie .
Na výstave sa p reze n to va li m isy, poháre , k o n ta jn e ry  a t ie n id lá  na 
lam py, napr. v isu té  o sve tľova c ie  te le s o  Havana (1 9 9 3 )  Josefa 
Fo rak lisa  z vy fukovaného  po lye ty lé n u .
Ž iv ice  kom b in ovan é  so zvyškam i n as tr iha n ých  tkan ín  a lebo  lig n o - 
a ce lu lop o ré znych  m a te riá lo v  sa s táva jú  zá k ladn ou  su rov in ou  na vý ­
robu nábytku , ako ich p re d s ta v ila  n a p rík la d  pohovka  G aetana 
Pesceho. K o m b iná c ia  s dreveným  o dp adom  a p ilin a m i je  už dávn e jš ie  
zák ladom  kom b in ovaných  m a te riá lo v  používaných v náb y tká rskom  
p riem ys le . Z to h to  kom poz itu  vy tva rova l ve ľm i zau jím avú  sk riňu  te le v í­
zora Jim N ature  (1 9 9 3 )  P h ilipp e  S ta rek . Novú š tru k tú ru  ukáza l m a te ­
riá l M aderón vy rábaný  z m andľových  škrup ín . N e trad ičn ým  m a te riá lo m  
na výrobu nábytku  je  tzv. S o ftw oo d , la tovky  a dyhy vyv in u té  a e ro n a u ­
tickým  p r ie m ys lom . Sú to  p rírodn é  dyhy v rs tvené  po lyu re tá n o vo u  p e ­
nou p riam o  na kos tru . V rstvený m a te riá l z ja vo ro vých  lá t v k o m b in á c ii 
s p o lyu re tá n o m  využil Frank G ehry na kres lá  Cross Check (1 9 9 2 ) .  
M edzi neza radeným i m o d ifiko va n ým i m a te riá lm i bo lo  aj n ieko ľko  ne ­
tra d ič n ý c h  exponátov , n ap rík lad  pôva bný sú b o r k o re n ič ie k  z ex tru do - 
vane j ryžovej suspenz ie  z Japonska  v tva re  p rírodn ých  p lodov  a se ­
m ien , a lebo  o ba ly  na po tra v in y  lisované  z kuku ričn é h o  škrobu . 
K om pozity  z cem entu  v ko m b in á c ii s rôznym i m a te riá lm i (i re cyk lo va ­
ným i) nach ádza jú  u p la tn e n ie  p redovše tkým  v s tavebn íc tve  ako d la ž ­
d ice , ob k la d o vý  m a te riá l a ta p e ty .

Výstava M u ta n tn é  m a te riá ly  v súčasnom  d iza jn e  p osky tla  rozs iah le  in ­
fo rm á c ie  o na jnovších  tre n d o ch  využívaných vý ro bcam i v s p o lu p rá c i 
s d iza jn é rm i. Bo li tu  p reh ľadným  spôso bom  prezen tované  výs ledky  
k once pčného  eko n om ické h o  a e ko lo g ické h o  m ys len ia  - dô lež itým  
p re d p o k la d o m  vše tkých  m o d ifiko va n ých  m a te riá lo v  je  ich recyk lova - 
te ľn o s ť. Dôraz sa k la d ie  p redovše tkým  na m a te riá l, o s o lin o s ť d iz a j­
néra a výrobcu  je  až d ru h o ra d á . Je však lo g ické , že bez na daných , 
schopných  a d ob re  in fo rm ovan ých  d iza jn é rov  by v b u d ú cn o s ti nebo lo  
m ožné m utované  m a te riá ly  n á p a d ito  sp racováva ť a využívať.

Jana Pauly je  kurátorkou zbierky priem yselného dizajnu  
Národného techn ickéh o  múzea v Prahe.

Kancelárska s to lička  Aeron Donalda 
Chadwicka a Williama Stumpfa (1 99 4 ).

Fotografie zapožičala 
Národná galéria v Prahe 

a Museum of Modern Art 
v New Yorku.
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S ektor  m alýc h  a s tr e d n ý c h  p o d n ik o v  p r in á š a  rad

POZITÍVNYCH PODNETOV PRE TRHOVÚ EKONOMIKU ŠTÁTU.

P o s il ň u je  k o n k u r e n č n é  p r o s t r e d ie , d y n a m iz u je

HOSPODÁRSKE PROCESY, VÝZNAMNE SA PODIEĽA NA 

TVORBE HRUBÉHO DOMÁCEHO PRODUKTU 

A V NEPOSLEDNOM RADE ABSORBUJE ZNAČNÚ ČASŤ 

PRACOVNÝCH SÍL, KTORÉ S ROZPADOM VEĽKÝCH 

ŠTÁTNYCH PODNIKOV PRICHÁDZAJÚ O PRACOVNÉ MIESTA. 

TO JE DOSŤ DÔVODOV NA TO, ABY SA PODPORA TOHTO 

SEKTORA STALA DÔLEŽITOU SÚČASŤOU HOSPODÁRSKEJ 

POLITIKY ŠTÁTU.

V CYKLE ROZHOVOROV SME OD Č. 1 / 9 7  ZAČALI

V DE S IG N  UM MAPOVAŤ FORMY a in te n z itu  

PODPORNÝCH AKTIVÍT ŠTÁTU, NEVYHNUTNÝCH NA 

VYROVNÁVANIE SLABÍN SEKTORA, KTORÉ SPOČÍVAJÚ 

PREDOVŠETKÝM V MALEJ KAPITÁLOVEJ SILE

A NESKÚSENOM MANAŽMENTE MALÝCH A STREDNÝCH 

PODNIKOV. NÁŠ POHLAĎ JE MOTIVOVANÝ ZÁUJMOM 

O PODMIENKY NA INOVÁCIE A ZAVÁDZANIE DIZAJNU

V PODNIKATEĽSKEJ STRATÉGII.

dizajn
v malých 

a stredných 
podnikoch

s,.... „ ..................................   u.̂  i ̂  ■

V štruk^Te inštitúcií, ktoré sa svojou činnosťou dotýkajú podnikateľ- 
ského sektora, má osobitné postavenie Národná agentúra pre rozvo ja _ 
malého a stredného podnikania (NARMSP) so sieťou regionálnych porá-- . - -
denských a podnikateľských centier. V priestore medzi podnikateľský S h --^ /  r ľr^ r~ 
subjektmi, ktorým priamo poskytuje služby, a Ministerstvom hospodárstva 
a vládou, kam sa dostávajú je j návrhy a odporúčania, môže významneTjčpTyv-- - 
ňovať situáciu v oblasti malého a stredného podnikania. Činnosti a ge n t ú rv~ 
a perspektívam tohto sektora siovenskej ekonomiky je venovaný rozhovôr ^ ^  
s Ing. Jurajom Majtánom, generálnym riaditeľom Národnej agentúry pre malé-

Aký je súčasný stav v oblasti malého a stredného podnikania (MSP)?
Jednou z ú loh a ge n tú ry  je  m o n ito ro v a n ie  p o d n ik a te ľs k é h o  p ro s tre d ia  a s le dova n ie ’/ 1^  _ 
vývoja na S lovensku . Z naš ich  ú da jov  vyp lýva , že s tav MSP na S lovensko  sa úspešne  _ 
rozvíja . S tá le  ra s tie  po če t p o d n ik a te ľs k ý c h  su b je k to v  - p rá vn ických  osôb , v s ú ča sn o s ti 
je  ich 52 OOO, drv ivá  väčš ina z nich sú s p o lo čn o s ti s r.o. Ž ivnostn íkov je  zhruba 270  0 0 0 , 
tu zaznam enávam e m ie rne  k le sa júcu  te n d e n c iu  v p os ledných  dvoch rokoch , čo však 
z h ľad iska  vývoja to h to  se k to ra  po roku 19 8 9  m ôžem e považovať za a kc e p to v a te ľn é .
N apriek  sku to čn e  z lož itým  a ťažkým  p o d m ie n ka m , k to ré  dnes p o d n ik a te lia  m a jú , sa te n to  
s e k to r s tá le  rozvíja . M o n ito ru je m e  p ro s tre d ie , k to ré  s ku to čn e  nie je  id e á ln e , n ao pak , je  až 
ne m o tiva čn é  - z h ľad iska  f in a n č n é h o  a a d m in is tra tív n e h o  zaťažen ia  i z lo ž ite j le g is la tívy . 
P o d n ik a te lia  nem ajú  vzde la n ie  na to , aby doká za li č íta ť  z lož ité  zákony v iažuce sa k p o d n ik a ­
n iu , a čas to  sa s táva , že t ie to  zákony nie sú rešpe k tova né  ta k , ako by m a li. Snažím e sa 
navrhovať o p a tre n ia  na z le pšen ie  s itu á c ie , a le  sm e v ú lohe  navrhova te ľov . Či naše návrhy 
p re jd ú , to  je  vec našich  zákonod a rných  orgánov, resp. v lády. Preto sm e aj p r ip ra v ili 
S tre d n o d o b ú  p o lit ik u  pre rozvoj MSP do roku 2 0 0 0 , k to rú  sm e p re d lo ž ili vo feb r. t. r., kde 
sm e n a v rh li, aké c ie le  by sm e m a li d os ia h n u ť, a le  zároveň aj o p a tre n ia , ako ich d o s ia hnu ť, 
a tiež  fin a n č n é  p ož iadavky  na š tá tn y  rozpoče t, aby sa t ie to  o p a tre n ia  m o h li rea lizovať.
Takže keď  to  zh rn iem , vývoj je  poz itívny  z h ľa d iska  ta k m e r vše tkých  ukazova te ľov , či už pod ľa  
počtu  p o d n ik a te ľs k ý c h  su b je k to v , ich p o d ie lu  na HDP, aj za m e s tn a n o s ti - asi 5 0 %  p rá c e ­
scho p néh o  ob yva te ľs tva  zam estnáva jú  MSP, čo je  z poh ľa du  š tá tu  ve ľm i dob rý  ukazova te ľ. 
S to jí za to  m a lé  a s tred n é  p o d n iky  podporovať.

Aj u nás sa teda potvrdzujú trendy vyspelých ekonomík...
S am ozre jm e, m ám e skú s e n o s ti, kam sa rozvoj MSP uberá aj v š tá to ch  s vyspe lou  trh o vou  
eko n o m iko u , a vše tko  ukazu je  na to , že u nás je  ešte s tá le  p r ie s to r pre je h o  ď a lš í rozvoj.
Bo lo by ž ia d uce , aby sa le g is la tív n e  p o d m ie n ky  a n ie k to ré  p ra v id lá  p o d n ik a n ia  p r is p ô s o b o ­
va li sku to čným  po tre b á m . Keď spom en iem  napr. úpravy za p os ledn ý  čas, či už je  to  EXIM 
ban ka , Fond na pod poru  z a h ran ičnéh o  o b ch o d u , dep oz ity , dovozná p rirážka , to  vše tko  sú 
o p a tre n ia , k to ré  - okrem  tých , čo tu už bo li - opä tovn e  s ťaž ili s itu á c iu  m a lých  a s tred n ých  
p o d n ika te ľo v . Súčasná s itu á c ia , v k to re j p o d n ik a jú , s ku to čn e  nie je d n o d u c h á .

Aká je úloha NARMSP v rámci štátnej podpory MSP?
A gentú ra  bo la  z riade ná  ako k o o rd in á to r  m edz in á ro d ných  a ná rodných  a k tiv ít  v p rospech  
MSP, p re to  sa s ta la  aj p rog ram ovou  ria d ia c o u  je d n o tk o u  p rogram u PHARE. P ro s triedky  
u rčené na rozvoj m a lého  a s tre d n é h o  p o d n ik a n ia , k to ré  idú cez národn ú  a g e n tú ru , n ie sú len 
p ro s tr ie d k y  z PHARE, a le  aj zo š tá tn e h o  rozpoč tu , a ta k tie ž  p lynú z u rč itých  b ila te rá ln y c h  d o ­
hôd so š tá tm i zápa dn e j Európy. To sú zd ro je  peňazí, k to ré  využívam e v p rospech  MSP fo r ­
mou rôznych p rogram ov. Š írka našich  p rog ram ov  je  veľká - od „a k a d e m ic k e j“ fo rm y  pom oc i 
cez p o rade n ské  s lužby až po p osky tova n ie  úverov. V prvom  rade m o n ito ru je m e  p ro s tre d ie , 
na v rhu jem e p o lit ik u  MSP, p r ip ra vu je m e  š tú d ie  o MSP. D ruhou p o d s ta tn o u  s lu žbou , ktorú  
p o d n ik a te ľo m  pon úkam e , sú kom ple xné  po rad e nské  s lužby p ro s tre d n íc tvo m  12 re g io n á l­
nych po rade n ských  a in fo rm a čn ých  c e n tie r  (RPIC) a 5 p o d n ik a te ľs k ý c h  in fo rm a čn ých  c e n tie r 
(B uss in ess  In o va tion  C ente r - BIC). Je to  daňové , právne  po ra d e n s tvo , sp ra co va n ie  a lebo  
p o sú d en ie  p o d n ik a te ľs k é h o  zám eru a tď . až po p o s k y tn u tie  zd ro jo v  na p o d n ik a n ie  - pôž ič iek , 
úverov, resp. k ry téh o  k a p itá lu . BIC sa zam eriava jú  na p o d n iky  in o va tívn e ho  ch a ra k te ru , 
kto ré  m ajú  p rog res ívne  te c h n o ló g ie , resp. zavádza jú  výrobu  p rog res ívnym i te c h n o ló g ia m i,
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a rvavyše sú sch op né  p o sky tnú ť novým  inova tívnym  firm ám  kan ce lá rske  p r ie s to ry  na u rč itý  
čas za výhodných  p o d m ie n o k  a kom plexný se rv is . RPIC a BIC sú výkonné je d n o tk y , cez k to ré  
sa rea lizu jú  p o rade n ské  s lužby pre MSP, sam ozre jm e , v u rč ite j m ie re  p osky tu jem e  t ie to  s lu ž ­
by aj p riam o  cez age n tú ru .

Aká je situácia s úverovými zdrojmi? Podnikatelia sa sťažujú, že je ich málo.
Je to  p rob lém  č ís lo  je d e n . Trh je  p o d k a p ita liz o v a n ý  a m a lí a s tre d n í p o d n ik a te lia  nem ajú  
je d n o d u c h o  p rís tu p  ku k a p itá lu . Nie sú scho p n í v la s tn o u  č in nosťou  n a a ku m u lova ť k a p itá l,  
k to rý  by im z a is til ď a lš í rozvoj firm y. Naša age n tú ra  p r ip ra v ila  program y, k to ré  pom ôžu p o d ­
n ika te ľo m  d o s ta ť  sa k p ro s tr ie d k o m . S am ozre jm e, že t ie to  zd ro je  sú obm edzené , a aj keď  
uved iem , že sm e z a tia ľ do p rog ram u v lo ž ili - v a b so lú tn o m  č ís le  - 1,2 m ld . Sk, čo je  dosť, 
tre b a  povedať, že m ám e zhruba š tvo rn á so b n e  väčš í po če t dob rých  p o d n ik a te ľs k ý c h  zám e­
rov, k to ré  by s tá lo  za to  rea lizovať. Nie je  však m ožné ich u s p o k o jiť  vzhľadom  na obm edzený 

p o če t f in a n č n ý c h  zdro jov.

Čo s tým?
M usím e sa znažiť získať ď a lš ie  zd ro je  na p od poru  MSP. V s ú ča sn o s ti p r ip ra vu je m e  t re t í  

krok to h to  po d p o rn é h o  úverového p rog ram u , v k to ré ho  rám ci by sm e m a li v p riebehu  
d ruhého  p o lro ka  t. r. p osky tn ú ť ďa lš ích  6 0 0  m il. Sk na ož iven ie  p o d n ik a te ľs k e j sféry , 

aj keď  nem ôžem e u s p o k o jiť  vše tkých .

Aké sú podmienky na získanie úveru?
Zák ladn o u  p od m ien ko u  je  dá tum  vzniku firm y  po 1. 1. 1 9 9 0 , môže to  byť úp lne 

nová f irm a , a le  aj už ro zbehn u tá . M usí to  byť m alá  a le bo  s tred ná  firm a  so s íd lom  
na S lovensku , m in im á ln e  51 % k a p itá lu  firm y  m usí byť s úk rom néh o , a zopár ď a l­
ších p o d m ie n o k . Jednou z n a jd ô le ž ite jš íc h  je  to , že p osky tu je m e  úvery len do 

vý robn e j s fé ry  a lebo  do s fé ry  s lu ž ieb  a ak tívn e ho  ces tovnéh o  ruchu . O bchodné 
a k t iv ity  a p o ľn o h o s p o d á rs k a  p rvovýroba  sú vy lúčené .

Aká je spätná väzba účinnosti vašich podporných programov?
Š tvrťročne  p r ip ra vu je m e  správu  o re a lizá c ii p rogram u a je j súčasťo u  sú aj 

úda je  o p ro je k to c h , k to ré  nie sú ta ké  úspe šné , ako sa p re d p o k la d a lo , 
a s táva jú  sa z n ich  tzv. k la s if ik o v a n é  úvery, resp. zlé p o d n ik a te ľs k é  zá­

m ery. Z to h to  h ľad iska  je  náš program  ve ľm i úspešný, len u 8 ,8  % p o d ­
n ika te ľských  zám erov sú p rob lém y  so sp lá can ím  a n e sp la te n á  is tin a  
tvo rí len 2 % z ob jem u p o sky tn u tých  úverov.

Aké sú príčiny týchto neúspechov?
N a jča s te jšo u  p ríč ino u  je  n e d o s ta to č n ý  m a rke ting . M a rke tin g  je  aj 

n a jd ô le ž ite jš io u  s trá n ko u  p o d n ik a te ľs k é h o  zám eru, a p re to  h o d ­
no te n iu  te jto  o b la s ti venu jem e aj m ax im á lnu  pozo rnosť. Darm o 

p o d n ik a te ľ vy rob í dob rý  vý robok , keď  ho nie je  kom u predať. 
Toto je  kam eň úrazu, p re tože u nás neex is tu jú  z a tia ľ š p e c ia liz o ­

vané m a rke tin gové  firm y, k to ré  by doká za li sp racova ť m a rke ­
tingo vú  š tú d iu  na zaveden ie  u rč ité h o  výrobku  a leb o  na p re ­

da j výrobku . Z a tia ľ tú to  ú lohu  p ln ia  také  in š titú c ie ,  ako sm e 
my, resp. naše p o rade n ské  cen trá .

Teda máte odborníkov na marketing?
Nedá sa je d n o zn a čn e  povedať, že m ám e š p e c ia lis to v  na 
vyp racova n ie  m a rke tingove j š tú d ie , k to rá  by za ru č ila  

úspech . Naši p racovn íc i však pozna jú  reg ión , m ajú

p reh ľad  o s itu á c ii,  k to rý  p o d n ik a te ľo v i chýba . 
Navyše pri schva ľovan í p o d n ik a te ľs k ý c h  zá­
m erov hrá ď a lš iu  ú lohu  úverový výbo r banky, 
k to rý  m a rke tin gu  tie ž  dáva p r io r itu . Každý 
p o d n ik a te ľs k ý  zám er p rechádza  te da  dvom a 
s ita m i - nam i a bankou  - a m ožno aj to  je  d ô ­
vod vysoke j úspe šnos ti p o d n ik a te ľs k ý c h  zá­
m erov.

Čo sa dá urobiť na pozdvihnutie úrovne pro­
fesionalizmu v marketingu?
N epoveda l by som , že to  treb a  len v m a rke ­
t in g u . Jednou z naš ich  a k t iv í t  je  aj vzde láva n ie  
p o d n ik a te ľo v , p r ip ra vu je m e  rôzne s em in á re , 
š k o le n ia , či už v o b la s ti m a rke tin g u , f in a n č n é ­
ho m anažm entu  a iných o b la s tí p o d n ik a n ia  
za ve ľm i výhodných  pod m ie n o k . Záu jem  
o kurzy je , no m al by byť ešte  väčší. N iekedy 
je  p rob lém  k lie n to v  p resvedč iť, že aj te ó r ia  
n iečo  p rin e s ie , že nie je  vše tko  len m ať dob rý 
nápad a začať p o d n ika ť, treb a  sa na to  p o d n i­
kan ie  aj p r ip rav iť.

Ako som zistila, nerozlišujete, či ide o podni­
kateľský zámer založený na spracovaní domá­
cich surovín, pôvodný slovenský dizajn 
a know-how, teda domáce intelektuálne 
a materiálne zdroje. Prečo ich nepreferujete? 
Je to  zau jím avá  m yš lie nka , ako využiť p o te n ­
c iá l,  k to rý  tu m ám e - od vzniku m yš lienky  až 
po re a lizá c iu  a p reda j. Naša age n tú ra  neve­
nu je  d iza jnu  šp e c iá ln u  pozo rnosť a n e e v id u ­
je m e  firm y , k to ré  p racu jú  s d iza jno m . V ž ia d ­
nom p ríp ade  však ta k ý to  p o d n ik a te ľs k ý  zám er 
nevy luču jem e . Je na zvážen ie, či by na to  mal 
byť ne jaký  šp e c iá ln y  p rog ram . Aj keby ta k é to  
n iečo  bo lo , m yslím  s i, že by to  nem a lo  byť cez 
in š titú c iu  nášho typ u , k to rá  sa venu je  ce le j 
šírke  MSP, p ričom  d iza jn  je  len m alá  časť zá­
beru MSP.
Pravdou je , že keď  má vý robok  do b rý  d iza jn  
a úž itkové  v la s tn o s ti,  ta k  rozhodne p r ilá ka  zá­
kazníka. D izajn má z to h to  poh ľa du  ú lohu  aj 
v MSP. Ale op a ku je m , nie je  to  šp e c iá ln a  č in ­
nosť, k to re j by sm e sa ven o va li.

Ako sa o vás podnikatelia dozvedia?
S am ozre jm e , nem ôžem e os lo v iť každého p o d ­
n ika te ľa  je d n o t liv o . P ropagu je m e naše a k t i­
v ity  cez m éd iá , vydávam e v la s tn ý  časop is  
P o dn ika n ie , p r isp ie vam e  do iných p e rio d ík , 
sm e v úzkom ko n ta k te  s iným i in š titú c ia m i,  
k to ré  sa za ob e ra jú  MSP. O rgan izu jem e 
tla č o v k y  aj na re g io n á ln e j ú rovn i, snažím e sa 
rob iť  vše tko , aby o nás ve d e li. P o d n ik a te ľ 
m usí byť dravý za in fo rm á c ia m i, po tom  sa d o ­
zvie vše tko  o to m , čo môže získať.

Ďakujem za rozhovor.
A driena  Pekárová
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B r a t i s l a v s k á  f i r m a  H a k l  s  p o č t o m  2 5  z a m e s t n a n ­

c o v  EŠTE STÁLE N E P R E S I A H L A  H R A N I C E  MALEJ F I R M Y ,

NO S V O J I M I  A K T IV IT A M I  PA TR Í  K P O P R E D N Ý M  V Ý R O B C O M  

P R IE T O K O V Ý C H  O H R I E V A Č O V  NA S L O V E N S K U .

J ej  p o d n i k a t e ľ s k ý  p r í b e h  s a  z a č a l  r o k u  1 9 9 1 ,
P O D O B N E  AKO P R Í B E H Y  M N O H Ý C H  IN Ý C H  S L O V E N S K Ý C H  

F I R I E M  V T O M T O  O B D O B Í ,  KEĎ P O L IT IC K É  A E K O N O M I C K É  

Z M E N Y  O T V O R IL I  P R I E S T O R  PRE T V O R I V Ý  P O D N I K A T E Ľ S K Ý

d u c h . E n t u z i a z m u s  ľ u d í  z v ä č š a  n a h r á d z a l

M A N A Ž É R S K E  A IN É  O D B O R N É  Z N A L O S T I  A V L A S T N É  O M YLY  

BOLI N A J C E N N E J Š Í M I  S K Ú S E N O S Ť A M I ,  Č A S T O  V E Ľ M I  

T R P K Ý M I ,  NA KTORÝCH SA V Y T V Á R A L I  Z Á K L A D Y  S T A B I L N É H O  

O R G A N I Z M U .

Od o b c h o d o v a n i a  „ s o  v š e t k ý m , č o  s a  d a l o  

( o d  j o g u r t o v  a ž  p o  e l e k t r o n i k u ) “ , s a  o t e c  a  s y n  

H a k l o v c i  d o s t a l i  k  p r i e t o k o v ý m  o h r i e v a č o m

A Z I S T I L I ,  ŽE NA T R H U  C H Ý B A J Ú .  D N E S  D. H A K L ,  R IA D IT E Ľ  

F I R M Y ,  H O V O R Í  O Š Ť A S T Í ,  ŽE N A TR A FIL I  NA S O R T I M E N T ,  

K T O R É M U  SA M Á L O K T O  V E N O V A L ,  NO BEZ PRAVEJ P O D N IK A T E Ľ S K E J  I N T U Í C I E ,  ČO S T O J Í  NA ZA Č IA T K U  

K A Ž D É H O  Ú S P E C H U ,  A N I  O N O  N E P O M Ô Ž E .  H A K L O V C I  P O C H O P I L I  TÚTO S I T U Á C I U  AKO SVO JU  P R ÍL E Ž IT O S Ť  

A R O Z H O D L I  SA S Ú S T R E D I Ť  S VO JE SILY -  O D B O R N É  I F I N A N Č N É  -  PR Á V E  DO TEJTO O B L A S T I .

Ako hovorí Dušan Hakl ml., r ia d ite ľ firm y, ponuka  d o m ác ich  výrobcov n ezo dpoved a la  ich 
p red s tavá m  o kva lite , a ta k  sa po p o č ia to čn o m  úspechu  v p re d a ji p rie to kových  o h rie vačov 
rôznych výrobcov n a jje d n o d u ch š ím  riešen ím  zda lo  začať p risp ô so b o va ť oh rievače  v la s tným  
p red s ta vám . Zača li fa re b n ým i úp ravam i kry tu  tra d ič n é h o  vý robku , no ve ľm i rých lo  p r is tú p ili 
aj na z ása d ne jš ie  zm eny tvaru  a h lavne vn ú to rn é h o  vybaven ia  oh rievača  už s v la s tn ým i vývo ­
jo vým i k a p a c ita m i.
čo  ich k tom u  v ie d lo ?  „Ak máte v obchode vedľa seba výrobky od troch vý­
robcov, všetky zohrejú vodu pribl ižne s rovnakým príkonom,  tak  veľmi 
záleží na dizajne a s lužbách,  ktoré výrobca ponúka.  Kval i ta a cena 
sú rozhodujúce pre úspešnosť predaja.  Preto sa snažíme, aby naše 
výrobky bol i  kval i tné - funkčne i vzhľadom, cenovo dos tupné a po ­
núkame aj servis s náhradnými  d ie lm i . “
Záu jem  o oh rie vače  s e s te tic k e jš ím  riešen ím  ich povzb ud il v úvahách o in o vá c iá ch , a ta k  
sa pred dvom a rokm i rozhod li rozšíriť výrobu o nový vý robok . V yp ísa li súťaž pre š tu d e n ­
tov  ka te d ry  d iza jnu  VŠVU na rie šen ie  d iza jnu  nového p rie to ko vé h o  oh rie va ča . Z m nohých 
š tud e n to v , k to rí na te jto  ú lohe  p ra c o v a li, sa rozhod li pre návrh Rasťa Č e leďu, s ktorým  
sp o lu p ra c u jú  dod nes. Vývoj nového výrobku  však nie je  je d n o d u c h á  vec, je h o  návrh , 
a koko ľvek  p resne vypracovaný, je  len vých od iskom  na ceste  k p r iem yse lne  vy rába - 
ném u p ro d u k tu . „Tvar, ktorý Čeleďa navrhol,  musel spln i ť  tri pod- 

. mienky:  mať dobrý dizajn, musel sa dať vyrobiť a zodpovedať 
normám. Skĺbi ť t ie to podmienky  je veľmi zložité a us i lu jeme sa 
o to takm er  až dodnes.  Kým sme dospel i  k f iná lnej  podobe,  
konštrukčné i tvarové r iešenie sa veľakrát  meni lo  po abso lvo ­
vaní techn ických skúšok,  po kontro le súladu s normami  a na­
koniec aj po konzul tác iách s výrobcami  for iem. Bol to kolobeh 
konzul táci í  a úprav, keď jedna malá zmena spôsobi la  zmenu 
celého funkčného modelu.  Preklenul i  sme však všetky p rob­
lémy. Dali sme si latku dosť vysoko, ale dnes už máme pr i ­
pravený výrobok,  ktorý by mal sp ĺňať  aj náročné európske
kr i tér iá , “ hovorí D. Hakl. O n á ro č n o s ti p ríp ravy  nového m ode lu  p rie to ko vé h o  

j ohrievača  hovo ria  n ie len  časové úseky - vývoj trv a l 1 a 1 /2  roka a sam o tná  p rí­
prava na sériovú  výrobu 3 / 4  roka -, a le  aj f in a n č n á  ná ro čno sť vývoja nového 

I vý robku , k to rý  firm a  pokrýva la  v la s tn ým i z d ro jm i, čo ta k m e r o h roz ilo  je j ex is ­
te n c iu .
Akú is to tu  v n á v ra tnos ť in ve s tíc ie  p o sky to l m a rke ting ?  „ S a ľ n O Z ľ e j r n e ,
pr ieskum trhu sme si musel i  urobiť,  aby sme nevymýšľal i  
už vymyslené.  Zist i l i  sme, najmä pr ieskumom medzi 
našimi  odbera te ľm i ,  že prietokové ohr ievače sú veľmi 
žiadané.  V čase, keď sme začínal i ,  na našom trhu ich 
ponúkal  j ed ine  český výrobca.  Prietokový ohr ievač je 
pr i tom oveľa výhodnejší  oprot i  zásobníkovému.
Napr iek tomu,  že pracu je na väčší príkon, v konečnom 
dôsledku ušetrí  elekt r inu,  lebo vodu zohrieva len
Vtedy, keď otvoríte kohú t i k . “ Čo hovo rí D. Hakl o p re d n o s tia c h  
nového m ode lu  o h rie va ča?  „Výhodou nového ohrievača 
okrem kval i tného dizajnu je to, že sa dá namontovať  
až na dve-tr i  odberové miesta do vzdialenost i  
5 m od seba a funguje na samospád.  Zohr ievanie
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r iadi e lek t ronický pa­
nel, ktorý je t iež výs led­
kom nášho v lastného 
výskumu.  Jeho výrobu 
sme zadal i  podľa 
našich výkresov osved­
čenému výrobcovi 
v Novej Dubn ic i . “
Výhodou m a lého  ro d in ného  
po d n ik u , akým  je  firm a  Hakl, je  
i s cho p n osť pružne reagovať na 
pož iadavky o d b e ra te ľov .
Ukázalo sa to  na jm ä pri d o d á v ­
kach do z a h ra n ič ia , kde sa 
tre b a  p r is p ô s o b iť  dom ác im  
p od m ienka m  a norm ám  o d liš ­
ným od naš ich . „MÔŽem tO 
len potvrdiť.  To je kameňom úrazu 
veľkých f i r i em , “ d odáva  o .H a k i. „Vidím 
to aj na našej f i rme.  Pred dvoma 
rokmi nebol žiaden problém urobiť 
akúkoľvek zmenu podľa ind iv i ­
duálnej  požiadavky. Dnes, keď už 
naša výroba nabra la urči té o b ­
rátky, nás každá zmena stoj í  viac 
námahy i peňazí. Výroba má už 
svoj s tab i lný  rytmus a celý cyklus 
sa ťažšie p r i spôsobuje  zm enám . “
Firma však nem ôže zabrzd iť svoj rast, a na to  
sa ani vo firm e  Hakl nech ys ta jú . P rib líž ili sa 
ta k m e r na dosah k s p ln e n iu  c ie ľa  uv iesť na 
trh  nový p rie to ko vý  oh rie va č  HAKL EB, k to ré ho  
sériová  výroba  sa rozbehne na je seň . 
P okraču jú  i vo vy le p šovan í t ra d ič n é h o  výrobku  
HAKLTS a p rip ra ven ý  je  už návrh ce lkom  no ­
vého typu  p rie to ko vé h o  oh rie vača  z d ie ln e  - 
m ožno pove dať už fire m n é h o  - d iza jné ra  
R. Č e leďu.
A m bíc iou  firm y  Hakl je  p re sa d iť  sa so svo jim i 
nov inka m i n ie len  na d o m áco m , ale p re d o ­
všetkým  na zah ran ično m  trh u . S tým  súv is í aj 
neyh nu tno sť z ískavan ia  za h ran ičných  c e r t i f i­
kátov, ča sa z a tia ľ ce lkom  darí. S ro zš iro va ­
ním s o rtim e n tu  p ro d u kc ie  sú v is í aj p e rs p e k ­
tíva  ď a lš ie h o  b udovan ia  firm y. Ako ju  v id í D.
Haki? „Firma sa stále rozširuje, to 
je  náš prvoradý cieľ.  Naša f irma 
má tri čast i :  admin is t ra t ívu  a ob ­
chod, komple t izačnú die lňu a vý­
robu. Už dnes vyrábame naše vý­
robky na 8 0 %  sami.  Ostať stáť na 
mieste v jednom zo sektorov zna-

1\ V " ÉÉÉÉii

mená, že začne pokr ivká­
vať celá f i rma a môže 
podľahnúť  konkurenci i .  
Treba napredovať,  p r i chá­
dzať s novými nápadmi .
Ak je človek so sebou 
spoko jný a zastane, tak  
to je  koniec."

Adriena  Pekárová
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Polica Satragno.
Dizajn: Martin Szekely, 1994.
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„S výnimkou niekoľkých výnimočných postáv,  možno dnes hov o ř i t
0 f rancúzskom d i z a j ne? “ To j e  p r i n c i p i á l n a  otázka Raymonda Guidota,  t e o r e ­
t i k a  d i za j nu (a člena výberovej  komisie výstavy Design f r anca i s :  l ’ a r t  du 
mob i l i e r  1986-1996),  k t o r e j  vzni k z a p r í č i n i l i  dve r e t r os pek ť i v y  f r ancúzskej  
nábytkovej  t vorby v Pa r í ž i :  Made in France - Design (Centre George 
Pompidou, marec - jún 1997) a Design frangais:  V á r t  du mobi l ier  1986-1996 
(Centre Cul t ure l  Boulogne-Bi11anc ou r t , marec - jún 1997).  Prečo sa pýta? 
Pretože na to ,  aby f rancúzsky d i za j n  e x i s t o v a l ,  nestačí  len hovor i ť .  Zvlášť  
keď f rancúzsk i  odborni c i  t v r d i a ,  že do 80. rokov,  p r i b l i ž n e  asi  30 rokov,  
f rancúzsky d i za j n  n e e x i s t o v a l .

Obiduc následnú odpoveď na Guidotovu p r i n c i p i á l n u  otázku a za­
merajúc sa na t i e t o  dve reprezentačné akcie,  f rancúzska denná t l a č  i špe­
c i a l i zované  per i od i ká  k o nš t a t ov a l i ,  že obe vzdal i  poctu francúzskemu d i ­
zajnu,  hold f rancúzskym dizajnérom a bo l i  i oslavou u r č i t ý ch  i n š t i t ú c i i  - 
t ých,  k toré sa o ex i s t enc i u  f rancúzskeho d i za j nu z a s l ú ž i l i :  m i n i s t e r s t v o  
pr i emyslu,  VIA, vybrané g a l é r i e  a cent rá výroby.  Zároveň však t i e t o  dve 
výstavy v y v o l a l i  i vlnu k r i t i k y ,  odmietavých postojov a pochybnost i  o kva­
l i t e  a smerovaní súčasného f rancúzskeho nábytkového d i za j nu .

Sujetom výstav bol d i za j n  nábytkových s o l i t é r o v  (sem-tam
1 e l e k t r o s p o t r e b i č o v ) a malých s é r i i  navrhnutých naj l epšími  z na j l epš í ch ,  
k toré Francúzsko môže ponúknuť za posledných po a)16 (Made in France -
Design) ,  po b)10 rokov (Design f r anc a i s :  l ’ a r t  du mob i l i e r  1986-1996).

a) I n š t i t ú c i a ,  akou j e ’ Centre Georges Pompidou (ponímaná ako 
konzervat ívna a stavajúca len na „ i s t o m“ ),  si  za úlohu predsavzala p r eds t a ­
v i ť  š t ý l y  80. rokov a i l u s t r o v a ť  zač i a tok  90. rokov prost  rednictvom skrom­
ného, ale zato reprezentačného výberu z ko l ek c i í  Národného fondu súčasného
umenia a zb ierok Centre Georges Pompidou. Tak sa s t a l o ,  že výstava Made in
France - Design bola výstavou,  ktorá prezentovala hodnoty zvané „ i s t é “ 
a charak te r i zova l  a , ozaj  len symbol i cky,  80. roky ako roky hľadania a expe­
r imentovania,  pr i  s tupnost i  1 i mi tovanej  sé r i ove j  výroby,  evidentných f o r má l - 
nych r ozd i e l ov ,  slobody výrazu i d i za j né r ov ,  doby podpory š t á t u ,  g a l é r i í  
a médi í ,  konca anonymného d i za j nu a poč iatku d i za j nu signovaného a roky 90. 
ako dobu s ohromujúcou výhodou zapojenia sa pr i emyselnej  výroby,  schopnost i  
odpovedať na dopyt  t r hu ,  dobu jednoduchých for i em a výrazných f a r i e b .  Ako 
„ i s t é “ hodnoty vys t upova l i :  Starek (napr.  s t o l i č k a  Costes,  1981),  Wi lmot te,  
Garoustová a Bonet t i  ( s t o l i č k a  Barbare,  1981),  Szekely (Chaise longue,
1983),  Nemo, Gavo i l l e ,  Jourdan. . .

C/>CB
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i nými :

v l ás t  od 
Za zá - 

Bauchet .

b) Naopak, Design frangais:  l ' a r t  du mobi l ier  1986-1996 bola výstavou pr ipravovanou 
menej konvenčným timom ( spolukomisár  P. Staudenmeyer - r i a d i t e ľ  g a l é r i e  Neotu v P a r í ž i ) ,  k torý  
vychádzal  zo základného poznania,  že ešte roku 1986 f rancúzsky d i za j n  neexi stoval  j ^ .  
Prezentovaných bolo 120 kusov navrhnutých v poslednom desaťročí  ce l ebr i t ami  vytvára| júc|mi  už 
„ i s t é "  hodnoty,  zastúpení  však bo l i  i „ml ádežní c i "  (asi  50 autorov) .  Výsledkom bol 
asambláž útočiaca na všetkých š t ý l ových ,  mater i á l ových i i n t e l ek t ových  f r on toch ,  me 
Épinard Bleu,  J . -P. Gau l t i e r ,  Nemo, Schmi t t ,  Totem. . .

Prečo do roku 1986 nebol vo Francúzsku d i zajn? Pretože všetko dobré a nové p r i c h á ­
dzalo z Tal ianska,  pretože od roku 1966 v Tal iansku začal i  vybuchovať bomby ( Sacco- A l ^mi a -Memph i s ) ,
čím vo Francúzsku nasta lo zatmenie prej avujúce sa chudobou for i em a neschopnosťou obnovení a r epe r ­
t oáru.  Dokonca sa t v r d í ,  že do 80. rokov neex i s t ova l ,  v dôsledku konzumnost i , ani Par íž.  T a l i a n ­
sky d i za j n  bol všadeprí tomný a nesmierne plodný na š t ý l y  a t rendy,  produkciu i komJniká c i u .

Vo Francúzsku pr ináša zmenu zač i a tok  80. rokov s mi t terandovskou dotačnoWa š i roko-  
rekonšt ruujúcou kul t úrnou p o l i t i k o u  ( j e j  výsledkom sú napr í k l ad i nové par ížske a r c h i t ek t on i c ké  
a t r akc i e  - Peiova „Pyramída",  La Défense, Opera a t ď . ) .  Si lným štátnym impulzom na i 1nenie 
r i v a l i t y  f rancúzskeho d i za j nu bola (a j e )  VIA - asociác ia pre hodnotenie inovác ie v ^ ^ a y t k á r s t v e  
založená roku 1979, s funkciou a b s o l u t i s t i c k e j  propagácie f rancúzskej  nábytkovej  t vorby doma 
i v zahran i č í ,  udeľujúca ako na j vyšš i e  ocenenie t z v . ^ „ c a r t e  blanche" (voľnú ruku) .  Na súkromnom 
po l i  bo j ova l i  za f rancúzsky d i za j n  produkčné cent rá Écar t  I n t e r n a t i o n a l ,  3 Sui sses, ^P | j ne  
Ro s e t . . . ,  g a l é r i e  Neotu, En At tendant  les Barbares,  Nestor Pe r ka l . . .

Preto sa f rancúzsky d i za j n  80. rokov právom c h a r a k t e r i zuje ako bohaté' ^ x p e r i mentova- 
nie š t ý l ov  i mater i á l ov  a právom mu pa t r i a  p r í v l a s t k y  ž i vý  a bojaschopný,  so s t á l e  pj^tomným od­
hodlaním r i skovať  - vo výbere mater i á l ov ,  f a r i e b ,  v napät í  a f l e x i b i l i t e  f or i em.  J a | to obdobie 
žonglovania s mater i á lmi  - objavujú sa z l i a t i n y ,  používa sa t i t á n ,  karbónové vlákno,  h l i n í k ,  dre-  
v o t r i es ka ,  lepené lamely,  aeronaut i cké ma t e r i á l y ,  pol ypropy lén,  ale t i e ž  sa z a c h o v á ^ Ä e r n o s ť  k l a ­
sickým mater iálom,  avšak v novom e s p r i t e  - keramika,  g r a n i t ,  sk l o ,  drevo,  zoxidovaná o c e ľ . . .  Od 
zač ia t ku 80. rokov f rancúzsky d i za j né r  di v  nedostáva príkazom vyna l i ezať  svoj  v l as tný  š t ý l  - p r i ­
chádza vý t va rnos t ,  poézia,  k r e a t i v i t a .  Prichádza Totem s polychrómovaným nábytkom vfcj ^ýle „negro"  
z 20. rokov,  Nemo s nábytkovými gagmi, Garoustová a Bonet t i  s raf i novanou konf rontác i ou mate­
r i á l o v  i š t ý l ov  ( p r i m i t i v i zmu s ,  neobarok. . . ) ,  Schmi t t  so st redovekou čarodejníckou i n š l i r á c i o u ,  
Starek s Wi l lmot tom s post -  a modernizmom a ďalší  a ďalší  s i nšp i rác i ami  v A r t - dé c *  Ruhlmanna 
a Chareaua, v umeleckom s t o l á r s t v e  18. s t o r o č i a . . .  Takže Francúzi  zažehnal i  t a l i a n s k y  syndróm 
a na medzinárodnom po l i  znovunadobudl i  svoju t yp i ckú ,  ničím neohrozenú noblesu.

Treba pr ipomínať ,  že práve takýmto va r i e t é  bol daný francúzskemu d i za j j ^ j  š t ý l ?
A ten,  k torý  ho t v o r í ,  j e  i n d i v i d u a l i s t a ,  so si l ným putom k e l eganc i i  (vždy chápan i ako  t yp i cký  
f rancúzsky r ys ) ,  s vkusom a so cťou a j e  slobodný vo vzťahu k výrobným p r o s t riedkom? Z 
roku 1986 prerážajú výrazné t a l e n t y  a t v o r i a  sa kusy, k toré majú šancu s tať  sa i koiHmi 
kladnú „par í žsku päťku" sú označení Starek,  Garoustová a Bone t t i ,  Dubuisson, Szekely sP

A čo na výstavy k r i t i k a  odbornej  k r i t i k y ?  Obe bo l i  označené za upravené a pekne zo­
radené bazáre,  predčasne označené za r e t r o s p e k t í v y . Pre aké publ ikum sa t v o r i a  t akéto predmety? 
„Veď dnešný f rancúzsky občan j e  akurát  dezor ientovaný prost redníctvom takéhoto formálneho 
»šaškovania«,  t urbulentného s t r i edan i a  mater i á l ov ,  ohromujúcich dekorat ívnych efektov neschopných 
p r ež i ť  a radšej  zahodí myšl ienku i n t eg r ác i e  nábytku-objektu do svojho osobného sveta a domácnosti  
a p r e f e r u j e  ponechať ho v bezpečnej  vzd i a l enos t i  - »v getách« špec ia l i zovaných obchodov a v mú­
zeách. "  Je to o t ázka- problém módnost i  a gýča?

Obe výstavy prezentova l i  viac-menej  jedno desať ročie tvorby nábytkových i n d i v í d u í ,  
ukáza l i ,  že „ f rancúzsky d i za j n  dnes nev l as tní  ani š t ý l ,  ani š t ý l y ,  len vr t kavý  a nestá l y  charak­
t e r ,  k torý  - zdá sa - j e  odsúdený na módnu pominuteľnosť ,  j e  postmodernou pózou, a aj  keď u r č i t é ^  
kusy sú »chutnými  zábavkami«, j e  vskutku r a r i t o u  s t r e t nú ť  sa s objektom, k torý  j e  schopný zvádzať 
a okamži te ohromiť diváka až do úplnej  s t r a t y  zmyslov" .  Pre k r i t i k u  j e  zjavná jeho „urozpráva-  
nosť"  a druhotnosť .  Francúzsky d i za j n  j e  pre ňu rozmaznaným deckom, ktoré opovrhuje normálnym 
svetom, kde ž i j ú  obyčajní  ľ ud i a .  Ide o k laml i vú modernosť a d i za j nérske tromp l ’ o e i l ,  bohatú na 
koncepty a nesplnené sľuby.  Dokonca i na konformizmus ( ! ) .

A kto j e  tým najhorším? Nikto iný ako Ph i l i ppe  Starek,  ktorého r e a l i z á c i e  sú p r í ­
kladnou k l aml i vosťou a f abu l ác i ou ,  o k r e a t i v i t e  ktorého t reba pochybovať (napr i ek tomu, že j e  
o prs ia pred všeobecným myslením í vkusom). Prečo? Starek pr i znáva,  rovnako ako ľudia od reklamy,  
že „ hovo r i ť  o predmete nie j e  zauj ímavé,  zauj ímavé j e  hovor i ť  o tom, čo si o ňom mysl íme, o spo­
mienke, k torú v nás evokuje" .  Inak povedané, Starek predáva vôňu vecí ,  a nie veci  samotné.
Prost  rednictvom s t o l i č k y  Miss T r i p  Starek vysve t ľ u j e :  „Je to archetyp kuchynskej  s t o l i č k y ,  na k t o ­
re j  mamka se r v í r ova l a  café au l a i t . “ Čiže nekupujete s t o l i č k u ,  ale vôňu kávy, a k tomu^dostanete 
mamku ako prémiu.  To, čo prekáža,  by ani tak nebola Starckova nadutá predstava zhmotni ť  imagi -  
nárno Francúza, ale jeho náklonnosť predať kupcovi  k l i š é  za cenu pravdivých ideí  a naozajstných 
c i t o v .  Pointou t e j t o  k r i t i k y  j e ,  že v Starckových návrhoch,  v i ch k v a l i t e  - c i t o v e j ,  ex i s tenčne j  
- j e  obsiahnuté klamstvo.

A k r i t i k a  akoby toho nemala dosť.  V takýchto s p l e t i t ý c h ,  moral i zu j úco- abs t r ak tných  
obvineniach sa ut i eka tam, kde podľa nej  e x i s t u j ú  j ed i né  k v a l i t y  - do Tal i anska.  F. Grenon po 
zh l i adnu t í  expozíc ie odporúčal  f rancúzskym dizajnérom pomedi tovať nad knihou,  k torú nedávno vydal  
„ s t a r ček "  Et tore Sot tsass „Le Regard nomade". Zbytočne nerozpráva,  a o nábytku už vôbec n ie,  r ad ­
šej  o ženách, a komunikuje najmä prost  rednictvom f o t o g r a f i í  a kres ieb.

Takže, možno dnes hovor i ť  o f rancúzskom dizajne? V 20. s toroč í  sa síce f rancúzska 
nábytková tvorba ž i v i l a  medzinárodnými prúdmi ,  ale dokázala si  zachovať pôvodnosť 
a o r i g i n a l i t u .  Hoci pr i  balansovaní  medzi par t i zánmi  pr i emyselnej  produkcie a mi ­
l i t an t nými  „ zar pu t í  1cami" remesla zabezpeči l a,  počnúc Perr iandovou až po Starcka,  
svetové renomé len urč i t ým reprezentantom.  Od 80. rokov špec i f i ckou  t ak t i k o u ,  
š t ý l ovou rôznorodosťou a jednotou v ne j ,  pohybovaním sa medzi pr imi t i v i zmom a vy ­
spelými technológ i ami ,  manierizmom a asket i ckou pr í snosťou,  modernizmom a úplnou 
výtvarnou slobodou,  f rancúzsky d i za j n  dospel  k o s o b i t o s t i ,  nadobudol svojský 
šarm, o b j a v i l o  sa f l u i dum,  s ta l  sa š i k .  Dokonca i Par íž o ž i l .  0 tom bo l i  obe 
výstavy.  Že f rancúzsky d i za j n  dnes suverénne e x i s t u j e .  ^ ~
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JTYCH DO SPOLOČNOSTI 
[RIEDKOV ARCHITEKTONICKB A DIZAJNÉRSKEJ PRÁCE
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Zamýšľajúc sa nad príčinami neuspokojivého 

stavu integrácie zdravotne postihnutých občanov
Small things make

R. Lifchéz

do komunity, v ktorej žijú, som si v prvom rade uve-
tomu, kto ju potrebuje, bez váhania a výhovoriek, nepoznajúc fenomén antihu- 

domila neuveriteľne silnú podmienenosť tohto
má n nej ľahostajnosti.

problému celospoločenskými danosťami.
Je zrejmé, že architekt má vo svojich rukách možnosť vytvárať vhodné priesto­

rové podmienky pre spolužitie všetkých ľudí. Avšak chopiť sa tejto šance môže 
V snahe dospieť k definovaniu možných ciest, ako

až vtedy, keď bude takto formulovaná spoločenská požiadavka. Totiž takéto po- 
dosiahnuť bezbariérové architektonické prostredie,

nímanie bezbanérovosti je podmienené dôležitými opatreniami, ako je napr. 
som skúmala riešenia v takých odlišných krajinách,

personálne zabezpečenie starostlivosti o postihnuté dieťa, ktoré hradí štát. Táto 
ako je Fínsko a USA, využívajúc osobné študijné po-

skutočnost je závažná pri uvedomení si faktu, že pre humanizáciu architekto- 
znatky. Rozdielnosť kultúrno-historická, etická, popu-

nického životného prostredia je potrebné vytvoriť priaznivé podm ienky vo všet- 
lačná i ekonomická je viac ako zjavná. Isteže, viac

kých zúčastnených sférach, 
paralel nájdeme medzi našimi - slovenskými - a fín-

Odvolávajúc sa na uvedený príklad možno konštatovať, že úsilie architekta na-
skymi podmienkami.

vrhnúť napr. bezbariérovú škôlku by bolo v našich podmienkach neúčinné, pre­

tože nie sú na to vytvorené legislatívne, personálne a, samozrejme, hlavne fi- 
Fínske riešenie je inšpiratívne svojou dôslednosťou

nančné predpoklady. Takáto interakcia medzi spoločenskými podmienkami 
v pochopení faktu, že je potrebné najprv odstránit

a architektonickou tvorbou existuje i pri iných zariadeniach, 
bariéry v myslení ľudí. Preto siahli na najúčinnejší

Výchova je veľmi správnym, poctivým a systémovým riešením integrácie zdra- 
prostriedok, na výchovu a vzdelanie. Vo Fínsku sa

votne postihnutých do spoločnosti. Postihuje totiž všetky zložky, ktoré musia byť 
materské školy navrhujú tak, aby telesne postihnuté

do procesu zapojené. Architektonická profesia je potom jednou z mnohých 
deti, ktoré sú mentálne zdravé, mohli byť v jednom

iných, ktoré v synchronizovanom snažení dosiahnu také dobré výsledky, ako je 
kolektíve so zdravými vrstovníkmi. Toto spolužitie má

tomu vo Fínsku i ostatných severských krajinách Európy, 
veľmi pozitívne psychologicko-sociálne dôsledky

Keďže stav morálky v našej spoločnosti je biedny, myslím si, že toto akokoľvek 
v tom, že zdravé deti dôvernou znalosťou postihnutého

príťažlivé riešenie nie je v danej chvíli u nás aplikovateľné, najmä z dôvodu ča- 
dieťaťa sa stávajú veľmi vyspelými v kontaktovaní sa

sovej náročnosti. Čakať dve-tri pokolenia na to, aby sa dostavili výsledky, je ne- 
s ním. Existuje tu však i spätná väzba. Flendikepo-

prijateľné. Vonkoncom to však neznamená, že by sme túto cestu nemali nastú- 
a krivané dieťa si nevytvára pocity zatrpknutosti a krivdy.
piť. Ona je dokonca nutná. Je však potrebné ju doplniť. 

V spoločnosti zdravých detí získava totiž nenahradi­

teľné sociálne kontakty, ktoré mu pomáhajú žiť plno-
Z hľadiska rýchlejšej účinnosti je zasa prínosný prístup, po ktorom siahli v USA. 

hodnotnejší život. Kdesi tu, v ranej mladosti , začína
Je to legislatívne riešenie, ktorému dali takú váhu, že sa stalo ústavným záko- 

formovanie ľudského jedinca, jeho schopnosti em-
nom. Ide o rešpektovanie potrieb takmer 43 miliónovej sociéty hendikepova- 

patie tak, že v dospelosti podáva pomocnú ruku
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ných občanov. Čo sa týka „filozofie“ riešenia každo-
akúsi spätosť s výchovným procesom architekta vo 

denných problémov ľudí, ktorých zdravotný stav im
vyspelej časti sveta, 

neumožňuje začleniť sa do bežného života bez pomoci
Najdôležitejším momentom pri výchove budúcich ar- 

spoločnosti, najväčším pol it icko-zákonodarným poči-
chitektov je uvedomenie si toho, že bezbariérové na- 

nom bolo prijatie zákona Americans with Disabilities
vrhovanie nie je obmedzujúcim činiteľom architek-

Act (ADA) roku 1990.
tonickej a urbanistickej tvorby. Príklady správne 

Zákon sa týka zamestnania, služieb, bývania, dopravy
architektonicky riešených konceptov i detailov zná-

a telekomunikácií.
mych zo zahraničia, a sporadicky už i zo Slovenska, 

Zariadenia na ubytovanie a stravovanie, zhromažďovacie,
to názorne dokazujú, 

výstavné a zábavné priestory, zariadenia na predaj a po­

žičiavanie tovaru, na verejnú dopravu, na kultúrno-spolo-
Demokratický občiansky princíp je založený na za- 

čenské podujatia, vzdelávanie, sociálne a iné služby, zaria-
ručení práv a povinností pre každú m inoritu, bez| 

denia na telovýchovu, šport a rekreáciu musia poskytnúť:
ohľadu na to, z akého hľadiska je  je j „neväčšinovosf |

■ rovnaké a integrované prístupové a užívacie podmienky
definovaná. Z tohto hľadiska je metóda Universal) 

pre zdravotne postihnuté osoby ako pre neinvalidnú časť po-
Design symptomatická pre spoločnosť, v ktorej de-

pulácie;
mokracia je imanentné zakotvená. Každý druh ľud- i

■ nesmú byť poskytované kvalitatívne odlišné aktivity a tovar
skej činnost: môže na otázku skutočného naplnenia Š 

tak, aby rozdeľovali ľudí podľa ich zdravotného stavu;
ľudského života odpovedať v rámci svojej pôsob-1

■ nesmú byť odmietnuté služby a pomôcky, ktoré by hendike-
nosti. Architekti a dizajnéri by sa mali začať zaoberať| 

pováným ľuďom pomohl i užívať zariadenia tak, ako je uvedené
novými pohľadmi na svoju tvorbu. Aj keď zatiaľ neexistuje oficiálna spoločenská objednávka

(na rozdiel od tej neoficiálnej, reálne existu-

-  ' I

v predchádzajúcich odsekoch.

Paralelne s týmto legislatívnym počinom sa zrodil pilotný projekt 

tvorby učebných osnov dizajnérskych škôl v duchu tzv. univerzál­

neho navrhovania.

Universal Design je taký prístup k navrhovaniu, ktorý pripúšťa, že 

každý z nás počas života zažíva zmeny. Týka sa to starých ľudí i detí, 

ľudí vysokých či nízkych i tých, ktorí sú telesne alebo duševne po­

stihnutí. Takýto dizajn oslovuje každého ľudského jedinca, na roz­

diel od dizajnu pre akúsi mýtickú „priemernú“ osobu (Gordon 

Mansfield). Univerzálny dizajn maximalizuje množstvo ľudí, ktorí 

môžu užívať budovy, výrobky a vôbec všetky predmety a celé prostre­

die vytvárané ľudskou činnosťou bez cudzej pomoci.

júcej), spomínané profesie by mali svoj diel 
zodpovednosti za neutešený stav priznať 
a neodkladne konať.

Začiatok dlhej a namáhavej cesty sa 
začal. Som presvedčená, že keby 
každý architekt a dizajnér prežil len je­
diný deň ako hendikepovaný človek, 
problém univerzálnej tvorby by bol už 
dávno v nedohľadne. Svetoznámy huslista 
I. Perlman, jeden z najväčších presadzova- 
teľov zákona ADA, povedal: „Všetky bariéry 
v ľudskom živote sú výsledkom úzkoprsého 
rozmýšľania.“

Na Fakulte architektúry STU v Bratislave sa pokladá za správny krok 

správnym smerom presadenie povinného predmetu „bezbariérové na­

vrhovanie“ . Osnova tohto predmetu je vypracovaná tak, aby študenti 

tejto architektonickej školy ovládali platnú vyhlášku č. 1 9 2 /1 9 9 4  - 

Všeobecné technické požiadavky na stavby užívané osobami s obmedze­

nou schopnosťou pohybu - pre bezbariérové navrhovanie budov, od ich 

bezprostredných urbanistických daností cez vstupné priestory až po použí-

5 . vanie všetkých priestorov prí-

Doc. Ing. arch. Mária Samová, CSc., je vedúcou 
katedry architektonickej tvorby budov pre kultúru, 
zdravotníctvo, šport a voľný čas na Fakulte archi­
tektúry STU v Bratislave.

t n a  m  m  m
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stupných pre verejnosť. 

Nadväzujúc na tento základný 

predmet, v učebných osno­

vách 5. ročníka sa nachádza 

povinne voliteľný predmet, kto­

rého obsahová náplň odráža 

filozofiu a metodológiu Universal 

Design. V tomto bode cítime

1.-5. Rijksmuseum Twenthe v Enschede, Holandsko. 
Renovácia a dostavba Múzea výtvarného umenia 
(1995-96),  navrhnutá známym holandským archi­
tektom Ben van Berkelom (Van Berkel & Bos Archi- 
tectuurbure, Amsterdam), nesie známky univerzál­
neho navrhovania. Exteriérové i interiérové rampové 
prepojenia (mierne zošikmené plochy do takmer 
celej hĺbky výstavných priestorov) sú dizajnérsky 
kontrastne ponímané k pôvodnej historickej archi­
tektúre. Átrium tohto múzea navrhol v podobnom 
duchu (hra šikmých plôch) krajinársky dizajnér 
Ludewijk Baljon.

6. Bezbariérový vstup do divadelného štúdia Divadla 
SNP v Martine.
Štúdio pristavené k historickej budove SND je klasifi­
kované ako bezbariérové, i keď s určitými skrytými re­
zervami. Architektonicko-výtvarná stránka vstupu je 
však zvládnutá brilantne a veľmi podnetne.
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Dalo by sa predpokladať, že profesionálny 
záujem dizajnéra Jaroslava Tomaščíka 
(1960 ) bude určovať jeho štúdium  na 
Strednej priem yselnej škole drevárskej 
i n iekoľkoročná prax konštruktéra a ná­
vrhára nábytku. V 89. roku sa však ako 
študent posledného ročníka dizajnu na 
VŠVU dostáva k úlohe navrhnúť vozík pre 
im obilného človeka, hoci sa dovtedy ne­
s tre to l s takým to problém om . Impulzom, 
ktorý ob rá til jeho pozornosť tým to sme­
rom, bo li možno zdravotné problémy jeho 
dcéry, no ukázalo sa, že ten to záujem ne­
bol chvíľkový ani povrchný.

R ie š e n ie  p r v é h o  voz íka  - m e c h a n i c k é h o ,  
u r č e n é h o  do in te r ié ru  - b o lo  p r e d o v š e tk ý m  
p r í l e ž i t o s ť o u  n a d v ia z a ť  k o n t a k t  s ľu ď m i ,  
pre  k to rý c h  je  t á to  p o m ô c k a  n e v y h n u tn o u  
s ú č a s ť o u  ž iv o ta ,  ba p r ia m  z á s a d n e  o v p l y v ­
ň u je  k v a l i t u  ich ž iv o ta ,  a le  aj s o d b o r n í k m i  
na r e h a b i l i t á c i u .  S k ú s e n o s t i ,  k t o ré  z ís k a l ,  
p o to m  m o h o l  vy u ž i ť  pr i  r ie š e n í  d i p lo m o v e j  
ú lo h y  - m e s ts k é h o  e l e k t r o m o b i l u  a voz íka  
pre č lo v e k a  s p o s t i h n u t ím .
„Aj  imob i l n í  ľudia po t rebu jú  
prekonávať  vzd ia lenos t i  -  za 
prácou,  nákupmi ,  návštevami  
-  bez ohľadu na pove te r ­
nostné podmi enky  - a majú 
nárok na vozidlo r iešené š p e ­
c iá lne pre nich.  Spoč ia tku  
som uvažoval ,  že imob i l ný  
č lovek bude presadať  z vo ­
zíka do špec i á l ne  upraveného 
au t omob i l u ,  ale to je preňho 
veľmi  náročný fyzický úkon.  
Ukázalo sa, že oveľa j e d n o ­
duchš ie  z h ľadiska t akého t o  
č loveka je použi ť  e lek t r i cký  
vozík ako súčasť  e l ek t r o ­
mobi l u .  Táto m y š l i e n k a  d o s t a l a  p o -  
d o b u  d v o c h  v z á jo m n e  k o m p a t i b i l n ý c h  s e g ­
m e n to v ,  k to ré  p o m o c o u  h y d r a u l i c k é h o  
s p o je n ia  v y tv o r ia  t r o j k o le s o v ý  d o p ra v n ý  
p r o s t r i e d o k  na p r e k o n á v a n ie  k r a tš íc h  
v z d ia le n o s t í .  I m o b i ln á  o s o b a  sa na voz íku  
d o s t a n e  do  e l e k t r o m o b i l u  po s k lo p e n í  
č a s t i  p o d la h y ,  k to rá  v y tv o r í  n a k lo n e n ú  r o ­
v in u ,  resp .  p r ia m o  z c h o d n ík a .  B a té r ie  v o ­
zíka by s lú ž i l i  po s p o je n í  s k a p o to u  ako
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p r íd a v n é  b a té r ie  e l e k t r o m o b i l u ,  r o v n a k o  aj 
n i e k to ré  ú k o n y  na o v l á d a n ie  voz íka  by sa 
v y u ž ív a l i  pr i  r ia d e n í  e l e k t r o m o b i l u .  Jeho  
m a x im á l n a  u v a ž o v a n á  r ý c h lo s ť  b o la  
4 0  k m / h .  Táto  p r á c a ,  n a p r ie k  p r e d p o ­
k la d o m  na ď a lš í  vývo j  v r á m c i  p o s t g r a ­
d u á ln e h o  š t ú d ia  v z a h r a n i č í  a po a b s o l ­
v o v a n í  n ie k o ľk ý c h  v ý s ta v  (BIO Ľ u b ľa n a  
1 9 9 2 ) ,  z o s ta la  len v p o d o b e  m o d e lu  
a ro z š í r i la  a r c h ív y  z a u j ím a v ý c h  d i p l o ­
m o v ie k  VŠVU.
Š a n c e  na r e a l i z á c iu  v p o d o b e  s é r i o ­
v é h o  p r o d u k t u  s ľ u b o v a l a  o b j e d ­
n áv k a  od f i r m y  Real z B rezna ,  k to rá  
sa v e n o v a la  v ý r o b e  k o v o v ý c h  s ú ­
č a s t í  in t e r ié r u ,  a le  c h c e la  ro z š í r i ť  
s vo j  v ý r o b n ý  p r o g r a m .  M in i a tú r n a  
f i r m a  p o ž ia d a la  J a ro s la v a  T o m a š ­
č íka  o v y t v o re n ie  d i z a jn u  p á k o v é h o  
s k l a d a c i e h o  v o z ík a  p re  o s o b u  
s o c h r n u t ý m i  d o ln ý m i  k o n č a t i n a ­
m i,  re sp .  s č ia s to č n ý m  o c h r n u t í m .
„Veri l  som,  že o t aké to  
vozíky bude záujem,  na ­
povedal i  to skúsenost i  
zo zahran ič ia .  Vozík mal  
byť pre p o s t i h n u t é h o  
č loveka po úraze,  keď 
sa p r edpok ladá ,  že j eho 
stav sa budejDO r ehab i ­
l i t á c i i  z l epšovať .  Je 
preto po t rebné ,  aby sa 
udržiaval  v dobre j  k o n ­
díci i ,  a t ak  si m a n i p u l á ­
cia vyžadovala urči tú f y ­
z ickú z ručnosť  a s i l u . “
F i rm a  v š a k  p r e c e n i l a  s v o je  s i l y .  
F in a n č n e  n e z v lá d la  p ro c e s  s k ú š o b ­
n íc tv a  a z a v e d e n ia  n á v r h u  do  vý-  
roby ,  a t a k  aj po t o m t o  p e r s p e k t í v ­
n om  p r o j e k t e  z o s t a f i  ( z a t i a ľ ? )  len  

re s b y ,  t e c h n i c k ý  p r o je k t  a f u n k č n ý

Z a t ia ľ  p o s le d n o u  k a p i t o lo u  návrh

s p o s t i h n u t í m  j e  T o m a š č ík o v a  s p o lu i j  
p rá c a  s o s v e d č e n ý m  v ý r o b c o m  k o m p e n ­
z a č n ý c h  a d o p ln k o v ý c h  z d r a v o t n í c k y c h

k to rý  u m o ž ň u je  č lo v e k u  s p o s t i h n u t ím  k o n ­
č a t ín  m o b i l i t u  aj v n á r o č n e jš o m  t e ré n e .  
D iz a jn é r  pr i je h o  r ie š e n í  m u s e l  r e š p e k t o ­
vať  r e a l i t u  v ý ro b c o v ý c h  p o ž ia d a v ie k  - v y ­
už iť  už e x i s tu jú c e  t e c h n i c k é  r ie š e n ia  ( p o ­
h o n n ú  je d n o t k u ,  o v l á d a c í  e l e k t r o n i c k ý  
s y s té m )  a t e c h n o ló g iu  v á k u o v é h o  l i s o v a ­
n ia .  P re to  sa aj k a p o ta  s k la d á  z v ia c e rý c h  
o d d e le n ý c h  č a /p í ,  č o  je  v ý h o d o u  z h ľ a ­
d is k a  ú d rž b y  a p r í s t u p u  k v n ú t o r n é m u  v y ­
b a v e n iu .
„Spoč i a t ku  som pri t omt o  
r i ešení  vozíka uvažoval  
o akomsi  č i as točnom prekryt í  
- zast rešení  prot i  nep r i azn i ­
vým pove ternos tným p o d ­
mienkam,  ale vzdal  som sa 
toho.  Podobne to dopad l o  aj 
s r iešením úložného pr iestoru 
kvôl i  nedos ta t ku  času.
Takéto pro jek ty  si zaslúžia 
oveľa viac času,  ako sú i n ­
ves tor i  ocho tn í  akceptovať .

čia d i zajnéra k náročným 
ozhodnut i am,  pod ktoré sa 

podp i su je ,  ale nemajú p r ed ­
stavu o ich závažnost i .  
Samozre jme,  aj vo svete sa 
te rmíny  navrhovania s k r a ­
cujú,  ale tam sú d i za jnérske

K S ?

p o m ô c o k  ^ . m i c h a l o v s k o u  f i r m o u
" ý s l e d k o m  d v o j r o č n e j  k o o p e r á c ie  je  p ro -  pracov i ská pods ta t né  lepšie 
e k t  t r o j k o l e s o v é h o  e l e k t r i c k é h o  vozíka ,  y y t i a v e n é  3  d iza jnér  pracu je

na ce l kom odl i šnej  báze. 
Možno by výrobcov ia mal i  
čas te j š i e  chod i ť  do sveta,  
aby spoznal i ,  ako sa robí  d i ­
zajn.  Skôr  by vedel i  ocen i ť

1. Skladací pákový vozík. Model, 1994.
2. E lek trftký  exteriérový vozík. M odel, v izualizácia . 1997.
3. In teriérový m echanický vozík . M odel, 1990.
4. E lektrický vozík. M o d e fe Ä g 9 0 ľ* ^ a l> ^  r ' '
5 .-6 . Trojkolesový e lek trom ob il - m estské vozid lo pre ľudí 
s te lesným  postihnu tím . Model, vizualizácia, 1991.

prácu d i zajnéra,  ale i h o d ­
notu dobrého d i za j nu . “
V ý ro b a  p r o t o t y p u  je  v s ú č a s n o s t i  u k o n ­
č e n á  a po p r e d s é r i i  p ia t i c h  k u s o v  vozík  
a b s o lv u je  o v e r o v a c ie  s k ú š k y  v Š tá tn o m  
s k ú š o b n o m  ú s ta v e  t a k ,  aby  sa e š te  t o h t o  
roku  r o z b e h la  j e h o  p i l o t n á  s é r ia .
U p la t n e n ie  voz íka  by m a la  p o m ô c ť  aj nová  
p rá v n a  ú p ra v a  L ie č e b n é h o  p o r ia d k u  (m a l  
by v s t ú p i ť  do  p l a tn o s t i  od 1. 1 0 * - t  r . ) ,  p O |©  
d ľa  k to ré h o  z d r a v o tn é  p o i s ť o v n e  môžu h ra -  

c ie n to v i  o d k á z a n é m u  na voz ík  až

iena Pekárová



Abir M ullick, Edward Steinfeld

univerzáldizajn co je A
£? Univerzálny dizajn je dizajn pre všetkých ľudí. Niekedy sa na- 
cá zýva - a zamieňa sa za - pomocný dizajn, sprístupňujúci di- 
~  zajn, adaptovaný dizajn, transgeneračný dizajn alebo celo- 
|  životný dizajn, avšak univerzálny dizajn* je iný. To, čo dělí 
^univerzálny dizajn od iných dizajnérskych prístupov, je jeho 
B-zameranie na sociálne začlenenie.

g Fundamentálnym základom univerzálneho dizajnu je mož- 
-g nosť výberu spôsobu užívania. Aby bol dizajn skutočne uni- 
Sverzálny, mal by predstavovať rovnakú mieru prístupnosti,CU
-o pomoci a rovnaké možnosti použitia pre všetkých užíva- 
=  teľov. Sociálny aspekt univerzálneho dizajnu sa zakladá na 
^  demokratických hodnotách nediskriminácie, vytvárania
OJ

rovnakých príležitostí a osobného uplatnenia každého 
3  jednotlivca. Napríklad pitnú fontánku s nastaviteľnou

CD (/) CO
nie 

je

CD O
cn V protik lade so špeciálnymi fontánkami,  určenými 
,2 výhradne pre ľudí s určitým hendikepom, ktoré oddeľujú 
‘•äb užívateľov, pitná fontánka s nastaviteľnou výškou ponúka 
^  rovnakú príležitosť pre všetkých ľudí.
CO

Pomocný dizajn je takmer presný opak tohto prístupu. 
% Jeho princípom sú špecializované výrobky používané na
O)
(5 zvýšenie, udržanie alebo zlepšenie funkčných schopností 
-d osôb s telesným postihnutím. Pomocné zariadenia, nena-

hraditeľné pre ľudí s telesným postihnutím na dosiahnutie 
% nezávislosti, predstavujú pohybové pomôcky, napr. inva- 
^  lidné vozíky, palice, barly, chodiace zariadenia a toaletné 
2  pomôcky (zvýšené sedadlá a držadlá). Sú drahé, pretože sú 
g  určené pre malý trh a predávajú sa najmä prostredníctvom 
‘Š3 katalógov a špecializovaných predajní, takže je ťažké získať 
<  ich, ale aj zabezpečiť opravu a servis.
m—
°  Pomocné zariadenia sa všeobecne vyvíjajú ako výrobky zdra- 

votníckej starostlivosti a často majú klinický vzhľad. Väčšina
cn z nich nie je prispôsobená na fungovanie v spojení s bežnými.

možnosti im ponúkajú adaptované zariadenia, a uprednostňovať vývoj integrovaných riešení, 
ktoré budú slúžiť ľuďom s telesným či iným postihnutím, ale aj zdravým ľuďom.

Podobne ako pomocný dizajn, aj sprístupňujúci dizajn sa podieľa na výrobe špecializovaných 
zariadení, ktoré vyhovujú špeciálnym potrebám ľudí s telesným postihnutím. Širšie dvere, bez- 
prahové podlahy, priestor na kolená pod pultami, vyššie záchodové misy, nižšie pitné fontánky 

a telefónne automaty sú príklady dizajnu, ktorý zabezpečuje prístupnosť v interiéroch. 
Dizajnérsky pojem prístupnosti sa odvíja od zabezpečenia prístupu prostredníctvom el iminácie 

bariér prostredia.
Sprístupňujúci dizajn má tendenciu vytvárať separátne zariadenia a rozdeľovať skupiny užívateľov 

podľa schopností. Napríklad rampa vedľa vstupného schodišťa rozdeľuje vstupnú cestu, ale aj 
tých, ktorí ju používajú. Podobne je to aj s fontánkami umiestnenými vedľa seba: nízka pre vozíčka- 
rov a menších ľudí a vyššia pre vyšších ľudí. Rovnaké zariadenia zbytočne upozorňujú na telesné po­

stihnutie. Tvorba „sprístupňujúceho“ dizajnu pre ľudí s telesným postihnutím a „normálneho“ dizajnu 
pre zdravých užívateľov podporuje stigmu postihnutia, dupl ikuje zdroje a zvyšuje náklady na dizajn. 

Obmedzenia spôsobené vekom sú predmetom transgeneračného dizajnu a celoživotného dizajnu. 
Zatiaľ čo transgeneračný dizajn je obľúbenejší termín v oblasti priemyselného dizajnu, celoživotný 

dizajn je bežnejší medzi architektmi a interiérovými dizajnérmi. Obidva sú zamerané na vývoj takých pro­
duktov a prostredia, ktoré reagujú na zmeny súvisiace s vekom, ako sú rast, vývoj a zrelosť. Trans­

generačný dizajn a celoživotný dizajn boli kritizované pre ich úzke zameranie. Sústreďujú sa len na vek 
a ignorujú také otázky ľudskej rozmanitosti, ako napr. pohlavie, kultúrne pozadie a spoločenské triedy.
I keďje očividné, že univerzálny dizajn nie je žiadnym z týchto špecializovaných prístupov, rovnako však ne­

obhajuje „jednu veľkosť“ vhodnú pre všetkých alebo homogenizáciu prostredníctvom uniformity. To by pro­
tirečilo úsiliu vyhovieť rôznym potrebám. Zástancovia univerzálneho dizajnu tvrdia, že „jedna veľkosť preoi výrobkami alebo v bežnom prostredí. Lepšie vzájomné prepoje 

S) . , . . . . . . . .  .všetkých je práve problémom typickým pre masovo vyrábané veci. Napríklad komerčne vyrábané dverovénie medzi pomocnými zariadeniami a okolitým prostredím moze '  J ^ ^ j k  j  h j k y
to , , .  , '  • , * ■ u -  * ^ . .k ľučky  by mali byť vhodné pre ruky všetkých veľkostí alebo telefónne slúchadlo by malo sedieť na každé ucho.q  podpořit  vacsiu bezpečnost a nezávislost ich uzivatelov. Oblast } ] J  ̂ J ]
to . 1 1. • u , '  *  . V dôsledku svojej obmedzenej flexibility tieto veci neposkytujú možnosť výberu, ani nedovoľujú úpravy po-~  pomocného dizajnu predstavuje obrovskú příležitost pre pnemy- J J k j  j j ,

, ' . j -  ■ ,* ' u  ^ ^ ^ ^  trebné na obsiahnutie celého sociálneho spektra.=  selny dizajn, ktorý by sa dal vyuzit na zjednodušenie konštrukcie,
c  v  ■■ - 1 , ~ „ , Univerzálnemu dizajnu ide v skutočnosti o individualizáciu prostredníctvom rozmanitosti, o rôzny dizajn pre— optimal izovamevyroby a zlepšenie vzhladu. > j j r
E n . , l4. . .^rôznych užívateľov v tom istom systéme. Toto je je však len ideál. Naozaj univerzálny dizajn sa často považuje za0  Pomocným produktom su podobne adaptovane vyrobky, reda ^ j

1  bežné výrobky prispôsobené tak, aby ich mohli používať l Ä SÍPaohnuteľný' V Skut0Čn0Sti unive[zálny dizajn nePredPisui e koneč"ý  stav’ Pretože nig nje i e naozai uni-

preto cieľom je priblížiť sa k týmto zámerom „univerzálnym riešením“

+., +. »i .....................................   ..... . .yerzálne,, ani vývoj produktov sa nikdy nekončí. Dokonca aj obhajcovia univerzálneho dizajnu si uvedomujú, žestihnutím. Nasuvacia pakova rucka, modif ikovane príbory aíebg J
čž> . -  . u . . .  ' i * - - * ,  ■' 'Í£ho vysoké sociálne ciele sú takmer nedosiahnuteľné, t. j. že je takmer nemožné robiť dizajn všetkých vecí pre^  držiak na hrnce pripojený na s p o rá k - t ie  všetky maju prrgavnp prvky, > j j j j k
h- všetkých ľ" ^ '  iq <-0 Iz+wm + r.
g  vďaka ktorým sa vyrobky pre osobu s postihnutím stávajú p o u ^ ,
^ným i. Adaptácia personalizuje dizajn, poskytuje sociálnu účasť a po-
= núka osobnú nezávislosť.
Q .

^  Pri väčšine adaptovaných zariadení ide len o náhradné riešenie komplex- 
.2 ných problémov. Demonštrujú neschopnosť výrobkov plniť potreby ľudí,
>  ktorí ich používajú.
J  Dvojaká ponuka „adaptovaných“ produktov a „bežných“ produktov sťažuje 
j l  sociálnu interakciu. Adaptované zariadenia zároveň naznačujú nové spôsoby
c  , ,
'g  zdokonalenia jestvujúcich výrobkov. Modifikovaný príbor napríklad môže držať 
'■g ruku. Ak by sa vyvinul ako bežný výrobok, mohol by byť príťažlivý pre všetkých 
^  ľudí.
'o  Často sa kritizuje i vzhľad a dizajn adaptovaných produktov. Výsledkom modifiká- 
I  cie existujúcich výrobkov je vzhľad domácky vyrobených zariadení, ktorých estetikaTO
ol je veľmi odlišná od masovo vyrábaných produktov. Dizajnéri si musia uvedomiť, aké

Abir Mullick je profesorom katedry architektúry a vedeckým pracovníkom Center for 
Inclusive Design na State University New York v Bufalle. V súčasnosti je vedúcim vý­
skumných projektov Univerzálna kúpeľňa (National Institute of Disability and 
Rehabilitation Research), Širšie koncepcie a Podporné systémy (Rehabilitation 
Engineering Center on Aging) v Bufalle.

Edward Steinfeld je profesorom architektúry a riaditeľom Center for Inclusive Design 
and Environmental Access v Bufalle. Je riaditeľom projektov realizovaných 
v Rehabilitation Engineering Center on Aging a Rehabilitation Research and Training 
Center v Bufalle. Je zakladajúcim predsedom Združenia pre bezpečné a prístupné 
produkty.

*  Slovenská terminológia v tejto oblasti nie je ustálená, resp. vôbec nebola vytvorená. Aj táto skutoč­
nosť je odrazom nerozvinutosti myslenia i praxe v tejto oblasti. Použitý slovenský preklad vystihuje pod­
statné rozdiely jednotlivých typov dizajnu, pre ktoré sa v slovenčine používa súhrnný názov kompen­
začné pomôcky (pozn. red.).
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Pro jek t  výučby un iverzá lneho  d iza jnu vyv inu lo  cen trum  Adapt ive  En v ironm ents  v Bostone 
( š tá t  M a ssa ch use t ts )  v s p o lu p rá c i  s Centrom pre un iverzá lny dizajn na Š tá tne j  univerzite  
v Severnej Karo l íne. Univerzálny d izajn je  h o l is t ický  d iza jn,  ktorý  uznáva rozm a n itosť  uží­
va te ľov  a snaží sa vytvor iť  ta ké  produkty ,  k toré môže používať väčš ina užívateľov bez 
oh ľadu  na vek a scho p n o s t i .  Dva p i lo tn é  p ro je k ty  posky t l i  š t ip e n d iá  a te ch n ickú  pom oc 
fa k u l tá m  diza jnu na vysokých ško lách  v celých Spo jených  š tá to ch ,  k toré sa s ta l i  z á s ta n ­
cam i f i lo zo f ie  a výučby un iverzá lneho  d iza jnu a umožni l i  svo j im  š tu de n to m  spoznať ž i­
vo tné  po t reby  na jš irše j pop u lá c ie .  Od začat ia  p ro je k tu  roku 19 9 2  sa ho zú čas tn i lo  d v a d ­
saťpäť  d iza jné rskych  škôl ,  šes ťd e s ia t  fa k ú l t  a s tovky  š tu d e n to v  d iza jnu .  P ro jek t  bol 
odp oveďou na rýchlo sa m en iace  dem o g ra f ické  zloženie obyva te ľs tva  a nové fe d e rá ln e  
o bč ianske  zákony v USA, k toré zakotvu jú  po jem  a rc h i te k to n ic k e j  p r ís tupn os t i .  Na svete 
je  čoraz v iac ľudí  so š iroko d i fe renco vaným i s c ho p n osťa m i,  ktorí  sa snažia (a majú na to 
aj p rávo) zúčas tňovať  všetkých s t rá n o k  sp o lo če n ské h o  života. Tieto soc iá ln e  zmeny p o ­
m áha jú  pr ib l ižovať dizajn k un iverzá lne jš iem u c háp an iu .

Keď sa p ro je k t  začal ,  na väčš ine  d iza jné rskych  škôl sa nevyučoval un iverzálny dizajn 
a nevenova la  sa mu ani väčš ina odborn íkov,  a ta k  sa š tu de n t i  nep r ip ravova l i  na prax pre 
našu d i fe rencovanú  spo ločnosť .  P ro jek t  výučby un iverzá lneho d iza jnu zmenil  je s tvu jú ce  
ho d n o ty  vo výučbe d iza jnu ,  k torá ignorova la  po t reby  užívateľa v p rospech  ne funkčn e j 
es tet iky.  Donedávna sa výrobky  a m ies ta ,  navrhované s oh ľadom  na po treby  h e n d ikep o -  
vaných ľudí, považoval i  za veľm i špec ia l izované  a čas to  sa r ieši l i  do d a to č n o u  úpravou 
p ô vo dného  d iza jnu .  Existovala nesprávna p reds tava ,  že len veľm i m álo  ľudí môže mať 
p rospech  z un ive rzá lne jš ieho  pr ís tupu  k d iza jnu .  Pro jekt  výučby un iverzá lneho  d iza jnu 
p om o h o l  bud úc im  d iza jné rom  ob rá t i ť  pozornosť k už ívateľom, k torí  bol i iní ako oni. Š tu ­
den t i  nadšene p r i j ím a l i  nové skúsen os t i  a uved om o va l i  si, že l im ity  v s c h o p n o s t ia c h  
a ex trémne rozd ie ly  v rozmere a s i le  sú bežnými a spe k tm i ľudske j ex is tenc ie .  Získali 
nové poznatky  a čas to  odsudzova l i  nea dekvá tne  r iešen ie budov, koré h en d ike p u je  ľudí. 
P ro jek t  d os iaho l  hlavný c ieľ: zau jať  m ys len ie  a p reds tav ivo sť  b udúc ich  d iza jnérov,  aby 
pri tvo rbe  d iza jnu dokáza l i  uvažovať aj m im o hraníc  v las tných  m ladých  a zdravých t ie l .  
Š tu d e n t i ,  k torí  sa zúčas tn i l i  na p ro je k te ,  dnes hovoria :  „Prečo by som mal vytvor iť  n iečo, 
čo obm edzu jú  ľudom  s lo b o du  v ý b e ru ? “ „Všetko, čo tvorím , bude univerzá lne p r ís tupné,  
nie kvôl i zákonom a lebo  pre to ,  že to chcem. Univerzálny dizajn je  teraz časťou moje j 
v la s tne j  e t iky . “

R e a l i z á c ia  p r o je k t u
Pro jek t  vychádza l z p re d p o k la d u ,  že sú fa ku l ty  d iza jnu s vy n ik a jú c im i  uč i te ľm i ,  k torí  by 
svo j im i inovačným i p r ís tupm i pom o h l i  zarad iť  un iverzálny dizajn do vzde lávan ia  aj na 
os ta tných  ško lách .  P red p o k lad a lo  sa t iež, že nie je  len jeden  spôsob ,  ako vyučovať u n i ­
verzálny d iza jn,  a le každá ško la  má je d in e č n ú  ku l tú ru ,  k torá by sa mala odraz iť  v in d iv i ­
duá lnych  návrhoch .  Sponzor i p ro jek tu  vytvor i l i  s t im u lu jú c i  š tu d i jn ý  program , ktorý  má 
povzbudiť  fa k u l ty  pri p re d k la d a n í  návrhov spôso bu  výučby. Ž iadosť  o návrhy sme zasla l i  
každej d iza jné rske j  ško le  v k ra j ine  - iš lo o p rogram y v a rch i tek tú re ,  p r iem yse lnom  d i ­
zajne, in te r ié rovo m  d iza jne a záhradn e j a rch i te k tú re .  Skup ina  odb orn íkov  skú m a la  p re d ­
ložené návrhy podľa  n a s le d u jú c ich  kr itéri í :  za po jen ie  ľudí s obm edzenou funkčnosťou  do 
p rocesu výučby; dôkaz o p od pore  in š t i tú c iou ;  v yho d n o te n ie  výučby a vplyv na š tud e n to v  
a p lány  p red lož iť  prácu na a kad e m icke j  kon fe renc i i .
Vybrané fa k u l ty  vy tvor i l i  množstvo spôsobov,  ako zarad iť  un iverzálny d izajn do svo j ich



š tu d i jných  p rogramov.  S t ra tég ie  výučby zahŕňa l i  zmeny 
ex is tu júc ich  sem iná rov ,  kurzov, p re d n á šo k  a práce v a te ­
l ié roch.  Väčšina škôl našla cesty spo lu p rá c e  š tud e n to v  
s hen d ike p ova ným i a s ta rým i ľuďm i,  k torí  p ô so b i l i  ako 
konzu l tan t i  v p rocese výučby. Každá ško la  pr ispe la  k z le p ­
šeniu výučby d iza jnu tak ,  aby bol z o dp ovedne jš í  k s o c iá l ­
nym a užívateľským po t re bá m .
Výsledky pro jektu  sú zdokum entované v kn ihe S tra té g ia  výučby u n ive rzá l­
neho d iza jn u , ktorú vydala Polly W elch a m ožno ju získať v A dap tive  
E nvironm ents. Ď a lš ie  in fo rm ác ie  o školách , fa k u ltá c h  a poradcoch sú na 
URL adrese h t tp : / /w w w .a d a p te n v .o rg .

Elaine Ostroff je výkoná riaditeľka a spoluzakladateľka fede­
rálneho výskumno-vývojového a poradenského centra Adaptive 
Environments v Bostone, Massachusetts. Je riaditeľkou vzde­
lávacieho projektu Universal Design.

1., 5. S to lička  je  bežná d iza jnérska úloha pre š tudentov 
arch itek túry . Súčasťou výučby je  aj testovan ie  užívateľm i.

Kansaská štá tna  univerzita.
2. Čínske paličky pre ľudí s obmedzenou pohyblivosťou rúk.

Štátna univerzita  New York v B ufa lle .
3. Ovládací panel výťahu pre ľudí, kto rí nevedia čítať a lebo majú

slabší zrak. Š tátna univerzita  New York v B ufa lle .
4. Ľudia extrém neho vzrastu hovoria o problém och adap tác ie  na

prostred ie . Polytechnický in š titú t vo V irgínii.
6. P ro jekt mosta cez Seinu v Paríži navrhnutý podľa skúseností 

konzu ltan ta , ktorý používa inva lidný vozík. MIT M ichigan.
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2 .

Podľa Rogera Co lem ana „p o c h o p e n ie  d e m o ­
gra f ie  nás nenecháva na p o ch ybách ,  že s ta ­
b i lné  p o p u lá c ie  budú s taré ,  nie m ladé .  Každý 
d ruhý dosp e lý  Európan bude mať v roku 2 0 2 0  
nad 5 0  rokov a 130  m i l ió n o v  tých to  ľudí  vy­
tvorí  na jväčš í  j e d n o tn ý  sp o t re b i te ľs k ý  trh,  
aký kedy b o l . “ Co lem an je  r iad i te ľom  a m b i ­
c iózneho a v ia cp lo š n é h o  akčné ho  vý s k u m ­
ného program u DesignAge (Vek d iza jnu )  
na Royal College v Londýne, z aob era júceh o  

sa d iza jnom  pre s ta rn ú cu  
p o p u lá c iu .
Starš í  ľud ia  sú ras túcou  s o ­
c iá lnou  a e ko n o m icko u  re­
zervou s rôznymi zá u jm am i 
a sch o p n osťa m i.  Ako tvrd í  
C o lem an, „n ik d y  p redtým 
v h is tó r i i  sa nič také  nesta lo .  
Posun od m lade j s p o lo čno s t i  
k s ta re j  už značne pokroč i l ,  
a le sme na to s la bo  p r ip ra ­
vení. Vzdoru jem e te j to  novej 
rea l i te ,  hoci by sme ju  mali 
p r i ja ť . “ Vznik to h to  obrov-  
jského po te n c iá ln e h o  t rhu 
pre d izajn to tá ln e h o  ž ivo t ­
ného štý lu p reds tavu je  veľkú

1. Š tvorm iestna lavička.
Dizajn: Alan Tilbury.
Preklápacie opierky na ruky 
um ožňujú ľahko vstať zo sedadla.
V kom binácii ang lický dub a oceľové 
kovanie pre Zámocký park v B risto le .
2. Posteľ Com facto.
Dizajn: John Miller, Design Strength.

3. Záhradnícke nožnice.
Dizajn: Seymour Powell.
Záhradnícke nožnice využívajú 
výhodné m echanické postavenie na 
získanie väčšej s ily  pri vynaložení 
m enšieho ús ilia . Ak má užívateľ 
s labš ie  ruky, m echanický pom er sa 
môže zmeniť, aby sa získala väčšia 
s ila  na úkor zväčšenia pohybu.

4. Krájač ja b ĺk  Good Grips.
Dizajn: Smart Design. Mäkké široké 
rukoväte odľahču jú  tla k  na ruky
a nerezové čepele ľahko krája jú 
ovocie.
5. Čajová kanvica Good Grips.
Dizajn: Smart Design.
C harakteris tická  inovatívna pokrývka 
a rukoväť um iestnená s ohľadom  na 
nižšie ťažisko.

6. Kúpeľ Rondo. Dizajn: Robin 
Levien, Queensberry Hunt Levien. 
Š peciá lne tvarovaná rukoväť 
umožňuje ľahší vstup a výstup
z kúpeľa.

novu vyzvu a p ř í lež i tos t  pre d iza jnérov, s t ra te -
novu vy/vu a pri ez i tpš t  pre dizajne/ov,, s t ra té ­
gov a výrobcov, ktorí by m ali  p ře d v íd a t  priaz- 

. . y ý jo b c o v .k tQ r j  b ý j n a l i  p re d v id a ťp r ia z -  
mve a lebo  „bezban ero ve  tovary  a s lužby vo 
n ive .a lebo  „b e z b a n e ro v e 1 toyarý  a s lužby vo 
ve re jnom , s ú k ro m n o m  a m a lo o b c h o d n o m  
vere jnom , súk ro m n om  a m a lo o b c h o d n o m  
sek to re  a pre vo lny  casu. N e scho p n o s t  do- 
sektore, a.pre y o ľ m t c a s u . N e s c h o p j ^ s t d o -  , 
s ia h n u t  vhodne nesen ia  d iza jnu moze d o s ta t  
s ia j in u t  vhodne  nepema aizalnujm.oze dop ta t  
naš ich s ta rs ich  o bča nov  do s i tu á c ie  odkaza- 
nasioh s ta rs ich  o b č a n o v h o  s i tuác ie  odkaza- 
nost i  na „o p a te ru  , k torú nechcú a v m no-  
post i  na „ o p a t e r u 1, k torú  nechcú a,v m n o ­
hých p r íp adoch  n e p o tre b u jú .  Naprík lad  mo- 
hýchJĎripaäoeh n e p o tre b u jú .  Naprík lad  m o ­
derne b a len ie  (ako napr. bezpečnos tné  
d e m e  bp len ie  (ako napr. bezpečnost i , ie .v 
f laškové  uzávery na ochranu  pred d e tm i)  
f ľaskove  uzávery aa ochranu  pred det jm ip . 
p reds tavu je  p rob lé m y  pre lud i  s a r t r i t ic kým i 
p red s ta vu je  p tob le jr iý  pre ľudí s actr i t icpými 
rukam i,  mnohé ov ladače  te ch n ických  vyrob- 
ru kam i., mnohé ov ladače. tecbm ckyc.h  výroby 
kov su tazko z rozum ite lne ,  náby tok  je  zbytoc-  

‘ e ln e , ,n á b y to k  le .zaýtoc-Ko z ro z u m i te in e v naQYtok j e z m
ky kom pl ikovaný ,  tazko sa don

kov su.ta.zk,
ne te c h m c k  ___ _______ __________
ne te ch n ický  kom p l ikovaný ,  tazko sa don 
sada ,  je  tazko p r ís tupn ý  na u k lad a n ie  a vybe- 
sada ,  je  tazko p r ís tupný  oa u k la d a n ie  a výp.e- 
ran ie p redm etov ,  m fo rm a cna  gra f ika  je  n e o ­
ran ie  predimetov, mfoomacna g ra f ika  je npcu- 
t a te ln a  a odevy sa neš ikovne o b l ie k a jú ,  tazkoeľr
ta te jn a  a odevý sa ňes jkovne o b i ie k a ju v,tazko 
č is t ia  a mozu byt v e lm i nevhodne pre uziva-

" e lm i nevh odn ' 'Jne pre uziva-o s t ia  a mozu být veľmi nev

■ ■ ■■ -  ■' ■ Heien Ham|ynove j zís

ak
Z p ros t r iedkov  Nadac ie
> . ^  ■ A ikal DesignAge zl

rpstr. iedkov Na dac ie  Helen HamlVnove] zis- 
esignAge zb ierku ta k m e r  -------
e s i g n A   mer 10U0 sprav,

i sprav,
b a j  i c m m c i  j l v j u J  S p r á v ,
č lá nkov  a pu b l ik á c i i  o p rocese s ta rn u t ia ,  so-

^ ^  ^ ^ m u t i a ,  s o ­
li mar-

c iaRkqý a Pub l iká c i í  o Procese sta 
c io logn  a ekon om ike  s ta rn u t iaogn a

a ekonomike 
a d iza jnu .  D

, o f i
P fic io logn  a ekon om ike  starnutia,, p f i lozq fu  m a r ­

ket ingu a d iza jnu .  DesignAge úzko :
ke fingu  a d iza jnu . esignAge úzko i

e úzko s p o lu p ra -- ^ p iu p ra -
cuje so svo jou pa r tne rskou  organ izác iou
čuje. so s v o j o u . par tnersko  . o r g a  izactou 
Design fo r  Age ing Ne twork  (DAN, Dizajn pre 
Design f o r.Age mg Re twork  (DAN„ Diz.aj.n pre 
s ta rn ucu  s ie t) ,  ktorú pod p o ru je  Komis ia  
s ta r j iucu  .sijstj, k torú  pp d bo ruj e Kom is ia  
Európskej ume ako s u ca s t  program u 
Európske j um.e ako s u čas t m o g ra m u  , 
European Ac t ions  fo r  O lder People (Európske
akc ie  pre s ta rs ich  lu d i ) .  DAN uz vytvor i l  rad
akc ie  p re ,s fa rsLch , lud i) .  DAN uz vytvor i l  rad, 
p r ípadových  s tudu ,  vzdelávací program  a se- 
p r ipa govýcn  s tudu ,  vzdelávací b rogram  .a.sé­
riu v id e on a h rá vo k .  Organizu je rôzne ak t iv i ty
riu v ide o n a h ra yo k .  Organizme rôzne ak t iv i ty  
pre skup iny ,  kde sa d isku tu je  o p ro b lé m o ch
pre skupmý, kde sa d isku tu je  o p ro b lé m o ch

m
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starš ích  ľudí, ako napr. l iečen ie ,  a sériu kurzov t ran sg e n e ra čn é h o  
d iza jnu .  DAN posky tu je  in fo rm á c ie  a pod p o ru je  inovačné  a lebo  vzo­
rové č in nos t i  a p ro jek ty  v celej Európe, v k torých rámci sa vym ieňa jú  
in fo rm á c ie  a o dborn é  zna los t i  p o m á h a jú c e  zvyšovať úroveň a p o d ­
poru júce  na j lep š iu  prax v celej Európe. Iné in ic ia tívy, ako napr. 
G ero n te chno logy  Ne twork  (G e ro n to te c h n o lo g ic k á  s ieť) pri Inš t i tú te  
ge ro n to ló g ie  v h o landsko m  Eindhovene,  k torá každo ročne  p u b l ik u je  
ude ľovan ie  cien za š tu d e n tský  dizajn New for  Old (Nové pre s ta ré )  
br i tske j Royal Soc ie ty  o f  Arts (Kráľovská sp o lo čn o sť  um ení),  p o ­
m áha jú  po d p o ro va ť  uved om e n ie  si p o t r ieb  tvorby d iza jnu pre ten to  
vzn ika júc i  trh.

N iek to r í  d iza jnér i  nám ukazu jú cestu. Z áh radn ícke  nožn ice od f i rm y 
Seym our  Powell využívajú výhodné m echan ické  p o s taven ie  na zís­

kan ie  väčšej s i ly  pri vyna ložen í  m enš ie ho  ús i l ia .  Ak má užívateľ 
s la bš ie  ruky, m e ch a n ický  pom er  sa môže zmeniť ,  aby sa získala 

väčš ia  s i la  na úkor zväčšen ia pohybu.  Ďalším dob rým  p r ík la ­
dom takzvanéh o  „ t ra n s g e ne ra č n éh o  d iz a jn u “ a lebo  „ u n i ­

verzá lneho d iz a jn u “ je  kuchynské  náč in ie  Good GripTM 
s ľahko u c h o p i te ľn ý m i gum ovým i rukoväťam i.  Pôvodne 

bo lo  určené pre a r t r i t ic ké  ruky, ale s ta lo  sa o b ľúbeným  
medzi už ívate ľm i rôzneho veku na celom svete a p o d p o ­

ruje názor vyp lýva júc i  z te j to  o b las t i  výskum u, že dobrý  
dizajn pre s tarš ích  ľudí  je  dobrým  d iza jnom  pre kaž­

dého. James Pirkl, známy na to m to  po l i ,  vytvori l  s ú ­
bor „ d e m o g ra f i c k ý c h “ máp,  aby ukázal úč inky  p ro ­

cesu s ta rn u t ia  na zmysly. Takéto techn iky ,  ako 
nap rík lad  „ tvo rba  scenára  IDEO“ a lebo  dizajn p o ­

m ocou rozprávan ia  pr íbehov, kde tím d iza jné rov  
im ag ina t ívn e  konš t ruu je  obraz p r íbehu,  k torý je 

v izua l izác iou id eá ln eh o  scenára ako základ 
pre d e f in ovan ie  nových p ro d u k to v  a lebo  s lu ­

ž ieb, posky tu jú  d iza jné rom  už i točné 
nástro je ,  s k torým i môžu pracovať.

Dizajn pre te n to  sek to r  však nesúvis í  
len s e rg o n ó m io u ,  ale so ž ivo tným š tý ­

lom. Sek to r  s luž ieb rastie .  Univerzita 
t re t ie h o  veku (U3A), ktorú si o rg a n i­

zujú sam i dô-
5.

c hod cov ia ,  sa 
rozrástla  na 
5 0  0 0 0  členov, 
zapá ja jú c ich  sa 
do č in nos t i  
v 2 0 0  cen trách  
v Br i tán i i .
S p re d p o k la d a ­
ným poč tom  
100 0 0 0  č lenov 
v roku 2 0 0 0  
bude U3A n a j ­
dyna m icke jšou  
vzde lávacou 
in š t i tú c io u  vo 
Veľkej Br i tán i i .

In fo rm ačná  te c h n o ló g ia  ( I I )  ponúka  s tarš ím  užívateľom vzrušu júce 
a nové významné m ožnost i  výrobkov. Ako p ro s t r ied o k  kom u n iká c ie  
sama I I  môže pon ú ka ť  nezávis losť,  väčší  pr ís tup k in fo rm á c iá m  a vý­
menu nápadov.  S e n io rN e t je  nezisková in te rne tová  organ izác ia  
v USA, ktore j pos lan ím  je  budovať kom un i tu  s tarš ích ľudí p ouž íva jú ­
c ich poč í tače  a posky tovať ľuďom nad 5 5  rokov in fo rm á c ie  o p o č í ­
tačove j  techn ike ,  aby m oh l i  využívať svoje nové z ručnost i  na svoj 
v las tný  p rospech  a na p rospech  s p o lo č n os t i .  Už 9 0  0 0 0  č lenov vie 
používať poč í tače  v 9 0 - t ic h  cen t rách  v USA. Jeden re sp o nd e n t  
In te rne tu  povedal:
"Mám 72 rokov a každý deň používam PC na profesionálne písanie 

a kreslenie. Nedávno som predal svoj dobrý starý rysovací stôl 

t r idsaťročnému kolegovi, pretože s počítačom môžem kresl iť  rých­

lejšie, presnejšie a pohodlnejšie. Stláčanie klávesov je  pre moje 

ruky menej namáhavé než manipulácia  s perom alebo ceruzkou."

Tr idsaťpäť  rokov pr iem yse l zam er iava l  svoje p rod u k ty  a s lužby na 
m ladš ích  ľudí, ig no ru júc  po t reby  s ta rš ích .  S ta rnúca  p o p u lá c ia  p re d ­
s tavu je  nové výzvy a p r í lež itos t i  pre p rodukty ,  p ros t red ia  a s lužby 
a ponúka  oh rom ný e kon o m ický  po te n c iá l .
DesignAge a DAN ukazu jú cestu. Zb iera jú  úchva tné  náp ady  d iz a jn é ­
rov a zhrom ažd i l i  už cenné zdro je in fo rm ác ií .  Teraz t reba  rozvinúť 
rozs iah le  c e loeu rópske  par tners tvo  medzi vý robcam i,  posky tova-  
te ľm i  s luž ieb a d iza jné rm i,  aby sa zabezpeč i l i  tova ry  a služby, k toré 
p o t re b u je m e  pre našu v las tnú budúcnosť .

Alastair S. Macdonald je vedúcim kurzu techniky dizajnu produktov 
v Glasgow School of Art a koordinátorom výskumného programu Challenge 
of Age (Výzva veku) na tejto škole.

L i te ra túra :
C o l e m a n ,  Roger:  B r e a k in g  The Age Bar r ier .  P re d n á š k a  pre Royal S o c ie ty  of  Arts,  1 9 9 7 .  

C o l e m a n ,  Roger:  D e s ig n in g  for  Our Future Se lves .  London ,  Royal  C o l lege  of  Art, 1 9 9 3 .  

Pirkl,  Jo m e s  Joseph:  T r a n s g e n e r a t io n  design:  p r o d u c ts  for  an a g e in g  p o p u l a t i o n .  New  

York, Van N o s t ra n d  Re in h o ld ,  1 9 9 4 .

Web stránky:
DesignAge: h ttp ://D e s ig n A g e .rca .a c .u k
Design fo r Ageing Network: h ttp :/ /v a lle y .in te ra c t.n l/D A N h o m e .h tm l 
G erontechnology Ins titu te : h ttp ://w w w .tu e .n l/g e ro n to lo g ie
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Eugen L a b a n ič

Slovenského léchnicRéno múzea
2 0 .  jú n a  199 7 os láv i lo  S lovenské te c h n ic k é  múzeum v Koš ic iach pä ťd e s ia t  rokov svojej ex is ­
tenc ie .  Jeho vznik úzko súv is í  s fo rm ovan ím  vedy a te c h n ik y  ako sam o s ta tn ý c h  d isc ip l ín  a so 
sys tematickým  záu jmom o ich de j iny  na S lovensku, ktorý siaha do po lov ice m inu lého  s toroč ia .
V Rakúsko -uho rske j  m on a rch i i  nem a la  veda n i jakú  podporu  š tá tu ,  tvo r i la  sa v a m até rskych  
p o d m ie n k a c h  a vzh ľadom  na národn ý  ú t lak  sa o r ien tova la  p redovše tkým  na v las t ivedné  d is ­
c ip líny. Aj keď  nevychádza l i  sa m o s ta tn é  s úbo rné  d ie la  vedy a techn iky ,  vedc i a vyná lezcovia  
bol i  ako súčasť  ná rodn e j ku l tú ry  zahrnu t í  do syntéz s lovenske j  l i te ra tú ry .
O sob itné  p os taven ie  mala p a m ia tko vá  s ta ro s t l ivosť .  Na jskôr  sa zam er iava la  je d n o s t ra n n e  na 
reprezen ta t ívnu  a rch i te k tú ru ,  neskô r  aj na s k ro m n e jš ie  h is to r ické  stavby. Spek trum  je j č in ­
nost i  sa pos tu pn e  rozš irovalo o m a l ia rs tvo ,  u m e le cké  remes lá  až po ochranu  p a m ia to k  te c h ­
niky a te ch n o ló g ie .  Počet s le dovaných  p a m ia to k  sa s tá le  zvyšoval,  čo vyvo la lo  po t rebu  roz­
l išovať  ich ho d no tu  a nakon iec  rozdel iť  do rôznorodého pa m ia tk o v é ho  fondu .
2 8 .  augusta  1 87 3  schvá l i l  uho rský  m in is te r  ku l tú ry  s tanovy  H o rno uhorského  m uzeá lneho  
s po lku  v Koš ic iach .  Ten mal u p r ia m iť  záujem vere jnos t i  na m ies tne  p am ia tk y  z a rcheo lóg ie ,  
h is tó r ie ,  um en ia ,  um e le ckých  remes ie l a p a m ia tk y  sú časnos t i .  Vznik H o rno uhorského  m u ­
zeá lneho  spo lku  p o d n ie t i l  zak la d an ie  aj ďa lš ích  múzeí, k toré sa konš t i tu o va l i  ako spo lky:  
Ta tranského múzea vo Veľkej r. 1 8 7 5  a Ka rpa tskéh o  múzea v Poprade r. 1887. Spo lkové  m ú ­
zeum v Rimavskej Sobote ,  ktoré  vznik lo  r. 1 8 8 2 ,  bolo spravované G e m e rsko -m a lo h on tsko u  
m uzeá lnou  sp o lo čn o sťo u ,  Poduna jské  múzeum v Komárne zasa ta m o jš ím  H is to r ickým  s p o l ­
kom a Mestské múzeum v Banskej Bystr ic i  ako za r iad en ie  H is to r ického  a s ta ro ž i tné h o  spo lku  
za loži l i  r. 1 88 9 .  Roku 1891 vzniko l v Levoči Sp išský  de je p isný  sp o lo k  a v Z latých Moravc iach  
M estské múzeum.
S ta ro s t l ivo s ť  múzeí o svoje zb ierky  sa p o s tupn e  zd oko na ľova la .  Sp resňova l i  sa fo rm y  z ískava­
n ia, uchovávan ia  a d o k u m e n to v a n ia  zb ierkových p re d m e to v  ako významných ku l tú rn o -h is to -  
r ických hodnôt .  Z to ho  vychádza l i  aj úvahy o založení  Techn ického múzea v Koš ic iach ,  
k toré  by do k u m e n to v a lo  boha tú  te ch n ickú  t ra d íc iu  na jp r ie m yse lne jše j  o b la s t i  býva­
lého Uhorska .  S lovensko vyn ika lo  neras tným i zd ro jm i ,  vyspe lým  hu tn íc tvom  a b a n íc ­
tvom a svetovej vede da lo  n ieko ľko  m im o r iad n ych  o so b no s t í  vedy a techn iky ,  akým i 
bol i  Dionýz Štúr, J. M. Petzval, Jozef Murgaš, Aurel S todo la ,  aj keď svoje u p la tn e n ie  
naš l i  v iac m im o  S lovenska aj Uhorska .  Uvedom elý  záu jem Andre ja  Kmeťa o p a m ia tk y  
ban íc tva  a p r iem ys lu ,  zber d o ku m en tov ,  ná rad ia ,  nás t ro jov  z p o ľn o h o s p o d á rs tv a ,  
p r iem ys lu  a remes ie l  č lenov M uzeá lne j  s lovenske j  s p o loč n o s t i  len um ocňova l po t rebu  
vybud ovať  t e c h n ic k é  múzeum. Tieto p rogram y sa už do istej m ie ry  p re l ína jú  s n áp lňou  
v teda jš ích  te c h n ic k ý c h  múzeí v Európe.
V 2 0 .  s to ro č í  zaznam ena la  te c h n ik a  v eu rópsko m  i svetovom  m era d le  ne tušený rozvoj.
Jej vp lyv na m a te r iá lny  a duch ovný  ž ivo t s p o lo č n o s t i  bol už taký  c ite ľný,  že musel aj 
u nás nas ta ť  o b ra t  vo vzťahu k te ch n ickým  p a m ia tk a m .  Súčasne s rozvojom vedy 
a te c h n ik y  sa zak lada l i  nové a reorgan izova l i  už je s tv u jú c e  p r iem yse lné  a te c h n ic k é  
múzeá.
Potreba z r iaden ia  múzea v Koš ic iach zodp oveda la  aj s k u to č n o s t i ,  že m nohé  m ies tne  p a ­
m ia tky  mali  bezp ros t redný  vzťah k d e j iná m  te c h n ik y  na S lovensku .  Úsi l ie zr iad iť  Technické 
múzeum v Koš ic iach  sa n a p ln i lo  2 0 .  6. 1947  vydan ím  Dočasného š ta tú tu  TM, k torý  vydal p o ­
vereník  p r iem ys lu  a ob ch o d u .  H lavnými c ie ľm i múzea bo lo  „zb ierať,  udrž iavať a vystavovať 
te c h n ic k é  expo náty  z m inu lo s t i ,  aby pod áva l i  obraz pokroku  te c h n ik y  pre pou če n ie  ve re jnost i  
a š tu d u jú c ic h “ a „s led o va ť  vývoj te ch n iky  a d o p ĺň a ť  zb ierky novším i p re dm e tm i  z odboru  te c h ­
n ických v ied. Múzeum má svoj ím zam eraním  slúžiť  v šeob ecném u te c h n ic k é m u  vzde lan iu ,  je  
ús tavom  š tá tn ym  a všeob ecne  u ž i to č n ý m .“
Prvým sp rávcom  múzea sa s ta l  Dr. Šte fan Bu tkov ič ,  ta jo m n ík  kura tó r ia ,  ktorý  sa od p oč ia tku  
význam ne  angažova l za z r ia d e n ie  múzea. 24 .  1. 1 9 4 8  m úzeum  s p r ís tu p n i l i  v e re jn o s t i .  
O bdob ie  ku ra tó r ia  sa sko n č i lo  r. 1951,  keď ťa rcha  zodp o ve d no s t i  prešla na in te rné  veden ie  
múzea. Povereníc tvo ku l tú ry  za rad i lo  Techn ické múzeum v Koš ic iach  medzi vedecké  ústavy. 
Jeho vedecká rada,  us tanove ná  vo február i  19 5 6 ,  o d p o rú ča la  zm en iť  názov na S lovenské 
te c h n ic k é  múzeum. Tento návrh sa real izoval až r. 198 2 .
Hlavné s íd lo  STM je  v p a m ia tkovo  ch ránen om  o b je k te  na Hlavnej ul ic i  č. 8 8  v Koš ic iach ,  v tzv. 
Rákocziho dom e s k la s ic izu jú co -b a ro ko vo u  fa s á d o u ,  k to rého  h is tó r ia  je  úzko spä tá  s de j in a m i 
m esta .  Múzeum d o k u m e n tu je  v zb ierkových fo nd o ch  ban íc tvo ,  hu tn íc tvo ,  z l ievárenstvo ,  ko ­
váčstvo,  s t ro já rs tvo ,  ene rge t ické ,  tex t i lné  a p o lyg ra f ické  s t ro je ,  le teckú  a pr ís t ro jovú  te c h n i ­
ku, kance lá rske  s t ro je ,  e le k t ro te c h n ik u ,  fyz iku, a s t ro nó m iu ,  chém iu ,  p o t rav iná rsky  pr iem yse l ,
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Velocipéd Michaux, okolo r. 1869. 
Výrobca: P. E. Michaux, Francúzsko.

geodéziu  a ka r to g ra f iu ,  fo to g ra f ic k ú  a k in em a to g ra f ic k ú  te c h n ik u ,  časom ie ru  a h o d iná rs tvo ,  
so zv láš tnym z re te ľom na ich h is to r ický  vývoj. V múzeu sú p r ís tupn é  s tá le  expozíc ie:  ban íc tvo ,  
hutn íc tvo,  expozícia VSŽ, a. s. Košice, ozdobné a úžitkové p redm ety  z kovov, s t ro já rs tvo ,  ozna­
m ovac ia  e le k t ro te c h n ik a  - záznam a rep ro d ukc ia  zvuku, c hém ia ,  z dej ín fyziky na S lovensku ,  
e ne rge t ické  o d d e le n ie  Aurela S todo lu  (parné ,  vodné a spa ľovac ie  m o to ry ) ,  vývoj p ísacích 
strojov. Múzeum v las tn í  zau j ímavé a vzácne exponáty,  neraz un iká tne  aj vo svetovom m erad le .  
STM patr í  aj Múzeum J. M. Petzvala, z a k lada te ľa  m oderne j opt iky ,  v Sp išske j  Belej a v kaš t ie l i  
v Bud im íre  sú p rezen tované h is to r ické  hod iny. Roku 1 99 2  bola zr iadená p ob očka  STM 
v B rat is lave,  ktorá  sa o r ien tu je  na reg io ná lne  te c h n ic k é  d e j iny  so zam eran ím  na dop ravu ,  
s t ro já rs tvo ,  ch e m ický  a e le k t ro te c h n ic k ý  p r iem yse l s c ie ľom  vybud ovať  s a m o s ta tn é  múzeum. 
Súčasťou pop u la r iza čne j  č in n os t i  múzea sú o d b o rn é  te m a t ic k é  výstavy so zam eran ím  na d e ­
j in y  vedy a techn iky ,  rea l izované väčš inou  ako pu tovné  dom a i v zahran ič í .  Pozoruhodná je  
s p o lu p rá c a  múzea so ško la m i ,  lebo v expozíc iách a m nohých špec iá ln ych  p o d u ja t ia c h  p r iam o  
nadväzu je  na vyučovací  proces. Veľký záu jem je  aj o p rog ram y p la n e tá r ia  STM, s p r ís tu p n e ­
ného r. 197 5  ako p rvého na S lovensku .
STM sa v u p lyn u lo m  p o ls to ro č í  zas lúž i lo  o výskum a záchranu  p a m ia to k  vedy, výroby a te c h ­
niky v te réne ,  ako napr. hám ra  v Medzeve, vysokých pecí  v Červeňanoch  a vo V lachové ,  b a n ­
ských d ie l,  šach ie t ,  š tô ln í  a po r tá lov  na Dubníku,  v Merníku, v Z late j Idke, zvon ice v Z la te j Idke 
(osada  Réka). Múzeum ak t ivova lo  kováčsku d ie lňu  v M o ldave  nad Bodvou,  v ktore j po re k o n ­
š t rukc i i  in š ta lo va lo  pôvo dné  zar iaden ie .  V správe  STM je  národn á  ku l tú rna  p a m ia tk a  areál 
So l iva ru  pri Prešove s pôvodným  zar iaden ím  na č e rpan ie  a varen ie  so l i  zo 17. s to ro č ia .  Tento 
u n iká tny  kom plex  sa po rozs iah le j re konš t ru kc i i  s p r ís tu p n í  ve re jn os t i  ako te c h n ic k ý  skanzen 
d op lne n ý  re h a b i l i ta č n o u  zónou na l iečen ie  horných dýchac ích  c iest.
V s účasn os t i  sa p re h o d n o c u jú  s tá le  expozíc ie STM, ktoré  budú cha rak te r izovan é  fu nkčnosťo u ,  
dyna m ickým  a em ot ívne jš ím  poň a t ím  exponátov ,  čo v kone čnom  d ôs ledku  p r ispe je  k výraz­
nejše j p ro p a g á c i i  dej ín vedy a tec h n ik y  na S lovensku .  V k rá tko d o bých  výs tavách STM p o d ­
chy t i lo  aj záu jem  súk rom ných  zberate ľov,  ktorí  d o s ta l i  p r í lež i tosť  pa r t ic ip o va ť  na p rezen tačne j 
č in n o s t i ,  a ta k  s p r ís tu p n iť  svoje zbierky. Na te n to  účel je  využívaný k la s ic is t ický  ka š t ie ľ  z 18. 
s to roč ia  v Budum ír i .  V o s ta tných  rokoch sa z in tenz ívn i la  s p o lu p rá c a  so S lovenským  cen t rom  
d iza jnu ,  a p redovše tkým  s Ka ted rou  des ignu SF TU v Koš ic iach ,  k torá vy tvor i la  p od m ie n k y  pre 
vznik re fe rá tu  p r iem yse lného  d iza jnu v S lovenskom  te c h n ic k o m  múzeu,
Pr io r i tou  p ráce STM do r. 2 0 0 5  bude v ybud ovan ie  nových šp e c ia l izovaných  múzeí v Bra t is lave  
- Múzea že lezn ične j a ces tne j dop ravy  v budove  bývale j s ta n ice  parne j že leznice na Šancove j 
ul. 1, Múzea r iečne j a lodne j dop ravy  na zako tvenom  d u n a jsko m  remorkér i  Kriváň, Múzea a r ­
ch i te k tú ry  a m ode rn é ho  centra  exaktných v ied. V Koš ic iach sa p lánu je  r. 2 0 0 6  o tvoren ie  
Múzea le tecke j dop ravy  a te c h n ik y  pri p r í lež i tos t i  os láv s to ro č n ic e  l ie ta n ia .  V p láne  múzea je  
aj p revzat ie  správy  Č ie rnohorske j  lesnej že leznice a rea l izác ia  nových expozíc i í  geodézie  
a kar tog ra f ie ,  h o d in á řské h o  p r iem ys lu ,  rozhlasu a te levíz ie  a rozšírenie expozíc ie ban íc tva .

Kapitoly z dejín

DIZAJNU
V minulej časti seriálu venovaného dej inám dizajnu i y' Zdeno KolBSáľ
sme sa zaoberali formovaním niektorých prvkov dizajnu 
v predindustriálnej ére. Priznali sme istú oprávnenosť tým 
koncepciám, ktoré hľadajú osobnosti prvých dizajnérov 
už v tomto období. Predsa sa však domnievame, že pries­
tor pre emancipáciu dizajnérskej profesie v jej dnešnom 
komplexnom chápaní vytvorilo až obdobie priemyselnej 
revolúcie, ktoré nanovo definovalo vzťahy vo výrobnom 
procese i celú spoločenskú štruktúru.
Priemyselnú revolúciu odštartoval v poslednej tretine 18. 
storočia vo Veľkej Británii vynález rotačného parného 
stroja. Už samotná osobnosť jeho objaviteľa - Jamesa 
Watta - dobre ilustruje proces separácie koncepčného 
myslenia a konkrétnej materiálnej realizácie, charakteri­
zujúci nové výrobné vzťahy zrodené priemyselnou revolú­
ciou. Watt prostredníctvom projektového výkresu navrho­
val parostroje, ktoré niekedy na vlastné oči ani nevidel.
Aktivity niekdajšieho remeselníka sa takto rozdeľujú me­
dzi dve skupiny ľudí: tých, ktorí navrhujú, a tých, ktorí pro­
dukt vyrábajú. Tvorivosť pri samotnej výrobnej realizácii je 
radikálne obmedzená strojom (tento fakt sa stane terčom 
kritiky odporcov industrializácie), doménou kreatívnej 
činnosti sa stáva proces navrhovania. Projektová kresba 
je tým nástrojom, ktorým sa prví návrhári technicky, no 
najmä intelektuálne vydelili z obmedzujúceho koncep­
čného rámca procedúr tradičného remesla1. Úmyselne 
tu používame neutrálny termín „návrhár“ . O tom, či v pri-
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pade Watta a jeho súčasníkov možno hovoriť o konštruktéroch alebo o dizajnéroch, 
sa pravdepodobne ešte dlho povedú spory - najmä keď v angličtine sa v pojme „de­
sign“ prekrýva inžinierske a výtvarno-úžitkové navrhovanie. Z dnešného pohľadu by 
sme titul dizajnéra pravdepodobne priznali skôr Wattovi než jeho súčasníkom, ktorí 
sa venovali aplikovaniu dekoratívnych systémov na úžitkové predmety. Schopnosť 
vidieť technické problémy v širokých súvislostiach civilizačného vývoja patrila 
k Wattovým prednostiam. Zúčastňoval sa stretnutí Lunar Society, prestížneho filozo­
fického klubu (jeho členmi boli napríklad Erasmus Darwin a Josiah Wedgwood), kde 
sa diskutovalo o filozofii, progrese spoločnosti, o praktickej aplikácii teoretických 
vedomostí. Watt zasiahol i do dejín architektúry: so svojím partnerom Matthewom 
Boultonom (spoločne založili roku 1773 v Birminghame prvú továreň na výrobu par­
ných strojov) realizovali roku 1801 projekt sedemposchodovej pradiarne vlny 
v Salforde pri Manchester!, prvej skeletovej stavby využívajúcej materiál, ktorý sa 
stal pre priemyselnú revolúciu priam symbolický - železo. Watt sa zo svojej syntetic­
kej vízie budúcnosti, v ktorej mali vládnuť (a nakoniec skutočne vládli) stroje a séri­
ová produkcia, pokúsil odvodiť i ďalší vynález - farebnú reprodukčnú techniku. 
V tomto prípade neuspel - tak trocha nám to pripomenie Leonardove vynálezy, ktoré 
v čase svojho vzniku nebolo možné realizovať, ale ukazovali cestu nasledovníkom. 
Núka sa nám ešte jedna analógia. Spomínali sme, že Leonardo, výtvarník par excel­
lence, sa nikdy nepokúšal ozdobami „vylepšovať“ svoje úžitkové mechanizmy. Watt 
sa síce výtvarnému umeniu nevenoval, a le je  zaujímavé, že ozdoby na svojich stro­
joch odmietal, hoci u svojich súčasníkov, a dokonca priamo u svojho najbližšieho 
spolupracovníka Matthewa Boultona, ktorý navrhoval stolný riad v módnom rokoko­
vom a klasicistickom štýle, k tomu mohol nájsť množstvo impulzov.
Spomedzi tých, ktorí stáli pri zrode dizajnu ako samostatnej profesie, nemožno vy­
nechať Josiaha Wedgwooda. Tento výrobca keramiky bol aj dôležitým inovátorom 
v oblasti výrobných technológií. Roku 1762 založil továreň Etruria v New-Castle-un- 
der-Lyme v grófstve Staffordshire, kde ako prvý v odbore výroby keramiky využíval 
parný stroj (s Jamesom Wattom ho okrem iného spájalo i členstvo v už spomínanej 
Lunar Society). Wedgwood ako dekoratérov svojej keramiky zamestnával vtedajších 
významných anglických výtvarníkov (spomeňme napríklad sochára Johna Flaxmana, 
ktorý na základe štúdia rímskej antiky navrhoval klasicistické vzory). Kresbové ná­
vrhy potom skúsený praktik Wedgwood posudzoval a so skupinou modelárov adap­
toval pre masovú výrobu. Táto prax je dobrým príkladom rozčlenenia výroby na pro­
ces navrhovania a proces materiálnej realizácie výrobku podľa vopred presne 
špecifikovaného projektu.
Viaceré vzory navrhol sám Wedgwood - v niektorých z nich sa dopracoval až k dras­
tickej racionálnej jednoduchosti.  V prispôsobení tvarov keramického riadu optimál­
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nej funkčnosti, ale aj strojovej sériovej výrobe, poskytol Wedgwood azda prvé prí­
klady moderného dizajnérskeho myslenia. Dôležité novinky zaviedol aj v distribúcii 
svojich výrobkov: predaj prostredníctvom katalógov, výstavných miestností, prispô­
sobovanie produktov vkusu rôznych spoločenských vrstiev (bol jedným z prvých, kto 
sa osobitne orientoval aj na novovzniknutú strednú vrstvu).
Produkciu Wedgwoodovej firmy teda charakterizuje ambivalentná orientácia: na 
jednej strane výrobky, ktoré zdôrazňujú racionálnu funkčnosť a rešpektovanie špeci­
f ík mechanizovanej výroby, a na druhej tie, ktoré sú určované dobovými slohovými 
princípmi (rokoko a klasicizmus). V predchádzajúcej kapitole z dejín dizajnu sme 
spomínali, že už od obdobia neskorého praveku možno vystopovať dve alternatívne 
línie vývoja úžitkových predmetov: jedna sa obmedzuje na čisto úžitkovú funkčnosť, 
druhá k nej pridáva čosi navyše (toto „čosi“ sme sa pokúsili špecifikovať). 
Priemyselná revolúcia situáciu ešte skomplikovala. Radikálne obmedzila objem tra­
dičnej ručnej tvorby, no ani tá sa nestáva bezvýznamnou. Naďalej sa rozvíja v dvoch 
polohách. Šľachta a postupne aj vyššia stredná vrstva sú odberateľmi slohovo via­
zanej umeleckoremeselnej produkcie. Počiatky priemyselnej revolúcie sa časovo 
kryjú s doznievaním rokoka, ktoré je neskôr vystriedané klasicizmom, empírom, bie­
dermeierom a historizujúcimi slohmi. Paralelne existovala remeselná výroba bez 
slohových príznakov. Nemuselo vždy ísť o primitívnu rustikálnu podobu ručnej práce. 
Dobrým príkladom môže byť úžitková tvorba shakerských komunít2. Kresťanskú 
sektu Shakerov charakterizoval rovnostársky kolektivistický duch, ktorý sa premietol 
i do úžitkových predmetov spočiatku vyrábaných len pre vlastnú potrebu a neskôr aj 
na predaj (predovšetkým nábytok). Prísna jednoduchosť odvodená od asketického 
životného spôsobu, dokonalosť, usporiadanosť, čistota formy bez ozdoby - to všetko 
sú aspekty, ktoré predznačujú funkcionalistické myslenie.

Strojová produkcia tiež ponúkala výrobky, ktorých forma bola priamym 
zhmotnením úžitkovej funkcie. Anonymná „inžinierska produkcia“ ob­
dobia priemyselnej revolúcie však bola chápaná ako čosi nehotové, čo 
naháňalo strach svojou hrubosťou. Pri pohľade na prvý prototyp 
Singerovho šijacieho stroja sa takémuto postoju ani nemožno čudo­
vať. Potreba postaviť most od „konštrukcie ako takej“ k človeku, nevy­
hnutnosť humanizovat' funkčnú štruktúru je tu zrejmá. Éra ranej prie­
myselnej výroby tento problém obvykle riešila tak, že konštrukciu 
oblepila ornamentom. Niekedy až do tej miery, že pod dekorom mizne 
funkčná podstata predmetu, je ním obmedzovaná, či dokonca likvido­
vaná. Prakticky po celé 19. storočie bol dizajnér predovšetkým deko­
ratérom (niektoré výnimky z tohto pravidla sme spomenuli, ďalším sa 
budeme venovať). Jeho úlohou bolo nájsť v dejinách umenia adek­
vátny ornament3 a aplikovať ho na priemyselný výrobok. Mnohí histo­
rici dizajnu upozorňujú na to, že ornamentálna prezdobenosť úžitko­
vých predmetov 19. storočia mala pôvod aj (alebo najmä) v špecifickej 
spoločenskej situácii. Čerstvo zbohatnutá stredná vrstva sa usilovala 
prostredníctvom svojich úžitkových predmetov zvýšiť svoj sociálny šta­
tút. „Ukradla“ preto šľachte historické slohy, no chýbal jej stáročia bu­

dovaný vkus i miera a navyše sa pokúšala formy zamýšľané pre ručnú prácu imito­
vať strojovou produkciou. Výsledkom bol prezdobený gýč, nekvalitný brak, ktorý sa 
stal cieľom útokov reformných hnutí druhej polovice 19. storočia (tejto téme sa bu­
deme venovať nabudúce). Nechceme spochybňovať sociologické argumenty v zdô­
vodňovaní krízy úžitkovej tvorby v minulom storočí, pozornosť si však zaslúžia aj po­
kusy nájsť jej príčiny v cyklicky sa opakujúcich kolektívnych psychických stavoch, 
ktoré napríklad prebúdzajú odveký ľudský pocit strachu z prázdna (horror vacui)4. 
Vo vybraných kapitolách z dejín dizajnu by sme sa chceli dotknúť i domácich tradí­
cií, venujme preto pozornosť aj situácii v našich končinách Európy. Absolutist ická 
Rakúska monarchia značne zaostávala za vyspelým svetom v aplikovaní výdobytkov 
priemyselnej revolúcie. Prvý železný most tu bol napríklad postavený o štyridsať ro­
kov neskôr než v Anglicku - navyše v deň svojej inaugurácie spadol5. Postoj povest­
nej rakúskej byrokracie k rozvoju priemyslu bol rozporuplný. Na jednej strane bolo 
zrejmé, že rozvoj mechanizovanej výroby by mohol ekonomicky posilniť krajinu, ktorá
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evidentne strácala postavenie svetovej veľmoci. Na dru­
hej tu však bol strach zo sociálnych pohybov, ktoré prie­
myselná revolúcia nevyhnutne prinášala. Obava z toho, 
že široký nástup priemyselnej výroby by sa v mnohoná­
rodnostnej monarchii mohol stať rozbuškou revolučného 
nástupu odstredivých síl, obvykle prevážila. Príkladom 
môže byť osud dôležitého vynálezu lodnej skrutky. Keď 
roku 1829 jej objaviteľ, český inžinier Josef Ressel, overo­
val jej účinnosť v terstskom prístave, cisárski úradníci mu 
pokusy pre hlučnosť zakázali6. Vynález potom využili 
Angličania, ktorí ním ešte posilnili svoju hegemóniu na 
moriach.
No napriek rôznym prekážkam ani v habsburskom 
Rakúsku nebolo možné priemyselný rozvoj zastaviť. 
Rozvinuli sa tu dokonca aktivity firmy, bez ktorej sa dnes 
nezaobídu žiadne dejiny dizajnu. Thonetov podnik na vý­
robu nábytku z ohýbaného dreva totiž významnou mierou 
prispel k etablovaniu dizajnérskej profesie v priemysle. 
Zakladateľf irmy Michael Thonet bol vyučeným truhlárom. 
Jeho nábytkárska tvorba sa odvíjala od experimentov 
s materiálom (za tepla ohýbané drevo), čím anticipoval 
jednu z dôležitých oblastí dizajnérskych aktivít7. 
Experimenty zhmotňoval v konštrukcii, ktorá priamo vy­
chádzala z materiálových špecifík, z potrieb mechanizo­
vanej sériovej výroby (hoci istý podiel ručnej práce ostá­
val) a zároveň rešpektovala fyziologické danosti ľudského 
tela a funkčné nároky kladené na ten-ktorý druh nábytku. 
Takáto schéma dokumentuje v zásade funkcionalistické 
Thonetove myslenie. Ani Thonet sa však nevyhol kompro­
misom, diktovaným zrejme najskôr dobovou atmosférou 
a v neskoršom období obchodnou stratégiou. Úvodné ob­
dobie jeho nábytkovej tvorby charakterizuje biedermeie- 
rový štýl. Po tom, čo sa z rodného nemeckého Boppardu 
presťahuje do Viedne, orientuje sa na vtedy módne druhé 
rokoko. Pokračuje v experimentovaní a keď je  už schopný 
ohýbať masívny nosný prút (dovtedy išlo o dýhy, resp. via­
ceré zlepené tenké prúty), zameriava sa dominantne na 
výrobu jednoduchého, slohových príznakov zbaveného 
nábytku pre živnostenských veľkoodberateľov (kaviarne, 
čakárne a pod.) . Roku 1856  zakladá prvú továreň 
v Koryčanoch na Morave a začína v nej pomocou parných 
strojov výrobu „konzumnej stoličky“ - modelu č. 14, ktorý 
sa stane evergreenom nábytkovej tvorby. „Štrnástka“ , vy­
robená z minimálneho počtu dielov, s najnižšími mate­
riálovými a montážnymi nákladmi, predstavuje ideálny 
príklad lacného, masovo produkovaného spotrebného 
predmetu zhodnocujúceho možnosti štandardizácie v sé­
riovej výrobe. Zároveň dokazuje, že funkcionalist ická 
méta estetickej hodnoty spočívajúcej v súlade funkcie 
a formy úžitkového predmetu bola aj v období naj­
väčšieho bujnenia dekorativizmu dosiahnuteľná. Aj 
Thonet však paralelne s nábytkom zbaveným dekom pro­
dukoval vzory, ktoré boli poplatné dobovej móde, neogo- 
t ike a neorenesancii.  Do svojej prepracovanej obchodnej 
stratégie totiž zahrnul rôznorodý vkus a f inančné možnosti 
zákazníkov. Jej súčasťou bol aj predaj prostredníctvom 
katalógov, zriaďovanie obchodných pobočiek, účasť na 
výstavách, ale tiež sociálne opatrenia pre zamestnancov, 
ktoré prispievali kzvyšovaniu efektivity práce. Premyslená 
„market ingová“ stratégia priniesla svoje ovocie - firma 
úspešne expandovala. V poradí tretiu továreň založil

Michael Thonet na území Slovenska - vo 
Veľkých Uherciach. Vďaka jeho synovi Au­
gustovi tu bola zavedená nie bezvýznamná 
novinka: trstinový výplet sedadiel bol nahra­
dený dýhou, čo znamenalo ďalšie zefektív­
nenie výroby8. Môžeme teda povedať, že aj 
Slovensko malo svoj (hoci viac-menej sym­
bolický) podiel na písaní ranej histórie di­
zajnu.

(pokračovanie)

Poznámky:
1 K tomuto problému pozri aj Kolesár, Z.: K fenoménu dizajnérskej kresby. DE SIGN UM III (1996), č. 1, s. 50.
2 Prvá komunita Shakerov (odnože kvakerského hnutia, ktoré sa rozvíjalo vo Veľkej Británii) bola založená roku 1774 v USA. 

V polovici 19. storočia tu už existovalo okolo 20 shakerských komunít. Pôvodne autarkické komunity sa po r. 1832 začali 
ekonomicky zabezpečovať výrobou a predajom nábytku a ďalších úžitkových predmetov.

3 Diskusie o tom, ktoré ornamenty sú aktuálne, tvorili napríklad hlavnú náplň prvého špecializovaného dizajnérskeho časopisu 
The Journal of Design and Manufacturing, vydávaného od roku 1847.

4 Pozri napr. Murrard, L. - Zylberman, P.: On decoration as a mental process. In: History of Industrial Design. 1851-1918. 
The Great Emporium of the World. Miláno 1990.

5 Išlo o mostv Badene pri Viedni, dokončený roku 1815.
6 Podľa: Haslinger, R. - Tábor, J.: Austria: Industry and Esthetics of the Product. In: History of Industrial Design. 1851-1918. 

The Great Emporium of the World. Miláno 1990.
7 Podobný charakter mala neskôr práca dizajnérov v súvislosti s využitím oceľových rúrok alebo plastov v nábytkovej tvorbe.
8 Podľa katalógu Princip Thonet. Germanisches Nationalmuseum Núrnberg, 1989.

1. L ia tinové kachle. Výrobca: železiareň Turie Remety, 1820.
2. Železný m lynček na kávu, 1835, Košice.
3. Shakerský nábytok, okolo polovice 19. s to roč ia . Zo zb ierok Brooklyn Museum, New York. Foto: autor.
4. Empírový cestovný budík, okolo r. 1820.
5. S to lička  č. 14. Dizajn a výroba: Michael Thonet, 1859 . Zo zb ierok MAK, Viedeň. Foto: autor.
6. Segm ent lia tinového  mostu v Hronci, 1820.
1-2, 4, 6 Zo zb ierok Slovenského techn ického  múzea v Košiciach.

KAPITOLY Z DEJÍN DIZAJNU III /  ZROD PROFESIE.. 3 6 /3/1997 DESIGNŮM



PAGES 3 - 8

THE POSTER IS NOT DEAD
S h o r t ly  be fo re  h is  d e a th ,  Roman C ies lew icz ,  
th e  c la s s ic  e x p o n e n t  o f  th e  wo r ld  pos te r ,  p u t  i t  
l ike  th is :  “ The p o s te r  has ce a se d  to  be th e  
la n g ua g e  o f  its  t im e  and has lo s t  th e  le a d in g  
p o s i t io n  in g ra p h ic  d es ign .  The p e r io d ’s id e a s  
are n o t  c lear,  e v e ry th in g  is a to m is e d .  The 
a m b ig u o u s  la n gu a g e  o f  th e  p o s te r  c a n n o t  
express  th e s e  c o n c e p t io n s ” . A n o th e r  Po l ish 
c la s s ic  e x p o n e n t ,  Henryk  Tom aszewsk i ,  
c o m p a re d  th e  p o s te r  to  the  f ra g i le  l i fe  o f  
a b u t te r f ly  ( th e  p o s te r  v i r tu a l l y  l ives one or  two  
lives, even th re e  l ives when i t  is d is p la y e d  a t  
th e  m u s e u m ) .  N e ve r th e le ss ,  d e s p i te  g loo m y  
p ro p h e c ie s ,  th e  p o s te r  h a p p i l y  c o n t in u e s  to  
ex is t.  It  is a s u i ta b le  m e a ns  o f  e xp re ss in g  the  
p e r io d ’s ideas ,  even if  th e y  are in c o n t r a ­
d ic t io n .  Yet th e  p o s te r  has a c q u i re d  a new 
fu n c t io n :  a m ore  s u p r a te m p o r a l  one.
The p o s te r  had th e  s am e  fa te  as th e  th e a t re  
a f te r  th e  a d v e n t  o f  f i lm .  A f te r  th e  in t r o d u c t io n  
o f  new re p ro d u c t io n  t e c h n iq u e s ,  l i th o g ra p h y  
a lso  e x p e r ien ce d  the  sa m e  ch a n g e .  The p o s te r  
c ease d  to  be a p r o f i t a b le  b u s ine s s ,  no t  to  
m e n t io n  th e  a r t  pos te r .  The p o s te r  is 
a m e d iu m  I u n d e rs ta n d  as a la n g ua g e :  you 
can m ake a m ass ive  and a gg ress ive  
a d v e r t is in g  c a m p a ig n ,  warn a g a in s t  
a c a ta s t ro p h e ,  t a lk  n o n se nse ,  in d ic a te  
s o lu t io n s ,  or, o u t  o f  pure  joy ,  p ro c la im  t h a t  l i fe  
is s t i l l  wo rth  l iv in g  and  - fo rg ive  me th is  
h e re t ic  wo rd  - i t  can s t i l l  be c a l le d  art.
S e ld o m  do a r t  c r i t ic s  d e p a r t  f rom  th e i r  
hea ve n ly  h e ig h ts  to  dea l  w i th  such  an in fe r io r  
f ie ld  as p o s te r  art.
To c o n c lu d e  my re f le c t io n  I w o u ld  l ike to  say 
t h a t  th e  f a s c in a t i n g  c o m b in a t io n  o f  im age  and  
c a l l ig ra p h y  s t i l l  o f fe rs  n u m e ro u s  o p p o r tu n i t i e s  
to  u n e x p e c te d ly  t ra n s fo rm  its  f u n c t io n .

The Trnava T r ie n n ia l  is n o t  c o n c e rn e d  w i th  b ig  
m oney,  and i f  i t  is, th e n  i t  is on ly  a m a rg in a l  
as p e c t .  Pe rha ps  th is  is th e  reason  why such  
a s m a l l  n u m b e r  o f  S lovak  d e s ig n e rs  e x h ib i t  
t h e i r  wo rks  a t  th is  show. They f a i le d  to co m e  
to  th e  o p e n in g  o f  one  o f  th e  b ig g e s t  a r t i s t i c  
even ts  o f  the  year and so d id  th e  b ig  m a g ic ia n s  
f ro m  th e  S lo va k  a d v e r t is in g  a g e n c ie s .  They 
sh o w e d  no in te re s t  in m e e t in g  th e  m e m b e rs  o f  
th e  in te rn a t io n a l  ju ry ,  th e  ren o w n e d  
p e rs o n a l i t ie s  f rom  th is  f ie ld ,  such  as Boris 
Bučan f rom  Cro a t ia ,  Z d e n ě k  Z ieg le r,  p ro fe s s o r  
a t  th e  A c a d e m y  o f  A p p l ie d  Arts  in Prague, 
Radovan  Jenko ,  p ro fe s s o r  a t  th e  L ju b l ja n a  
Ac a d e m y  and S e y m o u r  Chwast ,  the  fa m o u s  
e x p o n e n t  o f  w o r ld  g ra p h ic  d es ign  f rom  the  
USA. No w o n d e r  t h a t  th is  m a kes  me feel sad .  
The p ro b le m s  were o b v io u s ly  r e la ted  to the  
f a i lu re  o f  th e  o r g a n is a t io n  c o m m i t t e e .  This 
eve n t  had no p u b l ic i t y  a t  a l l .  So far,  rev iews 
have on ly  a p p e a re d  s p o r a d ic a l l y  (m id -A u g u s t ,  
e d i to r ia l  n o te ) .  Pe rha ps  on ly  a few  works  
wh ich  o r ig in a te d  were worth  d is p la y in g ,

a l th o u g h  I t h in k  t h a t  th e  s i tu a t io n  is n o t  rea l ly  
so bad .  There are th o u s a n d s  o f  g ra p h ic  
d e s ig n e rs  in S lo va k ia ,  a t  le a s t  th o s e  who ca l l  
th e m s e lv e s  so. And I d is l ik e  w r i t in g  a b o u t  it  
when  I am e x p e c ted  to  w r i te  a b o u t  th e  p o o r  
d o m e s t ic  p a r t ic ip a t i o n .  I s im p ly  c a n n o t  fa i l  to  
m e n t io n  th is  fa c t .
Un l ike  la s t  ye a r 's  e d i t io n ,  th is  e x h ib i t io n  was 
n o t  so w id e ly  p re s e n te d ,  ye t  i t  was s t i l l  an 
im p o s in g  sh ow  e n d o rs e d  by ICOGRADA. M any  
e x h ib i t in g  a r t is ts  r e p re s e n t  th e  t ip  o f  th e  
ic e b e rg  in th is  f ie ld .  Due to  th e  la ck  o f  
a s in g le  la rge  e x h ib i t io n  s p a c e ,  th e  s h ow  was 
in s ta l le d  in f ive  d i f f e re n t  venu es .  The l im i te d  
b u d g e t  re s u l te d  in th e  lack  o f  sh o w in e s s ,  the  
ex h ib i ts  were n o t  p ro te c te d  by g lass  or 
f ra m e s .  I p e rs o n a l ly  d id  no t  m in d ,  e xce p t  th e  
fa c t  t h a t  l im i te d  f in a n c in g  can lead to  the  
d a m a g e  o f  p o s te rs .  Those a d m in is t r a to r s  who 
a l lo t te d  m o ne y  o b v io u s ly  d id  n o t  rea l ise  th e  
ex te n t  o f  t h is  c o l le c t io n ,  c o n ta in in g  p e rh a p s  
severa l  th o u s a n d  p ieces ,  and  th e y  fa i le d  to  
grasp  th e  b e n e f i ts  th e  c i ty  o f  Trnava and 
S lo va k ia  in i ts  e n t i re ty  w o u ld  reap f ro m  such 
a s m a l l  in v e s tm e n t .  A l to g e th e r  7 5 0  w o rks  by 
m ore  th a n  160  d e s ig n e rs  f rom  2 6  c o u n t r ie s ,  
in c lu d in g  th e  j u r y  m e m b e rs ,  have been on 
show  in Trnava. The e x h ib i t io n  was a r ra n g e d  
by Karol W e is s le c h n e r  and  Dušan V o š te n á k  
u n d e r  th e  d i re c t io n  o f  Dana Dor icová .  They d id  
t h e i r  b e s t  u n d e r  th e s e  c i r c u m s ta n c e s .
The ju r y  m e m b e rs  are th e  M a s te rs  Eye Award 
la u re a te s  a w a rd e d  a c c o rd in g  to  th e  s ta tu te .  
The ir  w o rks  were on s how  a t  th e  foye r  o f  th e  
Trnava th e a t re .  However,  th e  s pa c e  has s h ru n k  
due  to  th e  size o f  th e  in s ta l le d  pan e ls .
I p e rs o n a l ly  th in k  t h a t  th e  w o rks  o f  such  g re a t  
m a s te rs  d e se rve  a b e t te r  sp a ce .  A c c o rd in g  to 
th e  s ta tu te ,  Bo r is  Bučan was s u p p o s e d  to  
have a so lo  e x h ib i t io n .  However,  n o b o d y  ke p t  
th is  in m in d ,  or  pe rh a p s ,  in o rd e r  to  reduce  
th e  a m o u n t  o f  wo rk ,  th is  e x h ib i t io n  d id  n o t  
ta k e  p la ce .  Those 13 or  14 p o s te rs ,  m e a s u r in g  
2 0 0  x 2 1 0  cm, p re s e n te d  by th e  a r t i s t  to  the  
c i ty  o f  Trnava w o u ld  be s u f f i c ie n t  fo r  a rea l ly  
im p re s s iv e  e x h ib i t io n  in s ta l le d  in a m ore  
s u i ta b le  space .
A u n iq u e  p a r t  o f  t h is  T r ie n n ia l  was th e  
B c a te g o ry ,  p re s e n t in g  th e  s t u d e n t s ’ wo rks ,  
e x h ib i te d  in th e  s m a l l  s p a c e  o f  th e  Trnava 
U n iv e rs i ty  s tu d io .  The s a m e  can be sa id  a b o u t  
th e  s m a l l  fo y e r  a t  th e  U n iv e rs i ty  o f  
Tech no lo gy .  The e x h ib i t io n  h a l ls  a t  K o p p lo v  
C h a te a u  are a m o n g  th e  bes t ,  a f te r  t h o s e  a t  
th e  s y n a g o g u e ,  w h ere  th e  v ie w e rs  can be 
m o s t  im p re s s e d  by th e  wo rks .  A l th o u g h  th is  
m a g n i f i c e n t  s p a c e  has been d e v a s ta te d  by 
two  t o ta l i t a r i a n  re g im e s ,  i ts  a tm o s p h e re  
s t re n g th e n s  th e  n o s ta lg ia .  The e x h ib i t io n  has 
e n d o w e d  th is  sh r in e  w i th  new li fe ,  
m u l t i c o lo u r e d  and  u n fe t te re d ,  p r o d u c in g  
a s u g g e s t iv e  c o n t ra s t .

There is l i t t le  s pa c e  to  e va lu a te  in d iv id u a l  
a r t is ts  s in ce  I t h in k  i t  is m ore  im p o r ta n t  to  
d e fe n d  th e  s ig n i f ic a n c e  o f  t h is  e x h ib i t io n .  At 
p re se n t ,  “ n a t io n a l  s c h o o ls ” are in re t re a t  and 
Tadeusz P iechu ra  and  W la d y s la w  P lu ta ,  bo th  
p ro ta g o n is ts  o f  the  f a m o u s  Po lish S c h o o l ,  
serve as th e  b e s t  e x a m p le s  o f  th is  t re n d .  The 
Sw iss  c o l le c t io n  g ives  a b a la n c e d  im p re s s io n ,  
m a in ly  th e  p o s te rs  by th e  “ m in im a l i s t s ”
N ik la u s  Trox le r  and  M e lc h io r  Im b o d e n ,  
a l th o u g h  Paul B ruhw i l le r ,  th e  w in n e r  o f  the  
Grand Prix, is an e x p re s s io n is t  a r t is t .  The 
t r a d i t io n a l  re f in e d  c u l tu re  o f  th e  Ja p a n e s e  
p o s te r  was b e s t  re f le c te d  in th e  w o rk  o f  Ka tsu i  
M i tsu i ,  th e  a w a rd e d  d es igne r ,  w h o se  oeu vre  
show s a s y m b io s is  o f  m od e rn  and t r a d i t io n a l  
n a t io n a l  fe e l in gs .  A re m a rk a b le  c o l le c t io n  
o f  p o s te rs  was p re s e n te d  by the  H u ngar ian  
Pé ter  Pócs, who m a in ta in s  t h a t  he is a q u ie t  
d is c ip le  o f  th e  Po lish  S ch o o l .  A m o n g  o th e r  
a r t is ts  I was m o s t  im p re s s e d  w i th  were  th e  
J a p a n e se  Ko ich i  Sa to ,  A k ih ik o  T s u k a m o to ,  
T oyo tusugo  I to ,  S h igeo  K a ts u o k a ,  and  the  
c la s s ic  S h igeo  Fukuda .  I was e q u a l ly  
im p re s s e d  by the  Dane Finn Nyggárd ,  the  
Czech Ja ros la v  Sú ra ,  th e  Finn Pekka Loir i ,  
French d e s ig n e rs  F ranqo is  G a sp a r  and  A la in  
Le Q uernec ,  as we ll  as by th e  s m a l l -s iz e d  b u t  
in te re s t in g  w o rks  o f  Pascal Co lra te ,  and  th e  
l is t  c ou ld  c o n t in u e .  However,  I c a n n o t  fa i l  to  
m e n t io n  th e  S lova k  p a r t ic ip a n ts .  Only six 
d e s ig n e rs  d is p la y e d  t h e i r  w o rks  a t  th is  
e x h ib i t io n ,  in c lu d in g  V. C h od e lko vá ,  P. Pisár,
Ľ. Š k r in á ro v á ,  R. Dóka,  Ľ. L o n gauer  and 
V. Rostoka  t o g e th e r  w i th  J. K rá l ik  ( R a b b i t  & 
S o lu t io n  S tu d io ) .  The la t te r  a r t is ts  were  the  
o n ly  real c a n d id a te s  fo r  the  prize - to o  few  fo r  
th e  o r g a n is in g  coun try .
I have to  m e n t io n  th e  s tu d e n t s ’ w o rks  f ro m  8 
c o u n t r ie s .  Due to  its  u n iq u e  c h a ra c te r ,  m any  
m e m b e rs  o f  the  ju r y  v iew  th is  p a r t  o f  the  
T r ie n n ia l  as very  p ro m is in g .  This s e c t io n  o f  the  
e x h ib i t io n  was d o m in a te d  by th re e  s c h o o ls :  
th e  Prague A c a d e m y  o f  A p p l ie d  Arts, 
r e p re s e n te d  by th e  s tu d io  o f  Prof. Z de n ě k  
Z iegle r,  th e  K rakow A cadem y ,  the  s tu d io s  of  
Profs.  P lu ta  and  O treba  and  the  B ra t is la va  
A c a d e m y  o f  Fine Arts  and  Des ign,  e x h ib i t in g  
th e  w o rks  m a d e  in th e  s tu d io  h e a d e d  by me. 
The s t u d e n t s ’ w o rks  o f  Prof. A a o r to m a  f rom  
H e ls ink i  were o f  m a jo r  in te re s t  as we ll .
Exposed to  the  c o m p e t i t io n  f ro m  ren o w n e d  
Eu rop ean  s c h o o ls ,  ou r  s tu d e n ts  re a l ly  d id  very 
we l l ,  and  th e re fo re  th is  s how  is o f  g re a t  
s a t is fa c t io n  fo r  me. I w o u ld  l ike to  m e n t io n  the  
w in n e r  Tereza Ryvo lová f ro m  Prague and  th e  
S lo va k  s tu d e n t ,  Hana Va l ih o ro vá ,  s t u d y in g  
th e re ,  as we ll  as th e  f resh  g ra d u a te  f ro m  the  
A c a d e m y  o f  Fine Arts and Des ign,  Emil D r l ič ia k  
who has been a w a rd e d  th e  “ b oo b y  p r iz e ” fo r  
th e  s e c o n d  t im e .

L ub o m ír  L o n gauer
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DIFFICULT CONDITIONS FOR BUSINESS ENTERPRISES
Interview with Ing. Juraj Majtán, Director of 
the National Agency for Development of Small 
and Medium Enterprises

What is the current situation of small and 
medium enterprising (SME) like?
One o b je c t iv e  o f  th e  N a t io n a l  Ag ency  is to  
m o n i t o r  th e  b u s in e s s  e n v i ro n m e n t  and  i ts 
d e v e lo p m e n t  in S lo va k ia .  Our d a ta  in d ic a te  
a s u c c e s s fu l  d e v e lo p m e n t  o f  SME in S lo va k ia .  
The n u m b e r  o f  s m a l l  and  m e d iu m  c o m p a n ie s  - 
lega l p e rs o n s  - has in c re a s e d  to  th e  c u r re n t  
n u m b e r  o f  52  th o u s a n d ,  m o s t  o f  t h e m  hav ing  
th e  s ta tu s  o f  l im i te d  l i a b i l i t y  c o m p a n ie s .  There 
are s o m e  2 7 0  th o u s a n d  l ice n se d  t r a d e s m e n ,  
w i th  a s l ig h t ly  d e c re a s in g  t e n d e n c y  in th is  
area d u r in g  th e  la s t  tw o  years .  However,  th is  is 
n o th in g  u n u s u a l .  D e s p i te  th e  rea l ly  d i f f i c u l t  
and hard  c o n d i t io n s  o f  bu s in e s s  e n te rp r is in g  
now a d a ys ,  th is  s e c to r  has s t i l l  been 
in c re a s in g .  Our m o n i t o r in g  o f  th e  bu s in e s s  
e n v i ro n m e n t  s how s  th a t  i t  is fa r  f rom  id ea l:  on 
th e  co n t ra ry ,  i t  is ra th e r  d e m o t iv a t in g  - f rom  
th e  f in a n c ia l  and  a d m in is t r a t i v e  v ie w p o in t ,  as 
well  as due  to  a c o m p l i c a te d  le g is la t io n .  We 
t ry  to  p ro p o s e  m e a s u re s  to  im p ro ve  th e  
c u r re n t  c i r c u m s ta n c e s ,  b u t  i t  is a m a t te r  o f  our  
le g is la t iv e  b o d ie s  or o f  th e  g o v e rn m e n t  to  
d e c id e  w h e th e r  ou r  p ro p o s a ls  w i l l  be 
a c c e p te d .  The re fo re ,  we have p re p a re d  
a m e d iu m - te rm  p o l ic y  fo r  th e  d e v e lo p m e n t  o f  
SME to  th e  year  2 0 0 0 ,  w h ich  was s u b m i t t e d  in 
Feb rua ry  th is  year. This m a te r ia l  in c lu d e s  no t  
on ly  th e  a im s  w h ich  s h o u ld  be a ch ie v e d ,  b u t  
a lso  m e a s u re s  o f  how to  ach ieve  th e m ,  and 
f in a n c ia l  re s o u rces  re q u i re d  f ro m  th e  n a t io n a l  
b u d g e t  to  a p p ly  th o s e  m e a su re s .  So we can 
s u m m a r is e  t h a t  th e  d e v e lo p m e n t  is p o s i t iv e  in 
al l as p e c ts :  th e  n u m b e r  o f  c o m p a n ie s ,  t h e i r  
c o n t r ib u t io n  to  th e  g ross  n a t io n a l  p r o d u c t  and 
e m p lo y m e n t  - a b o u t  5 0 %  o f  th e  n a t io n a l  
la b o u r  fo rc e  is e m p lo y e d  in SME, w h ich  is 
a very good  ra t io .  It is wo rth  s u p p o r t in g  s m a l l  
and m e d iu m  e n te rp r is in g .

What is the role of the National Agency for 
Development of Small and Medium 
Enterprises in the framework of state support 
for SME?
The Ag ency  has been e s ta b l is h e d  as a c o ­
o r d in a to r  o f  in te rn a t io n a l  and  n a t io n a l  
a c t iv i t i e s  on b e h a l f  o f  SME, th e re fo re ,  it  
b e c a m e  a PHARE p r o g ra m m e  un i t .  There is 
a w id e  va r ie ty  o f  p ro je c ts ,  ra n g in g  f rom  
" a c a d e m ic "  a id  to  g iv in g  c re d i ts .  Our m a jo r  
a c t iv i t i e s  in c lu d e  m o n i t o r in g  o f  th e  b u s in e s s

e n v i ro n m e n t ,  c re a t in g  th e  p o l ic y  o f  SME, and 
p re p a r in g  resea rch  re p o r ts  on SME. The 
se c o n d  im p o r ta n t  area o f  ou r  a c t iv i t ie s  is 
a d v is o ry  s e rv ices ,  p ro v id e d  th ro u g h  17 
Reg iona l  In fo rm a t io n  A d v is o ry  Ce n tres  (RIAC), 
and  5 Bu s in e ss  I n fo rm a t io n  Ce n tres  (BIC).  
The ir  se rv ic e s  in c lu d e  tax  a d v ice ,  legal adv ice ,  
b u s in e s s  p lan  e la b o ra t io n  or a p p ra is a l  e tc . ,  
and  even p ro v is io n  o f  f in a n c ia l  re s o u rce s  - 
lo ans ,  c re d i ts ,  or  cove red  c a p i ta l .

And what about credits? Businessmen claim 
that they are hardly available.
This is o u r  p ro b le m  N o . l .  The m a rk e t  is 
u n d e rc a p i t a l i s e d ,  and  s m a l l  and  m e d iu m  
e n t re p re n e u rs  have no a c ce ss  to  c a p i ta l .  
Through  t h e i r  own a c t iv i t i e s  th e y  are n o t  a b le  
to  a c c u m u la te  s u f f i c ie n t  c a p i ta l  f o r  a f u r th e r  
d e v e lo p m e n t  o f  t h e i r  bu s ine ss .  Our Agency 
has p re p a re d  a p ro je c t ,  e n a b l in g  th e m  to  
o b ta in  f in a n c ia l  reso u rce s .  Of co u rse ,  th e se  
re s o u rce s  are l im i te d ,  and  a l th o u g h  we have 
a l re a d y  in ves te d  1.2 b i l l io n  SKK in th is  
p ro je c t ,  w h ich  is a c o n s id e ra b ly  g re a t  a m o u n t ,  
I m u s t  say t h a t  we have a b o u t  a fo u r  t im e s  
g re a te r  n u m b e r  o f  good  b u s in e s s  p lans ,  w h ich  
w o u ld  be wo rth  re a l is in g .  However,  th e y  
c a n n o t  be s u p p o r te d  due  to l im i te d  f in a n c ia l  
resou rces .

What are the conditions for obtaining 
a credit?
The b a s ic  c o n d i t io n  is t h a t  th e  c o m p a n y  was 
e s ta b l is h e d  a f te r  J a n u a ry  1st, 19 9 1 .  It  can be 
e i th e r  a c o m p le te l y  new c o m p a n y  or an 
a l re a d y  o p e ra t in g  s m a l l  or m e d iu m  - size one, 
h a v in g  i ts  s e a t  in S lo v a k ia ,  w i th  a t  le a s t  51% 
S lo va k  c a p i ta l .  There are a lso  o th e r  
c o n d i t io n s ,  one o f  th e  m o s t  im p o r t a n t  o f  th e m  
b e in g  th e  c o n d i t io n  t h a t  we p ro v id e  c re d i ts  
o n ly  fo r  m a n u fa c tu r in g  c o m p a n ie s  or se rv ice  
c o m p a n ie s  - ac t iv e  to u r is m .  T rade a c t iv i t ie s  
are e xc lu d e d .

What are the reasons in the case of their 
failure?
The m o s t  f r e q u e n t ly  o c c u r r in g  reason  is an 
in e f f i c i e n t  m a rk e t in g .  M a rk e t in g  is the  m o s t  
im p o r t a n t  s id e  o f  a b u s in e s s  p la n ,  and  we 
a lso  e v a lu a te  i t  w i th  m a x im u m  a t te n t io n .
A good p ro d u c t  is wo rth  n o th in g  i f  t h e re  are 
no c u s to m e rs  to  buy  it.
This is a g rea t  p ro b le m ,  b e ca use  no s p e c ia l i ­
sed m a rk e t in g  c o m p a n ie s  have ex is ted  in our  
c o u n t r y  ye t  wh ich  w o u ld  be a b le  to  w o rk  up 
a m a rk e t in g  s tu d y  fo r  a new p ro d u c t .  M e a n ­

w h i le ,  such  se rv ic e s  are s u p p l ie d  by in s t i t u ­
t io n s  l ike  ou r  Ag ency  or o u r  a d v is o ry  cen t res .

So you have marketing specialists?
I ca n n o t  say th a t  we have experts to  e labo ra te  
a m arke t ing  study, wh ich  wou ld  gua ran tee  
success. But our  spec ia l is ts  know the  region and 
have a ful l p ic ture  o f  the s i tua t io n .  Moreover, an 
im p o r ta n t  role in a pp rov ing  our bus iness  p lans is 
played by the bank c red i t  c o m m i t te e ,  wh ich  also 
gives pr ior i ty  to  marke t ing .  So every bus iness 
plan goes th rough two sieves - our  Agency and 
the  bank - and perhap s  th is  is the reason of  
a g rea t  success rate.

What can be done to improve the professional 
level of marketing?
I d o n ' t  be l ieve  t h a t  th is  is nee d e d  on ly  in 
m a rk e t in g .  Our a c t iv i t ie s  in c lu d e  a lso  
m a n a g e m e n t  t ra in in g .  We p re p a re  va r io u s  
w o rk s h o p s  and  c o u rs es  on m a rk e t in g ,  
f in a n c ia l  m a n a g e m e n t ,  and  o th e r  a re a s  o f  
b u s in e s s  m a n a g e m e n t  u n d e r  ve ry  f a v o u ra b le  
c o n d i t io n s .  B u s in e s s m e n  s h o w  in te re s t  in 
such  co u rse s ;  however,  s o m e t im e s  i t  is 
d i f f i c u l t  to  p e rs u a d e  the m  t h a t  th e o ry  w i l l  
c o n t r ib u te  to  th e i r  su cce ss ,  t h a t  a good  idea is 
n o t  eno ugh  to  s ta r t  a b u s in e s s  and  i t  is 
ne c e s s a ry  to  a c q u ire  s o m e  s k i l ls  to  do it.

As I have found, you don' t  prefer business 
plans based on domestic raw materials, 
original Slovak design and know-how, i.e. 
domestic intellectual and material resources. 
Why don' t  you give them any preference?
It  is an in te re s t in g  idea o f  u t i l i s in g  th e  
p o te n t ia l ,  w h ich  we have here - f ro m  the  
o r ig in a l  idea to  i ts re a l i s a t io n  and  sa les .  Our 
Ag ency  has n e i th e r  pa id  any  s p e c ia l  a t te n t i o n  
to  des ign  nor  k e p t  record  o f  c o m p a n ie s  
w o rk in g  w i th  des ig n .  Anyway, we d o n ' t  exc lude  
such  a b us in es s  p lan ,  a l th o u g h  I d o n ' t  
r e m e m b e r  any  b u s in e s s  p lan  base d  on a new 
d es ign .  The p o s s ib i l i t y  s h o u ld  be c o n s id e re d  
o f  m a k in g  a s p e c ia l  p ro je c t  to  s u p p o r t  it. 
However,  I b e l ieve  t h a t  s o m e th in g  l ike t h a t  
s h o u ld  no t  be d on e  th ro u g h  an in s t i tu t io n  l ike  
ou r  Agency,  w h ich  is a im e d  a t  th e  w h o le  area 
o f  SME, w h i le  d es ign  is o n ly  a s m a l l  p a r t  o f  it. 
In fac t,  a p roduc t  with good design and ut i l i ty  
cha rac te r is t ics  wi l l  a t t rac t  cus tom ers .  From th is  
p o in t  of  view, design can play a role in SME as 
well . But,  as I have a lready m ent ioned ,  our 
Agency has performed no spec ia l ac t iv i t ies  in 
th is  f ie ld .

Ad r iena  Pekárová
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CHAPTERS FROM DESIGN HISTORY III. 
BIRTH OF THE DESIGNER PROFESSION
Since  th e  la te  p r im e va l  age tw o  a l te rn a t iv e  s o m e th in g  m ore  (we have t r ie d  to  s p e c i fy  th is  o f  t r a d i t io n a l  h a n d ic r a f t  p r o d u c t io n  was
d e v e lo p m e n t  l ines  o f  u t i l i t y  o b je c ts  can be “ s o m e t h in g ” in th e  p re v io us  lesson  o f  des ign  r a d ic a l l y  l im i t e d ,  b u t  i t  s t i l l  r e m a in e d
t ra c e d :  th e  f i r s t  one  is l im i te d  to  pu re  h is to ry ) .  The in d u s t r ia l  re vo lu t io n  m a d e  th e  im p o r ta n t  and  d e v e lo p e d  fu r th e r  in two
fu n c t io n a l i t y ,  th e  se c o n d  one has a d d e d  s i tu a t io n  even m ore  c o m p l i c a te d .  The v o lu m e  d i re c t io n s .  The a r is to c ra c y ,  and  g ra d u a l ly  a lso
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th e  u p p e r  m id d le  c la ss  b e c a m e  c u s to m e rs  fo r  
pure  s ty le  a r t i s t i c  h a n d ic r a f t  p ro d u c t io n .  The 
in d u s t r ia l  re v o lu t io n  s ta r te d  in th e  p e r io d  o f  
roco co ,  w h ich  was la te r  re p la c e d  by 
c la s s ic is m ,  e m p ire ,  b ie d e rm e ie r ,  and a n t iq u e ­
l ike s ty les .  In p a ra l le l  w i th  th o s e  s ty les ,  th e re  
has been h a n d ic r a f t  p ro d u c t io n  b e a r in g  no 
s ty le  fe a tu re s .  M e c h a n ic a l  m a n u fa c tu r in g  
p ro v id e d  p r o d u c ts  w h ose  s h a p e  d i re c t ly  
r e f le c te d  t h e i r  u t i l i t y  f u n c t io n .  A n o n y m o u s  
"e n g in e e r in g  p r o d u c t io n "  in th e  pe r io d  o f  
in d u s t r ia l  r e v o lu t io n ,  however,  was p e rce ived  
as s o m e th in g  in c o m p le te  and  rough.  The 
ne c e s s i ty  to  h u m a n is e  th e  fu n c t io n a l  s t ru c tu re  
was o b v io u s .  In th e  age o f  ea r ly  in d u s t r ia l  
p ro d u c t io n ,  th is  p ro b le m  was u s u a l ly  so lved  
by d e c o ra t in g  th e  s t ru c tu re  w i th  o rn a m e n t ,  
s o m e t im e s  even to  such  an e x ten t  t h a t  the  
f u n c t io n  was h id d e n  u n d e r  or  o b s t ru c te d ,  and 
even d is a b le d  by, th e  d e c o ra t io n .  Nearly  
d u r in g  the  w h o le  o f  th e  19 th  cen tu ry ,  
d e s ig n e rs  were ra th e r  d e c o ra to r s .  The ir  t a s k  
was to  f in d  a p p ro p r ia te  o r n a m e n ts  in the  
h is to ry  o f  ar ts ,  and  to  a p p ly  th e m  to  in d u s t r ia l  
p ro d u c ts .  M any  d es ign  h is to r ia n s  have d rawn 
th e  a t te n t io n  to  th e  f a c t  t h a t  r ich 
o rn a m e n ta t io n  on u t i l i t y  o b je c ts  in th e  19th  
c e n tu ry  was ro o te d  in a s p e c i f i c  s oc ia l  
s i t u a t io n .  A new r ich m id d le  c lass  had 
" s t o l e n "  f ro m  th e  a r is to c ra c y  t h e i r  h is to r ic  
s ty les ,  b u t  i t  la cked  th e  t a s te  w h ich  th e  
a r is to c ra c y  had b u i l t  fo r  c e n tu r ie s .  Moreover,  
s o m e  s ha p e s ,  d e s ig n e d  fo r  h a n d ic r a f t  
t e c h n iq u e s ,  were fa k e d  by m e c h a n ic a l  
p ro d u c t io n .  All o f  t h a t  re s u l te d  in an over­
d e c o ra te d  p s e u d o -a r t ,  p o o r  q u a l i t y  t ra sh ,  
w h ich  b e c a m e  th e  ta rg e t  o f  a t ta c k s  by 
re fo rm e r  m o v e m e n ts  in th e  sec o n d  h a l f  
o f  th e  19 th  cen tu ry .
In s e le c te d  le sso n s  o f  des ign  h is to r y  we 
s h o u ld  l ike to  t r e a t  ou r  n a t io n a l  t r a d i t io n s  
a lso .  The a b s o lu te  Au s tr ia n  M o n a rc h y  was 
a c o n s id e ra b ly  b a ck w a rd  c o u n t r y  in 
a p p l i c a t i o n  o f  in d u s t r ia l  rev o lu t io n  
a c h ie v e m e n ts .  The f i r s t  iron b r idg e  was b u i l t  in 
Baden nea r  V ienna  4 0  years  la te r  th a n  in

England ( 1 8 1 5 )  - and ,  m ore over ,  i t  b roke  on 
th e  day o f  i ts  in a u g u ra t io n .  The a t t i tu d e  o f  
fa m o u s  A u s tr ia n  b u re a u c ra c y  to  in d u s t r ia l  
d e v e lo p m e n t  was fu l l  o f  c o n t r a d ic t io n s .  On 
one hand,  th e  d e v e lo p m e n t  o f  m e c h a n ic a l  
p r o d u c t io n  o b v io u s ly  co u ld  im p ro v e  the  
e c o n o m y  o f  the  c o u n try ,  w h ic h  had been 
lo s in g  i ts  p o s i t io n  as w o r ld  g re a t  power.  On 
th e  o th e r  han d ,  however,  th e re  was a fe a r  o f  
s o c ia l  m o v e m e n ts  in th e  m u l t in a t i o n a l  
m on a rch y ,  in e v i ta b ly  a c c o m p a n y in g  the  
in d u s t r ia l  re v o lu t io n .  As an e xa m p le ,  we can 
m e n t io n  the  im p o r ta n t  in v e n t io n  o f  the  sc rew  
p ro p e l le r .  In 1 8 2 9 ,  when th e  B o h e m ia n  
in v e n to r  Jo se f  Ressel t e s te d  i ts e f f i c ie n c y  in 
Tr ies te ,  h is no isy  te s ts  were fo rb id d e n  by th e  
im p e r ia l  a u th o r i t ie s .  His in v e n t io n  was then  
used by th e  English and he lp e d  the m  to  fu r th e r  
in c re a se  t h e i r  nava l hegem o ny .
D e sp i te  v a r io u s  o b s ta c le s ,  however,  in d u s t r ia l  
d e v e lo p m e n t  cou ld  n o t  be s to p p e d  in the  
H a b s b u rg ia n  A u s tr ia .  There d e v e lo p e d  even 
a c t iv i t ie s  o f  a c o m p a n y ,  w h ich  no h is to ry  o f  
des ign  can do w i th o u t ,  n a m e ly  th e  T ho ne t  
c o m p a n y ,  m a n u fa c tu r in g  fu rn i tu re  o f  b e n t  
w o od .  This c o m p a n y  c o n s id e ra b ly  ( tho u g h  
in d i r e c t ly )  c o n t r ib u te d  to  the  e s ta b l i s h m e n t  o f  
th e  d e s ig n e r  p ro fe s s io n  in in d us t ry .  The 
f o u n d e r  o f  th e  c o m p a n y ,  M ic h a e l  Thonet ,  was 
a jo in e r .  His fu rn i tu re  c re a t io n  d e v e lo p e d  f rom  
his e x p e r im e n ts  w i th  m a te r ia l  (w ood  b e n t  ho t ) ,  
re p re s e n t in g  one im p o r ta n t  a rea o f  d e s ig n e r  
a c t iv i t ie s .  His des ign  f o l lo w e d  d i re c t ly  f ro m  
m a te r ia l  c h a r a c te r is t ic s  and f rom  the  n ee ds  o f  
m u l t ip le  m e c h a n ic a l  p ro d u c t io n  ( tho u g h  som e  
h a n d ic r a f t  s t i l l  re m a in e d ) ,  and  i t  r e s p e c te d  
th e  p h y s io lo g ic a l  c h a r a c te r is t ic s  o f  h um a n  
bo d y  as we l l  as f u n c t io n a l  r e q u i re m e n ts  o f  the  
re spe c t ive  fu rn i tu re  typ e .  Such  a s c h em e  
show s th e  b a s ic a l l y  f u n c t io n a l i s t i c  th in k in g  o f  
T honet .  However,  n e i th e r  cou ld  Th o n e t  avo id  
c o m p ro m is e s ,  o b v io u s ly  d i c ta te d  by th e  
a tm o s p h e re  o f  th o s e  t im e s  and by th e  t ra d in g  
s t ra te g y  la ter .  His ear ly  fu rn i tu re  des ign  is 
c h a ra c te r is e d  by the  b ie d e rm e ie r  s ty le .  A f te r  
he had m oved f rom  his n a t ive  G erm an

B o p p a rd  to  V ienna ,  he o r ie n ta te d  his w o rk  
t o w a rd s  th e  fa s h io n a b le  s e c o n d  ro co co  sty le .  
He t o o k  up his e xp e r im e n ts ,  and when he was 
a b le  to  bend  even m ass ive  b e a r in g  ba rs  ( t i l l  
t hen  he b e n t  ven e e rs  and  severa l  t h in  bars  
g lued  to g e th e r ) ,  he s ta r te d  to  s p e c ia l i s e  in 
s im p le  fu rn i tu re  m a n u fa c tu r in g ,  w i th  no s ty le  
fe a tu re s ,  d e s ig n e d  fo r  la rge p u b l ic  ro o m s  
(c o f fe e -h o u s e s ,  w a i t in g - ro o m s ,  e tc . ) .  In 1 8 5 6 ,  
he f o u n d e d  his f i r s t  f a c to ry  a t  K o ry č a n y  
in M o ra v ia ,  and  us in g  s te a m  m a c h in e s  he 
s ta r te d  p ro d u c t io n  o f  th e  s o -c a l le d  
"c o n s u m e r  c h a i r "  - m o d e l  N o .14, w h ich  
b e c a m e  an evergreen  o f  fu rn i tu re  p ro d u c t io n .  
“ N o .1 4 ” , c o n s is t in g  o f  a m in im u m  n u m b e r  o f  
par ts ,  w i th  th e  le a s t  m a te r ia l  and a s s e m b ly  
cos ts ,  re p re s e n ts  a p e r fe c t  e x a m p le  o f  c h e a p ,  
m a s s -p ro d u c e d  c o n s u m e r  goo ds ,  t a k in g  
a d v a n ta g e  o f  s t a n d a r d i s a t i o n  in m u l t ip le  
p ro d u c t io n .  At  the  s a m e  t im e  it  sh o w s  t h a t  the  
f u n c t io n a l i s t i c  a im  o f  a e s th e t ic  va lue ,  
c o n s is t in g  in a h a rm o n y  be tw e en  th e  f u n c t io n  
and th e  s h a p e  o f  a u t i l i t y  o b je c t ,  was ach ieve d  
even in th e  pe r io d  o f  h ig h e s t  d e c o ra t iv is m .  
However,  in p a ra l le l  w i th  th e  s im p le  fu rn i tu re ,  
even T h o ne t  de s ig n e d  m o d e ls  t r i b u t a r y  to  th e  
s ty le  o f  t h o s e  t im e s ,  N e o -G o th ic  and  Neo- 
R e na issance .  His e la b o ra te d  c o m m e rc ia l  
s t ra te g y  was a im e d  a t  c u s to m e rs  w i th  v a r io u s  
ta s te  and  f in a n c ia l  b a c k g ro u n d s .  It  in c lu d e d  
even s e l l in g  th ro u g h  c a ta lo g u e s ,  
e s ta b l i s h m e n t  o f  b ra n c h  s to re s ,  p a r t ic ip a t i o n  
in e x h ib i t io n s ,  and  a lso  s o c ia l  b e n e f i ts  fo r  
e m p lo y e e s ,  c o n t r ib u t in g  to  im p ro ve d  
p e r fo rm a n c e .  The s o p h is t ic a te d  " m a r k e t in g "  
s t ra te g y  bore  f ru i t  - th e  c o m p a n y  e xpa n d e d  
suc c es s fu l ly .  M ic h a e l  T h o n e t  e s ta b l is h e d  his 
th i rd  f a c to ry  in th e  t e r r i t o r y  o f  S lo va k ia  - a t  
Veľké Uherce .  His son A u g u s t  in t r o d u c e d  th e re  
an im p o r ta n t  in n o v a t io n :  th e  cane  weave  on 
sea ts  was rep la c e d  by veneer,  re s u l t in g  in 
m ore  e f fe c t iv e  p ro d u c t io n .  So we can say t h a t  
S lovak ia  a lso  p a r t ic ip a te d  ( th o u g h  m ore  or 
less in a s y m b o l ic  way) in the  ear ly  h is to r y  o f  
des ign .

Zde no  Ko lesá r
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INDIVIDUAL DESIGN IS STILL IMPORTANT
In terview  with Czech arch itect and 
designer Jiří Pelcl

Your exhibition in the Gallery K. F. A. in Brati­
slava (April)and in the Emócia Gallery in 
Žilina (May ’97) was a presentation of your 
recent furniture solitaires,being on the 
borderline between utility and free art. Are 
you satisfied with such a position for your 
work?
All a r c h i te c ts  have an in c l in a t io n  to  pure ,  
s im p le  s h a p e s  and ideas ,  w i th o u t  d e ta i ls  and 
o rn a m e n ts .  O the r  p e o p le  in c l in e  ra th e r  to  
d e c o ra t io n  and fa s h io n .  I d es ign  va r io u s  
sh a p e s ,  r e f in in g  the  m ass.  There are no v is ib le  
jo in t s  or s t ru c tu re  p r in c ip le s ,  as th e y  w o u ld  
d i s t r a c t  th e  a t te n t io n  or “ d i s in t e g r a t e ” th e  
o b je c t .

Along with furniture solitaires you 
design utility glassware, pottery, 
and metal objects. Have you mastered 
all those specific technologies and 
handicrafts?
C e r ta in ly ,  th e  k n o w le d g e  o f  t e c h n o lo g y  p la y s  
an i m p o r t a n t  ro le .  If  you w a n t  to  d e s ig n  
a cup  o r  a g la s s ,  you m u s t  kn o w  w h a t  s h a p e  
you w a n t  to  m a k e ,  why  you w a n t  to  m a k e  it ,  
an d  w h a t  you w a n t  to  say. I f  you d o n ' t  know , 
or  i f  you a re  n o t  su re  a b o u t  it ,  no c r a f t  and  
s k i l l  can h e lp  you .  N e i t h e r  is i t  n e c e s s a ry  to  
kno w  th e  t e c h n o lo g y  and  m a te r ia l  
c h a r a c t e r is t i c s .  If  you have  a p e r f e c t  
k n o w le d g e  o f  t e c h n o lo g y ,  you are  l im i t e d ,  
an d  you b e l ie v e  t h a t  i t  c a n n o t  be d o n e  
b e c a u s e  o f  t h is  or  t h a t  re a s o n .  B u t  in f a c t ,  
i t  can be d o n e .

Pottery and glassware are obviously produced 
in small series. They show the designers sen­
se of fine shapes, fragility, they show his 
sensitivity, but also his sense of humour.
What are you inspired by?
It is d i f f icu l t  to design com m o n ob jec ts  which 
would be not iced by, bought  by, and de l igh tfu l  for 
customers. It is a problem, which has been solved 
a thousan d  t im es  already. Humour is im por tan t .  
The com m u n i ty  of  des igners and arch i tec ts  is too 
ser ious, pre tent ious,  and in te l lectua l .  I th ink  tha t  
hum our  is needed by all o f  us. It is a p leasure to 
dr ink from a cup which makes you am used.  W hat 
I am inspired by? I am inspired by everyday life 
... ra ther by peop le  than by nature. A lo t  o f  my 
o lder ob jec ts  have been inspired by nature. I like 
to observe people, wh a t  they speak about,  how 
they are dressed, how they behave.
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The ATIKA group originated in 1987, when 
a group of postmodernistic interior designers 
arose in Czechoslovakia ...
Tha t  was me and my c o l le a g u e s ,  w ho d id  n o t  
see any  sense  in w o rk in g  fo r  the  in d u s t ry .  We 
w a n te d  to  express  th ro u g h  o b je c ts  w h a t  we 
fe l t ,  w h a t  we w a n te d ,  w i th o u t  any c o m p ro m is e  
- in fo rm ,  s h ap e ,  and  m a te r ia l .  Our ear ly  works  
were in f lu e n c e d  by c u b is m .  Czech c u b is m  had 
been m a n i fe s te d  even in fu rn i tu re  d es ign  and 
a rc h i te c tu re ,  w h ich  is u n iq u e  w o r ld -w id e .  A f te r  
the  c u b is t  pe r io d  a n o th e r  p e r iod  f o l lo w e d ,  
in f lu e n c e d  by na tu re  and  se a so n s .  In th e  la s t  
p ha se ,  I was in s p i re d  by l i te ra tu re .
In th e  se c o n d  h a l f  o f  th e  8 0 s ,  Czech in te r io r  
des ign  was d i f f e r e n t  f ro m  th e  S lo vak  one.
A g rou p  o f  y o u n g  S lo va k  a rc h i te c ts  a ro u n d  I. 
Vaško and  D. V o š te n ák  b e c a m e  w e l l -k n o w n  
a year  ear l ie r .  They o r ie n ta te d  th e m s e lv e s  on 
I ta ly,  on th e  t ra n s a v a n tg a rd e .  Our w o rks
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LIVES OF CLOTHES
Clo thes have th e i r  lives, th e  sam e as ideas  or 
e f fo rts .  In 1 9 9 3 ,  when a sm a l l  g roup  of  
e n th u s ia s ts  t r ied  to p e rsu ad e  the  C h a n ce l lo r  o f  
the  A ca d em y  o f  Fine Arts in B ra t is lava ,  Jozef 
Jankov ič ,  t h a t  there  was a need to e s ta b l ish  
a C lo th ing  Design S tu d io  a t  the  new 
D e p a r tm e n t  o f  Design, th e re  were a l rea dy  
n um e ro u s  ta le n te d  des igne rs  w o rk in g  in the  
c lo th in g  indus try ,  som e o f  th e m  g ra d u a te s  f rom  
the  Prague A ca d em y  o f  A p p l ied  Arts,  th e  S tu d io  
o f  prof.  Zdenka  Bauerová.  Those des igners ,  
a m o n g  th e m  fo r  in s ta n ce  th e  a c a d e m ic  p a in te r  
Anna Bo ha tová ,  had been s e l l in g  th e i r  works  
th ro ugh  the  " D ie lo "  s to re  in Bra t is lava  - m os t ly  
o r ig ina ls  f rom  f ine  tex t i le  m a te r ia ls ,  hand 
co lo u re d  or w ith  a p p l ic a t io n s .  Such c lo the s  
b ro ug h t  som e a n im a t io n  to  th e  s leepy, un i fo rm  
S lovak c lo th in g  des ign o f  t h o se  t im es .
Young e n th u s ia s ts  were  fo n d  o f  p a r t i c ip a t i n g  
in a p o p u la r  c o m p e t i t io n  o f  p ro fe s s io n a l  and 
n o n -p ro fe s s io n a l  c lo th in g  d e s ign e rs ,  
o rg a n is e d  u n d e r  th e  na m e  "Y oung  Fash ion 
D e s ig n e r " . Such  t a le n ts  l ike  M iro  J ab lonský ,  
Fero M ik lo š k o ,  and Jana L ieskovská  c h a rm e d ,  
b u t  a lso  s h o c k e d  the  p ro fe s s io n a l  ju ry .  Young 
d e s ig n e rs  were  s e a rc h in g  n o t  on ly  fo r  t h e i r  
own id e n t i t y  and  a r t i s t i c  v iew, b u t  a lso  fo r  
c u s to m e rs  who w o u ld  w e a r  th e i r  c lo th e s .  Lea 
Feke te f rom  th e  a s s o c ia t io n  SET '8 8  had 
d e c id e d  fo r  a n o th e r  way. She was s u c c e s s fu l  
a t  the  IGEDO fa i r  in D u s s e ld o r f  w i th  her 
fa s h io n  c o l le c t io n ,  b e a r in g  n a t io n a l  fe a tu re s ,  
w i th  an o r ig in a l  s t ru c tu re .  B lu e p r in t ,  
a m a te r ia l  s e n d in g  c le a r  e th n ic  s ig na ls ,  had 
been s ty le d  w i th  r o m a n t ic  fe a tu re s .
The c u r re n t  S lova k  fa s h io n  des ign  s cene  is 
m a rke d  by g e n e ra t io n  d i f fe re n c e s .  W h i le  
c lo th in g  s ty l is ts ,  w h o se  o r ig in a l  p ro fe s s io n  
has n o th in g  to  do w i th  c lo th in g  des ign  and 
w ho m a n a g e d  to  m ake  a h o b b y  t h e i r  new 
p ro fe s s io n ,  have been in te n t i o n a l l y  b u i ld in g  
t h e i r  c l ie n te le  s in ce  th e  d e c l in e  o f  to ta l i t y ,  the  
y o u n ge r  and  th e  y o u n g e s t  ones  are ju s t  
b u i ld in g  th e i r  c l ie n te le  and  o p e n in g  t h e i r  
s to re s ,  b o u t iq u e s  or s e l l in g  ga l le r ie s .  Such 
a c o m p a n y  is, f o r  in s ta n c e ,  ZOE, s e l l in g

fo l lo w e d  f ro m  th e  d o m e s t ic  e n v i ro n m e n t ,  
p e rh a p s  th e re fo re  th e y  were m ore  su c c e s s fu l .  
We sho w ed  th e m  in 2 5  e x h ib i t io n s  in our  
c o u n t r y  and a b ro a d ,  and  we so ld  m ore  th in g s  
a b ro a d  tha n  a t  hom e.  I b e l ieve  t h a t  today ,  
when des ign  is an im m e n s e  b us in e s s ,  m a k in g  
one  d e s ig n e r 's  w o rk  is s t i l l  im p o r ta n t .

As an architect you undertake both interior 
and exterior design. Where can we see your 
works?
A fte r  1 9 8 9 ,  I d e s ig n e d  th e  in te r io rs  in Prague 
C as t le  and  the  M in is t r y  o f  Fore ign A f fa i r s  in 
th e  Czech Re pu b l ic .  In 1 9 9 4 ,  I d e s ig n e d  th e  
in te r io r  o f  St  Ve it  C a th e d ra l  in Prague, 
in c lu d in g  the  d es ign  o f  l i tu rg ic a l  o b je c ts .  In 
1 9 9 5 ,  th e  Em bassy  o f  th e  Czech R e p u b l ic  in 
Rome was r e c o n s t ru c te d  a c c o rd in g  to  my 
des ig n ,  in c lu d in g  in te r io rs .  B e s id e s  th o s e  
m a jo r  works ,  I have d e s ig n e d  m a n y  o th e r

c lo th e s  d e s ig n e d  by Zuzana Kan isová .  ZOE 
o f fe rs  b o th  m e n 's  and  w o m e n 's  fa s h io n  in 
s m a l l  se r ies  in tw o  s to re s  in B ra t is la v a ,  and 
th e y  are j u s t  a b o u t  to  ope n  a th i r d  one. 
However,  t h e i r  p ro d u c t io n  is o r ie n ta te d  a lso  to  
fo re ig n  m a rk e ts ,  e s p e c ia l ly  the  A u s tr ia n  and 
th e  Czech m a rke t .  A lo n g  w i th  a c la s s ic  fa s h io n  
l ine  th e y  a lso  o f fe r  r o m a n t ic  c lo th e s ,  in s p i re d  
by th e  R o m a n e s q u e  and  Gypsy c u l tu re .  
E n thu s ias m  o f  th e  y o un g  des igne r ,  b e l ie v in g  in 
her ta le n t ,  is m a n i fe s te d  in fa s h io n  c o l le c t io n s  
m o t iv a te d  by c u l tu re ,  by a pure  sense  o f  
a e s th e t ic s .
M ore  ex a c t in g  c u s to m e rs ,  who p re fe r  
a fe m in in e  fa s h io n  and  b e l ieve  in t h e i r  
f e m in in e  s t re n g th ,  l ike  to  buy t h e i r  c lo th e s  in 
th e  Renata  B a r to lo m e i  fa s h io n  house .  She 
l ikes  to  be in s p i re d  by th e  French fa s h io n ,  
p a r t ic u la r l y  by Th ie r ry  Mug le r .  This can be 
seen in her e ro t i c - lo o k  s u i ts  w i th  express ive  
d e ta i ls ,  o f te n  in agg ress ive  c o lo u rs  and 
e x t ra v a g a n t  fo rm .  Though Renata  B a r to lo m e i  
o f fe rs  a re a d y -m a d e  c o l le c t io n ,  her  fa s h io n  
hou se  a lso  p ro v id e s  ta i l o re d  c lo th e s .
Lea Fekete b a la n c e s  on th e  b o rd e r l in e  
be tw e en  in te n t io n a l  and  ra t io n a l  s t ru c tu re  and 
ro m a n t ic  m a te r ia ls  and co lo u rs .  Her la te s t  
c o l le c t io n  in c lu d e s  ve lv e t  a lo n g  w i th  s t re tc h  
m a te r ia ls  l ike  Lycra and  t ra n s p a r e n t  s i lk s ,  and 
when such  c lo th in g  is c o m p le te d  w i th  o r ig in a l  
je w e l le r y  by Da n ie l  B runovský ,  th e re  is no 
d o u b t  t h a t  th e  m a jo r  o b je c t iv e  is to  c re a te  
a s y m b io s is  o f  c lo th e s  and  je w e ls .  The sy m b o l  
o f  a je w e l  b u t to n  w i l l  a lso  d o m in a te  in th e  
s e l l i n g  ga l le ry ,  w h ich  w i l l  soon  be op e n e d  in 
a h is to r ic  b u i ld in g  in B ra t is la va .
A s o p h is t i c a te d ,  c re a t iv e  and  c o m m e rc ia l  
p h i lo s o p h y  fe a tu re s  a lso  in th e  new fo rm a t io n  
o f  VITA VESTIS. The a c a d e m ic  p a in te r  Jú l ia  
Sa bová  and  d e s ig n e r  D a gm a r  H i lb e r tová  
b e l ieve  in f a c t  t h a t  c lo th e s  have th e i r  l ives, 
im p o s e d  on th e m  by th e  pe rson  w ho w e ars  
th e m .  From the  o r ig in a l  a im  to  m ake  recyc led  
c lo th e s ,  in s p i re d  by th e  f a c t  t h a t  a lo t  o f  
c lo th e s ,  o f fe re d  in fa s h io n  c o l le c t io n s  each 
s easo n  are th en  s im p ly  th ro w n  away, they

in te r io rs  and  o b je c ts .  In t h is  year,  I have a lso  
p ro v id e d  in te r io r  des ign  fo r  th e  Czech 
E m bassy  in P re to r ia ,  So u th  A f r ica .  Now, I am 
ju s t  d e s ig n in g  a f a m i ly  hou se  and  so m e  
te r ra c e  hou ses .  It  is m uch  m ore  a t t r a c t iv e  fo r  
an a r c h i t e c t  to  d es ign  a hou se  th a n  an 
in te r io r .  An in te r io r  can be ch a n g e d  or 
de s t ro ye d  in one week,  w h i le  it  no so w i th  
a house .  B u i ld in g  d es ign  is now a c o m p l i c a te d  
jo b ,  w h ich  is d on e  by a te a m  o f  p e o p le .  I am 
ra th e r  an in d iv id u a l is t ,  w h ic h  is no t  f a v o u ra b le  
fo r  b u i ld in g  des ign .

What about your future?
I am p repar ing  an exh ib i t ion  o f  fu rn i tu re  in Nurn- 
berg, Germany. This a u tum n,  I shal l  s ta r t  wo rk ing  
at  the  Academ y of  App l ied  Arts in Prague, where 
I take  over the post  o f  head o f  the  A rch i tec tu re  
and Design S tud io  a f te r  Bořek Šípek.

Prepa red  by Jana Oravcová

ca m e  to  m a k in g  un ive rsa l  c lo th in g ,  n o t  
d e p e n d in g  on any  fa s h io n  l ine  or  t re n d s .  F irs t  
o f  a l l ,  i t  is th e  q u e s t io n  o f  f in e  n a tu ra l  
m a te r ia ls  and  c o lo u rs  - as we l l  as o f  
a v a r ia b le  fa s h io n .  Such c lo th e s  can be worn 
in th e  m o rn in g ,  in th e  a f te rn o o n ,  and  w i th  
a s m a l l  m o d i f i c a t i o n  in th e  even ing ,  to o .  An 
im p o r ta n t  fe a tu re  is c re a t iv i t y  - th e  a b i l i t y  to  
m o d i f y  such  c lo th in g .  M e a n w h i le ,  th e  o r ig ina l  
p ie ce s  o f  th is  c o l le c t io n  are  b e in g  in t r o d u c e d  
and  c u s to m e rs  can see th e m  in th e  s tu d io .  An 
im p o r ta n t  p a r t  o f  th e  fa s h io n  lo ok  w i l l  be 
p ro v id e d  by Rasto  T r iz m a 's  je w e l le ry ,  as we ll  
as by fa n c y  ha ts  and  caps.
C lo th in g  des ign  by th e  a c a d e m ic  p a in te r  Iveta 
Led ere rová  has been a d d re s s in g  men 
e s p e c ia l ly  fo r  severa l  years  a l re a d y  - s ta r t in g  
f ro m  o r ig in a l  m e n 's  w a is tc o a ts ,  t h ro u g h  s h i r ts  
w i th  u n iq u e  p a t te rn s  up to  b ra n d e d  
u n d e rw e a r ,  LEDERER t ra d e m a rk  s o cks ,  shoe s  
and  sh i r ts .  This t r a d e m a rk  has a l re a d y  won i ts 
c u s to m e rs ,  a l th o u g h  men o f te n  p re fe r  c lo th in g  
o f  fo re ig n  p ro v e n a n c e .  In th e  Led ere r  s to re  in 
B ra t is lav a ,  and soon  even in o th e r  S lovak  
to w n s ,  you can a lso  ch o o s e  ac c e s s o r ie s  fo r  
you r  su i t ,  n e c e s s a ry  fo r  c re a t in g  th e  im a g e  o f  
a fa s h io n  c o n s c io u s  m an.  The d e s ig n e r  has 
m a n a g e d  to  s how  men th e  way to  so m e  S lovak  
t o ta l  look ,  to  a p e rs o n a l  s ty le ,  w h ich  m a n y  o f  
th e m  have o b v io u s ly  la cked .
The c u r re n t  S lovak  fa s h io n  s ce n e  is g rea t ly  
o v e r - fe m in iz e d ,  u n b a la n c e d ,  and d i f f e r e n t ia ­
te d .  We co u ld  s p e a k  a lso  a b o u t  c lo th in g  
d es ign  by Lujza F lašá r -K a fko vá ,  Ve ron ika  
G a l lová ,  Beá ta  K rá l íková ,  Emma Teke lyová or 
Soňa  M u l le ro vá .  O bv ious ly ,  m a ny  e n t r e ­
p re n e u rs  in th is  f ie ld  are no t  h in d e re d  by t h e i r  
la c k in g  p ro fe s s io n a l  e d u c a t io n .  Ba cked  by 
a s t ro n g  f in a n c ia l  g ro up ,  b e l ie f  in t h e i r  own 
c re a t iv i t y ,  b u s in e s s  s k i l l s  and  co u ra g e  to  ta k e  
a r isk,  som e  o f  th e m  have tu rn e d  t h e i r  d re a m s  
to  rea l i ty .  However,  S lovak  c lo th in g  des ign  w i l l  
need a lo t  o f  t im e  to  ach ieve  a c lear,  m ore  
s o p h is t ic a te d  fo rm .

Sa b in a  Bačíková
(all articles abridged)
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S TVORBOU ČESKÉHO ARCHITEKTA A DIZAJNÉRA AKAD. ARCH. JlftfHO PELCLA (1950) SME SA NA STRÁNKACH 
ČASOPISU STRETLI U2 VIACKRÁT. PATRÍ MEDZI RENOMOVANÝCH DIZAJNÉROV, KTORÍ SVOJOU AKTIVITOU VÝRAZNE 
PRISPELI K FORMOVANIU IDENTITY ČESKÉHO DIZAJHU. JEHO ČIHNOSÝ SA NESÚSTREĎUJE LEN NA OBLASÝ TVORIVÚ. 
ZAOBERÁ SA TEÚRIOU DIZAJNU, PUBLIKUJE, PREDNÁŠA NA DOMÁCICH A ZAHRANIČNÝCH VYSOKÝCH ŠKOLÁCH. 
ROKU 1987 ZAKLADA UMELECKÚ SKUPINU ATIKA, 1990 VLASTNÉ ŠTÚDIO ATELIER PELCL. ROKU 1992 SA PODIEĽA 
NA VZNIKU PRVEJ QALÉRIE ŠPECIALIZOVANEJ NA DIZAJN - GALERIE GENIA LOCI, KDE DO ROKU 1994 PŮSOBÍ AKO 
UMELECKÝ RIADITEĽ. ROKU 1992-93 VYDÁVA A REDIGUJE BULLETIN INTERIER G DESIGN. PRI PRÍLEŽITOSTI 
VÝSTAVY V GALÉRII K.F.A. V BRATISLAVE V APRÍLI T. R. SME JIĎÍHO PELCLA POŽIADALI O ROZHOVOR.
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Programovo sa sústreďujete na dizajnérsku tvorbu výsostne výtvarného charakteru. I  
Pracovali ste však aj pre podniky nábytkárskeho priemyslu a výrobné družstvá. Ako ste sa 
dostali od návrhov pre sériovú výrobu k interiérovým solitérom?
Špec ia l izova l  som sa na nábytkovú tvo rbu  na UMPRUM ( 1 9 7 2 - 7 8 )  v Prahe a po tom  na ročnom š tu d i jn o m  poby te  
na Kráľovskej a k a d ém i i  um en ia  ( 1 9 8 3 - 8 4 )  v Londýne. Pracoval som pre v iaceré  pod n iky  v Čechách,  n S
Slovensku pre náb y tká rsky  p o d n ik  Nový domov. ^ ________________________________
Ako som sa dos ta l  k so l i té ro m ?  Bolo to ešte za h lbokého  soc ia l izm u  a moje  u s po ko jen ie  z práce bo lo  mizerné.
Všetko sa odo h rá va lo  na báze inovác ie  a lebo  návrhu nového nábytku ,  k torý sa vystav i l  na ve ľ trhu  v Brne, pr í ­
padne inde. Všetc i si u rob i l i  č ia rku a mali  poko j.  Takto to pok račova lo  rok za rokom. Práca pre p r iem yse lnú  vý­
robu ma p res táva la  baviť. To n ikam nevied lo .  So všetkým bol i p rob lémy. Nábytky, k toré sa vy rob i l i ,  mali  ne d o ­
s tatky. Človek sa musel s tá le  osp raved lňova ť  a kom entovať ,  že to malo  byť ta k  a tak .  Vyzeral ako h lupák .  Ak 
n iek to  u robí  akúko ľvek  vec, nemá vysvetľovať,  v ieš, tá to  vec je  m o ja ,  ale ta m to  ma lo  byť fa re bne  t r o c h !  inak.
Keď to  má byť inak, t reba  to inak aj u rob iť  a nehovor iť  o tom .  V m o jom  rozhodn u t í  zohra la  dô lež itú  ú lohu i tá

sku točnosť ,  že som chcel u rob iť  vec, p re d m e t  
a lebo  kus nábytku ,  pos tav iť  ho do s t redu 
m ies tnos t i  a povedať,  to to  a to to  som urob i l  
t e n to  a lebo  m inu lý  rok, p re to  a pre to ,  ta k  
a tak .  Jedna z p r í jem ne jš ích  m ožnost í  bo la, 
buď  si to u rob iť  sám, a lebo  zadať a d o h l ia d a ť  
na proces výroby. J edn oducho ,  celú zá lež itosť 
si sp ro d uko va ť  sám. Takto vznikol so l i té r,  za 
k torý  si bol au to r  p lne zodpovedný.

Vaša autorská výstava v Galérii K.F.A. 
prezentovala nábytkové solitéry z po­
sledného obdobia, pohybujúce sa na 
hranici úžitkového a voľného umenia 
s ľahko čitateľnou funkciou. Forma 
vyplýva z kreatívnych potrieb autora. 
Nábytkové solitéry, knižnice, pohovky 
pôsobia originálne, sú založené na 
čistote a jednoduchosti tvarov. 
Vyhovuje vám práve táto poloha 
tvorby?
Každý a rc h i te k t  má te n d e n c ie  k č is to te ,  k j e d ­
noznačnos t i  vy jad re n ia  tvarov  a m yš l ienky  bez 
d e ta i lo v  a zdob nos t i .  Sam ozre jm e, ľud ia  sú 
t rocha  iní,  t ie to  m o m e n ty  nevn ím a jú ,  skôr in ­
k l inu jú  k de ko ra t ívn o s t i ,  k d e ta i lo m ,  k móde.

V m o j ich  kn ižn ic iach  ma zau j íma vzťah p lnej 
hm oty  k prázdnym p r ies to rom ,  vzťah pevnej 
hm oty  k ne h m o tné m u .  Preto používam rôzne 
š t ruk tú ry ,  ktoré  tú hm otu  z je d n od u šu jú .  Nie sú 
tam  v id ie ť  spo je  a lebo  konš t rukčné  pr incípy.
V to m to  zmysle nie sú pre mňa dô lež i té ,  p re ­
tože by o d p ú ta v a l i ,  a lebo  „ ro z d ro b o v a l i “ o b ­
jek t .

Vo vašej tvorbe zohráva dôležitú 
úlohu farba. Drevo ste nahradili ne­
tradičnou povrchovou úpravou. 
Nelákajú vás klasické nábytkárske 
materiály?
Klas ické m a te r iá ly  ma láka jú  t iež. To sú veci, 
ktoré nemôžem rob iť  sám, a lebo  len veľm i 
z ložito. Musel by som byť remese ln ík .  Je to 
práca spo jená  s rem es lom . Navrhu jem je d n o t ­
livé s o l i té rně  kusy z masívu pre náb y tkársku  
f i rm u v Brandýse nad Labem. Tieto nábytky 
nevyznejú ta k  ako moje ob jek ty ,  nie je  to  j e ­
den kus, or ig iná l  a lebo  obm edzená sér ia.  
Navrho l som ich tak ,  aby sa m oh l i  vy rábať 
v menšej séri i  v p o d m ien k a c h  f irmy. 
Sam ozre jm e, p lochy  sú také ,  aké drevo vyža­
du je .  Väčš inou je  to drevo z exot ických a lebo
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d om á c ich  drevín. Farba tu nie je  dô lež itá .  
Naopak ,  pri au to rske j  tvo rbe  hrá d o m in a n tn ú  
ú lohu ,  vytvára a tm o s fé ru ,  je  výpoveďou a u ­
tora .

pozná doko na le  te c h n o ló g iu ,  n e p o s tu p u je  
s is to tou ,  je  obm edzený  a myslí  si, že sa to 
z tých a tých dôvo dov  nedá zrealizovať.  V s k u ­
to č n o s t i  to ale ide.

Popri nábytkových solitérech sa venu­
jete aj dizajnu úžitkových predmetov 
zo skla, porcelánu, kovu. Ovládate 
všetky tieto špecifické technológie 
a remeslá?
Skúsenosť  a zna losť  te c h n o ló g ie  a remesla 
hrá urč ite  veľkú ú lohu.  Ak chce č lovek navrh ­
núť šá lku a lebo  pohár,  musí mať p redstavu ,  
ako to má vyzerať,  p rečo to chce robiť,  čo tým 
chce povedať.  Ak ju  nemá, a lebo  ju  má vágnu, 
ž iadna remese lná  skúsen osť  mu nepomôže. 
Nemá zmysel rob iť  pohár,  k torý je  banálny,  
a lebo  šá lku,  k torú si n ik to  nevš imne.  Rovnako 
nie je  po t rebné ,  aby č lovek poznal t e c h n o ló ­
giu a mal ved o m os t i  o m a te r iá le .  Ak n iek to

Práce z porcelánu a skla sú zrejme 
vyrábané v malých sériách. 
Prezrádzajú autorov zmysel pre jem ­
nosť, krehkosť, cit, ale aj humor. Čím 
sa inšpirujete?
Je ťažké navrhnúť p re d m e t  bežnej potreby, 
k torý  by si n iek to  vš im o l ,  kúp i l  a urob i l  mu ra ­
dosť. Je to tém a ,  k torá bola už t is íc k rá t  p o ­
užitá a r iešená. Humor je  dosť  dôležitý.  Sme, 
myslím tým obec d iza jné rov  a a rch i tek tov ,  pr í ­
l iš vážni, s t ro jen í  a in te le k tu á ln i .  Ľudia sa 
správa jú  oveľa s po n tá n n e jš ie ,  sú c i t l ive jš í  
k vec iam. Myslím si, že hum or každý z nás p o ­
t re b u je .  Je ce lkom  pr í jem né piť zo šálky, k torá 
v nás vyvoláva dob rú  ná ladu .  Čím sa in š p i ru ­
je m ?  No rm á lnym i vecam i,  no rm á lnym  ž ivo­
to m .  Skôr ľu ďm i ako p r írodou.  Samozre jme, 
pr írodou  tiež. Veľa m o j ich  ob je k to v  z p re d c h á ­
d za júceho o b d o b ia  bolo inšp irovaných  p r í ro ­
dou. Baví ma pozorovať ľudí,  o čom hovoria ,  
čo majú  na sebe, ako sa správa jú .

Stojan na fo tog ra fie . 
Výrobca: PRACTICAL DESIGN, 1996.

X
Skupina ATIKA vznikla roku 1987, 
teda v období, keď v Čechách i na 
Slovensku sa dostáva do povedomia 
skupina ľudí kreujúcich interiérový d i­
zajn v duchu postmoderny. V Čechách 
však táto poloha tvorby mala zázemie 
v tvorbe Milana Knížáka, ktorý v 70. 
rokoch vytvoril niekoľko nábytkových 
projektov. Rovnako i vy ste v prvých

e
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prácach našli inšpiráciu 
v českom kubizme. Ako 
by ste charakterizovali 
päťročnú etapu existen­
cie skupiny ATIKA?

Ja a moji  kolegovia sme v práci 
pre pr iemysel nevidel i  zmysel.  
Chceli sme realizovať veci tak, 
aby sme mohli  v ob jek toch  vy­
jad r i ť  to, čo č lovek cíti , čo 
chce, bez akýchkoľvek  ko m p ro ­
misov - fo rm á lnych ,  tvarových 
a mater iá lových .  Prvé veci bol i 
ovplyvnené kubizmom. 
Kubizmus v Čechách sa p re ja ­
voval aj v nábytku a v a rch i te k ­
túre, čo je  svetový unikát.  Po 
kub is t ickom  obd ob í  nas led o ­
vala per ióda ovplyvnená pr íro­
dou a ročnými obdo b ia m i .
V pos ledne j fáze som sa in š p i ­
roval l i te ra túrou.
Myslím si, že in ter ié rový dizajn 
mal v Čechách v 2. polovic i  
80 .  rokov iný náboj ako na S lo ­
vensku. Skup ina m ladých a r ­
ch i tek tov  okolo I. Vaška, D.Voš- 
tenáka  sa začala prejavovať 
o rok skôr. Boli  o r ien tovaní  na 
Tal iansko, na transavan tgardu .  
Naše veci čerpal i  z dom áceh o 
p ros tred ia .  Možno preto mali 
väčší úspech. Vystavovali sme 
na 25  výstavách doma i v za­
hraničí,  p redal i  sme viac vecí 
v cudzine než doma. Boli časy, 
keď sme pochybova l i  o tom, či 
to, čo robíme, nie je  zbytočná, 
extravagantná činnosť.  Myslím 
si, že dnes, k e ď je  dizajn jedna  
obrovská mašinéria  a biznis, 
u rob iť  je d n o  autorské d ie lo  má 
stá le význam.

Skrinka Johny Bar - „Ľahko v ná lade “ . 
Výrobca: ARTWOOD BRANDY’S, 1997.

1 « « ««sr:"

Zdá sa, že v Čechách má autor 
ský dizajn oveľa priaznivejšiu 
situáciu i napriek tomu, že je 
intelektuálne, technologicky, 
teda i finančne náročný.
V súčasnosti existuje 
v Čechách viac dizajnérov, ktorí 
tvoria a vystavujú v galériách. 
Zároveň preniklo do pražského 
prostredia niekoľko renomova­
ných zahraničných firiem. Aká 
je odozva trhu?
Český trh je  rovnako m alý  ako s lo ve n ­
ský. S tým sa nedá nič robiť.  To, že 
sme sa napr. v náb y tká rskom  p r ie ­
mysle o r ien tova l i  na východ ,  bolo 
dob ré  pre výrobu.  Mali  sme odby t iš -  
t ia ,  s tá le  sa vy rába lo .  S i tu ác ia  na 
S lovensku nie je  o nič horš ia ako 
v Čechách.  S lovenská p op u lá c ia  je
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Popolník Blériot. Výrobca: PRACTICAL DESIGN
I, 1996.

Výrobca: NOVITO

Cafe Novito. Výrobca: NOVITO ŠTĚštěstí, 1995.

Pohár

po-

I m enšia ,  v m es tách  žije m ene j ľudí. 
j  V Čechách je  oveľa v iac  väčších m ie s t  

kde je  pr iem yse l ,  ľud ia ,  tvo rcov ia  
a ga lér ie .  Trh je  malý, p re to  sa 
m us ím e  v iac  p o h yb o va ť  po Európe.

Máte svoje štúdio. Môžete 
rovnať prácu dizajnéra pre ná 
bytkársky priemysel s tvorbou 
vo vlastnom štúdiu?
Práca v m o jom  š tú d iu  je  rôznorodá 
a nie je  obm edzená  len na n a v rh o va ­
nie nábytku.  P racu jem  zároveň na via 
cerých ú lohách  - od d iza jnu d robných  
úž i tkových p red m e to v  cez náby tok ,  in ­
te r ié rovú  tvo rbu  
pro jekty .  Keď

pr ib l íž i ť  to m u ,

jo  výrobku. Je veľký rozdiel navrhovať autorský 
nábytkový objekt alebo výrobok pre väčšiu s é ­
r iu .  Človek nechce podľahnúť komerčným hľa­
diskám, ale zároveň nemôže vnucovať výrob- 

I covi niečo, na čo nebudú ľudia reagovať.
Autorská voľná tvorba je pre mňa veľmi dôle­
žitá a je mi inšpiráciou pri riešení iných úloh.

Ako architekt sa nebránite in teriéro­
vej tvorbe či projekcii. Kde všade sa 
môžeme stretnúť s vašimi návrhmi?
Po roku 1989 som navrhol interiéry pre preži 
denta Václava Havla na Pražskom hrade, ďa­
lej interiéry na Ministerstve zahraničných vecí 
ČR. V roku 1994 som navrhol interiér Koštofa 
sv. Vavrinca v Prahe vrátane dizajnu liturgic­
kých predmetov. V roku 1995 som projektoval 
rekonštrukciu budovy VeÍMysianectMa ČR 
v Ríme;spolu s interiérmi. Okrem týchto 
väčších úloh som navrhoval mnoho ďalších 
interiérov a dizajnérskych zákazok. V súčas­
nosti pracujem na projekte rodinnej vily 
a projekte radových domov. V tomto roku som 
tiež realizoval interiéry pre České veľvyslanec­
tvo v Pretórii v Juhoafrickej republike. Pre ar­
chitekta je omnoho lákavejšie navrhovať dom 
než interiér, to je logické. Interiér sa dá zme­
niť alebo zlikvidovať za týždeň. Pri dome je to 
iné (pokiaľ ho neodnesie voda). Projektovanie 
budov je v súčasnosti čím ďalej zložitejšia 
činnosť, ktorá sa realizuje v tíme ľudí. Som 
svojím založením individualista, čo pre pro­

jektovanie nie je ideálne

“;-v
A čo vaša budúcnosť?
Pripravujem autorskú výstavu objektov ná- 
bytku v nemeckom Norimbergu. Na jeseň na­
stupujem na Vysokú umeleckopriemyselnú 
školu v Prahe, kde preberám vedenie ateliéru 
architektúra - dizajn po Bořekovi Šípkovi. To

lana Oravcová

a rch i te k tú ra
je moja na

^  uduytOK, m-

arch i te k to n ic k é
T navrhu jem  pre p r iem y 

sel, snažím sa ' ......_ r f ■ 1 ̂  1 ĺ  i u 111 u , čo in ves­
t o r  chce. Často sa stáva, že nevie, n e ­
dokáže fo rm u lo v a ť  svoje p reds tavy
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C l i l  I

Činnosť agentúry sa zameriava na dizajn produktov, grafický dizajn 
a dizajn prostredia. Známe sú napr. telefónne prístroje, ktoré na­
vrhla pre France Telecom, mobiliár pre parížske metro, pilotná ka­
bína pre Airbus A 340, orientačný systém pre Olympijské hry 
v Albertville a ďalšie projekty. Viaceré z nich získali prestížne oce­
nenia (Janus d’lndustrie, „oscary“ časopisu Nouvel Economist,
Európska cena za dizajn a iné).
Zameranie na tri oblasti dizajnu sa odráža aj v organizačnej štruk­
túre agentúry. Okrem troch oddelení dizajnu je jej súčasťou ob­
chodné a ekonomické oddelenie, ktoré zabezpečuje styk s klient­
mi, štúdio Humalogie (pre marketingové štúdie) a štúdio Bees’Net, 
ktoré sa zaoberá komunikáciou cez nové médiá, Internet či CD- 
ROM. Agentúra v súčasnosti zamestnáva 35 stálych zamestnancov, 
no spolupracuje aj s externými dizajnérmi, so študentmi alebo mla­
dými dizajnérmi-stážistami. Každé oddelenie má svojho šéfa zod­
povedného za konkrétne projekty, ktorý je priamo podriadený vede­
niu kancelárie.
Spôsob práce agentúry určuje presne štruktúrovaná metóda. Jej 
súčasťou je presný kalendár plnenia jednotlivých etáp, ako aj zo­
známenie sa klienta s tímom, ktorý bude na projekte pracovať.
Jeho zloženie vyplýva z komplexnosti a náročnosti riešenej úlohy - 
buď je zostavený z dizajnérov jednotlivých oddelení (napr. pri glo­
bálnom riešení stratégie _  .

PARÍŽSKU AGENTURU DIZAJNU A KOMUNIKÁCIE PLAN CREATIF ZALOZIL ROKU 1985 CLEMENT 
ROUSSEAU, BÝVALÝ ŠÉF PROJEKTOV V RAYMOND LOEWY INTERNATIONAL. JEJ POZÍCIE NA EURÓPSKOM 
TRHU SA POSILNILI ROKU 1990 ZLÚČENÍM S LONDÝNSKOU KANCELÁRIOU CRABTREE HALL. 
AMBICIÓZNA AGENTÚRA CIELAVEDOMO BUDUJE SVOJE POSTAVENIE NIELEN NA FRANCÚZSKOM TRHU, 
ALE JEJ MEDZINÁRODNÉ AKTIVITY SMERUJÚ PREDOVŠETKÝM DO ČÍNY (ROKU 1995 SI TU AKO PRVÁ 
AGENTÚRA TOHTO TYPU OTVORILA SVOJE ZASTÚPENIE), JUŽNEJ KÓREY A VÝCHODNEJ EURÓPY.

n
rC a ti f

firmy), alebo výlučne z dizaj­
nérov oddelenia, ktorého sa 
daný problém týka. Šéf pro­
jektu si sám zostavuje tím di­
zajnérov a stážistov, ktorý po 
zoznámení sa s požiadavkami 
klienta a s výsledkami mar­
ketingovej štúdie pracuje na 
projekte v úzkom kontakte 
s vývojovým tímom klienta.
Hľadanie nových konceptov,
funkčná analýza produktu a konkurencie prebieha na tzv. „seansách kreativity“, kde každý 
prináša vlastné nápady. Konečné návrhy sú teda výsledkom celého tímu, kde je ťažko určiť 
autorstvo či uplatňovať nároky naň. K dobrej spolupráci prispieva aj zariadenie ateliérov 
bez uzavretých kancelárií, čo podporuje stálu komunikáciu ideí. Keďže oddelenia pracujú 
súčasne na viacerých projektoch, dôležitým faktorom je časová organizácia a plánovanie 
práce. Kvalita výslednej práce závisí od poskytnutého času na projekt, preto ateliér ne­
prijíma objednávky zvané „rýchlovky“.
Ako je vo Francúzsku zvykom, ateliér spolupracuje aj s externými dodávateľmi (výroba ma­
kiet a prototypov, podkladov pre tlač, fotografií, špecialisti na farby a tendencie).  
Oddelenia sú prepojené počítačovou sieťou Macintosh, ateliér poskytuje aj 3D modelizáciu 
(AMAPI, STRATA Studio) a má CAD stanicu vybavenú programom Pro-Engineer. Na výrobu 
pracovných modelov slúži malá modelárska dielňa.

komunikácia prostredníctvom
dizajnu

C lé m e n t  R o u s s e a u  z a č í n a l  a k o  p r i e m y s e l n ý  d i z a j n é r  v r ô z n y c h  f r a n c ú z s k y c h  š t ú d i á c h ,  od ro k u  1 9 7 5  
p r a c o v a l  vo f r a n c ú z s k e j  p o b o č k e  a g e n t ú r y  R a y m o n d  Lo e w y  I n t e r n a t i o n a l ,  o d e s a ť  r o k o v  n e s k ô r  z a lo ž i l  
v l a s t n ú  a g e n tú r u  P lan  C r é a t i f ,  k t o rú  d o d n e s  r i a d i .  C lé m e n t  R o u s s e a u  je  s ú č a s n e  p r e z id e n t o m  IFDI 
( F r a n c ú z s k y  i n š t i t ú t  p re  p r ie m y s e l n ý  d i z a jn )  a v i c e p r e z i d e n t o m  OPQDI ( Ú r a d  p re  p r o f e s i o n á ln u  k v a l i f i ­
k á c iu  p r ie m y s l e n ý c h  d i z a j n é r o v ) .  J e h o  c h á p a n ie  d i z a jn u  a k o  o d v e t v i a  úzko  s p o j e n é h o  s p o t r e b a m i  t r h u  
a t e c h n i c k ý m i  či e k o n o m i c k ý m i  z m e n a m i  sa o d rá ž a  v s t r a t é g i i  a c ie ľ o c h  a g e n tú r y ,  k t o r ý m  je  v e n o v a n ý  
n a s l e d u j ú c i  ro z h o v o r .

Prečo ste sa napriek silnému konkurenčnému prostrediu vo Francúzsku rozhodli vytvoriť vlastnú agentúru?
Bol to môj c ie ľ  od zač ia tku .  Aj v čase, keď som ešte pracova l  pre iné agentú ry ,  som vede l,  že si raz založím 
v las tnú .  Pochádzam z rodiny, k torá v la s tn i la  pod n ik  na výrobu luxusných in te r ié rov  lodí,  v lakov, l ie ta d ie l  a v ych o ­
vávala ma k c itu  ku kráse a tvo r ivos t i .  Ale za rovnako dô lež i té  som považoval získať ve d o m o s t i  a skúsen os t i  
u iných, spoznať ich m a n a žm e n t  a m e tó dy  práce ešte pred v las tným  š ta r to m .  Mal som šťas t ie ,  že som m oho l r ia ­
diť veľké p ro je k ty  u Raymonda Loewyho a p racovať v je h o  výn im o čn om  t ím e.  Časom preváži la  vnú to rná  po treba  
vy jadr i ť  v la s tné  názory na p rob lém ,  po t reba  povedať n iečo iné než os ta tn í .  Vytvor iť  v las tnú  agentú ru  je  v is tom 
zmysle r isk, no na druhe j s t ran e  to dáva väčš iu  s lo bodu  tvorby. Nemal som preds tavu ,  že budem  zam es tnávať  
ľudí, k torí  sú iba vykoná vačm i príkazov, a le chcel som sa o b k lo p i ť  spo lu p ra c o v n ík m i,  k torí  sú sch o p ne jš í  než ja ,  
a ich prácu r iad iť  a usmerňovať.  Som rád, že Plan C réa t i f  ta k ý c h to  ľudí má.

s ke je filozofia a stratégia agentury?
Pri b ud ovan í  a te l ié ru  d iza jnu nemôže byť v ž iadnom  p r ípade  m o t ivác iou  f in an č n á  s t rán ka .  Dôleži té  je  pr ísť 
s n iečím iným než ko nku ren c ia ,  mať vyhranený  názor a nebáť sa ho med ia l izovať ,  ale dať o sebe k l ien to m  vedieť.  
P o dm ienkou úspechu v p o d n ik a n í  je ,  aby váš názor bol v sú la d e  s očaká van ím  k l ien tov  a s p o t re b a m i t rhu .  
S tra té g iou  Plan C réa t i f  je  čo na jv iac  sa o d l išova ť  od os ta tných .  N e pre s ta jne  te s tu je m e  t rh,  zau j ím am e sa o nové 
te c h n o ló g ie  a snažíme sa byť prví,  k torí  ich použ i jeme. Agentúra  d iza jnu musí  byť s tá le  na šp ičke  te c h n ic k é h o  vý­
voja a s ledovať  ho, aby vede la  k l ien tov i  po n úknu ť  vždy to na j le p š ie  a na jnovš ie ,  aby sa s vý robcom  m oh la  spo lu -

DIZAJNÉRSKE ŠTÚDIÁ /  PLAN CRÉATIF 4 6 / 3/1997 DESIGNŮM

O
lym

pij
sk

é 
hry

 
v 

Al
be

rtv
ille

. 
O

rie
nt

ač
ný

 
sy

st
ém

.



Funiland. Zábavné centrum pre deti, 
interiér, zariadenie, 1996.

p o d ie ľa ť  na vývoj i nového výrobku i s n ie ko ľko ročn ým  p re ds t ih o m  pred je h o  uve­
dením na trh.  D iza jnér bude v b ud ú cn o s t i  nová to rom ,  sp o lu tvo rco m  a k o n z u l ta n ­
tom  k l ien tovho  pod n iku .
Nevyhnutný  je  záujem o k l ien tov  p o d n ik  ako o m odel p ro fe s ion á ln e h o  živo ta. 
Mojou f i lo zo f iou  p o d n ik a n ia  je  f ixovať c ie le,  určovať s t ra tég iu  a po d e l i ť  sa 
o svoje p resvedčen ie  a úspechy s ko lek tívom  zam estnancov .  V tom ,  čo p o n ú ­
kame k l ien tov i ,  je  in te l ige n c ia  celej skup iny.

ké podmienky musí spĺňať dizajnér vašej agentúry?

V

V prvom rade musí  byť veľkým zna lcom  každodenno s t i ,  zvedavým pozo rova ­
te ľom ,  ktorý  sa na všetky  veci pozerá cez ich d e ta i ly  a spôso b  ich používan ia.  
Okrem ana ly t ických  sch o p n o s t í  by mal mať aj syn te t ické ,  um ožňu júce  nachádzať 
nové r iešen ia .  Tieto v la s tno s t i  sa však neda jú  nauč iť  na ž iadne j škole.  Okrem 
toho  musí byť aj sam os ta tn ý ,  au tonóm ny,  no zároveň aj sch o p ný  pracovať v ko ­

lektíve a p o d ro b iť  sa spo ločným  zám erom  firmy.
ko vnímate osobu dizajnéra - je skôr umelcom 

alebo inžinierom?!
Vízia diza jnéra ako umelca je  podľa mňa mylná. Vychádza z ne­
znalost i  postaven ia  umelca pred 19. storočím . História umenia 
je  to t iž  úzko spätá s h is tór iou remesla a umelc i boli v pods ta te  
vždy remese ln íkm i.  Prík ladom sú ta l ianske  m al ia rske a te l ié ry  
v 14. s toročí,  resp. ich organizácia .  Objednávky boli vždy 
de ta i lne  rozpracované a š truk tú rované podľa nárokov k l ien ta .  
Maliar i  dokona le  ov láda l i  svoje remeslo, čo bolo zdro jom ich 
inšp irác ie .  Až s ob javením sa psychoanalýzy inšp irác iu  na h ra ­
di la analýza v las tného vnútra a robenie „um en ia  pre u m e n ie “ . 
Médiá  si vysvet ľu jú  prácu d iza jnéra  ako tvo rcu  d ie l - a r te fak tov ,  
a nie p roduktov ,  resp. výrobkov. Je rozdie l medzi d iza jné rm i,  
k torí  navrhu jú  náb y tok  vy rábaný  v 2 -3  exem plá roch  a p re d á ­
vaný v ga lé r iách ,  a nam i,  k torí  sa zau j ím am e o p ro d u k ty  pre 
t is íckusové  sér ie a š irokú p reda jnú  sieť. Rozdiel medzi d ie lom  
a p ro du k to m  je  ten,  že d ie lo  je  in d iv id u á ln y  pre jav autora  
a p ro d u k t  je  vy jad re n ím  po t r ieb  je h o  b u d ú c ic h  užívateľov. 
Dizajnér i  sa snažia dať na t ie to  po t reby  čo n a jexak tne jš iu  o d ­
poveď  a vďaka te ch n ickým  zna los t iam  d o t ia h n u ť  návrh od m o ­
delu či p ro to typ u  až k f in á ln e m u  p roduk tu .

Roneo. Školský mobil iár Emergence

S akými klientmi spolupracujete?
Keďže posky tu je m e  po rade ns tvo  v d iza jne na vysokej úrovni ,  
tri  š tv r t iny  naš ich k l ien tov  sú veľké f irmy, š tá tn e  in š t i tú c ie  
a banky (Gaz de France, France Telecom, RATP, Cred i t  
Ag r ico le ) .  Spektrum  k l ien tov  sa m en i lo ,  pr iš l i  sme o malé 
firmy. S p o lup ráca  s n im i bola pre nás n e ren ta b i ln á ,  pretože 
sme chce l i  úroveň našich s luž ieb udržať, zabezpeč iť  rast  a g e n ­
tú ry  a os ta ť  verní našej vytýčenej s t ra tég i i .  Len z r iedkakedy  sa 
veľké f i rm y  ob raca jú  na d iza jnéra  p racu jú ce h o  in d iv id u á ln e .  
Veľké age n tú ry  posky tu jú  urč itú  záruku p ro fes ion a l i ty ,  o d b o r ­
nost i  a vzbudzujú u k l ien ta  po c i t  istoty.
Sú v súčasnosti francúzske firmy ochotné riskovať 
a investovať do vývoja nových výrobkov?
Na rozdie l od ang losaských  f i r iem ,  f rancúzske váha jú  s inves­
tovan ím  peňazí do p ro je k tu ,  k to rého  úspech nie je  vopred  za­
ručený a je ho  pr ínos sa nedá vyčísl iť .  Francúzsko nie je  k ra j i ­
nou obchodníkov ,  f i rm y  nevyužívajú všetky možnost i  na 
získan ie  dôvery zákazníka a všetky  aspe k ty  p o d p o ru jú c e  o b ­
chod :  kva l i tný  f i rem n ý  štýl,  un i fo rm y zam es tnancov ,  a r c h i te k ­
tú ra  s íd la ,  za r iad en ie  f i rmy...  Francúzsko je  skôr známe v e ľ ­
kými p ro je k tm i f in a n cova ným i š tá tn ym i in š t i tú c ia m i ,  kde 
d o s ta l i  d iza jnér i  a a rch i te k t i  dôveru, napr. rých lov laky  TGV, 
budova novej kn ižn ice v Paríži a m nohé iné.

e francúzsky dizajn v niečom špecifický?
Vyjadrovať  cez ob jek ty  náš nac iona l izm us  by z n am ena lo  p receňovať ich význam, aj keď sú obrazom doby a nos i te ľom  je j  znakov. Veľké investíc ie  do 
vývoja, te c h n o ló g i í  a d iza jnu ,  ako aj m edz in á ro dné  a k t iv i ty  f i r iem  a g lobá lnost '  t rhu  s p ô so bu jú ,  že výrobky  s t ráca jú  znaky svo jho pôvodu a in te rn a c io -  
na l izu jú  sa. Iné je  to v p r ípade  par fum u ,  typ icky  f rancúzskeho p roduk tu .  Čím by mal byť t yp ický  napr. f rancúzsky  m o b i ln ý  te le fón ?  Napr iek  to m u  tv r ­
d ím, že p e rsona l izá c ia  bude naďa le j  p o t rebná ,  pretože pre bud úce  e tn iku m  nebude dô lež i tý  rasový, ale soc iá lny  pôvod.
Co si myslite o podiele zodpovednosti dizajnéra na spoločenskom dianí?
Existuje zodpovedno sť  každého človeka voči svoje j p ro fes i i ,  k torá sa musí  rob iť  čestne a m orá lne .  Dizajnér, ak sa podľa  to h o  r iad i ,  nemá o nič 
väčš iu  z o dp ovedno sť  než h oc ik to  iný. Môže však pr in iesť  n iečo nové, ak sú na to eko n o m ické  podm ienky ,  teda  ak d o s ta n e  ob je d n á vky  od p r ie m y s e l­
ných p o d n ikov  či š tá tn ych  in š t i túc i í .

Ďakujem za rozhovor. 
Miroslav Horňák
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:rché un lib ro  su /  Why write a book on

ZO MARI

-i ^ tW M jy í.  eU IPE-A

Frangois Burkhard t, Juli Capella: 
Why w rite  a book on Enzo Mari. 

Vydal: Federico M otta Editore, M iláno, 
feb ruár 1997. 240 strán.

N ezvyč ajn á  o s o b n o s t , u m e l e c ,

ODUŠEVNÝ HUMANISTA. Je ČASTO 

OZNAČOVANÝ ZA SVEDOMIE DIZAJNU, 

SVÄTCA DIZAJNU ČI POLITICKÉHO 

DIZAJNÉRA. ON JE VŠAK 

PREDOVŠETKÝM UMELEC, KTORÝ SI 

NÁROKUJE PRÁVO UPLATŇOVAT VO 

SVOJEJ TVORBE VLASTNÚ FILOZOFIU.

M á j e d in e č n ú  s c h o p n o s ť

KOMBINOVAŤ IDEU A FORMU, ČO HO 

ZARAĎUJE MEDZI VÝNIMOČNÉ JAVY 

MEDZINÁRODNEJ DIZAJNÉRSKEJ 

SCÉNY.

S to lička  Box, 1971. Prvá verzia s polyuretánovým  
sedad lom , nevyrábala sa. Foto: Aido Ballo.
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Š tudo va l na A ka dé m ii výtvarných  um ení 
v M ilá ne , neskô r sám  vyučova l na m ilán ske j 
P o ly techn ike . Vyše 4 0  rokov tvo rí v o b la s ti d i­
za jnu . Je s tá lym  s p o lu p ra co vn íko m  ren om ova ­
ných fir ie m , ako sú Danese, D riade , 
G a b b ia n e lli,  A less i, O liv e tti, Z a n o tte  a tď . 
In ic io v a l vyp ra covan ie  zásad ne j te o re tic k e j 
p ráce , k to rá  u p r ia m ila  pozo rnosť na so c iá ln e  
a p o lit ic k é  a spe k ty  s p o lo č n o s ti,  za čo ho 
čas to  označova li aj za s p o lit iz o v a n é h o  d iz a j­
néra. Pravda je  však ta k á , že M ari je  je dn ým  
z n a jza p á le n e jš ích  o so b n o s tí v o db o re  
d iza jnu , k to rý  v iac  skúm a č loveka  ako ta ké h o  
než sam o tné  p redm ety . V je h o  tvo rb e  je  p r i­
tom  náde j p rim e ra n é h o  a rovnovážneho ľu d ­
ského by tia .
Na za č ia tku  svo je j ka rié ry  bol veľkým  k ritiko m  
konzum ne j s p o lo č n o s ti.  Jeho účasť v hnu tí 
Arte P rog ram m a ta , k to ré ho  s tú p e n c i sa snaž ili 
„d a ť  um e leckým  d ie lam  lo g ický  z á k la d " ,  p r i­
spe la  k je h o  vyhraneným  sp o lo čenským  názo­
rom a p o s to jo m .
M ari je  ra d ik á ln y  aj vo svo jich  id eá ch . Tie 
ko n k re tizu je  a sp racováva  do svo jich  vý tva r­
ných návrhov, p ričom  však neo chve jn e  s to jí 
m im o p o s tm o d e rn is t ic k é h o  gýča a pseudo- 
fu n k c io n a lis tic k e j o rto d o x ie . N e tvorí š tý l, vy­
tvá ra  skô r f ilo z o fiu . Je neko n fo rm n ý  a pokúša 
sa u p la tn iť  t ie to  svo je  zásady pri p re tvá ra n í 
p ro s tre d ia . Zároveň do každého svo jho  p ro ­
je k tu  zahrn ie  aj tro ch u  u tó p ie .
Je úspešný v n ie ko ľkých  o b la s tia c h  tvo rive j 
č in n o s ti - v ir tu á ln e  um en ie , d iza jn , a rc h ite k ­
tú ra , výs tavn ícky  d iza jn , g ra fic k ý  d iza jn , v ir ­
tu á ln a  k o m u n iká c ia . Jeho tvo rivú  a k tiv itu  
m ôžem e ch a ra k te r izo va ť ako ra c io n á ln u , rôz­
no rodú  a p ravd ivú . Práce Enza M ariho  sa vy­
značu jú  e s te tic k ý m i k r ité ria m i v dvoch z á k la d ­
ných rov inách  - v rov ine  význam u tvo rb y  
re š p e k tu jú c e j význam  kva lity  ž ivo ta  sam ého 
a v rov ine  fenom én u  obnovy vo význam e p re ­
konávan ia  zb y točn os tí.
Jeho tvo rb a  p reš la  n ie ko ľkým i vývo jovým i e ta ­
pam i a zahŕňa te o re tic k o -v ý s k u m n ú  ako aj 
p ra k tic k o -re a liz a č n ú  č in no sť. V rokoch 1952  
až 1 9 5 8  sa venova l expe rim e n tu  m aľby  
p rie s to ru  v p r ie s to re , p ričom  využíval freskovú  
te c h n ik u . G eom e tricky  sp raco van é  fresky  
p r ie s to ro v  neskô r u p la tn il aj v iných m a te ­
riá lo ch  a te c h n ik á c h .
Popri tom  rea lizova l i znám e p rog ram y pre 
d e ti a rozprávkovú hru (1 9 5 7 ) .

Druhá e tapa  je h o  tvo rb y  (1 9 5 9 -1 9 6 4 )  s p o ­
číva v rozp racovan í p rog ram ov O ggetto  
a c om pos iz ione  a u to c o n d o tta  a S tru ttu ra . Ide . 
o n a jd ô s le d n e jš ie  sp racovan ú  te o re tic k o -v ý -  ' 
skum nú prácu o p o d ro b n o s tia c h  m edzi s é r io ­
vým i š tru k tú ra m i p rírod n ého  pôvodu a š tru k ­
tú ra m i p rog ram ovo  a ra c io n á ln e  rozvíjaným i 
v p rog ram och  d iza jnu  (S éria  d e lia  N a tu ra , 
1 9 6 4 ). V rokoch 1 9 6 5 -6 8  p okračo va l vo vý­
skum e a š tú d iu  p rin c íp o v  e s te tiky . D ô ležitú  
pozo rnosť p ritom  venova l sé riám  znakov a te ­
m a tickým  va riá c iá m .
Od 60 . rokov u p r ia m il svoju pozo rnosť na 
výs tavn ícky  d iza jn  a riešen ie  roz ličných , 
h lavne  spo ločen ských  in te rié ro v . Bo lo to  o b ­
d o b ie  vy tvá ra n ia  m odu lov  a m odu lových  sys­
tém ov, k to rých  š tru k tu rá ln e  sk la d b y  p riam o  
sú v ise li s p re d o š lým i výs le dkam i te o re tic k o -  
výskum ných  p rác (D ria d e ).
Ď a lš iu  dô lež itú  ob la s ť je h o  tvo rb y  p re d s ta vu je  
g ra fický  d iza jn  - p lagá ty , em ba láže , knižná 
g ra fika  (O liv e tti,  1 9 6 7 ). Takm er súčasne  roz­
v in u l aj p rogram  zam eraný na rem es lo . Takto 
vzn ik li prvé úž itkové p re dm e ty  pre firm u  
Danese (ke ra m ika , p o rc e lá n ), a to  n a jskô r sé ­
riovo vyrábané , neskô r ako ručne vyrábané  
p redm ety .
S p o lu p rá ca  Enza M ariho  s f irm a m i D riade roz­
š írila  je h o  d iza jné rsku  č in n o sť cez už s p o m í­
nané m odu ly  aj do o b la s ti s o lité rn e h o  ná ­
by tku : napr. p rogram  D eň-noc (1 9 7 1 ), ako aj - 
úž itkové  p redm e ty  pre firm u  D anese, A less i, 
M urano .
Takéto o tvo rené  p ro je k ty , vo ľné  navrhovan ie , 
d o v o lil i M arim u začať nezávis lú  tvo rb u  p ro je k ­
tov, ako je  napr. G lifo  (1 9 6 6 ) ,  Tappeto  
V o lan te  (1 9 8 8 ) ,  M onaco (1 9 9 3 -9 4 ) .  V n ich  : 
u p la tn il k o m b in á c iu  svo jich  zák ladných  
p rogram ov, k to ré  s tá le  rozš iru je . Zo só lo  
kusov s ed a c ieh o  nábytku  sp o m en iem e  
aspoň t ie  n a jzn ám e jš ie , ako sú Box 
(1 9 7 1 ), D e lfína  (1 9 7 4 ), Carm en 
(1 9 8 6 ) ,  M arina  (1 9 9 0 ) .
S vo jou tvo rb ou  a f ilo z o fio u  p a trí 
Enzo M ari m edzi invenčných  a u to ­
rov a neúnavných e x p e rim e n tá to ­
rov. V p riebehu  rokov sa pokúša 
zh m o tn iť  svo je  m ys len ie  a robí 
to  p redovše tkým  p ro s tre d n íc ­
tvom  osob ne j syntézy úž itko - 
vos ti a von ka jše j fo rm y  
s c ie ľom  d o s ia h n u ť kon ­
kré tny  a o p tim á ln y  výs le ­
dok.
Za výskum nú č in n osť 
v o b la s ti d iza jn é rske j 
č in n o s ti v roku 1967  
a za s to lič k u  
D e lfína  bol roku 
1979  ocenený 
cenou 
Com passo 
d ’Oro.

Agáta Kmošková
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10 000 stoličiek
alebo

Medzi peniazmi a inteligenciou
Rozhovor s Enzom Marím

Ako ste sa stali dizajnérom?
Získal som m aliarske štipendium  a išiel som do Toskánska študovať Piera delia Francescu a G iotta. Dva 
mesiace som strávil v kostole - ráno som prichádzal a večer ma museli vyhodiť. Ľutujem, že nemám uni­
verzitné vzdelanie, ale namáhať si mozog, aby ste pochopili veci mimo všetkých modelov, je  určite hlb­
šia forma vedomostí.
Išiel som na brérsku Akadémiu, ale po troch mesiacoch ma požiadali, aby som prešiel do iného kurzu, 
pretože som neustále kládol otázky, pýtal som sa na príčiny všetkého. Keď som nedostal odpoveď, vy­
pracovával som systematické štúdie. Bolo to, akoby som písal knihy, ktoré som mal študovať. Urobil 
som počiatočnú naivnú chybu, že som chcel racionalizovať umenie. Krátko nato som urobil druhú, keď 
som si myslel, že kultúra výroby sa môže ľahko rozvíjať vo svete továrenských robotníkov.
Keď som navrhol niekoľko objektov, niekto mi povedal, že robím dizajn.

Bolo vaším cieľom tvoriť nové objekty pre novú spoločnosť?
Umelec pracuje pre spoločnosť, nie pre seba. Jeho subjektivita  je  len forma. Vezmite si napríklad báseň 
alebo maľbu. Čo vás upúta, prečo vás to upúta? Pretože každý spoznáva seba cez subjektívne motívy 
umelca a ponad ne.

Ako dnes môže dizajnér urobiť správny a subjektívny výber?
Kladiete mi otázky, ako keby som bol m ladý a naivný. Projekt je  reakcia na potrebu. Problém je  iden ti­
fikovať potrebu. Môžu existovať potreby spoločnosti ako celku alebo iné potreby sociálnej triedy. 
Uvediem príklad. Niekto ma požiada, aby som urobil dizajn loveckej pušky. Ak navrhnem dobrú pušku, 
zabije dve kačky pri každom výstrele. Lovec bude šťastný, ale urobím objekt, ktorý je  negatívny pre zvy­
šok spločnosti.

Ale nakoniec každý prijme prácu.
Istý m ladý dizajnér mi povedal: " Požiadali ma, aby som navrhol obal na pozemné míny, a rozhodol som 
sa, že to urobím, pretože ak to nebudem ja , urobí to niekto iný."

Čo proti tomu môžeme urobiť?
Každý podľa svojich síl a schopností by mal vybojovať svoje vlastné bitky.

Neexistuje priestor pre kolektívnu prácu?
Dúfal som v to po celý život. Mám v úmysle nájsť spoločné slová, aby sme 
mohli bojovať spolu.

Možno to nie je správny moment pre kolektívne dobrodružstvá.
Keď som navrhoval svoje prvé objekty, v Taliansku neexistovali špecializo­
vané dizajnérske dielne ani priemysel, myslím si, že ani v ostatnej Európe.
Bolo nás len zopár tuctov. Sotva boli nejaké firmy, existoval len sériový náby­
tok. Spochybnili sme tento spôsob výroby. Dnes nikto nespochybňuje nič.

Ale musí existovať nejaká nádej, zárodok budúcnosti...
Moja nádej spočíva v oslovení naozaj nahnevaných mladých ľudí, ktorým by 
to pomohlo vynoriť sa z tohto  prúdu šírej bláznivosti. Myslím si, že dizajn je  
negácia, nie afirmácia. Žiaľ, stále sa od nás žiada, aby sme urobili m ilióntu 
stoličku.

Ale vy tiež stále navrhujete nové objekty.
Máte pravdu. Ale rovnako ako robotník, ktorý bojuje s pravidlam i továrne 
a nemôže ísť proti nim, vkladám maximum Utópie, čo sa dá, do každého 
projektu, aj keď nakoniec je  možné pochopiť len je j malú časť.

Ako sa materializuje vaša filozofia?
Reagujem na vlastnú potrebu. To je  jed iný konkrétny faktor, ktorý som 
schopný posúdiť. Všetky ostatné, ktoré vyjadruje trh, sú nejednoznačné, ne­
bezpečné, nakoniec zmätené. Moja potreba je  ideálnym modelom sveta.
Prvoradý problém m ladého dizajnéra je  definovať svoj model ideálneho 
sveta.
Všetky majstrovské diela dizajnu sú alegórie výrobnej metódy, ktorá neexis­
tuje, inakšej spoločnosti: nie sú to reálne produkty. Problém rovnosti medzi 
ľuďmi je  podľa môjho názoru ústredný. To je  moje náboženstvo.

Ako pristupujete k procesu tvorby dizajnu?
Viem, že každý projekt obvykle obsahuje aj zhromažďovanie základných in­
formácií, ale ja  osobne to nechcem robiť, pretože ak sústredím inform ácie 
o zvyčajných požiadavkách, ktoré dostávam, už sa mi nechce pracovať.
Nekupujem si časopisy, nechodím na výstavy nábytku, veľtrhy a do obcho­
dov, alebo len občas, a to sa snažím nepozerať sa.

Váza Trip le , 1991. Foto: Benvenuto Saba.

f  v A

Kolekcia s to lovacích predm etov navrhnutá pre firm u 
Danese v obdob í 1 96 1 -1 98 6 . Výrobca: A lessi, i g g f
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Povedzte nám o vašej práci. Predstavme 
si, že robíte dizajn stoličky.
Viem, že existuje 30 0  000  stolič iek, poznám 100 
ideálnych stolič iek, potom poznám modely prvých 
1000 kópií, potom druhých 10 000, ktoré sú kó­
piami prvých 1000 kópií, potom 50 000  kópií na 
tretej úrovni... a tak ďalej. Priemyselník ma po­
žiada, aby som urobil stoličku, a sľubuje, že mzda 
príde potom, ako v lotérii - peniaze prídu, keď sa 
stolička predá, ak sa predá... Prvá vec, ktorú uro­
bím, je , že ho budem tri dni presviedčať, aby spravil 
iný projekt. Nakoniec, keď nie je  iná alternatíva, pri­
jm em  ho a spolu s asistentom  v dvoch dňoch zúfal­
stva zaplním e n iekoľko sto hárkov pap iera. 
Nemôžem urob iť je dnoduchú  sto ličku , pretože 
všetky už boli urobené a skutočnosť, že na ňu 
musím dať svoje meno, znamená, že to musí byť 
inakšia stolička, a pritom musím pam ätať na to, že 
mnohé modely, ktoré si predstavím, i keď sú racio­
nálne správne, boli by komerčnou katastrofou. 
Potom začnem robiť ďalšie skúšky, začnem pre­
mýšľať o technológii, môže sa to urobiť tak  alebo 
onak, ako odlia tok, z dreva, z bambusu, zvažujem 
neobvyklé, ba dokonca bláznivé techno lóg ie . 
Potom si predstavím iné okruhy užívateľov, stoličky 
pre dospelých alebo pre deti, pre ľudí bez nôh... 
stoličku, ktorú by navrhol Eames, ktorú by navrhol 
Sottsass atď. Potom sa nahnevám a poviem si: s to ­
lička s 10 000 nohami, stolička s kyanidom upro- 
stred sedadla, takže blázon, ktorýsi ju  kúpi, zomrie, 
a to  je  koniec te jto  stoličkovej záležitosti. Potom 
stolička z papiera, sto lička vyrobená z masla, zapi- 

/  sujem si všetko, čo mi príde na myseľ.
Veľmi dobre poznám mechanizmus intuície, myslím

si, že mozog je  ako superpočítač z vě­
deckofantastického románu, ale 
s programom, ktorý zďaleka nedosa­
huje jeho potenciálnu kapacitu, a tak 
sa pokúša komunikovať beztoho, aby 
mal k dispozícii správne slová...
Potom začnem premýšľať o tom, ako 
sa sedávalo v Altamírskej jaskyni, ako 
sedia červy alebo gorily, alebo ako 
bude sedieť nejaký druh veľrýb na inej 
galaxii o 50 0 00  rokov. Toto všetko si 
načrtnem. Na konci tohto procesu si 
myslím, že som id iot! Od začiatku 
som vedel, že premrhám mnoho času, 
už o tom nehovorme...

Ale nakoniec urobíte stoličku?
Prejde niekoľko dní a realita ma pri­
núti začať znova od začiatku. Prejdem 
cez všetko, pridávam otázniky: prečo 
som chcel urobiť vražednú stoličku? 
Stoličku, ktorá sa skladá ako dážd­
nik?... Začnem pracovať pomocou ne­
gácie a postupne pokračujem pom o­
cou elim inácie. Model, ktorý ostane 
po 6 mesiacoch, je  vyrobený model. 
Môj dizajn spočíva v zjemňovaní, 
snahe elim inovať všetko, čo je  zbytoč­
né alebo nepravé. Samozrejme, robí 
sa to na základe určitých nástrojov, 
ktoré vlastním. Jedným z nich je  kva­
lita formy, ktorá pochádza z mojej 
umeleckej kultúry, od Brunelleschiho 
po Oldenburga. Ďalším je  práca 
v dielni, robenie modelov, práca pre 
realitu.

Chcete hovoriť o marketingu, 
alebo nie?
Roztrpčuje ma to, ale dnes skutočný 
projekt obsahuje tiež úspešnú d is tri­
búciu a komunikáciu. Nie je  to ľahké, 
pretože zistíte, že iní ľudia sa vám 
pletú do cesty. Samozrejme nie výrob­
covia, ktorí sú často in teligentn í a en­
tuziastickí. Ak s nimi dokážete hovoriť 
dosť dlho, vytvorí sa pozitívne porozu­
menie. Ale odborníci na marketing
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Servis Berlin, 1995. Foto: Benvenuto Saba.

a komunikáciu, technológovia a pod. sú často pápežskejší od pápeža. "Toto sa nedá u ro b iť !" 
Nechcú, aby to trvalo dlhšie, ako bolo plánované, nechcú podstúpiť riziká, používajú otrepanú 
in terpretáciu potrieb firmy. Dobrý projekt často obsahuje trochu strát, trochu bláznivosti, tro ­
chu odvahy... trochu, alebo veľa.

Môže dizajnér zlepšil svet?
Všetko, čo robíme, je  politika. Rozdiel je  v tom , či si to uvedomujeme, alebo nie... Nemôžete 
urobiť objekt bez kapitá lu. Vždy existuje neistá, niekedy nebezpečná výmena medzi in te lektuá l­
nou prácou a kapitá lom , ale to je jed iná možná výmena. Niekto urobí film  a tento film  zarobí 
peniaze pre veľké film ové spoločnosti, ale tiež odovzdá ľuďom posolstvo. Je to vyjednávanie 
medzi peniazmi a in teligenciou. Ak je  in teligencia silná, prichádza zisk, ale ak nestojí za veľa, vý­
sledkom je  to tá lne zotročenie.

Ostalo tu veľa pre dizajn?
Práve v te jto  chvíli sú na svete tisíce skupín dizajnérov, ktorí navrhujú ten istý objekt - rukoväť. 
Každá z týchto skupín sa pokúša prísť s dobrým dizajnom najpredajnejšej rukoväte a tá to  posad­
nutosť predajnosťou ovláda aj všetky ostatné typy objektov. Výsledkom je  veľkomesto, ktoré 
máme... ktoré sa ľudia rozhodnú chcieť: utkvelá forma obyčajného rozdielu, personalizácie. A na­
vyše moderná technológia ešte uľahčuje, aby sa to všetko vyrobilo s nízkymi nákladm i.

Ale to je dobrá správa.
Nie, to je  strašné. Hoci v hraniciach formy, kvalita sa robí pre to, čo je  kolektívne ... a nie pre to, čo 

je  len individuálne. Rozhodol som sa pracovať pre priemysel, pretože tu je  aspoň potenciálne mož­
né testovať dizajn a zdokonalovat' na sérii modelov. Ak sa dnes ten istý objekt navrhuje pre je dn o t­
livca, nie je  možné vychádzať zo série modelov... a vôbec, je  to správne, aby dnes bohatý človek bez 
kolektívnych, božích ideálov vlastnil form u? Nie je  možné hľadieť na úroveň len cez je j ekonomické 
a kvantitatívne atribúty, ale ako na vlajku pozitívnych pravidiel, aspoň potenciálne.

Máte profesionálne želanie?
Rád by som bol súčasťou skutočnej školy dizajnu s rovnako dobrým univerzitným menom ako škola

m

ozajstnými výskumníkmi. Tieto školy rozvíjajú základy 
discip líny a nie základné učenie, ktoré zodpovedá 
marketingovým technikám . Toto sa deje v našich 
školách - m in ipro jektza m iniprojektom , len a vždy.

Prečo ste nikdy nepracovali pre veľký 
priemysel?
Leonardo by dnes nemohol namaľovať Monu Lisu. 
Viete si ho predstaviť pred maliarskym stojanom 
so štyridsiatim i manažérmi, ktorí chcú diskutovať 
o každom z tisícky dôvodov te jto  maľby... od kra­
jiny  až po typ úsmevu, či sa to predá Japoncom 
alebo Poliakom... Kvalita môže vzniknúť len 
z dialógu medzi dizajnérom formy a výrobcom, 
ale len vtedy, keď je  výrobca aspoň trocha 
osvietený, v určitom zmysle bláznivý - pretože 
má imagim áciu a odvahu.

Máte pocit hrdosti, keď v id ít^v o je  ob­
jekty? Aký máte vzťah k svojim predme­
tom?
Keď idem okolo dizajnérského obchodu, i 
na druhú stranu cesty a sklopím oči. Aj keď sú tam  
moje objekty.

Hanbíte sa, že ste dizajnérom?
V f 'f _ X A ■ f i *  t i I • 'zmýsie sveta, ktorý s a to c i okolo ty c n to o ie L  
Všimol som si, že takm er vždy môj dizajn, ktorý mal 
najväčší komerčný úspech alebo ho kopírujú, je 
ten, ktorý sa mi najmenej páči. Paradoxne, keď mi 
niekto povie "dobrá  p ráca ", okamžite si pomyslím 
"čo  som urobil z le?" Ak sa im páči, potvrdil som to, 
čo už existuje, a to nechcem robiť.

Vaše objekty vám však priniesli veľkú 
osobnú satisfakciu. Máte nejaký obľú­
bený?
Je ťažké vybrať si. Vždy som sa snažil robiť čo naj­
lepšie. Keď robím svoju prácu dobre, mám právo 
hovoriť... a to dáva silu mojim myšlienkam.

Juli Capella
Rozhovor sme vybrali z knihy: Frangois Burkhardt a Juli 
Capella: Why write a book on Enzo Mari. Vydal Federico 
Motta Editore, S. p. A., Miláno, 1997. Skrátenú verziu 
rozhovoru publikujeme s láskavým súhlasom vydavateľa.

DIZAJNÉRI /  ENZO MARI 5 2 / 3/1997 DESIGNŮM



S a b in a  B a č íko vá

t

/2 /1 9 9 7  ODEVNÝ DIZAJN /  ŽIVOT SIAT

Šaty m ajú  ž ivo t rovnako  ako m yš­
lienky  a ú s ilia . V čase , keď  hŕs tka  

^  nad šencov  v roku 19 9 3  p re s v ie d ­
ča la  v te d a jš ie h o  rek to ra  VŠVU 
v B ra tis lave  Jozefa Jankov iča  o p o ­
tre b e  za ložen ia  ode vného a te lié ru  
n a n o v o k o n š titu o v a n e j k a ted re  d i­
za jnu , v m ódne j b ranž i, či le pš ie  
povedané v odevne j tvo rb e  p ra c o ­
va lo  už nem álo  ta le n to v , n ie k to rí 
z n ich b o li od ch o vanc i p ražske j 
UMPRUM z a te lié ru  Zdenky 
B a uerove j. T íto , m edzi n im i n a p rí­
k lad akad em ická ' m a lia rk a  Anna 
B oha tová , p re d á v a li svo je  m ode ly  
- zväčša o r ig in á ly  z u š ľa c h tilý c h  

^ k a n í n ,  ručne ko lo ro vané , fa rb e né  
a lebo  s a p lik á c ia m i - v p re d a j­
n iach  D ie la  v B ra tis la ve . T ie to  m o ­
de ly  b o li p ríjem ným  oživením  v te ­
d a jše j osp a le j a n e o rig in á ln e j 
s lo venske j návrhá rske j scény re ­
p rezen tovane j kon fekčno u  p ro d u k ­
c io u . S p o ra d ické  p re h lia d k y  sa 
čas to  p re lín a li s pe rfo rm a n ca m i 
dop ln en ým  hudobným  p ro g ra ­
m om . Pre odevných návrhárov, 
čas to  ľu d í, k to rých  povo lan ím  bo lo  
n iečo  úp lne  iné ako odevný d iza jn , 
to  bol v ý le t do sveta  m ódy, vzrušu- 

| jú c i rovnako  ako návšteva cudze j 
k ra jiny . M la d í nad šen c i nach ádza li 
svo je  pód iu m  na p o p u lá rn e j súťaži 

t  p ro fe s io n á ln y c h  i am a té rskych  
I odevných  tvo rco v  pod názvom 

M ladý m ó d n |tv o rc a .  Ta lenty ako 
M iro  Jab lonský , Fero M ik loško , 
Jana L ieskovská o č a r il i,  a le  i š o k o ­
va li od b o rn ú  p o ro tu . M iro  ! 
Jab lonský  sa pri tvo rb e  svo je j k o ­
le kc ie  spred n ie ko ľkých  rokov in ­
š p iro va l n ie len  svo jou  pa rtne rkou  
a m úzou, a le  i J e a n -P a u lo m R  
G a u ltie ro m . P re h liad ky  Fera 
M ik lo ška  a Jany L ieskovske j bo li 
U kážkou tvo rive j in venc ie  na h ra ­
n ic i p e rfo rm a nce  -  m la d í ľu d ia  
h ľa d a li sam ých seba , svoj vý tvarný  
názor, a le  i n o s ite ľo v  svo jich  m o ­
delov.
Inou ces tou  sa vyda la  Lea Fekete 
fS) zd ružen ia  Se t ’88 , k to rá  b o d o ­
va la  na d ú sse ld o rfsko m  IGEDO 
|  ko le kc io u  s lo venskou  a spozna- 
te ľn o u , no p redovše tkým  ko n š tru k ­
čne o r ig in á ln o u . M o d ro tla c , m a te ­
r iá l s ja sným  e tn ickým  s ig n á lo m , 
p r ija la  je j tvo rivú  pečať, p o d d a jú c  
sa ro m a n tiz u jú c e j k o n š tru k c ii. 
T ran s fo rm u júca  sa spo lo čn o sť, 
s fé ra  vo ľného  p o d n ik a n ia  a trhu  
p riná ša  aj do tvo rb y  o r ig in á ln e h o  
odevného  d iza jnu  nové prvky. 
Z a tia ľ čo v k ra jin á c h , akou je  n a ­
p rík la d  F rancúzsko , k to ré  má pre



te n to  druh p o d n ik a n ia  s y n d ik á tn u  kom oru , je  
tvo rb a  hau te  co u tu re  a p ré t-ä -p o r te r  is tou  fo r ­
mou š o ub izn isu . P la tí tu , že s am o tn ý  ta le n t 
ne s ta č í, že p re d p o k la d o m  úspechu  je  n ie len  
tvo rivá  in ven c ia  a k v a lita , a le i obch o dná  
a rek lam ná  s tra té g ia , a na jm ä schop ná  f in a n ­
čná a m anažérska  s fé ra . U nás sa t ie to  p o ž ia ­
davky p resadzu jú  iba ve ľm i pom aly. M noho 
tvo rivých  návrhárov nemá za sebou s ilnú  f in a n ­
čnú s k u p in u , sponzo ra , k to rý  by im pom oho l 
z rea lizovať n ie len  n á k ladn é  p re h lia d ky , a le 
p re dovše tkým  za lož iť f irm u , rozbehnúť výrobu , 
o tvo r iť  si obchod  a in ves to vať do m e d ia lizá c ie  
a rek lam y. S účasťou tvo rb y  hau te  co u tu re  vo 
svete  je  p rem ys lený  systém  lic e n c ií,  k to rý  p o ­
m áha značku p reda ť čo na jväčš ie m u  počtu  
zákazníkov. M ode ly  p re d s ta v ite ľo v  hau te  c o u ­
tu re  s to ja  a s tro n o m ic k é  ceny a p rem ys lený 
systém  k lie n te ly  im pom áha „ z v id i te ľn iť  sa 
na n a jb o h a tš ích  zákazn íkoch  te jto  p lané ty , 
a le  pre tých m enej so lve n tn e jš íc h  je  tu p a r­
fém , b ie lize ň , d o p ln o k , ka be lka , opasok, 
k to rý  nesie m eno firm y  m ode lového  dom u.
Na S lovensku tým to  spôsobom  nepracu je  za tia ľ 
n ik to , hoci s la b é  náznaky m ôžem e pozorovať 
vo firm e  Lederer. H ľad an ie  vhod ných  spon zo ­
rov a f in a n čn ých  skup ín , k to ré  by f in a n c o v a li 
tvo rb u  m ódnych  návrhá rov  na S lovensku , n e ­
raz ved ie  až k absu rdn ým  sp ôso bom  a ta k tik e . 
D ô lež ité  je  i p re p o je n ie  ná vrhá rov  a n o v in á ­
rov. Všade vo svete  je  p ríjem n ou  praxou , že 
nov iná rka  p res tížneho  m ódneho  časop isu  na 
sebe rep re zen tu je  m ode l m ode lového  dom u,

a m e d ia liz á c ie  je  š p e c iá ln e  v m óde ve ľm i 
d ô le ž itý , o b ja v iť  sa v n a jč íta n e jš íc h  m ódnych 
ča so p iso ch  je  c ie ľom  každého za č ín a júce ho  

nódneho tv o rc u .
S účasná s íovenská  návrhá rska  scéna je  
poznačená g e n e ra ó o ý in ijo z d ie lm i.  Z a tia ľ 
čo m ódne tvo rkyn e , k to rých  pôvodná 
p ro fes ia  nem á s odevným  d iza jno m  nič 
sp o lo čn é  a k to ré  doká za li svo jho  ko ­

níčka povýš iť na novú p ro fe s iu , si 
sv o jjj l^ lien te lu  p rem ys lene  b u d o va li 

koncom  t rv a lé h o  a zač ia tko m  no- 
/ v é ^  rež i p o ,  m la d š ie  a n a jm la d š ie  

ročn íky  d  práve k lie n te lj l  iba bu- 
3u jú  a ^ ftv á ra jú  si J p r iJ p e n ím  rôz­

nych fin a n č n ý c h  skup ín  a s p o n ­
zorov o b c h o d ^ J o u tík y  či p re-

%



v te jto  branži neprekáža 
n e d o s ta to k , či úp lná  a b ­
senc ia  o d b o rn é ho  v zd e la ­
n ia . So s iln o u  fin a n č n o u  
skup in o u  v pozadí, s e b a ­
dôve rou vo v la s tn ú  k re a t i­
v itu , p o d n ika te ľským  ta ­
le n tom  a chuťou riskovať 
sa n iek to rým  da rí z re a lizo ­
vať svo je  sny. S lovenský 
odevný d iza jn  však bude 
po tre b o va ť ešte veľa času , 
aby do sp e l do č is te jš e j, 
vyc ize lo van e jše j podoby.

1., 7. Zoe.
Foto: Anna Kovačičová

2., 3. Iveta Ledererová.
Foto: Milan Krupčík

4. Lea Fekete.
Foto: Ivona Orešková

i., 6. Renata Bartolomei.
Foto: Anna lluptáková

8 ., 9. Vita vestis.
Foto: Tomáš Sabo
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da jné  ga lé rie . Takou je  na p rík la d  firm a  Zoe, pre kto rú  
tvo rí m la du čká  Zuzana K an isová , š tu d e n tk a  práva na 
PFUK v B ra tis la ve . Zoe ponúka  m ode ly  pre m užov 
i ženy v m alých sé riá ch  v dvoch p re d a jn ia c h  v B ra t i­
s lave , tre t ia  čaká práve na o tvo re n ie . O rie n tu je  sa 
však aj na zah ran ičný , na jm ä rakúsky a český trh .
M om e n tá ln a  in š p irá c ia  zahŕňa okrem  k la s icke j m ó d ­
nej lín ie  i ro m a n tic k é , rom ánskou  a róm skou ku ltú ro u  
poznačené  m ode ly . En tuz iazm us m lad e j návrhá rky , 
k to rá  verí svo jm u ta le n tu  a ch u ti navrhovať, sa p re ja ­
vu je  pri tvo rb e  k o le k c ií m o tivovaných  ku ltú ro u  ako ta ­
kou, zm yslom  pre e s te tic k é . N á ročn e jš ie  zákazn íčky, 
k to ré  u p re d n o s tň u jú  ženskosť a nebo ja  sa byť ženam i, 
ve riac  v svoju ženskú s ilu , sa rady o b lie k a jú  v sa lóne  
Renaty B a rto lo m e i. N á vrhá rka , k to re j pôvodná p ro fe ­
sia je  in ž in ie rka  e kon óm ie , sa rada in š p iru je  fra n c ú z ­
skym i vzorm i, na jm ä tvo rb ou  Th ie rry  M ug le ra . V id ie ť to  
na e ro ticky  pôso b ivých  kos tým och  s výrazným i d e ­
ta ilm i,  čas to  ag res ívne j fa re b n o s ti,  tva ro ve j extrava- 
g a n tn o s ti. A u to rka  ponúka  m ode ly  v k o le k c ii, a le  je j 
sa lón  š ije  odev aj na m ie ru . Renata B a rto lo m e i is to  
nezaváha a v rozhovore s vam i vám vsuge ru je  svo je  
e s te tic k é  názory na m ódu. U p re d n o s tň u je  systém  vy­
braných  k lie n to k , k to ré  ve d ia , čo chcú , a ak to  neve­
d ia , ta k  sa v je j sa ló n e  dozve d ia . Na h ra n ic i p re m ys lene j a ra c io n á ln e j k o n š tru kc ie  a ro m a n tizu jú ce h o  výberu tkan ín  a fa rie b  b a la n su je  Lea Fekete. V je j p o ­
s le d ných  k o le kc iá ch  sa ved ľa  seba ob ja vu je  zam at, s trečové  m a te riá ly , akým i sú Lycra a p r ie h ľa d n é  š ifóny , a ak sú navyše d o p ln e n é  o rig in á ln ym  šperkom  
D an ie la  B runo vského , nenecháva jú  n ikoho  na po ch ybá ch , že p rim árnym  c ie ľom  je  tu  vy tvo riť  sym biózu odevu a špe rku . S ym bo l š p e rká rskeh o  gom bíka  bude 
d o m in o va ť aj v p re d a jn e j g a lé r ii,  k to re j o tvo re n ie  sa p r ip ra vu je  v h is to r ic k e j budove  v B ra tis lave .
P rem ys lenú , tvo rivú  a kom erčnú  f ilo z o fiu  má i nová fo rm á c ia  V ita  ves tis . A ka de m ická  m a lia rka  Jú lia  Sabová a Dagm ar H ilb e rtová  to tiž  ve ria , že ša ty  m ajú svoj 
ž ivo t, k to rý  im v t la č í ich n o s ite ľ. Z p ôvo dného  zám eru vy rábať recyk lované  odevy, ku k to ré m u ich m o tivo va li záp lavy  š ia t, k to ré  sa v k o le kc iá ch  p o n ú ­
ka jú  každú sezónu a po je j odznen í sa je d n o d u c h o  zaha dzu jú , d o s p e li k tvo rb e  m ode lov  un ive rzá lnych , n e p o p la tn ých  ž ia d ne j m ódne j lín ii či 
tre n d u . Ide im p redovše tkým  o u š la c h tilý  p ríro d n ý  m a te riá l a fa re b n o sť, ako aj o v a r io va te ľn ý  tva r odevov. V ich o b le če n í sa m ož­
no bez obáv o b ja v iť  ráno, p o p o lu d n í a s m a lou  obm enou i večer. D ô lež itý  je  v la s tn ý  tvo rivý  vk la d  - n o s ite ľn o s ť, s c h o p ­
nosť so š a ta m i p racovať. Preto v k o le kc ii te jto  firm y  budú aj ko m b in o v a te ľn é  odevné s ú č a s ti, k to rých  s p o lo č ­
ným m enova te ľom  bude fa re b n o s ť a m a te riá l. M ode ly  sa z a tia ľ p re d s ta vu jú  v o r ig in á lo c h , zákazn íčky 
si môžu v a te lié r i vyb ra ť m ode l, k to rý  im vyhovu je . Nie n e p o d s ta tn o u  súčasťou  odevov budú 
špe rky  Rasťa Trizm u, ale i pokrývky hlavy, fa n ta z ijn é  k lobúky.
P rodukc ia  a k a d e m icke j m a lia rk y  Ivety Ledere rove j už n ieko ľko  rokov 
os lovu je  p redovše tkým  m užov: od o r ig in á ln ych  pánskych  v ie s t 
cez koše le  s u n iká tnym  p o tla če ným  vzorom  až po m o­
de lovú  b ie lize ň , značkové ponožky, obuv či koše le  so 
značkou Lederer. Značkou , k to rá  si už naš la  svo jich  
zákazníkov, hoci m noh í muži ešte  s tá le  u p re d n o s tň u jú  
o b le č e n ie  z a h ra n ičn e j p ro ve n ie n c ie . V je j obch o de  
v B ra tis lave  a čoskoro  aj v iných m estách  na S lo ve n ­
sku si m ôžete  te d a  k ob le ku  vyb ra ť aj dop lnky , také  
po tre b n é  na vy tvo re n ie  p ô so b ivéh o  im idžu . A u to rke  sa 
da rí vychovávať m užov k uce leném u vzh ľadu , akém usi 
s lo venském u to ta l looku . K osobném u š tý lu , k to rý  ta k  
c ite ľn e  m nohým  chýba .
S lovenská  m ódna scéna , scéna na k to re j sa m om e n ­
tá ln e  p oh ybu jú  tvo rkyn e , je  značne p re fem in izo vaná , 
ro zko lísan á  a d ife re n c o v a n á . H ovoriť by sm e ešte  
m o h li o tv o rb e  Lujzy F le š á r-K a fk o v e j, V e ro n iky  
G a llove j, Beáty  K rá likove j, Emmy Teke lyovej či Soni 
M u lle ro ve j. U kazuje sa, že m nohým  p o d n ik a te ľk á m

9.
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Prečo máme potrebu vedome utvárať 
a formovať svoj život? Nie je to nič iné ako 
hľadanie orientácie.
Triedenie, filtrovanie, rozhodovanie nie je 
nič iné ako hľadanie a utváranie akéhosi 
poriadku alebo odstraňovanie prekážok.
Ak však máme potrebu poriadku,

„Na  s v o j e j  c e s t e  n a r á ž a m  na  p r e k á ž k y  ( na
nevyhnutne musí jestvovať aj neporiadok, 
dezorientácia čiže chaos.

s v e t )  a n i e k t o r é  z t ý c h t o  p r e k á ž o k  p r e t v o r í m
„Neporiadok Je naše bohatstvo, ale aj 
naša bieda/'

k u l t ú r u ) ,  a b y  s o m  m o h o l  p o k r a č o v a ť  v c e s t e
„Som ochotný znášať nespravodlivosť 
pod podmienkou, že sa uskutočňuje

č a s o m  s a m y  z a č n ú  b y ť  p r e k á ž k o u .  Čí m ďa l e j
Pojem DESIGN obsahuje latinské slovo SIGNUM, podľa nejakého poriadku."
t. j. ZNAK, ZNAMENIE. V modernej angličtine slovo „Milujem poriadok. Kde Je poriadok,
p r e d m e t y  o b m e d z u j ú :  p o  p r v é  p r e t o ,  že i ch

design znamená aj: môžem ho narúšať."
zámer Luciano de Crescenzo
z a v a d z a j ú .  I n ý m i  s l o v a m i :  č í m  ď a l e j  som p

pláň
úmysel

p r e d m e t n á ,  o b j e k t í v n a ,  problémová.“vněm Fiusser
predstieranie 

náčrt 
stvá m ovanie.

Keby sme súhlasili s provokatívnou tézou Viléma 
Flussera, že naša budúcnosť je  predovšetkým 
otázkou dizajnu, zjednodušene by to znamenalo, že 
by sme sa v budúcnosti nezaobišli bez: 
plánovania, 

predstierania, 
cieľov,

hľadania riešení,
odstraňovania prekážok, 

vytvárania koncepcií.
Pri úžitkových predmetoch sa totiž môžeme spýtať, 
odkiaľ a načo nám boli VRHNUTÉ do cesty. Odpoveď 
na túto otázku znie: do cesty nám ich NA-VRHLI 
ľudia, ktorí tad ia ľto  kráčali pred nami. Sú to NÁ­
VRHY, ktoré potrebujeme na to, aby sme sa dostali 
dopredu, no súčasne nám bránia v pohybe. Aby 
sme sa z tohto začarovaného kruhu vymanili, sami 
niečo NA-VRHUJEME a svoje NÁ-VRHY VRHÁME do 
cesty tým, čo kráčajú za nami.
Ako máme svoje NÁ-VRHY stvárniť, aby ich tí, ktorí 
budú nasledovať po nás, mohli použiť pri svojej 
ceste dopredu a aby ich čo najmenej obmedzovali?
To je politická a zároveň estetická otázka a tvorí 
jadro témySTVÁRŇOVANIE.
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Súčasná spoločnosť je preťažená problémami, udalosťami a informáciami. Je logické, že hľadáme líniu, životný štýl 
alebo životnú koncepciu. Latinské slovo MODUS znamená „spôsob“ života v určitom časovom a priestorovom
rámci. K duchu doby patrí politika, sociálne správanie, ekologické myslenie, náboženstvo, ekonomika,
umenie, šport a stvárnenie zovňajšku človeka, čiže móda. Duch dobyje  morálkou masovej spoločnosti.
Pojem MÓDA zodpovedá duchu doby. Trendy sú vývojové tendencie vo všetkých oblastiach spoločenského
života. Trendy v móde sú aktuálne alebo budúce smery odevného dizajnu. Nie všetky trendy
v móde sa presadia. Keďže však paralelne existuje množstvo mód, hovoríme všeobecne o trendoch. Móda
je úspešná vtedy, keď osloví čo najväčšie množstvo ľudí. Čím je  štruktúra spoločnosti diferencovanejšia,
tým diferencovanejšia musí byť ponuka módy. M Jsová spoločnosť totiž nejestvuje: rozdeľuje sa na jednotlivé skupiny. 
Oblečenie musí zodpovedať životnému štýlu a očakávaniam tej skupiny, ktorú chce výrobca osloviť. V marketingu im 
hovoríme cieľové skupiny, m m .  Východiskom módnej kreativity je  idea. h m  Ideu vyvoláva inšpirácia.

Inšpirácia môže vyjsť len z myslenia a vedomostí. Inšpirovať znamená nielen „osvietiť“ , ale aj „podnietiť 
a nadchnúť“ . Dizajnér teda musí inšpirovať seba i druhých. Akceptovať ho budú len vtedy, ak sa jeho móda 
bude kryť so spôsobom života a myslenia doby.

Aj móda hľadá orientáciu, či skôr sebaorientáciu. mmmm Hovoríme o sebaorientácii prostredníctvom 
odevu, lebo odev pomáha uvedomovať si vlastné telo. Tým, že odev zvýrazňuje telo, dostáva sa telo 
silnejšie do vedomia nositeľa, h h  Móda a dizajn majú veľa spoločného s architektúrou a výtvarným 
umením, najmä s maliarstvom, h m  V architektúre je  ťažisko na forme a štruktúre odevu ako obalu, 
ktorý zahaľuje ľudské telo. Človek doň vstupuje ako do obydlia a obýva ho. Z maliarstva si zasa berie 
vzhľad povrchu, kompozíciu materiálu, farieb a vzorov, m m  Odevu ako objektu umenia sa venovali 
nielen módni tvorcovia, ale aj predstavitelia voľného umenia. (Leonardo da Vinci, Michelangelo, Albrecht 
Durer či Lucas Cranach pôsobili ako módni poradcovia a navrhovali odev.) m m  Mnohí súčasní 
módni tvorcovia v maximálnej miere čerpajú z umenia a naopak, mnohí umelci sú veľmi módni.

Svet módy a dizajnu možno hľadá a potrebuje poriadok, orientáciu alebo presné definície, identitu, m h  Naša racionalizovaná 
spoločnosť, ktorá verí iba tomu, čo vie logicky pochopiť, sa však nezaobíde bez fenoménov, ktoré sú nevypočítateľné a slobodné.
Vo svete výtvarného umenia, ktorý je veľmi príbuzný svetu módy a ďizajnu, je  neporiaďék"(veci náhodné, spontánne, nelogické) priam 
podmienkou úspechu. Umelec žije a pracuje v rámci určitej kultúry, _ktorú stvárňuje vo svojlchldieľachr Najväčšie uznanie sa
dostane tomu, kto si vytvorí vlastný rukopis či vlastný š tý l.: ZÁKLADNÝM VÝCHODISKOM MODY
A DIZAJNU JE ČLOVEK, JEHO MYSLENIE ASPRÁVANIE.

1. C hris tian  La CFG ix: šaty inšp irované  h istorickým  .kdsťýmófn z koJekcie 
jeseň-zim a 1 98 7 -8 8 .
2 . 'C hris tian  Lacroix: perziánové pale to  s andalúzskym i ornam entm i. 
Kolekcia zima 1 987 -88 . _ __
3;. Jean-ChätTes de C aste lba jac : Comme Jean-M ichef, návrh-ručne 
tkaného koberca, 170 x 240  cm.
4. Jean-Charles de C aste lba jac : Doux Regards, návrh ručne tkaného 
koberca , 170 x 2 3 4  cm_. ~  ^
5. Yves S a in t-Lauren t:~R okta jlovéša ty inšp irované M ond rianovým L^r- - 
obrazm i, 1965. _  _ . " _ —  - -
6. H istorická uniform a pápežskej gardy, ktorú navrhoľ-M iche lange lo  - 
v-.lB. sto ročí, Pôvodne kmej p a tř it  aj prsný pancier fky rys ) a p rilba  
"(m orton) s chocholom . ~ - “
7. N ŕki de S a in t-P ha lle : Tančlaca černošská Nana, 1 96 5 -6 6 .
R. Lucas Cranach: Sv. M ária-M agdaléna s" nádobkou na voňavku, 1525.
9. A u g us teP e n o ir: Lóža, 1874. ~ -  -
10. F ran tišek D rtíko l: móďna fo to g ra fia , 1923.

Foto: Christian-Lačroix,:Parŕž (1-2J7V & A Museum, Londýn (5 ), 
Lfm ěleckoprům yslové muzeum, Praha ( l l ) ,  archív autorky (3 -4 , 7) 
a re d a kc ie .- ' -
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3. ČASŤ 

Peter B ii!ak

Typeface 6-7

Neville Brody

Anglicko

1991

Neville Brody je asi najznámejší grafický dizajnér svojej 

generácie. Verejnosti sa predstavil prácou pre britské periodiká 

v osemdesiatych rokoch. Práve práca pre časopis The Face 

(1981 - 1986) je dnes opisovaná ako rozhodujúca v Brodyho 

kariére. Brody úplne zmenil dovtedy vytýčené zásady úpravy 

časopisu. Svojou minimalistickou nedekoratívnou grafikou 

a použitím vlastných druhov písma ovplyvnil mnohé iné 

časopisy.

Typeface 6 je písmo exkluzívne navrhnuté pre časopis 

The Face a používané od čísla 73 podnes. Typeface 6 nahradil 

Futuru, ktorú časopis intenzívne používal. Preto aj dodržiava 

princípy, ktoré inšpirovali Paula Rennera, keď začiatkom tohto 

storočia nakreslil Futuru. Štvorec, trojuholník a kruh je 

geometrickým základom kresby fontu. Typeface 6 neobsahuje 

minuskuly, ktoré nemohli dodržiavať Brodyho rigorózne 

vytýčenú líniu. Roku 1991, krátko po vzniku firmy FontShop, 

pri ktorom stál aj Brody, sa Brodyho fonty navrhnuté 

v osemdesiatych rokoch pre časopisy stali aj komerčne 

dostupné.

Neville Brody je aj autorom niekoľkých desiatok ďalších 

veľmi známych druhov písma.

THE FACE
EXCLUSIVE

On Ufe

BRIT PORN! 
Satoiiit* TV's 
rww sex wars 

•
CRAZY HORSES 
The rise and rise of 
me Polo Geezers

the raz

■  V  ̂

OASIS
> hidden side of

Keanu Reeves TLC Paul Weller Aliens Bono on Sinatra

Obálka časopisu Face.
D izajn logotypu: N eville  Brody.

TYPEFASE 6
TYPEFACE 6.5
TYPEFASE 7

'  A  B  C  D  E  F  G  H  I J K  L  

i O P Q R S T U V U I X  

i i A B C D E F S H I J K L M
11 I I f f I I : Y J • « “ ' • B  ̂,

| j Q P R S T U V W X Y Z
* *

|P 1 2 3 4 5 6 7 8 9 * %  
!( | 3 9 ! § < a $ & £ H )

mI

Osobné logo N evilla  Brodyho.
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FFJacqui

Max Kisman

Holandsko

1991

Jacqui je výtvor veterána typografie  medzi m ladým i 

a am bicióznym i tvorcam i v kolekcii FontShop. Max Kisman, ktorý už 

medzitým  úplne zanevrel na tvorbu písma, navrhol tento fon t pre časopis 

TYP. Dnes už neexistuje ani TYP vo svojej tlačenej podobe, existuje iba 

v podobe e lektronickej na Internete (w w w .typ .n l).

Kismanove fon ty  som si ob ľúb il pre ich jednoduchosť 

a bezprostrednosť, s akou kom unikujú, jacqui, písmo pomenované 

po osobe, s ktorou sa Max nedávno oženil, je iná. FF jacqui je založená 

na úpadkových typoch písma a komixoch. Ale ako vždy, je spracovaná 

s Kismanovým nadhľadom a rigídnosťou. FF Jacqui je pre mňa ideálnym  

príkladom  geom etrickej ka ligrafie  (ak niečo také môže existovať).

FF Jacqui Slim 
FF Jacqui Normal 
FF Jacqui

d boy was crossing a road one day uihen a frog called out to him and said.

"If you hiss me. I'll turn intn a beautiful princess". He bent ouer, piched up the frog and 

put it in bis pochet. The frog spohe up again and said. "If you hiss me and turn me bach 

into a beautiful princess. I mill stay mith you for one meeh." The boy tooh the frog out 

of his pochet. smiled at it and returned it to the pochet. The frog then cried out. "If you 

hiss me and turn me bach into a princess. I'll stay mith you and do HHVTHl you mant." 

Hyain the boy tooh the frog out. smiled at it and put it bach into his pochet. Finally, the 

frog ashed. I h a t  is the matter? ľue told you I'm a beautiful princess, that I'll stay 

mith you for a meeh and do anything you mant. l y  mon't you hiss me?"

The boy said. "Looh I'm a type designer; I don't haue time for a girlfriend, 

but a talhiny frog is cool."

A B C D E F G H I J K L

O F Q f t S T U V W X  

a b c d e f g h i j k l m  

o p r s t a v w x i f z  

0 1 2 5 4 5 (1 7 8 9 * *  

(  13 ? !  5 « • $ & % £  II J

FF Marten

Martin Wenzel 

Nemecko

1991______________

M artin  Wenzel je ďalší dizajnér, ktorý nadobudol svoje 

vedomosti o typogra fii na Kráľovskej akadém ii umenia v Flaagu. 

Skôr ako prepadol naťahovaniu Bezierových kriv iek a posúvaniu 

písmenok tam a späť, pracoval Wenzel v Berlíne ako šéfkuchár. 

Svoje zvlášne chute dokazuje aj navrhovaním  nových druhov písma 

pre FontShop.

FF Marten bol prvým Wenzelovým fontom  (dnes ponúka 

FontShop tr i fon ty  of M artina Wenzela). FF Marten svojou 

geometrickou stavbou a proporciam i pripom ína koniec 80. rokov, 

s ilne ovplyvnených Nevillom  Brodym. Wenzel ponúka dve variácie 

písma: s oblým  ukončením a s ostrým ukončením, ktoré pokračuje 

v kresbe fontu . Druhá verzia pripom ína písmo M odula od Zuzany 

Licko. Zatia ľ čo M odula bola nakreslená roku 1985 a je j tvary boli 

lim itované vtedajším i technickým i možnosťami, FF Marten svojou 

geometrickou kresbou, kom binovanou s m äkkým i kontrastným i 

ukončeniam i, dáva vere jnosti do užívania písmo dnes už klasických 

proporcií.

FF (Oarten Regular 
FF fllarten Grotesque 
FF IRorteo Cups

FF M arten , 11 pt.
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Dirty Faces 1

Neville Brody

Markus Hanzer

Chester

Manfred Klein

Dirty Faces je nová sada fontov d is tribuovaná FontShopom, 

reagujúca na zmeny postihu júce súčasnú typografiu . Tvorcovia sami 

hovoria, že ich výtvory majú blízko ku grafike hnu tia  Punk z konca 

70. rokov. Medzi súčasnými šp ičkovým i typogra fm i je naozaj veľa bývalých 

priaznivcov Punku (Brody, G arrett, Barnes).

D irty Faces je reakcia na s te rilný  a prehnane dokonalý dizajn, 

k torý spôsobil príchod počítačov. Tieto písma prinášajú naspäť 

kom unikačný šum, ktorého sme sa snažili roky zbaviť. Mnohé návrhy 

typografov sú iba form álne experim enty a m anipulácie existujúcich 

N iektoré z nich priam o c itu jú  existujúce fonty, a lebo ich parodu jú 

(Schmelvetica, M etam orph). N iektoré z nich reagujú na existenciu nových 

grafických program ov a f ilt ro v  pre ne (W itches). Iné sú iba va r iá c ia m i1* 

a dop lňu júc im i verziam i predošlých fontov rovnakých autorov (D irty  One, 

D irty One Bold).

I keď  ešte s tá le  d o m in u je  na trh u  h lad po takých to  

expe rim en toch , je  v nich aj c ítiť  neúspešné hľadan ie  budúcich sm erov 

v typ o g ra fii. Každý s tých to  fo n to v  je  au to rovou  s ig na tú rou  s veľm i 

krá tkou trva n livo s ťo u  a bez am bíc ie  ž iť vedľa H e lve tiky či Frutigera. 

N apriek  tom u  si m yslím , že je  dobre, že vzn ika jú  aj také to  písma, 

veď  napokon, o čom by sme tu  in a k  písali?

n

1 i

l i

l  *

Dirty Four

Dirty 2
D ir t y  A

Metamorph
Schnnelvetica
Witcheŝ

« * j|

Plagát D irty Faces l. 
D izajn: N eville  Brody.
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FF Jesus Loves You All

Luc(as) de Groot

Holandsko

1995

Luc(as) de Groot pripúšta, že je závislý od navrhovania fontov. 

„Zom re l by som, ak by som nem ohol každodenne tvo riť  [nové fo n ty ].“ 

Tento c itá t treba brať vážne, pretože to de Groot povedal, keď 

po štyroch rokoch dokončil prvé tr i časti písma Thesis (viac o Thesis 

v ďalšom čísle). Luc(as) de Groot, človek, ktorý zasvätil svoj život 

typografii, dnes pracuje ako „typograph ic d irec to r“ v berlínskom štúdiu 

MetaDesign.

Ktoré písmo je najdokonalejšie? No predsa Písmo sväté!

Luc(as) de Groot alebo Luke, profesiou typograf, sa dnes necháva 

oslovovať aj ako kazateľ. Pomocou jeho práce dnes môžu ľudia 

dekódovať posolstvá dovtedy prenášané z úst do úst.

Na ja r 1995, po dlhej, s trastip lne j ceste, m ohol Luke začať šíriť 

svoje slová: Luke m ilu je  Teba, Tvojho brata i sestru.
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C E S K Y C H  ( S P O R A D I C K Y  AJ  

H )  T V O R C O V  N A  P R A Ž S K E J

B e r t r a m k e  č i  s c h o d o c h  

N á r o d n é h o  m ú z e a  v  7 0 .

N A D V Ä Z U J E  N E K O M E R Č N Ý

e k  t  2 0 0 0  +  1 :  H ľ a d a n i e

G A N C I E , K T O R Ý  A U T O R S K Y

i D r a h o m í r a  B ř e z i n o v á  
j b o š . U s p o r i a d a t e l i a  -
K O P R I E M Y S E L N É  M Ú Z E U M ,  

' Z D E L Á V A C I A  S P O L O Č N O S Ť

a g e n t ú r a  C z e c h o s l o v a k

J P O Z O R N I Ť  V E R E J N O S Ť  N A  

I K R E A T Í V N E H O  M Y S L E N I A  

E N S K Ý C H  P R E M I E N  T O H T O  

A ,  K D E  J E  P R Á V E  O B L A S Ť  

Ú Ž I T K O V É H O  D I Z A J N U  I C H  

N E J Š Í M  A N A J C I T L I V E J Š Í M  

M E R A D L O M .  
> 7 - 2 0 0 1  S A  U S K U T O Č N I A  

K E J  T V O R B Y  P O P R E D N Ý C H

n a  t é m u  P o p o l u d ň a j š i a  

o s ť  ( 1 9 9 7 ) ,  E l e g a n c i a  

B ) ,  P r í r o d n é  m a t e r i á l y

I É  T E C H N I K Y  V S Ú Č A S N O M

a j  n e ( 1 9 9 9 ) .  O d t l a č k y

- •
m

1

ŕ iJ r-; -f 1

S E ľ Q j

o  CD

r :í

OJEKT 2 0 0 0  + 1 /2 /1 9 9 7  DESIGNŮM



Toho roku na p ro je k te  p a r t ic ip o v a li odevné návrh á rky  Helena 
Fejková, D an ie la  F le jša rová , Hana H ave lková , M a rtin a  N eva řilo vá , 
Z ita  Švířová, fo to g ra fi G abrie la  Fárová a Vasil S tanko , člen fo to a te ­
lié ru  13. 4 ., a d iza jn é ri B ohus lav  Horák, J iří Pelcl a Ja ros lav  Šusta  
m l. Prvý ročn ík  o tv o r ili 12. 6 . 1997  v G a lé rii Design cen tra  ČR 
v Prahe p reze n tá c iou  p ro je k tu  a výs tavou  d a rovan ých  ob jek tov . Na 
záver sa kona la  p re h lia d k a  a u to rských  ko le k c ií v a re á li M ozartovho 
pa m ä tn íka , poň a tá  v duchu  n a jle p š ích  tra d íc ií  „ s ta re j“ Be rtram ky. 
Ž iaľ, poča s ie  n e d o v o lilo  u s k u to č n iť  p re h lia d ku  pod ľa  pôvo dného  s c e ­
nára . 22 . jú n a  usedavo p rša lo , a ta k  sa záhradná  s lá vnosť kona la  
v in te r ié r i.  N a p riek  tom u  p u b liku m  o c e n ilo  zv lá š tne  čaro  s tie sne ných  
p r ie s to ro v : m oh lo  priam  na d o tyk  vn ím ať vysoko p ro fe s io n á ln u  n á ­
v rhá rsku  a k ra jč írsku  p rácu česke j hau te  c o u tu re  9 0 . rokov.

O k o n tin u ite  býva lých  S tre tn u tí na B e rtra m ke  s P ro jek tom  2 0 0 0 + 1  
a o h ľa d a n í e le gan c ie  ako ž ivo tné ho  názoru sm e sa p o rozp ráva li 
s au to rko u  p ro je k tu  D raho m íro u  B řez inovou.

M odely z 1. ročníka Projektu 2 0 0 0 + 1  
- Popoludňa jš ia  záhradná slávnosť - 
darované Um eleckopriem yselném u 
múzeu v Prahe. M anekýnky: 
Czechoslovak M odels. Foto: Gabina.
1. Model Martiny Nevařilovej.
4. Model Daniely Flejšarovej.
5. Model Hany Havelkovej.
8. Model Zity Švířovej.
9. Model Heleny Fejkovej.

Klobúk: Ľuba Krejčí.

Z preh liadky autorských ko lekc ií 
na Bertram ke v jú n i 1997.
Foto: Petr Molt.
2. H. Havelková, 3. H. Fejková,
6 . E. Daniely, 7. M. Nevařilová.

Stáli ste už pri zrode pôvodnej „Bertramky“ . Skúste sa 
na chvíľu vrátiť do histórie...

|  Ce lkom  na za č ia tku  bo la  kom is ia  žien pri 
N á rodnom  m úzeu, kde sm e vym ýš ľa li rôzne 
zau jím avé  akc ie . N iekedy v p o lo v ic i 70. ro ­
kov sm e p r iš li na to , že m ám e veľa znám ych, 
k to rí rob ia  krásne  vec i, na p rík la d  šperky, a že 
by sm e m oh li využiť te ra su  B e rtram ky, kto rá  
v te d y  p a tr ila  m úzeu, na ich p re zen tác iu . 
O s lov ili sm e v te d a jš iu  šp ičko vú  m anekýnku  
Danu V ašá tkovú , k to rá  nám da la  k d isp o z íc ii 
svoj š a tn ík  a p rizva la  aj N a tá liu  K ša jtovú  
a Ja rm ilu  Hanze lovú. Šperky zap o ž iča li Jan

Í B rabe nec, B ed řich  Nezdara, Pavel Baxa, 
V o jtěška  V lčková a Zorka S vobodová , Karla 
Ryvolová vys tavova la  m alé  obrázky. Prvá p re ­
h lia d k a  sa kona la  v je d n o  m á jové  p o p o lu d n ie  
roku 1976 po krásnom  konce rte  súbo ru  
C oncerto  C am era le , k to rý  v ie d o l m ôj ko lega 
Dr. J iř í  H ilm era . Tak sa nám to  vše tkým  za­
p á č ilo , že sm e sa rozhod li u ro b iť  na jeseň  
ešte  je d n u  reprízu pre ve re jn osť. Prizva li sm e 
aj ď a lš ích  p ria te ľo v , k to rí tv o r i li či už p ro fe s io ­
ná lne  a leb o  p o lo a m a té rs k y  odevy a šperky, 
a le  aj rôzne m a lé  ob jek ty . Tak v la s tn e  vzn ik li 
S tre tn u tia  na B e rtra m ke .

Tie sa postupne rozrástli do uznávaného podujatia...
Pri d ruhe j B e rtra m ke  vym ys le la  Hana 
V oce lová , ako tú to  n e fo rm á lnu  akc iu  o b h á ­
jim e : pen iaze , k to ré  získam e, venu jem e  na 
Fond s o lid a r ity . Tým sm e „h o re “ z íska li če r­
vený bod , súčasn e  sm e z a p la t ili znám ky za 
ce lý  ústav a n ik to  nem use l s ia h a ť do v la s t­
ného v re cka ... Od 3. ročn íka  so m nou p ra c o ­
va la  e s te tič k a  Dr. He lena Jarošová , k to rá  sa 
zau jím a la  o tú to  p ro b le m a tik u  a vn ie s la  do 
ce lého  p o d u ja tia  u rč itý  sys tém . Zača li sm e ro 
b iť výberové ko m is ie , o s lo vova li sm e ľud í, 
k to rí síce p ra co va li p o lo a m a té rsky , a le  v ä č š i­
nou b o li ve ľm i d o b rí re m e se ln íc i. N eskôr sm e 
v t ia h li š tu d e n to v  s tred n ých  um e le ckých  škô l, 
a le  aj z VŠUP z o d d e le n ia  p ro fe so rky  
B a uerove j. Tak vzn ik li dve sekc ie  - odevná 
a šp e rká rska . P reh liad ku  sm e d o p ĺň a li s k ro m ­
ným cyk lo s ty lo va ným  s p ra v o d a jc o m . Veľm i 
nám  p o m á h a li m éd iá  - n a k rú til i sa 3 k rá tke  
film y , ča sop isy  sa hem žili B e rtra m ka m i - 
a ne b o li to  iba  povrchné  č lá nky , a le  názory

odb orn íkov , k to ré  nás ve ľm i povzb udzova li. 
Neskôr, asi od roku 1 978 , p re h lia d k y  zača li 
fu ngo va ť aj ako s tre tn u tia  p ražských a m im o ­
pražských in te le k tu á lo v .

Ď a lš ie  ročn íky  sa už v o la li B a b ie  le to . . .
Roku 19 8 3  a lebo  1 9 8 4  zača li B e rtram ku  
opravovať, takže  tr i roky sm e m a li B ab ie  le tá  
v M a ltézske j záhrade  pri Múzeu česke j hudby. 
Bol to  m enší p r ies to r, p re h lia d k a  bo la  zam e­
raná len na odevné d op lnky , kom orné  p la s tik y  
a šperky. Hneď po obnove B e rtra m ky  sm e sa 
do nej v rá t i li a roku 19 8 5  sa u s k u to č n ilo  p o ­
s le dn é , 10. p r ia te ľs k é  s tre tn u tie . Potom  sm e 
zo rgan izova li ešte  š ty ri B ab ie  le tá , vždy na inú 
tém u . V pos ledných  ročn íkoch  som  zača la  
s p o lu p ra c o v a ť s Janom  Ta jbošom , k to rý  má 
skve lé  v iz ioná řské  p re ds ta vy  a dokáže ich rea ­
lizovať.

Aká bo la  „p o re v o lu č n á “ B e rtra m k a ?
Už pri pos le d n e j p re h lia d k e  roku 1991  bo lo  
ja s n é , že vše tc i m ajú  iné s ta ro s ti,  s tvo rca m i 
sm e sa ťažko d o h o vá ra li a bo la  aj oveľa m en­
šia návštevnosť. P oveda li sm e s i, že tre b a  
je d n o d u c h o  skonč iť.
Zhodou o k o ln o s tí roku 1 9 9 6  u s p o ria d a lo  
pražské U m e leckop rie m yse lné  m úzeum  
krásnu  výstavu Česká m óda 1 9 1 8 -1 9 3 9 : e le ­
ganc ia  p rve j rep u b liky . U vedom ila  som  s i, že 
ta k ý c h to  výs tav  by m a lo  byť v iac . A p re tože 
ako m úze jn íčka  v iem , aké je  dnes ťažké získať 
pen iaze na nákup zb ie rko vých  p redm e tov , na ­
p ad lo  ma, že by sa to  da lo  usku to čn iť , keby 
sa o b n o v ili m ožnosti p rezen tác ie  m ódy - a kde 
in de , než na B e rtra m ke , kde m ám p ria te ľov .

To však už bo la  ce lko m  iná d o b a ...
N a jskô r som  so nd ova la  v age n tú re  C om en ius, 
k to rá  sp ravu je  B e rtra m ku , či by b o li o c h o tn í 
ísť do p ro je k tu  ako u s p o ria d a te lia . P onúkli 
nám m a lý se rv is  a d a li nám  k d is p o z íc ii p ries -
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to r. U m e leckop rie m yse lné  m úzeum  zasa p o ­
m oh lo  po od b o rn e j s trán ke  a po sky tlo  nám 
svoje m eno, čo je  z h ľa d iska  prestíže  ve ľm i 
d ô le ž ité . Vzn iko l p ro b lé m , ako to  zv ládnuť 
fin a n č n e , pre tože m anekýnky - to  je  ve ľm i 
d rahá zá lež itosť. O b rá tila  som  sa na Ludm ilu  
Karasovú, m a jite ľk u  a ge n tú ry  C zechoslovak 
M ode ls , a keď  som aj ju  z íska la  na svoju 
s tra n u , ta k  som si pove d a la : začnem e.

Podľa  čoho s te  v o l il i tém y je d n o tliv ý c h  ročn íko v?
Chceli sm e vyzvať čo na jv ia c  tvo rco v. Ročník 
1997  m al tém u  P o p o lu d ň a jš ia  záh radná  s lá v ­
nosť, čo sa nám zda lo  na úvod ve ľm i vhodné . 
N a s le du júca  tém a je  E legancia  všedného  dňa. 
M ám e p o c it, že e le gan c ia  sa s tra t ila  n ie len  
v o d ievan í, a le  aj v bývan í, v k o m u n ik á c ii, vo 
vše tkom . Bude to  dob rá  p ríle ž ito s ť k re n e sa n ­
cii k u ltú rn o s ti ako ta k e j. V tre ťom  ročníku 
som m ys le la  na vše tkých , k to rí rob ia  do p lnky , 
s výn im kou  odevných . P rírodné m a te riá ly  
a um e le cko re m e se ln é  te c h n ik y  v súčasnom  
odeve - môžu to  byť kra jky, b a tik a , m a ľba , 
tk a n ie , veci z kože. Keď sa a u to ri m edzi sebou 
d o h o dnú , m oh la  by vzn iknúť ko lekc ia  u n ik á t­
nych vecí. Š tv rtý  ročn ík  sm e nazva li O d tlačky  
pražske j a rc h ite k tú ry  v odevných k reác iách  
- p rage n s ie , to  je  m oja  veľká láska .
Táto tém a bude vyžadovať m im o ria d n u  k re a t i­
v itu , a le už te raz  mám tro ch  au to rov , k to rí sa 
je j vo svo je j tvo rb e  d o tk li.  Posledný rok bude 
v znam ení M ódy tre t ie h o  t is íc ro č ia , tú každý 
môže poňať po svo jom . D o hod li sm e sa 
s U m e lecko p rie m yse lným  m úzeom , že roku 
2001 a le bo  v nas le d u jú co m  roku by zo z íska ­
ných a kv iz íc ií u s p o ria d a lo  veľkú výstavu 
s rep rezen ta tívnym  ka ta ló g o m .

Nespejú tie to aktivity k postupnej emancipácii Múzea 
módy v Prahe?

Áno, veď  m úzeum  m ódy má ta k m e r každé 
väčš ie  eu rópske  m esto  a je  oň ve ľký záu jem . 
M yslím  s i, že je  to  dob rá  výchova n ie len  ku 
ku ltú re  o d ie v a n ia , a le aj k s e b a re fle x ii. Naše 
U m e leckop rie m yse lné  m úzeum  v la s tn í odevné 
zb ie rky  od 18. s to ro č ia . Má nádhernú  secesnú 
zb ie rku  a ve ľm i k va litn ú  ko le kc iu  z o b d o b ia  
p rve j re p u b liky , na rozd ie l od 5 0 . až 8 0 . ro ­
kov, z k to rých  e v idu jú  iba  n ie k to ré  u n iká tn e  
vec i. Náš p ro je k t, k to ré m u  sm e u ro b ili p u b li­
c itu , už zaznam ena l prvé oh lasy. Deň po roz­
hovore s k u rá to rko u  zb ie rky  Dr. H laváčkovou 
v rozh lase  sa n a p rík la d  ozvala vdova po h e r­
covi K a rlov i Hôgerovi a p on úk la  krásny o b le k  
zo sa lónu  Kníže a e leg a n tn é , ručne š ité  to ­
pánky. Už m ám e fra k  a večerné  ša ty  m anže lov 
H eyrovských , v k to rých  sa z ú č a s tn ili na o d o ­
vzdávan í N o be lo ve j ceny, a p o s tu p n e  by m oh li 
p r ib u d n ú ť ď a lš ie  zb ie rky. P o ch o p ite ľm e  to  
m usia  byť kva litn é  vec i, z k ra jč írskych  s a ló ­
nov, a u te n tic k é , n ep re ro be né .

Na tohtoročnej Bertramke sa však neukazovala iba móda. 
Ď alšou nov inkou  je  sp o lu p rá c a  s d iza jn é rm i 
úž itkových  p re d m e to v  a le b o  in te r ié ro vých  do 
p lnkov. Veľm i ma p o te š ilo , že do úvodného 
ročn íka  s nam i iš li oza js tn é  šp ičky  českého
d iza jnu  - B ohus lav  H orák, Ja ros la v  Šusta
m ladš í a J iľ í  Pe lc l. Š koda, že p rša lo  a veci ne ­
vyzne li ta k , ako b o li zam ýšľané . No vďaka 
Design cen tru  ČR sm e zo rgan izova li t la čo vú  
kon fe re n c iu  a výstavu  venovaných  m ode lov , 
fo to g ra fií  a in te r ié ro v é h o  d iza jn u , takže  p ro ­
je k t  predsa  len voš ie l do p ove do m ia . Každý 
ročn ík  bude  m ať svo jho  fo to g ra fa  - to h o  roku 
m ala  G ábina Fárová tém u  P o p o lu d ň a jš ia  

I  záh radná  s lá vno sť a Vasil S tan ko  H ľadan ie
P s tra te n e j e le g anc ie .

Podľa akého kľúča ste si vyberali odevných tvorcov?
M ám e vy typovaných  asi 50  českých a u to rov , 
o k to rých  v iem e, že rob ia  „n o s ite ľn ý “ odevný 
d iza jn , te d a  nie napr. scén ické  kostým y. M a li 
by to  byť ľu d ia , k to rí v od b o re  p racu jú  k o n t i­
nu á ln e  od roku 1 9 8 9 -9 0 , m ajú  v la s tn é  
d ie ln e , v la s tn é  g a lé rie  a le b o  b u tiky , čo je  
v dne šne j ko n k u re n c ii ve ľm i ťažké. K lad iem e 
ve ľký  dôraz na p ro fe s io n a litu , do b rý  m a te riá l, 
k va litu  s p ra co va n ia .
P o teš ilo  m a, že ľu d ia  už zase ro z lišu jú  h ra ­
n icu , po k to rú  sú o c h o tn í na h áňa ť sa za pe ­
n iazm i a čo chcú ro b iť  pre radosť. V ý tvarn íc i 
za reago va li na našu výzvu, hoci ve d e li, že ich 
to  bude s tá ť veľa p ráce  a nebude  to  z a p la ­
te n é . Jed iné , s čím  sa da lo  rá ta ť, bo la  odozva 
v m a sm é d iá ch .

Česká móda sa za posledných 20 rokov vyprofilovala aj 
zásluhou Stretnutí na Bertramke. Ako by ste charakteri­
zovali je j súčasnú úroveň?

M yslím  si, že sa nedá hovo riť o česke j m óde 
ako ta k e j, p re tože  m óda je  dnes in te rn a c io ­
n á ln a , ale m ôžem e hovo riť o českých n á v rh á ­
roch . Som p resvedče ná , že s tre d n á  a n a j­
m la d š ia  gen e rá c ia  odevných  návrhá rov  svo jou  
p rácou  o b s to jí  na m ed z in á ro d n e j m ódne j 
scéne , m noh í z n ich  to  už do ká za li. V y tvára jú  
n ie len  invenčné  a p re kvap ivé  m ode ly  na p re ­
h liadky , a le  i v la s tn é  ko le kc ie , k to ré  sú sym ­
bo lom  vyc ib re n é h o  vkusu , vyznaču jú  sa c i t l i ­
vým výberom  m a te riá lu  a doko n a lým  
sp racova n ím . A to  je  dob rý  p re d p o k la d  na 
znovuzrod en ie  česke j hau te  co u tu re .

Ďakujem za rozhovor. 
Mária Řiháková
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Práce z Mnichova
V medzinárodnej súťaži mladých talentov v rámci mníchovského veľtrhu remesiel sa stretlo 
901 prác tvorcov zo I 6l  krajín z Európy i zámoria vybraných odborníkmi na sklo, šperk, kera­
miku, papier, nábytok, kov a textil.
Príťažlivou tvorivou témou pre mladých je  šperk, takmer polovica prác bola z te jto oblasti (infor­
mácie o slovenskej účasti v DE SIGN UM 2 /9 7 ), ale narastá záujem aj o textil. Poľský textilný 
výtvarník Maciej Rawluk predstavil kolekcie plexisklových tabú ľ s papierovými vláknami akoby 
sa vznášajúcimi v priestore. Za túto kolekciu bol ocenený Bavorskou štátnou cenou. Zaujali aj 
dvojité tkaniny izraelského výtvarníka Reuta Nehushtana z medeného drôtu a titánu. Protiklad 
materiálu a jeho použitia viazaný v textílii ponúkol aj úvahy o pojmoch plný a prázdny, priro­
dzený a umený, alebo tradícia a minulosť. Spájanie materiálov vlny a hodvábu použila aj Fínka 
Hanna-Maria Nieminenová v závesoch či mobilných stenách. Trojrozmernými objektmi sa pred­
stavila Poľka Izabela Wyrwa. Štyri veľké kovové rámy s napnutými čiernymi nylonovými vlák­
nami predstavujú druh lešenia a umožňujú rôzne poetické asociácie.
Bavorskú štátnu cenu získal aj Christofer Borni za pohyblivé šálky (misky) zo striebra, ktorých tvar 
môže meniť užívateľ ľahkým pohybom ruky.
Súťažná kolekcia prác mladých tvorcov bola tohto roku vzrušujúcejšia a mnohostrannejšia, pô­
sobivá voľným až drzým zaobchádzaním s materiálm i, témami či technikami.

Angela Bôcková
1. Maciej Rawluk (Poľsko): S a bez titulu. Plexisklo, papier.
2. Rent Nehushtan (Izrael): Tkaniny z medi a titánu.
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Novinka z knižnice SCD
Blackwell, Lewis - Brody, Neville: G l .  Nové dimenzie v grafickom dizajne. 
Rizzoli International Publications, Inc., New York 1996.
(192 strán, 134 farebných ilustrácií. ISBN: 0 8478-2002-5).
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„Táto kniha je  o tom, že dizajn je  omnoho viac než to, čo robia dizajnéri."
G l  je  súbor ukážok súčasného grafického dizajnu zostavený na základe nového 
pohľadu. Starostlivo vybrané diela súčasných dizajnérov sú prevedené v kontexte 
rovnako starostlivo vybraných artefaktov tzv. „vernakulárneho" - neprofesionál­
neho, náhodného, nájdeného, nedizajnovaného dizajnu. Zmiešanie zdrojov je  
dokonalé nielen z hľadiska pôvodu (vernakulárne je  vybrané zúčastnenými 
dizajnérmi), ale aj formálne - všetky ukážky sú uvedené bez mena autora a zdroja, 
č ita teľ si tieto môže (a nemusí) doplniť z priložených hárkov samolepiacich etikiet. 
Zámerom je  postaviť vedľa seba najzaujímavejšie artefakty vizuálnej kultúry 
súčasnosti bez ohľadu na pôvod, dokázať, že sa súčasné hranice profesionálnej 
komunikácie a pop-kultúry stierajú a rozširujú. V istom zmysle je dnes práve 
vernakulárna vizuálna kultúra základom, na ktorom je  tvorený nový dizajn, 
vernakulárne tu hrá úlohu empirickej reality.
Stručný, ale obsažný úvod sa vyjadruje k hľadaniu pevného intelektuálneho základu 
pre grafický dizajn. Zatiaľčo vizuálna kultúra sa vyznačuje rastúcim pluralizmom, 
grafický dizajnér žije v čoraz väčšom tlaku bezčasovosti svojho produktu („Zajtrajší 
odpad"), na rozhraní medzi uctievaním média nad obsah („Fe tiš") a hľadaním 
krásy nechceného („Vernacular"), s vidinou nových obrazov útočiacich v čoraz rých­
lejšom tempe („Technológie").
Avšak nedostatok intelektuálnej štruktúry môže byť tiež výhodou pre grafický dizajn, 
ktorý sa stal prirodzenou súčasťou pop-kultúry. Neexistencia jednoznačných pravi­
diel a zásad (takých, aké poskytoval napríklad modernizmus) znamená príležitosť 
pre novú expresivitu a intenzitu.
Pod čiarou i priamo v texte je  možné čítať istý stupeň skepsy, pochybnosti o v itá l­
nosti súčasného dizajnu. Predložená kniha má byť súčasťou otázky o podstate 
a dôležitosti grafického dizajnu.
„Vzhliadnite ku skrytým harmóniám a rytmu hudby, prenikavosti film u, potešeniu 
z cestovania... a ostatným súčasným médiám, ktoré nielen poskytujú kontext pre d i­
zajn, ale môžu byť metamorfózou pre proces dizajnu."

Andrej Krátky
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Kolekcia Bisazza 1997
T a lia n s k a  firm a  Bisazza je  p ok račo va te ľo m  tra d íc ie  b e n á tska j m ozaiky. R em eselná zručnosť bená tskych  m a js tro v  sa tra n s fo rm o v a la  do p r ie m y ­
s e lne j výroby s k le n e j m ozaiky, m oderné  te c h n o ló g ie  um ožňujú  rozš irovať šká lu  fa rie b  a tva rov , ako aj spôso by  p o u ž itia  v e x te rié ri aj v in te r ié r i.  
Bisazza ako je d in ý  výrobca  b en á tske j m oza iky po d n e cu je  u p la tň o v a n ie  nových sp ôso bo v  využ itia  m oza iky a každo ročn e  pozýva um e lcov a d i­
za jnérov, aby v y tv o rili ko le kc iu  roka zo d p oved a júcu  súčasn ém u ž ivo tné m u š tý lu . A u to rm i ko le kc ie  199 7 sú A lessa nd ro  M end in i a Romeo G ig li. 
M end in i navrho l rad z la tých  m oza ikových  sku lp tú r, k to ré  p re d s ta vu jú  akúsi id e á ln u  esenc iu  m užskej ga rde róby : sako , rukav ice , to pán ky .
G ig liho  ko le kc ia  nábytku  - la v ica , š p a n ie lska  s tena  a z rkad lo  - je  výrazne p o e tic k á , s m o tívm i š ty lizo vaných  kvetov a využíva pa le tu  fa rie b  a tó ­
nov sk le n e j m ozaiky.
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Smirnoff v znamení dekadencie
M edz i mladými módnymi tvorcami a poslucháčmi odevného a textilného dizajnu populárna súťaž Sm irnoff International sa tohto roku niesla v znamení dekaden­
cie ako vyjadrenia individuálnej doby minulej, dnešnej a budúcej. Slovenské finále sa konalo 24. 6 .1 9 9 7  v pôsobivom šapitó vo farbách Smirnoff, čiernej a červe­
nej. Porota, ktorej predsedal pražský renomovaný fotograf Jan Saudek, mala neľahkú úlohu vybrať z kreatívnych modelov ten najlepší. Hodnotila sa nielen fantá­
zia, použitý materiál, farebnosť, súvislosť s témou, ale i komerčné schopnosti študentov a návrhárov. Napokon porota vybrala ako víťazný model kreáciu Jany 
Havlovičovej, poslucháčky oddelenia textilu VŠVU v Bratislave. Motívom boli „kvety, ktoré rozkvitnú do mystických čias a budú priať našim snom ". „Unisexové" 
sochy Larisy Výbochovej, poslucháčky odevného ateliéru VŠVU, ktoré mali reprezentovať „ku lt tela, kde všetky formy vychádzajú k povrchu, kde nejestvuje rozdiel 
medzi mužom a ženou, tieto <svalnaté stroje na lásku>" skončili na druhom mieste. Víťazka národného finále získava potrebnú finančnú podporu, aby mohla 
študovať na prestížnej St. Martinôs College v Londýne a právo reprezentovať našu krajinu v medzinárodnom finále, ktoré bude v novembri t. r. v Londýne.

Sabina Bačíková
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Helen 

K lobúk: Li 
Šperky: Gabri

Letný kostým 
Heleny Fejkovej.

Ľuba Krejčí. 
Gabrie la Jurosz.

Galéria módy 
v pražskej Lucerne
Z a č ia tk o m  le tn e j sezóny sa v Lucerne o tv o r ili 
p r ie s to ry  novej G a lé rie  m ódy, k to rá  vzn ik la  z in i­
c ia tívy  úspe šne j m ódne j n áv rhá rky  Heleny 
Fe jkove j. Je to  id e á ln e  m ies to  na s tre tn u tie  záu ­
je m c o v  o m ódu s o r ig in á ln y m i ko le kc ia m i českých 
a za h ran ičných  (v rá ta n e  s lo ven ských ) odevných 
d iza jné rov , au to ro v  m ódnych  d o p ln k o v  a šperkov. 
K u ltivovan ý  in te r ié r  so zau jím avým  m o b iliá ro m  je  
d o p ln e n ý  o m alú  kav ia rn ičku  s výh ľadom  do je d n e j 
z n a jk ra jš ích  pražských pasáží.
Na vern isáž i 1 6 .6 .1 9 9 7  pred d ivá km i d e filo v a li 
m od e ly  D agm ar K upkove j, Radky B a le jove j, Hany 
H ave lkove j, He leny Fe jkove j, Josefa  Tréška, Lud ­
m ily  B a rtoň ove j, M a rtin y  N e va řilo ve j, Zdeny Š a tk o ­
vej a hosťa D an ila  Ž iž iča . Na je seň  sa p re d s ta v ia  
ko le kc ie  ď a lš ích  českých n á v rh á rok  - Hanny 
M arkove j, Hany S to ck la sso ve j, Jarky P rocházkove j 
a K láry N a dem lýnske j spo lu  s ta lia n s k y m i d iz a j­
nérm i obuvi V io lou  R icc iovou , Fau lom  T issim  
a M áriom  Bassom  (Forta  F ash ion).

í?-

>o o
►M \<u _

Foto: Marie Votavova
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Zrekonštruované priestory Galérie 
módy na 1. poschodí paláca Lucerna.

Sedenie podľa Segis
T o s k á n s k a  firm a  Segis, k to rá  zača la  svo ju  č in no sť roku 19 8 3  
výrobou  k la s ické h o  náb y tku , sa v s ú ča sn o s ti stáva úspešným  
p ro d u ce n to m  ľahkého  v a r ia b iln é h o  nábytku  z kovu 
a m oderných  rec y k lo v a te ln ý c h  p las to v . P osledným i 
to h to ro č n ý m i no v inkam i sú m odu lové  se d a c ie  sys tém y S torm  
a M u ltis to rm  (d iza jn  Carlo B a rto li)  pre ve re jné  p r ies to ry , 
kon fe renčné  sá ly  a pod . Ľahký ch róm ovaný  rám m ožno 
upe vn iť na ram pu a vy tvá ra ť radové zostavy  se d a d ie l.
S to lič k a  má s e d a d lo  z p o lyp ro p y lé n u  (v 11 fa re bných  
o d tie ň o c h ) a m ožno ju  rozš irovať o vybaven ie  o p ie rk a m i, 
p ísac ím i p u ltm i a pod. S ystém y sa p re d s ta v ili na ja rn ých  
v e ľtrh o ch  v Ko líne a M ilán e .

J
r

1. Storm. D izajn: Carlo Bartoli.
2. M u ltis to rm . D izajn: Carlo Bartoli.
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HEWI metal:
klasik hľadá spojencov
N e m e c k á  firm a  HEWI H e in rich  W ilke  GmbH 
z A ro lsenu  vyrába  š iro kú  šká lu  p ro d u k to v  k o m b in u jú ­
c ich  a n tik o ro  s p la s to m , sk lom  a drevom  - od s ta v e b ­
ných kom p o n e n to v  cez sa n itá rn e  vybaven ie , výrobky  
pre s ta rš ích  a h en d ikep ovaných  ľu d í až po de tské  
h račky. V 70. rokoch  d o s ia h la  kom erčný úspech 
s k ľučkou  111 z p o lya m id u . O dvtedy sa výroba 
k ľu č ie k  a príbuzných p ro d u k to v  s ta la  ťaž iskom  je j č in ­
nosti a na tú to  o b la s ť zam eriava  aj svoj inovačný 
p rog ram . V p os le dných  rokoch úzko s p o lu p ra c u je  
s o c e lia rsko u  firm o u  Hagri.
K ľučky HEWI sa vyznaču jú  k la s ickým i h o d n o ta m i kva­
lity , ako sú fu n kčn o sť, e s te ticko s ť, e rgo nó m ia , s p o ­
ľa h liv o s ť a d lhá  ž ivo tno sť, zo dp o veda jú  však aj čoraz 
vyšším  nárokom  na e ko lo g icko s ť a f le x ib il itu  po u ž it ia . 
T ie to  k r ité riá  f irm a  p o s ta v ila  aj pred účas tn íkov  
súťaže o d iza jn  nových k ľu č ie k , k torú  vyh lá s ila  po 
prvý raz a v y h o d n o tila  v jú n i t. r. Súťaž o b o s la lo  4 0 0  
prevažne d om á c ich  d iza jn é rov  a a rch ite k to v , ako aj 
š tu d e n to v  tý c h to  odbo rov , z k to rých  š ty ria  d o s ta li 
h lavnú cenu , š ty ria  uznan ie  a tra ja  zv láš tnu  cenu 
u s p o ria d a te ľa .

1. Kľučka B anď o . D izajn: W olfgang Tscherneff, Mníchov. 
Hlavná cena a zvláštna cena usporiada te ľa .

2. Kľučka Ergo. D izajn: M artin  B ruckner, Mníchov.
Hlavná cena.

3. Kľučka B linddate . Dizajn: D ie trich  von der M ark a Peter 
Breuer, W uppertal. Hlavná cena.

I

f

Foto: Filip Š lapal.

D. O. M. v Galérii Pod schody
In te r ie r  M alý  a N adác ia  S voboda u s p o ria d a li v jú n i t. r. na Pražskom  hrade v g a lé ­
rii pod P lečn ikovým  sch od iskom  výstavu o b je k to v  p ä tn á s tic h  českých d iza jn é rov  
prevažne m lad še j ge n e rá c ie  pod názvom  D. 0 . M.
K a te řin a  D oušová, He lena F išárková, O ld řich  Hozm an, Ivan K roupa, Zdeněk 
Lhotský, Šárka M alá s Rom anom  K ouckým , J iří Pe lc l, skup in a  O lgoj C horch o j, 
S tu d io  D a M, Jan Š esták , Ba rbo ra  Š ko rp ilo vá  s Janom  N edvědom  a J iří Š paček 
p re d s ta v ili svo je  náb ytkové  o b je k ty  a d o p ln ky  zo sk la  a p o rce lán u  vy robené  d o m á ­
c im i v ý rob ca m i. C ieľom  výstavy bo lo  p re d s ta v iť  veci s nadčasovou kva lito u , 
p ríznačné  svo jou  o s o b ito s ťo u , nesúce znak ducha a času sm erom  k 21. s to ro č iu . 
Veci, k to ré  hovo ria  a k to ré  môžu byť d o d a tko m , a le  aj le itm o tívo m  in te r ié ru . 
Výstava D. 0 . M. p o tv rd ila , že v Čechách sa zača lo  vy tvá ra ť k va litn é  d iza jné rske  
zázem ie , a le  aj výrobné  firm y , schop n é  zabezpeč iť bezchybné rem ese lné  vyh o to ve ­

n ie návrhov. Zau jím avá  in š ta lá c ia  so z rka d la m i u m ie s tn e ­
ným i v pozad í o b je k to v  p o d p o r ila  a tm o s fé ru  ta ju p ln o s t i 
k le nu tých  p ivn ičných  p r ies to rov . A m b íc iou  o rgan izá to ro v  
bo lo  vyb u rcovan ie  ko m u n iká c ie  a k u ltiv á c ie  názorov 
o zm ysle vec i, a le  aj o b javo van ie  a s p á ja n ie  a u to rov  
s vý rob cam i.

Irena Dorotjaková
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Umenie inžiniera, staviteľa, 
podnikateľa a vynálezcu
Výstava v C e ntre  G eorges P o m p ido u , Paríž, 2 5 . 6 . - 2 9 . 9. 1 99 7

O  fa s c in u jú c i sve t te c h n ic k e j in ve nc ie  sa už v e ľa k rá t za u jím a li aj h is to ­
ric i um en ia . R. 1 9 6 4  sa v M useum  o f M odern A rt v New Yorku kona la  
výstava Inž in ie ri 2 0 . s to ro č ia , v parížskom  Centre G. P om pidou  r. 1978  
výstava A rc h ite k tú ra  in ž in ie rov  19. a 2 0 . s to ro č ia  a v londýnskom  Royal 
C o llege o f A rt r. 19 8 7  výstava Veľkí in ž in ie ri.
Po ta k m e r d v a d s ia tic h  rokoch sa na rovnakom  m ie s te  v Paríži p re ze n to ­
va li s tavby, k to ré  p ozn am e na li h is tó r iu  a rc h ite k tú ry  a te c h n ik y  od p o lo ­
v ice  19. s to ro č ia  pod nes.
Um enie  in ž in ie ro v  sa p re d s ta v ilo  v š ty roch  se kc iách  pod ľa  pou ž itých  m a­
te riá lo v . Železo bo lo  c h a ra k te r is tic k ý m  m a te riá lo m  19. s to ro č ia . 
S p rievodným  znakom  expanzie že lezníc bola výs tavba  že lezn ičných  m os­
tov  a s ta n íc , v k o m b in á c ii s p riem yse lným  sk lom  sa b u d ova li o b d iv u ­
hodné výs tavné  haly, hangáre , sk len íky , p a ra b o lic k é  veže, m rakod rapy . 
Vynález že lezobe tonu  a p re d p ä té h o  be tónu  (1 9 3 6 )  v ie d o l k z d o k o n a ľo v a ­
niu šk rup in o vých  ko n š tru k c ií, vn ieso l do s ta v ie b  nebýva lú  ľahkosť 
a tra n s p a re n tn o s t' - a tr ib ú ty  krásy v novom  po n ím a n í e s te tiky . Ľahké 
š tru k tú ry  n a s tu p u jú  s ob javom  na fukovacích  m em brán  a m a te riá lo v  o d o l­
ných voč i únave v ťahu . H yb ridné  š tru k tú ry  vychádza jú  z m ožností s im u ­
lovaných  p o č íta č m i. Sú používané v extrém nych  rozp ä tiach  a výškach , 
navyše m usia  zodp ove dať požiadavká m  na ž ivo tné  p ro s tre d ie , nízku 
ene rge tickú  ná ro čno sť a p o h o d lie .
Centre  G eorges P om pidou  vyda l k výstave 6 0 0 -s tra n o v ý  s lo vn ík  n a j­
väčších  postáv  sve tového  s ta v ite ľs tv a , k to rý  zo s tav il A n to ine  P icon.

mr
1. Hangáre na letisku Orly v Paríži, 1921-24. A rch itekt: Eugene Freyssinet.

Foto: Musée A lbe rt Kahn.
2. Pavilón Fuji na Svetovej výstave 1970 v Ósake. A rch itekt: Jutaka M urata.

Foto: Ta ijokogijo  C orporation. 
3. Eden Project, 1995, C ornouailles, Veľká B ritán ia . A rch itek ti: Ove Arup 

& Partners, Anthony Hunt & Associates, Ing. N icholas Grimshaw &Partners.
Foto: M ichael Dyer Assoc. Ltd.

Tomasz Nowak: M on ito r môžeš vždy vym eniť. 1. cena.
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Počítač - priateľ človeka?
Z d á  sa, že fa s c in á c iu  m ožnosťam i výpoč tove j te c h n ik y  v y s tr ie d a lo  va rovan ie  le ­
károv a h yg ien ikov  pred p a n dém io u  sede n ia  za obrazovkou , s p ô so b u jú co u  ne n a ­
p ra v ite ľn é  te le s n é  i p sych ické  poruchy. Z to h to  dôvodu u s p o ria d a l Poľský in š titú t  
o ch ra ny  práce  v s p o lu p rá c i s k a te d ra m i d iza jnu  a ka d é m ií um en ia  v Krakove 
a Lodži súťaž o n a jle p š í d om ác i p la g á t na tém u  Počítač - zd ro j riz ika . T rad ične  
k va litn é  a u to rské  zázem ie z radov p ro fe s io n á lo v  a š tu d e n to v  g ra fické h o  d iza jnu  
p r in ie s lo  211 návrhov p lagá tov , z nich po ro ta  u d e lila  tri h lavné  ceny a päť uznaní. 
50  na jle p š ích  p la g á to v  sa p rezen tova lo  na výstave vo Varšave v jú n i t. r.

<0

d

J

r
homo computerus
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Počas celého mesiaca októbra 
využite HP ponuku:
K  p lo tru  HP DesignJet 430 alebo 450C, 
zakúpenému v októbri dostanete JetD irect, 
k to rý  vás p ripo jí do vašej firem nej 
počítačovej siete. A  to všetko za výhodnú 
cenu, k to rá  predčí všetky vaše očakávania!

bežné cenv:
DesignJet 63.900,- Sk 
JetD irect 6.900,- Sk
Spolu 70~8ÔÔ”-”Šk~

októbrová cena:

vhodný hlavne pre malé pracovné tím y 
monochromatická (HP DesignJet 430) 
alebo farebná (HP DesignJet 450 C) 
velkoformátová tlač (A1/A0)
Tahko ovládatelné zariadenie 
kva lita , rýchlosť a spoľahlivosť 
za veľkorysú cenu.

62.900,-Sk

V iac in fo rm á c ií, p rospek ty  
a u k á ž k y  tlače  z íska te  na 
bezp la tnom  te le fónnom  čísle:

0820/11 13 01
od 8,00 do 16,00 hod.

... Hewlett-Packard 
si z vás nestrieľa.

N á v ra tk u  p o š lite , p ro s ím , na  a d resu : H e w le tt-P a c k a rd  T ra d in g  SA, K u t lík o v a  17, 851 02 B ra t is la v a .

^ eno P lánujete nákup P lo ttru :
Funkcia

F irm a

Adresa

Zameranie f irm y

Používali ste doteraz techn iku  HP? 
ak áno, akú?

□  v roku 1997 

I I v roku 1998 

I I iné

Želáte si poslať podrobnejšie prospekty 

I I áno 

I I nie

a výtlačky:

Počet výtlačkov A1/A0
denne: ! • i m□  menej ako 10

□  10 až 20 

I I iné

HEWLETT®
PACKARD

Z tý c h ,  k t o r í  n á m  p o š lú  n á v r a tk u ,  v y ž re b u je m e  v ý h e rc u  - m a j i te ľ a  H P  t la č ia r n e  D e s k J e t 6 70 C .



mátě
k o m p le tn é  r o č n í k y  DE SIGN-UM ?

n s p

Upozorňujeme,
že niektorých čísel mamě málo 

a môžeme uspokojiť 
len obmedzený počet záujemcov. 
Cena 1 výtlačku je 60,- Sk.

Z.í stcM P

ROCNIK 1997
DE SIGN UM vychádza na 72 s tra n á ch  za rovnakú cenu 

ako v p re d ch á d za jú c ich  rokoch .

Celoročné pr edpl a t né  je 240, -  Sk.
Využite objednávkový l ístok na tej to s t r ane  časopi su.

Všet c i  p r e d p l a t i t e l i a  DE SIGN UM d o s t á v a j ú  z d a r m a  
d v o j m e s a č n í k  

INFORMAČNÝ BULLETIN SCD,  
ktor ý  p r i n á š a  n a j a k t u á l n e j š i e  i n f o r m á c i e  o v ý s t a v á c h ,  

ve ľ t r h o c h ,  s ú ť a ž i a c h ,  p u b l i k á c i á c h  
a iných a k t i v i t á c h  v o b l a s t i  d i z a j nu .

1 /9 7 2 /9 7

Meno a p riezv isko  a le bo  názov firm y
Objednávka časopisu DE SIGN UM

Adresa ( te le fó n )

O b jed n ávam  si záväzne DE SIGN UM

Ročník 199 7  0  E  S  0  Ročník 1996 0  0  Ľ L I  Ľ U  Ročník 1995

Č asop is  z a s ie la jte  po š to u : □  obyča jne  (2 4 0 ,-  Sk) C U  d o p o ru če ne  (2 6 8 ,-  Sk) 

P red p la tné  uh rad ím : □  zloženkou □  ž iadam  vys ta v iť fa k tú ru

0 0

dá tum  a po d p is :



POLYGRAFIE,

PAPIERENSKÉHO PRIEMYSLU,

BALIACEJ TECHNIKY
■ l l  iin i.... iiĵ B m fiiíi

Výstavné a kongresové centrum 
Bratislava - Petržalka, Viedenská cesta 7, Slovensko

■mm

reklamna agentura, &r.o.

A-21, reklamná agentúra, s.r.o.
Zelinářská 2, P.O.Box 94, 820 05 Bratislava 25
tel.: (421-7) 5666 823 - 4, fax: (421-7) 5666 825
kontakt a informácie: Ing. Magdaléna Lorencová, Ing Viera Gajdošová

Objednávka časopisu DE SIGN UM



Stvorený pre dizajnéra
DeskArtesje počítačový systém podpory 
priemyselného dizajnu (CAID), vyvinutý 
špeciálne podľa požiadaviek a pod 
metodickým vedením popredných 
priemyselných dizajnérov pre potreby 
rýchleho a intuitívneho návrhu, stylingu, 
vizualizácie a rapid prototypingu výrobkov 
aj veľmi zložitých tvarov.

Tvorivosť a intuitívnosť
Nemusíte byť expertom na CAD, aby ste 
so systémom DeskArtes vytvorili zložité 
návrhy. Od počiatočných náčrtov až 
k výslednému tvaru sa dostanete bez 
zvyčajných obmedzení. Venujete sa 
tvorivým fázam dizajnu a príprave alternatív, 
ste produktivnější. Modelovanie vychádza 
z tradičných dizajnérskych metód a dá sa 
ľahko zvládnuť. Výsledkom sú návrhy 
pripravené do výroby: sklo a keramika, 
hračky a šperky, interiéry vybavené nábytkom, 
televízory i konštrukčne náročné automobily.

Skutočná integrácia
DeskArtes bol vytvorený pre reálne 
podmienky. Spolupracuje s bežnými CAD 
a CAD/CAM systémami, programami 
pre pevnostné analýzy a generovanie NC 
programov, pre animáciu a DTP. Systémy, 
ktoré už používate, budú naplno využité. 
Proces vývoja a výroby sa zrýchľuje.

Fotorealizmus
Fotorealistické zobrazenia použijete 
na prezentačné a marketingové účely.
Ešte pred výrobou prototypu sa ukáže, 
ako bude výsledný produkt vyzerať 
a ako naň zareaguje váš zákazník.

D i i M R T E S
OD MYŠLIENKY K VÝROBKU

Obrázky predstavu jú  výrobky m odelované a vizualizované systém om  
DeskArtes. Pochádzajú z archívu spo ločností entro a DeskArtes. 
Autom obil VW bol m odelovaný vo firm e SEAT, m otocykel vytvoril 
Vojtech Ďuriš, žltý e lek trom ob il navrhol Štefan Klein a in te rié r 
au tom ob ilu  Peter Balko.

S U

W VJ* ~  m ‘
Je čas ísť do toho

DeskArtes už pomáha ťažiť z týchto výhod 
v malých dizajnérskych a architektonických 
firmách aj u popredných výrobcov po celom 
svete. Mercedes-Benz, Fujitsu, Honda, SAAB, 
Wedgwood, Royal Doulton, Citizen, Hitachi, 
Electrolux, Gorenje, FRIČ a OTF sú medzi nimi. 
DeskArtes na grafických pracovných staniciach 
i osobných počítačoch vám poskytne vynikajúce 
parametre cena/výkon. Najlepšie sa prejaví 
keď ste pod tlakom nákladov a času.
Z dobrých myšlienok robí úspešný výrobok.

S ila  p o č íta č o v ý c h  te c h n o ló g ií  sa n a jv ia c  p re ja v í pri n á v rh u  
te c h n ic k y  z lo ž itých  v ý ro b ko v . Z ro d e n ie  a u to jp o b jju  

je  už bez n ich  n e m o žn é . R a s tú c i výkon počítačov
z n a m e n á  nižšie náklady a m o žn o s ť r ie š iť  n á ro č n e jš ie

ľa h č í. ~ú loh y . D e skA rte s  to  u ľa h č í, S p o lu  s in ým i n á s tro jm i^  
p re  d iz a jn é ra  už aj

Chcel by som sa viac dozvedieť o ponuke spo ločnos ti entro. 
Prosím, poš lite  mi in fo rm ácie :

□  o systém e DeskArtes

□  o pracovných stan ic iach

□  o počítačoch pre dizajn

□  o iných počítačoch

□  o grafických perifé riách

□  o ďalšom  vybavení d iza jnérskeho pracoviska

M eno.........................................................................................................

Spoločnosť .

Adresa..........

M e s to ...........

PSČ................

Tel.: ..........

Kópiu kupónu odošlite alebo odfaxujte na adresu 
autorizovaného distribútora systémov DeskArtes: 
entro, s.r.o .
Nevädzová 5, 821  01 Bratis lava 
te l.:+ 4 2 1  7 291  8 6 0 , 2 3 5  039  
fa x :+ 421  7 293  584
e-m ail: da@ entro.sk

D es k A r t e s
In d u s tr ia l D esign  S y s te m s  *

ffi entro
... a viete ako na to n c e í ŕ  a d t c c

mailto:da@entro.sk
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