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si Vas dovoluju pozvat na vystavu

e-a-t (experiment a typografia)
vyber siicasnej ceskej a slovenskej typografie (1985-2004)

Cesko a Slovensko maju z Eias spolotného Stdtu stdle velmi silné kultirne viizhy. Krédom tejto prehliadky ceskych o
slovenskych grafickych dizajnérov je prezentoval ich tvorbu v jedram celku. Vystava e-a-t (experiment a typografie
predstavila do dnesného dia tvorbu g4 autorov. Jej cielom je viak tite kolekeiu rozdirovat’ o dalSie nové | starsie projekty,
ktoré tasovo zapadajil do obdobia poslednych 2o rokov. Autormi vystavy sii Jokanna Balusikovd (SR) o Alan Zdruba (CR),

Slavnostné otvorenie vystavy sa uskuto¢ni 17, marca 2005 o 17.00 hodine
v Galérii Mepium, Hviezdoslavovo nam. 18, Bratislava.

Odborny seminar o typografii ,meet e-a-t (experiment a typografia)" sa uskutoéni
18. marca 2005 od 10.00 do 15.00 hodiny v prednaskovej miestnosti ¢. 135

na Vysokej $koly vytvarnych umeni, Hviezdoslavovo nam. 18, Bratislava.
Program: 10.00 Peter Bilak, 11.00 Radim Pesko, prestavka na obed,

13.00 Petr Babdk, 14.00 Frantisek Storm

Galéria Mepium

Hviezdoslavovo nam.18, Bratislava
tel.: +421 2 5443 5334, +421 905 741 035
e-mail: medium@vsvu.sk

Otvorené od 17. marca do 15. aprila 2005 denne okrem pondelka
Utorok, streda, piatok a nedela: od 10.00 do 17.00 hodiny
Stvrtok: od 12.00 do 19.00 hodiny

Vstup volny

Viac informacii: www.sdc.sk « www.e-a-t.org

X & .

design: ¢ johanna.sk, 2005
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38 | English summary

Mili citatelia,

v prvom Designume roku 2005 Startuji nové pravidelné rubriky. Z pocitu, Ze je potrebné obracat sa do minulosti,
z hladat a znovuobjavovat zaujimavé slovenské dizajnérske realizacie vznikol novy seridl Comeback.
Prostrednictvom neho chceme ukdzat, ze dobry dizajn ma na Slovensku tradiciu a nie je vysledkom
prace poslednych 15 rokov. V prvom ,dieli predstavujeme jeden z najispesnejsich slovenskych dizajnérskych
produktov - pribor Brusel, z roku 1958 od Jana Calovku. Mozno ho aj vy mate doma a neviete,
Ze ma autora, ani to, aky pribeh ho sprevadza. Okrem toho prichadzame s novou rubrikou Real. Dizajnéri z praxe
budu rozpravat o svojich skdsenostiach s vyrobou a o tom aka je cesta od ndvrhu po vysledny produkt.
V tomto cisle este ndjdete napriklad velky zimny prieskum Studentskych préc, dozviete sa ako vidi
prestizny navrhdrsky veltrh v Koline dizajnér a wyrobca nabytku Ivan Cobej aj to, ako vyzera jeden avantgardny

modny veltrh. A este ovela viac.

Lubica Husta



. Lubica Husta

Niekedy sa necitim

ako dizajner

Flasa mineralnej vody Rajec,
vyrobca Kofola, a.s., 2004,

sklo / Bottle, mineral water EC T~
Rajec, glass version | .
Purntoruns prerdou %

0,331
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Aké s tvoje dizajnérske skisenosti po skonceni
Skoly?

Vystudoval som priemyselny dizajn na STU. Tam
smesSao I'I(‘I':Tl")vfli‘l hlavne na tvarovanie prnemy
selne vyrabanych produktov, ale v realnom
zivote som sa musel prisposobit miestnym pod-
mienkam a okolnostiam. Ak to mam hodnotit -
do dnesného dna, co sa tyka projektov z oblasti
masove] produkcie, toho nebolo nejako vela.
Preto som sa ako dizajnér musel zacat obzerat aj
inymi smermi — dost som sa venoval firemnému
stylu, multimédiam a okrajovo grafickému

designu. Na Slove sice existuje skupina

aktivnych dizajnérov, ktori sa uplatiujd v re

zaciach v priemysle, mam na mysli napriklad F.

Chrenku, A. Bendisa ¢i B. Ciampora, ja sa k nim
s mojimi realizaciami nemazem velmi zaradit.

Tazko porovnavat moj dizajn flase napr. s dizaj-

nom auta alebo zubarskeho kresl:

—

Flasa mineralnej
vody Rajec,
vyrobca Kofola,
a.s., 2004, PET

/ Bottle, mineral
water Rajec,
PET version

iny pristup a omnoho komplexnejsie problémy.
Osobne sa niekedy ani necitim ako dizajnér.

A ako sa teda citis?

Skor ako ,priemyselny wytvarnik”. Uz na skole
som zistil, ze vSeobecne sa vnimaju dve roviny
dizajnu. Ta prva sa tyka dizajnu v galéniach

a skvelych, progresivny exkluzivhych - az

umeleckych dizajnérskych rieSeni osobnosti

dizajnu. Ta druhd, to su riesenia ,bandlnych”

veci osobnej spotreby, za ktorymi stoja , nevidi-

a timy, o ktorych sa verejnost

telni” dizaijr

vela nedozvie. Ludia uzivaju produkt, ktory ich

mozno zaujme a uspokoji esteticky aj funkcne,

1 jeho tvor-
bou. Ja som podla mna v tej druhej kategérii.
A nemds potrebu robit si aspon doma pre seba aj
ten dizajn z druhej kategorie?

V podstate, kedze nemam nejaku vybavenu

ale nie je pre nich dolezité, kto je

dieliu, priestor, kde by sa dalo pracovat na



Obal CD Re(d)mixes Deadred,
2003 / Cover of CD
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vlastnych objektoch ¢ prototypoch, je to dost

zlozité. A za tych par rokov po skole, ¢o sa sna

Zim nejako aj

izivit, zistujem, ze ndjst si volny

3 energiu na robenie vea do suflik

velmi problematické. Veci pre rad
dlhsiu dobu spojene s hudbo

slohot

hudobné vydavatelst

-

iného volne realizovat napriklad pri
obalov nosicov. Vizualna stranka obalu CD musi
byt v stlade s jeho obsahom, a mam rad, ked s
tieto dve veci nielen vyvazené, ale ked vizual
vytvara urcitu esteticka nadhodnotu.

Ako sa zmenil tvoj pohlad na dizajn, odkedy si
zacal Studovat?

Ked sme boli na skole, tak sme skol

1 sSme S

1 ako studenti

leraz sa o to zaujimam pod

zim sa sledovat sucasne pristupy

y, Citam casopisy, kupu- A na Slovensku?
e. Ch

nemyselnom dizajne, a nakonmec vseta

jem knihy. Pozorujem vec okolo ¢

man [er"Y

1 mi prehlad o tom, kto co rea-

VO \

stup vieme, akd je tu situdcia v tejto oblasti. Ale

iam. To, co som sa naucil v skole, bolo velmi sa mi paci slovensky graficky dizajn

lobre, ale to 0 ma naucila prax e uplne a Y\,l\::uhzﬁ‘:‘ Veci, ktoré robia ‘w(!(\'ﬂ«' ad Jan

nom. Musel som sa v krdatkom case naucif vela Sicko, Emil Drliciak ci Peter Bilak. S nimi by som

novych veci a musim zo seba pri kazdej zakazke si svoje prace z grafického dizajnu ani netriifol
ytazit maximum. porovnavat.

Ked teda sledujes, co sa deje, zaujalta v posled- Na zaver jedna hypoteticka otdzka. Keby si mal
nom case nejaky novy produkt? moznost, prostriedky, dieliu a cas, do akého
Mne sa paci vela ved, aj tie, ktoré sa iba vystavuji  projektu by si sa najradsej pustil?

¢ o P. Starcka Tazko vybrat iba jed

1

1 vec, chcel by som toho

Wallmouth, vyrobca net

) M je /51 k pocitacu ;pravit vela, ale asi by som sa pustil do na
Corinex, a.s. / hoc som £ mMozZn( nmatat a oho a realizdcie nej interiérového svietidla.
Wallmouth, producer n funkénost [m k pacia t Nemam t iadnu poriadnu lamp i
2 ( 18] TUNKCNOoS velm 4 M1 VSaK pacia vsetky Nemam doma to Zladnu pornadan @mpu ne
Corinex, a.s. ‘ : ‘ A bl ; X
ktoré robi dizajnérsky tim v Apple, a a) pro prijemnenie priestoru, ktory obyvam, a najrad-
cia finem ako Ecc [deo, z grafického dizajnu  Sej by som si ju vytvoril podla vlastnych pred-

mam slabost na tvorbu studia House@Intro. tav.



naopak, co rozladilo v slovenskom
dizajne?

Doc. Mgr. Art. TadEUSZ Z. Bl.Ol’lSki

dizajnér, pedagog

Michal Berger, gizjner

Co vds v poslednom ¢ase potesilo a,

V priestoroch Galérie Jana Koniarka v Trnave
vzniklo v minulom roku v rdmci jednej z vystav
velmi zaujimavé architektonické dielko, povod-
ne koncipované aj ako jedna z tematickych
instalacit vystavy Re: Location Shake. Autormi
st mladi architekti Oliver Sadovsky a Matus
Vallo, ktori skoncili Fakultu architektdry STU
v Bratislave v mdji 2004 a v case realizacie boli
este Studentmi. Kaviaren vznikla prestavanim
dvoch predtym takmer mftvych priestorov
Kopplovho kastiela - skladu a fotolaboratéria.
Architekti zmenili podorys, niekolkokrat prelo-
mili priestor a pristavali hygienické minimum
nutné na existenciu pohostinského zariadenia.
Interiér stvarnili pod mottom Kaviaren v galérii
- galéria v kaviarni. Zariadenie - mimochodom,
realizované skutocne z minimdlneho rozpoctu,
v duchu postmoderny Ciastocne cituje a alter-
nuje ,sladké Sestdesiate” a ich nadSenie niekto-
rymi aspektmi funkcionalistickej estetiky, ale
i fotorealizmu, citit v nom vsak predovsetkym



mladistvi hravost, schopnost uchopit zadanie
z viacerych stran. Kaviarni dominuje ironiou
~hew age” pointovany bar pokryty zelenou ume-
lou travou, ktorej motiv sa objavuje aj pri vstupe
do zariadenia. Priestor je cleneny okrem iného
rozdelovacou stenou, ktorej ruzovofialova farba
ho modeluje a dotvdra jeho charakter rovnako
ako ina polstena s imitaciou pieskovania skla
zasa uchovava intimitu. Podlaha je konstruo-
vana z 0SB dosiek, iba stoly s antikorovou
nohou sa vyrabané na mieru, stolicky striedaju-
ce bielu, zelenu a ciernu farebnost pochadzaji
z IKEY. Podhlad, ktory znizuje povodny vysoky
strop a spoluvytvara prijemnu atmosféru kaviar-
ne, je urobeny z krajcirskeho vliselinu. Dekora-
ciou stien je ,murdlka” - fototlacou realizovana
tapeta s raportom navstevnikov a stélych tvar
galérie, ktorej zakladom su fotografie z verni-
saze vystavy. Navstevnik kaviarne je takto akoby
«sledovany” inymi, predchadzajicimi navstev-
nikmi, umeld tu ,stretdvaji” kolegov, historici
umenia historikov umenia, anonymni navstev-
nici inych anonymnych hosti...

Sadovsky s Vallom vo svojom kréde k tomu hovo-
ria: ,Clovek pozoruje — Elovek je pozorovany.
Kazdy chce byt stredobodom pozornosti —aspon
na chvilu... Umenie? UMENIE SITY. S poslednym
je mozné suhlasit aj nesdhlasit, kaviaren
v Trnave sa vsak ich zasahom rozhodne stala
vizualne atraktivnym priestorom.

Foto: archiv architektov




. Adriena Pekdrova

Jazyk dizajnu je zrozumitelnejsi nez akdkolvek ina forma komunikacie. Prostrednictvom
neho mozno poznavat kultdru a Zivotny Styl, histériu a dynamiku spolo¢nosti. Aj to bol
dovod, preco dominantnd politicka udalost roka 2004, ked sa povodna Eurépska ldnia
obohatila o nové Clenské staty, podnietila zdujem o kultdru a dizajn novych. Prezentdcie
slovenského dizajnu v zahranici (St. Etienne, Udine, Berlin, Budapest, Haag, Lublana)
zviditelnili nasu krajinu a priniesli nové poznatky. Jednou z najcennejsich skdsenosti bola
vystava Redesign Europe v Berline, ktord organizovalo berlinske Medzindrodné centrum
dizajnu v dobre navstevovanej budove Mizea komunikdcie v rusnom centre Berlina.

RE:DESIGN. EUROPE v Berline

Museum fir Kommunikation, 28. 1. - 28. 2. 2005

Instalacia slovenského dizajnu v Berline.
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Perforované textilie.
Dizajn: Karol Pichler.

4

Organizator sa obratil na dizajnérske institd-
cie 6smich novych clenskych krajin, aby vytvo-
rili kolekciu, ktora ukdze dizajn typicky a oso-
bity pre ich krajinu, samozrejme, zaujimavy
dizajn, ktory prilaka pozornost nemeckého
navstevnika. Organizatori ocakavali aj zaujem
z podnikatelskej sféry o mozné buddce kon-
takty. Dizajn je v Nemecku pojem a v Berline
vysperkovanom modernou architektdrou
zvlast. Pripravit vystavu pre krajinu, ktord ma
dlhodobd tradiciu ,dobrej formy” a kvalitnej
produkcie, znamenalo dobre zvazovat. Zvlast
pre krajiny, kde produktovy dizajn nie je takym
zdrojom prosperity, ako je to v ,starej” casti
Eurépy. Ceskd republika, Esténsko, Litva,
Lotyssko, Madarsko, Polsko, Slovinsko a Slo-
vensko prijali tato akciu ako prilezitost na zvi-
ditelnenie sa tymi najlepsimi a autentickymi
hodnotami, ktoré v dizajne prezentuju iden-
titu ich krajiny, jej tvorivost a realizacny
potencial.

Zaujimavym zistenim bol fakt, ze vsetky krajiny
byvalého ,vychodného” bloku ocenuji vlastné
tradicie a remesla a snazia sa ich kombinovat
s modernym dizajnom, materialmi, techno-
logiami. Tento vztah bol citelny najma v kolek-
cidch severskych krajin, ale aj v madarskej,

ktora zhrnula vysledky ndrodnej sitaze dizajnu
za 40 rokov. Polsko prezentovalo svoje tradicné
majstrovstvo v umeni plagdtu a cesky dizajn bol
zastipeny vitazmi poslednej ndrodnej sitaze
dizajnu.

Slovenska expozicia prezentovala oblasti, v kto-
rych sa deje nieco zaujimavé - v priemysle,
v dizajne orientovanom na remeslo aj v experi-
mente. Kolekcia skla z Rony Lednické Rovne,
ktord navrhol Patrik Illo, si vysldzila pochvalnd
zmienku aj v berlinskej tlaci. Mozeme len luto-
vat, ze expozicia nedostala povodne planovych
50 m?, ale musela sa uspokojit s podstatne men-
Sim priestorom.

Ukdzalo sa napokon, ze ndjst vhodné vystav-
nicke riesenie pre 8 roznorodych zbierok v jed-
nom priestore bola tloha, s ktorou sa organiza-
torovi vystavy nepodarilo vysporiadat. Instala-
cii dominovali hlinikové ,maliarske” rebriky
roznych vysok prepojené doskami, ktoré vytvo-
rili z kazdej expozicie vyraznu geometricku
struktdru, navyse ohranicend zltou plastovou
paskou s ndpisom REDESIGN. Niektoré mensie
predmety boli ulozené na doskach, iné - ako
napr. nabytkové solitéry — boli casto nelogicky
zaclenené do stavby z rebrikov. Tento spdsob
prezentdcie nijako navstevnikovi neulahcoval

Torzo, misy, plastifikovany kov.
Dizajn: Julia Kunovska.

Benest, bicykle. Dizajn: Pavel Masopust,

ocenovanie kvalit dizajnu exponatov. Zamer
kuratorky Hanny Schnackenbergovej zdoraznit
tymto rieSenim, Ze vystavujdce krajiny sd este
vo ,vystavbe”, sa nestretol s pochopenim, a tak
urcité sklamanie a rozpaky poznacili vysledny
dojem z vystavy.

Podla navstevnosti vsak vystava mala jedno-
znacny tspech u ndvstevnikov. Pocas Siestich
tyzdnov trvania sa eurdpska mapa dizajnu
v priestoroch mizea stala vyhladavanym cielom
Berlincanov. K tdspechu slovenskej dcasti sa
radi aj sprievodna predndska Sylvie Jokelovej
o slovenskom dizajne - vzdeldvani, priemysle
a experimente, ktorii zorganizovalo SCD. Ucast-
nikov zaujali najma vysledky ateliérov Vysokej
skoly vytvarnych umeni, ocenili kreativitu
a nové vyuzitie tradicnych remeselnych postu-
pov v dizajne.

Berlinska prezentacia potvrdila, ze slovensky
dizajn ma autentické hodnoty, ktoré vyniknu aj
v porovnani s eurépskymi. Je logické, Ze sa
o tom presviedcame v medzinarodnej konkuren-
cii. Viac vystav na domdcej pode by vsak urcite
pomohlo nielen stimulovat dizajnérsku tvorbu,
poznat tieto hodnoty v sidvislostiach, ale rozvi-
jat aj kritické uvazovanie o dizajne a napokon aj
uplatnenie dizajnu v priemysle.

Slovenské centrum dizajnu dakuje za pomoc pri priprave vystavy a prednasky Slovenskému institatu v Berline.



.L‘ubica Husts Anton Bendis je vSestranny priemyselny dizajnér s bohatou
praxou. Viaceré z jeho navrhov sa priemyselne vyrdabali
a vyrabaju. Spomeniem spolupracu s firmou Mora ¢i s firmou
Hakl, Rim, Klem Products. Bendis je sticastou autorského
timu. Spolu s Bjgrnom Kierulfom tvoria dnes uz renomovand
znacCku bendis&kierulf. Témou nasho rozhovoru boli
skusenosti so slovenskymi vyrobcami.
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Couvert pre hotel SET /
Couvert for hotel SET

K

Vy ste v praxi uz viac rokov. Ako by ste zhodno-
tili svoje skusenosti s vyrobcami?

Nie je nas problém v komunikacii?

Ako to potom riesite?

Stolicka, vyrobca Rim /

www.bendis&kierulf.com | foto: archiv Antona Bendisa .
chair, producer Rim - CZ, s.r.o.




Kancelarske kreslo, vyrobca Rim /
office chair, producer Rim

Spominali ste plné hypermarkety. Nemate nie-
kedy pocit, Ze sa spolupodielate na tom nena-
padnom vitazstve konzumu?

Prietokovy ohrievac vody,
vyrobca HAKL, s.r.o.,
Ivanka pri Dunaji /
hot-water circulating tank,
producer HAKL, s.r.o.

Scooter, zariadenie na $tartovanie
skatrov / Starter for scooters

Nendjdete predsa len aj nejaku pozitivnu ski-
senost z posledného obdobia?



BOOKMARK =mm

a Selection of the Central European Typography

Vyber stredoeurdpskej typografie
Mdzeum Meermanno v Haagu
17. december 2004 - 13. februdr 2005

Ako vznikla idea

Na podnet Kultdrnej platformy strednej Eurépy,
ktord pred Styrmi rokmi zalozili ministri zahra-
niénych veci ndsledne spominanych krajin s cie-
lom prezentovat kultirny fenomén strednej
Eurépy, predovsetkym krajin vstupujicich do
EU, Ceskej republiky, Polska, Madarska, Slovin-
ska, Slovenska a Rakiska. Spominané krajiny
spolocne organizuji rozne kultirne podujatia
v meste krajiny, ktora prdve predseda EU.
Rakisko ako gestor platformy a inicidtor dote-
rajsich podujati presunulo zodpovednost uz na
nowjch élenov EU. Koncepciu usporiadat a koor-
dinovat vystavu stredoeurdpskej typografie
6 clenov platformy v Haagu navrhlo Slovensko.

Preco typografia

Jazyk je zakladnym znakom identity kazdej kra-
jiny a nim sa ndrody odlisuji. Vacsina krajin
Eurépy na prepis svojho jazyka pouziva rovnaku
abecedu - latinku, ale s istymi Specifickymi
znakmi a prave na tieto odliSnosti chce projekt -
vystava upozornit. Idea vznikla rychlo a priro-
dzene, pri ndhodnom stretnuti s Emilom Drli-
Giakom na vernisazi Slovenskej typografie. Jej
atmosféra len podporila myslienku vybrat z roz-
nych oblasti dizajnu prave typografiu a predsta-
vit ju na medzindrodnom fére. Okrem toho nds
k tomu viedlo i presvedcenie, ze vyznam typo-
grafie stdle narastd, a na Slovensku vyrdstla
v poslednych rokoch skupina dizajnérov, ktori sa
programovo venuju tvorbe pisma a jeho prezen-
tacii. Vytvorit dobré a Citatelné pismo je na-
rocné remeslo. Tvoria ho vynikajlci odbornici

1

grafického dizajnu. Vystava Bookmark predsta-
vuje vyber 19 autorov zo 6 krajin a ich prinos do
oblasti typografie s viac ako 30 druhmi pisma,
nielen do domdaceho prostredia, ale aj v medzi-
ndarodnom kontexte. Katalég vystavy pozostava
z listov, ktoré su zaroven zalozkami. Zvycajne si
zalozkou oznacime zaujimava cast knihy, pri-
behu. Zalozka na vystave Bookmark je sama
osebe pribehom. Je pribehom o tvorbe typo-
grafie, o komunikacii medzi tvorcom a divakom
- Citatelom. Zdlozkovy kataldg je nainstalovany
medzi knihami rozlicnych autorov sposobom
charakteristickym pre zalozku - tak, Ze listy su
vsunuté medzi knihy a ndvstevnik moze vidiet,
citat a vnimat typografiu inym sposobom. Teda
cely vtip a jednoduchost idey spocivaji v tom, Ze
listy katalogu su zdroven i vystavnymi expo-
natmi. Tento koncept pontka moznost instald-
cie vo verejnej kniznici € v knithkupectve, v kto-
rejkolvek krajine vzdy osobitym sposobom.

Kto vystavuje

Nebolo (ahké vybrat tvorcov pisma z 5 krajin,
nepocitajic domdcu scénu. Podarilo sa ndm to
v kratkom case, hlavne vdaka dobrému timu
spolupracovnikov v jednotlivych krajinach. Ne-
smierne nam pomohla Johana Balusikovd, gra-
ficka dizajnérka, ktora momentdlne pracuje
a zije v Haagu a bez ktorej by sme nenasli taky
atraktivny priestor, akym bolo mizeum Meer-
manno, a dalSie moznosti prezentdcie v knizni-
ciach a knihkupectvdch po celom Holandsku. Aj
pre samotnych Holandanov bola prekvapujlca
konfrontdcia historickych zbierok knih so stcas-
nou prezentdciou pisma. Nasa vdaka patri aj
pracovnikom mizea, ktori velmi rychlo zareago-
vali na vystavu aj napriek mnohym obmedze-
niam sdvisiacim s institlciou, akou je mdzeum.
Predovsetkym az do vernisaze nevedeli, co sa
bude prezentovat v krasnych historickych pries-

toroch mizea medzi niekolko storocnymi kni-
hami.

Nakoniec toto podujatie bolo ukdzkou, ako
moze zaujat aj minimalisticka vystava. Vernisaz
vystavy bola priestorom na stretnutie tvorcov zo
Siestich krajin, predstavitelov ambasad a clenov
kultirnej platformy s domdcimi odbornikmi.
Zaujimava bola aj kratka a vystizna, v anglictine
prednesena predndska nasho uznavaného typo-
grafa Petra Bilaka o Specifikdach pisma a o tom,
ako treba pismo vnimat.

Sme radi, ze Slovenské centrum dizajnu bolo
organizdtorom tohto netradicného medzinarod-
ného podujatia. Ak vezmeme do tvahy, ze sme
mali na pripravu a realizaciu Bookmarku -
Zélozky dva mesiace, tak aj napriek niekolkym
nedostatkom a chybam v katalégu povazujem
vystavu za velmi dobry projekt. Dalsi jej prinos
je aj skutocnost, Ze vystava nezavisi od urcitého
miesta a terminu a je nadcasovd, nendrocna
a kedykolvek pripravena na realizdciu. Jej orga-
nizdcia bola naopak ndrocnd, ale bola aj vybor-
nou skiskou novej eurdpskej spoluprace.

V stcasnosti prebiehaju vystavy Bookmarku na
roznych miestach - v knizniciach a knihkupec-
tvdch v Bratislave.

Katarina Hubovd
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Rakdusko:
Johannes Lang and Wolfram Wiedner,
Viktor Szolt Bittner, Fidel Peugeot
Ceska republika:
Frantisek Storm, Jana Horackova,
Tomas Brousil
Madarsko:
Gabor Kothai, Amondo Szegi, Peter Csatai

Polsko:
Lukasz Dziedzic, Piotr Wozniak,
Artur Frankowski

Slovinsko:
Lucijan Bratus, Ermin Mededovic

Slovensko:
Peter Bilak, Johana Balusikova,
Emil Drliciak, Andrej Kratky

Vystava vznikla za pomoci medzindrodného
timu spolupracovnikov:

Alan Zaruba (CZ), Petra Cerne Oven (SL),
Krisztina Somogyi (HU), Erwin Bauer (AT)

a Jacek Mrowczik (PL), Jan Willem Stas (NL),
Johanna Balusikova (SK/NL) a Slovenského
zastupitelstva v Haagu.



Projekt Boomark, na ktorom som sa podielal
vyberom autoroy z Ceskej republiky a ako
koordindtor spolupracujicich kuratorov
z Madarska, Polska a Rakuska, bol pre mna
velmi poucnou skdsenostou. Ukdzal mi
totiz, Ze spolupraca medzi krajinami Eurép-
skej dnie, je aj pre nds - z nowych clenskych
krajin - uz teraz moznd. Tusil som to, ale
nikdy predtym som si to eSte nevyskdsal. Na
druhej strane treba dodat, Ze v ramci spolu-
prace ministerstiev a dalSich institdcii z pia-
tich krajin bola cela tato akcia dost kompli-
kovand, co pri Sibenicnom termine realiza-
cie viedlo k niekolkym nevyhnutnym
chybam. Celd akcia pod zastitou Sloven-
ského centra dizajnu tak zohladnila skutoc-
nost, ze keby nebolo nadsenych entuziastov
(na Slovensku hlavne Katarina Hubova
a Emil Drliciak a v holandskom Haagu
Johanna Balusikova a Jan Willem Stas, pro-
fesor typografie Type&Media na KABK
v Haagu), tak by tento projekt nikdy neuzrel
svetlo sveta. To, myslim, nadmieru vysvet-
luje, Ze moznosti, ktoré nam sticasné a este
cerstvé clenstvo v EU pontka, su velké, ale
musia byt podporené nasim aktivnym pristu-
pom a raciondlnou dvahou, ako najlepsie
prezentovat nasu kultdru v inych krajindch.
Som rdd, ze som mal moznost spolupodielat
sa na tomto projekte a zoznamit sa s novymi
ludmi a sich pracou. Ziskal som dalsie cenné
skisenosti, ktoré mézem v blizkej buddc-
nosti opat vyuzit.

Alan Zaruba, Praha

Klicovymi pojmami tohto projektu si kniha,
pismo, pamat, kontakt. Logo vzniklo grafic-
kym pomenovanim prepojenia eurépskych
miest. Papierovd interaktivna instaldcia
vznikd v momente rozstrihnutia cervenej
Sniry, ktorou je kniha-objekt zosita.

Emil Drliciak

Detaily instalacie
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Kniznica KABK, Den Haag

Vernisaz v Mizeu Meermano, Den Haag
Kniha Bookmark, 420x150mm
Rucéné kompletizacia listov—zaloziek v Ateliéri Choma

Logo Bookmark
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Detaily instalacie

7 Knihkupectvo Nijhof&Lee, Amsterdam
2 Design Academy, Eidhoven

3 KABK, Den Haag

8 Knihkupectvo ExLibris, Bratislava

9 Knihkupectvo Artforum, Bratislava

Graficky dizajn &lanku: Emil Drliciak



Nad témou Rok medziludskych vztahov medzi
Japonskom a EU - Slovensko - Japonsko sa
zamyslela Livia Lorinczova (ateliér grafického
dizajnu |1, veddci: doc. Stanislav Stankoci).
Vytvorila niekolko variacii plagatu o kultdrnych
kontaktoch medzi Japonskom a Slovenskom,

v ktorych vyuzila réznorodé, priame i nepriame
charakteristiky jednotlivych krajin.

Jednou z tém, ktore zazneli
v ateliéri industrialneho
dizajnu (veddci: doc. Ferdi-
nand Chrenka, akad. soch.)
bola aj lampa. Stolové lampa
Zdenky Poliakovej je vlastne
stolovym rybarskym pritom

— §tihle a subtilne kovové Ondrej Elias (4. roc., ateliér
svietidlo ma aj navijak, produktového dizajnu,
z ktorého sa odvija ,vlasec”. veduci: prof. Frantisek

Burian, akad. soch.) navrhol
sériu domacich spotrebicov
— rucny Slahac, sendvicovac
a rychlovarn( kanvicu. Kusy
st v jednotnom tvarovom

i farebnom néazore, navyse
ricka je navrhnuta tak, aby
mohla byt pre vSetky tri
produkty identicka.

S témou supermarketov stvisela aj
praca Lucie Mrvikovej (2. roc., ateliér
produktového dizajnu, veduci: prof.
FrantiSek Burian, akad. soch.).
Zadanie, ktoré znelo Kanvica na
polievanie kvetov, vyrieSila ako

v plaste realizovand otvarend
papierovi Skatulu od trvanlivého
mlieka a ,dekorovant” znamou
grafikou signalizujicou zvlast vyhodny yoda

nakup v istom konkrétnom obchode. R . M '\l’ b i\h‘

yoda \

A tak vznikla ,krhlickova voda®, ktoru
ziskate so 100-percentnou zfavou
z vasho vodovodu.

Zuzana Dimunova (ateliér grafického dizajnu 11, vedici: doc. Stanislav Stankoci) riesila vizualny
styl prazdninového tabora Tralaland. Detski prazdninovd republiku so vSetkymi jej sicastami,
ako st peniaze, identifikacné preukazy, noviny, casopis, tricka, pera atd., navrhla z pohladu
dietata. Kreslila fixkou, ako osobnosti na bankovky si vybrala oblibené detské hracky a usilovala
sa vystihnit detsky sposob uvazovania tak, aby celok posobil ako ,detsky dizajn”.
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Svoju predstavu interiéru znameho
slovenského vytvarnika predviedol
Marcel Holubec (4. rocnik, atelier
textilného dizajnu, vedica: odb. as.
Mgr. art. Maria Fulkova). Ide o pracu,

v ktorej bude autor pokracovat i nadalej
— v ramci zimnych klauzar vyvinul
potahovi latku na kresielko a zavesy.
Objavujt sa na nej prvky priznacné pre
tvorbu Ivana Csudaia. Potla¢ vo
fosforeskujicej farebnosti najlepsie
vynikne v tme, vtedy sa na pofahu objavia
i dalSie, za denného svetla neviditelné
motivy realizované fosforovou farbou.
(foto: Marcel Holubec)

Sériu muzskych a zenskych kabatov usil

Peter Barényi (atelier odevného dizajnu,
vedica: doc. Julia Sabova, akad. mal.).

Vo farebnosti aj v siluete vidno inspiraciu
uniformou, ale aj nadych retra. Prisnost takmer
puritanskych kabatov zjemnuju detaily ako
napriklad tpletové ukoncenie rukavov, golierov
v Zivych cierno-zltych pasikoch a akoby
nahodne rozhodené farebné striekance.

(
- A

Martin Lorincz (3. roc., atelier S+M+L+XL kov

a Sperk, veduci: doc. Karol Weisslechner, akad.
arch.) uvazoval o relevantnosti znamej Loosovej
tézy o ornamente ako zloc¢ine. Na otazku
Ornament — zloc¢in? M. Lorincz odpovedal
nonkonformne. NeSiel v linii povrchovej tpravy,
ale pozrel sa na tému priestorovo. Ornament sa
v jeho jednoduchych a strohych prstenoch
skryva vnutri — ked do nich nazriete, uvidite
kaleidoskop odrazov naleStenych pldch, teda
akysi bohaty opticky dekor. (foto: Matas Cepka)

14
0 novodobych , jagroch” teda
polovnikoch, hovoria Sperky Lucie
Bartkovej (2. roc., ateliér S+M+L+XL
kov a Sperk, veduci: doc. Karol
Weisslechner, akad. arch.), ktora
priich tvorbe pracovala i s odkazmi
na historiu loveckého Sperku.
V kolekcii Lovu zdar predstavuje
trofeje dnesného cloveka — retaze,
privesky na klice, privesky na krk,
ktorymi sa ozdobuje, podobne ako
st Ulovkom vzbudzujicim pychu
napr. aj tenisky znacky Nike ci
kabelka Hermés. (foto: Matas
Cepka, Dominika Lickova-Horakova)

Svoj Velky zimny prieskum
predstavil ateliér produktového
dizajnu (veduci: prof. FrantiSek
Burian, akad. soch.) formou
vypredajovej akcie. Do ateliéru
lakal navstevnikov nepre-
hliadnutelny patac s ,ne-
odolatelnou ponukou zadani”.
Dizajnérsky supermarket sa aj
vnitri drzal vzhladu vypre-
dajovych cunami, a keby sa
podarilo zrealizovat

i ohlasovanie ,vyhodnych
nakupov” v §kolskom rozhlase,
bolo by to celkom dokonalé.
(foto: Dominika Lickova-
Hordkova)

Lukas Jablonovsky (4.roc., ateliér produktového
dizajnu, veduci: prof. FrantiSek Burian, akad.
soch.) reagoval na tému Posolstvo z inej planéty
objektmi, ktoré nazval Iné formy ,Zivota”.
Produkty, ktorych mys$lienka sa tyka istého
pribehu o mimozems§tanoch, mozu slizit aj ako
uzitkove predmety — misy, dozy a pod.

x Viera Kleinova




Anton Zetocha, 1. rocnik [
pedagog: akad. soch. Marian Drugda
Predmet na zalievanie rastlin

(foto: Martin Struss)

Jan lvan, 2. roénik

pedagog: doc. akad. soch. Peter Paliatka
Zahradné noZnice — na strihanie a prerezavanie
stromov (foto: autor)

Milan Nemcek, 3. rocnik

pedagog: doc. akad. soch. Peter Paliatka
Rucné naradie — priamociara pila

(foto: Martin Struss)

Druhdci zacinali ako zvycajne s drob-
nymi predmetmi - témou boli kance-
ldrske predmety merkantilého charak-
teru a noznice. Dalej sa vyskytovali via-
ceré ndvrhy profesiondlnych strojov
(klag, pily, univerzalny drevoobrabaci
stroj) aj pristrojov spotrebného cha-
rakteru (vahy, sijaci stroj, sanky,
mobilnd kuchyna). V bakaldrskom roc-
niku bolo vidiet aj priestorové riesenia
interiéru lodi a novinovych kioskov.
Studenti na druhom stupni predviedli
koncepty riesenia houseboatov a ich
vnitorného zariadenia vratane dloz-
nych priestorov.

Marcel Zuziak, 2.rocnik

pedagogq: doc. akad. soch. Peter Paliatka
Zahradné noznice

Vizualizacia: autor

Katarina Chlebanova, 3. rocnik

pedagdg: doc. akad. soch. Peter Paliatka

Sijaci stroj na doméce pouzitie

(foto: Martin Struss) x Martin Struss



Plavidlo, téma Relaxactna aktivita,

Maria Pospisilova, treti rocnik, pedagog
Peter Wohlfahrt.

Plavidlo z pouzitych PET flias spojenych

do celku nylonovou viacfarebnou sietou,
textilom, $nlrami a zipsami je novou
moznostou pouZitia tohto odvrhovaného

a nechtiac sa kopiaceho odpadu kazdej
domacnosti. Otazku, ¢o s nim, ciastocne riesi
aj toto plavidlo s moznostou poskladat ho

na lezadlo ¢i ,milionarske” bazénové vodné
kreslo. Exkluzivita versus odpad tvori
vnutorny naboj tohto vyrobku. Ako vlastnik
tohto plavidla mozete relaxovat nielen

v sukromnom bazéne, kde vas aj tak nikto
nevidi, ale tiez na domacich kipaliskach

a jazerach, kde vas vidi kazdy. (foto: autorka)

Téma Taburet, Marcela Duréova, treti roénik,
pedagog Tibor Uhrin.
Viacnasobné praktické pouzitie taburetu
Marcely Duréovej je postavené na vyklapani do
seha zapadajucich casti drevenych rostov
rovnakej hustoty. Zo svojej zakladnej formy -
taburetu, ktory moze slazit aj na malé
stolovanie, sa zmeni na funkéné pomocné
schodiky. Skeletova kostra vyrobku z drevenych
hranolov je urcovana hladanim moznosti
vyjadrif ¢istotu formy pre dand funkciu,
umocnenu aj priamociarym estetickym
posobenim drevenej konstrukcie
(foto: autorka)

Svietidlo, tema Svetlo, Pavol Molnar,
druhy rocnik, pedagogovia Tadeusz Blonski
a Denis Tomko.

Student zavesil svietidlo pod bodovy zdroj
svetla a hra sa s moznostou [ubovolného
regulovania prieniku jeho svetelnych lGcov.
Nasmertva ich cez mobilny mechanizmus
drevenych dosticiek s otvormi. Svietidlo
negativne graduje svetlo jeho postupnym
ibytkom od svetelného zdroja az po bod tmy,
podla Zelania a nastavenia pouzivatela
(foto: autor)

Téma Taburet, Michaela Bonkova, treti rocnik,
pedagog Tibor Uhrin.

Svojou verziou Taburetu nadviazala Michaela
Bonkova na odkaz nabytkovych rieseni
efektného sedacieho nabytku Sesfdesiatych
rokov (talianskeho pop-dizajnu) s typickou
masivnostou foriem, odlahéenych svietivou
farebnostou a materidlom vyhotovenia
plastom. Viacfunkcny taburet napriek svojej
praktickej funkcii rata s vizualne pritazlivym
posobenim hravej zaoblenej formy so
socharskym prvkom perforacie hmoty. Vytvara
tak jeho mobilny a zaroven transformacny prvok
(napr. vyuzitie ako tlozny priestor).

(foto: autorka)

x Mgr. Zuzana Labudovd




Kresla Bloomy'2
kolekcia Moroso,
dizajn Patricia Urquiola

K

0 tom, ako slovensky vyrobca a dizajnér chodi
desat rokov do Kolina M Do Kolina chodim pra-
videlne uz desat rokov. Je to dost dlhy cas,
pocas ktorého sa moj zivot podstatne zmenil.
Okrem iného je to aj obdobie, v ktorom som vy-
budoval nasu firmu. A tak kym som tam na
zaciatku chodieval ako divak, teraz tam chodim
za svojimi kolegami, dokonca tam vystavujem.
Chodim tam ako sicast toho nabytkarskeho
sveta, toho zvlastneho priemyslu, ktory je
oproti inym mozno menej globalizovany a vac-
smi podliehajici miestnym narokom a Stylo-
vym, vkusovym predstavam. A tak mozem
porovndvat. S istotou mozem povedat, ze Kolin
pred desiatimi rokmi bol Gplne iny ako dnes.
Vtedy sa viac orientoval na klasické nabytkar-
stvo. Firmy prezentovali velké nabytkové zo-
stavy - kniznice, obyvackové steny, Satniky
a podobne - a potom tam bol velmi silno zastu-
peny a pre Nemecko typicky rustikdlny druh
ndbytku, ktory je dnes napriklad dplne na
okraji. Md@ ovela mensie expozicie a mdlo ndv-
stevnikov. Pre mna je za tie roky najviditelnej-

Sou zmenou, od ktorej sa vsetko dalej odvija,
hlavne generacna vymena zakaznikov. Pred
desiatimi rokmi som mal 30 rokov a zakaznici,
ktori kupovali nabytok, boli od nds starsi a mali
tplne odlisny vkus ako my. Dnes je vek tych,
ktori si stavaji a zariadujd byty v zdpadnej
Eurépe, tak medzi 25 az 40. A tato klientela
napriklad rustikalny ndbytok nevyhladava
podobne ako ani velké nabytkoveé zostavy. Dalo
sa to pekne sledovat v niektorych konkrétnych
firmach. Napriklad Ligne Roset sme kedysi
obdivovali pre ich prepracované nabytkové
systémy. V sticasnosti sa z ich expozicii nabytok
akoby vytratil. Predstavili jednu, dve skrinky,
ale inak iba sedacky, doplnky, svietidla. Vyzera
to tak, ze interiér v 21. storoci uz nebude inte-
riér zapratany ,drevom”, ale bude to skor volny
priestor, zaplneny solitérmi. Uz dlhsie je
zrejmé, ze napriklad vyssia trieda zakaznikov
ma rada zberatelstvo. Kupuju sa dizajnérske
legendy, kultové predmety.

Kazdy clovek a samozrejme kazda profesia sa
pozerd na veltrh v Koline inymi ocami. Keby ste

Lehatko Accupunto, dizajn
Yos S. a Leonard Theosabratovci




oslovili novindrov, tak ti by urcite hovorili
o Gzasnych novinkdch, najhordcejsich tren-
doch, farbach. Ja ako nabytkar vsak do Kolina
nechodim ani tak za trendmi, ako skor za
konstrukénymi, technologickymi novinkami a aj
preto, aby som vedel, ¢o sa deje. Ked chcem
vediet, co sa deje, rozpravam sa s [ludmi z mojej
brandze. A ti skor hovoria o nastupujlcej krize,
dokonca o absolitnej krize vo velkom eurdp-
skom nabytkarskom priemysle. Ide presne o to,
o com som hovoril v predchadzajdcom odstavci.
0 dstupe klasicky chapaného nabytku z interié-
ru a naslednom znizovani dopytu, ktory sa uz
redlne prejavuje.

Kresla ,Facette” Ligne Roset

ZIté kreslo — Label kreslo Kite,
dizajn Karim Rashid

Druhou stranou mince je aj to, ze napriklad
zapadoeurépske nabytkarstvo, ktoré uspokojo-
valo potreby nizsej strednej triedy, presunulo
celd svoju produkciu do strednej a vychodnej
Eurépy - do Polska, do Ciech, na Slovensko, do
Rumunska. Je to logické, lebo vyrdbat lacny
nabytok s drahou pracovnou silou je tazke. Je
to podobny proces ako v automobilovom prie-
mysle — co je pre nas smutny pribeh o lacnej
pracovnej sile — exkluzivnejsia solitérnejsia
vyroba ostava na Zapade. Akurat zla sprdva pre
slovenskych dizajnérov a architektov je, ze nasi
dizajnéri na Slovensku pracu nedostand. Sem
pridu hotové navrhy, projekty, objednavky,

Lehatka firmy BRF

zdkazky a celd pridana hodnota, dusevna praca
sa bude robit vonku. Takze aj ja ako clovek,
ktory sa desat rokov usiluje vybudovat znacku,
kvalitny produkt, rozvijat firmu, technologické
moznosti a vedomosti [udi, si nakoniec para-
doxne pripadam, akoby som isiel proti pradu,
ktory ma logiku. Na druhej strane pozitivne
z hladiska dizajnu je, Ze segment toho exklu-
zivnejsieho ndbytku a luxusnejsich interiéro-
vych prvkov absolitne vsetko stavia na dizajne
a na individualite dizajnéra. Pred par rokmi
bolo nemyslitelné, aby v kataldgoch firiem sa
Stvrtina z obsahu venovala dizajnérom. Dnes
si tam ich profily, rozhovory, komentare.



Idealny dom, dizajn Hella Jongeriusova
/ Ideal House

V dneSnom globalizovanom svete, v ktorom
maju vyrobcovia rovnaké moznosti - techno-
logie, stroje st dostupné kazdému, o kvalite
a postaveni firmy rozhoduje prdve pridand
hodnota postavena na prdci dizajnéra, ale,
bohuzial, nie slovenského dizajnéra. Dizajnér-
ske Skoly na Slovensku chrlia absolventov, ale
prdce je coraz menej a pohlad na scénu sloven-
skeho dizajnu je pre mna osobne aj preto dost
nevesely.

Vratme sa eSte na chvilu do vystavnych hal
kolinskeho veltrhu. @ Zdd sa, Ze minimalizmu
ma uz asi kazdy plné zuby. Hoci, samozrejme,
pre dreveny nabytok je stdle vyhodné robit ho
v minimalistickom, technologicky velmi efek-
tivnom duchu. Existuju klasicky dotiahnuté
nabytkové kusy, ktoré si minimalistické,
a mam pocit, Ze uz aj navzdy takeé zostanu, pre-
toze technoldgia a material je dotiahnuty do
dokonalosti. Urcite sa vsak bude hladat aj
cesta, ako tie dokonalé veci menit, uz len kvoli
tomu, aby mal zakaznik dovod kdpit ich. Boom
novych tvarov citit najmd v sedacom nabytku.

Idealny dom, dizajn Patricia Urquiola / |deal house

Tam to vyzera naozaj avantgardne. Sd tam
zrazu rozne neocakavané tvary, farby, Struk-
tiry potahovych latok. Uplne ocareni sme boli
napriklad kolekciou Moroso, po vietkych tych
rokoch askézy je zrazu tvarovo bohatd a krdsne
farebna. Zaujimava bola aj sekcia mladého
dizajnu Inspired by Cologne. Pribudlo strasne
vela mladych malych firiem, presne takych, aké
na slovenskom trhu velmi nemaji Sancu. Su to
firmy az ateliérového charakteru, ktoré robia
pre celkom tzky okruh spotrebitelov a realizuja
rozne experimentdlne riesenia. Zaujali ma
napriklad obrovské zinenky namiesto sedaciek
alebo nafukovacie sedenia, niektoré naplnené
granulami. Potom tam bola zastipena obrov-
ska skupina malych firiem, ktoré sa zjavili pred
dvomi-tromi rokmi ako prvé lastovicky a ktoré
pracujd s klasickymi stolarskymi remeslami.
Spracivaji masivne drevo. Vsetko je lepené
z masivu, obrébané klasickym sposobom, povr-
chovo upravované vselijakymi prirodnymi pri-
pravkami, napr. voskami. Mal som pocit, ze to
je presne luxusny nabytok blizkej budicnosti.

Foto Koelnmesse

Bude remeselny a tak trochu etno. Jeho hod-
nota je v materidle. V dizajne je skor prosty,
elementdrnych tvarov. Napriklad naco dizajno-
vat stol, ked dobra doska so styrmi nohami je
dokonala a vecna, podobné je to so stolickami
zdkladnych tvarov alebo skrinami len z Cistého
dreva s vitanymi otvormi. Je to jednoduché,
ale pre nas strasne drahé, neviem si predstavit,
ze by sme tu u nds nieco také vyrdbali. Nemame
na to zdkaznika. Tato absencia zakaznika na
nasom trhu je druhym velmi silnym viacrocnym
zistenim z Kolina. Tam aj v malom mestecku
najdete hned niekolko vybornych interiéro-
vych stidii, znackovych predajni. Je tam tplne
ind kdpna sila. Nds zdkaznik eSte len musy
dordst. Pokial je pre priemerného Slovaka
draha aj jednoduchd skrinka z Ikey (niezeby
som proti nej nieco mal, prave naopak, dost ich
obdivujem), tak je tazké najst zakaznika pre
dobry dizajn a kvalitny vyrobok. Ten nieco
stoji. Mam pocit, Ze nasa kipna sila je aj odpo-
ved na otazku, preco tam vonku dizajnéri maju
prdcu a u nds nie.
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Jan Calovka sa v r. 1973 - 1978 sa realizoval ako
dizajnér v Institite priemyselného designu
v Bratislave, potom ako wytvarnik v slobodnom
povolani a sticasne pedagdg. Svojou vytvarnou
tvorbou wyrazne ovplyvnil a zasiahol do vyvoja
dizajnu na Slovensku. Bola zamerand na priemy-
selnd vyrobu, strojdrsky priemysel, kuchynské
smaltované nadoby, sporaky, nabytok pre kon-
Strukcné kanceldrie, obuvnicke stroje. Zaujal
navrhmi damskej obuvi, ale do povedomia sa
vpisal najmad servirovacim nacinim vyrabanym
desatrocia v Sandriku. Jan Calovka zije v Pu-
kanci, pracuje s mramorom, z ktorého navrhuje
drobné predmety uzitkového charakteru ako
svietniky, stojany na perd. Intenzivne sa venuje
malovaniu pastelov s nametom krajiny v okoli
Pukanca. Ma za sebou nielen mnozstvo realizacii

v roznych odvetviach priemyslu, ale aj desiatky
kolektivnych vystav na Slovensku a v zahranici.
Jeho ndvrhy priborov, servirovacieho nacinia,
kresby a dobové materialy su sicastou zbierok
SNG v Bratislave. Tato galéria usporiadala
Janovi Calovkovi aj niekolko retrospektivnych
samostatnych vystav.

Vyrozprdavanim pribehu obycajného predmetu,
ktory nas sprevadza kazdy den, sa dotkneme aj
historie slovenského dizajnu. Vsetko sa zacalo
v Sandriku pred 47 rokmi. Pribor Brusel prezil
desatrocia - ako sériovy vyrobok bol a je pri-
stupny pre vsetkych. Na vznik priboru Brusel
a wyvoj dizajnu u nds, spomina renomovany
slovensky dizajnér Jan Calovka takto: ,Zacinal
som v Sandriku v case, ked sa vsade zbrojilo.
Do r. 1949/50 som spolu s ostatnymi ,pasiar-

Nadoba na miesanie napojov, misky na zmrzlinu a nadoba na lad, 1971, vyrobca Sandrik, Dolné Hamre

mi” tazkymi kladivami nicil strieborné pred-
mety: monstrancie, tabatierky, kalichy, ktoré
boli potom roztavené na striebro. Na naboje
- ,zavinace” z ocelového plechu (ndhrada
mosadze) som razil znacky. Do Sandriku som sa
vratil na dsek vyvoja ako dizajnér v roku 1956
s nastupnym platom 1050 korin po skonceni
SUPS v Bratislave. Sest mesiacov som povinne
chodil do dielni a sledoval co, ako a preco sa
lisuje. Do detailov som pochopil fungovanie
strojov a vlastnosti materidlu. Potom prisla do
Sandriku $tdtna objednavka na Brusel. Cely
podnik robil servirovacie nacinie, kuchynské
hrnce, misy. Ciastocne sa upravovalo to, o uz
bolo vytvorené, ciastocne sa navrhovalo nové.
Ked som navrhol Brusel, vobec som netusil,
aky bude mat dspech. Riaditel mi doveroval

Pribor, 1962, vyrobca Sandrik, Dolné Hamre

Lyzice Brusel, 1958,
vyrobca Sandrik, Dolné Hamre



Detsky pribor, 1960, nehrdzavejica ocel.
Vyrobca: Sandrik, Dolné Hamre.

a pribor pustil do vyroby. Obchodnici ho vsak
odmietali, v celej republike sa predalo len 500
kusov. Bola to moja prva facka. Vtedy sa tovar
predaval prostrednictvom Technomatov a Kovo-
matov. Generdlne riaditelstvo so sortimen-
tarmi, ktori mali na starosti urcité typy vyrob-
kov, rozhodovali - ich odvaha a cit pre nové veci
sa merali podla toho, z ktorej casti republiky
boli. Najodvaznejsi a najvzdelanejsi boli Pra-
zaci. Schladil ma list od kvalitara, ktory ako
dovod, preco pribor nepresiel oddelenim kva-
lity, uviedol jeho ,neesteticky tvar”. V tom
istom case sa konala Prva strojdrska vystava
v Brne, ktord trvala 14 dni. Poctivo som si
vystavu odsedel v stanku Sandriku a rozpraval
o pribore, miskach a celej produkcii podniku.
V tom case to boli také novodobé ,pite”, na
ktoré chodilo aj vela zahranicnych hosti. Ne-
priznal som sa, ze pribor Brusel je moj, ale
[udia, ktori reagovali slovami: ,To je pre zahra-
nicie, nie pre nds, ved v obchodoch nie je,” ma
potesili. Ked som im povedal, ze sa pribor da

kapit aj u nas, zacali sa sypat objednavky, ktoré
sme v Sandriku vybavovali este pocas Velkej
noci a posielali na dobierky ludom z celej
republiky. Dostal som odmenu - v tom case
maximalnu — 500 kordn k platu a riaditel ma
poslal na 3 dni s vreckovym 160 Silingov do
Viedne na veltrh. Bolo to dobré na urcitd orien-
taciu. Ked som pribor ,58” navrhoval, myslel
som si, ze ked sa ho preda 100 000 - 200 000
kusov, bude to uspech. Nenapadlo mi, ze to
bude viac ako 40 milionov kusov.”

Bola to zhoda nahod, ale aj ndlada spotrebitela.
Jan Calovka vytvoril vzor, ktory je 47 rokov naj-
rozsirenejsim druhom priboru v nasich domac-
nostiach a stravovacich zariadeniach. Nasledu-
jucich dvadsat rokov od vzniku Bruselu oboha-
cuje tento dizajnér zakladné tvary priborov
o noveé prvky a definuje svojsku typologiu, ktora
sa variuje dodnes a slizi ako akysi nepisany sla-
bikar tvarov. Zékladné tvary priborov, ktoré Jan
Calovka navrhol, boli minimalistické v tvarovom
aj materialovom vyjadreni, neskor ich doplia

Kovova kuchyna, 1970, model 1.2 pre Kovosmalt Fifakovo
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a obohacuje aj o iné materialy. Sériova vyroba,
znalost problematiky, dostatok skdsenosti
s moznostami vyroby v podniku, pre ktory navr-
hoval, urobili jeho navrhy zZivotaschopnymi bez
ohladu na odvetvie vyroby. V nadvdznosti na
pribory riesil Jan Calovka aj ostatné doplnky
a zariadenia do kuchynského interiéru ako
nadoby na pripravu jedal, ich servirovanie (pod-
nosy, misy, svietniky, otvarace, naberacky pre
domacnosti, ale aj tzv. ,hotelové kuchyne “) az
po samotny model kuchynskej linky (kov, 1970).
V spomienkach Jéna Calovku sa opakuje jedna
dolezita veta: ,Ak si clovek nepripusti kritiku,
neposunie sa.”

Pri pouzivani vyrobkov, ktorych dizajn navrhol,
sa clovek citi dobre, pretoze vyrobky sa stavaju
Ljeho pred(zenymi rukami“. Tvarovo st Cisté,
minimalizmus vychddzal z podmienok a potrieb
strojovej sériovej velkovyroby a materialu. Stro-
host v zmysle neplytvania materidlom, tvarova
skromnost a ergonomicka pohodlnost urobili
tieto produkty nadcasovymi.

Foto: Dominika Horakova | Dobové fotografie — z katalogu Jan Calovka — dizajn, kuratorka Agnes Schrammova, Slovenska narodna galéria 1997




Lubica Husta

Tajomstva pyramidy

K

Obdobie od prvého napadu po kolaudaciu trvalo
22 rokov (1963-85). Stavba vznikla opat na zd-
klade sdtaze. Ta sa konala este v roku 1963.
Povodne ju vyhral architekt Milos Chorvat. Nako-
niecju vsak realizovali podla dalSieho oceneného
navrhu, ktorého autori boli Stefan Durkovic, Ste-
fan Svetko, a Stanislav Talas. Talasa nakoniec na-
hradil Barna Kissling.! Velky centralny objekt
stvarnili ako na hlavu postavend pyramidu. Tento
tvar, ako spomina architekt Svetko, vznikol z dis-
kusie a moze zan hned niekolko podmienujicich
faktorov. Nie prilis velky pozemok zapricinil, ze
architekti hladali, ako Usporne a rafinovane vy-
riesit ndrocnu prevadzku v rozhlasovej budove.
Akusticky ndrocné priestory, ako st koncertné
a nahravacie stidia, sd v prizemnej casti objektu.
Aby ich zhora nic nerusilo, rozhodli sa pre tvar

obratenej pyramidy, ktord bude s dolnou castou
stavby prepdjat iba vertikdlne ocelové jadro,
v ktorom su wytahy, socialne zariadenia, vzdu-
chotechnika. Vdaka tomu sa prevadzkova, kance-
larska a nahravacia cast vzajomne nerusia. Navy-
se kedZe vysielacie priestory st umiestnené na
vrchole stavby, obrateny ihlan dobre zachytava
hluk ulice a umoznuje tak nerusené vysielanie do
éteru. Jedna funkdia ochrarfiuje druhd. Dalej tvar
budovy ovplyvnilo aj asilie vytvorit stavbu, ktora
by obohatila mesto - kedze neslo o obycajnu ad-
ministrativnu stavbu, chceli, aby ju jej tvar vycle-
noval z bezného standardu. Ako dalej spomina
architekt Svetko, obdobie, ked navrh vznikal, bol
v architektdre obdobim vyraznych expresivnych
gest. Pre nich bola inspirativnym vzorom napri-
klad stavba rozhlasu v Parizi.




Extravagantny exteriér v sebe skryva vycibreny
a pritom jednoduchy interiér. K tvorbe vnitor-
nych priestorov pristapili architekti zodpoved-
ne, hoci museli zohladnit Specifikd doby, v kto-
rej zaver stavby prebiehal. Bolo to obdobie, ked
sa zacinala perestrojka. Panovala ista nervozita
a zosekavali sa rozpocty. Napriklad povodne vy-
clenenych 12 mil. na vytvarnd Upravu minister-
stvo zrusilo. Architekti sa rozhodli v prvom rade
dohliadnut na technologické, teda akustické
potreby stavby. Aj tie sa im podarilo zrealizovat
vo vysokom estetickom Standarde. V duchu ne-
skorej moderny je interiér striedmy, elegantny

1985

a naddimenzovany - tak, ako si to vyzadovali
doboveé naroky na reprezentativny oficidlny kul-
tarny stanok socialistickej spolocnosti. Dbali
hlavne na kvalitu pouzitych materidlov, jednot-
nd farebnost, elegantné a nekompromisné pre-
pojenie s exteriérom, ako aj s vnltornou hierar-
chiou architektdry. Krasny a na Slovensku vyni-
mocny je pohlad na 6 poschodi, kde sa vam nad
hlavou otvori celé vnitro stavby s otvorenymi
niekolkoposchodovymi ochodzami s kancelaria-
mi, ktoré sa smerom hore rozsirujd, a vy mozete
sledovat chod instittcie na niekolkych podla-
ziach zaroven. Vdaka velkym presklenym plo-

Stredné koncertné Studio/ Middle concert studio
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" Velké koncertné Studio/ Big concert studio

cham je tento obrovsky priestor zaliaty svetlom
a pekne doplneny vsadepritomnou zelenou in-
teriérovych rastlin. Majestatnost a aj spominana
naddimenzovanost robia z tejto stavby aj dnes
exkluzivne priestory, a to napriek tomu, Ze od
kolaudacie prebehli v interiéroch minimalne
pravy. Na to, kolko ludi tu denne prejde, je to
pozoruhodné. Je zrejmé, ze kvalita spracovania
aj pouzité materialy boli na svoju dobu na Spic-
kovej drovni. Najdete tu niekolko zjednocuju-
cich prvkov, ktoré davaju priestorom celkovy
charakter. Jednym z nich je makkost. Ta sa do-
vnitra dostdva prostrednictvom kvalitnych,

pracovisko technika s priehladom do velkého
koncertného stadia / work place for technics
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Foyer

Foto Dominika Hordkova, Kamil Vyskocil

Satia / cloakroom

dozlta ladenych kobercov typu Raltex (vyrabali
sa v Cechdch), ktoré sii véade v komunikaénych
priestoroch, v kanceldriach a salach. Niekde su
na zvysenie vytvarného Gcinku doplnené rovna-
kymi kobercovymi plochami tehlovej farby. Dal-
$i zjednocujlci moment je teplo, ktoré dosiahli
pouzitim jednotného obkladu stien. Obklad bol
pre autorov zaroven hladanim jednotného vyra-
zu. Rozhodli sa pre kamennd ,Svédsku dosku”,
ktord bola lacnejia. Vyrdbala sa v Cechach
v Hornej Bfize pri Plzni. Celd vyrobnd kapacita,

Sklenena misa z povodného vybavenia / glass
bowl from ariginal equipment

okrem malych vynimiek, bola urcena na export
prave do Svédska. Preto ten nazov. Sama osebe
pripomina rezné murivo, ale je modernejsia. Jej
tehlova farebnost dodadva priestorom dGtulnost
pripominajlcu seversku tradiciu. Tretim vSade-
pritomnym prvkom je pohodlie. To zarucuje na-
priklad tmavocerveny celocalineny sedaci na-
bytok s vysokou opierkou, ktory je roztriseny
v celej budove - ako na chodbdch, tak v salach.
Bol na zaklade vyberu architektov dovezeny
z Madarska. V kancelariach bol pouzity jednodu-
chy hnedobiely kanceldrsky sektorovy nabytok
od vyrobcu Ister Dunajska Streda. Ten reprezen-
tativnejsi, urceny do kancelarii vedicich pra-
covnikov, bol vyrobeny na zakazku v Priemysel-
nom kombinate mesta Bratislavy.

V kancelariach boli pouzité jednofarebné textil-
né tapety s protipoziarnou tpravou, dovezené
z Francuzska.

Stavba okrem zazemia urceného pre odbornych
technickych pracovnikov, vysielacie studia a ve-
denie institlcie - v sebe skryva aj priestory ur-
cené pre verejnost. Je ich hned niekolko. Naj-
vacsim z nich je Velké koncertné stddio. Nas na
prvy pohlad presvedcilo o vysokej kultivovanos-
ti ndvrhu. Stddiu dominuje mohutny smotano-
vobiely organ. Vertikalnost jeho pistal dodava



6. poschodie / six floor

priestoru posobivy duchovny rozmer. Mimocho-
vznikol podla ndvrhu architektov. Vyrobeny bol
v Krnove. Pocit vznesenosti sa potom zndsobuje
mohutnym makko modelovanym zvinenym stro-
pom, ktory je tvoreny tmavymi drevenymi lame-
lami. V priestore je skvela akustika - td je vdaka
stropu, ale aj vdaka kamennym doskdam obloze-
nia, za ktorymi je ukryty systém rezonatorov. St
to akeési komory, z ktorych kazda reaguje na ur-
ity ton. Architekti akustické riesenie navrhli
v spolupraci s podnikom Smrecina Banska By-
strica. Strop na strane za hladiskom organu vol-
ne postupuje do steny, v ktorej st vyrezy s okna-
mi nahravacieho stddia. Okna su len hladko ra-
mované drevenym ramom a su také velké, ze
kontakt medzi technikmi v nahravacom stadiu
a orchestrom je naozaj blizky. Bocné steny si
oblozené doskami z madarského travertinu.
Jednoduché, efektné a dostojné bolo vyuzitie
kontrastu hladkych povrchov a povrchov, ktoré
boli kamenarsky spracované. Plytké zvislé kane-
ldry, ktoré su na nich, odkazujd na tradiciu anti-
ky, zaroven sa vdaka tejto povrchovej tprave ne-
odraza zvuk od stien.

V hladkych povrchoch su este vytvarne nainsta-
lované wyvody vzduchotechniky, ktoré skor ako

technicky doplnok pripominajd minimalistickd
socharsku instaldciu. Z konstrukcného hladiska
je tato sdla unikatna aj v eurépskom meradle. Je
totiz celd zhora zavesena v priestore na kovo-
vych konstrukcidch. Vynikajica akustika z nej
urobila vyhladavany priestor na tvorbu nahra-
vok nielen slovenskych, ale aj zahranicnych vel-
kych orchestrov.

Okrem trojice architektov sa na interiéroch spo-
lupodielala aj architektka Eva Skocekova. Ona je
autorkou priestorov vstupného foyeru a bufetu
na prvom poschodi. V jej pristupe je citit trochu
iny architektonicky pristup, aj ked' celkovo ak-
ceptovala pracu kolegov. Najma v detailoch
a pouzitych materidloch vybadate rozdiely. Vo
vstupnom foyeri pouzila na dlazbu zulu. Extra-
vagantnym prvkom z jej strany boli velké kovo-
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vé tienidld s cervenym ndterom, ktoré mali
povodne slizit ako svietidla (nakoniec nikdy ne-
svietili). Inac su svetld v objekte skor potlacené
do podhladov. Pre nds v kontexte zariadenia
rozhlasu posobili akosi nestrodo. Architektka
projektovala aj bufet. Ten je peknou ukazkou
~bufetovej” architektdry - oblo tvarované rohy
aj pulty, efektné dotvorenie kovovymi trubkami
pripomina dizajn z 30. rokov 20. storocia.

Budova Slovenského rozhlasu patri aj v sticas-
nosti medzi najzaujimavejsie architektonické
objekty v Bratislave. Samozrejme, potreby na
prevadzku takej institdcie, ako je Rozhlas, sa po
revolicii dplne zmenili. Uzivit obrovskd stavbu
nie je jednoduché, s rozpoctom Rozhlasu, ako
tvrdi vedenie, priam nemozné, a preto momen-
talny vyvoj smeruje k predaju. Aka bude buddc-
nost tejto stavby, je v sticasnosti nejasné.

Dakujeme ved su za spristupnenie priestorov, pani
Ing. Vojtkov yanovi architektovi Stefanovi Svetkovi za cen-
né spomienky a pripomienky.

1 M. Dulla, H. Moravcikova: Architektira Slovenska v 20. sto-
rodi, Bratislava, 2002, str. 220.



Jozef Hoffmann: Znacky Wiener Werkstatte, 1903
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dizajnu

K

Dekorativizmus flordlnej secesie dospel na pre-
lome 19. a 20. storocia k svojmu vrcholu. Do
popredia coraz viac vystupovali problémy, ktoré
v menej napadnej podobe secesiu sprevadzali
od obdobia jej zrodu. ,Nové umenie” (podla
francizskeho art nouveau) sa sice distancovalo
od bezduchého kopirovania historickych slohov
priznacného pre vacsinu 19. storocia, no kon-
takt s realitou modernej priemyselnej éry hla-
dalo len obmedzene. V kontraste k dekorativnej
flordlnej secesii s dominantnym ornamentom
virivej krivky sa rodil prid geometrickej secesie,
ktory sa popri odliSnom jazyku vytvarnych
foriem, zalozenom na priamkach a pravych
uhloch, vyznacoval racionalnejsim pohladom na
funkcie azitkového umenia. Jeho centrami sa
stali Glasgow a Vieden.

V skotskom Glasgowe sa na sklonku 19. storocia
sformovala ,glasgowska stvorka”, v ktorej mal
veddcu dlohu architekt a dizajnér Charles Ren-
nie Mackintosh'. Jeho projekt Umeleckej skoly
v Glasgowe (1898, realizacia do 1909) priniesol
inovacie secesného ornamentu, no najma pre-
sun dorazu z navrhovania dekordcie na riesenie
funkénych poziadaviek kladenych na architek-
taru. Podobné principy uplatnil i v grafickom
dizajne. Geometricka Struktdira v nom tvorila
racionalny zdklad kompozicie anticipujuci geo-
metrické ,mriezky” charakteristické pre tvorbu
neskorsich prislusnikov vrcholnej moderny.
U Mackintosha vsak geometrizmus este koexi-
stoval s lyrickymi tonmi, s obsahovym symboliz-
mom odkazujlcim na povodné secesné vycho-
diska.

X1

Charles Rennie Mackintosh: Plagat propagujuci
casopis, 1896
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moderny

Tvorba glasgowskej avantgardy nenasla na Brit-
skych ostrovoch pokracovatelov, intenzivne
vsak rezonovala v umeleckom prostredi Viedne,
ktord sa stala na zaciatku nového storocia naj-
vyznamnejsim centrom geometrického variantu
secesie. Podu na jeho ndstup pripravil architekt
a profesor vytvarnej akadémie Otto Wagner.
Wagnerom definované poradie priorit ,lcel,
konstrukcia, poézia“® deklarovalo racionalis-
ticky pristup k tvorbe a vytvaralo platformu pre
neskorsi nastup funkcionalizmu. Kedze Wagner
v intencidch tvorby komplexného umeleckého
diela (Gesamtkunstwerk) do detailov dotvéral
projekty svojich stavieb, navrhoval pre ne i gra-
fiku napisov. Vynikajicim prikladom sdladu
pisma s architektirou je riesenie fasady Rakus-
kej postovej sporitelne (1904 - 1906), kde geo-
metrizované formy pismovych znakov synteticky
spoluposobia so strohymi architektonickymi
tvarmi.

Okruh Wagnerovych nasledovnikov (3. M. Ol-
brich, J. Hoffmann, K. Moser) sa pridal k odboj-
nej skupine mladych umelcov, ktora v roku 1897
vedend Gustavom Klimtom manifestacne opus-
tila konzervativny viedensky umelecky spolok
Kuenstlerhaus a zalozila si vlastnd organizaciu -
Viedenskd secesiu (Wiener Secession)’. Zdruzo-
vala zvdcsa univerzdlne zameranych umelcov,
ktorych tvorba zasiahla i do oblasti grafického
dizajnu. Dolezitym férom pre experimenty sa
stal vypravny casopis Ver sacrum (Svdta jar),
ktory vychadzal medzi rokmi 1898 a 1903.
Okrem toho sa vdcsina exponentov viedenskej
secesie podielala na tvorbe plagatov k pravidel-



nym vystavam v spolkovej budove postavenej
podla Olbrichovho projektu v roku 1898. V izit-
kovych vytvarnych disciplinach smerovali mladi
Viedencania od zaciatku ku geometrizmu
(dokladom moze byt samotna budova secesie),
tato orientdciu vsak vyznamne podporila pre-
zentdcia Mackintoshovych diel na 8. vystave
secesie v roku 1900. Mackintosh sa vo Viedni
stal obdivovanou osobnostou. Koloman Moser
a dalsi nacas celkom prevzali jeho sStyl dzitkovej
grafiky spdjajuci geometricky zaklad kompozicie
s0 secesnym symbolizmom. Ini vSak postupne
eliminovali figurativne prvky a smerovali
k absoldtnej geometrii. Najma prace Alfreda
Rollera (grafickému dizajnu sa venoval popri
aktivitach v oblasti scénografie) sa neraz
obmedzili na raster pravouhlych ploch doplneny

Koloman Moser: pHQuI k 13. vystave
Viedenskej secesie, 1902
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Alfred Roller: Plaqat k 16. vystave
Viedenskej secesie, 1903

AEG

Vyvoj znacky AEG. Posledné varianty
Peter Behrens, 1908, 1909

pismom stylizovanym do geometrickych foriem.
Osobitnt zmienku si v rdmci viedenskej secesie
zasluzia Viedenské dielne (Wiener Werkstatte),
ktoré v roku 1903 zalozili vytvarnici Josef Hoff-
mann, Koloman Moser a bankar Fritz Warndor-
fer. Propagacné materidly tohto vyrobného
zdruzenia zameraného na kvalitné umelecké
remeslo st dokladom cielene tvoreného firem-
ného Stylu. Ten mal zdklad v znacke, ktorej prvi
podobu navrhol Ch. R. Mackintosh. Extrémne
podlhovasty format bol neprakticky, takze dva
nové navrhy vypracoval Josef Hoffmann. Prvy
(logograficky) sa skladal z dvoch kriziacich sa W,
druhy (piktograficky) mal podobu geometricky
Stylizovanej ruze. Znacky potom nechybali na
ziadnom firemnom grafickom materidli, do-
sledne ich pouzivali i na oznacovanie vyrobkov.
Hranata ruza sa napriklad objavovala i na klu-
coch k skrinkam. Hoffmann vytvoril z geome-
tricky stylizovanych inicial i osobné autorské
znacky, takze wrobky Wiener Werkstdtte niesli
okrem firemného oznacenia i ,podpis” dizaj-
nera.’

Délezitym centrom diskusii o zmysle a charak-
tere azitkovej tvorby v industridlnej ére sa stalo
od zadiatku 20. storocia Nemecko, ktoré sa zara-
dilo k priemyselne najrozvinutejsim krajinam.
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Jozef Hoffmann: Plagat k vystave Wiener
Werksttate, 1905



Lucian Bernhard:
Plagat propaguijtici
zapalky, 1905

Mimoriadny vyznam mal v tomto smere Nemecky
pracovny zvdz (Deutscher Werkbund) zalozeny
v roku 1907 ako zdruzenie, ktoré spajalo ,umel-
cov, priemyselnikov a expertov starajlcich sa
o rozvoj priemyselnej prdce, zabezpecujtcich
spolocné posobenie umenia, remesla a prie-
myslu a venujicich sa vyucbe a propagacii
v tychto oblastiach”’. Zakladatel Werkbundu
Hermann Muthesius bol horlivym propagatorom
standardizovanej a typizovanej priemyselnej
vyroby, v com predznamendval zameranie
medzivojnovej moderny. Na rozdiel od nej vsak
od vyrobcov vyzadoval ,ndrodny charakter” pro-
dukcie. Muthesiov program napokon neprijali,
kedZze v opozicii k jeho ideam stdla skupina
umelcov obhajujucich pravo na individudlnu
slobodu tvorby. I tak sa vsak na pode Werkbundu
krystalizovali ndzory, ktoré sa v neskorsom
obdobi ukdzali ako nosné. Diskusii sa zicastno-
vali Peter Behrens - kllicova osobnost architek-
tary, priemyselného i grafického dizajnu 20.
storocia.

Peter Behrens v poslednom desatroci 19. storo-
cia spoluvytvaral charakter mnichovskej sece-
sie. V obdobi, ked sa podielal na zakladani
Werkbundu, viak uz dospel k ndzoru, ze secesné
formy stazuji realizaciu tych tvorivych princi-
pov, ktoré zodpovedaji novému sposobu Zivota.
KedZe sa od konca 19. storocia popri architekto-
nickom projektovani venoval navrhovaniu pre
priemyselnd vyrobu, primkol sa k Muthesiovej
koncepcii vytvarnej prace pre bezni sériovi
vyrobu. Po predchadzajiicej externej spolupraci
sa prave v roku zalozenia Werkbundu (1907) stal
firemnym architektom a ,poradcom pre este-
tiku” celej produkcie berlinskej firmy AEG (Vse-
obecnd elektricka spolocnost). Jeho aktivity
siahali od urbanistického projektu mesta pre
firemnych zamestnancov cez realizacie tovaren-
skej haly, obchodov, vystavnych priestorov,
navrhy elektrickych spotrebicov so Standardizo-
vanymi komponentmi (ventilatory, kanvice,
svietidla a d.) az po firemné znacky a propa-
gacné materidly vietkého druhu, Hoci Behren-
sova tvorba prejavuje znaky eklektického prepa-
jania roznorodych inspiracnych zdrojov, jeho
pracu pre AEG mozno povazovat za prvy dosled-
ny a do znacnej miery lspesny pokus o vytvore-
nie toho, co neskor dostalo oznacenie Corpo-
rate Identity. V sdvislostiach dejin grafického

Priegter

Ludwig Hohlwein: Plagat propagujuci ¢aj, 1910

dizajnu sme upozornovali na zarodky tohto
fenoménu vo vyrobnych & vlastnickych znac-
kach, na dalsie vyvojové stupienky v podobe
obalovin a plagatov Henryho van de Velde pre
firmu Bahlsen ¢i Hoffmannovych materialov pre
Wiener Werkstatte. Behrens sa vsak vzhladom
na komplexnost a rozsah posobenia stal skutoc-
nym ,otcom” Corporate Identity.

Behrens sa intenzivne venoval oblasti grafic-
kého dizajnu, kedZe bol presvedceny, ze po
architektire ,typografia pontka najcharakte-
ristickejsi obraz doby a najsilnejsie svedectvo
duchovného pokroku a ludského napredova-
nia“?. 0d konca 19. storocia navrhoval znacky
a v roku 1901 wytvoril prvé pismo pre kniznd
sadzbu. Behrensschrift bol kompromisom medzi
gotickym pismom (v nemecky hovoriacich kraji-
nach sa potomkovia gotickych pisiem bezne
pouzivali az do 20. storocia), secesnymi kaligra-
fickymi formami a antikvou. Povodne ako exklu-
zivne pismo pre materialy firmy AEG (neskor i na
bezné pouzitie) vzniklo v roku 1908 dalsSie pismo
- Behrens-Antiqua, ktoré menej odkazovalo na
stredovek a vacsmi odrdzalo Behrensov zaujem
o klasicizmus. Toto pismo spolu s geometrickou
kompoziciou a charakteristickou farebnou ska-
lou tvorilo zdklad nezamenitelnej vizudlnej
identity tlacenych materidlov firmy AEG. Beh-
rens ho pouzili na dva varianty firemnej znacky.
Menej zndma je skutocnost, Ze Peter Behrens uz
od zaciatku 20. storocia v ramci grafickej dpravy
knih pouzival i sans-serifové pisma, na ktorych
tvorbe sa sam podielal. Ani jedno z nich sice
nedopracoval do podoby bezného sadzbového
pisma, no ide o dalsi doklad toho, Ze sa vyznam-
nou mierou podielal na budovani mosta medzi
secesiou a modernou.

Sicast protomodernistického pradu v grafickom
dizajne pred prvou svetovou vojnou predstavo-
val i ,Sachplakat” (vecny plagdt), ktorého
ohniskom bola berlinska tlaciaren Hollerbaum
und Schmidt. Lucian Bernhard v nej v roku 1905
realizoval reklamny plagat pre firmu Priester,
ktory sa v kontraste k dobovému secesnému
dekorativizmu obmedzil na lakonicky obraz
dvoch zdpaliek a ndzov firmy. V podobnom
duchu priamociarej ddernosti stavajicej na zna-
kovej stylizacii obrazu a dobre citatelnom tuc-
nom pisme potom Bernhard vytvoril desiatky
plagatov propagujlcich pisacie stroje, cigary i



Hans Rudi Erdt: Plagat propagujici automobily, 1911

Lucian Bernhard: Plagat propagujici cigary, 1915
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motorove sviecky. I on sa ako zakladajici clen
nemeckého Werkbundu podielal na diskusiach
o wytvarnych formdch adekvatnych pre dyna-
micky sa rozvijajicu priemyselnd civilizaciu.
Zostrujici sa konkurencny boj si vyzadoval
rychlu a efektivnu komunikdciu, ktord uz nebolo
mozné realizovat v kvetnatych formdch Belle
Epoque. Raciondlna vecnost sa postupne uplat-
nila v tvorbe dalSich berlinskych afisistov (Hans
Rudi Erdt, Julius Gipkens), ale napriklad i v pla-
gatoch Ludwiga Hohlweina v niekdajsej baste
Jugendstilu, Mnichove. Vzhladom na to, ze sme-
rovala k funkcionalistickej jednoduchosti a pria-
mociaremu prenosu informdcie, no este sa
nevzdala rukou kresleného obrdzka s istou dav-
kou expresie, dostala i oznacenie piktoridlna
moderna. Jej zakladnid prednost - informacny
naboj koncentrovany do jednoduchého obrazka
a dobre citatelného pisma - potom vyuzil plagat
obdobia prvej svetovej vojny. Po nej sa z podhu-
bia protomodernistickych tendencii uz rodili
zrelé podoby moderného grafického dizajnu.

Poznamky

1 Okrem Mackintosha k nej patrili sestry Margaret a Frances
Macdonaldové a Herbert McNair. V rokoch 1899 a 1900
vytvorili manzelské pary.

2 Pozri Wagner, 0.: Moderne Architektur, Wien 1896.

3 Termin odkazuje na latinské ,secessio plebis” (odchod
ludu). V obdobi starovekého Rima si nimski plebejc odcho-
dom z mesta vynutili na patricioch pozadované ustupky.
V kontexte umenia sa tymto terminom oznacovali odchody
nespokojnych umelcov z oficidlnych umeleckych struktdr.

4 Znacky v charakteristickej geometrickej Stylizacii wytvoril
Hoffmann i pre niektorych vyznamnych zakaznikov. Islo
teda o novodobu podobu vlastnickych znadiek, znamych
z davnejsej histérie.

5 Statut Deutscher Werkbund cit. podla Noblet, J. de: Design,
introduction a ['histoire de l'évolution des formes industri-
elles de 1820 d aujourd’hui. Paris 1974, s, 39,

6 Cit. podla Meggs, P.: A History of Graphic Design. New York
1998, s. 223.
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Hlavnym mottom tejto z roka na rok stdle
vdscémi vyhladdvanej médnej udalosti je ,Selec-
ted brands for selected people”, teda vyberany
veltrh pre vyberanu spolocnost. Pre organiza-
torov je teda najpodstatnejsia kvalita, nie
kvantita. Pod prisnym drobnohladom sa vybe-
raju nielen znacky, ktoré sa na veltrhu budu
prezentovat, ale aj navstevnici, ktori svoju
vstupenku dostand len na zdklade Specidlnej

pozvanky. Na veltrhu Bread and Butter Berlin,
situovanom v industridlnom prostredi starej
opustenej tovarne, sa v januari tohto roka na
v poradi uz siedmom evente odprezentovalo
viac nez 600 Spickovych svetovych znaciek.
Samo prostredie dalo organizatorom ohromny
priestor na kreativny architektonicky pristup
kinteriéru celej akcie. Uz pri vkroceni do vstup-
nej haly ste jednoznacne pocitili, ze tato akcia

InStalacia znacky Hugo Boss

je organizovana s tzasnym tvorivym zdpalom
a zmyslom pre detail.

V com je teda tento veltrh taky iny a tak
dychtivo vyhladdvany tymi najndrocnejsimi
odbornikmi nielen v oblasti médneho biznisu?
V prisne strazenej idei prenesenia umenia do
sticasnej mody. Vsetky znacky, ¢i uz malé, zadi-
najice a s novou dizajnérskou krvou, alebo
velké a s dlhorocnou tradiciou, sa prezentuji



Freesoul dobre vystihuje atmosféru veltrhu

InStalacia znacky Escada

in box

kolekciami s neuveritelne kreativnym nabojom
a novym koncepcnym chdpanim. Snazia sa
casto az Sokujticim sposobom vniest do oblasti
konfekcie novatorské prvky, rafinovane vypra-
cované detaily a komplikované strihové formy,
doneddvna vlastné takmer len kolekciam Haute
Couture. Sdcasny vyvoj svetovej médy sa tak
dostal do bodu zaujimavého zvratu. Ulica, so
svojimi subkultirami a popkultirami zacina
byt omnoho citlivejSia a narocnejsia. V reakcii
na tento trend neustdle pribidaju mladi dizaj-
néri rebelanti, ktori odmietaji ,slapat” po
zabehanych cestickdch v oblasti textilnych
technik a tradicnych odevnych technologii.
Tito progresivni a dravi tvorcovia svoje kolekcie
vytvdraji prave v reakcii na sdcasny svet, usi-
lujd sa nanovo prehodnotit skisenosti z minu-
losti a pretavit ich do modernej mestskej kul-
tary obliekania svojim vlastnym, origindlnym
sposobom.

Médne znacky sa na veltrhu prezentovali v Spe-
cifickych trovniach zamerania ako mix niekol-
kych tematickych okruhov. Uz samotné prezen-
tacie kolekcii pripominali viac umelecké insta-
lacie, nez tradicne nudné odevné stanky na
modnych veltrhoch. Silno rezonovalo prehod-
nocovanie minulosti v podobe akéhosi eklekti-
cizmu v ich interiérovom rieseni. Barokové
dekoracné prvky v podobe tazkych kristalovych
lustrov, barokovych obrazov a zrkadiel v zlatych

>




Aj toto je inStalacia,
znacka Pepe jeans

flordlnych ramoch, ktoré vznesene spocivali na
tapetovych stendch pokrytych empirovym vzo-
rom a nevydarenym pokusom o grafity, sme
mali moznost vidiet skombinované s mohutnym
nabytkom obyvaciek zo zaciatku osemdesiatych
rokov, kde sa vynimal robustny ciernobiely tele-
vizor a tapetovy vyhlad na malebnd horskd ¢is-
tinku. Vystavnymi halami sa tiahli aj iné, rov-
nako silné idey, ako napriklad vizia polovnic-
keho zédmocka plného vypreparovanych lesnych
zvierat a jelenich trofeji. Poslednym z najsilnej-
sich tematickych okruhov, ktory nebolo mozné
prehliadnut, bol pornograficky komix, mies-
tami presahujici hranice umeleckého chapania
¢i lahkej erotiky. Pre dobre vychovaného puri-
tana sa toto avantgardné spracovanie chilosti-
vej témy javilo skutocne takmer ako lchylne
pornografickeé.

Ked sme vam uz povedali, aké bolo vsetko

izasné a kreativne, prezradime tiez, aké znacky
teda presli tazkym sitom wyberovych konani.
Videli sme tam napriklad znacky, ktoré sa uz nie-
kolko rokov neprezentovali na platforme, akou
st modne veltrhy. Okrem svojich zdkladnych
kolekcit vsak vytvdraji aj limitované série pro-
gresivnej mladej modnej konfekcie a prave tie
prisli odprezentovat sem. Znacky, ako Calvin
Klein Jeans, Castelbajac, JOOP!, Escada Sport,
Hugo Boss, Givenchy, Lindbergh, Katharine
Hamnett, Iceberg, si v poslednom case zname
viac z prehliadkovych mol. Videli sme aj silné
Sportové brandy ako Diadora, Nike alebo Adi-
das. Najdolezitejsou oblastou veltrhu je okruh
znaciek mladej denimovej mody, kde sa prezen-
tovali nové a vychytené znacky typu Firetrap,
Blue Blood, Fornarina, Freesoul, Miss Sixty,
7 for all Mankind, po ktorych dnes blaznia
celebrity typu Brad Pitt, Cameron Diaz, Bruce

Willis ¢i Beyoncé, ako aj klasické znacky s tradi-
ciou v okruhu Levis, Lee, Wrangler, Gas, Big Star
Ci Pepe Jeans.

Dalsi, ddifame Ze rovnako novatorsky veltrh
Bread and Butter, sa chysta privitat svojich
avantgardnych fanusikov v lete tohto roka. Pre
svoj velky Gspech a zvysenie lrovne sa koncept
rozsiril na v pravom zmysle eurdpsky. Budi sa
totiz konat naraz dva, prvy v Barcelone a druhy
dva tyzdne nato v Berline. Organizatori slubuju
rovnaku vysoki droven oboch, pricom by jeden
nemal konkurovat druhému, ale naopak, doplnit
ho. Ako sa im podari tieto slova naplnit, uvidime
0 pdr mesiacov. Na zaver je mozno celkom
vhodné rozlicit sa sloganom, ktory si organiza-
tori ako motto svojho tvorivého zdpalu pozicali
od sv. Valentina: ,Iba ten, kto md plamen vo
svojom vnutri, dokdze zapalit svetlo v inych.”

Miss Sixty
v parku
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B Mliecna draha ceského
grafického dizajnu

10. 3. 2005 otvorili v Ceskom centre na Hviezdoslavovom namesti v Bratislave
peknd vystavu najmladsej generdcie ceskych grafickych dizajnérov. Na
vystave z pomyselnej Mliecnej drahy zaziaria mladé hviezdy ceského
grafického dizajnu - mozno vidiet prace Martiny Cernej, Anny Sotolovej
(imagery); Marka Pistoru; Radima Peska; Jakuba Kasa; Petra Stépana, Tomasa
Polivku (typodrom); Mikulasa Machacka; Filipa Mondspiegla, Pavliny
a Ondreja Dolezalovcov (pixl-e); Lucie Markvartovej, Tomasa Trnobranského
Jana Havlovicova (Rizoto). Kolekcia plagatov sa prvykrat predstavila v ramci podujatia
Designblok 2003 v Prahe (www.Designblok.cz). Mladi ceski autori tu
s humorom reaguju na tému ,Cesky Styl “. Pohrdvaju sa zo slovnymi hrackami
¢i typicky ceskymi dekordciami umocnenymi zazitkami z detstva. Vystava pod
kuratorstvom Jifiho Maceka a Jany Semeradovej potrva do 8. 4. 2005.

MALll about soft

Jana Havlovicova a Ojka

Posledna vystava v Dizajn stidiu ULUV v Bratislave
predstavuje rucné prace z textilu od dvojice autoriek:
Jany Havlovicovej a Ojky. Ide o rozdielne spracovanie
temy, ktort naznacuje ndzov vystavy, a tou je makkost.
JVysivané kvety” Ojky tu ,kvitnd” ¢i uz ako plosna
dekordcia z koralikov vo forme aplikacii na textile,
alebo ako samotné nahrdelniky z koralikov v ziarivych
pestrych farbach. Jana Havlovicova zaujala plstenymi
3D kvetmi, ktoré svojimi variabilnymi premenami
vdaka suchemu zipsu mozu byt pouzité ako brosne
alebo nastenné, textilné reliéfy. Autorky prezentovali
aj modne doplnky ako elegantné damske klobuiky

a kabelky s extravagantnymi rucnymi aplikaciami.
Rozdiel medzi nimi je vo svojskom spracovani. Kym
prace Ojky st jemné, hravé, precizne az puntickdrske,
diela Jany Havlovicovej st hutnejsSie, rozmernejsie

a konfekcnejsie. Katarina Ondrejkova — Ojka
x Al Foto Jan Ondrejka
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Valkova Michaela, 3. roc.

M Cokolddovy dizajn na STU

Studenti tretieho roénika ateliéru dizajnu pod vedenim doc. akad. soch. Petra Humaja na FA STU
v Bratislave riesili v minulom semestri doslovne chutni tému - novy dizajn ¢okoladowych bonbé-
nov. Tito objedndvku im zadala firma Kraft Food Figaro v Bratislave. Kazdy zo Siestich studentov
navrhol a vytvoril viacero typov plnenych i neplnenych cokoladovych bonbénov. Tie najzaujima-
vejsie kusy boli aj vystavené. Hlavnou napliou projektu bolo teda navrhnut dizajn nowych bonbé-
nov tak, aby okrem estetickyich poziadaviek splial aj kritéria, ktoré vyzaduje velkosériova wroba.
Délezita bola vizualna stranka. Cokoladové bonbdny maja ldkat, drazdit a dobre sa rozpistat

v Gstach. Prijemné pre Studentov bolo, Ze vzorové , prototypy” mohli na zaver zjest. x Al

Lo

Markuskova Marianna, 3. roc.

ITransparadlso Mak Wien, 10. 11. 2004 - 27. 03. 2005

Barbara Holub a Paul Rajakovics

Viedensky MAK od jari 2001 pravidelne pripravuje cyklus mensich vystav dizajnu pod nazvom
DesignShowcases. Vybrani sicasni rakuski dizajnéri a dizajnérske stadia prezentujd roznorodé
projekty a diela. Kuratori sa zamerali najma na dizajnérov, ktori st aktivni v medzinarodnom
kontexte. Cielom projektu je poukdzat na Specifika sicasnej dizajnérskej préce a prostrednictvom
vystav mapovat a archivovat nové chapanie dizajnu v Rakisku. Vznika tak aktudlny archiv

a zaroven aj zbierka, pretoze MAK po skoncent vystav diela zakupuje. Vystavy nie su striktne
dizajnérske. Naopak, odkryvaju rozne vrstvy uvazovania o dizajne. Gi uz je to prepojenie dizajnu

s technolégiami alebo s priemyslom, ale aj dizajn vo virtualnom priestore alebo naopak vo
verejnom priestore. Zaujima ich aj postavenie dizajnu v hranic¢nych zonach so sicasnym umenim
a spolocnostou. Aj aktudlna vystava hovori o prieniku do verejného priestoru. O tom, ako dopadla
urbdnna intervencia Barbary Holub a Paula Rajakovicsa prostrednictvom Indikatormobilu,

sa mozete presvedcit do 27. marca. www.mak.at

Pozvanky

Slavo Pectich - Drotar
Autorskd vystava

Dizajn $tudio ULUV, Bratislava
2. 3.-15. 4. 2005

E-A-T (experiment a typografia)

Vyber sicasnej Ceskej a slovenskej typografie
(1985 - 2004), VSVU, Galéria Medium, Bratislava
17. 3. - 15. 4. 2005

FOA, Breeding architecture

Galéria SUP, Palisady 51

16. 3. - 16. 4. 2005

www.kod.sk

Drotiky

Autorska vystava slovenského dizajnu
Vystavuje Daria Pernon, K - Galery, Bratislava
2.3.-1.4.2005

[ - ; :

art &interior

Vyberova vystava moderného dizajnu nabytku
Praha - HoleSovice, Veltrzny paldc

21. 4. - 24.4.2005

VI. prehliadka ceského a zahraniéného dizajnu
21. 4. -29. 4, 2005

w 3 -

Drotené objekty

Autorska vystava slovenského dizajnu

Vystavuje Iveta Mihdlikova, K - Galery, Bratislava
a. 4. - 30. 4. 2005

Salone del Mobile

Mildno

13 4. - 18 4. 2005

Jozef Hoffmann - Nadcasovy desngn
Brtnice, Rodny dom J. Hoffmanna
d.o 31. 3. 2005

Priestor pre svetlo

0d prirodzenych zdrojov svetla po svetelny dizajn
Winterthur, Svajciarsko

d.o 30. 4. 2005

Domexpo

Bytovy textil, dizajn interiérov, osvetlenie
Poznan, Polsko

31 5. 2003 - 3. 6. 2005

Vychod Zapad / Sever - Juh 3§ R
sticasna architekttra vo svete

Arc en reve, Bordeaux, Francizsko
do 30. 5. 2005

60. roky - dizajn

Montreal, Kanada

go 14. 4. 2005

Vstipte a posad'te sa

Michal Berger, Peter Bohus, Rastislav Celeda
Varias Gallery Priemyselna 2, Zilina

10 3 - 27.5. 2005

Euro Egostaling

Vystavnd Sou modelingu, umenia a dizajnu
Presov, JUMI

2.1. 5.-23.5.2005

Avenue of British Design
Buckinghamsky palac
Londyn, Velka Britania
do 31.12. 2005

anc informacii o vystavach, sitaziach a mych
aktualnych podujatiach na webovej stranke SCD
www.sdc.sk

Aktualizdcia vzdy k 25. v mesiaci !



Narodna
cena za dizajn 2005

Ministerstvo kultiry SR a Slovenské centrum dizajnu
vypisuja 7. roénik celostatnej sttaze

Kategdrie
produktovy dizajn
komunikacny dizajn
Studentsky dizajn

Ocenenia

Narodna cena za dizajn v kategorii:

\a produktovy a komunikac¢ny dizajn

Cena ministra Skolstva SR v kateg6rii Studentsky dizajn:
\a produktovy a komunikacny

Zvlastna cena ministra hospodarstva SR pre vyrobcu
Zvlastna cena ministra kulttiry SR pre osobnost
Uznania za dizajn

Uzavierka prihlasok : 31. jul 2005
Informacie a prihlasky: www.sdc.sk

Kontakt: Slovenské centrum dizajnu, Jakubovo ném. 12, P. O. box 131, 814 99 Bratislava
tel.: 02/52931523, fax: 02/52931800, e-mail: michlikova@sdc.sk




Anton Bendis
How is design in Slovakia

Anton Bendis is a versatile industrial designer
with an extensive experience. Several of his designs
have been put into mass production. Bendis has suc-
cessfully cooperated with Mora and Hackl (prosim este
doplnit, ak je co) and is a member of the designer
team. Bendis and Bjdrn Kierulf have established the
noted brand bendis&kierulf.

On experience with industrial production

Having been in the industry for several years could
you share your experience with manufacturers?
Well, it depends. Sometimes I wonder why some man-
ufacturers have not already gone bankrupt. And then,
there are others. I prefer the cooperation when prob-
lems are discussed once they come. The way in which
problems are discussed is important, indeed. We usu-
ally discuss severalissues and divide work between us
at the first meeting with the manufacturer. The sec-
ond meeting is about discussing problems (majority of
problems are technical) and finding solutions. The
method we use is more efficient than being offended
by the manufacturer that we have caused the problem.
Tt is certainly a way, we can learn a lot from. If I make
mistake I try to find and remedy faults. But if accusing
is a way how a manufacturer provides itself a false
alibi and finds a way of not manufacturing a product
Ido not like it. Another embarrassing thing typical for
Slovakia is lack of money and lack of marketing.
A product cannot be manufactured without invest-
ments. Investment is the launch of production, mar-
keting and advertising are even more financially
demanding investments. When the manufacturer does
not have a market analysis prepared and the target
group identified we do not know whether the product
is ready to be launched - look in the hypermarkets and
you would see loads of rubbish products...

A typical thing for Slovakia is that manufacturers do
have some products and forms and all they want is to
modify them. They usually want to cut the development
costs. Therefore we have to do compromises and modify
the final product. I have big problems introducing new
technologies in Slovakia. There are few people open to
new technologies. For example, new technologies for
instruments are not easy to get in Slovakia. It is a pain,
really. To have such a simple procedure as the injection
of plasticinto a form is a problem.

What do you do then?

I do not want to be a pessimist, but some products
find its manufacturer in China more easily. Recently,
our German client had the production calculations
conducted in Slovakia and China. The difference was
80% in favour of China. Besides, the communication
with the manufacturers in China was without prob-
lems. In Slovakia you often encounter misunder-
standings, lack of determination and even worse, lack
of responsibility or bad work.

Maybe, we have communication problems...

1 do not pretend that the communication with manu-
facturers is perfect. It is even worse. The final appear-
ance of the product is the result of many outside influ-
ences and many compromises. Influences may include
the taste of someone’s wife or inability of a worker in
the production facility to screw things together.
I must laugh sometimes. My experience is that when
you have two types of screws it is almost an unwritten
rule that the assembly would cause a problem. It is
one of reasons why I have recently designed the prod-
ucts with limited amount of components. After all, itis
good also for the logistics of spare parts, for the top
quality, etc.

Apart from production, other communication prob-
lems include the development of products. Computers
are 0.k. but there are loads of languages and formats
used for various parts. One gets confused very easily.
I spend a lot of time interconnecting things to make
them work. This is an advantage of major manufactur-
ers such as Ericsson. When they design 3D models,

which I have to do by myself, they generate models
automatically. They use the teams that work in perfect
harmony. I think we cannot compete such teamwork.

,The success of a Slovak concept in the
Netherlands”

,Bookmark - the exhibition of the typography
from the Central Europe”

Emil Drliciak is not only a graphic designer. He
is engaged in many various activities. Recently, he has
prepared an unusual exhibition with an interesting
concept: each page of the exhibition catalogue is an
exhibition display. Catalogue pages can be taken out
and put between the books on shelves. Anywhere.
Bookmarks — exhibits do not stand in the way, make
no troubles, do not need to be protected, anybody can
take them away. Bookmark is a space for information.
The information Drliciak and his partners — members
of the “Platform - the culture of the Central Europe”
(Slovakia, Czech Republic, Hungary, Slovenia, Poland
and Austria) planned to forward was the information
about the contemporary typography in the Central
Europe. The above partners and the Slovak Design
Centre organized the exhibition in December 2004.
Visitors to bookshops and libraries may have seen on
the bookmarks 30 font types by 19 authors from the
countries of Central Europe.

The official opening was on 16 December in the
Museum of Books Meermanno.

The response of the Dutch libraries and bookshops is
very promising. Great demand for the catalogue gave
the organizers satisfaction.

The Bookmark, a project to which I contributed
by selecting the authors from the Czech Republic and
coordinating of curators from Hungary, Poland and
Austria was an experience I have learnt a lot from.
I have learnt that the mutual cooperation between the
old EU member countries and new countries is not an
illusion. I suspected it but never experienced it. On
the other hand, the cooperation of the ministries and
other institutions from five different countries was
quite a mess. Given the tight deadlines some mistakes
must have occurred. The event was held under the
auspices of the Slovak Design Centre and would have
not come into existence without several enthusiasts
(Katanina Hubova and Emil Drliciak in Slovakia and
Johanna Balusikova and Jan Willem Stas, a professor
of Type&Media at the KABK in the Netherlands). Now it
is clear as a day that our freshly acquired membership
in the EU gives us many opportunities provided we are
pro-active and have a clear concept of the promotion
of our cultures abroad. I am glad I was offered to par-
ticipate in the project, met new people and knew their
work. I am happy that I have new experiences that
I can utilize in future.

x Alan Zaruba, Prague

Notes from the history of graphic design XI
The dawning of the Modern style

A decorative floral Secession reached its peak
at the turn of 19th and 20th century. The problems of
this art style, less striking at the beginning, came into
focus. The ,New art” (art nouveau in French)
eschewed the eclectic historicism of 19th century,
however, established poor contacts with the booming
industrial age. A group of artists headed by the
Scottish architect and designer Charles Rennie
Mackintosh1 established ,the Four” at the end of 19th
century in Glasgow. His project known as the Glasgow
School of Art (1898 - 1909) introduced the innova-
tions of secession ornament and, what is more impor-
tant, emphasized functional requirements at the
expense of decorative motifs. Mackintosh developed
the same principles in the graphical design. A strong
geometric structure dominated the composition and
anticipated the geometric ,grids” typical for the mem-

bers of the late Modern style. However, Mackintosh
was developing geometric forms alongside lyrical
tones, contextual symbolism referring to the original
themes of the Secession.

Having enjoyed little success at the British Isles, the
Glasgow avant-garde movement was highly popular in
Vienna, the city that was the centre of geometric
Secession in the beginning of 20th century. Otto
Wagner, an architect and a professor at the Vienna
Academy of Fine Arts, broke the new ground for the
geometric Secession. A facade of the Post Office
Savings Bank Building in Vienna (1904 - 1906) is an
excellent example of the harmony between writing
and architecture - the geometric letters are in concor-
dance with the stark architectural shapes.

The Wagner's followers (J. M. Olbrich, J. Hoffmann,
K. Moser) joined the rebellious group of young artists
that, headed by Gustav Klimt, left the Viennese Art
Association (Kuenstlerhaus) in 1897 and formed
a new organisation - the Viennese Secession (Wiener
Secession). The magazine Ver sacrum (the Holy
Spring) published in the period of 1898 - 1903 was an
important forum for artistic experiments. In addition,
the majority of artists involved in the Viennese
Secession designed the posters for regular exhibitions
in the building designed by Olbricht and built in 1898.
The young Viennese developing applied arts disci-
plines headed towards geometric shapes (the
Secession building being the evidence). Nonetheless,
showcasing of the Mackintosh works at the 8th Vienna
Secession Exhibition in 1900 supported the geometric
pattering. For some time, Koloman Moser and his col-
leagues were developing the Mackintosh’s applied
graphic design style connecting geometric composi-
tion and symbolism. Worth of mentioning is the
Vienna Workshop (Wiener Werkstatte). The advertis-
ing materials of the association producing top quality
handcraft are the best illustration of their corporate
identity. A brand being the centre of corporate iden-
tity was first designed by Ch. R. Mackintosh. An
oblong form was soon replaced by two design propos-
als by Josef Hoffmann. The first (logogram) com-
prised two crossed W, the second (pictogram) was
a geometric style rose. The brands were on each cor-
porate graphic material and all products were also
branded. The angular rose appeared on keys to boxes,
too. Hoffmann designed the geometric signs of
authors, so the Wiener Werkstdtte products were
branded and ,signed” by designers.*

Germany and the German Association of Craftsmen
(Deutscher Werkbund) were important contributions
to the Secession style in the beginning of 20th cen-
tury. Deutscher Werkbund developed the opinions
that later appeared to be of great importance. Peter
Behrens was involved in the discussions. Behrens con-
tributed to the development of the Munich Secession
style in the late 19th century. Working as an architect
in the late 19th century, he also made industrial
designs and accepted the Muthesio’s concept of
artists developing designs for mass production.
Having been hired as an external consultant in 1907
(the year when Werkbund was established), Behrens
became a corporate architect and an “artistic consult-
ant” for the Berlin-based company AEG (the General
Electric Company). He was designing all materials
including corporate brands and promotional materials
of all kinds. Although Behrens was inspired by many
styles, his work for AEG is the first successful attempt
for what was later called the corporate identity. For
the complexity of his work, Behrens is considered the
Jfather” of corporate identity.

Behrens was engaged in the graphic design and
believed that architecture and ,typography offer the
most faithful description of the period and are the
most powerful witness of spiritual progress and
human development”®. Behrens designed brands and
in 1901 developed the first typefaces for typesetting.
Behrensschrift was a compromise between the Gothic
style fonts (the descendants of Gothic fonts were used



in the German lands as long as in 20th century),
Secession calligraphic styles and Roman typefaces.
It is not a familiar fact that Peter Behrens developed
and used some sans-serif fonts for the graphic design
of books at the beginning of 20th century.
LSachplakat” (the rational poster) was part of the
Proto Modernism style within the graphic design
before WWI. The centre of Sachplakat was the Berlin-
based printing house Hollerbaum und Schmidt. Lucian
Bernhard had an advertising poster for the company
Priester printed here in 1905. Unlike the Secession de-
corativeness, the poster was confined to the austere
picture of two matches and the name of the company.
x Zdeno Kolesar

Jan Calovka and his flatware for the EXP0’58
in Brussels

To tell the story of an ordinary thing we can
see every day could be the story of design or rather
industrial visual art as described in the last century.
The story of a product designed by Jan Calovka started
in the company Sandrik 47 years ago when the
designer was a greenhorn in Sandrik. The flatware
named the ,58" have lasted for decades and remained
available for all as a mass production product. Itis the
object keeping us company every day from the child-
hood till the old age no matter of our status, educa-
tion, sex and temper. The noted Slovak designer Jan
Calovka speaks about the origin of the ,58" and the
development of design in Slovakia: ,When I started in
Sandrik the arm races developed. Me and other work-
ers were demolishing silver things with heavy ham-
mers: monstrances, cigarette-cases and chalices in
1949/50. Then they were melted down for silver.
I used to punch marks on shells from sheet steel
(a substitute for brass). When I had completed sec-
ondary school in Bratislava I re-entered Sandrik as
a designer in 1956 and had the commencing salary of
1050 crowns. 1 worked in the production hall for six
months and learnt the process of pressing. I learnt
how machines worked and understood the materials.
Then, we were preparing the Brussels order. The entire
company were engaged in the production of cutlery,
kitchen pots and bowls. We were adjusting old prod-
ucts and designing new ones. When I had made the
design of the ,58”, I had no idea that the product
would have been such a success story. I had direc-
tor’s confidence and therefore we began the produc-
tion of the ,58”. Wholesalers refused to sell it, only
500 pieces were sold in our country. T was disap-
pointed. That time goods were distributed only in the
chain stores Technomat and Kovomat, accordingly.
The headquarters had the selection managers who
were in charge of various types of goods. Managers
from certain regions were bolder than others in
selecting goods. The Praguers were among the boldest
and with best knowledge. A man from the quality
department sent me a letter saying that my product
failed in the quality department test due to the ,lack
of good shape”. The 14-day First Engineering Fair was
held in Brno at that time. I was sitting in the Sandvik
stand for 14 days presenting cutlery, bowls and the
entire production of the company. In principle, fairs
were the parties with many foreign visitors having
fun. I did not admit to the ,58”, but people saying it
is not for us, it is for export, you cannot find it our
shops” made me happy. When I told them they could
buy the goods they made loads of orders. I received
a maximum bonus of 500 crowns from my employer
and was sent to visit a fair in Vienna with 160 shillings
in my pocket. When I designed the ,58” I thought that
to sell 100 000 - 200 000 pieces would have been suc-
cess. I could not believe that more than 40 million
pieces of the cutlery were sold.

It was a happy coincidence and the mood of customers
that made the 58 the success. Jan Calovka designed
the product that has been the most popular flatware
in our households and public catering facilities for 47

years. Jan Calovka was modifying the design of the
,58" fortwenty years and defined the special typology
having been changed since then. Basic shapes of the
flatware designed by Jan Calovka were minimal in
shape and material. Other materials were added later.
Regardless of production sector, his designs were suc-
cessful due to serial production, knowledge and expe-
rience. Besides, Jan Calovka designed remaining
accessories and equipment for kitchen (trays, bowls,
candlesticks, openers, ladles), hotel ware and
a kitchen unit (metal, 1970). Jan Calovka says: ,If
people cannot tolerate criticism, they will not
improve.”

Calovka feels good about the goods he designed. They
are like ,his hands”. They were designed to be used by
ordinary people. Minimalist design for mass produc-
tion. Minimalist materials, minimalist shape and good
ergonomics have made the products a success.

x Eva Trilecova

Fashion cultivated by art

‘

Being more and more popular from year to
year, the leitmotif of this fashion event is ,Selected
brands for selected people”. The organizers prefer
quality, not quantity. Brands to be presented as well
as visitors with special invitations are under strong
supervision. The 7th Bread and Butter Berlin Fair
located in an old abandoned factory presented more
than 600 top brands in January 2005. The venue itself
provided the organizers with a space for creative
architectural design of the interiors. You enter the
venue and immediately know that creative people with
the sense of detail have organized this event.

What is it that makes this fair a must-see for all visi-
tors including professionals? It is the strictly pro-
tected concept of the translation of art into the cur-
rent fashion. All brands including small ones with
designing greenhorns and big ones with certain his-
tory present their new creative collections. They
choose very special ways how to present new ele-
ments, sophisticated details and complicated pat-
terns recently used in the Haute Couture fashion into
the ready-to-wear clothes. Currently, the develop-
ment of international fashion has reached breaking
point. A street with its sub-cultures and pop-cultures
has become more sensitive and more demanding.
Many young designers have appeared recently - they
are rebels wanting to break from routine of traditional
textile techniques and technologies. These forward-
looking and active designers develop their collections
as a response to our world. They evaluate their experi-
ence and transform them into a modern city culture of
clothing in a new and original way.

x Ludmila Bolesova

The Shake cafe in Trnava

The Jan Koniarek Gallery in Trnava held several
exhibitions last year. A special architectural work
originally made as a display for the exhibition Re:
Location Shake is the result of one of the exhibitions.
Young architects Oliver Sadovsky and Matus Vallo, the
graduates of the Faculty of Architecture in Bratislava
in 2004 designed the exhibition display as students.
The café is the refurbishment of two rooms in the
Koppel Mansion - a warehouse and a photo lab. The
architects modified the floor plan, changed dividing
walls and added rest rooms. They followed the rule
Café in the gallery - Gallery in the café while design-
ing interiors. Low-cost furniture in the Post-modern
style reminds of the “sweet sixties”, Functionalism
and Photorealism. Besides, it is funny and easy-going.
The “new age” bar covered in green artificial grass
dominates the café. The grass motif appears at the
entrance to the café. A pink and purple wall or a half-
wall imitation of sanded glass divides the entire
space. The floor is made from 3-layer wooden panels,
tables with rustless legs are tailor made, white, green
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and black chairs are purchased in the IKEA. Lowered
ceiling made of fabric contributes to the fine atmos-
phere of the café. Walls are decorated with photo
printed wallpaper - there are photos of visitors and
friends of the gallery, particularly the photos from the
opening of the exhibition. A quest to the café is some-
how “being watched” by other visitors: Artists and
art-historians “meet” their colleagues, anonymous
guests meet other anonymous guests...

Sadovsky and Vallo say: “A man watches somebody
and is being watched by somebody. Every other man
wants to be in the spotlight - for a while... Art? YOU
ARE THE ART”. You can or cannot agree with it. The
café in Trnava is definitely in the spotlight now.

x Hana Vaskovicova

1do not feel to be a designer.

I guess the RAJEC bottle is the most interest-
ing and elegant bottle introduced at the market last
year. Our market has not launched many bottles that
would have such an unusual shape. Therefore we have
decided to present the work of a young designer who
made the design of the bottle - Martin Turzik. Martin
graduated at the Slovak Technology University in
Bratislava, department of industrial design headed by
Peter Lehocky. Martin is currently a postgraduate at
the same school.

Please describe your experience as a professional
designer.

I was a student of industrial design at the Slovak
Technology University. We did mostly industrial prod-
ucts in school. Later, I had to get accustomed to local
requirements and circumstances. To tell the truth -
T have not done many mass production designs so far.
So I had to find other jobs — I have done corporate
identity, multimedia and graphic design.

There are several active designers in Slovakia such as
F. Chrenko, A. Bendis or B. Giampor. What I have done
so far is not enough to be compared with them.
Compare the design of a bottle with the design of a car
or a dental chair. You employ different approaches
and encounter different problems. Sometimes I even
do not feel like a designer.

How do you feel, then?

As an “industrial visual artist”. I found out that there
are two levels of design. One is about design in gal-
leries and about perfect, forward-looking and exclu-
sive or artistic designs of noted designers. Another
level is the design of “ordinary” things produced by
“invisible” designers and teams of designers. People
use the product that can suit their aesthetic and func-
tional needs, but they do not care who developed the
design of such product. T am a designer from the sec-
ond category.

Do you feel like producing the first level, exclusive
design, just for yourself?

I do not have sufficient equipment to design my
objects and prototypes. To equip a design workshop is
a complicated thing. After several years in business
1 found out that to find time and energy to design
things I like is a problem. What I really like is music.
Musicis what I do in my free time. I have a small music
publishing house - I can design CD covers. A CD cover
must harmonize the content of the CD. I like when the
two things are balanced and the CD cover is of certain
aesthetic value.

Have you changed your opinion of design since you
were a student?

When I was at school all we wanted was to have fun.
Now, I am much more into design as I was at school.
I am interested in the contemporary design, I go to
exhibitions, read magazines and buy books. I am
a good observer. If T design something I apply my
approach. I learnt a lot at school, but what I have
learnt in my work is a different story. I had to master
many new things in a short time and I have to do my
best with each commission.

x Lh
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Od prvého jarného dna viac informacii o dizajne na novej

internetovej stranke Slovenského centra dizajnu

Nérodnd cena za dizajn

S [

Cetodtdtna sul'st dizajou v Slavenshe| repubie

Inzercia v dvojmesacniku Designum

6 x rocne 44 stran 280 x 215 mm

Ponuka je urcena dizajnérskym

a grafickym stadiam, firmam,
reklamnym agenttiram, galéridm

a vystavnym siefiam, jednotlivcom.
Ak chcete odbornd verejnost
informovat o svojich vystavach,
aktivitach, produktoch alebo hladate
¢i ponukate Specializované sluzby,
zariadenia a tovary, vyuzite tieto
moznosti inzercie.

z Celostranova plnofarebna tlac
4. strana obdlky: 25 000 Sk
2. - 3. strana obalky: 20 000 Sk

z 1/2 format vnitro plnofarend tlac
140 x 210 mm: 11 000 Sk
1/4 format vndtro plnofarebna tlac
140 x 105 mm: 6 000 Sk

z 1/2 format vnatro ciernobiela tlac
140 x 210 mm: 5 000 Sk
1/4 format vnutro ciernobiela tlac
140 x 105 mm: 3 000 Sk



BOOKMARK =l

a Selection of the Central European Typography




