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•  Komplexná príprava tlačových podkladov vrátane grafických návrhov
•  Skenovanie transparentných a odrazových predlôh na bubnovom skeneri 

Chromagraph S 3 8 0 0  od firmy Linotype - Hell
(maximálna veľkosť snímanej predlohy 65 0  x 510  mm)

•  Stránková a hárková montáž na počítačoch Apple Macintosh a PC
•  Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitových jednotkách Linotype - Hell:

- Herkules PRO - maximálny formát osvitu B2 (730  x 55 0  mm), raster do 160 l/cm
- Linotronic 630  - maximálny formát osvitu B3 (470 x 43 0  mm), raster do 80  l/cm  
Osvity môžu byť dodané na pamäťových médiách pre počítače Apple Macintosh a PC: 
externý HD SCSI, SyQuest 88  a 200  MB, Iomega disky Bernoulli, Jaz a Zip, 
magnetooptické disky 650  MB a 1,3 GB, CD-ROM disky

•  Nátlačky Matchprint 3M na maximálny formát B2 (686 x 50 8  mm)
•  Digitálne nátlačky 3M Rainbow na maximálny formát A3+
•  Nahrávanie dát na CD-ROM disky
•  Veľkoformátová digitálna tlač pre vnútorné aj vonkajšie použitie až do šírky 1,5 m
•  Veľkoformátová laminácia a kašírovanie až do šírky 1,5 m
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Invencia, humor, odvaha... tieto črty možno objaviť u všetkých 
osobností dizajnu, ktorým sme dali príležitosť prezentovať sa 
v tomto čísle. Nie sú to len prirodzené sprievodné znaky veku 
označovaného ako mladosť, hoci by sme toto tvrdenie ľahko 
mohli dokumentovať napr. kresielkom Ufo zo štúdia Ufon dizajn 
alebo aj cieľavedomou tvrdohlavosťou, s akou sa Miroslav Hor- 
ňák pokúša „presadiť“ svoje praktické poznatky z Francúzska 
v zahmlenom a nevyspytateľnom slovenskom hospodárskom 
prostredí. Práve dôvtip, kurióznosť a predstavivosť Inga Mau- 
rera dáva jeho svietidlám, výsostne užitočným predmetom, 
magické čaro príťažlivosti. Podobný je aj prístup klasika ta l ian­
skeho dizajnu Achille Castiglioniho neomylne sa pohybujúceho 
v priestoroch invencie i remesla a smerujúceho k úžitku, ale 
i potešeniu. 0 čo viac nekonvenčného myslenia je treba pre na­
vrhnutie predmetu, ktorý nie je funkčný len v rukách človeka 
vybaveného štandardnými priemernými zručnosťami a schop­
nosťami, ale pre všetkých. Prípad Huberta Froyena a jeho prí­
boru je len jednou z množstva situácií, ako môže univerzálny 
dizajn odhaliť poéziu života aj tým ľuďom, pre ktorých je len ne­
dostupnou chimérou v dôsledku hendikepu, fyzického či men­
tálneho limitu. Ak je tvorivosť, slobodné myslenie a potešenie - 
- z procesu i výsledku - neodmysliteľnou súčasťou prínosu 
dizajnéra, u producenta sa k tomu pridáva ešte očakávanie 
ekonomického efektu. Že sa tieto princípy vzájomne dopĺňajú, 
presviedča príklad Mobilieru, jednej z mála úspešných sloven­
ských firiem, ktoré poznajú silu a váhu dizajnu z vlastnej skú­
senosti.
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Invention, humour, courage - these features occur in all desig­
ner personalities, presented in this issue. These features are 
not only natural characteristics of youth, though this statement 
could be easily supported for instance by the small armchair 
Ufo, designed by the Ufon Design studio, or by Miroslav 
Homák's determination to “ apply” his knowledge and skills ac­
quired in France in the Slovak obscure and ambiguous econo­
mic environment. Just the ingenuity, the curiosity, and the ima­
gination of Ingo Maurer gives his lighting fixtures - objects of 
high util ity - a magic charm and attractiveness. A similar ap­
proach is the one of Achille Castiglioni, a classic of the Italian 
design, who infailing applies his invention to achieve utility, 
comfort... and pleasre as well. How much more unconventional 
thinking is needed to design an object, which is functional not 
only in hands of people with standard average skills and capa­
bilities, but in all people’s hands. The case of Hubert Froyen 
and his cutlery is only one of many situations, when universal 
design can reveal the poetry of life even to those people, for 
whom it is an inaccessible desire due to their handicap, their 
physical or mental limits. If creativity, free thinking and plea­
sure - within the process and the result - are indispensable 
contributions of a designer, the expectation of an economic ef­
fect is characteristic for a producer. The fact that these princi­
ples are complementary to each other is manifested by 
Mobilier, one of successful Slovak companies, knowing the 
strength and importance of design from their own experience.
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M ichal S tasko  (1972 ) 
a a rch itek t N orbert S ládečka (1971) 
sú m ladí slovenskí d iza jnéri.
Od roku 1997, keď ich vzájomná spolupráca 
nadobudla založením spoločného dizajnérskeho 
štúdia UFÓN dizajn v Piešťanoch konkrétnu podobu, 
vytvorili nejednu zaujímavú dizajnérsku vizualizáciu 
a zrealizovali n iekoľko zaujímavých dizajnérskych 
projektov.

■ ■ ■ ■ i z
k .

‘ r ‘ C‘-'»Vw

*  -v.,...................... ..-,.-f ,



S p o l u p r a c o v a l i  s  f i r m a m i  E r i n , M e d i p r o g r e s , V i s t a . 

N a j v ý r a z n e j š i e  v š a k  s  f i r m o u  M o b i l i e r , p r e  k t o r ú  u r o b i l i

S K L A D A C IE  Č A L Ú N E N É  K R E S L O  A P O S U V N Ý  BOXOVÝ S Y S T É M .

P r e  f i r m u  E r i n  n a v r h l i  v a r i a b i l n ý  r e g á l o v ý  s y s t é m , p r e  f i r m u  

M e d i p r o g r e s  v y r i e š i l i  i n t e r i é r  o r d i n á c i e  v š e o b e c n é h o  l e k á r a

A Š T Ú D IU  S T O M A T O L O G I C K É H O  A V O D O L I E Č E B N É H O  P R A C O V I S K A ,  

Ď ALE J K O L E K C IU  K O N F E R E N Č N Ý C H  S T O L ÍK O V  PRE F IR M U  V lS T A ,  
S K L A D A C Í  R E G Á L O V Ý  SY S T É M  PRE F IR M U  T E C H N O M E T A L ,  N Á V R H Y  

NA K O L E K C IU  F L IA Š  PRE L E O P O L D  F E R M ,  S.  R. O . ,  A V E Ľ A  
D R O B N Ý C H ,  P R I E M Y S E L N E  V Y R Á B A N Ý C H  P R O D U K T O V .

Ich tvor ivý  p o tenc iá l  sa pohybu je  v o b las t i  š i rokéh o  spek t ra  úž i tkových 
p redm etov ,  náby tkového a g ra f ické h o  d iza jnu ,  in ter ié rov ,  a t iež v o b ­
last i  po t ra v in á rske h o  pr iem ys lu ,  v k torom  inovujú tvarovú p od obu  n ie ­
k torých p o t rav iná rskych  výrobkov.
D o m in an tn é  pos taven ie  v ich tvo rb e  však zau j íma nábytkový  d iza jn,  
v k torom  u p re d n os tň u jú  je d n o d u c h o s ť  a č is to tu  tvarov  spo jenú  s m ax i­
m á lnou  funkčnosťou  a va r iab i ln o s ťou .  Rešpektu jú  p r i tom  pož iadavky  
bežného sp o t reb i te ľa :  „Snažíme sa vyrábať ak tuá lne  veci, po ­
užiteľné v každodennej praxi. Usilu jeme sa o to, aby bol 
náš nábytok pekný, aby sa dobre predával a vyhovoval 
požiadavkám súčasného človeka. Dnes sa vyžaduje 
od d izajnu maxim álne  pohod lie  a všetko, čo s tým súvisí. 
Podľa nášho názoru nábytok u nás d lho stagnova l. My sa 
preto snažíme pokrývať ten to  d e f ic i t . “
Dôlež i té  m ies to  zohráva pri in šp irác i i  a u to m o b i lo v ý  d iza jn,  k to rého  
p rvky sú o b s iah n u té  h lavne v ča lúnených  kres ie lkach  UFO a Jazýček. 
„A u tom ob ilový  dizajn nám je  veľmi blízky, pretože sa inš ­
p iru je  aj in teriérovým d iza jnom, a to to  prav id lo  p la tí  aj 
opačne. Na kres ie lkach Jazýček sme vedome vychádzali 
z tvarovej typo lóg ie  bočníc up la tňovaných  v a u to m o b i lo ­
vých ka rosé r iách .“
Pohyb a je h o  m ax im á lna  š ty l izá c ia ,  je h o  usm ernen ie  p ros t red n íc tvom  
a u to rske j  invenčnos t i  sú h lavným pr ínosom  d iza jné rske j  p rodukc ie  š tú ­
dia Ufón dizajn.
Druhou dô lež i tou  z ložkou je  d o s tu p n o s ť  použitých mate r iá lov .
Inšp irác ia  p r ichádza p r iam o zo sku to č n o s t i ,  z bežnej rea l i ty ,  zo s ú č a s ­
nej a rc h i te k tú ry  a z je j  pož iadav iek ,  v k torých o b idva ja  au to r i  u p la tň u jú  
s t rohý fu n k c io n a l iz m u s  a typ ickú  p lu ra l i tu  p o s tm o d e rn é h o  m ys len ia .  
Často to nie je  iba p resadzovan ie  p rvop lánove j je d n o d u c h o s t i ,  úži tko- 
vost i  a ekon om icke j  e fek t ívnos t i  in d u s t r iá ln e  d o s tu p n ých  m ate r iá lov ,  
ale aj p resadzovan ie  u rč i tého  názoru na konkré tnu  tvarovú t yp o ló g iu



Stôl Malstrom. Výrobca: Technometal, s. r. o., Bytča

Vzory a po tv rden ie  svo j ich  tvor ivých názorov nachádza jú  aj v tvo rb e  
známych svetových d iza jnérov, napr. v tvo rbe  Ph i l ippe  S ta rcka .
Tieto vplyvy a p o d n e ty  vedo m e pr iznávajú a považujú ich často  
za m era d lo  overene j kval i ty .  „S ta rckom  sa ne inšp iru jem e  kon ­
krétne. Všímame si urč ité  významy jeho  tvorby: jeho  ná­
zory, teó r iu , s akou p r is tupu je  k tvorbe dizajnu úžitkových 
predm etov. Naše barové s to l ičky, ktoré m om en tá lne  p re ­
t láčam e do výrobného procesu, sú t iež inšp irované jeho  
menom - „S ta rc k ra f t “ . Kopírovanie nám je  cudzie, zau­
j ím a  nás nápad, vnútorná d imenzia  vzn ika júca z o je d in e ­
lého názoru na život a jeho  úž itkovosť.“
Obidva ja  auto r i  sú rac ion á ln i  a f lex ib i ln í ,  napr. v odvahe,  s akou u p la t ­
ňujú in d u s t r iá lne  prvky. Táto č r ta  vychádza p r iam o  z ich d iza jné rskeho  
kréda,  k torým  je  sér iovo vyrábaný,  m ax im á lne  úži tkový dizajn.
Z d iza jn é rske j  d ie ln e  M ic h a la  S taška  a N o rb e r ta  S lá d ečku  sú 
v p re d a j i  k res ie lka  Ufo a Jazýček. Ich vý robou  sa zao b e ra jú  n á b y t ­
kárske  f i rm y  M o b i l ie r  v P iešťanoch  a Bo d ná r  v Pr ievidzi .  Roku 19 9 7  
na M e d z in á ro d n o m  ve ľ t rhu  náb y tku  v Ko líne nad Rýnom u p ú ta l i  p o ­
zo rnosť  z a h ra n ič ne j  ve re jn o s t i  práve k res ie lka  Ufo. Sú vyho to ve n é  
v n ie ko ľkých  m a te r iá lo v ý c h  m u tá c iá c h ,  aj v koži. Ob jem tý c h to  k re ­
s ie lo k  je  možné z m enš iť  až o 5 0  %, ak to vyžadu je  s k la d o v a n ie ,  
t r a n s p o r t  a le b o  iná úče lová  m a n ip u lá c ia .  K res ie lko  UFO sa dá p r i ­
s p ô s o b iť  aj ako re laxačná  poh o vka ,  p o d o b n e  ako kres lo  Jazýček.
„V Kolíne n. Rýnom bol i  naše k res ie lka  Ufo po rovna te ľné  
so zah ran ičným i vý robkam i.  V o b la s t i  te ch n o lo g ic k é h o  
sp racovan ia  je  však ešte s tá le  čo doťahovať, vy lepšovať. 
Veľký záu jem o k res ie lka  p re jav i l i  obch o d n íc i .  My však 
chcem e s p o lu p ra co va ť  p r iam o s f i rm a m i.  Pok ia ľ ide 
o cenové re lác ie , t ie  si urču je  f i rm a , ktorá k res ie lka  vy­
rába. Tu zohráva jú  ú lohu v iaceré  č in i te le :  poče t vy ro b e ­
ných kusov, typ  použ i tého  m a te r iá lu ,  resp. konš trukc ia  
v ý ro b k u .“
Predm etom  záu jm u š tú d ia  Ufón nie je  len exkluzívny d iza jn ,  ale aj 
bežné kuchynské za r iaden ie :  záh radn é  s to ly  a s to l ič k y  z deko ra t ívne  
pe r fo ro va né h o  p lechovéh o  m a te r iá lu ,  a lebo  masívne s to l ičky  do ex te ­
riéru z recyk lovaného p las tu  s im u lu jú c e h o  so l ídnu  drevenú hm otu .
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Y /  MEDZI HUMOROM A VÁŽNOSŤOU

„V našom dizajne využívame jednoduché , dos tupné  m a te ­
riály. Hľadáme s tá le jš ie  farby a snažíme sa z jednoduš iť  
spôsob opracovan ia  a sp racovávan ia  materiá lov. 
Používame je d n od u ch é  techno lóg ie . Nechceme robiť 
d rahé veci. Recyklovaný p las t zaraďujeme medzi lacné 
techno lóg ie . Za t ia ľ  sme ho použil i  len na s to l ičkách  
Evergreen, ktoré sme v apríl i  toh to  roku prezentova li  po 
prvýkrá t na našej spo ločne j výstave v Galérii d iza jnu 
a a rch i tek tú ry  K.F.A. v B ra t is lave .“
Okrem in šp irác ie  v nových te c h n o ló g iá c h ,  v te c hn ic k o m  diza jne ,  a r c h i ­
te k tú re  a k onk ré tnom  ž ivo tnom  štý le,  sú v tvo rb e  d iza jné rskeh o  š túd ia  
Ufón diza jn p r í tom né aj po d n e ty  z prírody, z je j  tvarove j pes t ros t i  
a k rehkost i .  Touto s férou sú in šp irované  kon fe renčné  s to l íky  typu  Ossa 
vyrobené z nosnej kovovej konš t rukc ie ,  skla a bukového masívu, a lebo  
tvarovo je d n o d u c h é  a fun kčn e  va r ia b i ln é  s to l íky  Kotol a Pasta.
Vo fa re b n o s t i  d iza jnu M. S taška a N. S ládečku  p rev lá da jú  ja sné  o p t i ­
m is t ické  pas te lové  farby, p o t lá č a jú c e  každodenný  s t res a psych ickú 
dep res iu .
Ak by sa da la  te o re t icky  zhrnúť c h a ra k te r is t ik a  tvo rb y  tých to  dvoch d i ­
za jnérov, m oh lo  by sa povedať,  že sú bezp ros t redne  hraví a súčasne 
n ekonvenčné o p t im is t ic k í .  Svet hum oru  a nadsádzky sa tu pre lína so 
z odp ovedno u  p ro fe s io n á ln o u  vážnosťou a pr i rodzeným  ľudským t e m ­
p e ra m e n tom .
V s úča sn o s t i  sa začína s ľubne  rozvíjať aj tvor ivá s p o lu p rá c a  š túd ia  
UFÓN dizajn so zah ran ičným i f i rm a m i .  „Na veľtrhu v Kolíne 
n. Rýnom sme nadviaza l i  kon tak ty  s ta l ianskym i náby tká r­
skymi f i rm a m i,  naším ďalším cieľom je  M iláno. Tešíme sa 
na tú to  spo luprácu , pretože ta l iansky  nábytok je  považo­
vaný za jeden  z na jšp ičkove jš ích  vo svetovom m e ra d le .“

Mária Kovalčíková
Foto: Robert  Kočan
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Z výstavy Upside Down - Inside Out. V popred í  ho jdac ia  sieť 
Mar ianne  Riberovej z Dánska vyp le tená zo s tarých novín, 
b icyk lových duší  a i.

Ľubica P e d e rs en o vá
Okrúh la veža je  nie len je d n o u  z hlavných p a m ä t ih o d n o s t í  Kodane,  ale 
aj m ies tom  p rav id e lné ho  konan ia  výstav. Um ies tne né  sú v krásne pre- | 
sve t lene j  bývale j pova le un iverz i tného  kos to la ,  ku k to rém u bola 
Okrúh la veža, s lúž iaca kedysi ako as t ro n o m ic k é  o b se rva tó r iu m ,  v 17. 
s to ro č í  p r is tavená .  V máji  sa tu kona la výstava s názvom Upside down
- ins ide  out,  ktore j té m o u  bola recyk lác ia  - um e lecké  využi t ie  použ i­
tého  m a te r iá lu .  U sp o r ia d a te l ia  (dánsk i  um e lc i  a zväzy um eleckých  re­
m ese ln íkov)  inzeroval i  okrem iného p ros t red n íc tvom  In te rne tu ,  vďaka 
čom u sa s t re t l i  s odozvou vo veľkom počte  krajín.  Zo 150 záu jem cov  
m edz in á rodná  poro ta  vybra la  p r ib l ižne je d n u  t re t in u .  Po teš i te ľné  je ,  
že zas túpen é  bolo aj S lovensko ,  a to Petrom Janíkom.
Výtvarníc i,  d iza jnér i  a um e le ck í  remese ln íc i  mali  re f lek tovať  na p ro ­
blém n a d m erne j spo t reby  a na d m e rn é h o  odp a d u ,  k toré narúša jú  e k o ­
log ickú rovnováhu.  Dať použitým  vec iam  či m a te r iá lu  nový ž ivo t p re m e ­
nením neznámeho m a te r iá lu  v známy o b je k t  a n ao pak  ( o d t ia ľ  názov 
výstavy),  a lebo  vy tvor iť  p re d m e t  na zák lade  eko lo g ické h o  pr ís tupu .  
Vystavené p red m e ty  preto odrážal i  - v zmysle organ izačných  pokynov - 
ve ľm i voľný  p r ís tup k m yš l ienke  recyk lác ie .  Inšp iračným i bod m i,  k toré 
u sp o r ia d a te l ia  pon úk l i  zá u jem com , bol i h um or  - fan táz ia  - p rekvape n ie
- poézia.  Tie bol i p r í tom né  p rak t icky  v každom predm ete ,  preto výstava 
zau ja la  š iroké p u b l ik u m ,  v n e p os le d n om  rade det i  a m ládež.
Použité m a te r iá ly  nie je  možné uviesť v úp lnos t i .  Z as túpe né  bol i p ra k ­
t icky  celé zberné surov iny  - pap ier ,  guma, kov, sk lo atď.,  pôvodne 
s lúž iace na na j ro zm a n i te jš ie  účely. P redm ety  bol i vy robené  nap rík lad  
z p ne um a tík ,  novín, p lastov,  v rchnákov  z f l ia š ,  vypá lených  zápa l iek ,  
oba lov ín ,  p r í rodn ého  o d p a d u ,  kance lá rskych  p om ô co k  a i. Rôznorodý 
bol aj účel novovytvorených predm etov .  U n iek to rých  d o m in o va la  ich 
fun kčn á  ho d n o ta ,  u iných bola tá to  pod ružná a prevažova la es te t ická  
a lebo  deko ra t ívna  po loha ,  kým ďalš ie o b je k ty  bol i č is tým  zhm otnen ím  
idey a lebo  koncep tu  vyzýva júc im  k zam ys len iu .  Boli  tu nábytkové o b ­
je k ty  (k res lá  a s to l ičky  z konzerv, p las tových  oba lov  od f i lm u ,  z h rdza­
vého záh radn ého  ná rad ia ,  h o jdac ia  s ieť z novín, b icyk lových  duší 
a d rô tu  a i. ) ,  poče tné  rohože, koberce a d e l iace  závesy, n ieko ľko  o d e ­
vov (na p r ík lad  šaty  z gum ených  rukavíc a lebo  invenčne pozošívaných 
tex t i lných  ča jových vrec iek ,  ale aj f un k č n e jš ie  odevné sú čas t i ,  o. i. 
s použit ím  kôry a pap ie ra )  a celý rad p re d m e to v  b l íž ic ich sa k vo ľném u 
um en iu  (obrazy, re l ié fy) .  V iacerí  au to r i  sa venova l i  osve t le n iu ,  zau j í ­
mavý bol sv ie tn ik  z o s tn a téh o  d rô tu ,  nás tenn é  s v ie t id lá  - ob je k ty  z ko ­
vovej k onš t rukc ie  m a traca  a lebo  p las tových  oba lov  na va j íčka,  ako aj 
lus te r  na kahance  p o sk lad a n ý  ang l ickou  au to rkou  z množstva p re d m e ­
tov používaných pri p o dávan í  čaju.  N á p a d i tá  a väčš inou  hum orná  bola 
poče tná  skup ina  šperkov, p redovše tkým  náhrde ln íkov .  V nich sa u p la t ­
nili  na j ro zm a n i te jš ie  d robné  p redm ety  - sp inky,  d rô t iky ,  p las t ikové  
oba ly  na ihly, obyča jné  gumičky,  na s t r ihan é  káb le ,  d okonca  ta b le tk y  
prot i  bo len iu  hlavy p r ipe vnené  na náp rs tky  do podoby  m argaré ty  
(ná h rde ln ík  bol in šp irovaný  dánskou  krá ľovnou Marg re the ,  k torá čas to  
nosí šperky  s tým to  kvet inovým  m otívom , vys tavený náh rd e ln ík  mal 
p o d t i tu l  Kráľovský šperk  - sada Urob si sám ).
Šperkom, hoci iného charakteru , sa prezentoval aj Peter Janík. Pod 
názvom Šperk  21. s to roč ia  - Zem m ô jho  srdca vystavil tri drobné k o n ­
te m p la t ív n e  ob jek ty  vy tvorené zo sklenených trubíc, do ktorých boli 
za tavené kúsky prírody (piesok, drevo, lastúry, štrk a i.) z konkrétnych 
m ie s t  na Slovensku a v Dánsku.
Za zm ienku  t iež s to j í  n á p a d i tý  prvok  in š ta lá c ie ,  k to rým  bol i  dva rady 
k on ta jne rových  nád ob  posky tnu tých  koda nskou  f i rm o u  na odvoz 
a sp raco va n ie  od p a du  (zároveň je d e n  zo sponzorov  p o d u ja t ia ) ,  v k to ­
rých bol i  vys tavené d robné  p redm ety ,  nap rík lad  m in ik o m o d a  zo sa r ­
d inkových  konzerv, fu n kčn ý  bud ík  z p lechovky  a lebo  šperky  P. Janíka.
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Foto: archív redakcie  a Mart in  Marenčin
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s ú ť a ž  Me D o n a l d ’ s
N i e , n a o z a j  n e š l o  o  n o v ú  s ú ť a ž  o  n a j l e p š í , n a j v ä č š í  a  m o ž n o  a j  n a j c h u t n e j š í  h a m b u r g e r

Č I  K O R N Ú T  S P O M F R I T A M I  P O L I A T Y  A K O U S I  N E Z D R A V O U  G E B U Z I N O U ,  K T O R Ú  T A K  M I L U J Ú  D E T I  A T í N E J D Ž RI  .

B o l a  t o  s ú ť a ž  z a m e r a n á  n a  n o v é , v t i p n é  r i e š e n i e  p r o s t r e d i a  r e š t a u r á c i í , k d e  s a  p r e d á v a j ú

T Y P I C K É  M C D O N  A L D O V S K É  P O K R M Y .

Design cen t rum  ČR vyh lás i lo  koncom  roku 1997 v sp o lu p rá c i  so s p o ločnosťo u  Me D o n a ld ’s ČR súťaž pre vyzvaných aj 
nevyzvaných o db orn íkov  a š tu de n to v  na vy tvoren ie  nového vzhľadu in te r ié rov  reš ta u rá c i í  Me D ona ld 's .  Vyh lásen ie  víťa 
zov bo lo  s po jené  s vern isážou výstavy súťažných prác v Galér i i  DC ČR v Prahe, na ktore j sa p reds tav i l i  p ro je k ty  ta k m e r  
š ty roch  d es ia to k  tvo rcov  a lebo  kolektívov. Súťaž ob o s la l i  p redovše tkým  m lad í  a rch i te k t i  a š tu de n t i  vysokých škôl.  Pre 
a te l ié r  a rc h i te k tú ry  a d iza jnu VŠUP v Prahe, kde po Bořkovi Šípkoví na s tú p i l  Jiří  Pelcl,  bola tá to  tém a  doko nca  k lauzúr 
nou prácou.
Vo veľkej konku ren c i i  inšp ira t ívnych  p ro je k tov  zvíťazil i dve m ladé  a rch i te k tky  - Ka te ř ina  Doušová a Leona M atě jková ,  
obe abso lve n tky  VŠUP u prof. B. Šípka. Ich prvý s p o ločn ý  p ro je k t  prezentova l za t ia ľ  iba úvodnú víziu te j to  úlohy. 
Vyrovnané p oňa t ie  p r ies to ru  vo vzťahu k je h o  funkc i i  a presvedč ivá rea l izác ia  š tú d ie  v kresbe rozhodl i  o ich víťazstve 
v súťaži. Hlavnou cenou je  zákazka na nový in te r ié r  reš ta u rá c ie  Me D o n a ld ’s v Prahe a š tu d i jn á  cesta  do USA.
Podľa vy ja d re n ia  au to r ie k  d ô jde  pri rea l izác i i  p ro jek tu  novej reš ta u rác ie  k urč itým  tvor ivým  p osunom . Vo svo j ich  úva ­
hách vychádza jú  au to rky  ce lkom  oprávne ne  z typu je d n o d u c h é h o  a p r im it ívn ou  fo rm ou  se rv í rovan ého je d la  pre š p e c i ­
f ickú  skup inu  konzumentov .  Jedlo pod ávané  „ako  na v ý le te “ , čiže zaba lené  v pap ie r i ,  je  pri konzumác i i  v je d á ln i  p o lo ­
žené na pod nose  spo lu  s n á p o jm i v pestrých  pap ie rových  pohároch  - to všetko sú u rču júce  pr inc ípy  konkré tneho

Pachole , ťažidlo  so zárezmi na vizitky a listy z pa t inovaného  sústruženého dura lu .  
Misa z b ie leho porce lánu Hornwerk.  Dizajn: Kateř ina Doušová.  Dizajn: Kateř ina Doušová.



Kôš na odpadky je z antikora, horná plocha má gumené body, 
ktoré zabraňujú skíznuttuodkladaných podnosov.

Stolička - odľahčená kovová konštrukcia z kompozitov 
doptnená sedadlom a operadlom z farebného plastu. 
Pri realizácii sa počíta s tvarovými zmenami.

HlttM'

sp racovan ia  zada ného  p ro jek tu .  Au to rky  to v ie d lo  i k č ia s točne j zmene s to l ič ie k  a s eda d ie l  do kom p a k tn ě jš ích  oblých 
tvarov  „ k a m e ň o v “ , seden ia  akoby v pr írode. Snaha o používan ie  čo n a jnezn ič i te ľn e jš ích  a ľahko udrž iava te ľných  m a te ­
riálov, ako sú a n t iko ro ,  oceľ, o d ľahčené  kom poz i ty  kovov a uh l íkových v lák ien  v spo je n í  s kva l i tným i p las tm i ,  je  u rču ­
jú ca  pri vy tvá ran í  je d n o d u c h ý c h  fu n kc i í  p r ies to ru  a je h o  m ob i l iá ru .

Obe m ladé  víťazky pôsob ia  na prvý pohľad sk rom ne ,  no pri rozhovore z nich sála zdravé se b a ve do m ie  a radosť  z víťaz­
stva v súťaži. Pri p rezentác i i  v las tne j  tvorby  nezaprú vplyv ško len ia  Borka Šípka. Názorová vo ľnosť  v tvo rbe ,  sch op n o sť  
akce p tova ť  a t ran sponova t '  h is to r ické  a nové vplyvy pri h ľadan í  v la s tne j  cesty, m ožnosť pracovať v t ím e - to je  a tm o s ­
féra pražského S tud ia  Borka Šípka, k torá ich tam  pr iv ied la  po ukon čen í  š túd ia .  Ka teř ina  Doušová sa zúčas tňu je  na 
p ro jek toch  š tú d ia  už od r. 1 9 9 0  a m ladš ia  Leona Matě jková  od r. 1 9 9 5 .  Obe sa zároveň venu jú v las tne j  tvo rb e ,  navr­
hujú dizajn sk le nených ,  porce lánových  a kovových so l i té rov ,  no každá svoj ím o sob itým  sp ô so b om . Realizujú ich 
v sk lá rn i  A jeto v L indave, v porce lánove j prevádzke Keram ika M+M a kovové p re dm e ty  v P rac t ica l Design Praha.
A r te fa k ty  sa vy rába jú  v malých 5 -1 0  kusových sér iách  a väčš inou  si nachádza jú  o bd ivova te ľo v  a zákazníkov v k ra j inách  
zápa dne j Európy.
Ka te ř ina  Doušová sa v iac zaoberá in te r ié rovou  a rch i tek tú ro u ,  za t ia ľ  čo Leona s ko legam i skúša real izovať návrhy pre 
sér iovú výrobu. V súča sn os t i  sa obe pod ie ľa jú  na veľkom  m ed z in á ro d n om  p ro jek te  C onnec t ing  ho lan d ské h o  centra  d i ­
za jnu, k torého k on ce p tu á ln y  nábo j spočíva v s t re tn u t í  d iza jné rov  s kva l i tným i rem e se ln íkm i pri rea l izác i i  a sp racovan í  >c/5

to h to  p ro jek tu .  Ide o vzá jomné p re l ínan ie  ku l tú r  z rôznych krajín sveta, o d l išné  p r ís tupy v ch áp a n í  a tvo rbe  s a m o tn e j ,  ^
odovzdávan ie  skúse n o s t í  a t ra d ičných  techn ík  z Afr iky a Ázie do Európy a na o p a k  p ros t red n íc tvom  workshopov,  k toré ^
sa usku to čn i l i  v A m s te rd a m e  a nedávno v M i láne  a k toré budú ďale j pokračovať.  ^
Obe d iza jné rky  sa teraz popri zm ienene j spo lo čne j  akc i i  pus t i l i  do rea l izác ie  p ro jek tu ,  k torý  má byť zakončený o tvore-  o
ním novej reš ta u rá c ie  Me D o n a ld ’s v Prahe koncom  to h to  roku. Urči te bude zau j ím avé pozrieť sa na hotový výs le dok  £■
a porovnať ho s ich pôvo dnou  víťaznou víziou. °

Str ieborná servírovacia  lyžica zo súpravy Piknik  je  v prednej čast i perforovaná kvôli 
Časť jedá lenske j  súpravy Piknik  určenej na sto lovanie  v prírode. Podšálka má hlbší  profi l odkvapkávan iu  dresingu zo šalátov. Porcovací nôž má čepe ľ  z ant ikora  a st r iebornú rukoväť,
vhodný  na uchopen ie  do d lane,  zabraňu júc i  skĺznut iu  šálky. Dizajn: Leona Matějková.  Čepeľ je  na neostrej hrane označená výčnelkami.
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D O  RO KU 1 9 8 9  SA V K A Ž D E J  D O M Á C N O S T I  BÝ V A LÉ H O  Č E S K O S L O V E N S K A  

D A L  N Á J S Ť  A S P O Ň  J E D E N  S P O T R E B IČ  Z N A Č K Y  ETA H L I N S K O .  P O T O M  TRH 

Z A P L A V IL I  VÝ R O B K Y  R E N O M O V A N Ý C H  I N E Z N Á M Y C H  Z A H R A N IČ N Ý C H  
F IR IE M ,  KTORÉ SI  Z ÍS K A V A L I  Z Á K A Z N Í K A  M A S Í V N O U  R E K L A M O U ,  N IE K E D Y  

AJ C E N O U ,  ALE T A K M E R  VŽDY L E P Š ÍM  D I Z A J N O M .

Česká akc iová s p o loč n o s ť  ETA os lavu je  v to m to  roku 55.  výroč ie 
svo jho vzniku. Dnešný p o d n ik  vznikol z m ale j e le k t ro te ch n icke j  f i rm y  
ESA založenej r. 194 3 .  To, že sa výroč ia dož i la  v „d o b ro m  zdrav í“ n a ­
p r iek  tv rde j  konku ren c i i ,  t reba  p r ip ísať  sch o p no s t i  rýchle j inovác ie  vý­
robného p rogram u, na ktore j si po d n ik  založil svoju po revo lučnú  o b ­
chodnú s t ra tég iu .  Funkciou a kva l i tou  sa to t iž  veľká časť výrobkov 
významných znač iek  ta k m e r  nelíši .  O kom erčnom  úspechu nového 
e lek tr ické h o  s po t re b iča  pre to  rozhodu jú  na jmä tvarové a es te t ické  
h ľad iská .
ETA, a. s., sa v m inu lom  roku rozhod la  h ľadať nové d iza jné rske  r ieše­
nia svo j ich  výrobkov fo rm ou  súťaže š tu d e n to v  d iza jnu a m ladých  d iz a j ­
nérov do 3 5  rokov. Spo lu  s Design cen t rom  ČR v Brne vypísa la  súťaž 
ETA VIZE o n e t rad ičn ý  diza jn d o m á c ich  s p o t re b ič o v  pre výrobný p ro g ­
ram v bud ú co m  desaťroč í .  Každý uchádzač musel navrhnúť ko lekc iu  
š ies t ich  výrobkov fo rm o u  dvo jrozm erne j  š túd ie  a je d n é h o  mode lu  
v m ierke 1 : 1. V ko lekc i i  nesmel chýbať vysávač, nap a ro vac ia  žeh l ička 
a kuchynský  robot ,  os ta tn é  tri  výrobky bol i vo l i te ľn é  z 11 možností.
Do uzávierky súťaže 2. 3. 1 9 9 8  pr iš lo  42  prác, k toré p osú d i la  o db o rn á  
poro ta  z ložená zo zás tupcov  oboch  uspo r iada te ľov .  Tri ceny získali š t u ­
den t i  VUT Brno - Faku lty  výtvarných umení,  po je d n e j  š tu de n t i  VŠUP 
Praha a SUPŠ Uherské Flradišté.
Dve ďa lš ie  ceny si od n ies l i  m lad í  d iza jnér i  zo S lovenska .  Zv láštnu cenu 
g e n erá lneh o  r iad i te ľa  a. s. ETA získal W ojc iech Baščik ,  š tu d e n t  VŠVU 
Brat is lava (p ed a g óg  doc. F. Chrenka),  za návrh nap aro vace j  žeh l ičky  
um ožňu júce j  nový spôso b  m an ip u lác ie .  Cenu r iad i te ľa  DC ČR si na 
s lá vn os tn om  vyh lásen í  víťazov súťaže v rámci m arcového  veľ trhu 
MOBIS v Brne pr iš ie l prevziať An ton Bendis ,  abso lve n t  STU Brat is lava,  
za návrh tvarovo in šp ira t ívne j  fu tu ro lo g ic k e j  š túd ie  v izua l izu júce j  d o ­
máce s p o t reb iče .
ETA, a. s., z ískala to u to  súťažou n ie len v iacero  kva l i tných  návrhov pre 
svoj inovačný  p rogram t re t ie h o  t is íc ro č ia ,  ale aj možných b ud úc ich  
spo lup racovn íkov .
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ETA VIZE 1 9 9 8

Naparovac ia  a suchá žehlička. Dizajn: Wojc iech Baščik .
Nový spôsob manipulácie spočíva v tom, že žehličku vedieme rukou opretou 
o vrchnú časť. Po zdvihnutí ruky sa žehlička sama zdvihne.
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Ako užívatelia dobre poznáme 
výrobky ETA a v ieme, čo by sme 
prípadne zmenil i .  Pretože pre 
veľa dom ác ich  spo treb ičov  sa 
používa slovo „ r o b o t “ , šiel som 
priamo k zdroju - Čapkovmu 
R. U. R. Tam sa v p redohre ho­
vorí, ako m ladý Rosum vynašiel 
robota : „Vynalezl dě ln íka s nej- 
menším počtem potřeb. Musel 
ho s jednoduš it .  Vyhodil 
všechno, co neslouží přímo 
p rá c i . . . “ - a to to  som chcel 
u rob iť  aj ja .
Naprík lad kávovar: máva dve 
nádrže - jednu  na vodu, druhú 
na kávu. Ale čo slúži p rác i?
Iba p r ies to r medzi n im i. Tam sa 
voda ohre je  a káva vy luhuje . 
Teda zosta l len ten: vodu v ľu­
bovoľne j nádobe  si kávovar 
na jprv  ohreje a potom ju  p re ­
čerpá cez zásobník s kávou...
Vo vysávači zase často za se­
bou ťahám e n iekoľko týždňovú 
šp inu . Slúži to  prác i?  Nie. 
Priestor pre neč is to tu  sa preto 
dos ta l  do rukoviatky, kde je 
p r ipravený na odnesen ie  a vy­
prázdnenie  bez toho , aby sme 
„ ro zo b e ra l i “ celý vysávač. Z vy­
sávača zostal len m oto r  o b a ­
lený ko lesam i. . .
Prietokový ohrievač zasa má 
zväčša dva kohútiky, a le na 
prvý pohľad mi nie je  jasné , 
z ktorého teč ie  voda. Popálim 
sa. Preto ich nahrad i la  páka. 
Atď.
Mladý Rosum nechcel, aby 
jeho  roboti  mali dušu. Ja som 
naopak chcel. Potom to už bolo 
treba iba vym odelovať - na j­
skôr p las te l ína , potom nuly 
a je dn ičky  (poč í tač ) .  Potom 
zaba liť  a poslať. To je  všetko.

Anton Bendis



Ľubica P ed e rs en o vá
D á n s k e  d i z a j n  c e n t r u m  (D D C )  v  K o d a n i  u d e ľ u j e  o d  r o k u  1 9 65

T A K Z V A N Ú  ID -Cenu, K T O R Á  JE N A J V Y Š Š Í M  N Á R O D N Ý M  O C E N E N Í M  Z A  

„ D O B R Ý  D I Z A J N “ . P O D  T Ý M T O  P O J M O M  P O R O T A  R O Z U M I E  D I Z A J N  P R E D ­

M E T O V ,  K T O R É  S Ú  F U N K Č N É  A Z A U J Í M A V É  P R E  U Ž Í V A T E Ľ A ,  P R I Č O M  

A K T U Á L N Y  P R O B L É M  R I E Š I A  S P Ô S O B O M  Z O H Ľ A D Ň U J Ú C I M  S P O L O Č N O S Ť ,  

Ž I V O T N É  P R O S T R E D I E  A P O D M I E N K Y  P R I E M Y S E L N E J  V Ý R O B Y .

Za rok 1 9 9 8  bolo ude lených  päť c ien, k torých nos i te ľov  poro ta  vybra la  
s pom edz i s tovky  ka nd idá tov .  S a m otný  ce re m o n iá l  sa odo hrá va l  d o ­
slova pod s t rechou je d n é h o  z ocenených  výrobkov:  pod p la ch tou  s tanu  
u rčeného pre ce lo ro čný  voľný  chov oš ípaných .  Ide o 12- a lebo  16- 
hranný s tan ,  k torého p la ch ta  je  p r ipe vnená  na c e n t rá lny  s t ĺp ,  p r ičom  
otvor  v horne j čast i  zabezpeču je  s tá le  ve tran ie .  P lach tov ina  je  zvarená 
z d ie lov  špe c iá ln e  vy robené ho  p o lye ty lénu  (bez PVC), k torý  odp udzu je  
m a s tn o tu  a šp inu .  Steny pr ís t rešku sa bud u jú  z ba lov  s lamy, k torá izo­
lu je a zároveň viaže prach a a m on iak .  V le tnom  o b d o b í  sa p lach to v ina  
nat ie ra  vápn om , aby sa znížila v n ú to rná  te p lo ta .  Do je se n e  vápno p o ­
s tup n e  zmyje dážď a p r ís t rešok opä ť  vyhr ieva jú  s ln ečné  lúče. In te r ié r  
je  suchý a tep lý ,  p r ičom  ošípané majú voľný  pohyb v oko l í  svojej n e t ra ­
d ične j  m aš ta le .  Treba dodať,  že Dáni venu jú  čoraz väčš iu pozornosť  
p o d m ie n k a m  chovu dob y tka  a hydiny a kva l i te  ich ž ivota pred u t ra te ­
ním. V o bch o d o ch  je  nap rík lad  možné kúp iť  mäso a lebo  va jc ia  d i fe re n ­
cované podľa spôso bu  chovu, na čo sú presne a prísne s tanovené  k r i ­
té r iá  (na p r ík la d  či s l iepky  majú k d ispozíc i i  prašný areál na h raban ie  
a b id lá  na seden ie  a koľko v p repoč te  na hlavu a p od o b ne ) .  Preto aj 
s tan pre oš ípané  bol ocen ený  za k o m b in á c iu  e ko log ického ,  e t ickéh o  
a p revá d zko vo -p ro d u kčné h o  pr ís tupu .  Navyše pri vo ľnom  chove o š íp a ­
ných p reds tavu je  ene rge t ická  spo t reba  len d esa t inu  spo t reby  pri 
chove v m a š ta l ia c h ,  p o d o b n e  sa znižuje spo t reba  l iekov a zápach,  
pr ičom  - je d n o d u c h o  pove dané  - sa prasce majú ta k m e r  ako v žite.  
Porota navyše zdôrazn i la  aj e s te t ickú  h od no tu  výrobku,  k torý  posob í  
ta k m e r  sku lp tu rá ln e  v o tvorene j k ra j ine  dán skeho  v id ieka .  V pr ípade  
p resunu chovu sú navyše s tany  ľahko p re m ie s tn i te ľné .
Cenu získala aj f i rm a  Brúel & Kjaer ( t ímový d iza jn)  za pr ís tro j na m e ra ­
nie a kus t iky  vnú to rných  p r ies to rov  OmniSource 4295. Pri meraní  ak u s ­
t iky  sa používa zvukový zdroj,  k torý  do všetkých sm erov vys ie la rovno ­
merný zvukový s ignál so š irokou f rekvenc iou .  Ideálny je  pôvod zvuku 
v je d n o m  bode,  preto t ra d ič n e  používaný prístro j má tvar  p rav id e lné ho  
dvan ásťs te nu ,  t. j .  zdro ja s 12 re p rod u k to rm i .  Firma Bruel & Kjaer vyv i­
nula nový, už p a ten tovaný  pr inc íp  s je d in ý m  re p rod u k to ro m ,  k torý  je  
um ies tnen ý  v spod ne j čast i  kón ického  puzdra ( tvar  vychádza z p re ­
sných geo m etr ických  výpoč tov )  s o tvorom  na opa čn o m  konci .  Puzdro 
sús t re ďu je  zvuk a prenáša ho k m a lém u otvoru ,  o d k ia ľ  sa zvukové vlny 
šíria do všetkých smerov. Prístroj spá ja  o r ig iná lne  te c h n ic k é  r iešen ie 
s kva l i tným  d iza jnom. Má p od s ta tn e  nižšiu h m otnosť  ako je h o  p re d ­
chod ca  (3 kg op ro t i  14 kg), takže sa zmestí  nap rík lad  do ba tož inového 
p r ies to ru  auta .  O m niSource  navyše používa š ta n d a rd n ý  s to jan  - t r ip ó d ,  
na k torý  sa dá n a m on tovať  v hor izo n tá lne j  i ve r t iká ln e j  po lohe .

DESIGNŮM



Autor i  ď a lš ieho  ocen eného  p roduk tu  nebo li  po p rvýk rá t  v svet le  r e f le k ­
to rov  v sále DDC. Diza jnér Steen M. Er iksen a výrobca NILFISK A /S  zís­
kal i už v roku 1 9 9 6  za svoj ch rb tový  vysávač - v tedy  p ro to typ  - cenu 
DDC nazvanú ID-vízia (pozri ďale j v texte ).  Ide o ne trad ičný ,  m im o ­
r iadne p rak t ický  pr ís t ro j u rčený predovše tkým  pre p ro fes ion á lnych  p ra ­
covníkov na č is ten ie  ťažko d o s tup n ých  m iest,  nap rík lad  v l ie ta d lá c h ,  
v la koch ,  d ivad lá ch ,  k inách a ho te loch ,  kde značnú časť práce zaberá 
p renáša n ie  ťažkého p r ís t ro ja  a „z á p a s e n ie “ so šnúrou.  D izajnér preto 
navrho l p r ís tro j,  k torý  sa nosí na ch rb te  a je h o  e rgono m ický  tvar  je  vý­
s le dkom  b io m e ch an ických  analýz. Teleso ap a rá tu  sa sk ladá  z dvoch 
čas t í  upevnených  na remeňoch  tak ,  že vysávač s le d u je  pohyby te la  
v h o r izo n tá lnom  i ve r t ik á ln o m  smere. Motor,  a te d a  ťažisko a p a rá tu ,  je  
v do lne j  čas t i ,  bl ízko p r i rodzeného ťažiska užívateľa, čím sa zm enšu je  
zaťaženie a šetr í  c h rb t ica .  Sa m ore g u lu jú ce  remene zabezpeču jú  p o h o ­
d lné u m ies tne n ie  vysávača na ch rb te  a vo ľnosť  pohybu a zároveň 
vy luču jú  možnosť zmeny po lohy  vysávača n ap r ík lad  pri p redk lone .  
BACKCUUM™ má nízku hm o tn o sť  a h lučnosť,  vysokú výkonnosť  
( 1 2 0 0  W), používa š pe c iá ln e  vrecko s ob jem o m  2 ,6  I a p ro t ia le rg ický  
f i l te r .  Napo je n ie  had ice  je  možné p r isp ô so b iť  aj pre ľavákov. D robné 
p r ís lušens tvo  je  um ie s tn e n é  v opasku ,  na k to rom  je  aj gom bík  na zap í ­
nan ie  a vyp ínan ie  vysávača.  Porota nazvala BACKCUUM™ žiarivým pr í ­
k la dom  úspechu d iza jné rskeh o ,  pôvodne š tu d e n ts k é h o  návrhu, k torý  
vznikol v s p o lu p rá c i  s te c h n o lo g ic k ý m  in š t i tú to m ,  fyz io te rap e u tm i  
a užíva te ľm i a k to rý  bol na ja r  1 9 9 8  uvedený na dánsky  trh.
Medzi ocen eným i vý robkam i bol vetrací ventil Arctic XTP 2000, ktorý  
pôvodne vznikol v sú v is los t i  s novo s tavb ou  in š t i tú tu  v Grónsku, t. j .  pri 
r iešen í  ú lohy v ex trémnych k l im a t ických  po d m ie nk ac h .  Výrobca však 
rozvinul je d n o d u c h ý  p r inc íp  kon š t ru kc ie  do radu var ian tov ,  takže vent i l  
má širš ie  u p la tn e n ie ,  nap r ík lad  v lo k a l i tá c h  so s i lnou  ve te rnosťou ,  
snežením a lebo  výraznými te p lo tn ý m i rozd ie lm i.  Plne izo lovaný v e n t i ­
lačný systém sa sk la dá  z dvoch častí:  pevnej rúry a do nej vsadene j 
rúry, ktore j ov ládan ím  sa m a n u á ln e  regu lu je  ob jem  vzduchu.
Je dn o t l ivé  súčas t i  sú z h l in íka ,  medi a lebo  p las tu ,  vyrába jú  sa v m o d u ­
loch pre rôzne h rúbky  múrov a podľa  po t reby  s te p e ln o u  a zvukovou 
izo lác iou ,  peľovým f i l t ro m  a v a l te rna t ívnych  povrchových úpravách .  
Piatym drž i te ľom  ceny sa s ta la  f i rm a  LEGO s na jnovším  p ro d uk to m  s é ­
rie Technic Cyber Master,  k to rý  obsa hu je  aj CD-ROM. Viac než s am otný  
diza jn bol v to m to  p r ípade  ocenený  koncept,  k to rého  pe rspekt ívy  s ia ­
hajú do b u d ú cn o s t i .  Prvý vý robok  sér ie  obsa hu je  k om p on e n ty  na 
výs tavbu  žltej pon o rky  - okrem koc iek  aj motor,  senzory, ozubené ko ­
lesá a m ik ro č ip  - avšak nam ie s to  kres leného návodu je  pr i ložený CD- 
ROM. V ňom je  s p r ievodcom  p o tá pa č  p racu júc i  na pod m o rske j  zá ­
k la dn i ,  k torý  vysvet ľu je ,  ako zložiť ponorku  v rôznych va r ian toch .  Popri 
tom  obsa h u je  CD-ROM celý rad zvukových, obrazových a tex tových in ­
fo rm á c i í  o pon o rká ch ,  p o tá p a n í  a ž ivote pod h la d in o u .  LEGO tým to   ̂
s p ô so b o m  - v duchu  súčasne j doby, veď  nap rík lad  ta k m e r  50  %

Počítač Merm a id  At lant is .  Dizajn:  Jan Ostergard Rasmussen. 
Výrobca: m erm a id  co m p u te r  as.

i  S tan pre ce loročný chov ošípaných. Dizajn: Bent  H. Andersen.  Výrobca: Aug Olsen A /S .
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Lego Technic  CD-ROM. Dizajn a výroba: Lego.

Koliesko pre sedací  nábytok.  Dizajn: Jorgen Rasmussen.  
Výrobca: ScanCastor  A /S .

d o m á c n o s t í  v Dánsku má poč í tač  - o r ig iná lne  spá ja  fyzickú a v i r tu á ln u  
rea l i tu .  Na rozdie l od bežných poč í tačových  hier ob sa h u je  práve aj f y ­
zický p redm et ,  k torý  si hráč navyše môže in d iv id u á ln e  ovplyvniť .  Nová 
sér ia je  určená p redovše tkým  s ta rš ím  deťom (c h la p c o m ) ,  k torým  p o č í ­
tačová  te ch n o ló g ia  nie je  cudzia a k toré dokážu n a p rog ram ovať  
v la s tné  výrobky, či už je  to ponorka ,  p re teká rske  auto  a lebo  veľký 
s t ro j .  M im o c h o d o m ,  LEGO vyv inul aj sér iu na ešte vyššej úrovni ,  n a ­
zvanú M in ds to rm .  Obe bol i  p rezentované v ja n u á r i  v Londýne na naj-  
výp ravne jšom  m a rk e t in g o v o -m e d iá ln o m  p o d u ja t í  v h is tó r i i  konce rnu .  
Bodaj by nie:  dve nové sér ie  majú n ie len zabezpeč iť  d ig i tá ln u  b u d ú c ­
nosť to h to  p ia te ho  na jväčš ie ho  p ro d u ce n ta  h rač iek  na svete, ale aj 
p r isp ie ť  k z d v o jnásob en iu  obra tu  do roku 2 0 0 5 .  Ne treba dodávať,  že 
nie každá z uvedených dánskych  d o m á c n o s t í  si t a k ú to  hračku môže 
dovoliť . . .

Spo lu  s ID -cenam i sa každo ročne  ude ľu je  Cena za klasiku podn iku  
a lebo  p roduk tu ,  k to rý  sp ĺňa  p o d m ie nky  dob réh o  d iza jnu ,  k o m b in u je  
k las ické  ho d n o ty  s inovác iou  a ex is tu je  v zák ladne j pod o b e  na jm ene j 
2 5  rokov. Za rok 1 9 9 8  získal tú to  cenu veľkosťou z a ne d b a te ľn ý  p ro ­
dukt ,  k torý  sám osebe nie je  funkčný,  avšak ako k o m p o n e n t  je  p o d ­
m ienko u  ex is tenc ie  ce lého  radu výrobkov - ko l iesko pre sedac í  ná b y ­
tok  od f i rm y  Sca nCas to r  A /S .  Jeho au to r  Jorgen Rasmussen sa 
inšp irova l  d vo j i tým i ko lesam i n ák ladných  áut,  k toré lepš ie  rozdeľujú 
t lak  a zaťaženie, a p rev iedo l  ich do m in ia tú rne j  formy. Ko l iesko preš lo 
p oče tným i - fa re bným i i m a te r iá lovým i - m o d i f ik á c ia m i ,  avšak zá­
k ladná  konš t rukc ia  os ta la  nezmenená. Osvoji l  si ju  t iež celý rad p la ­
g iá to rov  a konku ren tov .  O rig iná lne  ko l iesko  je  však (za t ia ľ )  je d in ý m  
na t rhu ,  k toré je možné úp lne  rozobrať a oč is t iť .  Od 60 .  rokov bolo 
použité  v m i l ió n o ch  kance lá rskych  s to l ič ie k ,  hoci pod značkou ich vý ­
robcu ko l iesko  vždy ostáva v ano nym ite .  Porota ocen i la  aj n a d č a s o ­
vosť d iza jnu to h to  p roduk tu  a sku točnosť ,  že sa od svo jho vzniku s ta l 
zák ladom  rozs iah le j výrobne j série.

Od roku 1 9 9 6  udeľu je  DDC aj cenu nazvanú ID-vízia, ktore j pos lan ím  
je upozorn iť  na vízie v d iza jné rske j  tvo rb e  a ocen iť  p ro d u k ty /p ro to ty p y ,  

%toré majú perspekt ívu  do b u d úc n o s t i ,  keďže správnym  sp ô so b om  
r iešia ak tuá lne  potreby. Je ocenením  inovačnéh o  m ys len ia  a zároveň 
pod p o ro u  d iza jné rov i ,  k to rého  zám ery  čas to  narážajú na bar ié ry  p ra g ­
m atizmu zo s t rany  výrobcov. Cenu za rok 1 9 9 8  získal Jan Ostergard 
Rasmussen za poč í tač  Mermaid Atlantis (co p y r ig h t  o d kú p i la  f i rm a  
M erm a id  C om pu te r  A /S  v B a l le rup e ) ,  k torý  rad iká ln e  inovu je  po č í ­
tačový  hardvér,  p r ičom  spá ja  n a jm o d e rn e jš iu  te c h n o ló g iu  s e le g a n t ­
ným vzhľadovým r iešen ím . Užívate l ia ,  k torých i r i tu je  sivá ška tu ľa  pod 
pracovným  s to lo m  a množstvo káb lov  z nej vychád za júc ich ,  ocen ia  in ­
tegrovanú konš t rukc iu  M erm a id  A t la n t is .  Počítačová je d n o tk a  je  s p o ­
je ná  s obrazovkou ,  p r ičom  kon š t rukc ia  zaberá  len 2 5  x 17 cm plochy. 
Počítač je  s ta b i ln ý  a p r i tom  ľahko p rem ies tn i te ľn ý ,  p r íp o jky  pre k lá ves ­
nicu a myš sú ľahko do s tu p n é .  N apr iek  m a lém u rozmeru je  je h o  t e c h ­
n ické vybaven ie  po ro vna te ľné  s ve ľkým i ( 1 6 6  a lebo  2 0 0  MHz Pentium 
MMX procesor,  1 6 - 2 5 6  MB RAM, 2 ,1 - 6 ,4  Gb h a rdd isk ,  2 MB v ideo-  
RAM, 8 x CD-ROM drive, re p ro d uk to ry  12,1 SVGA LCD TFT p lochá  o b ra ­
zovka a tď .) .  Je n eh lučný  a s po t reba  energ ie  d o sa h u je  len 2 5  % s p o ­
treby t ra d ič n é h o  p oč í tača .  Má š iroké  up la tn e n ie  v p ro fe s io n á ln o m  
pros tred í:  pre po treby  nap rík lad  v o b c h o d o c h  je  možné p r ip o j i ť  naň 
skener  č ia rkových  kódov a t la č ia re ň  p o k la d n ič n ý c h  blokov, pre 
výs tavné a in fo rm a čn é  pož iadavky  je  k d ispozíc i i  obrazovka reagu júca 
na do tyk .  Ako d om ác i po č í tač  môže mať zabu dovaný  m odu l pre TV 
a rád io ,  a lebo  sa môže s ta ť  súčasťou h i- f i  vybaven ia  p r ipo jen ím  ex te r ­
ných reproduk to rov .  Vyrába sa v p ia t ich  fa rbách  (červe ná ,  m odrá,  
sivá, zelená a a n t ra c i t )  a vďaka svo jmu m ode rn é m u  vzhľadu môže byť 
p lnop rávnou  súčasťou in te r ié rového  zar iaden ia .
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N e m ecky  k o n c e rn  AUDI AG v y h lá s i l  v a p r í l i  1996 s ú ťa ž

PRE MLADÉ DIZAJNÉRSKE TÍMY NA TÉMU ŽlVOT V POHYBE. VYHODNOTENÁ BOLA NA JAR 19 98
Za u j ím a v o s ť o u  b o l o . že v n e j  n e š l o  o n o v é  š t y l is t ic k é  r ie š e n ia  a u t o m o b il o v . ■

ř« :
'0/ C*

I

l i f e

' 1K
Komunikačné zariadenie ore sluchovo Dostihni!

Dizajn: P. Ting, T. Lai, A. Chu, USA - W. J. Sheu, Taiwan.
Prístroj sa skladá z pomôcok umiestnených v rovine ucha, oka a na zápästí, ktoré riadi počítač 
Je schopný transformovať ľudský hlas na text premietaný na miniatúrnu obrazovku, 
ako aj meniť posunkovú reč na zrozumiteľné akustické signály.

!:íí;h!
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Aris. Ro 
Dizajn: B 
Prei 
a pi 
Netradic

I
t, Nemecko, 
m v tvare „krídel 
;ých potrieb 
stu.

" ’ Vi  v

enerator
zvinutí
telefónu

Talker. Mobilný telefón s vyklápacím mikrofónom 
Dizajn: Ch. Jung, N. Schróder, Nemecko.
Mobilný telefón pracuje na vlastnú energiu. Integr 
zásobuje prístroj elektrinou po mechanickom natia 
drôtu zakončeného sľučkou, ktorý je obtočený p o "

Street Racer. Tréningové „vesliarske“ autíčko.
Dizajn: 0. Sieghart, A. Bettermann, F. Viererbl, Nemecko. 
Podobné typy tréningového zariadenia sa doposiaľ používali 
v stacionárnej podobe. Kondičnou jazdou v autíčku „pod
holým nebom“ sa násobí radost z pohybu

V2/1998



I n te rd is c ip l in á rn e  skup iny  m ladých  d iza jnérov, arch i tek tov ,  s oc io lóg ov  a um elcov  do 3 5  rokov mali  vypracovať koncepc iu  p ro je k tu ,  k torá by sa čo 
na jv iac  pr ib l ižova la  té m e  Život v pohybe z ake jko ľvek  o b las t i  ľudskej č in nos t i  a re f lek tova la  možný te c h n o lo g ic k ý  vývoj po r. 2 0 0 0 .  In ic iá to r  súťaže, 
šé fd iza jné r  AUDI Peter Schreyer, zdôvodn i l  myš l ienku  os loven ia  m ladých  t ím ov  tým, že v ko lek tívne j  d iza jné rske j  práci sa n a jú č in ne jš ie  real izu je rov­
nováha medzi tec h n ik ou  a e m ó c ia m i .  „Pokús i l i  sme sa dať d o h ro m a d y  ľudí z od l išných  ob la s t í  a pos tav iť  ich pred sp o lo čn ý  c ie ľ  - ná jsť zodp ovedné  
r iešen ie  b ud ú cn o s t i .  V tom  v id ím  veľké možnost i  aj pre bud ú cno sť  d iz a jn u , “ povedal Schreyer.
Do súťaže sa p r ih lá s i lo  vyše 9 0 0  účastn íkov  zo 49  krajín.  Spomedz i 372  zas laných p ro je k tov  (1 1 8  z Nemecka ,  113 z Európy, 92  z Ázie a 49  
z Am er iky)  m edz in á rodná  poro ta  v zložení Kendži Ekuan (Japonsko ),  Ross Lovegrove (Veľká B r i tán ia ) ,  D ie ter  Rams a Peter Schreyer (N em ecko )  vy­
bra la 3 5 ,  k toré mali  ich auto r i  v nas le d u jú c ich  12 m es iaco ch  ďale j rozpracovať. V te j to  fáze do s ta l  každý rea l izačný tím f in a n č n ú  odm enu  4 0 0  USD, 
a tá bola spo lu  s f in á ln o u  p rezen tác iou  p ro jek tu  na han noverskom  veľ trhu v dňoch  2 0 .  - 25 .  apr í la  19 9 8  je d in ý m  ocenením  víťazov.
Veľmi od l išné  in te rp re tá c ie  tém y Ž ivot  v pohybe sa v Hannover i nep rezen tova l i  k las ickou  fo rm ou  p roduk tove j p reh l iadky ,  ale v izua l izác iou d iz a jn é r ­
skych poso ls t iev ,  k toré s to ja  za tý m i to  vý robkam i.  Tem at ické sp ek t ru m  pro je k tov  s ia h a lo  od úži tkovej m ed ic íny  a a rc h i te k tú ry  cez k las ický  p ro d u k t  
d iza jn (v rá tane  šperku ,  ke ram iky  a tex t i lu ) ,  g ra f ický  a k o m u n ikačn ý  diza jn, fo to g ra f iu ,  f i lm  a vý tvarné um en ie  až po so c iá lne  m otivované pro jekty .
Do p ro je k tov  bol i  okrem d iza jné rov  zapo jen í  aj d ra m a t ic i ,  nov inár i ,  f i lo zo f i ,  e rgonó m ov ia ,  h is to r ic i  um en ia ,  um e lc i ,  inž in ier i ,  k ra j iná r i ,  e nv i ro nm e n-  
ta l i s t i ,  fyzic i a e kon óm o v ia .  U l f

Koncern AUDI AG je  pop red ným  svetovým vý robcom  osobných  au to m ob i lo v .  V pos ledných  rokoch d e k la ru je  f i lo zo f iu  hum an izác ie  te chn iky  šp ičkovým  
d iza jno m ,  ktorá je j  p r in ies la  v iaceré  uznania: Audi A4 Avant  d os ta l  r. 1 9 9 6  Federá lnu cenu za diza jn a ocen en ie  Dobrý diza jn ch icagského  múzea 
a rc h i te k tú ry  a d iza jnu A thenaeum , r. 1997  získal Audi A3 Červený bod najvyššej d iza jné rske j  kva l i ty  essenského centra d iza jnu a Audi A 6 Z latú cenu 
súťaže Dobrý  diza jn v Tokiu a r. 1 9 9 8  bola vý robkom  Audi A3 a Audi A 6 ude lená  Pečať iF za vyn ika júc i  d izajn na han noverskom  veľ trhu.

Bike Station. Variabilné automatizované parkovisko pre bicykle v mestskom 
prostredí. Dizajn: R. Pietruska, R. Sachon, D. Thielová, E. Wedekind, Nemecko. 

Vefkokapacitná parkovacia .veža“ pre bicykle sa sklada zo šiestich 
samostatných kruhových terminálov s boxami. Terminály umiestnené 

nadsebou sa otáčajú okolo osi a sú napojené na obslužné výťahy.
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O francúzske skúsenosti na slovenskú

T é m a , k t o r e j  s a  v e n u j e m e  u ž  n i e k o ľ k o  r o k o v  a  e š t e  s t á l e

N I E  JE  A A N I  N E M Ô Ž E  BYŤ V Y Č E R P A N Á .  V Z Ť A H ,  K T O R Ý  M Á  M N O H O  

V A R I A N T O V  A R Ô Z N O R O D É  V Ý S L E D K Y .  A k  S M E  S L E D O V A L I  V Ž D Y  

L E N  T IE  Ú S P E Š N É  P R Í K L A D Y  V Z Ť A H U ,  K T O R É  V Y Ú S Ť O V A L I  

V P R O D U K T E  S D O B R Ý M  D I Z A J N O M ,  C H C E L I  S M E  P R E S V E D Č I Ť  

O Z M Y S L E  H Ľ A D A N I A  N O V Ý C H  C I E S T  Ú S P E Š N É H O  P O D N I K A N I A .  

V  N A Š O M  P O H Ľ A D E  N A  S P O L U P R Á C U  D V O C H  P R O F E S I O N Á L O V  S M E  

S A  S Ú S T R E Ď O V A L I  S P R A V I D L A  N A  V Ý R O B C U  A V Ý S L E D O K  V P O D O B E  

V Ý R O B K U  Z V Ä Č Š A  ( Ž I A Ľ ,  N I E  V Ž D Y )  Ú S P E Š N É H O  AJ E K O N O M I C K Y .  

V Ý R O B C A  M Á  V R U K Á C H  R O Z H O D N U T I E ,  ČI P O T R E B U J E  N O V Ý  

D I Z A J N ,  A L E  AJ V Ý V O J O V É  K A P A C I T Y  P O T R E B N É  N A  J E H O  

R E A L I Z Á C I U .  A k é  M I E S T O  V T O M T O  V Z Ť A H U  Z A U J Í M A  D I Z A J N É R ?

Je j e h o  p o z í c i a  d o s t a t o č n e  s i l n á , a b y  s a  u p l a t n i l ? 

Č i a s t o č n e  n a  t i e t o  o t á z k y  z o d p o v i e  n a s l e d u j ú c i  b l o k

V Ý P O V E D Í  D I Z A J N É R O V .  O  T O M ,  ŽE S A  S I T U Á C I A  M E N Í  

K L E P Š I E M U ,  H O V O R Í  I F A K T ,  S M E  ŽE AJ N A  S L O V E N S K U  

Z A R E G I S T R O V A L I  E X I S T E N C I U  D I Z A J N É R S K Y C H  Š T Ú D I Í ,  K T O R É  

P O N Ú K A J Ú  N A  P R O F E S I O N Á L N E J  Ú R O V N I  S V O J E  S L U Ž B Y

P O D N I K O M .

Batér ia so  senzor ickým spúšťaním vody.
Dizajn: Miros lav Horňák.

Miros lav  Horňák abso lvova l d izajn na koš icke j TU roku 1 99 6 .  
Pokračoval po s tg ra d u á ln ym  š túd io m  na Techno log icke j  un iverz ite  
(UTC) v C o m piegne vo Francúzsku a svoju pr ípravu na prax ukonč i l  n ie ­
k o ľkom e sačnou  stážou v renom ovane j parížskej d iza jné rske j  agen tú re  
Plan Créat i f .  Svoje s kúsen os t i  z p ro fes io n á ln e h o  p ros t red ia ,  kde vzťah 
d iza jnéra  a výrobcu má už svoje rešpek tované  p rav id lá ,  sa rozhodo l 
využiť vo v las tne j  d iza jné rske j  ka nce lá r i i .  Sp o č ia tku  bol m ot ivovaný  
záu jm o m  francúzske j  f i rm y  založiť na S lovensku svoju pob očku ,  po 
zvážení reálnych m ožnos t í  a sch o p n o s t í  s lovenských  f i r iem  investovať  
do inovác i í  v d iza jne svoj p lán real izu je bez zah ran ične j podpory .
Ako vyzerá cesta dizajnéra k výrobcovi a k uplatneniu dizajnu v slo­
venských podnikoch? Na tú to  otázku odp ovedá Miroslav Horňák 
v n a s led u júcom  rozhovore.

Čo ťa p rekvap i lo  pri zoznamovaní sa s rea l itou , v ktorej sa 
chceš ako d iza jnér up la tn iť?
Moje spoznávan ie  m alo  n ieko ľko  s tupňov.  Doma v ško le  som nem al 
možnosť z ist iť ,  ako fungu je  s p o lup rá ca  výroby a d iza jné ra ,  bo lo  to skôr 
te o re t ické  poznanie  bez do tykov  s rea l i tou .  Aj v ško le  vo Francúzsku 
bo lo  veľa teór ie ,  ale ta ke j ,  ktorá p reh ĺb i la  môj poh ľad na d izajn. 
Potvrd i l  som si, že diza jn je  in te rd is c ip l in á rn y  o d b o r  a čerpá z rôznych 
ob la s t í  - psycho lóg ie ,  e rgono m ie ,  ekonom iky ,  m arke t in g u ,  r iaden ia  
kva l i ty . . . ,  k toré um ožňujú  veci ana lyzovať a znova dávať dokopy.  Moje 
poznanie  ta k  do s ta lo  inú bázu. Dozvedel som sa, s čím všetkým musím 
uvažovať. Moje pôso b e n ie  v agen tú re  však z n am ena lo  zásadný obra t .  
Ško la ma síce nauč i la ,  že v d iza jne sa všetko dá skúm ať,  rozpitvávať,  
rob iť  š tú d ie  každého d e ta i lu  a funkc ie ,  nad všetkým možno s t ráv iť  veľa 
času, no prax ukázala čosi ce lkom  iné. Tu som z is t i l ,  že vôbec  nie je  až 
itak veľa času na analýzu a skúšan ie  možnost í .  Od z á k ladnéh o  „b r í fu “ , 

eda presného  fo rm u lo v a n ia  cieľa navrhovan ia ,  až po au to rský  doh ľad  
zaveden ie  do výroby sú s tanoven é  ja s n é  p rav id lá .  Všetky naučené 

ed o m o s t i  som m ohol up la tn iť ,  no v tvor ive j fáze však t reb a  byť m ax i­
má lne  produkt ívny .  Tam t reba  využiť z ískanú zručnosť,  všetko,  čo sa 
navrs tv i lo  ana lyzovan ím , pozeran ím , u k ladan ím  skúsen os t í .  Treba za­
bud n úť  na zabehané spôsoby,  šab lóny,  a navrhnúť veľa, všetko čo sa 
dá, aby ponuka  bola čo na jš irš ia .  Potom n a s ledu je  fáza s e lek tovan ia ,  
a to je  už t ím ová práca,  s k torou som sa dov tedy  nes t re to l .  Bol to pre 

'•mňa pr iam šok. Na „seansách  k re a t iv i t y “ sa veľm i d e m o k ra t ic k y  s e le k ­
tova l i  n ápady  všetkých,  k torí  p racova l i  na p ro jek te ,  p r ičom  sa d b a lo  
na sys tém, c h a ra k te r is t ic k é  č r ty  d iza jnu agentú ry.
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Doma si sa oc ito l v inej pozícii. Mal si oredstavu, čo 
budeš robiť? Aké boli tvo je  prvé kroky?
Podobnú fung u jú cu  d iza jné rsku  agentú ru  som dom a nepozna l,  ale m o ­
j ím  c ie ľom bo lo  n iečo ta k é to  založiť. Začal som p r ieskum om  f i r iem  na 
S lovensku ,  in fo rm á c ie  som získaval č ia s točn e  z t lače ,  po tom  na v e ľ t r ­
hoch a výs tavách a n ako n iec  som navštevova l sa m o tn é  podniky. 
Zau j ím a l som sa o ich výrobné programy, ako d lho  t rvá cyk lus in ová ­
cie. Mysle l som si, že os lovím f i rm y  a ponúknem  im pr iem yse lný  d i ­
zajn, k torý  im chýba. Chýbajú im však aj f in a n c ie  a t iež odvaha pus t iť  
sa do inovácií .

Aké skúsenosti  z kontaktu  s f i rm am i si získal?
Negat ívna skúsenosť ,  že ľudia vo f i rm á c h  neved ia ,  čo je  diza jn a čo im 
môže ponúknuť,  je  súčasne  aj pozi t ívna,  pretože im to môžem podľa 
v la s tných  skúsen o s t í  vysvet l i ť  a p on úknuť  im svoje služby. Musím p re ­
sv iedčať,  že diza jn nie je  len oba l vnú tra ,  a le že p r ís tup  k p roduk tu  už 
od zač ia tku  urču je  c h a ra k te r  d iza jnu .
Negat ívnou skúsenosťou  je  to,  že nem ajú  p redstavu  o cene d iza jné r ­
skej práce. Nechápu ce l is tvosť  p ro jek tu ,  že to nie sú len sk ice , kresby, 
a le do toho  patr í  aj m arke t ingová  idea, analýza t rhu ,  výroba modelov,  
au to rský  dozor - ta k ú to  ponuku  neved ia  akcep tovať .  M arke t ing  je  vý ­
razne s labou  s t rán kou  s lovenských  f i r iem :  poznať konku renc iu  a vyvo­
dzovať z toho  dô s le d ky  pre f i rm u ,  to sa nerobí.  M arke t ing  sa chápe 
skôr  ako rek lam a. Firmy čas to  nevedia hneď  reagovať a p ro je k t  s t ráca  
na a k tu á ln o s t i .  Ne jde o n e a k tu á ln o s ť  d iza jnu ,  ale sch o p n o sť  vys t ihnú ť  
správnu  chvíľu, keď by nový d izajn výrobku m ohol p om ôcť  f i rm e  a p r i ­
n iesť n iečo nové užívateľovi.  Do to h to  reťazca patr í  aj systém d is t r ib ú ­
cie výrobku ,  kúpysch opnosť ,  rek lam a. . .  Z laden ie  tých to  fak to rov  môže 
agentú ra  pon ú kn u ť  ako svoje s lužby či porade ns tvo .
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Máš aj pozitívne skúsenosti?
Určite. Pozit ívne je  to ,  že všetko sa mení. A hoci m nohé f i rm y  k rachu jú  
a lebo ešte nie sú p r ip ravené spus t iť  nový výrobok,  o rok-dva bude s i ­
tu á c ia  možno ce lkom  iná. Tak ako si f i rm y  zvykli využívať rek lam u, o s lo ­
vovať a rch i tek tov  a s ta ra ť  sa o svoje p racovné p ros t red ie ,  ta k  is to sa 
začnú s ta ra ť  o svoje výrobky  a výrobný program. Teraz je  akési m edz i­
o b d ob ie ,  ale t reba sa pr ip rav iť  na to,  že bude veľa práce pre dizajnérov.

Je tvoj p lán založiť d iza jnérsku agentúru reálny aj po 
tom to  pr ieskum e? Vidíš perspektívu svojej p ro fes ie?
Nie je  reálne, aby zah ran ičná  f i rm a  investova la  do za ložen ia  ta k e j to  
agentú ry ,  aspoň z a t ia ľ  nie. Rozhodol som sa do to h o  p us t iť  sám , p re ­
tože verím, že to má veľký zmysel.

e - j H í j y i m !  y j p i  m  I  j
Je teda dobrým  s igná lom  pre d iza jnérov to, že je  tu málo 
dobrého  d iza jnu?
Napr iek  ťažkej s i tuá c i i  s lovenských  f i r ie m  som naš ie l také ,  k toré ver ia,  
že so svo j im i novými p lá n m i preraz ia.  Firma, k torá síce vyrába a p re ­
dáva p roduk ty ,  a le nevyvíja nič nové, s tagnu je .  Z ta k e j to  s ta g n á c ie  
veľm i ľahko môže byť pád ,  keď sa f i rm a  neskoro  p reber ie  a zist í, že 
po t reb u je  nový výrobok,  o k torý  bud e  záu jem. Je veľa f i r ie m ,  k toré vy­
rába jú  na ob je d n á vku  pre zah ran ičných  odbera te ľov ,  ale nem ys l ia  na 
b u d ú cn o sť  a ne inves tu jú  do d iza jnu .  Mali  by si uvedomiť ,  že sa na rôz­
nych m ies tach  Európy rušia fa b r iky  a h ľada jú  sa la cne jš ie  pracovné  
sily. Z ah ran ičné  f irmy,  ktoré  si dnes o b jed n á va jú  výrobu  na S lovensku ,  
zaj tra môžu ísť na Ukra j inu ,  do Kazachs tanu . . .  S p o l ie h a !  sa na lacnú 
pracovnú  s i lu už dnes nie je  a k tuá lne .  Na zač ia tku  je  dob ré  vyrábať 
pre z a h ran ičného  zákazníka podľa  návrhov, k toré si p r ines ie  - f i rm a  
získa te c h n o ló g iu ,  know-how, s kúsen os t i  s dod rž iavan ím  kr i té r i í  kva­
li ty. Toto všetko by však f i rm a  mala  využiť pre v la s tný  rozvoj a p o s ta v e ­
nie v la s tn é ho  vý robnéh o  p rogram u.

Čo treba spraviť, aby sa č innosť tvo je j kance lár ie  mohla 
norm álne rozbehnút?
Podobne ako s lovenské  f i rmy,  aj moja  kance lá r ia  by p o t rebova la  ne ­
ja k ý  p řek le novac í  úver na rozbehnut ie  č in n o s t i .  P racu jem na dvoch 
p ro je k toch ,  popri tom  zháňam  ďalš ie  ob jednávky.  Po trebova l by som 
zam es tnať  ďa lš ích  ľudí, ale nem ám  peniaze na ich p laty ,  nemôžem 
rozb iehať ani ďa lš ie  ob jednávky,  pretože by to  z nam ena lo  pr i ja ť  do 
f i rm y  ďa lš ích  d iza jnérov.  Brzdou no rm á ln e h o  fungova n ia  je  žive lnosť,  
„ s e z ó n n o s ť  práce,  o b je d n á vky  by ma l i  p r ichá dzať  do f i rm y  p lynu le ,  
aby sa dal dop re d u  p r ip rav iť  časový p lán zavedenia  výroby nového 
p roduk tu  a aby aj hono rá re  p r ichádza l i  do kance lá r ie  p lynu le .
Prvá e tapa  - up lynu lý  po l ro k  - bo la o b d ob ím  osobných  s t re tn u t í  a zís­
kavan ia in fo rm ác ií .  M nohé f irmy,  s k to rým i som sa za ten čas s k o n ta k ­
tova l ,  uvažovali o m o j ich  návrhoch  a teraz nastáva o b d o b ie  k o n k ré t ­
nych ú loh.  Robil som  aj na p ro je k to ch ,  k toré ešte n eskonč i l i  uzavretím 
kon t rak tu .  Firmu, ktorá  m ala  záujem na jskô r  len o sk ice ,  m ode l p ro ­
d uk tu  p resvedč i l ,  že ho naozaj po t re b u jú  a chcú ho vyrábať.

• -  ••

Stava sa často , ze v las tne  ty  musis  p resv iedca t f i rm u , ze 
po trebu je  d iza jnéra, a nie naopak?
Áno, je  to  tak .  M nohé f i rm y  si mysl ia ,  že keď majú po č í tač  a inžinierov, 
všetko zv ládnu aj sam i.  Môže sa nám zdať, že o d iza jne sa rozpráva až 
pr iveľa, ale vo f i rm á c h  naozaj neved ia ,  za kým majú ísť, koho os lov iť  
a kde. In fo rm á c i í  o d iza jné roch  a m o žnos t iach  d iza jnu je  m álo ,  d o ­
konca sa to hovorí  aj vo Francúzsku, hoc i ta m  je  n ep o ro vna te ľne  le p ­
šia s i tu á c ia  než u nás. O d iza jne  by sa m a lo  v iac písať, nap rík lad  
o cenách  za diza jn a lebo  p ro je k to ch  s lúž iac ich  ako p r ípadové  š túd ie ,  
v k torých sú vyčís lené pr ínosy d iza jnu a pop ísaný  p roces  d iza jnu .  Je to 
dob rá  s t ra tég ia ,  d iza jnér i  sam i nezv ládnu zásadne zm en iť  s i tuác iu  
v s labe j  in fo rm o va n o s t i  podn ikov.

Pripojenie  prevzdušňovacieho e le mentu  k cen t rá lnemu 
vzduchovému rozvodu v č is t ičke odpadových  vôd. 
Plastový výstrek, 199 5 .  Dizajn: S tud io  Designo.

Ďakujem  za rozhovor.
Adriena Pekárová

n < D

L U  " o

Úroveň d iza jnu a je ho  výskumu a vývoja u nás ovp lyvňu je  na jmä n e d o ­
s ta to k  f in a n čn ých  p ros tr iedkov,  k toré by f i rm y  mali  inves tovať  do 
v la s tn é h o  rozvoja. Na d op y t  po prác i d iza jné rov  má vplyv sku točnosť ,  
že len m enš ia  časť s lovenských f i r ie m  vyrába f in á ln e  p rodukty ,  kým 
väčš ina z nich má ako hlavnú č in nosť  ob ch o d o va n ie .  S lovenská p ro ­
dukc ia  sa na zahran ičných  t rhoch  p resadzu je  v iace j cenou ako vyso ­
kou kva l i tou  či úži tkovou hod no tou .  V n e p o s le d n o m  rade rozvoj d iza jnu 
na S lovensku brzdí t iež nízke pove dom ie  o je h o  význame a funkc iá ch .  
Skúsenos t i  s d iza jnom  m ali  na S lovensku p redovše tkým  väčš ie p o d ­
niky, expo rté r i ,  po d n iky  s v la s tným i vývo jovými p racov iskam i .  Po zm e ­
nách v roku 1 98 9  sa m nohé z nich rozdrob i l i ,  p r íp adne  sa začal i  za ­
obe ra ť  inou č innosťou .  V las tný  výskum a vývoj sa vzhľadom na 
vzn iknu té  e ko n o m ické  ťažkost i  ja v i l  čas to  nadbytočný,  vývojoví p ra c o v ­
níci bol i medzi prvými p repúšťan í  z práce.
Na druhe j s t rane  v novom e ko n o m icko m  p ros t red í  vzn ika jú  malé 
a s t redné  f irmy, k toré rozširujú p o r t fo l io  výrobkov na t rhu .  Práve ta k é to  
f i rm y  by m oh l i  zvýšiť  do p y t  po prác i nových d iza jné rskych  š tú d i í  či j e d ­
no t l ivých  diza jnérov.
Podľa pozna tkov  z praxe sa však f irmy,  k toré by aj d izajn p o t rebova l i ,  
bor ia  s „v la s tným i p r o b lé m a m i“ , p redovše tkým  e k o n o m ic k é h o  c h a ra k ­
teru .  Podľa akad .  sochá ra  doc. Ja ro l ím a  Vavra z ka ted ry  d iza jnu 
Faku lty  a rc h i tek tú ry  STU v B ra t is lave,  k torý  má d lho ro čn é  skúsen os t i  
z výrobne j praxe, sa p o d n ik a te l ia  do nových rozvojových p rogram ov 
púšťa jú  len veľm i ťažko a opa trne .  F irmám poväčš ine  chýba jú  inves­
t ičné  pros tr iedky ,  ale i skúsen os t i  s o b c h o d om  či m arke t in g om . Do 
veľkých vývojových skokov sa pr i tom  aj vo svete (vzhľadom na vyššie 
nák lady  a r iziko) púšťa jú  len s i lné  sub jek ty .  Menšie  f i rm y  pôsob ia  skôr 
v ú lohe ich subd odáva te ľo v .  Preto je  podľa J. Vavra pre malé  a s t red né  
f i rm y  na S lovensku ak tu á ln y  skôr rediza jn,  t va rovan ie ,  vy le pšovan ie  vý­
robkov.
Dnes sa d iza jnérova práca na jčas te jš ie  zhm o tň u je  vo vý robkoch ,  k toré 
sú na jv iac  na oč iach ,  čiže v s p o t re b n om  tovare, k torý  po d l ie ha  v p ly ­
vom módy. Ide napr. o sk lo ,  nábytok ,  tex t i l .  Pri z lož ite jš ích  p rod u k to ch  
nedochádza  ta k  čas to  k ich o bm en á m ,  p ro d u k t  musí  p ô so b iť  v iac se ­
riózne. Kva l i tný diza jn má však veľký význam, aj p o k ia ľ  ide o výrobné 
s t ro je  a za r iaden ia .  Tie rovnako ako iné tova ry  p rezentu jú  p reda jcov ia
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na ve ľ t rhoch  a výs tavách .  „V konkurenc i i  napr. des ia t ich  vý­
robkov s porovna te ľným i funkčným i v las tnosťam i vyhrá 
ten es te t ic ke jš í , “ hovorí  J. Vavro. „Treba si uvedomiť, že ku­
pujúci je č lovek ako každý iný. Prvý dojem nadobudne  na 
základe toho , ako zar iaden ie  vyzerá. Zároveň veľkú úlohu 
hrá vytvorenie čo na jes te t icke jš ieho  pracovného p ros tre ­
dia V p o d n ik u . “ Výrobcov ia  i d iza jnér i  musia  podľa je ho  názoru ve ­
d ieť p o ch o p iť  k l ien te lu ,  pre k torú je  p ro d u k t  určený, zvol iť  si urč itú  
s t ra tég iu .
Väčšina p o d n ikov  ešte s tá le  vníma dizajn iba ako nejakú nad s tavb u  
vzhľadom na ich os ta tné  potreby. Podľa Ing. Mareka Škripeňa zo 
S tud io  Designo sa výrobné f i rm y  ob raca jú  na d iza jné rov  až vtedy, keď 
im vznikne p rob lém ,  k torý  neved ia  vyr iešiť, a lebo  keď p ro d u k t  nevedia 
predať. „Chcú, aby sme ho len okapo tova l i .  Je to ale z loži­
te jš ie  a často  sa treba vrá t iť  späť, aby bolo možné spraviť 
koncepčné zmeny,“ hovorí  M. Škr ipeň.  Ak dop y t  po výrobku na trhu 
nek lesá,  p o d n ik  necít i po t rebu  n iečo meniť,  n ie to  ešte investovať.  
Vp lyvom nových in fo rm ác ií ,  ale na jmä rastúce j konku renc ie  na trhu  si 
podľa názoru J. Vavra už p o d n ik a te l ia  p o s tupn e  začína jú  predsa len 
uved om o vať  význam d iza jnu ,  to,  že cesta k úspechu neved ie  nap rík lad  
cez nákup l icenc i í .  „N iek to r í  by aj dizajn chce l i,  ale sa im to 
zdá drahé, ešte chcú počkať, pokým to id e , “ hovorí  ing. 
V ladim ír Pakši zo S tud io  Designo. Mnohým sa zdajú honorá re  d iz a jn é ­
rov n ep r im erané  vzhľadom na vžitú p reds tavu ,  že je  to  je d n o d u c h é ,  len 
si t reba  s adn úť  a n iečo nakres l iť .  „N euvedom ujú  si, že je  to 
myšlienka a koncepc ia  d izajnéra, ktorá p roduk t predáva, 
ktorá môže zabezpečiť úspech a zisk firmy. Na Slovensku 
sa nedoceňu je  úloha nových myšl ienok a nápadov, a ne­
p la tí  to len O d iza jne ,“ vysvet ľu je  V. Pakši.
O e fek t ívnos t i  investíc ie  do d iza jnu môže veľa nap ovedať  p re p oč e t  ná ­
k ladov  na je d en  vyrobený kus. J. Vavro v te j to  súv is los t i  upozorňu je  na 
dô lež i tosť  spôso bu  ko n c ipovan ia  zmluvy. „Ak f i rm a p la tí  za dizajn 
pevnú cenu, riziko berie sama na seba. Pritom odm ena 
môže byť s tanovená aj urč itým percentom  z realizovaných 
výrobkov. Príjmy d izajnéra sú tak to  viazané na predaj 
a d iza jnér je  zároveň aj tým m otivovaný,“ vysvet ľu je  J. Vavro. 
Výška percen ta  je  ne p r iam o  úm erná ve ľkost i  vyrobene j sér ie.  Pr i tom je 
možné sa s d iza jné rom  d o h o d n ú ť  na lízingu m yš l ienok  a n ep la t i ť  naraz, 
a le p os tupn e  podľa množstva vyrobených kusov.
Dizajnér i  sa s t re táva jú  aj s takým i f i rm a m i ,  k toré sa síce nako n iec  roz­
hodnú investovať  do d iza jnu ,  no po čase te c h n o ló g ie  zmenia  a robia 
opäť po s ta ro m .  „S poč ia tku  váhajú a ka lku lu jú , špeku lu jú , 
uvažujú o každej korune, ktorú zap la t ia  d iza jnérovi, a po 
čase, keď sa p roduk t vyrába, zisťu jeme zmeny v príprave

Dizajnérsky atel iér: S tud io  Designo:  Marek  Škr ipeň, 
V lad imír  Pakši, M ichal  Pakši (zľava).

Doc. akad.  soch. Jaro lím Vavro.

H

výroby i v sam otne j výrobe. Potom ich už netráp i,  že m u ­
seli za dizajn zap la tiť . Pritom riskujú, že i malá zmena 
môže pôsob iť  negatívne a odraziť sa na konečnom pre ­
d a j i , “ hovorí  M. Škr ipeň.
D izajnér musí  byť v dnešných  p o d m ie n k a c h  n ie len a u to rom  m yš l ienok  
a návrhov, ale zároveň aj m anažérom . Podľa M. Škr ipeňa  veľkú časť 
energ ie  musí  d iza jné r  vyna lož iť  na to,  aby presvedč i l  kon š t ru k té ra ,  že 
je  po t rebné  s ním s po lup racovať .  „Pracovníc i v podn ikoch  by Si 
mali uvedomiť, že dizajn je  exaktná d isc ip l ína  a že c ieľom 
diza jnéra nie je  len to, aby p roduk t lepšie  vyzeral, ale aj 
výber na jvhodne jš ích  materiá lov , lepšia funkčnosť, je d n o ­
duchš ia  m on táž ,“ uzatvára M. Škr ipeň.

Vojtech Gossányi
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■ Vilém Flusserř jeden z najvplyvnejších analytikov nedávnej súčasnosti, ktorý sa o-
krem iného podstatným  spôsobom zaoberal i otázkam i filozofie súvisiacej s fo togra­
fiou, považoval za najdôležitejšie pre vývoj ľudskej spoločnosti dve udalosti. Prvou 
bol vynález lineárneho písma a druhou vynalez technických obrazov - fotografie ... 
lol presvedčený, že rozhodujúcim spôsobom form ovali ľudské myslenie a všetko, čo
■ nim súviselo. Obojstranné synergetické prúdenie medzí intencionalitou písma a ob- 
azu, čo dnes potvrdzujú i psychológovia, najlepšie smeruje nielen ku komplexnejšie- 
nu vyjadreniu a vnímaniu správy, ale aj k jej lepšej zapam ätateľnosti. Kreatívne m o- 
nosti sú v tom to  prípade dane priestorom medzi textom  a obrazom .

merané práve na rozvíjanie vízie grafického dizajnu, pohybujúcej sa v práve takto  
definovanom  intervale - väzbe textu, obrazu, obsahu a názorov participujúcich au to ­
rov. Je to  jeden zo svetových trendov grafického dizajnu súčasnosti: grafický dizajn, 
ktorý zrkadlí a spoluvytvára obsah. Sám V. Rostoka už od raného obdobia pôsobenia 
v oblasti grafického dizajnu hovorí o základnom , východiskovom princípe svojej tvo r­
by ako o typografike. Výtvarný názor vytváral na základe dialógu kom ponovaného
písma a obrazu. Obraz -„piktogram ", fungujúci v kontexte i ako znak, sa tu objavoval
v podobe lim itovanej dizajnérskym plynulým ohraničením jednotlivých tvarov artiku ­
lovane silnou čiernou líniou kriviek. Dnes možno tvorbu štúdia parafrázované označiť 
pom enovaním  typofotografika. Obraznú funkciu preberá „gestalt" fotografia Juraja 
Králika, ktorá je vlastne príbehom  o esencii, povahe zadania a zároveň kom entárom  
a vyjadrením osobného, aktuálneho názoru autorov k danej tém e. Často zám erne, 
predovšetkým v plagátovej tvorbe (plagáty pre SND 
1997) využívajú ludický princíp na simuláciu kon­
krétnej „ilúzie reality", princíp ironickej dištancie 
či noetickej koláže. Z takto  postaveného koncep­
tu vrstvenia „textov" v celku vzniká niekoľko m o­
žných interpretačných rovín, čitateľných postup­
ne. Fotoobraz je kom ponovaný z neštylizovaných 
reálnych predm etov, ktorých fakticita je re lativ i­
zovaná predovšetkým súvislosťami ich skladby.
Figurálny detail, predm et, typografia sú reálne,

znaku, tak ako to  
ku i v minulosti. ■
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R o z h o v o r  D® P.  . J. K* .. V* R

Činohra S N D Malá scéna R é ž i a  Peter Mikulík
Č I S T K A

Č I S T K A
Alfa.....................Stano Dančiak

..«.Marian Labuda
Gama ........ .Jan Kroner
D e l t a . . . ^ ........ 1^..Pavol M i k u l í k ^
Epsilon. ^ .........Juraj Rašla

D. P. : Rok 1994, ktorým oficiálne datujete vznik 
vašej spolupráce pod značkou Rabbit & Solution, 
v profesionálnom živote vás oboch znamenal 
istotne výrazný predel. V ladislav Rostoka, 
v tom čase už rešpektovaná osobnosť v oblasti 
nielen domáceho, ale i svetového grafického 
dizajnu, mal za sebou obrovské množstvo práce 
a vyčleňoval sa zo súčasnej produkcie čitateľne 
vyhraneným štýlom. Juraj Králik, absolvent 
pražskej FAMU, od začiatku svojho pôsobenia 
v profesii fotografa inklinoval k širšie chápanému 
uplatneniu umeleckej fotografie, od konca 
80. rokov dominujúcemu vo vývoji vizuálnej 
kultúry, postupne čoraz viac ovládanej digitálnymi 
technológiami. Mohli by ste bližšie osvetliť 
genézu vašej fúzie ako dvoch značne rozdielnych 
a v tom čase už vyhranených osobností? Čo vás 
motivovalo a viedlo k založeniu štúdia? Akým 
smerom ste orientovali váš program a fungovanie 
navzájom i voči svojmu profesionálnemu 
prostrediu? Boli ste nútení zásadným spôsobom 
svoje východiskové predstavy korigovať?

V. R. : Naše štúdio vzniklo síce pred piatim i 
rokmi, ale jeho prehistória siaha až do roku 
1989, keď sa tesne pred revolúciou konala veľká 
výstava fotografií slovenských absolventov 
pražskej školy FAMU. S Jurajom som sa zoznámil 
počas práce na katalógu tejto výstavy.
Poznal som už vtedy jeho otca - vynikajúceho 
sochára Dušana Králika a fotografie jeho syna 
ma tiež oslovili na prvý pohľad. Zaoberal sa 
vtedy inscenovaním fotografického obrazu 
s experimentálnym a novátorským začlenením 
pohyblivých svetelných zásahov na vysokej 
výtvarnej úrovni, typickej pre vtedajších 
slovenských študentov FAMU. Naša spolupráca 
potom pokračovala v agentúre 0. K. O., 
z ktorej vzniklo dnešné štúdio RA & SO. Jeho 
názov parafrázuje naše priezviská. V štúdiu sme 
chceli spojiť sily do zásadnej opozície voči 
vtedy všeobecne rozšírenému názoru, že dizajn 
môže robiť každý. Už vtedy sme vedeli, že to je 
fatálny omyl. Jasne sa ukazuje, že je paradoxné, 
keď súčasný počítačový boom poskytuje svojou 
ponukou neobmedzeného výberu možností

I
príležitosť najmä diletantom. Pri absencii istých 
špeciálnych znalostí a potrebného percenta 
talentu nie sú schopní korigovať digitálnu 
technológiu, využívať ju  len ako najdokonalejší 
nástroj na vytvorenie svojej vízie. Naopak, 
ovládol ich dokonale počítač. Pri nedostatku 
kvalifikovaných tvorcov (zapríčinenom tým, 
že ich školenie sa začalo prakticky až v roku 
1990) dostávajú stále príliš veľký priestor 
na spoluvytváranie vizuálneho štýlu dneška, 
a tým na formovanie, či skôr deformovanie 
estetického cítenia verejnosti. Svojimi 
poklesnutými prejavmi majú preto na svedomí 
vizuálne znečistenie prostredia. A to je  vážna 
vec, lebo podstatne degradujú túto oblasť 
výtvarnej práce v očiach verejnosti len na úroveň 
lukratívnej zárobkovej činnosti. Písmo a obraz 
ako dva základné stavebné kamene každého 
diela vizuálnej komunikácie sa objavujú na 
každom produkte digitalizovaného grafického 
dizajnu súčasnosti, a preto spolupráca fotografa 
a typografa v jednom štúdiu sa stala priam 
nevyhnutnosťou. V našom prípade (navyše, 
keď máme podobný názor na umenie, i  na to, 
aký by mal byť zmysel a poslanie dobrého 
a kvalitného dizajnu) je  to riešenie takmer 
ideálne.

J. K. : Ako už Vlado spomínal, po prvýkrát sme 
sa stretli na jeseň 1989, keď sme chystali 
výstavu a katalóg absolventov FAMU. Už vtedy 
som obdivoval jeho cit, s akým triedil rôznorodé 
fotografie veľkého množstva autorov. Uvedomil 
som si jeho obdivuhodný zmysel pre prácu 
s obrazovým materiálom. Skúsili sme potom 
urobiť niekoľko spoločných vecí. Dynamicky 
sa rozvíjajúca technologická úroveň polygrafic­
kých a reprografických možností nás dráždila 
posunúť naše predstavy ďalej. Istý čas sme 
potom externe spolupracovali s niekoľkými 
reproštúdiami. Remeselná nedokonalosť ich
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Králikove fotoobrazy sú kom ponované ako zátišia. Postupnosť, následnosť, seriál 
nosť a koherentnosť zostavovania obsahu a grafickej úpravy sa prejavuje predovšet 
kým v úpravách katalógov a kníh. Táto koncepcia je podporovaná i rozčlenením slov 
na jednotlivé písmená a ich postupné putovanie v logickom rade na stranách publi 
kácie prem enlivo, buď ako vizuálne nosný typografický prvok strany, alebo ako prvok 
vytvárajúci „m edzip lánrr priestorovej perspektívy strany, či jednoducho v rôznych 
funkciách grafického, prípadne významového pandantu k inému prvku strany - napr.

obrazu, k textovém u bloku... s cieľom rozšíriť jeho komunikačný potenciál. Písmo 
často prerastá do obrazovej plochy, oddeľuje sa od hlavného textu a vytvára nečaka­
né súvislosti napr. v katalógu Kolář-Novák, (SNG, 1997). Rostoka pracuje s typografiou, 
písmenami v rovine sémantickej i form álne syntaktickej. Každý detail je  kontextuálny. 
Klasický príklad prezentuje nenápadne v katalógu Jiřího Kolára, kde zdanlivý omyl, 
preklep Koláž-Koláŕ je v skutočnosti slovnou hračkou s pretextovým  odkazom . 
Podobne sú obsahovo zakotvené i rôzne proporcie textových blokov, smer ich kom ­
ponovania i spôsob vychýlenia zo stranocentrického princípu, často reflektujú tvaro ­
vú m orfológiu reprodukovaného artefaktu napríklad v katalógu AAilana Bočkaya (RA| 

SO Studio, 1996) alebo sú jeho štrukturálne analytickou odozvou ako v katalógu  
Jiřího Kolára. Publikácia k tvorbe Dušana Kállaya (Grimm Press, Taipei, 1996) reflektuje  
princíp hrom adenia významov, ich prekrývania nahustením obrazových detailov ana­
logicky k spôsobu, ktorým  sa riadi vo svojich ilustrá­
ciách i sám autor. Napokon grafické úpravy katalógov 
Albína Brunovského (SNG, 1996) a Via Lucis (SNG, 1996) 
prezentujú podobu layoutu s disciplinovaným rukopi­
som a harmonickým klasicizujúcim prejavom, ktorý 
vychádza z povahy diela a osobnosti A. Brunovského 
a z transparentnosti vystavovaného m ateriálu - sklene­
nej plastiky. V každom prípade však zdôvodnené, zá­
merne m odeluje situáciu každej strany vo vzťahu 
k celkovej koncepcii grafickej úpravy, v súčinnosti s fo - 
toobrazom , ale i (a to  práve vytvára rozmanitosť v pro­
dukcii štúdia) v dialógu k charakteru času i miesta za­
dania - dodaného textového a obrazového m ateriálu,

isko v procese smerjú- 
podobe produktu. ■
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zamestnancov a časová tieseň nedovoľovali 
realizovať všetky detaily podľa našich predstáv. 
Mnohokrát výsledok ani zďaleka nedosiahol 
požadovaný účinok. Práve preto sme sa rozhodli 
vybudovať si vlastné štúdio a odbúrať množstvo 
zbytočnej závislosti v reťazci prípravy podkladov 
pre tlač. Vybudovaním si vlastnej technologickej 
základne sme spravili krok k tomu, aby sa naše 
východiskové korigované predstavy postupne, 
ale zásadným spôsobom mohli začať napĺňať.

D. P. : Vlado, v roku 1978 sa konala tvoja prvá 
rezentácia z radu výstavných projektov, ktoré 
'eriodicky pokračovali až do poslednej výstavy 

|v Galérii mesta Bratislavy v roku 1989 pod názvom 
Typo-grafika 1.-9. a zúčastnil si sa i mnohých 
'iných výstav. V čom vidíš význam svojich 
lautorských prezentácií?

[y . R. : Týchto 15 výstav, ktoré som realizoval 
v období nedoceňujúcom u nás výtvarné 
prejavy grafického dizajnu, vytlačiac ich 
na perifériu záujmu (verejnosti i kritiky), 
sa mi z dnešného odstupu javí asi ako hádzanie 
hrachu o stenu, ako možno zbytočné úsilie. 
Celková apatia vtedajšej spoločnosti zúžila 
okruh záujemcov o moje akcie len na niekoľko 
kolegov z odboru. Grafický dizajn (na Slovensku 
„užitá grafika") bol chápaný ako totálne 
služobný prostriedok k prezentovaniu 
pofidérnych ideí a pochybných posolstiev.
„Užitá grafika" pre mňa nebola totožná 
so „zneužitou" grafikou. Nikdy som sa nevedel 
prispôsobiť tej zvláštnej spoločenskej hre, 
ktorá prebiehala pri získavaní zákaziek, plnej 
kompromisov a falošných ústupkov. Napriek 
neúprosným termínom (sú v tejto oblasti 

arnej práce mimoriadne stiesňujúcim 
|problémom), som sa rozhodol prácu robiť 
jednoducho dovtedy, pokiaľ nebola podľa mojich 
Ikritérií dobrá. Nechcel som vydať z rúk niečo, 
s čím som sa nestotožnil. Dostať sa do rozporu 
so svedomím, či voliť rozchod - to bola častá 
dilema tých rokov. Východiskom bola hmotne 
síce nevýhodná, ale eticky prijateľnejšia cesta. 
Nie raz za cenu zrieknutia sa realizácie dávneho 
sna, či konečného rozvinutia zaujímavej úlohy.
|I keď som bol aj vtedy skeptický voči účinku 
svojich výstavných akcií (chcel som pravidelne 
Ipredkladať akúsi esenciu svojich výsledkov), 
predsa len zistenie, že na ich základe som 
nikdy nedostal žiadnu novú alebo lepšiu 
prácu, bolo deprimujúce. Preto som skoro 
[na desať rokov takmer prerušil prezentovanie 
[svojich prác na výstavách. Podobne to dopadlo 
aj s výstavnou aktivitou skupiny piatich grafikov 
[(Choma, Dóka, Longauer, Mydlo, Rostoka), 
ktoré sme plánovali ako permanentne sa 
opakujúce generačné vystúpenie v bienálnom 
[cykle. Ale po dvoch akciách v rokoch 1979 
a 1981 sme kvôli vyššie zmieneným dôvodom 
rezignovali. Tento náš pôvodný nápad 
sa realizoval až po revolúcii zásluhou vytrvalej 
aktivity Jozefa Dóku vo forme Trienále 
plagátu v Trnave.

D. P. ; Do akej miery zmenilo založenie 
Ištúdia a spoločná práca v priebehu rokov 
\1994-1998 váš spôsob myslenia a re-prezentácie?

[J. K. : Zvýšil sa pocit zodpovednosti. Stanovili 
Isme si latku kvality pomerne vysoko, nielen 
[pre seba, ale najmä pre tých, čo ju  od nás 
očakávajú. Rovnako medzi sebou navzájom 
sme vždy v neustálom očakávaní, vieme o svojich 
nárokoch i tvorivých možnostiach. S nápadom 
musíme prísť vždy obaja. V roku 1993 som 
vyrobil imidžový plagát pre Slovart. Pri zachovaní 
toho istého záberu si viem dnes na základe 
dlhoročnej spolupráce predstaviť ten istý plagát 
s omnoho väčším typografickým zásahom.
Na rozdiel od mnohých iných fotografov 
a tvorcov „čistého" umenia, ktorí sa bránia 
zásahom grafika ako rovnocenného spolutvorcu 
do ich obrazu, preferujem syntetické 
spoločné dielo, kde fotografia je integrovaná 
do typografie a opačne.
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D. P. : Vlado, môžeš sa pokúsiť charakterizovať 
tvoj spôsob práce pred založením štúdia?

V. R. : Môj spôsob práce bol v tom období veľmi 
prostý, tradičný. Nosným bol nápad, idea, ktorú 
som realizoval najobyčajnejšími prostriedkami 
výtvarnej práce. Bola to snáď reakcia na zrýchľu­
júcu sa dobu, ktorá stále naliehavejšie nanuco­
vala zložitý, technokratický spôsob života. 
Nechcel som zrkadliť túto zložitosť, preto dobro­
voľným a zámerným obmedzením vyjadrovacích 
možností (pero-štetec-tuš, časté čiernobiele 
riešenia) som sledoval jednoduchosť, harmóniu, 
znakovosť a prostotu. Snažil som sa vyvarovať 
závažnej chyby, ktorej podlieha značná časť 
mladej generácie grafických dizajnérov i  dnes 
- totiž netransformovať myšlienky povrchným, 
zrýchleným spôsobom, akoby v časovom strese. 
Nepoužívať pritom komerčné grafické prvky, 
ktoré sú nositeľmi dobových, nablýskaných 
znakov civilizácie. A neoperovať ani druhou 
krajnosťou - deštrukciou a prázdnym gestom 
odporu. Snažil som sa ísť medzi týmito manti­
nelmi a zistil som, že sa dá i  takto napredovať.

D. P. : V prípade vášho štúdia sa nejedná o bež­
ný koncept začlenenia fotografie do výsledného 
celku, tak ako je  uplatňovaný v mnohých iných 
štúdiách prevažne komponovaním a manipuláciou 
s fotografiou vybranou z ponuky nespočetných 
počítačových programov, ktorými je  trh dostatočne 
zásobený aj u nás. Často sa používa princíp 
veľkého zväčšenia, ktoré potom funguje ako 
pozadie, raster plochy. Aká je  vaša koncepcia?

J. K. : Je pre nás ťažké hodnotiť, či ide 
alebo nejde o bežný koncept. Určite nie je 
u nás veľa štúdií s touto rovnocennou kombiná­
ciou typograf - fotograf. V tom množstve práce, 
ktorú vyprodukujeme, si vždy nájdeme čas 
na to, aby sme každý problém riešili spoločne. 
Mám rád prácu cez víkend, keď nezvonia 
telefóny, vtedy sa najviac vymyslí. Dnes 
ponúkajú fotobanky a CD-disky nespočetné 
množstvo hotových obrázkov, žiaľ, v našej 
koncepcii len málo využiteľných. Vždy im 
niečo chýba, preto sú u nás len periférnou 
záležitosťou. Najradšej si všetko fotografujeme 
sami - od nákladného auta až po ohorenú 
zápalku - tak, ako si to predstavujeme my.

D. P. : Vizuálny štýl produktov vášho štúdia 
sa jasne odlišuje od často veľmi univerzalizova- 
ného, neutrálneho, konvencie rešpektujúceho 
či klasického chápania grafického dizajnu 
v mnohých našich grafických štúdiách, či v tvorbe | 
samostatných dizajnérov. Zároveň však často 
vyvoláva silne kontraverzné reakcie. Aby sme boli 
konkrétni, mohli byste sa vyjadriť ku komentá­
rom, ktoré na margo vašej práce odznievajú 
najčastejšie? Problematizujú sa predovšetkým 
spôsoby, akými si „dovoľujete" zasahovať 
do autonómie umeleckého diela - teda reproduko­
vaného artefaktu. Podobne „manipulujete" 
i s daným autorským textom, jeho integritou.

J. K. : Sme nároční aj k obrazovým materiálom, 
ktoré k nám prichádzajú „zvonka". Keď sme 
dostali podklady k výrobe katalógu Kolář-Novák 
pre SNG, obrázky Kolářových diel boli nepouži­
telné. Vlado ma presvedčil o nevyhnutnosti 
nafotografovať všetko znova. Na vlastné náklady 
sme deň pred otvorením výstavy Kolářové 
artefakty pomáhali vybaľovať zo škatúľ a foto­
grafovali sme ich. Práve tu - v absurdnej situácii, 
keď sa grafický dizajnér ako asistent fotografa 
mohol dotýkať týchto vecí, vznikali konkrétne 
nápady pre realizáciu katalógu. Preto sme si 
dovolili niektoré veci položiť inak ako sa zvyčaj­
ne reprodukujú bez toho, aby sme mali pocit, 
že im to ublíži. Že to v konečnom dôsledku 
vyvolalo diskusiu, je asi signálom toho, že bolo 
o čom. Nikdy si nemyslíme, že to, čo urobíme, 
sa musí všetkým páčiť. Veď také niečo ani nie 
je  možné. Jednoducho sme len ukázali viac 
odvahy ako iní, konvenční tvorcovia. Je veľmi 
veľa kníh a katalógov, ktoré majú ambície
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satyričaá 
trich dieloch

Pavol Všudyslav
Peter M I K U LI K

byť niečím výnimočným. Ale velmi rýchlo 
sa dostávajú na okraj záujmu práve svojím 
spracovaním.

P. : Grafický dizajn, v rôznych jeho podobách, 
takmer úplne obsadil a dosť agresívne expandoval 
do všetkých možných priestorov - reálnych 
i mediálnych. Práve preto sa dnes stáva naliehavou 
otázka zodpovednosti tvorcov. Dosah grafického 
dizajnu na modelovanie vnímania a názorovej 
orientácie širokej populácie je  obrovský.
Jusaku Kamekura, pred časom, ešte ako prezident 
Nippon Design Centre, zdôrazňoval potrebu 
identifikácie autora a dôsledne trval na označení 
produktov signatúrou, znakom, značkou autora, 
štúdia. Myslím, že v súčasnosti sa tvorcovia 
mnohých reklamných kampaní, ale i verejne 
distribuovaných plagátov, tlačí a pod. naopak 
dôsledne utajujú. Aký je  váš názor na otázky etiky 
grafického dizajnéra v súvislosti s ekonomikou 
a marketingovými stratégiami fungujúcimi v našej 
spoločnosti a akým spôsobom reflektujete tieto 
skutočnosti?

V. R. : I keď grafický dizajn je nutne zrkadlom 
svojej doby a má za úlohu pôsobiť najmä 
v krátkom úseku súčasnosti, cieľom skutočného 
tvorcu musí byť jednoznačne pokus dosiahnuť 
istú nadčasovú hodnotu svojej práce. Pokus
0 formovanie svojej doby, čo sa neustálym 
obracaním za momentálny úspech zaručenými 
výtvarnými formami dosiahnuť zrejme nedá.
Len počas môjho pôsobenia v odbore prešiel 
grafický dizajn obdobiami, keď silno podľahol 
dobovým výtvarným názorom a štýlom (pop 
art, koncept, hyperrealizmus, superfarebná 
fotografia, nová maľba, počítačová grafika), 
ich povrchným, formálnym znakom. Možnosti 
postupu vpred vidím v zachovaní potrebného 
odstupu, v pretavení týchto vplyvov filtrom 
osobnosti tvorcu. Hovorím o zodpovedných 
tvorcoch grafického dizajnu, ktorých je u nás 
málo. Tí si uvedomujú, že skutočne hodnotná 
|tvorba nevzniká z reakcií na vyššie uvedené

ílyvy, ale vyrastá z mnohovrstevného základu, 
uloženého predchodcami. A mala by vytvárať 
vlastne novú vrstvu, na ktorej by sa dalo stavať
1 v budúcnosti.

J. K. : S Kamekurovým názorom úplne súhla­
sím. Anonymita a často nízka kvalita vyproduko­
vaných plagátov a iných tlačovín sa zvyčajne 
odôvodňuje časovým alebo finančným stresom.
Je to však veľmi citlivá vec, pretože takýto 
argument môže fungovať iba vo veľmi úzkom 
časopriestore. Už o týždeň-dva konzument 
nemusí poznať súvislosti, pozná iba výsledok.
Ak sa hovorí o možnosti využitia alebo zneužitia 
grafického dizajnu na názorovú orientáciu 
obyvateľstva, znamená to, že patrí k strategic­
kým odvetviam ľudskej činnosti. To je potešujúci 
poznatok o tom, čo robíme. Je vecou svedomia 
každého človeka, čomu sa zapredá. Ako sa 
potom jeho „výtvor" použije, je  už vecou akéhosi 
marketingového koordinátora. To však už 
nesúvisí s výtvarnou tvorbou, ale s obchodom.
Je to trhový mechanizmus, ktorému sa 
nevyhneme.

D. P. : DAG MAR POLÁČKOVÁ
J. K. : JURAJ KRÁLIK
V. R. : VLADISLAV ROSTOKA
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P r í b e h  o m o j o m  p r í b o r e  z n a č k y  H a c k m a n
Roku 1970 som si kúpil fínsky príbor Hackman.
Narodil som sa len s jednou rukou, s ľavou rukou. Viac ako 20 rokov som bojoval s nožmi a vidl ičkami.  
Zistil  som, že dizajn väčšiny stolných nožov je  robený pre väčšinu populácie. Pridržiavajú si mäso na 
tanieri  vidličkou a potom pohybujú nožom dopredu a dozadu v horizontálnej polohe pod miernym vert i­
kálnym tlakom. Nôž značky Hackman mi umožňuje efektívne a elegantne je s ť  jednou rukou. Širšia zá­
kladňa pre ukazovák dovoľuje väčší vertikálny tlak a zakrivenie reznej hrany umožňuje rezanie kolísa­
vým pohybom čepele vpred a vzad.
Mojej rodine sa páči raf inovaný štýl a nadčasová krása tohto príboru a moj i hostia sa naň nikdy nepo­
zerajú ako na špeciálny nástroj pre telesne postihnutého hostiteľa. Je to jednoducho dobrý príklad  
„dizajnu pre všetkých“, alebo prinajmenšom pre oveľa väčšiu skupinu užívateľov.
I keď nie je  určený špeciálne pre telesne postihnutých, ukázalo sa, že tento stolný nôž je  pre mňa 
vhodný. Zvláštne je, že rybí nôž Hackman je  špecif icky riešený len pre pravákov a nemá „bezbarié rové“ 
kvality.
Aké poučenie plynie z tohto príkladu?
Samozrejme, nejde len o tento špeciálny príbor. Stovky predmetov, ktoré sú na trhu už mnoho rokov, 
a stovky existujúcich budov majú tieto neobmedzujúce a často nepozorovateľné mimoriadne kvality, 
ktoré dnes definujeme ako „dizajn pre všetkých“ alebo „univerzálny“ či „bezbariérový d iza jn“.
Ide o to, aby sme pochopil i,  že neschopnosť telesne postihnutých ľudí alebo ubúdajúce schopnosti  
(napr. u starých ľudí) sú čiastočne spôsobené sociálnym a fyzickým prostredím.

T e l e s n é  p o s t i h n u t i e  v e r s u s  h e n d i k e p
Selwyn G o ld sm ith  1 má p ravdu , keď  hovorí: „Telesné p o s tih n u tie  a hen d ike p  nie sú synonym á. Telesne 
p o s tih n u tý  č lovek nem á a u to m a tic k y  h e n d ikep  - p ríto m n o sť hen d ike p u  záv is í od povahy in d iv id u á ln e h o  
p o s tih n u tia  a od o k o ln o s tí, v k to rých  sa n a ch á d za .“
Louis P ierre G ro s b o is 2 vo svo jom  pop ise  po jm u h en d ikep  ho znázo rňu je  vo fo rm e  d iag ram u pre d iza jné rov  
Vychádza z pôvodu p o s tih n u tia  (d e d ič n é , vrodené  a lebo  z ískané ), typ u  p o s tih n u tia  (m o to r ic k é , senzo ­
rické a leb o  in te le k tu á ln e )  a p o s tu p u je  k n ás le dne j n e sch o p n o s ti vykonávať n ie k to ré  č in n o s ti.
Pod t itu lo m  „s p rá v a n ie /a k t iv i ty “ tv rd í, že p o s tih n u tý  č lo vek  sa č ia s to č n e  a d a p tu je  na svo je  obm edze n ia  
(a d a p tá c ia  je d n o t liv c a ).  Prichádza však k záveru, že he n d ike p  tiež  č ia s to č n e  záv is í od a d a p tá c ie  p ro ­
s tre d ia  s oh ľadom  na p o s tih n u tie  užívateľa (a d a p tá c ia  na je d n o t liv c a ).
Z to ho  vyp lýva ja s n é  poso ls tvo  pre nás od b o rn íkov : le ká rska  veda a le ká rska  te c h n ik a  môže zm enšiť, ba 
dokonca  p redchá d za ť zho ršen ie  zd ravo tné ho  stavu a p o s tih n u tie , n a p ro ti to m u  d iza jn  môže zm enš iť 
hen d ikep .

Centrumplan
M apa cen tra  m esta  H asselt, B e lg icko, s vyznačeným i trasa m i, 
na ktorých prem áva jú  bezp la tné  a p rís tupné  au tobusy.
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Príbor značky H ackm ann

V zápa dne j s p o lo č n o s ti vše tc i ž ijem e  v um elo  vytvo renom  p ro s tre d í a um e lo  vytvo rené  o b je k ty  m ajú  ras­
tú c i vp lyv na náš každo denný ž ivo t. D izajn budov a o tvorených  p ries to rov , náb y tku , a u to m o b ilo v  a p re d ­
m etov pom áha a leb o  b rán i ľuďom  d o sp ie ť k p lne j e ko n o m icke j a s o c iá ln e j in te g rá c ii,  b lahu a š ťa s tiu . 
„Zlý env ironm en tá lny  dizajn znemožňuje v iac než akýkoľvek zdravotný s ta v “
píše E lsepth M orrison  3.
S. G o ldsm ith  tv rd í: „Č lovek je  m im o ria d n e  f le x ib iln ý  ž ivo č ích , sch op ný  úspešne sa p r is p ô s o b iť  aj n a jn á ­
ročne jš ím  po d m ie n ka m  ž ivo tné ho  p ro s tre d ia . Po s tá ro č ia  a rc h ite k ti a d iza jné ri využíva li je h o  zd an livo  
neobm edzenú sch o p n o sť to le ro v a ť  n e p o h o d lie , n evhodnosť a n eb ezpečen stvo . M yš lienka  p r is p ô s o b iť  
budovy a za ria d e n ie  ta k , aby naozaj vyhovova li ľuďom , je  re la tívne  nová a ta k tie ž  nový je  po jem  e rgonó- 
m ia , pod kto rým  je  znám a.
E rgonóm ia (a le b o  in ž in ie r in g  hum ánnych  fa k to ro v )  po m áha la  prve j ge n e rá c ii d iza jné rov  tv o riť  d iza jn  
pre š p e c iá ln e  po treb y  (v p o n o rká ch , vesm írnych lo d ia c h , re h a b ilita č n ý c h  ce n trá ch , a tď .).
Záu jem  dnešných  a b u d úc ich  d iza jn é ro v  však s ia ha  ďa le j ako tv o r iť  d iza jn  pre š p e c iá ln e  po treby, 
p ričom  te n to  š p e c ific k ý  p rís tup  naď a le j bude m ať rozho du júc i význam .
S to jím e  pred väčšou výzvou: d o s ia h n u ť a udržať vysokú úroveň in te g rá c ie  pre vše tkých  užívate ľov v rá ­
ta n e  de tí, p o s tih n u tý c h  a s ta rš ích  ľudí.

P o e t i c k á  d i m e n z i a  u n i v e r z á l n e h o  d i z a j n u
Je nem ožné u rč iť vše tky  e ko n om ické  a so c iá ln e  škody spôso bené  vecam i, k to ré  sú zle p risp ô so b e n é  
in te ra k c iá m  ľud í so ž ivo tným  p ros tred ím .
Taktiež nie je  m ožné o d m e ra ť poz itívne  úč inky  un ive rzá lne ho  d iza jnu , ale osobné  skú se n o s ti zo ž ivo ta  
nás s tá le  znova uč ia , že kva litn é  riešen ia  z le p šu jú  úroveň nášho každodenného  ž ivo ta  n ie len  z p ra k t ic ­
kého h ľad iska . Môj nôž značky H ackm an je  pre mňa v iac  než len n ás tro j - má pre mňa p o e tickú  d im e n ­
ziu. U m ožňuje mi p lne  vych u tn a ť p o te šen ie  z je d la  a s p o lo č n o s ti rod in y  a p ria te ľov .
Ď a lš í e m p ir ický  p rík lad  na ilu s trá c iu  je  bezp la tná  vere jná  dop rava  v H asse lte  (B e lg ic k o ). Vzhľadom  na 
ra s tú c i t la k  a u to m o b ilo v e j d op ravy  v s tred ovekom  m estečku  H asse lt sa m ie s tne  orgány v r. 1997  roz­
h o d li z r ia d iť  bezp la tn ú  a u to bu so vú  dop ravu  na h lavných u lic ia c h . Navyše a u to b u sy  sú p rís tu p n é  pre vo- 
z ičká rov  a zabezpeču jú  m o b ilitu  pre vše tkých .
Ešte je  p ríliš  skoro  na to , aby sm e m oh li povedať, že bezp la tné  a u tobu sy  sku to čn e  vyrieš ia  h lavné  p ro ­
b lém y m o b ility  a dop ravy, pre tože p os to je  a zvyky ľud í sa m en ia  ve ľm i pom aly, avšak ce lkové  reakc ie  
obča no v  a návš tevn íkov  sú poz itívne . V iac ľud í n avš tevu je  cen trum  m esta  a u tobu som .
N a jzv lá š tn e jš ie  sú ne o čakávané  v ed ľa jš ie  úč inky  te jto  in ic ia tív y . V iac ľudí navš tevu je  rod inu  a p ria te ľo v  
v n e m o cn ic ia ch . To je  pod ľa  m ô jho  názoru je d e n  asp e k t p o e tic k e j d im en z ie  do b réh o  rozho dn u tia . 
Podobným  sp ôso bo m  aj iné d ob ré  p ro d u k ty  d iza jnu  pre vše tkých  a lebo  b ezba rié rového  čí un ive rzá ln e ho  
d iza jnu  p r is p ie v a jú  k tým to  sk ry tým  kva litá m , k te jto  p o e ticke j d im en z ii.
Um ožňujú v ia ce rým  užívate ľom  žiť podľa svo jich  p o te n c iá ln ych  sch o p n o s tí po d lh š í čas ich ž ivo ta . 
U n iverzá lny d iza jn  n ie len  zvyšuje kva litu  ž ivo tné ho  p ro s tre d ia  pre vše tkých  ľudí, a le  tiež  z le pšu je  
s o c iá ln u  d o s tu p n o sť.

m S i
Foto: Archív au tora  

a De Lijn, P ub lic  Transport, 
F landers, Belg icko.
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S chém a vzťahu zd ravo tného  p o s tih nu tia  
a p ros tred ia  človeka podľa Selwyna G o ldsm itha .

iG o ldsm yth, Selwyn: Designing for the disabled. RIBA Publications Ltd, 1 9 8 4 , s. 17.
2 Grosbois, L. P.: Handicap Physique et Construction. Le Moniteur, Paris, 1 9 9 3 .
3 Morrison, Elspeth: AA News Spring 1 9 9 3 . Architectural Association, London.
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J o s e f  H o f f m a n n
je .. .  V ybe rte  s i. Význam ný p re d s ta v ite ľ rakúske j ge o m e tr icke j sece- 
sie , s p o lu z a k la d a te ľ le ge ndá rn e j W iener W e rks tä tte , legenda ra kú s ­
keho d iza jnu , Q uadra tl - H o ffm a nn , prvý hviezdny d iza jné r, 
všes tra nn ý  tvo rca  neobvyk lých  a rc h ite k to n ic k ý c h  d ie l a d iza jné rskych  
prác, p red zn a m e n á va jú c ich  p rích od  m oderny, nad šenec a re a lizá to r 
m yš lienky  u ce lenéh o  um e le ckého  d ie la ...  a lebo  in a k  - budov, in te r ié ­
rov, náb y tku , s v ie tid ie l,  s to lo va c ích  p redm etov , te x tí lií ,  k to rým  i po 
ta k m e r s to  rokoch t lie s k a  aj náš zhýčkaný a náročný m oderný  svet. 
Prečo? Pre neo p a ko va te ľn ú  a s tá le  rovnako  fa s c in u jú c u  zm es p rísne j 
ge o m e trie , sy m p a tic k e j je d n o d u c h o s t i,  š a rm a n tn e j n e n ú te n o s ti, se ­
bavedom e j e le ganc ie , pôva bne j le žé rn o s ti, o č a ru jú ce j ľú b iv o s ti, 
zdravo drze j s v o jrá z n o s ti... Zm es, na n a m ie šan ie  k to re j h ľadá ten 
správny rece p t ne jeden  súčasn ý tvo rca .

f

■ í*

R e c r e a t i o n  J.  H.
p re d s ta vu je  skve lú  ko le kc iu  ručne vy rába né ho  s ed a c ieh o  nábytku  
podľa  o r ig in á ln ych  návrhov Josefa H o ffm a n na . Od roku 1972 s ňou 
p richá dza  na trh  renom ovaná rakúska  firm a  Franz W ittm ann  
M ô b e lw e rk s tä tte n . Táto ko le kc ia , k to rá  sa n e u s tá le  d o p ĺň a  o ďa lš ie  
„zn ovu z ro d e n é “ H o ffm a n nove  návrhy, zahŕňa v s ú ča sn o s ti v ia c  ako 
20  rôznych m o de lov  prevažne ča lún e n é h o  nábytku  zo vše tkých  o b ­
dob í a u to ro ve j d iza jn é rske j tvo rby. Ako prvý z reko nš tru ovan ý  
H o ffm a nn ov  d iza jn  v pod obe  kres la  Kubus, ta k  i vše tky  ď a lš ie  kusy 
v rá ta n e  tro ch  pos le dne  p red s tave ných  v ja n u á r i t. r. na ve ľtrhu  ná ­
bytku v Ko líne, sa vyznaču jú  svo jou  rem e se lno u  d o ko n a lo s ťo u , e rgo ­
nom ickým  ko m fo rto m  a je d in e č n o u  aurou hod ín , dn í a týždňov m ra ­
vče j p ráce pri h ľad an í pôvodných  návrhov, nákresov a p ro to typ ov . 
V y trva los ť a húževna tosť sa vo firm e  W ittm an n  ded í z po ko le n ia  na 
p o ko le n ie .

P r a v ý  W i t t m a n n
znam ená p o c tivú , precíznu , p e rfe k tn ú , d ô k la d n ú  a do ko n a lú  ručnú 
prácu snú b ia cu  sa s kva lito u  fu n k c ie  a d iza jnu . Č a lúnený náb y to k  
s pečaťou tra d íc ie  ro d in n é h o  p o d n iku , k to rý  sa z m a le j s e d lá rske j 
d ie ln e  vyp racova l na sve toznám y po jem  vďaka kva lite  p ozo s tá va júce j 
z t is íc o v  m a lič k o s tí. D izajn s výbo rným i e rg o n o m ickým i, fu n kčn ým i 
a e s te tic k ý m i a tr ib ú tm i,  pod k to ré  sa p o d p is u jú  uznávaní sú časn í 
tvo rco v ia  - Hans H o lle in , M a tteo  Thun, Hannes W e tts te in , Paolo Piva, 
Toš ijuk i K ita . T rad íc iu , k to rá  má šarm  vďaka vec iam  nep ochybne  v e ľ­
kým , ako je  a k tu á ln o s ť  d ie la  Josefa H o ffm a nn a , i z d an livo  m alým , 
ako napr. kúsok z tra d ič n é h o  ko láča  Linzer S c h n itte , k to rý  rok čo rok 
peč ie  pan i W ittm an n ová  v ja n u á r i pre h o s tí s tán ku  W ittm an n  na 
ko línskom  v e ľtrhu .
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Hovorové kreslo Ducale. Dizajn: Paolo Piva. Firma Wittmann spolupracuje s celým 
radom renomovaných dizajnérov. Kreácie čalúneného nábytku Taliana Paola Pivu 

sú už niekoľko rokov úspešnými stálicami vo výrobnom programe firmy.

m ,

1

N u c r m i j  u i z A j
JOSEF HOF F MANN

K r o n i k a
1 9 0 5  Jose f H o ffm ann  pa lácom  S to c k le t v B ruse li rea lizu je  svoj sen 
o „u ce le n o m  u m e leckom  d ie le “ . V rám ci te jto  idey vytvára  pre p a lác  
S to c k le t okrem  nábytku  a p o d láh  vše tky  in te rié ro vé  prvky z kovu, ke ­
ram iky, sk la , te x tilu  a kože.
1 9 6 5  Joha nnes S p a lt, F ried rich  K u rren t a W ittm a n n  u spo ria d a va jú  
výstavu  „ In te r ie u r “ v P á lffyho  pa lá c i vo V ie dn i, k o n fro n tu jú c u  m o­
derný  náb y tok  s náb ytkom  od Loosa, H o ffm a nn a , S trna da  a Franka. 
Veľká rezonanc ia  výs tavy  v o d b o rn e j ve re jn o s ti.

1 9 6 9  firm a  W ittm a nn  získava od N adác ie  Josefa  H o ffm a nna  e xk lu ­
zívne práva na výrobu  nábytku  z H o ffm a nno ve j tvo rb y  pod ľa  je h o  o r i­
g iná lnych  návrhov.
197 2  f irm a  W ittm a nn  p re d s ta vu je  na W iener H ochschu le  fú r  ange- 
w a nd te  K unst p rvých šesť m o de lov  ko lekc ie  R ecrea tion  Jose f 
H o ffm a n n .

' f
1. Č a lúnené dvo jkres lo  pre v iedenský ka b a re t F lederm aus.
2 . Č a lúnená súprava so s to líkom  C ab ine tt.
3 . Kreslo Kubus, 1910.
4 . Kreslo C lub, 1910.
5 . Kreslo z ča lúnene j súpravy navrhnu te j r. 1912  pre hudobnú  s ieň v iedenského  bytu 

Dr. Kollera na A lleegasse.
6 . Sada sto líkov, k torú  H o ffm ann  navrho l na p re lom e s to ro č ia .
7. Kreslo z ča lúnene j súpravy, ktorú  H o ffm ann  navrhol r. 1913  pre vilu  rod iny G allia .
8 . K reslo z v ily  Ast.
9 . Kreslo s po lohova te ľným  o p e rad lom  „S itzm asch in e “ , 1 9 0 5 .

E 
£  . 
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G errit Thom as R ietveld: 
Č erveno-m odrá  s to lička , 1918.
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Le C orbusier, Pierre Jeannere t, C harlo tte  Perriand: Ležadlo L C -4 ,1 9 2 9 .

Gerrit Thomas Rietveld: Stolná lampa, 1924.

< t

Hoci e v iden tné  p ríznaky fo rm o va n ia  m ed z in á ro dné ho  p rúdu  m oderny  
v a rc h ite k tú re  a d iza jne  m ožno vys topo va ť až v d ruhom  d e sa ťro č í 
nášho s to ro č ia , je h o  korene tre b a  h ľadať p r in a jm e n šo m  v d ruhe j p o lo ­
v ic i s to ro č ia  p re dch á d za jú ce h o .
J ou rna l o f D esign, k to rý  od roku 18 4 9  vydáva l v Londýne Henry Cole, 
ako prvý h ľada l sym b iózu  um en ia  a p riem ys lu . Na báze ra c io n a lis tic k e j 
f ilo z o fie ,  vychá d za jú ce j z kon ce pc ie  c iv iliz a č n é h o  p rogresu zabe zpeče ­
ného s tro jm i, fo rm u lo v a l svo je  te o re tic k é  vývody o ces tách  vedú c ich  
k sú la du  výtvarných  fo rie m  s re a lito u  sé riove j s tro jo v e j výroby nem ecký 
a rc h ite k t G o ttfr ie d  Sem per. Roku 185 2  vyh la sova l, že m inu losť,

a zv lášť rem ese lné  tra d íc ie , tre b a  zm iesť 
zo s to la  p red tým , než bude m ožné vy tvo ­
riť nové um en ie , za ložené na a k c e p to ­
vaní p r iem ys lu , k to rém u je  nu tné  sa p o d ­
r ia d iť  1. S pod o bným i názorm i sa m ožno 
po tom  v d ruh e j p o lo v ic i m in u lé h o  s to ro ­
čia s tre tn ú  u ďa lš ích  au to rov , hoci (p o ­
dobne  ako S em per) v p ra k tických  a k t iv i­
tách  bo li ta k to  d ek la ro va n é  p rinc ípy  
rea lizované  len v obm edzene j p od obe  2. 
Paradoxne aj h nu tie  A rts  and C ra fts , s to ­
ja c e  v opo z íc ii k in d u s tr iá ln e j c iv iliz á c ii,  
sa s vo jim i náh ľadm i na um en ie  ako p ro ­
s tr ie d o k  s o c iá ln e j re fo rm y, ale aj ď a lš ím i 
úvaham i (o m o rá ln e j zo d p o ve d n o s ti 
um e lca , o p o tre be  kom p le xne j tvo rb y  ž i­
vo tné ho  p ro s tre d ia , o p ravd ivom  p riz n á ­
van í ko n š tru k c ie  a m a te riá lu )  p o d ie ľa lo  
na u tvá ran í ideove j p la tfo rm y , z k to re j sa 

z ro d ila  m oderna  3. O sob itne  treb a  s pom en ú ť p ro m in e n tn é h o  a rc h i­
te k ta  C h icagske j ško ly  4 Lou isa S u lliv a n a , k to rý  v s ú v is lo s ti s po ž ia ­
davkam i k la de ným i (n ie le n ) na a rc h ite k tú ru , s fo rm u lo va l fu n k c io n a lis ­
t ic k é  krédo „Form  fo llo w s  fu n c t io n “ : ..... ž ivo t sa p re ja vu je  ta k , že
fo rm a  vždy na s le d u je  fu n k c iu ...  Je to  zákon p re n ik a jú c i vše tko  o rg a ­
n ické  i a n o rg a n ické , vše tko  ľudské i n a d ľu d s k é ...“ 5 
O bísť nem ožno ani b rn ia n ske h o  rodáka  A d o lfa  Loosa, k to rý  vo svo je j 
ese ji „O rn a m e n t je  z lo č in “ 6 p o d č ia rk o l a n t io rn a m e n ta lis t ic k ú  s tra té g iu  
m ode rne j úž itkove j tvo rb y  a navyše d e fin o v a l i po jem  „š ta n d a rd n é h o  
v ý ro b k u “ (výrobku  v na jvyšše j m iere  ra c io n á ln e h o , vedecky p re skú ša ­
ného, vy robeného  z n a jvh o d n e jš ie h o  m a te riá lu  na jp re m ys le n e jšo u  
te c h n o ló g io u  na m ieru  svo jho  úče lu , n e p o d lie h a jú c e h o  m ódnym  p re ­
m enám ) - ten  sa s ta l m étou  pre m oderný  d iza jn .
Keďže sa m o tn ý  po jem  „ in te rn a c io n á ln a  m o d e rn a “ je  sporným  a čas to  
d isku to van ým  p rob lém o m  de jín  a rc h ite k tú ry  a d iza jnu  (p o d o b n e  ako 
ešte  p ro b le m a tic k e jš í te rm ín  „ in te rn a c io n á ln y  š tý l“ 7, pokúsm e sa ho 
s tru čn e  v y m e d z iť . Budem e m ať na m ysli ten  prúd v úž itkove j vý tva rne j 
tvo rb e  a a rc h ite k tú re , k to rý  c h a ra k te r iz u je  ra c io n a lizm u s , ú s ilie  o o b ­
je k tiv iz á c iu  vý tva rn ého  výrazu na zák lade  p ravd ivého  p rizna n ia  fu n k č ­
nej š tru k tú ry  p redm etu  a pou ž itého  m a te riá lu  (fo rm ový  o b je k tiv iz m u s  
sa sp o č ia tk u  je d n o zn a čn e  s p á ja l s vý tva rn ým i p ro s tr ie d k a m i g e o m e t­
r icke j a b s tra k c ie ) , redu k tívn a  e s te tik a  zavrhu júca  h is to rizm u s  a o rn a ­
m en t a kéh o ko ľve k  d ruh u , využívan ie  tých m a te riá lo v  a te c h n o ló g ií,  
k to ré  sú v ise li s vývo jom  m echan izovane j výroby, a v n a jš irš ích  s ú v is ­
lo s tia c h  v ie ra  v progres ľudske j c iv iliz á c ie  zabezpečený s tro jm i, ako aj 
rusk ino vské  p re svedče n ie , že e tika  vý tva rn e j tvo rb y  môže byť p ro ­
s trie d ko m  re fo rm o van ia  spo lo če n ských  pom erov. S účasťou m o d e rn is ­
t ic k e j id e o ló g ie  bo lo  i p resved če n ie  o p o trebe  g lo b á ln e h o  u p la tn e n ia  
uvedených p rin c íp o v  a v ie ra  v m ožnosť d o s ia h n u ť nad časovú , u n i­
ve rzá lnu  krásu (p rá ve  dogm a a b s o lú tn e j d o k o n a lo s ti a un ive rzá lne j 
p la tn o s ti p rezen tovaných  rie šen í sa neskô r s ta la  c ie ľom  ú tokov k rit ik o v  
m o d e rn is tic k e j kon ce pc ie  8).
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V prvých  desa ťro č ia ch  2 0 . s to ro č ia  sa v H o lan d sku , Rusku a Nem ecku 
p a ra le ln e  s fo rm o v a li tr i n a jvýzna m n e jš ie  ohn iská  in te rn a c io n á ln e j 
m oderny  ( je j d ô lež itým  sp o lu tv o rc o m  bo l aj š v a jč ia rs k o -fra n c ú z s k y  
a rc h ite k t Le C o rb u s ie r), k to ré  sa vzá jom n e o vp lyvň o va li. Vym edzené 
c h a ra k te r is t ic k é  znaky sa v je d n o tliv ý c h  ce n trách  in te rn a c io n á ln e j 
m oderny  u p la tň o v a li s o d lišn ým  dôrazom . V H o land sku  d o m in o v a lo  
skô r rie še n ie  im a n e n tn ých  p ro b lé m o v  vý tva rn e j fo rm y, hoci aj tu  sa 
u m e lc i za o b e ra li š irš ím i so c iá ln y m i sú v is lo s ťa m i um e le cke j tvo rby . 
S ú v ise lo  to  bezpochyby i so s k u to čn o sťo u , že n e u trá ln e  H o landsko  
ne p o c iťo va lo  n a to ľk o  n ás ledky  1. sve tove j vo jny  a po tre ba  za p o jiť  
um en ie  do ko m p le xn e j re fo rm y sp o lo če n ských  š tru k tú r  tu  n e v y s tu p o ­
va la  ta k  n á s to jč iv o . P ie t M on d ria n  a ď a lš í p rís lu šn íc i sku p in y  nazvanej 
pod ľa  ča sop isu  De S t i j l 9) nadväzova li na snahu d o s ia h n u ť o b je k tívn y  
obraz sve ta , k to rú  ako prvý v 2 0 . s to ro č í d e m o n š tro va l kub izm us. 
M ond rian  v p rocese  a b s tra h o v a n ia  re á ln e ho  sve ta  dosp e l k č is te j g eo ­
m e tr ii už íva júce j p rim á rn e  fa rb y  (z dnešného  poh ľadu  sa p re d s ta va , že 
o b je k tív n o u  p o d s ta to u  p ríro dn ých  fo rie m  je  g e o m e tr ia , ja v í ako p ríliš  
z je d n o d u še n á , a le  vo svo je j dobe  sa poc iťova la  ako a p lik o v a n ie  e x a k t­
ných m a te m a tic k ý c h  p r in c íp o v  vo sve te , v k to rom  d ov tedy  d o m in o va la  
svo jvô ľa  a s u b je k tiv iz m u s ). P rincípy, k to ré  v m a ľbe  u p la tň o v a l 
M o n d ria n , p re v ie d li do tro jro z m e rn e j tvo rb y  na jm ä  Theo van D oesburg , 
Jacob us  J. P. Oud a G e rrit Thom as R ie tve ld . P osledne  m enovaný sa p o ­
pri a rc h ite k tú re  (S ch rôde rov  dom  v U trech te  je  n a jko m p le xn e jšo u  re a ­
lizác io u  id e í De S tij l v o b la s ti a rc h ite k tú ry )  in ten z ívne  venova l aj d iz a j­
né rske j tvo rb e . Jeho „Č e rve n o -m o d rá  s to lič k a “ (1 9 1 8 )  sa s ta la  
e rbovým  d ie lo m  n e o p la s tic iz m u . Je zároveň d ob rým  svedectvom  to h o , 
že v cen tre  po zo rn o s ti to h to  vý tva rn ého  sm eru s tá li aj v o b la s ti ú ž itk o ­
vej tvo rb y  na jm ä  fo rm á ln e  o tázky. M a te riá lo m  je  d revo m aľované
v m ond rian o vských  zák ladn ých  fa rb á c h  ( im p e ra tív  „p ra vd y  m a te r iá lu “ 
sa tu  te da  n e a k c e p to v a l)  a vzh ľadom  na os tré  hrany, tv rd é  s e d a d lo  
i rozm ery s to lič k y  je  aj je j úž itková  fu n k c ia  d is k u ta b iln á . R ie tve ld  však 
redukova l s to lič k u  na kos tru  zbavenú p re b y to čn e j hm o ty  - tým  pon úko l 
d ô le ž ité  vých o d isko  re d u k tiv is tic k e j fu n k c io n a lis t ic k e j e s te tik e .
N eskôr vy tvo ril i ď a lš ie  vzory nábytku  a s v ie tid ie l,  k to ré  n e m a n ife s tu jú  
ta k  je d n o zn a čn e  svo ju  p rís lu šn o sť k n e o p la s tic iz m u , sú v p rin c íp e  
b lízke fu n k c io n a lis tic k é m u  id e á lu  fo rm y  n a s le d u jú c e j fu n k ­
c iu  a využíva jú  aj m o derné  m a te riá ly  (oce ľ, p la s t) .
Popri d o m in a n tých  a k tiv itá c h  v o b la s ti a rc h ite k tú ry  sa d i­
za jnu  venova l i je d e n  zo sp o lu tv o rc o v  m oderny  Le C o rbus ie r.
Podobne ako v a rc h ite k tú re  ch á p a n e j ako „s tro j na 
b ý v a n ie “ 10 i v návrhoch  n ábytku  (n a jm ä  „s tro j na le ž a n ie “ - 
cha ise  longue  LC-4 vy tvo re ná  v s p o lu p rá c i s P. Je annere tom  
a Ch. P e rrian do vou , p a tr í k zák ladn ým  d ie la m  n áby tkového  
d iza jn u  2 0 . s to ro č ia  n ) Le C o rb u s ie r m a n ife s to v a l s to to ž n e ­
nie s názo rom , že s tro j sa s ta l p o d s ta tn ým  fe n o m é nom  c iv i­
lizá c ie  v rá ta n e  je j k u ltú rn e j a u m e le cke j sféry.
V Rusku sa ava n tg a rd n ý  prúd  nad väzu jú c i na im pu lzy  ku ­
bizm u a fu tu rizm u  s fo rm o va l už p o č ia tko m  d ruh éh o  d e s a ťro ­
č ia  nášho s to ro č ia . O któb rová  revo lú c ia  roku 1917 po tom  
ava n tg a rdu  vyn ie s la  na pozíc ie  n ikdy  n e d o s ia h n u té  v um ení 
Západu - um en ie  a va n tga rdy  sa na krá tky  čas s ta lo  o f ic iá l­
nym um ením  s o v ie tske h o  š tá tu . U m elc i, k to rí d o v ted y  d o m i­
na n tn e  p ra co va li v o b la s ti vo ľných  um e le ckých  d ruhov, sa 
m a n ife s ta č n é  p r ih lá s ili k úž itkovým  fo rm á m  u m en ia , n a ­
m ie s to  „u m e n ia  pre u m e n ie “ b o li o d h o d la n í z a p o jiť  sa do 
navrho va n ia  m asovo vyrá ban ých  p riem yse lných  výrobkov.
M im o ria d n e  d ô le ž itá  bo la  väzba ruske j a va n tg a rd y  na so- 
c iá ln o -p o lit ic k ý  kon tex t. A rc h ite k tú ra  a d iza jn  sa m a li s ta ť 
novým  so c iá lnym  k o n d enzá to rom , m a li poz itívne  o v p lyvň o ­
vať ž ivo t č lo veka , p o d ie ľa ť sa na je h o  vý­
chove . P rík ladom  môže byť s k la d a c í náb y tok  
pre ro b o tn ícke  k lu by  od A lexand ra  R odčenka, 
p re d s ta ve n ý  na parížske j výs tave  d e k o ra tív ­
nych um ení roku 1 9 2 5  - idea  ko le k tiv izm u  
p ria m o  p o d m ie n ila  je h o  k o n š tru kčn ú  i vý­
tva rn ú  s trá n k u . R á ta lo  sa s využitím  n a jm o ­
d e rn e jš ích  m a te riá lo v  - v Rusku vzn ika li napr. 
už po p o lo v ic i 2 0 . rokov návrhy nábytku  
z ohýbaných  oce ľových  rú rok .
D ô lež itým  ce n trom  š íren ia  m yš lie n o k  a v a n t­
ga rdné ho  um en ia  sa s ta li VCHUTEMAS 
(V yššie  ch u d ože s tve nny je  te c h n ič e s k ije  m as- 
te rs k ije , zal. r. 1 9 2 0  v M oskve). Na te jto  
ško le , zam erane j na výchovu a rc h ite k to v  a vý­
tva rn íko v  pre p r ie m yse l, u č ili u n ive rzá ln i 
u m e lc i ako T a tlin , R odčenko či El L is ic k ij, 
k to rí p a tr ili k na jvýznam ne jš ím  o so b n o s tia m  
in te rn a c io n á ln e j m oderny  a b o li a k tívnym i

Theodor Bogler: Čajník, hrnčiarska dielňa Bauhausu, 1923.

Ludwig Mies van c er Rohe: Kreslo M. R., 1926-27.

ú ča s tn íkm i vým eny id e í m edzi c e n tra m i 
avan tg a rd n e j úž itkove j tvo rby . P ro jekty , 
k to ré  vzn ik li počas k rá tke h o  vzo pä tia  ru s ­
kej ava n tga rdy , u du sene j po p o lo v ic i 
d v a d s ia tych  rokov s tra n ícko u  p o lit ik o u  s o ­
c ia lis tic k é h o  rea lizm u , b o li m im o ria d n e  
in š p iru jú c e . Vo svo je j dobe  zväčša o s ta li 
u tó p ia m i rea lizo vaným i iba na p a p ie r i. Ich 
n a p ln e n iu  b rá n il reá lny  s tav  z a o s ta le j vý ­
rob ne j zák lad ne . Tá neu m ožn ila  š irš ie  
u p la tn e n ie  d iza jn é ro v  v p rie m yse ln e j vý­
robe , a teda  an i rea lizác iu  p re d s tá v  o d i­
za jne  ako p ro s tr ie d k u  s o c iá ln e j re fo rm y. 
Ú sp ešne jš í v tvo rb e  väzieb na reá lnu  vý­
robu bol nem ecký B auhaus. Hoci v čase 
vzniku B auhausu  (1 9 1 9 )  vo W eim are  p a t­
ril je h o  z a k la d a te ľ W a lte r G rop ius  už m e­
dzi význam né o s o b n o s ti m od e rne j a rc h i­
te k tú ry  (n a jm ä  vďaka rea lizá c iám  tová rne  
Fagus v A lfe ld e  z r. 1 9 1 1 -1 3  a vzorove j to ­
várne  na výstave  W erkbundu  v K o líne n. R. 
z r. 191 4 ), v p o č ia to č n o m  o b d o b í p re ­
v lá d la  o r ie n tá c ia  B auhausu  na ručnú 
p rácu . S a m o tn ý  G rop ius  bol s iln e  o vp lyv ­
nený hnu tím  A rts  and C ra fts , B a uhaus sa 
m al s ta ť  akous i cechovou k o m u n ito u  b u ­
du jú co u  „k a te d rá lu  b u d ú c n o s t i“ 
(G e sa m tku n s tw e rk  s vedúcou  ú lohou  a r­
c h ite k tú ry )  s ús tre dným  p o s tu lá to m  je d ­
no ty  um elca  a rem e se ln íka . Podobne i ex­
p re s io n is t ic k é  východ iská  tvo rb y  väčš iny  
pedagógo v a na jm ä  d o m in a n tn é  p o s ta v e ­
n ie  m ys ticky  o r ie n to va n é h o  Johannesa  
Itte na  p o d m ie n ili úvodnú o r ie n tá c iu  
B auhausu  na u m e le cko -re m e se ln é  m e­
tó d y  p ráce . Od p o č ia tk u  však B a uhaus 
p resadzova l ra d ik á ln e  in ovác ie  v o b la s ti 
u m e le cke j pedagog iky . Itteno m  in ic io v a n é  
p ríp ravné  š tú d iu m  (V orku rs ) sa 
neskô r s ta lo  n e o d m y s lite ľn o u  súčasťo u  
sys tém u výučby na ve ľke j ča s ti u m e le c ­
kých škô l. Ani sam o tn á  Itte nova  ko n c e p ­
c ia  p ríp ravn é ho  kurzu za loženého na p re ­
búdzan í in tu itív n e j k re a tiv ity  š tu d e n to v  
(k to rá  bo la  zd ro jom  n a p ä tia  s G rop iom  
a v ie d la  nap okon  k Itte n o ve j rez ig n ác ii 
a k zaved en iu  ra c io n a lis tic k ý c h  p ra k tík  
v p ríp ravnom  kurze) sa z dne šného  p o ­
hľadu nezdá ta ká  a n a c h ro n ic k á  ako 
v čase o p tim is t ic k é h o  n ás tupu  m oderny.
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Ďalším  š p e c ifik o m  B auhausu bo la  od p rvých  rokov je h o  e x is te n c ie  d u ­
a lita  u m e le cke j a rem e se lne j výučby, o k to rú  sa p a ra le ln e  s ta ra li „m a j­
s tri fo rm y “ a „m a js tr i re m e s la “ . A napokon  aj o b sa d e n ie  p e d a g o g ic ­
kých m ie s t šp ičko vým i p re d s ta v ite ľm i um e le cke j ava n tg a rd y  (okrem  
sp om ín a n é h o  K a n d in ské h o , Fe in inge ra , M arcksa , M ucha,
S ch le m m e ra , K leea) ne m a lo  v d e jin á c h  u m e le ckého  ško ls tva  ob d o b u . 
K zm ene o r ie n tá c ie  B auhausu  z úvod ne j „e x p re s io n is t ic k e j“ na „k o n š ­
t ru k t iv is t ic k ú “ a zároveň z u m e le cko re m e se ln e j na p r ie m y s e ln o -d iz a j-  
nérsku p r isp e l je d n a k  vn ú to rn ý  t la k  G rop ia  na p re h lb o v a n ie  ra c io n a ­
lizm u vo výučbe , je d n a k  vplyvy, k to ré  p r ic h á d z a li do W eim aru  z Ruska 
(d ô le ž itú  ú lohu  v to m to  sm ere  m al El L is ic k ij) ,  a p red ovše tkým  
z okruhu  De S tij l zás luh ou  Thea van D oesburga . S vedč ia  o tom  
S ch lem m e rove  s p o m ie n ky  z r.
19 2 2  : „Jedným  z n a je n e rg ic ­
ke jš ích  k r it ik o v  je  van 
D o esbu rg ... B o ju je  ve ľm i vyn a ­
liezavo za svo je  m yš lienky , ta ­
kže o v p ly v n il š tu d e n to v  
B a uhau su ... Z avrhu je  rem e s lá  
(s rdce  B a u hau su ) v p rospech  
m oderných  m e tó d : s tro ja . Verí, 
že výh radným  a d ôs led ným  uží­
vaním  h o rizo n tá l a v e r tik á l 
v um ení vy tvára  š tý l, k to rý  n a ­
h radzu je  in d iv id u á ln e  k o le k tív ­
nym .“ 12 Je nesp o rn é , že po 
to m , čo sa Theo van D o esburg  
roku 1921  u sa d il vo W eim are  
(vydáva l tu  i revue De S t ij l) ,  
d is k u s ia m i s ped agó gm i a bez­
p la tn ý m i kurzm i pre š tu d e n to v  
B auhausu  p r isp e l k je h o  p r ik lo ­
nen iu  sa k fu n k c io n a liz m u , geo- 
m e trizu jú ce m u  tv a ro s lo v iu  
a m oderným  výrobným  te c h n o ­
ló g iám . O nových p r io r itá c h  
svedčí i názov združen ia  KURÍ 
(K o n š tru k tív n e , u t il itá rn ě , ra ­
c io n á ln e , in te rn a c io n á ln e ) , 
k to ré  za lo ž ili š tu d e n ti 
B auhausu  o vp lyvnen í 
D oesburgovým i kurzm i .
N a p riek  to m u , že sa oča ká va lo  
p o vo la n ie  D oesburga  za p e d a ­
góga B a uhausu , n e s ta lo  sa ta k  
(p re  G rop iovu  obavu z d ik tá tu  
je d in é h o  š tý lu  - n e o p la s t i­
c izm u) a na m ie s to  u vo ľnené  
po Itte n o v i (okrem  p ríp ra vn ého  
kurzu v ie d o l a j k o v o d ie lň u ) n a ­
s tú p il m aď arský  k o n š tru k tiv is ta  
László M oho ly -N agy, k to rý  sa 
s ta l je d n o u  z ú s tre dných  o s o b ­
no s tí B auhausu . O rie n tá c iu  
B auhausu  na m o d e rn is t ic k é  
p r in c íp y  p o tv rd ila  už výs tava
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v je h o  a re á li roku 1 9 2 3 . Návrhy v ia ce rých  š tu d e n to v  sa d o s ta li do 
p r ie m yse ln e j výroby (s to ln ý  riad  M a riann e  B ra n d to ve j, lam py a ú ž it­
kové sk lo  W ilh e lm a  W agen fe lda , úž itková  ke ra m ika  Theodora  B og le ra , 
ban kovky H e rbe rta  Bayera aď .)
Kvô li p o lit ic k é m u  t la k u  n a c io n a lis to v  bo l nú tený  B auhaus roku 1 9 2 5  
zm e n iť svo je  p ô so b isko  (p ra k tic k y  po ce lý  čas svo je j ex is te n c ie  m usel 
č e liť  o b v in e n ia m  z ľa v ič ia rs tva  a k o z m o p o litn e j o r ie n tá c ie ) . Po p ro ­
v izó rnych  rie še n ia ch  bo l roku 1 9 2 6  v Dessau vybu d ovan ý  nový a reá l 
ško ly  pod ľa  G rop iových  p ro je k to v . D ošlo  k v ia ce rým  zm enám : „m a js tr i 
re m e s la “ s t ra t il i š ta tú t  rovnocen ný  s u m e le ckým i ped agógm i a tí  d o ­
s ta li t i tu l p ro fe so ra . P edagog ický  zbo r p o s iln i l i š ie s ti a b so lv e n ti 
B auhausu  s t itu lo m  „m la d í m a js tr i“ , k to rí p r is p e li k to m u , že býva lé  re ­
m ese lné  d ie ln e  sa d e fin it ív n e  p re ro d ili na m o derné  d iza jn é rske  a te ­
lié ry . S a m o tn í „m la d í m a js t r i“ sa z a ra d ili m edzi n a jvý ra zne jš ie  o s o b ­
n o s ti p rúdu  in te rn a c io n á ln e j m oderny  (M a rce l B reue r n a p rík la d  svo jou  
s to lič k o u  W assily  z r .1 9 2 5  13 o tv o r il éru náb ytku  z oce ľových  rú ro k , 
H e rb e rt Bayer s tá l pri z rode „n ove j ty p o g ra f ie “ , G unta S tô lz lová  
význam ne p r is p e la  k fo rm o v a n iu  m o de rn e j te x tiln e j tvo rb y  a tď .) . Po o d ­
chod e  G rop ia  a ná s tu p e  a rc h ite k ta  Hannesa M ayera (1 9 2 8 )  sa 
B auhaus eš te  v iac  p rim k o l k fu n k c io n a lis tic k ý m  zásadám  tvo rby , k n a ­
v rh o van iu  la cne j m asove j p ro d u k c ie . M ayer spoch yb ň o va l um e le ckú  
povahu a rc h ite k tú ry  a d iza jn u , do výučby bo la  zavedená s o c io ló g ia  
a m a rx is tic k á  p o lit ik a . V ypä to  ľav icová  o r ie n tá c ia  nového r ia d ite ľa  
a u p re d n o s tň o v a n ie  a rc h ite k tú ry  s p ô s o b ili p re r ie d e n ie  p e d ag og ickéh o  
zboru  (o d iš li M oho ly -N agy, B reue r i Bayer), na d ru h e j s tra n e  sa však 
d o s ta v ili výrazné úspe chy v h o sp od á rskych  a k tiv itá c h  B a uhausu .
M ayer bo l napokon  roku 1 9 3 0  pre ex trém ne  p o lit ic k é  p o s to je  o d vo la n ý  
a je h o  m ie s to  zau ja l M ies van de r Rohe, k to rý  B auhausu  v t la č il peča ť 
a ka d é m ie  a rc h ite k tú ry  a vo výučbe  vyžadova l d ô s le d n ú  a p o l i t ic k o s ť . 
N a p riek  to m u  bol roku 1 9 3 2  B a uhaus v Dessau fa š is ta m i z likv id ovaný . 
Pokus o o b n oven ie  B auhausu  ako súk ro m n e j ško ly  v býva le j to v á rn i na 
te le fó n y  v B e rlíne  už nebo l ve ľm i úspešný a fa š is t i ho d e fin it ív n e  uza­
v re li roku 1 9 3 3 . V iace rí pedagó go v ia  B auhausu  (M oh o ly -N a g y ,
G rop ius , B reuer, Bayer, van der Rohe, A lb e rs ) po to m  e m ig ro va li do 
S p o jen ých  š tá to v , kde p ô s o b ili na p ro m in e n tn ý c h  un ive rz itá ch  a p r i­
sp ie v a li k š íren iu  id e í m oderny  v p ro s tre d í, k to ré  ich síce  a k c e p to v a lo , 
avšak ča s to  vo ve ľm i o k lie š te n e j p od ob e .
Odkazu B a uhausu  a je h o  rozd ie lnym  in te rp re tá c iá m  sa eš te  budem e 
venovať. N a teraz m ôžem e zhrnúť, že ako v in te n c iá c h  d iza jn é rske h o  
ško ls tva  14, ta k  i v n a jš iršo m  kon tex te  a rc h ite k to n ic k e j a d iza jn é rske j 
tvo rb y  p re d s ta v u je  B auhaus fe n o m é n , ku k to ré m u  sa c h tia c -n e c h tia c  
m usia  v raca ť vše tky  n a s le d u jú c e  o b d o b ia  vývo ja  tý c h to  d is c ip lín .

Poznámky
1 S e m p e r, G. : W is s e n s c h a ft , In d u s tr ie  und K u n st. B ru n s c h w e ig  1 8 5 2 .
2 N a p r. H e n ry  van  d e  V e ld e  - pozri 5 . časť to h to  s e r iá lu .
3 Pozri a j 4 . časť K a p ito l z d e jín  d iz a jn u .
4 Po ve ľk o m  p o ž ia ri sa v C h ic a g u  od ko n ca  7 0 .  rokov 1 9 . s to ro č ia  ro zv in u la  v ý s ta v b a  
výškových  b u d o v  s k e le to v e j o ceľo ve j k o n š tru k c ie  na b e tó n o v ý c h  z á k la d o c h , k to rá  v k o n š ­
tru k č n ý c h  i fo rm á ln y c h  p r in c íp o c h  p re d z n a č ila  m o d e rn ú  a rc h ite k tú ru  20 . s to ro č ia .
5 S u lliv a n , L. : The Tall O ff ic e  B u ild in g  A r t is t ic a lly  C o n s id e re d . In: K in d e rg a rte n  C h ats  
a n d  O th e r W ritin g s . N ew  York 1 9 4 7 ,  s. 2 0 3 ,  2 0 8 .
6 Loos, A .: O rn a m e n t und V e rb re c h e n . In: D e r S tu rm  1 9 0 8 .
7 O z n a č e n ie  „ in te rn a c io n á ln y  š t ý ľ  vzn ik lo  p o d ľa  názvu  v ýs tavy  The In te rn a t io n a l S ty le ,
na k to re j v M ú ze u  m o d e rn é h o  u m e n ia  roku 1 9 3 2  P h ilip  Johnson  a H e n ry  R u s s e ll-H itc h c o c k  
p re d s ta v ili p rá c e  e u ró p s k e j m o d e rn y  a na z á k la d e  u p la tň o v a n ia  p o d o b n ý c h  fo rm á ln y c h  
zn a k o v  je j  p r is ú d ili o z n a č e n ie  „ š tý lu “ . S a m o tn ý  p o je m  „štýl" v šak  v ia c e r í p ro ta g o n is ti m o ­
d e rn y  (o s o b itn e  d ô ra zn e  G ro p iu s ) o d m ie ta li .  T reb a  si zá ro v e ň  u v e d o m iť , že p r íb u zn é  v ý ra ­
zové p ro s tr ie d k y  m ôžu byť z h m o tn e n ím  v eľm i o d liš n ý c h  k o n c e p c ií ú ž itk o v e j tvo rb y  - pozri 
5 . časť to h to  s e r iá lu  v s ú v is lo s ti s tv o rb o u  J o sefa  H o ffm a n n a  a ď a lš íc h .
8 Pozri a j M ic h l, J.: M y š lie n k a  fu n k č n e j d o k o n a lo s ti. In: DE S IG N  UM I ( 1 9 9 5 ) ,  č. 2 ,  
s. 5 0 - 5 1  a č. 3 ,  s. 4 8 - 4 9 .
9 R evue D e S tijl z a č a la  v y c h á d za ť  roku 1 9 1 7 , pre  tvo rb u  s k u p in y  v ý tv a rn ík o v  o k o lo  to h to  
č a s o p is u  sa užíva i p o je m  n e o p la s tic iz m u s , čo je  n ie  c e lk o m  s y n o n y m ic k ý  p re k la d  
M o n d ria n o v h o  p o jm u  n ie u w e  b e e ld in g .
10 S v o je  n ázo ry  p u b lik o v a l Le C o rb u s ie r  v č a s o p is e  Ľ E s p r it  N o u v e a u  ( 1 9 2 0 - 2 5 )  a v k n ih e  
V ers un e  A rc h ite c tu re  ( 1 9 2 3 ) .
11 O krem  ď a lš ích  n á b ytko vých  d iz a jn o v  vytvo ril Le C o rb u s ie r  nap r. aj id e o v ý  p ro je k t a u to ­
m o b ilu  M a x im u m  ( 1 9 2 8 ) ,  k to rý  k o n c e p c io u  p r ip o m ín a  P o rs c h e h o  V o lk s w a g e n .
12 L is t O s k a ra  S c h le m m e ra  O tto v i W a g n e ro v i z m a rc a  1 9 2 2  c it. p o d ľa  W h itfo rd ,
F.: B a u h a u s . L ondon  1 9 9 5 ,  s. 2 0 4 .
13 S to lič k a  W a s s ily  b o la  „prvým  ko m p le x n ý m  v y ja d re n ím  b a u h a u s o v s k e j s n a h y  o o b ra t
k p rie m y s e ln ý m  te c h n o ló g iá m , š ta n d a rd iz á c ii a ra c io n a liz m u  a rc h ite k to n ic k e j fo rm y  ako  
d ô s le d k u  o b je k tív n e h o  p o zo ro v a n ia  fu n k č n ý c h  p o ž ia d a v ie k , o d m ie tn u t ie  š tý lo v é h o  p o ň a tia  
a z d ô ra z n e n ie  s o c iá ln e h o  m e ra d la “ (M á č e l,  0 .  : M ez i sv ě to v ý m i v á lk a m i: n á b y te k  z k o vo ­
vých tru b e k . In: P rin c ip  T h o n e t. Od o h ý b a n é h o  d ře v a  k tru b c e . K a ta lo g  - G e rm a n is c h e s  
N a tio n a l M u s e u m  N ú rn b e rg  1 9 8 9 ,  s. 9 5 ) .
15 Na s k ú s e n o s ti B a u h a u s u  n a d v ä z o v a la  aj Š k o la  u m e le c k ý c h  re m e s ie l v B ra tis la v e  ( 1 9 2 8 -  
1 9 3 8 ) ,  na k to re j z a lo ž e n í m a l d o m in a n tn ú  zá s lu h u  J o s e f V yd ra . S B a u h a u s o m  m a la  ŠU R  aj 
p r ia m e  k o n ta k ty  (s p o m e ň m e  n a p r ík la d  p re d n á š k o v ý  c yk lu s  je d n e j z ú s tre d n ý c h  o s o b n o s tí 
B a u h a u s u  - László  M o h o ly -N a g y a  v r. 1 9 3 1  v B ra t is la v e ) . Pozri aj M o jž íš o v á , I.: Š k o la  u m e ­
leckých  re m e s ie l v B ra tis la v e . In: Ars 3  ( 1 9 6 9 ) ,  s. 7.
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Po rozpade h a b sb u rske j m on a rch ie  o s ta la  
V iedeň ešte  na is tý  čas ce n tro m , k to ré , 
hoc i o ch u d o b n e n é , svo jou  ku ltú ro u  a vku ­
som  vp lýva lo  na novo vzn ikn u té  n á ro d ­
nos tné  š tá ty . P re d s ta v ite lia  ich k u ltú r  si to  
len ne ra d i p rizn á va li. Okrem  v Prahe 
a B u d a p e š ti vyško lených  um e lco v a a rc h i­
te k to v  zasah o va li do tvo rb y  d iza jnu  v bý­
va lom  Č e skos love nsku  ešte  aj o so b n o s ti 
z V iedne , ča s to  tí, k to rí sa n a ro d ili na 
územ í n o vo vzn iknu te j re p u b liky . A rc h ite k t 
Jose f H o ffm a nn  p o s ta v il v 2 0 . rokoch  n ie ­
ko ľko  o b je k to v  na M orave, a rc h ite k t A d o lf 
Loos n a p rík la d  v ilu  v Prahe. Aj výrobky 
v ie de nských  p o d n iko v , p redovše tkým  
združen ia  W iener W e rks tä tte  (W W ), sa 
sem  k o n tin u á ln e  d ová ža li.
P ro feso r Jose f H o ffm a nn  d o s ta l v roku 
1 9 2 8  zau jím avú  ponuku  z B ra tis lavy . 
A d voká t JUDr. A rpád  Lengyel si p ráve p o ­
s ta v il v ilu  pod ľa  p ro je k tu  a rc h ite k to v  F. 
W e inw urm a a I. V écse ia . Jeho m anže lka 
J ú lia , rodená K ohnová, neb o la  s po ko jná  
so s tro h o u  a rc h ite k tú ro u  a rozhod la  sa 
dať rep re zen tačné  p r ie s to ry  v ily  r ie š iť  
práve H o ffm a n n o v i. Ten tu  m al m ožnosť 
u p la tn iť  zásadu je d n o tn e  riešen é ho  ce lku , 
v äčš ino u  vý ro b ka m i WW. Pani Lengyelová 
zre jm e v id e la  na n ie k to re j z výs tav  (1 9 2 3 , 
1 9 2 5 , 1 9 2 8 ) exp o ná t, k to rý  WW v y s ta vo ­
va lo  ako „O d p o č ivá re ň  d á m y“ („R u he ra um  
fú r  e ine  D am e“ ).
Bol to  p r ie s to r  ob ložený  dýhovaným i p a ­
n e lm i s výk le nkom , kde na pó d iu  bo l p o lo ­
žený m a trac . V s tená ch  výk le nku  b o li za­
budované  kusy náb ytku  s fu n k c io u  
p ísa c ie ho  s e k re tá ra , d o m áceh o  ba ru , v it ­
ríny. Asi te n to  in te r ié r  pan i Lengye love j 
u ča ro va l, a p re to  H o ffm a nn  v c h la d n e j že­
le zobe tó nove j s tavb e  s p lochou  s trech o u  
pre ňu vy tvo ril p o d ob né  p r ie s to ry  so s te ­
nam i o b loženým i drevom  s o rechovou  d y ­
hou a s d ve ram i m askovaným i z rk a d la m i. 
Aj tu  bol ná b y to k  - p ríb o rn ík  v je d á ln i 
- za pu s ten ý  do o b ložen ia  s teny. Panely 
d reveného  o b ložen ia  sú u k la d a n é  ta k , 
že š tru k tú ra  dreva vytvára  s ym e trické  
a b s tra k tn é  vzory.

H O F F M A N N
V B R A T I S L A V E

03
M—
03

></)

H o ffm a nn  m al s itu á c iu  u ľahčenú  tým , že za riaď o va l m ie s tn o s ti v novo s tavb e  a m oho l p r ie s to ry  
č ia s to č n e  p r is p ô s o b iť  svo jim  p reds tavám . P redsieň m ala  d revené o b ložen ie  s tien  lakované  s ve tlo - 
ze leno , la m pa , z rka d lo  a kovan ia  b o li vý robky WW. Tu H o ffm a nn  u m ie s tn il s ta rš í sed a c í n áb y to k , 
a le  da l ho p o tia h n u ť lá tko u  z p ro d u k c ie  WW.
D ýhovaným i p a n e lm i vo fa rb e  o rechového  dreva sú o b ložené  s teny ha ly  a je d á ln e . D ýhovan ie  v je ­
d á ln i vy tvára  na s te nách  nekonečný m o tív  p ísm ena V, v ha le  vzniká do jem  h o rizo n tá lnych  pásov. 
Dýhované sú aj s tro p y  m ie s tn o s tí, z k to rých  v is e li lu s tre  pod ľa  H o ffm a nn ovho  výberu . P a rketové 
p o d la h y  b o li p r ik ry té  o r ie n tá ln y m i k obe rcam i. M a jite ľk a  m use la  m ať v n ovo za riaden ých  p r ie s to ro ch  
do je m , že sa p oh yb u je  v ob rovske j sk rinke . Obe rep reze n ta čné  m ie s tn o s ti m ožno s p o jiť  do ve ľke j 
sá ly  o tvo ren ím  š tvo rd ie ln y c h  zask lených  dverí. K nim  sa druží tre t ia  m ies tnos ť, sa ló n , tú  však z a r ia ­
d ili s ta rš ím  kva litn ým  náb y tkom .
H o ffm a nn  navrho l z a r ia d iť  je d á le ň  je d n o d u c h ý m  rozťahovacím  s to lo m  a s to lič k a m i,  k to ré  d o d a l * 
ta k is to  z V iedne . Č a lúnené s to lič k y  ve ľm i je d n o d u c h é h o  tva ru  bo li na s e d a d le  aj o p e ra d le  p o t ia h ­
nu té  lá tko u  so š iro kým i p ru h m i, k to rých  fa rb a  sa m ení p lyn u le  zo sv e tlo m o d re j až b ie le j do ve ľm i 
tm ave j m odre j ( „ o m b r ie r ť ) .  M ohu tné  k res lá  a kanapa  seda ce j súpravy  v ha le  bo li p o tia h n u té  lá t ­
kou s typ ic k ý m  H o ffm a nnovým  vzorom  v hnedých  tó n o c h . V ha le  d o d a to č n e  u m ie s tn ili eš te  k ríd lo  
(k la v ír) , k to ré ho  sk riňu  v y ro b ili pod ľa  H o ffm a nno vho  návrhu . Takm er vše to k  n áb y tok  sa s tra t il po 
roku 1 9 4 0 , keď  m use li m a jite lia  v ilu  o p u s tiť . Na n ie ko ľko  rokov sa o b je k t s ta l s íd lo m  z a s tu p ite ľ­
ského  úradu  rum u nského  krá ľovs tva . Po roku 19 4 5  už m a jite lia  nem a li m ožnosť používať 
H o ffm a n nom  za ria d ené  m ie s tn o s ti.  Z ach ova li sa len poško de né  ob lo žen ia  s tie n  a to rzo  pôvo dného  
m o b iliá ru .
D o p lnky  p och á d za li väčš inou  z to h o  is té h o  zd ro ja . S k lené  nápo jové  súpravy, vázy a s v ie tid lá  navr­
hol H o ffm a nn , ke ram ické  d o p ln k y  je h o  s p o lu p ra c o v n íc i vo WW. O d tia ľ bo li p ra vd e p o d o b n e  aj iné 
p re d m e ty  den ne j po treb y  (p o p o ln ík y , s tr ie b ro , te x tí lie ) . Dôkazom  sú n ie le n  n ie k to ré  zachované 
p redm ety , a le  aj fo to g ra fic k é  zábe ry ešte  nových in te rié ro v .

Poznámka
V č a s e  pred  p re s ťa h o v a n ím  do novej v ily  žil Dr. Lengyel s ro d in o u  v d o m e  na M ic h a ls k e j u lic i 6 (k a n c e lá r iu  m a l na č. 1 9 - 2 3 ) .  
Tam  ho z re jm e  n a v š te v o v a l a j H o ffm a n n . Pri p re c h á d z k e  M ic h a ls k o u  u lico u  si do š k ic á ra  n a k re s lil d e ta il n á d v o ria  d o m u  
M ic h a ls k á  č. 14  s d n e s  už re k o n š tru o v a n o u  re n e s a n č n o u  a rk á d o u .
S ú č a s n e  s p rá c o u  na p ro je k to c h  a re a liz á c ii in te r ié ro v  pre p a n i L engyelovú  p ra c o v a l H o ffm a n n  na sú ťažn o m  p ro je k te  na s tavb u  
s yn ag ó g y  v Ž ilin e . Dá sa p re d p o k la d a ť , že sa na tú to  p rácu  p o d u ja l z p o p u d u  Dr. Len g ye la  a le b o  n ie k o h o  z je h o  zn á m y c h . 
H o ffm a n n  sa to tiž  s a k rá ln e j a rc h ite k tú re  n e v e n o v a l a d o v te d y  p o s ta v il len  je d in ý  e v a n je lic k ý  kos to l ( 1 9 0 2 / 3 ) .  N a p r ie k  z a u jím a ­
vém u rie š e n iu  n e b o l v ž ilin s k e j súťaži úspešn ý .
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Between Humour and Seriousness

by Mária Kovalčíková, page 3

Michal Staško (1972) and Norbert Sládečka (1971) 
are young Slovak designers. Since 1997, when their 
mutual cooperation started on an offic ia l basis thro­
ugh the establishm ent of the ir jo in t design studio 
UFON in Piešťany, they have created some captivating 
visualisation pieces and executed several interesting 
design projects.
The most outstanding, however, was the cooperation 
with the MOBILIER company, resulting in the design of 
an upholstered folding arm-chair and a sliding box sys­
tem. For other companies they have designed a va­
riable shelf system, a general practitioner's office inte­
rior, a dentist’s and a water therapy work-place, a set 
of coffee-tables, a folding shelf system, a set of bottles 
and many other small things for industrial production. 
The range of the ir creative potentia l can be seen ran­
ged in a broad spectrum of consumer goods, furniture 
and graphic design, interior design, and even in the 
field of agricultural industry, where they have contribu­
ted to the innovation of some foodstu ff styles. 
However, furniture design has a dom inant position in 
their work, where they prefer simple and clear forms 
along with maximum functiona lity and variability. "We 
try to make up-to-date things, which can be used in 
everyday life. We strive to make our furniture nice in 
order to sell well and to meet the current needs. 
Nowadays, design is required to provide for maximum 
comfort. In our opinion, the furniture design in our co­
untry has been stagnating for a longtim e. Therefore, 
we are trying to fill th is gap."
Automobile design has played an im portant role in in­
spiring them, manifested particularly in the UFO and 
Jazýček” upholstered armchairs. "We have a strong in­
clination to autom obile design, as it is also inspired by 
interior design and vice -versa. For "Jazýček” armcha­
irs we have deliberately applied the shape typology of 
autom obile body sides” .
Movement and its maximum styling and coordination 
represent the major contribution of the UFON design 
studio. Their inspiration comes directly from common 
reality and from current architecture and its require­
ments, where both designers apply a strict functiona­
lism and a typical p lura lity of postm odernist thinking.
It is often not only a m anifestation of firs t plan s im pli­
city, u tility and economic effectiveness of commer­
cially available materials, but also the m anifestation 
of a certain view of the shape typology of things and 
of certain lifesty les.
They find inspiration and confirm ation for the ir crea­
tive ideas in the works by such world-wide famous de­
signers as the French designer Philippe Starek. They 
consciously declare to be influenced and stim ulated 
by these outstanding personalities, who represent a 
proven quality standard . "Starek does not inspire us 
by his particular designs. We observe certain aspects 
of his creation: his ideas, the theory, which his appro­
ach to consumer goods design is based on. Our latest 
design of bar chairs has also been inspired by his 
name - "S tarckraft” . It is not about copying, we only 
are interested in the idea, the internal dimension ori­
ginating from a unique view of life and its utility .”
Due to the ir age, both designers are much more ratio­
nal and flexible (concernig, for instance, the courage 
to apply industrial elements). This characteristic fo l­
lows directly from their designer creed, which is series 
production and maximum utility design.
From the design workshop of Michal Staško and 
Norbert Sládečka we can find the armchairs UFO and 
Jazýček, produced by the furniture companies 
M obilier in Piešťany and Bodnár in Prievidza on the

market. In 1997, at the International Fair of Furniture 
Design in Cologne on Rhine, the attention of the fore­
ign audience was captivated by the UFO armchairs. 
They are manufactured in several materials, including 
leather. They can be folded to reduce the ir volume by 
50%, if necessary, for storing, transport and handling. 
The UFO armchair can be even transformed into a d i­
van, the Jazýček armchair also provides the same op­
tion, looking particularly good together with one chair 
tipped to the lying position and the other one in the 
original sitting position.
Common kitchen furniture pieces are also among the 
objects of interest of the UFON Studio: garden tables 
and chairs of decoratively perforated plate metal, as 
well as massive exterior chairs of recycled plastics 
which simulate solid wooden materials.

Besides the inspiration in new technologies, technical 
design, architecture, and real life styles, the designs 
from the UFON Design Studio have also been inspired 
by nature in its variable and fragile forms. This is true 
particularly for the OSSA coffee tables, which consist 
from a bearing metal structure, glass, and beech 
wood or the KOTOL and PASTA tables o f simple forms 
and variable functions.
Light optim istic pastel colours prevail in the designs 
by M. Staško and N. Sládečka reducing everyday 
stress and depression.
To summarize the characteristics of the work by these 
two designers, we could say tha t they are frankly play­
ful and unconventionally optim istic at the same time. 
Humour and exaggeration overlap here with a respon­
sible professional seriousness and a natural human 
temperament.

Designer and M anufacturer

by Adriena Pekárová, page 18

This top ic has been treated in our magazine for seve­
ral years already, however, it can never be exhausted. 
Relationships between designers and manufacturers 
have numerous alternatives and manifold results. We 
have always introduced only the successful examples 
resulting in products with a good design, because we 
wanted to persuade the reader tha t there is a good re­
ason to look for new ways of successful business en­
terprising. Our view o f the cooperation between two 
professionals was generally focused on the manufac­
turer and the result, usually (but not always) an eco­
nomically successful product. The manufacturer has 
to decide, whether he needs a new design and also 
the respective research and development capacity ne­
cessary to execute it. What position in th is relation­
ship does a designer have? Is his position strong eno­
ugh to give him any decision power? Some answers to 
these questions can be found in the following inter­
view. A positive development in Slovakia is featured 
also by the fact tha t there are already design studios, 
offering their professional services to manufacturing 
companies.

French Skills in Slovakia

Miroslav Horňák, a graduate of the Technical 
University in Košice, after his post-graduate studies in 
France and several months of experience in a renow­
ned design agency in Paris decided to establish his 
own design agency last year. He wanted to make use 
of all of his experience and skills acquired during the 
stay in France.
What surprised you when you became acquainted 
with the reality, where you want to make your design 
career?

The process of becoming acquainted with reality had 
several stages. In our country at school I had no op­
portunity to see how a designer -manufacturer coope­
ration actually works. It was rather a theoretical study 
w ithout any touch with reality. In France at school, 
there was also a lot of theory, but it has given me a 
deeper insight into design issues. My work in the 
agency has changed my views. The school taught me 
to investigate everything in design, to devote a lo t of 
tim e to it, but experience has shown something com­
pletely different. In practice, I have found tha t there is 
not enough tim e to analyse and try various alternati­
ves. There are clear rules, s tarting from the basic 
"briefing", tha t means setting the aims, up to the de­
signer’s supervision and production start-up. In the 
creative phase the designer must be highly produc­
tive, using acquired skills to design various alternati­
ves, in order to make his offer as broad as possible. 
Then a selection phase follows, which is already team 
work. I had never seen it before - it was ju s t a shock 
for me. The ideas were selected in so called "creativity 
sessions” in a very democratic way, putting stress on 
the system and the characteristic features, typical for 
the agency image.
You were in a different position, when you came 
home. Did you have any idea what would you like to 
do? What were the firs t steps you made?
Here I d idn 't know any design agency like the one in 
France, but my objective was to establish one. I star­
ted with research into the situation in Slovak com pa­
nies, based on information from press, fairs, and exhi­
bitions, and finally, I visited several companies 
themselves. I was interested how much tim e the inno­
vation cycle takes in the ir production programmes. 
W hat were your experiences from such contacts with 
companies like?
First, they were negative and positive at the same 
time: people in companies do not know what design 
actually is and what they can expect from it. I can ex­
plain it to them from my own experience and I can of­
fer them my services. I have to explain tha t design is 
not only the outer look of the cover or package, but a 
matter of approach from the beginning.
My negative experience is tha t they have no idea 
about the price of design work. They don ’t  understand 
the integrity of a project, tha t it includes not only sket­
ches and drawings, but also a marketing idea, market 
analysis, preparation of patterns and designer’s su­
pervision - they are not able to accept such an offer. 
Marketing is actually a weakness of Slovak com pa­
nies, it is perceived rather as an advertisement. 
Companies are often not able to respond immediately 
and the project becomes out-dated. It is im portant to 
find the right moment, when a new product design co­
uld help the company to come up with something new 
to the customer.
This chain also includes product distribution systems, 
buying force, advertising e tc . ... A design agency can 
offer to harmonize these factors as a service or con­
sultancy.
Have you also had positive experiences?
Certainly, it is positive that everything is changing, even 
when many companies go bankrupt or they are not re­
ady to launch a new product, the situation may be quite 
different in one or two years. So as companies have 
started to make use of advertisement, as they have 
started to address architects, they will s tart to care for 
their products and manufacturing programmes. Now, 
we are in a transition period, but we must be prepared 
that there will be a lot of work for designers.
Is your plan to establish a design agency feasible 
even after this research? How do you see the pros­
pects of your profession?
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It is not feasible to establish the agency as a jo in t ven­
ture with a foreign company, at least at the moment. 
So I have decided to try it alone, because I believe 
tha t it makes good sense.
What is the current situation of your agency and what 
must be done for its effective start-up?
Like many Slovak business ventures, my agency would 
need a start-up bridging loan. Effective work is ham­
pered by the "seasonal” demand. Orders should come 
continually, so tha t we could prepare a schedule to 
s ta rt new products and so tha t money would flow to 
the agency continually too.
In the firs t stage, i. e. the last half-year, we have 
established personal contacts and gathered informa­
tion. During tha t tim e we have entered into contacts 
with many companies, which considered my propo­
sals and now a period of concrete tasks is coming. I 
have also worked on projects, which have not resulted 
in a contract yet. A company, which was interested 
only in some sketches first, was persuaded by the mo­
del of the product tha t they actually need and want to 
make it.
Do you often need to persuade a company that they 
need a designer?
Yes, tha t’s right. Many companies believe tha t when 
they have a com puter and engineers, they can ma­
nage to do everything themselves. It may seem that 
we are speaking too much about design, but com pa­
nies actually don ’t  know where to go, whom to ad­
dress, and where. Information about designers and 
their offer are scarce. This can be heard even in 
France, although the situation is much better there 
than here. It is necessary to write more about design, 
for instance, about design awards or about projects 
which could be used as case studies, illustrating the 
benefits of design and the process of design. It is a 
good strategy. Designers alone are not able to change 
the situation of bad information in companies.
Thank you for the interview.

Graphic Studios II 
Rabbit Solution Studio:
Juraj Králik and Vladislav Rostoka

by Dagmar Poláčková, page 22

Vilém Flusser, one of the most influential analysts of 
the recent past who, among other things, was devoted 
to philosophical issues connected with photography, 
considered two events as the most im portant for the 
development of human society. The firs t one was the 
invention of linear writing and the other was the inven­
tion of photography. He was convinced tha t these two 
inventions significantly shaped human thinking and 
everything related to it. The synergetic streaming bet­
ween the in ternational character of writing and image, 
as it is nowadays confirmed by psychologists, is best 
directed not only towards a more complex expression 
and perception of the message, but also to remembe­
ring it more clearly. In th is case, the creative possibili­
ties are given by the space between the text and the 
image. The Slovak graphic studio Rabbit Solution run 
by Juraj Králik (1963) and Vladislav Rostoka (1948) 
focuses exactly on the development of the vision of 
graphic design in connection with the text, image, 
content and views of partic ipating designers. This is 
one of the world trends in contemporary graphic de­
sign: the graphic design which mirrors and co-creates 
the content. Rostoka himself, since the early period of 
his engagement in graphic design, has spoken about 
the basic principle of his work as about typographies” . 
The image - spectogram ” functioning in context as a 
symbol was shown in his flow ing design outlines o f in­
dividual forms, expressed in a bold black line of cur­

ves. At present, the creation o f th is studio can be 
branded in the paraphrased connotation typophoto- 
graphics” . Gestalt photography of Juraj Králik takes 
the pictorial function, which is the story about the es­
sence, the nature of the task and, at the same tim e, a 
comment on the expression of the personal opinion of 
the designers on the given theme. Often intentionally, 
particularly in the ir poster creation (posters for the 
Slovak National Theatre, 1997), they make use of the 
ludic principle to simulate illusion of reality” , the prin­
ciple of ironic distance or noetic collage. From such a 
built up concept of text” layering originate several po­
ssible interpretational levels, gradually legible. The 
photo-image is composed of unstylized real objects 
whose matter-of-factness is relativized, particularly 
through the connections of their composition. The f i­
gurative detail, object and typography are real but, at 
the same time, they function as symbols, in the same 
way as it was typical of Rostoka in the past. Králik’s 
photo-images are composed as still lifes. Progression, 
succession, seriality and coherence of content and 
graphic design are particularly displayed in catalogue 
and book design. This concept is supported by sepa­
rating words to individual letters and their gradual 
wandering on the pages of the publications either as 
the support typographic element or in the function of 
a graphic or notional counterpart to another element 
of the page, for example picture or text, with the aim 
of broadening its com munication potential. Each de­
ta il is contextual. A classic example is presented in 
the catalogue of Jiří Kolář where a seeming m isprint 
Koláž-Kolář” (Collage-Kolář” ) is in fact a pun with a 
pretext message. The publication on the work of 
Dušan Kállay reflects the principle of m ultip lication of 
meanings, their overlapping by densely packing p icto­
rial details, analogically to the approach the author 
himself follows in his illustrations. Eventually, the gra­
phic design of catalogues of Albín Brunovský (Slovak 
National Gallery, 1996) and Via Lucis (Slovak 
National Gallery, 1996) present the layout with a dis­
ciplined and harmonic classicizing expression which 
stands from the nature of work and the personality of 
Albín Brunovský and from the transparency of the ex­
hibited material - glass and sculpture.

Interview with Vladislav Rostoka and Juraj Králik 
Q.: The year 1994 which is the offic ia l date of the be­
ginning of your co-operation under the brand name 
RabbitSolution was a significant turn in the professio­
nal life of both of you. Vladislav Rostoka at the tim e 
already a respected personality in the field of Slovak 
as well as world graphic design had already created a 
great number of designs and was standing out from 
the contemporary production due to his clear-cut 
style. Juraj Králik, a graduate from the Prague 
Academy of Film and Dramatic Arts (FAMU), inclined 
from the very beginning of his professional activities 
as a photographer towards a more broadly un­
derstood use of a rt photography. Could you bring light 
to the genesis of your fusion of two considerably d iffe ­
rent, but already clear-cut personalities?
V. R.: Although our studio was established five years 
ago, its history goes back to 1989, when a big exhibi­
tion of photography by graduates of the Prague FAMU 
took place ju s t before the Velvet Revolution. I met 
Juraj while I was working on the catalogue to th is exhi­
bition. Our co-operation continued in the O.K.O. 
agency, from which the present studio RA&SO origina­
ted. Its name paraphrases our surnames. In th is stu­
dio we wanted to put together our energy to essenti­
ally oppose the wide-spread opinion of tha t tim e that 
everybody can do design. Writing and image as two 
basic construction stones of visual communication

appear on every product of digital graphic design of 
the present. Therefore, the co-operation between the 
photographer and the typographer in one studio be­
came indispensable. In our case (because if we share 
the same opinion on art and on what the sense and 
the mission of high quality design should be), th is is 
an alm ost ideal solution.
Q.: In the case of RA&SO, it does not concern a com­
mon integration of photography into the final 
whole/entity, as applied by other studios in com po­
sing and m anipulating photography through an offer 
chosen from among numerous computer programs, 
which are in great supply on the Slovak market. What 
is your conception?
J. K.: There are certainly not many studios in Slovakia, 
which have a balanced typographist-photographer re­
presentation. In the am ount of work we produce, we 
always find tim e to approach each individual problem 
together. I like working at the weekend when phones 
do not ring and we can concentrate on our work.
Today, photodatas and CD disks offer a myriad of re­
ady pictures, unfortunately we can hardly everuse 
them in our conception. They always miss something 
and therefore, they are only marginal for us. We prefer 
to take our own photographs in the way we imagine.
Q.: The visual style of the products of your studio is 
clearly differentiated from the universalised, neutral, 
convention-respecting or classically understood gra­
phic design in many graphic studios in our country. 
This style, however, often provokes strong controver­
sial reactions. Could you express your opinion on your 
m anipulation” with a reproduced artefact?
J. K.: We are also demanding towards the pictorial 
materials which come to our studio from the outside” . 
On receiving materials for the production of the Kolář- 
Novák catalogue from the Slovak National Gallery, the 
pictures of Ko lá ľs works were of no use. One day be­
fore the exhibition opening, we helped to unpack 
Ko lá ľs artefacts from boxes and took photographs at 
our own cost. In th is absurd situation when the gra­
phic designer as an a s s is ta n ts  the photographer co­
uld touch these objects, concrete ideas for the cata lo­
gue layout originated instantly. Therefore we took the 
liberty to use some objects in a different manner as 
they are usually reproduced w ithout the impression 
that we have done some harm. When th is approach 
eventually led to discussion, it was a signal tha t there 
was s o m e th in g s  discuss.
Q.: The im pact of graphic design on shaping percep­
tion and the orientation of views of wide public is im ­
mense. Therefore, nowadays it becomes the question 
of designers’ responsibility. What is your opinion on 
the issues of the ethics of the graphic designer in con­
nection with economy and how do you reflect these 
facts?
V. R.: Although graphic design is unquestionably the 
mirror o f its tim e and its task is to influence within a 
short period of the present, inevitably the aim of a ge­
nuine creator has to be his attem pt to strive for a cer­
tain supratemporal value of his work. An attem pt to 
shape his period. And obviously, th is cannot be achie­
ved by a permanent orientation to m omentary suc­
cess. I see the possibilities of making progress in the 
preservation of a necessary distance, in transform ing 
these influences through the filte r o f the creator’s per­
sonality. A genuinely valuable work originates in the 
multi-layered basis established by the predecessors.
It should create a new layer on which one could build 
in future.
J. K.: If we speak about the possibility of m isusing gra­
phic design in the orientation of popular opinion, it 
means tha t it belongs to the strategic branches of hu­
man activity. This is a delightful knowledge about what
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we do. It is the matter o f the conscience of each indi­
vidual to what he gives his service. Then it is the mat­
ter of a marketing co-ordinator how th is creation” is 
used. This, however, is not connected with artistic cre­
ation, but with business. It is the market mechanism 
we cannot avoid.

Poetical Dimension of Universal Design

by Hubert Froyen, page 28

The story of my Hackman cutlery 
In 1 9 7 0 1 bought Finnish Hackman cutlery. Born with 
one hand, the le ft one, I had struggled with knifes and 
forks for more than 20  years. I had learned tha t the 
m ajority of table knifes were designed for the majority 
o f people. They hold a piece o f meat in place with a 
fork and than move the knife back and forth horizon­
tally, under light vertical pressure. The Hackman knife 
perm its me to eat with one hand in an e ffic ien t and in 
an elegant way. The broader base for the index finger 
permits greater vertical pressure and the curvature of 
the cutting edge enables one to cut som ething by roc­
king the blade back and forth.
My fam ily appreciates the refined style and the tim e­
less beauty of the cutlery and my guests never see it 
as a special device for a disabled host. It simply is a 
good example of design for a ll” or at least for a much 
larger group o f users.
Unintentionally, it proves to be a good table knife for 
me. Strangely enough the Hackman fish knife is spe­
cially designed for the right hand only and lacks this 
barrier-free" quality.
What can we learn from th is good example?
It is not th is specific piece o f cutlery tha t matters of 
course. Hundreds of objects, already on the market 
for years, and hundreds of existing buildings have this 
sometimes unintended, and mostly unnoticeable ex­
tra quality, which we now define as designed for a ll” or 
universal” or barrier-free design” . What matters is the 
notion tha t disabilities or declining abilities (of people 
growing older for example) are partly caused by the 
social and the physical environment.

Disability versus handicap 
Selwyn Goldsmith 1 states it correctly when he says: 
Disability and handicap are not synonymous. A d i­
sabled person is not autom atically a handicapped 
person: whether or not there is a handicap depends 
on the nature of the individual's im pairm ent and the 
circumstances in which he is placed.” Louis Pierre 
G rosbois2, in his description o f the concept o f handi­
cap, places it in diagram form for designers.
Starting from the origin o f the im pairm ent (hereditary, 
congenial or acquired), the object o f the im pairm ent 
(motor, sensorial or in tellectual) and progressing to 
the resulting disabilities.
Under the heading behaviour /  activities” he states 
tha t the disabled person partly adapts himself to his 
lim itations (adaption of oneself). His final conclusion, 
however, is tha t handicap also partly depends on the 
adaptation of the environment to  the disabilities of 
the users (adaptation to oneself).
The message for us professionals is crystal-clear: me­
dical sciences and medical technology can reduce or 
even prevent impairments and disabilities, design on 
the other hand can reduce handicap.
In Western society we all live in man-made environ­
ments and man-made objects have a growing im pact 
on our day-to-day life.
The design of these buildings and open spaces, these 
pieces o f furniture, cars and objects, allow or prevent 
people from full economic and social integration, well­
being and happiness.

Bad environment design disables far more than any 
medical cond ition” wrote Elsepth M orrison3.
S. Goldsmith states: The human being is an extraordi- 
narely flexible animal, able to adapt successfully to 
even the most dem anding conditions imposed by his 
environment. Over the centuries the designers of bu il­
dings have taken advantage o f his apparently un lim i­
ted ability  to tolerate discomfort, inconvenience and 
danger. The idea of fitting  buildings or equipm ent so 
tha t they actually suit people is relatively new, and so 
in the concept - ergonomics - by which it is know.” 
Ergonomics or the engineering of human factors, has 
helped a firs t generation of designers to design for 
special needs” (in submarines, spacecraft, rehabilita­
tion centres etc.).
The concerns of today's and tomorrow's - designers 
however go beyond the design for special needs,” vital 
as this specific approach will continue to be.
The challenge is bigger: it is to create and to maintain 
a high level of integration o f all users, including child­
ren, people with d isabilities and elderly.

The poetic dimension o f universal design 
It is impossible to measure all the economic and so­
cial damage caused by things tha t f it  poorly in ma- 
nenvironment interactions.
The positive effects of universal design” cannot be 
measured either, but personal experiences of life tea­
ches us over and over again tha t good qua lity solu­
tions enhance our daily life far beyond any pragmatic 
level. My Hackman table knife is for me more than a 
tool, it has a poetic dimension for me. It allows me to 
fully enjoy the meal and the company of fam ily and 
friends.
Another empirical example to illustrate th is is the free 
public transport in Hasselt (Belgium). Confronted with 
the growing pressure of autom obile tra ffic  in the small 
medieval town of Hassell, the local authorities deci­
ded in 1997 to organise free bus tra ffic  on all major 
routes.
In addition, the buses are wheelchair accessible pro­
viding m obility for a ll.”
It is too early to conclude tha t free buses really solve 
the major m obility and tra ffic  problems, people's a tti­
tudes and habits only change very slowly.
The overall reaction of citizens and visitors is positive, 
however. More people v isit the city centre by bus.
Most curious are the unexpected side effects of this 
in itiative. More people visit fam ily and friends in the 
hospitals. This is what I would call an aspect of the 
poetic dimension of a good decision. In a sim ilar 
fashion, good products of design for a ll” or barrier- 
free" or universal design” contribute to these hidden 
qualities, th is poetical dimension.
It w ill enable more users to live up to the ir potentia ls 
during a longer period of the ir lives. Universal design 
not only enhances the quality of the bu ilt environment 
for everyone, it also improves social accessibility.

1 Goldsmith, Selwyn. Designing for the disabled, RIBA 
Publications Ltd 1984, p. 17
2 Grosbois, L. P., Handicap Physique et Construction, 
Le Moniteur, Paris, 1993
3 Morrison, Elspeth, AA News Spring 1993, 
Architectural Association, London

Chapters from  the Design History VI 
International Modernism

by Zdeno Kolesár, page 32

Although the characteristic features of developed in­
ternational modernism in architecture and design had 
been manifested only in the second decade o f this

century, we have to look for its roots in the second half 
of the last century.
The Journal of Design, which had been issued by 
Henry Cole in London since 1849, was the firs t to in­
vestigate the symbiosis o f arts and industry. The 
German architect Gottfried Semper form ulated on the 
basis of a rationalist philosophy his ideas about the 
ways to achieve harmony between artistic shapes and 
the reality o f large scale m achine-made production. 
Paradoxically, even the Arts and Crafts movement, 
standing in opposition to industrial civilization, thro­
ugh their views of arts as being a means of social re­
form, as well as through the ir ideas about the moral 
responsibility of artists and about the need for a com ­
plex approach to environmental design, including the 
requirement o f a true declaration of structure and ma­
terials, contributed to the establishm ent of an ideolo­
gical platform of modernism. We have to mention par­
ticularly Louis Sullivan, an outstanding architect of the 
Chicago school, who form ulated the functiona list 
credo "Form follows function". Adolf Loos, a native of 
Brno, stressed the anti-ornam entalistic strategy for 
modern consumer goods design. He also defined the 
term "a standard product” - which became the goal of 
modern design.

During the firs t decades of the 20th  century in the 
Netherlands, Russia, and Germany, three leading cen­
tres of international modernism (its im portant co-cre­
ator was also the Swiss-French architect Le Corbusier) 
had been formed, influencing each other conside­
rably. In the Netherlands, special attention o f ne- 
oplasticism  in consumer goods design was given to 
formal questions, although designers also considered 
a broader social context of arts. As well as architect 
Gerrit Thomas Rielveld contributed also to design, and 
his "Red-blue chair" (1918) became a cult work of 
functiona list aesthetics. Later, he designed other fur­
niture pieces and lighting fixtures, its principle appro­
aching the functiona list ideal o f "form follows fun­
ction” and utilising modern materials (steel, plastic). 
Besides prevailing activities in the field of architec­
ture, Le Corbusier, one of co-founders o f modernism, 
was devoted also to design. Like the architecture, 
which he perceived as a "machine for dwelling” , his 
furniture design (particularly the "m achine for lying” - 
chaise longue LC-4 - created in cooperation with P. 
Jeanneret and Ch. Perriand) also manifested the idea 
tha t machines had become an im portant phenome­
non o f civilization, including the sphere of culture and 
arts.
In Russia, an avantgarde movement, follow ing on im ­
pulses of cubism and futurism had already been for­
med in the beginning o f the second decade of our 
century. The October Revolution in 1917 promoted the 
avantgarde to a position never reached in western arts 
- for a short period of tim e it became the offic ia l a rt of 
the Soviet state. Artists were manifestatively engaged 
in applied arts, and they were ready to design mass 
production industrial goods. Architecture and design 
were to become a new "social condenser” , influencing 
the life o f people in a positive way. As an example we 
can mention the fold ing furniture for worker's clubs by 
Alexander Rodchenko, introduced in the Paris exhibi­
tion of decorative arts in 1925.
The VCHUTEMAS became an im portant centre, sprea­
ding ideas of avantgarde arts (established in Moscow 
in 1920). Lecturers at th is school of architecture and 
industrial arts had been such universal artists like 
Tatlin, Rodchenko, El Lissitzky, who were among the 
leading personalities o f international modernism and 
actively participated in the exchange of ideas between 
the centres of avantgarde applied arts. Most of the
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projects designed during the short boom of the 
Russian avantgarde remained utopia, executed only 
on paper.
More successful outcomes in real production were 
achieved by the German Bauhaus. Although at the 
tim e of Bauhaus’s origin (1919) in Weimar, its founder 
Walter Gropius was already an acknowledged persona­
lity of modern architecture, in the starting period there 
was a prevailing orientation on handicrafts. While 
Gropius himself was strongly influenced by the Arts 
and Crafts movement, also the expressionist back­
ground of the majority of teachers, and particularly the 
dom inant position of mystically orientated Johannes 
Ittena determined the original focus of Bauhaus on the 
methods of artistic handicrafts. Another specific fea­
ture of Bauhaus was the duality of artistic and handic­
raft education, provided by "masters of form ” on one 
side and "masters of cra ft” on the other side. And f i­
nally, the teaching staff, which included leading perso­
nalities of avantgarde arts (Kandinsky, Laszlo Moholy- 
Nagy, Feininger, Marcks, Muche, Schlemmer, Klee) has 
no parallel in the history of arts education.
The change of Bauhaus orientation from the starting 
"expressionist” to "constructive” , and from "artistic 
handicrafts” to "industrial design” at the same time, 
was determined by Gropius’ pressure to foster ratio­
nalism in education on one side, and on the other 
side by influences which came to Weimar from Russia 
(an im portant role was played by El Lisickij), and par­
ticularly from the circle of De Stijl due to Theo van 
Doesburg. The inclination to functionalism , geometric 
shapes, and modern production technologies was 
confirmed by the Bauhaus exhibition in 1923.
In 1925, because of political pressure by nationalists, 
Bauhaus was forced to move (in fact, during the whole 
tim e o f its existence Bauhaus had faced accusations 
o f le ft and cosmopolitan orientation). After some pre­
lim inary solutions, a new school build ing was erected 
in Dessau according to Gropius’ drawings. Several 
changes were made, the teaching s ta ff was strengthe­
ned by new recruits from among Bauhaus graduates 
having the title  of
"young masters” (e. g. Marcel Breuer, Herbert Bayer, 
Gunta Stlzl), who contributed to a defin ite transform a­
tion of handicraft shops to modern designer studios. 
After Gropius had left, he was replaced by the archi­
tect Hannes Mayer (1928) and Bauhaus was shifted 
even more to functiona lis t principles and design for 
cheap mass production. Mayer had questioned the ar­
tis tic  nature of architecture and design, however, the 
economic activities of Bauhaus were considerably 
successful. In 1930, Mayer was fina lly  withdrawn and 
his place was taken by Mies van der Rohe, who had 
given Bauhaus an image of the architecture academy 
which required a consistent apolitica l approach to 
education. In spite of that, Bauhaus was dissolved in 
1932. The message of Bauhaus and its various inter­
pretations will be treated in the follow ing Chapters 
from the History of Design.

Hoffmann in Bratislava

by Štefan Holčík, page35

After the Habsburg monarchy collapsed in 1918, 
Vienna still remained a centre, which influenced by its 
culture and taste the newly established national sta­
tes, though the representatives of the national cultu­
res would not like to adm it th is fact. Besides the ar­
tists and the architects who graduated from schools in 
Prague and Budapest, design in the firs t Czechoslovak 
Republic had also been created by personalities from 
Vienna, often the ones who were born in the territory 
o f the new Czechoslovak Republic. In the 1920s, the

architect Josef Hoffmann bu ilt several buildings in 
Moravia, and the architect Adolf Loos designed a villa 
in Prague. Also the products manufactured by Wiener 
W erkstätte (WW) had been continually imported to 
Czechoslovakia.
In 1928, professor Josef Hoffmann was given an in te­
resting offer from Bratislava. The barrister JUDr. Arpád 
Lengyel had bu ilt a villa, designed by the architects F. 
Weinwurm and I. Vécsei, however, his wife Júlia from 
the fam ily Kohn was not satisfied with the strict archi­
tecture and decided to have the representation rooms 
designed by Hoffmann. Here, he was given the oppor­
tunity to apply the principle of uniform style for the 
whole, using mostly products manufactured by WW. 
Mrs Lengyel must have seen in an exhibition (1923, 
1 9 2 5 ,1 9 2 8 ) the WW interior design under the name 
"A lady’s relaxation room” ("Ruheraum fr eine Dame” ). 
It was a room lined with veneered wooden panels, 
with a recess where a mattress was placed on a po­
dium and pieces of furniture were fitted  in the walls, 
including a bureau, a home bar, and a show-case.
Mrs Lengyel was obviously charmed by this interior. 
Therefore, in the cool build ing of reinforced concrete 
with a fla t roof Hoffmann created sim ilar spaces for 
her, with walnut veneered walls and doors masked 
with mirrors. Also the cupboard in the dining room 
was fitted  into the wall lining. Wooden lining panels 
were installed in such a way tha t the ir texture created 
symmetric abstract patterns.
As Hoffmann had to furnish rooms in a new building, 
he could partia lly adapt them to his design. The ante­
room was lined with green polished wooden panels; 
the lighting fixture, the mirror, and the fittings were 
WW products. Hoffmann placed an older seating suite 
here, but had it upholstered with a cloth by WW.
Walls in the hall and in the dining room were lined 
with walnut veneered panels, creating a continuous V- 
pattern in the dining room, while there was a horizon­
ta l pattern in the hall. Also the ceiling was lined with 
veneered panels, from which chandeliers chosen by 
Hoffmann were suspended. Parquet floors were cove­
red with oriental carpets. The lady must have fe lt like 
she was in an immense cabinet in the newly furnished- 
rooms. Both representation rooms could be jo ined to 
create one big hall, when the four-leafed glazed door 
was opened. They were connected by a third room, 
the lounge, which was furnished with older but high 
quality furniture.
Hoffmann furnished the dining room with a simple fo l­
d ing table and chairs, which were also supplied from 
Vienna. Chairs were upholstered with a striped cloth, 
the colour of which gradually changed from light blue 
to very dark blue ( ’’om bhert” ). Big armchairs and a 
sofa of the seating suite in the hall were upholstered 
with a cloth, having a characteristic Hoffmann pattern 
in brown colours. A piano was placed in the hall later, 
and its cabinet was manufactured according to 
Hoffmann’s design.
Almost all the furniture pieces were lost a fte r 1940, 
when the owners had to leave the villa. For some ye­
ars, the build ing had served as a seat of the 
Consulate o f the Kingdom of Romania. After 1945, 
the owners could not use the rooms furnished by 
Hoffmann anymore. Only a damaged wall lin ing and a 
torso of the original mobilia remained there.
The accessories came mostly from the same source. 
Glass sets for various drinks, vases, and lighting fix tu­
res were designed by Hoffmann, ceramic accessories 
by his colleagues in WW. Other accessories of every­
day use (ashtrays, silver, textile) were probably of the 
same origin. This is indicated not only by the preser­
ved objects, but also by photographs, taken when the 
interiors were new.

Quality in Design? What Kind of Design,
Why, For Whom and When? And Does It Pay Off?

by Edward Toran, page41

This is the firs t article in a series of observations abo- 
utthe position of the contemporary design in the real 
world” .
From tim e to time, provocative questions should be 
asked about the mission of applied arts and industrial 
design when radical technological changes influence 
the existing creative and productive conditions. This is 
true mainly when the horizons of local activities s ta rt 
to stretch into the in ternational economic and social 
environments tha t are characterized by m ulti-national 
companies, markets and d ifferent material cultures. 
New consumers introduce historically d istinct in te­
rests tha t will affect the chain of events between the 
production and final delivery of artifacts.
However, while underlying settings change with an ac­
celerating speed, partic ipants in th is productive pro­
cess of a rt forms may prefer to remain with fam iliar 
creative approaches and the momentum of a more 
com fortable business-as-usual” conduct.
In some of the applied arts (unlike in industrial de­
sign), the artis t was accustomed to concentrating on 
the creative process, s tarting from his or her artistic 
and aesthetic viewpoints. They were then applied in 
the usage of materials, shapes, surfaces and colors. 
Advertising and selling, including proper wrapping 
and transportation of artifacts, were subsequent and 
secondary aspects. In a historic change o f priorities, 
these roles could be reversed today.
The visual appearance of the packaging, or the place­
ment in the ir conspicuous stands in a retail network, 
could influence features of products from their firs t 
concepts. The a rtis tic ” elements of the design may 
have to f it  into the packaging and transportation spe­
cifications. The in itial design may also have to be fle ­
xible enough to conform to markets with different le­
gal codes or cultural conventions.
In a past sequence of events, children’s toys may have 
evolved from popular cartoon movies or fa iry tales. In 
a reversal of previous design approaches, the sale of 
a newly designed toys may become the primary ta r­
get. Convoluted stories, as a part of the design, may 
generate scenarios helping to utilize cartoons and 
children’s books as a more sophisticated sales pro­
motion of toys. Elsewhere, coordinating wide-scale 
awareness campaigns” and co-locating” d ifferent pro­
ducts helps to bring about interrelated surroundings 
of mutually supportive designs or brand names. The 
same design idea may apply in novel com binations to 
cartoon heroes, souvenirs, plates, wrappings for can­
dies, caps and T-shirts, perfume bottles or architectu­
ral components in team-parks, cruise boats or casino 
spaces.
S implified technological conditions are utilized, in a 
very special field o f applied graphics, by the money­
making” crowd of counterfeiters. Improved and easily 
available computers, scanners and color printers eli­
m inate the need for professional expertise, expensive 
machinery in specially equipped spaces, papers and 
inks. Simple equipm ent a t home on a table suffices. 
One could expertly call this, an illustration of social 
shifts in design work, production and distribution. 
Other examples o f an influx of amateurish creativity, 
enabled by technological advances coupled with ac­
cessibility, are people buying kits to manufacture and 
decorate their own ceramic houseware; or, users of 
graphic software designing greeting cards, posters, 
brochures and newsletters. The new and less trained 
creators and producers o f design artifacts introduce 
sim plified levels o f artistic preferences and lower
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aesthetic expectations. Anonymous computer prog­
rammers have populated the computer screens of the 
world with naive screen savers, like the flying toasters, 
whose styles emerge into new visual standards of 
taste. A general trend from aesthetic complexity to the 
more prim itive can be detected.
Equipment with com puter-aided-features linked toget­
her, com bining the development of design concepts 
with engineering and production, enables a wider se­
lection o f designs in lim ited production runs, smaller 
batches with less uniformity, looser standards. Central 
educational and professional institutions, schools and 
associations, exercise less of a trad itional role in com­
m anding offic ia l styles or rules of fashion. Idealistic 
efforts o f enlightened theorists and practitioners requ­
est tha t design helps to improve the environment of 
the material culture for the masses. In reality, some 
types of design concern themselves with exclusive 
status symbols for a ffluent individuals. Or, fashio­
nable products with built-in physical and moral obso­
lescence may be cranked out in order to keep busi­
ness and industry activities well bustling.
Future commentaries shall take a more detailed look 
at the questions raised in the title  of th is article. All of 
these may im pact the work and position of the con­
temporary designer, and it is im portant to understand 
them well.

MOBILIER

by Katarina Hubová, page 44

The company MOBILIER from the town of Piešťany has 
drawn attention to the ir high quality furniture for 
banks at first, and to upholstered suites later, while 
they are still more and more active in the field of de­
sign now.
In 1991, when MOBILIER Ltd. was established, its cur­
rent director Ing. Dušan Vido was not any novice in 
this fie ld. He had an experience of several years and a 
will to make furniture better than before. The company 
had started with a small group o f employees and one 
sewing machine. Gradually, they have expanded up to 
present 30 0  employees working with an excellent 
technological equipment.
" We have neither privatised nor acquired anything 
gratis,” says Ing. Vido, recalling their early days. After 
two years, the production of upholstered seating gro­
ups was extended to include wooden furniture as well. 
At first, they made duplicates to foreign design. It was 
a good experience and a much sim pler existence than 
today, w ithout any development expenses. However, 
MOBILIER had higher ambitions.
"Speedy development is our greatest advantage in the 
competitive environment.”
MOBILIER did not want to make only furniture pieces 
according to foreign design. They wanted to go their 
own way, though a more d ifficu lt one - making their 
own furniture design. Now, the development of a new 
MOBILIER piece takes about several weeks. The aim 
of designer team is to come with a high quality and in­
teresting prototype. Their system of work has resulted 
partia lly from their experience o f many years in cus­
tom manufacturing, which required a fast adaptation 
to new conditions and a fast change. The change in 
upholstered furniture is not so dynamic due to the 
characteristic typology of seating groups. The famous 
small armchair "Shell” had been designed for 3 years 
until the generally desired parameters were achieved 
to s ta rt a series production. The development in this 
fie ld is concerned rather with details, materials, and 
colours.
"New technologies are purchased only when we are 
sure about what we want to produce.”

The current technological equipm ent of MOBILIER is 
actually of high standard, comparable to any Western 
furniture manufacturing company. According to Ing. 
Vido, however, these are only the means to achieve 
high quality, but not the final aim. The machines are 
purchased after a profound consideration of the con­
sumer target group, the product, and its design. The 
management of MOBILIER is aware of the fact tha t 
technological equipm ent is im portant, but they don ’t  
overestimate it. Equally or even more im portant to 
them are people. Therefore, they give the recruitment 
and co-operation a special attention.
” ... I believe tha t there are excellent designers in our 
country, and we are looking for them .”
The interest in and the support for design and co-ope­
ration with designers are characteristic for MOBILIER. 
Currently they co-operate with several designers, and 
any new and interesting impulse is welcomed.
The company prefers outside co-operation with desig­
ners. They presume tha t a creative author needs a fre­
edom. They invite always several designers to bid for a 
contract, although Ing. Vido adm its tha t they often re­
turn to previous, reliable co-operators, including parti­
cularly Bobo Pernecký, Peter Mesiarik, Rasťo Turek, 
and they engage an increasing number of young gene­
ration designers.
"Design is based on com m unication.”
Communication is one o f major methods of work in 
MOBILIER. Already the firs t sketches - proposals are 
commented by a team of at least 14 professionals, in­
cluding engineers, technicians, marketing people, and 
others. If the designer is able to accept the ir com­
ments, he is adm itted to the team. The final aim is a 
high quality product, and the whole team is respon­
sible to achieve this aim. Therefore, the ability  to com­
municate is highly appreciated in MOBILIER, and it of­
ten overruns from the work to private lives as well.
"Any change must be foreseen.”
It is very im portant for the existence of the company to 
follow and foresee economic and political changes.
For instance, the original strategy to concentrate on 
furnishing of banks would probably not be appropriate 
in the present situation. Therefore, MOBILIER made an 
independent presentation in the Cologne furniture fair 
th is year. If the company doesn’t want to make low 
cost products and loose the reputation, the quality, 
and the standard production volume, they must look 
for another ways. One possibility is an orientation to 
foreign markets. Even now, the major part of their 
upholstered furniture production goes to the Dutch, 
German, or Austrian market and the company mana­
gement plans to extend the export further.
"The design centre is in Piešťany.”
It is surprising tha t in spite of a not very favourable s i­
tuation, MOBILIER is preparing many new activities 
and changes. First of all, it is the completion of the 
centre in Madunice, which is bu ilt in two levels. One of 
them is production and the other is recreation, inclu­
ding sport-grounds, accommodation facilities, and 
even a museum with company show rooms, as well as 
a health centre for employees or a shopping centre. 
May be it is the right place to ask the question whet­
her such great investments will pay back? But MOBI­
LIER wants to invest also in the development o f de­
sign. Just here in Madunice, there will be a space to 
organise domestic and international workshops for 
young designers and students. This is also one way to 
prove mutual communication and tolerance. The par­
tic ipants will become directly acquainted with manu­
facturing procedures and the manufacturer will see 
the level of the ir creativity, enabling to choose the 
best of them to co-operate with. Surely, it is no waste 
of money, because design is an economic tool.

Apart from other things, the company is preparing for 
exhibitions abroad: first, the Biennial of Design in 
Saint-Étienne, than the Paris Furniture Fair in January 
1999, and MOBILIER will surely not forget to partic i­
pate in the DESIGN FORUM, which will take place in 
the framework of the domestic furniture fa ir at Nitra in 
March 1999.

Design Scrapbook

page 52

(From project introduction by Eduard Čehovin)
Graphic Design Scrapbook is a project realised by a 
group of designers from former Yugoslavia: Bojan and 
Dalida Hadžihalilovič from Sarajevo (Bosnia and 
Herzegovina), S lavim irS to janovičfrom  Belgrade 
(Serbia, Yugoslavia), Tanja Radež, Darko M iladinovič, 
Boštjan Botas Kenda, Lena Pislak Balant, Boris Balant 
and Eduard Čehovin from Ljubljana (Slovenia).
The Design Scrapbook is a book about graphic de­
sign, but a t the same tim e also about tolerance, tha t it 
emanates positive energy expressing a strong disap­
proval of aggression and disruption, and that it bears 
a precious message of peace and contributes to bet­
ter understanding among people.
This reference book is actually dedicated to the gene­
ration of designers’ 9 1 /9 5 , during which tim e the war 
was waged on the territory o f former Yugoslavia. It in­
cludes different information about individuals, theo­
ries and ideas related to the world of visual com muni­
cation and graphic design.
The book was conceived so as to form the collocation 
graphic design by means of acrostic, where on each 
page there is information related to one letter (g. r. a. 
p. h. i. c. d. e. s. i. g. n . ), each page is designed by a 
different author. Bojan and Dalida Hadžihalilovič de­
signed letters g and n, Slavim ir Stojanovič designed 
prologue, empty page and letters h and i, Boštjan 
Botas Kenda designed letters g, r, s, i and poster,
Lena Pislak Balant and Boris Balant designed letter c, 
empty page (mu) and epilogue, Tanja Radež and 
Darko M iladinovič designed contents, letters a, p and 
the page with our portraits and scissors, and Eduard 
Čehovin designed the firs t four pages, letters d, e, the 
last two pages and the book jacket. Each s ta ff mem­
ber got its 'letter', and the text concerning tha t letter, 
w ithout knowing what the concept of the others desig­
ners was, and how he would design the letter he got. 
Graphic Design Scrapbook was presented for the firs t 
tim e at Istituto europeo di design in Milan, Italy, last 
autumn, at the end of th is year will have a presenta­
tion in Parsons School of Design, New York, US.
The Design Scrapbook was a non-profit project and 
w ithout the help of Soros Center for Contemporary 
Arts Ljubljana, Open Society Institute Slovenia, Soros 
Center for Contemporary Arts Belgrade, Fund for an 
Open Society Yugoslavia, Alten-Ljubljana, Korotan- 
Ljubljana, Gorenski tisk-Kranj and Europapir-Medvode 
all th is would not have been possible.

all articles abbreviated
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K V A L I T N Ý  D I Z A J N ?
aký, p re čo ,  pre  koho,
D r .  E d w a r d  T o r a n  ž i j e  v  N e w  Y o r k u  u ž  t a k m e r  3 0  r o k o v ,  o d v t e d ^ č o  o d í š i e l  

z B r a t i s l a v y .  D o v t e d y  -  o k r e m  i n é h o  -  a k t í v n y  p u b l i c i s t a  v  o b l a s t i  v ý t v a r n e j
K U L T Ú R Y  A Ú Ž IT K O V É H O  U M E N IA  (N A P R . A U T O R  K N IH Y  U M E N IE  O K O LO  N Á S )  D N E S  P Ô ­
S O B Í AKO R IA D IT E Ľ  P R E V N Ú T R O P O D N IK O V É  A R C H IT E K T O N IC K É  P L Á N O V A N IE  A JE H O  
D O M É N O U  SÚ P O Č ÍT A Č E . J E H O  O D B O R N É  Z Á U J M Y  A S K Ú S E N O S T I -  M IN U L É  I S Ú Č A S N É  -  
B O LI M O T IV Á C IO U  PR E N A P ÍS A N IE  V O Ľ N É H O  S E R IÁ L U  K R IT IC K Ý C H  Ú V A H  O P O S T A V E N Í 
S Ú Č A S N É H O  D IZ A J N U  V R E Á L N O M  S V E T E . G l O B A L IZ Á C IA  A Š T A N D A R D IZ Á C IA , T E C H N O ­
L O G IC K É  Z M E N Y  A P O H Y B  V E K O N O M IK E , T E D A  O B L A S T I, V K TO R ÝC H  M Á  USA D N E S  

Z R E J M E  D O M IN A N T Ě  P O S T A V E N IE , V M N O H O M  P R E D S T IH U J Ú  N A Š E  S T R E D O E U R Ó P S K E  
S K Ú S E N O S T I A N A Z N A Č U J Ú  M O Ž N É  V A R IA N T Y  V Ý V O JA .

Z času na čas, keď  zm eny v te c h n o ló g ii ra d ik á ln e  ovp lyvn ia  zaužívaný 
beh vecí, m ožno si aj v úž itkovom  um ení a d iza jne  op rávnene  k lásť p ro vo ka ­
tívne  o tázky o ich p o s la n í a o tvo rivých  a výrobných  o k o ln o s tia c h , na jm ä ak 
sa ich p ôso b en ie  rozšíri z lo ká lnych  p o d m ie n o k  do m e dz in á ro dn ého  h o sp o ­
d á rske ho  a s p o lo če n ské h o  p ro s tre d ia , c h a rak te rizovan éh o  m u lt in a c io n á l-  
nym i p o d n ik m i, trh m i i m a te riá ln o u  ku ltú ro u .
Noví konzum en ti s h is to r ic k y  o d lišn ým i záu jm am i pôsob ia  na celú ex is tu jú cu  
reťaz sp á ja jú cu  tvo rb u  d ie la  s je h o  výsledným  u p la tne n ím . Z a tia ľ čo sa vý- 
rob n o -d o d á va te ľské  pod m ienky  m en ia , rôznorodé s u b je k ty  zapo jené  do 
tvo rb y  a u p la tn e n ia  d iza jnu  sa ce lkom  p o c h o p ite ľn e  p rid rž ia va jú  svo jich  na ­
vyknu tých  skú se n o s tí a osvedčených názorov. Prvky p r isp ô so bovan ia  sa 
v súčasnom  svete , kde sa zm eny v te ch n ike  a v m im oum e le ckých  o b la s tia c h  
sús tavne  u rých ľu jú , n ie sú je dn ozna čné . P rovoka tívne otázky p re to  pom áha jú  
na ruš iť tra d ič n é  návyky a zo trva čno sť v každodenne j praxi a v konan í ľudí.
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(V
£

"O
u

V n ie k to rých  d ruho ch  úž itkového  um en ia  (väčšm i než v d iza jn e ) sa tvo rca  
sú s tre ď o va l h lavne na vy tvo re n ie  ne jakého  ob je k tu  podľa v la s tn ých  es te - 
t ic k o - filo z o fic k ý c h  h ľad ísk , k to rým  p o d ria d il výbe r m a te riá lu , tva r, povrch 
a fa re b n o sť. P ropagovať a p reda ť vy tvorené  d ie la , vhod ne  ich z a b a liť  a d o ­
p rav iť ta m , kam tre b a , bo lo  iba d ru h o tnou  ú lohou . Systém  ba len ia  a je h o  
v izu á lneho  pôso b en ia , spo lu  so spôsobom  kone čného u m ie s tne n ie  d ie la  na 
s to ja n o ch  v o b ch od ne j s ie ti, môžu dnes výrazne ovp lyvn iť sam o tný  d iza jn  p ro ­
duktu  už od p o č ia to čn é h o  konce p tu . Jeho e s te tické  c h a ra k te r is tik y  sa m usia 
v tesna ť do oba lových  a p repravných  š p e c ifik á c ií.  D izajn m usí m ať aj s c h o p ­
nosť p r ispô so bova ť sa, aby vyhovova l m iestnym  p redp isom  a lebo  ku ltú rnym  
zvyk lo s tiam .
P opu lá rne  p o s ta v ičky  z kres lených  film o v , ako napr. M ickey M ouse, kedysi 
in š p iro v a li výrobu  h ra č ie k  pre d e ti. V dnešných  d ô m yse lne jš ích  vzťahoch m e­
dzi um e leckou  m o tivá c io u  a p ra g m a tickým i výs le d ka m i môžu k lásť p rvo tný  
dôraz na o d b y t h ra č ie k  a p o d ria d iť  mu ich d iza jn  ta k , aby sa ich p ropa g ác ia  
m oh la  d ia ť cez de tské  film y  a p reda j rozprávkových kníh. Vyzerá to  ako p re ­
v ra t v navyknutých  p rin c íp o ch  tvorby , a le h is to r ic k ý  vývoj p riná ša  nové lo ­
g ické  a m o rá ln e  p ra v id lá .
V yn ika jú c i in ž in ie rsky  d iza jn  sa n a p rík lad  u p la tn il pri tzv. tra n s fo rm e ro c h , 
čiže pri h račká ch , kde d ôm yse lným i poh ybm i m ožno tra n s fo rm o v a ť fa n ta s ­
tic k é  o b lu d y  z dávne j m in u lo s ti na fu tu r is tic k ý c h  bo jovn íkov  z kozm ického  
p rie s to ru  a lebo  na rake tové  m o to rky  na c es to va n ie  pod h la d in o u  oceánu.
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Súbežne sa vym ýšľa jú  p ro s tu d u c h é  až nezm yse lné príbehy, k to ré  však 
dokážu s k ĺb iť  t ie to  p re d m e ty  s te lev íznym i f ilm a m i,  de tsko u  lite ra tú ro u , ú ž it­
kovou g ra fik o u , navrhova ním  o b le č e n ia , na jm ä čap íc  s n á p ism i, h rač ie k  
a šá lo k  na m lieko , p re d s ta v u jú c ic h  lákavé záu jm ové  po le  d iza jnu  pre b u d ú ­
c ich  s p o tre b ite ľo v , počnúc ko je n ca m i. Š p e c ia lis t i na „c o - lo c a t io n “ (čo  m o­
žno vo ľne  p re lo ž iť ako s p o lu p ô s o b e n ie )  môžu v iesť d iza jn é rov  k š iro ke j a p l i­
kác ii tva ro v  ta k , že ten is tý  m otív  sa u p la tn í na n a jro z lič n e jš íc h  p re dm e toch  - 
od ta n ie ro v  a o b a lov  na čo ko lá d u  a lebo  fľaše , voňavky až po rozprávkový 
tv a r D isneyho ve ľk o h o te la  v O rlande  v pod obe  la b u te . To ved ie  od m ys len ia  
v rozm eroch m ik ro d iza jn u  k tva ro va n iu  v m a kro d iza jn e , n a p rík la d  pri s tvá rň o - 
van í ob rovských  zábavných te m a tic k ý c h  parkov. D robné suven íry  i a rc h ite k ­
tú ra  môžu byť p o d ria d e n é  psych o log ické m u  zám eru d iza jn o ve j fa m ilia r ity ,  
p o sky tu jú c e j ľuďom  p o c it d ôve rné ho  pozn an ia  p rvkov ich p ro s tre d ia .
N iek to rí pod n ika vě jš í je d n o tliv c i,  k to rí by radi zb oh a tli čo na jrých le jš ie , k ladú 
dôraz na kva litu  d iza jnu napr. pri fa lšova n í bankov iek  podľa pop u lá rn eh o  a n ­
g lického  hesla „m ake  m oney“ (čo hlavne znam ená zarábať pen iaze, ale aj ich 
vyrábať). Táto nie práve n a jty p ic k e jš ia  č in nosť v úžitkove j g ra fike  vhodne ilu s ­
tru je  zmeny medzi p ro fes io n á lno u  a am atérskou  p rodukc iou  um ožnenou novo­
dobou te ch n o ló g io u . Z do kona lené  kop írovac ie  m etódy a fa re bné  t la č ia rn ič k y  
spo lu  s dostupnosťou  bežných počítačov nah rádza jú  po trebu  špec iá lnych  zna­
lo s tí, nás tro jov  a p riesto rov. N eško len í am a té ri, k torým  s ta č í lacné počítačové  
za riad en ie  na s to le , v dom áce j m a lovýrobe  tla č ia  fa lošn é  bankovky nižšieho 
razenia, u p la tn ite ľn é  pri m enších nákupoch bez pozorne j kon tro ly . Podobá sa 
to  tzv. „s ivým  trh o m “ a lacným  pou ličn ým  výp reda jom , kde sa predáva jú  na p o ­
dobn en iny  značkových p roduktov , napr. ša tie k , h o d in iek , oku lia rov , p ln iac ich  
p ie r a lebo  ta š ie k . Teore ticky sa te n to  ja v  dá nazvať „posuno m  v zam eran í vý- 
obku , v o r ie n tá c ii na sp o tre b ite ľo v  a na trh y “ , čo je  v sú lade  so všeobecným  
rendom  d iza jnu , kde sa časť tvo rb y  a spo treby  presúva na š irš iu  a nižšiu bázu.

r ia te lia  - u m e le ck í a m a té ri - nám  d a ro va li súp ravu  ke ram ických  ta n ie ro v , 
to ré  si sam i v y tv o rili dom a. Z adováž ili si „d e s ig n  k i ť  (súp ravu  o b sa h u jú cu  
;še tky m a te riá ly , n á s tro je , návody a p ríručku , ako možno ta n ie re  deko rova ť) 

ad resou , kam  tre b a  d o h o to vené  h rn č ia rske  výrobky  d od a ť na vyp á le n ie , 
je d n o d u š e n á  te c h n o ló g ia , p rim e ra n é  b a le n ie  a s p ro s tre d k o v a n ie  p o d s ta t-  
ých v ý robn o -yý tva rn ých  in fo rm á c ií,  to  vše tko  p od ch y te n é  in ic ia tív n o u  d is tr i-  
učnou s ie ťou , s p ô so b u jú  p ríliv  la ické h o  ž iv lu  do tvo rb y  vecí oko lo  nás. 
účasné  p r iem yse ln é  te c h n o ló g ie  um ožňu jú  vďaka p o č íta čovém u  s p ra c o v a ­

niu e fe k tív n e jš ie  vy rába ť m enš ie  m nožstvá p ro d u k to v  bez väčších p ríp ra v ­
ných nák ladov . N ávrhá rske  š tú d ie , n a s ta ven ie  s tro jo v , p ríp rava  šab lón  a lebo  
fo rm y na o d lia tk y  sa doned ávna  o p lá c a li iba pri väčše j ob je d n á vke . N ávrhá r 
p oč íta čo m  nap o jen ý  na ko n tro lu  s tro ja  môže vy ro b iť  ta k m e r každý p re d m e t 
in d iv id u á ln e  bez reťaze m e d z is tup ň ov : d iza jn  a výroba o b rie h o  lie ta d la  
B oe ing  777  p re b e h li bez ty p ic k ý c h  te c h n ic k ý c h  výkresov v sk rá te no m  čase. 
P risp ôsob ivos ť d iza jnu  výrobe  vyhovu je  in d iv id u a lite  zákazn íkov a ich rôzno ­
rodým  záu jm o m , i bo ju  p ro ti u n ifo rm ite .
Táto pestrá  sp o lo če n ská  o b je dná vka  očakáva od d iza jn é rov  f le x ib iln e jš ie  p o ­
s to je  v rá ta ne  om noho  väčš ieho  a rý c h le jš ie  sa m en ia ceho  s o r tim e n tu  p o n ú k ­
nu tých  návrhov. V te x tiln o m  a kobe rcovom  p rie m ys le  vytvára  po č íta č  g ra fické  
vzory pod ľa  tzv. a lg o r itm ic k ý c h  vzorcov p o u ž íva júc ich  náh odné  č ís la .

DE SIGNSUM



N ovodobý te x tiln ý  návrhá r na m ie s to  práce so š te tc a m i s tlá ča  k lávesy 
p o č ítača  a vyberá  si zo vzo rkovn ice  dezénov, k to ré  a u to m a tic k y  a p l i­
ku je  v procese  výroby.
Výchovné a o db o rn é  um elecké  in š titú c ie , ktoré  súv ise li s lim itovan ým  
okruhom  tvorivých  p ro fes ion á lov , donedávna  býva li ce n tra m i názorov, 
m ódneho vkusu a lebo  ko n tro ló rm i kva lity . Rozšírená ponuka p o lo to v a ­
rov a m alých p o č íta čov  spo lu  s nep reh ľadným  m nožstvom  so ftvé rových  
p rogram ov rozš írili typ  tvo rb y  „d o - it -y o u rs e lf“ (č iže urob si sám ). Ľudia 
si vyrába jú  pozdravné karty , p o h ľa dn ice , v iz itky, rek lam nú g ra fiku .
Lacný so ftvé r um ožňuje  t la č iť  v la s tn é  brožúry či podn ikové  noviny. 
(C hodby n iek to rých  am erických  u n ive rz ít s m edz in árodným  o sa d e n ­
stvom  sú nápadne  deko rované oznam am i, vy tvoreným i na dom ác ich  
po č íta čo ch , v šká le  p sych e de licky  ružovo -fia lo vých  fa rie b , p r ip o m ín a jú ­
c ich  d e ko ra tívnosť n iek to rých  áz ijských au tob u sov  a nák ladných  áut. 
M ie s tn i konzum en ti te c h n o ló g ie  môžu svojím  vkusom  ovp lyvn iť a lebo  
aj p re h lu š iť  š tý l pôvodného triezveho p ros tred ia  fínske j a rch ite k tú ry . ) 
In te rn e tová  s ie ť preberá  fu n k c ie  trh o v is k a , novín, obch o dov  a pošty. 
Vpád la ickéh o  živlu  p rináša  n a ivn e jš ie  g ra fické  riešen ia  a m enej n á ro ­
čné um elecké  ú lohy. Nová te c h n o ló g ia  znam ená dve p ro tic h o d n é  te n ­
den c ie : na je d n e j s tran e  si ľud ia  spo lo čn e  zvykajú na rôzne v izuá lne  
k lišé  poch ád za júce  zo so ftvé rových  m enu p rip raven ých  často  ano n ym ­
ným i te c h n ik m i n iekde  v K a lifo rn ii,  k to rí m ajú svoj v la s tný , ako sa tu 
vraví, b lázn ivý  š tý l ž ivo ta  a vkus. (Im  vďačím e za g ra fickú  vym oženosť 
ok ríd lených  to a s te ro v , kto ré  lie ta jú  na obrazovkách  p oč íta čo v  po ce lom  
svete , čím sa s táva jú  d o s ta č u jú c im i um e leckým i š ta n d a rd a m i.)
Na d ruhe j s tran e  sa v ia c  ľudí dos tá va  do ka ždodenné ho  styku  s tv o r ­
bou , zam ýšľa jú  sa nad p ro b le m a tik o u  vy tvá ra n ia  o b je k to v , i keď  iba 
m ožnosťou vo ľb y  deko račn ých  p rvkov z dan ého výberu . Ide teda  
o u rč itý  druh d e m o k ra tiz á c ie  v tvo rb e , kto rá  v la s tn e  nie je  n ičím  novým  
v d e jin á c h  um en ia . P rís tupy k te ch n o lo g ic k ý m  p ro s trie d ko m  v is tom  
š tá d iu  vývoja d o v o lil i ľuďom  účasť na nových tvo rivých  p rocesoch , hoci 
n ieke dy  len ako oddych ove j zábavy ( tk a n ie , výzdoba dom ovov, fo to g ra ­
f ia , p o č ítačová  g ra fik a ) . Z ú ča s tne n osť môže v iesť k lepše j ro zh ľa de ­
no s ti, väčš iem u poch o p e n iu  a záu jm u o sku točné  um en ie . S p rílivom  
neško lených  tvo rco v  súv is ia  te n d e n c ie  „od m ode rn e j k om p le xno s ti 
k p r im itív n e jš ie m u “ a le bo  „od  o d b o rn é h o  k la ic k é m u “ .
Z le pšu jú ce  sa ž ivo tné  po d m ie nky  vo vše tkých  s v e ta d ie lo c h  a n á ra s t is ­
té h o , i keď  ne ro vno m ern éh o , b la h o b y tu  po d ru he j sve tove j vo jne  spo lu  
s dnešným i novým i g e n e rá c ia m i s p o tre b ite ľo v  a tvo rco v  p ro s tre d ia  so 
sebou p r in á ša jú  otázky, pre koho a ako navrhovať. O sv ie ten í a h u m a ­
n itn e  za ložen í pedag ógo v ia , te o re tic i i p ra k tic i vždy h á jil i s o c iá ln e  m o­
tivovan é  snahy v d iza jn e , kde ú lohou fu n k č n o s ti a d o s tu p n o s ti je  z le ­
pš iť m a te riá ln e  p ro s tre d ie  pre š irš ie  vrstvy. Popri id e a lis tic k ý c h  
p rog ram och  však vždy p rekv itá  aj ve re jne  m enej p ropag ovaná  zložka 
d iza jnu  s lú ž ia c ia  ako dô le ž itý , zám erne  n áp adný  sym bo l s ta tu s u  pre 
rep rezen tačné  záu jm y úspešných  je d n o tliv c o v  a lebo  s p o lo č n o s ti.  Iné 
p rinc ípy , považované n iekedy za nem orá ln e , vy tvá ra jú  p ro d u k ty  so za­
budovanou  rých lou  fyz ickou  a lebo  m ódnou o p o tre b o v a te ľn o s ťo u , k to ­
rej c ie ľom  je  ud rž ia vať výrobu a ob ch odn ú  s ie ť v prevádzke.
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Kreslo Lastúra. Dizajn: Mobilier.

Keď sa teda  v roku 1991 za k la d a l MOBILIER, s. r. o. , nebo l Ing. Dušan 
V ido , te ra jš í  r ia d ite ľ, nová č ikom  v te jto  o b la s ti.  Mal za sebou n ie k o ľk o ­
ročnú  skúsen osť a vôľu ro b iť  náb y to k  le pš ie .
Z a č ín a li s pá r zam e s tn a n ca m i a je d n ým  š ija c ím  s tro jo m . P o stupne sa 
ro zš ír ili až na dnešných  3 0 0  zam estnan cov  a v yn ika jú ce  te c h n ic k é  vy­
baven ie .
„Z a ča li sm e vy rá ba ť ča lún ený  n á b y tok  pod p rís treško m  p iešťa nske j lo ­
de n ice  s p ia tim i č a lú n n ik m i. A tu sm e si u v e d o m ili, že sm e vše tc i na 
je d n e j lo d i. M oh la  sa p o to p iť  hneď  a lebo  neskôr, ak by sm e sa neve­
de li vzda í tra d ič n é h o  spôso bu  práce . Keď chcem e prežiť, m usím e 
v še tc i s p o lu p ra c o v a ť : in ž in ie r i, m anažéri, te c h n ic i či ro b o tn íc i. A to  sa 
nám  v M o b ilie ri p o d a rilo . N ik to  nám nič n e d a ro va l, n ič sm e n e d o s ta li 
zada rm o . Pom ôcť sm e si m use li sam i, n aš ťa s tie , každý z naše j z roka 
na rok väčše j „p o s á d k y “ bol na sp rávnom  m ie s te .“
S p o č ia tku  sa v M o b ilie ri vy rába l ča lúne ný  n áb y tok  pod ľa p re d lôh  za­
h ra n ičných  zákazn íkov. O dva roky neskô r rozš ír ili výrobu i o drevený 
n áb y to k . Bo li to  d ob ré  skú se n o s ti a oveľa je d n o d u c h š ia  ex is te n c ia  ako 
dnes. Vývoj n es tá l ž iadne  pen iaze , ale M o b ilie r  si p o s ta v il vyšš ie  a m ­
b íc ie .

„Rýchlosť vývoja je našou najs i lnejšou zbraňou 
v konkurenčnom prost redí . “
M o M l j e r  n echce l zo s ta ť len pri p re b e ra n í cudzích vzorov. P ustil sa ná- 
rocrrc jsou  ce s to u , vy rába ť v la s tn é  výrobky podľa  návrhov dom á c ich  d i­
za jnérov.
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Zásuvková sk riň a , 19 9 8 . D iza jn : Rasťo Turek.

R ých losť vývoja sa v M o b ilie ri m eria  na týždne . Takýto systém  práce  je  
do u rč ite j m ie ry  a výs ledkom  d lh o ro č n e j skú se n o s ti z výroby na zá­
kazku. Tá si vyžadova la  rých le  p re o rie n to v a n ie  sa na nové podm ienky , 
rých lu  zm enu. Pre Ing. V ida je  zm ena ve ľm i d ô le ž itá . Je to  i h ľad an ie  
a h ľa dan ie  znam ená nap redovať. A pri ta k ý c h to  časových lim ito c h  
s tá le  je  c ie ľom  k v a lita , zau jím avý, čas to  n e tra d ič n e  riešený p ro to ty p .
V o b la s ti ča lú nen é ho  nábytku  zm eny n e p re b ie h a jú  ta k  dynam icky . 
N eum ožňu je  to  už sam otná  c h a ra k te r is t ic k á  ty p o ló g ia  se da c ie h o  ná ­
bytku . Znám e „m o b ilie ro v s k é “ k re s ie lko  Lastúra  dozrie va lo  3 roky, 
kým d o s ia h lo  všeobecne  výhod né  pa ram e tre  pre zaveden ie  do sé riove j 
výroby. Vývoj v te jto  o b la s ti sa skô r o r ie n tu je  na d e ta il,  m a te riá l 
a fa re bn osť.
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„Nová technológ ia  sa kupuje len vtedy, 
keď vieme, čo chceme vyrabať . “
D o s iahn u ť kva litu  výroby bez ade kvá tn eho  vybaven ia  nie je  m ožné. 
S účasné  te c h n o lo g ic k é  vybaven ie  firm y  je  sku to čn e  na vysoke j úrovn i 
a zodp ovedá  k to re jko ľve k  zápa dne j výrobe . Podľa Ing. V ida je  to  však 
len p ro s tr ie d o k  na d o s ia h n u tie  kva lity , n ie c ie ľ. S tro je  n aku p o va li až 
po zre le j úvahe od b o rn íkov , kom u bude výrobok  určený, aký druh  sa 
bude vy rába ť a aký bude m ať d iza jn . V edenie  M o b ilie ru  si uvedom u je  
význam  s tro jo vé h o  vyb ave n ia , a le n ep rece ň u je  ho. Oveľa d ô le ž ite jš í 
sú ľu d ia , pre tože sú n o s ite ľm i s tra té g ie  firm y .

„Verím, že u nás sú vynikajúci  dizajnér i , a my 
ich h ľadám e. “
Záu jem  o d iza jn  a d iza jn é rov  je  pre M o b ilie r  c h a ra k te r is tic k ý . V s ú č a s ­
nos ti s p o lu p ra c u je  s v ia ce rým i d iza jn é rm i a je  o tvo rený  i každém u n o ­
vém u a zau jím avém u im pu lzu . Tento, u nás nevšedný vzťah výrobcu  
k d iza jnu  tre b a  opä ť h ľadať ešte  v o b d o b í p ôso b en ia  Ing. V ida 
v D revovýrobe , kde m al m ožnosť p racova ť s a rc h ite k to m  L. Zobekom . 
Jeho prácu si vážil pre je h o  odvahu exp e rim e n to va ť. Tento m om e n t zo­
hráva dô le ž itú  ú lohu  i v M o b ilie ri.
Firm a u p re d n o s tň u je  exte rnú  sp o lu p rá c u  s d iz a jn é rm i. Vychádza 
z p re d p o k la d u , že k rea tívny  tvo rca  p o tre b u je  s lo b o d u . Kvôli každe j zá­
kazke sa os lov ia  v ia ce rí d iza jn é ri, hoci ako Ing. V ido p riznáva , ča s to  sa 
v raca jú  k s ta b iln ý m , overeným  s p o lu p ra co vn íko m . Pa tria  k nim  h lavne 
Bobo Pernecký, Peter M es ia rik , Rasťo Turek a p rib ú d a  i n a jm la d š ia  ge ­
ne rác ia .
„S kô r než os lov ím e  d iza jné rov , našou pov innosťo u  je  z is tiť , čo od nás 
očakáva  zákazn ík , za čo je  o ch o tn ý  z a p la tiť  a na zák lade  to h o  s fo rm u ­
lovať nový výrobný p rog ram . Na d iza jné ra  zostáva ro zhod n u tie  o tv a ­
roch, m a te riá lo c h , fa rb á c h  nábytku  či in te r ié ro vé h o  v y b a v e n ia .“ 
Konečný vý ro bok  nie je  len d iza jn . M usí s p ĺň a ť  vše tky  k rité riá  kva lity .
Je to  tím ová  práca .

„Dizajn vzniká na základe kom un ikác ie . “
K o m un ikác ia  je  dô lež itým  spôso b om  práce  v M o b ilie r i.  Už k prvým  
sk icám  (n á v rh o m ) sa v y ja d ru je  na jm e n e j 1 4 -č le nný  ko le k tív  o d b o rn í­
kov - k o n š tru k té ri,  te c h n o ló g o v ia , m a rke tin g o v í p raco vn íc i a ďa lší.
Ak je  d iz a jn é r scho p ný  a kce p to va ť po d m ien ky , je  p r ija tý  do tím u . 
Konečným  c ie ľom  je  k v a litn ý  výrobo k  a za ten  je  zodp ovedný ce lý  ko ­
lek tív . Preto sa v M o b ilie ri cen í s ch o p n o sť kom un iko va ť a tá čas to  p re ­
s ahu je  z p racovné ho  p ro s tre d ia  i do s ú k ro m n ého  ž ivo ta .

DE SIGNSUM



„Zmeny musíme predvídať . “
Aby m oh la  f irm a  ex is tova ť, je  ve ľm i dô le ž ité  s le d ova ť a p re dv íd a ť e ko n om ické  i p o lit ic k é  zmeny. Pôvodná s tra té g ia  
f irm y  o r ie n to va ť sa na za riaď o va n ie  bán k, by už v súčasn ých  p od m ie n ka ch  n e o b s tá la , a le v o b d o b í fo rm o va n ia  
f irm y  je j pom oh la  za u ja ť význam né p o s taven ie  v n áb y tká rske j výrobe . Dnes sa h ľada jú  iné m ožnosti. Preto nie n á ­
hodou sa v to m to  roku M o b ilie r  p rezen tova l sa m o s ta tn e  na ko línskom  ve ľtrhu  náb y tku . Ing. V ido h o d n o tí súčasnú 
e ko n om ickú  s itu á c iu  na S lovensku  nie veľm i p riazn ivo . „V naše j ekon o m ike  je  ve ľm i m álo  peňazí. Ak sa aj n iekde  
’ h o re ’ n á jdu , ta k  sú určené len pre vyvo lených . M o b ilie r  je  však f irm o u , k to rá  sa r ia d i vý lučne  trh o vým i p r in c íp m i, 
dbá na dôve ryho dnú  p rezen tá c iu , im idž , ’g o o d w iľ.  Jej h lavným  c ie ľom  je  sch o p n o sť vy tvá ra ť z isk - s tra té g ia  a d i­
zajn sú len p ro s tr ie d k a m i, k to ré  nám pom áha jú  p r ib líž iť  sa k to m u to  c ie ľu . Bez zisku by f irm a  o k rá d a la  spo lo čn é  
vrecko  a p r ip ra v ila  by s p o lo č n o s ť a ekon om iku  o k a p itá l p o trebn ý  na zabezpečen ie  p racovných  m ie s t do b u d ú c ­
no s ti, ako aj svo jho  p o s tave n ia  m edzi f irm a m i kra jín  EÚ. Aby M o b ilie r  m oho l o b s tá ť v súčasných  ťažkých p o d m ie n ­
kach, keď  je  v naše j e kon om ike  m in im u m  zah ra n ičn é h o  k a p itá lu , zostáva iba je d n o : ísť za ním , teda  o r ie n to va ť sa 
na zah ra n ičné  trhy. Už dnes väčš ia  časť výroby nášho č a lún ené ho  nábytku  p u tu je  na ho landský, šva jč ia rsky , ne ­
m ecký či rakúsky trh  a firm a  p lá n u je  vývoz ešte  ro zš ír iť .“

„Chcel i  by sme vytvori ť centrum dizajnu v Piešťanoch.“
I n ap rie k  nie n a jp ria zn ive jše j s itu á c ii M o b ilie r v duchu svo je j f ilo z o fie  p rip ravu je  m nožstvo nových a k tiv ít  a zm ien.
V prvom  rade sa chys tá  d o ko n če n ie  dos tavb y  v M a d u n ic ia c h , kam sa v krá tkom  čase p resťahu je  ce lá výroba 
i a d m in is tra tív a . Centrum  v M a d un ic ia ch  sa bud u je  v dvoch rov iná ch . Jednou je  už spom ínan á  výrobná o b las ť 
a d ruho u  je  rekreačná časť. V rám ci nej sa p lá n u jú  š p o rto v is k á , ub y to vac ie  m ožnosti a nezabúda sa ani na m ú­
zeum - vzorkovnu firm y , na zd ravo tné  s tre d is k o  pre zam estnan cov  či o bch odné  cen trum .
M o b ilie r  chce in ves to va ť i do rozv íjan ia  tvo rive j o b la s ti - d iza jn u . Práve tu v M a d u n ic ia ch  sa vy tvo rí p r ie s to r na 
o rg an izovan ie  d o m á c ich  i za h ran ičných  w o rksh o pov  pre m ladých  d iza jn é rov  a š tu d e n to v . I to  je  spô so b , ako o d ­
skúša ť vzá jom nú ko m u n ik á c iu , to le ra n c iu . Ú ča s tn íc i sa p riam o  zoznám ia s výrobou a dom ác i spozn a jú  m ieru  
k re a tiv ity , čo vý robcov i dáva m ožnosť vybrať si tých  n a jle p š ích . U rč ite  to  nie sú vyhodené  pen iaze , lebo d iza jn  je  
i ekon om ický  n á s tro j.
Okrem  iného  f irm u  čaka jú  za h ran ičné  výstavy. N a jb ližš ie  B iená le  d iza jnu  
v S a in t-É tie n n e , po tom  parížsky ve ľtrh  nábytku  v ja n u á r i 1 99 9  a u rč ite  
M o b ilie r  nezabudne i na FÓRUM DESIGNU, k to ré  sa koná v rám ci ve ľtrhu  
nábytku  na d o m á ce j pôde v N itre  v m arc i 19 9 9 .
Za úspe chm i f irm y  tre b a  v id ie ť  m nožstvo p ráce , dob rých  i z lých s kú se ­
ností. D yn am ický  spôso b  ria d e n ia , s ch op no sť p o u č iť  sa, p redv ída ť 
a v n e p os le d nom  rade i zau jím avé p lány do b u d ú c n o s ti p re sv ie d ča jú , 
že M o b ilie r  v ie , kam chce sm erovať.

Katarína Hubová

r

K ance lá rsky s tô l, 1 9 9 5 . Dizajn: B obo Pernecký.
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S kriňová zostava, 1 9 9 8 . 
D izajn: Peter M esiarik .



D o b r é  o k o , z m y s e l  p r e  r y t m u s  a  z a u j a t i e  p r e  h r u .

Č O  E Š T E  T R E B A  K I L Ú Z I I  T A J O M S T V A  V M O N O T Ó N N O M  Z O V R E T Í  

Š T Y R O C H  S T I E N ?  ClT P RE  M O D E L O V A N I E  P R I E S T O R U  S V E T L O M ,  

R E Š P E K T O V A N I E  F U N K C I E  O B J E K T U  I H U M O R I S T I C K Ý  O D S T U P  

O D  T R A D Í C I E .  V Š E T K Y  T I E T O  D A N O S T I  O B J A V Í M E  V D I E L A C H  

D I Z A J N É R A  I N G O  M A U R E R A .  P R I D A J M E  E Š T E  Z Á Ľ U B U  V R E C E S I I

|a  p e r s i f l á ž i . A e š t e  t r i  d r ô t y , t r a n s f o r m á t o r  a  z o  d e s a ť

E L E M E N T O V ,  D O D A L  BY I S T E  M A U R E R  PRI  Ú V A H Á C H  O S V O J I C H  

N E T R A D I Č N Ý C H  S V I E T I D L Á C H .

o ľ

t u  p M y  : * . p  \

Ž ia ro v k a , 1 9 6 6 .

PROFIL / | | ^ K t I SVETLA A PRIESTORY FANTÁZIE >/2/1998



Halogénové osve t ľovac ie  te lesá ,  k toré vznikajú v a te l ié roch  to h to  nem eckéh o  d iza jnéra  

a je h o  t ímu na Ka isers trasse  47 v Mníchove, sa podľa ich tvo rcov  sús t reďu jú  na pod- 

ta tu ,  nes t ráca jú  zo zreteľa fu n kc iu  a es te t iku .  „Odjakž iva som bol očarený ž ia rovkou,  

nam ená pre mňa spo jen ie  p r iem yse lného  tvaru  a poézie a je  m ojou s tá lou  in š p i rá c io u , “ 

hovorí  6 5 - ro č n ý  diza jnér,  vedúci úspešne j m níchovske j  f i rm y  Ingo M aurer  GmbH, o svo- 

ľich tvor ivých východ iskách .  Jeho va r iác iám  na tém u  žiarovka sa darí  zarad iť  ten to  pro- 

a ický o b je k t  do nových súv is los t í ,  p rekvapu júc ich  v t ipom  a fan táz iou ,  

ia rovka z roku 1 9 6 6  je  akýmsi a rche typo m  v Maurerove j in te rp re tá c i i  s v ie t id la ,  

väčšen ina  z v y s oko leš teného  ch róm u a fúka né h o  číreho skla ukrýva bežnú, zhora po- 

t r ieb renú  s tow a t tovú  ž iarovku. Úspech p ro to typ u  si vynút i l  h rom adnú  výrobu,  za loženie 

irmy Design M i ďa lš ie  rozv inu t ie  poe t ických  va r iác i í  to h to  z ák ladnéh o  motívu. Kým 

ia rovka ,  ž ia rovka z roku 1 9 8 0  je  zväčšen inou z p las tu ,  la m pa  Luce l l ino  Tisch s o k r íd le ­

nou reá lnou ž ia rovkou a použit ím  sku točn éh o  hus ieho  peria z roku 1 9 9 2 ,  p r ipo m ín a júca  

excen tr ický  sv ie tn ik ,  patr í  už do radu fan taz i jných  kreác ií  na tém u  letu rovnako ako 

s t ro p né  sv ie t id lo  Vtáci ,  v tác i,  v tác i z toho  is tého o bd o b ia .  K ne za budnu te ľným  p re d ­

cho d co m  to h to  ob jek tu  patr í  Jeden zo srdca z roku 1 9 8 9  - s k rvavočerveným  t ie n id lo m  

ba la n s u jú c im  na s u b t í lno m  s to ja n e  z drôtov. Nástenné s v ie t id lo  Jeden z recesie z m a ľo ­

vané ho  oceľového p lechu ob o h acu je  ten to  pr inc íp  o ďa lš ie  fa n taz i jn é  prvky. „Toto srdce 

^n e t lč ie ,  ale vyža ru je , “ hovorí  je h o  autor.  K s tene  ho púta m agnet ,  k torý  um ožňu je  o tá č a ­

nie s v ie t id la  akým koľve k  sm erom  podľa ná lady  a potreby.
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V a r ia b i ln o s t  a fu n k č n o s ť  zhod n o cu je  m ode l Los M in im a lo s  duo ,  k to rý  využíva na rozdie l 

od p redoš lých  typov  s t rohé  te c h n ic k é  e lem enty .  Sto lová  la m pa  má o táčavé  rozťahovacie  

ram eno,  os t rosť  h a logén ového  svet la  t lm í  s ieť z an t iko ro vé h o  d rô tu .  Lyrickú po lohu  

v m n oh o tvá rn e j  Maurerove j  tvo rbe  zas tu p u jú  s to lové  la m py  z pap ie ra  (L a m p a m p e ) ,  k torý  

je  au to rovým  n a jo b ľúb e n e jš ím  m a te r iá lo m  pri t vo rb e  t ie n id ie l ,  t lm ia c ic h  os t ro sť  lúčov  

a zap la vu jú c ich  p r ie s to r  s i lným ,  ale m äkkým  sve t lom .  Významným im pu lzom  bo lo  d iz a j ­

nérovo s t re tn u t ie  s ja p o n s k ý m  in te r ié rom ,  k to rého  nežné a l i cho t ivé  o sve t le n ie  ho na 

prvý poh ľad  u chvá t i lo .  Jem nosť to h to  svet la  podľa je h o  v las tných  s lov uvo ľňu je ,  u p o k o ­

ju je ,  n e sp ô so b u je  agres iv i tu ,  ale vyžaru je vľúdnosť.  „Ľud ia  sú v to m to  osve t le n í  k ra jš í , “ 

tv rd í  Maurer.

P o e t i c k o s ť je  azda n a jc i te ľn e jš ie  p r í tom ná  v kom poz ične  i tvarovo s t ro h o m  d ie le  l l io s  

z kovu a sk la ,  v k to rom  m ag icky  vyžaru júca guľa sve te ln é h o  te lesa ,  upevnená na k l inov i -  

tom  s to ja n e  z te n k é ho  d rô tu ,  akoby sa vo ľne  vznáša la v p r ies to re .  „N e n a m ie ta m ,  keď  

ma nazývajú básn ikom  s v e t la , “ píše a u to r  v k a ta lógu  svoje j tvo rby  o to m to  d ie le .

„Je p redsa ta ké  p r í jem né  vzd ia l i ť  sa rea l i te  a p ren iesť  sa do sveta fan táz ie ,  p lného  

ta jo m s t ie v .  Prečo by mal byť m es iac  iba m e s ia c o m ?  Prial by som si, aby ľudská noha 

n ikdy  nevkroč i la  na te n to  m e s ia c . “

Každého, kto spoznáva tvo rbu  Ingo M aurera ,  zau jme je j  mnohotvárnost ' ,  s ia ha júca  od 

s t rohých,  rýdzo funkčných  tvarov, cez p oe t ické  kreác ie  až k o b las t i  recesie , hum oru  a per- 

si f láže. Na h ran ic i spom ínaných  p r ís tupov je  nesporne  d ie lo  Paragaudí.  Osvetľovacie

PROFIL /  MOŽNOSTI SVETLA A PRIESTORY FANTÁZIE 5 0 2 / 1 9 9 8  DESIGNŮM
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Vtaci, v tac i, v tac i, 1 9 9 2 .

te leso  navrhnu té  pre pr ies to ry  Casa Bo t ines  v Leone, ktoré sú Gaudího d ie lom ,  má po* 

dobu stuhy voľne sa vznáša júce j v pr iestore.  Svetlo d o p a d a jú ce  na s tô l pod ob jek tom  

m ode lu je  expresívnu hmotu te lesa z poz lá teného  kovu a odráža sa sm erom  k s t ropne j 

čast i .  Dielo vznik lo v s po lup rác i  s č lenm i M aurerovho t ímu - M a r t in om  Schne iderom  

a M ar t in om  Degge lmanom  - ako pocta  veľkému špa n ie lskem u arch i tek tov i .

Údiv, p rekvap ivé  a p ro t ic h o d n é  reakc ie  k r i t iky  vzbud i lo  ve ľko lep é  p reds taven ie ,  k toré 

uspo r iad a l  Ingo Maurer  počas to h to ro č n é h o  ja n u á ro v é h o  veľ trhu nábytku pre vyše 160 

t is íc  návš tevníkov  na m oste  Deutzer Brucke v Kolíne. S tre tn u t ie  s obrovským i sv ie t ia c im i  

rybam i s re f lek to rm i pod tenkou  pap ie rovou  „k o ž o u “ , b icyk l is ta m i s b a ld a ch ýn m i ,  pod 

k to rým i sa vznáša l i  k ŕd le  malých zavesených ryb ič iek ,  ko runova la  výstavná hala,  kde sa 

rozdeľoval i  masky s pod ob o u  d iza jné ra  Ph i l ippa  S ta rcka .  V s t rede  ležiaca f r ivo lná  dám a 

M ar ianne  sa voľne poh ráva la  s h l in íkovým s v ie t id lo m  - fa l ickým  sym b o lo m  Horny 

Ph i l ippe  (p a ro h á č o m  Ph i l ipom ) .

M aška ráda  s p o e t ickým  názvom Sve te lné pr íbehy na S ta rckovu  počesť,  pono re ná  do t a ­

jo m n é h o  m odrého  svet la  a plná pohybu a hudby, bola M aurerovou pozvánkou na cestu 

ob javov  a fan táz ie  s je d in ý m  s p r ievodcom  - d iza jnom  ako el ix írom života.

Napr iek  všetkým ún ikom  do sveta recesie a fan táz ie  zostáva Ingo Maurer,  k torý  nedávno 

získal čestný t i tu l  „D iza jné r  roka 1 9 9 7 “ , ude ľovaný časop isom  A rch i te k tu r  und W ohnen, 

by tos tným  d iza jné rom .  Akoby po e l ipse  sa i dnes v rac ia  k dávnym tém a m . Jeho n a jn o ­

všie d ie lo  má pod o b u  je d n o d u c h é h o  sk le ného  valca s 3 6 0  s tupňovým  ho lo g ra m o m  ž ia ­

rovky, Maurerove j p rvo tne j  in šp irác ie .

E
O

H ot A ch ille , 1 9 9 4 .
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H E R D E G J t A L T E E

__________________ !L,--------------------- h e r a l d r J
Heraldry is a particular area of study of the origin of coats

of arms,, the rules of their construe! 
and their history.

I rl>u°a ‘wlohius <u» saisis

I t  i s  th e  s tu d y  o f  t h i s  system  o f  sym bole  

used to  r e p r e s e n t  i n d i v id u a ls ,  f a m i l ie s  

and i n s t i t u t i o n s .

The f i r s t  to  se t up th e  r u le s
o f h e ra ld ry  wag th e  French C lem en tP rlnsa uH  

who w ro te  TRAITŽ DE BLASON ( A TREATISE OK COATS Oř -iHiia ) 
i n  1416 and th e y  were d e f in « t® lv  p u t in  o rd e r

by e n o th e r F rench , C l«ude_- F ran5o is  K e n e e tr ie r  
in  1677.

nc,-V»Äri»n «n^*I ľ

2 ’  H A L A T I O N
^Halation, also known as irradiation, in Optics is thel 
^apparent enlargement of an object when seen h m d k m c

§pfagainst a dark background
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I t t f t n ,  Joh^nnps ( 1 88 S—1 96 7 ) ,  was a  S w iss  p a in t e r  and e d u ca to 1*»
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A f t e r  m ^ ^ tin g  W a lte r  G ro p iu s  i n  1 9 1 9 , h e w a ^ n g a g |  

I te a c h  a t  th «  n ^ w lv  e s ta b lis h e d  Bauhaus i n  W eim ar,
I r e s p o n s ib le f  f o r  th e  p r e l im in a r v  b a s ic  co u rse  ( l 9 l |  

I  He s tu d ie d  p h ilo s o p h y  i n  Z u r ic h  b e fo re  s e t t in g  up 
S own d e s ig n  s c h o o l i n  B e r l in  ( l 926 r-1934 .) .
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C ako Corporate Identity, Cassandre, kolofón.
Dizajn: Lena Pislak-Balant (1962), Boris Balant (1963), Studio Luks,

and purpose It  defines what the organisation stands for. One ol the first corporate 
identities was created by P eter Behrens in Germany, working as artis­

tic consultant for Allgememe Etektncitats Gesellschaft (AEG) Berlin, from 1907 to 1914 
He designed everything from letterpaper to workers housing

pseudonym ol tlie posiiy arijsl j  A do lphe Jea n -M a r ie  M a u ron .
Paiis diinnjg Hie F i n t  World War and produced a senes of

influential posters that holped m r̂ vijaliring French advertisinp an Among the most larnous are "Étoile du Nord"

(1927) , 'Dubonnet é 934) ^ ^  . F01 Debemy and Peignot type-

oundry he designed 'Peignot' typi tact s ih 1 ^  3  7 ‘

«*|ii lá the in fo rm ation  placed of file end of the book or on 

the reverse of the title  P 3 Q 6 ,  yiuing detailá about pub­

lisher. printer, place and date of p U D l l C 0 t l O n .

P ro je k t  G ra p h ic  D e s ig n  S c ra p b o o k  v z n ik o l z in ic ia t ív y  p o p re d n é h o  g ra f ic k é h o  d iz a j­
n é ra  b ý v a le j J u h o s lá v ie  E d u a rd a  Č e h o v in a  a k o  š p e c if ic k ý  o b č ia n s k y  p ro te s t  p ro t i 
k a ta s tr o fá ln y m  n á s le d k o m  n e d á v n e j o b č ia n s k e j v o jn y , o s o b itn e  v o b la s t i  v m e d z i­
ľu d s k e j k o m u n ik á c ie .  B o j p ro t i x e n o fó b ii a n a c io n a liz m u  sa o d o h rá v a  na te r i tó r iu ,  
k to ré  d e v ia t i a u to r i z rô z n y c h  k o n č ín  k e d y s i je d n o tn é h o  š tá tu  s u v e ré n n e  o v lá d a jú  
s v o jo u  p ro fe s io n a l i to u  a ú s t re to v ý m i e m ó c ia m i.  P ro je k t  re a liz o v a l E d u a rd  Č e h o v in  
so  s k u p in o u  o g e n e rá c iu  m la d š íc h  g ra f ic k ý c h  d iz a jn é ro v :  B o ja n o m  a D a lid o u  
H a d ž ih a li lo v ič o v c a m i zo S a ra je v a , S la v im iro m  S to ja n o v ič o m  z B e le h ra d u ,  T a n jo u  
R a d e ž , D a rk o m  M ila d in o v ič o m ,  B o š t ja n o m  B o ta s o m  K e n d o m , L e n ou  P is la k -  
- B a la n to v o u  a B o r is o m  B a la n to m  z Ľ u b ľa n e .

3 2 -s t r a n o v ý  v ý s tr iž k o v ý  a lb u m  ( ta k  z n ie  p re k la d  a n g lic k é h o  n á z v u ), a le b o  le p š ie  
p r íru č k a  ( te n to  v ý ra z  s k ô r  z o d p o v e d á  o b s a h u )  fo rm á tu  2 3 0  x 3 3 0  m m  v a n g lic k e j 
v e rz i i,  je  u rč e n á  d iz a jn é ro m  g e n e rá c ie  1 9 9 1 - 9 5 ,  k to r í  c h c e li a n e m o h li š tu d o v a ť  
g ra f ic k ý  d iz a jn ,  a tý m , k to r í  ho z a č a li š tu d o v a ť  a n e d o k o n č il i  k v ô li m im o r ia d n e  n e ­
p r ia z n iv ý m  o k o ln o s t ia m  s p ô s o b e n ý m  v o jn o u .  P o d á v a  in fo rm á c ie  o ľu ď o c h , te ó r iá c h  
a m y š lie n k a c h  z o b la s t i  g ra f ic k é h o  d iz a jn u  a p ríb u z n ý c h  o b la s t í  p o d ľa  s u b je k t ív ­
n e h o  v ý b e ru  z ú č a s tn e n ý c h  a u to ro v  v p o d o b e  n e o b y č a jn e  s i ln e j g ra f ic k e j v ý p o v e d e . 
No n ie  je  len  k n ih o u  o g ra f ic k o m  d iz a jn e .  Je a j,  ba  n a jm ä  o to le r a n c i i ,  k to rá  d o k á ž e  
š í r iť  p o z it ív n u  e n e rg iu  v ľu d s k ý c h  v z ťa h o c h  z a o č k o v a n ý c h  a g re s iv ito u  a d e š t ru k c io u .  
Je p o s o ls tv o m  n á m  v š e tk ý m  o m o ž n o m  m ie r i a u s k u to č n ite ľn o m  p o ro z u m e n í m e d z i 
ľu ď m i.

T e n to  n e z is k o v ý  p ro je k t  b o l po  p rv ý  raz p re d s ta v e n ý  v I s t i t u to  e u ro p e o  d i d e s ig n  
v M ilá n e  v je s e n i 1 9 9 7  a k o n c o m  to h to  ro k u  sa u s k u to č n í  je h o  p re z e n tá c ia  
v P a rs o n s  S c h o o l o f  D e s ig n  v N ew  Y o rku . P ro je k t p o d p o r i l i  o . i. S o ro s o v o  c e n tru m  
p re  s ú č a s n é  u m e n ie  v Ľ u b ľa n e  a v B e le h ra d e ,  O p e n  S o c ie ty  In s t i tu te  S lo v e n ia  
a F und  fo r  an  O p e n  S o c ie ty  Y u g o s la v ia .  D o p o s ia ľ  n e b o l z v e re jn e n ý  a n i v je d n e j 
re p u b lik e  b ý v a le j J u h o s lá v ie .



D ako Dwiggins, dekonštrukcia, denzitometer. E ako Edelmann, ex-libris, erratum. 
Dizajn: Eduard Čehovin (1951).
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S ako Sutnar, syntax, sojovy atrament. I ako Išioka, International Typographic Style, ISBN 
Dizajn: Boštjan Botas Kenda (1963).
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G a N ako Nova typografia, Neurath, nonpareil. Dizajn: Dalida Hadžihalilovič (1966) 
a Bojan Hadžihalilovič (1964).

Tmnlfunction

L i s t  do Ľ u b ľ a n e

Milý Eduard,
l i s t u j em  už po niekoľký raz 
v knihe, ktorá sa z rod i l a  vďaka 
t v o je j  t v rdoh lavos t i  a pochope­
niu spr iaznenej  názorovej  sku­
piny,  a vždy v nej nachádzam 
niečo nové. Os lov i l o ma j e j  ne­
všedné výtvarné r iešen ie a kva­
l i t n á  t ypogra f i a ,  vychádzajúca 
z elementárnej  myšl ienky nájsť  
k t r i n á s t im  písmenám pojmu gra­
f i c ký  d i za jn  (g. r. a. p. h. i .  c. 
d. e. s. i .  g. n. ) adekvátne 
„encyklopedické“ heslá.
Graf ický rukopis členov tvojho 
tímu j e  zaujímavý sám osebe, ale 
prekvapujúco dobre drží  spolu 
s inými,  spojenými v dvoch s l o ­
vách. Pr íč ina j e  v použi tých 
pojmoch. Čím viac sa do nich za- 
čítavam, tým ste mi jasne jš í  ako 
ľudi  a .
Napíš mi niečo o tých,  k tor í  
pracoval i  na pro jek te .  Prečo ste 
ho rea l i z o va l i  a čo ste od toho 
očakával i .  Napíš mi aj t o ,  aká 
j e  podľa teba úloha graf ického 
dizajnu v súčasnej spoločnost i ,  
osobi tne vo vašej k ra j i ne .  
Pozdravujem vaše det i  Maksa,
Rozu, Anju, Naj u a Leu, ktorým 
ste dedikoval i  svoju knihu.

Tvoja Mária

L i s t  do B r a t i s l a v y

Milá Mária,
som rád, že ťa zaujala naša 
kniha. V súčasnosti  pr ipravujem 
knihu o Ljubomirovi  Mic i čov i ,  
významnom umelcovi zo začiatku 
t ohto s toroč ia .  Bol to Srb naro­
dený v Chorvátsku, ž i l  
v Belehrade, Záhrebe a l l ubľan i , 
ale kvôl i  pr iveľmi  avantgardným 
a radikálnym výtvarným názorom 
ho vyš t va l i  do emigrácie 
v Terste a neskôr do Paríža, kde 
zomrel. Vydával časopis Zeni t ,  
k torý j e  svojou dokonalou t ypo ­
graf iou  dodnes veľmi zaujímavý. 
Pýtala si sa na autorov Graphic 
Design Scrapbook: keď sme ho r o ­
b i l i ,  ž i l i  sme všetci  v Ľubľane, 
okrem Slavimi ra,  ktorý zostal  
v Belehrade. V súčasnosti  sa už 
Bojan s Dal idou v r á t i l i  do 
Sarajeva, Bojan tam učí na ume­
leckej  akadémii.  Väčšinou všetci  
ukonč i l i  š túdiá a ž i j ú  z práce 
vo svojej  p r o fe s i i ,  čo j e  
dô lež i t é  pre každého, nielen 
graf ického d i zajnéra.
Čo bolo cieľom knihy? Ukázať, že 
vzájomná komunikácia j e  možná aj 
za daných (vojnových) oko lnos t í ,  
aj  napr iek tomu, že sme každý 
i ne j  národnost i  a vierovyznania.  
Nebolo to ľahké, ale som rád, že 
sme pro jek t  úspešne ukonč i l i  
a bez ohľadu na to,  že ži jeme 
v t roch rôznych k raj inách,  sme 
s tále p r i a t e l i a  a kolegovia.
Moja odpoveď na otázku, aká je  
úloha graf ického dizajnu 
v súčasnost i ,  ťa i s t e  nepoteší.
V súčasnej spoločnost i  s lúž i  iba 
na propagáciu „systému“ a jeho 
^ p o l i t i k o v “ a ich „myšl ienok“ . 
Z i a ľ .  Preto som sa rozhodol 
urobi ť  niečo pre svoj „systém“ , 
svoju profes iu a pre ľudí  s rov ­
nakými názormi, aké mám ja .

Tvoj Eduard



i j e  p r e d o v š e t k ý m  k Q n z i s t e n t n ú  a  i a ^ n ú  c e s t I . Anhil l f t  Cast ig l inn i

Achille Castiglioni (vpravo) a Alberto Alessi v štúdiu Castiglioni,
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V ýrobca: A lessiDržiaky na ob rúsky Am ici

A rc h i te k to n ic k é  a d iza jné rske  š túd io  
C as t ig l ion i  založi l i  b ra t ia  Livio (1 9 1 5 )  
a Pier G iacom o ( 1 9 1 3 )  r. 1 93 8 .  N a jm ladš í  
Ach i l le  ( 1 9 1 8 )  d oň ho  vs túp i l  hne ď  po 
ukon čen í  š túd ia  a rch i tek tú ry ,  k torú a b s o l ­
voval rovnako ako je h o  n a js ta rš í  b ra t  na 
m i lánske j  Po ly techn ike .  R. 1 95 2  Livio zo 
š tú d ia  odchádza  a s p o lu p ra c u je  so s ú ro ­
den cam i len na n iek to rých  p ro je k toch  ako 
o d b o rn ík  na osve t len ie .  Ach i l le  a Pier 
G iacom o pokraču jú  v s p o lu p rá c i  až do t r a ­
g ickej sm rt i  s ta rš ie h o  z nich ( 1 9 6 8 ) .
Meno Piera G iacom a ako s p o lu au to ra  
d ie la  sa však s y m b o l icky  o b javu je  aj 
v na jnovších p rácach  dnes 8 0 - ro č n é h o  
nestora  svetového d iza jnu .

Ach i l le  C as t ig l ion i  sa p res láv i l  v 50 .  a 60. 
rokoch un iká tnym  r iešením um eleckých  
výstav, na jmä m i lánskych  t r iená le .  Do o b ­
last i  vý robkového d iza jnu vs túp i l  r. 1957,  
keď na ce lo ta l ia n s k e j  výstave Farby 
a fo rm y  v našom byte v Como p reds tav i l  
o táčac iu  s to l ičku  SELLA (Sed lo ) .  Išlo 
o svojráznu in te rp re tá c iu  in te r ié rového 
prvku p o zos táva júceh o  z koženého b icyk ­
lového s edad la  na kovovej nohe zako n če ­
nej po lgu ľov i tou  pod perou .  Au to r  ta k  nút i l  
užívateľa k b a lansova n iu  pri sedení,  na 
čom sa ev iden tne  schu t i  zabáva l,  a a rgu ­
m entova l  tým , že nič nie je  s ta b i ln e jš ie  
ako funkc ia .  Pres láv i l  sa aj red iza jnom  
známych výrobkov, napr. s to l ič k o u  TRIC 
( 1 9 6 5 )  podľa T honetovho  m ode lu  z r. 
1910,  ktore j navrho l oveľa vyššie a š irš ie  
op e rad lo ,  aby bola po h od ln e jš ia .
V 60 .  rokoch začal s p o lu p ra c o v a ť  s vý rob ­
com in te r ié rových  sv ie t id ie l  Flos, pre k to ­
rého navrho l o. i. lam py Arco a Brera 
( 1 9 6 2 ,  1 9 9 2 ) ,  G ib ig iana  ( 1 9 8 0 )  
a Taraxacum ( 1 9 8 8 ) .  V 70. r o k o c h i )o l  
je d n ý m  z „ m o to ro v “ t a l ia 'n s k e h o ^ ž i tk o -  
vého rad ika l izm u .  Jeho neko n fo rm n ý  d i ­
zajn real izoval i  znám e f i rm y  ako Zanotta  
(s to l ič k a  s použ it ím  t r a k to r o v á io  s edad la  
Mezzadro, 1 9 7 0 ) ,  In te r f lex  ( „ f a k í r s k a “ 
p os te ľ  I t t i t i ,  1 9 8 6 ) ,  Dr iade (s to l ic k a -a u -  
to s e d a d lo  San Carlo,  1 9 8 2 ) ,  Alessi (s to -  
lovac ie  prvky, 90 .  roky).



Príbor Dry, 1997. V ýrobca: A lessi.

Kreslo S ancarlo , 1 9 8 2 . Výroba: D riade.

Pohrávan ie  sa s fun kc io u ,  je j  s p o c h y b ň o ­
vanie a zároveň rešpek t  pred je j l im i tm i  je  
ch a rak te r is t ic k é  pre celú je h o  do te ra jš iu  
tvo rbu .  C a s t ig l ion i  sa neh lás i  k ž iadnem u 
š tý lu .  Má rád paradoxy, používa každo­
denné o b je k ty  v na jneočakávane jš ích  
s úv is los t iach  ( re a d y -m a d e ) ,  mnohé z je ho  
prác sa vyznaču jú  m in im a l izm o m  a lebo 
exp res ion izm om . Za každým p re d m e to m  je 
cí t i ť  zvedavosť a túžbu porozum ie ť  je ho  
príbehu.  C a s t ig l ion i  sa pod p ísa l  pod vyše 
130 p r iem yse lných  p roduktov ,  p r ičom  ne ­
patr í  k tým, k torí  m odernosť  in te rp re tu jú  
ako nové m a te r iá ly  a techn o lóg ie .
N aopak,  vždy vychádza l z poc t ivých re m e ­
selných t rad íc i í  malých ta l ia n skych  m a n u ­
fak tú r,  pre k toré ž iadna te c h n ik a  ani m a ­
ter iá l  nie je  funkčný  ani m oderný  sám 
osebe.

Odkazy na je h o  d ie lo  nach ádzam e v p rá ­
cach významných svetových tvo rcov  - 
Fostera, So t tsassa ,  Šípka,  Sappera ,  
M en d in ih o  a S ta rcka .  V 9 0 .  rokoch sa č o ­
raz v iac p r ik láňa  k a rch i tek tú re .  Za 52 ro ­
kov p ro fe s ion á ln e j  kar ié ry  navrhol vyše 
3 0 0  in š ta lá c i í ,  v rá tane  re trospe k t ív  v la s t ­
ného d ie la  (MAK V iedeň 1 9 8 4 ,  MoMa New 
York 1997 ,  DC Ozone Tokio 1 9 9 8 ) .  Jeho 
pos ledným  p ro je k tom  bola výstava v izu á l ­
neho um en ia  „Čo poháňa m ó d u “ , ktorú 
o tvor i l i  vo F lorenci i  v apr í l i  t. r.

Paula An to n e l l i ,  ku rá to rka  newyorského 
M useum of  M o d e m  Art, vo svoje j esej i 
k re t rospe k t ívne j  výstave Ach i l le  
Ca s t ig l ioneho ,  k torá sa tam  kona la  na 
p re lom e rokov 1 9 9 7 / 9 8 ,  spom ína :  
„C as t ig l ion i  v iedo l  až do r. 1 9 8 8  m im o ­
r iadne pop u lá rn y  kurz p r iem yse lného  d i ­
zajnu na fa ku l te  a rc h i te k tú ry  m i lánske j  
Po ly techniky.  Do p rep lnene j pos luchá rne  
vždy pr iš ie l s veľkým č ie rnym  ba to h o m , 
aký nos i la  Mary  Poppins ,  a začal z neho 
vyťahovať rôzne p redm ety .  Bo lo o ňom 
známe, že má obrovskú  zb ierku vecí, k toré 
ob jav i l  na svo j ich  ces tách  po svete - napr. 
hračky vy robené z p ivných p lechov iek  
z Teheránu, ga loše z Ruska, rybárske  s to ­
l ičky z Co lo rada ,  rôzne s ta ré  kuchynské 
nás t ro je  atď. Zorad i l  ich na s tô l ,  aby d e ­
m onš trova l  nen ápa d n ú  g en ia l i tu  tých to  
ob jek tov .. .  Boli to n a je fek t ívne jš ie  lekcie 
d iza jnu ,  aké som kedy a b s o lv o v a la . “

mr
Foto: archív redakc ie

S to jac ia  lam pa  Lum inator. 
D izajn: A. a P. G. C astig lion i, 1 9 5 4 . V ýrobca: Flos.

Kreslo Im periá le , 1 9 8 3 . V ýrobca: Zano tta .
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Z Á S O B Y  ROPY NA S V E TE  SA Z M E N Š U J Ú  A N IE  SÚ N E V Y Č E R P A T E Ľ N É . P R E TO  SA UŽ D E S IA T K Y  R O KO V K O - 

^  B N Š T R U K TÉ R I A U T O M O B IL O V  Z A M Ý Š Ľ A JÚ  N A D  A L T E R N A T ÍV N Y M I Z D R O JM I P O H Y B U . NlE JE TO V Š A K

IB A  P R A K T IC K Á  O TÁ ZK A  V Ý M E N Y  S P A Ľ O V A C ÍC H  M O TO R O V  ZA IN É  Z D Ô V O D O V  V Y Č E R P A N IA  Z Á S O B  K L A ­

S IC K É H O  Z D R O JA  E N E R G IE , KTO RÁ N Ú T I ĽU D S T V O  H Ľ A D A Ť  ICH N Á H R A D U .

^  K o n v e n č n é  m o t o r y  s p a ľ u j ú c e  b e n z í n  a l e b o  n a f t u  o k r e m  s p o t r e b y  p o h o n n ý c h  l á t o k , k t o r é

g  SA M IM O C H O D O M  M U S IA  V Y R Á B A Ť  V R A F IN É R IÁ C H  (A  T IE  SÚ T IE Ž  V Ý R A ZN Ý M  O D B E R A T E Ľ O M  P R IM Á R N E J

O  E N E R G IE ) , P R O D U K U JÚ  AJ Š K O D L IV É  S P L O D IN Y , KTORÉ Z A M O R U JÚ  O V Z D U Š IE . Ď A L Š ÍM ,  AJ KE Ď  N IE

C  f  ^  P R IA M Y M  N E G A T ÍV N Y M  D O P A D O M  S Ú Č A S N Ý C H  A U T O M O B IL O V  N A Ž IV O T N É  P R O S T R E D IE , JE Ú N IK  N A JM Ä

O P O T R E B O V A N É H O  M O TO R O V É H O  O LE JA  DO Z E M E  A P O D Z E M N Ý C H  V Ô D . J E D N A K  S U R O V Ý M  Z Á S A H O M  

N IE K TO R Ý C H  N E Z O D P O V E D N Ý C H  JE D IN C O V , K TO R Í SA N E Š T ÍT IA  PRI JE H O  V Ý M E N E  V Y P U S T IŤ  HO LEN TAK 

V O ĽN E  POD A U T O , A N A P O K O N  PRI D O P R A V N Ý C H  N E H O D Á C H , K A TA S TR O FY  R O PN Ý C H  T A N K E R O V  ČI A U ­

T O M O B IL O V Ý C H  C IS T E R IE N  N E V Y N ÍM A J Ú C . A L E  A N I Ú N IK  LEN TAK PO K V A P K Á C H  ZO S T A R Š ÍC H  A U T O M O ­

B IL O V , KTORÉ N E M A JÚ  D O K O N A L É  T E S N E N IE  M A Z A C ÍC H  S Y S T É M O V , N IE  JE Z A N E D B A T E Ľ N Ý . S P A Ľ O V A C IE  

M O TO R Y SÚ NA M A Z A N Í M E C H A N IC K Ý C H  KO VO VÝCH Č A S T Í P R IA M O  Z Á V IS L É  A PRI POČTE A U T O M O B IL O V , 

KTORÉ D N E S  J A Z D IA  PO S V E T E , N E M O Ž N O  TEN TO  N E G A T ÍV N Y  D O P A D  A U T O M O B IL IZ M U  JE D N O D U C H O  

P R E H L IA D A Ť .

A TAK SA A U T O M O B IL  S JE H O  R O Z Š ÍR E N ÍM  A VO SV O JEJ D N E Š N E J  P O D O B E  S TAL V Ý Z N A M N Ý M  PR V K O M  

N A R U Š U J Ú C IM  K V A LITU  Ž IV O T N É H O  P R O S T R E D IA . A TO AJ N A P R IE K  T O M U , ŽE V Ý R O B C O V IA  V Y V IN U L I 

E N O R M N Ú , ALE AJ P O M E R N E  Ú Č IN N Ú  S N A H U  TEN TO  N E G A T ÍV N Y  VPLYV E L IM IN O V A Ť .
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N a  p l y n ,  s o l á r n e  č l á n k y  a l e b o  n a  e l e k t r i c k ý  p o h o n ?
Stá le  kva l i tne jš ie  mate r iá ly ,  nové konš t rukčné  r iešen ia ,  te c hn o ló g ie  a ka ta lyzá to ry  novej generác ie  
dovo ľu jú  zdoko na ľova ť  spa ľovac í  p roces na to ľko ,  že obsah škod l iv ín  vo výfukových p lynoch d n e š ­
ných a u to m o b i lo v  v po rovnaní  s nedávnou m inu losťou  výrazne pok leso l .  Áut je  však s tá le  v iac, a ta k  
ich g lobá lny  vplyv na ž ivo tné p ros t red ie  nemožno podceňovať.  Zvykli sme si na ne a ani ich na jza ry ­
te jš í  odp o rca  nemôže neuznať nespornú  výhodu m ožnos t í  in d iv id u á ln e j  prepravy. Ľudia sú, bol i 
a budú po h o d ln í  a autá budú v na jb l ižše j b ud ú c n o s t i  s tá le  ž iadané.  Preto výrobcov ia  n e u s tu p u jú  od 
p reds tavy  pokračova ť  v ich výrobe, ale hľada jú  nové náh rad né  zdro je pohybu a u to m o b i lu .  
Teoret ických r iešení je  n ieko ľko ,  doko nca  m nohé z nich sú aj funkčné ,  s tá le  však chýba ich prak-  

v O  t ické  využi t ie.  Za t ia ľ  ž iadne  z nich nep resve dč i lo  na to ľko ,  aby z vedúce j pozíc ie v y t lač i lo  súčasné
a u to m o b i ly  so spa ľovac ím i m o to rm i.  Exper im entova lo  sa a expe r im en tu je  sa s poh o n o m  na zemný 
plyn, k torý  v sér iovom  využi tí  dospe l z a l te rna t ívnych  zdro jov pohonu asi na jďa le j ,  ale vo väčšej 
m iere sa za t ia ľ  neu ja l .  Známe sú pokusy so so lá rnym i č lá n kam i,  ale ako na jč is te jš ia  a súčasne  n a j ­
vh od ne jš ia  náh rada  spa ľovacích  m o to rov  sa za t ia ľ  ja v ia  p ro to typy ,  ale aj v malých sér iách  už vyrá- 

_  bané a u to m o b i ly  na e le tr ický  pohon - tzv. e lek trom ob i ly .'CD
M
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Zdro jom  energ ie  býva a ku m u lá to r ,  k torých je  n ieko ľko  d ruhov  a od svo jho zrodu prešie l mnohým i 
vývo jovým i zm enam i.  K las ický a k u m u lá to r  s o loveným i č lá n ka m i nemá d os ta to č n ú  kapa c i tu  a je  p r i ­
ťažký. Združen ie v iacerých  je ho  č lánkov  do je d n é h o  v ýkonn e jš ieho  zdroja je  pre to  p rak t icky  nepouž i-  
te ľné .  Vývoj pok račova l  h ľadan ím  vhod ne jš ích  m ate r iá lov ,  až preš ie l cez n ik e l -k a dm io v é  a k u m u lá ­
to ry  k na jnovším  typ o m .

Š t v o r p r o j e k t  EV  1 k o n c e r n u  G e n e r a l  M o t o r s
Pro jek t  EV 1 s p o lo č n o s t i  GM nie je  najnovší,  ale je h o  za t ia ľ  pos ledná  verzia p r ináša m noho inovatív  
nych te ch n ických  r iešení. Všetko so všetkým súvisí,  a preto a u to m o b i lo v í  konš t ruk té r i  ve ľmi úzko 
sp o lu p ra c u jú  s vývo jovými s t re d is k a m i,  vedeckým i p racov iskam i a v nep os le d n om  rade aj s d iz a j ­
nérm i.  Výs ledkom  má byť a u to m o b i l ,  k torý  už v k rá tkom  čase bude môcť konku rovať  súčasným  a u ­
to m o b i lo m ,  navyše, ak ich spa ľovac ie  m o to ry  čaka jú  ťažké chví le v s tá le  sa sp r ísň u júc ich  p o d m ie n ­
kach na ich používan ie  vo vzťahu k ž ivo tnému p ros t red iu .  Na jďa le j v to m to  sm ere pokroč i l i  v USA, 
kde tzv. ka l i fo rn ský  zákon o „n u lo v ý c h “ em is iách  núti za rad iť  výrobcov  a u to m o b i lo v  do výrobného 
p rogram u aj au to m o b i ly ,  k toré nebudú p roduko vať  ž iadne em is ie .  Zákon s ta no vu je  p redp ísaný  p o ­
die l - povedzme p r iam o - e le k t ro m o b i lo v  na výrobe. Ak ho výrobca bude dodrž iavať ,  bude môcť p o ­
kračovať vo výrobe o s ta tných  a u to m o b i lo v  podľa svo jho vý robného program u. Na jväčší  výrobca a u ­
to m o b i lo v  na svete koncern General Moto rs  pr iš ie l p reto už s d ruhou  generác iou  p ro jek tu  EV 1, 
ktorá p r ináša hne ď  štyri  a l te rna t ívy  iného pohonu ako k la s ického .  Zau jímavé je ,  že je d n a  z nich 
- EV 1 s hybr idným  p o h onom  -, sa má sér iovo m on tovať  už v roku 2 0 0 1 .
Pro to typ  GM EV 1 nie je  s am o úč e ln é  po jazdné la bo ra tó r ium  na od skú ša n ie  n ieko ľkých  a l te rn a t ív ­
nych zdro jov pohybu.  Jeho prísne ae ro d yn am ické  tva ry  vychádza jú  z nu tnos t i  p om ôcť  pohonove j 
je d n o tk e  p rekona ť  všetky  možné vplyvy odporu  pohybu,  a je d ný m  z nich je  aj o d p o r  vzduchu. 
Napr iek  tom u  auto r i  po d ro b i l i  p ro to typ  aj es te t icke j  kr i t ike  a vďaka tom u  sa š ty l is to m  p o d ar i lo  z la ­
d iť  úče lnosť  so s lušnou dávkou vzh ľadnost i .  Aj keď EV 1 nie je  k rásavec na p oh ľadan ie ,  nemožno 
mu upr ie ť  istú dávku fu tu r is t ic k e j  la dnos t i  kr iv iek. Pod od ľahčeno u  karosér iou  sa skrýva je d en  zo 
š ty roch  možných pohonov.

G M  E V  1 E l e c t r i c
Práve verzia so sús tavou  aku m u lá to ro v  si vyž iada la  výrazné zníženie h m o tn o s t i  konš t rukčných  s k u ­
pín a karosér ie .  Pohon zabezpeču je  2 6  nikel hybr id -kovových  ba té r i í  (N iMH),  k toré sa používajú 
v p o č í ta čoch ,  m ob i ln ých  te le fó n o ch  i v id e o ka m e rá ch .  Každá z nich o b sa hu je  11 č lánkov  s napä tím

P ro to typ  EV 1 firm y  G eneral M oto rs
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1,2 V a d o h ro m a d y  vy tvára jú  m odu l 13 ,2  V. Ako e le k tro ly t  s lúži vyso koa lka l ický  
roztok oxidu vodíka. Ka pac i ta  tých to  a ku m u lá to ro v  je  v po rovnaní  o loveným i 
dvo jn á so b n á .  Akčný rád ius  p ro to typu  EV 1 je  t iež d vo jn á so b ný  - 2 3 0  km na 
je d n o  nab it ie .  Zrých len ie  z 0 na 100 k m /h  za 9 ,5  s konku ru je  tým n a jv ý k o n n e ­
jš ím  sér iovým a u to m o b i lo m  so spa ľovac ím i m o to rm i.  EV 1 Electr ic  do s ia h ne  m a ­
x im á lnu  rých losť  130 k m /h .  NiMH a k u m u lá to ry  majú navyše v po rovna n í  s o love ­
nými t ro jn á s o b n ú  živo tnosť,  kra tš í  čas do b í ja n ia  (8  h) a lepš ie  v la s tn o s t i  pri 
nízkych te p lo tá c h

G M  E V  1 P a r a l l e l  H y b r i d
N a ja k tu á ln e jš ia  verzia p ro to typ u  EV 1 je  na hybr idný  pohon.  Ako zák lad pos lúž i l  
EV 1 Electr ic .  B lok a ku m u lá to ro v  je  však menší,  hoci voz id lo  má o 4 8  cm väčší  
rázvor a vďaka tom u  ponúka  m ies to  až š ty rom  ce s tu jú c im .  Hybridný pohon d o ­
pĺňa tu rb o d ie s e lo v ý  m o to r  s pr iam ym  vs trekovan ím  s ob je m o m  1,3 I, k to rého  p o ­
hon sa cez päťs tupň ovú  a u to m a t ic k ú  p revodovku p renáša na zadné kolesá.
S tým to  m o to rom  je spo jený  g e n e rá to r -e le k t ro m o to r  s výkonom  4 ,8  kW. Využíva 
sa na š ta r to v a n ie  vznětového m oto ra ,  pom áha  pri z rýchľovaní  a pri b rzdení  slúži 
ako g e n erá to r  na dob í ja n ie  akum u lá to rov .  Na krá tkych t rasách  je  verzia EV 1 
s hybr idným  poh onom  schop ná  aj pohybu len na e lek tr ickú  energ iu ,  teda  bez 
využi t ia tu rb o d ie s e la .  Hybridný pohon je  ov ládaný  e le k tro n icko u  r iad iacou
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je d n o tk o u  tak ,  aby sa pri pohybe dosa hova la  na jn ižš ia  spo t reba  energie.  Hybridná verzia EV 1 
ponúka  pri využití  všetkých t roch  zdro jov pohybu výhody jazdných  v la s tn o s t í  a u to m o b i lo v  s p o h o ­
nom všetkých ko l ies  a d yna m iku  šp o r tových  áut.  Z rých len ie  z O na 100  k m /h  p reds tavu je  v y n i ­
ka júcu hodno tu  8 s, m ax im á lna  rých losť  ostáva ako u EV 1 E lectr ic  na 130 k m /h .  Spo treba  tu rb o -  
d iese lo vého  moto ra  je  3 ,4  1 /100  km. Akčný rád ius  7 5 0  km je  p o rovna te ľný  so súčasným i 
a u to m o b i lm i ,  ba m nohé z nich aj p rekoná.  Pri využ i tí  len e lek tr ických  zdro jov pohybu je  dojazd 
na je d n o  nab it ie  5 6  km. D obí jan ie  a k u m u lá to ro v  t rvá 2 hodiny.

G M  E V  1 F u e l  C e l l  a N a t u r a l  G a s
Ďalš ie dve verzie p ro to typ u  EV 1 využívajú na pohyb pa l ivové č lánky  s výkonom  50  kW a lebo  
s t la če n ý  zemný plyn. Prvá z nich má do jazd 4 0 0  km a spo t rebu  3 ,5  1 /1 0 0  km ekv iva len tu  benzínu 
(m e ta n o l) ,  d ruhá využíva júc t ro jva lco vý  tu rb o m o to r  s o b je m o m  1,0 I (výkon 60  kW) s p o t re b u je  
5,1 1 /1 0 0  km ekv iva len tu  benzínu (s t la če n ý  zemný p lyn)  a akčný rád ius  p reds tavu je  5 0 0  km.

Koncern General M oto rs  zobra l výzvu na vývoj a u to m o b i lu  nezneč is ťu júceho živo tné p ros t red ie  
vážne. Nie je  však na svete sám a na vývoj i tých to  voz id ie l p racu jú  v iaceré  a u to m o b i lky .  Jednou 
z nich je  nap rík lad  aj na jväčš í  ja p o n s k ý  výrobca a u to m o b i lo v  Toyota, k to rý  na v la ň a jšo m  to k i jsko m  
a u to s a ló n e  a po tom  na ja r  1 9 9 8  v Ženeve p reds tav i l  v prem iére  svoj prvý sér iový hybr idný  a u to m o ­
bil Prius. Toyota Prius je  a t rak tívny  p ä ťm ie s tny  a u to m o b i l  po h áňaný  k o m b in á c io u  e lek tr ické ho  p o ­
honu a spa ľovac ieho  m oto ra .  Hybridný systém Toyota z luču je  k las ický  zážihový š tvo rva lcový  m o to r  
s o b je m o m  1,5 I a š tvo rve n t i lo vo u  te ch n ikou  s e le k t ro m o to ro m ,  k torý  čerpá energ iu  opä ť  z nikel 
hybr id -kovových  batér i í .  Prius ta k m e r  v n ičom nezaostáva za súčasn ým i sér iovým i a u to m o b i lm i  so 
spa ľovac ím i m o to rm i.  S p o treb u je  v pr iem ere  3 ,5 7  I benzínu na 100 km. Jeho tva ry  vy ja d ru jú  istú 
nad časovosť  a súčasne  s p ĺňa jú  p reds tavy  o dnešných  a u to m o b i lo c h .  V tom is tom  duchu je  nav rh ­
nutý  aj in ter ié r.  Záu jem o Toyotu Prius v Japonsku  předč i l  očakávan ie .  Z p re d p o k la d a n ých  1 0 0 0  p re ­
daných za m es iac  narás to l  za prvý m es iac  poče t  o b je d n á v o k  na 3 5 0 0  kusov.
Zdá sa teda ,  že zač ia točné  p rob lém y na u p la tnen ie  e le t ro m o b i lo v  sa darí  prekonať. Ostáva vyrovnať 
sa s n ák ladm i na výrobu, ktoré sa vďaka drahým m ate r iá lom  po trebným  na kva l i tné  aku m u lá to ry  zá­
kon i te  odrazia na cene a u to m o b i lo v  na a l te rna t ívny  pohon.  To už je  ale otázka aj pre v lády je d n o t l i ­
vých krajín, ktoré musia ved ieť  zvážiť prínos novej generác ie  „ č is te jš íc h “ au to m o b i lo v  pre budúcnosť .
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TROJROZMERNÝCH H 
PREOMETOV?
P r i e n i k  p o č í t a č o v ý c h  t e c h n o l ó g i í  d o  v ý v o j a  v ý r o b k o v  s a  b e z p r o s t r e d n e

P R E J A V I L  AJ V P R I E M Y S E L N O M  D I Z A J N E .  N O V É  P R A C O V N É  P O S T U P Y  S P Ä T N E  

VP L Ý V A JÚ  NA VÝVOJ Ď A L Š Í C H  T E C H N O L Ó G I Í .  P R E D  PÁR R O K M I  SA M N O H Ý M  Z D A L O ,  

ŽE T IE T O  P R O C E S Y  P O S T U P N E  „ O D Ľ U D Š T I A “ N Á V R H Á R S K Y  P R O C E S .  U K A Z U J E  SA  

V Š A K ,  ŽE P R Á V E  N A O P A K , V  D Ô S L E D K U  R O Z V O J A  N O V Ý C H  P R A C O V N Ý C H  P O S T U P O V  

S A  P O S I L Ň U J E  T O ,  ČO JE PRE D I Z A J N É R A  P R A K T IC K Y  N A J D Ô L E Ž I T E J Š I E !  T V O R I V Ý  

P R O C E S .

Prob lem at ika  skenovan ia  t ro j rozm erných  m ode lov  má dlhú h is tó r iu .
Čoraz väčš ie  využívanie výpoč tove j te ch n iky  pri vývoj i nebo lo  rovnom erné  
a t ie  čast i  tvo r ivého  procesu,  v k to rých  k nemu doš lo  neskôr, začal i  brz­
d iť  vývojový cyklus. Dizajn d ie lcov  veľm i z ložitých tvarov  patr i l  medzi ne.
V n iek to rých  p r íp adoch  je  vytvoren ie  fyz ického m ode lu  rých le jš ie  k la s ic ­
kým ručným s p ôso b o m ,  ako po m ocou  poč í tačových  systémov. K las ický 
sadrový  a lebo  d revený m odel v m o dernom  vý robnom  p od n iku  však ne ­
môže byť akcep to va n ý  ako p ro d u k t  práce d iza jné ra .  Konš truk té r i  a t e c h ­
no lógov ia  po tre b u jú  presný d ig i tá ln y  pop is  výrobku a lebo  konk ré tneho  
d ie lca .
Pre po t reby  p op red ných  pod n ikov  ta k  vznikl i  ná k la d né  a veľm i presné 
m ech a n ické  a neskô r  aj b ezko n ta k tné  laserové skenery. Umožni l i  z h o to ­
vého m ode lu  a lebo  z ho tového výrobku (čas to  výrobku konku renc ie )

pr ís t ro ja  sú použité  presné h l in íkové od l ia tky .  Pohybl ivé čast i  využívajú 
o p t ické  senzory, k toré presne sn ím a jú  po lohu  tých to  častí.  Sú p r i tom  
o do lné  prot i  rušen iu .  M ic roScr ib e  je  možné veľm i ľahko nas tav iť  a použiť  
pre rôzne a p l iká c ie  v 3D. M echan ická  ruka je  d ôk la d n e  vyvážená, aby sa 
ňou da lo  ľahko m an ipu lova ť .  M ic roScr ib e  pracu je  s fyz ickým i o b je k tm i  
akéhoko ľvek  tvaru ,  rozmeru a m a te r iá lu .  Sada kon tak tných  hro tov  o b s a ­
huje ko n tak tn é  č id lá  na kovové mate r iá ly ,  ale aj mäkké ok rúh le  hroty, 
určené nap rík lad  na d ig i ta l izác iu  ľudského  te la .
Jednou z výhod zar iad en ia  je  m ožnosť pracovať so š irokou  šká lou  pro£ 
mových pros tr iedkov.  D ig i t izér  je  vybavený d ig i ta l iza čn ým  p rog ram om , ’ 
k torý  zabezpeču je  p redsp ra co va n ie  zosn ím aných  dát.  K d ispozíc i i  sú 
ov ládače  k rôznym program ovým  sys tém o m . N iek toré  na jp rog res ívn e jš ie  
programy, vyv inuté  špe c iá ln e  pre p r iem yse lných  diza jnérov, ako na p r í ­
k lad DeskArtes,  o bsa hu jú  pod poru  sn ím a n ia  p r ies to rových  sú radn íc  o b ­
je k tu  p r iam o pri vy tváraní  m ode lu .  Zosn ím ané body, po lygóny a kr ivky sa 
ta k  s táva jú  zá k ladným i g eo m etr ickým i p rvkam i d ig i ta l izované ho  p re d ­
metu ,  k torý  sa v poč í tačovom  sys téme správa už tak ,  ako by bol p r iam o 
v ňom vytvorený. D ig i ta l izované  dá ta ,  k toré získavajú pod obu  v i r tu á ln e h o  
m ode lu ,  môžu byť u ložené v je d n o m  zo známych dá tových  fo rm á to v  
(IGES, DXF, VDA-FS a i). Použiť sa po tom  môžu vo všetkých š tá d iá c h  p o ­
č í tačo m  p od porovane j výroby. Okrem d ig i ta l izá c ie  môže byť MicroScribe 
použitý  aj na iné, príbuzné úlohy: ako 3D myš na dyn a m ické  r iade n ie  p o ­
hľadov a lebo  na de f in o van ie  a n im á c ie  v reá lnom  čase.
MicroScribe môže byť pr ipo jený k poč í taču cez sér iové rozhranie RS-232.  
Pracuje s p o č í ta čm i ,  na ktorých je  na in š ta lo va n ý  ope račn ý  systém 
W indows 3 .xx, 9 5 ,  NT, a lebo s poč í ta čm i M ac in tosh  a S i l icon Graph ics .

Na záver n ieko ľko  techn ických  in fo rm ác ií :  MicroScribe-3D sa vyrába 
v n ieko ľkých  v a r ian toch .  Podporu jú  p resnosť  od 0 ,2 3  mm po 0 ,4 3  mm 
v akčne j merace j zóne vymedzene j p r ies to rovou  guľou pr iem eru 
1,27 metra a lebo  1,67 metra.
Príklad t ro j ro zm erne j  d ig i ta l izá c ie  ukazu je, že aj v dobe  p lošného  využí­
vania po č í tačov  sa d iza jné r  môže sús t re d iť  na doko n a lé  s tvá rnen ie  
svo jho tvo r ivého  zámeru k las ickou  cestou.  Je vecou počí tačov,  aby mu 
pom oh l i  pop ísať  v la s tné  d ie lo  jazykom  počí tačov.  Podrobnosti o techno­
lógiách pre priemyselných dizajnérov vám poskytnú odborníci spoloč­
nosti entro, s. r. o.

re la t ívne rých lo  vy tvor i ť  v i r tu á ln y  poč í tačový  m ode l .  P repracované p rog ­
ramové vybaven ie  um ožn i lo  p rak t icky  a u to m a t ic k y  pop ísať  z ložité tvary  
výrobku.  D ig i ta l izác ia  povrchových tvarov  sa ta k  po d o b a la  skeno van iu  
p red lôh ,  iba s tým  rozd ie lom , že p reb ieha la  v t ro j ro zm e rn om  p r ies to re  
(3D ) .  Takéto zar iaden ia  zača l i  nazývať 3D skener.  Ich š irokém u využi t iu 
však  však b rán i la  pr í l iš  vysoká cena. Na je d n o d u c h é ,  ale p r i tom  presné 
zar iaden ie  do každej d iza jné rske j  d ie lne  sa čaka lo  celé roky. Jedným 
z n ich je  stolový 3D skener - digitizér MicroScribe-3D.
Cieľom tvorcu to h to  za r iaden ia ,  am er icke j  f i rm y  Im m erson ,  bo lo  p o sky t ­
núť š irokém u spek t ru  užívateľov (p o č ín a jú c  g ra f ikm i a a n im á to rm i ,  ko­
nč iac  d iza jné rm i a ko n š t ru k té rm i)  cenovo veľm i e fek t ívne a un iverzá lne 
3D d ig i ta l iza čn é  zar iaden ie .  Prístroj,  k torý  na prvý pohľad vyzerá ako 
„ h o b b y “ výrobok,  p a t r iac i  skôr  dom ov  na váš s tô l ,  sa svojou výkonnosťou  
blíži p resným pr iem yse lným  p r ís t ro jom . Na vy tvoren ie  d ig i tá ln e h o  pop isu  
t ro j ro zm e rn é h o  p redm etu  pom ocou  to h to  p r ís t ro ja  je  nutná akt ívna č in ­
nosť č loveka,  pre to  sa pri ňom zvyčajne nepoužíva názov 3D skener,  ale 
3D dig it izér.
Digitizér MicroScribe-3D um ožňu je  vytvor iť  d e ta i ln é  poč í tačové  modely ,  
a to  je d n o d u c h ý m  m echan ickým  s le dovan ím  tvarových lín i í  fyz ického  m o ­
de lu .  D ig i ta l izačn ý  p roces je  ľahký, presný a rýchly. MicroScribe-3D je  
ideá lnym  nás t ro jo m  pre an im á to rov ,  d iza jnérov, vývo járov v ideoh ie r ,  a r ­
c h i tek tov  a každého,  kto p racu je  v 3D.
Konš trukc ia  d ig i t izé ru  MicroScribe pôsobí  ve ľm i kom p a k tn ým  do jm o m .
V je h o  konš t rukc i i  sú použité  kva l i tné  a presné kom pone n ty .  Pre j e d n o t ­
livé pohyb l ivé  čast i  bol zvolený ľahký g ra f i tový  m a te r iá l  a pre kry t
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Európsky regionálny deň ICSID
25. mája 1 9 9 8  sa v nem eckom  Hannover i u sku točn i lo  prvé s t re tn u t ie  európskych  č lenov M e dz in á ro dne j rady združení p r iem yse lného  d i ­
zajnu ( ICSID). Organizova la ho prestížna veľ tržná in š t i tú c ia  iF Indus t r ie  Forum Design v Flannoveri v s p o lu p rác i  so s e k re ta r iá to m  ICSID 
v Flels inkách. P redchádza l i  mu štyri  p racovné s t re tnu t ia  14 -č le n n éh o  výboru ICSID v dňoch  21. - 24.  mája  1 9 9 8  spo je n é  s exkurz iami a p re ­
h l iadko u  m esta  Flannover.
V rámci ICSID sa d o p o s ia ľ  ko nš t i tuova lo  päť reg ioná lnych skupín :  európska ,  severoam er ická ,  a f r ická,  á z i jsko - t ich o m orská ,  ju h o -  a s t re d o ­
am er ická .  Cieľom reg ioná lne j  s t ra tég ie  je  z lepš iť  výmenu in fo rm á c i í  medzi z ás tupcam i rozl ičných geogra f ických  regiónov, č lenským i o rgan izá ­
c iam i ICSID a je h o  výkonným výborom . Európsky deň bol prvým z reg ioná lnych s t re tn u t í  p lánovaných  na te n to  rok. Z úča s tn i lo  sa ho 43  zá­
s tu p co v  č lenských združení z Európy v rá tane  č lenov výkonného výboru,  za S lovenské cen trum  diza jnu je h o  r iad i te ľka ,  au to rka  to h to  č lánku.  
Reg ioná lny  deň bol zo rgan izovaný s c ie ľom m apovať  súčasný s tav  a po m eno vať  vývojové te n d e n c ie  p r iem yse lného  d iza jnu v Európe v b u d ú c ­
nost i .  Na pos i ln e n ie  pos taven ia  p r iem yse lného  d iza jnu vo vzťahu ku ku l tú rnym  a ekon o m ickým  ho d n o tám  bude nevyhnutné  sk ĺb iť  p ro fe s io ­
ná lne,  p ropag ačné  a vzde lávac ie  ak t iv i ty  európskych  č lenských krajín tak ,  aby sa našie l spôsob ,  akým budú z p os i lne ne j spo lu p rá c e  p ro f i t o ­
vať všetky  č lenské  združenia. Výmena skú se n os t í  na reg ioná ln om  fóre je  veľm i dô lež i tá  aj pre to ,  aby vzbud i la  záujem m edz in á ro dných
i reg ioná lnych  in š t i tú c i í ,  v lád je d n o t l iv ý c h  európskych  krajín,  p r iem yse lne j  s féry  a napokon  aj ras tú ceho  počtu  spo t reb i te ľo v .
S t re tn u t ie  výkonn ého  výboru ICSID a je ho  európskych  č lenov sa kona lo  fo rm ou  o k rúh leho  s to la  na tém u Pohľad do b u d ú cn o s t i ,  k torý  sa za­
čal už v p redveče r  Eu rópskeho reg io ná ln eho  dňa a zúčas tn i l i  sa ho aj š tu d e n t i  d iza jné rskych  odborov.  D isku tova lo  sa o zmysle ex is tenc ie  
ICSID, o d o p o s ia ľ  s la bom  povedom í o je h o  č in nos t i  medzi š tu d e n tm i  a m ožnos t iach  p a r t ic ip á c ie  ICSID na d iza jné rskom  vzde lávaní .  Členovia 
výkonn ého  výboru če l i l i  o tázkam , ako napr. aké sú p lány sp o lu p rá c e  ICSID a d iza jné rskych  škôl v b u d ú c n o s t i ,  či má ICSID iba podporovať ,  
a lebo  sa p r iam o  zúčas tňovať  na výchove p ro fe s ion á lo v  atď.
Ďalším ok ruhom  p ro b lé m o v  bola bud ú cn o sť  p r iem yse lného  d iza jnu a ú loha,  k torú v nej budú hrať reg io ná ln e  a m edz iná ro dné  d iza jné rske  
združen ia .  V d iskus i i  vys túp i l  p rez id en t  ICSID Augusto  More l lo ,  k torý  u jasn i l  m yš l ienku reg io na l izác ie  a in fo rm ova l o s tave a b ud ú cn o s t i  
ICSID.
V rámci re g io ná ln eho  dňa vys túp i l i  aj v iacerí  zás tupcov ia  eu rópskych  združení ICSID a č lenov ia  výkonného  výboru .  Hovori l i  o z osú laden í  a u ­
to rských  práv a och rane  duše vného  v las tn íc tva  v o b las t i  p r iem yse lného  d iza jnu (Geoff rey  Adam s) ,  perspek t ívach  d iza jné rskeh o  vzde lávan ia  
a real izác i i  vzde lávac ieho  program u ICSID (Vesna Popovic)  a o p ro je k te  ICSID D iza jn -m lá dež-konzum  (Peter  B u ten schon) .  Ďalej bo la podaná 
pod rob n á  in fo rm á c ia  o p r ip ravovane j svetovej výstave EXPO 2 0 0 0  Hannover.  O ak t iv i tá ch  e u rópske ho  d iza jné rskeh o  združenia BEDA hovori l i  
je h o  zás tupcov ia  z Dánska a Nemecka .  P r ipomienky,  k toré odzneli  pri ok rú h lo m  s to le ,  v závere re g ioná ln eho  s t re tn u t ia  zhrnul Augusto  
M ore l lo .

Ľub ica NagyováICSID

*

*

©
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Grif '98
V d ruh o m  ročníku rovnom enne j súťaže, k torá je  
je d n o u  zo sp r ievo dných  akc i í  výstavy s tavebn íc tva  
a za r iaďovan ia  in te r ié rov  PROFIL v Banskej 
Bystr ic i ,  sa opä ť  v ka tegór i i  p ro je k tov  s t re t lo  veľa 
prác, k torých au to rm i  sú h lavne š tu d en t i  Faku lty  
a rc h i te k tú ry  STU v B rat is lave a Drevárskej fa k u l ty  
vo Zvolene. Jedno z ocen en í  Gri f  ’ 89  získal p o s lu ­
cháč 5. ročníka ka ted ry  d iza jnu nábytku a d revá r ­
skych výrobkov TU vo Zvolene Jozef Jágerčík,  k torý  
vytvor i l  svoj in te r ié rový  návrh ako s em es t rá lnu  
prácu vo fo rm e  poč í tačove j  v izua l izác ie :  „K ná ­
vrhu ma inšp irova la  neobvyk lá  krása ko nš t ru kc i í  
s ta rých  le teckých  stro jov.  Náby tok  je  určený pre 
a van tga rdn é  in ter ié ry ,  je d n o t l i v é  prvky by však 
mohl i  ako so l i té ry  ozv láš tn iť  aj k la s ický  in te r ié r . “ 
Súťaž ma la  aj ka tegór iu  real izác i í ,  k torá bola obo -  
s laná p o d s ta tn e  sk ro m n e jš ie  než š tu de n ts k á  k a ­
tegór ia .

Vizual izácia in te r iéru  Jozefa Jágerč íka.

MOZAIKA INFORMÁCII 6 2 , /2 /1 9 9 8 DESIGNŮM



Storočie chorvátskeho dizajnu
V máji t. r. sa v p r ies to roch  b ra t is lavského  Domu ku l tú ry  p reds tav i la  pane lová výstava, k torá d o ku m e n to va la  vývoj v ob las t i  d iza jnu 
p ro d u k to v  a v izuá lne j  k o m u n ik ác ie  v regióne C horvá tska  za pos ledných  sto rokov. Výstava vznik la  na zák lade výskumu skúsen ého  teo re t ika  
a h is to r ika  vý tvarného um en ia ,  a rch i te k tú ry  a d iza jnu Fedu Vukica, k torý  zhrnul výs ledky  svojej analýzy v kn ihe A Centu ry of  Croat ian  Design 
(vydal M eandar,  Zagreb, 1 9 9 8 ) .  Vukic s le du je  vývoj m a te r iá lne j  ku l tú ry  v sú v is los t i  s často  veľm i d ra m a t ic k ý m i e k o n o m ic k o -s p o lo č e n s k ý m i 
o ko lno s ťa m i,  k toré poznač i l i  vývoj na území dnešne j Chorvá tske j  repub l iky  a neum ožn i l i  rozv inu t ie  pr ies to ru  p o d n e tn é h o  pre sys te m a t ické  
u p la tne n ie  d iza jné rskych  s t ra tég i í .  Táto c h a ra k te r is t ika  sa týka aj o b d o b ia  n a jb o ha tše j  d iza jné rske j  p rodukc ie  v 70. a 80 .  rokoch, 
čo F. Vukica p r iv ied lo  k s ke p t ické m u  ko n š ta to va n iu ,  že „ je  ešte po t rebné  rozpracovať ideu o tom ,  či môže byť d izajn naozaj významným 
národn ým  p ros t r ie d ko m  a p ra m e ňo m  vý roby“ . Napr iek  tom u  m nohé práce au to rov  si zaslúžia pozornosť,  na jmä v o b las t i  g ra f ické h o  d iza jnu ,  
kde možno hovoriť  o t ra d íc i i .
Kniha A Centu ry of  Croat ian Design ( 1 5 8  s trán ,  190  č ie rn o -b ie lych  a 3 0  fa re bných  obrázkov, b ib l io g ra f ia ,  ang l ický  text)  je  dos tu p n á  
v kn ižn ic i  SCD.

2.-11. IV.19S8.
XV. f l U T O S f l L O n
Z Y U ttT li VELETRHY: VÍRO, VIHAftSTVÍ, LÉTO A DOMOV, ZEMĚDĚLSTVÍ, 

ZAH8ADHICTVÍ, KOSMETIKA, SPORT, TURiSAM.

nove tendencije 2
galerija suvremene umjetnosti, zagreb, katarinin trg 2 1. august - 15. septembaf 1963

Cross-Cultural Design Novinky z knižnice SCD

NEW  JEWELRY

Steiner, Henry - Haas, Ken: Cross-Cultural Design (Interkultúrny dizajn)
Vydal Thames Hudson, Londýn 1995. 230  strán, vyše 309 farebných i lustrácií.
Flenry Ste iner,  na rode ný  vo V iedn i r. 19 3 4 ,  je  okrem iného r iad i te ľom  d iza jné rske j  kance lá r ie  
Ste inerCo, p rez id en tom  A l l iance  G rap h iqu e  In te rna t io n a le  a č lenom  newyorského Ar t  
D i re c to r ’s Clubu. Ako hosťu júc i p ro feso r  prednáša  g ra f ický  diza jn a ko m u n iká c iu  na v iacerých  
un iverz i tách  sveta. Spo lu  s fo to g ra fo m  Kenom Haasom zostav i l  ko m en tovanú  a n to lóg iu  die l zná­
mych gra f ických  d iza jnérov, ako napr. Seymoura Chwasta,  Ivana Cherm ayef fa ,  A lana Fletchera 
a Erika S p ie ke rm a n n a ,  z o b las t i  reklamy, co rp o ra te  iden t i ty ,  výročných správ, kníh a časop isov,  
p lagátov ,  bankov iek ,  poštových znám ok a e n v i ro n m e n tá ln e j  graf iky.
Knihu uvádza S te inerova  esej o t ra n s fo rm á c i i  ku l tú rnych vzorov v g lob á lno m  trho vom  pros tred í.  
Au to r  v zásade hľadá o p t im á ln y  návod na to,  ako p re t lm o č iť  kom erčné  g ra f ické  poso ls tvo  au to ra  
cudzej p roven ienc ie  v p ros t red í  inej ku l túry,  š p e c iá ln e  východ oáz i jske j .  Keďže má d lho ročné  
p ra k t ické  s kúsen os t i  s bankovým i a inými in š t i tú c ia m i  v á z i js k o -p ac i f ic k o m  regióne (od r. 1961 
pôsob í  v Hongkongu),  s dôve rnou  zna losťou g losu je  úspešné i menej vydarené  a r te fak ty ,  k torých 
ú č inok  závisí n ie len od vysokej p ro fes ion a l i ty ,  a le aj poznania  inej c iv i l izác ie .

Dormer, Peter - Turner, Ralph: The New Jewelry. Trends + Traditions 
(Nový šperk - trendy a tradície)
Vydal Thames Hudson, Londýn 1994. 216 strán, 262  ilustrácií,  129 farebných.
Peter Dormer je  kmeňovým autorom  vydavateľs tva Thames Hudson, špec ia l izu júc im  sa dizajn 2. 
po lov ice  20 .  s toroč ia .  Okrem diel encyk loped ického  charak teru  (Názory na m oderný dizajn - 1991, 
Dizajn od r. 1 9 4 5 -1 9 9 3 )  vydal aj knihu o súčasnej keramike Nová keramika (1 9 8 6 )  a šperku.
Práca Nový šperk  je  reedíc iou Dormerove j m o n o g ra f ie  z r. 19 8 5 ,  d o p ln e n o u  o záverečnú k ap i to lu  
lo ndýnskeh o  ga le r is tu  a zberate ľa  m o derného  šperku Ralpha Turnéra. Kniha začína esejou Nový 
šperk ,  v ktore j podáva  au to r  u m e le c k o -h is to r ic k ú  a soc iá lnu  ana lýzu 60 .  a prvej po lov ice  70. 
rokov, k toré vy tvor i l i  zázemie pre nové sm ery  v špe rká rske j  tvo rbe  pos le dn é h o  š tv rťs to roč ia .  
P o teš i te ľné  je ,  že sa tu č i ta te ľ  s t re táva  i s m enom  s lovenského šperkára  An tona Cepku ako vý­
razného p reds tav i te ľa  e u rópske ho  úž i tkového um en ia  70. rokov.
V las tná práca je  rozdelená na štyr i  čast i :  prvá nazvaná Výraz a dizajn je  venovaná hlavným p rú ­
dom a b s t ra k tn é h o  špe rká rs tva  v rozpätí  rokov 1 9 7 5 -9 4 ,  d ruhá - Šperk  ako socha - f igu ra t ívn e j  
tvo rbe  toh to  o b d o b ia ,  t re t ia  nazvaná Šperk  ako d ivad lo  rad iká lnym  „ ú le to m “ a š tv r tá  Šperk  a ne ­
súh las  (a u to r  R. Turner) na jnovším  t re n d om  vo svetovej špe rká rske j  tvo rbe .  Knihu d o p ĺň a jú  
s t ručn é  b iog ra f ie  na jvýznam ne jš ích  tvorcov, zoznam svetových múzeí a ga lé r i í  špec ia l izovaných  
na šperk,  c h ro no lo g ický  prehľad šperkárskych  výs tav  od r. 1961  do r. 1 9 9 4 ,  súp is  významných 
kníh a časop isov  z o b las t i  špe rká rs tva  a au to rský  index.

DE SIGNSUM 6 3 / 2 / 1 9 9 8  MOZAIKA INFORMÁCIÍ



*

e

COSMIT '98 - 37. ročník
T o h to ro č n ý  m i lánsky  veľtrh nábytku spo lu  s 12. 
ročníkom  veľ trhu Acceso ires  a b iená lnym  ve ľ trhom  
sv ie t id ie l  Euro luce po tv rd i l  aj to h o  roku svoje vedúce 
po s taven ie  poč tom  vys tavu jú c ich  sp o lo č n o s t í  
( 2 0 0 0 ,  z toho  4 5 5  na Euro luce),  výs tavnou p lochou 
( 3 0 0  0 0 0  m 2) a poč tom  návštevn íkov (1 6 0  0 0 0 ) .  
Snahou o rgan izá to ro v  veľ trhu je  udržať si tú to  pozí­
c iu ,  k torú p o d p o ru jú  ta l ia n s k e  p rvenstvá v o b la s t i  n á ­
by tkárske j  výroby - v množstve vy robené ho  nábytku 
a v pod ie le  expo rtu  nábytku v porovnan í  s na jväčš ím i 
eu rópskym i konku ren tm i Nem ecko m , Francúzskom 
a Dánskom . M i láno  využíva aj svoju výhodnú s t ra te ­
gickú po lohu  v centre  S t redom or ia  medzi východom  
a z ápadom , severom a ju h o m  na os loven ie  čo n a jš i r ­
š ieho  spektra  záu jem cov  . Nov inkou ,  ktorá mala  ten to  
c ie ľ  podpor iť ,  bol pav i lón  Sa lone  S a te l l i te ,  k to rý  bol 
p r ís tupn ý  ve re jn os t i  a ponúko l p r ies to ry  d iza jné rskym  
ško lám ,  ako aj iným ku l tú rnym  a k t iv i tá m .  M i lánsky  
veľtrh je  p redovše tkým  m ies tom  s t re tn u t í  p ro fe s io ­
ná lov - p roducen to v ,  o b ch od n íkov  - ponúka  množstvo 
va r iác i í  v cenách  nábytku,  d is t r ib u čn ých  a o b c h o d ­
ných p o d m ie n k a c h .  Miera d o h od n u tý c h  ob ch o d ov  
s igna l izu je ,  aké k a p a c i ty  sa v to m to  sek tore  n a c h á ­
dzajú.  Pre p ro d u ce n to v  sa s ta lo  pr iam povinnosťou  
prísť na veľtrh s novým d iza jnom  a sús t re d iť  na seba 
pozornosť,  k torá má dô lež i té  m ies to  v s t ra tég i i  h lavne 
ta l ian skych  f i r iem .  Toh to ročné  M i láno  potv rdzu je ,  že 
sa ešte nevyčerpa l záujem o m in im a l izm u s ,  tvarovú 
s t r ie d m o s ť  a sym etr iu .  Po p rovoka t ívnom  d iza jne 80 .  
rokov sú 90 .  roky v znam en í  pozvo ľného  vývoja k per- 
fe kc ion izm u  a op t im a l iz á c ie  je d n o t l iv ý c h  nábytkových 
typov.

Pohovka Nuovo D om ino  pre 2 -3 -4  osoby.
D izajn: M ass im o  M orozzi. Výrobca: edra mazzei.

f f l  1
---- ------f

F

—J h

Príborn ík Paessagi Ita lia n i.
D izajn: M ass im o  M orozzi. Výrobca: edra mazzei.

S k ladac ia  s to lič ka  KLAP. 
Dizajn: P. R izzatto.

Knižnica OS.
Dizajn: P h ilipp e  S ta rek . Výrobca: XO.

Polica SEC.
Dizajn: H a e b e rli-M a rch a n d . V ýrobca: A lias.

Vico v Dánsku
P o d  tým to  názvom p reds tav i la  na m i lá n sko m  veľ trhu nábytku 
dánska  f i rm a  FREDERICIA svoju novú ko lekc iu  ča lún e n é ho  ná ­
bytku, k torú pre ňu navrho l ta l ia n s k y  d iza jné r  Vico M ag is t re t t i  
v s po lu p rá c i  s dánskym  d iza jné rom  Perom S ko vho ltom .  Pre f i rm u  
to bola prvá s p o lu p rác a  so zahran ičným  d iza jné rom ,  rovnako ako 
pre M ag is t re t t ih o ,  k torý  po úspešných návrhoch pre ta l ia n s k e  
f i rm y  Cassina, De Padova a Ka rte l i  p racova l po p rvýk rá t  s d á n ­
skym p ro du c e n to m  nábytku.
Pohovky a kreslá v ty p ic k o m  M a g is t re t t ih o  š tý le  sú m u l t i fun k č né ,  
vďaka m echan izm u s drážkam i sa ich seda c ia  časť dá ľahko vysu ­
núť do po lohy  na ležanie. Ko lekc iu tvorí  s a m o s ta tn é  kreslo,  dvo j-  
a t ro jm ie s tn a  pohovka  v nízkej a vysokej verzii s koženým a lebo 
tex t i lným  poťahom .

e
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1. Š a tn ík. D izajn: Frank Schwarz,
A rt C enter College o f Design, Pasadena, USA.
2. S k lápac í s tô l. D izajn: Francesca Wallarino, 
Fakulta a rch itek tú ry , Janov, Taliansko.
3. Pultová skrinka. D izajn: Tzeng Jim-Wem, 
Shin Chien U niversity, Taipei, Taiwan. o

Podpora študentského dizajnu
K dob rém u menu renom ovaných  výrobcov nábytku na ce lom svete patr ia  in ic ia t ívy  
na pod poru  d iza jné rskeh o  vzde lávan ia .  Aj je d e n  z pop red ných  ta l ian s k y c h  p ro d u c e n ­
tov nábytku f i rm a  M isura Emme už n ieko ľko  rokov sponzoru je  š tud e n tskú  súťaž 
Sa ranno Famosi,  v ktore j d o s táva jú  p r ies to r  na rea l izác iu  n a j lep š ie  š tu d e n ts k é  ná ­
vrhy na tém u nábytkových so l i té ro v  z dreva. Pôvodne národná súťaž hneď  po prvom 
ročníku 1 9 9 4  p re rás t la  do súťažen ia  v m edz in á ro dnom  m erad le ,  k toré um ožňuje  p o ­
rovnan ie  prác š tu d e n to v  ta l ia n s k y c h  un iverzít  s k rea t iv i tou  ko legov nie len zo známej 
londýnske j  Royal Co llege of  Art, ale aj zo škôl v USA či Japonsku .  Výs ledky súťaže 
o b o h a t i l i  výs tavnú ko lekc iu  f i rm y  M isura Emme na m edz in á ro dnom  veľ trhu nábytku 
v M iláne.

1. D om áci bar. D izajn: Guglielmo Ulrich. 
Výrobca: M atteograss i..
2. K onferenčný s tô l. D izajn: Franco Poli. 
Výrobca: M atteograss i.
3 . Pohovky KO. D izajn: Kunihide Ošinomi. 
Výrobca: M atteograss i.

Foto: a rch ív redakc ie  a Beppe Raso.

Aktuálna tradícia
J e d n o u  z p rezen tác i í  vo f i rem ných  výstavných s ieňach  počas m i lánskeho  veľ trhu bola aj reed í ­
cia nábytku Gug l ie lm a Ulr icha z 3 0 .  rokov, ktore j sa f i rm a  M atteog rass i  venu je  už n ieko ľko  
rokov. Ko lekc ia  nezvyča jne ak tu á ln a  svoj ím d iza jnom  i m a te r iá lovo u  úspo rnosťou  sa sk ladá  
z pohovky, s to l ičky ,  kon fe renčného  s to la  a d o m á ce h o  baru.
Jedn o d u ch é  kub ické  fo rm y  ča lú ne n é ho  nábytku sú c h a ra k te r is t ic k é  pre ko lekc iu  f i rm y  
M a tteog rass i  na rok 19 9 8 ,  k torú p reds tavu je  sér ia KO. Japonský d iza jné r  pôso b ia c i  v M i láne  
Ku n ih ide  O š inom i ju  rozšíril  o ďa lš ie  va r ian ty  c e loča lú nených  kresie l a 2 -4  m ies tnych  p o h o ­
viek. Ďalším s ta b i ln ý m  d iza jné rom  f i rm y  je  Franco Poli , au to r  p rogram u San Marco, k torý  navr­
hol ok rúh ly  kon fe renčný  stô l s dvom a p lo ch a m i v rôznej výške zo skla a h l in íka .

2. 3 .

r
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S v ie tn ik  S o ffio .
D izajn: B e rto lt S chm it. Výrobca: G iorg io P izzitutti.

Policový systém  Criss Cross. D izajn: Barbora  Škorp ilová , 
Jan Nedvěd, 1 9 9 8 . Výroba: Tunnel.

Nová kolekcia
T ra d ič n ý  výrobca d robných  úžitkových p re d m e to v  z dreva Giorg io Pizzitut ti  p reds tav i l  
počas m i lá n skeh o  ve ľ trhu  novú ko lekc iu  Ogetti La t t in i ,  k torá bola konc ipovan á  so zá­
merom o d p ú ta ť  sa od t ra d íc ie  a „o b d a r i ť  obyča jné  veci inou d im e n z io u “ . K ta k ý m to  
p re d m e tom  patr í  aj misa na ovocie  z t roch  „ l i s to v “ pregle jky. Podľa h m o tn o s t i  obsahu 
sa pod s ta ve c  je m n e  ohýba a opäť v rac ia  do pôvodne j podoby.  Na p r inc ípe  p ružnost i  
a p r is p ô s o b iv o s t i  je  vy tvorený aj s v ie tn ik  z a n o d izova ného  h l in íka .

S tô l Zet-Zet.
D izajn: Ivan K roupa, 1 9 9 6 . 
Výroba: G alerie  Neklánová.

Polica M atrioška  I. 
D izajn: O lgoj C horcho j, 1997.

Výroba: Tunnel 
Foto: K onsepti

K onferenčné s to ly  Škoda 1, Škoda 2.
Dizajn: O lgo j C ho rcho j, 1997. Výroba: Tunnel.

Český dizajn v Miláne
S p o lo č n o s ť  Konsept i  v s p o lu p rá c i  s a m b ic ióznym  českým m alosé r iovým  vý robcom  
Tunnel p red s ta v i la  v rámci m i lánskeho  veľ trhu ko lekc iu  s účasn ého  českého au to rské h o  
nábytku v ga lér i i  In te r  Nos (16.  - 21. 4. 1 9 9 8 ) .  Práce m ladých  d iza jnérov,  
abso lve n to v  VŠUP v Prahe Jana Němečka ,  M icha la  Froňka (skup ina  Olgoj Chorcho j) ,  
Ba rbo ry  Ško rp i love j  a Jana Nedvěda spo lu  so sv iež im i náby tkovým i o b je k tm i  zrelej 
os ob nos t i  J ir ího Pelcla a nábytkovou a rch i te k tú ro u  Ivana Kroupu si prezrelo n ieko ľko  
s tov iek  návštevníkov,  prevažne p ro fes io n á ln e  p racu júc ich  v ob las t i  d iza jnu .
Na výstave prezentova l Olgoj Chorcho j uce lenú ko lekc iu  ob jek to v  vyrezaných z je d n é h o  
kusa p reg le jky  - s to ly  Škoda,  po l ice  M a tr io šky  a s to l ičku  Sk lopka .  Ich p ro t ip ó lo m  bol i 
Kroupové č is té  tvary  nábytku určeného pre súkrom nú  i vere jnú sféru . Osob itnú  skup inu  
tvo r i l i  re la t ívne je d n o d u c h é  Pelclove nábytky  Ledvina, Komár, po l icová  s tena Stéla 
a m o b i lná  knižn ica Rudla a príbuzné nábytkové  o b je k ty  Ško rp i love j  (s to l íky  Hmla) 
spo lu  s va r iab i ln ým  po l icovým  sys tém o m  Cris Cross dvo j ice  Ško rp i lová  - Nedvěd. Veľký 
záu jem vyvo la la  ko lekc ia  šperkov  a váz sp o m ín an e j  dvo j ice  a M icha la  Froňka, ako aj 
porce lán  J iľ ího Pelcla.
Cieľom výs tavy  uspo r ia d a ne j  v ko nku ren c iou  na b i tom  p ros t red í  bo lo  okrem ku l tú rne j  
m is ie  aj nadv iazan ie  ob ch od n ých  k o n ta k to v  s perspek t ívou  exportu  českého n á b y tk o ­
vého so l i té ru  do zahran ič ia .
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30 rokov ITALDESIGN
Š ty l i s t i c k é  š tú d io  ITALDESIGN, založené roku 1 9 6 8  v Turíne, os láv i lo  30 .  výroč ie svo jho vzniku. K reat iv i ta  a te c h n ic k ý  pokrok  pa r tne rov  
G io rge t ta  G iugiara a Alda M a n to va n ih o  dov ied l i  to to  sve toznám e š ty l is t ic k é  š túd io  v p r iebehu t roch  desaťroč í  k významným úspe chom .
Ako prvú ú lohu do s ta l i  navrhnúť au to m o b i l  A l fasud  a u to m o b i lk y  Alfa Romeo. Za t r id s a ť  rokov tvor ive j práce vznik lo v d ie lňa ch  I ta ldes ign  
vyše 8 0  návrhov au to m ob i lo v ,  k toré sa dos ta l i  do výroby. Predstavu je  to vyše 3 0  m i l iónov  a u to m o b i lo v  na ces tách  ce lého  sveta s v iz i tkou 
d iza jnu to h to  š túd ia .
I ta ldes ign  má na svo jom  konte  aj t a k m e r  60  vývojových p ro to typov ,  k toré zdob i l i  všetky významné au to sa ló n y  sveta. Sp o lo čn o sť  tvo r í  päť r ia ­
d iac ich  cent ie r,  3 0  ope račn ých  divízi í,  v k torých sa rodí au to m o b i l  od z ák ladného  tvaru ,  š ty l is t ic k é h o  do tva rovan ia  cez vývoj n iek to rých  k o n ­
š trukčn ých  r iešen í  až po s tavbu  p ro to typov.  S p o lo čn osť  má v súča sn os t i  7 5 0  z a m es tnancov  a v la s tné  múzeum.
2 0 .  apr í la  to h to  roku, pred o tvoren ím  Turínskeho au to sa lón u ,  p rehovori l  pri p r í lež i tos t i  3 0 .  výroč ia za loženia za k la d a te ľ  I ta ldes ign  G iorge t to  
G iug iaro .  Privítal aj vzácnych hostí ,  p redsedu  p reds tavens tva  konce rnu  Vo lkswagen Ferd inanda Piecha a šéfa a u to m o b i lk y  FIAT Paola 
Can ta re l lu .  Nie n á h odou ,  pretože I ta ldes ign  úzko s p o lu p ra c u je  s a u to m o b i lk o u  Fiat a pre Vo lkswagen ako svoje os ta tn é  d ie lo  navrhol n a j ­
novší špo r tový  a u to m o b i l  W 12 Synchro vo verzii kupé a roadster .
Na počesť 30 .  výroč ia  za loženia p reds tav i l i  na jnovš ie  d ie lo  to h to  š ty l is t ic k é h o  š tú d ia  - p ro to typ  m in ivanu  S t ruc tu ra .  Jeho zák ladný  tva r  n a ­
značu je  smer, k to rým  sa má v blízkej b u d ú cn o s t i  ube rať  vývoj a u to m o b i lo v .  S t ruc tu ra  je  p r ies t ranný  p äťm ie s tny  a u to m o b i l .  Je ko m b in ác io u  
p o h o d ln e j  š po r tove j  l imuzíny a m in ivanu  (MPV). Pod laha je  úp lne  rovná a celé u sp o r ia da n ie  in te r ié ru  má p osky tnúť  posádke  p o c i t  vo ľnos t i .  
Použité m a te r iá ly  (h l in ík ,  sk lo )  dáva jú  karosér i i  o p t ickú  ľahkosť,  k torú ešte um o cň u je  p resk len ie  aj s podne j čast i  dverí. Okná to h to  vozidla 
b ud ú c n o s t i  sa neo tvára jú .  „Č is tý “ vzduch zaruču je  d o ko na lá  ve n t i lá c ia  s k l im a t izá c io u .  Ráta sa aj s te c h n o ló g io u  v o l i te ľn é h o  za tem nen ia  
ok ien.  Vďaka pevným oknám  je  karosér ia  tuhá .  O pasívnu bezpečnosť  sa okrem iného s tará  aj desať  a irbagov.  Na pohon má slúžiť m o to r  
V12 s o b je m o m  5 ,6  I a výkonom  4 2 0  k uložený vpredu .  Dĺžka voz id la je  4 6 4  cm, rázvor je  2 8 8  cm. S truc tu ra  má pohon všetkých kol ies.

Tomáš H ladný

Volkswagen - Minox
V o lk s w a g e n  Design už n ieko ľko  rokov d em o n š t ru je  ú ro ­
veň svo jho d iza jné rskeh o  t ím u v m im o a u to m o b i lo v ý c h  
sek to roch .  Výs ledkom  s p o lu p rá c e  s f i rm o u  Minox, zná ­
mym vý robcom  na jm e nš ích  fo to a p a rá to v  na svete, je  sé ­
ria fo to a p a rá to v  a ď a le koh ľad ov  s nadčasovým , ja sným  
a vysoko funkčným  d iza jnom  v sp o je n í  s m odernou  f o to ­
g ra f ickou  te ch n ik o u  a op t iko u .  Ďa lekoh ľady  zn. M inox 
z d ie lne  Vo lkswagen Design získal i  dve významné o c e n e ­
nia za rok 1997: cenu iF P roduc t  Design a Červený bod za 
kva l i tu  d iza jnu ,  k torú udeľu je  Centrum  d iza jnu v Essene.

t

Structura
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T á to  zásada je  zre jmá z mnohých  p roduk tov  f i rm y  Alessi,  k torá s p o lu p ra c u je  s radom šp ičkových  súčasných  d iza jnérov. Výn im očným  s p ô s o ­
bom ju  up la tn i l  Ron Arad v drž iaku na CD p la tn e  The S o und t ra ck .  Dĺžku te rm o p la s to v é h o  pás ika s výs tu p ka m i možno uprav iť  podľa po treby 
a p r ipe vn iť  na pevný pod k lad  vďaka sa m o le p ia c e j  p loche  na spod n e j  s t ran e  krytej ľahko o d s tá n i te ľn ý m  prúžkom pap ie ra .  M in im u m  m a te ­
r iá lu,  zd ržan l ivosť  tva ro van ia  a m ax im um  úž i tkovost i  ocen i l  A lb e r to  Alessi ako s te lesn e n ie  S ta rckove j vízie d iza jnu bu d úceho  s to ro č ia ,  
d iza jnu ,  v k torom  bude menej m a te r iá ln e h o ,  ale o to v iac m yš l ienky  ako od p o v e ď  na nové pož iadavky  m ode rn é h o  života.
Iným p r ík ladom  spo jen ia  s t r ie d m o s t i  a úž i tkovost i  v nadčasovom  d iza jne je  je de n  z pos ledných  návrhov Alda Rossiho, k torý  bol d lho ro čn ým  
s p o lu p ra c o v n ík o m  f i rm y  Alessi.  Pro to typ ča jn íka bol vyvzorovaný krá tko  pred je h o  smrťou pri a to m o b i lo v e j  nehode pri jazere M aggiore  v s e p ­
te m b r i  m in u lé h o  roka.

1. Prsteň s pudrenkou  S igh t 3.
D izajn: Tara Stephensonová, USA. 
S trieb ro , zrkad lo .
2. D ekoračná lá tka . Dizajn: NirSimhon, 
Izrael. Viskóza, polyester, po tlač .
3. Kabát. Dizajn: Kitt Grace Andersenové,
D ánsko. Bavlna, šp e c iá ln e  p lisovan ie  
a po tlač . Bavorská š tá tna  cena za d iza jn .

Talenty ’98
H u m o r n é ,  r iskan tné ,  čas to  aj p rovoka t ívne ,  každo pádne  však in te l i ­
gen tné  súťažné práce zač ína júc ich  d iza jné rov  z ce lého  sveta sú v y h o d n o ­
cované t ra d ič n e  na zač ia tku  M e dz in á ro dného  ve ľ trhu  remesie l 
v Mníchove, k to rý  sa v to m to  roku kona l v po lov ic i  marca už po päťd e s ia ty  
raz. Výstava Talenty  p r iťahu je  pozornosť  návš tevn íkov  neobyča jn ou  k re a t i ­
v i tou ,  čas to  až na hran ic i  rea l izova te ľného  e xpe r im en tu ,  a kva l i tným  ume- 
lecko re m ese lným  vyho toven ím  p r ih lásených  p ro d uk to v  z d ie ln í  m ladých  
tvorcov.
Súťaží sa vo v ia cerých  ka tegó r iá ch ,  napr. sk lo ,  ke ram ika ,  kov, pap ier ,  te x ­
t i l ,  šperk ,  náby tok ,  ale p r ib ú d a jú  aj nové kategór ie ,  ako napr. te chn ika .  
Zdá sa, že u m e le cké  remes lo  sa pre n as tu p u jú cu  generác iu  neroz lučne 
spá ja  s novými te c h n o ló g ia m i a dôrazom  na funkčnosť .  Ev identný je  aj 
t rend  novej je d n o d u c h o s t i  a eko log ickos t i .
Tohto ročníka sa zú čas tn i lo  110 m ladých  tvorcov, z to ho  t ra ja  bol i  zo 
S lovenska .
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Industrie Forum Design Hannover ’98
Do súťaže, k torú o rgan izu je  Deutsche  Messe v Hannover i,  sa v to m to  roku p r ih lá s i lo  149 4  vý­
robkov od šp ičkových  p ro d u ce n to v  z ce lého sveta. Podobný c ha ra k te r  mala aj po ro ta  j e d n o t l i ­
vých ka tegór i í  - s t re t l i  sa v nej m noh í  p o p red n í  d iza jné r i ,  ako napr. Augusto  M ore l lo ,  A lber to  
Meda, Rolf  Feh lbaum, Ross Lovengrove, Peter Maly, Rjodži Komori,  S te fano  Marzano,  Fritz 
Frenkler  a ďalší.
Š t ruk tú ra  súťaže zodpovedá š irokém u spektru  posudzovaných p roduk tov  rozde lených do k a te ­
gór i í  kance lá r ia ,  bývan ie ,  d om ácno sť ,  osve t len ie ,  s tavebné  te ch n o ló g ie ,  p r iemyse l,  doprava ,  
m ed ic ína ,  voľný  čas a dizajn vere jných pr ies t rans t iev .  Okrem 3 9 4  ocenených  p ro du k tov  v š e t ­
kých ka tegór i í  vyh lás i l i  aj desať  na j lepš ích  p r iem yse lných  výrobkov (Top Ten), na j lepš ie  e k o lo ­
g ické p ro d u k ty  a p ro d u k ty  z ka tegór ie  In te r face  Design. Po drobne jš ie  in fo rm á c ie  o súťaži sú 
k d ispozíc i i  na in te rne tovske j  adrese h t tp : / /w w w . i f d e s i g n . d e .

p rú tov  z ka rbónového  v lákna  na so lá rny  pohon. 
D izajn: M ako to  Sei W atanabe . V ýrobca: Ozeki 
Co. Ltd., Japonsko.

. - m m  -vi
>HH»S

•OD O

Predmety z detského  
sveta
P o d  názvom Kid Size - M a te r iá lny  svet det í  bo la od aprí la 
do jú na  t. r. o tvorená výstava vo Vitra Design M useum  v ne ­
m eckom  Weil am Rhein. Predstav i l  sa na nej náby tok  
a s p o t re b n é  p re dm e ty  o b k lo p u jú c e  č loveka v o b d o b í  d e t ­
stva a dosp ie van ia ,  a to ako h is to r ické ,  ta k  aj súčasné.  
Výstava bola rozde lená na 5 tem a t ic k ý c h  celkov: span ie ,  
pr im árna  výchova, hra, m o b i l i ta  a ško la ,  pr ičom  mala 
okrem u m e le cko h is to r ických  kva l í t  aj rozmer s oc io log icke j  
sondy  do m en ia c ich  sa vzťahov dosp e lých  k deťom za p o ­
s ledných  150  rokov.
Vzťah spo lo čn o s t i  k špec i f icke j  skup ine ,  v to m to  pr ípade 
deťom, kod i f ikova l  urč ité o f ic iá ln e  vzory správan ia  sa o d ­
lišné v západne j a východne j c iv i l izác i i .  M ate r iá lne ,  etn ické ,  
k on fes ioná lne ,  ba aj p o l i t ické  p rob lém y doby sú d o k u m e n ­
tované napr. v p ro t ik la de  zar iaden ia  m ešt iacke j  detske j izby 
obd o b ia  b iede rm e ie ru  a prevažne na prácu o r ien tovaného 
obývac ieho  pr ies to ru  shakerovske j kom un i ty  toho  is tého 
ob d o b ia ,  resp. pr ísneho in ter ié ru  čínskej škô lky 80 .  rokov. 
Zau jímavý je  t iež ten fenom én ,  že za t ia ľ  čo Západ už t ra ­
d ične inovuje hračky podľa p redstáv  dospe lých ,  na Východe 
si ich väčš ina det í  ešte aj dnes vymýšľa sama.
Súčasťou výstavy bol i  aj v id e op ro je k c ie  doku m e n tá rnych  
f i lm o v  rôznej p roven ienc ie  o živote det í  od 3 0 .  rokov po 
súčasnosť .

K o d a k

D ig itá lny fo to a p a rá t. Dizajn a výroba: E astm en K odak C om p., USA.

Zdvíhacie  za riaden ie  M iran ti. D izajn: Pär N ylander. 
Výrobca: Arjo H osp ita l E q u ip m en t AB, Švédsko.

Detský koč ia rik , 3 0 . roky. 
Výroba: S ilver Cross, Ang licko.

O táčacia  de tská  s to lička , 1 9 4 0 -5 0 . 
Výrobca: A m a ta , Taliansko.

m m m 1 '
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je  názov novej u n iká tne j  ko lekc ie  kam enných  sv ie t id ie l  t a l ia n s k e j  f i rm y  Targett i.  Ide o je d n o d u c h é ,  no m im o r ia d n e  e legan tné  in te r ié rové  
sv ie t id lá  vhod né  do na jrôzne jš ích  p r ies to rov  - od h is to r ických  po p o s tm o d e rn is t ic k é .
S toneage je  k om b in ác io u  t ra d ič n é h o  m a n u á ln e ho  o p racová van ia  kam eňa a šp ičkove j  tec h n o ló g ie ,  k torá umožňu je  použ i t ie  š iroke j p a le ty  
sve te lných  zdro jov v rá ta ne  zdro jov  še t r iac ich  energ iu .  Ko lekc ia  je  d o s tu p n á  v rôznych tva roch  a vyho toven iach ,  od sv ie t id ie l  so špe c iá ln o u  
op t iko u  (CCT) verzie IP 54  až po š irokú pa le tu  deko ra t ívnych  výrobkov.
N a ja t ra k t ívne jš ím  asp e k to m  ko lekc ie  S toneage je  je d in e č n o s ť  p r í rodn ého  m a te r iá lu  použ i tého  na výrobu tých to  sv ie t id ie l .  Ide o fos í lny  k a ­
meň, k to rého  vek sa o d h a d u je  na päť m i l ióno v  rokov. Je p ozo s ta tkom  fos í lnych m inerá lov ,  vápencových  nánosov a usadenín  d robných  m o r ­
ských bezs tavovcov z o b d o b ia  p le is tocénu ,  k toré sú na povrchu kam eňa v id i te ľn é  aj dnes. M a k ta nský  (podľa  m ies ta  ná lez iska )  kameň sa 
získava vo fo rm e  malých koc iek.  Zruční  kam enár i  ich režú na tenké  p lá tky  vo ve ľkos t i  asi 6 x 12 cm a podľa po t reby  ďale j tva ru jú  do ešte 
je m n e jš íc h  p ravouh lých  p la tn ič ie k .  Tie sa po tom  m oza ikovou te c h n ik o u  ručne lep ia na te leso  sv ie t id la .  Na výplň d robných  štrb ín  medzi p lá t ­
kami kam eňa sa používa š p e c iá ln e  vyv inuté  le p id lo ,  k toré sa sk la dá  z epox idových  živíc a p rachu z fosí lnych kameňov. Napokon sa sv ie t id lo  
op racu je  ručným brúsením  do poža dované ho tvaru .  Výs ledný vý robok  je  ha rm ón io u  je d n o d u c h ý c h  tvarov  a p r i rodzených fa r ieb .
Aj vďaka ko lekc i i  S toneage sa f i rm a  Targett i radí medzi p op red né  a van tga rdn é  sp o lo č n o s t i  v pr iem ys le  v y rá b a jú co m  s v ie t id lá .  V aprí l i  t. r. 
bo la ocenená prestížnou cenou 18. ročníka ta l ia n s k e j  súťaže pr iem yse lných  výrobkov Zlaté k ruž id lo  (Com passo  d ’Oro) za m o d u lá rn y  systém 
sv ie t id ie l  M ond ia l  F 1, s k to rým  sa m ohli  s t re tnú ť  aj č i ta te l ia  ča sop isu  DE SIGN UM č. 2 / 9 7  na s. 69.
Bl ižšie in fo rm á c ie  o vý robkoch  f i rm y  Targett i,  ako aj po rade ns tvo  v o b las t i  sve te lne j  te chn iky  z ískate vo f i rm e  l lum a ,  s. r. o., Bárdošova 3 3 ,  
8 3 3  12 Bra t is lava ,  te l.  0 7 / 3 7 8  9 1 9 3 ,  fax 0 7 / 3 7 8  8 6 9 1 ,  e -m a i l :  i lu m a @ c o m p u te l .s k .

(PR)

Písací s tô l, p la s t a kov.
Dizajn: Miloslav Juráš, TU Zvolen. 
Realizácia: S. V. A. M. In terié r. 1. cena.

■V'

■>

Písací s tô l, drevo. D izajn: Michal Pakši, 
FA STU B ra tis lava , ka tedra  d iza jnu. 
Realizácia: M ob ilie r. 2 . cena.

1. N ástenné  sv ie tid lo  z ko lekc ie  S toneage.
2 . Závesná lam pa  z ko lekc ie  S toneage. 
D izajn: Paolo Targetti, Roberto Graziani. 
Výrobca: Targetti (Ta liansko), 1 9 9 8 .
3 . M odu lá rně  sv ie tid lo  M ond ia l F 1.
Dizajn: Paolo Targetti, Piero Landini. 
Výrobca: Targetti, 1997.
Foto: Targetti

Písací stôl ako súťažná téma
B ra t is la v s k á  ga lér ia  d iza jnu a a rc h i tek tú ry  K. F. A. vypísa la  súťaž na nové r iešen ie  p ísac ieho  
s to la ,  určenú d o m á c im  š tu d e n to m  d iza jnu a a rch i tek tú ry .  Z t r id s ia tk y  p r ih lásených ,  ktorí  zas la l i  
svoje návrhy v dvo j ro zm erne j  p o dobe ,  sa do d ruhéh o  kola nom in o va lo  15 prác. Ich autor i  m u ­
sel i vyho tov iť  malé  modely ,  podľa k torých sa da l i  reá lne jš ie  posú d iť  úži tkové i es te t ické  v la s t ­
nost i  je d n o t l iv ý c h  prác. Odborná  poro ta ,  ktore j p redseda l významný český d iza jné r  Jiľ í  Pelcl,  
v yh o d n o t i la  tri  na j le p š ie  návrhy a Galér ia  K. F. A. zabezpeč i la  ich rea l izác iu  v renom ovaných  f i r ­
mách v m ierke 1 : 1.
Pri vern isáži víťazných prác 21. 5. 1 9 9 8  sa návš tevníc i o b o znám il i  s t rom a  rôzne p oň a tým i p ro ­
to ty p m i  p ísac ieho  s to la ,  vyh o d n o te n ým i ako n a j lep š ie ,  ako aj s m o d e lm i  a v izu a l izác iam i ď a l ­
ších 12 návrhov z 2. kola súťaže a sp r ievo dnou  d o k u m e n tá c io u .  U sp o r ia d a te l ia  po úspechu 
súťaže uvažujú o vyp ísan í  ďa lš ieho  ročníka, ten to ra z  na inú tém u .
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máte
vše tky  č ís la  DE SIGNBUM ?

posUíkach. ale v harmónii caldadbych atribútov U  
v dobrej ?a<kke i«m, dača, Uvalitnom 
p-per. ikmfaírskqpwi. Zničte jí^odccho, ^  |
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Upozorňujeme,
že n iek torých  čísel mame málo 

a môžeme uspoko j iť  
len obmedzený počet záujemcov. 
Cena 1 výtlačku je  6 0 ,-  Sk.

1 /97

,  . ,  - ,  . 

<3£> ČUD C2D-.- í

P -

I
A i s

<E> <S) C S P Í J p

— nároxlná-cena-řa-ílúa jji 1997 i ' —  W
 fS Ienty v DE SIGN UM '98
— grafické štúdiá: n  f l  T

Choma & Křupa d e s ig n /M n t 
••••"•lÄmcert v r e d a js c i i^ ^
—^-typografia v mestskom prostredí ^  I .
— panoptikum  zmyslov a nezmyslov - Kolín ’98  f  >.
— english summary í  ^ '
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ROCNIK 1998
DE SIGN UM vychádza na 72 stranách za rovnakú cenu 

ako v predchádzajúcich rokoch.

Celoročné predplatné 
je  240 ,- Sk.

Využite objednávkový lístok 
na tejto strane časopisu.

Všetci predplatitelia DE SIGN UM dostávajú zdarma štvrťročník 
INFORMAČNÝ BULLETIN SCD, 

ktorý prináša najaktuálnejšie informácie o výstavách, 
veľtrhoch, súťažiach, publikáciách a iných 

aktivitách v oblasti dizajnu.
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Meno a pr iezv isko a lebo  názov f i rm y
Objednávka časopisu DE SIGN UM

Adresa ( te le fón )

O b je d n á v a m  si z á v ä z n e  DE S IG N  UM

Ročník 1 9 9 8  [T] [T] [Š] 0  Ročník 1997 0  [T] Ročník 1996

Časopis  zas ie la j te  poš tou :  [ ^ ]  obyča jne  ( 2 4 0 , -  Sk) d o p o ru čen e  ( 2 6 8 , -  Sk) 

P redp la tné  uhrad ím : [ [ z loženkou ] [ ž iadam  vys tav iť  fak tú ru

dá tu m  a podp is :



Písomné a telefonické objednávky: 
SCD, V. Brhlovičová, M. Michlíková 
Jakubovo nám. 12, P. 0. Box 131 
814 99 Bratislava n g
teľ: 0 7 /5 3 6  15 23 f*1'1

0 7 /5 3 6  18 00 ,**
fax: 0 7 /5 3 6  18 38 ’ ̂
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Formát:
3 1 0 x 2 2 5
Rozsah:
120 celofarebných 
strán
Text v slovenčine 
a v angličtine 
Náklad:
600 kusov 
Vydalo:
Slovenské centrum
dizajnu
Cena:
2 5 0  Sk
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G raph ic  design: Johanna Balušíková ■  ©  D écapsuleur: Alessi
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KĽÚČOVÝMI TÉMAMI 1. ROČNÍKA MEDZINÁRODNÉ BIENÁLE DIZAJNU V SAINT-ETIENNE SÚ PODMIENKY V MESTE A CIVILIZÁCIA OBJEKTU 
SO ŠPECIÁLNYM DÔRAZOM NA MLADÚ GENERÁCIU. POČAS BIENÁLE SA USKUTOČNÍ MNOŽSTVO SPRIEVODNÝCH SEMINÁROV 

A PRIPRAVUJE SA VYDANIE ŠPECIÁLNEHO BILINGUÁLNEHO ČÍSLA ČASOPISU AZIMUTS.
NA ÚČASŤ NA BIENÁLE SA PRIPRAVUJÚ AJ ŠTUDENTI DIZAJNU SLOVENSKÝCH AKADÉMIÍ A UNIVERZÍT.



*

%

f
iiF ii


