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Komplexna priprava tlacovych podkladov vratane grafickych navrhov

Skenovanie transparentnych a odrazovych predioh na bubnovom skeneri
Chromagraph S 3800 od firmy Linotype - Hell

(maximalna velkost snimanej predlohy 650 x 510 mm)

Strankova a harkova montaz na pocitacoch Apple Macintosh a PC

Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitovych jednotkach Linotype - Hell:
- Herkules PRO - maximalny format osvitu B2 (730 x 550 mm), raster do 160 |/cm
- Linotronic 630 - maximalny format osvitu B3 (470 x 430 mm), raster do 80 I/cm
Osvity mozu byt dodané na pamatovych médiach pre poéitace Apple Macintosh a PC:
externy HD SCSI, SyQuest 88 a 200 MB, lomega disky Bernoulli, Jaz a Zip,
magnetooptické disky 650 MB a 1,3 GB, CD-ROM disky

Natlacky Matchprint 3M na maximalny format B2 (686 x 508 mm)

Digitalne natlacky 3M Rainbow na maximalny format A3+

Nahravanie dat na CD-ROM disky

COMPUTER GRAPHICS STUDIO
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ADRIENA PEKAROVA

EDITORIAL

vodny blok materalov tohto
¢isla chce upozornit na vyznam dizajnu pre hospodarstvo, Specialne vo sfére
malych a strednych podnikov. Ich podiel na ekonomike krajin Europskej Gnie je
zavazny vysokym percentom dcasti na produkcii HDP a zamestnanosti. Za Uspe-
chom tychto firiem je Sirokd a ¢lenitd podpora, ktorl jednotlivé Staty investuju
do celozivotného dizajnérskeho vzdeldvania, dizajnérskych sluZieb poskytova-
nych poradenskymi, inovaénymi a dizajnérskymi centrami, Statnymi inStiticiami
ap. Tato financne narocna podpora vSak prinaSa ekonomicky zisk v podobe pros-
perujicich podnikov schopnych konkurencie nielen v domacej, ale i zahranicnej
sltaZi, a tak sa v §tatoch EU aj nadalej predpoklada narastanie investicii do
sféry dizajnu.

Ako je to u nas? Zda sa, ze o dizajne sa Coraz viac zaCina hovorit, ak zratam roz-
ne zmienky v médiach o novych pocitacoch, autach ¢i domacich spotrebicoch so
Spickovym dizajnom. Ide zvdcSa o vyrobky zahranicnych firiem, ktoré patria skor
do kategorie luxusného tovaru. Ak zacnem hladat domace vyrobky, u ktorych moz-
no hovorit o dobrom dizajne, po znacnom vahani sem mdéZeme zaradit napojové
sklo, motocykle, GZitkové cestné stroje ¢i nabytok a spomendt si na minulost ob-
divuhodnej produkcie znacky Sandrik ¢i Kovosmalt... Uréite to nie je vycerpa-
vajlci zoznam, ale aj tak pohlad na nasSu sucasnu priemyselnd produkciu cez
prizmu dizajnu je velmi skepticky. Hladanie dovodov v hospodarskej transforma-
cii, nedostatku investiénych a dverovych zdrojov je urcite opravnené, no treba
dat pozor, aby sme sa nedostali do pozicie bezného zastupcu malého Ci stred-
ného slovenského podniku: ,Na dizajn eSte nemame, najprv musime vyrabat
a predavat to, ¢o ludia kupuji.” To je, bohuZial, najcastejSia odpoved. Je odra-
zom povedomia domaceho manazmentu o Glohe a zmysle dizajnu, ale hovori aj
o priestore, o profesionalnom potenciali, ktory ¢aka na impulzy. Ich bazou by sa
mala stat Statna stratégia rozvoja priemyselnej vyroby, kvality, a teda predovset-
kym dizajnu. Dizajn v malom a strednom podnikani sa stava aj Gstrednom témou
novej rubriky v DE SIGN UM, v ktorej sa chceme poklsit zmapovat situaciu v Stat-
nej podpore dizajnu a zistit, v com spocivaju nadeje slovenskej kreativity a umu.

221057 DE SIGN'UM
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Lubica Pedersenova, Maria Rihakova

Zadizaa b9/

V RAMC| KONFERENCIE EUROPEAN DESIGN INDUSTRY SUMMIT BOLA
V PARIZSKOM CENTRE VEDY A TECHNIKY LA VILLETTE 31. 1. 1997

PO PIATY RAZ UDELENA EUROPSKA CENA ZA DIZAJN, KTOREJ CIELOM
JE PODPOROVAT POROZUMENIE PRE DIZAIN A JEHO VYUZIVANIE AKO PROSTRIEDKU
ROZVOJA KVALITY, INOVACIE A KONKURENCNEJ SCHOPNOSTI PODNIKOV.

Cenu zriadila r. 1988 Eurdpska komisia spolu
s ndarodnymi centrami pre dizajn ¢lenskych
Statov EU (do r. 1996 sa nazyvala Cena |
Europskej unie za dizajn). Udeluje sa kazdy : .
druhy rok podnikom, ktoré jasne deklaruju
a UspesSne pouzivaji novy dizajn v politike fir-
my. V tomto roku zmenila nielen néazov, ale
dostali ju do rak traja dynamicki organizatori:
Agentdra pre uvadzanie priemyselnej tvorby
v Parizi, Europske dizajnérske partnerstvo
v Dubline a Holandsky institat dizajnu
v Amsterdame.
Europska cena za dizajn je iniciativou ekono-
mického projektu s nazvom Inovacny program
Eurdpskej tnie. Komisarka EU Edith
Cressonova pri tohtorocnom udefovani cien
poukazala na to, Ze dizajn moze byt prostried-
kom podpory zamestnanosti, kedZe 800 ino-
vujicich europskych podnikov za 4 roky vytvo
rilo 130 000 novych pracovnych miest.
Vyslovila sa tiez za zjednotenie europskych
patentovych noriem a prisnejSiu ochranu
autorstva dizajnu.
Kym doteraz bola cena udelovana vidy trom
podnikom, tento rok medzinarodna porota,

ktorej predsedal David McMurty z irska, vy-

brala spomedzi 365 nominacii 64 do uzSieho

kola a z nich ocenila 11 podnikov: po jednom

z Talianska (Artemide), Velkej Britanie

(Dyson), Finska (Fiskars), Svédska (Harnell),

Francuzska (Lafuma), Holandska

(Mediamatic) a Spanielska (Oken), po dvoch

z Nemecka (Authentics, bulthaup) a Danska

(Bates, Oticon). Dvom z jedenastich nositelov

Europskej ceny za dizajn '97 boli udelené aj

ocenenia za ,celozivotné” uplatnovanie dizaj-

nu, ocenenie za intenzivne vyuZivanie novych

technologii a za inovativne pouZzitie dizajnu

v netradicnom odvetvi.

L. P.
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1. Svietidlo IRIDE zo série Metamorfosi.

Dizajn: Pierluigi Nicolin, 1995, vyrobca: Artemide, Taliansko.
2. Zariadenie na dialkové ovladanie intenzity svetia
mikrocipom. Vyrobca: Artemide.

3. Misa na ovocie Tutti Frutti, 1996.

Dizajn: Peter van der Jagt, vyrobca: Authentics.

4. Kosik 2 Hands, 1995. Dizajn: Konstantin Greic,
vyrobca: Authentics.

5. K6s na odpadky CAP, 1996. Dizajn: Hans Maier-Aichen,
vyrobca: Authentics.

Ocenené cenou Design Plus 1996.

Foto: Authentics

EUROPSKA CENA ZA DIZAIN
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aliansky vyrobca svietidiel Artemide dostal toho roku 2 ocenenia: Eurdp-
isku cenu za dizajn '97 a cenu za dlhoro€ni vynikajucu produkciu s cielave-
domym uplatiovanim dizajnu. Najnovsia séria svietidiel Metamorfosi pred-
stavuje revolucny krok dopredu. Namiesto statickych lamp a osvetlovacich
elies pontka uzivatelovi variabilni zostavu osvetlenia regulovatelného po-
mocou dialkovo ovliadaného programu intenzity a farby svetla. Tato kolekcia
pontka az 12 milionov variacii na tému nalada a atmosféra priestoru.
rtemide ma vlastné moderné vyskumné a vyvojové centrum, ktoré pracuje
na vyvoji novych technoldgii v oblasti osvetlenia, ako si nové zdroje svetla,
laknova optika, mikroprocesory, systémy dialkového ovladania atd.

M. R.

Europska porota bola nad-
sena sviezostou a jednodu-
chostou domacich potrieb
z polypropylénu, recyklova-
telnej termoplastickej hmo-
ty nemeckej firmy Authen-
tics. Uviedla sa Uuspesne na
trh pred 10 rokmi odpadko-
vym koSom Push Can.
Odvtedy rozSirila svoj sorti-
ment aj na misy, pohare,
vazy, podnosy v roznych for-
» mach a velkostiach.

' Zaposobili svojou transpa-
rentnostou a farebnymi
efektmi, pricom sa spotre-
buje iba malé mnozstvo
suroviny.

M. R.



Dansko malo Styroch finalistov, ktorych no-
minovalo vedenie narodného centra dizaj-
nu. NositeI'mi ceny sa napokon stali firmy
Bates a Oticon. Zaciatky firmy BATES EM-
BALLAGE sa datuju do medzivojnoveho ob-
dobia a spajaju sa s vyrobou papierovych
vriec na cement. V sucasnosti vyraba vre-
cia pre priemysel, ale aj technické systémy
stvisiace s ich napifianim a manipulaciou,
vrecia na prepravu tovaru a papierové vre-
cia na odpad z domacnosti. Prave na
posledni oblast sa od konca 80. rokov
sustredila aktivita vyvojového a marketin-
gového oddelenia podniku. V suvislosti so
vzrastajucimi narokmi na triedenie odpadu
a ekologizaciu prostredia vypracoval Bates
triediaci zberovy systém, zaloZzeny na eko-
logickosti a hygienickosti papierovych
vriec.

L..P.

Bulthaup je dlhorocnym propagatorom myslienky kuchyne ako spolo-
cenského centra domacnosti. Filozofii obytnej kuchyne prispdsobuje
vSetky inovacie. R. 1982 firma iniciovala sociologicky vyskum, z ktorého
odvodila svoj ciel: dostat rodinu opat do kuchyne. Najskor sa zacala ve-
novat ergonomii a estetike kuchyne, potom umiestneniu pracovnych
ploch, pricom jej dizajnéri vymysleli tzv. ostrovy pripravy jedla a pracov-
né plochy z antikora. Zaslizila sa aj o renesanciu tradicnych kuchyn-
skych materialov, ako su dreveny masiv, granit a sklo, ktorymi nahradila
plastické hmoty, emaily a pod. V Parizi dostala okrem Eurdpskej ceny za
dizajn '97 aj ocenenie za dlhoroénd kvalitni produkciu.

6. Bates Combi System. Dizajn: Christian
Bjorn Design A/S, vyrobca: Bates Emballage,
Dansko.

Ekologicky systém manipulacie s odpadom,
najma organickym, ktory v papierovom vreci
uschne a straca 1/3 hmotnosti. Systém za
hffa aj stojan na odpadové vrece, voziky pre
smetiarov na presun stojana zo stanoviska

k autu a novovyvinuté smetiarske auto, ktoré
vyprazdni vrece a zaroven na stojan umiestni
nove,

7. Kuchynska zostava pouzivajuca tradicny
material - drevo, resp. drevenu dyhu.

Dizajn a vyroba: bulthaup GmbH & Co,
Nemecko.

8. Digestor bulthaup uvedeny na trh r. 1991,
Foto: bulthaup Kiichensysteme
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Uspesné eurdpske podniky, ktoré sa dostali do uzieho kola
sitaze, maju v priemere 28 rokov (najstarsi 113, najmladsi
1 rok). Priemerny pocet zamestnancov je 233 (najviac 1485,

najmenej 4). Obrat spominanych podnikov predstavuje prie-

merne 30 000 ECU (najviac 280 milionov ECU, najmenej
QQ 18 000 ECU). Priemerny rozpocet

Danska firmy OTICON A/S so sidlom v Kodani vznikla r. 1904. na dizajn je 363 000 ECU. Prie-

.
Je najstarSim svetovym vyrobcom sluchovych pomaécok a ovlada PR 5 s v
\G priblizne 15% trhu. Oticon zalozil r. 1977 viastné vyskumné meIny potatzamastnanehdica):

0 stredisko Eriksholm, ktoré trvale spolupracuje so skupinou 550  nérov: 7 (maximalne 80, minimal-
0s0b s poruchami sluchu, testujacich vyrobky firmy v kazdoden-
nej praxi. Najnovsi typ naclvacieho pristroja DigiFocus z roku ne 0).
1996 je v podstate miniatlrny pocitac s hmotnostou 4 gramy, Ucéastnikom zavereéného kola
ktory signaly spracovava digitalnou technoldgiou. Odstranuje

rusivé sumy pozadia a individualizuje ~ SUtaZze boli polozené otazky o po-

akustiku pre konkrétneho uzivatela. diele dizajnu na kvalite produktu.

L. P
Podla nazorov ucastnikov ankety
DigiFocus. izain iela na for vr
Dizajn: Christian Bjérn Design, sa dizajn podiefa na forme vyrobku
vyrobca: Oticon A/S; Dansko. 87 %, na uplatneni vyrobku na trhu

81 %, na zlepSeni komunikacie 62 %, pri ochrane zivotného

prostredia 42 % a v ostatnych aspektoch 35 %.

@ V 15 krajindch EU v sicasnosti existuje okolo 16 mi-
lionov podnikov, v 99 % z nich pracuje menej ako 50 zamest-

nancov. Hoci st malé, disponuji viac ako 2/3 pracovnych

miest.

@ V teritoriu EU sa pohybuje okolo 9000 poradenskych
firiem zameranych na dizajn, z toho je vac¢sina malych (do 25
zamestnancov) a vysoko Specializovanych. Iba 5 % z nich po-

skytuje sluzby na medzinarodnej, resp. intereuropskej drovni.

@ V sicasnosti Studuje dizajn na univerzitach statov EU
180 000 Studentov. Kazdorocne 30 000 absolventov nacha-
dza uplatnenie v malych agentirach, dizajnérskych oddele-
niach velkych podnikov, na akademickej pode ¢i vo verejnej
sprave.

@ Krajiny EU roéne investuji 16 miliard ECU do 160
000 pracovnikov v oblasti dizajnu a do technického vybavenia,
t. j. zamestnavatel priemerne vynaklada na 1 dizajnéra rocne

Successful 100 000 ECU.

Companies
Innova.te by

® Podla objemu prostriedkov vynakladanych na dizaj-
nérske sluzby vedie Velka Britania s 2 miliardami ECU poskyt-

nutymi 3000 dizajnérskym kancelariam. Na druhom mieste

successful companies innovate by design (Vitazi! Ako sticasné (spesné
spolocnosti inovujli prostrednictvom dizajnu). Vy$la na 476 stranach

Udaje sme cerpali z knihy Johna Thackaru WINNERS! How today's
v marci 1997 a obsahuje mnoZstvo tabuliek a pripadovych Stidii

finalistov sttaze Eurdpska cena za dizajn '97. Kniha je v internetovej
verzii k dispozicii na adrese: http://www.design-inst.nl/winners.

figuruje Nemecko s 1,9 miliardy ECU.

® Do roku 2000 sa pocita so vzostupom vydavkov na
dizajn vynaloZenych vladami, organmi miestnej samospravy,
multinacionalnymi koncernami a malymi podnikmi

0 12 miliard ECU.
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organizatori
organizers

Slovenské centrum dizajnu, Bratislava
Slovak Design Centre, Bratislava

Vysoka Skola vytvarnych umeni, Bratislava
Academy of Fine Arts and Design, Bratislava

ciel
aim

+421 7 536 15 23, +421 7 536 18 00

Identifikovat potreby a hladat nové rieSenia v oblasti dizajnérskeho
skolstva v krajinach strednej a vychodnej Eurdpy.

Identification of needs and seeking new approaches in the sphere
of design education in Central and East European countries and
presentation of new directions in the methodics of design education

Professionals, school representatives and students

medzinarodna konferencia o dizajnérskom vzdelavani
International conference on design education

lokalne tradicie - globalna budicnost
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WELADYSEAW PLUTA, Polsko/Poland
Dizajnérske vzdelavanie v krajinach s hospodarskou
transformaciou
Design education in the economic transformation countries

AGNES DARITS, Madarsko/Hungary
Spolocenské zmeny v Eurépe a ich dopad na dizajn
Social changes in Europe and their impact on design

KOLOMAN ULRICH, Slovenska republika/Slovak Republic
Priemysel v transformacii versus dizajn v transformacii
Industry in transformation versus design in transformation

MIKULAS HUBA, Slovenska republika/Slovak Republic
Dizajn v ekoldgii - ekologia v dizajne
Design in ecology - ecology in design

ADRIENNE VILJOEN, Juhoafricka republika/South Africa
Transformacia dizajnérskeho Skolstva v rozvojovych krajinach
Transformation of design education in developing countries

MARIAN MURGAS, Slovenska republika/Slovak Republic
Dizajn a nové technologie
Design and new technologies

JACQUES BONNAVAL, Francuzsko/France
Vyskum v dizajnérskom vzdelavani
Research in design education

Iokélng

local traditions - global future

pracovné stretnutia
workshops

0. - 11. oktober 1997, Bratislava
October 10-11 1997, Bratislava

Uloha dizajnéra v 3. tisicro€i
Designer's role in the 3rd millennium

Socialna tloha dizajnu
Social role of design

Zodpovednost priemyselného dizajnéra a Skolstva
Responsibility of industrial designer and educational system

Zabezpecenie komplexnej vyucby na dizajnérskych Skolach
How to provide comprehensive education in design schools

Dizajn a noveé technologie

Design and new technologies (l
Vyskum v dizajnérskom vzdelavani

Research in design education

Slovenské
centrum
dizajnu

Medzinarodna spolupraca v dizajnérskom Skolstve
International cooperation in design education
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dve finske ceny:za dizajn

,,Alpéplryge ma pokoj prirody.
Nemozem zit bez kazdodenného
styku s nou, je newcerﬁatel'_nym
pramenom Kreativity.
Snazim sa o to, aby mal
moj nabytok dusu."
Finska asociacia interiérovych architektov SI0 x T.F
udeluje kazdé 2 roky cenu za nabytkovu tvor
bu. Jej poslednou nositelkou za rok 1996 je °
Tuula Falkova (1957), interiérova architektka
a dizajnérka, absolventka UIAH v Helsinkach
(1983). ESte pred zalozenim vlastneho dizaj-
nérskeho Studia spolupracovala s mnohymi
nabytkarskymi podnikmi vo Finsku, Svédsku
a Taliansku. Jej oblibenym materidlom je fin-
ska breza.
V sliéasnosti zije v strednom Svédsku, no
nadalej pracuje pre zname finske firmy, ako
napr. Arthema, Asko a Rintala Meuble. V lete
t. r. bude jej tvorba zastipena na vystave Pat
zien v dizajne, ktoru usporiada helsinsky
Design Forum Finland.

1. Skrifna Music na uschovu audioaparatiry.
Dizajn: Tuula Falkova,

vyrobca: Rintala Meuble, 1995,

Foto: Sameli Rantanen

2. Skrina Amuletti. Dizajn: Tuula Falkova, [N
vyrobca: Rintala Meuble, Finsko.

3. Stolicka Sonetti. Dizajn: Tuula Falkova,
vyrobca: Rintala Meuble, Finsko.

4. Skrina Sonetti. Dizajn: Tuula Falkova,
vyrobca: Rintala Meuble, Finsko,

96 za nabyt

cena SIO

”,

,Drevo je Ziva a tepla hmota.
Inszglrwe ma k novym formam.
akladom mojich navrhov je
funkcia. Hladam jednoducheg,
makke formy, take, aby nasli
symbiozu s materialom.
Dobry nabytok je nadcasovy,
je moderny pre viacero
generacii."

| A
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Cena Pro Finnish Design sa udeluje
kazdé dva roky od r. 1990. Ziska ju
firma, ktorej vyrobok alebo séria
vyrobkov optimalne reprezentuje
finsky dizajn. Ocenuje sa najma
premysleny pristup k inovacii, vyro
be a marketingu priemyselnych
Seéria zahradnickych noznic. Dizajn: Olavi Lindén, vyrobkov.
vyrobca: Fiskars Consumer Oy Ab, Finsko, 1995 Vitaza vybera porota zlozena z reno
Cena Pro Finnish Design 1997. A movanych finskych dizajnérov, eko-
nomov a marketingovych pracovni-
kov. Rozhodnutie poroty bolo
r. 1997 jednomyselné: cenu
(100 000 FIM) ziskala spolocnost
Fiskars Consumer Oy Ab, znamy vy
robca noznicového tovaru, za vyso
ki kvalitu produkcie, distingvovany
dizajn a maximalne uplatnenie er-
gsonomickych kritérii. Mimochodom,
Fiskars Consumer Oy Ab bol toho
roku oceneny aj prestiznou Europ-
Bskou cenou za dizajn (piSeme o nej
na s. 6 tohto Cisla DE SIGN UM).
Ostatnych 9 finalistov sutaze bolo
ocenenych ¢estnymi uznaniami.
Stfaz sa konala pod gesciou Design
Forum Finland.

mr

EL-900 E, tlacny stroj na odlievanie dutych beténovych panelov
Dizajn: Christian Gschaider/Muodonmuutos Oy,

vyrobca: Partek Concrete Engineering Oy Ab, Finsko, 1995.
Cestné uznanie.

Foto: Design Forum Finland

Konelab, automatizované chemickeé laboratdrium

Dizajn: Jorma Savolainen, likka Kettunen, Jussi Uusitalo,
Turkka Keinonen/Muodos Oy, vyrobca: Kone Instruments Oy, Finsko, 1996.
Cestné uznanie stfaze Pro Finnish Design 1997.

DE SIGN'UM 11.
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Projekt Campus: vytvorte si pohodlie. Dizajn: Bjorn Kierulf, Slovensko. 3. cena ex-aequo.
Porota ocenila jasny zamer projektu vychadzajici z vlastnosti materidlu,
jeho flexibilitu, lahkd manipuldciu a blizkost mysleniu mladych ludi.
Matrac s vymenitelnym potahom s rozmermi 168 x 168 x 15 cm
(v detskej verzii 112 x 112 x 10 ¢cm) sa da tvarovat zapinanim plastovych
~gombikov*,ktoré si mechanicky spajané na sposob patentného uzaveru.
Z jedného matraca s 25 gombikmi tak vznikne aZz 100 roznych moznosti
pohodIného sedenia a lezania. Pospajanim dalSich matracov
je variabilita systému takmer nekonecna.

SUTATE L WATERDIEY 19 DE SIGN'UM



waterlil
,progpkty i
pre dalsiu generaciu

izajnérov do 35 rokov N

a uskutoénila po treti raz pod

R

=

1996/97

Sitaz mladych eurdy

Waterlily European
zastitou ICSID. Kazd
s inym renomovanym
nim bol Svédsky FORM.

sa organizuje v spolupraci
nérskym casopisom. Toho roku 4.

Kandidati mali pri ) ych by sa opti-
malne vyuzila penova hmota Waterlily
uréenych detom a mladezi. Sttazné prace mali b

nalne v myslig hovovat pozadovanému

anipulacie.

bolo,

vazoval o vyrobe, fina-
eii buddceho vyrobku.

)Zena 2o Spicko- 1 pohovka Veri Vary.
vych profesionalov, ako st Cini Boeri Dizajn: Boris Marton, Svédsko.
3. cena ex-aequo.
Premiestinovanim 1-4 pridavnych komponen-
1S akoncom feb-  tov vnitri dvojitej podlozky sa sedenie prispo-
rudra v Goteborgu. Do sifaze sa prihla-  sobuje individualnemu komfortu. Podla auto-
ra ,jedinou vecou, ktora vas obmedzuje, je
vasSa fantazia. Ale to mladym ludom urcite
ktmi, z to | a2.cenu nehrozi."
idelila. Uprednostnila ocenenie formou troch 3ue 2. Policka na CD disky CD Onya.
. Dizajn: Gorazd Malacic, Jenko Rok,
Marko Skerlavaj, Miha Tursic, Matjaz Zorc,
adza a) kandidat zo Slovinsko. Zvlastne uznanie.
3. Projekt 4 + 2.
Dizajn: Sebastian Feucht, Verena
Schatzlein, Nemecko. 3. cena ex-aequo.
Zo Siestich variabilnych skladacich prvkov
v tvare dutej pologule sa daji poskladat
hracie a relaxacné plochy pre deti.
4. Pohovka Viva.
Dizajn: Christine Schwarzer, Dansko.
Zvlastne uznanie.

a Enrico Baleri z Talianska Ci Konsgntin

silo 190 mladych tvorcov so 199 pro-

, Ze med

grn Kierulf, Student Vysokej.

8ni v Bratislave.
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stolic

Stolicka je striktne limitovany kus nabytku.
Nepodlieha len moznostiam materialu, frek-
vencii pouzivania ¢i ergondmii, ale aj spolo-
censkej hierarchii, protokolu, kulttre.

V talianskom Udine sa na zvlastnej vystave
stretlo dvadsat individualnych vizii stolicky
z oblasti malby, dizajnu, architektdry, foto-
grafie, grafického dizajnu, mody. Kreativna
konverzacia o podobach jedného z najbanal-
nejsich predmetov vSedného Zivota, zvlastny
vylet do moznosti imaginacie a snov vyustil
do zaujimaveho podania spravy o duchu do-
by tesne pred prelomom storocia.
Medzinarodny saldn stolicky si urobil meno
nielen svojou lzkou Specializaciou, ale aj
vyberom hodnotného a inovativneho dizaj-

20 umelcov mterprettij(e

nu. Miesto konania salénu nie je zvolené
nahodne: Udine lezi v tzv. furlanskom troj-
uholniku (Friuli) medzi mestami Manzano,
Corno di Rosazzo a S. Giovanni al Natisone
v severovychodnom Taliansku, ktory ro¢ne
produkuje viac ako 30 % celosvetovej vyro-
by stoliciek
Organizator salonu konzorcium Promosedia
je regionalnym zdruzenim vyrobcov stoliciek
Jeho cinnost prerasta do coraz SirSej Skaly
promocnych akcii, ktorymi sa usiluje propa
govat uspechy stolickarskej branze na verej-
nosti doma i v zahranici. Na jubilejnom XX.
rocniku (11. - 14, 10. 1996) okrem sutaze
o0 stolicku roka a 10 najlepSich stoliciek sa-
[onu (piseme o nich v Mozaike v tomto Cisle
DE SIGN UM) zorganizovalo niekolko sprie-
vodnych podujati, okrem inych aj vystavu
20 umelcov interpretuje stolicku. Vystavu
reprizovali pocas tohtoroénych nabytkar
skych veltrhov v Koline a Milane. Po skonce-
ni milanskeho veltrhu boli diela vydrazené
v aukcii v prospech konta Talianske] asocia-
cie za boj proti AIDS.

mr

Vymys

vaanm Gastel: Stolicka, 1996.

Giovanni Gastel (1955) sa predtym, neZ sa preslavil ako modny fotograf

d Je venoval experimentalnemu divadlu a poeézii.
N‘\ e\(e y Od 17 rokov uspesne fotografoval, od r. 1981 sa venuje vylucne mode.
Vypracoval reklamnu kampan firiem Krizia, Trussardi,

Guerlain, Nina Ricci, Oréal a Christian Dior.

VYSTAVA USPORIADANA V RAMCI XX. MEDZINARODNEHO SALONU STOLICKY V UDINE
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Shlomo Harush: Stolicka z aluminia, 1996.
Shlomo Harush sa narodil v Jeruzale

VYSTAVY / 20 UMELCOV..,



¥

Maurizio Galimberti: 108 fragmentov stolicky Frog,
pocitacova fotografia, 1996.

Fotograf Maurizio Galimberti experimentuje s obrazom

v pohybe. Vo svojich ,fotografickych mozaikach* vyuZiva
moznosti kamerovej techniky Polaroid. Na filmovom festivale
v Benatkach r. 1996 predstavil svoj prvy filmovy projekt .
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Guido Harari: Yoko Ono so svojou obalenou stolickou zr. 1966, 1990.
Guido Harari sa narodil v Kahire r. 1952. Zije a pracuje v Taliansku,

kde ziskal uznanie v 80. a 90. rokoch predovSetkym ako portrétny fotograf
hudobnej a divadelnej scény. Pracuje aj v reklame a mode.

Cesare Sartori: Stolicka, keramika-kov, 1996.

Dizajnér Cesare Sartori (1930) Studoval na akadémii

v Bendtkach, neskor sam prednasal priemyselny

dizajn v duchu Bauhausu. Zalozil keramicku firmu

Sartori Ceramics, v stic¢asnosti sa venuje volnému umeniu.

Peter Wong: Kreslo, 1996.

Peter Wong sa narodil v Hong-kongu r. 1939. Studoval architektdru v Londyne,
Montreale a Toronte. Okrem architektlry sa venuje aj Sperku.

Je ovplyvneny zapadnym umenim (Brancusi, Moore, Calder),

do ktorého vnasa prvky orientdlnej kultiry.

VYSTAVY / 20 UMELCOV... 16/2;"1997 DE mkw



Javier Mariscal: Stolicka, plagat, 1996.
Spanielsky dizajnér a architekt Javier Mariscal
(1950) na seba upozornil vizualom Olympijskych
hier v Barcelone r. 1992. Je dizajnérom
-eklektikom, ako grafik pracuje pre medzinarodné
reklamné agentiry a televizne spolocnosti,

Alessandro Mendini: Stolicka, 1996.

no venuje sa aj dizajnu textilu a nabytku. Architekt a dizajnér Alessandro Mendini (1933, Milano)
je byvalym editorom casopisov Casabella, Modo a Domus.
Ziskal uznanie individualnou tvorbou,

ale aj v spolupraci s ateliérom Alchimia.

Pracuje pre renomované firmy ako Alessi, Philips, Swatch.
NajznamejSie prace v architektdre: veza v HiroSime, mizeum
v Groningene, divadlo v Arezze a dalSie.

Foto: Promosedia

Raffaello Rossi: Stolicka a la Coveri, 1996.
Architekt a dizajnér Raffaello Rossi je dlhoroénym
spolupracovnikom modneho domu Coveri.
Surodenci Enrico a Silvana Coveriovci sa uviedli
v polovici 70. rokov kolekciou damskej konfekcie
s charakteristickou farebnostou a flitrovymi
aplikaciami. Rossi je autorom vizualneho Stylu
firmy a scénografom jej modnych prehliadok.

DE SIGN'UM 17 211000 VYSTAVY / 20 UMELCOV..

Albano Guatti:

Stolicka, 1996.

Albano Guatti (1951)
vyStudoval dejiny filmu

na univerzite vo Florencii,
neskor tam sam ugil.

Ako fotograf je vyrazne
ovplyvneny filmom -

v kompozicii, dynamike,
farebnosti. Od r. 1978 Zije
v New Yorku, jeho diela s
zastlipené vo viacerych
muzedach a galériach

na svete.



VYSTAVY

aprili t. r. sa konala v galérii MEDIUM
ystava, ktoru pripravila katedra textilnej
vorby Vysokej Skoly vytvarnych umeni

v Bratislave.

V siicasnej podobe sa predstavila
verejnosti po prvykrat. Tri ateliéry

- vol'nej textilnej tvorby pod vedenim

doc. E. Minarikovej, textilného dizajnu,
doc. Jozefa Bajusa a odevného dizajnu

v sticasnosti vedeny Jiliou Sabovou

- prezentovali svoje samostatné koncepcie
zamerané na rozne oblasti textilnej tvorby.
Takato prileZitost poniika moznost

na zamyslenie sa a hodnotenie nielen

pre samotnych pedagogov, Studentoy,

ale aj pre verejnost.




Pristavme sa pri odevnom dizajne.
Samozrejme, nielen preto, ze nikomu
z nas nie je moda, alebo to, ¢o na seba
oblecieme, lahostajné, ani nie preto, ze
by dalSie dva ateliéry neinspirovali
mnoZstvom zaujimavych podnetov. Bola
som zvedava na vysledky najmladSieho
a azda i najdiskutovanejSieho oddele-
nia. Priznajme si, Ze slovenska moda
(zatial) vyraznejSie nezasiahla do sve-
tového diania, a predsa sme v posled-
nych rokoch u nas svedkami prudkého
rozvoja prave tejto textilnej discipliny.
Prezentované prace na vystave potvrdili,
Ze je rovnocennym partnerom, s ktorym
treba pocitat. Za pekne inStalovanymi

odevmi treba vSak vidiet mnoZstvo prace
edagogov, Studentov a, samozrejme, ko-
j kazdodennych problémov. Ni¢ nevznika
jednoducho, a hlavne vtedy, ak nie je velmi
c na Co nadviazat. V Skolstve existuje len
- \é;ola azitkového vytvarnictva (SUV), ktora sa
m systematicky venuje i vytvarnej podobe odevu,

’ e\uf’ a potom odevna priemyslovka v Trencine s cel-
f”w‘ kom opacnym zameranim. To sd dve stredné
¥ Skoly, na ktorych sa da budovat,
"% i ked existuju i dalSie, ale s kratkou tradiciou.
) - Odevny dizajn na VSVU vznikol viastne z nutnosti po rozdeleni republik.
Dovtedy bolo mozné Studovat tento odbor len v Prahe na UMPRUM.
Cﬁ Problémy sa nevyriesili ani obsadenim vediceho oddelenia Josefom
= Taptuchom, ktory priniesol na Skolu skisenost z Umprumky a zaroven
P— z haute couture priamo z mekky mody - Pariza. Od roku 1995 vedie
B ateliér Julia Sabova, absolventka bratislavskej VSVU. Snazi sa vniest do
79 vyucby urcitd koncepciu i napriek tomu, ze chyba mnozstvo odbornych
' vstupov, ktoré momentalne nedovoluje zabezpecit
e financna situacia rezortu Skolstva.
gy
>
)

Foto: Slavomir Tomasovic



Historicka ¢i umeleck
architektlra, alebo aj v
ciefom je uvaZovat 0 histd

nej, spolocenskej atmosfére

Foto: Tomas Sabo
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Foto:

Jitka Pavlikova: Krajcirsky prvok,1997

Noemi Szakalova: Krajcirsky detail, 1996

. Jana Hamarova: Krajcirsky detail, 1996

Vlad'a Bebcakova: InSpiracia architekturou. Folia, 1997
Vliad'a Bebcakova: Krajcirsky detail, 1996.

. Jana Hamarova: Semestralna praca, 1996.

. Vlad'a Bebcakova: Semestralna praca, 1997.

. Noemi Szakalova: InSpiracia osobnostou P. Gaugina. 1997
9. Jana Kuzmova: Klobdky. 1, 2, 3. Textil, 1997,

10. Zuzana Kubisova: Kolekcia klobukov na sutaz Smirnoff. Papier, 1996.
11. Ivana Struharova: Klobuk. Textil, 1996

12. Andrea Kovaczova: Klobuky, Textil, 1996

SO0 E WN -
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2f 1 UOA) Ateliér je v prvom rade zamerany na rozvi-

sgluel' N[O janie vytvarnej schopnosti Studenta nara-

2 0qQ6|6UILL bat a vyuzit hoci aj zakladné krajcirske prvky
?.hl_ﬂ}h\‘ﬂ»ﬁOlﬂ' ] a techniky v modelovani odevu.
' ' . Témy su v jednotlivych rocnikoch diferencova-
né od jednoduchych k zlozZitejSim.
Historicka ¢i umelecka osobnosf, hudba, malba,
architektura, alebo aj veda - to su témy, ktorych
cielom je uvazovat o historickom obdobi, social-
nej, spolocenskej atmosfére. Prostrednictvom zis-

kanej skisenosti potom charakterizovat vizualnymi,

odevnymi principmi, materialom a strihovou modela-
ciou vybrané historické obdobie, alebo osobnost a jej
prinos. Konecny vysledok je niekedy az prekvapujico
blizky socharskemu prejavu. Vznikajd zaujimaveé textilné
plasticke alebo reliéfne Struktiry v sdvislosti so socharsky
modelovanym tvarom. Vytvarnd skisenost maji moznost
Studentky vyuzit vo vySSich ro€nikoch v ramci spoluprace
s odevnym priemyslom.
Odevny priemysel, Zial, pristupuje na spolupracu s oddelenim
s urcitym deSpektom, hoci prave vytvarne Skoleny dizajnér, kto-

ry vie profesionalne zrealizovat svoju predstavu a vniest i novy r/ l ﬁ

aspekt do tejto oblasti, by mohol byt pre podniky zaujimavym prinosom.

j

Prvé absolventky opustaji Skolu v obdobi, kedy sa rozSiruji moznosti ich uplatnenia vznikom mnozstva
malych odevnych firiem a Stadii.

Mnohé z nich maju skasenosti z modnych prehliadok vlastnych alebo organizovanych Skolou. Viaceré sa
zUcastnili a ziskali i ocenenie v medzinarodnej modnej sutazi Smirnoff. Ktora z nich konecne zasiahne
do svetovej mody? Nechame sa prekvapit.

Katarina Hubov3
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Suakromny sektor malych a strednych podnikov zacal vznikat od roku 1990 ako
reakcia na uvolnenie podmienok pre slobodné podnikanie. Hoci sa tieto sukromné
firmy a firmiCky musia stale potykat s mnozstvom problémov sprevadzajucich
transformaciu spoloCnosti, stavaju sa dolezitou sucastou Struktury hospodarstva.
Ich vyznam si Stat uvedomuje a oficialne deklaruje svoj zaujem o rozvoj sukromnej
podnikatelskej sféry. Akd realnu pomoc poskytuju Statne institucie, banky,
vzdelavacie a poradenske strediska podnikatelskym subjektom? Na tuto otazku
budeme hladat odpoved v sérii rozhovorov s predstavitefmi spominanych institucii.

Uvadza sa, Ze v sti¢asnosti je na Slovensku 45 000 malych

a strednych podnikov (pravnickych oséb), ich pocet do roku
2000 sa odhaduje na 60 000. Velmi maly pocet podnikov sa
orientuje na priemyselnud vyrobu, a kolko z nich vo svojej prak-
tickej ¢innosti vyuziva dizajn, mozno len odhadovat. Vyznam
dizajnu ako aspektu, ktory prinasa ekonomické hodnoty, nie je
doceneny, hoci je poteSitelnym faktom, Ze o dizajne v suvislosti
S perspektivou hospodarstva a efektivite ekonomiky sa coraz
viac zacin iklad moZno uviest pripravovany
kvality a priemyselného dizajnu

SR, kde je zahrnuteé vzdelavanie

ie certifikacie, monitorovanie kvality
asti, zakladanie regionalnych inovac-
na poradenstvo v oblasti stratégii
robnych programov.

fpade schvalenia - ¢aka zrejme ¢aso-
izovania, by sa mohol stat vychodiskom
ej Statnej politiky podpory dizajnu.
vytvorené nastroje na podporu di-
vyspelych statoch Eurdopskej unie,
dokazuju navratnost Statnych inves-
mov v oblasti dizajnu (pozri ¢lanok
as.3).

prinaSaju’
ticii do in
Eurépska

v zdujme $
24 zam

lych a strednych podnikov.

je svoju podporu malému a strednému podnikaniu.
‘Ake formy podpory vyuziva? Existuje koncepcia tejto podpory?
Zakladnym materiadlom, ktorého by sme sa mali driat, je ,Statna stred-
nodoba politika podpory malého a stredného podnikania“ na 3-5 rokov
s roznymi podpornymi programami pre podnikatelské subjekty. V ramci
tychto programov poskytujeme podporu zaruky, prispevky na uhradu
tirokov, Gvery, mikrop0zicky alebo méakké pozicky. Novym prvkom tejto
politiky je hodnotenie vyuzitia podpornych finanénych prostriedkov.
Poziadavky, ktoré sa k nam dostavaju, sledujeme podla krajov a okre-
sov, ako aj podla odvetvi (spracovanie dreva, strojarska vyroba, energe-
tika, tlaciarenské sluzby). Podnikatelia casto tvrdia, Ze uprednostiuje-
me Bratislavu, ale mézeme dokumentovat, Ze to tak nie je.

Myslim si, ze podpora Statu je dost G¢inna. Na tento rok je to vSak slab-
Sie, Statny rozpocet ma problémy, a tak aj na podporu malého stredného
podnikania je menej prostriedkov. NavySe, problémom je aj to, Ze financie
nespravuje Ministerstvo hospodarstva SR, ale Zaruéna banka, §.p.u.
Okrem tejto priamej podpory budujeme aj inStitucionalnu sief Narodnej
agentidry pre malé a stredné podnikanie (NARMSP), do ktorej patria re-
gionalne poradenské informacné centrd (RPIC) a podnikatelské a ino-
vacné centra (BIC).

Akym sposobom sa podnikatel mdoze uchadzat o nejaki formu Statnej
podpory? Si o tychto moznostiach podnikatelia informovani?
Ministerstvo hospodarstva SR distribuuje prirucku 0 moznostiach ziska-
nia Statnej podpory, ako sa k tymto zdrojom mozno dostat, ¢o treba
urobit, aké podmienky treba splnit, si tam aj kontaktné adresy.
Prirucka sa rozosiela na krajské a okresné Urady, dostavaju ju zdruzenia
podnikatelov, zivnostnikov i zamestnavatelov, ktoré mozZu informovat
svoj okruh. Informécie poskytuji aj spominané regionalne informacné
centra.

MALE A STREDNE PODNIKANIE / DIZAIN V MSP

lom a strednom podnikani, schvaleny v maji 1995, mozZno povazovat za medznik
hospodarstva. Zakon vymedzil kategorie podnikov (maly podnik ma do

500 zamestnancov) i formy $tatnej pomoci. V rozhovore s Ing. Stefanom Turanom,
a regionalnej politiky Ministerstva hospodarstva SR, sa venujeme sucasnej

2 2,’2,/ 1997

Akeé prirority uplatiujete pri ude-
fovani tverov? Neuprednostnuje-
te vyrobcov povodnych sloven-
skych produktov, v ktorych nie je
len domaca surovina, pracovna
sila ale aj hodnota prace dizaj-
néra a technika?

VSetky nase podporné programy,
ktoré maju charakter zaruk, prispevkov, lverov, si takmer pre vSetky
podniky, jedina poziadavka je, aby sikromny kapital v podniku presaho-
val 50 %. Len urcité programy su orientované na malé podniky. VacsSina
programov nie je diferencovana podla velkosti podnikov.

Mnohi podnikatelia, ktori finalizuja vyrobu, vytvaraja nové pracovné
miesta, sa stazujii, Ze nepocituji podporu Statu pre svoje podnika-
nie. Maji nadej na zlepSenie?

Ta vycitka mdze platit len pre tento rok, lebo vlada neodsdhlasila dost
penazi na podporné programy vzhladom na moznosti Statneho rozpoctu.
Aj budicnost ovplyvnia dve otazky: ¢i viada odsuhlasi financie na budi-
ci rok, Ci bude dostatok zdrojov, pretoze programy su pripraveneé.,
Druhou je skutoénost, Ze Slovenska zaruéna banka, ktora dostala pro-
striedky urcené povodne na programy Ministerstva hospodarstva, roz-
bieha vlastné podporné programy - napr. program exportu a vySsieho
stupna finalizécie, kde by sa mohli dostat vyrobcovia, ktori spracova-
vajli domace suroviny. PresnejSe podmienky zatial nie st zname.

VSetko vSak zavisi od zdrojov, na rok 1998 pozadujeme 770 milionov Sk.
Mazete spomenut niektoré zo zaujimavych programov?

Mame pripravené programy na podporu rozvoja priemyselnej politiky na
baze domacich surovin, ide o drevospracujici priemysel, sklo, kerami-
ku. Druhy program je zamerany na podporu remesiel - tu sme vela dlZni,
chceme podporit aj vyrobcov zdravotnych pomécok. Formou podpory by
bola thrada tarokov z dverov.

malych a strednych podnikoch

Kazdy program ma svoje Specifi-
ka, ale sme astretovi ku kazdému
priemyselnému podniku, ktory
ma trh, exportuje, vytvara pra-
covné miesta. Ak vytvarame urci-
té formalne kritéria pre Gcast
podnikov v podpornych progra-
moch, je to preto, Ze nie je dostatok penazi. RozliSujeme napr.
podnikatelov na zacinajtcich a tych, ktori uz nejaky ¢as podni-
kaji, a podla toho k nim pristupujeme. Va¢sim podnikom po-
moze predovSetkym revitalizacia.

Nemohol by stat pomoct firme namiesto revitalizacie tym, ze
jej pomoze investovat do vyvoja nového produktu, ktory bude
mat Sance na trhu a prinesie jej komercny tispech?

Kazdy chape revitalizaciu ako odpis dlhov, ale celkom tak to nie
je. Pred odpustenim dlhov musi prist k zmene vyrobného progra-
mu a podnik musi presvedcit, Ze je schopny exportu. Nakoniec,
mame tu aj fond na podporu zahraniéného obchodu. Viem, Ze ten-
to fond sa vnima ¢asto ako skupina ludi, ktord moze rozhodndit

vSelijako. Nepaméatam si vSak zo svojej praxe, Ze by zapadol dobry
projekt. Problémy boli vidy len s projektmi, ktoré neboli dobré.
Spominali ste podporné programy, z ktorych mnohé nie su zatial’
kryté financiami. Aké iné moznosti iverov mozZu podnikatelia oca-
kavat?
V sticasnosti ocakavame tretiu marzu financénych prostriedkov od ja-
ponskych bank uréenych na podporu slovenskej ekonomiky. Predcha-
dzajuce dve marze boli injekciou pre celkovo 361 podnikatelskych pro-
jektov v hodnote 4,4 miliardy Sk. Prva maria isla cez Ceskoslovenski
obchodnd banku a Slovenskd zaruénd banku. Druh@ marza sa velmi
rychlo minula, pretoZe sa realizovala cez sedem bank, co podnikatelov
dost zaskocCilo. Ocakavana tretia marza je spojena s vyhodnejSimi pod-
mienkami, napr. prediZeny ¢as splatnosti Gveru na 5-10 rokov a dobra
Grokova miera 12,3 %. O tychto dverovych linkach informuja
Hospodarske noviny, mesacnik NARMSP Podnikanie, aj iné casopisy.
Dakujem za rozhovor.
Adriena Pekarova
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Firma Brik z Kremnice predstavila po prvykrat svoju kolekciu nabytku na bratislavskej
vystave MODDOM v jeseni minulého roka. Meno firmy nezname medzi tradicnymi
vyrobcami, no expozicia nabytku z moreného bukového dreva naznacila jej ambicie:
pontknut moderny nabytok, v ktorom sa spaja vysoka Groven dizajnu a spracovania
dreva so snahou o vytvorenie osobitej koncepcie byvania.
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8Zasuvkova skrinka z kolekcie Ferdinand. Dizajn: lvan Cobej
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Kratka historia firmy zacala roku
1993, ked zacala so stavebnou
cinnostou, kratko nato presla

k vyrobe atypického interiérového
vybavenia. Minuly rok sa rozbehla
vyroba v novopostavenej vyrobnej
ale a firma sa poétom pracovnikov
40 dostala do kategorie stredne]
firmy. Tento fyzicky rast sprevadza
rozhodnutie o vybudovani firemnéeho
mena na narocnom v ",“!(Jhﬂ()ﬂ"
programe - vlastnej kolekcii nabytku
s charakterisktickymi znakmi dizajnu.
Aka je realita podnikania vo vyrobe
nabytku pre novua firmu, ktora
buduje svoju firemnu identitu

- od sformulovania predstavy
vyrobného programu cez dizajn
konkrétneho vyrobku, jeho zavedenie
do vyroby az po uplatnenie na trhu
hovorime s riaditefom firmy

a jej zakladatelom

Ing. Miroslavom Mutinanskym

a dizajnérom a spolupracovnikom

firmy Ivanom Cobejom.
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Vypracovali ste sa k aspesnym firmam v ob-

lasti tvorby interiérov, ktora v sticasnosti pre-

7iva rozkvet. Co vas viedlo k rozhodnutiu
zmenit orientaciu firmy?

M. Mutnansky: Ak firma dosiahne urcitd vy-
robnu kapacitu, potrebuje stabilnd a ststav-
nd napln vyroby, o sa pri vyrobe individudl-
nych interiérov neda zabezpecit. Vyroba
interiérov je stale podnikatel'sky zaujimava,
ale ak chce mat firma staly prisun objedna-
vok, znamena to spojenie s urcitym okruhom

investorov, zaradenie do akéhosi retazca vzta-

hov, o nejde bez zavislosti od zaujmovych

skupin Ci politickej situacie. A to sme nechce-

li. Chceli sme robit nieco, co moze rast, ¢o sa
moze rozvijat - vytvorit urcitd hodnotu.
Rozhodli sme sa pre vyrobu nabytku, pretoze
nam bola technicky aj technologicky naj-
blizsia.

I. Cobej: Stcasny interiérovy dizajn je po
funkcnej i estetickej stranke velmi zdeformo-
vany, ma malo spolo¢né s dizajnom na konci
20. storocCia. Slizi na prezentaciu moci a ,in-
vestovanie” penazi, a to nie je optimistické
vychodisko. VSeobecne v oblasti dizajnu je
dosft nepriazniva situacia, pretoze dizajn sa
vobec nevyuZiva ako prostriedok na ozivenie

podniku. Je vela projektov, ktoré sa snazia re-

vitalizovat, oddlzovat, transformovat, ale ni-
kto sa nezaobera tym, ako vybudovat konku-
rencieschopnost podniku pomocou nového
produktu. Aj ked sa robi velky investiény pro
jekt so Statnou podporou, casto sa peniaze
bez vysledku rozutekaju.

Pracovny stol z kolekcie Ferdinand

Spojenie dizajnéra a technika, ako vo vasom pripade, by mohlo byt
idealnym partnerstvom. Ako ste hladali spolocnt predstavu o budu-
com charaktere firmy (produktu)?

I. C.: V urcitej chvili éinnost firmy dosiahla isty stupen kvality, ale
stale to bola anonymna sluzba pre iného. Zrazu sme si zacali uvedo-
movat potrebu identifikovat sa s tym, ¢o robime, vytvorit si vlastné
meno. Na zaciatku nés viedla abstraktna idea nieco dokazat, a tak

sme si v sérii rozhovorov, ktoré trvali asi rok, museli vela veci vyjas-
nit - od potreby firmy najst samu seba aZ po pretavenie idey do kon-
krétnych vyrobkov.

Spociatku som nevedel, co by to malo byt - nabytok je obrovska
plocha, na ktorej sa da pohybovat. ,Napinalo” ma na dizajn

- robif ,modernu”“, myslel som si, Ze teraz je Sanca preliat do no-
vych vyrobkov vSetky nase ambicie. Takato dihodoba spolupra-
ca s firmou je vSak pre mna poucna v tom, Ze priemyselny

dizajn nie je len priestor na realizovanie ambicii dizajnéra,

jeho tiZob ¢i komplexov. Tam je spatna vazba, vSetko ma

logiku a treba sa drzat scenara, konceptu - pre koho robis,

aka je cena suroviny, kol'ko to bude stat v obchode...

Dizajnér musi ¢o najviac vymedzit pole svojej posob-

nosti, a potom moze nastupit. Pokial si sadne nad

Cisty papier a caka na inSpiraciu - to nepdjde.

Aka je vasa stratégia voCi zakaznikovi pri tvorbe

cien?

I. C.: Nemame Sancu rozbehnut racionalizovani

velkosériovl vyrobu. NasSa sila je prave v tom,

ze sme pomerne mala firma, tvarnost a pruz-

nost, s akou mozeme reagovat na podmienky,
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je naSou vyhodou. Nas sortiment
by mal byt Siroky, aby sme mohli
oslovit co najviac ludi. Preto

v stucasnosti ponukame 50 dru-
hov vyrobkov, aby sme vysli

v Gstrety co najvacésiemu poctu
zakaznikov. V Raklsku napr.
takmer 50 % predaného nabytku
pochadza od malych miestnych
firiem do 20 zamestnancov.

M. M.: Nemame predpoklady na
to, aby sme robili lacné vyrobky -
neovplyvnime cenu suroviny

a energii. Hodnota vyrobku sa
vSak neodvija len od materialu

a technolagii, ale premieta sa do
nej aj hodnota dizajnu, sposob
predaja, sluzby, ktoré firma spolu
s vyrobkom zakaznikovi pontka.
Ako mozeme ovplyvnit cenu vy-
robku? Chceli by sme sa vyhnat

siefam velkoobchodov, pretoze v distribucnej sieti sa straca podstatna cast ceny
vyrobku, a tak chceme ponukat nabytok ¢o najpriamejSou cestou zakaznikovi. Preto
otvarame svoju prva predajiu v Bratislave.

Na vystavach sa dostavame do priameho kontaktu s predajcami a mame s nimi velmi
osobny vztah. Vyberame si starostlivo aj predajne, ktoré chct predavat nas nabytok.
Cestu z vyroby k spotrebitelovi v budlcnosti ufahcia aj moderné komunikacné tech-
nologie. Cez Internet st dostupné rovnaké informacie kdekolvek, aj na vidieku.

Ako hodnotite situdciu v priemyselnej vyrobe na Slovensku? Hovorime o tradicii
kvalitnej vyroby, Sikovnosti nasich rik a manazérov, ale kvalitny slovensky vyrobok
s dobrym dizajnom treba vel'mi dlho hladat.

I. C.: Svet je rozdeleny na tych, &o predavaji ,vlastné mozole*, a tych, ktori preda-
vaju vlastné myslenie, osobnost. Vyroba findlneho produktu je u nas zriedkavy jav.
ZvyCajne ten, kto chce zarobit, vyraba polotovary pre nejakého finalizatora v zapad-
nej Eurdpe. To je osud mnohych fabrik vo vychodnej Eurdpe, nielen u nas.

Kniznica s posuvnymi dverami z kolekcie Ferdinand.

MALE A STREDNE PODNIKANIE / BRIK
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M. M.: To su vSak vyrobky s najmenSou pridanou hodnotou. Dostal som napr.
odporicanie, aby sme pre nemecky trh vyrabali nabytok za poloviéni cenu,
ked chceme uspiet. Mame sa zaradit do kategorie vyrobcov lacného braku
bez hodnoty?

Aké si naroky nasho spotrebitela na nabytok?

I. C.: Pri realizacii nasich my3lienok narazame na fakt, Ze rozvrstvenost nasej
spolocnosti je mala. Poziadavky zdkaznikov st malo individualizované, a to
sa prejavuje aj v narokoch na spotrebu. Unifikacia minulych desatro¢i fudi
vyrazne poznacila. Nemame vypestovany zmysel pre jemnosti kvality vyrobku.
Ludia maju problém vnimat kultivovany predmet a odliSit ho od braku.

V nabytku je to zvlast vypuklé. Na prvych vystavach nabytku v Bratislave

a Nitre, ktoré sme absolvovali, som zistil, Ze sa o nas nabytok zaujimajui
vacsinou ludia s vySSim vzdelanim.

Ste sklamani zakaznikmi? Mali ste ind predstavu

o tom, ako budu prijimat vas nabytok?

M. M.: Na rade sme my. Nemozeme Cakat, ze sa udia
teraz prisposobia nam. Musime si priznat, Ze v tomto
sme eSte v zaciatkoch. Ani v okolitych Statoch sa ne-
predava len taky nabytok, ktory sleduje najnovSie tren-
dy. Zda sa, Ze sme prisli s vyrobkami, ktoré ludia ne-
ocakavali.

I. C.: Nemusime revidovat to, ¢o sme si uréili. Logika
kupovania, pouZivania, spotreby nabytku je pevna a do-
teraz sme ju nepoznali. Nas nabytok je eSte nutné dopl-
nit, aby vznikli funkcné celky. Spociatku sme ho vnimali
skor ako solitéry, ktoré maju vlastnu estetiku.
Konvencie v spotrebe nabytku sd pevné, si zauzivané
typy nabytku, podla ktorych sa zariaduje. Aj tieto ste-
reotypy musime reSpektovat. Nemame taki zasobu
skisenosti ako podniky s dlhoro¢nou tradiciou. Ale uci-
me sa. NaSa Gcast na vystavach nabytku sa mozno javi
ako luxus, ale v priamej konfrontacii najlepsie spozna-
vame seba aj inych a ziskavame cennu spatnd vazbu.
Aku buducnost by ste si priali pre firmu?

1. €.: Ked niekto povie Brik, tak si za tym uZ vela fudi
dokaze predstavit nas nabytok. A to je to, o sme chce-
li, preco sme to vSetko zacali - aby firma ziskala meno
svojim vyrobkom, vlastnou pracou. To sa nam splnilo -
napr. v pripade objednavky na zariadenie luxusného
horského hotela v Style Brik. Nie je to teda len predaj
pre individualneho zakaznika, ale nas nabytok oslovil
aj investora, ktory uvazene investuje vlastné peniaze.
M. M.: Difam, Ze dopyt po naSom nabytku sa zvysi.
Podla ohlasov od ceskych obchodnikov a zahranicnych
nakupcov by sme v budicnosti mohli dokonca uvazovat
aj 0 vyvoze. Samozrejme, musime najprv zvladnut domace zazemie,
zatial je to prili§ velkeé sdsto.

Ako podporuje Stat takeé zacinajuce podniky, ako je napr. Brik?

M. M.: Citam o tom v Hospodarskych novinach. Realne som sa viak

k dveru nedostal a musel som si vziat sikromni pozicku na firmu.
Vytvorili sme 40 novych miest, ale od Gradu prace som dostal podporu
len na dve a pri dalSej ziadosti som bol podozrievany zo Spekulantstva.
Aké su najblizSie alohy pri budovani firmy?

M. M.: Do roku 1998 sa naSa firma rozrastie na pocet 60 ludi.
Najtazsie je prijimat [udi za pochodu, ak z nich nikto nie je odborne
zauceny. Odbornd pripravu nemaju ludia kde ziskat, Skolstvo eSte nie je prispdsobené potrebam
stikromného sektora. U nas sa mozu naucit odbornym zruénostiam, ale vyroba musi bezat.

Sme v Stadiu, ked firmu organizovanu ako ,partizansku skupinu® musime prerobit na armadu no-
vého typu. Musime zvliadnut prechod na novy sposob riadenia firmy a ziskat novych pracovnikov,
ktori budi mat na starosti vlastné organizaéné alebo vyrobné timy. Struktira firmy sa rozvrstvuje.
1. C.: St firmy, ktoré sa z dvoch ludi rozrastli na sto. Su viak aj také firmy, kde zacali dvaja

v garazi a tiez vyrastli, ale vyzera to tak, akoby ste postavili dvadsat garazi vedla seba. K Ziadne-
mu Strukturalnemu skvalitneniu firmy nedoslo. Teda nejde len o imidz firmy navonok, ale dolezZita
je aj vnitorna Struktura.

Nasa firma doteraz fungovala tak, Ze si tu ludia s roznym naturelom i vzdelanim nasli svoje sprav-
ne miesto. Doteraz to bolo zoskupenie fudi, ktoré nebolo kodifikované, ale teraz musime vytvorit
systém pracovnych miest a fungujicu Struktdru firmy.

Otvorena spolocnost a komunikaéné moznosti vyrovnavaju Sance ludi, a jedinou Sancou je byt mud-
rejSi nez ten druhy. V podnikani i vo vSetkom ostatnom.

Dakujem za rozhovor.

Trojuholnikova skrinka z kolekcie Ultra.

Foto: Slavomir TomasSovic

Adriena Pekarova
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mesta roku devatdesiatdevat

Mesto Glasgow je mojim domovom. Ma zvlaStny charakter,
je ako pohodlny stary kabat. Casto cestujem. Cestovanie stimuluje. Pri
cestovani vychutndvam charakter zahraniénych miest a predstavujem si
Glasgow ako Amsterdam, ako Melbourne, ako Benatky..., ako mestd roku
devdtdesiatdevdt.

V roku 1999 bude Glasgow ,Britskym mestom architektiry
a dizajnu“. Tato bliZiaca sa udalost zamestndva glasgowskych dizajné-
rov, pretoZe poskytne prileZitost zacat transformaciu mesta pomocou di-
zajnu. Ustrednym objektom tejto udalosti bude Lighthouse (Majik), cen-
trum architektary, dizajnu a biznisu, ktoré bude stimulovat diskusiu
o tom, ako architektira a dizajn m6Zu oZivit mesto. Jeho sidlom sa sta-
ne byvala budova Glasgow Herald, ktorl projektoval Charles Rennie Mackintosh a kde kedysi vy-
chadzali glasgowské noviny. Stane sa idedlnym .transformdtorom* premienajucim nipady na re-
dlne vysledky.

Lighthouse upravujG architekti zo skupiny Page and Park. Poverenie navrhnit
interiéry a corporate identity pre Lighthouse ziskali ako partneri barcelonsky dizajnér
Javier Mariscal a Sam Booth, miestny dizajnér, ktory si ziskal medzindrodné uznanie za ele-
gantn jednoduchost svojho skladacieho nabytku Oritetsu. Boothov ironicky dizajn zachytéava
podstatu postindustrialneho Glasgowa - inteligentnej, vysoko technickej, poéitaiom riadenej
vyroby, ktora pontka maximadlnu flexibilitu s minimdlnym pouZitim néstrojov.

Menovanie Mariscala povaZovali za sporné v niektorych kruhoch, kde existuje
odpor voc¢i medzindrodne znamym osobnostiam - ,mali by sme podporovat naSe doméce talenty*.
PoZiadavkou Glasgowa vSak musi byt ¢o najvhodnej3i a najlep3i dizajn. Mesto musi dosiahnut,
aby si jeho kTauCové osobnosti s rozhodovacou préavomocou i obCania Coraz vyraznejSie uvedo-
movali, aké sG Standardy prijatelnej Urovne dizajnu, a to moZno dosiahnut aj pomocou rozum-
ného zadavania objedndavok a obstardvania. Vyzvou a cieTom naSich dizajnérov je nielen to, aby
boli dobri lokdlne, ale musia byt svetovou triedou. To sG vysoké naroky, ale vo VeTkej
Britanii sa Glasgow v saéasnosti popri Londyne povaZuje za popredné cen-
trum architektiry a dizajnu. Mariscal je len jednym z deviatich Clenov ti-
mu, ktory pracuje na projekte Lighthouse. Jeho meno, podobne ako mnohé dal-
5ie, pritiahne pozornost na mesto vo chvili, ked svet objavi, Ze ,miestny
talent”, ak to tak mdzZem povedaf, je vynikajaci.

Nedavna zmena vlady u ndas néam pripomenula, Ze vdélou Tudu je moZné znova o-
Zivit politicky proces a UGroveh politickej diskusie. Tato my3lienka spino-
mocnenia v spoloénosti bola implicitne obsiahnutd v dokumente, ktory
Glasgow ponukol v konkurze na ziskanie titulu ,Mesto architektiry a dizaj-
nu*. Mesto je eSte stale svedkom niektorych autokratickych aspektov pléano-
vania, ale uZ sa zacina hnutie za zapojenie obci do procesu plénovania.
Napriklad prostrednictvom vzdelavacieho programu pod ndzvom SHARE sa cle-
novia bytovych zdruZeni nau¢ili jazyk dizajnu, ktorym maji rokovat o svo-
jich potrebach s architektmi a planovacmi.

Rok 1999 je Sancou, aby sa prelomila dovera v schopnost dizajnérov a ar-
chitektov transformovat mesto prostrednictvom dizajnu. Jednym z najddleZi-
tejsich odkazov, ktoré by mal zanechat rok 1999, je zmena predstav o tom,
¢im by Glasgow mohol byt. Ako zmenit tieto predstavy v mysli
ob&anov? Tu mbdZu pomdct priklady. Napriklad v niektorych &astiach
Amsterdamu moZeme vidiet model mesta 21. storoia: cestovanie na vlastny
pohon (pesi alebo na bicykli), efektivna verejnd doprava, ovela menej é&ut
a blizkost k vode - scendr, ktory by sa pred tromi desatroCiami moZno po-
vazoval za retrogresivny. Rieka Yarra v Melbourne naznalCuje cestu navratu mestskej rieky ob-
¢anom - model, ako by Glasgow mohol znova oZivit svoju Clyde, kedysi miesto, kde sa stavali
tazké lode. Glasgow bol znamy ako .krésne zelené miesto“ vdaka mnohym parkom, &o v3ak laska
k autam zni¢ila. Holandsky Groningen mdZe byt vzorom, ako moZno mesto zbavit aut. Kvalitny
mestsky priestor sa musi vratit obCanom. Glasgowskd Stratégia verejnej sféry (Public Realm
Strategy) zaujala stanovisko k tomuto problému a projekt Priestory tisicrocia (Millenium
Spaces) pomaha financovat sériu dizajnérskych projektov v rdznych Castiach mesta, aby sa zis-
tilo, ako sa da& ozivit zmysel pre prijemné miesto v zanedbanych mestskych priestoroch.
Trojro€ny medzindrodny predné$kovy program pomaha Glasgowu nazriet, ako k tymto probiémom
pristupujd mestd v zahranici.

Nedavno bol predstaveny novy manifest pre r. 1999. Glasgow od r. 1994, ked
bol nazvany ,mestom roku 1999“, okrem spominanych iniciativ zriadil vyznamné nové vystavné
centrum dizajnu, vytvoril glasgowsky Medzinarodny festival dizajnu (Glasgow International
Festival of Design), uviedol do Zivota Domovy budicnosti (Homes for the Future) - nové oko-
lie pre mesto, podnietil Glasgowskd zbierku (Glasgow Collection), ktord spoji glasgowskych
vyrobcov a inovativnych dizajnérov, a uviedol do Zivota novy Casopis o dizajne (Review of
Architecture and Design). Schopnost a voTla glasgowskej dizajnérskej komunity stoji pred skias-
kou. Glasgow by mohol byt ktorymkoTvek z moZnych miest roku devdtdesiatdevat. Ktorym bude?
Sledujte napredovanie Glasgowa do r. 1999 na URL adrese: http://www.glasgowl999.co.uk.

Sam Booth: Skladacia stolicka Oritetsu. Foto: Andrew Lee.

Alastair S. Macdonald, maj 1997

lastair S. Macdonald
je vedicim kurzu Inzinieringu dizajnu produktov na Glasgow School of Art,
iSe o dizajne a venuje sa vyskumu dizajnu.
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Obalka Glasgowského manifestu 1999.

Glasgow is my home city. It has a particular character, like a comfortable old
jacket. I travel often. Travel stimulates. As I travel, I savour the character of each fore-
ign city and imagine Glasgow as Amsterdam, as Melbourne, as Venice..., as ninety nine cities.

In 1999 Glasgow will be “UK City of Architecture and Design”. This forthcoming

event preoccupies Glasgow’s design community as it will present the opportunity to begin to
transform a city through design. The centrepiece of '99 will be the “Lighthouse™, an archi-
tecture, design and business centre, which will stimulate debate on how architecture and de-
sign can reinvigorate a city. It will be housed in the former Glasgow Herald building, desig-
ned by Charles Rennie Mackintosh, where once Glasgow’s newspaper was produced. Ideally it will
become a “transformer”, where ideas are translated into results.
The “Lighthouse”™ is being converted by Page and Park architects. The commission for the in-
terior design and visual identity of the Lighthouse has been won by a partnership between
the Barcelona designer Javier Mariscal, and Sam Booth, a Tocal designer who has captured the
acclaim of the international design press with the elegant simplicity of his flat-pack fol-
ding metal “Oritetsu” furniture. Boothds iconic design captures the essence of post-indus-
trial Glasgow - intelligent, high-tech CNC production, which offers maximum flexibility with
minimum tooling.

The appointment of Mariscal has been controversial in some quarters where the-
re is a resistance to international celebrities - “we should support our own native talent”.
But Glasgow must demand the most appropriate and best possible design for its city by raising
the awareness and acceptable standards of design in its key decisionmakers and in its citi-
zens through a process of intelligent commissioning and procurement. The challenge and the
benchmark for our designers is, not only do they have to be good locally, but they have to
be world class. That is a tall order but, in Britain, Glasgow is now regarded as the leading
centre for architecture and design outside London. Mariscal is only one of a team of nine wor-
king on the Lighthouse project. His name, like many others to come, will bring attention to
the city, when the world will discover that the “local talent” is, if I may say, excellent.

A recent change of government in Britain has reminded us
that through the will of the people, the political process and level of
political debate can be reinvigorated. This idea of empowerment within the
community was implicit in Glasgow's '99 bid document. The city is still
witnessing some autocratic aspects of planning, but there is the beginning
of a movement to involve communities in the design process. For example,
through an educational programme called SHARE, members of housing asso-
ciations have learnt the language of design with which to negotiate the-
ir needs with architects and planners.

'99 will make or break the city's confidence in the abili-
ty of designers and architects to help transform the city through design.
One of the most important legacies which '99 could Teave behind is how it
will change the perception of what Glasgow could be. How does one change
this perception in the minds of its citizens? It helps to have examples
to imagine with. In parts of Amsterdam, for instance, one can see a model
of a city for the C2lst: human-powered (foot or bicycle) journeys, effi-
cient public transport, far fewer cards, and a proximity to water, a sce-
nario which might have been
regarded as retrogressive
three decades ago. The River
Yarra in Melbourne suggests a
way of returning a city’s ri-
ver to its citizens - a model for how Glasgow
might reinvigorate its Clyde, once the site of
heavy shipbuilding. Glasgow used to be known as
“the dear green place”, due to its number of
parks. The love affair with the car has destroy-
ed urban quality and coherence. Groningen in
Holland shows how we might reclaim the city from
the car. Quality civic space needs to be retur-
ned to the citizen, and Glasgow’s Public Realm
Strategy is addressing this very issue, and the
Millennium Spaces project is helping to fund a series of design projects in different city
communities to explore ways in which a sense of place can be injected into a variety of ne-
glected urban spaces. A three-year international guest lecture programme has commenced to
help give Glasgow insights into how foreign cities approach this range of issues.

The new manifesto for '99 has been launched recently. Apart from the initia-
tives mentioned above, Glasgow has already, since being named as '99 city in 1994, estab-
lished a major new design exhibition centre, created the Glasgow International Festival of
Design, launched Homes for the Future - a new neighbourhood for the city, instigated the
Glasgow Collection which will bring together Glasgow manufacturers and innovative designers,
and launched a new design magazine, the Review of Architecture and Design. The ability and
will of Glasgow’s design community is about to be tested. Glasgow could be any one of nine-
ty nine possible cities. Which will it be? Follow Glasgow's progress on the 1999
website:http://www.glasgowl999.co.uk

Alastair S. Macdonald, May, 1997

Javier Mariscal: Navrh interiéru pre Lighthouse.

Alastair S. Macdonald

is Course Leader in Product Design Engineering at Glasgow School of Art,

and a design writer and researcher.

ninety nine cities
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Janice Kirkpatrickova

Tazké strojarenstvo v Glasgowe na prelome storoéia.

TRIDSIATE A SESTDESIATE ROKY BOLI MIMORIADNE
KREATIVNYM! OBDOBIAMI V BRITSKEJ HISTORII.
VELKA BRITANIA DEVATDESIATYCH ROKOV PREZIVA
NOVU RENESANCIU, DOKAZATELNE NAJVACSIU V TOM-
TO STOROCI, KTOREJ DOSLEDKY BUDU SIAHAT DALEKO
DO BUDUCEHO STOROCIA. NOVA KREATIVITA VYJADRU-
JE SUCASNY SPOSOB ZIVOTA A PRACE MLADYCH LUDI:
ICH MODU, SPOTREBNE PREDMETY A HUDBU, ZIVOT
BRITSKYCH ULIC, KLUBOV A KIN. VYTVARA ZIVY OBRAZ
SPOLOCNOSTI, KTORA SA ENERGICKY SNAZI 0 ZMENU.
OBJAVUJU SA NOVE TRENDY, POD VPLYVOM KTORYCH
SA MENT KULTURA A TECHNIKA. UKAZUJU, AKO BY
SME MOHLI ZIT V NOVOM TISICROCI. V 90. ROKOCH
SA TRADICNE DIZAJNERSKE PROFESIE ZLUCUJU A NAHRADZA ICH SPOLUPRACA
NOVYCH MEDII, VEDY, UMENIA, HUDBY A MODY. TO JE SUCASNY BRITSKY DIZAJN.

obal na susienky

Ukazka dobového grafického dizajnu

Zda sa, Ze Velka Britania znova objavuje minulost. Bliziace sa nové tisicrocie zvySuje senzitivitu fudi voci sebe
aj okolitemu svetu. Akoby nam pripominalo, ze domace produkty a architektira vyrazne ovplyviuji pohodu
nasej kultury a ekonomiky. Su Zivotne dolezité pre kazdu spolocnost, pretoze zddraziuji kultirne rozdiely.

Na svetovom trhu su kultirne rozdiely cennym narodnym majetkom. Vdaka nim mozu byt nase vyrobky a sluzby
viditeIne iné ako vyrobky
a sluzby naSej konkuren-
cie. Tento fenomén nie je
novy, existoval po tisic-
roCia vo vSetkych spo-
locnostiach na svete.
Posobil aj v britskej eko-
nomike pocas celej prie-
myselnej revolicie

a v prevaznej casti tohto
storocia. Glasgow bol
kedysi synonymom
Jtovarne sveta“ - vyraba-
li sa tu lode, lokomotivy
a vyrobky tazkého prie-
myslu. Dnes je hlavnym
mestom tretieho sektora.
V minulosti vytvarali rozne kultury rozne artefakty,
roznu architektiru a rozne odevy a nastroje. Tie
hrali aktivnu rolu v charakterizovani hodnot a od-
liSnych sposobov zivota. Davali kazdej spolocnos-
ti konkrétnu osobitost, kvoli ktorej s nou iné spo-
locnosti chceli obchodovat. Nové predmety, ¢asto
technologicky na vySSej drovni, prinasali so se-
bou nové sposoby prace, ktoré radikalne zmenili
Zivot ludi.

WYBEARDMORE & CO 72
PARKHEAD  GLASGOW

CAST STBEL
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Obytné domy z 90. rokov projektované firmou Elder & Cannon Arch.

prachu a ritudlov, reagujic na prastary fudsky strach
z chaosu a neporiadku. Dizajnéri citlivo ovplyviovali
plany miest, tvar budov a objektov tym, ze modifikovali
sposob, akym reagujeme na fyzicky svet. Dizajn je pro-
ces usmernovania evolicie objektov ovplyviovanim

tych prvkov kultiry, ktoré sdvisia s fludskymi zmyslami.

Staré obytné domy v Glasgowe.

Novi britski dizajnéri maja kombinované akademické
vzdelanie - alebo ho vobec nemaju. Si to kreativni
ludia, ktori casto vytvaraji nekonvencné partnerstva:
umelci a graficki dizajnéri, filmari a architekti, literati,
hudobnici a navrhari vyrobkov. V minulosti bola spo-
loénym jazykom umelcov a dizajnérov kresbha. Dnes je
to nova technologia, spolocny hardvér a podobné
softvérové platformy, ktoré dali ludom spolocny jazyk
P | a umoznili im navzajom komunikovat a spolupracovat.
Zjavne odliSné produkty su atraktlvne pre spotrebitelov, ktori ich naopak pouzwaju
na charaktenzovame vlastnej individuality. Zakazmm su ochotm zaplam vyssm cenuvz Dnesné objekt kty, bud ty - su skutoc-

a v coverime,

Predmety mali odjakziva zvlastne miesto v fudskej predstavivosti. Dnesné objekty podobn’_e_
ako v staroveku nadalej hraji vyznamni Glohu v spoloénosti ako totemy, umiestiiované na:.
prominentné miesta. SliZia ako znacky, ktoré manifestuji naSe socialne postavenie, alebo‘:" vl
ako diskrétnejSie umiestiované talizmany, ktoré sukromne potvrdzujd, Ze sme 1nd|wdualne o

osobnosti.

Britské vyrobky vyjadruji nade puta k spoloénosti a hodnoty, ktoré su pre nas; dolezrte
Vzdy sme tazili vyrabat pretekarske auta a motocykle, ale mnohé znacky sa svauu prettr—
Ze iné krajiny boli vo vyrobe lepsie ako my. Casy sa menia a tento rok nam dalhovv Jaguar
SK8 a novy Sportovy motocykel Triumph T595.

Dizajn a kreativita v SirSom zmysle st bohatym zdrojom kultirnej a ekonomickej sily. Us—'_-
peéné architektﬂra alebo erobky musia byt’ esteticky funkéné musia s nami komuniko-'

humamzujucu formu a koherentnost vd'aka novym nehmolnym technologlam,
pomahat pochopit a prijat buddcnost.

Aby sme porozumeli, Co sa deje v sicasnom britskom dizajne, je dolezité chapat rolu di- Neexnstu;e dobra alebo zI& kultira. Dizajnéri vyuzivaju
zajnéra v spoloénosti. Dizajnéri s najmladsim povolanim na zozname Samanov, kuzelni- mnohé aspekty kultiry, aby lepSie komunikovali Ziada-
kov, pisarov, kralov, architektov a umelcov, ktori pomahali tvorit civilizaciu zo zméatku né posolstvo.
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Dizajnéri ovplyviuju ,kultirny slovnik®, ktory podla
Umberta Eca zahfia jazyk, myty, ritudly, symboly

a hodnoty. Tieto prvky su ako vrstvy cibule, ktoré
postupnym odstrafiovanim odhaluji rozne ideolo-
gie - zakladné motory, ktoré nas Zend k akcii a ni-
tia reagovat na svet objektov okolo nés.

Dizajnérske rieSenia, nech st akokolvek dobré, vidy
obsahuji prvok intuicie, ktory je nepredvidatelny

a neovladatelny. AvSak vacsia Cast dizajnérskej
prace spociva v podopierani intuicie analytickymi
metddami vratane spolocenskovednych metod.

Sposob tvorby a uzZivania objektov nam dovoluje
zvolit si, co chceme odhalit
alebo zakryt o sebe a o in-
dividualite fudi, ktori ob-
jekty uzivaju. Mozeme tiez
ovplyviiovat nérodné a re-
gionalne charakteristiky,
aby sme zdoraznili rozdiely,
ktoré robia britské produk-
ty a sluzby jedinecnymi.

Svietidla Ufo. Dizajn: Inflate.

Kreativny proces dizajnu vyuZiva vSetky ludské zmysly: ¢uch, chuf,
hmat, sluch a zrak. Bez ohladu na to, odkial pochadzame, vsetci
sme v podstate rovnaki a reagujeme priblizne rovnakym spasobom
na vonkajsie podnety. Mame spolocné zmysly, ktoré dizajnéri
ovplyviuju tak, aby vyvolali Specifické reakcie.

Dizajnéri vyuzivaju slovniky fudskych zmyslov, aby dali architekti-
re, typografii a predmetom presné hodnotové atribaty. Tieto hod-
noty sa menia od jednej kultdry k druhej. V Eurépe vacsinou
ocenujeme osobné predmety, ktoré si malé a tazké. V niektorych
vychodnych kultirach sa zasa pripisuje vySSia hodnota predme-
tom, ktoré si malé a lah-
ké. Tieto nehmatatelné as-
pekty dizajnérskeho
slovnika su casto Gcinnej-
Sie ako konkrétne objekty.
Vyvolavajl necakané reak-
cie a mozu nahradit
nakladne dizajnérske
riesenia.

@vka. Dizajn: Michael Young, 90. roky.

."? : a'ﬁi‘_muluﬁvatélom
um‘p

o

buduce produkty

vyuZivaji kreativny'proces, no
nedeklarujﬁ sa ako. ,dizajne-
" Vyvijaji multidimen- S
zuonélne nastroje pre anal u;
predikciu, syntézu a testola=
nie novych produktov predsj
uvedenim na trh. VyuZivaju
zmes metodoldgii z oblasti
umeni a vied. Starodavna al-
chymia, ktora menila kamene

Obal na CD stidia MoWax.
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na magické objekty, sa nakoniec chape tak, ze jej
hlavné myslienky je mozné aplikovat na objekty
eSte nevymyslené, ktoré ndm pomaozu zit pohodl-
ne, zodpovedne a rentabilne.

Ak by som mala definovat charakteristické crty
britského Stylu, povedala by som, Ze je zloZity, dy-
namicky, protirecivy, idiosynkraticky, inteligentny,
humorny, ironicky, nedctivy, optimisticky, piny e-
nergie.

Kazdy region na svete ma iny charakter. Dobry di-
zajn, podobne ako dobré umenie, musi byt citlivy
na tieto krehke rozdiely a mal by ich vyjadrit v produktoch a objek-
toch.

Velka Britania ma dlhd tradiciu dizajnérskeho vzdeldvania - Skoly
ako Glasgow School of Art a Royal College of Art v Londyne - boli
zalozené ako vzdelavacie zdroje pre priemysel 18. a 19. storo€ia.
VacsSina britského dizajnu vznikla v Skolach a v umeleckych a dizaj-
nérskych institaciach v celej Britanii. Dnes mnohi absolventi od-
mietajd konvencné podnikové Struktiry a spolupracujui s nedizaj-
nermi, ludmi, ktori ponikajd novy pohlad na umenie, dizajn

a modu. VSetko toto pomaha preniest tradicné kreativne discipliny
z indtitacii na ulicu.

Spolocnou charakteristikou nového britského dizajnu je trend k in-
terdisciplinarnej praci, napriklad stidia Born Free a Inflate, kde sa
moda stretava s dizajnom produktov, a Tomato, v ktorom spolupra-
cuju literati, tvorcovia reklamy, graficki dizajnéri a filmari.
Kooperaciu medzi architektmi, dizajnérmi, vyrobcami a maloob-
chodnikmi nachadzame vo firmach Nice House, SCP a Branson
Coates. Mnohi mladi tvorcovia, napriklad One Foot Taller, MoWax
a Inflate, sa rozhodli stat sa svojim vlastnym klientom, riadit viast-
nd propagaciu, vyrobu a distriblciu. Rychlo reaguji na zmenu

a prezentuju nové myslienky v médiach.

Spolupraca medzi profesionalmi a neprofesiondlmi, Studovanymi
a neStudovanymi dizajnérmi prinasa zvlastne hybridné produkty.
Napriklad firma Precious McBane, ktora sa povodne venovala ka-
dernictvu, teraz robi dizajn nabytku.

Deprofesionalizacia dizajnu je dalSim zaujimavym fenoménom, kto-
ry signalizuje kultirnu zmenu. Mnohé tradicné profesie sa zjedno-
duSuji pomocou novych médii, ktoré ich spristupnujt viacerym
fudom. Posolstva o kreativite, dizajne a ich aplikacii v podnikani

dizajnu nie
ivci a lokal-
Jeviditelné
0 partnerov,
i krehké,

ahynuli by, ak
. Sl posta-

giergicka, ex-

Dnes \izmka'jﬁihggi;ﬁciel Ktoré

Janlce Klrkpatrlckova prlpravu]e televizne relécle 0 dizajne ma svoju
stalu rubriku v tyzdenniku Design Week. R. 1996 bola vymenovana

za kuratorku zbierky Conran Foundation Archive pri Mizeu dizajnu

v Londyne.
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Tricko z dielne Born Free a Inflate.



Zdena Burianova

o HTATISS

ied s@woku 1840 stal princ Albert zo
8] ‘dynastie Coburg-Gotha manie-
glickej kralovnej Viktorie, zacal sa
Qvat ako podporovatel vytvamého
javiked sa o tri roky neskor stal
prezidentom Kralovskej akadémie ume-
nia, venoval vSetku svoju energiu tomu,
aby pomocou dizajnu dopomohol aglic-
kému exportu na svetové trhy. Spoloéne
s Henry Colom pripravil sériu narodnych
dizajnérskych vystav, z ktorych ihned pr-
va, uvedena v Londyne r. 1851, sa stala
medznikom v dejinach dizajnu a archi-
tekttry a bola obrovskym Gspechom pre
britsky priemysel a kultdru. Hned o rok
neskor princ Albert zaloZil v Londyne
- Southkensingtone prvé umelecko-prie-
myselné muzeum na svete a pri nom pr-
vl dizajnérsku Skolu School of Design.
Dnes toto mizeum pozna cely svet pod
nazvom Victoria and Albert Museum.
Dnesni historici spajaju tieto mena a da-
tumy so zrodom modemého chapania
priemyselného dizajnu a dizajnérskej pro-
fesie. Starostlivost o dizajn ma teda vo
Velkej Britanii takmet 150 roéna tradiciu,
ktoré sa dramaticky rozvijala najma v dru-
hej polovici 20. storocia tak, ako sa meni-
li podmienky na svetovych trhoch a ako
pribdali nové technologické moZnosti.
Mozno prave preto Velka Britania patri
medzi tie Staty, kde starostlivost o dizajn
predstavuje skutotne prepracovany
a fungujici systém opatreni, ktory spéja
a obhajuje zaujmy Skolstva, priemyslu,
obchodu, kultiry a Statnej reprezentacie,
ako aj samotnej profesie dizajnéra.

V prvom rade treba povedat, ze podpora
dizajnu sa vo Velkej Britanii odohrava
v dvoch rovinach: na jednej strane je to
zaujem Statu uskuto€hovany prostred-
nictvom programov departmentu obcho-
du a priemyslu (v Britanii sa to nevola
ministerstvom). Ak hovorim o zaujme
Statu, ide najmd o podporu exportnej
politiky Velkej Britanie. A na strane dru-
hej si to aktivity dizajnérskych zdruzeni,
asociacii a tzv. Business associations,
€o st dizajnérske podniky, agenttry, Sti-
dia - teda oblast samotného vykonu di-
zajnérskej profesie. To, ¢o je obom ,mo-
torom“ podpory britského dizajnu
spolocné, je oblast vzdelavania, ktoré je
chapané ako celozivotny proces, oblast
propagacie dizajnu, no najmé spolocny
ekonomicky tspech.

AKO TO TEDA FUNGUJE:

Stat rocne investuje do podpory dizajnu
okolo 20 miliénov libier Sterlingov. Tieto

DESIGN for

SUCCESSFUL
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vo Vel'kej Britanii

peniaze vSak nejdi do rik dizajnérom,
ale st rozdefované do Statom riadenych
institdcii na podporu rozvojovych progra-
mov pre malé a stredné podniky a ¢ast je
pouzita na aktivity Design Councilu (na-
zov pre britské centrum dizajnu).

Vo Velkej Britanii existuje cela siet tzv.
Business Link (len v Londyne ich je 9,
pre kazd(i mestskii Cast jedno), akési
inovacné strediska pri miestnom mest-
skom Urade a obchodnej a priemyselnej
komore, ktoré monitorujii vznik a rozvoj
malych podnikov a vyrobnych podnika-
telskych aktivit vo svojom obvode. Pre
tieto firmy a firmicky spracvajd audity,
analyzuju ich sortiment a moZnosti roz-
voja, robia marketingové reSerse a po-
mahaji im kontaktovat sa s odbornikmi
- koncepénymi pracovnikmi, planovac-
mi, Gctovnikmi, dizajnérmi a marketin-
govymi pracovnikmi. Business Link tak
vyrobcovi pomaha spracovat zakladnu
koncepciu rozvoja firmy, ¢o sice moze tr-
vat dIhSi ¢as, avSak buddca orientdcia
podniku moZe byt naértnuta uz do 4 tyz-
diov. Pritom 50 % nakladov je hrade-
nych Statom a 50 % hradi podnikatel zo
svojich viastnych zdrojov. Ked st kon-
takty vytvorené a zakladna linia zndma,
je na podnikatefovi, ¢i chce spolupraco-
vati nadalej, tentoraz uz viak sluzby hra-
di na 100 % sam. Timy odbomikov na
spracovanie koncepcie podnikov si zo-
stavované ad hoc z externych spolupra-
covnikov Business Linku.

Statny prispevok teda funguje ako ,5tar-
tovacia investicia® do perspektivneho
podniku a navySe musi uhradit naklady
spojené s dostatocne jasnym informaé-
nym materialom Business Linku - teda
marketingu vlastnych sluZieb - vo forme
letakov, brozir. Vyska prispevku od Statu
pre Business Link zavisi od toho, kolko
novych pracovnych miest bolo v podniku
vytvorenych po aplikacii novej kon-
cepcie.

Design Council sa venuje vSeobecnej-
§im aktivitam, ako st medzindrodna re-
prezentacia britskénho dizajnu v zahranici
formou vystav a publikacii (vydava slav-
ny casopis DESIGN), organizovanie me-
dzinarodnych stfazi a pod. Kazdorocne
organizuje tzv. Design Business Week,
pocas ktorého sa diskutuju otazky vzta-
hov dizajnu a obchodu, alebo Design
Education Week, pocas ktorého zastup-
covia strednych a vysokych Skol rieSia
vlastné problémy. Tieto ,tyZdne dizajnu”
sl organizované samotnymi zaujmovymi
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skupinami vo v3etkych regionoch Velkej
Britanie a sii Casto spojené s tzv. diom
otvorenych dveri. ¢o pomaha ziskavat fir-
me novych klientov a Skolam zaujem
priemyslu o budlicich Studentov.

K €innosti Design Councilu patri i stala
¢innost Miizea dizajnu, ktoré stoji na
brehu TemZe a trocha pripomina prazsku
budovu Méanesu na brehu Vitavy. Toto
muzeum - mimochodom, jediné miesto
v Anglicku, kde vedia uvarit iemu kavu
kontinentalneho typu - rozhodne nie je
typom ,kamenného mazea“. Slizi pre-
dovSetkym vzdelavacim aktivitam.
Navsteva Miizea dizajnu patri do pevnych
ucebnych osnov zakladnych a strednych
§kol vSetkych zamerani. Taka navsteva je
samozrejme nahrana i na videokazetach
ako didakticka pomocka pre tych, pre
ktorych je navsteva Londyna predsa len
prilis narocnym vyletom. Kazda expozicia
je vytvorena podfa pevnej metodiky, kto-
rou je Ziak alebo Student vedeny k analy-
ze funkeii, materidlu, hodnoty vyrobkov,
a tak tu moZe kazdy navstevnik sledovat
a porovnavat tieto vztahy napr. na odsta-
vovaci na citrusové ovocie (od drevenej
palicky cez skleneny i u nas dobre znamy
az po kuchynsky robot zn. Moulinex). Po
polhodinke stravenej pred takouto expo-
ziciou aj najvacsi laik pochopi, Ze dizajn
nie je rieSenie tvaru odstavovaca, ale
rieSenie problému, ,ako €o najpohod!-
nejsie ziskat ¢o najvacsie mnozstvo Stavy
zcitrona®“.

Nemenej fascinujlicou ponukou muzea
je moznost simulacie procesu dizajnéro-
vej prace formou pocitacovej hry (naco
slizi 10 pocitacov). Stimulujicim pre
hraca je honorar 4000 libier za dizajn
zubnej kefky. Pocitac vas potom vedie
labyrintom krokov, ktorymi dizajnér pri
svojej praci musi prejst - od vstupného
rozhovoru s klientom cez ziskavanie in-
formacii o materiéli a technolégiach (ak
nieco vynechate, pocitac vas vrati spaf),
vyber vhodného materidlu, tvarovanie,
technologické bariéry aZ po odovzdanie
dokumentacie. Pontika mozZnosti vyberu
a tresta zlé rozhodnutia - lebo Cas su pe-
niaze a dizajnér si nemodze dovolit ho
stracat na svoje chybné rozhodnutia.
Nezavislou ziozkou Design Councilu je
tzv. Design Business Association, Co je
vlastne akasi hospodarska jednotka DC
zdruZujica dizajnérske Studia a firmy,
ktoré sii platiacimi clenmi. Clenmi teda
nie su individualni dizajnéri - ti st orga-
nizovani vo vyberovej Chartred Society

of Designers (CSD), ale celé spolocnos-
ti, na ktorych Cele obvykle nie je dizajnér,
ale schopny manazér, starajici sa o styk
s0 zakaznikom, o prisun prace, kontrolu
kvality projektov spracovanych firmou
aich predaj.

Do programov DBA patria najma dosko-
fovacie kurzy. Ako som uzZ spominala, di-
zajnérske vzdelavanie je chapané ako
dozivotny proces, ktory pomaha dizajné-
rom i podnikatefom byt ,na tepe ¢asu” -
pre dizajnérov alebo manazérov podla
Specializcie, ako aj konzultacna sluzba,
podobne ako ju ma v programe i Busi-
ness Link. Tieto kurzy st vedené samot-
nymi ¢lenmi DBA a Gi¢astnici - pokial st
¢lenmi DBA - platia redukované Gcast-
nicke poplatky. Kurzy s ,Sité na mieru”
pre potreby objednavatela, méze sa ich
vak zacastnit kazdy. Nie st lacné, lebo
informécie sa predavaju draho, no na-
priek tomu st velmi populdrne a je o ne
velky zaujem.

Podobnii ¢innost ma vo svojom progra-
me i Chartred Society of Designers
(CSD), ktora zdruzuje vyberovym spdso-
bom dizajnérov-jednotlivcov a ma v kaz-
dom regione svoju pobocku s pomeme
nezavislym programom. CSD je dobro-
volnym obcianskym zdruzenim, financo-
vana vyluéne z clenskych prispevkov
svojich Clenov a prijmov zo Skoliacich ak-
tivit. Stara sa o svojich ¢lenov podobne
ako Komora architektov, i ked CSD ko-
morou nie je. Vykondva pravny servis,
propaguje svojich clenov, vydava vlastné
noviny a venuje sa ochrane profesie di-
zajnéra. CSD ma tieZ zastlpenie v tzv.
Board of Directors, o je akdsi Rada di-
zajnu, nezavisly poradny organ vlady
urujdci smerovanie Design Councilu
a je zloZeny z osobnosti roznych sfér (nie
institcii!) - dizajnu, obchodu, socidl-
nych vied, prognostiky, priemyslu a ds-
pesnych podnikatefov. Neviem, o je kri-
tériom pre vyber tychto osobnosti, ale
zda sa, Ze maju jedno spolocné - aspon
25 rokov nepretrzitych dspechov vo
viastnej profesii, nadSenie, popularitu,
mnozstvo dolezitych osobnych kontak-
tov a schopnost presviedcat.

Britsky systém starostlivosti o dizajn sa
zda byt na prvy pohfad komplikovany,
ale nemozno mu uprief, Ze funguje na-
ozaj efektivne. Mozno aj preto, Ze
v Anglicku nikomu netreba vysvetlovat,
€o znamena anglické slovo ,design“-
kazdy vie, o ¢o ide. A o Co pdjde Coraz
vacsmi.
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ako Specificka profesia sa formuje az v stvislosti s priemyselnou revoli-
cna cast tych problémov, ktoré tvoria jej obsah, sa na scéne dejin objavuje
skor. Ak sme v prvej Casti tohto seridlu upozoriovali na nezhody v zaklad-
dzeni samotného pojmu dizajn, potom nas neprekvapia ani radikalne na-
, Ze dizajnér sa zrodil uz vtedy, ked Elovek zacal pouzivat prvé pracovné
nastroje, a nasledujtice premeny jeho profesie vratane jej pomenovania boli len me-
nej vyznamnymi vyvojovymi medznikmi odrazajicimi zmeny v organizacii spoloénos-
ti.! Na raciondlne jadro takychto (ivah sa pokisime poukazat viacerymi prikladmi
z dejin GZitkovej tvorby. Zaroveri treba uviest, Ze aj nedavna a sticasna situacia v di-
zajnérskej praxi takéto koncepcie do istej miery podporuje. KedZe osemdesiate ro-
ky priniesli neprehliadnutelnt vinu oZivovania umeleckého remesia, ktoré uz v dvad-
siatych rokoch nasho storocia funkcionalisti odsidili na smetisko dejin?
a umeleckoremeselné postupy sa prejavuji v tvorbe najvyznamnejsich dizajnérov
tejto dekady (Starck, Arad, Sipek atd.), tivahy o tom, Ze ,dizajnér mdze prosperovat
aj v atmosfére remesla a jeho objavenie sa nie je natofko spojené s rozvojom prie-
myslu, ako sa to niekedy javi“?, prestavaji byt ojedinelé. Aj ked z perspektivy po-
kroGilych devatdesiatych rokov sa moze minuld dekéda s jej ,umeleckoremeselnym
dizajnom*” zdat ako uzavreta periéda dejin dizajnu, prognostici z oblasti ekonémie
i technoldgie upozoriujl na to, Ze buddcnost bude patrit flexibilnym automatizova-
nym vyrobnym systémom, ktoré na baze mechanizovanej vyroby budi schopné
efektivne vyrabat malé série, ¢i dokonca solitéme vyrobky. Mohlo by teda dajst k fui-
zii remeselnych cnosti s prednostami strojovej vyroby. Dizajnérska profesia by osta-
la spata s priemyselnou vyrobou, jej podstatou by vSak prestala byt sériova produk-
cia. Méme teda viacero dovodov hladat korene dizajnérskej profesie v davnejsich
dejinach fudskej civilizacie, ktoré predchédzali nastup sériovej strojovej vyroby.

Vychadzajlc z presvedcenia, Ze dstrednym problémom dizajnérskej aktivity je hfa-
danie vztahu medzi funkciou a formou GZitkového predmetu (a to nielen pri ortodox-
ne funkcionalistickom pristupe), musime embryo dizajnérskej profesie najst skutoc-
ne uz v prvych dokladoch uvedomelej innosti ¢loveka. Do tvaru prvych pastnych
klinov sa priamo premietla ich Gzitkova funkcia a v tomto zmysle zhmotnuju zaklad-
nu paradigmu dizajnu. No nielen to. Vich postupnom prispésobovani anatomii fud-
skej ruky mozeme sledovat pociatky rieSenia tych otazok, ktorymi sa raz bude za-
oberat ergondémia. A postupny vyvoj k Coraz dokladnejSie opracovanym nastrojom
priniesol nielen vySSiu GZitkovi hodnotu v pracovnej Ginnosti, ale aj Specificky pocit
uspokojenia: ,Cisto GZitkovy zmysel tohto opracovania zacinal nadobidat hodnotu,
ktori davny clovek vnimal ako nieco zviast kladné. Tato hodnota sa potom stala
vSeobecne vyznamnou natofko, Ze kolektiv rozoznaval, ¢o uZ ziskalo estetické viast-
nosti a ¢o nie.“ Teda uZ praveky vyrobca pastnych klinov sa zacina pohybovat v sfé-
re bifunkénych artefaktov spajajicich prakticki funkénost zamerani na zabezpece-
nie Zivotnych potrieb s funkénosfou estetickou - na pdde, ktora sa neskor stane

doménou dizajnéra. Aj v dalSich ohfadoch vSak mdZeme v prvych pracovnych
nastrojoch Cloveka vidiet zarodky aktualneho dizajnérskeho myslenia. Napriklad
v hladani takého materidlu, ktory by na jednej strane umoznil naplinit poZadovani
funkciu a na druhej bol opracovatelny dostupnymi ,vyrobnymi technolégiami®, ale
aj v snahe rozvijat tieto ,technoldgie” tak, aby sa funkénost prehibovala. | praveky
Ldizajnér” - tak ako ten dnesny - bol obmedzovany mantinelmi dostupnych mate-
ridlov a vyrobnych postupov, zarover vSak pdsobil na ich rozSirovanie. | on sa musel
potykat s podobnou dilemou ako dneSni navrhari: vyvoj toho-ktorého nastroja
k Specifickej Cinnosti (n6Z, sekera, oStep) sice vedie k lepSiemu napineniu uzsie vy-
medzenej funkcie, na druhej strane viak neumoziiuje napiiat int funkciu. Dnesné
zahltenie sveta zalahou predmetov, ktoré sa stavaji hrozbou v napredovani civiliza-
cie, je do istej miery rozvinutim problému so statisicrocnou historiou a dizajnérske,
resp. protodizajnérske aktivity na nom maju svoj nezanedbatelny podiel.

Prehistoricka doba pontka aj dalSie impulzy k Gvaham o pdvode tych prvkov, ktoré
dnes urcuji komplexny charakter dizajnérskeho produktu. Pre postfunkcionalisticki
etapu vyvoja dizajnu st priznacné diskusie o sémantike (Zitkového predmetu. Ta sa
stava akymsi zaklinadlom v kritike funkcionalistickej vyznamovej stability a zbrafou
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v ,boji o poludstenie* Gzitkovej tvorby. Problémy sémantiky UZitkového artefaktu
vSak mozno skimat uz v stvislosti s formovanim prvého hierarchického usporiada-
nia spolocnosti v preddejinnej dobe. Jej dokumentom st naprikiad velitelské palice
- naplnali sice aj prakticki funkciu, predstavujii vSak predovietkym symbol moci
svojho majitela, jeho postavenia v spoloéenskom rebricku. Su teda nositefom Spe-
cifického vyznamu, ktory neslvisi priamo s uzitkovou funkciou predmetu.
Reprezentacia socidlneho Statltu prostrednictvom artefaktu sa odvtedy stava ne-
oddelitefnou sticastou vyvoja LZitkovej tvorby. Bola to predovSetkym ona, ktora
v dvojzaprahu s dekorativnymi systémami ,(zitkového umenia“® splodila jej ambi-
valentné dejiny. Dve paralelné vyvojové linie Uzitkovej tvorby mozno presvedcivo do-
kumentovat dvojicou egyptskych stoliciek z priblizne rovnakej doby. Ta prva je ukaz-
kou cCisto funkéného rieSenia, druhd je prikladom ,uZitkového umenia”
reprezentujiiceho faradnsku moc. Bez snahy o spochybnenie vyznamu tej ¢asti Gzit-
kovej tvorby, ktori pre nedostatok vhodnejSieho pojmu oznatujeme ,(GZitkovym
umenim®, chceme upozornit na fakt, Ze historikmi nepovSimnuté ostava velka cast
(Zitkovych artefaktov vyprodukovanych clovekom: ,vacSina (historikov umenia -
pozn. aut.) robi rozdiel na baze hodnotenia kvality medzi umelecky signifikantnymi
formami a irelevantnymi, ktoré vypusta zo svojho zorného pola... MoZno by bolo lep-
Sie, keby sa popri umeleckych historikoch, posadnutych jedinecnostou a neopako-
vatelnostou povahy diel, zaoberali dejinami dizajnu aj archeolégovia, ktori sa viac
venuji sériam, typoldgii a materialnej kultdre.“” Ak dnes musime akceptovat nézor,
Ze podstata dizajnu sa neobmedzuje na esteticky rozmer Gzitkového predmetu, po-
tom prezentacia ,dejin (Zitkového umenia“ ako jedinej reprezentativnej vyvojovej li-
nie pred zrodom modemého dizajnu je velmi faloSna. Je pozoruhodné, Ze sa dopo-
sial nik nepokusil zostavi akési altemativne ,funkcionalistické" dejiny dizajnu, ktoré
by zaiste dokumentovali prekvapujiicu formovi aktualnost historickych artefaktov.
Nepokusili sa 0 ne ani presvedceni zastancovia funkcionalizmu, hoci ti sa mohli lo-
gicky prihlasit k dedicstvu funkcionalistického myslenia a jeho plodov pocas celého
vyvoja udskej civilizacie, pocinajic prvymi pastnymi klinmi. Aj pre funkcionalistov
vSak paradoxne boli vyznamnejSie problémy formy - manifestacne sa rozisli s deko-
rom, ktory bol prezentovany ako zakladny znak (Zitkovej tvorby pred nastupom mo-
derného (funkcionalistického) dizajnu. Takato interpretdcia dejin GZitkovych foriem
zrejme lepSie vyhovovala ideol6gii, ktord predstavovala funkcionalizmus ako Upine
novy pristup k rieSeniu vztahu funkcie a formy Gzitkového artefaktu.

Podobne ako otazky sémantiky uzitkového predmetu, i problémy jeho dekoru moz-
no skimat uz v suvislosti s pravekou ludskou civilizaciou, pricom obe sféry sa €asto
prekryvaju. Ponechajme bokom otazku, €i sa dekor na zitkovych predmetoch obja-
vuje viac z dovodov estetickych alebo psychologickych (horror vacui). Tak Gi
onak, ornamentom zdobené hlinené nadoby z obdobia, ked sa ¢lovek dominantne
zacal venovat pofnohospodarstvu, pontkaji k Gvaham, ktoré st dnes opat aktual-
ne, hoci isty Cas sa zdalo, Ze prinajmensom ,vyso-
ké" sféry dizajnérskej tvorby budi akceptovat
Loosove heslo: ,omament je zlo€in“.® Nad nado-
bou kultlry zvoncovych poharov aj nad keramikou
skupiny Memphis z minulého desatrocia si moze-
me klast rovnaké otazky: Patri dekor na Gzitkovy
predmet? Moze vizualne podciarknuf jeho funkénu
hodnotu? Akd by mala byf proporcia dekoru
a funkénej Struktury azitkového predmetu? Kedy je
takyto predmet esteticky vyznamnejs$i? Podob-
nych otazok by mohlo byt viac, s nastupom figu-
rativnej a figurainej vyzdoby, s objavenim sa proto-
industridinych tendencii, a napokon v stvislosti
s mechanizovanou vyrobou by pribidali ich
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modifikacie. Priemyselna revollcia vSak rozhodne nezna-
menala nuity bod vyvoja tohto problému a navraty do his-
tdrie st v mnohom poucné.

Nebol to, prirodzene, iba pravek, ktory nastolil zarodky
problémov rieSenych modemym dizajnom. V staroveku
sa napriklad v stvislosti s pokracujicou defbou prace ob-
javuji profesie, ktorych nositelia vykondvali ¢innosti po-
dobné pracovnej naplni dneSnych dizajnérov. Napriklad
architekti alebo stavitelia lodi vzhladom na zloZitost i sa-
motné rozmery svojich ,produktov” vyuZivali kresbu ako
prostriedok komunikacie s tymi pracovnikmi, ktori priamo
svojimi rukami realizovali stavbu budovy €i lode. Proces
navrhovania je tu teda oddeleny od procesu priamej rea-
lizdcie - ked sa €osi podobné udeje v kontexte sériovej
mechanizovanej vyroby, zrodi sa dizajnér.

V Gvode sme spominali, Ze mnohi historici dizajnu dnes
netrvajl na priamej spatosti dizajnu s masovou priemy-
selnou vyrobou. No aj v pripade, ak by sme na tejto pod-
mienenosti trvali, by sme si mali uvedomit, Ze zarodky sé-
riovej vyroby aj predchodcov dnesSnych strojov moZno
najst v starovekych kultiirach Egypta, Grécka a Rima®
a mnohé priklady v tomto smere ponika i stredovek.

V stredoveku sa objavuji Specialisti (navrhari rytin a kar-
ténov pre nabytok, prace z kovu, tapisérie a pod.), ktori
sa svojim postavenim vo vyrobe priblizuji pozicii dnes-
nych dizajnérov. | ked' ich aktivity boli dominantne spéaté
s aplikovanim dobového dekoru (v tomto zmysle ide
o dobry priklad ,0Zitkového umenia®), Statutame sa vyde-
lili z rdmca tradicného remesla - nie ani tak preto, Ze na-
vrhovali luxusné vyrobky pre viadnuce vrstvy, ako skor
preto, Ze tieto vyrobky navrhovali a vlastnymi rukami ne-
vyrabali. Uvedena skutocnost je dovodom, pre ktory nie-
ktori historici vertikalne ,prehlbuji” dejiny dizajnu do ob-
dobia neskorého stredoveku, ked sa takito navrhari uz
veelku bezne vyskytovali, 10

Pri charakterizovani dizajnérskej profesie sa dnes obvyk-
le zddraziuje jej mnohorozmernost syntetizujlica podnety
z velmi roznorodych oblasti: techniky, vedy a umenia. Nie
je preto zrejme nahodné, Ze predobraz dizajnéra niektori
historici dizajnu nachadzajli v osobnosti renesancného
velikdna Leonarda da Vinci. | ked nechceme absolutizo-
vat tento nazor, musime priznat, Ze Struktira Leonardo-
vych aktivit skutoéne pripomina profil dneSného dizajné-
ra. Dokladna raciondlna analyza nastoleného problému
(spomefnime povestné anatomické Stidie) naznacuje po-
dobnost s analytickymi reSerSami sicasnych dizajnérov.
Ani u Leonarda nebola bezcielnou kratochvilou - poznat-
ky o mechanizmoch fungovania fudského tela sa snaiil
uplatnit pri ndvrhoch svojich strojov a podobne sa usilo-
val prakticky zhodnocovat aj informacie z dalSich oblasti.
Technicka vynaliezavost osvedéena v navrhoch desiatok
mechanizmov patrila tieZ k zékladnej Leonardovej vyba-
ve. Rovnako i Siroko zamerané vizionarstvo, ktorym pre-
kracoval technické moznosti svojej doby (v mnohych pri-
padoch chybal skutoéne iba adekvatny zdroj energie
k tomu, aby sa Leonardove napady premietli do celkom
modernych strojov - motorovej lode, auta Ci tanku).
0 ,modemosti“ Leonardovych Gvah v sfére iZitkovej tvor-
by svedCi i fakt, Ze nikdy nepovazoval za potrebné deko-
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rativne dozdobovat svoje navrhy, hoci jeho stcasnici z okruhu neskororenesancéného ume-
leckého remesla mu v tom poskytovali mnozstvo prikladov.
Zaverom zhmme, Ze uz pred priemyselnou revoliciou moZeme vystopovat formovanie Speci-
fik, ktoré vo svojom komplexnom prepojeni vytvorili nova profesiu dizajnéra. Na niektoré uzlo-
vé body tohto procesu sme sa pokiisili poukazat. Iste by bolo mozné najst dalSie priklady to-
ho, ako predobraz jednotlivych sicasti Struktiry dizajnérskej profesie spo€iva v davnejsich
dejinach ludskej civilizicie. Mozno sa dockame i spominanych alternativnych dejin GZitkovej
tvorby, ktoré by prehistériu dizajnu skimali cez prizmu sticasnych poznatkov o jeho podstate.
(Pokracovanie)
Dakujeme Vydavatelstvu ARGO v Prahe za sthlas k reprodukcii ilustrécie.
Dakujeme tiez Slovenskému narodnému muzeu - Archeologickému muzeu v Bratislave za po-
moc pri vyhladévani a za zapoZicanie obrazového materialu.
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1. Pastny klin z oblasti Bratislavy. Zo zbierok Slovenského narodného miizea - Archeologického mizea.
Foto: Mikulas Cerveniansky.

2. Eneoliticka nddoba bukovohorskej kulttiry. Nélezisko: Domica. Zo zbierok SNM - AM. Foto: Irena KovaCovska.

3. Zelezné Zezlo z laténskeho obdobia. Nalezisko: Paldrikovo. Zo zbierok SNM - AM. Foto: Irena Kovacovska,

4, Velitelska palica z jaskyne Pendo, Spanielsko. Mizeum v Santanderi, Spanielsko. Repro: autor,

5. Jednoducha egyptska stolicka (Britské muzeum) a stolicka z Tutanchamonovho hrobu v Thébach (Mizeum v Kéhire).
Z publikacie Cimburek a kol.: D&jiny nabytkového umeni |., ARGO Praha, 1995. Repro: autor.

6. Rekonstrukcia lietajlceho stroja podfa Leonarda da Vinci, 1486-1490. Repro: autor.

7. Schéma lodného lopatkového pohonu podla Leonarda da Vinci, 1495. Repro: autor.
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| rada asocidcii grafického dizajnu (ICO-
loZzena r. 1963 ako reprezentativna
ganizacia pre graficky dizajn a vizudlnu
Jednou z naplini ¢innosti ICOGRADA si
zajnu, ktoré sa konaju kazdorocne za
ticasti okolo 1000 Studentov, ucitefov a mladych di-
zajnérov z celej Eurdpy. Dvojdenny program obsahuje
prednasky, workshopy a néavstevy grafickych Stidii
v mieste konania.

Dvadsiaty treti seminar dizajnu ICOGRADA sa konal
v Londyne vo februdri tohto roku. Ugastnici z mnohych
krajin (vratane Australie a Slovenska) sa stretli na dvoj-
dnovom prednaskovom programe, ktory moderoval
spoluzakladate! (dnes uz byvaly spolocnik dizajnérskej
firmy PENTAGRAM) Mervyn Kurlansky. Vyslovil prianie
organizatorov poskytnit na seminari priestor hlavne
myslienkam prelinania dizajnu a ekolégie myslenia,
novej zodpovednosti spolocnosti a dizajnéra. Vzhla-
dom na zacielenie seminara na mladych a buddcich
grafickych dizajnérov malo byt toto stretnutie skor vy-
zvou do budtcnosti ako retrospektivou minulosti. Tento
zakladny motiv sa objavoval vo vSetkych Styroch pred-
nesenych prispevkoch. O €o viac sa prednasatelia za-
oberali celospolocenskymi stvislostami dizajn-priemy-
sel-zodpovednost-konzument, o to menej sa venovali
dizajnu ako takému. Prvy z prednasajticich - byvaly ar-
chitekt, graficky dizajnér a maliar, dnes astrolog a teo-
retik - Tad Mann pozval svojich posluchacov do virtual-
neho priestoru ich vlastného duchovna a vyzval ich
k tomu, aby nehfadali inSpiraciu mimo seba, ale vo
svojom vnutri. Napriek tomu, Ze jeho prednaska sa
chvilami podobala skor spiritualistickej seanse, ne-
spome bola zaujimavym vstupom do problému identity
dizajnéra a dizajnu. Z praktickejSieho hladiska Tad
Mann vyzyva mladych dizajnérov, aby originalitu hfada-
li nie v kopirovani vzorov, ale u seba, a ako najdolezi-
tejSiu pomacku im pondka Stidium pravzorov a vizual-
nych symbolov, a tiez hladanie rieSenia priamo
v zadanom probléme.

Druhym prednasajicim bola ,hviezda“ grafického di-
zajnu surfer David Carson, 0 ktorom sme uZ v nasom
casopise hovorili. Jeho prezentacia bola prehliadkou
brilantného Stylu, ktory je postaveny na popierani pro-
fesionality a histérie v dizajne. Co je genidlne a komu-
nikativne v (izko zameranom Easopise, ako je Ray Gun,
sa vSak moze stat silne limitujlcim, ak sa antikomerc-
ny antidizajnér zacne venovat televiznej reklame (Nide,
Levis, AT&T, Kodak...). Carson, snaziaci sa 0 zrozumi-
tefnd typografiu, tu straca svoju najsilnejSiu zbraf. Dihy
zoznam klientov v portféliu a osobnd popularitu mu
vSak moze kazdy zavidiet.

Karen Blincoe vo svojej mentorskej prednéske ukaza-
la, kam sa az da zajst v spolitizovani dizajnu (pomocou
socialnej otazky, Zenskej otazky, ekoldgie, priemyselnej
revollicie, novej technoldgie a ostatnych certov).

AKCIE, PROJEKTY, NAZORY / 23. SEMINAR ICOGRADA

Andrej Kratky
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Ostava dufat, Ze aj napriek
tomu niektori z posluchacov
sa stanl (ostand) praktizu-
jucimi dizajnérmi a budu
schopni volit farbu podla
vzormnika Pantone a nie po-
dfa politickych zastav.

Na zem nds vratil nasledujlci prednasajici
Mike Portelly, kvalifikovany zubny chirurg,
ktory sa uZ viac ako 15 rokov profesiondine
a nad3ene venuje potdpaniu a podvodnej
fotografii (od slova voda). Jeho praca re-
klamného fotografa, kameramana a rezisé-
ra pod morskou hladinou je unikatna a in-
Spirujica. Rovnako inSpirujlce su jeho
nazory na Glohu reklamy v budticom rieSeni
globalnych problémov prostrednictvom
sponzoringu a reklamnych PR aktivit, ktoré
umoznia prostriedky vynakladané na rekla-
mu a konkurencny boj zaroven pouZit na vieobecne
prospesné a humanitné ciele, ako aj snaha o reha-
bilitdciu reklamy, ktord sa grafického dizajnu Uzko
dotyka.

’
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Vdaka pomoci pedagégov Liverpool Art School sa mi
okrem programu semindra podarilo navstivit niekolko
vyznamnych Stddii. Dizajnérske Stddio TOMATO (nasim
hostitefom bol jeden z partnerov Graham Wood), jeden
z najznamejSich sicasnych experimentalnych timov,
sidli priamo v Soho a snazi sa presadit medzi vizualnymi
médiami, hudbou a videom. Medzi ich prace patria
okrem vplyvnej televiznej reklamy (Levi’s, Nike, BBC,
Pepsi) experimentéine grafické prace, hudobné video
(Cocteau Twins...), obaly CD a filmové titulky (Train
Spotting - slicastou Tomata si aj dvaja clenovia skupi-
ny Underworld). Programovou snahou je pouZivat poci-
tacové technoldgie len v nevyhnutnom pripade, preto aj
zZlozité ,digitaine* efekty v ich projekciach byvaji vytvo-
rené videokamerou doslova v kuchyni. Naproti tomu ich
spolupréca s vyslovene pocitacovym Stidiom antirom
priamo o poschodie nizSie v tej istej budove priniesla re-
voluéne napadité multimedialne prezentacie a interak-
tivnu grafiku, s ktorou je naozaj radost interaktivovat.
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Cisto realisticky postoj reprezentuje dalSie Stidio,
vlastne Dizajnérska Firma, ktord som mal Cest navstivit.
PENTAGRAM je podla slov samotného nasho hosti-
tela, jedného zo 16 spolocnikov Johna McConnella,
pravdepodobne najstarSou, najznamejSou a najlispes-
nejSou dizajnérskou firmou na svete. Podla toho aj vy-
zera londynska cast tejto firmy, ktord sidli v krasnom
a velkoryso zrekonStruovanom priestore nie sice v cen-
tre mesta, zato s viastnou galériou a kompletnym vyba-
venim vratane vlastnej, Stylovo zariadenej jedaine (ked
mam spomenut len to najdolezitejSie). Navstevnik tu
ma pocit, Ze sa ocitol v dizajnérskom raji alebo aspon
v sne, ktory sa stal skutocnostou. Pentagram bol zalo-
zeny roku 1972 ako dizajnérsky tim a inicioval posun
od individualnej dizajnérskej profesie k timovej praci
a dizajnérskemu priemyslu. Tento timovy model napo-
dobfiuju nielen podobne pragmaticky zalozené firmy
viade vo svete, ale aj mnohé avantgardné Stadia, kto-
ré od pentagramu odliSuje hlavne jeho tspech na trhu.

Dizajn moze mat velmi blizko k redinemu Zivotu. O tom
ma presvedgil viac kazdodenny pohfad na dlho kultivo-
vané prostredie dizajnérskej metropoly ako prednasky
ICOGRADA. Seminar sa vSak snazil ukazat, ze kazdo-
denny Zivot by mohol mat blizSie k naSmu vnitru. Aj
prostrednictvom dizajnu.

Autor dakuje The British Council v Bratislave za podporu, bez
ktorej by nevznikol tento prispevok.

1. Pentagram - v popredi galéria,

v pozadi budova Studia.

2. Pohlad do interiéru Stddia Tomato v Soho.
Foto: autor

DE SIGN'UM



PAGES 18 - 21

This year in April, an exhibition took place at the MEDIUM
gallery, which was prepared by the Department of Textile
Styling at the Academy of Fine Arts in Bratislava.

It was presented to the public for the first time in this
form. Three studios - the Studio of Free Textile Styling un-
der the leadership of doc. E. Minarikova, the Studio of
Textile Design of doc. Jozef Bajus and the Studio of
Clothing Design, currently led by Jdlia Sabova - have in-
troduced their particular conceptions in various fields

of clothes styling.

This event has provided an opportunity to consider and
evaluate the results and trends not only for design tea-
chers and students themselves, but for the public as well.
I should like to devote this article to clothing design. Of
course, it is not only because nobody can be indifferent to
what he/she wears, nor because the other two studios
had not brought a number of interesting ideas. | am cu-
rious about the results of the youngest and perhaps the
most controversial department. Although the Slovak clot-
hing design has not considerably influenced world fashion
trends yet, recent years have seen a fast development of
this discipline here. The exhibited works have confirmed
that Slovak clothing design is an equal partner, which
must be respected. Behind the fine exhibited clothes,
however, we must see a lot of work done by teachers, stu-
dents and obviously also a lot of everyday problems.
Nothing is created easily, particularly if there is not any

WAYS OF FASHION DESIGN

proper basis to build on, In Slovakia, there is only one
School of Applied Arts (Skola GZitkového vjtvamictva -
S0V), providing a systematic clothing design education,
besides the Technical School of Clothing in Trenéin, with
a more technological focus. Both of them are secondary
schools of important tradition, although there are other
new ones.

In fact, the clothing design education at the Academy of
Fine Arts could only start after Czechoslovakia was split
into two republics, as it could only be studied at VSUP in
Prague before.

All problems could not solved even after the appointment
of Jozef Taptuch as the head of the Department, who has
brought to the Academy not only his experience from
VSUP, but also haute couture directly from Paris

- the very centre of fashion. Since 1995 the Studio has
been led by Jilia Sabova, a graduate of the Bratislava
Academy of Fine Arts. She has tried to implement some
conceptions in teaching, despite the lack of inputs in
several areas of professional expertise, which cannot be
currently provided due to moderate financial resources
in the sector of education.

First of all, the Studio has focused on developing stu-
dents' skills in utilisation of basic tailoring techniques
and elements for artistic clothes styling.

The topics, studied in individual courses are graded from
simple to sophisticated ones.

Historical or artistic personalities, music, painting, archi-
tecture, or even science - such topics are aimed to stimu-
late reflections on historical periods and social atmos-
phere, and then, through the acquired experience to
characterize by visual, styling principles, by proper mate-
rials and clothing the respective historical periods or per-
sonalities and their contributions. The results sometimes
show nearly sculptural features. Interesting plastic or re-
lief structures are created in connection with sculptural
shaping. In later study years the students can use their
artistic skills in cooperation with the textile industry.
However, there is still a certain disrespect in the attitude of
the textile industry to ward the cooperation with the Depart-
ment of Textile Styling, although clothing designers with an
artistic background, able to professionally execute their
concepts and to bring new aspects into this field, could
provide really interesting contributions to the companies.
First graduates are leaving the Academy in the time of
broad opportunities to use their skills in numerous new
dress-making companies and studios. Many of them ha-
ve experiences from their own fashion shows or from
fashion shows organized by the Academy. Several of
them have participated and won prizes in the SMIRNOFF
intemational fashion show. Which one of them will suc-
cessfully enter the international world of fashion?
Let's wait what the time will show...

Katarina Hubova
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DESIGN IN SMALL AND MIDDLE-SIZED ENTERPRISES

The private sector of small and middle-sized enterprises
was set up in 1990 as a reaction to the released conditions
for free enterprising. Although these small firms have con-
stantly to battle with numerous problems accompanying
the society's transformation, they are becoming an impor-
tant part of the economic structure. The state is aware of
their importance and officially proclaims its interest in the
promotion of the private enterprising sphere. And what true
help do state institutions, banks, educational and counsel-
ling centres provide to the enterprising subjects?

We shall seek an answer to this question in a series of in-
terviews with representatives of the above institutions.
Itis claimed that there are at present 45 000 small and
middle-sized enterprises (juristic persons or legal entities) in
Slovakia and their number is estimated to reach the 60 000
mark by the year 2000. Only a very small fraction of these
are oriented towards industrial production and how many of
them use design in their practical activity can only be gues-
sed at. The significance of design as an element bringing in
economic benefits has not been appreciated at its right va-
lue, although it is gratifying to note that design is being spo-
ken of more and more in connection with the prospects and
effectiveness of economy. As a case in point, mention might
be made of the Programme For Improving the Standard of
Quality and Industrial Design of the Ministry of Economy SR,
which includes such items as education in management,
application of certificates, monitoring of quality and infor-
mation retrieval in this domain, setting up regional innova-
tion centres directed to counselling in the area of strategies
and designing concepts in production programmes.

This programme, which evidently faces a demanding pro-
cess of judging and approval, might become the starting
point for formulating a complex state policy in support of
design. Clearly defined priorities and the available instru-
ments in support of design, the way they are applied in a-
dvanced countries of the European Union, are yielding
their fruit and demonstrate retumn of state investments in
innovative programmes in the domain of design (See ar-
ticle European Price for Design - p. 3).

Promotion of Enterprises
The Act No. 100/1995 on Small and Middle-sized
Enterprises, passed in May 1995, may be taken as

a landmark in the state's interest in this sector. This law
has defined the categories of enterprises (small with up
to 24 and middle-sized with up to 500 employees), as
also the forms of state assistance. In our interview with
Ing. Stefan Turan, Director of the Department of Enter-
prising and Regional Policy at the Ministry of Economy
SR, we deal with the present-day situation as regards
state assistance to small and middle-sized enterprises.
The state is proclaiming its support to small and middle-
sized enterprising. What forms of assistance does it utili-
ze? Is there a concept for this assistance?

The fundamental material that we ought to adhere to is
the "State's Middle-Term Policy of Assistance to Small
and Middle-Sized Enterprising", worked out for 3-5 years
with various supporting programmes for enterprising sub-
jects. Within the framework of these programmes, we
provide support to guarantees, subsidies for interest pay-
ments, credits, micro-loans or soft loans. A new element
in this policy is an evaluation of the use of these suppor-
ting financial means.

We follow up the incoming demands according to regions
and districts, but also according to the branches (wood-
working, mechanical engineering, energy, printing servi-
ces). Enterprisers often accuse us of giving preference to
Bratislava, but we can document that it is not so.

In my view, state support is sufficiently effective, though it
is rather weaker this year. The national budget struggles
with problems and so fewer means are available for as-
sisting small and middle-sized enterprising. An additional
problem resides in the fact that the finances are not ma-
naged by the Ministry of Economy SR, but by the
Guarantees Bank.

Besides this direct assistance, we are also building up an
institutional network of the National Agency for Small and
Middle-Sized Enterprises which also includes Regional
Counselling and Information Centres and Enterprising
and Innovative Centres.

In what ways can an entrepreneur apply for some form of
state assistance? Are entrepreneurs informed on such
possibilities?

The Ministry of Economy SR has distributed a manual on
the possibilities of obtaining state assistance, how to co-
me by these resources, what to undertake, what condi-
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tions to meet; it also contains contact addresses. The
brochure has been sent to regional and district offices, to
unions of enterprising, trades and crafts, employers who
can brief their circles. Information is also provided by the
regional and counselling centres spoken of above.

What priorities do you apply in granting credits? Do you
not give priority to makers of original Slovak products
which embody not solely home raw materials, manpo-
wer, but also the value of the designer's and techni-
cian's work?

All our supporting programmes which are of the nature of
guarantees, contributions, credits are meant to practical-
ly all enterprises - with one single conditions, viz. that pri-
vate capital in the enterprise should exceed 50%. Certain
programmes only, are oriented to small concerns. The
majority of the programmes are not differentiated accor-
ding to the size of concerns.

Many businessmen financing production, creating new
employments complain that they do not feel state support
in their enterprising. Can they hope for any improvement?
That reproach can be valid uniquely for this year, for the
government has not approved enough finances for sup-
porting programmes in view of the capacity of the natio-
nal budget. The future, too, will be affected by two ques-
tions: will the government approve the finances for next
year? will there be adequate resources? for the program-
mes are ready. The second is the fact that the Slovak
Guarantees Bank which received the means originally
destined for programmes of the Ministry of Economy SR,
is initiating its own programmes - e.g. an export program-
me and a higher degree of finality which producers pro-
cessing home raw materials, might attain. More concrete
conditions are not known as yet.

But everything depends on resources - for 1998 we requ-
est 770 million SK.

Could you mention some of the more interesting prog-
rammes?

We have a programme ready in support of development
of the industrial policy based on home raw materials -
this refers to the woodworking industry, glass, ceramics.
A second programme is designed to assist trades and
crafts - here we are rather great debtors, we also intend
to assist makers of aids for handicaped people. One form




of support might be payment of interests on credits.

Each single programme has its own specific merits, but
we are ready to aid every industrial concern that has a
market,exports its products, creates jobs. The reason why
we insist on formal criteria for concerns to participate in
supporting programmes is a lack of resources. For exam-
ple, we differentiate between beginning businessmen
and those who have been in the business for some time
and we deal with them accordingly. Of help to bigger con-
cems is revitalization.

Instead of revitalization, could not the state help a firm
by aiding it to invest in the development of a new pro-
duct that would have a chance in the market and bring it
commercial success?
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Everyone understands revitalization as a write-off of
debts, but there is far more to it than that. Before debts
are remitted, the concern must revamp its production
programme and convince bona fides of its ability to carry
out export trade. And ultimately, we also have a fund to
suppaort foreign trade. | know that this fund is often un-
derstood as a group of people who can decide anyhow.
Yet, in my practice | do not recall that a good project wo-
uld have been left to fall through. Problems have always
been uniquely with inadequate projects.

You mentioned supporting programmes many of which
have as yet no financial covering. What other forms of
credits may investors expect?

At the:moment, we are expecting a third batch of resour-

ces from Japanese banks destined to support Slovak
economy. The two preceding ones were an injection for
a total of 361 business projects to the tune
of 4.4 milliard SK. The first batch went through the
Czechoslovak Merchant Bank and the Slovak Guarantees
Bank. The second one was very rapidly exhausted, be-
cause it went through seven banks, something that fairly
caught the businessmen unawares. The awaited third
batch is to offer more favourable conditions, e.g. a pro-
longed time of repayment - up to 5-10 years and a fava-
rouble interest rate of 12.3%: Information on these credit
links is carried by the paper Hospodarske noviny, the
monthly NARMSP Podnikanie and further magazines.
Adriena Pekarova

BRIK - HOW TO CREATE THE FIRM’S NAME

The company BRIK from Kremnica presented its fumiture
collection for the first time at the Bratislava exhibition cal-
led MODDOM in the fall of last year. The company is not
known among traditional manufacturers but its exposi-
tion of fumniture made of stained beach wood revealed its
ambitions: to offer contemporary furniture which con-
nects high level of design and wood processing with

a special concept of living.

The short history of the company began in 1993 with
construction activities which later turned into the manu-
facture of atypical interior design. Last year the company
started manufacturing in the new production hall and inc-
reased the number of its employees to 40 which moved it
to the category of middle size companies. This physical
growth is accompanied by a decision to develop the com-
pany's name based on a demanding production program
- its own furniture collection with characteristic design
features,

What is the reality for a new fumiture making company in
trying to build its identity - from formulating the ideas of a
production program, through design, to the specific pro-
duct; from the onset of the manufacturing to the applica-
tion on the market? We are speaking with the company's
general director and founder Ing. Miroslav Mutiiansky
and with the company's designer Ivan Cobej.

You have worked yourselves up to become one of the
successful companies in interior design and are now
experiencing a boom. What made you decide to change
the company's orientation?

M. Mutiiansky: When a company reaches a certain pro-
duction capacity it needs to have a stable and constant
production content which cannot be done in individual
interior design. Interior design is still interesting in terms
of business but if a company wants to have continuous
placement of orders it means it has to have connections
with a certain circle of investors, it has to be part of some
chain of relationships which cannot be done without be-
ing dependent on various interest groups or the political
situation. We did not want that. We wanted to be involved
in something that would grow and develop - we wanted to
create a certain value. We decided to manufacture furni-
ture because in terms of technology and technique it was
closest to us.

1. Cobej: In terms of functionality and aesthetics, contem-
porary interior design is deformed, It has very little in
common with the design of the end of the 20th century. It
serves as a presentation of power and investment and
that is not very optimistic. In general, the situation in de-
sign is quite unfavorable because design is not used as
the means to revitalize the enterprise. There are many
projects which try to revitalize, clear of debt and trans-
form a company but nobody spends time thinking how to
develop the ability to compete on the market with a new
product.

Connecting a designer with a technician, as in your case,
could be an ideal partnership. Did you search for a joint
idea concerning the future character of the company
(product)?

1.6.: At one point, the company reached a certain quality
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level but it was still an anonymous service for someone
else. Suddenly we realized that we wanted to identify our-
selves with what we are doing, to create our own name.
Initially, we were lead by the abstract idea of achieving
something. In a series of discussions, which took about
one year, we had to clarify many things - from the compa-
ny's need to find itself to specific products.

At first, | did not know what this specific product should
be - fumiture represents a broad area to move about.

I was “dying" to do modem design, | thought that now is
the {ime to have all our ambitions reflected in new pro-
ducts. However, such long cooperation with a particular
company has taught me that industrial design does not
represent only room to "play" for the designer, an area in
which he/she can realize his/her dreams, ambitions or
complexes. There is a feedback there, everything is logical
and it is necessary to stick to the script, to the concept -
for wham is the product meant, what is the price of the
raw material, what will the final price be .....A designer
must define his/her field of action and begin working.
He/she cannot just sit over an empty paper and wait for
an inspiration.

What strategy do you use with respect to the customer
when setting prices?

1.C.: We have no chance to begin a rationalized large se-
ries production. Our strength is in the fact that we are a
relatively small company with the advantage of being ab-
le to react to various conditions flexibly. Our selection
should be large so that we can appeal to the most num-
ber of people possible. Presently, we have a selection of
50 types of products as to satisfy the greatest number of
customers. For instance, in Austria almost 50% of fumi-
ture sold comes from small local companies with up to
20 employees.

M.M.: We are not in a situation to manufacture cheap
products - we cannot influence the prices of raw materials
nor energy. Of course the value of a product is not based
only on the material or technology, the value of design,
means of sales and services are also reflected. How can
we influence the price of the product? We would like to
avoid the network of wholesale stores because a large
portion of the price is lost in the distribution network. We
want to offer our furniture to the customer in the most di-
rect way. That is why we have opened our first store in
Bratislava. At various exhibitions we come into contact
with merchants and we have a very good personal rela-
tionship with them, We are careful in choosing the stores
that will sell our furniture. In the future, our path to the
consumer will be made easier by modem communication
technology. Interet offers the same information anywhe-
re, even in a small village.

How do you assess the situation in industrial production
in Slovakia? We are speaking about the tradition of
good quality work, handy men and managers, but it is
difficult to find good quality Slovak product with good
design.

1.G.: The world is divided into those who sell their "own
calluses" and those who sell their own thinking and per-
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sonality. The production of the final product is rare in
Slovakia. Usually, companies that want to make money
produce semi-finished products for a finalizing company
in western Europe. That is the fate of many enterprises in
eastemn Europe.

M.M.: Those are products with the smallest value added.
For example, | received a recommendation to produce for
half the price if we want to be successful on the German
market. Should we be in the category of producers of va-
lueless cheap junk?

What kind of demands does our consumer place on
fumiture?

1.C.: In trying to implement our ideas we come across the
fact that in our country social levels are not varied
enough. Customers' demands are not individualized and
that is reflected in the demands. The unification of the
past decades left its mark on people. We do not have

a developed sense for the finesse of a product. People
have trouble differentiating between a fine cultivated pro-
duct and junk. In case of furniture this is particularly pro-
nounced.

Are you disappointed by your customers? Did you

have a different idea about how they will accept your
furniture?

M.M.: It is our turn. We cannot expect that people will ac-
commodate themselves to us. We must admit to oursel-
ves that we are just beginning. None of our neighboring
countries sell only furniture which follows the most mo-
dern trends. It seems that we came with products that
people were not ready for.

1..: We do not have to change what we set out to do. The
logic of buying, using and selling furniture is set and we
just did not recognize it. We have to make our fumiture a
part of some functional units. At first, we perceived our
furniture to be more like solitaire pieces which have their
own aesthetics. The conventions in furniture commodities
are fixed, there are the commonly used types of furniture.
We must respect these stereotypes as well. We do not
have the kind of experience as companigs with a long tra-
dition. But we are learning. Our participation at furniture
exhibitions may seem as a luxury but we will get to know
ourselves better in direct contact with others and geta
valuable feedback that way.

What kind of future would you wish for your company?
1.C.: When someone says BRIK many people see our fur-
niture. That is what we wanted. That is why we started it
all - to have a company with a name backed by products
and work. We succeeded in that - e.g., we have a con-
tract to furnish a luxurious hotel in the BRIK style. So it is
not only sales to individual customers but our furniture
appealed to an investor who is carefully investing his own
money.

M.M.: | hope that the demand for our furniture will increa-
se. Judging by the attitudes of Czech business men and
foreign buyers we might even consider exporting in the fu-
ture. Of course, we first have to manage the domestic
market, that is enough of a bite,



How does the state support such starting enterprises as
BRIK?

M.M.: | read about it in "Hospodarske Noviny" butin re-
ality | never got a loan and had to get it privately. We cre-
ated 40 new jobs but | only got support for two from the
labor office and with the subsequent request | was called
a speculator so | left.

What are your nearest aims in developing your company?
M.M.: By the year 2000 our company should have 60

employees. It is difficult to hire people when they are not
trained. They have no possibility to train since our educa-

tional system is not accommodated to the needs of the
private sector. They can leam in our company various
skills but the production has to go on.

We are at a stage when the company, organized as a
"partisan group", must be reorganized to become a new
type of army. We must cope with the transformation to a
new way of management and hire new employees which
will be heading organizational or production teams. The
structure of the company is becoming multilevel.

1.C.: There are companies that have expanded from two
people to 100. But there are also companies which started
with two people in a garage and which have also grown.

It looks as if there are 20 garages nextto each other - no
structural improvement. It is not only the image of the com-
pany from the outside; interal structure is also important.
So far our company functioned in the way that people
with various natural abilities and education found their
proper place. It was a group of people that was not codi-
fied. We now have to create a system of jobs and a fun-
ctioning structure in the company.
An open society and communication possibilities balan-
ce the chance people have and the only chance is to be
smarter than the others.

Adriena Pekarova
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Although design as a specific profession came to be set
up in its own right only in connection with the industrial
revolution, many of the issues that constitute its content
had appeared on the scene of history much earlier. We
shall attempt to set off the rational core of such refle-
ctions with several examples from the history of applied
or utility production. It should also be observed that the
situation of the recent past and also that prevailing in the
designing practice at present, to some extent lends sup-
port to such concepts. The 80s brought in a totally confu-
sed wave of revival of the artistic craft which had already
been consigned to the dustbin of history by functionalists
of the 20s; arts-and- crafts procedures are evident in the
works of the most prominent designers of that decade
(Starck, Arad, Sipek, etc.). Aithough the past decade
with its "arts-and-crafts design" may seem to have been
closed, prognosticians from the domain of economy and
technology suggest that the future belongs to flexible au-
tomated production systems, such as will be capable ef-
fectively to produce, on the basis of mechanized produ-
ction, small series and even solitary specimens.

Starting from the conviction that the central issue in de-
signing activity is a search for a relationship between the
function of the utility object and its form, we must look
for the embryo of the designing profession back to the
very first documents of man's conscious activity. The
form of the first fist-driven wedges already reflects their
utilitarian function and in this sense they materialize the
fundamental paradigm of design. And not only that. In
their gradual adaptation to the anatomy of the hand, we
may follow the beginning of a solution to those issues
that would later be the subject of study of ergonomics.

A gradual development towards steadily better worked
tools brought about not solely a higher utility value, but
also a specific sense of satisfaction. Even the primeval
maker of fist wedges began to move in the sphere of bi-
functional artefacts, combining human practical functio-
nality aimed at ensuring life needs, with an aesthetic
function - in an area that would one day become the do-
main of the designer.- For instance, in searching for such
material as would, on the one hand, permit to meet the
required function and, on the other, be workable by avai-
lable "production technologies”, but also in an effort at
refining these "technologies® so that functionality would
be improved.

CHAPTERS FROM DESIGN HISTORY II.
DESIGN PREHISTORY

The prehistoric era also offers further impulses for refie-
cting on the origin of those elements that today determi-
ne the complex character of a "designed" product.
Characteristic of the postfunctionalist stage in design de-
velopment are discussions on the semantics of utility ar-
tefacts that may be studied in connection with the for-
ming of the first hierarchical organization of the society in
prehistoric times. For example, a mace or a comman-
der's staff naturally fulfilled also a practical function, ne-
vertheless, it primarily stood as a symbol of their owner's
power. A representation of the social status through an
artefact came to be an inherent part and parcel of deve-
lopment in utility production. It was primarily that repre-
sentation which, together with the decorative systems of
"utility art”, gave rise to its ambivalent history.

A considerable part of man-made utility artefacts remain
beyond historians' concem: "It might perhaps be better
if, alongside historians, obsessed as they are by the uni-
que and matchless nature of the works, archaeologists
would also deal with the history of design, as these devote
more attention to series, typology and material culture."
(Castelnuovo, E.: History of Design, 1990) The presenta-
tion of "the history of applied art” as the only develop-
mental line prior to the birth of modemn design is a false
one. Thus far, nobody has attempted to compile an aiter-
native "functionalist” history of design that would docu-
ment the surprisingly topical relevance of historical arte-
facts. Nevertheless, paradoxically functionalists, too,
considered problems of form to be of more importance -
they openly parted with decorativeness that had been pro-
posed as the fundamental sign of utility production before
the coming of modern (functionalist) design.

Just as questions of semantics of a utility object, so also
those of its decoration can be investigated already in con-
nection with primeval human civilization. Omamented clay
vessels from the times when man began predominantly to
pursue agriculture are conducive to reflections that are a-
gain of topical interest today. A vessel from prehistoric
culture, just as ceramic ware from the Memphis group of
the last decade, may elicit the same questions: Does de-
coration belong to a utility object? Can it visually underli-
ne its functional value? What should be the proportion of
decoration and functional structure on a utility object?
When is such an object aesthetically more significant?

It was not the primeval age alone that raised the gist of

problems being resolved by modern design. In antiquity,
for instance, professions appeared in connection with the
progressing division of work, whose members executed
activities similar to the work carried out by modem desig-
ners. Architects or ship builders, in view of the complexity
and dimensions of their "products" made use of dra-
wing, sketching, as a means of communication with tho-
se who directly realized the construction. Consequently,
the process of projecting is here separate from that of a
direct realization - when something similar takes place
within the context of series mechanical production, the
designer is in place.
The beginnings of series production and predecessors of
moderm machines may already be found in ancient cultu-
res of Egypt, Greece and Rome and numerous examples
along this line are also offered by the Middle Ages, when
specialists made their appearance (designers of engra-
vings and pattems for furniture, metal works, tapestries,
etc.). These, by their standing in production, come close to
the position occupied by modem designers. Although their
activities were predominantly concemed with an applica-
tion of period decoration, they formally stood outside the
framework of the traditional craft because they proposed
these products, but did not make them with their hands.
Certain historians dealing with this topic find the prefigure
of a designer in the personality of the renaissance giant
Leonardo da Vinci. Although we do not intend to make this
view absolute , we have to admit that the structure of Leo-
nardo's activities does indeed remind one of the profile of
the present-day designer. A thorough rational analysis of
the problem under study (let us recall his famous anato-
mical studies) indicates a similarity with analytical rese-
arch work by modemn designers. His technical inventivene-
ss certified by sketches of scores of mechanisms likewise
formed part of Leonardo's fundamental endowment, as
did also his widely- scanning vision, through which he ex-
ceeded the technical possibilities of his times.
It would certainly be possible to find further examples of
how a prefigure of various parts of the designing profession
resides in the remote history of human civilization. Perhaps
we shall also live to see an alternative history of utility pro-
duction that would investigate the prehistory of design thro-
ugh the prism of contemporary knowledge of its essence.
Zdeno Kolesar
(Abbreviated)

PAGES 41 - 43

During the last two decades, i.e. the 70s and 80s of the
20th century, which were particularly connected with
post-modem fine arts, design has come very much into
foreground besides architecture, painting, and sculpture.
Especially furniture design, directly or indirectly influen-
ced by the Memphis group, has acquired a new, fairly
free position. The 80s, often mentioned as a design de-
cade, were featured not only by eccentric design " pie-

ces" but aiso by numerous design exhibitions and estab-
lishment of design galleries.

The influence of this tendency has been obvious the also
on the domestic scene. After the change in social clima-
te, first private galleries have arisen, responding more or
less to the current design situation. As they were rather
devoted to commercially more successful arts, many gal-
lery owners had to accept compromises to the utmost
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degree, resulting in a los of confidence in their values
and taste. Due to the social and economic transforma-
tion many of them have not survived. Other galleries have
survived only because their owners have sponsored them
from another business activities.

Although the first wave of gallery establishing euphoria
has already passed, the number of galleries devoted to
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author's design is currently increasing. The youngest of
them is the K.F.A. Gallery, with its seat at 11 Karpatska
Street in Bratislava. Its inauguration ceremony took place
on September 30th, 1996, together with opening an ex-
hibition of works created by seven authors - I. Cobej, M.
Debnar, R. Netik, J. Pelcl, M. Pulik, N. Smondrk, and the
0Olgoj Chorchoj group.

The idea to establish a design gallery in times when the
market situation of fine arts is less than favourable group
originated in the of young architects within the K.F.A.
Architecture & Design Studio. The desire to show the
works in their own exhibition rooms as well as the absen-
ce of a gallery specialized in fumniture objects have given
a major impulse to the K.F.A. Gallery establishment. As
the Studio had at its disposal suitable premises, the
prospects of gallery establishment became realistic and
reasonable, in spite of growing rents for exhibition rooms.
The idea to establish a gallery by an architecture studio is
not a unique one. Some parallel can be drawn with the
Prague gallery Genia Loci or with the Ambrosiana in Bmo,
which, through a connection of studio and gallery, have
provided a special form of symbiosis between creative
activities and exhibitions.
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The K.F.A. Architecture & Design Studio, Inc.was estab-
lished in 1991. Its main activities include interior design
of offices and architectonic design of various kind, star-
ting from attic reconstruction to whole building design.
Apart from that, they offer furniture solitaires of their own
production.

This activity is performed especially by one of the K.FA.
Studio founding members, Ing. arch. Norbert Smondrk,
whose design program is orientated toward his own aut-
hor's profile. In an exhibition at the K.F.A. Gallery (15. 5.
- 6. 6. 1997), where a student of the Glass Department
of the Academy of Fine Arts, Patrik lllo has been invited
as a guest author, Norbert Smondrk introduced himself
as a designer of furniture, made from glass, metal and
wood, as well as a designer of utility objects of older as
well as recent provenance.

During the short one year of its existence, the Gallery has
managed to find its face. Due to a specific orientation and
scenario of exhibitions, its profile was ranked among gal-
leries with clear and crystallized conceptions. As the only
one in Slovakia, the Gallery is making a survey of the cur-
rent design activities. Although the Gallery's main objecti-
ve originally consisted in presentation of the Studio works,

the authors' basis does not include only Studio members.
The Gallery offers a broad presentation platform to the ot-
her colleagues - designers as well. Gradually they have
managed to attract personalities not only from Slovakia
but from the Czech Republic as well. This has been evi-
denced by the author's exhibitions of Jifi Pelcl, Rudolf
Netik, and the Olgoj Chorchoj group. The Gallery owners,
together with the curator Ing. arch. Irena Dorotjakova sees
the prospects of a successful operation in an interesting
exhibition plan. Besides author's profiling and collective
exhibitions they plan to make thematic exhibitions, inclu-
ding exhibitions of works by design students.
There are immense opportunities also due to complete
promotion and exhibition services, which the Gallery ow-
ners can still afford. Although we cannot speak about the
return of invested capital or about a commercial success
yet, the Gallery has already achieved public acknowled-
gement. This has been confirmed by a broad spectrum of
visitors not only from among professionals, but also in-
vestors who like to come back to these nice show-rooms.
Jana Oravcova

FURNITURE MEANS ALSO DESIGN

AN INQUIRY ON THE ROLE OF DESIGN IN SLOVAK FURNITURE MANUFACTURE

In 1996 the Slovak furniture industry registered a revitali-
zation of furniture manufacture and export for the first ti-
me since 1990. Due to the transformation of the econo-
my at the beginning of the 1990s, our enterprises have
lost the majority of foreign (mainly eastern) markets and
in the stiff competition with western companies they had
almost no chance of exporting the selection of that time.
Apartment and housing construction stagnated and the
domestic market had great difficulties with the decreased
buying power of the population. Following denationaliza-
tion in the field, around 500 companies of various sizes
(most of them do not have more than 25 employees)
sprung up in the Slovak furniture industry. These compa-
nies are trying to overcome the impact of economic re-
cession, price liberalization, undeveloped business rela-
tionships, low work productivity and a sharp decrease in
wood production which is closely linked to the furniture
industry.

The current increase in furniture manufacture in Slovakia
and its broader application on the domestic market and
abroad is, besides other things, caused by new economic
thinking on the part of privatized enterprises which are be-
ginning to realize the role of market tools in the strategy of
entrepreneuring. Many have finally grasped that without
product innovation they have no chance in open competi-
tion. Fumiture is certainly a commodity which must calcu-
late with trendy changes in production. In this process,
new design, is.an important factor which contributes signi-
ficantly to the success of a funiture company on a com-
petitive market. What importance do Slovak furniture pro-
ducers ascribe to design as an economic factor?

1. Your company received a prize at the Furniture and
Living '97 fair from an expert group of judges. What role
does design play in the innovation strategy of your
company?

Ing. arch. Viadimir Sipovsky, MOBICO, Inc., Banské
Bystrica:

Design is based on the philosophy of our company's
strategy and the entire strategy of the MOBICO company
is based on design: to create products of European quali-
ty while emphasizing original author signature. Our whole
company is built on this context - we accommodate our
technology and marketing to it. In the process of creating
a design of new products, we try to react sensitively to
the wishes and demands of our customers.

Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Zilina:

A great role. As not to have our small company get lost a-
mong the competitors (and they are fierce in Slovakia in
the manufacture of upholstered furniture) we concentra-
ted on fresh design, usefulness and maximum comfort of
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our products. The shape and material of our furniture cor-
responds to contemporary European trends. Of course,
we are also trying to take into account the living condi-
tions of our population in Slovakia and so our furniture is
space-saving and maximally variable.

Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, Inc., Zilina:

Our strategy is to manufacture aesthetic, useful and price
worthy furniture for a broad spectrum of customers. In
designing the production program, in other words in crea-
ting new products, we place great emphasis on the de-
sign which represents an added value to the main criteria
of the success of our furniture pieces, i.e. usefulness,
great utility value and acceptable price.

2. Do you employ your own designers or do you contract
out? What do you prefer and why?

Ing. arch. Viadimir Sipovsky, MOBICO, Inc., Banska
Bystrica:

We prefer the work of our own designers. This company
was established by joining the studios of the Sipovsky
brothers and the Drukos company. The development of
production capacities and selection expanded the capa-
cities of the studio. Presently, we have four architects-de-
signers working there. They know exactly what the com-
pany's production dispositions are. Along with marketing
and the construction department they are at the birth of
the proposed design and the prototype as well as at the
introduction of the series manufacture. Let us not forget
our future. We have close contacts mainly with the
Technical University in Zvolen - with the pedagogists, stu-
dents and graduates.

Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Zilina:

We have been very happy with the work of the academic
architect Petr Bohus who is the author of our Nora, Hugo
and Reno furniture collection. This was a very successful
collection, maybe because this type of furniture was mis-
sing on the Slovak market. We plan to continue our co-
operation with Mr. Bohus and we would like to expand
the program to include bedroom fumniture.

Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, Inc., Zilina:

We do not employ our own designers. For the prototypes
and construction we hire architects and designers on
contract. We base this approach on our good experience
to date with contract studios as well as with independent
designers, particularly in cases of interior design but also
for series products.

3. With today's trends can you speak of your own furni-
ture design style? How would you characterize it?

Ing. arch. Viadimir Sipovsky, MOBICO, Inc., Banska
Bystrica;
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Fashionable trends should not influence the work of a de-
signer to any decisive degree. However, the market dicta-
tes certain trends and we try to accommodate fashion by
accepting those aspects which do not collide with our
own style of expression. We do not view furniture only as
a product or a useful object, we look at the space it will
fill. We emphasize natural materials, often in contrast to
harmonious shades of colors.

Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Zilina:

We are not trying to copy successful western models, alt-
hough a certain trendy similarity is apparent. The sele-
ction of architects-designers and their signature gives an
original stamp to all of our production. We are striving for
the synthesis of beauty, usefulness and comfort. Our fur-
niture is extravagantly self-serving. Functionality is of ut-
most importance.

Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, Inc., Zilina:

Original style is negligible in terms of the volume of furnitu-
re sales. Itis more or less presented by special designer
studios, the philosophy of which is based on the product's
uniqueness. These products can be offered only to very
demanding customers. The majority of the offer of wood
furniture companies is represented by purposeful furniture.
Certainly, just like in clothing, we can see changes of fa-
shion trends. In this case design does play a role in the
overall value of the products but it would not be right to
ascribe to it a decisive role in the creation of fumiture.

4. Design is a very important factor in the economic suc-
cess of a furniture company. What do you think?

Ing. arch. Viadimir Sipovsky, MOBICO, Inc., Banské
Bystrica:

Yes. Design supported by quality, corresponding price
and suitable marketing tools certainly leads to economic
success.

Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Zilina:

| agree with you. Competition is stiffer and stiffer and cus-
tomers ever more demanding. This forces us to enter the
market with products which bring new quality in design
as well as application. Moreover, it is necessary to res-
pect the specific conditions of Slovak living and constru-
ction development.

Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, Inc., Zilina:

Design is a very important factor in the economic success
of the furniture industry but the degree of its importance
and effect is dependent on the particular company's
market. In practice, this means that design is a decisive
aspect for well-to-do customers who have the necessary
financial sources to accept the higher price of the pro-
duct. For the less well-to-do ones price and usefulness
are decisive.



Jana Oravcova
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Postel Stonozka. Koza, hlinik, 1996. Dizajn: Norbert Smondrk.
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Postel Pruzna. Javorova preglejka, 1997

Dizajn: Norbert Smondrk
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V uplynulych dvoch desatroc¢iach

® (70. a 80. roky) 20. storoéia, vjrazne

spojenych s umenim postmoderny, sa
popri architekture, malbe, soche do-
stava do popredia dizajn. Dizajnérska
tvorba, najma tvorba nabytkovych ob-
— jektov, priamo Ci nepriamo ovplyvnena
skupinou Memphis, dostava novu, ne-
viazanu polohu. V 80. rokoch, ktoré
boli pravom oznacCované za dekadu
dizajnu, vznika popri odvaznych dizaj
nérskych .kiskoch* mnozstvo vystav
i galérii zameranych prave
na dizajnérsku tvorbu.
Vplyvy tychto tendencii boli jasne
citatelné i na domacej scéne. Zmenou
spolocenske] klimy vznikajl prvé su-
kromne galérie, ktoré na aktualne dia
nie v oblasti dizajnu reagovali viac
alebo menej. Zameriavali sa skor na
komercne uspesnejSie druhy umenia.
To priviedlo mnohych galeristov ku
krajnym kompromisom a malo za na
sledok stratu dovery v ich hodnotovu
a vkusovu orientaciu. V dosledku spo
locensko-ekonomickej transformacie
mnohé neprezili. Iné sa udrzali vdaka
schopnosti majitela zosuladit
chod galérie s inou podnikatelskou
cinnostou.

| ked prva vina eufdrie vzniku galérii
je uz za nami, aj v sucasnosti
zaznamenavame narast galérii
orientovanych na autorsky dizajn.
NajmladSou z nich je K.F.A. gallery
sidliaca na Karpatskej ulici 11

v Bratislave. Jej slavnostna inaugura-
cia sa konala 30. septembra 1996

a bola sprevadzana otvorenim vystavy,
na ktorej prezentovali svoju tvorbu
siedmi autori - I. Cobej, M. Debnar,

R. Netik, J. Pelcl, M, Pulik,

N. Smondrk a skupina Olgoj Chorchoj.
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Myslienka zalozit galériu zameranl na dizajn v obdobi, ked situacia na trhu

s umenim je menej ako priazniva, vziSla v kolektive mladych architektov Stidia K.F.A.
Architecture & Design. Prezentacia tvorby vo vliastnych vystavnych priestoroch

i absencia galérie zameranej na nabytkové objekty tvorili zakladny impulz jej vzniku.
Vzhladom na to, Ze Stidio disponovalo budovou, perspektiva zaloZenia vliastnej galé-
rie sa stala realnejSia a opodstatnenejSia i vzhladom na rast cien za prenajom

vystavnych priestorov.

Myslienka existencie galérie pri architektonickom Stadiu nie je ojedineld. Urcita
paralelu moZzeme najst s prazskou galériou Genia Loci ¢i Ambrosianou v Brne, ktoré
prepojenim ateliéru s galériou vytvorili jedinecnu formu symbidzy tvorivej a vystavnej

aktivity.

Stidio K.F.A. Architecture & Design, s. 1. 0.,
vzniklo v roku 1991. Jeho hlavna aktivita je
zamerand na projektovanie a realizaciu ko-
mercnych a obchodnych interiérov, ako aj na
architektonicky projekény ateliér, kde vzni-
kaju projekty roznych typologickych druhov

- cez rekonStrukciu podkrovi az po projekty
budov. Okrem toho pontka nabytkové solité-
ry vlastnej produkcie.

Tito aktivitu prezentuje je-
den zo zakladajacich ¢le-
nov Stadia K.F.A. Ing. arch.
Norbert Smondrk, ktory sa
orientuje na dizajnérsky
program s vlastnou autor-
skou profilaciou. Na vysta-
ve v K.F.A. gallery (15. 5. - 6. 6. 1997), ku
ktorej prizval ako hosta Studenta oddelenia
skla VSVU Patrika llla, sa predstavil ako au-
tor nabytkového dizajnu zo skla, kovu, dreva
a uzitkovych predmetov starSieho i novsieho
data.

Za necely rok svojej existencie si galéria
nasla svoju tvar. Vyprofilovala sa Specifickou
orientaciou i dramaturgiou vystav medzi ga-
|érie s jasnou a vyhranenou koncepciou, Ako
jedina svojho druhu na Slovensku mapuje
sticasné dianie v oblasti dizajnu. | ked hlav-
nou motivaciou vzniku galérie bola myslien-
ka prezentacie predovSetkym Stidiovych prac,
autorskeé zazemie galérie netvoria len ¢lenovia
ateliéru. Sirokl platformu prezentacie ponika
i pre ostatnych kolegov - dizajnérov. Postupne

Dizajn: Norbert Smondrk,

I1l. Zelezo, hlinik, bronz. 1993, 1997.

Misa I.,

Nédoba Gral, svietnik PStros. Pieskovec, olovo, hlinik, 1997,

DE SIGN'UM

Dizajn: Norbert Smondrk.

Foto: Dusan Dukat

43/2,‘ 1997

Bar Henrieta. Mahagon,
Dizajn: Norbert Smondrk.

odlievany leSteny hlinik, 1997.

K.F.A

gallery
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sa im podarilo pritiahnut

osobnosti nielen domaceho

prostredia, ale i z Ciech, o Gom
svedcCia autorské vystavy

Jiriho Pelcla, Rudolfa Netika

a skupiny Olgoj Chorchoj.

Perspektivu ispesSného fungo-

vania galérie vidia jej majitelia

spolu s kuratorkou Ing. arch.
Irenou Dorotjakovou v zauji-
mavej koncepcii vystavného
planu. Okrem autorskych
profilovych i kolektivnych
vystav perspektivne rataju
aj s tematickymi vystava-
mi, vystavy Studentov
strednych ¢i vysokych Skal
s dizajnérskym zameranim
nevynimajuc.

M MozZnostii ponuky sl ob-
rovské vdaka kompletné-
mu bezplatnému propa-
gacno-vystavnému servisu,
ktory si zatial jej majitelia

mozu dovolit. | ked o na-
vratnosti investovanych fi-
nancnych nakladov, resp.

0 komercnej Uspesnosti galé-
rie sa v sicasnosti hovorit ne-
da, verejny uspech za kratky cas
uZ dosiahla. Potvrdzuje to aj Si-
roky okruh navstevnikov nielen
z radov odbornikov, ale i inves-
torov, ktori sa do tohto sympa-
tického komorného priestoru

radi vracaju.




Dizajnér o
v postindustrialnej
spolocnosti

Jan Lucassen

V DISKUSIACH O SUCASNEJ SITUACII SA
CASTO NAZNACUJE, ZE SPOLOCNOST JE
V POSTINDUSTRIALNEJ FAZE, V INFOR-
MACNEJ DOBE. VZDY JE VELMI RISKANTNE
POSUDZOVAT SVOJU VLASTNU DOBU, PRE-
TOZE TAKETO VYROKY SI ZIADAJU ODSTUP,
KTORY JEDNODUCHO NEMAME. HISTORICI
V BUDUCOM TISICROCI MOZNO UMIESTNIA
KONIEC INDUSTRIALNEJ DOBY DO INEHO
BODU HISTORIE.

JEDNAKO VSAK POVAZUJEM TERMIN POST-
INDUSTRIALNY ZA VZRUSUJUCI. NAZNACU-
JE, ZE PRECHADZAME ROZHODUJUCIM
0BDOBIM: SUMRAKOM STOROCI, V KTO-
RYCH SME SA PREMENILI Z ROLNIKOV NA
ROBOTNIKOV, A USVITOM ERY, KTORA NAS
AZDA PREMENT Z ROBOTNIKOV NA MYSLI-
TELOV. PRE LUDI AKO SOM JA, KTORI VEDU
KURZY PRIEMYSELNEHO DIZAJNU, TO TIEZ
MOZE BYT RUSIVY TERMIN, PRETOZE CO
AS| BUDE ROBIT DIZAJNER V POSTINDUS-
TRIALNEJ SPOLOCNOSTI? JE TO ZASTARA-
LA PROFESIA? ALEBO BY SA MOHLO OBJA
VIT NIECO TAKE AKO POSTINDUSTRIALNY
DIZAIN?

BUDUCNOST DIZAJNU

DIZAIN A IMPERIUM PRILEZITOST

AN
a imperium prilezitosti

UTOPIA
Mozno by sme sa mali vratit spat k zaciatkom tejto profesie, aby sme dobre pochopili sicasné prob-
lémy doliehajlce na dizajn. Objavila sa s nastupom priemyselnej vyroby tovaru. Vyrobky nielenze nor-
malne musia mat nejakid formu, ale coskoro bolo evidentné, Ze sa taktiez mézu navzajom odliSovat
svojou formou. Tato moznost odliSenia bola dobra pre konkurenciu, jeden zo zakladov ekonomiky vol-
ného trhu. Popritom napaditejsi klienti a dizajnéri prisli na mySlienku, Zze dobry dizajn by mohol pod-
porovat zivot. Chceli obohatit ludsku skisenost tym, ze z kazdodenného okolia urobia esteticky zazi-
tok. Ich utopicka vizia bola viziou prosperujiceho, slobodného a vizualne atraktivneho sveta,
v ktorom imaginacia hra vyznamnu UGlohu. Bauhaus, britsky vyrobca nabytku Morns a holandska
tkacovia DePloeg takto pisali historiu.

Ak sa dizajn pokusal ovplyvnit kultdru, priemyselna vyroba to urcite urobila. To, o sa zacalo ako ob-
jav veduci k lacnejSej a rychlejSej produkcii, stalo sa samo cielom. Moderna spolo¢nost masovo vyra
ba tovary, nie pretoZe ich vSetky potrebuje, ale pretoze ekonomika potrebuje masovi vyrobu.
Spolocnost je tak zamerana na rast, Ze sa zda, akoby pozabudla, ze ekonomika je v skutocnosti inte
rakciou medzi ponukou a dopytom. Konecne, ponuka uz dlho predstihuje dopyt. Stroje musia ostat
v prevadzke, a tak kazdy den chrlia nové vyrobky pre trh, ktory je uz nasyteny. A ak spotrebitelia o ne
nemaju zaujem, iné stroje produkuju miliony farebnych obalov pinych reklamy, ktorl devatdesiat per-
cent spotrebitelov ani necita. Reklamny letak je azda najtypickejsi produkt priemyselnej spolocnosti.
Masova vyroba sa stala novym problémom spoloc¢nosti. Fabriky nahradzaji zamestnancov robotmi,
aby vyrabali lacnejSie a o krok predbehli konkurenciu. Ale ich konkurencia robi to isté. Vysledkom je
masova nezamestnanost. Suroviny sa vycerpavaji, skladky odpadu sa visia dovysoka a znecistenie
zivotneho prostredia dosahuje neprijatelnu droven. Automobil ako symbol postavenia Cislo jeden je
jasnou ilustraciou splasenej ekonomiky: ak kazdy ma auto, kazdy uviazne v dopravnej zapche.
Produkt, ktory mal fudi urobit mobilnejSimi, ich nakoniec imobilizuje.

Priemyselny pokrok dosiahol bod nasytenia, takZe je Coraz tazSie ukazat, aky je to pokrok. Nevyhody
vyroby su coraz vacSie a jasnejSie. ,Pokrok” uz nepovazujeme za pozehnanie, ale za pomalu katas-
trofu.

”

HODNO ZIT

Sucasne prebieha iny vyvoj. Nova elektronicka technologia obracia pozornost z vyrobkov na
sluzby. To je hlavna stranka zmien, ktorymi prechadza ekonomika, prechodu od indus-
trialnej k postindustridlnej produkcii. A otazka, ktort sme si poloZili na zaciatku, sa zno-
va objavuje: €o to vSetko znamena pre dizajnérov?

Tato otazka sa spaja s prave prebiehajlucou diskusiou v tejto profesii. Dizajnéri do-
stavaju podnety z roznych stran, aby sa nesustredovali len na vyrobky ako take, ale

aby sa zamerali ovela viac na ich Gzitkovli hodnotu, na to, ako s nimi ludia zaob
chadzaju, na nematerialne aspekty vyrobkov. Dizajnéri by mali pomoct vytvorit

alebo rozvinit ludské prostredie, v ktorom sa oplati zit.

Zoberme si este raz priklad automobilu. Coraz viac ludi v preplnenych mes-

tach sa vzdava tohto Stvorkolesového priatefa. Prechadzaji k taxikom, spo-

loénému pouzivaniu auta, alebo kombindcii verejnej dopravy s prenaj

mom auta v pripade nevyhnutnej potreby. Vlastnictvo auta, ktoré dlho

bolo symbolom postavenia, sa stava menej dolezitym ako problema-
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tické pouzivanie auta. Takze dizajnéri, pracujlci v ramci novej perspektivy dizajnu, budd venovat
pozornost aj tomu, ako sa auto pouziva: logistike, planu mobility, zlepSeniu podmienok pre pra-
cu doma, vytvoreniu prestupnych bodov pre vodicov, aby mohli prejst na verejnd dopravu, dizaj-
nu autobusov, ktoré budd moct pojat bicykle aj cestujtcich. Toto su projekty, v ktorych sa archi-
tekti, graficki dizajnéri, priemyselni dizajnéri a ini planovaéi navzajom dopliiaj.

V tomto svetle vidime pracu dizajnéra celkom inakSie. Dizajn v postindustrialnej spolo¢nosti bu-
de Coraz vacsmi cieleny na dizajn koncepcii, bude sa menej zameriavat na formu produktu ako
na jeho uzitkovy potencial, menej na fyzicky vzhlad prenosného telefonu ako na otazku, Ci by bo-
lo mozné vyuzit telekomunikacie na vyvinutie vystrazného pristroja pre starsich ludi, menej na
material ako na zakladné hodnoty, menej na kvantitu ako na kvalitu. Toto je v stilade s novym do-
pytom spolocnosti. Spolo¢nost si uZ naozaj neziada dalSie spinky na papier, CD-écka a autostra-
dy: Skutoény dopyt sa rozSiruje na neindustrialne hodnoty, ako je relaxacia, bezpecnost, lcta,
laska.

HUMANNY DIZAIN
Dizajnéri sa vidy ststredovali na uzitocnost produktu. Vacsiu pozornost budi musiet venovat sa-
motnym uZivatelom. Dizajnérov v tom bude podporovat nové digitdlna technolégia, ktord im po-
ntka obrovské prilezitosti pre flexibilitu a dava im Sancu transformovat anonymnt masovi vyro-
bu na personalizovanud. Priemyselna produkcia vytvarala miliony vyrobkov, ktoré nikto nechcel,
kym postindustrialna ekonomika je zacielena na pozZiadavky jednotlivca.

Naliehavé problémy spolocnosti taktiez natia ,novych” dizajnérov k spolocenskej zodpovednos-
ti. Musia brat do tvahy vzacnost prirodnych zdrojov, surovin a energie, takZze budi musiet hladat
sposoby ich opakovaného vyuzitia. V tejto stvislosti sa vyznamnym faktorom stala aj trvanlivost.
Okrem toho dizajn musi byt humannejsi. Doba tvrdych, agresivnych produktov, ktoré mali dobyt
vet (a urobit ho uniformnejSim), uvolnuje cestu
epoche, ktora prejavuje vacsi zaujem o kultdrnu
rozmanitost, uzivatelskd pristupnost, teplo, cit
a skromnost. Takze dizajnéri sa budi musiet za-
podievat tak fenoménmi starnutia, anonymity a-
lebo pocitov neistoty, ako napaditymi ,postmo-
dernymi“ piskajucimi konvicami alebo toastermi
pastelovych farbach. Humanny dizajn je finan-
Cne nenarotna umela noha pre treti svet, invalid-
ny vozik, ktory nevyzera ako muciaci pristroj, at-
raktivna cast mesta: dizajn pre Ccloveka,
personalnu spolocnost.

Ak sa humanny dizajn stane kldcovym slovom di
zajnu blizkej buddcnosti, dizajnéri budd musief
empaticky vnimat osobné a socialne emaci
a pohyby. Zial, tieto znalosti eSte stale do znaénej
miery chybaju. Nie nadarmo Philips Corporate
Design prijal do zamestnania celd armadu vedcov
zaoberajlcich sa fudskym spravanim, nie nadar
mo kurzy, ktoré poskytuje Akadémia priemysel

Jan Lucassen (1937)
absolvoval
Akadémiu priemyselného
dizajnu v Eindhovene
(Holandsko).
R. 1962 spoluzakladal jedno
z prvych multidisciplinarnych
dizajnérskych Studii Tel Design
v Haagu, kde posobil do r. 1977
ako hlavny manazér.

Kavovar. Dizajn: Maarten Scheffer,
Akadémia priemyselného dizajnu, Eindhoven.

.De Witte Dame*
- vizualizacia projektu mesta buducnosti.

V tejto funkcii koordinoval
viacero vel'kych projektov, ako
napr. firemny Styl
Holandskych zeleznic
a PoStovej a telegrafnej sluzby.
R. 1977 zalozil vlastné Studio
Jan Lucassen, Design & Consult.
Specializujlice sa na manazment
dizajnu a corporate identity.
Od r. 1983 doposial posobi
vo vykonnom vybore Akadémie
priemyselného dizajnu v Eindhovene,
kde ma na starosti oblast rozvoja
vzdeldvania, aplikovaného vyskumu
a novych technologii.
0d r. 1992 je hlavnhym manazérom
Eurdpskeho centra dizajnu (EDC)
v Eindhovene. R. 1995 sa stal clenom

vykonného vyboru ICSID.
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ného dizajnu v holandskom Eindhovene, davaju
prioritu fudom a nie vyrobkom. Je charakteristic-
ké, ze diskusia medzinarodnej dizajnérskej obce
v casopise The Humane Village Journal sa nevedie
0 najnovsich technikdch a nastrojoch, ale o ta
kych predmetoch ako zodpovednost, kvalita, i
dentita, komunikacia a etika. ,Dizajnéri robia
viac ako skraslovanie veci,” piSe Tucker Vie-
meister v tomto casopise. ,Fragmentacia nasSej
spolocnosti, expldzia technoldgii a kolaps prirod-
ného Zzivotného prostredia si vyzaduji nového,
dokonalejSieho dizajnéra. Vitalneho v dobe vel-
kych zmien - prevratnejSej ako priemyselna revo-
lacia, dominantnejSej ako Egyptska risa, ba dyna-
mickejSej ako renesancia.”
Neustale spoloCne pracujeme, aby sme presne
zistili, ¢o je to postindustridlny dizajn. V tejto sl-
vislosti by som rad navrhol, aby sme uz pouzivali
pozitivnejsi termin. Terminy ako ,postindus-
trialny” alebo ,postmoderny” si vzruSujice, ale
aj trocha nepristupné novym myslienkam. Pri-
marne sa zakladaji na minulosti a nie na buduc-
nosti. Nebolo by lepSie hovorit o dizajne pre infor-
macni spoloénost? Tento termim prinajmenSom,
hladi do budicnosti a je inSpirujici, pretoZze po-
kryva obrovské impérium vyzvy, prilezitosti a ima-
ginacie.

]
Model logistického systému dopravy.

Foto: Hans van der Mars
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QAT BY Rihe

Roku 1996 slovensky nabytkarsky priemysel
po prvy raz od r. 1990 zaznamenal oZivenie
vyroby a exportu. V désledku transformacie
hospodarstva v predchadzajicich rokoch pod-
niky stratili vacsSinu zahranicnych (zvacsa
vychodnych) trhov a v konkurencii so zapadny-
mi firmami mali len minimalnu Sancu exporto-
vat doterajsi sortiment. Vystavba bytov

a rodinnych domov v prvej polovici 90. rokov
stagnovala a domaci trh sa tvrdo vyrovnaval
so znizenou kupyschopnostou obyvatelstva.
Po odstatneni odvetvia sa v slovenskom
nabytkarskom priemysle etablovalo okolo
500 firiem roznej velkosti (vacsina z nich
nema viac ako 25 zamestnancov), ktoré

s problémami prekonali a prekonavaju
dosledky hospodarskej recesie, liberalizacie
cien, nerozvinutych obchodnych vztahov,
nizkej produktivity prace a prudkého poklesu
drevarskej vyroby, na ktoru je nabytkarsky
priemysel tizko naviazany.

Narast vyroby nabytku na Slovensku a jeho Sir-
Sie uplatnenie na domacich a zahranicnych tr-
hoch je okrem iného sposobeny novym ekono-
mickym myslenim v privatizovanych podnikoch,
ktoré si zaCinaju uvedomovat tlohu trhovych
nastrojov v stratégii podnikania. Mnohé z nich
pochopili, Ze bez inovacie vyrobkov sa v otvore-
nej konkurencii nepresadia.

Nabytok je nesporne komodita, ktora pocita

s trendovym obmiefanim produkcie. V tomto
procese je dolezitym faktorom novy dizajn, ktory

nabytok

dizajn

Spalna Moses.
Dizajn a vyroba: MOBICO, s.r.0., Banska Bystrica.
Foto: Bros Bratislava

sa vyrazne podiela na uspechu nabytkarskej fir-
my v konkurencnom prostredi. Aky vyznam pri-
pisujl dizajnu ako ekonomickému faktoru
vyroby nabytku slovenski producenti, sme sa

v pisomnej ankete casopisu DE SIGN UM chceli
dozvediet od zastupcov niektorych najispesne;j-
Sich firiem ocenenych na 5. medzinarodnom
veltrhu Nabytok a byvanie v Nitre v marci t. r.
Z oslovenych siedmich vyrobcov odpovedala
necela polovica.

Vasa firma ziskala cenu veltrhu Nabytok a by-
vanie '97, udelovani na zaklade hodnotenia
odbornej poroty. Aké miesto zaujima

dizajn v inovacnej stratégii vasho podniku?

Ing. arch. Vladimir Sipkovsky, MOBICO, s. r. 0.,
Banska Bystrica:

0d strategickej filozofie firmy sa odvija dizajn

a od dizajnu sa odvija cela stratégia firmy MO-
BICO: vytvarat vyrobky eurdpskej kvality pri pre-
sadeni nezamenitelného autorského rukopisu.
V tomto kontexte je budovany cely nas podnik.
Prisposobujeme sa mu technologiou i marketin-
gom. Snazime sa citlivo reagovat na priania

a poziadavky cielovej skupiny zakaznikov, ktoré
sa transformuju v procese tvorby dizajnu novych
vyrobkov.

Ing. Miroslav Marko, DOMARK, s. r. 0., Zilina:
Velmi velku. Aby sme sa ako mala firma nestra-
tili vo velkej konkurencii, ktora na Slovensku vo
vyrobe caliineného nabytku existuje, vsadili
sme prave na svieZi dizajn, ucelnost a maximal-
nu pohodinost naSich vyrobkov. Tvar nabytku

a vyber potahovych latok zodpoveda sac¢asnym
europskym trendom. Popri tom sa snaZime zo-
hfadnit aj bytové podmienky obyvatelov
Slovenska, a tak je nas nabytok nenarocny na
priestor a maximalne variabilny. V tejto tenden-
cii chceme pokracovat. V sicasnom obdobi pri-
pravujeme do vyroby novy interiérovy ¢alineny
zariadovaci systém, ktory by sme chceli pred-
stavit verejnosti na vystave nabytku v Nitre za-
Ciatkom budiceho roka.

Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, s. r. 0., Zilina:
Nosnym momentom stratégie nasho podniku je
vyrabat esteticky, icelny a cenovo prijatelny
nabytok urceny pre Siroké spektrum zakaznikov.
Z toho vyplyva do urCitej miery aj miesto dizaj-
nu v celkovej Struktire cinnosti vo firme. Pri na-
vrhu vyrobného programu, a teda aj pri tvorbe
novych produktov, kladieme velky déraz na

anketa
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dizajn vyrobku, ktory je vSak pridanou hodnotou
k hlavnym kritériam uspesnosti nasho nabytku,
a to su ucelnost, vysoka Gzitkova hodnota a pri-
jatefna cena. Vo vSeobecnosti je teda dizajn

v slicasnosti dolezitym, ale nie urcujucim fakto-
rom aktivit spolocnosti Vital.

Zamestnavate vlastnych dizajnérov alebo
pracujete s externymi dizajnérmi? Ktoru for-
mu uprednostiujete a preco?

Ing. arch. Vladimir Sipkovsky, MOBICO, s. . 0.,
Banska Bystrica:

Uprednostiujeme tvorbu viastnych dizajnérov.
Firma vznikla ako spojenie ateliérov bratov Sip-
kovskych s obchodnou firmou Drukos. Rozvojom
vyrobnych kapacit a sortimentu sa rozsirili aj
kapacity ateliéru. V sG¢asnosti v iom pracuji
Styria architekti-dizajnéri. Ti presne poznajl vy-
robné dispozicie firmy. V spojitosti s marketin-
gom a konstrukénym oddelenim su pri tvorbe
navrhu, prototypu i pri zavedeni sériového vy-
robku. Interni pracovnici, ktori sa slobodne
spajaju v tvorivom hladani, sa prirodzenejsie
identifikuji s vyrazovym Stylom, ktory je pre fir-
mu charakteristicky. Nezablidame vSak ani na
budicnost. Uzke kontakty sme nadviazali najma
s Technickou univerzitou vo Zvolene - s jej
pedagogmi, Studentmi i absolventmi,

Ing. Miroslav Marko, DOMARK, s. r. 0., Zilina:
Velmi sa nam osvedcila spolupraca s akade-
mickym architektom Petrom Bohusom, ktory je
aj autorom kolekcie hovorového nabytku Nora,
Hugo, Reno, prezentovanej na vystave Nabytok
a byvanie '97 v Nitre. Mala mimoriadne priazni-
vy ohlas aj preto, Ze tento druh sortimentu na
slovenskom trhu doteraz chybal. S panom
BohuSom planujeme spolupracu aj do budtc-
nosti a chceli by sme ju rozsirit o dalsi vyrabany
sortiment, najma postelovy program.

Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, s. r. 0., Zilina:
Vlastnych dizajnérov nezamestnavame, pri navr-
hoch a konStrukcii nabytku vyuzivame externych
architektov a dizajnérov. Jednym z dovodov,
preco davame prednost takejto forme, je sku-
tocnost vyplyvajica z uz spominanej stratégie
firmy. Dalsim, nie menej zanedbatelnym ddvo-
dom, st dobré doterajSie skisenosti zo spolu-
prace s externymi ateliérmi i samostatnymi na-
vrharmi najmé pri realizacii interiérov na klug¢,
a z toho nasledne pri vybere najlepSich aj pri
samostatnych navrhoch vyrobkov do sériovej
vyroby. UrCitd Ulohu pri vybere typu dizajnér-
skych aktivit hrd aj velkost firmy. Vital patri
medzi firmy strednej velkosti, pre ktoré nie je
vlastné oddelenie vyvoja a dizajnu z hlfadiska
efektivnosti vyhodné.
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Da sa popri urcitych dobovych trendoch
hovorit aj o vaSom vlastnom Style dizajnu
nabytku? Ako by ste ho charakterizovali?

Ing. arch. Vladimir Sipkovsky, MOBICO, s. r. 0.,
Banska Bystrica:

Maodne trendy by nemali rozhodujicou mierou
ovplyviovat pracu dizajnéra. Tieto poziadavky
vSak prinasa samotny trh a my sa s urcitou
modnostou snazime vysporiadat tak, ze vyho-
vieme tym aspektom, ktoré nie su v rozpore

s nasim vlastnym vyrazovym Stylom.
Nepozerame sa na nabytok len ako na tovar ci
uzitkovy predmet, ale pozerame sa na priestor,
do ktorého je nabytok urceny. Nas produkt ma
preto casto priestorovy charakter s moznostou
kreativneho umiestnenia v priestore. Nabytok je
sice sektorovy, ale vykomponované zo-

stavy posobia ako solitéry s urCitou mi urcite vedie k ekonomickému uspechu.
davkou monumentalnosti. Je sice skla- Ing. Miroslav Marko, DOMARK, s. r. 0., Zilina:

Nabytok Alfa. Dizajn a vyroba: Vital,s.r.0., Zilina
Foto: Jaroslav Holka

dobny, ale nie za cenu potlacania vyra-
zovych akcentov zostav. Zdoraznena je
prirodzenost materialu, nie zriedka

v kontraste s harmonickym farebnym
odtienom.

Ing. Miroslav Marko, DOMARK, s. r. 0.,
Zilina:

Nesnazime sa kopirovat (spesné za-
padné modely, aj ked urcita trendova
pribuznost je zrejme zjavna. Vyber ar
chitektov-dizajnérov a ich rukopis urcu-
je konkrétny, originalny Styl celej nasej
produkcie a myslime si, Ze takto nas
vnimaju aj nasi zakaznici. Snazime sa
0 syntézu krasy, ucelnosti a pohodlia.
N4as nabytok nie je extravagantne sa-
molceliny, naopak, prvorada je potreba
uZivatela a naplnenie jeho samotnej
funkcie. Dizajn tieto poziadavky spaja
do prijemného kompaktného tvaru.
Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, s. 1. 0.,
Zilina:

Vlastny Styl dizajnu je vo svetovych
trendoch viditelny, ale z hladiska obje

Sthlasim s vami. Konkurencia je coraz silnejsia
a zakaznici su ¢im dalej, tym narocnejsi. To nas
nuati prichadzat na trh s vyrobkami prinasajici-
mi novu kvalitu v dizajne aj pouziti. NavySe je

nutné reSpektovat Specifické podmienky sloven-

ského byvania a rozvoja vystavby.

Ing. arch. Jan Subjak, VITAL, s. r. 0., Zilina:
Dizajn je velmi doleZity faktor ekonomického
Uspechu nabytkarskeho priemyslu, ale miera
jeho dolezitosti a vplyvu je zavisla od trhu, na
ktorom je ten-ktory podnik etablovany. V praxi
to znamena, Ze dizajn je rozhodujuci u solvent-
nych zakaznikov, ktori maji potrebné financné
prostriedky na akceptovanie vySSej ceny pro-
duktu, odrazajucej hodnotu dizajnu. Pre menej
solventnych odberatelov je rozhodujica cena
a uzitkove viastnosti nabytku. VSeobecne teda
asi plati, ze dizajn a cena s dva faktory, ktoré
st v priamom rozpore, aj ked sa zda, ze by to
tak nemalo a nemuselo byt. Skutocnost je vSak
ina. NarocnejSie dizajnérske kreacie su zaloze-
né na roznorodosti tvarov jednotlivych prvkov
nabytku, ale aj pouzitych materialov. Tieto

mu predaja nabytkov na trhu len v nepatrnej
casti celkového predaja. Viac-menej ho prezen-
tuju Specialne dizajnérske stidia, ktorych filo-
zofia je zalozena na atriblte jedinecnosti a vy-

robky s tymto puncom su pontkané
a predavané len narocnym zakaznikom.

Podstatnu cast ponuky drevarskych podnikov

vyrobky su realizovatelné vo vacsSine len moder-
nymi a financne narocnymi technologiami,
i znizenou mierou sériovosti, o ma negativny
vplyv, tak isto ako aj pouzité materialy, na
cenu, a teda v konecnom dosledku na predaj-
nost vyrobku.
Rozvoj nabytkarskeho priemyslu podlieha ne-
tprosnym parametrom ekonomiky, ako su dis-
ponibilné suroviny, technicka droven vyrobnej
zakladne, rozSirovanie predaja, presadenie sa
v trhovych Struktdrach. Vacsinu slovenskych vy-
robcov nabytku momentalne viac zamestnavaju
problémy so zabezpecenim samotnej vyroby
a odbytu, nez systematicky vyvoj nového dizaj-
nu. Rozbehnuti vyrobu radSej orientuju na isto-
tu, Ze to, Co vyrobia, aj predajd. V tomto uvazo-
vani je inovacia az druhoradd. Naviac dnes uz
nie je mozné vyrabat bez zohladnenia ekologic-
kych noriem nielen smerom navonok, ale aj do-
vnitra podniku. Znamena to Setrit materiaimi
a energiou, investovat do technoldgii riadenych
vypoctovou technikou, zamestnavat kvalifikova-
nejsiu pracovnd silu. Pre mnohych vyrobcov na-
bytku na Slovensku to znie ako hudba budic-
nosti. No nebude to tak vzdy, ak budi chciet
obstat v konkurencii s tymi, o tak robia uz
dnes.

Pripravila Maria Rihdkova

predstavuje sice nabytok esteticky, ale hlavne
Gcelny, odrazajici dlhoroéné skisenosti kon
Strukcie, ale aj poziadavky zakaznikov. Tak isto,
ako vidime striedanie modnych trendov oblece-
nia, aj pri nabytku mézeme vnimat podobnu
situaciu, dokumentovant urcitymi periodickymi
vinami charakteristickych znakov drevarskej
vyroby. V tomto pripade dizajn ma svoj podiel
na celkovej hodnote vyrobkov, ale nebolo by asi
spravne pripisovat mu rozhodujicu Glohu pri
tvorbe produktov.

Dizajn je vel'mi doleZity faktor ekonomického
uspechu nabytkarskeho podniku. Aky je vas
nazor?

Ing. arch. Vladimir Sipkovsky, MOBICO, s. 1. 0.,
Banska Bystrica:

Ano. Dizajn podporeny kvalitou, zodpovedaj-
cou cenou a vhodnymi marketingovymi nastroj-

Kreslo Hugo zo série hovorového nabytku, Dizajn: Peter Bohus. Vyroba: DOMARK, s.r.0., Zilina
Foto: Miroslav Marko
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DEFINICIA CI BMW
BMW Corporate Identity je vSetko pokryvajucou

PREDCHADZAJUCE GASTI VENOVANE GLOBALNEMU POHLADU NA PROBLEMATIKU "0Sn0U Konstrukciou sposobu, ako sa spoloc-
nost prezentuje. BMW Cl:

CORPORATE IDENTITY MALI ZA CIEL POUKAZAT NA CELU JEJ STRU.KTURl_J A NADVAZNOS‘T W determingje medzindrodne konzistentné hod-
JEDNOTLIVYCH CASTI. AJ KED BY SA TENTO POHLAD MOHOL ZDAT ZNACNE TEORETICKY, 01y (charakter) znacky a samotnej spoloé-
V ZIADNOM PRIPADE HO NEMOZNO POVAZOVAT ZA SAMOUCELNY.  0sti.
AK SA CHCEME ZAOBERAT TVORBOU EFEKTIVNYCH PROGRAMOV CI, JEDNYM Z PRVYCH  m vyjadruje ich vnitri organizécie, v prostredi
A ZAKLADNYCH PREDPOKLADOV JE DOKLADNE POROZUMENIE CELEMU PROCESU.  trhu i spolocenskej sfére,
PRAVIDLO NA PRVY POHLAD JEDNODUCHE, ALE PRECO SA POTOM V PRAXI NEREALIZUJE? m tymto sposobom sa diferencuje od konkuren-
VED OD NEHO SA POTOM ODVIiJA VSETKO DALSIE, AKO NAPR. VYBER REALIZACNYCH cie,
TIMOV A ICH PROFESIJNA STRUKTURA. INICIALIZACIA A REALIZACIA PROGRAMU CI BEZ M ukazuje zamestnancom a vedeniu perspektivu
KVALIFIKOVANEHO INTERDISCIPLINARNEHO TIMU SOTVA ASI POVEDIE K MAXIMALNE pre posobenie v budicnosti.
MOZNYM VYSLEDKOM. ZATIAL SA V PRAXI OBJAVUJU TAKETO PARADOXY: ldentita BMW kombinuje povod (historiu),
® REKLAMNE AGENTURY PONUKAJU KOMPLETNE PROGRAMY CI. AK TO MA REKLAMNA Schopnosti a charakter. Je vyjadrovana v styroch
AGENTURA V PONUKE, BUD NIE JE REKLAMNOU AGENTUROU, ALEBO NEVIE, G0 cI Jg, Oblastiach:
® GRAFICI, DIZAJNERI, ARCHITEKTI SA DOSTAVAJU DO SITUACII, KED VLASTNE TVORIA /
komunikacia

FILOZOFIU FIRIEM. BEZ ZODPOVEDAJUCICH PODKLADOV, INDIVIDUALNYCH
PREDPOKLADOV, MNOHOKRAT S ABSENCIOU PRISLUSNEHO VZDELANIA A SKUSENOSTI.
AJ KED UVADZANE PARADOXY NIE SU VSADE PRAVIDLOM, PREDSA LEN NALIEHAVEJSIE
NASTOLUJU VIACERO OTAZOK. VYBRALI SME Z NICH TU, KTORU POVAZUJEME ZA JEDNU
Z NAJPODSTATNEJSICH: ,CO PODMIENUJE EFEKTIVNOST TVORBY A REALIZACIE CI
PROGRAMOV?*“ SME S| VEDOMI, ZE ODPOVED NA OBMEDZENOM PRIESTORE NEMOZE
BYT VYCERPAVAJUCA. POKUSIME SA VSAK NA PRIKLADE DOSLEDNE REALIZOVANEHO

Cl PROGRAMU POUKAZAT NA PODSTATNE ASPEKTY, PODMIENUJUCE JEHO USPESNOST.

SILA KONZISTENCIE
V r a Corporate Identity mozZe poskytnit novi per-
spektivu vytvorenim zakladnej platformy pre

priebeh hlavnych komunikacnych aktivit. Okrem
jednotlivych komunikaénych sprav, tvrdeni re-

r klamy a argumentov public relations, Cl posky-

tuje jednoznacnu Struktiru umozZnujdcu fudom

I I - vo vztahu ku konkurencnym aktivitam - identi-
fikovat Specificky obsah rychlejSie a lahSie.

Vyuzitie tychto vyhod vyZaduje porozumenie to-

spravanie

Viadimir Buréik ho, §o ma znaéne hibsi filozoficky obsah,
Wolfgang Armbrecht pretoze Cl sa zvd¢Sa vnima ako:
W pritazlivy logotyp na vizitkach alebo pu-
tacoch,

M roztomila Gloha, ktora mozZe byt zverena rych-
lej agentire alebo popularnemu dizajnérske-
mu Stidiu,

W kratkodobd marketingova praca.

Aky je pristup k problematike Cl v BMW?

Vo vztahu k spominanej ,filozofii“ BMW chape

Corporate Identity ako strategicky koncept,

ktory bol vyvijany vo velmi Gzkom vztahu s pro-

fesionalnymi partnermi, z vnutornej Struktdry
hodndt spolocnosti. Zahffia vSetky komunikacné
prostriedky a permanentne sa snazi o konzisten-
ciu vo vztahu k vSetkym druhom vizualnej pre-
zentacie.

N R
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Dizajn sa vztahuje na vSetky oblasti trojdimenzi-

onalneho vzhladu - €i uz je to architektira dile-
rov, vystavnej expozicie alebo dizajnovych pro-
duktov. Komunikacia zahfna vSetky druhy
prenasanych sprav - katalogy produktov, tlace-
na inzercia, knihy, tv-spoty alebo prezentacia
v Internete. Struktira vyjadruje spdsob orga-
nizacie spolocnosti a pracovného procesu - Ci
je hierarchia vyrovnana alebo autokraticka, Ci
je proces predaja centralizovany alebo decen-
tralizovany. Spravanie vyjadruje, ako spoloc-
nost zaobchadza so zadkaznikmi, zamestnanca-
mi, drziteI'mi akcii ap.

ODKIAL POCHADZA IDENTITA BMW
Proces vyvoja identity BMW demonStrujeme na
diagrame.

Corporate Identity

Proces

DE SIGN'UM

Prvym krokom tu je analyza zakladnych hodnot
a skusenosti spolocnosti. Jeho obsahom je vy-
jasnenie charakteru organizacie a nacrtnutie
profilu jej silnych a slabych stranok. Je nespor-
ne uzitocné, ak tento proces prebieha za pod-
pory profesionalne vySkolenych Cl expertov. Ale
- podla skisenosti BMW - agentlry alebo exper-
ti by nemali byt vyhradne zodpovedni za analyzu
charakteru organizacie. Mala by ist ruka v ruke
so znalostami Cl fudi z organizacie. Druhy krok
je venovany vyvoju Struktdry hodnot spolocnosti
ako spoflahlivej platformy pre vSetky komuni-
kacné aktivity spolocnosti. V tejto suvislosti po-
vazujeme za nutné zddoraznif, Ze vacSina Cl pri-
stupov zlyhava v dosledku zanedbavania vztahu
medzi Cl a vnutornou hodnotovou Struktirou
spolocnosti.

Identita BMW sa sklada z kombinacie troch
hodnot:

M inovéacia,

M dynamicka vykonnost,

W esteticky vzhlad.

Tieto tri kIicové hodnoty, ktoré sa vyvijali

a konsoliduju sa pocas urCitej Casovej periody,
diferencuju BMW od akéhokolvek iného konku-
renta. Musia byf komunikované (krok 3 a 4)
prostrednictvom tém, atmosféry a sprav.

Die BMW Ser Limousine

492 1997

CO0 ZACHYTAVA (POKRYVA) SPEKTRUM CI
Poziadavka byt tak efektivnym, ako je to len
mozné, diferencuje implementaciu Cl do troch
hlavnych trovni:

MW Uroven produktov,

W (roven znacky,

M uroven spolocnosti.

Na tcely implementacie BMW vyvinula zakladné
pravidla, ktoré sa k dispozicii v pisanej forme aj
na CD-ROM-och. Podporované vedenim firmy
BMW a stalym procesom poradenstva su jasné
pre komunitu komunikatorov BMW, ktori si mu-
sia osvojit vSetky principy Cl. Je vSak nutné po-
vedat, Ze na Cl nemozeme nazerat ako na
dogmu. Individualna komunikacia sa vysoko o-
cenuje, pokial sa dodrziavaju zakladné vycho-
diska.

Dr. Wolfgang Armbrecht je riaditelom
Medzinarodnej marketingovej komunikacie
BMW. Je autorom viacerych knih a mnoZstva
clankov z oblasti marketingovej komunikacie,
public relations a Cl. Ako pedagog pdosobi na
Univerzite v Salzburgu a Bavorskej akadémii
reklamy v Mnichove. Je clenom gestorskej rady
a pedagogického zboru Akadémie reklamy

v Bratislave.

1. Budova BMW.

2. Tlacené materialy.

3. Stranky BMW na Internete.
4. Inzercia.

5. Vystavny priestor.

BMW AG
Contents

ProYfucts
and Sorvices

Pulse

Library
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,Myslim, Ze treba vkladat
rovnaku energiu do vset-
kych projektov - malych aj
velkych, prestiznych aj
anonymnych. Prvoradou
ulohou pre dizajnéra je
Er@covat pre zlepSenie
azdodenného zivota ludi

Nabrezie Marcela Cachina (Villeneuve Le Roi), 1996.

vlozit sa naplno do pro-
jektov takmer protiklad-

[
: nych ,“ komentuje Eric Jourdan sku-
i tocnost, Ze jeho ostatné dve realizacie
i/ (nabytok pre radnicu v Saint-Etienne
a uprava nabrezia Seiny na predmesti O u r

Pariza) predstavuju na prvy pohlad pro-
tikladné poly dizajnu. , Usilujemv
sa uplatnit podobné mys-
lienky v rozdielnych pro-
jektoch. Napriklad na pi-
sacom stole pre prima-
tora mesta a na zabradli
pre nabrezie su pouzité
Eodqbne detaily. Aj nie-

toré konstrukcné sSysté-
my su analogicke. Je pre.
mna dolezite udrzat konti-
| nuitu Stylu alebo kon-_

Strukcie zoCi-voci rozdiel-
nym uloham.”

V dizajne nabytku pre starostu Saint-

-Etienne nadvazuje Eric Jourdan na pred-
chadzajice navrhy nabytkového dizajnu.
Pri tejto realizacii spolupracoval so svo-

jim niekdajsim ucitelom, vyznamnym

franclizskym dizajnérom Frangoisom
Bauchetom (vystavoval naprikiad na VIIl. Dokumente v Kasseli). Pod Bauchetovym vply-
vom zhodnocoval Jourdan uZ pocas Stadii tradicie barokovych ,ebenistov”, ktori tvorili lu-
xusny nabytok z drahych materialov pre reprezentaciu francuzskeho dvora. Postupne viak

smeroval k jednoduchsiemu, strohejSiemu, niekedy az minimalistickému vyrazu.

,Na jednej strane je to otazka mojho osobného smerova-
nia. Aj dnes sa vraciam k niektorym svojim starSim dizaj-
nerskym navrhom, ktoré tvarovo a farebne redukujem. Ide
vSak aj o SirSi medzinarodny kontext: predovSetkym o eko-
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nomicky pokles devatde-
siatych rokov, ktory odvial
s bohatym minulym desat-
rocim aj zakaznikov, ktori
nakupovali drahy nabytok
prostrednictvom Speciali-
zovanych galérii.

Nabytok pre radnicu v Saint-Etienne dob-
re dokumentuje spominany posun: Krivky

a farebné plochy odkazuju na starSie
Jourdanove préace, uplatiuju sa v3ak len
ako akcenty v pomerne striedmom vyraze,
ktorému dominuje vyuZitie prirodzenej
krasy pouZzitého materidlu - tropického
dreva Makoré.
Oproti nabytku pre primatora Saint-
-Etienne, ktory napriek ,demokratickému*
vyzneniu predsa len musi reprezentovat
vyznam Statnej moci, je projekt oZivenia
nabrezia Seiny na parizskom predmesti
Villeneuve Le Roi azda najnenapadnejSou
pracou doterajSej kariéry Erica Jourdana.
Jej vyznam je vSak v nepriamej Gmere k jej
~neviditefnosti“. Projekt sa realizoval
v SirSom kontexte planu reanimécie bre-
hov Seiny mimo centra Pariza - v mies-
tach, ktoré boli znicené najma stavbou
dopravnych kemunikécii-(diafnice, kofa-
jiska rychloviaku TGV). Eric Jourdan pro-
“jektoval Uipravy v dvojkilometrovom ohybe
- nabreZia nesceho meno 'Ma'r'_cjg)‘a_
. ,onazil som sa za-

amiatky na minu-
vit koy inuitu v

Seiny

Detail zabradlia (kov)
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Nabytok pre primatora Saint-Etienne, 1996.

Struktlr - pontonoy vyuZiva-
jucich konstrukcné poznatky
z minulosti, umiestnenych
na osvedcenych miestach,
kde ,berd ryby", ploSin
umoznujacich pristup k vo-
de, jednoducheho zabradlia,
0 ktore sa ludia mozu opriet
a rozmyslat pri pohlade

na rieku tak, ako to bolo
}/(‘:jas‘e;, ked pri brehu kotvili
ode.

Sucastou tpravy nabrezia bolo jeho rozsire-

nie, nahradenie masivnej steny lahkou
ochrannou bariérou z galvanizovanej ocele.
Beton, ktory dusil korene topolov, bol na-
hradeny zeminou a pieskom. ,Ciefom tu ne-
bolo robit estetické gesta, ale oZivit kazdo-
denny Zivot na mieste, kde sa kedysi Prilezitostny nabytok pre primatora. Material: tropické drevo Makoré.
odohraval, ponechavajic volny priestor pre
anonymné kazdodenné ritualy.”

Ak v s(casnosti casto hovorime o opraSova-
ni funkcionalistického myslenia, potom
Jourdanov projekt pre nabrezie Seiny je

Pracovny stdl primatora

Stidia mobiliaru pre Mazeum dekorativnych umeni, 1997.

DIZAJNERI / ERIC JOURDAN 52&‘?“’1997 DE S|GN"UM



dobrym prikladom nahradzovania dizajnu
ako prostriedku demonsStrovania bohat-
stva a moci dizajnom, ktory zlepSuje

a ozdravuje bezny fudsky Zivot.

V sicasnosti pracuje Eric Jourdan na na-
vrhu mobiliara pre Mizeum dekorativnych
umeni oblasti Indického oceanu. Do vyro-
by sa pripravuje jeho karafa, ktora vznikla
v spolupracis C. R. A. F. T. (Centre des re-
cherches arts du feu et la terre)

v Limoges.
Spracoval Zdeno Kolesar

Pracovny stol primatora - detail

Celkovy pohlad na pracoviu primatora - skrifia a stdl E. Jourdan, stolicky Francois Bauchet

Eric JOURDAN (1961) patri k najvyraznejSim predstavitefom mladSej generacie
francuzskych dizajnérov. Stadia na Ecole Régionale des Beaux-Arts

v Saint-Etienne a na Ecole Nationale Supérieure des Arts Décoratifs v Parizi
skoncil roku 1987. Venuje sa najma dizajnu nabytku, popri tom aj dalSim oblas-
tiam dizajnérskej tvorby. Niekolko nabytkovych kolekcii vytvoril v spolupram

s galériou Néotu v Parizi a s francuzskou dizajnerskou
organizaciou VIA, navrhoval mobiliar pre parizsku radnicu
a nabytok pre vyrobcov na ostrove Réunion. Jeho dizajnér-
sku tvorbu mali moznost spoznat navstevnici galérii vo
Francuzsku, v USA a roku 1995 aj na Slovensku (vystavo-
val v bratislavskej galérii Medium a viedol i nabytkarsky
workshop na Vysokej Skole vytvarnych umeni). Spomedzi
dalSich dizajnerskych ndvrhov spomenme exterierovy in-
formacny systém pre firmu Cartier, stolné sklo pre zdruZze-
nie CIRVA, hodinky pre firmu Swarowski a radio pre firmu
Thomson navrhnuté v spolupraci s Philippom Starckom.
0d skoncenia Stidia sa venuje aj pedagogickej cinnosti
na Ecole Régionale des Beaux-Arts v Saint-Etienne,
nePskor popri tom i na Ecole Supérieure des Beaux-Arts

v Parizi.
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Na pozvanie Britskej rady a Slovenského centra dizajnu navstivil
Bratislavu vo februari t. r. britsky dizajnér David Crow,

veduci katedry grafického dizajnu na Umeleckej Skole v Liverpoole.
Dovodom jeho pobytu bol konkurzny vyber dvoch grafickych dizajnérov,
ktorym Britska rada ponukla formou Stipendia uc¢ast na medzinarodnom
seminari ICOGRADA v Londyne (piSeme o nom na s. 36).

Svoju prvu navstevu v Bratislave vyuzil David Crow na zoznamenie

sa so slovenskym grafickym dizajnom - vdaka pracam Ucastnikov
konkurzu, i pocas svojej navstevy na katedre dizajnu VSVU.

Stretnutie s D. Crowom sme vyuzili na kratky rozhovor.

g B
> 2
i L

7 e

Aké moznosti Stidia poskytuje vasa Umelecka Skola?
Na naSej katedre mozno Studovat graficky dizajn, ilustraciu, animovanie, fotografiu, mame
vlastné tlaciarenské oddelenie. Mame aj moznost postgradualneho Studia multimedialnej
produkcie dizajnu. Takze vyucujem graficky dizajn a ako veduci katedry som tieZz zodpovedny
za administrativne vedenie katedry.

Minulé leto som pocula prednasku Michaela Horshama o Specifickom fenoméne grafického

dizajnu Londyna. Vyzdvihol jeho postavenie v ramci Eurdpy i ostatného sveta. Aky je vas nazor?
Nesthlasim s Michaelom Horshamom v dvoch veciach. Predpoklada, ze graficky dizajn
v Londyne je lepSi ako graficky dizajn hocikde inde vo Velkej Britanii, ¢o je prehnané.
Samozrejme, je tam viac prace a viac moznosti pre graficky dizajn, pretoZze Londyn je prie-
myselné a financné centrum. Sotva mozno suhlasit aj s hodnotenim, Ze londynsky graficky
dizajn je na cele v Europe. Myslim si, Ze to zavisi od uhla pohladu, ako hodnotite pracu i-
nych dizajnérov. Londyn je vacSie centrum dizajnu, vacSie financné centrum, nez tie centra,
v ktorych pracuju napr. nemecki, Svajciarski dizajnéri. Je to naozaj diskutabilné, ¢o je naj
lepSie. Myslim si, Ze by nebolo velmi skromné hovorit, Ze britsky graficky dizajn je lepSi ako
kdekolvek inde v Eurépe.
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V sucasnosti, ked vSetci dizajnéri pouzivaju rovnaké Spickové technologie,

da sa vobec hovorit o nejakom Specifickom grafickom dizajne anglickom,

holandskom alebo inom?
Dizajn nie je regionalna cinnost. Dizajn vo svojej podstate nezavisi od toho,
aké média pouziva. Britsky graficky dizajn je mozno trocha vpredu, mame
mozno lepSi pristup k k modernym technologiam ako vy na Slovensku.
Dizajn vSak nie je vobec o tom; je o mysleni, ktoré stoji za napadmi a kon-
cepciami, a na tejto darovni je celkom medzinarodny. Naozaj ho nemozeme
definovat podla teritoria, i ked si myslim, Ze pravdepodobne kultirna iden
tita kazdej krajiny suvisi so Specifickym pristupom dizajnéra k problému.
Inymi slovami, pozadie, ktoré prinasa do vizualneho prejavu, vizualny jazyk
v niektorych suvisiacich bodoch sa odliSujd a maji osobité znaky, podfa
ktorych mozete usudit, odkial dizajnér pochadza, ale zakladna cinnost je
celkom medzinarodna. Myslim si, Ze nie je velmi poucné delit dizajn na ho-
landsky, nemecky, britsky, Skotsky...

Obalka na CD-ROM. Z poslednych prac D. Crowa

g *&8‘

Aky je vas nazor na prace slovenskych dizajnérov?
Slovenskym graficky dizajn takmer nepoznam. Rozpravali mi o nom dve ho
diny na pode Vysokej Skoly vytvarnych umeni, to su vSetky moje skusenos-
ti. Pocul som staznosti, Ze nie je pristup k novym nastrojom a novym tech-
nologiam, ale prace, ktoré Studenti robia s dostupnymi technolégiami, su
velmiimpozantné. Videl som prace pre CD ROM a je udivujlce, ze to do-
kazu robif na poCitacoch, ktoré st im dostupné. Myslim si, ze ovladanie
tradicnych médii je tu velmi silné. Napriklad v kresbe je eSte citit nieco
z tradicného, napr. polsky plagat. V Britanii je mnoho prac od zavedenych
firiem, ktoré pripominaju takmer dizajn podla vzorca, ako vytvoreny panto-
grafom. Povazujem to za tosi zlé, je to takmer ako Sablona, ktori mozete
aplikovat na.Gokolvek. Studenti dostavaju rovnaky vycvik, ktory vedie k vel-
mi podobnym rieSeniam. Prace, ktoré som videl tu, st ovela osobngjSie.
Vidiet, Ze vychadzajl zvnltra, st ovela individudinejSie, a to je osvieZujlce.
Vas pristup je clkom odliSny, zmysel prace je ovela tradicnejsi, pravdepo-
dobne kvoli sposobu vyucovania. Je zaujimaveé vidiet, ako sa tato Crta pre-
nasa. Ked grafik pouZije pocitac, uz nekresli rukou, je to pocitacova kres-
ba, ale eSte stale v nej citit nieco z tej tradicie, Co povazujem za
impozantné. Zvlastne je, ze ludia si tu mozno myslia, ze graficky dizajn
v Anglicku je velmi exoticky. Ale to isté si myslime u nas v Anglicku, ked sa
pozerame na graficky dizajn vo vychodnej Europe - tiez ho povazujeme za
velmi exoticky. Je to len preto, Ze ho nepozname.

Druha vec, ktori som neocakaval je dychtivost, s akou siahaju Studenti po
novom softvéri a chcd ho pouzivat. Nevidel som tu vSak nové fonty zalozené
na obrazoch, vSetko ma alfabeticky zaklad. Mnohi anglicki Studenti robia
pocitacove fonty, ktoré su odzrkadlenim znakov a nielen tvarov pismen.
Myslim si, Ze najzaujimavejsi zdklad dostand ti Studenti, ktori stravia neja-
ky cas doma, potom idu do zahranicia, vratia sa a prinesu si so sebou

® e
u-,

nieco zo zapadnej kultury . = .
Dakujem za rozhovor.

dia postupne pracoval ako dizajnér v londynskych

firmach Assorted Images a Island Records. Neskor ako slobodny dizajnér pracoval

pre Rolling Stones Records, RCA, Sony, Virgin Records a Royal Shakespeare

stu

Adriena Pekarova

Company. Zacastnil sa mnohych vystav v Britanii i v zahraniéi. V sicasnosti posobi
ako veddci katedry grafiky na Liverpoolskej umeleckej Skole, ktora je stéastou

dvesto rokov starého vzdelavacieho instititu Univerzity Johna Mooresa

v Liverpoole. Popri pedagogickej praci sa venuje aj komercnej grafickej praci

David Crow (1962) absolvoval stidium grafického dizajnu na Polytechnike
a prispieva do casopisu Fuse.

v Manchestri. Po skonceni
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Plagat k maliarskej vystave Bielska jesen, 1993.

Plagat k vystave Polské plagaty, 1996.

BAUISH Sy PILIET ZLICKT IS

Medzinarodny Studentsky program CEPUS podporuje spolupracu europ-

skych §kdl a umoziuje partnerské vymenné staze. Studenti i pedagdgovia

sa zoznamuju s inymi metéodami vyucby, poznavaju odliSné kultirne pro-

stredia, ziskavaji nové osobné kontakty a priatelstva. V ramci jedného

z takychto projektov, v ktorom spolupracuju krakovska Akadémia vytvar-

nych umeni, lublfanska Akadémia vytvarnych umeni a dizajnu, budapes-

tianska Akadémia uzitkovych umeni a bratislavska Vysoka Skola vytvar-

nych umeni, navstivil Bratislavu profesor Wtadystaw Pluta, byvaly pro-

rektor krakovskej akadémie, v sucasnosti veduci jedného z grafickych

Wtadystaw Pluta (1949) Studoval na Akademii
vytvarnych umeni v Krakove. V sicasnosti uci
na tejto Skole na Fakulte priemyselného dizajnu.
Venuje je sa plagatovej tvorbe - vystavnému

a divadelnému plagatu, kniznej tvorbe,
uzitkovej grafike a priemyselnému dizajnu.

Za svoju tvorbu ziskal vela medzinarodnych
oceneni (1977, 1985, 1987 - Polské bienale
plagatu Katovice, 1985 - Medzinarodné biendle
pagatu vo VarSave, 1987 - ZGRAF 5, Zahreb,
1988 - Medzinarodné bienale

priemyselného dizajnu Lublana,

1994 - Master's Eye Award Trnava).

PLAKATE

ateliérov tejto Skoly, vynikaju-
ci polsky tvorca plagatu. Jeho
navStevu u nas sme vyuZili na

rozhovor o grafickom dizajne.

Aka je vasa ucast na spolupraci
Skol v Krakove, Bratislave, Lub-
fane a Budapesti? Co je motivom
takejto spoluprace?

Méme k sebe blizko nielen ako su-
sedia, ale aj profesionédlne, mame
spolocne dejiny, a to vSetko zaci-
na fungovat velmi pozitivne.
Z Bratislavy do Krakova je to len
400 km, ale napriklad z Ruzom-
berka, kde méa VSVU svoje oddele-
nie, je do Krakova blizSie nez do
Bratislavy.

V ramci programu spoluprace som
robil workshop na lublanskej aka-
démii. Zadal som Studentom jed-
noducht tému - plagat na tému
Krakov. Lublanski Studenti neboli
nikdy v Krakove, ba ani v Polsku.
Ukazal som im diapozitivy, knihy,
filmy o Krakove, vedia 0 polskom
plagate. Tieto podklady stacili na
to, aby dokazali urobit vyborné
plagaty. Vysledky su také dobreé,
ze prekrocili moje oCakavania.
Skisenost z Lublane bola taka za-
ujimava, ze som sa rozhodol zadat
tito tému aj bratislavskym Stu-
dentom a urobit v Krakove vysta-
vu, ktora by ukazala, ako Studenti
s roznym sposobom prace a roz-
nym Stylom vidia Krakov, hoci ho
nikdy nenavstivili.

Aka je situacia na vasej Skole
v porovnani s inymi, ktoré ste
spoznali v ramci vasich zahranic-
nych kontaktov? Aj na vasej
Skole sa vela pracuje s pocitac-
mi, ktoré ovplyvnili sicasnu gra-
fiku?

GRAFICKY DIZAJN / CITATELNOST AKO PROGRAM

Je to podobné ako inde, ale je to aj iné.
Podobné preto, lebo Eurdpa prijima vSetky pe-
dagogické metddy vyucovania, vSetky umelec-
ké trendy su zname, nie su veci, 0 ktorych ne-
vieme, ale v individualnom pristupe st
rozdiely. Suvisi to s osobnostou pedagoga, ale
aj s urcitym Stylom, duchom miesta, kde Zije-
me. Krakov ma svojho ducha, Bratislava zas
svojho.

Ani v Polsku nie je len jedna Skola. Vel'mi silna
Skola grafického dizajnu je vo VarSave, ktord
vytvoril Henryk Tomaszewski. V Krakove je tiez
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vyrazna Skola, graficky dizajn sa na akadémii
uci na fakulte grafiky a na fakulte priemysel-
ného dizajnu, kde ucéim aj ja. My dizajnéri na
katedre vizualnej komunikécie davame velky
doraz na racionalne metody navrhovania.
Dbame na to, aby nas dizajn bol funkény,
technologicky dobry atd.

Ako sa vas dotykaju trendy k "necitatel'nos-
ti" v grafickom dizajne?

U nas na katedre dizajnu i katedre vizualnej
komunikacie sa zameriavame na Citatelnost.
Vieme, Ze trendy vo svete vyuZivaju principy
necitatelnosti, no my ich odstivame progra-
movo. Nas program je nastaveny na Citatel-
nost, funkénost. Uvedomujem si viak, Ze aj
pre nasu pracu je potrebné sformulovat prob-
Iém necitatelnosti, hoci nebudeme opustat
nasu orientaciu. Chceme si udrzat nas hlavny
prad, ale ten hlavny prud nie je taky homogén-
ny. Problém necitatelnosti je velmi délezity,
necitatelnost je okolo nas, deje sa ako pouce-
nie z grafickych tendencii, ktoré idd zo sveta.
A co vasa vlastna graficka tvorba? Mate na
nu popri Skolskej praci ¢as?

Neviem si bez nej predstavit svoj Zivot. Robim
rozny graficky dizajn, plagaty, knizné apravy,
v sticasnosti sa Specializujem na knihu a pla-
gat. Robil som napr. graficku dpravu knihy

o0 polskom plagate od roku 1980, ktora sa
objavila minuly rok.

VyuCovanie zabera cas, ale na druhej strane
vela dava. Len je dolezité zachovat urcité pro-
porcie. Praca profesiondla si vyZzaduje velka
koncentraciu a ¢as, konkurencia je silna.

Aka vel'ka je vasa katedra?

Na katedre Studuje 25 Studentov, ktori si ten-
to odbor vybrali. VSetky katedry maju inten-
zivny program jeden rok - povinné predmety,
ktoré musia absolvovat bez ohladu na $pecia-
lizaciu. Zakladnymi predmetmi musia prejst
vSetci. Paralelne maja povinné a vybrané
predmety.

0d 2. do 4. rocnika maji moznost vofby, v po-
slednom 10. semestri robia diplomova pracu,
ale prax je taka, ze praca sa predlZuje aj po
prazdninach. Predtym bolo $tidium 6-rocné,
ale ministerstvo ho skratilo o jeden rok. Opat
by sme ho chceli rozsirit na 6 rokov s magis-
terskym a bakalarskym kurzom, ¢o je v Stadiu
priprav.

DE SIGN'UM



Nemate problémy s financovanim Skoly?
Krakovska akadémia ma problém so stavbou
novej budovy, pretoze v sticasnosti ucime na
12 réznych miestach, ¢o je prilis vela.
Umelecké Skoly u nds podliehaji ministerstvu
kultiry a umenia. Je to tak, ze ministerstvo
Skolstva uvolni peniaze pre ministerstvo kul-
tary a umenia na umelecké skolstvo. Tu sa
delia peniaze. Sme Statnou Skolou a penazi
nikdy nie je dost. Dalsi spdsob financovania
sU granty z vyboru vedeckych vyskumov, Sta-
tutarne granty, i sikromné, ktoré nam dovolu-
ji existovat. Dal3im ddleZitym zdrojom finan-
cii st prace nasSich pracovnikov a Studentov,
ktoré robia na objednavku priemyselnych
firiem a inStitacii (spolupracujeme napr.

s Centralnym inStititom ochrany prace).

Na takychto objednavkach moZu robit Studen-
ti aj pedagogovia, ale hlavne sa im venuji pe-
dagogovia. Nie je to bezné na vSetkych ka-
tedrach, najviac sa to praktizuje na katedre
priemyselného dizajnu a reStauratorstva.

Aka je situacia v plagatovej tvorbe alebo
vseobecne v grafickom dizajne v siicasnos-
ti? Da sa hovorit o charakteristickych
narodnych Skolach?

Da sa o tom hovorit, ale nedeju sa tu zasadné
posuny. Zmeny prebiehajl volne. Samozrej-
me, stale su silné narodné Skoly, napr.
Japonci, Svajciari a Nemci. Vyraznym javom je
polsky plagat, ma svoje vzlety, svoje pady, ale
stale je silny. Ak hovorime o polskej Skole, jej
vyvin je zviazany s politickou a ekonomickou

transformaciou. Mali sme obrovski produkciu K l ‘E ; I O ; I ’
vynikajucich filmovych plagatov, ale v sticas-

Design '92
Nagroda
Wspélnoty
Europejskiej

Divadelny plagat k vystave A. Ostrowského

Plagat k vystave Eurdpska cena za dizajn '92.
Nas clovek, 1994,

Divadelny plagat k hre E. Canettiho

Svadba, 1994,

nosti uz prichadzaju filmy s hotovymi plagat- Galeria
mi. Iste to ma aj pozitivne stranky, ale nie pre BWA
rozvoj plagatu ako grafickej discipliny.

Rozne privatne institicie, ktoré by mohli pod- Kra kow
porit plagat, nemaju este financie na podpo-
ru, predstavovanie, reklamu, to sa vsetko tvo-
ri a meni. Ale potencial polskych grafikov je
nemenny a velky a drzi sa dobre.
Ale ak ide o narodné Skoly, podla mna sa cez
média, - Internet, tlac, televiziu - priblizuja,
pripodobiuji sa. Mozno je to kriza Stylu, ale
plagét sa stava malo vyraznym, je i geomet-
ricky i negeometricky, abstraktny i realisticky,
teda eklekticky. UZ nemozno suverénne pove-
dat, Ze ten a ten plagat je urobeny v Amerike,
Eurdpe Ci Anglicku. V reklame je medzinarod-
ny Standard, napr. Coca cola alebo Marlborro
robia reklamu pre cely svet a ich plagaty su
vSade rovnaké. Difam, Ze nastane zmena
a dizajn sa odputa od eklekticizmu.
Nadejou mdzu byt regionalne tendencie.
Kladie sa doraz na hodnotu regionu, ale to
neznamena navrat k fludovému umeniu.
Okrem narodnych §kol st eSte osobnosti, me-
na, ktoré s symbolmi rovnako ako samotné
narodné Skoly. Ak oddelime narodné Skoly
a osobnosti, zvySok je eklekticky, o je Skoda.
Co este robi dizajn eklektickym? Je to reé po-
citacov, teda nastrojov, ktoré st rovnako do-
stupné vSetkym - priliv informacii a technold-
Ale to nie je tragédia, lebo napriek tomu sa
objavuju individuality.
Dakujem za rozhovor.

Adriena Pekarova

Plagat k vystave Kreslo '94.
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FF Minimum Bong Medium

dizajn: Pierre di Sciullo

krajina povodu: Franciizsko
rok vzniku: 1993
distribicia: FontShop

Roku 1988 di Sciullo ziskal od franciizskeho ministerstva kulttry
Stipendium, ktorého Gcelom bola ,tvorba novych typov pisma pri pouZiti novych
sposobov itania a pisania“. Stipendium mu dovolilo rok pracovat na dalSom
Cisle jeho casopisu Qui! Résist? a vyvinat sériu novych typov pisma. FontShop
z nich vybral 18 a vydal pod nazvom Minimum 1a Minimum 2.

Kazdého typografa aspoii raz napadne navrhnit ortogonalne pismo, ale iba
preto Ze si mysli, Ze ta myslienka je tak trivialna, Ze ju muselo uZ zrealizovat
vela fudi, neexistuje mnoho podobnych typov pisma. Pierre di Sciullo sa bez
zabran pustil do prace na svojom projekte a vyvinul 125 variant takéhoto fontu.
Sam ich nazyva goemetrické manipulacie. Z nich si najviac zaujimavé tie verzie,
ktoré okrem jednorazového poufZitia v casopise maji dlhSiu trvanlivost.

Napriklad blok textu vysadzany v Minimum Bong vytvara zvlastne napatie
a rytmus a presahuje kontext casopisu, pre ktory bol vytvoreny.

Di Sciullo vo svojej praci podrobuje skimaniu nielen formy pismen,

ale aj slova, vety a jazyk.
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Ukazky z €asopisu Qui? Résiste N° 8
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Qui? Résist! NP g
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FF Minimum Noir Plafond

FF Minimum Noir So

Tinimun
Tinimur
Minimum

FF Minimum Clair

FF Minimum Mediun

MinIryr
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Miniriym

FF Minimum Bong Clair

FF Minimum Bong Medium

FF Minimum Bong Noir
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ABCDEFGHI]JKL
OPQRSTUVWX
abcdefghijkimno
prstuvwxyzaeoe3
0123456789*
(N§@$& %59)

FF Bradlo Slab Regular

ABCDEFGHIJKL
OPQRSTUVWX
abcdefghijklmno
grstuvwxyzsecel
0123456789*
(N§@$ & %5.9)

FF Bradlo Slab Bold

Slar

¥ lradio Sers Ruguiar /Bok: 7Y lirado Skity Ragular /8ol

Pohladnica FF Bradlo

dizajn: Andrej Kratky

krajina povodu: Slovensko

rok vzniku: 1995

distribicia: FontShop

Som velmi rad, Ze popri navrhoch zahranicnych typografov mozem prezentovat aj font
slovenského dizajnéra. Zaroven mi je aj [Gto, Ze ich nie je viac vo svetovych kolekciach fontov.

V zahranici je zvykom, Ze noviny, Casopisy alebo banky a iné vyznamné institiicie sa chct
vyraznejsie odlisif od svojej konkurencie a poveria odbornikov vypracovat pre nich Specialny
druh pisma, ktory berie do tivahy jeho budtice pouZivanie a zhrnuje v jednom navrhu mnohé
poZadované vlastnosti. Ked sa vyznamna slovenska banka nechala presvedcit o uZitocnosti
takéhoto rieSenia, myslel som si, Ze dobré zvyky zapadu prichadzaji konecne aj na Slovensko.

Andrej Kratky bol povereny vypracovanim komplexnej pismovej rodiny vystihujicim
charakter instittcie pre rozne pouZzitia (orientacny systém, spojenie s logotypom, textové,
reklamné atd’). Ambiciozny projekt sa viak nikdy nerealizoval a font pévodne navrhnuty
pre banku sa dostal do kolekcie FontFont.

FF Bradlo je linarne dynamické pismo vyrazne odlisné od podobnych typov pisma
v titulkovych velkostiach a vyborne Citatelné v texte. Jednostranné serify Bradla Slab prepajaji
pismena v slova a vety. Zosvetlenie spojovacich detailov v ostrych uhloch nielen zabrafuje
zlievaniu detailov pri tlaci v malych textovych velkostiach a pri tlaci v nizkom rozliSent, ale aj
formalne odlisuje FF Bradlo od ostatnych druhov pisma s otvorenou kreshou. Zvacsena
relativna vySka minusiek zabezpecuje asporni sadzbu textov pri zachovani Citatelnosti.

Andrej Kratky ziskal za tento font cenu na Bienale Brno ‘96 v kategorii typografické pismo.

BradloSlab
BradloSans

Na ulicu vybehol pes. Poobzeral sa okolo seba

a radostne zabrechal.

Brechot psa prerusil rozhovor dochodcov na lavicke
VSetci sa pozreli smerom, odkial brechot prichadzal.
Dochodca v Sedom pulévri nervézne zazmurkal, ked
zbadal psa. Jeho tvar sa rychlo zmenila z udivenej
na silne pohorsenu. Pes sa pribliZil k azirovému
autu a slastne zacal mocit na naraznik. Déchodca ho
nenavistne pozoroval. Jeho tvar naznacovala, Ze i on
mohol volakedy vlastnit aztrové auto.

FF Bradlo Slab Regular 12pt.
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FF BEoSANS HARD

dizajn: Just van Rossum
krajina povodu: Holandsko
rok vzniku: 1991
distribicia: FontShop

Roku 1989 vyvinul Erik van Blokland a Just van Rossum,
pracujici spolocne pod nazvom LetTreRor prvé ,ndhodné pismo*
Beowolf. Beowolf je digitélne pismo. ktorého finalne tvary si
gutenebergovskych cias. Namiesto tradicného systému pisania
zaloZeného na opakovani grafickej formy, ktora v oku Citatela vytvara
blok textu, LettError vyvinuli Specialnu technoldgiu, ktora im dovoli
nahodne menit formy pismen. Ak by sme napriklad vysadzali na celi
stranu iba pismeno ,A“; kaZdé by bolo iné (obr. 1). LettError takto
popreli hlavny princip Gutenbergovej knihtlace: uniformitu pismen.

BeoSans je bezserifova verzia Beowolfu navrhnuta Justom van
Rossumom. Pripona ,Hard" naznacuje, Ze mutacie BeoSans variuji
iba v tvrdych liniach bez kriviek. FontShop poniika aj Soft verziu
tohto pisma, kde sa tvary pismen objavuja iba v krivkach.

Obaja grafici st vasnivi zastancovia humanizacie digitalnej
typografie. Van Blokland vysvetluje: ,,Nepaci sa mi myslienka, Ze by
pocitace mali byt pouZivané iba na robenie rovnakych veci lepSie
a rychlejsie.” Perfekcionalizacia skutocne nezarucuje zlepSenie
komunikacie. Technicky sme sice prevysili nasich predkov; vieme
plnofarebne a velmi presne tlacif na rozne materialy, no vysledky
st velmi Casto nudné. Naproti tomu Gutenbergove pismena sice

vychadzali nerovnako; drevené matrice sa rychle opotrebovali,

niektoré sa znicili, no celkovy vysledok ma vibrujicu ,fludskid® kvalitu.

Pridanim dat do pocitacovych pisiem LettError ponika podobné

rieSenie — digitalne pismo, ktoré meni svoje tvary.

Yo wﬂtzar N xF] - 4
Mz Ha Phe siage sad
BEy R tl‘ﬂﬁ&mﬂ

gealiergn, snd oo
worgthing forppkelely
ditteirgal: Fhe U:(,v.jm
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Balpydila?
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Obr.1

BeoSans Hard R21
BeoSans Hard R22
BeoSans Hard R23

ALion is chasing a hunter in the desert. The
hunter is scared and trying to escape. He runs, and
runs till he is so tired that he can’t move anymore.
The hunter is desperate, trying to hide
somewhere. But there is nowhere to hide and the
fion is approaching. What do | do?!, shouts the
hunter. At last he spots a tree in the distance. He
puts the last energy into running to the horizon.
Finally he makes it powered by the fear of being
eaten by the lion, He climbs up on the tree and
wipes his sweaty forehead. The lion arrives, steps
by the tres and looks up. “Don’t be afraid,” says
the lion with a gentle voice, “| am Lev Nikolaevich
Tolstoy.”

D. A. Bloomingdale, Deep Beyond
FF BeoSans R23, 12pt.

Moonbase Alpha
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FF Fuse Crassic 1

mesnbase Alpha

dizajn: Cornel Windlin

krajina povodu: Svajiarsko

rok vzniku: 1991

Minuly rok, po velkom dspechu casopisu FUSE, uverejnil

FontShop niektoré pisma v reedicii pod nazvom FUSE Classics.

oft]={Allft]H

Na diskete sa nachadzaju pisma Styroch dizajnérov: Moonbase
Alpha, Scratched Out, Stealth a Can you?

Moonbase Alpha je naivnym pohladom do budiicnosti.

Cornel Windlin sa ironicky pozrel na navrhy pisma z rokov
sedemdesiatych a na ich predstavu roku 2000. . Tento
retrofuturisticky font vytvoril pocitac,” hovori Windlin, ,ja som

ho iba mierne pozmenil."

FF Fuse CLassic 1

SCRATCHED OUT

dizajn: Pierre di Sciullo

krajina povodu: Francizsko

rok vzniku: 1991

Je jeden z mnohych variantov pisma Minimum navrhnuty
Pierrom di Sciullom.

Scratched Out je prakticky necitatelny, ak je prezentovany
po jednotlivych pismenach alebo vo velkych bodovych
velkostiach, no naopak dostatocne Citatelny v texte. Dobra
ukazka, ako [udsky mozog kontextudlne rozliSuje geometrické

formy.

FF Fuse Crassic 1

$

CaN yYou?

dizajn: Phil Baines

Can You Read Me? 27pt

krajina povodu: Anglicko

rok vzniku: 1991

Ako vela alebo malo potrebuje clovek na to, aby vnimal

tvary ako pismena? Can you? je dizajnérovou snahou
L , odbremenif pismena od nepodstatného. Pri dneSnej tendencii
typografov dekorovat a ilustrovat je tento navrh v Gplnej

opozicii. Pismena rebeluji voci komunikovanému odkazu.

r FF Fuse CLassic 1
STEALTH
dizajn: Malcolm Garrett

krajina povodu: Anglicko
rok vzniku: 1991

E . .: Stealth je tajomnym modernistickym experimentom

vytvorenym pre FUSE 1 na tému ,vynalezy”. Maximalne

Stealth 55pt
zredukované tvary pismen pripominaja sériu logotypov.

Stealth je jednym z najcastejSie pouzivanym FUSE fontov.
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BLIZIACI SA KONIEC DRUHEHO TISICROCIA AKOBY STIMULOVAL AUTOMOBILKY K HLADANIU TEJ SPRAVNEJ CESTY, PO
KTOREJ BY SA MAL UBERAT VYVOJ AUTOMOBILOV NAJBLIZSEJ BUDUCNOSTI. MNOHE Z NICH CHAPU ROK 2000 AKO PRE-
VRATNY NAJMA PRETO, ZE VSETKY DOTERAJSIE VYVOJOVE ZMENY BOLI LEN EVOLUCNYMI DERIVACIAMI EXISTUJUCICH
TVAROV A ZAUZIVANEJ TECHNIKY. ZHODOU OKOLNOSTI CAS NA REVOLUCNE PREMENY DOZREL PRAVE NA PRELOME TISIC-
ROCI. DOBA SI ZIADA NOVE TVAROVE A PRIESTOROVE RIESENIA, VZNIKAJU NOVE TRIEDY AUTOMOBILOV. BUDUCNOST
BUDE PATRIT NOVYM USPORNEJSIM VYKONNYM MOTOROM S DLHSOU ZIVOTNOSTOU.

Okrem coraz popularnejSej triedy velkopriestorovych limuzin sa na obzore objavila nova podtrieda limuzin strednej, teda mense;j trie
dy. Jej typickym predstavitelom a priekopnikom, tak ako to bolo pred rokmi u vySSej triedy s Renaultom Espace, je dalSi Renault
Mégane s oznacenim Scénic, ktory ziskal dokonca titul Auto roka '97. Coraz vaEsi zaujem je v poslednom &ase aj o vozidla typu kombi.
A to je prave trieda, do ktorej prinasa prvky novej filozofie automobilka Opel.

Na ostatnom Zenevskom autosalone mala premiéru Stylisticko-technickd Stidia novej triedy automobilov - akéhosi kompaktného
kombi. Na pédorysnych rozmeroch o Cosi vacSich, ako ma sucasna vliajkova lod automobilky (Opel Omega), postavili dizajnéri proto-
typ Signum. Je sice len 0o 3 cm dlhSi, ale vzdialenost osi na-
prav (razvor) ma dlhsi az o 20 c¢cm. To umoznilo ponuknut
vnutri priestor zodpovedajtci o triedu vacsim luxusnym li-
muzinam tzv. ,5-metrovej triedy” (Mercedes triedy S, BMW
radu 7, Audi A8 alebo Jaguar XJ). Signum je zaujimavou kom-
binaciou tvarov kompaktného automobilu, rozmerov a pontu-
kaného priestoru vozidiel vy3Sej triedy a rieSenia zadnej casti
prevzatej od typu kombi. Tato Stadia je sucasne predzvestou
pripravovanej novej generacie modelového radu Astra a nie je
tajomstvom, Ze z tvarov buducej Astry dost prezradza. Ti Opel
predstavi na jesen tohto roku a v takej Sirokej palete variantov, ako naposledy francizsky Renault pri type Mégane. To znamena, ze
k doteraj$im verziam karosérie radu Astra pribudne aj novy van strednej triedy. Stidia Signum je zékladom nového jazyka dizajnérov
koncernu General Motors.

.Chceli sme Stadii Signum vdychnut aj nieco z novej Astry,” hovori Hans Seer, ktory viani vystriedal Americana Dicka Ruzzina a ako
prvy Nemec sa dostal na veducu poziciu europskeho dizajnu koncernu General Motors. ,Nechceli sme vSak vytvorit verny obraz Astry.
Rozdiely nie st len vo velkosti (Astra je o dve triedy menSia). Astra, aj ked z prototypu Signum
pouzije niektoré rieSenia, nemoze dokonale zuzitkovat a demonstrovat jeho prinosovy poten-
cial. Méme nemalé skisenosti ziskané pri vyvoji vozidiel typu kombi. Vzdy sme vychddzali z uz
sériovo vyrabanych sedanov. Tento klasicky postup sme sa pri vyvoji konceptu Signum roz-
hodli opustit. Preco to neotocit? Preco by sme nemohli postupovat obratene, teda sedan od-
vodit od existujiceho kombi ? Aj pri vyvoji Signum sme preto postupovali osvedcenym spo-
sobom, teda zdnu von. Umoznilo nam to maximalne vyuzit vnitorny priestor a navrhnat
flexibilny interiér,” vysvetiuje Hans Seer.

Signum je nositelom celého radu novych idei a technoldgii, ktoré najdu uplatnenie v celej pa-
lete automobilov Opel v blizkej buducnosti. S novym dizajnom pinym radikalnych tvarovych
zmien ruka v ruke kraca i nova filozofia rieSenia interiéru. Premyslené zjednodus$enie a rieSenie
detailu dava autu novy rozmer novodobej elegancie a komfortu v kombinacii s netradiéne vyso-
kou Gzitkovou hodnotou. Variabilnost interiéru dokazuji aj zad-

né sedadla, ktoré sa elektricky posuvaju dopredu, vdaka comu

=)
narastie objem batozinoveho priestoru zo zakladnych 450 dm3
na 550 dm3. Po sklopeni operadiel zadnych sedadiel a spolu-

jazdcovho predného vznikne rovna Glozna plocha dlha 3 m.

L e o o v znameni tretieho

<\

milénia

Toto rieSenie prevzal Signum od sucasného typu Omega. Pri
projekte Signum bol zakladnou poZiadavkou priestranny a va-
riabilny interiér, a to si vyZiadalo na tato triedu pre Opel nezvy-
cajné usporiadanie: pohon prednej napravy. Motor je ulozeny
vpredu napriec. Velké priestorové moznosti ponukol aj uz spo-
minany razvor, ktory v porovnani so sucasnym typom Opel
Omega narastol az 0 20 cm a dostal sa na troven napriklad vo-
zidiel BMW radu 7. To umoznilo poskytnit velkorysy priestor na
zadnych sedadlach porovnatelny s najvaésimi Mercedesmi
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triedy S. Sucasne vdaka vyraznému posunutiu zadnej napravy smerom dozadu su zadné dvere
bez typického oblikovitého vykrojenia pri blatnikoch, ¢im aj nastupovanie do vozidla vzadu je
ovefa pohodlinejsie.

Presklenie pristrojového panelu je na cell Sirku interiéru a je rozdelené na Styri casti. Snaha
o0 ¢o najjednoduchsie riesenie viedla k minimalizacii ovladacich prvkov a kontrolnych pristro-
jov. Priamo pred vodicom je rychlomer, otackomer, pocitac prejdenej vzdialenosti a zvoleny
rychlostny stupeni automatickej prevodovky. Vodi¢ alebo spolujazdec si moZu zvolit na inych
displejoch aj regulovan( klimatizaciu, audiosystém, palubny pocitac ¢i navigacny systém.
Povodne mal mat Signum Styri samostatné, rovnako pohodIné sedadla. Nakoniec sa dizajné-
ri rozhodli pre vyhodnejSiu zadnu lavicu.

Za vonkajsi tvar Stadie Signum je zodpovedny Australcan Niels Loeb. ,Nechceli sme, aby
Signum pripominal vacsinu luxusnych limuzin," pokracuje Hans Seer.” Nie je to ani automo-
bil s kabinou vyrazne predsunutou dopredu, ako to je u vanov, a nie je to ani jednopriestoro-
vé limuzina. Celné sklo nie je aZ tak pretiahnuté, ako sa na prvy pohlad zd4, a neskryvane vy-
stupuje z kapoty. Mriezka chladica hrdo vystupuje z prednej masky.” Jej
predsunutie ma tvar ,U“, taky typicky pre poslednu generaciu vozidiel
znacky Opel. Celkovo kompaktny tvar karosérie s mohutnym zadnym sti-
pikom vytvaraji dojem, Ze Studia Opel Signum je ovela menSia ako v sku-
tocnosti. Na tito velkost Ci triedu nezvycajne posobi najma zadna cast
vozidla. Strmo splyvajica zadna stena s piatimi dverami sa zvykne o-
znacovat ako ,hatchback” a je charakteristicka najma pre nizsiu strednu
triedu tzv. kompaktnych automobilov (patri do nej napriklad prave Opel
Astra Ci Volkswagen Golf). Preto mozno Signum oznacit aj za akusi kom-
paktnu kombilimuzinu.

Nemenej doleZitou revollciou predla aj mechanika pohonu. Pre budce tisicrocie dostal prednost turbodieselovy motor novej generacie. Je to radovy
Sestvalec s priamym vysokotlakovym vstrekovanim paliva. Ma objem 3,0 litra, Styri ventily na valec a dosahuje vykon 130 kW (175 k) pri otackach
4700/min. Maximalny kratiaci moment 350 Nm pri otackach len 2000/min. robi, podfa slov prof. Fritza Indru, zodpovedného za vyvoj tejto pohonnej
jednotky, jazdu este zaujimavejSou ako s benzinovym motorom a s objemom 3,0 I. Stvorventilova technika je u vznetovych motorov G¢innejsia ako
u zazihovych a vdaka tejto novej generacii velkoobjemového turbodiesela si Opel a GM robi nadeje v stvislosti s ndvratom na americky trh. Dynamické
parametre motora st pozoruhodné. Signum s nim dosiahne maximalnu rychlost 230 km/h. Pritom priemerna spotreba nafty predstavuje vzmieSanom
rezime jazdy len 6,6 1/100 km.
Novinkou je aj nové Stvorprvkové zavesenie zadnej napravy. Je navrhnuta z hlinika, o vyrazne prispieva k znizeniu hmotnosti vozidla. Stvorstupfiova
automaticka prevodovka je riadena elektronicky. Auto nema rezervni pneumatiku. 19-palcové pneumatiky, ktoré Specialne pre Signum vyvinula spo-
locnost Michelin, st schopné aj po defekte absolvovat vzdialenost do 200 km rychlostou obmedzenou na 80 km/h.
Vyvojové prace na $tadii Signum sa zacali minuly rok v oktobri a uz do konca roka boli vyhotovené prvé skice. Dizajnérsky tim mal velmi malo Casu
a nemohol si dovolit Ziadnu chybicku. Definitivnu podobu dostal Opel Signum v Stylistickych Stidiach Bertone. Podla slov autorov ni¢ z toho, co na
koncepte Signum predstavili, nie je technicky nemozné. VSetko je navrhnuté realisticky a s ohfadom na pripadnl sériovi vyrobu.

Tomas Hladny, Média B.0.A.T.
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Stolicka Actor. Dizajn: Adriano Balutto, vyroba: Calligaris, Taliansko, 1996.

10 najlepsich stoliciek v Udine

Na jubilejnom 20. medzinarodnom saléne stolicky v talian-
skom Udine rozhodovala odborna porota pod vedenim Augusta
Morella, prezidenta talianskej asociacie priemyselnych dizaj-
nérov ADI a podpredsedu ICSID, o najlepSich 10 exponatoch
vystavy. Z celkového poctu 5000 vystavenych stoliciek bola
polovica domacej proveniencie, ¢o sa odrazilo aj v hlasovani.
V prvej desiatke sa umiestnilo osem exponatov z najnovsej
produkcie talianskych firiem, jedno miesto sa uSlo Francizom
a jedno Spanielom. La sedia italiana bude teda nadalej syno-
nymom dobrého dizajnu, a to nielen ako interiérovy doplnok,
ale aj ako zaujimavy solitér.

Stolik a stolicky Tea for two.
Dizajn: Myungchul Jeong,
vyroba: Atlantis, Taliansko, 1996.

Kreslo. Dreveny ram, calinenie jemnou kozou.
LeZadlo. Dreveny ram, popruhy.
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Stolicka O'Azar. Dizajn: Jean-Marie Massaud, vyroba: Magis, Francizsko, 1996.

Stolicka B 2122, Dizajn Dini & Cadore, vyroba: Venturi, Taliansko, 1996.

Pohovka. Dreveny ram, calinenie jemnou koZou.

Reedicia nabytku G. Ulricha

Milansky veltrh nabytku kazdoroéne sprevadza mnoistvo vystav
a prezentacii noviniek v desiatkach firemnych vystavnych sieni
po celom meste. Firma Matteograssi predstavila kolekciu nabytku
Guglielma Ulricha (194-1977), jednej z osobnosti, ktoré vytvorili
zéklady fenoménu talianskeho dizajnu, ale aj remesla, priemyslu
a distribucného systému. Ulrichov nabytok - lezadlo, stolicka

a dvoj- a trojmiestna pohovka - st reediciou jeho ndvrhov z 30.

a 40. rokov, ale svojim tvarovym rieSenim a kvalitou spracovania
prekvapujlico zodpovedaju sticasnej koncepcii byvania.

G. Ulrich pocas svojho dihého aktivneho Zivota vytvoril mnoZstvo
navrhov nabytku, interiérovych rieSeni pre privatne i verejné pries-
tory (vidiecke sidla, banky, obchody, nemocnicu) a architektonic-
kych projektov (rezidencie, obchodné centra, verejné budovy).
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1. Kuchyna Banco. Dizajn: Luca Meda, vyroba: Dada.
2. Kreslo Debbie. Dizajn: Daniele Lo Scalzo
Moscheri, vyroba: elam.

3. Kancelarska zostava Easy. Dizajn: Fernando
Urguijo, vyroba: Unifor.

4. Sedaci nabytok Twin. Dizajn: Rud Thygesen,
Johnny Sirensen, vyroba: Magnus Olesen.

5. Barova stolicka Bombo.

Dizajn: Stefano Giovannoni, vyroba: Magis.

6. Stolicka FPE. Dizajn: Ron Arad, vyroba: Kartell.

Milansky salon nabytku 1997

gesf aprilovych dni (tohto roku od 9. do 14. 4.) si uZ tradicne rezervuju profesionali a zaujemcovia o dizajn na navstevu milanskeho
Salone Internazionale del Mobile, najvacSieho europskeho veltrhu nabytku, zariadovacich doplnkov, kuchyn a kancelarskeho nabytku.
KedZe je cast vystavného arealu Cosmit v prestavbe (pocitalo sa s dokonéenim novych pavilénov vo vstupnej casti Portello, no usporia-
datelia kolaudaciu do otvorenia veltrhu nestihli), orientacia na expozicnej ploche 380 000 m2 so stankami 1837 firiem bola dost zloZita
napriek tradicnému deleniu na sektory klasického, madneho a experimentdlneho nabytku. Pocas mildnskeho veltrhu sa vidy konaji aj
odborné konferencie, prezentacie firiem, sitaze, retrospektivy dizajnérskych osobnosti. V tomto roku dominovala sitaz kancelarskeho
nabytku Eimu Office Design Competition a vystavy Vica Magistrettiho a Gia Pontiho.

Salon definoval trendy na roky 1997/98: vracia sa povestna talianska kreativita a kvalita najma v oblasti sedacieho nabytku, ktory paso-
bi spontanne a neformalne; v ostatnych druhoch previada adaptabilita a viacticelnost (rozkladanie aZitkovych plach, zasuvky, priecinky,
kolieska, ,matrioSkovy" efekt). K nabytku opat patri farba - biela, ZIta, Cervena, zelena a modra, plasty sd zasadne priehfadné, v interiéri
sa pocita s ich vizualnym efektom. Nové technoldgie spracovania plastov, ako napr. pouzitie nitrogénu na usmernenie tekutej hmoty pri
vstrekovani do foriem, umoziiuje produkovat najroznejSie duté tvary, ¢im nabytok straca na vahe a je mobilnejsi. V drevenom nabytku
previadaji tmavé tony, tvarovo je subtilnejsi a konzervativnejsi. Popri pestrofarebnych novinkach sa coraz ¢astejSie objavuje redizajn ta-
lianskeho nabytku, ktory voSiel do histdrie. Akoby mala minulost pomact v hfadani smeru do budticnosti.
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pohare

arcin Karpezyk
-vaza,

M
- flasa

)96.Foto:
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kovana plst,

Bat
5 sklo, 1996. Foto: Jana Hojstricova

lo: Napojova supre

Iveta Haasova: Klobuk. Batike
Iveta Haasova: Klobuk

Jana Cimova: Sperk

k 60. narodeninam
A. C. Striebro, 1996.
Foto: Peter Machata

¢

ok

Talenty 97

V sitazi Talenty 97 sa v Mnichove toho roku stretli prace v odboroch sklo, keramika, papier,
nabytok, Sperky, kov, textil a technika od mladych tvorcov zo 16 krajin. Vyber ucastnikov sttaze
je v rukach odbornikov z celej Europy a zamoria, ktori svoje odporucania predkladaji sutainej
komisii v Mnichove.

Sperkarstvo je velmi pritazlivé pre mladych tvorcov, a tak vySe polovica zicastnenych prac bola
z tohto odboru. Slovensko reprezentovali Studenti VSVU: Jana Cimova kolekciou mobilnych
Sperkov, v odbore sklo sa predstavil Patrik Illo a kolekciou klobukov zaujala lveta Haasova.

OZAIKA u@ﬁfoa

édsko

Nola Industrier AB, S
Obalka telefonneho zoznamu pre oblast Blekinge

yroba
eho zoznamu pre ot

Hojdaci konik, variacia na tradiént ludovu hracku.

Lavica Wave (VIna) z parku v Karlskrone. Dizajn

Gunilla Hedlund

i 3 J
>

Cimova: Yes - No. Brosia,
striebro, 1996. Foto: Peter Machata

Dizajn
na telefonnych
zoznamoch

gIHIIS[ICky najcitanejSou knihou
na svete je telefonny zoznam. Tato
skutocnost vyuzila Svédska spoloc-
nost remesiel a dizajnu Svensk
Form na premyslenu propagaciu
domaceho dizajnu stoliciek, ktoré
po dohode s telekomunikacnou
spolocnostou Telia umiestnila na
obalky 34 oblastnych telefonnych
zoznamov na rok 1997. Zname

i menej zname Svédske stolicky vo
fotografickej interpretacii Frederika
Lieberatha tak vystupuju z anony-
mity a ich tvorcovia sa dostavaju
do po(d)vedomia Sirokej verejnosti.



892 . Bukovy masiv, tycky, farebny nastrek.

V)
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Stolicky
Josefa Macholana

Josef Macholan patri k poprednym moravskym
dizajnérom nabytku. Ako vytvarnik-navrhar pra-
coval v niekolkych brnianskych podnikoch, naj-
dlhSie v rokoch 1962-1991 vo Vyvoji nabytkar-
skeho priemyslu. Navrhoval nabytok pre sériovi
vyrobu (dIhé roky sa vo velkych sériach vyrabal
kanceldrsky nabytok Alfa, spalna Sekona

a Koryna alebo dielcova zostava Intertekta) i na
objednavku, vypracoval aj rad architektonickych
a interiérovych projektov. Navrhovanie nabytku
sa pre Josefa Macholana stalo profesiou i konic-
kom; je na Morave jedinym architektom, ktory sa
popri priemyselnom vytvarnictve venuje stistavne
aj volnej tvorbe - vymysla a sam realizuje stolic-
ky - objekty, ktoré pripominaju vacsmi vytvarny
objekt nez tradicny kus nabytku. V obdobi od po-
lovice 80. rokov do stcasnosti zhotovil viac nez
osem desiatok prac - ,objekty” , stolicky geometrickych tvarov z dubovych hranolovych
profilov, stolicky v tvare pismen a Cislic z hrubSich hranolov a z rovnakého materialu nie-
kolko typov sedaciek s opierkou, stolicky z gulatych tyciek a sedacky so subtilnou koli-
kovou konStrukciou podstavy, objekty

vykladané vzacnymi kamenmi ¢i stolicky malované...

Josef Macholan pracuje najcastejSie s drevom, ale tieZz s kovom a s nerastmi, pouZiva

i rozne nezvycajné predmety, napr. vidly, drotené pletivo, valcek na rezance, klobuk,
dokaze vyuzit i neopracované vetvy €i klaty. Vacsina stoliciek ma farebnu dpravu, pozor-
nost uputaji staré sériové upravené stolicky, pestro pomalované pravidelnym vzorom,
alebo mohutné kresla, ktorych povrch tvori olejom malovany obraz dediny i jemny
rastlinny ornament.

Stolicky - objekty Josefa Macholana si veselé a hravé, vtipné a humorné, niektoré triez-
vo vecné a tvarovo jednoduché. VSetky st funkéné a pouZitelné, i ked skor na kratkodo-
bé posedenie nez na dlhsi odpocinok. St vytvorené s laskou pre poteSenie a pre radost,
preto sa s nimi autor vefmi nerad IGci.

K autorovym okrihlym narodeninam pripravila Mestska galéria v Brne retrospektivnu
vystavu, na ktorej bol predstaveny vyber Styroch desiatok prac. Vystava sa konala v bu-
dove Umeleckopriemyselného mizea v Husovej ul. 14 od 24. 4. do 25. 5. 1997.

Do konca augusta bude vystava spristupnena v Horackej galérii (Nové Mésto

na Morave).

Stolicka, 1992, Dubovy masiv, smaltovany plech.

Stolicka, 1995. Drevo, malba.
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Dagmar Koudelkova
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Komfort menom Agrotron

Na tohtoroénom veltrhu polnohospodarskej a lesnickej techni-
ky Techagro sa predstavil novy typ pofnohospodarskeho trakto-
ra radu Agrotron firmy Deutz Fahr, ktora patri k priekopnikom
tzv. linie Stipe Nose (znizena celna cast kapoty). Americky di-
zajnér Tomy Roney vytvoril jedno z nesporne najprogresivnej-
Sich rieSeni klasickych kolesovych traktorov. Z hiadiska dizajnu
ide o vyznamny medznik ako v celkovej koncepcii, tak aj
v rieseni celkovej siluety a detailov interiéru. Tvarové pofiatie
sa posunulo blizSie k organickym, oblym liniam. Vrcholi tak
niekolkorocny trend posunu od prisne ortogonalnej siluety cez
trendy dynamizujuce sklonom celnej a zadnej steny alebo za-
oblenim (softline) az po sucasné sférické tvary, ktorych nastup
bol podporeny funkénymi vyhodami (vacsia tuhost bezramo-
vych zaskleni a ich antivibracné vlastnosti). Rovnako ako v au
tomobilovom priemysle, aj tu bol posun tvarového ponatia
ovplyvneny aplikaciou kvalitnych technologii plastov.
Bocny ovladaci panel v interiéri je celkom zaintegrovany do anu-
loidného tvaru vnatorného krytu blatnika. Tu je uplatneny prin-
cip satelitného ovladaca zabezpecujlceho viac funkcii a umiest-
neného v Specialnom madie, ktoré fixuje ruku pri velkych
vykyvoch kabiny a zabezpecuje vacsi cit pri nastaveni polohy
ovladaca. Umiestnenim klimatizacnej jednotky pod podlahu tak,
aby neprekazala vo frekventovanom priestore pred hlavou vo-
dica, je uvolneny priestor pre stresné okno vhodné pre pracu
s celnym nakladacom. Komfort globédlneho vyhladu sa dosledne
uplatiuje vedenim vyfukového potrubia pre sanie vzduchu v za-
kryte so stipikmi kabiny. Toto potrubie kopiruje krivky linii stipi-
ka, ¢im sa - okrem spominanej funkcnosti - harmonicky za-
clenuje do celkového obrysu. Estetické rieSenie je s nevsednou
doslednostou uplatnené do vSetkych detailov.
Da sa povedat, ze paralela s tvarovym ponatim osobnych auto-
mobilov je coraz markantnejSia. Skompaktnenie a vycistenie
clenitého povrchu predovSetkym v interiéri ma pozitivny vplyv
na psychologicky ucinok pracovného prostredia. Nespominajtic
fahku cistitelnost takto zjednodusSeného povrchu, je z psycho-
logického hladiska hlavnym prinosom neagresivnost oblych
tvarov a prehladnost prostredia, umocnena svetlou pastelovou
farebnostou.
Zdenék Zdaril
foto: archiv autora

Kapel'na budicnosti
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Pod nazvom Budicnost patri nielen mladym sa v polovici marca t. r. prezentoval navrh mladej trojice v zloZeni Norbert Gubka, Martin Durik
(obaja absolventi FA STU v Bratislave) a Martin Koritko (absolvent SjF STU v Bratislave) na najvacSom veltrhu sanitarnej techniky a prislusen-
stva vo Frankfurte n. M. Navrh tejto trojice sa dostal do uzSieho vyberu sataze BAD DER ZUKUNFT (Kipelfa budicnosti), ktorl minuly rok vy-
pisal nemecky vyrobca sanitdrneho zariadenia Hoesch Metall + Kunststoffwerk GmbH & Co a ktord mala za ciel zachytit nové trendy v dizajne
kapelni a hygienickych zariadeni. Autori navrhu ponukli alternativu sprchovacieho kita/vane nielen pre zdravych, ale aj hendikepovanych
uzivatelov. Tento pristup zrejme oslovil aj clenov poroty, ktori sice navrh neocenili hlavnou cenou, ale umoznili slovenskej trojici prezentovat

ho pred odbornou verejnostou na spominanom veltrhu.
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Mondial F 1 - hra so svetilom bez hranic

Talianska firma TARGETTI, vyrabajtca Spickoveé interiérovée svietidla pre architektiru
a expozicie vytvarného umenia, predstavila koncom roku 1996 novi sériu Special-
nych svietidiel pod nazvom Mondial F 1. Tento najnovsi produkt vychadza z techno-
logickych inovacii umoznujicich narabat so svetlom ako profesionalnym nastrojom
zvySenia GCinku architektiry a umenia. Mondial F 1 je skladackou vzajomne kombi-
novatelnych modulov so zaklapacimi reflektormi, umiestnenych v fubovolnych
priestorovych zostavach. Mondial F 1 poskytuje moznost vyberu medzi roznymi typ-
mi svetelnych zdrojov, ich vykonmi a funkénymi charakteristikami. Systém Mondial
F 1 ma dva zakladné moduly: jeden s rozmermi 20 x 20 cm so svietidlami Mondial,
resp. Mondial Pro, a druhy vo velkosti 10 x 20 cm s dvoma svietidlami Mondial 50
pre 12-voltové dichroické ziarovky a transformator.
Jedna z najvacsich prednosti tohto systému - flexibilita - je zaru¢ena modularnostou:
zakladné moduly mozu byt spajané v pozadovanych poctoch v lubovolnom smere do
vertikalnych stipov, horizontalnych licov, Stvorcovych alebo kruhovych zostav a pod.
Okrem toho bohaté prisluSenstvo umoznuje pouzif tieto zostavy najroznejSimi spo-
sobmi: ako zavesené, nastenné, vo
vonkajSich a vnatornych uhloch, pri-
padne na podlahe bez akejkolvek
vazby na priestor.
Flexibilita v osvetlovani dovoluje vy-
tvorif osvetlenie v kazdom prostredi
podfa Specifickych poziadaviek mie-
Sanim svetelnych zdrojov s roznymi
charakteristikami a farbou svetla,
vyuzivanim roznych funkcii svetla
(difuzne priame svetlo, difizne ne-
priame svetlo, akcentacné svetlo,
bodové svetlo atd.). Systém Mondial
F 1 umoznuje dosiahnut pri osvetlo-
vani priestorov mimoriadne posobi-
vy vizualny G¢inok.
mr
Foto: Targetti

6921007

DE SIGN'UM

Novy vstupy areal
televizneho centra BBC

Sidlo televiznej a rozhlasovej spolocnosti BBC

v londynskom White City sa na jar rozrastlo o novy
vstupny areal. Konkurz na jeho architektonicku
koncepciu vyhrala kancelaria Price Macniven
Partnership z Londyna, ktord nadviazala na novy
firemny obraz BBC s dérazom na solidnost tradicie
v multimedialnej buddcnosti.

Recepciu z r. 1950 nahradil presvetieny kruhovy
priestor s prehladnym clenenim, v ktorom sa lahko
zorientuje az 5000 navstevnikov denne. Vstupna
cast zahfna pult pre informatorov, sektor s niekol-
kymi sedacimi zostavami, turnikety pre vstup za-
mestnancov a schodisko s vytahom. Priestor ma
vytvarat dojem priatel'skosti, pohody a otvorenosti
pre vSetkych uZivatelov. Jeho nenapadné farebné
rieSenie (granitové podlahy, oblozenie stien
sklom) dostava treti rozmer az scénickym nasvie-
tenim, ktoré vypracovala dizajnérska firma
Equation. Konfiguracia bodovych svietidiel na ba-
ze optickych vlakien je oviadatelna elektronicky

a prisposobuje sa intenzite denného svetla.
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Novinky z kniznice SCD

Laver, James: Costume & Fashion.

A Concise History (Saty a méda. Strucné dejiny).

Thames and Hudson, Londyn, 1996. 296 stran.

335 farebnych a 69 ciernobielych ilustracii.

V edicii Svet umenia londynskeho vydavatelstva Thames a Hudson,
ktoré sa Specializuje na umenie a spolocenské vedy, vySla v reedicii

strucna encyklopédia svetovej histdrie odievania a mady, ktora v de-

siatich kapitolach chronologicky mapuje dejiny odevu od prehisto-

rickych cias po 90. roky nasho storocia. Autor knihy, uznavana auto-

rita v oblasti dejin odevu v Britanii, pri najnovSom tretom vydani
uzko spolupracoval s kuratorkou oddelenia textilu a odievania vo
Victoria & Albert Museum v Londyne Amy de la Haye, ktora napisala
poslednd kapitolu o mode rokov 1940-1990.

Fiell, Charlotte & Peter: Charles Renie Mackintosh (1868 - 1928).
Benedikt Taschen Verlag, Kolin, 1995. 176 stran.

226 farebnych a ciernobielych ilustracii.

Trojjazycna reprezentativna publikacia o klasikovi modernej eurdp-
skej architektury, dizajnérovi a maliarovi podava komplexny pohfad
na jeho celozivotné dielo. V Zivotopisnej Casti uvadza fakty, ktoré for-
movali Mackintoshovu osobnost - mladost v prosperujucej Skotskej
metropole so silnou umeleckou komunitou, prax v architektonickych
kancelariach Hutchinson a Honeyman & Keppie, vecerné stidium na
Glasgow School of Art, vznik ,Glasgowskej Stvorky”, hiboké umelecke
a ludské partnerstvo s maliarkou Margaret Macdonald-Mackintosh.
Dalsie kapitoly s venované architektonickym projektom v Glasgowe
(Glasgow Herald Building, Glasgow School of Art, Queen's Cross

Church, Scotland Street School, interiéry 4 ¢ajovni a vlastného bytu),

Skotsku (rodinné rezidencie Hill House a Windy Hill), londynskym

Komoda.
Interiérovy prvok
inSpirovany fudovym
nabytkom - 2 varianty. T
Dizajn:  * o S
Zuzana Cizmarova. !

Cena GRIF '97

id Bellamy
Bermard Inghats
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interiérom, vystave viedenskej secesie a medzinarodnej vystave de-
korativneho umenia v Turine, neskorSim projektom v Chelsea (Studio
Houses, Arts League), menej znamym navrhom textilnych dezénov

a akvarelom z posledného obdobia zivota.

Sorell, John: Utopian Nights (Utopické noci).

Newell and Sorrell, Londyn, 1996.

359 stran, 80 ciernobielych fotografii, kresby, grafy.

John Sorrell je riaditelom dizajnérskej konzultacnej firmy Newell and
Sorrell, ktora sa Specializuje na corporate identity. Pracoval s mno-
hymi malymi a velkymi firmami z verejného i sukromného sektora

a pomahal im definovat a vyjadrit ich odliSnosti od inych a Specifika.
V knihe Utopian Nights zozbieral najzaujimavejSie rozhovory s fudmi
z roznych profesii, s ktorymi sa stretol pocas Sestro¢ného cyklu se-
minarov organizovanych vlastnou firmou pod ndzvom Utopian
Village. Ich cielom bolo hladat zdroje inSpiracie, predstavivosti

a tvorivosti, ktora posiva cloveka k objavovaniu novych rieseni

a prekondavaniu zdanlivo nezdolatelnych problémov v akejkolvek
profesionalnej ¢innosti. ,Vzdy som bol hladny po novych poznatkoch
a novych pohladoch. Som mimoriadne vdacny, ked ma niekto inSpi-
ruje k novej myslienke alebo odvahe, ¢i otvori mi mysel pre nové
moznosti.” Na strankach knihy odpovedajd na Sorrellove otazky lu-
dia z roznych profesii, ktori vS8ak maju nieco spolocné - a to je odda-
nost vlastnej praci a uspechy, ktoré dosiahli prave vdaka otvorenosti
pre nové myslienky, schopnosti tvorivo vyuZit svoje moznosti. Okrem
inych je to napr. dizajnér John Stephenson, autor mnohych filmovych
postaviciek (The Muppet Show, The Turtles, The Flinstones), John
Hegarty, zakladatel ispesnej reklamnej agentdry, ktord sa podielala
na obchodnom uspechu firiem Audi, Levi's a inych, alebo Paul
Smith, jeden z najuspesnejSich britskych dizajnérov a podnikatelov
v oblasti odevného priemyslu.
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Reklamna agentira MEEN, s. r. 0. z Banskej Bystrice a agentira A 21 z Bratislavy vypisali prvy roénik sitaze o najlepsi interiér a dizajn inte-
riérovych prvkov Cena GRIF '97, ktorym chct podporit budtcich dizajnérov a architektov - interiéristov z radov Studentov vysokych Skol

tohto zamerania.

V kategorii studentskych projektov bytovych a verejnych interiérov ziskal Cenu GRIF '97 Marian Mojzis z FA STU za navrh interiéru muzejnej
expozicie v priestoroch hradu Devin a v kategdrii dizajnu interiérovych prvkov Zuzana Cizmarova z tej istej Skoly za semestralny projekt
v 5. roéniku s nazvom Komoda v piatich variantoch. Tito pracu porota ocenila za jednoznacnost, istotu navrhu a pouzitie charakteristického

detailu ludovej architektlry v sidobom interiéri.
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Upozornujeme,

ze niektorych cisel mame malo

B =

a mozeme uspokojit
= : — len obmedzeny pocet zaujemcov.
kompletné rocniky DESIGN'UM 2 Cena 1 vytlacku je 60,- Sk.
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ROCNIK 1997
DE SIGN UM vychadza na 72 stranach za rovnaki cenu ako v predchadzajtcich rokoch.

Celorocné predplatné je 240,- Sk.
Vyuzite objednavkovy listok na tejto strane casopisu.

Vsetci predplatitelia DE SIGN UM dostavaju zdarma dvojmesacnik
INFORMACNY BULLETIN SCD,
ktory prinasa najaktualnejSie informacie o vystavach,
veltrhoch, sutaziach, publikaciach
a inych aktivitach v oblasti dizajnu.

Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa (telefon)

Objednavam si zavazne DE SIGN UM
Rocnik 1997 |11 12) 13/ 14] pRogniktoee |1/ 12] 13114 Roenik1oes [ 1][2][3]|4
Casopis zasielajte postou: obycajne (240,- Sk) doporucene (268,- Sk)

Predplatné uhradim: zlozenkou Ziadam vystavit faktaru

datum a podpis:



Prijimanie prihlasok do sutaze je do 19. septembra 1997
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Ministerstvo kultury SR a Slovenské centrum dizajnu vyhlasuju verejnu celostatnu sataz
Narodna cena za dizajn 1997
zameranu na dizajn realizovanej priemyselnej produkcie a na graficky dizajn v SR.
Sutaze sa mo6zu zucastnit domaci autori, dizajnérske Studia a vyrobcovia s pracami,
ktoré nie su starSie ako dva roky. Autori dizajnu musia mat trvalé bydlisko na uzemi SR.

Sutaz sa tyka nasledujiceho okruhu produktov:
1. Dizajn vyrobkov ( trojdimenzionalny dizajn), t. j. priemyselné vyrobky, stroje, zariadenia, UZitkové
predmety a obaly vyrobené technologiami umoznujicimi ich sériovi vyrobu.

2. Graficky dizajn ( dvojdimenzionalny dizajn) v rozsahu: grafika tlacenych periodik, graficky dizajn obalov
a tlacovin, informacna grafika, corporate design, grafika informacnych systémov, graficky dizajn
v multimédiach a tvorba typografického pisma.

Sutaz sa tyka realizovanej priemyselnej a grafickej produkcie, a tiez funkcnych prototypov preukazatelne
pripravenych na realizaciu v r. 1997 a grafickej produkcie vo forme softwaru, ktory je v uzivani.

Sutaz nie je v roku 1997 vypisovana pre tieto grafické discipliny:
plagatova tvorba, dizajn a typografia knih vratane tcelovych publikacii s parametrami knizného titulu.

Uplné znenie sutaznych podmienok a prihlasky do sutaze poskytuje a zasiela na vyziadanie
Slovenské centrum dizajnu, Jakubovo nam. 12, Bratislava,
Pisomny kontakt: Narodna cena za dizajn, SCD

P. 0. Box 131, 814 99 Bratislava

tel.: 07/536 15 69 , 536 18 00, fax: 07/536 18 38

Objednavka casopisu DE SIGN UM



Stvoreny pre dizajnéra
DeskArtes je pocitacovy systém podpory priemy-
selného dizajnu (CAID), vyvinuty
Specialne podla poziadaviek a pod
metodickym vedenim poprednych priemyselnych R H L J C

dizajnérov pre potreby rychleho ~ o
a intuitivneho navrhu, stylingu, vizualizacie a rapid 0 D MYS LI E N KY K VYR O B KU
prototypingu vyrobkov aj velmi
ZloZitych tvarov.

Tvorivost a intuitivnost Obrazky predstavuju vyrobky modelované a vizualizované systémom DeskArtes.
Nemusite byt expertom na CAD, aby ste Pochadzaju z archivu spolognosti entro a DeskArtes.
s0 systémom DeskArtes vytvorili zloZité Autorom modelu bicykla je Peter Levko.
navrhy. Od pociatocnych nacrtov az
k vyslednému tvaru sa dostanete bez
Zvycajnych obmedzeni. Venujete sa tvorivym fazam
dizajnu a priprave alternativ,
ste produktivnejsi. Modelovanie vychadza z tradic-
nych dizajnérskych metod a da sa lahko zviadnut.
Vysledkom st navrhy pripravené do vyroby: sklo
a keramika, hracky a Sperky, interiéry vybavené
nabytkom, televizory i konStrukéne narocné
automobily.

Skutocna integracia
DeskArtes bol vytvoreny pre realne
podmienky. Spolupracuje s beznymi CAD
a CAD/CAM systémami, programami pre pevnost-
né analyzy a generovanie NC
programov, pre animaciu a DTP. Systémy,
ktoré uz pouzivate, budi napino vyuzité. Proces
vyvoja a vyroby sa zrychluje.

Fotorealizmus
Fotorealistické zobrazenia pouzijete na prezentac-
né a marketingové ucely. ESte pred vyrobou proto-
typu sa ukaze, ako bude vysledny produkt vyzerat
a ako nan zareaguje vas zakaznik.

Sportove potreby a vyrobky pre oddych a travenie volného casu
su Coraz vdacnejSim objektom tvorby dizajnérov.
Krasa tvaroy, pestrost farieb, dynamika pohybu.
To nie je len tenisova raketa, surf Ci blcy el. Je to aj graficky tablet,

ktory nahradi maliarsku paletu, skaner na spracovanie obrazkov zo Zivota,
pohotova tlaciaren. .

Radost, ktora prinasa spech.

Je cas ist do toho
DeskArtes uz pomaha (azit z tychto vyhod v malych
dizajnérskych a architektonickych firmach aj u po-
prednych vyrobcov
po celom svete. Mercedes-Benz, Fujitsu, Honda,
SAAB, Wedgwood, Royal Doulton, Citizen, Hitachi,
Electrolux, FRIC a OTF
st medzi nimi.
DeskArtes na grafickych pracovnych
staniciach vam poskytne vynikajace parametre ce-
na/vykon. Najlepsie sa prejavi ked ste pod tlakom
nakladov a ¢asu. Z dobrych myslienok robi uspes-
ny vyrobok.

Chcel by som sa viac dozvedief o ponuke spoloénosti €ntro. ‘
Prosim, poslite mi informacie

["] o systéme DeskArtes |
[] o pracovnych staniciach

[] o grafickych tabletoch

[_] o skaneroch

[C] o tlaciarfach

[[1 o dalsom vybaveni dizajnérskehao pracoviska
Meno

Spolocnost

Adresa. . ..

Mesto

pPSC -

Tel Fax

Kopiu kuponu odoslite alebo odfaxujte na adresu
autorizovaného distribGtora systémov DeskArtes:
entro, s.r.o.

Nevadzova 5, 821 01 Bratislava

tel.:+421 7 291 860, 235 039

fax;+421 7 293 584

e-mail: da@entro.sk
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