
slovenská móda (zatiaľ) výfáznejši 
do svetového diania, a predsa šme vi 
u nás svedkami prudkého rozvoja pri
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Račianska 71  
8 3 2  5 9  Bratislava 
tel.:(07) 525 7  161  

(07) 5 0 4 6  741  
fax:(07) 2 5 0  042  

E-mail: typocon@isnet.sk 
http://www.isnet.sk/typocon

•  Komplexná príprava tlačových podkladov vrátane grafických návrhov
•  Skenovanie transparentných a odrazových predlôh na bubnovom skeneri 

Chromagraph S 3 8 0 0  od firmy Linotype - Hell
(maximálna veľkosť snímanej predlohy 65 0  x 510  mm)

•  Stránková a hárková montáž na počítačoch Apple Macintosh a PC
•  Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitových jednotkách Linotype - Hell:

- Herkules PRO - maximálny formát osvitu B2 (730  x 55 0  mm), raster do 160 l/cm
- Linotronic 630  - maximálny formát osvitu B3 (470 x 43 0  mm), raster do 80  l/cm  
Osvity môžu byť dodané na pamäťových médiách pre počítače Apple Macintosh a PC: 
externý HD SCSI, SyQuest 88  a 20 0  MB, Iomega disky Bernoulli, Jaz a Zip, 
magnetooptické disky 650  MB a 1,3 GB, CD-ROM disky

•  Nátlačky Matchprint 3M na maximálny formát B2 (686  x 5 08  mm)
•  Digitálne nátlačky 3M  Rainbow na maximálny formát A3+
•  Nahrávanie dát na CD-ROM disky

COMPUTER GRAPHICS STUDIO

mailto:typocon@isnet.sk
http://www.isnet.sk/typocon
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v o d n ý  b l o k  m a t e r á l o v  t o h t o  
č í s l a  c h c e  u p o z o r n i ť  na v ý z n a m  d i z a j n u  p r e  h o s p o d á r s t v o ,  š p e c i á l n e  vo  s f é r e  
m a l ý c h  a s t r e d n ý c h  p o d n i k o v .  Ich  p o d i e l  na e k o n o m i k e  k r a j í n  E u r ó p s k e j  ú n i e  j e  
z á v a ž n ý  v y s o k ý m  p e r c e n t o m  ú č a s t i  na p r o d u k c i i  HD P a z a m e s t n a n o s t i .  Za ú s p e ­
c h o m  t ý c h t o  f i r i e m  j e  š i r o k á  a č l e n i t á  p o d p o r a ,  k t o r ú  j e d n o t l i v é  š t á t y  i n v e s t u j ú  
d o  c e l o ž i v o t n é h o  d i z a j n é r s k e h o  v z d e l á v a n i a ,  d i z a j n é r s k y c h  s l u ž i e b  p o s k y t o v a ­
n ý c h  p o r a d e n s k ý m i ,  i n o v a č n ý m i  a d i z a j n é r s k y m i  c e n t r a m i ,  š t á t n y m i  i n š t i t ú c i a m i  
a p .  T á t o  f i n a n č n e  n á r o č n á  p o d p o r a  v š a k  p r i n á š a  e k o n o m i c k ý  z i s k  v p o d o b e  p r o s ­
p e r u j ú c i c h  p o d n i k o v  s c h o p n ý c h  k o n k u r e n c i e  n i e l e n  v d o m á c e j ,  a l e  i z a h r a n i č n e j  
s ú ť a ž i ,  a t a k  sa  v š t á t o c h  EÚ aj  n a ď a l e j  p r e d p o k l a d á  n a r a s t a n i e  i n v e s t í c i í  d o  
s f é r y  d i z a j n u .
A k o  j e  t o  u n á s ?  Z d á  s a ,  že o d i z a j n e  sa č o r a z  v i a c  z a č í n a  h o v o r i ť ,  a k  z r á t a m  r ô z ­
ne z m i e n k y  v m é d i á c h  o n o v ý c h  p o č í t a č o c h ,  a u t á c h  či  d o m á c i c h  s p o t r e b i č o c h  so  
š p i č k o v ý m  d i z a j n o m .  I d e  z v ä č š a  o v ý r o b k y  z a h r a n i č n ý c h  f i r i e m ,  k t o r é  p a t r i a  s k ô r  
d o  k a t e g ó r i e  l u x u s n é h o  t o v a r u .  Ak  z a č n e m  h ľ a d a ť  d o m á c e  v ý r o b k y ,  u k t o r ý c h  m o ž ­
no  h o v o r i ť  o d o b r o m  d i z a j n e ,  po  z n a č n o m  v á h a n í  s e m  m ô ž e m e  z a r a d i ť  n á p o j o v é  
s k l o ,  m o t o c y k l e ,  ú ž i t k o v é  c e s t n é  s t r o j e  či  n á b y t o k  a s p o m e n ú ť  si  na m i n u l o s ť  o b ­
d i v u h o d n e j  p r o d u k c i e  z n a č k y  S a n d r i k  či  K o v o s m a l t . . .  U r č i t e  t o  n i e  j e  v y č e r p á ­
v a j ú c i  z o z n a m ,  a l e  aj  t a k  p o h ľ a d  na n a š u  s ú č a s n ú  p r i e m y s e l n ú  p r o d u k c i u  c ez  
p r i z m u  d i z a j n u  j e  v e ľ m i  s k e p t i c k ý .  H ľ a d a n i e  d ô v o d o v  v h o s p o d á r s k e j  t r a n s f o r m á ­
c i i ,  n e d o s t a t k u  i n v e s t i č n ý c h  a ú v e r o v ý c h  z d r o j o v  j e  u r č i t e  o p r á v n e n é ,  no  t r e b a  
d a ť  p o z o r ,  a b y  s m e  sa n e d o s t a l i  d o  p o z í c i e  b e ž n é h o  z á s t u p c u  m a l é h o  či  s t r e d ­
n é h o  s l o v e n s k é h o  p o d n i k u :  „ N a  d i z a j n  e š t e  n e m á m e ,  n a j p r v  m u s í m e  v y r á b a ť  
a p r e d á v a ť  t o ,  čo  ľ u d i a  k u p u j ú . “ To j e ,  b o h u ž i a ľ ,  n a j č a s t e j š i a  o d p o v e ď .  Je o d r a ­
z o m  p o v e d o m i a  d o m á c e h o  m a n a ž m e n t u  o ú l o h e  a z m y s l e  d i z a j n u ,  a l e  h o v o r í  aj  
o p r i e s t o r e ,  o p r o f e s i o n á l n o m  p o t e n c i á l i ,  k t o r ý  č a k á  na i m p u l z y .  I ch  b á z o u  by  sa 
m a l a  s t a ť  š t á t n a  s t r a t é g i a  r o z v o j a  p r i e m y s e l n e j  v ý r o b y ,  k v a l i t y ,  a t e d a  p r e d o v š e t ­
k ý m  d i z a j n u .  D i z a j n  v m a l o m  a s t r e d n o m  p o d n i k a n í  sa s t á v a  aj  ú s t r e d n o m  t é m o u  
n o v e j  r u b r i k y  v DE S I G N  UM ,  v k t o r e j  sa c h c e m e  p o k ú s i ť  z m a p o v a ť  s i t u á c i u  v š t á t ­
n e j  p o d p o r e  d i z a j n u  a z i s t i ť ,  v č o m  s p o č í v a j ú  n á d e j e  s l o v e n s k e j  k r e a t i v i t y  a u m u .

■/2/1997 DESIGNŮM
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Ľu b i c a  P e d e r s e n o v á ,  Má r i a  Ř i h á k o v á

europ
V RÁMCI KONFERENCIE EUROPEAN DESIGN INDUSTRY SUMMIT BOLA

V PARÍŽSKOM CENTRE VEDY A TECHNIKY LA VILLETTE 31. 1. 1997 

PO PIATY RAZ UDELENÁ EURÓPSKA CENA ZA DIZAJN, KTOREJ CIEĽOM 

JE PODPOROVAŤ POROZUMENIE PRE DIZAJN A JEHO VYUŽÍVANIE AKO PROSTRIEDKU 

ROZVOJA KVALITY, INOVÁCIE A KONKURENČNEJ SCHOPNOSTI PODNIKOV.

Cenu z r iad i la  r. 1 9 8 8  Európska kom is ia  spo lu  
s ná rodn ým i c en t ram i pre d izajn č lenských 
š tá tov  EÚ (do r. 1 9 9 6  sa nazývala Cena 
Európskej únie za d iza jn) .  Udeľu je  sa každý 
druhý rok po d n ikom ,  k toré ja sn e  dek la ru jú  
a úspešne používajú nový dizajn v po l i t ike  f i r ­
my. V to m to  roku zm eni la  n ie len názov, ale 
do s ta l i  ju  do rúk t ra ja  dy n a m ic k í  organ izá to r i :  
Agentúra  pre uvádzanie p r iem yse lne j  tvorby 
v Paríži, Európske d iza jné rske  par tners tvo  
v D ub l ine  a H o landský  in š t i tú t  d iza jnu 
v A m ste rd am e .
Európska cena za dizajn je  in ic ia t ívou  e k o n o ­
m ického  p ro je k tu  s názvom Inovačný program 
Európskej únie. Kom isárka EÚ Edith 
Cressonová pri t o h to ro č n o m  ude ľovan í  cien 
poukáza la  na to,  že dizajn môže byť p ro s t r ie d ­
kom p od p o ry  za m e s tna n o s t i ,  keďže 8 0 0  ino- 
vu júc ich  európskych  pod n ikov  za 4 roky vy tvo­
rilo 130  0 0 0  nových pracovných  m iest.  
Vyslovi la  sa t iež za z je dno ten ie  európskych 
pa ten tových  nor iem a p r ísne jš iu  ochranu 
au to rs tva  d iza jnu .
Kým dote raz  bola cena ude ľovaná vždy t rom 
po d n iko m , te n to  rok m edz iná ro dná  poro ta ,  

ktore j p redsed a l David M cMurty  z írska, vy ­
bra la spom edz i 3 6 5  n o m in á c i í  6 4  do užšieho 
kola a z nich ocen i la  11 podn ikov :  po je d n o m  
z Tal ianska (A r tem id e ) ,  Veľkej B r i tán ie  
(Dyson),  Fínska (F iskars) ,  Švédska (Hórne l l ) ,
Francúzska (La fum a ),  Ho landska  
(M e d ia m a t ic )  a Š p an ie lska  (Oken),  po dvoch 
z Nemecka (Au then t ics ,  b u l th a u p )  a Dánska 
(Bates ,  O t icon) .  Dvom z je d e n á s t ic h  nos i te ľov  
Európskej ceny za dizajn ’97  bol i ude lené  aj 
ocenen ia  za „c e lo ž iv o tn é “ up la tň o va n ie  d iz a j ­
nu, ocen en ie  za in tenzívne využívanie nových 
te c h n o ló g i í  a za inovat ívne použ it ie  d iza jnu 
v n e t ra d ičn om  odvetví.

L. P.
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ľa l ia n sky  výrobca s v ie t id ie l  A r tem ide  dos ta l  to ho  roku 2 ocenen ia :  Eu róp­
sku cenu za d izajn ’97  a cenu za d lho ro čn ú  vyn ika júcu  p rod u kc iu  s c ie ľave ­
d om ým  u p la tňovan ím  diza jnu .  Na jnovš ia  sér ia s v ie t id ie l  M e ta m o r fo s i  p re d ­
stavu je  revo lučný krok dop red u .  N am ies to  s ta t ických  lámp a osvet ľovacích 
e l ies ponúka  užívateľovi va r ia b i ln ú  zostavu osve t len ia  re g u lova te ľnéh o  po- 

Imocou d ia ľkovo  o v ládané ho  program u in tenz i ty  a fa rby svet la .  Táto ko lekc ia  
onúka až 12 m i l ióno v  va r iác i í  na tém u  ná lada  a a tm o s fé ra  p r ies toru ,  
r tem id e  má v la s tné  m oderné  výskum né a vývojové cen t rum ,  ktoré  p racu je  

lna vývoj i nových te c h n o ló g i í  v o b las t i  osve t len ia ,  ako sú nové zdro je  svet la ,  
láknová o p t ika ,  m ik rop roceso ry ,  sys témy d ia ľkového  o v ládan ia  atď.

M. R.

t
Európska po ro ta  bola n a d ­
šená sviežosťou a je d n o d u ­
chosťou do m á c ich  po t r ieb  
z p o lyp ropy lé nu ,  recyk lova- 
te ľne j  t e rm o p la s t ic k e j  h m o ­
ty nem ecke j f i rmy A u th e n ­
t ics .  Uviedla sa úspešne na 
trh pred 10 rokmi o d p a d k o ­
vým košom Push Can. 
Odvtedy rozšír i la svoj s o r t i ­
m ent  aj na misy, poháre ,  
vázy, pod nosy  v rôznych fo r ­
mách a ve ľkos t iach .  
Z a p ôsob i l i  svo jou t ran s p a -  
rentnosťou a fa re bn ým i 
e fek tm i ,  p r ičom  sa s p o t re ­
buje iba malé  množstvo 
suroviny.

M. R.

1. S v ie tid lo  IRIDE zo série M etam orfosi. 
D izajn: P ie rlu ig i N ico lin , 1995 , výrobca: A rtem ide, Taliansko. 

2. Zariadenie na diaľkové ovládanie  intenzity  svetla 
m ikroč ipom . Výrobca: A rtem ide. 

3. Misa na ovocie Tutti Frutti, 1996. 
D izajn: Peter van der Jagt, výrobca: Authentics. 

4. Košík 2 Hands, 1995. D izajn: K onstantin  Grcic, 
výrobca: Authentics. 

5. Kôš na odpadky CAP, 1996. D izajn: Hans M aier-A ichen,
výrobca: Authentics. 

Ocenené cenou Design Plus 1996.
Foto: Authentics

EURÓPSKA CENA ZA DIZAJN



Dánsko malo  š ty roch f ina l is tov ,  ktorých n o ­
m inova lo  vede n ie  n á rodn ého  centra  d iza j­
nu. Nos i te ľm i ceny sa napokon s ta l i  f i rmy 
Bates a Oticon. Zač ia tky  f i rm y  BATES EM- 
BALLAGE sa d a tu jú  do m edz ivo jnového o b ­
d ob ia  a s pá ja jú  sa s výrobou pap ie rových  
vr iec na cem ent.  V s účasn os t i  vyrába v re ­
cia pre pr iem yse l ,  ale aj te c h n ic k é  sys témy 
súv is iace  s ich n a p ĺňan ím  a m an ip u lá c io u ,  
vrec ia na p repravu tovaru a pap ie rové  v re ­
cia na odp ad  z d o m á cn o s t í .  Práve na 
pos lednú  ob lasť  sa od konca 8 0 .  rokov 
s ús t re d i la  ak t iv i ta  vývo jového a m a rk e t in ­
gového od d e le n ia  pod n iku .  V súv is los t i  so 
vz ras ta júc im i nárokm i na t r ie d e n ie  odp adu  
a eko log izác iu  p ros t red ia  vypracova l  Bates 
t r ie d ia c i  zberový sys tém, za ložený na eko- 
log ickos t i  a hyg ien ickos t i  pap ie rových  
vr iec.

Ľ. P.

Bu l tha u p  je  d lho ro čn ým  p ro p a g á to rom  m yš l ienky  kuchyne ako s p o lo ­
čenského  centra  d o m á c n o s t i .  F i lozofi i  oby tne j  kuchyne p r isp ô so b u je  
všetky  inovác ie .  R. 1 98 2  f i rm a in ic iova la  so c io lo g ic k ý  výskum, z k to rého  
o dvo d i la  svoj c ie ľ:  dos ta ť  rod inu opäť do kuchyne.  Na jskôr  sa zača la  ve ­
novať e rgono m i i  a es te t ike  kuchyne,  po tom  u m ies tnen iu  p racovných 
p lôch,  pr ičom je j  d iza jnér i  vym ys le l i  tzv. os trovy  pr ípravy je d la  a p ra co v ­
né p lochy  z a n t iko ra .  Zaslúž i la  sa aj o renesanc iu  t ra d ičn ých  ku c h y n ­
ských m ate r iá lov ,  ako sú drevený masív, g ran i t  a sk lo ,  k torým i nah rad i la  
p las t ické  hmoty, em a i ly  a pod. V Paríži dos ta la  okrem Európskej ceny za 
diza jn ’97 aj ocen en ie  za d lho ro čn ú  kva l i tnú  p rodukc iu .

6. Bates Combi System. D izajn: C hris tian  
Bjórn Design A /S , výrobca: Bates Em ballage, 
Dánsko.
Ekologický systém m anipu lác ie  s odpadom , 
najmä organickým , ktorý v papierovom  vreci 
uschne a stráca 1 /3  hm otnosti. Systém za­
hŕňa aj s to jan na odpadové vrece, vozíky pre 
sm etiarov na presun sto jana zo stanoviska 
k autu a novovyvinuté sm etiarske  auto, ktoré 
vyprázdni vrece a zároveň na sto jan  um iestn i 
nové.
7. Kuchynská zostava používajúca trad ičný  
m ateriá l - drevo, resp. drevenú dýhu.
Dizajn a výroba: bu lthaup  GmbH & Co, 
Nemecko.
8. D igestoř bu lthaup  uvedený na trh r. 1991. 
Foto: bulthaup  Kuchensystem e

8.
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o
Dánska f i rm y  OTICON A /S  so s íd lom  v Kodan i vznik la r. 19 0 4 .
Je na js ta rš ím  svetovým vý robcom  s luchových  p o m ô co k  a ov láda 
pr ib l ižne 15% t rhu .  Oticon založil r. 1977 v las tné  výskum né 
s t red isko  Er iksho lm , k toré t rva le  s p o lu p ra c u je  so s kup inou  5 5 0  
osôb  s po ru ch a m i s luchu ,  te s tu jú c ic h  výrobky  f i rm y  v k a ž d o d e n ­
nej praxi. Na jnovší  typ n ačú vac ieh o  pr ís t ro ja  Dig iFocus z roku 
1 9 9 6  je  v p o d s ta te  m in ia tú rn y  p oč í tač  s hm otnosťou  4 gramy, 
k torý  s igná ly  spracováva  d ig i tá ln o u  te c h n o ló g io u .  O ds traňu je  

rušivé šum y pozad ia  a ind iv idu a l izu je  
akus t iku  pre konkré tneho  užívateľa.

Ľ. P.

DigiFocus.
D izajn: C hris tian  Bjórn Design,
výrobca: Oticon A /S , Dánsko.
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Ú s p eš n é  e u r ó p s k e  p od n i k y ,  k to r é  sa d o s t a l i  do  užš ieho  kola  

súťaže,  ma j ú  v p r i e m e r e  2 8  rokov  ( n a j s t a r š í  113 ,  n a j m l a d š í  

1 rok).  Pr i e me rn ý  p o č e t  z a m e s t n a n c o v  je  2 3 3  ( n a j v i a c  1 4 8 5 ,  

n a j m e n e j  4 ) .  O b r a t  s p o m í n a n ý c h  p o d n i k o v  p r e d s t a v u j e  p r i e ­

m e rn e  3 0  0 0 0  ECU (n a j v i a c  2 8 0  m i l i ó n o v  ECU, n a j m e n e j

18 0 0 0  ECU).  P r i e me rn ý  ro z p o č e t  

na d i za j n  j e  3 6 3  0 0 0  ECU. Pr i e ­

me rný  p o č e t  z a m e s t n a n ý c h  d i z a j ­

nérov :  7 ( m a x i m á l n e  8 0 ,  m i n i m á l ­

ne 0) .

Ú č a s t n í k o m  z á v e r e č n é h o  kola  

súťaže bo l i  p o l o ž e né  o táz ky  o p o ­

d i e l e  d i za j nu  na kva l i t e  p r o d u k t u .  

Podľa  názor ov  ú č a s t n í k o v  a n k e t y  

sa d i za jn  p o d i e ľ a  na f o r m e  vý ro b k u  

8 7  %, na u p l a t n e n í  vý ro b k u  na t r hu  

81 %, na z l e pš e n í  k o m u n i k á c i e  6 2  %, pri  o c h r a n e  ž i v o t né h o  

p r o s t r e d i a  4 2  % a v o s t a t n ý c h  a s p e k t o c h  3 5  %.

•  V 15 k r a j i n á c h  EÚ v s ú č a s n o s t i  ex i s t u j e  o k o lo  16 m i ­

l i ónov  p od n i k ov ,  v 9 9  % z n ich  p r a c u j e  me n e j  ako 5 0  z a m e s t ­

nan cov.  Floci  sú ma lé ,  d i s p o n u j ú  v i ac  ako 2 / 3  p ra c o v n ý c h  

mi es t .

•  V t e r i t ó r i u  EÚ sa p o h y b u j e  o k o l o  9 0 0 0  p o r a d e n s k ý c h  

f i r i em z a m e r a n ý c h  na d i za j n ,  z t o h o  j e  v ä č š i n a  m a l ý c h  (do 2 5  

z a m e s t n a n c o v )  a vy s ok o  š p e c i a l i z o v a n ý c h .  Iba 5 % z n ich  p o ­

s k y t u j e  s l užby na m e d z i n á r o d n e j ,  resp.  i n t e r e u r ó p s k e j  ú rovn i .

•  V s ú č a s n o s t i  š t u d u j e  d i za jn  na u n i ve r z i t ách  š t á t o v  EÚ 

1 8 0  0 0 0  š t u d e n t o v .  K až d o r o č n e  3 0  0 0 0  a b s o l v e n t o v  n a c h á ­

dza u p l a t n e n i e  v ma l ý c h  a g e n t ú r a c h ,  d i z a j n é r s k y c h  o d d e l e ­

n iach  ve ľ k ý c h  p od n i k ov ,  na a k a d e m i c k e j  p ô d e  či vo v er e j ne j  

sp rá ve .

•  Kr a j in y  EÚ ro čn e  i nve s t u j ú  16 m i l i á r d  ECU do 160  

0 0 0  p r a c o v n í k o v  v o b l a s t i  d i za j nu  a do t e c h n i c k é h o  v y b av e n i a ,  

t. j .  z a m e s t n á v a t e ľ  p r i e m e r n e  v y n a k l a d á  na 1 d i z a j né ra  ro čne 

1 0 0  0 0 0  ECU.

•  Podľa  o b j e m u  p r o s t r i e d k o v  v y n a k l a d a n ý c h  na d i z a j ­

nér ske s l užby  v ed i e  Veľká B r i t án i a  s 2 m i l i a r d a m i  ECU p o s k y t ­

n u t ý m i  3 0 0 0  d i z a j n é r s k y m  k a n c e l á r i á m .  Na d r u h o m  m i es t e  

f i g u r u j e  N e m e c k o  s 1,9 m i l i a r d y  ECU.

•  Do roku 2 0 0 0  sa p oč í t a  so v z o s t u p o m  v ý d av k o v  na 

d i za jn  v y n a lo ž e n ý c h  v l á d a m i ,  o r g á n m i  m i e s t n e j  s a m o s p r á v y ,  

m u l t i n a c i o n á l n y m i  k o n c e r n a m i  a m a l ý m i  p o d n i k m i

o 12 m i l i á r d  ECU.

M. R.
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organizátori
organizers
Slovenské cen trum  d iza jnu ,  Bra t is lava 
Slovak Design Centre, Bratislava 
Vysoká škola výtvarných umení,  Bra t is lava 
Academy of Fine Arts and Design, Bratislava
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^ aim

I d en t i f ikova ť  po treby a h ľadať nové r iešen ia v ob las t i  d iza jné rskeho  
.E, +„ g  ško ls tva  v k ra j inách  s t redne j a východne j Európy.

cn oo ~  Identification o f  needs and seeking new approaches in the sphere
C E c n  S  S  1  of design education in Central and East European countries and

.22,0 E ' - ;  > g c D - d  m presentation of new directions in the methodics of design education

účastníci
participants
Zás tupco v ia  inš t i túc i í ,  škôl a š tu d en t io 2 ^  E c

n: oo ¥  £  & 5  Professionals, school representatives and students

prednášky
lectures

W tADYStAW  PLUTA, P o ľs k o /P o la n d
Diza jnérske vzde lávan ie  v k ra j inách  s h o sp odárskou  
t ra n s fo rm á c io u
Design education in the economic transformation countries

ÁGNES DARITS, M a d 'a rsko /H u ng a ry
S p o loče nské  zmeny v Európe a ich d opad  na dizajn 
Social changes in Europe and their impact on design

KOLOMAN ULRICH, S lovenská r e p u b l ik a /S lo v a k  Republ ic
Priemysel v t ra n s fo rm á c i i  versus diza jn v t ra n s fo rm á c i i  
Industry in transformation versus design in transformation

MIKULÁŠ HUBA, S lovenská r e p u b l ik a /S lo v a k  Repub l ic  
Dizajn v eko lóg i i  - eko lóg ia  v d iza jne 
Design in ecology - ecology in design

ADRIENNE VILJOEN, Juho a fr ická  r e p u b l ik a /S o u th  Afr ica
T rans fo rm ác ia  d iza jné rskeho  ško ls tva  v rozvojových kra j inách  
Transformation of design education in developing countries

MARIÁN MURGAŠ, S lovenská r e p u b l ik a /S lo v a k  Republ ic  
Dizajn a nové te c hn o ló g ie  
Design and new technologies

JACQUES BONNAVAL, F rancúzsko /F rance  
Výskum v d iza jné rskom  vzde lávaní  
Research in design education

medzinárodná konferencia o dizajnérskom vzdelávaní
international conference on design education
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workshops
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Úloha d iza jnéra  v 3. t is íc roč í  
Designer's role in the 3rd millennium

So c iá lna  ú loha d iza jnu 
Social role of design

Zod povedn osť  p r iem yse lného  d iza jnéra  a ško ls tva  
Responsibility of industrial designer and educational system

Zabezpečen ie  kom plexne j výučby na d iza jné rskych  ško lách 
How to provide comprehensive education in design schools

Dizajn a nové te c h no lóg ie  
Design and new technologies

Výskum v d iza jné rskom  vzde lávaní  
Research in design education

M edz in á ro dná  s p o lu p rá ca  v d iza jné rskom  ško ls tve  
International cooperation in design education
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ASlovenské
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dve fínske ceny za dizajn

Fínska a soc iác ia  in te r ié rových  a rch i te k to v  SIO 
u de ľu je  každé 2 roky cenu za nábytkovú t v o r ­
bu. Jej po s ledno u  n os i te ľkou  za rok 1 9 9 6  je  
Tuula Falková (1 9 5 7 ) ,  in te r ié rová  a rch i te k tka  
a d iza jné rka ,  a bso lven tka  UIAH v He ls inkách 
( 1 9 8 3 ) .  Ešte pred založením v las tné ho  d iz a j ­
nérskeho š túd ia  s p o lu p rac o v a la  s m nohým i 
n á by tká rskym i p o d n ikm i vo Fínsku, Švédsku 
a Ta l iansku.  Jej o b ľúbeným  m a te r iá lo m  je  f í n ­
ska breza.
V s účasn os t i  žije v s t rednom  Švédsku,  no 
naďa le j  p racu je  pre známe f ínske  f irmy, ako 
napr. A r them a, Asko a Rin ta la  M euble .  V lete 
t. r. bude je j  tvorba zas túpená na výstave Päť 
žien v d iza jne, ktorú u spo r iada  he ls inský  
Design Forum Fin land.

1. Skriňa Music na úschovu aud ioapara tú ry.
D izajn: Tuula Falková, 

výrobca: R inta la M euble, 1995. 
Foto: Sam eli Rantanen

2. Skriňa A m u le tti. D izajn: Tuula Falková,
výrobca: R intala M euble, Fínsko.

3. S to lička  Sonetti. D izajn: Tuula Falková,
výrobca: R intala M euble, Fínsko. 

4. Skriňa Sonetti. D izajn: Tuula Falková, 
výrobca: R intala M euble, Fínsko.
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„Inšpiruje ma pokoj prírody. 
Nemôžem žiť bez každodenného 
styku s ňou, je nevyčerpateľným 

prameňom kreativity. 
Snažím sa o to, aby mal 

môj nábytok dušu."
T. F.

„Drevo je živá a teplá hmota. 
Inšpiruje ma k novým formám.

Základom mojicn návrhov je 
funkcia. Hľadám jednoduché, 
mäkké formy, také, aby našli 

symbiózu s materiálom. 
Dobrý nábytok je nadčasový, 

je moderný pre viacero 
generácií."

T. F.

2. I
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niesib es yneo syenit svb

Séria záhradníckych nožníc. D izajn: Olavi Lindén, 
výrobca: Fiskars Consumer Oy Ab, Fínsko, 1995.

Cena Pro Finnish Design 1997

pro finnish design 1997

Cena Pro Finnish Design sa ude ľu je  
každé dva roky od r. 199 0 .  Získa ju 
f i rm a ,  k tore j vý robok  a lebo  sér ia 
výrobkov o p t im á ln e  reprezen tu je  
f ín sky  d iza jn. Oceňuje sa na jmä 
prem ys lený  p r ís tup k inovác i i ,  vý ro ­
be a m arke t ingu  pr iem yse lných  
výrobkov.
Víťaza vyberá po ro ta  zložená z reno- 
Imovaných f ínskych  d iza jnérov, e k o ­
nómov a m arke t ingových  p ra c o v n í ­
kov. Rozhodnut ie  poro ty  bolo 
r. 1997  je d n o m y s e ľn é :  cenu 
( 1 0 0  0 0 0  FIM) získala sp o lo čn o sť  
Fiskars Consum er Oy Ab, známy vý­
robca nožn icového tovaru ,  za vyso ­
kú kval i tu  p rodukc ie ,  d is t ingvovaný  
d iza jn a m a x im á lne  u p la tn en ie  er­
g on om ických  kr i tér i í .  M im o c h o d o m ,  
Fiskars Consum er Oy Ab bol toho  
iroku ocenený aj prestížnou Eu róp­
skou  cenou za diza jn (p íšem e o nej 
na s. 6 to h to  čísla DE SIGN UM). 
O s ta tných 9 f in a l is to v  súťaže bolo 
o cenených  čes tným i uznan iam i.  
Súťaž sa kona la  pod gesc iou Design 
Forum Finland.

mr

EL-900 E, tlačný stro j na od lievan ie  dutých betónových panelov.
D izajn: C hris tian  G sch a id e r/M u o do n m u utos  Oy,

výrobca: Partek Concrete Engineering Oy Ab, Fínsko, 1995.
Čestné uznanie. 

Foto: Design Forum Finland

Konelab, autom atizované chem ické labora tó rium .
D izajn: Jorma Savo la inen, likka  K ettunen, Jussi U usita lo ,
Turkka K e inonen /M uodos  Oy, výrobca: Kone Instrum ents Oy, Fínsko, 1996. 
Čestné uznanie súťaže Pro Finnish Design 1997.
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Pro jek t  Campus:  vytvorte  si p o h od l ie .  Dizajn: Bjorn Kierulf, Slovensko. 3. cena ex-aequo.  
Porota ocen i la  ja sn ý  zámer p ro je k tu  vychádza júc i  z v la s tn o s t í  m a te r iá lu ,  

je h o  f le x ib i l i tu ,  ľahkú m a n ip u lá c iu  a bl ízkosť m ys len iu  m ladých  ľudí.
M atrac  s vym en ite ľným  poťa hom  s rozmermi 168 x 168 x 15 cm 

(v de tske j  verzii 112 x 112 x 10 cm) sa dá tva rovať  zapínan ím  p las tových 
„g o m b ík o v “ ,k toré sú m ech a n icky  spá ja né  na spôso b  pa te n tn é h o  uzáveru.
Z je d n é h o  m a traca  s 2 5  gom b íkm i ta k  vznikne až 100 rôznych m ožnost í  

p o h o d ln é h o  seden ia  a ležania. Pospá janím  ďa lš ích  m a tracov  
je  va r ia b i l i ta  sys tému ta k m e r  nekonečná.
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1996/97waterlily
produkty

pre ďalšiu generáciu
Súťaž m ladých  eu rópskych  d iza jné rov  do 3 5  rokov 

W ater l i ly  European Award sa u s ku to čn i la  po t re t í  raz pod 

záš t i tou  ICSID. Každý ročn ík  sa organ izu je  v sp o lu p rá c i  

s iným renom ovaným  d iza jné rskym  časop iso m .  Toho roku 

ním bol švédsky FORM.

K a nd id á t i  mali  p re d s ta v iť  pro jekty ,  v k torých by sa o p t i ­

m á lne  využi la penová hm ota  Waterl i ly™ v p ro d u k to ch  

určených deťom a m ládeži.  Súťažné práce mali  byť o r ig i ­

ná lne  v m yš l ienke  i p rezen tác i i ,  vyhovovať požadovaném u 

kom fo rtu  a n e n á ro čn os t i  m a n ip u lá c ie .  

Požiadavkou u s po r ia d a te ľo v  t iež bo lo ,  

aby návrh reálne uvažoval o výrobe,  f in a -  

l izáci i a recyk lác i i  b u d úceho  výrobku.  

M edz in á ro dná  p o ro ta  zložená zo š p ič k o ­

vých p ro fes ion á lov ,  ako sú Cini Boeri 

a Enrico Baler i z Ta l ianska či Kons ta n t in  

Grcic z Nemecka ,  zasada la  koncom  f e b ­

ruára v Goteborgu .  Do súťaže sa p r ih lá ­

s i lo  190 m ladých  tvo rcov  so 199 pro- 

ľii, z to h o  bo lo  5 zo S lovenska .  Porota 1. a 2. cenu 

eu d e l i la .  U p rednos tn i la  o cen en ie  fo rm ou  troch  3. cien 

ex-aequo  a 4 zv láš tnych uznaní. Je po teš i te ľn é ,  že medzi 

3 h lavným i oceneným i sa nachádza aj k a n d id á t  zo 

S lovenska - Bjorn Kieru lf ,  š tu d e n t  Vysokej ško ly  vý tvar ­

ných um ení v B ra t is lave.
mr

1. Pohovka Veri Vary.
D iza jn :  Boris  M a r t o n ,  Švédsko.
3. cena ex-aequo.
P rem ies tňovan ím  1-4  pr ídavných k o m p o n e n ­
tov  vnútr i  dvo j i te j  pod ložky  sa seden ie  p r is p ô ­
sobu je  in d iv id u á ln e m u  kom fo rtu .  Podľa a u to ­
ra „ je d in o u  vecou, k torá vás obm edzu je ,  je  
vaša fan táz ia .  Ale to m ladým  ľuďom  urč ite  
neh roz í . “
2. Po l ička na CD disky  CD Onya.
D iza jn :  G orazd  M a la č ič ,  Jenko Rok,

M a r k o  S k e r la v a j ,  M ih a  T u rs ic ,  M a t j a z  Z o re ,

Slov insko.  Zv láštne uznanie.
3. P ro jekt  4 + 2.
D iza jn :  S e b a s t ia n  F e u c h t ,  V e re n á  

S c h a t z le in ,  Nemecko.  3.  cena ex-aequo.
Zo š ies t ich  v a r iab i lných  sk la dac ích  prvkov 
v tvare  du te j  po logu le  sa dajú po sk la d a ť  
hrac ie  a re laxačné p lochy  pre det i .
4. Pohovka Viva.
D iza jn :  C h r is t in e  S c h w a rz e r ,  Dánsko. 
Zv láštne uznanie.
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20 umelcov interpretuje
s t o l i č k y

Sto l ička  je  s t r ik tn e  l im i to v a n ý  kus nábytku .  
N e pod l ieha  len m ožnos t iam  m a te r iá lu ,  f rek­
venci i  používan ia či e rgo n o m i i ,  a le aj s p o lo ­
čenske j h ie ra rch i i ,  p ro to ko lu ,  ku l tú re .
V ta l ia n s k o m  Udine sa na zvláštnej  výstave 
s t re t lo  dvad sať  i ndividuálnych vízií stol i čky 
z ob las t i  maľby, dizajnu, archi tektúry,  f o t o ­
graf ie ,  g ra f ického  dizajnu,  módy. Kreatívna 
konverzácia o podobách jedného z najbanál -  
nejších p re dm e to v  všedného života, zv láštny 
vý le t  do m ožnos t í  imaginácie a snov vyúst i l  
do zau j ím avého poda n ia  sp rávy  o duchu d o ­
by tesne  pred p re lo m o m  s to ro č ia .  
M e dz in á rodný  salón s to l ičky  si u rob i l  meno 
nielen svojou úzkou špec ia l izá c io u ,  ale aj 
výberom  h o d n o tn éh o  a inova t ívneho d iz a j ­
nu. M ies to  konan ia  sa lónu  nie je  zvolené 
n áhodne:  Udine leží v tzv. fu r lanskom  t r o j ­
uho ln íku (F r iu l i)  medzi m e s ta m i Manzano, 
Corno di Rosazzo a S. G iovann i al Na t isone  
v seve rovýcho dnom  Tal iansku,  ktorý ročne 
p ro d u ku je  v iac ako 3 0  % ce losve tove j  vý ro ­
by s to l ič iek .
O rgan izá to r  sa lónu  konzo rc ium  Prom osed ia  
je  reg ioná lnym  združením výrobcov s to l ič ie k .  
Jeho č in nosť  p reras tá  do čoraz š iršej škály  
p rom očných  akci í ,  k torým i sa us i lu je  p ro p a ­
govať úspechy s to l ičká rske j  branže na v e re j ­
nost i  dom a i v zahran ič í .  Na ju b i le jn o m  XX. 
ročníku (11. - 14. 10. 1 9 9 6 )  okrem súťaže 
o s to l ičku  roka a 10 na j lep š ích  s to l ič ie k  s a ­
lónu (p íšem e o nich v Mozaike v to m to  čísle 
DE SIGN UM) zorgan izova lo  n ieko ľko  s p r ie ­
vodných pod u ja t í ,  okrem iných aj výstavu 
2 0  um elcov  in te rp re tu je  s to l ičku .  Výstavu 
reprízoval i  počas to h to ro č n ý c h  ná b y tk á r ­
skych ve ľ t rhov  v Kolíne a M iláne .  Po s k o n č e ­
ní m i lánskeho  ve ľ trhu  bol i d ie la  vydražené 
v aukc i i  v p rospech  konta  Tal ianskej a s o c iá ­
cie za boj p rot i  AIDS.

mr

o v e T a
tazs
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Giovanni Gastel: S to lička , 1996. 
G iovanni Gastel (1 9 5 5 ) sa predtým , než sa preslávil ako m ódny fo tog ra f, 

venoval experim entálnem u d ivadlu a poézii. 
Od 17 rokov úspešne fo tog ra fova l, od r. 1981 sa venuje výlučne móde.

Vypracoval reklam nú kampaň firiem  Krizia, Trussardi, 
Guerla in, Nina R icci, Oréal a C hristian Dior.

VÝSTAVA USPORIADANÁ V RÁMCI XX. MEDZINÁRODNÉHO SALÓNU STOLIČKY V UDINE

VYSTAVY/ 20 UMELCOV... 1472/1997 DESIGNŮM



Shlomo Harush: Stol ička z aluminia,  1996.  
Shlomo Harush sa narodi l  v Jeruzaleme r. 1961.  
Študoval  histór iu a fotograf iu,  v súčasnost i  sa viac 
venuje mal iarstvu,  sochárstvu a dizajnu.
Pracuje najmä s drôtom a hl iníkom.
Žije st r iedavo v Mi láne a Jeruzaleme.
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M a u r iz io  G a l im b e r t i :  108 f ra g m e n tov  s to l ičky  Frog, 
poč í tačová  fo to g ra f ia ,  1 99 6 .
Fotogra f  Maur iz io  G a l im be rt i  expe r im en tu je  s obrazom  
v pohybe.  Vo svo j ich  „ fo to g ra f ic k ý c h  m o z a ik á c h “ využíva 
možnost i  kam erove j te c h n ik y  Po laro id .  Na f i lm o vom  fe s t iva le  
v Bená tkach  r. 1 9 9 6  p reds tav i l  svoj prvý f i lm ový  p r o j e k t .

Gu ido  H a ra r i :  Yoko Ono so svo jou o ba leno u  s to l ičko u  z r. 1 9 6 6 ,  1990 .  
G u ido  Harar i sa na rod i l  v Káhire r. 195 2 .  Žije a p racu je  v Ta l iansku,  
kde získal uznan ie  v 80 .  a 9 0 .  rokoch p redovše tkým  ako po r t ré tny  fo to g ra f  
hud o b ne j  a d iva d e ln e j  scény. Pracu je  aj v rek lam e a móde.

C e s a re  S a r to r i :  S to l ička ,  keram ika-kov ,  1 99 6 .
Dizajnér Cesare Sartor i  ( 1 9 3 0 )  š tudova l na akad é m i i  
v Bená tkach ,  neskôr sám p redná ša l p r iem yse lný  
dizajn v duchu  Bauhausu .  Založil ke ram ickú  f i rmu 
Sartor i  Ceram ics ,  v s účasn os t i  sa venu je  vo ľném u um en iu .

P e te r  W o ng: Kreslo, 199 6 .
Peter Wong sa narod i l  v Hong-kongu r. 1 9 3 9 .  Š tudova l a rch i te k tú ru  v Londýne, 
M on trea le  a Torontě. Okrem a rc h i te k tú ry  sa venu je  aj šperku.
Je ovp lyvnený západným  um ením  (B rancus i ,  Moore, Ca lder) ,  
do k to rého  vnáša prvky o r ie n tá ln e j  ku l túry.
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Jav ier  M a r i s c a l :  S to l ička ,  p lagá t ,  199 6 .  
Š p an ie lsky  d iza jné r  a a r c h i te k t  Javier M arisca l 
( 1 9 5 0 )  na seba upozorn i l  v izuá lom  O lym p i jských  
hier  v Ba rce lone  r. 1 9 9 2 .  Je d iza jné rom  
-ek le k t ik o m ,  ako g ra f ik  p racu je  pre m edz in á ro d n é  
rek lam né  age n tú ry  a te levízne s p o lo č n o s t i ,  
no venu je  sa aj d iza jnu tex t i lu  a nábytku.

A

A le s s a n d ro  M e n d i n i :  S to l ička ,  199 6 .  
A rch i te k t  a d iza jné r  A lessand ro  M end in i  ( 1 9 3 3 ,  M i láno )  

je  bývalým e d i to rom  časop isov  Casabe l la ,  M odo a Domus.
Získal uznan ie  in d iv id u á ln o u  tvo rbou ,  

ale aj v s p o lup rác i  s a te l ié rom  A lch im ia .  
Pracuje pre renom ované  f i rm y  ako Alessi,  Ph i l ips,  Swatch. 

Na jznám ejš ie  práce v a rch i te k tú re :  veža v H iroš imě, múzeum 
v G ron ingene,  d ivad lo  v Arezze a ďa lš ie .

a

R a f f a e l lo  Rossi:  Sto l ička  a la Coveri , 19 9 6 .  
A rc h i te k t  a d iza jné r  Raffae l lo  Rossi je  d lho ročným  
s p o lu p ra co vn íko m  m ó d n e h o  dom u Coveri. 
Sú rod enc i  Enrico a S i lvana Coveriovci sa uv ied l i  
v po lov ic i  70 .  rokov ko lekc iou  dám ske j kon fekc ie  
s ch a ra k te r is t ic k o u  fa re bnosťou  a f l i t rovým i 
a p l ik á c ia m i.  Rossi je  a u to ro m  v izuá lneho  štý lu 
f i rm y  a scén o g ra fo m  je j m ódnych  p reh l iado k .

A lb a n o  G u a t t i :

S to l ička ,  1 9 9 6 .
A lbano  Guatt i  ( 1 9 5 1 )  
vyš tudova l d e j iny  f i lm u  
na univerz ite  vo F lorenci i ,  
neskô r  tam  sám uči l.
Ako fo to g ra f  je  výrazne 
ovp lyvnený f i lm o m  - 
v kom pozíc i i ,  dyna m ike ,  
fa re bn o s t i .  Od r. 1978  žije 
v New Yorku, je h o  d ie la  sú 
zas túpen é vo v iacerých 
múzeách a ga lé r iách  
na svete.
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V apríli t. r. sa konala v galérii MEDIUM 

výstava, ktorú pripravila katedra textilnej 
tvorby Vysokej školy výtvarných umení
v Bratislave.
V súčasnej podobe sa predstavila 
verejnosti po prvýkrát. Tri ateliéry
- voľnej textilnej tvorby pod vedením 
doc. E. Minárikovej, textilného dizajnu, 
doc. Jozefa Bajusa a odevného dizajnu 

v súčasnosti vedený Júliou Sabovou
- prezentovali svoje samostatné koncepcie 

zamerané na rôzne oblasti textilnej tvorby. 
Takáto príležitosť ponúka možnosť
na zamyslenie sa a hodnotenie nielen 

pre samotných pedagógov, študentov,
ale aj pre verejnosť.

C /}(P
O
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(Do

VÝSTAVY CESTY ODEVNEHO DIZAJNU DESIGNEM
g s s y ig



Pris tavme sa pri odevnom  dizajne.

Sam ozre jm e, n ie len p re to ,  že n ikomu 

z nás nie je  m óda, a lebo  to,  čo na seba 

o b le č ie m e ,  ľa hos ta jné ,  ani nie p re to ,  že 

by ďa lš ie  dva a te l ié ry  n e inšp i rova l i  

m nožstvom zau j ím avých  podnetov .  Bola 

som zvedavá na výs ledky  n a jm la d š ie h o  

a azda i n a jd is k u to v a n e jš ie h o  o d d e le ­

nia. Pr iznajme si, že s lovenská móda 

(za t ia ľ )  výrazne jš ie  nezas iah la  do sve­

tového  d ian ia ,  a predsa sme v p o s le d ­

ných rokoch u nás svedka m i p rudkého  

rozvoja práve te j to  tex t i lne j  d isc ip l íny .

Prezentované p ráce na výstave po tv rd i l i ,  

že je  rovnocenným  pa r tne rom ,  s ktorým 

t reba  počítať.  Za pekne in š ta lovaným i 

odevm i t reba však v id ie ť  množstvo práce 

edagógov, š tu d en to v  a, sam ozre jm e,  ko- 

každodenných  p rob lémov.  Nič nevzniká 

d no d u c h o ,  a h lavne vtedy, ak nie je  veľmi 

na čo nadviazať.  V ško ls tve  ex is tu je  len 

kola úž i tkového výtvarn íc tva (ŠÚV), k torá sa 

s y s tem a t icky  venu je  i vý tvarne j pod ob e  odevu, 

a po tom  odevná p r iem ys lovka  v Trenčíne s c e l ­

kom opa čným  zam eran ím .  To sú dve s t red né  

školy, na k torých sa dá budovať,  

i keď ex is tu jú i ďa lš ie ,  ale s krá tkou t rad íc iou .

Odevný dizajn na VŠVU vznikol v las tne  z n u tnos t i  po rozde lení  repub l ík .  

Dovtedy bo lo  možné š tudovať  te n to  o d b o r  len v Prahe na UMPRUM. 

P rob lém y sa nevyr ieš i l i  ani obsa den ím  vedú ceho  odd e len ia  Josefom 

ta p ť u c h o m ,  k torý p r in ieso l  na školu skúsenosť  z Um prum ky  a zároveň 

z hau te  cou tu re  p r iam o z mekky módy - Paríža. Od roku 1 9 9 5  vedie 

a te l ié r  Júl ia Sabová,  a bso lven tka  b ra t is lavske j  VŠVU. Snaží sa vn iesť do 

výučby urč itú  koncepc iu  i nap r iek  tom u ,  že chýba množstvo odborných  

vstupov,  k toré m o m e n tá ln e  nedovo ľu je  zabezpečiť  

f in a n čn á  s i tuác ia  rezortu ško ls tva .

I  ^



9.

Historická či umeleck 

architektúra, alebo aj vi 

cieľom je uvažovať o hist 

nej, spoločenskej atmosfér

Foto: Tomáš Sabo

1997.

I .  J itka  Pavlíková: K rajčírsky p rvo k ,1997.
|2 .  Noemi Szakálová: Krajčírsky d e ta il, 1996.
13. Jana Hamarová: Krajčírsky d e ta il, 1996.

^ 4 .  Vlaďa Bebčáková: Inšp irác ia  a rch itek tú rou . Fólia,
5. V laďa Bebčáková: Krajčírsky d e ta il, 1996.
6. Jana Hamarová: Sem estrá lna práca, 1996.
7. Vlaďa Bebčáková: Sem estrá lna práca, 1997.
8. Noemi Szakálová: Inšp irác ia  osobnosťou P. Gaugina.
9. Jana Kuzmová: Klobúky. 1, 2, 3. Textil, 1997.
10. Zuzana Kubišová: Kolekcia klobúkov na súťaž Sm irno ff. Papier, 1996.
I I .  Ivana S truhárová: K lobúk. Textil, 1996.
12. Andrea Kováczová: Klobúky. Textil, 1996.
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1997.

hé z nich majú skúsenosti z módnych 

astnili a získali i ocenenie v medzinár 

bvetovej módy? Necháme sa prekvapí

E H O DIZAJNU 2072/1997

astných alebo j 

ži Smirnofl

DESIGNŮM



>462!0 U g|U G  SLGSI!

G2b G K Í0 UJ‘ p o c i t 

IGUJÁ2G|* S\$l' bu<

.fAS LU 

U9 3b 0 |

8 OQGA

\c\ AÄnsii; AO a A ^ i  p LOCuiKOcp a  ig u jJ  

.guAuj fAgiouj-  AAiAgmn SKnaGuos^ 

|G pO  L6 ||G 4UG 8( m K fn iA  A 8 I1A!8 |084!

A te l ié r  je  v prvom rade zam eraný  na rozvi 

ja n ie  výtvarnej sch o p n o s t i  š tud e n ta  n a rá ­

bať a využiť hoci aj zák ladné  k ra jč í rske prvky| 

a te c h n ik y  v m o d e lo va n í  odevu.

Témy sú v je d n o t l iv ý c h  ročníkoch d i fe re n c o v a ­

né od je d n o d u c h ý c h  k z lož ite jš ím.

H is to r ická či um e lecká  osobnosť ,  hud ba ,  m aľba ,
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a rc h i tek tú ra ,  a lebo aj veda - to sú témy, k torých
- . u- ... _c ie ľom  je  uvazovat o h is to r icko m  obd ob í ,  s o c iá l ­

nej, spoločenskej  atmosfére.  Prostredníctvom zís­

kanej skúsen os t i  po tom  charak te r izovať  v izuá lnym i,  

odevným i p r inc ípm i,  m a te r iá lo m  a s t r ihovou  m o d e lá ­

c iou vybrané  h is to r ické  o b d ob ie ,  a lebo  osob nosť  a je j  

prínos. Konečný výs ledok  je  n iekedy až p rekvapu júco  

blízky soch á rske m u  pre javu. Vznikajú zau j ím avé tex t i lné  

p las t ické  a lebo  re l ié fne š t ru k tú ry  v súv is los t i  so sochá rsky  

m ode lovaným  tva ro m .  Výtvarnú skúsenosť  majú možnosť 

š tu d e n tky  využiť vo vyšších ročníkoch v rámci sp o lu p rá ce  

s odevným  p r iem ys lom .

Odevný pr iem yse l ,  žiaľ,  p r is tup u je  na sp o lu p rácu  s odde len ím  

s urč itým  d e šp e k to m ,  hoci práve výtvarne ško lený  diza jnér,  k to ­

rý vie p ro fe s ion á lne  zreal izovať svoju predstavu  a vn iesť i nový

•  m

a s p e k t  do te j to  o b las t i ,  by m oho l byť pre pod n iky  zau j ímavým prínosom .

Prvé a b so lven tky  opú šťa jú  ško lu  v obdob í ,  kedy sa rozširujú možnost i  ich u p la tn e n ia  vznikom množstva 

malých odevných f i r iem  a š túd ií .

Mnohé z nich majú skúsenos t i  z m ódnych  p re h l ia d o k  v las tných  a lebo  organ izovaných  ško lou .  Viaceré sa 

zúčas tn i l i  a získali i ocen en ie  v m e dz in á ro dne j m ódne j súťaži Sm irno f f .  Ktorá z nich konečne zas iahne 

do svetovej m ódy?  Nechám e sa prekvapiť .

írganizovaných škol 

. Ktorá z nich ko
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Súkromný sektor  malých a st redných podnikov začal vznikať od roku 1990 ako 
reakcia na uvoľnenie podmienok pre s lobodné podnikanie.  Hoci sa t ieto súkromné 
f i rmy a f i rmičky musia stále potýkať s množstvom problémov  sprevádzajúcich 
t ransformáciu spoločnost i ,  stávajú sa dôleži tou sučasťou štruktúry hospodárstva. 
Ich význam si š tát  uvedomuje a of iciálne deklaruje svoj záujem o rozvoj súkromnej  
podnikateľskej  sféry. Akú reálnu pomoc poskytujú štátne inšt i túcie,  banky, 
vzdelávacie a poradenské strediská podnikateľským subjektom? Na túto otázku 
budeme hľadať odpoveď v séri i  rozhovorov s predstavitef 'mi spomínaných inšt i túci í

Uvádza sa, že v s ú č a s n o s t i  je  na S lovensku  45  0 0 0  m a lých  
a s t re d n ý c h  p o d n ik o v  (p rá v n ic k ý c h  osôb),  ich p o č e t  do roku  
2 0 0 0  sa o d h a d u je  na 60  000 .  Veľmi m a lý  p o č e t  p o d n ik o v  sa 
o r ie n tu je  na p r ie m y s e ln ú  výrobu, a ko ľko  z n ich  vo s vo je j  p r a k ­
t ic k e j  č in n o s t i  využíva d iza jn ,  m ožno len odhadova ť .  Význam  
d iza jn u  ako a sp e k tu ,  k to rý  p r in á š a  eko n om ické  hodno ty ,  nie  je  
docenený , h oc i  je  p o te š i te ľn ý m  fa k to m , že o d iza jn e  v s ú v is lo s t i  
s p e rs p e k t ív o u  h o s p o d á rs tv a  a e fe k t iv i te  e ko n om iky  sa čoraz  
viac zač ína  hovoriť.  Ako p r ík la d  m ožno uv ie s ť  p r ip ra v o v a n ý  
Program  zvyšovania úrovne k v a l i ty  a p r ie m y s e ln é h o  d iza jnu  
M in is te rs tv a  hospodárstva SR, kde je  za h rn u té  vzde lávan ie  
v m anažm en te ,  up la tňovanie c e r t i f i k á c ie ,  m o n i to ro v a n ie  k v a l i ty  
a p a s p o r t iz á c ia  v te jto o b la s t i ,  z a k la d a n ie  re g io n á ln y c h  in o v a č ­
ných s t re d ís k  zameraných na p o ra d e n s tv o  v o b la s t i  s t r a té g i í  
a d iza jn o vých  koncepc ií  vý robných  p rog ram ov .
Tento p ro g ra m ,  ktorý - v p r íp a d e  s ch vá le n ia  - čaká z re jm e  č a s o ­
vo náročný proces p o su dz o v a n ia ,  by sa m oh o l s ta ť  vých od iskom  
pre formulovanie komplexnej š tá tn e j  p o l i t i k y  p o d p o ry  d iza jnu .  
Jasne vymedzené p r io r i ty  a vy tvo rené  n á s t ro je  na p o d p o ru  d i ­
za jnu , ako sa up la tňu jú  vo vyspe lých  š tá to c h  E u rópske j  ún ie ,  
p r in á š a jú  svoje výsledky a doka zu jú  n á v ra tn o s ť  š tá tn y c h  in v e s ­
t í c i í  do inovačných programov v o b la s t i  d iza jn u  (p o z r i  č lá n o k  
Európska  cena za dizajn na s. 3).

A ké  p r i ro r i ty  u p la t ň u j e t e  pri u d e ­

ľo van í úverov? N e u p r e d n o s t ň u j e ­

te  výrobcov pôvodných s lo v e n ­

ských p ro d u k to v ,  v k to rých  nie  je  

len d o m á c a  s u ro v in a ,  p ra co v ná  

s i la  a le  aj h o d n o ta  p rá c e  d i z a j ­

né ra  a t e c h n ik a ?

Všetky naše po d p o rné  programy, 
ktoré majú  c h a rak te r  záruk, príspevkov, úverov, sú ta k m e r  pre všetky 
podn iky ,  je d in á  pož iadavka je ,  aby súk ro m ný  kap i tá l  v pod n iku  p re s a h o ­
val 50  %. Len urč ité  p rogram y sú o r ien tova né  na malé  podn iky .  Väčšina 
prog ram ov nie je  d i fe rencovaná  podľa  ve ľkost i  podn ikov .
M n o h í  p o d n i k a t e l i a ,  k to r í  f in a l i z u jú  výrobu, vy tvára jú  nové p ra co v n é  

m ie s ta ,  sa s ťa žu jú ,  že n e p o c iťu jú  po d po ru  š tá tu  pre  svoje  p o d n i k a ­

n ie .  M a jú  n á d e j  na z le p š e n ie ?

Tá výč itka  môže p la t i ť  len pre te n to  rok, lebo v láda neo dsú h la s i la  dosť 
peňazí na p od porné  p rog ram y vzhľadom na možnost i  š tá tn e h o  rozpočtu.  
Aj bu d úcnosť  ovp lyvn ia  dve otázky: či v láda od sú h las í  f in a n c ie  na b u d ú ­
ci rok, či bude d o s ta to k  zdrojov, pretože p rogram y sú pr ip ravené.
Druhou je  sku točnosť ,  že S lovenská záručná banka,  k torá dos ta la  p ro ­
s t r iedky  určené pôvodne na p rogram y M in is te rs tva  h o sp odárs tva ,  roz­
b ieha v las tné  pod p o rn é  p rogram y - napr. p rogram exportu a vyšš ieho 
s tupňa  f ina l izác ie ,  kde by sa m ohl i  d o s ta ť  vý robcov ia ,  k torí  s p ra c o v á ­
vajú do m áce  suroviny. Presne jše p od m ie n ky  za t ia ľ  nie sú známe.
Všetko však závisí od zdrojov, na rok 1 9 9 8  požadu jem e 7 7 0  m i l ióno v  Sk. 
M ô ž e t e  s p o m e n ú ť  n ie k t o r é  zo za u j ím a v ý c h  p rog ra m o v ?

M áme pr ip ravené p rogram y na pod poru  rozvoja p r iem yse lne j  p o l i t ik y  na 
báze d o m á c ich  surovín, ide o d revo sp ra cu jú c i  p r iem yse l ,  sk lo ,  k e ra m i­
ku. Druhý p rogram  je  zam eraný  na pod poru  remesie l - tu sme veľa dlžní, 
chcem e po d p o r i ť  aj výrobcov zdravo tných  pom ôcok .  Formou po d p o ry  by 
bola úhrada  úrokov z úverov.

d i z a j n  v mal ých a s t r e d n ý c h  p o d n i k o c h
Pod p o ra  p o d n ik a n iu

Zákon č. 100/1995 Z. z. o malom a strednom podnikaní, schválený v máj i 1995, možno považovať za medzník 
v záujme štátu o tento sektor hospodárstva. Zákon vymedzil kategórie podnikov (malý podnik má do 
24 zamestnancov, stredný do 500 zamestnancov) i formy štátnej pomoci.  V rozhovore s Ing. Štefanom Turanom, 
riaditeľom odboru podnikania a regionálnej poli t iky Ministerstva hospodárstva SR, sa venujeme súčasnej  
situácii v štátnej podpore malých a stredných podnikov.

Štát deklaruje svoju podporu malému a strednému podnikaniu.
Aké formy podpory využíva? Existuje koncepcia tejto podpory?
Z ák ladným  m a te r iá lo m ,  k to rého  by sme sa mali  držať, je  „Š tá tn a  s t re d ­
nod obá po l i t ika  pod p o ry  m a lého  a s t red n é ho  p o d n ik a n ia “ na 3 -5  rokov 
s rôznymi po d p o rn ým i p rog ram am i pre p od n ik a te ľs k é  sub jek ty .  V rámci 
tých to  p rog ram ov  po sky tu jem e  pod poru  záruky, pr íspevky na úhradu 
úrokov, úvery, m ik ropôž ičky  a lebo  mäkké pôžičky. Novým prvkom  te j to  
po l i t ik y  je  h o d n o te n ie  využi t ia  pod porných  f inan čných  p ros tr iedkov.
Požiadavky, k toré sa k nám d o s táva jú ,  s le d u je m e  podľa  k ra jov a o k re ­
sov, ako aj pod ľa  odve tv í  ( sp racovan ie  dreva, s t ro já rska  výroba,  ene rg e ­
t ika ,  t la č ia re n s k é  s lužby).  P o dn ika te l ia  čas to  tv rd ia ,  že u p re d n o s tň u je ­
me Bra t is lavu ,  ale môžeme d oku m en tova ť ,  že to ta k  nie je .
Myslím si, že podpora š tátu je  dosť úč inná. Na tento  rok je  to však s la b ­
šie, š tá tny  rozpočet má problémy, a tak  aj na podporu malého s tredného 
pod n ikan ia  je  menej prostr iedkov. Navyše, p rob lém om  je  aj to, že f inanc ie  
nespravu je M in is ters tvo  hospodárs tva SR, ale Záručná banka, š.p.ú.
Okrem te j to  pr iam e j p o d p o ry  bu d u je m e  aj in š t i tu c io n á ln u  s ieť Národnej 
age n tú ry  pre m alé  a s t red né  po d n ik a n ie  (NARMSP), do ktore j patr ia  re­
g ioná lne  p o rade nské  in fo rm a čn é  centrá (RPIC) a p o d n ik a te ľs k é  a in o ­
vačné centrá  (BIC).
Akým sp ô so b om  sa p o d n i k a t e ľ  m ôže u c h á d z a ť  o n e ja k ú  fo rm u  š t á t n e j  

po dpory?  Sú o tých to  m o ž n o s t ia c h  p o d n i k a t e l ia  in fo rm o v a n í?

M in is te rs tvo  hosp odárs tva  SR d is t r ib u u je  pr íručku o m ožnos t iach  z íska­
nia š tá tn e j  podpory ,  ako sa k tým to  zdro jom  možno dostať ,  čo treba 
urobiť ,  aké p o d m ien ky  t reba  sp ln iť ,  sú tam  aj kon tak tn é  adresy.
Príručka sa rozosie la na kra jské a okresné úrady, dos táva jú  ju  združenia 
p o dn ika te ľov ,  ž ivnostn íkov  i zam estnáva te ľov ,  k toré môžu in fo rm ovať 
svoj okruh. In fo rm ác ie  posky tu jú  aj sp om ín an é  reg ioná lne  in fo rm ačné  
centrá.

Každý p rogram má svoje š p e c i f i ­
ká, ale sme ús tre tov í  ku každému 
p r iem yse lném u pod n iku ,  ktorý 
má trh ,  expo rtu je ,  vytvára p ra ­
covné m ies ta .  Ak vy tvá ram e u rč i ­
té fo rm á ln e  k r i té r iá  pre účasť 
pod n ikov  v p od porných  p ro g ra ­

m och,  je  to pre to ,  že nie je  d o s ta to k  peňazí. Rozl išu jeme napr. 
p o d n ik a te ľo v  na zač ína júc ich  a tých,  ktorí  už ne jaký čas p o d n i ­
kajú, a podľa  to h o  k nim p r is tu p u je m e .  Väčším pod n iko m  p o ­

môže p redovše tkým  rev i ta l izác ia .
N em o h o l  by š t á t  p o m ô cť  f i rm e  n a m ie s to  r e v i ta l i z á c ie  tým, že 

je j  po m ô že  in ves to vať  do vývoja nového p ro d u k tu ,  k torý  bude  

m ať š a n c e  na t rh u  a p r in es ie  je j  ko m erč n ý  ú sp ech ?

Každý chápe rev i ta l izác iu  ako odp is  dlhov, ale ce lkom  ta k  to nie 
je. Pred od p u s te n ím  d lhov  musí prísť k zmene vý robnéh o  p ro g ra ­
mu a p o d n ik  musí presvedčiť ,  že je  schop ný  exportu. Nakon iec ,  
m ám e tu aj fond  na pod poru  z ah ran ičného  obch o du .  Viem, že t e n ­

to fond  sa vníma často  ako skup ina  ľudí, k torá môže rozhodnúť 
v še l i jako .  N epam ätá m  si však zo svoje j praxe, že by zapado l dobrý  
p ro jek t.  P rob lém y bol i  vždy len s p ro je k tm i ,  k toré nebo l i  dobré.  

S p o m ín a l i  s te  po d p o rn é  p ro g ra m y,  z k to rých  m n o h é  nie  sú z a t i a ľ  

k ry té  f i n a n c i a m i .  A ké  iné m ožn o st i  úverov môžu p o d n i k a t e l i a  o č a ­

k ávať?

V s účasn os t i  o čaká vam e t re t iu  maržu f ina n čných  p ros t r ie d ko v  od j a ­
ponských bánk určených na pod poru  s lovenske j  ekonomiky .  P redch á­

dza júce dve marže bol i  in jekc iou  pre ce lkovo 36 1  po d n ik a te ľs k ý c h  p ro ­
je k to v  v ho d no te  4 ,4  m i l ia rd y  Sk. Prvá marža išla cez Českos lovenskú 
o bch o dn ú  banku a S lovenskú záručnú banku.  Druhá marža sa veľmi 
rýchlo m inu la ,  pretože sa real izovala cez sedem  bánk, čo po d n ik a te ľo v  
dosť zaskoč i lo .  Očakávaná t re t ia  marža je  spo jená  s výhod ne jš ím i p o d ­
m ie n ka m i ,  napr. p red ĺžený čas sp la tn o s t i  úveru na 5 -1 0  rokov a dobrá 
úroková m iera 12 ,3  %. O tých to  úverových l inkách  in fo rm u jú  
Ho spodárske  noviny, m esačn ík  NARMSP Podn ikan ie ,  aj iné časop isy. 
Ď a k u je m  za rozhovor.

Adriena Pekárová
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Firma Brik z Kremnice predstavi la po prvýkrát  svoju kolekciu nábytku na brat islavskej 
výstave MODDOM v jeseni  minulého roka. Meno f i rmy neznáme medzi t rad ičnými 
výrobcami , no expozícia nábytku z moreného bukového dreva naznači la jej  ambície:
ponúknuť  moderný nábytok, v ktorom sa spája vysoká úroveň dizajnu a spracovania 
dreva so snahou o vytvorenie osobi tej  koncepcie bývania......................................... ..........
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K r á t k a  h i s t ó r i a  f i r m y  z a č a la  roku  

1 9 9 3 ,  k e ď  z a č a la  so s t a v e b n o u  

č i n n o s ť o u ,  k r á t k o  n a to  p r e š la  

k v ý r o b e  a t y p i c k é h o  i n t e r i é r o v é h o  

v y b a v e n ia .  M in u l ý  ro k  sa r o z b e h la  

v ý r o b a  v n o v o p o s t a v e n e j  v ý r o b n e j  

h a le  a f i r m a  sa p o č t o m  p r a c o v n í k o v  

4 0  d o s t a l a  do  k a t e g ó r ie  s t r e d n e j  

f i r m y .  T e n to  f y z ic k ý  r a s t  s p r e v á d z a  

r o z h o d n u t i e  o v y b u d o v a n í  f i r e m n é h o  

m e n a  na n á r o č n o m  v ý r o b n o m  

p r o g r a m e  - v l a s t n e j  k o l e k c i i  n á b y t k u  

s c h a r a k t e r i s k t i c k ý m i  z n a k m i  d i z a jn u .  

A k á  j e  r e a l i t a  p o d n i k a n i a  vo v ý r o b e  

n á b y t k u  p r e  n o vú  f i r m u ,  k t o r á  

b u d u j e  s v o ju  f i r e m n ú  i d e n t i t u  

- od s f o r m u l o v a n i a  p r e d s t a v y  

v ý r o b n é h o  p r o g r a m u  cez d i z a jn  

k o n k r é t n e h o  v ý r o b k u ,  je h o  z a v e d e n ie  

do  v ý ro b y  až po u p l a t n e n i e  na t rh u  -, 

h o v o r ím e  s r i a d i t e ľ o m  f i r m y  

a j e j  z a k l a d a t e ľ o m  

I n g .  M i r o s l a v o m  M u t ň a n s k ý m  

a d i z a jn é r o m  a s p o l u p r a c o v n í k o m  

f i r m y  I v a n o m  Č o b e j o m .



Vypracovali ste sa k úspešným firmám v ob­
lasti tvorby interiérov, ktorá v súčasnosti pre­
žíva rozkvet. Čo vás viedlo k rozhodnutiu 
zmeniť orientáciu firmy?
M. Mutňanský: Ak firm a  d o s ia h n e  u rč itú  vý­
robnú k a p a c itu , p o tre b u je  s ta b iln ú  a s ú s ta v ­
nú náp lň  výroby, čo sa pri výrobe  in d iv id u á l­
nych in te r ié ro v  nedá zabezpeč iť. Výroba 
in te r ié ro v  je  s tá le  p o d n ik a te ľs k y  zau jím avá, 
a le  ak chce m ať firm a  s tá ly  prísun o b je d n á ­
vok, znam ená to  sp o je n ie  s u rč itým  okruhom  
in vesto rov , za rade n ie  do a kéh os i reťazca vzťa ­
hov, čo ne jde  bez zá v is lo s ti od záu jm ových  
skup ín  či p o lit ic k e j s itu á c ie . A to  sm e nech ce ­
li. C hce li sm e ro b iť  n iečo , čo môže rásť, čo sa 
môže rozvíjať - vy tvo riť  u rč itú  h o d no tu . 
R ozhodli sm e sa pre výrobu n áb y tku , pre tože 
nám bo la  te c h n ic k y  aj te c h n o lo g ic k y  n a j­
b ližš ia .
I. Čobej: S ú časný in te r ié ro vý  d iza jn  je  po 
fu n k č n e j i e s te t ic k e j s trán ke  ve ľm i z d e fo rm o ­
vaný, má m á lo  s p o lo čn é  s d iza jno m  na konci 
2 0 . s to ro č ia . S lúži na p rezen tác iu  m oci a „ in ­
v e s to v a n ie “ peňazí, a to  nie je  o p tim is t ic k é  
vých od isko . V šeobecne  v o b la s ti d iza jnu  je  
dosť nep riazn ivá  s itu á c ia , p re tože  d iza jn  sa 
vôbec nevyužíva ako p ro s tr ie d o k  na ož iven ie  
p o d n ik u . Je veľa p ro je k to v , k to ré  sa snažia re- 
v ita liz o v a ť, odd lžovať, tra n s fo rm o va ť, a le n i­
kto sa nezaoberá tým , ako vyb ud o va ť konku - 
re n c ie sch o p n o sť po d n iku  pom ocou  nového 
p ro d u k tu . Aj keď  sa robí ve ľký  in ve s tičn ý  p ro ­
je k t  so š tá tn o u  p o d p o ro u , čas to  sa pen iaze 
bez výs ledku  rozu te ka jú .

Spojenie dizajnéra a technika, ako vo vašom prípade, by mohlo byť 
ideálnym partnerstvom. Ako ste hľadali spoločnú predstavu o budú­
com charaktere firmy (produktu)?
I. Č.: V u rč ite j chv íli č in n o sť firm y  d o s ia h la  is tý  s tupeň  kva lity , a le  
s tá le  to  bo la  anonym ná  s lužba pre iného . Zrazu sm e si zača li u ve d o ­
m ovať po trebu  id e n tif ik o v a ť  sa s tým , čo rob ím e , vy tvo riť  si v la s tné  
m eno. Na za č ia tku  nás v ie d la  a b s tra k tn á  idea n iečo  dokázať, a ta k  
sm e si v sé rii rozhovorov, k to ré  trv a li asi rok, m use li veľa vecí v y ja s ­
n iť - od p o treby  firm y  ná jsť sam u seba až po p re ta ve n ie  idey do ko n ­
kré tnych  výrobkov.
S p o č ia tku  som  nevede l, čo by to  m alo  byť - n áb y to k  je  obrovská  
p lo cha , na k to re j sa dá pohybovať. „N a p ín a lo “ ma na d iza jn  
- rob iť  „m o d e rn u “ , m ysle l som  s i, že te raz  je  šanca p re lia ť  do n o ­
vých výrobkov vše tky  naše am b íc ie . Takáto d lh o d o b á  s p o lu p rá ­
ca s firm o u  je  však pre m ňa poučná  v to m , že p r iem yse lný  
d iza jn  nie je  len p r ie s to r na rea lizo van ie  a m b íc ií d iza jn é ra , 
je h o  túžob  či kom plexov. Tam je  spä tná  väzba, vše tko  má 
log iku  a treb a  sa držať scená ra , koncep tu  - pre koho robíš , 
aká je  cena su rov iny, koľko to  bude s tá ť v o b c h o d e ...
D iza jnér m usí čo na jv ia c  vym edz iť po le  svo je j p ô so b ­
n os ti, a po tom  môže n a s tú p iť . P o k ia ľ si sadne  nad 
č is tý  p a p ie r a čaká na in š p irá c iu  - to  n ep ô jde .
Aká je vaša stratégia voči zákazníkovi pri tvorbe 
cien?
I. Č.: N em ám e šancu rozbehnúť ra c ion a lizo vanú  
ve ľkosé riovú  výrobu . Naša s ila  je  práve v to m , 
že sm e pom erne  m alá f irm a , tvá rn o sť a p ruž­
nosť, s akou m ôžem e reagovať na podm ienky,

SIGNUM 25'/2 /1997 MALE A STREDNE PODNIKANIE /  BRIK - AKO VZNIKÁ..
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je  našou výhodou . Náš s o rtim e n t 
by m al byť š iroký, aby sm e m oh li 
o s lo v iť  čo na jv iac  ľud í. Preto 
v s ú ča sn o s ti pon úkam e 50  d ru ­
hov výrobkov, aby sm e vyš li 
v ús tre ty  čo na jväčš ie m u  počtu  
zákazníkov. V Rakúsku napr. 
ta k m e r 50  % p redan é ho  nábytku 
pochádza od m alých m ies tnych  
fir ie m  do 2 0  zam estnancov.
M. M.: N em ám e p re d p o k la d y  na 
to , aby sm e ro b ili la cné  vý robky - 
neo vp lyvn ím e  cenu su rov in y  
a ene rg ií. H odnota  výrobku  sa 
však neodvíja  len od m a te riá lu  
a te c h n o ló g ií,  a le  p re m ie ta  sa do 
nej aj h o d no ta  d iza jnu , spôso b  
p re d a ja , služby, k to ré  firm a  spo lu  
s výrobkom  zákazn íkov i pon úka . 
Ako m ôžem e ovp lyvn iť  cenu vý­
robku?  C hce li by sm e sa vyhnúť

sie ťam  v e ľko obcho d ov , pre tože v d is tr ib u č n e j s ie ti sa s tráca  p o d s ta tn á  časť ceny 
vý robku , a ta k  chcem e pon úka ť ná b y to k  čo n a jp r ia m e jš o u  ces tou  zákazn íkov i. Preto 
o tvá ram e  svo ju  prvú p reda jňu  v B ra tis lave .
Na výs tavách  sa dos tá vam e  do p ria m e ho  ko n ta k tu  s p re d a jca m i a m ám e s n im i ve ľm i 
osobný vzťah. V yberám e si s ta ro s tliv o  aj p re d a jn e , k to ré  chcú p redáva ť náš náb y tok . 
Cestu z výroby k s p o tre b ite ľo v i v b u d ú c n o s ti u ľahč ia  aj m oderné  k om un ika čné  te c h ­
n o ló g ie . Cez In te rn e t sú d o s tu p n é  rovnaké in fo rm á c ie  kdeko ľvek , aj na v id ie ku .
Ako hodnotíte situáciu v priemyselnej výrobe na Slovensku? Hovoríme o tradícii 
kvalitnej výroby, šikovnosti našich rúk a manažérov, ale kvalitný slovenský výrobok 
s dobrým dizajnom treba veľmi dlho hľadať.
I. Č.: Sve t je  rozde lený na tých , čo p red áva jú  „v la s tn é  m o zo le “ , a tých , k to rí p re d á ­
va jú  v la s tn é  m ys len ie , osob nosť. Výroba f in á ln e h o  p ro d u k tu  je  u nás z riedkavý jav. 
Zvyča jne te n , kto chce za rob iť, vyrába  p o lo to v a ry  pre ne jakého  fin a liz á to ra  v z á p a d ­
nej Európe. To je  osud m nohých fa b rík  vo východ ne j Európe, n ie len  u nás.
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M. M.: To sú však výrobky s na jm e nšou  p rid a n o u  ho d n o to u . D osta l som  napr. 
od p o rú č a n ie , aby sm e pre nem ecký trh  vy rá b a li náb y to k  za p o lov ičn ú  cenu, 
keď  chcem e usp ieť. M ám e sa za rad iť do k a teg ó rie  výrobcov lacného  braku 
bez h od no ty?
Aké sú nároky nášho spotrebiteľa na nábytok?
I. Č.: Pri re a lizá c ii naš ich  m yš lien ok  narážam e na fa k t, že rozvrs tvenosť naše j 
s p o lo č n o s ti je  m a lá . Požiadavky zákazn íkov sú m álo  in d iv id u a liz o v a n é , a to  
sa p re ja vu je  aj v ná rokoch  na s p o tre b u . U n ifiká c ia  m in u lých  d e sa ťroč í ľud í 
výrazne p o zn ač ila . Nem ám e vypestovan ý zm ysel pre je m n o s ti kva lity  výrobku . 
Ľudia m ajú p rob lém  vn ím ať ku ltivo va n ý  p re d m e t a o d líš iť  ho od braku .
V nábytku  je  to  zvlášť vypuk lé . Na prvých výs tavách  nábytku  v B ra tis la ve  
a N itre , k to ré  sm e a b so lv o v a li, som z is t il,  že sa o náš náb y tok  zau jím a jú  
väčš inou  ľu d ia  s vyšším  vzde lan ím .
Ste sklamaní zákazníkmi? Mali ste inú predstavu 
o tom, ako budú prijímať váš nábytok?
M. M.: Na rade sm e my. Nem ôžem e čakať, že sa ľud ia  
te raz  p r is p ô s o b ia  nám . M usím e si p riznať, že v to m to  
sme ešte v za č ia tko ch . Ani v o k o litých  š tá to c h  sa ne ­
p redáva len ta k ý  náb y tok , k to rý  s le d u je  na jn ovš ie  t re n ­
dy. Zdá sa, že sm e p r iš li s vý ro b ka m i, k to ré  ľu d ia  ne ­
oča ká va li.
I. Č.: N em usím e rev idovať to , čo sm e si u rč il i.  Logika 
ku po van ia , používan ia , s p o tre b y  nábytku  je  pevná a d o ­
te raz  sm e ju  ne p ozna li. Náš n á b y to k  je  ešte  nu tné  d o p l­
niť, aby vzn ik li fun kčn é  celky. S p o č ia tku  sm e ho vn ím a li 
skôr ako s o lité ry , k to ré  m ajú  v la s tn ú  e s te tik u .
Konvencie  v sp o tre b e  náb ytku  sú pevné, sú zaužívané 
typy  náb y tku , pod ľa  k to rých  sa za ria ď u je . Aj t ie to  s te ­
reo typy  m usím e rešpektovať. Nem ám e takú  zásobu 
skú se n o s tí ako p od n iky  s d lh o ro čn o u  tra d íc io u . Ale u č í­
me sa. Naša účasť na výs tavách  nábytku  sa možno ja v í 
ako luxus, a le  v p ria m e j k o n fro n tá c ii n a jle p š ie  spozn á ­
vam e seba aj iných a získavam e cennú spä tnú  väzbu.
Akú budúcnosť by ste si priali pre firmu?
I. Č.: Keď n ie k to  povie B rik, ta k  si za tým  už veľa ľud í 
dokáže p re d s ta v iť  náš n áb y tok . A to  je  to , čo sme c h c e ­
li, prečo sm e to  vše tko  zača li - aby firm a  získa la  m eno 
svo jím  výrob kom , v la s tn o u  p rácou . To sa nám s p ln ilo  - 
napr. v p ríp ad e  ob jedn á vky  na za ria d e n ie  luxusného 
ho rského  h o te la  v š tý le  B rik . Nie je  to  teda  len p reda j 
pre in d iv id u á ln e h o  zákazn íka , a le  náš n áb y to k  os lov il 
aj in ves to ra , k to rý  uvážene in ves tu je  v la s tn é  pen iaze.
M. M.: D úfam , že d o p y t po našom  nábytku  sa zvýši.
Podľa oh lasov  od českých o b ch od n íko v  a zah ran ičných  
nákupcov by sm e v b u d ú c n o s ti m oh li d oko nca  uvažovať

aj o vývoze. S a m ozre jm e, m usím e n a jp rv  zv ládnuť dom áce zázem ie, 
z a tia ľ je  to  p ríliš  ve ľké  sús to .
Ako podporuje štát také začínajúce podniky, ako je napr. Brik?
M. M.: Čítam o tom  v H ospodárskych nov inách. Reálne som sa však 
k úveru nedosta l a m usel som si vziať súkrom nú pôžičku na firm u . 
V ytvorili sme 40  nových m iest, a le od úradu práce som dos ta l podporu 
len na dve a pri ď a lše j ž iadosti som bol podozrievaný zo šp eku la n ts tva . 
Aké sú najbližšie úlohy pri budovaní firmy?
M. M.: Do roku 1 9 9 8  sa naša firm a  rozras tie  na p o če t 60  ľud í. 
N a jťažš ie  je  p r ijím a ť ľu d í za p och od u , ak z nich n ik to  nie je  o db o rn e  

zaučený. O dbornú príp ravu  nem ajú  ľud ia  kde získať, ško ls tvo  ešte  nie je  p risp ô so b e n é  po trebám  
s úkrom né ho  se k to ra . U nás sa môžu nau č iť odbo rným  z ru čn o s tia m , ale výroba m usí bežať.
Sme v š tá d iu , keď  firm u  o rgan izovanú ako „p a rtiz á n s k u  s k u p in u “ m usím e p re ro b iť  na arm ádu n o ­
vého typu . M usím e zv ládnuť p rechod  na nový spôso b  ria d e n ia  firm y  a získať nových p racovn íkov, 
k to rí budú m ať na s ta ro s ti v la s tn é  o rgan izačné  a le bo  výrobné  tím y. Š tru k tú ra  firm y  sa rozvrs tvu je .
I. Č.: Sú firm y, k to ré  sa z dvoch ľud í roz rá s tli na s to . Sú však aj ta ké  firm y, kde zača li dva ja  
v garáži a tiež  v y rá s tli, a le vyzerá to  ta k , akoby ste  p o s ta v ili d vadsať garáží vedľa  seba . K ž ia d n e ­
mu š tru k tu rá ln e m u  s k v a litn e n iu  firm y  ned oš lo . Teda ne jde  len o im idž  f irm y  navonok, a le  d ô lež itá  
je  aj vnú to rn á  š tru k tú ra .
Naša firm a  do te raz  fungova la  ta k , že si tu ľu d ia  s rôznym n a tu re lo m  i vzde lan ím  naš li svo je  s p rá v ­
ne m ies to . D o teraz to  bo lo  zoskup en ie  ľud í, k to ré  n eb o lo  k o d ifik o v a n é , a le  te ra z  m usím e vy tvo riť 
systém  pracovných  m ie s t a fu n g u jú cu  š tru k tú ru  firm y.
O tvorená spo lo čn o sť a kom un ika čné  m ožnosti vyrovnáva jú  šance ľud í, a je d in o u  šancou je  byť m úd­
re jš í než ten  druhý. V p o d n ika n í i vo všetkom  o s ta tn o m .
Ďakujem za rozhovor.

Adriena Pekárová

Tro juholníková skrinka z ko lekcie U ltra.
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mestá roku deväťdesiatdeväť
Mesto Glasgow je  mojim domovom. Má zv láštny  charakter ,  

j e  ako pohodlný s tarý  kabát. Často cestujem. Cestovanie s t im u lu je .  Pri  
cestovaní vychutnávam charakter  zahraničných miest a predstavujem si 
Glasgow ako Amsterdam, ako Melbourne, ako Bená tk y . . . ,  ako mestá roku 
deväťdesi a tdeväť .

V roku 1999 bude Glasgow „Br i tským mestom a rc h i te k t ú ry  
a d i z a jn u “ . Táto b l í ž ia ca  sa udalosť zamestnáva glasgowských d i z a j n é ­
rov, pretože poskytne p r í l e ž i t o s ť  začať t ransformáciu mesta pomocou d i ­
zajnu. Ústredným objektom t e j t o  udalos t i  bude Lighthouse (Maják),  cen­
trum a r c h i t e k t ú r y , d i za jnu a b iz n isu ,  ktoré bude st imulovať d iskusiu 
o tom, ako a rc h i te k tú ra  a d i za jn  môžu o ž i v i ť  mesto. Jeho šidlom sa s t a ­
ne bývalá budova Glasgow Herald, k torú pro jektova l  Charles Rennie Mackintosh a kde kedysi vy ­
chádzal i  glasgowské noviny. Stane sa ideálnym „ t ransformátorom“ premieňajúcim nápady na r e ­
álne výsledky.

Lighthouse upravujú a r c h i t e k t i  zo skupiny Page and Park. Poverenie navrhnúť 
i n t e r i é r y  a corporate i d e n t i t y  pre Lighthouse z í s k a l i  ako par tner i  barcelonský d iz a j né r  
Javie r  Mariscal  a Sam Booth, miestny d iz a jn é r ,  k torý si  získal  medzinárodné uznanie za e l e ­
gantnú jednoduchosť svojho skladacieho nábytku O r i te ts u .  Boothov i r o n ic k ý  d iza jn  zachytáva 
podstatu pos t indus t r iá lneho  Glasgowa - i n t e l i g e n t n e j ,  vysoko tec hn ic ke j ,  počítačom r iadenej  
výroby, ktorá ponúka maximálnu f l e x i b i l i t u  s minimálnym použi t ím nás t ro jov.

Menovanie Mar iscala považoval i  za sporné v n iek to rých kruhoch, kde e x i s tu j e
odpor voči medzinárodne známym osobnostiam - „mal i  by sme podporovať naše domáce t a l e n t y “ .
Požiadavkou Glasgowa však musi byť čo najvhodnejší  a na j lepš í  d i za jn .  Mesto musi dosiahnuť,
aby si jeho kľúčové osobnosti  s rozhodovacou právomocou i občania čoraz vý razne jš ie  uvedo­
moval i ,  aké sú štandardy p r i j a t e ľ n e j  úrovne d iza jnu ,  a to možno dosiahnuť aj  pomocou rozum­
ného zadávania objednávok a obstarávania.  Výzvou a cieľom našich d izajnérov je  n ie len  to ,  aby
bo l i  dobr i  l okálne ,  ale musia byť svetovou t r ie dou .  To sú vysoké nároky, ale vo Veľkej  

B r i t á n i i  sa Glasgow v súčasnosti  popri  Londýne považuje za popredné cen­
trum a rc h i te k t ú ry  a d iza jnu .  Mariscal  j e  len jedným z dev ia t i ch  členov t í ­
mu, k torý pracuje na p ro jek te  Lighthouse. Jeho meno, podobne ako mnohé ď a l ­
š ie ,  p r i t i a h n e  pozornosť na mesto vo c h v í l i ,  keď svet ob jav í ,  že „miestny 
t a l e n t “ , ak to tak môžem povedať, j e  vyn i k a jú c i .
Nedávna zmena vlády u nás nám pr ipomenula, že vôľou ľudu je  možné znova o- 
ž i v i ť  p o l i t i c k ý  proces a úroveň p o l i t i c k e j  d i skus ie .  Táto myšl ienka sp lno ­
mocnenia v spoločnost i  bola i m p l i c i t n e  obsiahnutá v dokumente, k torý 
Glasgow ponúkol v konkurze na z ískanie t i t u l u  „Mesto a rc h i te k t ú ry  a d i z a j ­
nu“ . Mesto je  ešte s tá l e  svedkom n iektorých autok rat i ckých  aspektov p láno­
vania,  ale už sa začína hnut ie za zapojenie obci do procesu plánovania.  
Napríklad prost redníctvom vzdelávacieho programu pod názvom SHARE sa č l e ­
novia bytových združení na u č i l i  j azyk d iza jnu ,  ktorým majú rokovať o svo­
j i c h  potrebách s a rch i tek tmi  a plánovačmi.
Rok 1999 je  šancou, aby sa pre lomi la  dôvera v schopnosť d iza jnérov a a r ­
ch i tek tov  t ransformovať mesto prost redníctvom d iza jnu .  Jedným z n a j d ô l e ž i ­
t e j š í c h  odkazov, ktoré by mal zanechať rok 1999, je  zmena predstáv o tom, 
čim by Glasgow mohol byť.  Ako zmeniť t i e t o  predstavy v mysl i  
občanov? Tu môžu pomôcť p r í k l ady .  Napríklad v n iek torých  čast iach 
Amsterdamu môžeme v i d i e ť  model mesta 21. s to ro č ia :  cestovanie na v las tný 
pohon (peši alebo na b i c y k l i ) ,  e fek t í vna verejná doprava, oveľa menej áut 
a b l í zk osť  k vode - scenár, k torý by sa pred tromi desaťročiami možno po­

važoval za r e t r o g r e s i v n y . Rieka Yarra v Melbourne naznačuje cestu návratu mestskej r i eky  ob­
čanom - model, ako by Glasgow mohol znova o ž i v i ť  svoju Clyde, kedysi miesto, kde sa s ta va l i  
ťažké lode. Glasgow bol známy ako „krásne zelené miesto“ vďaka mnohým parkom, čo však láska 
k autám z n i č i l a .  Holandský Groningen môže byť vzorom, ako možno mesto zbavi ť  áut .  Kva l i tný  
mestský p r i e s t o r  sa musi v r á t i ť  občanom. Glasgowská S t ra tégia  ve re jne j  s fé ry  (Pub l i c  Realm 
Strategy)  zaujala stanovisko k tomuto problému a p ro je k t  P r ies to ry  t i s í c r o č i a  (Mi l l en ium 
Spaces) pomáha f inancovať  sé r iu  d iza jnérskych p ro jek tov  v rôznych čast iach mesta, aby sa z i s ­
t i l o ,  ako sa dá o ž i v i ť  zmysel pre pri jemné miesto v zanedbaných mestských p r ies to roch .
Troj ročný  medzinárodný prednáškový program pomáha Glasgowu naz r ie ť ,  ako k týmto problémom 
p r i s tu pu jú  mestá v zahran ič í .

Nedávno bol predstavený nový mani fest  pre r .  1999. Glasgow od r .  1994, keď 
bol nazvaný „mestom roku 1999“ , okrem spomínaných i n i c i a t í v  z r i a d i l  významné nové výstavné 
centrum d iza jnu,  v y t v o r i l  glasgowský Medzinárodný f e s t i v a l  d i za jnu  (Glasgow In t e rn a t ion a l  
Fest i val  of  Design), uviedol  do ž i vota Domovy budúcnosti  (Homes f o r  the Future) - nové oko­
l i e  pre mesto, pod n ie t i l  Glasgowskú zbierku (Glasgow C o l l e c t i o n ) ,  ktorá spoj i  glasgowských
výrobcov a inovat i vnych d iza jnérov ,  a uviedol  do ž i vota nový časopis o d iza jne  (Review of 
A rc h i tec tu r e  and Design).  Schopnosť a vôľa glasgowskej d i za jnérske j  komunity s t o j i  pred skúš­
kou. Glasgow by mohol byť ktorýmkoľvek z možných miest roku deväťdesiaťdeväť. Ktorým bude? 
S leduj te napredovanie Glasgowa do r .  1999 na URL adrese: h t tp : / /www.g lasgowl999.co.uk .

A l a s t a i r  S. Macdonald, máj 1997

ÍAlastair S. Macdonald
je vedúcim kurzu Inžinieringu dizajnu produktov na Glasgow School of Art, 
píše o dizajne a venuje sa výskumu dizajnu.
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Glasgow is my home c i t y .  I t  has a p a r t i c u l a r  character ,  l i k e  a comfortable old 
j ack e t .  I t rave l  o f ten .  Travel s t imula tes.  As I t r a v e l ,  I savour the character  of  each f o r e ­
ign c i t y  and imagine Glasgow as Amsterdam, as Melbourne, as V e n ic e . . . ,  as n inety nine c i t i e s .

In 1999 Glasgow w i l l  be “ UK Ci ty of  A rch i tectu re  and Design” . This forthcoming 
event preoccupies Glasgow’ s design community as i t  w i l l  present the oppor tuni ty  to begin to 
t ransform a c i t y  through design. The centrepiece of ’ 99 w i l l  be the “ Lighthouse” , an a r c h i ­
tec tu re ,  design and business centre,  which w i l l  s t imu late debate on how arc h i tec tu re  and de­
sign can re inv igora te  a c i t y .  I t  w i l l  be housed in the former Glasgow Herald bu i ld in g ,  desig­
ned by Charles Rennie Mackintosh, where once Glasgow’ s newspaper was produced. Idea l l y  i t  w i l l  
become a “ t rans former” , where ideas are t rans lated in to  resu l t s .
The “ Lighthouse” i s  being converted by Page and Park a r c h i te c t s .  The commission f o r  the i n ­
t e r i o r  design and v isual  i d e n t i t y  of  the Lighthouse has been won by a par tnersh ip  between 
the Barcelona designer Jav ier  Mar iscal ,  and Sam Booth, a local  designer who has captured the 
acclaim of  the in te rn a t io n a l  design press wi th the elegant s i m p l i c i t y  of  his f l a t - p a c k  f o l ­
ding metal “ O r i t e t s u ” f u r n i t u r e .  Boothôs i con ic  design captures the essence of p os t - i ndus­
t r i a l  Glasgow - i n t e l l i g e n t ,  h igh- tech CNC product ion,  which o f f e rs  maximum f l e x i b i l i t y  wi th 
minimum t o o l i n g .

The appointment of  Mariscal  has been con trovers ia l  in some quarters where the ­
re i s a res istance to in te rn a t i on a l  c e l e b r i t i e s  - “ we should support our own nat i ve t a l e n t ” . 
But Glasgow must demand the most appropr iate and best possible design fo r  i t s  c i t y  by ra is ing  
the awareness and acceptable standards of  design in i t s  key decisionmakers and in i t s  c i t i ­
zens through a process of  i n t e l l i g e n t  commissioning and procurement. The chal lenge and the 
benchmark fo r  our designers i s ,  not only do they have to be good l o c a l l y ,  but they have to 
be world c lass.  That i s  a t a l l  order but ,  in B r i t a i n ,  Glasgow is now regarded as the leading 
centre f o r  a rc h i te c t u re  and design outside London. Mariscal  i s only one of  a team of  nine wor­
king on the Lighthouse p r o je c t .  His name, l i k e  many others to come, w i l l  br ing a t t en t io n  to 
the c i t y ,  when the world w i l l  discover tha t  the “ local  t a l e n t ” i s ,  i f  I may say, exc e l len t .

A recent change of  government in B r i t a i n  has reminded us
th a t  through the w i l l  o f  the people, the p o l i t i c a l  process and level  of
p o l i t i c a l  debate can be re in v ig o r a t e d . This idea of  empowerment w i t h i n  the 
community was i m p l i c i t  in Glasgow's '99 bid document. The c i t y  is s t i l l  
wi tnessing some a u to c ra t i c  aspects of  p lanning,  but there i s the beginning 
of  a movement to invo lve communities in the design process. For example, 
through an educat ional  programme ca l led  SHARE, members of  housing asso­
c ia t i o n s  have le a rn t  the language of  design wi th which to negot iate t h e ­
i r  needs wi th a r c h i t ec ts  and planners.

'99 w i l l  make or break the c i t y ’ s conf idence in the a b i l i ­
t y  of  designers and a rc h i te c t s  to help t ransform the c i t y  through design.
One of  the most important  legacies which ’ 99 could leave behind i s  how i t  
w i l l  change the percept ion of  what Glasgow could be. How does one change 
t h i s  percept ion in the minds of  i t s  c i t i z ens?  I t  helps to have examples 
to imagine w i t h .  In par ts of  Amsterdam, fo r  instance,  one can see a model 
of  a c i t y  f o r  the C21st: human-powered ( f o o t  or b i cyc le )  journeys,  e f f i ­
c i en t  pub l i c  t r a nsp o r t ,  f a r  fewer cards, and a p rox im i ty  to water,  a sce­

nar io  which might have been 
regarded as r e t r o g r e s s i v e  
three decades ago. The River 
Yarra in Melbourne suggests a 
way of  re tu rn ing  a c i t y ’ s r i ­
ver to i t s  c i t i z e n s  - a model f o r  how Glasgow 
might re i nv i go ra te  i t s  Clyde, once the s i t e  of  
heavy s h i pbu i ld in g .  Glasgow used to be known as 
“ the dear green p lace” , due to i t s  number of  
parks. The love a f f a i r  wi th the car has des t r oy ­
ed urban q u a l i t y  and coherence. Groningen in 
Hol land shows how we might reclaim the c i t y  from 
the car .  Qua l i t y  c i v i c  space needs to be r e t u r ­
ned to the c i t i z e n ,  and Glasgow’ s Publ i c Realm 
Strategy i s addressing t h i s  very issue,  and the 

Mi l l ennium Spaces p ro je c t  i s  helping to fund a ser ies of  design p ro j ec ts  in d i f f e r e n t  c i t y  
communities to explore ways in which a sense of  place can be in jec t ed  i n to  a v a r i e ty  of  ne­
glected urban spaces. A three-year  in te rn a t io n a l  guest le c t u re  programme has commenced to 
help give Glasgow in s i gh ts  in to  how fore ign  c i t i e s  approach t h i s  range of  issues.

The new mani festo f o r  ’ 99 has been launched rec en t l y .  Apart  from the i n i t i a ­
t i v e s  mentioned above, Glasgow has a l ready,  since being named as '99 c i t y  in 1994, es tab­
l i shed  a major new design e x h i b i t i o n  centre,  created the Glasgow In te rna t io na l  Fest i val  of  
Design, launched Homes fo r  the Future - a new neighbourhood f o r  the c i t y ,  i n s t i g a te d  the 
Glasgow C o l lec t ion  which w i l l  br ing together  Glasgow manufacturers and innova t i ve  designers,  
and launched a new design magazine, the Review of  A r ch i te c tu re  and Design. The a b i l i t y  and 
w i l l  of  Glasgow’ s design community i s  about to be tested .  Glasgow could be any one of  n i n e ­
ty  nine possible c i t i e s .  Which w i l l  i t  be? Fol low Glasgow’ s progress on the 1999 
websi t e : h t t p : / /w w w .g l asgowl999.co.uk

A l a s t a i r  S. Macdonald, May, 1997
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TRIDSIATE A ŠESŤDESIATE ROKY BOLI MI MORI ADNE 
KREATÍVNYMI OBDOBI AMI  V BRITSKEJ HISTÓRI I .
VEĽKÁ BRITÁNIA DEVÄŤDESIATYCH ROKOV PREŽÍVA 
NOVÚ RENESANCI U,  DOKÁZATEĽNE NAJVÄČŠIU V TOM­
TO STOROČÍ ,  KTOREJ DÔSLEDKY BUDÚ SIAHAŤ ĎALEKO 
DO BUDÚCEHO STOROČIA.  NOVÁ KREATIVITA VYJADRU- 

M !  E SÚČASNÝ SPÔSOB ŽIVOTA A PRÁCE MLADÝCH ĽUDÍ :

O

co

UNDEE
WALLACE “ LAND O ’ CAKES”  Ltd . 

STOBSWELL BAKERY

CH MODU,  SPOTREBNE PREDMETY A HUDBU,  ŽIVOT 
BRITSKÝCH ULÍC,  KLUBOV A KÍN. VYTVÁRA ŽIVÝ OBRAZ 
SPOLOČNOSTI ,  KTORÁ SA ENERGICKY SNAŽÍ  O ZMENU.

BJAVUJÚ SA NOVÉ TRENDY,  POD VPLYVOM KTORÝCH 
SA MENÍ  KULTÚRA A TECHNIKA.  UKAZUJÚ,  AKO BY 
SME MOHLI  ŽIŤ V NOVOM TISÍCROČÍ .  V 90 .  ROKOCH 
SA TRADIČNÉ DIZAJNÉRSKE PROFESIE ZLUČUJÚ A NAHRÁDZA ICH SPOLUPRÁCA 
NOVÝCH MÉDI Í ,  VEDY, UMENI A,  HUDBY A MÓDY. TO JE SÚČASNÝ BRITSKÝ DIZAJN.

Zdá sa, že Veľká B ritá n ia  znova ob ja vu je  m inu losť. B líž iace sa nové tis íc ro č ie  zvyšuje s e n z itiv itu  ľu d í voč i sebe 
aj o ko lité m u  sve tu . Akoby nám p r ip o m ín a lo , že dom áce  p ro d u k ty  a a rc h ite k tú ra  výrazne o vp lyvň u jú  pohodu 
naše j k u ltú ry  a ekonom iky . Sú ž ivo tne  dô le ž ité  pre každú s p o lo čn o sť, p re tože zdôrazňu jú  ku ltú rn e  rozd ie ly .
Na svetovom  trh u  sú ku ltú rn e  rozd ie ly  cenným  národným  m a je tko m . Vďaka nim  môžu byť naše výrobky a s lužby 
v id ite ľn e  iné ako výrobky
a s lužby naše j kon ku ren - 

Bcie . Tento fenom én  nie je  
nový, e x is tova l po t is íc ­
ro č ia  vo vše tkých  spo - 

H o č n o s tia c h  na svete .
P ôsob il aj v b r its k e j eko-

> nom ike  počas ce le j p r ie ­
m yse lne j revo lú c ie  
a v prevažne j ča s ti to h to  

is to ro č ia .  G lasgow  bol 
kedysi synonym om  

L to v á rn e  s v e ta “ - v y rá b a ­
li sa tu  lode , lo ko m o tívy  

na výrobky ťažkého p r ie ­
m yslu . Dnes je  h lavným  
m estom  tre tie h o  sek to ra .

Jani ce Ki rkpat r i cková V m in u lo s ti v y tvá ra li rôzne k u ltú ry  rôzne a rte fa k ty , 
rôznu a rc h ite k tú ru  a rôzne odevy a n á s tro je . Tie 
h ra li ak tívnu  ro lu  v ch a ra k te rizo va n í h o d n ô t a o d ­
lišných  spôso bo v  ž ivo ta . D áva li každe j s p o lo č n o s ­
t i konkré tnu  o so b ito s ť, kvôli k to re j s ňou iné s p o ­
lo č n o s ti chce li obch odo va ť. Nové p redm ety , čas to  
te c h n o lo g ic k y  na vyšše j ú rovn i, p r in á š a li so se ­
bou nové spôso by  p ráce , k to ré  ra d ik á ln e  zm e n ili 
ž ivo t ľud í.

. n oyy 
britsk

c
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Z javne o d liš n é  p ro d u k ty  sú a tra k tív n e  pre s p o tre b ite ľo v , k to rí ich n ao pak  používa jú  
na c h a ra k te r izo va n ie  v la s tn e j in d iv id u a lity . Zákazníc i sú o c h o tn í z a p la t iť  vyššiu  cenu za 
p roduk ty , k to ré  m ajú  p rid a nú  h od n o tu  v to m , že sú o d liš n é  a š p e c iá ln e . D o m y /ii ijtá ^ / jd b 1. 
le čen ie  - to  vše tko  pom áha vy tvo riť  si ja s n ý  obraz o to m , kto sm e, o d k ia ľ poc^f 
a v čo verím e.

prachu  a r itu á lo v , reagu júc  na p ra s ta rý  ľu dský  s trach  
z chaosu a n e p o ria d ku . D iza jnéri c it liv o  o vp lyvň ova li 
p lány  m ies t, tva r budov a o b je k to v  tým , že m o d if ik o v a li 
spôso b , akým  reagu jem e na fyz ický  svet. D iza jn je  p ro ­
ces usm erňovan ia  e vo lúc ie  o b je k to v  ovp lyvňovan ím  
tých prvkov ku ltú ry , k to ré  súv is ia  s ľu d ským i zm ys lam i.

Noví b r its k í d iza jn é ri m ajú kom b in o vané  aka d e m ické  
vzde lan ie  - a lebo  ho vôbec nem a jú . Sú to  k rea tívn i 
ľu d ia , k to rí čas to  vy tvá ra jú  nekonvenčné  pa rtn e rs tvá : 
um e lc i a g ra fic k í d iza jn é ri, f ilm á r i a a rc h ite k ti,  l i te rá t i,  
h u d ob n íc i a návrhá ri výrobkov. V m in u lo s ti bo la  s p o ­
ločným  ja zykom  um e lcov a d iza jn é rov  k resba . Dnes je  
to  nová te c h n o ló g ia , s p o lo čn ý  ha rdvé r a pod obn é  
s o ftvé rové  p la tfo rm y , k to ré  d a li ľuďom  s p o lo čn ý  jazyk 
a um ožn ili im navzá jom  kom un ikova ť a sp o lu p ra co va ť.

D nešné o b je k ty  - p rodukty^ budovy a šaty%: sú s k u to č ­
ným slovníkom v zmysle klasických „gramatických 
nástrojov“ . Sú mocným medzinárodným jazykom

w f f l S r svete bez slov“ - svete, kde budovy a produk­
ty fungujú ako rekvizity a kulisy pre naše chaotické 

Predm ety m a li od jakž iva  zv lá š tne  m ies to  v ľu dske j p re d s ta v iv o s ti. Dnešné o b je k ty  p od ob ne  'ftisffiriy-V divadle každodenného života. Objekty m ajú 
ako v s ta ro veku  na ď a le j h ra jú  význam nú ú lohu  v s p o lo č n o s ti ako to te m y, um ies tňova n é  na mnoho dimenzií a existuje veľa spôsobov, ako ana lyzo- 
p ro m in e n tn é  m ie s ta . S lúžia ako značky, k to ré  m a n ife s tu jú  naše so c iá ln e  p os ta ven ie , a leb o  znamenajú a ako by sme ich mali používať,
ako d is k ré tn e jš ie  um ie s tň ova né  ta lizm an y , k to ré  sú krom ne  p o tv rdzu jú , že sm e in d iv jd
o s o b n o s t i. Je typografia a k -d l̂ l̂ B

. v te  ja z y k ^ W ^ i  jeho význam rovňaHýfe’
B ritské  výrobky vy ja d ru jú  naše pu tá  k s p o lo č n o s ti a hodnoty , k to ré  sú pre n á e p oh á re  alebo plastové :
Vždy sm e tú ž ili vy rábať p re te ká rske  autá  a m o to cyk le , a le  m nohé značky sa s ^ á t i l i / ^ t é t í ŕ í  h od n o tu  tekutiny, ktorú obsahujú,
že iné k ra jin y  b o li vo výrobe  le pš ie  ako my. Časy sa m enia  a te n to  rok nám d á i-n o V fJ ä g ú a r e x is tu je .dvojrozmerný objekt. Dokon 
SK8 a nový š po rtový  m o to cyke l T rium ph T 5 9 5 . váhu. Knihy kráčanía váhu. _........... ..........

|  . a prechádzame budovami, pozeráme'fHái a | 
D izajn a k re a tiv ita  v š iršom  zm ysle  sú boha tým  zdro jo m  k u ltú rn e j a ekonom icke j, s ily . U^r ' deo, alebo sledujeme tanečné predstavenie,
pešná a rc h ite k tú ra  a lebo  výrobky m usia byť e s te tic k y  fu n kčn é  - m usia  s nam i kom u n íko - '
vať, odp udzovať nás a lebo  p riťah ova ť v s ú lade  s ich využ itím . Úspešné o b je k ty  m itô i^ 'm á ť ; Najlepšia definícia kultúry, ktorú som našla, ýe spolo-

 čenský glej, látka, ktorá spája spoločnosť. Pretože
všetci sme súčasťou kultúry, je veľmi ťažké pozrieť sa

hum an izu jú cu  fo rm u  a kohe re n tn o sť vďaka novým  nehm otným  te c h n o ló g iá m g k «*2 
pom áhať p o ch o p iť  a p r ija ť  bud úcnosť.

Aby sm e p o ro zu m e li, čo sa de je  v súčasnom  b ritsko m  d iza jne , je  d ô lež ité  cháp a ť rolu d i­
za jnéra  v s p o lo č n o s ti.  D iza jnéri sú n a jm la dš ím  povo lan ím  na zoznam e šam anov, kúze ln í­
kov, p isá rov, krá ľov, a rc h ite k to v  a um elcov, k to rí p o m á h a li tv o r iť  c iv iliz á c iu  zo zm ätku

*ňá*ňu‘ š’ o č fs tu pô in ; a tiý  s*me‘ z ís k a li ]a šn ’é js f  po h ľa d . 
N eex is tu je  dob rá  a lebo  zlá ku ltú ra . D iza jnéri využívajú 
m nohé aspe k ty  ku ltú ry , aby le pš ie  ko m u n iko va li ž ia d a ­
né poso ls tvo .
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D iza jné ri o vp lyvňu jú  „k u ltú rn y  s lo v n ík “ , k to rý  pod ľa  
U m berta  Eca zahŕňa jazyk , mýty, r itu á ly , sym bo ly  
a hod no ty . T ie to  p rvky sú ako vrs tvy  c ib u le , k to ré  
pos tupn ým  o ds traňova n ím  od h a ľu jú  rôzne id e o ló ­
gie - zá k ladn é  m o to ry , k to ré  nás ženú k a kc ii a nú ­
tia  reagovať na sve t o b je k to v  oko lo  nás.

D iza jnérske r iešen ia , nech sú akoko ľvek dob ré , vždy 
o bsahu jú  prvok  in tu íc ie , k to rý  je  n e p red v íd a te ľný  
a neov láda te ľný . Avšak väčš ia  časť d iza jné rske j 
práce spočíva v p o d o p ie ra n í in tu íc ie  a n a ly tickým i 
m e tó d am i v rá ta n e  spo loče nsko ved ných  m etód .

S pôsob tvo rb y  a užívania o b jek tov  nám d ovo ľu je
zvo liť si, čo chcem e o d h a liť  
a lebo  zakryť o sebe a o in ­
d iv id u a lite  ľud í, k to rí o b ­
je k ty  užívajú. M ôžem e tiež 
ovp lyvňovať národné a re ­
g ioná lne  c h a ra k te r is tiky , 
aby sme zdô razn ili rozdie ly, 
k to ré  rob ia  b ritské  p ro d u k ­
ty a služby je d in e č n ý m i.

K reatívny proces d iza jnu  využíva všetky ľudské  zm ysly: čuch, chuť, 
hm at, s luch  a zrak. Bez oh ľadu  na to , o d k ia ľ pochádzam e, vše tc i 
sme v p o d s ta te  rovnakí a reagu jem e p rib ližn e  rovnakým  spôsobom  
na von ka jš ie  podnety. M ám e spo ločné  zm ysly, ktoré  d iza jné ri 
ovp lyvňu jú  ta k , aby vyvo la li šp e c ific k é  reakc ie .

D iza jnéri využíva jú  s lo vn íky  ľudských  zm yslov, aby d a li a rc h ite k tú ­
re, ty p o g ra fii a p re dm e tom  presné ho d no tové  a tr ib ú ty . T ie to  h o d ­
noty sa m enia  od je d n e j k u ltú ry  k d ru h e j. V Európe väčš inou  
oceň u jem e  osobné p redm ety , k to ré  sú m alé  a ťažké. V n ie k to rých  
východných  k u ltú ra ch  sa zasa p r ip is u je  vyšš ia  hod no ta  p re d m e ­

to m , k to ré  sú m alé  a ľa h ­
ké. T ie to  n e h m a ta te ľn é  as ­
pekty  d iza jn é rskeh o  
s lo vn íka  sú čas to  ú č in n e j­
š ie  ako konkré tn e  ob jek ty . 
V yvo láva jú  nečakané  re a k ­
cie  a môžu n a h ra d iť  
n ák la d n é  d iza jné rske  
r ie še n ia .

S e nzorické  s lovn íky  sú len je dn ým  z „g ra m a tic k ý c h  
n á s tro  ^ a m i j ^ ^ x i s t u  j e veľa ď a lš ích

sú o f ic iá ln e  o rga n izác ie  a š tá tn e  in š titú c ie ,  a le  je d n o t li 
ne s ie te , k to ré  sa vy tvá ra jú  v p rocese  tvo rb y  d iza jn u . Ne, + . . ■ g  . . i i, . i ., . .. . . .Ž ijem e

. •  -  » * «  *  *» ’ í, i
keď  o b je k ty  už 

je  využ itie . Ak chc
astnom

je k ty  a oznám iť užíva te ľom

na m ag ické  o b jek ty , sa n a ko n iec  chápe ta k , že je j 
h lavné  m yš lienky  je  m ožné a p lik o v a ť  na o b je k ty  
ešte nevym yslené , k to ré  nám pom ôžu žiť p o h o d l­
ne, zodp ovedne  a re n ta b iln e .

Ak by som m ala  d e fin o va ť c h a ra k te r is t ic k é  črty  
b r itské h o  š tý lu , poveda la  by som , že je  zložitý, dy­
namický, protirečivý, id iosynkratický, inte ligentný, 
humorný, ironický, neúctivý, optim istický, p lný e- 
nergie.

Každý reg ión na svete  má iný c h a ra k te r. Dobrý d i­
za jn , p od o bne  ako d ob ré  u m en ie , m usí byť c it liv ý  
na t ie to  krehké rozd ie ly  a m al by ich v y ja d riť  v p ro d u k to ch  a o b je k ­
to ch .

Veľká B ritá n ia  má d lhú  tra d íc iu  d iza jn é rske h o  vzde lávan ia  - ško ly  
ako G lasgow  S choo l o f Art a Royal C o llege o f A rt v Londýne - bo li 
za ložené ako vzde lávac ie  zd ro je  pre p riem yse l 18. a 19. s to ro č ia . 
Väčšina b r itské h o  d iza jnu  vzn ik la  v ško lách  a v u m e leckých  a d iz a j­
nérskych  in š titú c iá c h  v ce le j B r itá n ii.  Dnes m noh í a b so lv e n ti o d ­
m ie ta jú  konvenčné  pod n ikové  š tru k tú ry  a s p o lu p ra c u jú  s ned iza j- 
né rm i, ľu ď m i, k to rí p o n úka jú  nový poh ľad  na um en ie , d iza jn  
a m ódu. Vše tko to to  pom áha p re n ie sť tra d ič n é  krea tívne  d is c ip lín y  
z in š t itú c ií  na u licu .

S p o ločn ou  c h a ra k te r is t ik o u  nového b ritské h o  d iza jnu  je  tre n d  k in ­
te rd is c ip lin á rn e j p rá c i, n a p rík lad  š tú d iá  Born Free a In fla te , kde sa 
m óda s tre tá va  s d iza jnom  p ro duk tov , a Tom ato, v k to rom  s p o lu p ra ­
cu jú  lite rá t i,  tvo rco v ia  rek lam y, g ra fic k í d iza jné ri a f ilm á r i.  
K ooperác iu  m edzi a rc h ite k tm i, d iza jn é rm i, vý rob cam i a m a lo o b ­
c h o d n íkm i nach ádzam e vo firm á c h  N ice House, SCR a B ranson 
C oates. M nohí m la d í tv o rc o v ia , n ap rík lad  One Foot Taller, MoWax 
a In fla te , sa rozhod li s ta ť  sa svo jím  v la s tným  k lie n to m , r ia d iť  v la s t­
nú p ro p a g á c iu , výrobu  a d is tr ib ú c iu .  Rýchlo reagu jú  na zm enu 
a p rezen tu jú  nové m yš lie nky  v m éd iá ch .

S p o lu p rá ca  m edzi p ro fe s io n á lm i a n e p ro fe s io n á lm i, š tudo va n ým i 
a n e š tudo va ným i d iza jn é rm i p riná ša  zv láš tne  h yb rid n é  p rodukty . 
N a p rík la d  firm a  P rec ious M cBane, k to rá  sa pôvodne  venova la  ka ­
d e rn íc tvu , te ra z  rob í d iza jn  náb y tku .

D e p ro fe s io n a liz á c ia  d iza jnu  je  ďa lš ím  zau jím avým  fen o m é n o m , k to ­
rý s ig n a liz u je  k u ltú rn u  zm enu. M nohé tra d ič n é  p ro fes ie  sa z je d n o ­
dušu jú  pom ocou nových m éd ií, k to ré  ich s p r ís tu p ň u jú  v iacerým  
ľu ď om . Poso ls tvá  o k re a tiv ite , d iza jne  a ich a p lik á c ii v p o d n ik a n í

mi o ch ra n ca m i b r itske j k re a tiv ity  a b r itské h o  d iza jnu  nie
a le  je d n o t liv c i a lo k á l-  

N e v id ite ľn é
s le té  y rn ik a jú  vtedy, keď  si k rea tívn i ľu d ia  v yh ľadá va jú  pa rtne rov ,

M j  " ' ' '  h o d no ty  a túžby. T ie to  s ie te  sú k rehké,
ich čas to  n e p o d p o ru jú  a zahyn u li by, ak 

pod ľa  š tá tn e j p o lit ik y  d iza jnu . Sú p o s ta - 
m a jú  odvahu I

mm.

e náš v la s tn ý  
c ie , k to rá  je  zanii 
á a ve ľm i o p ti

e rg ická , ex­
p re s io n is t ic k á , obrazo

D n es vzn i kaj ú i n š titú  ci e , kto  r é ' /  : / • ' ý : ; / : : / /
využíva jú  k rea tívny  p ro c e s , no
n e d e k la ru jú  sa a k o  „d iz a jn é -  •
r i " . -Vyvíja jú  m u lt id im e n - V / - , •

 ̂ Janice K irkpatrickova (1 9 6 2 )  študovala na Glasgow School of Art
z io n a ln e  nástro je  pre a n a ty ;u , grafjcký dlzajn (b a k a |árske štůdium ) a teóriu dizajnu (m agiSt erské štú-
n ro H iírn u c n f o , . ,  =, to c tn tM -  -------  p0 absolutóriu založila  spolu s architektom  Rossom Hunterom

Graven Images v Glasgowe, ktoré v súčasnosti zamestnáva
6 ľudí a venuje sa grafickém u, interiérovém u a výstavníckemu dizajnu.

Janice K irkpatricková pripravuje televízne relácie o dizajne, má svoju
stálu rubriku v týždenníku Design Week. R. 1996  bola vymenovaná
za kurátorku zbierky Conran Foundation Archive pri Múzeu dizajnu
v Londýne.
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sM osťO CriẐ d In vo Veľkej Británii
Keď sa roku 1840 stal princ Albert zo 
saskej dynastie Coburg-Gotha manže­
lom anglickej kráľovnej Viktórie, začal sa 
realizovať ako podporovateľ výtvarného 
umenia. A keď sa o tri roky neskôr stal 
prezidentom Kráľovskej akadémie ume­
nia, venoval všetku svoju energiu tomu, 
aby pomocou dizajnu dopomohol aglic- 
kému exportu na svetové trhy. Spoločne 
s Henry Colom pripravil sériu národných 
dizajnérskych výstav, z ktorých ihneď pr­
vá, uvedená v Londýne r. 1851, sa stala 
medzníkom v dejinách dizajnu a archi­
tektúry a bola obrovským úspechom pre 
britský priemysel a kultúru. Hneď o rok 
neskôr princ Albert založil v Londýne 
- Southkensingtone prvé umelecko-prie- 
myselné múzeum na svete a pri ňom pr­
vú dizajnérsku školu School of Design. 
Dnes toto múzeum pozná celý svet pod 
názvom Victoria and Albert Museum. 
Dnešní historici spájajú tieto mená a dá­
tumy so zrodom moderného chápania 
priemyselného dizajnu a dizajnérskej pro­
fesie. Starostlivosť o dizajn má teda vo 
Veľkej Británii takmet 150 ročnú tradíciu, 
ktorá sa dramaticky rozvíjala najmä v dru­
hej polovici 20. storočia tak, ako sa meni­
li podmienky na svetových trhoch a ako 
pribúdali nové technologické možnosti. 
Možno práve preto Veľká Británia patrí 
medzi tie štáty, kde starostlivosť o dizajn 
predstavuje skutočne prepracovaný 
a fungujúci systém opatrení, ktorý spája 
a obhajuje záujmy školstva, priemyslu, 
obchodu, kultúry a štátnej reprezentácie, 
ako aj samotnej profesie dizajnéra.
V prvom rade treba povedať, že podpora 
dizajnu sa vo Veľkej Británii odohráva 
v dvoch rovinách: na jednej strane je to 
záujem štátu uskutočňovaný prostred­
níctvom programov departmentu obcho­
du a priemyslu (v Británii sa to nevolá 
ministerstvom). Ak hovorím o záujme 
štátu, ide najmä o podporu exportnej 
politiky Veľkej Británie. A na strane dru­
hej sú to aktivity dizajnérskych združení, 
asociácií a tzv. Business associations, 
čo sú dizajnérske podniky, agentúry, štú­
diá - teda oblasť samotného výkonu di­
zajnérskej profesie. To, čo je obom „mo­
torom “ podpory britského dizajnu 
spoločné, je oblasť vzdelávania, ktoré je 
chápané ako celoživotný proces, oblasť 
propagácie dizajnu, no najmä spoločný 
ekonomický úspech.
AKO TO TEDA FUNGUJE:
Štát ročne investuje do podpory dizajnu 
okolo 20 miliónov libier šterlingov. Tieto

peniaze však nejdú do rúk dizajnérom, 
ale sú rozdeľované do štátom riadených 
inštitúcií na podporu rozvojových progra­
mov pre malé a stredné podniky a časťje 
použitá na aktivity Design Councilu (ná­
zov pre britské centrum dizajnu).
Vo Veľkej Británii existuje celá sieť tzv. 
Business Link (len v Londýne ich je 9, 
pre každú mestskú časť jedno), akési 
inovačné strediská pri miestnom mest­
skom úrade a obchodnej a priemyselnej 
komore, ktoré monitorujú vznik a rozvoj 
malých podnikov a výrobných podnika­
teľských aktivít vo svojom obvode. Pre 
tieto firmy a firmičky spracúvajú audity, 
analyzujú ich sortiment a možnosti roz­
voja, robia marketingové rešerše a po­
máhajú im kontaktovať sa s odborníkmi 
- koncepčnými pracovníkmi, plánovač­
mi, účtovníkmi, dizajnérmi a marketin­
govými pracovníkmi. Business Link tak 
výrobcovi pomáha spracovať základnú 
koncepciu rozvoja firmy, čo síce môže tr­
vať dlhší čas, avšak budúca orientácia 
podniku môže byť načrtnutá už do 4 týž­
dňov. Pritom 50 % nákladov je hrade­
ných štátom a 50 % hradí podnikateľ zo 
svojich vlastných zdrojov. Keď sú kon­
takty vytvorené a základná línia známa, 
je na podnikateľovi, či chce spolupraco­
vať i naďalej, tentoraz už však služby hra­
dí na 100 % sám. Tímy odborníkov na 
spracovanie koncepcie podnikov sú zo­
stavované ad hoc z externých spolupra­
covníkov Business Linku.
Štátny príspevok teda funguje ako „štar­
tovacia investícia“ do perspektívneho 
podniku a navyše musí uhradiť náklady 
spojené s dostatočne jasným informač­
ným materiálom Business Linku - teda 
marketingu vlastných služieb - vo forme 
letákov, brožúr. Výška príspevku od štátu 
pre Business Link závisí od toho, koľko 
nových pracovných miest bolo v podniku 
vytvorených po aplikácii novej kon­
cepcie.
Design Council sa venuje všeobecnej­
ším aktivitám, ako sú medzinárodná re­
prezentácia britského dizajnu v zahraničí 
formou výstav a publikácií (vydáva sláv­
ny časopis DESIGN), organizovanie me­
dzinárodných súťaží a pod. Každoročne 
organizuje tzv. Design Business Week, 
počas ktorého sa diskutujú otázky vzťa­
hov dizajnu a obchodu, alebo Design 
Education Week, počas ktorého zástup­
covia stredných a vysokých škôl riešia 
vlastné problémy. Tieto „týždne dizajnu“ 
sú organizované samotnými záujmovými

skupinami vo všetkých regiónoch Veľkej 
Británie a sú často spojené s tzv. dňom 
otvorených dverí, čo pomáha získavať fir­
me nových klientov a školám záujem 
priemyslu o budúcich študentov.
K činnosti Design Councilu patrí i stála 
činnosť Múzea dizajnu, ktoré stojí na 
brehu Temže a trocha pripomína pražskú 
budovu Mánesu na brehu Vltavy. Toto 
múzeum - mimochodom, jediné miesto 
v Anglicku, kde vedia uvariť čiernu kávu 
kontinentálneho typu - rozhodne nie je 
typom „kamenného múzea“ . Slúži pre­
dovšetkým vzdelávacím aktivitám. 
Návšteva Múzea dizajnu patrí do pevných 
učebných osnov základných a stredných 
škôl všetkých zameraní. Taká návšteva je 
samozrejme nahraná i na videokazetách 
ako didaktická pomôcka pre tých, pre 
ktorých je návšteva Londýna predsa len 
príliš náročným výletom. Každá expozícia 
je vytvorená podľa pevnej metodiky, kto­
rou je žiak alebo študent vedený k analý­
ze funkcií, materiálu, hodnoty výrobkov, 
a tak tu môže každý návštevník sledovať 
a porovnávať tieto vzťahy napr. na odšťa­
vovači na citrusové ovocie (od drevenej 
paličky cez sklenený i u nás dobre známy 
až po kuchynský robot zn. Moulinex). Po 
polhodinke strávenej pred takouto expo­
zíciou aj najväčší laik pochopí, že dizajn 
nie je riešenie tvaru odšťavovača, ale 
riešenie problému, „ako čo najpohodl­
nejšie získať čo najväčšie množstvo šťavy 
z citróna“ .
Nemenej fascinujúcou ponukou múzea 
je možnosť simulácie procesu dizajnéro­
vej práce formou počítačovej hry (načo 
slúži 10 počítačov). Stimulujúcim pre 
hráča je honorár 4 0 0 0  libier za dizajn 
zubnej kefky. Počítač vás potom vedie 
labyrintom krokov, ktorými dizajnér pri 
svojej práci musí prejsť - od vstupného 
rozhovoru s klientom cez získavanie in­
formácií o materiáli a technológiách (ak 
niečo vynecháte, počítač vás vráti späť), 
výber vhodného materiálu, tvarovanie, 
technologické bariéry až po odovzdanie 
dokumentácie. Ponúka možnosti výberu 
a trestá zlé rozhodnutia - lebo čas sú pe­
niaze a dizajnér si nemôže dovoliť ho 
strácať na svoje chybné rozhodnutia. 
Nezávislou zložkou Design Councilu je 
tzv. Design Business Association, čo je 
vlastne akási hospodárska jednotka DC 
združujúca dizajnérske štúdiá a firmy, 
ktoré sú platiacimi členmi. Členmi teda 
nie sú individuálni dizajnéri - tí sú orga­
nizovaní vo výberovej Chartred Society

of Designers (CSD), ale celé spoločnos­
ti, na ktorých čele obvykle nie je dizajnér, 
ale schopný manažér, starajúci sa o styk 
so zákazníkom, o prísun práce, kontrolu 
kvality projektov spracovaných firmou 
a ich predaj.
Do programov DBA patria najmä doško­
ľovacie kurzy. Ako som už spomínala, di­
zajnérske vzdelávanie je chápané ako 
doživotný proces, ktorý pomáha dizajné­
rom i podnikateľom byť „na tepe času“ - 
pre dizajnérov alebo manažérov podľa 
špecializácie, ako aj konzultačná služba, 
podobne ako ju má v programe i Busi­
ness Link. Tieto kuny sú vedené samot­
nými členmi DBA a účastníci - pokiaľ sú 
členmi DBA - platia redukované účast­
nícke poplatky. Kuny sú „šité na mieru“ 
pre potreby objednávateľa, môže sa ich 
však zúčastniť každý. Nie sú lacné, lebo 
informácie sa predávajú draho, no na­
priek tomu sú veľmi populárne a je o ne 
veľký záujem.
Podobnú činnosť má vo svojom progra­
me i Chartred Society of Designers 
(CSD), ktorá združuje výberovým spôso­
bom dizajnérov-jednotlivcov a má v kaž­
dom regióne svoju pobočku s pomerne 
nezávislým programom. CSD je dobro­
voľným občianskym združením, financo­
vaná výlučne z členských príspevkov 
svojich členov a príjmov zo školiacich ak­
tivít. Stará sa o svojich členov podobne 
ako Komora architektov, i keď CSD ko­
morou nie je. Vykonáva právny servis, 
propaguje svojich členov, vydáva vlastné 
noviny a venuje sa ochrane profesie di­
zajnéra. CSD má tiež zastúpenie v tzv. 
Board of Directors, čo je akási Rada di­
zajnu, nezávislý poradný orgán vlády 
určujúci smerovanie Design Councilu 
a je zložený z osobností rôznych sfér (nie 
inštitúcií!) - dizajnu, obchodu, sociál­
nych vied, prognostiky, priemyslu a ús­
pešných podnikateľov. Neviem, čo je kri­
tériom pre výber týchto osobností, ale 
zdá sa, že majú jedno spoločné - aspoň 
25 rokov nepretržitých úspechov vo 
vlastnej profesii, nadšenie, popularitu, 
množstvo dôležitých osobných kontak­
tov a schopnosť presviedčať.
Britský systém starostlivosti o dizajn sa 
zdá byť na prvý pohľad komplikovaný, 
ale nemožno mu uprieť, že funguje na­
ozaj efektívne. Možno aj preto, že 
v Anglicku nikomu netreba vysvetľovať, 
čo znamená anglické slovo „design“ - 
každý vie, o čo ide. A o čo pôjde čoraz 
väčšmi.
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Hoci dizajn ako špecifická profesia sa formuje až v súvislosti s priemyselnou revolú­
ciou, značná časť tých problémov, ktoré tvoria je j obsah, sa na scéne dejín objavuje 
omnoho skôr. Ak sme v prvej časti tohto seriálu upozorňovali na nezhody v základ­
nom vymedzení samotného pojmu dizajn, potom nás neprekvapia ani radikálne ná­
zory tvrdiace, že dizajnér sa zrodil už vtedy, keď človek začal používať prvé pracovné 
nástroje, a nasledujúce prem enyjeho profesie vrátane je j pomenovania boli len me­
nej významnými vývojovými medzníkmi odrážajúcim i zmeny v organizácii spoločnos­
t i . 1 Na racionálne jadro takýchto úvah sa pokúsime poukázať viacerými príkladmi 
z dejín úžitkovej tvorby. Zároveň treba uviesť, že aj nedávna a súčasná situácia v d i­
zajnérskej praxi takéto koncepcie do istej miery podporuje. Keďže osemdesiate ro­
ky priniesli neprehliadnuteľnú vlnu oživovania umeleckého remesla, ktoré už v dvad­
siatych rokoch nášho storočia  funkc iona lis ti odsúd ili na sm etisko de jín2 
a umeleckoremeselné postupy sa prejavujú v tvorbe najvýznamnejších dizajnérov 
te jto dekády (Starek, Arad, Šípek atď.), úvahy o tom, že „dizajnér môže prosperovať 
aj v atmosfére remesla a jeho objavenie sa nie je  natoľko spojené s rozvojom prie­
myslu, ako sa to niekedy javí“3, prestávajú byť ojedinelé.4 Aj keď z perspektívy po­
kročilých deväťdesiatych rokov sa môže minulá dekáda s je j „umeleckoremeselným 
dizajnom“ zdať ako uzavretá perióda dejín dizajnu, prognostici z oblasti ekonómie 
i technológie upozorňujú na to, že budúcnosť bude patriť flexibilným automatizova­
ným výrobným systémom, ktoré na báze mechanizovanej výroby budú schopné 
efektívne vyrábať malé série, či dokonca solitérně výrobky. Mohlo by teda dôjsť k fú ­
zii remeselných cností s prednosťami strojovej výroby. Dizajnérska profesia by osta­
la spätá s priemyselnou výrobou, je j podstatou by však prestala byť sériová produk­
cia. Máme teda viacero dôvodov hľadať korene dizajnérskej profesie v dávnejších 
dejinách ľudskej civilizácie, ktoré predchádzali nástup sériovej strojovej výroby. 
Vychádzajúc z presvedčenia, že ústredným problémom dizajnérskej aktivity je  hľa­
danie vzťahu medzi funkciou a formou úžitkového predmetu (a to nielen pri ortodox­
ne funkcionalistickom  prístupe), musíme embryo dizajnérskej profesie nájsť skutoč­
ne už v prvých dokladoch uvedomelej činnosti človeka. Do tvaru prvých pästných 
klinov sa priamo premietla ich úžitková funkcia a v tom to zmysle zhmotňujú základ­
nú paradigmu dizajnu. No nielen to. V ich postupnom prispôsobovaní anatóm ii ľud­
skej ruky môžeme sledovať počiatky riešenia tých otázok, ktorými sa raz bude za­
oberať ergonómia. A postupný vývoj k čoraz dôkladnejšie opracovaným nástrojom 
priniesol nielen vyššiu úžitkovú hodnotu v pracovnej činnosti, ale aj špecifický pocit 
uspokojenia: „Čisto úžitkový zmysel tohto opracovania začínal nadobúdať hodnotu, 
ktorú dávny človek vnímal ako niečo zvlášť kladné. Táto hodnota sa potom stala 
všeobecne významnou natoľko, že kolektív rozoznával, čo už získalo estetické vlast­
nosti a čo nie.“ 5 Teda už praveký výrobca pästných klinov sa začína pohybovať v sfé­
re bifunkčných artefaktov spájajúcich praktickú funkčnosť zameranú na zabezpeče­
nie životných potrieb s funkčnosťou estetickou - na pôde, ktorá sa neskôr stane

doménou dizajnéra. Aj v ďalších ohľadoch však môžeme v prvých pracovných 
nástrojoch človeka vidieť zárodky aktuálneho dizajnérskeho myslenia. Napríklad 
v hľadaní takého materiálu, ktorý by na jednej strane umožnil naplniť požadovanú 
funkciu a na druhej bol opracovateľný dostupnými „výrobnými technológiam i“ , ale 
aj v snahe rozvíjať tieto „technológie“ tak, aby sa funkčnosť prehlbovala. I praveký 
„dizajnér“ - tak ako ten dnešný - bol obmedzovaný m antinelm i dostupných mate­
riálov a výrobných postupov, zároveň však pôsobil na ich rozširovanie. I on sa musel 
potýkať s podobnou dilemou ako dnešní návrhári: vývoj toho-ktorého nástroja 
k špecifickej činnosti (nôž, sekera, oštep) síce vedie k lepšiemu naplneniu užšie vy­
medzenej funkcie, na druhej strane však neumožňuje napĺňať inú funkciu. Dnešné 
zahltenie sveta záľahou predmetov, ktoré sa stávajú hrozbou v napredovaní civilizá­
cie, je  do istej miery rozvinutím problému so státisícročnou históriou a dizajnérske, 
resp. protodizajnérske aktivity na ňom majú svoj nezanedbateľný podiel. 
Prehistorická doba ponúka aj ďalšie impulzy k úvahám o pôvode tých prvkov, ktoré 
dnes určujú komplexný charakter dizajnérskeho produktu. Pre postfunkcionalistickú 
etapu vývoja dizajnu sú príznačné diskusie o sémantike úžitkového predmetu. Tá sa 
stáva akýmsi zaklínadlom v kritike funkcionalistickej významovej s tability  a zbraňou

v „boji o poľudštenie“ úžitkovej tvorby. Problémy sémantiky úžitkového artefaktu 
však možno skúmať už v súvislosti s formovaním prvého hierarchického usporiada­
nia spoločnosti v preddejinnej dobe. Jej dokumentom sú napríklad veliteľské palice 
- napĺňali síce aj praktickú funkciu, predstavujú však predovšetkým symbol moci 
svojho majiteľa, jeho postavenia v spoločenskom rebríčku. Sú teda nositeľom špe­
cifického významu, ktorý nesúvisí priam o s úžitkovou funkciou predm etu. 
Reprezentácia sociálneho štatútu prostredníctvom artefaktu sa odvtedy stáva ne­
oddeliteľnou súčasťou vývoja úžitkovej tvorby. Bola to predovšetkým ona, ktorá 
v dvojzáprahu s dekoratívnymi systémami „úžitkového umenia“6 splodila je j am bi­
valentné dejiny. Dve paralelné vývojové línie úžitkovej tvorby možno presvedčivo do­
kumentovať dvojicou egyptských stoličiek z približne rovnakej doby. Tá prvá je  ukáž­
kou čisto funkčného riešenia, druhá je  príkladom  „úžitkového um enia“ 
reprezentujúceho faraónsku moc. Bez snahy o spochybnenie významu tej časti úžit­
kovej tvorby, ktorú pre nedostatok vhodnejšieho pojmu označujeme „úžitkovým 
umením“ , chceme upozorniť na fakt, že historikm i nepovšimnutá ostáva veľká časť 
úžitkových artefaktov vyprodukovaných človekom: „väčšina (historikov umenia - 
pozn. aut.) robí rozdiel na báze hodnotenia kvality medzi umelecky signifikantným i 
formami a irelevantnými, ktoré vypúšťa zo svojho zorného poľa... Možno by bolo lep­
šie, keby sa popri umeleckých historikoch, posadnutých jedinečnosťou a neopako­
vateľnosťou povahy diel, zaoberali dejinami dizajnu aj archeológovia, ktorí sa viac 
venujú sériám, typológii a materiálnej kultúre.“ 7 Ak dnes musíme akceptovať názor, 
že podstata dizajnu sa neobmedzuje na estetický rozmer úžitkového predmetu, po­
tom prezentácia „dejín úžitkového um enia“ ako jedinej reprezentatívnej vývojovej lí­
nie pred zrodom moderného dizajnu je  veľmi falošná. Je pozoruhodné, že sa dopo­
sia ľ nik nepokúsil zostaviť akési alternatívne „funkcionalistické“ dejiny dizajnu, ktoré 
by zaiste dokumentovali prekvapujúcu formovú aktuálnosť historických artefaktov. 
Nepokúsili sa o ne ani presvedčení zástancovia funkcionalizmu, hoci tí sa mohli lo­
gicky prihlásiť k dedičstvu funkcionalistického myslenia a jeho plodov počas celého 
vývoja ľudskej civilizácie, počínajúc prvými pästnými klinmi. Aj pre funkcionalistov 
však paradoxne boli významnejšie problémy formy - manifestačné sa rozišli s deko- 
rom, ktorý bol prezentovaný ako základný znak úžitkovej tvorby pred nástupom mo­
derného (funkcionalistického) dizajnu. Takáto interpretácia dejín úžitkových foriem 
zrejme lepšie vyhovovala ideológii, ktorá predstavovala funkcionalizmus ako úplne 
nový prístup k riešeniu vzťahu funkcie a formy úžitkového artefaktu.
Podobne ako otázky sémantiky úžitkového predmetu, i problémy jeho dekom mož­
no skúmať už v súvislosti s pravekou ľudskou civilizáciou, pričom obe sféry sa často 
prekrývajú. Ponechajme bokom otázku, či sa dekor na úžitkových predmetoch obja­
vuje viac z dôvodov estetických alebo psychologických (horror vacui). Tak či 
onak, ornamentom zdobené hlinené nádoby z obdobia, keď sa človek dominantne 
začal venovať poľnohospodárstvu, ponúkajú k úvahám, ktoré sú dnes opäť aktuál­
ne, hoci istý čas sa zdalo, že prinajmenšom „vyso­
ké“ sféry dizajnérskej tvorby budú akceptovať 
Loosove heslo: „ornament je  zločin“ .8 Nad nádo­
bou kultúry zvoncových pohárov aj nad keramikou 
skupiny Memphis z m inulého desaťročia si môže­
me klásť rovnaké otázky: Patrí dekor na úžitkový 
predmet? Môže vizuálne podčiarknuťjeho funkčnú 
hodnotu? Aká by mala byť proporcia dekom 
a funkčnej štruktúry úžitkového predmetu? Kedy je  |
takýto predm et esteticky významnejší? Podob­
ných otázok by mohlo byť viac, s nástupom figu- i
ratívnej a figurálnej výzdoby, s objavením sa proto- A
industriálnych tendencií, a napokon v súvislosti ▼ 3.
s mechanizovanou výrobou by p ribúda li ich
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modifikácie. Priemyselná revolúcia však rozhodne nezna­
menala nultý bod vývoja tohto problému a návraty do his­
tórie sú v mnohom poučné.
Nebol to, prirodzene, iba pravek, ktorý nastolil zárodky 
problémov riešených moderným dizajnom. V staroveku 
sa napríklad v súvislosti s pokračujúcou deľbou práce ob­
javujú profesie, ktorých nositelia vykonávali činnosti po­
dobné pracovnej náplni dnešných dizajnérov. Napríklad 
architekti alebo stavitelia lodí vzhľadom na zložitosť i sa­
motné rozmery svojich „produktov“ využívali kresbu ako 
prostriedok komunikácie s tými pracovníkmi, ktorí priamo 
svojimi rukami realizovali stavbu budovy či lode. Proces 
navrhovania je  tu teda oddelený od procesu priamej rea­
lizácie - keď sa čosi podobné udeje v kontexte sériovej 
mechanizovanej výroby, zrodí sa dizajnér.
V úvode sme spomínali, že mnohí historici dizajnu dnes 
netrvajú na priamej spätosti dizajnu s masovou priemy­
selnou výrobou. No aj v prípade, ak by sme na te jto  pod- 
mienenosti trvali, by sme si mali uvedomiť, že zárodky sé­
riovej výroby aj predchodcov dnešných strojov možno 
nájsť v starovekých kultúrach Egypta, Grécka a Ríma9 
a mnohé príklady v tom to smere ponúka i stredovek.
V stredoveku sa objavujú špecialisti (návrhári rytín a kar­
tónov pre nábytok, práce z kovu, tapisérie a pod.), ktorí 
sa svojím postavením vo výrobe približujú pozícii dneš­
ných dizajnérov. I keď ich aktivity boli dom inantne späté 
s aplikovaním dobového dekoru (v tom to zmysle ide 
o dobrý príklad „úžitkového umenia“ ), štatutárne sa vyde­
lili z rámca tradičného remesla - nie ani tak preto, že na­
vrhovali luxusné výrobky pre vládnuce vrstvy, ako skôr 
preto, že tieto výrobky navrhovali a vlastnými rukami ne­
vyrábali. Uvedená skutočnosť je  dôvodom, pre ktorý nie­
ktorí historici vertikálne „prehlbu jú“ dejiny dizajnu do ob­
dobia neskorého stredoveku, keď sa takíto návrhári už 
vcelku bežne vyskytovali.10
Pri charakterizovaní dizajnérskej profesie sa dnes obvyk­
le zdôrazňuje je j mnohorozmernosťsyntetizujúca podnety 
z veľmi rôznorodých oblastí: techniky, vedy a umenia. Nie 
je  preto zrejme náhodné, že predobraz dizajnéra niektorí 
historici dizajnu nachádzajú v osobnosti renesančného 
velikána Leonarda da Vinci. I keď nechceme absolutizo­
vať tento názor, musíme priznať, že štruktúra Leonardo- 
vých aktivít skutočne pripomína profil dnešného dizajné­
ra. Dôkladná racionálna analýza nastoleného problému 
(spomeňme povestné anatom ické štúdie) naznačuje po­
dobnosť s analytickými rešeršami súčasných dizajnérov. 
Ani u Leonarda nebola bezcieľnou kratochvíľou - poznat­
ky o mechanizmoch fungovania ľudského tela sa snažil 
uplatniť pri návrhoch svojich strojov a podobne sa usilo­
val prakticky zhodnocovať aj informácie z ďalších oblastí. 
Technická vynaliezavosť osvedčená v návrhoch desiatok 
mechanizmov patrila tiež k základnej Leonardovej výba­
ve. Rovnako i široko zamerané vizionárstvo, ktorým pre­
kračoval technické možnosti svojej doby (v mnohých prí­
padoch chýbal skutočne iba adekvátny zdroj energie 
k tomu, aby sa Leonardove nápady premietli do celkom 
moderných strojov - motorovej lode, auta či tanku). 
O „m odernosti“ Leonardových úvah v sfére úžitkovej tvor­
by svedčí i fakt, že nikdy nepovažoval za potrebné deko­

ratívne dozdobovať svoje návrhy, hoci jeho súčasníci z okruhu neskororenesančného ume­
leckého remesla mu v tom  poskytovali množstvo príkladov.
Záverom zhrňme, že už pred priemyselnou revolúciou môžeme vystopovať formovanie špeci­
fík, ktoré vo svojom komplexnom prepojení vytvorili novú profesiu dizajnéra. Na niektoré uzlo­
vé body tohto procesu sme sa pokúsili poukázať. Iste by bolo možné nájsť ďalšie príklady to ­
ho, ako predobraz jednotlivých súčastí štruktúry dizajnérskej profesie spočíva v dávnejších 
dejinách ľudskej civilizácie. Možno sa dočkáme i spomínaných alternatívnych dejín úžitkovej 
tvorby, ktoré by prehistóriu dizajnu skúmali cez prizmu súčasných poznatkov o jeho podstate.

(Pokračovanie)

Ďakujeme Vydavateľstvu ARGO v Prahe za súhlas k reprodukcii ilustrácie.
Ďakujeme tiež Slovenskému národnému múzeu - Archeologickému múzeu v Bratislave za po­
moc pri vyhľadávaní a za zapožičanie obrazového materiálu.

Poznámky
1 Lucie-Smith, E.: A History of Industrial Design. Oxford 1983, s. 13 a ď.
2 Kusý, M.: Od remesla po design. Bratislava 1974, s. 74.
3 Lucie-Smith, E.: The Story of Craft. The Craftsman's Role in Society. Oxford 1981, s. 7.
4 Walker, J. A.: Design History and the History of Design. London 1989, s. 28 a ď.
5 Kostka, Z.: Historie tvarování strojů a nástrojů. In: Zdeněk Kovář a jeho žáci. Praha 1987, s. 13.
6 Pojem „úžitkové umenie“ tu používame v zmysle aplikácie slohových či štýlových znakov z oblasti voľnej tvorby 

na tvorbu úžitkovú.
7 Castelnuovo, E.: For a History of Design. In: History of Industrial Design. 1750-1850. The Age of Industrial Revolution. 

Milan 1990, s. 11.
8 Loos, A.: Ornament und Verbrechen. Der Sturm 1908.
9 Tejto skutočnosti sa venuje napr. E. Lucie-Smith. Upozorňuje na to, že v princípe sériovo bola vyrábaná egyptská, grécka 

a najmä rímska keramika, rímska vojenská taktika si priamo vyžadovala štandardizovanú, v sériách produkovanú výzbroj 
a na sklonku dejín Rímskej ríše sa využívali i predchodcovia dnešných strojov - vodné mlyny. Zdôrazňuje, že tieto protoin- 
dustriálne tendencie ostro kontrastujú s romantickými predstavami o jedinečnosti, a tým aj psychologickom význame 
predpriemyselných, ručne vyrábaných predmetov, ktoré hlásali protagonisti hnutia Arts and Crafts (Lucie- Smith,
E.: A History of Industrial Design. Oxford 1983, s. 15 a d'.).

10 Simon Jervis napríklad do svojho slovníka dizajnérov zahŕňa tvorcov po roku 1450 (Jervis, S.: The Penguin Dictionary 
of Design and Designers. 1985).
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1. Pästný klin z oblasti Bratislavy. Zo zbierok Slovenského národného múzea - Archeologického múzea.
Foto: Mikuláš Červeňanský.

2. Eneolitická nádoba bukovohorskej kultúry. Nálezisko: Domica. Zo zbierok SNM - AM. Foto: Irena Kovačovská.
3. Železné žezlo z laténskeho obdobia. Nálezisko: Palárikovo. Zo zbierok SNM - AM. Foto: Irena Kovačovská.
4. Veliteľská palica z jaskyne Pendo, Španielsko. Múzeum v Santanderi, Španielsko. Repro: autor.
5. Jednoduchá egyptská stolička (Britské múzeum) a stolička zTutanchamonovho hrobu vThébach (Múzeum v Káhire).

Z publikácie Cimburek a kol.: Dějiny nábytkového umění L, ARGO Praha, 1995. Repro: autor.
6. Rekonštrukcia lietajúceho stroja podľa Leonarda da Vinei, 1486-1490. Repro: autor.
7. Schéma lodného lopatkového pohonu podľa Leonarda da Vinei, 1495. Repro: autor.
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Medzinárodné rada asociácií grafického dizajnu (ICO- 

GRADA) bola založená r. 1 96 3  ako reprezentatívna 

mimovládna organizácia pre grafický dizajn a vizuálnu 

komunikáciu. Jednou z náplní činnosti ICOGRADA sú 

aj sem ináre dizajnu, ktoré sa konajú každoročne za 

účasti okolo 1 0 0 0  študentov, učiteľov a mladých di­

zajnérov z celej Európy. Dvojdenný program obsahuje  

prednášky, workshopy a návštevy grafických štúdií 

v mieste konania.

Dvadsiaty tretí seminár dizajnu ICOGRADA sa konal 
v Londýne vo februári tohto roku. Účastníci z mnohých 
krajín (vrátane Austrálie a Slovenska) sa stretli na dvoj­
dňovom prednáškovom programe, ktorý moderoval 
spoluzakladateľ (dnes už bývalý spoločník dizajnérskej 
firmy PENTAGRAM) Mervyn Kurlansky. Vyslovil prianie 
organizátorov poskytnúť na seminári priestor hlavne 
myšlienkam prelínania dizajnu a ekológie myslenia, 
novej zodpovednosti spoločnosti a dizajnéra. Vzhľa­
dom na zacielenie seminára na mladých a budúcich 
grafických dizajnérov malo byť to to  stretnutie skôr vý­
zvou do budúcnosti ako retrospektívou m inulosti. Tento 
základný motív sa objavoval vo všetkých štyroch pred­
nesených príspevkoch. O čo viac sa prednášatelia za­
oberali celospoločenskými súvislosťami dizajn-priemy- 
sel-zodpovednosť-konzument, o to menej sa venovali 
dizajnu ako takému. Prvý z prednášajúcich - bývalý ar­
chitekt, grafický dizajnér a maliar, dnes astrológ a teo­
retik - Tad Mann pozval svojich poslucháčov do virtuá l­
neho priestoru ich vlastného duchovna a vyzval ich 
k tomu, aby nehľadali inšpiráciu mimo seba, ale vo 
svojom vnútri. Napriek tomu, že jeho prednáška sa 
chvíľami podobala skôr spiritualistickej seanse, ne­
sporne bola zaujímavým vstupom do problému identity 
dizajnéra a dizajnu. Z praktickejšieho hľadiska Tad 
Mann vyzýva mladých dizajnérov, aby originalitu hľada­
li nie v kopírovaní vzorov, ale u seba, a ako najdôleži­
tejšiu pomôcku im ponúka štúdium pravzorov a vizuál­
nych sym bolov, a tiež hľadanie riešenia priam o 
v zadanom probléme.
Druhým prednášajúcim bola „hviezda“ grafického d i­
zajnu surfer David Carson, o ktorom sme už v našom 
časopise hovorili. Jeho prezentácia bola prehliadkou 
brilantného štýlu, ktorý je  postavený na popieraní pro­
fesionality a histórie v dizajne. Čo je  geniálne a komu­
nikatívne v úzko zameranom časopise, ako je  Ray Gun, 
sa však môže stať silne lim itujúcim , ak sa antikomerč- 
nýantid izajnér začne venovať televíznej reklame (Nide, 
Levis, AT&T, Kodak...). Carson, snažiaci sa o zrozumi­
teľnú typografiu, tu stráca svoju najsilnejšiu zbraň. Dlhý 
zoznam klientov v portfoliu a osobnú popularitu mu 
však môže každý závidieť.
Karen Blincoe vo svojej mentorskej prednáške ukáza­
la, kam sa až dá zájsť v spolitizovaní dizajnu (pomocou 
sociálnej otázky, ženskej otázky, ekológie, priemyselnej 
revolúcie, novej techno lóg ie  a ostatných čertov).

Wmmma<
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Ostáva dúfať, že aj napriek 
tomu niektorí z poslucháčov 
sa stanú (ostanú) praktizu- 

^  jú c im i d izajnérm i a budú
V w  schopní vo liť farbu podľa

vzorníka Pantone a nie po- 
m dľa politických zástav.

Na zem nás vrátil nasledujúci prednášajúci 
Mike Portelly, kvalifikovaný zubný chirurg, 
ktorý sa už viac ako 15 rokov profesionálne CD a nadšene venuje potápaniu a podvodnej

ä  fotografii (od slova voda). Jeho práca re-
v /  J  klamného fotografa, kameramana a režisé­

ra pod morskou hladinou je  unikátna a in- 
"  šp iru júca. Rovnako inšp iru júce sú jeho

názory na úlohu reklamy v budúcom riešení 
g lobálnych problém ov prostredníctvom  CM sponzoringu a reklamných PR aktivít, ktoré
umožnia prostriedky vynakladané na rekla­

mu a konkurenčný boj zároveň použiť na všeobecne 
prospešné a humanitné ciele, ako aj snaha o reha­
b ilitáciu reklamy, ktorá sa grafického dizajnu úzko 
dotýka.

Vďaka pomoci pedagógov Liverpool Art School sa mi 
okrem programu seminára podarilo navštíviť niekoľko 
významných štúdií. Dizajnérske štúdio TOMATO (naším 
hostiteľom bol jeden z partnerov Graham Wood), jeden 
z najznámejších súčasných experimentálnych tímov, 
sídli priamo v Soho a snaží sa presadiť medzi vizuálnymi 
médiami, hudbou a videom. Medzi ich práce patria 
okrem vplyvnej televíznej reklamy (Levi’s, Nike, BBC, 
Pepsi) experimentálne grafické práce, hudobné video 
(Cocteau Twins...), obaly CD a filmové titulky (Train 
Spotting - súčasťou Tomata sú aj dvaja členovia skupi­
ny Underworld). Programovou snahou je  používať počí­
tačové technológie len v nevyhnutnom prípade, preto aj 
zložité „d igitá lne“ efekty v ich projekciách bývajú vytvo­
rené videokamerou doslova v kuchyni. Naproti tomu ich 
spolupráca s vyslovene počítačovým štúdiom antirom 
priamo o poschodie nižšie v tej istej budove priniesla re­
volučne nápadité multimediálně prezentácie a interak­
tívnu grafiku, s ktorou je naozaj radosť interaktivovať.

Čisto realistický postoj reprezentuje ďalšie štúdio, 
vlastne Dizajnérska Firma, ktorú som mal česť navštíviť. 
PENTAGRAM je podľa slov samotného nášho hosti­
teľa, jedného zo 16 spoločníkov Johna McConnella, 
pravdepodobne najstaršou, najznámejšou a najúspeš­
nejšou dizajnérskou firmou na svete. Podľa toho aj vy­
zerá londýnska časť te jto firmy, ktorá sídli v krásnom 
a veľkoryso zrekonštruovanom priestore nie síce v cen­
tre mesta, zato s vlastnou galériou a kompletným vyba­
vením vrátane vlastnej, štýlovo zariadenej jedálne (keď 
mám spomenúť len to najdôležitejšie). Návštevník tu 
má pocit, že sa ocitol v dizajnérskom raji alebo aspoň 
v sne, ktorý sa stal skutočnosťou. Pentagram bol zalo­
žený roku 1972 ako dizajnérsky tím a inicioval posun 
od individuálnej dizajnérskej profesie k tímovej práci 
a dizajnérskemu priemyslu. Tento tímový model napo­
dobňujú nielen podobne pragmaticky založené firmy 
všade vo svete, ale aj mnohé avantgardné štúdiá, kto­
ré od pentagramu odlišuje hlavne jeho úspech na trhu.

Dizajn môže mať veľmi blízko k reálnemu životu. O tom 
ma presvedčil viac každodenný pohľad na dlho kultivo­
vané prostredie dizajnérskej metropoly ako prednášky 
ICOGRADA. Seminár sa však snažil ukázať, že každo­
denný život by mohol mať bližšie k nášmu vnútru. Aj 
prostredníctvom dizajnu.

Autor ďakuje The British Council v Bratislave za podporu, bez 
ktorej by nevznikol tento príspevok.

1. Pentagram - v popredí galé ria , 
v pozadí budova š túd ia .
2. Pohľad do in terié ru  š túd ia  Tomato v Soho. 
Foto: auto r
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WAYS OF FASHION DESIGN
This year in April, an exhibition took place at the MEDIUM 
gallery, which was prepared by the Department of Textile 
Styling at the Academy of Fine Arts in Bratislava.
It was presented to the public for the first time in this 
form. Three studios - the Studio of Free Textile Styling un­
der the leadership of doc. E. Mináriková, the Studio of 
Textile Design of doc. Jozef Bajus and the Studio of 
Clothing Design, currently led by Júlia Sabová - have in­
troduced their particular conceptions in various fields 
of clothes styling.
This event has provided an opportunity to consider and 
evaluate the results and trends not only for design tea­
chers and students themselves, but for the public as well. 
I should like to devote this article to clothing design. Of 
course, it is not only because nobody can be indifferent to 
what he/she wears, nor because the other two studios 
had not brought a number of interesting ideas. I am cu­
rious about the results of the youngest and perhaps the 
most controversial department. Although the Slovak clot­
hing design has not considerably influenced world fashion 
trends yet, recent years have seen a fast development of 
this discipline here. The exhibited works have confirmed 
that Slovak clothing design is an equal partner, which 
must be respected. Behind the fine exhibited clothes, 
however, we must see a lot of work done by teachers, stu­
dents and obviously also a lot of everyday problems. 
Nothing is created easily, particularly if there is not any

proper basis to build on. In Slovakia, there is only one 
School of Applied Arts (Škola úžitkového výtvarníctva - 
SÚV), providing a systematic clothing design education, 
besides the Technical School of Clothing in Trenčín, with 
a more technological focus. Both of them are secondary 
schools of important tradition, although there are other 
new ones.
In fact, the clothing design education at the Academy of 
Fine Arts could only start after Czechoslovakia was split 
into two republics, as it could only be studied at VŠUP in 
Prague before.
All problems could not solved even after the appointment 
of Jozef fapt'uch as the head of the Department, who has 
brought to the Academy not only his experience from 
VŠUP, but also haute couture directly from Paris 
- the very centre of fashion. Since 1995 the Studio has 
been led by Júlia Sabová, a graduate of the Bratislava 
Academy of Fine Arts. She has tried to implement some 
conceptions in teaching, despite the lack of inputs in 
several areas of professional expertise, which cannot be 
currently provided due to moderate financial resources 
in the sector of education.
First of all, the Studio has focused on developing stu­
dents1 skills in utilisation of basic tailoring techniques 
and elements for artistic clothes styling.
The topics, studied in individual courses are graded from 
simple to sophisticated ones.

Historical or artistic personalities, music, painting, archi­
tecture, or even science - such topics are aimed to stimu­
late reflections on historical periods and social atmos­
phere, and then, through the acquired experience to 
characterize by visual, styling principles, by proper mate­
rials and clothing the respective historical periods or per­
sonalities and their contributions. The results sometimes 
show nearly sculptural features. Interesting plastic or re­
lief structures are created in connection with sculptural 
shaping. In later study years the students can use their 
artistic skills in cooperation with the textile industry. 
However, there is still a certain disrespect in the attitude of 
the textile industry to ward the cooperation with the Depart­
ment of Textile Styling, although clothing designers with an 
artistic background, able to professionally execute their 
concepts and to bring new aspects into this field, could 
provide really interesting contributions to the companies. 
First graduates are leaving the Academy in the time of 
broad opportunities to use their skills in numerous new 
dress-making companies and studios. Many of them ha­
ve experiences from their own fashion shows or from 
fashion shows organized by the Academy. Several of 
them have participated and won prizes in the SMIRNOFF 
international fashion show. Which one of them will suc­
cessfully enter the international world of fashion?
Let’s wait what the time will show...

Katarína Hubová
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DESIGN IN SMALL AND MIDDLE-SIZED ENTERPRISES
The private sector of small and middle-sized enterprises 
was set up in 1990 as a reaction to the released conditions 
for free enterprising. Although these small firms have con­
stantly to battle with numerous problems accompanying 
the society's transformation, they are becoming an impor­
tant part of the economic stmcture. The state is aware of 
their importance and officially proclaims its interest in the 
promotion of the private enterprising sphere. And what true 
help do state institutions, banks, educational and counsel­
ling centres provide to the enterprising subjects?
We shall seek an answer to this question in a series of in­
terviews with representatives of the above institutions.
It is claimed that there are at present 45 000 small and 
middle-sized enterprises (juristic persons or legal entities) in 
Slovakia and their number is estimated to reach the 60 000 
mark by the year 2000. Only a very small fraction of these 
are oriented towards industrial production and how many of 
them use design in their practical activity can only be gues­
sed at. The significance of design as an element bringing in 
economic benefits has not been appreciated at its right va­
lue, although it is gratifying to note that design is being spo­
ken of more and more in connection with the prospects and 
effectiveness of economy. As a case in point, mention might 
be made of the Programme For Improving the Standard of 
Quality and Industrial Design of the Ministry of Economy SR, 
which includes such items as education in management, 
application of certificates, monitoring of quality and infor­
mation retrieval in this domain, setting up regional innova­
tion centres directed to counselling in the area of strategies 
and designing concepts in production programmes.
This programme, which evidently faces a demanding pro­
cess of judging and approval, might become the starting 
point for formulating a complex state policy in support of 
design. Clearly defined priorities and the available instru­
ments in support of design, the way they are applied in a- 
dvanced countries of the European Union, are yielding 
their fruit and demonstrate return of state investments in 
innovative programmes in the domain of design (See ar­
ticle European Price for Design - p. 3).

Promotion of Enterprises
The Act No. 100/1995 on Small and Middle-sized 
Enterprises, passed in May 1995, may be taken as

a landmark in the state's interest in this sector. This law 
has defined the categories of enterprises (small with up 
to 24 and middle-sized with up to 500 employees), as 
also the forms of state assistance. In our interview with 
Ing. Štefan Turan, Director of the Department of Enter­
prising and Regional Policy at the Ministry of Economy 
SR, we deal with the present-day situation as regards 
state assistance to small and middle-sized enterprises. 
The state is proclaiming its support to small and middle- 
sized enterprising. What forms of assistance does it utili­
ze? Is there a concept for this assistance?
The fundamental material that we ought to adhere to is 
the "S ta te 's Middle-Term Policy of Assistance to Small 
and Middle-Sized Enterprising", worked out for 3-5 years 
with various supporting programmes for enterprising sub­
jects. Within the framework of these programmes, we 
provide support to guarantees, subsidies for interest pay­
ments, credits, micro-loans or soft loans. A new element 
in this policy is an evaluation of the use of these suppor­
ting financial means.
We follow up the incoming demands according to regions 
and districts, but also according to the branches (wood­
working, mechanical engineering, energy, printing servi­
ces). Enterprisers often accuse us of giving preference to 
Bratislava, but we can document that it is not so.
In my view, state support is sufficiently effective, though it 
is rather weaker this year. The national budget struggles 
with problems and so fewer means are available for as­
sisting small and middle-sized enterprising. An additional 
problem resides in the fact that the finances are not ma­
naged by the Ministry of Economy SR, but by the 
Guarantees Bank.
Besides this direct assistance, we are also building up an 
institutional network of the National Agency for Small and 
Middle-Sized Enterprises which also includes Regional 
Counselling and Information Centres and Enterprising 
and Innovative Centres.
In what ways can an entrepreneur apply for some form of 
state assistance? Are entrepreneurs informed on such 
possibilities?
The Ministry of Economy SR has distributed a manual on 
the possibilities of obtaining state assistance, how to co­
me by these resources, what to undertake, what condi­

tions to meet; it also contains contact addresses. The 
brochure has been sent to regional and district offices, to 
unions of enterprising, trades and crafts, employers who 
can brief their circles. Information is also provided by the 
regional and counselling centres spoken of above.
What priorities do you apply in granting credits? Do you 
not give priority to makers of original Slovak products 
which embody not solely home raw materials, manpo­
wer, but also the value of the designer's and techni­
cian's work?
All our supporting programmes which are of the nature of 
guarantees, contributions, credits are meant to practical­
ly all enterprises - with one single conditions, viz. that pri­
vate capital in the enterprise should exceed 50%. Certain 
programmes only, are oriented to small concerns. The 
majority of the programmes are not differentiated accor­
ding to the size of concerns.
Many businessmen financing production, creating new 
employments complain that they do not feel state support 
in their enterprising. Can they hope for any improvement? 
That reproach can be valid uniquely for this year, for the 
government has not approved enough finances for sup­
porting programmes in view of the capacity of the natio­
nal budget. The future, too, will be affected by two ques­
tions: will the government approve the finances for next 
year? will there be adequate resources? for the program­
mes are ready. The second is the fact that the Slovak 
Guarantees Bank which received the means originally 
destined for programmes of the Ministry of Economy SR, 
is initiating its own programmes - e.g. an export program­
me and a higher degree of finality which producers pro­
cessing home raw materials, might attain. More concrete 
conditions are not known as yet.
But everything depends on resources - for 1998 we requ­
est 770 million SK.
Could you mention some of the more interesting prog­
rammes?
We have a programme ready in support of development 
of the industrial policy based on home raw materials - 
this refers to the woodworking industry, glass, ceramics.
A second programme is designed to assist trades and 
crafts - here we are rather great debtors, we also intend 
to assist makers of aids for handicaped people. One form
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of support might be payment of interests on credits.
Each single programme has its own specific merits, but 
we are ready to aid every industrial concern that has a 
market,exports its products, creates jobs. The reason why 
we insist on formal criteria for concerns to participate in 
supporting programmes is a lack of resources. For exam­
ple, we differentiate between beginning businessmen 
and those who have been in the business for some time 
and we deal with them accordingly. Of help to bigger con­
cerns is revitalization.
Instead of revitalization, could not the state help a firm 
by aiding it to invest in the development of a new pro­
duct that would have a chance in the market and bring it 
commercial success?

Everyone understands revitalization as a write-off of 
debts, but there is far more to it than that. Before debts 
are remitted, the concern must revamp its production 
programme and convince bona fides of its ability to carry 
out export trade. And ultimately, we also have a fund to 
support foreign trade. I know that this fund is often un­
derstood as a group of people who can decide anyhow. 
Yet, in my practice I do not recall that a good project wo­
uld have been left to fall through. Problems have always 
been uniquely with inadequate projects.
You mentioned supporting programmes many of which 
have as yet no financial covering. What other forms of 
credits may investors expect?
At the moment, we are expecting a third batch of resour­

ces from Japanese banks destined to support Slovak 
economy. The two preceding ones were an injection for 
a total of 361 business projects to the tune 
of 4.4 milliard SK. The first batch went through the 
Czechoslovak Merchant Bank and the Slovak Guarantees 
Bank. The second one was very rapidly exhausted, be­
cause it went through seven banks, something that fairly 
caught the businessmen unawares. The awaited third 
batch is to offer more favourable conditions, e.g. a pro­
longed time of repayment - up to 5-10 years and a fava- 
rouble interest rate of 12.3%: Information on these credit 
links is carried by the paper Hospodárske noviny, the 
monthly NARMSP Podnikanie and further magazines.

Adriena Pekárová

PAGES 2 3 -2 7

BRIK - HOW TO CREATE THE FIRM'S NAME
The company BRIK from Kremnica presented its furniture 
collection for the first time at the Bratislava exhibition cal­
led MODDOM in the fall of last year. The company is not 
known among traditional manufacturers but its exposi­
tion of furniture made of stained beach wood revealed its 
ambitions: to offer contemporary furniture which con­
nects high level of design and wood processing with 
a special concept of living.
The short history of the company began in 1993 with 
construction activities which later turned into the manu­
facture of atypical interior design. Last year the company 
started manufacturing in the new production hall and inc­
reased the number of its employees to 40 which moved it 
to the category of middle size companies. This physical 
growth is accompanied by a decision to develop the com­
pany's name based on a demanding production program 
- its own furniture collection with characteristic design 
features.
What is the reality for a new furniture making company in 
trying to build its identity - from formulating the ideas of a 
production program, through design, to the specific pro­
duct; from the onset of the manufacturing to the applica­
tion on the market? We are speaking with the company's 
general director and founder Ing. Miroslav Mutňanský 
and with the company's designer Ivan Čobej.

You have worked yourselves up to become one of the 
successful companies in interior design and are now 
experiencing a boom. What made you decide to change 
the company's orientation?
M. Mutňanský: When a company reaches a certain pro­
duction capacity it needs to have a stable and constant 
production content which cannot be done in individual 
interior design. Interior design is still interesting in terms 
of business but if a company wants to have continuous 
placement of orders it means it has to have connections 
with a certain circle of investors, it has to be part of some 
chain of relationships which cannot be done without be­
ing dependent on various interest groups or the political 
situation. We did not want that. We wanted to be involved 
in something that would grow and develop - we wanted to 
create a certain value. We decided to manufacture furni­
ture because in terms of technology and technique it was 
closest to us.
I. Čobej: In terms of functionality and aesthetics, contem­
porary interior design is deformed. It has very little in 
common with the design of the end of the 20th century. It 
serves as a presentation of power and investment and 
that is not very optimistic. In general, the situation in de­
sign is quite unfavorable because design is not used as 
the means to revitalize the enterprise. There are many 
projects which try to revitalize, clear of debt and trans­
form a company but nobody spends time thinking how to 
develop the ability to compete on the market with a new 
product.
Connecting a designer with a technician, as in your case, 
could be an ideal partnership. Did you search fora joint 
idea concerning the future character of the company 
(product)?
I.Č.: At one point, the company reached a certain quality

level but it was still an anonymous service for someone 
else. Suddenly we realized that we wanted to identify our­
selves with what we are doing, to create our own name. 
Initially, we were lead by the abstract idea of achieving 
something. In a series of discussions, which took about 
one year, we had to clarify many things - from the compa­
ny's need to find itself to specific products.
At first, I did not know what this specific product should 
be - furniture represents a broad area to move about.
I was "dying" to do modern design, I thought that now is 
the iime to have all our ambitions reflected in new pro­
ducts. However, such long cooperation with a particular 
company has taught me that industrial design does not 
represent only room to "play" for the designer, an area in 
which he/she can realize his/her dreams, ambitions or 
complexes. There is a feedback there, everything is logical 
and it is necessary to stick to the script, to the concept - 
for whom is the product meant, what is the price of the
raw material, what will the final price b e  A designer
must define his/her field of action and begin working. 
He/she cannot just sit over an empty paper and wait for 
an inspiration.

What strategy do you use with respect to the customer 
when setting prices?
I.Č.: We have no chance to begin a rationalized large se­
ries production. Our strength is in the fact that we are a 
relatively small company with the advantage of being ab­
le to react to various conditions flexibly. Our selection 
should be large so that we can appeal to the most num­
ber of people possible. Presently, we have a selection of 
50 types of products as to satisfy the greatest number of 
customers. For instance, in Austria almost 50% of furni­
ture sold comes from small local companies with up to 
20 employees.
M.M.: We are not in a situation to manufacture cheap 
products - we cannot influence the prices of raw materials 
nor energy. Of course the value of a product is not based 
only on the material or technology, the value of design, 
means of sales and services are also reflected. How can 
we influence the price of the product? We would like to 
avoid the network of wholesale stores because a large 
portion of the price is lost in the distribution network. We 
want to offer our furniture to the customer in the most di­
rect way. That is why we have opened our first store in 
Bratislava. At various exhibitions we come into contact 
with merchants and we have a very good personal rela­
tionship with them. We are careful in choosing the stores 
that will sell our furniture. In the future, our path to the 
consumer will be made easier by modern communication 
technology. Internet offers the same information anywhe­
re, even in a small village.

How do you assess the situation in industrial production 
in Slovakia? We are speaking about the tradition of 
good quality work, handy men and managers, but it is 
difficult to find good quality Slovak product with good 
design.
I.Č.: The world is divided into those who sell their "own 
calluses" and those who sell their own thinking and per­

sonality. The production of the final product is rare in 
Slovakia. Usually, companies that want to make money 
produce semi-finished products for a finalizing company 
in western Europe. That is the fate of many enterprises in 
eastern Europe.
M.M.: Those are products with the smallest value added. 
For example, I received a recommendation to produce for 
half the price if we want to be successful on the German 
market. Should we be in the category of producers of va­
lueless cheap junk?

What kind of demands does our consumer place on 
furniture?
I.Č.: In trying to implement our ideas we come across the 
fact that in our country social levels are not varied 
enough. Customers' demands are not individualized and 
that is reflected in the demands. The unification of the 
past decades left its mark on people. We do not have 
a developed sense for the finesse of a product. People 
have trouble differentiating between a fine cultivated pro­
duct and junk. In case of furniture this is particularly pro­
nounced.

Are you disappointed by your customers? Did you 
have a different idea about how they will accept your 
furniture?
M.M.: It is our turn. We cannot expect that people will ac­
commodate themselves to us. We must admit to oursel­
ves that we are just beginning. None of our neighboring 
countries sell only furniture which follows the most mo­
dern trends. It seems that we came with products that 
people were not ready for.
I.Č.: We do not have to change what we set out to do. The 
logic of buying, using and selling furniture is set and we 
just did not recognize it. We have to make our furniture a 
part of some functional units. At first, we perceived our 
furniture to be more like solitaire pieces which have their 
own aesthetics. The conventions in furniture commodities 
are fixed, there are the commonly used types of furniture. 
We must respect these stereotypes as well. We do not 
have the kind of experience as companies with a long tra­
dition. But we are learning. Our participation at furniture 
exhibitions may seem as a luxury but we will get to know 
ourselves better in direct contact with others and get a 
valuable feedback that way.

What kind of future would you wish for your company? 
I.Č.: When someone says BRIK many people see our fur­
niture. That is what we wanted. That is why we started it 
all - to have a company with a name backed by products 
and work. We succeeded in that - e.g., we have a con­
tract to furnish a luxurious hotel in the BRIK style. So it is 
not only sales to individual customers but our furniture 
appealed to an investor who is carefully investing his own 
money.
M.M.: I hope that the demand for our furniture will increa­
se. Judging by the attitudes of Czech business men and 
foreign buyers we might even consider exporting in the fu­
ture. Of course, we first have to manage the domestic 
market, that is enough of a bite.
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How does the state support such starting enterprises as 
BRIK?
M.M.: I read about it in "Hospodárske Noviny" but in re­
ality I never got a loan and had to get it privately. We cre­
ated 40 new jobs but I only got support for two from the 
labor office and with the subsequent request I was called 
a speculator so I left.

What are your nearest aims in developing your company? 
M.M.: By the year 2000 our company should have 60 
employees. It is difficult to hire people when they are not 
trained. They have no possibility to train since our educa­

tional system is not accommodated to the needs of the 
private sector. They can learn in our company various 
skills but the production has to go on.
We are at a stage when the company, organized as a 
"partisan group", must be reorganized to become a new 
type of army. We must cope with the transformation to a 
new way of management and hire new employees which 
will be heading organizational or production teams. The 
structure of the company is becoming multilevel.
I.Č.: There are companies that have expanded from two 
people to 100. But there are also companies which started 
with two people in a garage and which have also grown.

It looks as if there are 20 garages next to each other - no 
structural improvement. It is not only the image of the com­
pany from the outside; internal structure is also important. 
So far our company functioned in the way that people 
with various natural abilities and education found their 
proper place. It was a group of people that was not codi­
fied. We now have to create a system of jobs and a fun­
ctioning structure in the company.
An open society and communication possibilities balan­
ce the chance people have and the only chance is to be 
smarter than the others.

Adriena Pekárová
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CHAPTERS FROM DESIGN HISTORY II. 
DESIGN PREHISTORY

Although design as a specific profession came to be set 
up in its own right only in connection with the industrial 
revolution, many of the issues that constitute its content 
had appeared on the scene of history much earlier. We 
shall attempt to set off the rational core of such refle­
ctions with several examples from the history of applied 
or utility production. It should also be observed that the 
situation of the recent past and also that prevailing in the 
designing practice at present, to some extent lends sup­
port to such concepts. The 80s brought in a totally confu­
sed wave of revival of the artistic craft which had already 
been consigned to the dustbin of history by functionalists 
of the 20s; arts-and- crafts procedures are evident in the 
works of the most prominent designers of that decade 
(Starek, Arad, Šípek, etc.). Although the past decade 
with its "arts-and-crafts design" may seem to have been 
closed, prognosticians from the domain of economy and 
technology suggest that the future belongs to flexible au­
tomated production systems, such as will be capable ef­
fectively to produce, on the basis of mechanized produ­
ction, small series and even solitary specimens.
Starting from the conviction that the central issue in de­
signing activity is a search for a relationship between the 
function of the utility object and its form, we must look 
for the embryo of the designing profession back to the 
very first documents of m an's conscious activity. The 
form of the first fist-driven wedges already reflects their 
utilitarian function and in this sense they materialize the 
fundamental paradigm of design. And not only that. In 
their gradual adaptation to the anatomy of the hand, we 
may follow the beginning of a solution to those issues 
that would later be the subject of study of ergonomics.
A gradual development towards steadily better worked 
tools brought about not solely a higher utility value, but 
also a specific sense of satisfaction. Even the primeval 
maker of fist wedges began to move in the sphere of bi­
functional artefacts, combining human practical functio­
nality aimed at ensuring life needs, with an aesthetic 
function - in an area that would one day become the do­
main of the designer.- For instance, in searching for such 
material as would, on the one hand, permit to meet the 
required function and, on the other, be workable by avai­
lable "production technologies", but also in an effort at 
refining these "technologies" so that functionality would 
be improved.

The prehistoric era also offers further impulses for refle­
cting on the origin of those elements that today determi­
ne the complex character of a "designed" product. 
Characteristic of the postfunctionalist stage in design de­
velopment are discussions on the semantics of utility ar­
tefacts that may be studied in connection with the for­
ming of the first hierarchical organization of the society in 
prehistoric times. For example, a mace or a comman­
der's staff naturally fulfilled also a practical function, ne­
vertheless, it primarily stood as a symbol of their owner's 
power. A representation of the social status through an 
artefact came to be an inherent part and parcel of deve­
lopment in utility production. It was primarily that repre­
sentation which, together with the decorative systems of 
" utility a r t" , gave rise to its ambivalent history.
A considerable part of man-made utility artefacts remain 
beyond historians' concern: "It might perhaps be better 
if, alongside historians, obsessed as they are by the uni­
que and matchless nature of the works, archaeologists 
would also deal with the history of design, as these devote 
more attention to series, typology and material culture." 
(Castelnuovo, E.: History of Design, 1990) The presenta­
tion of "the history of applied art" as the only develop­
mental line prior to the birth of modern design is a false 
one. Thus far, nobody has attempted to compile an alter­
native "functionalist" history of design that would docu­
ment the surprisingly topical relevance of historical arte­
facts. Nevertheless, paradoxically functionalists, too, 
considered problems of form to be of more importance - 
they openly parted with decorativeness that had been pro­
posed as the fundamental sign of utility production before 
the coming of modern (functionalist) design.
Just as questions of semantics of a utility object, so also 
those of its decoration can be investigated already in con­
nection with primeval human civilization. Ornamented clay 
vessels from the times when man began predominantly to 
pursue agriculture are conducive to reflections that are a- 
gain of topical interest today. A vessel from prehistoric 
culture, just as ceramic ware from the Memphis group of 
the last decade, may elicit the same questions: Does de­
coration belong to a utility object? Can it visually underli­
ne its functional value? What should be the proportion of 
decoration and functional structure on a utility object? 
When is such an object aesthetically more significant?
It was not the primeval age alone that raised the gist of

problems being resolved by modern design. In antiquity, 
for instance, professions appeared in connection with the 
progressing division of work, whose members executed 
activities similar to the work carried out by modern desig­
ners. Architects or ship builders, in view of the complexity 
and dimensions of their "products" made use of dra­
wing, sketching, as a means of communication with tho­
se who directly realized the construction. Consequently, 
the process of projecting is here separate from that of a 
direct realization - when something similar takes place 
within the context of series mechanical production, the 
designer is in place.
The beginnings of series production and predecessors of 
modern machines may already be found in ancient cultu­
res of Egypt, Greece and Rome and numerous examples 
along this line are also offered by the Middle Ages, when 
specialists made their appearance (designers of engra­
vings and patterns for furniture, metal works, tapestries, 
etc.). These, by their standing in production, come close to 
the position occupied by modern designers. Although their 
activities were predominantly concerned with an applica­
tion of period decoration, they formally stood outside the 
framework of the traditional craft because they proposed 
these products, but did not make them with their hands. 
Certain historians dealing with this topic find the prefigure 
of a designer in the personality of the renaissance giant 
Leonardo da Vinci. Although we do not intend to make this 
view absolute, we have to admit that the structure of Leo­
nardo's activities does indeed remind one of the profile of 
the present-day designer. A thorough rational analysis of 
the problem understudy (let us recall his famous anato­
mical studies) indicates a similarity with analytical rese­
arch work by modern designers. His technical inventivene­
ss certified by sketches of scores of mechanisms likewise 
formed part of Leonardo's fundamental endowment, as 
did also his widely- scanning vision, through which he ex­
ceeded the technical possibilities of his times.
It would certainly be possible to find further examples of 
how a prefigure of various parts of the designing profession 
resides in the remote history of human civilization. Perhaps 
we shall also live to see an alternative history of utility pro­
duction that would investigate the prehistory of design thro­
ugh the prism of contemporary knowledge of its essence.

Zdeno Kolesár
(Abbreviated)

During the last two decades, i.e. the 70s and 80s of the 
20th century, which were particularly connected with 
post-modern fine arts, design has come very much into 
foreground besides architecture, painting, and sculpture. 
Especially furniture design, directly or indirectly influen­
ced by the Memphis group, has acquired a new, fairly 
free position. The 80s, often mentioned as a design de­
cade, were featured not only by eccentric design "p ie­

ces" but also by numerous design exhibitions and estab­
lishment of design galleries.
The influence of this tendency has been obvious the also 
on the domestic scene. After the change in social clima­
te, first private galleries have arisen, responding more or 
less to the current design situation. As they were rather 
devoted to commercially more successful arts, many gal­
lery owners had to accept compromises to the utmost
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K. F. A. GALLERY
degree, resulting in a los of confidence in their values 
and taste. Due to the social and economic transforma­
tion many of them have not survived. Other galleries have 
survived only because their owners have sponsored them 
from another business activities.

Although the first wave of gallery establishing euphoria 
has already passed, the number of galleries devoted to
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author's design is currently increasing. The youngest of 
them is the K.F.A. Gallery, with its seat at 11 Karpatská 
Street in Bratislava. Its inauguration ceremony took place 
on September 30th, 1996, together with opening an ex­
hibition of works created by seven authors - 1. Čobej, M. 
Debnár, R. Netík, J. Pelcl, M. Rulík, N. Šmondrk, and the 
Olgoj Chorchoj group.
The idea to establish a design gallery in times when the 
market situation of fine arts is less than favourable group 
originated in the of young architects within the K.F.A. 
Architecture & Design Studio. The desire to show the 
works in their own exhibition rooms as well as the absen­
ce of a gallery specialized in furniture objects have given 
a major impulse to the K.F.A. Gallery establishment. As 
the Studio had at its disposal suitable premises, the 
prospects of gallery establishment became realistic and 
reasonable, in spite of growing rents for exhibition rooms. 
The idea to establish a gallery by an architecture studio is 
not a unique one. Some parallel can be drawn with the 
Prague gallery Genia Loci or with the Ambrosiana in Brno, 
which, through a connection of studio and gallery, have 
provided a special form of symbiosis between creative 
activities and exhibitions.

The K.F.A. Architecture & Design Studio, Inc.was estab­
lished in 1991. Its main activities include interior design 
of offices and architectonic design of various kind, star­
ting from attic reconstruction to whole building design. 
Apart from that, they offer furniture solitaires of their own 
production.
This activity is performed especially by one of the K.F.A. 
Studio founding members, Ing. arch. Norbert Šmondrk, 
whose design program is orientated toward his own aut­
hor's profile. In an exhibition at the K.F.A. Gallery (15. 5.
- 6. 6 .1997 ), where a student of the Glass Department 
of the Academy of Fine Arts, Patrik lilo has been invited 
as a guest author, Norbert Šmondrk introduced himself 
as a designer of furniture, made from glass, metal and 
wood, as well as a designer of utility objects of older as 
well as recent provenance.
During the short one year of its existence, the Gallery has 
managed to find its face. Due to a specific orientation and 
scenario of exhibitions, its profile was ranked among gal­
leries with clear and crystallized conceptions. As the only 
one in Slovakia, the Gallery is making a survey of the cur­
rent design activities. Although the Gallery's main objecti­
ve originally consisted in presentation of the Studio works,

the authors' basis does not include only Studio members. 
The Gallery offers a broad presentation platform to the ot­
her colleagues - designers as well. Gradually they have 
managed to attract personalities not only from Slovakia 
but from the Czech Republic as well. This has been evi­
denced by the author's exhibitions of Jiri Pelcl, Rudolf 
Netík, and the Olgoj Chorchoj group. The Gallery owners, 
together with the curator Ing. arch. Irena Dorotjaková sees 
the prospects of a successful operation in an interesting 
exhibition plan. Besides author's profiling and collective 
exhibitions they plan to make thematic exhibitions, inclu­
ding exhibitions of works by design students.
There are immense opportunities also due to complete 
promotion and exhibition services, which the Gallery ow­
ners can still afford. Although we cannot speak about the 
return of invested capital or about a commercial success 
yet, the Gallery has already achieved public acknowled­
gement. This has been confirmed by a broad spectrum of 
visitors not only from among professionals, but also in­
vestors who like to come back to these nice show-rooms.

Jana Oravcová
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FURNITURE MEANS ALSO DESIGN
AN INQUIRY ON THE ROLE OF DESIGN IN SLOVAK FURNITURE MANUFACTURE
In 1996 the Slovak furniture industry registered a revitali­
zation of furniture manufacture and export for the first t i­
me since 1990. Due to the transformation of the econo­
my at the beginning of the 1990s, our enterprises have 
lost the majority of foreign (mainly eastern) markets and 
in the stiff competition with western companies they had 
almost no chance of exporting the selection of that time. 
Apartment and housing construction stagnated and the 
domestic market had great difficulties with the decreased 
buying power of the population. Following denationaliza­
tion in the field, around 500 companies of various sizes 
(most of them do not have more than 25 employees) 
sprung up in the Slovak furniture industry. These compa­
nies are trying to overcome the impact of economic re­
cession, price liberalization, undeveloped business rela­
tionships, low work productivity and a sharp decrease in 
wood production which is closely linked to the furniture 
industry.
The current increase in furniture manufacture in Slovakia 
and its broader application on the domestic market and 
abroad is, besides other things, caused by new economic 
thinking on the part of privatized enterprises which are be­
ginning to realize the role of market tools in the strategy of 
entrepreneuring. Many have finally grasped that without 
product innovation they have no chance in open competi­
tion. Furniture is certainly a commodity which must calcu­
late with trendy changes in production. In this process, 
new design, is an important factor which contributes signi­
ficantly to the success of a furniture company on a com­
petitive market. What importance do Slovak furniture pro­
ducers ascribe to design as an economic factor?

1. Your company received a prize at the Furniture and 
Living '97  fair from an expert group of judges. What role 
does design play in the innovation strategy of your 
company?
Ing. arch. Vladimír Šipovský, MOBICO, Inc., Banská 
Bystrica:
Design is based on the philosophy of our company's 
strategy and the entire strategy of the MOBICO company 
is based on design: to create products of European quali­
ty while emphasizing original author signature. Our whole 
company is built on this context - we accommodate our 
technology and marketing to it. In the process of creating 
a design of new products, we try to react sensitively to 
the wishes and demands of our customers.
Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Žilina:
A great role. As not to have our small company get lost a- 
mongthe competitors (and they are fierce in Slovakia in 
the manufacture of upholstered furniture) we concentra­
ted on fresh design, usefulness and maximum comfort of

our products. The shape and material of our furniture cor­
responds to contemporary European trends. Of course, 
we are also trying to take into account the living condi­
tions of our population in Slovakia and so our furniture is 
space-saving and maximally variable.
Ing. arch. Ján Šubjak, VITAL, Inc., Žilina:
Our strategy is to manufacture aesthetic, useful and price 
worthy furniture for a broad spectrum of customers. In 
designing the production program, in other words in crea­
ting new products, we place great emphasis on the de­
sign which represents an added value to the main criteria 
of the success of our furniture pieces, i.e. usefulness, 
great utility value and acceptable price.

2. Do you employ your own designers or do you contract 
out? What do you prefer and why?
Ing. arch. Vladimír Šipovský, MOBICO, Inc., Banská 
Bystrica:
We prefer the work of our own designers. This company 
was established by joining the studios of the Šipovský 
brothers and the Drukos company. The development of 
production capacities and selection expanded the capa­
cities of the studio. Presently, we have four architects-de- 
signers working there. They know exactly what the com­
pany's production dispositions are. Along with marketing 
and the construction department they are at the birth of 
the proposed design and the prototype as well as at the 
introduction of the series manufacture. Let us not forget 
our future. We have close contacts mainly with the 
Technical University in Zvolen - with the pedagogists, stu­
dents and graduates.
Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Žilina:
We have been very happy with the work of the academic 
architect Petr Bohuš who is the author of our Nora, Hugo 
and Reno furniture collection. This was a very successful 
collection, maybe because this type of furniture was mis­
sing on the Slovak market. We plan to continue our co­
operation with Mr. Bohuš and we would like to expand 
the program to include bedroom furniture.
Ing. arch. Ján Šubjak, VITAL, Inc., Žilina:
We do not employ our own designers. For the prototypes 
and construction we hire architects and designers on 
contract. We base this approach on our good experience 
to date with contract studios as well as with independent 
designers, particularly in cases of interior design but also 
for series products.

3. With today's trends can you speak of your own furni­
ture design style? How would you characterize it?
Ing. arch. Vladimír Šipovský, MOBICO, Inc., Banská 
Bystrica:

Fashionable trends should not influence the work of a de­
signer to any decisive degree. However, the market dicta­
tes certain trends and we try to accommodate fashion by 
accepting those aspects which do not collide with our 
own style of expression. We do not view furniture only as 
a product or a useful object, we look at the space it will 
fill. We emphasize natural materials, often in contrast to 
harmonious shades of colors.
Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Žilina:
We are not trying to copy successful western models, alt­
hough a certain trendy similarity is apparent. The sele­
ction of architects-designers and their signature gives an 
original stamp to all of our production. We are striving for 
the synthesis of beauty, usefulness and comfort. Our fur­
niture is extravagantly self-serving. Functionality is of ut­
most importance.
Ing. arch. Ján Šubjak, VITAL, Inc., Žilina:
Original style is negligible in terms of the volume of furnitu­
re sales. It is more or less presented by special designer 
studios, the philosophy of which is based on the product's 
uniqueness. These products can be offered only to very 
demanding customers. The majority of the offer of wood 
furniture companies is represented by purposeful furniture. 
Certainly, just like in clothing, we can see changes of fa­
shion trends. In this case design does play a role in the 
overall value of the products but it would not be right to 
ascribe to it a decisive role in the creation of furniture.

4. Design is a very important factor in the economic suc­
cess of a furniture company. What do you think?
Ing. arch. Vladimír Šipovský, MOBICO, Inc., Banská 
Bystrica:
Yes. Design supported by quality, corresponding price 
and suitable marketing tools certainly leads to economic 
success.
Ing. Miroslav Marko, DOMARK, Inc., Žilina:
I agree with you. Competition is stiffer and stiffer and cus­
tomers ever more demanding. This forces us to enter the 
market with products which bring new quality in design 
as well as application. Moreover, it is necessary to res­
pect the specific conditions of Slovak living and constru­
ction development.
Ing. arch. Ján Šubjak, VITAL, Inc., Žilina:
Design is a very important factor in the economic success 
of the furniture industry but the degree of its importance 
and effect is dependent on the particular company's 
market. In practice, this means that design is a decisive 
aspect for well-to-do customers who have the necessary 
financial sources to accept the higher price of the pro­
duct. For the less well-to-do ones price and usefulness 
are decisive.
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V u p lyn u lých  dvoch d esa ťroč iach  
(7 0 . a 80 . roky) 2 0 . s to ro č ia , výrazne 
sp o je ných  s um ením  pos tm ode rny , sa 
pop ri a rc h ite k tú re , m a ľbe , soche d o ­

stáva do po p red ia  d iza jn . D iza jnérska  
tvo rb a , na jm ä tvo rb a  nábytkových  o b ­

je k to v , p riam o  či n ep riam o  ovp lyvnená 
sku p in o u  M em ph is , dos táva  novú, ne ­

viazanú po loh u . V 8 0 . rokoch , k to ré  
bo li právom  označované za dekádu 

d iza jnu , vzniká pop ri odvážnych d iz a j­
nérskych  „k ú s k o c h “ m nožstvo výstav 

i g a lé r ií zam eraných  práve 
na d iza jné rsku  tvo rb u . 

Vp lyvy tý c h to  te n d e n c ií bo li ja sn e  
č ita te ľn é  i na d om áce j scéne . Zm enou 

s p o lo če n ske j k lím y vzn ika jú  prvé s ú ­
krom né g a lé rie , k to ré  na a k tu á ln e  d ia ­

nie v o b la s ti d iza jnu  reagova li v iac 
a lebo  m enej. Z am eriava li sa skô r na 

kom erčne  ú spe šne jš ie  d ruhy um en ia .
To p r iv ie d lo  m nohých g a le r is to v  ku 

k ra jným  kom p rom iso m  a m alo  za n á ­
s le d o k  s tra tu  dôve ry  v ich hod no tovú  

a vkusovú o r ie n tá c iu . V d ôs le d ku  spo - 
lo če n s k o -e k o n o m ic k e j tra n s fo rm á c ie  

m nohé n e p rež ili. Iné sa udrža li vďaka 
sch o p n o s ti m a jite ľa  zo sú la d iť  

chod ga lé rie  s inou p o d n ik a te ľs k o u  
č in no sťou .

I keď  prvá v lna e u fó rie  vzniku g a lé r ií 
je  už za nam i, aj v s ú ča sn o s ti 

zaznam enávam e ná ra s t g a lé r ií 
o r ien to va ných  na au to rský  d iza jn . 

N a jm lad šo u  z n ich je  K.F.A. g a lle ry  
s íd lia c a  na K a rpa tske j u lic i 11 

v B ra tis lave . Jej s lá vn o s tn á  in a u g u rá ­
cia sa kona la  3 0 . se p te m b ra  1 9 9 6  

a bo la  sprevádzaná o tvo ren ím  výstavy, 
na k to re j p re zen tova li svoju tvo rbu  

s ie d m i au to r i - I. Č obe j, M. Debnár, 
R. N e tík , J. Pe lc l, M. Pu lík, 

N. Š m on d rk  a sku p in a  O lgoj C horcho j.
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M yšlienka  za lož iť ga lé riu  zam eranú na d iza jn  v ob d o b í, keď  s itu á c ia  na trhu  
s um ením  je  m enej ako p riazn ivá , vziš la  v ko lek tíve  m ladých  a rc h ite k to v  š tú d ia  K.F.A. 
A rc h ite c tu re  & D esign. P rezen tác ia  tvo rb y  vo v la s tn ých  výs tavných  p rie s to ro ch  
i abse n c ia  ga lé rie  zam erane j na nábytkové  o b je k ty  tv o r ili zák ladný  im pu lz  je j vzn iku . 
Vzh ľadom  na to , že š tú d io  d is p o n o v a lo  bud ovou , pe rspek tíva  za ložen ia  v la s tn e j g a lé ­
rie sa s ta la  re á ln e jš ia  a o p o d s ta tn e n e jš ia  i vzh ľadom  na ra s t cien za p rená jom  
výs tavných  p rie s to rov .
M yš lienka  e x is te n c ie  g a lé rie  pri a rc h ite k to n ic k o m  š tú d iu  nie je  o je d in e lá . U rč itú  
p a ra le lu  m ôžem e ná jsť s pražskou g a lé rio u  G enia Loci či A m bro s ia n ou  v Brne, k to ré  
p repo jen ím  a te lié ru  s g a lé riou  v y tv o rili je d in e č n ú  fo rm u  sym biózy  tvo rive j a výs tavne j 
ak tiv ity .
Š tú d io  K.F.A. A rc h ite c tu re  & D esign, s. r. o., 
vzn ik lo  v roku 1991. Jeho h lavná a k tiv ita  je  
zam eraná  na p ro je k to v a n ie  a re a lizác iu  ko ­
m erčných a obch odn ých  in te rié ro v , ako aj na 
a rc h ite k to n ic k ý  p ro je kčn ý  a te lié r, kde vzn i­
ka jú  p ro je k ty  rôznych ty p o lo g ic k ý c h  druhov 
-  cez re ko n š tru kc iu  p od krov í až po p ro je k ty  
budov. Okrem to h o  ponúka  nábytkové  s o lité ­
ry v la s tn e j p ro d u kc ie .

Túto a k tiv itu  p rezen tu je  je -  
den zo z a k la d a jú c ic h  č le - 
nov š tú d ia  K.F.A. Ing. arch. 

w Ě E W  N o rb e rt Š m ond rk , ktorý  sa 
o r ie n tu je  na d iza jné rsky  
program  s v la s tn o u  a u to r ­
skou p ro filá c io u . Na v ý s ta ­

ve v K.F.A. g a lle ry  (1 5 . 5. - 6. 6. 1 9 9 7 ), ku 
k to re j prizva l ako hosťa š tu d e n ta  o d d e le n ia  
sk la  VŠVU Pa trika  Hla, sa p re d s ta v il ako a u ­
to r  n ábytkové ho  d iza jnu  zo sk la , kovu, dreva 
a úž itkových  p re d m e to v  s ta rš ie h o  i novš ieho  
d á ta .
Za nece lý  rok svo je j e x is ten c ie  si ga lé ria  
naš la  svoju tvár. V yp ro filo va la  sa šp e c ific k o u  
o r ie n tá c io u  i d ra m a tu rg io u  výstav m edzi ga ­
lé rie  s ja sn o u  a vyh ranenou  konce pc io u . Ako 
je d in á  svo jho  druhu  na S lovensku  m apu je  
súčasné  d ia n ie  v o b la s ti d iza jnu . I keď  h la v ­
nou m o tivá c io u  vzniku g a lé rie  bo la  m yš lie n ­
ka p reze n tá c ie  p redovše tkým  š túd io vých  prác, 
a u to rské  zázem ie g a lé rie  ne tvo ria  len č le nov ia  
a te lié ru . Š irokú  p la tfo rm u  p re zen tác ie  ponúka  
i pre os ta tn ých  ko legov - d iza jné rov . P ostupne

oju cn

O-* >(/)

.F. A.
g a l le r y

Foto: Dušan Dukát
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sa im p o d a rilo  p r it ia h n u ť 
o so b n o s ti n ie len  dom áce h o  
p ro s tre d ia , a le  i z Č iech, o čom 
svedč ia  au to rské  výstavy 
J iříh o  P e lc la , R udo lfa  Netíka 
a sku p in y  O lgoj C horcho j. 
P e rspektívu  úspe šného  fu n g o ­
van ia  g a lé rie  v id ia  je j m a jite lia  
spo lu  s ku rá to rko u  Ing. arch. 

Irenou D o ro tja ko vou  v z a u jí­
m avej ko n ce p c ii výs tavného  
p lá nu . Okrem a u to rských  
p ro filo vých  i ko lek tívn ych  
výstav pe rsp e k tívn e  rá ta jú  
aj s te m a tic k ý m i v ý s ta va ­
m i, výstavy š tu d e n to v  
s tred n ých  či vysokých škô l 
s d iza jné rskym  zam eraním  
nevyn ím a júc .
M ožnosti i ponuky sú o b ­
rovské vďaka k o m p le tn é ­
mu bezp la tn ém u  p ro pa - 
ga čn o -výs tavné m u  se rv isu , 
k to rý  si z a tia ľ je j m a jite lia  
môžu do vo liť . I keď  o ná ­

v ra tn o s ti in ves to vaných  f i ­
nančných  nák ladov, resp. 

o kom erčne j ú sp e šn os ti g a lé ­
rie sa v s ú ča sn o s ti hovo riť ne­

dá, ve re jný  úspech za k rá tky  čas 
už d o s ia h la . P o tvrdzu je  to  aj š i­
roký okruh návštevn íkov  n ie len  
z radov odb o rn íkov , a le  i in ves­
to rov , k to rí sa do to h to  sym p a ­
tic k é h o  kom orného  p rie s to ru  
rad i v ra ca jú .
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Dizajnér  
v postindustriálnej  
spoločnosti

Jan Lucassen

V D IS K U S IÁ C H  O SÚČASNEJ S ITU ÁC II SA 

ČASTO N AZN A Č U JE , ŽE SP O LO Č N O SŤ JE

V P O S T IN D U S T R IÁ L N E J FÁZE, V IN F O R ­

MAČNEJ DOBE. VŽDY JE VEĽM I R ISKAN TNÉ 

POSUDZOVAŤ SVOJU VLASTNÚ DO BU , PRE­

TOŽE TAKÉTO VÝROKY SI Ž IAD AJÚ ODSTUP, 

KTORÝ JED NO DU CH O  N E M Á M E . H ISTO R IC I

V BUDÚCO M  T IS ÍC R O Č Í MOŽNO U M IE S T N IA  

KONIEC IN D U STR IÁ LN E J DOBY DO INÉHO 

BODU H ISTÓ R IE .

JEDNAKO  VŠAK POVAŽUJEM TERM ÍN POST- 

IN D U S TR IÁ LN Y  ZA VZR U Š U JÚ C I. N A ZN A Č U ­

JE, ŽE P R E C H Á D ZA M E  R O ZH O D U JÚ C IM  

O B D O B ÍM : SÚ M R AKO M  STOROČÍ, V KTO­

RÝCH SM E SA PR EM EN ILI Z RO ĽNÍKOV NA 

RO BO TNÍKO V, A ÚSVITOM  ÉRY, KTORÁ NÁS 

AZDA P R E M E N Í Z RO BO TNÍKOV NA M Y S L I­

TEĽOV. PRE ĽU D Í AKO SOM JA, KTORÍ VEDÚ 

KURZY PR IEM YSELNÉHO  D IZA JN U , TO TIEŽ 

MÔŽE BYŤ RUŠIVÝ TE R M ÍN , PRETOŽE ČO 

ASI BUDE ROBIŤ D IZAJNÉR V P O S T IN D U S ­

TRIÁLNEJ SP O LO Č N O STI? JE TO ZA STA R A­

LÁ PR O FESIA? ALEBO BY SA MOHLO O BJA­

VIŤ NIEČO TAKÉ AKO PO ST IN D U S TR IÁLN Y 

D IZA JN ?

UTÓPIA

M ožno by sm e sa m a li v rá tiť  späť k zač ia tko m  te jto  p ro fe s ie , aby sm e dob re  p o c h o p ili súčasn é  p ro b ­
lém y d o lie h a jú c e  na d iza jn . O b jav ila  sa s nástupom  p riem yse lne j výroby tova ru . V ýrobky n ie lenže  n o r­
m á lne  m usia  m ať ne jakú  fo rm u , ale čosko ro  bo lo  ev id e n tn é , že sa ta k tie ž  môžu navzá jom  o d lišo va ť 
svo jou fo rm o u . Táto m ožnosť o d líše n ia  bo la  dob rá  pre ko n ku re n c iu , je d e n  zo zá k lado v  ekon om iky  v o ľ­
ného trh u . P opritom  n á p a d ite jš í k lie n ti a d iza jn é ri p r iš li na m yš lien ku , že dob rý  d iza jn  by m oho l p o d ­
porovať ž ivo t. Chceli o b o h a tiť  ľudskú  skúsenosť tým , že z každodenného  o ko lia  u rob ia  e s te tic k ý  záž i­
tok . Ich u to p ická  vízia bo la  víziou p ro s p e ru jú ce h o , s lo b o d n é h o  a v izuá lne  a tra k tív n e h o  sve ta , 
v k to ro m  im a g in á c ia  hrá význam nú ú lohu . B auhaus, b r itský  výrobca  nábytku  M orns a ho la ndská  
tkáčovň a  DeP loeg ta k to  p ísa li h is tó r iu .
Ak sa d iza jn  pokúša l ovp lyvn iť ku ltú ru , p riem yse lná  výroba to  u rč ite  u ro b ila . To, čo sa zača lo  ako o b ­
ja v  vedúci k la cne jše j a rých le jše j p ro d u k c ii, s ta lo  sa sam o c ie ľom . M oderná spo lo čn o sť m asovo vy rá ­
ba tova ry , n ie pre tože ich vše tky  p o tre b u je , a le  pre tože ekon om ika  p o tre b u je  m asovú výrobu . 
S p o ločn osť je  ta k  zam eraná na rast, že sa zdá, akoby pozabud la , že ekonom ika  je  v sku to č n o s ti in te ­
rakc iou  m edzi ponukou a dop y to m . Konečne, ponuka už d lho  p re d s tih u je  dopyt. S tro je  m usia os tať 
v prevádzke , a ta k  každý deň ch rlia  nové výrobky pre trh , k to rý  je  už nasýtený. A ak s p o tre b ite lia  o ne 
nem ajú  záu jem , iné s tro je  p rodu ku jú  m ilió n y  fa re bných  oba lov  p lných  reklam y, ktorú  d evä ťdes ia t pe r­
cen t s p o tre b ite ľo v  ani neč íta . Reklam ný le tá k  je  azda n a jty p ic k e jš í p ro d u k t p riem yse lne j s p o lo č n o s ti. 
M asová výroba  sa s ta la  novým  p rob lém o m  s p o lo č n o s ti.  Fabriky nah rád za jú  zam e s tn ancov  ro b o tm i, 
aby v y rá b a li la c n e jš ie  a o krok p re d b e h li k onku ren c iu . Ale ich konku re n c ia  rob í to  is té . V ýs ledkom  je  
m asová nezam estnanosť. S u rov iny  sa vyče rp áva jú , sk lá d ky  odp a du  sa vŕš ia  dovysoka a zn e č is te n ie  
ž ivo tné ho  p ro s tre d ia  d o sa h u je  n e p rija te ľn ú  úroveň. A u to m o b il ako sym bo l p o s ta ven ia  č ís lo  je d e n  je  
ja sn o u  ilu s trá c io u  s p la še n e j e kon om iky : ak každý má au to , každý uviazne v d o p ravn e j zápche. 
P rodukt, k to rý  mal ľu d í u ro b iť  m o b iln ě jš ím i, ich na ko n ie c  im o b iliz u je .
Priem yselný pokrok d o s iah o l bod nasýten ia , takže je  čoraz ťažšie ukázať, aký je  to  pokrok. Nevýhody 
výroby sú čoraz väčšie  a ja s n e jš ie . „P o k ro k “ už nepovažu jem e za požehnan ie , a le za pom alú  k a ta s ­
tro fu .

HODNO Ž IŤ

S účasne p reb ieh a  iný vývo j. Nová e le k tro n ic k á  te c h n o ló g ia  o b rac ia  pozo rnosť z výrobkov na 
služby. To je  h lavná s trá n ka  zm ien, k to rým i prechádza  ekon o m ika , p rechodu  od in d u s ­
tr iá ln e j k p o s tin d u s tr iá ln e j p ro d u k c ii.  A o tázka , k to rú  sm e si p o lo ž ili na za č ia tku , sa zno ­
va ob ja vu je : čo to  vše tko  znam ená pre d iza jné rov?
Táto o tázka sa spá ja  s práve p re b ie h a jú c o u  d isku s io u  v te jto  p ro fe s ii. D iza jnéri d o ­
s táva jú  po d n e ty  z rôznych s trá n , aby sa n esú s tre ď ova li len na výrobky ako ta ké , a le 
aby sa zam era li oveľa v iac  na ich úž itkovú hod n o tu , na to , ako s n im i ľu d ia  za o b ­
chád za jú , na n e m a te r iá ln e  aspe k ty  výrobkov. D iza jnéri by m a li pom ôcť vy tvo riť 
a lebo  rozv inúť ľudské  p ro s tre d ie , v k to rom  sa o p la tí žiť.
Zoberm e si ešte  raz p rík la d  a u to m o b ilu . Čoraz v iac  ľu d í v p rep lne ných  m es­
tách  sa vzdáva to h to  š tvo rko lesové h o  p r ia te ľa . P rechádza jú  k tax íko m , s p o ­
ločném u používan iu  a u ta , a leb o  k o m b in á c ii ve re jn e j dop ravy  s p re n á j­
mom au ta  v p ríp ade  nevyh nu tne j po treby. V la s tn íc tvo  a u ta , k to ré  d lho  
bo lo  sym bo lo m  p o s ta ve n ia , sa stáva m enej d ô lež itým  ako p ro b le m a -
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t ic k é  používan ie  a u ta . Takže d iz a jn é ri, p ra c u jú c i v rám ci novej p e rspek tívy  d iza jn u , budú venovať 
pozo rnosť aj to m u , ako sa au to  používa: lo g is tik e , p lánu  m o b ility , z le pšen iu  p o d m ie n o k  pre p rá ­
cu dom a, vy tvo re n iu  p res tup ných  bodov pre vod ičov , aby m oh li p re js ť na vere jnú  dop ravu , d iz a j­
nu au tob u sov , k to ré  budú m ôcť p o ja ť b icyk le  aj c e s tu jú c ic h . Toto sú p ro je k ty , v k to rých  sa a rc h i­
te k ti,  g ra fic k í d iz a jn é ri, p r ie m yse ln í d iza jné ri a in í p lá nova č i navzá jom  d o p ĺň a jú .
V to m to  sve tle  v id ím e  prácu d iza jné ra  ce lkom  in a kš ie . D izajn v p o s tin d u s tr iá ln e j s p o lo č n o s ti b u ­
de čoraz väčšm i c ie le n ý  na d iza jn  ko n ce pc ií, bude sa m enej zam eriavať na fo rm u  p rodu k tu  ako 
na je h o  úž itkový p o te n c iá l,  m enej na fyz ický vzhľad p renosn ého  te le fó n u  ako na o tázku , či by b o ­
lo možné využiť te le k o m u n ik á c ie  na vyv in u tie  výs tražn ého  p rís tro ja  pre s ta rš ích  ľud í, m enej na 
m a te riá l ako na zák la dné  hodno ty , m enej na kva n titu  ako na kva litu . Toto je  v sú la d e  s novým  d o ­
pytom  s p o lo č n o s ti.  S p o lo čn o sť si už naozaj nežiada ďa lš ie  sp inky  na pap ier, CD-éčka a a u to s trá ­
dy: S ku to čn ý  d o p y t sa rozš iru je  na n e in d u s tr iá ln e  hod noty , ako je  re laxá c ia , bezpečnosť, úc ta , 
láska .

H U M Á N N Y  DIZAJN

D iza jnéri sa vždy s ú s tre ď o va li na už itočn osť p ro d u k tu . Väčšiu pozo rnosť budú m us ie ť venovať s a ­
m otným  užíva te ľom . D iza jnérov  v tom  bude pod p o ro va ť nová d ig itá ln a  te c h n o ló g ia , k to rá  im p o ­
núka ob rovské  p r íle ž ito s ti pre f le x ib il itu  a dáva im šancu tra n s fo rm o v a ť anonym nú m asovú v ý ro ­
bu na p e rsona lizo van ú . P riem yse lná  p ro d u kc ia  vy tvá ra la  m ilió n y  výrobkov, k to ré  n ik to  nech ce l, 
kým p o s tin d u s tr iá ln a  ekon om ika  je  zac ie lená  na pož iadavky je d n o tliv c a .
N a liehavé  p ro b lé m y  s p o lo č n o s ti ta k tie ž  n ú tia  „n o v ý c h “ d iza jné rov  k s p o lo če n ske j z o d p o ve d n o s ­
t i.  M usia b rať do úvahy vzácnosť p rírodných  zdro jov, surovín  a ene rg ie , takže  budú m us ie ť h ľadať 
spôso by  ich opako vané h o  využ itia . V te jto  s ú v is lo s ti sa význam ným  fa k to ro m  s ta la  aj trv a n liv o s ť. 
Okrem to h o  d iza jn  m usí byť hum án n e jš í. Doba tv rd ých , agresívnych  p ro duk tov , k to ré  m a li dobyť

sve t (a u ro b iť  ho u n ifo rm n e jš ím ), uvo ľňu je  cestu  
epo che , k to rá  p re ja vu je  väčš í záu jem  o ku ltú rn u  
rozm a n ito sť, už íva te ľskú  p rís tu p n o sť, te p lo , c it  
a sk rom nosť. Takže d iza jn é ri sa budú m us ie ť za­
po d ie va ť ta k  fe n o m é n m i s ta rn u tia , an o n ym ity  a- 
lebo  p o c ito v  ne is to ty , ako n á p a d itý m i „p o s tm o ­
d e rn ý m i“ p ís k a jú c im i kon v icam i a lebo  to a s te rm i 
v pas te lových  fa rb á c h . H um ánny d iza jn  je  f in a n ­
čne nená ro čná  um elá  noha pre tre t í  svet, in v a lid ­
ný vozík, k to rý  nevyzerá ako m u č ia c i p rís tro j, a t ­
ra k tív n a  časť m e s ta : d iz a jn  pre č loveka ,,
p e rson á lnu  sp o lo čn o sť.
Ak sa hum ánny d iza jn  s ta ne  kľúčovým  s lovom  di 
za jnu b lízke j b u d ú c n o s ti, d iza jné ri budú m us ieť 
e m p a tic k y  v n ím a ť o so b n é  a s o c iá ln e  e m ó c ie  
a pohyby. Ž ia ľ, t ie to  z na los ti ešte s tá le  do značne j 
m ie ry  chýba jú . Nie nadarm o P h ilip s  C o rpo ra te  
Design p r ija l do zam estnan ia  ce lú  a rm ádu vedcov 
za o b e ra jú c ich  sa ľudským  sp ráva n ím , nie n a d a r­
mo kurzy, k to ré  posky tu je  A kadém ia  p r ie m y s e l­
ného d iza jnu  v ho landsko m  E indhovene, dáva jú  
p r io r itu  ľuďom  a nie výrobkom . Je c h a ra k te r is t ic ­
ké, že d isku s ia  m e dz in á ro d ne j d iza jn é rske j obce 
v časop ise  The Hum ane V illa ge  Journa l sa neved ie  
o na jnovších  te c h n ik á c h  a n á s tro jo c h , a le  o ta  
kých p re dm e to ch  ako zodpovednosť, k v a lita , i 
d e n tita ,  k o m u n ik á c ia  a e t ik a . „D iz a jn é ri ro b ia  
v ia c  ako s k rá š ľo v a n ie  v e c í,“ p íše  Tucke r V ie - 
m e is te r v to m to  ča so p ise . „F ra gm e n tá c ia  naše j 
s p o lo č n o s ti,  exp lóz ia  te c h n o ló g ií a ko laps p r íro d ­
ného ž ivo tné ho  p ro s tre d ia  si vyžadu jú  nového, 
d o k o n a le jš ie h o  d iza jné ra . V itá ln e h o  v dobe v e ľ­
kých zm ien - p re v ra tn e jše j ako p riem yse lná  revo ­
lú c ia , d o m in a n tn e jš e j ako Egyptská ríša, ba d y n a ­
m icke jše j ako re n e s a n c ia .“
N eustá le  sp o lo č n e  p racu jem e , aby sm e presne] 
z is t il i,  čo je  to  p o s tin d u s tr iá ln y  d iza jn . V te jto  sú 
v is lo s t i by som  rád n avrho l, aby sm e už používa l 
p o z itív n e jš í  te rm ín . Te rm íny  ako  „p o s t in d u s ­
t r iá ln y “ a leb o  „p o s tm o d e rn ý “ sú vzrušu jú ce , ale 
aj tro c h a  n e p rís tu p n é  novým  m yš lie n ka m . P ri­
m árne sa za k la d a jú  na m in u lo s ti a nie na b u d ú c ­
n os ti. N ebo lo  by le pš ie  hovo riť o d iza jne  pre in fo r ­
m ačnú sp o lo čn o sť?  Tento te rm ím  p rina jm en šom  
h ľa d í do b u d ú c n o s ti a je  in š p iru jú c i,  p re tože  p o ­
krýva ob rovské  im pé rium  výzvy, p ríle ž ito s tí a im a ­
g inác ie .

Jan Lucassen (1 9 3 7 )  

absolvoval 

Akadém iu priem yse lného 
d iza jnu v Eindhovene 

(H o landsko).

R. 1962 spo luzak lada l jedno  
z prvých m u ltid isc ip lin á rn ych  

d iza jnérskych š tú d ií Tel Design 

v Haagu, kde pôsob il do r. 1977 

ako hlavný manažér.

V te jto  fu n kc ii koord inova l 
v iacero veľkých p ro jektov, ako 

napr. firem ný štýl 
Holandských železníc 

a Poštovej a te leg ra fn e j služby.
R. 1977 za ložil v lastné  š túd io  

Jan Lucassen, Design & C onsult, 

špec ia lizu júce  sa na m anažm ent 

d iza jnu a co rpora te  iden tity .
Od r. 1983 d op o s ia ľ pôsobí 

vo výkonnom výbore Akadém ie 
priem yse lného d iza jnu  v E indhovene, 

kde má na s ta ro s ti ob lasť rozvoja 

vzdelávania, ap likovaného  výskumu 
a nových te ch n o ló g ií.

Od r. 1992 je  hlavným manažérom 

Európskeho centra d iza jnu (EDC) 
v E indhovene. R. 1995 sa s ta l členom  

výkonného výboru ICSID.

m m im

4  H  $

Kávovar. Dizajn: Maarten Scheffer, 
Akadém ia priem yselného d iza jnu, E indhoven.

„De W itte Dame 
vizualizácia  projektu mesta budúcnosti.

Model log is tického  systém u dopravy.
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Roku 1 9 9 6  s lo ven ský  n á b y tk á rs k y  p r ie m y s e l 

po prvý raz  od r. 1 9 9 0  z a z n a m e n a l o ž iv e n ie  

výroby a e x p o rtu . V d ô s le d k u  tra n s fo rm á c ie  

h o sp o d á rs tv a  v p re d c h á d z a jú c ic h  ro ko ch  p o d ­

niky  s t r a t i l i  v äč š in u  z a h ra n ič n ý c h  (zv ä č š a  

v ých o d n ých ) trh o v  a v k o n k u re n c ii so z á p a d n ý ­

mi f irm a m i m a li len  m in im á ln u  šan c u  e x p o r to ­

vať d o te r a jš í s o r t im e n t. V ýs ta v b a  bytov  

a ro d in n ý c h  dom ov v p rv e j p o lo v ic i 9 0 .  rokov  

s ta g n o v a la  a d o m á c i trh  sa tv rd o  vyrovn áva l 

so z n ížen o u  kú p y s c h o p n o s ťo u  o b y v a te ľs tv a .

Po o d š tá tn e n í o d ve tv ia  sa v s lovenskom  

n á b y tk á rs k o m  p rie m y s le  e ta b lo v a lo  oko lo  

5 0 0  f ir ie m  rô zn e j v e ľk o s ti (v ä č š in a  z n ich  

nem á v ia c  a ko  2 5  z a m e s tn a n c o v ), k to ré  

s p ro b lé m a m i p re k o n a li a p re k o n á v a jú  

d ô s le d k y  h o s p o d á rs k e j re c e s ie , l ib e ra liz á c ie  

c ie n , n e ro zv in u tý c h  o b ch o d n ých  vzťahov, 

n íz k e j p ro d u k tiv ity  p rá c e  a p ru d k é h o  p o k les u  

d re v á rs k e j výroby, na k to rú  je  n á b y tk á rs k y  

p rie m y s e l úzko n a v ia za n ý .

N á rast výroby nábytku  na S lovensku  a je h o  š ir ­
š ie  u p la tn e n ie  na do m á c ich  a za h ran ičných  t r ­
hoch je  okrem  iného  sp ô so ben ý  novým e k o n o ­
m ickým  m yslením  v p riva tizo vaných  p o d n iko ch , 
k to ré  si zač ína jú  uvedom ovať ú lohu trhových  
n á s tro jo v  v s tra té g ii p o d n ik a n ia . M nohé z n ich 
p o c h o p ili,  že bez in o vác ie  výrobkov sa v o tv o re ­
nej ko n k u re n c ii n e p re sa d ia .
N á byto k  je  nesporne  k o m o d ita , k to rá  poč íta  
s tren dovým  obm ie ňan ím  p ro d u kc ie . V to m to  
p rocese  je  d ô lež itým  fa k to ro m  nový d iza jn , k to rý

nábytok
, .je aj.

dizajn
Spálňa Moses.
Dizajn a výroba: MOBICO, s .r.o ., Banská Bystrica.
Foto: Bros Bratis lava

sa výrazne pod ie ľa  na úspechu ná b y tká rske j f i r ­
my v konku ren čnom  p ro s tre d í. Aký význam  p r i­
p isu jú  d iza jnu  ako e kon om ickém u  fa k to ru  
výroby nábytku  s lo ven sk í p ro d u c e n ti, sm e sa 
v p ísom ne j anke te  ča sop isu  DE SIGN UM chce li 
dozved ie ť od zás tupcov  n iek to rých  n a jú s p e š n e j­
ších fir ie m  ocenených  na 5 . m e d z in á ro d n o m  

v e ľ trh u  N áb y to k  a b ývan ie  v N itre  v m arc i t. r.
Z os lovených  s ie d m ich  výrobcov o dp oveda la  
nece lá  po lo v ica .

Vaša f irm a  z ís k a la  cen u  v e ľ trh u  N áb y to k  a bý­

v a n ie  ’9 7 , u d eľo van ú  na z á k la d e  h o d n o te n ia  

o d b o rn e j p o ro ty . A ké  m ie s to  z a u jím a  

d iz a jn  v in o v a č n e j s t ra té g ii  vášho  p o d n iku ?

Ing. a rch . V la d im ír  Š ipkovský , MOBICO, s. r. o., 
Banská B ys tr ica :
Od s tra te g ic k e j f ilo z o fie  firm y  sa odvíja  d iza jn  
a od d iza jnu  sa odvíja  ce lá  s tra té g ia  firm y  MO­
BICO: vy tvá ra ť výrobky eu róp ske j kva lity  pri p re ­
sad e n í ne za m e n ite ľn é h o  a u to rské h o  rukop isu .
V to m to  kon tex te  je  bud ovaný ce lý  náš po d n ik . 
P r isp ô sobu jem e  sa mu te c h n o ló g io u  i m a rk e tin ­
gom . Snažím e sa c it liv o  reagovať na p ria n ia  
a pož iadavky c ie ľove j sku p in y  zákazníkov, k toré  
sa tra n s fo rm u jú  v p rocese  tvo rb y  d iza jnu  nových 
výrobkov.
Ing. M iro s la v  M a rko , DOMARK, s. r. o., Ž ilin a :
Veľm i ve ľkú . Aby sm e sa ako m alá firm a  n e s tra ­
t i l i  vo ve ľke j ko n k u re n c ii, k to rá  na S lovensku  vo 
výrobe  č a lúnen é ho  náb ytku  e x is tu je , v s a d ili 
sm e práve na svieži d iza jn , ú če lno sť a m a x im á l­
nu p o h o d ln o s ť naš ich  výrobkov. Tvar nábytku  
a výber po ta ho vých  lá to k  zodp ovedá súčasným  
európskym  tre n d o m . Popri tom  sa snažím e zo­
h ľa d n iť  aj bytové p o d m ie n ky  o byva te ľov  
S lovenska , a ta k  je  náš n á b y tok  nenáročný na 
p r ie s to r  a m ax im á lne  va r ia b iln ý . V te jto  te n d e n ­
c ii chcem e pokračova ť. V súčasn om  o b d o b í p r i­
p ravu jem e do výroby nový in te r ié ro vý  č a lú nen ý  
za r iaď ova c í sys tém , k to rý  by sm e ch ce li p re d ­
s ta v iť  ve re jn o s ti na výstave  nábytku  v N itre  za­
č ia tkom  bud úceh o  roka.
Ing. a rch . Ján Š u b ja k , VITAL, s. r. o., Ž ilin a : 
Nosným  m om en tom  s tra té g ie  nášho p od n iku  je  
vy rábať e s te tický , úče lný  a cenovo p r ija te ľn ý  
ná b y tok  určený pre š iro ké  spek tru m  zákazníkov. 
Z to h o  vyp lýva do u rč ite j m ie ry  aj m ies to  d iz a j­
nu v ce lkove j š tru k tú re  č in n o s tí vo firm e . Pri ná ­
vrhu výrobnéh o  p rog ram u , a teda  aj pri tvo rbe  
nových p rod uk to v , k la d ie m e  ve ľký dôraz na
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d iza jn  výrobku , k to rý  je  však p rida n ou  hod n o tou  
k h lavným  k r ité riá m  úspe šno s ti nášho n ábytku , 
a to  sú úče lnosť, vysoká úž itková h od n o ta  a p r i­
ja te ľn á  cena . Vo v še o b e cn o s ti je  teda  d iza jn  
v s ú ča sn o s ti d ô le ž itým , ale nie u rču jú c im  fa k to ­
rom a k tiv ít  s p o lo č n o s ti V ita l.

Z a m e s tn á v a te  v la s tn ý c h  d iz a jn é ro v  a le b o  

p r a c u je te  s e x te rn ý m i d iz a jn é rm i?  K torú  fo r ­

mu u p re d n o s tň u je te  a p re čo ?

Ing. a rch . V la d im ír  Š ipkovský , MOBICO, s. r. o., 
Banská B ys tr ica :
U p re d n o s tň u je m e  tvo rb u  v la s tn ých  d iza jné rov . 
Firma vzn ik la  ako sp o je n ie  a te lié ro v  b ra tov  Š ip - 
kovských s obch o d n o u  firm o u  D rukos. Rozvojom 
výrobných  k a p a c ít a s o rtim e n tu  sa rozš ír ili aj 
k a p a c ity  a te lié ru . V s ú ča sn o s ti v ňom p racu jú  
š ty ria  a rc h ite k t i-d iz a jn é r i.  Tí p resne pozna jú  vý­
robné d isp oz íc ie  firm y. V s p o jito s t i s m a rk e tin ­
gom a konštrukčným  o d d e len ím  sú pri tvo rb e  
návrhu , p ro to typ u  i pri zavedení sé riového  vý ­
robku . In te rn í p ra co vn íc i, k to rí sa s lo b o d n e  
s p á ja jú  v tvo rivom  h ľad an í, sa p r iro d ze n e jš ie  
id e n t if ik u jú  s výrazovým  š tý lo m , k to rý  je  pre f i r ­
mu c h a ra k te r is tic k ý . N ezabúdam e však ani na 
bud úcnosť. Úzke k o n ta k ty  sm e n a d v ia za li na jm ä 
s Techn ickou  un ive rz itou  vo Zvo lene - s je j 
peda góg m i, š tu d e n tm i i a b so lv e n tm i.
Ing. M iro s la v  M a rko , DOMARK, s. r. o ., Ž ilin a : 
Veľm i sa nám o sved č ila  sp o lu p rá c a  s a k a d e ­
m ickým  a rc h ite k to m  Petrom  B ohušom , k to rý  je  
aj au to rom  ko le kc ie  hovo rového  nábytku  Nora, 
Hugo, Reno, p rezen tovane j na výstave  N á byto k  
a bývan ie  ’97 v N itre . M ala m im o ria d n e  p r ia z n i­
vý oh las  aj p re to , že te n to  druh s o rtim e n tu  na 
s lovenskom  trh u  d o te raz  chýba l. S pánom  
Bohušom  p lá n u je m e  sp o lu p rá c u  aj do b u d ú c ­
nosti a chce li by sm e ju  rozšíriť o ď a lš í vyrábaný 
s o r tim e n t, na jm ä pos te ľo vý  p rog ram .
Ing. a rch . Ján Š u b ja k , VITAL, s. r. o., Ž ilin a : 
V las tných  d iza jn é rov  nezam estnáva m e, pri návr­
hoch a ko n š tru k c ii nábytku  využívam e externých 
a rc h ite k to v  a d iza jné rov . Jedným  z dôvodov, 
p rečo dávam e p redno sť ta k e jto  fo rm e , je  sk u ­
to č n o s ť  vyp lýva júca  z už s p o m ínan e j s tra té g ie  
firm y. Ď a lš ím , nie m enej za ne d b a te ľn ým  d ô v o ­
dom , sú dob ré  d o te ra jš ie  skú se n o s ti zo s p o lu ­
p ráce  s ex te rným i a te lié rm i i s a m o s ta tn ý m i n á ­
v rh á rm i na jm ä pri re a lizá c ii in te r ié ro v  na kľúč, 
a z to h o  nás ledne  pri výbere  n a jle p š ích  aj pri 
sa m o s ta tn ých  návrhoch  výrobkov do sé riove j 
výroby. U rčitú  ú lohu  pri výbere  typu  d iz a jn é r­
skych a k tiv ít  hrá aj ve ľkosť firm y. V ita l p a trí 
m edzi f irm y  s tre d n e j v e ľk o s ti, pre k to ré  nie je  
v la s tn é  o d d e le n ie  vývoja a d iza jnu  z h ľa d iska  
e fe k tív n o s ti výhodné .



Dá sa po pri u rč itý c h  dobových tre n d o c h  

ho vo riť  a j o vašom  v la s tn o m  š tý le  d iz a jn u  

n á b y tk u ?  A ko by s te  ho c h a ra k te r iz o v a li?

Ing. a rch . V la d im ír  Š ipkovský , M OBICO, s. r. o., 
Banská B ys tr ica :
M ódne tre n d y  by ne m a li rozhod u jú cou  m ierou 
ovp lyvňovať p rácu d iza jné ra . T ie to  pož iadavky 
však p rináša  sam o tný  trh  a my sa s u rč itou  
m ódnosťou  snažím e v ysp o ria d a ť ta k , že vyh o ­
v iem e tým  asp e k to m , k to ré  nie sú v rozpore 
s naším  v la s tn ým  výrazovým  š tý lo m .
N epozerám e sa na ná b y tok  len ako na to va r či 
úž itkový  p re d m e t, a le  pozerám e sa na p ries to r, 
do k to ré ho  je  náb y tok  určený. Náš p ro d u k t má 
p re to  čas to  p r ie s to ro vý  c h a ra k te r s m ožnosťou 
krea tívne ho  u m ie s tn e n ia  v p r ie s to re . N á byto k  je  
síce sek to rový , a le  vykom pono vané  zo­
s tavy  pôso b ia  ako s o lité ry  s u rč itou  
dávkou m o n u m e n tá ln o s ti. Je síce s k la ­
dobný, ale nie za cenu p o tlá č a n ia  vý ra ­
zových a kce n to v  zostáv. Zdô raznená je  
p rirodze n osť m a te riá lu , n ie zriedka  
v ko n tra s te  s ha rm on ickým  fa re bným  
od tie ň o m .
Ing. M iro s la v  M a rko , DOMARK, s. r. o.,
Ž ilin a :
Nesnažím e sa kop írovať úspešné zá­
padné m odely, aj keď  u rč itá  trendová  
príbuznosť je  zre jm e zjavná. Výber ar- 
c h ite k to v -d iz a jn é ro v  a ich rukop is  u rču ­
je  konkré tny, o r ig in á ln y  štý l ce le j našej 
p ro du kc ie  a m yslím e si, že ta k to  nás 
vn ím a jú  aj naši zákazn íc i. Snažím e sa 
o syntézu krásy, ú če lno s ti a po h o d lia .
Náš náb y tok  nie je  extra vagan tné  s a ­
m oúče lný, naopak, p rvo radá  je  po treba  
užívateľa a n ap ln e n ie  je ho  sam otne j 
funkc ie . Dizajn t ie to  pož iadavky spá ja  
do p ríjem ného  kom p ak tnéh o  tvaru .
Ing. a rch . Ján Š u b ja k , VITAL, s. r. o.,
Ž ilin a :
V las tný  štý l d iza jnu  je  vo sve tových  
tre n d o c h  v id ite ľn ý , a le z h ľa d iska  o b je ­
mu p red a ja  n ábytkov  na trh u  len v n ep a trn e j 
čas ti ce lkového  p re d a ja . V iac -m en e j ho p rezen ­
tu jú  šp e c iá ln e  d iza jné rske  š tú d iá , k to rých  f i lo ­
zo fia  je  za ložená na a tr ib ú te  je d in e č n o s ti a vý­
robky s tý m to  puncom  sú p on úkané  
a p redávané  len náročným  zákazn íkom . 
P o dsta tnú  časť ponuky d revá rskych  po d n iko v  
p re d s ta vu je  síce náb y tok  e s te tický , a le h lavne 
úče lný, o d rá ža jú c i d lh o ro č n é  skúse n os ti kon-  ̂
š tru k c ie , a le  aj pož iadavky zákazníkov. Tak is to , 
ako v id ím e  s tr ie d a n ie  m ódnych  tre n d o v  o b le č e ­
n ia , aj pri nábytku  m ôžem e vn ím a ť podobnú  
s itu á c iu , d oku m e n to va n ú  u rč itým i p e r io d ickým i 
v ln a m i c h a ra k te r is t ic k ý c h  znakov d revá rske j 
výroby. V to m to  p ríp ad e  d iza jn  má svoj p o d ie l 
na ce lkove j h o d n o te  výrobkov, ale nebo lo  by asi 
sp rávne  p r ip is o v a ť  mu rozhod u jú cu  ú lohu pri 
tvo rb e  p roduk tov .

D iza jn  je  v e ľm i d ô le ž itý  fa k to r  e k o n o m ic k é h o  

ú sp ech u  n á b y tk á rs k e h o  p o d n ik u . Aký je  váš  

názor?

Ing. a rch . V la d im ír  Š ipkovský , MOBICO, s. r. o., 
B anská B ys tr ica :
Áno. D izajn p od p o ren ý  k v a lito u , zo d p o v e d a jú ­
cou cenou a vhod n ým i m a rke ting ovým i n á s tro j-

D
js u  r l

mi u rč ite  ved ie  k eko n om ické m u  úspechu .
Ing. M iros lav  M arko , DOMARK, s. r. o., Ž ilin a : 
S ú h las ím  s vam i. K o nku renc ia  je  čoraz s iln e jš ia  
a zákazn íc i sú čím ď a le j, tým  n á ročne jš í. To nás 
nú ti p richá d za ť na trh  s vý robka m i p r in á š a jú c i­
mi novú kva litu  v d iza jne  aj p ou ž ití. Navyše je  
nu tné  rešpek tova ť š p e c ific k é  po d m ie n ky  s lo v e n ­
ského  bývan ia  a rozvoja výstavby.
Ing. a rch . Ján Š u b ja k , VITAL, s. r. o ., Ž ilin a : 
D izajn je  ve ľm i dô le ž itý  fa k to r  e ko n om ické ho  
úspechu  n á b y tká rske ho  p r iem ys lu , a le  m iera 
je h o  d ô le ž ito s ti a vp lyvu je  záv is lá  od trh u , na 
k to ro m  je  te n -k to rý  p o d n ik  e ta b lovan ý . V praxi 
to  znam ená , že d iza jn  je  ro zhod u jú c i u s o lv e n t­
ných zákazníkov, k to rí m ajú p o tre b n é  fin a n č n é  
p ro s tr ie d k y  na a k ce p to va n ie  vyššej ceny p ro ­
d u k tu , o d rá ža júce j hod no tu  d iza jnu . Pre m enej 
s o lven tných  o d b e ra te ľo v  je  rozho du júca  cena 
a úž itkové v la s tn o s ti náb ytku . Všeobecne teda  
asi p la tí, že d iza jn  a cena sú dva fa k to ry , kto ré  
sú v p riam om  rozpore, aj keď  sa zdá, že by to  
ta k  nem a lo  a nem use lo  byť. S ku to čn o sť je  však 
iná. N á ročn e jš ie  d iza jné rske  k reác ie  sú za lože ­
né na rô zno rod os ti tva ro v  je d n o tliv ý c h  p rvkov 
ná b y tku , a le aj použ itých  m a te riá lo v . T ieto

Nábytok Alfa. Dizajn a výroba: V ita l,s.r.o., Ž ilina.
Foto: Jaroslav Holka

výrobky sú rea lizo va te ľn é  vo väčš ine  len m o d e r­
ným i a fin a n č n e  ná ročným i te c h n o ló g ia m i, 
i zníženou m ierou  sé rio v o s ti, čo má negatívny  
vplyv, ta k  is to  ako aj použ ité  m a te riá ly , na 
cenu , a ted a  v konečnom  d ôs led ku  na p re d a j­
nosť výrobku .
Rozvoj n á b y tká rske h o  p r ie m ys lu  p o d lie h a  ne ­
úprosným  p a ra m e tro m  ekon om iky , ako sú d is ­
p o n ib iln ě  su rov iny , te c h n ic k á  úroveň vý ro bne j 
zá k la d n e , ro zš iro va n ie  p re d a ja , p re s a d e n ie  sa 
v trho vých  š tru k tú ra c h . V äčšinu s lovenských  vý­
robcov n ábytku  m o m e n tá ln e  v iac  zam e s tná va jú  
p ro b lé m y  so zabezpečen ím  sa m o tn e j výroby 
a od b y tu , než s y s te m a tic k ý  vývoj nového d iz a j­
nu. R ozbehnu tú  výrobu  ra d še j o r ie n tu jú  na is to ­
tu , že to , čo v y ro b ia , a j p re d a jú . V to m to  uvažo­
van í je  in ovác ia  až d ru h o ra d á . N av iac  dnes už 
n ie  je  m ožné vy rába ť bez z o h ľa d n e n ia  e k o lo g ic ­
kých n o riem  n ie le n  sm erom  navonok , a le  a j d o ­
v n ú tra  p o d n ik u . Znam ená to  š e tr iť  m a te r iá lm i 
a e n e rg io u , in ve s to va ť do te c h n o ló g ií  r iade ných  
v ýpoč tovou  te c h n ik o u , z am es tnáva ť k v a lif ik o v a ­
n e jš iu  p racovnú  s ilu . Pre m nohých výrobcov n á ­
bytku  na S lovensku  to  zn ie  ako hudba b u d ú c ­
n o s ti. No neb ude to  ta k  vždy, ak budú ch c ie ť 
o b s tá ť  v k o n k u re n c ii s tý m i, čo ta k  ro b ia  už 
dnes.

Pripravila Mária Řiháková

lÉ lfc :
Ä

Kreslo Hugo zo série hovorového nábytku. Dizajn: Peter Bohuš. Výroba: DOMARK, s.r.o ., Ž ilina
Foto: M iroslav Marko
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PREDCHÁDZAJÚCE ČASTI VENOVANÉ G LO BÁLN EM U PO HĽADU NA PROBLEM ATIKU 
CORPORATE IDENTITY M ALI ZA CIEĽ POUKÁZAŤ NA CELÚ JEJ ŠTRUKTÚRU A NADVÄZNOSŤ 
JEDNOTLIVÝCH ČASTÍ. AJ KEĎ BY SA TENTO POHĽAD M OHOL ZDAŤ ZNAČNE TEORETICKÝ, 

V Ž IAD N O M  PRÍPADE HO NEMOŽNO POVAŽOVAŤ ZA SAM O ÚČELNÝ. 
AK SA CHCEME ZAOBERAŤ TVORBOU EFEKTÍVNYCH PROGRAMOV CI, JEDNÝM Z PRVÝCH 

A ZÁKLADNÝCH PREDPO KLADO V JE DÔ KLADN É PO RO ZUM ENIE CELÉMU PROCESU. 
PRAVIDLO NA PRVÝ POHĽAD JED N O D U C H É, ALE PREČO SA POTOM V PRAXI NEREALIZUJE? 

VEĎ OD NEHO SA POTOM ODVÍJA VŠETKO Ď A LŠ IE , AKO NAPR. VÝBER REALIZAČNÝCH 
TÍM O V A ICH PROFESIJNÁ ŠTRUKTÚRA. IN IC IA L IZ Á C IA  A REALIZÁCIA  PROGRAMU CI BEZ 

KVALIFIKO VANÉHO  IN TE R D IS C IP LIN Á R N E H O  TÍM U SOTVA ASI POVEDIE K M AXIM ÁLN E 
MOŽNÝM VÝSLEDKO M . ZATIAĽ SA V PRAXI OBJAVUJÚ TAKÉTO PARADOXY: 

•  REKLAM NÉ AGENTÚRY PONÚKAJÚ KOMPLETNÉ PROGRAMY CI. AK TO MÁ REKLAM NÁ 
AGENTÚRA V PO NUKE, BUĎ NIE JE REKLAM NOU AGENTÚROU, ALEBO NEVIE, ČO CI JE. 

•  G R AF IC I, D IZA JN ÉR I, ARCHITEKTI SA DOSTÁVAJÚ DO S IT U Á C IÍ, KEĎ VLASTNE TVORIA 
FILO ZOFIU FIR IEM . BEZ ZO DPOVEDAJÚCICH PO DKLADO V, IN D IV ID U ÁLN YC H  

PREDPO KLADO V, M NO HO KRÁT S ABSEN C IO U  PR ÍSLUŠNÉHO  VZD ELAN IA  A SK Ú S EN O STÍ. 
AJ KEĎ UVÁDZANÉ PARADOXY NIE SÚ VŠADE PR AVID LO M , PREDSA LEN NALIEHAVEJŠIE  
NASTOĽUJÚ VIACERO OTÁZOK. VYBRALI SME Z NICH TÚ, KTORÚ POVAŽUJEME ZA JEDNU 

Z NAJPO DSTATNEJŠÍCH: „ČO PO DM IEŇU JE EFEKTÍVNOSŤ TVORBY A REALIZÁCIE CI 
P R O G R A M O V?“ SM E SI V E D O M Í, ŽE ODPOVEĎ NA O BM EDZENO M  PRIESTORE NEMÔŽE 
BYŤ VYČERPÁVAJÚCA. PO KÚ SIM E SA VŠAK NA PRÍKLADE DÔ SLEDN E REALIZOVANÉHO 

CI PROGRAMU POUKÁZAŤ NA PODSTATNÉ ASPEKTY, PO DM IEŇU JÚC E JEHO ÚSPEŠNOSŤ.

Vl adimí r  Burčík  
Wol fgang Armbrecht

SILA KONZISTENCIE
C o rpo ra te  Id e n tity  môže po sky tn ú ť novú p e r­
spek tívu  vy tvo ren ím  zá k la d n e j p la tfo rm y  pre 
p rieb eh  h lavných  kom un ikačn ých  a k tiv ít.  Okrem 
je d n o tliv ý c h  kom un ika čn ých  správ, tv rd e n í re ­
k lam y a a rg um en tov  p u b lic  re la t io n s , CI p o sky ­
tu je  je d n o zn a čn ú  š tru k tú ru  um ožňu júcu  ľuďom  
- vo vzťahu ku konku ren čným  a k tiv itá m  - id e n t i­
f ik o v a ť  š p e c ific k ý  obsah rý c h le jš ie  a ľahš ie . 
V yužitie  tý c h to  výhod vyžadu je  po ro zum en ie  to ­
ho, čo má značne h lb š í f ilo z o fic k ý  o bsa h , 
pre tože  CI sa zväčša vním a ako:
■  p ríťaž livý  lo go typ  na v iz itká ch  a leb o  p ú ­

ta č o c h ,
■  ro z to m ilá  ú lo ha , k to rá  môže byť zverená rých ­

le j age n tú re  a leb o  p o p u lá rn e m u  d iz a jn é rs k e ­
mu š tú d iu ,

■  k rá tko d o b á  m a rke ting ová  p ráca .
Aký je  p rís tu p  k p ro b le m a tik e  CI v BMW?
Vo vzťahu k sp o m ín a n e j „ f i lo z o f i i“ BMW cháp e  
C o rpo ra te  Id e n tity  ako s tra te g ic k ý  konce p t, 
k to rý  bo l vyv íjaný  vo ve ľm i úzkom  vzťahu s p ro ­
fe s io n á ln y m i p a rtn e rm i, z vn ú to rn e j š tru k tú ry  
ho d n ô t s p o lo č n o s ti.  Zahŕňa vše tky  ko m u n ika čn é  
p ro s tr ie d k y  a pe rm a n e n tn e  sa snaží o ko n z is te n ­
ciu vo vzťahu k vše tkým  druhom  v izu á ln e j p re ­
ze n tác ie .

D E F IN ÍC IA  C I B M W

BMW C orpo ra te  Id e n tity  je  vše tko  pokrýva júcou  
nosnou k o n š tru kc io u  spôso bu , ako sa s p o lo č ­
nosť p rezen tu je . BMW CI:
■  d e te rm in u je  m e dz in á ro dn e  ko nz is te n tn é  h o d ­

no ty  (c h a ra k te r)  značky a sa m o tn e j s p o lo č ­
n os ti,

■  v y ja d ru je  ich vn ú tr i o rg a n izá c ie , v p ro s tre d í 
trh u  i s p o lo če n ske j s fére ,

■  tý m to  spôso bom  sa d ife re n c u je  od k o n k u re n ­
cie ,

■  ukazu je  zam es tn anco m  a vede n iu  pe rspek tívu  
pre p ôso ben ie  v b u d ú c n o s ti.

Id e n tita  BMW ko m b in u je  pôvod (h is tó r iu ) ,  
s c h o p n o s ti a c h a rak te r. Je vy ja d ro vaná  v š ty roch  
o b la s tia c h :

design

komunikácia správanie

štruktúra
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Dizajn sa vzťahu je  na všetky ob las t i  t ro jd im e n z i -  
o ná lneh o  vzhľadu - či už je  to  a rch i te k tú ra  dí le-  
rov ľ výs tavne j expozíc ie a lebo  d iza jnových p ro ­
duktov.  K o m un ikác ia  zahŕňa všetky  druhy 
p renášaných  správ  - ka ta ló gy  p roduktov ,  t la č e ­
ná inzercia,  knihy, t v -sp o ty  a lebo  p rezentác ia  
v In te rne te .  Š t ruk tú ra  vy ja d ru je  spôso b  o rga ­
n izácie s p o loč n o s t i  a p racovné ho  procesu - či 
je  h ie ra rch ia  vyrovnaná a lebo  a u to k ra t ic k á ,  či 
je  p roces p reda ja  cen t ra l izovaný  a lebo  d e c e n ­
t ra l izovaný.  Sp ráva n ie  vy jadru je ,  ako s p o lo č ­
nosť zaobchádza  so zákazn íkm i,  z a m e s tn a n c a ­
mi, d rž i te ľm i akc i í  ap.

O D K IA Ľ  P O C H Á D Z A  ID E N T IT A  B M W

Proces vývoja id e n t i t y  BMW d e m on š t ru je m e  na 
d iagram e.

analýza 
pôvodu 
a skúseností 
firmy

Corporate Identity

vývoj 
štruktúry 
hodnôt, 
filozofie 
a vízie

budovanie 
atmosféry, 
nástrojov 
a správ

určenie

komunikácie

Proces

Prvým krokom tu je  ana lýza zák ladných  h o d n ô t  
a skúsen os t í  s po loč no s t i .  Jeho obsahom  je  vy­
ja s n e n ie  cha rak te ru  organ izác ie  a na č r tn u t ie  
pro f i lu  je j  s i lných a s labých  s t ránok .  Je n e sp o r ­
ne už i točné,  ak te n to  p roces p reb ieha  za p o d ­
pory p ro fe s io n á ln e  vyško lených  CI expertov. Ale 
- pod ľa  skú se n o s t í  BMW - age n tú ry  a lebo  expe r­
ti by nem al i  byť výhradne zodp ovedn í  za analýzu 
cha rak te ru  o rgan izác ie .  Mala by ísť ruka v ruke 
so zna losťam i CI ľudí z o rgan izác ie .  Druhý krok 
je  venovaný vývoju š t ru k tú ry  h od n ô t  s p o lo č n o s t i  
ako s po ľah l ive j  p la t fo rm y  pre všetky k o m u n i ­
kačné ak t iv i ty  s p o lo č n o s t i .  V te j to  súv is los t i  p o ­
važu jeme za nutné zdôrazniť,  že väčš ina CI pr í ­
s tupov  z lyháva v dôs ledku  zane dbávan ia  vzťahu 
medzi CI a vnú to rnou  ho d no tovou  š t ruk tú rou  
spo ločno s t i .
Iden t i ta  BMW sa sk ladá  z k o m b in á c ie  t roch  
hodnôt :
■  inovác ia ,
■  dyna m ická  výkonnosť,
■  es te t ický  vzhľad.
Tieto tri  kľúčové hodnoty ,  ktoré  sa vyví ja l i  
a konso l id u jú  sa počas u rč ite j časove j per iódy, 
d i fe rencu jú  BMW od aké h o ko ľve k  iného k o n k u ­
renta. Musia byť k om un ikované  (k rok  3 a 4) 
p ros t red n íc tvom  tém, a tm o s fé ry  a správ.

U n g e r.u .. _

Die BMW 5er Limousine.

ČO Z A C H Y T Á V A ( P O K R Ý V A )  S P E K T R U M  CI

Požiadavka byť ta k  e fek t ívnym , ako je  to len 
možné, d i fe rencu je  im p le m e n tá c iu  CI do t roch 
h lavných úrovní:
■  úroveň p roduktov ,
■  úroveň značky,
■  úroveň s p o lo čno s t i .
Na účely  im p le m e n tá c ie  BMW vyv inu la  zák ladné  
p rav id lá ,  k toré sú k d ispozíc i i  v p ísane j fo rm e aj 
na CD-ROM-och. Podporované vedením  f i rmy 
BMW a s tá lym  procesom  porade ns tva  sú ja sné  
pre ko m un i tu  k o m u n ik á to rov  BMW, ktorí  si m u ­
sia osvo j iť  všetky p r inc ípy  CI. Je však nutné p o ­
vedať,  že na CI nem ôžem e nazerať ako na 
dogm u. Ind iv id u á ln a  ko m u n iká c ia  sa vysoko o- 
ceňu je ,  p ok ia ľ  sa dod rž iava jú  zák ladné  v ých o ­
d iská.

Dr. Wolfgang Armbrecht je riaditeľom 
Medzinárodnej marketingovej komunikácie 
BMW. Je autorom viacerých kníh a množstva 
článkov z oblasti marketingovej komunikácie, 
public relations a Cl. Ako pedagog pôsobí na 
Univerzite v Salzburgu a Bavorskej akadémii 
reklamy v Mníchove. Je členom gestorskej rady 
a pedagogického zboru Akadémie reklamy 
v Bratislave.

1. Budova BMW.
2. Tlačené m ateriá ly.
3. S tránky BMW na In ternete .
4. Inzercia.
5. Výstavný priestor.
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„Myslím, že treba vkladať 
rovnakú energiu do vše t­
kých pro jektov - malých aj 
veľkých, prestížnych aj 
anonymných. Prvoradou 
úlohou pre dizajnéra je  
Dracovať pre zlepšenie 
každodenného života ľudí. 
Nie je  pre mňa problém 
vložiť sa naplno do p ro­
jek tov  takm er p ro t ik la d ­
ných kom e n tu je  Eric Jourdan s k u ­

točnosť ,  že je ho  os ta tn é  dve rea l izác ie  

(ná b y to k  pre radn icu  v S a in t -É t ienne  

a úprava nábrežia Se iny na p redm es t í  

Paríža) p reds tavu jú  na prvý poh ľad  p ro ­

t ik la d n é  pó ly  d iza jnu .  „ Usilujem
sa up la tn iť  podobné myš­
lienky v rozdielnych p ro ­
jek toch . Napríklad na pí­
sacom stole pre p r im á­
tora mesta a na zábrad lí 
pre nábrežie sú použité 
Dodobné deta ily . Aj n ie ­
ktoré konštrukčné systé­
my sú analog ické. Je pre 
mna doležíte udržať kon ti­
nuitu štýlu a lebo kon­
štrukcie zoči-voči rozd ie l­
nym ú lohám .“
V d iza jne nábytku pre s ta ro s tu  S a in t ­

-Ét ienne nadväzuje Eric Jourdan na p re d ­

chád za júce  návrhy náby tkového d iza jnu. 

Pri te j to  real izác i i  s p o lu p ra c o v a l  so svo ­

j ím  n iekda jš ím  uč i te ľom ,  významným 

francúzskym  d iza jné rom  Frangoisom 

Ba uche tom  (vys tavova l nap rík lad  na VIII. D o kum en te  v Kasse l i ) .  Pod Bauchetovým  v p ly ­

vom zhod nocova l Jourdan už počas š tú d i í  t ra d íc ie  barokových „e b e n is to v “ , ktorí  tvo r i l i  lu ­

xusný náb y tok  z d rahých m a te r iá lo v  pre reprezen tác iu  f ran cúzskeho  dvora.  Postupne však 

sm erova l k je d n o d u c h š ie m u ,  s t ro h e jš iem u ,  n iekedy až m in im a l is t ic k é m u  výrazu.
„Na jedne j strane je  to otázka môjho osobného sm erova­
nia. Aj dnes sa vraciam k n iektorým svojim starším d iza j­
nérskym návrhom, ktoré tvarovo a farebne redukujem. Ide 
však aj o širší medzinárodný kontext: predovšetkým o eko-

D etail zábrad lia  (kov)

k novým projektom

ericajourda na

Platform a spá ja júca  breh s nábrežím (drevo a kov)

m
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nomický pokles deväťde­
siatych rokov, ktorý odvial 
s bohatým minulým desať­
ročím aj zákazníkov, ktorí 
nakupovali drahý nábytok 
prostredníctvom  š p e c ia l i­
zovaných ga lé r ií .“
N á by to k  pre radn icu  v Sa in t -É t ie n n e  d o b ­

re d o k u m e n tu je  spo m ín an ý  posun:  krivky 

a fa re bné  p lochy  odkazu jú  na s ta rš ie  

Jourdanove  práce,  u p la tň u jú  sa však len 

ako akcen ty  v pom erne  s t r ie d m o m  výraze, 

k to ré m u d o m in u je  využ i t ie  p r irodzene j 

krásy použ i tého  m a te r iá lu  - t ro p ic k é h o  

dreva Makoré.

Oproti  nábytku  pre p r im á to ra  S a in t ­

-É t ienne,  k torý  n ap r iek  „ d e m o k ra t i c k é m u “ 

vyznen iu p redsa len musí reprezentovať  

význam š tá tn e j  m oc i,  je  p ro je k t  oživenia 

nábrež ia  Se iny na parížskom p redm es t í  

V i l leneuve  Le Roi azda n a jn e ná p ad n e jš o u  

prácou  do te ra jše j  ka r ié ry  Erica Jourdana.  

Jej význam je  však v n e p r iam e j úmere k je j  

„n e v id i t e ľn o s t i “ . P ro jek t  sa real izoval 

v š iršom kon tex te  p lánu  re a n im á c ie  b re ­

hov Se iny m im o  centra  Paríža - v m ie s ­

ta ch ,  ktoré  bol i  zn ičené na jm ä  s tavbou 

dop ravn ých  kom u n ik á c i í  (d ia ľn ic e ,  k o ľa ­

j is ká  rých lov laku  TGV). E r ic J o u rd a n  p ro ­

je k to va l  úpravy  v d v o jk i lo m e tro v o m  ohybe 

Se iny - nábrež ia nesúceho meno Marce la

Cach ina .  v Snažil som sa za­
chovať pam ia tky na m inu­
losť, obnoviť kontinu itu  vy­
tvorením jednoduchých



Nábytok pre primátora Sain t-É tienne, 1996.

š truk túr - pontónov využíva­
júc ich  konštrukčné poznatky 
z m inu los ti,  um iestnených 
na osvedčených m iestach, 
kde ^berú ryby“ , plošín 
umožňujúcich prístup k vo­
de, jednoduchého  zabrad lia , 
o ktoré sa ľudia môžu oprieť 
a rozmýšľať pri pohľade 
na rieku tak, ako to bolo 
v čase, keď pri brehu kotvili 
lo d e .“
Súčasťou úpravy nábrež ia bo lo  je ho  rozšíre­

nie, nah ra d en ie  masívne j s teny  ľahkou 

o ch rann ou  bar ié rou z ga lvan izovane j ocele. 

Betón, k torý dus i l  korene topo ľo v ,  bol n a ­

hradený zem inou  a p ieskom . „C ie ľom tu n e ­

bo lo  rob iť  es te t ické  gestá, ale oživiť každo ­

denný ž ivo t na m ies te ,  kde sa kedysi 

odo h rá va l ,  po n e chá va jú c  voľný  p r ies to r  pre 

ano nym n é  každodenné  r i tu á ly . “

Ak v s účasn os t i  často  hovoríme o o p ra š o v a ­

ní fu n k c io n a l i s t i c k é h o  m ys len ia ,  po tom  

Jou rdanov  p ro je k t  pre nábrež ie Seiny je

-

__ _

Príležitostný nábytok pre primátora. Materiál: tropické drevo Makoré.

P

; \ Pracovný stô l p rim átora

- P
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dobrým  p r ík ladom  nahradzovan ia  d iza jnu 

ako p ros t r iedku  de m o n š t ro va n ia  b o h a t ­

stva a moci d iza jnom , k torý z lepšu je  

a ozdravu je  bežný ľudský život.

V s účasnos t i  p racu je  Eric Jourdan na n á ­

vrhu m o b i l iá ra  pre Múzeum deko ra t ívnych  

um ení o b las t i  Ind ické ho  oceánu.  Do vý ro ­

by sa p r ip ravu je  je h o  kara fa ,  k torá vznik la 

v sp o lu p rá c i  s C. R. A. F. T. (Centre des re- 

cherches  arts du feu et la te rre)  

v Limoges.
Spracoval Zdeno Kolesár

Pracovný stô l p rim átora  - de ta il

Eric JOURDAN (1 9 6 1 )  patr í  k na jvýrazne jš ím  p re d s ta v i te ľo m  m ladše j generác ie  
f rancúzskych  d iza jnérov. Š túd iá  na Ecole Rég iona le  des Beaux-Arts  
v Sa in t -É t ie n n e  a na Ecole Na t iona le  Su pér ieure  des Arts D é co ra t i fs  v Paríži 
skonč i l  roku 1987. Venuje sa na jmä d iza jnu nábytku ,  popri tom aj ďa lš ím  o b la s ­
t iam  d iza jné rske j  tvorby. N iekoľko nábytkových ko lekc i í  vytvori l  v s po lu p rá c i  

s ga lér iou Néotu v Paríži a s f rancúzskou  d iza jné rskou  
organ izác iou  VIA, navrhova l m o b i l iá r  pre parížsku radn icu  
a náb y tok  pre výrobcov na ostrove Réunion. Jeho d iza jné r  
sku tvorbu mali  možnosť spoznať návštevníc i ga lé r i í  vo 
Francúzsku, v USA a roku 1 9 9 5  aj na S lovensku (vys ta vo ­
val v b ra t is lavske j ga lér i i  M ed iu m  a v iedo l  i náby tkársky  
w o rksho p  na Vysokej ško le  výtvarných um ení) .  Spomedz i 
ďa lš ích d iza jné rskych  návrhov s p om e ňm e  exter ié rový in ­
fo rm a čn ý  systém pre f i rmu Cart ier, s to lné  sk lo pre združe­
nie CIRVA, hod inky  pre f i rm u Swarowski a rád io  pre f irmu 
Thomson navrhnu té  v s p o lu p rá c i  s Ph i l ippom  S ta rckom . 
Od skonče n ia  š túd ia  sa venu je  aj ped agog icke j  č innos t i  
na Ecole Régiona le  des Beaux-Arts  v S a in t -É t ienne ,  
neskôr popri tom  i na Ecole Supér ieure  des Beaux-Arts 
v Paríži.
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Na pozvanie Britskej rady a Slovenského centra dizajnu navštívil 
Bratislavu vo februári t. r. britský dizajnér David Crow, 
vedúci katedry grafického dizajnu na Umeleckej škole v Liverpoole. 
Dôvodom jeho pobytu bol konkurzný výber dvoch grafických dizajnérov, 
ktorým Britská rada ponúkla formou štipendia účasť na medzinárodnom 
seminári ICOGRADA v Londýne (píšeme o ňom na s. 36).
Svoju prvú návštevu v Bratislave využil David Crow na zoznámenie 
sa so slovenským grafickým dizajnom - vďaka prácam účastníkov 
konkurzu, i počas svojej návštevy na katedre dizajnu VŠVU.
Stretnutie s D. Crowom sme využili na krátky rozhovor.

A ké  m o žn o st i  š tú d ia  p o s k y tu je  vaša U m e le c k á  š ko la?

Na našej ka tedre  možno š tudovať  g ra f ický  diza jn,  i lus t rác iu ,  an im o va n ie ,  fo to g ra f iu ,  m áme 
v la s tné  t la č ia re n s k é  o d d e len ie .  M áme aj možnosť p o s tg ra d u á ln eh o  š tú d ia  m u l t im e d iá ln e j  
p rod u kc ie  d iza jnu .  Takže vyuču jem  g ra f ický  dizajn a ako vedúci k a ted ry  som t iež zodpovedný  
za a d m in is t ra t ív n e  vede n ie  katedry.

M in u lé  le to  som p o ču la  p r e d n á š k u  M ic h a e l a  H o rs h a m a  o š p e c i f ic k o m  fe n o m é n e  g r a f ic k é h o  

d iz a jn u  Lo ndýna. Vyzdvihol je h o  p o s ta v e n ie  v rám c i  Európy i o s t a t n é h o  s ve ta .  Aký je  váš názor?

Nesúh las ím  s M ich ae lom  H o rsham om  v dvoch vec iach .  P redp ok lad á ,  že gra f ický  dizajn 
v Londýne je  lepší ako g ra f ický  diza jn hoc ikde  inde vo Veľkej B r i tán i i ,  čo je  p rehnané.  
Sam ozre jm e, je  tam  v iac práce a v iac možnost í  pre gra f ický  d iza jn ,  pretože Londýn je  p r ie ­
m yse lné a f in a n čn é  cen t rum .  Sotva možno súh las iť  aj s hod n o ten ím ,  že londýnsky  gra f ický  
d izajn je  na čele v Európe. Myslím si, že to závisí od uhla poh ľadu ,  ako hod no t í te  prácu i- 
ných diza jnérov. Londýn je  väčš ie  cen trum  diza jnu ,  väčš ie  f in a n č né  cen t rum ,  než t ie  centrá ,  
v k torých p racu jú  napr. nemeckí ,  šva jč ia rsk i  d iza jnér i .  Je to naozaj d is k u ta b i ln é ,  čo je  n a j ­
lepš ie .  Myslím si, že by nebo lo  veľm i sk rom né  hovoriť, že br i tský  g ra f ický  d izajn je  lepší ako 
kdeko ľvek  inde v Európe.
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V s ú č a s n o s t i ,  k e ď  v še tc i  d i z a j n é r i  po u ž íva jú  ro v n a k é  šp ič k o v é  t e c h n o l ó g ie ,  

dá sa vôbec  hovoriť  o n e ja k o m  š p e c i f ic k o m  g r a f ic k o m  d iz a jn e  a n g l ic k o m ,  

h o la n d s k o m  a le b o  inom ?

Dizajn nie je  reg ioná lna č innosť.  Dizajn vo svojej p o d s ta te  nezávisí od toho ,  
aké m éd iá  používa. Br i tský gra f ický  diza jn je  možno t roch a  vpredu ,  máme 
možno lepší pr ís tup k k m oderným  te c h n o ló g iá m  ako vy na S lovensku .  
Dizajn však nie je  vôbec o tom ;  je  o myslení ,  k toré s to j í  za ná p ad m i a ko n ­
ce p c ia m i,  a na te j to  úrovni je  ce lkom medz inárodný.  Naozaj ho nem ôžem e 
de f in ovať  podľa te r i tó r ia ,  i keď si myslím, že p ra vd ep o d o bn e  ku l tú rna  id e n - "  
t i ta  každej kra j iny  súv is í  so špec i f ickým  p r ís tupom  d iza jné ra  k p rob lém u .  
Inými s lovam i,  pozad ie ,  ktoré  pr ináša do v izuá lneho  pre javu,  v izuá lny  jazyk | 
v n iek to rých  sú v is iac ich  bodoch  sa od l išu jú  a majú oso b i té  znaky, podľa 
ktorých môžete usúd iť ,  o d k ia ľ  d iza jné r  pochádza,  ale zák ladná  č innosť  je  
ce lkom  m edz in á rodná .  Myslím si, že nie je  veľmi poučné de l iť  d izajn na h o - |  
landský, nemecký, br itský, škótsky.. .

Obálka na CD-ROM. Z posledných prác D. Crowa

mm

m

^  Cvva~ d ' —

d  o
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Aký je  váš n á zor  na p rá c e  s lovenských  d iz a jn é ro v ?

Slovenským g ra f ický  diza jn ta k m e r  nepoznám . Rozprával i  mi o ňom dve h o - |  
d iny  na pôde Vysokej ško ly  výtvarných umení,  to sú všetky moje s k ú s e n o s ­
t i.  Počul som sťažnost i ,  že nie je  p r ís tup k novým nás t ro jom  a novým te c h ­
no lóg iám ,  ale práce,  k toré š tu d en t i  rob ia  s d os tup n ým i te c h n o ló g ia m i ,  sú 
ve ľm i im poza n tn é .  Videl som práce pre CD ROM a je  ud ivu jú ce ,  že to  d o ­
kážu rob iť  na p o č í ta čo ch ,  k toré sú im d o s tupné .  Myslím si, že o v ládan ie  
t ra d ičn ých  m éd ií  je  tu ve ľm i s i lné. Naprík lad  v k resbe je  ešte cí t i ť  n iečo 
z t ra d ič n é h o ,  napr. poľský p lagát .  V Br i tán i i  je  m noho prác od zavedených 
f i r ie m ,  k toré  p r ip o m ín a jú  ta k m e r  d iza jn pod ľa  vzorca, ako vytvorený pa n to -  
g ra fom . Považujem to  za čosi zlé, je  to  ta k m e r  ako ša b ló n a ,  k torú môžete 
ap l iko va ť  na čoko ľvek .  Š tude n t i  d os táva jú  rovnaký výcvik,  k torý ved ie  k veľ-| 
mi p o d ob n ým  r iešen iam .  Práce, k toré som v ide l tu,  sú oveľa o sobne jš ie .  
Vidieť,  že vychádza jú  zvnútra,  sú oveľa in d iv id u á ln e jš ie ,  a to  je  osviežujúce.) 
Váš p r ís tup  je  c lkom  od l išný ,  zmysel p ráce je  oveľa t ra d ič n ě jš í ,  p ravdep o-  
d o b n e K v o i i  sposo ou  vyučovan ia .  Je zau j ímavé v id ieť,  ako sa tá to  črta p re ­
náša. Keď gra f ik  použ i je  počí tač ,  už nekres l í  rukou, je  to  poč í tačová  kres ­
ba, ale ešte s tá le  v nej cí t i ť  n iečo z tej t rad íc ie ,  čo považu jem za 
im poza n tn é .  Zv láštne je ,  že ľud ia si tu možno m ysl ia ,  že gra f ický  dizajn 
v Ang l icku je  veľmi exot ický. Ale to isté si m yslíme u nás v Ang l icku ,  keď sa | 
pozerám e na g ra f ický  dizajn vo východ ne j Európe - t iež ho považu jem e za 
ve ľm i exot ický. Je to  len pre to ,  že ho nepoznám e.
Druhá vec, ktorú som neočakáva l je  dycht ivosť ,  s akou s ia ha jú  š tu d e n t i  po 
novom sof tvé r i  a chcú ho používať. Nevidel som tu však nové fon ty  za ložené |  
na obrazoch ,  všetko má a l fa b e t ic k ý  zák lad.  Mnohí a ng l ick í  š tu de n t i  robia 
poč í tačové  fonty,  k toré sú odzrkad len ím  znakov a n ie len tvarov  písmen. 
Myslím si, že na jzau j ím ave jš í  zák lad dos ta n ú  tí  š tu d e n t i ,  k torí  s t ráv ia  n e ja ­
ký čas dom a,  po tom  idú do zahran ič ia ,  v rá t ia  sa a pr inesú si so sebou 
n iečo zo západne j ku l tú ry  .

Ď a k u je m  za rozhovor.

Adriena Pekárová
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M e d z in á r o d n ý  š t u d e n t s k ý  p r o g r a m  CEPUS p o d p o r u je  s p o l u p r á c u  e u r ó p ­

s k y c h  š k ô l  a u m o ž ň u je  p a r t n e r s k é  v ý m e n n é  s tá ž e .  Š t u d e n t i  i p e d a g ó g o v ia  

sa z o z n a m u jú  s in ý m i  m e t ó d a m i  v ý u č b y ,  p o z n á v a jú  o d l i š n é  k u l t ú r n e  p r o ­

s t r e d ia ,  z í s k a v a jú  no vé  o s o b n é  k o n t a k t y  a p r i a t e ľ s t v á .  V r á m c i  j e d n é h o  

z t a k ý c h t o  p r o je k t o v ,  v k t o r o m  s p o l u p r a c u j ú  k r a k o v s k á  A k a d é m ia  v ý t v a r ­

n ých  u m e n í ,  ľ u b ľ a n s k á  A k a d é m ia  v ý t v a r n ý c h  u m e n í  a d i z a jn u ,  b u d a p e š ­

t i a n s k a  A k a d é m ia  ú ž i t k o v ý c h  u m e n í  a b r a t i s l a v s k á  V y s o k á  š k o la  v ý t v a r ­

n ých  u m e n í ,  n a v š t í v i l  B r a t i s l a v u  p r o f e s o r  W la d y s la w  P lu ta ,  b ý v a lý  p r o ­

r e k to r  k r a k o v s k e j  a k a d é m i e ,  v s ú č a s n o s t i  v e d ú c i  j e d n é h o  z g r a f i c k ý c h

a t e l i é r o v  t e j t o  š k o ly ,  v y n i k a j ú ­

ci p o ľ s k ý  t v o r c a  p l a g á t u .  J eho  

n á v š te v u  u nás  s m e  v y u ž i l i  na 

r o z h o v o r  o g r a f i c k o m  d i z a jn e .

W fadystaw Pluta (1 9 4 9 ) študoval na Akadém ii 
výtvarných um ení v Krakove. V súčasnosti učí 

na te jto  ško le  na Fakulte  priem yse lného d iza jnu. 
Venuje je  sa p lagá tove j tvorbe - výstavnému 

a d ivade lném u p lagá tu , knižnej tvorbe, 
úžitkovej g ra fike  a priem yselném u d iza jnu. 

Za svoju tvorbu získal veľa m edzinárodných 
ocenení (1 97 7 , 1985 , 1987 - Poľské b iená le  

p lagátu  Katovice, 1985 - M edzinárodné b iená le  
pagátu vo Varšave, 1987 - ZGRAF 5, Záhreb, 

1988 - M edzinárodné b iená le  
priem yse lného d iza jnu Ľubľana, 

1994  - M a s te r’s Eye Award Trnava).
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Aká je  vaša  ú č a s ť  na s p o lu p r á c i  

škôl v K rako ve ,  B ra t is la v e ,  Ľu b­

ľan e  a B u d a p e š t i?  Čo je  m o t ívo m  

t a k e j t o  s p o lu p r á c e ?

Máme k sebe blízko n ie len ako s u ­
sed ia ,  ale aj p ro fes ion á lne ,  máme 
s po ločné  dej iny, a to všetko zač í­
na f u n g o v a ť  ve ľm i  p o z i t ívn e .  
Z Bra t is lavy  do Krakova je  to len 
4 0 0  km, ale nap rík lad  z Ružom­
berka, kde má VŠVU svoje o d d e le ­
nie, je  do Krakova bl ižš ie než do 
Brat is lavy.
V rámci program u sp o lu p rá c e  som 
robi l  w o rksho p  na ľu b ľanske j  a k a ­
dém ii .  Zadal som š tu d e n to m  j e d ­
noduchú tém u - p la g á t  na tém u 
Krakov. Ľub ľansk í  š tu d e n t i  nebo l i  
n ikdy v Krakove, ba ani v Poľsku. 
Ukázal som im d iapozi t ívy ,  knihy, 
f i lm y  o Krakove, ved ia  o po ľskom  
plagá te .  Tieto po d k lad y  s ta č i l i  na 
to ,  aby doká za l i  u ro b i ť  výborné  
plagáty.  Výs ledky sú ta ké  dobré,  
že p rek roč i l i  moje očaká van ia .  
Skúsenosť  z Ľubľane bola taká  za­
u j ímavá,  že som sa rozhodol zadať 
tú to  tém u  aj b ra t is la vským  š tu ­
d en tom  a u rob iť  v Krakove vý s ta ­
vu, k torá by ukáza la, ako š tu de n t i  
s rôznym spôso b o m  práce a rôz­
nym š tý lom  v id ia  Krakov, hoci ho 
n ikdy nenavštív i l i .
Aká  je  s i t u á c ia  na vaše j  š ko le  

v p o ro v n a n í  s in ým i,  k t o r é  s te  

s po zn a l i  v rá m c i  vaš ich  z a h r a n ič ­

ných k o n t a k t o v ?  Aj na v a š e j  

ško le  sa veľa p r a c u je  s p o č í t a č ­

mi,  k to r é  ovplyvni li  s ú č a s n ú  g r a ­

f ik u ?

Je to p o d o b n é  ako inde ,  a le je  to  aj iné. 
Podobné p re to ,  lebo Európa pr i j ím a všetky  p e ­
dag og ické  m etódy  vyučovan ia ,  všetky u m e le c ­
ké t re n d y  sú známe, nie sú veci, o ktorých ne ­
v ie m e ,  a le  v in d iv id u á ln o m  p r ís tu p e  sú 
rozdiely. Súvisí  to s osobnosťou  pedagóga ,  ale 
aj s urč itým  š tý lom , duchom  m ies ta ,  kde ž i je ­
me. Krakov má svo jho ducha ,  Bra t is lava zas 
svojho.
Ani v Poľsku nie je  len je d n a  ško la .  Veľmi s i lná  
škola g ra f ického  d iza jnu je  vo Varšave, ktorú 
vytvor i l  Henryk Tomaszewski.  V Krakove je  t iež

výrazná ško la ,  g ra f ický  d izajn sa na aka d é m i i  
učí na fa k u l te  gra f iky  a na fa k u l te  p r ie m y s e l­
ného d iza jnu ,  kde učím aj ja .  My d iza jnér i  na 
ka ted re  v izuá lne j k o m u n ik ác ie  dávam e veľký 
dôraz na rac io n á lne  m e tó dy  navrhovan ia .  
Dbáme na to,  aby náš dizajn bol funkčný,  
te c h n o lo g ic k y  dob rý  atď.
Ako sa vás d o tý k a jú  t re n d y  k " n e č i t a t e ľ n o s ­

t i "  v g r a f ic k o m  d iz a jn e ?

U nás na katedre  diza jnu i ka tedre  vizuálne j 
ko m un ikác ie  sa zam er iavam e na č i ta te ľnosť .  
Vieme, že t rendy  vo svete využívajú pr incípy 
n e č i ta te ľn o s t i ,  no my ich odsúvam e p rog ra ­
movo. Náš program je  nastavený na č i t a te ľ ­
nosť, funkčnosť.  Uvedom ujem  si však, že aj 
pre našu prácu je  po t rebné  s fo rm u lovať  p ro b ­
lém neč i ta te ľn os t i ,  hoci neb udem e opúšťať 
našu o r ien tác iu .  Chceme si udržať náš hlavný 
prúd, ale ten hlavný prúd nie je  taký  h o m o g é n ­
ny. Problém n eč i ta te ľn o s t i  je  veľmi dôležitý, 
neč i ta te ľn o s ť  je  oko lo  nás, deje sa ako p o u če ­
nie z g ra f ických tendenc i í ,  ktoré idú zo sveta.
A čo vaša v la s tn á  g r a f ic k á  tv o rb a ?  M á t e  na  

ňu popri š k o ls k e j  p rá c i  čas?

Neviem si bez nej p reds tav iť  svoj život. Robím 
rôzny g ra f ický  d iza jn,  p lagáty ,  knižné úpravy, 
v sú časn os t i  sa špec ia l izu jem  na knihu a p la ­
gát. Robil  som napr. gra f ickú  úpravu knihy 
o po ľskom  p lagá te  od roku 1 9 8 0 ,  k torá sa 
ob jav i la  m inu lý  rok.
Vyučovan ie  zaberá čas, ale na druhe j s t rane 
veľa dáva. Len je  dô lež i té  zachovať urč ité  p ro ­
porc ie .  Práca p ro fes io n á la  si vyžadu je  veľkú 
ko ncen trác iu  a čas, konku ren c ia  je  s i lná .
A ká  v e ľ k á  je  vaša  k a t e d r a ?

Na ka ted re  š tu d u je  25  š tuden tov ,  k torí  si t e n ­
to od b o r  vybra l i .  Všetky ka ted ry  majú in te n ­
zívny p rogram je d e n  rok - pov inné  predmety ,  
k toré m us ia  abso lvovať  bez oh ľadu  na š p e c ia ­
l izáciu.  Z ák ladným i p re d m e tm i musia  prejsť 
všetc i.  Para le lne majú  pov inné  a vybrané 
p redm ety .
Od 2. do 4. ročníka majú možnosť voľby, v p o ­
s le dnom  10. sem es t r i  robia d ip lo m o v ú  prácu, 
a le prax je  taká ,  že práca sa p red lžu je  aj po 
p rázdn inách .  Predtým bo lo  š tú d iu m  6-ro čné ,  
ale m in is te rs tvo  ho s k rá t i lo  o je d e n  rok. Opäť 
by sme ho chce l i  rozšír iť na 6 rokov s m a g is ­
te rským  a baka lá rskym  kurzom, čo je  v š tád iu  
príprav.
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N e m á t e  p ro b lé m y  s f in a n c o v a n ím  školy?

Krakovská aka d é m ia  má p rob lém  so s tavbou 
novej budovy, pretože v sú časn os t i  učíme na 
12 rôznych m ie s ta ch ,  čo je  pr í l iš  veľa. 
Um elecké  školy  u nás p o d l ie h a jú  m in is te rs tvu  
ku l tú ry  a um en ia .  Je to tak ,  že m in is te rs tvo  
ško ls tva  uvoľn í  pen iaze pre m in is te rs tvo  k u l ­
tú ry  a um en ia  na um elecké  ško ls tvo.  Tu sa 
de l ia  peniaze. Sme š tá tn ou  ško lou a peňazí 
n ikdy nie je  dosť. Ďa lší  spôso b  f inan covan ia  
sú granty  z výboru vedeckých výskumov, š t a ­
tu tá rn e  granty, i súk rom né ,  ktoré  nám d o v o ľu ­
jú  existovať.  Ďalším dô lež itým  zdro jom  f in a n ­
cií  sú práce našich  p racovn íkov  a š tuden tov ,  
k toré robia na o b jedná vku  pr iem yse lných  
f i r iem  a in š t i tú c i í  ( s p o lu p ra c u je m e  napr. 
s Cen trá lnym  in š t i tú to m  och rany  práce).
Na ta k ý c h to  ob je d n á vka ch  môžu rob iť  š tu d e n ­
ti aj pedagógov ia ,  ale h lavne sa im venu jú  p e ­
dagógov ia .  Nie je  to bežné na všetkých ka ­
te d rá ch ,  na jv iac  sa to p rak t izu je  na katedre  
p r iem yse lného  d iza jnu a reš ta u rá to rs tva .
A ká  je  s i t u á c ia  v p la g á to v e j  tvo rb e  a le b o  

v š e o b e c n e  v g r a f ic k o m  d iz a jn e  v s ú č a s n o s ­

t i?  Dá sa hovoriť  o c h a r a k t e r i s t i c k ý c h  

n á ro d n ýc h  š k o lá c h ?

Dá sa o tom  hovoriť,  ale nede jú  sa tu zásadné 
posuny. Zmeny p reb ieha jú  voľne. S a m ozre j­
me, s tá le  sú s i lné  národné školy, napr. 
Japonc i,  Šva jč ia r i  a Nemci.  Výrazným javom  je  
poľský  p lagá t ,  má svoje vzlety, svoje pády, ale 
s tá le  je  si lný. Ak hovoríme o poľske j škole,  je j  
vývin je  zviazaný s p o l i t ic ko u  a e kon om ickou  
t ra n s fo rm á c io u .  Mali  sme obrovskú  p rodukc iu  
v yn ika jú c ich  f i lm ových  p lagátov ,  ale v s ú č a s ­
nost i  už p r ichá dza jú  f i lm y  s ho tovým i p la g á t ­
mi.  Iste to má aj poz i tívne s tránky, ale nie pre 
rozvoj p lagá tu  ako gra f icke j  d isc ip l íny .
Rôzne p r ivá tne in š t i tú c ie ,  k toré by m ohli  p o d ­
por iť  p lagát ,  nem ajú  ešte f in a n c ie  na p o d p o ­
ru, p reds tavovan ie ,  rek lam u, to sa všetko t v o ­
rí a mení. Ale po te nc iá l  po ľských  g ra f ikov  je  
nem enný a veľký a drží sa dobre .
Ale ak ide o ná rodn é školy, pod ľa  mňa sa cez 
m éd iá ,  - In te rne t,  t lač ,  te levíz iu  - p r ib l ižu jú ,  
p r ip o d o b ň u jú  sa. Možno je  to kríza š tý lu,  ale 
p la g á t  sa stáva m álo  výrazným, je  i g e o m e t ­
r ický i negeom etr ický ,  a b s t ra k tn ý  i rea l is t ický,  
teda  ek lek t ický .  Už nemožno suverénne p ove ­
dať, že ten a ten p la g á t  je  u robený  v Amer ike, 
Európe či Ang l icku .  V rek lam e je  m e d z in á ro d ­
ný š ta n d a rd ,  napr. Coca cola a lebo  Mar lborro  
rob ia  rek lam u pre celý svet  a ich p lagá ty  sú 
všade rovnaké. Dú fam, že nas tane  zmena 
a dizajn sa o d p ú ta  od ek lek t ic izm u .
N ádejou môžu byť reg ioná lne  tend e n c ie .  
K lad ie  sa dôraz na hod no tu  reg iónu,  ale to 
neznamená návra t  k ľudovém u umen iu .
Okrem národných  škôl sú ešte o sob nos t i ,  m e ­
ná, k toré sú sym b o lm i  rovnako ako s am otné  
n árodné školy. Ak odd e l ím e  ná rodné  školy 
a o s ob nos t i ,  zvyšok je  ek lek t ický ,  čo je  škoda .  
Čo ešte robí d iza jn e k le k t ickým ?  Je to reč p o ­
čí tačov, teda  nástro jov,  k toré sú rovnako d o ­
s tupné  všetkým - prí l iv in fo rm á c i í  a t e c h n o ló ­
gi í zapr íč iňu je ,  že sa všetko na seba pod obá .  
Ale to nie je  t rag éd ia ,  lebo nap r iek  tom u  sa 
ob javu jú  in d iv idua l i ty .
Ď a k u je m  za rozhovor.

Adriena Pekárová

rozhovor
s Wtadyslawom 
Plutom
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TWD hunchbacks r^eeh And i"he 

Firsľ Pne sans: “ Lend f^e a 

hundred cfPtUnsj l-pnprrpin i

gicig \[ back toMOu." And

Fhe Pl-her Pne saL|s: “ Dh.”
FF Minimum Bong Medium

Qui? Résist! N° 9

FF M inim um

dizajn: Pierre di Sciullo

krajina povodu: Francúzsko

rok vzniku: 1993

distribúcia: FontShop

Roku 1988 di Sciul lo získal od francúzskeho ministerstva kul túry 

št ipendium, ktorého účelom bola „ tvorba nových typov písma pri použití  nových 

spôsobov čítania a písania“ . Štipendium mu dovo l i lo rok pracovať na ďalšom 

čísle jeho časopisu Qui! Résist? a vyv inúť sér iu nových typov písma. FontShop 

z nich vybra l 18 a vydal pod názvom Min imum 1 a M in imum 2.

Každého typografa aspoň raz napadne navrhnúť ortogonálně písmo, ale iba 

preto že si myslí, že tá myšlienka je tak tr iv iá lna, že ju muselo už zrealizovať 

veľa ľudí, neexistuje mnoho podobných typov písma. Pierre di Sciullo sa bez 

zábran pusti l  do práce na svojom projekte a vyv inu l  125 var iánt takéhoto fontu. 

Sám ich nazýva goemetrické manipulácie. Z nich sú najviac zaujímavé tie verzie, 

ktoré okrem jednorazového použit ia v časopise majú dlhšiu trvanlivosť. 

Napríklad blok textu vysádzaný v M in imum Bong vytvára zvláštne napätie 

a rytmus a presahuje kontext časopisu, pre ktorý bol vytvorený.

Di Sciul lo vo svojej práci podrobuje skúmaniu nielen formy písmen, 

ale aj slová, vety a jazyk.
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iY ť*  ÍNEI îdl, rNTTlHllll m m *  dtddNdi YY ť* 
Yd^HrdYi, ť* dllŕNldiT ON̂ diT YY ť* 
TidHIdlN^^lYT dilYNdlTa I  d *m  DldH El^il 
rtl^YlY, mdd NdHIEliTdilY ť* H lH ij TN ŕNT 
OdOiSilY m m **  i l  T? ŕlíTilYNlY TiQNlY dl 
SNHYIíj m SNlOdíIN YEWIWdlIT dl? dHHfi dNlT 
Eli d ld l, h* l i  TNdT IDdiElEli YiddÉ* ľ i 
ŕdldiNd, dl TilYHSilY dNlT ETUdOHi, d li

laí ifíi

fjjíi i4n 
ran K.*0 iíen

•"ii iai.

m”
h «n

iuf ľe;

minimum
mini
FF Minimum Noir Plafond 
FF Minimum Noir Sol

ÍTininun
nininun
Plininun
FF Minimum Clair 
FF Minimum Medium 
FF Minimum Noir

H i n i r11 u r11
Plinirr,urrl
P l i n i ^ u ľ 1
FF Minimum BongClair 
FF Minimum Bong Medium 
FF Minimum Bong Noir

Ukážky z časopisu Qui? Résiste N° 8

TYPOGRAFIA /  FONTOGRAFIA II. 1/2/1997 DESIGNŮM



FF B r a d lo

ABCDEFGH1JKL 
OPQRSTUVWX 
abcdefghijklmno 
prstuvwxyzeeoeB 
0123456789*

( ? ! § @ $ & % £ f )
FF Bradlo Slab Regular

dizajn: Andrej Krátky

krajina pôvodu: Slovensko

rok vzniku: 1995

distribúcia: FontShop

Som veľmi rád, že popri návrhoch zahraničných typografov môžem prezentovať aj font 

slovenského dizajnéra. Zároveň mi je aj ľúto, že ich nie je viac vo svetových kolekciách fontov.

V zahraničí je zvykom, že noviny, časopisy alebo banky a iné významné inštitúcie sa chcú 

výraznejšie odlíšiť od svojej konkurencie a poveria odborníkov vypracovať pre nich špeciálny 

druh písma, ktorý berie do úvahy jeho budúce používanie a zhrňuje v jednom návrhu mnohé 

požadované vlastnosti. Keď sa významná slovenská banka nechala presvedčiť o užitočnosti 

takéhoto riešenia, myslel som si, že dobré zvyky západu prichádzajú konečne aj na Slovensko.

Andrej Krátky bol poverený vypracovaním komplexnej písmovej rodiny vyst ihujúcim 

charakter inštitúcie pre rôzne použit ia (orientačný systém, spojenie s logotypom, textové, 

reklamné atď.). Ambiciózny projekt sa však nikdy nereal izoval a font pôvodne navrhnutý 

pre banku sa dostal do kolekcie FontFont.

FF Bradlo je l inárne dynamické písmo výrazne odl išné od podobných typov písma 

v t i tu lkových veľkostiach a výborne čitateľné v texte. Jednostranné serify Bradla Slab prepájajú 

písmená v slová a vety. Zosvetlenie spojovacích detai lov v ostrých uhloch nielen zabraňuje 

zl ievaniu detai lov pri tlači v malých textových veľkostiach a pri t lači v nízkom rozlíšení, ale aj 

formálne odl išuje FF Bradlo od ostatných druhov písma s otvorenou kresbou. Zväčšená 

relatívna výška minusiek zabezpečuje úspornú sadzbu textov pri zachovaní čitateľnosti .

Andrej Krátky získal za tento fon t  cenu na Bienále Brno ‘96 v kategórii  typografické písmo.

ABCDEFGH1JKL
OPQRSTUVWX
abcdefghijklmno
qrstuvwxyzaeceB
0123456789*

(? !§@ $& % £jr)
FF Bradlo Slab Bold

BradloSlab 
BradloSans

Pohľadnica FF Bradlo

Na ulicu vybehol pes. Poobzeral sa okolo seba 
a radostne zabrechal.
Brechot psa prerušil rozhovor dôchodcov na lavičke 
Všetci sa pozreli smerom, odkiaľ brechot prichádzal. 
Dôchodca v šedom pulóvri nervózne zažmurkal, keď 
zbadal psa. Jeho tvár sa rýchlo zmenila z udivenej 
na silne pohoršenú. Pes sa priblížil k azúrovému 
autu a slastne začal močiť na nárazník. Dôchodca ho 
nenávistné pozoroval. Jeho tvár naznačovala, že i on 
mohol voľakedy vlastniť azúrové auto.
FF Bradlo Slab Regular l2pt.
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FF B e o Sa n s  Ha r d

dizajn: just van Rossum

krajina povodu: Holandsko

rok vzniku: 1991

distribúcia: FontShop

Roku 1989 vyv inu l  Erik van Blokland a Just van Rossum, 

pracujúci spoločne pod názvom LetTreRor prvé „náhodné písmo“ 

Beowolf.  Beowolf  je dig itálne písmo, ktorého f inálne tvary sú 

náhodne generované počítačom. Čerpá inšpiráciu z pred- 

gutenebergovských čias. Namiesto trad ičného systému písania 

založeného na opakovaní graf ickej formy, ktorá v oku čitateľa vytvára 

blok textu, LettError vyv inul i  špeciálnu technológiu, ktorá im dovolí 

náhodne meniť fo rm y písmen. Ak by sme napríklad vysádzali  na celú 

stranu iba písmeno „A “ ; každé by bolo iné (obr. 1). LettError takto 

popreli hlavný princip Gutenbergovej kníhtlače: un i form itu písmen.

BeoSans je bezseri fová verzia Beowolfu navrhnutá Justom van 

Rossumom. Prípona „H ard “ naznačuje, že mutácie BeoSans var iu jú 

iba v tvrdých líniách bez kriviek. FontShop ponúka aj Soft verziu 

tohto písma, kde sa tvary písmen objavujú iba v krivkách.

Obaja grafici sú vášniví zastáncovia humanizácie digitá lnej 

typografie. Van Blokland vysvetľuje: „Nepáči sa mi myšlienka, že by 

počítače mali byť používané iba na robenie rovnakých vecí lepšie 

a rýchlejšie.“  Perfekcionalizácia skutočne nezaručuje zlepšenie 

komunikácie. Technicky sme síce prevýšil i našich predkov; vieme 

plnofarebne a veľmi presne tlačiť na rôzne materiály, no výsledky 

sú veľmi často nudné. Naproti tomu Gutenbergove písmená síce 

vychádzali  nerovnako; drevené matr ice sa rýchle opotrebovali,  

niektoré sa zničil i,  no celkový výsledok má vibrujúcu „ ľudskú“  kval itu. 

Pridaním dát do počítačových písiem LettError ponúka podobné 

riešenie -  d ig itálne písmo, ktoré mení svoje tvary.

aaa
AAAAAAAAAA
Obr. 1

BeoSans Hard R21 
BeoSans Hard R22 
BeoSans Hard R23
A Lion is chasing a hunter in the desert. The 
hunter is scared and tryingto escape. He runs, and 
runs till he is so tired that he can’t move anymore. 
The hunter is desperate, trying to hide 
somewhere. But there is nowhere to hide and the 
lion is approaching. What do I do?!, shouts the 
hunter. At last he spots a tree in the distance. He 
puts the last energy into running to the horizon. 
Hnally he makes it powered by the fear of being 
eaten by the lion. He climbs up on the tree and 
wipes his sweaty forehead. The lion arrives, steps 
by the tree and looks up. “Don’t be afraid,'’ says 
the lion with a gentle voice, “ I am Lev Nikolaevich

T o l s t o y .  0 A. Bloomingdale, Deep Beyond

FF BeoSans R23,12pt.
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Scratched Out Book 17 pt. Moonbase Alpha
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FF Fu s e  Cl a s s ic  1

M o o n b a s e  A l p h a

dizajn: Cornel Windlin

krajina pôvodu: Švajčiarsko

rok vzniku: 1991

M inu lý  rok, po veľkom úspechu časopisu FUSE, uverejni l  

FontShop niektoré písma v reedícii pod názvom FUSE Classics. 

Na diskete sa nachádzajú písma štyroch dizajnérov: Moonbase 

Alpha, Scratched Out, Stealth a Can you?

Moonbase Alpha je naivným pohľadom do budúcnosti.  

Cornel W ind l in  sa ironicky pozrel na návrhy písma z rokov 

sedemdesiatych a na ich predstavu roku 2000. „Tento 

retrofuturistický font  vytvor i l  počítač,“ hovorí W ind l in ,  „ ja som 

ho iba mierne pozmenil.“

\ c\ á c^ j
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Can You Read Me? 27pt.

* O T ’
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©
Stealth 55pt.

FF Fu s e  Cl a s s ic  1

Sc r a t c h e d  o u t

dizajn: Pierre di Sciullo

krajina povodu: Francúzsko

rok vzniku: 1991

Je jeden z mnohých var iantov písma M in imum navrhnutý 

Pierrom di Sciul lom.

Scratched Out je prakticky nečitateľný, ak je prezentovaný 

po jednotl ivých písmenách alebo vo veľkých bodových 

veľkostiach, no naopak dostatočne čitateľný v texte. Dobrá 

ukážka, ako ľudský mozog kontextuálne rozl išuje geometrické 

formy.

FF Fu s e  Cla s s ic  1

Ca n  y o u ?

dizajn: Phil Baines

krajina povodu: Anglicko

rok vzniku: 1991

Ako veľa alebo málo potrebuje človek na to, aby vnímal 

tvary ako písmená? Can you? je dizajnérovou snahou 

odbremeniť písmená od nepodstatného. Pri dnešnej tendencii 

typografov dekorovať a i lustrovať je tento návrh v úplnej 

opozícii.  Písmená rebelujú voči komunikovanému odkazu.

FF Fu s e  Cl a s s ic  1

St e a l t h

dizajn: Malcolm Garrett

krajina povodu: Anglicko

rok vzniku: 1991

Stealth je ta jomným modernist ickým experimentom 

vytvoreným pre FUSE 1 na tému „vynálezy“ . Maximálne 

zredukované tvary písmen pr ipomínajú sériu logotypov. 

Stealth je jedným z najčastejšie používaným FUSE fontov.
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BLÍŽ IAC I SA KONIEC DRUHÉHO T IS ÍC R O Č IA  AKOBY ST IM ULO VAL AU TO M O BILKY  K HĽADANIU  TEJ SPRÁVNEJ CESTY, PO 
KTOREJ BY SA MAL UBERAŤ VÝVOJ AU TO M O BILO V NAJBLIŽŠEJ B U D Ú C N O S TI.  M NO HÉ Z NICH CHÁPU ROK 2 0 0 0  AKO PRE­
VRATNÝ NAJMÄ PRETO, ŽE VŠETKY DOTERAJŠIE VÝVOJOVÉ ZMENY BOLI LEN EVOLUČNÝMI D E R IVÁ C IAM I EXISTUJÚCICH 
TVAROV A ZAUŽÍVANEJ TECHNIKY. ZHODOU O K O LN O S TÍ  ČAS NA REVOLUČNÉ PREMENY DOZREL PRÁVE NA PRELOME T IS ÍC ­
ROČÍ. DOBA SI Ž IADA NOVÉ TVAROVÉ A PRIESTOROVÉ RIEŠ EN IA ,  VZNIKAJÚ NOVÉ TRIEDY AU TO M O BILO V .  BU D Ú C N O S Ť 
BUDE PATRIŤ NOVÝM ÚS PO RN EJŠ ÍM  VÝKONNÝM MOTOROM S DLHŠOU ŽIVOTNOSŤOU.

u

Okrem čoraz p op u lá rne jše j  t r iedy  ve ľkopr ies to rových  l imuzín sa na obzore ob jav i la  nová pod tr ieda  l imuzín s t redne j,  teda  menšej t r i e ­
dy. Jej typ ickým  p reds tav i te ľo m  a p r iekopn íkom , ta k  ako to bolo pred rokmi u vyššej t r iedy  s Renaultem Espace, je  ďalš í  Renault  
Mégane s označením Scén ic ,  ktorý získal dokonca  t i tu l  Auto roka ’97. Čoraz väčší záujem je v pos ledno m  čase aj o vozidlá typu kombi.  
A to je  práve t r ieda ,  do ktore j pr ináša prvky novej f i lozof ie  a u to m o b i lk a  Opel.
Na os ta tn o m  ženevskom a u to sa ló n e  mala prem iéru  š ty l is t ic k o - te c h n ic k á  š túd ia  novej t r iedy  a u to m o b i lo v  - akéhos i  k o m p a k tn éh o  
kom bi.  Na pôd orysn ých  rozmeroch o čosi väčších, ako má súčasná v la jková  loď  a u to m o b i lk y  (Opel Omega),  pos tav i l i  d iza jnér i  p ro to ­
typ S ignum . Je síce len o 3 cm dlhší,  a le vzd ia lenosť  osí n á ­
prav ( rázvor) má d lhš í  až o 2 0  cm. To um ožn i lo  p on úknuť  
vnútr i  p r ies to r  zodp o ve d a jú c i  o t r iedu  väčším luxusným l i ­
muzínam tzv. „5 -m e t ro v e j  t r ie d y “ (M ercede s  t r iedy  S, BMW 
radu 7, Audi A8 a lebo  Jaguar XJ). S ignum  je  zau j ím avou k o m ­
b inác io u  tva rov  k o m p a k tn é ho  a u to m o b i lu ,  rozmerov a p o n ú ­
kaného pr ies to ru  voz id ie l vyššej t r ie d y  a r iešen ia zadnej čast i  
prevzatej od typu kom bi.  Táto š túd ia  je  súčasne  predzvesťou 
p r ip ravovane j novej generác ie  m ode lového  radu Astra a nie je  
ta jo m s tv o m ,  že z tva rov  bud úce j Astry dosť  prezrádza. Tú Opel 
preds tav í  na jeseň  to h to  roku a v take j  š i roke j  pa le te  var ian tov ,  ako nap os le d y  f rancúzsky  Renaul t  pri type  Mégane. To znam ená ,  že 
k d o te ra jš ím  verziám karosér ie  radu Astra p r ib u d n e  aj nový van s t redne j t r iedy.  Š túd ia  S ignum je  zák ladom  nového jazyka d iza jnérov  
koncernu Genera l Moto rs .
„Chce l i  sme š túd i i  S ignum  vdýchn uť  aj n iečo z novej As t ry , “ hovorí  Hans Seer, ktorý v lan i vys tr ieda l  Am er ičana  Dicka Ruzzina a ako 
prvý Nemec sa dos ta l  na vedúcu pozíc iu eu rópske ho  d iza jnu koncernu General Moto rs .  „N echce l i  sme však vytvoriť  verný obraz Astry.  
Rozdiely nie sú len vo ve ľkos t i  (Astra je  o dve t r iedy  m enš ia ) .  Astra,  aj keď z p ro to typu  S ignum 
použi je  n iek to ré  r iešen ia ,  nemôže d o ko na le  zuži tkovať a d e m o n š t ro va ť  je h o  prínosový p o te n ­
ciá l.  M áme nem alé  skúsen os t i  z ískané pri vývoj i voz id ie l typu kom bi.  Vždy sme vychádza l i  z už 
sér iovo vyrábaných  sedanov.  Tento k las ický  pos tup  sme sa pri vývoj i konce p tu  S ignum roz­
hod l i  opust i ť .  Prečo to neotoči t '?  Prečo by sme nem oh l i  pos tupo vať  o b rá tene ,  teda  sedan o d ­
vod iť  od ex is tu júceho  kom bi ? Aj pri vývoj i S ignum sme pre to  p os tupova l i  osvedčeným  s p ô ­
sobom , teda  zdnu von. Umožni lo  nám to m ax im á lne  využiť vnú to rný  p r ies to r  a navrhnúť 
f lex ib i lný  in te r ié r , “ vysve t ľu je  Hans Seer.
Signum je  nos i te ľom  ce lého radu nových ideí a techno lóg i í ,  k toré nájdu up la tnen ie  v celej p a ­
lete a u to m ob i lo v  Opel v bl ízkej budúcnos t i .  S novým diza jnom plným rad iká lnych tvarových 
zmien ruka v ruke kráča i nová f i lozofia  r iešenia in ter ié ru. Premyslené z jednodušen ie  a r iešenie 
de ta i lu  dáva autu nový rozmer novodobe j e legancie  a komfortu  v kom b in ác i i  s ne trad ične  vyso­
kou úžitkovou hodnotou .  Variabilnost ' in ter ié ru dokazujú aj zad­
né sedad lá ,  ktoré sa e lek tr icky  posúvajú dopredu ,  vďaka čomu 
narast ie  ob jem batož inového pr iestoru zo zák ladných 4 5 0  d m 3 
na 5 5 0  d m 3. Po sk lopen í  ope rad ie l  zadných sedadie l  a s p o lu ­
jazdcovho p redného vznikne rovná úložná p locha dlhá 3 m.

Opel Signum
v znamení tretieho

A

milénia

Toto r iešen ie  prevzal S ignum  od súčasn ého  typu Omega. Pri 
p ro jek te  S ignum bol zák ladnou pož iadavkou p r ies t ranný  a v a ­
r iab i lný  in ter iér,  a to si vyž iada lo  na tú to  tr iedu  pre Opel nezvy­
čajné uspo r iadan ie :  pohon p redne j nápravy. M oto r  je  uložený 
vpredu naprieč. Veľké p r ies torové možnost i  ponúko l aj už s p o ­
mínaný rázvor, ktorý v porovnaní  so súčasným typom  Opel 
Omega narás to l  až o 2 0  cm a dosta l  sa na úroveň naprík lad v o ­
zid ie l BMW radu 7. To umožni lo  posky tnúť  veľkorysý p r ies to r  na 
zadných s e dad lách  po rovna te ľný  s na jväčš ím i M ercedesm i
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tr iedy  S. Súčasne vďaka výraznému posunu t iu  zadnej nápravy sm erom  dozadu sú zadné dvere 
bez typ ickéh o  o b lúkov i tého  vykro jen ia  pri b la tn íkoch ,  čím aj nas tupo van ie  do vozidla vzadu je  
oveľa poh od ln e jš ie .
Presk len ie  p r ís t ro jového pane lu  je  na celú šírku in te r ié ru  a je  rozde lené na štyri čast i .  Snaha 
o čo n a j je d n o d u c h š ie  r iešen ie  v ied la  k m in im a l izá c i i  ov ládac ích  p rvkov a kon t ro lných  p r ís t ro ­
jov. Pr iamo pred vo d ičom  je  rých lomer,  o táčkom ěr,  poč í tač  p re jd ene j vzd ia len os t i  a zvolený 
rých los tný  s tupeň  a u to m a t ic k e j  prevodovky. Vodič a lebo  spo lu ja zde c  si môžu zvol iť  na iných 
d isp le joch  aj regu lovanú k l im a t izác iu ,  a ud iosys tém ,  p a lubný  poč í tač  či nav igačný systém. 
Pôvodne mal mať S ignum štyri sa m o s ta tn é ,  rovnako poh o d ln é  sed a d lá .  Nakon iec  sa diza jné^ 
ri rozhodl i  pre výhodne jš iu  zadnú lavicu.
Za vonka jš í  tvar  š túd ie  S ignum je  zodpovedný  Aus trá lča n  Niels Loeb. „N echce l i  sme, aby 
S ignum p r ipo m ína l  väčš inu  luxusných l im uz ín , “ pok raču je  Hans Seer. “ Nie je  to ani au to m o  
bil s kabínou výrazne p redsun u to u  d op red u ,  ako to je  u vanov, a nie je  to  ani je d n o p r ie s to ro  
vá l imuzína.  Čelné sk lo nie je  až ta k  p re t iah n u té ,  ako sa na prvý poh ľad  zdá, a neskrývane vy 

s tu p u je  z kapoty.  Mriežka ch la d iča  hrdo vys tupu je  z p redne j m asky . “ Jej 
p re d su n u t ie  má tvar  „U “ , taký  typ ický  pre pos lednú  generác iu  voz id ie l 
značky Opel. Celkovo k o m p a k tn ý  tva r  karosér ie  s m ohu tným  zadným stí 
p ikom  vy tvára jú  do jem ,  že š túd ia  Opel S ignum je  oveľa m enš ia  ako v sku 
to č n os t i .  Na tú to  veľkosť  či t r iedu  nezvyča jne pôsob í  na jmä zadná časť 
voz id la.  Strmo sp lýva júca  zadná stena s p ia t im i  dveram i sa zvykne o 
značovať ako „h a t c h b a c k “ a je  c h a ra k te r is t ická  na jm ä pre nižšiu s t rednú  
t r iedu  tzv. kom pa k tných  a u to m o b i lo v  (pa t r í  do nej nap rík lad  práve Opel 
Astra či Volkswagen Golf).  Preto možno S ignum  označiť  aj za akúsi k o m ­
pak tnú  kom b i l im uz ínu .

é

Nemenej dô lež i tou  revo lúc iou  prešla aj m echan ika  pohonu.  Pre budúce  t is íc ro č ie  dos ta l  p rednosť  tu rb o d ie s e lo v ý  m o to r  novej generác ie .  Je to radový 
šesťvalec s pr iam ym  vysoko t lakovým  vs trekovan ím  pa l iva .  Má ob jem  3 ,0  l i tra ,  štyri ven t i ly  na va lec a d o sa hu je  výkon 130  kW (1 7 5  k) pri o tá č k a c h  
4 7 0 0 / m in .  M ax im á lny  k rú t iac i  m om e n t  3 5 0  Nm pri o táčkach  len 2 0 0 0 / m in .  robí, pod ľa  s lov prof. Fritza Indru, zo dp ovedné ho  za vývoj te j to  poh onne j 
je dno tky ,  jazdu ešte zau j ím ave jšou  ako s benzínovým m o to ro m  a s ob jem o m  3 ,0  I. Š tvo rven t i lová  te c h n ik a  je  u vznětových m o to rov  ú č inne jš ia  ako 
u zážihových a vďaka te j to  novej generác i i  v e ľko o b je m o véh o  tu rb o d ie s e la  si Opel a GM robí náde je  v súv is los t i  s návra tom  na am er ický  t rh .  Dynamické  
p a ram etre  m oto ra  sú pozo ruhodné.  S ignum s ním d os iahne  m ax im á lnu  rých losť 2 3 0  k m /h .  Pr itom p r iem erná  s p o t reba  naf ty  p reds tavu je  v zm iešanom  
režime jazdy len 6 ,6  1 /100  km.
Novinkou je  aj nové š tvorp rvkové  zavesenie zadnej nápravy. Je navrhnu tá  z h l in íka ,  čo výrazne p r isp ieva k zníženiu h m o tn o s t i  voz id la.  Š tvo rs tu pňová  
a u to m a t ic k á  p revodovka je  r iadená e lek tron icky .  Auto nemá rezervnú p n e um a t iku .  1 9 -pa lcové  pne um a t iky ,  k toré šp e c iá ln e  pre S ignum  vyv inu la  spo 
ločnosť  M iche l in ,  sú s chop né  aj po d e fek te  abso lvovať  vzd ia lenosť  do 2 0 0  km rýchlosťou obm edze nou na 8 0  k m /h .
Vývojové práce na š túd i i  S ignum  sa začal i  m inu lý  rok v ok tóbr i  a už do konca roka bol i  vyho tovené prvé sk ice . D iza jnérsky  t ím mal ve ľm i málo  času 
a nem oho l si dovo l iť  ž iadnu chyb ičku .  De f in i t ívnu  p od obu  d os ta l  Opel S ignum  v š ty l is t ic kých  š túd iá ch  Bertone.  Podľa s lov au to rov  nič z toho ,  čo na 
konce p te  S ignum  p reds tav i l i ,  nie je  te c h n ic k y  nemožné. Všetko je  navrhnu té  re a l is t icky  a s oh ľadom  na p r ípadnú sér iovú výrobu.

Tomáš Hladný, Média B.O.A.T.
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10 najlepších stoličiek v Udine
Na ju b i le jn o m  2 0 .  m edz in á ro dnom  sa lóne  s to l ičky  v t a l i a n ­
skom Udine rozhodova la  odborn á  po ro ta  pod vedením  Augusta 
M ore l la ,  p rez iden ta  ta l ia n s k e j  asoc iác ie  p r iem yse lných  d iza j ­
nérov ADI a p o d p re d se d u  ICSID, o na j lepš ích  10 exponátoch  
výstavy. Z ce lkového počtu  5 0 0 0  vystavených s to l ič ie k  bola 
po lov ica  d om áce j  p roven ienc ie ,  čo sa odraz i lo  aj v h lasovaní.
V prvej des ia tke  sa u m ies tn i lo  osem exponátov  z na jnovše j 
p rod u kc ie  ta l ia n s k y c h  f i r iem ,  je d n o  m ies to  sa ušlo Francúzom 
a je d n o  Š p an ie lo m .  La sedia i ta l ian a  bude teda  naďa le j  syno ­
nymom d ob réh o  d iza jnu ,  a to n ie len ako in te r ié rový  dop ln o k ,  
ale aj ako zau j ím avý sol i tér.

Sto lík a s to ličky  Tea fo r two.
D izajn: M yungchul Jeong,

výroba: A tlan tis , Taliansko, 1996.

Il

Kreslo. Drevený rám, ča lúnenie  jem nou kožou.

Ležadlo. Drevený rám, popruhy.

............. |

•v<.
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Pohovka. Drevený rám, ča lúnenie  jem nou kožou.

Reedícia nábytku G. Ulricha
M i lá n s k y  ve ľ trh  nábytku každo ročne  sprevádza množstvo výstav 
a p rezen tác i í  nov in iek  v de s ia tka ch  f i rem n ých  výstavných s iení  
po ce lom  meste . Firma M a tte  o grass i p reds tav i la  ko lekc iu  nábytku 
Gug l ie lm a Ulr icha ( 1 9 4 - 1 9 7 7 ) ,  je d n e j  z osob nos t í ,  k toré  vytvor i l i  
zák lady  fe n o m é n u  ta l ia n s k e h o  d iza jnu ,  ale aj remes la ,  p r iem ys lu  
a d is t r ib u č n é h o  sys tému. U lr ichov náby tok  - ležadlo , s to l ička  
a dvoj-  a t ro jm ie s tn a  pohovka  - sú reed íc iou  je h o  návrhov z 30 .  
a 4 0 .  rokov, ale svoj ím tva rovým  r iešením a kva l i tou  sp racovan ia  
p rekvap u jú co  zodp oveda jú  súčasne j konce pc i i  bývan ia.
G. Ulr ich počas svo jho d lhého  ak t ívneho života vytvor i l  množstvo 
návrhov náby tku ,  in te r ié rových  r iešení pre pr ivá tne  i vere jné p r ie s ­
to ry  (v id iecke  s íd la,  banky, obchody,  n e m ocn icu )  a a r c h i te k to n ic ­
kých p ro je k tov  ( rez idenc ie ,  o b c h o d né  cen trá ,  vere jné budovy).
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1. Kuchyňa Banco. D izajn: Luca Meda, výroba: Dada.
2. Kreslo Debbie. D izajn: Danie le  Lo Scalzo 
M oscheri, výroba: e lam.
3. Kancelárska zostava Basy. D izajn: Fernando 
U rqu ijo , výroba: Unifor.
4. Sedací nábytok Twin. D izajn: Rud Thygesen, 
Johnny Sírensen, výroba: Magnus Olesen.
5. Barová s to lička  Bombo.
D izajn: S tefano G iovannoni, výroba: Magis.
6. S to lička  FPE. D izajn: Ron Arad, výroba: Karte ll.

Milánsky salón nábytku 1997
S e s ť  aprí lových dní  ( to h to  roku od 9. do 14. 4 . )  si už t ra d ič n e  rezervujú p ro fe s io n á l i  a záu jem cov ia  o diza jn na návštevu m i lánskeho  
Sa lone In te rna z iona le  del M ob i le ,  na jväčš ie ho  e u rópske ho  ve ľ t rhu  nábytku ,  zar iad 'ovacích dop lnkov,  kuchýň a k a nce lá rskeho  nábytku.  
Keďže je  časť výs tavného a reá lu  Cosm it  v p res tavbe  (p o č í ta lo  sa s d oko nčen ím  nových pav i lón ov  vo vs tupne j čast i  Porte l lo ,  no u s p o r ia ­
da te l ia  ko la ud á c iu  do o tvoren ia  ve ľ trhu  ne s t ih l i ) ,  o r ien tác ia  na expozičnej p loche  3 8 0  0 0 0  m 2 so s tá n k a m i 183 7  f i r iem  bola dosť  zložitá 
nap r iek  t ra d ič n é m u  de len iu  na sek to ry  k la s ického ,  m ódne h o  a e xp e r im en tá lne h o  nábytku.  Počas m i lá n skeh o  ve ľ t rhu  sa vždy kona jú  aj 
o db o rn é  kon fe renc ie ,  p rezen tác ie  f i r iem ,  súťaže, re t rospek t ívy  d iza jné rskych  osob nos t í .  V to m to  roku dom in o va la  súťaž kance lá rskeho  
nábytku Eimu Off ice Design C o m pe t i t ion  a výstavy Vica M a g is t re t t ih o  a Gia Pontiho.
Sa lón de f in ova l  t rendy  na roky 1 9 9 7 /9 8 :  v rac ia  sa povestná ta l ia n s k a  k rea t iv i ta  a kva l i ta  na jmä v o b las t i  s eda c ieho  nábytku ,  ktorý p ô s o ­
bí s p o n tá n n e  a n e fo rm á lne ;  v os ta tných  d ruhoch  prev láda  a d a p ta b i l i t a  a v ia cú če ln o s ť  ( rozk ladan ie  úži tkových p lôch ,  zásuvky, pr ieč inky,  
ko l ieska ,  „m a t r io š k o v ý “ e fek t) .  K nábytku opäť patr í  fa rba  - b ie la ,  žltá, červená,  zelená a m odrá ,  p las ty  sú zásadne p r ieh ľadn é ,  v in te r ié r i  
sa počí ta  s ich v izuá lnym e fek tom .  Nové tec h n o ló g ie  sp racovan ia  p lastov,  ako napr. použ i t ie  n i t rogénu na usm ernen ie  te ku te j  hm oty  pri 
vs t rekovan í  do fo r iem ,  umožňu je  p roduko vať  na j rôzne jš ie  du té  tvary, čím náb y tok  s t ráca  na váhe a je  m o b i lně jš í .  V drevenom  nábytku 
p rev lá da jú  tm avé  tóny, tvarovo je  su b t i ln ě jš í  a konzervat ívne jš í .  Popri p es t ro fa reb ných  nov inkách  sa čoraz čas te jš ie  o b javu je  rediza jn t a ­
l ianskeho nábytku ,  ktorý voš ie l do h is tór ie .  Akoby mala m in u lo s ť  p om ôcť  v h ľadan í  smeru do bu d úcnos t i .
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Jana Cimova: Šperk 
k 60. narodeninám  

A. C. S triebro , 1996. 
Foto: Peter M achata

atim -ran

Talenty 97
V súťaži Talenty 97 sa v Mníchove toh o  roku s t re t l i  p ráce v odb o ro ch  sk lo ,  ke ram ika ,  pap ier,  
nábytok ,  šperky, kov, tex t i l  a te c h n ik a  od m ladých  tvo rcov  zo 16 krajín.  Výber účas tn íkov  súťaže 
je  v rukách o db orn íkov  z celej Európy a zám or ia ,  k torí  svoje o d p o rú č a n ia  p red k la d a jú  súťažnej 
kom is i i  v Mníchove.
Š p erká rs tvo  je  veľm i príťažlivé pre m ladých  tvorcov, a ta k  vyše po lov ica  zúčas tnených  prác bola 
z to h to  odboru .  S lovensko reprezentova l i  š tud e n t i  VŠVU: Jana Čimová ko lekc iou  m ob i lných  
šperkov, v o db o re  sk lo  sa p reds tav i l  Patr ik  Hlo a ko lekc iou  k lobúkov  zau ja la  Iveta Haasová.

e

Telekatalogen  
1 9 9 7

■ CD> tuD
Telekatalogen  
1 9 9 7

Blekinge

Falun
'CO o  
's- (73 -£=CU CD CD

Dizajn 
na telefónnych 
zoznamoch
Š t a t i s t i c k y  n a jč í tane jšou  kn ihou 
na svete je  te le fó n n y  zoznam. Túto 
s k u to čn o sť  využi la švédska s p o lo č ­
nosť remes ie l a d iza jnu Svensk 
Form na p rem ys lenú  p ropag ác iu  
d o m áceh o  d iza jnu s to l ič ie k ,  k toré 
po doh o d e  s te le k o m u n ik a č n o u  
s p o ločnosťo u  Telia u m ie s tn i la  na 
obá lky  3 4  ob las tných  te le fó n n ych  
zoznamov na rok 1997. Známe 
i menej známe švédske s to l ičky  vo 
fo to g ra f icke j  in te rp re tác i i  Frederika 
L iebera tha  ta k  vys tupu jú  z a n o n y ­
mity  a ich tvo rcov ia  sa dos táva jú  
do po (d )v e d o m ia  š iroke j  ve re jnos t i .

MOZAIKA INFORMÁCII 6672/1997 DESIGNŮM



M H H i

Stoličky
Josefa Macholána
J o s e f  M acho lán  patr í  k pop red ným  m oravským -=
d iza jné rom  nábytku .  Ako vý tva rn ík -návrhá r  pra-  -5.
coval v n ieko ľkých  b rn ianskych  po d n ikoch ,  naj-  '=
d lhš ie  v rokoch 1 9 6 2 -1 9 9 1  vo Vývoji náby tkář-  ^
skeho pr iem ys lu .  Navrhoval náb y tok  pre sér iovú |
výrobu (d lhé  roky sa vo veľkých sér iách vyrába l ^
kance lá rsky  náb y tok  Alfa, spá lňa  Sekona 
a Koryna a lebo  d ie lcová  zostava In te r tek ta )  i na E
ob je dn á vku ,  vypracova l  aj rad a rc h i te k to n ic k ý c h  ©
a in te r ié rových  pro jek tov .  Navrhovan ie  nábytku ^
sa pre Josefa M a cho lána  s ta lo  pro fes iou  i koníč-  oi
kom; je  na Morave je d in ý m  a rc h i te k to m ,  ktorý  sa ^
popri p r iem yse lnom  vý tvarn íc tve  venu je  sús tavne  jo
aj voľne j  tvo rbe  - vymýšľa a sám real izu je s to l ič -  ~
ky - ob jekty ,  k toré p r ip o m ín a jú  väčšm i výtvarný £
o b je k t  než t ra d ič n ý  kus nábytku.  V obd ob í  od p o ­
lov ice 80 .  rokov do s účasn os t i  zhotov i l  v iac  než
osem d e s ia tok  prác - „ o b je k ty “ , s to l ičky  geo m etr ických  tvarov  z dubových  h rano lových 
pro f i lov,  s to l ičky  v tvare písmen a č ís l ic  z hrubších h rano lov  a z rovnakého m a te r iá lu  n ie ­
koľko typov s e d a č ie k  s op ie rkou ,  s to l ičky  z gu ľa tých  tyč iek  a seda čky  so su b t í lno u  ko l í ­
kovou k onš t rukc iou  podstavy ,  ob jek ty  
vyk la dané  vzácnym i k am eňm i či s to l ičky  m aľované.. .
Josef  M acho lán  p racu je  na jča s te jš ie  s d revom , ale t iež s kovom a s ne ras tm i ,  používa 
i rôzne nezvyča jné p redm ety ,  napr. vid ly, d rô tené  p le t ivo ,  va lček  na rezance, k lobúk,  
dokáže využiť i neo p ra cované  vetvy či kláty. Väčš ina s to l ič ie k  má fa re bnú  úpravu,  pozor­
nosť u pú ta jú  s ta ré  sér iové upravené s to l ičky ,  pestro pom a ľo va n é  p rav ide lným  vzorom, 
a lebo  m o h u tn é  kreslá,  ktorých povrch tvorí  o le jom  maľovaný obraz d ed iny  či je m n ý  
ras t l inn ý  o rnam en t .
S to l ičky  - ob je k ty  Josefa M ach o lá n a  sú veselé a hravé, v t ip n é  a hum orné ,  n iek to ré  t r iez ­
vo vecné a tva rovo  je d n o d u c h é .  Všetky sú funkčné  a použ i te ľné ,  i keď skôr na k rá tk o d o ­
bé pose den ie  než na d lhš í  odp o č in o k .  Sú vytvorené s láskou pre p o tešen ie  a pre radosť, 
pre to  sa s n imi au to r  veľm i nerád lúči.
K au to rovým  okrúh lym  n a rod e n in á m  pr ip rav i la  Mestská ga lér ia  v Brne re trospek t ívnu  
výstavu, na k tore j bol p reds tavený  výber š ty roch d es ia to k  prác. Výstava sa kona la  v b u ­
dove U m e le ckop r ie m yse lné h o  múzea v Husovej ul. 14 od 24. 4. do 2 5 .  5. 1997.
Do konca augus ta  bude výstava sp r ís tupn ená  v Horácke j ga lér i i  (Nové Město 
na Moravě).

Dagmar Koudelková
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Na to h to ro č n o m  ve ľ t rhu  p o ľn o h o s p o d á rs k e j  a lesnícke j t e c h n i ­
ky Techagro sa p reds tav i l  nový typ p o ľn o h o s p o d á rs k e h o  t r a k t o ­
ra radu Agrotron f i rm y  Deutz Fahr, k torá patr í  k p r ieko pn íkom  
tzv. l ínie St ipe Nose (znížená čelná časť kapo ty ) .  Am er ický  d i ­
za jnér Tomy Roney vytvori l  je d n o  z nesporne  n a jp ro g re s ív n e j­
ších r iešení k las ických  ko lesových t rak to rov .  Z h ľad iska  d iza jnu 
ide o významný medzník ako v ce lkove j konce pc i i ,  t a k  aj 
v r iešen í  ce lkove j s i lue ty  a d e ta i lo v  in ter ié ru .  Tvarové poň a t ie  
sa p osu nu lo  bl ižš ie k o rgan ickým ,  ob lým  l ín iám. V rcho lí  ta k  
n ieko ľko ro čn ý  t rend  posunu od prísne o r to go n á ln e j  s i lue ty  cez 
t re n d y  d yna m izu júce  sk lo nom  če lne j a zadnej s teny  a lebo  za­
ob len ím  (s o f t l in e )  až po súčasné  s fér ické tvary, ktorých nástup  
bol pod p o re n ý  fu n kčn ým i výhod am i (väčš ia tu ho s ť  bezrámo- 
vých zask lení  a ich a n t iv ib ra č n é  v la s tn o s t i ) .  Rovnako ako v a u ­
t o m o b i lo v o m  pr iem ys le ,  aj tu bol posun tva rového  poňat ia  
ovp lyvnený a p l ik á c io u  kva l i tných  te c h n o ló g i í  p lastov.
Bočný ov ládac í  panel v in ter ié r i  je  ce lkom za in tegrovaný do anu- 
lo idné ho  tvaru vnú to rného  krytu b la tn íka .  Tu je  u p la tnený  p r in ­
cíp sa te l i tn é h o  ov ládača  zabezpeču júceho  v iac funkc i í  a u m ie s t ­
neného v š pec iá ln om  madle ,  k toré f ixu je ruku pri veľkých 
výkyvoch kabíny a zabezpeču je  väčší c i t  pri nas taven í  po lohy 
ov ládača .  Um ies tnením  k l im at izačne j je d no tk y  pod pod lahu  tak ,  
aby neprekáža la  vo f rekven tovanom  pr ies tore  pred hlavou vo ­
d iča, je  uvoľnený p r ies to r  pre s t rešné okno vhodné pre prácu 
s če lným n a k ladačo m . Komfor t  g lobá lneho  výhľadu sa dôs ledne  
up la tň u je  vedením výfukového po t rub ia  pre san ie  vzduchu v zá­
kryte so s t ĺp ikm i kabíny. Toto po t rub ie  kopíru je krivky línií s t ĺp i ­
ka, čím sa - okrem spom ínane j funkčn o s t i  - ha rm on icky  za­
č leňu je  do ce lkového obrysu. Estet ické r iešenie je  s nevšednou 
dôs lednosťou  up la tnené  do všetkých deta i lov.
Dá sa povedať,  že pa ra le la  s tvarovým  poňatím  osobných  a u to ­
m o b i lo v  je  čoraz m a rka n tn e jš ia .  S k o m p a k tne n ie  a vyč is ten ie  
č le n i té h o  povrchu p redovše tkým  v in te r ié r i  má pozi t ívny vplyv 
na psycho log ický  úč inok  p racovné ho  p ros t red ia .  Ne spo m ín a jú c  
ľahkú č is t i te ľn o s ť  ta k to  z je d n o d u šen é h o  povrchu,  je  z p s ych o ­
log ickéh o  h ľad iska  h lavným pr ínosom  neagresívnosť  oblých 
tvarov  a p reh ľad n o sť  p ros t red ia ,  um ocnená  svet lou  paste lovou  
fa rebnosťou .

Zdeněk Zdaril 

fo to : archív autora

Kúpeľňa budúcnosti
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P o d  názvom B u dúcnosť  patr í  n ie len m ladým  sa v po lov ic i  marca t. r. prezentova l návrh m lade j t ro j ic e  v z ložení N orbe rt  Gubka,  M art in  Ďurík 
(oba ja  abso lven t i  FA STU v B ra t is lave)  a Mart in  Kori tko (a b so lve n t  SjF STU v B ra t is lave)  na na jväčšom  ve ľ trhu  san i tá rne j  t e ch n iky  a p r ís lu še n ­
stva vo Frankfur te  n. M. Návrh te j to  t ro j ic e  sa dos ta l  do užšieho výberu súťaže BAD DER ZUKUNFT (Kúpe ľňa  b u d ú c n o s t i ) ,  ktorú m inu lý  rok vy­
písal nem ecký  výrobca s a n i tá rn e h o  zar iaden ia  Floesch M eta l i  + Ku ns ts to f fw e rk  GmbFI & Co a k torá mala  za c ie ľ  zachyt iť  nové t re n d y  v d iza jne 
kúpe ľn í  a hyg ien ických  zar iadení .  Autor i  návrhu p on úk l i  a l te rna t ívu  sp rch o va c ieh o  k ú ta /v a n e  n ie len pre zdravých, ale aj hen d ikep ovaných  
užívateľov. Tento p r ís tup zre jme os lov i l  aj č lenov poroty,  k torí  síce návrh neo cen i l i  h lavnou cenou,  ale umožni l i  s lovenske j  t ro j ic i  p rezentovať 
ho pred o d b ornou  vere jnosťou  na sp o m ín a no m  ve ľ trhu .

Norbert Gubka
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Mondial F 1 - hra so svetlom bez hraníc
T a l ia n s k a  f i rm a TARGETTI, vy raba júca  šp ičkové  in te r ié rové  sv ie t id lá  pre a rch i tek tú ru  
a expozíc ie vý tvarného um en ia ,  p reds tav i la  koncom  roku 1 9 9 6  novú sér iu š p e c iá l ­
nych sv ie t id ie l  pod názvom M o nd ia l  F 1. Tento na jnovš í  p ro d u k t  vychádza z te c h n o ­
log ických inovác i í  um ožňu júc ich  na rábať so sve t lom  ako p ro fes io n á ln ym  nás t ro jom  
zvýšenia úč inku a rc h i tek tú ry  a umen ia .  M o nd ia l  F 1 je  sk la d ačko u  vzá jomne kom bi-  
nova te ľných  m odu lov  so z ak lápac ím i re f lek to rm i,  um ies tnen ých  v ľubovoľných  
p r ies to rových  zos tavách .  M o nd ia l  F 1 posky tu je  možnosť výberu medzi rôznymi t y p ­
mi sve te lných  zdrojov, ich výkonm i a fu nkčn ým i ch a ra k te r is t ik a m i.  Systém M ond ia l  
F 1 má dva zák ladné  m odu ly :  je d en  s rozmermi 2 0  x 2 0  cm so s v ie t id la m i  M ond ia l ,  
resp. M ond ia l  Pro, a druhý vo veľkos t i  10 x 2 0  cm s dvom a s v ie t id la m i  M ond ia l  50  
pre 12 -vo l tové  d ich ro ické  ž iarovky a t ra n s fo rm á to r .
Jedna z na jväčších p redno s t í  t o h to  systému - f lex ib i l i ta  - je  zaručená m odu lá rn osťou :  
zák ladné  m odu ly  môžu byť spá jané  v požadovaných poč toch  v ľubovo ľnom  smere do 
ver t iká lnych st ĺpov, hor izontá lnych lúčov, š tvorcových a lebo kruhových zostáv a pod. 
Okrem toho  boha té  pr ís lušenstvo umožňuje použiť t ie to  zostavy na jrôzne jš ím i s p ô ­
sobm i:  ako zavesené, nás tenné,  vo 
vonka jš ích a vnú to rných  uh loch,  pr í ­
padne na pod lahe  bez ake jko ľvek  
väzby na pr iestor.
Flex ib i l i ta  v osvet ľovaní  dovo ľu je  vy­
tvor iť  osve t len ie  v každom pros tred í  
podľa špec i f ických  požiadav iek  m ie ­
šaním svete lných zdro jov s rôznymi 
c h a ra k te r is t ika m i a fa rbou  svet la ,  
využívaním rôznych fu nkc i í  svet la 
(d ifúzne pr iam e svet lo ,  d i fúzne ne­
pr iam e svet lo ,  a kcen tačn é  svet lo ,  
bodové svet lo  atd'.). Systém M ondia l 
F 1 umožňuje dos iahnu ť  pri o sve t ľo ­
vaní pr ies to rov  m im o r ia dn e  p ô s o b i­
vý vizuálny úč inok.

mr
Foto: Targetti

Nový vstupý areál 
televízneho centra BBC
S í d l o  te levíznej a rozhlasovej s p o lo č n o s t i  BBC 
v londýnskom  White  City sa na ja r  rozrástlo  o nový 
vs tupný  areál .  Konkurz na je ho  a rc h i tek to n ic k ú  
konce pc iu  vyhra la kance lá r ia  Price Macniven 
Partnersh ip  z Londýna, k torá nadv iaza la  na nový 
f i rem n ý  obraz BBC s dôrazom na so l idnost '  t rad íc ie  
v m u l t im e d iá ln e j  bu d ú cn o s t i .
Recepciu z r. 1 9 5 0  n ah rad i l  p resve t lený  kruhový 
p r ies to r  s p reh ľadným  č lenen ím , v k to rom  sa ľahko 
zor ien tu je  až 5 0 0 0  návš tevníkov  denne.  Vstupná 
časť zahŕňa pu l t  pre in fo rm á to rov ,  sek to r  s n ie k o ľ ­
kými seda c ím i zos tavam i,  t u rn ike ty  pre vs tup za­
m es tn ancov  a schod isko  s výťahom. Pr iestor  má 
vytvárať do jem  p r ia te ľsko s t i ,  poh ody  a o tvo renos t i  
pre všetkých užívateľov. Jeho nen á p ad n é  fa re bné  
r iešen ie  (g ran i tové  pod lahy,  ob ložen ie  st ien 
sk lo m )  dostáva t re t í  rozmer až scén ickým  nasvie-  
ten ím ,  k toré vypracova la  d iza jné rska  f i rma 
Equat ion .  Kon f igurác ia  bodových sv ie t id ie l  na b á ­
ze op t ických  v lák ien  je  o v lád a te ľná  e lek tron icky  
a p r isp ô so b u je  sa in tenz i te  den ného  svet la.
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Utopian
Nights
A unique collection o f inspirational talks 

at Newell and Sorrell

Live Wires
Helen Sharman Pau l Sm ith Jonathon Porritt MarkBoy|e

Alan Wherry Rebecca Meitlis, Alec Roth and Vtkram Seth

Erik Rees Chris Woodhai

Tom Lloyd
Victoria Thornton Oliver Postgate and Peter Firmin Iain Johnstone

Sebastian Coe
Fred Atkinson and Bryan Quilter

Frank Dick

Brian Keenan Hclena Kcnned>'

Brian Blessed

Nigel Rees

1 Harvey Thomas
Robert Swan

John Hegarty
Alex Fynn, Gary Mahbutt, Tom Watt,

Patrick Barclay and Andrew Shields

Doris Lessing

Alan Davies and Andy Sheppard
TimHunkin I

Geoffrey Lamb

David Bellamy 

Alan Ereira Bernard Ingham

Wendy Cope

Malcolm Poynter John Stephen;

Introduced by John Sorrelle

*

C O S T m iE ®
M s m o N t s

/řemer/, e.iV,mded updated edi '

m

s R en n ie

CHEN

Novinky z knižnice SCD
Laver, James: Co s tum e & Fash ion.
A Conc ise H is to ry  (Ša ty  a móda. S t ručné  d e j iny ) .
Thames and Hudson,  Londýn, 1 9 9 6 .  2 9 6  s t rán .
3 3 5  fa re bn ých  a 69  č ie rn o b ie ly c h  i lu s t rác i í .
V edíc i i  Svet um en ia  lo ndýnskeh o  vydava te ľs tva  Thames a Hudson, 
k toré sa š p ec ia l izu je  na um en ie  a s p o ločenské  vedy, vyšla v reedíc i i  
s t ručná  encyk lo p éd ia  svetovej h is tó r ie  od ievan ia  a módy, k torá v d e ­
s ia t ich  ka p i to lá c h  c h ro n o lo g icky  m a pu je  de j iny  odevu od p re h is to ­
r ických č ias po 90 .  roky nášho s to roč ia .  Au tor  knihy, uznávaná a u to ­
ri ta v ob las t i  de j ín  odevu v B r i tán i i ,  pri na jnovšom  treťom  vydaní  
úzko s p o lu p rac ov a l  s ku rá to rkou  od d e le n ia  tex t i lu  a od ievan ia  vo 
V ic to r ia  & A lbe r t  M useum v Londýne Amy de la Haye, k torá nap ísa la  
pos lednú  ka p i to lu  o m óde rokov 1 9 4 0 -1 9 9 0 .

Fiell ,  C h a r lo t te  & Peter:  Charles Renie M a c k in to s h  ( 1 8 6 8  - 1 9 2 8 ) .  
B e n e d ik t  Taschen Verlag, Kolín,  1 9 9 5 .  176 s trán .
2 2 6  fa re b n ých  a č ie rn o b ie ly c h  i lu s t rá c i í .
Trojjazyčná reprezenta t ívna p u b l ikác ia  o klasikovi m oderne j  e u ró p ­
skej arch i tek tú ry ,  d iza jnérov i a m a l ia rov i  podáva komplexný poh ľad 
na jeho  ce lož ivo tné d ie lo.  V ž ivo top isne j  čast i uvádza fakty,  k toré fo r ­
movali  M ack in tosho vu  osobnosť - m lado sť  v p rosperu júce j  škótskej 
m e tropo le  so s i lnou um eleckou  kom un i tou ,  prax v a rch i tek ton ických  
kance lá r iách  Hu tch inson  a Honeyman & Keppie, večerné š túd iu m  na 
Glasgow School of  Art, vznik „G lasgowske j š tvo rky “ , h lboké um elecké 
a ľudské par tners tvo  s m a l ia rkou  M argare t  M a c d o n a ld -M a ck in to sh .  
Ďalšie kap i to ly  sú venované a rch i tek ton ickým  pro je k tom  v Glasgowe 
(Glasgow Herald Bu i ld ing ,  G lasgow School of Art, Q ueen ’s Cross 
Church, Sco t land  S treet  Schoo l,  in te r ié ry  4 ča jovní  a v las tného  bytu),  
Škó tsku ( rod inné  rez idencie Hil l House a Windy Hil l ) ,  londýnskym

Komoda.
In teriérový prvok 

inšp irovaný ľudovým

in te r ié rom ,  výstave v iedenske j  secesie  a m edz inárodne j výstave d e ­
kora t ívneho umenia  v Turíne, neskorším p ro je k tom  v Chelsea (S tud io  
Houses, Arts League), menej známym návrhom tex t i lných  dezénov 
a akvare lom  z pos ledné ho o bd ob ia  ž ivota.

So re l l ,  John: U top ian  N igh ts  (U to p ic k é  noc i ) .
Newel l  and So rre l l ,  Londýn, 1 9 9 6 .
3 5 9  s t rán ,  80  č ie rn o b ie ly c h  fo to g ra f i í ,  kresby, grafy.
John Sorre l l  je  r iad i te ľom  d iza jné rske j  konzu l tačne j  f i rm y  Newell and 
Sorre l l ,  k torá sa š pec ia l izu je  na c o rpo ra te  ident i ty .  Pracoval s m n o ­
hými m a lým i a veľkými f i rm a m i z ve re jn ého  i sú k ro m n é h o  sek tora  
a p o m áha l im de f in ovať  a vy jadr i ť  ich od l išn o s t i  od iných a šp ec i f iká .  
V knihe U top ian  Nights  zozbiera l na jzau j ím ave jš ie  rozhovory s ľuďm i 
z rôznych profes ií ,  s k torým i sa s t re to l  počas šesťročného cyklu se ­
m inárov  o rgan izovaných v las tnou  f i rm ou  pod názvom Utop ian 
Vi l lage. Ich c ie ľom  bolo h ľadať zdro je in šp irác ie ,  p reds tav ivo s t i  
a tvo r ivos t i ,  k torá posúva č loveka k ob javovan iu  nových riešení 
a p rekonávan iu  zdan livo  nezdo la te ľn ých  p rob lém o v  v ake jko ľvek  
p ro fe s io n á lne j  č in nos t i .  „Vždy som bol h ladný  po nových pozna tkoch  
a nových po h ľadoch .  Som m im o r iad n e  vďačný, keď ma n iek to  in š p i ­
ruje k novej m yš l ienke  a lebo  odvahe,  či o tvor í  mi myseľ pre nové 
m o ž n o s t i . “ Na s t rán kach  knihy odp ove d a jú  na Sorre l love otázky ľu ­
dia z rôznych pro fes ií ,  k torí  však majú n iečo spo lo čn é  - a to je  o d d a ­
nosť v las tne j  práci a úspechy, k toré d o s iah l i  práve vďaka o tvorenos t i  
pre nové myšl ienky, sch op n o s t i  tvor ivo  využiť svoje m ožnost i .  Okrem 
iných je  to napr. d iza jné r  John S tephenson ,  a u to r  mnohých  f i lm ových  
pos tav ič ie k  (The M u p p e t  Show, The Turt les, The F l ins tones) ,  John 
Hegarty, za k la d a te ľ  úspešne j rek lam ne j agentú ry,  k torá sa p o d ie ľa la  
na o b c h o d n o m  úspechu f i r iem  Audi,  Lev i ’s a iných, a lebo  Paul 
Sm ith ,  je de n  z na júspešn e jš ích  b r i tských d iza jné rov  a p od n ika te ľo v  
v o b las t i  odevného pr iem ys lu .

nábytkom  - 2 varianty.
D izajn: 

Zuzana Čižmárová.

Cena GRIF ’97

f

R e k la m n á  agentú ra  MEEN, s. r. o. z Banskej Bystr ice a agen tú ra  A 21 z Bra t is lavy  vypísa l i  prvý ročník  súťaže o na j lep š í  in te r ié r  a diza jn in te ­
r iérových prvkov Cena GRIF ’97, ktorým chcú p o d p o r i ť  bud úc ich  d iza jné rov  a a rc h i te k to v  - in te r ié r is tov  z radov š tu d e n to v  vysokých škôl 
to h to  zam eran ia .
V ka tegór i i  š tud e n tských  p ro je k tov  bytových a vere jných in te r ié rov  získal Cenu GRIF ’97 Marián Mojž iš z FA STU za návrh in ter ié ru  múzejnej 
expozíc ie v p r ies to roch  hradu Devín a v kategór i i  d iza jnu in te r ié rových  prvkov Zuzana Čižmárová z te j iste j školy  za se m e s t rá ln y  p ro je k t  
v 5. ročníku s názvom Komoda v p ia t ich  va r ian toch .  Túto prácu po ro ta  ocen i la  za je dnozna čnosť ,  č is to tu  návrhu a použ i t ie  c h a ra k te r is t ic k é h o  
de ta i lu  ľudove j a rc h i te k tú ry  v sú d o b o m  in ter ié r i .
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k o m p l e t n é  r o č n í k y  DE SIGN UM ?

U p o z o r ň u j e m e ,
že niektorých čísel mame málo 

a môžeme uspokojiť 
len obmedzený počet záujemcov. 
Cena 1 výtlačku je  6 0 ,-  Sk.

2 /9 5

3

Sä
1 /9 6 2 /9 6

za s v í m * * 

3 /9 6 4 /9 6

ROCNIK 1997
DE SIGN UM vychádza na 72 s t ran ách  za rovnakú cenu ako v p redch á d za jú c ich  rokoch.

Cel oročné p re dp l a t n é  j e 2 4 0 , -  Sk.
Využi te obj edn áv ko vý  l ístok na tej to s tr a ne  časopisu.

V š e t c i  p r e d p l a t i t e l i a  DE S I G N  UM d o s t á v a j ú  z d a r m a  d v o j m e s a č n í k  
I N F O R M A Č N Ý  B U L L E T I N  S C D ,  

k t o r ý  p r i n á š a  n a j a k t u á l n e j š i e  i n f o r m á c i e  o v ý s t a v á c h ,  
v e ľ t r h o c h ,  s ú ť a ž i a c h ,  p u b l i k á c i á c h  

a i n ý c h  a k t i v i t á c h  v o b l a s t i  d i z a j n u .

1 /9 7

x §

M eno a pr iezv isko a lebo  názov f i rm y
Objednávka časopisu DE SIGN UM

Adresa ( te le fó n )

O b je d n á v a m  si z á v ä z n e  DE S IG N  UM

Ročník 199 7  0  0  0  0  Ročník 1996 0  0 ^ ^  Ročník 1995

Časop is  zas ie la j te  poštou :  □  obyča jne  (2 4 0 , -  Sk) 1 1 dop o ru če n e  (2 6 8 , -  Sk)

P redp la tné  uhrad ím : □  z loženkou

00

ž iadam  vys tav iť  fak tú ru

dá tum  a podp is :



Prijímanie prihlášok do súťaže je do 19. septembra 1997

Ministerstvo kultúry SR a Slovenské centrum  dizajnu vyhlasujú verejnú celoštátnu súťaž

Národná cena za dizajn 1997
zam eranú na dizajn realizovanej priem yselnej produkcie a na grafický dizajn v SR. 

Súťaže sa môžu zúčastniť dom áci autori, d izajnérske štúdiá a výrobcovia s prácam i,

ktoré nie sú staršie ako dva roky. Autori dizajnu m usia m ať trvalé bydlisko na územ í SR.

Súťaž sa týka nasledujúceho okruhu produktov:
1. Dizajn výrobkov ( trojdimenzionálny dizajn), t. j. priemyselné výrobky, stroje, zariadenia, úžitkové 
predmety a obaly vyrobené technológiami umožňujúcimi ich sériovú výrobu.

2. Grafický dizajn ( dvojdimenzionálny dizajn) v rozsahu: grafika tlačených periodík, grafický dizajn obalov 
a tlačovín, informačná grafika, corporate design, grafika informačných systémov, grafický dizajn
v multimédiách a tvorba typografického písma.

Súťaž sa týka realizovanej priemyselnej a grafickej produkcie, a tiež funkčných prototypov preukázateľne 
pripravených na realizáciu v r. 1997 a grafickej produkcie vo forme softwaru, ktorý je v užívaní.

Súťaž nie je  v roku 1997 vypisovaná pre tie to grafické disciplíny: 
plagátová tvorba, dizajn a typografia kníh vrátane účelových publikácií s parametram i knižného titu lu.

Úplné znenie súťažných podmienok a prihlášky do súťaže poskytuje a zasiela na vyžiadanie
, Jakubovo nám . 12 , Bratislava,

Písomný kontakt: Národná cena za dizajn, SCD

P. O. Box 1 3 1 , 8 1 4  9 9  Bratislava

tel.: 0 7 /5 3 6  1 5  6 9  , 5 3 6  1 8  0 0 , fax: 0 7 /5 3 6  1 8  3 8

Objednávka časopisu DE SIGN UM



Stvorený pre dizajnéra
DeskArtesje počítačový systém podpory priemy­
selného dizajnu (CAID), vyvinutý 
špeciálne podľa požiadaviek a pod 
metodickým vedením popredných priemyselných 
dizajnérov pre potreby rýchleho 
a intuitívneho návrhu, stylingu, vizualizácie a rapid 
prototypingu výrobkov aj veľmi 
zložitých tvarov.

Tvorivosť a intuitívnosť
Nemusíte byť expertom na CAD, aby ste 
so systémom DeskArtes vytvorili zložité 
návrhy. Od počiatočných náčrtov až 
k výslednému tvaru sa dostanete bez 
zvyčajných obmedzení. Venujete sa tvorivým fázam 
dizajnu a príprave alternatív, 
ste produktivnější. Modelovanie vychádza z tradič­
ných dizajnérskych metód a dá sa ľahko zvládnuť. 
Výsledkom sú návrhy pripravené do výroby: sklo 
a keramika, hračky a šperky, interiéry vybavené 
nábytkom, televízory i konštrukčne náročné 
automobily.

Skutočná integrácia
DeskArtes bol vytvorený pre reálne 
podmienky. Spolupracuje s bežnými CAD 
a CAD/CAM systémami, programami pre pevnost­
né analýzy a generovanie NC 
programov, pre animáciu a DTP. Systémy, 
ktoré už používate, budú naplno využité. Proces 
vývoja a výroby sa zrýchľuje.

Fotorealizmus
Fotorealistické zobrazenia použijete na prezentač­
né a marketingové účely. Ešte pred výrobou proto­
typu sa ukáže, ako bude výsledný produkt vyzerať 
a ako naň zareaguje váš zákazník.

DESKARTES
OD MYŠLIENKY K VÝROBKU

Obrázky predstavujú výrobky m odelované a vizualizované systémom DeskArtes. 
Pochádzajú z archívu spo ločností entro a DeskArtes.
Autorom  modelu b icykla  je  Peter Levko.

Športové potreby a výrobky pre oddych a trávenie voľného času 
sú čoraz vďačnejším objektom tvorby dizajnérov.

Krasa tvarov, pestrosť farieb, dynamika pohybu.
  / k ( ......................To nie je len tenisová raketa, surf či bicykel. Je to  aj grafický tablet, 

ktorý nahradí maliarsku paletu, skaner na spracovanie obrázkov zo života, 
pohotová tlačiareň, drobnosti, ktoré  p r ináša jú  radosť. 

R adosť, k to rá  p r in á š a  ú s p e c h .

Je čas ísť do toho
DeskArtes už pomáha ťažiť z týchto výhod v malých 
dizajnérskych a architektonických firmách aj u po­
predných výrobcov
po celom svete. Mercedes-Benz, Fujitsu, Honda, 
SAAB, Wedgwood, Royal Doulton, Citizen, Hitachi, 
Electrolux, FRIČ a OTF 
sú medzi nimi.
DeskArtes na grafických pracovných 
staniciach vám poskytne vynikajúce parametre ce­
na/výkon. Najlepšie sa prejaví keď ste pod tlakom 
nákladov a času. Z dobrých myšlienok robí úspeš­
ný výrobok.

Chcel by som sa viac dozvedieť o ponuke spo ločnosti entro. 
Prosím, poš lite  mi in fo rm ácie :

□  o systém e DeskArtes

□  o pracovných stan ic iach

□  o grafických tab le toch

□  o skaneroch

□  o tlač ia rňach

□  o ďalšom  vybavení d iza jnérskeho pracoviska

M eno.........................................................................................................

S poločnosť .

A dresa..........

M e s to ..........

PSČ................

Tel.: ..........

Kópiu kupónu odošlite alebo odfaxujte na adresu 
autorizovaného distribútora systémov DeskArtes: 
e n tro , s .r.o .
Nevädzová 5, 821  01 Bratis lava 
te l. :+ 4 2 1  7 291  8 60 , 2 3 5  039  
fa x :+ 4 2 1  7 2 93  584
e -m ail: da@ entro.sk

D eskA r te s  J>\
Industria l Design Systems

rs entro
a viete ak
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