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Je na Case, aby se etika
snoubila s estetikou.

Zijeme ve svité pie-
syceném identitami, znamenimi a médii, Unava z obchodnich
znalek se projevuje v protifiremnich kampanich. Co déléme my
designéfi, abychom utvareli budoucnost svéta, ve kterém zijeme?
Jak miZeme poslouzit svym klientim a klientdm nagich kiientd?

Konference lcograda na téma Identita/
Integrita pfinese nové pohledy na vyzvy, které pfed designéry stoji.
Prozkouméme novy smér corporate identity - definovani nowjch
piistupd a integrovéani novych hodnot.

Mezi pfednésejicimi jsou: Wally Olins
(United Kingdom), David Berman (Kanada), Ahn Sang Soo (Korea),
Andrew Lam-Po-Tang (Boston Consulting Group, Austrélie), Keni
Windsor (SiegelGale, Ceské republika), Charly Fresh (Meta Design,
Némecko), Ashley Booth (Ashley Booth Design, Norsko), Ales Najbrt
(Ceska republika), Mervin Kurlansky (Pentagram, Dansko) a Bo
Linneman (Kontrapunkt, Ddnsko)

Pouze 100 km od Vidné a 200 km od Prahy si
muZete uzit vielou pohostinnost mésta, historickou architektury, bohaté
tradice a dostupné pohodll. 20. Mezindrodnl Brnénské Biendle (soucést
Konference lcograda) pfeméni mésto v mezindrodn( centrum designu.

Pro dalél informace
navitivte webové stranky, e-mailujte «brno2002@icograda.org» nebo
faxujte: + 420 5 435 235 72. Ucastnicky poplatek Konference je $300 USD
(pfi registraci do 31, bfezna $250 USD). Informuijte se o atraktivnich
skupinowych cenéch (od $50 do $250 USD).

Konference je organizovéna Icogradou s podporou Design Centra CR,
mésta Brna a Ministerstva primysiu a obchodu.

Ceské Aerolinie jsou hlavnim sponzorem a oficidinim dopravcem akee.
Nabizi 25 % slevu na své lety pro névitévniky konference.

Brno, Ceska republika

official carrier general parttnar

Mezindrodnl Rada Asociaci Grafického Designu (Icograda) je svétové
reprezentativni sdruZen( pro graficky design a vizudini komunikaci.
Vice informaci o Icogradé najdete na www.icograda.org.

icograda®
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Dear readers,

t ension

| am pleased that due to our ext
of English texts, | can welcome among the
DE SIGN UM fans more of new foreign
readers. The decision to issue our gquarterly
magazine with annotations and basic data
to the articles in the English language
resulted from the increasing interest in the

DE SIGN UM magazine,

side of our Polish, Hungarian, and Austrian

particularly from the

neighbours. Of course, in the English
summary (and in case of lacking space,
on our web site) we shall further publish
full translations of those articles which we
believe to be of key importance for
reasons. We shall do our best
any negative influence of the new la guage
edition on the information value and graphi

quality of our magazine. | hope that

design
you will have understanding for minor
imperfections which might occur due to this
great change in the life of our magazind
| also believe that vou not only remain
our readers, but that you will

suggest themes and topics which you
would like to read about

In the year 2002 each of the four

DE SIGN UM issues will be focused on

a special subject. The central them¢

of 1/2002 will be interior design, ant
2002 will be concentrated on dustria
design, while graphic design will be the
topic of 3/2002. The 2002 volume is to be
closed by the 4/2002 i1ssue, focused or

design for everyone, where we want
to present design as a tool to improve the

f

quality of public space and to solve socia
and ecological problems. As before,

all issues of the new volume wil
besides articles related to the main subject
also many topical, interesting news from all
fields of design in Slovakia and worldwide.
| believe that we sha meetl yout
expectations and you will remain out
readers also in 2002. In the nameé

editors and the DE SIGN UM

of all our

publisher | hope that you will hav

| and happy vear 2002!

a successfu

DE SIGN'UM

3|4|20m

citatelia,

teSim sa, ze vdaka rozSireniu anglickych
textov mézem medzi priaznivcami ¢asopisu
DE SIGN UM privitat viac novych Citatelov
spoza hranic Slovenska. K rozhodnutiu zacat
vydavat nas stvrtrocnik s anotaciami

a zakladnymi ddajmi k ¢clankom v anglickom
jazyku nas viedol Coraz vdcsi zaujem

o DE SIGN UM najma zo strany naSich
polskych, madarskych a rakiskych susedov.
Samozrejme, Ze i nadalej budeme publikovat
v Casti English summary (v pripade
nedostatku miesta aj na naSej webovej
stranke) plné preklady tych clankov, ktoré
povazujeme z roznych dovodov za klicové.
Vynalozili sme maximalne dsilie, aby nova
jazykova podoba neoklieStila rozsah
informacii a vizualnu kvalitu ¢asopisu.
Difam, Zze nam pripadné chybicky krasy,
ktoré sa pri tejto zavaznej zmene v Zivote
nasSej revue zakonite vyskytnu, odpustite.
Rovnako verim, ze nas budete aj nadalej
nielen radi citat, ale i upozoriovat na
zaujimavé namety a témy, o ktorych by ste
sa radi dozvedeli viac.

V roku 2002 pre vas vyjdu opat Styri cisla
casopisu DE SIGN UM, kazdé s dérazom na
ind tému. Hlavnou témou ¢isla 1/2002 bude
interiérovy dizajn, v ¢isle 2/2002 sa
zameriame na priemyselny dizajn. Cislo
3/2002 bude zaostrené na graficky dizajn.
Rotnik 2002 uzavrie Cislo 4/2002 s témou
dizajn pre vSetkych, v ktorej sa chceme
ststredit na dizajn ako nastroj na
zlepSovanie kvality verejného priestoru i ako
pomocnik pri rieSeni ekologickych

i socidalnych problémov sicasnosti. Ako
doposial, aj v jednotlivych ¢islach nového
rocnika sustredime okrem clankov hlavnej
témy aj mnozstvo aktualnych, zaujimavych
a podnetnych informacii z diania vo vSetkych
oblastiach dizajnu na Slovensku i vo svete.
Verim, Ze v roku 2002 naplnime vase
ocCakavania, za ¢o nas vy odmenite stalym
zaujmom o nas casopis. Zelam vam v mene
celej redakcie i vydavatela Casopisu

DE SIGN UM dspesSny a Stastny rok 2002!

Lubica Fabri
riaditelka SCD

editorial

EDITORIAL



B Monika Briestenska

4. bienale knizného umenia
v Martine 2001
4th Biennale of Book Art in M

artin

V kontexte kultury 20. storocia
spoOsobilo masové Sirenie
audiovizualnych médii zmenu
Statltu knihy. Z centra kulturnej
komunikacie vytlacili pisané slovo
najma konkurenéné: elektronicke
média a komunikacné
technolcgie. Tento proces
postupne aslabil tradi¢né
chapanie knihy. Z tohto dévodu
je potrebne venovat pozornost
takemu ojedinelému podujatiu

v. Eurépe, akym je Bienale
knizneho umenia v Martine,

Pocas niekolkorocného trvania HLAVNA CENA — CENA MIKULASA GALANDU
> CERGE P Al BiBLIOFiLIA DANIEL — DANIELOV SEN, 2001, KATEGORIA: KNIZNY DIZAIN, TYPOGRAFIA A AUTORSKE PISMO,
prerastlo do mspxratlvneho for a, AUTOR: LuBOMIR KRATKY, SLOVENSKA REPUBLIKA.

kde sa stretavaju a konfrontuju
svoje schopnosti i originalne
autorske koncepcie kniznf
ilustratori, dizajneri, typografi,
tvorcovia bibliofilii, autorskych
a experimentalnych knih,
umeleckf knihari, exlibristi

a restauratori. Tvori platformu pre
odborné diskusie a polemiky

0 vSetkom, €o pojem umenie
knihy reflektuje.

PROJEKT SCD | 4. BKU V MARTINE 2001 441200 DE SIGN'UM



V decembri minulého roka usporiadala TurCianska galéria
v spolupraci s Ministerstvom kulttry SR, Slovenskou narodnou
kniznicou v Martine, tlaciarnou Neografia, a. s., Martin, Mestom
Martin, Slovenskym centrom dizajnu, Krajskym dradom Zilina
a Vydavatelstvom Osveta 4. rocnik Bienale knizného umenia
v Martine. Tento rocnik bol zaujimavy tym, Ze priniesol nové sta-
novy a propozicie sttaze, ktoré usporiadatel ziskal skiseno-
stami z predchadzajicich ronikov. Sitaze sa zlcastnilo 149
Gcastnikov z roznych krajin Eurépy — z Ceskej republiky,
Francuzska, Grécka, Chorvatska, Litvy, Nemecka, Polska,
Portugalska, Rakiska, Ruska, Slovinska, Talianska a Slovenskej
republiky. U¢astnici BKU si mohli vybrat zo sttaznych
a nesutaznych kategérii. Predmetom sitaznych kategérii boli:
ilustracia, bibliofilia, experimentalna a autorska kniha, knizna
vazba, knizny dizajn, typografia a autorské pismo. K nesttaz-
nym kategoridam patrili reStaurovanie a exlibris. BKU predsta-
vuje knihu predovsetkym ako médium vytvarnej komunikacie,
¢o potvrdzuje aj skutocnost, Ze najviac cien bolo udelenych
v stitaznej kategorii bibliofilie.

Na vyhodnoteni sitaze pracovala vyberova a medzinarodna
porota, ktoré mali pocas podujatia odlisné udlohy. Vyberova
porota mala za Glohu vybrat diela, ktoré sa prezentovali v kata-
l6gu a na vystave BKU. Medzinarodna porota, zlozena z reno-
movanych odbornikov, rozhodla o udeleni cien, kategorialnych
cien, pripadne o osobitnych cenach za mimoriadny tvorivy
prinos autora bez rozdielu kategérie.

Uroveri jednotlivych prac zhodnotila predsedkyna medzinarod-
nej poroty 4. BKU Alicja Slowikowska, teoreticka knizného ume-
nia, vytvarnicka, organizatorka a kuratorka narodnych vystav
autorskych knih, bibliofilii a ilustracii vo VarSave:

»Podla mojho nazoru je Bienale v Martine jedinym podujatim
v Eurdpe, ktoré reflektuje stcasnu knihu v takych pocetnych
kategoriach. Vitazna publikacia Daniel — Danielov sen je dielom
troch majstrov, v ktorom fantasticka kaligrafia, kompozicia
stran spolu s majstrovskymi ilustraciami a vazbou knihy vytva-
raju najvyssiu umeleckd hodnotu. Moju pozornost zaujal aj bib-
liofilsky titul Petra Durika Apokalypsa a kniha Katefiny Cernej
Dodatky, v ktorej sa velmi citlivo sniibia ilustracie s typografiou.
Leporelo Andrey Pézmanovej Bird Flying so sugestivnymi Cier-
nymi grafickymi znakmi ako ,,bird signs* pdsobi [ahko, mocne
a stcasne. Autorska kniha Pavla Zemcika Konstrukcie IV rezo-
nuje vo mne podobne, najma vdaka hre modro-sivych abstrakt-

DE SIGN'UM

HiLavNA cena — CENA MIKULASA GALANDU

KNIZNA VAZBA BIBLIOFILIE DANIEL -

DANIELOV SEN, 2001,

KATEGORIA: KNIZNA VAZBA, AUTOR: LUDMILA MLICHOVA, SLOVENSKA REPUBLIKA.

ZNBI UZ NKOLIK LET

U NASICH DVE,RI

" IAKOCT YRI ]F/DC

(PRVNI MEZI VS EMI,
TRIMA CERNOU KO JHEV),

AHANI SAVIM
INFORMACI
DO RADY JEZDC U
PRINA § JICICH ZLO.

CENA NEOGRAFIE ZA NAJVACSI
PRINOS V OBLASTI GRAFICKEHO
DIZAINU BIBLIOFILIA APOKALYPSA,
2000, KATEGORIA: BIBLIOFILIA

A AUTORSKA KNIHA, KNIZNY DIZAJN,
AUTOR: PETER DURIK, SLOVENSKA
REPUBLIKA

PROJEKT SCD | 4. BKU V MARTINE 2001



nych kompozicii, kreovanych artefaktov, i ked samozrejme obe
tvoria jeden nerozlucitelny celok. Medzinarodnd porota — rov-
nako ako polské Zdruzenie vydavatelov knih a polska sekcia
IBBY — ocenila aj ilustracie Grazyny Lange v kniZznom titule
Marcina Brkdzynského Ako sa nebat ortografie?“

0 zhodnotenie podujatia sme poziadali ¢lenku vyberovej poroty
Ing. arch. Lubicu Fabri, riaditelku Slovenského centra dizajnu:
»Vo vyberovej porote biendle som pdsobila po prvy raz. Bola
to pre mina cennd skdsenost. Vyberovad porota pristupovala
k posudzovaniu prac velmi striktne a profesionalne — prace,
ktoré odporucila na vystavu, presli prisnymi odbornymi krité-
riami. Sklamal ma len pocet prihlasenych prac, o¢akavala som
najma vacsiu Géast sttaziacich z Ceskej republiky. Celkovi kva-
litu podujatia nepochybne pozdvihla sprievodna vystava o deji-
nach typografie na Slovensku v 20. storo¢i — Od Benku po
stcasnost. Bolo by dobré, keby sa biendle roz3irilo o podobné
sprievodné akcie aj v buddcich roénikoch. Som presvedéena, ze
by kvalite a medzindrodnej prestizi bienale pomohla zastita
medzindrodnej organizacie ICOGRADA - v tomto smere sme
Turéianskej galérii pontkli pomoc i intenzivnejsiu odbornd spo-
lupracu na priprave jubilejného 5. roénika Biendle knizného
umenia v Martine 2003.*

PROJEKT SCD | 4. BKU V MARTINE 2001
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CENA PRIMATORA MESTA MARTIN
s BiBLIOFiLIA BIRD FLYING, 2001,

KATEGORIA: BIBLIOFILIA,

AUTOR: ANDREA PEZMANOVA,

SLOVENSKA REPUBLIKA,
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CENA V KATEGORIf KNIZNY DIZAIN

KoLEkCIA KNIH E. A. PoE Havran, 2000, C. Siie CHin SEN 0 CERVENOM PAVILONE L., I1., 2001,
B. CHATVIN NACO SOM TU, 2001, W. SHAKESPEARE SONETY, 2001, KATEGORIA: KNIZNY DIZAIN,
AUTOR: NAKLADATELSTVO PETRUS, PETER CHALUPA, SLOVENSKA REPUBLIKA.

3‘}‘ \

CENA V KATEGORIT BIBLIOFILIA

BiBLIOFILIA DODATKY, 2001, KATEGORIA: BIBLIOFILIA,
AuTOR: KATERINA CERNA, CESKA REPUBLIKA.

Foto: archiv Turcianskej galérie
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¥ Eubomir Longauer

Od Benku po sidcasnost

Pribeh typografie a tvorby pisma v 20. storoc¢i na Slovensku

Od 6. decembra 2001 do 28. februara 2002 prebieha ako
sprievodné podujatie 4. bienale knizného umenia v Martine
vystava Od Benku po sucasnost. Vystava je inStalovana

v priestoroch na druhom poschodi Etnografického muzea
SNM - v miestnostiach, ktoré pévodne navrhol architekt
Harminc ako galériu. Vystava predstavuje, vratane
posluchacov Katedry grafického dizajnu VSVU, celkom

35 autorov, pricom ide vlastne o prvy pokus prezentovat
typografiu a tvorbu pisma na Slovensku v historickom
kontexte. Vyskum, ktory vystave predchadzal, zahriia

zatial len 20. storodie.

PROJEKT SCD | OD BENKU PO SUCASNOST
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_ EDICIA MLADYCH SLOVENSKYCH.
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Vystava Od Benku po sicasnost prezentuje sicasny stav
vyskumu danej problematiky. Praca na vyskume mala celkom
prozaicky zaciatok - casto som od svojich Studentov pocul
povzdych: ,,Tu ni¢ nie je, nemame tradiciu.“ VAacsi zaujem

SLOVENSKA GRAFIA

CASOPIS VENOVANY POVINESENG KNMILALIARSTVA A KIASNES TLAZE NA SLOVENSKY
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o tvorbu pisma vznikol spontdnne v suvislosti s novymi poci-
tacovymi technolégiami. Tvorba pisma je narocny odbor, kto-
rého sa nielen moja, ale i starSie generacie grafickych dizajné-
rov bali — na Slovensku im nemal kto poradit. Zistil som, Ze
Ciastocne sa u nas pismom zaoberali mnohi autori, znami viac
ako volni vytvarnici ¢i ako ilustratori. Mnohi z nich sa vsak
seriozne zaoberali Uzitkovou grafikou (tak sa vtedy nazyval gra-
ficky dizajn). ,,Obojzivelnici* mali velmi casto G(zitkové vzdela-
nie alebo vzdelanie zmiesané — stredoskolské uzitkové plus
vysokoskolské volné. Grafickému dizajnu sa vsak nezriedka
venovali aj [udia s nevytvarnym vzdelanim a architekti. Z mnoz-
stva [udi, ktori sa problematiku pisma a typografie zaoberali
hlbsie, vyberam tych, ktori ma zaujali a ich pracu povazujem za
prinos. Ak v tomto vybere budd niekomu chybat mena typogra-
fov, ako boli Jozef Cincik, Dusan Sulc, alebo st Pavol BlaZo,
Milan Vesely, Karol Rosmany a dalsi, nie je to z dovodu igno-
rancie. Skimaniu a mapovaniu typografie v SirSom ponimani sa
chcem venovat neskor. Zistil som mnohé zaujimavé skutoc-
nosti, ktoré su prezentované na vystave, ale pripistam, Ze sa

mozu objavit eSte dalSie nové fakty.

Pokial je mi zname, zo starSich generacii nakreslili abecedy
ako-také Martin Benka, Anton Holly, Juraj Linzboth a Igor Imro.
Na zmapovanie prace Antona Hollého som eSte nemal cas,
s Igorom Imrom som v kontakte, ale z casovych dévodov som
musel vyskum nateraz zastavit a prezentovat na vystave to, co
som doteraz zhromazdil. Pismo v praktickom aplikovani syste-
maticky kreslili Fulla, Galanda, Vodrazka, Hloznik, Zmetak,
Urbasek, Cipar, L. Kratky, Mydlo, Rostoka, Choma, Ddka a dalsi.
Juraj Linzboth bol osamelym bezcom a prvym tvorcom typogra-
fického pisma v Sestdesiatych rokoch. Andrej Kratky, Peter
Bilak, mladsia a najmladsia generacia je dalSou délezitou kapi-

tolou, ktord chcem zaradit do historického kontextu.

Na vystave je predstavené aj volné umenie, ktorého dominant-
nou zlozkou je pismo - prace autorov Urbdsek, Cipar, Barcik,
Broz, Mydlo a Kratky starsi. Z takzvanych ,cistych* typografov-
puritanov som vybral prace tych, pre ktorych bolo pismo domi-
nantnym vytvarnym prostriedkom, no pracovali s nim aj ako
s ilustracnym prvkom — napriklad Broz, Lubomir Kratky, Peter

m ﬂGNPUM

914\3001

TITIVE MEDOSTATHOM S5ELAMMNYCH DORCANKOV

A NAIVIAC TYM TRH NAS ZAMRANICNY O3CHOD

AMEN

1 INICIALY KU KNIHE. AUTOR: JAROSLAV VODRAZKA, JEGE: ADAM SANGALA,
MaTica SLOVENSKA, T. Sv. MARTIN, 1925

2 INICIALY KU KNIHE ROZPRAVOK. AUTOR: MIKULAS GALANDA, P. DOBSINSKY:
PROSTONARODNE ROZPRAVKY, KNIHTLACIARSKY UCASTINNY SPOLOK, T. Sv. MARTIN,
1919-1922

3 STRANA KNIHY S INICIALOU. AUTOR: JAROSLAV VODRAZKA, ).C. HRONSKY:
SokoLar ToMAS, MATICA SLOVENSKA, T. Sv. MARTIN, 1937

4 ,SLAVNOSTNE“. Autor: MARTIN BENKA, TUS NA ZLTOM PAUZOVACOM PAPIERI,
50-ROKY (?)

5 Pismo BEz NAZvU. AUTOR: MARTIN BENKA, TUS NA ZLTOM PAUZOVACOM PAPIER, 1956
6 INICIALY. AUTOR: MARTIN BENKA, HVIEZDOSLAV: VYBER Z DIELA, SVKL, BRrATISLAVA,
1953

7 PreBAL KNIHY, AUTOR: MIKULAS GALANDA, NAKLADATELSTVO LEOPOLDA MAZACA, PRAHA

8 UPRAVA TITULNYCH LISTOV CASOPISU. AUTOR: LuboviT FuLla, SLOVENSKA GRAFIA,
BRratisLava, 1923

9 10 DVOJSTRANA A INICIALY, AUTOR: LUDOVIT FULLA, SLOVO O PLUKU IGOROVOM,
NAKLADATELSTVO JAN HORACEK, 1947

11 AUTORSKA ZNACKA. AuTor: LupoviT FULLA, 20-30. ROKY

12 VINETA KRASNE KNIHY. AUTOR: LupoviT FuLLA, NAKLADATECSTVO JAN HORACEK, 1941
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Durik. Do vyberu, ktory som napokon zostavil, som zahrnul pri-
blizne 25 [udi (zatial) a zaradil don aj niektoré pozoruhodné
prace, tykajice sa tejto oblasti, ktoré vznikli na Katedre grafic-
kého dizajnu VSVU v Bratislave a ktoré doi podla méjho nazoru
z hladiska kvality opravnene patria.

Obrazovy material, ktory som pri svojich vyskumoch nazhromaz-
dil, je vskutku prekvapuijici. Az pri tejto praci som si uvedomil,
aky prudky a pozoruhodny rozvoj zaznamenala typografia na
Slovensku v 20. storoci napriek diskontinuite vyvoja, sposobe-
nej niekolkokrat dramatickymi politickymi zmenami. Spome-
niem len niektoré ako odchod Cechov (napr. Jaroslava Vodrazku)
v roku 1939 a s tym stvisiaci zanik Skoly umeleckych remesiel
a casopisu Slovenska grafia, dalej odchod Jozefa Cincika do
emigracie a zanik casopisu Slovensky typograf, zanik stkrom-
nych vydavatelstiev po roku 1948, ipadok Martina ako vydava-
telského centra Slovenska v patdesiatych rokoch atd.

Na zaciatku vyvoja stal Martin Benka. Podla svedectva Ernesta
Zmetaka to bol Jozef Cincik, ktory Benku podnecoval k tvorbe
pisma. Benka sa venoval pismu v rokoch 1932 az 1959 — pre slo-
venskd odbornid verejnost bude prekvapuijice, ako systema-
ticky a s akym zaujatim. Pisma Martina Benku nerezonovali
s dobovym usilim, kde prevladal funkcionalisticky a puristicky
pristup s dominujucim vplyvom Bauhausu a ruskej avantgardy.
Martin Benka vychadzal z ludového umenia a kaligrafie, neza-
prie v3ak ani poucenie pridmi zo zaciatku storocia. Prave v jeho
pismarskej tvorbe azda najviac vidno, Ze bol rovesnikom slav-
nej ceskej generacie kubistov. Nezabudajme, Ze najsloven-
skejsi slovensky maliar Zil vySe tridsat rokov v Prahe. Jeho
pisma su pomerne tazko Citatelné, maju vsak zvlastny povab
av suvislosti s postmodernym vyvojom v typografii velmi zaujali
prave mladd generaciu, mojich Studentov nevynimajuc.

V case, ked starec Benka kreslil svoje posledné pisma, zacinal
so svojimi pokusmi o pismo absolvent strojného inzinierstva
CVUT v Prahe Juraj Linzboth. Nadviazal styk s vtedajsimi velici-
nami ceskej typografie (konzultoval napr. s FrantiSkom
Muzikom a Janom Rambouskom) a v sitazi o typografické
pisma obstél s ctou v porovnani s ceskymi i europskymi pis-
marmi tych rokov. Zial, ani jedno jeho pismo sa z roznych dévo-
dov nerealizovalo. S Jurajom Linzbothom som v rdmci mojho
vyskumu nadviazal kontakt a vysoka droven jeho tvorby ma pre-
kvapila. ,,Pre mia padol komunizmus uz neskoro,“ povedal mi.
»Myslel som, Ze moje pisma nebuddu nikoho zaujimat a skoncia

DE SIGN'UM



13 PREBAL A REZANE PiSMO, AUTOR: ERNEST ZMETAK, VEDECKE A UMELECKE
NAKLADATELSTVO JOZEFA ORLOVSKEHO, 1946

14 PREBAL A REZANE PISMO. AUTOR: ERNEST ZMETAK, VEDECKE A UMELECKE
NAKLADATELSTVO JOZEFA ORLOVSKEHO, 1946

15 HLAVICKA CASOPISU SLNIECKO. AUTOR: VINCENT HLOZNIK, MATICA SLOVENSKA,
T. Sv. MARTIN, 1949

16 STUDIA PISMA. AUTOR: JURAJ LINZBOTH, 1970-1971

17 TyrPoSTUDIA, AUTOR: JURA) LINZBOTH

18 TypOSTUDIA. AUTOR: JURA) LINZBOTH

19 KniZny pREBAL. AUTOR: MIROSLAV CIPAR, TATRAN BRATISLAVA, 1980

20 PozvAnka NA VYSTAVU. AuToR: PETER DURiK, 1988

21 KaLIGRAFIA. AUTOR: MIROSLAV CIPAR, TUS NA PAPIERI, QO-ROKY

22 EX LIBRIS. AuTor: ROBERT BROZ, 1979 20

23 KALIGRAFIA Z BIBLIOFILE DANIELOVE VIDENIE. AUTOR: LuBoMIR KRATKY, 2001

v kontajneri.“ Ked v Skolskom ateliéri vznikla medzi mladymi
diskusia o tom, kto bol na Slovensku prvy skutocny tvorca
pisma, povedal som im, Ze viem prinajmensom o dvoch:
0 Martinovi Benkovi a Jurajovi Linzbothovi. Mimochodom, obaja
boli v tejto oblasti samoukmi.
Poslednou kapitolou je pismarska tvorba mladych. Pri jej zrode
stal Andrej Kratky, mlady typograf druhej generacie (syn Lubo-
mira Kratkeho). Po skonceni studia v Prahe u Jana Solperu a po
pobytoch v USA a v Nemecku priSiel na Katedru grafického
dizajnu VSVU vykonavat civilnd vojenski sluzbu. Ked maj Stu-
dent Peter Bilak priSiel s navrhom, Ze by si chcel vyskisat
navrhnut pismo, odkazal som ho na Andreja ako na cloveka, kto
vie o veci viac ako ja. Tak sa stalo, Ze Andrej Kratky bol ucitelom { =
a odbornym poradcom prvej generacie mojich ziakov — pisma- o [ e kT
rov, z ktorych ma prave Peter Bilak uz znacné medzinarodné ' "if" ~’f ..’{L,‘
renomé. /UL,
—vyanglc "
CReidlad

N
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Nie je tu priestor, aby som podrobne recenzoval tvorbu jednot-
livych autorov, snazil som sa preto len poukézat na kltGcové
postavy z hladiska tvorby pisma. Skoda, 7e také veliciny slo-
venskej typografie, akymi boli alebo su Ludovit Fulla, Miroslav
Cipar ¢i Vladislav Rostoka, nenakreslili samostatné abecedy —
ich prace na vystave ukazuju, Ze mali na to vSetky predpoklady.
Zaujimavé je napriklad aj porovnanie tvorby Miroslava Cipara,
Lubomira Kratkeho a Jozefa Doku, ktori — kazdy inym sposobom
- pouzivaju kaligrafiu. Aj pre laika je pozoruhodné vidiet v pria-
mej konfrontacii ako mozno aj v praci s pismom dosiahnut
osobny vyraz. Systematicky a ucelenejsi pohlad na problema-
tiku by mala priniest knizna publikacia, ktord chystam v spolu-
praci so Slovenskym centrom dizajnu. Téme sa bude venovat aj
prvé dvojcislo nového casopisu Grif Graf, ktoré pripravujem.
Vystavu Od Benku po stcasnost, ktora prebieha v Martine,
vnimam len ako akdsi chutovku — prezentaciu stavu vyskumu
v urcitej faze. Je prvym pokusom, ktorého cielom je upriamit
pozornost slovenskej kultirnej verejnosti na tdto oblast. Ved'
prave pismeno je zakladnym stavebnym kamenom grafického
dizajnu. Ak zmapujeme vyvoj v tejto oblasti za posledné storo-
¢ie na Slovensku, odstranime velké manko nasej vizualnej
kultdry a v ére digitalizacie zacneme tvorit jej digitalny fond.
PretoZze pisma Martina Benku, Juraja Linzbotha a inych boli
urcené na pouzivanie. Aj pismarské motivy dalSich autorov sa
daju vyuzit na dotvorenie kompletnych abecied. V case zmaso-
venia a demokratizacie typografie povazujem prave tvorbu spo-
menutého digitalneho fondu za jednu z najdélezitejsich tloh.
Jednym z najdolezitejSich poslani kultdry je kultivacia Zivota. Ak
vstipime do tohto dynamického procesu so snahou utriedit
hodnoty a nacrtnit rozsirenie moznosti, urobime dolezitejsiu
pracu, nez sa mozno na prvy pohlad zda.
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24 25. MLADA TvoRBA. AUTOR: MILOS URBASEK

26 DetalL pisma. AuTor: DusAaN KALLAY, F. VILLON: TESTAMENT, 1970
27 CisLA — ILUSTRACIE DO KALENDARA. AUTOR: SVETOZAR MYDLO,
VYDAVATELSTVO PRIRODA, 1988

28 PLAGAT. AUTOR: VLADISLAV ROSTOKA, 1979

29 PLAGAT. AuToR: Jozer DOKA, 1991

30 Pismo Romain ou Rol. Autor: DANIEL MARKOVIE, 2001

31 Pismo BrATISLAVA. AUTOR: MARTIN SuTovEc, 2001

32 33 34 35 36 LOGOTYPY DIVADELNYCH HIER.
AuTor: EMIL DRLICIAK, 1999

37 Pismo CRAFT REGULAR. AUTOR: PETER BILAK, 1994
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Reprofoto: autor podla originalov
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¥ Viktoria Krivosikova

ATELIER HT, ztava: RomaN HAJEK, MILoS JurAN, JoLius ToMA

Galéria HJT

Otvorenie galérie sprevadzal citat: ,Krasa dokaze prindtit nepria-
tela, aby ovladol svoj hnev a nechal ju neporusenu!“ Podla zakla-
datelov galérie nie je jej ucelom presviedcat, polemizovat ¢i pri-
sposobovat, ale vyvolat pocity, pontknut uceleny obraz symbiozy
reality zivota a vkusu, lasky k peknym a uslachtilym veciam. Galéria
HJT vznika ako prezentacna a predajna galéria architektiry
a dizajnu so Specifickym charakterom a osobitym poslanim. Galéria
chce vyvolavat zaujem o architektdru a dizajn, vzdelavat svojho
klienta v tychto oblastiach a zaroven ponukat komplexné sluzby archi-
tektonického ateliéru od Studie projektu po realizaciu. V ponuke
galérie je komplexny sortiment interiérového vybavenia, ktory
zahtna originalne kusy nabytku od dizajnérov svetového formatu.
Navstevnik tu najde stolicky, sedacie supravy, svietidla i kancelar-
sky nabytok. K sortimentu patri i vyroba nabytku a interiérovych
doplnkov na mieru z materialov, akymi st drevo, antikoro a sklo, €i
ponuka Specialnych povrchovych Gprav stien a stropov.

Rukopis ateliéru H)T vychadza z tradicie moderny a funkcionalizmu
s vyuzitim novych materialov a technoldgii. Stotoznuje sa s vyro-
kom architekta Le Corbusiera: ,Kultdra je duSevna pripravenost
zmyslat pravouhlo. K rovnej ciare dospeje iba ten, kto je dost silny,
dost pevny, dostatocne vyzbrojeny a osvieteny.” Architekti v HJT
veria, ze architektira je schopna urobit cloveka lepsim a civilizova-

PRIESTOR PRE DIZAIN | GALERIA H|T

INTERIER NETCAFE v KOMPLEXE PoLus City CENTER

14 | 4| 2001

nejsim. Architekti, ktori posobia pod znackou HJT od roku 2000,
maju na svojom konte okrem mnohych pozoruhodnych realizacii
i viaceré ocenenia. Roman Hajek absolvoval Fakultu architektiry
SVST (terajsia STU) v Bratislave a k jeho tGispechom patri popri inych
Cena casopisu ARCH z roku 1998 za dom Krater, realizovany
v Bratislave, a 1. cena v sfazi Radnica Podunajské Biskupice. Milos
Jurani absolvoval VSVU v Bratislave v ateliéri akademického archi-
tekta doc. Jana Bahnu. V roku 1997 ziskal Cenu DuSana Jurkovica za
projekt Centraly VSeobecnej tiverovej banky v Bratislave, ktora zis-
kala i ocenenie Stavba roka 1997. Julius Toma ukoncil stidium na
Fakulte architektdry STU v Bratislave a na zozname jeho tspechov sa
objavuji projekty revitalizacie Namestia SNP v Bratislave, nad-
stavba VSVU na Drotarskej ceste ¢i budova novej radnice v brati-
slavskom Starom meste. Ateliér H)T sa podpisal pod viaceré rea-
lizécie v Bratislave i v susednych Cechéch. V Prahe ich pracu repre-
zentuje sidlo firmy Forbo a predajia obuvi Mixer, v Bratislave je to
Netcafe v komplexe Polus City Center.

Pri navsteve galérie HJT moZzeme sa presvedcit, ze kazdy prvok —
stena, okno, farba, stolicka ci svietidlo - je zamerom ukazat klien-
tovi potrebu komplexného pristupu k stvarneniu exteriéru a inte-
riéru. Citit v nej stzvuk jednoduchosti a funkénosti i tctu k archi-
tektonickej a dizajnérskej klasike.
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B Viktoria Krivosikova

Pod nazvom Nova kolekcia dizajnu predstavilo
interiérove Studio Flader v Bratislave na konci
roku 2001 noveé prirastky do svojej predajnej
ponuky. Zasvatenym netreba pripominat, Ze ide
o vyhradne dobry slovensky dizajn nabytku

a doplnkov, ktory je nosnym obchodnym
artiklom studia uz od jeho vzniku v roku 1999.
V sucasnosti spolupracuje interierove studio
Flader s viacerymi renomovanymi slovenskymi
vyrobcami dizajnérskeho nabytku a v jeho
priestoroch mozno najst kusky navrhnutée
poprednymi slovenskymi dizajnérmi ako Anton
Bendis, Bjern Kierulf, Peter Bohus, Ivan Cobej,
Luba Fabri, Michal Stasko a ini.

Nova kolekcia dizajnu pozostava z najnovsej
tvorby Petra BohuSa a Jakuba Janigu.

Nova kolekcia dizajnu

1

1 BIELA CALUNENA SOPRAVA MAX, OVALNA VERZIA SPOLOCENSKEHO
STOLIKA ASKET A CIERNE KOZENE CALUNENE KRESLO FRIGO

(v STREDE). DizAIN: PETER BOHUS

ANTIKOROVA MISA NA OVOCIE, STOJAN NA CASOPISY A STOJAN NA CD
(NA STLPE v STREDE). DizAIN: JAKUB JANIGA

2 CERVENE POHOVKY A SIVE KRESLO TWIGGI.
Dizan: PETER BoHUS
»MISA™ NA OVOCIE A STOJAN NA CASOPISY. DIZAJN: JAKUB JANIGA

3 SPOLOCENSKE STOLIKY PROFINT A MISA NA OVOCIE.
DizAjN: JAKUB JANIGA
KOZENE CALUNENE KRESLA FRIGO. DizaIN: PETER BoHUS

4 POLOHOVATECNE KRESLO Bi, STOJAN NA CASOPISY,
MISA NA OVOCIE, SVIETNIKY A STOJANY NA CD. DizajN: JAKUB JANIGA

DE SIGN'UM 15 | 4] 2001 PRIESTOR PRE DIZAJN | NOVY DIZAIN VO FLADRI



Michaela Kadnerova
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1 POHIAD DO INSTALACIE VWSTAVY V GALERI CESKEHO CENTRA V LONDYNE.
AUTORMI ARCHITEKTONICKEHO RIESENIA SU STUDENTI ATELIERU DIZAINU VSUP
Vv PRAHE PETR MikoSek A FiLiP STREIT. MATERIAL: POLYSTYREN, 2001

2 POHLAD DO INSTALACIE VWWSTAVY

Viavo: PORCELANOVY SET, 2001. AUTOR: GABRIEL VACH, ATELIER KERAMIKA
A PORCELAN

FOTOGRAFICKY CYKLUS METRO, 2001. AUTOR: JAN KUDEJ, ATELIER FOTOGRAFIA
VZADU:STOLICKA, 2000. AUTOR: RENE SULC, ATELIER ARCHITEKTURA A DESIGN

3 MODNA PREHLIADKA NAFUKOVACICH ODEVOV, 2001. AUTOR: HANA ZARUBOVA,
DIPLOMOVA PRACA V ATELIERI ODEVNA TVORBA
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Zamerom nebola len individualna prezentacia, ale formulacia
cielov, nadeji a vole najmladsich dizajnérov zmenit situaciu na
domacej scéne a zaroven sa konfrontovat s medzinarodnym
prostredim. Vystava predstavila aj dalsi rozmer odboru — dizajn
ako dialog; nielen medzi uzivatelom a objektom, autorom,
technologiou a materialom, ale i medzi generaciami tvorcov.
Skutocnost, ze projekt vobec vznikol predovsetkym zo zaujmu
a potreby spolocne vystavovat, je indikatorom nastupu novej
silnej dizajnérskej generacie, ktora prichadza s idealmi a s ne-
kompromisnym pristupom. Generacia, ktora vystupuje, razant-
ne odmietajtic to, co bolo predtym, a napriek tomu mnohé tazia
prave z tradicie vlastného prostredia. Taky dvojznacny vztah
k tradicii je napokon pre cesky dizajn charakteristicky. Vyjadruje
pocit nutnosti vymanit sa z okov (zo Skrupinky) malej krajiny
a na druhej strane potrebu identifikovat sa vo svete, kde sa
pomaly zaciname podobat jeden druhému.

Uz v roku 2000 sa tak touto prehliadkou v medzindrodnom
meradle podarilo znova upozornit na kvality ceského dizajnu,
vysoku droven ceského vysokého odborného Skolstva, ochotu
a schopnost ceského priemyslu reagovat na podnety zo strany
mladych dizajnérov. Projekt predstavuje snahu nadalej udrzia-
vat kontinuitu vynikajtcich dizajnérskych pocinov, ktord nastar-
tovali osobnosti obrodeného ceského dizajnu po roku 1989
Bofek Sipek, Jifi Pelcl, Michal Fronék, Jan Némecek, Barbora
Skorpilova, Radim Babak a dalsi, ktorych mena sd spojené
prave s Vysokou Skolou umeleckopriemyselnou. Kolekcia pra-
gue: session 2000 zaznamenala na medzinarodnom milan-
skom foére znacny ohlas a v reprizach bola predstavena domace;j
verejnosti v priestoroch Zbierky moderného a sic¢asného ume-
nia prazskej Narodnej galérie vo Veltrznom palaci a v brnianskej
Moravskej galérii v sale Prazakovho palaca.

V roku 2001 sa ako sucast pokracujlceho vystavného projektu
prague:session konala prednaska Michaela Horshama, clena
znameho intermedialneho zdruZenia The Tomato Group, spo-
jena s premietanim filmov. Bezprostredny kontakt s predstavi-
telom zdruzenia, ktoré podstatnym spdsobom meni spdsob
komunikacie prostrednictvom dizajnu, a to nielen grafického,
a bori ustalené formy kreativity, znamenal pre vacsinu tcastni-
kov vonkoncom pozitivny impulz k dal3ej praci. DalSou vyznam-
nou aktivitou spojenou s pripravou vystavy prague:session
2001 bola sitaz vypisana novou progresivnou znackou skla
Libera v spolupraci s Vysokou Skolou umeleckopriemyselnou.
Vysledky sttaze zhodnotil cestny predseda komisie a popredny
cesky sklarsky vytvarnik FrantiSek Vizner ako nesmierne vyda-
rené. NajlepSie navrhy zo sttaze sa stanu sucastou znackovych
reprezentativnych kolekcii a taktiez stcastou kolekcie prague:
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session 2001, ktord bola predstavena medzinarodnej verejnosti Foto : Salim Issa, Stépanka Steinova a archiv
v galérii Ceského centra Londyn (95 Great Portland Street) na
jesen roku 2001 a od 19. januara do 3. marca 2002 bude vysta-
vena v Lighthouse gallery v Glasgowe, neskor aj v prazskom
,Showroome* Tunnel.
To, ¢o na zaciatku vzniklo ako aktualna potreba, casom pre-
rastlo vo vieobecny zaujem. Ak na pociatku prague:session
stdlo niekolko jednotlivcov, dnes sa okruh rozsiril na par desia-
tok. Od prvych okamihov bolo zrejmé, Ze dizajn ako taky nemoz-
no uzatvarat do vieobecne prijatej zizenej predstavy dizajn =
nabytok. Prva kolekcia upozornovala na intenzivny vztah medzi
nabytkom a doplnkami a grafickym dizajnom. Zasadny bol
vtedy prinos Studentov ateliéru grafického dizajnu a vizualnej
komunikacie vedenych doterajsim rektorom VSUP prof.
Zdenkom Zieglerom a predovsetkym nadejného mladého gra-
fika Radima PeSka, autora navrhov vsetkych tlacovych mate-
rialov k vystave. Podobne ako vlani aj tohtorocny katalog
v podobe novin je jeho dielom, len stratégia kolekcie sa posu-
nula dalej. Vystava s podtitulom Young Talents from Prague pre-
zentuje dizajn ako stcast Zivota, atmosféry, ktord Zijeme, ak
chcete, zivotného 5tylu.
Panorama tejto atmosféry ako panorama mesta, ktoré je jej vlaj-
kovou lodou, sa sklada z dizajnu nabytku a doplnkov; svieti-
diel, riadu i ostatnych nadob, sklenenych napojovych sad; gra-
fického dizajnu, fotografie, odevnej tvorby, Sperkov, obuvi
a modnych doplnkov. Medzi autormi st mena, ktoré sme uz
mali moznost pocut, i mena, ktoré esSte budeme pocut: René
Sulc, Petr Mikosek, Gabriel Vach, Marcel Mochal, Sarka Zikova,
Marek Cimbalnik ¢i Jitka Skuhrava. Cielom koncepcie je posta-
vit vedla seba predmet i model jeho uzivatela, hadam neostane
len zboZnym Zelanim, aby obe strany z tejto otvorenej diSputa- 4 Ponovka, 2001. Dizajn: René Sulc,
cie vysli so Stitom a nie na Stite. ATELIER ARCHITEKTURA A DESIGN, VYROBA MM

LUHACOVICE

PiaGAT, 2001. DizaiN: RADIM PESKO, ATELIER

GRAFICKY DIZAIN A VIZUALNA KOMUNIKACIA

4

5 PORCELANOVA KANVICA NA CA|] S ODNIMA-
TECNYM HROLOM V SILIKONOVOM PUZDRE,
2001, Diza): DANIEL PIRSE, ATELIER
KERAMIKA A PORCELAN

6 DVOJSTENNA MISKA, 1999. DizAIN:
DANIEL PIRSC, ATELIER KERAMIKA A PORCELAN

7 VAZA JEZ — V HORIZONTALNE] POLOHE
SLUZI AKO MISA, 2001. DizaiN: KATARINA
FULINOVA, ATELIER DESIGN

PORCELANOVE VAZY, 1999. DizalN: SARKA
ZikovA, ATELIER DESIGN
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Maria Riskova

Komercny vytvarnik ako kompliment

gul gewappnel mil..
44e Salon de I'Automobile
du Motocycle
et du Cycle

Bruxelles-Heysel
du 20 au 31 janvier

1965

Biaaca. AuToR : DoNALD BRUN, 1952 ORMOND JUNIOR. AUTOR : DonALD BRUN, 1959 44E SALON DE L"AUTOMOBILE.

AUTOR : DONALD BRuN, 1965
V priestoroch galérie Plakatraum potrva do februara budtceho sa stretava aj hodnotenie tvorby Donalda Bruna. Podla Felixa
roku vystava Svajciarskeho grafického dizajnéra Donalda Studinku, kuratora zbierky plagatu Mazeum dizajnu: ,,Donald
Bruna. Vystava je nazvana jednoducho Donald Brun a nepotre- Brun zanechal pésobivé mnoZstvo vynikajlcich plagatov. No
buje iné vzletné podnazvy, pretoZze meno autora je vo Svajciar- stale sa zda, Ze pokusy postavit ho na spravne miesto v deji-
skom grafickom dizajne pojmom. Donald Brun (1909 — 1999), nach Svajciarskeho plagatového dizajnu vyvolavaji rozpaky.
zacal svoju profesionalnu kariéru grafického dizajnéra na konci Ciastocne to moze byt sposobené tym, Ze oznacenie ,komerény'
dvadsiatych rokov ako komercny vytvarnik v rodnom meste Ba- sam pokladal za kompliment.“ (z katalégu vystavy)
zileji. Po trojrocnej praxi Studoval grafiku v Bazileji a neskor Donald Brun majstrovsky vyuzival a kombinoval pri tvorbe nové
v Berline. Od roku 1933 posobil ako graficky dizajnér vo vset- Styly a techniky, ktoré sa objavovali vo vytvarnom umeni pocas
kych oblastiach vizualnej komunikacie. Dizajn plagatu bol vSak moderny i neskor. To privadza niektorych kritikov k nazoru, ze
jeho hlavnou oblastou Cinnosti. Vytvoril viac ako 350 plagatov, bol eklektikom, ale citovaného Felixa Studinku tento fakt moti-
predovsetkym na objednavku komercnych firiem (medzi nimi voval k myslienke oznacit Bruna za prvého ,postmoderného*
bola aj firma Bata). DIhé roky spolupracoval s firmou Henkel grafického dizajnéra vo Svajciarsku. Pre samotného Bruna bolo
a plagaty, ktoré pre nu vytvoril, boli vo svojej dobe (tridsiate cielom vytvorit ,,dobry a pekny plagat®.
a Styridsiate roky) doverne zname v kazdej Svajciarskej domac- Vystava v Ziirichu prezentuje hlavne plagaty z Brunovho vrchol-
nosti (napriklad reklamy na praci prasok Persil). Zaujimavostou ného obdobia tridsiatych az patdesiatych rokov a niektoré pla-
je, ze Donald Brun bol spoluzakladatelom organizacie AGI gaty zo zaciatku tvorby a zo zaciatku Sestdesiatych rokov.
(Alliance Graphique Internationale). Najdete tu komercné historické plagaty, ktoré niekto mdze
Komercny plagat a diela grafického dizajnu vSeobecne casto pokladat skor za zdroj faktografickych informacii, ale v pripade
vyvolavaju otazky, do akej miery sa dajd pokladat za auto- Brunovych diel urcite niet pochyb o ich umeleckej kvalite.
nomne umelecké dielo. Je to vSak skor téma pre teoretikov, pre- NavySe z nich zavanie nostalgia grafického dizajnu z preddigi-
toZe na to, aby sa ukazala odpoved na tito otazku staci casto talnych cias a zo sveta, ktory nepoznal slovo globalizacia.
kratke Casové obdobie. Oznacenie ,komercny vytvarnik* sa
poklada za pomerne nelichotivé, ¢o sdvisi Ciastocne s roman-
tickou (zjavne nefungujlicou) predstavou vytvarného umelca Maria Riskova je historicka umenia,
ako génia tvoriaceho na popud poryvov duse. S touto otazkou spoluorganizatorka Trienale plagatu Trnava.
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1 LOGO Z JEDNOTNEHO VIZUALNEHO STYLU MINISTERSTVA
OBCHODU A PRIEMYSLU.
DizaN: DiZAINOVA FIRMA BYSTED HQ, DAnsko

2 NOVE LOGA A LOGOTYPY: VIZUALNA INTEGRITA
S INDIVIDUALNYMI FAREBNYMI SCHEMAMI,

3 LoGO A LOGOTYP MINISTERSTVA OBCHODU A PRIEMYSLU
A DANSKE] AGENTURY PRE OBCHOD A PRIEMYSEL PRED
IMPLEMENTACIOU NOVEHO VIZUALNEHO $TYLU

4 PUBLIKACIE VYDANE DANSKOU AGENTUROU PRE OBCHOD
A PRIEMYSEL. SAMOSTATNE VIZUALNE VYJADRENIE JE
SUCASNE V SULADE S KOMPLEXNYM VIZUALNYM STYLOM.

5 WEBOVA STRANKA WWW.DK21.DK BOLA VYTVORENA
V SPOLUPRACI S JEDENASTIMI MINISTERSTVAMI A SLUZI TIEZ
AKO UZITOCNE INTERNE ZARIADENIE.
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V_jednotnom vizual

United by a visual identity

[
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S myslienkou vypracovat novy manual vizudlnej identity pre ministerstvo a jeho agentry prisla
v roku 1998 vtedajsia danska ministerka obchodu a priemyslu Pia Gjellerupova.

Ministerstvo v spolupraci s Danskym centrom dizajnu vyzvalo do stitaze na vytvorenie nového
komplexného vizudlneho Stylu Styri domace dizajnové firmy. V sitazi zvitazila spolocnost BYSTED
HQ a manual sa zacal realizovat v roku 1999.

Uloha dizajnu

Usilie vytvorit novd vizualnu identitu ministerstva pramenilo z nespokojnosti so starou vizualnou
identitou. Ministerstvo neprezentovalo zmysel a charakter svojho pdsobenia dostatocne jasne
a zrozumitelne. TaktieZ bolo potrebné zddraznit spojenie medzi ministerstvom a jeho agentirami
a medzi agentdrami navzajom. V povodnom vizuali totiz ni¢ nenaznacovalo, ze su clenmi jednej
wrodiny*. Novy komplexny manual vizualneho stylu mal pomact jasne vyjadrit vztahy v ramci orga-
nizacie, signalizovat jednotu a zretelny profil. Sticasne mal v3ak ponechat priestor kreativite
v ramci agentur — umoznit im diferencovat ich posolstvo a vyjadrenie. Dizajnova firma BYSTED HQ
dokazala vyriesit tidto Glohu spoloénym logom a pouzitim rovnakého pisma pre jednotlivé logo-
typy. Symbol koruny na cervenom pozadi signalizuje spojenie so Statom, zatial co nizSie leziace
obluky rieSeniu dodavaju grafickd dynamiku. Agentdram boli priradené individualne farby.
Komplexny vizualny Styl je definovany v grafickom manuali Abeceda vizualneho stylu ministerstva
obchodu a priemyslu, v ktorom su jasne definované pravidla uplatnenia, poziadavky a odpo-
ricania. Zmyslom grafického manualu je zabezpecit integritu vizualneho vyjadrenia - opisuje nie-
len Specifické poziadavky na pouzivanie zakladnych elementov, ale i filozofiu a posolstvo celého
komplexného vizualneho stylu.

Aplikacia na www.dk21.dk

Nazov webovej stranky — www.dk21.dk — naznacuje, ze ide o Dansko 21. storocia. Stranka je
médiom, z ktorého sa podnikatelska a SirSia verejnost moze dozvediet informacie o stratégiach
vlady, akénych planoch a iniciativach. Cielom projektu stranky www.dk21.dk je zapojit Dansko do
globalnej informacnej ekonomiky rychlejSie ako iné bohaté krajiny.

Zavedenie tzv. strategickych milnikov na www.dk21.dk umoznuje vlade kontrolovat, ¢i Dansko ide
spravnym smerom. ,,Milniky su kvantitativne ciele napriklad pre prosperitu, vedomosti, produkti-
vitu alebo Zivotné prostredie. Kde sme v porovnani s inymi krajinami a kde sme s ohladom na
nase ciele?” hovori veduci projektu Michael Rugaard z ministerstva obchodu a priemyslu.
Vizudlna identita ministerstva bola pochopitelne prenesena aj na internetovi stranku. V novom
stvdrneni existuje jasné spojenie medzi ministerstvom a www.dk21.dk, stranka z hladiska tpravy
vychadza z poziadaviek grafického manualu. Typografia, obrazové symboly a umiestnenie loga su
pevne stanovené. Webova stranka www.dk21.dk je sicasne predchodcom dynamickejsej verzie
internetovej stranky ministerstva, pricom sa vdak dba na zachovanie siladu s identitou stranky
ministerstva. , Internetova stranka by nikdy nemala byt taka dynamicka, aby sa stala nepoznatel-
nou,“ zdéraznuje Michael Rugaard. O vybere internetu ako média dalej hovori: ,Nemozete poslat
novy prospekt, vzdy ked sa udeje nieco nové v niektorej z mnohych iniciativ webovej stranky
www.dk21.dk. Internetova stranka moze mat viac funkcii a umoznuje poskytnat viac informacii
o nasich aktivitach. NavySe je dostupna 24 hodin denne a osvedcuje sa aj ako uzitocny interny
prostriedok komunikacie a zdroj informacii.“
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Aplikacia pre dansku Agenturu pre obchod

a priemysel

Na priklade danskej Agenttry pre obchod a priemysel mozno demonstrovat, Ze novy logotyp vidi-
telne definuje agenttiru ako sticast ministerstva. Stucasne vsak bola zachovana v ramci nového
komplexného vizudlneho Stylu samostatna linia. RieSenim grafického manualu agentiry bola
poverena firma Hans Due Design AS, ktora uz predtym realizovala pre dansku Agentiru pre
obchod a priemysel viaceré zdkazky v oblasti grafického dizajnu. Specifikom - vyzvou tejto prace
— bolo pre firmu Hans Due Design najdenie rovnovahy medzi stdrznostou s ministerstvom
a nezavislostou od neho. ,,Mali sme vytvorit vizualne odlisenie, podla ktorého by pouzivatel vzdy
vedel, kto je ,odosielatelom* (ministerstvo) daného produktu (agentdra), avsak bez straty spoje-
nia s celkovym profilom vizualneho Stylu,“ hovori kreativny riaditel Klaus Faeno. Ako priklad
mozno uviest obalky publikacii Agentiry pre obchod a priemysel — obsahuji sivd plochu, ktora
spolu s umiestnenim ilustracii sleduje krivku nového loga. Tym sa dosahuje spojenie s celkovym
profilom nového vizualneho Stylu ministerstva. , Agenttra pre obchod a priemysel ma teraz pro-
fil, ktory zapada do spoloéného ramca s ministerstvom, ale napriek tomu je unikatny,” dodava

Klaus Faeno.

Od vizualnej ideantity k identite firemnej ‘

»Na vytvorenie novej vizualnej identity sme mali niekolko dovodov. Novy komplexny vizudlny Styl @

je stcastou usilia viac zviditelnit ministerstvo obchodu a priemyslu a jeho agentdry v ociach verej- ERHVERVS

nosti. V novej ekonomike spolu riadia va¢si pocet (loh, preto sa musia zviditelnit ako skupina. MINISTERIET

V minulosti neexistovala spolocnd obchodna politika. Namiesto toho tu pdsobili samostatné 3

agentdry, ktoré sa neskar zlucili do dneSnej podoby. Preto je potrebna aj interna zmena firemnej
kultdry. Musime vytvorit sidrznost medzi agentdrami. Avsak ministerstvo sa vzdy musi dat odlisit
od agentdr, pretoze maju velmi rozdielnych klientov a dlohy,“ hovori namestnik ministra Jorgen
Rosted. Vyvoj sa preto nekonci pri vytvoreni a aplikovani nového vizualneho Stylu. ,,Vizualna iden-
tita a firemna identita si dva rozne problémy. Teraz mame novd vizualnu identitu, ale nasim
cielom je firemna identita, v ktorej sa budeme delit o spolocnt firemnd kultdru, spolocny pristup
k praci a ku komunikacii,“ dopliia Jorgen Rosted.

Dakujeme redakcii €asopisu Danish Design Centre Journal za laskavy siihlas
s publikovanim upravenej verzie clanku.

he Erhvervsudsigten
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® Monika Briestenska

PROFIL | BORIS

CIAMPOR

22,

Boris Ciampor

Curriculum vitae

Kazdy projekt hovori o spdsobe myslenia dizajnéra, o jeho schop-
nosti vtlacit vyrobku individualizovani podobu. Pre priemyselného
dizajnéra spociva nejednoducha udloha v tom, Ze vyrobok musi
okrem uzitkovej hodnoty, prepracovanych ergonomickych poziada-
viek splnat i estetické kritéria. Aby dizajnér neuviazol v ,,anonymite
a vsednosti* svojej tvorby, musi si casom vytvorit vlastni ,sta-
vebnu filozofiu* navrhovania.

Pre Borisa Ciampora, absolventa medziodborového 3tidia Priemy-
selného dizajnu na Slovenskej vysokej Skole technickej v Bratislave
(1990), sa profesia budtceho priemyselného dizajnéra postupne
zacala formovat skdsenostami, ktoré nadobudol v oddeleni dizajnu
firmy WUSAM, a. s., Zvolen v rokoch 1992 az 1994. V roku 1994 nad-
viazal externd spolupracu so spolo¢nostou DIMEX, s. r. 0. , ktora sa
zameriavala na vyvoj a vyrobu hydraulickych rypadiel. Neskor tu
posobil ako zamestnanec konstrukéného oddelenia. Po zmene viast-
nickych vztahov v spoloénosti DIMEX, s. r. 0., sa v roku 1996 od¢lenil
od firmy vyvojovy tim a zalozil spolonost KWD, s. r. 0., kde Boris
Ciampor dodnes pdsobi ako dizajnér. Firma KWD, s.r.o., poskytuje
komplexné vyvojové prace — od dizajnérskej stidie aZ po prototy-
pov, resp. malosériovi vyrobu.

Pritomnost dizajnéra priamo vo firme bola pre tito spolo¢nost od
zaCiatku povaZovana za nutnost. Permanentna Géast dizajnéra na
procese vyvoja produktu je kltiCovd, ak sa ma dospiet k optimalnym
vysledkom. ,,VyZaduje to hlavne rozsiahlost problematiky, ktord je
potrebné zvladnut — ta vytvara potrebu nepretrzitej komunikacie
medzi dizajnérom a konstruktérmi, pokial maji byt dosiahnuté
zmysluplné vysledky v ¢o najkratSom case.“

Tvorba

0d zaéiatku sa tvorba Borisa Ciampora spajala s navrhovanim ban-
skych a pracovnych strojov. Nemozno v3ak prehliadnut i zaujem
o navrhovanie lokomotiv alebo automobilov.

V spolocnosti WUSAM, a. s., sa autorsky podielal na dizajne typo-
vého radu hydraulickych rypadiel DH 151, DH 152, DH 0431 a DH
0211. Toto obdobie hodnoti Boris Ciampor nasledovne: ,,Z hladiska
mojej dal3ej praxe to bolo obdobie ziskavania velmi cennych ski-
senosti. Bohuzial, kvalita vystupov bola determinovana mnohymi
faktormi, bez ktorych by sa proces vyvoja nového vyrobku pokojne
mohol zaobist. Navy3e slovenské statne podniky len s velkymi taz-

1 Nosi¢ NARADIA MT8-322.Dizan: Boris Ciampor
VyroBca: IDOS PRroJekT, S. R. 0., BANSKA BYSTRICA, 2001.

. 2 Bansky impakTor BARON BSN-20.
Dizajn: Boris Ciampor Vyrosca: KWD, s. r. 0., ZVOLEN, 1998

3 TvPovy RAD RYPADIEL DBM.Dizajn: Boris CIAMPOR
Vyroeca: ZTS DIMEX, 1994 - 1997

4 KABINA PRE MANIPULACNE ZARIADENIA.
Dizajn: Boris ClamPOR
Vyrosca: KWD, s. R. 0., ZVOLEN, 1999

5ASTON. Dizain: Boris CIAMPOR

LA S ALTERNATIVNYM POHONOM

5 EKOLOGICKY UZITKOVY AUTOMOB
PrOJEK
NA ZEMNY PLYN PRE SPP, 1999-2000
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kostami dotahovali vyrobky aspon do Stadia prototypu. UZ overo-
vacia séria bola skor svetlou vynimkou."

Pre DIMEX, s. r. 0., navrhol Boris Ciampor dizajn typového radu
rypadiel DBM. Prvy prototyp DBM o511 bol predstaveny uz na MSV
v Brne (1994), opakovany prototyp upraveny podla poziadaviek
nemeckého partnera a prototyp DBM 0512 bol vystaveny na veltrhu
BAUMA v Mnichove (1995). Napriek tomu, ze zahranicny partner od
dalsej spoluprace odstipil — uprednostnil cinsku produkciu, poda-
rilo sa dotiahnut vyvoj os11-ky do skutocne konkurencne schop-
ného stavu a rozbehnut sériovi vyrobu. Zaroven pokracovali vyvo-
jové prace na vacsom rypadle. Na slovenskych a medzinarodnych
strojarskych veltrhoch boli predstavené prototypy DBM 0812 a DBM
0912.

Spolupraca so sukromnou firmou bola - o sa tyka profesionalnych
skdsenosti — pre Borisa Ciampora velkym prinosom. PretoZe inves-
tor povazoval kvalitny dizajn vyrobku za samozrejmu sucast zada-
nia. ,Ako dizajnér som mal prakticky volné ruky. Na druhej strane —
kedze neslo o Statny podnik — bolo nevyhnutné dokazat obhajit si
kazdé rieSenie z hladiska materialovej a technologickej narocnosti.
Z wyrobnych nakladov sa pocitala takmer kazda koruna. Vyvoj,
vyrobu a obchod zastreSovala ta ista firma, preto existovala vyni-
kajica spatna vdzba s vyrobcami a uzivatelmi.” Pri takejto spolu-
praci sa okamzite zohladnovali pripomienky k navrhu, co umoznilo
tspesne dotiahnut vyvoj vyrobkov az po sériovi vyrobu v podstatne
kratsom case, neZ to bolo zvykom v predchadzajlicom obdobi.
Spolocnost KWD, s. r. 0., sa od svojho vzniku orientovala na vyvoj
a malosériovd vyrobu v réznych oblastiach strojarstva ako napr.
zemné stroje, zeleznicné kolajové vozidla, Specidlne zariadenia
pre bansku prevadzku alebo prevadzku v extrémnych vy3kach a pod.
Projekty, ktoré Boris Ciampor realizoval v poslednom obdobi, obsa-
huju urcity vyvoj s pohladom na buddcnost. Mozno to sledovat
u navrhov ako bansky impaktor Baron BSN-20, nakladac pre ban-
sk prevadzku KAJMAN 37, u navrhov kabin manipulaénych zaria-
deni i nosi¢a naradia MT8-322 — viaceré by sa mali zacat realizovat
v tomto roku. V spomenutych navrhoch upriamil Boris Ciampor
znacnu pozornost na Stiddie kabiny, na pracovné polohy obsluhy.
Za svoj prinos poklada vyrieSenie komplexnej informacnej grafiky,
ktora ulahcuje rychlu orientaciu obsluhy. Farebné a tvarové odlise-
nie ovladacich prvkov spliia funkéné i ergonomické poziadavky uzi-
vatela.

Boris Ciampor taktiez vypracoval niekolko studii, ktoré sa podla
neho samotného nedockaju realizacie, no napriek tomu je s nimi
spokojny — napriklad maly dZitkovy automobil Gaston, Stddia tva-
rového riesenia lokomotivy radu 736 alebo dizajn a kon3trukéné
rieSenia kabiny pracovného stroja pre 3vajciarsku firmu Bhrer.
.V konecnom ddsledku sa pomer realizovanych a nerealizovanych
veci asi nevymyka z normalu a vzhladom na sG&asnd situaciu stro-
jarstva na Slovensku je skor Gspechom.*”

Vysledky a klienti

Typovy rad rypadiel DBM bol ohodnoteny Uznanim v sttazi Cena za
dizajn (1995). Na MSV Nitra (1995) bola hydraulickému rypadlu
DBM udelena Prva cena za kvalitu. Inym druhom ocenenia je pre
Borisa Ciampora moznost pésobit v spolocnosti KWD. Praca v tejto
firme mu dala najméa Sancu zmenit pristup ku klientovi, naucit sa
spravat ,trhovejsie* — osvojit si schopnost presvedcit potencional-
nych zakaznikov o kvalite pontkaného rieSenia. Napokon, tieto
principy tvoria stcast firemnej stratégie samotnej spolocnosti KWD
— webova stranka www.kwd.sk je prikladom prepracovanej marke-
tingovej prezentacie firmy. Ziskané skisenosti si viak Boris Ciam-
por mdze overovat i v SirSom meradle. Okrem domacich a Ceskych
zakaznikov sa firme KWD, s. r. 0., podarilo v kratkom case ziskat
klientov i z krajin EU, €o je Gispechom napriek tomu, Ze dizajnérskych
dloh nie je vela a zvacsa ide o Ciastkové rieSenia v ramci vacsich
projektov napriklad pre automobilovy priemysel. Skisenosti so
zahrani¢nymi klientmi ukazujd, Ze maju pomerne mald ddéveru voci
slovenskym konstruktérom a dizajnérom, nez aby im zverili kom-
pletny vyvoj findlneho vyrobku. ,Reakcia americkej strany na jed-
nom nasom rokovani, skoncila odmietnutim navrhov, ktoré sa im
sice velmi pacili, ale s neamerickou firmou na vyvoji spolupracovat
nechceli.“ | tato neddvera k slovenskym vyrobcom v oblasti tazkého
strojarstva patri k pri¢inam, preco bolo za posledné desatrocie na
Slovensku len velmi malo sériovo vyrabanych a obchodne naozaj
tspesnych povodnych produktov. Ako satisfakciu za nelahké pod-
mienky na pracu povazuje Boris Ciampor skutoénost, Ze vyrobky
firmy KWD, s. r. 0., pracuju spolahlivo i v extrémne narocnych pod-
mienkach a svojim uzivatelom zlep3Sujd pracovné prostredie.

FOTO: ARCHIV AUTORA
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Viktoria Krivosikova

Mlady Skandinavsky dizajn

w

1
(Finsko), 1999.
VYROBCA: DesIGN House STockHOLM

2 PRESTIERANIE RUBBER LEAFS.
Dizajn: TINNA GUNNARSDOTTIR (ISLAND),
2000, PROTOTY

3 SVIETIDLO S
BERNSTRAND (SvED

: Ray, Dizajn: THOMAS
)}, 1999, PROTOTYP

4 SUPRAVA ROZLOZITELNY(
FoLoAsowL. Dizajn: PERMAFROST DesiGN AS
(Norsko), 2000

5 KABATIK GRAVITY FREE JACKET.
Dizajn: ALex Soza (D#

6 ZAVINOVACI SPERK WRAP LINES.
Kaja GjEDEBO (NORSKO),

2000, PROTOTYP

7 MISKA NA OVOCIE BIG APPLE.

Dizajn: MARIA BERNTSEN (DANSKO), 2000,
Vyrogca: Kozior GmeH
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TIDLA BLock Lamp. Dizajn: HARRI KOSKINEN

1 MISIEK NA POCHUTINY

K0), 2000, PROTOTYP

Skandindvsky dizajn je viac nez pat desatroci vyhladavanym
artiklom daleko za hranicami Eurdpy. Uz v patdesiatych rokoch sa
Finsko, Svédsko, Dansko a Norsko tspedne prezentovali spolocnou
vystavou v USA a v Kanade — vystava vtedy pritiahla takmer milion
navstevnikov. Velikani Alvar Aalto, Arne Jacobsen a dalsi nadchli svet
pre zakladné atribdty Skandinavskeho dizajnu — eleganciu, Cistotu
tvarov, minimalizmus, funkcnost a vysokd kvalitu. V stcasnosti, ked'
sa dizajn dostava do popredia a jeho podpora a rozvoj su zahrnuté do
vladnych investicii, su zakladné principy moderného dizajnu dopl
nené a obohatené nuansami, zalozenymi na kultdrnych, priemysel-
nych, politickych ¢i ekonomickych rozdieloch tej-ktorej krajiny. Niet
divu, Ze vystava Mlady seversky dizajn: Generacia X vyvolala opa-
tovnu vinu zaujmu o stale aktualny Skandinavsky Zivotny Styl —
moderny, mestsky a zaroven blizky prirode. Triezvy, no sviezZi sever-
sky pohlad na sicasny dizajn prezentovali na vystave prace 50 di-
zajnérov. Niektoré kdsky sa uZ teraz ikonami a mozno ich najst
v muzeach ¢i vyrobnych programoch dspesnych dizajnérskych firiem.
Mnohé su vsak prototypmi, ktoré este len hladaju vyrobcu, a to i za
hranicami Skandinavie. V katalégu, ktory bol k vystave vydany, zastu
poval kazdu z piatich zacastnenych krajin jeden dizajnér.
Norsko

Tore Vinje Brustad je jednym z piatich muZov vedtcich dizajnérsku
spolocnost Permafrost, ktora patri k najzaujimavejsim novym dizaj-
nérskym firmam v dnesnom Noérsku. V roku 1999 ukoncil stadium
priemyselného dizajnu na Skole architektiry v Oslo. Spolu so Styrmi
priatelmi, vyznavajlacimi rovnaké hodnoty a pristup k praci, pontika
verejnosti nové myslienky a rieSenia. Pristup Permafrostu bol ds-
pesny u vyrobcov i v dizajnérskej komunite. Vyjadruje ideu, Zze pro-
dukty maju mat osobnost, auru vypovedajicu o silnej myslienke
a nadcasovosti dizajnu, zaroven véak musia preukazat funkéné kva-
lity a ziskat si cloveka svojou praktickostou a dokonalostou vyhoto-
venia. Na vystave prezentovala spolocnost Permafrost sadu rozlozi-
telnych misiek na pochutiny z tenkého priesvitného plastu .
Finsko

Mlady Fin Harri Koskinen patri medzi dizajnérov, pre ktorych su
potreby zakaznika prvoradé. Absolvoval Stidium na Univerzite
umenia a dizajnu a uz niekolko rokov patri medzi medzinarodne
uznavanych dizajnérov, o ktorych je intenzivny zaujem. V roku
2000 sa uspesne venoval redizajnu grilovacieho nacinia = mini-
malisticky tvar a trvacna jednoducha krasa uslachtilej ocele ziskali
uznanie. Harri Koskinen oblubuje experiment a vyhladava prilezi-
tosti na buranie bariér vo vyvoji produktov. Takouto vyzvou bol
i projekt svietidla Block Lamp. Svetelny zdroj umiestnil do kvadra
priehladného skla, ktory pripomina ladovd kocku. ,,Neveril som, ze
to dostanem do vyroby. Bolo treba vyriesit problém s prehrievanim
skla,” hovori Koskinen. Jeho svietidlo, vyrabané Svédskou firmou
Design House Stockholm, sa dnes uspesSne predava po celom
svete.
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Island

Tinna Gunnarsdottir ukonéila v roku 1997 Stddium priemyselného dizajnu na Akadémii Domus v Milane.
Momentalne posobi ako nezavisla dizajnérka a uz niekolko rokov vedie galériu umenia v Reykjaviku. Na
putovnu Skandinavsku vystavu navrhla prestieranie, inSpirované starymi islandskymi tradiciami
s vyuzitim moderného materialu. Jej podlozky pod taniere su vyrobené z iernych rucne perforovanych
gumovych platov. Zarezy a vyrezy vytvaraju rozne zaujimaveé vzory. V sucasnosti bol tento napad posu-
nuty od prototypov o krok dalej a prostrednictvom norskej spolocnosti Cascabel sa prestieranie vyraba
v Indii. Pre tito spolocnost urobila autorka niekolko zmien v perforacii a v porovnani s prototypmi, na
ktorych sa dosledne pridfzala tradicnych islandskych predloh, vznikli jednoduchSie a modernejSie vzory.
Dansko

Alex Soza je Studentom posledného rocnika Danskej Skoly umenia a dizajnu v Kodani. Okolie i verej-
nost updtal svojimi viziami buddcnosti. Jeho snom je vytvorit ,inteligentné* oblecenie, ktoré dokaze
zachytit mozgové viny, premiestnit cloveka z jedného miesta na druhé a pod. Predvojom tychto vizii je
wbeztiazovy" kabatik so zabudovanou technolégiou reguldcie teploty nositela. Je vyrobeny z ,tajom-
stva* a ultratenkych plastovych vrstiev, ktoré su pospajané a naplnené vzduchom. Ked' ho vyzleciete,
vyzera ako duch. Vznasa sa - v syntéze poézie, snov a prostredia. Obsahuje pocitac, ktory podla tep-
loty ovzduSia a tela urci optimalnu teplotu kabatika. Prvi kolekciu tohto mladého vynaliezavého expe-
rimentatora uvedie na jar tohto roku firma Hummel. Bude to tzv. unisexové oblecenie vhodné pre Zzeny
i muzov, ktorému dal Alex Soza vyraz revolty, punku a samostatnosti.

Svédsko

Thomas Bernstrand je absolvent Studia interiérového dizajnu na Skole svetového mena Konstfack,
ktora je sucastou Univerzity umenia, remesiel a dizajnu v Stokholme. Diplomovym projektom tohto
nadaného dizajnéra bola séria nabytku urceného na party. Stupnovité sedacky a kresla pripominaju
schody, na podsvietenej sklenej doske stola s ocelovym ramom sa da tancovat a na svietidle Do Swing
sa pokojne mozete pohojdat. Sticastou série je i lampa Sugar Ray zo Specialneho ohybného materialu,
pri ktorej mozete uvolnit emocie a bez problémov do nej i udriet, pretoze vydrzi i silnejsi ader. Je to
vtipna séria, ktora drazdi spontannost a zdvihne naladu na kazdej oslave. Thomas Bernstrand tvrdi, ze
dizajn je vecou emacii a kontextu. Navrhuje napadité objekty s jasnymi funkénymi aspektmi, s vyvaze-
nymi proporciami, pricom starostlivo vybera pouzité materialy.

Vystava Young Nordic Design: Generation X dokazuje, ze mladi Skandinavski dizajnéri su pripraveni nie-
len kracat v Slapajach slavnych predchodcov, ale rozvijat ich myslienky a vytvarat nové, moderné kon-
cepcie. Vyzvu predstavuju zvySené ekologické Ci ergonomické naroky konzumentov dizajnu. Praca
s najnovsimi technolégiami a materialmi priam zvadza na experimentovanie. Nova Skandinavska gene-
racia prichadza so sviezimi a inovativhymi napadmi, ktoré prenasaju buddcnost na prah pritomnosti.
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ilgor Hrnko

_Graficky manual firmy v skratke

MANAZMENT | GRAFICKY MANUAL FIRMY V SKRATKE

Manual
identifikaénych
Standardov
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Uvedené informacie musia byt natolko jasné, aby uzivatelovi
nebolo tazké najst logické rieSenie aj pri tvorbe produktov v DM
nezachytenych. DM uvadza pravidla pouzitia stavebnych prvkov
firemného dizajnu, vysvetluje ich povod a dovody, preco su
pouzité prave tieto prvky, o maju spolocné s filozofiou firmy
av com ju prezentuju.

Znamena to, ze DM urcuje pravidla stavby a pouzitia loga,
urcuje ¢o v najobsaznejsej miere kedy, ako, v akych rozmeroch
logo pouzit, ale i nepouzit. Kodifikuje farby firmy a vysvetluje
zmysel danej farebnosti. Musi obsahovat technické tidaje fareb-
nosti, t. . zloZenie farieb pre potreby tlaciarne, webovej stranky,
kancelarie (CMYK, RGB, PANTONE a pod.). Vysvetluje kedy, kde
a ako dant kombinaciu farieb pouzit.

DM tiez kodifikuje pouzitie pismen. Je vhodné pridat ukazky
celej abecedy pouzivanych pismen a urcit ktoré, kedy, za akych
podmienok a v akej velkosti pouzit. Prave pokial ide o pismo,
Casto sa stava, ze sa DM obchddza a hladaju sa ,,vhodnejsie* Ci
ykrajsie* typy pisma, pripadne meni sa velkost, ,aby sa to
voslo*, ¢im sa narisa zmysel Cl.

5
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V DM sa dalej kodifikuju firemné tlacoviny, ako su napr.: hlavic-
kové papiere, obalky, vizitky i akcidencné tlacoviny ako
pozvanky, oznamenia atd. Tu musia byt prisne stanovené pra-
vidla pouzitia a rozpracovana stavba tlacovin (presné rozmery
a polohy pouzitych prvkov). Dosledne prepracovany musi byt aj
systém oznacenia budov, vozidiel, vystavnych panelov, patacov
a pod. Podla potrieb firemnej komunikacie sa v DM musia vy-
Specifikovat aj iné materidly, a to tak, aby bola pri ich pouziti
lahko rozpoznatelna tvar firmy, prezentovana jej filozofia,
zameranie a perspektivy.

Ako ukazku manualu grafickych Standardov sme zamerne zvolili
manual, ktory sme vytvorili pre uz existujice (mimochodom nie
prilis vydarené) logo agentlry Sario. Takto sa moZeme viac
ststredit na usporiadanie prvkov v jednotlivych artefaktoch
a na samotny manual ako produkt. Manual agentury Sario je
zaroven ukazkou toho, Ze aj neprofesionalne vyhotovenej
znacke sa da vytvorit zaujimavy corporate design. Napriek tomu
by sme tomuto klientovi predsa len odporucili zmenu alebo
aspon inovaciu logotypu.

Igor Hrnko posobi v oblasti grafického dizajnu uz od roku 1990.
V siicasnosti pracuje v reklamnej agentire Designland
na pozicii art director.
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Monika Briestenska

Studiiny odbor Propagacna grafika na Skole
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ukazkamiprac studentov

NOlU ¢

Skola ako firma?

Zadania pre Studentov 3. a 4. roCnika vo vasom
odbore su zamerané na komercnu sféru. Realizuju
sa vo vaSom odbore aj realne projekty, ktoré zada-
vaju firmy?

Nie je Ziadnym tajomstvom, Ze vietky &tudijné odbory SUV
J. Vydru sd velmi narocné na financné prostriedky. Peniaze zo
Statneho rozpoctu nestacia na pokrytie nédkladov na vyucbu. Je
preto v zaujme Skoly hladat aj iné financné zdroje, a tak aj touto
formou pomoct v maximalnej miere zabezpecit plnenie uceb-
nych osnov na ¢o najvacSej profesionalnej drovni. V historii
tento problém riesil prikladnym sp6sobom Bauhaus — odmena
za zrealizovany projekt bola rozdelena medzi Studenta, ucitela
a Skolu. Takyto variant Skolského systému predpoklada uz nie
Lnasimulované® situacie praxe, ale naopak, Studenti by mali
priame skusenosti pri rieSeni uloh v spolupraci s klientom.
Zadavajlcim firmam by sa zvacsil priestor pri vybere navrhu —
kazdy student musi predlozit najmenej 3 varianty rieSenia zada-
nej tlohy. Obava z kvality vyhotovenia navrhu nie je opodstat-
nena, pretoze vsetky Studentské prace su korigované peda-
gogmi.

Akym sposobom ziskavate prostriedky pre svoj Stu-
dijny odbor?

Aby sme pokryli naklady na vyucbu, Skola reagovala na dany
problém hned po novembrovych udalostiach zaloZzenim Nada-
cie SUV J. Vydru, do ktorej prispievaji firmy alebo jednotlivci,
skratka [udia, ktorym nie je umelecké Skolstvo lahostajné, finan-
¢nou alebo materialnou formou. Do tématickych planov preto
zaradujeme aj navrhy pre naSich podporovatelov. Niektoré
z nich sa sponzorom zapacili a nakoniec boli zrealizované. Ako
priklad uvediem firmu AB Kozmetika, a.s. Nasi Studenti vytvorili
navrhy pre sadu vyrobkov a zastupcovia firmy AB Kozmetika,
a.s., si vybrali az tri série. Z dalSej spoluprace mézeme spome-
nat navrhy pre Slovenské evanjelizacné stredisko, AMI
Communications Slovakia, Slovak prix multimedia art, orga-
nizaciu Sportom proti drogam a iné.
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NAVRH A GRAFICKA UPRAVA CASOPISU. AUTOR: MARTIN MISTRIK,

[ €o a ako to (ne)pokazit 1]
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NAVRH ETIKETY NA

NEALKOHOLICKY NAPO).

Autor: MARTIN KoTucek, 2000,
4. ROCNIK, MATURITNA PRACA
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Sd na Studentské navrhy aplikovatelné ,,profesio-
nalne poziadavky“?

Pri niektorych dlohach Studenti rieSia Corporate Identity firmy -
okrem typografického vyhotovenia musia zvladnut aj dlohu
copywritera. Zaujimavy projekt sme pripravili pre sponzora -
agenttru spolupracujticu s firmou Ericsson. Studenti vytvorili
sériu navrhov na mobilné telefony a billboardy. Vedenie firmy
Ericsson bolo prekvapené droviou Studentskych prac. Vystava,
ktora sa konala na Slovensku, putovala do Svédska. Dostali
sme avizo, 7e reklamna agentdra firmy Ericsson vo Svédsku
bola rovnako milo prekvapena droviou prac nasich studentov.
Videla v nas konkurencného partnera.

Myslite si, ze vas absolvent je pripraveny zvladnut
naroky budiceho zamestnavatela?

V 1. a 2. rocniku si Studenti osvojuju zakladny vytvarny jazyk,
ziskavaju tak vytvarné myslenie, ktoré je velmi dolezité pri
tvorbe konkrétnych propagaénych prostriedkov. Ziaci v 3. a 4.
roéniku sd pripraveni reagovat na objednavky a poziadavky
praxe. RieSia znakové systémy masovej komunikacie, plagaty,
etikety, obaly, priemyselnu a obchodnu reklamu.

Mohli by ste spomendt, kde vasi Studenti najcas-
tejSie nachadzaju uplatnenie?

0 nas odbor je medzi uchadzaémi strednych kol velky zaujem.
Zareagovali sme na vyvoj v spolocnosti, kde propagacna grafika PLacAT AIDS. Autor: DusaN KiRALY, 2000, 3. ROCNIK, KLAUZURNA PRACA
sa stala jednou z priorit prezentacie firmy. Podla toho sme

vypracovali aj koncepciu vyucby v naSom odbore. V 4. roéniku

sa Studenti rozhoduju, ¢i sa zamestnat v reklamnej agentdre, o

je z finanéného hladiska dost motivujice, alebo pokracovat

v stidiu na vysokych Skolach umeleckého zamerania, kde sa im

otvoria dalSie moznosti.

Dakujem za rozhovor.

PLAGAT A PUZDRO NA TELEFON,
AUTOR: JAKUB GULYAS, 1997,
3. ROCNIK, KLAUZURNA PRACA.
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Nijaka ina stcast alebo zlozka Cl nezaznamenala taku akce-
lerdciu ako prave tvorba identity vo virtualnom prostredi. Obja-
vil sa dokonca neologizmus IdNetity (Id — oznacenie identity,
Net — siet), ktory prvyraz pouzila firma Boorstin Associates na
oznacenie stratégie budovania identity organizacie v prostredi
internetu. Organizacie vyuZivajlce internet viak zvycajne sia-
haju po dalsich moznostiach pocitacovych sieti. Z tohto dévodu
definujeme IdNetity ako vyjadrenie, resp. vytvaranie korporativ-
nej identity v prostredi globalnych i lokdlnych pocitacovych
sieti. Analogické aplikovanie pojmu IdNetity na jednotlivca
potom rozlisuje aj IdNetity cloveka -~ prejav jeho existencie vo
virtualnom priestore.

Koncept IdNetity v takomto ponimani stavia na novych dimen-
ziach marketingovych, organizacnych a komunikacnych ¢inno-
sti firmy, ktoré vytvaraju elektronické aplikdcie, lokdlne i glo-
balne pocitacové siete. Problematika Cl sa viaze k procesom,
ktoré umoznuja spotrebitelom, akcionarom ¢i partnerom firmy
jednoznacne rozpoznat firmu, zamestnancov a jej vyrobky.
Odvija sa od strategickych nastrojov riadenia, ktoré vytvaraju
priestor pre efektivne pésobenie firmy a vyrazne sa premietaju
v jej komunikacii. Donedavna tdto funkciu komunikatorov
zamerov a cielov firmy plnili ,klasické* komunikacné média.
Informacné broziry, katalogy, obchodna koreSpondencia,
video, televizne spoty prenasali posolstva firmy jej zakaznikom.
Vstupom firiem do sféry pocitacovych sieti a virtualneho
obchodu sa problematika prezentacie firmy a jej komunikacie
so Sirokym spektrum skupin dostava do novej polohy.

Ako sme uz spominali v predchadzajicich castiach serialu,

vyprofilovana Corporate Identity nemusi byt vlastna iba komerc-

DE SIGN'UM
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INTERNETOVA STRANKA MESTA BosToNn, USA

nym organizaciam, ale akémukolvek subjektu, ktory je determi-
novany socidlnymi, kultdrnymi alebo ekonomickymi vdzbami
jeho ¢lenov ¢i zakladatelov. Predmetom tvorby Cl teda méze byt
aj neziskova organizacia, spolok, podujatie, region ¢i mesto.
Prave v regiondalnom marketingu sa tematika C| stava oraz
dolezitejSim nastrojom riadenia i marketingovej komunikacie.
Najma v nemecky hovoriacich krajinach je beznou praxou, Ze
tvorba Cl regionov, obci alebo miest je sticastou planu ich regio-
nalneho rozvoja a regionalneho manazmentu/marketingu.
Dochadza totiz k uvedomeniu silného konkurencného poten-
cidlu mnohych miest a regionov (“Wettbewerb der Stadte”).
Projekt Cl je strategickou osou ich rozvoja a umoziuje im ziskat
mnohé marketingové vyhody, ako aj podporit pocit spolupatric-
nosti k regionu alebo mestu u vlastnych obyvatelov. Imidz
mesta alebo regionu je sémantickym reprezentantom realneho
sveta. Virtualny svet mesta ci regionu by nemal byt vnimany ako
alternativa ¢i nahrada realneho sveta, ale ako osobitna dimen-
zia jeho existencie, ktora otvara novu slobodu jeho prezivania.
Vo svete www najdeme mnoho prikladov prezentacie Cl miest
alebo regionov. Pre autenticitu komunikacie je délezity nielen
vyber prostriedkov vizualnej komunikacie (dizajn mesta,
emblém), ale aj komunikdcia hodn6t a posolstva. Silnym pro-
striedkom komunikacie socialneho ¢i kultirneho zazemia
mesta sl fotografie. V pripade brazilskeho mesta Belo
Horizonte je fotografia otvarajiceho sa ,skyline* priamym
sémantickym odkazom na jeho identitu (www.bh.mg.gov.br).

Internetova stranka mesta Boston (www.ci.boston.ma.us) je
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prikladom dérazu na konzistenciu Corporate Image (vsetky pod-
stranky sleduju jednotnd vizualnu liniu a jednotny styl komuni-
kécie). Naopak, oficialna stranka mesta Chicago (www.ci.chi.il.us)
je prikladom komunikacie roznorodosti imidzu - je ,,mozaikou*
roznych podstranok a vizualnych pristupov. Vyjadruje réznoro-
dost organizacii, podielajlcich sa na tvorbe virtualnej identity
mesta, ako i tradicni vyrazovi pluralitu az kontroverznost
Chicaga.

Ako univerzalny priklad prepracovaného konceptu tvorby
Corporate Identity vo virtualnom prostredi mozno uviest
Svajciarske mesto Luzern. Cielom projektu, ktory sa zacal uz
v polovici go-tych rokov, bolo posilnit identifikdaciu s mestom
Luzern, podporit jeho doveryhodnost a znamost a vypracovat
jedinecny profil mesta. Hlavnou myslienkovou bazou je pod-
pora Luzernu ako otvoreného mesta v rovnovahe. Identita
mesta sa pohybuje v priesecniku turistickej destinacie na jed-
nej strane a mesta na pracu, byvanie a podporu kultdry na dru-
hej strane. Cl znamena vyjadrenie celostného rozmeru mesta,
integrujiceho tieto vyrazové polohy pod jednu strechu. Idea
»Luzern — otvorené mesto v rovnovahe“ je pokusom zjednotit
mnohostrannd identitu mesta pod spoloénym menovatelom.
V pojmoch Zivotny priestor, mnohorakost a rovnovaha sa skry-
vaju klicové impulzy regiondlneho rozvoja. Virtualna sucast
identity mesta Luzern je neodmyslitelnou sticastou tohto kon-
ceptu (www.stadtluzern.ch). Internetova stranka je novym ,teri-

tériom* mesta, jeho symbolickym reprezentantom.
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Identi

icograda

It's time for ethics to join aesthetics.

Welive ina world saturated with
identities, signs and media. Brand fatigue is being expressed through anti-
corporate campaigns. What are we as designers doing to shape the future of
the world we live in? How can we serve our dients as well as our dlients’ dients?

The Icograda Conference on Identity/Integrity
will bring new perspectives to the challenges designers face. We will explore
anew course in terms of corporate identity - defining new approaches and
integrating new values.

Lecture indlude: Wally Olins (United Kingdom),
David Berman (Canada), Ahn Sang Soo (Korea), Andrew Lam-Po-Tang (Boston
Consulting Group, Australia), Charly Fresh (Meta Design, Germany), Ashley
Booth (Ashley Booth Design, Norway), Ale3 Najbrt (Czech Republic), Mervin
Kurlanski (Pentagram, Denmark) and Bo Linneman (Kontrapunkt, Denmark)

Only 100 km from Vienna and 200 km from
Prague, Brno is easy to get to. Enjoy the city’s warm hospitality, historical
Biennial of Bmo (concurrent with the lcograda Conference) will transform
the city into the international capital of design.
the website, e-mail «bmo2002@icograda.orgs or fax: + 420 543523572

The Conference fee is $300 USD (early-bird rate until 31 March is $250 USD).
Inquire about attractive group rates (from $50 to $250 USD).

Organized by lcograda with the support of the Design Center of Czech
Republic, the City of Bmo, and the Ministry of Industry and Trade.

Czech Airlines is a major sponsor and the official carrier of this event,
offering a 25% discount on its flights for conference attendees.

Brno, Czech Republic

The International Council of Graphic Design Associations (lcograda) is the

icograda




INFORMAENY SERVIS
INFORM SERVICE
Informacie o sttaziach
a ostatnych aktualnych
podujatiach v oblasti
dizajnu poskytuje:
Dokumentaéné oddelenie
SCD
RNDr. Margita Michlikova
Jakubovo nam. 12
P.0. Box 131
814 99 Bratislava
Tel.: 02 52 93 15 23
Fax: 02 52 93 18 38
www.sdc.sk

E
COMS.IONS

KYE Systems organizuje
medzinarodnd sataz na
tému My$ buddcnosti.
Uzavierka|Deadline:

1. 2. 2002
Informacie|lnformation:
Tel.: + 02 29 95 66 45
Fax: + 02 29 99 94 64
www.infodesign.com.tw
www.geniusnet.com.tw

Zeleznigna spolocnost,
a. s., Bratislava za
odbornej garancie
Slovenského centra
dizajnu v Bratislave
vyhlasuje verejni ano-
nymnu sidtaz zameranu
na vytvorenie symbolu

/ logotypu oznacovania
Zelezniénej spoloénosti,
a. s., Bratislava. Stfaz je
urcend profesionalnym
grafickym dizajnérom,
Studentom grafického
dizajnu a pribuznych dis-
ciplin.

Predmetom sttaze je
vytvorenie symbolu

/ logotypu, ktory bude
reprezentovat Zelezniénd
spolo¢nost, a. s., na
Slovensku i vo svete, na
prvy pohlad informovat
o podstate jej cinnosti
(osobna Zeleznicna pre-
prava a preprava tovarov
po zeleznici) a bude
vyrazne odlisny od inych
zeleznicnych spolocno-
sti. Symbol musi byt
farebne aplikovatelny na
propagacné materialy,
firemné tlaciva, kolajové
vozidla budovy a pod.
Autori navrhov, ktoré
postipia na zaklade roz-
hodnutia poroty do
uzsieho vyberu, budd
ocenené skicovnym vo
vyske 5 500,- Sk. Vitazny
navrh: 150 000,- Sk
Uzavierka|Deadline:

14. 2. 2002

Sitazné prace s pozado-

vanou dokumentaciou je
treba odovzdat alebo
zaslat postou dopo-
rucene na adresu:
Zelezni¢na spoloénost,
a. s., Bratislava

Odbor komunikacie
Klemensova 8

813 61 Bratislava 1

Holandska spolocnost PC
Concept International
patri medzi najvacsich
vyrobcov prezentacnych
daréekov v Eurépe, Azii
a USA. Kazdorocne orga-
nizuje sutaz Marskman
Design Award. Tento rok
navrhli tému Kucharske
potesenie. Pristup

k téme a jej spracovanie
je individudlne. Dolezité
je zohladnit moZnosti,

s ktorymi sa spaja: navs-
teva restauracii, priprava
jedal vdomacnosti alebo
zahradnad oslava. Moze
to byt predmet alebo
pomdcka pouzivana na
pripravu jedal. Hodnoti
sa originalita, inovacia
napadu a zakomponova-
nie kritérii sufaze. Touto
sutazou sa hlada netra-
di¢ny dizajn pre tradicny
trh. Siutaz vyzyva preko-
naf tento paradox.
Vitazné prace budd zara-
dené do vyrobného pro-
gramu Marksman collec-
tion. Sitaze sa mozu
z(castnit Studenti
dizajnu, architektdry.
Uzavierka|Deadline:

29. 3. 2002
Informacie|lnformation:
Marksman Design Award
Office

P.0O. Box 15

4854 Z0 Bavel
Holandsko
www.marksmandesign
award.com

Francizsky vyrobca Fret
SNCF v spolupraci so
Syndikatom grafickych
dizajnérov vo
Francuzsku,
Spolocnostou vizualnej
komunikacie v Echirolles
a s Medzinarodnym bie-
nale plagatu vo Varsave
organizuju medzinarodnu
stitaz plagatu pre
putovnu vystavu po
Eurépe.

Sutaze sa mozu zucastnif
graficki dizajnéri a stu-
denti grafického dizajnu.
Do siitaze je mozné pri-
hlasit najviac dva navrhy.
Uzévierka|Deadline:

30. 3. 2002
Informacie|information:

Fret SNCF,
Communitation
concurs
»Rapprochements®
10 place de Budapest
754 36 Paris
Francuzsko

|Sphere on the Water|

V roku 2002 organizuje
ULUV 2. roénik medzina-
rodnej sutaze Kruhy na
vode ako sticast projektu
Eurépskej federacie [udo-
vého umenia a remesiel.
Predmetom sutaze je
tvorba predmetov a arte-
faktov, ktoré vychadzajd
z tradicii [udovej vyroby
a remesiel na Slovensku
a zaroven reSpektuji
poziadavky sicasného
dizajnu. Ide o redlne

a funkéné produkty

v definitivnych mate-
ridloch: textil, drevo, kov,
keramika, sklo, pratik,
prip. iné materialy.
Zamerom sttazZe je pod-
porit tvorbu predmetov
vysokou umeleckou tro-
vilou a remeselnou kvali-
tou, uplatnit nové origi-
naly a malé série
produktov v sieti pre-
dajni ULUV, rozsirit okruh
spolupracovnikov

o novych tvorcov z radov
dizajnérov, remeselnikov
a studentov a dat im
prilezitost realizovaf
svoje navrhy v podmien-
kach ULUV-u. Do sufaze
mozu byt prijaté len
prace, ktoré nie su
starSie ako dva roky

a neboli pred vstupom
do sttaze nijakym spdso-
bom zverejnené. UZast-
nik moze prihlasit maxi-
malne pat samostatnych
prac alebo sdprav, kazdu
treba uviest na samostat-
nej prihlaske. Prihlaseny
vyrobok nesmie byt
kopiou alebo pracou
iného autora. Kazdy
ucastnik si hradi naklady
na poistné a poStovné.
Sifaze sa mozu zdcastnit
profesionalni dizajnéri,
remeselnici, vyrobcovia
a studenti prislusnych
strednych a vysokych skal.
Kategérie siitaze:

1. Odev a odevny dopl-
nok, 2. UZitkovy predmet
na kazdy den,

3. Interiérovy prvok,

4. Tradicia ako idea

V kazdej kategérii budu
ocenené tri najlepsie
prace (kolekcie) financ-
nymi cenami:

1. cena — 15 ooo Sk,

2. cena — 10 ooo Sk,

3. cena - 5 000 Sk.
Uzavierka|Deadline :

15. 4. 2002

(pre zaslanie prihlasok)

33141200

Uzavierka
sutaze|Deadline of com-
petition: 15. 5. 2002
Informéacie|Information:
utuv

Obchodna 64

816 11 Bratislava

Tel.: 02 52 73 13 43-5
Fax: 02 52 73 13 40
e-mail:craft@uluv.sk

|The Power of Fragility]|

Medzinarodné centrum
dizajnu Nagoya organi-
zuje medzinarodnu sufaz
na tému Sila krehkosti.
Suataz je urcena pre
vietky dizajnérske dis-
cipliny, otvorena je v3et-
kym kreativnym jednot-
liveom a skupindm do 40
rokov. Hodnoti sa
socialna aplikovatelnost,
originalita, inovacia

a funkénost. Ugastnicke
prace mozno zasielat
nasledovnymi spdsobmi:
elektronickou poStou
alebo zaslanim: diskety,
snimok. Tato sutaz je bez
tcastnickych poplatkov.
Vitaz ziska 2 miliony
jenov.
Uzavierka|Deadline:

18. 4. 2002
Informéacie|lnformation:
Nagoya International
Design Competition
Secretariat

International Design
Center NAGOYA Inc.
Design Center Building,
18-1

Sakae 3-chome

Naka-ku

Nagoya

460-0008 Japonsko
www.idcnagoy.co.jp/copl
ex/index.html
inquiry@idcnagoya.co.jp

|Young Packing 2002|

Pod zastitou Medzinarodnej
rady organizacii grafic-
kého dizajnu ICOGRADA
vyhlasuju Design
Centrum CR a Model, a. s.,
SCD a dalSie subjekty
sitaz mladych dizajnérov
s medzinarodnou Gcas-
fou. Predmetom sdfaze je
nové tvarové, kon-
Strukcéné, technologické
a grafické rieSenie obalu
z karténu a lepenky

s cielom vytvorit novy
dizajn.

Sifazné namety:

1. Kartén a lepenka —
sponzor Model, a. s.
Obal:

a) vytvarné a konstruk-
cné rieSenie obalu pre
konkrétny vyrobok,

b) grafické rieSenie obalu
Uzitkova a volna tvorba
z karténu a lepenky (azit-
kovy predmet, objekt,
lastika, reliéf)
pecidlna téma - drzadlo
obalu z karténu alebo
lepenky
2. Plasty — sponzor
FATRA, zavod spol.
Aliachem
Obal:
a) rie3enie nového tvaru
obalu pripadne s grafic-
kym spracovanim etikety
alebo potlac,
b) grafické rieSenie eti-
kety alebo potlace obalu
ako alternativy existuju-
ceho rieSenia.
Sitaz je vypisana pre
Studentov strednych
a vysokych 5kal
s vytvarne zameranou
vyukou a pre mladych
dizajnérov do 30 rokov.
Uzavierka|Deadline:
3. 5.2002 (termin odo-
vzdania prihlasok a prac)
Informéacie|Information:
Antipol Brno, reklamna
agentura
Marikova 1
621 00 Brno
Ceska republika
Prihlasky su k dispozicii
aj na SCD, Bratislava.

|Time Symbols|

Talianska spolo¢nost
Hangar Design Group
(distribdtor a vyrobca
telefonnych zoznamov,
kalendarov, diarov) orga-
nizuje medzinarodnu
sttaz na tému Symboly
¢asu, Navrhovanie knihy
tretieho milénia. Sdfaze
sa mozu zucastnit dizaj-
néri, architekti, Studenti
strednych a vysokych
5kol prislusného zamera-
nia. Uchddzaci by mali
navrhndt vyrobok — diar
tretieho milénia. Ide o
navrhy tyzdenného diaru,
telefonneho zoznamu,
vreckového diara.
Hodnoti sa nové rieSenie,
pouzitie formy vizualnej
komunikacie, umelecké
kritérium, pouZitie roz-
nych materialov. Sataze
sa mozno zucastnit
troma dizajnérskymi
vstupmi. Specifika pro-
duktu: prototypy v roz-
mere A3 alebo Ag4.
Uzavierka|Deadline:

30. 5. 2002
Informacie|Information:
Greta Ruffino

Hangar Design Group
Via A Saffi 25

201 23 Milano

Taliansko

Tel.: + 39 02 48 02 87 58
Fax: 39 02 43 9125 94
www.hangar.it
hangarmilano@hangar.it

INFORMACNY SERVIS | VYSTAVY, SUTAZE, STRETNUTIA



Medzinarodna spolocnost
SAPPI - popredny vyrobca
grafickych papierov

a jeden zo sponzorov
organizacie ICOGRADA -
vypisuje v roku 2002 uz
treti rocnik medzindrodnej
sttaze IDEAS THAT MAT-
TER, urcenej grafickym
dizajnérom, Stadiam

a Studentom dizajnu.
Zmyslom sutaze je pod-
nietit tvorcov z mnohych
krajin, aby vytvorili

a poskytli nové grafické
motivy a idey medzina-
rodnym charitativnym

a neziskovym organiza-
ciam pre ich aktivity.
Siutaz nema pevny datum
uzavierky. Spolocnost
SAPPI a fiou zostavena
nezavisla porota sa
vyjadri ku kaZzdej zaslanej
prihlaske osobitne. Prijaté
projekty podpori vypiso-
vatel v podobe refundacie
priamych realizacnych
nakladov na printové
vystupy (plagat, brozira

a pod.) az do vysky

50 000 €.
Informacie|lnformation:
www.ideaexchange.sappi.
com,
ideas.that.matter@eu.sap
pi.com
Sibylle.Hajostek@eu.sapp

i.com

Bfatislava

STUPIDesign Private
od 11. 1. 2002
Buryzone

Cajakova 11

Martin Drahovsky

z tvorby

16. 1, 2002 - 9. 2. 2002
Galéria architektary SAS
Panska 15

Polyfunkéné rieSenie
centra bratislavského
nabrezia

Vystava zicastnenych
préc sifaze

od 29. 1. 2002

K.F.A. Gallery
Karpatska ulica 11

Autosalon

12. medzindrodny saldn
automobilov a auto-
prisludenstva

20. — 24. 3. 2002

CONECO

9. 4. — 13. 4. 2002
Vystavné a kongresové
centrum Incheba

Martin

4. rocnik Biendale kniz-
ného umenia

Vystava vybranych vitaz-
nych prac

7-12. 2001 — 28. 2. 2002
Turcianska galéria
tgm@enelux.sk
www.turiecgallery.sk

0d Benku po sti¢asnost
Pribeh typografie

a tvorby pisma v 20. sto-
roci na Slovensku

7. 12. 2001 — 28. 2. 2002
Slovenské narodné mizeum

Sakralna architektdra na
Slovensku
15. 1. — 24. 2. 2002

Sperky a drotené objekty
Blanky Sperkovej

9. - 30. 4. 2002
Budatinsky zamok

Nitra

Néabytok a byvanie

12. medzinarodny veltrh
nabytku a bytovych
doplnkov

26. 2. - 3. 3. 2002

FORUM DESIGNU

5. medzindrodna vystava
nabytkového dizajnu

26. 2. — 3. 3. 2002

KVALITA
8. vystava SLOVAK GOLD
18. 4. — 21. 4. 2002

MEDZINARODNY
STROJARSKY VELTRH

9. medzinarodny veltrh
strojov, nastrojov, zaria-
deni a technolégii

28. 5. — 31. 5. 2002
Vystavisko Agrokomplex
www.agrokomplex.sk

T¥enéin

Vercajch - naradie
10. rocnik Specializova-
nej vystavy naradia
a vyrobnej techniky

Woodtech

7. rocnik medzinarodnej
vystavy strojov, zariadeni
a materialov pre drevo-
spracujtci priemysel

Korézia

6. rocnik medzinarodnej
vystavy protikoréznych
technik

4. — 6. 4.2002
Vystavisko TMM, a. s.
Pod Sokolicami 43
www.tmm.sk

Praha

art & interior
21. 2. — 24. 2. 2002

INFORMACNY SERVIS

II. Prehliadka ceského
dizajnu

Il. Prehliadka zahranic-
ného dizajnu

21. 2. — 24. 3. 2002
Veltrzni paldc
www.artinterior.cz

INTERIER

9. medzindrodna, kon-
traktacna a predajna
vystava

Nabytok, interiérové
doplnky a dizajn
5.-8.9.2002
Vellrzni palédc

Benesov

Cestovanie v pohode
Ergonomia a Styl stcas-
nej Zeleznicnej dopravy
v Ceskej republike

17.1. — 28. 2. 2002
Mdzeum umenia

Malé namestie 1

Vystava Studentov
dizajnu FSI VUT v Brne
13. 12. 2001 — 28. 2. 2002
Foyer Auly Q

Fakulta strojného inzi-
nierstva

Technicka 2

Miesto pamati, priestor
orientacie
Novootvorena expozicia
uzitkového umenia po
3-rocnej rekonstrukcii
od 14. 12. 2001

Miesto €inu

Dizajn 20. storocia

14. 12. 2001 — 19. 5. 2002
Moravska galéria
Umeleckopriemyslové
muzeum

Husova 14

MOBITEX

Medzinarodny veltrh
nabytku, bytového textilu
a interiérovych doplnkov
Inspirace 2002

Vystava interiérového
dizajnu

20. — 24. 3. 2002
Vystavisko
www.bvv.cz/mobitex

44. medzinarodny stro-
jarsky veltrh

2. automatizacie — samo-
statny projekt v ramci MSV
16. — 20. 9. 2002
Vystavisko
www.bvv.cz/msv

Pariz

European Way(s) of Life
Eurépska vystava dizajnu
Eurépske cesty Zivota

4. - 12.5.2002
www.sad-expo.com
sadexpo@easynet.fr
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10. medzinarodny veltrh
priemyslu a obchodu
28. - 31. 5. 2002
Budapestianske veltr-
hové centrum
www.industria.hu
industria@hungexpo.hu

Weil nad Rynom

Vitra Design Museum
Mies van de Rohe

v Stuttgarte, Barcelone,
Brne

27.10. - 24. 2. 2002
www.vitra.de

Brémy

Pohlad. Otvorenie
Vystava, ktora prezentuje
svet zajtrajska

od 15. 1. 2002

Design Zentrum Bremen
Wilhelm Wagenfeld Haus
Am Wall 209

-sseldorf

Euroshop 2002

Eurépsky trh pre maloob-
chodné podnikanie

23. - 27. 2. 2002

Messe Diiseldorf
www.euroshop.de

Nové impulzy pre buddc-
nost

Medzinarodna vystava
domacich spotrebicov
27.2.-3.3.2002

Messe Berlin
Messedamm 22
www.hometech-berlin.com

Kolin nad Rynom

ORATEC 2002
Medzinarodny veltrh kan-
celarskeho vybavenia
Pocas podujatia budd pre-
biehat rdzne kongresy: na
tému Architektdra,
Manazment kancelarie

a objeku, Banky v Multi-
Channel. Bude sa konat
dizajnérska sitaz.

22. - 26. 10. 2002
KolnMesse GmbH
Meseplatz 1

Koln 50679
www.koelnmesse.de/orga
tec
orgatec@koelnmesse.de

Poznan

POLIGRAF-PRODUKT 2002
Prezentacia najnovsich
technologii pre tlac a sluz-
by prepress.

23. — 26. 4. 2002

DE SIGN'UM

Medzindrodné trhy
v Poznani
www.poligraf.mtp.com.pl

Meble 2002
Medzinarodny nabytkar-
sky veltrh

7. — 10. 5. 2002
Medzinarodné trhy

v Poznani

Glogowskej cesta 14
www.mtp.com.pl

Minula budicnost
Dizajn medzi ut6piou
a hospodarstvom

do 17. 2. 2002
Kunsthalle
Museumplatz 1
www.kunsthalle.at

vz ANIE

ED ON

V diioch od 19. - 24. 2.
2002 Linea-UBOK, a. s.,
organizuje pre zaujemcov
pracovn( cestu na veltrhy
do Pariza: Premiere Vision
— prezentacia odevnych
materialov z krajin EU jar/
leto 2003, Indigo — navrhy
textilnej tlace jesen/ zima
2003/ 04, Mod’Amont -
galantéria a pomocné
odevné pripravky pre jar/
leto 2003, Texword — tex-
tilné materidly neclen-
skych krajin EU pre jar/
leto 2003.

Poplatok za seminar:

8 250,- K¢ + DPH/ autobu-
som, 17 490,- K¢ + DPH/
letecky

Informacie a prihlasky:
Ing. Ludvik Odehnal, Ing.
Jana Machalova

Na Pfikopé 27

P.0.BOX 565

113 49 Praha 1

Tel.: + 02 721 80 306-7
Fax: + 02 721 80 315

Tyzdennik o hospodarstve
a podnikani TREND v ter-
mine 5. — 6. 6. 2002
organizuje 8. rocnik
odbornej konferencie,
ktord je ur€end profesio-
nalnym pracovnikom

v oblasti marketingu,
reklamy, public relations,
veducim pracovnikom

a vSetkym, ktori maju zau-
jem o uvedendu problema-
tiku. Konferencia sa bude
konat v kongresovom cen-
tre Gastropol, Bratislava.
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REGIONAI.I{E STRETNUTIE ICOGRAD-y | Regional Meeting of ICOGRADA
Konferencia na pé6loch identitny a integrity.
(Conference on positions Identity and Integrity.)

V diioch 18. az 19. jina, v Mestskom divadle v Brne uskutocni medzina-
rodna konferencia na tému Identita/ Integrita. Organizuje ju Medzinarodna
rada asociacii grafickych dizajnérov ICOGRADA. Podujatie podporuje aj
mesto Brno a Ministerstvo obchodu a priemyslu CR. Koordinatorom konfe-
rencie sd Design Centrum CR, Asociacia uzitkovej grafiky, Asociacia Bienale
Brno a Typo Design Klub. Konferencia sa bude konat stibezne s Brnenskym
bienale grafického dizajnu, ktorého hlavnym organizatorom je Moravska
galéria. Zaujimavy program obidvoch podujati budd dop(ﬁat’ vystavy
a rozne slavnostné podujatia.

Konferencia na tému Identita/ Integrita sa zameriava na kritické a preli-
najuce sa vztahy medzi obchodnymi zdruzeniami a spotrebitelmi, ako aj
medzi jednotlivcami a verejnostou. Dizajnéri maju v tychto vztahoch klticové
postavenie pri formovani svojej identity. U¢astnici janovej konferencie budd
chcief prevziaf zastitu nad pojmami spolocnej identity, ako aj definovat nové
pristupy. Takisto sa pokusia zhromazdit nové hodnoty a chopit sa vedenia
pri rozvijani dizajnérskych pojmov v buddcnosti. Hlavnym cielom konferen-
cie je teda priniest perspektivu formovania spolocnej identity dizajnérov vo
svete. V silade s formou by sa mal realizovat aj novy koncept spolocnej
integrity, pretoze povodny — z obdobia osemdesiatych rokov a devatdesia-
tych rokov, uz viac neplati. Jeho fungovanie oslabili vyrazné zmeny a krizy
v svetovych socialnych, kultdrmych a ekonomickych Struktdrach. Organiza-
tori konferencie apelujd: ,Je cas, aby sa etika spojila s estetikou. A aby integ-
rita vyrovnala identitu.” V sicasnosti sa stale preveruji nové sposoby for-
movania budicnosti. Medzindarodna konferencia je prileZitostou, aby
zarezonovali aj tieto myslienky: ,Zijeme vo svete, v ktorom sa kladie velky
ddraz na symboly a média. Mozno prave preto trpi [udstvo ako celok infor-
macnu presytenost. Jednotlivci su v3ak vycleneni zo zaberu masovokomuni-
kacnych prostriedkov. Nova rodiaca sa neschopnost [udstva byva prejavena
v kampaniach proti spolocnosti. V minulosti sa na svetovom trhu prejavovali
snahy o rovnaké postavenie, ale aj tendencie monopolizovat a kontrolovat.
V tomto obdobi dominuje svetovy marketing a globalna nezavislost.
Dizajnérom sa pomaly érta podoba novej budticnosti. Su tu v3ak otazky: Co
maju urobif pre to, aby ¢o najlepSie uspokojili potreby svojich klientov a kli-
entov ich klientov? Celi dnedny svet socidlnej, kultirnej a ekonomickej krize?
PouZivaju dizajnéri uzitocny a trvaly spésob komunikacie?*
Vychodoeurépske krajiny sa nachadzaji v obdobi velkych zmien. Ich
vyrobné spolocnosti a rézne instittcie vstupuju do éry vyvoja, v ktorom je
spolocna identita nevyhnutna. Rozhodujicim momentom je tieZ aplikacia
a zhromazdovanie najlepsich praktik. Na brnianskej konferencii sa ztcast-
nia aj dizajnéri, ako aj pedagogovia, Studenti a predstavitelia podnikatelskej
sféry. Spolocne sa pokusia zhrnit svoje zazitky a perspektivy, aby dospeli
k poznaniu vychodiskového miesta spolocnej identity v budicnosti.
Konferencia organizacie ICOGRADA v Brne je prvym podujatim tohto druhu
v postkomunistickej krajine. Aj z hladiska zemepisnej polohy Brna je vyni-
mocnou prileZitostou pre odbornikov z oblasti dizajnu z vychodoeurép-
skych krajin ziZastnit sa na spoloénom stretnuti s kolegami z celého sveta,
nadviazat kontakty a vymenit si skisenosti.

Informéacie|Information: www.icograda.org

secretariat@icograda.org

Podmienky acasti, poplatky: bienale@moravska-galeria.cz

Celosvetovy kongres ICSID-u 2003 V NEMECKU | (World ICSID Congres
2003 in Germany)

Zuzana Romancakova

Vdroch od 8. —13. 9. 2003 sa uskutoéni celosvetovy kongres ICSID-u v Nemecku.
Hlavnou témou kongresu bude Reflexia skisenosti — Dizajn medzi inova-
ciou v priemysle a zlepSenim spotrebitelskych sluZieb. Usporiadatelska
krajina ma dlhd tradiciu dizajnu, ktora sa zacala Bauhausom a trva dodnes.
Z Nemecka vzdy prichadzali dolezité impulzy v oblasti dizajnu. Vyznamnym
prikladom je kazdorocné konanie svetového veltrhu v Hanoveri. V tomto
meste sa uskutocni konferencia spolocnosti ICSID v roku 2003. Prave
v Hanoveri sa bude konat'v roku 2003 pravidelny kongres organizacie ICSID,
ktory potrva od 8. do 10. 9. 2003. Ucastnici kongresu sa premiestnia do
Berlina, kde sa ma 11. 9. 2003 konat diskusné forum na tému Dizajn
a pokrok a od 12. 9. do 13. 9. 2003 tu bude prebiehat aj riadne valné zhro-
mazdenie organizacie ICSID. Spolu s oficidlnymi partnermi organizacie
ICSID, sa zicastnia aj zastupcovia dizajnérskej obce, podnikatelskej sféry,
politiky, médii a verejnosti, zaujimajlicej sa o dizajn. Cielom kongresu je
viest dialog o komplexnom obraze dizajnu v ramci tedrie, praxe a diskurzu.
Témy na diskusiu budu vychadzat z aktualnych vystav a regionalnych uda-
losti v oblasti dizajnu. TaZziskom k hlavnym bodom témy je volba 3iestich
pojmov, ktoré budd nanovo definované: lahkost, rychlost, presnost, vidi-
telnost, rozmanitost, doslednost. Medzi prednasajicimi lektormi na kon-
grese nebudu chybat viaceré svetovo uznavané osobnosti dizajnu. !
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dokoncenie zo str. 65

K dejinam grafického

dizajnu 1.

To the History of Graphic Design 1.

Zdeno Kolesar

Prehistoricky clovek dokazal vo svojej mysli vytvorit mentalny vzor
predmetu ako predstuperi jeho materialnej realizacie, ¢im anticipo-
val proces dizajnérskej tvorby. Bol schopny prisudzovat veciam
a dejom pojmy, komunikovat najskdr recou zostavenou z pojmov
a postupne komunikovat i obrazmi viazanymi na abstraktné mysle-
nie. Dokazal v systéme vizudlnej komunikacie spajat nereprezenta-
tivne znaky s relativne zlozitymi vyznamami.

Ak zakladnymi stavebnymi jednotkami grafického dizajnu si obraz
a pismo, potom znova pripomenime, Ze najlepsie ,obrazy“ prave-
kych lovcov patria medzi vrcholy vytvarného umenia a viaceré pre-
javy neolitickej kultiiry moZno i v ortodoxnom chdpani povazovat za
pociatky pisma.® K najdolezitejsim hodnotiacim kritériam grafic-
kého dizajnu dnes patri organické spolupdsobenie obrazu a pisma
a v tejto suvislosti uvedme, Ze za predobraz takejto syntézy mozno
pokladat spojenia abstraktnych znakov s realistickymi vyobraze-
niami zname z viacerych diel pravekého umenia. V stale malo pre-
badanom svete pravekého cloveka mozno najst zarodky doprav-
nych znaciek, ochrannych zndmok, ale napriklad aj reklamy.
Domnievame sa , ze uvedené argumenty (pri dokladnejSom sku-
mani prehistorickych kultdr by nesporne bolo mozné najst i dalsie)
nds opraviuji venovat sa v intenciach skdmania dejin grafického
dizajnu takému odlahlému obdobiu, akym je pravek. Ak dnes
v réznych sdvislostiach hovorime o €asoch ,,nového barbarstva“,
skisme pochopif, Ze praveky clovek sice nedisponoval pismom i
knihou v dneSnom zmysle slova, jeho dusevny svet v3ak bol rozvi-
nuty a prostriedky vizudlnej komunikédcie bohato Strukturované.
Zmena kultdrnej paradigmy nam hadam pomdze empaticky sa im
priblizit a pochopit ich podstatu a zmysel.

.: A History of Graphic Design,

98

wrezisérom* mohol byf od nastupu knihtlace
tografického plagatu, pripadne kniznych

limania tak, ako ho vymedzuje Gvodna cast

, by mohol byt definovany tiez ako ,dejiny

munikacie®

Miiller-Brockman, J.: A History of Visual

tion, Teufen 1971). Avéak vzhladom na to,
Ze z takto definovaného predmetu by sme len fazko
mohli vyluéit celd sféru ,volného umenia“ a taktiez
wpriemyselného dizajnu®, zvolili sme jednoznacnejsi
(i ked tiez diskutabilny) termin ,,dejiny grafického
dizajnu®,

4) .Reklama“ napokon nie je vlastna len [udskému rodu -
pripomefnme pavie perie, ktoré prehnane ,propaguje”
inak nevelmi zaujimavého vtaka.

5) Pozri napr. Bahn, P.: The Cambridge Illustrated History of
Prehistoric Art, Cambridge 1998

6) Chippindale, Ch., Tacon, P. S.: The Archaeology
of Rock-Art, London 1998

7) Takdto interpretaciu uvadza M. V. Alpatov a tvrdi,

Ze ... v tychto prostych prejavoch sa uZ skryvala tiZba
po pismovych znakoch.*
(Alpatov, M. V.: Dejiny umenia 1, Bratislava 1976, s. 39)

8) Mithen, S.: The Prehistory of Mind: The Cognitive Origins
of Art, Religion and Science, London and
New York 1999, s. 177

9) Pozri napr. Muzika, F.: Krasné pismo, Praha 1958,

s. 16. Kohdt, L.: Kapitoly z vytvarnych dejin knihy,
s. 11a nasl.

10) Conkey, M. W.: Boundedness in art and society.

In: Hodder, 1. (ed.): Symbolic and Structural
Archaeology, Cambridge 1982, s. 122

11) Lommel, A.: Prehistorické a primitivne umenie,
Bratislava 1972, s. 46

12) Meggs, P:c.d.,s.5

13 Muzika, F:c.d., s. 19

14) ,Velmi Stylizované postavy neolitickych malieb
vo vwychodnom Spanielsku sa postupne pretvérali na
ideogramy a znaky, aZ sa deje a ich nositelia zmenili na
nepoznanie.* (Pijoan, ).: D&jiny uméni 1, Praha 1977, s. 33)
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B Ing. Michal Paksi | Ing. Viadimir Paksi

Dizajn & marketing
Marketing and Design

(4)

~Marketing a priemyselny dizajn

Marketing and Industrial Design

Predmety, ktoré nas obklopuju
a tvoria zZivotne prostredie, vznikli
tvorivou ¢innostou c¢loveka.
Dnesny svet je priam zaplaveny
nespocetnym mnozZstvom
najrozlicnejsich predmetov. lch
vznik a vyroba suvisi

s civilizacnym pokrokom, objavmi
novych materialov, novych
technologii a novych vyrobnych
postupov. V obdobi remeselnegj
vyroby urCoval vzhlad a funkciu
vyrobku samotny remeselnik.

S nastupom hromadnej sériovej
vyroby, ktoru umoznila
priemyselna revolucia, sa
navrhovanie predmetov stalo
ulohou priemyselného dizajnéra.
Jeho praca je naro¢nou tvorivou
¢innostou, v ktorej dizajnér
vyuziva poznatky mnohych
vedeckych, technickych

a umeleckych disciplin.

Postavenie priemyselného dizajnu v marketingu

V sucasnej modernej civilizovanej dobe sa kladi na vyrobok vysoké poziadavky, pricom kvalita vyrobku
sa posudzuje mierou ich naplnenia. Kvalitny vyrobok musi byt pre ¢loveka uzitocny, preto musi byt
prakticky funkény a zaroven esteticky pritazlivy. Esteticka hodnota predmetu je vsak komplikovanejsim
problémom, pricom velmi dolezitd Glohu zohrava symbolika, sémantika a jedinecny autorsky pristup,
ktoré predmet individualizuji a humanizujd. Autor mu pridava délezity ludsky rozmer. Kvalitny dizajn
preto kladne ovplyviiuje aj estetické citenie [udi a tym prispieva k zvySovaniu ich kultdrnej trovne. Iba
takyto kvalitny dizajn slizi skutocnym potrebam [udi.

Ulohou priemyselného dizajnéra je navrhnut dokonaly vyrobok. Samotna existencia takéhoto vyrobku
viak este nezarucuje dizajnérovi ani vyrobnej firme komercny dspech - zisk. A aby mala praca priemy-
selného dizajnéra zmysel, musi byt velmi tzko spojena s marketingom. Z toho vyplyva, Ze nestaci len
vymysliet a vyrobit dokonaly produkt, ale pre realne umiestenie na trhu treba uplatnit aj spravne mar-
ketingové aktivity, predovietkym vhodni marketingovd komunikaciu.

Marketing ako organizované umiestovanie produktu na trh za Gcelom vyvolania ¢o najvacsieho dopytu
prechadza v sacinnosti s priemyselnym dizajnom istym vyvojom. Spociatku bol marketing orientovany
na samotny vyrobok, pricom dspech u spotrebitelov zarucovala vysoka kvalita vyrobku, dosiahnuta
dobrym dizajnom. Neskér bol marketing orientovany na vyrobu. Uspech zaru€oval €o najlacnejsi a naj-
efektivnejsi vyrobny proces a rychle umiestenie kvalitného vyrobku na trhu. Tu bol priemyselny dizajn
podriadeny moZnostiam vyrobnej technologie. V dalsom obdobi zvy3ovania vyroby a uspokojovania
potrieb dopytu musi marketing vyuzivat G¢innu reklamu, ktord dokaze spotrebitela presvedcit o kvalite
vyrobku. V sicasnosti je marketing orientovany na zakaznika. Dosledne Studuje jeho poZiadavky,
potreby, vkus, spokojnost... Znalostami trhu a spravne cielenymi marketingovymi aktivitami dokaze
v spotrebitelovi dokonca vzbudif potrebu daného produktu. V sticinnosti s modernym marketingom musi
priemyselny dizajn vychadzat z orientacie na cielové segmenty trhu, pricom musi re3pektovat diferen-
cidciu zakaznikov a ich odlisné poZiadavky na mnohoznacné funkcie dokonalého vyrobku. Moderny
marketingovy pristup preto prindsa dspech tomu, kto dokdze najinteligentnejSie charakterizovat
potreby cielového trhu a uspokojit ich v spravnom ¢ase prostrednictvom konkurencieschopnej ponuky.
Dizajn v kontexte marketingového myslenia

Z marketingového hladiska je priemyselny dizajn velmi silnym a Géinnym nastrojom. V ¢ase hospodar-
skeho a socialneho vyvoja spolocnosti podriadeného volnému pdsobeniu trhu je priemyselny dizajn
casto nevhodne vyuzivany vdaka jeho schopnosti rychlo a Gcinne inovovat hlavne vonkajsi vzhlad
predmetov. Takto povrchne chapany prinos priemyselného dizajnu vedie k vysokej nadprodukcii vyrob-
kov, hlavne v oblasti spotrebného priemyslu. Existuje nazor, Ze za poslednych 50 rokov sa vo svete spo-
trebovalo viac vyrobkov ako v celej predchadzajicej ludskej historii. Preto sa v sicasnosti stavaju glo-
balne ekologické témy nanajvys aktualnymi. Vdaka integrujicemu multidisciplindrnemu charakteru sa
priemyselny dizajn aktivne zicastiiuje na rieSeni alarmujtcich environmentalnych problémov, hlavne
definovanim a uplatiovanim tzv. ekodesignu a socialdesignu. Aj marketingovi pracovnici musia chapat
silnt spolocenski zodpovednost priemyselného dizajnu spésobend jeho schopnostou aktivne formo-
vat zivotny Styl [udi.

V dnesnych ¢asoch, ked su technologické moznosti na vysokom stupni, sa jednotlivé vyrobky dostavaju
na porovnatelnd droveri. Kvalitna podnikova stratégia uz nevystaci s dobrym vyrobnym programom
a Spickovymi technolégiami. Dnes uz nestaci vyrobit kvalitny vyrobok a umiestnit ho na trh. Zarukou jeho
uplatnenia na trhu, predaja a zisku je prave kvalitny priemyselny dizajn vyrobku, vytvoreny v kontexte
marketingového myslenia, ktoré musi byt orientované na zakaznika a musi vychadzat z jeho potrieb.
Podmienkou tspesného dizajnu je pritom vyvazenost vietkych prvkov marketingového mixu, v ktorom
kvalite produktu zodpoveda aj cena, distribtcia a efektivna komunikacia so zakaznikom. V obdobi nad-
bytku predmetov (hlavne spotrebného priemyslu) je snahou vyrobnych firiem hladat osobitl nenapo-
dobitelnd tvar vyrobného programu, zabezpecujicu vzajomndi odliSnost podnikovych stratégii a ich
imidzu. Preto je zrejmé, ze prave priemyselny dizajn sa stal neoddelitelnou sucastou podnikovej stra-
tégie vyrobnych firiem. Jeho tdlohou je uspokojovat spotrebitelov a zaroven dosahovat zisk.

Je nutné poznamenat, Ze dizajn nemusi byt len navrhovanim predmetov pre sériovi priemyselnd
vyrobu, ale dizajn je tiez navrhovanim unikatneho predmetu, ktory nemusi respektovat technologickost
sériového priemyselného spracovania a pritom dokonale slizi skutocnym potrebam spotrebitela.
Pritom dizajnér nie je riadeny podnikovou stratégiou vyrobnej firmy, ale riadi sa vlastnym marketingo-
vym myslenim.

Vzajomné prepojenie dizajnu a marketingu sa stalo redlnou nevyhnutnostou. Prax dokazuje, Ze zdro-
jom dspechu dizajnérov a konkurencieschopnosti vyrobnych firiem v sti¢asnosti sd tri zakladné prvky:
moderné marketingové myslenie vyrazne orientované na zakaznika, dobry dizajn a efektivna komuni-
kacia so zakaznikom. Pochopenie a aplikacia uvedenych prvkov vedie k stabilnému postaveniu firmy
na trhu a jej prosperite.

dimir Paksi, Ing. Michal Paksi

-a tedry priemyselného dizajnu
nafAS atislave, v stcasnosti vystupuijlci
pod znackou DE SIGNO - Pak3i, ateliér dizajnu,
modelarska a prototypova dielia

VEDOMOSTNY SERVIS | DIZAIN & MARKETING 4.

Nowadays a good company strategy needs to offer more than a good manufacturing programme and
high-level technologies. To guarantee good implementation of the product on the market, its saleability
and following profit, the product needs high-quality industrial design created in the context of design
thinking that has to be oriented towards the client and based on the client’s needs. The balance of all
elements of marketing mix, in which the price of the product, its distribution and the effective
communication with the customer are proportional to its quality, are the condition for successful
design. In the age of excess of all products (mainly products of consumer industry) the manufacturers
try to find a unique form of their manufacturing programme that could not be imitated and would
guarantee the difference between various company strategies and their images. Thus, it is obvious that
industrial design became the inseparable part of the company strategy of manufacturing firms.

36]4|2001 Emw



By Monika Briestenskad, page 22

Curriculum vitae

Every project reflects the thinking of the desig-
ner, his capability to give the product its indivi-
dual character. An industrial designer has a dif-
ficult task, because the product has to fulfil

a given function, to meet sophisticated ergono-
mic requirements, but also high aesthetic crite-
ria. If the designer is not to get stuck in "anony-
mity and triteness”, he must create his own
"design philosophy". Boris Ciampor graduated
in the interdisciplinary industrial design from
the Slovak Technical University in Bratislava
(1990), and he acquired his first professional
experience in the Design Department of WUSAM
jsc. Zvolen, where he had worked from 1992 to
1994. In 1994 he started an external cooperation
with DIMEX Ltd., focused on development and
manufacturing of hydraulic excavators. Later on
he became an employee in the Engineering
Department of that company. After the change of
the company ownership in 1996, the engine-
ering team left DIMEX Ltd. and established KWD
Ltd. where Boris Ciampor has been working
since then till now. KWD Ltd. provides complex
product development - from design to prototype
or small series production. Since the foundation
of this company, the presence of a designer has
been considered a necessity. Permanent desig-
ner participation in the product development
process plays a key role in achieving optimum
results. "It is necessary, because extensive
problems are to be solved - creating the need
for continual communication between the desig-
ner and the engineers, if reasonable results are
to be achieved in a short time."

The work

Since the beginning, the activities of Boris Ciam-
por have been connected with mining machines
and working machines. However, he was invol-
ved also in locomotive and car design. WUSAM
jsc. participated in designing a new line of hyd-
raulic excavators - type DH 151; DH 152; DHo431;
and DHo211. Boris Ciampor has characterized
that period as follows: "From the view-point of
my further activities, it was a period of acquiring
very valuable experiences. | am sorry that the
quality of our results had been determined by
many factors, which the development process of
a new product could do without. Moreover, the
Slovak companies had great difficulties to get
products at least to the stage of a prototype.

A pilot series had been rather an exception."

For DIMEX Ltd., Boris Ciampor has designed the
type line of DBM excavators. The first DBM 0511
prototype had been introduced already at the
International Machinery Fair in Brno (1994); the
repeated prototype, redesigned to comply with
the requirements of the German partner, and the
DBM o512 prototype had been exhibited at the
BAUMA fair in Munich (1995). Despite the fact
that the foreign partner had withdrawn from furt-
her cooperation - and preferred a Chinese pro-
duction, the development of DBM o511 was
completed to a competitive stage, and the
manufacturing was started. Along with that the
team developed also greater excavators. The
DBM 0812 and DBM 0912 prototypes have been
introduced in Slovak and international machi-
nery fairs.

The collaboration with the private company has
greatly contributed to Boris Ciampor's professio-
nal experience, because the investor required
high-quality product design. "As a designer,

| had practically free hands. On the other side,
in contrast to state owned companies, it was
necessary to defend every design from the view-
point of material and technological require-
ments. Manufacturing costs have been strictly
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calculated. The product development, manufac-
turing, and marketing, all of that was done by
the same company, therefore, the feed-back
from the manufacturer and the user was excel-
lent." In such a collaboration any comments on
design were immediately considered, so that
product development could be completed and
multiple production started much sooner than
before.

Since the establishment of KWD Ltd., its activi-
ties have been focused on development and
production of small series in various fields of
engineering, such as excavators and earth-wor-
king machines, railway vehicles, special machi-
nes for mining industry or for the work at extreme
heights, etc. Recent designs by Boris Ciampor
include some developments for the future, for
instance, the Baron BSN-20 mine impacter, the
KAJMAN 37 mine loader, the cabins for handling
equipment, and the MT8-322 tool holder - several
of them are to be launched in this year. Boris
Ciampor concentrated on ergonomic cabin
design, and particularly the design of complex
information graphics, enabling fast orientation of
the operator. Distinctly coloured and shaped con-
trol elements meet functional and ergonomic
requirements of the user.

Boris Ciampor has also made several designs
which, in his opinion, will never be manufactured,
however, he is satisfied with them - for instance,
the small Gaston service car, the shape of 736
locomotive, and the cabin of a working machine
designed for the Swiss company Biihrer. “Finally,
the proportion of manufactured and non-manu-
factured designs is probably within the normal
range, and with respect to the current situation of
mechanical engineering in Slovakia, it is rather

a success."

Results and clients

The excavators of the DBM type line have been
awarded an honourable mention in the Prize for
Design competition (1995). At the International
Machinery Fair in Nitra (1995), the hydraulic
DBM excavator has won the First Prize for
Quality. Another kind of reward for Boris Ciam-
por was the opportunity to work with the KWD
team. In this company he has been given the
chance to change the approach to clients, to
become more "market orientated", and to
acquire the capability to persuade potential cus-
tomers about the quality of the offered design.
Finally, those principles create a part of the KWD
corporate strategy - the web site www.kwd.sk is
an example of sophisticated marketing presen-
tation. However, Boris Ciampor has got an
opportunity to use the acquired skills in a bro-
ader scope. Besides domestic and Czech custo-
mers, the KWD Ltd. has already got some custo-
mers from the EU countries, what is a success
despite the fact that the majority of such orders
have been placed just for partial designs within
greater projects, for instance, for the automobile
industry. The experience with foreign clients
indicates that they have not enough confidence
in Slovak engineers and designers to place an
order for complete final product design. "The
reaction of a potential American customer in
one of our negotiations was the rejection of our
designs, which they liked very much, but they
didn't want to collaborate with a non-American
company." This lack of confidence in Slovak
manufacturers is one of the reasons why there
have been only few manufactured and commer-
cially successful original Slovak heavy engine-
ering products during the last decade. In spite
of difficult conditions for designer work, Boris
Ciampor has got a satisfaction from the fact that
the products by KWD Ltd. have been working
very well even in extremely difficult conditions,
and they have improved the working environ-
ment of the users.
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Cl in Virtual Environment

By Matej JasSo, page 30

Virtual environment (mainly its most common
and popular part - www) has become one of the
most intensively watched spheres of Cl commer-
cial and non-commercial subjects formation and
presentation. It stopped being one of many
sources for application of visual identity and it
enforces itself as means of gaining the most
important identity attributes and characteristic
features. Only a few years ago, virtual environ-
ment was a field, which was influenced by sha-
ping of Corporate Identity in a restricted way
only. Company Internet web page was, in better
case, taken for part of corporate design. When
the importance of www environment for a com-
pany, there comes a remarkable change and vir-
tual environment becomes an important tool for
communicating its own identity - Cl.

There is no other part or element of CI that expe-
rienced such acceleration than forming identity
in virtual environment. Even a neologism -
IdNetity - appeared (Id- identity, Net- network),
firstly used by Boorstin Associates Company for
labelling strategies for building company iden-
tity on the Internet. Organizations using the
Internet mostly try to use other possibilities of
computer networks. That is the reason to define
IdNetity as an expression, or creation of corpo-
rate identity in the environment of global and
local computer networks. Application of the term
IdNetity to an individual results in distingu-
ishing an IdNetity of man as a manifestation of
his identity in virtual environment. In this sense,
IdNetity concept is based on new dimensions of
marketing, organization and communication
activities of a company, which produce electro-
nic applications, local and global computer
networks. Topic of Cl refers to processes enab-
ling the consumers, sharers or company part-
ners to know clearly the company, its employees
and products. It follows strategic management
ideas, which give space for effective operation
of a company and which are remarkably reflec-
ted in its communication. “Classic” communica-
tion media till the latest days performed fun-
ction of the one, who shares the intentions and
aims of a company with public. Information
booklets, catalogues, business correspondence,
video, and television spots - these were the
means of providing the customers with the mes-
sages of a company. Companies entering the
world of computer networks and virtual busi-
ness caused a new level of company presenta-
tion and its communication with wide spectrum
of groups.

As we already mentioned in previous parts of
the serial, a well-profiled Corporate Identity can
not necessarily be a part of a commercial organi-
zation, but also of any subject, which is determi-
ned by social, cultural or economic relations of
its members or founders. Subject of Cl formation
can therefore be also an unprofitable organiza-
tion, association, event, region or town. It is
regional marketing, where the topic of Cl beco-
mes a more and more important tool for mana-
gement and marketing communication. Mainly
in German-speaking countries, it is quite com-
mon that formation of Cl regions, communities
or towns is a part of their regional development
and regional management/marketing. It is
because of realizing the strong competition
potential of many towns and regions
("Wettbewerb der Stadte"). Cl project embodies
a strategic point of their development and it
enables them to gain many marketing advanta-
ges, as well as support solidarity of inhabitants
to the their region or town. Town or regional
image is a semantic representation of the real
world. Virtual reality of a town or region should
not by perceived as an alternative or substitu-
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tion of reality but as a special dimension of its
existence, opening new freedom of life.

In www world, we can find many examples of
presenting Cl towns or regions. Choosing the
means of visual communication (design of town,
shield), but also expressing the values and mes-
sage is important for communication authenti-
city. Photographs are remarkable communica-
tion means of social or cultural background of

a town. On the example of a Brazilian town Belo
Horizonte, a photograph of a skyline is a direct
semantic message of its identity
(www.bh.mg.gov.br). Internet web site of Boston
(www.ci.boston.ma.us) serves as an example of
emphasizing Corporate Image integrity (all sub-
pages follow identical visual line and communi-
cation style). On the contrary, the official web site
of Chicago (www.ci.chi.il.us) is an example of
communication of diverse image - a "mosaic” of
different sub-pages and visual approaches. It
expresses diversity of organizations participating
on forming a town § virtual identity, as well as
traditional expressive plurality or controversy of
Chicago. A Swiss town Luzern can be introduced
as a universal example of a sophisticated con-
cept of Corporate Identity in virtual environment.
The aim of the project, which begun in mid gos,
was to strengthen identification with Luzern, sup-
port its authenticity and to work out a special
town profile. The main idea is supporting of
Luzern as an open, harmonic town. Town identity
meets tourist destination in one hand and

a place to work, live and support culture on the
other. Cl means describing the whole character of
town uniting these expressive bases. The idea of
“Luzern - town opened in harmony" is an attempt
to unite a multilateral town identity under common
factor. Key impulses of regional development can
be seen in terms like living space, manifoldness
and harmony. Virtual part of Luzern identity is an
inseparable part of this concept (www.stadtlu-
zern.ch). The Internet web site is a new town “terri-
tory", its symbolic representative.

Package World and World Package
of Hedviga Hamzikova
By Margita Michlikovd, page 50

The name of Hedviga HamzZikova (1973), a stu-
dent of graphic design, entered the interest of
Slovak Design Centre, professional and also non-
professional public in connection with Young
Package, an international competition of stu-
dents and young designers. In 1999 she gained
in this competition a second price in the category
of university students and a third price in abso-
lute order for a unique package programme for
cactuses.

Next year, professional jury awarded a gift pac-
kage made from a special, folded carton by the
Czech Design Centre Manager price.

In 2001, Hedviga Hamzikova participated in the
national competition Package 2001 organized by
Syba package association in cooperation with
Paper and Cellulose Industry Union and BVV
Brno in Czech Republic. She competed with two
design works — wine package and gift package
for glass products gained the National Price.
Double victory in the competition Package 2001
enabled the author to participate in the world
competition WORLDSTAR for Packaging adverti-
sed by World Packaging Organization in the
USA. This year, the competition took place in
Istanbul, where Hedviga HamzZikova sent a gift
package for glass products, which she also
entered to the National Price for Design competi-
tion.

Gift package for glass products gained an hono-
urable mention in the competition of SDC in
2001 in the category of graphic design and it
also became a world package and a holder of
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a prestigious international price WORLDSTAR
AWARD 2001. This successful package has today
a manufacturer as well - RONA Crystal LR in
Lednické Rovne manufactures it for its own pro-
ducts.

All the mentioned successes of the young desig-
ner prove, that there is no coincidence but a sys-
tematic approach, talent, toughness and also
experience in designing packages.

Hedviga HamZikova discloses the motives and
aims of her work in the following interview.
What determined you in your decision to
concentrate mainly on packages as a student
of graphic design?

Surely, it was no coincidence but intention.
Years ago | noticed a remarkable difference bet-
ween package culture of food and other pro-
ducts in former Czechoslovakia and in the West.
| devote myself to work with paper from my early
childhood; at first it was only a hobby, a kind of
game for children. | had no idea that it would
grow to permanent work. It really begun when

| worked to details a package for a dessert. Even
today | always prepare some versions of a pac-
kage | should make.

How would you characterize package from
your own perspective?

Package sells a product - it is an old, proven
truth. It therefore must be standard, technologi-
cally clean, suitable for use, practical and ever-
lasting. It also must have some wit, be interes-
ting and attractive.

How do you approach to package design? Do
you first choose a product and then search
for a package or first you have some idea and
then you apply it to the individual product?

| was lucky by now because | get the product

I had to “pack” from the client in advance, the-
refore | did not have to search for anything. | am
interested in everything about package — from
its origin up to the person it is addressed to.
Then | start working. First, | choose appropriate
material, which is very important. Criteria of pac-
kage and its quality are also important, together
with communicativeness, aesthetic appearance,
technical workability, and detent. | prefer simple
and effective projects.

Do you follow world package trends or you
have your own line?

| try to follow what is happening in the world
because then | can compare easier and beware
of not discovering what was already found. In
Slovakia, there is not enough accessible litera-
ture, | try to gain information and experience
from abroad but | want to be original. Study and
work influence each other and | suppose that it
is not only my case. The one, who intends not to
follow development in order not to influence it,
is wrong.

What material do you like most in your work?
Mostly, it is corrugated recycled cardboard, car-
ton and coloured paper, mainly for small
models. | do not exclude other materials, it
depends on my needs. | make experiments.
What about realization of packages you
designed? Did anybody address you after
your success in competition of are you
initiative yourself?

| was addressed immediately after the first com-
petition, it was a great chance. Since than,

| have almost no problem. First of all, | have to
be initiative; | cannot afford a break. Work is

a process that must be consistent.
Manufacturers are interested in my packages; if
| offer a good design, the rest will come easily.

| have experience with package realizations and
communication with clients. Although my expe-
rience is rather positive than negative, there are
still some manufacturers who promote some
idea only because they sponsor the product. But
there are only a few of such manufacturers,
though.

Do your successes in package competitions
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motivate you in your further work?

Of course, it is a great pleasure for me. | think
everybody likes when his or her work is appre-
ciated. Honestly, it is a good stimulation and
commitment. Each award is like another step
towards a wishful aim. | know that my aims are
set high, but | do not want to do less in the
future, | always will keep on reaching higher.
What was your way of getting a prestigious
WORLDSTAR AWARD 2001 like?

| study in Zlin and that is why | entered the
Czech national competition Package 2001 with
two packages. Both of them were awarded the
National Price. | satisfied a condition of an inter-
national competition, which is an award of the
national competition. Next | had to get 550 dol-
lars for entry fee and fill in some application
forms. | am really very happy from the victory in
the world competition. | look forward to April
next year when | will be given the price in
Duesseldorf in Germany.

What about vision of your future after
finishing studies? Have you got an idea
about your plans?

Not many people imagine their future with fear.
| am not yet in age of thinking about my future,
| do not want to experience disappointment;

| rather take life, as it is every day. | have

a small graphic studio; several external collea-
gues and | really do not think about what will
follow after finishing my study. If | should men-
tion some particular aim, it is to finish master
study in Bata University in Zlin at the Institute of
Advertising and Marketing Production under the
leadership of doc. Jan Meisner.

On this occasion, | would like to organize an
exhibition in Zlin. | have a long-time cooperation
with several clients and | believe it will continue
in the future.

Thank you for the interview and we enclose
our congratulations to prestigious WorldStar
Award 2001.

To the History of Graphic Design 1.

By Zdeno Kolesdr, page 62

History through a prism of the present

Since the period when mechanized production
started to be generally adopted, known as
industrial revolution, the accelerated technologi-
cal development has fundamentally influenced
human cultural and social activities. However,
there were also impulses in the opposite dire-
ction: the changing human outlook on the world
has made technology look for means meeting
the needs of new life styles.

Turbulent development of visual media, such as
film, television and video in the last century cul-
minated in the global onset of computers. It
became a crucial phenomenon in many (on the
first glance often very remote) fields. Graphic
design operating in the sphere of visual culture
has been just at the centre of that "media explo-
sion" and it has fundamentally changed during
the last 2-3 decades. In graphic design, parado-
xically, the onset a new tool - the computer
made us search for historic roots of this profes-
sion. The term "graphic design" has been used
for about 50 years (so that this short period sho-
uld actually represent its history), and even the
related profession of "decorative" or "commer-
cial" graphic artist can be traced back only to
the period of industrial revolution. If some aut-
hors tried to create a "longer" history of design,
they seldom” went further back than to the let-
terpress invention. Letterpress enabled mecha-
nical and large-scale production of prints, joi-
ning both text and image, what is considered to
be characteristic of graphic design.

Printing required several new professions (typo-



grapher, scriber, typefounder, illustrator, typeset-
ter, editor) what increased the quality of work
done in producing printed matter of various kind,
but a sort of unifying synthesis was often missing.
The formation of graphic designer profession was
an attempt to provide for such a synthesis,
however, only after the onset of computers the
graphic designer became an actual "producer”
managing all stages of the creative process and
ideally (though seldom) making the whole project
from design to print himself.” Moreover, though
computer graphic design (either printed or web
spread) is a machine product, it is not always

a mass product. In other words, if we want to look
for a historical analogy with the principles of con-
temporary designer work, we must go further back
than the letterprint invention. Of course, we

don't want to ignore the developments of the fol-
lowing half millennium. Despite the above men-
tioned facts, the mind of a contemporary graphic
designer surely is closer to his colleague from the
pre-computerization period than to a medieval
scribe.

Another argument for a deeper look into the
roots of graphic designer profession follows
from the present mechanisms of visual commu-
nication. After the onset of internet, where infor-
mation is transmitted via oscillating points on
screens of unequal specification, for instance,
the suitability of classical type-face has been
questioned and there occurred a need to search
for new fonts, with characteristics adapted to
technical parameters of the media. Along with
the basic element of graphic design (type-face)
another traditional components of visual com-
munication had to prove their viability. The for-
mat of a web site resembles rather an ancient
roll than anything else what appeared later.
Linear arrangement of text (binding practically
since the invention of writing) has been repla-
ced by a net with branches, parallel texts, and
overlaps. Computer icons are a kind of new pic-
tographic writing. Also emoticon pictograms and
SMS abbreviations displayed on mobile phones
seem to go against the mainstream of phonetic
writing.

But the above mentioned developments in com-
munication surely have also another dimension
related to the contemporary cultural situation.
The question is not only whether the currently
used communication codes (e.g. spelling with
linearly arranged letters) are adequate to avai-
lable technologies, but particularly whether they
are adequate for the contemporary people.
Modem visual media (such as poster, illustrated
magazine, and television) have changed the
homo sapiens species from one reading texts to
one watching pictures. We don't want to ove-
remphasize this thesis and to question the
resistance of classical education, however, there
has been a global move in the above mentioned
direction. The development of graphic design is
a good example of that move, with more and
more "pictorial" products of various kind. So cal-
led expressive typography is trying to transfer
traditional functions of a picture (including
strong emotive impact) even to abstract letters
and their arrangement. Remember that already
representatives of the Californian psychedelic
graphic design of the 1960s (and many others
later) had striven to design their texts in such

a way that "they could not be read by anybody
aged 30 and over". The texts were designed to
be emphatically "perceived " rather than read.
Emotive saturation and "pictorial” character of
contemporary graphic design seem to take us
back to pre-historic times, when art had been

a part of analytical thinking and writing had not
been known.

Then how to define graphic design through the
prism of contemporary change? Surely we could
create a clear definition, which would enable to
describe the history exactly. On the other hand,
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however, such a definition would disqualify a lot
of phenomena, enabling to explain its very
nature (in fact, consideration of boundaries and
overlaps often is a productive way to define

a given subject or phenomenon). So let's try to
consider graphic design comprehensively as

a discipline of applied art, aimed at information
transmission using visual means (typically, but
not exclusively joining images and letters),
while this communication serves another pur-
pose rather than purely artistic expression. We
are aware that such a "free" definition can cover
also phenomena not related to traditional
understanding of graphic design, but we shall
try to use confrontation of history with the con-
temporary situation to reveal the substance. We
shall follow the milestones of graphic design
development, from the first artefacts and the
birth of abstract thinking through the use of pic-
tures for information transmission, the birth of
writing, printing up to a specialized graphic
designer profession. On the way from the first
sign, deliberately made by a primeval hunter, up
to contemporary billboards we shall be confron-
ted with changing human mind and environ-
ment, with developing forms of social organiza-
tion, with communication bridges gradually built
between people, and with the reinforcement of
such bridges when picture and written word
have accompanied spoken word.”

Prehistory

Two million years ago, when our ancestors made
the first tools and so started the history of
humankind, they left traces of their activities
which are a kind of "reports" we can "read"
today. Long before the invention of writing they
transmitted information about their way of life
(though unintentionally) far beyond their space
and time horizon, and such "communication”
can symbolically be considered a starting point
of graphic design in the broadest sense of the
word. Although the search for an embryo of the
recently codified profession in deep layers of
prehistory may seem irrelevant, a closer look at
primeval fist hatchets indicates embryonic
forms of several topical problems not only at

a symbolic level. Before making a tool it was
necessary to create an abstract model (plan) in
human mind, what is one meaning of the
English word "design", defining on elementary
level the work of both "industrial" and "graphic"
designers. Such "design" became a sort of pro-
totype for "mass" production of similar fist hat-
chets with optimum parameters. Then the aut-
hor of the first fist hatchet became a hero,
whose success in social competition used to be
increased by special behaviour, in modern mar-
keting terminology called self-promotion.” The
archaeologists have found fist hatchets up to
half meter long, which rather than serving the
original purpose symbolized the skills of the
manufacturer. At those times already such pro-
ducts probably served as a source of aesthetic
satisfaction for the manufacturer and the
"audience" alike. Primeval people used their
products not only as tools but also as some
kind of communication medium.

Purposeful production of tools started the pro-
cess of human mental development, resulting in
the capability of speech. The use of speech radi-
cally increased the level of social communica-
tion. Later on abstract terms along with images
created basic elements of graphic design.
Nowadays inside the domain of graphic design
is also creation of visual signs, whose meaning
cannot be revealed according to a first-plan
visual similarity to the activity, object or pheno-
menon they are used for. The origin of such attri-
bution of meaning to signs goes back to the
early past, and it is not an exclusively human
feature. When a beast is stalking its prey, besi-
des other senses it uses its sight: it instinctively
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fixes its eyes to broken twigs, footprints, etc..
Similarly, when an animal is looking for water, it
knows that a spring is near when the soil is wet,
and when something moves in the bushes, it
knows that it might be in danger. So an animal
is instinctively able to "decode” information and
even to transmit it (e.g. masking). In a simple,
unconscious way its behaviour complies with
the basic scheme of a communication chain:

source — transmitter — channel - receiver — decoding
(system 1) — sender -1-  recipient - (system 2)
random noise

The same scheme is valid for creation and
reception of graphic designs. In contrast to
instinctive behaviour of an animal, capable only
of minor modifications to information transmis-
sion and reception in changing conditions, with
gradual development of abstract thinking the
human has been able to purposefully transmit
various information and to decode more and
more precisely the nuances of received informa-
tion. An elementary process of visual perception
in human mind resembles the one in animal
mind (footprints - prey - good feeling in sto-
mach). Finally, it is not far from the contem-
porary perception of graphic signs (sign of fork
and knife - good meal - good feeling). Primeval
hunters as well as today's primitive hunters
were able to "read" a lot of information from

a simple footprint, visually not related to the
appearance of the animal: the species, age,
weight, condition of the animal, the time when
the footprint was made, etc.. So the "receipt" of
information was on high level, but its transmis-
sion was unconscious in this case. The above
mentioned communication scheme was consis-
tently followed when a forehunter made signs to
show the way to his slower fellows ("arrows"
from stones or twigs). At that moment he had to
solve the same problems as contemporary
designers: he had to create a code with suffi-
cient potential to transmit information, which
could be decoded by the recipient. From the pre-
sent point of view this task is similar to contem-
porary design of orientation systems. It is logical
that primeval "road signs" had been of great
importance to nomadic hunter tribes.

A crucial moment at the beginning of graphic
design was the birth of art (remember that we
have defined graphic design as a discipline of
applied art). Without any ambition to define
"art" and to date its origin, we can say that since
100 000 years ago primeval artefacts had inclu-
ded some signs which could not be explained
by purely functional reasons. The number of
such signs gradually increased and though their
interpretation is difficult they seem to be

a milestone on the way to purposeful communi-
cation using visual means.

When looking for germinal forms of graphic
design, the first artistic artefacts which deserve
our particular attention are numerous imprints
of hands found in various regions (the oldest
ones dated back to 30 000 years ago). They
range from simple imprints on a soft material to
"decorative"” images with coloured borders. In
contrast to animal footprints, the hand imprints
represent a visual "message"” whose purpose
can be only hypothetically assumed. Even today
the Australian aborigines surround or cover their
drawings with hand imprints and nobody has
been able to find the reason (finally: try to
exactly define the motivation and aims of con-
temporary graffiti sprayers!). Perhaps they wan-
ted to prevent the fear of emptiness (horror
vacui), to "appropriate" certain space (such an
interpretation® would make the hand imprints

a germ of later trademarks) or to provide for suc-
cess in hunting (based on the belief that a hand
on the animal means power over that animal -
an easy prey)”, anyway the hand imprint was
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a graphic sign bearing some information. There
often were several identical imprints. It obvio-
usly was a germinal form of multiple picture pro-
duction, while the primeval man had been con-
fronted with the basic principle of printing
(diunion of matrix and its imprint). This "prin-
ting" technology existed in two forms: positive
(simple imprint of a hand) and negative (a sort
of "template” was used - the primeval "sprayer"
with his hand on a wall probably “spitted"
colour pigment around it. Examples of such
technology can be seen at Pech Merle in France
and at Gargase in Spain, both of them older
than 20 000 years).

We should mention also simple abstract signs
found in caves in the south-western part of
France (Abri Blanchard, Abri de Castanet, La
Ferrassie), which are 25 000 - 30 000 years old.
The signs (points surrounded by circles or seg-
ments of circles) occur repeatedly, and even if
we don't know their meaning a universal appli-
cation of the same “information code" in several
places seems to indicate that already primeval
people had the potential to create writing.”
Outstanding cave paintings, which have fascina-
ted not only archaeologists and art historians,
deserve our attention also in relation to the his-
tory of graphic design. Germs of writing obvio-
usly have to be searched for in drawings,

a basic medium to record and spread ideas by
visual means before the invention of writing.
They gradually became an important pendent of
spoken word in communication. Drawings prece-
ded letters in their function to record ideas,
knowledge and experience as indicated by the
common etymology of such words like “grave",
“scribe”, "draw", "write", “paint" in various lan-
guages.” In wall paintings at Rouffignak or
Altamira we have to look not only for the origin
of painting art, but even of writing (in fact, there
had never been an exact boundary between the
both fields, and they still practically merge the
Asian calligraphy). From the present point of
view the primeval paintings represent "applied
art" (like graphic design) rather than "free art".
In spite of various interpretations, the archaeo-
logists believe that those paintings had a "pur-
pose" beyond pure art in the present sense of
the word (though they surely represent a star-
ting point of art). It is interesting that besides
the widely accepted hypothesis that those pain-
tings had been bound to some hunting magic
(major argument against is the fact that the
most frequently depicted animals had been sel-
dom hunted), the later theories suggested that
the animal pictures may have been a kind of
pictograms or even ideograms (pictures repre-
senting a synthetic idea). Therefore, they must
be included in the history of graphic design.
Let's mention, for instance, the hypothesis by
the French structuralistic school of archaeology
based on the assumption that the most frequen-
tly occurring pictures of bisons and horses
represented a masculine and feminine principle
- however, the validity of this theory has been
undermined as the archaeologists have reached
no agreement which animal had been standing
for which gender.

Even closer to topical issues of graphic design is
the fact that "...paleolithic art looks like

a stream of animals and signs".” If we have
mentioned that it is difficult to explain the mea-
ning of animal paintings made by primeval hun-
ters, the more complicated is to reveal the pur-
pose of abstract signs which accompany them
(in broader sense of the word the "signs" are
also realistic animal pictures - particularly in the
above mentioned non-descriptive interpreta-
tion). The arrow sign actually seems to represent
a hunter's weapon, but we are not so sure that
rectangles with diagonals or grids in Lascaux
and other caves represented "traps"” to “"catch
the soul of a hunted animal"."” There has been

ENGLISH SUMMARY

also a hypothesis that the points, squares, and
other configurations of lines didn't stand for
concrete things, but rather represented some
sort of proto-writing.” In such a case we should
revise the opinion that the purpose of cave
painting was to make "pictures of natural
objects with isolated, mutually independent,
fragmentary and static drawings or paintings".”
The above mentioned "signs" in primeval proto-
writing could be some determinatives, resem-
bling the ancient Egyptian writing system, or at
another level, together with animal pictures they
could be a germ of linear writing. Anyway, the
meaning of paleolithic cave "signs" (either figu-
rative or abstract ones) went beyond the dimen-
sion of descriptive representation of natural
objects. Joining of pictures with "writing" (while
"writing" in this primeval form may be animal
pictures) was an important milestone in follo-
wing the genesis of graphic design.

When people due to a change of climatic condi-
tions started to devote themselves predominan-
tly to agriculture, the subject of their works of
art has radically changed. Compared to previous
epochs, the neolithic art had been much more
concentrated on figurative motifs. Simple and
stylized human figures occurred already in
paleolithic cave paintings, but compared to
excellent realistic animal pictures they looked
clumsy and "primitive". With respect to specific
issues of graphic design, however, we must say
that human figures had been stylized in a way
used in pictograms even today. The fact that pri-
meval people were able to create and particu-
larly to "decode" human figures, defined by

a few lines and a circle representing the head,
indicated their capability to attribute a meaning
to simple signs (note that members of contem-
porary primitive tribes are not able to
understand the first-plan relationship between
a real object and its picture in a photograph,
while photographs are much less stylized than
objects reduced to simple schemes). The neolit-
hic art gradually brought groups of figures and
objects, stylized so much that their resemblance
to pictographic or even ideographic writing is
evident."’ Compositions, with abstract pictures
arranged in columns (paintings in the Almaden
cave and other locations in the eastern Spain),
indicate that the formation of linear writing was
a long continual procéss rather than a sudden
“invention”.

Let's consider the birth of ornament. Developed
forms of ornament occurred in the neolithic
period. Transition to regular daily life style had
been reflected in regular ornaments and indi-
rectly in a regular pace of writing (hypothetically,
we can assume relations between the hunters'
turbulent life styles and their "writing" consis-
ting of nearly independent pictures, and bet-
ween the smooth pace of linear writing and
regular agricultural activities). Moreover, there
had been a considerable contribution from orna-
ment drawing to the shape of letters, event to
the pictographic ones.

In summary, we can say that already in the pri-
meval age there had been a potential out of
which gradually developed a specific discipline
of fine art, tens of thousands years later called
“graphic design". A pre-historic human was able
to create in his mind a mental plan for an object
as a first step to its production, and so he anti-
cipated the process of design creation. He was
able to attribute words to things and acts, to
communicate using words, and later even to
communicate using pictures bound to abstract
thinking. In his visual communication system he
was able to associate simple signs with relati-
vely complex meanings. If picture and letter are
the main elements of graphic design, then
remember that the best "pictures” by primeval
hunters are among top works of the fine arts,
and some phenomena of the neolithic culture
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can be considered the origin of writing."” Among
today's major criteria for judging graphic design
is organic harmony between image and writing.
The first examples of such a synthesis of
abstract signs with realistic pictures are known
from several primeval works of art. In the unex-
plored world of primeval men we can find germs
of traffic signs, trade marks, and even advertise-
ments.

We believe that the above mentioned reasons
(more research into prehistoric cultures would
obviously reveal another ones) justify the consi-
deration of such a remote period as the prime-
val age within the intentions of graphic design
history. If we speak today about the time of
"new barbarism" in various relations, let's try to
understand that in spite of the fact that primeval
men had neither writing nor books, their spiri-
tual life was rich and their means of visual com-
munication well structured. A change of our cul-
tural paradigm might help us approach them
emphatically and understand their essence and
meaning.

1) ! P.B.: A History of Graphic Design,
Nework 1598

2) Such a "producer" after the invention of
printing could have been only a designer
of lithographic posters or ex libris

3) The subject of our research, as described
in the introductory part of this review, could
be defined also as "a history of visual
communication” (see e.g. Miiller-Brockman,
J.: A History of Visual Communication,
Teufen 1971). With respect to the fact that
from such a definition we could hardly
exclude the whole sphere of “free art" and
"industrial design”, we decided to use the
less ambiguous (though questionable) title
" a history of graphic design".

4) "Self-promotion” is not only a feature of
humankind. Peacock feathers, for instance,
extremely "promote" an otherwise ordinary
bird.

5) See e.g. Bahn, P.: The Cambridge Illustrated
History of Prehistoric Art, Cambridge 1998

6) Chippindale, Ch., Tacon, P.S.: The
Archaeology of Rock-Art, London 1998

7) Such an interpretation complies with
M. V. Alpatov, stating that "... those simple
manifestations have already included
a desire-for letters." (Alpatov, M.V.: Dejiny
umenia 1, Bratislava 1976, p. 39)

8) Mithen, S.: The Prehistory of Mind:

The Cognitive Origins of Art, Religion and
Science, London and New York 1999, p. 177

9) See e.g. Muzika, F.: Krasné pismo, Prague
1958, p. 16. Kohdt, L.: Kapitoly z vytvarnych
dejin knihy, p. 11 and following

10) Conkey, M. W.: Boundedness in art and
society. In: Hodder, I. (ed.): Symbolic and
Structural Archaeology, Cambridge 1982, p. 122

11) Lommel, A.: Prehistorické a primitivne
umenie, Bratislava 1972, p. 46

12) Meggs, P:c.d., p.5

13) Muzika, F.: c.d., p. 19

14) "Very stylized figures of neolithic paintings
in eastern Spain gradually transformed to
ideograms and signs, until the actions and
their bearers were completely changed.”
(Pijoan, J.: D&jiny uméni 1, Prague 1977, p. 33)



Webové stranky z pohladu ich tvorcov

tive of their Creators

© Aké najéastejSie poziadavky maji zadavatelia? o ocakivaji od grafického
dizajnéra, vedia formulovat marketingovi stratégiu webovej stranky ?
@ Ako prebieha spolupraca grafika s programatorom - kde si najcastejsie

nezhody medzi grafickym dizajnérom a programatorom?

anketa

© Sledujete konkurenciu vo svojej brandzi doma i vo svete? Ktori webovi dizajnéri

s pre vas podnetni a v éom?
© Na ¢om momentalne pracujete?

© V poslednom Ease sa asto hovori o internete v spojitosti s globalizaciou

a individualizaciou. Ako vnimate tento fenomén?

-41999

WWW.REHOT.SK , EL&T, s. r. 0., 2001
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Ing. Rudolf Bista e technicky riaditel » EL&T, s. 1. 0.

@ Zadavatelia webovych stranok maji dost casto len mald
predstavu, co im www stranka moze priniest. Vacsinou webovi
stranku posuvajui do polohy prezentacného materidlu a stotoz-
novania napr. s tlacenymi médiami. Zabddajd na moznost inter-
aktivity, spatnej vdzby, on-line predaja atd. Da vela namahy
klientovi podrobne objasnit vSetky aspekty tvorby webovej
stranky, priblizit mu jej moZnosti a naviest ho spravnym sme-
rom. Stranok je na internete nesmierne vela. Preto vacsinou
logicka poziadavka je odlisit originalnym dizajnom ich stranku
od ostatnych. Problémom je naozaj formulacia marketingovej
stratégie.

@ Nie vietky predstavy grafického dizajnéra s striktne realizo-
vatelné vo webovom prostredi. Kompromis sa hlada v optima-
lizacii kvality grafického stvarnenia a velkosti vyslednych doku-
mentov.

© Pravidelne sledujeme konkurencné subjekty ¢i uz na sloven-
skom internete alebo globalne. Spomeniem nasich partnerov
Daniela Blonského a Martina Liptaka zo Studia oo1. Maju origi-
nalne napady, ktoré st navySe vo webovom prostredi realizova-
telné.

@ Venujeme sa zdokonalovaniu nasich projektov vo webovom
prostredi. Spomeniem napr. www.predaj.sk — inzertna sluzba,
www.rehot.sk — zabavny portal.

o -
PhDr. Vladimir Buréik PhD. ¢ art director ® EL&T, s. 1. 0.

@ Neda sa tu hovorit o jednoznacnej kategorizacii. Stretavame
sa s absoldtnymi laikmi, ktori si viak dajd poradit. Na druhej
strane sa niekedy objavuju snahy o presadenie vlastnych pred-
stav. Zvacsa byvaju podlozZené len povrchnymi znalostami webo-
vého prostredia a stoji znacné Usilie dosiahnut zodpovedajtcu
kvalitu rieSenia. Mame v3ak i skupinu profesionalov, schopnych
definovat poziadavky a konstruktivne o nich diskutovat.

GRAFICKY DIZAJN | WEBOVE STRANKY Z POHLADU ICH TVORCOV



Spolocnost EL&T spracovala vlastnd teoreticko-metodolo-
gickd i praktickd bazu rozvijania komplexného pristupu
Corporate Identity v prostredi pocitacovych sieti nazvanu
IdNetity. NaSe rieSenia nespocivaju len vo vytvarani sélovych
webovych stranok. Ide tu o konzistenciu klasickej i siefovej
komunikacie, ako aj dalSich elementov Cl. Zvdcsa neocaka-
vame od klientov striktné zadania. V prvej faze s klientom
velmi tzko spolupracujeme prave na ich formulacii.

© Z jednej i druhej strany sa najcastejSie objavuju problémy
vtedy, ak znalosti a skiisenost s prostredim webu nedoplia
pochopenie viacrozmernosti tohto fenoménu. Tyka sa to nie-
len samotnej formy, ale najmd navigacného prostredia, spo-
sobom pohybu pouzivatelov vo virtudlnom priestore, interak-
cie ¢lovek-pocitac u roznych cielovych skupin.

© Ako Elen poroty sifaze EuroPrix Multimedia Art 99 som mal
moznost zoznamit sa s mnohymi Spickovymi eurépskymi tvor-
cami. Dostavam informacie o ich projektoch a mam moznost
o nich diskutovat. Sledovanie vyvoja v takej dynamicky sa roz-
vijajucej oblasti povazujem za neodmyslitelnd sicast prace.
S ohladom na svoju Specializaciu boli pre miia najpodnetne;jsi
Jakob Nielsen a David Norman.

O Momentalne sa venujem spracovaniu nastrojov pre vyu-
kovy program Corporate Identity in Real and Virtual World
a dopracovaniu onlinového vyukového portalu www. e-leaming.sk
© Vnimam ho ako velkd prilezitost pre jednotlivcov, malé
i velké firmy. Identita a jej Gcinné presadenie zohrava a bude
zohravat stale vacsiu ulohu. Stieranie geografickych rozdielov
bude stale viac akcelerovat poznavanie kulturdlnych Specifik.

Daniel Blonski * graficky dizajnér ¢ Studio oo1

@ Tym, Ze tvorba webovych stranok nasleduje vacsinou az po
predchadzajucich tlacenych realizaciach, nebyvaju velké
problémy s tym, aby sa navrhy menili pocas realizacie. Na
zaCiatku sa snazim pochopit myslenie klienta tak, aby moja
praca nebola kontraproduktivna. Spravne rozdelenie jed-
notlivych realizacnych krokov zniZuje riziko nedorozumeni.
Klientovi sa snazim vysvetlit rozdiely medzi linearnymi (tlace-
nymi) prezentaciami a interaktivnou podstatou internetu.
Klienti vacsinou prichadzaju s poziadavkou celkového grafic-
kého rieSenia stranky.

V mnohych pripadoch maju aj predstavu o spdsobe navigacie
- spravidla vo forme odkazov na iné webové stranky.
Marketingovu stratégiu vacSinou formulujd reklamné firmy,
s ktorymi spolupracujem.

@© Stidio, v ktorom pracujem sa venuje hlavne tvorbe titulov
céderomovych a internetovych stranok. Pri tvorbe nérocnej-
Sich webovych stranok spolupracujem s firmou EL&T.
Spolupraca s programatorom stranky méze byt pomerne néroc-
nd. Problémy vznikajd najma pri aplikovani navrhu do stranky
html - stava sa, Ze proporcie vyslednej stranky nezodpove-

dajd pévodnym grafickym navrhom. Pri priprave podkladov je
—— Se— AM-AZE preto potrebné mysliet na kazdy detail. NeskorSie opravy st
i LAY | STUDI0 001, 2000 - 2001 privelmi naro¢né na cas. Najlepsie sa nam osvedcilo vytvara-

nie tzv. vzorovych stranok html, podla ktorych sa programator
dokaze najlahsie zorientovat. Teraz uz mame svoje detské
choroby za sebou.

© Samozrejme ma zaujima, ¢o sa robi doma i vo svete.
Snazim sa ucit na Gspechoch a chybach druhych. Azda ani
neexistuje webovy dizajnér, ktory by sa nevenoval aj printo-
vému dizajnu. Mnohi autori webovych stranok sd skor znami

WWW.WIENRBERGER.SK, STUDIO 001, 1999
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svojimi printovymi realizaciami. Castokrat sa skor nahodou
dozviem o tom-ktorom autorovi webovej stranky. Mne osobne
je na internete blizky ,,minimalizmus®. Paci sa mi, ked niekto
dokaze jednoduchymi prvkami a vtipnym napadom vytvorif
zaujimavd stranku. Konkrétne, aby som nechodil daleko, by
som rad spomenul Petra Hajdina, Rasta Michalika ¢i Petra
Bilaka.

O Mam momentalne rozbehnutych viacero projektov. Pre
Divadelny tstav chystam prezentacny céderomovy disk o slo-
venskom divadle. Popritom pracujeme na konecnej podobe
nasej vlastnej webovej stranky.

) € v |
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Milan Machajdik e« art director ® IQ DESIGN studio www.KkkH.sK, IQ DESIGN stupio, 2000
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© Tato otazka sa vztahuje na klientov vSeobecne, pretoze == s ler=
naSe Studio robi pre klientov vdcsinou komplexné rieSenia Client & Parimer l G b
vizuadlnej komunikacie. Preto je naSa praca na webovych E——
strankach iba pokracovanim alebo zaciatkom v kontexte inych
zadani, vacsinou z oblasti printovych médii. Uroven profesio- f—
nality je samozrejme najvysSia u klientov z reklamnej bran-
dze, pripadne u velkych firiem, ktoré maju viac-menej kva-
litné marketingové oddelenia. VSetko samozrejme zavisi od
konkrétnych [ludi a od ich vzajomného porozumenia.
Najlepsia spolupraca je vtedy, ked vztahy prerasti nad tzko
profesionalny ramec a spolocne nam ide o viac, nez len

-y o

o dokoncenie zdkazky a jej vyfakttrovanie. Samozrejme sd aj (e Lszoaal
klienti s velmi neprofesionalnymi az diletantskymi poziadav- WWW.CLIENT-PARTNER-K, |Q DESIGN sruoio, 2001
kami, s ktorymi treba ,stale bojovat®. F el 3asauaus =l

T O v

Snaha o prezentaciu na internete vyplyva z vnitornej potreby
spoloénosti (firmy), vtedy je jasné aj komunikaéné posolstvo
a ani nie je vacsinou problém s formulovanim marketingovej
stratégie. Myslim, Ze najcastejSou chybou zadavatelov je
poziadavka na prilis velké mnoZstvo textovych ¢i obrazkovych
informacii, pricom si neuvedomuijui potrebu uzivatelov byt
informovany rychlo, strucne a prehladne. A tiez, Ze by to mala
byt aspon trochu zabava. Vysledkom si potom bud' suché
a nudné, textami prepchaté stranky, ktoré sa tazko citajd,

j1e

alebo naopak neprehladné, &i ,crazy* stranky so skrytymi o= = xrn el
Jlinkami*, ktoré poskytnu uzivatelovi prilis malo, alebo nijaké WIWW-SCHUBERT-PNNERS S 2004
informacie.

© Graficky dizajnér, ktory pracuje na tvorbe webovych stra-
nok, pozna pomerne dobre technické poziadavky, kladené na
ich realizaciu. Aby vSak mohol vyuZit najnovsie technologie
a optimalizoval vystupy, spolupracuje takmer vzdy s progra-
matorom.

O Momentalne pracujeme s kolegami, okrem iného, na intra-
netovej stranke pre medzinarodného klienta a na multime-
dialnom CD pre informacnu agentdru, ktoré bude mat prepo-
jenie na internet.

© Ako nevyhnutny proces, podobne ako pocasie alebo zne-
Cistenie zivotného prostredia.

Dakujeme za ticast v ankete.
V obrazovej prilohe prinasame ukazky z tvorby tcastnikov ankety.

Pripravila Monika Briestenska

DE SIGN'UM 43 4| 2001 GRAFICKY DIZAJN | WEBOVE STRANKY Z POHLADU ICH TVORCOV



hambuRsEFENSITYV B LM NEDT R

N

Katedra grafického dizajnu

VSVU v Bratislave

GRAFICKY DIZAJN | KATEDRA GRAFICKEHO DIZAJNU VSVU

G4411:c0

Struktira vyuky na katedre po
roku 1999

Podla slov akad. mal. Stanislava Stankociho, vediceho katedry
od roku 2001, v SirSom ramci vyplynul vznik katedry zo spolo-
censkej objednavky, predovSetkym zo vzrastajlucich potrieb
priemyslu. Graficky dizajn sa stal jeho neoddelitelnou sucastou
a je v nebyvalej miere spaty s nasim kazdodennym Zzivotom.
Vznik katedry umoznil lepSiu koncepénost vyuky a vyvazend
kompoziciu odbornych vyucovacich predmetov. Samostatna
Katedra grafického dizajnu poskytuje vacsi priestor pre
postupndu realizaciu Specifického technicko-technologického
zazemia. Pravdou je, Ze chronicky nedostatok pocitacového
vybavenia zatial neumoznuje zvladat vyucovaci proces tak, ako
by si pedagégovia a Studenti zelali. Spomaluje pracu Studentov
na projektoch, stazuje naplianie rozsahu studijného planu
neumoznuje Studentom, aby sa pocas Studia dostali k co najsir-
Sej Skale dloh. Vyuka na katedre prebieha v troch zdkladnych
ateliéroch, ktorych pracu profiluju veddci pedagogovia. UrCuju
skladbu zadani Studentov v jednotlivych rocnikoch na kazdy
semester. Pdvodne uvazovali zamerat vyuku v kazdom ateliéri
na iné Specifické oblasti grafického dizajnu Studenti by
postupne presli vSetkymi oddeleniami. Vacsina posluchacov
vSak nechcela menit vybrany ateliér za iny, preto sa v prevaznej
miere ustalil typ stddia, kde 2.- 6. rocnik je pod kontinualnym
pedagogickym vedenim. To prinasa iné naroky na systém vyuky
v ateliéroch — na spektrum koncipovania a zadavania dloh pre
jednotlivé rocniky, ako aj pre magistersky rocnik, v ktorom by
diplomant mal preukazat maximalnu odborni pripravenost. Od
roku 1999 sa na katedre zaviedol pripravny kurz grafického
dizajnu pre posluchacov prvého rocnika vsetkych ateliérov,
ktory slizi na ziskanie zakladnej orientacie v odbore. Vyuka
spociva v zadaniach kratkodobych dloh, ktoré Studentom umoz-
nuju predovsetkym pracu so zakladnymi prvkami grafického
dizajnu ako pismo, znak, typografia, fotografia, psychologia,
symbolika farieb... Pripravny kurz v sdcasnosti vedie Robert
Parso, ktory so Studentmi pracuje formou kombinacie indivi-
dualnych a kolektivnych zadani, podmienujicich samovytvara-
nie pracovnych timov. Doktorandské Studium ako najvyssi
stupen vysokoSkolského Stddia na katedre pedagogicky vedie
profesor Lubomir Longauer.

DE SIGN'UM



Ateliér grafického dizajnu I. — prof. akad. mal. Lubomir Longauer

1 CuricuLT. PISMO S POUZITIM TECHNICKEHO PRINCIPU.
AuTorkA: EVA BREZINOVA, 2. ROCNIK, 2001

2! MIRA. LATINKOVE PISMO S POUZITIM TVAROSLOVIA HEBREJSKEHO PISMA.
AuToR: BORIS PREXTA, 5. ROCNIK, 1997

3 HRUDA. TITULKOVE PISMO PRE MUZSKY CASOPIS,
AUTOR: IVANA POTOCKOVA, 5. ROCNIK, 1998

4 HRUDA. TITULKOVE PISMO PRE ZENSKY CASOPIS.
Autor: RAsTISLAV ULIENY, 5. ROCNIK, 1998

5 ZNACKA. AUTOR: ROBERT PARSO, 5. ROCNIK, 1998

6| ZNACKA. AUTOR: Jozer DOBRIK, 2. ROCNIK, 1999
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Katedra Y« St
Grafického
6 Dizajnu

Skladba vyuky na katedre
Pedagégovia katedry kladd déraz na to, aby sa kazdy Student
pocas Styroch rokov bakalarskeho Studia prostrednictvom
zadani zoznamil s €o najsirSou problematikou grafického
dizajnu a bol tak pripraveny na poziadavky praxe. Okrem S5tu-
dijnych tém pracujd Studenti aj na realnych projektoch, zicast-
fiujd sa workshopov, sttazi a vystav, mozu absolvovat Studijné
pobyty na Skolach v zahranici. Pocas dalSich dvoch rokov
magisterského Stadia, kedy katedre predkladaju na schvalenie
svoje projekty, venuji sa uzsej Specializacii na urcitd oblast
grafického dizajnu. Snahou je navigovat Studentov magister-
ského stidia na projekty, v ktorych mo6zu uplatnit svoje znalosti
a odbornd orientaciu aj v podobe vyskumu pri realizacii daného
projektu, podporovat pracu aj na experimentalnych projektoch
s presahmi do inych oblasti vytvarného umenia, na netradicné,
komerciou nelimitované rieSenia a podobne.

Zakladnymi tlohami, ktoré Studenti rieSia, st znak (logotyp),
typografia a tvorba pisma, knizny dizajn (dizajn knihy, ¢aso-
pisu, katalégu, bulletinu), plagat a billboard, corporate identity,
dizajn informacnych systémov v architektire, obalovy dizajn
(kompletny obalovy program pre priemyselné produkty), dizajn
multimédii (CD-romy, webové stranky — interaktivna komunika-
cia vyuzivajuca text, obraz, zvuk, video, animaciu...), televizna
grafika, reklamna kampan (vizualne spracovanie komunikacie
s printovym vystupom). Medialne rozpatie spracovania ulohy sa
zvyCajne uréuje uz v zadani, pripadne po konzultacii s veddcim
pedagogom. Ako povinné predmety sa vyucuju pocitacova gra-
fika, dejiny a tvorba pisma, fotografia v grafickom dizajne
a dizajn multimédii. Okrem teoretickych predmetov absolvuje
Student aj trojrocnd vyuku kresby. Popri prirodzenej zruénosti
v tzv. starych grafickych a vytvarnych technikach by absolvent
katedry mal zvladnut aj zakladné grafické programy -
QuarkXPress, Illustrator, FreeHand, Photoshop, Fontographer
a Macromedia Director.
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Zidkladna orientacia
jednotlivych ateliérov

Ako sme uz spomenuli v Gvode, katedra pozostava z troch ate-
liérov. Na filozofiu a zakladnd orientdciu Studijného programu
sme sa opytali pedagdgov, ktorf jednotlivé ateliéry vedd.

Prof. akad. mal. Lubomir Longauer,
vedici Ateliéru grafického dizajnu I.:
Medialne rozpétie ateliéru siaha od znacky cez typografiu, pla-
gat, knihu aZ k multimédiam. Venujeme sa aj okrajovym oblas-
tiam ako komiks, CD-rom, internetové stranka — pokial nam to
technické moznosti dovolia — s presahom do volnej tvorby.
Vytvamo-pedagogické zameranie bakalarskeho stidia prebieha
formou semestrdlnych blokov, pocas ktorych Student prej-
de spominanymi zakladnymi disciplinami (znak, typografia
a tvorba pisma, dizajn knihy, asopisu, katalégu, plagat a bill-
board, corporate identity a multimédia). Ulohy pre jednotlivé
roéniky sd spolocné. SnaZim sa o rozvoj individuality.
Podporujem vo vyraze humor, iréniu, nadhlad, ale reSpektujem
osobnost Studenta. Prave jej rozvoj je podstatny — to sa preja-
vuje potom v premendch charakteru ateliéru. Kladiem déraz na
prepojenie obrazu s textom, za déleZitd povaZujem aj literarnu
stranku prace. Potas magisterského 3tidia sa Student Speciali-
zuje podla oblasti zaujmu. Po konzultdcii si program formou
semestralneho projektu stavia sam. Ak je moZné prepojenie
s praxou a s pripadnou realizaciou, je vitané. Spasob komuni-
kacie pedagbga so Studentmi je dany pevnou Struktdrou
semestralnych blokov, témy si po diskusii vyberaju Studenti
sami. Komunikujeme formou individuédlnych a kolektivnych
korekcif a diskusii dvakrat tyzdenne. Zavadzam vacsie hodno-
tenie stavu rozpracovanosti projektu po mesiaci — dve za
semester — s prizvanim hosti a externistov.

Absolvent mdjho ateliéru by mal byt pripraveny na prakticky
Zivot (ovladanie zakladnych poéitacovych programov, znalost
technologii), avSak nemal by stratit zo zretela prisluSnost ku
kultdre. V Zivom organizme vyrastajlicom na podhubi reklamy
a médii by mal spliat funkciu vitaminov. Mal by davat, ale
i prijimat impulzy. Vnasat do diania kvalitu a poriadok, ale aj
v protiklade k tomu nari3atf konvencie. Mal by sa usilovat
o vlastny vyraz a sebavyjadrenie.

V rdmci komeréného zaradenia by absolvent mal mat viastné
Studio, alebo pracovat vo velkych firmach ako art director — kreativny
Séf.

Akad. mal. Stanislav Stankoci, vedici
Ateliéru grafického dizajnu Il.:

V druhom az Stvrtom rocniku bakaldrskeho Stidia zadavam
tlohy, z ktorych sa jedna hlavné realizuje po¢as celého semes-
tra a dve aZ 3tyri vedlajSie tlohy sa priebeZne spracovéavaji
v krat3ich Zasowych Usekoch, Studenti magisterského 3tudia

f SRIE YA DNE! TO JE URCHOL VSETKERD!

7 PF 1996. Autor: DANIEL BLONSKI, 1995
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8 ILUSTRACIA K PROTIDROGOVE] KAMPANI.
Autor: EMiL DRUICIAK, 5. ROCNIK, 1995
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Ateliér grafického dizajnu Il.

— vedici akad. mal. Stanislav Stankoci
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v piatom rocniku si po konzultacii so mnou zvolia dlohu opti-
malizovand na ich zamer robit vyskum a Specializovat sa
aanant bkl d v v danom roéniku na urcitd oblast vizualnej komunikacie.

’ e Magisterski diplomanti v Siestom rocniku si v prevaznej miere
volia za diplomovd dlohu vlastny autorsky projekt. Snazim sa
vyhladavat ¢o najviac moznosti spoluprace s roznymi institu-
8 i}  — 6 E ? ‘9 3 ‘E j, i{ i oSO ciami a firmami, ktoré po selekcii pontikam Studentom. Tieto
vacsie ¢i mensie projekty maji komerénd i nekomercnu
povahu, su vsak pre Studentov dobrou prilezitosfou na kontakt

? ] 3 5 E @ XY 8 3 Lol s praxou od zadania az po samotnu realizaciu — rieSenie pro-
jektu je stcastou Studijného procesu v ateliéri. Program ateliéru
; 8 3 ($ 5 vedie studentov k ziskaniu schopnosti tvorit myslienky. Proces

wyuky stavia na kvalite a intenzite Stadia, vyskumu a experi-
mentu, na hladani komunikacnych moznosti grafického dizajnu
E. ? 8 9 o v celom spektre jeho Specifikacii a aplikacii pre dané prostredie
a ucely. Ma viest k pochopeniu funkcie grafickej artikulacie pri
formulovani myslienky. Prioritou je tvoriva praca s typografic-
kymi prvkami a ,vytvarnou surovinou® ako nosicom obsahu,
schopnost vytvarat grafickd esenciu ako definiciu, schopnost
tvorit koncentrovany pribeh komunikacie, schopnost koncipo-
vat myslienkové Struktiry pre inovacné rieSenia rozsiahlejsich
projektov s multimedialnym charakterom.

10

o T T e Akad. mal. Pavel Choma, veduci
el ghivas B B S Ateliéru grafického dizajnu Ill.:
= " = Spoloénym menovatelom vSetkych tloh, ktoré Student riesi, su
8 — & — ¢i uz ide o tradicné alebo vyskumné rieSenie — tvorivost, hra-
g e g vost, individualny pristup, vtip, humor v primeranej proporcii
s remeslom, zru¢nostou a schopnostou vlastnej prezentacie,
pricom déraz kladiem na obsah a vypoved. Prvy okruh dloh -
vyskumny — sleduje Siroké rozpatie rieSenia az po nepoznané
a neobvyklé obsahové alebo technologické postupy. Ulohu
zadavam po vzajomnej konzultacii so Studentom. Sicastou
M tlohy je stanovenie kritérii hodnotenia, harmonogram konzul-
tacii a postupu prace pocas semestra, navrh prezentacie a ins-
talacie. Druhy okruh tloh — komerény — simuluje realisticky pro-
ces tvorby a realizacie zadanej témy v celom spektre grafického
oot EXuLd] dizajnu (znacka, plagat, Gprava knihy, dizajn manual,
reklama...) s prioritou na komercné ciele. Pri rieSeni tychto

ey ey zadani moze vyznamnu Glohu zohrat spolupraca medzi jednot-
°®° livymi ateliérmi, pricom Student mdZe konzultovat Specidlne
% tlohy u vediceho iného ateliéru. PocCas celého bakalarskeho

— * i magisterského Stidia si Student popri povinnych dlohach

vedie vlastny program, ak chce, moze vyuzit konzultacie, ktoré
mu pomahaji zorientovat sa v grafickom dizajne i v sacasnych
umeleckych trendoch vo svete — tato zlozka vyuky je nevyhnut-
nou sucastou tvorby a celkového profilu absolventa.
Dopliujicou formou Stddia sd workshopy, ktoré sa konaju
pocas semestra.

Projekty, realizacie, uspechy

Za posledné roky realizovali Studenti pod vedenim pedagégov
katedry rad vynimocnych projektov, ktoré sa s ispechom uplat-
nili v praxi. Niektoré z nich dosiahli i medzinarodné uznanie.
Viaceré boli pre autorov aj velmi dobrou odrazovou platformou
pre uplatnenie po absolvovani Skoly. Katedra ma v portféliu
projekty pre mnohé vyznamné subjekty — okrem inych realiza-
cie pre Divadlo Andreja Bagara v Nitre (1993), ULUV Bratislava
(1995), Zeleznice SR (1996), TV Markiza (1997), Filmovy festival
Art Film (1997), Volkswagen (1998, 2000), Ministerstvo Skolstva
SR — Dni vedy a techniky (2001) a Sixth Conference of the
European Ministers of Education 2002 (2001), pre Agentlru na
podporu vedy a techniky (2001). Okrem toho Studenti realizo-
vali v oddeleniach niekolko vynikajtcich projektov ako katalogy
(Julo Nagy: Small & Special, 1993; Peter Bilak: Design VSVU,
1993), zasadné publikacie (Peter Bilak: Transparentnost, 1997;
Pavol Balik: Dejiny grafického dizajnu na Slovensku — 1. cast,
2001), fonty (Peter Bilak: Craft, Eureka; Boris Prexta: Mira), pla-
gaty (Emil Drliciak, Johanna Balusikova, Daniel Blonski, Jan
Mrowczyk), multimédia (Daniel Blonski), knizny dizajn (ulo
Nagy, Jarka Siistkova, Brafio Gajdo3) ¢i obalovy dizajn (Andrea
Pokorna, Jarka Stistkova, Monika Bajlova, Iveta Lenkova), ktoré
nasli velky ohlas v domacich aj zahranicnych odbornych kru-
hoch a na réznych podujatiach. Vacsina realizovanych projek-
tov vysla vitazne zo sitazi alebo vyberovych konani. Katedra
obosiela pracami ako doméce, tak i zahranicné sttaze v oblasti
grafického dizajnu a vizualnej komunikacie. Z celého radu cien,
ktoré ziskali Studenti katedry, spomenme aspon niektoré: Cenu
za graficky dizajn Trnka-Modrotlac, ktord ziskali ). BaluSikova
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a H. Paukejeovad na 14. BIO v Lublane (1994); ceny v sitazi
NajkrajSia kniha Slovenska v rokoch 1994, 1995 a 1996;
1. miesto v sttazi na znacku 150. vyrocie Zeleznic na Slovensku
(B. Belansky, 1996); 1. cenu v narodnej sttaZi o najlepsi obal
roka Gold Pack (1996) za obalovy projekt Jablkovy darcek, za
ktory A. Pokorna ziskala aj 1. cenu v prestiznej celosvetove]
sitazi o najlepsi obal Worldstar (1997); Cenu Neografie pre
P. Bilaka a Cenu za typografiu pre B. Prextu na Bienale knizného
umenia v Martine (1997); bronzovi medailu na Biendle Brno
1998, ktorti ziskal Jan Mrowczyk za plagat Nestracaj hlavu. Stu-
denti katedry pravidelne ziskavajd popredné miesta i v medzi-
narodnej sutazi Mlady obal (M. Bajlova, H. Hamzikova, |. Lenkova).
Od roku 1994 sa Studenti katedry pravidelne ziéastiiuja
Triendle plagatu v Trnave, od roku 1997 na Bienale knizného
umenia v Martine; katedra vystavovala aj na dalSich domacich
férach i v zahranici — v Nemecku, Francdzsku, Norsku, Dansku.
Vypocet Uspechov v domacich a zahranicénych sitaziach, ktoré
zaznamenavaju absolventi katedry, by bol tiez dlhy. MnoZstvo
a kvalitu prace, ktord katedra pocas svojho trvania odviedla,
dokumentuje i vystava Od Benku po stcasnost, ktord ako sprie-
vodné vystavné podujatie Bienale knizného umenia 2001
v Martine kuratorsky zostavil a realizoval profesor Longauer.

Katedru grafického dizajnu na VSVU v Bratislave mozno bez zve-
licenia oznacit za liahen dvoch generacii grafickych dizajnérov,
z ktorych mnohi vykonmi v réznych oblastiach profesionéalnej
tvorby prekracuju hranice Slovenska. Niektori obrazne, ini
doslovne — vysSie uvedeny vypocet uspechov, ktory zdaleka nie
je uplny, hovori sam za seba. Niet pochyb, Ze najvacsi podiel na
vysledkoch katedry ma jej dlhorocna tradicia a silné pedago-
gické zazemie v podobe mnohych osobnosti — tspesnych a sku-
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senych tvorcov, ale i zodpovednych a ambiciéznych pedagé-
gov. Uspedné posobenie katedry v poslednych rokoch je o to
cennejSie, Ze katedra realizuje vyuku v podmienkach, ktoré vo
viacerych ohladoch sotva mozno oznadit za vyhovujtce a uz
vobec nie za zodpovedajlce sucasnym narokom na vyucovaci
proces. O dlhodobych problémoch i aktualnych nerestiach,
s ktorymi pedagégovia a Studenti katedry zapasia, hovori
Stanislav Stankoci, veddici katedry od r. 2001.

Aky je vas nazor na to, Ze sa Coraz viac Studentov uz

ocas 5tudia profesionalne realizuje?

tudenti sa popri Stddiu profesionalne realizuji dvoma spd-
sobmi — v ramci Skolskych projektov pre objednavatelov, pri-
padne vypisovatelov sitazi a v ramci vlastnych stkromnych
aktivit. Rovnako to plati aj v pripade vystavnych a inych prezen-
tacnych cinnosti. NajcastejSou pricinou ekonomickej aktivity
Studentov je podla mdjho nazoru financnd narocnost Stidia -
pre mnohych je to sp6sob, ako si zabezpecit vlastny hardvér
a softvér ¢i materialne vystupy semestralnych projektov, pre-
toZze v tejto oblasti si moznosti katedry velmi obmedzené.
Musim priznat, Ze niektori Studenti si do Skoly prinesu svoj
vlastny pocitac, aby mohli realizovat zadané témy.
Permanentne sa tymto problémom zaoberame, ja osobne vidim
iba jedno rieSenie — v primeranej kvantite zabezpecit vybavenie
katedry technicko-technologickymi prostriedkami, ktoré s pri
Stidiu v tomto odbore potrebné. Ak nepocitam kurz grafického
dizajnu, na katedre Studuje v sucasnosti vySe Sestdesiat poslu-
chacov, ktori maju k dispozicii Sest zamortizovanych pocitacov
so zastaranou perifériou, moZnosti printovych vystupov su
zizené iba na sietotlac a ciernobielu laserovd tlac do formatu
A3. Pre mna je rozhodujtce, ¢i si Student pIni vSetky Studijné
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povinnosti voci Skole, katedre a zakladnému ateliéru, v ktorom
Studuje. Ak chce byt Student popri Stidiu ekonomicky €inny, je
to jeho rozhodnutie, za ktoré nesie zodpovednost, a jeho zétaz,
ktord musi zvladat.

Aké cI)roblémy vam najvacdmi stazujd vyuku na
katedre a ako by sa podla vas dali riesit?

Tazi nas to, o som uz naznatil v predchadzajicej odpovedi —
chronicky nedostatok pefnazi a spésob, akym sa smu pouzit,
respektive na aké Gcely sa mozu cerpat. Keby sme totiz aj
nejaké usetrili na prevadzke katedry, nemézeme ich pouZit tam,
kde by nam najviac pomohli — na postupny nakup grafickych
pocitacovych stanic a prislusnej periférie. Prostriedky na inves-
ticie tohto druhu musime popri pedagogickej praci zabezpecit
inak a inde, €o je v nasich podmienkach dost vycerpavajdce.
Musime si na ne zarobif a vyuzit rozne podpomné projekty
a granty. Dost casto pocujeme ,zasadni otazku, ¢i je poci-
tacova technika taka velmi délezita pri stidiu v nasej oblasti.
Pravdaze je rovnako délezZita ako ceruza, kaligrafické pero, Ste-
tec, pracovny zosit na koncepénd pripravu €i fotoaparat. Je to uz
Standardny pracovny prostriedok nielen grafického dizajnéra,
ale kazdého vytvarnika! Okrem toho si dost dobre neviem pred-
stavit absolventa nasej katedry, ktory by nemal aspon zékladné
vedomosti a skiisenosti s grafickym softvérom. Dalsim chronic-
kym problémom je obsadenie pedagogického postu na povinny
dopliujuci kurz dejin a tvorby pisma. Na Slovensku je malo kva-
litnych odbornikov, ktori sa tejto oblasti intenzivne a profesio-
nélne venuju. Didfam, Ze sa nam v blizkej budtcnosti podari
presadit zamer ziskat na tzko $pecifické projekty hostujdcich
konzultantov ¢i pedagégov. Chyba nam profesne Specificky
budovana kniznica odbornej literatdry a periodik, ktora by bola
Studentom aj pedagégom k dispozicii permanentne pocas
vyucovacieho procesu, preto povazujem osobnd iniciativu pro-
fesora Longauera vybudovat priruénd katedrovd kniznicu za
velmi prospesnu. Myslim si viak, Ze vietky naSe problémy su
typickymi problémami vacsiny slovenskych vysokych §kél —
zial, mimovolne sme si uz na ne zvykli a zrejme nemozno oca-
kavat, Ze sa v dohladnom case vyriesia.

Dakujeme za rozhovor.
Pripravila: redakcia
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Co rozhodlo, ze ste sa ako Studentka grafického
dizajnu zamerali najma na obaly?

Urcite to nebola nahoda, ale zamer. UZ pred rokmi som si vSimla
podstatny rozdiel v obalovej kultire potravinarskych a inych vyrob-
kov v byvalom Ceskoslovensku a na Zapade. Od detstva sa venujem
praci s papierom, spociatku to bola len zaluba, detska hra. Netusila
som, Ze prerastie do trvalej prace. V skutocnosti sa to vietko zacalo
obalom na dezert, ktory som do detailov rozpracovala. Aj dnes si
pripravim vzdy niekolko verzii obalu, ktory mam zhotovit.

Ako by ste charakterizovali obal zo svojho pohladu?
Obal predava vyrobok - to je stara overena pravda. Preto musi byt
na uarovni, technologicky isty, zdravotne bezchybny, prakticky
a nadcasovy. Musi mat aj isty vtip. Pacit sa a zaujat.

Ako pristupujete k navrhu obalu? Najprv vyberate vyro-
bok a nasledne hladate obal alebo najprv mate napad
a potom ho aplikujete na konkrétny vyrobok?

Mam - doteraz — to Stastie, ze vyrobok, ktory mam ,zabalit",
dostanem od klienta vopred, preto nemusim ni¢ hladat. Zaujima
ma vsetko okolo vyrobku — od toho, ako vznikol, az po to, komu je
uréeny. Potom zacnem so samotnou pracou. Najprv si zvolim
vhodny material - to je nesmierne dolezité. Rovnako délezité sd kri-
téria obalu ako jeho kvalita, komunikativnost, esteticky vzhlad,
technicka spracovatelnost, aretacia. Som za jednoduché a ucelné
realizacie.

Sledujete obalové trendy vo svete, alebo mate vlastnd
liniu?

Usilujem sa sledovat, co sa deje vo svete. Vdaka tomu mozem
porovnavat a vyvarovat sa, aby som neobjavila cosi, ¢o uz bolo
davno objavené. Na Slovensku je vSak malo dostupnej literattry,
usilujem sa ziskavat informacie a poznatky zvonku, ale chcem
zostat' svojska a neopakovatelna. Stidium a tvorba sa vzajomne
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ovplyviuja a predpokladam, ze nielen v mojom pripade. Ten, kto si mysli, Ze nebu-
de sledovat vyvin, aby ho neovplyvnil, je na velkom omyle.

S akym materidlom sa vam najlepSie pracuje?

Najcastejsie je to vinita recyklovana lepenka, kartén a farebné papiere, hlavne na
modeléeky. Ale podla potreby nevylucujem ani iné materialy. Experimentujem.
Ako je to s realizaciou obalov, ktoré ste navrhli? Oslovil vas niekto
na zaklade vitazstva v sitazi alebo sama vyvijate iniciativu?

Oslovili ma hned' po prvej siitazi, a bola to velka Sanca. Odvtedy prakticky nemam
problém. Iniciativa vSak musi vychadzat zo mna, nem6zem si dovolif prestavku.
Tvorba je proces, ktory musi byt trvaly. Vyrobcovia maja zaujem o moje obaly. Ak
pontknem dobry napad, ostatné uz pride samo. Mam uz skisenosti s realizaciou
obalov a komunikaciou s klientom. Skér pozitivne ako negativne, no medzi vyrob-
cami sa stdle najdu taki, ktori presadzuj tvrdohlavo nieco len preto, lebo to finan-
cujd. Tych je vdak v mojom okoli ako $afranu.

Su pre vas uspechy v sttaziach o obal motivaciou pre dalSiu tvorbu?
Samozrejme, mam z toho velkd radost. Myslim, Ze kazdy clovek je rad, ak jeho
pracu niekto oceni. Je to stimulacia i zavazok, bez fraz, myslim to dprimne. Kazdé
ocenenie, je ako schodik smerom k vytizenej méte. Viem, Ze som si latku nasadila
vysoko, ale nemienim ju ani v buddcnosti podliezat, chcem ju vzdy poctivo
preskocit.

Aka bola cesta k ziskaniu prestiznej ceny WorldStar Award 20017
KedZe studujem v Zline, prihlasila som do ceskej narodnej sttaze Obal 2001 dva
obaly. Obidva ziskali Narodnd cenu. Splnila som teda podmienku medzinarodnej
sutaze, ktorou je ziskanie ocenenia v narodnej sitazi. Potom som musela zohnat
550 dolarov na prihlasovaci poplatok a vyplnila som patricné formulare. Moja
radost z vitazstva v celosvetovej sutazi je velka. TeSim sa na april tohto roku, ked'
mi cenu odovzdaji v nemeckom Diisseldorfe.

Ako vidite svoju buddcnost po ukonceni Stidia? Mate predstavu,
comu by ste sa chceli venovat?

Malokto si budicnost predstavuje neradostne. Este viak nie som vo veku, aby som
sa zamyslala programovo nad budicnostou, nechcem zazit sklamanie, rad3ej priji-
mam Zivot tak, ako sa mi kazdodenne prihovara. Mam malé grafické Stidio, viacero
externych spolupracovnikov avtomto ¢ase sa naozaj nezaoberam tym, o ma caka
po studiu. Ak mam konkrétny ciel, tak prvoradé je tspesne ukoncit magisterské
Stidium vo Fakulte multimedialnych komunikacii na Batovej univerzite v Zline
(pod vedenim doc. Jana Meisnera). Pri tej prileZitosti by som chcela v Zline uspo-
riadaf aj vystavu. S viacerymi klientmi mam dlhodobu spolupracu a verim, Ze v nej
budeme pokracovat.

Dakujeme za rozhovor a pripajame blahozelanie k ziskaniu
prestiznej ceny WorldStar Award 2001
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~ Simon Heilesen, Niels Erik Wille

Dizajn je rozhodujuci faktor v internetove;j
komunikacii. S tym vSetci suhlasia. Ale existuje
mnoho réznych nazorov na to, ako najlepsie
vyuzit toto médium a ¢o je to dabry dizajn
internetovych stranok. Tato rozmanitost nazorov
je dosledkom velmi rychleho vyvoja technickych
charakteristik a praktického vyuzitia.

Niektori dizajnéri chcd rychlu a efektivnu komunikaciu faktov
a funkény dizajn. Ini zdéraznuju potrebu pritazlivého vzhladu:
vzruSujldceho, fascinujliceho, esteticky moderného, technicky
zaujimaveého! Pre niektorych je kvalita otazkou vhodnosti pre
uzivatela, pre inych otazkou pouzitia najnovsej a najmodernej-
Sej technoldgie. Pre niektorych st cielovou skupinou bezni
pouzivatelia pocitacov, ktori sa nevelmi zaujimaju o technické
otazky. Pre inych su cielovou skupinou uzivatelia, ktori investo-
vali do najnovsich verzii hardvéru a softvéru a chcd dizajn na
rovnako vysokej drovni.

Funkéna komunikacia

Internetové stranky slizia dvom cielom: co najlepSie podporovat
zamery odosielatela a sicasne vytvorit dobry zazitok pre citatela
a poskytndt mu informacie, ktoré potrebuje. Na dosiahnutie
tychto dvoch cielov musi dizajnér webovej stranky optimalnym
spésobom pochopit Specialny charakter média a jeho rozne
vyznamy. Jednym z kritérii dobrého internetového dizajnu je, aby
tdrzba a vyvoj webovej stranky boli mozné s rozumnymi pre-
vadzkovymi nakladmi. Nasa kniha je zamerana na efektivnu
a Gcinnd komunikadciu pomocou www. (vydanie knihy pripravuju
autori v spolupraci s Danskym centrom dizajnu - pozn. red.)

Aky je zamer?

Pre webové stranky, ako aj pre vSetky ostatné formy obchodnej
alebo institucionalnej komunikéacie je rozhodujlce, aby odosie-
latel mal jasny zamer. Dnes uz nestaci len byt v svetovej inter-
netovej sieti. Prostriedky sa musia vybrat podla celkového ciela
komunikacie. Ma to byt vizitka podniku, institicie alebo osoby?
Ma webova stranka fungovat ako brozdra s informaciami
o danom predmete? Ma poskytovat informacie ako informacna
kancelaria a tym znizit mnozstvo telefonatov alebo osobnych
Ziadosti o bezné informacie? Ma to byt internetovy obchod, kde
je potrebné ukazat sortiment tovarov, dostavat objednavky,
vybavovat platby a staZnosti? Ma webova stranka poskytovat
zabavu - napr. vo forme hier, kvizov, hudby, obrazkov alebo
filmu? Je to miesto stretavania [udi so Specialnymi zaujmami,
informaciami, miesto kontaktov s podobne zmyslajicimi ludmi,
so zdrojmi informacii? Je to archiv alebo kniznica zaujimavych
dokumentov v réznych médiach? Alebo ma len nieco povedat
o vlastnikovi ako sikromna a osobna “domovska stranka"? Na
nasledujdcich strandach uvadzame niekolko prikladov mnohych
Zanrov, ktoré sa dnes nachadzaju v svetovej internetovej sieti.

Dizajn webovych stranok
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1 VLIASTNA STRANKA WWW JE CISTY FUNKCIONALIZMUS —
PRE A OD POCITACOVYCH ODBORNIKOV. ]E JEDNODUCHA,
NAHUSTENA INFORMACIAMI A RYCHLO CITATELNA.

2 UVODNA STRANKA FIRMY A. P. MOLLERS JE DOBRE
USPORIADANY ZOZNAM S ELEGANTNOU A JEDNODUCHOU
GRAFICKOU UPRAVOL. GRAFICKY DIZAJN, KTOREMU DOMINUJE
FIREMNA BLEDOMODRA FARBA, SIGNALIZUJE MEDZINARODNY
PODNIK, NAMORNU DOPRAVU A SOLIDNOST.

3 A, B EXTREMY — BRAKOVA ZABAVA A REFERENCNA
STRANKA O LEGISLATIVE. ROZNE ZAMERY A VYJADROVACIE
PROSTRIEDKY. INTERNETOVE STRANKY SU ROVNAKO
ROZMANITE AKO INE MEDIA,

4 DANSKA NARODNA RADA PRE ZDRAVOTNICTVO OSLOVUJE
NIEKOLKO CIECOVYCH SKUPIN, AKO O TOM SVEDCT MAPA.

Dizajn tiez musi brat ohlad na zamyslany dosah webovej loka-
cie. Forma adresy, Struktira a obsah by mali odzrkadlovat, ¢i
webova lokdcia je stcastou “intranetu” firmy, intiticie alebo
zdruZenia, alebo je vo verejnej sfére, pristupna pre vetkych.
Webova stranka, ktora oslovuje vybrani skupinu 3pecialne
motivovanych uZivatelov, méZe pouzivat iné vyjadrovacie pro-
striedky ako webova stranka urcena vsetkym obcanom.

Mnoho zamerov a ciefovych skupin
Webova stranka moze slazit viacerym zamerom a cielovym sku-
pinam. Napriklad webova stranka institicie moze typicky
poskytovat také informacie ako informacna kancelaria, bulletin,
elektronické sluzby (objednavanie tlaciv, vyplRanie formula-
rov), archiv sprav, zbierka pravidiel, predpisov a smernic,
zoznam adries, telefonnych Cisel a e-mailovych adries na kon-
takt s manazmentom a zodpovednymi pracovnikmi.

Typickymi cielovymi skupinami pre takd webovud stranku su
obcania, ktori potrebuju Specidlne informacie, a tiez tlac, per-
sonal, kolegovia z inych inStitdcii, spolupracujici partneri,
medzinarodné kontakty atd. Kazda z tychto skupin potrebuje
rychly pristup k prislusnym informaciam.

Dizajn webovej stranky ma byt taky, aby uzivatel mohol postu-
povat z tvodnej stranky roznymi cestami podla pozadovanej
funkcie a cielovej skupiny. Dizajnér nepodlieha priestorovym
obmedzeniam linearnej formy prezentacie tlacenej broziry ani
efektom televizneho spotu. Informéacie sa m6zu poskytovat na
roznych drovniach podrobnosti a komplexnosti a s pouZitim
roznych foriem prezentacie.

Dobra webova stranka tohto druhu vyzaduje dobre premysleny
dizajn, prispevky z mnohych zdrojov v organizacii a castu aktu-
alizaciu.

Neohranicena, ale s obmedzeniami
Svojou kapacitou a prostriedkami sa svetova internetova siet
odlisuje od inych informacnych médii. Je to idealne médium na
ziskanie Ci poskytnutie dokladnych informacii a navyse
dopliuje iné informacné kanaly. Prostrednictvom internetu je
mozné odoslat obrovské mnozstvo informéacii za zlomok nakla-
dov v inych médiach. UZivatelia si sami mo6zu lokalizovat infor-
macie, ak webova stranka je efektivne Struktdrovana s vyuzitim
hypertextu a vyhladavania. Farebné ilustracie nepredstavuiju
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naklady navySe a ten isty obrazok sa mdze pontknut v roznych
velkostiach a detailoch. Lahko sa pridavaju jednoduché anima-
cie, a ak je potrebna rec, hudba, videoklipy alebo scény virtual-
nej reality, technologia a paméatovy priestor st k dispozicii.
V sticasnosti st viak zlozité multimedialne efekty velmi proble-
matické s ohladom na cas potrebny na prenos velkych siborov
cez relativne pomalé internetové spojenia, ktoré su dnes k dis-
pozicii. Vysledky si mimoriadne zlé, ked sa uzivatel pripdja
na internet cez telefon a modem. RychlejSie sietové prepojenia
a nové formaty kompaktnych stborov tito situaciu o niekolko
rokov zmenia a potom sa www nebude musiet tak velmi spolie-
hat na text, grafickd dpravu a statické obrazky.

5

[ Invita - det personbige kekken - Mictosolt Intermel £ plorer provided by SoltOuad Software Inc X
Pouzivatel hlada stranku - nie Be 4 Yow Fpvoses ook Hos [+ ]
vice versa adbess [ ap v rvia O/ raprar b 3] 0

Webova stranka nepride poStou bez poziadania. Nie je to nieco,
co stretnete na ulici, alebo ¢o stretne vas. Informacie na www
nevyhladavaju uzivatela, ale treba ich hladat. Obraz uzivatela,
ktorého pozornost musite zaujat, je zlym modelom typického
navstevnika webovej stranky. Zaujemca vstlipi do webovej
stranky po prvykrat na zaklade referencie a v kontexte zamer-
ného hladania nejakej informacie alebo Specifickej sluzby. Uzi-
vatel moze ziskat referenciu aj z iného média, napriklad z clan-
ku v novinach alebo casopise. Zdrojom mdoze byt tiez material
vyrobeny firmou, institiciou alebo zdruzenim na propagaciu
webovej stranky, napriklad plagaty, letaky, televizne spoty,
reklama v novinach, tyzdennikoch, casopisoch atd., nehovoriac
o Specialnom type reklamy - takzvanych banneroch, ktoré sa
rychlo mnoZia na samotnom internete. 2

Navigacia a vyhladavanie

Dizajnér internetovych stranok prebera udlohu autora, ked
umiestiuje webovid stranku spolu so strankami a odkazmi.
Webova stranka sa stane textom v najSirsom zmysle slova, a tak
ju ma vnimat aj uzivatel.

Samozrejme, je to hypertext s viac alebo menej zlozitou celko-
vou Strukttrou. Ale uzivatel bude vnimat len urcitd jeho cast
(realizovanu Strukttru), a ked prechadza zo stranky na stranku,
moze text skutocne vidiet ako linearnu Struktiru a nie ako siet.
Dizajnér nemusi vediet, ako sa bude jednotlivy uzivatel pohy-
bovat po sieti hypertextu. Ale ak ma dizajnér pevne na zreteli
Glohu kazdej stranky, moze urobit vela, aby zabezpedil, ze uzi-
vatel bude text vnimat sivisle a zmysluplne. Termin "navigacia"
naznacuje, Ze citanie hypertextu nie je celkom priamociare. Rad
znamych problémov s vystiznymi nazvami ukazuje, co sa moze
nepodarit: vlozené odklonenie (Embedded Digression) vedie
uzivatela po nekonecnom rade bocnych kolaji. Muzealny syn-
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5 INTERAKTIVNA BROZURA S HUDBOU V POZADI.

POMOCOU MYSI PRESKUMATE DETAILY A ZISKATE DALSIE

INFORMACIE O MOZNOSTIACH.

6 WEBOVU STRANKU MOZNO POUZIT A] NA EXPERIMENTY
V DIGITALNOM OBRAZOVOM UMENI A GRAFICKOM DIZAJNE.
WWW s ALSO SUITABLE FOR EXPERIMENTS IN DIGITAL

PICTORIAL ART AND GRAPHICAL DESIGN.

7 UVODNA STRANKA FIRMY FRAMFAB PREZENTUJE WEBOVU
LOKACIU V TITULKOCH, HOVORI 0 USPECHU, SIGNALIZUJE
FILOZOFIU ZAMESTVAVANIA PRACOVNIKOV A PREZENTUJE

SA AKO MIESTO, KDE SA VECI MENIA NAOPAK. VSETKD

S JEDNODUCHYM A POVABNYM DIZAJNOM.

8 TOTO NIE JE WEBOA STRANKA CYKLISTICKEHO Timu, ALE
REKLAMNE] AGENTURY. UZIVATEL MA UHADNUT, €O BY MOHLI
PREDSTAVOVAT TAKE POLOZKY V MENU AKO "SPOLUJAZDCI

Z TiMu

HORSKA ZASTAVKA" A "POMOCNI JAZOCI". NEJASNA
METAFORA POUZIVATELA ZMATIE A UNAVI,

9 UZIVATEL SI MA VYBRAT Z TROCH POLOZIEK, ALE SYMBOLY
SU NEZROZUMITELNE PRE KAZDEHO OKREM DIZAINERA. KED
MYSOU UKAZETE NA JEDNOTLIVE IKONY, OBJAVIA SA SLOVA
"KOMUNIKACIA", "POSOLSTVO" A "tUDIA". ABY STE ZISTILI,

o
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drom (Museum Syndrome) pochadza z vycerpavajiceho nad-
merného zatazenia informaciami, ktoré uzivatel musi stravit,
predtym ako sa moze pohndt dalej. Tunelové videnie (Tunnel
Vision) je pocit nezachytenia dolezitych informacii pri pohybe
po strankach. Syndrém Indianu Jonesa je vysledkom hladania
pokladu bez vnimania kontextu.

Niektoré webové stranky ponukajd alternativne rieSenie na
identifikovanie a najdenie Specifickej stranky pomocou prehla-
davania bazy dat klicovych slov alebo inych foriem opisu.
Uspesnost zavisi od toho, ¢i navadzanie (indexacia) dobre odzr-
kadluje terminoldgiu, ktord pozna typicky uzivatel.

Uvodna stranka

Pevnym zakladom pre dizajnéra a pouzivatela je fakt, Ze kazda
webova lokacia alebo webovy dokument by mal mat Gvodnu
stranku. Ta moze fungovat ako akasi predna alebo titulna stran-
ka, ktora dava informaciu o predmete webovej lokacie. Alebo to
moze byt obsahova stranka (menu), ktora prezentuje prepoje-
nia potrebné na navigaciu.

Uvodna stranka je vychodiskovym bodom na skimanie webovej
lokacie a prepojenie s tvodnou strankou by malo byt k dispozi-
cii na vSetkych strankach lokacie.

Uvodna stranka sa ¢asto nazyva domovska stranka. Ak webova
stranka obsahuje odkaz "home", je to prepojenie, ktoré dove-
die uzivatela na Gvodnu stranku. VacSina prehladavacov tiez
nieco pod nazvom "home" obsahuje. Ale toto prepojenie dove-
die pouzivatela na stranku, ktora sa zobrazi v prehladavaci ako
tvodna stranka vzdy pri otvoreni prehladavaca. (To je povodny
vyznam terminu "domovska stranka".) V hovorovom jazyku sa
pod pojmom domovska stranka normalne rozumie to isté ako
webova stranka, stibor stranok pochadzajicich z jednej uvod-
nej stranky. Niekto vidi rozdiel medzi stikromnymi alebo osob-
nymi webovymi strankami, ktoré nazyvaju domovské stranky,
a inymi webovymi strankami. TakZe termin domovska stranka je
viac ako nejednoznacny a odbornici na internet sa mu snazia
vyhybat. A ked ho uz pouzivaju, je synonymom Gvodnej stranky.

Rozne typy stranok

Popri tivodnej stranke bude mat Specificki funkciu aj mnoho
inych stranok a objasnenie funkcie kazdej stranky napoméze
dizajnu webovej stranky.

Mnoho stranok ma za ciel pomdct uZivatelovi navigovat lokaciu
alebo 3Specificky dokument. Obsahujd informacie o obsahu
daldich strdnok a poka3aju sa ukazat Struktdru (Casti)
stranky/dokumentu. Obsah je normalne usporiadany do jed-
ného alebo viacerych menu a tieto stranky sa nazyvaji stranky
menu.
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10 UZIVATEL NAVIGUJE WEBOVU STRANKU, ABY SA DOSTAL
K INFORMACIAM, KTORE HO ZAUJIMAJG. JE TO ZLOZITE?

11 TATO ROZUMNA UVODNA STRANKA SIGNALIZUJE STYL
FIRMY. UVADZA FAKTY (NOVINKY, INVESTICNE PERSPEKTIVY,
PRACOVNE MIESTA) A HODNOTY (ETIKA, IMAGINACIA

A DOSTOINOST). MENU JE JASNE URCENE ROZNYM
CIELOVYM SKUPINAM,

12 STVL, KOMPLEXNE MENU A JASNE VY)ADRENIE JE MOZNE
[AHKO SKOMBINOVAT, V TEJTO CASTI UVODNEJ STRANKY |E
TRIDSATPAT ODKAZOV NA STRANKY A STYRI NA VYHLADAVAC,

10 S startside / start page

& Menuside / Menu page

3

Indholdsside / Contents page

Note-side / Note page
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Iné stranky obsahujd informacie, ktoré pouzivatel chce ziskat
a pouzit. Stranka bude obsahovat prepojenia (odkazy) - inak by
nebol mozny dalsi pohyb. Ale hlavnymi polozkami si informa-
cie ulozené v texte, diagramoch, obrazkoch alebo inych formach
ilustracie. To su informacné stranky.

Urcité stranky poskytujui doplnkové informacie ako poznamky
(na spodku strany) v tlacenom texte. Mézeme ich nazyvat
poznamkové stranky.

Stranky, ktoré spristupnuju vyhladéavacie funkcie na webovej
stranke, sa nazyvaju vyhladavacie stranky. Obsahuju nejaky
formular klicovych slov, ktoré musi doplnit pouzivatel. Iné for-
mularové stranky umoznia pouzivatelovi poskytndat informacie
pre odosielatela webového dokumentu.

Zameranie na uzivatela

“Co chcii vedief uzivatelia?" Na tito otazku musime dat odpo-
ved, ked robime dizajn webovej stranky, a potom mézeme kon-
cipovat jednotlivé stranky.

Pomdze nam, ked si uvedomime Zaner stranky. Otazky uZiva-
telov sa lisia podla toho, ¢i hovorime o internetovom obchode,
informacnej kancelarii, marketingovej stranke alebo komunit-
nej stranke pre Specialnu zaujmovd skupinu.

Vyber tovaru, podmienky predaja, platobné a dodacie pod-
mienky a vybavovanie staznosti su dolezité pre internetovy
obchod. Zatial ¢o od Specialnej zaujmovej stranky sa ocakavaju
pravidla socialnej interakcie, zoznamy clenov, prezentacia sta-
nov a diskusnych far.

"Ako budu uzivatelia uspokojovat svoje potreby?" To je dalSia
otazka, ktord by si mal polozit dizajnér. Odpovede ovplyvnia
celkovu architektiru webovych stranok a prezentaciu prostred-
nictvom menu, map a moznosti vyhladavania. Idealne pre uzi-
vatela samozrejme je, ked moze [ahko a rychle najst a pouzivat
vsetky ponudkané informacie a sluzby.

Jednoduchy, ale informativny
Jednoduchost je cnost, a to plati aj pre dizajn na internete.
Webova stranka posobi dobrym dojmom, ak ma harmonicki
a vyvazenu konstrukciu. Stranka, ktora vyzera ako kostym har-
lekyna, maze byt velmi informativna, ale obtiazne sa pouziva.
Webova stranka by idealne mala tvorit informacnd jednotku.
Sucasne by mala obsahovat dostatok tdajov, aby sa vyplatilo
venovat ¢as ich ziskaniu. Je velmi neprijemné otvorit stranku,
ktora neobsahuje takmer Ziadne informacie. Na druhej strane
kompaktna stranka, ktora zavali uzivatela informaciami,
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je rovnako zla. V poslednom pripade je to otazka zameru — ak je
stranka zoznamom obsahu alebo vysledkov vyhladavania, je
dolezité, aby si pouzivatel mohol prezriet a porovnat viac infor-
macii simultanne. Pri stranke, ktord pouzivatel musi dokladne
precitat, nesmieme zabudnit na staré pravidlo dizajnu, Ze
informacie by nemali zaberat viac ako polovicu priestoru obra-
zovky.

Co nas éaka v buducnosti?
Nadcasovy webovy dizajn neexistuje. Najma ak sa zameriame
na to, €o je zobrazené na obrazovke. Méda webového dizajnu
sa rychlo meni a technologicky vyvoj neustale prinasa nové
moznosti vyjadrovania.

Zatial o vacsina webovych stranok si dnes musi vystacit s tex-
tom, grafikou a fotografiami, vyuzitie zvuku, pohyblivych obraz-
kov a virtualnej reality bude hrat vyznamnejSiu tlohu s napre-
dujldcim vyvojom a zavadzanim kompaktnych formatov
stiborov, rychlejSieho pripojenia internetu a "streamingovych"
technoldgii (zobrazujdcich zvuk a obrazy, ihned ako ddaje pri-
chadzaju zo siete). Ba aj jazyk HTML coskoro nahradia vykon-
nejsie a flexibilnejSie jazyky, napr. XML (eXtensible Markup
Language). Webové stranky dneSka budi pristupné prehlia-
dacom zajtrajska, alebo ich zdrojovy kdd sa bude dat [ahko pre-
lozif do novych programovacich jazykov www — ale len ak si
vytvorené podla Standardov. Inteligentné alebo pracu Setriace
odchylky, ktoré obchadzaji sucasné obmedzenia v zaujme
dosiahnutia nejakého efektu, budd po prichode novych techno-
l6gii povazované za ukazku zlého dizajnu.

Dlhodoba investicia do dizajnu webovej stranky bude zame-
rand na architektdru stranok a zakladné dvahy o komunikacii
medzi odosielatelom a prijemcom. To su vlastnosti, ktoré spolu
so zaujimavymi informaciami budd "predavat" webové stranky
a motivovat uzivatela, aby sa k nim vZdy znova vracal.
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B Peter Bilak

Dopravné znacky

a kulturne generalizovanie

Road Sings and Cultural Generali

Historieke korene modernych dopravnych
znaciek siahaju az k jaskynnym malbam
Vv Lascaux, kK meraniu cie / Rime alebo
K cinskym cestnym robotnikom z dynastie

Cauovgov. AvSak moj zaujem je
spojeny s dvadsiatym storodim.
Zaujima ma, aky vplyv maju dopravné
Znacky|na vzhlad mesta.

Dizajn dopravnych znaciek ma dve pravidla: redukciu a konzis-
tentnost. Konzistentnost dava skupine nezavislych znaciek
vzhlad spojitého systému. V tomto zmysle systém dopravnych
znaciek je podobny typografii a komunikuje pomocou prefabri-
kovanych prvkov. Vo vSeobecnosti figurativna reprezentacia je
redukovana do dvoch dimenzii bez povrchnych informacii.
Sucasné dopravné znacky vyuzivaju izometriu namiesto linear-
nej perspektivy. Zakladné pravidlo v izometrii je, Ze paralelné
ciary nekonverguja (obr. 1), tym sa zamedzilo faloSnému skres-
leniu a zachovali sa pravdivé charakteristiky objektu. Vo svojej
knihe Gutenbergova galaxia Marshall McLuhan stavia do pro-
tikladu dvoj- a trojrozmerné kreslenie. Tvrdi, Ze primitivne
kresby st dvojrozmerné, zatial ¢o kresby a malby vzdelaného
cloveka smeruju k perspektive.

Zijeme v hybridnej dobe. Obrazky, ktoré sme vybrali k tomuto
clanku, dokazuju, Ze existuje niekolko pravidiel pre kreslenie
dopravnych znaciek. Dnesné verzie siahaju od paralelnych az
po perspektivne projekcie. Paralelné ciary konverguju vzdy, ked
je to potrebné (obr.2 a 3)

Vizualna konzistentnost

- uniformita

Znacky, ktoré maji poskytovat rovnakeé informacie v réznych kraji-
nach, su casto vizualne odlisné. OdliSnosti nie s len medzi kraji-
nami, ale spravidla aj v jednej krajine. Obrovskd rozmanitost
znaciek je dosledkom ich kultirnej Specifickosti.

Oddavna existovali pokusy zjednotit systém dopravnych znaciek.
Jednym z prvych bol Manual o jednotnych zariadeniach riadenia
dopravy (Manual on Uniform Traffic Control Devices) vydany
Americkou narodnou konferenciou o poulicnej a cestnej bezpec-
nosti v roku 1929, ktory bol neskdr niekolkokrat prepracovany.
Upravené vydania boli publikované najmenej raz za pat rokov.
Kazdd nova vlada ma tendenciu upravit dizajn existujtcich
dopravnych znaciek, aby sa naslo lepSie, univerzalnejsie rieSenie.
Citanie je kultdrne a historicky zavisla ¢innost. Dopravna
znacka je zalozena na kontexte a mézeme o nej uvazovat len vo
vztahu s prostredim, v ktorom sa nachadza. Preto nie je
potrebné mat rovnaké dopravné znacky v Spanielsku a vo Svéd-
sku. Tu uvedené piktogramy dokumentujd zlyhanie univerza-
lizacie. Usilie, aby sa dizajn znaciek stal univerzalnym mode-
lom, nie je potrebny. VSetky dopravné znacky dokonale funguju
vo svojom Specifickom prostredi. Ked som sa pytal [udi v jed-
notlivych prostrediach, co tieto znacky znamenaju, bez problé-
mov ich interpretovali.

Zaujimavé je porovnat dopravné piktogramy s ikonografiou pre
olympijské hry. Olympijsky systém musi byt zrozumitelny pre
medzinarodné publikum a sacasne prestizne Specificky pre
usporiadajicu krajinu. lkonografia olympijskych hier v Mni-
chove podla navrhu Otla Aichera bola v 70-tych rokoch pouzita
aj na frankfurtskom letisku. Tento systém znakov sa neskor apli-
koval v SirSej verejnej sfére (poSta, verejné organy, Skoly,
obchody, trhy atd.). Dnes sa pokusy o univerzalizaciu rozplynuli
a olympijské piktogramy sa navrhuji ako efeméry vyjadru-
juce len ducha doby. Systémy znakov pre olympijské hry
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v Barcelone alebo Lillehammeri st prikladom adaptacie vizual-
neho jazyka a lokalizacie univerzalnych symbolov.

| ked' tdlohou tohto ¢lanku nie je hodnotit dopravné znacky zo
semiotického hladiska, musime si uvedomit, Ze dopravné pik-
togramy su ikonické znaky v semiotickom zmysle, teda znaky,
ktorych forma je analogicka objektu, ktory predstavuji. Do-
pravné piktogramy st viazané na empirickd realitu, ich forma je
zalozenda nielen na fyzickej podobnosti, ale aj na kultdrych
konvencidch. Chodec v Macau a chodec v Maastrichte moze
vyzerat velmi podobne, ale ich nazor na symbol chodca sa méze
dost odliSovat. Preto existuje mnoho réznych verzii rovnakej
dopravnej znacky.

Kulturne generalizovanie

Domnievam sa, ze dopravné znacky su charakterom roznych
kulttr. S vernym portrétom toho, ako si [udia predstavujd sami
seba. Myslim, Ze porovnanie jedného zjednoduSenia ludskej
formy s inou moze poskytndt zaujimavy pohlad. Teoreticky by
sa piktogramy mali zhodovat s narodnou generalizaciou. Toto
generalizovanie spaja kulttirne podmienené ocakavania s pred-
pojatou, zjednoduSenou impresiou charakteristik cloveka,
postavy, kresby. Mam rad generalizovanie, lebo sa obvykle
zakladaju na pravde. Holandania by so mnou mozno nestihla-
sili — odkedy zijem v Holandsku, nevidel som tu mnohych ludi
chodit v drevakoch alebo byvat vo veternych mlynoch. Avsak
Holandania by akiste povedali, ze Nemci s arogantni,
Belgicania hldpi a Francuzi pija prilis mnoho vina.
Generalizovanie mézeme porovnat s existujicimi dopravnymi
znackami. Zivot v juznej Europe sa ¢asto opisuje ako ovela
pomalSi nez v severnej Eurépe. Porovnajme piktogram znacky
priechodu pre chodcov z Portugalska (obr. 7) s jeho holandskym
ekvivalentom (obr. 8). Dizajn obidvoch znaciek je identicky, ale
holandské deti maji rozhodne iné Zivotné tempo.

Eurépskou konvenciou je zobrazovat malé dievcatko vpredu
a jeho starSieho kamarata vzadu, ako ho drzi za ruku. Z neja-
kého dovodu vsetky eurdpske deti idud sprava dolava, okrem
jedného. V Prahe (obr. 9) som na znacke naSiel deti, ktoré idu
zlava doprava. Preco? Existuju dve mozné vysvetlenia: chcd ist
proti hlavnému pridu, alebo si len zméatené. Druhé vysvetlenie
znie presvedcivejsie, pretoze si ovela mladsie ako ich sucas-
nici zo zapadu.

Slovenské deti tiez porusuju pravidlo, ale nie tak ocividne ako
ceské. Zatial ¢o chlapec bezi dolava, dievcatko stoji a rozmysla,
kam ma ist (obr. 10). NaSiel som tiez variant tejto znacky
s chlapcom mierne nadutym (obr. 11). Azda slovenska hrdost?
1. pripadova sStadia:

Chodniky pre chodcov

Znacky chodnikov pre chodcov v celej Europe obycajne zobra-
zuju dospelého muza s malym dievcatkom, mozno jeho dcérou.
Opat som naSiel dve takmer identické siluety — z Holandska
a Rakuska. Holandania st znami tolerantnostou a otvoreno-
stou. A naozaj, ich piktogram je k nam otoceny tvarou (obr. 12).
Avsak rakiska znacka nam ukazuje chrbat a kraca prec (obr.
13). Rovnaky piktogram vo Francuzsku je Stylizovanejsi, takze
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sa neda povedat, ktorym smerom kraca muz s dievcatkom (obr.
14). NavySe, muz cestou stratil klobik a dievcatko je ostrihané.
Mozno ste zvedavi, kde su ostatni clenovia rodiny. Nasiel som
ich v Nemecku (obr.15): matka so synom sa prechadzali
v Kasseli. Bolo mi [lGto rozdelenej rodiny. Holandania sa poku-
sili vyhnit tomuto problému a v najnovsej znacke vytvorili uni-
sexovl postavu (obr. 16) — jeden z méla piktogramov, ktoré som
nasiel bez Specifického pohlavia.

2. pripadova sStudia:

Praca na ceste

Na piktograme prace na ceste som vzal do udvahy tri aspekty:
mnozstvo vykonanej prace, Styl prace a celkovy postoj. Prva
pozoruhodna skutoénost bola, Ze eurépski robotnici pozeraju
opacnym smerom ako chodci prechddzajuci cez priechod pre
chodcov, i ked neviem preco. V Rakisku a Nemecku je redukcia
do dvoch dimenzii kompenzovana detailnejSimi obrysmi (obr.
18). Rakusky robotnik je zvlast charakteristicky, so véetkymi atri-
batmi skutoéného robotnika: vyhrnuté rukavy, pracovna obuv. Je
tieZ jeden z mala, ktory naozaj kope jamu s potesenim —
dokonca si pri praci spieva. Vsetci vieme, ze Nemci a Rakisania
st usilovni pracovnici, ¢o potvrdzuje mnozstvo zeminy, ktort
vykopal Nemec (obr. 18) v porovnani so Slovakom (obr. 19). Ani
holandsky kopac tolko neurobil, i ked' je podstatne mensi (obr.
20). Moderni robotnici este neurobili ni¢, ba Holandan ani neza-
cal (obr. 20) a Franclz tiez oddychuje (obr. 21). Mozno to sdvisi
s velkostou mozgu — hlavy st dnes ovela vdcsie —, mozno len
venuju viac ¢asu premyslaniu, predtym ako zacnd manuélne
pracovat. Slovensky systém znaciek si opéat zaslizi Specidlnu
pozornost: sd ruéne vyrobené, samé cenné originaly zobrazu-
juce rézne prace od zametania (obr. 22) az po zdvihanie (obr.
23). Nasiel som tieZ chodca prestrojeného za robotnika (obr. 24).
No a libanonsky robotnik je pravdepodobne vojnovy veteran,
ktory dokaze pracovat aj jednou rukou (obr. 25).
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Kto je zodpovedny?

Dopravné znacky by mali explicitne poskytovat vizualnu informa-
ciu, na ktord by [udia zareagovali podla zameru dizajnéra.
Pretoze je obrovsky rozdiel medzi vizualnou gramotnostou [udi
Zijucich v Parizi a [udi z malej dedinky na vychodnom Slovensku,
efektivny dizajn piktogramov si vyzaduje velké znalosti kultiry,
tradicii, historie, semiotiky a tedrie interpretacie. Dizajn cestnych
znaciek je mimoriadne komplexna oblast a zaujimalo ma, kto sa
mu venuje a akd ma kvalifikaciu.

Informoval som sa na Ministerstve dopravy SR, pretoze ma zauiji-
malo, kto je autorom dizajnu dopravnych znaciek. Nevedeli mi
odpovedat a odporucili mi zavolat na ministerstvo vnitra.
Telefonoval som na ministerstvo vnitra, kde mi povedali, aby
som telefonoval na policiiu, a tam ma odkazali na ministerstvo
dopravy. Trocha kafkovské!

Skdsil som iny postup — napisat listy. Odoslal som list minister-
stvu dopravy a policii. O niekolko tyzdnov som dostal list z minis-
terstva vnutra, oddelenia dopravnej policie, kde mi vysvetlili, ako
to funguje. V liste bolo napisané:

L.Horeuvedené problémy sa rieSia v Slovenskej republike na
dvoch drovniach. Zakladnym elementom je vyhlaska (MV SR ¢.
90/1997 Z. z.), ktora v dodatkoch obsahuje stvamenie (tvar
a symboly) a vyznam dopravnych znaciek, dopravnych zariadeni
a Specialnych zariadeni. Taktiez stanovuje zakladné zasady ich
pouzivania. RieSenie tvaru, farieb a symbolov dopravnych
znaciek je zalozené na odpordcaniach EU/UN. Tato inStitdcia
bola pisomne informovana o novej vyhlaske ako aj o aplikacii
niektorych novych dopravnych znaciek.*

V podstate chceli povedat, Ze dizajn dopravnych znaciek je cen-
tralne riadeny Eurépskou tniou a nejaky skvely europsky dizajnér
vytvara rézne znacky pre rozne regiony, i ked to sotva mozete
uverit, ked vidite vysledky.

Lahko sa dalo zistit, kto je vyrobcom dopravnych znaciek.
Zatelefonoval som tam a spytal som sa, kto navrhuje ich dizajn.
Muz pri teleféne mi povedal, Ze ich navrhuje sam. Je to pan Ligac.
Pracuje v tejto firme uz 15 rokov a nikdy nevidel ziadne modely
alebo smernice tykajtce sa dizajnu dopravnych znaciek. Ked som
sa ho spytal, ako pristupuje k dizajnu novej znacky, povedal, ze
ma knihu Olympijské hry 72, kde je vela dobrych kresieb.
,Snazim sa len urobit ich trocha [udskejsimi,” dodal. Nebolo
tazké najst knihu, o ktorej hovoril. Ked' porovname piktogramy
z olympiady v Mnichove, je ocividné, Ze pan Ligac pri ich polud-
stovani odviedol dobrd pracu.

Zaver

Eurdpa prijala v roku 2002 jednotnt menu euro. Bankovky platné
v jedenastich krajinach zobrazuji neidentifikovatelné eurépske
monumenty. St zmesou historickych prvkov: na bankovke stoeu-
rovke je typicky eurépsky most, ktory neexistuje, na bankovke
dvadsateurovke je generické gotické okno a na desateurovke
typicky romansky portal.

Prieskum prezentovany v tomto clanku je reakciou na tendencie
Standardizacie. Rovnaky trend méZeme pozorovat v dizajne
dopravnych znaciek, identicky dizajn dnes najdeme v Nemecku
alebo v Portugalsku. Nebolo by najjednoduchsie vybrat rieSenie,
ktoré najlepSie zodpoveda eurépskemu charakteru? Aby som
zjednodusil hladanie, “vytvaroval” som vSetky piktogramy do
jedného (obr. 26), ktory maze ponuknut rieSenie. Chodci, ktori
nie sd ani muzi, ani Zeny, kracaju bez nahlenia, no nevlecu sa.
Pohybuju sa neurcitym smerom, trocha bezcielne.

V tomto prispevku som chcel zdéraznit, Ze vsetky jazyky su
lokdlne, a naznacit, Ze je uzitocné pracovat lateralne, snazit sa
pochopit kultiru cez jej vlastné symboly. TaktieZ pripominam, Ze
nic nie je neutralne. ZvySovanie citatelnosti sveta prostrednic-
tvom uniformity popiera bohatstvo zazitkov.

Tento clanok bol publikovany v ¢asopise dot dot dot ¢. 3/ 2001.
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Peter Bilak je graficky dizajnér,
ktory Zije v holandskom Haagu,
pracuje v oblasti grafického
dizajnu knih, tlace a webovych
lokacii v ramci kultdrnych

a komercnych projektov. Je auto-
rom niekolkych typov pisma pre
FontShop International a druhov
pisma pre jednotny vizudlny Styl
firiem. V roku 2000 zorganizoval

a bol kuratorom vystavy sicasného
holandského grafického dizajnu na
Bienale grafického dizajnu v Brne.
Je jednym zo zakladajdcich redak-
torov casopisu Dot dot dot pre gra-
ficky dizajn a vizualnu kultdru
(spolu so Stuartom Baileym,
Jiirgenom Albrechtom a Tomom
Unverzagtom). Popri kazdodennej
dizajnérskej praxi pracuje Peter
Bilak ako externy pedagog na
Kralovskej akadémii v Haagu a pra-
videlne sa zGcastiuje na medzina-
rodnych diskusiach a tvorivych
dielnach.
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K deji

Historia cez prizmu sucasnosti

0d obdobia vieobecného zavadzania mechanizovanej vyroby,
oznacovaného ako priemyselna revolicia, akcelerujiici technicky
rozvoj zasadnym sposobom ovplyviuje kultdrno-spolocenské akti-
vity ludi. Impulzy viak smeruji i opacne: meniaci sa postoj ¢loveka
k svetu nuti techniku hladat prostriedky, ktoré by naplnili poZzia-
davky novych Zivotnych postojov.

Bdrlivy rozvoj vizualnych médii ako film, televizia, video, ktory cha-
rakterizoval kultdrnu situaciu minulého storocia, bol doviseny glo-
balnym nastupom pocitaca. Ten sa stal podstatnym fenoménom
v mnohych (Casto na prvy pohlad velmi odlahlych) oblastiach.
Graficky dizajn operujuci v sfére vizualnej kultdry sa ocitol priamo
v epicentre ,medialneho vybuchu* a v uplynulych 2-3 desatro¢iach
preSiel zmenami, ktoré hlboko ovplyvnili jeho podstatu.

V grafickom dizajne je to paradoxne nastup nového pracovného
nastroja — pocitaca, co nas nuti hladat podstatné znaky formovania
tejto profesie v hlbSich historickych vrstvach. Termin ,graficky
dizajn"“ sa pouziva priblizne 5o rokov (v ortodoxnom ponimani by
teda toto kratke obdobie malo predstavovat jeho dejiny), ani exis-
tencia pribuznej profesie ,uzitkového ¢i ,komeréného grafika“
nesiaha dalej nez do doby priemyselnej revolicie. Ak sa aj niekto
pokusil vytvorit ¢o ,,najdlhsie* dejiny grafického dizajnu, len vyni-
mocne ¥ v historii zostipil hibSie nez do obdobia vynalezu knih-
tlace. V suvislosti s nim sa totiz objavilo mechanicky produkované
a sériovo mnozené spojenie pisma s obrazom povazované za znak
charakterizujdci graficky dizajn.

Etablovanie knihtlace si vynucovalo vznik radu novych profesii
(tvorca pisma, jeho rytec, lejar, ilustrator, sadzac, vydavatel a dal-
Sie), o sice prinieslo rast kvality jednotlivych tkonov pri tvorbe
tlacenych materialov rézneho druhu, zaroven vsak casto zname-
nalo stratu jednotiacej syntézy. Formovanie profesie grafického
dizajnéra bolo pokusom o jej najdenie, no az nastupom pocitaca sa
z grafického dizajnéra stava skutocny ,rezisér”, ktory kontroluje
vsetky medziclanky tvorivého procesu a v idedlnom (i ked' v skuto-
¢nosti malokedy realizovanom) pripade moze spracovat projekt od
tvorby pisma a obrazu az po definitivnu tlac. ® Okrem toho je vystup
pocitacového dizajnu (Ci uz tlaceny alebo nematerialny, Sireny
sietou) sice strojovym produktom, avsak nemusi byt (a ¢asto ani
nie je) produktom sériovym. Inymi slovami, ak chceme hladat v his-
torii analogie s principmi prace sucasného grafického dizajnéra,
musime sa vratit aj pred obdobie nastupu knihtlace. Tym samo-

" \
SN eitfFred(
| prbieLL R

T ~

“
1)
=

3
A‘ i
. B

AKE SU PODOBY SUCASNEHO GRAFICKEHO DIZAINU? (FOTO: AUTOR)
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GRAFICKY DIZAIN AKO SVEDECTVO PREMIEN
DUCHOVNEHO | MATERIALNEHO SVETA
(Foto: AuTOR)
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zrejme nechceme ignorovat pol tisicroCia nasledujiceho vyvoja:
napriek uvedenym skutocnostiam je sucasnému grafickému dizaj-
ciou profesie nez stredoveky skriptor klastornej dielne.

Dalsim argumentom na spustenie hlbsej sondy pri hladani korefiov
profesie grafického dizajnu mozu byt sicasné mechanizmy fungo-
vania vizualnej komunikacie. V suvislosti s nastupom internetu,
kde médiom prenosu informacie su chvejivé body na obrazovkach
nerovnakej specifikacie, sa napriklad hovori o nevhodnosti klasic-
kych pismovych typov a potrebe hladania takych, ktoré by svojou
charakteristikou akceptovali (tak, ako to v minulosti obvykle
byvalo) technické parametre média. Spolu so zakladnym staveb-
nym kamenom grafického dizajnu (pismom) sa preveruji dalSie
konstanty vizualnej komunikacie sformované kultdrnym vyvojom
uplynulych staroci. Internetova stranka formatom pripomina viac
staroveky zvitok nez cokolvek, ¢o sa neskor objavilo. Linearne
usporiadanie textu (zavdazné prakticky od vzniku pisma) nahradza
internetova siet so Struktdrou mriezky, s rozvetveniami, paralel-
nymi textami a prekrytiami. Pocitacové ikony su akymsi novodobym
piktografickym pismom. Aj ,,obrazkové* pismo emotikonov a rébu-
sové skratky sprav SMS na displejoch mobilov akoby kracali proti
pridu formovania fonetického hlaskového pisma.

Spominané posuny vo formach komunikacie vsak majua nesporne
i SirSi rozmer suvisiaci so sucasnou kulttirnou situaciou: nejde len
o0 to, ¢i dnes pouzivané komunikacné kody (napr. linearne usporia-
dané hlaskové pismo) su adekvatne na komunikovanie tou techni-
kou, ktorou disponujeme, ale najmd o to, €i si adekvatne pre
stcasného cloveka. Moderné vizualne média (klucova dlohu mal
plagat, obrazkovy casopis, no najmad televizia) zmenili homo
sapiens z Cloveka citajliceho texty na Cloveka pozerajuceho
obrazky. Bez toho, aby sme chceli tito tézu
absolutizovat a pochybovat o rezistencii klasic-
kej vzdelanosti, v globalnom pohlade musime
konstatovat pohyb naznacenym smerom. Vy-
voj grafického dizajnu je toho dobrym ddka-
zom. Jeho produkty najréznejsieho druhu s
Coraz ,obrazkovejsie*. Tzv. expresivna typo-
grafia je pokusom preniest aj na abstraktné
pismové znaky a ich kompozicné usporiadanie
tradicné funkcie obrazu — vcitane silného
emotivneho pdsobenia. Pripomenme, Ze uz
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prislusnici kalifornského psychedelického grafického dizajnu 6o0.
rokov 20.storocia (a neskor mnohi dalsi) sa usilovali svoje texty tvo-
rit tak, aby ich ,nebol schopny citat nik nad 30 rokov“. Mali sa
miesto Citania empaticky ,citit“. Emotivna nasytenost a ,,obrazko-
vost“ sticasného grafického dizajnu akoby nas vracali spét do pre-
histérie, ked to, co dnes nazyvame umenim, splyvalo s analytickym
myslenim a pismo este len cakalo na svoj zrod.

Ako teda cez prizmu sicasnych premien mozno vymedzit graficky
dizajn? Iste je mozné vytvorit jednoznacnu definiciu, ktord by umo-
Znila exaktne vytycit jeho dejiny. No na druhej strane by diskvalifi-
kovala mnoho prejavov, ktoré umoznuji osvetlit jeho podstatu
(napokon skimanie hranic a presahov byva neraz produktivhym
spdsobom, ako definovat urcity predmet ¢i jav). Pokisime sa preto
skamat graficky dizajn v ¢o najsirsom pohlade ako druhovo dzit-
kovo-vytvarni disciplinu, ktorej ilohou je vizualnymi prostriedkami
(najpriznacnejsie, avsak nie vyhradne, spojenim obrazu a pisma)
prenasat informaciu, pricom ide o komunikaciu, ktora sa pod-
riaduje nejakému inému tcelu nez Cisto umeleckému vyjadreniu.
Sme si vedomi, Ze takato ,,plavajlca“ definicia moze zastresit i pre-
javy, ktoré maju malo spolocné s tradicne chapanym grafickym
dizajnom, pokisime sa vsak prave konfrontaciou dejin a sicasnej
situdcie hladat jeho podstatu. Budeme sledovat uzlové body vyvoja
od tvorby prvych artefaktov a zrodu abstraktného myslenia cez odov-
zdavanie sprav obrazom, vynalez pisma, tlace, az po zrod Speciali-
zovanej profesie grafického dizajnéra. Na ceste od prvej orientacnej
znacky vedome vytvorenej pravekym lovcom po stcasny billboard
budeme konfrontovani s premenami ludského myslenia a fyzického
sveta [udi, s vyvojom foriem organizacie spolocnosti, s postupnym
formovanim komunikacnych mostov medzi ludmi a s tym, ako tieto
mosty pevneli, ked k hovorenému slovu pribudol obraz a slovo
pisané.?

Prehistoéria

Ked' predchodcovia dnedného cloveka pred dvoma milionmi rokov
uvedomelou vyrobou prvych nastrojov kladli zaklady kultirnej his-
tarie ludstva, zanechali nam stopami tychto aktivit ,,spravy*, ktoré
dnes mozeme ,Citat“. Davno pred vznikom skutoéného pisma teda
mimo svoj priestorovy a ¢asovy horizont (i ked nevedomky) vysie-
lali informacie o sposobe svojho Zivota a v symbolickej podobe
takato ,komunikaciu* mdzeme pokladat za vychodiskovy bod sku-
embrya nedavno kodifikovanej profesie v takych hlbokych vrstvach
prehistdrie sa moze zdat irelevantné, blizsie skiimanie prvych past-
nych klinov poukazuje na zarodocnu podobu jej viacerych aktual-
nych problémov nielen v rovine symbolickej. Tvorba nastroja si
vyzadovala este pred jeho materidlnou realizaciou vytvorenie
abstraktného modelu (mentalneho

predobrazu) v mysli ¢loveka, ¢o vlastne

tvori jeden zo zakladnych vyznamov

anglického slova ,,design* a v elemen- ‘5“

tarnej rovine definuje ¢innost dizajnéra » W

— €i uz ,,priemyselného* alebo ,grafic- “l
kého". ,Dizajnérsky navrh* bol potom

vzorom pre ,,sériové" mnozenie: pastné ;‘4

kliny s optimalnymi vykonovymi para- “
metrami sa totiz napodobnovali. Autor “4‘
vzorového nastroja sa staval hrdinom, 4
ktory svoje schopnosti v spolocenskej

sutazi zddraznoval niecim, o by sme ‘\“‘

v modernej marketingovej termino-
l6gii oznacili self-promotion (osobna
reklama).® Nasli sa totiz aj pol metra
dlhé pastné kliny, ktorych predimenzo-
vané tvary zrejme nesldzili beznému
ticelu, ale mali symbolicky pod¢iarknut
schopnosti vyrobcu a pravdepodobne
uz vtedy boli zdrojom estetického uspokojenia vyrobcu i ,,publika®.
Praveki [udia teda svoje prvé vyrobky pouzivali nielen ako nastroj,
ale i ako svojho druhu komunikacné médium.

Uvedomela tvorba vyrobnych nastrojov nastartovala proces rozvija-
nia duSevnych schopnosti cloveka. Ten viedol k vzniku reci, ktora
radikalne zvysila droven spolocenskej komunikacie a ktorej abstra-
hované pojmy spolu s obrazmi (v réznych formach a prepojeniach)
neskadr vytvorili zakladné stavebné jednotky grafického dizajnu.

K doménam grafického dizajnu dnes patri tvorba vizualnych zna-
kov, ktorym nie je mozné pristdit vyznam na zaklade prvoplanovej
vizualnej podobnosti s oznacovanou cinnostou, predmetom Ci
javom. Pociatky takéhoto atribuovania vyznamov znakom tiez sia-
hajd do hlbokej minulosti, a dokonca nie st vlastné vyhradne lud-
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skému rodu. Ked dravec sleduje svoju korist, popri inych zmysloch
vyuziva i zrak: instinktivne vyhodnocuje polamané vetvicky, stopy
noh koristi a pod. Podobne pri hfadani vody ho na blizkost pramena
upozorni vihka poda, na nebezpecenstvo pohyb v poraste. Zviera je
teda instinktivne schopné ,,dekddovat* informacné znaky, dokonca
ich aj vysielat (napr. maskovanie). V jednoduchej, neuvedomelej
podobe je takto schopné naplnit zakladni schému komunikac-
ného retazca:

urcenie
(systém 2)

vysielac - kanal - prijimac -
(expedient) | (recipient)
(pésobenie Sumu)

zdroj -
(systém 1)

Ta je totozna so zakladnou schémou tvorby a recepcie produktov
grafického dizajnu. Na rozdiel od instinktivneho spravania zvierata,
ktoré je len malo schopné modifikovat vysielanie a prijimanie infor-
macii v meniacich sa podmienkach, dokazal clovek s postupujicim
rozvojom abstraktného myslenia uvedomele a cielene vysielat roz-
norodé informacie a dekédovat coraz jemnejSie nuansy pri ich priji-
mani. Elementarne formy vnimania vizualnych znakov pripominali
vo vedomi Eloveka tie, ktoré prebiehaju u zvierata (odtlacok laby —
ulovené zviera — prijemny pocit v zalidku). Napokon ani ony nie st
az také vzdialené sicasnym podobam fungovania grafickych zna-
kov (znak vidlicky s nozom — dobré jedlo — prijemny pocit). Praveky
polovnik, tak ako sdcasni primitivni lovci, bol z jednoduchého
odtlacku nohy, ktory vizudlne nesdvisel so vzhladom zvierata,
schopny ,,precitat“ mnozstvo informacii: druh, vek, vahu, kondiciu
zvierata, ¢as, v ktorom stopu vytvorilo atd. ,,Prijem* informacie teda
prebiehal na vysokej urovni, jej ,vysielanie* bolo v3ak v tomto pri-
pade neuvedomelé. Vy3Sie uvedena schéma komunikacie sa
ddsledne naplnila, ked predsunuty lovec daval svojim pomalsim
kolegom znamenia o smere prenasledovania koristi (,smerovky*
z kamenov, odlomenych vetviciek ¢i Sipov). V tej chvili uz riesil
problémy, v ktorych okruhu sa pohybuje sdcasny dizajnér: musel
uvedomele vytvorit kdd, ktory ma dostatocny potencial na prenese-
nie informacie a zaroven ho prijemca je schopny dekddovat. Zo
sticasného pohladu tu ide o velmi aktudlny predobraz tvorby dnes-
nych orientaénych systémov, pricom je logické, ze praveké
»dopravné znacky“ mali klicovy vyznam pre spolocenstva kocuju-
cich polovnikov.

JEDNODUCHE SMEROVKY Z PRIRODNYCH MATERIALOV (FOTO: AUTOR)

ODTLACKY ZVIERACICH LAB AKO GRAFICKE ZNAKY (FOTO: AUTOR)
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Zasadnym momentom pri sledovani pocCiatkov grafického dizajnu je
zrod umenia (pripomenime, Ze graficky dizajn sme ramcovo defino-
vali ako uzitkovo-vytvarnu disciplinu). Bez ambicie presne defino-
vat ,umenie* a nespochybnitelne stanovit jeho pociatok mozeme
konstatovat, Ze priblizne pred 100 ooo rokmi sa na artefaktoch pra-
vekého cloveka objavuju znaky, ktoré nemozno zddvodnit isto
tzitkovo-funkénymi zretelmi. Postupne ich pribidalo, a hoci ich
interpretacia je problematicka, ¥ boli zrejme medznikom uvedome-
lej komunikacie vizualnymi prostriedkami.

Pri hladani zarodocnych podob grafického dizajnu by sme spome-
dzi prvych umeleckych prejavov mali osobitni pozornost venovat
pocetnym stopam ruk (najstarSie maju okolo 30 0oo rokov) nacha-
dzajucim sa v roznych oblastiach v Sirokej Skale od jednoduchého
odtlacku v makkej hmote aZ po ,,dekorativne“ obrazy rik obtiah-
nuté farbou. Na rozdiel od odtlackov zvieracich lab tu iSlo o vedomé
zanechavanie vizualnych ,,sprav*, ktorych zmysel vdak mézeme len
hypoteticky predpokladat. Australski aborigéni i dnes obklopujd ¢i
pokryvaju svoje kresby rukami, no presny tcel tejto cinnosti sa
nepodarilo vysvetlit (napokon: skisme presne definovat motivacie
a ciele sucasnych tvorcov graffiti!). Nech uz bolo ucelom tychto stop
zamedzif strachu z prazdna (horror vacui), ,privliastnit“ si urcity
priestor (takato interpretacia ©® by z odtlackov rik robila zarodok
ochrannej znamky), alebo zabezpecit Gspech pri love (na zdklade
myslienkového spojenia: ruka pri zvierati ako moc nad nim -
uspesny lov), ?nepochybne tu islo o graficky znak ako nositel infor-
macie. Casto byval v identickej forme odtlaceny viackrat. Ide teda
o zarodocnu podobu sériovo mnoZeného obrazu, pricom praveky
clovek bol konfronto- s

vany so zakladnym prin-
cipom tlace (dvojjedinost
matrice a jej odtlacku).
Tato ,,polygraficka“ tech-
nika dokonca jestvovala
v dvoch podobach: pozi-
tivnej (prosté odtlacenie
ruky) i negativnej (akasi
»Sablonova“ grafika, ktora
pravdepodobne vznikala
tak, ze okolo ruky polo-
Zenej na stenu praveky
wSsprejer ,.plul” farebny
pigment — priklady ta-

WINAKY" 2 ABRI BLANCHARDU, ABRI DE
CASTANET A LA Ferrassie (FRANCUZSKO),
OKOLO 25 000 — 30 000 PRED N. L.
(REPROFOTO: PODLA KOPI S, MITHENA)
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KON A 0DTLACOK RUKY Z PECH MERLE (FRANCUZSKO),
OKOLO 20 000 PRED N. L. (FOTO: ARCHIV AUTORA)

~Pasca® z Lascaux (FRANCUZSKO),
OKOLO 12 00O PRED N. L.
(FOTO: AUTOR PODLA KOPIE |, JELINKA

JELEN A, ZNAKY* Z LASCAUX
(FRANCUZSKO), OKOLO 12 00O PRED . L.
(FoTo: AUTOR PODLA KOPIE . JELINKA)
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kejto techniky sa dochovali vo franclizskom Pech Merle, Spanielskom
Gargase, oba starSie nez 20 000 rokov).

Pristavit by sme sa mali aj pri jednoduchych abstraktnych znakoch
vyskytujidcich sa v jaskyniach juhozdapadného Franctzska (Abri
Blanchard, Abri de Castanet, La Ferrassie), starych 30 000 — 25 000
rokov. Formy tychto znakov (body obklopené kruznicami &i ich seg-
mentmi) sa opakujd, a hoci ich vyznam nepozname, univerzalne
uplatnenie rovnakého ,.informacného kodu* na viacerych miestach
akoby uz v tomto case u pravekého ¢loveka naznacovalo potencial
na vytvorenie pisma.”

Vrcholné prejavy paleolitickej jaskynnej malby, ktoré fascinuju nie-
len archeoldgov, ale i historikov umenia, si zasluhujd osobitnu
zmienku i pri hladani pociatkov historie grafického dizajnu. Je
nesporné, ze zarodky pisma treba hladat v kreslenych obrazkoch,
tie sa pred vznikom pisma stali zakladnym médiom zaznamu a Sire-
nia myslienok vizualnymi prostriedkami a postupne coraz dolezi-
tejSim pendantom hovoreného slova pri komunikacii. Vo funkcii
zachovania myslienok, poznatkov a skiisenosti kresleny obraz tvo-
ril predchodcu pisma. Svedci o tom vo viacerych jazykoch spolocna
etymologia slov s vyznamom ,ryt*, ,tesat* a ,pisat”. V jazyku
starych Slovanov i v si¢asnej rustine znamena ,,pisat” i malovat.”
V nastennych malbach Rouffignaku ¢i Altamiry treba teda hladat
nielen pociatky umenia malby, ale aj neskorsieho pisma (napokon
obe oblasti nikdy nedelila ostra hranica a v azijskom umeni kali-
grafie podnes prakticky splyvaji). Z dnesného pohladu vsak pra-
veka malba bola skér ,,umenim Gzitkovym* (teda tym, ku ktorému
kmenovo patri i graficky dizajn) nez ,,volnym“. Napriek rozdielnym
interpretaciam sa archeoldgovia vedia zhodnuf na tom, Ze tieto
malby mali ,,(icel* presahujici iba umelecké vyjadrenie v dnesnom
slova zmysle (i ked boli nesporne zakladnym vychodiskom i v tejto
o ich vazbe na loveckd magiu (zakladnym argumentom v jej nepros-
pech je fakt, ze druhy zvierat, ktoré praveki maliari najcastejSie
malovali, len zriedka lovili) sa tedrie neskor zaoberali moZnostou,
Ze obrazy zvierat boli svojho druhu piktogramami ¢i dokonca ideo-
gramami (obrazmi reprezentujicimi synteticki myslienku). Teda
¢imsi, ¢o musime brat na zretel pri koncipovani dejin grafického
dizajnu. Uvedme napriklad hypotézu francizskej strukturalistickej
Skoly archeologie zalozenu na predpoklade, Ze najcastejSie sa
vyskytujice obrazy turov a koni predstavuju muzsky a zensky prin-
cip - o jej vratkosti v3ak svedci fakt, Zze nedoslo k zhode, ktoré
zviera priradit ktorému pohlaviu.

TANCUJUCE POSTAVY Z MYSU DOBRE) NADEJE
(JUHOAFRICKA REPUBLIKA), NEDAT.
(RerroFOTO PODLA M.V. ALratova)
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Este blizSie k aktualnym problémom grafického dizajnu nas priblizi
fakt, ze "... paleolitické umenie budi dojem pridu zvierat a znakov".
* Ak sme spominali, Ze je dnes tazké vysvetlit zmysel zobrazeni
zvierat pravekymi lovcami, eSte problematickejSie je zistit zmysel
abstraktnych znakov, ktoré ich sprevadzaji (v SirSom vyzname si
wznakmi“ aj realistické zobrazenia zvierat — najma vo vy$sie uvede-
nej nedeskriptivnej interpretacii). Sipovity znak zrejme skutoéne
reprezentuje lovecky oStep alebo Sip, ale je diskutabilné, ¢i pravo-
uholniky pretaté uhloprieckami alebo mriezkami v Lascaux
a dalsich jaskyniach boli ,,pascami*, ktorych funkciou bolo ,,chytit
dusu loveného zvierata®. * V tejto sdvislosti bola vyslovena hypo-
téza, Ze body, Stvorce a dalSie konfiguracie linii by nemuseli repre-
zentovat konkrétne predmety, ale mohli by byt akymsi proto-pis-
mom.*™ V tom pripade by sme museli revidovat nazor, Ze v jaskynnej
malbe i3lo o ,zobrazovanie prirodnych objektov izolovanymi, vza-
jomne nestvisiacimi, fragmentarnymi a statickymi kresbami alebo
malbami“ ® - spominané ,znaky“ by v pravekom proto-pisme
mohli byt akymisi determinativami pripominajicimi staroegyptsky
systém pisania, v inej rovine zasa spojnicami tvoriacimi spolu
s obrazmi zvierat embryo linedarneho pismového zaznamu myslie-
nok. Tak ¢i onak vyznam paleolitickych jaskynnych ,znakov* (Ci uz
figurativnych alebo abstraktnych) presahoval rozmer deskriptiv-
neho zobrazenia redlnych predmetov a spojenie obrazu a ,,pisma*“
(pricom ,,pismo* moze v tejto prazakladnej podobe reprezentovat
to isté naturalisticky spodobené zviera, ktoré je zaroven ,obra-
zom*) predstavuje vyznamny medznik v sledovani genézy grafic-
kého dizajnu.

Ked' sa v suvislosti s klimatickymi zmenami clovek zacal domi-
nantne venovat polnohospodarstvu, nametové okruhy jeho vytvar-
nej tvorby sa radikalne zmenili. Umenie neolitu venovalo v porov-
nani s predchadzajlcimi obdobiami ovela vacSiu pozornost
zobrazeniu ¢loveka. Ludska postava sa v zjednodusenej schemati-
zovanej podobe objavovala uz v paleolitickych jaskynnych malbach
a rytinach, v porovnani s bravirne zvladnutymi realistickymi mal-
bami zvierat vSak pdsobila neohrabane a ,,primitivne“. S ohladom
na Specifické problémy grafického dizajnu v3ak treba upozornit, ze
tu dochadzalo k Stylizacii ludskej postavy podnes aktualnej v pik-
togramoch. Skutocnost, ze praveky clovek bol schopny vytvorit, no
najma ,,dekodovat“ [udskd postavu skratkovito definovanu niekol-
kymi Ciarami a kruhom reprezentujtcim hlavu, svedci o rozvinutej
schopnosti atribuovat vyznamy jednoduchym znakom (pripo-
menme, Ze sticasné primitivne narody nie su napriklad schopné

postrehndt prvoplanovi sdvislost medzi realnym predmetom
a jeho zobrazenim na fotografii, pricom miera Stylizacie fotografie
je neporovnatelne mensia nez v pripade redukovania predmetu na
jednoduchy nacrtok). Neolitické umenie postupne prinieslo zosku-
penia postav a predmetov Stylizovanych do takej miery, Ze ich bliz-
kost k piktografickému ¢i ideografickému pismu je evidentna.*
Kompozicie, ktoré usporadivaji abstrahované obrazy do stlpcov
(malby v jaskyni Almadén a daldich lokalitich vychodného Spa-
nielska) poukazuju na to, ze formovanie linedrneho bolo dlhotr-
vajlcim kontinualnym procesom a nie jednorazovym ,vynalezom*.
Pripomefime aj zrod ornamentu. V rozvinutej podobe ho mozno evi-
dovat v obdobi neolitu. Prechod ¢loveka na pravidelny Zivotny ryt-
mus sa premietol do pravidelného rytmu ornamentu a sprostredko-
vane i do rytmu pisma (hypoteticky mézeme uvazovat o suvislosti
diskontinuity Zivota lovcov s ich ,pisomnym* prejavom pozosta-
vajlicim zo vzajomne malo poprepéjanych obrazov a o vdzbe pravi-
delného rytmu linearneho pisma na ustalene sa opakujtce polno-
hospodarske cinnosti). Okrem toho ornament nesporne prispel
k formalnej podobe jednotlivych pismovych znakov, a to aj tych,
ktoré maju piktograficki podobu.

Na zaver zhrime, Ze uz v obdobi praveku ¢lovek disponoval poten-
cialom, z ktorého sa postupne rodila $pecifickd vytvarna disciplina
pomenovana o mnoho tisicroci neskar ,graficky dizajn®.

pokracovanie na str. 35

NASTENNE MALBY V JASKYNI ALMADEN (SPANIELSKO), OKOLO 6 00O PRED N. L.
(FOTO: ARCHIV AUTORA)

ALL-PAINTING IN THE ALTAMIRA CAVE (SPAIN), AROUND 6-000 B.C.
(PHOTO; AUTHOR'S ARCHIVE)
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WZNAKY NEZNAMEHO VYZNAMU Z ROZNYCH OBDOBI PALEOLITU (REPROFOTO PODLA S. MITHENA)
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AUTOR DIZAINU: MARTIN SUTOVEC
(FOTO: ARCHiV AUTORA

MarTir Suto
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Tento symbol ulic sa stal narodnou hrdostou a pychou, ktord neza-
tieni ani celkovy pokles tdrovne grafickej tvorby pozorovatelny
v mnohych krajinach a suavisiaci s tzv. demokratizaciou umenia
a dostupnostou technolégie. Aj tu stale existuje skupina (udi, ktori
vniesli do svojej prace celi dusu, aby tak udrzali vysoky standard
vizualnej komunikacie v krajine.

Medzi tieto vyznamné osobnosti nepochybne patri Mieczyslaw
Gorowski, profesor Akadémie vytvarnych umeni v Krakove, podla
ktorého je plagat skvelou moznostou reprezentacie vlastnych mys-
lienok, pretoZe jedine ten, na rozdiel od maliarskeho diela, je repro-
dukovany vo velkom mnoZstve a jeho domacim prostredim, kde
moze naplno uplatnit svoje poslanie, je priestranstvo ulice. V meste
je tak na ociach vSetkym, ktorym moZze a ma co povedat. Podla jeho
nazoru je vsak potrebné mysliet na to, ze zly obraz maliar schova za
skrifiu, ale grafik, ktory vytvori zly plagat, ho ukryt neméze, iba ak
by ho nikdy nevytlacil.

Da sa povedat, ze rovnaky nazor ma aj znamy tvorca politickej iré-
nie, polsky emigrant z Berlina, Lex Drewinski. Drzitel mnohych oce-
neni je velmi Stiplavym komentatorom uplynulého i sicasného
politického a spolocenského diania. Zaujimaju ho vsetky svetové
problémy ako rasizmus, nasilie, AIDS, ludské prava, ekoldgia
a dalSie. Od tvorby v rodnej krajine sa v3ak lisi hladanim jedno-
znaénych Stylizovanych symbolov, casto spracovanych jedno — i
dvojfarebnych kompozicii. Jednoducho, plagat pana Drewinského
je nositelom jasnej myslienky v minimalnej forme.

Jedno z hornych poschodi medzi vplyvnymi polskymi grafikmi patri
dalsim profesorom krakovskej akadémie, Wladyslawovi Plutovi
a Piotrovi Kuncemu, ktori ako pedagégovia vychovavaji mnohé
mladé talenty v duchu usilovnej vytvarnej prace, ale nezabudaju
ani na moznosti, ktoré do dizajnu prinasa rozvinuta technologia.
Aby sme sa v3ak vratili k celkovej charakteristike polskej plagatovej
Skoly, ako ju dnes oslavne nazyvajui vSade na svete, podme si
nacrtnit hlavné vyrazové piliere, o ktoré sa tato tvorba opiera.
Nekonecna studna fantazie a zaroCenie maliarskych a kresliarskych
zrucnosti, to je zakladny kamen polského média ulice. Rukodielna
vytvarnost tu nie je natolko spdta so Stylizovanim a abstraktnejSim
geometrizujicim trendom typickym pre niektoré iné narody ako
napriklad Japonsko, z ktorého kultdrnych prejavov cerpaju aj
Poliaci. Emécie a osobnost autora je prenesena do sugestivnych
surrealistickych predstav, ¢asto v trochu pochmdrnej atmosfére,
kde umelec spaja zdanlivo nespojitelné. Ruka v ruke stoji realne
a vymyslené, Skaredé a krasne, veselé a smutné. Tato tendencia
casto sdvisi aj s témami, ktoré plagat predstavuje. Ten polsky
akoby sa nasiel v prostredi divadelnych hier a filmového plétna, ale
aj cirkusovych predstaveni, alebo v reakcii na politicky ¢i ekolo-
gicky vyvin. A tak na plagatoch znovu oZivaji Shakespearove hry,
zvierata s cirkusantmi sriace energiou nas pozyvajui do manézi, ale
rovnako sa tvrdo hlasia k slovu nazory na situaciu a problémy
sveta. Casto je to zaleZitost figurativna a vecna, éo demonstruje
jednoznacne hlboky zaujem o cloveka.
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Umeleckd hodnota polskych plagatov sa nekonci pri obvyklom hladani toho, co autor
chcel povedat. Je tu priestor pre aktivny pristup jeho Citatela a divaka, ktory sam musi
najst sposob, ako sa na dané dielo divat. Toto je viac nez potrebné, ba dokonca nutné.
Metafory spojené s fantaziou do akejsi inej dimenzie reality hadam nikoho nemdzu
nechat chladnym. Niekedy mate pocit, Ze to, o tu vidite, je akoby vytrhnuté z polnocného
snenia, ktoré malokto dokaze interpretovat takym intenzivhym sposobom, ako je to
u polskych dizajnérov.

Ked'si uvedomime, Ze tu nejde len o maliarske dielo, ale o prejav grafického dizajnu, teda
tvorby, ktora da moznost vyjadrit sa nielen umelcovi, ale ma i pomoct v propagacii akcie,
podujatia ¢i vyrobku, nevychadzame z adivu. VSetko, co prindasa so sebou obchodny
suboj, ktorého prostriedkami su marketing a reklama, je uplne popreté. Graficky dizajn
sa tu sustredi na taky silny emotivny naboj, ze univerzalna pocitacova kulttura Sirena
reklamnymi agentirami posobi oproti nemu len malo vyrazne. Niet pochyb, Ze plagat,
aky mozno vidiet v polskych mestach, ovplyviuje laickid verejnost i viac nez televizia.
Napokon, posddte sami. Na ilustraciu prikladame ukazky z diela uz spominanych auto
rov, ale i niekolkych dalSich skvelych umelcov plagatu. A pre tych, ktorym to eSte nestaci
a chceli by vidiet viac vynikajucich prac, ponikame odkazy na internetové stranky
s bohatou obrazovou zbierkou.

' [www.mrposter.com/ — Virtualna galéria polskych plagatov
www.poster.com.pl/ — DalSia virtualna galéria
www.contemporaryposters.com/ — Predaj cirkusovych plagatov

Petra Stefankova je studentkou 5. roénika
grafického dizajnu na Vysokej Skole
vytvarnych umeni v Bratislave. :
. S S T z rokov 1960 - 1980
Pracuje ako n‘ezawsla graf[ck? dlzeflnerka http://polishposter.com/ - Internetovy obchod s polskymi plagatmi
pre slovenskych a zahranicnych klientov. http://www.theartofposter.com/ — Kolekcia plagatov z rokov 1900 - 2000
Publikuje teoretické clanky na ceskom www.filmotechnika.com.pl/festiwal_plakat2zooo.html - Festival plagatu 2000
internetovom serveri o grafike www.marlenaagency.com/Pages/gorowski/gorframe.html

www.grafika.cz v rubrike Design. — Dielo Mieczyslawa Gorowského
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ZLATA CENA — CENA MINISTRA EKONOMIKY, OBCHODU

A PRIEMYSLU: PRISTRO) NA VWROBU VODIKA

ALTFUEL. Dizan: ALEXANDER PETROV, NIKOLA) JAKOVNICEV,
ALEXANDRA BELANOVA, RUSKO

CENA GUVERNERA PREFEKTURY OSAKA: NAVRH ROBOTA NA
DETEKCIU MIN. Dizajn: Kouji YAMAMOTO, JAPONSKO
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HLAVNA CENA — CENA MINISTERSKEHO PREDSEDU: ORIENTACNY SYSTEM PILON.
Dizain: STeran Nowak, Dominik MyciELski, PETRA KNYRIM, PHILIPP TEUPEL
A ALEXANDER PIER, NEMECKO

CENA STAROSTU MESTA OSAKA: KOMUNIKACNY PROJEKT SIGNS ARE CHAN-

Dizainérska sﬁt’ai \'/ osake GING. DizajN: MILENA VALNAROVA, BULHARSKO
Design Competition of Osaka

"
-

STRIEBORNA CENA: TRDXDFMENZIONALNE ROZPRAVKOVE OBJEKTY
COUCOUMITSINES. Dizajn: VikTor BELMOUSTAKOY, FRANCUZSKO

]aponské dizajnérska nadacia - Japan Design Foundation - vyhlasila v auguste 2001 vysledky 10.
roénika medzinarodnej dizajnérskej sttaze — 10th International Design Competition Osaka. Témou
tohto rocnika bolo sprostredkovanie posolstva dalsim generaciam — Intermediation / A Message
Linking Generations. Do sutaze bolo prihlasenych 1093 prac zo 61 krajin. Mnoho dizajnérov ponuklo
rieSenia stcasnych globalnych problémov. Tieto myslienky mali reagovat na potreby buddcich gene-
racii a boli reakciou na vyzvy zhorSujuceho sa zZivotného prostredia na jednej strane a na vyzvy
vyvoja informacnych technolégii na strane druhej.
Odborna porota v zlozeni lkko Tanaka (Japonsko), Robert Peters (Kanada), David Kusuma (USA),
Desmond Laubscher (Juzna Afrika) a Takeshi Tsuruta (Japonsko) rozhodla o udeleni 6smich cien a Sty-
roch uznani. Zaujimavostou bolo, Ze ¢lenovia poroty neboli informovani o Statnej prislusnosti jednotli-
vych dizajnérov az do vyhlasenia vysledkov stitaze. ,Ked sme sa dozvedeli, aku Statnu prislusnost maju
dizajnéri ocenenych prac, s prekvapenim sme zistili, ze vSetky vitazné prace velmi dobre odrazaju
narodné charakteristiky a terajsiu situaciu v prislusnych krajinach,“ hovori predseda poroty Ikko Tanaka.
Dizajnéri preukazali obrovsku predstavivost a sticasne schopnost priniest uskutocnitelné napady.
Hlavnu cenu sutaze — Cenu ministerského predsedu — ziskal projekt PILON, orientacny systém
buddcnosti urceny pre navstevnikov historickych centier miest. Navrhla ho skupina nemeckych
dizajnérov: Stefan Nowak, Dominik Mycielski, Petra Knyrim, Philipp Teupel a Alexander Pier. |de
o ststavu tizkych stlpov, ktoré st dobre viditelné uz z dialky, ale pritom nepdsobia rusivo. Priamo na
chodnikoch pod stlpmi st namalované mapy, na ktorych stlp oznacuje aktualnu poziciu chodca. Na
hlavnych tepnach si umiestnené informacné pylony s elektronickou navigacnou obrazovkou, ktoré
poskytuju informacie o meste, o prebiehajicich podujatiach, hotelovych rezervaciach a podobne.
Po doplneni $pecialnej funkcie zalozenej na technolégii Quicktime VR sa kazdy bude moct ,,prejst*
po virtualnom meste. Program bude pontikat stcasny vzhlad ulic aj ich historicki podobu. Systém
moze byt finanéne podporeny ,,on-line* reklamou miestnych obchodikov a restauracii.
Zlatd cenu — Cenu ministra ekonomiky, obchodu a priemyslu — ziskal projekt s nazvom ALTFUEL
navrhnuty ruskym timom dizajnérov. Alexander Petrov, Nikolaj Jakovnicev a Alexandra Belanova sa
zaoberali problémom kontamindcie zivotného prostredia sposobenej fazbou, vyrobou, dopravou
a spotrebou réznych druhov pohonnych latok. Projekt pontka novy koncept vyuzivania nevycerpa-
telnej sily vetra a obrovskych vodnych ploch oceanov na vyrobu vodika. Tanker — plachetnica -
pohanany vetrom zabezpeci rotaciu turbiny. Rotdcia prenesena do elektrogeneratora vytvori elek-
trickd energiu potrebnu na hydrolyzu vody.
Cena guvernéra prefektlry Osaka ostala v Japonsku, cena starostu mesta Osaka putovala do
Bulharska a strieborna cena do Francizska. Timy Japonska, Taiwanu a Polska sa podelili o bronzovd
priecku. Uznania si odniesli dizajnéri z Japonska, Madarska, USA a Nemecka.

Viktoria KrivoSikova
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Svajciarska cena za dizajn 2001
Design Prize Switzerland 2001

V roku 2001 zorganizovalo Svajciarske centrum dizajnu so sidlom v Langenthale 6. roénik stitaze Svajéiarska cena za dizajn. Stitaz sa kona, podobne ako v inych
krajinach, kazdé dva roky, jej Specifikum vsak spociva v tom, Ze je otvorena aj pre vyrobcov, dizajnérov a Studentov dizajnu zo zahranicia. Udelenie cien a otvore-
nie vystavy prezentujlcej vysledky sitaze sa uskutocnili zaciatkom novembra 2001. Sifazilo sa v piatich kategériach — Priemyselny dizajn, Textilny dizajn,
Interaktivny dizajn, Dizajn sluzieb a o Cenu Willyho Guhla. Medzi vitazov bola rozdelena celkova suma 72 500 Svajciarskych frankov.

V 6. roéniku sttaze Svajciarska cena za dizajn porota udelila celkom 8 hlavnych cien, 68 oceneni a jednu osobitnt cenu. Porota, zloZena zo siedmich dizajnérskych
osobnosti, posudzovala celkom 534 prihlasenych prac. Viac ako polovicu z celkového poctu predstavovali prace v kategérii Priemyselny dizajn. V Sirokej skale pri-
hlasenych vyrobkov bol zastipeny nabytok, dopravné prostriedky, zdravotnicke pristroje, domace spotrebice i osobné pocitace.

V kategorii Priemyselny dizajn ziskala cenu za vynimocny spotrebny tovar firma Apple za Power Book G4. Hlavni cenu ziskal Burkhardt Leitner za systémovd nabyt-
kovi zostavu Constructiv PILA Office. V kategorii Interaktivny dizajn, vyhlasenej v tomto rocniku sitaze po prvy raz, sa predstavilo 65 CD-romov a webovych stra-
nok. Kategéria Interaktivny dizajn predstavuje tzky vztah medzi audiovizualnymi nosi¢mi, akymi st programy &i webové stranky a ich pouzivatelmi, pricom hlav-
nymi atribatmi produktov je funkénost a dynamickost. Jednu z cien ziskal projektovy tim nemeckej vypoctovej firmy Ars Digitalis za CD-rom s nazvom Kidai Shéran.
Tato praca, predstavujlca minulost Tokia, sa uplatni v blizkej buddcnosti v Mazeu pre vychodoazijské umenie v Berline. V kategorii Dizajn sluzieb ziskal hlavnu
cenu produkt s nazvom Ziirissky dopravny uzol. Porotcov zaujala na tejto praci unikatna myslienka systému jediného cestovného poriadku s jedinym cestovnym
listkom pre Ziirich. Jedna cena a tri ocenenia boli udelené v kategérii Textilny dizajn. Hlavnu cenu ziskala podlahova krytina LYN — Sirokospektralny kobercovy sys-
tém, ktory presvedcil estetikou, sofistikovanostou a GzZitkovou hodnotou.

0 ziskanie $pecialnej Ceny Willyho Guhla sa uchadzalo 10 studentov zo Svajciarska a 25 5kl zo zahraniéia, s celkovym poétom 57 sitaznych prac. V kazdej z kate-
gorii Specialnej ceny pre mladych dizajnérov — Priemyselny, Textilny a Komunikaény dizajn — bolo mozné ziskat hlavnt cenu predstavujicu 7 500 Svajciarskych
frankov a trojmesacné pracovné stipendium. Cenu Willyho Guhla ziskala praca v kategérii Textilny dizajn — mnohostranna inovativne a kreativne posobiaca kolek-
cia s nazvom Rosa. Porota na cele s predsedom Pierrom Kellerom udelila v stitazi Svaj¢iarska cena za dizajn aj osobitni cenu za dizajn. Jej nositelom sa stal Lucius
Burckhardt, ktory sa vyznamenal nekonvencnymi teoretickymi prispevkami o dizajne, architektire a urbanizacii. Porota tak cenou vyzdvihla celozivotné dielo
vyznamného socioléga a odbornika prognostika, chapajlceho dizajn celostne.

Autorom konceptu vystavy vysledkov Svajciarskej ceny za dizajn bol Roland Eberle. Pri prilezitosti otvorenia vystavy spristupnili gazdovsky dom, nachadzajdci sa
v blizkosti centra dizajnu, ktory pontika az 800 m2 vystavnej plochy. Na prizemi sa navstevnici mohli zoznamit s pracami dizajnérskeho dorastu z vysokych skél
a akadémii. Pri vchode na prvé poschodie boli naznacené budice moZnosti vyuzitia tohto priestoru ako kultirneho centra. Tu umiestnené vyrobky z oblasti priemy-
selného a interaktivneho dizajnu dopliali poéitacové terminaly, na ktorych si zdujemcovia mohli prezriet i otestovat CD-romy, ale aj webové stranky. Na prvych
dvoch poschodiach bolo umiestnenych 40 prac, vybranych na vystavu z kategorie Priemyselny dizajn, vratane nabytku. Na prezentaciu diela Luciusa Burckhardta
bol vyéleneny samostatny pavilon.

P. S. CD-ROM s vitaznymi pracami a informdaciami o sitazi je dostupny v kniznici SCD. Zuzana Romancakova

1 DuALDrivE. Dizajn: DiRk KunTz

2 ZUORISSKY DOPRAVNY UZOL.
Dizajn: CasPAR STRAULI, HANS WALTI

3 PRISTROJE NA OPEROVANIE OCI,

Dizajn: CHRISTOPHER APOTHELOZ

4 KonsTRUKTIV PILA OFFICE.
DizaiN: $T0DIO BURKHARDT LEITNER CONSTRUCTIV

5 MODULARNY NABYTKOVY SYSTEM BILIA.
Dizan: MARIO BISSEGGER
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INTERIEROVE 5TUDIO

AMI INOX DESIGN, s.r. 0.
Dunajska 68
811 09 Bratislava
tel./fax: 02/52 93 29 89
e-mail: ami@amiinox.sk
www.amiinox.sk

DizAJNOVE 3TUDIO

bendis & kierulf, v. o.s.
Levarska 5
841 04 Bratislava
tel.: 02/65 42 42 38, fax: 02/65 44 13 52
mobil: 0905 313 077, 0905 313 078
e-mail: info@bendisandkierulf.com
www.bendisandkierulf.com

p riideimiy stel niy  1d 4.z @ j.n interiérové prvky z antikora
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INTERIEROVE STUDIO RAFICKE STUDIO

BRIK, a.s. abbit & Solution, s.r. 0.
Dunajska 68 Galandova 1
811 09 Bratislava P. 0. Box 199

814 99 Bratislava 1
tel./fax: 02/544 104 80, tel./fax: 02/544 104 79
e-mail: raso@internet.sk

tel./fax: 02/52 92 07 88
e-mail:studiob@brik.sk

www.brik.sk

vyroba: ul. Dolna 501, 967 01 Kremnica

INTERIEROVE STUDIO

FLADER, s.r. 0.

iGRAFICKE STUDIO
MR. DESIGN, s.r. o.

Lermontovova 23
811 05 Bratislava 1

tel.: 02/54 43 37 37, fax: 02/54 43 36 83
e-mail: mrdesign@internet.sk

Martincekova 17

821 01 Bratislava

tel.: 02 / 58 24 42 37, fax: 02 / 58 24 42 38
e-mail: flader@nextra.sk

GRAFICKE STUDIO
Pavel Choma, akad. mal.
Pri Rajcianke 43
010 00 Zilina
tel.: 041/700 18 50 — 51, fax: 041/700 18 52
e-mail: studio@palochoma.sk

YROBCA CALUNENEHO NABYTKU
OMARK, s.r. o.
P. 0. Box C - 42
010 01 Zilina
tel.: 041/566 27 80 — 1, fax: 041/ 566 27 79
e-mail:odbyt@domark.sk
www.domark.sk

Uverejnenie vizitky v rubrike Dobré adresy je platenou sluzbou podla osobitnych podmienok.
Informéacie o podmienkach uverejnenia poskytuje:
Edicné oddelenie SCD, Mgr. Roman Urmin, tel. / fax: 02/52 93 15 64
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Mili €itatelia, casopis DE SIGN UM sa uz 6smy rok uchadza o vasu pria

zeni, Snahou redakéného timu je poskytovat najaktualnejsSie, na
z domova i zo zahranicia. Najvys5im kritériom tspechu naSich snazeni je vas
Prostrednictvom kratkej ankety by sme preto radi spoznali vase nazory na
tali. Vysledky ankety sa stand délezitym podkladom pre nasu dalsiu pracu
nazor, pripadne pocity. Vyplneny anketovy listok poslite na adresu ¢

vas pripravujeme v spolupraci s nasimi partnermi.

jZau|lmave|sie a ! .'|i odnotne)sic formacile

a spokojnost a neustaly zaujem 0 nas casopis

DE SIGN UM, ako aj predstavy o tom, co by ste na jeho strankach uvi-
Na uvedene otazky odpovedajte tak, aby ¢o najlepSie vystihovali vas

) v termine do 31. 0 002, Piati z vas sa stand vyhercami cien, ktoreé pre

Dakujeme vam za ochotu spolupracovat a tesime sa na vase odpovede!

@ Ako hodnotite esteticka uroven casopisu
(kvalita snimok, graficka uprava)?
A) velmi dobra
B) dobra
C) vyhovujica
D) nevyhovujlca, velmi nizka

© Kvalitu papiera a jeho povrchova Gpravu pokladam za:
A) vwbornu
B) dobri
C) dostacujticu, Gnosnu
D) nevyhovujicu, nevhodni

© Pocet obrazkov a fotografii, ktoré si v casopise,
pokladam za:
A) nadmerny
B) primerany
() nedostatocny

QO Do budicnosti by som kladol (kladla) vaési déraz na:

A) rozsiahlejsie odborné clanky s prislusnym obrazovym
a fotodokumentaénym materialom,

B) prispevky so struénejsim textom, avsak bohato obrazkovo a foto
graficky dokumentované,

() jednoznacne odborny teoreticky material, bez osobitnej
potreby obrazkovych ilustracii.

D) terajsiu skladbu redakénych materialov povazujem za vyvazent

© Vyhovuje vam siéasna snaha redakcie o vyvazenost
prispevkov zo vSetkych oblasti dizajnu?
A) ano
B) nie

@ Myslite si, ze by bolo vhodné:
A) zvysit pocet prispevkov o priemyselnom dizajne
B) zvysit pocet prispevkov o grafickom dizajne a vizualnej
komunikacii
C) zvysit pocet prispevkov o interiérovom dizajne
D) terajsiu skladbu casopisu pokladam za vyvazenu
E) iné (vypiste)

© Privitali by ste tematické (obsahové) rozsirenie

casopisu aj v pripade primeraného zvySenia jeho ceny?
A) ano
B) nie

Co by ste na éasopise zmenili, aby sa zlepsila jeho
esteticka aj obsahova drove?

Kolko ludi okrem vas &ita vytlaiok casopisu DE SIGN UM,
ktory si kupujete?

Meno a priezvisko:

Vek/najvyssie dosiahnuté vzdelanie:

Casopis DE SIGN UM citam: 1 rok 2 roky 3 roky 4 roky | 5 rokov |
6 rokov 7 rokov 8 rokov | (zakrizkujte prislusné ¢islo)
Pracujem ako (vypiste svoju profesiu):

Adresa, vratane PSC:

. Spomedzi citatelov, ktori odpovedali na anketu uverejnend v ¢isle g/2001,
sme vylosovali nasledovnych vyhercov:

. Monika Bergerova, KoSice | Barbora Dzurakova, Bosaca | Lubomir Kratky,
Bratislava | Andrea Marcekova, Martin | Mikulas Zahatinansky, PreSov.
Vylosovani Citatelia ziskavajid sadu kancelarskych potrieb (venovala spolo¢nost
Best of Slovakia, s. r. 0.), dve volné vstupenky na vystavy art & interior v Prahe
(venovala Agentira Carolina, spol. s. r. 0.) a dve volné vstupenky na veltrh
Néabytok a byvanie 2002 v Nitre (venoval Agrokomplex — Vystavnictvo Nitra).

Vsetkym ¢itatelom, ktori odpovedali na anketové otazky dakujeme a vyhercom blahozelame!

Vyhodnotenie ankety uverejnime v casopise DE SIGN UM ¢. 2/2002.
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Tyzdennik Profit. Presné, spolahlivé a prehladné informécie z oblasti
hospodarstva, marketingu, $pic¢kovych technolégii, obchodu, finanénictva
a kapitalového trhu. Ndzory vyznamnych podnikatelskych osobnosti,
analyzy odbornikov, odvaha a erudicia redaktorov. Profit ¢itaju fudia,

pre ktorych su informécie sticastou ich cesty za ispechom a sebarealiziciou.
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