


DE SIGN'UM

revue designu

II. rocnik

vychadza 4 krat rocne
cislo 4/95

Vydava:

Slovenské centrum dizajnu, Bratislava
s finanénou podporou Ministerstva
kulttry SR.

Redakcia:

Adriena Pekarova (Séfredaktorka),
Maria Rihakova (redaktorka),

Sona Kralikova (tajomnicka).
Redakcna rada:

Ludmila Fintorova, Jaroslav Jarema,
Stefan Klein, Zdeno Kolesar,

Julia Kunovska, Karol Pichler,

Stefan Slachta, Stefan Schneider.
Zahranicni spolupracovnici:

David Grossman (Tel Aviv), Maria
Korbel (Frankfurt), Alastair S.
Macdonald (Glasgow), Jan Michl (Oslo),
Lubica Pedersen (Kodan), Walter R.
Stahel, (Zeneva), Zbynék Vokrouhlicky
(Praha), Peter Zec (Essen).

Postova adresa:

Slovenské centrum dizajnu,

redakcia DE SIGN UM, P. O. Box 131,
814 99 Bratislava

Sidlo redakcie:

Jakubovo nam. 12, Bratislava,

tel.: 0042/07/5334 161, 5331 371,
fax: 0042/07/5331 389
NevyZiadané rukopisy, fotografie

a diapozitivy sa nevracaju.

Art manager: Jan Meisner
Graficka uprava & PrePress:
tryo Bratislava

Tlac: BTB, Bratislava

© SCD

ISSN 1335 - 034X
Registrované MK SR ¢. 889/93

Rozsiruje: PNS, S. p., Pribinova 25,
813 81 Bratislava a siet predajcov.

Distribuuje:

L. K. Permanent, spol. s r. 0.,

Pekna cesta €. 2, 831 05 Bratislava.
Podavanie novinovych zasielok povole-
né Riaditelstvom postovej prepravy,
Bratislava, posta 12,

pod cislom 197/93.

Objednavky prijima: SCD, P. 0. Box
131, 814 99 Bratislava
Objednavky do zahranicia prijima SCD.

Cena jedného cisla je 60,- Sk pre
predplatitel'ov, odporicana cena

na volny predaj je 80,- Sk.
Celorocné predplatné 240,- Sk/Kc,
cena pre zahranicie 40 DM celorocne
predplatné.

Casopis DE SIGN UM je urceny nielen
odbornikom - dizajnérom, managerom,
teoretikom, konstruktérom, obchodni-
kom - ale vSetkym, ktori maju radi
dobry dizajn, estetické a ucelné pred-
mety a rieSenia. Ak im chcete pontknut
svoje produkty i sluzby, ak chcete upo-
zornit na dobré napady, vyuzite moz-
nost inzercie v casopise DE SIGN UM.
Radi uverejnime vas inzerat a ponuka-
me aj moznost vyriesit za vas graficku
dpravu.

Nasledujuce Cislo DE SIGN UM
1/96 prinasa:

w Cena za dizajn v SR 1995
v siitaze LOGO '95, LG Electronics
v jubilejna vystava Svensk Form
v Necitatefnost II.
v dizajnérska kresba
v typograficka konferencia
FUSE '95 v Berline
v reportaz z parizskeho
salonu nabytku
v profil talianskej firmy Matteograssi
v dizajn z Technickej univerzity
vo Zvolene
a dalSie materialy.

The nextissue of DE SIGN UM
No 1/96 will present:

w Design Prize in SR 1995
w competitions LOGO '95,
LG Electronics
w Svensk Form Exhibition
v lllegibility II.
v design drawings
v typographic conference
FUSE '95 in Berlin
v report from Salon de Meuble Paris
w profile of Matteograssi Comp.
v design by Technical University in
Zvolen and other topics.

Slovenské centrum dizajnu vam
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DE SIGN UM od cisla 1/95.
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The DE SIGN UM review published

by Slovak Design Center, Bratislava
covers:

- current information on design: good
designers and good producers

- the latest news of exhibitions and
world design

- interviews with designers, managers.
businessmen, theoreticians, succesfull
designers and producers from Slovakia
and abroad

- case studies

- design centres and organisation

- profiles of design schools at home
and abroad

-information on interesting activities in
the sphere of design - from concept to
final realization

- exciting new products to companies
and enterpreneurs.

How to contact us?

Please write to our address: Slovak
Design Centre, DE SIGN UM review,
P. O. Box 131, 814 99 Bratislava,
Slovak Republic.

All suggestions and opinions

are welcome.
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DESIGN IN MAGAZINE. NA 0TAZKY 0DPOVEDA URSULA HELD (AZI-
MUTS) / UrsuLa HELp (AZIMUTS) GIVES ANSWERS TO
QUESTIONS. 1/95, S. 16-19.
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ICSID v Taibei 26  Congress Taipei '95
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Predstavujeme Introduction
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Graficky design Graphic Design

Peter Bilak: Necitatelnost. I. ast. (angl. na str. 62) 42  Peter Bilak: lllegibility. Part |. (In English on p. 62)

Designeri Designers

Adriena Pekarova: Tajomstvo papierovej Skatufky. Obaly Evy Adriena Pekarova: The Secret of a Paper Box. Covers by Eva
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Auto design Auto Design
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GRAFICI PRE DESIGN UM 4/95
GRAPHIC DESIGNERS FOR DE SIGN UM 4/95

JANA
LOKSENINCOVA
Pracuje ako graficka pre
Franczsky institat

v Bratislave,

Graficky upravuje bulletin,
propagacné materialy,
venuje sa vystavnej grafike.
(str./pg. 3-9)

Zodpovedaiuce

p <
T
1

JULIUS NAGY

Absolvoval odd. grafického designu VSVU u L. Longauera (1994). Venuje sa grafickému

designu, predovsetkym kniznej tvorbe. Za bibliofiliu Evanjelium Jana (diplomova praca)
ziskal ocenenie na Bienale kniznej kultdry v Martine. (str./pg. 10-15 + 1. strana obélky)

DALI P. CAMPBELL
Studoval na PdFUK a VSVU
v Bratislave.

Venuje sa designu,
vofnému umeniu a mode.

V sticasnosti je prezidentom
asociacie Passage.

(str./pg. 16-21)

Designer, clen Graphic
Designers Clubu Slovakia

a International Trademark
Center Belgium. Grafickému
designu sa venuje vySe
tridsat rokov, na tomto poli
zozal mnozstvo domacich

a zahranicnych Uspechov.
(str./pg. 22-25, 40-41)

PETER DURIK
(" Knizny designer, jeden zo
zakladatelov Skupiny 29.
— — Spolupracuje s viacerymi
TomEviACe -% kniznymi vydavatel'stvami.
SRR Venuje sa aj tvorbe
- firemnjch znaiek (Gemini
. EEENE Poland, VUB, Ekoplagat).
' === (str./pg. 26-31)
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EVA KOVACEVICOVA-
FUDALA

Absolvovala kniznd grafiku

v Lipsku, do r. 1993
spoluvytvarala vizualnu
podobu Slovenskych pohla-
dov. Venuje sa kniznej

a Casopiseckej typografii,
designu obalov.

(str./pg. 32-35, 58-59)

LUBA FABRI
Vystudovala HAB Weimar,
odbor architektra.

Venuje sa designu nabytku,
tvorbe interiérov, experimen-
talnych priestorov a ,atmo-
sféry”, v oblasti grafického
designu tvorbe vizuaineho
firemného Stylu, reklamnej
grafike.

(str./pg. 36-39)

PETER BILAK

V sticasnosti posobi v Atelier
National de Création
Typographique v Parizi.
Studoval na VSVU

v Bratislave, absolvoval
Studijné pobyty v USA

a Velkej Britanii. Zaobera sa
typografiou, niektoré z jeho
typov pisma predava firma
FontShop. (str./pg. 42-45)

PERGAMEN

Stiidio vizualnej komunikacie
(povodne Datax) zalozili roku
1992 grafik Juraj Demovic

a fotograf Jakub Dvorak.
Pergamen sa venuje grafické-
mu designu, typografii, firem-
nému Stylu. Dolezitou
oblastou zaujmu je tvorba
reklamnych kampani

na klac". (str./pg. 46-49)

JAN MEISNER
VyStudoval VSUMPRUM v Pra-
he, odbor grafického designu.
Je autorom mnohych znaciek,
kniznych dprav, informacnych
systémov, plagétov, kniznych
ilustracii atd’. Je spolumaji-
tefom a artdirectorom firmy
tryo, ktoré pripravuje pre tlac
aj DESIGN UM.

(str./pg. 50-51)
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malé a Specialne

[I. ro¢nik medzinarodného vzdelavacicho programu Small and Speciall -
Malé a Specialne sa uskutoénil v jani 1995 pri prilezitosti medzinarodného
kongresu [CSID v Taibei. Tentoraz bolo témou Studentskych prac Sedenie.
Hlavnymi organizatormi projektu. ktory prebichal od polovice roku 1994,
boli Avram Grant, pedagog Centra pre technologické vzdelavanie v Holone,
[zracl a PhDr. Zdena Burianova. riaditelka Slovenského centra dizajnu,
Bratislava. Jeho ciefom bolo podporit kultirnu identitu a odlisnost v desig-
nerskom vzdelavani, erientoval Studentov na vyuzivanie vlastného kultirne-
ho dedi¢stva a pomenovat lokdlne potreby. demonstroval bohatstvo

a jedinecnost kultiry.

EDENIE

DE SIGN'UM

Polovdazne a sentimentalne zhrnutie
projektu Sedenie - malé a Speciadlne

Avram Grant, Holon, november'95

Za predpokladu, ze tento ¢élanok vyjde v angli¢tine. kazdy citatel, ktory
vyslovi uvedeny titulok. si uvedomi. ze i ked berieme nasu designersku
pracu vel'mi vdzne, istd miera zartu a hravosti, dokonca aj slovne, je jej
dolezitou siucastou. Mozno sa uz usmievate. Len si pomyslite na nestastného
prekladatela, ktory sa to pokusa prelozit do slovenciny. slovinéiny. svahilci-
ny alebo akéhokolvek iného jazyka (prepacte...). A teraz vazne, niekol'ko
slov o projekte Malé a specialne™ a o jeho najnoviej téme - Sedenie.

Designeri a pedagogovia. ktori sa pred nejakym ¢asom, presne na jar roku
1992, zicastnili kongresu v Lublani, prisli k spoloénému poznaniu. ze
design, ktory sa medzinarodne vystavuje na obdiv, je takmer vyluénym privi-
légiom viicgich krajin. Niekolko malo vel'mi moenyeh a dominantnych sil
svetove] vyroby a marketingu prirodzene podporuje vlastny design, ktory sa
postupne stava podstatnou zlozkou svetovej kultiry a predmetom tazby
a imitacie. Tato prax automaticky stavia nas ostatnych do ekonomicky
nevyhodnej pozicie ako druhotriednych designerov. Povedzme si taprimne,
ak nie ste American, Anglican, Franciz, Nemece, Talian alebo Japonec. alebo
ak nepracujete v tychto ekonomikich, aka je vasa nadej stat sa medzinarod-
ne uznavanym designerom? V ¢ase hyperkomunikacie uspech vel'mi zavisi
od sposobu prezenticie v médiach a na trhu. Designeri z malych krajin
spolu s vyrobcami zo slabsich ekonomik prezivajia vzdy nové a noveé sklama-

nia z pokusov dosiahnuf medzindarodné uznanie a tspech zisluhou svojho

3,’4,/‘1995

MALE A SPECIALNE

Univerzita umenia a designu, Helsinky
I llkka Suppanen: Stolicka
Sedenie reaguje na skusenosf moderného

nomadskehc dsobu Zivota. Prejavuju sa v nej

“(,}\'i\ > *-‘N'] /SKEe !(Ie(’ll\l/ Qz

vo vzfahu k ?

nému prostrediu
z malého mnozstva materialu a [ahko prenosn

Foto: Tuomo Tammenpaa

Ucastnici pre
Centrum pre technologické vzdelavanie
Holon, lzrael

Akadémia vytvarnych umeni

Lublana, Slovinsko

Skola architektiry

[

Danska kral'ovska akadémia
vytvarnych umeni
Kodafi, Dansko

Aarhus, Dansko

Univerzita architektiry a designu
Helsinky, Finsko

Vysoka skola Gzitkového umenia
a designu

Oslo, Nérsko

Vysoka skola uzitkového umenia
a designu

Bergen, Norsko

Technicka univerzita

Technicka univerzita

oddelenie nabytku a drevenych vyrobkov
Zvolen, Slovensko

Vysoka skola vytvarnych umeni

oddelenie designu, Bratislava, Slovensko



designu a z toho, ze ponikaji produkty za nizsie ceny. Velky tlak niekol-
kych silnych ekonomik, ktoré vladnu na svetovych trhoch, spasobuje. ze
mensie entity pomaly stracaji svoju kultirnu identitu a v dosledku toho si
satelitnymi trhmi a koloniami kultiirnej imitacie. Predstava svetovej dediny
sa rychle meni na futuristicky zly sen. v ktorom véetei budeme rovnaki.
Bohatd rozmanitost regionalnej architektiry. nabytku, dopravy. maody
a zivotnych stylov mizne pred nasimi ocami a my designeri sme katalytic-
kym faktorom v tomto destruktivnom procese.

Ked' sa zisti a definuje .problém™, pre nas designerov je typické. ze reaguje-
me a zvyCajne ..nieco robime™, aby sme problém vyriesili. Ak nejde hora
k Mohamedovi, Mohamed ide k hore™. tak sme konali a egte koname
a budeme nadalej pokracoval v nasom zapase za zachovanie kultirnej vita-
lity nasich programov vzdelavania v designe. Projekt .Malé a Specialne™ bol

koncipovany a uvedeny ako platforma pre akademické programy vzdeliva-

nia designu v malych krajinach. v ktorych je pocet obyvatelov mensi ako

. Sest milionov. Nas prvy spoloény pokus bol na kongrese Design
Katedra designu, TU SjF ) g @ 2

Kosice Renaissance (Renesancia designu) v Glasgowe. kde skoly z Irska.
. : 2 Danska, Norska, Slovenska, Slovinska. Chorvatska a lzraela pre-
| Marek Smizansky, 4. ro¢- . ) . ) ) . .
nik zentovali svoje projekty a design vyrobkov. interiérov a vizuilnej

Zaba

komunikacie. Po prvykrat sme my malé krajiny prezentovali nase
ola tradicia S : .

Ingpiraciou be

16 ak ; o | n: »d7ina ore. Povs i 197~
sitel&varia:sa fodf novidieky diclo ako rovnocenni na medzinarodnom fore. Povzbudeni priaz

pri roznych prileZitostiact nivymi reakciami a po posudeni nagich vlastnych pocitov a schop-
Trojno i ’

a umoziuje vyivarof ) - . . po - T
nosti sme sa rozhodli prejst do druhej fazy projektu a vyhlasili

Ozne zoskupenio

a zb

izovaf fud sme: .Pozor, svetovy design, prichadzaji Mali a Specidlni.”

2. Martin Vysoky, 6. roénik
Sedenie pre starsich l'udi Taibei 1995. o dva roky neskor. noc pred otvorenim vystavy Tidex

Po analyze problémov sivisiacich

4 ‘95. Entuziasticki studenti zo Slovinska a lzraela. ktori prave
>genim so

wal k riegeniu ukonéili paf dni plnych aktivity vo Workshope mladych designe-

rov spolu so Zdenkou Burianovou (Slovensko), Sveinom Gusru-
Duje saaganiy

“cedenis vi;r , dom (Norsko) a Avramom Grantom (lzrael), pracuji na priprave
vystavy Sedenie - malé a Specialne. Vysoké teploty a vlhkosf tro-
pov. napriek tomu. Ze je neskord noc. fazko znaSaji najmi ti,
ktori st zvyknuti na eurépske podmienky. Kym ostatni castnici
kongresu si nickde na fantastickom koktailovom vecierku, my

prezavame hotdogy a zapijame ich studenymi napojmi z plechovic

kiapenych v stanku, ktory je v prevadzke 24 hodin denne. Debny.
ktoré prisli z pristavu pred niekolkymi hodinami, sa rozbaluji a vyberame
z nich veci roznej velkosti a tvaru. Prezivame moment odhalenia! Nezilezi
na tom, aka stroha a prazdna bude nasa expozicia. pretoze sme nemali roz-
pocet na impresivny stanok a mame len niekol’ko bambusovych tyéi a napis

z lacného polystyrénu. Prototypy. modely a plagaty. ktoré prigli do

MALE A SPECIALNE 4x4,e1995 DE SlGN"‘I.M



Richard Uzak, 3. roénik
Gump, skladacia stolicka

Ingrid Solarikova, 2. roénik
Prisavka

i Peter Kosfal, 3. roénik
Hranie

4 Maria Prokopovicova
3. roénik: Stolicka

5. Denisa Papcova, 3. roénik
Kamarat

6 Lukas Mjartan, 1. roénik
Stolicka

DE SIGN‘UM

Bratislava

8 Tomas Bolerazsky, 2. roénik
Variovatel'na stolicka

" Peter Kosftal, 3. roénik
Zo starého nové

Beznd kondtrukcio z ohybane

5 4/1995

MALE A SPECIALNE

9. Jolia Misickova, 2. roénik

Sedenie - hniezdo
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la architektiry, Aarhus

i Jacob Leth-Espensen
Rest In Peace

4. Eli David: Stolicka

napichnut na ave

Reraer

remesla

4. Carin Rinnemo: Stolicka na
vzpriamené drianie tela

miQ

Kodaf

6 Peder Clase
Sklapacia stolicka

MALE A SPECIALNE 6 4/1995 DE S|GNRUM
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Katedra designu ndbytku

a drevarskych vyrobkov, TU, Zvolen

| 2. Marian Sotnik, 5. roénik
Stolicka

Tvaroslovie stolicky vychadza

z radiéného objektu, zmyslom prace
viak bolo vyivorif novy objekt,
priemyselne vyrobitelny, v ktorom

by sa zachovalo poznanie

kultiry predkov

Taibei. st vzrugujice. origindlne, smelé, odvazne, inovativne, provokativne,
humoristické a dobre vyhotovené, skratka maja vsetko to. ¢o ma mat dobry

sy
design!

Mozno sa pytate, preco Sedenie? A preco nie? Akakolvek téma moze byt
vychodiskovym bodom pre projekt designu. najmi vo vzdelavani. Ludia na
celom svete sedia. pricom vyrobky. na ktorych sa sedi. ovplyviiuji mnohé
kultirne a ekonomické faktory. Sedadlom moze byt rohoz, vankas, stolcek.
stolicka, tron, pohovka. hojdacka a tak dalej. Dajte Studentom designu
vyzvu vo forme abstrakinej definicie nejakého predmetu. a nebude konca
kraja imaginacii a rozmanitosti rieseni. Pri opatrnych instrukeiach, ked' im
nepoviete presne. ¢o maji robif, ich design bude odzrkadlovaf ich voitor-
ni pravdu a kultaru, v ktorej ziji a pracuji. Ked' je to pre nich dobry zazi-
tok. zabezpedi to ich doveru. kultirnu identitu a sebaiictu na cely zivot.

Vysledky projektu Sedenie - malé a Specialne skutoéne podporuji toto pozo-
rovanie. Z Finska sme videli minimalistické kreslo, na ktoré
pouzili len niekolko dostupnych materidlov a ktoré je vhod-
né pre mlady mestsky nomadsky zivotny styl. Dinsko vysta-
vovalo vyrobky s rafinovanymi detailami formou aj technolo-
giou, ¢i uz to bola skladacia stolicka alebo stolicka inspirova-
na stavbou ludskej kostry. Elegantné a pohodlné drevené
stolicky z Norska vazili menej ako dva kilogramy a jasne
odzrkadlovali zaujem o Zivotné prostredie a zachovanie zdro-
jov. Tri skoly zo Slovenska prezentovali siroky sortiment sto-
liciek - od detskych po stolicky pre invalidov, s hibokym hla-
danim ducha a sebaironizujicim humorom. Studenti zo
Slovinska nachadzali ingpiraciu v prirodnej scenérii a tradic-
nych artefaktoch. labutia stolicka a stolicka podobna kope
sena boli len dva z mnohych prototypov. Smela, odvazna
a zlozita bola delend pohovka z troch kusov z lzraela s lasero-
vo brisenymi ocelovymi nozickami. pripominajicimi kraby
a skorpiony na pieskovych dunach. S takouto skiisenostou
a medzinarodnou expoziciou ..Malych a Specidlnych™ si stu-
denti teraz lepsie vystrojeni na vstup do profesionalnej karié-
ry v turbulentnych vodich medziniarodnej seény designu.
Skuto¢nost. ze zijeme a pracujeme v malych krajinach
s obmedzenymi zdrojmi, by nemala prekazat ich vykonom.
Kultirna rozmanitost. ich talent a odhodlanost zabezpecia osobny tspech
a budi na prospech spoloénostiam. v ktorych Ziji a tvoria. Koneéne, byt

maly znamena byt &pecialny.
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Katedra designu, TU Sjf

Kosice

3. Zuzana Szamselyova, 4. roé-
nik: Deres

Polohovatelné relaxaéné

sedenie s mozZnosfou

vytvarania 1dznych povrchovych
rastrov calinenia s akupresirnym
efektom

4. Ludmila Gerendova, 4. roénik
Sedenie ako hra

In¥piraeiou bola poloha diefafa

v maternici. Cielom bolo vytvorif

priestor bezpecia, pokoja

s ktorym sa

dé manipuloval

a prispdsobovaf hre



case, ked odbornostou a vzdelanim otriasa novy technicky,
environmentalny a kultirny rozvoj, je potrebné pouvazovat
o cieloch a metodach vyucovania grafického designu na sve-
tovej Urovni. Jedina mozna reakcia je stala revizia Glohy gra-
fickeho designu v spolocnosti, profilu grafického designera,
buducnosti vyskumu na tomto poli a désledkov toho véet-
keho na vyucovanie grafického designu.

Design je do znacnej miery riadeny trhom a existuje nebezpecenstvo, ze
trhova ekonomika znici ludsky habitat. Tento fenomén nebude mozné
zastavit, ak priemysel a design bude podriadeny trhu. Je potrebné, aby
designeri spoznali potreby materidlneho a socialneho prostredia, v ktorom
pracuju a ktoré tiez vytvaraju, aby podnikli uvedomelé kroky v definovani
budidceho smeru profesie. Aby sa to stalo, designeri budi musief znova
definovat svoju rolu, vyvinut nové nastroje, zapojit sa do interdisciplinar-
nych timov, iniciovat projekty a Ciny, vytvarat nové informacie a odovzdavat
ich. Ako vysledok mozeme ocakavat zvySenie vyznamu, moznosti a vnima-
nej hodnoty designerskej profesie.

Jestvuje mnoho oblasti, kde su informovani graficki designeri potrebni
a kde ich je ako Safranu: zlepSenie pristupu k informaciam pre starych ludi,
pre zrakovo postihnutych a pre ludi s tazkostami v uceni; design u¢ebnych
materialov na vykorenenie absolutnej a funkcénej negramotnosti; design
komunikacnych systémov na zlepSenie bezpecnosti v kazdom ludskom pro-
stredi; zlepSenie jasnosti oznacovania farebnym kodom pre lekarske
a vedecké elektronické zobrazovacie procesy; zlepsSenie typografického
kodovania pre elektronické komunikacie; zlepsenie vizualnych foriem
komunikacie i v rovine statnej a administrativnej, vyroba instruktaznych
a vzdelavacich materialov zameranych na zlepsenie zivotnych podmienok
ludi v savislosti so zdravim, hygienou, gramotnostou atd.

icograda

Jorge Frascara

portugal

Nepritomnost designerov v tychto oblastiach je Ciastocne sposobena nedo-
statoénym chapanim moznosti grafického designu verejnostou a tradicne
reaktivnym sposobom prace grafickych designerov. Zvycajne sa tato profe-
sia povazuje za uzko spatu s vytvarnym umenim a s reklamou spotrebného
tovaru, ¢o vedie k skreslenému vnimaniu Glohy, ktoru graficky design moze
hrat v spolocnosti. KedZe je povazovany za umelecky luxus alebo za podpo-
ru podnikania, graficky design vstupuje na scénu potencidlnych uzivatelov,
len ked' je ocividny okamzity prospech, ako v pripade reklamy spotrebného
tovaru alebo v politickej propagande.

Prehodnotenie koncepcie vyucby grafickeho designu by sa malo opierat nie-
len o jeho sucasné definicie a pokusit sa preniest ich do $kol, ale mal by sa
preskumat Siroky kontext, v ktorom graficky design operuje, pocinajuc ulo-
hou designu v spolocnosti.

Diskusia by mala zacat stanovenim etického kontextu: kazda situacia
udskej komunikacie spada do oblasti etiky. To znamena, ze moze byt
eticka alebo neeticka, ale nemoze byt aeticka. Zakladny princip etic-
kej komunikacie spociva na uznani druhého - prijemcu komunikacie -
ako subjektu (osoby), a nie objektu. Uznanim druhého ako subjektu ho
akceptujeme ako nezavislu, rozmyslajicu osobu so Specifickym spésobom
chapania, hodnotenia a integrovania zazitkov a informacii.

V etickej komunikacii sa komunikuje s niekym o niecom; nekomunikuje sa
nieco k niekomu.

A priori eticka komunikacia predpoklada podobnost medzi komunikujtcimi
subjektmi, o ju odliSuje od vojenskej komunikacie, kde nadriadeny komu-
nikuje nieco k podriadenému. Prenasa prikaz, ktory sa prijima pasivne
a ktory je kodovany tak, aby nedaval priestor na odliSné interpretacie.

V etickej komunikacii je neprijatelna Shannonova popularna terminologia
vypozicana z elektroniky a informatiky, ktora definuje poly komunikacie ako
vysielac a prijimac. Vo svete ludi, subjektov zapojenych do komunikacnej
vymeny, je vhodnejSie hovorit o producentoch a interpretoch ako a vysie-
lacoch a prijimacoch. Tieto pojmy nenechavaju priestor pre kontext, histo-
riu, oCakavania, ciele, hodnoty, priority, pocity, preferencie a rozdiely inteli-
gencie.

Shannonova terminologia podporuje kolonialnu mentalitu, t. j. komunikacny
model, kde sa prijimaci pozerajli na zdroj posolstva s pasivitou a Gctou
a kde je komunikacia jednosmerna zhora-dole. To sa hojne vyskytuje

SKOLY, STUDENTI / ZODPOVEDAJUCE A ZODPOVEDNE...

v masovokomunikacnych prostriedkoch, najma v televizii, kde sa ludia vo
vSeobecnosti stavaja prijimacmi, prijimatelmi komunikacie, ktora nenecha-
va Ziadny priestor pre interakciu alebo reakciu.

V etickej komunikacii producent musi hovorit jazykom posluchacov. Ak pro-
ducenti naozaj chct komunikovat, t. j. byt pochopeni, nielen vypocuti, mali
by si pamatat, ze l'udia mozu pochopit len také veci, ktoré si v istom vztahu
s uz znamymi vecami, preto bez pouzivania jazyka posluchacov nie je
mozné komunikovat. Idealnou formou ludskej komunikacie je dialég, kde
interakcia umoznuje vymenu, prisposobenie, budovanie a rozsirovanie spo-
locného terénu.

V autoritativnej, linearnej komunikacii zhora-dole, ako je to v politickej pro-
pagande totalitnych viad, komunikacia nie je eticka, ma sa uverit bez inter-
pretacie. V tychto pripadoch nielen producent transformuje interpreta na
objekt, ale aj interpret transformuje producenta na objekt: objekt lcty alebo
objekt nenavisti. Komunikacia, ktora neposkytuje priestor pre interpretaciu
alebo pre konstrukciu individualnych reakcii, podporuje extrémne reakcie.
Mnohé kodexy spravania, publikované profesijnymi spoloénostami designe-
rov, spominaju etiku, ale v mnohych pripadoch obsahuji len etické povin-
nosti ku kolegom a klientom, ale zriedka k verejnosti. Je vSak potrebné
spravat sa k verejnosti eticky, t. j. uznavat verejnost ako jednotlivé osoby,
s roznym sposobom chapania, citenia a konania. To je nutné nielen ako vec
principu na vytvorenie etickej komunikacie, ale je to dolezité aj na vytvore-
nie efektivnej komunikacie, zvlast pri osloveni socialnych problémov a pod-
pore verejného blaha: je nutné mat verejnost ako partnera v podnecovani
zmien postoja. Vnucovanie nefunguje dlhodobo. Zatial ¢o spravanie je
mozné do urcitej miery riadit prostrednictvom komunikacie, natlaku, stra-
chu, zakonodarstva a donucovania, ak neexistuje partnerstvo medzi produ-
centom posolstva a verejnostou, postoje sa nezmenia. Ked sa postoje

Zodpovedajuce

Prednaska odznela na kongrese ICOGRADA
Pohyblivé hranice, ktora sa konala
v juli 1995 v Lisabone.

nezmenia, potreba represivnej komunikacie, legislativy a donucovania stale
rastie a celkom pravdepodobne nakoniec povedie ku kolapsu usilia.

Pojem vysielaca a prijimaca vytvoril nespravny nazor, ze komunikacia by
mohla byt jednosmerna. Dnes vidime komunikaciu skor ako dvojsmerny
proces vymeny, transakcie, interpretacie a vyjednavania, kde je vhodnejsie
hovorit o producentoch a interpretoch neZ o vysielacoch a prijimacoch
a kde designeri musia poznat nielen obsah posolstiev, ale aj poznavacie
a kulturne charakteristiky oslovenej verejnosti. VSetci uznavame, Ze je to
pravda, nevieme vSak, ako zakodovat tieto potrebné znalosti, aby sa mohli
stat nastrojom designu. Existuje niekol'ko otazok, na ktoré musime odpove-
dat, aby sme vybudovali informacie, ktoré potrebujeme, ak chceme ozrejmit
pojem posluchaci, kultiura a spolocnost vo vyucovani grafického designu.
Ktoré pojmy kultiry musime zaviest do ucebnych osnov designu? Ako
mozZeme pochopit rozne hodnoty roznych skupin v spolocnosti? Ako moze-
me identifikovat spoloéné zaujmy? Ako mozeme designom prispiet k zlep-
Seniu zivota? Ako by mohli prispiet psychologia, Statistika, sociologia, kul-
tdrne Studie a antropoldgia k nasmu chapaniu povahy ludskej komunika-
cie? Co si mozeme vypozicat od marketingu a jeho pojmov segmentacie,
aby sme oslovili Specifickych posluchacov? Aké iné zdroje mozeme pouzit,
aby sme pomohli Studentom uvazovat v Sirokom kontexte pri planovani
a navrhovani komunikacie? Ako sa dostat k jestvujicim znalostiam a ako
ziskat nové informacie? Je spravny termin ,posluchaci”, ktory definuje
verejnost len ako pasivne pocuvajucu, ked nova tedria komunikacie zdo-
raznuje hodnotu vymeny v komunikaénom procese a komunikaciu vidi skor
ako transakciu a vyjednavanie nez ako vysielanie? Ako je mozné chapat
design ako vyjadrujuci a stcasne aj budujuci kultaru? Ako sa mozeme
dostat k podrobnostiam a urcit informacie a metody v savislosti s poslu-
chacmi a stadiom kultdry, ktoré by sa mohli transformovat do obsahu uceb-
nych osnov grafického designu?

Dalej k definicii vztahov medzi designom a spoloénostou exis-
tuje potreba posudit profil grafického designera. Definicia pro-
filu grafického designera urcuje vzory pre vyucbu grafického
designu, ktora spolu s trhom riadenou praxou grafického
designu zaostava za potrebami spolo¢nosti. Musime zvazit,
aka by mala byt Gloha grafického designera v Sirokom kontex-
te potrieb spolocnosti a smerov, ktoré chceme podporovat, a teda aka by
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mala byt vzdelavacia stratégia formovania profesionalov, ktori by mohli tito
Glohu plnit.

Aku odbornost a silné stranky by mal mat designer vizualnej komunikacie
dnes? S akymi problémami by sa designer mal konfrontovat? Aka je povaha
ulohy designera? Do akej miery by mal designer len reagovat na poziadavky
klienta alebo/a postipit o krok vyssie v cykloch rozhodovania a urcovania
vzorov? Ako moze designer zohravat pozitivnu Glohu v socialnych zme-
nach? Aké su povinnosti grafického designera?

Aké stratégie by sa mali vytvorit vo vzdelavani, vyskume a profesionalnej
praxi, aby sme na to reagovali a realizovali tento novy model? Co by malo
byt Glohou vyuéby designu v suvislosti s meniacimi sa a rozsirujicimi sa
poziadavkami na designera? Co by sa malo urobit vo vyucovani designu,
aby sa intelektualne a inak rozvinuli zruénosti noveho designera, ktoré
potrebujeme? Ktoré iné vedné discipliny formuju designera? Aké metody
a informacie by nemali chybat vo vyucovani designu? Je Skola ako taka
este stale tym spravnym ramcom? Je pojem ,graficky designer” spravny?
Aké su povinnosti instittcii, ktoré ponukaju programy v grafickom designe?

Redefinicia profilu grafického designera si ziada nové presku-
manie vedomostného zakiadu komunikacného designu.
Ukazuje sa, Ze existuje mnoho medzier a ze je nutné rozvinut
relevantné vedomosti potrebné na primerané vykonavanie
designerskej ¢innosti. Z pohladu praxe potrebujeme rozvinuat
teoriu a vyskum.

Vyskum v grafickom designe, ktory moézeme definovat ako vytvaranie

novych informacii pre rozvoj praxe, obvykle zahfna empirickl pracu, odbor-

né reserSe a iné zdroje informacii vratane systematickej analyzy, analyzy

nu, rozsirovaniu vedomostného zakladu odboru a kritickému pohladu na
sticasnu prax? Ako mozno posilnit postgradualne stadium v tejto oblasti?
Mal by existovat strategicky plan na podporu a spolupracu Studia a vysku-
mu v urcitych Specifickych a Ziaducich oblastiach, aby sa dosiahla vysSia
efektivnost vyskumného usilia?

Analyza dnesnej spolo¢nosti musi viest k revizii zakladného

vzdelavania v designe, vzdelavania, ktoré sa do znacnej miery

opakuje podla bauhausovského modelu, povrchne modifiko-

vaného zmenou obchodnych praktik a postmodernymi kon-

cepciami zivota a designu. Designer ako vysledok kombinacie

majstra formy s majstrom remesla je dietatom Bauhausu zo
zac. 20. storocia. Dnes, o vySe sedemdesiat rokov neskor, existuje potreba
rozsirit referencny ramec a formovat designera, ktory by bol spojenim
modelu vytvoreného v Bauhause so silnym zakladom v humanitnych
vedach. Narastajlca komplexnost kultirnej a akademickej pripravy takého
designera urcite bude vyZadovat viac ako konvergenciu dvoch majstrov:
bude potrebné multidisciplinarne vzdelavanie rozneho zamerania, aby sa
vyslo v Ustrety roznym potrebam a odliSnym schopnostiam l'udi. Meniace sa
podmienky komunikacného prostredia, ktoré je dosledkom vplyvu novych
technoldgii na vyrobu, organizaciu a komunikacné media, a zmeny sposo-
bené globalizaciou, ako aj uvedomenim si rozmanitosti a interaktivnej pova-
hy komunikacie, vyzaduju dokladnu reviziu vyucovania grafického designu.
Casové limity vzdelavacieho procesu vyZzaduja, aby programy vyucby boli
vyvazené a zodpovedali zaujmom roznych institucii. Je vSak vzdelanie bez
ukoncenia vysokej Skoly este stale postacujice ako minimalna kvalifikacia
designerskej profesie?

a zodpovedné vyucovanie designu

Jorge Frascara je profesorom umenia a designu na univerzite v Alberte. Pésobil ako prezident
ICOGRADA a v sucasnosti je jednym z predsedov vzdelavacej sekcie ICOGRADA.
Jeho vyskumna a profesionalna praca je zamerana na komunikaciu.

dat, vyslovenia zaverov a odporucani pre prax.

Rozvoj vyskumu v designe sa zaklada na kombinaciach znalosti ziskanych
v inych disciplinach a vytvarani novych znalosti. Pomocou vedomostného
zakladu a metdd vypozicanych zo spolocenskovednych disciplin, ako napr.
sociologia, psychologia, antropologia a vzdelavanie, vyskum v designe si
mozZe najst cestu k rozvoju viastnej zakladne. Zatial' co designeri su prime-
rane oboznameni s relevantnymi tedriami vnimania, oblasti poznavania,
spravania, vyvoja, ako aj metody vyskumu neovladaju dostatocne. Je
potrebné zvysit komunikaciu medzi institiciami, vytvorit strategicky
vyskumny program a vopred rozdelit Glohy.

Nevyhnutne si musime polozit niektoré otazky, ako napr.: ¢o mdézeme defi-
novat ako mozné oblasti relevantného vyskumu v grafickom designe?
Existuje nieco unikatne vo vyskume grafického designu? Aké metody
z inych oblasti mozeme prebrat ako modely? Ktoré uz fungujice oblasti
vyskumu mozu prispiet k rozsireniu vedomostného zakladu grafického
designu? Aké strategické kroky by sa mali podniknut, aby sa podporil rozvoj
vyskumu v grafickom designe? Kto sa v sucasnosti zaobera podobnym
vyskumom? Aké Struktdry by sa mali vytvorit, aby sa spojili vyskumné cen-
tra grafického designu na medzinarodnej Grovni? Aka dlohu zohrava
vyskum vo vztahu k riadnemu a postgradualnemu stadiu grafického desig-
nu?

Institacie, ktoré ponukaja postgradualne Studium grafického
designu, musia hrat rozhodujicu Glohu v rozvoji vyskumu
a novych znalosti. Okrem uvedenia Studentov do uvedome-
lejSieho, rafinovanejSieho a kontextualizovanejSieho spésobu
vnimania a vykonavania ulohy designerov je potrebné defino-
vat vhodnost postgradualneho stadia nielen pre formovanie
Studenta, ale aj pre profesiu a spolo¢nost vobec. Mali by sme definovat
predmety a metody postgradualneho stadia, prerokovat potrebu interdiscip-
linarnosti a ulohu designera ako bodu, v ktorom sa konfrontuju potreby
klienta s potrebami verejnosti. Musime uviest do kontextu postgradualne
Stadium v etickom ramci a podporovat schopnost Studentov vidiet SirSie
suvislosti v prostredi, kde budud vyvijat svoju designersku cinnost, ako aj
potencialne dosledky tejto cinnosti.
A znovu musime odpovedat na mnoho otazok: Aka je uloha postgradualne-
ho stadia vo vztahu k vzdelavaniu profesionalov, vzdelavaniu ucitelov desig-
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Teraz musi byt jasné, ze problémom vyucovania designu nie je

vycvik l'udi, ktori vedia tvorit krasnu grafiku: existuje mnoho

Skol, ktoré to robia velmi dobre. Problémom dnes je rozvoj

designerskej odbornosti v zdravom etickom, ekologickom, kul-

tirnom a ekonomickom kontexte. Masovokomunikacné pro-

striedky do velkej miery formuju ludské vztahy. Komunikacné
modely navrhnuté masovokomunikacnymi prostriedkami a objektmi, ktoré
nas obklopuju, vyrazne ovplyviuju postoje, spravanie a ocakavania ludi.
Vyucovanie a hodnotenie designu bez etického kontextu je pre kultiru
nebezpecna cinnost.
S tradi¢nou definiciou designerov ako riesitelov problémov si prinajme-
nsom dva problémy: po prvé designer v skutocnosti nie je riesitelom problé-
mu, ale iba osoba, ktora navrhuje dany stbor krokov pred problémom.
Matematicky problém je mozné vyriesit, no na problém designu je mozné
len reagovat. Po druhé vo vacsine pripadov je vstup designera obmedzeny
ekonomickymi a politickymi zaujmami, ktoré nechavaji malo priestoru na
ovplyvnenie definicie problémov, s ktorymi sa stretava. Designeri navrhuju
kroky ako reakciu na problémy, ale ktoré problémy? Dobra graficka Gprava
novin, dobra fasada obchodu v Skaredej nakupnej pasazi, krasny plagat pre
skorumpovaného politického kandidata, dobry obal pre nekvalitné potravi-
ny, skvelé logo pre vyrobcu znecistujliceho zivotné prostredie, to vSetko su
priklady designu chapaného ako rieSenie problémov v prilis Gzkom kontex-
te. Dnes existuje potreba rozsirit tento kontext a hodnotit design nielen
v slvislosti s operacnym cielom projektu, ale tiez v suvislosti s predstavami
environmentalnej a kultlrnej udrzatelnosti Zivota. Komunikacny priemysel
uz nemoze ignorovat prudky narast nasilia v Spojenych Statoch, ani drama-
tické zhorSenie zivotného prostredia, ktoré ma zhubny vplyv na zdravie
celého l'udstva.
Ako fudia vyucujuci design, ktori prispievaju k vzdelavaniu tych, ¢o budud
vytvarat tisice masovokomunikacnych programov, sa uz dlhSie nemézeme
skryvat za predstavu poskytovania neutralnej odbornosti, u¢enia l'udi o hod-
notach dobrych foriem: musime vybudovat vzdelavacie programy so zre-
telom na akcieschopnu spolocensku zodpovednost, t. j. v kontexte etickej,
ekologickej a kulturnej zodpovednosti.
Musime tiez vziat na seba profesionalnu zodpovednost voci klientom
a verejnosti a demystifikovat design od inSpiracnej a sebaexpresivnej kon-
taminacie a sprehladnit ho.

(Krateneé)

SKOLY, STUDENTI / ZODPOVEDAJUCE A ZODPOVEDNE...
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/u’['az’ a vystavu pripravilo Slovenské
centrum designu v spoluprdci s Obec-
nym uradom v Pukanci. Najkrajsie
stolovanie je volnym pokracovanim
sutazZe Najkrajsia miska Slovenska
(pozri DE SIGN UM 4/94).

l yhodnotenie sutaze sa konalo v no-

vembri 1995 v Pukanci. Zucastnilo sa
jej 42 autorov z roznych vytvarnych
disciplin. Sutazilo sa v dvoch katego-
ridch - volnej a uzitkovej tvorbe.

Obe hlavné ceny sponzoroval generdl-

ny sponzor siutaze EXUNACO, a. s.,
Pukanec, vyrobea kanceldrskeho nd-
bytku. Elena Kdrovda a Dana Brunov-
skd, ktoré ziskali hlavné ceny, si mozu
vybrat ndbytok v hodnote 10 000 Sk
alebo pobyt v nemeckom designer-
skom ateliéri Alex Linde.

e

l ystava Najkrajsie stolovanie mala

svoju bratislavsku reprizu po Pukanci
v galerii na Klariskej ¢. 10, kde bol vy-
staveny vyber zo sutaznych expondtov.

noioilg

Najkrajsie
stolovanie

Katarina Hubova
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SADNLTT SEZA STO16 je urcite jednym z najprijemnejSich oka-
mihov dna plného prdace, celodenného vybavovania, pobehovania...
Neznamena to len zamestnal kuchara a nasylil sa. Je to aj spolocenska
udalost, priestor pre vzdajomné porozumenie a zazitok pre nasSe zmysly.
Stolovat v pravom slova zmysle znamena ochutnavatl, ovoniaval, ohmaltavat
a obzeral. Je to prilezitosl pre rozne druhy umenia. Nie ndahodou je stolova-
nie oblibenou témou designerov, vytvarnikov, ale tiez dramatikov. Nebola
by kniha knihou ani rozpravka rozpravkou, keby sa v nej aspon raz nevari-
lo, nehodovalo, ¢i aspon nepilo. Niektoré opisy jedal a stolovania v nas
naozaj vyvolavaju predstavu voni i chuti. Kultira stolovania sa v sticasnos-
ti priam pestuje. Samotna kucharska kniha nie je len zbierkou receptov
na varenie, ale i priestorom pre vytvarné spracovanie. Tak ako v minulosti,
i dnes mozeme z predmelov stolovania urcil spolo¢enské pomery, prostre-
die, atmosféru doby i charakter ludi. Sposob stolovania zavisi od réoznej kul-
tirnej trovne narodov, ale tiez od osobného pristupu nas vsetkych.

V stitaznom ,stolovani“ sa naplno prejavilo individudlne chdpanie témy.
Stretli sa rozne nazorové polohy, samozrejme do urcitej miery ovplyvnené
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Slavomir Tomasovié

Foto /

stilaznymi kategoriami. Na rozdiel od minulého ro¢nika bolo prihlasenych
viac exponatov v kategérii uzitkova tvorba. Prevladala keramika, hoci
nechybali ani predmety z dreva, skla, papiera, textilu, kovu, drotu i kame-
na. Autori prezentovali skor stolovacie prvky ako celkovi predstavu - filo-
zofiu - stolovania. Nebolo l'ahké udelil ceny a ocenenia, i ked prace Eleny
Kdarovej a Dany Brunovskej jednoznacne presvedcili svojou profesionalnou
urovnou.

Prace Studentov a cerstvych absolventov Vysokej Skoly vytvarnych umeni
mali vyrazne iny charakter. Poslarali sa o napadily a sviezi dojem zo sulaze.
Nechybal ani ekologicky podtext, kKtory by som radSej nazvala Setriacim pri -
stupom. Pavel Masopust (mimoriadna cena SCD) Setril material. Pre svoju
sériu pohdrov a misiek pouzil odpadovy TaSovy plast. Zuslachtil odpad.
Daniela Kytkova (ocenenie) predstavila ako najkrajsie stolovanie cyklus
fotografii stolovania z ludského tela - ako inak - z muzského a Zenského.
Maridn Ihring vniesol do stitaze lechnicisticky prvok, stolovaci servis riesil
ako samohybny predmet. Jakub Janiga (ocenenie) prisiel s napadom pribor
navliekal na prsty ako ndprstok a Miriana Materdkova pouzila pre svoj
obrus cital zo znameho Manetovho obrazu Ranajky v trave (ocenenie).
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Dana Brunovska

PomocKky na pecenie a smazenie. Misky z cesta.
Hlavnd cena v kategorii volna tvorba.

je stolova-
nie témou cislo 1. Zaujala nas pre-
dovSetkym premyslenym pristupom
akym riesila zaroven sposob stolo-
vania a jeho predmety.

Dana Brunovska, nar. 1967

v Modre. R. 1995 ukoncila Studium
na VSVU na Katedre designu.

V minulom roku ziskala hlavnu
cenu v sutazi Najkrajsia miska
Slovenska. V sutazi Najkrajsie stolo-
vanie jej porota opil udelila hlavnu
cenu.

Dana Brunovska o svojich ,upecen-
coch®:

Pracovala som s roznym materid-
lom - so sklom, s kovom, antikoro-
vym plechom, drevom, keramikou,
ale aj drotom. Preco by som to teda
nemohla skusit napriklad s tvdarnym
cestom? Cesto md sice svoje nevyho-
dy, ale jednou z vyhod je, Ze nepo-
darky neskoncia na smetisku, ale
daju sa skonzumovat.

ub Dvordk

Foto /
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Dana Brunovska ,l‘

Pomocky na pecenie

a smazenie. Misky z cesta. ’

ELENA KAROVA patri medzi vyrazné
osobnosti keramickej tvorby. Narodila
sa r. 1955 v Prahe. V rokoch 1980-85
Studovala keramiku na VSUP v Prahe
(prof. O. Eckert). V stuicasnosti je pred-
sedkynou Slovenskej vytvarnej tinie.

Foto / Slavomir Tomasovié

UZITKOVA KRAMIKA Eleny Kdrovej
ma svoje osobitné c¢aro. Nie je to len
pritazlivost jednoduchosti a ¢istoty tva-
rov ale i zvlasStna sihra a prelinanie
volnej sochdrskej tvorby s potrebou riesit
tvar v rovnovihe s funkénostou predme-
tu. Pre Elenu Karovi je charakteristic-
ké kombinovanie dvoch materidlov,
zdanlivo protirecivych, chladného kovu
a tvarnej mikkej hliny. Tam, kde kera-

Bolo treba vyriesit' tvar formy, ktord
umozni upiect predmet tak, aby
vyhovoval mojej predstave. 7 roz-
nych tvarov upecencov sa daju
poskladat lubovolné kom-
pozicie i vytvarné objekty uz

pri samotnom stolovani, SMAZENE CESTO Dany Brunovskej micke hlina nedovoli tvarové zvelic¢enie,

avlo za. pre’dpoklady, ze sa e socharka siaha po kove.

vsetko i s ndadobou zje. % 4 celé vajcia Eléiia Karovis stskala Hlaviig seii

Skupina ,upecencov® geo- oy s 5 )
i . 53 : v kategorii uzitkova tvorba za dva siibo-

metrického tvaru, ktord 4 tri Stvrte pollitrového 8

i . . ry - konvice a Salky a sadu poharov
maoze byt nahradou za riad, y y p

vznikla za pomoci foriem. hrnéeka hladkej miky a mis. V ()boch”komhmu‘]e kar’nenmu
Po upeéeni sa odstrdnia s kovom a pouziva matnu glaziiru, raz
a zostane len tvar, ktory sa % Stipku prdaskového cukru tplne hladki, inokedy s jemnym geo-
dd naplnit zeleninovym i i metrl‘('kxm (‘iekomm. _ )
Saldtom alebo pomazdnka- % Stipku soli Osobitné mieslo v tvorbe keramikov ma
mi téma pohdra. Mohlo by sa zdat, ze sa
Dalsie ,upecence® si vtesna- % precedit a nechat 1 hodinu stat v tejlo oblasti neda ni¢ nové vymyslief.
né do kovovej kostry. Kov A predsa. V ¢om su také presvedcivé

% medzitym parkrdt pomiesat. pohdre Eleny Kdrovej, hoci maju kla-

sicky tvar vinovych pohdrov? Pohdr pre
nu predstavuje nielen funkény predmet,
ale aj socharsky objekt. Vsetky zlozky -
tvar, funkénost, kombindcia malteria-
lov, glazovanie je v absolitnej jednote,
nic nie je na tikor druhého. Vysledkom
je jednoduchy cisty tvar.

a cesto lvoria jeden celok.
Po upeceni zostane tvar,
aky mu pri kysnuti cesta
kov dovoli.

Tretiu skupinu tvoria kovové
predmety - ,vidlickonosice“
Nosice sa daju zapichnut do
mdkkého chleba v roznych
kompozicidach a ozdobia sa
syrom, slaninou, ¢imkolvek.
Pri ich tvorbe som vychddzala
z jednoduchého ludového jedla,
akym je chlieb so slaninou.

SUTAZ JE ZA NAMI, najkrajsie stolo-
vanie sme vybrali, a mne by sa Ziadalo
zistit, aké je vlastne nase stolovanie. Je
bohaté? Casto je aj chudobné. Je netra-
dicné i konzervativne, je prijemné
i chladné, obradné a jednoduché. Je
zaujimavé a rozmanité, ale aj jedno-
tvdarne. Nakoniec, vyberte si sami.
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Elena Karova

Misy a stiprava na napoje,
keramika, kov.

Hlavna cena
v kategorii uzZitkovd tvorba.

Foto / Slavomir Tomasovié

’

Kava .
s pielkom

Foto / Slavomir Tomasovié¢

fil ff
o oddetit 3
R hil com |r/1'm» vajees
03
” A, {f.’l
ab o (10 ~
il com hielko © 80 <& il
a [l(u': eom

b ool
hopdi opisob: aby
to3¢ m{w*,m;m (epst St
vice, PRty |
{ {oe alla le ab. Iq;/l,./(l
l | wr"v‘f-fv(n a oot
en pava p )
i {enyj @ fl(‘r"”,i(fl o
) ot otdle vel'mi ofudeny
hol este ¢

LA
nn
siba, RO i
Drclnd noe: @ tak davka, btora |
1N Giind:
ohladna
Y W “1( v,
N(;‘ /f( .(t”m( |
( fw(‘ 30 f:{nlf(nl[( |
aal@ 5
J . % iopedn
sz 00 MO 36 |
{ reompt VORL ;
wila fmlr.m.u
vytvont

fnami.

/ Slavomir Tomasovic

" T
,w;/miu(lm !
John Qoinbeck
Potulky ¢ Charleym

Uy n
f.:tf(’_}’! o fnyl

DE m 13/4/1995 SUTAZE / NAJKRAJSIE STOLOVANIE



/{1/01 72| ({//

\pedd Cpzcer

Najpr vegmeme mladé, stredne tuéné
hovéidzie. Méico tef najveselejéef kravit-
by, btord céte nestratila chut' do Zivota,
Y Fj
a hlavne jeoj rebierka uwarené ¢ laskou,
¢ kolicskami mrbvy a cibule, ktorgch
chute sa navzdjom spofa. a aj nakoniec
iddme bapuctu, bysli bapustu, btord
Y

ug stratila svoju hldvkovi sviejost,
gWldacnela, vykvasila, ale gostala kroh-
bd: musi to byt lanskd kapusta, nepii-
welenda, nalozend ¢ brucnicami a ribes-
bysl l brugnic t

) 7
Covgm listom, v tom véak lovek musi
poznat’ mieru, to sa nesmie prehdiat,
a to je, samogrejme, hlavné, kapusta sa
musl vediet’ sprdvne naregat, nie nakrivo

a Srejgom”, nie halabala, nie ¢ trestu-

homas Hudson lezal na
matraci na mieste, kde
mal hlavu v tieni, ktory vrhala plosin-
ka na prednom konci mostika, kde
boli pristroje, a ked Edy vyliezol
hore, v ruke studeny napoj z dzinu,
citrusovej Stavy, mlieka zo zelenych
kokosovych orechov, kiuskov ladu
a prave tolkych kvapiek angostury,
aby dostal hrdzavoruzovkastu farbu,
zadival sa na more, drZiac pohar

v tieni, aby sa l'ad zatial neroztopil.

o nelt ‘//'/gyz_'///// @y

Ostrovy v prude

E IRTRI1E

hodnou nedbalostou smib cem, dmib tam, Recepty sme vybrali z knihy
Kucharské recepty vypsané z krdsné

ale musite vediet’ premenit hlavbu v ton- :
f literatury. Odeon, Praha 1989.

ké priesvitné dtizhy, povabné ctugky...
K apustnicu uvarime veber a nechdme fu
do zajtrajéicho dia ulegat, aj potom
/)n(/fi('(un(f./

Bulat mbu(/jar/l: Otretnutic

¢ Bonapatrtom
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1) Gabriela Luptakova

Keramické karafy.

Ocenenie v kategorii volnd tvorba.
2) Miriana Materdakova

Ranajky v triave.

Ocenenie v kategorii uzitkovad tvorba.
)) Marian lhring

Stolovacia suprava.

Ocenenie v kategorii uzZitkovd tvorba.

Jakub Dvordk (1, 3, 9-13)

)
Z)

e

4, 5) Pavel Masopusl
Sada poharov a misiek z odpadového plastu.
Ocenenie v kategorii volnd tvorba.

6-8) Daniela Kytkova
Najkrajsie stolovanie. Fotograficky cyklus.
Ocenenie v kategorii volnd tvorba.

/ Slavomir Tomas

9,10) lgor Balgavy
Keramicka suprava. Ocenenie v kategorii volnd tvorba.

]l] Michal Stasko
Ufoni. Ocenenie v kategorii uzZitkova tvorba.

Noro Knap (4. 5)

12, 13) Jakub Janiga
Pribory.
Ocenenie v kategorii uzZitkovd tvorba.

Foto /
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o Lis na cesnak ajo.

Design: Andreas Klober (Nemecko),
1. cena - 15000 DM.

Lis spdja funkciu krdjaca so servirovacou

miskou. Mriezka na konkdvnom povr-

chu umozniuje dokonalé a estetické
rozkréjanie cesnaku,

Soup,

Tomatenti=iy

Julius Maggi

Polievkova lyZica Single Soup.
Design: Roman Bohn a Claudius Theimert (Nemecko),
2. cena - 10000 DM.

LyZica na polievku aj lyZica instantnej polievky
(zamieSanim v 3dlke hortcej vody) v jednom.
Na opakované poutitie, zbieranie i recyklaciu.

=
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Misky Krempels.
Design: Bertolt Schmidt (Nemecko),
3. cena - 8000 DM.

Fl'asa Maggi Magic.
Design: K. O. Lo (Velka Britania),
4. cena - 6500 DM.

Nové podoba klasickej flase Maggi
indpirovand kvapkou. Uzéver sa
oto¢enim o 180° zmeni na dav-
kovae tekutého korenia. Tazké
dno flade mé stabiliza¢nti funk-
ciu.

Krajac na pizzu.
Design: Ralph Pietruska
(Nemecko),

uznanie poroty - 2000 DM.

Krdjac z uslachtilych kovov s mobil-
nou kruhovou reznou plochou
umoziiuje porcovanie s vynalozenim
minimalnej sily.

Nosi¢ na flase v tvare
kovovych $piral

v spojeni s dre-
o vom mé cha-
rakter skulptury.

Nosi¢ na flase Rondo.

Design:

Philippe

Steffens
(Nemecko),

Ekologické obaly na potraviny prijemného
tvaru, vyrobené z prirodnych surovin, sli-
Ziace aj ako misky a taniere.

DE SIGN'UM o by oo SUTAZE / PODOBY VONE

Pocitacova animacia na tému kultira stola.

Design: Peter Frank (Nemecko), Specidlna cena 3000 DM.

Misky pouzitelné jednoduchym pre-
. tvarovanim plastického materialu
L J ako taniere, hrdceky alebo stojan na
\ ‘/ pribor.

Autor vizualizuje tému kultdry stola.
Animdciou povrchu a vnutra flase Maggi
sa dosahuje projekcia v style rozpravky
Stolcek, prestri sa!

Obaly na potraviny Harvest all.
Design: Jasuhiko Kamosita a Kumiko Itoh (Japonsko),
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Hlavni cenu (Cena japonského
predsedu vlady v hodnote 35
000 USD) ziskal projekt mladé-
ho amerického designera
Howarda Montgomeryho Sopiir
- svetelny vankids na budenie
a citanie, ktory vychadza z bio-
rytmu cloveka podmieneného
intenzitou slnecného Zziarenia. Vankus s programo-
vatelnym osvetlovacim mechanizmom (s moznos-
tou doplnenia zvukovym systémom), splnajici
vsetky bezpecnostné a ekologické poziadavky, oca-
ril poéziou, metaforou ¢asu a priestoru v Zivote clo-
veka, ale aj futuristickou myslienkou.

Alarm/Reading Light Pillo

Zlatd cenu (Cenu japonského
ministra medzinarodného ob-
chodu a priemyslu - 11 000
USD) ziskal Student z Diissel-
dorfu Sven Vogel za casopis
Instructions Inside, v ktorom sa
vynikajicim sposobom spaja
grafické majstrovstvo s vypovedou o stave ludskej
civilizacie. Obrazy kombinované s narativnou zloz-
kou svedcia o konceptualnom a hlboko filozofickom
pristupe k danej téme.

Cena guvernéra osackej pre-
fektdry (11 000 USD) bola
udelena polskému designerovi Markovi
Krélovi za sériu vypinacov, ktoré ocenila
porota nielen ako funkénu, ale aj velmi
esteticki. Tento projekt zaujal jednodu-
chou myslienkou pozitivu a negativu
v hmatovej zlozke a jemnym zmyslom pre
material.
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Cenu primatora Osaky (11 000 USD)
dostal Fin Juha Myllyla za drevenu skla-
dacku - hracku, ktori mozu pouzivat aj
zrakovo postihnuté deti. Skladacka je
vyjadrenim radosti z dotyku a jej krasa je
aj v dokonalom remeselnom vyhotoveni.

usii poroty vyvolali nominacie na dal3ie ceny
nu (Cenu predsedu |DF - 6000 USD) ziskali japon-
ijofumi Okamoto a Ei Kawakita za projekt Noha
ozkdva zem, navrh nového systému prepojenia mestskej zelene
a posilnenia mestskej informacnej siete. Bronzovu cenu (Cenu
rezidenta JDE#12000 USD) ziskali tri projekty: textilng material
Telum Svajéi Christiny Moorovej, ekologické plagaty so
dy a ludskej ruky Feel Kazuhisa Mizuta z Osaky
racka Sentient AngliGanov M. R. Penningtona
moznujuca popri telefonovani aj prenos dotykovych vnemov. Styri cestné uzna-

Foundation udelila pri prilezitosti konania vystavy VIl. medzinarodnej sutaze
nternational Design Award Osaka, ktoré ziskali japonsky architekt Tadao Ando,
elny designer Arthur J. Pulos a americky environmentalista Lawrence Halprin

Fee
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vlastnymi slovami predstavit svoj projekt.

International Design Exhibition, Osaka'95. 1.
Vankus Sopir. Design Howard Montgomery. 2.
Casopis Instructions Inside. Design Sven Vogel. 3.
Studia nastennych vypinacov. Design Marek Krol. 4.
Skladacka. Design Juha Myllyla. 5.
Environmentalny projekt. 6.

Design Kijofumi Okamoto a Ei Kawakita

SIMBIM 214‘1995

Do uzsieho kola sttaze International Design Competition Osaka'95 boli nominovani aj dvaja slovenski autori -
Peter Janik a Patrik Kovacovsky. Svojimi pracami sa prezentovali aj na vystave a v katalégu, kde mali moznost

Peter Janik: Bionicky variabilny stavebnicovy Sperkovy systém

Motto: Vidiet znamena objavovat. S. Dali

. Klbovj samonapinaci Sperkovyj systém vychddza z jednoduchijch tvarov, ddva
priestor rozvoju predstavivosti a umozZiiuje vyniknut prirodzenej krdse materidlu.
Jednotlivé stavebnicové segmenty st tvarovo inspirované runovym pismom.
Mozno z nich vytvorit rozne typy Sperkov. Spojenie stistavy Sperkov s ergonomic-
ky tvarovanym flakénom na parfém vychddza z pravekej keramiky a podnecuje
viacer¢ ludské zmysly."

Peter Janik

Sponzori: Statny fond kulttry Pro Slovakia,
Nadacia Matice slovenskej, Bratislava

Patrik Kovacovsky: Variabilna vaza ¢. 2

Variabilni vdzu ¢. 2 som vytvoril pod dojmom témy dotyk, citenie. Domnievam
sa, Ze vijznam slov vyjadrujiicich zmysel imatu je zviazany s ludskym chovanim,
urcitii spojitost ludskej existencie s prirodou, v ktorej sa skrijva odpoved' na otdzku
0 podstate ndsho bytia v nej.

Patrik Kovacovsky

7. Plagaty Feel - bringing our human nature,
Design Kazuhisa Mizuta

8. Body Housing. Design Monika Piatkowski

9. Kojenecka flasa. Design Davide Adriano a Sara
Dal Gallo

10. Bionicky Sperkovy systém Petra Janika
Foto: Juraj Schramek, Richard Keller

11. Variabilnéa vaza ¢. 2 Patrika Kovacovského
Foto: autor
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Cierna, biela, cervend

Antketa o vlohe designu
v podnikovej stratégii

V predchadzajicom cisle

DE SIGN UM 3/95 sme zaca-
li anketu o ulohe designu

v podnikovej stratégii.
Snazime sa v nej hl'adat’
dobry design v slovenskych
podnikoch, design, ktory
vznikd z ndavrhov nasich
designerov, dostane sa
naozaj do vyroby a kvalita
povodného designerského
navrhu sa zachova aj vo
vyrobku, ¢o je niekedy dost’
problematické.

Firma Benzinol na seba
upozornila v sit'azi Cena za
design v Slovenskej republi-
ke 95 (o vysledkoch stit'aze
sa docitate v DE SIGN UM
1/96 - pozn. red.), kde bola
ocenena kolekcia firemného
oblecenia. O tvorbe vizudlne-
ho stylu firmy sa zhovarame
s riaditelkou useku personal-
nej prace a kontroly a. s.
Benzinol PhDr. VIEROU
PiscHOvVOU a s vedicim odbo-
ru techniky a technolégie
Ing. PETROM SEEMANNOM.

V druhej casti élanku pri-
ndasame rozhovor s textilnou
vytvarnickou ANNOU
BoHATOVOU, designerkou
firemného oble¢enia
Benzinolu.

[ Vasa kolekcia prikidsend
do siitaze Cena za design

v SR nas zaujala nielen ako
dizajnersky vyrobok, ale
hlavne tym, Ze sledujete kom-
plexny vizudlny styl podniku.
Je evidentné, zZe podporujete
Jeho vytvaranie a uvedomuje-
te si jeho vyznam. Ako to
Stivist s obsahovymi cielmi
vasho podniku?

Dr. PiscHovVA: Firma Ben-
zinol si svoj ,8tyl“ navonok
formuje uz niekolko rokov.
Vytvarna rada ako poradny

E T

organ generdlneho riaditela
a. s. Benzinol sleduje

a ovplyvnuje celkové von-
kajsie znaky firmy. Firma

chece navonok posobit’ jednot-

ne tak, aby bola jasne cita-
tel'na dynamika, ktorou sa
chce Benzinol na verejnosti
prezentovat’. Vychodiskom
pri tvorbe firemného stylu
Benzinolu sa stali farby ¢ier-

na, biela, éervend. Roku 1990

sme zacali spolupracu so

Skolou uzitkového vytvarnic-

tva v Bratislave. Designerka
Anna Bohatova navrhla pre
firmu Benzinol wceleni
kolekciu oblecenia, s ktorym
sa mozete stretnit’ na vset-
kych cerpacich staniciach,

u vodicov cestnych cisterno-
vych prepravnikov, ale aj

v espresach na staniciach,

v obchodnych zdavodoch

a rekreac¢nych zariadeniach.
Tak ako sa meni vzhl'ad
firemnych tlacovin od obdlok
cez vizitky, meni sa aj vyzor
cerpacich stanic, oznacenie
automobilov atd.

Ing. SEEMANN: Uvedomuje-

me si, ze celkovy vyzor firmy

sme tvorili postupne cez jed-
notlivé ¢asti az k celkovému
designovému manuélu.
Koncom roku 1991 sa u nds
ustélil nazor, ze Cerpacie sta-
nice by nemali byt iba mies-
tami vydaja motorovych
paliv, ale mali by byt’ vyba-
vené aj predajnami a inymi
sluzbami. Uz vtedy vznikla
poziadavka urychlene budo-

vat’ cerpacie stanice v tomto
novom ponati. Dokonca sme
zastavili rozostavané stavby,
aby sme mohli uplatnit’ novy
styl. Nevyhli sme sa vsak aj
niektorym chybam. Cheeli
sme napr. stavat rad cerpa-
cich stanic a uprednostnili
sme architektonicky vyzor
pred praktickost'ou. Takze

i ked mdame z celkového
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poétu 202 cerpacich stanic
okolo 28 postavenych

v novom designe a vel'mi
peknych, tak po ¢ase ich
vyzor aktualizujeme. Zistili
sme, ze Standard tohto
nového radu stanic by mal
byt’ vyrieseny najskor teore-
ticky, vyskisany aspon na
jednej cerpacej stanici, a az
potom realizovany vo
vicésom pocte. Ked si zobe-
rieme niektoré svetové
firmy, kazd4 z nich sa lisi

= @ benzinol

nielen svojou grafikou, ale aj
niektorymi architektonicky-
mi prvkami, ktoré su jedno-
znac¢ne definované. Ked sme
pred styrmi rokmi zacali

v rameci spoloéného podniku
spoluprdcu s OMV a kolego-
via v projekeii dostavali ich
designovy manual, zasli, do
akych detailov je vsetko pre-
pracované. Niektoré firmy
dokonca prikazuji, kde pres-
ne na pulte musi byt’ poloze-
ny uréity tovar. Cize zaobe-
raju sa podrobne aj psycho-
légiou predaja. Myslim si
vsak, ze cesta, akou teraz
ideme k tvorbe designového
manudlu firmy, je spravna.
V nnom by malo byt jedno-
znacne povedané, kde a ako
sa uplatnuje logo firmy, aky
maju mat’ vyzor jednotlivé
oblasti, v ktorych komuniku-
jeme s verejnostiou, ¢i uz ide
o pisomny styk, imidz firmy
na cerpacich staniciach, cis-
ternovych alebo osobnych
vozidlach, oble¢enie zamest-
nancov a pod.

[ Benzinol vsak uz ay v mi-
nulosti pracoval s uréitymi
vizudlnymi prokamsi, napr.
svayim znakom, s ktorymi ste
musell v novej koncepcti

PREDAJNA

T BT T

pocitat.

Ing. SEEMANN: Ked' cestujete
po Slovensku, tak najdete
minimalne tri r6zne ndpisy
Benzinolu. Nové logo firmy
sa zacalo zavddzat’ koncom
roku 1991. Vo svojom prvom
navrhu malo podobu zuzujui-
ceho sa ¢ierneho a rozsiruju-
ceho sa cerveného klinu

v napise Benzinol, ale muse-
li sme brat’ do uvahy aj rea-
lizaénu stranku loga. Nielen
na papieroch, kde sa to da
spravit’ relativne jednodu-
cho, ale napr. aj na cestnych
cisternovych prepravnikoch,
kde sa ndpis musi striekat’.
Samozrejme, druhou pozia-
davkou bola kvalita realiza-
cie. Preto sme pristupili

k uré¢itému kompromisu

v ndpise: okrem typu pisma
vyhotoveného v ¢iernej farbe
je zaujimavym prvkom cer-
vena bodka, ktora vyjadruje
urciti dynamiku firmy,
korespondujicu s jej farba-
mi.

| Aké profesie mate obsiak-
nuté vo vasej vytvarnej rade?
Dr. PiscHOVA: Okrem doma-
cich zdastupcov z jednotlivych
usekov st tam traja odborni-
ci zo Skoly uzitkového

vytvarnictva v Bratislave -
grafik, sochdr a odevna
vytvarnicka. Samostatnou
zlozkou je architektira cer-
pacich stanic.

[ Vakej podobe existuje vas
Jfiremny manudl?

Dr. PiscHOVA: Nasou cielo-
vou ulohou vo vytvarnej
rade je vytvorenie skutoc-
ného designového manudlu.
Doteraz mame uceleny kata-
l6g obleceni, mame aj novy
informaény bulletin

o vyrobkoch, ktoré preddava
nasa firma. Chystame
manuadl ¢erpacich stanic

a oznacenia cestnych cister-
novych prepravnikov,
nakladnych automobilov,
osobnych automobilov a pod.
Tuto ¢ast’ manudlu treba
rozpracovat do technickych
detailov.

Ing. SEEMANN: Design Cerpa-
cich stanic ako sucast’ celko-
vého standardu je spracova-
ny na 70 %. Dokoncenie je
otazkou najblizsich tyzdnov.
Vzhl'adom na to, ze sa na
tejto ¢asti podiel'ali tri sku-
piny architektov a skupina
vytvarnikov, ktori kazda
zdalezitost’ konzultovali,
predpokladame, ze sa najde




optimaélne riesenie.

| Ako vyzerd vasa spoluprd-
ca s vytvarnou radou

v praxi?

Dr. PiscHOVA: My zaddme
ulohu a povieme nasu pred-
stavu. Napriklad potrebovali
sme nové zastavy odolavaju-
ce poveternostnym vplyvom
tak, aby sa netrhali a boli
farebne stale. Tato pozia-
davka bola dana vytvarnej
rade. Overenie kvality mate-
ridlu a farby zastav sme rea-
lizovali asi 3 mesiace, a az
ked’ boli splnené nase po-
ziadavky, pristipili sme

k vyrobe novych zastav.
Takisto sa robil navrh pre
dcérsku spoloénost’ Benol,
ktora posobi na Morave.
Grafici priniesli mnozstvo
ndavrhov, kazdy sme osobit-
ne posudzovali, ¢i koreSpon-
duje s napisom Benzinol,
aby sa tak vyjadrila urcita
prepojenost’ na nasu firmu.

Firemny cestny cisternovy prepravnik.

ING. SEEMANN: Ja by som
este zdoraznil, ze to nie je
iba otdazka vlastnej grafiky,
ale aj vyberu materidlov. Uz
sme hovorili o tom, ako sa
skiimal materidl na za-
stavy. Ale ide aj o mnohé
d'alsie prvky na cerpacich
staniciach, kde azda hlav-

Logo dcérske;j firmy Benol. B

nym vyrazovym prvkom su
atiky. Tie by mali byt celé
presvetlené, pretoze v mi-
nulosti nase cerpacie sta-
nice sliepnali, a napriek
tomu boli energeticky na-
rocné. Atika cerpacich sta-
nic je jednym z délezitych
vyrazovych prvkov, druhym
by mala byt atika kiosku,
potom je to cenovy ukazova-
tel, nazyvany totem, kde sa
uvadzaji druhy pohonnych
latok a ich ceny. Nad stojan-
mi su esSte osvetlovacie
rampy, dalej vlajkové stozia-
re a zosuladit’ treba celé
farebné riesenie cerpacej
stanice. Davame velky doraz
na materidlové riesenie, pre-
toze nesmieme dopustit’, aby
sa vyskytli rézne tény bielej
farby podla toho, v akom
materidli je pouzitd. Nie je
to vsak len otdzka mate-
ridlov, dolezita je aj kons-
trukcia, ktorid treba pri gra-

ponimanie, napokon sa

v ramci pracovnych diskusif
nasli rieenia, ktoré boli pri-
jatelné pre vsetkych. Isteze,
niektoré ndvrhy bolo treba
zosadit’ z neba na zem.
Okrem toho dizajn vyzera
inak na papieri

a inak v skuto¢nosti.

[ Na aké diké obdobie sa
pocita s novym stvlom firmy
Benzinol?

Ing. SEEMANN: Boli by sme
radi, keby to bolo na ¢o naj-
dlhsie obdobie. Samozrejme,
poéitame s tym, ze niektoré
technické parametre sa
budi ¢éasom menit, ale veri-
me, ze tieto zmeny podstat-
ne neovplyvnia dizajnovy
manudl. Investicie nam
nedovolia, aby vSetky ¢erpa-
cie stanice dosiahli najvy-
§§iu uroven zo dna na den.
V sucasnosti sa snazime
aspon o zachovanie leitmoti-
vu firmy vo farebnosti, aby

Rozhovor
s ANNOU BOHATOVOU

| Z éoko ste vychadzali pri
tvorbe firemného oblecenia
a. s. Benzinol?

A. BOHATOVA: Mojim prvym
krokom bolo zozndmenie sa
s logom a vobec firemnou
znackou, s farbami firmy,
ktoré su uz zivé v praxi.
Mala som voI'ny pristup

k jednotlivym pracovnym

fickom rieSeni respektovat’.

[ Stretli ste sa zo strany
dizainérov s poZtadavkami,
ktoré ste nemohli akceptovat’
z objektivnych dovodov?

ING. SEEMANN: Napriek
tomu, ze s nami spolupraco-
vali viaceri architekti

a dizajnéri a kazdy mal iné

sme sa ¢o najviac priblizili
novovytvorenému standar-
du. Zaciatkom roka 1996
otvarame novu cerpaciu sta-
nicu v Bratislave na Zlatych
pieskoch, kde st uz kom-
plexne realizované nové
architektonické a grafické
prvky Benzinolu. Prid'te sa
pozriet’!

[ Dakujeme za rozhovor.

kategoriam, a tak som zvoli-
la tri hlavné okruhy: pracov-
né oblecenie, oblecenie pre
obsluhujici persondl a admi-
nistrativno-manazerské
oblecenie. Samozrejme,
tento ramec sa moéze rozsiro-
vat’ smerom dole aj smerom
hore. Kolekciu este nepo-
vazujem za ukoncenu.

[ A%o ste si vyberali profeste,
pre ktore ste navrhovall
odevy?

A. BOHATOVA: Vybrali sme
profesie, ktoré su najcas-
tejsie vo firme. Odev pre tie
menej zastipené - napriklad
pre riadiacich pracovnikov,
alebo na druhej strane pre
upratovacky, pomocné sily




v kuchyni a dalsie - sa da
doplnit’ dodatocne.
Najpocetnejsi je obsluhujici
personal na ¢erpacich stani-
ciach, potom tzv. rozvazajici
personal, teda ti, ¢o pracuju
pramo s naftou a prevazaju
tuto surovinu. Pre tych je
urcend prva kategoria - pra-
covné odevy. Potom je to
civilnejsia cast’ - odevy pre
nich nazyvam kolekciou
manazér alebo administrati-
va. Dalej bolo treba riesit’ aj
odevy pre rozne socialne
kategérie, ako napr. obslu-
hujici personal na ¢erpacich
staniciach, v obchode,

v rekreaénych zariadeniach
hotelového typu, kde je hote-
liér, hostesky, a teda boli
potrebné dalsie variabilné
typy oble¢enia. Jednotlivé
druhy sa potom mézu preli-
nat’ alebo kombinovat’.

[ Ako vyzerala vasa spolu-
prdca s vytvarnou radou
Benzinolu?

A. BOHATOVA: Do vytvarnej
rady som bola delegovana

v case, ked sa zacala riesit’
odevna cast’ firemného
stylu. Vsetky veci sme kon-
zultovali v ramei vytvarnej
rady, vyjadrovalo sa k tomu
aj Sirsie kolégium. Moja
prva kolekcia mala aj urcité
odchylky od terajsej -
vyslednej, ale hl'adali sme
kompromis, aby bolo
oblecenie v prvom rade fun-

kéné, aby splnalo poziadav-
ky na pri-rodny material,

opotrebovanie a pod. Pre
pracovnu kategoriu to bola
bavlna, pre administrativu
kombindcia vina + polyester.
Hladala som také oblecenie,
v ktorom by sa l'udia citili
dobre, pohodlne, a aby sa
zamestnanci firmy Benzinol
stotoznili nielen s farbami,
ale aj s formou a jednotlivy-
mi typmi svojho firemného
oblecenia. Toto sa doteraz
dost’ zanedbdvalo.

[ Robili ste uz niekedy
podobni pracu, kde bola
vopred stanovend profesia

a prostredie, pre ktoré ste
mali navrhovat’ odev?

A. BoHATOVA: Po skonéeni
VS som pracovala v redakeii
Médy, kde som aj navrhova-
la. Tiez ich schvalovala
kolektivna rada.

Bola som teda priprave-
nd reagovat’ na pripo-
mienky a nebranim sa
im. Ked' to nie je moja
autorska tvorba, ktoru
napr. ponukam Dielu
alebo na vystavy, som
ochotna respektovat’
pripomienky.

| Bolo aj nieco, s ¢im ste
nesuhlasili?

A. BoHATOVA: Napriklad

vyradili kombinézu,
ktorti som navrhovala
ako prvu, pretoze sa
zdalo, ze nenajde
praktické vyuzitie.
V stcasnosti sa
vsak objavili aj
poziadavky na jej
zaradenie do
kolekcie. Mozno
niekedy staci
mat’ trochu
viac trpezli-
vosti.

| Budete realizovat’aj dalsie
sucasti kolekcie pre
Benzinol?

A. BoHATOVA: Taky velky
projekt je limitovany aj fi-
nanéne. Sami sa musia roz-
hodnut’, po aké hranice az
pojdu. Ja by som rada do-
tiahla detaily a doplnky.
Navrhla som este firemné
kravaty, ¢iasto¢ne som reali-
zovala niektoré suvenirové
predmety vo firemnych far-
bdch, napr. satky.
Zaujimavé je aj dodrziavanie
proporcii farieb na firemnom
oblec¢eni. V damskych ode-
voch su dva typy kostymov,
¢erveny a ¢ierny, ktoré by sa
mali kombinovat’. Ja by som
zvolila radsej cervené sako

a ciernu suknu, pretoze cier-

ny kostym nie je ty-
picky pre Benzinol.
V ramei celkovej fa-
rebnosti sa musi obja-
vit’ este akcent druhej
farby, je to vsak aj vec
vychovy. Uréita hrdost’
na firmu, sebaticta sa
premietne aj do zaujmu
nosit’ firemné obleéenie,
prezentovat’ ho a starat’
sa on. Tento faktor je vel-
mi podcenovany. Niektoré
prvky vo vizudlnom style
firmy, napri-
klad

archi-
tekti-
ra, su
podla
mna
uprednost-
nené. Mam
stastie, ze
som nasla
pochopenie

u niektorych
pracovnikov Benzinolu, ktori
si uvedomuju, ze vyzor firmy
treba riesit’ globalne, nielen
znacku, ale aj logo, interié-
ry, architektiaru, oblecenie

a vsetky detaily sucasne.
Som rada, ze aj vd'aka su-
t'azi Cena za dizajn v SR sa
moja praca podporila. Zda
sa, ze pracovnici firmy si
zacinaju uvedomovat’ dolezi-
tost’ tychto vizudlnych prv-
kov, a to je velmi dolezité.

| Dakujem za rozhovor.
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ICSID '95 TAIPEI

Design v meniacom sa svete - to bol nazov a hlavna téma
19. svetoveho kongresu Medzinarodnej rady spolocnosti
priemyselného designu (ICSID), na ktorom sa opaf po
dvoch rokoch zislo viac nez tisic delegatov narodnych
designerskych asocidcii, centier designu, vzdelavacich ins-
titucii, ako i zastupcov multinacionalnych, ale i mensich
vyrobnych korporacii z 39 krajin sveta. Kongres sa konal
v hlavnom meste Cinskej republiky Taiwan - Taibei.
Hlavny organizator kongresu CETRA (Cinska veltrZzna
a obchodna asocidcia) pripravil celkom novi koncepciu
dosial pravidelne sa opakujucej struktury kongresov
ICSID. Povodne sa 4-dnovy kongres clenil na tematicky
orientované dni podla vzorca: 1. den problematika profesi-
onalnej tvorby, 2. den problematika podpornych a riadia-
cich Statnych institucii - centier designu, designerska
politika a teoria, 3. den odborné exkurzie do priemysel-
nych podnikov, 4. den otazky Skolstva a dalsieho vzdela-
vania.

Predkongresové workshopy

Taiwanski organizatori sa poucili z posledného, 18. kon-
gresu ICSID, ktory sa konal r. 1993 v Glasgowe a ktorého
najslabsim c¢lankom - ako sa ukazalo - bol seminar
o designerskom vzdeldvani, a tak sa rozhodli daf mladym
designerom z celého sveta Sancu zicastnif sa tyzdenného
pracovného stretnutia este pred zacatim vlastného kon-
gresu. Desaf taiwanskych univerzit hostilo vo svojich
priestoroch-ateliéroch a dielnach dovedna 100 Studentov
a absolventov (v skupinach po 10) pod vedenim 10 pozva-
nych designerskych osobnosti-pedagogov vysokych $kol
na tvorivych dielnach. Skusenosti z tejto medzinarodnej
spoluprace na rieSeni konkrétnych tloh boli veducimi
workshopov zhrnuté v zaverecnej casti kongresu.

Program kongresu

Koncepcia odbornej casti kongresu sa tiez vyrazne zmeni-
la, pricom jednotlivé dni boli venované roznym pohladom
na nosné témy dna, akymi boli napr. kultiurny aspekt
designu (globalizacia kultary, vplyv internacionalizacie
trhov na narodnu kultirnu identitu, vzfahy kultara-iden-
tita-média-technologia-design...) alebo design a mobilita
(transport-design, medialna komunikacia, vplyv designu
na cestovny ruch, ekologické aspekty designu dopravy na
konci 20. storocia a pod.) ¢i diskusia obsahu navrhovanej
definicie designu.

Definicia designu

Potreba formulovaf oficialnu definiciu designu vyplyva nie-
len zo skutocnosti, Ze samotna podstata chapania tejto
Specifickej tvorby sa za ostatnych 30 rokov zmenila z etic-
kych dovodov ekologickej zodpovednosti nasej civilizacie
(teda uz nie princip forma sleduje funkciu®, ale princip
Jforma musi sledovaf intelektudlny obsah predmetu®), ale
i preto, ze jasné definovanie designu podmienuje definova-
nie podstaty designerskej profesie, a tym i predmet ochra-
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ny dusevného vlastmciva dblezitu sﬁéasf medzinarodnej
legislativy. Na novii definiciu si viak budeme musief este
dva roky pockaf - zaverecné rozhodnutie o jej konecnom
zneni bude ulohou 20. kongresu ICSID r. 1997 v kanad-
skom Toronte. Uz teraz vSak existuje niekolko protinavr-
hov.

Sprievodné akcie kongresu

Ak sme si pred dvoma rokmi v Glasgowe stazovali na
absenciu designerskych vystav, ucastnici kongresu
v Taibei mali jediny problém: ktoru vystavu si vobec stih-
nu pozrie{. September bol totiz taiwanskou vladou vyhla-
seny za Mesiac designu, a tak nielen Taibei, ale vsetky
vacsie mesta hostili mnozstvo designerskych vystav. Vo
veltrznom palaci CETRA v centre Taibei (26 000 m* vystav-
nej plochy) ktora bola v tesnom susedstve Kongresového
centra, bolo mozné obdivovat nielen originalitu architekto-
nického a vystavnickeho riesenia jednotlivych stankov, ale
i vysledky narodnych sufazi o Statnu cenu za design tak-
mer zo vSetkych europskych a azijskych statov, expozicii
centier designu, programov a projektov vysokych skol
a priemyselnych podnikov z celého sveta. Medzinarodny
veltrh designu, na ktorom boli predstavené aj tri vysoké
skoly zo Slovenska v ramci medzinarodného projektu
Small and Special II - Seating (o projekte sa blizsie docita-
te v tomto cisle DE SIGN UM), videlo viac ako 60 000
navstevnikov.

Dalsie vystavy boli uvedené priamo v priestoroch velkole-
pého taibeiského Kongresového centra, ako aj v mnohych
galériach, obchodnych domoch, univerzitach. Navstivit
vsetky jednoducho nebolo v Tudskych silach.

Nasi hostitelia

Dodnes ma udivuje lahkost, s akou nasi hostitelia zvladli
svoju nelahku ulohu: stihnuf vSetko nacas, profesionalne
a s usmevom. Zosuladif generalku a vystipenie 127 (!)
pozvanych recnikov, moderatorov, diskutérov v paralelne
prebiehajticich pracovnych semindroch, zabezpecit doko-
nalych trojjazycnych timocnikov do vsetkych pracovnych
miestnosti, fungujucu techniku, oficialne vernisaze, cere-
monidl odovzdavania Taiwanskej Statnej ceny za design.,
spolocenské vecery, dopravu, zmeny leteniek pre ucastni-
kov podla momentdlnej potreby, sluzby mimoriadne efek-
tivneho tlacového strediska, administrativne ukony, colné
vybavenie pre vystavovatelov (ktoré sa celkom lisia od
inych, medzindrodne zauzivanych) a mnohé dalsie sluzby,
a to vetko v priatelskej atmosfére. Vysvetlenim je vari iba
dokonala timova spolupraca, obrovska pracovitos{ a osob-
na angazovanost, aku som dovtedy nepoznala.

Ked cely Taiwan bol zamestnany zabezpecovacimi pracami
proti oc¢akdavanému nic¢ivému tajfinu Ryan este dva dni
pred zaciatkom kongresu (t. j. zatvorené vSetky turady,
banky, colnice, letiska a pod.), nasi hostitelia - neprepa-
dajuc panike - nas ubezpecovali, Ze vSetko dobre dopadne,
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véetei ucastnici urcite priletia a nase vystavné prvky,
nedobytne uzamknuté v colnom priestore letiska, véas
dorazia na miesto urcenia. A naozaj - tajftin sa zrejme zlu-
toval a na poslednu chvilu sa od ostrova odvratil. Veltrh
bol instalovany za vydatnej pomoci Studentov a inych dob-
rovolnikov cely den a celt noc, ale vsetko napokon pre-
behlo podla planu a na minttu presne. Vdaka vam za
pomoc, priatelia!

Valné zhromazdenie ICSID

Ako uz byva zvykom, Valné zhromazdenie clenskych orga-
nizacii ICSID prebieha plné dva dni ihned po skonceni
kongresu. Jednym z hlavnych bodov programu bola volba
nového vykonného vyboru ICSID (EB ICSID) na obdobie
rokov 1995-1997. Clenovia nového vykonného vyboru boli
vzapati povereni tulohami, ktoré budu zabezpecovaf
v prospech vsetkych ¢lenov ICSID v nasledujucich dvoch
rokoch. Po prvy raz je v EB ICSID 2a
republika, co je pre nas velka cest.
bude pracovat v tomto zloZeni: :
Uwe Bahnsen, Svajciarsko - prezident =
Mai Felip y Hosselbarth, Spanielsko i
Kaarina Pohto - generdlna sekretarka ICSID
Kijosi Sakasita, Japonsko
Kenneth W. Chung, Juzna Korea
Fritz Frenkler, Nemecko

Jan Lucassen, I Iolandskq =
Zdenka Burianova, Slovenska repubhka
Adrienne Viljoen, Juhoafricka republika
Eduardo Barroso Neto, Brazilia
Augusto Morello, Taliansko

Jorge Goméz Abrams, Mexiko.

Velmi diskutovanym problémom bolo zriadenie tzv. World
Design Council (Svetova rada designu), ktora by mala byt
zlozend z delegatov zvolenych z ¢lenov vykonnych vyborov
vietkych nevladnych designerskych organizacii. Tito by
mali byf koordindtormi projektov predkladanych UNESCO
a UNIDO, prip. inym svetovym organizaciam pri OSN, a to
takych projektov, ktoré predpokladaju rieSenie spolocnych
problémov vsetkych designersky orientovanych Specializo-
vanych nevladnych organizacii, akymi st okrem ICSID aj
ICOGRADA a IFI, pripadne WCC.

Myslienku zriadenia tejto zastreSujticej organizacie, akou by
WDC mala byf, formuloval uz r. 1992 v Lublani vyznamny
japonsky designer a senator ICSID Kendzi Ekuan. Vykonny
vybor ICSID ju v rokoch 1993-1995 detailnejsie rozpraco-
val. Kongresy ICOGRADA v Porto a IFI v Nagoji, ktoré sa
konali r. 1995, ako i clenovia ICSID tento navrh prijali
velmi rozpacito. V neposlednom rade i preto, ze komunika-
cia s ostatnymi partnerskymi organizaciami v minulosti
akosi viazla - bude teda treba zacaf aktivne a najma rovno-
pravne diskutovat o moznosti zriadenia WDC.
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Adrienne Viljoen

(vpravo),

Salvatore Gregorietti
a Zdenka Burianova
pocas kongresu ICSID
v Tchaj-pej.

Vzhladom na to,

ze nemame moznost
vydaf zbornik
prekladov vsetkych
prednasok,

ktoré odzneli

v Taibei,

budeme
najzaujimavejsie

z nich postupne
publikovaf v nasom
casopise.
Kompletné materialy
z kongresu

s prednaskami

v anglictine su

k dispozicii
zaujemeom

v kniznici
Slovenského

centra dizajnu.
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zljﬁmﬁ vo svete rozmanitosti a kﬂfﬂ[]h",)(ﬂﬂj
koexistencie. To neulahuje skutognost, ze
sme zdedili a Gasto nekriticky pouZivame
involuény model identity, a preto mame
sklon zanedbavat evolugny model zaloZeny
na rozmanitosti. NavySe, modely sprévania

sa a Zivotne Styly, ktoré kedysi patrili k exo-

tickym miestam a [udom, sa teraz vasnivo
stretdvaju vo svete, ktorému dominuje
komunikdcia

Rozvoj komunikacnych technik viak

nesprevadza adekvatne poznanie ich sprav-

neho pouZivania. Hrdme sa s technoldgiou
ako odvazni adolescenti a zbierame jej
7akdzané ovocie.

Kolaps ideoldgii, ktory sme privitali na
konci 80. rokov ako oslobodenie, zaroven
priniesal hrozivi radikalizéciu fundamenta-
lizmu. Akoby identita bola synonymom
etnickej alebo ndboZenskej vojny, agresiv-
neho a fanatického individualizmu. Akoby
jediny dolezity rozdiel - jediny, na ktorom
naozaj zalezi - bol ten vlastny.

Vo svete plnom paradoxov, kde sa sloboda
rymuje s nepochopenim a brutalitou
nemdZeme hovorit o kultdre designu bez
toho, aby sme najprv neuvazovali o jeho
povahe

Pocas rokov racionalizmu bol najspravnejsi
pristup k designu ten, ktory najjasnejsie
komunikoval funkeiu objektu. Zdoraznenim
funk&nych aspektov objektu mu designer
pomahal vyjadrit jeho povahu, nitil ho
hovorit o sebe. deklarovat jeho identitu
jeho miesto vo svete.

Aby si racionalizmus udrZal zdujem publi
ka, musel sa vyvijat, pridavat nove argu-
menty, objavovat nové prvky. vytvarat viast

né myty. Medzinarodny Styl - ktory predsta-
voval mytus racionalizmu aplikovany na
design v 60. rokoch - vytvoril abjekty

0 ktorych sa ostro polemizuje na dneSnych
trhoch so staroZitnostami. A tak sa naj-
vyznamnejSie diela racionalizmu dvadsiate-
ho storotia mumifikujd vo vitrinach zbera
telov. Racio nesie so sebou privela ideold-
gie, konceptualizmu a predsudkov zdpadnej
bohatej triedy - a nemdZe vz dihSie a$piro
vat na to, e bude diktovaf

Této kriza vierohodnosti ma mnoho prigin
Predovsetkym je to ndrazovd a zmatend
evoldcia verejnej vizudlnej kultdry, spdso
bend enormnou difiziou masovej komuni-
kacie. Dalsim dovodom je kultdrna a pro
fesnd inava designerov. Utldcani dogmou
funkeie, ktord redukuje design na stereoty-
py. a demotivovani zmenSovanim svojich
vyjadrovacich mozZnosti sa designeri ocitli
v paralyzujicom protireceni. Napokon
racionalizmus je v krize z evidentne
komercnych pricin

Racionalizmus nema rad protirecenia, no
protireenia st krvou dnesného bazaru

V postmodernej dobe st idedine vymenné
miesta uZ konceptudine preduréené

k zoznamom a kataldgom. Sd to miesta pri-
rodzene inklinujuce k virtudlnemu trhu, kde
mozete najst vietky mozné protiklady
Moderné komunikané prostriedky preko-
navaju vzdialenosti. Ludia oGakavaji spro-
stredkovanie a akceptujd virtudinu realitu.
Médid prekondvaji fyzicku vzdialenost
medzi fudmi a tovarom - zapifajd ju spré-
vami o produktoch a obrazmi produktov

D4 sa povedat, Ze komunikdcia zjednocuje
pretoze rozdeluje. Stabilizuje kontakt

UNITED COLOR

OF BENETTON.
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v redlnom fase a odstrafuje priestor medzi
udalostami tym, Ze vzdaluje samotni vec
od jej fyzickej formy. Komunikdcia men
verejnost na publikum, na bytost, ktort uz
necharakterizuju konkrétne viastnosti, ako
napr. vyraz tvdre, ton hlasu alebo pach
Publikum nepéchne, pretoZe sa nesklada
Z jednotlivych hlav, ale z mnoZstva hlav
toré sa dalej redukuje na percenta
Modernd komunikdcia zboZfiuje novinky
NezéleZi na tom, Gi su skutocné alebo len
zdanlivé. leh inflacny Gcinok by sa nemal
podcerioval, MdZe vyvolat - a Gasto vyvold
va - odmietave reakcie, kde inflacia
.nového" dava podnet k starému. Ako pri-
klad mdZeme pouZit vracajlici sa mytus
Jradicie”, takzvané dobreé staré Gasy a ich
artefakty, povazovaneé za artefakty zo zla-
tych Gias naSich starych rodicov, akejsi
magickej doby schopnej zastavit zaplavu
nového.
Tivot a ozivenie trendov spasobuje zdvrat
Na trhu mZete ndjst vSetky hudobné Styly:
klasicky, fudovy, rack, pop, ethno, jazz
techno atd. | ked by bolo nemyslitelné
pocuvat vSetky tieto hudobné Styly spolu
akosi je znesitelnejSie vidiet vietky dekora-
tivne Styly a vietky Styly konfekcie vysta-
vené stcasne. Tato zvid§tna anomélia je
sposobend charakterom nasho zraku, ktory
je selektivnejsi a tolerantnejSi ako nds
sluch
Neprestajné vystavenie vizualnemu zmétku
maZe vyvolaf rovnaké pacity zavratu a ne
chuti. V ohromnej zdplave tovaru, napriek
designu a reklame, produkty tasto ostd-
vaji nemeé, neschopné nadviazaf osobny
kontakt so spotrebite/mi. Akosi odstraduju
Logika trhu a konkurencie, aplikovand na
enormné mnoZstvo tovaru v obehu - Gasto
Upine rovnakého - ndti designerov predpo-
kladaf rozne hladiska. Zdanlivo protikladné
hladiskd si v skutognosti produktom tej
istej krizy ulohy a funkcie
Designeri Gasto pracuju v oblastiach, ktoré
im pavodne neboli viastné. Vytrhnuti spod
ochrannych kridel pdvodného zaradenia sa
stali akymisi vSeumelcami, kompromisom
medzi reklamou a informaciami. Musia byt
architektmi aj madnymi ndvrharmi. Musia
byt na vrchole madnych Stylov a sticasne
sa prispdsobit ndzorom manazérov, umel-
cav, riaditelov
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what if..?
was ware (wenn)..?

Existuji dva typy stratégii designu: spotre-
bitelsky orientavany a trhovo orientovany.
Spotrebitelsky orientovani designeri sa

budu snait reagovat na potreby publika, i

uZ skutoéné alebo pocitované. Najskor iden-

- tifikuju potreby spotrebitelov. Potom i
povedia, Ze produkt je ,préve to, €o potre-
* buje spotrebitel”, a vytvoria formu zodpove-

dajicu normam klimatizdcie, Gistoty, svetla,

mody, komunikacie, zabavy atd. Tento druh
designu mdze fungovat len pri sprévng]
interpretacii potrieb spotrebitela, prefiltro-
- vanej a tlmocenej prostrednictvom celistvej
kulttry designu. Domnievam sa vak, 7e
tento pasivny design, | ked je Gasto vysoko
kvalifikovany, uZ nema velky zmysel, preto-

Ze v stcasnosti sd uZ takzvané potreby spo-

trebiteflov zvatsa uspokojené.

Naproti tomu trhovo orientovany designer
mé tendenciu vyvolat potrebu, vytvorit ju
navrhnutim pritazlivého Zivotného §tylu. Tu
prichadzaji do hry expresivne a poeticke

kvality designera. Ak je schopny naplnit pro-
jekt svojimi mySlienkami, arigindlnym ndpa-
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dom, potom jeho design bude mat dusu.
Inak to bude len triumf falo3nej kreativity
niekoho, kto sa prispasobuje made bez
viastného osobného skimania. Skamanie je
jediny spdsab, ako urobif z projektu prota-
gonistu, jediny spasob, ako vyuiit to, co je
na produkte nove, ako plus pre predaj

a komunikdciu namiesto rétorickej pomdc-
ky.

Tieto dve stratégie sprevadzaji dva velmi
odlisné typy ,duse” designu: v prvom pripa-
de sa toto povolanie povazuje za sluzbu

a design za potrebnd sucast produktu,

v druhom sa samotny design povaZuje za
produkt. Tieto dve duse designu sd v skuto-
gnosti len zdanlivo protiregivé v estetike
svetovej dediny”, kde design je v podstate
komunikdcia, kde design a komunikdcia su
dve stranky tej istej mince.

Vetci vieme, 7e nasa svetovd dedina uz nie
je td istd ako v case medzinarodného Stylu,
kedy bola priamym vyjadrenim kultdrne]
hegemadnie vyspelého priemyselného sveta.
Dnesny svet, v tomto obdobi skutonej glo-
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balizdcie, je vyjadrenim mimoriadne artiku-
lovanej a zloZitej koldze.

©Jednym z nesprévne chapanych pojmov

- dne$nych Cias je ,internacionalizcia” Zivot-
- nych $tylov. Tdto mySlienku dobre demons-
o truji dva priklady: medzindrodnd kuchyia

- amedzindrodna hudba. V oboch pripadoch

* pondkany produkt nie je sumou mnohych

- ndrodnych kvalit a je mimo spologného

oznacenia chute, $tylu a Specifickej formy.

Neoznatuje charakteristiky, ale necharakte-

ristiky, t. . najmen3ieho spolocného meno-
vatela, ktory je prijatelny pre vSetkych, ale
neprijaty nikym. Sicasne to, ¢o bolo

odmietnuté medzindrodne, sa degradovalo
na .malebné", .narodné”, folkldrne" kate-

- gdrie: mizeum hrdz, v ktorom byvaju kultir-
ne pozostatky.

Gas ukazal, 7 Gast takzvaného tretieho

- sveta nasla spasoby, ako priniest nove sti-
muly a pontknuf neocakavani konkurenciu,
- ked dala nové dimenzie kultdre, ktord sa

povaZzovala za dominantnd len preto, Ze
prisia z industrializovaného sveta s koloni-

- zatnym postojom. Teraz vieme, Ze tato roz-
- manitost je deditstvo, ktoré treba chranit
© v mene Kultdrneho pokroku vSetkych.

PretoZe rozmanitost komunikuje tam, kde
identity ostévajii nemé.

Klicové slovo je ,komunikdcia®, design pre
komunikaciu, uZ nie design pre design, pre-
toZe kym ideologicky dogmatizmus mohol
tolerovat prisne byrokraticke protokoly,
relativizmus komunikacie si Ziada volny tok
informdcii. Zatial to ideoldgia znamenala -
v trhovej logike - nehybnost, poslusnost,

povrchnost a pokrytectvo, komunikdcia zna-

mend nielen moznost vymienat, ale tiez
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stitazif, prehibi a kritizovat. Vetci musime
byt schopni slobodne Gerpat zo vietkych
kultdr, pre poteSenie alebo z nutnosti, zo
zdujmu alebo pre zdbavu

Ak choete preniknuf na trh, nemyslite si, Ze
produkt sa moze zlepsit bez zlepsenia kvali
ty informdcii. Kazdy, kto rozsiruje informé-
cie, si musi uvedomovat vzdeldvaciu (alebo
nevzdeldvaciu) moc. ktor ma v rukdch
Mam to Stastie, Ze spolupracujem s jednou
talianskou firmou, ktord ma velmi nezvycaj-
ny postoj ku komunikécil,

Benetton je vyrobca odevov, ktory pasobi vo
viac ako 80 krajinach na celom svete a ma
okolo 7000 predajni. Jednou z neobvyklych
charakteristik, ktorou sa vyznatuje komuni-
kacnd stratégia Benettonu, je odvaha urazit
problém, spocivajiica hiavne na skiisenos-
tiach a intuicii Luciana Benettona, Oliviera
Toscaniho a ich malého timu, Nie sd zavisli
od drahého a tasto neuZitoéného vyskumu
s ciefom definovat profil typického spotrebi-
tela, aby sa komunikdcia prispdsobila jeho
predpokladanym potrebam, ale riskuju

Ich prvym krokom bolo eliminovanie spro-
stredkovatelskej reklamnej agentury,
Komunikatni stratégiu preniesli priamo do
firmy, kde ju realizuje niekolko vybranych
[udi. Toto rozhodnutie tieZ prinieslo zvldstnu
ekonomick( vyhodu, | ked je Benettonov
rozpocet na reklamu velky, rozpodty na jed-
notlivé krajiny sa nezvySuju. V tomto hode
sa mimoriadne vyznamnym stava obsah
komunikdcie. Bengtton si uvedomil, 7e jeho
odevny produkt nemdze mat taki pridand
hodnotu, ktord by ho urobila protagonistom
komunikdcie. Jeho produkt nie je natolko
odliny od produktov mnohych inych vyrob-
cov na svete. Benettonova komunikacia,
aby nezanikla v obrovskom mori odevngj
reklamy a optimalizovala ocbmedzené eko-
nomicke zdroje, musela ndjst iné pridané
hodnoty.

Heslo UNITED COLORS OF BENETTON (spoje-
né farby Benettona), pivodne poufité ako
nazov kampane, ktora ukazovala [udi roznej
rasy spojenych v ravnakom Style odevu, sa
transformovalo na logo firmy. Komunikacia
ho povysila nad jeho doslovny vyznam, aby
sa stalo vyrazom linie myslenia. ,Farby” ui
nie st len farby Siat alebo koze ludi, ktori
ich nosia, ale su to tieZ farby protikladov
tabu, radosti a drdm sveta, v ktorom Zijeme.
Benetton si zvolil cestu komunikdcie, nie
presviedéania. Stratégia, ktord si zvolil, aby
rozsiril svoje meno po celom svete, je urobit
7 komunikdcie produkt. Benettonove kam-
pane sa skimaju, odhaluju, vySetruju

a drancuju. Obrazy viak nemaji Go skryvat
st jasné a zretelné. Benetton sa svojou
komunikdciou snazi vyvolat kriticku disku
siu. Malou revoliciou je uZ aj fakt zavedenia
obrazov reality do systému, ktory md kate-
goricky imperativ falSovania, prikrasfovania
a prisladzovania reality, eliminovania kon
fliktov

Obvifuji nds, Ze sme amoralni, 7e vyuZiva-

UNITED COLORS
OF BENETTON.

me skutotné dramy Zivota pre komercny
zisk. Naproti tomu Benetton veri, 7e vyuZiva
peniaze [udi. ktori kupuju jeho Saty na sti-
mulovanie diskusie o témach, ktoré sa
tykaji nds vietkych, ktoré su sucastou
nasho kazdodenneho Zivota. Myslim si, Ze je
amoralne vyuzivat peniaze spotrebitelov na
navrhovanie Zivotného Stylu. ktory neexistu
je, vizii sna, kiory moze z dihodobého hla-
diska vyvolat v najhorSom pripade sklama-
nie a v najlepSom pripade nudu a lahostaj-
nost

¢
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Gasto sa nds pytaju: ako sGvisi vojna, pérod
alebo smrt s predajom svetrov? Odpoved
znie: nijako. Benetton nemohol skutogne
komunikovat, 7000 Benettonovych predajni
je 7000 trojrozmernych plagdtov, ktoré by
sa samy osebe dali nazvat produktom.
Benettonova komunikdcia je produkt. A ako
vietky produkty so silnym ohsahom, mze-
me ju prijat alebo nie. UrEite nds nenecha
[ahostajnymi.

Benettonova komunikdcia vzbudzuje ocakd-
vania, diskusie a polemiky. Sam Toscani je
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- prekvapeny, ako dokdZe rozputaf extrémne
reakcie [udi, ktori by bojovali na jeho strane
alebo ho zlyncovali. S Benettonom je to tak,
ako keby ste videli reklamu po prvykrat.
Reklamny obraz, jeho vyznam, jeho estetic-
ka hodnota, opGsta uzavrety kruh reklam-
nych expertov a obchodnych &asopisov

a prihovéra sa vietkym, vietkych zapdja, kri-
tizuje a diskutuje, zachytéva zmysel zmeny.
Benettonova komunikdcia vyuZiva aj iné
média ako plagdty a dvojstrankové reklamy.
,Colors™ je tasopis, ako hovori jeho podtitul,
0 2vySku sveta. V priebehu svojho vyvoja sa
stal monografickym tasopisom. Kazdé Gislo
sa zameriava na jednu tému a odhaluje jej
najnezvyéajnejsie aspekty. Nahliada do tma-
vych kiitov a pod pokryvky tam, kde zavede-
né tasopisy skryvaj a odmietajl aktualne
temy, pretoze sa nedaju pouzit ako reklam-
né kontajnery. UrdZa spologné problémy,
ukazuje. ako ich urdZame roznym sposo-
bom na celom svete.

Gasopis .Colors" nie je o firme Benetton.
Benetton je jeho vydavatelom a je uvedeny
v tirdzi, ale skutoéne ho s Benettonom spdja
jeho duch. Odvaha otvorit niektoré proble-
maticke témy, spasob prezentacie veci, ton,
niekedy vazny, niekedy ironicky, ktorym sa
pokisa provokovat (vahy a diskusie. Jeho
liplné odmietanie vopred definovanych
scén. ,Colors” je hmatatelnym prikladom
toho, aky vyznam nadobudli slovd ,United
Colors” (spojené farby).

DE SIGN'UM
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Ambicidzny projekt vytvorit Skolu odlisnd od
vietkych ostatnych je v zaveretnej etape.
JFabrica” (Dielna) je novou koncepciou
Skoly. Uvita mladych [udi z celého sveta,
ktori sa zicastnia ,dielni” umeleckych pro-
jektov vtane filmu, videa, grafiky, fotografie,
pisania, vizudlneho umenia a designu. Na
zaklade principu uenia sa pracou, Fabrica
bude pracovat na novych obrazoch, zvu-
koch, predmetoch a mySlienkach s cielom
vytvorit v suéasnosti pajmy budtcnosti,
Skola bude umiestnend vo vile zo sedem-
nésteho storocia na predmesti Trevisa,
ktor(i renovuje japonsky architekt Tadao
Ando ako svoju prvi pracu v Taliansku.

world waa rivista che parls del resto del mondo

LoRs

Tu by ste sa tiez mohli opytat: ako sdvisi
gasopis a Skola s preddvanim svetrov?
Odpoved je stle rovnaka: nijako.

JColors™ a Fabrica” st produkty. Takym je
aj Formula 1 a vSetky Sportove spolonosti
spojené pod ndzvom Benetton
Sportsystem”. Luciano Benetton je nezvy-
gajny podnikatel. Ale velmi dobre sa stard
0 svoje najlepsie zaujmy.

") global willage (globalna deding)

- pojem, ktory zaviedol M. McLuhan

ako vyjadrenie globalizacie sveta
spdsobenej komunikacnymi technoldgiami
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BAGNELLA, 1991
1. Aldo

2. laura
3. Vito
4. Giulia

Nemecko-franciizsko-Svajciarska firma Duravit, jeden z najvacsich eurépskych vrobcov sanitamej
keramiky a kupelfiového zariadenia, ma za sebou dlha historiu, ktora siaha az do roku 1817, ked'
Fridrich Horn zalozil v Hornbergu v Nemecku tovaren na vyrobu porcelanového riadu. S tymto
vyrobnym programom prosperovala tovaren takmer celé storocie. Roku 1912 sa podnik
preorientoval na vyrobu sanitarnej keramiky, ¢im sa vytvorili zaklady sticasnej prosperujucej firmy.
Roku 1977 Duravit zacal v Hombergu s vyrobou kipelnového zariadenia a v nasledujicom roku sa
firma rozrastla o keramicky podnik Heinsteinwerk v Heidelbergu. Roku 1984 Duravit vstupuje do
kapitalu firmy Céramique de Bischwiller vo Francuzsku (skupina Cérabati) a zaciatkom 90. rokov uz
kontroluje 100 % jej kapitalu. Nazov firmy sa meni na Duravit SA. Aktivity Duravitu v Nemecku sa

v 70. rokoch sustredujl na otvorenie novej vyroby kipelnoveho zariadenia v Schenkenzelle
(Schwarzwald) a kapu keramického zavodu v Drazdanoch, ktory sa vSak po dvoch rokoch uzatvara,
ako aj otvorenie vyroby v Meissene. Roku 1993 prenika Duravit so svojimi podnikatelskymi
aktivitami do SvajCiarska. Svajciarsky holding Laufen a Duravit si krizia akcie a Laufen preberé 25 %
kapitalu Duravitu. Bilanciou firmy Duravit v roku 1994 je 5 vyrobnych podnikov s 1363
zamestnancami a obrat 186,3 milionov DM z exportu sanitarnej keramiky, kipelnoveého vybavenia
a nabytku do celého sveta.

Produkcia Duravitu v 80. rokoch okrem samozrejmého vysokého technického Standardu ziskava aj
mimoriadnu designersku kvalitu. Vyrobné kapacity zavodov, poznanie zakaznikovych poziadaviek

a spolupraca s vynikajucimi designermi umoznili Duravitu od 80. rokov dodavat na trh kazdorocne
nové série kompletného kapelnového vybavenia - keramiky, nabytku a doplnkov (lampy, drZiaky...).
Firemnou stratégiou Duravitu je oslovit rozlicné ciefové skupiny spotrebitelov, tych, ktori
uprednostiuju narocné, esteticky i vyznamovo bohaté (samozrejme, i cenovo odlisené) produkty,
ale aj tych, ktori hfadaju predovsetkym triezvost, funkénost, cenovu dostupnost. Produkcia, ktora sa
v poslednych 15 rokoch objavila vo vyrobnom programe firmy a zostava v ponuke firmy, zodpoveda
sirokému spektru individualnych poziadaviek, ale aj podmienkam funkénosti, hygieny, bezpecnosti
a praktickosti, ktoré sa vyzaduju vo verejnych priestoroch (nemocniciach, Skolach a pod.).

Prva séria Laconda z roku 1986 je z len z keramiky (umyvadla, vane, toalety), no nasledujica séria
Giamo zroku 1987 je uz kompletom keramiky a nabytku. Je z dielne designerského ateliéru Dietera
Siegera, ktory sa stal kmenovym designerom firmy. Jeho ponatie kipelnového vybavenia sa
vyznacuje oblymi tvarmi umyvadiel a nabytku, s prehladnym systémom Gloznych priestorov, lahko
manipulovatelnych a udrziavatelnych.

Roku 1988 Duravit predstavil sériu 1930, ktorej zakladom sa stal oktagonalny tvar umyvadia
vyrabaného v 30. rokoch, dopinend klasicisticky rieSenym nabytkom z javorového dreva.
Nasledujuca séria Delarco - kompletny kipelnovy program z dielne Sieger Design (1989) - je
zalozeny na architektonickej skladobnosti modularneho systému obliikovych a kubickych tvarov.
Nekonecné moznosti rieSenia zostav umoznuje 8 farebnych variantov nabytku a keramiky, vzajomne
kombinovatelnych, a doplnkov - lamp, zrkadiel, ichytiek, zasuviek.

Dieter Sieger je aj designerom série umyvadiel Bagnela a kiipelfiového nabytku Dacapo a Kuato
(vSetko 1991). Pre Dacapo je charakteristickym znakom nostalgia za tradicnymi hodnotami
klasickej stolarskej prace, demonstrovana aplikaciou tradicnej intarzie z moreného farebného dreva,
samozrejme, rezanou modernymi laserovymi technoldgiami. Kuato je inSpirovany estetikou
tradicného japonského nabytku, ktorého zmysel pre formy a farby su blizke dneSnému citeniu.
Vplyv dekonstruktivizmu je citelny v dalSej sérii keramiky, nabytku a doplnkov Lavilette (1992) od
Dietra Siegera. Duravit za¢ina spolupracovat aj s dalSimi vynikajicimi designermi. Z dielne
nemeckych designerov Andreasa Hauga a Toma Schénherra, ktori pracujd v spolo¢nom Stidiu
Phoenix Product Design, je séria Caro (1993) - keramické umyvadl|a, vane, toalety a nabytok.
Designerom sa podarilo zjednodusit tvary a redukovat objemy tradiCne spajané s umyvadiom
avanou v esteticky pritaZlivej podobe bez toho, aby utrpela funkénost a praktickost.

Novy pristup v zariadovani kapelni a umyvami predstavuju série z roku 1994, celkom odlisné vo
svojich vychodiskach, obe vSak id v Ustrety tiZbe zakaznika prejavit svoj individualizmus aj pri
zariad'ovani Specializovanej Casti bytového interiéru. Dieter Sieger navrhol pre Duravit sériu Darling -
umyvadla a nabytok v Sirokej Skale farieb, materialového stvamenia, o poskytuje velky priestor
individualizmu a moznostiam zakaznika.

Idea kipelne Philippa Starcka, ktorti firma tiez predstavila roku 1994, vychadza z iného zdroja - je
nim filozofia redukovania vSetkého, ¢o znamena nadbytocné pouzivanie materidlov a energii pri
navrhovani designu. Philippe Starck vytvoril novy typ kipelne, kde jednotlivé Casti st redefiniciami
tradiénych produktov stelesfujucich pojmy hygieny, oCisty, osviezenia v tej najjednoduchsej

a transparentnej forme.

Zatial poslednou sériou je Medici (1995) - komplet keramického a nabytkového vybavenia

a doplnkov z dielne Sieger Design.

Okrem spomenutych sérii, ktoré st zakladom stcasnej produkcie Duravitu, firma vyraba skalu
sanitarnej keramiky urcenej do zdravotnickych zariadeni, zohladnujlcej Specifické potreby
zdravotne postihnutych ludi (napr. séria umyvadiel Architec v spolupraci s prof. Frankom Husterom),
keramiku do $kol a predskolskych zariadeni (typy Scola, Bambi) a dalSie, ako aj Siroku Skalu
dopinkov a drobnosti, ktoré patria k vybaveniu kapelne.

ADRIENA PEKAROVA
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SIEGER DESIGN

Dieter Sieger (1938) je povodnym
povolanim architekt. Roku 1964 zalozil
v Miinster-Aitbachten viastnd firmu

a venoval sa vyluéne architektonickej
¢innosti takmer do konca 70. rokov.
Zaluba v jachtdrstve mu poskytla
prilezitost navrhnit interiér jachty, ktora
zaujala odbormnikov. Roku 1983
predstavil Dieter Sieger unikatny koncept
jachty Blue Ocean 21, ktord sa nadiho
stala prikladom v tejto oblasti designu.
Cez navrhovanie interiéru jachty sa dostal
Sieger aj k designu kupefni, ktorému sa
zatal venoval zaGiatkom 80. rokov

a velmi Gspesne sa v tejto sfére presadil.
Firma Sieger Design spolupracuje

v slicasnosti s najvacsimi vyrobcami
sanitdmeho vybavenia. Mnohé z navrhov
vybavenia kipelni ziskali ocenenia

v designerskych stifaziach v Nemecku

i vzahrani¢i,

5. GIAMO, 1987

6. KUATO, 1991

7. DACAPO, 1991
8. LAVILETTE, 1992



9. DARLING, 1994
Design: Dieter Sieger

Sirokej Skaly produk
spotrebicov, osvetlenia, ka

redo nie: .Zabava sleduje formu®.
JDesi dn pre i Resign pre

hré vyznamnd rolu v nasej praci.
Pote3enie, ked navrhujeme. Potg

isenie,
lako ako

ked kiientiaua
my. Ako istd kvatitudiveia a radost zo

Zivota, ked jdin
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PHILIPPE STARCK
Francuzsky designer Philippe Starck
(1949) je jednym z najvyraznejSich
osobnosti designu poslednych 20 rokov.
Ako interiérovy designer riesil napr.
priestory sukromnej rezidencie
francizskeho prezidenta Mitteranda,
interiéry hotelov Royalton a Paramount

v New Yorku, firemnych budov Asahi

a Rikugo v Tokiu, mnoho stukromnych
bytov a budov, ale podiefal sa aj na
koncepcii mizea modemého umenia

v Groningene. Je autorom mnozstva
navrhov na nabytok pre Spickové
talianske, francizske, nemecké

i Spanielske nabytkéarske fimy, ale aj
drobného designu na kazdodenné
pouzivanie - navrhoval design lamp,
nozov, popolnikov, flias, stolovacieho
naradia pre firmu Alessi atd. Kazdy
produkt jeho rozsiahlej tvorby, €i uz iSlo
0 luxusné interiéry, alebo hoci 0 povestny
lis na citrusové plody, nesie stopy jeho
~emociondlneho Stylu*, snahy dat
predmetom nielen tvar, ale aj ducha,
pozrie( sa inak na funkciu predmetu a jej
transformovanie.

Vana, umyvadio, mieSac vody ¢i vesiak
v kupelni Philippa Starcka zretelne
poukazuji na svoje pravzory - drevenu
kadu, vedro, pumpu &i kliniec zaticeny do
steny. Starck minimalizoval pri
navrhovani snahu o Stylizaciu, osobitost,
extravaganciu a objavil jednoduchost

a cistotu tvaru, ktory overila tradicia

a zdovodnila tcta k zakladnym potrebam
¢loveka v spojitosti s vodou - ocistit telo
i dusu.




Popisat vonkajsie znaky avantgardného designu stolov pre obytny
interiér nie je tazké. Sicasny stolovy nabytok je striedmy, jednoduchy,
( Casto je to vak iba zdanie ), minimalisticky. Perfektny v konstrukcii,
dosledny v detaile. Triezvy v tvaroch a kompozicii, zredukovany
v pouzivani materidlov (o do mnozstva i druhu), nendpadny vo far-
bach. Lahky, vzdusny, subtilny, mobilny, variabilny, flexibilny.
Umiernene individualisticky - nestavia do popredia sam seba, ale
déva vynikniit priestoru, ktory okolo seba modeluje. Coraz vacsmi eko-
logicky. Stale elitarsky a zdanlivo ekonomicky (hodnota tzv. designer-
ského nabytku sa uZ od Cias funkcionalizmu meria zvucnosfou mena
jeho tvorcu, nie dspornostou riesenia).

VSetky prichadzajtice navrhy maju spolocné este ,cosi viac”: vdaka
vzacnej zhode ekonomickych podmienok, technickych vymozenosti
a vSeobecného Zivotného pocitu sa sicasné stoly priblizuji k svojmu
odvekému idealu - pevnej ploche vznasajicej sa medzi nebom
a zemou. Zaroven sa vracaju k svojmu odvekému pravzoru - a v tom je
ich znovunajdeny rozmer: prebidzajd v cloveku jeho stratend schop-
nost citit a preZivat veci okolo seba.

Luba Fabri

Aradt + Hemrmann:
JEDALENSKY STOL PRO NOMOS, 1996

Brezova preglejka.

DESIGN NA BYVANIE /3

VSEDNE A NEVSEDNE RITUALY

(Stolovy nabytok)

Prapodstatou stola ako ho pozna zapadna civilizacia je ritual. Od
momentu, ked sa plocha stola, urcena na prinasanie obety bohom,
vyclenila zo zemského povrchu, pretrvava stol v naSom podvedomi
ako funkcny predmet s Gzitkovou hodnotou a sicasne ako kultovy
predmet so spiritualnou funkciou. Stal, to nie je iba GloZnd a pracov-
na plocha, ¢i miesto na jedenie, stol predstavuje aj mnoZstvo symbo-
lov. Urcity poriadok, spolocensky status, priestor pre koncentréciu,
vymenu myslienok, dialdg... Znovuobjavovanie desatrocia podcenova-
nych spiritualnych hodnot - to je cesta, po ktorej sa dnes ubera
design stolového nabytku. Dokazeme tieto hodnoty, ktoré sme done-
davna prehliadali, este vabec definovat?

Ginbande:
SADA STOLOV WOGG 16, 1995
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Luciano Bertoncini:
STOL QUADRIFOGLIO, 1996
Taliansky orech.

Erwin Nagel:
STOL QUADRONDO, 1995
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Ateliér ALINEA:
STOLOVY SYSTEM UNITISCH, 1995
Bukova preglejka, matne chromovana ocel.

AT

Tuula Falk:
STOLICKA LAINE, 1995
Brezovy masiv, brezova preglejka.

Uffe Black Nielsen:
PISACISTOL SOLA, 1996
Brezovy masiv, jarabina.

Jedalenské stoly. (Ritual s otaznikom)

V jedalenskom stole je zakddovana jedna z podstat nasho ,Clovecen-
stva“: sposob, akym prijimame potravu - priprava jedla a stolovanie -
nas odliSuji od ostatnych Zivjch foriem na zemi. Vznik jedalenského
stola siaha do obdobia, kedy sa udia usadili. V priebehu dejin nahra-
dil ako stredobod fudskych obydli ohnisko - stal sa symbolom domova
a symbolom rodinnej spolupatricnosti, akym je dodnes. Stolovanie -
to je aj obrad, vypljvajici z nasich krestanskych tradicii, ktorého
zakladnym kultovym predmetom je préve stol.

Ked vidim, ako medzi aktudlnymi nvrhmi designerov pribida mnoz-
stvo skladacich jedalenskych stolov, napada mi paralela so stredove-
kom. Hoci bol vtedy stol uz integrovanou stcastou obytného interiéru,
tabula na stolovanie sa vidy nanovo stavala do miestnosti, aby sa po
skonceni stolovania opat odlozila. DneSna potreba takejto flexibility
vyplyva pravdepodobne zo Zivotného $tylu mladej generdcie v zapad-
nej Eurdpe - jedélensky stol je nabytkom, ktory sa pouziva len prilezi-
tostne a v ,odlozenom” stave Setri Zivotny priestor. Slavnostné stolo-
vanie sa v dosledku ekonomickych podmienok prendsa z restauracii
do bytov, preto aj u pevnych jedéalenskych stolov je variabilita velkosti
stolovej tabule nevyhnutnostou. Designerské riesenia sa predbiehajd
v sposoboch a konstrukcnych systémoch rozkladania, roztahovania
a vyklapania. Vynaliezavost akoby nepoznala hranic, takZe sa nevdo-
jak natiska otdzka: stane sa prirodzenou predohrou stolovania ,roz-
kladaci ritual“?

Mojmu vychodnému iracionalnemu videniu sveta stale zostava ,milsi*
jedalensky stol, ktory stale ,zaberd miesto”, no svojou pritomnostou
pretvara pribytky na domovy. Po starocia bol centrom byvania, niet
pochyb, Ze prezije aj modnu vinu ,odkladania“ - stoly, ktoré su stolmi
Jlen na cas“, sotva mozu siiperit so silou jeno vnitornej symboliky,
ktora sa nam stale a znova Ziada.

Andrée Putman:
PISACISTOL, 1990
Kov, koZa.

Pisacie stoly. (Kult prace)

Pracovné stoly a pracovne dobyvaji nase domovy. Sicasna civilizacia
pestuje kult prace. Tak ako pribida duSevne pracujicich [udi a vzras-
taj ndroky na kvalitu ich prace, tak stipa aj potreba vytvorit si pries-
tor na dusevnd pracu v obytnom prostredi.

Kdesi na pociatku vyvoja pracovného stola bola kostolnd katedra a po
nej Skolskd lavica: pisaci stol so stolickou predstavuji zakladny sym-
bol nésho ,civilizovania sa“ - tu sme sa naucili sediet, pisat, sistredit
svoje myslienky, abstrahovat. Pri pracovnom stole dodnes rozvijame
jeho prapovodnd primamu funkciu: je predovietkym médiom symbo-
lického a aZ nasledne nosicom materidlneho. Je miestom dusevnej
komunikéacie s viastnymi myslienkami i mySlienkami inych - dokedy?
V minulosti nepoznani dimenziu prinasaji do fenoménu pracovného
stola technické prostriedky komunikacie - telefon, fax, pocitac.
Nachadza sa priestor pre myslienky eSte nad plochou stola alebo ném
unika cez linky, spojenia, a klavesnice za obrazovky monitorov?

Spolu s pocitacmi a ostatnymi pristrojmi sa v bytoch udomacnil pra-
covny nabytok, urceny na zariadenie podnikowych kanceldrii. Zdd sa
vSak, Ze prelinanie, Ci dokonca splyvanie pracovnej sféry so sikrom-
nou, dosiahlo svoje hranice: designeri Coraz CastejSie prichadzaji
s navrhmi pracovnych stolov urcenych Specidlne pre obytny interiér.
Tieto rieSenia sa zriekajl zloZitej systémovosti a flexibility, si jednodu-
ché, obmedzené na najnevyhnutnejSie prvky a primarne tvary, no o to
viac funkcné: v zmysle materidlnom i psychologickom. Respektuju
vetky fyziologické poziadavky na pracovné miesto a snazia sa poskyt-
nit dostatocny priestor nasim zmyslom - priestor, bez ktorého pracov-
ny stdl pracovnym stolom prestava byt.

DE SIGN'UM 37 21005
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Eileen Gray:

TOALETNY STOLIK, okolo 1925

Toaletné stoliky. (Ritual kraslenia) Chromovand ocef, Cereshia.

Toaletnym stolikom vpecatilo status vzacneho a vynimoc-
ného kusa s aurou drahocennosti, ktory si zachovavaji
dodnes, najma 17. storoCie. Vysokym narokom vtedajsich
uZivatefov vdacime za vznik funkcnych prvkov, ktoré sa
s obmenami objavuju stale - vyklopné zrkadla, zasuvky
a priecinky na ulozenie kozmetickych potrieb v rozmanitych
podobach. Technicky pokrok a divadelnici zlepsili funkcnost
toaletného stolika dopinenim priameho osvetlenia - dnes
nim vSak vz nie je len rad holjch Ziaroviek, ale i svietidlo
s viastnou atmosférou. Prv nez tento , priluxusny* kus nabyt-
ku v povojnovom obdobi takmer Gpine vymizol z bytového
zariadenia a nahradila ho policka so zrkadlom v kipelni,
neusiel pozornosti designerov moderny: zbavili ho prebytoc-
nych ozdob, zjednodusili tvary a pouzitim prvkov z chrémo-
vanej ocele prispdsobili jeho vyraz sidobym predstavam
0 exkluzivite. RieSenia z tohto obdobia maji v sebe zarodok
principu, ktory sa v tvorbe ndbytku dnes uplatiuje: ,draho-
cennost* nespociva v zaplave detailov a naroCnosti reme-
selného spracovania, lez v mySlienke a pocite, sprostredko-
vanom vyrazom predmetu.

Kto tvrdi, ze ritual kraslenia je len modnou zalezitostou
sticasnosti, ten sa vefmi myli. Nas vyzor je dnes - ¢i chceme
alebo nie - aj nasim pracovnym prostriedkom. Kult prace od
nas vyzaduje kult tela. Toaletny stolik sa vracia na scénu -

i i G R % ;g René Herbst:
jeho nastup nie je dramaticky, ale sposob, akym nam TOALETNY STOLIK, 1930
nastavuje zrkadlo dno... Chromovana a lakovana ocel.

. Jean Nouvel:
TOALETNY STOLIK SAINT JAMES, 1996
Prirodny buk, sivy metalicky lak.
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Angel Ciganda:
SPOLOCENSKY STOLIK LABERINTO, 1996
Prirodny buk, farebny lak.

Bemqrd Vuamesson:
p STOLIK TETRA, 1996
Ceresnovy masiv, laminované dosky.

Didier Gomez: Didier Gomez:
STOLIK MENARA, 1996 STOLIK MEDINA, 1996

Uffe Black Nielsen:
SADA STOLIKOV NILO, 1996
Brezovy masiv, brezova preglejka.

Stoliky. (Mali prijemni spoloénici)

Stoliky - spolocenské, odkladacie, servirovacie, nocné, kvetinové -
prezivaji pravy boom. Historia ndm postdpila nespocetné mnozstvo
ich variantov, po ktorych designeri bez rozpakov siahaju, pravda ich
navrhy nas oslovujd sidobym tvaroslovim a urcenim pouZitia. Stoliky
prichadzaju spat do obytnych priestorov. Nielen vd'aka tomu, Ze ostat-
né ,dolefitejsie” kusy zariadenia zmensili svoje proporcie, ale najma
preto, Ze sd tichymi spoloénikmi, uspokojujicimi nasu naliehavd
potrebu intimity, zmyslovosti a komfortu. Azda preto maji mnohé
integrované svietidlo, subtilne tvary a nevtieravi farebnost.
Spolocenske stoliky sa zmenili na nepoznanie: uz nie su extravagant-
nym alebo bezduchym doplnkom interiéru objvacich izieb. Prichddza
ich nova ( alebo oprasena ) generacia, ktorej hlavnou devizou je - hra.
Vystivanie, zastvanie, postvanie dosiek tu na rozdiel od jedalenskych
stolov nemd ani tak velky ,prakticky" vyznam - ovela délezitejSia je
vyzva ku komunikacii, fenomén hry a dovtip. Podobne je to aj so sto-
likmi, u ktorych sa pod sklenenym platom nachadzaji priecinky na
ulozenie osobnych relikvii ¢i jednoducho peknych drobnosti - svoj sto-
|ik si dotvorite na svoj obraz. Plati to aj naopak.

Bernard Vuamesson:
STOLIK HEXA, 1996

(Epilog)

Stol je stale miestom pre kazdodenny i sviatocny ritudl. Stol je stale
symbolom spojitosti vSetkych [udskych veci. Stol je stale viac pro-
striedkom komunikacie - so sebou samym, s ostatnymi, s univerzom.
Dnes dokazeme sediac nehybne za svojim stolom komunikovat
s celym svetom ... a predsa sme ¢im dalej tym viac osameli.

Pri pohfade na sucasny (nielen) stolovy nabytok mam pocit, ze hfadd-
me vo veciach, ktorymi sa obklopujeme to, ¢o nenachadzame u ludi.
Nasa dusa tuzi po idealoch a po spiritualite. Slova A. N. Whiteheada
st stale aktuaine - ,potrebujeme nutne humor, vtip, nevaznost, hru,
spanok a umenie"...

Maze a mé design napiiat tieto potreby...?

Design je HRA. RITUAL. UMENIE?
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Dana :
Borutova :

Dusa

CENA

zarok 1995

naJvurkovica

Pobocka
Slovenskej
sporitelne
na
Nedbalovej
ulici

v Bratislave

Detail fasddy
a vniitornych
dveri

Spolok architektov Slovenska a Fond vijtvarmjch ument kazdorocne udelujii
Cenu Dusana Jurkovica, ktord je vyjadrenim pocty priekopnikovi slovenskej
architektiiry a siucasne prostriedkom na podporu architektonickej tvorby.

: Cena je urcend architektovi alebo kolektivu za dielo, ktoré prispieva k pozdvihnutiu
: tirovne slovenskej architektiiry. Porota posudzuje realizdcie, ktoré sa dostali do uzi-
: vania v posledmjch dvoch rokoch. Za rok 1995 posudzovala porota piit nomindcif.
: Cenu Dusana Jurkovica udelili za rekonstrukciu a dostavbu

budovy na Nedbalovej ul. v Bratislave architektom

Dalsie priecelie v historickom jadre
Bratislavy zasvietilo nedavno novotou

a jasnymi farbami.

Dom ¢. 17 na Nedbalovej ulici bol zre-
konstruovany pre potreby Slovenskej
sporitelne, a. s. Priecelie pévodne klasi-
cistického domu, nadstavovaneho

a upravovaného v druhej polovici de-
vatnasteho storocia, si aj po obnove
udrzalo dochované charakteristicke
znaky: Sestosova fasada ma po
stranach rizality so stipkovymi portalmi,
ktoreé hore ukoncuju rozoklané stity

s plastickou vyzdobou.

Urcity vzruch do pokojného razu priece-
lia vnasa jasna farebnost modrych
tonov pouzitych na omietke.

Autori rekonstrukcie a dostavby archi-
tekti Virgil Droppa a Viktoria Cvengro-
Sova boli postaveni pred nelahku ulohu.
Ich pristup bol podmienovany

na jednej strane zlym stavom zadnych
casti kedysi stvorkridlovej budovy so
strednym dvorom, a na druhej strane
prevadzkovo-kapacitnymi narokmi

objednavatela. Vysledkom je riesenie,
pri ktorom predny priecelny, decentnym
sposobom zrekonstruovany pamiatkovy
trakt tvori vlastne iba kulisu.

Za nou sa ukryva kompletne noveé
riesenie dvorovej pristavby, ktora
obsahuje vlastné jadro funkcnej
prevadzky sporitelne.

Autori tu uplatnili napaditeé a vtipné
riesenie bankovej haly s kruhovym
svetlikom, nad ktorym su na sposob
dvorany umiestenené dalsie podlazia

s kancelariami usporiadanymi po obvo-
de ustredného kruhu. Toto usporiadanie
umoznilo na pomerne malej

ploche wytvorit diferencovane,

logicky prepojené funkcéné priestory,
osvetlené dennym svetlom.

Na kazdom poschodi sa nachadza aj
tzv. relaxacny balkon, umoznujuci
vyhlad do nadvoria susedného domu

a kontakt s prirodzenym prostredim.
Vertikalny kruhovy priestor dvorany je
dominantnym, celok pristavby organizu-
jucim prvkom. Zaroven zabezpecuje

ARCHITEKTURA / CENA DUSANA JURKOVICA

Virgilovi Droppovi a Viktérii Cvengrosovej.

vizualne prepojenie prilahlych priesto-
rov. Pristavba je historickym traktom
spojena hladko a organicky prostrednic-
tvom komunikacnych priestorov s pri-
druzenymi obsluznymi miestnostami.

V historickej budove

su umiestnenée kancelarie vedenia.
Qdlisne posobenie rekonstruovaného
reprezentativneho priecelia a vnutor-
nych priestorov pristavby sice moze na
navstevnika posobit prekvapujlico,

nie vsak rusivo. Tym skor, ze autori
dosledne dbali na poctivé dotiahnutie
svojho konceptu do najmensieho detailu
ako z hladiska stavebného

tak aj z hladiska zariadenia

a farebného zosuladenia interiérov.

Ich preciznost, svedomitost

a napaditost dosvedcuje aj stvarnenie
priecelia pristavby, ktore je orientované
do nadvoria susedného domu.
Charakterizuje ho pravdive vyznenie,
napad, vtip a (napriek tomu, ze sa
netvari historicky) aj urcita konformnost
s vyrazom hlavného priecelia - dojem
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do dvorany

‘ so svetlikom

Zariadenie kanceldrii
horného poschodia

Pohlad do hlavnej
bankovej haly

Chodba na 1. poschodi
s priehladom do bankového
priestoru nad svetlikom

|

ARCHITEKTURA / CENA DUSANA JURKOVICA E

usporiadanosti a vytvarnej Cistoty.
Stavbu ako celok charakterizuje
striedmost a decentnost, s akou sa
pri stavbach penaznych ustavov
stretavame ozaj vynimocne.
Vytvarne rieSenie exteriérov

aj interiérov budovy posobi
nevtieravo a solidne,

navodzuju prijemnu atmosféru.

Z vyjadrenia poroty Ceny Dusana
Jurkovica:

L~Autorskej dvojici sa podarilo
striedmym a primeranym uplatne-
nim materialov, pri dodrzani rozum-
nych nakladov na realizaciu banko-
vého objektu, dosiahnut vysoku
architektonicku a uzitkovu kvalitu
objektu, ktora podla nasho nazoru
zodpoveda ekonomickej situacii
slovenskej spoloc¢nosti a méze
sluzit' i do buducnosti ako pozitivny

| priklad rieSenia bankovych stavieb

(v historickom prostredi).

Foto: Pavol Vaclav
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ZINTENZIVNENE| KOMUNIKACIE.f RYCHLE ZMENY V POCITACOVYCH TECHNOLOGIACH VYRAZNE
POZNAMENALI SPOSOB KOMUNIKACIE A OTVORILI CESTU NOVYM EXPERIMENTOM V GRAFICKOM
DESIGNE. TIETO UDALOSTI ZDEMOKRATIZOVALI A DEMYSTIFIKOVALI PROCES TVORBY PISMA.Y
TATO STUDIA BOLA PUBLIKOVANA FIRMOU REESE BROS., INC. V JULI 1995.9 NA STRANKACH

DE SIGN UMu BUDE PREDSTAVENY SLOVENSKY PREKLAD KNIHY V STYROCH CASTIACH.

Ci trhu-prvy-osobny-poéitaé; ktory-doveluje
nedotknutelnd. Pristup-k-typografii-upred- uzivatelom pracovat s typografiou na obra-
nostioval prehfadnost a skromnost, zasah zovke, roku 1985 americka firma Adobe
typografa mal byt neviditelny. Typografia, Systems predstavila-svetu PostScript,-elek-
hlavreako—obechod,sa—zaoberd ¢ita- grafiku, fotografie a sadzobné tdaje-elek-
deﬁmma—fﬂudem termin citatelnost p%m+e&e%—na—tﬂ+y—p+vy—&e#wa+e—k&e+y
pouZivat-na vyjadrenie kvality ¢itania umoZnuje vytvorenie PostScriptovéhe
grafického-designu-1-Gutenbergov-vyndlez pisma-fT-Tieto-zmeny-si-také dbleZité-ake
knthtlace-mal-obrovsky-vplyv-na-myslenie sam-vyndlez knihtla¢eRychle-napre-
fudi—Nesmierny-prinosjeho-vyndlezu dovanie-v-poditatovych technolégidch
pomohol fud'om graficky zachytit re¢, ale umoznuje designerom dosiahnut bezprece-
Co-je-dolezitejSie, pismo sa stalo-pre fud- dentné vysledky. Vd'aka zlepsenej tech-
stvo-deostupnejiie—Obmedzilo-negramot- nologii-typografi-uz-nie-sd-limitovani-pro-
nost a umoznilo nam vyraznejsie pokrodit cesom tlace. Graficki designeri mézu plne
smerom k-modernej historii fudstva. Princip vyjadrit svoje napady a myslienky. My vsak
Gutenbergovej-tlhacovej techniky sa-nezme- pravdepodobne eite nie sme pripraveni-na
nil az do 20. storocia.f Dnes sa casové dobu pocditacovi. Vietko to prisio prilis
mi fudstva rapidne kratia. Knihtla¢ bola zmeny. Nemame slova, ktorymi by sme
20. storocia zacala klasickd sadzbu vat v novom prostredi. Je to revolicia so
nahradzat fotesadzba. Proces vyroby vietkymi svojimi aspektmi; staré typo-
tlacenych materidlov sa zjednodusil a zlac- grafické pravidla uz nevyhovujia nové este
nel kvalita tlace sa zlepsila a zbierky neboli definované. Este nevieme, ako nas
tlaciarenského pisma sa rozsirili. Odvtedy pocitace cetkovo ovplyvnili, pretoze sa stile
sa technologia -menila-este-rychlejSie,€o nachadzame na Uplnom zadiatku. A navyse
znaéne-ovplyvato-pasu-kultdru—Roku1984 je-tu-typografia, ktord-uz-nieje taka Cita-

’
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rozhodne vddsie moznosti, ako len prenasat

omunikovat rychlejdie a presnejiie. Svet, v

torom Zijeme, m4 prinajmengom tri text. Pismo ma aj schopnost vyjadrit

Himenzie: je abstraking, viaczmysiovd, myslienku textu.f S tymto poznatkom sme

s e ., »sa ocitli vo veku ,vizudlnej komunikacie”.
dynamicky a vel'mi expresivny, zatial ¢o
i ; i S Vizualna komunikacia je jazyk, ktory zahfna
édia, ktoré pouzivame, si neutralne, 1€ Jazy Y

; ; % i i , ako aj
tatické a bezemociondlne. Zda sa, zZe medzi svoje elementy fak text; akoa]

o

ajma pisané slovo je neadekvétne obrazy. Na vyjadrenie hodndét doby, v
yjadrované, pretoZe je také uzavreté. Ked’ ktorej Zijeme, sme prepojili verbalny a

3 &

G l'udia konfrontovani so zlozitymi problé- vizvalny-vyznam:slova dojednotnche:jazy-

ami, casto potrebuju grafické znazorne- k8. Sityinto |pzgkantasmme schdpint feant

le na vyjadrenie my&lienky. Ako vak myslienky kompaktnejsie. , Design je v pod-

6zeme preniest zlozité myslienky na kus stgte |jazylc: rovnnke, uko su. jezykmi

. ; i ; , francuzstina a nemcina. Zatial’ ¢o niektori
apiera? Ako ich méZzeme skomprimovat

a dve dimenzie a stratit ¢o najmenej z Hudie® plyanle: roxameld designg,. i

4 5 ouzivaju iba slovnik fraz. Nerozumeju
ovodného odkazu?{ Je vieobecne zname, P / /

e Glohou grafického designu je komuniko- sloven, Klompoudivalt,;a Toizy. i veno:

at. Ulohou typografie je graficky sformo- i A O i e

at odkaz, ktory bude komunikovany. Od jazyk, aby nam ludia rozumeli.” '\ Vizuélna

- N " ikacia nema také jazykové bariér
ias vynalezu knihtlace bolo prvoradou omuniiacta n jazy y

ilohou typografov, rytcov a tlaciarov ka pstatne lnzykys Moglia grafickych

avrhnat knihu, kde prevladal text. To je Hesigaeroy obdivuje: prace raskycn

ochopitefné, pretode kniha nebola také konsStruktivistov. Prace El Lisického a

eZna, ako je to dnes. Tlaciari si vyvinuli Nexandra BoaCenkaisd-y mnoham insplry:

lasicky pristup k Gprave knih. Poslanim den, Napriklash amerlckl typogeatt sa

tedajieho designera bolo jasne upravif pokusaju interpretovat vizudlne elementy z

ich prac, ktoré tak uspesne hovorili jazykom
mas. Rad by som vedel, kol'ki z tychto

ext a ostat k nemu neutrdlny. Znaénym

6vodom k neutrdlnemu pristupu boli

echnické obmedzenia. Neskoér, po zlep- Hesigneroy; priamgravplyvnienych: muskau

eni techniky tlace, sa z technicky zru¢ného prafikou; rozumeja rustine. YV procese

laciara a interpretatora stal typograf, ktory komunikécie l'udia vyvinuli vizualne frazy,

Al 25 viaslizladienie Hiee ktoré poméhaji zjednodu3ovat mnohé

- émy. Ludia st schopni iet
radené slovnému.§ Na porozumenie foblemy: Fudiaisu schophl porozumiet

ymto neverbédlnym frazam vdaka asocia-

unikovaného odkazu st obrazy tak isto
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Obr. 1

KOPOV/AN &

k

INFOR M ACNY &
Kanwi L ‘uzivame dialég. Pouzivanie interaktivnyc

asociacie, ¢o sa umelci pracujaci

vizudlnymi umeniami naudili vyuZziv

Ked' v3ak chceme dekédovat urcity sy

bol, musime poznat kéd. Rovnaka v ‘
méZe mat rézne vyznamy pre mnohy

l'udi, preto na sformovanie efektivnej ko ]

nikdcie musime mat dostato¢né znalost

subjekte. Iba takyto pristup zarucuje . o aj to, e ak chceme pochopit

GUspe3nd komunikéciu.Y Podla modelu . N . N
myslienku, musime ju najprv prijat cez nase

komunikacie, ktory vyvinuli Shannon a : 5 g g 5y
zmysly. Nikto nemo6ze popriet, Ze najviac

Weaver v roku 1949 (prvy zauZivany mode] podnetov prijimame prave zrakom. To nam

zaloZeny na zapadnych tradiciach), infor- . % . : i i o,
y P y ), dava dévod na vizualizovanie informacii —

macny zdroj kéduje odkaz zachyteny reci- . - == : :
vizualizujeme kvéli lepsiemu porozumeniu.

pientom. (Obr. 1) Recipient dekéduje
Prijimanie a reagovanie na informacie je|

odkaz a mé moZnost nath reagovat. To prey ovela rychlejsie ako kedykol'vek predtym.

bieha za precpoklady; Zey mformaénom;Napriek tomu casto byvame zahlteni no-|

kanali nie su rusivé zdroje, odosielatel jasne . .. 5o T sigi 5
45 l e‘vymu informéciami. Ked' l'udia rozmyslaji o

vyjadril svoj odkaz a recipient ho sPravnenovych predmetoch, doteraz pre nich

dekddoval. Podla tohto diagramu klasicka
neznamych, myslia vizudlne a nepouZivaju

typografia zvykla pracovat's prvymi dVomé‘“slové Slovd maju pre nas vyznam iba vtedy,

modmi, zatial' ¢o dne3na typografia V)’“Z'Vaak uz boli predtym pouZité.f Graficky

a). pusyve zdrofes Tleto rusive zdroje Vdesngn sa stava 3pecifickejsi prave so streta-

typografii imema]o:zal niohy Zabramfvamm sa so $pecifickejSimi problémami. Uz

¢itatelom porozumiet obsahu. Namiesto
‘nepouzivame jeden ustdleny sposob

rukolapne predloZzeného vysvetlenia
rieSenia problémov, ale m6Zeme si vybra

typografi pouZivajd rusivé elementy akoroznych moznosti rieSeni. Graficki designeri

Ve Citatelont Napriek tomu, 2351 buduju slovniky vyrazovych prostngdkov

uznavame doblezitost pisaného slov ¢
P 4o im umoznuje individualne sa | éoberat

(muohe ‘abstraling- problemy &4 nakazdym problémom. Osobny vyr k uz nie
je iba pejorativne oznacenie praje desig-

nera, ktory nedodrziava vieobecne sta-

novost a experiment su teraz cenené hod-

1111111‘1’1‘1"1’1‘ rovene praviisdesigns. Orgna,
v ' Ry 4 ~ Vi e
X v ‘ RS :,: 'V_l ‘ '

‘noty, a len prace, ktoré vyuZivaju tié;to hod-

noty, vytvaraju obraz dnein)’/ch\\\éias.ﬂ

v
PEXCVO VAN E

v
Revyerenr

‘Komunikacia sa ocitla na inej Grovni.

‘Namiesto jednostrannych vyjadreni\go-
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2tod dovol'uje grafikom lepsie kontrol
vat proces komunikovania, o im umoziu
dosah svojej akcie a nasledne pou
efektivnejsie prostriedky. Takto dosta
nunikacia aj priatel'skejSiu tvar (viac l'u
je zapojenych do procesu rieSenia). Ve
fudi si je vedomych privelkej vizudlnej si
obrazov. Obrazy sa ponukaju, aby sa s ni
nanipulovalo, a to je vlastne funkcia obr
70V, Obrazy nas robia $tastnymi, nitia n

Ipit si urcity vyrobok, ¢ nie¢o nenavidi

tlakom okolnosti.f Napriek tomu azy

Graficky design bol zdemokratizovan
necitame tak pozorne, ako citame text.

Vyroba novych druhov pisma uz nie
stdle sme ovplyvneni falosnou predstav

monopolom niekol'kych giganticky
spolocnosti. Hocikto si moZe kupit Speci reLngsitelgm: vyznarmy, je text. V' prevadn

L ; ; casti sveta su obrazy, rovnako ako text,
ny graficky program a mat technicky ro

nakd vyjadrovaciu moznost ako najleps ¢itané zl'ava doprava a zhora nadol, pokial

. . / w ’ . 2 n Zi j Y Y
designeri.f Schopnost citat vizualne obrazy b biazlinepousllmejaly neuhvykly

-

je d'al¥f nowg pojem, ktorym roZumiemev1zu.€l|ny element. Prave prekvapujice ele-

menty vyrazne ovplyviuju celkové pdsobe-

vzdelanost telov. Designer sa moze|

’ e g : nie obrazu. Moment prekvapenia j mo-
spolahnut na schopnost citatelov ,citat P penia je samo

obrazy. V podstate robime to isté, ked’ & zrejme: etektivaeisl akornuday obrez.

tame jednoduchy text; podvedome desifry INemozno si nevsimnut nie¢o neocakavané.

jeme abstraktné symboly — pismen Podl'a okolnosti si vyberame zo Sirokej pale-.

Niektoré schémy designu predpokladajl P VO AESEE He Wptanie Poadinastl.

vysoky stupei schopriosti &itania obrazoPohybovat sa mimo hranic oc¢akavania, to

Napriklad v Holandsku je Standard v gra |eyimialeibyt woygmypravidiam v grmiidkam

fickom designe, ktory bol z vefkej ¢a |designe.{ To je to, ¢o nazyvame kreativitou

. A . |- zajst d'alej, ako sa opovaZzuju ostatni. Na
sprofesionalizovany, neobvykle vysok

tudia rozumejd jazyku grafického designu to, aby sme boli kreativni, musime prekrocit

. S . hranice nasho obvyklého pracovného
podporujui jeho nové rieSenia a experime

ty v grafickom designe. MoZno povedat, 4 |priestoru. Musime posundt limity, ktoré su

Holandsko sa stalo mézeom grafickéh flexibilné. Za hranicami nasho zvycajného

; 6 i mozeme stretndt s vecami
designu. Generdcia l'udi vyrastajlcich pposoben 254 mbZemebieilts Ve

vplyvom MTV a videohier ma nespor

lepsiu schopnost rychleho citania obrazov.

5 2 : : zvacia vel'mi relativne. To, ¢o m@Ze byt pre
aka rychlym sekvenciam vo videoklipoch:
. m. .. urcitd skupinu l'udi nudné, pre finych moéze
nzorické Zmy5|y reaguju presne]§|e e ’ l.Woze.n’croh]on:The Graphic Language of Neville
hlejsie na rovnaké podnety. Ludia si v oyt prelvapuiiice. ]

li zlepSené schopnosti identifika’c
tov a vyberu déleZitych informacii v
slede obrazov. Clovek je tvor

ivy a dokaze sa zmenit pod
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Vizitka v podobe cierno-bielej dvojpyramidky
poskladanej z papiera so slovenskym menom
a parizskou adresou - to bolo prvé stretnutie
s obalom Evy Hricovini. Papierovy obal, ktory
vytvorila ako svoju diplomovu pracu na brati-
slavskej VSVU (odbor grafika, 1985), sa stal
hlavnou témou jej designerskej tvorby.

Obal pre Le Nétre, 1991.
Obal na balenie drazé,
ktoré sa dava pri krsti

nach.

Na zacCiatku jej profesionalnej kariéry je pokus
o realizaciu diplomovej prace. Pre Kozmetiku
Bratislava navrhla sériu obalov radu kozme-
tickych pripravkov pre mladych Junior. Ska-
tulky na kolinsku, kremy, zubnu pastu, kde rie-
Sila aj grafiku, mali vSak ,rafinovanosti* (napr.
farebna potlac vnutornej strany), ktoré boli pri-
liS narocné pre vtedajSie moznosti objedna-
vatela i realizatora. Zo stretnutia s limitova-
nymi moznostami vyroby sa zo zaujimavého
projektu stal obal, ktory len povrchne pripo-
minal pévodny navrh. Po tejto skiske sa Eva
Hricovini sustredila na knizné Gpravy, ilustro-
vanie a grafickeé riesenia potravinarskych oba-
lov.

Po presidleni do Pariza pred siedmimi rokmi
sa ocitla opat akoby na zaciatku a vratila sa
k rozvijaniu myslienky zacatej diplomovou pra-
cou. Impulzom k tomu, aby predstavila svoje
skladané papierové obaly, bola mozno naho-
da a priatelské povzbudenie, no vSetko ostat-
né uz bolo vysledkom cielavedomosti, odva-
hy a tvrdej prace. Variacie papierového obalu,
predovsetkym na prilezitostné pouzitie, zau-
jali aj mnohé svetozname francuzske firmy,
zvacsSa zo sveta kozmetiky a mody, pre ktoré
zacala pracovat zaciatkom 90. rokov. Dostala
sa tak do tesnej blizkosti velkého ,byznysu“,
ktory ma svoje Specifické zakonitosti a pravi-
dla. Vyzaduje vysoké profesionalne nasade-
nie od toho, kto chce svoju pracu uplatnit
a presadit sa. Design Evy Hricovini, ktory si
nasiel svoje miesto na francizskom trhu,
a skusenosti designerky z malo znameho
prostredia silnych prosperujucich firiem bol
predmetom nasho rozhovoru.

DESIGNERI / TAJOMSTVO PAPIEROVEJ SKATULKY

Akeé boli vase zaciatky, ked' ste sa chceli pre-
sadit vtakom naroénom prostredi, mozno
povedat ,preplnenom* vynikajicim desig-
nom, ako je Pariz?

Moju diplomovku som po nie vel'mi uspesnej
spolupraci s Kozmetikou dala do zasuvky
a robila som veci blizSie k realite. No v Parizi
som mala ¢as na ,Suflikovi” tvorbu, a tak som
sa k tomu vratila. Zistila som, Ze to, ¢o som
povazovala za ukoncenu vec, ma este vela
inych moznosti a da sa rozvijat. Zacala som
teda rysovat, vyrezavat, lepit, skladat. Moju
pracu videl priatel, architekt zamestnany vo
velkej designerskej firme, a ten ma presved-
¢il, aby som svoju pracu predstavila: ,Eva, skoc
do vody, bud'to vyjde, alebo nie, ale treba ris-
kovat!*

Skusila som to teda na prvom Salone obalov
v Parizi roku 1991. Mala som vlastny stanok
- na velmi dobrom mieste, kde sa zastavilo
strasne vela ludi. Manazérsky som vSak vobec
nebola pripravena na to, aby som vedela vyu-
Zit taky velky zaujem. Nevedela som, ako viest
obchodné stretnutie, rokovanie o cenach,
technickych podmienkach a pod. Zistila som,
Ze to sama nezvladnem.

Po Salone mi vysla prva realizacia navrhov:
detské obaly na mandloveé drazé firmy s luxus-
nymi lahodkami Le Notre. Uvitala som ponu-
ku obchodnicky tejto firmy, ktora mi ponukla
spolupracu. Zalozili sme spolo¢nu firmu, kde
mojou Glohou bolo navrhovat obaly, pricom
ona viedla celt obchodnt agendu. Ukazalo sa
vSak, ze moje rozhodnutie nebolo celkom uva-
Zzené a moje predstavy o dobrej spolupraci
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Obal pre firmu Playtex, 1995.
Obal na informacny material pre novinarov

pri  prilezitosti uvedenia nového vyrobku.

Obal pre firmu Hermés,
1993.

Riesenie vychadza z
tvaru kocky, ktora je
typickym firemnym
znakom. Obal navrhnu-
ty na balenie emailove-
ho naramku sa otvara

Obal na parfum pre firmu L
podla uhlopriecky.

Formes et Couleurs, 1995.

Obal pre firmu Van Clef & Arples, 1994,
Prilezitostny darcekovy abal.

Obal pre firmu Clarins, 1995.
Pouziva sa na balenie riZov, zatva-

ra sa kartonovym Stipcom*

namiesto stuzky.

Obaly pre firmu Lancome, 1994.
Obal na pudrenku a taska v tvare sinka, vychodis
kom bol rozstvrteny kruh s grafickou imitaciou
reliéfu sinka.



Prototypy navrhov na obaly
v takom profesionalne narocnom pstredi
boli dost naivné. Po troch rokoch exiskgncie
firmy som sa rozhodla osamostatnit, abygom
bola vol'nejsia pri vlastnej tvorivej praci i
vybere obchodnych kontaktov. Ale aj tu plati}
Ze vsetko zlé je na nieco dobré. Velmi vela som
sa za tie tri roky naucila, ziskala som skuse-
nost v kontakte s klientmi, a teraz si robim
manazérku sama. S inymi odbornikmi spolu-
pracujem len kvoli technickej stranke reali-
zacie.

Francuzske designerske firmy sa v oblasti
papierového obalu Specializuju hlavne na gra-
ficke riesenie a dekoraciu. Novymi formami
sa zaobera skor obalovy priemysel, Cize vyro-
ba. Skoro kazda vyrobna firma ma vlastny ate-
liér, kde hladaju nové formy, ale najcastejsie
sa pridizajt vyrobnych moznosti, takze inova-
ciaje tu dost obmedzena. Cielom kazdej oba-
lovej firmy je skor kvantita ako tvorivost, ¢o je
zich hladiska pochopitelné. V konkurencnom
boji luxusnych firiem sa vSak kazdy snazi odli-
Sit sa a hlada coraz rafinovanejsi obal na pre-
zentaciu svojich vyrobkov. Potreba no
riem je tu skuto¢ne evidentna. Na Salofme
obalov som zaujala prave Specializaciou na
novd koncepciu obalu a noveé tvary.

Ako by ste charakterizovali obal vo vasom
chapani?

Dobry obal by mal spinat funkciu ochranna aj
esteticku. DarCekovy obal na slavnostné pri-
lezitosti, ktorému sa venujem predovsetkym,
by mal byt rovnako dolezity ako predmet, ¢o
v sebe ukryva. Kazdy pozna caro chvile roz-
balovania darceka. Vtedy si uvedomujeme, ze
obal je robeny hlavne pre tento moment.
Myslim si, ze obal by mal byt rovnako pekny,
Ci je zatvoreny alebo otvoreny. VZdy hladam
Cistotu tvaru a systému otvarania. Vychadzam
z najjednoduchsich geometrickych tvarov, ako
je trojuholnik, stvorec a kruh. Snazim sa udr-
zat minimalizmus foriem a ¢o najjednoduch-
Si spdsob manipulacie pri otvarani a zatvara-
ni. Pritom nezabidam na pocit radosti
z darovania a momentu prekvapenia pri nety-
pickom otvoreni obalu a objaveni darceka.
Najidealnejsi je obal, ktory sa po splneni svo-
jej prvej funkcie nezahodi, ale pouzije sa ako
samostatny objekt (drziak na ceruzky, oku-
liare, kazeta na osobné ,poklady”, ci skla-
dacka pre deti). Obal nie je len na ochranu
tovaru, ale aj dekoruje, puta pozornost a robi
to, comu Francuazi hovoria ,reklama na mies-
te predaja”“.

Zo zaciatku som navrhovala obaly bez aké-
hokolvek lepenia, zatvarali sa len stuzkou
alebo samolepkou. Bolito vlastne len presne
vyrezane tvary s naryhovanymi linkami skla-
dania. To je typ obalu vhodny na mensie série
pre prilezitostny predaj a rucné balenie.
V stc¢asnosti vSak navrhujem uz aj obaly, ktoré
vyhovuju technolégii priemyselného lepenia.
Pri vhodne zvolenej gramazi karténu ochra-
nia a udrzia aj tazsie a krehké predmety.
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Co mozete poniknut firme?

NajcastejSie sa so mnou kontaktuja firmy,
ktoré hladaju novy obal a su¢asne dekoraciu
s animaciou pre svoj vyrobok, hlavne k prile-
Zitostiam, ako su Vianoce, Den matiek, uve-
denie nového vyrobku atd., ked majd snahu
vybo it z vychodenych kolaji.

Prepoziciavam firme novi formu na konkrét-
ny ucel, casto adaptujem vychodiskovy tvar
podla vizualneho stylu firmy a rieSim aj grafi-
ku obalu. Zatial sa moj obal nestal trvalym
obalom vyrobku, mam vS§ak uz v spolupraci
s vyrobcami otestované prototypy obalov vhod-
nych na strojové lepenie vo velkych mnoz-
stvach.

Aké su vase skusenosti zo spoluprace s vel'ky-
mi firmami?

Doteraz som robila obaly pre kozmetické a par-
fumeérske firmy, ktoré predavaju svoje vyrob-
ky za vysoké ceny. Prekvapilo ma, ked som
zistila, ako sa snazia zname a luxusné firmy
hranicu. Casto davaju vyrabat obaly v Korei,
Indonézii, kde je neporovnatelne lacnejsia
pracovna sila nez vo Francuzsku. Napr. rucne
lepeny obal v naklade 300 tisic kusov vyjde
v Indonézii lacnejSie nez rovnaky pocet stro-
jovo lepenych obalov vo Franclzsku.
Parfumérske firmy investuji astronomické
sumy do tvorby flakénov, pricom na papiero-
vy obal maja maly rozpocet. Papierovy obal
akoby bol nutnym zlom. Na jednej strane hla-
daju tvorivost, Casto dokonca az ,ovcu s pia-
timi nohami“ (ako hovoria Francuzi), a na dru-
hej strane sa, hlavne z finanénych dovodov,
uchyluju k dobrej, istej a vyskuSanej forme.
Ked sa obzriete okolo seba v obchode, drviva
vacsina obalov ma tvar kocky alebo kvadra
a odlisuju sa od seba efektnou grafikou. Treba
uznat, Ze technické moznosti tlace su Gzas-
ne.

Skladanim novych foriem sa tu zaobera malo
designerov, preto nie je vel'mi zauzivané vkla-
dat vysSie prostriedky na rozvoj tejto oblasti.
Manazéri tvrdo a désledne obhajujua zaujmy
vlastnej firmy, je velmi ndrocné s nimi roko-
vat. Napr. ludia v L'Oréal (to je najvacsi sve-
tovy kozmeticky podnik) su hotovi ,zraloci”,
stavani na to, aby destabilizovali svojho doda-
vatela. Velmi tazko sa mi s nimi spolupraco-
valo, hlavne na zaciatku. UCim sa kazdym
dnom, mnohé veci si uz tak osobne nepri-
pustam ako kedysi. Po prvom Saléne obalov
som mala Stastie, dostala som sa do znamych
firiem ako Lancome, Hermés, LeNotre, Yves
Rocher. Velkeé designerskeé firmy ¢asto dlhSie
Cakaju na prilezitost, robia navrhy za nizsie
ceny, aby ziskali objednavku. Mne pomohlo
to, ze casopis Elle uverejnil moje Skatulky, co
zaujalo ludi v Lancome a pozvali ma na stret-
nutie. Spociatku tiez ocakavali odo mna pracu
zadarmo, no potom som si vymohla vyhod-
nejsiu poziciu.
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Od prvého stretnutia so zakaznikom k reali-
zacii je velmi dlha cesta. Prvy kontakt s firmou
je zvycajne na pode marketingu. Ak si moje
navrhy prijaté, druha cast je technicka, kde
ma hlavné slovo nakupca, ktory rozhoduje
0 vyrobnej stranke.

Na systém skladania ste ziskali patent. Co je
jeho predmetom? Preco ste sa rozhodli pre
tento sposob chranenia navrhu?

Chraneny model sa vztahuje len na vonkajsi
vzhlad, nie na koncept. VSetko, ¢o sa tyka
systému, fungovania, to by malo byt predme-
tom patentu. KedZe vacsina mojich obalov ma
spolo¢ny postup skladania, na patentovom
urade mi poradili chranit tento princip paten-
tom. Najskor vSak bolo treba zistit, ¢i tento
systém uz neexistuje v ramci Europy.
Vysledkom reserSe bolo, ze moj systém skla-
dania je novy. Tvar pyramidy a inych geome-
trickych tvarov som, samozrejme, nevymysle-
la ja, ale dosial sa takymto spésobom obaly
neskladali. V sucasnosti vybavujem Europsky
patent, ktory zoskupuje 14 Statov a treba ho
stale financne udrzovat. Zavisi od mojho roz-
pocCtu, ktoré Staty si vyberiem.

Akeé su vase najblizsie plany, co by ste chce-
li robit pre potesenie?

Chystam sa robit projekty pre deti - vystriho-
vacky. To je moj vel'ky sen. Na poslednom
Salone obalov v novembri 1994 som sa zoz-
namila s ludmi z vydavatelstva v Parizi, ktoré
sa Specializuje na knizky o manualnej tvorbe
pre deti a dospelych. Zaujala ich hrava stran-
ka mojich skladaciek a moznosti kombinacie
mnohych tvarov. Navrhli mi porozmyslat najprv
nad knihou pre dospelych na tému dekoracie
sviato¢ného stolovania. Zatial je to iba pro-
jekt, drzte mi palce, aby to vyslo!

Dakujem za rozhovor.

Adriena Pekarova

DESIGNERI / TAJOMSTVO PAPIEROVEJ SKATULKY

Obal na flase.
Darcekovy obal, ktory flasu aj chrani, Da sa adaptovat na
vino, ak sa pouZije recyklovany papier, resp. na Sampanské

z jemnejsieho papiera.

Foto: Ross Gash Photographe
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ISUZU DESEO
- FRONTERA
BUDUCNOST!

E s

A napriek tomu, Ze sa vacsinou vyuzivaju len na
kazdodenne jazdenie a po udrziavanych cestach, terenne
automobily sa tesia velkej oblube. Tie dnesné totiz okrem
pohodlia, ktoré v niCom nezaostava za lepsie vybavenymi
osobnymi autami, ponukaju sucasne schopnost zdolavat aj
narocnejsi teren. Donedavna boli tieto vozidla tvarovane
stroho ucelne a vdaka ich schopnostiam jazdit v terene
nemuseli bojovat o uputanie pozomosti svojim vzhladom.
Stale sa rozsirujuca klientela si vsak vyziadala venovat
tvaru karoserie vacsiu DOZOHOSL

Terénne auta sa zaoblili, designer a detail dostali $irsi
priestor. Hlavnym rozliSovacim znakom je vyssia svetlost
podvozku, ktora vyplyva uz zo samotneho urcenia
terénnych vozidiel, preto posobia robustnejsim dojmom.

A ak sa tento prvok vhodne skombinuje s krivkami

a tvarovanim zakladnych ploch karosérie viastnu pre
osobné automobily, vznikne velmi zaujimave dielo. Takym
je napriklad prototyp terénneho automobilu pre budtce
tisicroCie, ktory na vlanajSom (1995) autosalone v Tokiu
predstavila japonska automobilka Isuzu pod nazvom Deseo.
Isuzu je sucastou svetového koncernu General Motors,

a teda spolupracuje aj s automobilkou Opel. Vzhladom na
dotiahnutie projektu takmer az do sériovej vyroby sa da
povedat, ze pinohodnotny funkény prototyp Isuzu Deseo je
pokracovatelom sucasneho modelu terénneho automobilu
Opel Frontera. Napriek nad¢asovému futuristickému

designu to nie je len nerealna predstava buducich rokov, ale skutocny automobil
pripraveny schadzat z vyrobnych pasov vo velmi kratkom ¢ase. Buduca Frontera sa preto
nebude velmi liSit od Studie Deseo.

KSuzu nie je vo vyvoji terénnych automobilov novacikom. Uz pred rokmi odvaznymi tvarmi
putala pozomost Studia Isuzu XU-1. Autorom Desea je britsky designer Simon Cox. Ulohou
jeho timu bolo navrhnut kompaktny automobil s maximalnym pohodlim pre cestujucich

a schopnostami jazdit aj v teréne, ktory by velkostou optimalne zapadol medzi , kratku*

a ,dlhu” Fronteru. Poziadavka priestranného interiéru spociatku viedla k zakladnému tvaru
karosérie jednopriestorovej limuziny (tzv. MPV alebo vanu). Od tejto myslienky neskor
odstupili a rozhodli sa pre dvojpriestorovi karosériu, pretoze oddelena predna kapota a jej
mohutnost je pre terénne vozidlo charakteristickejsia. Isuzu Deseo je teda typickym
predstavitelom mestského terénneho automobilu. Podobne ako sa horské bicykle vacsinou
vyuzivaju vSade inde len nie na horach, tak aj terénne automobily jazdia dnes viac po
cestach ako mimo nich. Deseo sa tym netaji a nesie zrozumitelné oznacenie: 4WD Urban




Off-Roader. Tvary prototypu su preto zdravo drsné i civilne uhladené sucasne.
Deseo si tak zachovava tradicne prvky terennych automobilov, ktoré designeri
obohatili o niektore zaujimave Stylisticke a vecne riesenia. Napriklad ochranny
kryt podvozkovych skupin plynule prechadza cez integrovaneé narazniky do
prednej a zadnej masky. Centralne vyustenie dvojiteho vyfuku splyva

s povrchom krytu a tym je chraneny pri cuvani v neznamom teréne. Rovnaku
funkciu ma aj umiestnenie prednych blinkrov v telese vonkajsich spatnych
zrkadiel, kde su chranene pred prekazkami pri jazde v terene. Filozofiu
integracie samostatnych prvkov do zakladneho tvaru karosérie sleduje aj
tradicne externe umiestnené nahradne koleso. Aj Deseo ma rezervu na zadnej
stene. Jej kryt je vSak integrovany do spodnej casti dvojdielnych zadnych dveri
a chrani rezervne koleso pred zlodejmi a znecistenim. Zachoval sa aj tradicny
prvok a sucasne karoseria ¢istejSich tvarov pdsobi kompaktnejsie.

Jsuzu Deseo je navrhnuté pre 5 cestujucich. Aby ani ti na zadnych sedadlach
neboli ochudobneni o zazitok z jazdy v terene, vdaka stupajucej linii strechy
sedia podstatne vyssie ako vodic a jeho spolujazdec vpredu. Tym maju
zabezpeceny dokonaly vyhlad a necitia sa stiesnene nezucastneni. Prednée
dvere sa otvaraju klasicky, zadné su posuvne. Toto rieSenie umoznilo uplne
odstranit stredny stlpik, a tak je interiér dobre pristupny cez Siroky, ni¢im
neruseny vstupny otvor. Pristrojova doska je riesena v duchu japonskych
tradicii a pripomina skor klasicke Sportoveé automobily. Pocit pohodlia

a atmosféru buducnosti navodzuje v interiéri kontrast zaujimavej kombinacie
pouzitych materialov (potahy z koze, obklady zo vzacneho dreva a rukovate

a tlacidla z eloxovaneho hlinika) a klasickych oranzovo osvetlenych analogovych
pristrojov. V mierne zosikmenej centralnej konzole ma pod krytom svoje miesto
aj plocha televizna obrazovka. Ked sa na nej nezobrazuju udaje, ktore si vodic¢
vyziada zo satelitného navigacneho systému, slizi ako vnutorné spatné zrkadlo.
Mala kamera umiestnena v zadnom narazniku na nej zobrazuje vsetko, €o sa
deje za vozidlom a ¢o by vodi¢ cez vysoko sediacich zadnych cestujucich

v klasickom centralnom spatnom zrkadle nevidel. Cela zadna lavica sa da vybrat
a pod kazdym sedadlom je schranka so zasobami na prezitie.

0d prvych skic projektu Isuzu Deseo az po jeho konec¢nu fazu uplynulo

9 mesiacov. Samotne vozidlo postavil tim designerov pod vedenim Simona Coxa
za 12 tyzdnov. Prototyp je funkcny, a navrhnuty tak, akoby mal pokracovat uz

v seriovej vyrobe. ,Deseo” znamena po Spanielsky nadej a priaznivci projektu
dufaju, ze Deseo neostane len Studiou, ktora skon¢i v muzeu.

Tomas Hladny, Média B.0.A.T.

Starsi prototyp Isuzu XU-1
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Nabytok Richarda Meiera

V tohtorocnej Design Review amerického casopisu The
Industrial Design Magazine (l. D.) ziskala najvyssie
ocenenie kolekcia nabytku, ktord navrhol Richard
Meier. Na nabytku, ktorého vyraz uplta brilantnou
kompoziciou horizontal a vertikal, porota ocenila
okrem iného aj to, ze jednotlivé prvky napriek tomu, ze
su sucastou sdboru, maji vlastni identitu - ,0s0b-
nost“. R. Meier umne skibil si¢asné poZiadavky na
individualizaciu kanceldrskeho zariadenia s tradiciami
modemného designu nabytku (odkaz na F. L. Wrighta,
ale i G. Rietvelda a De Stijl). Kolekcia zahfia cely rad
funkEnych prvkov - rozne druhy stolov, sedaci nabytok,

skrine, deliace prieCky a stojany na vedenie kablov
kancelarskej techniky. Okrem javorovo-Ciernej kombi-
nacie sa tento nabytok vyraba aj v jednofarebnom
mahagonovom variante. Na otazku, ¢o by na svojom
navrhu doplnil alebo ubral, R. Meier odpoveda:
.S variabilnymi prvkami tejto nabytkovej kolekcie
mozno vytvorit rozmanité pracoviska. Jedina vec, ktora
v nej azda chyba, je stolicka.”

Richard Meier absolvoval svoje architektonické Stidi-
um na Cornvell University. Roku 1963 zalozil v New
Yorku vlastni architektonickl kancelariu. Jeho bohata
tvorba siaha od rodinnych domov cez administrativne

Design eurdopskych znamok

DAVID SCOTT: European Stamp Design:
A Semiotic Approach to Designing Messages.
Academy Editions London, 1995. 143 stran,
ilustracie

Nalepovaciu postovi znamku vynasiel r. 1840 sir
Rowland Hill, riaditel Skoly v anglickom Birminghame.
Bol aktivnym ¢lenom Kralovskej spolo¢nosti umeni
zalozenej v Londyne v 18. storoCi na podporu dobrého
designu priemyselnych vyrobkov. Hillova prva postova
znamka, znama ako Penny Black, zobrazovala hiavu
britskej krafovnej Viktorie a napis ,Postovné” a ,Jeden
penny“. Hillov jednoduchy vynalez sa stal zakladom
medzinarodného postového systému a jeho povodny
format pretrvava na britskych poStovych zndmkach
dodnes. Nebyt jeho, nevznikne jeden z najrozSirene-
jSich koniCkov s vyznamnym vzdelavacim obsahom.
NavySe s pouzité poStové znamky velmi Ziadanou

komercénou komoditou. Podnikavi vydavatelia, napri-
klad Stanley Gibbons v Londyne, dali na trh obsiahle
katalogy a rocenky, ktoré stanovili pravidla medzina-
rodného obchodu s pouzitymi poStovymi znamkami.
David Scott, autor knihy Design europskych znamok:
semioticky pristup k designu posolstiev, je profesorom
francuzstiny na Trinity College v irskom Dubline. Jeho
profesia a povod zjavne ovplyvnili pripravu knihy.
Analyzuje v nej britsky, franctizsky a irsky pristup
k designu znamok a porovnava ich s holandskym
a Svédskym pristupom. TaktieZ skima design znamok
Velkej Britanie a Francuzska ako imperialnych
mocnosti a ich byvalych kolonii.

Semiotici maju sklon k zdihavej klasifikcii designer-
skych prvkov, a Scott nie je vynimkou. Tvrdi, Ze na to,
aby sme postova znamku identifikovali ako znak, je
potrebné pochopit semioticky charakter komponentov
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centraly po dolezité spolocenské stavby, ako su napr.
muzea a mestské haly v USA a Eurdpe, venuje sa tiez
designu vyrobkov a nabytku. Medzi jeho najznamejsie
projekty patri High Museum of Art v Atlante, Mizeum
dekorativnych umeni vo Frankfurte a sidlo televiznej
spolocnosti Canal Television v Parizi. Je nositelom
Pritzkerovej ceny za architektiru, posobi na vyznam-
nych univerzitach v USA, prednasa aj v Eurdpe, Juznej
Amerike a Japonsku.

Luba Fabri

Kolekcia Richarda Meiera. Design: Richard Meier & Partners
Klient: Stow Davis, Kentwood

- textu, obrazu, obrazovej kombinacie, formatu a farby
- a ich vzajomné posobenie. Nie som o tom presved-
¢eny. Podra mdjho nazoru ludia orientovani na design
nepotrebujd slovnik semiotiky, aby pochopili zamery
designera alebo aby ocenili jeho kompoziciu. Za-
ujemcovi 0 semiotiku designu Scott poskytuje mnoz-
stvo prikladov. Ak vSak Citatel preskoCi v texte semio-
tické definicie, mnoho sa dozvie aj o designe posto-
vych znamok. Autor je najlepsi vtedy, ked podava
vysledky svojho vyskumu a dokladne identifikuje
designerov znamok, z ktorych mnohi su tiez designer-
mi v inych oblastiach.
Informativnu hodnotu knihy iste ocenia nielen filatelis-
ti, ale najma designeri postovych zndmok, pre ktorych
bude uzito€na nielen ako ucebnica, ale aj ako zdroj
inSpiracie.

Stanley Moody
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Nabytok Richarda Meiera, Design europskych znamok, Vystava Jifiho Pelcla

Kniha o Eileen Grey

PHILIPPE GARNER: EILEEN GREY - Designer and
Architect. Benedikt Taschen Verlag Koln, 1993
... Viastnila intuitivnu schopnost prepozicat navonok
celkom priamociaremu navrhu dalsiu nedefinovatelnu
dimenziu.”

Patri jej neodSkriepite/né miesto v dejinach moder-
ného designu a architektdry. Jej ojedinela profesijna
draha siaha od majstrovsky vypracovanych lakova-
nych paravanov (,remeslo“, s ktorym zacinala) cez
fascinujuco originalny design nabytku, lamp a kober-
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Vystava Jiriho Pelcla
Pod nazvom DESIGN 1995 vystavoval
v septembri v prazskej galérii Karolinum
a nasledne v brnenskej vystavnej sieni
Ambrosiana svoje najnovsie prace Jifi
Pelcl. Expozicia zahiala stbor kozeného
sedacieho nabytku, luxusny nabytok
z mahagonového masivu a drobny por-
celan. TaZiskom vystavy vSak boli
nesporne kniznice - na prvy pohfad
blizSie neidentifikovatelné objekty, cha-
rakteristické celistyym objemom, prere-
zanymi hmotami a zbavené detailov. Ich
ponatie sa odliSuje od doterajSej autoro-
vej designerskej tvorby, ktora rafinovane
balansovala na pomyselnej hranici me-
dzi designom, remeslom a umenim.
Najnovsie prace sa pohybuju medzi
priestorom a hmotou, Struktirou a detai-
lom, funkciou a artefaktom, Citatelnos-
tfou a neurcCitostou, realitou a abstrakt-
nou predstavou... Jifi Pelcl o nich hovori:
.V dnesnej kultdre st predmety, ktoré
nas obklopuju, coraz menej Citatelnej-
Sie. Asi by som mal smerovat k opaku.
Lenze Cloveku sa to dostava pod kozu.”
Zhmotnenie ,Gzkosti z ciernej skrinky“
(pozri Milena Lamarova: Design jako
zrcadlo paméti - design jako Gzkost
z Gerné skiinky. Atelier 11/94) v podani
Jitiho Pelcla ma dreveni konStrukciu
a povrch upraveny akrylovymi tmelmi.
Jifi Pelcl vyStudoval architektiru na
VSUMPRUM v Prahe a design nabytku
na Kralovskej akadémii umeni v Lon-
dyne. Je spoluzakladatelom skupiny
Atika, ktora v tvorbe nabytkovych objek-
tov nadviazala na tradicie ceského ku-
bizmu. Roku 1990 zaloZil vlastné Studio,
popri designe nabytku sa venuje archi-
tektire, tvorbe interiérov a designu UZit-
kovych predmetov. Podielal sa na vzniku
galérie Genia Loci, kde do roku 1994
posobil ako umelecky riaditel. Od roku
1984 vystavuje vo vyznamnych europ-
skych centrach kultary - v Parizi, Mni-
chove, Prahe a Milane. Prednasa na
umeleckych Skolach, o. i. v Londyne,
Parizi a USA. Jednou z jeho poslednych
prac je rekonstrukcia a navrh interiérov
Velvyslanectva CR v Rime.

Luba Fabri

1. KniZnica Praha ll
2. Kniznica Zebro
3. Kniznica Kaktus
4. Kniznica Ledovec

cov po navrhy interiérov a architektonické prace (tva-
rovanie prostredia ako celku, ku ktorému smerovala).
Z dneSného pohladu ohromuji mnohé z predmetov,
ktoré navrhla, tym, Ze hoci vznikli ako sicast indivi-
dualneho zariadenia konkrétnych interiérov, harmo-
nicky v sebe spajaju predpoklady pre sériovi vyrobu
s nenapodobitelnou poetikou vyrazu. (Repliky niekto-
rych z nich, napr. stol E-1027 alebo Trubicova lampa
sa vyrabaju aj v sicasnosti.)

Vyznam jej tvorby nespociva v rozsahu, ale v myslien-
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kach, ktoré sprostredkuva; predisli svoju dobu a pred-
stavuju inSpirativne vizie i pre dneSok, ktory ich pra-
vom docefiuje. Do galérie predmetov, ktoré ,spiiiajd
svoj Ucel bez toho, aby boli velmi ndpadné, ktorych
Sarm je diskrétny a neteatralny a ktoré vzbudzuju
dojem lahkosti a transparentnosti“ vas zavedie
Philippe Garner vo svojej knihe Eileen Gray - designer-
ka a architektka. Luba Fabri
(Knihu Philippa Garnera najdu zdujemci v kniZnici
Slovenského centra dizajnu - pozn. red.)
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Rakuska Statna cena za design 1995

24. novembra 1995 odovzdal rakusky minister hospo-
dérstva Johannes Ditz na pade Osterreichisches
Institut fiir Formgebung vo Viedni ocenenia najlepsie-
ho doméaceho designu. Statnu cenu ziskal obrabaci
stroj na kofajnice DHE 675 designera Gerharda
Heuflera, vyrobok firmy Jenbacher Energiesysteme AG
za vysoku kvalitu designu ergonomicky rieSeného pra-
covného priestoru a Ucinnost metady frézovania kolaj-
nic (oproti doteraz pouZivanému a menej Setrnému
braseniu), ¢im sa podstatne zvysuje ich Zivotnost.

Z dalSich piatich nominacii zaujal pocitaCovy regulator
betonovych zmesi Mixodatamat 3000 (design: indus-
trial design union, vyrobca: Baumgartner GmbH), opti-
malizujlici manipulacny priestor pri pineni zasobnikov,
pricom je mozné dalej rozSirovat software, detska troj-

Masazna rohoz

Designer Daniel Brazdovic je autorom designu radu
masaznych pomacok, ktoré sa dostali do vyrobného
programu pieStanského Druzstva invalidov Univerzal.
Zakladom rohozi st plastové moduly pozostavajice zo
sedla a rotujlcej gulocky, ktoré si pevne spojené

1. Detska masdzina hra.
2. Pevna masazna rohoz.
3. Masazna gula
4. Zvinutelna masazna rohoz,

kolka (design a vyroba Werner Haderer), kde sa redu-
kovanim formy a robustnostou pouzitého materialu
dosiahla maximalna zivotnost najma v prostredi pred-
Skolskych zariadeni, parkovacie hodiny APT 450
(design: KISKA industrial design, vyrobca: Skidata
Computer GmbH), ktoré svojou jasnou vizualnou logi-
kou a bezpe€nostou vyhotovenia zarucuji jednoduchd
manipulaciu, lyZe Fibre Tube Ski (design: Rainer
Nachbaur a Michael Broger, vyrobca Kastle AG) z ino-
vovaného sklolaminatu znizujiceho hmotnost lyzi az
0 30% a stroj na potlac textilu Rotascreen V (design:
Design a Storz GmbH, vyroba Josef Zimmer, Ma-
schienenbau GmbH). Uznanie ziskali terapeutické
hracky Marosiho Mc Manus-Ortela.

—

s podkladom - plastovou alebo drevenou doskou.
Pomocou volného spojenia modulov mozno vytvarat
2vinutelné rohoze alebo pasy. Dalsim variantom je
detska hra, kde guldcky ukryvaju farebné zostavy, pis-
mena, Cislice, znaky, ktoré ma dieta hladat (princip

. Parkovacie hodiny APT 450. Design: KISKA industrial design.
2. Pocitacovy regulator beténovych zmesi Mixodatamat 3000. Design: industnial design union
3. Fréza na kolajnice DHE 675. Design: Gerhard Heufler,

pexesa). Manipulacia s touto hrou je spojenim tera-
peutickych ¢innosti zameranych na mentalne i fyzické
zruénosti dietata. Rad masaznych prostriedkov rozsi-
ruje formy relaxacie a terapie pre rdzne vekové katego-
rie. Jeho prednostou je aj lahké udrziavanie v hygieny.

MOZAIKA INFORMACII
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Rakuska Statna cena, Masazna rohoz, IFl ‘95 Nagoja, Heron

IFI ‘95 Nagoja

Japonska Nagoja bola v oktobri minulého roka mies-
tom rokovania kongresu Medzinarodnej federacie
interiérovych designerov a architektov IFl. Kongres
a 17. valné zhromazdenie IFl sa konalo v tejto Casti
sveta po prvy raz, a tak organizatori zaznamenali vy-
razn( Gcast hlavne japonskych designerov a teoreti-
kov. Stretnutie bolo prilezitostou pre organizovanie
celého radu podujati tykajlcich sa interiéru - okrem
hlavného rokovania v tematickych sekciach sa konal
Medzinarodny festival interiérového designu, okolo

ktorého sa ststredilo viacero zaujimavych vystav
umenia a designu. Chubu Creators Club predstavil
rozsiahlu vystavu plagatov na tému kongresu
Interiors: Next Wave - Interiéry: Nova vina. Reakciou
grafikov na tGto tému boli vizie o Zivotnom prostredi
a jeho perspektivach. Bohato zastipena bola aj
medzinarodna designerska sitaz, v ktorej sa ststredi-
lo 375 prihlasok designerov a architektov zo 41
krajin. Rokovanie medzinarodnej poroty viedol Isao
Hosoe, japonsky designer. Velkl cenu ziskal nigérij-

sky designer za nezvycajne rieSend kniznicu kruho-
vého tvaru.

Hlavna cast kongresového diania sa sustredovala na
rokovanie v tematickych sekciach, ktorého sa ziicast-
nili napr. Kazuo Kimura, John Thackara, Peter Zec,
David Pearson a dalSi. V. mnohych prispevkoch sa
objavilo znepokojenie z narusenej rovnovahy medzi
prirodou a zivotnym prostredim, ktoré vytvara clovek
a oddaluje hranicu medzi priestorom ,vnatri*
a ,vonku".

55,4100

1. Ola-Dele Kuku (Nigéria): Kniznica.
Velka cena v medzinarodnej designer-
skej sutazi.

2. Koen Luyks (Belgicko):

Sada stoliciek z papierového kartonu.
Bronzova cena.

3. Akihiko Murakosi, plagat.

4., Jutaka Takehara, plagat

5. Akio Agawa, plagat.

6. Akira Siraki, plagat

7. Hideki Jogo, plagat.

- NS o

Heron

¢estného uznania.

MOZAIKA INFORMACII

Uspesny japonsky designer Zijici v Milane Isao Hosoe navrhol pre firmu LUXO lampu Heron
(Volavka). Elegancia a sugestivny vyraz vtaCieho postoja upita na prvy pohlad, no rieSenie skryva
aj mnohé technickeé finesy, ktoré umoziuji jej vyuZitie ako pracovnej lampy. S minimédlnou nama-
hou mozno menit jej sklon a vySku, pricom pantograficky mechanizmus zabezpecuje, aby ,hlava"
bola v kaZdej polohe vodorovna s pracovnou plochou. Lampu ako vynikajci priklad produktu,
ktory vypina ,priestor medzi humornym a seriéznym designom”, ocenila i porota amerického ¢aso-
pisu |. D. Magazine v slitaZi (za Gcasti vySe 2000 prihlasenych vyrobkov a systémov) udelenim




mozaika informacii

Waterlily 1995 - Sleep & Relaxation

Roku 1994 ICl zalozila sttaz pre mladych eurdpskych
designerov, architektov a Studentov designu do 35
rokov, ktorou chce kazdorocne iniciovat tvorbu Caltne-
ného nabytku a posteli z nového ekologického mate-
ridlu Waterlily ™. Sttaz sa kona pod patronatom ICSID
a kazdy rok sa organizuje v inej krajine v spolupraci
s renomovanymi designerskymi ¢asopismi (r. 1994
taliansky INTERNI, r. 1995 nemecky DESIGN REPORT).
Druhy rocnik Waterlily sa stretol s velkym zaujmom,
prihlasilo sa 261 projektov z celej Eurdpy. Porota

%

waterlily

vybrala Styri vitazné navrhy, financéne ohodnotené na
4000 £ (1. cena), 2000 £ (2. cena) a 1000 £ (dve 3.
ceny exaequo).

Odovzdavanie cien sa uskutocnilo spolu s predstave-
nim vitaznych projektov a dalSich 30 prihlasenych
vyrobkov v Koline n/Rynom v januari 1996 pocas vel-
trhu Mébelmesse.

Témou Waterlily 95 bol spanok a relaxacia. Hodnotila
sa originalita, stupen komfortu, spdsob pouzitia mate-
rialu, flexibilita rozkladania, recyklacia vyrobku, envi-

ronmentalne kritérid, technolégia vyroby, ekonomicka
prijatelnost a kvalita designu. Na sitaZi sa zicastnilo
261 sitaziacich, z toho 248 spifalo poziadavky si-
taze. Najviac prihlaSok bolo z Nemecka (86), Talian-
ska (61) a Franclzska (19), ale aj z ostatnych krajin
(napr. Ceska republika - 4), zo Slovenska sa neprihla-
sil nikto.

Pohovka Waterlily for Waterlily (Lekno pre Waterlily). Design: Georg Kaserer, Nemecko. 1. cena.
Pohovka je zaujimava svojou poéziou i technickou brilantnostou. Je to uéebnicovy priklad sedacieho
objektu ponatého v trende nového minimalizmu. Autor starostlivo analyzoval moZnosti materidlu

Waterlily a jeho projekt je fahko vyrobitefny.

Zavesna siet 7th Heaven (Siedme nebo). Design:
Nicole Weber, Nemecko. 2. cena. Zakladom projektu
je dokonalé poznanie vSetkych moznosti zadaného
materidlu. Téma Spanok a relaxécia Je spracovana
velmi originalne. Vyrobok moZe byt pripraveny do
vyroby po detailnom prepracovani jednotlivych kom-
ponentov, ktoré nie je jednoduché vyrobit.

Design ‘95

V Dome techniky ZSVTS v Bratislave sa v dioch 28.
11.- 1. 12. 1995 konal 2. rocnik vystavy novych tren-
dov v designe interiéru, nabytku, spotrebného tovaru,
mady, strojarenského a grafického designu DESIGN
‘95.

Jej organizatori A Studio a Expo Design spolu s garant-
mi vystavy Slovenskym design centrom a Vysokou Sko-
lou vytvarnych umeni uz po druhykrat predstavili ino-
vacné programy slovenskych vyrobcov v oblasti desig-

nu. Od zaciatku bola vystava koncipovana tak, aby
okrem redlnych vyrobkov a firiem dala moznost kon-
frontacie i Studentom vysokych $kdl so zameranim na
vychovu buducich profesiondlnych designerov.
Sticastou vystavy DESIGN '95 bola expozicia vyrobkov
ocenenych v sutazi SDC Cena za dizajn v Slovenskej
republike. (O sutazi prinesieme rozsiahlejsi material
v buddcom ¢isle DE SIGN UM 1/96 - pozn. red.).

Vystava DESIGN sa dostava do povedomia verejnosti

MOZAIKA INFORMACII

Postel Wing (Kridlo). Design: Detlef Paelchen,
Christine Nogtev a Chul Cheong, Nemecko.
3. cena exaequo. Porota pri tomto navrhu ocenila
jednoduchost myslienky, a najma originalne rieSe-
nie relaxacie hlavy ulozenim na makkom mateniéli
z Waterlily. Vankis sa moze pouzivat aj osobitne.
Produkt je lahko vyrobitefny.

Matrac Caterpillow (Vankus-husenica). Design:
Georg Kaserer a Michael Spindler, Nemecko.
3. cena exaequo. Myslienka Caterpillow je jedno-
ducha: dva matrace, ktoré sa mézu navzajom
spojit. Daju sa pouzif i jednotlivo.

nielen ako prehliadka novej designerskej tvorby, ale aj
ako dolezité miesto stretnutia designerov, architektov
a spotrebitelov so slovenskymi vyrobcami, ktori hfa-
dajd nové, zaujimavé vyrobné programy.

Ivan Kovac
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Waterlily 1995, Design ‘95, 11 klasikov finskeho designu, Richard Sapper pre Alessi

11 klasikov finskeho designu

Klasikom sa Clovek nestava obratom ruky. Najskor si
treba osvojit remeslo, prejst mnohymi vyrobnymi faza-
mi, medzi designerom a vyrobcom musi fungovat
dlhodoba spolupraca, ale chce to aj trochu Stastia
a spravne nacasovanie. Klasicky design vznika redu-
kovanim toho, co je zbytocné. Klasika je stale krasna,
prijemne sa pouZiva, dlho vydrZi. Hodi sa na vSetky
prilezitosti - kazdodenné i sviatocné.

Finski designeri vyvinuli od 50. rokov cely rad spotreb-

1. Yrjo Kukkapuro: Kreslo Alnus, vyroba Avarte, 199

2. Z vystavy Classic Makers v Helsinkach.

3. Bertel Gardberg: Alpakova suprava pre firmu Hackman, 1957
4. Fudzivo ISimoto: Textilny vzor pre firmu Marimekko, 1982

5. Antti Nurmesniemi: Stprava riadu, 1977

4

nych predmetov, ktoré sa vyrabajl bezo zmeny alebo
len s malymi obmenami dodnes a nachadzaju stale
novych spokojnych zakaznikov. Charakterizuje ich kva-
litny design a perfektné remeselné vyhotovenie.
Vyrabajl sa sériovo a si dostupné velkému poctu ludi
za prijatelné ceny. Klasika finskeho designu - to su aj
zname a silné znacky.

Helsinské Design Forum, ktoré si pripomina 120. vyro-
Cie zalozZenia Finskej spolocnosti remesiel a designu,

otvorilo pri tejto prileZitosti vystavu Classic Makers
(21. 6. - 3. 9. 1995) ako poctu jedenastim zaklada-
telskym osobnostiam finskeho designu. Su to Bertel
Gardberg, FudZivo ISimoto, Yrjdo Kukkapuro, Irma
Kukkasjarvi, Antti Nurmesniemi, Vuokko Nurmesniemi,
Ritva Puotila, Timo Sarpaneva, Pirkko Stenros, Marja
Suna a Oiva Toikka.

DE SIGN‘UM 57 11905
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Richard Sapper pre Alessi

Nemecky designer Richard Sapper (1923) spolupraco-
val s talianskymi firmami uz od konca 50. rokov, zname
st jeho aktivity s Marcom Zanusom. Posobil aj ako
konzultant firiem Fiat, Pirelli, IBM a dalSich. Je profeso-
rom Akadémie vytvarnych umeni v Stuttgarte, pred-
nasal na univerzitach po celom svete (Yale, Vieden,
Barcelona, Buenos Aires, Milano, posledny razr. 1995
Peking).

Tento vynikajlci designer je autorom viacerych navrhov
pre firmu Alessi. Jeho najnovsimi realizaciami z minu-
Iého roka st produkty ocenujice klasiku. Nerezovy aj-
nik Bandung s pratim opletanou rickou ma ¢lenené
vnitro nadoby tak, Ze sa Cajové listky ,automaticky”,
bez dalSich tikonov, len zmenou polohy ¢ajnika, odde-
lia od hotového Caju a napoj je pripraveny na servirova-
nie. Cajnik je vyjadrenim Gcty k tradicnému spdsobu
pripravy Caju a k Cajovému obradu, ktory ma vo vycho-
doazijskych krajinach hibSie kultdrne stvislosti.



Medzindrodny veltrh Printing prevzal roku
1995 do vystavnej nomenklatiry okrem grafic-
kého designu, polygrafie a papierenského prie-
myslu v podstatne SirSej miere aj problematiku
obalov a baliacej techniky. Spojenie polygra-
fie, papiera a obalov naSlo Siroké uplatnenie;
napokon vyvoj by skor ¢i neskor viedol prave
tymto smerom. Je preto chvalyhodné, Ze orga-
nizdtor - bratislavskd Agentira A-21 - toto
spojenie realizoval uZ teraz a prezentoval nie-
len vysledky vyskumu a jeho aplikicie
v oblasti obalovej techniky, ale vyhlasil aj
stifaz o obal roka GOLD PACK.

Jej cielom bolo podporit snahy o zvySenie
arovne kvality obalov a baliacej techniky,
a tym aj exportnej schopnosti samotnych
vyrobcov. Sitaz by sa mala stat impulzom pre
vietkych, ktori sa podielaji na tvorbe obalu:
producentov vyrobkov a obalov, konstruktérov
a obchodnikov s baliacimi strojmi, vyskumni-
kov, designerov atd. Podla odozvy acastnikov
sa tak stalo, no skuto¢ny vysledok prinesie az
budici ro¢nik.

Treba zdoraznif, Ze tento ro¢nik bol prvou na
Slovensku usporiadanou sitaZzou takéhoto cha-
rakteru po preruleni federalnej sitaze OBAL
ROKA. Myslienku usporiadat sitaz GOLD
PACK podporili a prevzali nad fiou odborni
garanciu Ministerstvo hospodarstva SR,
Obchodna fakulta Ekonomickej univerzity,
Vyskumny tustav papiera a celulézy a Slo-
venské design centrum v Bratislave. Safaz
bola uréend pravnickym i fyzickym osobam
doma i v zahrani¢i. Podla Statitu siataZe boli
vietky prihldsené vyrobky, spliiajice jej pod-
mienky, vystavené na veltrhu Printing. Oce-
nené expondty mozu aj nadalej vyuzivat logo
sutaze pri dodrzani vSetkych parametrov sitaz-
ného expondtu.

Hodnotiaca komisia, ktord vymenoval

vyhlasovatel sitaZe a ktorej ¢lenmi boli
nezdvisli odbornici z vyskumu, teérie

a praxe, posudzovala v prvej kate-
g6rii kvalitu obalovych prostriedkov
podla tychto kritérii:
- ochranné a uZitkové vlastnosti,
- logistické vlastnosti
- preprava, skladovanie, manipulécia,
- marketingové a propagacné
vlastnosti,
- design,
- ekologické vlastnosti.
Napriek trochu pesimistickym ofakdvaniam

GOLD
PACK

bolo do sitaze GOLD PACK prihlasenych 36
vyrobkov, ocenenych bolo 6 produktov v kate-
gorii obalovych prostriedkov a jeden exponat
v kategorii baliacej techniky. V tejto kategorii

bude potrebné v budtcnosti rychlejSie dohnat
dlhodobo zanedbavani domdcu vyrobu urcité-
ho sortimentu baliacich strojov a podporit
obchod s touto komoditou medzi nami a Statmi
produkujicimi obaly na vysokej trovni. Sttaz
ukdzala, Ze vieme vyrobil vyrobky na vysokej
kvalitativnej urovni, vieme ich aj pritazlivo
a kvalitne zabalit, ¢o su zdkladné predpoklady
toho, aby sme s nimi mohli tispe$ne obchodo-
vat. Odportcanie garantov sufaze bolo jedno-
zna¢né: mala by sa opakovat kazdy rok pri pri-
leZitosti usporiadania veltrhu Printing.

To, ze bez dobrého obalu niet obchodu, potvr-
dzovali aj odborné sprievodné akcie: prednas-

PO PRVY RAZ

ky zaoberajuce sa zakladnym a rozSirenym
pouzitim papierenskych obalovych materidlov,
metédami skaSania, designu a firemného Stylu,
zdoraziiujice vyznam balenia, konkrétne funk-
cie obalov a ekologické aspekty balenia tova-
ru. V ramci podujati pre odbornikov bol tieZz
dany priestor na prezentaciu niektorych firiem.
Okrem pozitivnej podpory informovania verej-
nosti i producentov navzajom zaznamenal vel-
trh Printing a sataz GOLD PACK aj nezane-
dbatelny komerény tspech. Zvyraznenie obalu
ako bezpodmienecnej zlozky logistického
systému k tomu prispelo nemalou mierou - a to
je poriadne dlhy krok spravnym smerom.

Usporny obal na porciovany cukor,
vyrobca J a B Josef Blazek, Vlasim, CR.

Ocenenie GOLD PACK ’95 v sutazi o naj-
lepsi obal ziskali v kategorii obalov a obalo-
vych prostriedkov:

- Adox, a. s., Skalica za obal na syr Géramont,
- J a B Josef Blazek, VlaSim, CR za Gsporny
ekoobal na porciovany cukor a iné vyrobky,
Db - Juhoslovenské celulozky a papierne, a. s.,
Stirovo za kolekciu obalov na odpad rozne-

ho druhu,
- Obal-servis, a. s., KoSice za systém
prepravného balenia materidlu tabu-
lTového a valcového tvaru,

- Severoslovenské celulézky a pa-
pierne, a. s., RuZomberok za sadu
vreciek na spotrebitelské pouZitie,

- TurCianske papierne, a. s., Martin za
kolekciu obalov na zeleninu.

V kategorii baliacej techniky:
Nea-pack, spol. s 1. 0., Nitra za baliaci
stroj na skupinové balenie tovaru NP 2000.

Obal na syr Géramont, vyrobca Adox, a. s. Skalica.
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ESte aj dnes sa Casto pri nakupoch stretava-
me s konStatovanim, Ze keby vyrobok nebol
zabaleny, bol by lacnejsi. Iste, kazdy vyro-
bok by bol bez obalu lacnejsi. Predstavme si
v3ak, Ze by sa po mlieko eSte stile chodilo
s kanvickou, z hrudy masla by sa odkrajova-
lo a G&tovalo podla hmotnosti, mika by sa
navazovala v obchode z vriec a pod. Staci,
7e nas kvdri predaj misa, ovocia a zeleniny,
kde sa to podobnym sp6sobom robi dodnes.
Pri¢inou je malé zastipenie modernych
sposobov balenia tychto tovarov. Existuji
v8ak aj niektoré Specifické vynimky, ktoré
vyplyvaju jednak z tradicie, jednak zo stra-
vovacich navykov. Takou je napr. chlieb
a pecivo, ktorého sa u nés spotrebuje niekol-
konésobne viac ako napr. v severskych kra-
jindch, kde sa predava vylu¢ne baleny.
Mime eSte v Cerstvej pamiiti Casy, ked bol
podiel balenych vyrobkov v niektorych prie-
myselnych odvetviach pldnovany a Casto sa
plnil bez presvedcenia o jeho potrebnosti len
kvoli prémiam. Rozvoju nduky o baleni sa
nevenovala primerand pozornost, nebol
vyvijany tlak na zvySovanie urovne balenia,
neuplatiiovala sa konkurencia, dopyt bol
vicsi ako ponuka. Kupovalo sa vietko
a akokolvek zabalené. Trhové hospodarstvo,
ktoré sa usilujeme vybudovat, viak zdsadne
meni pomer medzi vyrobcom a spotrebite-
fom. Ponuka v niektorych sortimentoch uz
dnes vyrazne prevySuje dopyt a prejavuji sa
zdkladné znaky vyberu podla Specifickych
kritérii jednotlivych druhov tovarov.

Ak nadviazeme na otdzku, ktord sme si
polozili v nadpise, zistujeme, Ze obaly
v pozitivnom zmysle uchovdvaji kvalitu
a predlzuju trvanlivost produktov. Chrania
ich pred mechanickymi, klimatickymi, bio-
logickymi a inymi vplyvmi, umoZiiuju racio-
ndlne premiestiiovanie tovaru, si nositelmi
dolezitych informécii, a teda aj prostriedka-
mi komunikécie.

Medzi negativne argumenty mozno zaradif
Skodlivost niektorych obalov pre Zivotné
prostredie. Vo vyspelych krajinich je podiel
obalového odpadu v celkovom objeme
domového odpadu 30 az 50 %! Tento pro-
blém je Coraz viac v popredi nielen néirod-
nych, ale najmi nadnirodnych organizécii.
Splnenie predpisov suvisiacich s rieSenim
obalovych odpadov (a odpadov vdbec) je
napriklad aj jednou z podmienok prijatia do
Eurdpskej tnie.

MOZNO
SA ZAOBIST

BEZ OBALOV?

Kolekcia obalov na odpad,
vyrobea Juhoslovenské celulozky a papierne, a. s. Starovo.

Obaly skuto¢ne zvySuji cenu vyrobku, hoci
to mozno povazovat za akusi dan, ktord plati
spotrebitel za uchovanie kvality &i prediZe-
nie trvanlivosti. MoZno sa vSak na sti¢asnom
stupni vyvoja spolo¢nosti zaobist bez oba-
lov?
Ak sa nechceme vritif do Cias spominanych
v tivode, ba eSte pred ne, st pred nami naj-
mi problémy ekologické. No vyhody bale-
nia rozhodne prevaZzuju nad negativami. Ba-
lenie vyrobkov sa stalo médiom obchodu
medzi obyvatelmi réznych casti sveta,
zmierfiuje tieZ nasledky netrody, prirodnych
katastrof i vojnovych konfliktov.
Zo vietkych druhov sii ekologicky najmenej
vyhovujice obaly z plastov. Aké dosledky
by v8ak malo ich hypotetické vylucenie
a aké by boli vysledky ich nahradenia inymi
materidlmi? Hmotnost obalovych materidlov
by sa zvySila Stvorndsobne s dosledkom
drastického rastu ndkladov a spotreby ener-
gie pri doprave, manipulacii a skladovani.
Spotreba papiera, karténu a lepenky by sa
zvySila asi o 54%, skla 0 21% a kovov
0 53%. Znamenalo by to zdvojndsobenie
finan¢nych ndkladov na obaly, Cize vysSie
néklady pre spotrebitelov. Zavazne by to
zatazilo Zivotné prostredie, odpad by sa zvy-
Sil na 256% (zhutneny pri doprave na 213%)
a spotreba energie na 201%.
Vyvoj v oblasti balenia v8ak nezastal na
arovni vyroby félie alebo novej povrchovej
tpravy obalového materidlu. Napr. drevo,
doneddvna vyhradne pouZivané na vyrobu
paliet, sa nahradzuje skladnymi, vratnymi,
pripadne recyklovateInymi materidlmi.
U kovovych obalov uZ celkom prevladlo
zvarovanie plastov plechoviek a zacalo sa
s pouzivanim lasera na tento ucel. Problém
aerosolovych obalov sa vyrieSil pouzivanim
mechanického vyprazdiovania s vyhodou
presnejSieho ddvkovania. V plastovych oba-
lovych materidloch sa uprednostiiuje vikuo-
vé pokovovanie namiesto folie, nové si aj
sposoby spojovania a pod. Podobne baliaca
technika je dnes uZ na trovni Spickovych
Svajciarskych hodiniek.
V modernej spolo¢nosti charakterizovanej
vysokou delbou price a koncentricie obyva-
telstva si teda nemoZno predstavit raciondl-
ny tok tovarov bez obalov.
Igor Kacenak
Foto: Rébert Kocan
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SMALL AND SPECIAL: SEATING / PAGES 3-7

The second year of the Small and
Special educational programme took
place in June 1995 on the occasion

of the international ICSID Congress in
Taipei. This time, the subject of the stu-
dents’ works was seating. Leading orga-
nizers of the project, which had been
running since middle of 1994, were
Avram Grant, lecturer of the Center for
Technological Education in Holon,
Israel, and PhDr. Zdena Burianova,
director of the Slovak Design Centre,
Bratislava. Its aim was to support cultu-
ral identity and diversity in design edu-
cation, to orientate the students
towards utilizing their own cultural heri-
tage, to determine local needs and
demostrate the wealth and uniqueness
of the culture.

Participants:

Aarhus School of Architecture, AAA,
Aarhus, Danmark

Royal Danish Academy of Art and
Design, Copenhagen, Danmark
University of Industrial Arts, Helsinki
UIAH, Finland

National College of Art and Design,
SHKS, Oslo, Norway

National College of Art and Design,
SHKD, Bergen, Norway

University of Ljubljana Academy of Art,
ALU, Ljubljana, Slovenia

Technical University of KoSice, KoSice,
Slovakia

Technical University of Zvolen, Zvolen,
Slovakia

Academy of Fine Art and Design, VSVU,
Bratislava, Slovakia

Center for Education, Holon, Israel

A Semi-Serious and Sentimental
Summary of ,Seating Small & Special”

Assuming that this article is being prin-
ted in English, any reader who attempts
to pronounce the above title will realize
that although we regard our design work
very seriously, a measure of fun and
playfulness, even with words, is a vital
ingredient in it. Hopefully, you are smi-
ling already. Just think of the unfortuna-
te translator who is trying to put this into
Slovak, Slovenian, Swahili or any other
language (sorry...). Seriously now, a few
words about project ,Small & Special”
and its latest topic -, Seating”.

A while back, in the spring of 1992 to
be exact, several designers and educa-
tors who were attending a congress in
Ljubljana, made the joint observation
that international exposure in design is
almost an exlusive privilege of the larger
countries. The very few, very powerful,
dominating forces of global manufactu-
ring and marketing naturally promote
their own designs. These in turn beco-
me staples of global culture and ele-
ments for desire and imitation. This pra-
ctice automatically places the rest of us
in a position of economic disadvantage
as second class, second rate designers.
Let's not kid ourselves, if you are not
American, British, French, German,
Italian or Japanese, or not working wit-
hin those economies, what is your
chance as a designer to become inter-
nationally recognized? In this era of
hyper-communication, success is high-
ly dependent on exposure in the media
and the marketplace alike. Designers
from smaller countries together with
manufacturers from weaker economies,
are repeatedly frustrated in their
attempts to achieve international
recognition and global success on the
merit of their design, and not just for
offering products at cheaper prices.
Furthermore, with the massive pressure
of the few strong economies domina-
ting the global markets, smaller entities
are slowly but surely losing their cultural
identity and in effect are satellite mar-
kets and colonies of cultural imitation.
The notion of a Global Village is rapidly
turning into a futuristic nightmare in
which we will all become one and the
same. The rich diversity of regional
architecture, furniture, transportation,
fashion and lifestyles is vanishing befo-
re our own eyes and we designers are

a catalytic factor in this destructive pro-
cess.

Once observed and defined as a ,prob-
lem*, it was only typical that as desig-
ners we would respond, react, and
generally, ,do something” in order to
solve the problem. It is said that ,If the
mountain does not come to Moham-
med, Mohammed goes to the moun-
tain“, so we did, and still do, and will go
on in our uphill struggle to maintain the
cultural vitality of our programmes of
design education. Thus the project

W
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~Small & Special* was conceived and
launched as a platform for academic
programmes of design education in
small countries, which we arbitrarily
defined as those with populations of
less than six million. Our first joint
attempt was at the 1993 Design
Renaissance congress in Glasgow
where schools from Ireland, Denmark,
Norway, Slovakia, Slovenia, Croatia and
Israel presented their projects and
designs of products, interiors and visual
communication. For the first time we,
Lthe little guys", were presenting our
work as equals in an international
forum. Encouraged by the favorable
responses and after judging our own
feelings and sense of accomplishment,
we decided to continue the project into
a second phase, declaring ,Lookout
Worldesign, here come the Small &
Special®.

Taipei 1995, two years later, the night
before the opening of Tidex '95 exhibi-
tion. Enthusiastic students from
Slovenia and Israel, having just comple-
ted five intense days of activity in the
Young Designers Workshop, together
with Zdenka Burianova (Slovakia) Svein
Gusrud (Norway) Avram Grant (lIsrael),
are working to set up the exhibition of
Seating Small & Special. Although itis
late at night, high temperatures and the
humidity of the Tropics make it quite
uncomfortable, especially for those who
are used to European conditions. All
other congress participants are off
somewhere at a fancy cocktail party,
while we are munching on hotdogs and
canned cold drinks purchased at

a nearby 24 hour 7 Eleven shop. Cases
which have arrived from the port just

a few hours earlier are unfolded and
items of various sizes and shapes
extracted and unwrapped. We experien-
ce a moment of revelation! No matter
how stark and barren our display will
be, without a budget for an impressive
booth and with only a few bamboo
poles and a cheap Styrofoam sign, the
prototypes, models and posters which
have arrived in Taipei are exciting, they
are original, bold, daring, innovative,
provocative, humorist and well execu-
ted in short, everything good design
should be!

Why ,Seeting“? You may ask, well, why
not. Any topic may be a departure point
for a project of design, especially in
education. People all over the world do
sit, with many cultural and economic
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factors affecting the products on which
we sit. The seat may be a mat, a cushi-
on, a stool, a chair, a throne, a lounger,
a swing, the list goes on and on.
Challenge design students with an
abstract definition on any subject and
there will be no end to theirimagination
and variety of solutions. Cautiously
instructed and not told what to do, their
design will reflect their inner truth and
the culture in which they live and fun-
ction. Once this is a rewarding experien-
ce, their confidence, cultural identity
and self esteem are secure for a lifeti-
me.

The results of project ,Seating Small &
Special” truly support this observation.
From Finland we saw a minimalistic
easy chair which made use of little and
available materials and which was sui-
ted for a young urban transient lifestyle.
Denmark displayed refined attention to
detail in form and technology, be itin

a folding stool or a chair which took
inspiration from the human skeleton
structure. Elegant and comfortable
wooden chairs from Norway weighed
less than two kilos and clearly reflected
concern for the environment and con-
servation of resources. Three schools
from Slovakia presented a wide range
of seating related issues from children
to the disabled, with deep soul-sear-
ching and self inflicting humour.
Students from Slovenia found their
inspiration in natural scenery and tradi-
tional artifacts, the swan and the hays-
tack chairs being just two of many fine
prototypes.

Bold, daring and complex was the three
piece sectional lounge from Israel with
its laser cut steel legs that were inspired
by crabs and scorpions on the sand
dunes. With such ,Small & Special”
experience and international exposure,
students are now better equipped to
embark on their professional careers in
the turbulent waters of the international
design scene. The fact that we live and
work in small countries with limited
resources should not hinder their per-
formance. The cultural diversity, their
talent and determination will ensure
personal success and benefit the socie-
ties in which they live and create. After
all, being Small is being Special.

Avram Grant, Center for Technological

Education Holon, Israel
November 1995
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KATARINA HuBOVA: THE MosT BEAUTIFUL IN TABLE CULTURE.

SDC COMPETITION / PAGES 10-15

The competition and exhibition has
been prepared by the Slovak Design
Centre in collaboration with the
Communal Government at Pukanec.
The Most Beautiful in Table Culture is

a free continuation of the Competition
Bow! Slovakia (see DE SIGN UM 4/94).
The judging of the competition took
place at Pukanec in November 1995. It
was attended by 42 designers of vario-
us fine arts disciplines. The competi-
tion was conducted in two categories -
free creation and utility tableware. Both
first prizes were granted by the general
sponsor of the competition, EXUNACO,
a.s. Pukanec, a manufacturer of office
furniture. Elena Karova and Dana
Brunovska who have been awarded first
prizes, can choose either furniture at

a price of SK 10,000 or a stay at the
German Alex Linde design studio. After
Pukanec, the Most Beautiful in Table
Culture exhibition was repeated in
Bratislava in the Gallery at No. 10
Klariska Street, where selected works
were exhibited.

Obviously, one of the most agreeable
moments of a business day, full of
work, arrangements and running
around is to sit down at a table and to
dine. It does not mean to engage

a cook and to eat one’s fill. Itis a social
event, a place for mutual understanding
and an experience for our senses. To

------------------- B
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eat at a table genuinely means to taste,
to smell, to touch and to look. Itis an
opportunity for various fine arts. Itis not
a mere chance that tableware is very
popular with designers, creative artists,
and even writers. There is hardly a story
or fairy-tale where no cooking, feast, or
atleast drinking have been described.
Some descriptions of meals and table-
ware actually stimulate our smell and
taste. Currently, the culture of dining is
genuinely cultivated. A cookery-book is
not only a collection of recipes, but it
also provides space for artistic creation.
As in the past, tableware items nowa-
days indicate the social situation, envi-
ronment, atmosphere of the era and
characters of people as well. The way of
dining depends on various cultural
levels of nations but also on our perso-
nal attitudes.

The ,tableware” exhibited in the compe-
tition fully manifested individual appro-
aches to the theme. Various opinions
have been expressed; of course to

a certain degree they have been influ-
enced by the competition categories. In
contrast with the last year, more items
were exhibited in the category of utility
tableware. Though ceramics prevailed,
there were also objects made of wood,
glass, paper, textile, metal, wire, and
even of stone. The designers presented
tableware elements rather than overall
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concepts - philosophy - of dining. It
wasn't easy to decide on prize awards,
however works by Elena Karova and
Dana Brunovska were universally persu-
asive by their professional standard.
Works by students and graduates from
the Academy of Fine Arts featured

a profoundly different character. They
provided fancy and fresh impressions of
the competition. There was even some
ecological context, which | should rat-
her call a ,material saving approach”.
Pavel Masopust (special SDC award)
had been saving materials. His set of
glasses and bowls were made from
waste plastic bottles. He recycled
waste. Daniela Kytkova (distinction)
presented us with the most beautiful
dining a series of photographs showing
dining from human bodies of course
male and female ones. Marian lhring
has brought a technological element
into the competition; his dining service
has been designed as a self-propelling
object. Jakub Janiga (distinction) came
up with the idea of sliding cutlery on to
the fingers like a thimble, and Miriana
Materakova used the citation from the
famous painting ,Breakfast in Grass" by
Manet for her table-cloth (distinction).

Dining is the No. 1 subject for Dana
Brunovska. We were particularly capti-
vated by her sophisticated solutions of
dining and tableware at the same time.
Dana Brunovska was born in Modra in
1967. In 1995, she graduated from the
Acalemy of Fine Arts, Department of
Design. Last year, she was awarded the
highest prize in the Bow! Slovakia com-
petition. The jury in the Most Beatiful in
Table Culture has given her the highest
award again.

Dana Brunovska told us about her
,bakies":

| worked with various materials - glass,
metal, anticorrosive steel sheets,

wood, ceramics, and even wire. Why
not try it, for instance, with shapable
dough? Despite some disadvantages,
the dough has the advantage that
waste is not thrown into dustbins, but
can be consumed. It was necessary to
invent @ mould enabling shapes to be
baked according to my design.
,Bakies” of various shapes can be com-
bined into compositions and creative
art objects already during dining, provi-

ded that everything, including the
dishes, will be consumed.

A group of geometrically shaped
.bakies”, which can be used to substi-
tute dishes, originated with use of
moulds. After they are baked, the
moulds are removed, and the baked
shapes can be filled with vegetable
salads or pastes. Other ,bakies” are
pressed into a metallic frame. The
metal and the dough create one whole.
After baking, the dough keeps the
shape allowed by the metallic frame
during the baking.

Elena Karova is one of the most expres-
sive personalities in ceramics creation.
She was born in Prague in 1955. From
1980 to 1985, she studied pottery at
VSUP in Prague (by prof. O. Eckert).
Currently, she is the Chair of the Slovak
Fine Arts Union.

Utility ceramics by Elena Karova has

a special charm. It is not only made
attractive by simple and clear shapes,
but also by the particular harmony and
overlap of free sculptural creation and
the need to design shapes in balance
with the functional determination of the
subject. Elena Karova's work is charac-
teristic by combinations of two appa-
rently contradictory materials, cold
metal and malleable soft clay. Where
the clay does not allow the potter exa-
gerated shapes, the sculptor is helped
by metal.

Elena Karova has won the First prize in
the category of utility tableware for two
sets - cans and cups, and glasses and
dishes. In both of them she combined
ceramics with glass and used a matte
8laze either completely smooth or with
fine geometrical decorations. A special
place in pottery is taken by glasses.
Though it might seem that nothing new
can be invented in this field, it is not the
case. What is it that makes the wine
glasses by Elena Karova so captivating
in spite of their classical shape? Her
glasses are not only utility objects, but
also sculptural objects. All the compo-
nents - shape, function, material com-
binations and glazing - are in perfect
harmony; nothing is to the detriment of
anything else. The result is a simple,
clear shape.
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MARIA RIHAKOVA: BLACK, WHITE, RED.
INQUIRY ON THE ROLE OF DESIGN IN BUSINESS STRATEGY

PAGES 22-25

In the last issue of DE SIGN UM 3/95,
we started an inquiry into the role of
design in the business strategy, aimed
at finding good design in Slovak com-
panies, design produced by our desig-
ners and actually used by manufactu-
ring companies, preserving the original
design quality in the final product,
which is sometimes quite difficult.
Benzinol is a company which attracted
attention in the Prize for Design in the
Slovak Republic '95 competition (you

can read about the results of that com-
petition in DE SIGN UM 1/96 -

editor’s note) where the Benzinol corpo-
rate clothing was awarded a prize. Here
is our interview about the creation of

a corporate visual style with the director
of the Human Resources and Control
Department of Benzinol, a.s., PhDr.
Viera Pischova, and with the head of the
Engineering and Technology
Department, Ing. Peter Seemann. In the
second part of the article we have bro-



ught an interview with the textile artist
Anna Bohatova who has designed the
Benzinol corporate clothing.

Ed.: You have pursued a complex cor-
porate visual style. You have obviously
created it and are aware of its impor-
tance. How is it connected with your
company's business objectives?

Dr. Pischova: Benzinol has been buil-
ding a corporate ,style" for several
years already. The creative art board,
which is a counselling body of the gene-
ral manager of Benzinol,a.s., follows
and forms the overall outward image of
the company. We want to have an
image clearly manifesting our dyna-
mics. The Benzinol corporate style is
built on the colours - black, white and
red. In 1990, we started a collaboration
with the School of Applied Arts in
Bratislava. Anna Bohatova has desig-
ned a complete set of clothing for
Benzinol that you can'see in all our fil-
ling stations, on our tanker drivers, and

also in snack-bars at filling stations, in
trade offices and recreation facilities.
As the design of corporate printed mat-
ter, starting from envelopes to business
cards changes, the look of filling sta-
tions, vehicle marking, etc. changes as
well.,

Ing. Seemann: The overall corporate
image has been created gradually, thro-
ugh particular elements to a corporate
design manual. Since the end of 1991,
we have had a firm belief that filling sta-
tions should not only be places to fill
fuel into motor cars, but also include
other stores and services. We have even
stopped our already started constru-
ctions in order to adapt them to our new
style. The corporate design manual,
that we prepare, should clearly state
where and how to use the

company's logo, what individual areas
of public relations and communication
should look like (written communica-
tion, corporate image at filling stations,

tanker trucks or cars, staff clothing,
etc.) We know that some technical
parameters will change with time, but
we believe that such changes will have
no substantial impact on the design
manual. Investments do not allow us to
bring all filling stations to the highest
standard from day to day. At present,
we are trying at least to preserve the
corporate leading motif in colour com-
bination in order to approach the newly
created standard as much as possible.

Interview with Anna Bohatova

Ed.: What did you proceed from in crea-
ting the corporate clothing for Benzinol,
a.s?

A. Bohatova: My first step was to study
their logo and corporate marks and
colours already used in practice on the
whole. | was free to approach individual
labour categories, so | have chosen
three major areas: work clothing, servi-
ce staff clothing, and

administration/manager clothing. The
set can be extended as necessary.
Ed.: Will you design other components
of the clothing set for Benzinol?
A. Bohatova: Benzinol must decide
what their limits are for this great pro-
ject. | should like to complete details
and accessories. | have already desig-
ned corporate ties and partly realized
Some souvenirs in corporate colours,
e.g. scarfs. Also colour proportions kept
in corporate clothing are interesting.
However, itis even a matter of educa-
tion, certain corporate pride, self-res-
pect will be reflected also in the interest
to wear corporate clothing, to present it
and care for it. Corporate image must
be solved as a whole, not only the
brand, but also the logo, interiors,
architecture, clothing, and any details
atthe same time. | am glad that also
thanks to the Prize for Design in SR my
work has been promoted.
(abbreviated)

...........................................................................................................................................

PETER BItAK: ILLEGIBILITY. PART |. / PAGES 42-45

Legibility was considered to be untou-
chable for centuries. The approach to
type design emphasized clarity over
expression, and typographers were sup-
posed to be invisible. Typography, often
defined as a craft, a fine art, a science,
and now also as a business, tries to
deal with illegibility, for which there is
not any accurate definition. Throughout
this book, | will be using the term legibi-
lity as a quality of reading in a piece of
graphic design.

Gutenberg’s invention of movable type
printing technique sometime around
1440 had a great impact on the thin-
king of human beings. The enormous
benefit of his discovery helped people
to capture writing, a graphic record of
speech, but what is more important; it
made writing more affordable to mas-
ses. It has greatly reduced illiteracy,
and from the age of darkness we came
outto bright light, to the epoch of the
modern history of mankind. The princi-
ples of Gutenberg's printing technique
did not change until the 20th century. §
The time between the most significant
inventions in history is rapidly shorte-
ning. We had been printing books for
about 500 years when the adaptation
from hot-metal type to phototypesetting

took place in the 1960s. Again, the pro-
cess of manufacturing printed materials
has become cheaper and easier; it has
improved quality of print, and it has
broadened the existing library of typefa-
ces. In the last decade, technology has
been changing increasingly quickly,
with an immense effect upon our cultu-
re. In 1979, Adobe System introduced
PostScript, a language that describes
and offers to manipulate material on an
electronic page - text, graphics, ima-
ges, and other lay-out information. In
1984, Apple Macintosh introduced
their first personal computer that allo-
wed the user to work with typography on
screen, and eventually, in 1986, Altsys
Fontographer presented the first soft-
ware to enable users to create a typefa-
ce on the computer.

These changes are as critical as the
invention of movable letters. Rapid
advancementin computer graphic
technology enabled designers to achie-
ve unprecedented results. With impro-
ved technology, a typographer does not
have to be concerned with the technical
limitations of the printing process any-
more. One can fully express

one’s ideas.

Probably we were not prepared for the

age of computers; it came up too early,
and people are still in shock. We do not
have words for new technologies; we
can not orient in an unfamiliar territory.
Itis a revolution with all aspects of it,
old rules of typography do not apply
anymore, and we have not established
the new ones yet. We can not realize
how much the computers have affected
us because we are still in the age of the
computer's infancy. Besides all that, we
have to deal with typography that is not
as legible as we were used to.

Communication

We live in a complex world. Everything is
faster than ever before in history, which
requires one to communicate faster and
more precisely. The world we live in has
at least three dimensions; it is abstract,
ambiguous, dynamic and very expressi-
ve, while the media we use are flat,
plain, emotionless, and neutral. The
written word especially seems to be ina-
dequately expressed because it is so
still. When humans are faced with
cognitive complexity, they often need
graphics as well as text to better convey
messages. How can we transmit com-
plex ideas on a sheet of paper? How
can we compress it on two dimensions
and loose the least from the messa-
ge?9 We have reached the common
consensus that the goal of graphic
design is to communicate, and it is
typography that forms an effective
piece of communication. From the time
when letterpress was invented, the
major job for typographers, letterers,
printers, and engravers was to design

a book with predominance of text. This
is understandable because a book was
notsomething as common as today.
We have developed a classical appro-
ach toward designing books. The role of
a designer was to clearly illustrate text,
and to be neutral to the message. The
reason for being neutral was very often
because of technical limitation. Later
on, with the developments of new prin-
ting techniques, from the highly skilled
interpreter and visualizator evolved

a typographer who understands that
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visual expressions are not inferior to
verbal ones.§ Images are just as impor-
tant as language in processing mea-
ning. The idea is not to illustrate but to
communicate. Certainly type has a gre-
ater potential than to just convey text; it
has the potential to express also a mea-
ning of a text. The concept of communi-
cation changed also with adding some
knowledge, and we appeared to be in
the age of ,visual communication”.§
Visual communication seems to be
some combination of text and images
covered under one language. To expre-
ss the values of the age we live in, we
have integrated the verbal and visual
meanings of a word as one coherent
language. With this visual language we
can convey more meaning in a more
compact unit of expression. ,At the root
of it, design is a language just as French
and German are languages. While some
people are able to understand design
fluently, there are those who just use
phrase-books. They don't understand
the words they're using, but the phrase
meet their need. Up to a point, you have
to use a common language, and to
meet people at least halfway”.q Visual
language does not have the language
barriers that other languages have.
Many graphic designers admire work of
Russian Constructivists. The works of El
Lissitsky and Aleksandr Rodchenko are
still highly influential. Typographers now
are trying to re-interpret their visual ele-
ments that were so successfully
speaking to the masses. | wonder how
many of these designers so strongly
influenced by them speak Russian?9q In
the process of communication people
have developed visual phrases that
simplify many problems, and humans
are able to interpret those non-verbal
symbols through learing associations
from early childhood. There are images
and pictorial symbols that people asso-
ciate with certain logical interpretation,
and graphic artists have learned how to
use their inherent qualities. Those phra-
ses are widely used in fine arts as well
as in graphic design. To decode a sym-
bol, one must know the code. The same
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thing may have different meaning to
people from different backgrounds.
Therefore, to form an effective piece of
communication assume to have suffi-
cient knowledge of the working enviro-
ment. Using this knowledge guarantee
better impact (better communication).
According to the communicative model
process of Shannon and Weaver from
1949 (the first classical communica-
tion model based on Western tradi-
tions), an information source encodes
a message, which is transmitted to
receiver (Fig 1). The receiver decodes
the message and has a chance to react
to it. The assumptions in this model are
that the channel is free of interference,
the sender expresses clearly his messa-
ge and the receiver decodes it with
intended interpretation.§ According to
this diagram, classic typography is used
to work with the first two modes, while
typography today takes a role of the
noise channel as well. This noise does
not mean to eliminate the receiver from
decoding the messages; graphic desig-
ners just use the noise as a challenge
for the readers, instead of spoon-
feeding them. In communication, noise
is anything that interferes with compre-
hension by its intended recipient.§
Even when we understand the impor-
tance of the written word (highly
abstract ideas are sometimes too com-
plicated to be expressed visually) to
receive an idea, it must be first percei-
ved through our senses. Humans perce-
ive the most of the world through our
eyes. This gives a reason to visualize
thoughts, to visualize in order to better
understand. We react and accept infor-

mation more rapidly than before. Often,
we are being overwhelmed by new infor-
mation. When one thinks about a new
object never seen before, he thinks in
terms of pictures, rather than words.

A piece of information or a word has

a meaning for us only when we have
experienced it before. To acquire the
meaning, we unconsciously visualize,
and visual arts are of great help.§
Graphic design becomes more specific
as it encounters more specific prob-
lems. No more may we use a fixed
approach to certain problems but we
must carefully select the best tools to
solve them. There are more and more
options for solving any single problem.
Graphic designers are building their
own vocabularies that help them com-
municate more personally. A personal
expression is no longer a pejorative
term for a designer who does not follow
the commonly accepted rules.
Originality, freshness, and experiments
are values appreciated now, and art-
work employing these values create

a portrait of our time. Communication
seems to be in a different level; we use
dialog instead of one-way statements.
Using interactive methods, the designer
is better able to control the process of
communicating. He can see the impact
of his action and use more effective
tools with every step. The communica-
tion also gets a more human face, since
more people are involved in this pro-
cess and ,audience” plays a participati-
ve role as well.§ Many people are aware
of the great visual power of images.
Images offer to be manipulated; this
was a function of pictures ever since. To

manipulate us to be happy, to make us
buy a product, to make us hate people
(ideologically political posters). Graphic
design has been democratized. The
typographic industry is not controlled by
a couple of giant foundries anymore.
Anyone can buy special graphic softwa-
re, and technically has the same power-
ful tools as the top graphic designers.§
WVisual literacy” is another quite new
term. Under this term we understand
how literate are the viewers. Designer
now can rely upon the reader’s ability to
decipher abstract images. We are
unconsciously doing the same thing
when we read—unconsciously interpre-
ting abstract symbols—Iletters. Some
design schemes assume a higher level
of visual literacy. For instance, in the
Netherlands, the standard of graphic
design is exceptionally high, and peop-
le accept and encourage new design
solutions and experiments. Graphic
design is at large professionalized, and
even clients understand the language
of graphics. Holland is a museum of
graphic design.j The MTV and video
games generation undoubtedly has an
improved capacity to read pictures
quickly. Thanks to fast sequences in
video clips our sensory senses can
react faster and more accurately on
some images. People have enhanced
their capability to identify elements in
framatic show and have developed an
ability to extract the most important
information from it. People are very fle-
xible creatures; they are involved with
an overwhelming quantity of informa-
tion. However, we do not read pictures
as carefully as we read text, still biased

that the text has more meaning than

a picture. In the Western world, images,
same as text, tend to be read from left
to right, from top to bottom, unless the
composer of the picture has used some
possible eye-stop devices. The element
of the unexpected has a great role; it
entirely creates the impact of the pictu-
re. A strong surprise is, of course, more
effective than a mild strike. It is impo-
ssible not to notice the unexpected. As
occasion demands, we choose from the
palette of tools to attract one’s atten-
tion. We do not want to move within the
bounds of the expected. This should be
anew rule in graphic design.q This is
what we call creativity, going farther
than one would usually dare to go. To
be creative, we have to exceed the
realm of our working space; we must
push the boundaries that are very fle-
xible. Beyond the borders of our usual
motion we can meet with things we
have never seen before. This might be
scary for many people because we can
only control these new things with great
difficulties. However, exceeding the
limits is very relative; the same edge or
border is adaptable; it varies with each
observer. The same thing may be boring
to one group of people and the others,
perhaps, may find it surprising.
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DANA BoRuToVA: THE D

The Dusan Jurkovic Prize named after

the founder of the modern Slovak archi-
tecture DuSan Jurkovic is awarded year-
ly to an outstanding architectural reali-
zation in Slovakia. In 1995 the prize
was given to the architects Virgil Droppa
and Viktoria CvengroSova for the Branch
Office of the Slovak Saving Bank in No.
17 Nedbalova Street Bratislava.
ORecently, another facade in the histo-
rical centre of Bratislava shone with
novelty and bright colours. House
No.17 in Nedbalova Street has been

DE SIGN'UM

63/’4/ 1995
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reconstructed for the needs of the
Slovak Savings Bank, a.s.. The original-
ly classicist facade of the house, rebuilt
in the second half of the 19th century,
has retained its characteristic features
even after the reconstruction: on the
sides of the hexagonal facade, there are
risalits with pillar portals, finished with
split gables with sculptural decoration.
Certain excitement in the facade’s quiet
character is provided by the bright blue
of the plaster.

Designers of the reconstruction, the

ENGLISH PAGES

architects, Virgil Droppa and Viktoria
Cvengrosova, faced a difficult task. On
the one hand, their approach was
determined by the desolate condition of
the rear parts of the originally four-wing
building with a central courtyard, and
on the other hand by the operational
demands and space requirements of
the Slovak Savings Bank. In the resul-
ting design, the frontal decently recon-
structed as an historical tract is actually
only a background, hiding a completely
new design of the courtyard annex, con-
taining a core of the bank's day to day
operation.

The designers have applied a fancy
design of the bank hall with a circular
skylight, and with further office floors
situated above, along the circumferan-
ce of the central circle. In this way, in

a relatively small area, specialized and
properly linked functional rooms, illumi-
nated by day light, could be created.
Each floor even includes a so called
relaxation balcony, providing an outlook
to the courtyard of the neighbouring
house and contact with a natural envi-
ronment.

The vertical, circular hall space is

a dominating element, an organizing
feature of the new part of the building
as a whole. At the same time, it provi-
des a visual link between adjacent spa-
ces. The new part of the building is
smoothly and naturally connected with
the historical tract through communica-
tion spaces and associated service

rooms. The historical building includes
the offices of the management.

While the different look of the recon-
structed representative facade and
interior spaces of the annex building
can be rather surprising for a visitor, it is
not disturbing. The designers have con-
sistently followed their concept in every
detail of construction, interior design
and the harmony of colours.

Their prudence, responsibility and fancy
are manifested also in the design of the
annex building facade facing the cour-
tyard of the neighbouring house. Itis
characterised by its genuine look, fancy
elements, and (despit its look not being
historical) even a certain conformity to
the front facade look.

The building as a whole is featured by
temperance and decency, obviously
rare for buildings of financial institu-
tions. Both the exterior and interior
design is in no way intruding, itis solid
and provides for a comfortable atmos-
phere.
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Ak vravime kampan na kla¢, mys-
lime tym kompletny krearivny ser-
vis. Od koncepru na papieri po
litografie.

Nepreddvame pekné obrazky
a preciznu typografiu, ale efek-
tivny komunikaény proces - pre-
myslame ako dosiahnut ciel, ktory
sme spolu s klientom stanovili: za

najlepsi sposob pokladame pekné

obrazky a preciznu typografiu.
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MOZETE SKRATIT CAS VYVOJA chy niih vi1obkow aediven erov v
J ceey chy navrh vyrobkov zlozitych tvarov vo

faze koncepéného navrhu a stylingu.

Priemyselny designer, ktory pracuje so

systémom DeskArtes, nemusi byt

expertom na CAD systémy, aby dokazal

vytvorif zlozité modely. Designer méze

> / \ ) zacaf pracoval
» _— e ORI e velmi jednoducho od
e ™

pociatoénych nacr-
tov az k vyslednému
tvaru bez presnych

..BEZ MNOZSTVA NACRTOV ol e S

obmedzeni. Takto sa

r méze viac venoval tvorivym fazam vyvo-

A ROKOVANI
/ Fotorealistické zobrazenia zo systému

DeskArtes mozu byl pouzité na prezen
tacné a marketingové
Ucely - este pred vyrobou
prototypu ukazu, ako
bude vysledny produkt
vyzerat. Data zo systému
DeskArtes mozete preniest
do systémov pre konstruk-
térov a technolégov
(CAD/CAM), alebo na
zariadenia rapid prototy-

..SO SYSTEMOM PRE PRIEMYSELNY il

Udaje z Vasho CAD

DESIGN, STYLING A VIZUALIZACIU ~ immsiogemes 20

CAD/CAM systémy, ktoré pouzivate, su

D E KA RT E takto naplno vyuzité. Cely proces vyvoja
S S . sa zrychluje.
Fujitsu, Mercedes-Benz, Wedgewood,
SAAB, Royal
Doulton,
Electrolux a OTF
takisto ako ve-
duce designer-
ské a navrhar-
ske firmy, archi-
tektonické atelie-
ry a vyznamné
univerzity s uzivatelmi programovych
rieseni pre navrh a modelovanie, vizuali-
zdciu, ¢i nastrojov pre rapid prototyping
spoloénosti DeskArtes
DeskArtes na pracov-
nych staniciach Silicon
Graphics, Sun a IBM
prinasa priemyselnym
designerom vynikajice
parametre cena/vykon
DeskArtes je najlepiim
stitom pred tlakom
nakladov a ¢asu.
Z dobrych myslienok robi Uspesny vyro-
bok

I Cheel by som sa viac dozvedief o systéme DeskArtes
I
|

Prosim
Poziodajte mdjho lokalneho dealera, nech sa so mnou
dohodrne o predvedeni

[CPoilite mi materidgly o systéme DeskArtes

[IPoglite mi informaciu o pracevnych staniciach

[JPoilite mi informaciu o daliom vybaveni designerského
pracoviska
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Képiu tohto kupénu odoilite alebo odfaxujte
na adresu autorizovaného distribitora systé-
DeskArtes bol vyvinuty v spolupraci s poprednymi priemyselnymi designermi a vyvojovymi pracovnikmi. DeskArtes je mov DeskArtes:
designersky software, ktory pomaha premenif Vase myslienky na reclitu. Pomocou kreslenia, modelovania a vizualizacie

sa rychlo dostavate k zelanému vysledku. Vysledok predstavi Vaiu myslienku tak dobre, ako pozorne skondiruovany " en tro

prototyp. ‘
Systémy pocitaiovej grafiky
Nevadzova 5, 821 01 Bratislava
tel.:++42 7 291 860, 293 584, 291 884

DESKARTES. NAJRYCHLEJSIA CESTA  &anzzl
OD MYSLIENKY K VYROBKU. DESKARTES
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