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ktory navrhli slovenski designeri a vyro-
bili slovenski vyrobcovia,

- novinky svetovych designerskych suta-
Zi a prehliadok,

- rozhovory s domacimi i zahranicnymi
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Ako si mozete predplatit DE SIGN UM?
Vyplnte subskripény listok a poslite ho
na uvedenu adresu. Dostanete zlozen-
ku, ktorou zaplatite predplatné za ¢aso-
pis.

Ako sa mozete s nami skontaktovat?
Napiste nam na adresu: SDC, redakcia
DE SIG NUM, Bastova 4, P. O. Box
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ak nam vyjadrite svojnazor a svojimi
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design revue, a quarterly
number 2/94

Published by:

Slovenskeé Design Centrum, editor's
office, with financial support of Ministry
of Culture of the Slovak Republic.

This number was supported by the
State Fund of Culture PRO SLOVAKIA.

Address:

Bastova 4, P. 0. Box 131 814 99
Bratislava, Slovak Republic.
Telephone: 0042/07/331 371

Fax: 004142/07/331 389

Editorial team:

Adriena Pekarova (editor-in-chief), Sona
Kralikova (secretary).

Editorial commitee: Vliadimir Beskid,
Ludmila Fintorova, Stefan Klein, Zdeno
Kolesar, Gerhard Komora, Julia
Kunovska, Stefan Schneider, Stefan
Slachta.

Foreign correspondents:

Maria Korbel (Frankfut a. M.), Lubica
Pedersen (Copenhagen), Alastair S.
Macdonald (Glasgow), Walter R. Stahel
(Geneva), Zbynék Vokrouhlicky
(Prague), Peter Zec (Essen).

Graphic concept:

Mr. Design, Bratislava

Design & PrePress: {ryo, Bratislava
Printing: Agentira ORMAN, Bratislava
© Slovak Design Centre

ISSN 1335 034X

Distribution: Radomir Sakalos
Vajnorska 136 P. O. Box 68, 831 04
Bratislava, Slovakia.

Subscription orders: SLOVAK DESIGN
CENTRE, Bastova 4, P. 0. Box 131, 814
99 Bratislava Slovakia.

Price per one copy abroad: 10 DM.
Annual subscription abroad: 40 DM.

The DE S1G NUM magazine published
by Slovak Design Centre, Bratislava
covers:

- current information on design: good
designers and good producers

- the latest news of exhibitions and
world design

- interviews with designers, managers,
businessmen, theoreticians, succesfull
designers and producers from Slovakia
and abroad

- case studies

- design centres and organisation from
abroad

- profiles of design schools at home and
abroad

- information on interesting activities in
the sphere of design - from concept to
final realization

- exciting new products to companies
and enterpreneurs.

How to subscribe our DE SIGN UM
magazine?

Please fill in the subscription card and
send it to our adress.

How to contact us?

Please write to our address: Slovak
Design Centre, DE SIG NUM magazine,
Bastova 4, P. 0. Box 131, 814 99
Bratislava, Slovak Republic. All sugges-
tions and opinions are welcome.

DE SIGN'UM



Nové logo SDC The New Logo of SDC

Zdena Burianova: Na zaciatku bolo LOGO... 2 Zdena Burianova: In the Beginning there was a LOGO ... .
Viadimir Burcik: Logo SDC 3  Viadimir Burcik: The Logo of SDC

Sutaze T “ma;npetltlons

Lubica Pedersenova: Danska cena za priemyselny design 1994 4 Lubica Pedersen: Danish ID Prize 1994 . .
TOPTEN - Cena za design ¢altineného nabytku o TOP TEN European Upholstered Furniture

Waterlily (en) 10 Waterily - Europe Award

Dobry design '93 v CR (en) 12  Good Design ‘93 in CR - . ;
NajkrajSie knihy Slovenska '93 The Most Beautiful Books of Slovakia

Viadislav Rostoka: Paradoxy krasnej knihy 14 Viadislav Rostoka: Paradoxes of a Classic Book ‘ i
Materialy pre design Materials for Design ‘

Ivan Hudec: Polyméry v minulosti a budicnosti 418 IvanHudec: Polymers in the Past and Polymers in the . :"

|. Gast Future. Part | '

Banky a design Banks and D;slg;n =

Peter Brhlovic: PreSporsky Wall Street 20  PeterBrhlovic: Bratislava’s Wall Street

Henrieta Hammer-Moravcikova, Matus Dulla: 22  Henrieta Hammer-Moravcikova, Matas Dulla:

Bankovy interiér a Standardna architekttra (rozhovor) Bank Interiors and Standard Architecture

Jan Bahna: Poznamky k naSej sicasnej 25  JanBahna: Comments on Current Bank Architecture

bankovej architekture

Napady, myslienky Wlaas

Adriena Pekarova: Pripad: moped (rozhovor) 27 Adriena Pekarova: The Case of the Moped (Talk)

Stefan Klein: Designer o svojej praci 30 Stefan Klein: The Designer on his own Work

Serial - Series i e e

Stanley Moody: Riadenie priemyselného designu 32  Stanley Moody: Managing Industrial Design.

Il. Gast Part Il

Profil ~ Profile e T

Zdeno Kolesar: Design v skrini 34  Zdeno Kolesar: Design in a Cabinet

Rozhovor s FrantiSkom Burianom Talk with FrantiSek Burian

Ekolégia a design

Ecolégy:ndibe:[gnir

F_ YV 1T 9

UdrZatelny Zivotny Styl (ap) 40 Sustainable Life Styles. Workshop in Rotterdam (ap)
Ladislav Kubo: Ekologika designu Ladislav Kubo: Eco-logic of Design
Predsta;;j;me - U e i 7 In{rod uction

Agéta Zackova: Alessi 42  Agata Zackové: Alessi

Zahranicné DC 3 FtTelgn Design Centres

Kazuo Kimura: Nové €ra pre design centra 47  Kazuo Kimura: A New Era for Design Centres

DC v Nagoji The International Design Centre Nagoya

Teoria g Bl Theory

Jan Michl: Myslienka funkénej dokonalosti 50 Jan Michl: On the Rumour of Functional Perfection

|. Cast ) - - R | Part| > L Bl
Mozaika informacii Information Mosaic

Magda Kvasnicova-Kotulova: Sympézium Kazula / Lubica &2  Magda Kvasnicova: Symposium Casula/ Lubica Pedersen:

Pedersenova: Ekologicky design - Vystava Varde /Lubica The Varde Exhibition/Lubica Fabri: Artél Il in The Genia Loci
Fabri: Arté! Il v galérii Genia Loci / Stanley Moody: Uspech Gallery/ Stanley Moody: Winning by Design (book review)/
vdaka designu (recenzia knihy) / Lubica Pedersenova: Lubica Pedersen: The Scandinavian Design Prize/
Skandinavska cena za design / Festival loga v Ostende The Festival of the Logo in Ostende (ap)

Barbara Kralikova: MODA Bratislava 5@  Barbara Kralikova: Fashion Show ,MODA BRATISLAVA®
Alastair S. Macdonald: Poriadny kus roboty 60 Alastair S. Macdonald: Tooth and Nail

DE SIGN'UM 1.2/10



Ano, uz to tak vyzera, Ze na zaéiatku celého
vyvoja bolo slovo, teda komunikacia. Spociatku to
bolo jednoduché: komunikacia bola vylucne jed-
nosmerna. NajstarSie literatury ludstva uvadzajq,
Ze Stvoritel povedal: ,Stan sa...“, a ono SA stalo.
Nebolo nikoho, kto by odvraval, vyhovaral sa na
technické pric¢iny, mal viastnua hlavu. Asi preto iSlo
vSetko tak rychlo a hladko - cely svet vraj vzni-
kol za 6 dni! Neviem, ¢o Stvoritel
zamyslal tym, Ze stvoril ¢loveka,
ale isté je, ze tym situaciu
v raji i na zemi znacne
skomplikoval. Dalej sice
vydaval prikazy a
zakazy, ale dozival
sa zo strany clo-
veka stale
vacsich prekva-
peni, ktoré
potom korigo-
val réznymi
morovymi

Zdena Burianova
ranami
Zivelnymi

Na zaciat s o0 LOGO...

Z homo
sapiens sa rych-
lo staval homo
criticus. Nemozem
sa zbavit pocitu, Ze
préave to bol ten pravy
dovod pre zaciatok
katastrofy nazyvanej
Zmatenie jazykov. A ta viac
Gi menej nikdy neskondila.

Clovek je vsak tvor nielen
mysliaci a !grltlcky, ale i vynaliezavy.
A mlmorladnékomunlkatlvny A tak

zaCiatkom We slovo, nakolko tedria komu-
nikacie nas ugi, Ze zaciatkom vietkého je myslien-
ka. Je vSak pravda, Ze ak sa o myslienku chceme
podelit s ostatnymi, musime ju nejakym sp6so-
bom ,zhmotnit“, musime jej dat nejaki podobu,
zasifrovat ju do znaku, ktory ju bude reprezento-
vat na jej Zivotnej puti ludskej komunikacie.

Nie darmo sa vravi, Ze jeden obraz je asto viac
nez tisic slov. Neviem, kto bol prvym ,grafickym
designerom®, kto vymysfal znadky pre réznych
predajcov, kupcov, majitelov, remeselnikov ¢i in-
stitticie. Neviem ani, ¢i existovali centraine Grady
na ochranu znaciek, akasi centrdlna banka dat,
ktora zabranovala tomu, aby okrem Zmatenia ja-
zykov nedosSlo i k Zmateniu znaciek. Isté vSak je,

Ze to fungovalo. Davno pred rokom 1887, kedy sa
Dr. Zamenhof v Pol'sku pokusil dat fudstvu medzi-
' narodny jazyk - esperanto, fudstvo objavilo moz-

nosti iného medzinarodného jazyka - uz:tkove}
grafiky, alebo ak chcete - grafického designu.
A tak sa znacka starovekého hrnéiara prestahova- pe
la z hliny na hlavickovy papier, peciatku a vyvesni
tabufu jeho potomka - podnikatela v novoveku. =
A asto mu pomohla k Uspechu. Alebo i nie. Ved'
vSetko sa meni, i jazyk. Ani my dnes nehovorime
starosloviencinou, ale jazykom, ktory zodpoveda %
modernym potrebam doby. S

Ak méa LOGO - teda vytvarne uspdsobené slovo - b=
oslovit a sprostredkovat informéciu o vas, vasich
vyrobkoch €i sluzbach, musi tiez kracat s dobou.

Ale predovsetkym by malo byt akousi znatkou
kvality, vyjadrenim Zivotnej a obchodnej filozofie
podnikaterla, firmy, institcie. Je totiz prvym slo-
vom na zaciatku komunikacie... 2

NS ~ NOVE LOGO SDC / NA ZACIATKU BOLO LOGO... z,emm 'DE SIGN‘'UM




Vladimir Burcik

Logo SDC

uktérom je i véela.
: pi anu, od ktorého sa

vaniu predchadz a ' ' je flexibilny tvor-
zamerana na rozl ip it s r a pracovat roznymi
nosti SDC i design r : tvorivost povazuje-
faza si stanovila r ! ejsich charakteristik
1. Specifikovat p ; era. Dalsim charakte-
pre pracu design .  dimenzia v ¢ase. Design
sme vybrali predov: ] i vyrobok - je vZdy uréitou
- svojou povahou s to doby a nazorov, kedy
titdcie, ' to, do akej miery je priji-

h vzniklo motto pre logo,
apl e ako ,stopu, ktord clo-
- v znacnej miere tu v : pre inych, aby vedeli, ako
zivotného prostredia pri dale 10Ze byt dokonale spraco-
bok a aj jeho vyroba , le i fah pera. V celkovom
na ochranu Zivotného pi oS 5 ’ ACOV: koncipované na nasleduju-

- snrokospektrélnu ie 2ckyc _ adrenie moznosti, ktoré
remesiel aZ po Specifické 3 tuje, Sirokého spektra

- propagaciu designu, ¢ :
vysvetlovanie pri ivislos e ktora by mohla byt zava-

celkovu stratégiu
- funkciu sprostredkovatel: Spre {
vou a hospodérskau of j mier 0 V) e nych, vycibren)"ch hodnét,
teoreticko-vzdelavacimi ir ‘ )
Z uvedeného roz tanovenie '
celkovej vizualnej ko | smerova- 2 fah ludskej ruky, identifiku-
nia na identifikaciu rakterizovanie v oJf
oblasti, v ktorej hto charak-

i igury

teristik ponika Si osti, ale i zn: d ce k zblizovaniu, ale aj
né problémy. Chz ' designu je prob- 3 | = vanie si v duélnej cesty.
lematické i : e, 0 éom nam f e Sk : pismenDaC
nasaji dokaz d ' AN SO S Y )C pismen nézvu Design
sie i oblasti fud 1) : : q ool ia vnimania linii ako
V mnohych pi ) : 2 dpore nim nazvu SDC.
noznaéné, pomy e N R yzna harakteristiky dalej
mohlo vyjad erski Ginnost, akti . , i j farby ako symbo-

‘ ch ktivity. Zaroven sa
, snahe nieco do-
vyjadreni posiliu-



anske design centrum v Kodani (DDC, pozri DE SIGN UM
0/93) udeluje kazdoro¢ne takzvanu ID-cenu, Ktord je najvys-
§im ocenenim priemyselného designu v krajine. Udeluje sa od roku
1965 s cielom stimulovat zdaujem o vyvoj produktov, ako aj v snahe
povzbudit dénsky priemysel v Gsili o presadzovanie sa prive cestou
kvalitného designu.

anska cena
riemyselny design 1994

Cenu udeluje porota, v ktorej st zastapeni designeri aj vyrobcovia, pricom predsedom
je neraz host zo zahranicia. Za takmer tri desatrocia existencie bola cena udelend 152
danskym vyrobkom. Mnohé z nich st dnes klasikmi doméceho, ale aj svetového desig-
nu. Mnohé z nich sa stali neoddeliteInou siucastou domacnosti, verejnych priestranstiev
alebo pracovisk, podstatou imidZzu mnohych podnikov alebo typického charakteru dan-
skeho prostredia.

ID-cena na rok 1994 bola udelend 6smim vyrobkom, ktorych ziber je z viacerych hla-
disk znacne Siroky, kedZe siahaju od spotrebnej sféry az po hromadnt dopravu a repre-
zentuji drobné sikromné podniky, velké priemyselné zivody aj Statnu spriavu
(Riaditelstvo dopravy). Porota vyslovila spokojnost s tym, Ze v mnohych priemysel-
nych odvetviach, u malych aj slrulnc velkych vyrobcov badat rastiice porozumenie pre
design a silnejicu tendenciu k zvySeniu designerskych kvalit produktov.

Velki pn/urnml odbornikov, laikov aj tlace si ziskal ¢lekiricky Sport oztk pre
. ktory navrhol architekt Mogens Holm- R.Nnu\wn Tento rozmer-
mi ng\dl\\ \()Ill\ z uh\ baného dreva umoziuje aj ludom s vaznym telesnym postihnu-
tim a minimdlnou motorikou hrat rézne druhy salového Sportu, napr. slalom, hokej
alebo futbal. Vyraba sa v dvoch velkostiach - pre deti a pre dospelych. Je pohanany
dvoma kompaktnymi motormi, ktoré umoziujui prekvapujico rychlo sa oto€it aj brzdit.
Ovlada sa pakou, ktord si vyzaduje minimalnu svalovi silu: jednou rukou alebo len
niekolkymi prstami sa da dosiahnut presné manévrovanie. Vozik bol vyvinuty uz pre
sttaz, ktort vypisal Dansky zviiz telesne postihnutych Sportoveov v r. 1988, ked ziskal
prvi cenu. Odvtedy bol zdokonaleny po technickej aj designerskej stranke a vystavo-
val sa na medzindrodnych prehliadkach po celom svete. Predal sa do Japonska,
Kanady. Spanielska a Nemecka,

Podnik Raaco A/S ziskal ocenenie za | sny kufor naradie, vyrobeny z ekolo-
gického plastu a urCeny pre umuglmkm rybarov a pnduhnc Ide vlastne o cely sys-
tém na ukladanie, kedZe kufor sa vyrdaba v réznych variantoch a velkostiach. Tato
.minidielnu®, Ktord pomdha udrzat puriuduk a zachovat prehlad, vlastni uz vySe milio-
na ludi na celom svete. Firma Raaco ma 230 zamestnancov, obchodné spolocnosti
v siedmich europskych krajinich a obchodnych agentov na Dalekom vychode
i v Polsku. AZ 97 % obratu pochadza z exportu! Kufor je len doplnkom hlavného sorti-
mentu firmy, Ktorym st systémy na uskladnenie (police, Skatule a pod.) a Ktory uz zis-
kal viaceré eurdpske ceny za design a \'\"\‘ni.

Ocenenie ziskal aj univerzainy policovy i Seria 2000 za svoju jednoduchost
a flexibilnost. Zakl: ulmn kon\lmkuu je kmdmnd\\ rirkovy profil. KonStrukcia sa
spdja pomocou malého kovového kubusu, Ktory umozZnuje napajanie vo vietkych Sies-
tich smeroch. Riaditel nabytkarskej firmy Erik Randers z mesta Odder hovori: ,,Séria
je ur¢ena pre domacnosti, ako aj do tradov a obchodov, pre vystavy a mized. V nasej
firme sme vzdy spolupracovali s externymi designermi, Ktori st zarukou nevyhnutnej
inovicie. T4 sa stdva Coraz centrdlnejSim pojmom v nasej branZi, ak chceme drzat krok
S vyvojom.™

Dalsimi ocenenymi produktmi boli: autobus pre mestsku dopravu, pristavna pumpa na
od¢erpavanie odpadu a pohonnych latok z nadrzj malych lodi, vodorovné pasové zna-
Cenie ciest a prehravaci systém s CD, MC a reproduktormi vo forme zavesného panelu
od firmy Bang & Olufsen.

Porota udelila aj /D-cenu lasiku. Ziskaja ju podniky, ktoré prave prostrednictvom
kvalitného designu dokazu zachovivat klasické tradicie, a pritom inovovat svoj vyrob-
ny profil. Tento rok bola cena udelend Zavodu Georga Jensena na tkanie damasku
z mesta Kolding a jeho designerskému timu za schopnost tvorivého rozvijania umelec-
koremeselnych tradicii. Zivod zalozeny roku 1870, uz niekolko desatroc¢i systematicky
pracuje s poprednymi textilnymi designermi Danska v zaujme zvySovania svojej kon-
kuren¢nej schopnosti. Navrhari vytvorili Siroky sortiment uzitkovych textilii (obrusy,
deky. uteraky, prestierania), ktoré kombinuji nové vzory so starymi, pricom sa doraz
kladie na vysoké umelecké a funkéné kvality. Prvy staly designer Knud Engelhardt
navrhol aj logo tohto dnes uz svetoznameho podniku: dva vtdky sediace na hniezde,
nad ktorym sa listie spleta do inicidlok G a J.

Za zmienku eSte stoji, Ze \pmnul/l neocenenych niavrhov komisia vybera produkty,
ktoré sa zaraduji do /ndevu d ignu, o mozno vlastne povazovat za akusi
strieborni medailu. Vyrobky. klmc musia spliiat naro¢né kritérid z hladiska vyrobné-
ho, funkéného, estetického, ako aj poziadavku interakcie s prostredim, maju potom
pravo pouzival znacku , DD - vybrané pre Index dianskeho designu®. Poklada sa za
znaCku kvality a vyrobcovia ju moZu uvadzat v katalogoch, reklamnych a informac-
nych materidloch. Kazdy rok sa takto vyberie 10 az 20 vyrobkov, no dokopy je ich
dnes uz okolo dvetisicpitsto a su zdokumentované v kartotéke Indexu.

Lubica Pedersenovd

i R|
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Friis and Moltke. Vyroba: R.Randers
Prehrdvacit systém Beosound Century. Design: David Lewis 1DD. roba: Bang and Olufsen A/S
3. Pristavnd pumpa na odcerpdvanie odpadu z nadrzi malych lodi. gn: Morten Ulf Jorgensen, Anders Borgen. Vyroba: Borgen
4. Elektricky Sportovy vozik pre telesne postihnutych. Design: Mogens Holm Rasmussen oto: Archiv DDC Kodan
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Lavica Tubis uréena do verejnych ¢akarni. Vd'aka
svojmu vzhladu a pohodliu, ktoré poskytuje, l'ahko
méze byt umiestnena aj v obyvacej izbe.

Design: Wiege.

Vyrobca: Wilkhahn, Wilkening+Hahne GmbH + Co.,
Bad Miinder, Nemecko.

SUTAZE / TOP TEN

oéas Medzindrod-
ného veltrhu v Koli-
ne na jar t. r. sa predstavili
aj vysledky sitaze caline-
ného nébytku TOP TEN
Design Award, Europe.
Ceny desiatim najlep$im
vyrobkom - podla rozhod-
nutia medzindrodnej
poroty - udeloval vyrobca
vypliiového materidlu
Dacron DuPont de
Nemours v spoluprdci
s nemeckym casopisom
md. P&félenné porota
(Cecilia Fabiani z Milang,
Mai Felip Hasselbarth
z Barcelony, Silvie Walther-
Mathieu z Zirichu, Jan
Wichers z Hamburgu, prof.
Dieter Zimmer z Hamburgu
(Klielu) nemala lahki Glohu
- vyberat z bohatej pro-
dukcie ¢alineného nabytku
renomovanych eurépskych

firiem za posledné dva

62150 DE SIGN'UM



Pohovka MOLLY. Design: Enrico Baleri.

Vyrobca: Baleri lHalia Divisione di Baleri. Lallio.
Nabytkova stavebnica pozostava z kvadratickych
modelov stélo vela prvkov umoznujicich nespoéetné kombinacie
konvexnych a konkavnych foriem, do symetrickych
i asymetrickych utvarov.

roky. Uréit desat najlepsich

zvazovania a porovndva-
nia. Napriek konstatovaniu
o vysokej Grovni designu
ndbytkovej produkcie,
0zitkovych vlastnosti i
materidlového spracova-

nia, aj tato sifaz signalizo-
vala urité zmeny pristupov
v oblasti $pickového"
designu v porovnani

s predchadzajicimi rokmi.
Vyiadrila to élenka poroty
Silvie Walther-Mathieu
tymito slovami: ,Aby sme
nepouzivali slovo kriza
nadmieru, povedzme, Ze
roky 1992/93 boli
ekonomicky restriktivne.

Ukdzali sa ako mdlo She. Design Prospero Rasulo.
Vyroba: Poltronova Design srl, Montale. m
Zaoblené linie a dynamické formy, jasne &itatelné =
znaky Stylu designera. Pohodina pohovka do
najodvéznej$i z vyrobcov kazdého priestoru. i

!

plodné v rovine inovacii a

kreativity. Dokonca qj
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boli ustarosteni premysla-
nim o osvedéenom a bez-
nom. Toto skutocne nie je
doba experimentov. Kto to
zavinil2 Vyrobcovia, ktori
sa toho nechcd zGcastho-
vaf, alebo spotrebitelia,
ktorym sa bldznivy design
nevyplaca? Vysledky su-
faze potvrdili popredné po-
stavenie talianskych desig-
nerov v oblasti ndbytkovej
tvorby, i to, Ze nemecki de-
signeri im Uspesne
konkuruju.
(podla ¢asopisu md
sprac. SK)
Foto: Archiv md

Belgravia. Design: Oscar
Tusquets. Vyroba: Casas,
Castellbisball, Barcelona.
Designer vychadzal z
predpokladu, Ze na rov-
nej pohovke sa dvaja l'u-
dia nemdézu dobre roz-
pravat' - sediaci na von-
kajSich okrajoch na
seba jednoducho nevi-
dia. A tak pohovku ohol
a ziskal trojuholnikovy
odkladaci priestor v
zadnej ¢asti.

SUTAZE

TOP TEN 8 2/1994

L'Homme at la Femme
(Muz a zena).

Design: Francesco
Binfaré.

Vyroba: Edra spa,
Perignano.

Variabilnost tvarov re-
prezentuju l'ahko ota-
¢ané opierky

Pohovka Pax. Design: Markus Hartmann.
Vyroba: Interprofil GmbH, Fernwald.

Kreslo l'ahko prestavitelné na lezadle stisnutim
tlacidla Setri miesto a zodpoveda tak ob-
medzenym priestorovym podmienkam v malych
bytoch.

DE SIGN'UM



Living. Design: Paolo Piva.

Vyroba: Franz Wittmann Mobelwerkstidtten GmbH,
Etsdorf am Kamp, Rakusko.

Masivna pohovka s prekvapujico elegantnym tva-
rom. Nezaprie sa pribuznost so starym anglickym
klubovym nabytkom, kazdopadne vSak interpre-
tovana po taliansky.

Louisiana. Design: Vico Magistreti.

Vyroba: De Padova, Milano.

Kreslo charakterizuje pevny, ergonomicky pre-
svedcivy vonkajsSi tvar a pohodiné vnutorné ¢a-
linenie.
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WATERLILY

V aprili 1994 sa uskutocnil v Milane 1. roénik medzinarodnej sutaze pre designerov, architektov a $tu-
dentov do 35 rokov, ktorej ciefom je podnecovat vznik novych projektov ¢alineného nabytku a 16zkovin
s aplikovanim vypliového materialu Waterlily.

Vypisovatel sutaze firma ICI - jeden z najznamejsich chemickych kolosov na svete - vyvinula vyplriovy
material so Specifickymi vlastnostami umoznujucimi Siroku skalu uplatnenia. Jeho vyhodou je vysoky
stupen komfortu, ktory umoznuje pouzitie materialu, pricom jeho makkost' mozno regulovat pomocou
roznej hustoty materialu. Technoldgia jeho vyroby v podstatne mensej miere zatazuje zivotné prostre-
die, material je nehorfavy a fahko recyklovatelny. Komfort a recyklacia boli aj hlavnymi témami sitaze.
Ulohou designerov bolo skumat a vyuzit' kvality materialu, navrhnut daliinené vyrobky, ktoré by prezen-
tovali ,novu generaciu komfortu®, rozmysfat o novych aplikaciach a uvazovat' v ramci celého zivotného
cyklu vyrobku vratane jeho likvidacie a recyklacie.

Sutazi predchadzala praca s materialom na Letnej Skole designu v Mantove v roku 1992 a predstave-
nie vysledkov spoluprace firmy ICl s poprednymi eurépskymi designermi na vystavach v Milane (april
1993, Muzeum vedy a techniky) a v Koline (januar 1994, galéria ACC).

Sutaz vyvolala velky zaujem a sustredilo sa v nej 300 projektov z celej Eurdpy. Porota, v ktorej boli
zastupeni aj taki designeri ako Marc Newson, Richard Sapper a Jasper Morrison, posudzovala pri
navrhoch originalitu, komfort, reSpektovanie zivotného prostredia, realizovatelnost' vo vyrobe a dodrzia-
vanie europskych bezpecnostnych noriem. |. rocnik sa konal pod zastitou ICSID-u v spolupréaci s talian-
skym nabytkarskym casopisom Interni. Medzinarodny aspekt sutaze podpori aj jej ,putovanie” po
eurdpskych krajinach - dalsi roénik sa uskutoéni v roku 1995 v Nemecku.

(en)
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Stefan llkovics,

Elisenda Avandano | Sola
Barcelona:

Rebabilitacnd roboz - PriatelsRy projekt.
Porota ocenila toto rieSenie ako naj-
komplexnejSie vyjadrenie zameru
sutaze. Terapeuticka pomécka
umoznuje rehabilitaciu telesne
postihnutych deti ako priatelsku

a upokojujucu hru

cena

% DE SIGN'UM



1/ Victoria Pikeova

Londyn:

Priatel’sky objekt bez nebezpecenstva -
nebojte sa.

Trojrozmerna forma fahko zosta-
vitefna, transportovatelna, kombino-
vana s fahkym kovovym ramom.

2. cena ex aequo

2 / Daniela Kohlerova,

Muhamad Witheman

Londyn:

Evolucné stolicky.

Zamerom tvorcov bolo ponuknut
systém, ktory by umoznil individualne
rieSenie tvarov sedacieho nabytku
podfa odlisnych poziadaviek réznych
vekovych skupin.

2. cena ex aequo

1

2 |3
4

5 |6

3, 4/ Oscar Tusquets:
Hola ola.
Pohovka navrhnuta pre firmu Arflex.

5 / Denis Santachiara:
Extraondolo.

Pohovka navrhnuta pre firmu
Moroso.

6 / Marc Newson:
Gluon.
Pohovka pre firmu Moroso.

Foto Archiv Di Palma Milano

DE SIGN'UM
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Sportovy automobil. Design: Vaclav Kral. Ndrodnd cena za design '93.

Priprava designerskych sutazi je jednou z najvyznamnejsich cinnosti
Design centra Ceskej republiky so sidlom v Brne. Ich zmyslom je
podpora rozvoja, zavadzania a vyuzivania designu v praxi. Sutaze
by mali aktivizovat' zacinajuce firmy, vyrobcov, odborné Skoly a Stu-
dentov, studia, ateliéry, agentury a vSetkych designerov k zvySova-
niu kvality a konkurencieschopnosti ¢eskych vyrobkov, ale aj k zdo-
konalovaniu hmotnej kultary.

Sutaz bola verejna pre vSetkych zaujemcov z CR a tiez pre Studen-
tov odbornych $kél Studujucich v CR. Stutaz ma 11 odborov, kazdy
odbor sa hodnoti v 6 kategdriach.

V sutazi Dobry design 1993 sa zilo 184 prihlasenych vyrobkov.
Odborna komisia, ktorej predsedal Jifi Ko€andrle, vybrala na ocene-

SUTAZE / DOBRY DESIGN '93 V CR

Foto Milo§ Strnad (okrem €. 5)

DoBRrY Design '93 v

nie 29 prac. Narodnu cenu za design '93 ziskal Sportovy automobil
(design: Vaclav Kral, Jifi Kral, Zdenék Mrkvica), 9 prac ziskalo cenu
Vynikajuci design '93 (Jifi Martinek: Jedalenska stolicka elipse; Jifi
Delong, Petr Dolezal: Stolicka D. D.; Jana Vankova: Laser Meoplan;
Rastislav Celeda, Miroslav Klima: Motorova retazova pila; Vaclav
Reissner: Zvisly sustruh SK 8 CNC 1992; Ivan Linhart: Sedadlo pre
vozidla mestskej hromadnej dopravy, Prof. Petr Tuény, Petr Tucny:
Design voznov pre prazské metro; Jifi Masny: Kolekcia drevenych
hraciek; MARK/BBDO: Zavadzacia kampan nového image
Ceskoslovenskych aerolinii). Dalsich 19 prac ziskalo ocenenie
Vybrané Design centrom CR. Porota udelila aj Cenu za publicistiku
o ulohe designu v rozvoji hmotnej kultury hospodarskej prosperity
a utvarania zivotného Stylu, ktora ziskala PhDr. Milena Lamarova za
doterajsie teoretické a publistické dielo. (en)
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1/ Jedalenska stolicka elipse. Design: Libor Martinek.
Vynikajuci design '93. Kategdria Design navrhnuty Studentmi odbornych $kol.

2 / Laser Meoplan. Design: Jana Vankova.
Vynikajuci design '93. Kategéria realizovanych vyrobkov.

3/ Stolicka D. D. Design: Jifi Delong, Petr Dolezal.
Vynikajuci design '93. Kategoria zacinajucich vyrobcov a novych firiem.

4 / Motorova retazova pila. Design: Rastislav Celed’a, Miroslav Klima.
Vynikajiici design '93. Kategéria Design navrhnuty Studentmi odbornych §kal.

5/ 2Zvisly sustruh SK 8 CNC 1992. Design: Vaclav Reissner.
Vynikajiici design '93. Kategodria Progresivne, dosial nerealizované navrhy.

6 / Kolekcia drevenych hraciek. Design: Jifi Masny.
Vynikajtici design '93. Kategoria Vyrobky a navrhy zacinajucich vyrobcov
a novych firiem.
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EDZI PRESTIZNE DESIGNERSKE SUTAZE

M vo vietkych eurépskych Statoch a v mnohych krajinach sveta
patria kazdoroéné sitaze o najkrajsie knihy.

Po minuloro¢nom historickom prvom ro¢niku sttaze Najkrajsie knihy

Slovenska, nadviazali usporiadatelia (Ministerstvo kultdry SR, Matica

Slovenska a Bibiana) aj tuto jar na dlhoro¢nd tradiciu poduijatia, ktoré

sa konalo v byvalom Ceskoslovensku pravidelne od roku 1965.

Ale uz déavno predtym - v roku 1928 - sa Ceskoslovensko stalo jednym

z prvych troch 3tatov sveta (po USA a Holandsku), ktoré takéto

podujatie usporiadali. Mnohé nésledné ocenenia nasich knih

na sttaziach IBA, Najkrajsie knihy sveta alebo BIB potvrdili, akym

déleZitym stimulaénym faktorom méZe byt takato akcia pre rozvoj

kniZnej kultary. & Vytvarni a polygrafickd droven slovenskej kniznej

produkcie z roku 1993 hodnotila medzinarodna porota, ktorej ciefom

bolo vybrat taky sibor knih, ktoré by obstali v medzinarodnej

konkurencii - hlavne na najdéleZitejSej vystave ,Najkrajsie knihy sveta”

vo Frankfurte. Po minuloro¢nej tcasti Spickového odbornika Wolfganga

Rascha zo Stiftung Buchkunst vo Frankfurte sme tohto roku ziskali

do poroty pana Petra van Lindonka z Breukelenu v Holandsku. Vysoka

uroven grafického designu v Holandsku uZ tradi¢ne vzbudzuje tctu

a re3pekt odbornej verejnosti sveta. Mimoriadna starostlivost 3tatu,

vydavatelov a vytvarného skolstva, zamerana na kultivaciu vizualnej

podoby holandskej knihy méZe byt pre nas prikladom.  #p Analyza

kolekcie povodnych slovenskych knih, zaslanych tohto roku do sttaZe

signalizuje, Ze sa u nas situacuia vo vydavani knih vyvija paradoxne

v dvoch protikladnych smeroch.

spracovania knih sme zaznamenali podstatné zlep3enie.

Tento este donedavna hlavny problém vydavatelov sa zda
byt uz vyrieseny. Pred niekol'kymi rokmi existovala na Slovensku len
jedna naozaj kvalitna tlaciaren - Neografia v Martine, schopna splnit
najvyssie technickeé kritéria kladené na knihu ako vyrobok.
No v poslednom obdobi sa situacia razantne zmenila. Obrovsky
reklamny boom si vyndtil vznik mnohych novych tlaciarni a vybavenie
jestvujucich (priemernych) 3pickovym strojovym parkom. Ale ¢o je este
doélezitejsie a nevyhnutné k zvy3eniu kvality polygrafickych vyrobkov -

1 ) SMER POZITIiVNY: Vdarovni polygrafického
]

Cena Ministerstva kultiry SR

Petrovi Cisarikovi za ilustracie

Cena Bibiany vydavatelstvu Buvik

za najkrajsiu detskd knihu

Kolekciu ,Najkrajsiie knihy Slovenska ‘93" tvori 19 knih, vybranych porotou
20 116 titulov,

ktoré do sutaze zaslalo
38 vydavatelov.
Niektoré z knih ziskali “
osobitné ceny @"
za mimoriadne vykony. §
Ich obalky poblikujeme Q&

na str. 15-17.

a Cena Ministerstva kulttry SR

Petrovi Durikovi

"

S I A A BSE BEn o - -

za grafickd upravu




NAJKRAJSIE I iI SLOVENSKA
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POSTER

Cena Ministerstva kultary SR E Cena Ministerstva kultdry SR

Vladislavovi Rostokovi Vladislavovi Rostokovi

za graficka dpravu za grafickd Gpravu

HCena Zvazu polygrafie na Slovensku

Bratislavskym tlaciarfnam

za mimoriadne polygraficky

spracované publikdcie

a Cena Ministerstva kultary SR

Yvone Jandkovej

za malondkladovi publikéciu
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zaroven sa vytvorili samostané grafické a reprodukéné studia vybavené
pocitacovou technikou svetovej Grovne.  £1 Cize materialové

a technologické vstupy pouZivané v stcasnosti u nas k vyrobe knih

st rovnocenné s medzinarodnym 3tandardom. To by zarucovalo vzniku
krasnej knihy na Slovensku solidne zéklady a dobré perspektivy.

2 SMER NEGATIVNY: Blokovanie tychto perspektiv
= J v3ak sp6sobuju niektoré problémy, prejavujice sa v oblasti
vydavatelskej. Donedavna vel'mi dobre prosperovalo
na Slovensku asi 25 vydavatelskych kolosov, ktoré mali medzi sebou
monopolne rozdeleny sortiment kniZznych druhov. V sicasnosti sa
pocet vydavatelov enormne rozrastol, profitujic prevazne na vydavani
slovenskych mutacii importovanych kniznych originalov. Uz kazdy
moZe vydavat vietko - aj zI€, nepotrebné a neuzitocné knihy, preto
vznikd chaos, smerujtci zrejme k jedinému cielu: zisku. Minuly rok
tento trend dospel do alarmujlceho 3tédia, ked' viaceré vydavatelstva,
kedysi kaZdoro¢ne ocenované v sutaZi najkrajsich knih a ktoré venovali
vytvarnej podobe knihy vZdy velkd pozornost, bud' nevydali ani
jeden povodny slovensky titul, alebo totdlne rezignovali v oblasti
vytvarnej! £ Velky ekonomicky tlak sposobuje ten paradox, 7e len
malo novozaloZenych vydavatelstiev si moéze dovolit napino vyuzivat
sice zlepSenu Uroven, ale drahu pracu tlaciarni a tiez kvality najlep3ich
slovenskych vytvarnikov. Vznika situdcia, umoZnujica taky luxus,
Ze designom knihy (vyZadujucim 3pecialne znalosti a ktory do znacnej
miery formuje vkus verejnosti) sa méZu zaoberat stéle vo va¢iej miere
laici. Ved' pre oblast vytvarnt - na rozdiel od inych 3pecializovanych
odborov ludskej prace - sa kaZdy citi naslovovzatym odbornikom.
A préave preto nedokdaZe svojim kniham vtlacit osobitd tvar, pecat
nadcasovej kvality, veriac, Ze jeho trovni vkusu sa prispdsobi Citatel.
To sa v buddcnoti musi zmenit, lebo aj knihu ako v3etky ostatné
vyrobky predava okrem obsahovej kvality tiez adekvétne kvalitny
design a obal. #9 Nasim hlavnym problémom je nedostatok
profesionalnych tvorcov, najma v oblasti typografie. Necudujme sa
preto, Ze nadzor vydavatela na vytvarni droven knihy, ktory je ¢asto
minimalizovany aZ na agresivne, vyzyvavé obalky so vietkymi
charakteristickymi znakmi siicasnej chaotickej doby nema kto

NOT ~WAITING  FOR .

MIRACLE

Seventeen  Contemporary. Slovak  Poets

korigovat. Novy, stcasny pristup k zakladu kniznej architektdry
- typografii si vyZaduje ludi, schopnych presadit svoj kvalifikovany
nazor, podlozeny primeranym Skolenim. No zo Studentskych prac,
zaslanych do sutaZe, je zjavné, Ze v ndro¢nom teréne typografie
sa pohybujd este neisto a nesmelo. Chyba mi v ich pracach viac
osvieZujlcich napadov a experimentovania, ved' kde si ho buduci

ﬂ Cena Ministerstva kultary SR

vydavatelstvu Modry Peter

vytvarnik moze, ba musi vyskasat, ak nie v skole? Atmosféra tvorivého
laboratoria Skolského ateliéru sa v hektickom tempe praktického
Zivota uZ totiZ nezopakuje!

YDAVATELIA SUPERCIVILIZACII

na minuloro¢nom Frankfurtskom kniznom veltrhu znovu

ohromili vynimoénou syntézou technologicko-vytvarnej
urovne svojich knih, ktora ich vy¢lenuje do zna¢ného predstihu vodi
nam. A to preto, Ze aj keby sme sa im uz mohli vyrovnat v technickej
drovni, udrZanie adekvatnych vytvarnych kvalit pévodnej slovenskej
knihy je uz Gloha narocnejsia, zatial' nesplnena. #3 Ale verim
a viem, Ze na kultivacii vizudlnej podoby slovenskej knihy sa
v budtcnosti zti¢astnia taki tvorcovia, ktori budi ochotni vynalozit ne-
malé usilie na permanentné dvihanie jej Grovne.

za starostlivost o vydanie publikacie

Mc"l“@:m*n":';

E Cena Matice Slovenskej

Marekovi Ormandikovi

za Studentsku pracu
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Skillé fisd v
Polyméry
v minulosti
a budicnosti

= lvan Hudec

Celé tisicrocia lovek vyrabal
predmety z materidlov, ktoré mu
oskytovala priroda - z dreva,
Eovov, koze, baviny, viny, kame-
fia, porcelénu a skr;.
Struény pohlad na spektrum pou-
zivanych materidlov svedéi o zau-
iimave| skutoénosti: za celd de-
siatku tisicrodi, ktor)'/mi doteraz
presiel homo sapiens, sa toto
spektrum v zasade nezmenilo.
Pred 10 000 rokmi ¢lovek pouzi-
val kovy, polyméry a keramiku
a rovnaké materidly pouziva
v podstate aj dnes, pricom per-
spektivy rozvo'Lo materidlov uka-
zuj0, Ze ani v buddcnosti sa
skladba materidlov vel'mi nezme-
ni. Vyvojom sa menil iba pocet
materidlov, ktoré boli a s k dis-
pozicii, ako aj délezitost jednotli-
vych skupin materidlov. Symbo-
lické zobrazenie tejto skutoénosti
je na grafe, ktory publikoval prof.
Krempasky.
Obrazok velmi redlne vyjadruje
skutocnost, ze pokial ide o kovy,
ich vyznam borzo zadiatku histé-
rie [udstva takmer nulovy. Az
objavenim bronzu a ne\lér zele-
za ich délezitost ustaviéne stipa-
la, az dosiahla vrchol v polovici

RELATIVNA DOLEZITOST

|. East

nasho storoéia. Odvtedy sa ich
vyznam stéale zmensuje v désled-
ku enormného narastu produkcie
inych materidlov, ktoré ich svojimi
vlastnostami boli schopné nahra-
dif, a v mnohom ich aj prevysili.
Mozno povedat, ze kovy stratili
svoje veduce postavenie hlavne
na Ukor polymérov, kompozitov
a keramik.

Pozrime sa bliziie na polyméry,
ktoré v celej historii |'udpsfvc zo-
hravaju velmi vyznamnt dlohu.
Cim sa odli3uju tieto materidly od
inych a vd'aka ktorym vlastnos-
tiam sa radia medzi najdélezitej-
sie materidly, aké kedy ¢lovek
vyuzival a stale vyuziva vo svoje
kazdodennej ¢innostiz Odpoved
na tieto otézLy sa skryva v ich
struktare. Polyméry su totiz tvore-
né dlhymi refazovymi molekula-
mi, ktoré preduruji ich 3pecifické
vlastnosti. Tdto skutonost sice
['udstvo objasnilo az v 20. storoéi,
&o viak nebrénilo vyuzivaniu pri-
rodnych polymérov, t.j. takych,
ktoré sa v prirode vyskytovali uz
dévno predtym, ako napr. drevo,
koza a vidkna.

Rozvoj [udského poznania rozsi-
ril paletu vyuzivanych produktov

10000 PNL 5000 PNL 0 1000 1500 1800 1900

1940 1960 1980 1990 2000 010 2020

Krempasky, J.: Sicasnost a perspektiva materidlov a technolégii, Didmatech *93, Nitra, s. 4-11

MATERIALY PRE DESIGN / POLYMERY V MINULOSTI A BUDUCNOSTI

z polymérov o laky, lepidla

a umeld slonovinu pripravent

v starovekej Cine a Indii zo
zaschnutych mlie¢nych 3tiav tro-
pickych rastlin. Velmi vyhladéva-
nym prirodnym polymérom,

z ktorého v starovekom Egypte,
Grécku a Rime priprovovori laky,
lepidlé a tmely, bola prirodnd
zivica $elak, no

yznamnu
vUTOhU zohral aj sandarak
sloziaci v starom Egypte na
balzamovanie.

Indiéni uz velmi davno vyuzivali
pruzné vyrobky ziskavané zo
stiav tropickych rastlin najmé pri
hréch. Prirodny kaucuk, ktory sa
ziskava z latexového mlieka tro-
pickych rastlin Hevea Brasiliensis,
upGtal uz Kolumba pri jeho vy-
prave do Ameriky. Trvalo viak
vel'mi dlho, kym sa podarilo pre-
Ercvit’ kauéukovy latex bez zne-
odnotenia do Eurépy. Cesta od
kauéuku k dnesnej podobe guma-
rensk)'/ch V)"robkov, ktoré l'udstvu
umoznili rozvoj takého vyznam-
ného odvetvia, akym je automobi-
lizmus, bola viak velmi dlha
a spletitd. Na tejto ceste sa pre-
slévili mnohi vyznamni vedci,
z ktorych najvéésiv zasluhu na
tom, ze z kaucuku sa vulkaniza-
ciou sirou dé pripravit produkt
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Telefénny pristroj z bakelitu

vhodnych vlastnosti (r. 1839), ma
péan Goodyear. No odvtedy este
uplynul nejaky ¢as, kym pan Dun-
lop v r. 1888 patentoval prvi
pneumatiku so vzdusnicou a plés-
fom. Zaciatkom 20. storoéia sa
vdaka rozvoju chémie objavili
nové, dovtedy nepoznané mate-
riéry - syntetické poly-
méry. Priekopnikom
tohto pradu bol
belgicky inzi-
nier Leo Bae-
keland, ktory
sa vystahoval
do USA. Po
Uspesnom
vyndleze
nového
forogro-
fického
papie-

ra,

ktorého
patent predal firme
Kodak, ziskané prostriedky
investoval do vyroby Zivice
z fenolu a formaldehydu, ktord
sam patentoval v r. 1907 a o rok
neskér ju zagal vyrabat pod néz-
vom bakelit. Bol fo prvy synteticky
polymér, ktory vd'aka lahkému
tvarovaniu, dobrym izolag¢nym
vlastnostiam a odolnosti voéi teplu
dosiahol od zaciatku dvadsiatych
rokov obrovsky Uspech. Zaéali sa
z neho vyrébat vypinace, telefén-
ne pristroje, elektrické zasuvky,
drzadla zehliciek, ale aj brusne
materialy a brzdové ob,oienio.
Tak sa zagal novy vek materidloy,
ktory mnoho odbornikov oznaéu-
ie za vek plastov. Stoji za zmien-
Lu, ze Slovensko v tom ¢ase patri-
lo medzi prvé krajiny v Eurépe,
kde sa zacala vyroba fenolfor-
maldehydovych zivic (v zavode
Gumon v Bratislave).

DE SIGN'UM

Drziak na pijavy papier z bakelitu



Stolné stréhadlo na ceruzky z bakelitu

Vyroba dalsich syntefickych poly-
mérov nedala na seba dlho ¢akaf
a v fridsiatych rokoch uzrel svetlo
sveta polystyrén, polyvinylchlorid,
polyuretany, s nteticré kaucuky
a iné. Velku ULhu vV rozvoji vyro-
by zohrala okrem iného aj snaha
Nemecka a jeho protivnikov
pocas 2. svetovej vojny vyrobit
nové druhy materiglov hlavne pre
zbrojnd vyrobu. Doslova osial
spdsobila vyroba prvého plnosyn-
tetického polyamidového vlakna
nylon nielen medzi vojenskymi
odbornikmi, ktori to vyuzili na
vyrobu padékov pouzitych pri
vylodeni spojencov v Normandii,
ale hlavne medzi americkymi
zenami, ked' firma Du Pont uvied-
la na trh nylonové panéuchy.
Polyméry postupne prenikli do
letectva, kde tvoria Eupoly a okna
lietadiel, ale tiez vypli a nosné
Elochy kridiel hlavne vo forme
ompozitov, do automobilizmu
a spotrebnej elektroniky a elektro-
tecﬁniky, ale tiez do mediciny,
ktord si uz bez modernych prote-
tickych materiglov, nahrad zil,
krvnej plazmy, chlopni &i kontakt-
nych §o§oviez nemozno predsta-
vit. Od zaéiatku pétdesiatych
rokov prenikli do domacnosti vo
forme ?ccn)'tch, nerozbitnych, fa-
rebnych a tvarovo démyselne rie-
senych vyrobkov.
Ce{osvetové produkcia syntetic-
kych polymérov prekro¢ila v roku
1985 hranicu 100 mil. fon a vo
viocerﬁch krajinach bol objem ich
spotreby vé&csi nez objem spotre-
by ocele.
Osobitné postavenie v produkcii
synteticky/c;:opdymérov ma poly-
etylén, polypropylén, polystyrén,
Eolyvinylchlorid a akrylaty vyré-
ané vo velkych mnozstvach - az
stovkach tisicov ton za rok, ktoré
z dévodu ich vel'kého objemu
vyroby sa ¢asto oznaduju ako
velkotonazne polyméry.
Druhd vel'kd skupinu syntetickych
polymérov tvoria hlavne polyami-
dy, polyestery, polykarbonaty,
polyfenylénoxidy a polyfenylén-
su|?i/dy, ale tiez epoxidy, feno-
plasty a polyuretény, ktoré sa
vacsinou pouzi-
vaju na
kon-
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strukéné Gcely, preto sa Easto
oznaduju ako konstrukéné plas-

Z predoglych riadkov je uz na

prvy pohlad vidief, ze polymé-

vyrobkov z polymérov. g ako skupina materidlov spreva-
z

Rédio z bakelitu. 50. roky. Vyrobca Tesla Bratislava

ajuca ludstvo od jeho kolisky
az podnes predstavuji materidl
mnohoraky z hl'adiska vlastnost,
materidl so irokymi moznostami
aplikécie, a teda aj materidl
velmi zauvjimavy pre designerov.

Predpokladom je zvyéajne velka
sériovost navrhovanych vyrobkov
z polymérov v zaujme zachova-
nia ich cenovej dostupnosti.
Samostatnym problémom, ktoré-
mu sa

Posledny skupinu polymérov -
produkciou najnizsiv, ale pocetne
najvadsiu - tvoria 3pecidlne typy
po‘ymérov, ktorych vyroba sa
zadala najmé v 60. rokoch

v priemyselne vyspelych krajinach
v svislosti s rozvojom kozmonau-
tiky a letectva.

Napriek tomu, Ze sa za¢iatkom
90. rokov zdalo, ze vzo-
stup vyroby
a spotreby
polymérov

(pokracovanie v nasledujocom
Cisle)

Foto: Slavomir
Tomasovié

dosiahol
vrchol, objavilo sa odvtedy celé
spektrum novych, hlavne zmeso-
vych polymérov a kompozitnych
materialov s polymérnou mat-
ricou, ktoré svojimi vlastnos-
fami prevysujo doposial
zname materidly. Priprava
zmesi a kompozitnych ma-
teriglov je popri vyvoji
$pecidlnych novych typov
polymérov, ako su elekiric-
ky vodivé polyméry, poly-
méry s piezoelektrickymi
a pyroelektrickymi vlastnos-
fami, hlavnym smerom roz-
voja vo vyrobe syntetickych
polymeérov v siéasnosti.
Velké moznosti pre tvorbu
novz/ch vyrobkov z polymérov
poskytuje tiez vyvoj v oblasti
spracovatel'skych procesov.
Dostupnost a cenové
relacie zariadeni a ich
Casti (formy) boli a su
totiz jednym z limitujo-
cich faktorov uplatnenia

v poslednom obdobi venuje

v celosvetovom meradle velka
pozornost, je otdzka recyklécie
odpadov z polymérov a ich dru-
hotného vyuzitia

S tymto Uzko sovisi aj snaha

o vyrobu biologicky a fotochemic-
ky odburatelnych polymérov,
najmd pri vyrobkoch kratkodobej
spotreby.

Jednou z hlavnych prednosti
polymérov je totiz skutonost, ze
velmi dobre odolévaju pésobeniu
atmosférickych a biologickych
vplyvov, ¢o viak na druhej strane
sposobuje uréité problémy pri ich

likvidacii na skladkach.

Stolné lampa z bakelitu. 30. roky. Vyrobca Tovéren na kéble, Bratislava
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ko Ziacikovi zakladnej Skoly,
ktory okrem pionierskych
schédzok a ndbozZenstva

navstevoval aj sikromné hodiny
nemciny, mi slovicko die Bank robilo
dost'vel'ké problémy. ® Zname-

nalo nielen lavicu, ¢i dokonca ldvku
ponad potok, ale aj akusi neurciti
instituciu, v ktorej sa spolcovali ne-
kalé Zivly-financnici a bankdri.

V povinne precitanej knizke Ladislava
Mriacku Daleko je do Wampoa sa

o nich pejorativne pisalo, Ze sa celé
dni poflakujii po Wall Street a spijaji
sa coca-colou donemoty. ® Ale ani
na moj vkus dost' vtipny J.G. Tajovsky
sa vo vykladoch nasej uvedomelej
slovencinarky nejavil prilis pokroko-
vo, ked’nam o nom takmer potajom-
ky prezradila, Ze bol bankovym
uradnikom. EsteZze pomohol Mamke
Postkovej a nie vietci vedeli, Ze $tu-
doval a byval na private v Prahe so
Stefdnikom... ® O cosi neskér, v roku
verusestdesiatom 6smom, mi nds stat
dovolil zakupit'si na trojtyzdniovu tu-
ristickii cestu do NSR tridsat’ mariek
po 9,80 K¢ a prostrednictvom svo-
jich uradnikov ma poslal vyzdvihnut
si ich do Ceskoslovenskej obchodnej
banky v Prahe. Bol to nezabudnutel-
ny zazitok, pretoZe po prvy raz som
navstivil socialisticky urad, kde mi
kdzali cakat posediacky, este k tomu
na kresle ¢aliinenom pravou koZou.
Prave tymto detailom sa banka vel'mi
odlisovala od sporitel'ne, kde sa ties-
nilo vZdy vela upachtenych l'udi

a pri kaZdom priecinku bolo treba
stat'v dlhom rade. ® Naozajstny ban-
kovy boom po osemdesiatom devia-
tom ma napriek nacrtnutym sporym
skiisenostiam nezaskocil.

Z televizie, rozhlasu, ba i dennej tlace
som sa vcas dozvedel, Ze chod trhovej
ekonomiky bude od zaciatku

v rukdch bankdrov a financ¢nikov,
ktorf sa odchddzaju vyskolit priamo
na Wall Street. ® Nezistne som im

2 1/‘ 2/1994

Zelal, aby im pocas tych staZf cvrkli
hoci aj trochu rumu do coly, len ak
im to poméze otvorit oci, len ak

uZ aj tu doma budeme mat aspon ta-
ky maly Wall Street. ® A, vdZeni
priatelia, dno, uZ ho tu mame, denne
po riom chodime, ibaZe o tom este
nikto z nds nevie! ® Dajme tomu, Ze
si potrebujete kupit byt a nemdte na
to dostatocnu hotovost. Ni¢ jedno-
duchsie sa vaim ani nemohlo priho-
dit. Staci zdjst do niektorého

z nasich peniaznych tstavov, mat’
dvoch-troch solventnych rucitelov,
dat’ do zdlohy svoj alebo manZelkin
rodinny dom a peniaZky na byt vdam
bez problémov poZicaji... ® Este
jednoduchsie je, ked' ste podnikatel’
a chcete na uver vyhodne kupit,

aby ste este vyhodnejsie predali.
Staci prist do banky, predlozit pro-
jekt transakcie, ponuknut tiradniko-
vi, aby si zaloZil viastnu s.r.o. na jej
uskutocnenie, a este skor, nez on
stihne minut svoje takto tazko za-
robené peniaZky, dostanete vyro-
zumenie, Ze vas projekt bol prili§ Q
riskantny. ® Aby rec nestdla,

banky maju eminentny zdujem

aj o peniaZky drobnych sporiv-

cov. Tie si potom poZi€iavaju ony
navzdjom za 20-25-percentné uroKky,
aby na vkladné kniZky mohli pripisat
aspon S, 8, ¢i dokonca 11 percent.
Netreba hidam zdlhavo vysvetlovat,
naco pouzivaju rozdiel.

® Len si skuste porovnat interiér
vadsho po usi zadlZ?eného podniku

s interiérom vdsho veritela! Len si
skuste porovnat exteriér vasho hlav-
ného uctovnika s exteriérom posled-
ného poslicka vasho veritela!

® Smiechu sa urcite nezdrZite, a to
vam este k tomu v rozhlasovych sprd-
vach citaju akési nezmysly:

Po Ceskej banke Bohemia a po slo-
venskej banke X skrachovala vcera
dalsia banka! Je to vobec
UVERITELNE 72
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Presiel som cely rad bankovych pries-
torov a mam pocit, Ze su vietky jedno-
tvarne, nezaujali ma, a preto nevidim
ziaden dovod, preco sa

o nich v tejto suvislosti vyjadrovat.

Naozaj su vietky rovnaké? Mne sa
totiz po prvej povrchnej prehliadke
zdalo, ze isty rozdiel méZzeme pozo-
rovat v suvislosti s tym, o ktora banku
ide. Akoby si banky pomocou tychto
interiérov budovali svoj imidz, ¢o je
pochopitel'né a samozrejmeé. Daju sa
odlisit tie pompézne, akoby zvidi-
telmujuce kapitdl, a tie rezervo-
vanejsie,

Na ziklade ¢oho ich rozlisujes, ktoré
su aké?

INTERIER

Napriklad Vieobecnad tuverovd banka
na Laurinskej ulici. Je evidentne dra-
ha. Vsetky pouZité materialy akoby ma-
li jediny ciel - ukdzat, Ze su drahé.
Lestené uslachtilé kamene, eloxované
plechy, vietko sa blysti v zlatych od-
tienoch... Opacne posobi Stavebna
sporitel'na na Mierovom namesti v
Bratislave, tieZ ludova

a Kreditna banka v rekonstruovanych
druzstevnych domoch E. Belluda. Tu
su materidly lacnejsie, menej honos-
né. Casto sa vyuziva drevo, dokonca aj
plasty. Aj farebnost je ina, prevladaja

] najma timené pastelové odtiene.

Mne sa zdd, Ze Laurinska je Specidlny
pripad, ktory vyraznejsie vybocuje tou
svojou pompéznostou.Ostatné pries-
tory, vari okrem VosStenakovej
PoI'nohospodarskej banky v Ziline,
mam zaradené vsetky do Standardnej,
nevyraznej, kvalitnej, dobre vyhoto-
venej, ale ni¢ nehovoriacej rovnakej
kategérie. Pridem dovnutra, vietko je

Vietko je na takej tej zapadnej drovni,
ako sme si zvykli vidat vonku. A neos-
lovuje ma to ni¢im inym, len tym, Ze
je to slusné, cisté, seriozne. Davam
vam peniaze a vy sa o ne asi dobre po-
stardte, ked' to tu mate také pekne po-
zametané. To je to, ¢o mi to hovori.
No a zlato je aj vielikde inde, nielen na
Laurinskej.

Teraz mi napadlo, Ze aj ceska Agro-
banka v bloku Primacidlneho paldca
je vlastne v podobnom Style. A tiez
Investi¢nd banka na Starovej.

A podobnd je vari aj sporitelna na
Starovej ulici. Je poskladana z akychsi
prvkov, zmohutnenych rostovych
Struktur povkladanych do priestoru.
Nie je moZzno az taka “leskla”, ale ista
pribuznost tu je.

Mohli by sme si polozit otdzku, ¢i to,

ze vacSinu tychto interiérov povazu-
jeme za bezpohlavnu, nie je do-
sledok absencie tradicie nasich
bank, ale aj sporitel'ni

d [)()i\l’l)\'l]l‘, FL‘S[‘L'I\'“\'(‘
pritomnosti problematickej tra-
dicie. Nie je tu nic, ¢o by bolo
mozné rozvijat. Ked' si vezmes neja-
ké zname, trebars eurépske priestory,
napriklad viedenskd Postsparkasse.
Svojou kontinudlnou historickou
existenciou si vybudovali urc¢ita tradi-
ciu, na ktorej je zalozena celd ich pre-

MATUS DULLA

V ROZHOVORE

S HENRIETOU
HAMMER-
MORAVCiKOVOU

zentdcia, zatial' ¢o u nds to stoji v
akomsi vzduchoprazdne. Tradicia sa
este len buduje, vytvdra. Napadlo ma
to najma v suvislosti so Stavebnou
sporitelfiou. Oni vsadili na svoje tri
farby, ktoré ustavicne opakuju. A uz
viem, Ze ked’ mi udrie do oka cerve-
nd, zelend a modrd, ide o Stavebnu

sporitelniu. Na kazdom interiéri sa to
znovu opakuje, rovnako aj na propa-
gac¢nych materialoch, plagatoch, mo-
bilidri...

tak, ako ma byt - lesklé, ¢isté. Su tam
patri¢né priehradky, sklo je umyté.
I e R
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MATUS DULLA

V ROZHOVORE

S HENRIETOU HAMMER-

MORAVCIKOVOU
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G LALIN KLY

Samozrejme, Ze sme svedkami obrov-
ského boomu vietkého, ¢o tu nebolo,
dochddza k masovej vystavbe penaz-
nych astavov - ale to ma odradza. Nej-
de tu o experimenty, o hladanie, o in-
dividudlny pristup. Nejde tu o ori-
gindlny prinos, novy, alebo aj staro-
novy, tradi¢ny. Ide o masovost, ako to
bolo kedysi pri vystavbe paneldkov. V
mojich oc¢iach boli paneldky zauji-
mavé vtedy, ked' este bola Ziva ta
uvodnd predvojnova socialisticka ré-
torika. Ale potom prisla td masovost,
realizovanie vo vel'kom, a to prestava
byt pre mna architektura. Podobne to
citim aj teraz. Treba rychlo postavit
zopdr poriadnych bankovych priesto-
rov, aby l'udia mali kde robit tie
penazné transakcie. Takisto to bolo v
70-tych rokoch s domami smutku ¢i
obradovymi sienami. Nebolo to o ar-
chitektdre. Podla mna je dnes rovna-
ka situdcia s kostolmi. Masovo treba
stavat kostoly, lebo chybaju.

A takisto sa skoro vsetko rozplyva

v sivom priemere. A, samozrejme, su
tu este aj vel'mi zlé priklady. Je otazka,
¢i medzi bankami st aj tie vel'mi zlé.
Co sa nerobi, to je navrat k tradicii, to
u nas vobec nefunguije, ak sa teda ne-
mylim. Bolo by mozné vritit sa k
tradicii bankového interiéru, lebo tie
banky tu boli a urcite mali pozoru-
hodné zariadenia a vnitorné vybave-
nie. Ale po tom nikto nepatra. Sme

v akomsi oSiali, ale to je zrejme udel
doby - priniest sem to, ¢o vidime za
hranicami. A tak slepo prindsame na-
zor aj materidl v snahe dostat sa na
tu ich obdiyovanu droven. To je da-
I§ia tragédia, ak necitime nejaka hod-
notu v lokdlnom ndzore na to, ako
stavat, Vietko prekryva masovost a jej
povrchnost.

Proti tomu tazko nieco namietat. Pre-
to sa mi asi tak pacil pristup k rekon-
Strukcii Bellusovych domov. Bellus

ostal zachovany ako najvyssia hodno-
ta. A vari vdaka prave prezivajucemu
Bellusovi z tychto priestorov vvzaruje
aj aka-taka tradicia. Taka bratislavska.

Preco sa viak problém stavia: aké by
vlastne tie banky mali byt? Ak tomu
dobre rozumiem, banky musia byt v

D.E S | G N

istom zmysle ¢o najobycajnejsie, mu-
sia poskytovat istotu, preto sa obdva-
ju vyraznejsieho nazoru, ktory by
mohol odradit klienta. Logicky sa
vacsina z nich Stylizuje do priemernej
podoby istého typu banky. V tejto sa-
vislosti mi prichdadza na mysel prob-
lém predaja Mytnika. Pri slavnost-
nom otvérani tejto budovy som od is-
tého vysokého tiradnika na jej adresu
zacul, Ze posobi prilis§ mladeZnicky,
takze nevie, ¢i ju kipi banka. Banka
by mala byt seri6zna, nie

pojasenad...

Toto sa mi zdd vel'mi podstatné, lebo
gro interiérov, ktoré sme spominali,
l'udia ¢o tam dennodenne chodia,
prijimaju kladne. Ked' sa laikov spy-
tas, ¢o si myslia o bankovych interi¢-
roch, vo vidsine pripadov ich hodno-
tia pozitivne. Negativne ich hodnotia
najcastejie prave architekti.

Moj nézor je silne protiStandardny.
Je za také origindlne, novatorské, po-
zoruhodné. Avantgardné? Alebo
experimentdlne, myslienkovo boha-
té. Ale nevravim, Ze tie banky nemaiju
byt také, aké su. Nech st. Ten tan-
dard len treba podopliiat, dobry 3tan-
dard. Ale mna to neoslovuje.

Ja osobne neviem ndjst zalibenie

v zaoberanf sa touto architektirou,
neviem byt interpretdtorom, popiso-
vatelom tychto uzito¢nych Standard-
nosti. Myslim si, Ze sa to utrasie samo,
tak ako sa v tejto demokratickej spo-
locnosti vie, ze tie banky treba posta-
vit, tak sa mozno aj ukdze, Ze ta,
ktora bude menej vyraznd, bude aj
menej uspesnd. Bol by som rad, keby
pre nds kritikov bolo vyhradené
siahat na tie perly, na tie konfliktné
ojedinelosti. Na veci, v ktorych sa sku-
to¢ne niec¢o chystd, kde sa pripravuje
nieco nové, perspektivne. Ale ne-
chcem to orientovat iba tak novator-
sky, ale aj na to znovuobjavené, ¢o tu
uz raz niekedy bolo.

Otazkou je, ¢i je vlastne potrebné ten
Standard opisovat, ked' je kontinualne
pritomny, aj ked’ vzdy v inej podobe.
Ale k tomu novdtorstvu: v nasich kru-
hoch sa ¢asto zdoraznuje postmo-
derno, ¢o prave v architekture kedysi
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vymedzil Jencks. To znamena post-
moderno $tandardu, neexkluzivnosti,
postmoderno popularneho, postmo-
derno eklektické, postmoderno prog-
ramovo ne-novatorské. Na druhej
strane sa stretivame so stdle

Zivou potrebou toho avantgardného,
ktoré je vlastne v protireceni k tra-
di¢nému chapaniu postmoderna.
Pricom spominané interiéry nie sa
ani postmoderné v zmysle Jenckso-
vych vymedzeni. Skér by som sa pri-
klonila k Lyotardovmu realizmu de-
terminovanému kapitdlom. Je teda na
uvazenie, ¢i banka - ako predsta-
vitel' kapitdlu a tradi¢nych konzerva-
tivnych hodnét - rovna sa Standardna
Kultdra.

No dno, prili§ zjednodusene som tu
propagoval ten novatorsky pohlad na
svet - nové je dobré a staré je zlé.
Snazil som sa to trochu napravit tym,
Ze tym zaujimavym méZe byt aj ob-
novenie nejakej starSej myslienky.

Aj tak to nemeni ni¢ na veci, lebo mo-
del, Ze ¢loveka stdle zaujima to, ¢o sa
vymyka priemeru, je vlastne potvrde-
nim toho, Ze nds zaujima avantgarda
ako takd, myslienkové novitorstvo...

Predsa len v§ak musim spomenut
banky, ktoré ma oslovili. Je to
Vostendkova Pol'nohospodarska ban-
ka v Ziline a starSia banka od Bahnu

a Mihalika v Cadci. V tej Cadcito  si-
ce bola tplne ind situdcia, bola to oje-
dineld banka, a to, ¢o sa tam pri-
nieslo, bolo v tom case osobité. Aj
pouzité viedenské holleinovské repli-
ky. Vtedy to znamenalo vela. Sev¢ik
vel'mi balansoval vo vyjadreniach na
adresu tejto realizdcie - ako sa vlastne
pozerat na také sprostredkovanie.
Viedensky Wagner sprostredkovany
Holleinom a potom Bahnom.
Nakoniec skonstatoval, Ze je to vel'mi
uzitocné. Teraz, ked’ sa moznosti otvo-
rili, sa namiesto experimentovania
prindsa sem len taky nevyrazny,
riézny, umyty Standard.

S€-

AK sa preberaju vzory zvonku, nie su
to ozajstné vzory, len tamojsi Stan-
dard. Ak existuje v Londyne nejaka
Rogersova Lloyd’s, alebo Pranovo

e S LG N

Banco popular v Ekvadore, tak tu sa
ich nikto nepokusa reflektovat.
Vietko je vel'mi konzervativne.

Este k tomu Vostendkovi. Bol som

v rozpakoch, ked' som tu Zilinska
banku videl prvy raz, ale postupom
Casu ho ¢oraz vacdmi akceptujem.
Vopchal tam kopu svojich blaznivos-
ti, ktoré do banky nepatria. Ak si po-
loZzime ta naivnu otazku, ako md
bankovy interiér vyzerat, tak treba
povedat, Ze takto vyzerat nemd. Dre-
vené plotiky, zastavocky a iné nese-
ri6znosti, aj ked' to ma byt akdsi sym-
bolika pol'nohospodarstva. Tak ban-
ka nemd vyzeraf. Ma vyzerat  $tan-
dardne, priemerne, aby mal kazdy po-
cit, Ze toto je td moja banka. Ale ¢im
viac je tychto standardnosti, tym
vadimi si cenim Vostendka, Ze tam
tie svoje bldznivosti, ako on hovori -
gyciky, dal. A Ze tam okrem recesistic-
kych blaznivosti je aj celkom cisty,
formdlne dekonstruktivisticky motiv
vel'kej diagondlnej steny, ktord  pre-
stupuje cely interiér, hodnotim este
vysiie.

On tam vlastne ten “vys3si princip
bankovy” ma: oddelenie teba, ktory
prichddzas, od velkych penazi, od tej
seriéznosti, ktord tam uz je. To je ta
stena. Ale vostendkovcina prichadza
az vtedy, ked' k nej prides bliZsie

a zisti3, Ze je bukasova. Zrazu su vset-
ky vztahy zrelativizované. A miesto
na kamennti lavicu si sadnes do
pruteného kresielka.

Ano, kym inde vietko, ¢o moze byt,
je mramorové. Urcite treba ukazat,
aky je stav v tejto sfére, a zrejme o
fiom treba hovorit. Mne je aj lto, Ze
sa ohranicujem pred opisovanim to-
ho $tandardného, lebo ked' teraz
mdam na stole literataru z prvej polo-
vice storocia, som rdd, Ze opisuije aj
to Standardné, Ze mi dava kom-
plexny obraz o tej dobe. Treba asi pi-
sat aj o tomto, treba publikovat aj to-
to.

24z 1994

BANKOVY
INTERIER
A STANDARDNA
ARCHITEKTURA

DE SIGN'UM



aSu sucasna bankovi archi-

tektiru netreba ani mystifiko-

vat, ani zatracovat, aj ked' je
Casto pre verejnost zahalend ruskom
tajuplnosti. Ako ostatné oblasti nasho
Zivota, aj ona dobieha handicap pre-
trhnutého vyvoja Styroch desatroci.
Medzi laikmi a c¢asto i odbornikmi
vznikd dojem, Ze uz je tych bank pri-
vela. Faktom v3ak je, Ze sme sa este
nedostali ani k stavu z roku 1948.
V3eobecne sa dd hovorit o potrebe de-
satnasobného ndrastu bankovych
ploch.

U nés prevldda archaicka predstava
banky ako tZernika, ktory zhromaz-
duje do mesca nase peniaze a vykoris-
tuje celd spoloc¢nost. Potom si postavi
monumentdlne sidlo s nedobytnymi
trezormi a za mramorovymi stenami
trindstej komnaty sa deju dalSie
nekalé transakcie. Tato nedoveru
k bankdm rozsievaju casto aj kritici
z radov inteligencie. Cela spolo¢nost,
s nimi aj bankari i architekti, sa ucia
chapat zlozita a rozvetvenu $kalu
sucasnych bankovych ¢innosti. Banky
hladaju svoju tvér. Casto za¢inaji
od nuly, pretoZe ich koncepcie sa
v minulosti rodili v Prahe. Malo archi-
tektov malo moZnost projektovat ban-
ky v predchddzajicom reZime. Vtedy
tu existovali skor sporitel'ne
s tizkou $kdlou ¢innosti.

Bank pribuda, ich Struktiry sa roz-
vetvuju, bankové technolégie sa po-
stupne spresnuiju, pocet klientov
aj s narokmi narasta, rozsiruje sa po-
nuka sluZieb, zvysuje sa ich trovern a
operativnost, zlepsuje sa pracovné
prostredie i dvorany pre styk s verej-
nostou. Projekt banky alebo bankové-
ho interiéru patri k atraktivnym za-
kazkam architektov. Nasi architekti
dostali v novych spolocenskych pod-
mienkach rovnaké materidlové
a realizatné moZznosti ako architekti
vo vyspelych krajindch. Aj tito mate-
ridlovu a technologickt ponuku je
potrebné poznat a vediet sa v nej
orientovat. Svetové firmy zahrnuli
nas trh mnozstvom ponuk vo viet-
kyvch oblastiach realizacie. Ja by som
nazval tito prva etapu nasich novych
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dejin architektury ako materialisticka.

K dobrému architektonickému vy-
sledku je viak potrebnd symbi6za
idey i realizdcie. Nositelom myslienok
je architektonickd osobnost, a preto
vysledky sucasnych bankovych rea-
lizdcif su odrazom kvality myslenia
nasich architektonickych osobnosti.
Architekti ¢asto pouziju ako ideu ek-
lektické alebo dekonstruktivistické
gagy a dekordcie, k tomu pridaju
lesklé mramory alebo gresy, sadrovo-
kartonovy strop s halogénkami, mo-
sadzné drzadld, zrkadlové skld, lacny
taliansky mobilidr, umelé kvety, Struk-
turdlnu omietku ¢i novoobjaventi be-
natsku Stuku, pripadne malu fontan-
Ku, a interiér bankovej haly je hotovy.
Este som zabudol menovat korenico-
vé dyhy, ¢asto polepené po celom in-
teriéri - od riaditel'skych stolov aZ po
zarubne dver{ a skrine - bez vnutor-
nej hierarchie. Na cas, ked' architekti
budu tvorit komplexny imidZ banky,
si musime este pockat. Z realizacii
najlepsie vychadzaju filidlky rakus-
kych bank - Kreditnej
a I'udovej v BelluSovych domoch,
ktoré preberaji kompletny imidz aj §
realizdciou, v tomto pripade v 3tas
nom neomodernistickom duchu
Tento ich vyraz viak patri k ich figme
a bolo by naivné sa domnievat, Z g
hlavnym dévodom tu bola reakcia\ga
nasu tradiciu. Oni si tento svoj vyraz
buduju desatrocia. Ich klientela je
pripravend ho konzumovat. Jeho vy-
voj suvisi aj so zmenou funkcii a
postavenia banky v spolo¢nosti.
Banka nie je idedlnym miestom na
experiment, aj ked’ sa uz netvari tak
tajuplne a konzervativne. Ind je situd-
cia napriklad vo venezuelskej banke v
Caracase ako vo Frankfurte ¢i Ziirichu.
Najuspesnejsie st vacsinou dielom
renomovanych architektov, ktorych
meno je pre klienta zarukou aj ko-
mer¢ného tspechu, ako napr. Bank
Austria vo Viedni - G. Domenig a W.
Holzbauer, M. Botta v Lugane, N.
Foster a A. 1. Pei v Hong-kongu ¢i R.
Rogers v Londyne.

Tak ako vo vacSine oblasti Zivota, aj
v bankovej architekttre je tazky
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COMMENTS ON CURRENT
BANK ARCHITECTURE

condemn our current bank architecture, alt-

hough it often seems to be somehow myste
rious to the public. As in other spheres of our i
ves, itis handicapp ed by the need to make up for
the lack of development in the past four decades.
Often an opinion prevails among ordinary people,
and even experts, that banks have already beco-
me too abundant. In fact we have not achieved
the situation of 1948 yet. Therefore, approximate
ly ten times the present bank floor-space might
be claimed to be needed.

The archaic opinion of banks as usurers, gre
edily collecting our money into their money-bags
and exploiting the whole community, is still pre
dominant here. And then with all that money the
usurer will have a monumental seat built with fire-
proof safes, while behind marble walls of the thir-
teenth chamber other obscure transactions take
place. Such a mistrust in banks is often spread
even by critics ranking among intellectuals.

The whole of the community, together with
bankers and architects, is learning to understand
the complex and manifold scale of current ban-
king. Banks are looking for their own identity.
Often they start from nought, because their con
ceptions used to be born in Prague. Architects ra-
rely had an opportunity to design banks in the old
regime. They were mostly saving-houses with only
a narrow range of activities.

Now banks are increasing in number, bran-
ching their organisations and gradually bringing
banking technology into line. The number of
clients and their demands are increasing, new
services are being offered, their quality and ope-
rability is rising and the working environment
and halls for the public are being improved

To create a bank, or a bank interior design, is
an attractive order for an architect. In the ne
social situation our architects have got the same
material conditions and realization op-
portunities as their colleagues
in highly developed countries.
But these matenial and techno-
logical options must be identi-
fied and the architect must be
able to find his orientation there.
World-wide companies have
brought an immense choice of op-

T here is no reason either to mystify or to

=

tions into our market in all areas of
realization. | would call this first stage of our new
history of architecture the "materialistic” stage.
However, a good architectonic result can be
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achieved only through a symbi-osis of idea and
realization. The ideas are borne out by the per-
sonality of an architect, and therefore the cur-
rently produced bank designs reflect the quality
of ideas by our architectural personalities,

For ideas our architects often use eclectical or
deconstructivistic gags and decorations, toget-
her with glazed marble, gypsum board ceiling
with spot lights, brass hand rails, mirrors, che-
ap ltalian furniture, artificial flowers, structural
parget or newly discovered Venetian

stucco; perhaps even a tiny fountain, and the
bank hall interior design is completed.

We still have to wait for the time when ar-
chitects will design a complex bank image. The
best realizations have been those of Austrian
branches - banks in Bellu$™ s houses, which
provided a complete image as well as.

In this case the neamodernistic concept was
just the right choice. However, this concept is
the one of their firm and it would be naive to be-
lieve that the major reason was their reaction to
our traditions. They have been building this
image for decades and their clients are ready to
consume it. Its development has been connec-
ted with changes in banking function and posi-
tion in the community. A bank is not an ideal
place for making experiments, even if it no lon-
ger assumes such a mysterious and conservati-
ve appearance. The situation is differentin a
Venezuelan bank in Caracas from one in
Frankfurt or Zirich. The most successful bank
realizations are mostly works by renowned ar-
chitects, whose name Is also a guarantee of
commercial success for the clients.

This is the case with the latest achievements

of Bank Austria in Vienna - G. Domenig and

W. Holzbauer, M. Botta in Lugano, N. Foster and
A.l. Pei in Hong Kong, or R.Rogers in London.

Like in any other field, the return to tradi-
tions in banking architecture is difficult. In the
banking sphere, Slovakia has only been a pro-
vince, mostly with branches of Vienna, Buda
pest or Prague banks. Even during the years of
socialism the bank centre was in Prague.
Therefore, there are not many examples of ban-
king architecture in Slovakia. Precious bank co-
urts are represented only by the recent
Investicna banka by Skutecky and Savings
Bank by Tvarozek. The list could also include
Tatra Bank by Harminc, the bank and branches
by Bellus in peasants’ houses on SNP square,
and the former Discount bank on Hlavné name
stie square. Those are eclectical, neoclassicis-
tic buildings from the twenties and modemistic
or functionalistic ones from the thirties.

So what should be built on? Obviously on the
quality of idea and detail.

In our country itis generally true that the
architect who gets the order dickates the result.
| anticipate only a short existence of the current
bank interiors, because the banking technology
is developing rapidly and money transfers are
changing as banks introduce new services.
Cash payments will be gradually replaced by ot-
her forms, so traditional glass counters will not
be needed. Money transfers without cash make
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navrat K tradicii. Slovensko bolo

v bankovej sfére iba provinciou s po-
boc¢kami viedenskych, budapestian-
skych ¢i prazskych bank. Bankové
centrum bolo aj za socializmu v Prahe,
preto na Slovensku a v Bratislave ne-
vzniklo vela prikladov bankovej ar-
chitektiry. Medzi hodnotné

bankové dvorany je mozné zaradit iba
Skuteckého terajsiu Investi¢nui banku
a TvaroZkovu sporitel'tiu.

K nim moZno este priradit
Harmincovu Tatra banku, BelluSovu
banku a poboc¢ky v rol'nickych do-
moch na ndmesti SNP a byvalu es-
kontni banku na Hlavnom namesti.
Su to eklektické neoklasicistické ob-
jekty z dvadsiatych rokov a moder-
nistické ¢i funkcionalistické z trid-
siatych rokov. Na ¢o teda nadvizovat?
Predsa len asi na kvalitu idey

a detailu.

Vieobecne u nds plati, Ze kone¢ny
efekt zakazky zavisi od toho, ktory ar-
chitekt ju dostane. Odhadujem krat-
kodobu existenciu su¢asnych banko-
vych interiérov, pretoZe bankova tech-
noldégia sa rychlo vyvija, spésoby pla-
tobného styku sa menia, banky zava-
dzaji nové sluzby. Aj u nés sa bude
postupne redukovat hotovostny styk a
tym stratia opodstatnenie zasklené
pokladni¢né kéje.

Bezhotovostny styk v Raktisku pred-
stavuje az 99,8 % operacii. Bankové
dvorany sa menia na administrativnu
krajinu s hniezdovymi pracoviskami,
st daleko otvorenejsie a privetivejsie.
Hlavnym predmetom ochrany uz

nie su peniaze, ale l'udia a bankové
bazy dat.

So zmenou penaznych stykov
a rozvojom dalsich aktivit sa meni
aj postavenie banky v spolo¢nosti.
Sucasna svetové banka je finan¢nym
a informa¢nym centrom, ktoré spra-
vuje nase peniaze, vhodne ich inves-
tuje, a tym prispieva k celkovému roz-
voju spolo¢nosti. Svoje aktivity rozsi-
ruje aj na kultiru a dalsie nevyrobné
oblasti. Je otvorena Sirokej
Skdle podnikania, preto musi byt
otvorend a pritazliva aj jej architek-
tara. Musi poskytovat ¢o najkvalit-
nejsie sluzby a oslovovat ¢o najsirdiu
$kdlu zdkaznikov. Jej hlavnym bohat-
stvom je jej know-how s bazou dat
a kvalitnymi sluzbami, ktoré poskytu-
ju jej zamestnanci. K tomu vietkému
patri plnohodnotné pracovné prostre-
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die s vhodnym designom, prijemnou
klimou a pritazlivou atmosférou.

Moje prvé stretnutie s bankovou ar-
chitektirou sa udialo pred osemnas-
timi rokmi pri spolupraci s prof.

V. Vilhanom na banke v Ziline.
Doteraz je interiér bankovej haly za-
chovany. Podnikavy domaéci architekt
akurat pretvoril zasadacku na poscho-
di bez nadej ucasti. Pred desiatimi
rokmi sme s . Mihdlikom realizovali
interiér a parter banky

v Cadci. Tu sme obnovili priestorovy
archetyp bankovej dvorany. Této rea-
lizdcia si zachovala svoju kvalitu

a prave sucasny bohaty bankovy Zivot
jej vdychol nového ducha. Pred dvo-
ma rokmi sme s L. Zavodnym  vy-
projektovali v rekonstruovanom ob-
jekte Metropol pobocku Investicnej a
rozvojovej banky. Problémy

s obyvatel'mi domu zapricinili zdrza-
nie realizdcie. Podla poslednych
zamerov by mala byt dokonc¢ena

do konca tohto roka. Rychlejsi spad
mala realizdcia bankového pavilonu
vo dvore Investi¢nej a rozvojovej ban-
ky na Tallerovej ulici. Tato realizacia
bola tiez projektovana v ateliéri s L.
Zavodnym. V sacasnosti pracujeme
na vel'kom projekte centraly
Vieobecnej a tiverovej banky, kde sa
stretdvame so vietkymi problémami
bankovej architektiry. Na tychto pro-
jektoch spolupracujeme s brnianskou
firmou BOOS, ktora sa Specializuje na
bankové technologie, trezory a inte-
riéry. Spolu s touto firmou sme spra-
covali projekt Ceskej sporitelne v
Brne a chystime dal3ie. Kazdd z me-
novanych bdank mala iny osud, a pre-
to aj vysledky st rozne. Verim v indi-
vidualitu zadania ako zaruky original-
neho vysledného produktu.

Napriek vietkym vyhradam su ban-
kové architektiry exkluzivne archi-
tektonické zakazky. NaSe generacie
architektov dobiehaji zmeskané de-
satrocia. Stucasné realizacie mozu byt
poznacené chvatom. Pri projektovani
bank je preto dolezité zachovat a ob-
hajit svoju ideu oproti komer¢nym
tlakom mocného mecendsa, a to do-
kdze iba architektonickd osobnost.
Vhodnym dialégom osvieteného ban-
kdra a kreativneho architekta moZzu aj
u nas vzniknut vysokohodnotné ar-
chitektonické diela.
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99.8% of all transactions in Austria now. Bank
courts are changing into administrative offices
with nest work places, they are far more open
and pleasant. The major object of protection
now is not more money, but people and bank
data.

Along with the changes in money transfer
and development of other activities, the posi-
tion of banks in the community is changing. The
current world bank is a financial and informa-
tion centre, managing and properly investing
our money, and in this way contributing to the
overall development of our community. Its acti-
vities are even spreading into culture and other
non-manufacturing areas. It is open to a broad
range of business, therefore its architecture
must be open and attractive as well, It must
provide the best quality services and address
the broadest spectrum of customers. Its major
strength is its know-how with database and
high-quality services provided by its staff,

Of course, all of that must take place in a fine
working place with proper design and a comfor-
table atmosphere.

My first contact with bank architecture
was 18 years ago, during my collaboration with
Prof. V. Vilhan on the bank in Zilina. The bank
hall interior is still preserved. Initially a house
architect only changed the meeting room
in the first floor. Ten years ago, together with
L. Mihalik we actualized the interior and part of
the bank in Cadca. We restored the spatial ar-
chetype of the bank court. This realization has
keptits quality up to the present and the cur-
rent vivid banking scene has instiled a new spi-
rit there. Two years ago, together with
L. Zavodny we designed the branch-office of
Investiéna a rozvojova banka in the reconstruc-
ted Metropol building. Problems with residents
of this house have caused a delay in produ-
ction. According to the latest plans, it should be
finished by the end of this year. Bringing about
the bank pavillon in the yard of Investiéna
a rozvojova banka in Tallerova street went bet-
ter. This realization was also designed in the
studio with L. Zavodny. At present we are wor-
king on a great project of VSeobecna a tverova
banka centre, where all the problems of bank
architecture are encountered. In this project we
are collaborating with the firm BOOS from Brno,
which specializes in bank technology, safes and
interiors. Together we have worked out the
Czech Savings House project in Brno, and we
are preparing other projects. Each one of the
above-mentioned banks had a different history,
therefore the results are different as well
| believe in individuality of order as a guarantee
of originality in the resulting project

Despite all objections, bank architecture
has produced exclusive architectonic miracles.
The architects of our generation are making up
for the missed decades. The current realizations
may suffer from being made in a hurry.
Therefore, it is important to preserve and justify
the individual idea against the commercial im-
pact of the mighty sponsaor, and this can be
achieved only with a strong architectonic perso-
nality. A proper dialoque between a progressive
banker and a creative architect can result in va-
luable architectonic works also in our country.
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D i al 6 g a k o

Aké boli vychodiska pri rozhodovani o vyvoji nového mopedu?
L. Bands: V roku 1986 sa podnik Babeta definitivne osamostatnil
od koncernu Povazské stro- =

p o d m i e n

moped

nakladoct

kritéria. V

obchodnej prosperite vyrobnych

nizkyct

skratka ekonomic

ava do popredia snaha ¢

vo odlisnée

JKO SQ PC

dialogu Icastnic ner
TA
Ing. Ladislav Banas, technicky riaditel, Ing. Stefan Manéik,
obchodny riaditel, a konstruktéri Ing. Rudolf Mlady a Ing. Tibor
Tonka.

pYy ovoria jeho
Ing. akad. soch. Stefan Klein, predstavitelia veden

kibit do uspesneho

Na a. §

gu. Boli to akési konzultdcie s oponentdrou. Dohodli sme sa, Ze za
kazdou etapou prace - kresbovym blokom, blokom modelového rie-
seniq, rie§enia v mierke 1:1 -

jarne a vtedy sa zacala qj
fadza budovania viastného
vyvojového pracoviska.
V radmci delimitacie sme
prebrali aj vtedy novovyvi-
nuty moped nazvany MX,
ktory nasi pracovnici
v Koldrove niekolkokrat ino-
vovali a prekonstruovavali.
Po jeho prezentacii
a odjazdeni skusobnych
jazd a prvych testoch sa
viak ukdazalo, ze moped
nespifna nase ocakdvania,
najmé z hladiska tvarové-
ho rieSenia. A tak nakoniec
vozidlo neuzrelo v tejto
podobe svetlo sveta v séri-
ovej wyrobe. Avsak koncep-
cia podvozku a riesenie so
zadnou centrdlnou pruzia-
cou jednotkou bolo natol-
ko zaujimavé, Ze sme sa
rozhodli na tejto baze hla-
dat cestu k vytvoreniu
nového mopedu, s novym
designom, ktory by spinal
narocné poziadavky ergo-
nomické, technické a,
samozrejme, qj uzivatelské.,
R. Mlady: 7 pévodného
MX, ktory existoval prakticky
len na vykresoch, sme teda
vytvorili prototyp MX 231 -
a ten uz bol viastne nasim
dielom. Prepracovali sme
ulozenie motora s ndho-
nom na zadné koleso
s ozubenym remenom - to
bolo v tom case unikatne
rieSenie. Aj ked sa projekt
zastavil, podvozok bol rela-
tivne S§tastne rieSeny.

predlozi designer vystup
pouzitelny pre firmu.
Stretavali sme sa v kazdej
etape prace, tych stretnuti
bolo minimalne 15. Mohol
by som pracovaf qj bez
kontaktu s firmou, aviak
s obrovskym rizikom, Ze
vysledok bude pre firmu
nepouzitelny. Posuny v hla-
dani najlepsie dokumentuju
kresby. Vidief na nich, Ze
sme sa od hmotnejsieho rie-
Senia postupne dostali
k lahS§ej verzii a zadanie
bolo nakoniec Specifikova-
né na ulohu vytvorit fahky
vzdusny moped nielen pre
Gzku kategodriu I'udi, ale pre
§irSiu populéciu. Moped je
najlacnejsi dopravny pro-
striedok a jeho pouzitie by
z toho malo qj vyplyvat, aby
ho mohli pouzivat mladsi aj
starsi.

L. Bands: Tu musim spome-
nuf dlohu marketingu. Za
jeho asistencie a v sucinnos-
ti s nim sa vyberali kresbové
rieSenia a rozhodovalo sa,
akym smerom sa uberat.
Délezité boli pritom vysledky
prieskumu trhu. Napr.
moped s prepojkou vyhla-
ddava klientela vo Fran-
cuzsku, kde si 16-18 rocni
chlapci upravuju mopedy
na verziu $portovych alebo
pretekdarskych motocyklov
a prirdbajd k nim kompo-
nenty, ktoré zvysuju vykon-
nost motora. Designer na
tento podnet v kresbe

Presvied¢aju nds o tom e
poznatky zo skdsobnych
dlhodobych jazd, ktoré sa
aplikovali aj pri Kleinovom rie§eni mopedu.

Cim sa zaéala vasa spolupraca, ako prebiehal dialég designera
s konstruktérmi?

$. Klein: Na zaciatku sme si povedali, ze mojou Glohou by mal byt
redesign verzie MX 231. Postupne sme si vytvorili mechanizmus stret-
nuti s imom, ktory pozostaval z konstruktérov i pracovnikov marketin-

Ultralahky moped Babeta. Design: Stefan Klein
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okamzite reagoval. Z kre-
sieb postupne vznikla §kala
typov, ktoré by spifali pozia-
davky réznych skupin uzivatelov od veku 15 rokov az po déchod-
cov.

Klein: Z toho uz vyplynuli pre mna ako designera velmi konkrétne
poziadavky: aby moped mal tvar, ktory neumoznuje len jednu funk-
ciu, ale naopak variantnosf. Napr. pre Tunis a Egypt je zaujimavy
moped, ktory odvezie dvoch ludi. To znamend, ze model uz musel
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Variant mopedu s batozinovym priestorom

mat v sebe moznost takého tvarového riesenia, aby sa malou Upravou
dalo vytvorif sedenie pre dvoch ludi. Dalej Glozné priestory, kosiky, to
vietko uz musi byt zakomponované v tvare. Aby sa nevytvoril priestor pre
rozne domacke Upravy, ktoré motocykel znehodnocuju a viastne posko-
dzuju znacku.

Aké boli problémy z pohl'adu konstruktérov, v éom vidite prinos desig-
nera?

I. Tonka: Problém bol zladit estetiku s funkénostou. Mnohokrat je desig-
nersky navrh posobivy, lahodi oku, ale ked sa ma transformovat do tech-
nickej realizacie, narGza na neprekonatelné problémy. Napr. v prvotnej
koncepcii designer navrhol polohu motora Sikmo dolu, aby ladila s liniou
sedadla. Vykres to znesie, ale uz to neznesie poloha karburatora, kde je
uloZzend plavdakova komora, ktord v takejto polohe jednoducho nemoze
byt. To designer musi vediet - teraz to uz urCite bude vediet.

§. Klein: Prave preto mal né§ dialég zmysel. Mozno aj tenfo problém by
sa dal riesif, ale len za cenu komplikacii, ktoré nie su zaujimavé pre vyro-
bu. Tu som musel ustupit, lebo mi bolo jasné, Zze ak by som to nerespekto-
val, tak v tejto etape by sme skoncili.

R. Miady: V minulosti nebolo zvykom, aby na konstrukciach pracovali
designeri, &i uz externe alebo ako stdli zamestnanci. Len zopar konstruk-
térov, a to bolo vietko. A ako taky konstruktértechnokrat rozmyslia?
Navrhli sme si bezproblémove rie§enie a nejako sme to ,obliekli”. Nam sa
to vietkym pacilo, obhajovali sme svoju pracu, ale obchodnik mohol
maf iny ndzor. My konstruktéri sme uz profesiondine deformovani - mate-
ridlom, Stylom prdce. Preto je vstup designera do vyvoja velmi podnetny,
prinGsa iny pohlad, inu skusenost,

T. Tonka: \Vyskytlo sa mnozstvo problémov technickych, fechnologickych
i legislativnych. Ale prave pri konzultaciach, pri vyjasnovani stanovisk
designera, konstruktérov, technoldga kazdd strana musela byt priprave-
na popustif. Nakoniec sme kazdy problém spoloéne vyriesili, o doku-
mentuje aj samotny vysledok. Bola to naozaj pekna spolupraca.
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Ako sa designer vyrovnaval s nutnosfou prispésobovat sa poziadav-
kam konstrukcie?

$. Klein: Musim priznat, Ze napr. zadny blatnik budem musiet este rozsirif,
Ak by som ho urobil objemnejsi hned na zaciatku, nedosiahol by som
riedenie, ktoré evokuje lahkosf, vzdusnost, €o si kategdria mopedu vyzo-
duje. Designer musi pochopif aj technoldgiu firmy, ak to neurobi, odsu-
dzuje svoj navrh na nerealizaciu. Ak sa na vyborny mode! pouzije fech-
nolégia nevyhodnd pre firmu, tak vyrobok je velmi drahy a nepredajny.
Aj toto musi ustrazit tim, ktory sleduje vyvoj. Na druhej strane nie je
mozné, aby designer obsiahol vietky nuansy firmy. Prave preto sa musia
k jednotlivym krokom vyjadrit Specifické profesie v oponentskom pokra-
covani.

L. Banas: Niekedy to naozaj vyzaduje enormné Usilie skibif poziadavky
uzivatelské s technologickymi moznostfami firmy,.technickymi danostami
rieSenia a platnymi legislativnymi predpismi. Dielo, ktoré potom z rdk
technikov, konstruktérov, designerov, technolégov je pripravené do vyro-
by, je relativne dokonalé. Nendgjdete na nom detail, ktory by nebol pred-
metom dlihého uvazovania. Prave to viak robi pracu na vyvoji vyrobku
zaujimavou,

Spinila sa vasa pévodna predstava o spoluprdci, pocitali ste s tolky-
mi problémami?

$. Klein: Vznik kaidého vyrobku je ohromne komplikovany, ale prave
.nejednoduchost” je na tejto praci zaujimava. Je to uréity druh rizika,
ktoré pritahuje.

R. Miady: My to neberieme ako komplikdcie. Je to proste pracovny
postup. Vsetko prechdadza uritym vyvojom. Nie su fo komplikacie, ale
kroky vyvoja.

T. Tonka: Mame miady tim konstruktérov plnych entuziazmu. Slovo prob-
lém by som skér nahradil slovom vyzva, vyzva ukazatf svoje schopnosti.
A touto pracou sme ukdazali, Ze neexistuju problémy, len vyzvy, ktoré sme
zviadli
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Detall sedadla

L. Bands: Pracovnych alebo technickych problémov sa uréite nebojime.
Kazda spolupraca s partnerom je urCity dialdég a od Urovne tohto diald-
gu zavisi aj uspech rieenia. Konkrétne napr. to, Ze sme vo velmi Uzkej
spoluprdaci s VSVU v Bratislave, znamend, ze nds dialdég je obojstranne
prospesny a respektovany. Mame skusenosti aj s inymi designerskymi
pracoviskami, ktforé mézu podat rovnocenny vykon, ale Uroven dialégu
uz nemusi byt perspektivna, Chcem len povedat, ze Groven dialégu je
podmienkou, aby vzniklo Uspesné dielo.

A aky bude zaver vasej spoluprace?

$. Klein: Moped sa prezentoval ako profotypovd §tidia. Vystup edte nie
je funkénym modelom. Moja Uloha skoncila tym, Zze som wytvoril desig-
nersku $tudiu, ktord je, podia méjho ndzoru, schopnda realizécie.

L. Bands: Snahou nasich technikov je doriesif projekt do predajného pro-
duktu. Ale zavedenie kazdého nového modelu do vyroby znamenad
obrovsku finanénu zafaz pre firmu. Na Autosaléne v Nitre mala §tadia
siroky a pozitivny ohlas ako avantgardné riesenie, a to nielen u nasich,
ale agj u zahrani¢nych navstevnikov. Moped je nadc¢asovy, subtilny,
chceme ho vyrabat.

Kedy predpokladdte zaéat' vyrobu mopedu?

$. Manéik: Zavisi to od terminu zavedenia ndsho posledného modelu do
vyroby, a to by sa malo rozbehnd(f na buduci rok. Zatial mdézeme hovorit
o termine do troch rokov, kedy by sme mohli za¢af s vyrobou mopedu
navrhnutého S. Kleinom.

Aky je sic¢asny vyvoz vasich motocyklov?

$. Manéik: V porovnani s 80. rokmi sa pocet nasich stabilnych odberate-
lov zUZil. Vyvaiame do Nemecka, Franclzska, Belgicka, Holandska,
Svédska, Danska, Madarska, zagina sa zvysovat zaujem v krajindch
byvalej Juhoslavie. Jednoznaéne musime rozéirit trhy o LatinskG Ameriku,
Afriku, Malajziu, Cinu. Latinskd Amerika sa ndm &oraz viac otvara, zaéalo
sa to Argentinou, potom Chile, Braziliou, Kolumbiou a Kubou, kde sa uva-
Zuje o montovni. Kazda krajina ma Specifické kritérid. Napr. predpokia-
dali sme, Ze v Malajzii a Cine bude zaujem o lacnejsie typy motocyklov,
no naopak, chcl najdrahie modely. V USA je zas Ziadany typ s jedno-
stupnovym motorom a pod. Zaujem domaceho trhu poznacilo zvysenie
cien. Pocitujeme aj ndpor ponuky zahraniénych modelov. Zavinili sme si
to vdak sami. Ludia potrebuju zmenu, je vieobecny hlad po novinkach
a my sme im v tom nemohli vyhoviet uz dosf diho. Nase rozhodnutie pus-
fit sa do novych veci bolo urCite spravne.

Pripravila Adriena Pekarova
Foto: Slavomir Toma$ovic¢

Variant s ochrannymi krytmi na nohy
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Designer o svojej praci

Existuje malo hraciek, ktoré moézu pouzivat deti aj dospeli sucasne.
Moped k nim nesporne patri. Po bicykli je moped najjednoduchsi
dopravny prostriedok ponukajuci ten senza¢ny pocit premiestnit sa
kamkolvek a kdekolvek.

Riesenie témy mopeda predpokiadalo najskér definovanie viacerych
okruhov problémov. Jednym z dominantnych je vztah bicykla a moto-
cykla. Moped predstavuje v spekire dopravnych zariadeni most medzi
prostriedkami pohananych viastnou silou a prostriedkami vyuzivajacimi
genidiny vyndlez - spalovaci motor.

Moped mozno chdpaf ako prienik dvoch rozdielnosti navzdjom viak
sUvisiacich, alebo snad ako analégiu krizenia réznych druhov produk-
tov, na ktoré sme si uz bezne zvykli.

Moped predstavuje samostatnld kategdriu, nemozno ho chdpat ako
hybrid, ako jednoduché implantovanie motora na ram bicykla, hoci
takto chapané spojenie sa v praxi realizovalo vo forme motorizovanych
bicyklov. Za suc¢asného stavu materidlov a technologie beznych pre séri-
ovU produkciu toto rie§enie predstavuje, podlia mdjho ndzoru, slepu
vetvu,

Moped MX 231 wyvinufy v a.s. Babeta, predchodca ultrafahkého modelu . Kieina

Oblast vvéazeného vztahu medzi bicyklom a motocyklom bola prvou polemickou oblastou, prvou konfrontdciou s vyrobcom. Zadanie v prvej etape
bolo definované ako redesign typu 231, ktory vznikol na baze nového typu konstrukcie podvozku, aviak evokujici pocit motocykla tazkej kategorie.

Prave redukcia objemov a vratenia sa k naplneniu obsahu pojmu moped bola vysledkom prvych designerskych vstupov. Genézu zmeny formy

Hladanie odlahéeného tvaru mopedu v kresbach
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azda najlepsie dokumentuju kresboveé studie. Zmena Specifikacie zada-
nia na lahky, vzdusny moped v danej etape bola velmi délezita pre
dalsi vyvoj a novy priestor. Odlah¢enie objemov sa stalo nosnym moti-
vom. Pre Uspesné zviadnutie tejto myslienky som zvolil cestu extrému. T. J.
extrémne odlahéenu formu ako urcitd bdzu, od ktorej je mozneé postup-
ne odvijat zmeny, aviak len v urcitej amplitide. Bazu predstavoval
model 1:3, ku ktorému som dospel vyhodnotenim kresbovych §tadii
a variantov priestorovych modelov. Prvé priblizenie bolo demonstrované
modelom 1:1 z polystyrénu uz na funkénom rame motocykla. Druhé pri-
blizenie predstavovala maketa 1:1 z dreva. Tretie reprezentuje konecny
designersky vystup, simulujuci vietky formdalne znaky a Ciastocne aj funk-
&nu polohu. Je definitivnym podkladom pre konstrukciu funkéného pro-
totypu. Uvedené etapy sa od seba li§ia zmenami, kforé nie su produk-
tom len designerskej prace, ale gj vysledkom spolocnych diskusii viace-
rych profesii. Z tohto dévodu mozno predpokladaf, ze definitivny desig-
nersky vystup nebude podrobeny zdsadnym zmendm koncepéného
charakteru.

Dalsi okruh problémov mopedu spdsobuje jeho predpokladand univer-
zdalnost, vyplyvajuca zo sirokého vekového rozpdtia uzivatelov.

Kazdd univerzdlnost prinésa riziko, ak chce dokonale vyhovief vietkym,
nevyhovie nikomu. Druhym protipdlom je definovat moped len pre urci-
ta vekovu skupinu,

Pozadovanu viacucelovost som riesil vyivorenim §tandardného korpusu
mopedu s jasne zakomponovanymi opornymi plochami pre Specidlne
doplnky, ktorymi sa rozdirujd moznosti pouzitia. Napriklad: kryty na kor-
midlo, kryty na kolend, kryt zadného blatnika, nosi¢, dvojsedadlio, kosiky
atd.

V suvislosti s Ciastoéne realizovanou computerizaciou tvaru sa ponuka
moznost prakticky nekonecného mnozstva variacii vo forme katalégu,
alebo v priamom aktivnom ovplyvneni farebného riesenia zakaznikom.
Moznost vyberu doplinkov a farebného rieSenia by mali tvorit zakladny
arzendl na individualizdciu takto koncipovaného dopravného prostried-
ku. Tejto myslienke bude zaiste dopomdhat aj navrhnuty spdsob techno-
l6gie, kde sa uvaiuje o kombindcii ohybanej nosnej rdrky s plastovymi,
recyklovatelnymi vyliskami, dotvarajacimi plast mopeda.

Pri procese vzniku nového prototypu je aj designer zasvateny bezpro-
stredne do velkého okruhu problémov sprevadzajucich vyvoj. Z tohto
poznania viak prameni uréitd obava, ¢i suc¢asny stav legislativy umozni
presadif sa malym alebo zacdingjucim wyrobcom a &i ocakavand roz-
manitost typov nezostane len v hypotetickej rovine.

Stefan Klein
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Designer on his Work

There are not many toys that can be used by both children and adults.
A moped is without doubt one of them. After the bicycle, it is the simplest
means of fransport, offering the sensational feeling of being able to
move anywhere.

A definition of several issues was necessary before it was possible to
develop the concept of the moped. A dominating one was the relation-
ship between a bicycle and a motorcycle. In the spectrum of means of
transport, @ moped is infermediate between unpowered means of trans-
port and those utilizing the ingenious invention of the internal combus-
tion engine. A moped can be understood as a product of two related
sorts or as an analogy of crossing various sorts of generally accepted
products. The moped represents an independent category, it cannot be
seen as a hybrid, as a simple implantation of a motor info a bicycle
frame, although such an idea has actually been realized in practice in
the form of motor bicycles. Given the present situation of materials and
technology used for a series production, | think this solution is a dead
end.

A balanced relationship between bicycles and motorcycles was the first
area for discussion; the first area of confrontation with the manufacturer.
At the first stage, the task was to redesign the Type 231, which was con-
structed on the base of a new fype undercarriage, evoking the feeling
of a heavy class motorcycle. The first designer approach resuited in
a volume reduction and in fulfilling the actual concept of the moped.
The form change genesis is probably best documented by sketch stu-
dies. At this stage, the change in specifications to a light, airy moped
was very important for the next development. The reduction in volume
became the leading motive. | chose an extreme way to succesfully
achieve this aim. An exiremely reduced form was used as a basis, which
enabled the desired changes to develop gradually however, only within
a certain amplitude. This basis was provided by a 1:3 model, which
| chose after making sketch studies and variants of three-dimensional
models. The first approach was demonstrated by a 1.1 polystyrene
model on a functional motorcycle frame. The second approach was
a wooden full size dummy. The third one was represented by the final
designer output model simulating all formal characteristics and partly
even the functional situation. This was a definitive pattern for the constru-
ction of a functional prototype. The above-mentioned stages differed
from each other in changes which resulted not only from the designer
work, but also from mutual discussions between several professions.
Therefore, the final designer output is not supposed to be subject to prin-
cipal changes, conceptual in their character.

Hladanie odlahéeného tvaru mopedu v kresbach

Another problem concerning the moped lies in its desired versatility, responding to users of various ages.
Any versatility, trying to please everybody, bears the risk that nobody will be pleased. Another possibility would be to design a moped only for a cer-
tain age group. | have achieved the desired versatility by designing a standard moped corpus with supports for special optional parts, enabling

Model mopedu podla navrhu S. Kieina
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a greater versatility of use. For instance, a rudder cover, knee shields,
rear mudguard, carrier, double-seat, baskets, etc.

Due to the partly computerized form, there are practically infinite possibi-
lities of variations, which could be offered in a catalogue, or by custo-
mers' direct choice of colour design.
The availability of optional complementary parts and colour options sho-
uld provide the basic arsenal, enabling this conception of transport
means to be adapted to individual needs. Certainly, this idea will also
be supported by the proposed technology, consisting of a combination
of bent bearing tubes with plastic recyclable mouldings, completing the
moped body.
In the process of creating a new prototype, a designer becomes directly
involved in a great range of problems included in the development.
Now a certain fear is perceived, whether the present state of legislation
will enable the small or fledgling manufacturer to break through, and
whether the expected variability of types will not remain in a hypotheti-
cal sphere.

Stefan Kiein
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Stanley Moody

Riadenie priemyselného designu

USPECHY A NEUSPECHY PRI INO-
VACII VYROBKOV

V predchadzajacom ¢lanku tohto serialu sme
ukazali, Ze priemyselny design musi hrat
vyznamnu ulohu pri inovacii. Inovacia vyrob-
kov je proces, ktory spaja dobry napad, inven-
ciu, vyvoj, design, vyrobu, financovanie a mar-
keting. Uspesna inovacia je taka, v ktorej sa
dobry napad transformuje na produkt, po kto-
rom je dopyt, ktory sa da ekonomicky vyrabat
a predat s dobrym ziskom. Aby bol priemysel-
ny design efektivny pri inovacii, musi sa robit
v SirSom kontexte. Teraz sa zamyslime nad
niektorymi faktormi riadenia, ktoré ovplyviuju
uspesnost inovacie.

Existuje literatura, ktora sa zapodieva inova-
ciou vyrobkov. Spomenieme len niekolko diel.
Pred dvadsiatimi rokmi publikoval profesor
Christopher Freeman zo Sussexskej univerzity
svoju knihu ,The Economics of Industrial
Innovation“ (Ekonomika priemyselnej inova-
cie), ktora opisuje a kategorizuje zakladné
pojmy; kniha ,Management of Innovation”
(Riadenie inovacie) od Burnsa a Stalkera sa
stala Standardnym dielom v tejto oblasti; nov-
Sia Studia od Dr. F. A. Johna ,Industrial
Product Innovation: Organisation and Ma-
nagement” (Inovacia priemyselnych vyrobkov:
Organizacia a riadenie) je dalSim prikladom
diela urcujuceho principy. A mohli by sme
uviest mnohé dalsie.

Na zaklade analyzy predchadzajucich inovac-
nych projektov bolo mozné identifikovat nie-
ktoré faktory, ktoré vyznamne ovplyvnili ich
uspech alebo neuspech. A hoci takato analyza
nie je vzdy spolahlivou metdédou predpoveda-
nia budicnosti, moZze nam pomoct vyhnut sa
niektorym nastraham na ceste hladania
uspesnej inovacie, ktoré su ocividné, ked sa
na ne pozerame s odstupom, ale menej zrej-
mé pri viastnej praci.

Vyznam bojovnika za vyrobok

Vo firmach, ktoré mali Gspesné inovacie, bol
veducim projektu bud' veddci vykonny pracov-
nik, alebo niekto, kto s nim vel'mi tesne spolu-
pracoval. Bol to muz ¢inu: jeho silna pozicia vo
firme mu umoznovala podstupit riziko, ziskat
zdroje, zabezpedit zhotovenie vyrobku a zabra-
nit uvedeniu neuspokojivého vyrobku na trh.
Vedel, ako jeho firma pracuje, vedel, ako
dosiahnut, aby sa veci urobili. Bojoval za novy
vyrobok, bol nim nadSeny, obhajoval ho a pre-
konaval namietky skeptikov. NavySe sa sam
aktivne podielal na jeho vyhotoveni.
Zamestnanci v priemysle maju sklon nasledo-
vat priklad svojich riaditelov a manazérov. Ak
su veduci pracovnici firmy lahostajni k vyvoju
novych vyrobkov, alebo ziju v akomsi seba-
uspokojeni, ak si nenajdu spravny pristup
k zamestnancom s novymi napadmi, je vel'mi
pravdepodobné, Ze pokusy firmy o inovaciu
zlyhaju.

Dr. Stanley Moody Studoval aplikova-
nu vedu na Durhamskej univerzite.
Vzdelanie v oblasti designu ziskal vo
firme Vickers-Armstrong Limited vo
Vel'kej Britanii a potom nasledovala
dalSia priemyselna prax vo firmach
Fagersta Bruk Aktiebolaget vo
Svédsku a Vereinigte Osterreichische
Eisen und Stahlwerke v Linzi. Sluzil
ako dostojnik pre vzdelavanie
v Britskom kralovskom letectve. Po
navrate do civilného Zivota bol meno-
vany za veduceho priemyselného
marketingu v spolocnosti Shell-Mex
& BP Limited. V r. 1962 sa vydal na
ucitelsku drahu a nasledne sa stal
riaditelom Studia priemyselného
designu na vtedajsom Birmingham
Polytechnic (dnes University of
Central England). Ziskal doktorat
Astonskej univerzity za dizertaciu
o0 Ulohe priemyselného designu
v technologickej inovacii. Paralelne
s vyucCovacou cinnostou bol konzul-
tantom pre design a tiez prispieval
Clankami do britskych a inych europ-
skych casopisov o designe.
Prednasal o designe odbornikom
v Bratislave, Prahe, Budapesti,
Berline, Drazdanoch, Sofii, VarSave
a Londyne. Zije vo Francuzsku.
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Struktira manazmentu

V mnohych firmach s Gspesnou inovaciou bola
Struktira manazmentu horizontalna a podpo-
rujuca konzultacie a volny tok myslienok
medzi 'ud'mi rovnakého postavenia.

Naproti tomu firmy, kde pokusy o inovaciu
neuspeli, mali zvy€ajne silnu hierarchicka
Struktlru manazmentu s autokratickym riade-
nim zhora a postupnou filtraciou alebo oslabo-
vanim akychkolvek novych napadov pricha-
dzajdcich zdola.

rKaliber“ manazérov

Manazéri vo firmach, ktoré Gspesne inovovali,
boli progresivni a pristupni jedinci, ktori mali
volu zaviest inovaénu politiku. Uspesne inovu-
jace firmy zamestnavali manazérov vysokého
Jkalibru“ s ovela vacsim rozsahom schopnos-
ti, ako sa Ziada pre manazérske ulohy v prie-
mysle, ktoré su viac rutinného charakteru.
Zial, niektori manazéri v priemysle sa dosta-
vaji na svoje miesta z nespravnych dévodov
(napriklad politicka preferencia, dlhsia praca
vo firme, osobné kontakty s majitelom). Zatial
¢o v mnohych povolaniach méze nekompe-
tentného manazéra podrzat efektivny a nada-
ny asistent, uspesna inovacia zavisi od kom-
petentného manazérskeho vedenia.

Kultara prace firmy

Firmy, ktoré Uspesne inovovali, mali takd vnu-
tornd organizaciu, ktora umoznovala, aby jed-
notlivé oddelenia navzajom spolupracovali
a koordinovali svoju Cinnost. Na inovacnych
projektoch ako jeden tim pracovali zastupco-
via z oblasti vyskumu, vyvoja, designu, vyroby,
marketingu a predaja, od zaciatku aktivne
navzajom spolupracovali a ¢asto komunikova-
li. Najma veduci tychto funkénych oblasti slizi-
li ako dobry priklad - kazdy, kto mal tendenciu
rozSirovat svoju oblast riadenia len pre vlas-
tné zveladovanie, kto mal tendenciu odmietat
druhych, o ktorych sa domnieval, Ze mu zasa-
huju do jemu prisltichajticej oblasti, a kazdy,
kto branil neformalnym kontaktom s inymi
oblastami, bol nateny bud zmenit svoj postoj,
alebo zmenit zamestnanie. V stc¢asnej atmo-
sfere silnej konkurencie je normalny rezim
organizacie firmy - kde sa inovacna myslienka
odovzda oddeleniu vyvoja, ktoré ju potom odo-
vzda oddeleniu designu, to zas vyrobnému
technickému oddeleniu a to napokon marke-
tingovému oddeleniu - nevhodny pre inovacny
proces. V normalnom rezime je velka pravde-
podobnost poruchy komunikacie medzi odde-
leniami, ktora nevyhnutne vedie k oneskore-
niu spustenia vyroby nového vyrobku.

Vyznam externych kontaktov

Firmy, ktoré uspesne inovovali, uzko komuni-
kovali so svojimi zakaznikmi a s inymi externy-
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Stanley Moody

mi zdrojmi novych myslienok. Firmy spolupra-
covali so svojimi potencialnymi zakaznikmi
pocas designerskych a vyvojovych Stadii nove-
ho vyrobku. Naopak, vo firmach, kde pokusy
0 inovaciu boli neaspesné, mal manazment
tendenciu utajovat nové projekty, vSetko robili
sami za zavretymi dverami v nespravnom pre-
svedceni, ze ak prekvapia trh, dosiahnu velky
zisk pre firmu.

Len velmi velké korporacie su sebestacné
v technickej odbornosti, ale aj oni ¢asto vyhla-
davaju Specialne rady z externych zdrojov, ako
su univerzity a nezavisli konzultanti. Preto je
priam nutné, aby malé a stredne velké firmy
vyuzivali rady a odborné znalosti externych
Specialistov. Ak sa firma spolieha len na vedo-
mosti a zruénost viastnych pracovnikov, poku-
sy 0 inovaciu mozu lahko zlyhat.

Uroven viastnej odbornosti

Firmy, ktoré uspesne inovovali, externé rady
odbornikov davali posudit eSte vlastnymi
odbornikmi. Napriklad firmy mali zamestnan-
cov schopnych zavadzat navrhy nezavislych
konzultantov a kazdodenne ich monitorovat.
NavySe manazéri firmy boli schopni vyhodnotit
alternativy, ktoré navrhli konzultanti.

Potreby zakaznikov

Firmy, ktoré uspesSne inovovali, vyvinuli nové
vyrobky, aby uspokojili ZNAME potreby ich
potencialnych zakaznikov, kym firmy, ktoré
vyvinuli technologicky uspokojivé napady,
a len potom pre ne zacali hladat zakaznikov,
sa Casto stretli s neuspechom. Riaditelia
a manazeéri v uspesnych firmach vnimali nové
vyrobky skor ako pomoc pre potencialnych
zakaznikov, a nie ako zrealizovanie novej tech-
nologie.

Dokladnost vo vyvoji

Firmy, ktoré uspesne inovovali, svoje vyrobky
este pred uvedenim na trh dokladne vyvinuli.
Uspesné firmy venovali véésiu starostlivost
Stadiu vyvoja, aby eliminovali chyby designu,
a nové vyrobky boli bezproblémové. Naproti
tomu nove vyrobky boli v mnohych pripadoch
neuspesné preto, lebo ich uviedli na trh nedo-
tiahnuté, v Usili kompenzovat investicie, testo-
vat trh, alebo uSetrit ¢as a stihnat urceny
medzinarodny veltrh.

Mnohé dobré napady boli komercne nelspes-
né, pretoze vyrobok pri praktickom pouzivani
bol nespolahlivy, alebo konstrukéné materialy
boli nevhodné.

Sluzby zakaznikom po predaji
a vzdelavanie uzivatelov

Firmy, ktoré Gspesne inovovali, venovali velka
pozornost servisu po predaji a vzdelavaniu uzi-
vatelov. Zakaznici mali pristup k rychlej a Gcin-
nej servisnej sluzbe a k nahradnym dielom.

DE SIGN'UM 3321904

Firmy starostlivo pripravili navody na pouziva-
nie vyrobkov, ktoré podrobne opisovali postu-
py prevadzky a Gdrzby, a tiez vyhladavali spo-
lupracu zo strany zakaznikov v Stadiu overova-
nia tlacenych materialov, aby sa ubezpecili
0 ich jasnosti a zrozumitelnosti. Napriklad
v pripade novych vedeckych pristrojov treba
zamestnancov zakaznika zaskolit, ako ich
spravne pouzivat, a informovat ich o obme-
dzeniach prevadzkovych moznosti.

Vyrobok, ktory zahala kvoli nedostatoénému
servisu alebo chybajicim nahradnym dielom,
nie je dobrou vizitkou firmy, ktora ho vyrobila.
NavySe ak zamestnanci zakaznika nie su
spravne zaskoleni, poruchovost sa zvykne pri-
pisovat skor nedostatocnej kvalite vyrobku
ako nespravnej obsluhe, ¢im je ohrozena pre-
dajnost vyrobku.

Komentar

Pre uvedené faktory je charakteristicke, Ze
vacsinou vyplyvaju zo zdravého rozumu, a zda
sa, ze sU to ocividné podmienky Gspechu
a neuspechu. Skutocne, niektori manazéri
zamietli tieto zistenia ako samozrejmé, ale
neprestali ich ignorovat v praxi. KIGE k Uspe-
chu v inovacii nie je vzdy nevyhnutne na vzdia-
lenom horizonte; niekedy ho ma inovator pria-
mo pod nosom, ale ho nevidi.

Z tychto faktorov riadenia vyplyva cely rad
dosledkov pre priemyselny design. Napriklad
je rozhodujuce, aby presadzovatelia novych
vyrobkov boli dobre informovani o ulohe prie-
myselného designu v inovacii; ak nie sa,
potom moze mat priemyselny design len
malu, alebo vobec ziadnu ulohu. Potreba
manazérov velkého ,kalibru” plati tiez pre
designerov, ktori musia byt nielen talentovani,
ale aj vynikajuci manazéri. Priemyselni desig-
neri by mali byt schopni presadzovat inovacnu
kultaru vo firmach. Vyznam externych konzul-
tantov a Uroven vlastnej odbornosti su zviast
relevantné pre priemyselny design. Potreby
vzdelavania zakaznikov a uzivatelov su oblas-
ti, v ktorych moézu priemyselni designeri
vyznamne prispiet k inovacii.

Priemyselni designeri, ktori sa chcu podielat
na inovacii vyrobkov, by mali Studovat odbor-
nu literatdru a vyskumné spravy. Takto by boli
dobre informovani o vhodnych otazkach riade-
nia, ¢o by im umoznilo priniest nové pohlady
velmi potrebné vo vacsine malych a stredne
velkych firiem. Uspesny priemyselny design
v kontexte inovacie musi v prvom rade formu-
lovat politiku designu, ktora je konzistentna
s inovacnou politikou firmy. Priemyselny desig-
ner musi hladat pristup k najvyssej trovni roz-
hodovania vo firme, aby mohol G¢inne posobit
na inovaciu. Zakladnym predpokladom profe-
sionalneho priemyselného designera je tvorivy
talent a prirodzeny cit pre design. No aby sa
tieto kvality efektivne vyuzili v inovacii, musia
sa inteligentne rozvinut v ramci komplexnosti
¢innosti firmy a potrieb trhu.

(pokraCovanie v nasledujicom &isle)

SERIAL

V dalSej casti serialu sa budeme venovat
miestu priemyselného designu v organizacii
firmy, ¢o sa da najlepsie dokumentovat na pri-
kladoch z praxe. Rozoberieme, aku Glohu
zohrava design v praktickej, vyrobnej rovine, v
¢om spociva jeho dolezitost v rovine komuni-
kacie a kultury.

Poznamky:

Christopher Freeman: The Economics
of Industrial Innovation.

Penguin Limited of Harmondsworth,
England, 1974.

Thomas BURNS & G.M.STALKER: The
Management of Innovation.

Tavistock Publications of London,
1961.

F.A.Johne: Industrial Product Inno-
vation: Organisation and management.
Croom Helm of Beckenham, England,
1985.
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Doc. Frantisek Burian, akad. soch., sa narodil 23=38=48"Vo Valticiach. Studoval v rokoch 1964-68 na Strednej umeleckopriemyselnej skole v Brne
a v rokoch 1968-74 na Vysokej skole umeleckopriemyselnej — detasovanom ateliéri tvarovania strojov a ndstrojov v Zline u profesora Zdenka Ko-
vafa. Od roku 1988 pedagogicky pdsobi na Vysokej $kole vytvarnych umeni v Bratislave, Navrhy strojarskeho designu, ktoré F. Burian vytvoril
v sedemdesiatych a osemdesiatych rokoch, akcentovali v duchu “Kovarovej skoly” prisnu logiku tvarovej vystavby viazani na funkciu navrhované-
ho produktu. Jednotlivé designerské riesenia boli determinované presnym technickym a ergonomickym zadanim i technologickymi a materialovy-
mi moznostami nasich vyrobcov. Pre Slovenské lodenice Komarno vytvoril F. Burian v spolupraci s I. Didovom viacero navrhov lodi a plavajucich
strojov vratane ich palubnych mechanizmoyv, interiérov, stanovist operatorov a grafiky ovladacich prvkov. Komplexne riesil i navrhy lesnych me-
chanizmov pre ZTS Martin, zvaracich zariadeni pre VUZ Bratislava, polnohospodarskej a potravinarskej techniky pre VUPT Rovinka a SPP Brati-
slava a design obrabacich strojov pre SDVU Bratislava. Viacere vyskumné a realizacné projekty z oblasti interiérového a architektonickeho desig-
nu riesil pre Institit priemyselného designu v Bratislave. Paralelne s designerskou tvorbou sa F. Burian venoval volnej kresbe a malbe. Priblizne
od konca osemdesiatych rokov sa fazisko jeho zaujmu v oblasti designu prenasa na kresbove $tudie, ktoré sa sice viazané¢ na funkéné produkty
(nabytok, svietidla, obuv), maju vsak skor charakter volnej sémantickej hry, v ktorej povodnd funkcia vystupuje ako zamienka na krizenie symbo-
lov a vyznamov roznorodej povahy. Priblizne od pociatku devatdesiatych rokov zacal F. Burian konstruovat objekty z banalnych predmetov “pri-
orovej” proveniencie (formy na zakusky, misky na chlieb, kvetinace, spony do vlasov atd.). I tieto objekty odkazuju na uzitkovi funkénost (misky,
dozy), ich existencia je véak zdmerne efemérna. V savislosti s touto tvorbou a jej filozofickym zazemim sme F. Burianovi polozili niekolko otazok.

(Rn/hnwr s designerom Frantiskom Bur'mnom)

N

STE ABSOLVENTOM “KOVAROVE] SKOLY” A V INTENCIACH JE] ZAMERANIA STE VYTVORILI VIACERO
NAVRHOV STROJARSKEHO DESIGNU. K TOMU, ZE STE TUTO OBLAST OPUSTILI, VAS VIEDLA PROBLEMA-
TICKA SITUACIA V NASOM PRIEMYSLE, ALEBO KOREKCIA VASHO CHAPANIA ZMYSLU DESIGNU? Myslim,
ze to bola kombinacia tychto dévodov. Na jednej strane deziluzia z toho, ze mnohé navrhnuté veci sa nakoniec vyro-
bili s velkymi zmenami, alebo sa nevyrobili vobec. Na druhej strane moje vytvarné vzdelanie a orientacia, pretoze pa-
ralelne s tzv. technickym designom som stale robil veci z oblasti volnej tvorby. Postupne som dostal viac odvahy st-
stredif sa na to, ¢o som stale akoby podvedome citil, ¢o viac odraza moju mentalitu a presvedéenie. Ked som sa stal
pedagogom na VSVU, mal som ovela menej ¢asu na priamu spolupracu s vyrobou a ¢innost na skole dostala prave
ten experimentalny charakter, ktory ma vzdy pritahoval. Bol som konfrontovany s projektmi, ktore neboli viazané na
konkrétneho vyrobcu a na véetky tie obrovské obmedzenia, ktoré priemvsel u nas mal a este stale ma. Otvoril sa mi
priestor vidief veci v §irsich suvislostiach

PATRI VO VASE] TVORBE KREDO “TVAR NASLEDUJE FUNKCIU" MINULOSTI? Uz ako studenta ma zardzalo, ze
napriklad gazdina zehli a v duchu premysla o svojich problémoch, preziva radost alebo smitok a zehlicka je iba na-
strojom, Ktory nemd vacsi emociondlny naboj. Mal som pocit, Ze takémuto designu nieco chyba, ze donho treba emo-
cionalne vstupif. Aj ked je otazne, ¢i moze vobec design a uzitkovy predmet mat ambicie, aby oslovoval emociondlnej-
Sie, nez je mu dané jeho funkciou. To je leitmotiv, ktory sa nesie mojim premvslanim o designe. Je mi jasne, ze su vel-
mi rozdielne Kategorie vyrobkov, a rozhodne by som si netrafol aplikovat nejaky extrémny univerzalny nazor. To, ¢o

sa moze uplatnif pri predmetoch interiérového charakteru, tazko mozno akceptovat napriklad pri lekarskom pristroji
r '

SUCASNY DESIGN JE MIMORIADNE ROZTRIESTENY, AKOBY ISLO O VIACERO DESIGNOV, KTORE NENACHADZAJU SPOLOCNU REC. MYSLITE, ZE SA KDESI NA HORIZONTE
BUDUCNOSTI SPOJA OKOLO NEJAKE] “VELKE] ULOHY”? Osobne tomu neverim. Su fudia, ktori hlasajd, e je potrebné znovu dospiet k urcitej striedmosti, skromnosti, kladie sa daraz
na ekologické problemy. Tvrdia, ze treba produkovat vvrobky s dlhSou trvacnostou atd. Krasne sa to pocuva, ale v tomto smere som dost skepticky, pretoze mam pocit, ze ¢lovek je stale

hnany akousi zakodovanou potrebou zmeny
AKO NA TUTO SITUACIU REAGUJE VASA DESIGNERSKA TVORBA? Moje stanovisko
je dost skeptické a nihilisticke. Vyrabaju sa stale nové a nove veci, stale viac veci. Dnes sa
navrhnt a zajtra su staré, a [udia ich aj tak nie su schopni dostatoéne vnimat, klzu len po
povrchu. Nachadzam okolo seba mnozstvo veci, ktoré uz st vvrobené, no napriek tomu si
ich ¢lovek nevsima. Preco na nich znovu neobratit pozornost, preco ich nevyniest na svetlo?

Urobit ¢osi podobné ako vo volnej tvorbe, ked predmety z bezného Zivota dame do inych

suvislosti, a zrazu sme schopni ich vnimat inak.

OPUSTILI STE “REALNY DESIGN” RADIKALNYM ROZHODNUTIM, ALEBO TENTO ODKLON POSTUPNE DOZRIEVAL? Obe smerovania sa ciastocne prekryvali. Na jednej strane som
robil velmi seriozny, “vazny” design, v ktorom som tplne bez ironie reSpektoval véetky kritéria, ktoré s tymto typom tvorby sdvisia, a sicasne vznikali veci, ktoré st nesmierne ironicke, rea-
guji na marnost a beznadej, tu neskutoéne plytku, povrchnu spotrebu, v ktorej vymiename starti vec za novi, a pritom ta stara eSte dobre funguje. A designeri st su¢asfou tej $ialenej masi-

nérie, toho “vymyvania mozgov”, nutiaceho do umelej spotreby
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TO SU ALE DOST PROTICHODNE STANOVISKA. AKO JE MOZNE ICH SPOJIT? Postupne som rezignoval na pracu pre
priemysel, Ale moja situdcia je rozporuplnd aj v inom zmysle. Aj ja som spotrebitel, aj ja konzumujem, ani ja nie som schop-
ny zriect sa toho, aby som si uréité veci nekupil. Som pod tlakom snahy vlastnif veci, a zaroven si uvedomujem, Ze to nie je
cesta. Nasa civilizdcia je orientovana na hrabanie, vlastnenie, a prave na to reaguje aj priemysel. Designer je jeho sluZobni-
kom, pomaha mu dosiahnut efekt spotreby. Ja som sa rozhodol, Ze to nebudem robit, budem navrhovat veci, ktoré neexistuju.
VY SA VSAK NAKUPOVANIM “SUROVIN” PRE SVOJE OBJEKTY TIEZ PODIELATE NA SPOTREBE. Je to akasi schizof-
rénia. Som vvtvarnik a mam radost z veci, ktoré vznikaji a st materializované. Keby som bol dosledny, tak by som hlasal, ze

treba zastavif vvrobu urcitvch veci

>

MOZETE PRIBLIZIT PROCES VZNIKU VASICH DESIGNERSKYCH “NAVRHOV"? Castokrat som si uvedomil, 2¢ muzea umenia alebo designu ma nie velmi vzrusovali. V beznom ob-
chodnom dome som nasiel mnozstvo objektov, ktore ma oslovovali, vzrusovali a pritom boli véeobecne povazované za banalne, primitivne, gycovité. Ja som si naopak z tychto predmetov
dokazal odnasaf zazitok. Zrejme to bolo aj preto, ze som sa vnutorne moduloval, chdpal som tie veci zamerne v inom Kontexte

VAS DESIGN MA SILNE KONCEPTUALNY AKCENT. OBJEKTY PO ZLOZENi A ODFOTOGRAFOVANI KONCIA OPAT ROZOBRATE V NEVEL-
KEJ SKRINI OBSAHUJUCE] “SUCIASTKY” Z VASE] TVORBY ZA POSLEDNE ROKY. TEN DESIGN REALNE ANI NEEXISTUJE... Preco realizo-
vaf veci za kazdi cenu a produkovaf ich? Casto stadi ich iba vidiet. Vizudiny vnem je mnohokrat ovela silnejéi. Pozname to z reklamy. Mnohé veci
vizualizované v reklame su také silné, ze vyrobok vobec nenaplia ocakavania. Akoby ludi reklama nadchynala va¢dmi nez sdm vyrobok. Bezné po-
zorovanie nasho okolia ndm ¢asto neposkytuje ziadne emociondlne zazitky a ako-tak sa skoncentrovat dokdzeme az vtedy, ked v kine zhasne svetlo
a my sme doslova prinateni sledovat vymedzeny priestor. Casto akoby sme nemali silné emocionalne zazitky z bezného pozorovania nasho okolia,
a az ked si sadneme do kina a sme nuteni pozorovat vvmedzeny priestor, sme schopni sa koncentrovat

PRI PREZENTACII SVOJE] TVORBY TEDA UPREDNOSTNUJETE MEDIUM FOTOGRAFIE ALEBO VIDEA PRED PRIAMYM PREDSTAV
NAPRIKLAD VYSTAVOU? Nemam ambicie veci vystavovat, je to moj sikromny protest ulozeny v skrini, marnost nad marnost. Ak sa uZ tie veci
maju zverejnit, nech sa zverejnia cez také média, ako je asopis alebo televizia, aby neboli materializované. Nehovoriac o tom, ze mnohé z objektov,
videné v skuto¢nosti, by mozno vobec nezaposobili tak, ako ked su videné v urcitom vyreze, nasvieteni, kontexte. Objekt akoby sa stal obrazom. Do-
stava poetiku sucasnej masovej kultiry, v ktorej véetko vnimame iba cez vizudlne reflexy. A zaroven tym, Ze sa urcity predmet nebude vyrabaf (hoci

som presvedéeny, ze moj design by si nejakych zakaznikov nasiel), nezvacsi sa to smetisko, ktoré nas obklopuje, nespotrebuije sa energia atd.

TAKZE PROGNOZY O BUDUCNOSTI VIRTUALNEJ REALITY VAS NESTRASIA AKO TYCH, KTORI UPOZORNUJU NA NEBEZPECENSTVO DEGENERACIE LUDSTVA? Moznosti vir-
tudlnej reality su pre mia naopak dost vzrusujuce. Otvaraja sa nam nové obzory. UZ len z ekologického hladiska — predstavme si, ze véetky zazitky dostaneme vizudlne a nemusime tie ve-
ci vyrabat, materializovat, spotrebovavat energiu, material, nehovoriac o tom, ze virtualna realita otvéra dimenzie, ktoré materidlnou vyrobou ani nie sme schopni zabezpecif. Virtualna reali-
ta akoby odrazala méj postoj k veciam — snahu odmaterializovat ich. Takze v tomto bode nie som klasickym ekologom, hlasajicim navrat k prirode a prirodnym materialom

STE VEDUCIM JEDNEHO Z ATELIEROV DESIGNU NA VYSOKE] SKOLE VYTVARNYCH
UMENL AKO JE TENTO ATELIER ZAMERANY A CO POVAZUJETE PRI PEDAGOGICKE]
PRACI ZA PODSTATNE? Moje oddelenie je zamerané na problémy vztahov ¢lovek-priestor, ¢lo-
vek-volny ¢as, ¢lovek-byvanie, ¢clovek-identita. Je'to oddelenie, kde Studenti maju priestor robif
veci, ktoré balansuju medzi designom, uzitkovym a volnym umenim. Moznost, ze by doslo k re-
nesancii uzitkového umenia a remesla, nepokladam za cosi negativne — orientujeme sa aj na
problémy malosériovej vyroby a solitérov. Je tu, samozrejme, zakladné penzum kritérii, ktoré
musi kazdy Student naplnif, aby bol schopny sa po skonceni skoly uzivit. To by ale bolo strasne
malo. Casto diskutujeme o problémoch sucasného designu, o umelej spotrebe, o nebezpedenstve
uplného podriadenia sa zaujmom priemyslu. K jednotlivym alohdm bezne prizyvame psycholo-
gov, radi by sme do timu ziskali aj filozofov, sociologov a dalsich odbornikov. Zaoberame sa
problémom, ¢i by sa urcity vyrobok viobec mal vyrabat, pre¢o dno a preco prave taky, komu a
na ¢o ma shazit, za akych podmienok bude uZzivany. Zikladnym krédom je myslief v ¢o najsir-
Sich savislostiach ZDENO KOLESAR
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Interview with the designer Frantisek Burian Zdeno Kolesar

The machinery design works, created by F

g

bound to the funct any designed product. His particular designs were determined by precise technical and ergonomic req

€

manutacturers techno cal and mat

rial capacities. Since the late ¢

although bound to functional prodt

was a pretext for combining symbols and mea

gs of various nature. In the early nineties F. Burian started to construct objects of trivial “pr
provenance (cake tins, bread baskets, flower pots, hair decorations, etc.). These objects also referred to utility functions (bowls, dishes), t

existence was intentionally ephemeral. We have asked F. Burian some questions concerning his creation and philosophical background

YOU HAVE GRADUATED FROM THE “KOVAR SCHOOL"” AND CREATED SEVERAL MACHINERY DESIGNS IN THAT STYLE. WHY DID YOU LEAVE THIS FIELD; WAS IT
DUE TO THE PROBLEMATIC SITUATION OF OUR INDUSTRY OR TO A CHANGE IN YOUR UNDERSTANDING OF DESIGN PURPOSE? I think that it was a combination of

both reasons. On one hand, it was disillusioning that many designs when finally produced were greatly changed, or were not produced at all. On the other hand, it was my artistic

education and orientation, because parallel to so called technical design I have always made free art works. Gradually I have summoned up courage to concentrate on what | have

and belief. When | became a lecturer at the Academy of Fine Arts, there was far less time for a direct collaboration with in-

always subconsciously felt to better reflect my mentality

dustry, and my activity at the Academy had just the experimental character which had always attracted me. [ was

rojects, not bound to a particular manufacturer

and without all those immense limitations which have been and still remain in ou

industry. I had more a broader context
CURRENT DESIGN IS ESPECIALLY SPLIT, AS THERE ARE MORE DIFFERENT DESIGNS UNABLE TO FIND A COMMON LANGUAGE. DO YOU BELIEVE THAT THERE
MIGHT BE A FUTURE HORIZON, WHERE THEY WILL JOIN FOR SOME “GREAT TASK"? | do not believe it myself. But there are some people proclaiming the necessity of up-

emper

holdir

ance and modesty. Ecological problems are stressed. They say that more durable products with a longer service life should be produced. It seems to be positive, but

[ am fairly skeptical about it, because I think that people are always driven by some inherent need of change

HOW IS THIS SITUATION REFLECTED IN YOUR DESIGNER WORK? My viewpoint is quite skeptical and nihilistic. Newer and newer things are produced, always more and

more things. Now designed, tomorrow outdated, they cannot even be properly perceived, they just slide down the surface. I can find many things around, already produced, which

however, you do not pay any attention to. Why could attention not be turned to them again, why couldn’t they be brought to light? Something should be done like similar to what

we do in our free creation. When common objects are put in another context, then we are able to perceive them differently
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n in the eighties, accented, in the spirit of the “Kovar school”, a strict logic of form construction
nts, and by
s the centre of his interest has been transferred to sketch studies which,

cts (furniture, light fittings, footwear), had rather the character of free semantic play, where the original function

out their



WAS IT A RADICAL DECISION THAT BROUGHT YOU TO LEAVE “REAL
DESIGN” OR DID YOU GRADUALLY ARRIVE AT THAT DECISION?
Both ways partly overlapped. On one hand, | have been doing very serious
design, without any irony, obeying all criteria connected with such creation,
and at the same time | have made some very ironic works in reaction to va-
nity and hopelessness, the incredibly superficial consumption which replaces
an old thing with a new one, though the old one might still work well. And
designers often become a part of that crazy machinery, that “brain wash”,

enforcing an unnatural consumption

BUT THOSE STANDPOINTS ARE FAIRLY CONTRADICTORY. HOW CAN THEY BE COMBINED? | have gradually given up the my work for industry. But my situation is also contradic-
tory in another sense. I am a consumer as well, [ also consume, and even [ am not able to give up some things, to stop buying them. I am pressed by the desire for those things, and at the
same time [ am aware of the fact that this is not the right way. Our civilization is determined to acquire, to own things, and industry responds to that. A designer serves this aim, helps to

achieve high consumption. I have decided not to do that, not to design things which do not exist,

CAN YOU DESCRIBE THE PROCESS BY WHICH YOU CREATE YOUR DESIGNS? | have often realized that museums of art or design were not very exci-

ting. In a common department store | could find many objects addressing and exciting me, although generally considered to be banal, primitive, and kitsch. Ne-

vertheless, 1 was able to experience those things. Obviously, it was because | was internally modulated, 1 intentionally perceived those things in another context

YOUR DESIGN HAS A GREAT CONCEPTUAL ACCENT. AFTER HAVING BEEN PUT TOGETHER AND PHOTOGRAPHED YOUR OBJECTS ARE TAKEN TO PIECES AGAIN AND END
UP IN A CABINET FULL OF “PARTS"” FROM YOUR WORKS OF RECENT YEARS. SUCH DESIGN DOES NOT REALLY EXIST ... Why make and produce things at any price? Seeing them
is often sufficient. A visual impression may be much stronger than reality. We know that from advertisements. Many things, visualized in an advertisement, are so impressive, that the pro-
duct does not fulfil the expectations. Sometimes, people are more enthusiastic about the advertisement than about the product itself. An everyday observation of our environment usually do-
es not provide any emotional experiences, and we are able to concentrate only when the lights go off in a cinema and we are forced to follow a limited frame

SO FOR THE PRESENTATION OF YOUR WORKS YOU PREFER TO USE THE MEDIA OF PHOTOGRAPHY OR VIDEO INSTEAD OF A DIRECT EXHIBITION? I have no ambitions to ex-
hibit, it is my private protest, stored in a cabinet, vanity over vanity. If these things have to be published, let them be published in such media as magazines or television, so that they are not
n they are seen in a certain frame, light, and context, as if the subject had

materialized. Not to mention the fact that many objects, seen in reality, would not make st 1 impression as wh

become a picture. It is given the poetry of current mass culture, where we perceive everyvthing only through visual reflections. And moreover, thanks to the fact that these objects are not pro-

duced (though I am sure that my design could find some customers), thev will not contribute to the rubbish heap all around, and no energy will be consumed, etc
YOU ARE THE HEAD OF A DESIGN STUDIO AT THE
ACADEMY OF FINE ARTS IN BRATISLAVA. ON WHAT
IS THIS STUDIO FOCUSED AND WHAT IS ESSENTIAL
IN YOUR PEDAGOGIC WORK? My department is focu-
sed on problems in relations; people and space, people and
leisure, people and living, people and identity. It is a de-

partment where students are given space to make things

balancing design, applied and free art. In my opinion there
is nothing negative in the possibility of a renaissance for
applied arts and crafts — we are oriented also towards
problems of manufacturing small series and originals. Of
course, there are some basic criteria which every student

must fulfil to be able to make his living after he is gradua-

tes. We often debate current design problems, artificial con-

S I. Z nicoho nig

sumption, the danger of becoming totally subdued to in-
)

Gabriel

fustr terest » often invite p holog an \ - .
dustrial interests. We often invite psychologists, and we y Rationialie selabeie
should also like to have in our team philosophers, sociolo- {. Génovy mix
gists, and other experts. We are devoted to the problem of 5. Kratko po rozchode
> ) : < 6. Misa Baranok
whether a certain product should be produced, why so

7. Nenaplneny zamer
and why just in that form, whom it will serve, and for LT s
8. Kralovna

5 3 Ka will be tised: The vl 1 . 7 oQ
what and in which conditions it will be used. The basic cre Foto: Frantisek Burian (1, 2, 3, 7, 8)

ed is to think in a broad context Martin Maren¢in (4, 5, 6)
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vaha o neznes

Na zaciatku bola sviecka
Tento skromny predmet, vytvoreny zvinutim
kusa véelieho pldstu, bol tak trochu kacirskou
spomienkou na jeden minuly projekt, pretoze
takato sviecka si vlastne svietnik nevyzaduje.
Po jej zhoreni zostava stuhnutd kaluzka vée-
lieho vosku. A kde nie je potrebny svietnik,
tam nie je potrebny ani designer, aby ho
navrhol!

Tento predmet je jednoducho idedlnym pri-
kladom toho, ¢o si predstavujem pod pojmom
kvalitny produkt. Jednoduchy, skromny pred-
met manifestujici svoj pévod velmi esteticky,
vizudlne presvedéivy a pritom absolGtne
,nepoznaceny designom”. Rad by som nieke-
dy vytvoril nie¢o podobné.

Pre toto vietko prave této sviecka cestovala
so mnou na workshop o udrzatelnom Zivot-
nom style do holandského Rotterdamu.

Dva svety, alebo jeden?

Prilezitostne sa zaoberam myslienkou, aky je
vztah dvoch odlidne sa vyvijajicich spolo¢-
nosti: bohatej, postindustrialnej - tzv. zapad-
nej s jej pluralitou ndzorov a rozvinutou infra-
struktirou a na druhej strane postsocialisticke;
spolo¢nosti. Odlisuje ich iba kontinuita hmot-
ného rastu na jednej strane a uréity jeho defi-
cit na strane c]ru|'1e]2

Stretavanie sa je nevyhnutné, ale ako sa
vlastne vyvija dialég? Co to znamend byf
designerom v tej-ktorej spolo¢nosti? Kolko
kompetencie a slobody v rozhodovani majo
moji kolegovia v Britanii, Nemecku,
Holandsku2 A pokial ide o kvalitu prace, ¢o
mézem urobit bez toho, aby som napodob-
fioval?2 Co je napodobiiovanie a &o integrova-
nie $tandardnych postupov@

V poslednom &ase vzbudili nielen moju
pozornost Gvahy designera Stefana
Marzana, riaditel'a pre design vo firme
Philips. Ci uz ide o jeho re¢ z kongresu ICSID-
u v Lublane (Flying over Las Vegas) alebo
esej Designeri nie su alchymisti, Stefano
Marzano sa prihovara za vytvorenie a zave-
denie Novej etiky, za systém morélnych pro-
vidiel presadzovanych na medzindrodnej
Grovni voéi designerom, priemyslu a viadam.
Zvlaitne grémium mé vypracovaf politicky
program ICSID-u. Marzano navrhuje spojit sa
s hnutim zelenych alebo s organizaciami na
ochranu spotrebitela a takymto 3iroko konci-
povanym spdsobom chce ziskavat zéaujem
verejnosti. (,Nechcem v Ziadnom pripade
navadzat, aby niekto v malom gumovom ¢lne
s ndpisom ,Design Peace” krizoval po okoli,
hoci ani nechcem nikoho od toho odradzat.”)

tel nej ahkosti

UDRZATELNY ZIVOTNY STYL

V januéri 1993 bola v Holandsku zaloZend
neziskova asocidcia 02, ktoré umoziivje designe-
rom stretdvat sa a vymieriat si poznatky o suvis-
lostiach designu a Zivotného prostredia. Jej vznik
podhnietilo presvedcenie, Ze environmentdlne
aspekty by mali zohrévaf véicsiv dlohu v kazdo-
dennej praxi designera. Asocidcia organizuje
diskusie, prednésky, exkurzie a workshopy, ktoré
rozsiruju zna'ky o vyvoji vyrobkov s vedomim
zodpovergsh voci Zivotnému prostrediv. Jednou
z poslednych aktivit 02 bol medzindrodny
workshop, ktory sa konal v novembri 1993
v holandskom Rotterdame. Stretlo sa na riom vyse
100 designerov, architekiov a dalsich odborni-
kov, ktori mali sformulovaf svoje predstavy
a vizie o buddcnosti na tému Udrzafeﬁy Zivotny
styl. Vychadzajic z predpokladu, ze ludia sa
kvéli buddicnosti len fazko budy zmierovat so
stratou svojho navyknutého pohodha, pokusili sa
o environmentélne zodpovedné riesenia z pozi-
tivnej perspekhvy Ucﬁovat si symbo/y svo;ho
Zivotného stylu a sicasne respekfovar mienky
udrzatelného vyvoja budicnosti vyza vje mnoho
zmien, a to nielen v zmysfe technickom ¢&i materi-
slovom, ale predovsetkym zmien v pristupoch
k beznym veciam kozdodenneho Zivota, zmien
v mysleni. O takéto ,iné” pristupy sa pokus:h aj
U¢astnici rotterdamského workshopu z Ho-
landska, Dénska, Talianska, Nemecka, USA
a Japonsko. Jednym z nich bol af s/ovensky
designer Ladislav Kubo. (ap)

\.

g Celé je to velmi zvlditne. Ak
niekto prezil priblizne polo-
vicku zivota v socialistickom
rezime a bol vystaveny preni-

kavej radiécii jeho propagandy,
musi jednoducho skepticky pokréit nosom. Je
mozné naordinovat [udom normy ekologic-
kého konania? Zapadni kolegovia to mézu
pokladat za antiliberélne a my,vychodniari”
vieme svoje azda dvojndsobne. Naozaj
vieme?

Faktor 20

Workshop s ndzvom Udrzatelny Zivotny styl,

ktory prebiehal v zaujimavom prostredi

Rotterdamského pristavu, otvoril Ezio Manzini

z Domus Academy struénou prednaskou

s vyreénym zéverom. Jednoduchou matema-

tickou formulkou ilustroval pozoruhodny fakt:

Ak hodléme v globélnom meradle udrzaf

dne$nu Groven blahobytu na obyvatela, musi-

me uz dnes s prihliadnutim na rast svetovej
populécie znizit spotrebu energie a surovin
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dvadsafkrat. Po tomto malo povzbudivom
entreé sme sa zaéali venovat vlastnému prog-
ramu workshopu.

Trojdfiovy pracovny program sa vyvijal
v jedendstich projektoch, ktoré tematicky
pokryvali hlavné oblasti [udského zivota. Ja
sam som pracoval na projekte Vlastnosti pro-
duktu. Este pred odchodom do Rotterdamu
som obdrzal obsiahlu dispoziciu, ktoré pri-
pravil vedici projektu Thierry Kazazian
z parizskej kanceldrie 02. Na moje prekva-
penie obsahoval préave poziadavku priniest
alebo dokumentovaf predmet, ktory poklada-
me za kvalitny, a vysvetlit svoju volbu. To
bola Gvodnd faza projektu. Na stole sa takto
zili japonské stetce, holiaci strojéek od
Brauna, indiansky plateny nosi¢ pre novoro-
dencov, Newton, poznamkovy blok od firmy
Apple, naramkové hodiny NASA, stolicka,
elektricka gitara, drevené nadoby na varenie
v pare, no a koneéne moja svieca. Zdé sa mi,
ze to bola prvé i posledna nekontroverzna
faza nasho projektu. Pokladam za chybu, ze
sme tieto predmety opustili v daldej praci. Ani
vo findlnej prezentacii nezohrali uz Ziadnu
dlohu.

Nas projekt bol orientovany znaéne vieobec-
ne na vlastnosti produktov. V podtitule bola
postulované snaha o hladanie a vytvaranie
predmetov, ktorym bude ich majitel” venovat
pozornost ako kvetom vo vlastnej zahradke.
Bola to prave tato formulacia, ktoré ma pod-
nietila vybrat si tento projekt. Nemézem sa
viak zbavif dojmu, ze temperamentny
Franciz Thierry Kazazian precenil svoj vplyv
vediceho projektu a orientoval nas prilis jed-
nostranne na efekt zavereénej prezentacie.
Akoby snaha o formu prevlédla nad obsa-
hom, disciplina nad hladanim. Je mozné, ze
by sa takto prejavovala akasi skrytd zavislosf
od Uspechu? Vysledkom préce nasej skupiny
bol videoklip natogeny vo forme reklamy na
vyrobky fiktivneho koncernu situovaného do
dalsieho tisicrocia, stelestiujice udrzatelny
zivotny $tyl. Pracovali sme teda skér ako
reklamna agentora. Navrhli sme logo a znag-
ku, zostavili scendr, texty, obrazovi réziu
a stopaz jednotlivych Sotov, vyrobili rekvizity.
Hypotetické produkty sme vytvorili uz predtym
v kratkom brainstormingu. Tieto produkty boli
definované skér z hl'adiska marketingu, teda
ideovo, nez na zéklade fyzikalnych a technic-
kych parametrov. Praca nés pohltila, bola
v podstate velmi zabavné a nakoniec zozala
aj Uspech pri prezentécii. Akoby sa viak
znovu potvrdilo McLuhanovo: ,medium is
message”, v tomto pripade skér - forma je
obsahom.

Mozno je to vyraz rozpornosti dneiného
sveta, zaroven jeho liberdlnosti i ambivalen-
cie, rozsiahleho konzumu i tozby po jeho
obmedzeni, rychlost a efektivita, ktoré presta-
vaju byf riesenim, ale ktoré su ete stale hlav-
nymi parametrami pri posudzovani Uspesnos-
ti. A vébec - nadmernd fixécia na Gspech. Do
akej miery je mozné intenzivny rast spajat
s udrzatelnostou?

profesie
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Na tomto mieste by bolo az prilis jednodu-
ché skonéit' v banalnom moralistickom téne.
No kedy je potrebné spolupracovaf a kedy
konkurovat? Kto vébec mé odvahu nesufazif?
Musim povedaf, ze ovela vacimi ako vysle-
dok nasho projektu ma oslovila filozofia
iného. Pri prezentécii projektu Status Symbols
(symboly postavenia) zaznela zaujimavé
hypotéza o tom, ze éas by sa mal pokladaf
za najviac ceneny a Ziaduci symbol spolocen-
ského postavenia namiesto hmotného majet-
ku. Cas na spanok, na hru, na lasku, ¢as na
zastavenie ma nahradif masinériv prace,
pefiazi a spotreby. Tieto akoby teoretické
zévery boli najpresvedéivejsie. Zdalo sa, ze
bude vel'mi fazké prognézovat konkrétnu
vizuélnu podobu udrzatelnej budicnosti.
Zaujimavé boli skér scendre prognézujice
pouzivanie produktov - hovorili o prendjme,
spolo¢nom alebo kolektivnom pouzivani,
novych formach distribicie, zbere a recyklacii
vys|u2||ych produldov

Pr0|ekf Saty a méda naznaéil okrem pouzi-
vania prirodnych a plne recyklovatelnych
materidlov lokdlneho pévodu napr. aj ich
zber priamo vyrobnou firmou a samotné kon-
Strukcia 3iat by mala umoznit to, ¢omu my
hovorime presivanie a ,obsivanie”, v tomto
pripade vykonané priamo vyrobcom.
Uvidime.

Azda najkonkrétnej3i vystup vyprodukovali
Oastnici projektu Kulindrna kultira. Jednak
predstavili koncept McGreen, progresivnu
alternativu rychleho obéerstvenia, ich parad-
nym kuskom viak bola veéera so 3tyrmi chod-
mi pre viac ako sto Géastnikov workshopu.
Musl'ova polievka bola také ekologicky neza-
vadnd, Ze ani nezanechala skvrnu na mojich
dzinsoch, ked" ma méj spolustolovnik nedo-
patrenim polial.

V ramci workshopu sa takisto uskutoénili dve
prednasky s Gplne kontroverznym zamera-
nim. Victor Papanek, klasik antiindustriglneho
designu, predviedol predovietkym pomocou
diapozitivov na prikladoch z tretieho sveta
(Juzné Amerika, Afrika, Bali, Papua) svoje
tedrie a skisenosti. Design v jeho poriati je
hladanim odpovedi na iné otdzky, nez sme
zvyknuti v nasich zemepisnych polohach. Bolo
to Foscinuidce, ale obavam sa, ze zdroven
malo instantné, malo dynamické, preto pre
mnohych [udi mélo pritazlivé. Ako kontra-
punkt pésobilo vystipenie Goosa Geursena,
holandského odbornika na marketing, rekla-
mu a zurnalistiku. Jeho vizia skutoénosti bez
prirodzeného stredu, dominant skutoénosti
oplne multidimenziondlnej a permanentne
premenlive] mi pripadd dost desiva, hoci je
aktuélna. Znaény priestor venoval ilustracii
pojmu informatické spolo¢nost.

Na viacerych prikladoch (napr. Niké, vyrob-
ca filozofie volného ¢asu) prezentoval pouzi-
tie multimédii na ovplyviiovanie potencidlne-
ho konzumenta, pretoze tie s0 v nasom svete
natolko udomdcnené, ze je to mozno jedind
Uspe$nd cesta, ako ponuknut konzumentom
alternativny sfyl spotreby. To, provdaze zna-
mend naudit sa média poznaf a vedief ich
pouzivat. Riziko vlastnej kontaminécie je
akosi implicitné. Napokon viaceri spomedzi
Oéastnikov cestovali na workshop lietadlom
cez pol zemegule. Chris Ryan z melbournské-
ho Institute of Technology, ktory bol akymsi
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prezidentom workshopu, to aj vecne priznal
ako priklad istej disharménie medzi moznos-
fami a zodpovednosfou.

Nakoniec musim priznat, Ze prekrocif vlas-
tny tied je faziie, nez som si pripostal.
Skasenost obyvatel'a vychodného bloku -
,nedd sa to” - je neprijemne pritomnd. Hoci
na druhej strane je niekedy rovnako bezrad-
né ,vietko je mozné” (2!) Workshop 02
o udrzatelnom Zivotnom style pokraéuije
v latentnej existencii. Pokracuje v mysliach
Géastnikov, nedd sa povedat, ako sa zapisal
do skutoénosti, jeho stopa este bude trvaf.
A to je, myslim si, velmi dobré, aktuélne im-
pulzy z neho mézu byt kl'téovou vyzvou pro-
fesiondalnej invencie nielen pre designerov
prave fu a teraz, ked' V)"luéne estetické ¢i
komeréné traktovanie designu, ako sa mi zdé,
je dost abstrakiné, hermetické.

Napriek istym vyhradéam, ktoré, ako verim,
sU konstruktivne, som sa v Rotterdame citil
vel'mi dobre.

LADISLAV KUBO

Addendum: Iste by mohlo byf zaujimavé stret-
nut sa s podobnym cielom u nas doma.

Nech bolo ¢okolvek na pociatku sveta, koniec
bude nadherne rajsky a presiahne vietku
nasu obrazotvornost.

(Joseph Priestley, 1799 - komentar k vysled-
kom vtedajsej vedy a k viastnému objavu O2)

Nachadzame potechu v efemérnom. Velkd
&ast nasej tvorivosti spofrebU|eme na vyfvoro-
nie potedeni kratke| Zivotnosti. Ci nie ie pre
nés az také dolezité, ze more si prilivom
vezme spdf nase pieskové hrady, ze sa [ado-
vé zamky nakoniec roztopia? To vietko je
obrazom nasej cesty od zrodu k znovuzrode-
niu. Méme radost z Géasti na tomto prirodze-
nom recyklovani, mali by sme sa pouéif
z tohto spojenia docasnosti a krasy a vytvorif
stavby a predmety s dlhim dychom. Zarovei
musime vyriesit zdanlivy rozpor medzi doas-
nym a trvalym, efemérnym a permanentnym.
(Victor Papanek)

Bohatstvo ¢loveka nespoéiva vo vlastnictve,
ale v tom, ¢o méze ¢lovek déstojne bez neho
vykonat.

(Epikuros)

Myslim, ze prezitie je kvalitativnym problé-
mom.
(Isao Hosoe)

Symboly postavenia st zbrafami v boji
o dosiahnutie a udrzanie postavenia v spoloé-
nosti. Marketing vyuziva tito f'udskd slabost
na zvysenie vyroby. Postavenie v spoloénosti
patri k hlavnym akceleratorom nasej ekono-
miky a je tiez hlavnou pri¢inou skazy Zivotné-
ho prostredia.

(Z projektu Status Symbols)

Potrebujeme Géast namiesto konzumizmu.
Ucast znamend povedomie, ze sme casfami
vacésieho celku, a ddva nam povedomie
o tom, ze sme ¢astou vyssieho celku, a pripo-
mina nédm na3u zodpovednost.

(Z projektu Racical Rethinking)

Foto: Z vysledkov workshopu Udrzatelny Zivotny tyl. Archiv 02 Nederland
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# Aldo Rossi / Kdvovar Ottagono, 1989,
hlinikova liatina s modrym a Ciernym
# Riccardo Dalisi / Neapolsky kavovar, 1987
® Alessandro Mendini / Cajova a kdvova siprava, 1983, striebro

w sz 43/2/1994 PREDSTAVUJEME / ALESSI|

d zaciatku 80. rokov sa pravi-
delne stretavame s menom
firmy Alessi. V3ade v Europe
v znackovych designerskych
obchodoch s potrebami pre
kuchynu a stolovanie nas pozitiv-
ne oslovuju predmety zviastnej
krasy, dokonalého vyhotovenia
a specifick€ého tvaroslovia.

rma Alessi bola zalozena

Giovannim Alessim v roku
1921 v Omegni, v malom mes-
tecku pod upatim Alp pri jazere
Orta. Giovanni Alessi, zrucny
a talentovany strojar, bol poto-
mok remeselnikov, z ktorych uz
niekol'ko generacii Zilo a pracova-
lo v dedine Luzzogno v udoli
Strona. Tato oblast bola znama
mnozstvom drevospracujicich
a kovospracujtcich remeselnikov
uz od 17. storocia. Prva zmienka
o rodine Alessiovcov pochadza
zroku 1633.

rma Alessi sa zamerala v 20.-

30. rokoch na vyrobu kuchyn-
ského riadu, Gzitkovych predme-
tov pre domacnost - z medi,
mosadze, striebra. Tieto zaklad-
né materialy boli Casto postrieb-
rené, poniklované. Niektoré typy
objektov, ktoré vznikli v malej
dielni Giovanni Alessiho - ako
Cajova a kavova suprava (1921)
z postriebreného niklu, podsta-
vec na flasu (1926) z poniklova-
nej mosadze usSlachtilych a dis-
tingvovanych tvarov - boli velmi
popularne v domacnostiach
a stali sa akousi ,kolektivhou
pamatou” pre celé generacie
Talianov.
V roku 1928 sa firma prestaho-

vala do Crusinalla, kde posobi
dodnes na ploche 31 000 m?
s desiatkami zamestnancov.
Postupne sa zdokonalovali tech-
nologické postupy, v roku 1930
sa vybudovala lisovacia dielfa,
ktora postupne nahradila tradic-
nu sustruznicku dielfiu. Koncom
30. rokov sa zacali pokusy
s nehrdzavejlcou ocelou, ktort
neskor v sériovej vyrobe doplnilo
uplatnenie postriebrenej mosa-
dze (1950) a chromovana
mosadz (1954). Design v dnes-
nom ponimani sa stal samozrej-
mostou pre firmu Alessi uz v 30.
rokoch vd'aka aktivite najstarsie-
ho syna Giovanniho Carla Alessi-
ho, Skoleného priemyselného
navrhara v nedalekej Novarre.
Jeho navrharsky rukopis dominu-
je vo firemnej produkcii az do
roku 1945: Misa na zakusky
(1939), cajova a kavova suprava
»,Bombé*“ (1945) a podobne.

50. rokoch, ked' sa uz firma

vyznacovala vysokou technic-
kou kvalitou a perfektnou finali-



® Michael Graves / Kavovar, 1989-92
s polyamidovou rickou a gulou

® Ettore Sottsass / Nadoby - zasobniky, 1994,
bukové drevo farbené

@ Ettore Sottsass / Alighiero Boetti: La bella Tavola,
dekor Tutto, 1993, porceldn

PREDSTAVUJEME / ALESSI

zaciou svojich vyrobkov, Carlo
Alessi kladol coraz vacsi doéraz na
zvySovanie estetickej kvality
vyrobkov, ktor dosahoval tym,
ze pozyval externych spolupra-
covnikov-navrharov do svojej
firmy. Spomedzi znamych vyrob-
kov z tohto obdobia spomenieme
az dnes pouzivany koktail-shaker
od Luigiho Massoniho a Carla
Mazzeriho (1956).

irma bola jednym z priekopni-

kov v tomto smere v Taliansku.
Vdaka cielavedomej politike
v navrharskej cinnosti sa dostala
medzi ,high design” podniky
a postupne si vydobyla medzina-
rodné uznanie.

70. rokoch Carlo Alessi predvi-

davo a mudro zainteresoval do
prace firmy svojho najstarsieho
syna Alberta, designera a erudo-
vaného teoretika, ktory ¢oskoro
prevzal jej vedenie. Postupne sa
do ¢innosti firmy zapojili aj dalsi
mladi ¢lenovia rodiny, ¢im sa roz-
Siril kreativny duch a zvysila sa
kvalita designerskej cinnosti.
Tieto roky v rozhodujucej miere
ovplyvnili dalSie smerovanie
a vyvoj firmy Alessi.
V sucasnosti su vyrobky Alessi

znacené Styrmi rozdielnymi
vyrobnymi znackami, z ¢oho
vyplyva, Ze st zamerané na vyro-
bu v Styroch technologickych
a materialovych oblastiach.

lessi je vyrobnou znackou pre

ériovo vyrabané predmety

(kuchynsky riad, dopinkové pred-
mety pre domacnost, stolovanie
a pod.) v priemyselnom procese.
| Priemyselny proces sa tu chape

v SirSom zmysle a skor znaci
| mechanizovanu remeselnu vyro-
bu. Tieto predmety su vyrabané
z nehrdzavejlcej ocele, ktora sa
stala zakladom tohto programu,
i ked oCakavanu komerénu
uspesnost tento program nepri-
niesol. Bol vel'mi narocny na
vyskumné zazemie, vyrobu proto-
typov a na vlastnu technologiu
sérioveho spracovania. Je vSak
i nad'alej stucastou celkového
zamerania vyrobného programu.

j zo spominaného dovodu sa

rozvinula druha vyrobna znac-
ka Officina Alessi (Dielna Alessi),
ktora je urcena pre malé série
vyrobkov z réznych materialov
a roznou finalnou povrchovou
upravou (striebro, postriebrena
mosadz, nikel, chromovana ocel
a pod.). Vyrobny program Officina
Alessi sa v stCasnosti delina 7
podskupin, ktoré charakterizuje
rozne uzitkové poslanie predme-
tov z ich historického a tvarového
vyvoja, ako aj spracovatel'ského
hl'adiska. Je zrejmé, ze buduci
vyvoj bude viest k rozSirovaniu
sortimentu, a teda aj UZitkovej

44, ... DE SIGN'UM



Chistopher Dresser / Christy, misky, 1993, termoplast
Ettore Sottsass / KriZky na obrasky, 1994, farbené drevo

Philippe Starck / Hot Bertaa, 1991,
hlinikova liatina, polyamidova ricka
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hodnoty predmetov (Archive, La
Cintura di Orione, Antologia
Alessi, La Tavola di Babelle, La
Casa della Felicita, Alessi d'a-
pres, Tea & Coffie Piazza).
N\ |ajznamejSim a najuspesnej-
I \'Sim inovaénym programom je
Tea § Coffie Piazza, ktory podnie-
til Alessandro Mendini (od roku
1979 veddci konzultant firmy).
Tento inovacny program sa
postupne realizoval v rokoch
1979-1983 v spolupraci s 11
vyznamnymi svetovymi architekt-
mi (O. Tusquets, M. Graves, H.
Hollein, Ch. Jencks, R. Meier, A.
Mendini, P. Portoghesi, A. Rossi,
S. Tigerman, R. Venturi, K. Jama-
Sita).

fysledkom tejto spoluprace je
V jedinecna a mimoriadne inven-
¢na kolekcia ¢ajovych a kavovych
stprav, filozoficky a tvarovo
ovplyvnenych prvkami architektu-
ry s prihliadnutim na najvyznam-
nejsie historické obdobia rozvoja
uzitkového umenia nasho storo-
Cia (secesia, viedenska skola
a pod.). Je len samozrejme, ze
jednotlivi autori vtlacili tymto pro-
jektom a realizaciam svoju osob-
nd emocionalnu pecat.
Program Officina Alessi sa datu-

je od roku 1983 realizaciou
misy RuzZové lupene (dvaja ame-
ricki designeri - Peter Arnell a Ted
Bickford), Co je prepracovana ver-
zia originalu od Josefa Hoffmana
z roku 1906. Tato akcia sa mala
stat dokumentom o moznosti
akéhosi prepisu intelektualne
a individualne vytvoreného pred-
metu, ktory je mozné vyrabat
v malych sériach. Vysledkom su
objekty a predmety na vysokej
kreativnej Urovni, realizované
priemyselno-remeselnym sposo-
bom pri zachovani originality,
materialovej a remeselnej kvality.

bohatej sortimentnej skladby

tohto vyrobného programu
(misy, misky, podnosy, dozy,
svietniky, pribory, kuchynsky riad
a pod.) spomenme kavovary
espresso, ktoré maju v Taliansku
bohatu tradiciu a patrili davno do
sféry zaujmu firmy Alessi. Aldo
Rossi a Albero Alessi vyvinuli
kavovary espresso, ktoré tvaro-
slovim vychadzaju z architekto-
nickych pamiatok krajiny (Conica,
1982; Cupola, 1987; Ottagono,
1989). Konstrukéne nadviazali
na espresso kavovar navrhnuty
Alfonsom Bialettim (1933), ktory
sa stal prototypom vSetkych
sucasnych kavovarov pouziva-
nych v domacnostiach.

re tento tvarovy Styl stolova-
Pcich predmetov pouzivame
vyraz ,mikroarchitekttra“. Je tu
citit znacné ovplyvnenie hnutim
Memphis, ktoré spolu s niektory-



€ Milton Glaser / 100 % make-up,
1990-1992, porcelan

® Alejandro Ruiz / Osobné solnicky
a koreniCky,
1991-93, porcelan

¢ Aldo Rossi / Svietidla pri Casa della
Felicita

Literatidra:

Domus 1988/2, Marco Romanelli:
Una caffettiera in alluminio alta
28,5 cm.

Domus 1986/10, Richard Sapper:
Batteria da cuccina, Officina Alessi.
Hans Wichtmann: Italian design
1945 bis heute, Birkhauser Verlag,
Basel 1988.

Design heute, Katalogbuch, Prestel
Verlag, Munchen 1988.

Di Palma Press Service - Milano,
propagacné materialy firmy Alessi.
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mi medzinarodne znamymi archi-
tektmi a priatel'mi zalozil Ettore
Sottsass. Toto hnutie sa stalo
priam mystickym symbolom pre
hnutie Novy design.
krem spomenutych vyrobnych
programov su este dalSie dva:
Twergi, zamerany na vyrobu pred-
metov z dreva, a Tendentse,
program na vyrobu keramiky
a porcelanu.
wergi (lesny Skriatok - Tuérzi) je
program, ktory vznikol v roku
1989. Popudom bolo pri¢lenenie
spolocnosti Battista Piazza
Company z Loreghia (z firmy,
ktora sa zaoberala vyrobou uzit-
kovych predmetov z roznych dru-
hov drevin).
va vyskumno-vyvojove projek-
ty pre tento program sa zacali
pod vedenim dvoch velkych
osobnosti v dvoch centrach.
Ettore Sottsass a jeho skupina
v Milane a Milton Glaser v New
Yorku. Sottsass sa zameral na
navrhy tradi¢nych domacich
a stolovych predmetov (mlynceky
a korenicky, luskace na orechy,
dosky, misky a pod.). Milton
Glaser navrhol celu sériu dosiek
pre kuchynu a stolovanie. Ich
navrhy, ako aj navrhy dalSich
znamych designerov su prezento-
vaneé v siedmich firemnych kata-
I6goch (1989-1994).
rogram Tendentse
(Smerovanie) je najmladsim
z vyrobnych zamerani firmy
Alessi. V jeho ramci sa navrhuju
a vyrabaju keramické a porcela-
noveé supravy na jedenie, cajové
a kavove supravy (s pouzitim ter-
moplastov), ako aj dalSie uzitko-
vé a dekorativne predmety na
stolovanie (La bella Tavola 1993,
Tutto, 1994, Séria vaz s vrchna-
kom od A. Mendiniho 1990,
dekorované 12 znamymi svetovy-
mi architektmi).
oCas svojej existencie od roku
1921 vytvorila firma Alessi
okolo 700 vyrobkov, ktoré sa
dnes delia do uvedenych typolo-
gickych, materialovych a Gzitko-
vych zoskupeni.
Véetky predmety nesu v sebe
vyrazné prepojenie na kultdru
a esteticke tradicie krajiny, kde
vznikaju. Su nazornou ukazkou
kontinualneho vyvoja jednej pra-
covno-remeselnej discipliny, jej
racionalnym ovplyvnenim intelek-
tualnymi tvorivymi vstupmi, ¢o
ma za nasledok permanentné
zvySovanie kvalitativnej urovne
Sirokého sortimentu azitkovych
predmetov, v konecnom dosled-
ku aj mimoriadneho komercného
uspechu. Je to jeden z moznych
prikladov Stastného spojenia
invencie, remesla, designu
a vyroby.
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Kazuo Kimura

V Japonsku bol rok 1989 vyhlaseny za Rok designu
a pod zastitou Ministerstva medzinarodného obchodu
a priemyslu bolo pripravenych 401 akcii stvisia-
cich s designom (konferencie, semindre, pra-
covné stretnutia, vystavy, sutaze atd.) po celej
krajine, na ktorych sa zucastnilo viac ako 22
miliénov ludi. Do nich sa zapojili nielen fudia
zo sveta designu, ale aj z oblasti marketingu,
pldnovania, bankovnictva a Statnej spravy.
Cely program bol oproti podobnej akcii v roku
1973 ovela bohatsi nielen preto, Ze sa akcie
konali okrem Tokia a Osaky po celej krajine, ale
aj preto, Zze za 16 rokov sa oblast ¢innosti stvisiacich
s designom vyrazne rozrastla.

Medzi najpozoruhodnejsie udalosti Roka designu 1989 pat-
rila Svetova vystava designu (World Design Exposition) v Nagoji
(15 mil. navitevnikov) a Nagojsky kongres svetového designu ICSID (World Design
Nagoya Congress), ktory s vyse 3 700 ucastnikmi z celého sveta bol najvacsi ICSID
kongres, aky sa kedy konal.
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Design ako kl'i¢ k budicnosti Nagoje

Histéria, ako Nagoja mala to $fastie stat sa hostitelskym mestom dvoch takych
vyznamnych udalosti v oblasti designu, sa zacala v r. 1985. Pan Takejosi Nisio, staros-
ta Nagoje, vybral design za klicové slovo pre rad udalosti planovanych pri prilezitosti
stého vyrocia existencie mesta. Jeho rozhodnutie bolo motivované dvoma tvahami.

Po prvé oblast Chubu, v ktorej sa Nagoja nachadza, je centrom priemyselnej tech-
nolégie v Japonsku a uz vyse desat rokov produkuje viac ako 10 % celkového priemy-
selného vykonu Japonska. Kltc¢ovymi priemyselnymi odvetviami st automobilovy
a letecky priemysel, robotika a iné popredné priemyselné odvetvia.

Po druhé Nagoja, podobne ako vacsina miest v Japonsku, bola takmer dplne znice-
na pocas druhej svetovej vojny. No na rozdiel od viacsiny inych miest bola znovupo-
stavena podla presného planu, a tak vzniklo priestranné a moderné nové mesto, ktoré
je po celom Japonsku zname svojimi Sirokymi ulicami a parkovou dpravou. Dve 100
metrov $iroké tepny, ktoré prechadzaju cez Nagoju, dnes symbolizuji mesto.

Je len samozrejmé, ze design sa stal nenahraditelnym elementom transformovania
tohto funkéne dokonalého mesta na mesto vnimavejsie na ludské city a ze aj v prie-
mysle zohrava ¢oraz vyznamnejsiu tlohu. A prave preto sa starosta Nisio rozhodol
pre ,design” ako kltc¢ové slovo, lebo myslel na buducnost priemyslu aj urbanizécie
v Nagoji.

A tak mestské zhromazdenie schvélilo v juni 1989 prvd Deklaraciu mesta designu
v Japonsku.
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Medzinarodné design centrum

V désledku toho sa zac¢alo hnutie za vytvorenie stileho centra, ktoré by podporovalo
dal$i zaujem obyvatelov a miestneho priemyslu o design. Nagojska Obchodna a prie-
myselna komora navrhla v maji 1988 zriadit Medzindrodné centrum designu a v sep-
tembri toho istého roku sa vytvoril zvlastny vybor povereny vypracovanim zakladnej
koncepcie, ktorého ¢lenmi sa stali zastupcovia miestnej spravy, priemyslu a designu.
Zakladna koncepcia bola vypracovand za jeden a pol roka. V oktébri 1990 sa vytvoril
Pripravny vybor Medzindrodného design centra ako dalsi krok k materializacii tohto
navrhu. Pripravny vybor s desiatimi stadlymi zamestnancami podrobne vypracoval
otazky financovania, organizacie, priestorov a ¢innosti. V aprili 1992 zacalo
Medzindrodné design centrum Nagoja, Inc. (kapital 12 mld. jenov) svoju ¢innost ako
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vykonné teleso a v sticasnosti ma
18 stalych zamestnancov.

Medzinarodné design centrum
bude vybudované v Sakae, v cen-
tre Nagoje, tretieho najvdcsieho
mesta v Japonsku. Predbezny pro-
jekt rata s dvojicou budov s celko-
vou podlahovou plochou 45 000
m?, kde budd kancelarie, obcho-
dy, Kultirne centrum mlideze
a Medzindrodné design centrum,
ktoré bude mat plochu 16 000 m?.
Projekt budovy vypracoval tim
zlozeny z KMD, projektantskej
kanceldrie v San Franciscu (USA),
a Daiken Architects, Engineers &
Consultants, japonskej projektant-
skej kanceldrie. Vystavba sa zaca-
la v marci 1994 a ma sa dokonéit
v jeseni 1996.

Program Medzinarodného design
centra

Cinnost Medzindrodného design
centra Nagoja bude trocha odlis-
na od jestvujucich design centier
v nasledujtcich aspektoch:

1. Déraz na Siroku verejnost

Na prvom mieste sa bude klast
déraz na vyznam designu pre
sirokd verejnost popri jeho vyzna-
me pre priemysel. Vynikajuci
design sa moze vypestovat len
vtedy, ked je podporovany
dprimnym zaujmom priemyslu,
tvorcu a verejnosti, ktord je
koneé¢nym uzivatelom. Z tohto
dévodu budd do vzdelavacieho
programu zahrnuté prednasky
o designe pristupné verejnosti
a existuju plany pre miazeum
designu s rozlohou okolo 700 m?
na trefom poschodi. Toto muze-
um, na rozdiel od jestvujticich
muzef, ktoré sa zameriavaju hlav-
ne na vystavovanie vynikajucich
designerskych prac, bude mat za
ciel pomoct verejnosti pochopit,
¢o design naozaj znamend a ¢o
naozaj je. Uloha a oblasti designu
sa rychle rozrastaju, ale skutocna
podstata designerskych c¢innosti
este nie je velmi dobre pochope-
na. Jednoduché vystavenie prac,
ktoré su prikladmi vynikajiceho
designu, jeho konecnym vysled-
kom, nevysvetluje proces designu,
Preto toto mtizeum bude kombi-
naciou umeleckého muzea -
+pohladu na hotové diela”
a vedeckého mizea - ,rozsiruju-
ceho vedomosti”. Okrem toho
- tam budu $pecidlne programy pre
mladych vratane Ziakov a studen-
tov. Dalsi priestor uréeny pre
verejnost bude 5000 m* obchod-
nej plochy. Tieto priestory nielen-
ze budd zdrojom prijmoyv, ale
poskytnt Sirokej verejnosti prile-

zitost vidiet vyrobky s vynikajicim desig-
nom a kupit si ich, dokazujic pritom, ze
design tesne stivisi s nasim kazdodennym
zivotom. Toto centrum bude mat desig-
nerské knihkupectvo, designersky obchod
s materidlom, r6zne obchody zamerané
na pocitacovu grafiku, vystavné mies-
tnosti a obchody réznych spolo¢nosti so
zmyslom pre design.

2. Vyskum a ndvrhy

Medzindrodné design centrum bude
sprostredkovavat pozitivne navrhy.
Centrum bude zabezpecovat vlastné $tu-
die a vyskum a podavat navrhy tykajuce
sa idedlnych foriem priemyslu, spolo¢-
nosti a zivota v buddcnosti. Mame
v umysle pozyvat expertov zo sveta
obchodu a vzdelavania, aby sa stali ¢len-
mi centra a vytvorili jedine¢né studijné
timy. Spoloc¢né stadie s design centrami
v inych krajinach budu tvorit dalsiu dole-
zitd cast programu. Okrem stadii
a vyskumu sa bude venovat pozornost
vyvoju konkrétnych projektov.

3. Vzdeladvacie programy

Centrum ma v umysle vyvindt inovac¢né
vzdeldvacie programy: 1. pre Sirokd
verejnost, 2. pre manazérov a 3. pre
designerov. Programy uréené manazé-
rom, najmd malych a strednych podni-
kov, budi naprojektované tak, aby
pomohli pochopit vyvoj designu v ramci
podnikovej stratégie. Programy pre desig-
nerov budi zamerané hlavne na profesi-
onalnych podnikovych designerov s 5 az
7-ro¢nou praxou, ktori si chcu rozsirit
vedomosti. Vzhladom na to, ze designeri
pracujtci pre sikromné spolo¢nosti
v Japonsku maji mdlo moznosti navza-
jom sa poznat, pre vietkych bude velmi
prospesné, ak sa designeri z réznych spo-
lo¢nosti zapoja do takychto vzdelavacich
programov. V marci tohto roku sa konal
nas prvy seminar pre nezavislych designe-
rov a manazérov vyrobnych podnikov
orientovanych na design. Tento seminar,
pod ktory sa podpisala Japonska organiza-
cia na podporu priemyselného designu
(Japan Industrial Design Promotion
Organization - JIDPO), bol prvym projek-
tom, ktory iniciovalo Ministerstvo medzi-
narodného obchodu a priemyslu na
zavedenie svojej ,Stratégie podpory
designu na 90. roky”.

4. Rozsirovanie informdcii

Informacna ¢innost je velmi Siroka oblast,
ktora zahfna aj kniznicu, banku dat
a publika¢nt ¢innost. Pokial ide o banku
dat, budeme participovat na DIS (Design
Information System), ktory inicioval
ICSID. Cinnosf v tejto oblasti sa bude
zameriavat na prenos informacif
z Japonska do ostatného sveta, ktorych
tok je ¢asto nedostatoény. Nase centrum
v sticasnosti robi predbezny prieskum na
zriadenie globdlnej bazy dat institdcii
podporujicich design na celom svete aj
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v Japonsku. Difame, Ze nase centrum poméze preklendt nedostato¢ny
tok informadcii medzi Japonskom a inymi krajinami.

5. Medzinarodna ¢innost

Nase centrum este pred oficidlnym otvorenim malo ¢est reprezentovat
Japonsko na vystave BIO v Lublane (Slovinsko) v madji 1992, kde nie-
ktoré z vystavovanych diel ziskali ceny vratane Zlatej ceny. V oktébri
1992 sme zorganizovali sympézium, na ktoré sme
pozvali zastupcov roznych design centier z celého
sveta. Cielom sympdézia bola diskusia o dlohe
design centier v budicnosti a preskimanie moznos-
ti vytvorenia siete medzinarodnej kooperacie.
Podobna medzindrodna ¢innost by sa mala rozvi-
nit aj v oblasti 3$tadii, vyskumu, vzdelavania
a informécif. Dufame, Ze sa nam podari nadviazat
spolupracu s inymi institiciami podporujicimi
design.

6. Clenstvo

Dolezity je aj ¢lensky program, ktory by sa mal
odlisovat od podobnych programov, ktoré v sticas-
nosti ponutkaji umelec-

ké mizea a pod. V aprili tohto ’
roku sme spustili program, ktory je otvoreny .
pre Sirokd verejnost, priemysel a pro- 1 >

fesiondlnych designerov. V budidcnosti

mame v Gmysle rozsirit ¢lensky prog-

ram na zamorské krajiny. Okrem toho

ddfame, Ze podnietime aktivnu dcast, a nespolie-

hame sa na jednosmerny tok informacii

z Medzinarodného design centra. Napriklad pokial ide

o verejnost, okrem poskytovania informéacii chceme

povzbudit Sirokd verejnost, aby hrala aktivhu

Ulohu a stala sa vitdlnym jadrom nasich
stidii a vyskumu. Rovnaky princip plati
aj pre iné skupiny. Tymto spdsobom
bude ¢innost nasho centra praktickej-
Sia, ¢im sa vacsmi priblizi k splneniu

réznych poziadaviek.

Vietky uvedené c¢innosti sa maji naplno rozbehnut
koncom roka 1996, ked bude Medzinarodné design centrum otvorené, no niektoré z nich

sme uz zacali. Madme v Uumysle zdokonalovat obsah kazdého programu prostrednictvom

zmien plénov, aby odzrkadlovali vysledok nasho pociatoc- < i

ného dsilia.

Situacia okolo designu sa menf, no jeho
vyznam nielen pre priemysel, ale
pre celt spolo¢nost a kazdo-
denny zivot bude v budicnosti
iste nadalej rast. Ulohou Medzi-
narodného design centra je rozsirovat
vyznam, chdpanie a ocefiovanie designu nie-
len v Nagoji, ale na celom svete.

Pouzité obrazky ilustrujd, ako vyzera Design Centrum v Nagoji v predstavach projektantov.

Kazuo Kimura

je vedicou osobnostou medzindrodne orientovanych aktivit na
podporu designu v Japonsku. Pracoval ako generdlny tajomnik
kongresov ICSID, ktoré sa konali v Kjote a v Nagoji. Je generdlnym
tajomnikom Japan Design Foundation a prezidentom Asociécie
japonskych priemyselnych designerov JIDA. V roku 1992 bol
odmeneny cenou Masaru Katsumie Award za celoZivotné usilie
v oblasti podpory designu.

Po studiach priemyselného designu na tokijskej univerzite praco-
val ako veduci designer vo firme Nissan Motor Co. az do roku
1972. Vyznamnym prispevkom Kazua Kimuru pre transport
design bol nadsene vitany rychlovlak Shinkansen 100 Series pre
japonské Zeleznice, ktory ozivil zaujem o tato oblast v Japonsku.
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MYSLIENKA FUNKCNEJ DOKONALOSTI

O povahe veci,

1.Dva vyznamy

Myslienka funkcnej dokonalosti je ako pred-
stava fascinujuca. Nebolo by skvelé, keby
veci, ktoré pouzivame, fungovali naozaj
dokonale? Iste by bolo... ale Co vlastne mys-
lime slovom dokonale? Na jednej strane
mame sklony povazovat funkéni dokonalost
za samozrejmy, hoci aj narocny ciel inZinie-
rovho a designerovho Gsilia, no na druhej
strane sa zakrada podozrenie, Ze takyto ciel
je v skutocnosti nedosiahnutelny.

NaSe rozpaky v tejto otdzke naznacuju, ze
mozno pouZivame jeden a ten isty pojem pre
dve rozne veci. To napokon nie je nezvyklé:
len zriedka presne vieme, Co mame na mysli,
ked pouzivame také abstraktné vyrazy ako
funkcna dokonalost”. Pokial nasi poslucha-
¢i maji pocit, Ze ndm rozumeju, a nentia
nas presnejsie vysvetiovat, vacsinou nie je
dovod, aby sme sa jemnymi vjznamovymi
odtienmi pojmov zaoberali. Ale niekedy sa
taky pojem stane klicovym bodom filozofic-
kej, politickej alebo - ako v pripade funkcio-
nalizmu - vytvarnej teorie, a potom, prirodze-
ne, chceme vediet, co druhi pod tymto poj-
mom rozumejl, pretoze chceme zistit, Ci je
takyto klicovy pojem skutocne schopny pod-
porif tu Struktiru argumentov, ktord ma
ambicie obhdjt.

Ak sa teraz chceme blizsie prizriet fascinuju-
cej myslienke funkcnej dokonalosti, musime si najskor vyjas-
nit, co mienime - alebo ¢o mienia druhi - pod pojmom funk-
¢na dokonalost (alebo dokonala funkcnost, co tu povazujeme
za jedno a to isté). RozliSime preto dve hlavné skupiny vyzna-
mov, v ktorych sa pojem funkcnej dokonalosti vacsinou pouzi-
va, a nazveme ich dokonalost v ,slabom” vyzname a dokona-
lost v ,silnom* vyzname slova.

V slabom vyzname (mdzeme tiez povedat v beznom alebo
relativnom vyzname) mozno tento pojem chapat jednoducho
ako superlativ. Pouzivame ho obvykle, ked mame na mysli
vyrobok, ktory funguje lepSie nez vSetky ostatné podobné
vyrobky; je najlepsi, a teda ,vyborny“, ale len v porovnani
s predchadzajicimi pripadmi vynikajaceho fungovania.
.Dokonal§ v tomto zmysle zhruba znamena ,taky dobry, ako
je to v danej chvili v ludskych moznostiach”. V tomto slabom
vyzname je tento pojem sicastou nasho beného kazdoden-
ného sveta.

Niekedy sa vSak pojem funkcnej dokonalosti pouziva v silnom
vyzname, t. j. sposobom, ktory tomuto pojmu dava zrejmy uto-
picky podtdn. Funkcna dokonalost je tu mienena ako dokona-
lost v absolitnom zmysle, ako situacia, ked' urcita vec dosiah-
la konecné Stadium vyvoja (nech uZ to znamena Cokolvek).
Ako ukaZeme v dalSej Casti, viziu funkcnej dokonalosti v sil-
nom vyzname mozno chapat ako zmyslupind len vtedy, ked' ju
chapeme ako odkaz nie na kazdodenny fyzicky svet, ale na
svet metafyzicky, teda svet mimo ramca UZitkovosti v beznom
zmysle,

Ak teda povazujeme funkcni dokonalost za samozrejmy ciel
cinnosti inZinierov a designerov, mame zrejme na mysli doko-
nalost v slabom, relativnom zmysle, zatial Co naSe pochyb-
nosti o dosiahnutelnosti takéhoto ciela sa tykaji skor pojmu
dokonalost v silnom, t. j. absolitnom zmysle.

designe,

ekoldogii
Jan Michl

-

Jan Michl sa narodil v roku 1946 v dnesnej Ceskej republi-
ke. Studoval dejiny umenia, jazyky a ekonomické dejiny na
univerzite v Uppsale vo Svédsku, doktorét ziskal na
Univerzite J. E. Purkyné, dneSnej Masarykovej univerzite
v Brne. V rokoch 1973-1981 pracoval na Ustave tedrie
a dejin pri CSAV v Prahe. Od roku 1981 Zije v Nérsku. Od
roku 1983 vyucuje dejiny a tedriu designu na Oddeleni
priemyselného designu na Vysokej umeleckopriemyselnej
Skole (SHKS) v Oslo, od roku 1990 ako docent. Hlavnym
polom jeho badatelského zaujmu je modernisticka tedria
designu. Koncom osemdesiatych rokov pracoval na
vyskumnom projekte , Funkcionalizmus ako sen o objektiv-
nej tvorbe* financovanom NAVF (Norska badatelska rada
pre prirodné a humanitné vedy). Vysledky projektu publi-
koval vo forme ¢lankov po norsky, anglicky a cesky. V $kol-
skom roku 1994/1995 pdsobi v Halfe v lzraeli ako hostu-
juci docent na fakulte architektury pri TECHNION-e,
Izraelskom institute technoldgie.

2. Ludské vyrobky a nedokonalost l'ud-
skej situacie

Poznatok, Ze ni¢ nefunguje dokonale a Ze kazdy vyrobok
mozno vylepsit, je paradoxnou pricinou toho, preco nas pred-
stava absolitnej funkcnej dokonalosti tak fascinuje. Keby sa
vyrobcovia, inZinieri a designeri naozaj zo vsetkych sil snazili,
nebolo by predsa len moiné, aby sa akykolvek vjrobok -
nastroj, naradie, pristroj alebo stroj - zbavil svojich drobnych
nedostatkov a dosiahol tak stav funkcnej dokonalosti?
Nepoukazuju koniec koncov celé dejiny techniky na tento
smer? Nie je rastica efektivnost nasich vjrobkov zrejma?
Zrychlujlci sa technicky rozvoj akoby sfuboval, ze funkcna
dokonalost je uz za rohom, alebo je prinajmenSom moZné ju
dosiahnut. Ale je to tak naozaj?

Niet pochyb o tom, Ze vynaliezavost ludského rodu je ohromu-
jica. Akonahle sa vSak pokisime odpovedat na otazku, preco
viastne tak vysoko ocefujeme tato vynaliezavost, vizia funk-
¢nej dokonalosti sa nam zacne rozplyvat pred ocami. Lebo je
jasné, ze vSetky vyndlezy okolo nas, od najprimitivnejSich az
po najzlozitejSie, ludia vymysleli, aby svoj Zivot urobili bezpec-
nejSim, bezstarostnejSim a pohodinejim, svoju pracu menej
namahavou, a aby dospeli k istejSiemu poznaniu - prave
preto, Ze nasSa existencia je pina nebezpecenstva, starosti
a nepohody, pretoZe nasa praca je namahava a pretoze nase
vedomosti si Zalostne obmedzené. Inymi slovami to, ¢o nazy-
vame ,fudské potreby”, je zndmkou toho, Ze nasa ludska exis-
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a funkcionalizme

tencia je vo svojej samotnej podstate nedoko-
nala a ze vynalezy, ktorymi sa obklopujeme,
st pokusmi o kompenzaciu tohto faktu.

Ak by ludska existencia bola dokonald v zmys-
le konecnej a absoldtnej Uplnosti, usilovat sa
o funkcnd dokonalost by asi nemalo Ziaden
zmysel. V takomto stave - skisme chvilu Spe-
kulovat - ludské potreby by prestali existovat,
pretoZe potreby vznikajl iba tam, kde mame
pocit, Ze nieco chyba. A ak by sme nemali
Ziadne potreby, nebolo by dovodu nieco obja-
vovat, pretoze vSetky nase vyrobky s tu na to,
aby napinali nase poZiadavky a potreby. Bez
existencie vyrobkov by také slova ako uZitoc-
nost a funkcna efektivnost nemali ziaden zmy-
sel - podobne ako sny o funkcnej dokonalosti.
Nejestvoval by, samozrejme, ani dopyt po
Ziadnych Specialistoch a vlastne ani potreba
akejkolvek prace, kedze vsetko, co clovek
robi a vyraba, smeruje tak Ci onak k zlepSeniu
neuspokojenych stranok fudského Zivota.
KedZe clovek existuje v case a v priestore,
nasa potreba dobre navrhnutych zariadeni vo
funkCnom, ale i v estetickom zmysle, moze byt
chapana ako potreba docasného, miestneho
prisposobenia sa stale sa meniacim podmien-
kam nasho zivota. Aj fudskd spolocnost
mozZno chapat ako druh kompenzacie tohto
nedokonalého fudského postavenia: spoloc-
nost je zalozena na socidlnych vazbach medzi

[udmi, a tie by pravdepodobne neboli vznikli, keby existencia
cloveka bola dokonald, nakolko f'udom by nic nechybalo,
a teda by ani jeden od druhého neboli zavisli.

Zda sa teda, Ze nedokonalost a existencia v Case k sebe
logicky patria - podobne ako dokonalost a vecnost. MySlienka
funkcnej dokonalosti (alebo dokonalej funkcnosti) tym, Ze
spaja dokonalost a existenciu, viastne spaja dva nezlucitelné
principy. Mozno povedat, Ze idealny svet dokonalosti dava
zmysel, aspon logicky, iba ako svet mimo casu. Bezne funkcné
zariadenia a mechanizmy vSak patria do sveta casu a priesto-
ru, ktory je nutne svetom nedokonalosti. Tieto dva svety si
jednoducho dva rozdielne vesmiry a je tazké si predstavit, ako
by vobec mohli byt spojené. Pojem funkénej dokonalosti je
preto taky problematicky, no zaroven fascinujici, Ze vytvara
dojem, Ze slovo ,funkcnost” a slovo ,dokonalost* mdze
koexistovat v jednom a tom istom svete. PretoZe vSak takato
koexistencia nie je mozna ani v rovine logiky, musime spaja-
nie dokonalosti a funkcnosti vidiet ako pripad contradictio in
adiecto, podobne ako spojenia typu ,drevené Zelezo“ alebo
Jkvadraticky kruh®.

Vo vztahu k svetu vyrobkov to znamend, Ze ak prisudzujeme
dokonalost zariadeniu, ktoré bolo vymyslené s tym cielom,
aby odstranilo jednu z nespocitatelnych nedokonalosti nasho
fudského postavenia, potom tento termin moze znamenat len
jednu vec: Ze toto zariadenie je vynikajicim provizornym rieSe-
nim, snaziacim sa kompenzovat taki i onakd nedokonalost.
Vsetci sme nachylni zabudat, Ze hoci nase vynalezy zmierfujd
jednotlivé nedokonalosti nasej existencie, v skutocnosti ich
neodstranuji: zariadenie, ktoré pouzivame, riesi nase problé-
my len provizdrne, a preto sa k nim musime vracat znovu
a znovu. Problémy nielenZe zostavajd, ale veci vyndjdené na
ich zmiernenie vidy navySe vytvaraja dalSie vlastné Specifické
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problémy (blizSie k tomu v nasledujicej casti). To, o nase
vynalezy robia, je vlastne len liecba symptémov: nase vyrobky
sti zjavne neschopné vyliecit samotnii chorobu - na nedokona-
lost nasej ludskej existencie.

Vsetky ludské vyrobky, bez ohladu na to, aké si domyselné
a esteticky posobivé, majd teda charakter provizérii. Mozno
povedat, Ze nase vyrobky v najlepSom pripade slizia ako
dobre navrhnuté barly. K barlam sa uchylujeme vtedy, ak
mame choré nohy. Nech uz ma barla priemerné alebo vynika-
juce funkcné riesenie, ostava stéle barlou, teda nahradou za
zdravi nohu. Ak funguje vyborne, zasluhuje si oznacenie
.dokonald” iba v zmysle ,neobycajne dobra“; ,dokonala
barla“ potom znamena neobycajne dobra barla, co znaci
neobycajne dobra vo vztahu k zameru vytvorit provizérnu
nohu. Inymi slovami, dokonald barla moze byt
dokonala iba v slabom, nie vSak v silnom
vyzname slova. A tak je to so vSetkymi fud-
skymi vynalezmi.

Pripad s barlou, mimochodom, ponika
nielen funkcné, ale aj metafyzické
analdgie. Jediné dokonalé rieSenie
pre Cloveka s chorou nohou by bolo
prinavratenie jej byvalych schopnosti.
Podobne jedinym skutocne ,dokona-
Iym“ riesenim nedokonalej ludskej
situdcie by, zda sa, bola tplne nova
dokonala ludska situacia, charakteri-
zovana absolltnou absenciou akych-
kolvek potrieb. Taka situacia je vSak,
logicky vzaté, sotva myslitelna vo
fyzickom zmysle, t. j. kym sme
v nasich telach a v tomto hmotnom svete:
viziu dokonalej existencie, tak ako viziu dokonalej funk-
cnosti, treba povazovat za vnitorne protirecivi v tom, Ze
spaja svet Gasu a svet mimo casu do jedného celku. Ci moze
jestvovat takato dokonala situdcia v metafyzickom zmysle, t. j.
vo svete mimo casu, ak jestvuje nejaky ,bjvaly* stav dokona-
losti, ak je mozné sa doriho vratit ako do stavu ,zdravych”,
a Ci je to nieco Ziaduce - to st fascinujlce otazky, na ktoré je
sotva mozné najst jasnii odpoved. V kazdom pripade sa prob-
|ém funkcnej dokonalosti v takom metafyzickom svete javi ako
sicast problému vSeobecnej dokonalosti, no sém osebe ako
problém vlastne neexistuje.

3.Funkénost ako provizérium

V predchddzajlicej Casti sme sa pokusili ukdzat, Ze vizia funk-
¢nej dokonalosti v silnom vyzname sa sice pri zbeznom pohla-
de nejavi ako rozporuplna, ale Ze pri blizSom skimani sa uka-
zuje ako vnitorne protikladna, a teda Ze je v naSom fyzickor
svete v principe nedosiahnutelna. Cheeli by sme preto teraz
trochu rozviest uz naznaceny pohlad na funkcnost ako na
nieco bytostne docasné, ako na provizérium.

Hoci vSetky l'udské vyrobky st z hl'adiska funkcnosti pokusmi
o zmiernenie nedokonalosti ludskej existencie, provizorny
charakter tychto vyrobkov nie je z roznych dovodov hned' zrej-
my. Nové veci, ktoré nds obklopuji, nas stale znovu oslepuji
aurou svojej novosti, ocarivaji svojimi inovaciami alebo hyp-
notizuji svojim modnym zoviajskom. Znova a znova tak vzni-
ka ilizia, Ze novy vyrobok je o dalsi krok blizsie k cielu konec-
nej funkcnej dokonalosti. Provizérnu, v podstate banalnu
povahu vyrobkov sme schopni vnimat objektivne viastne len
v jednej faze ich existencie: po tom, ked' technologicky a este-
ticky zastarali, a pred tym, neZ nova aura staroZitnosti ich pro-
vizornost a banalnost opat zastrela. Nie je nahoda, Ze prave
v tejto faze, ked' komickd provizérnost ludskych vyrobkov
vystlpi na povrch, konci vacsina z nich na smetisku. Vo zvlast-
nej nalade a za zvlastnych okolnosti sme vSak schopni vidiet,
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Ze vsetky ludské vyrobky bez vynimky, v kazdej faze svojej exis-
tencie a v kazdom historickom obdobi, maju charakter docas-
nych, provizdrnych rieseni.
Z tejto skutocnosti, samozrejme, nevypljva ani to, Ze vSetky
vyrobky st rovnako neefektivne, ani to, ze nema zmysel snazit
sa urobif nasSe zariadenia také funkcné a ekonomické, ako je
to len mozné. Chceme iba zdoraznit, Ze to, Co nazyvame funk-
cnost, nie je absoldtna, ale skrz-naskrz relativna hodnota.
Ked' hovorime, Ze zariadenie je funkcné, myslime tym, Ze je
efektivne s ohfadom na zamysfany Gcel. Mozno ho pouzit na
vyrieSenie problému, kvoli ktorému bolo skonStruované,
a navySe na isté obmedzené pole vyuzité ad hoc. Napriklad
pneumatiky dut mozu tiez slazit ako narazniky na stendch
o dokov, ako sedadla hupaciek v Skolkach, ako
/32, kvetinace a majd rozne dalSie moznosti vyuzi-
/ tia. No existuje ovela viac Gcelov, pre
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,Je to uzasné, ako sa osobné viastnictvo hromadi.”

Vyrobky su a priori nedokonalé.
VSetky vyrobky, ktorymi sa obklopujeme,
mozeme chapat ako pokusy o kompenzova-
nie vnatornej nedokonalosti l'udskej existen-
cie. Su to v podstate provizoria, ktoré sa
opotrebuju, rozbiju, vyjdd z médy, a najcas-
tejSie skoncia na smetisku. Ale ak nahodou
fyzicky preziju, skor ¢i neskor nadobudna
Statut starozitnosti. Ich komicka provizor-
nost je potlacana novoziskanou aurou staro-
Zitnosti.

ktoré s pneumatiky celkom nepouzitelné. Teda vSeobecnej-
Sie povedané, pojem funkcnosti znamena nielen to, Ze vyro-
bok vyhovuje Gcelu, na ktory bol vyrobeny, ale tiez to, Ze
dotycny vjrobok je v podstate nepouzitelny na iny tcel nez na
ten, na ktory je urceny (ak si odmyslime obmedzeni Skélu
poutitia ad hoc).

Tento zdanlivo trivialny fakt plodi nekonecny rad novych prob-
Iémov, ktoré moZno (provizérne) vyriesit iba pomocou dalSich
nakladov. Pozrime sa na chvifku zblizka na rub tejto skutoc-
nosti (porov. Elster 1990, kap. X.; Elster 1983; Magee
1977:77; Novak 1992, cast I/IV/2). Prakticky vietky zariade-
nia prinajmensom zaberaji priestor (Glohou architektov
i designerov je oddavna robit z tejto nddze cnost). Okrem
toho, Ze veci zaberaji miesto, a teda nam stoja v ceste,
mnohé z nich spdsobujd hluk, zapachaju Ci sa prilis zahrievajd
a podobne - ¢o si vSetko nezamySlané a nevitané vedlajSie
produkty procesov uspokojujdcich nase potreby. Vyrobky sd
teda Casto na farchu, s vynimkou tej osoby, ktord ich viastni
a pouziva, a ked si uz nepouzitené, st na tarchu aj svojmu
majitelovi. Auto je mozno najlepSim prikladom mnozstva
nezelanych dosledkov, ktoré sprevadzaji velké zadostucine-
nie z vlastnenia a pouzivania takého stroja: kazdy, kto ho

vlastni, mdze lahko vymenovat jeho plusy a minusy. Inymi slo-
vami, nech je vyrobok akokolvek funkcny ako prostriedok na
dosiahnutie urceného ciela, zaroven vidy produkuje mnozstvo
dalSich efektov, ktoré si nikto nezela (porov. Pye 1978, kap.
1). Skutocnost nevyhnutnej koexistencie zamyslanych a neza-
mysfanych tcinkov naznacuje, Ze kazdy vyrobok ma - a vidy
bude nutne mat - cely rad problematickych stranok.
Nemoznost zabranit vzniku nezamernych ddsledkov nasich
funkénych rieSeni je, zda sa, jadrom mnohych ekologickych
problémov, ktorym sa od 70. rokov venuje Coraz vacSia pozor-
nost. V dobe rychle rasticeho ekologického vedomia je vSak
dolezité nestat sa obefou snivania o tom, Ze riesenie spociva
vo vynajdeni nového, , dokonalého" ekonomického a politické-
ho poriadku, ktory by bol schopny produkovat ekologicky bez-
problémoveé vyrobky. Na praktickych skisenostiach byvalych
komunistickych krajin vidiet, Ze takyto spolo-
- Censky poriadok zrejme neexistuje. Hoci
akykolvek produkt zapadnej kapita-
listickej ekonomiky mozno oprav-
nene kritizovat za to, Ze nie je
.dokonalejsi“, nez v skutoc-
nosti je, treba si uvedomit, Ze
Ziaden vyrobok nemoze byt
.skutocne* dokonaly. Tento
fakt nema nic spolocné s kapi-
4 talistickjm systémom ,vyroby
/7//& pre zisk“, ako sa v minulosti
oz ./'f" tasto tvrdilo. Viaze sa skor na
A P2 skutocnost principidinej nedoko-
= nalosti vSetkych nasich vynalezov:
ako sme uZ povedali, samotny pojem
funkcnosti v sebe zahfia existenciu
nezelanych nasledkov. Ak existuje nejake rie-
Senie environmentalnych problémov, potom zrejme spociva
v tom, e budeme venovat ovela vacsiu pozomost faktu, ze
kazdé raciondine rieenie nesie so sebou vedlajSie nezamerné
dosledky. Ak si to vytycime za ciel, bude nepochybne mozné
eliminovat, alebo aspon zmiemit, cely rad konkrétnych neze-
lanych Gcinkov. Toto je designersky problém ako kazdy iny.
Hacik je opat v tom, Ze nie je moiné eliminovat nezelané
(cinky ako takeé: rieSenie akéhokolvek problému, vratane
problému neZelanjch dosledkov, so sebou nutne nesie dalSie
nezelané dosledky.
Navzdory tomu, alebo mozno prave preto, Ze kazdy produkt sa
da funkcne zlepsit, zostavajii veci v svojej podstate provizoria-
mi. S tymto faktom sa musia inZinieri, architekti i designeri
zmierif. No architekti a designeri, na rozdiel od inZinierov,
majli uZ tradicne privilegované postavenie v tom, Ze ich lo-
hou je nielen provizorne rieSenie navrhovat, ale - tym, ze svo-
jim produktom vtlacaji konkrétny vytvamy charakter - zaroven
tiez popierat, Ze tu ide o provizria.
Toto tradicné poslanie architektov a designerov - prichadzat
s provizornymi rieSeniami a zaroven popierat provizomy cha-
rakter v stlade s dobovymi vytvarnymi konvenciami a cez ich
tvorivé reinterpretacie, - bolo vo funkcionalizme nasho storo-
cia nahradené myslienkou, Ze podstatou prace architekta
a designera nie je ani zakryvanie, ale zjavovanie pravdy.
Moderny architekt a designer nemal podfa tejto tedrie zakry-
vat, ale odhalovat, pretoze funkcné rieSenia Gdajne zaroven
skryvali estetické rieSenia.
Nemienime tu sledovaf historiu funkcionalistickej tedrie
designu, chceme sa v dalSej casti len zamyslief nad Glohou,
ktord v tejto tedrii zohrala mysSlienka funkénej dokonalosti.
(dokoncenie v budicom Cisle)
Text ,Myslienka funkcnej dokonalosti* vySiel povodne po
anglicky v roku 1991. Publikovana slovenska verzia textu je
Ciastocne prepracovana.

TEORIA / MYSLIENKA FUNKCNEJ DOKONALOSTI
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Sympozium KAZULA

V prekrasnom prostredi barokového komple-
xu klastora v Sankt Florian pri Linzi bola do
29. maja 1994 instalovana vystava sakral-
nych odevov sG¢asnych vytvarnych umelcov
~KAZULA". Vystava je reinstalaciou rovnomen-
nej vystavy, ktora sa konala v roku 1992
v Kunststation Sankt Peter v Koline nad
Rynom. V letnom refektari klastora Sankt
Florian visia liturgické richa od Arnulfa
Reinera, Hermanna Nitscha, Gustava Trogera,
Josefa Mikla, Markusa Lipertza, Jamesa
Browna, Adolfa Frohnera, Clemensa Kaletscha
a dalsich.

9. maja 1994 pri prilezitosti vystavy
Diézesankunstverein Linz a Kulturreferat des
Landes 00 zorganizovali jednodfové medzina-
rodné sympozium ,Kazula“, ktoré sa venovalo
problematike dalSieho vyvoja liturgického ode-
vu. Po Gvodnej vySe dvojhodinovej Zivej disku-
sii priamo v priestoroch inStalacie vystavy si
Gc¢astnici z Nemecka, Rakuska, Pol'ska a Slo-
venska vypoculi dva taziskové referaty k téme.
Najprv univ. prof. Dr. Albert Gerhards, veduci
pracovnej skupiny pre cirkevnd architekturu
a sakralne umenie Liturgickej komisie pri
Nemeckej biskupskej konferencii, profesor na
univerzite v Bonne, predniesol prispevok na
tému Obnova liturgického odevu, poznamky z
pohladu liturgistu vedecky sa zaoberajuceho

Ekologicky design

VYSTAVA SKANDINAVSKEHO DESIGNU VARDE
Zaciatkom maja 1994 bola na Royal College
of Art v Londyne otvorena prehliadka Skandi-
navskeho designu, ktora v priebehu roka
postupne poputuje do Rima, Viedne,
Budapesti a Berlina. Ide o impozantné poduja-
tie, ktoré predstavuje tvorbu viac ako 300
Studentov zo siedmich designerskych $kol
v Norsku, Finsku, Svédsku, Dansku a na
Islande. Rozpatie druhov a zanrov zastupe-
nych na vystave je mimoriadne Siroké, avSak
klfacovymi pojmami st ,ekondmia, zdroje
a kvalita zZivota“. Podtémami su: holisticky
sposob myslenia, ekologicka osobna doprava,

liturgiou. Vo svojom
referate si vdimol
chapanie liturgie
a liturgického odevu
z historického hla-
diska, dalej z pohla-
du funkcie liturgické-
ho odevu a jeho
formy a na zaver
rozobral odev z hla-
diska teologického.
Prof. Dr. Annemarie
Bonschova z Hoch-
schule fur ange-
wandte Kunst vo
Viedni, Institut fur
Kostimkunde refe-
rovala o moznos-
tiach inSpiracie pre
navrh liturgického
odevu po stranke
formy, technologie
a vytvarného pdsobenia, vychadzajucich z tra-
dicnych odevov réznych kultar. VSimala si
hlavne obltubeny typ vrchného odevu - kosele,
ktory je Zivy a tradiCne vyuzivany najma v kul-
tarach na Uzemi Afriky. V druhej ¢asti informo-
vala o svojich skusenostiach z prace so Stu-
dentmi v ateliéri pri navrhovani bohosluzob-

Sport a oblecenie do premenlivej Klimy.
Prehliadka, sponzorovana okrem iného
Skandinavskym kultirnym fondom a Mini-
sterskou radou, je najvacsim spoloénym podu-
jatim za niekolko desatroci. Ma dva primarne
ciele: rozsirit spolupracu medzi Skandinavsky-
mi designerskymi Skolami a prehibit konku-
rencné schopnosti designu severnej Europy
v integrujucom sa svete.

Pre tradicny Skandinavsky design je priznac-
na klasicka jednoduchost, kvalita a harménia
s prirodou. V sucasnosti sa vSak Coraz vyraz-
nejSim imperativom stava reSpekt k zivotné-
mu prostrediu a prirodnym zdrojom.

MOZAIKA INFORMACII

ného rucha. Prvy semester bol etapou ideovej
pripravy, realizacna faza bude prebiehat v dru-
hom semestri. Prace v ateliéri si konzultova-
né s prof. Friedhelmom Mennekesom S. J.,
profesorom Phil. teolog. Hochschule Sankt
Georgen vo Frankfurte nad Mohanom, ktory je
jednym z iniciatorov vystavného projektu
Kazula.

Magda Kvasnicova - Kotulova

Poznamka: Kazula je vrchny liturgicky odev
knaza, ornat.

Potvrdzuje to aj tato vystava mladej generacie,
ktora stavia na kreativite a novych spésoboch
myslenia. Tvorba mladych sa chce uberat
vlastnym smerom, ktory by opat umiestnil
Skandinaviu do Gela svetového designerské-
ho vyvoja.
Priznacny je preto aj nazov vystavy. ,Varde“ je
tradicna norska cestna tabula, v Skandinav-
skych jazykoch znamena aj pyramidu z kame-
nov naukladanu na vrchole kopcov a utesov,
ktora pocestnym ukazuje smer a potvrdzuje
spravnost cesty (akysi tatransky ,skalny
muz*).

Lubica Pedersenova, Kodan
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Sympézium KAZULA, Ekologicky design, ARTEL Il v galérii Genia Loci, Uspech vdaka designu, Festival loga ...

ARTEL Il v galérii Genia Loci

Pod nazvom ,Cesky design 20. stoleti“ bola
v junit. r. v prazskej Galérii Genia Loci otvorena
vystava, na ktorej sa verejnosti predstavila
nova spolocnost, venujlica sa aktivitam
v oblasti designu nabytku a Gzitkovych predme-
tov. Nazov spoloénosti - ARTEL Il - nie je nijako
nahodny. Ako zd6raznuje i manifest, zverejneny
pri otvoreni vystavy, ARTEL Il, zalozeny v r.
1993, neprebera manifest ARTELU 1908 (zdru-
Zenie progresivnych vytvarnikov, ktoré stalo pri

Uspech vdaka designu

WINNING BY DESIGN (USPECH VDAKA DESIG-
NU: TECHNOLOGIA, DESIGN VYROBKOV
A MEDZINARODNA SCHOPNOST KONKUREN-
CIE)
Vivien Walsh, Robin Roy, Margaret Bruce
a Stephen Potter
Vydalo vydavatelstvo Blackwell of Oxford,
England 1992
274 stran, ilustracie

Knihy o designe napisané designermi sa
Casto vyznacuju misionarskym nadsenim, sna-
Ziac sa obratit tych, ktori neboli zasvateni do
zazrakov bozej formy. Viac tvrdenim ako dovo-
denim obvykle zvelicuju v prospech priemysel-
ného designu. Naproti tomu tato kniha sa
pokusa podat vyvazeny pohlad na miesto
designu v priemyselnej inovacii a nazory pod-
klada dokazmi. Napriklad ked sa hovori o roz-
nych faktoroch, ktoré spolu urcuji vnimana
hodnotu vyrobku pre potencialneho kupca,
autori uvadzaju, ¢o sa zistilo organizovanym
vyskumom. O schopnosti konkurencie hovoria
nielen v zmysle designerskej schopnosti firmy,
ale tiez o jej schopnosti v marketingu, kontrole
kvality, dodavkach a servise. Hovoria, Ze zatial
€o design ma vyznamny vplyv na naklady a iné
faktory (vytvaranim vyrobkov s dobrym vyko-
nom, ktoré su atraktivne a I'ahko sa pouzivajq,
maja Uspornd prevadzku a mozu sa so ziskom
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zrode ceského kubizmu v Gzitkovom umeni),
ale nadvazuje nan. Svoje snaZenie chce smero-
vat do dvoch oblasti.

Prvou z nich je vyroba replik ¢eského kubiz-
mu, ceského funkcionalizmu a bruselského
Stylu. Tento zamer dokumentovali na vystave
remeselne precizne vypracované repliky - napr.
stolicka V. Hoffmana z r. 1911-12, kniZnica
a hodiny od J. Gocara z r. 1913 a dalSie. Druha
tematicka cast vystavy bola v manifeste ARTE-
LU Il proklamovana
ako novy design,
ktory ,ma vzkfisit
davéru opravdovosti
svych snah a uvést
v Zivot ducha doby...
Jako svétova realis-
ticka avantgarda,
Czech-Tech."
Predstavena kolek-
cia noveho designu,
pozostavajuca z pia-
tich azitkovych pred-
metov a doplnena
videom designu sto-
licky (?), nezodpove-
dala svojou kvalitou
zavaznym formula-
ciam manifestu.
Medzi exponatmi,
ktorych design
pochadza z tvorivej
dielne vytvarnej sku-
piny OLGOJ CHOR-
CHOJ, vynikol hre-

predavat za pristupné ceny), uspech firmy
v medzinarodnej konkurencii zavisi od vSe-
strannych schopnosti. Tvrdia, Ze na ziskanie
veduceho miesta na trhu sa Ziada vynikajuca
vlastnost prinajmensom v jednej oblasti -
mohol by to byt dobry design, ale tiez vyroba
s nizkymi nakladmi, a¢inny marketing Ci skvely
servis.

Toto posolstvo je zvlast aktualne pre vyrobu
v Slovenskej republike. Len niekolko velkych
firiem ma zdroje a technoldgiu, aby mohli sle-
dovat inovacnu stratégiu, ktora im umozni pri-
niest na trh celkom nové vyrobky vysokej
technologie. No ak sa venuje zvlastna pozor-
nost designu, aj mala firma s velmi obmedze-
nymi zdrojmi moze odliSit svoje vyrobky od
vyrobkov konkurencie, prisposobit svoje vyrob-
Ky zvlastnym potrebam zakaznikov a pri rela-
tivne skromnej investicii do profesionalneho
designu ziskat vedice miesto na trhu pro-
strednictvom vynikajuceho designu. Aby sa
toto vedenie ziskalo, funkcia designu musi byt
vhodne riadena a integrovana s ostatnymi kl'd-
covymi funkciami podnikania.

Autori maju aj svojich kritikov. V konferen-
¢nych kruhoch sa Sepkalo, ze tento tim mnoho
hovori o designe, ale v skuto¢nosti ni¢ nenavr-
huje. Nech vSak toto pozorovanie neodstrasi
Citatela. Vyrobny priemysel sa musi zlepsit
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ben a misa ,Dusa“, navrhnuta za spoluprace
Barbory Skorpilovej.

Galéria Genia Loci pokracuje aj touto vysta-
vou v naplneni cielov, s ktorymi bola v r. 1992
zalozena - Sirit moderny design, zachytavat
nové trendy v tejto oblasti a napomahat kon-
takt medzi tvorcami a verejnostou. Prvoradym
kritériom pre vystavy domacich a zahrani¢nych
designerov, ktoré galéria pravidelne pripravuje,
je kvalita designu a inovativny pristup k jeho
tvorbe. V blizkej budlcnosti rozSiri galéria
svoje priestory o design salén, ktorého nosnou
myslienkou je prezentacia SirSieho sortimentu
uzitkovych predmetov so Spickovou Urovnou
designu. Cielom tohto, na prvy pohlad komer¢-
ného zameru, ma byt nielen ponuka prvotried-
neho designu pre obytné priestory, ale predo-
vSetkym Sirenie vyhraneného Zivotného Stylu
ako schopnosti vnimat a prebidzat génia loci.

Lubica Fabri

vyberom vitazov v priemyselnej inovacii.
Uspesnost inovacie - zaéinajic navrhovanym
modelom a konciac popularnym vyrobkom,
ktory sa so ziskom predava na trhu - je len asi
jedno percento. VSetky designerské ateliéry su
plné modelov, ktoré sa nikdy nebudu vyrabat.
Uspech v inovécii je ovela zloZitejsi ako jedno-
ducho vyprodukovat dobry design. Autori
neposkytuju vzorec, ktory zarucuje uspech,
ale poukazuju na to, ako sa vyhnut urcitym
neuspechom.

Kniha ma dobru Struktiru. V dvodnej kapito-
le st zhrnuté hlavné argumenty a zistenia,
ktoré sa neskoér analyzujd, ¢o umozni Citatel'o-
vi kratky prehlad o celej problematike, nez sa
pohrizi do podrobnosti. Hlavna cast diela je
zamerana na také problémy ako design, ino-
vacia a schopnost konkurencie, design a stra-
tégia spolocnosti, organizacia designu a inova-
cia. Je tam tieZz pokus identifikovat problémy
designu implicitne obsiahnuté v rozpore medzi
komerénymi snahami firiem a tuzbou verej-
nosti po neznecistenom a udrzatelnom Zivot-
nom prostredi.

Stanley Moody

Zaujemci o problematiku inovacie designu
najdu knihu Winning by design v kniznici SDC,
Bastova 4, Bratislava.
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Skandinavska cena za design 1994

Zaciatkom maja bola v sidle finskeho Design
Forum v Helsinkach udelena Skandinavska
cena za design za r. 1994. Udeluje sa v dvoch
kategoriach:

1. cena za podnikové riadenie zaloZzené na
designe (design-based business manage-
ment),

2. cena za vyrobny design alebo vyrobny prog-
ram.

V prvej kategorii je hlavnym kritériom udele-
nia ceny to, ze podnik vo svojej komplexnej
stratégii programovo rozvija vSetky tri oblasti
designu: vyrobny design, graficki komunika-
ciu a podnikovu architektidru. V druhej katego-
rii sa cena udeluje vyrobku alebo vyrobnej
sérii, ktoré mimoriadnymi kvalitami charakteri-
zuju svojho vyrobcu a programovy design pod-
niku.

V prvej kategorii ziskala cenu za r. 1994 nor-
ska spolocnost Lillehammer OL'94 A/S za ,pri-
pravu a realizaciu 17. zimnych olympijskych
hier, pri ktorych bol design pouzity ako aktivny
a vedomy prostriedok”.

V druhej kategérii ziskala cenu Svédska auto-
mobilova spolocnost Saab Automobile AB za
vozidlo Saab 900. Medzinarodna porota zdo-
vodnila svoje rozhodnutie takto: ,Automobi-
lovy priemysel a predovSetkym produkcia
osobnych automobilov je v sicasnosti najin-
tenzivnejSou oblastou svetového designu.
Saab 900 svojim vonkajSim a vnutornym
designom predstavuje uplne nové vozidlo bez
kompromitovania osobitného imidzu znacky
Saab. Design tohto automobilu je jeho najsil-
nejsim predajnym argumentom.”

Pre informaciu mozno uviest, ze Skandinavska

Festival loga

Sucasné logo zaloZzené na obraze, pisme
a firemnej identite bude témou 1. sveto-
vého bienale loga (1st World Logo Design
Biennial) v Ostende v Belgicku v septem-
bri t. r. Organizatori ziskali k spolupraci
Siroké spektrum institicii a odbornikov
z oblasti designu, vizualnej komunikacie
a public relation. Stcastou programu bie-
nale je kolokvium a viacero vystav a pre-
zentacii grafického designu, symbolov
a firemného Stylu z celého sveta, ktoré
sa buda konat na réznych miestach
Ostende. Cielom tohto festivalu je nielen
predstavit zaujimavé rieSenia a projekty,
ale hlavne povzbudit vSetkych, ktori logo
vytvaraju (designerov, reklamné agentu-
ry) i pouzivaju - rozne firmy a institucie,

priemysel i obchod, ale aj viadne organy -
v Usili o presadenie kvalitného grafického
designu v spolocnosti.

Veducou osobnostou tohto podujatia je
belgicky graficky designer a vydavatel
Paul Ibou. Jeho zaujimavym vydavatel-
skym ¢inom je séria knih, v ktorych
zozbieral loga, znacCky, symboly, piktogra-
my z celého sveta. Jeden z dvoch dielov
venovany bankovym symbolom (Banking
Symbols, Collection 2, Interecho Press,
Belgium) ziskalo SDC do kniznice pre svo-
jich navstevnikov. Kolekcia knih z vyda-
vatelstva Interecho Press sa bude
postupne dopinat o dalsie tituly (napr.
Art Symbols, Famous Animal Symbols
a dalsie). (ap)
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cena bola ustanovena v r. 1991 narodnymi
centrami a radami pre design v Dansku,
Svédsku, Norsku, Finsku a na Islande. Zakla-
datel'ské instittcie predkladaju nominacie za
svoju krajinu. Cena sa udeluje kazdy druhy
rok a jej poslanim je stimulovat zaujem o kva-
litny design u vyrobcov v Skandinavskych kraji-
nach, aby sa stal stucastou podnikovej straté-
gie v dlhodobom planovani. Zamerom ceny je
ilustrovat stvislosti medzi technikou, obcho-
dom a kultdrou, ako aj zvyraznit nevyhnutnost
prepojenia medzi designom a priemyselnou
inovaciou. V neposlednom rade poslanim ceny
je prehlbovat identitu Skandinavskeho desig-
nu a presadzovat ho vo svete.

Lubica Pedersenova, Kodan

¥
AE

1st World Logo

Design Biennial
Ostend - Flanders
Belgium - Europe

21 - 30 September 1994
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PROFIL

PROFIL &. 5-6/1994 prinésa:
- Umenis.e i - okrthly stél s domécimi
a zahraniénymi Géastnikmi
- EUROPA EURORPA - storocie avantgard v stred-
nej a vychodnej Eurépe - W. Benjamin:

Umelecké dielo v obdobi svojej technickej
- poznémky, komentdre,

reprodukovatelnosti
posuny

- Rozhovor s Jaroslavom Andélom

- Kniha ako vytvarny objekt (v domécom umeni
a kratky exkurz do dejin)

- Jolius Jakoby

- Ester Simerova-Martinéekové

-Dusa smaltu - workshop pedagégov a poslu-
chagov eurdpskych umeleckych skal

- Recenzie autorskych vystav

- Pohlady na stéasné slovenské vytvarné umenie

- New York - Londyn Il

sticasného vytvarného umenia, Partizanska 21, 813 51
Bratislava, tel. 07/313 624, fax: 07/333 154
Rocné predplatné: 192,- Sk

TECHNICKE NOVINY

forme krétke i : y ;
odborov techniky. T :
Prinasaju informacie pre podnﬂ(y, nikatefev aj
Zivnostnikov. Od $pickovych technolégii po reme-
selnicku a spotrebnu techniku.

Prinasaju inzertni ponuku domacich aj zahranic-
nych firiem. Od hladania kontaktov, vyrobcov
a vyrobkov aZ po ponuku tovarov a prac.

To vSetko najdete raz tyzdenne na Sestnastich
novinovych stranach za nevysoku cenu 6,- Sk
v novinovych stankoch.

Rocné predplatné 312,- Sk 52 cisel, polrocné predplatné
156,- Sk 26 cisel, Stvrfrocné predplatné 78,- Sk 13 ¢isel.
TECHNICKE NOVINY, Stefanikova 19, 812 71 Bratislava,
tel.: 07/330 838, 330 051-5.

SC

Severoslovenskeé celulozky
a papierne Ruzomberok

vyrobca obalového materialu na Slovensku pre vnutorny i zahranicny trh, vam ponuka:

OBAL OBAL OBAL

potlacené i nepotlacené baliace papiere
povrchovo zuslachtené baliace papiere
vrecuska réznych druhov

papierove vrecia otvorené a ventilové
upratovacie a kobercové papiere
Solotény /extrudované papiere s PE/
technické kartony a skladackové lepenky
recyklovany baliaci papier SOLOBAL

OBAL PREDAVA OBAL PREDAVA OBAL PREDAVA

telefon: 0848/322 223

telefax: 0848/327 701

Bystricka cesta 13, 034 17 RuZomberok
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Modna tvorba & odevny design svetového mena pridil k ném donedavna uZ v etablovanych trendoch. Dianie tohto druhu sme si zvykli chapat’ ako nedosiahnutelni doménu zndmych zahranic-

b

nych tvorcov, ktorych aktudlne signaly este stale sprostredkovava priemernd informacna osveta niekolkych modnych casopisov. Oblast mody na Slovensku neziskala doteraz kredit originalnejsich
kvalit a pravidelnosti ¢i obnovovania vlastnych pontk. Ojedinelé individudlne pokusy mladych avantgardnych umelcov a komeréné prehliadky odevnych firiem v obchodnych domoch &i v hoteloch
neprofiluja v povedomi SirSej verejnosti ani odbornikov pocit vyraznej tradicie. Rovnako sme si zvykli nové pokusy o prezentaciu prijimat' s obavami, bez ocakavania. Prave absencia typicke) atmo-
sféry, ktora sprevadza dopyt v mode a nasledne jeho nastenie, priviedla k realizacii myslienky wytvorit' stabilizovani modnu Klimu u nas.

Tento zamer mal 3j II. roénik veltrhu MODA BRATISLAVA v maji t. r. Ako samostatné kultdrne podujatie veltrhu sa uskutoénila prehliadka MODA BRATISLAVA, ktoré a3pirovala svojimi ambiciami
na najvyssie ciele. Jej Gcastnici sa rozhodli pondknut’ novi alternativu prezentacie autorskych modelov a Sperkov, ktord nazvali reprezentacnym stretnutim mddnych tvorcov, designerov a ob-
chodnikov. Zaroven orientovali svoje tvorivé Usilie nielen na predvedenie modelov, ale na findlnu formu celého podujatia, jeho dramaturgicky stavbu a atmosféru. V budlcnosti by sa podujatie
malo uskutocnit vidy v origindlne) zostave dva razy do roka a jeho zdmerom je ziskanie hibsich kvalit 1 domacej autority a postupné zaradenie sa do casového harmonogramu eurdpskych mod-
nych trhov. V Casino Café Reduta v Bratislave sa 14. maja so svojimi kolekciami prezentovali Lea Fekete, Barbara Kralikova a Barbora Kralikova, lvana Follové (Praha), Katarina Kissoczy (Praha)
3 Renata Ormandikova.

Prva cast kolekcie LEY FEKETE je vyjadrenim purizmu, Cistého Stylu a jednoduchosti v jemnych akvarelovych farbach. Empirovy vzhiad Siat druhej casti kolekcie je v spojeni s transparentnym a
fahkym matenidlom, zvyraznuje povab a Zenskost. Farebnost je priam vyzyvava vo vyraznych sytych tonoch. Ako druhd v poradi sa predstavila spolocna kolekcia BARBARY (odev) a BARBORY
(klobiky) KRALIKOVYCH. Denné letné modely z dominuiicich prirodnjch materilov (bavina, hodvab, fan) a korkové klobiky s kovovjmi objektmi vyjadrili moznost spojenia klasickej tradicie s dy
namickym novjm tvarom. Rovnocennost’ formy a materidlu i kombinacie v jednotlivich modeloch poskytli variabilnost ich interpretacie a Gcelu. KATARINA KISSOCZY prezentovala dve kolekeie
Sperkov: kolekcia Krize a kolekcia Tvare. Druha z nich bola pripravena so zémerom prave na podujatie Moda Bratislava 94. NajvyraznejSiu ¢ast tvorili zavesy a naramky z medi a skla. Mottom vi-
ditelnym u vacSiny modelov IVANY FOLLOVE! sa stalo kimono a jeho variacie. Vyznava jednoduché siluety a prosté tvary zname z vychodoazijskych a africkych kultur. Jej hodvabne modely zdo-
bia kresby maliarky Radany Jafabackovej. Kolekcia RENATY ORMANDIKOVE), ktord je zaroved jej diplomovou pracou, bola zostavend z troch damskych a jedenastich panskych modelov. Upletovy
odpadovy material spracovala Sitim — endlovacim stehom, o vytvorilo celkovi Strukturu odevov. V jej jesenne) kolekcii prevazovali viacvrstvové modely a svoj vyznam ovefa viac zdoraznili az

v kontexte predvadzania na znamych a typovo | postavovo roznych osobnostiach bratislavskéno umeleckého Zivota BARBARA KRALIKOVA

FASHION SHOW “MODA BRATISLAVA"
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Foto: Jifi Vyskodil

MODA BRATISLAVA
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Akym sposobom by mohlo také
mesto ako Glasgow vyuZit
design ako sucast stratégie,
ktorou si chce zabezpecit
budiicnost v postindustridlnom
obdobi? Na jednej strane by
mal design pomoct vytvorit
predstavu o meste a na druhej
by mal vizko spolupracovat

s miestnymi uradmi, verejnym
a sukromnym sektorom, rozvi-
jajucimi sa agentirami, ostat-
nymi vacsimi organizdciami

v meste a vo vel'’kej miere aj

s obyvatel'stvom.

Designeri mozu pomact tym,
ze predstavu sformulujui a sfor-
muju, pricinia sa, aby sa stava-
lo mesto ,na objednavku®,

a nie aby sa obanom vnucova-
li rieSenia podla momentalnej
inspiracie, bez ladu a skladu.
To je uloha vyzadujica obrov-
ské zanietenie. Je nevyhnutné
jasne a presvedcivo artikulovat
svoje predstavy. V Glasgowe

v tomto zmysle posobi pora-
denska firma Graven Images
Limited, zameriavajtica sa na
medzidisciplinarne poraden-
stvo, a Nice House - predajno-
kontraktacna nabytkova firma.
Obe tieto firmy su malé mladé
sukromné spolocnosti zaloZzené
v 80. rokoch, no ich ¢innost je
vynikajucim prikladom pre
designerov a podnikatel'ov
celého mesta.

Spolo¢nost Graven Images
zalozil v roku 1986 Ross
Hunter a Janice
Kirkpatrickova. Spociatku ako
absolventi Glasgowskej ume-
leckej Skoly nemali nijakych
zakaznikov ani nijaké vedlajsie
istoty. Ich ambiciou bolo vybu-

dovat zakladnu v Skotsku

a presadif sa pracou na vyso-
kej, medzinarodne uznavanej
urovni. ,Obaja sme boli dost
odvazni, alebo azda naivni, no
mali sme svoj velky sen.” Ich
program charakterizuju slova:
,Je dolezité byt skotsky,” co
vsak vobec nezavana naciona-
lizmom ani nijakym epigdon-
stvom, jednoducho je to osem
rokov trvajlice neprestajné usi-
lie informovat, vzdelavat

a ukazovat na prikladoch na
vsetkych urovniach, ze design
je ¢innost, ktora vel'mi prospie-
va hospodarskemu, socialnemu
a kultirnemu rastu naroda.
,Designeri by si mali ndjst cas
vysvetlit ekonomické a social-
ne vyhody svojej prace politi-
kom, povzbudit ich, aby vyuzi-
vali design ako nastroj hospo-
darskej obnovy... toto je pre
nas dolezité a je to aj jeden

z dovodov, preco sme tu.”
Maju pocit, Ze ... Glasgow je
mesto s jedine¢nym zmyslom
pre styl. Ludia st ochotni
vydavat peniaze na Saty, naby-
tok a auta a dokonca sa tu
najdu bary, aké by ste ocaka-
vali povedzme v Barcelone.”
Jednym z takychto barov,

v ktorom citit ducha narodne;j
kulttry, je Living Room
(Salon) v glasgowskom West
Ende, ktoré Hunter opisuje ako
miesto, kde sa ,William
Wallace stretava s Jeanom
Paulom Gaultierom”. (Wallace,
vyznamna postava skotskych
dejin z 13. storocia, prezyvany
aj ,Ochranca Skotska”.) Velmi
vhodne su tu pospajané prvky
typického skotskeho l'udového

PORIADNY KUS ROBOTY

stylu v kombinacii so sucas-
nym vkusom. Boli pouzité
rozne materialy tradi¢nych
skotskych stavebnych materia-
lov, ako je bridlica, skotske
tvrdé drevo, a bar vybudovali
tradicnym sposobom - bez
pouzitia malty.

Praca Kirkpatrickovej a Hunta
oslovuje obyvatelov na mno-
hych arovniach. Kazdy
Glasgowcan a velka cast oby-
vatel'ov Skotska urcite dobre
pozna kvalitné skotske noviny
velkého formatu s najvacsim
poctom vytlackov The Herald
(predtym The Glasgow Herald)
- autormi ich designu su tito
dvaja umelci. Praca na tomto
designe patri k ich najvacsim
typografickym objednavkam -
v pripravnom obdobi si vyza-
dovala vel'mi presné a podrob-
né rozpracovanie vsetkych
detailov - vyuzili tradi¢né pra-
covné postupy a zaroven
zaviedli nové vydavatelské
technolagie.

Hunt a Kirkpatrickova dnes
vlastnia kancelariu, ktoru si
sami navrhli a dali postavit

v Merchant City, v meste, do
ktorého sa l'udia vracaju praco-
vat i zit. Spolo¢nost Graven
Images ma desat zamestnan-
cov, z ktorych siedmi st desig-
neri. Je to multidisciplinarna
firma, ktora architekturu,
umenie i design povazuje za
sucast jedného procesu. Svojou
kvalitnou a novatorskou pra-
cou si ziskala uznanie doma

i v zahranici. Navrhy a teore-
tické prace jednotlivych ¢clenov
spoloc¢nosti su Siroko publiko-
vané. Napriklad Kirkpatrickova

NY
OTY

Alastair
Macdonald

Alastair S. Macdonald studoval na
glasgowskej univerzite a Glasgow

School of Art

(design vyrobkov), kde v siicasnosti
posobi ako docent na oddelent
designu. Pracoval v time,
ktory zaviedol na skole novy typ
interdisciplinarneho kurzu,
ktorého cielom je vyssia kvalita
a kreativita absolventov.

V roku 1992 bola prdca timu

odmenena

cenou Partnership Award
za nove postupy vo vyucbe.
Svoje bohate 11-rocne skiisenosti
ucitela ziirocuje nielen na svojej
materskej skole, ale ako hostujuici
profesor posobil aj v zahranici,
v skolskom roku 93/94
na Rijkshogeschool
v Groningene, Holandsko.
Alastair S. Macdonald
mad za sebou bohatu publikacnu
cinnost, venuje sa aj poradenstvu
v oblasti grafickeho, vyrobkového
a vystavného designu,
a tiez v otazkach vzdeldvania.
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vystipila s prednaskou na kon-
ferencii ,Management of
Corporate Personality” na
Advista Arabia III v Kahire

v roku 1992 a v roku 1993 bola
jednou z hlavnych tcastnikov

a prednasajucich na konferencii
Design Renaissance v Glasgowe.
Tu povedala: ,Design moze
napomoct pri rieseni problémov,
ale len v tom pripade, Ze desig-
neri dostanu isté pravomoci,
budu sa mact vzdelavat a spoloc-
nost ich zapoji do vytvarania

a prezivania svojho sveta.”
Zaciatkom roku 1995 bude
umelecka rada Velkej Britanie
udelovat cenu , 1999 - Mesto
architektiry a designu”. Na
tento hrdy titul boli popri
Glasgowe navrhnuté aj také
mesta ako Edingburgh

a Liverpool. Predstavitelov
mesta Glasgow to vyprovokova-
lo k tomu, Ze sa pustili do ,revi-
zie” zdedeného architektonické-
ho a designerského dedicstva,
zacali rozvijatl nové iniciativy
atd'., aby si udrzali dobré meno,
ktoré ziskali titulom ,Europske
kultirne mesto“ v roku 1990.
Graven Images spolu s timom
designerov, organizatorov

a agentur patria k poradcom
predstavitelov mestského tradu
a miestnych politikov, ¢im tieZ
prispievaju k tomu, aby mesto
vyuzilo tito obrovski Sancu pre
seba, a staraju sa, aby sa pri tej
prilezitosti naplno vyuzivala
hodnota a potencial designu.
Firma zacala pracovat v roku
1984 a zoznam vysledkov jej
prace je impozantny. Hunt

a Kirkpatrickova su presvedcent,
ze dobry design sa da robit jedi-
ne na zaklade priamych kontak-
tov medzi zakaznikmi a desig-
nermi. K ich sticasnym klientom
patria Okresné zeleznice

v Swindone, londynsky obchod
London's Conran Shop

a Seagram Distillers. Janice je

v stiasnosti v porote sekcie pre
design v sutazi Ceny BBC za
design pre rok 1994. Vystavovali
v Londyne, New Yorku

a Glasgowe, kde predstavili svoje
grafické a trojrozmerné diela,
ktoré boli zahrnuté do publikacii
po celom svete - od Severnej
Ameriky az po Japonsko. Ziskali
aj odmenu D and AD (Designers
and Art Directors).

Trvajuce partnerstvo Graven
Images s Nice House vyustilo do
Home Produce - je to séria
domacich vyrobkov, ktoré su
vyrabané miestne a z miestnych
surovin. Zacali s predstavou

o prepojeni vyrobcov, obchodni-
kov a designerov. Tato myslien-
ka patri Andymu Harroldovi,
riaditel'ovi firmy Nice House.
Ten je velkym zastancom mies-
tnej vyroby - predstavuje pro-
striedky komunity na vytvaranie
bohatstva a kontrolu vyberu,
hodndt a kultirnych aspiracii.
,Ulohou Nice House je spojit

DE SIGN'UM

A Graven Images: Stuart Gilmour, Janice Kirkpatrickova, Ross Hunter, Paul Gray (zlava doprava)

v The Herald
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4 Katalog Home Produce

P Tlacené tapety na stenu a prichytky nabytku - Home Produce.
Design: Stuart Gilmour a Janice Kirkpatrickovd

Foto: archiv autora

61,'2/1994 PORIADNY KUS ROBOTY



designerov a vyrobcov a obom
dat obchodné informacie. Vyvoj
vyrobku je proces spoluprace -
nikdy ho nemoze diktovat len
designer, vyrobca, alebo predaj-
ca,” tvrdi. Nedavno v istom pro-
jekte overovali moznosti lokal-
nej vyroby nabytku.

Projekt je komercne avantgard-
ny - toto protirecenie vyjadruje
ich zameranie na podnikatelsky
instinkt a vasen. Je to viera

v glasgowsky charakter. Home
Produce neznamena len jedno-
duché myslienky a jednoduché
materialy, ale aj pomoc pri hos-
podarskom ozivovani Skotska.
,Je to nasa kultira, mozno tro-
chu glasgowska, mozno trochu
medzinarodna, ale predovset-
kym je tu.” Tvarou v tvar voci
nezazivnym alebo nevhodnym
vyrobkom ,je nacase, aby sa
poukazalo na bohatstvo odlis-
nosti Skotska, Anglicka,
Severného Irska a Walesu,
vyuzil sa ich obrovsky a mocny
citovy i jazykovy potencial,”
povedala Kirkpatrickova. Tato
téma casto tvori zaklad jej pred-
nasok.

V partnerstve Graven Images

a Nice House vystupovali spo-
locne na Newyorskom veltrhu
moderného nabytku.
Hunterova kolekcia praktickych
predmetov, ktora ma ¢aro

a l'udské teplo, ma estetiku,

definitivne absentujucu

v modernom designe celej
Eurdpy. DalSie prace pochadza-
ju od Stuarta Gilmoura, ktory je
autorom kolekcie textilii.

Na septembrovom kongrese
ICSID bola otvorena vystava
nabytku a doplnkov, ktora mala
poukazafl na vyvoj v 90. rokoch.
Vystava sa konala v Tramway,

v starom elektrickovom depe,
dnes hlavnom umeleckom stre-
disku. Organizatori cheeli byt
trochu provokativni, no zaro-
ven aj zamerani na obchod.
Reakcie na ttito vystavu boli
velmi pozitivne a vacsina l'udi
bola prekvapena, ako lahko sa
dal novy a zaujimavy design
preniest aj do vyroby.
Schopnost vyuzit domacu
vyrobnu zakladnu spolu s tsi-
lim inovovat ju novymi, dokon-
ca radikalnymi designami

a procesmi na ,nizkej technickej
urovni”, to vsetko vzbudzuje
vel'ka nadej v Zivotaschopnt
vyrobu na trovni.

Tento realisticky pohlad do 90.
rokov nam ukazuje sposob, ako
uskutocnit - navrhnut a postavit
- projekty a ako aj malé firmy
mozu vyrabat a umiestinovat sa
na medzinarodnom trhu - pri-
klad firmy Nice House. Mozno
to na prvy pohlad vyzera idylic-
ky, no v skutocnosti je za tym
,poriadny kus roboty”.

PORIADNY KUS ROBOTY

A Bar Living Room. Pohlad do interieru

¥ Polaris. Ukazka zo sortimentu ndbytku Home produce
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A ¢o budticnost? Tieto spolocnos-
1i idu dalej. Su odhodlané neroz-
Sirovat sa a ostal v Glasgowe.
Maji medzindrodni uroven, obe
su na dobrej ceste pritahovat
napady a dobry design do mesta,
no zaroven ich aj vyvazat.
Organizacie, ktoré chca zasaho-
vat do politiky a rozdelovat
fondy, musia vyuzivat iniciativ-
nost, oddanost veci, musia prita-
hovat mladych talentovanych
l'udi - to je nastroj ekonomického
ozivenia. Je to dvojstranny proces
a designeri tiez pochopili, ze
~design je politicky ¢in”.

Avsak tato problematiku treba
vidief aj v inych, nielen ekono-
mickych suvislostiach. Na Design
Renaissance Kirkpatrickova
vyhlasila, ze ...design nie je
humanny, ak popiera l'udsku,
tvorivu cast v nas, oslavu kultir-
nej bohatosti a roznorodosti”,

a dalej: ,...design nam umoznuje
kontrolovat si spdsob Zivota,
ktory sme si vybrali”.

Ako sa nds sposob Zivola lisi od

Zivota v Bratislave, Budapesti, St.

Petersburgu a ktoré myslienky
mdme spolocné? To, co robime

a ako to robime, to nam pomdha
sa vyjadrovat. A mladi radikadli
su odhodlanti sledovat’ tento
aspekt.
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DESIGNEEUDUEGNOSTI

ZA CENY SUCASNOSTI

comm-est

RACIANSKA 20
831 04 BRATISLAVA
TEL.: 636 75-7, kl. 362
TEL./FAX: 32 93 94

VELKOOBCHOD - KANCELARSKE STOLICKY,
KRESLA, INTERIEROVE STOLICKY - 228 TYPOV

PIERKO, Bratislava



V gisle DE SIGN UM ¢. 3/94 vam predstavime:

@ parizsku vystavu Ettore Sottsassa

e Trienale plagatu 1994 v Trnave a Festival
plagatu 1994 v Chaumont

e sklarsky design z Lednickych Rovni

e Ceny Eurépskeho spolo¢enstva za design

e design znacky Thonet a Kompan

e Design centrum v Lyone

a dalSie novinky zo sveta designu.

The folowing issue DE SIGN UM 3/94 will
be presented :

e the exhibition of Ettore Sottsass in Paris

e the Poster Triennial 1994 in Trnava and the
Poster Festival 1994 in Chaumont

e glass design in Lednické Rovne

e European Community Design Prize

e design by Thonet Vienna and Kompan Koge
e Design Centre Lyon

and other topics from the world of design.




