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LR CRYSTAL, a. s. Lednické Rovne vyhlasuje

VEREJNU SUTAZ

) na navrh strojovo

T T EF ) NAVRH STROJOVO VYRABANYCH VAZ, MIS A KARAF ROTAGNYCH
' Y | NEROTACNYCH TVAROV + NAVRH OBALU.

| PICTPIE Hladky barnaty kristal, obal - ofsetovy kartén

LT ERCR TR DT A Maximaélna vyska vyrobku 300 mm
Maximalny priemer vyrobku 240 mm
Maximalny priemer dna 200 mm
Minimalny priemer dna 60 mm
Maximalny priemer tstneho okraja 240 mm
Minimalny priemer hrdla 48 mm

Sposob prezentacie: dvojrozmerne spracované navrhy - skice alebo vykresova dokumentacia

Hodnotenie: Anonymné posudenie navrhov odbornou inovacnou komisiou LR CRYSTAL, a. s. Inovacna komisia
menovana vykonnym riaditefom je zloZena zo zastupcov obchodu, vyroby, odboru inovacie a vedenia a. s.

Pri vybere a hodnoteni sa komisia riadi poZziadavkami a pripomienkami ¢lenov podla ich odbornosti.

0 vysledku sitfaZe budu vSetci GCastnici pisomne informovani do 30 dni od uzavierky sataze.

Autori prijatych navrhov budi pozvani na konzultacie k vyrobcovi. V pripade akceptovania navrhu je autor povinny
prispdsobit ndvrh technologickym poziadavkam vyroby.

Dispozicné pravo nadobuda po prijati navrhu a vyplateni odmeny vyhlasovatel sufaze.

Vstup do sifaZe je bezplatny. Organizator siitaze uhradi autorom prijatych navrhov cestovné naklady a obcerstvenie.
Organizator sutaze si vyhradzuje pravo nevybrat vitazny ndvrh a v tom pripade nevyplatit odmenu.

. Uzavierkai.. 15. novembra 2001

. Cena: autorska odmena za prijaty navrh 30.000,- Sk

Satainé navrhy jEEIITCLTT LR CRYSTAL, a. s.
FYIFYSna adresu: Viadimir Letko, odbor dizajnu a propagacie
Sklarska ul. 117
020 61 Lednické Rovne
Tel: 042/4601 247
Fax: 042/4601 465
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k% Mili é&itatelia, vydavatel vasho
casopisu, ako iste mnohi viete, preziva od maja tohto roku mimoriadne
zloZité obdobie. Dakujem touto cestou vietkym, ktori nds akymkolvek
sposobom podporili v Gsili o zachranu pravnej subjektivity SCD. O osude
inStiticie nie je v tejto chvili eSte vzdy definitivne rozhodnuté. Ja osobne
verim, Zze napokon zvitazi odbornost a profesionalita, ktora nam pomadze
spolu so vSetkymi zainteresovanymi subjektmi najst dobré a veci
prospesné rieSenie. Na vSetkych, ktori nam chcli pomoct zachranit
a stabilizovat naSe najdolezitejSie aktivity, mdm na tomto mieste prosbu:
predplatte si nas casopis! Ak ste tak uz urobili, pomodzte nam ziskat
novych predplatitelov. Tento sp6sob pomoci nie je ¢asovo ani finanéne
narocny, zato velmi efektivny. Som presvedéena, Ze prave casopis DE
SIGN UM mozZe byt nasim spoloénym strategickym komunikaénym kanalom
i spojenim so svetom i v pripade zaniku SCD. Aj my v redakcii
pripravujeme viacero aktivit na rozSirenie Citatelskej zakladne a zvySenie
atraktivity casopisu pre Sir§i okruh zaujemcov. Popri inych je to anketa,
v ktorej néds v ¢isle DE SIGN UM 3/2001 budi zaujimat vaSe néazory na
casopis a predstavy, ako ho urobit eSte lepSim a pltavejSim. Za ¢as,
ktory venujete nasSej ankete, sa vam podakujeme malym prekvapenim.
Pri spracovani témy tohto Cisla - Dizajnéri a priemysel - sme sa ako vZdy
usilovali pripravit pre vas zaujimavé, poucné i inSpirativne prispevky.
Okrem sondy do zlozZitych vztahov medzi dizajnérmi a priemyslom na
domacej scéne sme do Cisla zaradili aj viacero ¢lankov o tom, ako sa
dari dizajnu a dizajnérom uplatnit a pésobif vo firemnom prostredi
v zahranici. Osobitne vds chcem upozornit na rozhovor o velkorysom
manazmente dizajnu, ktory aplikuje danska legenda Bang & Olufsen.
0 podpore dizajnu, ktora je u nas zatial len snom dalekej budicnosti,
napoveda clanok o novom centre dizajnu v Korei. Verim, Ze sa mi podari
zacCiatkom oktobra tohto roku zdcastnit kongresu ICSID v Soule, ku
ktorému ma byt centrum otvorené, a priniest autentické materialy pre
vas. Vtomto Cisle zaciname s novym serialom, v ktorom chceme postupne
v abecednom poradi predstavit najaktivnejSich a najuaspesSnejsSich
sicasnych domacich tvorcov priemyselného dizajnu. Ako prvi sme
vyspovedali dvojicu Bendis & Kierulf, ktora je ako dizajnérske Stidio
v mnohych ohladoch na Slovensku ojedinela. Bodkou za minulym cCislom,
ktoré sa venovalo téme kultirneho dedi¢stva v dizajne, je Clanok
0o Alessiho mizeu. Poslami budiceho cCisla, ktoré bude venované
dizajnérskemu vzdelavaniu, sd prispevky o dvoch zaujimavych
Studentskych projektoch...

Verim, Ze vas casopis DE SIGN UM, ktory prave drZite v rukdch, zaujme
a obohati!

Lubica Fabri
riaditelka SCD

DE SIGN'UM 32001 EDITORIAL
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- luxus, alebo potreba? 1

Peter Butenschon, prezident

medzinarodnej organizacie ICSID, Norsko

Slovenské centrum dizajnu je clenom medzinarodnej orga-
nizacie priemyselného dizajnu ICSID. Prezentacia a porozu-
menie pre dizajn su dolezitym a nevyhnutnym faktorom prie-
myselného a ekonomického rastu vasho Statu. Pre eurdpsky
dialog a spolupracu su dolezité prave takéto institlicie, pro-
strednictvom ktorych bezne komunikujd medzindrodné sféry
profesiondlov. SCD je v komunikacii s medzinarodnou komu-
nitou dizajnérov velmi dobrym partnerom. Diafam, Ze vo svo-
jich planoch s SCD budete brat ohfad na posilnenie sloven-
ského dizajnu. (z otvoreného listu prezidentovi SR)

David Grossman, prezident

medzinarodnej organizacie Icograda, lzrael

Slovenské centrum dizajnu reprezentuje vasSu krajinu ako
nezastupitelna sucast nasSej medzinarodnej organizacie,
ktora zdruzuje profesionadinych dizajnérov sveta. Zicastiuje
sa na vSetkych jej regionalnych a medzinarodnych aktivitach.
Uroven a dosiahnuté vysledky vasho SCD si zname na celom
svete. SCD sa stalo vzorom pre mnohé iné krajiny. Dizajn ma
velmi ddlezité miesto v kultirnom a ekonomickom rozvoji.
NavySe osobne citim spoluzodpovednost za rozvoj a lspechy
Slovenského centra dizajnu. Zdcastnil som sa na viacerych
workshopoch a akciach, ktoré uskutocnilo SCD, a uchovavam
si mnoho materialov publikovanych v excelentnom ¢asopise
DE SIGN UM. Plany na zmenu sucasného poslania SCD skom-
binovanim s odvetviami vytvarného umenia a architektiry
nas prekvapili, pretoZe budi mat negativny vplyv na aktivity
vasho centra dizajnu. V case, ked na medzinarodnej scéne
vznika Coraz viac centier dizajnu, by bola planovana transfor-
macia spiatocnictvom. Slovenské centrum dizajnu ma
v siCasnom postaveni silny vplyv na dalSie napredovanie,
ekonomicky dosah, ale hlavne sposob pozitivnej prezentacie
vasej krajiny. (z otvoreného listu prezidentovi SR)

Sanja Rocco, viceprezidentka

mezdinarodnej organizacie Icograda, Chorvatsko
Obidve naSe krajiny st v rovnakom regione a prechadzaju vel-
kymi zmenami, sprevadzanymi o. i. aj dsilim o integraciu d
Eurépskej tnie. Centrum dizajnu je nesmierne doéleZitou insti

ticiou pre rozvoj modernej ekonomiky. V Chorvatsku, Zial, |
eSte stale centrum dizajnu nemame, hoci sa o to usilujeme &

niekolko rokov. Nie je nahodou, Ze silné eurdpske krajiny maji
Statom zriadené a financované centra dizajnu na propagaciu
a podporu dizajnu doma a v zahranici. Nie je nahodou, ze Tony
Blair, premiér Velkej Britanie, zahrnul dizajn do svojho vlad-
neho programu ako jeden z najddlezitejSich nastrojov na
dalSiu prosperitu krajiny. SCD pracuje vySe 10 rokov.
Navstivila som SCD v oktobri minulého roka pocas prace
v porote Trienale plagatu Trnava 2000. Ludia z SCD robia
naozaj vela - organizuji mnohé potrebné sataze, vystavy, pri-
pravuji skvely casopis DE SIGN UM a spajaji dizajnérov
s priemyslom a verejnost s dizajnom. Pevne verim, Ze zastavite
pripravovanu transformaciu SCD, inak sa vaSa krajina vrati
o jedenast rokov spat. (z otvoreného listu prezidentovi SR)

TRANSFORMACIA SCD / REAKCIE A KROKY
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Karel Kobosil,riaditel Design centra CR

Dizajn je fenomén, ktory zasadnym spdsobom ovplyviuje
konkurencieschopnost priemyselného vyrobku a dobry dizajn
potom zaistuje vyrobcovi takmer neotrasiteln( poziciu na
vyspelom svetovom trhu. Je taktiez vyznamnou stcastou
tvorby Zivotného Stylu a v najvyspelejsich krajindch spoluvy-
tvara narodnd identitu priemyselnej produkcie. Vyspelé kra-
jiny si uz davno uvedomili vyznam dizajnu a zriadili na propa-
gaciu dizajnu a podporu v praxi centra dizajnu, ktoré sa vo
vSetkych pripadoch zasadnym sposobom podielali na rozvoji
a ekonomickej prosperite tychto krajin. Kym v byvalych komu-
nistickych krajinach uvazovali politici o dizajne ako o akejsi
kultarnej nadstavbe, zapadni politici a ekonémovia dobre
vedeli, ze dizajn je motorom ekonomiky a v tomto ohlade je
celkom nezastupitefny. Teda nie lacna pracovna sila a dam-
pingova cena, ale moderny kvalitny vyrobok s vynikajicim
dizajnom, podporeny premyslenou marketingovou stratégiou.
Po desiatich rokoch skisenosti z riadenia DC CR mézem
s istou pychou konStatovat, Ze Ceski politici urobili dobre,
ked uZ na zaciatku rozhodli, ze zriadovatelom DC CR bude
hospodarsky rezort. Vo svojom 3Statite ma DC CR vietky
povinnosti a kompetencie, ktoré st kompaktibilné s centrami
dizajnu krajin EU. Taktiez zaradenie DC CR ako organizacnej
zloZzky Statu ma vyznamni oporu v zakone a umozZiuje nam
byt v mnohych pripadoch medzirezortnym partnerom a vyda-
vat svoje odporGcania s vysokou mierou autority. Pocas
poslednych rokov sme s SCD Gzko spolupracovali. Verim, Ze
nam ani v budicnosti nebude nic branit v dalSej spolupraci
a v zacleneni oboch nasich centier do truktiar EU, kam obi-
dve nase krajiny programovo smeruju.

(reakcia na clanok v SME, uverejneny 31. 5. 2001)

Mad Nygaard Folkmann, Dansk Design Centre

Dnesny dizajn prekracuje vSetky hranice a je pritomny takmer
v kazdej spolocenskej sfére: v rozvoji verejného zivota, v elek-
tronike, v Sirokom spektre Cisto priemyselnych produktov,
akymi si odpadové systémy, cirkulacné pumpy, ale samo-
zrejme i stratégie velkych spolocnosti, ktoré sa chc v moder-
nom svete presadit. Z hladiska obchodovania vSak dnes
dizajn tvori novy potencial umenia. MoZe byt nastrojom
vymienania jednotlivych hodnét vyrobkov, ¢im pomaha rozvi-
jat kultdrnu komunikaciu, ktord je dnes pre produkty
nesmierne doleZita. Suc¢asna kultira vyrobkov sa odklana od
jednorozmerného zamerania na funkciu a kvalitu materidlov,
faktory ako kultirne hodnoty vyrobku hraju Coraz dolezitejSiu
Glohu. Dansko nie je krajinou s mnoZstvom zdrojov surovin,
a preto sme nateni optimalizovat vyrobu inymi sposobmi.
Dnes sa tento pristup stal trendom - vyzaduje sa ,pridana
hodnota“ jednotlivych produktov, a tou je dizajn. Pre kazdu
spolocnost je institicia ako centrum dizajnu investiciou do
budicnosti - aj ak je dostatocne zvyknuta mysliet vo sférach
dizajnu, a o to viac, ak nie je. Ciefom centra dizajnu je pod-
porovat kvalitny dizajn vo svete obchodu a v spolocnosti,
dostavat dizajn do povedomia priemyslu a predstavovat ho
verejnosti. Po prvé preto, lebo dizajn je klicom k budicej
ekonomike, a po druhé: priemysel sa rozvija v procese, ktory

DE SIGN'UM



treba podporovat, ak ma byf dspeSny. Dansko ma od roku
1997 svoju oficialnu narodnu politiku v oblasti dizajnu, ktora
sa zatial v dvoch etapach realizuje do roku 2005. Tato poli-
tika smeruje k zvySovaniu medzinarodnej konkurencieschop-
nosti Danska a k zosilneniu rozvoja danskeho dizajnu
v novych dimenziach. Danske centrum dizajnu je v tomto usili
kricovym partnerom najvydsich organov S§tatu. Zelam
Slovenskému centru dizajnu, ktoré je nasim dlhoroénym dob-
rym partnerom, aby si vydobylo rovnaké postavenie, pretoZe
tak moze pracovat v prospech vasej krajiny.

(z listu DDC riaditelke SCD)

George Theodorescu, clen Vykonného vyboru
organizacie ICSID, SRN

Ekondmiu vnimame rovnako ako akikolvek ini [udskd €in-
nost, ako vysledok logicko-pragmatického procesu a kultir-
neho diania. Aj najpragmatickejSie rozhodnutie ludského
rozumu sa v kultire bezvyhradne povaZzuje za prispevok
duchovného charakteru. Vysledok je zrejmy. Moderna spoloc-
nost si dobre uvedomuje motivacny potencial, ktory vznika
spojenim tychto dvoch Gplne rozdielnych oblasti - racionality
a duchovna - v dizajne. Kultlra je aj sicastou sveta ekono-
mie. Dizajn je vo svojej podstate procesom zjednotenia zod-
povednych rieSeni problémov a kreativity v oblasti kultdry,
vedy a ekondmie. Sudrznost a kontinuita tohto procesu vyza-
duje dlhodobU stratégiu a organizacny nastroj na to, aby ju
bolo mozné uplatnit v praxi. Takymto vyznamnym nastrojom je
centrum dizajnu ako koncentrator siete s mnozstvom kompe-
tencii, ktory ma synergické posobenie. Veda, priemysel,
dizajnéri a média sa navzajom ovplyviujd, a tym ovplyviuji
ekonomiku krajiny. Hlavna funkcia centra dizajnu spociva
v komunikacii medzi dizajnom a ekonomikou spolocnosti.
Ziskavanie podpory zo strany verejnosti patri tiez k jeho
nesmierne dolezitym dloham. Centrum dizajnu dalej plni
funkciu prirodzeného zdroja vSetkych relevantnych informacii
o dizajne a pribuznych disciplinach. Zhromazduje najnovSie
Udaje o dizajne, trendoch, historii, tedrii a aktualne informa-
cie o vyskume v oblasti dizajnu. Funguje ako zasoba (dajov
o dizajne, akasi banka dat a centralny prevadzkovatel zaro-
ven. Priemysel a dizajnéri, narodna ekonomika a identita sa
v dneSnom nesmierne dynamickom vyvoji sveta nezaobidu
bez spolahlivého a kvalitného zdroja poznania a bez nastroja,

ktory pomdaha vytvarat kriteridlne prostredie zodpovedajlice
dobe - pravda, ak chcu uspiet v tvrdej konkurencii na doma--
com i globalnom trhu. Centrum dizajnu dozera na doleZité

dizajnérske podujatia a aktivity a pomaha ich organizovat.
Reprezentuje tiez droven dizajnu krajiny na medzinarodnych
podujatiach a pomaha obstat domacim producentom dizajnu
v sdtaZiach v zahranici. Z tohto dovodu pomaha posiliovat
ekonomiku krajiny. V krajine s tradiciami, intelektudlnym
a priemyselnym potencialom, aky ma Slovensko, je uloha
narodného centra dizajnu, akym je SCD pri rozvoji nérodnej
kultiry, ekonomiky a spolocnosti, ktord uz zanedlho méa by
sticastou zjednotenej Eurdpy, nezastupitelna.

(z listu riaditelke SCD)

Jana Gerzova, prezidentka

Slovenskej sekcie organizacie AICA

Hybridné spojenie tzv. Kunsthalle a Slovenského centra
dizajnu, ktoré su svojou orientaciou, funkciou i praktickou
napliou nekompaktibilné, nevyhovuje ani potrebam dizajnu,
anivolného vytvarného umenia a v sicasnosti, ked sa pripra-
vujeme vstipit do eurépskych Struktdr, je evidentne zlym kro-
kom, ktory nereSpektuje funkéné modely preverené tradi-
ciami a skdsenostou. Problém je, samozrejme, zloZitejsi,
pretoze je to problém politicky. V programovom vyhldseni
vlady je zakomponovana poziadavka vytvorit podmienky na
prezentaciu aktualneho slovenského a zahraniéného vytvar-
ného umenia. PretoZe financ¢nda situacia nedovoluje vytvorit
novi institiciu, ale je mozné ju zriadit iba transformovanim
uz existujlucej inStitdcie, ktorej zriadovatelom je MK SR, obet-
nym barankom sa stalo SCD. Tvrdenia typu alebo prijmete
verziu tejto hybridnej institicie, alebo nebudete mat nic, st
demagogiou. Ponlkaji sa minimalne dve alternativy.
Presvedcif ministerku financii o nevyhnutnosti zriadit tzv.
Kunsthalle Cistym spdosobom ako novy vystavny priestor
(s vyuzitim kapacity dneSného Domu umenia), alebo uvazo-
vat o transformacii Narodného osvetového centra, z ktorého
by vznikli dva samostatné pravne subjekty s vlastnym posla-
nim a rozpoCtom (pricom v oboch pripadoch by doterajsi Sta-
tut a pravna subjektivita SCD zostali nedotknuté - pozn.
red.). Nova hybridna institicia mala podla povodného planu
vzniknat k 1. 7. 2001. Bude MK SR tvrdohlavo presadzovat
model, proti ktorému protestovala vacSina kultdrnej verej-
nosti, vratane zahranicnej? Alebo si uvedomi, ze ma sluzit
potrebam a zaujmom vytvarnej obce?

( z prispevku, uverejneného v ¢asopise Profil 1 - 2/2001)

r Narodnej rady SR pre kultdru a media
dal 26, 6, 1 poziadal ministerstvo kultury pre

tny projekt na vytvorenie Domu umenia

tak, aby nezasahoval do prayne} s




Lubica Fabri

HLAVNA CENA v SUTAZI INTERIER ROKA 2000
K. GALLERY, VENTURSKA UL, V BRATISLAVE

Autori: ATeLier BOGAR KRALIK URBAN # Jana KRALIKOVA
KLIENT: GALERIA UZTKOVEHO UMENIA K. GALLERY

HODNOTENIE POROTY:

OBCHOD AKO OBCHOD. KAZOY PONUKNUTY TOVAR VSAK POTREBUJE
INE PROSTREDIE NA OPTIMALNU PONUKU. K. GALLERY PONUKA
JEDINECNE DIZAJNERSKE, PREVAZNE SKLENENE OBJEKTY NA VWSTAVU
A PREDAJ, TYMTO OBJEKTOM JE VSETKO PODRIADENE, OGIVIDNY
DIZAJN TU VLASTNE NEEXISTUJE - LEN DO STIEN ZABUDOVANE
VYKLENKY OZIVUJU DANY BIELY PRIESTOR, ZABUDOVANE SVIETIDLA
CIELENE OSVETLUJU VWSTAVENE OBJEKTY NA SIVVCH SKLENENYCH
PODKLADOCH - PLATNIACH. VDAKA BIELYM STENAM, STROPU, BLEDEJ
PODLAHE A PREDOVSETKYM JEDNODUCHEMU, NO RAFINOVANEMU
OSVETLENIU METRICKY CLENENYCH STIEN SA POZORNOST SUSTREDUE
NA VYSTAVENE OBJEKTY. STROHY PRECHOD ZVYSUJE PRIESTOROVE
NAPATIE A ODDELUJE ZADNU FUNKCNU INTIMNEJSIU CAST OD REPRE-
ZENTACNE! ULIENES CASTI. VTIPNE A UCELNE RIESENIE FUNKCNYCH
NUTNOSTI, BIELA FAREBNOST, SITUOVANIE PLOCH A NAJMA OSVETLE-
NIE ROBIA POMERNE STIESNENE PRIESTORY VELKORYSYMI.
JEDNODUCHOST A PROPORCNOST VZBUDZUJU DOJEM ABSOLUTNEI
DOKONALOSTI.

Foto: Archiv K. GALLERY



Slova, ktorymi Ivan Petelen, architekt, pedagog FA STU
a ,motor" sitaze v predslove katalogu k sufazi Interiér roka
2000 charakterizoval interiér ako bytostnu zlozku architek-
tdry, pontkaji odpoved na otazku, preco je potrebné a zmys-
lupIné organizovat celoStatnu sdatazni prehliadku v odbore
interiérovej tvorby. Stitazna prehliadka Interiér roka - to nie
je len zhromaZdenie a zverejnenie kvalitnych architektonic-
kych diel, realizovanych v oblasti interiéru za urcité ot ie
Je to i zavazna spolocenska n a: § uvedomenie o zasad
nom vplyve kvality interiéru itu Zivota cloveka a vytva-
rat na vSetkych urovniach spolocnosti kriterialne prostre
na vznik kvalitnejSej a humannejsej tvorby vnatornych archi-
tektonickych priestorov. Ako sa podarilo Interiéru roka 2000
plnit toto nelahké poslanie?

Porota ma vzdy - pri akomkolvek pocte
nelahku ulohu oc ajlepSie diela. Vacs: lenov poroty
v tohoroCnej sutazi prekvapil pomerne nizky pocet zicastne-
nych diel. Dovodom urcite nebola absencia kvalitnych novych
realizacii, ani neanosnost sutaznych podmienok. Akoby slo-
venskym tvorcom interiérov chybala na ucast v sutazi moti-
vacia - osobna, odborna, spolocenska a f na?
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CENA ZA INTERIER REALIZOVANY V KATEGORII VEREINY INTERIER
PrepasNA ROLDOR, WYSOKA UL. v BRATISLAVE
Autorl: Boris Kukucka, PETER KUKUCKA, JARO TAKAC

Kuent: ROLDOR - ORADATA, s. 8. 0.

HOONQTENIE POROTY

E KVALITNYM PREZENTACNYM MIESTOM, VYSTIHUJUCIM A PODCIARKUJUCIM PODSTATU PONUKANEHO PRODUKTU
ANYCH SKRIN S POSUVNYMI DVERAMI, ZAMEROM BOLO WTVORIT JEDNODUCHY, CISTY A FUNKCNY PRIESTOR,
KTORY BY NADVAZOVAL NA LiNIU DIZAJNU PRODUKTOV ROLDOR 4 SUCASNE KORESPONDOV /0D
FUNKCIONALISTICKOU ARCHITEKT U.

Foto: RomAN FERsTL

INTERIER PREDAIN

8 2/2001

PROJEKT SCD / INTERIER ROKA 2000

Za uvahu tiez stoji nazor, ktory odznel z st viacerych porot-
cov, Ci by kvalite a prestizi sutaze neprospel systém nomina-
cii, do ktorého by mohla byt zapojena SirSia odborné verej-
nost? Odpovede na tieto otazky budi musiet hladat
organizatori sitaze, skor nez vypisSu jej dalsi, v poradi uz treti
rocnik. Ako vdacSina zacCiatocnikov, aj sutazna prehliadka
Interiér roka potrebuje ¢as a namahu na hladanie a najdenie
svojej optimalnej podoby.

Z hladiska kvality zic¢astnenych prac mozno tohorocni sutaz
v odbore verejnych interiérov oznacit za vyrovnanu napriek
tomu, Ze sa v nej stretli také diametralne odlisSné realizacie,
akymi su firemna predajna, galéria, muzeum ¢i viacero bank.
V odbore bytovy interiér bola Uroven prihlasenych prac cel-
kovo o nieco nizSia. O to viac a prijemnejSie prekvapila bri-
lantnost diela, ktoré ziskalo jedind cenu, udelenu v tejto
kategorii. Za interiér rodinného domu - vily v Stupave - ziskal
autor diela (Zoran Michalcak) okrem ceny za bytovy interiér aj
osobitnu cenu casopisu DE SIGN UM, ktoru redakcia udeluje
pri prilezitosti viacerych veltrhov a sitaznych prehliadok v SR
mladym talentovanym autorom.

Sutazna prehliadka Interiér roka 2000 hodnotila diela reali-
zované v rokoch 1999 - 2000 a podobne ako v minulom roku
ju vyhlasili Slovenska komora architektov a Slovenské cen-
trum dizajnu. Na priprave a priebehu sutaze sa dalej podielali
reklamnd agentura BB Expo, s. r. 0., Banska Bystrica, Fakulta
architektury STU Bratislava, Drevarska fakulta TU vo Zvolene
a Spolok architektov Slovenska. Novinkou oproti minuloroc-
nému Statatu slitaze bola kategoéria bytovy interiér, Stutaznej
prehliadky sa zucastnilo spolu 19 prac z oblasti verejného
a bytového interiéru, ktoré posudzovala 9-Clenna porota zlo-
zena z domacich odbornikov na architektaru, interiér a dizajn
pod predsednictvom Ondreja Kramara, architekta AKH
(Nemecko). Hodnotenie prebehlo v dvoch kolach bez rozdielu
kategorii a urcilo tri prace, ktoré ziskali hlavna cenu, cenu
v oblasti tvorby verejnych interiérov a cenu v oblasti tvorby
bytového interiéru. Vyhlasenie vysledkov sutaze bolo sucas-
fou slavnostného udelovania cien v sttazi Stavba storocia,
ktoré sa uskutoCnilo zaCiatkom maja tohto roku v Banskej
Bystrici ako sprievodné podujatie veltrhu For Arch 2001.
Panelova vystava vSetkych prac, ktoré sa zlcastnili sutaze
Interiér roka 2000, bude po predstaveni v Bratislave
postupne reinStalovana vo viacerych mestach Slovenska.

DE SIGN'UM



CHODNO-ADMINISTRATVNE CENTRUM ~ JOPA BANSKA BYSTRICA
TOR: STEFAN MORAVCIK
LENT: JOPA, 5. R.
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rmoRr: MIROSLAV ZIKMUND

Kuent: LIFELINE Stovakia

DE SIGN'UM 9 2/2001

Ucast v sofazi

Foro: Lueo StacHo

TATRABANKA, A. S. , REGIONALNE CENTRUM, KOSICE
Autors: Juras KoBan, STeran PacAk, DanA HRESKOVA

PROJEKT SCD / INTERIER ROKA 2000

UcasT v siTazZl
MUOZEUM MODERNEHO UMENIA

AUTORK; ZUZANA ZALMANOVA, PETER ZALMAN.

KUENT: NADACIA ViA DANUBIANA




V tamto roku vypisali Design centrum CR
a Model Obaly. a. s.. Opava v spolupraci

s dalsimi organizéaciami a redakciami
tasopisov B. roénik medzinarodneg| sutaze
Mlady obal 2001. Zastitu nad podujatim
prevzala Medzinarodna rada asoclacii
grafickeho dizajnu ICOBRADA. LUZ po Siesty
raz mall teda Studenti dizajnu a miadf
dizajneri moznost preukazat schopnosti

a kreatlvitu v tvarovanl kartonu a lepenky
a zhodnotit ich v réamci medzinarodnej
konkurencie. Slovenske centrum dizajnu bolo
tak ako v minuljch roénfkoch i tento rok
Jedngm z hlavnych spoluorganizatorov
podujatia a zabezpecovalo ucast

UVEL | | =1 |

SADA OBALOV NA BYLINY, AUTOR: MAGDALENA BRAZKOWOVA, AKADEMIA SZTUK PIEKNYCH VROCLAY, POLSKA REPUBLIKA,
1. CENA V KATEGORII STUDENTI WSOKYCH SKOL

mlady obal 2001

Margita Michlikova

OBAL NA CUKRIKY, SUSENE OVOCIE, ORIESKY A GALANTERIU, AUTOR: ANNAMARIA KOVALOVA, SKOLA UZITKOVEHO WIVARNICTVA

KREMNICA, SLOVENSKA REPUBLIKA, 1. CENA V KATEGORII STUDENTI STREDNYCH SKOL

PROJEKT SCD / MLADY OBAL 2001 10,200 DE SIGN'UM



(faZ sa uZ tradicne stretdva s velkym zdujmom Studentov

dizajnu a mladych dizajnérov, o dom sved@i poéet prihlase-
nych autorov - 200, ktori predloZili 230 prac.

porovnani s predchadzajicimi roGnikmi vyrazne vzréstol

pocet zastipenych krajin. K pévodnym G&astnikom z CR, SR
a Polska pribudli dalSie eur6pske krajiny ako Madarsko,
Portugalsko, Rumunsko, Nemecko, Litva, z mimoeurdpskych
Cina a Kanada.
Pri pohfade na obsahové zameranie sifaZe v tomto roku je
mozné konstatovaf, Ze sifaZiaci autori sa Coraz menej pre-
zentujd volnou tvorbou. Viac sa zameriavaji na rieSenie oba-
lov na konkrétne vyrobky, ¢o je ovela naronejsie vzhfadom
na re$pektovanie danosti, viastnosti a parametrov balenych

yrobkov, poZiadaviek spotrebitefa a v koneénom ddsledku /
moznosti vyrobcu. Tato skutoénost v3ak uréite zvySuje kvali-

ativnu Groven podujatia vo vzfahu redineho vyuzitia jej P
ysledkov v praxi. Prijemnym obohatenim je aj GastejSie
pouzitie farebnych materidlov na béze papiera a prezentacia

grafickych rieSeni obalov.
ohoroénd s(tfaZ opaf priniesla mnoho podnetnych névrhov p

a urCite by stali za povSimnutie zo strany vyrobcov.
Slovenski (idastnici sa uZ traditne umiestiiuju v sifaZi na , PASTA
ocenenych pozicidch alebo ich prace porota aspofi zaraduje ~—,
do vyberu na prezentatni vystavu prac. Ani tento rocnik
nebol z uvedeného pohfadu vynimkou. Z deviatich cien, ktoré
porota v jednotlivjch kategéridch udelila, si odniesli VYSORA SHOLA VITVASICH (NENT BRATSLAR,
A SLOVENSKA REPUBLIKA,
sitaziaci zo Slovenska Styri ceny. 2. CENA Y KATECORI STUDENTI WSOKTCH SXOL
kategérii Studenti strednych Skdl ziskala 1. miesto
Annamaria Kovalova za obal na cukriky, suSené ovocie,
orieSky a galantériu. Autorka vytvorila pocetnd kolekciu
netradiéne tvarovanych obalov, v§razne priestorovo rieSenych
s pouZitim variantnych uzdverov. Obaly mdZu navySe plnit
unkciu médneho dopinku alebo dekorativneho predmetu.
retie miesto v tej istej kategorii ziskal Adam Ofha za kolekciu
misiek na pochutiny, Porotu zaujal vysledny vizudiny efek
a moznost praktického vyuZitia, ktoré autor dosiahol zviast-
nym spdsobom tvarovania pouzitého materidlu. Obidvaja

'3 %

OBAL NA DETSKU KOZMETIKU, AUTOR: IVETA LENKOVA,

KoLEKCIA AQUARIUS — FAREBNY DBRAZ, AUTOR:
ANDREA ANDREUTTI POKORNA, MALACKY, SLOVENSKA REPUBLIKA,
2. CENA V KATEGORII MLADI DIZAJNERI

Povedaldl o satfall:

Jan Cingera, predseda poroty
UZ Siesty rok som milo prekvapeny
prevaine vysokou troviiou sitaznych
prac. Kazdy rok s kolegami v odbornej
porote hladdme a tiez nachadzame
prace, ktoré si hodné ocenenia.
Mame z ¢oho vyberat!

Zbynék Houska, podpredseda poroty
Posledny rocnik sttaze Mlady obal bol
charakteristicky predovSetkym zvyse-
nym poctom prihlaSok z doposial
nezucastnenych eurdpskych i mimo-
europskych krajin, znaénym odklonom
od objektov volnej tvorby k skutoc-
nému rieSeniu obalov a zvySenim
poCtu prac s grafickym riesenim. Aj
v tomto roku sa medzi evergreenmi
balenych vyrobkov objavili napr. obaly
na ziarovky s novymi rieseniami. Casto
az prekvapiva sviezost takychto
rieSeni je imernd moznosti slobodnej
volby baleného vyrobku.

0d nadchéadzajicich roénikov oGaka-
vam Sirenie a prehlbovanie podla
mojho nézoru najvacsej devizy sitaze
- vzbudenie zaujmu mladych tvorcov
o taky normalny a vSedny material,
ako je papier alebo lepenka, a dalsie
pokracovanie trendu zvdcSovania
poctu navrhov konkrétnych obalov.
Ocakavam tiez pozitivnu sttazivost
medzi eurdpskymi a mimoeurdpskymi
pracami, ktoré vychadzaju casto
z odlisnych filozofickych, technickych
technologickych pristupov.

SKOLA UZITKOVEHO VWIVARNICTVA KREMNICA, SLOVENSKA REPUBLIKA,
3. CENA V KATEGORII STUDENTI STREDNYCH SKOL

KOLEKCIA MISIEK NA POCHUTINY, AuTOR: ADAM OLHA,

DE SIGN'UM 112001 PROJEKT SCD / MLADY OBAL 2001
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. Stveenica, MIRKA HUDAKOVA,
SKOLA OZITKOVEHO WTVARNICTVA KOSICE

. PUZDRO NA DARCEKOVE BALENIE,
LukAS Huavac,
SKOLA UATKOVEHO WTVARNICTVA KoSICE

. KognuTik, MARTINA KoSTUROVA,
SKOLA UZTKOVEHO WIVARNICTVA KoSICE

. OBAL N& POHARIK, MONIKA POTOCNA,
SKOLA UATKOVEHO WIVARNICTVA KOSICE

. OBALOW PROGRAM NA SKLARSKE VWROBKY,
Heovica Hamzikova, UNiVERSITA T. Ban ZLin

. OBAL NA 0BRUSKY, DANA MaAzaLoVA, SkoLa
UZITKOVEHD WTVARNICTVA KREMNICA

. Opac NA SR, MONIKA POTOCNA,
SKOLA DZITKOVEHD WIVARNICTVA KOSICE

. SINECNE HODINY, MARTIN FEK,
SKOLA UZITKOVEHD WTVARNICTVA KOSICE

Vysledky sataz

itazi s Studentmi Skoly GZitkového vytvarnictva v Kremnici
Skola uZitkového vytvarnictva v Kremnici bola vyhodnoten3
ako najaspesnejSia Skola v sitaZi vzhfadom na ziskanig
dvoch cien.
V kategdrii Studenti vysokych $kdl prevzala 2. cenu Iveta
Lenkova z Vysokej Skoly vytvarnych umeni v Bratislave za
obaly na detski kozmetiku. Kolekcia obalov je spracovand
v jednotnom vizudinom Style. Zjednocujicim hladiskom je
grafické rieSenie pouZité na Standardnych i novych obaloch
Ani pri‘ocefovani v kategdrii mladych dizajnérov do 30 roko
ticastnikov zo Slovenska neobisli. Za kolekciu Aquarius
farebny obraz - si 2. cenu odniesla Andrea Andreutti
Pokorna, absolventka Vysokej Skoly vytvarnych umeni a drzi
tefka ocenenia medzindrodnej sitaZe obalov WorldStars. Jej
kolekcia obalového programu potrieb pre vytvarné innosti jel
zaujimavym prikladom rieSenia nielen tvaru a kompozicie
obalov ale aj grafiky, ktoré je zjednocujicim prvkom pre
dal3ie elementy vizudlneho grafického $tylu firmy. Aplikécio
ednotnej farebnosti a grafiky autorka dokumentovala moZ
nost rieSenia loga, vizitiek, listového papiera a pod. Pri gra
fickom rieSenf a farebnosti vychadzala zo sveta ryb, ¢o vtip
nym a pre uZivatefa atraktivnym sp@sobom vyuZila aj pr
kolekcii obalov. DalSou formou ocenenia pre slovenskyc
(icastnikov je skutocnost, Ze odbornéa porota vybrala na pre
zentadni vystavu 8 préc (prevazne od Studentov Skoly GZitko
vého vytvarnictva v KoSiciach).

Slavnostné vyhldsenie vysledkov a odovzdanie cien sa usku
toénilo ako sprievodna akcia medzindrodného veltrh
EMBAX-PRINT + PacPro na vystavisku v Brne v maji 2001.

Pri tejto prileZitosti organizatori spristupnili vystavu ocene
nych a vybranych prac, ktord bola reinStalovand v jini 2001
v galéril Design centra CR v Prahe a v juli 2001 v galéri
Design centra CR v Brne. Organizétori vydali k safazi Mlad
obal 2001 katalég a CD ocenenych a vybranych prac.
Informéacie a vysledky 6. roénika sifaze Miady obal 2001 s
zverejnené na www.sdc.sk, <

RNDr. Margita Michlikova pésobila v Institite priemyslového
dizajnu v Bratislave, kde sa Specializovala na ergomiu v oblasti
dizajnu. 0d roku 1993 pracuje ako manazérka Dokumentaéného

7
7 oddelenia SCD.
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. prehliadka ceského dizajnu

RADIM BABAK: POHOVKA A KRESLO SSS, 2000, MATERIAL: DREVO, POTAHOVA TKANINA, VYROBA: MM INTERIER, LUHACOVICE

Dagmar Koudelkova
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Zamerom 2. prehliadky ¢eského dizajnu bolo predstavif najzauji-
mavejsie novinky v oblasti nabytkového dizajnu z obdobia 1999 -
2000, a to nébytok a bytové doplnky uréené na sériovd vyrobu,
nie volnud autorskd tvorbu. V tejto vyberovej akcii bolo tohto roku
viac neZ Sestdesiatimi pracami zastipenych na Styri desiatky

autorov a spoluautorov, Vystava bola rozdelena do troch celkov,
ktoré na seba v inStalacii vofne nadvazovali: v hlavnej ¢asti boli
vystavené prototypy nabytku na sériovi vyrobu a vyrobky produ-
kované v limitovanych alebo vacSich sériach, druhd ¢ast bola
vyhradend nabytku a dopinkom z papiera a tretia ¢asf nabytku
vytvorenému za podpory Programu Design.

Vo vstupnej ¢asti bola inStalovana kolekcia ,papiera”, pre diva-
kov prifazlivd a moZno trocha nezvyéajné. Svoje predstavy a cha-
panie obytného priestoru a bytovych dopinkov z lepenky tu pred-
stavovali dvaja vjznamni vytvarnici, Jan Cincera a Jifi Kodandrle,
pre ktorych je papier materidlom nadovSetko vzécnym a ktorf
praci s nim zasvatili Zivot. Dizajnér Jifi Ko€andrle v svojom pro-
jekte ,D'eska” vyrieSil kompletné zariadenie izby a z papiera
vytvoril vietok nabytok (pisaci stdl, kniZznicu, Satnik, kreslo, sto-
licky) i doplnky (lampy, ko5 na odpadky, hodiny). Kocandrle,
ktory spolupracuje s firmou Rolpa, pre ktor( navrhuje nabytkové
detaily z lepenky a spéjacie prvky (za kolekciu Gzitkovych pred-
metov a obalov z recyklovanej lepenky bol oceneny Narodnou
cenou za dizajn), nachadza v papierovom nébytku Gsporni
nadhradu za tradiény dreveny €i kovovy nabytok; vyuZitie papiera
na bytové zariadenie poklada - s ohfadom na ekologické aspekty
- za jednu z moZnosti budicnosti. Jeho nabytok zhotoveny z vrs-
tvenej vinitej lepenky je funkény, ergonomicky tvarovany, poho-
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diny a zrejme i prakticky - autor, ktory v papierovom nabytku Zije a pracuje, ocefuje jeho odolnost
a trvacnost. Nevyhodou je zatial cena, ktora by sa vSak sériovou vyrobou podstatne znizila. Otaznym
ostava, Ci sa pre tento napad najde vyrobca.

,Papierovy* svet Jana Cinceru je ponatim i vytvarnym spracovanim materidlu tplne odlisny od
Kocandrleho tvorby. Cinéera, ktory sa spociatku venoval autorskym ruénym papierom a autorskym
kniham, je dnes spajany predovSetkym s jednoduchymi, nekonvenénymi papierovymi obalmi.
V Cinéerovom $tidiu vznikaji z beznych priemyselnych materidlov origindlne vytvarné obaly na naj-
roznejsie predmety vyrabané priemyselne i v malych séridch (napr. produkcia Stidia Olgoj Chorchoj
alebo Jifiho Pelcla), obaly na Sperky, tasky na odevy, prebaly na listiny a pod. Vo Veltrznom palaci
predviedol Cincera svoju najnovsiu kolekciu nazvani Veci na st6l. Vazy, dézy a rdzne drobnosti ele-
mentarnych geometrickych tvarov zhotovené s minimalnym odpadom z ténovanej trojvrstvovej
a hladkej lepenky usporiadal do rozmanitych obrazcov a kompozicii. Jednoduchd, pritom vSak
neobycajne posobiva indtalacia dala vyniknit krase a usfachtilosti papiera. Cincera v svojom kon-
cepte naznacil dalSie moznosti prace s papierom a upozornil na jeho SirSie vyuzitie.

V druhej casti prehliadky pracovne nazvanej ,Program Design* boli prvy raz prezentované vysiedky
programu zameraného na podporu dizajnu v malych a strednych podnikoch, a to hotové vyrobky
i prototypy nabytku.

Prostrednictvom tohto programu zastiteného ministerstvom obchodu a priemyslu a organizacne
zaisteného Design centrom Ceskej republiky je moZné ziskat finanény prispevok i konkrétnu pomoc
pri vybere dizajnéra a pri spolupraci s nim. Z prihlasenych firiem (nabytkarskych podnikov sa
zucastnilo len zopar) véak bohuzial len maloktora dokdze doviest navrh k findlnemu vyrobku.
Z nevelkej kolekcie najviac zaujal kancelarsky nabytok Lindberg office, ktory navrhol Jifi Pelcl pre
firmu Nabytok Exner a ktory ziskal jedno z oceneni; pozornost pritahovalo aj hojdacie relaxacné
lezadlo Jana Tajbo$a vyvinuté pre firmu JSJ Sestak interiery. Aj ostatné vystavené prace, komoda
Hynka Manaka z nabytkového radu Vega pre H-nabytok Sternberk, dva nadvrhy Marka Tesku pre
Tekton - spolocensky stolik a kreslo Sirael i najnovsi stdl Bonbén (v oboch pripadoch ide o ukazku
z omnoho SirSieho stiboru) - a predsiefiova stena Jana Zamazala pre firmu Radomir Dupal presved-
Cili o zmysle programu,

Jan FORMACEK, JiRi PRiBYL/ KONCERN:, TELEVIZOR MERKUR, 2000, MATERIAL: SKLO, WROBA: KONCERN
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Za poslednych desat rokov sa v ¢eskom nébytkdrskom priemysle udiali radikalne zmeny, mnohé
predchdadzajlce problémy vSak pretrvavaji. Skutocnost, Ze v poslednych rokoch sa firmy orientujd
popri atypickom ndbytku navrhnutom a vyrobenom na objednavku do konkrétnych priestorov na
vyrobu v malych sériach a Ze od individualnych zakaziek, ktoré boli po roku 1990 v prevahe, sa pre-
chadza k typizacii, svedci o zasadnom predele v nabytkarstve. S poteSenim dnes na domacom trhu
nachadzame omnoho viac kvalitnych ¢eskych vyrobkov a hadam bez zveliCovania mozno konStato-
vaf, Ze Groven ceskej nabytkovej tvorby sa zvysila. Novym trhovym podmienkam a vysokym narokom
na dizajn sa pruZne prisposobili najma novovznikajice podniky. K tym, ktoré si za niekolko rokov
existencie vytvorili viastny Styl a pracne vybojovali svoju poziciu na trhu, patria Cotto, CTT, Donli¢,
Fast, JSJ Sestak interiery, Techo, Tekton, z mlad3ich napr. Blackbox. Svoj vjrobny program sa usi-
luji budovat s dlhodobymi perspektivami, ale aktudine ho obmienat a rozSirovat s ohfadom na
modne tendencie. Samozrejmostou popri kvalitnom dizajne je vysoka Groven spracovania, uplatne-
nie najnovsich technol6gii a experimenty s novymi materialmi a v neposliednom rade i ,experimenty”
s mladymi dizajnérmi (hodno spomenut napr. novi kolekciu ¢alineného nabytku firmy mminterier,
ktord spolu s Radimom Babakom navrhli dvaja studenti VSUP).

Ceska nabytkova tvorba posledného roku - ak posudzujeme podfa vystavovanych exponétov - je
znacne roznoroda. Popri tradicnych kusoch sme na vystave mohli vidiet konceptualne projekty,
drobné sklenené predmety, ale i akrylatové vane, papierové a kamenné vazy alebo akvarid v podobe
televizora, modely, ktoré st porovnatelné so zahraniénym nabytkom, prace experimentédineho cha-
rakteru, prace vyhraneného autorského rukopisu i prace celkom univerzaine.

Prevazoval nabytok stolovy v mnohych variantoch a vyhotoveniach - stoly spolocenské, jedalenské
i pracovné demonstrovali rozlicné tvarové, technologické i materidlové mozZnosti. V kategorii seda-
cieho nabytku zaujal vysokou Groviiou dizajnu, rydzo sicasnym tvaroslovim i spracovanim nabytok
calGneny; zvlastnou skupinou sa predstavil oraz ziadanejsi nabytok doplnkovy - veSiak nemy sluha,
stojany na CD a stojany na noviny. Zaujimavo rieSené boli stojany na noviny - objekty z ohybanej
bukovej lamely od AleSa Bartédka a stojany z antikorového plexu a komaxitu od Zdenka Durona.

Na vystave mohol névStevnik obdivovat tradiéni kvalitu remesla na prikladoch jednotlivych solité-
rov - stola s vysuvnymi korenickami Miroslava Machaca a stola Zdefika Regnera, toaletnej skrinky
Mabella Heleny Fisarkovej, komody Michala Pefinu alebo kresla Flamender Jaroslava Sustu, ocenit
dobrd Groven novej kolekcie Aleny a Jana Lexovcov pre firmu Fast (stol Luxor, sofa Buggy a stojan
na CD Meander) alebo najnovSich modelov Otmara Danka pre spolocnost CTT (sofa a spolocensky
stolik), dat sa inSpirovat ohlasmi sicasnych svetovych trendov a estetikou minimalizmu, ¢o dokla-
daju prace lvany Dombkovej (lezadlo a odkladaci stolik Varana), Radima Babaka (pohovka a kreslo
SSS), Rudolfa Netika (jedalensky stdl NYC), Jana Padrnosa (polica Minimal 2), alebo sa poteSit
vtipnym ndpadom a nezvyCajnym rieSenim stojanového svietidla a umyvadla Jana FiSera. Efektnym,
technologicky naroénym spracovanim dyhy upital jedalensky stél Brno 2 od Michala Kristena, za
velmi vydarené moZno pokladat modely kresla z ohybaného bukového dreva, ktoré pre firmu
Bernkop navrhol Mojmir Ranny. Uplne ind, stroho technicisticki polohu zastupoval kancelarsky
nabytok Horizont AleSa Lapku a Petra Kolafa s novymi variabilnymi prvkami a kontajnermi.

PeTR VACLAVEK: vAzA ANTENKA, 2000, MATERIAL: SKLO,
POCHROMOVANA MOSADZ, VYROBA: AUTOR

JiRi PELCL; PRACOVNY STOL Z0 SUBORU KANCELARSKEHO NABYTKU LINDBERG OFFICE, 2000,
MATERIAL: MDF, kov, vwroBA: NABYTOK EXNER (PROGRAM DESIGN)

JiRi PELCL: KNIZNICA Z0 SUBORU KANCELARSKEHO NABYTKU LINDBERG OFFICE, 2000,
MaTERIAL: MDF, Kov, wRoBA: NABYTOK EXNER (PROGRAM DESIGN)
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Niektoré exponaty predsa len vybocovali zo zakladnej linie. Prikladom moZu byt akvaria - televizor
Merkur, vystavené spolu so stolom a stolickami Tienovy model, ktorymi na seba upozornili dvaja
mladi dizajnéri - Jan Formacek a Jifi Pfibyl - vystupujlci pod nazvom Koncern, alebo sibor osvetlo-
vacich telies a drobnych sklenenych dZitkovych predmetov (napojovy servis a vazy) Stidia Olgoj
Chorchoj, prezentovany ako koncept spolocne s obrazovym panelom na Specidlnych kovovych kon-
Strukcidch. Ani extravagantné malované akrylatové vane Zahradka, Chobotnica a Muchotrdvka
Pavla Stastného ozdobené kvetinami a dalSimi dopinkami akoby do celej kolekcie prili§ nezapadali.
Patria vSak do oblasti bytovych predmetov a ako sériovo vyrabany produkt si skuto€ne unikatne.

V porovnani s prehliadkou slovenského dizajnu posobila vystava mozno trocha chudobne, ¢o bolo
dané casovym obmedzenim, ale celkovy dojem moZeme hodnotif ako priaznivy. Rok je v nasich pod-
mienkach privelmi kratky ¢as na to, aby vznikli projekty radikalne nové, a je zrejmé, Ze nie je mozné
pocitat s kazdorocnou pravidelnou Géastou vSetkych navrharov. Do buducich rokov bude podistym
treba uvaZzovat o zmene koncepcie. Napriek tomu by sa tieto nekomercné prehliadky mali konat aj
nadalej (hoci aj v zmenenej podobe), pretoze si cennym dokladom diania v danom obdobi i dokla-
dom vyvoja jedného odboru. Mali by mat svoj pravidelny rytmus a poriadok, svoje stale miesto, ich
usporadivanie by sa malo stat tradiciou. Narodnej galérii patri podakovanie za to, Ze konanie pre-
hliadok umoznila v nadhernych priestoroch Veltrzného palédca.

Jan CINGERA: VECH NA STOL, 1999 - 2000,

MATERIAL: TROJVRSTVOVA VLNITA LEPENKA, WROBA: STUDIO CINGERA

Dagmar Koudelkova bola kuratorkou Il.
Prehliadky ceského dizajnu na veltrhu Art
& Interior 2001. V rokoch 1990 - 2001 pra-
covala ako kuratorka zbierky nabytku
Moravskej galérie v Brne. Zaobera sa byto-
vou kultirou medzivojnového obdobia,
nabytkom z ohybaného dreva a dizajnom
20. storocia.
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JAN TAIBOS: RELAXACNE LOZKO HOJDA, 2001, MATERIAL: DREVO, BAVINENY POPRUH,
WROBA: JS) SESTAK INTERIERY (PROGRAM DESIGN)
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Lenka Zizkova
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Mian KniZAk: StoL DvospLodnik, 2000, wroBa: CORTRADE (FOTO: JANA HOJSTRICOVA)

Another Material Corian

V ramci takto nazvanej minuloro¢nej medialnej kampane pri
prileZitosti vystavy Exercises in Another Material v Mizeu
moderného umenia v Chicagu bola predstavena aj nova fareb-
nica, vytvorena v talianskom Stadiu Sottsass Associatti. K tejto

‘udalosti vySla tiez rovnako pomenovana kniha Another

Material Corian. Ettore Sottsass a jeho talianski i zahranicni
kolegovia (Mario Milizia z Talianska, Johanna Grawunderova
z USA a James Irvine z Velkej Britanie) dokazali, Ze vedia krea-
tivne pracovat s akymkolvek materialom. Predstavili inovo-
vanu, nanovo usporiadanu a rozSirenu paletu osemdesiatich

~ dvoch farieb. DuPont, vyrobca corianu, chce v najblizSom case

dosiahnut stofarebnd S§kalu, ¢im nebude mat konkurenciu
v nijakom inom - prirodnom ani umelom - materiali. Corian
(polymetylmetakrylat plneny nerastnymi latkami) ma navyse
vlastnosti, aké nemozu poniknut iné materialy. Je zdravotne
neskodny, trvaci, dlhodobo staly, tvrdy, oteruvzdorny, hizev-
naty a nepoddajny, neporovity a nenasiakavy, znacne odolny
proti posobeniu chemikalii, nie je trieStivy ani krehky a neda sa
Stiepat. Je odolny proti narazom, necistote, teplu, spaleninam
od cigariet, baktériam a plesniam. Je stalofarebny, stabilny pri
ultrafialovom Ziareni, tepelne spracovatelny, moze sa formovat
za tepla (pri 165 °C) alebo bezne sustruzit, vyrezavat, intarzo-
vat a kombinovat s inymi materidimi. Mechanickymi, fyzikal-
nymi i chemickymi vliastnostami vyhovuje aj najprisnejSim
hygienickym normam.

Z corianu sa dosial vyrabali kuchynské, pracovné a stolové
‘dosky, recepéné a bankové pulty, kaviarenské a reStauracné
stoly, drezy, umyvadl|a, pisoarové musle, drobné Gzitkové pred-
mety, hotelové kipelne, hygienické bunky do lietadiel ¢i luxus-
nych vlakovych suprav alebo do Specialnych geriatrickych

; ‘a invalidnych zariadeni a podobne.

Zoenek Duron: SpoLOCENSKY STOLIK Soga, 2000, wroBA: CORTRADE (FOTO: IVETA KOPICOVA)
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Mitan KnizAk: Porovka Auto, 2000, wrosa: CoRTRADE (FOTO: IVETA KOPICOVA)
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PoHLAD DO €aSTI EXPOZICIE, VEAVO - TOMAS VALENT, IVAN SAROVSKY: STOLICKA Kocka, 1995,

WroBA: CORTRADE; VPRAVO - MAssIMO Fucci: TELEVZNY sToLiK, 1998, wrosa: DuPonT,

VZADU VEAVO - ALFREDO HABERLI: SKLADACI STOLIK, 2000, WROBA: CAPPELLINI;
VZADU VPRAVO - ANTONELO Mosca: sToLik Care, 1998, vwrosa: GIorGeT (FoTO: IvETA KOPICOVA)

Corian sa zrodil zaciatkom Sestdesiatych rokov v americkej firme DuPont, ktorej tradicia siaha do roku
1802. Vtedy to bola spolocnost vyrabajica strelny prach. O drovni vedeckého vyskumu sicasnej firmy
svedci fakt, Ze v jej vyskumnych laboratériach vynasli také vidkna a |atky ako nylon, nomex, kevral, lycra,
teflon i butecite. V sicasnosti sa corian vyraba v americkom Buffale a v japonskej Tojame.

Corian a nabytok

V poslednych troch rokoch sa zacal corian objavovat aj v nabytkovej tvorbe. Popri autorskych original-
nych objektov s nim ako prva zacala experimentovat znama talianska firma Giorgetti, potom nasledovali
dalSie - napr. B & B Italia, Capellini, Agape, Boffi.

Skutocnost, ze corian v sebe spaja trvacnost a robustnost kamefa s moznostami opracovania dreva,
viedlo autorku konceptu vystavy k myslienke oslovit aj ceskych dizajnérov, aby tento material aplikovali
tvorivejsie, ako bolo doteraz zatial v Cechach beiné. O netradiéné rieSenia jeho formovania a pouZitia sa
uz predtym v objektoch i celych interiéroch pokisali Toméas Valent ¢i Barbora Skorpilova, prvé experi-
menty neskdr zrealizovali Zdenék Durof, Michal Fronék, Jan Némecek alebo Jan Padrnos. Ugastnikom
projektu v Narodnej galérii sa stal aj jej sic¢asny riaditel Milan Knizak, ktorého dizajn nabytku ziskal sve-
tové ocenenie najma v osemdesiatych rokoch. Jeho corianové navrhy neSetrili originalitou a pohovka
Auto sa stala najatraktivnejSim exponatom celej vystavy. Dynamickym postojom a farebnostou zaujal
nemy sluha General, stol DvojploSnik nadviazal na jeho predchadzajtce viacicelové funkéné stoly mys-
lienkovo a vytvarne nonkonformne koncipované. Zdenék Duron predviedol kolekciu stolikov a mis, pri
ktorych tvorbe sa pohraval s aplikaciou farieb poslednej farebnice. Michal Fronék a Jan Némecek pred-
viedli nové ponatie kuchynskej zostavy ako objektu do priestoru, ktora tvorila kompaktny celok. Stal,

Nicoa Apami: StoLik Camateo, 1999, wrosa: GIORGETT (FOTO: IVETA KOPICOVA)
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Lenka Ziikova je renomova ceska teore-
ticka a publicistka, ktora sa venuje prob-
lematike dizajnu, bytovej kultiry a archi-
tektiry. Ako kuratorka vystav dizajnu
sa naposledy predstavila na veltrhu
art & interior - vystavy Krasa pregleky
a Corian: material 3. tisicroc¢ia. 0d roku
2001 je zahraniénou spolupracovnickou
casopisu DE SIGN UM.

misy a vazy Barbory Skorpilovej potvrdili autorkinu invenciu, ktori preukazuje i v aplikacii coriahu vo
verejnych interiéroch. Jan Padrnos sa prezentoval kolekciou novinovych stojanov a stolom velmi podob-
nym tri roky starému exponatu vystavujiceho Thomasa Sandela, ktory navrhol pre firmu B & B Italia.
Zahranicna cast vystavy predstavovali objekty talianskych firiem, ktoré pre vystavu vyberal poradca spo-
lo¢nosti DuPont dizajnér Massimo Fucci. Tato ¢ast reprezentovali iba stoly a stoliky z talianskych firem-
nych kolekcii. Dalsie zname corianové objekty - nabytok a svietidld - vytvorené vacSinou Studentmi
Domus Academy v Milane sa uz nepodarilo ziskaf. Prestahovali sa totiz za svojimi tvorcami a majitelmi
do celého sveta. Vystavené exponaty napriek tomu dokazali, Ze corian mozno velmi citlivo kombinovat
s kovom, drevom, sklom, plastmi, ako to koniec koncov na minulorocnej vystave v Chicagu a tohto roku
v Milane predviedol i Ettore Sottsass.

0 prazsku vystavu Corian - material tretieho tisicroCia prejavili zaujem muzed architektiry a dizajnu
v Pofsku, Madarsku a rakdskej Viedni. Tohtorocnd akcia v Narodnej galérii vyprovokovala v dizajnéroch
zaujem o tento material a vo vyrobcoch a dodavatefoch novy, zaujimavy a odvazny projekt na buddci rok.

Zoenek DuroN: StoLik Na NOVINY UDA, 2000, vroBA: CORTRADE (FOTO: JANA HOJSTRICOVA)

BARBORA SKORPILOVA: Misy LEEL0O, 1999, WroBA: CORTRADE; VIAVO - ZDENEK DuRoN: MiSY Toa, 2000, vRosA: CORTRADE; VZADU - ZDENEK DURON: STOLIK
NA NOVINY Upa, 2000, wrosa: CorTRADE; BARBORA SKORPILOVA: vAzA CIErNA DIERA, 1999, WRoBA: CORTRADE; BARBORA SKORPILOVA: Misa, 1999, WRoBA:
CorTRADE (FOTO: IVETA KOPICOVA)
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Pod nazvaom 3x Sperk nedavno predstavila bratislavska galéria Nova zau-

Jimavy predajnd vystavu.

Najviac exponatov malo podobu drotendch

obrutgi s priveskami z tenkého plastu v troch farebnych tédnoch - hnedom,
modrom a zelenom. Nechygbala kombinacla kovu a tmaveho dreva
a k slovu sa dostall aj nahrdelniky z farebnej vinitej lepenky. 0 vystave
SmMe sa po vernisazi rozpravali s autorom netradicnych Sperkov - vytvar-
nikom a dizajnérom Karolom Krémarom.

VYSTAVY / PLAST, DREVO A LEPENKA

plast, drevo a lepenka

22/2/2001

Viktoria KrivosSikova

Ako a kedy ste sa dostali k tvorbe Sperkov?

So Sperkmi som zacal uz pred dvadsiatimi rokmi, v obdobi sil-
ného potlacania individuality. Odpovedou na dani situaciu
boli drobné objekty a plastiky - symboly osobnosti, ktoré som
neskor zacal prispésobovat funkcii Sperku.

S akym materidlom ste v zaciatkoch pracovali?

Vacsinou s drevom. Boli to exotické druhy drevin ako palisan-
der, santal alebo mahagon, no nevyhybal som sa ani nasim
drevinam. Na vystave v galérii Nova bolo mozné vidiet objekty
z palisandra a drotu. Zavesenie rieSim velmi jednoducho,
k tvarovaniu drotu dochadza az v mieste kontaktu s objektom.
Tam ho prisposobujem tak, aby vznikol harmonicky celok.

Vratme sa k Sperkom z plastov. Preco prave vyuzi-
tie plastovych obalov ako materialu?

Pociatocna myslienka vznikla uz davnejSie, ked som si vypo-
Cul relaciu o problémoch s tymto materidlom, o jeho dlhom
rozpade, tazkej recyklacii a o tom, ako neuveritefne vela
miesta zabera na sklddkach odpadu. Spomenuli, aké by bolo
prospesné, keby ludia po pouziti obal postrihali. Neskdr som
sa naozaj pustil do strihania flia$ a zistil som, Ze je to velmi
zvlaStny a krasny material. Okrem strihania som sa ho
pokisal aj rozne tvarovat - pri tepelnom spracovani ziskava
charakter skla. Praca s nim nie je ndroc¢nd, da sa strihanim
jemne dotvorit a teplom vznikaji vefmi pekné jemné detaily.
Je to material vSade dostupny a mne sa zda Gplne GZasny.
Vyzera ako sklo, pritom ked spadne na zem, nerozbije sa. Da
sa lahko wudrziavat umytim v saponatovej vode.
VSadepritomnost tohto materidlu ho priam predurCuje
k tomu, aby sa stal prostriedkom k individualnemu vyjadreniu
tvorivych ambicii mladej generacie. Na Trienale GZitkového
umenia v estonskom Tallinne sa ,flaSo-Sperky" stretli s vel-
kym uznanim. Okrem zavesov na krk som z tohto materialu
vytvoril extravagantné pokryvky hlavy - jednu z nich som mal
na hlave i pocas vernisaze vystavy.

Na vystave sa okrem drevenych a plastovych Sperkov obja-
vili i pestré kusky z farebnej vinitej lepenky. Je to len hra na
prechodné obdobie, alebo to pre vas znamena cosi
vyznamnejsie?

V tvorbe je pre mnia délezita sila mySlienky. Zoberiem ni¢, vio-
zim do toho myslienku, a je z toho Sperk. Tak to bolo aj s vini-
tou lepenkou. Vyzvou boli pre mna prave jej nedostatky
a obmedzenia. Dnes mam na konte ocenenie Gold Pack 2000
za najlepsi obal roka a priestorovi ilustraciu rozpravky Hansa
Christiana Andersena Statoény cinovy vojacik. Sperky z vini-
tej papierovej lepenky sd jednou z dalSich moznosti vyuzitia
tohto zvlastneho a krasneho materialu.

Comu vSetkému sa v sicasnosti okrem Sperkov
venujete?

Venujem sa dizajnu obalov i grafickému dizajnu - zGcastnil
som sa sttaZze o najlepsi navrh loga pre Francuizsky institat
v Bratislave. Pokracujem v presadzovani vyroby drevenych
hraciek Carlo, za ktoré som ziskal viacero oceneni doma aj
v zahranici. Vystrihovacky a skladacky z papiera boli publiko-
vané dokonca knizne. Bol by som rad, keby moja tvorba oslo-
vila mladSie generacie a rozvinula ich kreativitu.

Dakujem za rozhovor.



Viktoria Krivosikova

Stredobodom vystavy INATMOSFERA bolo polohovatelné
kreslo Bi, ktoré autor predstavil verejnosti po prvy raz ako
svoju diplomovi pracu na vystave Priemyselny dizajn na
Slovensku 1990 - 2000 na jesen minulého roka. Tento jediny
nabytkovy exponat dopinali malé Gzitkové predmety na zaria-
denie bytu ako svietniky, misy, vazy, stojany na Casopisy
a koncovky na knihy. VacSina objektov viac-menej solitéro-
vého charakteru navrhol autor Specialne na tito vystavu.
Jakub Janiga vyStudoval VSVU v Bratislave, kde sa Specializo-
val na tvorbu v oblasti kovu a Sperku. Umeleckému stvarne-
niu kovovych materidlov sa venoval uz na Strednej umelecko-
priemyselnej Skole v Kremnici - tam sa naucil ovladat
technologiu, ktora mu poskytuje tvorivi volnost. Profe-
sionalnu drahu zacinal s tvorbou Sperkov a uZ pocas Stidia
na vysokej Skole absolvoval viacero medzinarodnych vystav.
Neskor sa orientoval na pribory a na vSetko, ¢o savisi so sto-
lovanim - misy, podnosy, svietniky i vazy. Zacastnil sa sitaze
v dizajne stolovania Dinner for Two v Nemecku a za dizajn pri-
borov ziskal v roku 1995 ocenenie v sutazi Slovenského
centra dizajnu NajkrajSie stolovanie. Jednou zo svojich
poslednych prac - polohovatelnym kreslom Bi - sa ukazal aj
na poli nabytkového dizajnu, kde by sa chcel v budicnosti
viac realizovat.

Sroan Na Casopisy, 2000 Z experimentédlneho vyrazu, ktory je charakteristicky pre jeho
Studentské prace, sa Jakub Janiga ako profesional preniesol
do funkcnejsej roviny. Pracuje prevazne s antikorom. V cha-
raktere, striedmosti a moznostiach povrchovej Gpravy anti-
kora nachadza velky priestor pre svojsky vyraz. Proces vzniku
vyrobku upriamuje na zaujimavé a inovacné naplnenie fun-
kénosti predmetu s vyuzitim prirodzenych vlastnosti mate-
ridlu. Podobne ako mnohi ini dizajnéri i Jakub Janiga pracuje
v troch vyrobnych urovniach. Cast dizajnérskych kiskov
vytvara priamo vo svojom ateliéri. Dal3ia ¢ast vznika v spolu-
praci so sietou dielni a firiem, ktoré disponuji potrebnymi
technologiami - vytvori sa tu zvacSa zaklad, ktory sa dotvara
opat v ateliéri autora. Tretim sposobom je vyroba tiplne mimo
autorovho ateliéru - v sticasnosti sa takto vyraba iba kreslo
Bi, no ambiciou autora je navrhovat pre malé série alebo
priemyselnu sériovu vyrobu.

Jakub Janiga neustale hfada cesty, ako rozsirit svoje dizaj-
nérske portfolio. Popri nabytkovom dizajne ho pritahuji pro-
jekty, ktoré si vyzaduji globalnejSi zasah dizajnéra do inte-
riéru. V budicnosti chce vyskaSaf pracu s roznymi
materialmi, nielen s kovom. Podla jeho slov mu vystava
INATMOSFERA dala odpovede na mnoho otazok spojenych
s predajom a budovanim klientely. Zastava nazor, Ze dizajn by
sa mal viac ,pretlacat” do bezného zivota - napriklad aj
podujatiami, akym bol projekt SCD Kazdy den dizajn, ktory
sustredil prezentacie v zainteresovanych predajniach a galé-
riach a sicasne v médiach.

all &

KONCOVKY NA KNiHy, 2001

Janigu

1lakuba

)a

itmosfeéera

INd

Misy na ovocie, 2001 Misa na ovocie, 2001

Foto: Jana Hojstricova
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ALBERTO ALESSI SO STOLIKOM STANDARD A KOLEKCIOU DOZ 100 % MAKE UP

.0 zaloZeni mlzea som premysfal veImi diho a napokon sa mi
to podarilo. Museo Alessi sa nachadza v Crusinalle v prie-
store nasSich tovarni - v starej budove, kde sa v 50-tych
rokoch skladovali strieborné a pochrémované predmety.
Mizeum navrhli pod vedenim Stidia Mendini Marta
Magistrini, Alessandro Ciapponi a Maurizio Forella.

Podstata nasho muzea spociva v tom, Ze je to pravé mizeum
Uzitkového umenia, a hoci nema velké rozmery, je vynimocné
svojim Specifickym zameranim. Zaklad zbierok muzea pred-
stavujd vzory, ktoré vyrdbala a vyrdba naSa firma. Neustéla
snaha tvorit a experimentovat nas viedla k vyrobe Sirokého
spektra vzorov, ktoré s predmetom zaujmu mnohych inych
muzei Uzitkového umenia. Tieto ojedinelé predmety predsta-
vuju cenny dokaz historie a maji znacnu trhovi hodnotu.
Mizeum tiez disponuje zbierkami starych predmetov, ktoré sa
uz nenachadzaju v katalogu, a asi jednou tretinou predmetov
z poslednych desiatich rokov. Zbierku miizea dopifiaji doku-

ZBIERKY DIZAJNU / MUSEOQ ALESSI

POHLAD DO PRIESTOROV ALESSIHO MUZEA

24‘2‘?001

museo alessi

menty, zvlast pisomnosti, ktoré maji historicky podstatny
vyznam a treba ich zachovat. Cinnost mizea moino rozdelit
do troch zakladnych kategorii - registracia, vnatorné vztahy
a zahranicné vztahy.

Pod registraciou treba rozumiet zbieranie, archivovanie, kla-
sifikaciu a starostlivost o vsetky predmety, ktoré by mohli
z kultdrneho hladiska v najSirSom zmysle slova dokumentovat
podstatu nasej spolocnosti a jej historicky vyvin (poz. red. -
spolocnost bola zaloZend r. 1921). VSetky Casti Alessiho
zbierky - pocénlc historiou a konciac stcasnosfou - maju
zasadny vyznam. O pravzoroch, prototypoch, ktoré vznikli
v priebehu dejin, vyrobnych postupoch pouzitych u jednotli-
vych vyrobkov alebo o predmetoch rozneho povodu sme pre-
svedceni, Ze su neoddelitelnou sicastou nasho dedicstva.
Patria k nim napriklad aj krajinky znamych maliarov, strojceky
a peciatky, vyznamné technické vykresy, historické vyobraze-
nia, knihy, casopisy ¢i firemné katalogy.

DE SIGN'UM



POHLAD NA OBJEKTY SUSTREDENE v MUZEU ALESSI

Posobnost mizea na poli vnatornych vztahov je pre nas tiez
velmi ddlezita. VSetky uvedené dokumenty predstavuji totoz-
nost a prezentuji hodnotu nasho podniku. Ozrejmuju identitu
nasej firmy, ale najma nam pomahaji urcovat hlavné linie
rozvoja novych projektov, podporit jednotu marketingu, ako
aj prehibit komunikaciu s rozliénymi skupinami klientov
a spotrebitelov.

Posledna z menovanych zakladnych funkcii mizea je zame-
rana na budovanie a upeviovanie zahraniénych vztahov.
Spolupracujeme s roznymi kultdrnymi organizaciami ako
muzea, stale kolekcie zbierok Ci organizatori vystav. Neustale
si § nimi vymiename a zapoziciavame predmety, organizu-
jeme rozne kultdrne podujatia i vystavy vyrobkov firmy Alessi.
Z ramca posobenia inych podobnych zbierkovych inStiticii sa
okrem jedinecnosti zbierok vymyka nase muzeum tym, Ze je
spristupnené iba vybranej odbornej verejnosti, vyskumnikom
a novinarom."

DE SIGN'UM
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AMBIENTE 2001 - ZABER Z PREZENTACIE DESIGN PLUS

POHLAD DO CASTI VELTRHU PRASENT + CARAT

VO FOYERI HAL 5 A 6

POHLAD DO EXPOZICIE S NAZVOM DALY LIFE + WEEKEND FEEUNG

Marie Korbel

list z Ambiente 2001

Na vystave Ambiente moZno kaZdorocne uzriet stdtisice
produktov z oblasti spotrebného tovaru, textilu a sluZieb.

V desiatich haldch veltrhu obvykle vystavuje okolo 46 000
vystavovatelov, ktori sa tedia z ndv3tevy cca 2 milidnov
ndv3tevnikov. Tieto ¢isla Cloveka ohiria zakaZdym, ked veTtrh
navstivi.

Spektakuldrna scéna veTtrhu Ambiente je otvorend 3tyri dni.
Ak tu ¢lovek mé& program, kaZzdd minGta je vzacna. Bez sistredenia
a discipliny sa nemusi vydarit ni¢. NdvStevnici vyhladdvaju
novinky, predajaschopné objekty, kontakty, recepty na lspech, na
rieSenie problémov, ndpady alebo tieZ inSpirdcie. Tu sa hodnot{

a analyzuje, vytvaraju sa ndzory, hladajli sa odpovede na otadzky -
ako je na tom naSa spolocnost v novom storoci, v novom tisicroci?
UZ nemoZno hovorit o méde! Svet prechddza ustavicénymi
zmenami, pojmy ako trendy a aktudlnosti (novinky) sd uZ zbytocné.

Nahanacky za ndladami ¢i rozmarmi prestdvaja mat zmysel. Ludia
dneSka sa uZ nechcu podriadovat diktdtu 3tylu. Floskula ,to sa robi
takto* nepatri do dnedného slovnika, pretoZe robia vSetko tak, ako
to pokladaju za spravne. Hlavne, Ze si stoja za svojim.

Napriklad pri obleceni a samozrejme pri Style v byvani platia
devizy ,dovolené je, Co sa péaci* a ,menej je viac“. Pritom sme
otvoreni novym napadom a podnetom, oplyvame prirodzenou radostou
z experimentovania a mame zaujem o Zivd vymenu nazorov. Svoju
Zivotnu filozofiu uZ nepresadzuji vylucne umelci a tvorcovia. Popri
sebe mdZu pdsobit viaceré postojové svety. Volnost vliastného
individudlneho vkusu ¢lovek chce, a aj ma, prezit, realizovat.
Samozrejme sa stretdame aj s aktivitami, postojmi a zé&Tubami, ktoré
sa principidlne presadia a jednoznacne uddvaju smery a znamenaju
nové podnety.

Protiklady, ktoré sa silno pritahuji a paralelne sa popri
sebe potvrdzuju, sa na tomto veltrhu vyrazne vykryStalizujua.
Puristické vedTa opulentného. Jednoznacne vSak citit chut na Cisté
formy s jasnymi a vyraznymi farbami a individualitu. Nie v3etky
steny bytu su natreté nabielo. Jedna stena v obyvacke, na ktorej
visi veTky obraz, je zelena - prosto len tak.

Pokojne méZeme zvolat ,.Zbohom, trdchlivost a pochmirna
nédlada!*“, pretoZe farby ako tyrkysovd, oranZovd, syta i jemna
ruzova, fialkové, Ziariva Z1ta sa Uplne prirodzene presadzuju.
Casto su elegantne pouzité aj motivy japonskej kultdry, ktoré sa
transformujd do nového tvaroslovia a podoby. Jednoduchd geometria,
jasné farby a k tomu nddych extravagancie, dodany napriklad trocha
zvyraznenymi liniami. Prichddza mnoho Gplne novych puristickych
dizajnovych konceptov. NajCastejSie vysokohodnotnych, redukovanych,
priveImi u3Tachtilych, kultivovanych a zdrZanlivo pdsobivych.
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DizAIN INTERIEROVYCH DOPLNKOV V €ASTI DOMUS + LUMINA

PRICHYTKA NA KABEL POCTACOVE) MyS! Z AmBIENTE 2001

POHLAD DO JEDNEJ Z EXPOZICIT SKLA A KERAMIKY

Materidly su technologické, ich re¢ je jazykom pocCitacCovej
éry: spleteny a vytvarovany kov, textilom potiahnuty neoprén,
$truktirovand umeld hmota. Ukazuje sa v3ak aj prirodny material,
ktory vyjadruje novy vztah k prirode: masivne drevo so vzhTadom
splavovaného dreva, farebnd koZa, rucne spracovand plst,
Struktirovany porcelan. Funk&né kreslené koédy digitéalneho sveta si
povysované na dekordciu. PolitaC - my$ v komikse - look. UZ malé
deti sa Uplne samozrejme hraju s technikou a su povzbudzované
svieZou zdbavkou - dizajnom.

Coraz viac Tudi v3ak objavuje v sebe 1dsku k estetike
.starych dobrych ¢ias” a posobivo ju prends$aju aj do svojho Zivota.
Tak si vychutnaji ono opulentné, romantické. Kvetinovy vzor vo
vietkych variantoch, splet vzorov, vySivky, flitre, sama nddhera
a parada, drahé prikryvky, malé Sperkovnice, nostalgické
fotoalbumy, boudoirsky 3tyl s vkusnym ndbytkom star3ich Cias -
komfortné, luxusné, harmonické, dekorativne. Blahodarne pGsobiace
na telo i duSu. Nostalgia ako tUZba po minulosti je Casto znakom
nevoTnosti z pritomnosti. Zelanie mat domov, kde sa clovek citi
dobre, je zadkladnou Tudskou potrebou, ktora koreni hlboko v na3ej
psychike a ktord si vyZaduje byt uspokojend. lLudia sa obracaju
k minulosti, lebo tam Cosi hlTadaju, €o im v aktudlnom svete chyba:
istotu a bezpecie.

Veltrh Ambiente 2001 ukadzal mnoZstvo moZnosti a faziet, akymi
sa mdozeme denne obklopit. Zavisi od samotného konzumenta, pre Co sa
rozhodne.
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PRIECELIE FAROVHO DOMU NA SLAVONICKOM NAMESTI

grand prix obce ¢eskych architektov 2000

Viktoria KrivoSikova
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Renesancny dom bol v minulosti viackrat prestavovany a upravovany. Stavebne ho tvoria tri ] i ‘
budovy spojené do jedného celku. Majitelka a investorka Anna Farova chcela ziskat potrebny 2
komfort na byvanie a zaroven zachovat cennt historiu domu. Autori Ing. arch. Roman Koucky, v
Sarka Malé a Ing. arch. Iveta Chitovova sa Glohy zhostili naozaj brilantne. Dom bol dejiskom roz- = “3

siahlych archeologickych a reStauratorskych prac. Fragmenty archeologickych nalezov a doku-

menty o histérii domu budi neskér vystavené v malom muzeu na prizemi domu. Po Stvorroénom
Gsili je rekonStrukcia Farovho domu prikladom kreativnej rekonStrukcie, pricom sa zachovalo
a reSpektovalo povodné architektonicke dielo.

Dom s arkierom a figuralnym sgrafitom na fasade tvori spolo¢ensky priestor obytnej casti. Je tu
vstupna hala s rebrovou krizovou klenbou, znovuobjavené schodisko, mala kuchyna a spolocen-
ska miestnost s kozubom. V arkieri tejto miestnosti st odkryté a zakonzervované renesancné
fresky, na jednej zo stien je postava fuzatého muza v Ciernom plasti. Na dlazku boli pouzité
povodné zrekonStruované Siroké dosky. VedlajSi dom je urceny sukromiu. Nachadza sa tu pracov-
fia a spalia, ktoré su prepojené tunelovou chodbou, moderna kipelna a schodisko k bazénu na
prizemi. V pracovni ma jedna stena teplu okrovi renesancni omietnu. V spalni je dreveny strop
s profilovanymi tramami a odkryta cast gotickej kamennej steny s oknom s kamennym ostenim.
Treti dom (veZa), vysunuty do zahrady, je dom pre hosti. Ma kamenné steny a dreveny strop.
Zahrada domu je prevazne zatravnena a v zadnej Casti sa pri mare nachadza kozub.

Farov dom v Slavoniciach dostal tiez Cenu v kategorii Rekonstrukcie a Anna Farova ziskala cestné
uznanie pre investora. Porota ocenila dosledni pracu na historickom objekte, reSpektujlicu
povodné priestory i do detailu vypracované sdcasné prvky architektdry. Tento novatorsky
a nekonvencny, ale zaroven citlivy postoj autorov by sa mal stat prikladom pre novy pristup
k rekonStrukciam.

VSTUPNA HALA S REBROVOU KRIZOVOU KLENBOU
A ZNOVUOBJAVENYM SCHODISKOM

ICKYM OKNOM

ZAHRADNY TRAKT DOMU

SPOLOCENSKA MIESTNOST S KOZUBOM
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Monika Briestenska

pro finnish design
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7. MIESTO

Sroucka Kiss

Dizav: SAR1I ANTTONENOVA, RisTO0 PIiROINEN, MARKU HELENIUS, TAPIO
Hussi

WRroBCA: ARVO PIROINEN

Z TiMU DIZAJNERSKE) SPOLOENOSTI PIIROINEN AUTORKOU STOLICKY KISS JE SARRI ANTTONENOVA.
NAVRH PONUKA SIROKE VYUZITIE, JEDNOTLIVE CASTI POSKYTUJU MOZNOST WTVORIT DALSIE FAREBNE
VYHOTOVENIA A MODELOVE VARIACIE. ELEGANCIA DIZAJNU JE ZALOZENA NA VWVAZENYCH LINIACH

A JEDNODUCHOSTL. PRI KONSTRUKCII NEBOLI POUZITE SKRUTKY, CiM SA ZVWSUJE ZIVOTNOST VYROBKU.
ZREALIZOVANY NAPAD SA VYRABA V SIROKE) FAREBNE) SKALE. VSETKY CASTI STOLICKY SU

A DO JAPONSKA, USA A DO CELE) EURGPY.

7 RECYKLOVATELNEHO MATERIALU. VYROBOK SA V

4. MIESTO

SERVIRO

v,

i servis Crrrerio 2000, Koskinen 2000, Lovecrove 2000

Dizam: ANTonto CitTerio, HARRI KoSKINEN, Ross LOVEGROVE
VYROBCA: HACKMAN®

PopsTar

AnTONIO CITERIO TENTO ASPEKT WUZIL PRI NAVR

DOSKY N

KUCHYNSKYCH NADOB, VARNYCH SUPRAV. DIZAJN SERVIROVACIEHO STOLIKA SA ZA
EXTREMNOU JEDNODUCHOSTOU. V RAMCI
UCELNOSTI A ELEGANCIE. HARRI KOSKINEN DOPLNA KOLEKCIU VYROBKC
VYROBKY ZNACKY HACKMAN® SA PRESA
NOVYCH MATERIALOV. VWROBKY SU VYVAZANE DO JAPONSKA, EURO

9. MIESTO
ELEKTRONICKY WSKOMER/ TLAKOMER E 203

SAvOLAINEN, EELIS CEDERSTROM, 0ss1 KOKRHONEN,

KATRI

VWROBCA: SUUNTOD
RMA SUUNTO JE VWWROBCOM KOMPASOVE) TECHNOLOGIE, POL
TURISTIKE, HOROLEZECTVE. UZ DLHSI CAS SA TIETO \

Fi

SPOLAHL

TECHNICKYCH PARAMETROV SA DOCIELIL VECKY ROZSAH VYUZITIA PRISTROJA.

DorLNE
POHYBU
POTREBY

MEDZI HLAVNE VWHODY PATRIA MALE ROZMERY A DOBRA OVLA|

JETO KA

A DIZAJNERSKE] KON CIE FIRMY HACKMAN

POCIVA V PRAKTICKOSTI, JEDNODUCHOSTI A FUNKC
IVANI SERVIROVACICH KLIESTI, NOZOV NA MASLO A CHLIE
A KRAJANIE. ROSS LOVEGROVE UPLATNUJE PRINCIP PRAKTICKOSTI SPOLU S FUNKCN
OM $IRO
S0BI VWWROBOK AKO STROHO UG
IV GRILOVACIM A SER
JU NA SVETOVOM TRHU SVOJOU DIZAJNERSKOU INO!
A AUSTRALIE.

HO VYUZITIA WZNACUJE
LOWY, ALE AKO KOMBINACIA

M NARADIM.

TOHTO RIESENIA NEP!

0OU A POUZIVANIM

Kimmo PERNU, MATTI AALTO-SETALA, TAPIO

NE GRONHOLM

ZIVANEJ PRI POTAPANI,

JBKY VYZNACUWIU
IVOSTOU, KVALITOU A NAJMA WSOKOU UROVNOU DIZAINU. ROZSIRENIM

FUNKCIE AKO NAPR.: HODINY, KOMPAS, URCOVANIE SMERU A RYCHLOSTI
URYCHLUIU ORIENTACIU V TERENE, DizaN E 203 SA SUSTREDUJE NA
UZIVATELA V TERENE A ZAROVEN SPLNA ESTETICKE A ERGONOMICKE KRITERIA.

0ST

PACITA V TRIEDE PRISTROJOV, KTORA USPOKOJ| KAZ

VYZNAVACA POHODLNEHO POBYTU V PRI E.

31 2/2001

DE SIGN'UM

3. MIESTO

ELEKTRONICKA PIPETA BIOHIT E-LINE

Dizan: PERTI EKHOLM, VILLE HINTIKKA,
AR!I LUUKKANEN

VWROBCA: BioHIT

ELEKTRONICKA PIPETA E-LINE BOLA NAVRHNUTA V SPOLUPRACI
S WROBCOM LABORATORNYCH ZARIADENI — FIRMOU BIOHIT .
ELEKTRONICKA PIPETA E-LINE SA 0D STANDARDNYCH ODLISUJE
UZIVATELSKOU OBSLUHOU,

INVENCNE TECHNICKE RIESENIE ~ POUZIMIE ELEKTROMOTORA

A OPTIMALNE FAREBNE VYVAZENIE ROBI Z WROBKU NASTUPCU
NOVEJ GENERACIE. MODERNY DIZAJN JE PRIKLADOM RIESENIA
ERGONOMICKYCH POZIADAVIEK PRACOVNEHO PRISTROJA,

MOZAIKA / PRO FINNISH DESIGN 2001
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Katarina Dudakova

hostina britske) kreativity

»S hrdostou mozeme povedat, ze Velka Britania je svetovym workshopom dizajnu, stojacim v cele
kreativnej revolucie.” Takto staronovy britsky premiér Tony Blair opat oznacil za jednu z priorit svo-
jej vlady kontinuitu a zintenzivnenie Statnej podpory rozvoja dizajnu v Britdnii. Je paradoxné, Ze
dodnes mnohi vidia Velku Britaniu ako skostnatend krajinu sustredent skor na minulost ako na pri-
tomnost. Takéto nazory sa vyskytuji neraz nielen u obchodnikov, ale i u zakaznikov. Podla pries-
skumu, ktory uskutocnil Design Council, si 68 % obchodnikov mysli, Ze tento dojem, ktory Velka
Britania vyvolava, ma negativny dopad na vyvoz tovaru. Z nich si 49 % mysli, ze by pomohlo, keby sa
Britania prezentovala ako moderna a napadita krajina.

Doposial najvacsia vystava, ktori Design Council pripravuje prave v nadvaznosti na vysledky uve-
deného prieskumu, je urcena pre severoamericky kontinent, na ktorom sa chci so svojimi vyrobkami
presadit mnohé britské spolocnosti. Hoci obe krajiny - Velka Britania i USA - prejavuji snahu
0 vytvorenie mimoriadnych vztahov i v obchode s produktmi, pre britskych vyrobcov nie je lahkeé
trvalo uspiet na narocnom americkom trhu. Udrzat sa v silnej konkurencii znamena neustéle pri-
chadzat s lakavou a napaditou ponukou vyrobkov, ktoré zaujmu ¢oraz narocnejSich a prieberci-
vejSich spotrebitelov. Design Council teda nie nahodne koncipoval svoju vystavu - reprezentativnu
prehliadku excelentného britského dizajnu - ako velkolepd ,hostinu dizajnu®. Jej premiéra sa usku-
tocni v New Yorku na vskutku netradicnom mieste: v hale Vanderbilt Hall, ktora je sicastou kom-
plexu Grand Central Station a ktorou denne prejde 50 000 fudi. Nosnou ideou vystavy je prezento-
vat zrod nového vyrobku ako pripravu jedla. Kucharov aj recepty vyberali velmi starostlivo, tak aby
ulahodili aj najvacsim labuznikom. Navstevnici budli mat moznost priamo sa zapojit do nevsednej
dizajnovej atrakcie. Pomocou reproduktorov v stolickach a monitorov zabudovanych v banketovom
stole si budi moct vypocut zakladné i podrobnejSie informacie o vystavovanych vyrobkoch.
Prostrednictvom klavesov a obrazovky sa divaci budid moct zapojit do diskusného fora a pridat
vlastny nazor. Hlavnym cielom inStalacie je evokovat prijemny pocit a zanechat v navstevnikoch
dlhodoby chutovy zazitok z britskych kreativnych Specialit.

Zaujem o financovanie tejto jedinecnej vystavy prejavil najméa stikromny sektor. Zakonite - sponzori
vidia v prehliadke zlepSenie vyhliadok britskych vyrobkov na americkom trhu a nemaly komercny
potencial. InStalacia v New Yorku bude stucastou festivalu britského obchodu s ndazvom UKinNY.
V predbeznom zozname vybranych miest, ktoré vystava ako hostina britskej kreativity navstivi, figu-
ruju Los Angeles, Boston, Denver, Vancouver, Toronto a iné. Vystavné turné je sucastou SirSich pre-
zentaCnych aktivit, ktoré v posiednej dobe Design Council pripravil. Zahfhali popri inych aj
prehliadky britského priemyselného dizajnu v Sao Paole, Havane a v Berline.



Ceska firma Europapier-
Bohemia vyhlasuje sitaz na
tému vyrocnd sprava. StfaZe sa
mdzu zicastnit dizajnéri a gra-
fické Stadia. Podmienkou pre
Gcast je autorstvo koncepcie
alebo grafickej Gpravy prihlase-
nej vyroénej spravy. Cely néklad
vyroénej spravy musi byt
vytlaceny na papieri firmy
Europapier-Bohemia.

Odborna porota oceni tri vyroc-
né spravy hodnotnymi cenami.
Uzavierka: 30. 9. 2001
Informéacie:
Europapier-Bohemia

K Pérovné 1384/13

102 00 Praha 10

Tel.: 0041 02 74 00 92 32
www.europapier.cz

Vyskumné centrum Eurdpskej
komisie v Taliansku vypisuje 2.
roénik sttaZe na tému Svietidlo
budticnosti. Zi¢astnit sa mdzu
Studenti dizajnu, dizajnéri

a vyrobcovia.

Uzévierka: 30. 9. 2001
Informécie:

Paolo Bertoldi

European Commission

Joint Research Center TP 450
Italy-21020 Ispra

e-mail: bertoldi@cec.eu.int

Medzindrodné forum dizajnu
organizuje sitaz pre Studentov
dizajnu v nasledovnych discipli-
nach: Communication Design,
Product Design, Packing
Design, Transportation Design,
Public Design. Hodnotiace kri-
térié: dizajn, technolégie, ino-
vécia, predbeZna analyza,
uskuto€nitefnost.

Uzévierka: 30. 9. 2001
Informécie:

International Forum Design
Messegeldnde

D-30521

Hannover

Tel.: 49 511 89 32 400

Fax: 49 511 89 32 401
www.ifdesign.de

Talianska osvetlovacia firma
Biffi Luce v spolupréci s firmou
Autodesk a pod zastitou
Asocidcie priemyselnych dizaj-
nérov Talianska vypisuji sitaz
dizajnu svetelného zdroja pre
velké priestory s dérazom na
sporu energie.

Sitaz je urena jednotlivcom

| kolektivom, SataZiaci nesmie
ku ditu vypisania sitaZe pre-
siahnut vek 30 rokov. Studenti
dizajnérskych 8kl mdZu sitait
bez vekového obmedzenia.
PredloZeny projekt, vyhotoveny
v digitainej forme, musi byt ori-
ginélny a navrhnuty pre Géel
s(faze.

Informécie:

Tel.: 02 33 10 00 64

Fax: 0233 1008 78

Projekty v anonymnych zasiel-

kach musia byt dorucené naj-
neskor do 31. 9. 2001

na adresu:

ADI

Associazione per il Disegno
Industriale

via Bramente 29

1-20 154 Milano

Prihlasky:

Dokumentaéné oddelenie SCD
(RNDr. Michlikova)

Tel.: 02 5293 1523

Fax: 02 52 93 18 38
Informacie:

www.sdc.sk

e-mail: sdc@sdc.sk

IdN decade Design Awards je
prestizna sttaz digitaineho
dizajnu podporovana organizé-
ciou ICOGRADA. Je uréena vset-
kym dizajnérom - jednotlivcom,
timom i Studentom.

Kategorie:

1. Graphic Design

2. Motion Graphics

Uzavierka: 31. 10. 2001
Informacie:

IdN magazine

Wanchai

Hongkong

Tel.: 852 25 28 57 44

Fax: 852 2529 12 96
www.idnworld.com

e-mail: info@idnworld.com

V nemeckom Koline nad Rynom
Urad pre rozvoj mesta, Sabine
Voggenreiterova a Oliver Pesch
organizujd sitaz na Tvorba
osvetlenia v podzemi: osvetle-
nie podzemnych stanic, pod-
chodov, tunelov. Siitaze sa
mbZu zGEastnit Studenti archi-
tektdry, dizajnu a absolventi,
ktori od roku 1997 ukongili §td-
dium,

V s(taZi moZno prezentovat
jeden projekt uskutoéneny

v dvojdimenzidinom vyhotoven!.
Na projekte sa hodnoti
funkénost, kvalita dizajnu,
inovécia, socialna aplikacia,
ekonomicka efektivita,
Uzavierka: 12. 11, 2001. Po
pisomnej registracii organizator
poskytne (¢astnicke €islo,
Informécie:

Dokumentaéné oddelenie SCD
(RNDr, Margita Michlikové)
Tel.: 02 52 93 1523

Fax: 02 52 93 15 64
www.sdc.sk

e-mail: sde@sdc.sk

alebo priamo na adrese:

Stadt Kdln: Amt

filr Stadtentwicklungsplanung
Franz Heuing
Willy-Brandt-Platz 2

Zi. 13B 46, D-50679 Koéin am
Rhein

Tel: 49 22122 124148

Japonska spolognost
Mitsubishi Motors organizuje

4. roénik sttaZe na tému
Buddica generacia terénnych
vozidiel Mitsubishi. PoZiadavky
pre zGastnené névrhy: ekolo-
gické kritérid zakomponované

v dizajne, SufaZe sa mdzu
z(castnit amatéri alebo profesi-
ondll, ktorf podnikaja v grafic-

kom dizajne.

Uzavierka: 20. 11. 2001
Informacie:

Division C/0 Rivet Ltd.
Sanai Bldg. Take-kan 101
2-15-24 Takanawa
Minato-ku

JP-Tokio 108-0074
www.mitsubishi-
motors.co.jp/DESIGN/

6. rocnik medzinarodnej sitaze
tvorcov keramiky

Uzévierka: 31. 12, 2001
Informacie:

e-mail: galerie@hwk-koblenz.de
Adresa:

Handwerkskammer Koblenz
Galerie Handwerk Koblenz
Rizzastr. 24-26

D-560 603 Koblenz

ICSID organizuje sitaZ Coram
Design na tému Kdpanie vo
svetle a Kiipanie ako spolocen-
ska sklsenost.

Uzévierka: 31. 12. 2001
Adresa:

Coram International B.V.

P.0. Box 11

NL-5660 AA Geldroup
www.coram.nl

Japonsky organizator IFDA
v ramci veltrhu vypisuje 4. roé-
nik medzinarodnej sttaZe na
tvorbu dreveného nabytku.
StitaZe sa mozu zicastnit jed-
notlivei, skupiny, firmy, Studenti,
vyrobcovia i ndvrhari. Do sitaZe
je mozné zaslat maximéine 6
farebnych fotografii vyrobkov vo
formate: 90 mm x 130 mm. Na
zadn( stranu fotografii treba
oznait Eislo pozadovaného
poradia na postupné predbezné
vyberové konanie.

Na licnej strane fotografii je
zakazané pouzit akékolvek
oznacenie, ktoré by identifiko-
valo Ziadatela pripadne firmu.
Vyrobky musia byt prezento-
vané po prvy raz. Ich pocet je
neobmedzeny. SitaZ mé dve
kold, uzsi vyber posidi medzi-
narodna porota zloZena z reno-
movanych dizajnérov.
Z(&astnené vyrobky budi
vystavené v Design Gallery
Asahikawa, od 3. - 31.7. 2002
Uzdvierka: 18. 1. 2002
Registracné poplatky:
Registréacia internetom 5000
jenov za kazdy vyrobok.
Registrécia poStou 6000 jenov
za kazdy vyrobok

Adresa:

Asahikawa Furniture

Industry Cooperative Office
10-chome, 2-jo

Nagayama

Asahikawa

JP-079-8412 Hokkaidd
www.asahikawa-kagu.or.jp/ifda/
e-malil: ifda-e@asahikawa-
kagu.or.jp

Dokumentaéné oddelenie SCD
(RNDr. Margita Michlikové)

33/ 2/2001

Tel.: 02 52 93 15 23
Fax: 025293 18 38
www.sdc.sk

e-mail: sdc@sdc.sk

@

Bratislava

100 rokov priemyselného
dizajnu na Slovensku
reinstalacia vystavy STM
v KoSiciach

do 23.9. 2001

Vystavna siel SNM
Vajanského nabreZie 2
www.snm.sk

INTERMEDIA

Sign Slovakia 2001

7. medzinarodny veltrh marke-
tingovej komunikacie

6. Specializovana vystava
vyroby pismen a znakov pre
reklamu

8. 10. - 10. 10. 2001
Vystavné a kongresové centrum
INCHEBA Bratislava

Vystavné a kongresové centrum
INCHEBA Bratislava

24, 10. - 28, 10. 2001

+ MODDOM

6. medzindrodna vystava
nabytku, bytovych dopinkov

a bytového dizajnu

* LUXDOM

2. medzindrodnd vystava svieti-
diel, skla, keramiky, porcelénu
a bizutérie

* TECHDOM

2. medzindrodna vystava
domécich elektrospotrebitov

a potrieb pre doméacnost

www. incheba.sk

Nostalgia expo

3. roénik odborného veltrhu
zameraného na kultirne
dediéstvo

28.11.-2, 12,2001

Dom umenia

Nam. SNP

Osobnosti vedy a techniky na
Slovensku

do 12. 12. 2001

Vystavna siefi SNM
Vajanského nabrezie 2
Www.snm.sk

Nérodné cena za dizajn 2001
Vystava ocenenych prac

z aktudineho rocnika sitaZe
30.11.2001-6.1.2002
Vystavna sien SNM

Mazejné ulica

www.sdc.sk

Dolny Kubin

Milan Pastéka

do 16. 9. 2001
Oravska galéria
Zupny dom

Velka vystavna siefi

Plagat+

medzindrodnd vystava plagétu
do 16. 9. 2001

Zupny dom

Kosice

STROJEXPO CASSOVIA

8. medzindrodna strojarska
vystava

3. 10.-5. 10. 2001

Kovéatska 61

Martin

IV. roénik Biendle knizného
umenia

Vystava préac
7.12.2001-28.2.2002
TurGianska galéria v Martine
Daxnerova 2

tgm@enelux.sk
www.turiecgallery.sk

Nitra

Interiér-Conex 2001

2. vystava interiérového vyba-
venia domov a bytov

9. 10.-12. 10. 2001
Agrokomplex - Vystavnictvo
Nitra

Trenéin

Dom a interiér
kontraktano-predajna vystava
0 kultdre byvania
27.9.-29.9.2001
Vystavisko TMM, a.s.
www.tmm.sk

Glass salén

7. roénik medzinérodnej Specia-
lizovanej kontraktaéno-predaj-
nej vystavy skla, svetelnej tech-
niky, keramiky, biZutérie
27.9.-29.9.2001

Vystavisko TMM, a.s.

Praha

Interiér 2001

10. medzindrodnd kontrak-
tacné a predajnd vystava

s podtitulom nabytok, interié-
rové zariadenie, dizajn
6.9.-9.9.2001

Veltriny palac

Dukelskych hrdin( 47

Brno

43. medzindrodny strojérsky
veltrh

24.9,-28.9.2001

1. medzindrodny veltrh dopravy
a logistiky

24.-28.9.2001

Brno - Vystavisko
www.bwv.cz/translog

Fotografia ako umenie v Cesko-
slovensku 1959/68

13. 6. - 30.9. 2001
MiestodrZitelsky paléc
www,moravska-galerie.cz

Helsinki

Surface and Depth
(Povrch a hibka)

do 30. 9. 2001

Finnish National Gallery
Kaivokatu 2

Nordickd postmoderna
do 19. 8, 2001
Museum Kiasma
Mannerheiminaukio 2

PariZ

Medzinarodny veltrh mody,
obuvi, Sperkov
6.9.-11,9,.2001
Medzindrodny veltrh vyrobcoy
textilnych a odevnych mate-
ridlov, galantérie
3.10.-8.10.2001
Informécie:

Linea UBOK a.s.

Ing. Méchalova,

INFORMAGNY SERVIS / VYSTAVY, SUTAZE, STRETNUTIA



Ing. Ludvik Odehnal

Na prikopé 27

113 49 Praha 1

Tel.: 02 721 80306,
72180307, 0602302037
Fax: 02 72180315

§I

Grafima

Veltrh pre graficky priemysel
a grafické vybavenie
23.10.-28. 10. 2001

gI

Songnam

Kolekcia svetového dizajnu
20-teho storocia

Vystava produktov, publikacii
a objektov, ktoré ,poznadili“
priemyselny dizajn za posled-
nych 100 rokov

7.10. - 12. 10. 2001

Korea Design Center

Erkrath

Farby jari - 42. veltrh umenia
a remesiel

Jamy salén - vystava

15.9. - 16.9. 2001
Biirgerhaus Erkrath-Hochdahl
Sedentaler Str. 105 - 107
e-mail:
WTOKunstmarkt@aol.com

43, veltrh umenia a remesiel
8.12.-9.12.2001
Biirgerhaus Erkrath-Hochdahl
Sedentaler Str. 105 - 107
e-mail:
WTOKunstmarkt@aol.com

Frankfurt nad Mohanom

53. kniZny veltrh vo Frankfurte
nad Mohanom

10. 10. - 15. 10. 2001
www.frankfurt-book-fair.com

Hamburg

Horst Jannsen: Adoptierte
Ahnen

(Osvojené tusenia)

do 28. 10. 2001
Kunsthalle
Glockengiesserwall

Lipsko

BauFach 2001

odbomy stavebny veftrh Lipsko
24, 10. - 28. 10. 2001
www.leipziger-messe.de

COME.ON

veltrh uréeny poéitacom, inter-
netu a komunikécii

8.11.- 11, 11. 2001
www.leipziger-messe.de

Dilsseldorf

EuroShop 2002
Eurdpsky trh pre maloob-
chodné podnikanie
23.2.-27.2.2002
Messe Dilsseldorf
www.euroshop.de

Viedeit

KUNSTHALLE Wien (nové
budova)

Museumshasse 1
www.KUNSTHALLEwien.at
Hviezda Afriky

Vystava fotografii s hudbou
a sprievodnymi filmami

INFORMAGNY SERVIS / VYSTAVY, SUTAZE, STRETNUTIA

7.9.-11.11. 2001

hala 2

Tele[visions]

TV fenomén - rézne perspektivy
12. 10. 2001 - 6. 1. 2002

hala 1

Moskva

EXPOGOROD - 2001

(7. medzinarodna vystava
Mestskej infrastruktiry a
komunélneho manaZmentu)
10.9.-14.9. 2001

ZAO Expocentr

e-mail: mezvist@expocentr.ru
WWw.expocentr.ru

Udine

Promosedia

25. medzindrodné vystava sto-
liciek

8.9.-11.9.2001
www.promosedia.it

Torino

Mimmo Jodice: Retrospektiva
do 30. 9. 2001

Galleria d’Arte Moderna

via Magenta 31

New York i

Architektira + voda

do 30.9.2001

Van Alen Institute for Project in
Public Architecture

30 West 22 Street

Bratislava

Z globélinej dediny do globélnej
siete

Vedecka konferencia s medzi-
narodnou Gcastou sa organi-
zuje s ciefom vytvorit priestor
pre multidisciplindrnu diskusiu
0 SIETACH (informaénych,
socialnych, poznatkovych) a ich
inSpirdciach pre oblast vedy,
kulttry, ekonomiky, ale najmé
pre formovanie architektiry

a priestorovych Struktir buddc-
nosti.

Termin: 1. 10. - 2.10. 2001
Informécie a prihlasky:
Katedra dejin architektury
aumenia

Fakulta architektdry STU

Ném. slobody 19

812 45 Bratislava

e-mail:
hraskova@fastu.fa.stuba.sk
Uzévierka: do 31.8. 2001
Ucastnicky poplatok: 500 Sk

Kodaii

ATypl

Stretnutie svetovych osobnosti
typografie, ktoré organizuje
nezavisla medzinarodné orga-
nizacia ATypl (Assotiation
Typographique Internationale)
2druzujica profesionélov

a priaznivcov typografie.
Konferencie sa mbZe zitastnit
kaidy, kto ma zaujem o disku-
siu, ziskanie novych poznatkov.
Termin: 20. 9. - 23. 9. 2001
Informécie: www.atypi.org

Frankfurt nad Mohanom
Skasenosti s materidlom

0d roku 1997 organizuje Rada
nemeckého dizajnu kazdy druhy
rok konferenciu ,Dizajn

a vyvoj“. Tohtoroéné konferen-
cia bude prebiehat na tému
Skusenosti s materidlom, s pre-
zentaciou vyskumu novych
materilov a technoldgii, moz-
nosti ich aplikacie v dizajne

a poukazanie na rozvoj v pro-
dukcii a spracovatelské techno-
logie.

Messe Frankfurt

Termin: 15. 11. - 16.11. 2001
Informécie:

Verlag Form GMBH

Hanauer Landstrasse 161
D-60314 Frankfurt
www.designisajourney.de

Ulm

Eureka or the art of design
konferencia zamerana na tému
dizajn vo vztahu k spoloéen-
skym vedam.

Termin: 21. 9. - 23.9. 2001
Informacie:

IFG Ulm

AM Hochstrasse 8

D-89081 Ulm
www.heureka.de
www.ifgaulm.de

Cape Cod

Dizajn ako kfic¢ova hodnota
firmy

26. medzindrodna konferencia
0 manaZmente v dizajne organi-
zovana indtiticiou Design
Management Institute

Termin: 14. 10. - 18. 10. 2001
Chatcham, Massachusetts
Informécie:
www.dmi.org/conferences

vaoeiiane

Medzindrodné typografické
bienale

16. 10. - 14, 12. 2001
Design Museum at Seoul Arts
Center

Informécie:

TypoJanchi coordinator
Shin-A Annex Bldg. # 106 1-28
Jeong-dong, Jung-gu
K-100-120 Soul
borabola@alt-c.co.kr

Vitra Design Museum
workshops

Vitra Design Museum v spolu-
préci s organizaciou Centre
Georges Pompidou organizuje
medzindrodné letné 7-diiové
workshopy na juhozapade
Francizska. Konaju sa v juili,
auguste a septembri na idylic-
kom panstve de Boisbuchet

z 19. storodia.

Témy:

Dizajn objektov, Architekturalny
dizajn, Dizajn nébytku

preukazom 950,- euro, ostatni
1 450,- euro

Informacie a registracia:
e-mail: info@twiice.com

FABRICA workshops

Fabrica je vyskumno-komuni-
kacné centrum firmy Benetton,
zalozené v roku 1994.
Organizuje workshopy, kde sa
miadi drZitelia grantov ucia
L,naostro“ na interaktivnych
sedeniach. Projekty sa tvorené
na zaklade timovej préce, kde
sa Ucastnici prepracdvajl roz-
myslienke. Témy su rozne, od
grafického dizajnu cez priemy-
selny dizajn po nové média

a fotografiu. Seminare

a workshopy vedu vyznamné
osobnosti z oblasti umenia, kul-
tury a komunikéacie.
Informacie:

www.fabrica.it

e-mail: fabrica@fabrica.it

wrcRticie

Coram Design Award 2001 -
vysledky siitaze

Ger a Chris van Kempenovci
organizuju spolu s organizéciou
ICSID kaZdorocne sttaz Coram
Design Award 2001, ktorej
vysledky boli vyhlasené v maji
tohto roku. Vitazom sa stal
Slovak Martin Frajka, cena mu
bola udelena za projekt Sitko.

Designer's friday 2001

Design TV je interaktivnou inter-
netovou televiznou stanicou,
ktort ndjdete na
www.designtv.de. Tato eurép-
ska platforma dizajnu sa
zaobera dizajnom, podujatiami
spojenymi s dizajnom, architek-
turou a tylom. Predstavuje
dizajnérov, architektov a umel-
cov, prezentuje klasické i futu-
ristické vizie dizajnu, ale predo-
vetkym sponzoruje novy
projekt designer’s friday 2001

v Berline.

Designer's friday 2001 je
sériou medzindrodnych podu-
jati s kontaktnymi obchodnymi
forami pre dizajnérsky priemy-
sel, Organizatori pozvali mnoz-
stvo dizajnérov, architektov,
zastupcov multimédii, inovativ-
nych fudi z oblasti reklamy

i reprezentantov médnych
agentur. Ciefom podujati je
vytvorit medzinarodna siet kon-
taktov, ktord by ufahéila tvorbu
a kontinualny rast novych a ino-
vativnych projektov. Dizajnérske
piatky maju sliZit tieZ na pred-
stavenie mladych talentova-
nych dizajnérov a dizajnérskych
firiem svetu. Dizajnérske piatky
sa uskutocnia vzdy raz do
mesiaca v ocenenych budo-
véch Berlina a kazdy z nich
bude zamerany na uréitd Speci-
fickd tému.

Prvy dizajnérsky piatok sa uZ
konal na Skandinavskych

Pocet ti¢astnikov: 20 ambasadach. Zdaraznoval
Poplatok: Skandinavsky dizajn, po€nic
Studenti 575 euro, ostatni architektirou cez dizajn na
750 euro Internete az po madny dizajn.
DvojtyZdiiovy workshop (www.designersfriday.de)
Bamboo A-Miracle of Nature -vk-
Poplatok:
Studenti s platnym Studentskym

3422001 DE SIGN'UM
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Odborny seminar s tymto naz-
vom bol v juni toho roku uspo-
riadany vo Zvolene Zvazom
spracovatelov dreva Slovenskej
republiky (ZSD SR).

Ciefom seminara bolo prispiet
k moznostiam zlepSenia dizajnu
slovenského nabytku prostred-
nictvom novych informacii

o0 st¢asnych trendoch v dizajne
avinych s dizajnom stvisia-
cich oblastiach.

Hlavnym prednasatefom na
semindri bol Dr. Paolo M. Salvi,
konzultant vyslany do ZSD SR,
ktory je partnerskou organiza-
ciou Eurdpskej asociacie dre-
varskeho a nabytkarskeho prie-
myslu (EIAS-UEA). Seminar
otvorili Gvodnymi prednaskami
Doc. Roman Réh, CSc na tému
Siicasny stav v odvetvi spraco-
vania dreva a vyroby nabytku
na Slovensku a Ing. Veronika
Kotradyova s nazvom Stcasny
stav nabytku na Slovensku.
Hlavna ¢asf semindra bola
rozélenena do troch tematic-
kych blokov. V prvom sa Dr.
Paolo M. Salvi zameral na vztah
vyrobok - proces. Po komentari
k poznatkom ziskanym pocas
kratkodobého pobytu na
Slovensku ndvstevami vybra-
nych zévodov, ateliérov a pre-
dajni nabytku uviedol niekoflko
prikladov z nedévnej histérie
dizajnu (Bauhaus: pozndmky

k didaktickému systému, ume-
nie a technolégia, smerovanie
Skoly od Gropiusa k Meyerovi
s ukazkami vyrobkov; Gesky
kubizmus: nabytkova tvorba -
Stockar, Jandk, Gocar, hypotéza
identity nabytkovej produkcie;
dekonstruktivizmus: niekofko
formdlnych referencii; Carlo
Scarpa - taliansky architekt

a dizajnér: ukazky jeho prac

z oblasti architektury, napr.
Banca Popolare vo Verone).
Problematiku vyrobkov v spoji-
tosti s uvedenymi smermi pre-
zentoval ukazkami nabytku spo-
loénosti Gavina S. p. A.,
spolo¢nosti Simon
International a sivislosti medzi
nabytkom, materidimi a de-
tailmi vysvetfoval na tvorbe
trojice Scarpa - Breuer -
Takahama. Myslienku ,dizajn

a priemysel” objasnil v spoji-
tosti so spoloénostou

.B&B Italia“, pricom materidly
a proces vyroby nabytku doku-
mentoval na tvarovanych prv-
koch, pendch, konstrukcidch,
paneloch, mechanizmoch,
¢alneni a inych materidloch.
Na priklade spoloénosti
Maxalto objasnil vyrobu vysoko-
kvalitného dreveného nébytku
a predstavil tieZ dizajnérske
prace autorov, ktori spolupra-
covali so spoloénostou

.B&B Italia“ - M. Bellini,
Citterio e Nava, Studio Kairos,
L. Magistretti, G. Pesce, P. Piva,



A &T. Scarpa, A. Stoeriko, M.
Zanuso.
Druhy blok prednasok bol
zamerany na vztah proces -
vyrobok. V Givode odznelo nie-
kolko poznamok k vyznamu,
k oblastiam kompetencii
a k materidlom v dizajnérskej
préci na prikladoch ceny
vyrobku, funkcie vyrobku, hod-
noty vyrobku, dlohy dizajnéra
v priemysle a vyuZitia nedrev-
nych materialov pri tvorbe
nabytku.
Legislativu pre oblast nébytku
predstavil Dr. Paolo M. Salvi
prostrednictvom hlavnych
ciefov unifikacie, testov sto-
liciek podfa normy
SINAL/CATAS, prostrednictvom
certifikécie nabytku podfa
normy SINCERT/ICILA, uviedol
vhodnost dreva na vyrobu
nabytku do interiérov podfa
normy UNI 9713 a prezentoval
priklady dalSich noriem pre
oblast nabytku so zameranim
na nabytok bytovy a kancelars-
ky, dlozny, stolovy, Caliineny,
kuchyne, nabytok do detskych
izieb a povrchové Gpravy.
Poznamkami k normam I1SO
radu 9000 vysvetlil ciele sys-
tému kontroly kvality, poukazal
na postupy a nutné dokumenty,
na normu UNI EN ISO 8402:
manazment kvality a zabez-
pecenie kvality, na ciele a roz-
diely medzi normami EMAS
System a 1SO 14 000. Taktiez
predstavil Project Management,
vratane pracovnych prikladov
z tohto systému.
V trefom bloku prednasSok sa
Dr. Paolo M. Salvi zameral na
vztah vyvoj - systém a rozobral
marketingové moznosti a moz-
nosti prezentdcii na veltrhoch
prostrednictvom marketingu
veltrhov a firemnej komunika-
cie, integrovanej komunikacie,
ciefov veltrhov a ich hodnét,
vystavnych stankov, multidi-
menzionalnych komunikaénych
pomocok a efektivnych dcasti
na veltrhoch. V zavere semindra
sa venoval politike EU a jej
programom a projektom,
prileZitostiam poskytovanym
EU prostrednictvom 5. ramco-
vého programu pre vyskum
a technologicky vyvoj. Uviedol
mozné prinosy pre malé
a stredné podniky a mozZnosti
Specifickych opatreni a inovac-
nych a kooperacnych progra-
mov. Predstavil vyskumné
a prezentacné agendy EU, uvie-
dol priklady projektov ako
vysledkov siete malych a stred-
nych podnikov EU zameranych
na prezentaciu dizajnu (EDIT,
DENTOT, MAP, TGI) a komento-
val prinosy obchodného servisu
k priemyselnej realizacii.
Roman Réh
generalny sekretar ZSD SR
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ZbliZovanie svetovej
dizajnérskej obce 2001

V dioch od 11. do 16. septem-
bra 2001 bol africky kontinent
miestom medzinarodného
stretnutia dizajnérov z celého
sveta. Johannesburg privital
Gicastnikov Sappi World Design
Convergence 2001, podujatia,
ktoré po prvykréat zahfalo
paralelne dve medzinarodné
konferencie a vystavy zamerané
na graficky dizajn a na interié-
rovy dizajn a architektdru,
Nézov podujatia niesol aj meno
hlavného sponzora - firmy
Sappi, svetového lidra v oblasti
papierenského priemyslu.
Program Sappi World Design
Convergence 2001 zdruzoval
kontinentalny kongres a valné
zhromazdenie Medzinarodnej
rady organizacie grafického
dizajnu ICOGRADA, kontinen-
talny kongres a valné zhromaz-
denie Medzinarodnej federdcie
interiérovych architektov

a dizajnérov IFl, Design Africa
Expo a niekolko sprievodnych
vystav. Tieto ojedinelé udalosti
mali byt aj oslavou Afriky, osla-
vou dizajnu ako katalyzatora
pre rozvoj jednotlivych ekono-
mik. Organizatori dali tomuto
podujatiu pat priviastkov a cha-
pali ho ako festival celosveto-
vého dizajnu:

STRETNUTIE

Sappi World Design
Convergence 2001 bol priesto-
rom na stretnutie [udi, aby si
potvrdili spoloéné vzéjomné
puta. Pozvani boli zastupcovia
vietkych kontinentov, aby si
vymenili skiisenosti v panelovej
diskusii s ostatnymi (¢astnikmi.
NEVYHNUTNOST

Ekonomiky bud( v buddcnosti
pohanané prave ekonomikami
novovznikajlcimi s cerstvou
politickou nezavislostou, aké st
na africkom kontinente. Nova
kultdra v dizajne sa bude utva-
rat na zaklade novych spotrebi-
tefskych spoloGenstiev.
Novovznikajtice spolo¢nosti si
vyZaduji nové skisenosti.
Tradicné Skoly mdZu dat navod
na rieSenie, avSak na vyzvy
budicnosti bude potrebné dis-
ponovat flexibilitou a kreativi-
tou. Pochopenie a uvedomenie
si tychto zmien je nevyhnutnos-
fou pre vietkych dizajnérov.
PRIPOMIENKA

Sappi World Design
Convergence 2001 bol tieZ pri-
pomenutim si minulosti ako
obdobia ustaviéného zdoko-
nafovania. ,Vela slov uz odznelo
a vela rik sa zdvihlo, je ¢as pri-
pomendt si prilezitost na odha-
lenie korenov nasich fudi a ich
energie vychadzajlicej z nepo-
pieratelného ¢ara starého kon-
tinentu,” vyjadril sa Thabo
Mbeki, prezident Juznej Afriky.
ODDANOST

September 2001 bol platfor-
mou, na ktorej sa prezentovali
najvysSie kultirne idealy v
intenzivnej snahe vyprodukovat
€o najlepsi dizajn.

OSLAVA

Oba kongresy mali ciefl oslavit
blaho, blaho Zivota a samotnej
existencie, blaho dizajnu, jeho
buddcnosti a vplyvu, blaho kre-

ativity, bezprostrednosti
a velkosti.
Juzna Afrika prave prechadza
obdobim politickych, spolocen-
skych a ekonomickych zmien,
ktoré sa nesie v duchu restruk-
turalizacie, otazok, delenia o
spoloéné problémy a zaroven
o radost. giie je tu ista symbo-
lika spolu s dianim v oblasti
dizajnu, ked je potrebné pripra-
vit sa na konfrontéciu s vyzvami
blizkej buddcnosti.
Kongresy ICOGARDy a IFl mali
vlastny trojdiovy program,
v ktorom sa diskutovalo o afric-
kej kultire a jej moznostiach,
ekonomickom rozvoji, o libera-
lizacii a vzdelavani v dizajne.
Valné zhromaZdenia ICOGARDy
a IFl sa konali od 15. do 16.
septembra 2001. Jednym
z dolezitych bodov rokovania
bola vofba novych élenov
vykonného vyboru tychto zdru-
Zeni na obdobie troch rokov.
Organizatori celého podujatia
pripravili pre (€astnikov niekol-
ko sprievodnych vystav a vyle-
tov, na ktorych sa blizSie zozna-
mili s krajinou a jej kulttrou.
(www.woza2001.co.za)

Miriam Mihalkovicova

Badanie po paradigme
dizajnu, Oullim

Konferencia je jednou z naj-
dolezitejSich udalosti
Medzinarodného zdruzenia spo-
lo€nosti priemyselného dizajnu
(ICSID). Prvé konferencia sa
konala v roku 1959 vo Svéd-
skom Stokholme a odvtedy
kazdé dva roky vitaju najvacsie
mesta sveta zastupcov zdruZe-
nia ICSID.

Tohtorocna konferencia ICSID
2001 Seoul bude trvat pat dni -
od 7. do 11. oktdbra 2001.
Soul, hlavné mesto Karey,

v stiCasnosti preziva znovuzro-
denie ako most medzi vycho-
dom a zapadom. S ciefom dat
21. storo€iu punc storo€ia har-
monie a prosperity sa chce
Soul stat miestom objavenia
novej paradigmy dizajnu.
Organizatori konferencie su pre-
svedceni, Ze vysledkom dyna-
mickych a stimulujtcich disku-
sii bude vytvorenie platformy
pre uspesny rok 2001 ako rok
dizajnu.

Podtitulom konferencie je korej-
sky vyraz Oullim, ktory vo vol-
nom preklade znamena vytva-
ranie harmoénie medzi prirodou,
Clovekom a technikou, medzi
juhom a severom, vychodom

a zapadom, medzi minulostou,
pritomnostou a budicnostou.
Konferencia sa zacne otvara-
cim ceremonialom, na ktorom
primator Soulu, predseda zdru-
Zenia ICSID a predseda konfe-
rencie privitaja priblizne 1200
Gcastnikov.

Potreba objavovania nového
kontextu dizajnu je témou
prvého dia. Vzhfadom na pozo-
rovanie zmien v okolitom svete
a prostredi je nevyhnutné
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zaoberat sa odhalovanim
impulzov a trendov dizajnu,
identifikaciou novych vizii, ktoré
bud koreSpondovat s okolim.
Diskusia sa nevyhne ani fud-
skym hodnotam, ktoré sa moZu
v rychlo technologicky napredu-
jucej a konzumnej spoloénosti
fahko vytratit.

Druhy def si budi Géastnici
konferencie vymiefat nazory na
viaceré témy: vzdelavanie a filo-
zofia, obchod a reklama, spo-
lo€nost a integracia, metodolé-
gia a technolégie. DalSim
nametom bude analyza terminu
cyber design a smerovania
dizajnu ovplyvneného rozvojom
digitalnych technoldgii.

Zévery dvojdriovych diskusii -
ako dizajn celi meniacemu sa
prostrediu, problematika vzde-
lavania, obchodu, priemyslu

a propagacie - sa budd prezen-
tovat treti def.

Zaverecny def bude diiom
oboznamovania sa s korejskou
kultGrou a priemyslom.
Naplanované si navstevy spo-
lo€nosti so silnym dizajnérskym
zézemim, ako si Samsung
Electronics, LG Electronics

a Hanssem. Popoludni Géas-
tnici spoznaju tradicné odvetvia
korejského priemyslu zaloZené
na filozofii oullim, Eize velkej
harménie.

Samotna konferencia bude
sprevadzana viacerymi udalos-
tami a vystavami. Organizujii sa
samostatné konferencie adre-
sované profesionalnym dizajné-
rom, ako aj Studentom, ktoré si
venované napriklad oblasti
dizajnérskeho vzdelavania na
vSetkych drovniach. Planovana
je panelova diskusia, ktorej
zamerom je budovanie narod-
nych databaz rozdelenych do
Styroch okruhov - obchod, prie-
mysel, propagacia a vzdelava-
nie. Predstavitelia azijskych
krajin a dizajnéri sa zicastnia
stretnutia uréeného na hfada-
nie moznosti spoloéného budo-
vania prosperity a blizSej vza-
jomnej kooperacie. Na tomto
stretnuti sa ma definovat iden-
tita azijského dizajnu a tieZ
identifikovat oblasti priemysel-
nej produkcie pre zahraniéného
investora.

Z vystav medzi najpitavejSie
patria Vystava dizajnu 20. sto-
rocia, Vystava najlepSieho
korejského dizajnu alebo
Svetovy festival dizajnu.
Pozvani sii vSetci priaznivci
dizajnu, ktori sa chcd zucastnit
Sirenia a prenaSania filozofie
oullim do dizajnu. Viac informa-
cii spolu s prihlaskou néjdete
na www.icsid2001.org.

Ako jediny delegat za SR by sa
kongresu v Soule mala zi¢as-
tnit riaditeflka Slovenského cen-
tra dizajnu Lubica Fébri. Uspe-
chom pre slovensky dizajn je
skutocnost, Ze Lubica Fabri
bola navrhnuté ako kandidat na
¢lena vykonného vyboru ICSID.
Volba vykonného vyboru ICSID
sa uskutoéni na valnom zhro-
mazdeni tejto organizécie, ktoré
je sicastou programu kongresu
v Soule.

Miriam Mihalkovicova

camin

V poslednom ¢isle ¢asopisu

DE SIGN UM (1/2001) v €léanku
Jany Pauly: Priemyselny dizajn
v NTM sa nedopatrenim vyme-
nili texty medzi fotografiami
mopedu Babeta a skiitra
Cezeta. Vietkym ziEastnenym
sa ospraved|iiujeme.

Sprévne znenie textu
k obrazku zo str. 58:

Pre kolekciu exponatov doku-
mentujdcich dizajn konca 50-
tych rokov a spech na svetovej
vystave EXPO ‘58 v Bruseli bola
vytvorena samostatna kéja.

V popredi skiter Cezeta 175,
ktorého konstrukciu a dizajn

v rokoch 1955 - 1958 vytvoril
Ing. FrantiSek Koch s vyvojars-
kym CZ v Strakoniciach.

Sprévne znenie textu
k obrazku zo str. 61:

Pohfad do 3. Gasti prezentacie
histérie dizajnu, v ktorej domi-
nuje moped Babeta.

V Gisle 1/2001 ¢asopisu

DE SIGN UM doslo v €lanku
Ladislava Klimu:

Z historie priemyselného
dizajnu na Slovensku k niekol-
kym faktografickym chybam,
za ktoré redakcia nezodpoveda.
Napriek tomu sa vietkym
dotknutym osobam osprave-
dlifiujeme a odporiicame im,
aby sa so svojimi pripomien-
kami obratili na pana Ladislava
Klimu, ktory sa zaobera vysku-
mom v tejto oblasti.

Kontakt:

Ing. Ladislav Klima
Slovenské technické mizeum
(STM)

Hlavna 88

043 82 Kosice

Tel.: 055/622 40 35
Fax: 055/622 59 65

INFORMAENY SERVIS / VYSTAVY, SUTAZE, STRETNUTIA



DIZAJN & MARKETING (2.

Vyznam marketingu spo&iva najma v tom, Ze hfada a nachéddza zakaznikov, ktori st pre vSetky firmy
a podnikatelské subjekty Zivotne ddleZiti, a stard sa o nich. Poméha tak podnikom obstat v naroc-
nej konkurencii, ktord sa vyznacuje vysokou mierou rivality a udrZiava ich v dobrej podnikatelskej
kondicii. Aby vSak bol marketing skutoéne Gspesny a G¢inny, musi byt spradvne a primerane imple-
mentovany do praxe. Na samotni implementdciu marketingu vplyva cely rad faktorov, ktoré sa tiez
nazyvaji nehmotné aktiva firmy. Medzi tieto faktory patri aj firemny dizajn.

Marketingova stratégia a dizajn

Dizajn je vyznamnym néstrojom objasnenia organizéacie podniku. Predstavuje stcast filozofie a kon-
cepcie podniku, ktoré vysvetfuji ddvod jeho existencie v marketingovom prostredi a ktoré st
obsiahnuté aj v stratégii podniku.

Podnikova filozofia hovori o tom, ako chce podnik vykonavat svoje aktivity. Vyjadruje presvedcenia,
hodnoty, apirdcie a priority, ktoré sa presadzuji v celom vedeni podniku. Predstavuje tak najvyssiu
mySlienku v podniku. Niektoré firmy formulujd podnikovi filozofiu aj prostrednictvom kréda.
Vyjadruja nim svoj vlastny nézor na podnikanie.

Podnikova filozofia byva zahrnuté do poslania (misie) firmy, ktoré je zakladom zostavenia marke-
tingovej stratégie. Odpoved4 na otazky: Kto sme? Co mdze byt predmetom nasho podnikania? Aké
by malo byt naSe podnikanie? Preco podnikdme? a pod. Najdenie odpovedi na uvedené otazky
naznacuje podniku zakladny smer jeho aktivit. Poslanie teda vyjadruje icel podnikania.
Vymedzenie podnikovej filozofie, resp. poslania by malo byt vychodiskom dizajnového manuéalu
a jeho tvorby. Je veImi ddleZité, aby jeho zadavatel aj tvorca vedeli, aké je smerovanie firmy a kam
sa chce v konkurenénom prostredi dostat. M4 to tieZ vplyv na vyber loga a jeho farieb, ako aj jeho
pouzZivanie.

Stratégia sa zaoberd otdzkou, ako bude podnik sitaZit, realizovat svoje aktivity a dosahovat stano-
vené ciele. Origindlnym zdrojom inSpiracii a podnetov st prave marketingové stratégie, ktoré si spo-
jivkom medzi podnikom a zdkaznikmi. Podstata a Zelania zakaznikov su prioritou. Zakaznici vyhlada-
vaji produkty cez emocionalne hodnoty a ich identifikacné znaky a identifikaéné znaky podniku ako
celku. Znamena to, Ze nehodnotia iba produkt, ale podnik ako taky so vSetkymi jeho vlastnostami,
v ramci ktorych ma dizajn svoje pevné miesto. Nezamenitefné zadefinovanie produktu napriklad pros-
trednictvom obalu vytvara bazu pre vznik a dlhodobé pretrvavanie Gspesnosti podniku.

Dizajn moze byt v centre pozornosti viacerych oddeleni v podniku, vratane marketingového Gtvaru.
Je natolko vyznamny, Ze sa moze stat jednym z hlavnych smerovani marketingovej stratégie.

Dizajn nenechéva pracovnikov marketingu lahostajnych. Prispieva totiZ k jedinecnosti a odliSitel-
nosti podniku a jeho produktov od ponuky konkurencie. MdZe tak vytvorit bazu pre diferenciaciu,
ktora predstavuje jednu zo zakladnych konkurenénych stratégii. Vdaka tejto svojej schopnosti sa
stdva Gcinnym nastrojom konkurenéného boja, reagovania na zmeny trhového prostredia a zdrojom
konkurenénej vyhody. V koneénom ddsledku ma vplyv na celkovy marketingovy vykon.

Dizajn a imidZ firmy
Dizajn dodédva podniku jedinecnd tvar a pdsobi ako neobyéajne silny nastroj komunikacie. Jeho jed-
notlivé prvky vypovedaji o podniku a sd jednoznaéne vnimané tak externou (zdkaznici, konkurenti,
dodavatelia, média...), ako aj internou (zamestnanci, vedenie podniku...) verejnostou a dotvarajl
tak celkovy obraz - imidZ podniku. Dizajn nielenze dotvara imidz firmy, ale ¢asto byva vodidlom na
vytvorenie nadzoru o nej. Pravdepodobne viac neZ iné formy st vystavené pozornosti verejnosti prave
vizudlne aspekty firemnych vlastnosti. Pokial si vhodne koncipované a realizované, rozSiruji imidz
o dodato¢nu dimenziu celistvosti a stidrznosti, prostrednictvom ktorych sa firma prezentuje.
Specifikéd a origindlna tvar podniku je nevyhnutnd pre nadobudnutie jeho vlastnej identity. Ak
vychadzame z toho, Ze identita znamena pre podnik to, ¢o pre ¢loveka predstavuje jeho osobnost,
dizajn moze byt skutoéne GEinnym prostriedkom na presadenie firemnej identity. Tym, Ze vytvdra
vizualny obraz podniku, podporuje dosiahnutie ciefov jeho identity a zabezpecuje, aby sa cely pod-
nik javil jednotne.
Dizajn a identita predstavujd transfery podnikového imidZu. Treba vSak uviesf, Ze imidz firmy sa
vytvara vietkym, Go firma na verejnosti robi a ako sa sprava. Casto aj ten najlepsi a najdokonalejsi
vizudlny prejav sa da pokazit nevhodnym a neprofesiondinym spravanim. Firemny dizajn tak pred-
stavuje oblast, do ktorej sa premieta firemnd identita, a to najma v rovine tradicii a zvykov. Identita,
ako aj dizajn by mali byt v zhode s imidZzom firmy.

Ing. Eva Hanuldkova, PhD.

Ing. Adriana Prockova

Pokracovanie v nasledujicom ¢isle DE SIGN UM €élankom o dizajne a vybranych nastrojoch marketingu.
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Interior of the Year 2000

by Lubica Fébri, page 6

“A piece of architecture is designed for interior
usage. Each spatial conception expresses its inner
content. Inner space is therefore one of the main
components which should be considered in the
development process of architectural conception.
Architecture has always dealt with mostly interior
spaces - harmonious continuation and development
of the external areas. Interior determines the very
heart of architecture.”

These were the words of lvan Petelen, an architect
and educationist at the Faculty of Architecture of the
Slovak Technical University. In the editorial for the
catalogue of the Interior of the Year 2000
Competition he characterized the interior as the very
basic part of architecture and his words give an
answer to the question about the importance and
meaningfulness of the competition in interior design
works. The Interior of the Year 2000 Show did not
only gather fine pieces of interior architecture
produced in a certain period of time but had as well
an a important social role - to promote an idea of
the influence of the interior on human life.

Was the competition successful in its difficult
mission?

No matter how many works enter the competition,
the jury has a hard time in making a decision. This
year the judges were surprised by the small number
of the works participated. The reason was not the
absence of quality and new ideas but unbearable
conditions of the competition. Does it mean that the
designers lacked personal, professional, social or
financial motivation? An interesting opinion was
expressed: could a wide public nomination system
help the quality of the competition? The answers
should be found earlier than the third competition of
this kind will be announced. Interior of the year 2000
Show as well as other beginners on a field like this
needs time and effort to gain its optimum shape.

If we consider quality of the exhibits, we can say that
competition was very balanced although there were
many exhibited works of different approach. The
examples are: a company shop, a gallery, museum
and several banks. In the field of indoor design, the
standard was remarkably lower. That is why the
brilliance of the only awarded exhibit of this category
surprised the public - an interior of a family house in
Stupava, whose author Zoran Michal&ik was awarded
both the price for the interior and a special price of
DE SIGN UM magazine. The price is given by the
editorial office on the occasion of several fairs and
exhibition shows in Slovakia.

The exhibition show judged works produced in the
years 1999 - 2000. The Slovak Chamber of
Architects and Slovak Design Centre organized the
show as it was last year. The show was also
organized with the participation of the BBExpo s.r.0.
Advertising agency in Banska Bystrica, Faculty of
Architecture of the Slovak Technical University
Bratislava, Faculty of Wooden Technologies of the
Technical University in Zvolen and Slovak Association
of Architects. Indoor Interior was introduced as a new
category. There were 19 works that took part in the
show in this category. Nine judges - native experts
on architecture, interior and design under the
presidency of Ondrej Kramér, an AKH architect
(Germany) were present. The judgment process had
two rounds and the result was three works awarded
the main price, price for public indoor interiors and
price for household interior. Results of the whole
competition were announced at the awarding
ceremony titled “Building of the Century” which took
place in May this year. Panel exhibition of all the
participant works will be showed in several Slovak
towns after their presentation in Bratislava.

Young Package 2001
by Margita Michlikova, page 10
This year the Design Centre of the Czech Republic

and the company Obaly j.s.c., Opava in cooperation
with other organizations and magazine editors

DE SIGN'UM

organized the 6th year of Young Package 2001
international competition, endorsed by ICOGRADA.
For the sixth time, the design students and young
designers had the opportunity to show their skills an
creativity in cardboard and plywood shaping and to
be evaluated in an international competition. As in
previous years, the Slovak Design Centre was among
the main sponsors and administered the
participation of Slovak designers.

The competition is traditionally very favourite with
design students and young designers, what
confirmed the number of 200 participating designers
with 230 entries.

Compared to previous years the number of
participating countries has considerably increased.
Apart from traditional participants from the Czech
Republic, the Slovak Republic and Poland, there
were also other European countries, such as
Hungary, Portugal, Romania, Germany, Lithuania,
and from overseas China and Canada.

Concerning major topics of the competition in this
year, we can say that free art is still less and less
presented and designers are rather focused on
package design for actual products, what is much
more difficult. They have to respect the nature and
parameters of packaged products, consumer
demands, and finally also resources of the
manufacturers. However, this fact has surely
contributed to a higher quality level of the
competition in relation to implementation of the
exhibited designs in practice. A pleasant
phenomenon is also the more frequent use of
colourful paper materials and presentation of
graphic design in package design. This year's
competition has brought many new ideas worthwhile
to be noticed by manufacturers.

In previous years already traditionally the Slovak
participants have won several prizes in this
competition and the jury used to select their works
for the presentation exhibition. This year was no
exception. Slovak designers have won four prizes out
of nine prizes awarded by the jury in all categories.
In the category of students at professional schools
the 1st prize was awarded to Annamaria Kovalova for
her package of candies, dried fruits, nuts, and
fashion accessories. The author designed a great
collection of untraditionally shaped packages with
the use of variant sealing. Moreover, the packages
can serve as fashion accessories or decorative
objects. The 3rd prize in the same category was won
by Adam Orha for his collection of bowls for sweets.
The jury was captivated by final visual effects and
possible practical use of the packages, achieved
through unusual material shaping. Both winners are
students at the School of Applied Art in Kremnica.
The School of Applied Art in Kremnica was evaluated
as the most successful school in the competition,
because of winning two prizes.

In the category of college and academy students the
2nd prize was awarded to Iveta Lenkova from the
Academy of Fine Arts in Bratislava for packages of
childcare cosmetics. The style of her package
collection complies with corporate design, what was
achieved through the use of the same graphic design
on both standard and new packages.

Slovak designers were successful also in the
category of young designers under 30 years. The 2nd
prize for the collection Aquaris - colour picture -was
awarded to Andrea Andreutti Pokornd, graduate from
the Academy of Fine Arts and prize-winner in the
WorldStars international package competition. Her
collection of packages for painting materials is an
interesting example not only of package shaping and
composition, but also of graphic design, which is an
unifying element of corporate design. With the
application of united colours and graphic design the
author documented the possibility to design a logo,
visit cards, letter paper, etc.. Her graphic design was
inspired by the world of fish, and she used itin a
witty and consumer attractive way also in her
package collection. Another acknowledgement of
Slovak designers was the fact that the jury selected
8 works for the presentation exhibition (most of them
by students at the School of Applied Art in KoSice).
The prize awarding ceremony took place at the
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international fair EMBAX-PRINT + PacPro on the
exhibition ground in Brno in May 2001. On this
occasion the administrators opened the exhibition of
awarded and selected package designs, which is to
be reinstalled at the Gallery of the Design Centre CR
in Prague in June 2001, and in the Gallery of the
Design Centre CR in Brno in July 2001. The Slovak
Design Centre will introduce the competition results
in Bratislava at the international PRINTING fair in
November 2001, and the competition will be
presented by the Instytut Wzornictwa Przemyslowego
in Warsaw in the beginning of 2002.

The administrators of the Young Package 2001
competition have issued a catalogue and CD of
awarded and selected works. Information about the
results of the 6th year of the Young Package 2001
competition are available on www.sdc.sk.
Statements about the Competition:

Jan Cingera, chairman of jury

For the sixth year already | have been pleasantly
surprised by a prevailingly high level of the entries.
Each year, together with my colleagues in the jury, we
look for and find works which deserve an award.
There are many to choose from!

Zbynék Houska, deputy chairman of jury

The last year of Young Package exhibition was
particularly characteristic by an increased number of
entries from European and overseas countries, which
had not participated before, by a considerable
deflection from free art objects towards industrial
package design, and by an increased number of
graphic designs. Also this year there were such
evergreens like bulb package with new design. The
often surprising originality of such designs is
proportional to the freedom of choice of packaged
products.

From the coming years | expect a widening and
deepening of the greatest strength of the
competition - the instigation of young designers'
interest in such normal and common material like
paper or plywood, and further continuation of the
trend to increase the number of package designs for
industrial products. | also expect a positive
competition between European and non-European
designs, often resulting from various philosophical,
technical and technological approaches.

Designers and Industry in Slovakia

by Lubica Fabri, page 41

Implementation of design in the practice of Slovak
companies is among the most painful topics in the
development of industry and designer profession in
our country after twelve years of social and
economic transformation. Hard work has been done
to promote design as an effective means, enabling
small and medium-sized companies to achieve and
keep a good position on the market, however, it was
not sufficient. Professional designers,
representatives of design education, the Slovak
Design Centre as the sole institution covering
activities for design support and promotion in the
Slovak Republic, as well as the professional public
believe that there is a need for more effective means
and mechanisms to stimulate design development in
our country. This issue is particularly important to
industrial designers, depending on the demand and
orders from manufacturing companies. What is the
present state of cooperation between designers and
industry in Slovakia like? Which obstacles in
cooperation with their customers are encountered by
Slovak industrial designers? Where are the problems
and prospects of their profession?

The poll has put the following questions to a
selection of designers:

1. Industrial design implementation conditions in
Slovakia are far from the desire of Slovak designers.
What concrete activities, projects or initiatives would
you propose to improve design implementation and
designer opportunities in our country?

2. The fundamental condition to make successful
new design is an effective communication between
designer and his client - the manufacturer. What are
the most frequent failures in mutual communication
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from the side of the manufacturer and from the side
of the designer?

3. Design is becoming a more and more
multidisciplinary profession. Which disciplines and
skills related to industrial design do you consider the
key ones and why?

4. Do you feel a competition pressure on Slovak
industrial designers? Which domestic designs or
projects have captivated you recently?

5. What projects are you engaged in now?

ivan Cobej

1. Designers will be successful on the domestic
market only if the Slovak industry will exist and
produce. | mean particularly small and medium-
sized companies, because heavy industry will
probably always manufacture components and parts
for final manufacturers in the West Europe. When
small industries, small and medium-sized
companies will have legislative conditions to
flourish, they will be able to develop and implement
their own design, and also designers will have better
opportunities in Slovakia. Moreover, design will not
be labelled as an artificially maintained discipline
which is not able to make a profit and to survive
itself. In my opinion, design is something similar to
advertisement, where | cannot imagine any artificial
programs to support it. So why should there be such
programs to support designers? | think that if the
conditions are hard, designers will learn to succeed
in the fierce international competition which is
coming from abroad.

2. From my experience | know that the problem is not
the lack of skills on one or the other side. Designers
often have partners who are not well informed. The
companies are usually very young, just starting or
existing only since several years. Besides other
things it means that unlike in the West Europe our
companies usually have no professionals
responsible for communication with designers. On
the other hand, there are just few designers and a
very small number of jobs. Our designers are very
creative, they have excellent ideas, but they often
lack professional skills, because professional skills
can be acquired only through designer work - only in
good jobs their skills are trained and developed.
Cooperation between a designer and a concrete
manufacturer on a project is often not successful,
having an impact not only on the future career of the
designer, but also on design implementation in the
company concerned. It happened to me that | came to
a company and after a short discussion it was obvious
that they actually struggled for a designer after several
attempts to create their own product, which failed due
to their bad marketing, inappropriate strategy, but
even due to the designer fauit.

3. The designer in Slovakia must be a versatile
personality - this is the first condition, because we
do not live in Japan or in Sweden where perfect
services are available and professional specialization
exists as a result of considerably longer experience
with design. Here we have to make everything
ourselves. The designer is his own manager, designer,
driver, model maker... To survive in Slovakia he must
be a flexible personality, capable to solve a great
spectrum of problems himself, as he cannot afford to
hire advisors and specialists in marketing, model
making, etc.. | have also started like that, because it
was the only way to go.

4. | feel the competition pressure on Slovak
designers - it is a Slovak speciality as there are
about 150 designers for one job. However, some
competition is positive. | am working in the field of
interior design where competition started earlier
than in other fields not only between Slovak
designers, but competitors came also from abroad,
e.g. from Austria and Germany. This competition is
very strong, because their professionality is greater
than the professionality of Slovak designers. Several
interior designs in Bratislava were made by British
interior studios - very professionally and at a
competitive price. On the other hand Slovak
designers can work abroad, what surely is an
advantage for the future.

From the works by my colleagues | have been

ENGLISH SUMMARY

captivated by recent interior designs

by Rasto Turek and the latest excavator designs by
Stefan Klein.

5. | am working on a new collection for the West
European market. We have started to work on
contracts with a Swiss client. In January we want to
show a new furniture collection in the exhibition at
Cologne.

Ferdinand Chrenka

1. Development of design is directly related to the
development of society as a whole. The knowledge of
concrete achievements and my personal experience
help me understand the position of design in the
society as the one of a particular fruit grown in a
common garden. Of course, the government does
not implement design itself, but it creates legislative
conditions such as the tax system, international
credit, etc., and so it prepares the soil for economic
growth and indirectly creates conditions for design
implementation, The attitude of the government
towards industrial entities is neither anonymous nor
disinterested. Design of products helps to create
new jobs, it is important not only in production but
also in sales and consumption. Any production
related activities (purchase of new technologies,
building of distribution networks, services, etc.)
result in tax revenues. Therefore, design has a firm
place in the national financial flow. Prosperous
economies understand the importance of design and
provide a purposeful support for design.

Optimistic visions of our economic prosperity after
the privatization of our state owned companies have
not been fulfilled, and enlightened individuals are
struggling in the hard European competition. We
often learn from media about the misuse of
privatized assets, tunnelling, sell-out of
technologies, etc.. Prevention of such destruction of
assets could have created a greater space for new
manufacturing programs and for implementation of
Slovak design. In order to implement industrial
design in manufacturing practice more effectively, in
my opinion, itis necessary to create a long-term
governmental support program for design
development in Slovakia, administrated by an
institution independent of particular industrial
sectors. Besides projects supporting the economic
sanation the program should include also projects of
a global character, which cannot be sufficiently
solved by companies themselves - such as
ecological design, environmental design, design for
elderly and handicapped people, etc..

2. The current trend is to provide industrial design
from draft to prototype, therefore, the effective
communication requires to offer complete solutions
for large-scale production by designer teams using
adequate means of expression, Personally | have no
problems with communication. Generally the
greatest hindrance in mutual communication is
previous bad experience, lack of professionality and
unclear formulation of obligations. Design could be
helped by medialization of positive examples of
domestic and international cooperation, information
about the copy-right and related rights, etc.

3. Any designer should be able to fulfil various
clients' demands. The better knowledge of classical
as well as the latest design media he has, the
greater is his chance to get a job. An important step
in complicated projects is the setting of feed-back
parameters to control design quality and their
implementation. Digital technologies are of great
importance nowadays, because they accelerate the
process from design to the consumer.

4. | have not been feeling competition pressure yet. |
incline to surprising design with non-traditional
functions and look. Perhaps just therefore | feel more
addressed by designs made at schools than by
design implemented in industry.

5. At present | work on several projects for various
investors. Besides commercial design | have been
devoted to ecological energy studies in the longer
terms.

Stefan Klein
1. This question is rather complicated and cannot
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be comprehensively answered by a designer. | am
sorry that we (designers, the Design Centre, and
others who have something to do with design) still
use the conditional when speaking about design in
Slovakia. | would like to see a concrete action. The
Design Centre as the only organization of this kind in
our country should start to solve a concrete project
with concrete persons, concrete tasks and
responsibilities. An example: We have attended a
meeting of the Cumulus design school network.
There was only one requirement - to make design
education a part of primary school curricula. No
conditional was used - a concrete teacher from
Sweden is solving a project to implement design in
primary school curricula. | should welcome, for
instance, a project proposed by the SDC to analyze
the current situation of design. The analysis should
be submitted for comments also to other
professionals, because this problem is not to be
solved only by designers, it is a problem of the whole
society. So the analysis at first, and then a solution
with concrete steps. In this context | am interested in
preparation of the science and technology law, as it
concerns also the space for design expansion.
Design will not improve overnight, but it depends on
the position of industry and the quality of
companies. | envy Germany or Switzerland for the
environment where small companies can exist,
because they provide designer jobs. It is necessary
to find a mechanism motivating to the establishment
of small companies where designers can grow. | am
sorry to say that Slovak designers have more
opportunities abroad than in our country.

2. When communication fails (and it seems to be a
fundamental problem here), it is necessary to make
relations and environment more cultivated. | can
compare the situation in Swiss and Slovak
companies. In the field of design, where | move, the
Slovak companies are not able to define the product,
besides other things, with respect to sales
opportunities. This definition by the future
manufacturer is unprofessional here. Swiss
companies say exactly what they want, because it is
a prerequisite to make the product successful on the
market. | miss the participation of sales
representatives in product development. In
Switzerland the marketing people often came and
asked what we were doing. The company director
visited the workshop five times a day, always
discussing with us. Their attitude to success is
different than ours. Comments on design from other
professions are useful. Designers often love their
work, but great flexibility is required now. Designer is
a part of the gear and he has to be flexible,
otherwise he becomes a brake.

3. The world of products is changing. The current
trend is to make more effective and simple products,
what is positive. Due to the fact that computers have
become the basis of communication, which is the
same for all people, designers can communicate
with anybody and everywhere. In my opinion this
mechanism is one of the wonders of our time.
Computerization is a global phenomenon, helping
local products to become competitive. Now we can
make a product in Africa - and it will be competitive.
4. Certainly, there is already competition in furniture
design. In the field where | am working the
competition will probably start in three years. There
are only few original domestic products. Many
comparable products are in developed industrial
countries. No designer can save the industry if there
is no basis capable of communication.

5. | work in several fields - | am just preparing a
comprehensive paper for Taiwan, where | shall work
as a jury member in the International Bike
Competition. | make a tractor design, the prototype
is just about to be finished. | am designing a
motorcycle for Povazské machinery works.

Andrea Pinkova

1. For example: advertisement sponsoring for Slovak
manufacturers developing original Slovak designs;
tax relief for manufacturers; grants to make
prototypes, catalogues, etc.. More publicity of
design to the general public - short articles about
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outstanding domestic and foreign products, reviews
of furniture exhibitions with many photographs
should be published not only in specialized design
magazines but also in popular ones.

2. When manufacturers approach a designer, they
are not able to clearly define what they want, they
make no marketing research - and the same is true
about designers. Designers have poor marketing
skills, they do not know their duties and rights, they
lack information about the copyright and related
rights. Manufacturers usually have no experience in
cooperation with designers. They neglect sales
promotion and advertisement.

3. | think that the designer profession is among the
most difficult ones. The most important skills include
the capability to enter into business contacts,
management and negotiation skills, and a good
command of the English language. | think that school
graduates should be better prepared for life. They
should be professionals. Personally | don't feel as a
professional even after the design school attendance
of six years and my design experience of two years.
Perhaps the design education could include
cooperation with students from the economic
university, so that designs made at the design school
could pass to the next stage. | mean to create an
ideal model situation. manufacturer + designer +
dealer and all related things - communication,
contracts, invoicing, pricing, claims, copyright,
packaging, advertisement...

4.1 don't feel any competition pressure. | like the
idea of the Design Studio of the Centre of Folk Art
Production (ULUV).

5. | work as an in-house designer for Ami Inox
Design. At present | am devoted to launching new
products - packaging, pricing, promotion,
advertisement...

Marek Skripeii

1. To begin the work you need to lay down the rules
between investor and designer, everything else will
be done by the market.

2. The starting problem usually is to agree the
conditions of cooperation. The investor and the
designer often have different views about the value
of the work to be done by the designer. It is obvious
from a great number of projects made in Slovakia
and from the above mentioned ambiguous rules,

3. With respect to the multidisciplinary nature of our
profession designer skills should be balanced, but at
present | consider the capability to persuade the
client about advantages of cooperation with a
designer to be the most important skill.

4. | am not feeling any competition pressure now, but
| expect it. When it occurs, it will mean more
opportunities to get a job.

6. | am just finishing the launch of a reconditioning
bicycle, and | prepare for the competition pressure
related to the boom of industrial design in our
country...

Bendis & Kierulf
by Lubica Féabri and Monika Briestenska, page 54

The last decade was the first one in history
when design studios in Slovakia have worked
in a way characteristic for industrialized coun-
tries. Since 1989, after a fundamental change
of the social and economic system in our
country, Slovak designers have worked in con-
ditions which might be believed to have been
standard, still, they are far from that. Difficult
and controversial development of our eco-
nomy, industry and culture, lack of opportuni-
ties and, on the other hand, frequent misun-
derstanding of designer contribution by
manufacturers, traders and the broader pub-
lic, a very low capability of the society to think
at design level, etc.. In spite of that we have a
new generation of designers, whose professio-
nally reflects standard demands on designer
work in true market economies. So it's time to
start the new Profile column, where we shall

introduce the most outstanding personalities
of the contemporary designer scene in
Slovakia.

Bendis & Kierulf

(Curriculum vitae)

Independent professional career of the couple
Anton Bendis and Bjegrn Kierulf has started in
1995, when they established the Bendis &
Kierulf design studio. But already in 1991 they
participated in the foundation of Mr. Design
multidisciplinary design studio together with
the graphic designers Milan Mravéak and
Richard Cisarik. In Mr. Design studio Bjern
Kierulf was the manager and Anton Bendis was
responsible for industrial design. Their own
Bendis & Kierulf design studio is focused
exclusively on industrial design of consumer
goods, while Mr. Design has been a graphic
design studio. At present time both studios
are among the leaders in the respective design
fields in Slovakia.

Bjorn Kierulf (1968) graduated in industrial
design from the Design Department at the
Academy of Fine Arts in Bratislava; Anton
Bendis (1963) graduated in the same specia-
lization from the Architecture Department at
the Slovak Technological University in
Bratislava. The subject of Bjgrn Kierulf's thesis
was the combination of design and craft. His
dust brush design under the name James
along with the theoretical part of his thesis
dedicated to the Italian company Alessi indi-
cated Kierulf's capability to approach the task
with great invention and sense of clear con-
cept and pure detail. Although Alessi has
never manufactured the James dust brush, the
original design has captivated them so much it
was included as an exhibit into their perma-
nent exposition at the Alessi Museum in
Crusinalle. The thesis by Anton Bendis, resul-
ting in the design of Rotofluid 2 industrial
drier, indicated his interest in more complica-
ted designs. His capability to design technolo-
gically sophisticated products has been con-
firmed by his later works. Advanced
technologies are a challenge for Anton Bendis:
"When | make a design, | am particularly inte-
rested in solving problems. | know a lot of pro-
ducts, technologically outdated - but with a
timeless design. The whole technology rather
bothers me ..."

(Work)

Till now, the designs by Bendis & Kierulf have
been based on the principle to create as much
as possible out of very little, with stress on
consumer needs. The studio has experience in
designing various industrial products - lamps,
electronic devices, medical instruments, hea-
ters, furniture. However, their offer is much
broader. Bendis & Kierulf is among few Slovak
design studios participating in technological
solutions. They are able to penetrate into the
manufacturing process and to find optimum
design solutions. Their work is dominated by a
design conception being the result of an
uncompromising approach, where function,
shape, and technological aspects of produ-
ction are considered as thoroughly as
possible. This approach, focused on all details
of the product at any stage of the designing
process, is supported by the use of the latest
CAD software. Three-dimensional models are
created which can be transferred into exact
drawings, necessary for manufacturing, after
all details have been harmonized. Bendis &
Kierulf consider the use of software particu-
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larly important for successful design of
sophisticated products. They are very skilled
in software application - the Imago lamp,
designed with the use of the Solid Works soft-
ware, has been utilized by the respective copy-
right owner as an example of excellent soft-
ware application in its advertisement. The
stress on an optimum manufacturing process
is among other priorities in the work of Anton
Bendis and Bjgrn Kierulf. Their most favo-
urable technologies include the ones enabling
cheep large-scale production - castings of
various materials. e.g. plastics, zinc alloys,
and aluminium, In such a way they designed
the lamps Athelas, the medical instrument
Micra, and the products for the KlemProducts
company. They want to concentrate on such
designs also in the future - "at present we are
making design of cabinet catches and the pay-
ment terminal Mibil Pay." The studio has also
experience with cabinet and table design,
requiring a completely different approach.
During his studies at the Academy of Fine Arts,
Bjern Kierulf designed several interesting fur-
niture solitaires. In Bendis & Kierulf studio ori-
ginated the meanwhile commercially success-
ful Room and Pool furniture sets designed for
the Doom collection, large-scale manufactu-
red by Plasted Ltd., Nové Zambky.

Like most designers in Slovakia also Anton
Bendis and Bjorn Kierulf have to overcome
obstacles in their work, which are typical for
the designer-client cooperation in Slovakia:
"The manufacturer often has no clear picture
about what he wants to produce and to whom
he wants to sell it. He lacks marketing infor-
mation, he does not know what could persu-
ade potential customers to buy his product.
People have no clear picture of design and
designer profession, because they perceive

a designer only as somebody who will finally
wrap it up a little." In spite of that, Bendis
and Kierulf have managed to find renowned
manufacturers. Apart from the above mentio-
ned ones, they made designs, for instance, for
Mora Slovakia Ltd., and the Italian company
GiustWings.

(Results and clients)

Besides a series of successfully manufactured
designs, the Bendis & Kierulf studio has also
several prize awards in its portfolio. In the
international Universal competition Award '96
they won the 1st prize ex-aequo for the
Universal kitchen robot; in the international
Waterlilly Design Award '97 competition they
were awarded the 3rd prize ex-aequo for the
work Campus Waterlilly (flexible seating set,
one their successful early designs). The Design
Centre of the Czech Republic awarded them a
special prize for the Eta household appliance.
Among the awards in domestic competitions
we can mention the prize awarded by the

DE SIGN UM magazine in the Talents in DE
SIGN UM '97 project. In 1997 they won two
awards - Honourable Mention in the presti-
gious National Prize for Design '99 competi-
tion for the IMAGO and CIELO lamps, and the
Prize of the Moddom '99 fair in Bratislava for
the variable modular Room furniture system.
In 2000 they won the Prize of the Furniture
and Housing fair in Nitra for the Pool dining-
room furniture.

The profile of the couple Anton Bendis and
Bjern Kierulf would be incomplete without
mentioning the topical internet page, which is
a part of their corporate identity. The design of
www.bendisandkierulf.com was also made by
the studio. It reflects the philosophy of the

ENGLISH SUMMARY

m
=
7]
-
(7))
- -
(7
ot
=
=
p
)
<




P
[+ 4
<
=
=
=
U
- -
(7]
aad
o
=
Yy

studio consisting in high professionality, inclu-
ding effective communication skills, the use of
advanced computer technology, the capability
to create a good and clear concept and to
develop it into unconventional solutions with
perfect details, and last but not least the
capability to sell their creative designer poten-
tial. All of that makes Bendis & Kierulf an ori-
ginal and unique studio, with characteristics
giving a guarantee of long-term success in the
competition for clients and a place on the
market in the contemporary world of design,
industry and trade.

Corporate ldentity (3)

by Matej JasSo, page 62

Corporate Architecture

In this article, which is a continuation of the series
on Corporate Identity (CI), we shall focus on
Corporate Architecture. Corporate Architecture can
be perceived as a part of Corporate Design, but also
as an element of Corporate Culture. it represents Cl
in the most tangible form usually bearing
fundamental elements of so called Corporate
Personality, however, it seems to be the most stable
characteristic. Due to its relative stability, Corporate
Architecture should represent and symbolize the
most important features of Corporate Identity.
Crucial elements of Corporate Identity are symbols -
as social products localized in time and space,
showing relations between corporate values,
standards and the actual reality. Such symbols may
include not only stories, gestures, behaviour, but
also artefacts of material nature, such as graphic
symbols or three-dimensional objects, e.g. Corporate
Architecture. The content of symbols is to be
interpreted always in context, in case of Corporate
Architecture as a part of Cl only in context of internal
situation in the company. Symbols are very effective
means of employees identification with the
organization and of external presentation of the
organization, along with other elements creating the
image of the organization. Only renowned companies
and organizations can afford a sophisticated
Corporate Architecture as a part of Cl, Among such
companies in our country are particularly banks,
while abroad they iriclude also car and machinery
manufacturing corporations, retail chains,
restaurants, etc. Characteristic elements of
Corporate Architecture and particularly of exterior
design are so called supersigns (e.g. the bullding of
Mercedes-Benz in Stuttgart or BMW in Munich).
Exterior elements of Corporate Architecture can
considerably influence the character of the city or
the place where they are situated, and so to
influence its identity. In such case the Corporate
Architecture goes behind the Cl scope of one
company and contributes to some phenomena of
wider impact (e.g. so called cognitive population
maps). It may also meet various psychological needs
(for identification with the place, for orientation).

An important part of Corporate Architecture,
however, is the building interior, its composition,
layout, and Interior design. Many companies know
the importance of first non-verbal contacts with
clients, usually mediated by external features
including architecture. Interior design of sale rooms
has an influence on the decision of a customer to
buy the product. Optimum arrangement of particular
goods is the matter of a special discipline -
merchandising. On the other hand, interior design of
office rooms, manufacturing plants, etc. has a
considerable influence on the level of work
satisfaction achieved by the company employees.
Among the first, already legendary examples of
Corporate Architecture is the famous BMW building
In Munich, The four-cylinder as a basic construction
element of the building indispensably belongs to the
"skyline" of the Munich suburb near to the Olympia
Stadium. The IBM identity Is highly profiled in all
components, including the architecture, It is
monolithic and solid, rather than using independent
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elements. What is the difference between the Cl of
BMW and the one of Mercedes-Benz, for instance?
At first glance it is not great, but if we look at the
position of both companies from the view-point of
identity and image creation, we can see
considerable differences. While BMW in Germany is
strictly perceived as a Bavarian brand, Mercedes is
rather a national one. From the global point of view,
BMW is perceived as "light", younger, more flexible
and modern brand, while Mercedes is rather
classical, noble, more traditional and "Teutonic".
Those differences are reflected also in the Corporate
Architecture of both companies as a whole, not only
in the main buildings in Munich or Stuttgart, but also
in interior architecture and design of sale rooms,
show rooms or manufacturing plants.

A good example of how the Corporate Architecture of
one company can influence the whole sector is IBM,
representing so called Generic Corporate
Architecture. In the 1970s and 1980s the Big Blue,
as IBM is sometimes called, had become a standard
of appropriate Corporate Architecture and Design for
other computer technology manufacturers.
Sometimes it seems that the IBM style was the only
way to present Corporate Design and Architecture of
IT companies. Of course, IBM had always given a lot
of attention to the Corporate Architecture, because
they knew its communication strength. All of their
architectural shapes had to mediate one message -
"we are the most perfect and service-oriented
company in our industry”. Along with worldwide
popularity and success‘of the company, this policy in
the field of Corporate Architecture had been
reflected also in Corporate Design of the
competitors. The, more similar to IBM they were, the
higher confidence of customers they had. However, a
crisis of identity was to come soon. The original,
natural, and accepted things of IBM started to be
perceived as a cheap imitation in other companies.
They unconsciously suppressed their own identity
and instead of their technological perfection and
success demonstrated their inferiority complex to
IBM. The first company which broke through the
paradigm of the whole computer industry was Apple.
While the target market segment of IBM had always
included rich companies, government institutions,
offices, and great corporations, Apple has focused
on private users, their comfort, "one to one"
communication, and so became different from the
impersonal IBM architecture and design.

Corporate Architecture, however, more than other
parts of Cl reflects also specific national
phenomena, The issue of national factors is
particularly topical with multinational corporations,
having to consider also social and cultural conditions
of the target country, ethnic group or region in
implementation. Differences are sometimes so great
that it is practically impossible to create a functional
hybrid of the parent Corporate Identity and the
existing national culture. Perhaps an already
legendary example, illustrating possible immense
problems between two different cultures, is the case
of Shell which was building petrol stations in the
third world. A petrol station in the urban western
world means a high quality consumer artefact,
designed to meet one of market needs. In developing
countries, however, such a petrol station often was
the only building fulfilling structural and sanitary
standards far and wide, so it naturally had to take
over also some other functions, which it had
originally not been designed for.

The present globalization and the worldwide
communication networks have decreased to a
certain degree the need to stress national
differences in Corporate Identity, For many
multinational corporations It s not essential where
the original parent company was established many
years ago. More important is the viability of the
existing Corporate Architecture in various regional
and cultural environments.

A '"'SCOONDER"'

by Monika Briestenskd, page 64

40/ 2/2001

''A scooter' s function was determined from it's very
beginning - entertainment. But recently scooter
gained another, new role as a means of
transportation. It suddenly became a new, modern
way how to travel in the city thanks to its utility, low
weight and small size. The rebirth of scooter
adressed though only mostly children. | understood
why it is so after | tried to ride it myself,''

Scooter and its popularity today was an irresistable
topic for Martin Hartinik, Academy of Fine Arts
graduate, whose specialization is industrial design.
He chose scooter as his diploma thesis during the
study. The project brought many interesting
construction ideas of combining a scooter with a
back-pack. A combination of its transfer function
with the loading capacity is useful for a trip to the
nature. It was important to choose the basic features
in order to fulfill its function:

'' easy manipulation, lowest possible weight (now it
is 4 kg for a scooter and 1,5 for a back-pack), ability
to sit during the ride, alteration of a scoonder into a
back-pack, whose centre of gravity will not be
disturbed. According to its new function - a scooter
as a means of transport during a journey - a scooter
is carried on the back and that is why a new
construction type was developed. It is because time
spent by carriyng a scoonder is bigger than time
spent by riding."’

Construction, technological and ergonomic
requirements of a scoonder and its complete design
solution is reflected in the basic components of a
scooter - back-pack and its mobile part.
Construction and the material of the mobile part:
''"Mobile part of a scoonder consists of two
interlocked units: treading and bearing unit. Their
construction and shape enable to fold it to the
minimum of its size. Design of joining elements is
functional due to easier manipualtion. Handlebars,
axes case and back packaway system is made of
alluminium alloy, front cradle is made of steel due to
its firmness. Complements are a part of the mobile
part: handlebars arm, seat and non-skid treading
label. | must make some compromises in designing
the wheel size, Wheel diameter, due to the surface
and storage, was one of them. Finally | decided to
use wheels with diameter of 15 cm which fulfills my
demands."'

Construction and the material of the back-pack:

The back-pack and its material was designed thanks
to the material help of the Trek-sport company and
the proffessional assistance of its designer. The
back-pack must have fulfilled carrying capacity and
bearing demands. Its capacity is 40 litres and it is
easy to regulate thanks to its compression system on
the sides. The back system FS is compatible to
weight and size requirements. Waist band can be
removed from the FS system which gives it
compactness, Arm straps can be compacted easily
by pressure constriction. The overcoat on the top
enables the acces to the back-pack. Its opening is
from the outside unlike it is with other back-packs,
When the scoonder is folded, the telescopic
handlebars can be put into a special bag. The back-
pack is made of Cordura, which is a waterproof
fabric. All the buckles, ties and other connecting
elements are made by ITV Nexus. The bottom part is
made of plastic which hardens it and serves as a
fender of the back wheel as well. Connection
between the scoonder and the back-pack is made of
three straps with special strap claps.

Experiences with designing the ''scoonder'' and
cooperation with the producer inspires you to
improve its technological and construction
features...

The mode! | present now is a study of shape, |
wanted to see the driving features of ''scoonder'’
and that is why | do not consider it a prototype but a
starting point. Model 1:1 is equipped with the
wheels diameter of 15 cm. The alternative for harder
surface has 20 cm in diameter. | consider many
other changes in the breaking system which will be
implemented in the future.



Uplatnenie dizajnu v realnej praxi slovenskych podnikov je | po dvanastich
rokoch spolocenskych a hospodarskych zmien na Slovensku jednou z naj-
bolestnejsich tém rozvoja priemysliu i povolania priemyselngch dizajnerov
u nas. Na poli osvety a propagacie dizajnu ako ucinneho prostriedku, kto-
rgm si malé a stredne firmy mozu zabezpecit a udrzat dobré pozicie na
trhu., sa urobilo doposial nemalo. ESte vzdy to vsak nie je dost.
Profesionalni dizajnéri. zastupcovia dizajnerskeho skolstva. jedina sloven-
ska institucia. zastresujlca aktivity na podporu dizajnu v SR - Slovenske
centrum dizajnu, ako | ostatna odborna verejnost sa zhoduj na potrebe
ucinnejsich prostriedkov a mechanizmov podpory rozvoja dizajnu v prie-
mysie u nas. Najbytostnejsie sa tato problematika dotyka tvorcov dizajne-
rov. ktorgch profesia je bezprostredne zavisla od potreby a objednavky prie-
myslu. Ako na Slovensku v sucasnosti vyzera spolupraca medzi dizajnérmi
a priemysliom? S akymi prekazkami sa pri spolupraci so svojimi zakaznikmi
, stretavaju slovenski priemyselni dizajnéri? V €om vidia pévaby. uskalia ci
Lubica Fabri perspektivy svojho povolania?

dizajnéri a priemysel na Slovensku

ANKETA SO SLOVENSKYMI PRIEMYSELNYMI DIZAJNERMI

NABYTOK Z AKTUALNEJ KOLEKCIE FIRMY BRIK, S. R. 0., KRemnica. Dizain: lvan Coses.

V ankete nam osloveni autori odpovedaju na nasledovné
otazky:

© Obraz vyuzitia priemyselného dizajnu vo vyrobnej praxi
sa na Slovensku podstatne lisi od predstav vacsiny sloven-
skych dizajnérov. Aké konkrétne aktivity, projekty alebo
iniciativy by ste navrhovali na zlepSenie uplatnenia dizajnu
a dizajnérov u nas?

© Jednym z najdolezitejSich predpokliadov ispechu vyvoja
nového dizajnu je efektivna komunikacia medzi dizajnérom
a jeho klientom - vyrobcom. Co vo vzajomnej komunikacii
zlyhava najcastejsie zo strany vyrobcu, ¢o zo strany dizaj-
néra?

© Dizajn sa coraz vacsmi stava multidisciplinarnou profe-
siou. Ktoré discipliny a zrucnosti sivisiace s pracou prie-
myselného dizajnéra povazujete v sicasnosti za klticové
a preco?

O Pocitujete konkurenény tlak medzi slovenskymi priemy-
selnymi dizajnérmi? Ktoré realizacie alebo projekty na
domacej pode vas v poslednom ¢ase najviac zaujali?

© Na com momentalne pracujete?

© Dizajnéri sa na domacom trhu uplatnia len vtedy, ked slo-
vensky priemysel bude existovat a fungovat - hlavne malé
a stredné podniky, kedze tazky priemysel asi natrvalo bude
vyrabat komponenty a dielce pre finalizétorov v zapadnej
Eurépe. Ked budi mat drobny priemysel a malé a stredné
firmy legislativne podmienky na to, aby prekvitali, budi moct
utiahnut vliastny vyvoj a vlastny dizajn, potom sa aj dizajnéri
na Slovensku budd moct lepSie uplatnif. Zaroven sa zbavia
nalepky, ktora mne prekaza - oznacovanie dizajnu ako discip-
liny, ktord treba umelo udrziavat ako zoologickli zahradu,
ktora nedokaze na seba zarobit a sama preZit. Podla mna
dizajn je podobna kategoria ako reklama, kde si neviem pred-
stavif, Ze by na Slovensku vytvarali dake umelé programy na
podporu reklamy. Pre¢o by mali byt podporné programy pre
dizajnérov? Myslim si, Ze ked si podmienky pre dizajnérov
tvrdé, tak sa skor naucia presadit v tvrdej medzinarodnej
konkurencii, ktora sem prichddza zo zahranicia.
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© Z viastnej skisenosti viem, Ze problémom je nevyspelost
jednej i druhej strany. Dizajnér ma Casto partnera, ktory nie je
dostatocne informovany, nie je rozhlfadeny. Firmy, ktoré
s dizajnom pracuja, st vacSinou velmi miadé, zacinaju, exis-
tujd iba niekolko rokov. To znamenda okrem iného, Ze tu este
nie je bezné to ¢o v zapadnej Eurdpe - aby firmy mali profesio-
nélov, ktori maji na starosti komunikaciu s dizajnérom. Na
druhej strane trh predbehol dizajnérov v tom, Ze okruh dizaj-
nérov je velmi malicky a zdkaziek minimalne mnoZzstvo. Nasi
dizajnéri st sice velmi tvorivi, maji vyborné napady, ale ¢asto
nie st profesionali, pretoze profesionél sa rodi v pracovnom
procese - iba na dobrej zakazke sa uci, vzdelava, rozvija svoje
schopnosti. Casto sa stava, Ze sa spolupraca dizajnéra na
projekte s konkrétnym vyrobcom skonéi zle - to ma dopad na
dalSie osudy nielen dizajnéra, ale i dizajnu v konkrétnej firme.
Stalo sa mi, Ze som priSiel do firmy a po kradtkom rozhovore
som zistil, Ze tam sa doslova boja dizajnéra, pretoZze maju za
sebou niekolko pokusov o vytvorenie vlastného produktu,
ktoré nedopadli dobre - ich chybou, zlym marketingom, zlou
firemnou stratégiou, ale i vinou dizajnéra.

© Dizajnér musi byt na Slovensku komplexnou osobnostou -
to je prvy predpoklad, pretoZe neZijem v Japonsku alebo vo
Svédsku, kde vietko perfektne funguje a existuje profesio-
nalna Specializacia, pretoZe s dizajnom maji podstatne
dlhSie skisenosti. U nds sa viac-menej vSetko robi na kolene.
Dizajnér je sam sebe manaZérom, dizajnérom, Soférom,
vyrobcom modelov... Aby dizajnér na Slovensku prezil, musi
byt mnohostranna osobnost, ktora si vie riesit celé spektrum
problémov sama, a to aj preto, Ze si nemdze dovolit najimat
odbornikov na poradenstvo a marketing, na realizaciu mode-
lov atd. Sam som tak zacinal, lebo nebolo inej cesty.

O Pocitujem konkurenciu medzi slovenskymi dizajnérmi - je
to slovenska Specialita, pretoZze na jednu zakazku tu pripada
150 dizajnérov. Ur€ity konkurenény tlak vSak nie je na Skodu.
Pracujem v oblasti interiéru, kde sa udomacnila skor ako
v inych oblastiach dizajnu nielen konkurencia slovenskych
dizajnérov medzi sebou, ale aj konkurencia zo strany dizaj-
nérov zvonku. Na slovensky trh prichddzaju dizajnéri - napri-
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klad konkrétne z Rakliska a Nemecka - a tato konkurencia je
velmi silna, pretoZe mierou profesionality casto prekonavaju
slovenskych dizajnérov. V Bratislave uz niekolko interiérov
rieSili anglicke interiérové Studia - boli velmi profesionalne
a za konkurencnu cenu. Na druhej strane dnes ni¢ nebrani ani
slovenskym dizajnérom pracovat v zahranici, o je urCite aj
do budicnosti vyhoda.

Z prac kolegov ma v poslednom Case zaujali navrhy interiéro-
vého dizajnu od Rasta Tureka a najnoviie projekty Stefana
Kleina v oblasti zemnych strojov.

© Pracujem na novej kolekcii, ktora je uréena pre zapadoeu-
ropsky trh. Rozbehli sme kontrakty pre Svajciarskeho odbera-
tela. V januari sa chceme ziucastnit vystavy v Koline nad
Rynom, na ktorud pripravujeme kolekciu nabytku.

© Rozvoj dizajnu priamo sdvisi s rozvojom celej spolo¢nosti.
Nadhlad nad konkrétnymi vysledkami a osobné skisenosti mi
pomahajui pochopit postavenie dizajnu v spolocnosti ako
individualneho plodu dopestovaného v spolocnej zahrade.
Stéat zvacsa dizajn v konecnej podobe nerealizuje, ale vytva-
ranim legislativnych podmienok danovym systémom, medzi-
narodnym kreditom atd. pripravuje orni podu pre hospodar-
sky rast a tym nepriamo vytvara podmienky na uplatnenie
dizajnu. Postavenie Statnej spravy vo vdzbach na priemyselné
subjekty nie je anonymné ani nezistné. Prostrednictvom pro-
duktov aj dizajn zabezpecuje zamestnanost, je pritomny nie-
len pri vyrobe, ale i pri predaji a spotrebe. Kazdy vyrobny
pohyb (ndakup technoldgie, budovanie distribucnej siete, ser-
vis...) je predpokladom na plnenie danovych povinnosti.
Preto ma dizajn v kolobehu Statnych financii svoje pevné
miesto. Prosperujice ekonomiky vyznam dizajnu chapu
a o0 jeho rozkvet sa cielavedome staraju.

Optimistické vizie naSej hospodarskej prosperity po uskutoc-
neni privatizacie Statnych priemyselnych podnikov sa nenapl-
nili a osvieteni jedinci sa presadzuji v tvrdej europskej kon-
kurencii tazko. Z médii sa Casto dozvedame o zlom
zaobchadzani so sprivatizovanym majetkom, o tunelovani,
rozpredavani technologii a pod. Pravna prevencia pred
takymto zaobchadzanim s vyrobnymi prostriedkami mohla
vytvorit vacsi priestor novym vyrobnym programom a uplatne-
niu slovenského dizajnu. Aby sa efektivnejSie vyuzil priemy-
selny dizajn vo vyrobnej praxi, treba podla mojho nazoru



vytvorit dlhodoby vliadny program podpory a rozvoja dizajnu
na Slovensku, ktory by sa realizoval prostrednictvom nadre-
zortnej inStiticie. Mal by obsahovat okrem projektov podpo-
rujicich ozdravenie ekonomiky aj projekty globalneho cha-
rakteru, ktoré sikromny sektor nedokaze riesit v dostatocnej
miere - ekologicky dizajn, enviromentalny dizajn, dizajn pre
starych ludi, hendikepovanych a pod.

©® Trendom je zabezpecCovanie priemyselného dizajnu od
navrhu po prototyp, preto si predpokladom pre efektivnu
komunikaciu schopnosti rieSit problematiku sériovej vyroby
s celym kolektivom rieSitelov a adekvatnymi vyrazovymi pro-
striedkami. Osobné nedostatky v komunikacii necitim. Vo
vSeobecnosti najvacSou prekazkou obojstrannej komunikacie
je zla predchadzajica skasenost, neprofesionalita a nejasne
formulované zavazky. Dizajnu by pomohlo medializovanie
pozitivnych prikladov spoluprdce z domacej a zahranicnej
scény, informacie o uplatiovani autorskych prav a pod.

© Dizajnér by sa mal vediet vyrovnat s roznorodymi narokmi
investorov. Cim vdcsiu znalost klasickych a v sicasnosti sa
rozvijajicich navrhovych médii ovlada, tym ma vacsi priestor
na ziskanie investora. Pri zloZitych zadaniach je ddleZita
parametrizacia pre spatné hodnotenie kvality ndvrhu a jeho
rychle realizovanie. Digitdlne technoldgie si dnes pre dizajn
dolezité, lebo urychluji proces od navrhu k spotrebitelovi.
O Konkurenény tlak zatial necitim. Inklinujem k prekvapuji-
cemu dizajnu s netradicnymi funkciami a vyrazom. MoZno
prave preto ma na slovenskej dizajnérskej scéne viac oslo-
vuje produkcia §kol, ako to, o sa realizuje v priemysle.

© Pracujem naraz na viacerych projektoch pre roznych inves-
torov. Okrem komerénych projektov sa dlhodobo zaoberam
Stadiami ekologickych energii.

ran nNiteiln
© Tato otazka je trochu komplikovanejsia, na jej zodpoveda-
nie nestaci len néazor dizajnéra. Mrzi ma, Ze na Slovensku
stéle hovorime v podmienovacich spésoboch - dizajnéri, cen-
trum dizajnu a dalsi, ktori maji s dizajnom nieco spolocné.
Bol by som rad, keby sme zacali nieco konkrétne, aby cen-
trum dizajnu ako jedind organizacia svojho druhu zacalo
riesit konkrétny projekt, s konkrétnymi osobami, konkrétnymi
Glohami a zodpovednostou. Priklad: boli sme na stretnuti
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GoLrowy vozik. DizaiN; Steran KLEIN. KUENT WUSAM, A. S., ZVOLEN ELextRoMoBIL LEA. Dizasn; Steran KLEIN, KUENT WUSAM, A, S., ZVOLEN

T

S S e A S e o

DIZAJNERI A PRIEMYSEL / DIZAJNERI A PRIEMYSEL NA SLOVENSKU



-

siete dizajnérskych §kol Cumulus. V diskusii odznel problém,
aby sa dizajn stal sacastou vyuk zakladnych $kdl. Vobec
nebol pouzity podmiefovaci spdsob - konkrétna profesorka
z0 Svédska robi projekt na zakomponovanie vyuéby dizajnu
do vyucovacich osnov materskych a zakladnych §kol. Privital
by som napriklad projekt navrhnuty SCD, ktory by analyzoval
situaciu, aka momentalne je. K analyze by sa mohli vyjadrit aj
odbornici, ktori nie su dizajnéri, pretoze tento problém nie je
len dizajnérsky, ale celospolocensky. Takze najprv analyza
a potom rieSenie s konkrétnymi etapami. V tejto savislosti ma
zaujala tvorba zakona o vede a technike, pretoze s nim suvisi
aj priestor, kde by mohol dizajn expandovat, Dizajn sa nezle-
pSi zo dna na den, ale to suvisi s polohou priemyselnej sféry
a s Groviou kvality firiem. Zavidim Nemecku alebo Svajéiar-
sku ich prostredie, v ktorom malé firmy moZu existovat, lebo
davaji témy. Treba najst mechanizmus, ktory by motivoval
vznik malych firiem a podnikov, kde moze dizajnér vyrast.
Bohuzial musim konStatovat, ze slovensky dizajnér ma viac
Sanci vonku ako doma.

© Ked zlyhava komunikacia (a to je u nas podla vietkého
podstatou problému) treba kultivovat vztahy a prostredie.
Mo6Zem porovnavat skisenosti s realizaciou prototypov
v Svajciarskej a slovenskej firme. Slovenské firmy kladli maly
doraz na zadefinovanie produktu, okrem iného i vzhladom na
uplatnenie produktu na trhu. Svajéiarske firmy presne stano-
via, €o ti [udia ched, pretoze je to jeden z predpokladov, aby
vyrobok mal Sancu byt Gspesny na trhu. V procese vzniku
vyrobku nie je zaintegrovany nazov marketingu ako by mal
byt. Vo Svajciarsku 3éf marketingu chodil a pytal, ¢o robime,
riaditel bol v dielni patkrat za den a stale diskutoval. Vztah
k Gspechu je tam iny. Pohlad z inych profesii na navrh je tiez
velmi osoZny. Dizajnér je Casto zamilovany do svojej prace,
no dnes sa zZiada, aby bol ¢lovek vel'mi flexibilny. Dizajnér je
jedna cast zo stkolia, v ktorom musi byt vel'mi pohotovy, inak
sa stava brzdou.

© Meni sa svet produktov - je snaha robit efektivnejsie a jed-
noduchsie typy produktov, a to je pozitivne. Co je dobré, Ze
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dizajnér komunikuje. Vdaka tomu, Ze sa vSestrannym komuni-
kacnym jazykom stala komputerizacia, zakladna baza pre
komunikaciu je pre vSetkych rovnaka. Vdaka tomu moze
dizajnér komunikovat s kymkolvek a kdekolvek. Tento mecha-
nizmus povazujem za jeden z divov doby. Komputerizacia je
globalny produkt, ktory pomaha lokalnemu produktu, aby bol
konkurencieschopny. My dnes mozeme robit produkt v Afrike
- a bude konkurencieschopny.

O Konkurencia urite uz je v tvorbe nabytkového dizajnu.
V oblasti, na ktoru sa zameriavam ja, bude aktualna az o tri
roky. Pévodnych domacich produktov je malo. V krajinach,
ktoré st priemyselne vyspelé, sa najde vela produktov, ktoré
mozno porovnavat. Dizajnér nemdze zachranovat priemysel,
ak neexistuje zaklad, ktory vie komunikovat.

© Pracujem vo viacerych oblastiach. V lete som pracoval
v porote Medzinarodnej sttaze bicyklov. Momentéaine robim
traktor s novym typom pohonu. Pre jednu anglicki firmu
dokonCujem prototyp viacucCelového terénneho motocykla
pre malych farmarov v roznych variantoch. Pre strojarne na
Slovensku navrhujem motocykel.

© Napriklad dotovana reklama v médiach pre slovenskych
vyrobcov, ktori vyvijaji povodny dizajn, danové Glavy vyrob-
com, pripadne finanéna podpora na vyvzorovanie prototypu,
na katalog a pod. Mala by sa robit vacSia osveta o dizajne
pre laickd verejnost - pristupné kratke clanky o najlepSich
vyrobkoch doma a v zahranici, reportaze z vystav nabytku
s mnozstvom fotografii, ale hlavne: v beZne preddvanych
casopisoch, nielen v odbornych.

© Ked vyrobca oslovi dizajnéra, nevie jasne definovat, ¢o
chce, nemd nijaky marketingovy prieskum - rovnako ako
dizajnér. Dizajnér ma slabé obchodné zru€nosti, nema pred-
stavu o svojich povinnostiach a pravach, nema informacie
v oblasti pracovného a autorského prava. Vyrobcovia nemaju
zvacsa skusenosti so spolupracou s dizajnérmi. Zabidaju na
sposob predaja, reklamu.
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© Myslim, Ze povolanie dizajnéra patri medzi najtazsie. Za
najdolezitejSie pokladém schopnost sa predatf, manazérske
zrucnosti, vediet rokovat s vyrobcom a tiez znalost anglictiny.
Myslim, Ze fudia by mali vychadzat zo Skoly lepSie pripraveni
do zivota. Mali by byt profesionali. Osobne sa profesionalnym
dizajnérom necitim ani po Sesfroénom $tiadiu a dvoch rokoch
praxe v dizajne. Hddam by stUc¢astou Stidia mohla byt spolu-
praca medzi Studentmi dizajnu a ekonomickej univerzity, aby
sa navrh, vytvoreny na katedre dizajnu, dotiahol do dalSieho
stadia. Znamenalo by to napriklad vytvorit idealnu modelovi
situdciu vyrobca + dizajnér + obchodnik a vSetky naleZitosti
s tym spojené - komunikacia, zmluvy, faktiry, ceny, reklama-
cie, Grad priemyselného vlastnictva, obaly, reklama...

O Nepocifujem konkurenény tlak. Pa¢i sa mi mySlienka
Dizajn $tidia ULUV.

© Pracujem interne vo firme Ami inox design. Momentéine sa
zaoberam uvedenim novych vyrobkov do Zivota - balenie,
ceny, letdky, reklama...

Marek Skripen

© Na zaciatok staci dohodnit pravidla hry medzi investo-
rom a dizajnérom, ostatné spravi trh.

© Problém byva na zaCiatku, kym sa dohodni podmienky
spoluprace. Investor a dizajnér maji ¢asto rozdielne nazory
na hodnotu préce, ktord ma dizajnér vykonat. Sved¢&i o tom
napokon aj mnozstvo projektov, ktoré sa na Slovensku robia,
a spomenuté nedotiahnuté pravidla hry.

©® Vzhladom na multidisciplindrnost nasej profesie by mali
byt schopnosti dizajnéra vyvaiené, no za najdolezitejSiu
pokladam v sicasnosti schopnost presvedcit klienta o vyho-
dach spoluprace s dizajnérom.

© Zatial ho nepocitujem, no ocakadvam ho. Ked sa objavi,
bude to znamenat narast pracovnych moznosti.

© Pripravujem sa na ten konkurenény tlak sdvisiaci
s boomom v priemyselnom dizajne u nas...

Dakujem za icast v ankete a za poskytnutie ukazok prac.

S16L, 2001. BREZOVA PREGLEJKA; KOVOVA PODNOZ, ROZMERY 120x250 cM.
DizAIN: MAREK SKRIPER

JoSka. LEnOSKA, 1999. Lievik. svietioLo, 2000.
DizAJN: MAREK SKRIPER, VYROBA: STUDIO DESIGNO, S. R. 0., BRATISLAVA
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CHLADIACA CBSLUZNA VITRINA KLARA.
CELNE OBLE SKLO JE ULOZENE V SPODNOM HLINIKOVOM PROFILE, KTORY ZAROVEN CHRANI VITRINU PRED MECHANICKYM POSKODENIM

Predstavili by ste nam v kratkosti Vas vyrobok - obsluzni chladiacu vitrinu Klara?
Ing. Peter ViSnovsky: Ide o chladiacu vitrinu, ktora je uréena na vystavenie a predaj cerstvého masa,
tdenin, lahddok a inych potravin. Vyraba sa so statickym a ventilovym chladenim v piatich modu-
loch a Styroch rohovych moduloch. Vyrobok pozostava zo skeletu tvaru vane, spodnej nosnej kon-
Strukcie a presklenej hornej Casti. Pre naSich zékaznikov sme vyvinuli aj vitrinu na predaj zakuskov
a nizkoteplotné vyhotovenie na predaj mrazenych potravin. Zo strany obsluhy je umiestneny riadiaci
panel s ovladacimi prvkami - elektroprisluSenstvo. Vana je vypenovana polyuretdanom, rovnako aj
bocnice a pracovna doska. Police, maska vyparnika a pracovna doska s vyhotovené z antikorového
plechu. Jednotlivé kusy mozno spajat do kompaktnych liniek spolu s manipulaénymi pultmi a roho-
vymi modulmi.

Ako by ste zhodnotili kvalitu komunikacie a efektivitu spoluprace dizajnéra
a vyrobcu pri priprave projektu?

Ing. Peter ViSiovsky: Nasa firma sa snazila vyvinit produkt na zaklade dlhodobych skisenosti
v oblasti zariadovania predajni a supermarketov. Vyrobky, ktoré sme doteraz vyrabali v licencii, boli
rieSené dizajnérskym Stadiom Pinifarina v Taliansku. V nasej spoloCnosti sme nemali viastné dizaj-
nérske oddelenie. Ked sme sa rozhodli uviest na trh viastny vyrobok, podstatné bolo dosiahnut dro-
ven dizajnu Stidia Pinifarina. Preto sme logicky nesiahli po amatérskom rieSeni. Obratili sme sa na
pana doc. Ferdinanda Chrenku a poziadali ho o externd spolupréacu.

Doc. Ferdinand Chrenka: Na zaciatku bolo dolezité objavit dostatocny tvorivy priestor pre novy
navrh pri reSpektovani nemennych parametrov vstupného zadania. Predpokladom takéhoto rieSenia
bolo podrobne sa zoznamif s vyrobkom po vSetkych strankach. Pre mia o to viac, lebo tito komo-
ditu som zatial nenavrhoval. V kratkom case som navrhol koncept zariadenia a potom vznikli po€i-
tacové varianty. Prva vainejSia oponentlra bola za pritomnosti spolumajitela pana Franka
Pastorella. Prekvapilo ma, Ze sthlasil s vyvojom mimo Talianska. Priamy kontakt so skisenym pod-
nikatefom, ktory dlhé roky spolupracuje so Stidiom Pinifarina a je jeho osobnym priatefom, bol pre
mna nevSednym zaZitkom. Dnes chapem, Ze si prekazky odvaznejSieho prieniku nasho dizajnu do
zahranicCia casto pripravujeme aj sami.
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CHLADIACA 0BSLUZNA VITRINA KLARA.
DETAILY

CHLADIACA VITRINA KLARA,
PULTOVE VYHOTOVENIE

Aké najdolezitejSie faktory ovplyvnili konecné rieSenie samotného vyrobku?

Ing. Peter Visnovsky: NaSe vztahy boli od zaciatku priame a otvorené. Peniaze maju vplyv na riesenie
dizajnu, ale to je asi vo vSetkych oblastiach. Nastali pracovné problémy, ktoré sme rieSili kompro-
misom. Pri niektorych oblikoch a tvaroch sa niekolkokrat diskutovalo - objayilo sa viac navrhov
a nazorov. S panom Chrenkom prebiehala spolupraca kontinualne s urcitymi etapami. Dizajn
vyrobku mal byt nadcasovy, pretoze kazdy dizajnérsky zasah vyzaduje aj zmenu technickych zaria-
deni.

Doc. Ferdinand Chrenka: Malokto vnima, ked vidi uz hotovy sériovo vyrabany priemyselny produkt,
ze pri jeho zrode sa tvorcovia pohybuji medzi ohranicenymi mantinelmi, ktoré v zaujme novej kva-
lity musi niekto ob¢as posunuf. Bez urcitej spolocnej odvahy riskovat by bolo staré rieSenie najide-
alnejsie, len Skoda, Ze sa uz fazko predava. V minimalnom prostredi kreovania, kde rozhodujicim
faktorom je aj cena, sa ocakava atraktivne rieSenie.

Pociatocny koncept vitriny ako velkej oblej misy, ktora pontka tovar, posadenej na pevnych hori-
zontalnych linidch, sa podaril zrealizovat. Otvéaranie celného skla pomocou eloxovanych hlinikovych
profilov okrem technickej funkcie vytvara logicky pocit kibu. Hmota sklenej Gasti sa opiera o velko-
ryso tvarované nosniky a o rovnakou technoldgiou vyrobené dvierka mraziacej casti. Okrem navrhov
som realizoval aj tvarované casti formou modelov a spolupracoval som pocas celého procesu zave-
denia vitriny do sériovej vyroby.

Vyznamné je i to, Ze tento produkt priniesol pracu aj dalSim slovenskym vyrobcom, ktori zabez-
pecuju niektoré technologické Casti. Pastorkalt sa pocas vyvoja novej vitriny zmenil z montaznej
firmy na samostatného vyrobcu mraziacej technolégie. To si vyZiadalo cely komplex zmien a zabez-
pecenie novych technoldgii. Pre mia bolo lchvatné tieto zmeny zazit a z tohto pohladu ,premeny”
boli vSetky vazby na ceste medzi navrhom, vyrobou a obchodom rovnako vyznamné.

KedZze spolupraca vyzaduje aj profesionalitu oboch stran, ako by ste s odstupom
¢asu zhodnotili pracu svojho partnera ?

Ing. Peter Visnovsky: Stanovili sme si latku eurdpskej Spicky, ktora nas vyrobok urcite dosiahol.
Konkurencia vyuziva jednoduché prosté profily, pan doc. Ferdinand Chrenka dokonale prepracoval
bocny pohlad, jeho oblikové nosniky sd vo svete absolutnou originalitou. Vyrobok, ktory navrhol
pan Chrenka sa tvarovo a esteticky vydaril. Predstavuje dokonalé spojenie cenovej dostupnosti
a tvarovej elegancie. To je aj jeden z atributov jeho predajnosti a tiez vyvozu do zahranicia. Klienti
na Slovensku prezivaju neStastné obdobie - investuju len tolko, kolko je potrebné, zaujima ich skor
cena ako ostatné parametre.

Doc. Ferdinand Chrenka: Co vyrobca, to iné zazemie - iny intelekt, iné pochopenie. Pre dizajnéra
je dolezité, aby vyrobca mal cit a svojimi zasahmi nepotlacil navrh. | ked firma Pastorkalt, a. s.,
predtym nespolupracovala s dizajnérom, kraca za urCenym cielom rychlo, bez zbytoénych bariér
medzi riadenim a vysledkom. Prototyp bol postaveny za mesiac a za devat mesiacov sa chladiaca
vitrina dostala do sériovej vyroby. Za najvyznamnejsi podiel praktického realizovania vyrobku pokla-
dam odborné skisenosti, trpezlivost a netinavni mravciu pracu pana Ing. Melicharka - technicko-
vyrobného riaditela. Dokazal pozitivne vyriesit vSetky ,porodné bolesti“ vznikajiceho vyrobného
programu a bolo radostou s nim spolupracovat.

Dakujem za rozhovor.
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Pocas rokov zaCiatocného nadSenia bol zalozeny cely rad institacii, ktorych zakladnym zamerom
bolo, aby sa priemyselny dizajn stal kazdodennou zalezitostou, kultirou Zivotného priestoru, ktord
by bola vSetkym pristupna. Klub Farba a tvar, oddelenie B (priemyselného dizajnu) na Fakulte
architektdry, Bienale priemyselného dizajnu - BIO a obchod Interier so starostlivo volenou doméacou
a zahranicnou ponukou - boli inStitlcie zalozené v Sestdesiatych rokoch, ktorych zamerom bolo Sirit
myslienky o priemyselnom dizajne, o jeho skuto¢nom zacleneni do spolo¢nosti, podnietit ¢innost
a dodat odvahu dizajnérom a vyrobcom, ako aj zvysit kultiru spotrebitelov. Tieto inStiticie vskutku
znamenali medznik vo vyvoji spoloéného vztahu k vyrobkom a tym aj vztahu slovinského hospodars-
tva k dizajnu. NeskorSie, v sedemdesiatych rokoch, prestali niektoré z tychto sice prepotrebnych
institcii fungovat, nahradili ich vSak nové a aspon Ciastocne vyplnili prazdnotu. Oddelenie priemy-
selného dizajnu v Akadémii vytvarného umenia a IDCO (Informacno-dokumentacné centrum dizajnu
pri Hospodarskej komore Slovinska) a BIO funguju eSte dnes.
V Sestdesiatych rokoch mézeme teda opravnene hovorit o prudkom rozmachu tedrie a praxe dizaj-
nérstva v Slovinsku. Toto obdobie sa vyznamenalo celym radom Gspesnych vyrobkov: stolicka Rex
Nika Kralja, mikrofony, audioakustické zariadenia Mariana GnamusSa a Davorina Savnika, vyrobky
zo skla Janje Lapovej, v dalSich desafrociach eSte aj sklo Ferda Paka, Tihomira Tomica, latky firmy
Dekorativna, hracky a vyrobky z plastov Oskara Kogoja, nabytok Branka UrSica, hraCky a vyrobky
z plastov Sasa Machtiga a Oskara Kogoja, urbanistické prvky Vliadimira Pezdirca, dopravné pros-
triedky a zdravotnicke zariadenie |gora Rosu, pletené odevy Vesny GaberScikovej a vyrobky mnohych
inych dizajnérov a vyrobcov... Aj politické ovzduSie bolo tymto snahdm naklonené. Slovinsko sa

priemyselny dizajn v slovinsku

Lenka BajzZelj

TiHomIR TomiC: SKLENA NAPOIOVA SUPRAVA BIO 12, 1988

MAaRrIAN GNAMUS: NABUACKA BATERII POBY, 1973

Niko Krau: Stoucka REX, 1956 i
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zacalo otvarat svetu a politici pochopili, Ze dizajn moze byt dokazom hospodarskej spojitosti s roz-
vinutym a hospodarsky pokrocilejsim svetom, preto ho do urcitej miery podporovali a urobili z neho
reprezentacného kofla hospodarstva krajiny. Zialbohu k naozajstnej integracii dizajnérstva do vyrob-
ného procesu nedoslo, stalo sa tak len v niekolkych podnikoch, kde vyznam priemyselného dizaj-
nérstva pochopili v pInej miere a boli ochotni zviadnut prekazky a vynalozit vSetky sily na dosiahnu-
tie konecného uspechu.

V osemdesiatych rokoch, ked sa v podnikoch zacali rad-radom ruSit oddelenia marketingu, ktoré
dovtedy vykonavali prieskumy trhu, prezentaciu a predaj vyrobkov, zacali sa ukazovat nedostatky
systému, ktory nedokazal vyuzit tvorivy potencial a zaclenit dizajnérstvo ako hnaciu silu Gspesného
prezentovania hospodarstva na naroénejsich trhoch. Uspesné - vytvarne kvalitne riesené - vyrobky
boli skoro spravidla plodom pricinlivych jednotlivcov. Ich pocet z roka na rok trvale klesal, na vysta-
vach vSak jednotlivci a zriedkavé podniky eSte vzdy robili dojem, Ze sa nieCo deje. Prvi absolventi
Oddelenia priemyseiného dizajnu Akadémie vytvarnych umeni na Lublanskej univerzite sa mladic-
kym elanom doslova vnucovali vacsim i mensim priemyselnym podnikom, ako aj zivnostnikom a tak
pomahali vytvorit dojem, Zze napriek tazkostiam je vSetko v najlepSom poriadku. Aka bola viak sku-
tocnost, to sa ukazalo v case osamostatiovania krajiny a aj pocas eSte vZdy trvajlicej restiticie
a privatizacie podnikov. Domace dizajnérstvo sa stalo nerealnou, skoro nepotrebnou kategoriou,
vyrobky bolo mozné vyrabat licencne alebo ich jednoducho dovazat. Zaciatok devatdesiatych rokov
sa vyznacuje velkym narastom dovozcov a obchodov s tovarom z dovozu, ¢asto s tovarom pochybnej
kvality, ktory spotrebitelia prahnici po ,zapadnych" vyrobkoch prijimali nekriticky. Na prstoch jed
nej ruky mozno spocitat podniky, ktoré tito krizu prekonali: Gorenje so svojimi spotrebi¢mi pre
domacnost, Elan so Sportovym vystrojom, predovSetkym s lyZzami, Stol Kamnik s kancelarskym
nabytkom, ako aj niekolko menSich podnikov, ktoré za kratky ¢as a bez vacsSieho rizika a finanénych
vkladov dokazali vyrobu prisposobit poziadavkam trhu (Brest Cerknica, Liko Vrhnika, Riko Ribnica,
Lipa Ajdovscina).

Oskar Kogoy: Fiasa, 1994 Tansa PakovA: PorARE NA SEKT SLEDI, 1999

Mojsca Mente Honnee / Tutor: Sasa J. Maeckme, ALU, 1992
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MiHA Kunar: Poster SARATOGA, 2000

GREGOR MARKEL: MEesTsky BicykeL, 2000

ATICKY KUPELNOWY KOHUTIK, 2000

Rok KuHAR: TeRrM(
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Vytriezviet nam pomohli aZ priznaky, ktoré boli nasledkami
mylného myslenia. Svojim osamostatnenim Slovinsko v oka-
mihu stratilo menej narocné trhy, ktoré tvorili zdanlivé jadro
hospodarstva. Vojna v byvalych juhoslovanskych republikach
a neusporiadané vztahy s niektorymi z tychto republik zapriCi-
nili, Ze krajina sa stala zavislou od narocnejSich trhov, kde
vladne nemilosrdna konkurencia. Treba zdolat aj historicku
nedadveru tychto trhov voCi vSetkému, ¢o prichadza z byvalého
socialistickeho regionu. Novi majitelia podnikov, ktori by boli
najradSej, keby sa im vklady okamzite vracali aj s vysokymi
urokmi, len stazka chapu, hoci pomaly sa uZ uCia, Ze kvalitny
dizajn svojou vytvarnou mocou, zodpovednostou voc¢i vyrobe,
vztahom voci spotrebitelovi a prostrediu vo vSetkych rozme-
roch znamena primerant dlhodob( investiciu a zaruku Gspes-
nosti podniku. Rozvojové oddelenia sd pre nich Upline zbyto¢
nym nakladom, ktory znemoznuje rychly zarobok. Mam pocit,
ako keby sme po skoro tridsiatich rokoch zdanlivych uspe-
chov zacinali opat odznova. Tieto vykyvy sme si v§imli aj na
BIO - Bienale priemyselného dizajnu. Svedcia o tom katalogy
z minulych rokov. Skupina skoro tych istych nadSencov vyna-
klada usilie aj v terajSich ¢asoch. To su ti, ktori nestratili
nadej a veria, ze sa nam predsa len podari spolo¢nost ako
celok presvedcit, ze kvalitny dizajn znamena blaho pre vSet-
kych, Ze nie je len hospodarskym efektom, ale aj kultivaciou
nasho Zivotného priestoru, Zze je pravom kazdého za svoje
peniaze podla svojho vyberu dostat najkvalitnejsi vyrobok.
Takéto tvrdenie by sa nam zdalo sizyfovskou pracou, keby sa
v poslednom ¢ase nezaCali objavovat povzbudivé zmeny.
Mame Coraz viac mladych dizajnérov, ktori sa svojimi vyrob-
kami alebo dizajnérskymi nametmi zaclenuju do radu
neustalymi bojmi za uplatnenie dizajnu ustatych starSich
kolegov. Jaka Flrst, Toni Kancilija, Rok Kuhar, Miha Klinar,
Iztok Lemaji¢c, Bojan Klancar, SneZzana Madicova, Gregor
Markelj, Jure Miklavc, Tanja Pakova, Ajda Vidicova a eSte niek-
tori ini svojimi uspeSnymi vlastnorucne vyrobenymi vyrob-
kami alebo vyrobkami vytvorenymi v spolupraci s niektorymi
podnikmi dokazuju chvalyhodnu vytrvalost a seriozne usilie
vytvorit vyrobky, ktoré si zaslGzZia privlastok vytvarne dobre
rieSeny vyrobok. Postupom ¢asu je coraz viac mensich podni-
kov a zivnostnikov, ktori - sice placho, ale predsa len - sa
,odvazia" uskutocnit starostlivo vybrané dizajnérske namety.
Pravdaze, nemame ani najmensi dovod k spokojnosti. ESte
vZdy hovorime o usili jednotlivcov a 0 menej narocnych vyrob-
koch, s ktorymi je spojené aj mensie riziko - darceky, naby-
tok, zariadenia pre domacnost a pracovisko, zdravotné
pomocky Ci Sportovy vystroj. Aby mohol dizajn daf trvalejSie
plody, bude sa musiet skutocne stat nasou zakladnou orien-
taciou vo vSetkych zlozkach spolocnosti, nielen tych, ktoré st
nan profesionalne napojené.

PoteSujlcou skutocnostou v poslednych rokoch je nadviaza
nie stykov niektorych podnikov s Oddelenim dizajnu
v Akadémii vytvarnych umeni. Tento kontakt povazujeme za
mimoriadne vzacny, lebo je pre Studentov velmi poucny, ved
im umoznuje nahliadnut do praxe, navyse pre podniky je
velmi vitana tvoriva sila mladych, ktori si casto orientovani
do buducnosti. Takychto spoloénych projektov sme v posled-
nom case mali niekolko, prezentované boli aj na BIO a najus-
pesnejSim autorom boli udelené odmeny. Sposoby spolu-
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prace su rozne: niekedy je to priama dohoda o urcitom projekte, ktorého ciefom je v konecnom
dosledku vytvorit redlne vyrobky, inokedy si to dielne (workshopy), ktorych zémer je zbierat dizaj-
nérske idey a moznosti vyuzZitia urcitych materialov a potencialov urcitého priemyselného odvetvia
pre nové vyrobky, avSak nie skutocna realizacia vyrobku.

Vieobecne sa vytvara dojem, ze dizajnérske namety su vzacnym segmentom, pomocou ktorého sa
mozu veci posunut do budicej praxe. Ide o tvorivé idey, ktoré preukazuju kreativitu a zaroven aj vizi-
onarstvo, a ktoré mozu vzbudit pozornost odvaznych, ambicidznych podnikatelov. Vieme, Ze prave
oni budd ti, co svojou iniciativou pomozu zachovat svet s ludskou tvarou, z ktorého vSeobecna glo-
balizdacia vytrvale vytvara beztvarnu hmotu zdanlivej rovnosti. Niektori nasi mladi vytvarnici boli za
svoju kreativitu odmeneni na najprestiznejSich medzinarodnych sataziach (spomeniem len dvoch:
Bojan Klancar za Epicam a svietidlo Okno, Tanja Lezeticova za stolové objekty). A to je uz dovod na
krajSiu vlastnd podobizen, lebo dizajnérske namety si oblastou, kde maji vSetci G¢astnici rovnaké
podmienky, bez ohladu na to, odkial pochadzaji. Uzndva sa len tvorivost a predvidavost. Zda sa
mi, Ze tu su ,talenty" ocCividne rovnomerne rozdelené, takze nemame dévod na pocity menejcen-
nosti pred tymi, co nam tak radi vycitaju (aj ked nie vidy neopodstatnene) ,zaostalost" vo vyrobe.
Okrem BI10, ktorého zakladnou funkciou je zobrazit skutocny stav, upozorfiovat na vysledky priemy-
selného dizajnu a vzdjomne ich porovnévat, sa o uskutocnenie dizajnérskej praxe usiluje uz spomi-
nané Oddelenie dizajnu v Akadémii vytvarnych umeni, Informacno-dokumentacné centrum dizajnu
pri Hospodarskej komore Slovinska (IDCO) a DOS (Zvaz dizajnérov Slovinska). Ale, Zialbohu, to je
vietko. O nejakej hibSej schopnosti uvedomovat si, ¢o dizajnérstvo znamena, nie je mozné hovorit
na arovni vliady. Vynimkou je len ministerstvo kultdry, ktoré podporuje vystavna ¢innost a vytvarni-
kov ako jednotlivcov. Ignorantstvo je bolestivo oCividné, a kym bude taka situacia pretrvavat, mozno
len tazko ocakavat zretelné a vSeobecné napredovanie. Len planovana a systematicka podpora
snaham o vyrobu kvalitnych vyrobkov méze zmenit chod diania kladnym smerom. Kym si vSak
vyznam dizajnérstva budl uvedomovat len jednotlivi odbornici, dizajnéri a podnikatelia, dovtedy sa
nebudeme moct nadejat, ze by sa v blizkej budicnosti zacalo namiesto zle platenych, Zivotné pros-
tredie ohrozujlcich projektov a namezdnych prac tazit z tvorivej sily a rozumu a Zit v ohfadupline
vytvorenom svete.

Izrox Lemasé, Damian MARUSIE: Stoucka BOOMY, 2000
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Marina Swan

blackbox

V pozADI ZtAvA: ScuLPTURA. Polica, 1998. DRrevo A 0CEL; REGAL. KNIZNICA,
1999. Dyua, anikoro; Totem. Kniznica, 1998. DRevO, ANTIKORO
V POPREDI: SNOWCACHE. STOLIKY, 2000. CORIAN, ANTIKORO
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MinimAL. PoLice, 2000. DyHa, ANTIKORO

e Hlae Kb

Jan Padrnos a jeho firma Blackbox so sidlom v TrebiCi je pri-
kladom cesty dizajnéra za sebarealizaciou, aka sa v nasich
zemepisnych koncinach objavuje na rozdiel od vacsiny zapa-
doeuropskych krajin zatial len zriedka. Na jednej strane sa
trojkombindcia navrhnit - vyrobif - predat javi ako jediné
schodné rieSenie pre tvorcu, ktory netizi netinavne klopat na
zavreté dvere vyrobcu a napokon uviaznut v jeho vyrobnych
a obchodnych obmedzeniach. Na druhej strane vSak moze
predstavovat slepu ulicku pre kreativitu a profesionalny rast
dizajnéra. Zda sa, Ze Blackbox Jana Padrnosa je nielen
odvaznym, ale i dobre pripravenym, prepracovanym a teda
zZivotaschopnym projektom, ktory prekonava tskalia transfor-
mujticej sa ekonomiky i zlozitosti boja o priazen uZivatelov.
Pri pohlade na jednotlivé prvky kolekcie Blackbox - police,
regaly, stojany na CD Ci spoloCenské stoliky - je filozofia
firmy lahko Citatelna: poniknut zakaznikovi predmety, ktoré
ako sebavedomé, no nevtieravé solitéry obohatia priestor
osobitostou v podobe origindlnej mySlienky, Cistych tvarov
a rucne opracovanych detailov. Blackbox predstavuje autors-
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Pisa. Stasan nA CD, 1999. OcEL, ANTIKORO, BETON

ky dizajn s nezamenitelnym rukopisom, pozostavajuci z hry
s geometriou, s materialmi ako kov, drevo Ci sklo a s fanta-
ziou, ktord sa neprieci acelu veci. Naopak - nachadza nové
riesenia, spojenia a pritazlivosti.

V katalégu firmy, ktory svojou vysokou vytvarnou troviiou
sam za seba hovori o Gprimnom zaujme o zakaznika, je kolek-
cia Blackbox oznacena ako harmonia tvaru a funkcie.
Predstavuje nieco vySe dvadsiatich inSpiracii a odpovedi, ako
mozZu zo skla, ocele, dreva, betonu a najnovSie aj corianu
vzniknut praktické zariadovacie predmety s dominantnym
vytvarnym vyrazom. Je jedinecna a univerzalna zaroven -
okrem kvalitnych materialov a maximalnej starostlivosti
venovanej pri vyrobe kazdému detailu ponika moznost
navrhu individudinych rozmerov a prisposobenia farebnosti
pozZiadavke zakaznika. Jednotlivé prvky kolekcie sa vyrabaju
malosériovym spdsobom, kazdy kus je stcasne Cislovanym
a signovanym originalom.

Jan Padrnos, ktory by v buddcnosti rdd realizoval v kolekcii
Blackbox aj dizajn inych, predov§etkym zacinajucich autorov,
vystudoval Strojarsku fakultu CVUT, pracoval v prazskej poboc-
ke renomovanej firmy Ahrend - Profesionalne interiéry
a vystavoval 0. i. v Milane a v New Yorku. K vyrazovym pros-
triedkom dizajnu Jana Padrnosa patri tvarova Cistota, kon-
Strukénd zaujimavost a svojsky vytvarny prejav. Firmu
Blackbox zalozil Jan Padrnos v roku 2000 spolu s Martinom
Saitlom. Na otazku, ako si predstavuje idealneho klienta,
odpoveda: ,To je klient, ktory mi veri a je schopny nazorového
vyvoja.“ Na sposobe, ktory si zvolil na realizaciu svojich dizaj-
nérskych navrhov, mu vyhovuje to, Ze takto je ipine slobodny,
nikto mu do jeho navrhov ,nehovori* a ni¢, pravda okrem
financnej narocénosti vyroby, ho nezvazuje. O radosti a uspo-
kojeni zo slobody napokon vypoveda aj dizajn, ktory znacka
Blackbox predstavuje.

Sputnik. VeSiak, 2001. BETON, ANTIKORO

Mikapo. Stoviky, 2000. SKLO, ANTIKORO
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Monika Briestenska, Lubica Fabri

bendis & kierulf

Curriculum vitae
Na samostatnu profesionalnu drahu sa Anton Bendis a Bjgrn Kierulf ako dvojica vydali v roku 1995,
ked zaloZili dizajnérske Stidio Bendis & Kierulf. Uz v roku 1991 vSak stali pri vzniku multidiscipli-
T S narneho dizajnérskeho Stidia Mr. Design spolu s grafickymi dizajnérmi Milanom Mravéakom
KLemuite, 1999, REDIZAIN WSTAVNEHO SVIETIDLA . Yo R : ; y &% :
& BT i RO, a Richardom Cisarikom. V stadiu Mr. Design pracoval Bjern Kierulf ako manazér, Anton Bendis tvo-
KUEnT: KLemProoucrs, GueH, SRN ril priemyselny dizajn. Vo vlastnom dizajnérskom Stidiu Bendis & Kierulf sa zamerali vyluéne na
priemyselny dizajn spotrebnych vyrobkov, zatial ¢o Studio Mr. Design sa sustredilo na graficky
dizajn. V sicasnosti sa kazdé z oboch Stidii radi vo svojom odbore medzi Spickovych tvorcov na
Slovensku,
Bjern Kierulf (1968) vyStudoval odbor priemyselny dizajn na Katedre dizajnu VSVU v Bratislave,
Anton Bendis (1965) absolvoval rovnaky odbor na Katedre dizajnu Fakulty architektiry STU
v Bratislave. Ako tému diplomovej prace si Bjgrn Kierulf vybral spojenie dizajnu a remesla. Metlicka
James, ktora bola spolu s teoretickou castou diplomovej prace urCena pre taliansku firmu Alessi,
naznacila Kierulfovu schopnost pristupovat k zadaniu s velkou mierou invencie, no sicasne i so
zmyslom pre jasny koncept a Cisty detail. Projekt firma Alessi napokon vo vyrobe nerealizovala,

Room, 2000. VARIABILNY OLOZNY NABYTOK DO OBYVACICH 1ZIEB.
KUENT: PLASTED, SPOL. S R. 0., SR

PooL, 1999. SUBOR JEDALENSKEHO NABYTKU. KUENT: PLASTED, SPOLS. R. 0., SR
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PRISTROJ NA MERANIE VWDYCHU U ASTMATIKOV.

SpiR-0-MED, 1999,
KUENT: ZELENA LiNIA, S. R. 0., SR

originalne dizajnérske rieSenie vSak zaujalo natolko, Ze met
licku James zaradila do svojej do stalej expozicie v Mizeu
Alessi v Crusinalle.

Diplomova praca Antona Bendisa, ktorej vysledkom bola
priemyselna susicka Rotofluid 2, vypoveda o jeho zaujme
rieSit zlozitejSie dizajnérske problémy. Na jeho schopnost
vyrovnat sa pri navrhu dizajnu so zlozitym technickym jadrom
produktu poukazuji napokon aj neskorSie prace.
Komlikovana technicka stranka vyrobku predstavuje pre
Antona Bendisa vyzvu: ,Pri navrhu dizajnu ma predovSetkym
zaujima rieSenie problémov. Pozndm kopu produktov tech-
nicky uz zastaranych - ale s nestarntcim dizajnom. Cela ta
technika mi skor lezie na nervy..."

Tvorba

DoterajSie prace Studia Bendis & Kierulf si verné zasade
vytvorit aj z mala ¢o najviac s dorazom na potreby cloveka.
Stidio mé za sebou skisenosti s navrhovanim dizajnu rozma-
nitych priemyselnych produktov - svietidla, elektronicke
pristroje, zdravotnicke pristroje, vykurovacie telesa, nabytok.
Zameranie Studia ma vSak podstatne SirSi zaber. Ako jedni
z mala slovenskych dizajnérov sa Anton Bendis a Bjgrn Kierulf
velkou mierou podielaji aj na technickom rieSeni vyrobkov.
Dokazu preniknit do vyrobnych procesov a nachadzat tak
v dizajne optimalne -prijemne posobiace priamociare rieSe-
nia. V ich praci dominuje koncepcia, podla ktorej je navrh
vysledkom nekompromisného pristupu k dizajnu, ktory zna-
mena - ¢o najlepsie premysliet funkciu, tvar a spdsob vyroby
kazdého navrhnutého produktu. Pristup, ktory si vyzaduje
zaostreny pohlad na kazdy detail vyrobku v kazdom okamihu
procesu jeho zrodu, opieraju Anton Bendis a Bjern Kierulf
o navrhovanie v najnovsich softvéroch CAD. Vytvaraju trojdi-
menzionalne modely, ktoré sa po doladeni vSetkych detailov
daja preniest do exaktnej vykresovej podoby, potrebnej pre
vyrobu. Tento ndastroj povazuji za mimoriadne ddlezity pre
ispesné rieSenie narocnych zadani. Miera zruénosti, s ktorou
s nim dokazu pracovat, je vysoka - dizajn svietidla Imago/
Cielo vytvoreny v softvéri Solid Works pouzila viastnicka firma
na propagaciu tohto programu. Doraz na optimalny vyrobny
proces je u Antona Bendisa a Bjgrna Kierulfa jednou z dalSich
prioritnych ¢ft ich prace. Z technoldgii im najviac vyhovuji
tie, ktoré umoznuju lacnd sériovli vyrobu - odstreky alebo
odliatky z roznych materialov ako napriklad plasty, zinkolia-
tiny a hlinik. Tymto sposobom rieSili napriklad navrhy svieti-
diel Athelas, zdravotnickeho pristroja Micra Vision ¢i produk-
tov pre firmu KlemProducts. Aj nadalej chcu zostat verni
tomuto tazZisku svojej tvorby: ,momentaine pracujeme napri-
klad na navrhu Gchytiek na nabytok a na dizajne platobného
termindlu Mobil Pay.“ Stidio mé za sebou aj skidsenosti
s navrhovanim skrinového a stolového nabytku, ktory si vyza-
duje znacne odliSny pristup k tvorbe konceptu i k praci
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s materidlom. Bjorn Kierulf edte pocas Stidia na VSVU navr-
hol viaceré zaujimavé solitérne kusy nabytku. V §tadiu Bendis
& Kierulf vznikli pre sériovi kolekciu Doom firmy Plasted,
spol. sr. 0., Nové Zamky - medzicasom aj obchodne tispesné
- stibory nabytku Room a Pool.

Podobne ako vacSina dizajnérov na Slovensku sa aj Anton
Bendis a Bjern Kierulf stretavaju s prekazkami, ktoré su pre
spolupracu dizajnéra s klientom na Slovensku priznacné:
Vyrobcovi ¢asto chybaja jasné predstavy o tom, ¢o by chcel
vyrobif, kde a komu to predat. Chybaji mu poznatky z mar-
ketingu, nevie, o by malo presvedcit potencionalneho zakaz-
nika o kipe préve jeho vyrobku. Ludia nemaji ujasnend pred-
stavu o dizajne a samotnej profesii dizajnéra, pretoze ho
vnimaju predovSetkym ako niekoho, kto to nakoniec trochu
zaobali.”

Napriek tomu sa im podarilo najst renomovanych vyrobcov.
Okrem uz spominanych navrhovali napriklad pre spolo¢nosti
Mora Slovakia, s. r. 0., a taliansku firmu GiustiWings.
Vysledky a klienti

Stidio Bendis & Kierulf ma vo svojom portfdliu popri rade
Gspesnych realizacii aj viaceré ocenenia. V medzinarodnej
sttazi Universal Competition Award '96 ziskali 1. miesto ex-
aequo za kuchynsky robot Universal, v medzinarodnej sutazi
Waterlily Design Award '97 obsadili 3. miesto ex-aequo s pra-
cou Campus Waterlily (flexibilné rieSenie sedacieho nabytku
bolo jednym z ich prvych navrhov, ktoré upatali pozornost).
Design Centrum CR im udelilo zvla§tnu cenu za domaci spo-
trebi¢ Eta. Spomedzi uspechov v domacich sutaziach mozno
menovat cenu ¢asopisu DE SIGN UM v projekte Talenty v DE
SIGN UM '97. V roku 1999 im boli udelené dve ocenenia -
Uznanie v prestiznej celoStatnej sitazi Narodna cena za dizajn
'99 za svietidla Imago/Cielo a Cena velrhu Moddom '99
v Bratislave za variabilny modularny nabytkovy systém Room.
V roku 2000 ziskali Cenu veltrhu Nabytok a byvanie v Nitre
taktiez za dizajn nabytku - jedalensky sibor Pool.

Profil dvojice Anton Bendis a Bjgrn Kierulf by bol nelplny bez
upozornenia na aktudlnu internetovd stranku Studia, ktora
dopina celkovy obraz jeho firemnej identity. Dizajn stranky
www.bendisandkierulf.com, ktory pochadza taktiez z tvorivej
dielne Studia, vypoveda o filozofii prace Stidia rovnako vys-
tizne ako ostatné jeho realizacie. Svedci o vysokej profesiona-
lite, ktora zahfiia samozrejmost efektivne komunikovat a pra-
covat pomocou aktualnych néstrojov pocitacovej techniky,
schopnost vytvorit dobry a jasny koncept, dotiahnuty do inve-
nénych rieSeni s bezchybnymi detailmi a v neposlednom rade
zrucnost predat svoj tvorivy dizajnérsky potencial. To vSetko
dotvara svojskost Stidia Bendis & Kierulf - jedinecnost, aka
je v sicasnom svete dizajnu, priemyslu a obchodu dlhodobou
zarukou uspechu v sttazi o klienta a miesto na trhu.
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nove centrum dizajnu v Korei

SymBoL PRE OuLLIM - TAEGUK
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BupovA NOVEHO KOREJSKEHO CENTRA DIZAINU A VITAZNY MONUMENT PRED HLAVNYM VCHODOM
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Kérejské centrum dizajnu - archa dizajnu pre nové milénium
Symbolicky nazov Karejského centra dizajnu vychadza zo vzhladu jeho exteriérov pripominajtcich
archu, ktora plava v Ustrety novému miléniu a vyjadruje inovativnu kreativnost karejskych dizajnérov.
Ma hrat jedinecnu tlohu v globalizacii korejského dizajnu a povyseni jeho imidzu vo svete.

Takmer 47 tisic Stvorcovych metrov bude vyuzivat hlavne Korejsky institit na podporu dizajnu, ktory tu
bude mat svoje centrum, ale i mnohi dizajnéri a dizajnérske skupiny, ktoré si mozu v novej budove
prenajat priestory. Tato 12-poschodova budova sa ma stat medzinarodnym strediskom dizajnu, ktoré
bude k dispozicii mnozstvu dizajnérov na ziskavanie informacii o dizajne, na vymenu skisenosti
a konceptov a na oslavu i uctenie dizajnu. S posiednym sivisi otvorenie Mizea dizajnu a viac ako

6 tisic Stvorcovych metrov vystavnej plochy uréenej na vystavenie dobrého dizajnu. Na zabezpecenie
informovanosti dizajnérov bude zriadené informacné centrum. Vyskum a vyvoj novych produktov
a technologii v oblasti dizajnu bude zastreSovat tzv. Design Incubator. Pripravuje sa i zriadenie Centra
inovacii v dizajne (Design Innovation Center). Archa dizajnu bude okrem vystav, vyskumu a zabavy
pontkat i moznosti vzdelavania mladym dizajnérom, ktori mozu navstevovat Akadémiu dizajnu a jej
rozsiahlu kniznicu. Nové Kérejské centrum dizajnu bude v spolupraci s odbornikmi a s vyuzitim
najnovsich technologii platformou pre rozsiahle sluzby v oblasti dizajnu.

Tato 44 metrov vysoka budova, lahko rozpoznateina vdaka futuristickému vzhladu, sa ma stat
kultdrnym priestorom pre mladych fudi v centre obchodnej zony v Sungnam City a srdcom - strediskom

korejskych i zahranicnych dizajnérskych skupin.
International Monument Design Competition 2001

Zaciatkom tohto roka bola vyhlasena medzinarodna sutaz s ciefom navrhnat symbolicky monument,
ktory by celebroval otvorenie Kérejského centra dizajnu a zaroven pripominal celosvetovy kongres
dizajnérov ICSID 2001 SEOUL. Sutaz organizoval KIDP a Vykonny vybor ICSID 2001 SEOUL. Vitazny
monument ma byt v oktobri tohto roku umiestneny na otvorenom priestranstve pred hlavnym vchodom
do Korejského centra dizajnu.

Po dvoch hodnotiacich kolach porota, zlozena zo siedmych expertov na dizajn, socharstvo a Zivotné
prostredie, vybrala z 26 préac dielo Rodriga Ulloau z Chile s nazvom Namestie inSpiracie
(Inspiration's Square), ktoré ziskalo hlavné ocenenie. Porota prejavila autorovi uznanie za pochopenie
konceptu Oullim a za vyjadrenie harmonie medzi fludmi, prostredim a materialom prostrednictvom
diela. Oullim je korejské slovo, ktoré sa stalo témou a cielom podujatia ICSID 2001 SEOUL. Vo volnom
preklade znacCi vytvaranie harmonie medzi prirodou, ¢lovekom a technikou. Hlasa, Zze harmania
zalozend na vesmirnych principoch jin a jang by mala byt prirodzenym spésobom existencie. Vyuzitim
Styroch bodov a kruhu spajajuceho tieto body do jedného celku (symbol pre Qullim - Taeguk)
reprezentuje dielo Rodriga Ulloau stzvuk medzi r6znorodymi svetovymi filozofiami a kdrejskou
kultirou a filozofiou. Simerné pouzitie roznych materialov a konstrukcna stabilita boli, popri inych,
hlavnymi faktormi tispechu diela.

Rodrigo Ulloa je priemyselny dizajnér, Specializujdci sa na interiérovy dizajn a nabytok. Studoval
produktovy dizajn na Katolickej univerzite v Santiagu a v sucasnosti vyucuje etnicky dizajn na

Katolickej univerzite v Temucu.

KOREJSKE CENTRUM DIZAJNU - UZEMNY PLAN
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ROZNE POHLADY NA BUDOVU KOREJSKEHO CENTRA DIZAJNU
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POHLAD NA BUDOVU RIADITELSTVA FIRMY BANG & OLUFSEN v STRUERI

bang & olufsen - sioboda prejavu

Strateg dizainus depenes Nobkora Kenno, oznadil identi
spalgenesti Bang & Blufsen za Klasicky priklad Ljednoty’

maju pribuzng-vzhlad alebo dizajners

Rozighly vestigul tzv. Fammy — co e prezivka riaditels
Bang & Biufisens\: Struen na severazapade danskel

Jdutiand — posohl dajmam. 22 jednotmest'sa |

nasd 4aj i
nehndjadra spolgchostis Taketa rigditelstva moze mat il
nost; ahauljeBang & Olufsen. Budova [ tvarovana do p
cim vziava peesy cunicke] jutlandske) farme a podoba sa
QEEIE G kancentnel sale. Ooiem umaenuie velikansky ko
vir tmiestnend uprastred sttehe] vscupng|-haly, Sklenent
Betonove steny. Cadicove schogisko @, panelove obl
vSetko nielen vhzoram, ale a) svojgu akustikow vzhudz
kgtadrall, Snad &| pretn' sa va svete K vygrabkom s)

BN 0 castosprstupliepram s pasvarnoun vctau. 5)

John Boult je riaditel spolocnosti
Product First, pomocny profesor
stratégie dizajnu na Brunelskej
univerzite a tieZ konzultuje otazky
dizajn manaZmentu.
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INTERIER VSTUPNYCH PRIESTOROV FIRMY INTERIER JEDALNE

Preco VaSa spolocnost nezamestnava svojich vlastnych dizajnérov?

Uz roky spolupracujeme iba s niekolkymi dizajnérmi. Hoci si vSetci na volnej nohe, st sicastou
Nie je dobré, aby boli obmedzovani nasim technickym myslenim, ako je to u mnohych dizajnérov,
ktori pracuja v ramci firmy.

Akym sposobom im teda davate inStrukcie k praci?

Ziadne instrukcie nedostavajd. Viem, Ze mnoho spolognosti to tak robi, ale nasi navrhari sa vidy
sticastou procesu vymedzenia problému a jeho rieSenia, pomahaja vytvarat cel koncepciu.

Vasi dizajnéri nesd velki mieru zodpovednosti - musia porozumiet danym problé-
mom a otazkam. Je to preto, ze si myslite, Ze dizajnéri dokazu vidiet problémy
ziného uhla?

Ano. Keby to tak nebolo, asi by sme s nimi nemohli spolupracovat.

VasSou Ulohou je viest procesy hladania novych myslienok a podnetov pre firmu
B & 0. Priblizili by ste nam tidto dlohu detailnejSie?

Myslime si, Ze sa nam vo vyvoji novych koncepcii pre spolocnost dari velmi dobre a ze sme pre fu
prinosni. Dizajn je sticastou vyvoja, preto proces vZdy zahffia pracu dizajnéra.

Pracujeme v skupinach, aby sme zistili, o je potrebné spravit, kde mdzeme vytvorit lepSie vyrobky,
vyrobky budicnosti. Ked skupina rozhodne o vyrobku alebo celom systéme, dizajnér navrhuje jeho
model.

Takze nepouzivate skice ani nakresy?

Navrhar sa ponori do celého procesu tvorenia. Spolu s celym timom navStevuje spolocnosti, Spe-
cialistov a miesta na celom svete. Praca tohto typu je pre firmu B & O nesmierne ddlezZita a niekedy
moze trvat dlhSie nez rok. Priebeh nie je stale rovnaky. Uvediem priklad spred par rokov. Navstivili
sme spolocnosti ako Lucas Films, Warner Bros a Kodak, aby sme s nimi prediskutovali ich nazory na
sticasti zabavného priemysiu buddcnosti, ako si obraz a zvuk. Vedeli o spolo¢nosti Bang & Olufsen,
a preto sa s nami radi podelili o svoje napady. Viedli sme dlhé diskusie, rozoberali problémy. Raz
prisiel David s hotovym modelom a opytal sa: ,Mohol by tento televizor vyrieSit problémy?“
Nepouzivame teda nakresy, len model.

Proces sa casto meni aj vdaka novym myslienkam a inovaénym napadom zo strany klubov Specia-
listov spolocnosti B & 0. Kluby sa stretdvajl raz tyZzdenne a rozoberaji napady, pricom dizajnéri
mozu byt pri tom. Vzdy sa usilujeme o nové myslienky a podnetné napady, ako problémy vyrieSit, o
je pre rozvoj firmy velmi podstatné. Nase vyrobky st vysledkom koncepéného myslenia, vznikaju na
zaklade novych podnetov a navrhov. Spoznate ich ako vyrobky Bang & Olufsen aj podla toho, Ze
nasim hlavnym navrharom za poslednych 15 rokov je David Lewis.

Kto vybera projekty, na ktorych pracujete?

V takzvanom ,Gzemi napadov" pracujeme v dvoch rovinach. Prvou je rovina ,volnych objektov",
v ktorej sa stanovi priebeh projektu. V druhej rovine nas vedenie firmy poveri vyberom potrebnych
materidlov. Disponujeme mnoZstvom napadov, nasim cielom je vSak vzdy mat dostatok volnych
objektov. Vysledok je ten, Ze z 80-tich percent pracujeme s tymito objektmi.

Pozna riadenie spolocnosti Vase napady predtym, ako zacnete pracovat?

Nie. Vzdy ked prezentujeme novy napad, dbame o to, aby sme manazment dokonale oboznamili
s celym vyrazom produktu: so zvukom, dizajnom, elektronickou strankou, a to vedeniu pomodze
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JACOBA JENSONA ZMENILA KONVENCIE

dospiet k spravnemu rozhodnutiu. Proces je nepretrzity: kazdy mesiac mame jednu, dve alebo tri
mensie Ci vacsie prezentacie a vidy sa snazime myslief minimalne pat rokov dopredu.

Ukazali ste mi detailny prehlad o vzdjomnych vztahoch medzi jednotlivymi klubmi, strategickou sku-
pinou Product Strategy Group a vonkajsimi zdrojmi. V3etci su stcastou tzv. ,Gzemia napadov*. Co
nasleduje po preneseni projektu do skutocného sveta?

Najskor, ked uZ existuje rieSenie projektu, predstavime vedeniu firmy myslienku spolu s planom
rieSenia celej koncepcie. Patria sem obchodné mozZnosti, pravdepodobné vyrobné naklady a celkovy
dojem, vyraz konecného vyrobku. Niekedy vedenie za (celom spravneho rozhodnutia poziada
0 zhodnotenie projektu trhovych analytikov ¢i vyskumnikov.

Po rozhodnuti nasleduje jednoduchy vyrobny proces, pretoze uz pozname myslienkovi koncepciu
a tieZz prvotny model. Samozrejme, spolupracujeme s vynikajucimi dizajnérmi a timovymi lidrami.
Dizajn sa tvori v skupine, ¢o je pre spravny vyrobny proces velmi dolezité. Mnoho navrhov je dplne
novych, a preto je potrebné vytvorit celkom nové sposoby vyroby produktov.

Na vyrobe pracuje priblizne 300 ludi, ktori st rovnako zahrnuti (priamo ¢i nepriamo) aj do celko-
vého procesu. Tento systém dodrziavame uz viac ako 30 rokov. Sposob prace s dizajnom je vskutku
prirodzeny a premysleny. Je to prave ten proces, ktorého riadenim som povereny.

V ramci dizajn manazmentu sa vela hovori o u¢eni na chybach. Diskutovalo sa vo
firme B & O aj o tomto sposobe?

Aj my robime chyby, tak ako kazdy. Ked neuspejeme, snazime sa z toho poucit, ako sa len da.
Niekedy je to narocné, ale na druhej strane nevyhnutné na to, aby sme si navzajom dobre rozumeli.
Myslite si, ze Vas sposob prace a vyroby by mohol fungovat aj u inych spolo¢nosti?
Mam pocit, Ze je to originalny sposob firmy Bang & Olufsen. ESte som nevidel takyto proces u inych
spolocnosti, takze si nie som dplne isty. Viem vSak, Ze automobilovy priemysel takto nefunguje
a manazment tychto firiem m4 k dizajnu taktiez celkom iny pristup.

O dizajnéroch sa casto hovori, Ze su svojski. Co by ste poradili manazérom, aby sa
im s nimi spolupracovalo ¢o najlepSie?

Dizajnéri musia byt svojski, je to nevyhnutné. Jednym z prvych krokov mojej prace je povzbudit dizaj-
nérov, aby sa nedali odradit a presadzovali svoje myslienky voCi ostatnym v organizacii.

Model manazmentu dizajnu spolo¢nosti Bang & Olufsen Vas postavil takmer na Celo
jej vedenia, ale jednym z dévodov, preco tomu tak nie je, je potreba pocitu slobody...
Manazéri dizajnu potrebuju slobodu. SU manazérmi kvoli rozpoctu, ludom a ekonomike. Ale to, o ¢o
sa vo vyvoji novych vyrobkov usilujem, je sloboda v kazdom aspekte. To znamena, Ze pokial sme roz-
hodnuti ist novou, neprebadanou cestou, méZzeme sa fou vybrat. VSetko je len otazkou nasej volby,
do procesu spolocnosti B & 0 sme tak schopni vlioZit mnozstvo rozliénych vyrobnych napadov.
Hovori sa, Ze dizajn sa vyuziva aj ako nastroj vizie. Naznacili ste to aj Vy, ale
dokaze vobec dizajn alebo technika podnecovat vznik novych produktov?

Takmer vzdy zaciname na opacnom konci - s neznamymi technolégiami, no blizkymi myslienkami.
Preto niekedy ,objavujeme" nové sposoby, aby sme mohli mySlienky a napady uskutoc¢nit. Vezmime
si napriklad reproduktory: dnes maji v sebe zabudovany zdroj energie, ale v minulosti technika
nebola natolko vyspela. Preto sme ju museli vyvinat, aby sme mohli napad realizovat. Takto to fun-
guje v mnohych pripadoch. Neignorujeme vSak nové technoldogie, ako si naprikiad plazmové obra-
zovky. V tychto pripadoch nas kluby o vynalezoch poucia, hned ako sa objavia.
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NEZAMENITELNY VWRAZ STYLU DaviDa LEwisa ©® Poskytnite dizajnerom stopercentnu slobodu.
2000 BeoCom2.B & 0's

K DIZAJNU TELEFONQV A

@ Pracujte timovo a vzdy s pomocou dizajnérov.

NOVYCH UZEMI

© Vytvorte si svoj vlastny system organizacie

a firemnej kultury [@ dodrziavajte ho).

Keby sme sa stretli o desat rokov znova, s akymi novinkami pridete?

Za desat rokov sa toho u nas zmeni vela, viac nez za posledné desatrocie. UrCite nas ale spoznate
ako spolocnost Bang & Olufsen - je to dovod k neustalemu rozvijaniu a tvorbe napadov, pretvaraniu
jedinecnych myslienok do hmotnych vyrobkov.

Vyrobky firmy Bang & Olufsen sa navonok zdaju az neprimerane jednoduché. Pri pohlade na dizajn
objavite nové technologie, prepracované techniky a nové metddy vyroby. To isté plati aj o systéme
manazmentu dizajnu. Ked sa blizSie pozrieme na pracu ,klubov“ a ,uzemia napadov”, najdeme kom
plexnu Struktdru vplyvajicu na cely tim, ktora vSak dizajnérom zaroven umoZiuje slobodu prejavu.

Redakcia Stvrfrocnika DE SIGN UM dakuje vydavatelovi magazinu newdesign za laskavy suhlas s publikovanim kra
tenej verzie prispevku, ktory vySiel pod nazvom Freedom of expression v magazine newdesign, marec/april 2001

BEOSOUND OUVERTURE

A ZALC NA POZNATKL

Dizan p

ZE REPRODUKCIA HUDBY MOZE BYT AJ STYLOVOL

ASTVOL PRE OCI
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Matej JassSo

V dnesnom pokracavani serialu o Corporate Identity (Cl) sa
zameriame na firemnu architekturu. Moézeme ju chapat ako
sucast Corporate Design, ale aj ako prvok firemnej kultdry
Predstavuje Cl v najhmatatelnejSe] podobe, byva nositelon
najzakladnejsich prvkov tzv. osobnosti firmy (Corporate
Personality), ale posobi aj najzotrvacnejsie. Vzhlfadom na
relativhu stabilitu jej percepcneho obrazu je dalezite, aby
znazornovala a symbolizovala naozaj to najpodstatnejsie

z firemne| Identity
Nezastupitelnou sicastou firemnej identity st totiz symboly -
ako Casovo a priestorovo lokalizovatelné socialne produkty,
ktoré vytvaraji vztah medzi obsahom hodnat, noriem a objek-
tivnou realitou. Tymito symbolmi mo6zu byt popri historkach,
gestach, sposoboch spravania aj artefakty materidlnej
povahy - napriklad grafické symboly Ci trojdimenzionalne
objekty ako napr. firemna architektira. Vyznam tychto sym-
bolov byva interpretovatelny vidy kontextudine, v pripade
firemnej architektiry ako stcasti Cl az v savislostiach vnitro-
podnikovych redlii, pricom si velmi a¢innym prostriedkom
identifikacie pracovnikov s firmou, ako aj vonkajSej prezenta-
cie firmy v kontexte dalSich prvkov tvoriacich imidz firmy.
Prepracovant firemnd architektiru ako zlozku Cl si mozu
dovolit len etablované firmy. U nas siu to predovSetkym
banky, v zahrani¢i potom automobilky, strojarske koncerny,
obchodné domy, reStauracie a pod. Typickym prvkom firem-
nej architektiry - najméa rieSenia exteriérov - sl tzv. super-
znaky (napr. budova Mercedes-Benz v Stuttgarte alebo BMW
v Mnichove). Exteriérové Casti firemnej architektiry mozu
vyznamne ovplyviiovat charakter mesta alebo sidla, v ktorom
sa nachadzajd, a dotvaraf tak jeho identitu. V takomto pri-
pade firemna architektira prekracuje ramec Cl konkrétnej
firmy a spolupodiela sa tak na tvorbe fenomé Sirsimi
dosledkami (napr. tzv. kognitivne mapy obyvat
tiez uspokojit rozne psychologické potreby (pot
kéacie s miestom, potrebu orientacie).

GRAFICKY DIZAJN / CORPORATE IDENTITY 3.
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DélezZitou zlozkou architektonickej ¢asti Cl vSak byva aj inte-
riér, jeho kompozicno-dispozicné rieSenie a dizajn vnitornych
priestorov. Mnohé firmy si uvedomuju ddlezitost najma
prvého mimoverbalneho kontaktu s klientom, ktory prebieha
zvacsa prostrednictvom vonkajSich znakov, kam v naSom pri-
pade zaradujeme aj architektaru. Interiéry predajni vyznamne
spolupdsobia na rozhodnutie zakaznika o findlnej kipe
vyrobku. VyuZivanim optimalneho rozmiestnenia jednotlivych
druhov tovarov sa zaobera Specialna disciplina - merchandi-
sing. Vnitorné priestory kancelarii, prevadzok, vyrobnych hal
a pod. zase vyznamnym spdsobom ovplyviuju Groven spokoj-
nosti v praci u vlastnych zamestnancov.

Jednym z prvych a dnes uz legendarnych prikladov firemnej
architektdry je znama budova BMW v Mnichove. Stvorcylinder
motora ako zakladny konStrukény prvok objektu neodmysli-
telne patri k ,skyline* mnichovského predmestia blizko
Olympijského aredlu. Identita BMW patri k najviac vyprofilo-
vanym, a to vo vSetkych zlozkach, vratane architektary. Je
monoliticka - znamena to, Zze nepouziva samostatné znacky,
ale tvori jednotny celok.

Aky je rozdiel v Cl BMW oproti napr. automobilke Mercedes-
Benz? Na prvy pohlad nie velky, no ak sa pozrieme na posi-
tioning oboch znaciek z hladiska tvorby identity a imidzu, ndj-
deme medzi nimi znaéné odliSnosti. V ramci Nemecka je
znacka BMW vnimana dosledne ako bavorska, kym Mercedes
je znackou celonarodnou. V celosvetovom meradle je BMW
vnimana ako viac ,light", znacka mladsia, flexibilnejSia
a madnejSia, kym Mercedes je znackou klasickou, dostojnou
a z pohladu zahranicia tradicnejSou a ,teutonskejSou“.Tieto
rozdiely sa odrazaju aj vo firemnej architektdre oboch korpo-
racii - nemame na mysli iba hlavné budovy v Mnichove, resp.
Stuttgarte, ale aj interiéry predajni, architektiru a dizajn
vystavnych priestorov ¢i vyrobnych hal.

architektura

DE SIGN'UM



Prikladom toho, ako modZe firemna architektira jedinej firmy
ovplyvnit celé odvetvie, je IBM, reprezentant tzv. generickej
firemnej architektiry. Big Blue, ako byva IBM niekedy prezy-
vana, sa stala v 70-tych a 80-tych rokoch modelom, mierkou
vhodnosti firemnej architektiry a dizajnu pre ostatnych
vyrobcov vypoctovej techniky. Niekedy sa zdalo, Ze existuje
iba jediny sposob, ako prezentovat firemny dizajn a architek-
tru znaciek vypoctovej techniky - a tou cestou bol Styl pre-
zentovany IBM. Samozrejme, samotna organizacia venovala
velki pozornost firemnej architektire od svojich zaCiatkov,
uvedomila si totiZ jej komunikacnl silu. VSetky architekto-
nické formy mali vyjadrovat posolstvo - ,my sme ta najdo-
kladnejSia a najstarostlivejSia spolocnost v branZi“. Spolu
s celosvetovou popularitou a ispechmi firmy sa tato politika
v oblasti firemnej architektiry nemohla neodrazit aj na
vizualnom §tyle konkurentov. Cim vacdmi sa podobali IBM,
tym vacsmi vzrastala spociatku ich déveryhodnost. No zane-
dlho musela prist kriza identity - to, ¢o bolo u IBM povodné,
prirodzené a prijimané, posobilo u ostatnych ako lacna napo-
dobenina. Nevedome tak zatlacali vlastnu identitu do Uzadia
a namiesto technologickej dokonalosti a Uspechu demon-
Strovali skor pocit vlastnej menejcennosti voci IBM. Prvou fir-
mou, ktora poruSila paradigmu, vpecatend celému odvetviu,
bola firma Apple. Kym ciefovym segmentom IBM boli od
zaciatku bohaté firmy, Statne inStitlcie, arady a velké korpo-
racie, firma Apple sa sistredila na domaceho uzivatela, jeho
pohodlie, moznost komunikacie ,one to one“, a tak sa
odliSila od trochu neosobne pdsobiacej architektiry
a dizajnu IBM,

Vo firemnej architektdre sa vSak viac ako v ostatnych sticas-
tiach Cl prejavuji aj narodné Specifika. Problematika nédrod-
nych Specifik sa Gzko dotyka predovSetkym nadnarodnych
koncernov - tie totiz pri implementacii svojej firemnej archi-
tektiry musia nutne pocitat so sociokultirnymi vychodis-

ARCHITEKTURA YNUTORNYCH

PRIESTOROV IBM

ARCHITEKTURA IBM SV0JOU STRIEDMOSTOU A JEDNODUCHOSTOU DLHE
ROKY UDAVALA TON FIREMNE! ARCHITEKTURE V BRANZI.
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kami ciefovej krajiny, etnika pripadne regionu. Niekedy su
tieto odliSnosti také hiboké az neprekonatelné, Ze to vedie
k tomu, Ze prakticky nie je mozné vytvorit funkény hybrid
z firemnej identity materskej organizacie a existujicej narod-
nej kultdry. Azda uz legendarnym prikladom, ilustrujicim
mozZné obrovské problémy v priblizovani dvoch typov kultdr, je
pripad firmy Shell a vystavby jej €erpacich stanic v tretom
svete. Pre urbanizovany zapadny svet znamena Cerpacia sta-
nica pohonnych hmot sice materialne kvalitny, ale predsa len
spotrebny artefakt, sliZiaci na naplnenie jednej z trhovych
potrieb. V rozvojovych krajinach bola takato Cerpacia stanica
casto jedinou konStrukcne, dispozicne a hygienicky zabez-
pecenou stavbou v Sirokom okoli, a tak je pochopitelné, ze
prebrala na seba percepéné obsahy, s ktorymi jej tvorcovia
povodne vobec nepocitali.

Sticasna globalizacia a celosvetové komunikacné prepojenie
do istej miery oslabuje opodstatnenost zvyraziovania narod-
nych rozdielov v budovani firemnej identity. V pripade mno-
hych nadnarodnych koncernov uz nie je podstatné, v ktorej
krajine pred mnohymi rokmi vznikla povodna materska firma.
DdlezitejSie je, ako existujlica firemna architektira dokaze
svoju zivotaschopnost v roznych regiondinych i kultdrnych
prostrediach.

Bupova CENTRALY BMW v MNICHOVE PATRI NEODMYSLITELNE
KU KOLORITU BAVORSKEJ METROPOLY, |
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Siucasny trend kolobeZiek dopomohol Martinovi Hartinikovi - absolventovi VSVU v odbore prie-
myselny dizajn k realizacii terajSieho modelu ¢undrobezky. UZ pocas Studia si za tému diplomo-
vej prace zvolil prave kolobezku. Tento projekt priniesol napadité konstrukcné rieSenie prepo-
jenia kolobeZky s batohom. Kombinacia prepravnej funkcie s tloznym priestorom sa osvedci
poéas dlhSieho pobytu v prirode. Aby tento icel model spiial o najlepsie, bolo potrebné si zvo-
lif zakladné vlastnosti. O ktoré vlastnosti ide?

.Lahka manipuldcia, co najmensSia hmotnost (v sicasnom vyhotoveni vazi kolobezka 4 kg a batoh
1,5 kg), skladnost, moznost sedu pri jazde, integrovatelnost cundrobezky na Specidlne skonstru-
ovany batoh, na ktorom nebude naruSovaf tazisko. Vzhladom na funkciu kolobezky ako pomocného
prepravného vozidla, ktoré je pri vandrovani nesené na chrbte, bol nutny vyvoj aplne novej kon-
Strukcie, pretoZe cas straveny nesenim ¢undrobezky je ovela dlhsi ako ¢as straveny jazdou na nej.”
Kompletné rieSenie ndvrhu konstrukénych, technologickych a ergonomickych poZiadaviek ¢undro-
bezky sa premietlo do zdkladnych sicasti kolobezky - batoha a mobilnej casti.

Monika Briestenska

Ako ste konsStrukéne rieSili mobilnd ¢ast a aky material ste pouzili?

.Samotna mobilnd ¢ast cundrobezky pozostava z dvoch do seba zapadajicich dielov: nastapného
a nosného. Tvarovo a konStrukéne sa prisposobuji svojim funkciam a zaroven konStrukciou umoz-
fiuja zloZenie cundrobezky na minimalnu moznu velkost. Spojovacie prvky st navrhnuté jednoducho
a funkéne, aby sa docielila lahka manipulédcia. Riadidla, puzdro osi riadidiel a zadny skladaci sys-
tém je vyrobeny z hlinikovej zliatiny, predna vidlica pre pevnost z ocele. Stucastou mobilnej ¢asti su
aj doplnky ako rukovat riadidiel, sedadlo, protiSmykova naslapna nélepka a (chyty spojovacieho
systému. Pri navrhovani velkosti kolies a typu obutia som musel pristipit k niekolkym kompromi-
som. Jednym z nich bol priemer kolesa pre prekonavanie terénu a zaroven skladnosti. Nakoniec som
sa rozhodol pouZif kolesa s priemerom 15 c¢m, ktoré zodpovedaji mojim poziadavkam.”

cundrobezka

V POSKLADANOM STAVE CUNDROBEZKY SA TELESKOPICKE RIADIDLA VKLADAJU DO SPECIALNE NAVRHNUTEHO BOGNEHO VRECKA

ZAKLADNE VLASTNOSTI CUNDROBEZKY: LAHKA MANIPULACIA, CO NAJMENSIA HMOTNOST, SKLADNOST,

INTEGROVATELNOST CUNDROBEZKY NA BATOH
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Ako ste konStrukéne riesili batoh a aky material ste zvolili?

.Navrh batoha bol zrealizovany vdaka materialnej pomoci firmy Trek Sport a odbornej asistencie
dizajnéra firmy. Navrhovany batoh musel spifiat objemové a nosné poZiadavky. Jeho objem je 40
| a je regulovatelny vdaka kompresnému systému po jeho bokoch. Chrbtovy systém FS zodpoveda
hmotnostnym a rozmerovym poziadavkam. Pocas jazdy je mozné odstranit zo systému FS bedrovy
pas, ktory je uchyteny o chrbtovy systém suchym zipsom, a tym zaistit kompaktnost batohu pri
jazde. Tak isto plecné popruhy mozno jednoduchym sposobom kompresného stiahnutia skompakt-
nit s batohom. Pristup do batohu je rieSeny otvaranim zvrchliku, pripevneného o batoh zipsom, otvor
je vSak umiestneny pre dostupnost na chrbtovej ¢asti, nie na opacnej, ako je to mozné pozorovat na
inych batohoch. V poskladanom stave cundrobezky sa teleskopické riadidla, upevnené na os vidlice
rychloupinacim systémom, vkladaji do Specidlne navrhnutého vrecka. Batoh je zhotoveny z cordury,
Specialnej nepremokavej tkaniny. VSetky pracky, spony a iné spajacie systémy sa typizované a vyro-
bené firmou ITV Nexus. Spodna ¢ast batoha je vyrobena z plastu, ktory speviiuje dno batoha a zaro-
ven slizi ako blatnik zadného kolesa. Spéjaci systém medzi batohom a ¢undrobezkou je vyrieSeny
troma popruhmi so Specialnymi stahovacimi prackami.”

Skusenosti s realizaciou ¢undrobezky a spolupraca s vyrobcom podnecuje k dalSiemu technolo-
gickému a konstrukénému vylepSovaniu projektu. Planujete cosi také?

.Model, ktory prezentujem, je skdr tvarovou Stidiou, na ktorej som si chcel overit jazdné vliastnosti
cundrobezky a preto ho nepovazujem za finalny produkt ¢i prototyp, ale skor za vychodiskové rieSe-
nie. Pocitam aj s moznostou alternativnych rieseni. V modeli 1:1 som sa rozhodol pouzif kolesa
s priemerom 15 cm. V alternative cundrobezky do naroCnejSieho terénu, by som pouzil predné
koleso s priemerom 20 c¢cm. V tomto rieSeni pocCitam aj so zmenou uhla riadidiel pri jazde, pretoze
tazisko sa posuva smerom dozadu. Viacero konStrukénych rieSeni poskytuje brzdovy systém.
V modeli redlnej velkosti som pouzil brzdenie zadného kolesa naslapnou brzdou s trenim o pneu-
matiku kolesa. Je vSak mozné pouzit ten isty naslapny systém v zavislosti od obutia kolies pri brz-
deni trenim o rafik kolesa, alebo hydraulickym brzdnym systémom s brzdenim kotucovou brzdou.
Naslapna sedacia Cast cundrobezky je vyrobena laminovanim jasenovej dyhy do formy. Tento
variant bol pre mna najpristupnejsi z financnych dovodov. Pre sériovi vyrobu by som vSak upred-
nostnil sendvicovl konStrukciu vyrabanu technolégiou laminovania karbonovej, resp. kevlarovovej
tkaniny do formy. Tento material by dovoloval znizit hmotnost naslapnej a nosnej ¢asti az o 2 kg.”

Dakujem za rozhovor.

ECNE POPRUHY SA JEDNODUCHYM SPOSOBOM KOMPRESNEHO STIAHNUTIA SKOMPAKTNIA S BATOHOM. SPODNA CAST BATOHA JE

VYROBENA Z PLASTU, CiM SPEVNUJE DNO A SLUZI AKO BLATNIK ZADNEHO KOLESA.

MOZNOST SEDENIA PRI JAZDE
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KOLEKCIA JANY KUZMOVEJ Z PLASTICKE) KOZE

rozruch v kryte CO

Sabina Bacikova

Kolekciou spolocenskych kokteilovych Siat v Style retro sa predstavila Jitka
Pavlikova. Ako inSpiracia jej poslizilo obdobie 30-tych rokov minulého storo-
cia, ked ,zena bola Zzenou" a mohla si dovolif luxus koZzusin a Sifonu. Autorka
pouzila netradicny a neodevny priehladny material, ktory strihovo dokonale
spracovala. KedZe tu zamerne neslo o kozuSinu uslachtilu, uplatnila ju s iro
nickym nadhlfadom. Romanticky vzhlad dotvarali stuzky. NajposobivejSim
a velmi dobre remeselne spracovanym modelom boli Saty z poprepletanych
pasov. Luxus a elegancia sa prejavila aj na modeli s korzetom alebo na
modeli s koZuSinovou naprsenkou. Pésobiva a sofistik a bola aj fareb-

UMELA KOZUSINA

nost modelov - ecru a staroruzova vyvolavali nostalgiu starych zlatych casov

luxusu a elegancie.

Miroslava Kurpasova si pre svoju kolekciu zvolila netradicny material - far
benl koZzu. Skumala proporcie tela a individualny odtlacok cloveka - osob-
nosti. Perforaciou ¢asti odevu navodila erotickl pdsobivost. Modely vhodne
doplnali rukavice.

Jana Kuzmova sa inSpirovala futurolégiou a science-fiction. Vytvorila zauji-
mavu kolekciu bioodevov. Pouzila plasticki kozu, ktora dokonale imituje
nasu vlastnu. Podla jej tedrie bude v budicnosti vSetko ,inteligentné”, teda
aj odevy, ktoré budu signalizovat naladu svojho nositela ¢i nositelky. Autorku
zaujal kult telesnosti. Vsetky modely odevov boli maximalne priliehavé
a vyuZivali anatomické detaily. Sviky naznacovali cievny systém.

Zaneta Palenikova sa pri tvorbe svojich modelov indpirovala svetiom, jeho
rozkladom, premenami a posobivosfou. Skimala, ako osvetlenie meni fareb
nost materialu a ako moze vplyvat na psychiku cloveka. Jej kolekcia pozosta-
vala zo spolocenskych Siat, na ktorych bolo vidiet prvky novej médnej linie.
Zvolena farebnost evokovala svetelné spektrum.

Prehliadka Styroch absolventiek odevného dizajnu na VSVU v Bratislave
potvrdila, Ze moznosti kreativity v odevnom dizajne su prakticky nevyCerpa-
tefné. NavySe, so spravnym know-how sa daju vytvorit posobivé kolekcie,
ktoré ponakaju aj cosi navySe - obraz do vnitorného sveta tvorkyn.
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Preste!

Volker Albus, Reyer Kras,
Jonathan M. Woodham:

lcons of Design The 20th Century

Prestel Verlag Mnichov, Londyn, New York, 2000
anglické vydanie

lcons of Design
The 20th Century

Publikacia s nezvyGajnym nazvom Icons of Design The 20th
Century je od renomovaného vydavatelstva Prestel posled-
nym dielom zo série o umeni a dizajne. Chronologicky pred-
stavuje 80 priemyselnych vyrobkov, ktoré svojou funkciou
a tvarom v 20. storoci prevySovali dobu. Pri prvom prelisto-
vani je zrejmé, ze kniha nie je vedecky material, ale je urCena
Sirokej verejnosti. Pre pochopenie zameru takéhoto spraco-
vania publikdcie je doleZité nepriehliadnut Gvod knihy s mot-
tom: Z krestanskej ikony k priemyselnej ikone. Citatela pod-
nieti zamysliet sa nad vecami kazdodennej potreby v inom
kontexte.

Pojem ikona vymedzil uZ Platon ako stred medzi mystickym
svetom idedlnych tvarov veci a ich skutocnym zobrazenim
v realnom svete. Podobne i krestanstvo chape ikony ako
reprezentacie Bozej dokonalosti, obsahuju komunikacnu
a propagacnu funkciu, ktorej sprostredkovatelom bola cirkev.
V dnesnom ponimani tieto atribdty prezentuje firemna iden-
tita. Krestanstvo sa stalo prikladom nevyhnutnosti zavadza-
nia firemnej identity, bez ktorej nie je mozna trhovéa prospe-
rita. Uvedeny exkurz do dejin priviedol autorov knihy
k mySlienke uviest analogické priklady ikon v 20. storoCi.
Ustavicné hladanie a experimentovanie pre dizajnéra zna-
mend pribliZovat sa k mystickému svetu idealnych tvarov
v platénskom ponimani. Idedlny tvar je vysledkom harmonic-
kej kombinacie: technologickych, ergonomickych a estetic-
kych podmienok. Na tito cestu nastipil v 20 storoCi rad zna-
mych osobnosti z oblasti dizajnu ako nap.: Ch. R. Macintosh,
J. Hoffmann, Le Corbusier, E.S. Tupper, ktori svojimi navrhmi
zasiahli do vizualnej panoramy dnesného Cloveka.
Priemyselné ikony 20. storoCia sposobili prevrat v Zivote Clo-
veka, ktory sa automaticky odrazil v kultire. Tieto ,kultové
predmety“ priniesli Ziadané, ale i neZiadané zmeny.
Napriklad gulockové pero zn. BIC zaviedlo pouZivanie jedno-
razovych predmetov, pocitac zn. Macintosh prevzal ,rutinné”
riadenie, civilné lietadlo DC-3 Dakota zmenSilo svet, mobil
zn. Motorola oslobodil ¢loveka, digitalna hra Tamagotchi
zmechanizovala detské myslenie, espresso zn. Mokka
zaviedlo ritual pitia kavy, flasa kokakoly dotvara imidZ mla-
dych rudi. Uginok tychto ,kultovych predmetov* pocitujeme
ako neodmyslitelni stucast naSej identity. Fenoménom prie-
myselnej ikony poslednych ¢ias je internet, virtudlna realita.
Zhodnotit vplyv tejto ikony zostava na kazdom z nas.
Publikacia je spracovana prehladne, doplnend je struénymi
a exaktne spracovanymi textami, historickymi dokumentmi,
ilustracie tvori 249 farebnych a 125 Ciernobielych fotografii.

DE SIGN'UM

Monika Briestenska

Obidve publikacie si dostupné v kniznici Slovenského centra dizajnu v Bratislave.
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Miriam Mihalkovi

Etapes graphiques - EMERGENCE
Pyramyd NTCV, Pariz 2000
112 stran, farebné ilustracie
francuzsko-anglické vydanie

Cesta do hlbin tvorby
francuzskych grafikov

Ku koncu roka 2000 pripravila spolocnost Pyramyd NTCV,
vydavatel mesaénika Etapes graphiques venovaného grafic-
kému dizajnu a spravca internetovej stranky artdesign.fr,
§pecialne vydanie Etapes graphiques - Emergence.
Publikdcia umoznuje spoznat rozmanitost podob mladej
tvorby grafického dizajnu produkovanej vo Francizsku.
V selekcii autorov sa nachddzaju vylucéne autori do 35 rokov,
mlada nastupujica generacia grafickych dizajnérov, ktora
reprezentuje smerovanie sicasnej francuzskej grafiky.
Proces zbierania podkladov, spracovania aZz po samotné
vydanie publikécie trval priblizne dva roky. Autor ziskaval
potrebné informacie formou dopytovania prostrednictvom
vopred naformulovanych otazok. Vyskum prebiehal na profe-
sijnych stretnutiach na Fakulte umenia a dizajnu v Amiense.
Zavery z tychto stretnuti boli zdokumentované a verejnosti
predstavené prostrednictvom vydania recenzovanej publika-
cie, nakritenia filmu a zorganizovania vystavy.

Specialne vydanie Etapes graphiques zachytava profily
31 grafickych $tadii, ako aj individudlnych dizajnérov. Kazdému
profilu je vyclenena prevaine jedna plnofarebnad dvojstrana
obsahujica portfdlio kreativnych vystupov, kratku charakteris-
tiku autora, ideového a Stylového zamerania jeho prac.
Samotnym profilom predchadza 23 stran textu, ktory je
zamerany na oboznamenie Ci reflexiu tvorby mladych grafi-
kov. Vysvetluje postavenie, podmienky a dlohy zacinajtcich
grafickych dizajnérov. Opiera sa o vyroky a postrehy vybra-
nych grafickych dizajnérov a putavym Stylom, velmi jedno-
znacne a vystizne upozoriuje na problémy a vyzvy dnesnej
doby. Vyroky so vseobecnou platnostou si graficky zvyraz-
nené a odliSené od ostatného textu. PGsobia ako motto Ci
pravidlo potvrdené skisenostami z profesijnej reality. Aj
tymto pristupom ziskava publikacia na aktualnosti a atraktiv-
nosti.

Zaver publikacie je doplneny mennym a vecnym registrom
jednotlivych publikovanych autorov a Stidii.

Katalog posobi inSpirativnym dojmom. Rozmanitost farieb,
Stylov, tvarov a foriem v zobrazeni posolstiev odraza individu-
alitu kazdého grafického dizajnéra.

Samotné grafické spracovanie publikacie umocnuje ambiciu
vyuZit variabilitu kreativnych pristupov vzhfadom na takmer
neobmedzené hranice dneSnych technoldgii. V poslednom
desatroCi zaznamendvame viaceré vyrazné technologické
zmeny, graficky dizajn nevynimajic. MoZzeme skonStatovat, Ze
graficky dizajn sa stal neoddelitefnou sicastou modernej
kultdry.

RECENZIE
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PriBOROVY SUBOR RUNDES MoDELL. Dizasn Joser HOFFMANN, VYROBA ALESSI

'

Alessi a Rundes Modell

Svetoznamy taliansky vyrobca kuchynského nacinia a stolovacich predmetov so
Spickovym dizajnom firma Alessi zaciatkom roka spustila celosvetovu distriblciu
svojho zaujimavého vyrobku, pripraveného do vyroby v uplynulom roku.
Antikorovy pribor Rundes Modell mnohych spotrebitelov potesi i prekvapi. Ide
totiz o set, ktorého navrh sa datuje do roku 1906 a jeho autorom nie je nik menej
oslavovany ako prvy rakisky hviezdny dizajnér Josef Hoffmann. Dizajn pribora zo
zacCiatku storoCia (vytvoreny, mimochodom, pre slavny viedensky lokal Cabaret
Fledermaus), ktory sa stal medzicasom prvotriednou klasikou, nesie prvky
sicasnych trendov v tvorbe tohto typu vyrobku. Zékladny tvar pribora vynika
neobvykle dlhou rackou a eliptickymi priecnymi funkénymi zakonceniami.
Povodny stbor, ktory bol navrhnuty zo striebra a neskor sa vyrabal z niklového
striebra, obsahoval 36 roznych typov nacinia. Do stcasnej kolekcie firmy Alessi
bolo zaradenych 16 klskov. Okrem lyzice s povodnym dizajnom na jedenie vyva-
rov obsahuje subor aj novu polievkovu lyZicu, mierne upravenu do tradicnejSieho
tvaru, aby vyhovoval konzumacii zeleninovych a hustejSich polievok beznych v
stredomorskych krajinach. Znovuobjavenie pribora Rundes Modell je po reedi-
ciach nabytkového dizajnu Josefa Hoffmanna, predstavenych v poslednych
dvoch rokoch firmou Wittmann, dalSim dékazom nadcasovosti a nestarnicej
kvality navrhov tohto vynimocného tvorcu.

-

-ms-

Existuje priemerny spotrebitel?

Na zovieobecnenie urditej cielovej skupiny sa v siéasnosti asto pouziva oznacenie ,priemerna*.

Existuje vSak priemerny spotrebitel? Najvacsi svetovy vyrobca domacich spotrebicov - spoloénost

Electrolux - uskutoCnil v Europe prieskum, ktorého cielom bolo zistit, ako postoje, spravanie

a Zivotny Styl ovplyviuji rozhodovanie spotrebitela pri nakupe. Prieskum pozostaval z dotaznikov,

rozposlanych do domacnosti vo Francizsku, Nemecku, Taliansku, Spanielsku, Svédsku a Velkej

Britanii. Po zozbierani dotaznikov nasledovalo viac ako 400 interview v kazdej z uvedenych krajin.

Na zaklade vysledkov anketari zoskupili spotrebitelov do siedmich kategorii s rozdielnou charakte-

ristikou a spravanim. Vysledky prieskumu hovoria o typoch spotrebitefov - pozitkaroch, nostalgi- Antikorové kuchyfia znacky Zanussi
koch, sebcoch, rozvailivcoch, nasledovateloch a o tzv. korytnac-
kach. Vyskytla sa aj kategoria moderny Eurdépan. Uzivatela,
o ktorom by sa dalo povedat, Ze je priemerny, anketari nenasli.
Spotrebitelia - tzv. korytnaCky - sa uzatvaraji do svojho panciera
a nejavia zaujem o nové veci. Nostalgici chcu, aby vSetko zostalo
tak, ako doteraz vidy bolo. Nasledovatelia sa riadia podla posled-
nych trendov. Sebci sa staraji len o to, aby vidy mali najnovsi typ
spotrebicov, ich cielom je ohdrit okolie. Rozvazlivci st taki, ktori sa
zaujimajui o ochranu Zivotného prostredia, politickd situaciu a lud-
ské prava. PoZitkari si uZivaju Zivot a neustdle hladaji zmenu. No
a napokon ,moderny Eurépan” je Clovek, ktory mysli a kond glo-
balne a od veci pozaduje, aby boli jednoduché. Vysledky prie-
skumu boli vyuzité najma na informdaciu vyvojového centra chlad-
nicky Electrolux NOW - Not Only White. Ked si spotrebitel kupuje
chladnicku Electrolux NOW, musi urobit rozhodnutie tykajice sa
farby, materidlu na dverach, typu ricky a interiéru. K dispozicii ma
viac ako 60 kombinacii.

-Mms-
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JEDALENSKY SUBOR NA VONKAJSIE POUZITIE. ROZKLADACI STOL SO STOLICKAMI A ODKLADACIMI ICEBRIRD. ZAHRADNY PRISTRESOK NA LANOVE) KONSTRUKCH, STRECOVA MEMBRANA.
STOLIKM! Z DREVA A HUNIKA. Dizasn Luc LEMAHIEU Dizasn Amanpus VanquaiLLe, 2000

Dizajn pre dnesnu zahradu

NATAL, STOHOVATELNA ZAHRADNA STOLIGKA Z HLINIKA A AGATOVEHO DREVA.
Dizan Wim SEGERS

Pod nazvom Designing today's garden pripravila brusselska Vizo Gallery v maji t. r. vystavu dizajnérskych kiskov pre moderni zahradu
od vySe dvadsiatich prevazne belgickych autorov. Exponaty mali spolocného menovatela - pragmaticky, priamociary a funkény dizajn, res-
pektujici zakladné poZiadavky na stcasny zahradny nabytok (odolnost pri vystaveni poveternostnym podmienkam, lahka manipulacia,
jednoducha konstrukcia, Cisty detail a efektivna produkcia). Vacsina vystavenych prac sa vyznacovala jednoduchou estetikou, ktora sa
harmonicky zacleni do kazdého typu zahradného exteriéru. Z materialov pouzili dizajnéri najcastejSie eloxovany hlinik, antikorovy kov a
rozne druhy tzv. tvrdych drevin ako agat, jasen ¢i tik. Sicastou otvorenia vystavy bola i panelova diskusia na tému dspesnosti vyvozu bel-
gického dizajnu, ktorej sa okrem renomovanych belgickych dizajnérov, vyrobcov a obchodnikov zicastnil aj flandersky minister ekonomiky

a regionalneho rozvoja.

- MS:=

SAMOA. TANIERE Z MODELOVANES A GLAZOVANE) KERAMIKY

Uz niekolko rokov pritahuje navstevnikov hladajicich nové nekonvenéné podoby
dizajnu na veltrhu nabytku v Milane pavilon ¢. 9, v ktorom sa kona tzv. Salone
Satellite - prehliadka, ktord tvoria expozicie dizajnérskych Skal z celého sveta a
prezentacie malych a alternativnych dizajnérskych studii a vyrobcov, doplnené
atraktivnymi vystavami sucasnych materialov a technologii vo vyrobe nabytku, ako
i roznych sutaznych projektov. Jednou z mnohych noviniek, ktoré sa objavili na
tohorocnom Salone Satellite, bola dizajnérska kolekcia Aliantedizioni, pozosta-
vajuca z vtipne Ci nekonvencne rieSenych azitkovych predmetov na zariadenie bytu.
NajoriginalnejSou sucasfou kolekcie boli pestrofarebné taniere Samoa z modelova-
nej a glazovanej keramiky. Tvar tanierov s dvoma asymetrickymi priehlbinami ma
funkény vyznam - je vhodny tak na zaujimavé servirovanie rozmanitych pokrmov,
ako i na pohodint konzumaciu ryb a masa, pri ktorej je umoznené kosti odkladat
mimo plochu s jedlom. Dalimi vtipne a Géelne tvarovanymi predmetmi z kolekcie
st aj podnos W-plate, urceny na servirovanie chutoviek a chiebickov, a nastenny
zasobnik na flaSe Enofolia z transparentného PVC v roznych farbach. Autorom
dizajnu je Alessandro Loschiavo.

-ms-

DE SIGN'UM 69,2001

W-pLATE.PODNOS 20 SATINOVANEHO ANTIKOROVEHO PLECHU

Novinka z Milana 2001

NFOLIA. NASTENNY ZASOBNIK NA FLASE Z PRIEHL MJNFHM

MOZAIKA INFORMACII
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STOUCKA SENTA. DizAIN: GERERD VAN BERG. CALUNENIE STOLIEKY Z PRODUKCIE FIRMY
WITTMANN MA ATRAKTIVNU TEXTURU VDAKA DOMYSELNE) KOMBINACIH VLAKIEN PRI TKANIL
LATKA JE PRUEMNA NA DOTYK A VWYTVARA ZAUJIMAVE EFEKTY.

Poster BILOVE. Dizan: PatriziA BARTOLINIOVA A CHRISTOPHER BUTSCHER. POSTEL 0D FIRMY MALOFALCON SA RADI
MEDZI BIOEKOLOGICKE WROBKY, CELA JE VYROBENA Z BUKOVEHO MASIVU S OLEJOVOU POVRCHOVOU UPRAVOU,
POSTEL JE SKONSTRUOVANA BEZ POUZITIA SKRUTIEK A KOVOWCH CASTI.

iACII 2‘001

Mo724i1 4

-

-

MOZAIKA INFOR

&

/YCH VARIANTOV TEJTO

/AT PO KOVOWCH LISTACH. DA SA TAK WTVORIT VIACERD ZAU

ProGrAM LUR. Dizain: ABaD DISEND. VSTAVANA DBYVACIA STENA MA ZAUJIMAVE RIESENIE — PRESKLENOU

CASTOU SA DA POHYBOV
OBYVACEJ STENY 0D FIRMY NUEVA LINEA.

Medzinarodny veltrh nabytku Kolin 2001

Aj tento rok sa otvorili brany kolinskeho vystaviska navitevnikom Medzinarodného veltrhu nabytku.
Tisice Stvorcovych metrov vystavnej plochy bolo rozdelenych medzi vyznamné nabytkarske giganty
i medzi menSie a menej zname firmy podnikajlce v nabytkarskom priemysle.
Vacsie i mensie firmy vSak jednotne prezentuju novy Styl tohto roku - teply a prijemny domov, v kto-
rom maju priestor moderné technoldgie. Savisi to i so zmenou hodndt zakaznikov, ktori zacali pre-
ferovat produkty ekologickej vyroby. Nové technologie pri vyrobe ndbytku umoznujd i recyklaciu
materialov a lahké spracovavanie odpadov z vyroby. Znatelny je i trend zdravého byvania. ,Zakaznici
chcu pre seba len to najlepSie. Su kriticki a uZ sa neuspokoja s niecim, ¢o je len nové. Chcd kvalitu
a eSte nieco naviac,” hovori Dirk-Uwe Klaas vykonny riaditel Asociacie nemeckého nabytkarskeho
priemyslu.
Drevo ostava nadalej dolezitym materialom, no ¢asto ho vidief v kombinacii s kovom. Ani celoko-
vové lpravy nabytku neboli tohto roku ojedinelé. Striebornosivy hlinik v matnom i lesklom vyhoto-
veni sa udomacnil u mnohych vystavovatelov. Hlavnym trendom tohto roka je kombinacia kovu
a skla. Sklo sa pouZiva prevazne matné, ale i priehladné ¢i dymové. Nabytkarski dizajnéri pouzivaju
pri svojich kredciach rozne lesklé efekty, ligotavé laky a zvlastne povrchy, ¢im vznikaji nové a nezvy-
cajné vyrobky. Farebnost calineného nabytku je velmi podobna trendom v obliekani, takze najdeme
v§etko od Uplne bielej cez smotanova, vinovocervend, fialovl, okrovi az po hnedd a Ciernu.
V sucasnosti nejestvuju hranice ohranicujuce rozmanitost a orientaciu dizajnu nabytku. Samozrejme,
vzdy sa objavia urcité popularne farby a tvary, ale neda sa hovorit o uniformite. PredovSetkym rozno-
rodost a individualita st charakteristikami nabytkarskeho priemyslu buddcnosti.

Viktoria Krivosikova

MOZAIKA INFORMACII / MEDZINARODNY VELTRH NABYTKU 70 2/2001 m S|GN“UM



doplinte si predchadzajuce rocniky DE SIGN UM
za vyhodné ceny

Jednotlivé cisla roénika 2000
si mozete zaklpit aj osobne
v kniZnici SCD za 90,- Sk

Pri nakupe v kniznici SCD:
kompletny rocnik 2000 len za 320,- Sk
kompletny roénik 1999 len za 200,- Sk

"

DE SIGN UM 1/99 za 60,- Sk DE SIGN UM 2/99 za GO Sk DE SIGN UM 3/99 za 60,- Sk DE SIGN UM 4/99 za 60,- Sk

DE SIGN UM 1/2000 DE SIGN UM 2/2000 DE SIGN UM 3/2000 DE SIGN UM 4/2000

Po: 13.00 - 17.00 hod
, ) Ut: 10.00 - 17.00 hod
Vypozicné hodiny v kniznici SCD:  St: 13.00 - 19.00 hod

ST: 13.00 - 17.00 hod
Pia: zatvoreneé

Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa (ulica, ¢islo, PSC), telefon, mail

ICO: DIC:

Objednavam si zavazne DE SIGN UM

. i , :
Rocnik2001 | 1/ (2| [3||4| Rosnik2000|1] /2| !3|[4| Rotnik1999|1||2||3| Roénik1998 |3 ||4| Roénik1997 |3
Predplatné na rok 2001: obycajne (360,- Sk) doporucene (448,- Sk) pre CR (416,- K¢E)

Predplatné uhradim: zlozenkou typu ,C* Fiadam vystavit faktiru (uvedte 1CO/DIC, &islo GEtu)

datum a podpis:
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DE SIGN UI(II 1/2001 DESIGN UM 2/2001 DE SIGN UM 3/2001 4/2001
Predplatné na rok 2001
=% Vyska predplatného je 360,- Sk vratane postovného (v SR).
Predplatné za doporucené zasielanie je 448,- Sk (v SR).
Predplatné do CR je 416,- K¢ pri obyEajnom zasielani
a 460,- KC pri doporucenom zasielani.
Vyhody predplatného: nizSia cena
(na kazdom vytlacku uSetrite min. 30 Sk).
==» a navysSe: kazdy predplatitel dasopisu DE SIGN UM v roku 2001
dostane zdarma jeden vytlacok kataldégu
Narodna cena za dizajn 2001 a malé prekvapenie k €islu 3/2001
DE SIGN UM a neperiodické publikacie SCD si vo volnom predaji v tychto
galériach a knihkupectvach v SR
Bratislava: Nitra:
Sipa, Sedlarska 2 Art Galéria JVM Mikra, Kupecka 7
Galéria X, Zamocnicka 5 Filina:
Galéria Médium, Hviezdoslavovo nam.18 S g ' —.
Ex-libris, Michalsks 5 Povazska galéria umenia, M. R. Stefanika 2
Artforum, Kozia ul. Kosice:
LaReduta, Palackého 2 Vychodoslovenska galéria, Hlavna 27
Zeva, Jesenského 12, Bratislava Artforum, Mlynska 6
Objednavku casopisu DE SIGN UM
poSlite na adresu:
L. K. Permanent, spol. sr. 0. (pani K. Levakova) Objednavky pre CR vybavuje: A.L.L. Production, s.r. 0.
P. 0. BOX 4, 834 14 Bratislava P. 0. Box 732
tel.: 02/44 45 37 11 111 21 Praha 1
fax: 02/44 37 33 11 tel.: 02/683 58 21

e-mail: Ikperm@lkpermanent.sk fax: 02/684 77 31



NAVSTIVTE OBLUBENU VYSTAVU @9

INCHEBA

6. medzinarodna vystava nabytku, bytovych
doplnkov a bytového designu

I

TZB CLEANTECH LUXDOM TECHDOM
9. medzindrodna 3. medzinarodna 2. medzindrodna 2. medzinarodna
vystava technickych vystava Cistiacej vystava svietidiel, skla,  vystava domdcich
zariadeni budov techniky, cistiacich keramiky, porcelanu elektrospotrebicov
pripravkov, pomocok a bizutérie a potrieb pre
a sluzieb domacnost

RODINNY DOM - BYVANIE - REALITY

Specializovana vystava zamerana na montované domy, progresivnu vystavbu RD,
financné zdroje na riesenie bytovych podmienok, vybavenie bytu - domu.

VYSTAVNE A KONGRESOVE CENTRUM INCHEBA BRATISLAVA

24. - 28. 10. 2001

10.00 - 18.00
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DATABAZOVY CD KATALOG 2000 STOLICIEK EUROPY

prehladny - pohotovy - prakticky - rychly - rézne kombinacie hladania typu - okamzité vytlacenie
vyhodny pre dizajnérov, architektov, projektantov, scénografov, obchodnikov s nabytkom, vyrobcov

typ - material - vyrobca - dodavatel - dizajnér - cena - tlat
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