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•  Komplexná príprava tlačových podkladov vrátane grafických návrhov
•  Skenovanie transparentných a odrazových predlôh na bubnovom skeneri 

Chromagraph S 3800 od firmy Linotype - Hell
(maximálna veľkosť snímanej predlohy 650 x 510 mm)

•  Stránková a hárková montáž na počítačoch Apple Macintosh a PC 
Osvit zo systémov Apple Macintosh a PC, na osvitových jednotkách Linotype - Hell:
- Herkules PRO - maximálny formát osvitu B2 (730 x 550 mm), raster do 160 l/cm
- Linotronic 630 - maximálny formát osvitu B3 (470 x 430 mm), raster do 80 l/cm  
Osvity môžu byť dodané na pamäťových médiách pre počítače Apple Macintosh a PC: 
externý HD SCSI, SyQuest 88 a 200 MB, Iomega disky Bernoulli, Jaz a Zip, 
magnetooptické disky 650 MB a 1,3 GB, CD-ROM disky 
Nátlačky Matchprint 3M na maximálny formát B2 (686 x 508 mm)
Digitálne nátlačky 3M Rainbow na maximálny formát A3+
Nahrávanie dát na CD-ROM disky

•  Veľkoformátová digitálna tlač pre vnútorné aj vonkajšie použitie až do šírky 1,5 m
•  Veľkoformátová laminácia a kašírovanie až do šírky 1,5 m

COMPUTER GRAPHICS STUDIO
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Otázniky - hoci a j nevyslovené priamo - možno objaviť nielen  
v slovách účastníkov redakčného stretnutia, do ktorého možno 
nahliadnuť na strane 14. Sprevádzajú našu každodennú prácu, 
kdesi v úzadí vytrvalo svetielkujú a ustavične nás nútia kontrolo­
vať obsah nášho konania: Má to zmysel? Túto otázku si často 
kladú m nohí d izajnéri, k to rí si v praxi vyskúšali spoluprácu 
s výrobcom na vývoji nového produktu, hľadanie partnera na rea­
lizovanie novej myšlienky či schopnosti ľu d í vo fabrikách zvlád­
nuť neštandardné úlohy. Koľko neporozumenia, problémov, p re ­
kážok... znepríjem ňuje a neraz aj znemožňuje priviesť novú ideu 
na svet. Nehovoriac o financiách, ktoré sú najčastejšie definova­
nou bariérou splnenia zámeru. Bohužiaľ, mnohokrát je  to len 
zástupný problém tých hlbších príčin spočívajúcich v ľuďoch 
samých, v miere ich profesionality, motivácie, prístupu... 
Problémy však nie sú výsadou dizajnéra. V podobnej s ituácii sa 
ocitá a j editor, keď  hľadá p rík lad y  dizajnérskej invencie  
a vytrvalosti domáceho pôvodu, aby ich predstavil, a namiesto 
krásneho a účelného dizajnu objavuje kompromisy a polovičaté 
riešenia. Má to zmysel? Prečo si vlastne na túto otázku napriek  
výpočtu všetkých nepriaznivých okolností odpovedáme: Áno, 
má! Nie je  to len preto, že všetko to úsilie prameniace z in te ­
lektuálneho a m ateriálneho potenciálu m usí m ať nejaký účel.
Je samozrejmé, že dizajnérske školstvo sa má starať, aby absol­
venti boli kvalitne  p rip raven í na uplatnenie sa v praxi. Aj 
výrobné podniky nem ajú in ú  šancu ako nájsť svoj pevný bod 
v produkcii s vysokou pridanou hodnotou, pretože len v tom je  
perspektíva. Sféra, v k to re j dizajn a ľudia s ním  spojení zohrá­
vajú dôležitú úlohu, sú rovnako pod vplyvom sociálnych, eko-

z m y s e l ?
nomických i  kultúrnych dôsledkov 
vývoja spoločnosti ako všetky ostatné 
oblasti. Stretáva sa v nej mnoho in d i­
viduálnych i  kolektívnych úsilí, často 
si vzájomne konkurujúcich i  p ro ti­
rečiacich záujmov a ak tiv ít. Našťastie 
stále prevažujú tie, ktoré m ajú spo­
ločný cieľ - nájsť riešenie. Ako na 
takúto situáciu reaguje editor? A j on 
hľadá nové form y, ako lepšie spro­
stredkovať činy a m yšlienky, ktorým i 
táto neskutočne p ríťažlivá  oblasť ľud­
skej činnosti so závažným i celospolo­
čenskými dôsledkami ž ije . Preto vytr­
valý č ita teľ časopisu DE SIGN UM 
objaví - na rozdiel od predchádzajú­
cich vydaní - v tomto najnovšom čísle 
špecializovaný blok m ateriálov na 
jednu tému (dnes je  to g rafický  
dizajn a časopisy, nabudúce priem y­
selný d iza jn ) i  ďalšie zmeny v spô­
sobe sprostredkovania in form ácií. 
Dúfame, že zaregistruje a j ponuku  
na dialóg - otázniky nad dizajnom sú 
určené pre všetkých, k to r í vedia niečo
0 d izajne, ale n ielen o ňom, a chcú 
svoje názory ponúknuť a j iným . 
Príležitosťou na diskusiu o otázke, 
ktorá je  ústredným momentom 
počiatku akejkoľvek aktivity, bol aj 
prezentačný deň Slovenského centra 
dizajnu na jarnom  veľtrhu nábytku

o j v N itre. Ponuka na spoluprácu širokej 
C  odbornej verejnosti mala podobu 

. 2  neformálneho stretnutia s odborníkmi
1 m ilovníkm i dobrého dizajnu, džezu,

<  priateľských kontaktov...
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S l o v e n s k é  c e n t r u m  d i z a j n u ,  

r e d a k c i a  č a s o p i s u  DE S I G N  U M ,  

z a č i a t k o m  m a r c a  s l á v n o s t n e  t zv .  

„ k r s t o m “ u v i e d l o  p ô v o d n ú  k n i h u  

K a p i t o l y  z d e j í n  d i z a j n u .

D ô v o d o v  na o s l a v u  b o l o  v i a c e r o .  

O n i c h ,  a l e  aj  o i n o m  s m e  sa  

z h o v á r a l i  s j e j  a u t o r o m  

P h D r .  Z d e n o m  K o l e s á r o m .

V y š l i  

K a p i t o l y  

z d e j í n  
d i z a j n u

Pôvodný zámer bol aj ne jako in tegrovať do textu náš pr iesto r, ktorý bol 
významný v de j inách  dizajnu, ale často  nepovš imnutý .  Autor i zväčša 
končil i  pri Nemecku a azda ešte spom enu l i  Rakúsko, hoci z Česka 
a Slovenska pochádza lo  n iekoľko významných osobnos t í  a aj tu vznikali  
zau jímavé d izajnérske počiny. Narazil som však na prob lém c hýb a jú ­
ceho zák ladného výskumu. V časopise boli n iektoré kap ito ly  z dejín 
dizajnu dop lnené  č lánkam i o osobnos t iach  d izajnu na S lovensku. Písal 
ich Štefan Holčík, ktorý má o de j inách  umenia  u nás pr iam e n cyk lo pe ­
dické vedom ost i ,  de j inám  dizajnu sa však venuje ako dop lnkove j  sfére 
svoj ich p ro fes ioná lnych  aktivít . Možno by s tá lo  za úvahu zostaviť  
v súčasnost i  zborn ík  textov k de j inám  dizajnu na Slovensku z prác a u to ­
rov, ktorí sa te j to  p rob lem a t iky  do tk l i .  Je mi sm u tno  z toho , že hoci vo 
svete dizajn ako d isc ip l ína  funguje  normálne , vychádza tam množstvo 
li tera túry,  u nás sa len málo  p rek ladá, a to nehovorím o pôvodne j 
tvorbe. Z moje j s trany je to akýsi pokus zap ln iť  medzeru.

Situácia na domácom knižnom trhu teda nie je veľmi povzbudivá? 
Z. K.: Mám pocit , že s i tuác ia  je úplne nevyhovujúca a dokonca nezod­
poveda júca . Nielen na S lovensku, ale ani v Čechách nevychádza l i te ra ­
túra o dizajne. Problém je možno v tom , že sa te j to  ob las t i  venuje len 
pár odborn íkov. Pritom je to pr iesto r,  v k to rého rámci by sa da lo  u p la t ­
niť i v medz inárodnom  kontexte . Je pr iam zarážajúce, že ani z mladej 
generácie  sa tom u n ik to  nevenuje . Je tiež neporovnate ľné ,  ko ľkok rá t  už 
vyšli naprík lad v iaczväzkové vydania de jín um enia,  pr ičom ob lasť  
dizajnu zostáva popo luškou.

Kniha vyšla ako 1. diel, ktorý končí 2. svetovou vojnou. Predpo­
kladám, že plánujete vydať i druhý diel?
Z. K.: Nielen mňa, ale i n iektorých mojich známych napad lo ,  že by sa 
pub l ikované č lánky dali  vydať knižne. O to v iac a p r í jemne jš ie  ma pre­
kvapila pani Pekárová, šé fredaktorka  časopisu DE SIGN UM, keď pr išla 
s tou to  možnosťou. Teraz máme predstavu, že ďa lš ie  štyri kap ito ly  - 
časti  50 .,  60 . ,  70. a 80 .  roky - vyjdú v časopise. Keď budú f inanc ie ,  
možno sa ich podarí  vydať aj knižne. Chcel by som ich dop ln i ť  i o 90 . 
roky - súčasnosť  a pohľad  do budúcnos t i ,  znova rozšíriť aj obrazový 
mater iá l .

Dôvodov na oslavu je skutočne dosť. Znepokojujúcou skutoč­
nosťou ale zostáva, či sa podarí vydať 2. diel kapitol a prečo 
vôbec je na domácom knižnom trhu stále tak málo kníh - pôvod­
ných a či prekladov - z oblasti dizajnu.

K. H.
Za rozhovor ďaku jem e.

Práve ti vyšla prvá kniha a to je 
dôvod na oslavu. Si spokojný?
Z. K.: Bol som p r í jem ne p rekva ­
pený, že redakc ia  časop isu  
DE SIGN UM uvíta la  moju  pôvodnú 
myš l ienku  p u b l iko va ť  č lánky  z de jín 
d iza jnu. Celá idea vznik la v las tne  
na zák lade toho ,  že učím na VŠVU 
p re d m e t  de j iny  d iza jnu . D os tupná 
l i te ra tú ra  je  väčš inou  v cudzom 
jazyku, a tak  som sa rozhodo l na p í ­
sať texty so zák ladným i úd a jm i ,  aby 
som mal na čom budovať  k o m u n i ­
káciu so š tu d e n tm i .  Neskôr, keď 
redakc ia  môj nápad ďa le j  p o d p o ro ­
va la ,  vznik l i  texty  určené nie len š tu d e n to m ,  ale i odbo rn e j  a la icke j  
ve re jnos t i .

Texty vychádzali v časopise pod rovnomenným názvom v rokoch 
1 9 9 7 -1 9 9 8  ako seriál ôsmich pokračovaní. Líši sa niečím ich 
súčasná knižná podoba od pôvodnej?
Z. K.: Textová i obrazová časť je  rozšírená. Pôvodne som chcel v iac- 
-menej kom entovať  zák ladnú l i te ra túru .  Mal to byť v pr incípe pohľad  na 
to, čo už bo lo  napísané, ale postupne sa mi zdalo, že by bolo vhodné, 
aby som h is to r ický  ma ter iá l  predsa len au torsky  in te rpre tova l .  Čas 
predsa pokroči l  a my ho vn ím am e už v inom kontexte .
Som veľm i spoko jný ,  že sa knižku podar i lo  realizovať s fa rebným i 
obrázkam i,  i keď fo tog ra f ie  majú skôr do kum en tačn ý  charak te r  
a korešpondu jú  p r iamo s textom. Vznikli na rôznych dizajnérskych 
výstavách a v rôznych múzeách. Veci, ktoré sú bežne nedos tupné , 
sú dop lnené z archívov. V druhej čast i by mali byť použité  už len moje 
v las tné fo togra f ie .
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V p o l o v i c i  f e b r u á r a  b o l o  o t v o r e n é  

v L u č e n c i  pr i  p r e d a j n i  D - N á b y t o k  no v é  

D i z a j n é r s k e  š t ú d i o ,  k t o r é  by m a l o  p o d ľ a  

p r e d s t á v  m a j i t e ľ k y  f i r m y  I n g .  K v ě t o s l a v y  

D e d i n s k e j  s l ú ž i ť  a k o  p ô d a  na v ý m e n u  v e d o ­

m o s t í  o s p r á v n o m  b ý v a n í ,  ž i v o t n o m  š t ý l e  

a na p r e z e n t á c i u  n o v ý c h  t r e n d o v  v t v o r b e  

n á b y t k u .  „ M o j í m  z á m e r o m  už od z a č i a t k u  

p o d n i k a n i a  b o l o  n á b y t o k  n i e l e n  p r e d á v a ť ,  

a l e  aj  p o z d v i h n ú ť  ú r o v e ň  a k v a l i t u  d o m á ­

c e j  p r o d u k c i e  a z v ý š i ť  k u l t ú r u  b ý v a n i a  na  

S l o v e n s k u , “ h o v o r í  I n g .  D e d i n s k á .  Pr v ý m  

p o d u j a t í m  n o v é h o  š t ú d i a  b o l a  v ý s t a v a  p r á c  

d i z a j n é r o v - p e d a g ó g o v  M i r o s l a v a  D e b n á r a  a T i b o r a  

U h r í n a .

Tibor Uhrín ( 1 9 6 6 )  je  abso lven tom  odboru dizajn na FA STU v B ra t i ­

s lave, v súčasnost i  ved ie  odbo r  tvorby hrač iek  na Škole úž itkového 

výtvarníc tva v Kremnici . Pracu je p redovšetkým s drevom a hľadá 

nové možnosti  spracovan ia  toh to  ušľach t i lého  mater iá lu  v ob las t i  

nábytku, drobných úžitkových a dekorat ívnych p redm etov  a p redo ­

všetkým hračiek. Jeho na júspešne jšou  hračkou je  drevená s tavebn ica  

Gringo, vhodná aj na rehab i l i tác iu  te lesne a zrakovo post ihnu tých  

detí,  ktorá získala roku 1 9 9 3  cenu Dobrý dizajn . Okrem hrač iek  p red ­

stavi l  T. Uhrín svoju tvorbu aj inými p rak t ickým i p redm e tm i,  v ktorých 

vychádza z t rad ičnéh o  ľudového tvaros lov ia  po dm ieneného  pr irodze­

nými danosťam i m a ter iá lu  dreva. Osobitnú časť  jeho  práce p reds ta ­

vujú drevené hudobné  nástro je ,  ktoré navrhuje pre džezového h u d o b ­

níka Jozefa Doda Šošoku. Uhrínovu prácu s kovom do kum en tu jú  

kovové predmety,  ako napr. misky,  sv ietn iky. Vyznačujú sa n á p a d i ­

tosťou a jedn o d u ch ým i tvarm i,  kde vynikne veľmi úsporne a v t ipne 

využitý mater iá l .  Autor pri ich navrhovaní p r ih l iada  aj na možnosti  

výroby a uvažuje s m in im á lnym  počtom techn ických  úkonov (napr.  

kovové predm ety  sa nemusia  zvárať, sú vyrobené ohýbaním z j e d ­

ného kusa).

Bohatú  č innosť  M iroslava Debnára (1 9 6 2 ) ,  abso lven ta  d izajnu na 

VŠVU, kde v súčasnos t i  pôsobí ako pedagóg, reprezentu jú rôzne rea­

l izácie v ob las t i  tvoby inte r iérov, riešenia grafických návrhov, logá 

fi r iem , úžitkové predmety,  sv ie t id lá ,  in te r iérové a exteriérové p red ­

mety, budovy a de ta i ly  budov. Na výstave, ktorá bo la venovaná o tvo ­

reniu š túd ia  dizajnu pri f i rm e D-Nábytok v Lučenci, predstav il  M. Deb­

nár práce z rôznych mater iá lov :  kovu, dreva, skla a p lastov. Autor 

reaguje na čoraz väčšie používan ie  počítačove j techn iky .  V jeho  

tvorbe sa to  odzrkadľu je  na jm ä používaním rôznych rastrov,  ktoré 

dávajú jeho  prácam rytmus, a opakovan ie  prvkov pr ipomína č innosť  

počítača - opakovan ie  „ b i t o v “ . Pri tvorbe úžitkových predmetov 

zoh ľadňu je  požiadavky sér iovej výroby a pr iemyse lného spracovan ia .  

Max im álne z jednodušené tvary pr itom vyhovujú aj najvyšším nárokom 

používate ľa  z h ľad iska  u t i l i tá rne j  i užívateľskej hodnoty.

Kinga Sz. Hal tenbergerová 
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M i r o s l a v  D e b n á r  
a T i b o r  U h r í n

v D i z a j n é r s k o m  
š t ú d i u

Štúdio dizajnu bolo vytvorené ako nadstavba 
budovy predajne nábytku. Interiér predstavuje 

asi 6 4 0  m2 výstavnej plohy s kanceláriou 
v medzipodlaží. Priestor sa bude využívať 

nielen na výstavné účely, ale aj na semináre či 
iné stretnutia. Autorom kocepcie 

architektonického riešenia interiéru, ktorá 
ovplyvnila aj zmeny exteriéru budovy, 

je  Miroslav Debnár.
£ cn



Ladislav Kubo: Police

Pohľad do expozície. V popredí skrinka Kristíny Berecovej.

Z expozície. V popredí skrinka Ivana Cobeja.

r u m
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T a k  a k o  v m i n u l o m  r o k u ,  i t e r a z  b o l a  v m a r c i  s l á v n o s t n e  
o t v o r e n á  v ý s t a v a  F Ó R U M  D E S I G N U  v p a v i l ó n e  M 3  
na v e ľ t r h u  N á b y t o k  a b ý v a n i e  v N i t r e .

Fórum je jeho  súčasťou, hoci Agrokomplex, ktorý celú myšl ienku p o d ­
poru je, hlavnú zodpovednosť za prípravu, organizáciu a v konečnom 
dôs ledku i real izáciu prenechal Výskumno-rea l izačnému centru pri 
ka tedre d izajnu Vysokej  ško ly  výtvarných umení v Bratis lave a je j ď a l ­
ším spo lup racovn íkom  (Ivan Čobej, Katarína Hubová a Irena Doro t ja- 
ková -  koncepc ia  výstavy, Rasťo Turek -  a rch i tek ton ické  riešenie) .
Na okraj toh to ročne j  výstavy si treba pr ipomenúť,  že m inu lý  ročník 
mal za c ie ľ  predstav iť  dizajn ako ne odde l i te ľnú  súčasť ž ivotného 
štý lu a zvýrazniť predovšetkým podie l  d izajnéra -  osobnos t i  na tvorbe 
nábytkového dizajnu. Išlo nám hlavne o to, aby sme upozorn i l i  vý rob­
cov, odbornú  i la ickú verejnosť, že tu ex is tu je  po tenc iá l  odborn íkov, 
často  nevyužitý,  ale práve pri tvorbe nábytkového dizajnu má pr iam 
nezastup ite ľný  význam. Na základe skúsenos t í  z m inu lého ročníka, že 
dizajn nemožno vyč leniť  zo širš ích súvis lost í ,  do ktorých patr í, sme sa 
rozhodli  ako nosnú ideu FÓRUM DESIGNU '9 9  p redstav iť  dizajn ako 
súčasť navrhovania ,  výroby a predaja .  Snažil i sme sa prezentovať 
dizajnérov, ktorí sa už presad i l i  v praxi, a podpor iť  tých zač ína jú ­
c ich.. . Rovnako sme chceli  upozorn iť  na výrobcov, ktorí svoj výrobný 
program zamera l i  na spo lup rácu  s p ro fes ioná lnym  d iza jnérom.
Táto idea sa prem ie t la  aj do vnú torného č lenenia  výstavy, ktoré s le ­
dova lo  dve zák ladné línie. Komerčnú, v ktorej  sa predstav i l i  výrobné 
firmy, ako napr. Mobi l ie r ,  Brik, Domark, Dovič in, Krupec, Drevos 
a š túd io  Ufón dizajn a ďalš í.
N eodde l i te ľnou  súčasťou dizajnu je obchod,  preto sme dali  p r ies tor 
aj obchodným  f i rm ám , ako sú Šott  a Ranný arch i tec ts ,  ktoré dovážajú 
náby tok  zahran ične j p rodukc ie  a zvučných dizajnérskych mien, fi r iem 
známych vysokou tech n ickou  dokona losťou  sér iovej výroby.
V au torske j časti , ktorá sa or ientova la  na prezentáciu pro to typov 
a autorských so l i térov,  boli zas túpen í dizajnéri  ako Peter Bohuš,

Rasťo Turek, Ivan Čobej, Ladis lav Kubo a z m ladých d izajnérov Michal 
Staško, Micha l Berger, Kristína Berecová, Marián Fi lkor a ďalší. 
Priesto r dos ta l i  i š tuden t i  vysokých škôl  zameraných na dizajn 
a chceme im ho poskytnúť  i v budúcnos t i .  Jed inou podm ienkou  je to, 
aby na prezentác iu zaslal i  p ro to typ  a lebo model v mierke 1 : 1. To je  
p ravdepodobne  jeden  z dôvodov, pre ktorý sa ich na fóre zúčastn i lo  
tak  málo . Vystavené boli práce š tuden tov  5. ročníka katedry dizajnu 
VŠVU Júlie Mišíčkovej, Jonáša Karáska a Bjorna Kieru lfa , ktorí s p o lu ­
pracoval i  v rámci nábytkového pro jek tu  s f i rm am i Ami, Domark, 
Mob i l ie r ,  Brik, Fláder a Plasted na tvorbe pro to typov  vhodných pre 
sér iovú výrobu.
Súčasťou expozície FÓRUM DESIGNU ’99  bo li i rôzne spr ievodné 
po du ja t ia .  Okrem módnych p reh l iadok  š tud en t ie k  odevného dizajnu 
VŠVU a rôznych koncertov  sa konal i odborný  program, prednáška 
spo jená s p rem ie tan ím  d iapoz it ívov francúzskeho dizajnéra  Jeana 
Fronqoisa D ing j iana, ktorý predstav il  zau jímavý pro jek t  súčasného 
in te r ié rového vybavenia  h is to r icke j s tavby, podporovaný  š tá tom . Za

organizá torov j edn ého  z na j ­
väčších podu ja t í  z ob las t i  
d izajnu m inu lého roka p red ­
stav i la  Josyane Franc B ie­
nále d izajnu ’99  v Sain t-  
Étienne. Priesto r na svoju 
vlastnú prezentác iu malo 
i S lovenské centrum dizajnu. 
Druhý ročník  je  za nami.
Sme radi , že sa nám ho 
podar i lo  zrealizovať 
i napriek  nepriazn ivej hos­
podárske j s i tuác i i ,  
a dú fame, že rok 2 0 0 0  bude 
op t im is t ic ke jš í  aj pre 
FÓRUM DESIGNU.

Katarína Hubová
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Peter Mesiarik: Stolík Uku.

Jiří Pelcl: Policová stena Vankúš. 
Vankúš a jeho varianty vystavil výrobca M obilier 

aj na Veľtrhu nábytok a bývanie v Nitre, v expozícii 
Fórum designu, kde získal Cenu novinárov, ktorá sa 

udeľovala po prvý raz za inovatívny dizajn. 
O cene rozhodovali časopisy DE SIGN UM, 

Štýl bývania, Pekné bývanie a Línia.

S i t u á c i a  v e u r ó p s k o m  
n á b y t k o v o m  p r i e m y s l e  j e  
už d l h š í  č a s  s t a b i l i z o v a n á .  
V š t a t i s t i c k y  v y k a z o v a n ý c h  
p a r a m e t r o c h  p r o d u k c i e ,  
s p o t r e b y  či  v ý voz u  
a d o v o z u  si  v y m i e ň a j ú  
m i e s t o  t r i  k r a j i n y :  
N e m e c k o ,  T a l i a n s k o  
a F r a n c ú z s k o ,  k t o r é  sú 
p r o d u c e n t m i  6 0  % v ý r o b y  
n á b y t k u  v E u r ó p e  v ô b e c .  
T e j t o  s i t u á c i i  z o d p o v e d á  aj  
u s t á l e n é  p o s t a v e n i e  t r o c h  
n a j v ä č š í c h  e u r ó p s k y c h  v e ľ ­
t r h o v  n á b y t k u  - v K o l í n e  
n.  R ý n o m ,  M i l á n e  a P a r í ž i .

Producent i  a d is t r ib ú to r i  nábytku vynak lada jú  veľké úsi l ie  na vy h ľa ­
dávan ie  čoraz e fe k t ívne jš ích  s t im u lo v  rozvoja svo j ich  ak tiv ít . Heslom 
pr iemys lu  je  kon t inuá ln a  inovác ia  nábytku, nové tech no lóg ie  a zvy­
šovanie  kval i ty  p roduk tu ,  p reda jcov ia  nábytku sú nú tení počítať  
s čoraz in fo rm ovane jš ím  a ná ročne jš ím  spo t re b i te ľo m  a tým to  zm e­
nám p r ispôsobovať  m arke t ingové stra tég ie ,  formy ponuky a predaja  
nábytku . Koncentrác iou  tých to  záu jm ov sú po tom  m ohu tné  veľtrhy  
nábytku , na ktorých využívajú špe c i f ické  možnost i  veľtržnej p rezen­
tác ie  a ponuky in fo rm ác i í  všetky za in te resované strany: výrobca, 
p reda jca  i spo treb i te ľ .
40 . ročník  Parížskeho veľt rhu nábytku ( 1 0 0 0  vystavovate ľov  zo 40  
kra jín, 50  tis.  návštevníkov), ktorý sa konal v január i  1 9 99 ,  ponúkol 
v zmysle svojej  t rad íc ie  š irokú škálu nábytku - od k las ického po sú ­
časný. Silná pozícia t ra d ičnéh o  nábytku je tu cha rak te r is t ická  vzhľa­
dom na h is to r ický  vývoj f rancúzskeho umeleckého sto lá rs tva (v sekcii  
Le Vi llage), rovnako ako záujem o súčasný moderný nábytkový dizajn 
akcen tu júc i  ak tuá lny  životný štýl doby (v sekcii  La Métropo le ) .  
Francúzsky nábytkový pr iemysel je  č lenitý , využíva na jnovšie  š p ič ­
kové techno lóg ie  a spá ja  sa v ňom zmysel pre e leganciu  a harmón iu .  
Reprezentu jú ho - okrem p roducentov  (zväčša malé  a s tredné p o d ­
niky) - aj inš t i túc ie  ako UNIFA, združenie francúzskych výrobcov 
nábytku (7 0 0  výrobcov),  a lebo IPEA, združenie d is t r ibú to rov  a p ro d u ­
centov nábytku, ktoré sa venuje výskumnej č innos t i  vzťahov výroby, 
obchodu a spo treby  nábytku, analyzuje správanie  sa konzumentov 
nábytku v súv is los t i  so soc iá lnym vývojom a ponúka východiská pre 
market ingové koncepc ie .
Účasť na toh to ročnom  parížskom veľtrhu nábytku si zabezpeči l i  dva ja 
s lovenskí vys tavovate l ia ,  obchodná  f i rma Drevounia a p iešťanský 
výrobca Mobi l ie r .  Tento p roducen t  up la tňu je  vo svoje j podnikove j 
s tra tég i i  idey, ktoré nie sú sam ozre jm é v nábytkárskom pr iemysle  na 
S lovensku, a to dôraz na inováciu nábytku a spo lup rácu  so š p ičko ­
vými d iza jnérm i.  Vo svojom stánku v Paríži predstav il  ko lekc iu ná by t­
kových so l i térov,  c ie lene navrhnutú pre podobné pr ílež i tosti , na k to ­
rej sa pod ie ľa l i  s lovenskí aj zahran ičn í dizajnéri : Rasťo Turek a Peter 
Mesia r ik , kmeňoví dizajnéri  f i rmy, Ivan Čobej a š túd io  Designo z Bra­
tis lavy, francúzsky d iza jnér Eric Jourdan, d iza jnér nemeckého Volks-

Eric Jourdan: Komoda Chupy.
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wagenu N iko laus V idakov ic  a český d iza jnér Jiří Pelcl. Pre s lovenské 
f i rm y je účasť  na takých to  medz inárodných p reh l iadkach f inančne  
veľmi náročná a riskantná, ak sa neopiera o dôveru vo v las tnú s t ra té ­
giu. Uzavreté dohody  na dodávky malých sér ií a re fe renčných vzor iek 
sú pre M ob i l ie r  záväzkom, ale aj perspekt ívou up la tn iť  sa na m edz i­
národných trhoch, o čo sa začal us i lovať už v p redchádza júcom  roku 
účasťou na veľtrhu v Kolíne.
Nábytok je významným ar t ik lom  m edz inárodného obchodu a vyžaduje 
sys tem at icky  s ledovať jeho  vývoj a t rendy v dizajne i v obchodných 
stra tég iách. Francúzsko bo lo  (napr iek  s i lnému dom ácem u pr iemys lu )  
v roku 1 9 97  druhým na jväčším dovozcom nábytku. O veľkej spo trebe 
toh to  trhu svedčí údaj, že až 2 5 %  Francúzov si kúp i lo  aspoň jeden  
kus nového nábytku. Záujem francúzskych výrobcov i obchodn íkov  je

preto  ce lkom pochop i te ľný ,  
zvlášť pri pohľade  na s tu p ­
ňu júce sa konkurenčné a k t i ­
v ity Nemecka, Br i tán ie  
a Dánska.

A. P.
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Zámok Golem. 
Dizajn: Miroslav Krča.

Výrobca: Tokoz, Žďár n. Sázavou.

o b r y
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8. ROČNÍK NÁRODNEJ SÚŤAŽE DIZAJNU V ČESKEJ REPUBLIKE

O r g a n i z o v a n i e  n á r o d n e j  s ú ť a ž e  D o b r ý  d e s i g n  j e  t r v a l o u  
s ú č a s ť o u  p r o g r a m u  D e s i g n  c e n t r a  ČR na p o d p o r u  
r o z v o j a  d o m á c e j  p r i e m y s e l n e j  p r o d u k c i e .  S k ú s e n o s t i  
z ô s m i c h  r o č n í k o v  p r í p r a v y  s ú ť a ž e  p o d n i e t i l i  j e j  
o r g a n i z á t o r a  k u r č i t ý m  o r g a n i z a č n ý m  z m e n á m ,  k t o r é  
z o d p o v e d a j ú  a k t u á l n e m u  v ý v o j u  na č e s k e j  d i z a j n é r s k e j  
s c é n e  a s ú č a s n e  p ô s o b i a  a k o  s t i m u l á t o r  z á u j m u  
d i z a j n é r o v  či  v ý r o b c o v  o ú č a s ť  v s ú ť a ž i .

Súťaž sa v 8 . ro čn íku  s ú s tre d ila  na re á ln e  p ro d u k ty  a je j nové č le n e n ie  sa p r i­
s p ô s o b ilo  š tru k tú re  české ho  p r ie m y s lu . M e d z in á ro d n á  p o ro ta  h o d n o t ila  11 9  
prác  v s ie d m ic h  súťažných  o d b o ro c h , o s o b itn e  sa po su d zo va li k a te g ó rie  n á v r­
hov a š tu d e n ts k ý c h  p rác . Ich za raden ím  do súťaže už od p rvého  ro čn íka  z d ô ­
razňu je  o rg a n iz á to r d ô le ž ito s ť  p re p o je n ia  d iz a jn é rs k e h o  ško ls tv a  a praxe 
a je h o  p o z itívn y  význam  pre d iza jn  v Č eskej re p u b lik e .
M e dz iná rodn á  p o ro ta , k to re j p re d se d a l p ro f. O ta ka r D ib lík , navrh la  na o ce n e ­
nie 3 1  p ro d u k to v , 18 z n ich  d o s ta lo  o ce n e n ie  D obrý d iza jn , 12 p ro d u k to v  zís­
ka lo  ozn ačen ie  V yn ika jú c i d iza jn  a N árodnou cenou za d iza jn  1 9 9 9  bo l p o c te n ý  
o so bný a u to m o b il Š koda O ctav ia  C om b i. P oro ta pri to m to  vý ro bku , k to rý  je  re ­
p re ze n ta n to m  n a jle p š ích  tra d íc ií  české ho a u to m o b ilo v é h o  p r ie m ys lu , o ce n ila  
šp ičko vý  d iza jn  v s p o je n í s te c h n ic k ý m i p a ra m e tra m i zo d p o v e d a jú c im i e u ró p ­
ske j ú rovn i. P oro ta u p o zo rn ila  na význam ný s tra te g ic k ý  a sp e k t, keď  o ce n ila  
p ro d u k t, k to ré h o  d iza jn  p o m áha  m e n iť obraz k ra jin y  výrobcu  v zah ran ič í.
Š ká lu  h o d n o t ite ľs k ý c h  a k t iv í t  D esign ce n tra  ČR d o p ĺň a jú  ceny 
D esign P restig e , k to rú  u d e ľu je  r ia d ite ľ  DC ČR (d o s ta l 
ju  a u s trá ls k y  v ý tva rn ík  G arry Em ery za in fo r 
m ačný sys tém  v ý s ta v iska , k to rý  sa p re d ­
s ta v il na 18 . ro čn íku  b ie n á le  g ra fic k é h o  
d iza jn u  v B rne ) a Cena za p u b lic is t ik u  
a p ro p a g á c iu  d iza jn u  (z íska l ju  m e sa č ­
ník A rc h ite k t pod ved en ím  š é fre d a k to ra  
J iríh o  H o rské h o ).
Č lenom  m e d z in á ro d n e j p o ro ty , v k to re j
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p ra c o v a li če sk í o d b o rn íc i a írsky d iz a jn é r Pat O ’ N e ill, bo l aj doc. Ferdinand 
Chrenka, d iz a jn é r a pe d a g ó g  VŠVU v B ra tis la ve .

Ako hodnotíte účasť študentských projektov medzi profesionálmi?
P á č ilo  sa m i, že tá to  ka te g ó r ia  bo la  s a m o s ta tn o u  časťo u  súťaže, a le  m a la  by 
m ať aj v la s tn é  k r ité r iá . U m ožn ilo  by to  účasť n a d ča so ve jš ích  p ro je k to v , sv ie - 
že jš ích  p rác , k to ré  p o le m iz u jú  s té m o u . Š tu d e n ts k é  p ro je k ty , k to ré  sm e p o s u ­
dzo va li, b o li v sú la d e  so vše o b e cn ým i k r ité r ia m i súťaže, a te d a  reá lne  výrobky, 
v kon ečných  te c h n o ló g iá c h , b o li p o ro v n a te ľn é  s f ire m n ý m i p ro d u k tm i. S tre t li 
sa ta m  práce  zo vše tkých  vysokých  škô l v ČR, bo la  to  te d a  aj p r íle ž ito s ť  na 
p re d s ta v o v a n ie  škô l a p o ro vn á va n ie . Každá z n ich  m a la  svo jh o  zá s tu p cu  v k o ­
m is ii, k to rý  o nej za u ja to  ro zp ráva l. B ola to  pre m ňa cenná o so bná  skú se n o sť.

Ktoré z hodnotených výrobkov vás zauja li?
P riťa h u jú  m a vec i, k to ré  okrem  s p ln e n ia  š ta n d a rd n ý c h  k r ité r ií  d iza jn u  sú v is ia  
s m o rá lk o u , s p ô so b o m  ž ivo ta . N iečo m im o ria d n e  v to m to  zm ysle  som  
n e n a š ie l, a le  cen ím  si „m ú d re “ , za u jím a vé  vý ro b ky  s p o d ie lo m  u rč ité h o  
n a d ča so vé h o  uva žovan ia  a vý ro b co v , k to rých  vý ro bky  sa d o b re  u p la tň u jú  
v z a h ra n ič n e j k o n k u re n c ii. N apr. ma z a u ja l zverák pre m in im a liz m u s  tv a ro v a ­
nia a č is to tu  vy ja d re n ia  fu n k c ie , m al aj te c h n ic k y  za u jím a vý  p r in c íp  s ťa h o v a ­
nia če ľu s tí. N iek to rým  ko leg om  sa zd a lo , že tu  „d iz a jn “ v la s tn e  nie je . A le 
v d iza jn e  ne m ožno v y ja d r iť  k r ité r iá  m a te m a tic k ý c m  s p ô s o b o m , d ô le ž itý  je  aj 
p o d ie l s kú se n o s tí, názoru. D eba ta  sa ro zv in u la  aj nad v isac ím  zám kom , pri 
k to rom  sa sn ú b i te c h n o ló g ia  s je d n o d u c h o s ťo u  fu n k c ie . N aop ak  te c h n o lo g ic k y  
ná ročným  p ro d u k to m  so z lo ž ito u  fu n k c io u  bo l lu m in o m e te r, k to rý  m al n e tra ­
d ič n é  tv a ro v a n ie  -  v p o lo h e  p la s t ik y  až o b je k tu . U rč ite  n e b o lo  je d n o d u c h é  pre 
d iza jn é ra  p re s a d iť  u vý ro bcu  ta k é to  p o ň a tie  vý ro b ku . Z a u ja li ma v ia ce ré  š tu ­
de n tské  p ráce , k to ré  vzn ik li na z lín ske j k a te d re  d iza jn u : n a fu k o v a c ie  le ža d lo , 
vzdu chová  s tr ie k a c ia  p iš to ľ  či b e zp e čn o s tn á  sed ačka  pre d e ti - vše tky  t ie to  
fu n k č n e  i te c h n o lo g ic k y  o d liš n é  p ráce  m a li sp o lo č n ú  tém u  V zduch. U pú ta l aj 
ka líško vý  sú b o r a s to lo v é  d o p ln k y  ako dôkaz to h o , že n a p rie k  b o h a te j s k lá r ­
ske j p ro d u k c ii sa aj tu  dá eš te  o b ja v iť  n ie čo  nové.

Ako prebiehalo hodnotenie prác?
V šetky  p ro d u k ty  - a b o lo  ich naoza j ve ľa  - b o li sú s tre d e n é  na je d n o m  m ie s te  
v K ongresovom  ce n tre  na výs ta v isku  BVV. T r ie d e n ie  p ro d u k to v  bo lo  h a rm o ­
n ické , m a lo  c h a ra k te r a ké h o s i „o č is ťo v a n ia “ od p ro d u k to v , k to ré  n e m a li a t r i­
bú ty  vyšše j k v a lity , a v y ú s tilo  do š irše j s k u p in y  D obrého  d iza jn u . Z nej sa 
v y tv o r ila  s ku p in a  vý ro b ko v  V yn ika jú ce h o  d iz a jn u , z k to re j vz iš la  N áro dná  cena.

Počas ro ko va n ia  p o ro ty  som  m al p r íle ž ito s ť  p o ro z p rá ­
vať sa s p ro f. D ib lík o m , k to rý , b o h u ž ia ľ, k rá tko  

na to  zom re l. O ceňova l som . že ta k ý  š p ičko vý  
o d b o rn ík  eš te  s tá le , aj n a p rie k  veku , ve n u je  
veľa  e n e rg ie  výchove  b u d ú c ic h  p ro fe s io n á lo v . 
Som rád, že mi zos táva  v p a m ä ti p ln ý  síl 
a c h u ti p ra co va ť so š tu d e n tm i.

Adriena Pekárová
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Zabudovateľná parná rúra od 
firm y Kuppersbush. Ovláda sa 
dotykom cez hladký panel 
touch-screen. Antikorové vyho­
tovenie zabudovateľných 
kuchynských spotrebičov je  
hitom posledných rokov, varenie 
na pare tiež.

ro 'čo -p -c

$£> .c co co 'co

O 'J=

Parný hrniec od firm y Moulinex. Téma zdravého stravovania sa na veľtrhu Domotechnica 
’99 objavovala v porovnaní s uplynulými rokmi častejšie. Okrem rozmanitých spotre­

bičov pre „vychytené“ varenie na pare sa i u chladničiek, mrazničiek a klasických rúr kla­
die m im oriadny dôraz na „opate ru“ potravín, ktorá je  jednoduchšia, rýchlejšia a zacho­

váva ich nutričné hodnoty.
V e ľ k ý  a v e ľ k o l e p ý  
m ó d n y  s a l ó n  t e c h n i k y  
p r e  d o m á c n o s ť  - t o j e  
m e d z i n á r o d n ý  v e ľ t r h  
D o m o t e c h n i c a ,  k t o r ý  sa  
k a ž d é  dv a  r o k y  k o n á  
v n e m e c k o m  K o l í n e  n a d  
R ý n o m .  O p r o t i  s v o j m u  
p r e d c h á d z a j ú c e m u  r o č ­
n í k u  p o s l e d n á  D o m o ­
t e c h n i c a  vo f e b r u á r i  t .  
r.  o p ä ť  n a r á s t l a  - n i e ­
l e n  čo do v ý s t a v n e j  
p l o c h y  ( 2 2 0  0 0 0  m 2) ,  
m n o ž s t v a  a s p e k t r a  
v y s t a v o v a t e ľ o v  ( 1 8 0 0  
f i r i e m  z 5 2  k r a j í n ) ,  a l e  
i k r á s y ,  d o k o n a l o s t i  
a r o z m a n i t o s t i  p r e z e n ­
t o v a n ý c h  e x p o n á t o v .

B i l f
W Ě Ě Ě r

o
V ývoj s p o tre b ič o v  pre d o m á c n o s ť  k rá ča  n e ú n a vn e  a m íľo v ý m i k ro k m i v p re d . 
„R u k o la p n e “ a „o č iv id n e “ to  p o tv rd ila  i D o m o te c h n ic a  ’9 9 : v š e tk y  - od tých  
n a jm e n š íc h , ako  n a p r. h o lia c e  s tro jč e k y , fé n y , ká vo va ry  či h r ia n k o v a č e , cez 
ku ch yn skú  b ie lu  te c h n ik u  až po vysá va če , č is t ič k y  vzd u ch u , kozu by a pe ce  - 
sú zase  o n ie č o  m e n e j n á ro č n é  na o b s lu h u , o n ie č o  te c h n ic k y  v y s p e le jš ie  
a ove ľa  a tra k tív n e jš ie . Čoraz vä čšm i sa p r ib liž u jú  k id e á lu  in te lig e n tn ý c h , s to ­
p e rc e n tn e  s p o ľa h liv ý c h  a pre každý ty p  d o m á c n o s ti o p tim á ln e  „n a la d e n ý c h “ 
p o m o cn íko v  - ta k  z h ľa d is k a  in d iv id u á ln y c h  p o ž ia d a v ie k , v e ľk o s ti d o m á c n o s ti 
a je j ch o d u , ako i š tý lu  z a r ia d e n ia  p r íb y tku .
N ovin iek, zau jím avostí a in fo rm á c ií ponúkla  D om otechn ica ’99 viac než dosť. Tie, 
k toré uvádzam e, sú pre módu spo treb ičo v  anno 19 99 n a jch a ra k te ris ticke jš ie . 
P ojem  k omf or t  sa v s ú v is lo s ti s n a jm o d e rn e jš ím i p r ís tro jm i s k lo ň u je  vo 
vše tkých  m ožných p á d o ch . K o m fo rt je  o b s ia h n u tý  v e rg o n o m ických  v y le p š e ­
n ia ch  tva ro v , k to ré  zn ižu jú  fyz ickú  nám ahu  pri p rá c i a zvyšujú fyz ické  a p sy ­
ch ické  b la h o  pri re laxe. K o m fo rt udáva  sm e r tv a ro v a n ia  p rís tro jo v , k to ré  
be riem e d e n n o d e n n e  do ruky, a m e ní zo dňa na deň vzh ľad  o v lá d a c íc h  p a n e ­
lov ve ľkých  s p o tre b ič o v . U ľa h ču je  sa ko m u n ik á c ia  už íva te ľa  s p r ís tro jm i, z je d ­
no d u šu je  sa ich o b s lu h a , zvyšu je  sa m nožstvo  in fo rm á c ií,  k to ré  p r ís tro j o s v o ­
jo m  cho de  p o s k y tu je . Vďaka te c h n ic k ý m  vym o že n o s tia m  sú p r ís tro je  aj bez­
p e č n e jš ie  pre vše tkých  - m a lých , ve ľkých , zdravých  i h e n d ik e p o v a n ý c h . 
K o m fo rt po n ú ka  aj u s ta v ičn e  n a ra s ta jú c e  m n ožstvo  fu n k c ií a p ro g ra m o v , k to ­
rým i p rís tro je  d is p o n u jú , a p e rm a n e n tn é  z le p šo va n ie  vše tkých  výko n n o s tn ých  
p a ra m e tro v  - p o d ľa  m o tta : vše tko  v o p tim á ln o m  čase , s o p tim á ln o u  s p o tre b o u  
en e rg ií a zd ro jo v  a čo n a jt ic h š ie ...

Vysávač Oxygen od firm y Electrolux. Špičkový 
model vysávača so zdokonaleným ergonomic­
kým tvarovaním a vynikajúcim i výkonnostnými 
parametram i. Trubica vysávača má zalomený 
tvar, ktorý umožňuje vysávať aj na málo prí­
stupných miestach s m inim álnou telesnou 
námahou. Prenášanie vysávača je  taktiež 
komfortnejšie - prístroj má nízku hmotnosť 
a preklápateľnú rukoväť na dvíhanie/nosenie. 
Mimoriadne účinná je  filtrácia tohto prístroja: 
kým mestský vzduch obsahuje 100 miliónov 
znečisťujúcich častíc a arktický už len 10 tisíc, 
vzduch vychádzajúci z vysávača Oxygen ich 
v 1 1 vzduchu obsahuje menej ako 100. Sú­
časťou filtračného systému je  ojedinelý filte r 
CleanStream, ktorý možno opláchnuť vo vode 
a na rozdiel od jednorazových filtrov použiť až 
10 ráz.

D o m o t e c h n i c a

Zdr avé byt i e ako je d e n  z n a jž ia d a n e jš íc h  „ to v a ro v “ konca 
2 0 . s to ro č ia  sa p o s ta ra lo  v o b la s ti d o m á c ich  s p o tre b ič o v
0 ho tovú  exp ló z iu  nových n á p a d o v  a in o vá c ií. Š lág ro m  vo 
sve te  - m edzi s p o tre b ite ľm i i v ý ro b ca m i - je  va re n ie  na pare. 
Čo zača lo  p a rn ým i h rn ca m i, to  dnes p o k ra č u je  v z a b u d o v a ­
te ľn ý c h  rú rach  p ra c u jú c ic h  pri no rm á ln o m  či vysokom  tla k u  
pary a u m o žň u jú c ich  p ríp ra vu  tých  n a jro z m a n ite jš íc h  d ruhov  
surov ín  a je d á l.  I túžb a  d ých a ť v o b y tn o m  p ro s tre d í zdravý 
vzduch posúva do m ácu  te c h n ik u  vp re d . N a jn o vš ie  m o de ly  
vysáva čov, č is t ič ie k , zv lh čo va čo v  vzduchu a k lim a tiz a č n ý c h  
je d n o t ie k  sa p o s ta ra jú  o o p tim á ln u  k lím u . V ysáva jú , perú, 
zv lhču jú  a u p ra vu jú  te p lo tu  vzduchu presne  p o d ľa  p o ž ia d a ­
v iek , a u to m a tic k y  a ta k m e r d o k o n a le ... D o ko n a lý  je  i č lo ve k , 
k to rý  zverí svo ju  fyz ickú  s ch rá n ku  do o p a te ry  vše tkých  
p r ís tro jo v  na p e s to v a n ie  krásy, ud ržan ie  ko n d íc ie  a o d d á v a ­
nie  sa re laxu . Sú ich ce lé  zás tu py  a vše tky  - fén y , m asážne 
s tro jč e k y  i s o lá r iá  - m a jú  len je d in ý  c ie ľ: náš eš te  ž ia r iv e jš í 
vzhľad a eš te  vä čš ie  b la h o ...
Pr í ťaž l i vý vzhľad sa s ta l však m ódnym  h ito m  už aj 
m edzi sa m o tn ým i s p o tre b ič m i. N a jn o vš ia  te c h n ik a  nenechá 
an i v to m to  o h ľa d e  je d in é  že la n ie  s p o tre b ite ľa  n e sp ln e n é .
Na ve ľtrh u  D o m o te ch n ica  ’9 9  sa p re d v ie d la  tým i n a jla d n e j-  
š ím i tv a rm i, v na jú ža sn e jš ích  fa rb á c h , v n e sm ie rn e  a ne v í­
dane š iro ko m  s p e k tre  rozm erov, v yh o to ve n í a m a te riá lo v . 
Svo jím  n e o d o la te ľn ý m  p ô vabom  o s lo v ila  vše tky  zm ysly  ná v­
š te vn íko v  a p o te n c iá ln y c h  s p o tre b ite ľo v .
N e p o ch yb u jte  o to m , že sa chce  s ta ť  n e o d m y s lite ľn o u  
súča sťou  ž ivo tn é h o  š tý lu  nás vše tkých . U ľahčova ť, z le p šo va ť 
a s k rá š ľo va ť ž iv o t každém u z nás p o d ľa  je h o  n a jo s o b n e jš íc h  
p o tr ie b , n a jn á ro č n e jš íc h  p o ž ia d a v ie k  a ... n a jta jn e jš íc h  
tú žo b . Z ískať si čoraz v ia c  m ie s ta  v na š ich  d o m á c n o s tia c h
1 ž ivo to ch  a o v lá d n u ť ic h ? !

Ľubica Fábri
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z Kafkovej rovnomenne j poviedky. Myšl ienku rozv inula v o r ig iná lnom  

riešení ko lekc ie  pre čínsku súťaž. Podnetom tu bola metamorfóza 

v pr írode - prerod kukly  hmyzu v motý ľa, premena pevného hm otného 
tvaru v krehký vzdušný ob jem: „Chce la  som vy jad r i ť  dyn am iku  našej  

p la n é ty  i ce lého un iverza. Ich 
ex is tenc ia  je  od zač ia tku  sp re ­

vádzaná m e tam or fózam i.  In š p i ­

rác iu  zo sveta hmyzu, k to rú  

som použ i la ,  chápem  ako s ym ­

bo l  ake jko ľvek  m e tam o r fózy  - 

tvaru č i c h a ra k te ru . “ Na p re t l ­

močenie  toh to  zámeru autorka 

využila t rad ičný  pr icíp sk ladan ia  
pap ierových g ir lánd, ktoré sa 

jedn odu chým  pohybom otvára jú 

z p lochy do tro j rozmerného 
pr iestoru .  Na šatách je sk la d a ­

nie vytvorené z jem n ého  t ra n s ­

pa ren tného mater iá lu  (o rgantín, 

šan tung),  ktorý sa vrství a pre­

krýva. N enápadným pohybom 

ruky manekýnka otvára skryté 

vrstvy a zahaľu je  sa do k reh­

kého pr iesto ru z je m n e j  tkan iny ,  

farebných tónov a svetla.
(en)

J i t k a  P a v l í k o v á ,  š t u d e n t k a  VŠVU  

( a t e l i é r  o d e v n é h o  d e s i g n u ) ,  sa  

ú s p e š n e  z ú č a s t n i l a  7.  r o č n í k a  

m e d z i n á r o d n e j  s ú ť a ž e  m l a d ý c h  

o d e v n ý c h  d i z a j n é r o v ,  k t o r á  sa 

k o n á  s ú č a s n e  s m e d z i n á r o d n ý m  

v e ľ t r h o m  o d i e v a n i a  a d o p l n k o v  

v P e k i n g u .  S ú ť a ž i  d a l  m e n o  z n á m y  

v ý r o b c a  š i j a c í c h  a p l e t a c í c h  s t r o ­
j ov  B r o t h e r  I n d u s t r i e s ,  s p o n z o r  

s ú ť a ž e ,  k t o r ý  sa s t a r á  aj  o c e n y  

pr e  d v o c h  n a j l e p š í c h  a u t o r o v  

v p o d o b e  v l a s t n ý c h  p r o d u k t o v ,  

a l e  h l a v n e  t ý ž d ň o v é h o  š t u d i j n é h o  

p o b y t u  v J a p o n s k u .  V p r v o m k o l e  p r i t i a h l a  s ú ť a ž  vyše  

9 0 0  m l a d ý c h  t v o r c o v  do 3 5  r o k o v ,  z v ä č š a  š t u d e n t o v ,  

z c e l é h o  s v e t a .  Z i ch  n á v r h o v  na t é m u  M á m e  l e n  j e d n u  

z e m  v y b r a l a  p o r o t a  4 1  ú č a s t n í k o v ,  k t o r í  s v o j e  z á m e r y  

r e a l i z o v a l i  a p r e d s t a v i l i  i ch  vo f i n á l o v e j  m ó d n e j  p r e ­
h l i a d k e  k o n c o m  m a r c a  v P e k i n g u .  Pr vú c e n u  z í s k a l  č í n ­
sk y  š t u d e n t  za k o l e k c i u  p l e t e n i n ,  d r u h ý m  m i e s t o m  b o l a  

o c e n e n á  k o l e k c i a  J i t k y  P a v l í k o v e j  M e t a m o r f ó z y .

Úspech brat is lavske j  š tuden tky  nebol náhodný. Ocenenie si odn ies la  

aj z medzinárodne j  súťaže v Lisabone uspor iadane j  pri príleži tosti  
EXPO ’98  na tém u S po jený  svet pre budúce  generác ie .  S mode lom , 

ktorý tvor i l  základ neskôr rozšírenej ko lekc ie  M etamorfózy ,  sa zúčas t­

nila už m inu lo ročne j  súťaže Smirno ff ,  kde získala v s lovenskom finá le  

druhú cenu, svoje modely predstav i la  aj na b iená le  d izajnu v Saint-  

Étienne. Témou premeny sa Jitka Pavlíková zaobera la už vo svoj ich 

p redchádza júc ich  kreáciách, pokús i la  sa vy jadr iť  v odeve zážitok
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Arzenál Topoff

d

Maniac

Fast

Best of
Na medz inárodnom  veľtrhu nábytku Mobis v Brne chýbala  ten tok rá t  

výstava Vize, známa z predchádza júc ich  ročníkov, ale novinkou bola 

výstava in te r iérového dizajnu The Best of (jej kom isárom bol a rch i tek t  V la ­

d imír Ambróz, odborná garancia  Design centrum ČR). Výberová poro ta  roz­

hodla na základe kval i ty  dizajnu a kreat iv i ty  o účasti výrobkov od 35  f i r iem , 

českých i zahran ičných. S lovenskú produkc iu  zastupova li  f i rm y Nova 

s ko lekc iou dop lnkových inte r iérových prvkov a M ob i l ie r  so so l i térm i 

z ko lekc ie  navrhnute j a real izovanej pre parížsky veľtrh nábytku (po l icová  

stena Vankúš a kreslá).  Spomedzi českej produkc ie  zaujal nábytok  praž­
ských f i r iem  Fast a Cento m in im a l is t ickou  koncepc iou , nábytok  Jiřího Pelc- 

la, ktorý realizuje fi rma Cotto , a lebo r iešenie dom áceho  pracoviska f i rmy 

Topoff . Na výstave sa ponúka la  návštevníkom možnosť h lasovať o na jzau j í ­
mavejšom produkte.  Anketa  ako fo rma p r i t iahnu t ia  záu jmu návštevníkov 

o dizajn a uvažovanie o ňom je iste zau jímavá, aj keď mnohým zrejme sp ô ­

sobova lo  prob lém porovnávať skvelý pr iemyselný  produkt ,  akým je napr. 

vysávač Oxygen f i rmy Electro lux s umeleckým sk lom Bořka Šípka s h lav ič ­

kou f i rmy Arzenál,  či m in im a l is t ickým  nábytkom .
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Runner v Prahe
S ie s ty  ročník pražského veľtrhu Pragoin ter ier - New design - Svít id la ,  ktorý sa usku točn i l  
vo február i  t. r., p redstav il  p rodukc iu  111 českých a zahran ičných fi r iem na p loche 
3 5 0 0  m 2. Záujem oň pre jav i lo  vyše 15 0 0 0  návštevníkov. Kým novinkou m inu lého ročníka 
bol Salón českého nábytku, toh to ročný  veľtrh po prvý raz oboha t i l  Salón zahran ičného 
nábytku (jeho kurátorkou bola PhDr. Lenka Žižková).  Oba sa lóny poskytl i  nov inárske j obci 
možnosť h lasovať o na jzau jímavejš ích nábytkových ob je k toch .  Novinársku cenu českého 
sa lóna získala s to l ička  „X“ a rch i tek ta  Rudolfa Netíka a cenu zahran ičného sa lóna dosta la  
podľa novinárske j ankety  s to l ička  Runner, ktorú navrhol m ladý dánsky d iza jnér Kasper 
Salto  pre kodanskú fi rmu Bot ium.
Ľahká un iverzálna a navyše s tohovate ľná  s to l ička  je  častou tém ou  dánskych d izajnérov, 
v ktorej  už t rad ične  preukazu jú svoje ma js t rovstvo . Do radu takých to  šp ičkových d iza jnér­
skych výkonom patr í aj Runner. S to l ička má kovový rám spo jený organ icky  tvarovaným 
sedákom a operad lom  z lam inovaného  dreva, resp. v inom var iante  s ča lúneným sedá- 
kom. Kval ity  te j to  s to l ičky  oceni la  aj porota dánske j národnej súťaže pr iemys leného 
d izajnu, kde ten to  p roduk t  získal jednu  z cien ročníka 19 99 .  Zaujímavosťou je  aj fakt , 
že realizácia pro jektu  s to l ičky  od idey až po sér iovú výrobu trva la iba 12 mesiacov.

d

r
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Parafráza na „zlatú rybku“ : zlatá sieť chytená rybičkami. 
Pre a. s. Ryba.

Imaginatívny interiér. Pre spoločnosť Honor - svietidlá. Obraz pre baliareň ryže Balimex.

Proyekt
P ro p a g a č n ý  výtvarný a te l ié r  Ďate lina tvor ia štyria abso lven t i  Školy  úž itkového výtvarníc tva z Košíc. Peťo Nosáľ v súčasnost i  š tudu je  na 

VŠVU v Bratis lave grafický d izajn , Gabi Haščák sa venuje pr iestorove j inš ta lác i i ,  Jolka Marcela Gef fertová a Robert  S lovák sú fo togra f i .

S poj i l  ich záu jem o ne trad ičné  formy propagác ie ,  ktorú vnímajú ako ku lt ivovanú a es te t icky  p lno hod no tn ú  súčasť kultú ry . V reakcii  na ^

tv rdú komerc iu ,  ktorá sa na konzumentov val í z b i l lboardov ,  te levíznej rek lamy a pod.,  si zaum ien i l i  vo svojej tvorbe preferovať výtvarné 1
postupy. Ich d ie la sú inšp irované p roduk tm i a s lužbami konkrétnych fi r iem a inš t i túc i í ,  pre ktoré sú t ie to  a r te fak ty  nielen or ig iná lnym £

oživením inte r iéru , ale ich fo todoku m en tác iu  môžu ďale j využiť na v lastnú propagác iu  a do tvoren ie  f i remne j iden t i ty .  -g

Po prvý raz sa vere jnost i  predstav i l i  výstavou Proyekt vo Východos lovenske j  galéri i  v Košic iach v sep tem br i  1 9 98 .  V dop lnenene j  verzii ^

ju  zopakoval i  na pôde Galérie X v Brat is lave vo február i  a marc i t. r. £

Oliver Leššo: Zima - ľadové oko. optické sklo, 4 1 X 7 ,1 9 9 8 .

Mystery of Discovered Space
V marci t. r. sa v londýnske j Galérii  Plateaux pri Tower Bridge konala už t re t ia  vernisáž 

úspešnej výstavy súčasného s lovenského skla Mystery of D iscovered Space. Jej premiéra 

bola v rámci londýnskeho Festivalu s t redoeurópske j  kultú ry v jún i  a jú l i  1 9 9 8  v pr ies toroch 
Z as tup i te ľského  úradu SR v Londýne. V auguste  a sep tem br i  bola tá to  výstava re inš ta lo -  

vaná v Reg Vardy Gal lery v Sunder lande.

Výstava súčasného s lovenského sk lárskeho umenia predstav i la  br itskej vere jnost i  po prvý 
raz v š irokom zábere rozmanitosť  a mnohotvárnost '  využit ia toh to  k las ického mater iá lu  

v moderne j výtvarnej podobe . V kolekc i i  súčasnej  p las t iky  sú zastúpení tvorcov ia  t roch 
generácií,  ktoré sa spo lu p o d ie ľa jú  na súčasnej podobe s lovenskej sk lárske j scény. Štý lové 

rozpätie s iaha od k las ickej podoby  sku lp tú r  z op t ického  ob rusovaného skla, s tava júc ich  na 

vý lučnost i  es te t ických kvalít  toh to  média,  k to rými sa s lovenskí umelc i  v 70. rokoch presa­

di l i  v m edz inárodnom  kontexte , cez rozmanité  podoby tavenej p las t iky  až po exper im en­

tá lne  kreácie m ladých umelcov, nas tupu júc ich  do praxe v 90 . rokov a up la tňu jú c ich  sklo 

v kom b inác i i  s novými, neraz ne trad ičným i m a te r iá lm i.

Súčasťou výstavy je prezentácia prác výtvarníkov dnes už svetoznámej slovenskej  sklárne 

LR Crystal, a. s., v Lednických Rovniach v oblasti  sklárskeho dizajnu a voľne j tvorby, ktoré boli 

ocenené v predchádzajúcich desaťročiach na svetových veľtrhoch a výstavách. Súčasťou 
výstavy je kata lóg a v ideoprogram o histórii a súčasnosti  slovenského umeleckého skla.

Jarmila Račeková
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Stolička Please. Dizajn: Isao Hosoe a Etien Veeman.

Please a iné
S to l i č k a  Please, ktorú v január i  predstav i la  pomerne mladá ta l ianska  

fi rma Segis (založená r. 1 9 8 3 ) ,  úspešná práve v tom to  druhu sedac ieho 

nábytku, predstavu je  techno log ický  experiment.  V spo lup rác i  s f i rmou 

W egap las t vyv inul i  spôsob, ako využiť me tódu , ktorou sa zvyčajne vyrábajú 

len d robné predmety,  na výrobu s to l ič iek .  Polypropylén sa vstreku je  do 

formy nas ledovaný  vzápätí  s t lačeným iner tným plynom (n it rogén),  ktorý 

vytláča mater iá l  k povrchu fo rmy a súčasne vytvára vo forme du tý pr ies tor  

(Air M ou ld ing ) .  Výhodou také ho to  spôsobu výroby je  vy lúčen ie  ostrých 
hrán a neželaných š t ruk tu rá lnych  efektov na povrchu sedáka či operad la ,  

vysoká pevnosť a úspora mater iá lu  výhodná z h ľad iska ekonom ického  

i eko log ického. Dizajn je  d ie lom  japo nskéh o  dizajnéra Isao Hosoeho, ktorý 

sa usadil  v M i láne a pracuje pre mnohé ta l ianske  fi rmy, v spo luprác i  s m la ­

dou ho landskou d iza jnérkou Etien Veeman, ktorá š tudova la  na m ilánske j 

Po ly technike a od roku 1 9 9 5  pracuje v d iza jnérskom štúd iu  Isao Hosoe. 

Špecia l izác iu  f i rm y Segis na využívanie p las tov  potv rdzu jú  aj ďa lš ie  nové 

produkty ,  ako napr. s tohova te ľná  s to l ička  Flash či s to l ík  Gordon.

Philippe Starek: Stolná lampa Archimoon Tech, 1998.

Svietidlá Flos
P ro s p e ru jú c a  ta l ianska  f i rma Flos s mnohým i obchodným i zas túpen iam i v Európe, USA 

i Japonsku využíva svoj inovačný po tenc iá l  na sys tem atickú  spo luprácu  so šp ičkovým i 

d iza jnérm i.  To je j  umožňuje vytvárať š irokú ponuku, v ktorej  majú svoje pevné m ies to  sv ie ­

t id lá  pa tr iace  vďaka svoj im au torom ku k las ickým hodnotám  dizajnu druhej po lov ice 20 . 
s toroč ia .  Lampy bratov Ach i l le  a Pier G iaccomo C ast ig l ion iovcov zo 60 . rokov (B lack  and 

White, 19 6 5 ,  Toio a Taccia, 1 9 6 2 ) ,  či lampy Tobia Scarpu, ktorí spo lup racu jú  s f i rmou od 
je j  za loženia roku 19 62 ,  sú p redm etom  záujmu spo treb i te ľov  rovnako ako posledné opusy 

takých d izajnérskych hviezd, ako napr. Ph i l ippe Starek, Jasper Morr ison, Josep Llusca, 

Konstant in  Grcic, Matteo Thun a ďalš í.  Ach i l le  Cast ig l ion i pa tr í  dnes už ku kmeňovým 

diza jnérom fi rmy: Flos takm er  každý rok obohacu je  svoju ponuku ne jakým novým návrhom 

toh to  dizajnéra. Jedným z pos ledných je lampa D iabo lo  z roku 19 98 ,  ale ak tuá lne  sú s tá le 

aj jeho  lampy, ako napr. Fucsia, 19 96 ,  Brera, 1992  a ďa lš ie .  S P. S tarckom spo lup racu je  

Flos od 80 . rokov, keď pre ňu navrhol  lampy Miss Sissi a Ara. V na jnovšej kolekc i i  roku 

1 9 9 8  pr iťahu je  pozornosť jeho  lampa Arch imoon so širokou škálou t ien id ie l  (Tech, Soft, 

Eco, Class ic), a lebo 

lampa Romeo.

OJ oo
CO rv

Antonio Citterio: Závesné svietidlo Lastra, 1998.
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Je z v y k o m ,  že č a s o p i s y  p r i ť a h u j ú  t v o r i v ý c h  ľ u d í  a s ú s t r e ď u j ú  o k o l o  s e b a  
r e d a k č n é  r a d y ,  k r u h y ,  s t o l y . . .  a b y  si  v y t v o r i l i  s i e ť  k o n t a k t o v  s r e á l n o u  
p r a x o u ,  z a c h y t i l i  š í r k u  i n t e l e k t u á l n e h o  z á z e m i a ,  k t o r é  ho n a p á j a  a,  
s a m o z r e j m e ,  o b o h a t i l i  v l a s t n ú  r e d a k č n ú  p r á c u .  DE S I G N  U M  n i e  j e  
v ý n i m k o u .  O d b o r n ý  č a s o p i s  vo s f é r e ,  k t o r e j  p r o f e s i o n á l n e  k o n t ú r y  sa l en  
p o s t u p n e  a č a s t o  n a m á h a v o  v y h r a ň u j ú  a d e f i n u j ú ,  n e m ô ž e  e x i s t o v a ť  be z  
s p o j e n i a  s o d b o r n o u  o b c o u .  V o b l a s t i  d i z a j n u  j u v y t v á r a j ú  t v o r c o v i a  - 
d i z a j n é r i  p r a c u j ú c i  p r e  p r i e m y s e l ,  v ý t v a r n í c i ,  g r a f i c i ,  v ý r o b c o v i a ,  t e o r e t i c i  
i u č i t e l i a  d i z a j n u .
O s l o v i l i  s m e  z á s t u p c o v  v š e t k ý c h  t ý c h t o  p r o f e s i í  a v y t v o r i l i  s m e  t í m  
s p o l u p r a c o v n í k o v ,  s k t o r ý m i  sa c h c e m e  p r a v i d e l n e  s t r e t á v a ť .  N a š e  p o z v a n i e  
k s p o l u p r á c i  p r i j a l i :  A n t o n  B e n d i s ,  S o ň a  Ď u r e c o v á ,  M i r o s l a v  H o r ň á k ,  
K a t a r í n a  H u b o v á ,  P a v o l  C h o m a ,  Z d e n o  K o l e s á r ,  J i ř í  P e l c l ,  D a g m a r  
P o l á č k o v á , M a r e k  Š k r i p e ň .

Témou nášho prvého s t re tnu t ia  v po lov ic i  marca boli ak tuá lne  otázky súčasnej d izajnérske j 
praxe. Zaznamenané názory, ktoré pu b l iku jem e , p redstavu jú  š iroké spek trum  skúseností  a kon ­
tak tov  s d iza jnom. Predstavujú súčasne pohľad  na témy, ktorým budem e venovať pozornosť 
v nas ledu júc ich  vydaniach časopisu. Radi by sme však d iskus iu  o perspekt ívach dizajnu na S lo ­
vensku rozšíri l i aj m imo pr iesto ru redakcie ,  a preto ponúkam e všetkým č i ta te ľom  DE SIGN UM 
možnosť zapo j iť  sa do nej. Ak vás pub l ikované  názory zau jm ú, resp. po dn ie t ia ,  aby ste vys lov i l i  
svoje s tanov isko  či skúsenosť  z d izajnérske j a lebo po dn ika te ľske j  praxe, v ktorej  hrá hlavnú 
ú lohu dizajn a ľudia oko lo  neho, radi zverejníme vaše reakcie na s t ránkach DE SIGN UM.

Adriena Pekárová

S T R E T N U T I E  V R E D A K C I I

!

V čom vidíte záruku, že dizajn na Slovensku má budúcnosť?

M i r o s l a v  H o r ň á k ,  pr iemyselný  d izajnér:
Z jednodušene by sa da lo  povedať, že všetko sto j í  na peniazoch. Taký a rgum ent  počuť na jča s ­
te jš ie  vtedy, keď f i rma chce šmahom ruky zmietnuť  zo sto la ponuku d izajnéra. Peňazí však nikdy 
nie je  dosť, a to ani v k ra j inách , kde dizajn dobre funguje .  Rozdiel je  v názore na spo luprácu  
s d iza jnérom. Ak aj u nás začnú f i rm y chápať  dizajn ako investíc iu pri vývoj i nového produktu  
a nie ako nutné zlo, ktoré zbytočne zvyšuje náklady, a teda aj cenu výrobku, budeme na dobrej 
ceste. Tento fak t  si v rámci o tvoreného trhu f i rmy skôr či neskôr uvedomia .
Na druhej strane t reba povedať, že dizajnéri  musia  ponúknuť  f i rm ám  to, čo po trebu jú  - rovno­
cenné partners tvo, poznanie procesu vývoja nových či inovácie  ex is tu júc ich výrobkov. To na nich 
k lad ie  nároky ďale j sa vzdelávať v ekonom ike ,  market ingu a, samozre jme, s tá le  „byť v ob raze“ , 
s ledovať  svetové d ian ie ,  t rendy, techno lóg ie  a nové mater iá ly . . .
Rozvoj p r iem yse lného dizajnu je  podľa mňa možný len vďaka dopytu po ňom, teda vďaka kva­
l i tne spracovaným f i rem ným  zámerom. Celý proces je  veľm i zložitý z pohľadu návratnost i  invest í­
cií, ale aj kvôl i spä tne j  väzbe, aby si d iza jnér mohol overiť  správnosť  svo jho postupu . Nie vo 
všetkých odvetv iach je  možné robiť tzv. „vo ľnú tvo rb u “ , teda postav iť  model či p ro to typ  a až 
po tom h ľadať výrobcu, aj keď v d izajne nábytku sa napr. ten to  proces jav í  na je fek t ívne jš í .  Ďalší 
p rob lém je  v zlom postaven í profes ie dizajnéra. S labo, a lebo skôr vôbec nezastrešený s tavov­
skou organizáciou si musí každý d iza jnér prejsť rovnaké „g a le je “ pri vysvetľovaní zmyslu d izajnu, 
h ľadaní  po trebných zákonov.. . Profesijná organizácia by mohla byť d iza jnérovi oporou a radcom 
v p rob lém och  s leg is la t ívou, p ropagác iou  či ochranou autorských práv a navonok by bola 
pom ocníkom  pri lám an í  ľadu vo vzťahu k pr iemyslu .
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S o ň a  Ď u r e c o v á ,  teo re t ička  d izajnu:
Podľa mňa záruka je  v s lovenskom dizajne 
sam om. Počas tých povedzme desať rokov sa 
s lovenský dizajn akoby rozpozeral , učí sa, 
všel ičo si uvedomi l .  Len vďaka od hod laným , 
tv rdoh lavým , a na jm ä rozumným - š ikovným 
ľuďom v m arke t ingu , rek lame, ekonóm ii  - pô j ­
de s lovenský dizajn dopredu. Týchto „d iza jn -  
osv ie tencov “ (d iza jnér i,  investor i , sp o t re b i te ­
l ia) je  tu za t ia ľ  málo . Konkurencia  v podobe 
zahran ičných a r t ik lov  so š irokou šká lou kval i ty  
je  na s lovenskom trhu oh rom ne s i lná a pre 
konzumenta lákavá. Mnohým z nich za t ia ľ  s lo ­
venský dizajn ešte nevie konkurovať, povedala  
by som, že je  to často  prob lém obalu .  Ešte 
s tá le  tu chýba to k las ické „ved ieť  sa p reda ť “ , 
p resvedčiť  konzumenta. Jednou z c ies t  je  
napr. vytvorenie značky. Má nádych snobizmu, 
ale dokáže vše l ičo vyriešiť.  Môže sa s tať úč in ­
nou marke t ingovou stra tég iou . Potom si t reba 
už len uvedomiť ,  čo všetko taká značka 
zahŕňa, čo všetko si s ňou s po t reb i te ľ  kupu je  - 
od kval i ty  výrobku až po servis, po radenské 
služby, ale aj pr í jemné p r i ja t ie  vo f i rme, v a te ­
l iéri,  bu t iku . . .
S lovenský dizajn 
i s lovenský d iza j ­
nér sú na tom 
o niečo lepšie 
ako voľakedy. Kto 
je teda ešte mimo, 
kto zaostáva a kto 
v las tne brzdí s lo ­
venský d izajn , 
pretože doňho 
ne investu je ,  je  
s lovenský sp o t re ­
b ite ľ.  Toho treba 
prevychovať, p o d ­
pichovať. . .  B
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K a t a r í n a  H u b o v á ,  teo re t ička ,  manažérka: 
Dizajn vo svoj ich rôznych podobách prechádza 
istými vývojovými fázami, vzostupmi i pádmi.  
Súvisí to nielen s hospodárskou , ale i sp o lo če n ­
skou a po l i t ickou  s i tuác iou . Dejiny d izajnu nám 
dokazujú, že si vždy našie l cestu , ako sa up la tn iť ,  
len teo re t ikov  postav i l  pred úlohu obhá j iť  ju a lebo 
zavrhnúť. I napr iek  teo re t ickým  d iskus iám  dizajn 
existu je  a je  azda na jm asove jš ie  vnímaným d ru ­
hom um enia.  Mysl ím si, že o to  väčšia je  zod po ­
vednosť  škols tva p r ip rav iť  naozaj odborne  vzde la ­
ných dizajnérov. Všetci v ieme, aká je súčasná 
s i tuác ia  u nás, ale aj tak  si myslím , že treba h ľa ­
dať všetky a l te rnat ívne pros tr iedky na zabezpeče­
nie nadštandardných  ško lských aktivít . Vývoj ne­
čaká, kedy bude dostatok  f inančných prostr iedkov.

A n t o n  B e n d i s ,  pr iemyselný  dizajnér:
S lovenské f i rm y vyrába júce  pre s lovenský trh nemôžu väčš inou cenami 
konkurovať  dovezeným zahran ičným výrobkom. Keď sa chcú presadiť  
v zahranič í,  je  to zase otázka peňazí, skúšobní.  No chodia  k nám aj za­
h ran ičn í výrobcovia ,  ktorí si ob je dnáva jú  prácu u našich dizajnérov, len 
neviem, či ide v tom to  pr ípade o s lovenský dizajn . Tento spôsob u p la tn e ­
nia sa d izajnérske j profes ie tu však bude existovať a treba s tým počítať 
aj do budúcnos t i .  Určite treba využívať všetky ponúkané možnosti , ako sa 
dos ta ť  na trhy von a získavať zo zabehaných vzťahov.
Mali by sme si po ložiť  otázku, aký je rozdiel medzi fi rm ou, ktorá sp o lu ­
pracu je  s d iza jnérom, a f i rm ou, ktorá vyrába bez dizajnéra . Má taká fi rma 
menšie prob lém y? Zdá sa mi, že nie. Toto nie je pods ta ta  p rob lém u. Je to 
otázka podn ika te ľského  pros tred ia ,  v ktorom fi rma exis tu je: treba p r ip ra ­
viť výrobcov, aby vedel i ,  čo im dizajn môže pr in iesť. Treba im ukázať, že 
dizajn nie je  len výdavok.

Z d e n o  K o l e s á r ,  teo re t ik  a h is to r ik , vyso­
koško lský  pedagóg:
U nás ešte stá le v ládne predstava, že inves to ­
vať do dizajnu znamená investovať do ob last i  
s rýchlou návratnosťou. S ituác ia  sa však dosť  
zmeni la .  Dizajn je dnes na úrovni akéhosi 
zák ladného výskumu, čo nemusí byť zau jí ­
mavé pre podn ika te ľa ,  lebo sa mu investíc ia 
nevráti  rýchlo.  Možno je  to i lúzia,  že urobíme 
atrak t ívny  dizajn a výrobok sa bude dobre 
predávať. Už to ved ia  všetc i , že dizajn pre­
dáva, je  tu konkurenc ia .  Dizajn je ob lasť, do 
ktorej dnes musí investovať štá t , často  to nie 
je  príťažl ivé pre je dn o t l ivéh o  podn ika te ľa .  
Dizajn nie je  oblasť, kde sa investíc ia musí 
pre jav iť  okamžite . Prík ladom môže byť Veľká 
B ri tán ia ,  kde sa za pos ledných desať rokov 
masívne investu je do d iza jnu, hoci úč inok 
nie je  taký prenikavý. Na podporu dizajnu 
môže š tá t  výraznejš ie využívať aj centrá 
d izajnu. Ich úlohou by nemala byť len p ro p a ­
gácia d izajnu, ale p redovšetkým by mali vyví­
ja ť  t lak  na legis la tívu, zavádzanie sys tém o­
vých opatrení,  možno aj p r iamo podporovať  
vstup dizajnéra do výroby, robiť  výskum, pre­
sv iedčať  š tá tnych úradníkov.

D a g m a r  P o l á č k o v á ,  teo re t ička  
výtvarného umenia a dizajnu:
Zárukou budúcnos t i  s lovenského d i ­
zajnu je  určite kva l i tné odborné  ško l ­
stvo, ktoré umožní výmenné zahra­
ničné pobyty  š tuden tom . Rovnako 
dô lež itý  je  i kreatívny d izajnér 
schopný  presadiť  svoje p ro jek ty  a rea­
lizovať ich. Treťou zárukou, či 
skôr po dm ienkou ,  je  osveta v p o d n i ­
kate ľských kruhoch a zmys lup lná p o d ­
pora štá tu ,  i nepriama.

*  m S

P a v e l  C h o m a ,  graf ický d izajnér, vysokoško lský  pedagóg: 
S ná s tupo m  t rhového  hospodá rs tva  vzn ik lo  m noho malých 
výrobných podn ikov ,  k to ré ponúka l i  výrobky s po d ie lom  
práce d iza jnéra . Bol som svedkom  toho ,  keď d iza jnér i  
p o dpo rova l i  malé  f i rm y  bez nároku na p r im eranú odm enu  
a bral i  na seba p o d n ika te ľské  riz iká. Väčš ina ta ké h o to  
ús i l ia  neprež i la  do dnešne j  doby  a mnoh í  dnes už býva lí  
v ý robcov ia  o b chodu jú  s po dobným  so r t im e n to m  so zah ra ­
n ičným i f i rm am i.
Žiadna z do tera jš ích  vlád po roku 1 9 8 9  nevytvor i la  o p t i ­
m á lne podm ien ky  v daňovom  systéme tak ,  aby vznikal p r i ro ­
dzený h lad po inovác i i  takých výrobkov, k toré by obs tá l i  
aspoň v s t redoeurópskom  regióne. Zárukou bu dúcnos t i  
d iza jnu na Slovensku v idím  v scho pnos t ia ch  d iza jnérov, ako 
sa presad ia  v reá lnom t rhovom  prostredí.  Vychováva ich 
o dborné  ško ls tvo , ktoré musí trvať na vysokej úrovni  v zde lá ­
vac ieho procesu. Dizajnérske katedry  sa rozmnoži l i , čo je  
dobré znamenie ,  a môže sa vytvor iť  zdravé konkurenčné p ro ­
s tred ie  medzi ško lam i a š tud en tm i .

M a r e k  Š k r i p e ň ,  priemyselný dizajnér: 
Na Slovensku neexis tu je vývoj nových 
výrobkov, podn iky  radšej  vyrábajú na 
ob jednávku pre zahran ičné fi rmy. S lo ­
venský výrobca dáva do výrobku len 
prácu s tro jov a ľudí , pretože po trebu je  
p la ty  pre svoj ich zam estnancov, a tak  je 
mu jedn o ,  čo vyrába. Takže pre nás 
d iza jnérov tu práca takm er  nie je . Ak sa 
na Slovensku nezačne rozvíjať p r iem y­
selná výroba, ak sa nebudú vyrábať 
výrobky, ktoré budú ľudia kupovať, tak  
my dizajnéri  nemáme šancu.
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Thought:

For the world’s best 
irchitectyre and design 
in 1999, there’s only 
one place to be. Is it:
a) Glasgow?
b) Glasgow?
c) Glasgow?

Domovy pre budúcnosť.
Návrh novej obytnej štvrte Glasgowa.

Find the answer in Glasgow 1999.

0141 287  1999
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. . .  a po p ia t ich  rokoch prípravných 
prác sa začal celoročný glasgowský 
fe s t i v a l  „Mesto a rch i tek tú ry  a dizajnu 
Spojeného krá ľovstva“ (UK City  of 
Arch i tec tu re  and Design), najambicióz­
nejší  svojho druhu v ce le j  h i s t ó r i i  
podobných uda los t i .  Jeho program obsa­
huje viac než dvesto podu ja t í ,  ktoré 
majú o s lo v i ť  š irokú verejnosť a zapo­
j i ť  celú komunitu prostredníctvom 
oblastných fe s t i v a lo v  dizajnu aj za 
hranice mesta, ponúknuť rozs iah ly  

program pre školy a rad veľkých výstav - módy, potrav in , 
a rch i tek tú ry ,  bývania, fa r ie b  a produktov pre zdravotne p o s t ih ­
nutých. Ciele f e s t i v a lu  sú globálne i lokálne: oboznámiť Glas­
gow so svetom a svet s Glasgowom, podporiť  v meste povedomie 
kultúrneho a ekonomického významu d iza jnu, zdôrazňovaním nového 
myslenia, aby sa Glasgow mohol etablovat ako popredné európske 
mesto i d e i .

Pôsobivý program chce ukázať, že mesto dokáže r i e š i ť  
problémy a prezentovať výstavy a podujat ia na medzinárodnej 
úrovni.  Mohli by sme menovať najzaujímavejš ie čast i  programu - 
medzinárodne známe osobnost i , majstrov moderného umenia 
a d iza jnu, ku l túrne podujat ia na vysokej úrovni,  ale práve t i e  
menej p r í ť a ž l i v é  aspekty programu, menej a t rak t ívne  pre médiá 
- a to podujat ia týkajúce sa vzdelávania spoločnost i  - pravde­
podobne bol i  dôvodom, že mesto vyhralo konkurz na organizova­
nie f e s t i v a lu .  Čo je  ešte d ô le ž i t e j š ie ,  ich stopy zostanú 
trvalým prínosom fe s t i v a lu .

Mesto Glasgow sa rozví ja lo  a bohatlo vďaka výrobe lokomo­
t i v ,  lodi a ropných vrtných plošin. A hoci tento región v súčas­
nosti produkuje t re t in u  európskych stolných počítačov a má vý­
znamný elekt ronický a softvérový priemysel, väčšia časť základne 
ťažkého s tro járs tva  sa s t r a t i l a .  Ukážku súčasných možnosti d i z a j ­
nérsky náročnej produkcie predstavuje „Glasgowská zbierka“ (Glas­
gow Col le t ion ) .  Je to jedinečná in i c ia t í v a  na podporu dizajnu 
v Glasgowe a na vytváranie p ro f i lu  mesta ako centra dizajnu 
v Škótsku, v B r i tá n i i  a vo svete. Počas nasledujúcich troch rokov 
bude Glasgowská zbierka každoročne financovať najmenej pätnásť 
nových výrobkov s inovativnym dizajnom, umožni zreal izovať proces 
od dizajnérskeho návrhu až do štádia prototypu, bude ich propago­
vať na výstavách a v publ ikáciách, a tak vznikne kolekcia 45 
nových výrobkov. Je to efektívnejš ia  verzia modelu podpory 
dizajnu, ktorý predtým financovala br i tská Rada pre diza jn.  Glas­
gowská zbierka však nielen reaguje na pro jekty,  ale priamo podne­
cuje vznik nových výrobkov. Jedným z naj inovat ivnejš ich produk­
tov, ktoré bol i  zaradené do zbierky, je Chasm, rotačné tvarovaná 
plastová s to l ička .  Ocenili  ju ako naj lepší výrobok na výstave 
„100% d iza jn “ , ktorá sa konala v septembri 1998 v Londýne. Sto­
l ič ka ,  ktorú navrhl i  d iza jnér i  Wil l White a Katarina Barac 
a vyrobil  podnik Nice House orientovaný na dizajn , bude súčasťou 
výstavy v Lighthouse, bývalej budove Mackintosh, rekonštruovanej 
so zámerom vy tvo r i ť  centrum výnimočnosti pre štúdium a in te rp re ­
tác iu  arch itektúry , dizajnu a moderného mesta.
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Súčasným problémom mesta, ktorému musí č e l i t ,  je  odchod 
absolventov Glasgovskej školy umenia a dizajnu do zahranič ia, 
i keď najnovšie prieskumy naznačujú, že predsa len čoraz viac 
z nich zostáva v meste a zakladá vlastné f i rmy.  Na výstave 
„Made in Scot land“ , otvorenej v januá r i ,  p re d s ta v i l i  svoje 
d ie la  d iz a jn é r i ,  k to r í  skonč i l i  štúdium v 90. rokoch. Absol­
venti  špec ia l izác ie  technika dizajnu produktov p re d s ta v i l i  svoj 
podiel na dizajne telefónov Nokia Psion a palmpotov Siena, 
monitora F e r t i l i t y  f i rmy Unipath a laptopu AppleMac G3. Traja 
z týchto absolventov teraz o d iš l i  za prácou do USA. V podstate 
to nie je  na škodu, veď zámorská prax nepochybne rozv in ie  ich 
skúsenosti a z ručnost i .  Fest ival  Glasgow 1999 by sa však mohol 
s ta t  katalyzátorom zmeny postoja v záujme k a p i ta l i zá c ie  t a l e n ­
tov a ich p r i t i a h n u t ia  spät do Škótska. Alebo máme akceptovať 
to ,  že naši vysokokval i f ikovaní absolvent i  pracujú v prospech 
iných kra j ín?

Jedným z fak to rov ,  rozhodujúcich o výhercovi súťaže 99, 
bola idea spolupráce záujmových skupín v ob las t i  bývania 
v Glasgowe. Deyan Sudj ic ,  r i a d i t e ľ  súťaže 99, vzdelaním a r c h i ­
t e k t ,  povedal: „Arch i tek tú ra  je  p r í l i š  dô lež i tá  na to ,  aby 
bola ponechaná len na a rc h i t e k to v . “ Mesto zdedi lo biedne 
obytné š t v r t e ,  ktoré na začiatku tohto storoč ia  bo l i  známe ako 
najchudobnejšie š tv r te  v západnej Európe, a to napriek tomu, 
že Glasgow bol kedysi „druhým mestom“ B r i tske j  r íše ,  dielňou 
Európy, bohatým mestom konca minulého s to roč ia .  V povojnovom 
období mesto schudobnelo a obrovský rozvoj c ies t  i bytová 
p o l i t i k a  zmeni l i  obraz jeho p e r i f é r i e .  Okrajové komunity sa 
odcudzi l i  a s t r a t i l a  sa dôvera v Tud1, k to r i  mohli formovať 
a transformovať jeho životné prost red ie .  Vysoké percento Tudi 
v obytných š tv r t ia c h  poberá podporu na bývanie a tých t ráp ia  
iné veci ako jemnosti ezo ter icke j  a rch i tek tú ry  a diza jnu.
Vďaka celému radu i n i c i a t í v  vznikajú 
partnerstvá umožňujúce re a l izác iu  
rôznych pro jektov, do ktorých sa 
zapájajú všetci  obyvate l ia Glasgowa.
Mesto, ktoré zaž i lo  rýchly rozvoj 
obrovských lacných obytných budov, 
predstavuje v rámci expozície 
„Domovy pre budúcnosť“ byty v centre 
mesta ako východiskový bod pre novú 
komunitu. Tento p ro jek t  sa u s i lu je  
pokračovať v nedávnej t r a d í c i i  zno- 
vurozvoja stredu mesta s využit ím 
najmodernejší ch archi tekton i ckých 
postupov v spolupráci s viacerými 
medzinárodne uznávanými architektmi 
a urbanistami.  Nie je  ťažké v y tv o r i ť  
ukážkovú a rh i tek tú ru  s pomocou s lá v ­
nych a rch i tek tov  za vysoké ceny:
oveľa väčšou výzvou je  produkovať inovat lvne a cenovo 
dostupné bývanie vyhovujúce súčasnému spôsobu života  
a obnoviť dôveru v profesiu a rch i tek ta  v očiach v e r e j ­
nost i .

Uvedené otázky obnovenia dôvery občanov v postupy 
a možnosti dizajnu a a rch i tek tú ry  v záujme zlepšenia 
k v a l i t y  ž ivota prostredníctvom reálneho prík ladu sú 
azda nazávažnejšie z dlhodobého hľadiska. Glasgow je  
Londýne druhým najzaujímavejším a najaktívnejším cen­
trom pre rozvoj d iza jnu. Festival  „Glasgow 99“ tento 
názor len upevňuje. A čo keď časom pr ispe je  dokonca 
k zmene tohto poradia?

Alasta ir  S. Macdonald

Stolička Chasm. 
Dizajn: Will White & Katarina Barac, 1998.
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z a s t a v e n i e

Bratislavou a Sunderlandom
Objekt Transformátor svetla. 7 n r n i l  P p í l n \ / n i l
Národné sklárske centrum v Sunderlande. O U  Z _ U I U U  r a l U V U U

o u n i v e r z i t e ,  s k l e  

a o ž i v o t e  v ô b e c . ..

Zora Pal ová ( 1 9 4 7 ) ,  s k l á r ska  vý t var n í čka ,  š t udova l a  v r.

1 9 6 3  - 1 9 6 7  na S t r e dn e j  u me l e c k o p r i e my s e l n e j  škol e  

v Br a t i s l ave ,  v r. 1 9 7 1 - 1 9 7 5  na Vysokej  škol e výt var ných  

umení  v Br a t i s l ave  - od de l e n i e  skl a v a r c h i t e k t ú r e  ( pr of .  

Václ av  C i g l e r ) .  Vý t var n í čka  v s l obodnom povol aní  do r. 1 9 9 6 ,  

keď z í ska l a  mi est o r i adne j  pr of esor ky  sk l á r s k e j  t vorby na 

Uni ver s i t y  of  Sun de r l a n d  vo Veľ ke j  Br i t án i i ,  kde pôsobí  až 

d o s ia ľ .

Vo svoj ej  t vor be sa or i e n t u j e  na t avené  ob j ek t y  s výrazným 

sochár skym c í t e n í m,  a k c e n t ov a no u  š t r uk t úr ou povrchu 

a úl ohou farby,  v kt or ých skúma na j mä vzťah hmot y  

a pr i es t or u .  Úspech z í ska l a  aj  v ob l as t i  mo n u me n t á l n y c h  

sk l ár skych di el  do a r c h i t e k t ú r y  r e a l i z á c i o u  v i acer ých  

významných o b j ednáv ok  - napr .  ob j e k t  S t r áž ca  pre Asoc i ác i u  

h o l andských poi sťovní  v Haagu v roku 1 9 9 6  a l ebo ob j ek t  

T r a n s f o r má t o r  svet l a  pre Nár odné  sk l á r s k e  ce nt r um  

v Sun d e r l a n d e  v r. 1 9 9 8 ,  kt orý je na j r o z me r n e j š o u  t avenou  

sk l enou p l as t i kou na území  Veľ ke j  Br i t án i e .  V súčas nos t i  sa 

venuj e  tvor i vej  a p e d a g o g i c k e j  č i nnost i  a ž i j e s t r i edavo vo 

Veľ ke j  Br i t án i i  a na Sl ovensku.

V mar c i  t.  r. p r e z e n t o v a l a  svoju naj novši u tvorbu au t or sk ou  

výstavou Ami gda l e  v pr ažske j  ga l é r i i  Na Jánském vršku.  Pri  

t e j t o  p r í l e ž i t os t i  sme ju pož i ada l i  o rozhovor .
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Studňa, 1997. Tavené, brúsené a leštené sklo, 52 x 10 cm.

Veľká Británia, kde pôsobíš už tretí rok ako profesorka sk lár­
skej tvorby na Univerzite v Sunderlande, je krajinou, ktorá má 
v te jto umeleckej oblasti veľké ambície, no britsko-slovenské 
kultúrne styky boli až dosiaľ pomerne obmedzené. Ako sa ti 
podarilo nadviazať kontakt s britským prostredím?
V roku 1 9 9 4  som  m a la  výs tavu  v lo n d ýn ske j g a lé r ii S tu d io  G lass G a lle ry , k to rú  
n a vš tív ila  a n g lická  sk lá rska  vý tva rn íčka  C h ris tin a  K irková , o d b o rn á  a s is te n tk a  
na U n ive rs ity  o f S u n d e rla n d , a p o ž ia d a la  m a jite ľo v  g a lé r ie , aby ma po zva li na 
konkurz  na p o s t p ro fe so ra  sk lá rs k e j tv o rb y  na te jto  re n o m o va n e j a n g lic k e j u n i­
ve rz ite . P rija li ma a v m a rc i 1 9 9 6  som  na to to  m ie s to  n a s tú p ila . Funkcia  p ro ­
feso ra  ta k  bo la  po prvý raz v h is tó r ii š ko ly  o b sa d e n á  uch ádzačo m  zo z a h ra ­
n ič ia . Tento p re lom  vo f i lo z o f ii  výbe ru  pe da g ó g o v  n a s ta l aj vď aka  n e sm ie rn e  
a k tívn e j a f le x ib iln e j r ia d ite ľk e  ško ly  F lav ii S w anove j, k to rá  sa nenechá  zväzo­
vať tra d íc ia m i a využíva vše tky  p ro s tr ie d k y  na to , aby v S u n d e rla n d e  vy tv o r ila  
m o dern ú  sve to vú  u n ive rz itu .

Aké boli tvoje prvé pocity na novom pôsobisku?
M ala som  p re d o vše tkým  tré m u . A tie ž  ob avy z to h o , že m o ja  a n g lič t in a  n ie  je  
na ta k e j ú ro vn i, aby som  m o h la  ko m u n ik o v a ť s m la d ým i ľu ď m i na u n ive rz ite  
v ich m a te rin sko m  ja zyku . Š tu d e n ti b o li však ve ľm i ú s tre to v í a n a š li sm e si 
svo jský  sp ô so b  d o ro zu m ie va n ia  - p ro s tre d n íc tv o m  kresby. S p re kva p e n ím  
a na jm ä  p o te še n ím  som  o b ja v o v a la  m o je  ko re kc ie , rady a p r ip o m ie n k y  v ich 
p rá ca ch . S p á ja la  nás s kô r c ito vá  väzba než rečová k o m u n ik á c ia .

V akom smere je š túd ium na umeleckej univerzite vo Veľkej 
Británii  príbuzné nášmu vysokoškolskému štúdiu a v čom sú 
hlavné odlišnosti,  prípadne inšpirácie pre slovenské školstvo?
B rits k í š tu d e n ti sa p r ip ra v u jú  na u m e le cké  u n ive rz itn é  š tú d iu m  v je d n o ro č n o m  
p ríp ra vn o m  kurze (tzv. fo u n d a tio n  c o u rse ). S kúšky na u n ive rz ite  p re b ie h a jú  
fo rm o u  in te rv ie w  - rozhovo ru , v k to rom  š tu d e n t d o s ta n e  šancu  o b h a jo v a ť 
p re d lo že n é  práce  a d is k u to v a ť  o n ich .
Prvý ro čn ík  je  ven ovaný  te c h n ic k e j p ríp ra ve , o b o zn a m o va n iu  sa s m a te riá lo m . 
So z á k la d m i tv o rb y , p re ze n tá c io u  m o d e lo v  sa začína v d ru h o m  se m e s tri. Š tu ­
d e n ti d ru h é h o  ro čn íka  už p ra cu jú  na v la s tn ých  té m a ch  pod ved en ím  p e d a ­
góga, k to rý  s n im i o p ro je k to c h  d is k u tu je , p ríp a d n e  ich ko r ig u je . V p o s le d n o m  
tre ťo m  ro čn íku  sa už n a p ln o  ven u jú  d ip lo m o v e j p rá c i. R ovnako u nás m a jú  
po p ri v la s tn ých  re a liz á c iá c h  v m a te riá li aj te o re tic k é  š tú d iu m  - d e jin y  um e n ia . 
Na ro zd ie l od na š ich  u m e le ckých  škô l d o s tá va  b r its k ý  š tu d e n t un ive rz ity  p rí- 

o b ia s ti p re z e n tá c ie  svo je j tvo rb y . Učí sa o b h a jo v a ť svo ju  p rácu  pred 
ku rá to ro m , g a le r is to m  a le b o  ď a lš ím i p re d p o k la d a n ý m i b u d ú c im i p a rtn e rm i. 
Š ko la  mu p o m áha  p re s a d iť  sa v praxi i n á js ť ko n k ré tn e  p ra co vn é  za ra d e n ie . 
O d lišn é  je  tie ž  fin a n č n é  za b e zp e če n ie  š tu d e n to v , k to rí sú zväčša n e zá v is lí od 
ro d ič o v  a za rá b a jú  si na š tú d iu m  v la s tn o u  p rá co u , čo výrazne p o d n e c u je  ich 
m o tiv á c iu  úsp ešne  š tu d o v a ť. V ýhodou naše j un ive rz ity  je  tie ž  vyb u d o va n é  
te c h n ic k é  zázem ie. O d d e le n ie  sk la  má k d is p o z íc ii pece na ta v e n ie  a v la s tn ý  
a te lié r  v n o vo o tvo re n o m  N áro dno m  sk lá rsko m  ce n tre , kde sú p o d m ie n k y  pre 
tv a ro v a n ie  sk la  za h o rú ca . Dá sa tu p ie sko va ť, b rú s iť , le š tiť  a a k o k o ľv e k  f in a li-  
zovať veci na d o b re j ú ro vn i. U n ive rz ita  využíva pre ško lské  p ráce  o d p a d  zo 
sk lá rn í, k to rý  je  na te n to  úče l p o s ta č u jú c i a fin a n č n e  d o s tu p n ý .
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Aký je na vašej univerzite vzťah medzi profesorom a š tudentom?
Je v prvom  rade n e fo rm á ln y . Pre m o jic h  š tu d e n to v  som  Zora a náš vzťah je  
p r ia te ľs k ý . V te jto  a tm o s fé re  sú p o to m  p ríje m n é  ch v íle  eš te  m ilš ie  a p ro b lé m y  
sa ľa h š ie  r ie š ia . S nažím  sa p o vzbudzo vať vše tkých  š tu d e n to v , n ie le n  tých  n a j­
s c h o p n e jš íc h . S am o zre jm e , aj ja  m ám  v k o le k tíve  „tý c h  s v o jic h “ Zdá sa však, 
že t í  o s ta tn í to  c ítia  a p o d n e c u je  ich to  k le p š ie m u  výs le d ku .

Ako si spokojná s úrovňou študentských prác?
C elkový p rís tu p  š tu d e n to v  k tvo rb e  je  zre jm e  všad e  ro vnaký. Sú m edzi n im i 
ta le n to v a n e jš í i s la b š í. Snažia  sa o d líš iť  - po d a ť in d iv id u á ln y , o s o b n o s tn ý  
výs le d o k . S k v a lito u  ich prác  n ie  som  je d n o z n a č n e  s p o k o jn á , o b ča s  je  ich 
pô vo d n o sť s ile n á  - aká s i o r ig in a lita  za každú cen u . V te jto  s ú v is lo s ti si tre b a  
uve d o m iť, že sa za š tú d iu m  p la t í a v k o le k tíve  sú rôzne vekové s k u p in y  š tu ­
d e n to v .

Podlieha hodnoteniu aj úroveň a výkony profesorov?
Á no, s a m o z re jm e , ve ď  p ráve  ú roveň  p rá ce  p e d a g ó g o v  je  je d n ý m  z p o d s ta t­
ných k r ité r ií ,  k to ré  fo rm u jú  p re s tíž  u n iv e rz ity  vo č i o s ta tn ý m  š k o lá m  p o d o b ­
né ho za m e ra n ia . V ýznam né u m e le c k é  re a liz á c ie , v íťa zs tvo  v k o n ku rzo ch , 
s p o lo č e n s k y  d ô le ž ité  o b je d n á v k y , z a h ra n ič n é  výs ta vy  - to  v še tko  p o d lie h a  
h o d n o te n iu  p o d ľa  s ta n o v e n é h o  b o d o v a c ie h o  sy s té m u , p r ia m o  vp lýva  na 
p re s tíž , š ta tú t  š k o ly  a vo vý s le d k u  aj na f in a n č n ú  d o tá c iu ,  k to rú  u n iv e rz ita  
p e rs p e k tív n e  získa .
Takže aj tvoje zahraničné výstavy, ktoré pripravuješ túto jar, 
prinesú škole zvýšenie prestíže...
V ýstava , k to rá  bo la  pred n ie k o ľk ý m i d ň a m i o tvo re n á  v Prahe v g a lé r ii na Já n ­
ském  vršku , a výs tavy , k to ré  budem  m ať v H a b a ta t G a lle r ie s  na F lo ride  
a v M ich ig a n e  v USA p a tr ia  m edzi za h ra n ičn é  a k tiv ity , k to ré  m a jú  na jvyšš ie  
bo dové  o h o d n o te n ie .

princom Charlesem počas jeho návštevy Národného sk lár­
skeho centra v októbri m inulého roku. Prezraď nám niečo 
o te jto vzácnej príležitosti.
P rinc C harles  bo l po čas  nášho k rá tke h o  rozhovoru ve ľm i p r ia te ľs k ý  a n e fo r­
m á ln y . S p o m ín a l na svoj p o b y t v B ra tis la ve , za u jím a l sa o s lo ve n ské  sk lo  
a je h o  tra d íc iu . M im o ria d n e  ho za u ja li s k le n é  špe rky  Š těpá na  Palu , k to ré h o  
v tip n e  o s lo v il: I am sorry, S te p a n , I do n o t sp e a k  any S lovak. (Je mi ľú to , Š tě ­
pá n , že ne rozp rávam  s lo v e n s k y .) No a p o tom  sa pri pec i p o k ú s il sám  n a fú ka ť 
sk le n ú  b u b lin u .

Vráťme sa však k tvojej vlastnej sklárskej tvorbe. Táto téma je 
o to aktuálnejš ia, že si práve otvori la autorskú výstavu v Prahe 
a pripravuješ ďalš ie výstavy v USA. V akej podobe a s akým 
posolstvom predstavíš svoj bytostne vlastný materiál - sklo - 
tentoraz?
V Prahe som  p re d s ta v ila  svo ju  novú ko le k c iu  ta ve n ých  p la s tík  pod názvom  
A m ygd a le , čo je  grécke  s lo vo  o zn a ču jú ce  tv a r m a n d le  a je  zároveň sym b o lo m  
čo h o s i d ra h o c e n n é h o , u za tvo re ného  do p e vne j, n e p re n ik n u te ľn e j sch rá n ky . 
Tento tv a r a s o c iu je  tie ž  zrno ako zá ro d o k  ž ivo ta . Je výs le d ko m  m o jich  re fle x ií 
o p o d s ta te  ž ivo ta , o je h o  h o d n o tá c h . Z inéh o  a sp e k tu  sú aj t ie to  o b je k ty  v a r iá ­
c ia m i na té m u  p r ie s to r  - ne ga tívn y , po z itívny , v o n k a jš í či v n ú to rn ý  s čarom  
hravých p r ie n ik o v  hm oty  a p r ie s to ru . Z fa r ie b  d o m in u je  če rvená . Je d in á  z p la s ­
tík , k o m p o n o va n á  na v e r t ik á lu , je  a kým si ze len ým , tva ro vo  a g res ívn e jš ím  
a kce n to m  v k o le k c ii,  v k to re j p re v lá d a  p o ko jn é , skô r d u ch o vn é  vyža rovan ie  
a m ä kké , da sa p o vedať „že nské  tv a ro s lo v ie “ .

Symbióza vášne, ta jomstva a duchovného posolstva - vťahu­
ješ nás azda nebadane do záhadného priestoru ľudskej komu­
nikácie, vzťahu dvojice, erotiky, sexu?
M áš p ra v d u ,v e ď  je  to  večný, n a d ča so vý  a n e v y č e rp a te ľn ý  p r ie s to r. A e ro tik a  
a sex? Á no, sa m ozre jm e  - aj o to m  to  je .

Dovoľ mi ešte jednu otázku. Kedy sa môžeme tešiť na tvoju 
výstavu na Slovensku?
P rip ra vu je m  novú výstavu  do H am b urg u , k to rú  by som  p red tým  rada p re d s ta ­
v ila  ma S lo ve n sku . Takže: v novom  tis íc ro č í - v roku 2 0 0 0 .

Ďakujeme za rozhovor. Jarmila Račeková

Z tvojich prvých š tudentov sa stanú čoskoro absolventi a čaká 
ich „škola ž ivo ta“ . Aké sú začiatky mladého anglického sk lár­
skeho umelca?
V stup  m lad ých  um e lco v  do p ra k tic k é h o  ž ivo ta  n ie  je  an i v A n g licku  ľahký  - veď  
každá p ro fe s io n á ln a  d ráha  si vyžad u je  b u d o va n ie  m a te riá ln e h o  záze m ia , a te ­
lié ru , v y tvá ra n ie  ne vyh n u tn ých  p raco vn ých  ko n ta k to v . Z á k la d y  to h to  m a n a ž­
m e n tu  v la s tn e j ka r ié ry  tu  d o s tá v a jú  m la d í s k lá rsk i u m e lc i - ako som  už s p o m í­
n a la  - po čas ško ly . V to m  m a jú  ná skok . Ď a lšou šan cou  a výho dou  sú p o d p o ry , 
k to ré  p o n ú ka jú  rôzne o rg a n izá c ie  - n a p rík la d  C ra ft C o u n c il, N a tio n a l G lass 
C entre , Je rw ood F o u n d a tio n , N o th e rn  A rts . M la d í d iz a jn é ri m a jú  n a p rík la d  
m ožnosť vys ta vo va ť každ oročn e  na výs tave  m lad ých  v Londýne , v rá m ci k to re j 
sa u d e ľu jú  ceny v iazan é  na fin a n č n é  od m eny . U m e lc i do 3 5  rokov tie ž  m a jú  
šan cu  u ch ádzať sa o š tá tn u  p o d p o ru  pri z ria ď o v a n í a te lié ru .

V jún i m inulého roku som mala možnosť zúčastniť  sa veľkej 
udalosti britského sklárstva - otvorenia Národného sklárskeho 
centra v Sunderlande. Objekt z taveného skla, ktorý si vytvo­
rila spolu s manželom Štépánom Palom a ktorý dominuje pred 
vstupom do budovy, vnímali vtedy všetci ako akýsi symbol 
sklárstva, emblém te jto významnej inšti túcie a časom takto aj 
vstúpil  do povedomia verejnosti.  Ako vznikal?
P odn e tom  bo la  N áro dná  súťaž na dve m o n u m e n tá ln e  vý tva rné  d ie la  pre e x te ­
r ié r a in te r ié r  v te d y  p lá n o v a n é h o  N á ro d n é h o  sk lá rs k e h o  ce n tra . Už sa m o tn á  
a rc h ite k tú ra  ma svo jou  k o n c e p c io u  za u ja la  - bo la  a kým si p lášťo m  u krýva jú c im  
ta jo m s tv á  výro by, m n o h o ra kých  p o d ô b  a vyu ž itia  s k la , zasa deným  navyše do 
p ô so b ivé h o  p ro s tre d ia  ú s tia  rieky  W ear do m ora. S tavba  vypo vedá  o z á k la d ­
ných k v a litá c h  sk la  - re fle x iá c h , z rka d le n í, tra n s fo rm á c iá c h  sve tla . Tým ito  
n e u s tá ly m i o p tic k ý m i m e ta m o rfó za m i sa sk lo  b líž i v la s tn o s tia m  vody - vo d n e j 
h la d in y . Táto p ríb u zn o sť a čaro  p ro s tre d ia , v k to rom  sa s tre tá va  vo d a , sve tlo  
a o b lo h a , b o li vých o d isko m  m ô jh o  ro zm ýš ľa n ia . D ie lo  sm e nazva li L igh t T rans­
fo rm e r - t ra n s fo rm á to r  sve tla . Z á k la d o m  tva ru  je  šo šo vka , k to rá  má s c h o p n o sť 
ku m u lá c ie  sve tla  do je d n é h o  bo d u . Terč ta ve n é h o  sk la  spo č íva  na la m e lá c h , 
k to ré  n a ru šu jú  o p tic k ý  e fe k t. T ra n sp a re n tn ý  m odrý  o b je k t re agu je  na p rem en y 
o b lo h y  h ĺb ko u  sv o jic h  tó n o v  a p r ip o m ín a  ta k  rôzne p o d o b y  m o rske j h la d in y , 
k to rá  po čas bú rky  p o te m n ie  a za s ln ka  ž ia ri ja s n o u  m o drou  fa rb o u .

Ako autorka te jto dnes najrozmernejšej a celkom iste na jpo­
pulárnejšej tavenej p lastiky na území Veľkej Británie si sa 
mala možnosť stretnúť aj z členom britskej kráľovskej rodiny -
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P H I L I P P E  S T A R C K

H n e ď  na z a č i a t k u  t r e b a  po v e d a ť ,  že S t a r e k ,  to j e i mp o z a n t n ý  zj av.  Fyzi cky p r e k y ­

pu j e  o b j e m o m .  Je veľ ký ,  k o r p u l e n t n ý ,  s ve ľ k ou  hl avou,  s pos t a v ou  šo f é r a  k a mi ó n u ,  

a l e  o b d a r e n o u ,  čo j e z v l á š t n e ,  ľ a h k o u  a r a f i n o v a n o u  g e s t i k u l á c i o u .  V y l ú č e n é ,  aby  

sa vyhol  k o h o k o ľ v e k  po z or no s t i .  Ob l i e k a  sa s t r ú f a l o s ť o u ,  a l e  bez f r i vo l ne j  

vyzývavost i .  Č i e r n e  t e x a s k y ,  t e n i s k y  a š i r ok é  t r i č k o  zvykne d o l a ď o v a ť  t ma v ý mi  

s a k a m i  z d i e l n í  n a j l e p š í c h  j a p o n s k ý c h  k r a j č í r ov .  K t o mu sa pr i dá  z á ľ u b a  

v b i z a r ných úč e s o c h ,  b a r e t y  a č a p i c e ,  k t or é  nosí  s a b s o l ú t n o u  p r i r o d z e n o s ť o u ,  

a v m a l o m svet e  bo hé my ,  kde o b l e k  hrá pr í m a z o s o b ň u j e  i n š t i t ú c i u ,  t a k  t a m S t a r e k  

vo svoj om o b l e č e n í ,  k t o r é  št ýl ovo t a k m e r  n e o b m i e ň a ,  p r e s ne  p o v e d a n é ,  kaz í  

p r i e me r .  Je n e z a r a d i t e ľ n ý ,  n e p r i n á l e ž i a c i  ani  k r ádu k o n f o r mn o s t i  bur žu j ov ,  ani  

k t a k e j  me n š e j  k o n f o r m n o s t i  ma s k o v a n i a  a h r a n i a  sa na bo hé mo v .  P ok o j ne  

d e k l a r u j e  svoj u ne zá v i s l os ť .  Tým j e n á p a d n ý .  A k t o mu  eš t e  v l a s t n í  t en zv l áš t ny  

dar ,  k t or ý  sa u he r c ov  vol á „ z j a v “ , a l e b o  „ f o r m á t “ - má tú z á h a d n ú  v r od e nú  moc  

p r i ť a h o v a ť  na s e ba  poz or nosť ,  po h ľ a d y ,  ob j ek t í vy  f o t o a p a r á t o v  a k a mi e r .  A po t om,  

k e ď r o z p r á v a . . .  r oz pr áv a  ľ a h k ý m t e n o r o m ,  s n a d h ľ a d o m ,  h l a s o m p r i v á d z a j ú c i m do 

po my kov a ,  a l e b o  s p ô s o b u j ú c i m mdl o by  u ml a dý c h  d i e v č a t .  P r i t om r ozpr áva  o svet e  

a j e h o  s t ave ,  o h ml i s t ý c h  a l e b o  op oj ných t e ó r i á c h ,  o s e n z á c i á c h  a r a d o s t i a c h ,  

o i n š t i n k t e ,  k t or ý  sá m v l a s t n í ,  o e s t e t i c k o m  zmysl e ,  k t o r é h o  sa zbavi l ,  o svoj i ch  

s ú č a s n í k o c h  a p r i a t e ľ o c h ,  o se be  a n a j mä  o svoj om KME N I .

O
0 5

KJ

T e d d y  B e a r  B a n d .
Myslím si, že prehnané množstvo hračiek u detí prispieva k sklonom k nevere 
v neskoršom veku. Namiesto toho, aby si dieťa vytvorilo trvalý vzťah k jednej  
hračke, prebieha od jednej  hračky k druhej. Čím viac ich má k dispozícii, tým 
rýchlejšie ich strieda. Tak sa nečudujme, že neskôr, v dospelosti, sa podobne 
správa aj k ľuďom, priateľom či milencom. Ako zástanca poctivých vzťahov, 
založených na vernosti, som sníval o hračke, ktorá by podporovala výchovu 
k trvalým ľudským vzťahom, ktoré majú naše deti ešte len pred sebou. Bizarná 
hračka „Teddy Bear Band“ zapája detskú fantáziu eveľa intenzívnejšie ako 
bežný plyšový medvedík.“ P. S ta rek , k a ta ló g  Good G oods by S ta rek , 1 9 9 9 . 
w w w .g o o d g o o d s .tm .fr
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Starek ( 1 9 4 9 )  je  d iza jnér a a rch i tek t .  Má na to štyri dôvody. Jeho 

otec bol konštruk té rom  l ie tad ie l  a vyná lezcom, Starek sa v las tne 

narod i l  pod jeho  rysovacou doskou. O niečo neskôr sa Starck- 
-b ábä tko  tm o l i l  medzi sk icam i a vy lepšen iam i s tab i l izačných kríde lok 

a súč ias tok .  Invencia je  jeho  jed iným  pr iamym ded ičs tvom  po otcovi. 
Potom tu je jeden  z pr ia te ľov  jeho  mamy, kata rský b iskup, ktorý roz­

hodol,  že bude dekora té rom . A Starckov osud bol takm er  určený. Keď 

bol mladší,  mal p rob lém s nev id i te ľnosťou : bol síce mi lý, ockov syná­

čik, mal šporťáka, dobre sa ob l ieka l ,  s dobrým vzdelaním (študova l  

parížsku Nissim de Camondo, ale nechodi l  do nej) , ale bol nev id i ­

teľný. A hrozne tým trpel. Vo veku, keď treba d ievča tám  šepkať 

s ladké sľuby, bo lo  preňho príšerné tak to  neexis tovať. Po tom uvidel 
f i lm  o N ev id i te ľnom  mužovi, kto rého bolo v id ieť,  iba I 

Z toho  mu vyp lynu lo  jed in é  možné p o n a u č e n ie l  

tvor i l  veci, ktoré ho obk lopova l i  a ktoré mu do\|

Starek sa nebrán i tom u dedičs tvu po otcovi  - féj 

inž in ie rstvom, techn ikou  a vôľou musieť inovov. 

sám to nazýva „e sp r i t  C i t roe n “ : lepšie je d o p u s t i  
om ylu  ako d ie la pr iemerného vkusu. Štvrtým dovi 

diza jnérom je  nap lnen ie  myš l ienky SLUŽBY.

Ako d iza jnér začína tým, že nie je príl iš  horl ivým 
okamžite  znamenitým  d iza jnérom. Pro fes ioná lnu dráhu 

na konci 60 . rokov s návrhmi „n a fu ko va te ľn o s t í “ (na 
nymi zavesovacím i lam pam i v pr ies tore v ba lóne s hé l iom).

70. rokov zar iaďu je  inte r iéry noblesných parížskych d isko ték  

v roku 1 9 82  Francois M it te rand uňho ob jednáva inte r iéry sv 

súkromných ap a r tm ánov  v Elyzejskom pa lác i,  to má Starek i 

za sebou h ľadan ie  v lastne j názorovej cesty, a na jm ä p u b l ik á l /  Ta l ian ­

sku, Spojených š tá toch  a v Japonsku. A od toh to  obdob ia  je  iž 

Starek všade: v nábytku, medzi  loďam i,  f ľašam i,  e lek t rospo t  

b ičm i. . .  A aj v múzeách.

Hovorí, že dizajn ho nezaujíma. Pretože keď sa hovorí  o diza áe, 

hovorí  sa o p redmete. S to l ičky?  To ho rozčuľuje. I jeho  v lastr  é. Je to 

tak. S to l ička vzniká len pre s to l ičku ,  lampa pre lampu, mate ál pre 

mater iá l  - to je  o n ičom. Jediné, čo môže a má byť z a u j ím a vý  je:  

čo to pr ines ie č loveku, ktorý to bude používať?

Na konci 20. storočia kraľujú médiá a aj predmety začínajú byť navr­
hované a vyrábané len pre ne. Používateľ je zabudnutý. TeraZ|SÚ to 
vlastne médiá, ktoré tvoria dizajn, a tvoria ho len pre seba, S to

Ked si

dávno

predm ety  fo togen ické  a hlavne m ed ia l izova te ľné . V urč itom momente  

je  to pre na j in tu i t ívne jš ích  ľudí , medzi ktorých sa radí i Starek, ab so ­

lútne neznesite ľné. Nasta l čas poslať stro je d o  če r ta “ , zrušiť z jed­

nodušovan ie  a začať hovoriť  o NON-DESIGNE.

Okrem toho sa Starckovi (vďaka jeho  tem peram en tu? ,  ta le n tu?  a lebo 
te j to  dobe? )  podar i lo  z l ikv idovať  nepra jné povedom ie  o francúzskom 

dizajne, o k to rom sa hovori lo , že sedí na dvoch s to l ičkách naraz 

a nevie jazd iť  na dvoch koňoch - ani na konzumentov i a ani na vý rob­

covi.  Ale už taký  p redm et-s ta rek , to slúži ce lému svetu, a aj tom u 

výrobcovi. Takýto p redm e t-s ta rek  (pozor, za tým je le tecký kon š truk ­
tér) je  ľahký, ekonom ický  v m a ter iá loch  i v energ i i , vo výrobe 

i v používaní, nevynecha júc  ba len ie  a t ransport .  Ale zase na druhej 

s trane všetky t ie to  a t r ibú ty  a lebo v las tnost i  v pods ta te  nie sú ničím
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—  — M u c h o b i j k a  D ŕ ^ S c u d . 
„B o lo  by fa jn , keby sm e s á r ŕn o h H /y h n w k a b í-  
ja n iu  m úch, a le ... M o fn o  nám „ lo k t o r  P le ^k “ 

p r ip ra d á  k ru tý , no v p o d s ta te  jfe ove ľa  e k o ­
lo g ic k e jš í ako rôzne in s e k t ic íd n e  p ro s tr ie d k y , 

kde je  to x ic k ý  n ie le n  p ríp ra yo k , a le  aj s a m o tn é  
ro z p ra šo va n ie ."  P. S ta r c ^ k a ta ló g  G ood G oods 

by S ta re k , 1 9 9 9 .x

<

iným ako len s lušným arzenálom dobrého dizajnéra  od chovaného t ra ­

d ičnou ško lou , čo bazíruje na techn ike , oddanos t i  a ekonom ike . Ale 

kto ich dokáže tak  dokona le  up la tn i ť  a predať?
To, čím Starek pôsobí ako iný a rozd ie lny,  je  nepochybne jeho  ved o ­

mie a odhod la n ie  byť rozdielny. Tento poc it  ab so lú tneho  posunu mu 
umožňuje perfek tné uvoľnenie  a ná ladu na hru a zábavu, i keď je to 

odvetv ie, kde sa väčšina návrhárov snaží tvár iť  nesmierne vážne 

a dospelo .  Starckovým p redm e tom  nechýba ani humor,  ani espri t.  

Navyše Starek ruší i starú d i lem u vytvára júcu „n e p r ia te ľský “ pro t ipó l  

ma ter iá lu  a techn iky  voči forme. Starek z techn iky  vytvára prvok 

reprezentác ie a z techn ických  vy lepšení „s p e k tá k e ľ “ - ako keď kúze l­

ník len zaťahuje za rôzne šnúrky, čím zdanl ivo oživuje p redmety ,  dáva 

im ich v lastný ž ivot a potom len vytvára rôzne prekvapenia ,  od ha ľu je  

nepoznané. . .  A tiež nie je  náhoda , že ich krstí. Až na n iekoľko výn i­

miek, jeho  predm ety  nesú románové mená, poväčš inou vybrané 

z die l sc ience - f ic t ion  Phi l ipa K. Dicka.

On sám si uvedomu je , že je  určený len na jednu  jed in ú  vec. Prinášať 

š ťast ie a spoko jnosť .  Tí d izajnér i , ktorí sa chcú predvádzať, sú podľa 
neho nečestní.  Ten, čo verí, že je  tu len na to, aby robil  veci kra jš ie, 

pretože sa lepš ie predáva jú ,  je  h lupák. Potreba dnes nespočíva 

v navrhnutí  k ra jš ieho auta a lebo krajšej s to l ičky .  Potrebné pre celý 

svet a za každú cenu je teraz biť sa za to, aby nevymrel jeden 

zvláštny ohrozený druh - láska. Najprv ju vy t lač i l  obsah, a dnes to je  
nenávisť, ktorá sa postav i la  na miesto  obsahu. Bojovať s nenávisťou, 

to  znamená akceptovať  je j  prav id lá hry. To ho nezaujíma. Skôr je  

posadnu tý  om noho  zau jímavejším bo jom - znovunasto len ím  lásky.
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Ako? A čo s krásou? Krása je  m o m entá lne  zasta raná, neodpovedá po trebám  dnešne j spoloč­
nosti ba rbarov. Už také  desaťroč ie  svetu v ládne  pravica a p ravica je  založená na nás ilí. Krása, 
čo je  zau jím avé, je  použ ite ľná  iba v o b dob ia ch  prepychu. A to  dnes nie je . Čo je  dnes krásne, je 
nebezpečné. Dnešný ku ltu re l má neobvyklú  log iku vkusu - „p á č i sa mi to “ a lebo  „n e p á č i“ , „páči 
sa mi to  v ia c “ , „je  to  síce ešte dobré , je  to  fa jn , ale aj ta k  to za h od ím “ ... Toto všetko ná leží svetu 
m ódnosti a n e m ódn os ti, svetu konzum ném u. Krása je  akási podružná. Zahod iť p redm e t, pretože 
sa nám už nepáč i, lebo nie je  m ódny, je  h lúpe, neprez ie ravé . Dnes je  po trebné  na h rad iť este­
t ic ké  ná s tro je  n á s tro jm i sé m a n tickým i, čo bude m ať za ná s le dok  zmenu pekného na DOBRÉ.

A už sa nebude m rhať a vyhadzovať.
M oderný p redm e t - p rív la s to k  je  pekný, ale sp ro fan izovaný - je  p redm e t, ktorý ga ran tu je  kvalitu 
in te le k tu á ln u  aj m a te riá lo vú . O bidve m usia byť v rovnováhe, aby m a te riá l nep re rás to l dobrú 
m yšlienku  a lebo  naopak. Dnes 80  % p redm e tov má ž ivo tnosť v p o riadku , ale my sam i spôsobu 
jem e , aby bo li zaned lho  nem oderné . Navrhnúť a vy tvo riť  m oderný p redm e t je  kom p likovan é  

Tento proces si vyžaduje m orá lku  a čestnosť. N a jho rš ie  je , že taký to  p redm e t môže byť pripra­
vený len určitým typom ľudí. Starek vie presne, akými. Bohatými. C hudobn í to tiž to  po treb u jú  

esť, a preto sú náchylní k rôznym ústupkom. Musia to byť ľudia, čo už sa v las tne  rea lizova li rôz­

nymi spôsobmi, majú už určitý odstup a nadhľad, nemusia sa báť hladu, a sú to ľud ia , k to rí sú

schopní - v záujm e po treby m orá lky 

a pravdy - i o d m ie tnu ť. Dnes je  teda 

povinnosťou každého p ro fes ion á la  

zodpovedného za výrobu ved ie ť 

i odmietnuť. A ved ie ť sa pýtať: Je to 

užitočné? Je to  po trebné?

Čo sa týka e s te tiky , vzhľadu p redm e­

tov - je to vec d ru ho tná . „Ja si v las tne  

neuvedomujem, ako tie  p redm e ty  

vyzerajú, ale aké p o c ity  vyvo lá va jú .“ 
Miluje techniku, a preto  n ie t d ivu , že 

potom výsledky je h o  práce vyvo láva jú  

rôzne reakcie a často  i rozpačité  

otázky: Ako to  fun gu je?  Ako to  drží?

Sú to „záhady“ určené výhradne na 

zvádzanie in te lig e n c ie , bys tren ie  si 

umu? Ťažko povedať. To je  S tarek.

/

n

S to jaca  la m p a  Romeo Soft ,  1 9 9 8 .
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S t a r c k N a k e d .  o d e v  p r e  f 
„Vždy som si výrazne 

o ženskosti. Skutočne, c i t  
jším zdrojom inšpirácie, 

ma podnietila k návrhu 
s minimalistickou  
a skutočne multiúče, 

súčasne šatami, sukr 
ako kúzelnícka pa,

P. S ta rc
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M o t o c y k e l  f i r m y  La M o t ó .  K o n c e p c i a  1 9 9 3 .
„Autá ma veľmi nezaujímajú. Na druhej strane z motocykla 
som mal vždy radost pre jeho súvislosť s minimalizmom 
a rovnováhou a ako symbol harmonického rozšírenia jazd­
covho te la.“
P. S tarek, k a ta ló g  Good G oods by Starek, 1 9 9 9 .

(P am ätá te  sa na prípad Juicy S a lif z roku 1 9 9 0 ?

Pavúka na odšťavovan ie  c itró nov?  A vôbec, 

používate ho?)

Na zač ia tku  80 . rokov sa S tarek snažil p rodukovať sám 
seba. V yprodukova l enorm nú sériu  p roduk tov  s n e uve ri­

te ľným  neúspechom  - n ik to  ich nechce l. V te j chvíli bol 

po trebný  zásah p ro z re te ľnos ti, aby sa zach rán ilo  budúce 

božstvo. Zo S tarcka bol načas „u ro b e n ý “ ta lia n s k y  d iza j­
nér. Pom ohlo. Je to  o b dob ie , keď S tarckove o b je k ty  sú arti 

ku lované a š tru k tú ro vané  až do na jje m ne jše j je m n o s ti te ch n icke j 

p rec íznosti, a už v tedy nie sú n ijakou  ka tegóriou  n e u tra lity . Rozprá­

va li, ko m un ikova li názor tvo rcu . Asi ta k to : „.. .n ie č o  sa tu de je , a le ja  

neviem  č o .. .“ . Ale po tom  (b o lo  to  ob jednávkou  pre E lyzejský pa lác , 

a lebo  to  bo la len zhoda náhod? ) S tarek p r itv rd í a vy jad ru je  sa len 

znakm i p ríznačným i pre „m o d e rn é “ : p racu je  s od lievaným  h lin íko m , 

dáva mu ae rodyn am ické  fo rm y (avšak nehybné). O bjavu jú  sa č is té  

znaky, a na jm ä zbytočné p redm ety , ktoré S tarek nazýva svo jim i „v la j­

ka m i“ : kreslo , nie však na seden ie , ale na ležérne odhode n ie  kabá ta , 

s to lič ka  vý lučne určená len na od ložen ie  budíka , a d robnô s tky  - 
nožičky na nohách s to lov , kosti narva la  na op e rad lách  kres ie l, 

zab ŕdne i do práve m ódneho ba roka ...
K rea tívnosť a výrobok - kto má nakon iec  z toh o  väčší pôž itok  a väčšiu  

zábavu? A u to r či konzum ent? S tarek - to  je  hum or a zase hum or. 

Zakladá si na ňom. Až po tom  to  je  serióznosť, vážnosť, no a, sam o­

zre jm e, s tá la  požiadavka na seba sam ého - p rekvap iť. Navyše je  

skve lý pozorova te ľ oko lia  a ešte aj s nad ľudskou  energ iou.

N apriek  tom u však us tav ične  po chybu je  o sebe (napokon  ako každý 

gén ius) a sám seba v id í v ne is te j po lohe, k lad ie  nad seba otázn iky. 
N ebrán i mu to  však prekračovať tra d ičn é  h ran ice  d iza jnu a s d e tin ­

skou zvedavosťou sa púšťať do nových pro jek tov . N iekedy je  to  p reň ­

ho až ta k  op an tá va jú ce , že sa obáva, či nep restre lí. Predsa len, ani 

S tarek nie je  svätý.

V a rch ite k tú re , čo nie je  ta jo m s tvo m , S tarek m ilu je  m onštrá . Radí 
medzi ne pyram ídy a E iffe lovu vežu a sníva o m este, ktoré by bo lo  

„a g lo m e rá c io u  ob je k to v  m im o zaužívaného rám ca, p lnou v ita lity  

a e n e rg ie “ . Dnes kráča v s topách  M orrisa Lap idusa , veľkého a rc h i­

tek ta  ho te lov  na M iam i v 50 . rokoch (zarytý n e p ria te ľ M ieša van der 

Rohe: „M ene j nemôže byť n ikdy v iac. Menej nemôže byť nič iné ako 

n ič “ ), ktorý so svo jim i e fek tm i f ik c ií  a fab u lovan ým  dekorom  f ilm á r­

skych triko v  s ku lisam i v in te rié ro ch  bol skôr režisérom .

Tak naprík lad základ S tarckovych „c a fé “ spočíva v tom , že je  to m iesto 

m achrovania a pretvárky, reprezentácie . Je to v lastne  predstavenie , 

s ktorým sam otná u lica , de jisko  všetkých druhov d ivad ie l a c irkusov, 

nemôže súperiť. „There is no business like show -bus in ess .“ Starek, 
ktorý bol d lho nočným vtákom , dobre pozná aj hudbu a je j účinky. Jeho 

„c a fé “ , reštaurác ie , ho te ly  i nočné kluby sú uzavretým i po liam i s o c iá l­

nej hry a mestu ponúkajú  len svoju neodkrytú, ta jom nú tvár: d is k ré t­

nosť vstupov, m askované priestory, dokonca pri n iektorých Starek ide 

až do extrému a nedovolí ani len pub likovať fo tog ra fie . Tieto m iesta 

p rijím a jú  len vyvolených a ponúkajú  im už od vstupu s lastné  z im o­

m riavky, trém u a strach (pri zostupovaní zo schodov 

sa s tá le  u isťu je te , či ste naozaj dorazili na to 

správne m iesto). Nie sú to tak  úp lne te a t­

rá lne m iesta , to  sú naozajstné d ivad lá , 

ktoré aj prísne kopíru jú d ivade lnú  ty p o ló ­

giu ga lé rií, foyerov, lóží, s h ľad iskom  

i jav iskom , ku lisam i... je  tu len jedna  

m alá od lišnosť, že d ivác i i herci sa navzá­

jom  m ieša jú a vyberajú si v lastnú rolu 

podľa svojej chu te, ná lady a m om entu.

S tarek je  n iek to , kto poznačil každodennú ku ltú ru  západného, k a p ita ­

lis tic ké h o  sveta p rostred ím  i p redm e tm i. S vo jim i in te rié rm i i p ro d u k t­

mi vy tvo ril ich ž ivotný štý l, respektíve  konzum enti ich p r ija li za svoj 

životný štý l. (Do východnej Európy sa za tia ľ nechystá, odm ie ta  ponuky. 

Z a tia ľ sme našim i pož iadavkam i, názorm i a úrovňou n e d o rá s tli... 

Z a tia ľ mu z h ľad iska  nášho p rís tupu  k ž ivotu nem ám e čo ponúknu ť.) 

Jeho návrhy sú zm ys lup lné  a vyslovene z nich srší oča ru júc i a roz to ­
m ilý  e xh ib ic ion izm u s, na prík lad  keď prem en il p ra b a b ičk in e  vedro 

s vodou na um ývad lo .
Rozvášňujú ho veci n a jje dno duchš ích  fo riem , zvlášť také , ktorým i 

ľud ia  a aj d iza jn é ri akoby p o h ŕda li a ktoré si vyžadujú vôľu d iza jné ra , 

aby ich zu š ľa ch til.
Zbožňuje všetky lacné p las tové  veci a a lte rna tívnu  stravu. S trava 

vôbec ako taká  je  pre S tarcka m erad lom  c iv ilizo va n o s ti. Je zásadový 

vege ta rián , presvedčený, že c iv ilizovano sť spočíva v „n e z a b ití“ .

A teda  ten , kto konzum uje m äso, zab íja . To je  prekážka vo vývine, 

krok späť, hoci sa v po ds ta te  priznáva, že zv iera tá  a príroda sú mu 

fuk. A kurá t nechce spôsobovať ž ia ľ, pretože i zv iera tá  c ítia . S tarek je  

n iek to , kto od m ie ta  i muche ub líž iť. Síce navrho l m u chob ijku , ale zas 

nie h o c ija kú . Navrhol Dr. S cud-a . V sku to čn o s ti by bol rád a u p re d ­
n o s tn il by, keby tie  m uchy nem usel vôbec zab íjať. Používanie m ucho- 

b ijky  pôsobí síce b ru tá lne , ale zas taká  m u chob ijka  je  oveľa e k o lo ­

g icke jš ia  ako ne jaký hnusný spre j. A na z jem nen ie  toho  k rv ilačn ého , 

sm rtonosného  gesta je  Dr. Scud pre is to tu  vybavený ľudskou tvá rou . 

Pomocou troch  nožič iek dokáže s tá ť vzpriam ene a m ení sa na m alého 

an je la  s trážneho.
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Starek m axim á lne  

oceňu je  ženské m yslen ie  
a in te lig e n c iu  a je  p re ­

svedčený, že pôvodcom  

vše tkého n á s ilia , ag re s i­

v ity  a vojen je  muž. Tvrdí, 

že obzvlášť dnes na p rež i­
tie  p o treb u jem e  in te lig e n ­

ciu (vo ľa kedy  to  bo li 

zbrane, dnes in te lig enc ia ).

A osp ra ve d lň u jú c  sa 
pánom  vyh lasu je , že 

m oderná in te lig e n c ia  
pa trí „že n ske j“ . Chýba je j 

síce po te n c iá l na vy tvá ra ­

nie veľkých m yš lienok, ale práve pre to  d isp o n u je  tou n a jú č inne jšo u  

zbraňou - in tu íc io u . I je h o  m etódy, ak ne jaké  má, sú založené na 

postupe  in tu itívn o m  a ra d iká lne  e m p irickom .

Pre S tarcka  je  VÝVOJ, PROGRES to  n a jd ô le ž ite jš ie . Podľa neho ide 
o s lov íčko  (a le bo  skôr obsah) takm er ne vypoveda te ľné , druh sna 

o nekonečnom  vy lepšovan í sveta , ro m an tické  b láznovstvo . Kam 
m om entá lne  dospe l?

V prvom rade sa nestav ia  tvárou  v tvá r k te jto  epoche. On ju  zosob­

ňu je vo svo je j ve ľkos ti a ž ia rivo s ti, posúva ju  ď a le j. Tým hnacím  
s tro jom  je  p resvedčen ie  o zod poved nos ti a m orá lke , NON-DESIGN, 

s lužba ľudstvu . Jeho km eň, od k to rého je  NON-DESIGN závis lý a ktorý 

je  no s ite ľom  vývo ja , a na jm ä m odernos ti v pravom  slova zm ysle, sa

v p redstavách  a f ilo z o fii vynára už v po lo v ic i 70. rokov. P riš ie l o d n i­

k ia ľ, z tm y noci. Vynoril sa z chaosu a soc iá ln ych  dez ilúz ií roku 1 9 6 8  

(parížske d e m onštrác ie  vysokoško lákov za re form u vysokých 

škôl p re rá s tli za podpory  odborov a p ra cu júc ich  do de m o n š trá c ií 

p ro ti g a u llis tic ké m u  režim u a sp ô so b ili o trasen ie  v lády generá la  de 

G au lla , p o d lom e n ie  je h o  a u to rity  a m o c i). Je to km eň, čo zahorel 

životo-m v tm avých „b r lo h o c h “ so „svä to ž ia ro u “ neónov a s podporou  

s u b s ta n c ií m ed ic ínou neodpo rúčaných  na vnú to rné  použ itie . Bol to 

km eň, ktorý si a d op to va l s iro ty  b u d ú cn o s ti, žravo ab sorbova l d e c i­

be ly a syn te tické  obrazy a bol schopný okam žite  sa pre javovať: na 

live kon certo ch , v k lip o ch , na fo to g ra fiá ch . Keď o p u s til tú to  tm u , aby 

sa do s ta l na sve tlo  božie, vydal sa na cestu svetom . A v rá til sa 

s rozšíreným horizon tom  i im ag inác iou . S tarek (za tia ľ sa neoznačil 

ani za náče ln íka , ani za šam ana to h to  KMEŇA), podobne  ako jeho  

kam ará ti G arouste a M ond ino , je  uh n ie ten ý  z cesta kozm opo lito v , 

znaku doby.

V te jto  dobe S tarek ešte neverí v revo lúc iu  a vystríha sa všetkých g lo- 

ba lizu jú c ich  te ó rií. A tiež neverí v Boha, aj keď bol (a možno práve 
pre to , že bo l) vychovávaný vo viere v Boha (p re d p o k la d á , že to bola

.

DIZAJNÉRI /  PHILIPPE STARCK 2 6 '/1 /1999 DESIGIťUM



P a r a m o u n t .  1 9 9 0

asi je zu itská  výchova). Radšej si vypracova l je d n u  pragm a tickú  id e o ­

lóg iu , takú  m alú „v re cko vú “ v ieru založenú na s tarých hum an is tických  

kon cep to ch , ktoré nie sú p ríliš  ošúchané .

Dospel až k p ro jek tom  a f ilo z o fii,  k toré  sa zap ísa li do s o c iá ln o p o lit ic -  

kých de jín . Volá po novej k o n š titú c ii sp o lo čn o s ti. Súčasťou je  

i nov inka z m inu lého  roka - ka ta ló g  vecí - p roduk tov  GOOD GOODS BY 

STARCK. Respektíve ka ta lóg  n ie -p ro d u k to v  pre n ie -konzum en tov (des 

no n -o b je ts  pour des n o n -con som m ateu rs ). A tie to  n ie -p ro d u k ty  sú 

určené m orá lnem u trhu  b u dúcno s ti. K a ta lóg  je  v las tn e  súhrnom  vy ty ­
povaných a zoradených návrhov pos ledných dvoch rokov (zastúpené 

sú ta km e r všetky odve tv ia  d iza jnu  - od po trav iná rskeh o  cez odevný, 
nábytkový, tra n s p o rt d iza jn  až po CD oba ly  a d ro g is tický  to v a r...) . Je 

to  v las tn e  program ový m a n ife s t S ta rckove j f ilo zo fie  o d iza jne , v las tn e  

n ie -d iza jne , a našej s p o lo čn o s ti, ich vzájom ných kon fro n tá c iá ch  

a p re po je n iach .

Zák ladný te rm in u s  te ch n icu s  je  teda  NON-DESIGN, m yš lienka, ktorú 

rozvíja už n ieko ľko  rokov. Základom  je  d iza jnérovo  chcené a vedom é 

sp lyn u tie  so štý lom  ko lek tívneh o  m yslen ia . Ako prík lad  sa uvádza 

lam pa M iss S is i. To nie on ju  navrho l, ako sme si pôvodne m ys le li, 

n ie, nie, to my vše tc i sme ju  na vrh li, spo lo čne . Je to kon cepc ia , ktorá 

jedn ozna čne  zaváňa program ovým  napredovan ím  k anonym ite  

a fu n k c io n a litě .

Čo sa týka m orá lneho  trh u , nechápm e ho ako ab s tra k tn ú  ve lič in u . 

S tarek si to  p reds ta vu je  asi tak , že by sme m ali ná jsť novú m orá lku  - 
naozaj ľudskú a in te lig e n tn ú . Dovoláva sa zm yslu pre zodpovednosť 

a spo lo čenský  p o riado k , ktoré spo lu  s ve ľkorysosťou  a rešpektom  

nás dovedú k c ie ľu . Tým je  s lobo da . I keď S tarek navrhu je  veci ž iv o t­

ného š tý lu , už to  nie sú len také  „s e re p e tič ky “ pod v ianočný s tro m ­

ček. Pracu je pre zodpovednosť, je j sa zap reda l. O dm ieta  d irig ovať 
konzum entov, čo si m ajú kúp iť. Už len ponúka - tu je  p roduk t, kúp te 

si ho, vyskúša jte ...
GOOD GOODS sú aj p o lit ickým  názorom . S tačí sa zam erať len na 

sériu  tr ič ie k  z to h to  ka ta lógu , a č lovek pochopí, ako to  fun gu je . Nie 

sú to  tr ič ká -re k la m y  u rč ite j značky p ropag u júce j p rís lušnosť k š p o rto ­

vém u k lubu , rockerov i, d iza jn é ro v i. N os ite ľ je  zviazaný s ideou

a zapadá do m nožstva, ko lek tívu . Po skúse nos tiach  a d lhom  p re ­

m ýšľan í S tarek dospe l k zosum arizovan iu  n ieko ľkých  základných 

kľúčových fráz, zas luh u júc ich  si pozornosť. Osem z nich vy tla č il na 
obyča jné  tričká  (s ta li sa neobyča jn ým i) - je d n o d u ch ý  a úč inný nosič , 

aby všetkým  p rip o m ín a li, že nem ôžem e donekonečna  še tr iť  so zo d p o ­

vednosťou a s konaním  (Boh je  nebezpečný; Láska je  druh na ceste 

za vym re tím ; N epo trebu jem e zab íjať, aby sme prež ili; Sme boh; Sme 

m u ta n ti; Za jtra  bude neskoro; M orá lny obchod ; O bčianska oddanosť 

je  ava n tga rdo u ).

S tarckova predstava  o d iza jne  ako o návrhu anonym ného p roduk tu  je  

zhm otnená v pohovke Basy W ork Sofa pre firm u  Casino. Je to  veľm i 

veľká a veľm i h lboká  a pohod lná  pohovka, kde na po dp ie rky  a op e ­

rad lo  možno po pripe vňova ť s to líky , lam py a iné už itočné veci. Na nej 

sa č lovek môže u s íd liť  s celou rod inou , je  to ostrov, na ktorom  sa 

ľud ia  schádza jú , a nie rozchádza jú . Je to chcený NON-PRODUCT. Núti 

ľudí, aby spo lu  kom un ikova li a aby sa m a li rad i. A práve pre to , že je  

taká  anonym ná, môže sa s to u to  m yš lienkou p resad iť.

Jeho filo zo fie  a úvahy do spe li až ta k  ď a leko , že je  od hod la ný  za ložiť 
p o lit ic k é  hnu tie . Č lenm i by bo li p re d s ta v ite lia  je h o  vysnívaného 

km eňa - NIE-KONZUMENTOV. Sú to  tí, k to rí dnes vra j p redstavu jú  
obrovský po te n c iá l (p red tým  ich v la s tn ili 

ze len í a rôzne eko lo g ické  skup in y ) a ktorých 

S tarek cha rak te rizu je  ako rebe lov ne dôveru ­

jú c ic h  sp o lo čn o s ti. H nutie  by teda bo lo  

ľav ič ia rske . Zo s tra ny  S tarcka je  to  v koneč­

nom dôs ledku  p rovokác ia . Ale vážna 

a presne c ie len á , pretože chce vyvo lávať 

reakcie . A aj keď sa cíti byť ta k to  p ríliš  m ili­

ta n tn ý , po c iťu je  to ako neodk ladnú  po trebu , 
pretože naša spo lo čnosť je  p lná m u tan tov . 

S ta l sa ra d iká lom  a zapáleným  bo jovn íkom  

za novú spo lo čnosť. I keď práve tá to  s p o lo č ­

nosť mu um ožnila  do s ta ť sa na ten p ie d e s ­

tá l, z kto rého dnes vyk riku je  „ka c írske “ 

názory. S tým  m enom , ktoré si získal v 80 . 

rokoch, mu už nie je  zaťažko presv iedča ť výrobcov a do dáva te ľov  

o tom , že m ajú práve do ta kých to  návrhov investovať, veď je  to  na ko­

niec predsa len s ignované „S ta rc k “ . A nakon iec  je  to len je h o  m eno, 

ktoré  pom áha t ie to  NON-DESIGN dobrod ružstvá  p ropagovať, zabez­

pečovať ich p u b lic itu , za riad iť, aby sa im venovala  pozornosť a aby 

bo li kom erčne ... Nie, nie je  to  len o tom . Tak ako bol S ta rckov d iza jn  

8 0 . rokov d iza jnom  pre s lávu a peniaze, je h o  d iza jn  rokov 9 0 . je  

d iza jnom  na spo ločenskú  ob je dná vku . N etreba ho z n ičoho o b v iň o ­

vať, bo la to  č is tá  s tra tég ia . A navyše sa zo S tarcka  stáva naozaj p o li­
tic ký  d iza jn é r - sám to  o sebe tv rd í. V 80 . rokoch sa S tarckove návrhy 

považova li za id e o lóg iu  ( ! ) ,  ktorá rob ila  konzum entov s lo bo dným i. 
M ohli o d m ie tn u ť a lebo  p rija ť  - teda  len oni rozhodova li, čo s ňou. 

Okrem toho  S tarck  d ispo nova l a s tá le  d isp o n u je  v tip o m , šarm om , 

o tvo renosťou . Tým lepšie . Dnes je d n o d u ch o  p rok lam u je  nové výra ­

zové p ros tried ky , k torým i nás m ien i do s ta ť na tú správnu cestu 

vedúcu od te ch n o ló g ie  k láske. I za cenu m ilita r izm u . P h ilippe  S tarck  

je  to tiž to  bo jovn íkom  za lásku.

Soňa Ďurecová
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Di za j n  5 0 .  rokov

Odevná móda 50. rokov.

Hoc i  d i z a jn  5 0 .  ro k o v  sa d n e s  z á s lu h o u  p u b l i k á c i í  a v ý s ta v  z a m e r a ­
ných  na „š tý l  5 0 .  r o k o v “ i v ď a k a  r e t r o d iz a jn u  č e r p a jú c e m u  z t o h t o  
o b d o b i a  o b v y k le  p r e z e n t u je  a k o  v i a c - m e n e j  h o m o g é n n a  p e r ió d a  
d e j í n  d i z a jn u ,  v s k u t o č n o s t i  p r e d s t a v u je  k o n g l o m e r á t  r ô z n o ro d ý c h  
p r ú d o v  v ia z a n ý c h  na o d l i š n ú  s p o lo č e n s k o - p o l i t i c k ú  s i t u á c iu  j e d n o t l i ­
vých  k ra j ín ,  k u l t ú r n e  t r a d íc i e ,  rozvoj  p r ie m y s lu  a o b c h o d u ,  p o s ta v e n ie  
d iz a jn u  vo v ý ro b e ,  a le  aj na š p e c i f i k á  t v o r b y  k o n k r é tn y c h  d iz a jn é ro v .  
V g lo b á l n o m  k o n te x te  b o l i  5 0 .  roky  p o z n a č e n é  v y o s t r e n o u  k o n f r o n t á ­
c io u  d v o c h  id e o lo g i c k y  n e z m ie r i t e ľn e  o r ie n t o v a n ý c h  z o s k u p e n í :  USA 
a k ra j í n  z á p a d n e j  E u ró p y  na j e d n e j  s t r a n e ,  ZSSR a j e h o  s a t e l i t o v  na 
d r u h e j .  Keďže  o b e  s t r a n y  v t o m  č a s e  už d i s p o n o v a l i  n u k le á r n o u  v ý ­
z b r o jo u ,  v o jn o v ý  k o n f l i k t  m o h o l  m a ť  k a t a s t r o f á l n e  n á s le d k y  pre  ce lý  
sve t .  S t u d e n á  v o jn a  n e u s t á le  h roz i la  p r e r á s ť  vo v o jn u  „ h o r ú c u “ , čo 
k o r ig o v a lo  p o v o jn o v ý  o p t i m i z m u s  na o b o c h  s t r a n á c h  ž e le z n e j  o p o n y .  
A g re s ív n a  súťa ž  d v o c h  p o l i t i c k ý c h  s y s t é m o v  v š a k  i n i c i o v a la  i p o z i ­

t í v n e  v ý s le d k y :  n a p r í k l a d  k o z m ic k ý  v ý s k u m  ( n e p o c h y b n e  ž iv e n ý  n a jm ä  s n a h o u  o d o ­
s i a h n u t i e  v o je n s k e j  p r e v a h y )  z a z n a m e n a l  p r á v e  v t e j t o  d o b e  o b r o v s k ý  p o k r o k  a e n t u ­
z ia z m u s  z d o b ý ja n ia  k o z m u  sa p r e m ie t o l  d o  v š e tk ý c h  s fé r  ž iv o ta  - d i z a jn  n e v y n ím a jú c .  
S p o j e n é  š t á t y  v p o v o j n o v o m  o b d o b í  v y u ž i l i  s k u t o č n o s ť ,  že v p o r o v n a n í  s E u r ó p o u  
b o l i  m e n e j  z a s i a h n u t é  v o j n o u ,  a z v ý š i l i  s v o j  e k o n o m i c k ý  a t e c h n i c k ý  n á s k o k  z m e d z i ­
v o j n o v é h o  o b d o b i a .  V ro k u  1 9 4 7  n a p r í k l a d  p r o d u k o v a l i  p o lo v i c u  s v e t o v e j  p r i e m y s e l ­
ne j  v ý r o b y  a vo v ý r o b e  a u t o m o b i l o v  t o  b o l  d o k o n c a  t r o j š t v r t i n o v ý  p o d i e l  na s v e t o v e j  
p r o d u k c i i .  A m e r i č a n i a  v s t ú p i l i  d o  é ry  „ k o n z u m n é h o  r a j a “ a s p o z n á v a l i  j e h o  p lo d y ,  
a k o  n a p r .  a u t o m a t i c k é  p r á č k y ,  u m ý v a č k y  r i a d u  či  t e l e v í z o r y ,  o v e ľa  s k ô r  než E u r ó p a ­
n ia .  K o m e r č n ý  p o t e n c i á l  d i z a jn u  b o l  v USA už z n á m y  a d i z a jn  a k o  n e o d m y s l i t e ľ n á  
s ú č a s ť  „ a m e r i c k é h o  s n a “ sa cez h o l l y w o o d s k é  f i l m y  a ď a l š i e  k o m u n i k a č n é  k a n á l y  
š í r i l  d o  s v e ta .
V o j n o v ý m i  ú t r a p a m i  z n i ­
v o č e n á  E u r ó p a  sa v š a k  
p o  m e d z i o b d o b í  d r u h e j  
p o l o v i c e  4 0 .  r o k o v ,  
p o z n a č e n o m  ú s p o r n ý m i  
o p a t r e n i a m i  a s n a h o u  
o o d s t r á n e n i e  p r i a m y c h  
v o j n o v ý c h  n á s l e d k o v ,  
z a č a la  t i e ž  p r e b ú d z a ť  
a v n a s l e d u j ú c o m  
d e s a ť r o č í  p r e ž í v a la  
p o z o r u h o d n ý  e k o n o ­
m i c k ý  ra s t .
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Frederick Kiesler: 2 stoly. 1935.

Pojem „hospodársky zázrak“ sa síce pôvodne vzťahoval na nemeckú 
povojnovú ekonomiku, môžeme ho však rozšíriť aj na ostatné západoeu­
rópske krajiny, ktoré zaznamenali prekvapujúci hospodársky vzostup.
V 50. rokoch sa situácia v týchto kra jinách prib ližu je stavu v USA medzi 
vojnam i - spolu s nasycovaním trhu sa posúva jeho zameranie a dizajn 
nadobúda dôležitú úlohu v koncentrácii na stim ulovanie dopytu. „M echa­
nizmy kap ita lis ticke j výroby sa dostávajú postupne do vysokých otáčok. 
Amerikanizácia prináša príliv technických noviniek. Začína sa rozvíjať 
konzumný životný štýl, zákonite sprevádzaný novými estetickým i požia­
davkam i, ktoré presadzujú lesk, bravúru, eleganciu, dobrý mejkap rov­
nako ako dobrý d iza jn .“ 1*
V kra jinách, ktoré sa dosta li po druhej svetovej vojne do mocenskej sféry 

Sovietskeho zväzu, s ituácia omnoho menej žičila využitiu potenciá lu 
dizajnu. Jeho význam sa síce vo všeobecnej polohe deklaroval, avšak 
absencia konkurenčného ekonomického prostredia, hyperbolizácia 
významu ťažkého priemyslu, vulgárne „vrúb ľovan ie “ foriem ľudového 
umenia na modernú úžitkovú produkciu a ďalšie nedoriešené teoretické 
otázky sa v konečnom dôsledku prem ietli do marginálneho významu sféry 
dizajnu. Napriek tomu si spomedzi sovietskych sa te litov najmä Českoslo­
vensko - vďaka bohatým výrobným tradíciám  i tradíc iám  v ob lasti dizajnu 
- udržiavalo aspoň v niektorých ob lastiach (osobitne v stro járskej produk­
c ii) solídny štandard porovnateľný s vyspelým svetom a zásluhou osob­
nosti Zdeňka Kovářa sa nezanedbateľne podieľa lo na súdobých m edziná­
rodných polem ikách o poslaní a zmysle dizajnu.
Spomedzi rôznorodých tendencií, ktoré určovali charakter dizajnu 50. 
rokov, spomeňme aspoň tie  na js ign ifikantne jš ie . Idey in ternacionálneho 
moderného hnutia v m odifikovanej podobe prežívali v prúde b iom orfnej 
moderny, ktorá medzivojnový hranatý geometrizmus nahradila oblým i, 
mäkkými a nepravidelným i form am i. Tie sa presadili aj v najbežnejšej 
produkcii a dizajnérsky „ba rok“ prebujnených tvarov, vo veľkej miere

■  ^  OJ
■  ^

O

využívajúci nové plastické hmoty a pestré nátery, obvykle 
reprezentuje spomínaný štýl 50. rokov, ktorý sa stáva pred­
metom neskorších nostalgických návratov či už v podobe 
výstav alebo dizajnérskych retrokreácií. 50. roky však boli 

aj desaťročím širokého nástupu škandinávskeho dizajnu, 
ktorý dokázal úspešne spo jiť moderný výraz s národnými 
tradíc iam i. A boli i obdobím , keď sa sform ovalo vplyvné 
ohnisko puristicky asketického dizajnu, rozvíjajúce odkaz 
Bauhausu - ulmská Hochschule fúr Gestaltung. Vyžarovaniu 
vplyvu te jto  školy sa však v záujme udržania in tegrity prob­
lémových okruhov budeme venovať až v nasledujúcej kap i­
to le  - podobne ako japonském u a najmä ta lianskem u 
dizajnu, ktorý práve v 50. rokoch kládol základy neskor­
šieho prenikavého medzinárodného úspechu.

B I O M O R F N Á  M O D E R N A
Keď sa v 30. rokoch za silnejúceho tlaku fašizmu viacerí 
nemeckí exponenti a rch itekton icke j a dizajnérskej moderny 
rozhodli em igrovať, zväčša zam ierili (po kratších či dlhších 
„tranzitných“ pobytoch v rôznych európskych kra jinách) do 
Spojených štátov. Vďaka svojmu medzinárodnému renomé 

i aktiv itám , ktoré pri propagácii ideí moderny vyvíjalo 
Múzeum moderného umenia v New Yorku a osobnosti ako 
Philip Johnson2*, zauja li miesta na popredných amerických 
univerzitách: W alter Gropius a Marcel Breuer na Harvarde, 
Josef Albers na Black Mountain College, Ludwig Mies van 
der Rohe na Illino is  Institu te  of Technology v Chicagu 
a László Moholy-Nagy sa dokonca v roku 1937 pokúsil 
založiť Nový Bauhaus, ktorý sa neskôr tiež stal súčasťou 
te jto  prom inentnej chicagskej vzdelávacej inštitúc ie . Myš­
lienky moderny, z ktorých sa v am erickom prostredí vytra til 
duch sociálneho reform átorstva, našli v prostredí un iverzit­

ných e lít živnú pôdu. Ako alternatíva bauhausovského pra­
vouhlého geometrizmu (dôkazom jeho životnosti boli aj 
v povojnovom období najmä adm inistra tívne budovy - hra­
noly z betónu, ocele a skla, ktoré projektoval Mies van der 
Rohe a mnohí jeho nasledovníci) sa v 30. rokoch začalo 
up la tňovať odlišné tvaroslovie.
Už v roku 1934 Louis Mumford konštatova l, že „organické 
začína dom inovať nad strojovým a organická forma nahra­
dzuje m echanickú“ 3*. V roku 1935 arch itekt a výtvarník Fre­
derick Kiesler navrhol sériu nábytku, v ktorej dom inujú 
oblé, mäkké, nepravidelné formy pripom ínajúce súdobú 
voľnú tvorbu Hansa Arpa a ďalších surrealistických um el­
cov. Koncom 30. rokov to bol priamo sochár (Američan 
japonského pôvodu) Isamu Noguči, ktorý paralelne s vo ľ­
nými sochárskymi kreáciami realizoval nábytok organických 
tvarov. Podobné tvarové cítenie sa však paralelne rodilo 
i v Európe tak, ako to možno sledovať v nábytkovej tvorbe 
Alvara Aalta či Bruna Mathssona z 30. rokov. Postupne sa 
preň zaužívalo označenie organický dizajn, resp. a rch itek­

túra. Tento pojem spopularizoval už v prvých desaťročiach 
nášho storočia Frank Lloyd Wright, ktorý však pod ním rozu­
mel skôr celistvosť, prirodzenosť (jednotu interiéru a exte­
riéru architektúry, je j vzťah k oko litém u prostrediu), a nie
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Messerschmidt Kabinenroller. 1959.

Organický dizajn v zariaďovaní dom ácnosti, zvíťazil spoločný pro jekt Eera 
Saarinena a Charlesa Eamesa. M ušľovité, skulpturá lne poňaté sedadlá, 
ktoré dom inovali v ich návrhoch sto lič iek  a kresiel, potom pôsobili in šp i­

ratívne nielen v kontexte nábytkového dizajnu. Boli vyrobené z preglejky 
(možno to považovať aj za reakciu na chlad nábytku z oceľových rúrok), 

pričom tento „k las ický “ m ateriál, známy už z čias starovekého Egypta, bol 
v in tenciách biom orfizm u použitý dovtedy nezvyklým spôsobom ohýbania 
vo viacerých rovinách. Eames údajne využil skúsenosti z výroby dláh 
a najmä z leteckého priemyslu, čo čiastočne „ospraved lňu je “ použitie 
toh to  ne-moderného m ateriálu.
V Európe sa biom orfný štýl po úvodných náznakoch z 30. rokov, vzhľa­
dom na sústredenie výrobných kapacít na vojnovú výrobu, rozvíjal až od 
konca 40. rokov. Najmä Talian Carlo M ollino sa presadil autentickou 
tvorbou preglejkového nábytku dram atických zoomorfných tvarov, ktorý 
v Spojených štátoch nemal obdobu.

Eero Saarinen a najmä Charles Eames a jeho manželka Ray sa potom 
sta li p ion ierm i aj vo využití plastických látok v nábytkovej výrobe. Pre 
50. roky sa práve široký nástup plastov stal charakteristický. V predchá­
dzajúcich častiach toh to  seriálu sme uvádzali príklady využitia p las tic -

i i t l K

Jukebox Wurl itze r. 1950. Harley Earl vo svojom prototype Buick Le Sabre. 1949.

Cadillac Eldorado Biarritz. 1959.

Alec Issigonis: Austin Morris Mini. 1959.

konkrétne formy inšpirované 
svetom organickej prírody. 
Uprednostníme preto je d n o ­
značnejšie synonymické 
označenie „b iom orfná 

m oderna“ , hoci i ono je  do istej miery problem atické, keďže „b iom orfné “ 
tvary v skutočnosti nie vždy boli inšpirované svetom živočíchov a rastlín.

V 40. rokoch sa potom biom orfná moderna sformovala ako širší prúd 
v dizajne a architektúre, ktorý síce rešpektoval funkc iona lis tické  odm ie t­
nutie ornam entálnej dekorácie aj priamu podm ienenosť formy úžitkového 
predmetu jeho funkciou, ale hranatú geometriu druhého a tre tieho desať­
ročia (viazanú v dobe svojho vzniku na aktuálne formy avantgardného 
um enia) nahradil sochársky cítenými organickým i form am i, v ktorých 
využil expresívny potenciá l línie a tvaru. I tu sú evidentné väzby na 
súdobú sochársku či m aliarsku tvorbu: okrem už spomínaného Arpa 
napríklad Joana M iróa, Alexandra Caldera, Barbary Hepworthovej, Hen­
ryho Moora a iných4'.
Dôležitým ohniskom šírenia biom orfizm u sa stala Cranbrook Academy of 
Art v B loom fie ld Hills v americkom štáte Michigan. Z toh to  „bauhausu“ 
b iom orfnej moderny, riadeného fínskym architektom  Elielom Saarine- 
nom, vyšli osobnosti, ktoré v 40. a 50. rokoch pa trili v kontexte sveto­
vého dizajnu a architektúry medzi najvýraznejšie: Charles a Ray Eame- 
sovci, Eero Saarinen, Florence Schust-Knollová a Harry Bertoia. Keď sa 
v roku 1940 v Múzeu moderného umenia v New Yorku uskutočnila súťaž

Corradino d’Ascanio: Skúter Piaggio Vespa. 1946. Skúter CZ 175.1959. Zo zbierky NTM v Prahe.

kých látok už od m inulého storočia, ale 
vo výrobe nábytku sa up la tn ili v malej 
miere - zväčša v de ta iloch ako im itácie  
drahších m ateriálov. Nové plasty (PVC, 

polyetylén a ď.) boli vyvinuté počas 2. 
svetovej vojny vo vojenskom priemysle a povojnová výroba ich využila do 

tej miery, že piate a šieste desaťročie nášho storočia (predtým , ako sa 
ob jav ili i negatívne aspekty súvisiace s ich produkciou) možno právom 
označiť za éru p lastických látok.
Podľa návrhov Charlesa Eamesa začala v roku 1950 firm a Herman M iller 
(tá spolu s firm ou Knoll bola spočiatku hlavným nositeľom  nástupu p las ­
tov do nábytkovej produkcie) vyrábať zo zmesi sklo lam inátu  a polyesteru 
sedadlá pre kreslá, ktorých spodnú časť tvorila  kostra z ocele alebo 
dreva. V mušľovitých tvaroch - na jedne j strane pohodlných a na druhej 
korešpondujúcich s formovým cítením biom orfnej moderny - našli plasty 
svoju osobitú iden titu : nové tvary vychádzali zo špecifík m ateriálu a tech ­
nológie výroby, mohli byť ťažko ap likované na iný m ateriá l. Plasty ponúkli 
i nové možnosti pestrej farebnosti a atraktívnej povrchovej úpravy. Char­
les Eames v spo lupráci so svojou manželkou Ray, Eero Saarinen (pa ra ­
lelne s arch itekton ickou tvorbou pracoval pre firm u Knoll) a šéfd izajnér 
M illerovej firm y George Nelson potom vytvorili rôzne varianty nábytku 
s dom inantným  použitím plastov a zásadným spôsobom ovplyvn ili nábyt­
kovú produkciu 50. rokov (nábytok toh to  typu reprezentujú u nás naprí­
klad výrobky podľa návrhov Miroslava Navrátila a Františka Jiráka).

D I Z A J N É R S K Y  „ B A R O K “
Stanoviť vzťah medzi biom orfným prúdom modernizmu a bežnou produk­
ciou 50. rokov nie je  jednoduché, i keď práve príslušníci „vysokej“ 
moderny sa vytvorenia ostrej hranice medzi nimi dožadovali. B iom orfiz-
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Alvar Aalto: Čajový stolík. 1937.

Tappio Wirkkala: Misa. 1951.
mus sa v Spojených š tá ­
toch rodil v 30. rokoch 
v dobe nadvlády stream li- 
ningu a hoci neprija l jeho 
sentim entá lne nadšenie zo 
stro jov a ich obtekavých 
foriem , nebol voči nemu 
v jednoznačnej opozícii.
Aj v 50. rokoch, v čase 
svojho zenitu, biom orfná 

moderna koexistovala s dekoratívnym stredným prúdom, ktorého fo r­
mový repertoár dokonca spoluvytvárala. Š tatu tárne sa však dizajnéri, 
ktorí novú podobu moderny tvo rili, usilova li vyde liť z „kom erčného“ 

dizajnu. V kritických reakciách na jeho módnosť a prehnaný dekora ti­
vizmus vyhlasovali, že v ich tvorbe ide o „č is tý “ dizajn s nadčasovým i, 
resp. absolútnym i hodnotam i. S prvou generáciou moderny ich teda 
spá ja la normatívne chápaná predstava „funkčnej dokona los ti“ 51, ktorej 
súčasťou je „p ravd ivá“ výtvarná forma. „M odernistická lobby presadzo­
vala taký obraz povojnových dejín dizajnu, v ktorom raciona listická 

elita  napĺňa puristické ideály, bo ju júc s perverznými, spotrebným i, 
módnymi, naondulovaným i a vulgárnym i dekoratívnym i š tý lm i.61“ 
Povojnový dizajn „stredného prúdu“ čiastočne nadväzoval (najmä 
v USA) na stream lin ing, ale jeho tvaroslovie sa skôr viaže na svet živej 
prírody (koniec koncov aj tvar tie l rýb či vtákov je  viazaný na zákony 
aerodynam iky). Spomenúť treba vplyv sugestívnych foriem  kozmickej 
techniky. No našli by sme aj množstvo mostov spá ja júcich m edzivoj­
nový štýl art déco a produkciu 50. rokov. Tieto inšp irácie  sa často pre­
m ietli do takých prebujnených foriem  a preexponovanej farebnosti 
(umožnených nástupom nových p lastických látok a náterov), nadm er­
ného používania m ateriálových kom binácií a prebytočných deta ilov, že 
dekoratívny štýl 50. rokov celkom oprávnene dostal označenie d iza j­
nérsky „barok", hoci hľadanie priamych vplyvov h istorického baroka je 
dosť problem atické. Popri p lastických látkach sa priam erbovým m ate­
riálom toh to  dizajnu stal chróm (jeho nestriedm e používanie taktiež 
evokuje súvis losti s barokovou opu lenciou).
S problém om prebujneného dekoru pohlcujúceho funkčnú podstatu 
úžitkového predmetu, sme sa už v dejinách dizajnu s tre tli - v raných 
dobách priemyselnej éry, keď sa novoetablovaná vrstva zbohatlíkov 
usilovala potvrd iť svoje sebavedomie vlastníctvom  čo „na jboha tš ích “
(v zmysle ornam entálnej dekorácie) predmetov. V s ituác ii okolo polovice 
nášho storočia možno nájsť isté paralely - stredná vrstva v Spojených 
štátoch a postupne (hoci v redukovanej podobe) i v ďalších kra jinách sa 
ocitla  v „konzumnom ra ji“ , kde neobmedzenosť svojich ašp irácií mohla 
potvrdzovať nákupom predmetov s tým najbizarnejším  dekorom. 
Najvhodnejším médiom na dem onštráciu „am erického sna“ sa stal au to ­
mobil.

V sta ti venovanej am erickému medzivojnovému dizajnu sme spom ínali, 
že už koncom 20. rokov koncern General Motors zaviedol stratégiu každo 
ročnej modelovej obmeny, ktorá sa neskôr stala základom expanzie m no­
hých odvetví priemyslu. Spoluautorom  te jto  stratégie bol šéfd izajnér GM 
Harley Earl, ktorý presadil aj ďalšie novinky v praxi au tom obilového 
dizajnu: m odelovanie karosérií z hliny (umožnilo plnšie realizovať 
„sochársky“ dizajn, ktorý kulm inoval práve v 50. rokoch), dvojfarebné

laky karosérií a napokon výstavy „dream cars“ - extrémnych šty lis tických 
š túd ií „áu t snov“ , z ktorých sa potom podľa reakcií k lientov odvodzovali 
bežné sériové modely. Takým bol aj Buick Le Sabre, ktorého prvú štúdiu 
vytvoril Earl v roku 1949 podľa tryskového lie tad la  F-86 Sabre: oblé okno 
pripom ínajúce kabínu p ilo ta , nasávací otvor „tu rb íny“ , množstvo p riedu ­
chov a vzdušných kanálikov - to všetko boli de ta ily zbytočné pre au tom o­
bil. Dopln ili už známe „k ríd la “ (tie  sa prvý raz ob javili na Cadillacu 
z r. 1948) a autu dali imidž prúdového lie tad la . Úžitkovo-funkčná pod­
stata autom obilu sa v takýchto príkladoch extrémneho stylingu celkom 
stráca: formy odvodené z lie tad ie l sú sym bolickou hyperbolou sily 
a bohatstva, k vzlie tnutiu do „sveta snov“ malo napomôcť i množstvo 
chrómových de ta ilov, ktoré z áut spravilo nebezpečné krížniky ciest. Cel­
kom oprávnene ich Raymond Loewy nazval „jukeboxam i na ko lesách“ .71 
Preexponovaný sty ling však úspešne útočil na predstavivosť zákazníkov 
a rýchlo ho prebrali aj ďalší au tom obiloví dizajnéri v USA (Virgil Exner 
u Chryslera, George Walker u Forda a tď .). Ovplyvnil aj Európu (p rip o ­
meňme napr. „k ríde lká “ na našej Octavii a Felícii), avšak tá v 50. rokoch

ešte riešila otázky dopytu po najbežne­
jších prostriedkoch cestnej dopravy: po 

európskych cestách sa vtedy preháňali 
viac skútre, hybridy karosovaných m oto­
riek a ľudové vozidlá ako Fiat 500, 
Volkswagen či Austin Mini než okrídlené 
limuzíny. Aj v Európe však, podobne ako 
v USA, 50. roky znamenali obrovský 
boom domácich e lektrických spo tre ­
bičov: ak už nebolo dostupné „auto 
snov“ , potom tu boli aspoň prístroje 
hodné kozmického veku, plné magických 
tlač id ie l, gombíkov a ukazovateľov: 

mixéry, tranzistorové rádiá, vysávače 
a napokon televízory, ktoré radikálne 
zmenili systém fungovania dom ácnosti. 

Práve elektrické spotreb iče sa sta li 
(popri au tom obiloch) najreprezentatív- 
nejšou oblasťou up la tnenia d iza jnér­
skeho „ba roka“ .

Hans Wegner: Stohovateľná trojnohá stolička. 
1949.
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Arne Jacobsen: Stolička Mravec. 1951.

S K A N D I N Á V S K Y  D I Z A J N
50. roky boli zároveň dekádou im pozant­
ného nástupu škandinávskeho dizajnu, 
k to rýs i svoju medzinárodnú reputáciu 
získal najmä vďaka nábytku a ďalším 
sféram interiérovej tvorby. Už v 30. 
rokoch bol uznávanou autoritou v te jto  
ob lasti nestor škandinávskej a rch itek­
túry Alvar Aalto. V roku 1935 založil na 
realizáciu vlastných nábytkových návr­
hov firm u Artek a jeho pojazdný čajový 
s to lík z brezového dreva, ktorý tá to  firm a 
prvý raz predstavila v roku 1937, sa 
zaradil ku klasike nábytkovej produkcie. 
Škandinávia mala aj ďalších pozoruhod­
ných dizajnérov v medzivojnovom 
období, ale medzinárodnú pozornosť si 
zabezpečila až expozíciou na m ilánskom 
triená le  v roku 1951.
Špecifiká škandinávskeho dizajnu boli
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podmienené h istoricko-geografickým i súvislosťam i. Nemilosrdné k lim a ­
tické podm ienky a protestantské tradície  sa prem ietli do prísnosti, je d n o ­
duchosti a dem okra tickosti (cenovej dostupnosti) škandinávskej produk­
cie. Škandinávska klíma sa podpísala i pod dôraz na zariaďovanie in te ­
riéru dom ácností. Nevyhnutnosť partnerského vzťahu k prírode 
v náročných podmienkach sa prem ietla do „prírodnej es te tiky“ - úcty 
k prírodným materiálom  (osobitne drevu), spoznávaniu a využívaniu ich 
charakteristických vlastností. A napokon s prírodnými pomermi súvisela 
aj nízka koncentrácia osíd lenia, ktorá spôsobila časové zaostávanie 
industria lizačných procesov v Škandinávii. Práve tú to  skutočnosť však 

dokázal škandinávsky dizajn využiť. Keďže v te jto  ob lasti ešte neboli p rie ­
myslom zlikvidované tradície  remeselnej výroby, podarilo  sa ich in tegro­
vať do modernej úžitkovej tvorby, ktorá si aj v kontexte sériovej výroby 
udržala punc dotyku ľudskej ruky. V istom zmysle tak škandinávsky dizajn 
vyriešil problém form ulovaný takm er o storočie skôr hnutím Arts and 
Crafts.
„P ro testan tská“ striedm osť škandinávskeho dizajnu p rinc ip iá lne  nevylu­
čovala dekoráciu, tá sa však up la tňova la len na podčiarknutie  prirodze­
nej krásy m ateriá lu . Vzhľadom na jednotu  formy a funkcie i v súvislosti 
s dodržiavaným imperatívom pravdivosti m ateriálu bol škandinávsky 
dizajn považovaný za akýsi hum anisticke jší variant funkcionalizm u.
Aj keď výstavy škandinávskeho dizajnu (okrem prezentácií na m ilánskych 
triená le  sa v 50. rokoch uskutočnilo množstvo jeho ďalších výstav81) 
vytvorili akýsi unifikovaný nadnárodný obraz škandinávskej produkcie, 

jedno tlivé  kra jiny rozvíjali odlišné tradície  v rozdielnych d iscip línach úžit­
kovej tvorby. Na povojnovom boome mal zásluhu najmä fínsky a dánsky 
dizajn, Švédsko malo dôležité postavenie v dizajne skla, Nórsko a Island 
zohrali len marginálnu úlohu.
Vo Fínsku popri Aaltovi bol ústrednou postavou univerzálny Tappio W irk­
kala (práve on bol autorom fínskej expozície na m ilánskom triená le  
1951, ktorá mala trium fá lny  úspech). Jeho dizajn úžitkových predmetov 
zo skla, porcelánu, dreva, kovov (ale navrhoval napr. aj poštové známky) 
je príkladným zhmotnením škandinávskej „filo zo fie “ úžitkovej tvorby. 
Reputáciu škandinávskeho dizajnu významným spôsobom spoluvytvára li 
dánski návrhári nábytku. Hans Wegner dokázal spo jiť skvelý c it pre m ate­
riál (jeho perfekcionizm us v práci s drevom bol priam povestný) s vyna­
liezavou konštrukciou tak, ako o tom svedčí napríklad jeho tro jnohá s to ­
hovateľná sto lička z r. 1951. Arne Jacobsen bol autorom na jp redávanej­
šej sto ličky desaťročia - pôvodný dizajn sto ličky Mravec z tvarovanej 
preglejky (1 9 5 2 ) postupne rozvíjal vo viacerých obmenách prezentu jú­

Henning Koppel: Misa. 50. roky.

cich tvarové cítenie blízke biom orfnej moderne. Neskôr navrhoval aj 
nábytok z plastov a jeho kreslá Labuť či Vajce tiež patria k dôležitým opu­
som dejín nábytku. O generáciu m ladší Verner Panton sa potom celkom 
rozišiel so škandinávskou tradíciou dreveného nábytku a v roku 1960 
(výroba od r. 1968) navrhol prvú celop lastovú sto ličku, ktorá ohlasovala 
už novú éru nábytkovej tvorby 60. rokov.
Na tradície  spracovania striebra nadviazalo v Dánsku viacero dizajnérov, 
spomedzi ktorých spomeňme aspoň Henninga Koppela (navrhoval aj sklo

a porcelán). V dizajne príbo­
rov a stolového riadu sa tento 
stály spo lupracovník firm y 
Georg Jensen (je j zakladateľ 
bol tiež významným návrhá­
rom striebra) azda najviac zo 
škandinávskych dizajnérov 
stotožnil s prúdom biom orfnej 
moderny. Súvislosti s ním 
možno nájsť aj v časti švéd­
skej sklárskej produkcie (h ru­
bostenné sklo expresívnej 
sku lp turá lne j form y), ktorej 

pro tipó l však tvorili striedm e 
návrhy obmedzujúce sa na 
čistý účinok jednoduchej 
formy a čírej skloviny, repre­
zentovaný najpresvedčivejšie 
tvorbou Nilsa Landberga pre 
sklárne Orrefors a Kosta.
I keď postupne v procese 
kom ercionalizácie a rozdro- 
bovania začal „škandinávsky 
zázrak“ trocha blednúť, 
dodnes ostáva dôležitým 
a rešpektovaným fenoménom 
v dizajne. Poetika „prírodnej 
es te tiky“ tem perovala v 50. 
a 60. rokoch funkc iona lis -

Zdeněk Kovář: Kliešte pre obuvníkov. 1953.

Nils Landberg: Servis „Illusion“ . 1957.
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Zdeněk Kovář: Model Tatry 603.1954.

tickú tvorbu mnohých au to ­
rov po celom svete tak, ako 

je  to možné sledovať i v našom dizajne - napríklad v tvorbe Viktora 
Holešťáka-Holubára.
V teo reticke j polohe môžeme azda uvažovať aj o tom , či Slovensko ne­
mohlo, podobne ako škandinávske krajiny, integrovať prežívajúce tra d í­
cie remeselnej výroby do modernej priemyselnej výroby. Potenciál, ktorý 
naznačovali od 50. rokov najmä celoslovenské výstavy úžitkového um e­
nia a priemyselného výtvarníctva, však ostal našou výrobou nevyužitý.

Z D E N Ě K  K O V Á Ř  A J E H O  Š K O L A
Keď v roku 1940 český sochár Vincenc Makovský vystavil na 5. zlínskom 
salóne medzi d ie lam i voľného umenia model revolverového sústruhu, 
m anifestoval tým jednak príslušnosť dizajnu k výtvarným d iscip línam , 
jednak potrebu humanizácie stro ja ako významnej súčasti životného pro­
stredia moderného človeka. Hoci dizajn v tom čase v medzinárodnom 
kontexte bol už etablovanou profesiou s viac či menej akceptovanou 
umeleckou podstatou, práve ob lasť stro jov a nástrojov patrila  k okra jo ­

vým sféram záujmu dizajnérov. Pokus o humanizáciu pracovného prostre­
dia, o vytvorenie op tim álneho vzťahu medzi stro jom  a človekom, bol 
takto  významným činom i v medzinárodných súvis lostiach.
Makovského návrh sústruhu sa vyznačoval výraznou p lastic itou  tvaru, 
skôr sochárskym než inžin iersko-technickým  definovaním  problém u tv a ­

rovania stro ja. Formy sústruhu korešpondovali so súdobým b iom orfiz- 
mom, vychádzali však aj z výrobnej technológ ie lia teho železa. Ovládaciu 
páku suportu stro ja vytvoril Makovského žiak Zdeněk Kovář, ktorý už 
v te jto  ranej práci an tic ipova l neskorší dom inantný záujem o ergono­
mické kvality dizajnu.
Keď v roku 1939 Zdeněk Kovář nastúpil do Makovského ate liéru na novo­
zriadenú Školu umění v Zlíne (je j štruktúra bola inšpirovaná Bauhausom), 
bol už vyučeným obuvníkom a stro jným  zámočníkom a mal za sebou prax 
v zlínských Baťových závodoch v rôznych profesiách. Keďže dobre poznal 
problém y, ktoré prinášala manuálna práca s nástro jm i a stro jm i v priem y­
selnej výrobe, celkom spontánne nadviazal na úsilie  svojho pedagóga 
o humanizáciu pracovných podm ienok. V návrhoch vertiká lne j (1 9 4 3 ) 
a horizontá lnej (1 9 4 5 ) frézy rozvíjal Makovského princípy zdôrazňovanej 
p las tic ity  tvaru, ale aj ergonom ickosť ovládacích prvkov vychádzajúcu 
z deta ilného štúd ia daností ľudského organizmu vo väzbe na funkčnú 
špecifikác iu  stro jových súčastí. Medzi rokmi 1945 a 1950 potom navrhol 
celý rad nástrojov pre obuvnícky priemysel, ktoré vďaka optim álnem u p r i­
spôsobeniu možnostiam ľudskej ruke znamenali významné uľahčenie 
práce. Tieto ak tiv ity  napĺňali etický rozmer dizajnu a vzbudili aj zaslúženú 
medzinárodnú pozornosť. Formy odvodené od tvaru ľudskej ruky zároveň 

Kovář podčiarkoval až expresívnou sochárskou modeláciou súlad iacou 
s „barokovým “ charakterom dobového sochárstva a dizajnu. „Aj keď 

ergonomický princíp tu bol prim árny, stal sa v skutočnosti estetickým 
faktorom . Bohatá p las tic ita  týchto nástrojov reprezentovala už organický 
štýl, ktorý sa v 50. rokoch prem ieto l všeobecne do dizajnu a tvarovan ia .“ 95
V roku 1953 Kovář navrhol kabínu nákladných au tom obilov Tatra 137 
a 138 a o rok základnú koncepciu reprezentačného osobného au tom o­
bilu Tatra 603 (jeho výsledná podoba bola kom prom isom s projektom  
ďalš ieho externého spo lupracovníka Tatry Františka Kardausa105). „Šesť- 
s to tro jka “ nadviazala na medzivojnové aerodynam ické limuzíny Tatra 77 
a 87 so vzadu uloženým vzduchom chladeným motorom (m edzistupňom  
bol T 600 Tatraplán z r. 1950) a vyrábala sa potom s drobným i obm e­
nami až do roku 1975.
Výrazom m edzinárodného uznania Kovářovej snahy o zdôraznenie hum a­
nistického obsahu dizajnérskej profesie sa sta li štyri veľké ceny na sve to­
vej výstave v Bruseli v roku 1958, podujatí, ktoré prin ieslo Českosloven­
sku prenikavý úspech115. Obísť nemožno ani pedagogickú činnosť Zdenka 
Kovářa. Jeho a te lié r tvarovania stro jov a nástrojov, nadväzujúci na 
Makovského pôsobenie na zlínskej Škole umění, získal v roku 1959 vyso­
koškolský š ta tú t v rámci VŠUP v Prahe a nadlho sa stal jed iným  českoslo­
venským centrom vysokoškolského vzdelávania dizajnérov. Medzi jeho 
absolventov pa trili aj popredné osobnosti slovenského dizajnu: Jarolím 
Vavro, Jozef Pokorný, František Burian a ďalší.
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Príborník

2. ročník súťaže, ktorú organizuje Galéria K. F. A. 
v spolupráci s Fakultou architektúry STU v Bratislave. 
Verejnej anonymnej súťaže sa môžu zúčastniť štu­
denti vysokých a stredných škôl umeleckého a tech­
nického charakteru zaoberajúci sa tvorbou interiéru 
a nábytkovým dizajnom.
Súťažné návrhy posúdi 9-členná porota na čele 
s prof. Milanom Knížákom z Prahy.
Uprednostnené budú tie návrhy, ktoré zaujmú nielen 
profesionálne zvládnutou technickou spôsobilosťou, 
ale najmä originalitou nápadu.
Uzávierka: 3 .5 .1 9 9 9  do 16.00.
Informácie: Soňa Ďurecová, sekretár súťaže, K. F. A., 
Karpatská 11, 811 05 Bratislava, 
tel.: 0 7 /3 5 4  336, fax: 0 7 /3 9 7  030.

Sen storočia

Po vlaňajšom ročníku medzinárodnej súťaže plagá­
tov, ktorú vypísalo francúzske mesto Montivilliers 
(Normandia) na tému Farby iného sveta, sa tohtoroč­
nou témou stal Sen storočia. Vyhlásenie víťazov 
súťaže a výstava ocenených prác budú súčasťou 
9. ročníka festivalu Duch času, ktorý sa uskutoční 
v jún i 1999.
Práce musia byť vyhotovené na papieri alebo kar­
tóne, povinný formát 0 ,40  x 0 ,60 m, maximálna 
hrúbka 4 mm, bez reliéfu a bez rámu.
Uzávierka: 1 .5 .1 9 9 9 .
Prihlášky a informácie: SCD - informačno-propa- 
gačné oddelenie, tel.: 0 7 /5 2 9 3 1 5 2 3  alebo priamo 
usporiadateľ súťaže na adrese: Mairie de Montivil­
liers, Concours, Festival de ľA ird u  Temps, Service 
culturel, 76290 Montivilliers, France, 
tel.: + 3 3 /2 3 5 3 0 1 7 9 5 , fax: + 3 3 /2 3 5 5 5 9 9 4 4

Súťaž LG Electronics 1999

Kórejský koncern LG Electronics, špičkový výrobca 
elektronických produktov, vypisuje 5. medzinárodnú 
dizajnérsku súťaž pod záštitou ICSID na tému Tvorba 
nových čias s podtitulom Dizajn predovšetkým pre 
užívateľa. Prihlasovaný produkt má spĺňať tieto 
základné kritériá: priateľský k užívateľovi, spoľahlivý, 
výrazný, odrážajúci životný štýl. Víťazné práce budú 
prezentované na výstave v Soule v dňoch 
27. 1 0 .-2 .  11. 1999.
Uzávierka prihlášok: 4 .6 .1 9 9 9 .
Informácie: LG Electronics Design Center Seoul, 
Korea, tel.: +82 2 630 32 09, fax: +82 2 630 36  47, 
e-mail: lgecompe@lge.co.kr, http ://w w w .lge.co.kr.

Interreg Design ’99

Medzinárodná súťaž dizajnu nábytku a interiérových 
prvkov na tému Dom pre 3. tisícročie, organizovaná 
talianskou spoločnosťou Centro Legno Arredo Cantú 
CLAC s. r. I. v Como pod patronátom ADI a ICSID. 
Kategórie: 1. profesionáli, 2. študenti (jednotlivci 
i kolektívy). Okrem troch cien v každej kategórii ude­
lia aj zvláštnu cenu v hodnote 4000 euro. Medziná­
rodnej porote predsedá Augusto Morello, prezident 
ICSID.
Uzávierka: 3 0 .6 .1 9 9 9 .
Informácie: SCD - informačno-propagačné oddele­
nie, tel.: 0 7 /5 2 9 3 1 5 2 3 , alebo priamo usporiadateľ 
súťaže: te l . :+39 031 713 114, 
fax: +39 031 713 118, e-mail: clacOO@cracantu.it, 
h ttp ://w w w . clacOO. it.
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VÝSTAVY PODUJATIA

SLOVENSKO

Bratislava
textobraz@rtfim.sk 15. 4. - 20. 6. 
SNG, Esterházyho palác

ČESKÁ REPUBLIKA

Praha
Průmyslový design 1965 - 1989 do 3 0 .1 0 . 
Národní technické muzeum

CHORVÁTSKO

Záhreb
Prvá výročná vvstava chorvátskeho dizajnu do 20. 5, 
Forum Gallery

ŠVAJČIARSKO

Langenthal
Dizajnérske kúsky od 28. 5. 
Design Center

VEĽKÁ BRITÁNIA

Londýn
Modern Britain 1929 - 1939 do 6. 6. 
Designmuseum

ŠTÚDIUM

Manažment mesta

Domus Academy v Miláne organizuje do 16. 7 .1 9 9 9  
kurzy a workshopy pre študentov a mladých architek­
tov a dizajnérov na tému manažment mesta. 
Informácie: Domus Academy, 
te l . :+ 3 9 /0 2 /4 7 7  1 9 1 5 5 , 
fax: + 3 9 /0 2 /4 2 2  25 25, 
www.edidomus. it/dom ac.

Dizajnérska jar v Barcelone

O s J L  . v seri? * {estival of design i ■
pnmavera del disseny ^   ̂ I  I

—

V rámci 5. medzinárodného bienálneho festivalu 
dizajnu sa od apríla do júna uskutoční v hlavnom 
meste Katalánska vyše 100 rôznych podujatí, najmä 
prednášok a výstav, na témy Dizajn a indivíduum, 
Dizajn a kultúrne a technologické zmeny, Dizajn 
a výmena, Dizajn a Barcelona.
Vvstavv (vvber): Skladanie budúcnosti. Projekty bar­
celonského priemyselného dizajnu zajtrajška (apríl - 
jún). Tool Toys (7. 5 . - 1 1 .  7.). Dômyselnosť ako 
odpoveď. Latinskoamerický dizajn reagujúci kreativi­
tou na nedostatok zdrojov (do 15. 5.). II progetto 
della luce. Najlepšie talianske svietidlá z rokov 1954 
- 1999 (máj). Sväté a svetské. Inštalácie porovná­
vajúce románske umenie s estetikou súčasného 
dizajnu (máj). Súčasný rakúsky dizajn (do 9. 5.). 99 
cien Delta za priemyselný dizajn (do 9. 5.). 5 montre­
alských dizajnérov (8. 6. -1 5 . 7.). Víťazi ceny Laus 
za grafický dizajn (3. - 29. 6.).
Ostatné podujatia: Ars ornata mediterrania. Medzi­
národné sympózium súčasného šperku (25. - 27.
6.). Eurodesign Market. Stretnutie európskych dizaj­
nérov s výrobcami a obchodníkmi (10. 5.).
Informácie a prihlášky: SCD - informačno-propa­
gačné oddelenie, t e l . : 0 7 /5 2 9 3 1 5 2 3 , alebo priamo 
na adrese: V Spring Festival of Design 1999 Barce­
lona International Fórum, Escola Elisava, Pca. de la 
Merce, Ample, 1 1 -1 3 ,0 8 0 0 2  Barcelona, Spain, 
fax: +34 93 317 83 53, www.BCNdesign.org.

Bienále plagátu v Chaumont

Po desiaty raz sa v dňoch 29. 5. - 25. 7. vo francúz­
skom Chaumont uskutoční bienále plagátovej tvorby 
spojené s vyhlásením výsledkov súťaže o najlepší 
plagát z rokov 1995 - 1999 na tému Hudba. 
Informácie: fax +33 325 320  099.

Textilné sympózium v Haslachu
Interdesign 1999 v Soule

Textile Kultur v rakúskom Haslachu organizuje 
v dňoch 18. 7. - 1. 8. 1999 deviate medzinárodné 
textilné sympózium na tému Priehľady - využitie 
transparentnosti ako významnej vlastnosti materiálu. 
Uzávierka prihlášok: 15. 6 .1 9 9 9  (zaplatenie účast­
níckeho poplatku vo výške 1500 ATS).
Prihlášky a informácie: SCD - informačno-propa­
gačné oddelenie, tel.: 0 7 /5 2 9 3 1 5 2 3  alebo priamo 
na adrese: Verein “Textile Kultur Haslach” , Marktplatz 
45, A -4170 Haslach, tel.: +43 7289 717 50 -18 , fax: 
+437289 717 50 -17 , e-mail: tourismus- 
haslach@netway.at, www.tiscover.com/haslach.

Medzinárodný workshop ICSID v dňoch 28. 6. -1 1 .
7. na tému Dizajn pre telo a dušu. Účastníci poduja­
tia sa budú zaoberať paradigmami východnej filozo­
fie a ich aplikáciami v západnej dizajnérskej praxi. 
Workshop má 6 skupín: komunikácia, vzdelávanie, 
potrava, starostlivosť o zdravie, doprava, práca. 
Cieľom je  hľadanie alternatívneho dizajnu v každej 
z nich. Súčasťou podujatia sú prednášky a exkurzie. 
Informácie: KAID, tel.: + 82 2565 604 3 , 
fax: + 82 2603 300 8 , e-mail: master@kaid.or.kr.

Workshop x.D v Soule

Letné kurzy na akadémii Pentiment

Medzinárodná akadémia umenia a dizajnu Penti­
ment patriaca pod renomovanú Fachhochschule 
v Hamburgu poriada v čase od 19. 7. do 7. 8 .1 9 9 9  
trojtýždenné intenzívne postgraduálne kurzy, okrem 
iného z oblasti textilného dizajnu, fotografie a knižnej 
ilustrácie. Poplatok za jeden kurz je  950 DM. 
Prihlášky a informácie: SCD - informačno-propa­
gačné oddelenie, tel.: 0 7 /5 2 9 3 1 5 2 3 , alebo 
priamo na adrese: Pentiment, Armgartstrasse 24, 
D -22087 Hamburg, tel.: +494042 833 73 , 
fax: +49 4042 837 63 , e-mail: office@pentiment.de, 
www.pentiment.de.

ICOGRADA organizuje bienálny workshop pre 90 
mladých dizajnérov zameraný na vzdelávanie novej 
dizajnérskej generácie. Pracovné stretnutie s reno­
movanými svetovými grafickými dizajnérmi na tému 
Veľká harmónia sa uskutoční v Soule dňoch 28. 6. -
3. 7 .1 9 9 9 .
Informácie: Sang-Soo Ahn, tel.: + 82 2320 192 8 , fax: 
+ 8223252843 , e-mail: ssahn@wow.hongik.ac.kr.

V dňoch 8. - 10. 7. 1999 sa v rakúskom Schwarzen- 
bergu uskutoční konferencia ICOGRADA a Medziná-

Vision Plus 6

rodného inštitútu pre informačný dizajn (IIID) na 
tému Vizuálne plánovanie a vysvetľovanie. 
Informácie: IIID, Joergerstrasse 2 2 /2 , A -1170 Wien, 
Austria, tel.: +43 140 366 62, fax: +43 140 883 47, 
e-mail: ps.id@magnet.at.

Sydney Design 99

Významný medzinárodný 
kongres, ktorý organizuje 
ICSID spolu s Medzinárod­
nou radou asociácií grafic­
kého dizajnu (ICOGRADA), 
Medzinárodnou federáciou 
interiérových architektov 
a dizajnérov (IFI), Austrál­

skym dizajnérskym inštitútom a Asociáciou austrál­
skych grafických dizajnérov.
V dňoch 26. - 29. 9. 1999 sa v austrálskom hlavnom 
meste po prvý raz v dejinách uskutoční celodizajnér- 
ske podujatie, na ktorom vystúpia o. i. Alberto Alessi, 
Ken Cato, Steven Cornwell, Eva Jifičná, Stefano Mar- 
zano, Alessandro Mendini a iní. Hlavnými témami 
štvordňovej konferencie sú Úloha dizajnu v súčas­
nosti a budúcnosti (Sociálne a kultúrne aspekty 
dizajnu, zodpovednosť dizajnéra), Hľadanie porozu­
menia medzi výrobcami, dizajnérmi a štátom, Radosť 
z cestovania - budúcich 10 rokov. Tri obrovské haly 
Convention and Exhibition Centre v sydneyskom 
prístave budú dejiskom sprievodnej výstavy. Domáci 
organizátori podujatia si nenechajú ujsť príležitosť 
predstaviť asi ticícke účastníkov svoju krajinu na fa­
kultatívnych exkurziách a spropagovať veľkolepo pri­
pravované Letné olympijské hry v Sydney roku 2000. 
Informácie: e-mail: sd99@icmsaust.com.au.

Letný festival Alessi

Novou ini- 
ALESSI ciatívou

renomova­
nej ta lian­
skej firmy 
Alessi je 
kultúrny 
festival, 
ktorý sa 
uskutoční

od apríla do septembra v zrekonštruovanej budove 
bývalej zlievárne vo výrobnom areáli Crusinallo, 
nazvanej Fórum di Omegna. Podujatie ako sprie­
vodná akcia tohtoročného milánskeho veľtrhu 
nábytku sa začalo vernisážami expozícií 20 rokov 
výstav firmy Alessi a Mendini Mandala (potrvajú do 
3 0 .9 .) .
Prvá z nich, „výstava výstav“ , mapuje dve desaťročia 
systematickej prezentačnej a publikačnej činnosti 
firmy Alessi a zaoberá sa aj futuristickými myšlien­
kami v širšom spoločensko-filozofickom kontexte. 
Druhá je „teoretickou meditáciou“ o talianskom 
umeleckom remesle v intenciách dlhoročného vzťahu 
dvoch skvelých dizajnérskych individualít - Alberta 
Alessiho a Alessandra Mendiniho. Predstavuje Men- 
diniho majstrovské kúsky, predovšetkým tie, ktoré 
vyvinul pre firmu Alessi. Mendiniho ateliér je  podpí­
saný aj pod sugestívnu inštaláciu oboch výstav. 
Cieľom prvého ročníka festivalu je  upriamiť pozor­
nosť publika na dizajn ako dôležitý lokálny, regio­
nálny a medzinárodný kultúrny fenomén. Popri sprí­
stupnení stálej historickej expozície objektov pre 
domácnosť, ktorú zastrešuje Nadácia umení a prie­
myslu kraja Omegna s úmyslom vytvoriť časom špe­
cializované múzeum, a množstve divadelných, 
hudobných a tanečných predstavení, ktoré sa pred­
stavia vo Fórum di Omegna počas letnej sezóny, 
ponúka Alessiho festival aj komerčné aktivity, ako 
napr. predaj vlastnej produkcie v atraktívnom firem­
nom stánku.
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Národná cena za dizajn 1999
Súťažné podmienky
M in is te rs tvo  ku ltú ry  SR a S lovenské cen trum  d iza jnu  vyh lasu jú  nový ročn ík 
vere jne j ce lo š tá tn e j súťaže Národná cena za d izajn  1 9 9 9 . Súťaž je  zam eraná na 
dizajn výrobkov a na vybrané kategórie grafického dizajnu.
C ieľom  súťaže je  spo lo čensky  ocen iť a p ropagovať ho dno tné  d iza jné rske  práce 
dom ác ich  au to rov , ocen iť kom plexnú kva litu  výrobkov, ktoré  vzn ik li v sp o lu p rá c i 
p ro fes ion á lnych  d iza jné rov s d o m ác im i vý ro bcam i, poukázať na ku ltú rny  
a hospodá rsky prínos vyn ika jú c ich  riešen í up la tnen ých  v praxi.

Súťaž sa riadi tým ito podm ienkam i:

H Súťažné  k a te g ó r i e  _______________________________ _________________________________________________________________________
V roku 1 9 9 9  je  súťaž vypísaná v ka te góriá ch :

K a te g ó ria  A - priem yselný dizajn
A 1 - d iza jn  prepravných p ros tried kov , d iza jn  s tro jo v  a za riaden í, d iza jn  nábytku , d iza jn  p rís tro jo v , d iza jn  

sp o tre b ičo v  pre dom ácnosť,
A 2 - d iza jn  iných spo treb ných  a úž itkových p redm e tov, d iza jn  p redm e tov na vo ľný  čas a špo rt, d iza jn  

h rač iek , d iza jn  d id a k tic kých , pracovných a re h a b ilita čn ých  pom ôcok.
K a te g ó ria  B - d izajn  obalov (rea lizované  prepravné a s p o tre b ite ľské  ob a ly ).
K a te g ó ria  C - jednotný vizuálny štýl (g ra fický  d iza jn  rea lizovaných výrobkov, g ra fický  d iza jn  v po dn ikove j ko m u n iká c ii, 

je d n o tn ý  v izuá lny  š tý l v tvo rbe  p ro s tre d ia ).

V roku 1 9 9 9  nepredstavujú  predm et súťaženia a nebudú p rijím an é do súťaže práce z týchto o b las tí d izajnu:
- tvo rba  p lag á tov ,
- g ra fika  tla če n ých  pe riod ík ,
- d iza jn  a typ o g ra fia  kníh,
- g ra fický  d iza jn  v rek lam e, sam osta tn é  g ra fické  p roduk ty  ob chodn e j p ropag ác ie  a ko m un ikác ie , p o k ia ľ ne tvoria  súčasť ko lekc ie  je d n o tn é h o  

v izuá lneho  š tý lu ,
- g ra fický  d iza jn  pre e le k tro n ické  m édia ( on lin e  a m u lt im é d iá ).
Zo súťaže budú vy lúčené výrobky, k toré  nem ajú v sebe o b s ia h n u tú  m yš lienku  sé riove j výroby a h rom adného užívania.

Pre súťažnú ka tegóriu  Priem vseinv dizain ÍA  1 . A 2 ) p la tí:

1. Súťaž sa týka d o m in a n tn e  realizovanej priem yselnej produkcie s m iestom  vzniku v SR.
2. Súťaž sa týka aj prototypov preukáza te ľne  p rip ravených na rea lizác iu  v SR v rokoch 1 9 9 9  - 2 0 0 0 .
3. Súťaž sa týka aj funkčných modelov vyv inu tých  na zák lade sp o lu p rá ce  s konkré tnym  výrobným  podn ikom , ktorý pôsob í na území SR.
4. Vylúčené sú m ode ly  s použitím  náhradných m a te riá lo v , m ode ly bez p riam e j väzby na kon kré tn eho  výrobcu a tiež  výrobky, ktoré  nebo li vyv inu té  pre 

te ch n o ló g ie  um ožňu júce  sériovú výrobu.
5. Súťaž sa týka aj d iza jnu  výrobkov, ktoré bo li vyrobené m im o územ ia SR. T ie to výrobky však po ro ta  h o dno tí ako sam osta tn ú  po dka te gó riu  v rám ci 

ka te górie  A.
6. P rih lásené výrobky, p ro to typ y  a funkčné  m ode ly  nesmú byť s tarš ie  ako dva roky od dá tum u vyp ísan ia  súťaže, t. j.  nebo li vere jne  prezentované 

pred rokom  1 9 9 7 .

Pre súťažné ka tegórie  Dizain obalov (B ) a Jednotný vizuálny štvi fC ) p la tí:

1. P rih lásené môžu byť len výrobky bezprostredne u p la tnen é  v praxi.
2. V ka tegóriách  B a C nem ožno p r ih lá s iť  ne rea lizované návrhy ani riešen ia , ktoré  inves to r (k lie n t)  neuv iedo l do praxe.
3. V ka tegóriách  B a C možno p r ih lá s iť  do súťaže len p roduk ty , k toré  bo li vere jne  prezentované po prvýkrá t až v roku 1 9 9 7  a neskôr.

0 1  P r i h [as o v a t e I i a
P rih laso va te ľm i do súťaže môžu byť výrobca, a u to r d iza jn u , d iza jné rske  š tú d io , k lie n t, pre k to rého  bol p ro d u k t vyv inu tý , ale tiež  au to ri d iza jnu  
spo lo čne  s výrobcom . P rih laso va te ľo m  môže byť aj ško la , ak p rih lásen ý  š tu d e n tský  p ro je k t už bol zaradený do výroby, resp. rea lizovaný v praxi.
A u to r d iza jnu  m usí m ať trva lé  b yd lisko  na území SR.

m i  N o m i nác ie
Do súťaže môže byť nom inovaný konkré tny  výrobok, oba l a lebo  g ra fický  p ro d u k t aj na zák lade in ic ia tív y  vyp isova te ľov  súťaže (M K SR a SCD), p o k ia ľ 
je  no m inác ia  zdôvodnená odporúčan ím  m in im á ln e  dvoch ďa lš ích  nezávis lých expertov. S no m inác io u  m usí sú h la s iť  je h o  výrobca a lebo  a u to r 
d iza jn u . N om inovaný výrobok (p ro d u k t) je  o s lob ode ný  od súťažného p o p la tku .

■kTH P o r o t a
Porotu súťaže m enu je  m in is te r ku ltú ry  SR na návrh r ia d ite ľa (-k y ) S lovenského cen tra  d iza jnu . Je zostavená z p riem yse lných  d iza jnérov, g ra fických  
d iza jné rov  a z od born íkov  sú v is ia c ich  d isc ip lín . Má na jv iac  11 č lenov, medzi k to rým i sú aj o d bo rn íc i zo za h ran ič ia . Porota si môže prizývať na svoje 
rokovan ia  ďa lš ích  expertov, k to rí sa vy jad ru jú  k vybraným  p ro jek tom  s h lasom  poradným .
Na svo jom  prvom  zasa dnu tí po ro ta  vyp racu je  a schvá li rokovací po ria d o k  a zvo lí si p redsedu.
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I Posudzovanie  p r ih lásen ýc h  prác
Porota posudzu je  práce v dvoch ko lách .
V prvom  kole (o k tó b e r 1 9 9 9 ) posudzu je  po ro ta  p r ih lásen é  práce na zák lade pred ložene j fo to d o k u m e n tá c ie , výkresove j d o ku m e n tá c ie  a ďa lš ích  
posky tnu tých  po dk lado v . Postup do d ruhého kola súťaže oznám i predseda po ro ty  p ísom ne všetkým  p o s tu p u jú c im . Ú častn íkom , k to rí n e p o s tú p ili do 
d ruhého kola súťaže, budú vrá tené súťažné p o dk lady  poštou  na jn eskô r do 14 dní.
V d ruhom  ko le  (n ovem b er 1 9 9 9 ) po ro ta  h o dno tí výrobky a g ra fické  re a lizác ie , ktoré  súťažiac i p red lož ia  na základe p ísom ne j výzvy o rgan izá to rov  
súťaže. Ťažké s tro je  a za ria den ia  posúd i po ro ta  p riam o u výrobcu počas vý jazdného zasa dnu tia .

Isúťažné podmienky
P odm ienkou zaraden ia  do prvého ko la  súťaže je :
1. R iadne vyp lnený p r ih la so va c í fo rm u lá r vydaný SCD v r. 1 9 9 9 .
2 . Fo tokóp ia  d o k la du  o uh rade n í súťažného p o p la tku .
3. Obrazová a lebo  výkresová do ku m e n tá c ia  (m ax. fo rm á t A 2), k torá  d o s ta to čn e  do ku m e n tu je  p r ih lásen ú  prácu, fa rebn é  fo to g ra fie  18 x 2 4  (m in . dva 

zábery rea lizovaného výrobku) a lebo  v ideozáznam . V p rípad e  g ra fické h o  d iza jnu  môžu byť v prvom  kole súťaže p redk lad ané  popri ine j obrazove j 
d o ku m e n tá c ii aj rea lizované výrobky, ak icb rozm ery ne presahu jú  lim it  na usk la d n e n ie  (m ax im á ln y  rozm er 60  x 60  cm ). Výrobky zaznam enané
v e le k tro n icke j fo rm e  (CD a lebo  d is ke ta ) m usia byť dokum en tova né  aj v t la če n e j podobe  (n a jm en e j 5 ob rázkov).

4 . P rih la so va te ľ môže p r ih lá s iť  na jv ia c  tr i výrobky, tr i g ra fické  práce a leb o  tr i ko lekc ie . Každý výrobok (sú b o r p rác) m usí byť p rih lásen ý  do súťaže na 
sa m o s ta tn e j p r ih láške  a p r ih la so va te ľ zaň m usí uh ra d iť  sam os ta tn ý  súťažný p o p la to k .

P odm ienkou zaraden ia  do d ruhého kola súťaže je : '

- nom inácia výrobku porotou (p o d ľa  výs ledkov prvého ko la  súťaže),
■ zas lan ie  a lebo doručenie konkrétneho výrobku a grafických prác pre potreby hodnotenia v druhom kole (resp . sp rís tu p n e n ie  p r ih lásen ého  

za ria den ia  podľa  te rm íno v  dohovorených s o rgan izá to rm i súťaže).

^ S ú ť a ž n ý  p o p i a tok

Súťažný p o p la to k  p reds ta vu je  2 0 0 0  Sk za každú p rih lášku  podanú právn ickou  osobou a 5 0 0  Sk za p r ih lášku  podanú fyz ickou osobou . P op la tok  
tre ba  poukázať na úče t o rgan izá to ra  súťaže: S lovenské cen trum  d iza jn u , B ra tis lava , Jakubovo nám. 12, bankové sp o je n ie  VÚB B ra tis la va -m e s to , 
č. účtu 1 5 5 2 3 4  - 0 1 2 /0 2 0 0 .

[Kr i té r iá  h o d n o t en ia
- pôvodnosť, o r ig in a lita  a výtvarná úroveň riešen ia ,
- te ch n ická  a te ch n o lo g ická  vyspe losť p roduk tu ,
- ekonom ická  o p o d s ta tn e n o s ť riešen ia ,
- vho dnosť použitých  m a te riá lo v  vo vzťahu k fu n kc ii výrobku,
- re špek to van ie  eko lo g ických  pož ia dav ie k  a pož ia dav ie k  e rgonom ie ,
- e tické , so c iá ln e  a psych o log ické  aspekty .

Ceny a uznan ia
V súťaži v roku 1 9 9 9  môžu byť ude lené  ce lkove  4 h lavné ceny, 8 uznaní za d iza jn , ď a le j oso b itn é  uznanie po ro ty  za eko lo g ický  d iza jn  a o ^b b itn é  
uznanie za d iza jn  výrobku rea lizovaný v zah ran ič í podľa  návrhu au to ra  zo SR.
Ceny rep rezen tu je  tro fe j - trva lý  sym bo l súťaže s označením  N árodná cena za d iza jn  1 9 9 9  a osvedčovac ia  lis tin a  s úd a jm i o ocepenom  výrobku 
(p ro d u k te ), o p rih la so va te ľo v i a s uvedením  reg is tračn ého  čís la  účastn íka  súťaže. L is tinu  po dp isu jú  m in is te r ku ltú ry  SR a r ia d ite ľ( -k a )  S lovenského 
cen tra  d iza jn u . ; l
P rih laso va te ľ, k to rého výrobok (p ro d u k t) získal N árodnú cenu za d iza jn , nadobúda  právo označovať te n to  výrobok g ra fickou  značkou lú ťa že  
s uvedením  roku ud e len ia  ceny.
G ra fickú p red lohu  značky dostane  p r ih la s o v a te ľ spo lu  s ude len ím  ceny, je j používan ie  je  však v iazané vý lučne na ocenený p roduk t. Ak bude ocenený 
p ro d u k t uvádzaný na ve re jn o s ti v ako ko ľvek  pozm enenej podobe , zan iká právo označovať výrobok g ra fickou  značkou súťaže.
Uznania v súťaži Národná cena za d iza jn  sa ud e ľu jú  v podobe  d ip lo m u .

Pr i h la s o vanie  d o súťaže

Prih lášky do súťaže a tex t súťažných podm ienok poskytu je  na požiadan ie  S lovenské centrum  d iza jnu, ktoré zverejní oznam o z a lia tk u  súťaže v dennej t la č i. 
Uzávierka p r ih lá šo k  spo lu  s požadovanou do ku m e n tá c io u  je  10 . septem bra 1 9 9 9 . P rih lášky treba  odovzdať a lebo  zas lať poštou  na ad resu: 
Slovenské centrum  dizajnu
Jakubovo nám . 12 , P. 0 . Box 1 3 1 , 8 1 4  99  B ratis lava
In form ácie  na te l. č.: 0 7 /  5 2 9 3  15 6 9 , 5 2 9 3  18 0 0 , fax: 0 7 /  5 2 9 3  18 3 8

Ho d n o t en ie  a vyh l ás e nie vý s le dkov s ú ť a že

Porota posúd i p rih lásen é  práce v o k tó b ri 1 9 9 9  (p rvé ko lo  súťaže) a v novem bri 1 9 9 9  (d ruhé  ko lo  súťaže).
V yh lásen ie  výs ledkov a s lávno s tné  odovzdan ie  cien bude v prvom štvrťroku  2 0 0 0  v B ra tis lave  za účasti m a sovokom un ikačných  p ros tried kov . 
V yh lašova te l' súťaže si vyhradzuje  právo em bargovať o fic iá ln e  in fo rm á c ie  o výs ledkoch  súťaže až do konan ia  tla čo ve j kon fe renc ie  pred odovzdaním  
c ien . P rih la so va te lia , ktorých práce p o s tú p ili do d ruhého ko la , dostanú  od organ izá to ro v  sú ťa fe  p ísom né vyrozum enie o konečnom  um ie s tnen í 
v súťaži.

[ P ro p ag ác ia  výsledkov súťaže

Ocenené práce a ď a lš ie  vybrané práce (o dpo rúčan é  h o d n o tite ľsko u  ko m is io u ) budú zvere jnené v sam osta tn om  ka ta lógu  súťaže. O rganizátori 
p r ip rav ia  tiež  p ropagačnú  fo to g ra fic kú  výstavu ocenených výrobkov a g ra fických  p roduk tov  a zabezpečia  je j v iacná sobn ú  re in š ta lá c iu  v p riebehu  roku 
2000 . "  '

[ V rá t e n ie  súťažných prác

Práce z d ruhého  kola súťaže sú úča s tn íc i po v in n í si vyzdvihnúť osobne ih n e ď  po ukončen í č in n o s ti po ro ty  (n ovem b er 1 9 9 9 ), na jn eskô r však do 10 
dn í od te rm ínu  určeného o rgan izá to rom  súťaže.
Vo vybraných p rípadoch  budú súťažné exponáty  vrá tené poštou  na nák la dy  účastn íka .

[Zá ve re čn é  us tan ov en ie

V stupom  do súťaže je j úča s tn íc i vys lovu jú  súh las  s tým , že fo to d o ku m e n tá c ia  ocenených a os ta tných  súťažných prác zo súťaže N árodná cena za 
d iza jn  1 9 9 9  môže byť bezp la tne  šírená na úče ly p ropag ác ie  súťaže a d iza jnu  v SR. Právnu och ranu d ie l zas laných do súťaže o rgan izá to ri 
nezabezpeču jú . O rig iná ly  súťažných prác po is ťu je  v p rípade  po treby každý úča s tn ík  na v las tn é  nák lady.

V B ra tis lave  ja n u á r 1 9 9 9  Jaroslav O ndruška , poverený vedením  SCD
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Chapters from the Design History 

Have Appeared

By Katarina Hubová, page 4

The Slovak Design Centre, namely the editorial staff of 
DE SIGN UM magazine, has published a new book t it ­
led “Chapters from the History of Design” , which had 
a “ baptism” ceremony in the beginning of March.
There were several reasons to celebrate. The author 
Zdeno Kolesár thas told us something about it.
“ I was very delighted that the editor of DE SIGN UM 
magazine welcomed my original idea to publish 
papers on the history of design, based on my expe­
rience as a lecturer of design history at the Academy 
of Fine Arts. Because the literature on this topic has 
been available in foreign languages only, I decided to 
write some papers covering major data to be used as 
a basis for communication with students. Later, 
thanks to further support from the DE SIGN UM editor,
I have written articles meant not only for students but 
fo r  a b roade r  p u b l ic  as wel l .
I am very pleased that the book could be published 
with pictures in colour, though the photographs are 
rather of a documentary character, directly illustrating 
the respective text. They were taken at various design 
exhibitions and museums. Some inaccessible things 
have been copied from archives. However, the second 
part should include photographs taken exclusively by 
myself.
My original aim was to cover design history in our ter­
ritory as well, since it has often been neglected in 
spite of its importance. Although most design histo­
rians usually mentioned only Germany and perhaps 
Austria, there have been several outstanding persona­
lities and design developments in Bohemia and 
Slovakia as well. However, I was often confronted with 
the problem of lacking basic research materials. 
Perhaps, we should consider the possibility of putting 
together a collection of texts on the history of design 
in Slovakia, extracted from works by various authors 
who had treated this topic. I am sorry that despite 
abundant design literature published world-wide, we 
have only a few Slovak translations and nearly no ori­
ginal Slovak books on design. On my part, the publi­
cation of this book was an attempt to fill the niche.
The fact that there have been no books on design 
published in Slovakia and in the Czech Republic may 
be due to a low number of professionals working in 
this field. Nevertheless, design is providing opportuni­
ties even in international context.
The book “Chapters from the History of Design” covers 
a period from the pre-history of design to World War
II. Four other chapters - covering the 50s, 60s,
1970s, and 1980s will be published in the DE SIGN 
UM magazine in 1999. If financial resources are avai­
lable, those chapters will also be issued as a book.
I intend to complete this history with a chapter on 
design in the 1990s - the current situation and future 
prospects, and add some illustrations.”

Zdeno Kolesár, PhD. (1960) graduated from the 
Philosophical Faculty of the Comenius University in 
Bratislava with a science of fine arts major. After his 
study stays in France and USA, he is now working on 
a doctorate at the Faculty of Architecture of the 
Slovak Technical University in Bratislava. He works as 
an assistant professor at the Department of Theory 
and History of Art at the Academy of Fine Arts in 
Bratislava and lectures at the Department of Design 
of the Academy of Decorative Art in Prague and Zlín, 
at the Technological Faculty of the Technological 
College in Zlín, and at the Faculty of Fine Arts of the 
Technological College in Brno. He is an expert particu­
larly in the history and theory of design. His articles 
have been published in specialised domestic and 
foreign periodicals.

Design Forum ‘99

By Katarina Hubová, page 6

Same as last year, we have seen an opening cere­
mony of the DESIGN FORUM exhibition in the frame­
work of the Furniture and Housing fair in Nitra this 
March.
The Design Forum is a part of the fair, even though the

main sponsor Agrokomplex has delegated major res­
ponsibility for preparation, organisation, and installa­
tion to the Research-lmplementation Centre at the 
Department of Design of the Academy of Fine Arts in 
Bratislava and to their contractors.
Let’s be reminded that the last year’s competition was 
aimed at introducing design as an indispensable part 
of life style, stressing particularly the role of designer 
personality in furniture design. Our major objective 
was to draw the attention of manufacturers, professi­
onals and a broader public to the fact that we have an 
expert professional potential and know-how available, 
though often not used, but vitally important in furni­
ture design. Based on experience from last year, indi­
cating that design must be shown in a broader con­
text, we decided to introduce as a bearing idea of 
DESIGN FORUM ‘99 the position of design in product 
research and development, manufacturing and mar­
keting. We have tried to present successful designers 
and to support those who were just beginning. In 
addition, we wanted to draw attention to manufactu­
rers, already focusing their manufacturing programs 
on cooperation with professional designers.
In the authors’ part of DESIGN FORUM ‘99, aimed at 
the presentation of prototypes and the authors’ solita­
ires, we have shown works by Peter Bohuš, Rasťo 
Turek, Ivan Čobej, Ladislav Kubo, and by young desig­
ners Michal Staško, Michal Berger, Kristína Berecová, 
Marián Filkor, and others. Some space was also given 
to design students and we want to continue to give 
them space in the future. The only condition is to par­
ticipate with a prototype or 1:1 model. Probably, this 
was just the reason why only few of them participated. 
There were works by 5th year students from the 
Department of Design of the Academy of Fine Arts - 
Júlia Miščíková, Jonáš Karásek, and Bjom Kjerulf, who 
exhibited results of their cooperation within the furni­
ture project with the companies Ami, Domark, 
Mobilier, Brik, Fláder, and Plasted aimed at prepara­
tion of prototypes suitable for batch production.
A part of DESIGN FORUM ‘99 was represented by vari­
ous special events. Besides fashion shows of clothing 
design students from the Academy of Fine Arts and 
various concerts, there were also professional events. 
The Slovak Design Centre had also space for its own 
presentation. The second year is over. We are pleased 
to have managed the organisation despite unfavo­
urable economic situation and we hope that the year 
2000 will be more optimistic one for DESIGN FORUM 
as well.

Good Design ‘99

The 8th year of a national design competition 

in the Czech Republic

By Adriena Pekárová, page 8

The national competition Good Design is regularly 
organised as a part of a permanent program of the 
Design Centre in the Czech Republic. Its aim is to sup­
port the development of domestic industrial produ­
ction. Based on the experience from eight competition 
years, the organiser has made some organisational 
changes, reflecting the current development in the 
Czech design scene, in order to increase the partici­
pation of designers and manufacturers in the compe­
tition. In its 8th year, the competition focused on real 
products and the topics reflected the actual structure 
of the Czech industry. The international jury evaluated 
119 works in seven categories. Student design and 
student works were judged as separate categories.
The organiser has been inviting participants in these 
categories since the first year of the competition, in 
order to stress the importance of contacts between 
design education and practice and their positive 
impact on design in the Czech Republic.
The international jury, chaired by prof. Otakar Diblík, 
has awarded 31 products; 18 of them were given the 
Good Design award; 12 products were given the 
Excellent Design award; and the National Prize for 
Design 1999 was awarded to the Škoda Octavia 
Combi automobile. This product, representing the 
best traditions of the Czech automobile industry, has 
won this award for superior design along with techni­
cal parameters complying with European standards. 
The jury has drawn attention to an important strategic

aspect, when the main prize was given to a product, 
contributing to world-wide image of the manufactu­
rer’s country.
Besides Czech designers and the Irish designer Pat 
O’Neill, the international jury also included Ferdinand 
Chrenka, a designer and associate professor at the 
Academy of Fine Arts in Bratislava, who told us the 
following:
“Though I was pleased that the category of student 
works was a separate part of the competition,
I believe that it should also have its own criteria, sti­
mulating participation of more timeless products, 
more inventive works, questioning the topic. 
Participating student projects complied with the gene­
ral competition criteria, i.e. real products executed in 
final technologies were comparable to commercial 
products. There were works from all design schools in 
the Czech Republic, providing an opportunity to intro­
duce those schools and to compare them. All of them 
had their representatives in the committee, enthu­
siastically reporting about their schools.
I am always attracted by things, which not only fulfil 
standard design criteria, but which are related to 
ethics and life styles as well. There was nothing spe­
cial from this point of view, but I appreciate that there 
were several “sophisticated” interesting products with 
certain timeless aspects and manufacturers, whose 
products are successful in international competitions.

Metamorphoses in China

By Adriena Pekárová, page 12

Jitka Pavlíková, a student of the Academy of Fine Arts, 
has successfully participated in the 7th year of 
Brother Industries Cup, an international competition 
for young fashion designers, which took place at the 
occasion of international clothing and accessories fair 
in Peking. The first competition round attracted more 
than 900 young designers under 35 years of age, par­
ticularly students, from all over the world. The jury 
chose 41 participants to present their works on the 
theme We Have Only One Earth in the final fashion 
show at the end of March in Peking. The first prize was 
awarded to a Chinese student for a knitted fashion 
collection, the second place was won by Jitka 
Pavlíková’s collection Metamorphoses.
The theme of metamorphoses was treated by Jitka 
Pavlíková already in her earlier creations and this idea 
was further developed in the original Metamorphoses 
collection, inspired by a metamorphosis in nature - 
the change of chrysalis to butterfly, the transforma­
tion of a solid compact object to a fragile open 
volume. The author has used a traditional principle of 
folding paper garlands, which are easily unfolded 
from surface to three-dimensional space. The folds on 
clothes are tailored from a light transparent material 
(organdie, shantung) in overlapped layers.

Stop Time between Sunderland and Bratislava 

Interview with Zora Palová, on the university, glass 

and life in genera l...

By Jarmila Račeková, page 18 

Zora Palová (1947) is a glass sculptor, since 1996 
a professor of glass design at the University of 
Sunderland, UK. Her work is focused on molten glass 
objects with expressive sculptor’s perceiving, accen­
ted surface structure and role of colour, where she 
investigates, particularly, the relations between mate­
rial and space. She has also been successful with her 
monumental glass works - e. g. The Guard, created for 
the Association of Dutch Insurance Companies in 
Hague in 1996, or Light Transformer, created for the 
National Glass-Making Centre in Sunderland in 1998, 
which is the biggest molten glass sculpture in the ter­
ritory of UK. Now, she is active as a glass sculptor and 
professor, living in the United Kingdom and in 
Slovakia as she finds convenient.
Last year, you took part in an important British glass- 
makers’ event - the opening of the National Glass- 
Making Centre in Sunderland. The object of molten 
glass, which you created together with your husband 
Štěpán Pala, dominating in front of the entrance to 
the building, had been perceived by all people there 
as a symbol of glass-making, an emblem of this
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important institution, and gradually it became gene­
rally perceived in this way by the public as well. How 
did it originate?
It originated in response to the invitation for 
a National Competition for two monumental sculptu­
res to be placed in the exterior and the interior of the 
planned National Glass-Making Centre. I was already 
captivated by the architecture concept itself - it was 
something like a shell, hiding the secrets of manufac­
turing, manifold forms and uses of glass, situated in 
impressive surroundings at the river mouth of the 
Wear. The structure of the building carried basic cha­
racteristics of glass - reflections, image effects, and 
light transformations. Such continuous optical meta­
morphoses make glass similar to water surface. This 
relationship and charming surroundings with water, 
meeting light and sky, provided me with a creative 
starting point. We have called the sculpture Light 
Transformer. Its basic shape is that of a lens, able to 
cumulate light into one point. A molten glass target is 
born by lamellas, disturbing the optical effect.
A transparent blue object responds to sky transforma­
tions, changing the depth of its colour tones, corres­
ponding to various sea surface states, dark in a storm 
and bright blue in the sunshine.
You have just opened your author’s exhibition in 
Prague and you are preparing other exhibitions in the 
USA. In what form and with what message will you 
introduce your favourite material - glass - now?
In Prague, I have introduced my new collection of 
molten glass sculptures under the name Amygdale, 
which is a Greek word designating an almond shape 
and representing a symbol of something precious, 
closed in a rigid, impermeable shell. This shape is 
associated also with grain as a germ of life. It resulted 
from my reflections about the essence of life and its 
values. From another aspect, these objects are varia­
tions of space - negative, positive, external or inter­
nal, charming with playful penetrations of material 
and space. The dominating colour is red. One of the 
objects, with a vertical composition, has a green, 
more aggressively shaped accent, contrasting in the 
collection of objects with prevailingly calm and rather 
spiritual radiation and with a delicate “feminine mor­
phology” .
A symbiosis of passion, secrecy and spiritual mes­
sage - are you dragging us secretly into a mysterious 
space of human communication, man-woman rela­
tions, eroticism, sex?
You are right, because it is an eternal, timeless, and 
endless space. And what about eroticism and sex? 
Yes, of course, they are included too.

Chapters from the Design History 
Design in 50s

By Zdeno Kolesár, page 28

Though the 50s design is now presented in publica­
tions and exhibitions devoted to the “style of 50s” 
usually as a more or less homogeneous period of the 
design history, in fact, it was a conglomerate of vari­
ous streams, bound to different socio-political situa­
tion in various countries, cultural traditions, develop­
ment of industry and trade, position of design in 
industrial production, as well as to special features of 
individual designer work. In global context, the 50s 
were characterised by an increased confrontation of 
two implacably opposed ideological groups: the USA 
and West European countries on one side, and the 
USSR and its satellite countries on the other side.
A continuous threat that the cold war could turn to 
a “ hot” one had cooled the after-war optimism on 
both sides of the iron curtain. However, an aggressive 
competition of two political systems has brought even 
positive results: e.g. there was an immense develop­
ment in space research and the enthusiasm of space 
flights had an impact on all spheres of life - including 
design.
In the postwar period, the USA took advantage of the 
fact that they were less damaged by the war to incre­
ase their economic and technological advance. The 
Americans entered an epoch of “ consumer paradise” , 
giving them such fruits like automatic washing machi­
nes, dishwashers or television sets much earlier than 
to the Europeans. The commercial potential of design

was revealed in the USA, and as an indispensable 
part of the “American dream” it had been spreading 
through Hollywood films and other communication 
channels all over the world.
Europe too started to wake up after a transition period 
in the 2nd half of 40s, characterised by economic 
measures and efforts to eliminate direct consequen­
ces of the war. The term “economic miracle” , origi­
nally used for the German postwar economy, can be 
extended to describe even other West European coun­
tries, which experienced astonishing economic deve­
lopment. In 50s they had approached the inter-war 
level of USA and, along with market saturation, their 
focus was shifted, while design acquired an important 
role in demand concentration and stimulation. The 
Americanisation brought a great technological inno­
vation. Consumer life styles started to develop, natu­
rally raising new aesthetic requirements, stressing 
glamour, elegance, good make-up as well as good 
design.
The position of design was less favourable in those 
countries, which came into the Soviet power sphere 
after World War II. Although design was generally dec­
lared important, the absence of competitive economic 
environment, the stress on heavy industry, a vulgar 
implantation of folklore forms into modern consumer 
goods production and other unresolved theoretical 
questions were finally reflected in the marginalization 
of the importance of design. In spite of that, particu­
larly Czechoslovakia among the Soviet satellites - 
thanks to rich manufacturing and design traditions - 
was able to keep, at least in some fields (e.g. machi­
nery), a good standard, comparable with developed 
industrial countries, and through the personality of 
Zdeněk Kovář our country participated in international 
discussions on the mission and role of design.
Among trends determining the character of design in 
50s, we shall mention at least the most significant 
ones. The ideas of international modern movement in 
a modified form continued with a biomorphous 
modernism, replacing the inter-war angular geomet- 
rism by round, soft and irregular shapes. The “ baro­
que” design of abundant forms, using new plastic 
materials and colourful paints, usually represents the 
style of 50s, which becomes a subject of later nostal­
gic look-back events, either exhibitions or designer 
retro-creations. But the 50s were also a decade of 
broad break-through of Scandinavian design, which 
had successfully joined the modern look with national 
traditions. It was a period, when an influential centre 
of ascetic design was established, the Ulm 
Hochschule fur Gestaltung, developing the Bauhaus 
message.

Biomorphous Modernism
In the 30s, when several German exponents of moder­
nism in architecture and design decided to emigrate, 
most of them (after shorter or longer "transit" stays 
in various European countries) came to the USA. 
Thanks to international reputation and promotion of 
modernism ideas by the Museum of Modern Arts in 
New York and by such personalities like Philip 
Johnson, they had taken up posts in leading American 
universities: Walter Gropius and Marcel Breuer at the 
Harvard; Josef Albers at the Black Mountain College; 
Ludwig Mies van der Rohe at the Illinois Institute of 
Technology in Chicago; and László Moholy-Nagy even 
tried to establish New Bauhaus in 1937, which later 
also became a part of this prominent Chicago educa­
tion institution. As an alternative to Bauhaus rectan­
gular geometrism, however, different shapes started 
to be applied in the 1930s. They are known as “ bio­
morphous modernism” , although it is questionable, 
because “ biomorphous” shapes had not always been 
inspired by the world of animals and plants.
Later in the 40s, the biomorphous modernism had 
formed to a broader movement in design and archi­
tecture, which respected the functionalist rejection of 
ornamental decoration and a direct determination of 
shape by function of the utility object, but replaced 
angular geometry of the second and third decade by 
sculpturally perceived organic forms, utilizing an 
expressive potential of lines and forms. The Cranbrook 
Academy of Art at Bloomfield Hills in Michigan, USA 
became a major centre of biomorphism. From this 
“ Bauhaus” of biomorphous modernism, directed by

the Finnish architect Eero Saarinen, came major 
personalities of world-wide design and architecture 
in the 40s and 50s: Charles and Ray Eames, Eero 
Saarinen, Florence Schust-Knoll and Harry Bertoia. 
The biomorphous style in Europe appeared for the 
first time in the 1930s, and because of the concen­
tration of manufacturing capacities for military produ­
ction it had developed until the end of the 40s.
The Italian Carlo Mollino made a breakthrough with 
his authentic plywood furniture design of dramatic 
zoomorphous shapes; Eero Saarinen, and particularly 
Charles Eames and his wife Ray then became pione­
ers in using plastic materials in furniture manufactu­
ring. The 50s can be actually considered the era of 
plastics.

Designer “Baroque”
It is not easy to reveal relations between biomorphous 
modernism and common production in 50s. 
Biomorphism in the USA originated in 1930s, in times 
of streamlining, and though it did not take over its 
sentimental enthusiasm for machines, streamlining 
was not totally opposed. Also in 50s, when biomor­
phous modernism reached its zenith, it was coexisting 
with a decorative middle stream and even contributed 
to its development. From the statutory point of view, 
however, designers, who created the new form of 
modernism, tried to leave “commercial” design. They 
declared that their work is aimed at “ pure” design of 
timeless or absolute values.
The postwar “ middle stream” design has been influen­
ced by suggestive forms of space technologies, but 
we could find many bridges joining the inter-war art 
déco style with the production of 50s. This inspiration 
has been manifested in abundant shapes and bright 
colours, excessive use of material combinations 
and details, so that the decorative style of 50s has 
actually deserved to be called designer “ baroque” . 
Chromium became a characteristic material of this 
design, besides plastics.
The problem of abundant decorations, depressing 
functional features of utility objects, had already been 
encountered in the history of design - in the early 
industrial epoch, when the new rich class tried to con­
firm its self-assurance by owning the “ richest” (in the 
sense of ornamental decoration) objects. The situa­
tion in the middle of our century was in some way 
similar - the middle class in the United States, and 
gradually (though not so expressively) also in other 
countries, came into a “ consumer paradise” . Cars 
became the most convenient medium to demonstrate 
the “American dream” . In examples of extreme styling 
their functional basis became completely lost: shapes 
derived from aeroplanes represented a symbolic 
hyperbola of power and wealth, enabling people to fly 
into a “ realm of dreams” .
Exaggerated automobile styling influenced even 
Europe (e.g. “small wings” on Octavia and Felicia, 
manufactured by Škoda), but in 50s there were still 
many problems of demand for common means of 
road transport remaining to be solved. In Europe, 
however, like in the USA in 50s, there had been an 
immense boom of electrical appliances: when the 
“dream car” was not accessible, people could buy at 
least appliances, full of magic buttons and indicators, 
like mixers, transistor radios, vacuum cleaners, and 
finally television sets, which have radically changed 
the life of households. So electrical appliances 
became (along with cars) the most representative 
field of the designer “ baroque” implementation.

Scandinavian Design
The period of 50s was a decade of impressive suc­
cess of Scandinavian design, which had won an inter­
national reputation particularly for furniture and other 
spheres of interior design. Specific characteristics of 
Scandinavian design were determined by historic and 
geographic relations: climatic conditions and 
Protestant traditions were reflected in sober, simple, 
and democratic (cost effective) features of the 
Scandinavian production. The Scandinavian climate 
has determined the focus of home interior design. The 
need for partnership with nature in difficu lt conditions 
has lead to “ natural aesthetics” - the respect for natu­
ral materials (particularly wood), looking for and utili­
sing their characteristic features. Finally, dueto  natu­
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ral conditions in Scandinavia, there had always been 
a low population concentration, resulting in a back­
ward industrialisation process. However,
Scandinavian design was able to take advantage just 
of this fact. As handicraft traditions were not liquida­
ted by industry in this region, they could be integrated 
into modern manufacturing, which has managed to 
keep the hallmark of craftsmanship, even in the con­
text of batch production. In this sense, the 
Scandinavian design has solved a problem formula­
ted hundred years ago by the Arts and Crafts move­
ment. The temperance of Scandinavian design did not 
exclude decorations in principle, however, they were 
used only to stress the natural beauty of materials. 
Due to the harmony between form and function, 
Scandinavian design had been considered as a more 
humanistic variant of functionalism.
Although exhibitions of Scandinavian design (besides 
the presentation in the Milan Triennial in 1950, many 
exhibitions had taken place in 50s) have created 
a unified supra-national image of Scandinavian pro­
duction, individual countries have developed different 
traditions in various disciplines of utility ware design. 
The postwar boom was merited particularly by the 
Finnish and the Danish design, while Sweden had 
a major position in glassware design, and Norway and 
Iceland played only a marginal role.
The poetry of “ natural aesthetics” had marked fun­
ctionalist works by many authors world-wide in 50s 
and 60s. It can also be seen in the Slovak design, for 
instance, in works by Viktor Holešťák-Holubár. In 
theory, perhaps, we could consider, whether Slovakia 
should rather have integrated traditions of handicrafts 
and modern industrial production like Scandinavian 
countries. The potential, indicated since 50s in exhi­
bitions of decorative and industrial arts, however, 
remained unused in our production.

Zdeněk Kovář and His School
In 1940, when the Czech sculptor Vincenc Makovsky 
exhibited a model of turret lathe in the 5th Salon of 
Fine Arts in Zlín, he manifested in this way not only 
that design belonged to artistic disciplines, but also 
that there was a need for humanisation of machines, 
representing an important part of contemporary envi­
ronment. This attempt to create an optimum “ man - 
machine” relation was an important act, even in the 
international context. Makovsky’s design was marked 
by sculptural rather than technical definition of the 
machine shape. The lathe was shaped corresponding 
to contemporary biomorphism, using the manufactu­
ring technology of cast iron. The machine control stick 
was designed by a Makovsky’s student Zdeněk Kovář, 
who even in this early work anticipated his later domi­
nant interest in ergonomic design.
In 1939, when Zdeněk Kovář started to study in the 
Makovsky’s studio at the newly established School of 
Art in Zlín (its structure was inspired by Bauhaus), he 
had already been an apprenticed shoemaker and fit­
ter and had experience from the Baťa factory in Zlín, 
where he worked in various professions. As he was 
fam iliar with problems of manual work with tools and 
machines in industrial production, he continued quite 
spontaneously in his teacher’s efforts of humanisa­
tion of working conditions. In his design of a vertical 
(1943) and a horizontal (1945) cutter he developed 
Makovsky’s principles of stressed plasticity of shape 
as well as ergonomy of controls. Between 1945 and 
1950 he designed many tools for the shoe-making 
industry. Shapes derived from the human hand were 
stressed by Kovář with expressive sculptural skills in 
compliance with the “ baroque” character of contem­
porary art and design. Although the ergonomic princi­
ple was his primary stake, in fact, it became an aest­
hetic factor.
In 1953, Kovář designed the lorry cabin for Tatra 137 
and 138, and one year later he designed the basic 
conception of a representative car Tatra 603 (the final 
design was a compromise with František Kardaus, 
another contract designer working for Tatra). Tatra 603 
followed up the inter-war streamlined limousines Tatra 
77 and 87 with a back air-cooled engine (an inter­
mediate was T 600 Tatraplan from 1950). It was being 
manufactured with minor modifications until 1975.
An international acknowledgement for Kováľs endea­
vour to make humanistic design was his winning of

four great prizes at the world exhibition in Brussels in 
1958, an event, where Czechoslovakia was very suc­
cessful. We must mention also educational activities 
of Zdeněk Kovář. His studio of machine and tool 
design, following the work of Makovsky at the School 
of Art in Zlín, had acquired an university statute in the 
framework of the Academy of Decorative Art in Prague 
and, for a long time, it became the only Czechoslovak 
centre of pre-graduate design education. Among gra­
duates from this school were such leading personali­
ties of the Slovak design like Jarolim Vavro, Jozef 
Pokorný, František Burian, and others.
(abbreviated)

Time Description

By Dagmar P oláčková, page 42

Modern design of magazines originated in the inter­
war period. High-speed printing machines enabled 
the start of a new era in the media industry, profiting, 
besides other things, from high magazine editions. 
Visual design of magazines became determined by 
two crucial aspects - typographic composition of 
blocks with captivating titles, and its relation to pho­
tography.
Illustration was replaced by photography almost eve­
rywhere. Magazines were marketed by impressive 
visual design, represented particularly by “cover 
design” . The conception of cover design was governed 
by photography as a standard and invariable princi­
ple, following from and inspired by the myth of 
“stars” , gradually taken over from the world of leading 
media in the 20th century - from the film, TV, pop 
music, fashion, “ po litica l” industry up to various 
forms of science popularisation. It has been of crucial 
importance not only for cover design and content of 
magazines concerned with the above mentioned 
fields. For instance, even Bill Gates is among the 
most popular cover design personalities, a star repre­
senting a completely different myth. So a stable pat­
tern of magazine structure and visualisation was crea­
ted and applied generally in all countries all over the 
world. Apparent information democracy, however, has 
always presented the same pattern of fragmentary 
data without any broader background. Similarly, gra­
phic design has manifested rather a zapping-like or 
sampling-like composition.
The reaction to this main stream in magazine produ­
ction represents many authors’ design solutions in 
magazines, targeted at minority reader groups and 
focused at selected or narrowly specialised topics.
The implementation of a “ missing” alternative maga­
zine design as a form of communication is represen­
ted by experimental periodicals - both classical and 
digital - mentally and formally bound to obvious chan­
ges in the human knowledge and perception at the 
end of this century, in the real and virtual way.

The situation of magazine production in Slovakia, par­
ticularly in relation to financial grants from the 
government and financial resources available from 
publishers, is appropriate in number, but their infor­
mation value and graphic design are not properly pro­
filed. The Slovak market is not great and magazine 
production seems to be beyond any reasonable pro­
portionality or functionality even in the field fully 
financed by the government. According to the List of 
Slovak Periodicals 1997 - 1998, published by the 
National Library Centre in Bratislava, there is a suffi­
cient range of periodicals issued in Slovakia.
Let’s mention just the numbers for some fields - eco­
nomy 54, philosophy 6, geology 9, history 4, philo­
logy 7, culture 12 (including Matica News, 
Methodological Material to Civil Ceremonies, etc.), 
advertisements, fashion and women 11, religion 78, 
ethnology 7, education 41, plant cultivation 7, regio­
nal periodicals 200, social science 9, sports 27, arts 
20, entertainment 9 6 ...
The inquiry by DE SIGN UM, however, has focused 
only on some of them. We shall introduce just those 
periodicals, which were found interesting and legible 
from the point of graphic design by graphic designers 
themselves. The choice was made according to com­
parable criteria with foreign, and particularly Czech 
magazines, having a higher design rating, and it 
reliably revealed the basic problem. There is a suffi­

cient number of periodicals issued in Slovakia, but 
their content and visual quality is at a low professio­
nal level, they are archaic, conventional, and com­
mercial.
Here we present those magazines, which have mana­
ged to join appropriately the content with graphic 
design. Besides them, however, there is another 
group of periodicals, concentrating only on contents, 
with graphic design being only a marginal issue to 
their editors. It’s a pity, because the costs of non-pro­
fessional graphic design are obviously not lower than 
those of high-quality professional design.

Tradition is Just Being Established 
Interview with Prof. Ľubomír Longauer 

about graphic design education in Slovakia

By Ľuóo Petránsky j r . , page 55

The Department of Design at the Academy of Fine Arts 
in Bratislava has five Sections; two of them are devo­
ted to graphic design. Moreover, since 1994 the 
Academy has had a Department of Decorative Arts in 
Ružomberok, including the Section Graphic Design 
focused on packaging design. Since 1990, the head 
of the Section of Graphic Design 1 has been professor 
Lubomír Longauer (1948).

The history of Graphic Design Section has actually 
started before 1 9 9 0 ...
Ľ. L : The Academy of Fine Arts has been providing 
graphic design education since 1957, so it is the 
oldest design Section. It originated under the name 
“Section of Applied Graphics” , led by professor Jozef 
Chován. I had studied there at the break of the 
60s and 70s, i.e. during the obscure time of normali­
sation. Then, the Section of Graphic Design got a bad 
reputation, which was very well formulated by our pro­
fessor: “ It’s not written on our door, but we are in fact 
a section of political poster.” After 1990, a radical 
change of conditions came and teachers were chan­
ged. As a first step, we selected students only from 
those applicants, who actually wanted to study gra­
phic design. In a symbolic way, graphic design was 
actually promoted from the subordinate position wit­
hin the Academy.

How many students were there when you assumed 
the post?
Ľ. L : Six in two Sections. Now, together with my colle­
agues Stano Stankoci in Bratislava and Pavol Choma 
in Ružomberok, we have 55 students. The increase is 
obvious, and it can be explained by social demand. 
We can even say that we have 100% employment of 
graduates in our profession.

How is it possible?
Ľ. L.: I don't pretend that it is our merit, simply, there 
is a lack of people. After the revolution in 1989, the 
demand for computer literate people increased extre­
mely. Artistic education was not so important. The 
change in graphic design was not connected only with 
computers. Due to social changes, advertisement 
development, establishment of new companies, insti­
tutions, and other economic relations, an unprece­
dented dynamism has occurred in our profession. The 
problem is that we have only three computers for 43 
students in Bratislava That is a terrible situation. It is 
the everlasting problem of financial resources.

In spite of that the Department of Design at the 
Academy of Fine Arts has strongly accelerated its 
quality improvement.
Ľ. L : The Academy of Fine Arts started as a school of 
free arts. Departments of applied arts were estab­
lished gradually, according to current needs, someti­
mes by chance and without any system. Little has 
been written and told about major developments of 
the school after 1989. Without demanding great 
additional financial resources, we have opened study 
specialisations which, in former Czechoslovakia, 
could have been studied only in Prague. Now the 
school covers nearly the same specialisations like 
classical Central European schools of decorative arts, 
for instance in Prague, Vienna or Budapest. The fact 
that we have academic courses of photography and
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video, jewellery, pottery, styling, and textile design is 
very important for general professional development 
of our fine art culture.
The Department of Design, which was established in 
1993, has not been standing aside. There was a par­
ticular development in industrial design, which has 
three Sections now. Our Department has been a flag­
ship of design in Slovakia during the post-communist 
period. It has set benchmarks even for other design 
departments in Slovakia, and now we feel a competi­
tion pressure from them. It is a sound and necessary 
process.

Rumours are spreading about your vision of making 
Graphic Design Sections independent and promo­
ting them to establish a Department.
Ľ. L: Our Department of Design is too great, it should 
be split. The Section of Graphic Design is under-reso­
urced within the Department, the Academy and within 
the Slovak school system as a whole. The contem­
porary labour market and the Slovak culture lack skil­
led graphic designers. It is necessary to establish 
a department of graphic design or a department of 
visual communication at the Academy of Fine Arts. In 
practice, we can meet many graduates from industrial 
design and even from free arts, working in our profes­
sion. It is so, because no such department has been 
established yet.

What do you propose to solve this situation?
Ľ. L: Slovakia is not rich in financial resources, but 
with jo in t efforts we could find a solution. It is neces­
sary to engage industry and agencies to support us. 
They should not be so short-sighted to believe that we 
shall make their jobs. I see people from agencies 
recruiting our students already during their studies. 
They should be more patient and wait until students 
finish the school. I believe that it is just a temporary 
situation. If the school acquires some equipment, 
then students will work at school every day. Another 
problem is to find teachers. We must address our best 
graduates; many of them have studied abroad. I see 
the future in attracting them to our school. But we 
must give them opportunities of professional and ar­
tistic growth. It is necessary to create a climate, where 
the work at school would be a matter of prestige.

Do you maintain students on an artistic level, so 
that it is not only a matter of commerce?
Ľ. L: Hardly anybody realizes how many things are 
included in graphic design. It is a big and dynamic 
business. Our graduates fulfil a function of vitamins in 
this living organism. The task of creative artists is not 
only to give but also to accept impulses, to put quality 
and order into happenings, and to break conventions. 
If our students and graduates are creative, we shall 
support their work and unusual solutions, and it will 
help the commercial sphere and increase their expre­
ssion potential. It does not mean that we condemn 
the commerce. Our aim is to make design, we try to 
find interesting solutions. Sometimes we are more 
and sometimes less successful, we are still a school. 
Moreover, I believe that graphic design can be also 
a means of self-expression.

How important is handwriting in graphic design?
Ľ. L : For a graphic designer it is of essential impor­
tance, in a broader context it is subject to fashion 
waves. At present, there is a prevailing international 
style, brought by the computer generation, where 
basic elements are determined by the Photoshop 
software. But even within such waves there are perso­
nalities, who give impulses, and others, who are car­
ried by the flow. Personal handwriting, worked out 
particularly in the youth, might determine the next 
fashion wave, usually tending to contradict the previ­
ous one. Therefore, I believe that it is necessary to 
draw with hand and to think freely.

You are considered to be one of Slovak graphic 
design initiators. What is its current situation?
Ľ. L: In many respects we are followers of traditions, 
in many others we are pioneers. I think that we need 
more self-awareness and self-reflection. This inter­
view is published in a design magazine and I am glad 
that this magazine exists. However, I have a feeling

that compared to industrial designers we are at the 
shorter end of the rope. We have an urgent n.eed for 
a specialised graphic design magazine.
There are no Slovak professional publications. We 
have made an experiment and published the diploma 
work by Peter Bil'ak “Transparency” , but it has found 
more response abroad than here. It is important to 
summarise the history of our profession in Slovakia to 
have the basis for a feeling of continuity. If we want to 
be holders of traditions, we must first improve the cur­
rent situation. (abbreviated)

Does anybody read us after all?
(Design magazines and the position of graphic 

design critics in 1990s)

By Peter Bil'ak, page 60

Graphic design is still fighting with the definition of 
one's own profession. From the sociological point of 
view, graphic design is no profession, because no 
professional qualification is necessary to do this job, 
it is not regulated by any professional institution, and 
no professional designer statute exists. In spite of 
that, or just because of it, graphic designers feel the 
need to professionalize this field. They strive for iden­
tity and professional prestige by establishing unions 
and associations, by organising competitions and 
issuing professional publications.

Forecasts that press would fall into decline or change 
to publish exclusively on-line have not been fulfilled 
at all, and now more magazines are issued than ever 
before. In 1990s there have been over 40 new gra­
phic design magazines launched only in Europe, apart 
from dozens of already existing magazines, which 
have entered this decade.

The development in 1990s was very optimistic. 
Graphic design has won a strong position during the 
last 30 years and outstanding designer personalities 
became well-known among the specialised public.
The birth of designer stars has foreseen increased 
interest in design from the side of massmedia. The 
best reason to be optim istic was surely given by the 
use of computers, making graphic production much 
easier. Since the end of World War II design magazi­
nes had starved for greater independence from prin­
ting art, what they actually achieved, however, the 
use of computers was a step back from this point of 
view. Printing technology and DTP became major 
topics in professional magazines at the break of 
1980s and 90s. The absolute majority of magazines 
bearing the subtitle of “graphic design” is devoted to 
design production sphere. Besides them, there is 
a minority group of magazines, defining an unexplo­
red field of graphic design: design journalism.

Design journalism
Compared to more developed areas of journalism in 
the field of visual arts, design journalism is just in the 
beginning, still having to defend its existence.
Reviews of architecture, free art, and movies have 
infiltrated even into mass edition newspapers and 
magazines, where design reviews rarely occur. While 
professional journalists are not interested in design 
journalism, designers themselves are not able to write 
about it. The greatest problem of graphic design and 
graphic design magazines is the striking difference 
between design presentation among designers them­
selves and among the public outside the design pro­
fession. Though graphic designers are often defined 
as specialists in communication, they have failed in 
communication of design contributions to the society. 
While economy can be presented on various levels, 
from specialised magazines using professional langu­
age to daily newspapers making it comprehensible to 
the broad public, graphic design has not been able to 
break away from isolation. The current design journa­
lism is devoted to a narrow group of people.

Design of design magazines 
According to Rick Poynor, the founder of the Eye 
magazine, design magazines should be empty contai­
ners for contributors. An empty container, however, 
does not mean an indifferent approach of the editor.

The choice of materials and contributors creates the 
magazine character. But this approach somehow 
neglects the active role of design. Some magazines 
(Eye, Visible language, Zed) have successfully experi­
mented with the existing journalism technology, but 
their design did not reflect the editors’ efforts. Great 
sim ilarities to conventional academic patterns, with 
reasoning for modernistic approaches and striving to 
let contributions speak for themselves, cannot pro­
vide for an adequate design presentation. 
Harmonisation of design, texts, and visual materials is 
the greatest challenge for magazines. Only so can 
they successfully and effectively communicate their 
message. However, design cannot replace the maga­
zine contents. There is no good magazine without 
good contents. Even in magazines focused on visual 
presentation, design cannot stand for contents.
Design can only complete the magazine contents.

It is interesting to observe the design of design maga­
zines. While alternative culture magazines, such as 
Ray Gun and Beach Culture have made maximum use 
of attractive design (to such an extent that their con­
tents without design would not be worth much), 
design magazines have subconsciously refused to 
face the problem of balance between text and design. 
As their objective is presentation of design, they avoid 
experimenting with design. The search for some neut­
ral way of presentation became characteristic for 
many design magazines. Maybe only Emigre, 
Form+Zweck, Octavo and the early issues of U & I 
(I have tried to find a design alternative for magazines 
about visual culture). Other magazines, for instance 
Abitare, I. D., Blueprint, Baseline, Design Report, 
Graphics International, etc. have pursued nice design 
patterns: moderate typography, monolithic approach, 
two sans serif fonts. (abbreviated)

World Graphics Day (WGD) '99

By Sadik Karamustafa, page 64

We all know that April 27, the birthday of Icograda, 
International Council of Graphic Design Associations 
was designated Icograda World Graphics Day (WGD) 
in 1995. Since 1995 every member association 
celebrate WGD, organising graphic design events, 
seminars, congresses, workshop, exhibitions, compe­
titions and special projects to create public aware­
ness on graphic design and designers.
Every year Icograda raises a certain theme regarding 
graphic design and asks the member associations 
and individual designers to think about, to create and 
organise events based on that theme. Thus the world 
graphic design community is encouraged to act not 
only on April 27, the birthday, but throughout the 
“ birth year” .
The theme for Icograda world Graphics Day 1999 is 
“ Paper” . In the brief of the project mentioned: 
“Graphic designers use paper.”
Without paper we cannot think about graphic design 
(at least until the end of this century!) Paper is both 
a tool for a design and a communication medium. 
Paper is mainly made of wood.
Though in some countries new trees were planted, 
throughout 20th century, forests were exploited all 
over the world to produce paper. Especially South 
American and African rain forests were being wildly 
destroyed by the paper industry.
In 1999, in the last year and the last World Graphics 
Day of this century and this Millennium Icograda and 
Graphic Designers, besides organising events concer­
ning paper, will symbolically pay their debts to nature 
by planting “COGRADA FORESTS.”
Icograda is asking graphic design associations and 
graphic designers to promote the project in their own 
countries and send “some paper, back to nature” for 
the next Millennium.
In 1999 let's talk about paper, our good old friend.
I would like to ask you and your colleagues in your 
country, to be creative both in planning and organising 
events celebrating paper, and planting Icograda Forests. 
Please do not hesitate to contact me for any additio­
nal questions and information. I will be grateful if you 
write me about your projects, and share your ideas, 
e-mail: sadik@turk.net

(abbreviated)
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mediálna reč spoločnosti
Problém adekvátneho média prenášajúceho posolstvá 
rôzneho druhu je starý ako ľudstvo samo. Ak sa aj his­
t or i ckým spol očenským konsenzom u s t á l i l a  forma  
používania znakov a obrazov, ak sa aj vynašli  a zdoko­
nal i l i  nosiče typu knihy, časopisu či onl ine médi í ,  to 
všetko sú len prost r iedky s vlastnými  obmedzeniami  
opt imál nej  komunikácie  myšl ienok.  St a t i cké  médiá,  
pracovne ich nazvime „ s t a r ý mi “ , sú dnes atakované  
novými,  ktorých výhodou je i n t e r a k t i v i t a , aktuálnosť  
a nekonečné technologické možnost i .  Dej iny t l moče­
nia ľudských myšl ienok sú preto aj dej inami  tápania  
medzi mediálnymi  svetmi.
Tento problém dostáva ďal š í  rozmer  pri  skúmaní  
použitých výrazových prostriedkov.  Zdá sa, že koncom 
90.  rokov sa si tuácia v deľbe recipientov posolst iev  
( č i t a t eľ ov ,  užívateľov i n t e rne t u  atď. )  „ u t r i a s l a “ až 
tak,  že sa navzájom neohrozujú,  ba naopak,  tvorivo sa 
ovplyvňujú.  „St a r é  m é d i á “ n a p r i ek  z re l ému veku 
úspešne hľadajú svoje nové možnost i .  Balans medzi  
umením a funkcional i tou,  s ktorým sa dnes stretávajú  
gr af i ck í  di zaj nér i  v médiách,  vyžaduje zmes t a l entu  
a prakt ickej  skúsenost i .  Často je výsledkom kompro­
misu a nie vždy v prospech kval i ty.  Túto tému o t vá ­
rame v bloku č l ánkov o súčasnom časop i seckom  
dizajne u nás a v zahraničí .
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M o d e r n á  p o d o b a  č a s o p i s u  v z n i k l a  v č a s e  m e d z i  d v o m a  

v o j n a m i .  R ý c h l o r o t a č n é  t l a č i a r e n s k é  s t r o j e  u m o ž n i l i  

v z n i k  n o v e j  é r y  - m e d i á l n e h o  p r i e m y s l u  - p r o f i t u j ú c e j  

o k r e m  i n é h o  i z č a s o p i s e c k e j  p r o d u k c i e  v y s o k ý c h  

n á k l a d o v .  U r č u j ú c o u  d v o j i c o u  v i z u á l n e j  s t r á n k y  č a s o ­

p i s o v  sa s t a l a  t y p o g r a f i c k á  k o m p o z í c i a  b l o k o v  s v ý r a z ­

n ý mi  t i t u l k a m i  a j e j  v z ť a h y  k f o t o g r a f i i .

Ilu s trá c iu  n a h rad ila  fo to g ra fia  ta km e r bez výn im ky. Č asop is p redá ­

vala na te n to  e fe k t zac ie lená  vizuá lna  s trá nka , reprezentovaná p re ­

dovšetkým  „co ve r d e s ig n o m “ - čiže je h o  ob á lkou . V kon cepc ii d iza jnu 

obá lky  rovnako prev láda fo to g ra fia  ako š tan da rdný  a nem enný p r in ­

cíp po chádza júc i a poučený na mýte „s ta rs “ , ktorý sa postupne  p re ­

n ieso l zo sveta ro zhodu júc ich  m éd ií 20 . s to roč ia  - z film o vé h o , TV, 

po pm us ic , m ódneho, „p o lit ic k é h o “ p riem ys lu  až k rôznym form ám  

p o p u la rizác ie  vedných odborov - i do časo p isecke j p rodukc ie .

R ozhodujúc im  spôsobom  u tvá ra l obá lku  i obsah, a to  n ie len  č a so p i­

sov p riam o svojím  obsahom  viazaným  k spom ínaným  odborom . Jed ­

nou z na jo b ľú b e n e jš ích  obá lkových  o so bnos tí pos ledných rokov je  

naprík lad  B ill Gates, hviezda reprezentu júca  ce lkom  iný m ýtus. Vzni­

kol ta k  s ta b iln ý  m odel p re v láda júce j š tru k tú ry  časop isu  i je h o  vizua- 

lizác ie , ktorý fun gu je  ce lop lošne  vo všetkých k ra jinách  sveta . Zdan­

livá in fo rm ačn á  dem okrac ia  prezentu je  však s tá le  rovnaký m odel 

fra gm e ntá rnych  poznatkov bez š irš ieho  zako tven ia . P odobne sa v g ra­

fickom  d iza jne  časop isov  p re jav il spôsob sk ladb y  podobný zappingu 

či sa m p lovan iu .

R eakciou na te n to  h lavný prúd časo p isecke j p rodukc ie  sú m nohé a.
au to rské  riešen ia  časop isov , určené pre m enšinové c ie ľové  skup in y  

o rie n tova né  na výberové, užšie vym edzené odborné  či p ros to  záu j­

mové otázky. R ealizáciu „c h ý b a jú c e h o “ a lte rna tívneh o  chápan ia  

časop isu  ako fo rm y ko m un ikác ie  p reds ta vu jú  exp erim e n tá ln e  form y 

časop isov - k las ické  i d ig itá ln e  - m en tá lne  aj fo rm á lne  sa viažuce 

k v id ite ľn ým  zm enám  v poznaní a vo vn ím an í ľud í konca s to roč ia .

Reálne i v irtu á ln e .

> *

</>

o

Na S lovensku je  s itu á c ia  v p rodukc ii časop isov , p redovše tkým  vo 

vzťahu k vyhradeným  fin a n c iá m  zo s trany š tá tu  a f in a n c iá m , ktoré sú 

o ch o tn í investovať in í v yda va te lia , čo sa týka počtu , p rim era ná , ale 

výpovednou hodno tou  in fo rm á c ií i g ra fickým  d iza jnom  n e vyp ro filo - 

vaná. S lovenský trh nie je  rozs iah ly  a časop isecká  p rodukc ia  akoby 

sa aj v o b la s ti p lne š tá tom  do tovan e j sčasti vym yka la  ake jko ľvek  

fo rm e zm ys lup lne j p ropo rc ie  či fu n kčn o s ti. Podľa Zoznam u s lo ve n ­

ských p e riod ík  1 9 9 7  - 1 9 9 8 , ktorý vyda lo  N árodné kn ižn ičné  cen trum  

v B ra tis lave , vychádza na S lovensku p e riod ík  d o s ta tok . Výberovo 

spom eniem  len n iek to ré  o b la s ti - ekonóm ia  54 , filo zo fia  6, geo lóg ia  

9 , h is tó ria  4 , jazykoveda 7, ku ltú ra  12 (zahrnu je  i M a tičné  zvesti, 

M e tod ický  m a te riá l k obč ianskym  obradom  a po d .), rek lam a 6, móda 

a ženy 11, náboženstvo 78 , ná rodo p is  7, pedagog ika  4 1 , ra s tlin ná

výroba 7, reg ioná lna  tla č  2 0 0 , spo lo čenské  

vedy 9, šp o rt 2 7 , um enie 2 0 , zábava 9 6 ... 

Anketa časop isu  DE SIGN UM však poukázala  

len na n iek to ré  z n ich. P redstavu jem e tie , 

ktoré  považujú op ýtan í, sam o tn í g ra fick í d iz a j­

néri, z to h to  množstva za zau jím avé 

a z pohľadu g ra fického  d iza jnu  za č ita te ľn é . 

Výber sa usku to čn il na základe p o ro vn a te ľ­

ných k rité rií s d iza jné rsky  vyššie hodno teným i 

zah ran ičným i - a z nich predovše tkým  českým i 

- časo p ism i a bezpečne sm eru je  k ja d ru  p ro b ­

lém u. Na S lovensku vydávam e dosť časo ­

pisov, ale ich úroveň obsahová i v izuá lna 

je  sku to čne  veľm i m álo p ro fe s io n á ln a , a rch a ­

ická, konvenčná a kom erčná.

V tom to  čís le  p rezentu jem e tie  z n ich , ktoré 

p r ija te ľn ým  spôsobom  sp á ja jú  svo je  obsahové 

určen ie  s g ra fickým  d iza jnom . M im o to h to  

okruhu časo p isov  však ex is tu jú  i p e riod iká , 

k toré  sú koncen trované  len na obsah a g ra ­

fická  úprava je  pre ich šé freda k to ro v  len m ar­

g iná lnou  zá lež itosťou . Z dan livo . P rostriedky 

vyna ložené na n e p ro fes ioná lnu  gra fickú  

úpravu časo p isu , ktoré redakc ia  nevyhnutne 

pri každom  čís le  vydáva, sa is to tn e  da jú 

investovať i do kva litné ho , fina nčne  rovnako 

ná ročného d iza jnu .
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O časopisoch a novinách A nketa  Komická s ituác ia  
Tradícia  sa začína v súčasnosti  Nezrušiť, nevymazať, nevypustiť!  

Číta  nás vôbec niekto? Svetový deň g ra f ického  dizajnu



Ak s o m p r i j a l  r e d a k č n ú  p o n u k u  n a p í s a ť  o s l o v e n s k ý c h  
n o v i n á c h  a č a s o p i s o c h ,  u r o b i l  s o m to vo v i e r e ,  že  
v y p r o v o k u j e m e  š i r š i u  d e b a t u . . .  l e b o  n i e  j e  v s i l á c h  
j e d i n é h o  p o h ľ a d u  p o s t r e h n ú ť  z l o ž i t o s ť  p r o b l e m a t i k y .

Zm enilo sa takm er všetko. N ielen podm ienky spo ločenské , p o litické  
a ekonom ické , ale na jm ä úp lne nový spôsob práce na príprave 
a výrobe novín a časopisov.
Pred m nohým i rokm i sa mi zdôveril istý g ra fik  z veľkého s lovenského 
časopisu, že bez zahran ičných magazínov by nem ohli vyjsť. Bez rozpa­
kov vese lo vys trihova li, čo sa da lo , nesta ra júc  sa, či sa to  sm ie, či 
au torské práva treba dodržiavať aj vo vzťahu k ideo log ickém u ne pria ­
te ľov i. Ich d rž ite lia  zasa b lahosk lonne a v lastne s po tešením  - ak ich to 
vôbec zau jím a lo  - s ledova li našu závislosť.
Aj keď čarovná skratka ZATL sa ešte ho jne vyskytu je , nožnice patria  
i dnes k na jdô lež ite jš ím  redakčným  nástro jom .
V m inu lom  čase noviny a časopisy gra ficky spracováva li os tr ie ľan í g ra­
fic i, k torí obyča jne začínali od piky a od dorasteneckých rokov sa p re­
pracovali až do tiráže. To p rináša lo  pre noviny (časop isy) m noho 
výhod, ale nie všetci sa vyda rili.
N iektorí z nich do rás tli na sam ostatných grafických upravovateľov 
a nem nohí dokonca až k úprave knižnej. To už bola kategória  hra­
n ič iaca s č lenstvom  v um eleckom  zväze.
Člen zväzu mal nepom erne výhodnejš ie  postaven ie  a viac p rílež itostí. 
Na šp ic i bola po litická  ag itác ia  a propagačná grafika. K tom u však p a t­
rila priazeň vrchnosti a požehnanie strany. N ajväčšia tlače n ica  sa od o ­
hrávala vo výstavn íctve, kde už išlo o onakvejš ie  peniaze.
Grafici v novinách rob ili prácu rem eselnú a ťažko by sme m ohli hovoriť 
o tvorbe. Ešte nebolo ani chýru, ani slychu o a rtd i rektorov i, ako ho 
dnes vním am e, ako šp ílm acherov i, ktorý dáva novinám  autorstvo . 
(Nedá mi nespom enúť, ako mi kedysi v porote B ienále v Brne pán S il- 
verste in spresňova l svoje postaven ie  v New York Times. Mylne som sa 
dom nieva l, že je  na tú prácu sám , až som sa napokon dozvedel, že má 
na s ta ros ti len prednú stranu, ale nie celú, len je j vrchnú časť s h e a d li­
nes, a aj to iba v ne de ľu ...)
Keď v grafickom  dávnoveku sníval g ra fik  Paľo Blažo, ako sa bude robiť 
grafika na počítačoch a nebude už treba  ručne štrikovať každý de ta il, 
fo tog ra fovať písm ená v zahraničných magazínoch, vystrihovať a lep iť 
písm enko po písm enku, ne tuš ili sme, že tá vzrušujúca a dráždivá p red­
stava je  tak  blízko k sku točnos ti.
G rafická úroveň československých kníh bola re la tívne dobrá vďaka 
fíg ľom , ktoré dokázali p o tla č iť  techn ické  nedokona los ti. V špičkových 
výkonoch bo li naše knihy úspešné dokonca aj m edzinárodne. Nemožno 
sa čudovať, že výkonnosť knižných grafikov sa nepre jav ila  v novinách 
a časop isoch . V susednom  Česku to  bo lo o poznanie inakš ie  a ob ja v ili 
sa výborné časopisy, na ktorých spo lu p ra cova li knižní gra fic i (P lam en - 
Hlavsa, L ite rá rn i noviny, Kultura, Host do do m u...).
Noviny sa upravova li len pre to , že to  bo lo nevyhnutné. Na Slovensku 
v m odernej h is tó rii nebolo šp e c ia lis tov  a úžitkovú gra fiku rob ili m a lia ri 
a a rch itek ti (Fu lla , G alanda, Vodrážka). Novinám sa venovali aj v m inu ­
lých rokoch gra fic i bez vyššieho vzde lan ia , čo aj napriek všetkém u evi­
dentném u úsiliu  bo lo v id ieť. G rafická úroveň novín zaostávala a nedala 
sa porovnávať s kn iham i.
Takmer súbežne s p o litickým i zm enam i sa takp oved ia c  ako ep idém ia  
rozšírila práca na počítačoch , a zrazu bo lo možné graficky pracovať 
neuverite ľne  rýchlo. Počítače spô sob ili neobyčajnú tvorivosť. (Možno 
som mal napísať k tvo rivos ti aj úvodzovky, ale lepšie bude venovať sa 
tém e s oh ľadom  na pozitíva te jto  exp lózie.)
M ožnosti, ktoré ponúka nový spôsob práce, sú opo jné a e lim inovať 
nevhodné je  napodiv ťažšie ako h ľadať správne riešenie. Pre väčšinu 
nových odborn íkov bola nie len nepotrebná, ale hlavne neznáma aká ­
koľvek typogra fická  tra d íc ia . Cnosti a neduhy zosta li u ta jené , ale hojne 
sa rozm nožila svo jvoľná m an ipu lác ia  s grafickým  m a te riá lom . S taršia 
a s tredná generácia poc iťu je  akú -takú  záväznosť k m inu los ti, ku 
skrom nej, ale k las icke j dom ácej tra d íc ii. Mnohé bu ja ré, nevykvašené 
trendy pôsobia  v ku ltivovanom  prostred í barbarsky. M ilovn íc i Brodyho 
bahn iac i sa v záľahe m ožností, zdá sa, len rozmnožujú chaos a nevkus. 
Dá sa predpok ladať, že súčasná grafická úroveň novín a časopisov na
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Slovensku bude ovp lyvňovaná prílivom  nových 
odborn íkov zo škôl (ŠÚV, VŠVU, STU..) a zvyšu­
júcou  sa konkurenciou na trhu . Väčšina novín 
je  v trva le j existenčnej ne is to te , a preto sa 
o rien tu je  konvenčné.
D ram atická zmena vkusu a ž ivotného štý lu sa 
prejaví, podobne ako po litická  o rie n tác ia , až 
s výmenou generačnou. Je pozoruhodné, ako 
sa m ládež bezpečne o rien tu je  v móde a v z lož i­
tos ti trhu. To je  priaznivý s igná l, ktorý p redpo ­
vedá veľké spo ločenské zmeny.

Domáce noviny a časopisy nesúťažia len 
navzájom , ale m usia odo lávať aj konkurencii 
zahraničných magazínov, vo väčšine už v s lo ­
venských m u tác iách . N eustá le rastúce výrobné 
náklady hrozia a neum ožňujú pohodu, ktorá je  
pre tvorbu tak  veľm i po trebná. Trh d ik tu je  
nem ilosrdne kruté podm ienky zvlášť pre neko­
merčné a ku ltú rne pe riod iká . Ak p ripočítam e 
nezáujem štá tu  o ochranu ku ltú ry, je  s ituá c ia  
obzvlášť ťaživá. Za tých to  podm ienok by bolo 
veľm i trú fa lé  očakávať s ledovan ie  dom ácich 
špecifík , ktoré, verím , že existu jú a sto ja  za 
nám ahu.
Z času na čas sa ob javí pokus o h lasné p r ih lá ­
senie sa nového, iného stanov iska . Zväčša sú 
to generačné m an ifesty , ktoré zvyčajne zostanú 
len protestom  proti opo trebovane j praxi 
(PARK). E xperim entá lne extrém y sú znakom 
este tického pnutia  a dokum en tu jú  zásobáreň 
nespokojných, k torí oh lasu jú  svoj nástup.
V Česku v neobvyklom  fo rm áte  vychádzajúci 
RAUT vzbudil pozornosť novou poe tikou , ktorá 
však zosta la v zre teľnom  kon takte  s českou tra ­
díc iou.
N iektoré naše denníky (PRÁCA, PRAVDA) 
p o chop ili, že zmena graficke j koncepcie  je  
nevyhnutná, a zadali riešen ie  v súťaži. Aj keď 
nebra li do úvahy názory, vôľu, možnosti a po ro ­
zum enie rea lizá torov v dennej praxi, ukázalo 
sa, že to bo lo užitočné up ra tovan ie . Nemôžeme 
očakávať, že vydavate lia  zvyknutí na to , že 
m ajú pravdu, uznajú nezávislosť gra fikov 
a spo ľahnú sa na nich. (M nohé z časopisov sú 
prakticky  len nosičm i inzercie .) Za zvláštnu 
pozornosť by stá la  úvaha o vzájom nom  ovp lyv­
ňovaní novín s časop ism i, te levíz iou, reklam ou 
na b illbo a rdo ch , svete lnou rek lam ou ...
G rafický dizajn bude s túpať na dô le ž itos ti, 
a preto je  po trebné m yslieť na fórum , na k to ­
rom by sa prezentovala je h o  úroveň. Takmer 
neexistu júca system atická  kritika  veští, že 
súčasný stav rozpakov bude ešte d lho trvať. 
Možno sa odo mňa čaka la k las ifikác ia , znám ­
kovanie, oceňovan ie  a lebo za tracovanie . Aby 
som sa tom u celkom  nevyhol, myslím si, že 
azda len pred časom vychádzajúce Echo 
(s D ang lá rom !) m alo zo slovenských časopisov 
schopnosť zau jať aj náročného grafika. V m inu ­
losti tesne po vojne bo lo zau jím avé Verbum 
a ešte predtým  v našich pom eroch jed in ečné  
Vodrážkovo S ln iečko.
Medzi zau jím avé možno z dnešných zarad iť 
Literárny týždeník, RAK. (A aby sa vydavate lia  
nebáli zániku svo jich časopisov, spom eniem  
slávny in te le k tuá ln y  časopis Push P inGraphic, 
ktorý zan iko l, hoci ho rob ili Seym our Chwast, 
M ilton G laser..., teda , že občas zaniknú aj 
dobrí, lepší, ba aj n a jle p š í...) m m
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H ovoriť o s lovenske j časo p isecke j p rodukc ii z poh ľadu  d iza jnéra  je  niečo podobné  ako hovoriť z gu rm án ­
skeho h ľad iska  o bryndzových ha luškách. Je to  naše, a le ...ehm ... Musím povedať, že na mňa ide hrôza zo 
s tánkov  prep lnených  tla čo v in a m i pokrytým i fo to g ra fia m i „znám ych o so bnos tí ku ltú rneh o  a spo lo čenské ho  
ž ivo ta “ . Ešte aj také  s tá lice , ako (m im ocho dom  jede n  z n a jh o rš ích ) časop is  Ž ivo t, sa o d k lo n ili od tra d íc ie  
mať na t itu ln e j s trane  n iečo zm ys lup lne jš ie  ako tvá r zah ran ičného  S lováka, naprík lad  rozkv itnu tú  čereš­
ňovú ve tv ičku .
Na otázku teda  m usím  odpovedať trochu  ok ľuko u : M inu lý  rok som sa zúča s tn il na tvo rbe  časop isu  pre 
m ládež s m ierne na h lúp lym  názvom Hugo. Č asop is mal byť zam eraný na ná ročne jš ieho  č ita te ľa  v tín e j- 
džerskom  veku. Logo sme d o s ta li ho tové. To u rob il asi kam ará t dakoho z m a jite ľo v . Celý čas sme rieš ili 
p rob lém , ako to  u rob iť tak , aby sme ink rim inovan é  logo čo na jv iac  zakry li. Jedna z m o jich  podm ienok , za 
ktorých som bol ocho tný  p a rtic ip o va ť na to m to  p ro jek te , bo la , aby sa na t itu ln e j s trane nezjavova li fo to ­
gra fie  a aby väčšia  časť m a te riá lu  bo la  pôvodná . Pri vy tvá ran í koncepc ie  sme iš li s Paľom B á likom  
dokonca ta k  ď a leko , že časo p is  bol vysádzaný pôvodným  fon tom  Eureka od Petra B iľaka . M ojím  zám erom  
bo lo , aby v časop ise  bo lo  čo na jm ene j fo to g ra fií a čo na jv iac  kres ieb a t itu lk o v  vytvorených špe c iá lne  pre 
te n to  magazín. Hoci po dvoch čís lach  s to u to  novou tvárou  p reda jn osť ev ide n tne  s túp la  a rem itenda  bola 
nízka, m a jite ľ vyh lá s il, že časo p is  je  p ríliš  „ in te le k tu á ln y  a in tro v e rtn ý “ ( ! ! ! ) .  Bez nášho vedom ia  vyh lás il 
konkurz na nových gra fikov  a pozabudol nám v y p la tiť  honorá re . Č asopis Hugo bude p ravdep odo bne  vyze­
rať ako Bravo. Bravo.
Na to m to  p rík lade  je  v id ie ť, že nie d ik tá t trh u , nie p o litic k ý  d ik tá t, a le obm edzenosť je  to , čo ešte zahubí 
veľa dobrých úm yslov. Táto skúsenosť je  pre mňa dô lež itá  pri posudzovaní toh o , čo sa tu na po li ča so p i­
secke j ku ltú ry  de je . N ičom u sa nečudu jem . Howgh.

t

Pokúsili sme sa zm apovať s ituác iu  v ob lasti 
grafického dizajnu v časopisoch cez názory 
ľud í, k to rí časopisy rob ili, robia alebo k ich  
tvorbe majú úzky profesionálny vzťah. 
Okrem odpovedí na anketnú otázku „Ktorý 
slovenský časopis vás zau ja l po g ra ficke j 
strán ke v posledných rokoch?“ uverejňu­
jem e tri rozhovory s ľuď m i, ktorých ná jdete  
v tiráž i na jzau jím avejš ích  slovenských 
(ku ltú rn ych ) časopisov.

V yjadrím  sa k úrovni g ra fického  d iza jnu  ( la yo u t des ign ) a typ o g ra fie  odborných  pe riod ík , 
časo p isov  a novín ako jedn ém u  ce lku .
DE SIGN UM je  odborné  pe rio d iku m , ktoré ma z h ľad iska  p ro fes ion á lne ho  zam eran ia  n a j­
v iac  usp oko ju je  svo jím  obsahom  i fo rm ou , aj keď mi trochu  prekáža občasná zbytočná 
es te tizác ia  typ o g ra fie  „g ru n g e “ š tý lu , ktorý n a š ta rto va li časop isy  ako Ray Gun, Em igre, 
B ik in i a pod.
Š tvrťročn ík  v izuá lne j kom un ikác ie  R eklam ná revue je  ako víno , a to  je  dobre. V zostupnou 
kva lita tívn o u  te n d e n c io u  layou t d iza jnu  a typ o g ra fie  p ře d č ili úroveň am b ic iózneho  Fontu. 
M lad í k rea tívn i ľud ia  z Parku sú asi unavení zo zháňan ia  fin a nčných  p ros tried kov  pre 
te n to  občasník . Môže sa stať, že zasp ia  na lav ičke , čo by ma osobne veľm i m rzelo. 
N apriek  tom u vše tkém u by som odpo rú ča l s tr ik tn e jš ie  dodrž iava ť p láva júc i layou t, a lebo  
je  časo p is  zle kn ihá rsky spracovaný?
Zaujím avou genézou za pos ledné dva roky prechádza revue s lovenske j a rch ite k tú ry  Pro­
je k t, ktorý skúša s väčším  aj m enším  úspechom  všetky možné konzerva tívne jš ie  po lohy 
g ra fického  výrazu.
Z h ľad iska  psych o log izu jú ceho  vzťahu k m édiu mi veľm i vyhovuje  „vzdušný“ týždenn ík  
D om ino fórum  (aká výhoda, keď ho môžete č íta ť aj v p r ie va n e !). Vychádza z na jlepš ích  
tra d íc ií jem u podobných týždenníkov v zah ran ič í {R e sp e k t...) . Zvo lený „ch le bový  fo n t“ 
s t itu lk a m i a perexam i (na noviny s výn im očne dobrou  sadzbou) sú vyvážené a kom pono ­
vané v š ta n d a rd n e j úrovni s fo to m a te riá lo m .
Musím  ešte spom enúť „nový m oderný spo lo čenský  týžd e n n ík “ M om ent s výda tnou 
m e d iá lno u  po dporou , od k to rého som veľa očakáva l, ale je h o  obsahu a fo rm e dosť 
dobre nerozum iem ; m om entá lne  asi nep rekroč í tieň  N ede ľne j Pravdy.
Možno ešte ex is tu jú  časop isy , ktoré  u n ik li m o je j pozornosti a ktoré  by si zas lúž ili k ritické  
p o vš im nu tie . B ohužia ľ na drvivú väčšinu  pôvodných slovenských časop isov nie je  možné 
up la tňova ť ta km e r ž iadne odborné  k rité riá . Jednoducho sú v zú fa lom  stave. Asi zrkad lia  
cha rak te r p ro s tre d ia , v ktorom  sa pohybu jú .

David Lynch (S SEVEN A Pepsi Sziget A Chemical Brothers A Look 
Žena z Lesoparku A Joe Coleman A Dub A MIB A Island A Comics
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Téma časo p iseckéh o  d iza jnu  je  v iac ako rozs iah la , pretože ide ruka v ruke s ú če l­
nosťou, tra d íc io u , po znate ľnosťou  značky.
Na S lovensku sa ešte aj dnes vyskytu jú  na trhu  „ tra d ič n é “ časop isy , väčš inou  týž­
denníky s p lno fa re bno u  tla čo u  a d iza jnom  zakoreneným  zväčša v 70 . rokoch bez 
akýchko ľvek zau jím avých de ta ilo v , na p rík lad  S lovenka. Používajú fon ty , ktoré  

j p o núka li 70 . roky - Futuru a Helvetiou s p riznaným i de fo rm á c ia m i. Layout je  v nich 
uxostavený na zák ladnom  p rinc ípe : veľký he ad line  bez zau jím avého č lenen ia  d o p l- 
h re n ý  fo to g ra fio u  v základnom  útvare: š tvorec , ob d ĺžn ik . G ra fická hra je  m in im á ln a , 
j V 9 0 . rokoch nasta l boom  rôznych časo p isov  či už spo lo - 
! čenského a lebo  od born ého  cha rak te ru . V to m to  bode si 
j bobríka uznania zaslúžia týždenníky, ktoré  zaznam enali 
j red iza jn , nap rík lad  Lín ia. Pri tom to  časo p ise  si zaslúži 

pozornosť u rč itá  vnú to rná  sk la d b a , tr ie d e n ie  je d n o tliv ých  
ce lkov, spôsob za lom en ia  fo to g ra fií, š tý l úpravy t itu ln e j 
s trany. Č asop is Euro te levíz ia  má zasa pozoruhodné 
fa rebné  riešen ie  h lav ič ie k .
V 9 0 . rokoch začal aj výrazný nástup  nových časop isov.
Toto ob d o b ie  ponúk lo  b o ha tš í výber fo n to v  a layou t so 
š irokým  spektrom  riešení. Z to h to  radu je  v id ie ť š p e c i­
fický  p rís tup  v časo p isoch  M arkíza, Kankán a Duel.
S am ozre jm e, spôsob ich úpravy je  úzko spo jený  s ich 
úče lnosťou . Kým v časo p ise  Markíza sa dôraz k lad ie  na 
hru s typ o g ra fio u  a g ra fickým i prvkam i loga, v ča so p i­
soch Kankán a Duel, ktoré  pa tria  do radu luxusnejš ích 
spo ločenských  m esačníkov, je  tá to  hra zhm otnená 
v podobe kva litných  a zau jím avých fo to g ra fií a vo výbere 
fon tov . Nie nepods ta tným  fak to rom  je  i te ch n o ló g ia  tla če  
a výber pa p ie ra . Zo spo ločenských  týždenníkov by som 
ešte m enovala  časo p is  M om ent, kto rý ma p rekvap il je d ­
noduchým , ale veľm i rac ioná lnym  d iza jnom .
Na záver by som chce la  tro chu  so sm útkom  v duši p r ip o ­
m enúť, že na našej s lovenske j scéne chýba časop is  
s výrazne jším , frázovo „n e za m e n ite ľn ým “ d iza jnom , akým 
je  v Čechách Reflex. C elkový výraz a š tý l časop isu  však 
nie je  podm ienený len au torským  prís tupom  d iza jnéra ,

| a le i ús tre tovosťou  a odvahou vydava te ľa . Andrea
Obrus pracovníkov reklamných agentúr

E,

Tupý predmet, obálka (dvojstrana) + vnútro. Ročníková práca VŠVU, 1998. Grafický dizajn: Paľo Bálik, 3. roč.

Kritika & Kontext 3 - 4 /9 8 ,  obálka. Grafický dizajn: Jana Lokšenincová.

“ “ L:;;

1 - 4 / 9 8  ^

Na našom trhu  dnes m ôžete ná jsť, čo sa týka časop isov, vše ličo . Obsah 
a form a sa naháňa jú  v rôznych pom eroch, takže si môžete kúp iť „k rá sn y “ 
a fa rebný časop is , v ktorom  ne ná jde te  nič na č íta n ie , a lebo  n iečo na č íta n ie , 
čom u, ak je  to  dosť zau jím avé, o d pus títe  aj nevzhľadnosť. V te jto  záp lave 
obrazových in fo rm á c ií je  dnes ťažko ná jsť n iečo naozaj o rig in á ln e . S nažím e 
sa s väčším  a lebo m enším  úspechom  kop írova ť overené vzory a vk lada ť d o ľ l  
n ich svoje m alé nápady s náde jou , že ich č ita te ľ-p o z e ra te ľ ocení. N enašla 
som za tia ľ na pu ltoch  ž iadny časop is , ktorý by ma oča ril ta k  ako b e r lín s k y -  - 
a rch ite k to n icko -d iza jn é rsky  form  + zweck, a navyše ani n ič „n a šské “ , s lovéJrľ 
ské - a nem yslím  tým  o rnam enty  a ná rodné fa rby , ale zato som v tirážach 
zachy tila  s tú p a jú c i po če t ženských m ien. S pom eniem  z n ich aspoň Petru 
H rom covú (Tanec), Janu S apákovú (P ro je k t 6 /9 8 ,  RAK), Janu M a rt in o v ič o v u ľ 
(P ro je k t) a je d n é h o  muža - M a rtina  M ašeka (ARCH).
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P osúd iť úroveň gra fického  d iza jnu  súčasne j s lovenske j časo p isecke j, p rípadne  no v i­
novej p rodukc ie  je  iba na prvý pohľad  je d n o d u ch é . V ystačím e si iba s výtvarným i k r i­
té r ia m i, bez oh ľadu na žáner, zam eran ie , obsah? Je možné porovnávať ne poro vna­
te ľn é?  Ako vyznieva ko n fro n tá c ia  s lovenske j časo p isecke j tvorby so svetovou scé- 
iT o u? Je možné naprík lad  po rovnávať úroveň slovenských výtvarných  časop isov, 
m esačníkov navzájom  a vo svetovom  kon tex te?  Asi to  nepô jde . Ešte ta k  v po rovnaní 

ľľS I m arťan s kou p rodukc iou  dopadám e možno dobre. Lenže asi za to  nemôžu d iza jné ri 
7 jp i  m a rťan ia ... a s lovenské ku n s th is to r ič ky  sú v tom  u rč ite  ce lkom  nevinne. Veď 

keby po nich (po ne j) ho d il m ilió n o m , takú  v izuá lnu koncepc iu  by vys trú h a li, že by 
ľu s e tc i g ra fic i b led li závisťou . Aby som zase našim  ku n s th is to ričká m  n e k rivd il, na S lo- 
"Vfcnsku je  to  tak , že každý  môže kecať do g ra fického  d iza jnu . Nájdu sa síce ta k í 
tr iá zn i, čo chvíľku om ylom  rešpektu jú  g ra fika , ale skô r či neskôr po d ľahnú  rovna­
kému pokušen iu  ako ka žd ý (á ) S lovák, S lovenka . Oni to  ved ia  n a jle pš ie . Trochu hore 
a trochu  do le , trochu  väčšie  a trochu  m enšie , trochu  doprava a trochu  do ľava . Ako 
znela o tázka? Sú na S lovensku g ra fick í d iza jné ri svo jp rávn i?

s AaRrS 
Ggícjd

More denne vyp lavu je  na breh m nožstvo zážitkov a spom ienok, 
a predsa č lovek nemá prob lém  (skô r naopak) so s to tožnen ím  sa 
a ob javovan ím  v n a p laven inách .
Prechádzam  sa v im a g in á c ii medzi „n a p la v e n in a m i“ s lovenských 
časo p isov  a h ľa d á m ... Zazrela som PARK a RAK(a). (M ožno som b o ta ^  
pri p o to ku .) --------

Nemám veľa času s ledo vať časop isy , hoci donedávna som s táva l na 
zástavke au tobusu  a obzeral som si novinový s tán ok , kde je  d iza jn ů ™  
veľa , ale väčš inou si nie je  z čoho vybrať. N apos ledy ma zau ja l H u g o ^  
aj p re to , že obá lku  rob il M artin  Š útovec a mne sa je h o  kresby m im o­
riadne páčia , sú veľm i s ilné . Keby rob ila  akýko ľvek svoj časop is  š k iL II 
p ina m ladých g ra fických  d iza jnérov , ako sú Šútovec, B lonsk i, H a jd ir r  ~ 
a in í, bol by to  úp lný šperk.

DEZIDERDEZIDER

Výtvarný život 2-3/94 - vnútorná strana. 
Grafický dizajn: Peter Horváth.

Medzičasopis 2 /93 - obalka (dvojstrana) + vnútorná dvojstrana.
Grafický dizajn: Matej Plekanec

I j j l í i i i i f i  
! ! !  ! ! <
S U í m  H m
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A LEÍ OEBEUAK:
NÁDEJ A OBAVY NÁRODNEJ KUEJÚRXEJ TXADÍCIE 
Proti takémuto kozmopolitizmu dnes v Slovinsku vedú 
vojnu dve formy provincializmu. Ptvi sa vyskytuje v 
konzervatívnej nirodniarskej podobe, t.j. v aucarkiekom 

to podriadenom pozorovaní vlastného púčika, kto- 
od cudzích nemôže, nechce a ani nevie nič naučiť. 

Druhú formu reprezentujú d dobromyseľní, n 
krátkozrakí liberálni „mtemarionalisti", ktori podceňu­
jú každé hfadisko národnej identity len zo strachu, aby 

j  neboli strkaní do jedného vreca s národniarmi. Práve to­
to ich ženie do nekritického pritakávania, ketf sa servil­
ne náhlia prevolávať „na zdravie“, ketf nejaký guru mód­
nych kultúrnych trendov kýchne v New Yorku, Pariži či 
Berlíne.

s dôstojným človekom,

povďačný: niekedy majú tendenciuREVUE AKTUÁLNEJ KULTURY

správať sa ako prostitútky, ale ak sa k nim obrátite ako k

vážnym dámam alebo k matkám, zistíte, že v nich rie dá-

Jlíl OUt PEKLO JE MODERNÍ
A moderní je proto, protože je to pracoviJtř a současné 
i místo trvalého pobytu ďáblů, kteří jsou velice citlivi 
na životní prostfedL Jsou to svým původem svržení an- 
délé, a tak předpokládáme, že mají velice dobré estetic­
ké cíténí. Přihlédneme-li ale spíle k morálnímu aspek­
tu věci, jeví se nám Peklo jako jedna velká koláž.

Rozhovor  s Janou Sapá kovo u  
( A s p e k t ,  RAK, Domi no  f ó r u m )

o k r á s n e j  d r i n e

Ako st e sa dos ta l i  k tvorbe časopisov, špec iá lne  ku l tú r ­
nych časop isov?
G rafik  robí väčš inou to , čo mu ponúknu . To, že robím  prevažne k u l­
tú rne  t itu ly , to  ovp lyvňu je  p ros tre d ie , v ktorom  ž ijem . S po lup racu jem  

n aprík lad  s vydava te ľs tvom  Archa a ľud ia , k to rí sa pohybu jú  oko lo  

neho, sa občas o b rá tia  na mňa aj in d iv id u á ln e .

Čo je  podľa vás zák ladom pri tvorbe gra f ického  d iza jnu?
K om un ikác ia . G rafika ma ako č ita te ľa  nesm ie obťažovať, skôr mi 

musí n iečo um ožňovať. D ôležitá  je  je d n o d u ch á  o rie n tá c ia : musím 
ved ie ť, kde sa č láno k  začína a kde sa končí, m usí sa mi pohod lne  

číta ť. Text je  na č íta n ie , preto mi im po nu je  fukčnosť.

Ako by ste charakterizova l i  váš štýl?
Práca s tex tom , to  je  to  m oje. Mám rada p ísm ená, k toré  sa pekne 

u k lad a jú  a dobre sa č íta jú . Mám už o te s tovan é  ve ľko s ti, medzery 

medzi p ísm enam i a r iad kam i, pom lčky, úvodzovky - na tom  veľm i 

záleží. Počítač má už dnes ho c ik to , ale chýba tu ku ltú ra  „c h le b o vé h o “ 

tex tu . Ľudia, k to rí ma prizýva jú k spo lu p rá c i, ved ia , že nerobím  exh i­
b íc ie . Ja som skôr robo tn ík , nepovažu jem  sa za um elca.

Zdá sa, že up rednos tňu je te  č ie rno -b ie le  r iešenie pred 
fa rebným ...
N aprík lad  v RAK-u a lebo ASPEKT-e fa rba  nie je  dô le ž itá , ale v PRO- 

JEKT-e by sa z iš la . To už je  však predovše tkým  vec fin a n c ií. Na druhe j 

s trane , keď sú časop isy  p re fa rbené , ta k  to  tiež  nie je  dobre. Ja som 

od jakž iva  chce la  up ú ta ť na pu lte . Raz som sa v kn íhkupectve  A rtfó - 
rum naschvá l p o s tav ila  na s to lič k u , za tvo rila  som oči a s ledo va la  

som , čo ma upú ta . Bol to  veľký b ie ly  ka ta lóg . Všetko fa rebné  sp ly ­

nu lo do je d n e j m láky. N iekedy som aj ja  tla če n á  do kom erčne jš ích  

vecí, nap rík lad  pri oba loch  na cédečká. Ale v iem , že nem ám  šancu 

upú tať, p o k ia ľ to  nebude veľké a b ie le ...

Čím to  je, že n iektoré časop isy  nam iesto  toho , aby išli 
dopredu , gra f icky upada jú?
To by každé čís lo  m usel rob iť g ra fický  d iza jné r, a le na to  časop isy  

nem ajú peniaze. Nedá sa u rob iť kon cepc ia , ktorú p ln í n iek to  iný.
Robí sa to  väčšinou p rvop lánovo : hrubé t itu lk y , veľké obrázky. Ale
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o tom to vôbec nie je . Naprík lad na t i tu lo k  môžem upozorn iť  aj vzdu­

chom okolo  a vhodne um iestnený malý obrázok možno v id ieť  ešte 

lepšie , ako keby bol celost ranový.

Ktorý časop is  vás zaujal po graf icke j s tránke v pos le d ­
ných rokoch?
Priznám sa, že časopisy  s ledu jem  málo, radšej  re laxujem pri d e te k ­

tívke. Samozre jme si vždy rada pozr iem Graphis. Zauja l ma aj český 

časop is  Živel, z našich Krit ika & Kontext.

Znamená to, že sa nenecháte  ovplyvniť?
Ani veľmi nie je  kým. Š ikovní grafic i robia väčš inou rek lamu. Časopis  

je  dr ina, spo trebu je  veľa času. Síce nerobíte  zadarmo, ale na 
rek lame zarobíte neporovnate ľne  viac.

Prečo na Slovensku chýba odvaha urob iť časop is  inak?
To si môžete dovo l iť  urobiť  v časopise, ktorý nemá am bíc iu  vychádzať 

vo veľkých nák ladoch .  Tých 1 0 0 0 - 1 5 0 0  č i ta te ľov  ku l tú rneho časo ­
pisu sa nenechá zlákať ružovými po t lačam i a rôznymi krivými textm i.  

Ľudia ho budú čítať aj tak, kupujú si ho kvôli obsahu.

Väčšina graf ikov dnes kom uniku je  len s v lastným poč í­
tačom . Nechýba vám občas d ia lóg  s kolegami z branže?
Niekedy, keď mám na to chuť a lebo nemám veľa času, tak  si pozý­

vam na spo lup rácu ,  a lebo iní si pozývajú mňa. Práca po tom ide 

om noho rých le jš ie, uvo ľnene jš ie  a je  to veľmi pr íjemné. S p o lu p ra co ­

vala som naprík lad s Mart inom Augustínom, Andre jom Augustínom, 

Marekom Orm andíkom, v súčasnost i  sú však už veľmi zaneprázdnení.  

Obraciam sa na nich na jmä kvôli i lus trác iám .

Zostáva vám popri práci čas aj na nejaký „ú le t “ ?
80  percent moje j práce je  techn ická  robota . Keď mám už p lné zuby 
kor igovan ia,  vezmem si fo to a p a rá t  a fo tog ra fu jem . Možno aj preto , že 

sa pri tom nesedí. Pôvodným povolaním som fo togra fka , rada robím 

s obrázkam i.  Fo tografu jem si veci, ktoré po tom môžem použiť. Veľmi 

mi to pomáha v grafickej profes i i .

Ďakujem za rozhovor.
mr
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Čo bolo impulzom k vydávaniu časo ­
pisu Park?
FILIP VANČO: Prvé čís lo vznik lo ako d ip lom ová  

práca. Š tudoval  som fo tog ra f iu  na VŠVU a mal 

som pocit , že tu chýba časopis ,  v k to rom by 

bo li uverejnené kva l i tné fo togra f ie  a kde by 

bolo v rámci g ra f ického dizajnu s fo tog ra f iou  

na rábané spôsobom , aký si zaslúži. V ča s o p i ­

soch na Slovensku sa bežne s fo tog ra f iam i 

m a n ipu lu je  nepro fes ioná lne .  Neexistu je tu 

naprík lad funkc ia  obrazového redaktora,  ako 

je to bežné v Európe a lebo vo svete. S ituác ia  

u nás je  z toh to  pohľadu dosť zlá.

Zámerom Parku bolo realizovať nikým 
a ničím neovplyvnený au torský časo ­
pis. Nasta li v ďalších číslach nejaké 
zmeny?
FILIP VANČO: Prvé čís lo vznik lo takm er  na 

kolene, z peňazí zozb ie raných z nadác i í  a od 

f i r iem , ktoré boli ochotné  nás podpor iť.

Vzniklo v kam ará tskom  okruhu ľudí, väčš inou 

to bo li moji spo luž iac i a lebo pr ia te l ia .  Ohlas 

na to to  čís lo bol dobrý a to ma inšp irova lo  

k tom u, aby sme vo vydávaní pokračova l i .  

Časopis bol spoč ia tku  o r ien tovaný na úzku 

skup inu ľudí.  V súčasnost i  sa však snažíme 

okruh č i ta te ľov  rozšíriť. Samozre jme nie tým, 

že by sme ustupova l i  z kval i ty , ale tým, že 

v ňom nájdu viac in fo rmác i í .  Pôvodná idea 

skoro až č isto  fo tog ra f ického  časopisu sa 

vyvíja vý tva rno -ku l tú rno - l i te rá rnym  smerom.

V škále kultúrnych časopisov, ktoré vy­
chádzajú na Slovensku, je Park výrazne

> *
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< /)

J *

CU

C L

Rozhovor s fotografom 
a grafickým d iz a jn é ro m H u o iV p iN K ijí i i

osobitý najmä pre spomínanú prácu s fotografiou. V čom je 
iná jeho grafika?
PAĽO BÁLIK: Keď č lovek zdedí m éd ium , ktoré už bolo vypracované 

niekým iným, ako prvá pr ichádza na rad určitá archeo lóg ia .  Pozriete 

si predchádza júce  čísla a snažíte sa buď  niečo zachovať a lebo p r i ­

niesť čosi nové. Navyše Fil ipovo heslo znie: fo togra f ia  na úkor 

dizajnu, čo občas nie je  na škodu, lebo n iekedy je  časop isecký  dizajn 

dosť otravný. Dizajn v prvých dvoch čís lach bol skôr s tr iedmejš í ,  

poko jný,  skoro až m e lancho l ický .  Od t re t ieho  čís la, ktoré som robil  

s Emilom Drl ič iakom , je použitý nový systém pagín, ktoré ko rešpon­

du jú s logom časopisu. Časopis nemá názvy rubrík. Ignoru je  zák ladné 

časop isecké  prav id lá ,  nepoužíva zbytočné bójky pre č i ta te ľa .  V š tv r­

tom čísle je  každá dvo js t rana r iešená koncepčne. To, čo ho z jedno­

cuje, je  fon t  zachovaný z p redchádza júc ich  čísiel.

FILIP VANČO: Mám predstavu, že by v budúcnos t i  každé čís lo robi l iný 

graf ický d izajnér.  Okrem fo rm átu  a loga, ktoré sú dané, by to boli 

v pods ta te  au torské čís la. Po čase by tak  mohla vzniknúť zau jímavá 

prezentácia mladých dizajnérov.

Váš časopis nie je komerčný, uverejňuje však aj reklamu... 
PAĽO BÁLIK: Reklamnú časť  sa snaží Fil ip robiť  tak, aby bola súčas ­

ťou časopisu. Zák ladom je  vždy au torská fo togra f ia ,  (F i l ipova alebo 

od iných au torov).  Niekedy to do padne  až tak, že urobím e nový 

vizuál. Pri rek lame na istú m inerá lku sa nám dokonca s ta lo ,  že sa 

oc it la  vo výk lade renomovaného kníhkupectva na korze (za ktorú nám 

nezap la t i l i ) .

Ako d lho si t rú fa te  vydržať na trhu s takým  vyhraneným 
názorom na tvár časop isu?
FILIP VANČO: Priznám sa, že ku koncu každého čísla už vôbec nemám 

síl. Po čase sa to však vždy ne jako rozbehne. V súčasnost i  si už 

d lhš ie  nemôžem dovo l iť  f inancovať  časopis  sám a lebo otravovať 

kam arátov , aby robi l i  zadarmo. Takto sa to naozaj robiť nedá. Možno 

získame nejaký grant.  M im o chod om , za štyri roky ex is tencie časopisu 

sme nečerpa l i  od štá tu  ani korunu...
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Povedzte mi svoj názor na súčasnú slovenskú časo ­
piseckú scénu...
FILIP VANČO: Od prvého čís la som pozorne s ledoval  Huga. Potešilo 

ma, že sa ob jav i l  taký to  časop is  pre m ladých ľudí.  Boli tam aj 

naznačené cesty  dizajnu pre to to  konkrétne m éd ium , ktoré je  o r ie n to ­

vané na inú c ieľovú skup inu  než je  naša. Bolo to so lídne robené, 

na jm ä dve čís la, ktoré robi l Paľo s obá lkam i Mart ina Šútovca. Úplne 

to  zasviet ilo . Mal som však výhrady k obsahu.

PAĽO BÁLIK: Bola to jedna  z mála možností  vyskúšať si n iečo, čo tu 

ešte nebolo.  Preto sme sa toho s Mart inom chyt i l i .  Potom nasta l i  

kom p l ikác ie .  N epom oh lo  ani to, že naprík lad kreslená obálka v s tá n ­

koch dokázate ľne  predáva la  časop is  lepšie ako 

ne jaké ženy z fo tobanky .  Smutné je, že na S lo ­

vensku vznikajú kvantá časop isov nie kvôli 

č i ta te ľom , ale kvôli  rek lamným agentú ram.. .

FILIP VANČO: Možno sa ani netreba pozastavo­

vať nad motívom vzniku časopisu ako je  Hugo, 

nechcem to odsudzovať. Bola to je dn odu cho  

šanca pre dizajnéra. Prekvapivé je  skôr to, že 

vydavate ľ  zrazu ustúp i l  od cesty, ktorú si zvolil 

na začiatku. Je to škoda, lebo dobrá vec môže 

poko jne  vzniknúť aj z komerčných dôvodov.

Vo všeobecnosti  tu chýba podpora 
m édií urbánne j ku ltúry...
PAĽO BÁLIK: Na Slovensku boli aj v m inu los t i  n iektoré zau jímavé 

veci. Naprík lad Medz ičasop is  bol na dobu, v ktorej  vychádzal, 

dokonca aj na dnešnú dobu veľmi extravagantný a kva l i tne urobený, 

n iekedy až na úkor č i ta te ľnos t i .  V súčasnost i  sú zau jímavo graficky 

robené Výtvarn ícke noviny v ber l ínskom fo rmáte . Je to síce tiež 

zemiaková verzia d izajnu, je  tam len jedna  farba, ale možno práve 

to to  je  tá cesta , ktorou by sa da lo  ísť. Časopis je  predsa méd ium s ta ­

vané na text , d izajn je  niečo, čo ho robí pr í jemne jš ím  na čítanie.

FILIP VANČO: Ale napriek tom u je dôleži tý. Najmä v pr ípadoch, kde je

veľa textu. Mne ako či ta te ľov i robí problém or ientác ia  v súvis lom texte 

bez rozdelen ia a lebo i lustrácií.  Preto sa v Parku snažíme všetky 

poviedky i lustrovať a zároveň ich oboha t iť  o zaujímavú typogra f iu .  

PAĽO BÁLIK: Podľa mňa na Slovensku absen tu je  profes ia ča so p isec ­

kého i lus trá tora .  Takmer neexistu je.

Uživili by ho redakcie?
PAĽO BÁLIK: Asi nie.

FILIP VANČO: Je to aj otázka kom peten tnos t i  ľudí. N iektoré profesie, 

ako naprík lad časop iseck í d izajnéri  a lebo fo togra f i ,  ktorí pracujú 

m imo rek lamných agentú r,  nie sú docenení.  U nás ešte s tá le  nie je  

rozhodu júca vizuálna kval i ta  časopisov. Stá le 

sa ešte neobjav i l  vydavateľ ,  ktorý by povedal: 

dobre, budeme tu robiť masovú kultú ru pre 

veľký okruh ľudí,  ale mohl i  by sme ich trochu 

vychovávať vo v izuá lnom názore. Pritom je tu 

veľmi málo  vecí pôvodných. Väčšinou sa to 

robí nožničkovým systém om, sú to všetko 

p irá tske kópie. A ľudia si na to zvykli.

PAĽO BÁLIK: A propos, nový in te rnetový časo­

pis InZine. Je plný rozs iahlych textov, čiže to 

už nie je  in te rnetový časopis ,  to je  abso lú tny  

nezmysel. Mohol by byť, ale s úp lným m in i ­

mom textov, a tie  musia byť čo do obsahu kval i tné. In te rne t je  

méd ium, ktoré má pr inášať  veľmi rýchle in fo rmác ie .  Nie s ta t ické . Je 

dokázané, a ve ľakrá t  sme to z is ti l i , že z obrazovky nečíta skoro nikto. 

Väčšina ľudí si texty vyt lačí  bez ake jko ľvek grafickej úpravy a po tom 

ich číta...

Máte obľúbené zahran ičné časopisy?
FILIP VANČO: Je ich viac. Naprík lad z českých DIVUS, angl ický  EYE, 

INTERVIEW...

Ďakujem za rozhovor.
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Ako ste sa dos ta l i  k práci na novej podobe Hudobného 
ž ivota?
ZUZANA ČÍČELOVÁ: Šéfredakto rka  časopisu pani Raj terová s nami 

spo lup racova la  už dávne jš ie  a keď sa v N árodnom hudobnom  centre 

koncom m inu lého roka rozhodli , že zmenia koncepc iu  H udobného 

života z pôvodne nov inového typu na časopis ,  ob rá t i la  sa na nás. 

Časopis mal dos tať  popu lá rne jš iu  formu, aby nebol zameraný len 

na p ro fes ioná lnych  hudobn íkov, ale aj na ši rš iu hudobnú verejnosť. 

Mal mať 32  strán, z čoho vnútro by bo lo  sčasti  p lno fa rebné .  Keďže 

č i ta te l ia  už mali p redp la tený  ďa lš í  ročník,  koncepc iu  bo lo  treba zm e­

niť veľm i rýchlo.

Už ste n iekedy robil i  časopis?
JULO NAGY: Ešte v škole som začal robiť jeden  detský časopis .

V našom štúd iu  sme okrem menších vecí robi l i  v roku 19 92  päť čísel 

časopisu Slovensko dnes, ktorý neskôr zan iko l. Posledné dva roky 

robíme graf ický  dizajn k resťanského občasníka Listy z kap lnky.

Ako sa vy laďovali p redstavy o novej koncepc ii  H udob­
ného ž ivota?
JULO NAGY: Na začiatku sme mali p r inc ip iá lne  rozhovory o tom , ako 

by chce li  časop is  poňať, čo by tam malo  byť a aké miesto  by mal mať 

medzi časop ism i podobn ého  zameran ia .  To je zásadná vec, ktorá sa 

prenáša aj do dizajnu.

ZUZANA ČÍČELOVÁ: Až po tom sme dospe l i  ku konkrétne j podobe. 

Dom inan tnou  časťou každého čísla mal byť rozhovor. Okrem neho sa 

počíta lo  s urč itými tem a t ickým i  ser iá lm i a s tá lym i rubr ikam i,  recen­

ziami CD a kníh, s uvere jňovaním programov koncertných inš t i túc i í  

atď . Celkom nové bo lo  to, že v časopise mal dostať  p r ies to r  okrem 

džezu aj world music.

Nešlo teda v pravom slova zmysle o redizajn.
JULO NAGY: Nie. Časopis sme tvor i l i  úp lne od základu. V takom  roz­

sahu sme s tavbu časop isu  ešte nerob i l i .  V pods ta te  však všetky 

zák ladné pr incípy, ktoré sa ob javu jú  v d izajnérske j práci, p la t ia  aj pri 

tvorbe časop isu . Predtým než vznikne predstava o budúcej  grafickej 

podobe , je  dobré „nasať  té m u “ . Vnímam to ako určité napät ie .  Obsah 

určí formu. A často z toho vyjdú veci, ktoré prekvapia aj vás samotných.

Téma dá dizajnu aj určitú ná ladu...
JULO NAGY: Pre mňa je  dizajn s lužba. Vyjadri ť  obsah a kom un ikovať

ho zrozumite ľne. Nejde v prvom rade o d izajn , 

ale skôr naopak: dizajn má slúžiť obsahu, 

téme, je j  a tm osfére.  Takto robíme všetky veci, 

a lebo sa aspoň o to snažíme.

V časop ise  je  vždy dô lež itá h lavička, 
p rípadne logo.
ZUZANA ČÍČELOVÁ: Hlavička má vy jadrovať 

hudbu v š iršom zmysle. Bolo po trebné do nej 

dostať  a tm osféru  k las iky a zároveň m o de r­

nost i. Mali sme v iacero var ian tov , žiaľ, nebol 

pr ija tý  práve ten, ktorý sme preferoval i . To 

bo lo  spôsobené aj nedos ta tkom  času. Redak­

cia mala záu jem aj o vytvoren ie  loga -  g ra f ic ­

kého znaku, ktorý by bol v rámci časopisu 

rôzne použite ľný. Navrhli  sme znak, ktorý sa 

páčil  pre svoju č is to tu .  Preto sme sa rozhodli , 

že ho dáme aj na obálku.

Obálka je  fa rebná, vnútro  č ierno- 
-b ie le . Bolo treba šetr iť?
ZUZANA ČÍČELOVÁ: Prvá idea bolo farebné 

vnútro. Prvé dvo jč ís lo ,  ktoré má 56  strán, 

nakon iec  skonč i lo  len so 16 dvo jtónovým i 

s tranam i.  Pevne verím, že sa v časopise budú 

v budúcnos t i  ob javovať aj p lno fa rebné  strany.  

JULO NAGY: Pri práci na Hudobnom  živote 

som si uvedomil ,  že kval i ta  d izajnu súvisí aj 

s časom, aj s peniazmi. M in im á lne  na obálku 

je  po trebné oslov iť  p ro fes ioná lneho  fo togra fa ,  

ktorý by urobi l  v irtuózne fo togra f ie .  Použitie 

ce los t ranovej  fo togra f ie  je  bez kva l i tných fo to ­

grafických po dk ladov  takm er  nemožné. Ide ­

álny by bol m a ter iá l ,  z k torého dve tre t iny  

dáme preč, a tú na j lepš iu  t re t inu  použi jeme.

Stáli ste pri vzniku nového H udob­
ného života. Aký bude jeho  ďalší 
život?
JULO NAGY: Dúfame, že hudobný.

ZUZANA ČÍČELOVÁ: Postavi l i  sme koncepc iu  

a pokračovať  budú iní.

Rozhovor  so Zuzanou Č íče lovou  a Jú lom Nagyom

terna nas privedie 
k D I Z A J N U
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Hudobný život 1-2, 1999. Obálka + vnútro.

Ďakujem za rozhovor.

lÓ Ó  ROKOV  
SLOVENSKEJ H U Ď  
U M E N IE  KLAVÍRNEJ H

STORKYNA  
iCKA ČESŤ

' ] a m e &  J u d d
Popredný anglický dirigent James Judd,

988 hudobný riaditeľ Florida Philharmonic 
posobi najnovšie v rovnakej funkcii aj na Novom Zélan 

Bratislave po prvýkrát vystúpil na čele Mládežníckeho 
orchestra Gustava Mahlera, odvtedy opakovane hosťoval 
Slovenskej filharmónii. Počas jeho tohtoročného januáro- 

pobytu v Bratislave sa s ním zhovárala Alžbeta Rajterová.

V E ĽK Á  PÄŤKA

n r i  E í

Ako sa dá v te j to  s i tuác i i  zabezpečiť dodrž iavan ie  navrhnutého 
layoutu?
JULO NAGY: Ak aj layou t postavíme dokona le  a určíme všetky pr incípy, hoci 

v tom to  prípade sme musel i  všel ičo do la ďovať  za pochodu , ešte s tá le  je  tam 

pr ies tor  na tvorbu. Pokiaľ DTP š túd io  bude vedieť tvor iť  v duchu základných 

predstáv, dodrž iavanie  navrhnutého layoutu  sa zabezpečiť  dá.

Aké sú podľa vás na jdô lež i te jš ie  zásady pri tvorbe časop isec ­
kého d iza jnu?
JULO NAGY: Pomôcť kom un ikova ť  od človeka k človeku. Treba mať jasno  kto, 

komu, čo a čím chce kom unikovať.  To určuje os ta tné pr incípy pri konkré tnom  

časopise. Sú, samozrejne, aj iné typy časopisov, kde je  po trebné robiť  výrazný 

dizajn, tam to má svoje m iesto. To si t reba de f inovať  hneď na začiatku.

ZUZANA ČÍČELOVÁ: V gra f ickom dizajne treba nájsť také prvky, ktoré podpor ia  

obsah. Aby si č i ta te ľ  neuvedomil  d izajn , ale aby mu grafika pomohla  prejsť č lá ­

nok bez toho,  aby bol z neho unavený.

Máte chuť venovať sa časop isom  aj v budúcnos t i?
JULO NAGY: Chuť by bola, len neviem, či na to dozrel čas. Celá spo ločnosť  je  

v zmene. V prvom rade sa riešia veci,  ktoré sú ž ivotne dô lež ité , a chvíľu to 

potrvá, kým budú peniaze a pr ies tor  aj na ku ltú rne pro jekty . N edos ta tok  f in a n ­

cií sa pr irodzene odráža aj v dizajne a na zau jímavé pro jek ty  je  väčšinou málo 

peňazí. Nemôžem real izovať úp lne všetko, čo by som chcel.  Hoci aspoň raz do 

roka sa snažíme v našom š túd iu  urobiť  si niečo ce lkom po svojom.

Čo také  ste urob i li  napos ledy?
JULO NAGY: Knižku Rady zkušeného ďáb la ,  ktorá je  vy t lačená na ba l iacom  

papier i  .a má tvrdú väzbu. Naša kolegyňa Eva Filová sprav i la  i lus trác ie  a je tam 

aj malá knižná an im ác ia .  Vymysle li  sme si k tom u ešte aj p lagá t  a zau jímavé 

noviny.

Mária Řiháková
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Keď ma oslovili redaktorky tohto časopisu, aby som niečo napísal 
o vplyve komiksu na moju generáciu grafických dizajnérov, celkom 
som sa preľakol a zároveň potešil,  že sa na stránkach tohto 
pomerne vážneho a suchárskeho periodika budem venovať veci 
takej ničotnej pre jeho čitateľov a takej dôležitej pre mňa.

N ebu dem  za t ĺka ť ,  že g ra f ickým  d iza jn é ro m  som sa s ta l  v las tn e  om y lo m  a za 
p r isp en ia  m lad ícke j  ne rozvážnost i .  N e b u d e m  sa ta j i ť  ani tým, že som si m y s ­
lel, že tvo rba  kom iksu  je  v la s tn e  gra f ický  d iza jn .  Od ú t leho  de ts tva  som 
vše tko ,  čo sa da lo  po p ísať  a pokres l i ť ,  pop ísa l  a po kres l i l ,  čo mi zos ta lo  v iac -  
-m ene j  do teraz .  Až na to,  že zo s t ien a m e s tského  m o b i l iá ru  ma vy t lač i la  
nová, ag res ívne jš ia  a ž i v o ta s c h o p n e jš ia  generá c ia .  Keď som na p r i j ím ac ích  
skúška ch  na o d d e le n ie  g ra f ického  de s ignu  VŠVU s drzosťou t ín e jdže rského  
veku Zo l táno v i  S a la m o n o v i  tv rd i l ,  že sa tam  h lás im  preto, lebo chcem  vše tko  
po p ísať  a pokres l i ť ,  len ne ch á p a vo  krú t i l  h lavou a nad m o jím  o d m ie ta vým  
p o s to jo m  k rek lam e sa mu p r a v d e p o d o b n e  zas tavova lo  s rdce.  „To sem chce te  
ísť len kvôl i  t o m u ? “ „ Á n o . “ „A le to  radšej  c h o ď te  do a te l ié ru  s lo b o d n e j  k re a t i ­
v i t y ! “ Pomys le l  som si, že ne m á m  chuť  na vern isážach  lá m a ť  kusy dreva 
a vá ľa ť  sa nahý vo fa rbe .  Ja by som len chce l  kres l i ť  p ísm enká .  A okrem to h o  
by som chce l  k res l i ť  aj obrázky. N o rm á lne .  Rukou.
Nezobra l i  ma.
Ale m la d ý  č lovek  nemá sú d n o s ť  a vyznaču je  sa ž ivo ta sch o p n o sťo u .  N akon iec  
som sa p redsa oc i to l  v a te l ié r i  Ľubomíra  Longauera .  Tento pán, k torý je  rov­
nako tv rd o h la v ý  ako ja  (p re to  sm e sa celý  čas in tenzívne ne n á v id e l i ,  ale zá ro ­
veň uznáva l i ) ,  chá p a l  to,  čo chá pe  dn es  len m á lo k to rý  č lovek  našej  pro fes ie .  
Že re k la m a je  je d e n  z možných s p ô s o b o v  získavan ia  peňazí,  nie však ten 
je d in ý ,  k torý je  d iza jnérov i  súd ený .  Naše m ies to  v o b la s t i  seb a re a l izá c ie  sme 
v ide l i  svorne  n iekde  na míle vzd ia lené  od te r i tó r ia  
vym yd le ných  m anažérov  a žov iá lnych  krea t ívnych  
p racovn íkov .  Longauerovo  hu lvá ts tvo  svo j ím  s p ô ­
sob om  zap r íč in i lo  to,  že je h o  a te l ié r  sa s a m o v o ľn e  
vyp ro f i lova l  na akési  o d d e le n ie  v o ľn o m y š l ie n k á r ­
skeho d iza jnu  s k o n c e p tu á ln y m  n á b o jo m  (zn ie to 
ve ľm i  ser iózne,  ale tí,  čo nás pozna jú ,  ved ia ,  
o čom hovorím , a tí, čo nás nepozna jú ,  si mus ia  
d o m ys l ie ť ) ,  za t ia ľ  čo š tu d e n t i  vyžívajúc i  sa v čare 
re k la m ne j  tvo rby  a ob a lo ve j  te c h n ik y  naš l i  svoje 
ú to č isko  v a te l ié r i  S tan is lava  S ta n k o c ih o .  Mal 
som to š ťas t ie  a t ro chu  aj zás luhu  na to m ,  že celý  
te n to  proces  p rebeh o l  a k u rá t  za účast i  mňa 
a m o j ich  genera čných  kolegov.
Skoro sa zda lo ,  že som  o d b o č i l  od tém y,  ale tá to  
od b o čka  bo la pre n a s le d u jú c e  r iadky p o d s ta tn á .
Táto s lo b o d n á  a tm o s fé ra ,  ľudské  s t re tn u t ie  t r e ­
t ieh o  d ruhu  ka ta lyzované t l a k o m  negus t iózne j  
doby,  vym a čka l i  v a te l ié r i  2 0 2  p o d iv u h o d n ú  zmes 
vzdoru, č ie rn eho  hu m oru  a s lo b o d y  výrazových 
p ro s t r ie d ko v  na báze g ra f ického  d iza jnu .  Za is te  
m n oh í  s tá l i  č i ta te l ia  to h to  č aso p isu  n a m ie tn u ,  že to,  čo sa ta m  d ia lo  (a de je  
sa do teraz ,  ak n e p o m re l i ) ,  ne m a lo  s g ra f ickým  d iza jn om  m n o h o  spo lo čné .  
P lagáty,  ktoré  nič n e p ro p a g u jú ?  Knihy, k toré by n ik to  ne č í ta l?  Fonty,  k toré sa 
ne da jú  použiť  na h lad kú  sad zbu?  Dáke po d ivn é  vyná lezy bez úž i tkovej  h o d ­
noty,  k torých čaro je  p r ís tupn é  len uzavre tém u ok ruhu ľu d í?  Um en ie  to  za is te  
tiež n e bude ,  na to sa to  vy jad ru je  pr í l iš  nevážnymi p ros t r ied kam i . . .  Tak čo?

„To bude zase niečo politické.“ Podotkla pani v štrikovaných šatách 
a mládenci do seba štuchli lakťami a uškrnuli sa.

V a te l ié r i  2 0 2  išlo na jm ä o pôvodno sť .  Mys l ím , že to to  s lovo  by sa m a lo  s k lo ­
ňovať v súv is los t i  s a k o u k o ľv e k  tvo rb o u ,  p re to  nev id ím d ô vod ,  prečo by som 
sa ne m o h o l  o h á ň a ť  tý m to  p o m ern e  vkusn ým  s lovom  aj pri rozprávaní  o g r a f ic ­
kom d iza jne .  V g ra f icko m  d iza jne  sa p ô vo d n o sť  d o s a h u je  po m e rn e  úč inne  
tým, že tvorca  o s o bne  p r is tu p u je  ak t ívne  ku každej  je h o  súča s t i ,  čiže k t y p o ­
graf i i  a p ísm u, ako aj k obrazu.  Je za is te  p o h o d ln é  (a m n ohým  tvo rco m  ani na 
um nezíde sa za to  pýr iť  h a n b o u )  mať  na po l ičke  vo svo jom  š tú d iu  n a u k la d a n é  
ved ľa  seba CD n a p a k o v a n é  m n ožs tvam i fon tov ,  fo to g ra f i í  a k l ipa r tových  
obrázkov.  Je za is te  p o h o d ln é  mať hn e ď  ved ľa  skenera  po ložené zväzky e n c y k ­
lo p é d i í  Larousse s m n ožs tvam i  prek rásnych  ryt ín,  na k toré sa nevzťahujú  
a u to rské  práva. Ale pý tam  sa,  kde je  pô ž i tok  zo s a m o tn e j  tvo rby?  V m o n to v a n í  
tých to  vecí  do seb a?
Mysl ím ,  že sm e mal i  š ťas t ie  a n e p o d ľa h l i  sm e čaru sch o d n e jše j  cesty.  A aby 
som sa už kon ečne  d o p ra c o v a l  k ja d ru  veci :  Kde je  v iac  z a s tú pen ý  pô vodný  
obraz s pô vo d n o u  typ o g ra f io u  ako práve v k o m ikse ?  Áno, k o m iks  j e  ne se ­
riózny. (To sam oz re jm e  môže tv rd i ť  len ten ,  čo do toho.. .  v idí ,  ale zob e rm e  to

ako vä čš ino vý  názor.)  Ale prečo by mal byť g ra f ický  d iza jn é r  dáky  závažný inž i­
n ie r  v izuá lne j  k o m u n ik á c ie ?  Veď je  p redovše tkým  sám seb ou ,  a p re to  má aj 

p rávo na to,  aby na je h o  v ýs ledn om  p ro d u k te  bo lo  v idno ,  od koho pochádza ,  
n ie len to ,  že je  vyk re ovaný  na o d o s o b n e n o m  so f tvé r i  f i rm y  Adob e  či Core l. 

H nut ie  Nová Trápnosť,  k toré vzn ik lo  v našom  a te l ié r i  a k to rého  je d in ý m  m a n i ­
fe s to m  bol j e h o  názov, ce lkom  pr i rodzene reagova lo  na s t ra tu  ru kop isu  
a ob je k t iv izá c iu  tvorby .  Naše práce nevzn ika l i  l is tovan ím  za h ran ičn ých  

magazínov,  vzn ika l i  a vzn ika jú  do te raz  na s to h o ch  p o čm á ra n ých  p a p ie ro v  
a vše tké ho ,  čo je  po ruke ,  ih n e ď  n e m i lo s rd n e  po sudzova ných  ko leg am i ,  ktor í  

s e m - ta m  n iečo p r id a l i ,  či v y p rovokava n í  d o b re  u ta jenou  p o in to u  p r id a l i  ď a lš iu  
vrstvu významu. S am o z re jm e ,  celé to  č m á ra n ie  musí  byť p redzna čené  dá kym i 

h n u t ia m i  mysle, n e b e rú c im i  do úvahy iba s a m o tn ý  vzhľad ,  ale aj je h o  
(ťažko sa mi to píše) in te le k tu á ln y  nábo j .  To zďa leka  neznam e ná ,  že výs ledný  

p r o d u k t  má p re d o s t ie ra ť  pred ľuds tvo  dáke  po so ls tvá ,  či ne da jbo že  návrhy 
na r iešen ie  g lo b á ln ych  kríz. P redovše tkým  ide o to ,  aby bo l a u to r  vnú to rn e  

s to tožnen ý  s té m o u .  Nemal  by sa ne chať  od rádza ť  te c h n ic k o u  ne m ožnosťou  
g ra f ického  p ro b lé m u .  A už som sa d o p ra co va l  k s a m o tn é m u  ja d r u  veci .  

Keď ne m á m  k d ispoz íc i i  p ísm o, ktoré  by od ráža lo  m o je  au to rs tvo ,  čo u rob ím ?  
Nakres l ím  si ho. Keď ne m ám  po ruke  i lus t rá c iu  dávno m ŕ tveho au to ra ,  

k torú by som m o ho l  beztres tne použiť ,  čo u rob ím ?  Nakres l ím  si i lus t rá c iu  
sám . M o ho l  by som ta k to  v š k o lá c k o m  du chu  p o k račova ť  aj n a ď a le j ,  aby  som 

sa pred p r íp a d n o u  k r i t i kou  ob rn i l  svo jou  in fa n t i l i t o u ,  ale mys l ím ,  že už je
každém u ja s n é ,  kam m ie r im .  

S ta rš ia  ge nerá c ia  si sk rá tka  m usí  zvyknúť na to,  že vďaka  soc ia l i zm u ,  
k torý pre nás roky bu d o va l i ,  sm e ce lkom  p reskoč i l i  je d n u  e tapu  vývoja

g ra f ického  vy jad ren ia .
S ta rš ia  ge nerác ia  si musí  uve dom iť ,  že pu n k ro ck  vzn iko l  v roku 1 9 7 7 ,  a pre to

by ho už kon ečne  ma l i  vziať na ve d o m ie .  
S ta rš ia  ge nerá c ia  si musí  uve dom iť ,  že kom iksy  

vznik l i  d a ke d y  pred sto rokmi  a všade na svete  sú 
s t r ip y  a č a so p ise cké  i lus t rá c ie  ce lkom  bežnou 

súčasťou  kul tú ry .  
S ta rš ia  ge nerá c ia  si m usí  zvyknúť na to,  že 

k o m iksy  nie sú obrazy od L ich tens te in a .  
S ta rš ia  ge nerác ia  si m us í  zvyknúť na to ,  že je  

kon iec  de vä ťd e s ia tych  rokov a m lad ých  ľud í  v iac  
zau j ím a jú  ja p o n s k é  m a nga ko m iksy  než po ľské  

p lag á ty  zo šes ťd es ia tych  rokov. Š es ťde s ia te  roky 
nie sú z ná šho p o h ľa d u  do ba  o te p le n ia ,  a le do ba 

LSD a s m ra d ľa vých  h ip isá kov .  Nie po ľské  p lagá ty ,  
a le Robert  C rum b a je h o  č a so p is  Zap.  

S tarš ia  ge nerá c ia  si m us í  zvyknúť,  že p r ich ádza jú  
nové ge ne rá c ie  n e n a p á c h n u té  s o c ia l i z m o m ,  k toré 
ich budú n e m i lo s rd n e  p o rovná vať  s ich z a h ra n ič ­

nými ko leg am i ,  ne berúc  o h ľa d  na p o d m ie n k y ,  
v akých sa ži lo a p racova lo .

Kom iks  na S lovensku  nemá t ra d íc iu ,  nie je  d o ko p y  
na čo naväzovať.  Preto je  do te raz  u nás d e f i c i t  kva l i tných  no v inových ,  č a s o ­

p iseckých ,  a v ôb ec  ho c i ja kých  k res ieb.  Neex is tu jú  ľud ia  s f ľa ško u  k va l i tné ho  
tušu  sed ia c i  za na h n u tým  s to lo m .  Existujú iba páni  p r ik la d a jú c i  f i lc  

na g ra f ický  p a p ie r  a pán i  h ľa d a jú c i  v ka ta ló g o ch  na jn ovš ie  d ruhy  p o č í tačov  
v d o m n ě n í ,  že tým z lepš ia  ú roveň svo jho  vý tvarna .  Ale,  ako je  známe,

kde nič nie je ,  an i čer t  neber ie .  
Je ce lkom  sam ozre jm é ,  že g ra f ický  d iza jn  si vyžadu je  ce lkom  iný s pô sob  

kresby, aký  ma jú t re bá rs  m a l ia r i  a le b o  soch á r i .  (To však  ne hovor ím , že on i by 
nám v ž iadn om  pr ípad e  ne m a l i  ka frať  do remes la .  Ma li  by byť p r ínoso m  k a k é ­

mus i  š ta n d a r d u . )  Preto je  ce lko m  p o b u ru jú c e ,  že na VŠVU sa uč ia k res l i ť  
bu dúc i  g ra f ick í  d iza jnér i  ve ľkým i  ge s tam i  u h ľo m  na ve ľké  fo rm á ty ,  ba d o k o n c a  

ich n ik to  neučí  ani  kresbe na po č í tač i .  Pod p o jm o m  p o č í tačová  graf ika  
sa v t o m to  p r ípad e  rozumie len m a n ip u lá c ia  s p ísm om  a u p ravova n ie  naske- 

novaných  p red lôh  v b i tm a p o v ý c h  e d i to ro ch .  
Preto  som ve ľm i  rád, že p o d a k to rý m  z m o je j  gene rá c ie  puk l i  nervy a zob ra l i  

s i tu á c iu  do v las tn ých  rúk. A to  do s lo va .  S i tu á c ia  sa mierne  zm e n i la ,  
a ta k  sa p o d a k to r í  ne rozp rávam e o nových so f tvé roch ,  a le o kva l i te  tušu ,

p ie rok ,  f ix iek  a š te tco v  00 .  
Ešte m n o h o  vody p re teč ie  D un a jo m ,  kým u nás vzn ikne s i lná  o f ic iá ln a  scéna,  

k tore j  bude k on t rova ť  rovnako  kva l i tný  g r a f icko d iza jn é rsky  u n d e rg rou nd ,
k torý dnes  de fac to  neex is tu je .

Ja som p r ip ravený ,  a ver ím, že m o j i  s ú p u tn íc i  t iež.

Mart in Šútovec
Lose r&Lose r  K o m p lo t  
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Z p i a t i c h  o d de l e n í  ka t edr y  di za j nu na Vysokej  škol e  

výt var ných umení  v Br a t i s l ave  sú dve or i en t o van é  na gr a f i cký  

di za j n .  Okr em t oho od roku 1 9 9 4  má VŠVU ka t ed r u  ú ž i t ­

kového umeni a  v Ružomber ku a j ej  súčasťou je aj  o dde l en i e  

g r a f i c k é ho  di za j nu so z a me r a n í m na obal .  Od roku 1 9 9 0  

vedi e odde l e n i e  g r a f i c k é h o  di za j nu 1 Ľubomí r  Longauer  

( 1 9 4 8 ) ,  prvý pr of esor  g r a f i c k é h o  di za j nu na Sl ovensku.

História vzniku oddelenia grafického dizajnu sa však neodvíja 
len od roku 1990.. .
Ľ. L.: Graf ický  d iza jn  sa na VŠVU vyuču je  od roku 1 9 5 7 ,  ide ted a  o na js ta rš ie  

úž i tkové o d d e le n ie  školy .  V čase je h o  vzniku n ies lo  názov „o d d e le n ie  užite j 

g ra f ik y “ , v iedo l  ho p ro feso r  Jozef Chovan. Ja som bol š tu d e n to m  to h to  o d d e le ­

nia na p re lom e š es ťd es ia tych  a se d e m d e s ia ty c h  rokov, ted a  v čase n e p r í je m ­

ného o b d o b ia  n o rm a l izá c ie .  Oc i to l  som sa na ňom v las tn e  ne ch t iac ,  robi l  som 

skúšky  na vo ľnú  g ra f iku  a až pri záp ise  som  sa dozvedel ,  že som na úž i tkovej  

gra f ike .  Mne úž i tková gra f ika  „ n e s m r d e la “ , neohŕňa l  som nad ňou nos, tak  

som os ta l .  To to o d d e le n ie  však získa lo  n a jm ä  počas no rm a l izá c ie  akús i  ne p r í ­

j e m n ú  povesť.  Veľm i  p resne to  f o rm u lo v a l  náš p ro feso r,  keď  t lm o č i l  názor 

„vy š š íc h “ m ies t :  „V názve na dve rách  to  nap ísan é  ne m á m e ,  ale sme v las tn e  

od d e le n ie  p o l i t i c k é h o  p la g á tu . “

Za no rm a l izá c ie  sa na VŠVU sta la  

aj m a ľb a  „p o l i t i c k o u  m a ľb o u “ , aj 

so ch á rs tvo  „p o l i t i c k ý m  s o c h á r ­

s t v o m “ , takže č lovek  si veľa 

ne navybe ra l .  Po konkurze v roku 

1 9 9 0  do š lo  k ra d iká ln e j  vým ene 

p e dagó gov  a zmene pom erov .

Čosi ne p r í je m n é  z m in u lo s t i  zava­

nu lo ,  keď  naši uch ádzač i  opäť  

ro b i l i  s kúšky  s u ch ádzačm i  na 

gra f iku .  Na mo ju otázku,  ako ich 

roz líš ime, som do s ta l  o d p o v e ď  

od s ta rš ie h o  ko leg u -g ra f ika :  „No, 

vybe r iem e  v iac a n iečo  vám 

d á m e . “ Takže tá to  prax, ktorá 

po s t ih la  aj mňa,  p re t rváva la  celú 

no rm a l izá c iu .  Prvým krokom  

bo lo ,  že sm e o d d e l i l i  š tu d e n to v  

a vybe ra l i  len z tých ,  k tor í  chce l i  

š tu d o v a ť  gra f ický  d iza jn . Priam 

s y m b o l ic k y  sa tým g ra f ický  d iza jn  vym a n i l  z p o d ra d n é h o  p o s taven ia  v rámci 

VŠVU.

Aký bol počet š tudentov pri vašom nástupe?
Ľ. L.: Šesť na dvoch o d d e le n ia c h .  V s ú ča sn o s t i  š tu d u je  u mňa a ko legov 

S tana  S ta n k o c ih o  v B ra t is lave  a Pavla Chom u v Ružom berku  5 5  š tu d e n to v .  

N á ra s t  je  ev id e n tn ý  a je h o  vysve t le n ie  je  v spo lo č e n s k e j  po t reb e .  D okonca sa 

môžem e po chvá l i ť ,  že m á m e  s to p e rc e n tn ú  z a m e s tn a n o s ť  a b so lve n to v  

v od bore .

Ako je to možné?
Ľ. L.: Nep re ce ň u je m  to ,  ne vydávam  to  za ne jaký  náš úsp ech ,  j e d n o d u c h o  je 

n e d o s ta to k  ľudí.  Po p revra te  o h ro m n e  vzrásto l  d o p y t  po ľu ď o ch ,  k tor í  o v lá ­

da jú  poč í tač .  Výtvarné vzde la n ie  bo lo  d ruho radé .  Z m ena ,  k torá v g ra f ickom
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Rozhovor

s Ľ u b o m í r o m

vyucbe g r a f i c k é h o  d i za j nu

na Slovensku

d iza jne  na s ta la ,  nesúv ise la  len s p o č í ta čm i .  S p o lo če n sko u  zm enou,  

n á s tu p o m  rek lamy,  vzn ikom  nových f i r iem ,  in š t i tú c i í  a iných e k o n o ­

m ických  vzťahov vošla  do nášho fach u  nebýva lá  d yn a m ika .  Počítač 

je  aj naším h lavným p racovným  ná s t ro jom .  P rob lém je  skôr  v to m ,  že 

na 4 3  š tu d e n to v  v B ra t is lave  m á m e len tr i  poč í tače ,  a to  je  ža los tný  

stav. Je to  už asi  večný p ro b lé m  f ina nc i í .
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Napriek tomu katedra designu na VŠVU prudko akce­
lerovala vo svojej kvalite.
Ľ. L.: VŠVU vzn ik la  ako ško la  v o ľn é h o  um e n ia .  Úž i tkové od b o ry  

vzn ika l i  p o s tu p n e  pod t l a k o m  po t reb y ,  n ie ke d y  n á h o d n e  a n e s y s te ­

m a t icky .  M á lo  sa píše a hovorí  o zá s a d n o m  d o b u d o v a n í  ško ly  po 

roku 1 9 8 9 .  Bez ná roku  na ve ľké  zvyšovan ie  f i n a n c i í  sa za lož i l i  

o d bo ry ,  k toré sa na v y s o ko ško lske j  úrovn i  vyučo va l i  za fe d e rá c ie  len v Prahe. 

Z ložen ie  o d b o ro v  je  p r ib l ižne  také ,  ako na k las ických  s t re d o e u ró p s k y c h  u m e ­

l e c k o p r ie m y s e ln ý c h  šk o lá c h ,  napr.  pražske j  UMPRUM, a le b o  p o d o b n ý c h  š k o ­

lách vo V iedn i  či B u d a p e š t i .  Nové o d d e le n ia  sa v n iek to rých  p r íp a d o ch  

p o s tu p n e  rozrás t l i  na ka tedry .  Fakt , že sa na v y s o k o š k o ls k e j  úrovni  učí f o t o ­

g ra f ia  a v ideo ,  špe rk ,  ke ra m ika ,  m ó d a ,  te x t i ln ý  d iza jn ,  je  ve ľm i  dô le ž i tý  v c e l ­

kovom  p r o fe s i jn o m  rozv inu t í  našej  vý tva rne j  ku l tú ry .

Ka ted ra  d iza jnu ,  k torá vznik la v roku 1 9 9 3 ,  nes tá la  b o kom .  Rozrástol  sa 

na jm ä  p r ie m yse ln ý  d iza jn ,  ktorý má tr i  o d d e le n ia ,  kurz v prvom ročníku 

a navyše rea l izačné cen t rum .  Mys l ím , že práve naša ka te d ra  bo la v la jkovo u  

loď ou  d iza jnu na S lovensku  v p o s tk o m u n is t i c k o m  o b dob í .  Po t iah la  aj úroveň 

o s ta tn ých  k a te d ie r  d iza jnu  na S lovensku  a teraz sa oc i tá  v t laku  ich k o n k u re n ­

cie. Je to  zdravý a nu tný  proces. Konku renc ia  brán i  us t rnu t iu .

Známe sú však vaše vízie o osamostatnení oddelení grafic­
kého dizajnu a ich povýšení na katedru.
Ľ. L.: Sme prí l iš  veľká ka tedra  a p o t re b u je m e  sa od de l i ť .  Náš o d b o r  je  v rámci  

ka tedry ,  školy ,  ale i v rámci  ce léh o  s loven ského  ško ls tva  po d d im e n zo va n ý .  

Súčasn ý  p racovný  trh ,  ale aj s loven ská  ku l tú ra  p o c iťu je  práve n e d o s ta to k  kva­

l i tných  g ra f ických  d iza jnérov .  Je ne vyhnu tné ,  aby na VŠVU vznik la ka tedra  g ra ­

f i c k é h o  d iza jnu ,  či p resne jš ie  v izuá lne j  k o m u n ik á c ie .  V praxi sa s t re távam  

s m n ohým i  a b s o lv e n tm i  p r ie m yse ln é h o  d iza jnu ,  ale i vo ľných  um ení,  k tor í  p ra ­

cu jú  v našom fach u .  To, že tá to  ka te d ra  do te raz  nevzn ik la ,  je  práve pr íč inou  

to h to  s tavu . Čím p r i t ia h n u ť  do ško ls tva  kva l i tných  ľudí,  keď  ich pr í jem v praxi  

j e  v ia c n á s o b n e  vyšší? Kva l i tn í  ľud ia  v od b o re  (n e b o lo  ich ve ľa )  ma l i  dosť  s ta ­

rostí  e tab lovat '  sa v nových p o m ero ch ,  na ško lu  n e m a l i  energ iu  a chuť.  Najmä 

pri súča sne j  f in a n č n e j  mizér i i  v ško ls tve .

Aké ponúkate východiská na zdravé vyrovnanie stavu?
Ľ. L.: Bol  by som h lup ák ,  keby som p o d p i ľo v a l  konár,  na k to rom sed ím . Preto 

c h ce m e  u s p o r ia d a ť  s i tu á c iu  na jp rv  na VŠVU. Porevo lučným  n a dšene ckým  

s p ô s o b o m  sa už nedá pokračovať ,  sm e  na konci  s dych om .  Ž ivor íme na jm ä  

f in a n č n e ,  inves t íc ie  išl i inde. M us ím e d o s ta ť  do vecí  väčš iu  d yn a m iku .  S lo v e n ­

sko neop lýva  f i n a n c ia m i ,  ale s p o je n ý m i  s i lam i  by sa m o h l i  ne jaké  ná jsť.  Treba
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zap o j i ť  do po d p o ry  p r iem yse l  aj agentú ry .  Bo lo  by dobre ,  

keby neuvažova l i  k rá tkozrako  a ne p re d s ta vo va l i  si , že 

b u d e m e  pre n ich r ieš iť  zákazky. V id ím, ako ľud ia  z a g en tú r  

a iných f i r iem  laná r ia  naš ich  š tu d e n to v  ešte po čas  š túd ia .

Nech sú t ro šku  t rp ez l ive jš í  a po čka jú ,  kým sko n č ia  ško lu .

Stav považu jem  za dočasný .  Ak bude v ško le  asp oň aké- 

také  vyba ven ie ,  budú š tu d e n t i  p racovať  d e nne  v ško le .

Na ce lo ro čn é  fu n g o v a n ie  g ra f ického  d iza jnu  na ško le  d o s ta ­

neme mene j  peňazí,  ako je  m e sačný  p la t  lepš ie h o  s lo v e n ­

ského p rvo l igové ho  fu t b a l i s tu .  Ak sa naš l i  ve ľké  peniaze na 

fu tb a l ,  ma l i  by sa ná jsť  aj n e p o m e rn e  m e nš ie  na vzde lan ie  

v t á k o m  dô le ž i tom  o d bore .  Ďalším p r o b lé m o m  sú p e d a g ó ­

govia . Mys l ím ,  že t re ba  s tava ť  na naš ich n a j le pš ích  a b s o l ­

v en toch ,  z k torých m n o h í  m a jú  za sebou š tú d iu m  v zah ra ­

ničí . V ich p r i t ia h n u t í  na ško lu  v id ím  bu d ú cn o sť .  M us ím e im 

však dať  možnosť  o d b o rn é h o  a um e le c k é h o  rastu. Treba 

vy tvárať  k l ímu,  v k tore j  by bo lo  p ô s o b e n ie  na ško le  vecou 

prestíže.

Nie sú na pedagogickú prácu prim ladí?
Ľ. L. : S p ô so b e n ím  m la d é h o  pe dagó ga  mám kon kré tn u  skúse nosť .  Andre j  

Krátky pô sob i l  počas  c iv i lne j  s lužby na našej  ško le  ako „d ie vča  pre v š e tk o “ . 

Čerstvý a b s o lv e n t  pražskej  UMPRUM mal za seb ou ročný š tu d i jn ý  p o b y t  v USA 

a prax v Nem e cku .  Pom á ha l  mi z r iad iť  po č í ta čo vé  p racov isko  a uv iedo l  nás do 

sveta po č í tačov .  P eda gógo m  nebo l ,  a le s ta l  sa p r i rodzenou a u to r i to u  a radi l  

š tu d e n to m  pri ich po ku so ch  s tvo rb o u  p ísm a. Externým p e d a g ó g o m  sa s ta l  

neskôr.  Generác ia  naš ich  ab so lve n to v ,  k torá sa práve e ta b lu je  na naše j ,  ale 

už i m e d z in á ro d n e j  scéne,  mu vď ač í  za veľa .  Treba povedať ,  že Andre j  je  po 

ne sm e lých  p o kusoch  p r e d c h o d c o v  prvým sku to č n e  p r o fe s io n á ln y m  tvo rcom  

písma na S lovensku .

Takže Peter B i ľak, Boris  Prexta, Danie l  Takáč, Peter S en te l ik ,  Danie l  B lonsk i ,  

M i loš  Vida a n iek to r í  ď a lš í  u rob i l i  prvé kroky v to m to  ná ročno m  rem es le  práve 

vďaka  nemu. A môžem sa po chvá l i ť ,  že ich p ráce ma li  aj m e d z in á ro d n ý  oh la s  

a ocenen ie .

Čo všetko by sa malo na katedre vyučovať? 
t .  L.: Pri vzn iku novej  k o n c e p c ie  ško ly  sa ho vo r i lo  o o tvo ren e j  ško le  s m o ž ­

nosťou  m ig rá c ie  š tu d e n to v .  Prax ukáza la  l im i ty  te j to  k o n c e p c ie .  M yš l ien ka  

nie je  zlá,  len ju  t re b a  in a k  uv iesť  do praxe. Treba p o s ta v i ť  pevný  sys tém ,  ale 

neuzavr ie ť  ho pred in o v á c ia m i .  N e m á m e  tu však  p r ie s to r  d e ta i l n e  p re d s ta v iť  

p r o je k t  ka tedry .

Z to h o ,  čo po c iťu jem  ako m a nko  cele j  našej  kul tú ry ,  vyskaku je  na jm ä n e d o ­

s ta to č n á  výučba ty p o g ra f ie  na úrovni ,  aká je  bežná v rozv inutých ku l tú rach .  

Treba te d a  z lepš iť  je j  výučbu na súča sne j  úrovni ,  t. j. so zna losťou  novej 

t e c h n o ló g ie .  Vyučovať aj tvo rbu  p ísma. S y s te m a t icky  sa ven ovať  výučbe  d is-  

p le jove j  graf iky,  t. j . te lev ízne j  g ra f ike ,  t vo rbe  in te rne tových  s t rá nok ,  i n te ra k ­

t ívnych CD-ROM a p o č í tačove j  a n im á c i i .  Z le pš iť  výučbu v zák lad ných  p r o g ra ­

mo ch,  k toré by mal náš a b s o lv e n t  ov lád ať ,  lepš ie  o r ie n to va ť  š tu d e n to v  v z n a ­

lost i  in fo rm a čn e j  a p o lyg ra f icke j  te ch n o ló g ie .  Pods ta tne  t re ba  s k v a l i tn i ť  

výučbu te o re t ic k ý c h  p re d m e to v .

Týmto vše tkým  sa za o b e rá m e  aj dnes,  do ce le j  veci  však t re ba  vn iesť  sys tém . 

Je to h o  ve ľm i  veľa ,  čo by bo lo  po t reb né .  Ak sa z to h o  po dar í  z rea l izovať čo len 

po lo v icu ,  bu de  to po k ro k  a zmena k le p š ie m u .

Môžete porovnať situáciu u nás a vo svete?

Ľ. L.: Predovše tkým  ta m  je  ďa le ko  š irš ia  p ro fes i jná  báza.  Pre p o rovna n ie  dve

reá lne čís la,  ktoré  sú z roku 1 9 9 0 :  v Jap onsku  v to m  

roku sk o n č i lo  na un ive rz i tách  a špe c ia l i zo va n ých  

od born ých  š ko lách  oko lo  10 0 0 0  g ra f ických  d iz a j ­

nérov, vo v te d a jše j  NSR vyše 1 1 0 0 .  Keby sm e sa 

p o rovná va l i  len s N e m ca m i ,  vyšla by po t reb a  8 0 - 9 0  

ab s o lv e n to v  v o d bore ,  v sk u to č n o s t i  je  ich 1 0 -k rá t  

menej .  A to  si b u ď te  istí , že p o č e t  a b so lve n to v  

v Nem ecku o d v tedy  urč ite  s túp o l .

Pražská UMPRUM si síce drží po m e rn e  nízky p o če t  

š tu d e n to v ,  je  to  však  e l i tná  ško la  s ve ľkým zázemím 

a t ra d íc io u .  N e zab úda jm e ,  že g ra f ický  d izajn sa učí  

na ďa lš ích  českých vysokých ško lách .

Ľu b ľanská  a k a d é m ia  je fa k u l to u  un iverz i ty .  Má 

ka tedru  d iza jnu ,  má päť o d d e le n í  g ra f ického  

diza jnu .  Pôsobí  tam  oveľa v iac  pe dagógov .  A to je  

S lov insko  d v a k rá t  m e nš ie  ako S lovensko !

M ohol  by som po k ra čo va ť  p r ík la d m i  z H o lan dska  

a Ang l icka ,  čo sú kra j iny  s na j le p š ie  vyb u d o va n ým  

sys té m o m  d iza jn é rske ho  ško ls tva  v Európe, ale 

reá lne je  po ro vn a n ie  s naším oko l ím .

Poznáte nejakú historickú analógiu nášho 
vývoja?
Ľ. L.: S i tu á c ia  v našej  ku l tú re  mi t ro chu  p r ip o m ín a  

s i tu á c iu  v Čechách n ieke dy  na p re lom e s to roč í .  Po 

s e b a u v e d o m o v a c o m  procese,  keď  sa česká ku l tú ra  

a u to n ó m n e  rozv inu la ,  snaž i la  sa d o s ia h n u ť  e u ró p ­

sku úroveň. Bolo to  veľké vzop ä t ie  česke j  kul tú ry ,  

n iek to ré  je h o  výs ledky  sú ne p re ko n a n é  d o dnes .

Z nášho fach u  s p o m e n ie m  len je d n o  m eno te j  doby:  

A l fons  M ucha.

Rozdiel storočia sa predsa len nedá pre­
hliadnuť...
Ľ. L.: S am o zre jm e ,  nem ys l ím  to v zmys le  za o s tá v a ­

nia, m ys l ím  to  ako výzvu. M á m e horš ie  e k o n o m ic k é  

vých o d isko vé  pozíc ie,  ako ma l i  v tom  o b d o b í  Česi. 

S lovenský  g ra f ický  d iza jn  prechádza  p o d s ta tn o u  

k va n t i ta t ívn o u  a kva l i ta t ívnou  p rem en ou .  Ud ia lo  sa 

v ňom v p o s le d n o m  o b d o b í  ve ľm i  veľa dô le ž i tého .  

Našou p o v in os ťou  je  u rob iť  aj na p r ie k  ťažko s t iam  

to ,  čo je  t re ba  urob iť .  Verím však v dyn a m iku  

nového a m la d é h o ,  na p o ko n  aj výs ledky  ško ly  sú 

p o ro v n a te ľn é  so sve tom . Výs ledky  nám však za s t ie ­

ra jú sys tém ové  p rob lém y ,  vy tvára jú  zdan ie ,  že sú 

veci n a š ta r to v a n é  sp rávnym  s m e rom  a vše tko  už 

pô jd e  s a m o s p á d e m .  Z ďa leka  to  nie je  p ravda.
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Udržiavate študentov na umeleckej rovine tak, aby 

to nebola len komercia?
Ľ. L.: M á lo k to  si u v e d o m u je ,  čo vše tko  o b náša  gra f ický  d iza jn  - 

od h lav ičky  novín cez ich g ra f ickú  úp ravu ,  znač iek  f i r iem ,  

d iza jnu  zá p a lkových  k ra b ič iek ,  o b a lo v  žuva č ie k  až po ob rovské  

v o le b n é  ka m p a n e .  Ďale j  cez in fo rm a č n é  sys tém y že lezn ice, 

m e tra ,  ho te lov ,  poš ty  až po ob razovku  p o č í tača  a te lev ízora .  Je 

to  ve ľký  a d y n a m ic k ý  biznis .  M n oho  tý c h to  vecí  vzniká ž ivelne, 

ich tvo rcov ia  n e m a jú  p ro fe s io n á ln u  p r ípravu.  Je to  pr i rodzený  

p re jav  ž ivota . Naši a b s o lv e n t i  m a jú  v to m to  živom organ izm e 

fu n k c iu  v i tam ínov .  Ú lohou t v o r c o v -u m e lc o v  j e  dávať, a le i p r i j í ­

mať impu lzy ,  vná šať  do d ia n ia  kva l i tu  a po r iado k ,  ale aj v p r o ­

t i k la d e  k to m u  na rúšať  kon venc ie .  Keď budú naši š tu d e n t i  

a a b s o lv e n t i  tvor iv í ,  b u d e m e  p o d p o r o v a ť  aj ich tvorbu  a n e o r to ­

doxné r iešen ia ,  pom ôže to  aj kom erc i i  a rozšír i to je j  výrazové 

m ožnos t i .  N eznam ená to ,  že p o h ŕd a m e  k om erc iou .  Naším 

c ie ľo m  je  rea l izác ia ,  snažíme sa o zau j ím avé  r iešen ie .  N iekedy  

sa to  da rí  v iac ,  n ieke dy  mene j ,  sme predsa  ško la .  A ok rem  to h o  

si m ys l ím , že reč g ra f ické h o  d iza jnu  môže byť aj p ro s t r ie d k o m  

na seb a vy ja d re n ie .

Do akej miery je dôležitý rukopis v grafickom 

dizajne?
Ľ. L.: Pre g ra f ického  d iza jn é ra  je  po d s ta tn ý ,  v š i ršom  m e ra d le  

po d l ie h a  m ó dnym  v lnám .  Napr ík lad  v súča snos t i  pa nu je  m e dz i ­

ná ro d n ý  š tý l ,  k torý p r in ies la  p o č í tačová  ge nerác ia  a v k to rom  

sú p o d s ta tn é  prvky u rčované  m o žnosťam i program u P h o to ­

shop.  Ale aj vo vnú tr i  t a k e j to  v lny sú o s o b n o s t i ,  k toré  dáva jú  

im pu lzy  a o s ta tn í  sa vezú. Osobný ru kop is ,  ktorý sa vytvára 

n a jm ä  v m la d o s t i ,  určí  možno ďa lš iu  m ó d n u  v lnu, ktorá  má 

ob y č a jn e  te n d e n c iu  po p r ie ť  p re d c h á d z a jú c u .  Preto sa mi zdá 

dô le ž i té  n e z a b u d n ú ť  kres l i ť  vo ľno u  rukou a s lo b o d n e  mys l ieť .

Ste považovaný za jedného z in ic iá torov pojmu 
slovenská škola grafického dizajnu. Ako vyzerá jej 
momentálna s ituácia?
Ľ. L.: L icho t í te  mi,  a le n e p o p ie ra m ,  že mi to  p r í jem ne  š tek l í  

ucho.  Reálne však s to jm e  na zemi.  Aj p redo  mnou bo l i  na S lo ­

vensku  d iza jnér i ,  ktor í  už bo l i  ta k to  vyp ro f i lovan í ,  a pred n im i  

tiež. Ako p ro feso r  na VŠVU m ám  svo ju  ú lohu  vo vy tvá ran í  t r a d í ­

cie. Je čas zaviesť  n o rm á ln e  p ro fes i jné  vzťahy tak ,  ako je  to 

bežné v rozv inute j  e u rópske j  ku l tú re .  l o j e  s i tu á c ia ,  o k tore j  sa 

nám v m inu lých  d e sa ť ro č ia ch  n e m o h lo  ani  snívať.  Takže 

na p r ie k  vše tkým  ťažko s t iam  v id ím  s i tu á c iu  op t im is t ic k y .

V m n o h o m  o h ľa d e  sm e p o k ra č o v a te l ia  t ra d íc ie ,  v m n o h o m  sme 

prvo lezc i .  Mys l ím ,  že nám chýba väčš ie  s e b a u v e d o m e n ie  

a seb a re f le x ia .  Tento ro zhovor vychádza v časo p ise ,  k torý  sa 

p rog ra m ovo  ven u je  d iza jnu ,  a som  rád, že ex is tu je .  Mám však 

poc i t ,  že v ňom ved ľa  p r ie m yse ln ých  d iza jn é ro v  ťa h á m e  za k ra ­

tš í  kon iec .  R ek lam ná revue pána Vo loš ina  je  pri vše tke j  s y m p a ­

t icke j  sna he  predsa  len re k la m ná .  Vyvstáva na l ie havá  po t reb a  

š p e c ia l iz o v a n é h o  o d b o rn é h o  časo p isu .

Nevychádza s lovenská  od born á  l i te ra tú ra .  Urob i l i  sme pokus 

a vyda l i  sme d ip lo m o v ú  prácu Petra B i ľaka Transparen tnost ' ,  

tá však ma la  väčší  oh la s  v zah ran ič í  ako do m a.  Chýbala je j  

m e d iá ln a  podpora .  Je dô lež i té  zm a povať  h is tó r iu  nášho fachu  

na S lovensku ,  aby sa p o c i t  k o n t in u i ty  m o ho l  o n iečo oprieť.

Ak nás hnevá, že našu kra j inu nechcú  p r ip o j i ť  k Západu,  t reba  

dokázať,  že aj keď  sme na okra j i ,  pa tr ím e do zá p a d o e u ró p ske h o  

ku l tú rneh o  kon textu .

Ak ch ce m e  byť n o s i t e ľm i  t ra d íc ie ,  m u s ím e  na jp rv  sk v a l i tn i ť  

súča snosť .

Zhovára l  sa
Ľudo Petránsky ml.
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Prečo ste sa rozhodli vydávať časop is  De lea tur s p o d ­
t i tu lo m  Časopis pro pěknou úpravu?
IVA JANÁKOVÁ: Myšl ienka vydávať ten to  časopis  vznikla n iekedy 

v prvej po lov ic i  90 .  rokov, ešte v čase, než bola obnovená Typografia. 

Vtedy v pods ta te  neexistoval ž iadny odborný  časopis  pre odbor gra­

f ický  dizajn . Objavil i  sa prvé čísla časop isu  Font, ale ten mal v tedy 
komerčnú podobu a takú úpravu, že určite nemohla  slúž iť  ako prí­

k lad. Pociťoval i  sme to ako paradox, pretože odbor  sa nesmierne 

rýchlo rozvíjal, počítačoví sam oukov ia ,  ako sa nám vtedy zdalo, 

úp lne ov lád l i  pole. Všetky š truk túry  odboru sa zrú ti l i a grafic i  sami 

medzi sebou stra t i l i  kon tak t.  Vtedy sme sa posťažovali  Gertovi Dum- 

barovi , ktorý bol v Prahe na návšteve, a veľm i sme mu neveri l i , keď 

nás ubezpečoval, že je to iba dočasný stav.

V Čechách má ob lasť kva l itne j typog ra f ie  veľkú trad íc iu , 
a to aj v teo re t icke j  a pub l ic is t icke j  rovine (napr. časopis 
Typografia vychádza s menšími prestávkam i od r. 1888  
podnes). V čom má Delea tur am bíc iu  nadviazať na t ra d í ­
ciu a v čom chce byť iný?
IVA JANÁKOVÁ: Tradíc ia odborne j  pu b l ic is t iky  na s tránkach časopisu 

Typografia je  dnes samozre jme veľkým zdrojom h is to r ických  poznat­

kov. Ďale j je  to množstvo ka ta lógov výstav jedn o t l ivých  osobnost í ,  

zborníkov z b rn ianskych b iená le  atď . V porovnaní so západnou Euró­

pou je  však u nás ref lexia graf ického dizajnu veľmi skromná. Aj preto , 

že sa ako odbor  v p lne j šírke rozvinul až v 90 .  rokoch. Do tých čias 

bola úžitková grafika akoby menej hodnotným odborom  popri  voľných 
um eleckých pre javoch, často  sa ňou zaobera l i  vo ľn í  umelc i  z ex is ten­

čných dôvodov. Chceme nadviazať na všetky ob las t i  h is tó r ie ,  kr it iky, 
teó r ie  graf ického diza jnu, zau jímajú nás pro jek ty  na pomedzí d izajnu 

a vo ľného um en ia ,  radi by sme v oveľa väčšej miere pr ináša l i  sondy 

do zahran ične j  tvorby. Nie je  tu teda nič prevra tne nového, všetky 

t ie to  ob las t i  boli  s ledované už predtým. Radi by sme uvere jňova l i  

d iskus ie  na určité témy. Je pravda, že „ž ivo t“ odboru je  dos ia ľ  

v p l ienkach, chýbajú  sem ináre , prednášky, moderované výmeny 

názorov aj skúseností .  De lea tur  by chcel p r isp ieť k povzbudeniu  toh to  

ž ivota, zároveň slúž iť  k osvete a inšp irác i i .

Pri vzniku časopisu Deleatur redakcia dek la rova la  snahu 
o pos i lnen ie  povedom ia  o kva l itnom  gra f ickom  prejave. 
Táto úloha bola o to ťažšia, že nemalo ísť o vystúpen ie  
jedne j (m ladše j)  generácie , ale mala prin iesť nadgene- 
račný d ia lóg  k pods ta te  prob lém u. Aká je  odozva na 
časop is  v odborne j obci?
IVA JANÁKOVÁ: Odozva je  jednoznačne  pr iaznivá. Úroveň časopisu, 

čo sa týka odbornos t i  p r íspevkov a ich v izuálnej prezentác ie, je  často  

prezentovaná ako „až príl iš  vysoká“ . V každom prípade je tu snaha 

o určitú kval i tu  po rovna te ľnú  s podobným i západoeurópskym i časo ­

p ismi. V tom to  zmysle bo lo  tiež dô lež ité , aby tak to  konc ipované 

odborné  pe r iod ikum  nebolo  p la t fo rm ou  len jedne j  skup inky  d iza jné ­

rov. Naopak, c ie ľom je ukázať a poukázať na kval i tu , či už ju na ch á ­

dzame u renomovaných grafikov staršej generácie a lebo neznámych 

m ladých grafických š túd ií.

Pri vzniku časopisu Deleatur s tá la tiež p redstava ku l tú r­
nej revue pre g ra f ický dizajn a typogra f iu  so všeobecným 
ku ltúrnym presahom. Ako sa vám darí pos t ihnúť  práve 
ten „p re s a h “ g ra f ického  dizajnu na (českú) spo ločnosť 
90 . rokov?
IVA JANÁKOVÁ: Kultú rny presah graf ického dizajnu (a le je  tu aj p re­
sah naprík lad soc io log ický  či fi lozof ický ,  grafický dizajn má veľa 

kľúčov poukazu júc ich  na „s tav sp o lo č n o s t i “ ) D elea tur dos ia ľ  

neodráža pr iamo. Zdá sa, že p rob lem at ika  sam otného  odboru je  s tá le 
nová a nevyčerpaná. Dúfame, že sa nám podarí  v ďa lších čís lach d ia ­

lóg dizajn - kultú ra - spo ločnosť  usku točn iť .
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B
 Ako šé fredakto rka  

revue D e leatur sa us i lu ­
je te  o zmyslup lnú 
kom un ikác iu  nielen 
medzi staršou a m la d ­
šou generác iou českých 
graf ických dizajnérov, 
ale aj medzi dom ác im  
prostred ím  a zahra ­
n ič ím...

IVA JANÁKOVÁ: Komunikác ia  
medzi m ladš ím i a s tarším i 

d iza jnérm i sa odohráva 

na jm ä na pôde TypoDesign- 

Clubu (TDC), pri pr íprave 

spo ločných pu b l ikác i í  
a výstav. Myslím si však, že 

tu chýba užšie prepo jen ie  

a odovzdávanie  skúsenos t í  

fo rmou besied a sem inárov  
či p rednášok. Čo je  však 

~  nepreds tav i te ľné  dnes, môže byť usku točn i-

1  te ľné po ne jakom čase. Je pravda, že na roz-co
-§ die l od zahran ičných gra f ikov nie su tí naši

o  prí l iš  zvyknutí  kom entovať  v lastnú prácu, čo
má svoje výhody, ale aj nevýhody.
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Ž Vo vašom časopise pub l iku jú  -
^  a veľmi úspešne - g ra f ic i ,  ktorí zväčša
g  pracu jú  so s lovom vizuálne. Ako ich

m ot ivu je te  k tom u, aby p rehovori l i?
Jr IVA JANÁKOVÁ: To, že redakčný okruh Delea-

^  tur, ktorý sa okrem mňa sk ladá z č inných gra-
fických dizajnérov, je  tiež okruhom autorským, 

q  je  spôsobené jedn o d u ch o u  vecou: ľudí , ktorí
o graf ickom dizajne píšu, je  veľm i málo. Verte, 

že je to pre nás veľmi ťažké, ba nemožné 

zabezpečiť , aby do časopisu nepísal i  s tá le tí 

istí au tor i .  Musím povedať, že autori  - grafic i 

majú často  veľmi obrazný a šťavnatý  štýl a že 

je radosť č ítať ich príspevky. Dôleži té  je  tiež 

to,  že oni sami re f lek tu jú  p rob lem at iku  

odboru , sú schopn í  fo rm u lova ť  ju  často  pres­

nejš ie než tí, ktorí sto ja m imo praxe odboru . 

Ich úlohou je  však zasadzovať odbor  do 

ši rších súvis lostí .
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AaRrS
T y p o g r a f ?

T y p o g r a f ?

skému nedocenen iu  profes ie g ra f ického dizajnéra.
K čomu ešte?
IVA JANÁKOVÁ: Názov je odpoveďou na s i tuác iu  v čase vzniku časo ­

pisu, teda v prvej po lov ic i  90 .  rokov. Myslím si, že skôr než negatívne 

vymedzenie je  časop is  vedený pozit ívnym smerom - ukázať a p o u ká ­

zať na kval i tu . To však často  vyžaduje oveľa v iac energ ie než o d sú d e ­

nie či opovrhu júca  kri tika. Bohuž ia ľ  nep la t í ,  že zlá práca od padne  

sama. Ešte stá le  sme svedkami neuveri te ľných hrôz, ktoré sa rea l i ­

zujú ako výs ledok verejných súťaží a sú posvätené z o f ic iá lnych  m iest 

českého ku l tú rneho a spo ločenského  života.

2
Má v súčasnosti  možnosť ekonom icky  prežiť časop is  
založený na vyhranenom názore? Dá sa d lhodobo  udržať 
jeho  nezávis losť? Dá sa poč íta ť  s trva lým konsenzom 
obce českých graf ických d iza jnérov? Nenarážate na 
prob lém , aký sa ob javu je  v súčasnosti  napr. na S loven­
sku, kde je  vzájomný vzťah medzi g ra f ickým i d iza jnérm i 
málo kooperatívny?
IVA JANÁKOVÁ: Samozrejme, že sa aj my zaoberáme otázkou b u d ú c ­

nost i Deleaturu . Myslím si, že sme un iká tny  odborný  časopis,  ktorý 

fungu je  na základe nadšenia  a dobrovo ľnos t i ,  nie ako p ro fes ioná lny  

časop is  s honorovanou redakc iou . D elea tur f ina ncu je  a vydáva Alan 

Záruba zo š túd ia  Alba, na kto rom v las tne realizácia m om entá lne  
závisí. De lea tur  však nie je inš t i túc ia .  Z toho tiež vyplývajú všetky ťaž­

kosti , na jmä v ob las t i  p rodukc ie .  Dúfame, že sa nám podarí  prob lém y 

organizačne zvládnuť. Dos iaľ  sme vždy ne jaké východ isko  našli.

Na druhej s trane sa dom n ievam , že scéna gra f ického d izajnu nie je  

v Čechách až taká po la r izovaná. Dochádza ku generačným stre tom, 

samozre jme, aj na pôde TDC. Za t ia ľ  však, v záu jme spo ločne j  veci , 

vždy napokon zavládol konsenzus.

Názov časopisu DELEATUR navodzuje rad iká lne  gesto: 
zrušiť, vymazať, vypustiť !  Mám tomu rozumieť tak , že ste 
nekom prom isn í k d i le tan ts tvu  „nových “ grafikov, k ne in ­
fo rm ovanost i  pub l ika  o kva l itnom  dizajne, k s p o lo č e n -

Želám vášmu časopisu všetko na j lepš ie  a ďakujem za 
rozhovor.

Mária Řiháková
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G r a f i c k ý  d i z a j n  e š t e  s t á l e  z á p a s í  
s v l a s t n o u  d e f i n í c i o u  p r o f e s i e .  Zo  
s o c i o l o g i c k é h o  h ľ a d i s k a  g r a f i c k ý  
d i z a j n  p r o f e s i o u  n i e  j e ;  k v y k o n á v a ­
ni u  r e m e s l a  n i e  j e  p o t r e b n á  ž i a d n a  
o d b o r n á  k v a l i f i k á c i a ,  n e e x i s t u j e  
r e g u l á c i a  o d b o r n ý m i  i n š t i t ú c i a m i ,  
n e e x i s t u j e  š t a t ú t  p r o f e s i o n á l n e h o  
d i z a j n é r a .  N a p r i e k  t o m u ,  a l e b o  
p r á v e  p r e t o ,  g r a f i c k í  d i z a j n é r i  p o c i ­
ť u j ú  p o t r e b u  s p r o f e s i o n a l i z o v a ť  
o d v e t v i e ,  v k t o r o m  p r a c u j ú .  V l a s t n ú  
i d e n t i t u  a p r o f e s i o n á l n u  p r e s t í ž  si  
b u d u j ú  z a k l a d a n í m  s p o l k o v  a z d r u ­
ž e n í ,  o r g a n i z o v a n í m  s ú ť a ž í  a v y d á ­
v a n í m  p r o f e s i o n á l n y c h  p u b l i k á c i í .

P r e d p o v e d e  o z á n i k u  t l a č e 1’ a l e b o  
o p r e c h o d e  k p u b l i k o v a n i u  v ý l u č n e  
o n - l i n e  sa a n i  č i a s t o č n e  n e n a p l n i l i  
a d n e s  sa p r o d u k u j e  v i a c  č a s o p i s o v  
a k o  k e d y k o ľ v e k  p r e d t ý m .  V 9 0 .  
r o k o c h  v z n i k l o  l e n  v E u r ó p e  vy š e  4 0  
n o v ý c h  g r a f i c k o - d i z a j n é r s k y c h  č a s o ­
p i s o v ,  n e r á t a j ú c  d e s i a t k y  č a s o p i ­
sov ,  k t o r é  do 9 0 .  r o k o v  v s t ú p i l i  
s v l a s t n o u  h i s t ó r i o u .

T a k ý t o  n á s t u p  do 9 0 .  r o k o v  bol  
v e ľ m i  o p t i m i s t i c k ý .  G r a f i c k ý  d i z a j n  
si  za p o s l e d n ý c h  3 0  r o k o v  v y b u d o v a l  
s o l í d n u  p o z í c i u ,  do p o v e d o m i a  š p e ­
c i a l i z o v a n e j  v e r e j n o s t i  po p r v ý k r á t  
v s t ú p i l i  aj  v ý r a z n é  i n d i v i d u a l i t y .  
Z r o d  d i z a j n é r s k y c h  h v i e z d  p r e d p o v e ­
d a l  v ý r a z n e j š í  z á u j e m  o d i z a j n  zo 
s t r a n y  m a s m é d i í .  N a j v ä č š í  d ô v o d  na  
o p t i m i z m u s  bol  u r č i t e  p r í c h o d  p o č í ­
t a č o v  a v ý r a z n é  z j e d n o d u š e n i e  g r a ­
f i c k e j  p r o d u k c i e .  Z a t i a ľ  čo sa od 
k o n c a  2 .  s v e t o v e j  v o j n y  d i z a j n é r s k e  
č a s o p i s y  c h c e l i  v ý r a z n e j š i e  o d d e l i ť  
od p o l y g r a f i e ,  čo sa i m aj  do z n a č ­
ne j  m i e r y  p o d a r i l o ,  p r í c h o d  p o č í ­
t a č o v  bol  z t o h t o  h ľ a d i s k a  k r o k o m  
s p ä ť .  T l a č o v é  t e c h n i k y  a DTP sa  
s t a l i  h l a v n o u  t é m o u  o d b o r n ý c h  
č a s o p i s o v  p r e l o m u  8 0 .  - 9 0 .  r o k o v .  
A b s o l ú t n a  v ä č š i n a  č a s o p i s o v ,  k t o r é  
m a j ú  v p o d t i t u l e  „ g r a f i c k ý  d i z a j n “ , 
sa v e n u j e  p r o d u k č n e j  č a s t i  d i z a j n u .  
P o p r i  t o m  e x i s t u j e  m i n o r i t n á  s k u ­
p i n a  č a s o p i s o v ,  k t o r á  d e f i n u j e  
n e p r e b á d a n ú  o b l a s ť  g r a f i c k é h o  
d i z a j n u :  d i z a j n é r s k y  ž u r n a l i z m u s .

Designing the Future

Paul Arthur 
Thoreau MacDonald

Peter Biľak
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D i z a j n é r s k y  ž u r n a l i z m u s

V porovnaní s v iac rozvinutými ob lasťam i žurnal izmu v ob las t i  vizuál-  

n ie h o  umenia je  d iza jnérsky žurna l izmus stá le  v p l ienkach a pri každej 

^pr í lež i tos t i  musí ob jasňovať,  prečo by mal vôbec existovať. Recenzie 

^arch i tek tú ry ,  vo ľného umenia a f i lm u sa in f i l t rova l i  aj do masovo 

vydávaných novín a časopisov, kde sa recenzie d izajnu ob javu jú  iba 

'-veľmi zriedkavo. Dizajnérsky žurna l izmus patr í do ob las t i ,  o ktorú sa 

kva l i f ikovaní  žurna l is t i  nezaujíma jú ,  a sam otn í  dizajnéri  nie sú 

schopn í  o nej písať. Najväčším prob lém om  gra f ického dizajnu 

a časop isov o ňom je  obrovský rozdiel medzi prezentovaním dizajnu 

medzi sam otným i d iza jnérm i a m imo d izajnérske j profes ie. Grafický 

d iza jnér síce býva často  de f inovaný  ako odborn ík  na kom un ikác iu ,  no 

pri kom un ikovan í  pr ínosu d izajnu pre spo ločnosť  zlyháva. Za t ia ľ  čo 

ekonom ika  môže byť prezentovaná na rôznych úrovn iach , od o d b o r ­

ných časopisov s ekonom ickým  žargónom až po denníky, kde je  p r i ­

blížená na jš irším masám, grafický dizajn sa nevie vyman iť  zo svojej  

izo lovanosti . Dnešný d izajnérsky žurna l izmus uzatvára ob lasť  iba pre 

pár vyvo lených.2’

D i z a j n  d i z a j n é r s k y c h  č a s o p i s o v

Podľa Rieka Poynora, zak ladate ľa  časopisu Eye, d iza jnérsky časopis  

^by mal byl prázdnym kon ta jnerom  pre pr isp ieva te ľov . Prázdny kon ta j-  

- n e r v š a k  neznamená neutrá lny  pr ís tup redakcie. Výberom m ater iá lov  

"a p r isp ieva te ľov  sa určuje tón časop isu . Tento pr ís tup trochu zabúda 

In a  aktívnu úlohu dizajnu. Niektoré časopisy  (Eye, V is ib le language, 

Zed) úspešne exper im entu jú  s ex is tu júc im i žurna l is t ickým i te c h n i ­

kami,  no dizajn ne ref lek tu je  snahy redakto rov. Príl išná podobnosť  

konvenčným akadem ickým  vzorom, a rgum entu júc  modern is t ickým  

pr ís tupom a snahou nechať mater iá l  hovori ť za seba, nemôže ad e k ­

vátne prezentovať dizajn . Sk ĺben ie  dizajnu, textu a v izuálov je  na j ­

väčšou výzvou pre časopisy. Jed ine vtedy môžu úspešne a efektívne 

kom un ikova ť  svoje poso ls tvo. Dizajn však nemôže nahrad iť  obsah 

časop isu . Časopis je  len taký dobrý , aký je  jeho  obsah. I vo vý lučne 

vizuálne or ien tovaných časop isoch  dizajn (p rezen tác ia )  nemôže 

zastúp iť  obsah. Dizajn môže iba podpor iť  obsah časopisu.

Je zau jímavé si povšim núť,  ako sa s d iza jnom vyrovnávajú d iza jné r ­

ske časopisy. Za t ia ľ  čo ku l tú rno -a l te rna t ívne  časop isy  ako Ray Gun 

a Beach Culture vyťaži l i z a trak t ívneho dizajnu max im um (až do take j 

miery, že bez svo jho d izajnu sú obsahovo prázdne),  d izajnérske časo ­

pisy podvedom e od m ie ta l i  če l iť  prob lém u redakčnej a dizajnérske j

č í t a  n á s  v ô b e c  n i e k t o ?
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vyváženosti . Práve kvôli svo jmu zámeru - p re­

zentovať dizajn - sa d iza jnérske časopisy 

paradoxne vyhýbajú exper im entom  s d iza j­

nom. Hľadan ie  akéhosi neu trá lneho spôsobu 

prezentovan ia  sa sta lo  typ ické  pre mnohé 

d izajnérske časopisy. Vari iba Emigre, 

Form+Zweck, Octavo a rané čisla U& lc  sa 

pokúšal i  nájsť dizajnérsku a lte rnat ívu pre 

časopisy  o vizuálnej ku ltú re. Osta tné časo ­

pisy, ako napr. Abita re, I. D., B luepr in t ,  Base­

line, Design Report,  Graphics In te rna t iona l  

atď . , nas ledu jú  d izajnérsky model peknej 

úpravy: triezva typogra f ia ,  m ono l i t ický  prís tup, 

dva bezseri fové fonty . John Plunkett,  bývalý 

kreatívny r iad i te ľ  časopisu Wired, kom entova l  

dizajn v las tného časopisu tak to :  „Chcel i  sme 

sa vyhnúť nepísanému d iza jnérskemu zákonu: 

dobrý dizajn = nepovš im nute ľný ,  vkusný, e le ­

gantný, us túpený do pozadia. Cíti l som, že 

áno, možno, no záleží to na kontexte. Pre 

Wired je  dô lež i te jš ie  byť výrazný ako ne po ­

vš im n u te ľn ý . “ 3)

Naj lepším pr ík ladom je  časop is  EMI GRE  

( 1 9 8 4 ) .  Emigre začal ako malý  xeroxový časo ­

pis em ig ran tov  v Kal i fo rn i i  so záu jm om o poé­

ziu, l i te ra tú ru ,  fo togra f iu  a dizajn. Od roku 

1 9 8 8  partner i  Rudy Vander lans (narodený 

v Haagu) a Zuzana Licko (narodená v B ra t i ­

s lave) s rastúc im záu jm om o typogra f iu  a gra­

f ický dizajn p re transform ova l i  Emigre na časo ­

pis dizajnu. Vanderlans ako šé fredak tor  

a d iza jnér časopisu vytvor il  jeden z na jzau j í ­

mavejších časop isov na pre lome 80 . a 90 . 

rokov. Každé čís lo Emigre prekvapi lo  svo jím 

spon tánnym  a p lu ra l is t ickým  prís tupom. Do 

veľkej miery tom u pom ohla  grafická úprava 

časopisu, nadmerný fo rm á t  a v lastné fonty . 

Typografia Emigre n iekedy kompenzovala  

redakčné nedosta tky ,  no vždy bola p o d p o ru ­

júca  a pre č lánky do p lňu júca .  Vanderlansov 

záujem o l ingv is t iku  a pos tš t ruk tu ra l is t ickú  

f i lozof iu  vyústi l  do exper imentov  s typ o g ra f ic ­

k o u  i m i t á c i o u  h l a s u  v r o z h o v o r o c h ,  prečo bol 

neskôr kategor izovaný ako pos tm oderný  časo ­

pis. Emigre bol tak is to  jeden z mála časop isov 

in ic iovaných d iza jnérm i,  ktorý prezentoval 

teo re t ické  č lánky o dizajne. To z neho vytvor i lo  

partnera pre br itský časopis  Eye. Tento t ra n s ­

kon t inen tá lny  d ia lóg  sa začal kom entovaním  

jedno t l ivých  čísel Eye v Emigre a naopak. N ie­

ktoré tém y prezentované v časopise Eye 

a Emigre (napr. Cult  of  the Ugly a lebo Zombie 

M odern ism ) sa sta l i  cen trá lnym i tém am i pre 

mnohé časopisy  začia tku 90 . rokov a z Emigre 

sa stal časop is  urču júc i trendy.

Od čísla 33  ( 1 9 9 5 )  sa fo rm á t  časopisu zm en­

šil na k las ický časopisový rozmer a Emigre 

pomaly  spe lo  k t r iezve jš iemu konvenčnému 

fo rm átu ,  od kto rého sa iné časopisy  chceli  

zúfa lo dostať.

m

EMIGRE

UNTITLED 
I I

DESIGNŮM '1 /1 9 9 9 GRAFICKÝ DIZAJN /  ČÍTA NÁS VÔBEC NIEKTO?



EVERY THINCI
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BETTER
I nu i c o  -Sinffer 2(and 20 belles from hell!r'” o * * ” -.l

Emigre má nesporný ta le n t  pre obchod a m arke t ing  a tá to  zmena 

bola ich reakciou na nové trhové možnosti . Dnes (čís lo 4 8 )  je  časo ­

pis do značnej miery rek lamou na produkty  Emigre ( fonty , plagáty , 

kn ihy,  CD, pyžamá),  no podľa nepotvrdených správ sa nás od čísla 

50  chystá  Emigre opäť niečím prekvapiť .

WALLPAPER,  spoč ia tku  malý  nezávis lý br itský časop is  „o veciach, 

ktoré nás o b k lo p u jú “ , dnes už v las tn í  am erický  g igant Time Warner 

-Company. W a l lpaper sa snažil od začia tku prezentovať dizajn ako 

Is ú časť  pros tred ia ,  v k to rom žijeme. Široký okruh tém je zväčša zasa­

dený do kontextu . Úspech časopisu sa stal jeho  v las tným prob lé- 

j n o m ,  zab raňu júc im  ísť h lbš ie  ako iba na povrch prob lém ov. Redak- 

~čne príl iš  š iroký záber nedovoľu je  venovať sa žiadnej z tém hlbšie . 

W a l l p a p e r  v š a k  d o k á z a l  p r e m i e š a ť  v z ť a h  r e k l a m y  a o b s a h u  č a s o p i s u ,  

keď jedn o  je od druhého ne odde l i te ľné .  W a l lpaper je  jedným  z na j ­

p redávanejš ích časopisov.

Časopis, ktorý sa vyhol problému, akým je prehodnotenie smerovania 

časopisu po určitom časovom období, je  britský OCTAVO. Ako samotný 

názov napovedá, pro jekt vydávaný londýnskym štúdiom 8vo sa začal aj 

s predpokladaným dátumom konca projektu. Octavo sa poduja l vydať 

osem čísiel v priebehu štyroch rokov, v ktorých by predstavil i  vlastnú 

víziu graf ického dizajnu. Projekt, ktorý začal roku 1986, nakoniec trval 

dlhšie,  ako sa na začiatku plánovalo (ôsme číslo bolo publ ikované roku 

1992),  no počas svojej existencie bol napr iek limitovanému nákladu 

jedným z najsledovanejších časopisov. Symbióza dizajnu a obsahu pre­

zentovaná na 16 stranách bola smerovaná ako opozícia pr iemernej 

typografie, žurnalizmu a nenávidenej symetrie, dekorácie a nostalgie. 

Od začiatku sa členovia 8vo priznávali k svojmu modern istickému 

vplyvu, a ten bol zjavný hlavne v zhmotnení ich vízie. Číslo 5 bolo vysá­

dzané diagonálne (spolu s obrázkami), číslo 6 zrkadlovo a po čísle 7 si 

Octavo uvedomilo, že si ich ľudia kupujú len pre ich dizajn, ako raritu, 

a hocako by sa snažili, nikto ich čítať nebude. Finálne číslo Octava sa 

objavi lo  koncom roka 1992 vo forme CD-ROM-u.

Kri t ický žurnal i zmus

Iba má lo  časop isov sa pokúša naozaj zobrazovať prácu v kontexte. 

Dizajn je  ne odde l i te ľne  spätý  s ku l tú rnou , ekonom ickou ,  po l i t ickou  

^a soc io log ickou  s i tuác iou  spo ločnos t i ,  a preto je  po trebné poukázať 

•na jeho  vplyv na spo ločnosť .  M ichael Rock, am erický  kr i t ik  dizajnu, 

Ikom en to va l  dnešnú s i tuác iu  tak to :  „M ám e množstvo in fo rm ác i í

o logo typoch, d ruhoch písma a ich au toroch , ale iba veľm i málo 

in fo rm ác i í  o tom , ako to celé zapadá do našej  ku l tú ry . “ 41 

Väčšina časop isov predstavu je  iba port fó l iá  d izajnérov bez a k e jko ľ ­

vek súvis lost i  s ich postavením v širšej  ku ltú re . Časopisy v snahe 

spopu la r izovať  dizajn a pr i lákať  záujem č i ta te ľov  pub l iku jú  nekr i t ické 

os lavné č lánky osobnos t í  dizajnu. Jedným z dôvodov je  absenc ia  

de f in íc ie  jasne j  pozície časopisu. Na to, aby mohol redak to r  p o n ú k ­

nuť pohľad na prácu dizajnu, musí zau jať pozíciu, na ktorej  môže č lá ­

nok založiť. Kri tický pr ís tup časop isov ešte nie je  samozrejmý, čoho 

dôkazom sú aj reakcie dizajnérov.

Po pub l ikovan í  knihy Zánik  t lače: gra f ický dizajn Davida Carsona, 

ktorej sa p redalo  v iac ako 160 0 0 0  výtlačkov, Riek Poynor urobil  

s Carsonom interv iew.

he stu f f  that  sur rounds y o i f j
SPD gold • ovemlt

[themght muff]
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Dnes sa David Carson odm ie ta  s Poynorom 

rozprávať. Podobný príbeh existu je  aj s hv iez­

dou 80 .  rokov Nevi l lom Brodym. Kri tický žur­

na lizmus neznamená zúrivé kr i tizovanie vše t­

kého, čo nás obk lopu je ,  no ob ja snen ie  si 

ú lohy dizajnu, nasto len ie  základných otázok 

a ponúknu t ie  in te rpre tác ie  dizajnu. Ak chcú 

dizajnéri  vs túp iť  do popred ia  a ich práca sa 

stáva pr ík ladom pre os ta tných , ich snahy m u ­

sia byť p reskúmané. Žu rna l is t ické  p o t ľa p ká va ­

nie po pleci  dizajnu nepom áha. Kri tický žurna­

lizmus zahrňu je  rôzne prís tupy a môže sa na 

prácu dizajnu pozrieť z mnohých perspektív . 

Riek Poynor ponúkol de f in íc iu  kri t ika vo svo­

jom  č lánku W rit ing Now: Journa l ism , Cri tic ism, 

Cri tical Journa l ism  (Ak tuá lne  písanie: žurna­

lizmus, kr i t ika ,  kr i t ický žurna l izmus):  „K r i t ika  

musí charakte r izovať  jasný  osobný posto j. To 

je  jeden  z fak torov , ktorý od l išu je  kri t ika od 

žurna l is tu .  [ . . . ]  Kri tik musí byť vždy pr ip ravený 

riskovať svoj krk. Nie každému sa bude páčiť, 

čo kr i t ik  píše, ale ochota riskovať a niesť aj 

náležité konzekvencie je  znakom ser ióz­

no s t i . “ ^

Podľa skúsenost i  mnohých šé fredaktorov, k r i ­

t ik  je  veľmi um ie rnený a c i t l ivý  pri písaní 

recenzie kn ihy a lebo výstavy, no pri osobných 

rozhovoroch sa jeho  názor výrazne od l išu je  

a dokáže zau jať úplne iné stanov isko . Veľmi 

málo  ľudí je  ochotných riskovať tak, ako to

op isu je  Riek Poynor. Písanie o g raf ickom 

d izajne nemôže a nesmie nahrad iť  d izajnérsku 

prax, pretože je  na ňom založená. No syntéza 

teór ie a praxe môže dizajnu pomôcť pri 

nachádzaní n iektorých dizajnérskych riešení 

a pri v las tnom de f inovan í  profesie.

„commvwim 
0( (HHtlltn KKMTI

Poznámky
11 Blackwell Lewis, The End of print: the graphic language of David Carson, 1995.
21 Eye, jeden z najprestížnejších časopisov o grafickom dizajne s celosvetovou 

distribúciou, je  vydávaný v náklade asi 12 0 00  výtlačkov.
31 John Plunkett, Eye 2 8 /9 8 , s. 12.
4) Michael Rock, Riek Poynor, Eye 1 6 /9 5 .
51 The Education of a Graphic Designer, edited by Steven Heller, Allworth Press, 1998.

GALLERY CZ

Časopis je  efemérne m éd ium , ktoré re f lek tu je  

a dokum en tu je  dobu, v ktorej  ž ijeme. Preto 

môžeme s ledovaním  dizajnérskych časop isov 

s ledovať aj vývoj sam otného  dizajnu. Napr iek 

skep t ickém u opisu súčasného stavu je dnes 

s i tuác ia  v g raf ickom dizajne vari na jlepš ia ,  

aká doteraz bola. Existuje prvá generácia kr i ­

t ikov  d iza jnu, pre ktorých je  písanie o dizajne 

ich hlavnou akt iv i tou . Takisto  existu jú v iaceré 

p la t fo rm y pub l ikovan ia  kr i t ického d iza jné r­

skeho žurnal izmu. Na viacerých un iverz i tách 

sa h is tó r ia dizajnu a p ísanie o ňom sta l i  

ne odde l i te ľnou  súčasťou programu.

Táto sch izofren ická , op t im is t ic ko -ske p t ic ká  

úvaha o s i tuác i i  časop isov a písania o dizajne 

je možno charak te r is t ická  pre d izajnérske fin 

de siéc le. Možno o pár mesiacov sa budeme 

môcť pozr ieť na posledné roky s väčším n a d ­

h ľadom.
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Svetový deň grafického dizajnuSadll< Karamusta,

M e d z i n á r o d n á  r a d a  a s o c i á c i í  g r a f i c k é h o  d i z a j n u  
I C O G R A D A  ( I n t e r n a t i o n a l  C o u n c i l  of  G r a p h i c  D e s i g n  
A s s o c i a t i o n s )  b o l a  z a l o ž e n á  r o k u  1 9 6 3 .  D e ň  z a l o ž e n i a  
I C O G R A D A ,  k t o r ý m  j e  2 7 .  a p r í l ,  bo l  r o k u  1 9 9 5  
v y h l á s e n ý  za S v e t o v ý  d e ň  g r a f i c k é h o  d i z a j n u .  V t e n t o  
d e ň  o r g a n i z u j e  k a ž d á  č l e n s k á  o r g a n i z á c i a  s e m i n á r e ,  
k o n g r e s y ,  t v o r i v é  d i e l n e ,  v ý s t a v y ,  s ú ť a ž e  a š p e c i á l n e  
p o d u j a t i a  z a m e r a n é  na o b o z n a m o v a n i e  v e r e j n o s t i  
s g r a f i c k ý m  d i z a j n o m  a d i z a j n é r m i .  M i n u l ý  r o k  
o s l a v o v a l a  I C O G R A D A  3 5  r o k o v  s v o j e j  e x i s t e n c i e .

Vo v y h lá s e n í  pr i p r í l e ž i to s t i  t o h to  v ý ro č ia  p re z id e n t  ICOGRADA 
Guy - A. S c h o c k a e r t  n a p ís a l :  „N aša  p ro fe s ia  sa od r. 1 9 6 3  d r a ­
m a t ic k y  z m e n i la .  V ä č š in u  n a š ich  p ô v o d n ý c h  c ie ľo v  sm e s p ln i l i .  
Zvýš i l i  sm e ú roveň  g r a f i c k é h o  d iza jn u  a je h o  p r o fe s io n á ln e j  
p raxe .  P o d a r i lo  sa nám d o s ia h n u ť  u zn an ie  o d b o rn é h o  p o s ta v e ­
n ia g ra f i c k é h o  d iz a jn é ra .  Naša vô ľa  z le p š i ť  a rozš ír i ť  p r ís p e v o k  
g r a f i c k é h o  d iz a jn u  k le p š ie m u  p o ro z u m e n iu  m edz i  ľu ď m i  je  s tá le  
p la tn ý m  a ú c ty h o d n ý m  c ie ľo m  na p rahu  éry g lo b á ln e j  ku l tú ry .  
S ve t  sa vša k  vyv í ja  n e u v e r i t e ľn e  rých lo .  Dnes s to j ím e  pred výz ­
vam i  c e lo s v e to v é h o  ro zm eru .  Je čas p r ip ra v i ť  sa na b u d ú c n o s ť .  
Ako o r g a n iz á c ia  s to j ím e  pred m n o h ý m i  výzvam i.  Na sve te  je  do sť  
m ie s ta  pre v š e tk ý c h ,  no t i e to  výzvy m a jú  ro z h o d u jú c i  význam 
a n e m ô že m e  sa s tá le  t o č i ť  d o k o la  v úzkych h r a n ic ia c h .  P r iš la  
nová d o b a ,  kde úc ta ,  p o ro z u m e n ie  a s p o lo č n é  víz ie s iným i 
o d b o rn ík m i  budú  s tá ť  bo k  po boku  s i n d i v id u a l i t o u  a o so b n ý m  
z a m e r a n ím . “
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S ve to vý  deň g r a f i c k é h o  d iz a jn u  má dva a s p e k ty .  Prvým je  2 7 .  
a p r í l ,  ke ď  sa na ce lo m  sve te  o d o v z d á v a jú  p o s o ls tv á  a k o n a jú  sa 
os lavy .  D ruhým  a n a jd ô le ž i te jš ím  a s p e k to m  je  r o č n á  t é m a .

ICOGRADA od r. 1 9 9 6  ka ž d o ro č n e  
v y h la s u je  n e ja k ú  té m u  z o b la s t i  g r a f i c ­
kého d iz a jn u  a o s lo v u je  č le n s k é  a s o c iá ­
c ie  a je d n o t l i v ý c h  d iz a jn é ro v ,  aby o nej 
p r e m ý š ľa l i ,  t v o r i l i  a o rg a n iz o v a l i  p o d u ­
j a t i a  na t ú t o  té m u .  Tak to  p o d n e c u je  
sve to vú  k o m u n i tu  g r a f i c k é h o  d iza jn u  
k a k t i v i t e  n ie le n  vo v ý ro čn ý  deň 2 7 .  
a p r í la ,  a le  po ce lý  rok.

OAUIATUI •■ISIMES PBOM D*LMilTU/DAI.M«TUt IS IN CROál
C A S T E I V C N E U Č

Roku 1 9 9 6  p o ž ia d a la  ICOGRADA s v o ­
j i c h  č le n o v ,  aby  p r o p a g o v a l i  o tázku  „Čo  
j e  d i z a j n ? “ . Pod ľa  in f o r m á c i í  k S v e to ­
vém u dňu g r a f i c k é h o  d iz a jn u  sa od 
d iz a jn é rs k y c h  a s o c iá c i í  o č a k á v a lo ,  aby 
p o lo ž i l i  t ú t o  o tázku  zná m ym  o s o b n o s ­
t ia m  p ô s o b ia c im  m im o  o b la s t i  g r a f i c ­
kého d iz a jn u  vo s v o j ic h  k ra j in á c h  a aby 
ich o d p o v e d e  p o u ž i l i  ako  t i t u l y  p l a g á ­
tov  a b i l l b o a r d o v ,  k to ré  sa m a l i  n a v r h ­
núť  a v y ro b i ť  pr i p r í le ž i t o s t i  S v e to v é h o  
dňa g r a f i c k é h o  d iz a jn u  1 9 9 6 .

Tém ou p ro je k tu  v ý ro č n é h o  dňa v roku 
1 9 9 7  bo la  „N o vá  d e f in í c ia  g r a f i c k é h o  
d iz a jn é ra  na p r a h u  n o v é h o  t i s í c r o č i a “ , 
k to re j  c ie ľo m  b o lo  p o d č ia r k n u ť  význam  
p ro fe s ie  g r a f i c k é h o  d iz a jn é ra  v čase
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nových  k o m u n ik a č n ý c h  te c h n o ló g i í  a o c e n i ť  b u d ú c u  ú loh u  d i z a j ­
néra ako  j e d n o t l i v c a  v s p o lo č n o s t i .  Č leno v ia  ICOGRADA bo l i  
vyzývan í ,  ab y  tú to  té m u  p r o p a g o v a l i  o r g a n iz o v a n ím  rôznych 
p o d u ja t í  vo s v o j ic h  k ra j in á c h .
Zá rove ň  bo l i  o s lo v e n í  j e d n o t l i v í  g r a f ic k í  d iz a jn é r i  so ž ia d o s ť o u ,  
aby  v y tv o r i l i  s vo ju  o s o b n ú  d e f in í c iu  d iz a jn é ra  s p o u ž i t ím  s lov ,  
o b ra zo v  a le b o  o b o c h  t ý c h to  p ro s t r ie d k o v .  Nové d e f in í c ie  sa m a l i  
s ta ť  ich v la s tn ý m  „ m a n i f e s t o m “ . V y tv o re n ia  nove j  d e f in í c ie  g r a ­
f i c k é h o  d iz a jn é ra  v la s tn ý m  v e rb á ln y m  a le b o  v iz u á ln y m  ja z y k o m  
sa z ú č a s tn i lo  vyše s e d e m d e s ia t  d iz a jn é ro v  a š t u d e n to v  d iza jn u  
z c e lé h o  s v e ta .  Ich m y š l ie n k y  sú z h rn u té  v 1 5 0  s t ra n o v e j  p u b l i ­
k á c i i ,  k to rú  ICOGRADA p r ip ra v u je  na v y d a n ie .

Téma S v e to v é h o  dňa g r a f i c k é h o  d iz a jn u  1 9 9 8  bo la  „ K l i e n t  
a z á k a z n í k “ . Pre g ra f i c k é h o  d iz a jn é ra  sú to  dve n a jd ô le ž i t e jš ie  
s t ra n y  v k o m u n ik a č n o m  p ro ce se .  V roku 1 9 9 8  m a l i  č le n o v ia  
ICOGRADA d is k u t o v a ť  o t ý c h to  dvo ch  h la v n ý c h  p r o b lé m o c h :  
k l i e n t  ako o d o s ie la t e ľ  p o s o ls tv a  a záka zn ík  ako  je h o  p r í je m c a .  
M a l i  sm e p r e m ý š ľa ť  o vz ťaho ch  medz i  d iz a jn é ro m  a o s o b o u  
vo f i rm e ,  k to rá  si o b je d n á v a  d iza jn  a p la t í  d iz a jn é ra ,  a c ie ľo v o u  
s k u p in o u  ľud í ,  k to r í  p r i j ím a jú  d iza jn  a je h o  p o s o ls tv o .
H ľa d a l i  sm e o d p o v e d e  na n a s le d u jú c e  o tá zky :

^  Je k l ie n t  p a r tn e ro m  a le b o  s p o lu p ra c o v n ík o m  d iz a jn é ra ?

Sú k l ie n t i  p o t re b n í  pre k r e a t i v i t u ,  a le b o  sú p re k á ž k a m i  s k v e ­
lých n á p a d o v ?

^  Kto v s k u to č n o s t i  p la t í  za k o m u n ik a č n ý  d iz a jn ?  Kto p la t í  
d o p ra v n é  zn a čky :  sp rá va  c ie s t  a le b o  v o d ič i?

Je p u b l i k u m  h o m o g é n n a  s k u p in a  p r i j ím a jú c a  id e n t i c k é  
p o s o ls tv o  z i n f o r m á c i í  o d v y s ie la n ý c h  m é d ia m i?

^  V ce le j  h is tó r i i  g r a f i c k é h o  d iz a jn u  bo l k l i e n t  „ d o m in a n tn ý m  
f a k t o r o m “ . Bez k l ie n ta ,  k to rý  zada l  p rá c u ,  n e bo l  g ra f ic k ý  
d iza jn  an i d iz a jn é r .  Môže v b u d ú c o m  s to r o č í  e x is to v a ť  g r a ­
f i c k ý  a le b o  k o m u n ik a č n ý  d iza jn  bez k l ie n ta ?

Tá to  p o s le d n á  o tázka  nás in š p i r o v a la  k z o r g a n iz o v a n iu  š p e c iá l ­
neho  p r o je k tu  s názvom D n e s  b e z  g r a f i k y !  P o ž ia d a l i  sm e 
d iz a jn é ro v ,  aby  o d o v z d a l i  n a s le d u jú c e  p o s o ls tv o  k l ie n to m  
a zá ka zn íko m  vo sv o j ic h  k ra j in á c h :  „D n e s  n e p o u ž i te  ž ia d n y  g r a ­
f i c k ý  d iza jn  a u v id í te ,  čo sa s t a n e ! “
Na te n to  p r o je k t  sm e d o s ta l i  o d p o v e d e  z V e ľke j  B r i tá n ie ,  Ta l ia n  
ska ,  A u s t rá l ie ,  C h o rv á ts k a ,  T u recka ,  Kuby, Číny, N em e cka  
a F rancú zska .
Prvá re a kc ia  p r iš la  z f r a n c ú z s k e h o  M a rs e i l le  od V in c e n ta  H an- 
ro ta :  „S v e t  bez g ra f ik y  je  ako  ve ľké  p ís m e n o  s a k c e n t o m . “ * 
Počas M e d z in á ro d n é h o  týždň a  g ra f ic k é h o  d iza jn u  G r a f i s t  
v I s ta n b u le  ro z p ra c o v a la  t ú to  té m u  Esen K a ro lo vá  vo sv o je j  t v o ­
rive j  d ie ln i  so š tu d e n tm i .  Š tu d e n t i  v y tv o r i l i  zna čky  „To to  je  g r a ­
f ic k ý  d i z a jn “ v y t la č e n é  na s a m o le p k á c h .  T ie to  zn a čky  n a le p i l i  na 
rôzne p re d m e ty  vo s vo jo m  o k o l í  a fo t o g r a fo v a l i  ich.
A s o c iá c ia  g r a f ic k ý c h  d iz a jn é ro v  v C h o rvá tsku  v y tv o r i la  p la g á t  
pre S ve tový  deň g ra f i c k é h o  d iz a jn u  ’ 9 8 .  V Číne sa ko n a la  
výs tava  faxo v .  V T a l ia n s k u  o rg a n iz o v a l i  d i s k u s ie .
S v e to v ý  deň  g r a f i c k é h o  d i z a jn u  sa o s la v o v a l  po p r v ý k r á t  aj  na 
K ube  s p r í s t u p n e n í m  v ý s ta v y  K u b á n s k y  g r a f i c k ý  d iz a jn ,  k to rá  
sa k o n a la  v K u l t ú r n o m  c e n t r e  P a b la  de la T o r r ie n te  v H a v a n e .
V rá m c i  v e r n is á ž e  sa o d o v z d á v a la  c e n a  N a j l e p š í  k l i e n t  
d iz a jn u  ro ka .
V Tu recku  bo l i  S v e to vé m u  dňu g r a f i c k é h o  d iz a jn u  ’9 8  v e n o v a n é  
I s ta n b u ls k é  m e d z in á r o d n é  s t r e tn u t ia  d iz a jn u  ( I IDE ’9 8 ) .  Na 
s e m in á ro c h ,  p a n e lo v ý c h  d is k u s iá c h  a v ý s ta v á c h  sa na to m to  
p o d u ja t í  s t r e t l i  d i z a jn é r i ,  p e d a g ó g o v ia  v y u č u jú c i  g r a f ic k ý  d iz a jn ,  
š t u d e n t i  a k l ie n t i  d iz a jn u .

S v e t o v ý  d e ň  g r a f i c k é h o  d i z a j n u  1 9 9 9
T o h to ro č n o u  té m o u  v ý ro č n é h o  dňa je  „ P a p ie r “ . ICOGRADA 
v i n fo rm á c iá c h  k p ro je k tu  f o r m u lo v a la  t i e t o  tézy:
G r a f i c k í  d i z a j n é r i  p o u ž í v a j ú  p a p i e r .
B ez  p a p i e r a  j e  g r a f i c k ý  d i z a j n  n e m y s l i t e ľ n ý  ( p r i n a j m e n ­
š o m  d o  k o n c a  t o h t o  s t o r o č i a ! ) .
P a p i e r  j e  p re  d i z a j n  n á s t r o j o m  aj k o m u n i k a č n ý m  m é d i o m .  
P a p i e r  sa  v y r á b a  n a j m ä  z d r e v a .
I k e ď  v n i e k t o r ý c h  k r a j i n á c h  sa v y s a d i l i  n o v é  s t r o m y ,  
v p r i e b e h u  2 0 .  s t o r o č i a  sa le s y  na c e lo m  s v e te  v y k y n o ž i l i  
k v ô l i  v ý r o b e  p a p i e r a .  N a jm ä  j u h o a m e r i c k é  a a f r i c k é  d a ž -  
ď o v é  p r a le s y  b o l i  d i v o k o  n i č e n é  p a p i e r e n s k ý m  p r i e m y s l o m .  
S m e  d l ž n í k m i  p r í r o d y .

P o s le d n ým  S ve tovým  dň o m  g r a f i c k é h o  d iz a jn u  v to m to  s to r o č í  
a t i s í c ro č í  chce  ICOGRADA a g r a f i c k í  d iz a jn é r i  po p r i  o r g a n iz o ­
va n í  p o d u ja t í  s ú v is ia c ic h  s p a p ie ro m  s y m b o l i c k y  s p la t i ť  s vo je  
d lh y  p r í ro d e  v y sá d za n ím  L e s o v  I C O G R A D Y .
Prvý po ku s  p r iš ie l  z T u recka :  v s p o lu p r á c i  s T u recko u  s p o lo č n o s ­
ťou g ra f ic k ý c h  d iz a jn é ro v  (G M K) a N a d á c io u  pre o c h ra n u  p r í r o d ­
ného  a a r c h i t e k to n i c k é h o  p r o s t re d ia  (CEKUL) v I s ta n b u le  na 
dvoch  p rá zd n ych  p o l ia c h  g r a f i c k í  d iz a jn é r i  z c e lé h o  sve ta  v y s a ­
d ia  dva lesy. Les ICOGRADY vy s a d e n ý  v r. 1 9 9 9  ta k  bu d e  rásť 
do 2 1 .  s to r o č ia  a 3. t i s í c ro č ia .

I COGRADA sa obr ac i a  na a s oc i á c i e  gr a f i c k é ho  di za j nu a g r a ­
f i ckých di za j nér ov,  aby podpor i l i  t e nt o  pr o j ek t  vo svoj i ch k r a ­
j i nách a vrát i l i  „ pa pi e r  späť  do pr í r ody“ pre budúce  t i s í cr oči e .

' O dvolávka na p rav id lá  francúzske j gram atiky.
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z l a t á  včela 4
Moskva 25. 12. 1998 - 10. 1. 1999

Jan Rajl ich ml.

M e d z i n á r o d n é  b i e n á l e  g r a f i c k é h o  d i z a j n u  Z l a t á  v č e l a  ( G o l d e n  
B e e )  v M o s k v e  sa za s e d e m  r o k o v  s v o j e j  e x i s t e n c i e  už c e l k o m  
u d o m á c n i l o  na s v e t o v e j  g r a f i c k e j  s c é n e .  Z l a t á  v č e l a ,  z a l o ž e n á  
r o k u  1 9 9 2  a g e n t ú r o u  a č a s o p i s o m  G r e a t i s  p o d ľ a  v z o r u  b i e n á l e  
v B r n e  ( k t o r é  m o s k o v s k í  o r g a n i z á t o r i  n a v š t í v i l i  po pr vý  r az  
v r o k u  1 9 9 0 ) ,  sa r a z  za dva  r o k y  o d o h r á v a  v Ú s t r e d n o m  d o m e  
u m e l c o v  ( C D C H )  na K r y m s k o m  v a l e  1 0 ,  k a m  k a ž d o d e n n e  z a v í t a  
n i e k o ľ k o  s t o  n á v š t e v n í k o v .  ( A r e á l  C D C H  j e  o k r e m  i n é h o  
z a u j í m a v ý  pr e  c u d z i n c o v  aj  t ý m ,  že na j e h o  p o z e m k u  j e  
z h r o m a ž d e n ý  s k a n z e n  „ z r u š e n ý c h “ p l a s t í k  s o v i e t s k e j  é r y ,  k d e  
n á j d e t e  t a k m e r  v š e t k o  od L e n i n a  po B r e ž n e v a . . . )

Zlatej včely som sa zúčastn i l  ako porotca dvakrát,  po prvý raz r. 19 92  a v tom to  
roku na 4. ročníku po druhý raz. Neubrán im sa preto urč itému po rovnávaniu .  
Hlavná zmena spočíva v tom , že Zlatá včela zmeni la svoj „ roz le t “ - z b iená le  p la ­
gátu sa sta lo  b iená le  g ra f ického d iza jnu, kde sa popri  p lagáte vždy ob javu jú  aj 
ďa lš ie  vybrané výstavné ka tegórie . Je po teš i te ľné ,  že organ izá tor i  nes ledujú  iba 
c ie le d ivácke j a trak t ívnost i  (p lagá t) ,  ale že gra f ický dizajn , ktorý je určite tým 
na jľudove jš ím  a na jm asove jš ím  vizuálnym umením , ukazujú aj z iných s tránok, 
ktoré práve ten to  fak t  vere jnost i  p r ipom ína jú .
U spor iada te ľ  z dôvodov tzv. ruskej f inančne j  krízy (zab lokovan ie  bankových 
účtov) prelož il  pôvodný októbrový termín  m edz inárodného b iená le  v Moskve na 
kon iec roka. Zla tá včela 4 sa napokon predsa len usku točn i la .  Dve g igant ické  
výstavné sály CDCH sa zap ln i l i  ako už trad ične  p lagátm i z pos ledných dvoch 
rokov, a ten toraz i obá lkam i a s t ránkam i časop isov a navštívenkami.  Porota teda 
posudzova la  práce v troch kategór iách - plagáty , časop isy  a vizi tky. Vernisáž b ie ­
nále sa konala 25 . decembra , keď „Z á p a d “ os lavu je  prvý sv ia tok  v ianočný, 
a s lávnostné  vyh lásenie  cien sa usku točn i lo  7. janu ára ,  keď sú zasa pravoslávne 
Vianoce. Podľa organ izá torov b iená le  to bolo sym bo l ické  - Zlatá včela po le tu je  
nad bar iéram i hraníc a spá ja  Západ s Východom, čas a štýly.
Zlatá včela 4 predstav i la  5 4 0  p lagátov , 54  časop isov  a 775  v iz i tiek od 3 3 5  d iza j­
nérov z 39  krajín. (Na prvom ročníku Zla te j včely bol vystavený asi po lov ičný 
počet  p lagátov .)  Z Českej repub l iky  sa v tom to  roku zúčastn i l  iba Aleš Najbr t  
s časop isom  Raut a m imo súťaže (ako po ro tca )  au tor  toh to  č lánku s p lagátm i 
a v iz i tkami.  Zo Slovenska to bo li V lad im ír  Vološin s časop isom  Reklamná revue,
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časop is  DE SIGN UM (graf ický dizajn Zuzana Chmelová) a v kategór ii  
v iz i t iek Jozef Dóka a Jozef Hauke. Skromná účasť z oboch našich 
krajín svedčí o podceňovaní  te j to  akcie, o ktorej  bola odborná vere j­
nosť in fo rmovaná naprík lad aj na b iená le  v Brne.
Inš ta lác ia  prvej Zla te j včely, ktorú navrhol A. Logvin, bo la m im o ­
r iadne podarená. Vtedy bo li p lagáty  inš ta lované je d n a k  ver t iká lne  na 
s tenách a na jedn odu chých  s to jkách  z dvoch m ierne prehnutých 
p las t ikových dos iek  opretých o seba (podobne ,  ale t rochu decent-  
ne jš ie než v Trnave), je d n a k  ho r izontá lne na tých istých doskách na 
pod lahe . V tom to  roku navrhla inš ta lác iu  f i rma Ardelo (Nata l ia  
Tamruči a Pavel Abramov),  te n to k rá t  však inš ta lác ia  neposlúž i la  
vystaveným p lagátom . Ich z lepenie  tesne k sebe v n iekoľkých radoch 
nad sebou a vedľa seba do akýchsi op t icky  vytváraných b i l lboa rdov  
neumožňovalo  nielen rovnocenné podm ienky  pre preh l iadku  všetkých 
exponátov, ale navyše sa často  do „zos táv “ p lagátov  jedn ého  autora 
dosta l  p lagá t  iného autora pr íbuzný rozmermi či fa rebnosťou, a tak  
porota  i d iváci bo li neraz zmätení,  na jmä ak exponáty  boli označené 
iba čís lam i.  Organizátorov však možno pochvá l iť  za m im or iadne  vyda ­
renú prezentác iu v iz i tiek a časop isov zavesených v pr iesto re . Bol to 
pádny dôkaz, že na jedn e j  výs tave možno úspešne kom b inovať  v zá­
sade tri rôzne fo rm áty  (p lagáty ,  časopisy, viz itky),  čo napokon na ­
značoval i v t ipne  riešený p lagát  b iená le  od Jur ija Surkova. 
Medz inárodná poro ta  v zložení Valer ij  Akopov (Rusko), Me lch io r  
Im boden (Šva jč ia rsko),  Jossi Lemel (Izrael) , Keizo Macui (Japon­
sko), Tadeusz Piechura (Poľsko) ,  Ala in Le Quernec (Francúzsko - ■
predseda),  Jan Raj lich ml. (ČR) a Oleg Veklenko (Ukra j ina)  posudzo­
vala vystavené práce 5. a 6. januára .

G o ld e n  Bee G ra n d  Prix  si o d n ie s o l  S t e f a n  S a g m e i s t e r  (U S A ) .  
Ceny za p la g á ty :  And r e j  Logvi n (R u s k o ) ,  Ka z u ma s a  Na g a i  
( J a p o n s k o ) ,  Gú n t e r  R a mb o w  (N e m e c k o ) ,  U. G.  S a t o  ( J a p o n ­
s k o ) ,  Le o n a r d o  Sonno l i  ( T a l i a n s k o ) ,  č a s o p is y :  Dmi t r i j  Li ki n  
a Jevgeni j  Ra i t s e s  ( R u s k o ) ,  K a t e r i n a  Kož uchová  (R u s k o ) ,  
S e r ge j  Kužavsk i j  (R u s k o ) ,  S a n c h e z  Rodr i go  ( Š p a n i e l s k o ) ,  
W a n g  Xu (Č ín a )  a za v iz i t k y :  Pet r  Ba n k ov  ( R u s k o ) ,  V i a d i mi r  
Ča j k a  (R u s k o ) ,  Fons M a t t h i a s  H i c k m a n n  ( N e m e c k o ) ,  An a t o -  
l i j  Gol yšev (R u s k o ) ,  Ge s i n e  G r o t r i a n - S t e i n w e g  ( N e m e c k o ) ,
I gor  Gur ov i č  (R u s k o ) ,  Pe k k a  Pi i ppo ( F ín s k o ) ,  Koi či  S a t o  
( J a p o n s k o )  a Lanny S o m m e s e  (U S A ) .  N e z á v is le  od p o r o ty  sa 
už po d r u h ý k r á t  po u k o n č e n í  Z la te j  v č e ly  u d e l i l i  t ie ž  dve 
č e s tn é  ce n y  o c e n e n ý m  la u r e á to m  s v e to v ý c h  v ý s ta v  g r a f i c k é h o  
d iz a jn u  z m in u lé h o  d v o j r o č n é h o  o b d o b ia  - cen a  o r g a n iz á to r o v  
G o ld e n  Bee Loved b o la  u d e le n á  Ni k l a us o v i  Tr ox l er ovi  zo 
Š v a j č ia r s k a  a Cena IBCC ( K o o r d in a č n á  ra da  m e d z in á r o d n ý c h  
b ie n á le )  Ka z u ma s o v i  Na g a j ov i  z J a p o n s k a .

Porotu jednoznačne  na jv iac zau ja l i  dvaja autor i : Gúnter Rambow 
(Nem ecko) sér iou d ivade lných , výsostne graf icky č ie rnob ie lych  p la ­
gátov dop lnených iba fa rebnou značkou d ivad la  a využíva júcich tie 
na j je dno duchš ie  tvary (kruhy, t ro juho ln íky ,  špirá ly , v lny.. . )  a Stefan 
Sagm eis te r  (USA) súborom veľmi or ig iná lnych viz it iek. O udelení 
Grand Prix práve jem u napokon rozhodlo to,  že i medzi p lagá tm i 
vzbudi l  pozorosť  svojím „bež iac im  kuraťom bez h lavy“ pre výstavu 
AIGA v New Yorku. Sagm eis te r  (pôvodom  z Rakúska) je  vychádza jú ­
cou hviezdou a Grand Prix Golden Bee je jeho  prvým dôlež itým medz i­
národným ocenením. Tret ím, o k to rom je po trebné sa zmieniť,  je  Leo­
nardo Sonnol i  (Ta l iansko).  Jeho do de ta i lu  kom poz ične premyslené 
čie rnob ie le  p lagáty  patr ia  do kategór ie  sof is t ikované) hry s písmom 
v op t icky  kom ponovane j  konštrukc i i  layoutu s fo tog ra f ickým  d e ta i ­
lom. Aj on bol horúcim kan d idá to m  na najvyššie ocenenie .  Z Bienále 
Brno ’9 8  sa pam ätám e na jeho  písmená - fo togra f ie .
Vizitky ukázal i, že plat í, že i v izitka je  v lastne malý p lagát  - poster  - 
symbol - znak nos ite ľa . . .  a má popri  in fo rmat ívne j  funkc i i  povedzme 
i es te t ické a psycho log ické  aspekty . Sagm eis te r  často  pracoval napr. 
s rôznymi výsekmi,  ktoré až pri zložení dával i  úp lný text. To však vyža­
du je  t lač,  vysekávanie  i s k ladan ie  na desat iny  m i l im e tra  presne.
Veľmi zau jímavé boli časop isecké  časti  expozície Zlatej včely, kde sa 
zišiel rad vyn ika júc ich  pr ík ladov moderne j typogra f ie .  V te j to  veľmi 
ne ľahkej d isc ip l íne , ktorá bohato  využíva všetky možnosti  súčasnej

\  /
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počítačove j montáže, musí zostať zásadou 
(p o k ia ľ j e  časopis  určený naozaj na čítan ie )  
jasná č i ta te ľnosť  a p rehľadná in fo rm at ívnosť  
obsahu. Udelenie 3 cien za časopisy  ruským 
autorom nebolo  rozhodne iba kom p l im en tom  
poro ty  hos t i te ľom . Veľmi zauja l naprík lad p o ­
merne nový moskovský časopis  graf ického 
dizajnu Kak, kto rému šéfu jú Petr Bankov a Ka­
ter ina Kožuchová a k to rého je d n o t l ivé  čísla 
vytvárajú rôzni dizajnéri . Doteraz vyšlo 5 čísel. 
Zlatá včela je  v Rusku uda losťou m im o r ia d ­
neho významu. Ruský grafický dizajn na jedne j  
s trane nadväzuje na odkaz sov ie tskeho kon­
štruk t iv izmu a na druhej s trane na školu p o ľ ­
ského p lagátu Henryka Tomaszewského.
V Rusku pracujú dizajnéri  svetovej extratr iedy, 
ako sú Andrej  Logvin, V lad im ír  Čajka, Boris  
Trofimov a des ia tky  ďa lš ích . Medz inárodná 
poro ta  mala možnosť navštív iť  aj n ieko ľko 
exk luzívne zar iadených dizajnérskych š túd i í  
(Ku-ku, IMA Design, Open de s ig n !) ,  ktoré so 
súčasnou šp ičkovou techn ikou  vytvárajú š p ič ­
kové práce.
V graf ickom dizajne, v jeho  kom un ika tívne j  
úlohe rozhoduje zrozumite ľná myšl ienka, zau­
j ím avý  nápad, nevtieravý v tip , a nie s ter i lná 
hra s tvarm i,  fa rbam i či písmom, aj keby bola 
použitá akokoľvek do kona lá  techn ika .  Navští­
vil i sme i nový p ro fes ioná lny  k lub grafikov- 
-d iza jnérov Port fe lio ( h t t p : / /w w w .p o r t fe l io . ru ), 
ktorý slúži ako centrá la  dev ia t ich  grafických 
š túd i í  (napr. DIRECTDesign, S am o ljo t ,  Taboo, 
Agej Tomeš, Typographic  design a i.) a ktorý 
vydal podľa vzoru Graphisu už tri ročenky gra­
f ického dizajnu.
V súčasnost i  organizu je b iená le  Zlatá včela 
moskovská Akadémia graf ického dizajnu a f i r ­
ma Lin iaGra fic, za všetkým je  však po trebné 
v id ieť  je d in ého  človeka - Dr. Sergeja Serova, 
ktorý je  v Moskve (a dnes už aj za h ran icam i)  
uznávaný ako h lavný teo re t ik  g ra f ického 
dizajnu v Rusku. Náročná akc ia, akou je  každé 
b iená le ,  vyžaduje veľké osobné nasaden ie
a pomoc sym pat izan tov  a pr ia te ľov.  Že la jme 
Z latej včele, aby ich s tá le nachádza la.
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Po v y n ú t e n e j  p a u z e  s p ô s o b e n e j  o b č i a n s k o u  v o j n o u  

v C h o r v á t s k u  z a č i a t k o m  9 0 .  r o k o v  a j e j  s p o l o č e n s k ý m i  

a e k o n o m i c k ý m i  d ô s l e d k a m i  sa Z á h r e b  d e f i n i t í v n e  

v r á t i l  m e d z i  m e t r o p o l y  e u r ó p s k e h o  g r a f i c k é h o  d i z a j n u ,  

k e ď  po ô s m y  r a z  z o r g a n i z o v a l  m e d z i n á r o d n ú  

p r e h l i a d k u  g r a f i c k é h o  d i z a j n u  a v i z u á l n e j  

k o m u n i k á c i e  Z g r a f .

Toto súťažné podu ja t ie  sa konalo  po prvý raz roku 19 75 .  V pr iebehu 

nasledujúc ich rokov získalo medzinárodné renomé a zášti tu ICOGRADA, 

ktorá ho zaradi la  do ka lendár ia  na jvýznamnejších uda los t í  g ra f ického 

dizajnu v tom to  roku. Zgraf 8 uspor iada la  Chorvátska asoc iác ia  úž it­

kových umelcov, cho rvá tske  m in is te rs tvo  ku ltú ry a mesto  Záhreb 

v Umeleckom pavilóne. R iad i te ľkou  toh to ro čnéh o  po du ja t ia  bola 

víťazka viacerých m edz inárodných súťaží, grafická d iza jnérka Sanja 

Rocco, umelecká r iad i te ľka  š túd ia  Caste lvenere design.

Do užšieho kola súťaže výberová porota  nom inova la  2 1 8  prác (z toho 

t re t inu  tvor i l i  dom ác i  au tor i  a na jp oče tn e jš ie  zastúpeným zah ran ič ­
ným účastníkom bolo  Japonsko s 3 7  au to rm i) .  Práce boli zaradené 

do dev ia t ich  sekcií : p lagáty,  i lus trác ia  a fo togra f ia ,  vizuálna k o m u n i­

kácia, te levíz ia a f i lm ,  časopisy,  m u lt im éd iá ,  rek lama, prezentác ia ,  

bankovky a ceniny. M edz inárodná porota  v zložení Jani Bavčer (S lo ­

v insko) ,  Željko Borč ič (Chorvátsko),  V lad im ir  Čajka (Rusko), Šigeo 

Fukuda (Japonsko) a Laurence Madre l le  (Francúzsko) rozhodla o roz­

de len í cien tak to :

Z g ra f  Grand Prix z íska l  Kóre jčan  Ahn Sang-Soo za i lu s t rá c ie  ku knihe  

„S szam z ie  A r t  B o o k “ , cenu Z g ra f  I ex aequo Kazumasa N agaj 
z Japonska za p la g á t  „ S a v a “ a Terrance Zacharko z Kanady  

za p la g á ty  „ C o n t ra s t  #1 + #2 " .  Ocenenie Z g ra f  II z íska l  Wang Xu 

z Číny za časop is  Design Exchange Magazine. Cena Z g ra f  Excel lence  

a súčasne  a j oso b i tné  ocenen ie  M e dz iná rodn e j  a so c iá c ie  um e lecke j  

k r i t ik y  AICA pu tova la  do rúk ruského g ra f ika  V lad im íra Čajku  

za p la g á ty  „A ľ te rn a t iv e “, „F o r  ren t  ( L e n in ) “ a „He is h e re “ zo ser iá lu  

Hesto ry , k to rý  a u to r  p rezen tova l  a j  na m in u lo ro čn o m  b iená le  v Brne. 

Cena ICOGRADA Excel lence bo la  ude lená Joäovi M achadovi 
z Portuga lska.

Zgraf, podobne  ako iné b iená lne  a t r iená lne  d izajnérske po du ja t ia  

(Brno, Trnava, Hels inki a tď .)  nie je  len medz inárodnou súťažnou 

výstavou pa r t ic ipu jú c ich  d iza jnérov a č lenov medz inárodne j  poroty , 

ale ponúka aj spr ievodné výstavy, p rednášky a prezentác ie. Osob itná 

pozornosť je  up r iam ená na mladú generáciu  grafických d izajnérov do 

2 6  rokov, ktorí súťažia o cenu Zgraf W elcome. Tohtoročným víťazom 

sa stal Chorvát Davor Bruketa za vizuál banky Croatia. Okrem vym e­

novaných cien udel i l i  na tr iená le  Zgraf 8 aj deväť čestných uznaní 

v ďa lš ích súťažných kategór iách.

Pozoruhodným fak tom toh to ročného  Zgrafu bola m in im á lna  účasť 

grafických dizajnérov z blízkych krajín s trednej Európy (s výnimkou 

S lov inska) , naprík lad z Maďarska (2 ) ,  Rakúska (2 ) ,  Čiech (3 ),  S loven­

ska (n ik to ) .  Buď je to to  podu ja t ie  u nás s labo spropagované, a lebo tu 

prežívajú s tereotypy nedôvery voči te j to  časti  sveta. Tretia al te rnatíva, 

a síce to, že nemáme čo ukázať, predsa nemôže byť pravda.

mr

GRAFICKÝ DIZAJN /  ZGRAF 68/V1999 DESIGNŮM



 ̂i  potreba

</>

Qt:

o

> -

S

s

N  
O

o .

K e ď  sa v s e p t e m b r o v o m  č í s l e  
p r e s t í ž n e h o  a m e r i c k é h o  č a s o p i s u  
G r a p h i s  o p ý t a l i  s p i s o v a t e ľ a ,  
v y d a v a t e ľ a  a t e o r e t i k a  g r a f i c k é h o  
d i z a j n u  K u r t a  A n d e r s e n a ,  a k o  by 
c h a r a k t e r i z o v a l  s ú č a s n ý  č a s o ­
p i s e c k ý  d i z a j n ,  p o v e d a l :  j e  t o  p o s t ­
m o d e r n á  z m e s  i n f o r m á c i í ,  g r a f i k y  
a t y p o g r a f i e .  Je m e n e j  p r e c í z n y  a k o  
t e n ,  k t o r ý  sa  p o u ž í v a l  p r e d  
d v a d s i a t i m i  r o k m i ,  čo j e  v š a k  
p r i r o d z e n é .  D n e š n é  č a s o p i s y  sú 
u r č e n é  i b a  na j e d n u  c h v í ľ u .

K A M E N N Ý  Č A S O P I S
Nové techno lóg ie ,  ktoré rad iká lne  zasiah l i  do 
p rodukc ie  časop isov  od po lov ice 80 .  rokov, 
spôsob i l i  nielen štý lovú, ale aj š ty l is t ickú 
zmenu. Ich možnosti  zvádzal i k voľne j m a n ip u ­
lácii  s obrázkam i,  exh ib íc iám v práci  s pís­
mom a fo tog ra f iou ,  a čo sa týka obsahu 
k oveľa nezáväznejš iemu pr ís tupu k uve re jňo­
vanému slovu. Nové časop isy  nielen vznikl i, 
ale sa p r iamo po d ie ľa l i  na fragmentar izác i i  
pub l ika  tým, že sa s ta l i  jav iskom  jedn e j  sku ­
piny, vyhranenej či už t r iedne, ku ltú rne, geo­
graficky a lebo inak.
Táto š iroká názorová škála dos ta la  v 90 . 
rokoch do ruky ďa lš ie  nástro je  určené ani nie 
tak  na šírenie krásneho slova a obrazu, ako 
skôr na konzum in fo rmác i í .  In te rne t a m u l t i ­
médiá  majú všetky p redpok lady ,  aby zauja l i  
bezkonkurenčnou fo rm ác iou  obraz - zvuk - 
- an im ác ia .  Navyše oveľa v iac ako iné médiá 
vychádzajú v ústrety  používate ľom, ktorí môžu 
zas iahnuť do nás lednos t i  obsahu a „d ra m a ­
tu rg ie “ správy na obrazovke.
Majú v tom to  všem ocnom  prostredí šancu 
„k la s ic k é “ časop isy?  Zdá sa, že tie, ktoré 
nezaniknú, majú . Sú to t iž  postavené pred 
prob lém vyrovnať sa s konkurenc iou  zdo kona­

lením toho, čo nemôže v rovnakej kval i te  
ponúknuť  ž iaden on l ine  časopis :  do kona lú  
vizuálnu a trak t iv i tu  spo jenú s hodnotou  myš­
lienok. Musia to byť svojím spôsobom  a r te ­
fakty. Takéto časopisy  budú po trebovať,  aby 
zosta l i  časop ism i na papier i .
Ako budú vyzerať časop isy  o desať - dvadsať 
rokov? „Nerád by som vytváral nové kl išé tým, 
že budem hovori ť o budúcnos t i .  Ale k lišé je  
tiež urč itou podobou pravdy. Myslím si, že 
m ladší ľud ia  dokážu absorbovať  in fo rm ác iu  
a to le rovať  je j  husto tu  na m u lt im éd iá ch  s p ô ­
sobom, ktorým - osp raved lňu jem  sa za 
nezdvori losť - to nedokážu ľudia nad urč itou 
vekovou hran icou . Ľudia však vždy budú túžiť 
aj po popísanom papier i ,  veľkom fo rm áte ,  
pekných reprodukc iách , čiže po ne-v ir tuá lne j  
skú se n o s t i , “ hovorí  Andersen.

D I Z A J N É R  V O H R O Z E N Í ?
Tak d lho , ako budeme chcieť o tvárať a čítať 
časopisy,  rovnako d lho ich budú chc ieť  robiť  
gra f ickí  dizajnéri . Hoci rastúci dopy t  po on line 
s lužbách k lad ie  čoraz väčšie nároky aj na kva­
litu dizajnu na in te rnete ,  screendes ign, pa ra ­
doxne, naráža na techn ické  kapac i ty  médií,  
a preto  je  riešený c ie lene a musí byť takm er  
redukovaný na m in im um . Je a bude to však 
na j je dno duchš í  spôsob, ako získať h ľadanú 
in fo rmác iu .
Dobrý dizajn sa zat ia ľ  na in te rnete  presadzuje 
len pos tupne, pretože špec if ické  v las tnost i  
toh to  média vyžadujú od graf ického dizajnéra  
prekročenie  č is to  es te t ických poc itov  v s luž­
bách zámeru výstavby „p r íb e h u “ na o b ra ­
zovke. Prvoradé je  zadanie  úlohy, ta le n t  
a in tu íc ia  p r ichádza jú  na rad až na druhom 
mieste.
Kval i tný k las ický časopis ,  ktorý od dizajnéra  
vyžaduje zmes kreat iv i ty  a d lhoročných skúse­
ností , nezanikne. Ak bude smerovať  k posky-

f o r m . d e |

W h a ť s  C o o l?
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t o v a n i u  p l n o h o d n o t n ý c h  z á ž i t k o v  z p í s m a  
a obrazov, ak bude od konkré tneho č i ta te ľa  
v y ž a d o v a ť  u r č i t é  „ s p l y n u t i e “ - a t a k é t o  e m ó c i e  
sú pri in te rne te  zat ia ľ  málo  rea l izovate ľné - 
m á  s v o j u  b u d ú c n o s ť .
Je ťažké posúdiť , či budú časopisy  v b u d ú c ­
nosti  de lené na precízne, krásne časop isecké  
ob jek ty  a na prúdy „ te k u tý c h “ in fo rmác ií .  
Jedno je jasné : ž i jeme v ére na rasta júc ich  
časop iseckých  možností . Vychádzajú zau jí ­
mavé a dobre vyzerajúce časopisy, ktoré si 
budú ved ie ť  ob há j iť  svoju ex is tenciu tým, čo 
robia a ako to robia.

Č A S O P I S Y  AJ NA I N T E R N E T E
Na tom to  m ieste nebudem e hovori ť  o č is to  
in te rnetových časop isoch . Je to pomerne čer­
stvá tém a, ktorá si za t ia ľ  len hľadá svoju pro- 
f i lác iu  a svoj ich kr i tikov. To, čo máme na 
mysl i,  je  kom p lem entá rna  podoba „zavede­
ných“ časop isov venovaných graf ickému 
dizajnu, ktorá slúži na rýchly kon tak t  s re dak ­
ciou či vydavate ľs tvom . V tom to  prípade však

w ft

o n l i n e  v e r z ia  n e m á  a m b í c i u  n a h r a d i ť  d v o j r o z ­
merný časopis  a koncepc ia  web  s tránok  
s t ý m ,  p r i r o d z e n e ,  p o č í t a .
Dnes sa bez in te rnetove j prezentác ie neza­
obíde ani jeden  významný časop is  a do je j  
v izuálnej podoby vk ladá pr ina jm enšom  rov­
naké množstvo invencie ako do t lačene j  ver­
zie. Žáner in te rnetových s t ránok  časop isov nie 
je  vyhranený, pohybu je  sa medzi rek lamou 
a fak tog ra f iou ,  pr ičom povaha média výrazne 
ovp lyvňuje  obsah in fo rm ác ie  smerom k s t ru č ­
nosti a hravosti . Zák ladným impera tívom je 
jasná  kom unika tívnosť .
Je zau jímavé, že na svoj ich web  s t ránkach si 
kva l i tné a názorovo vyhranené časopisy  nielen 
zachovávajú ,  ale pr iam zdokonaľu jú  svoju 
iden t i tu .  Otvoriť  si naprík lad stránku d e c e n t ­
ného am er ického Graphisu  a lebo exo t ického 
ruského [K ak)  je  pr íjemný zážitok v záplave 
odpadového  web  d izajnu. České časopisy  
Živel  a Divus  sú postavené na jazyku a o b ra ­
zoch mladej pražskej  subku l tú ry ,  no na In te r­
ne te sa v iac dozvieme o iných ak t iv i tách  ich 
vydavate ľov  než o časopise. O čom je s tránka 
DE SIGN UM si preč í ta j te  sami.
Či už sme nak lonen í novým méd iám  a lebo nie, 
musíme konšta tovať,  že cez ne síce môžeme 
kom un ikova ť  s celým svetom, ale len p o m o ­
cou nezanedbate ľne j  hm otnos t i  batéri í,  aku ­
mulá torov , adapté rov  a celej  tej skvele j te c h ­
niky,  ktorou sa p r ipú tam e k zásuvkám. Pre 
„s ta ré m é d iá “ , akými sú kniha a časopis ,  nám 
za t ia ľ  s tač ia  dôverne známe a dostupné  sve­
te lné  pomery...

Mária Řiháková
1. + 4. Form, Nemecko, 1997-98.
2. Emigre č. 19, USA, 1998.
3. [KAK), Rusko, 1998.
5. West online, Nemecko, 1997.
6. Živel, ČR, jar  1999.
7. Graphis, USA, 1999.
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DOPLŇTE SI PREDCHÁDZAJÚCE 
ROČNÍKY DE SIGN UM: 

j e d n o t l i v é  č ís la  ročn íka  1 9 9 7  p o n ú k a m e  
za z v ý h o dn e n ú  cenu  po 4 0 ,-  Sk 
čísla ročníka 1998 po 6 0 ,- Sk

talenty v DE SI 
dialógy

bienále grafického dizajnu Brno ’98 |

bauhaus na Východe

list z raia

rafické štúdiá: 10 D is ižn  Studio

^ o d  kreswíJi automobilu

n aro_daaxena--řa-dizaia..l 997 
fáTenty v DE SIGN UM ’9S  
grafické štúdiá:
Choma & Krúpa - d e s ig n /M n t 
Iw flcert v r e d a j y ^ ^ ^ ^ j  
týpografia v mestskom prostred

medzi htm orom  a váznostou 
súťaž Audi
francúzske skúsenosti na Slovensku 
grafické $&*yá:
Rabbit&SolÚtion
kvalitný dizajn - aký, pre koho, kedy? 
Ingo Maurer
english summary

Ross Loyegrove

interactive media design

panoptikum  zmyslov a nezmyslov - Kolí enfilish s
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Ročník 1999

• ■ y  DE SIGN UM vychádza  v r o v n a k o m rozsahu ako v p r e d c h á d z a j ú c o m  roku.
Cena j e d n é h o  čís l a j e  8 0  Sk ( o d p o r ú č a n á  cena vo v o ľ no m p r eda j i  j e 100  Sk) .

Predplatné na rok 199 9  je 3 2 0  Sk vrátane  poštovného (v SR).
Predpla tné za doporučené zasie lanie  je 3 9 2  Sk (v SR).

Pr e d p l a t n é  do ČR je 3 8 4  Sk ( o b y č a j né  z a s i e l an i e ) .

Každý p re d p la t i te ľ  dostáva spolu s DE SIGN UM č. 1 / 9 9  zdarma jeden výtlačok publ ikácie
Zdeno Kolesár: Kapitoly z dej ín dizajnu I.

-> < §

Meno a pr iezvisko a lebo názov f i rmy 

Adresa ( te le fón ,  m a i l )

Objednávka časopisu DE SIGN UM

Objednávam si záväzne DE SIGN UM
Ročník 1 9 99  Ročník 1998 0 0 [  3  | 1 4  | Ročník 1997

Časopis zas ie la j te  poštou: [ | obyča jne (3 2 0 , -  Sk) | | doporučene ( 3 9 2 , -  Sk)

P redpla tné uhradím: | | zloženkou □  žiadam vystaviť  fak túru (uveďte  IČO, DIČ)

0 0

dá tum  a podpis :



Zdeno Kolesar

itoly z dejín dizajnu
I. diel
Od prehistor ie po 2. svetovú vojnu
70 strán, vyše 100 farebných
format 210x 2 3 5

Zdeno Kolesar

T O L Y

J I N

i N U

K m etodo log ickým  prob lém om  dizajnu 
Prehistória diza jnu 

Zrod profes ie d iza jnér 
Kríza a pokusy o reformu 

Na prahu 20 . s to roč ia  
In te rnac ioná lna  moderna 

A lternatívy medzivojnovej moderny 
Dizajn a 2. svetová vojna

K ap ito ly  z dejín d iza jnu vyšli ako prí loha časop isu  DE SIGN UM, 
dos tanú  ju  zdarma všetci p redp la t i te l ia  v roku 1999  

Publikácia  je  aj vo voľnom predaj i  u p redajcov 
(odporúčaná  cena 100 Sk), príp. v redakcii (8 0  Sk).

Objednávky prijíma redakcia DE SIGN UM.
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Objednávka časopisu DE SIGN UM
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Slovenské centrum dizajnu a Ministerstvo kultúry SR vyhlasujú nový ročník 
verejnej celoštátne j súťaže

N Á R O D N Á  C E N A  Z A  D I Z A J N  ’ 9 9 .
Súťaž je určená profesionálnym dizajnérom, dizajnérskym štúd iám, výrobcom 
a zadávateľom prác v ob lasti dizajnu.

I Prihlásené výrobky a 
t. j. neboli verejne pr<

I V kategóriách B a C n 
ktoré k lien t neuviedol

I Autori dizajnu musia

I Úplné znenie súťažný 
alebo na www.sdc.sk.

I Prihlášky do súťaže V 
Tel.: 0 7 /  52 9 3  15 69 ,

Do súťaže možno prihlásiť  pôvodnú domácu produkciu v týchto kategóriách:

kategória A  - priemyselný dizajn (výrobok, prototyp, funkčný model)

kategória B - dizajn obalov (realizované prepravné a spotrebiteľské obaly)

kategória C - jednotný vizuálny Štýl (grafický dizajn realizovaných 
výrobkov, grafický dizajn v podnikovej komunikácii, jednotný vizuálny štýl 
v tvorbe prostredia)

Uzáv i e r ka  súťaže je 10.  s e p t e mb r a  1 9 9 9 .

grafická produkcia nesmú byť staršie ako 
ezentované pred rokom 19 97 .

emožno prihlásiť nerealizované návrhy ani riešenia,
. ■ i .do praxe

nať trvalé bydlisko v SR.

ch podmienok nájdete na s. 3 5 -3 6  tohto čísla DE SIG

am zašleme bezplatne na požiadanie.
5 2 9 3  18 00 , fax: 5 2 9 3  18 38 , e-m ail: sdc@sdc.sk

http://www.sdc.sk
mailto:sdc@sdc.sk
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