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Otdzniky - hoci aj nevyslovené priamo - mozno objavit nielen

v slovach iucastnikov redakéného stretnutia, do ktorého mozZno
nahliadnut na strane 14. Sprevddzaju nasu kazdodennu prdcu,
kdesi v uzadi vytrvalo svetielkuju a ustaviéne nds niitia kontrolo-
vat obsah nasho konania: Ma to zmysel? Tiito otazku si ¢asto
kladi mnohi dizajnéri, ktori si v praxi vyskiisali spoluprdcu

s vyrobcom na vyvoji nového produktu, hladanie partnera na rea-
lizovanie novej myslienky ¢i schopnosti l'udi vo fabrikdch zvlad-
nut nestandardné ilohy. Kol'ko neporozumenia, problémov, pre-
kdzok... zneprijemiiuje a neraz aj znemoZziuje priviest novi ideu
na svet. Nehovoriac o financidch, ktoré sii najcastejsie definova-
nou bariérou splnenia zameru. Bohuzial, mnohokrat je to len
zdstupny problém tych hlbsich pri¢in spocivajicich v lud'och
samych, v miere ich profesionality, motivacie, pristupu...
Problémy vsak nie su vysadou dizajnéra. V podobnej situdcii sa
ocitd aj editor, ked hl'ada priklady dizajnérskej invencie

a vytrvalosti domaceho povodu, aby ich predstavil, a namiesto
krasneho a ucelného dizajnu objavuje kompromisy a polovicaté
riesenia. Ma to zmysel? Preco si vlastne na tiito otizku napriek
vypocétu vsetkych nepriaznivych okolnosti odpovedame: Ano,
ma! Nie je to len preto, Ze vSetko to usilie prameniace z inte-
lektudlneho a materidlneho potencialu musi mat nejaky ucel.
Je samozrejmé, Ze dizajnérske skolstvo sa ma starat, aby absol-
venti boli kvalitne pripraveni na uplatnenie sa v praxi. Aj
vyrobné podniky nemaju ini sancu ako najst svoj pevny bod

v produkcii s vysokou pridanou hodnotou, pretozZe len v tom je
perspektiva. Sféra, v ktorej dizajn a l'udia s nim spojeni zohra-
vaju déleziti tlohu, su rovnako pod vplyvom socidlnych, eko-
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kému okruhu zdujemcov z radov odbornikov i bez-

tevnikov veltrhu sprevadzal aj ume-

nych navs

ho koncertu Jozefa

Zezové

tok v podobe dz

y zazi

leck

Doda So3oku a besedy s nabytkovymi dizajnérmi,

arova

»

Adriena Pek

ktord viedla spolupracovnicka SCD Ing. arch.
Lubica Fabri. Desiatich tcastnikov potesila aj
publikdcia Kapitoly z dejin dizajnu, ktord ziskali

ako vyhercovia prvej lotérie SCD.

Zzmysel?

nomickych i kultirnych désledkov
vyvoja spoloénosti ako vietky ostatné
oblasti. Stretdva sa v nej mnoho indi-
vidudlnych i kolektivaych isili, ¢asto
si vzdjomne konkurujucich i proti-
reciacich zaujmov a aktivit. Nastastie
stdle prevazuju tie, ktoré majiu spo-
loény ciel - ndjst riesenie. Ako na
takiito situdciu reaguje editor? Aj on
hl'ada nové formy, ako lepsie spro-
stredkovat ¢iny a myslienky, ktorymi
tato neskutocne pritazliva oblast l'ud-
skej ¢innosti so zdvaznymi celospolo-
¢enskymi désledkami Zije. Preto vytr-
valy éitatel ¢asopisu DE SIGN UM
objavi - na rozdiel od predchadzaji-
cich vydani - v tomto najnovsom cisle
specializovany blok materidlov na
jednu tému (dnes je to graficky
dizajn a éasopisy, nabudiice priemy-
selny dizajn) i dalsie zmeny v spo-
sobe sprostredkovania informdcii.
Diifame, Ze zaregistruje aj ponuku

na dialdg - otazniky nad dizajnom si
urcené pre vsetkych, ktori vedia nieco
o dizajne, ale nielen o fiom, a chci
svoje nazory ponuknut aj inym.
Prilezitostou na diskusiu o otdazke,
ktora je ustrednym momentom
pociatku akejkolvek aktivity, bol aj
prezentacny den Slovenského centra
dizajnu na jarnom veltrhu nabytku

v Nitre. Ponuka na spoluprdcu sirokej
odbornej verejnosti mala podobu
neformdlneho stretnutia s odbornikmi
i milovnikmi dobrého dizajnu, dZezu,
priatel'skych kontaktov...



Slovenské centrum dizajnu,
redakcia casopisu DE SIGN UM,
zaciatkom marca slavnostne tzv.
ykrstom* uviedlo povodni knihu
Kapitoly z dejin dizajnu.
Dovodov na oslavu bolo viacero.
0 nich, ale aj o inom sme sa
zhovarali s jej autorom

PhDr. Zdenom Kolesarom.

Prave ti vySla prva kniha a to je
ddvod na oslavu. Si spokojny?
Z. K.: Bol som prijemne prekva-
peny, Ze redakcia casopisu

DE SIGN UM uvitala moju pévodnu
myslienku publikovat ¢lanky z dejin
dizajnu. Cela idea vznikla vlastne
na zaklade toho, Ze ucim na VSVU
predmet dejiny dizajnu. Dostupna
literatdra je vacsinou v cudzom
jazyku, a tak som sa rozhodol napi-
sat texty so zakladnymi idajmi, aby
som mal na com budovat komuni-
kaciu so Studentmi. Neskor, ked
redakcia moj napad dalej podporo-
vala, vznikli texty urcené nielen Studentom, ale i odbornej a laickej
verejnosti.

avetovil vojnu
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Texty vychadzali v casopise pod rovnomennym nazvom v rokoch
1997-1998 ako serial smich pokracovani. LiSi sa nie¢im ich
stcasna knizna podoba od povodnej?

Z. K.: Textova i obrazova cast je rozSirena. Povodne som chcel viac-
-menej komentovat zakladnd literataru. Mal to byf v principe pohlad na
to, Co uz bolo napisané, ale postupne sa mi zdalo, Ze by bolo vhodné,
aby som historicky material predsa len autorsky interpretoval. Cas
predsa pokroc€il a my ho vnimame uZ v inom kontexte.

Som vel'mi spokojny, Ze sa knizku podarilo realizovat s farebnymi
obrazkami, i ked fotografie maju skor dokumentaény charakter

a koreSpondujd priamo s textom. Vznikli na roznych dizajnérskych
vystavach a v roznych miazeach. Veci, ktoré sa beine nedostupné,

st dopinené z archivov. V druhej casti by mali byt pouzité uz len moje
vlastné fotografie.

MOZAIKA INFORMACII / VYSLI KAPITOLY ...
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Pavodny zamer bol aj nejako integrovat do textu nds priestor, ktory bol
vyznamny v dejinach dizajnu, ale ¢asto nepovSimnuty. Autori zvacsa
kongili pri Nemecku a azda eSte spomenuli Raksko, hoci z Ceska

a Slovenska pochadzalo niekolko vyznamnych osobnosti a aj tu vznikali
zaujimavé dizajnérske pociny. Narazil som vSak na problém chybaju-
ceho zakladného vyskumu. V ¢asopise boli niektoré kapitoly z dejin
dizajnu doplnené clankami o osobnostiach dizajnu na Slovensku. Pisal
ich Stefan HolGik, ktory mé o dejinach umenia u nas priam encyklope-
dické vedomosti, dejindm dizajnu sa v3ak venuje ako doplinkovej sfére
svojich profesionalnych aktivit. Mozno by stalo za dvahu zostavit

v sticasnosti zbornik textov k dejinam dizajnu na Slovensku z prac auto-
rov, ktori sa tejto problematiky dotkli. Je mi smutno z toho, Ze hoci vo
svete dizajn ako disciplina funguje normalne, vychadza tam mnozstvo
literatdry, u nas sa len malo preklada, a to nehovorim o pdvodnej
tvorbe. Z mojej strany je to akysi pokus zaplnit medzeru.

Situacia na domacom kniZznom trhu teda nie je velmi povzbudiva?
Z. K.: Mam pocit, ze situacia je Gplne nevyhovujica a dokonca nezod-
povedajlica. Nielen na Slovensku, ale ani v Cechach nevychadza litera-
tdra o dizajne. Problém je mozno v tom, Ze sa tejto oblasti venuje len
par odbornikov. Pritom je to priestor, v ktorého ramci by sa dalo uplat-
nit i v medzinarodnom kontexte. Je priam zarazajlce, ze ani z mladej
generacie sa tomu nikto nevenuje. Je tieZ neporovnatelné, kolkokrat uz
vysli napriklad viaczvazkové vydania dejin umenia, pricom oblast
dizajnu zostava popoluskou.

Kniha vySla ako 1. diel, ktory kon¢i 2. svetovou vojnou. Predpo-
kladam, Ze planujete vydat i druhy diel?

Z. K.: Nielen mnia, ale i niektorych mojich znamych napadlo, Ze by sa
publikované clanky dali vydat knizne. O to viac a prijemnejSie ma pre-
kvapila pani Pekarova, Séfredaktorka casopisu DE SIGN UM, ked prisla
s touto moznostou. Teraz mame predstavu, Ze dalSie Styri kapitoly -
casti 50., 60., 70. a 80. roky - vyjdi v casopise. Ked budd financie,
mozno sa ich podari vydat aj knizne. Chcel by som ich doplniti o 90.
roky - sticasnost a pohlad do budlcnosti, znova rozsirit aj obrazovy
material.

Ddvodov na oslavu je skutocne dost. Znepokojujlicou skutoc-
nostou ale zostava, Ci sa podari vydat 2. diel kapitol a preco
vobec je na domacom kniznom trhu stale tak malo knih - povod-
nych a ¢i prekladov - z oblasti dizajnu.
K. H.
Za rozhovor dakujeme.

| RAPITOLA

K METODOLOGICKYM
PROBLEMOM ‘
DEJIN DIZAINU ‘

@r (1960) vystudoval odbor
veda o vytvarnom umeni na Filozofickej fakulte
Univerzity Komenského v Bratislave. Absolvoval
Studijné pobyty vo Francizsku a USA, v sicas-
Fakulte architektiry STU v Bratislave. PGsobi ako
odborny asistent na Katedre tedrie a dejin ume-
nia Vysokej Skoly vytvarnych umeni v Bratislave.
Externe prednasa na Katedre designu VSUP
Praha v Zline, na Technologickej fakulte VUT
kuje v odbornych periodikdch doma i v zahranici.

nosti sa venuje doktorandskému Stidiu na
v Zline a na Fakulte vytvarnych umeni VUT v Brne.

Venuje sa najmé dejinam a te6rii dizajnu. Publi-




Foto: Dusan Slivka

Tibor Uhrin: Stolcek Bonvivan, 1997.

V polovici februara bolo otvorené

v Lucenci pri predajni D-Nabytok nové
Dizajnérske Stadio, ktoré by malo podla
predstav majitelky firmy Ing. Kvetoslavy
Dedinskej slaZit ako poda na vymenu vedo-
mosti o spravnom byvani, Zivotnom Style
a na prezentaciu novych trendov v tvorbe
nabytku. ,Mojim zamerom uZ od zaciatku
podnikania bolo nabytok nielen predavat,
ale aj pozdvihnut tGroven a kvalitu doma-
cej produkcie a zvysit kultiru byvania na
Slovensku,” hovori Ing. Dedinska. Prvym
podujatim nového Studia bola vystava prac
dizajnérov-pedagogov Miroslava Debndara a Tibora
Uhrina.

Tibor Uhrin (1966) je absolventom odboru dizajn na FA STU v Brati- M AR s ' KB D b ForEgbg WA
slave, v sicasnosti vedie odbor tvorby hraciek na Skole GZitkového , r o s " a v e n a r e
vytvarnictva v Kremnici. Pracuje predovSetkym s drevom a hlada T - b <y u h TS s
nové moznosti spracovania tohto uslachtilého materialu v oblasti a ; ’ 0 r 1 r' nf.‘:

nabytku, drobnych GZitkovych a dekorativnych predmetov a predo- . . ,
vSetkym hraciek. Jeho najispesnejSou hrackou je drevena stavebnica V D I Z a J n e r S k O m
Gringo, vhodnéa aj na rehabilitaciu telesne a zrakovo postihnutych ~ , -
deti, ktora ziskala roku 1993 cenu Dobry dizajn. Okrem hraciek pred- S t u d I u
stavil T. Uhrin svoju tvorbu aj inymi praktickymi predmetmi, v ktorych
vychadza z tradicného ludového tvaroslovia podmieneného prirodze-
nymi danostami materialu dreva. Osobitni ¢ast jeho prace predsta-
vuji drevené hudobné ndstroje, ktoré navrhuje pre dzezového hudob-
nika Jozefa Doda So3oku. Uhrinovu pracu s kovom dokumentuji

antikoro, 1998. Foto: DuSan Slivka

Tibor Uhrin: Miska Drossera,

Studio dizajnu bolo vytvorené ako nadstavba
budovy predajne nabytku. Interiér predstavuje
asi 640 m’ vystavnej plohy s kancelariou

v medzipod|azi. Priestor sa bude vyuzivat
nielen na vystavné Ucely, ale aj na seminare i
iné stretnutia. Autorom kocepcie
architektonického rieSenia interiéru, ktora
ovplyvnila aj zmeny exteriéru budovy,

je Miroslav Debnar.

kovové predmety, ako napr. misky, svietniky. Vyznacuji sa napadi-
tostou a jednoduchymi tvarmi, kde vynikne velmi Gsporne a vtipne
vyuZity material. Autor pri ich navrhovani prihliada aj na moznosti
vyroby a uvazuje s minimalnym poctom technickych tkonov (napr.
kovové predmety sa nemusia zvarat, si vyrobené ohybanim z jed-
ného kusa).

Bohati cinnost Miroslava Debnara (1962), absolventa dizajnu na
VSVU, kde v sticasnosti posobi ako pedagog, reprezentujd rozne rea-
lizacie v oblasti tvoby interiérov, rieSenia grafickych navrhov, loga
firiem, Uzitkové predmety, svietidla, interiérové a exteriérové pred-
mety, budovy a detaily budov. Na vystave, ktora bola venovana otvo-
reniu Stadia dizajnu pri firme D-Nabytok v Lucenci, predstavil M. Deb-
nar prace z roznych materialov: kovu, dreva, skla a plastov. Autor
reaguje na coraz vacsie pouzivanie pocitacovej techniky. V jeho
tvorbe sa to odzrkadluje najma pouzivanim roznych rastrov, ktoré
davaju jeho pracam rytmus, a opakovanie prvkov pripomina cinnost
pocitaca - opakovanie ,bitov“. Pri tvorbe GzZitkovych predmetov
zohl'adnuje poZiadavky sériovej vyroby a priemyseiného spracovania.
Maximalne zjednodusené tvary pritom vyhovuji aj najvy$sim narokom
pouZivatela z hfadiska utilitarnej i uzivatelskej hodnoty.

Miroslav Debnar: Kreslo pre malo
povolné dievéata, 1995-99.

Kinga Sz. Haltenbergerova

DE SIGN'UM



Z expozicie. V popredi skrinka lvana Cobeja.

Tak ako v minulom roku, i teraz bola v marci slavnostne
otvorena vystava FORUM DESIGNU v paviléne M3
na veltrhu Nabytok a byvanie v Nitre.

Forum je jeho stcastou, hoci Agrokomplex, ktory celd mysSlienku pod-
poruje, hlavni zodpovednost za pripravu, organizaciu a v konecnom
dosledku i realizaciu prenechal Vyskumno-realizacnému centru pri
katedre dizajnu Vysokej Skoly vytvarnych umeni v Bratislave a jej dal-
sim spolupracovnikom (lvan Cobej, Katarina Hubova a Irena Dorotja-
kova - koncepcia vystavy, Rasto Turek - architektonické rieSenie).
Na okraj tohtorocnej vystavy si treba pripoment, Ze minuly rocnik
mal za ciel predstavit dizajn ako neoddelitelni sicast Zivotného
Stylu a zvyraznit predovSetkym podiel dizajnéra - osobnosti na tvorbe
nabytkového dizajnu. ISlo nam hlavne o to, aby sme upozornili vyrob-
cov, odborna i laickl verejnost, Ze tu existuje potencial odbornikov,
Casto nevyuzity, ale prave pri tvorbe nabytkového dizajnu ma priam
nezastupitelny vyznam. Na zaklade skisenosti z minulého roénika, ze
dizajn nemozno vyclenit zo §irSich suvislosti, do ktorych patri, sme sa
rozhodli ako nosni ideu FORUM DESIGNU '99 predstavit dizajn ako
stcast navrhovania, vyroby a predaja. Snazili sme sa prezentovat
dizajnérov, ktori sa uZ presadili v praxi, a podporit tych zacinaji-
cich... Rovnako sme chceli upozornit na vyrobcov, ktori svoj vyrobny
program zamerali na spolupracu s profesiondinym dizajnérom.

Tato idea sa premietla aj do vnatorného Clenenia vystavy, ktoré sle-
dovalo dve zakladné linie. Komer¢nu, v ktorej sa predstavili vyrobné
firmy, ako napr. Mobilier, Brik, Domark, Dovicin, Krupec, Drevos

a Stadio Ufon dizajn a dalsi.

Neoddelitelnou stcastou dizajnu je obchod, preto sme dali priestor
aj obchodnym firmam, ako st Sott a Ranny architects, ktoré dovazaju
nabytok zahrani¢nej produkcie a zvuénych dizajnérskych mien, firiem
znamych vysokou technickou dokonalostou sériovej vyroby.

V autorskej casti, ktora sa orientovala na prezentaciu prototypov

a autorskych solitérov, boli zastipeni dizajnéri ako Peter Bohus,
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Julia Misickova: Stolik. Kreslo Jonasa Karaska.

Jalia MiSickova: Kreslo.

6/ 1/1999

Ladislav Kubo: Police.

%

Rasto Turek, lvan Cobej, Ladislav Kubo a z mladych dizajnérov Michal
Stasko, Michal Berger, Kristina Berecova, Marian Filkor a dalsi.
Priestor dostali i Studenti vysokych Skol zameranych na dizajn

a chceme im ho poskytndt i v buddcnosti. Jedinou podmienkou je to,
aby na prezentaciu zaslali prototyp alebo model v mierke 1 : 1. To je
pravdepodobne jeden z dovodov, pre ktory sa ich na fore zacastnilo
tak malo. Vystavené boli prace Studentov 5. rocnika katedry dizajnu
VSVU Jilie Misickovej, Jonasa Karaska a Bjorna Kierulfa, ktori spolu-
pracovali v ramci nabytkového projektu s firmami Ami, Domark,
Mobilier, Brik, Flader a Plasted na tvorbe prototypov vhodnych pre
sériovd vyrobu.

Stcastou expozicie FORUM DESIGNU '99 boli i rdzne sprievodné
podujatia. Okrem mdodnych prehliadok Studentiek odevného dizajnu
VSVU a roznych koncertov sa konal i odborny program, prednaska
spojena s premietanim diapozitivov franctzskeho dizajnéra Jeana
Frongoisa Dingjiana, ktory predstavil zaujimavy projekt si¢asného
interiérového vybavenia historickej stavby, podporovany Statom. Za
organizatorov jedného z naj-
vacsich podujati z oblasti
dizajnu minulého roka pred-
stavila Josyane Franc Bie-
nale dizajnu '99 v Saint-
Etienne. Priestor na svoju
vlastnl prezentaciu malo

i Slovenské centrum dizajnu.
Druhy roc€nik je za nami.
Sme radi, Ze sa nam ho
podarilo zrealizovat

i napriek nepriaznivej hos-
podarskej situacii,

a dufame, zZe rok 2000 bude
optimistickejsi aj pre
FORUM DESIGNU.

Katarina Hubova




Peter Mesiarik: Stolik Uku.

Jifi Pelcl: Policova stena Vankus.

Vankus a jeho varianty vystavil vyrobca Mobilier

aj na Veltrhu nabytok a byvanie v Nitre, v expozicii
Forum designu, kde ziskal Cenu novinarov, ktora sa
udelovala po prvy raz za inovativny dizajn.
0 cene rozhodovali Casopisy DE SIGN UM,
Styl byvania, Pekné byvanie a Linia.

- v— s oA

. Rastislav Turek: Komoda VIP.

Situdcia v eurépskom
nabytkovom priemysle je
uz dIhsi cas stabilizovana.
V Statisticky vykazovanych
parametroch produkcie,
spotreby Ci vyvozu

a dovozu si vymienaju
miesto tri krajiny:
Nemecko, Taliansko

a Francizsko, ktoré su
producentmi 60 % vyroby
nabytku v Eurépe vobec.
Tejto situacii zodpoveda aj
ustalené postavenie troch
najvacsich eurdopskych vel-
trhov nabytku - v Koline

n. Rynom, Milane a Parizi.

Eric Jourdan: Komoda Chupy.

Producenti a distribatori nabytku vynakladaji velké Gsilie na vyhla-
davanie Coraz efektivnejSich stimulov rozvoja svojich aktivit. Heslom
priemyslu je kontinudlna inovacia nabytku, nové technoldgie a zvy-
Sovanie kvality produktu, predajcovia nabytku st niteni pocitat

s coraz informovanej$im a narocnejSim spotrebitelom a tymto zme-
nam prisposobovat marketingové stratégie, formy ponuky a predaja
nabytku. Koncentraciou tychto zaujmov si potom mohutné veltrhy
nabytku, na ktorych vyuZivaja Specifické moznosti veltrinej prezen-
tacie a ponuky informécii vSetky zainteresované strany: vyrobca,
predajca i spotrebitel.

40. rocnik Parizskeho veltrhu nabytku (1000 vystavovatelov zo 40
krajin, 50 tis. navStevnikov), ktory sa konal v januari 1999, pon(kol
v zmysle svojej tradicie Sirokt Skalu nabytku - od klasického po su-
casny. Silna pozicia tradicného nabytku je tu charakteristicka vzhla-
dom na historicky vyvoj franctizskeho umeleckého stolarstva (v sekcii
Le Village), rovnako ako zaujem o si¢asny moderny nabytkovy dizajn
akcentujdci aktualny zivotny Styl doby (v sekcii La Métropole).
Francuzsky nabytkovy priemysel je ¢lenity, vyuZiva najnovsie Spic-
kové technolégie a spaja sa v nom zmysel pre eleganciu a harméniu.
Reprezentuju ho - okrem producentov (zvacSa malé a stredné pod-
niky) - aj inStitacie ako UNIFA, zdruzenie franctzskych vyrobcov
nabytku (700 vyrobcov), alebo IPEA, zdruZenie distribltorov a produ-
centov nabytku, ktoré sa venuje vyskumnej ¢innosti vztahov vyroby,
obchodu a spotreby nabytku, analyzuje spravanie sa konzumentov
nabytku v sivislosti so socialnym vyvojom a ponika vychodiska pre
marketingové koncepcie. :
Ucast na tohtoroénom parizskom veltrhu nabytku si zabezpedéili dvaja
slovenski vystavovatelia, obchodna firma Drevounia a pieStansky
vyrobca Mobilier. Tento producent uplatiuje vo svojej podnikovej
stratégii idey, ktoré nie si samozrejmé v nabytkarskom priemysle na
Slovensku, a to doraz na inovaciu nabytku a spolupracu so Spicko-
vymi dizajnérmi. Vo svojom stanku v PariZi predstavil kolekciu nabyt-
kovych solitérov, cielene navrhnutl pre podobné prilezitosti, na kto-
rej sa podielali slovenski aj zahranicni dizajnéri: Rasto Turek a Peter
Mesiarik, kmefovi dizajnéri firmy, lvan Cobej a Stidio Designo z Bra-
tislavy, franclzsky dizajnér Eric Jourdan, dizajnér nemeckého Volks-

wagenu Nikolaus Vidakovic a cesky dizajnér Jii Pelcl. Pre slovenské
firmy je G¢ast na takychto medzinarodnych prehliadkach financne
velmi narocna a riskantna, ak sa neopiera o déveru vo vlastnu straté-
giu. Uzavreté dohody na dodavky malych sérii a referencnych vzoriek
st pre Mobilier zavazkom, ale aj perspektivou uplatnit sa na medzi-
narodnych trhoch, o ¢o sa zacal usilovat uz v predchadzajacom roku
(castou na veltrhu v Koline.

Nabytok je vyznamnym artiklom medzinarodného obchodu a vyzaduje
systematicky sledovat jeho vyvoj a trendy v dizajne i v obchodnych
stratégiach. Francizsko bolo (napriek silnému domacemu priemyslu)
v roku 1997 druhym najvacsim dovozcom néabytku. O velkej spotrebe
tohto trhu svedci (daj, Ze az 25% Francuzov si kipilo aspon jeden
kus nového nabytku. Zaujem franctzskych vyrobcov i obchodnikov je
preto celkom pochopitelny,
zvlast pri pohfade na stup-
fujace sa konkurencné akti-
| vity Nemecka, Britanie

a Danska.

Studio Designo (M. Skripen, V. Paksi, M. Paksi):
Klubové callinené kresld. Foto: Rasto Pazdernaty

DE SIGN'UM 7,.:1;1999 MOZAIKA INFORMACIH / SLOVENSKY NABYTOK V PARIZI



Dizajn: Tim Skoda.

Vyrobca: Skoda auto, Mlada Boleslav.

Dizajn: Hana Pinkasova, VSUP, Zlin.

Nafukovacie lezadlo.

Zamok Golem.
Dizajn: Miroslav Kréa.
Vyrobca: Tokoz, Zdar n. Sazavou.

8. ROCNIK NARODNEJ SUTAZE DIZAJNU V CESKEJ REPUBLIKE

Organizovanie narodnej sitaZe Dobry design je trvalou
sicastou programu Design centra CR na podporu
rozvoja domacej priemyselnej produkcie. Skisenosti

z 6smich roénikov pripravy sutaZe podnietili jej
organizatora k urcitym organizaénym zmenam, ktoré
zodpovedaju aktualnemu vyvoju na ceskej dizajnérskej
scéne a sicasne posobia ako stimulator zaujmu
dizajnérov ¢i vyrobcov o ucast v sutazi.

Sidfaz sa v 8. rocniku sustredila na realne produkty a jej nové clenenie sa pri-
sposobilo Struktire ceského priemyslu. Medzinarodna porota hodnotila 119
prac v siedmich sifaznych odboroch, osobitne sa posudzovali kategorie navr-
hov a Studentskych prac. Ich zaradenim do sufaZze uz od prvého ro¢nika zdo-
raziuje organizator doleZitost prepojenia dizajnérskeho Skolstva a praxe

a jeho pozitivny vyznam pre dizajn v Ceskej republike.

Medzinarodna porota, ktorej predsedal prof. Otakar Diblik, navrhla na ocene-

nie 31 produktov, 18 z nich dostalo ocenenie Dobry dizajn, 12 produktov zis-
kalo oznacenie Vynikajlci dizajn a Narodnou cenou za dizajn 1999 bol pocteny —
osobny automobil Skoda Octavia Combi. Porota pri tomto vjrobku, ktory je re-
prezentantom najlepSich tradicii ceského automobilového priemyslu, ocenila
Spickovy dizajn v spojeni s technickymi parametrami zodpovedajtcimi europ-
skej Urovni. Porota upozornila na vyznamny strategicky aspekt, ked ocenila
produkt, ktorého dizajn pomaha menit obraz krajiny vyrobcu v zahranici.
Skalu hodnotitelskych aktivit Design centra CR dopifaji ceny

Design Prestige, ktor udeluje riaditel DC CR (dostal
ju australsky vytvarnik Garry Emery za infor-

macny systém vystaviska, ktory sa pred-
stavil na 18. ro€niku biendle grafického
dizajnu v Brne) a Cena za publicistiku

a propagéaciu dizajnu (ziskal ju mesac-
nik Architekt pod vedenim $éfredaktora
Jifiho Horskeho).

Clenom medzinarodnej poroty, v ktorej

Dizajn: Ladislav Mitas, Stanislav Machacek.

Presny zverak 3501
Vyrobca: Zbrojovka Bmo.

8,-"1/1999
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Luminometer.
Dizajn a vyroba: Martin Tvartuzek.

pracovali ceski odbarnici a irsky dizajnér Pat O'Neill, bol aj doc. Ferdinand
Chrenka, dizajnér a pedagog VSVU v Bratislave.

Ako hodnotite G¢ast Studentskych projektov medzi profesiondlmi?
Pacilo sa mi, Ze tato kategdria bola samostatnou casfou sutaze, ale mala by
mat aj vlastné kritéria. Umoznilo by to icast nad¢asovejsich projektov, svie-
ZejSich prac, ktoré polemizuji s témou. Studentské projekty, ktoré sme posu-
dzovali, boli v silade so vSeobecnymi kritériami sitaze, a teda redine vyrobky,
v konecnych technoldgiach, boli porovnatelné s firemnymi produktmi. Stretli
sa tam prace zo vietkych vysokych §kél v CR, bola to teda aj prileZitost na
predstavovanie Skol a porovnavanie. Kazda z nich mala svojho zastupcu v ko-
misii, ktory o nej zaujato rozpraval. Bola to pre mia cennd osobna skisenost.

Ktoré z hodnotenych vyrobkov vas zaujali?

Prifahuji ma veci, ktoré okrem spinenia Standardnych kritérii dizajnu stvisia
s moralkou, sposobom Zivota. NieCo mimoriadne v tomto zmysle som
nenasiel, ale cenim si ,madre”, zaujimaveé vyrobky s podielom urcitého
nadcasového uvazovania a vyrobcov, ktorych vyrobky sa dobre uplatiuja

v zahraniénej konkurencii. Napr. ma zaujal zverdk pre minimalizmus tvarova-
nia a Cistotu vyjadrenia funkcie, mal aj technicky zaujimavy princip stahova-
nia cefusti. Niektorym kolegom sa zdalo, Ze tu ,dizajn” vlastne nie je. Ale

v dizajne nemozno vyjadrit kritéria matematickycm sposobom, dolezity je aj
podiel skisenosti, nazoru. Debata sa rozvinula aj nad visacim zamkom, pri
ktorom sa snubi technoldgia s jednoduchostou funkcie. Naopak technologicky
narocnym produktom so zloZitou funkciou bol luminometer, ktory mal netra-
diéné tvarovanie - v polohe plastiky az objektu. UrCite nebolo jednoduché pre
dizajnéra presadif u vyrobcu takéto ponatie vyrobku. Zaujali ma viaceré Stu-
dentské prace, ktoré vznikli na zlinskej katedre dizajnu: nafukovacie lezadlo,
vzduchova striekacia piStol ¢i bezpecnostna sedacka pre deti - vSetky tieto
funkcne i technologicky odlisné prace mali spolo¢nid tému Vzduch. Upatal aj
kaliSkovy stbor a stolové doplnky ako dokaz toho, Ze napriek bohatej sklar-
skej produkcii sa aj tu dd este objavit nieco nové.

Ako prebiehalo hodnotenie prac?
VSetky produkty - a bolo ich naczaj vela - boli sistredené na jednom mieste
v Kongresovom centre na vystavisku BVV. Triedenie produktov bolo harmo-
nické, malo charakter akéhosi ,ocistovania® od produktov, ktoré nemali atri-
buty vy$Sej kvality, a vyustilo do SirSej skupiny Dobrého dizajnu. Z nej sa
vytvorila skupina vyrobkov Vynikajlceho dizajnu, z ktorej vziS§la Narodna cena.
Pocas rokovania poroty som mal prilezitost porozpra-
vat sa s prof. Diblikom, ktory, bohuzial, kratko
nato zomrel. Ocenoval som, Ze taky Spickovy
odbornik eSte stale, aj napriek veku, venuje
vela energie vychove buducich profesionalov.
Som rad, Ze mi zostdva v pamati piny sil
a chuti pracovaf so Studentmi.

Adriena Pekarova



Zabudovatelna pama rira od
firmy Kiippersbush. Oviada sa
dotykom cez hladky panel
touch-screen. Antikoroveé vyho-
tovenie zabudovatefnych
kuchynskych spotrebicov je
hitom poslednych rokov, varenie
na pare tiez.

Parny hriec od firmy Moulinex. Téma zdravého stravovania sa na veltrhu Domotechnica
'99 objavovala v porovnani s uplynulymi rokmi astejSie. Okrem rozmanitych spotre-
bicov pre ,vychytené” varenie na pare sa i u chladniciek, mrazniiek a klasickych rir kla-
die mimoriadny doraz na ,opateru” potravin, ktora je jednoduchsia, rychlejsia a zacho-
vava ich nutricné hodnoty.
Velky a velkolepy
modny salén techniky
pre domacnost - to je
medzinarodny veltrh
Domotechnica, ktory sa
kazdé dva roky kona
vnemeckom Koline nad
Rynom. Oproti svojmu
predchadzajicemu roc-
niku posledna Domo-
technica vo februari t.
r. opat narastla - nie-
len ¢o do vystavnej
plochy (220 000 m?),
mnozstva a spektra
vystavovatelov (1800
firiem z 52 krajin), ale
i krasy, dokonalosti
arozmanitosti prezen-
tovanych exponatov.

Vyvoj spotrebicov pre domacnost kraca netunavne a mifovymi krokmi vpred.
.Rukolapne” a ,oCividne” to potvrdila i Domotechnica '99: vSetky - od tych
najmensich, ako napr. holiace strojCeky, fény, kavovary Ci hriankovace, cez
kuchynsku bielu techniku az po vysavace, Cisticky vzduchu, kozuby a pece -
sl zase 0 nieco menej narocné na obsluhu, o nieco technicky vyspelejsie
a ovefa atraktivnejsie. Coraz va&Smi sa priblizujd k idealu inteligentnych, sto-
percentne spolahlivych a pre kazdy typ domacnosti optimalne ,naladenych”
pomocnikov - tak z hladiska individudinych poziadaviek, velkosti domacnosti
a jej chodu, ako i Stylu zariadenia pribytku.

Noviniek, zaujimavosti a informdcii ponikla Domotechnica '99 viac nez dost. Tie,
ktoré uvadzame, su pre modu spotrebicov anno 1999 najcharakteristickejSie.
Pojem komfort sa v sivislosti s najmodernejSimi pristrojmi sklofuje vo
véetkych moznych padoch. Komfort je obsiahnuty v ergonomickych vylepse-
niach tvarov, ktoré znizuju fyzicki namahu pri praci a zvySuju fyzické a psy-
chické blaho pri relaxe. Komfort udava smer tvarovania pristrojov, ktoré
berieme dennodenne do ruky, a meni zo dia na den vzhlad ovliadacich pane-
lov velkych spotrebiCov. UrahCuje sa komunikacia uzivatela s pristrojmi, zjed-
nodusuje sa ich obsluha, zvySuje sa mnozstvo informacii, ktoré pristroj o svo-
jom chode poskytuje. Vdaka technickym vymoZenostiam su pristroje aj bez-
pecnejSie pre vSetkych - malych, velkych, zdravych i hendikepovanych.
Komfort pontka aj ustavicne narastajliice mnozstvo funkcii a programov, kto-
rymi pristroje disponuji, a permanentné zlepSovanie vietkych vykonnostnych
parametrov - podla motta: vSetko v optimalnom ¢ase, s optimalnou spotrebou
energii a zdrojov a o najtichSie...
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linie a farby st u najmodernejSich domacich
spotrebicov prepracované do posledného
detailu. Mimoniadna pozomost sa venuje

JZrozumite’nému” tvarovaniu ovladacich
prvkov a narasta i Skala farebnych vyhoto-

Ovladaci panel pracky nput Zanussi. Tvary,
veni.

Vysavaé Oxygen od firmy Electrolux. Spickovy
model vysavaca so zdokonalenym ergonomic-
kym tvarovanim a vynikajtcimi vykonnostnymi
parametrami. Trubica vysdvaca ma zalomeny
tvar, ktory umoZiuje vysavat aj na malo pri-
stupnych miestach s minimalnou telesnou

B namahou. PrenaSanie vysavaca je taktiez
komfortnejSie - pristroj ma nizku hmotnost

a preklapatelnu rukovat na dvihanie/nosenie.
Mimoriadne Gcinna je filtracia tohto pristroja:
kym mestsky vzduch obsahuje 100 milionov
znedistujticich ¢astic a arkticky uz len 10 tisic,
vzduch vychadzajuci z vysavaca Oxygen ich

v 1 Ivzduchu obsahuje menej ako 100. Su-
¢asfou filtracnénho systému je ojedinely filter
CleanStream, ktory mozno oplachnut vo vode
a na rozdiel od jednorazovych filtrov pouzit az
10 raz.

Zdravé bytie ako jeden z najZiadanejSich ,tovarov” konca
20. storoCia sa postaralo v oblasti domacich spotrebicov

o hotovii expléziu novjch napadov a inovacii. Slagrom vo
svete - medzi spotrebite'mi i vyrobcami - je varenie na pare.
Co zaGalo parnymi hrncami, to dnes pokracuje v zabudova-
telnych rdrach pracujicich pri normalnom €i vysokom tlaku
pary a umoziujicich pripravu tych najrozmanitejSich druhov
surovin a jedal. | tizba dychat v obytnom prostredi zdravy
vzduch posiva domacu techniku vpred. Najnovsie modely
vysavacov, Cisticiek, zvincovacov vzduchu a klimatizacnych
jednotiek sa postaraju o optimalnu klimu. Vysavaju, perd,
zvIhCuji a upravuju teplotu vzduchu presne podla poZiada-
viek, automaticky a takmer dokonale... Dokonaly je i clovek,
ktory zveri svoju fyzickl schranku do opatery vSetkych
pristrojov na pestovanie krasy, udrzanie kondicie a oddava-
nie sa relaxu. Si ich celé zastupy a vSetky - fény, masaine
strojceky i soldria - maju len jediny ciel: nas eSte ziarivejsi
vzhlad a eSte vacsie blaho...

Pritazlivy vzhl'ad sa stal vdak madnym hitom uZ aj
medzi samotnymi spotrebicmi. NajnovSia technika nenecha
ani vtomto ohfade jediné Zelanie spotrebitela nesplnené.
Na veltrhu Domotechnica ‘99 sa predviedla tymi najladnej-
Simi tvarmi, v najazasnejsich farbach, v nesmierne a nevi-
dane Sirokom spektre rozmerov, vyhotoveni a materialov.
Svojim neodolate/nym povabom oslovila vSetky zmysly nav-
Stevnikov a potencialnych spotrebitelov.

Nepochybujte o tom, Ze sa chce stat neodmyslite/nou
stcastou Zivotného Stylu nds vSetkych. Urahcovat, zlepSovat
a skraslovat Zivot kazdému z nas podla jeho najosobnejSich
potrieb, najnarocnejsich poziadaviek a ... najtajnejSich
tazob. Ziskaf si Coraz viac miesta v nasich domacnostiach

i Zivotoch a ovladnut ich?! < = ah
Lubica Fabri
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z Kafkovej rovnomennej poviedky. Myslienku rozvinula v origindinom
riesSeni kolekcie pre ¢insku sitaz. Podnetom tu bola metamorfoza

v prirode - prerod kukly hmyzu v motyla, premena pevného hmotného
tvaru v krehky vzdusny objem: ,Chcela som vyjadrit dynamiku nasej
planéty i celého univerza. Ich
existencia je od zacCiatku spre-
vadzana metamorfézami. Inspi-
raciu zo sveta hmyzu, ktoru
som pouZila, chapem ako sym-
bol akejkolvek metamorfozy -
tvaru ¢i charakteru.” Na pretl-
mocenie tohto zameru autorka
vyuzila tradicny pricip skladania g
papierovych girland, ktoré sa 2
jednoduchym pohybom otvaraji
z plochy do trojrozmerného
priestoru. Na Satach je sklada-
nie vytvorené z jemného trans-
parentného materialu (organtin,
Santung), ktory sa vrstvi a pre-
kryva. Nenapadnym pohybom
ruky manekynka otvara skryté
vrstvy a zahaluje sa do kreh-
kého priestoru z jemnej tkaniny,

M evt a m o r f 62 y farebnych tonov a svetla.
v Cine

(en)

Jitka Pavlikova, Studentka VSVU
(ateliér odevného designu), sa
tispeSne zucastnila 7. rocnika
medzinarodnej sitaze mladych
odevnych dizajnérov, ktora sa
kona sicasne s medzinarodnym
veltrhom odievania a dopinkov

v Pekingu. Satazi dal meno znamy
vyrobca Sijacich a pletacich stro-
jov Brother Industries, sponzor
sutaze, ktory sa stara aj o ceny
pre dvoch najlepSich autorov

v podobe vlastnych produktov,
ale hlavne tyzdinového Studijného
pobytu v Japonsku. V prvom kole pritiahla sitaz vyse
900 mladych tvorcov do 35 rokov, zvacsSa Studentov,

z celého sveta. Z ich navrhov na tému Mame len jednu
zem vybrala porota 41 ucastnikov, ktori svoje zamery
realizovali a predstavili ich vo finalovej modnej pre-
hliadke koncom marca v Pekingu. Prvi cenu ziskal ¢in-
sky Student za kolekciu pletenin, druhym miestom bola
ocenena kolekcia Jitky Pavlikovej Metamorfdzy.

Jitka Pavlikova: Metamorfozy.

Uspech bratislavskej Studentky nebol nahodny. Ocenenie si odniesla
aj z medzinarodnej sttaze v Lisabone usporiadanej pri prilezitosti
EXPO '98 na tému Spojeny svet pre buduce generacie. S modelom,
ktory tvoril zaklad neskor rozSirenej kolekcie Metamorfdzy, sa zicast-
nila uZz minuloro¢nej stitaze Smirnoff, kde ziskala v slovenskom finale
druhi cenu, svoje modely predstavila aj na biendle dizajnu v Saint-
Etienne. Témou premeny sa Jitka Pavlikova zaoberala uz vo svojich
predchadzajlcich kredciach, pokusila sa vyjadrif v odeve zézitok
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Arzenal Topoff Maniac

Best of

Na medzinarodnom veltrhu nabytku Mobis v Brne chybala tentokrat
vystava Vize, znama z predchadzajucich rocnikov, ale novinkou bola
vystava interiérového dizajnu The Best of (jej komisarom bol architekt Vla-
dimir Ambroz, odborna garancia Design centrum CR). Vyberova porota roz-

ceskych i zahrani¢nych. Slovenskd produkciu zastupovali firmy Nova

s kolekciou doplInkovych interiérovych prvkov a Mobilier so solitérmi

z kolekcie navrhnutej a realizovanej pre parizsky veltrh nabytku (policova
stena Vankus a kresld). Spomedzi ceskej produkcie zaujal nabytok praz-
skych firiem Fast a Cento minimalistickou koncepciou, nabytok Jifiho Pelc-
la, ktory realizuje firma Cotto, alebo rieSenie domaceho pracoviska firmy
Topoff. Na vystave sa pontkala navstevnikom moznost hlasovat o najzauji-
mavejSom produkte. Anketa ako forma pritiahnutia zaujmu navstevnikov

o dizajn a uvaZzovanie o fiom je iste zaujimava, aj ked mnohym zrejme spo-
sobovalo problém porovnavat skvely priemyselny produkt, akym je napr.
vysavac Oxygen firmy Electrolux s umeleckym sklom Bofka Sipka s hlavié-
kou firmy Arzenal, ¢i minimalistickym nabytkom.

Runner v Prahe

Siesty roénik prazského veltrhu Pragointerier - New design - Svitidla, ktory sa uskutocnil
vo februadri t. r., predstavil produkciu 111 ¢eskych a zahrani¢nych firiem na ploche

3500 m?. Zéaujem on prejavilo vySe 15 000 navStevnikov. Kym novinkou minulého roénika
bol Salon ceského nabytku, tohtorocny veltrh po prvy raz obohatil Salon zahrani¢ného
nébytku (jeho kuratorkou bola PhDr. Lenka Zizkova). Oba salony poskytli novinarskej obci
moznost hlasovat o najzaujimavejSich nabytkovych objektoch. Novindrsku cenu ceského
salona ziskala stolicka ,X“ architekta Rudolfa Netika a cenu zahranicného salona dostala
podla novinarskej ankety stolicka Runner, ktord navrhol mlady dansky dizajnér Kasper
Salto pre kodanski firmu Botium.

Lahka univerzalna a navySe stohovatelna stolicka je ¢astou témou danskych dizajnérov,
v ktorej uZ tradicne preukazuju svoje majstrovstvo. Do radu takychto Spickovych dizajnér-
skych vykonom patri aj Runner. StoliCka ma kovovy ram spojeny organicky tvarovanym
sedakom a operadlom z laminovaného dreva, resp. vinom variante s Calinenym seda-
kom. Kvality tejto stolicky ocenila aj porota danskej narodnej sifaze priemysleného
dizajnu, kde tento produkt ziskal jednu z cien rocnika 1999. Zaujimavostou je aj fakt,

Ze realizacia projektu stolicky od idey aZ po sériovl vyrobu trvala iba 12 mesiacov.
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hodla na zaklade kvality dizajnu a kreativity o ucasti vyrobkov od 35 firiem,
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Parafraza na ,zlatd rybku": zlata sief chytena rybickami.
Pre a.s. Ryba.

Proyekt

Imaginativny interiér. Pre spolocnost Honor - svietidla. Obraz pre baliaref ryze Balimex.

Propagaény vytvarny ateliér Datelina tvoria tyria absolventi Skoly GZitkového vytvarnictva z Kosic. Pefo Nosal v si¢asnosti studuje na
VSVU v Bratislave graficky dizajn, Gabi Has¢ak sa venuje priestorovej inétalacii, Jolka Marcela Geffertova a Robert Slovék sii fotografi.

Spojil ich zaujem o netradi¢né formy propagacie, ktord vnimaja ako kultivovanu a esteticky plnohodnotni stcast kultiry. V reakcii na
tvrdd komerciu, ktord sa na konzumentov vali z billboardov, televiznej reklamy a pod., si zaumienili vo svojej tvorbe preferovaf vytvarné
postupy. Ich diela si inSpirované produktmi a sluzbami konkrétnych firiem a institicii, pre ktoré s tieto artefakty nielen origindlnym
ozivenim interiéru, ale ich fotodokumentaciu mozu dalej vyuzit na vlastnl propagaciu a dotvorenie firemnej identity.

Po prvy raz sa verejnosti predstavili vystavou Proyekt vo Vychodoslovenskej galérii v KoSiciach v septembri 1998. V dopinenenej verzii
ju zopakovali na pode Galérie X v Bratislave vo februari a marci t.r.

Oliver LesSo: Zima - fadové oko. optickeé sklo, 41 X 7, 1998.

Martin Masarovic: Torzo. Tavené sklo, brisené, 25x 21x 5, 1988.

Foto: Robert Slovak

Mystery of Discovered Space

V marci t. r. sa v londynskej Galérii Plateaux pri Tower Bridge konala uZ tretia vernisaz

uspesnej vystavy sicasného slovenského skla Mystery of Discovered Space. Jej premiéra

bola v ramci londynskeho Festivalu stredoeuropskej kultdry v juni a jili 1998 v priestoroch

Zastupitel'ského tradu SR v Londyne. V auguste a septembri bola tato vystava reinstalo-

vana v Reg Vardy Gallery v Sunderlande.

Vystava sticasného siovenského sklarskeho umenia predstavila britskej verejnosti po prvy

raz v Sirokom zabere rozmanitost a mnohotvarnost vyuZitia tohto klasického materialu

v modernej vytvarnej podobe. V kolekcii sicasnej plastiky su zastlipeni tvorcovia troch

generacii, ktoré sa spolupodielaji na sicasnej podobe slovenskej sklarskej scény. Stylové

rozpatie siaha od klasickej podoby skulptir z optického obrusovaného skla, stavajicich na

vylucnosti estetickych kvalit tohto média, ktorymi sa slovenski umelci v 70. rokoch presa-

dili v medzinarodnom kontexte, cez rozmanité podoby tavenej plastiky az po experimen-

talne kreacie mladych umelcov, nastupujicich do praxe v 90. rokov a uplatiujicich sklo

v kombinacii s novymi, neraz netradicnymi materialmi.

Sucastou vystavy je prezentdcia prac vytvarnikov dnes uz svetoznamej slovenskej sklarne

LR Crystal, a.s., v Lednickych Rovniach v oblasti sklarskeho dizajnu a volnej tvorby, ktoré boli

ocenené v predchadzajtcich desatroCiach na svetovych veltrhoch a vystavach. Sacastou

vystavy je katalog a videoprogram o historii a sucasnosti slovenského umeleckého skla.
Jarmila Racekova

Viadimir Zbynovsky: Aura kamena. Tavené sklo, brisené, 58 x 34 x15, 1997.

Foto: Daniel Zachar ml., Agentiira Zachar
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Stolicka Please. Dizajn: Isao Hosoe a Etien Veeman.

.

(

Philippe Starck: Stolna lampa Archimoon Tech, 1998.

Stolicka Flash. Dizajn: Carlo Bartoli a Paolo Crescenti.

Please a iné

Stolicka Please, ktor v januari predstavila pomerne mlada talianska
firma Segis (zalozenda r. 1983), tispesna prave v tomto druhu sedacieho
nabytku, predstavuje technologicky experiment. V spolupraci s firmou
Wegaplast vyvinuli spdsob, ako vyuZit metédu, ktorou sa zvyCajne vyrabaju
len drobné predmety, na vyrobu stoli¢iek. Polypropylén sa vstrekuje do
formy nasledovany vzapati stlacenym inertnym plynom (nitrogén), ktory
vytlaca material k povrchu formy a sicasne vytvara vo forme duty priestor
(Air Moulding). Vyhodou takéhoto sposobu vyroby je vylicenie ostrych
hrédn a nezelanych Strukturdlnych efektov na povrchu sedéka Ci operadla,
vysoka pevnost a Gispora materidlu vyhodna z hfadiska ekonomického

i ekologického. Dizajn je dielom japonského dizajnéra Isao Hosoeho, ktory
sa usadil v Milane a pracuje pre mnohé talianske firmy, v spolupraci s mla-
dou holandskou dizajnérkou Etien Veeman, ktora Studovala na milanskej
Polytechnike a od roku 1995 pracuje v dizajnérskom Stadiu Isao Hosoe.
Specializaciu firmy Segis na vyuZivanie plastov potvrdzuji aj dalie nové
produkty, ako napr. stohovatelna stolicka Flash ¢i stolik Gordon.

\

Svietidla Flos

Prosperujica talianska firma Flos s mnohymi obchodnymi zastipeniami v Europe, USA

i Japonsku vyuZiva svoj inovacny potencial na systematicklu spolupracu so Spickovymi
dizajnérmi. To jej umoznuje vytvarat Sirok( ponuku, v ktorej majl svoje pevné miesto svie-
tidla patriace vdaka svojim autorom ku klasickym hodnotam dizajnu druhej polovice 20.
storoCia. Lampy bratov Achille a Pier Giaccomo Castiglioniovcov zo 60. rokov (Black and
White, 1965, Toio a Taccia, 1962), ¢i lampy Tobia Scarpu, ktori spolupracuji s firmou od
jej zaloZenia roku 1962, su predmetom zaujmu spotrebitelov rovnako ako posledné opusy
takych dizajnérskych hviezd, ako napr. Philippe Starck, Jasper Morrison, Josep Llusca,
Konstantin Greic, Matteo Thun a dalsi. Achille Castiglioni patri dnes uz ku kmenovym
dizajnérom firmy: Flos takmer kazdy rok obohacuje svoju ponuku nejakym novym navrhom
tohto dizajnéra. Jednym z poslednych je lampa Diabolo z roku 1998, ale aktualne si stale
aj jeho lampy, ako napr. Fucsia, 1996, Brera, 1992 a dalSie. S P. Starckom spolupracuje
Flos od 80. rokov, ked pre fu navrhol lampy Miss Sissi a Ara. V najnovsej kolekcii roku
1998 pritahuje pozornost jeho lampa Archimoon so Sirokou Skalou tienidiel (Tech, Soft,
Eco, Classic), alebo
lampa Romeo.

-

P U JO0.LN). . .PYIPLOW

Antonio Citterio: Zavesné svietidlo Lastra, 1998.

Konstantin Greic: Viaclceloveé svietidlo
s navijacim kablom May Day, 1998.

DE smKlM 13/"./1999 MOZAIKA INFORMACII



: Peter Steiner

Foto

Je zvykom, Ze Casopisy pritahuju tvorivych l'udi a sustreduji okolo seba
redakcné rady, kruhy, stoly... aby si vytvorili siet kontaktov s realnou
praxou, zachytili Sirku intelektualneho zazemia, ktoré ho napaja a,
samozrejme, obohatili viastni redakénd pracu. DE SIGN UM nie je
vynimkou. Odborny c¢asopis vo sfére, ktorej profesionalne kontiry sa len
postupne a ¢asto namahavo vyhrafiuju a definuji, nemozZe existovat bez
spojenia s odbornou obcou. V oblasti dizajnu ju vytvarajua tvorcovia -
dizajnéri pracujiaci pre priemysel, vytvarnici, grafici, vyrobcovia, teoretici
i ucitelia dizajnu.

Oslovili sme zastupcov vSetkych tychto profesii a vytvorili sme tim
spolupracovnikov, s ktorymi sa chceme pravidelne stretavat. Nase pozvanie
k spolupraci prijali: Anton Bendis, Soiia Durecova, Miroslav Horiiak,
Katarina Hubova, Pavol Choma, Zdeno Kolesar, Jifi Pelcl, Dagmar
Polackova, Marek Skripen.

Témou nasho prvého stretnutia v polovici marca boli aktualne otazky sicasnej dizajnérskej
praxe. Zaznamenané nazory, ktoré publikujeme, predstavuju Siroké spektrum sklisenosti a kon-
taktov s dizajnom. Predstavuju sicasne pohfad na témy, ktorym budeme venovat pozornost

v nasledujtcich vydaniach casopisu. Radi by sme vSak diskusiu o perspektivach dizajnu na Slo-
vensku rozsirili aj mimo priestoru redakcie, a preto ponikame vSetkym Citatefom DE SIGN UM
moZnost zapojit sa do nej. Ak vas publikované nazory zaujmu, resp. podnietia, aby ste vyslovili
svoje stanovisko ¢i skisenost z dizajnérskej alebo podnikatelskej praxe, v ktorej hra hlavni
Glohu dizajn a ludia okolo neho, radi zverejnime vasSe reakcie na strankach DE SIGN UM.

Adriena Pekéarova

STRETNUTIE Vv REDAKCII

."-

V ¢om vidite zaruku, Ze dizajn na Slovensku ma budicnost?

Miroslav Horinak, priemyselny dizajnér:

ZjednoduSene by sa dalo povedat, Ze vSetko stoji na peniazoch. Taky argument pocut najcas-
tejSie vtedy, ked firma chce Smahom ruky zmietnut zo stola ponuku dizajnéra. Penazi vSak nikdy
nie je dost, a to ani v krajinach, kde dizajn dobre funguje. Rozdiel je v nazore na spolupracu

s dizajnérom. Ak aj u nas zacnu firmy chapat dizajn ako investiciu pri vyvoji nového produktu

a nie ako nutné zlo, ktoré zbytocne zvySuje naklady, a teda aj cenu vyrobku, budeme na dobrej
ceste. Tento fakt si v ramci otvoreného trhu firmy skor ¢i neskor uvedomia.

Na druhej strane treba povedat, Ze dizajnéri musia pontknut firmam to, ¢o potrebuji - rovno-
cenné partnerstvo, poznanie procesu vyvoja novych ¢i inovacie existujicich vyrobkov. To na nich
kladie naroky dalej sa vzdelavat v ekonomike, marketingu a, samozrejme, stale ,byt v obraze*,
sledovat svetové dianie, trendy, technoldogie a nové materialy...

Rozvoj priemyselného dizajnu je podla mna mozny len vdaka dopytu po nom, teda vdaka kva-
litne spracovanym firemnym zamerom. Cely proces je velmi zlozity z pohladu navratnosti investi-
cii, ale aj kvdli spatnej vazbe, aby si dizajnér mohol overit spravnost svojho postupu. Nie vo
vSetkych odvetviach je mozné robit tzv. ,voInd tvorbu® , teda postavit model Ci prototyp a az
potom hladat vyrobcu, aj ked v dizajne nabytku sa napr. tento proces javi najefektivnejsi. Dalsi
problém je v zlom postaveni profesie dizajnéra. Slabo, alebo skor vobec nezastreSeny stavov-
skou organizaciou si musi kazdy dizajnér prejst rovnaké ,galeje” pri vysvetlovani zmyslu dizajnu,
hladani potrebnych zakonov... Profesijna organizacia by mohla byt dizajnérovi oporou a radcom
v problémoch s legislativou, propagaciou ¢i ochranou autorskych prav a navonok by bola
pomocnikom pri lamani ladu vo vztahu k priemyslu.
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Sofia Durecova, teoreticka dizajnu:

Podla mna zaruka je v slovenskom dizajne
samom. Pocas tych povedzme desat rokov sa
slovensky dizajn akoby rozpozeral, uci sa,
vSelico si uvedomil. Len vdaka odhodlanym,
tvrdohlavym, a najma rozumnym - Sikovnym
[udom v marketingu, reklame, ekonomii - poj-
de slovensky dizajn dopredu. Tychto ,dizajn-
osvietencov” (dizajnéri, investori, spotrebite-
lia) je tu zatial malo. Konkurencia v podobe
zahranicnych artiklov so Sirokou Skalou kvality
je na slovenskom trhu ohromne silna a pre
konzumenta lakava. Mnohym z nich zatial slo-
vensky dizajn esSte nevie konkurovat, povedala
by som, Ze je to Casto problém obalu. ESte
stale tu chyba to klasické ,vediet sa predat”,
presvedcit konzumenta. Jednou z ciest je
napr. vytvorenie znacky. Ma nadych snobizmu,
ale dokaze vselico vyrieSit. Moze sa stat Gcin-
nou marketingovou stratégiou. Potom si treba
uz len uvedomit, Co vSetko taka znacka
zahfna, co vSetko si s iou spotrebitel kupuje -
od kvality vyrobku azZ po servis, poradenské
sluzby, ale aj prijemné prijatie vo firme, v ate-
liéri, butiku...
Slovensky dizajn
i slovensky dizaj-
nérsd na tom

0 nieco lepSie
ako volakedy. Kto
je teda eSte mimo,
kto zaostava a kto
vlastne brzdi slo-
vensky dizajn,
pretoZe donho
neinvestuje, je
slovensky spotre-
bitel. Toho treba
prevychovat, pod- =
pichovat... L

DE SIGN'UM



Katarina Hubova, teoreticka, manazérka:
Dizajn vo svojich réznych podobach prechadza
istymi vyvojovymi fazami, vzostupmi i padmi.
Sutvisi to nielen s hospodarskou, ale i spolocen-
skou a politickou situaciou. Dejiny dizajnu nam
dokazuju, Ze si vidy naSiel cestu, ako sa uplatnit,
len teoretikov postavil pred Glohu obhajit ju alebo
zavrhndt. | napriek teoretickym diskusiam dizajn
existuje a je azda najmasovejsie vnimanym dru-
hom umenia. Myslim si, Ze 0 to vdcsia je zodpo-
vednost Skolstva pripravit naozaj odborne vzdela-
nych dizajnérov. VSetci vieme, aka je sticasna
situacia u nas, ale aj tak si myslim, Ze treba hla-
dat vSetky alternativne prostriedky na zabezpece-
nie nadStandardnych Skolskych aktivit. Vyvoj ne-
caka, kedy bude dostatok financénych prostriedkov.

Anton Bendis, priemyselny dizajnér:

Slovenské firmy vyrabajice pre slovensky trh nemozu vacSinou cenami
konkurovat dovezenym zahranicnym vyrobkom. Ked sa chcul presadit

v zahranici, je to zase otazka pefnazi, skisobni. No chodia k nam aj za-
hranicni vyrobcovia, ktori si objednavaji pracu u nasich dizajnérov, len
neviem, Ci ide v tomto pripade o slovensky dizajn. Tento sposob uplatne-
nia sa dizajnérskej profesie tu vSak bude existovat a treba s tym pocitat
aj do buddcnosti. Ur€ite treba vyuzivat vSetky pontkané moznosti, ako sa
dostat na trhy von a ziskavat zo zabehanych vztahov.

Mali by sme si polozit otazku, aky je rozdiel medzi firmou, ktorad spolu-
pracuje s dizajnérom, a firmou, ktora vyraba bez dizajnéra. Ma taka firma
mensie problémy? Zda sa mi, Ze nie. Toto nie je podstata problému. Je to
otazka podnikatelského prostredia, v ktorom firma existuje: treba pripra-
vit vyrobcov, aby vedeli, ¢o im dizajn mdze priniest. Treba im ukazat, Ze
dizajn nie je len vydavok.

Zdeno Kolesar, teoretik a historik, vyso-
koSkolsky pedagog:

U nés eSte stale viadne predstava, Ze investo-
vat do dizajnu znamena investovat do oblasti
s rychlou navratnostou. Situacia sa vSak dost
zmenila. Dizajn je dnes na urovni akéhosi
zékladného vyskumu, ¢o nemusi byt zauji-
maveé pre podnikatela, lebo sa mu investicia
nevrati rychlo. Mozno je to iluzia, Ze urobime
atraktivny dizajn a vyrobok sa bude dobre
predavat. UZ to vedia vSetci, ze dizajn pre-
dava, je tu konkurencia. Dizajn je oblasf, do
ktorej dnes musi investovat §tat, ¢asto to nie
je pritazlivé pre jednotlivého podnikatela.
Dizajn nie je oblast, kde sa investicia musi
prejavit okamzite. Prikladom moze byt Velka
Britania, kde sa za poslednych desat rokov
masivne investuje do dizajnu, hoci Gcinok
nie je taky prenikavy. Na podporu dizajnu
moéze Stat vyraznejSie vyuzivat aj centra
dizajnu. Ich Glohou by nemala byt len propa-
gacia dizajnu, ale predovSetkym by mali vyvi-
jaf tlak na legislativu, zavadzanie systémo-
vych opatreni, mozno aj priamo podporovat
vstup dizajnéra do vyroby, robif vyskum, pre-
sviedcat Statnych Gradnikov.

Dagmar Polackova, teoreticka
vytvarného umenia a dizajnu:

Zarukou buducnosti slovenského di-
zajnu je urcite kvalitné odborné Skol-
stvo, ktoré umozni vymenné zahra-
nicné pobyty Studentom. Rovnako
dolezity je i kreativny dizajnér
schopny presadit svoje projekty a rea-
lizovat ich. Tretou zarukou, Ci

skor podmienkou, je osveta v podni-
katelskych kruhoch a zmysluplna pod-
pora Statu, i nepriama.
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Pavel Choma, graficky dizajnér, vysokoSkolsky pedagég:
S néstupom trhového hospodarstva vzniklo mnoho malych
vyrobnych podnikov, ktoré ponikali vyrobky s podielom
prace dizajnéra. Bol som svedkom toho, ked dizajnéri
podporovali malé firmy bez ndroku na primerand odmenu
a brali na seba podnikatelské rizika. Vacsina takéhoto
tsilia neprezila do dneSnej doby a mnohi dnes uz byvali
vyrobcovia obchoduji s podobnym sortimentom so zahra-
nicnymi firmami.

Ziadna z doterajsich viad po roku 1989 nevytvorila opti-
malne podmienky v dafnovom systéme tak, aby vznikal priro-
dzeny hlad po inovéacii takych vyrobkov, ktoré by obstali
aspon v stredoeurépskom regione. Zarukou budicnosti
dizajnu na Slovensku vidim v schopnostiach dizajnérov, ako
sa presadia v redlnom trhovom prostredi. Vychovava ich
odborné Skolstvo, ktoré musi trvat na vysokej trovni vzdela-
vacieho procesu. Dizajnérske katedry sa rozmnozili, o je
dobré znamenie, a moze sa vytvorit zdravé konkurencné pro-
stredie medzi Skolami a Studentmi.

Marek Skripei, priemyselny dizajnér:
Na Slovensku neexistuje vyvoj novych
vyrobkov, podniky radSej vyrabaji na
objednavku pre zahranicné firmy. Slo-
vensky vyrobca dava do vyrobku len
pracu strojov a ludi, pretoZe potrebuje
platy pre svojich zamestnancov, a tak je
mu jedno, Co vyraba. TakZe pre nas
dizajnérov tu praca takmer nie je. Ak sa
na Slovensku nezacne rozvijat priemy-
selna vyroba, ak sa nebudu vyrabat
vyrobky, ktoré budi fudia kupovat, tak
my dizajnéri nemame Sancu.

NAZORY / STRETNUTIE V REDAKCII



Domovy pre buddcnost.
Navrh novej obytnej Stvrte Glasgowa.
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... a po piatich rokoch pripravnych
préc sa zaCal celoroCny glasgowsky
festival ,Mesto architektliry a dizajnu
Spojeného kraTovstva“ (UK City of
Architecture and Design), najambicit6z-
nej3i svojho druhu v celej histérii
podobnych udalosti. Jeho program obsa-
huje viac neZ dvesto podujati, ktoré
maja oslovit 3irokd verejnost a zapo-
jit celd komunitu prostrednictvom
oblastnych festivalov dizajnu aj za
hranice mesta, pontknut rozsiahly
program pre 3koly a rad veTkych vystav - médy, potravin,
architektary, byvania, farieb a produktov pre zdravotne postih-
nutych. Ciele festivalu st globdlne i Tokdlne: oboznamif Glas-
gow so svetom a svet s Glasgowom, podporift v meste povedomie
kultarneho a ekonomického vyznamu dizajnu, zddrazifiovanim nového
myslenia, aby sa Glasgow mohol etablovat ako popredné eurépske
mesto idef.

P6sobivy program chce ukdzat, Ze mesto dokéze rie3it
problémy a prezentovat vystavy a podujatia na medzindrodnej
Grovni. Mohli by sme menovat najzaujimavej$ie Casti programu -
medzindrodne zndme osobnosti, majstrov moderného umenia
a dizajnu, kultdrne podujatia na vysokej Grovni, ale préave tie
menej pritazlivé aspekty programu, menej atraktivne pre média
- a to podujatia tykajlce sa vzdelédvania spolocnosti - pravde-
podobne boli ddvodom, Ze mesto vyhralo konkurz na organizova-
nie festivalu. Co je e¥te dbleZitej¥ie, ich stopy zostand
trvalym prinosom festivalu.

Mesto Glasgow sa rozvijalo a bohatlo vdaka vyrobe lokomo-
tiv, lodi a ropnych vrtnych ploSin. A hoci tento regién v sacas-
nosti produkuje tretinu eurépskych stolnych po&itaCov a ma vy-
znamny elektronicky a softvérovy priemysel, vdc3ia Cast zdkladne
tazkého strojérstva sa stratila. Ukdzku saCasnych moZnosti dizaj-
nérsky narocnej produkcie predstavuje ,Glasgowskd zbierka“ (Glas-
gow Colletion). Je to jedine€nda iniciativa na podporu dizajnu
v Glasgowe a na vytvdranie profilu mesta ako centra dizajnu
v Skétsku, v Briténii a vo svete. Polas nasledujacich troch rokov
bude Glasgowské zbierka kaZzdoroc€ne financovat najmenej pdtndst
novych vyrobkov s inovativnym dizajnom, umoZni zrealizovat proces
od dizajnérskeho ndvrhu aZz do $téadia prototypu, bude ich propago-
vat na vystavdch a v publikadciach, a tak vznikne kolekcia 45
novych vyrobkov. Je to efektivnej$ia verzia modelu podpory
dizajnu, ktory predtym financovala britskd Rada pre dizajn. Glas-
gowskd zbierka v8ak nielen reaguje na projekty, ale priamo podne-
cuje vznik novych vyrobkov. Jednym z najinovativnej3ich produk-
tov, ktoré boli zaradené do zbierky, je Chasm, rota&ne tvarovana
plastovéd stolicka. Ocenili ju ako najlep3i vyrobok na vystave
.100% dizajn®, ktord sa konala v septembri 1998 v Londyne. Sto-
1i¢ka, ktord navrhli dizajnéri Will White a Katarina Barac
a vyrobil podnik Nice House orientovany na dizajn, bude sacastou
vystavy v Lighthouse, byvalej budove Mackintosh, rekon$truovanej
so zamerom vytvorit centrum vynimoCnosti pre $tddium a interpre-
tdciu architektdry, dizajnu a moderného mesta.

LIST Z GLASGOWA 16,100 DE SIGN'UM



Sa¢asnym problémom mesta, ktorému musi Celif, je odchod
absolventov Glasgovskej ¥koly umenia a dizajnu do zahranicia,
i ked najnov3ie prieskumy naznaluja, Ze predsa len Coraz viac
z nich zostdva v meste a zaklada vlastné firmy. Na vystave
»Made in Scotland®, otvorenej v januéri, predstavili svoje
diela dizajnéri, ktori skoncili &tadium v 90. rokoch. Absol-
venti Specializédcie technika dizajnu produktov predstavili svoj
podiel na dizajne telefénov Nokia Psion a palmpotov Siena,
monitora Fertility firmy Unipath a laptopu AppleMac G3. Traja
z tychto absolventov teraz odi§li za pracou do USA. V podstate
to nie je na Skodu, ved zé&morska prax nepochybne rozvinie ich
sklsenosti a zru¢nosti. Festival Glasgow 1999 by sa v3ak mohol
stat katalyzétorom zmeny postoja v zdujme kapitalizécie talen-
tov a ich pritiahnutia spdt do Sk6tska. Alebo méme akceptovat
to, Ze na¥i vysokokvalifikovani absolventi pracuja v prospech
inych krajin?

Jednym z faktorov, rozhodujtcich o vyhercovi sataZze 99,
bola idea spolupréce zdujmovych skupin v oblasti byvania
v Glasgowe. Deyan Sudjic, riaditel sataZze 99, vzdelanim archi-
tekt, povedal: ,Architektlra je prili¥ ddlezita na to, aby
bola ponechand len na architektov.” Mesto zdedilo biedne
obytné Stvrte, ktoré na zaCiatku tohto storocia boli znédme ako
najchudobnejSie 3tvrte v zdpadnej Eurépe, a to napriek tomu,
7e Glasgow bol kedysi ,druhym mestom* Britskej riSe, dielhou
Eurépy, bohatym mestom konca minulého storocia. V povojnovom
obdobi mesto schudobnelo a obrovsky rozvoj ciest i bytovéa
politika zmenili obraz jeho periférie. Okrajové komunity sa
odcudzili a stratila sa dbévera v Tudi, ktori mohli formovat
a transformovat jeho Zivotné prostredie. Vysoké percento Tudfi
v obytnych 3tvrtiach pobera podporu na byvanie a tych trdapia
iné veci ako jemnosti ezoterickej architektdry a dizajnu.
Vdaka celému radu iniciativ vznikaja
partnerstva umoZfiujuce realizéciu
réznych projektov, do ktorych sa
zapdjaja v3etci obyvatelia Glasgowa.
Mesto, ktoré zaZilo rychly rozvoj
obrovskych lacnych obytnych budov,
predstavuje v ramci expozicie
,Domovy pre budicnost“ byty v centre
mesta ako vychodiskovy bod pre novi
komunitu. Tento projekt sa usiluje
pokratovat v nedavnej tradicii zno-
vurozvoja stredu mesta s vyuZitim
najmodernej3ich architektonickych
postupov v spolupréaci s viacerymi
medzindrodne uzndvanymi architektmi
a urbanistami. Nie je taZzké vytvorit
ukadZzkovi arhitektaru s pomocou s1é&v-
nych architektov za vysoké ceny:
oveTa vdcSou vyzvou je produkovat inovativne a cenovo
dostupné byvanie vyhovujlace saCasnému spdsobu Zivota
a obnovit doveru v profesiu architekta v ofiach verej-
nosti.

Uvedené otdzky obnovenia dbvery ob&anov v postupy
a moZnosti dizajnu a architektdry v zaujme zlep3enia
kvality Zivota prostrednictvom redlneho prikladu s
azda nazévaznej3ie z dlhodobého hTadiska. Glasgow je po
Londyne druhym najzaujimavej$im a najaktivnej$im cen-
trom pre rozvoj dizajnu. Festival ,Glasgow 99“ tento
nazor len upevhuje. A Co ked Casom prispeje dokonca
k zmene tohto poradia?

S (

Digitaine bubny Skins. Dizajn: Ben Smith, 1998.

Alastair S. Macdonald
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Stolicka Chasm.
Dizajn: Will White & Katarina Barac, 1998.




Velky most, 1995. Tavené, briisené a leStené rubinové skio, 80 x 40 x 12 cm.
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~~medzi Bratlslavou a Sunderlandom

Objekt Transformator svetia.

Nérodné sklarske centrum v Sunderlande.

Foto na s. 18 autorka.

SKLARSKY DIZAJN / ZASTAVENIE MEDZI BRATISLAVOU A SUNDERLANDOM

So Zorou Palovou
0 univerzite, skle

a o zivote vobec...

Zora Palova (1947), sklarska vytvarnicka, Studovala v r.
1963 -1967 na Strednej umeleckopriemyselnej Skole

v Bratislave, vr. 1971-1975 na Vysokej Skole vytvarnych
umeni v Bratislave - oddelenie skla v architektare (prof.
Vaclav Cigler). Vytvarnicka v slobodnom povolani do r. 1996,
ked ziskala miesto riadnej profesorky sklarskej tvorby na
University of Sunderland vo Velkej Britanii, kde posobi az
dosial.

Vo svojej tvorbe sa orientuje na tavené objekty s vyraznym
socharskym citenim, akcentovanou Struktdrou povrchu

a ulohou farby, v ktorych skima najma vztah hmoty

a priestoru. Uspech ziskala aj v oblasti monumentalnych
sklarskych diel do architektiry realizaciou viacerych
vyznamnych objednavok - napr. objekt Strazca pre Asociaciu
holandskych poistovni v Haagu v roku 1996 alebo objekt
Transformator svetla pre Narodné sklarske centrum

v Sunderlande v r. 1998, ktory je najrozmernejSou tavenou
sklenou plastikou na dzemi Velkej Britanie. V sicasnosti sa
venuje tvorivej a pedagogickej cinnosti a Zije striedavo vo
Velkej Britanii a na Slovensku.

V marci t. r. prezentovala svoju najnovS§iu tvorbu autorskou
vystavou Amigdale v prazskej galérii Na Janském vrSku. Pri

tejto prileZitosti sme ju poziadali o rozhovor.

18/ 1/1999 x Ww
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Velka Britania, kde p6sobis uzZ treti rok ako profesorka sklar-
skej tvorby na Univerzite v Sunderlande, je krajinou, ktora ma
v tejto umeleckej oblasti velké ambicie, no britsko-slovenské
kultarne styky boli az dosial pomerne obmedzené. Ako sa ti
podarilo nadviazat kontakt s britskym prostredim?

V roku 1994 som mala vystavu v londynskej galérii Studio Glass Gallery, ktoru
navstivila anglicka sklarska vytvarnicka Christina Kirkovd, odborna asistentka
na University of Sunderland, a poZiadala majitefov galérie, aby ma pozvali na
konkurz na post profesora sklarskej tvorby na tejto renomovanej anglickej uni-
verzite. Prijali ma a v marci 1996 som na toto miesto nastipila. Funkcia pro
fesora tak bola po prvy raz v historii $koly obsadena uchadzacom zo zahra-
ni¢ia. Tento prelom vo filozofii vyberu pedagdégov nastal aj vdaka nesmierne
aktivnej a flexibilnej riaditelke Skoly Flavii Swanovej, ktora sa nenecha zvazo
vaf tradiciami a vyuZiva vSetky prostriedky na to, aby v Sunderlande vytvorila
modernu svetovu univerzitu.

Studna, 1997, Tavené, brisené a lestené sklo, 52 x 10 cm

Aké boli tvoje prvé pocity na novom posobisku?

Mala som predovsetkym trému. A tiez obavy z toho, Ze moja anglictina nie je
na takej urovni, aby som mohla komunikovat s mladymi fudmi na univerzite
v ich materinskom jazyku. Studenti boli véak velmi Gstretovi a nasli sme si
svojsky sposob dorozumievania - prostrednictvom kresby. S prekvapenim

a najma poteSenim som objavovala moje korekcie, rady a pripomienky v ich
pracach. Spajala nas skor citova vazba neZ recova komunikacia.

V akom smere je Stadium na umeleckej univerzite vo Velkej
Britanii pribuzné nasmu vysokoskolskému Stidiu a v Com s
hlavné odliSnosti, pripadne inSpiracie pre slovenské Skolstvo?
Britski Studenti sa pripravuju na umelecké univerzitné stidium v jednoroénom
pripravnom kurze (tzv. foundation course). Skisky na univerzite prebiehaja
formou interview - rozhovoru, v ktorom Student dostane Sancu obhajovat
predloZené prace a diskutovat o nich.
Prvy roénik je venovany technickej priprave, oboznamovaniu sa s materialom.
So zakladmi tvorby, prezentaciou modelov sa zacina v druhom semestri, Stu
denti druhého rocnika uZ pracuju na vliastnych témach pod vedenim peda-
goga, ktory s nimi o projektoch diskutuje, pripadne ich koriguje. V poslednom
trefom ro€niku sa uz naplno venuju diplomovej praci. Rovnako u nas maju
popri viastnych realizaciach v materiali aj teoretické Studium - dejiny umenia.
Na rozdiel od nasich umeleckych §kdl dostava britsky Student univerzity pri-
avusapvsobiasti-prezentacie svojej tvorby. Uci sa obhajoval svoju pracu pred
kuratorom, galeristom alebo dalsimi predpokladanymi buddcimi partnermi.
Skola mu pomaha presadit sa v praxi i najst konkrétne pracovné zaradenie.
0dlisné je tiez financné zabezpecenie Studentov, ktori st zvacsa nezavisli od
rodicov a zarabaju si na Stadium vlastnou pracou, o vyrazne podnecuje ich
motivaciu uspesne Studovat. Vyhodou nasej univerzity je tiez vybudované
technické zazemie. Oddelenie skia ma k dispozicii pece na tavenie a viastny
ateliér v novootvorenom Narodnom sklarskom centre, kde st podmienky pre
tvarovanie skla za horica. D4 sa tu pieskovat, brusit, lestif a akokolvek finali-
zovat veci na dobrej drovni. Univerzita vyuziva pre Skolské prace odpad zo
sklarni, ktory je na tento Gcel postacujici a finanéne dostupny.

Divy vtak, 1999. Tavené, brisené a lestené sklo, 35 x 60 x 12 cm.
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Aky je na vasSej univerzite vztah medzi profesorom a Studentom?
Je v prvom rade neforméalny. Pre mojich Studentov som Zora a nas vztah je
priatelsky. V tejto atmosfére st potom prijemné chvile eSte milSie a problémy
sa lahSie rieSia. Snazim sa povzbudzovat vsetkych Studentov, nielen tych naj
schopnejSich. Samozrejme, aj ja mam v kolektive ,tych svojich" Zda sa v3ak,
Ze ti ostatni to citia a podnecuje ich to k lepSiemu vysledku.

Ako si spokojna s uroviou Studentskych prac?

Celkovy pristup Studentov k tvorbe je zrejme vSade rovnaky. SU medzi nimi
talentovanejsSi i slabsi. Snazia sa odlisit - podaft individualny, osobnostny
vysledok. S kvalitou ich prac nie som jednoznacne spokojna, ob¢as je ich
povodnost silend - akasi originalita za kazdu cenu. V tejto stvislosti si treba
uvedomit, Ze sa za Stadium plati a v kolektive su rézne vekové skupiny Stu
dentov.

Podlieha hodnoteniu aj droven a vykony profesorov?

Ano, samozrejme, ved prave Groved prace pedagogov je jednym z podstat-
nych kritérii, ktoré formuji prestiZz univerzity voci ostatnym skolam podob-
ného zamerania. Vyznamneé umelecké realizacie, vitazstvo v konkurzoch,
spolocensky dolezité objednavky, zahraniCné vystavy - to vSetko podlieha
hodnoteniu podla stanoveného bodovacieho systému, priamo vplyva na
prestiz, Statdt Skoly a vo vysledku aj na financni dotaciu, ktord univerzita
perspektivne ziska.

TakZe aj tvoje zahraniCné vystavy, ktoré pripravujes tuato jar,
prinest Skole zvySenie prestize...

Vystava, ktora bola pred niekolkymi dnami otvorena v Prahe v galérii na Jan
ském vrsku, a vystavy, ktoré budem mat v Habatat Galleries na Floride

a v Michigane v USA patria medzi zahranicné aktivity, ktoré maji najvyssie
bodové ohodnotenie.

Z tvojich prvych Studentov sa stanu coskoro absolventi a caka
ich ,Skola zivota“. Aké st zaCiatky mladého anglického sklar-
skeho umelca?

Vstup mladych umelcov do praktického zivota nie je ani v Anglicku lahky - ved
kazda profesiondlna draha si vyZzaduje budovanie materidineho zazemia, ate-
liéru, vytvaranie nevyhnutnych pracovnych kontaktov. Zaklady tohto manaz-
mentu vlastnej kariéry tu dostavaji mladi sklarski umelci - ako som uz spomi-
nala - pocas $koly. V tom maji naskok. DalSou $ancou a vyhodou si podpory,
ktoré ponakaju rozne organizacie - napriklad Craft Council, National Glass
Centre, Jerwood Foundation, Nothern Arts. Mladi dizajnéri maju napriklad
moznost vystavovat kazdorocne na vystave mladych v Londyne, v ramci ktorej
sa udeluji ceny viazané na financné odmeny. Umelci do 35 rokov tiez maju
Sancu uchadzat sa o Statnu podporu pri zriadovani ateliéru.

V jani minulého roku som mala moznost zacastnit sa velkej
udalosti britského sklarstva - otvorenia Narodného sklarskeho
centra v Sunderlande. Objekt z taveného skla, ktory si vytvo-
rila spolu s manzelom Stépanom Palom a ktory dominuje pred
vstupom do budovy, vnimali vtedy vSetci ako akysi symbol
sklarstva, emblém tejto vyznamne;j inStiticie a casom takto aj
vstupil do povedomia verejnosti. Ako vznikal?

Podnetom bola Narodna sutaz na dve monumentalne vytvarné diela pre exte-
riér a interiér vtedy planovaného Narodného sklarskeho centra. UZ samotna
architektira ma svojou koncepciou zaujala - bola akymsi plastom ukryvajiacim
tajomstva vyroby, mnohorakych podob a vyuzitia skla, zasadenym navySe do
posobivého prostredia ustia rieky Wear do mora. Stavba vypoveda o zaklad-
nych kvalitach skla - reflexiach, zrkadleni, transformaciach svetla. Tymito
neustalymi optickymi metamorfézami sa sklo blizi viastnostiam vody - vodnej
hladiny. Tato pribuznost a ¢aro prostredia, v ktorom sa stretava voda, svetlo
a obloha, boli vychodiskom mojho rozmyslania. Dielo sme nazvali Light Trans-
former - transformator svetla. Zakladom tvaru je SoSovka, ktord ma schopnost
kumulacie svetla do jedného bodu. Terc taveného skla spociva na lamelach,
ktoré naruSuju opticky efekt. Transparentny modry objekt reaguje na premeny
oblohy hibkou svojich tonov a pripomina tak rozne podoby morskej hladiny,
ktora pocas burky potemnie a za sinka Ziari jasnou modrou farbou.

Ako autorka tejto dnes najrozmernejSej a celkom iste najpo-

pularnejsSej tavenej plastiky na tGzemi Velkej Britanie si sa
mala moznost stretnut aj z clenom britskej kralovskej rodiny -
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Most - harfa, 1997. Tavené, brisené a lestené rubinové sklo. 42 x 7 cm.
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princom Charlesom pocas jeho navstevy Narodného sklar-
skeho centra v oktobri minulého roku. Prezrad nam nieco

o0 tejto vzacnej prilezitosti.

Princ Charles bol pocas nasho kratkeho rozhovoru velmi priatel'sky a nefor-
malny. Spominal na svoj pobyt v Bratislave, zaujimal sa o slovenské sklo

a jeho tradiciu. Mimoriadne ho zaujali sklené Sperky Stépana Palu, ktorého
vtipne oslovil: | am sorry, Stepan, | do not speak any Slovak. (Je mi [ito, Sté
pan, Ze nerozpravam slovensky.) No a potom sa pri peci pokusil sam nafikat
sklend bublinu.

Vratme sa vSak k tvojej vlastnej sklarskej tvorbe. Tato téma je
o0 to aktualnejSia, Ze si prave otvorila autorsku vystavu v Prahe
a pripravujes dalSie vystavy v USA. V akej podobe a s akym
posolstvom predstavis svoj bytostne vliastny material - sklo -
tentoraz?

V Prahe som predstavila svoju novl kolekciu tavenych plastik pod nazvom
Amygdale, Co je grécke slovo oznacujice tvar mandle a je zaroven symbolom
c¢ohosi drahocenného, uzatvoreného do pevnej, nepreniknutefnej schranky
Tento tvar asociuje tieZ zrno ako zarodok zivota. Je vysledkom mojich reflexii
0 podstate Zivota, o jeho hodnotach. Z iného aspektu su aj tieto objekty varia
hravych prienikov hmoty a priestoru. Z farieb dominuje cervena. Jedina z plas
tik, komponovana na vertikalu, je akymsi zelenym, tvarovo agresivnejSim
akcentom v kolekcii, v ktorej previada pokojné, skor duchovné vyzarovanie

a makkeé, da sa povedat ,Zenskeé tvaroslovie".

Symbidza vasne, tajomstva a duchovného posolstva - vtahu-
jes nas azda nebadane do zahadného priestoru ludskej komu-
nikacie, vztahu dvojice, erotiky, sexu?

Mas pravdu,ved je to vecny, nad¢asovy a nevycerpatelny priestor. A erotika

a sex? Ano, samozrejme - aj o tom to je.

Dovol mi eSte jednu otazku. Kedy sa mozeme tesit na tvoju
vystavu na Slovensku?

Pripravujem novu vystavu do Hamburgu, ktort by som predtym rada predsta
vila ma Slovensku. Takze: v novom tisicro€i - v roku 2000.

Dakujeme za rozhovor. Jarmila Racekova

SKLARSKY DIZAJN

ZASTAVENIE MEDZI BRATISLAVOU A SUNDERLANDOM

Foto: Valéria Zacharova, Agentira Zachar



PHILIPPE STARCK

Hned na zaciatku treba povedat, Ze Starck, to je impozantny zjav. Fyzicky preky-

puje objemom. Je velky, korpulentny, s vel'kou hlavou, s postavou Soféra kamionu,
ale obdarenou, co je zviastne, l'ahkou a rafinovanou gestikulaciou. Vylicené, aby
sa vyhol kohokol'vek pozornosti. Oblieka sa s trifalostou, ale bez frivolnej
vyzyvavosti. Cierne texasky, tenisky a Siroké tricko zvykne doladovat tmavymi
sakami z dielni najlepSich japonskych krajcirov. K tomu sa prida zaluba

v bizarnych icesoch, barety a capice, ktoré nosi s absolutnou prirodzenostou,
avmalom svete bohémy, kde oblek hra prim a zosobnuje inStiticiu, tak tam Starck
vo svojom obleceni, ktoré Stylovo takmer neobmiena, presne povedané, kazi
priemer. Je nezaraditelny, neprinaleZiaci ani k radu konformnosti burZujov, ani

k takej menSej konformnosti maskovania a hrania sa na bohémov. Pokojne
deklaruje svoju nezavislost. Tym je napadny. A k tomu eSte viastni ten zvlastny
dar, ktory sa u hercov vola ,zjav“, alebo ,format" - ma tu zahadnu vrodeni moc
pritahovat na seba pozornost, pohlady, objektivy fotoaparatov a kamier. A potom,
ked rozprava... rozprava lahkym tenorom, s nadhl'adom, hlasom privadzajicim do
pomykova, alebo sposobujicim mdloby u mladych dievcat. Pritom rozprava o svete
a jeho stave, o hmlistych alebo opojnych teoriach, o senzaciach a radostiach,

o instinkte, ktory sam viastni, o estetickom zmysle, ktorého sa zbavil, o svojich

sicasnikoch a priateloch, o sebe a najma o svojom KMENI.
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Starck (1949) je dizajnér a architekt. Ma na to Styri dovody. Jeho
otec bol konStruktérom lietadiel a vynalezcom, Starck sa vlastne
narodil pod jeho rysovacou doskou. O nieco neskdr sa Starck-
-babatko tmolil medzi skicami a vylepSeniami stabilizacnych kridelok
a sUciastok. Invencia je jeho jedinym priamym dedi¢stvom po otcovi.
Potom tu je jeden z priatelov jeho mamy, katarsky biskup, ktory roz-
hodol, Ze bude dekoratérom. A Starckov osud bol takmer uréeny. Ked
bol mladsi, mal problém s neviditelnostou: bol sice mily, ockov syna-
¢ik, mal Sportaka, dobre sa obliekal, s dobrym vzdelanim (Studoval
parizsku Nissim de Camondo, ale nechodil do nej), ale bol nevidi-
tefny. A hrozne tym trpel. Vo veku, ked treba dievéatam Sepkat
sladké sluby, bolo preiho priSerné takto neexistovat. Potom uvidel
film o Neviditelnom muzovi, ktorého bolo vidi

Z toho mu vyplynulo jediné mozné ponaucenie

tvoril veci, ktoré ho obklopovali a ktoré mu do

Starck sa nebrani tomu dedicstvu po otcovi - f;

1o
=

inZinierstvom, technikou a volou musiet inovov

sam to nazyva ,esprit Citroén“: lepSie je dopusti
omylu ako diela priemerného vkusu. Stvrtym dév
dizajnérom je naplnenie myslienky SLUZBY.

70. rokov zariaduje interiéry noblesnych parizskych diskoték

v roku 1982 Francois Mitterand ufiho objednéva interiéry svdji
stikromnych apartmanov v Elyzejskom palaci, to ma Starck
za sebou hladanie vlastnej nazorovej cesty, a najma publik
sku, Spojenych Statoch a v Japonsku. A od tohto obdobia je
Starck vSade: v nabytku, medzi lodami, flasami, elektrospoj e
bi¢mi... A aj v mizeach. j
Hovori, Ze dizajn ho nezaujima. PretoZe ked sa hovori o dizajpe,

material - to je o nicom. Jediné, co moze a ma byt zaujimav‘ j
¢o to prinesie ¢loveku, ktory to bude pouzivat?

hované a vyrabané len pre ne. PouZivatel je zabudnuty. Tera
vlastne média, ktoré tvoria dizajn, a tvoria ho len pre seba,

- ~—=—Hucho, Scud
.Bolo by fajn, keby sme g abi
janiu mach, ale... MoZno nam k

priprada kruty, no v podstate Je ovela eko-
logickejsi ako rozne insekticidne prostriedky,
kde je toxicky nielen priprayok, ale aj samotné
rozpraSovanie.“ P. Stary({ataldg Good Goods

\ by Starck, 1999.

»
g
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predmety fotogenické a hlavne medializovatelné. V ur€itom momente
je to pre najintuitivnejSich ludi, medzi ktorych sa radi i Starck, abso-
latne neznesitelné. Nastal ¢as poslat stroje do... ,Certa“, zrusit zjed-
noduSovanie a zacat hovorit o NON-DESIGNE.

Okrem toho sa Starckovi (vdaka jeho temperamentu?, talentu? alebo
tejto dobe?) podarilo zlikvidovat neprajné povedomie o franctizskom
dizajne, o ktorom sa hovorilo, Ze sedi na dvoch stolickach naraz

a nevie jazdit na dvoch kofoch - ani na konzumentovi a ani na vyrob-
covi. Ale uz taky predmet-starck, to slGzi celému svetu, a aj tomu
vyrobcovi. Takyto predmet-starck (pozor, za tym je letecky konStruk-
tér) je lahky, ekonomicky v materialoch i v energii, vo vyrobe

i v pouZivani, nevynechajic balenie a transport. Ale zase na druhej
strane vSetky tieto atriblty alebo vlastnosti v podstate nie st ni¢im

w/

~ TOMORROW
WILL BE
LESS

inym ako len slusnym arzenalom dobrého dizajnéra odchovaného tra-
dicnou Skolou, ¢o baziruje na technike, oddanosti a ekonomike. Ale
kto ich dokaze tak dokonale uplatnit a predat?

To, ¢im Starck posobi ako iny a rozdielny, je nepochybne jeho vedo-
mie a odhodlanie byt rozdielny. Tento pocit absolitneho posunu mu
umoznuje perfektné uvolnenie a naladu na hru a zabavu, i ked je to
odvetvie, kde sa vacsina navrharov snazi tvarit nesmierne vazne

a dospelo. Starckovym predmetom nechyba ani humor, ani esprit.
Navyse Starck rusi i stard dilemu vytvarajticu ,nepriatelsky“ protipél
materialu a techniky voci forme. Starck z techniky vytvara prvok
reprezentacie a z technickych vylepSeni ,spektakel” - ako ked kuzel-
nik len zatahuje za rozne $ntrky, ¢im zdanlivo ozivuje predmety, dava
im ich vlastny Zivot a potom len vytvara rozne prekvapenia, odhaluje
nepoznané... A tiez nie je nahoda, Ze ich krsti. Az na niekolko vyni-
miek, jeho predmety nesli romanové mena, povacsinou vybrané

z diel science-fiction Philipa K. Dicka.

On sam si uvedomuje, Ze je uréeny len na jednu jedind vec. PrinaSat
$tastie a spokojnost. Ti dizajnéri, ktori sa chci predvadzat, si podla
neho necestni. Ten, ¢o veri, Ze je tu len na to, aby robil veci krajsie,
pretoZe sa lepSie predavaju, je hlupak. Potreba dnes nespociva

v navrhnuti krajSieho auta alebo krajSej stolicky. Potrebné pre cely
svet a za kazdi cenu je teraz bif sa za to, aby nevymrel jeden
zvlastny ohrozeny druh - laska. Najprv ju vytlacil obsah, a dnes to je
nendvist, ktora sa postavila na miesto obsahu. Bojovat s nenavistou,
to znamend akceptovat jej pravidla hry. To ho nezaujima. Skar je
posadnuty omnoho zaujimavejSim bojom - znovunastolenim lasky.
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Ako? A Co s krasou? Krasa je momentalne zastarana, neodpoveda potrebam dnesnej spoloé-
nosti barbarov. UZ také desatroCie svetu viadne pravica a pravica je zalozena na nasili. Krésa.
¢o je zaujimavé, je pouZitelna iba v obdobiach prepychu. A to dnes nie je. Co je dnes krasne, ]e
nebezpecné. Dnesny kulturel méa neobvykld logiku vkusu - ,paci sa mi to" alebo ,nepadi“, ,paci .
sa mi to viac”, ,je to sice eSte dobré, je to fajn, ale aj tak to zahodim“... Toto vSetko nélezi svetu
modnosti a nemdédnosti, svetu konzumnému. Krasa je akasi podruzna. Zahodit predmet, pretoze
sa nam uZ nepadi, lebo nie je madny, je hliipe, neprezieravé. Dnes je potrebné nahradit este-
tické néstroje nastrojmi sémantickymi, ¢o bude mat za nasledok zmenu pekného na DOBRE.
A uZ sa nebude mrhat a vyhadzovat, :
Moderny predmet - priviastok je pekny, ale sprofanizovany - je predmet, ktory garantuje
intelektudlnu aj materialovu. Obidve musia byt v rovnovahe, aby material neprerastol dobi
mySlienku alebo naopak. Dnes 80 % predmetov ma zivotnost v poriadku, ale my sami spo:
jeme, aby boli zanedlho nemoderné. Navrhnit a vytvorit moderny predmet je komplikované
Tento proces si vyzaduje moralku a cestnost. Na;horsne Je Ze takyto predmet moze byt pripra- S T PR A \
[ ymi. obni totizto potrebujui Stojaca lampa Romeo Soft, 1998,
sa vlastne realizovali roz-
u, a su to ludia, ktori sd
fzaujme potreby moralky
| odmietnut. Dnes je teda
kazdého profesionala
ho za vyrobu vediet
A vedief sa pytat: Je to
to potrebné?
stetiky, vzhladu predme-
¢ druhotna. ,Ja si vlastne
em, ako tie predmety
aké pocity vyvolavaja.”
iku, a preto niet divu, ze
edky jeho prace vyvolavaja
e a casto i rozpacité
o funguje? Ako to drzi?
}dy* urcené vyhradne na
teligencie, bystrenie si
0 povedat. To je Starck.

> ponuka

ce byt
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(Pamatate sa na pripad Juicy Salif z roku 1990?
Pavika na odstavovanie citronov? A vébec,
pouzivate ho?)

Na zaciatku 80. rokov sa Starck snazil produkovat sam
seba. Vyprodukoval enormn( sériu produktov s neuveri-
telnym nedspechom - nikto ich nechcel. V tej chvili bol
potrebny zasah prozretelnosti, aby sa zachranilo budice
boZstvo. Zo Starcka bol nacas ,urobeny” taliansky dizaj-
nér. Pomohlo. Je to obdobie, ked Starckove objekty su arti-
kulované a Struktdrované az do najjemnejSej jemnosti technicke)
preciznosti, a uz vtedy nie st nijakou kategdriou neutrality. Rozpra-
vali, komunikovali nazor tvorcu. Asi takto: ,...nieco sa tu deje, ale ja
neviem ¢o...". Ale potom (bolo to objednavkou pre Elyzejsky palac,
alebo to bola len zhoda nahod?) Starck pritvrdi a vyjadruje sa len
znakmi priznacnymi pre ,moderné“: pracuje s odlievanym hlinikom,
dava mu aerodynamické formy (avSak nehybné). Objavuju sa Cisté
znaky, a najma zbytocné predmety, ktoré Starck nazyva svojimi ,vlaj-
kami“: kreslo, nie vSak na sedenie, ale na lezérne odhodenie kabata,
stolicka vylucne urCena len na odloZenie budika, a drobnostky -
nozicky na nohach stolov, kosti narvala na operadlach kresiel,
zabfdne i do prave modneho baroka...

Kreativnost a vyrobok - kto ma nakoniec z toho vacsi pozitok a vacsiu
zabavu? Autor i konzument? Starck - to je humor a zase humor.
Zaklada si na nom. AZ potom to je seriéznost, vaznost, no a, samo-
zrejme, stala poZiadavka na seba samého - prekvapit. Navyse je
skvely pozorovatel okolia a eSte aj s nadludskou energiou.

Napriek tomu vSak ustavicne pochybuje o sebe (napokon ako kazdy
génius) a sam seba vidi v neistej polohe, kladie nad seba otazniky.
Nebrani mu to vSak prekraCovat tradicné hranice dizajnu a s detin-
skou zvedavostou sa pustat do novych projektov. Niekedy je to prefi-
ho aZ tak opantavajlce, Ze sa obava, Ci neprestreli. Predsa len, ani
Starck nie je svaty.

V architekture, ¢o nie je tajomstvom, Starck miluje monstra. Radi
medzi ne pyramidy a Eiffelovu veZzu a sniva o meste, ktoré by bolo
.aglomeraciou objektov mimo zauzivaného ramca, plnou vitality

a energie“. Dnes kraca v stopach Morrisa Lapidusa, velkého archi-
tekta hotelov na Miami v 50. rokoch (zaryty nepriatel Miesa van der
Rohe: ,Menej nemoze byt nikdy viac. Menej nemoze byt nic iné ako
nic*), ktory so svojimi efektmi fikcii a fabulovanym dekorom filmar-
skych trikov s kulisami v interiéroch bol skor reZisérom.

Tak napriklad zaklad Starckovych ,café” spociva v tom, Ze je to miesto
machrovania a pretvarky, reprezentacie. Je to vlastne predstavenie,

s ktorym samotna ulica, dejisko vSetkych druhov divadiel a cirkusov,
nemoze superit. ,There is no business like show-business.” Starck,
ktory bol diho nocnym vtakom, dobre pozna aj hudbu a jej G€inky. Jeho
.café”, reStauracie, hotely i nocné kluby su uzavretymi poliami social-
nej hry a mestu pontkaji len svoju neodkrytd, tajomnu tvar: diskrét-
nost vstupov, maskované priestory, dokonca pri niektorych Starck ide
az do extrému a nedovoli ani len publikovat fotografie. Tieto miesta
prijimaju len vyvolenych a pontkajd im uZ od vstupu slastné zimo-
mriavky, trému a strach (pri zostupovani zo schodov

sa stale uistujete, Ci ste naozaj dorazili na to
spravne miesto). Nie su to tak Uplne teat-
ralne miesta, to sU naozajstné divadl|a,
ktoré aj prisne kopiruja divadelni typolo-
giu galérii, foyerov, 10Zi, s hladiskom

i javiskom, kulisami... je tu len jedna
mald odlinost, Ze divaci i herci sa navza-
jom miesaju a vyberaju si vlastni rolu
podla svojej chute, nalady a momentu.
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Starck je niekto, kto poznacil kazdodennd kultdru zapadného, kapita-
listického sveta prostredim i predmetmi. Svojimi interiérmi i produkt-
mi vytvoril ich Zivotny Styl, respektive konzumenti ich prijali za svoj
zivotny Styl. (Do vychodnej Europy sa zatial nechysta, odmieta ponuky.
Zatial sme nasimi poziadavkami, ndzormi a troviou nedorastli...
Zatial mu z hladiska nasho pristupu k Zivotu nemame ¢o ponudknut.)
Jeho navrhy st zmysluplné a vyslovene z nich srSi oCarujtci a rozto-
mily exhibicionizmus, napriklad ked premenil prababickine vedro

s vodou na umyvadlo.

Rozvasnujui ho veci najjednoduch$ich foriem, zviast také, ktorymi
ludia a aj dizajnéri akoby pohrdali a ktoré si vyZaduji volu dizajnéra,
aby ich zuslachtil.

Zboziuje vsetky lacné plastové veci a alternativnu stravu. Strava
vobec ako taka je pre Starcka meradlom civilizovanosti. Je zasadovy
vegetarian, presvedceny, Ze civilizovanost spociva v ,nezabiti*.

A teda ten, kto konzumuje maso, zabija. To je prekazka vo vyvine,
krok spat, hoci sa v podstate priznava, Ze zvierata a priroda st mu
fuk. Akurat nechce sposobovat Zial, pretoZe i zvierata citia. Starck je
niekto, kto odmieta i muche ublizit. Sice navrhol muchobijku, ale zas
nie hocijakd. Navrhol Dr. Scud-a. V skuto¢nosti by bol rad a upred-
nostnil by, keby tie muchy nemusel vobec zabijat. Pouzivanie mucho-
bijky posobi sice brutalne, ale zas taka muchobijka je ovela ekolo-
gickejsia ako nejaky hnusny sprej. A na zjemnenie toho krvilacného,
smrtonosného gesta je Dr. Scud pre istotu vybaveny [udskou tvarou.
Pomocou troch noZiciek dokaze stat vzpriamene a meni sa na malého
anjela strazneho.

nej dobe. Kolobezka je idealny dopravny prostrie-
dok do mesta.” P. Starck, katalog Good Goods by

znovuzrodenie kolobeZky tplne zodpoveda moder-
Starck, 1999.

,AZ donedavna sa kolobezka nepravaom prisudzo-
vala defom, aj to uz len skar ako smiesna staro-
modna zabavka. KolobeZka je vSak menej tazko-
padna ako bycikel a je jednoduchsie pouZitelna
dopravnych prostriedkov na kolesach. Podla mna

ako korcule. Je to jeden z najelegantnejSich

Kolobezka firmy Blauwerk.
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Starck maximalne
ocenuje zenské myslenie
a inteligenciu a je pre-
svedceny, ze povodcom
vSetkého nasilia, agresi-
vity a vojen je muzZ. Tvrdi,
ze obzvlast dnes na prezi-
tie potrebujeme inteligen-
ciu (volakedy to boli
zbrane, dnes inteligencia).
A ospravedInujic sa
panom vyhlasuje, ze
moderna inteligencia
patri ,Zenskej“. Chyba jej
sice potencial na vytvara-
nie velkych mySlienok, ale prave preto disponuje tou najicinnejSou
zbranou - intuiciou. | jeho metddy, ak nejaké ma, sl zaloZené na
postupe intuitivnom a radikalne empirickom.

Pre Starcka je VYVOJ, PROGRES to najdéleZitejsie. Podla neho ide

o slovicko (alebo skdr obsah) takmer nevypovedatelné, druh sna

o nekonecnom vylepSovani sveta, romantické blaznovstvo. Kam
momentalne dospel?

V prvom rade sa nestavia tvarou v tvar k tejto epoche. On ju zosob-
nuje vo svojej velkosti a Ziarivosti, postva ju dalej. Tym hnacim
strojom je presvedcenie o zodpovednosti a moralke, NON-DESIGN,
sluzba ludstvu. Jeho kmefi, od ktorého je NON-DESIGN zavisly a ktory
je nositelom vyvoja, a najma modernosti v pravom slova zmysle, sa
v predstavach a filozofii vynara uz v polovici 70. rokov. Prisiel odni-
kial, z tmy noci. Vynoril sa z chaosu a socialnych deziltzii roku 1968
(parizske demonStracie vysokoSkolakov za reformu vysokych

§kol prerastli za podpory odborov a pracujtcich do demonstracii
proti gaullistickému rezimu a sposobili otrasenie viady generédla de
Gaulla, podlomenie jeho autority a moci). Je to kmen, ¢o zahorel
zivotom v tmavych ,brlohoch” so ,svédtoZiarou® nednov a s podporou
substancii medicinou neodpordcanych na vnatorné pouZitie. Bol to
kmen, ktory si adoptoval siroty budidcnosti, Zravo absorboval deci-
bely a syntetické obrazy a bol schopny okamzite sa prejavovat: na
live koncertoch, v klipoch, na fotografiach. Ked opustil tito tmu, aby
sa dostal na svetlo bozie, vydal sa na cestu svetom. A vratil sa

s rozSirenym horizontom i imaginaciou. Starck (zatial sa neoznacil
ani za nacelnika, ani za Samana tohto KMENA), podobne ako jeho
kamarati Garouste a Mondino, je uhnieteny z cesta kozmopolitov,
znaku doby.

V tejto dobe Starck eSte neveri v revoliciu a vystriha sa vSetkych glo-
balizujtcich teorii. A tiez neveri v Boha, aj ked bol (a mozno prave
preto, Ze bol) vychovavany vo viere v Boha (predpoklada, Ze to bola
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asi jezuitska vychova). RadSej si vypracoval jednu pragmaticku ideo-
16giu, taku mala ,vreckovi® vieru zalozenl na starych humanistickych
konceptoch, ktoré nie st priliS oSuchané.

Dospel az k projektom a filozofii, ktoré sa zapisali do socialnopolitic-
kych dejin. Vola po novej konStitdcii spolocnosti. Sicastou je

i novinka z minulého roka - katalog veci - produktov GOOD GOODS BY
STARCK. Respektive katalog nie-produktov pre nie-konzumentov (des
non-objets pour des non-consommateurs). A tieto nie-produkty s
urcené moralnemu trhu buddcnosti. Katalog je viastne sihrnom vyty-
povanych a zoradenych navrhov poslednych dvoch rokov (zastipené
st takmer vSetky odvetvia dizajnu - od potravinarskeho cez odevny,
nabytkovy, transport dizajn az po CD obaly a drogisticky tovar...). Je
to vlastne programovy manifest Starckovej filozofie o dizajne, vlastne
nie-dizajne, a nasej spolocnosti, ich vzajomnych konfrontaciach

a prepojeniach.

Zakladny terminus technicus je teda NON-DESIGN, myslienka, ktord
rozvija uz niekolko rokov. Zakladom je dizajnérovo chcené a vedomé
splynutie so Stylom kolektivneho myslenia. Ako priklad sa uvadza
lampa Miss Sisi. To nie on ju navrhol, ako sme si povodne mysleli,
nie, nie, to my vSetci sme ju navrhli, spolocne. Je to koncepcia, ktora
jednoznacne zavana programovym napredovanim k anonymite

a funkcionalite.

Co sa tyka morélneho trhu, nechapme ho ako abstraktni velicinu.
Starck si to predstavuje asi tak, Zze by sme mali najst novi moralku -
naozaj ludsku a inteligentnd. Dovolava sa zmyslu pre zodpovednost
a spolocensky poriadok, ktoré spolu s velkorysostou a reSpektom
nas dovedu k cielu. Tym je sloboda. | ked Starck navrhuje veci Zivot-
ného Stylu, uzZ to nie st len také ,serepeticky” pod viano¢ny strom-
cek. Pracuje pre zodpovednost, jej sa zapredal. Odmieta dirigovat
konzumentov, o si maji kipit. UZ len ponika - tu je produkt, kipte
si ho, vyskusajte...

GOOD GOODS st aj politickym nazorom. Staci sa zamerat len na
sériu triciek z tohto katalogu, a clovek pochopi, ako to funguje. Nie
st to tricka-reklamy urcitej znacky propagujtcej prislusnost k Sporto-
vému klubu, rockerovi, dizajnérovi. Nositel je zviazany s ideou
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a zapada do mnozstva, kolektivu. Po skisenostiach a dlhom pre-
mySlani Starck dospel k zosumarizovaniu niekolkych zakladnych
kl'dcovych fraz, zasluhujicich si pozornost. Osem z nich vytlacil na
obycajné tricka (stali sa neobycajnymi) - jednoduchy a G¢inny nosic,
aby vSetkym pripominali, ze nemozeme donekonecna Setrit so zodpo-
vednostou a s konanim (Boh je nebezpecny; Laska je druh na ceste
za vymretim; Nepotrebujeme zabijat, aby sme preZili; Sme boh; Sme
mutanti; Zajtra bude neskoro; Moralny obchod; Ob¢ianska oddanost
je avantgardou).

Starckova predstava o dizajne ako o navrhu anonymného produktu je
zhmotnena v pohovke Basy Work Sofa pre firmu Casino. Je to velmi
velka a velmi hlboka a pohodina pohovka, kde na podpierky a ope-
radlo mozno popripeviovat stoliky, lampy a iné uZitocné veci. Na nej
sa Clovek moze usidlit s celou rodinou, je to ostrov, na ktorom sa
ludia schadzaju, a nie rozchadzaju. Je to chceny NON-PRODUCT. Nati
ludi, aby spolu komunikovali a aby sa mali radi. A prave preto, Ze je
takd anonymna, moze sa s touto myslienkou presadit.

Jeho filozofie a Gvahy dospeli az tak daleko, Ze je odhodlany zalozit
politické hnutie. Clenmi by boli predstavitelia jeho vysnivaného
kmena - NIE-KONZUMENTOV. Sd to ti, ktori dnes vraj predstavuju
obrovsky potencial (predtym ich vlastnili
zeleni a rozne ekologické skupiny) a ktorych
Starck charakterizuje ako rebelov nedoveru-
jacich spoloc¢nosti. Hnutie by teda bolo
[aviciarske. Zo strany Starcka je to v konec-
nom dosledku provokacia. Ale vaina

a presne cielend, pretoze chce vyvolavat
reakcie. A aj ked sa citi byt takto prili§ mili-
tantny, pocituje to ako neodkladnu potrebu,
pretoze nasa spolocnost je plna mutantov.
Stal sa radikalom a zapalenym bojovnikom
za novl spolocnost. | ked prave tato spoloc-
nost mu umoinila dostat sa na ten piedes-
tal, z ktorého dnes vykrikuje ,kacirske”
nazory. S tym menom, ktoré si ziskal v 80.
rokoch, mu uZ nie je zatazko presviedcat vyrobcov a dodavatelov

o tom, Ze maju prave do takychto navrhov investovat, ved je to nako-
niec predsa len signované ,Starck“. A nakoniec je to len jeho meno,
ktoré pomaha tieto NON-DESIGN dobrodruzstva propagovat, zabez-
pecovat ich publicitu, zariadit, aby sa im venovala pozornost a aby
boli komeréne... Nie, nie je to len o tom. Tak ako bol Starckov dizajn
80. rokov dizajnom pre slavu a peniaze, jeho dizajn rokov 90. je
dizajnom na spolocenskl objednavku. Netreba ho z nicoho obvino-
vat, bola to Cista stratégia. A navySe sa zo Starcka stava naozaj poli-
ticky dizajnér - sam to o sebe tvrdi. V 80. rokoch sa Starckove navrhy
povazovali za ideoldgiu (!), ktora robila konzumentov slobodnymi.
Mohli odmietnut alebo prijat - teda len oni rozhodovali, ¢o s nou.
Okrem toho Starck disponoval a stale disponuje vtipom, Sarmom,
otvorenostou. Tym lepSie. Dnes jednoducho proklamuje nové vyra-
zové prostriedky, ktorymi nas mieni dostat na tu spravnu cestu
veddcu od technologie k laske. | za cenu militarizmu. Philippe Starck
je totizto bojovnikom za lasku.

Sofa Durecova

DIZAJNERI / PHILIPPE STARC
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Dizajn 50. rokov

Zdeno Kolesar

Odevna mada 50. rokov.
Hoci dizajn 50. rokov sa dnes zasluhou publikacii a vystav zamera-
nych na ,Styl 50. rokov" i vdaka retrodizajnu Cerpajucemu z tohto
obdobia obvykle prezentuje ako viac-menej homogénna peridda
dejin dizajnu, v skutocnosti predstavuje konglomerat roznorodych
pradov viazanych na odliSnu spolocensko-politicku situaciu jednotli-
vych krajin, kultdrne tradicie, rozvoj priemyslu a obchodu, postavenie
dizajnu vo vyrobe, ale aj na Specifika tvorby konkrétnych dizajnérov.
V globainom kontexte boli 50. roky poznacené vyostrenou konfrontd-
ciou dvoch ideologicky nezmieritelne orientovanych zoskupeni: USA
a krajin zapadnej Europy na jednej strane, ZSSR a jeho satelitov na
druhej. KedZe obe strany v tom ¢ase uz disponovali nuklearnou vy-
zbrojou, vojnovy konflikt mohol mat katastrofalne nasledky pre cely
svet, Studena vojna neustale hrozila prerast vo vojnu ,hordcu®, ¢o
korigovalo povojnovy optimizmus na oboch stranach Zeleznej opony.
Agresivna sitaz dvoch politickych systémov vSak iniciovala i pozi-
tivne vysledky: napriklad kozmicky vyskum (nepochybne Ziveny najma snahou o do-
siahnutie vojenskej prevahy) zaznamenal prave v tejto dobe obrovsky pokrok a entu-
ziazmus z dobyjania kozmu sa premietol do vSetkych sfér Zivota - dizajn nevynimajuc.
Spojené Staty v povojnovom obdobi vyuzili skutoCnost, Ze v porovnani s Europou
boli menej zasiahnuté vojnou, a zvySili svoj ekonomicky a technicky naskok z medzi-
vojnového obdobia. V roku 1947 napriklad produkovali polovicu svetovej priemysel-
nej vyroby a vo vyrobe automobilov to bol dokonca trojStvrtinovy podiel na svetovej
produkcii. Americania vstapili do éry ,konzumného raja“ a spoznavali jeho plody,
ako napr. automatické pracky, umyvacky riadu Ci televizory, ovela skor nez Eurdpa-
nia. Komercny potencial dizajnu bol v USA uZ znamy a dizajn ako neodmyslitelna
sucast ,amerického sna“ sa cez hollywoodske filmy a dalSie komunikacné kanaly
Siril do sveta.
Vojnovymi Gtrapami zni-
vocena Eurdpa sa vSak
po medziobdobi druhej
polovice 40. rokov,
poznacenom uspornymi
opatreniami a snahou

0 odstranenie priamych
vojnovych nasledkov,
zacCala tiez prebadzat

a v nasledujicom
desafroci preZivala
pozoruhodny ekono-
micky rast.

Milo$ Hajek: Vysavac Pluto. 1950.
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1956 m Sovietska invazia do Madarska

Rekonstrukcia holicskeho salonu z 50. rokov.

I X

m Transatlantické telefonne spojenie
m /. celoslovenska vystava uZitkového umenia
m Zalozenie ICSID (Medzinarodna rada

1957 m Vypustenie Sputniku 1 a 2 (ZSSR)

spoloénosti priemyselného dizajnu)

1958 = Svetova vystava Expo '58 Brusel

W Prvé stavebnice Lego (Dansko)
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1959 = Luna 3 odfotografovala odvratend stranu

Mesiaca (ZSSR)

W Prvy fotokopirovaci stroj Xerox (USA)

Sony (Japonsko)

televizor

y prenosny

m Prvy

Stolova lampa z 50. rokov v tvare rakety.

m Prva babika Barbie (USA)



Eero Saarinen: Budova TWA na

Charles Eames a Eero Saarinen:
Vitazné navrhy zo sitaze v Mizeu
Kennedyho letisku v New Yorku. 1956.

moderného umenia v New Yorku. 1940.

Frederick Kiesler: 2 stoly. 1935.

uo;
2
3 vyuZivajuci nové plastické hmoty a pestré natery, obvykle
(g- reprezentuje spominany Styl 50. rokov, ktory sa stava pred-
= metom neskorSich nostalgickych navratov €i uz v podobe
s vystav alebo dizajnérskych retrokreacii. 50. roky vSak boli
§ aj desatrocim Sirokého nastupu Skandinavskeho dizajnu,
L ktory dokazal ispesne spojit moderny vyraz s narodnymi
Pojem ,hospodarsky zazrak"“ sa sice povodne vztahoval na nemecku tradiciami. A boli i obdobim, ked sa sformovalo vplyvné
povojnovi ekonomiku, mdzeme ho v3ak rozsirit aj na ostatné zapadoeu- ohnisko puristicky asketického dizajnu, rozvijajice odkaz
ropske krajiny, ktoré zaznamenali prekvapujici hospodarsky vzostup. Bauhausu - ulmska Hochschule fiir Gestaltung. VyZzarovaniu
V 50. rokoch sa situacia v tychto krajinach priblizuje stavu v USA medzi vplyvu tejto Skoly sa vSak v zaujme udrZania integrity prob-
vojnami - spolu s nasycovanim trhu sa postva jeho zameranie a dizajn lémovych okruhov budeme venovat az v nasledujicej kapi-
nadoblda doleziti Glohu v koncentracii na stimulovanie dopytu. ,Mecha- tole - podobne ako japonskému a najma talianskemu
nizmy kapitalistickej vyroby sa dostavaji postupne do vysokych otacok. dizajnu, ktory prave v 50. rokoch kladol zaklady neskor-
Amerikanizacia prinasa priliv technickych noviniek. Zacina sa rozvijat sieho prenikavého medzinarodného uspechu.
konzumny Zivotny Styl, zakonite sprevadzany novymi estetickymi pozia-
davkami, ktoré presadzuji lesk, braviru, eleganciu, dobry mejkap rov- BIOMORFNA MODERNA
nako ako dobry dizajn.”’ Ked sa v 30. rokoch za silnejuiceho tlaku fasizmu viaceri
V krajinach, ktoré sa dostali po druhej svetovej vojne do mocenskej sféry nemecki exponenti architektonickej a dizajnérskej moderny
Sovietskeho zvazu, situacia omnoho menej Zicila vyuzitiu potencialu rozhodli emigrovat, zvacsa zamierili (po kratSich ¢i dlhSich
dizajnu. Jeho vyznam sa sice vo vSeobecnej polohe deklaroval, avSak Jranzitnych” pobytoch v roznych eurdpskych krajinach) do
absencia konkuren¢ného ekonomického prostredia, hyperbolizacia Spojenych Statov, Vdaka svojmu medzindrodnému renomé
vyznamu tazkého priemyslu, vulgarne ,vriblovanie* foriem fudového i aktivitdm, ktoré pri propagacii idei moderny vyvijalo
umenia na modernd uzitkovi produkciu a dalSie nedoriesené teoretické Mizeum moderného umenia v New Yorku a osobnosti ako
otazky sa v konecnom ddsledku premietli do marginalneho vyznamu sféry Philip Johnson?, zaujali miesta na poprednych americkych
dizajnu. Napriek tomu si spomedzi sovietskych satelitov najma Ceskoslo- univerzitach: Walter Gropius a Marcel Breuer na Harvarde,
vensko - vdaka bohatym vyrobnym tradiciam i tradiciam v oblasti dizajnu Josef Albers na Black Mountain College, Ludwig Mies van
- udrziavalo aspon v niektorych oblastiach (osobitne v strojarskej produk- der Rohe na lllinois Institute of Technology v Chicagu
cii) solidny Standard porovnatelny s vyspelym svetom a zasluhou osob- a Laszlo Moholy-Nagy sa dokonca v roku 1937 pokasil
nosti Zdenka Kovara sa nezanedbatelne podielalo na sidobych medzina- zalozit Novy Bauhaus, ktory sa neskor tiez stal sicastou
rodnych polemikach o poslani a zmysle dizajnu. tejto prominentnej chicagskej vzdelavacej institicie. Mys-
Spomedzi roznorodych tendencii, ktoré urcovali charakter dizajnu 50. lienky moderny, z ktorych sa v americkom prostredi vytratil
rokov, spomenme aspon tie najsignifikantnejSie. Idey internaciondineho duch socialneho reformatorstva, nasli v prostredi univerzit-
moderného hnutia v modifikovanej podobe prezivali v priade biomorfnej nych elit Zivni podu. Ako alternativa bauhausovského pra-
moderny, ktora medzivojnovy hranaty geometrizmus nahradila oblymi, vouhlého geometrizmu (ddkazom jeho Zivotnosti boli aj
makkymi a nepravidelnymi formami. Tie sa presadili aj v najbeznejSej v povojnovom obdobi najma administrativne budovy - hra-
produkcii a dizajnérsky ,barok” prebujnenych tvarov, vo velkej miere noly z betonu, ocele a skla, ktoré projektoval Mies van der

Rohe a mnohi jeho nasledovnici) sa v 30. rokoch zacalo
uplatiovat odlisné tvaroslovie.

Uz v roku 1934 Louis Mumford konStatoval, ze ,organické
zacina dominovat nad strojovym a organicka forma nahra-
dzuje mechanicki“”. V roku 1935 architekt a vytvarnik Fre-
derick Kiesler navrhol sériu nabytku, v ktorej dominuji
oblé, makké, nepravidelné formy pripominajdce sidobu
volnu tvorbu Hansa Arpa a dalSich surrealistickych umel-
cov. Koncom 30. rokov to bol priamo sochar (American
japonského povodu) Isamu Noguci, ktory paralelne s vol-
nymi socharskymi kredciami realizoval nabytok organickych
tvarov. Podobné tvarové citenie sa vSak paralelne rodilo

i v Europe tak, ako to mozno sledovat v nabytkovej tvorbe
Alvara Aalta ci Bruna Mathssona z 30. rokov. Postupne sa
pren zauZivalo oznacenie organicky dizajn, resp. architek-
tira. Tento pojem spopularizoval uz v prvych desatrociach
nasho storocia Frank Lloyd Wright, ktory vSak pod nim rozu-
mel skor celistvost, prirodzenost (jednotu interiéru a exte-
riéru architektdry, jej vztah k okolitému prostrediu), a nie

Charles a Ray Eamesovci: Kreslo. Okolo 1950.
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Messerschmidt Kabinenroller. 1959.

Cadillac Eldorado Biarritz. 1959.

Alec Issigonis: Austin Morris Mini. 1959,

konkrétne formy inSpirované
svetom organickej prirody.
Uprednostnime preto jedno-
znacnejsie synonymické
oznacenie ,biomorfna
moderna®, hoci i ono je do istej miery problematické, kedze ,biomorfné"
tvary v skutoCnosti nie vzdy boli inSpirované svetom Zivocichov a rastlin.
V 40. rokoch sa potom biomorfna moderna sformovala ako $irSi prad

v dizajne a architektire, ktory sice reSpektoval funkcionalistické odmiet-
nutie ornamentalnej dekoracie aj priamu podmienenost formy GZitkového

predmetu jeho funkciou, ale hranati geometriu druhého a tretieho desat-

roCia (viazanu v dobe svojho vzniku na aktualne formy avantgardného
umenia) nahradil socharsky citenymi organickymi formami, v ktorych
vyuzil expresivny potencial linie a tvaru. | tu sd evidentné vazby na
stidobd socharsku ¢i maliarsku tvorbu: okrem uZ spominaného Arpa
napriklad Joana Mir6a, Alexandra Caldera, Barbary Hepworthovej, Hen-
ryho Moora a inych*'.

Délezitym ohniskom Sirenia biomorfizmu sa stala Cranbrook Academy of
Art v Bloomfield Hills v americkom §téte Michigan. Z tohto ,bauhausu”
biomorfnej moderny, riadeného finskym architektom Elielom Saarine-
nom, vysli osobnosti, ktoré v 40. a 50. rokoch patrili v kontexte sveto-
vého dizajnu a architektdry medzi najvyraznejSie: Charles a Ray Eame-
sovci, Eero Saarinen, Florence Schust-Knollova a Harry Bertoia. Ked sa
v roku 1940 v Mizeu moderného umenia v New Yorku uskutocnila sttaz
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Organicky dizajn v zariadovani domacnosti, zvitazil spoloény projekt Eera
Saarinena a Charlesa Eamesa. Muslovité, skulpturdine ponaté sedadla,
ktoré dominovali v ich navrhoch stoliciek a kresiel, potom posobili inSpi-
rativne niefen v kontexte nabytkového dizajnu. Boli vyrobené z preglejky
(mozno to povazovat aj za reakciu na chlad nabytku z ocelovych rarok),
pricom tento ,klasicky“ material, znamy uz z Cias starovekého Egypta, bol
vintenciach biomorfizmu pouzity dovtedy nezvyklym sposobom ohybania
vo viacerych rovinach. Eames Udajne vyuZil skisenosti z vyroby dlah
anajma z leteckého priemyslu, co Ciastocne ,ospravedlnuje” pouzitie
tohto ne-moderného materialu.

V Eurépe sa biomorfny Styl po dvodnych ndznakoch z 30. rokov, vzhla-
dom na sustredenie vyrobnych kapacit na vojnovu vyrobu, rozvijal az od
konca 40. rokov. Najma Talian Carlo Mollino sa presadil autentickou
tvorbou preglejkového nabytku dramatickych zoomorfnych tvarov, ktory

v Spojenych Statoch nemal obdobu.

Eero Saarinen a najma Charles Eames a jeho manzelka Ray sa potom
stali pioniermi aj vo vyuZiti plastickych latok v nabytkovej vyrobe. Pre
50. roky sa prave Siroky nastup plastov stal charakteristicky. V predcha-
dzajucich Castiach tohto serialu sme uvadzali priklady vyuzitia plastic-

Harley Earl vo svojom prototybe Bﬁick Le Sabre. 1949,

Corradino d'Ascanio: Skiiter Piaggio Vespa. 1946.  Skiter CZ 175. 1959. Zo zbierky NTM v Prahe.

kych latok uz od minulého storocia, ale
vo vyrobe nabytku sa uplatnili v malej
miere - zvacSa v detailoch ako imitacie
drahSich materialov. Nové plasty (PVC,
polyetylén a d.) boli vyvinuté pocas 2.
svetovej vojny vo vojenskom priemysle a povojnova vyroba ich vyuZila do
tej miery, Ze piate a Sieste desatrocCie nasho storocia (predtym, ako sa
objavili i negativne aspekty sivisiace s ich produkciou) mozno pravom
oznacit za éru plastickych latok.
Podfa navrhov Charlesa Eamesa zacala v roku 1950 firma Herman Miller
(ta spolu s firmou Knoll bola spociatku hlavnym nositefom nastupu plas-
tov do nabytkovej produkcie) vyrabat zo zmesi sklolaminatu a polyesteru
sedadla pre kresla, ktorych spodni cast tvorila kostra z ocele alebo
dreva. V muslovitych tvaroch - na jednej strane pohodinych a na druhej
koreSpondujicich s formovym citenim biomorfnej moderny - nasli plasty
svoju osobitd identitu: nove tvary vychadzali zo Specifik materidlu a tech-
noldgie vyroby, mohli byt tazko aplikované na iny material. Plasty ponuakli
i nové moznosti pestrej farebnosti a atraktivnej povrchovej Gpravy. Char-
les Eames v spolupraci so svojou manzelkou Ray, Eero Saarinen (para-
lelne s architektonickou tvorbou pracoval pre firmu Knoll) a $éfdizajnér
Millerovej firmy George Nelson potom vytvorili rozne varianty nabytku
s dominantnym pouzitim plastov a zasadnym sposobom ovplyvnili nabyt-
kovi produkciu 50. rokov (nabytok tohto typu reprezentuji u nas napri-
klad vyrobky podla navrhov Miroslava Navratila a FrantiSka Jirdka).

DIZAJNERSKY ,BAROK*"

Stanovit vztah medzi biomorfnym pridom modernizmu a beznou produk-
ciou 50. rokov nie je jednoduché, i ked prave prislusnici ,vysokej”
moderny sa vytvorenia ostrej hranice medzi nimi dozadovali. Biomorfiz-
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Alvar Aalto: Cajovy stolik. 1937.

Tappio Wirkkala: Misa. 1951.

mus sa v Spojenych §ta-
toch rodil v 30. rokoch

v dobe nadvlady streamli-
ningu a hoci neprijal jeho
sentimentalne nadSenie zo
strojov a ich obtekavych
foriem, nebol voci nemu

v jednoznacnej opozicii.

Aj v 50. rokoch, v ¢ase
svojho zenitu, biomorfna
moderna koexistovala s dekorativnym strednym pridom, ktorého for-
movy repertoar dokonca spoluvytvarala. Statutarne sa vSak dizajnéri,
ktori novi podobu moderny tvorili, usilovali vydelit z ,komeréného"
dizajnu. V kritickych reakciach na jeho médnost a prehnany dekorati-
vizmus vyhlasovali, Ze v ich tvorbe ide o ,Cisty” dizajn s nadcasovymi,
resp. absolitnymi hodnotami. S prvou generdciou moderny ich teda
spajala normativne chapana predstava ,funkénej dokonalosti“®, ktorej
stcastou je ,pravdiva“ vytvarna forma. ,Modernisticka lobby presadzo-
vala taky obraz povojnovych dejin dizajnu, v ktorom racionalisticka
elita napifia puristické idealy, bojujic s perverznymi, spotrebnymi,
maodnymi, naondulovanymi a vulgarnymi dekorativnymi Stylmi.®*
Povojnovy dizajn ,stredného pridu” iastocne nadvazoval (najma

v USA) na streamlining, ale jeho tvaroslovie sa skdr viaze na svet Zivej
prirody (koniec koncov aj tvar tiel ryb i vtakov je viazany na zakony
aerodynamiky). Spomendt treba vplyv sugestivnych foriem kozmickej
techniky. No nasli by sme aj mnozstvo mostov spajajtcich medzivoj-

mietli do takych prebujnenych foriem a preexponovanej farebnosti
(umoznenych nastupom novych plastickych latok a naterov), nadmer-
ného pouzivania materidlovych kombindcii a prebytoénych detailov, ze
dekorativny §tyl 50. rokov celkom opravnene dostal oznacenie dizaj-
nérsky ,barok®, hoci hladanie priamych vplyvov historického baroka je
dost problematické. Popri plastickych latkach sa priam erbovym mate-
rialom tohto dizajnu stal chrom (jeho nestriedme pouzZivanie taktiez
evokuje stvislosti s barokovou opulenciou).

S problémom prebujneného dekoru pohlcujiceho funkéni podstatu
Gzitkového predmetu, sme sa uz v dejinach dizajnu stretli - v ranych
dobach priemyselnej éry, ked sa novoetablovana vrstva zbohatlikov
usilovala potvrdit svoje sebavedomie viastnictvom ¢o ,najbohatsich"

(v zmysle ornamentalnej dekoracie) predmetov. V situacii okolo polovice
nasho storocia mozno najst isté paralely - stredna vrstva v Spojenych
Statoch a postupne (hoci v redukovanej podobe) i v dalSich krajinach sa
ocitla v ,konzumnom raji“, kde neobmedzenost svojich aspiracii mohla
potvrdzovat nakupom predmetov s tym najbizarnejSim dekorom.
Najvhodnejsim médiom na demonstraciu ,amerického sna“ sa stal auto-
mobil.

V stati venovanej americkému medzivojnovému dizajnu sme spominali,
Ze uz koncom 20. rokov koncern General Motors zaviedol stratégiu kazdo-
rocnej modelovej obmeny, ktora sa neskor stala zakladom expanzie mno-
hych odvetvi priemyslu. Spoluautorom tejto stratégie bol §éfdizajnér GM
Harley Earl, ktory presadil aj dalSie novinky v praxi automobilového
dizajnu: modelovanie karosérii z hliny (umoznilo pinsie realizovat
Lsocharsky” dizajn, ktory kulminoval prave v 50. rokoch), dvojfarebné
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laky karosérii a napokon vystavy ,dream cars” - extrémnych Stylistickych
stadii ,aut snov*, z ktorych sa potom podfa reakcii klientov odvodzovali
bezné sériové modely. Takym bol aj Buick Le Sabre, ktorého prvi Stidiu
vytvoril Earl v roku 1949 podfa tryskového lietadla F-86 Sabre: oblé okno
pripominajice kabinu pilota, nasavaci otvor ,turbiny”, mnozZstvo priedu-
chov a vzdu$nych kanalikov - to vSetko boli detaily zbytoéné pre automo-
bil. Doplnili uz zname ,kridla" (tie sa prvy raz objavili na Cadillacu

zr. 1948) a autu dali imidZ pridového lietadla. UZitkovo-funkéna pod-
stata automobilu sa v takychto prikladoch extrémneho stylingu celkom
straca: formy odvodené z lietadiel st symbolickou hyperbolou sily

a bohatstva, k vzlietnutiu do ,sveta snov* malo napomaoct i mnoZstvo
chrémovych detailov, ktoré z aut spravilo nebezpecné krizniky ciest. Cel-
kom opravnene ich Raymond Loewy nazval ,jukeboxami na kolesach®.”
Preexponovany styling vSak uspesne G(tocil na predstavivost zakaznikov

a rychlo ho prebrali aj dalSi automobilovi dizajnéri v USA (Virgil Exner

u Chryslera, George Walker u Forda atd.). Ovplyvnil aj Eurépu (pripo-
menme napr. ,kridelka" na nasej Octavii a Felicii), avSak ta v 50. rokoch
este riesila otazky dopytu po najbezne-
jSich prostriedkoch cestnej dopravy: po
eurdpskych cestach sa vtedy prehanali
viac skutre, hybridy karosovanych moto-
riek a fudoveé vozidla ako Fiat 500,
Volkswagen Ci Austin Mini nez okridlené
limuziny. Aj v Eurépe vSak, podobne ako
v USA, 50. roky znamenali obrovsky
boom domacich elektrickych spotre-
bicov: ak uz nebolo dostupné ,auto
snov"“, potom tu boli aspon pristroje
hodné kozmického veku, pIné magickych
tlacidiel, gombikov a ukazovatelov:
mixéry, tranzistorové radia, vysavace

a napokon televizory, ktoré radikalne
zmenili systém fungovania doméacnosti.
Prave elektrické spotrebice sa stali
(popri automobiloch) najreprezentativ-
nejSou oblastou uplatnenia dizajnér-
skeho ,baroka“.

Hans Wegner: Stohovatelna trojnoha stolicka.

1949.
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SKANDINAVSKY DIZAJN

50. roky boli zaroven dekaddou impozant-
ného nastupu Skandinavskeho dizajnu,
ktory si svoju medzinarodnu reputaciu
ziskal najma vdaka nabytku a dalSim
sféram interiérovej tvorby. Uz v 30.
rokoch bol uznavanou autoritou v tejto
oblasti nestor Skandinavskej architek-
tdry Alvar Aalto. V roku 1935 zalozil na
realizaciu vlastnych nabytkovych navr-
hov firmu Artek a jeho pojazdny cajovy
stolik z brezového dreva, ktory tato firma
prvy raz predstavila v roku 1937, sa
zaradil ku klasike nabytkovej produkcie.
Skandinavia mala aj dalsich pozoruhod-
nych dizajnérov v medzivojnovom
obdobi, ale medzindrodni pozornost si
zabezpecila az expoziciou na milanskom
trienale v roku 1951.

Specifiké skandinavskeho dizajnu boli

Arne Jacobsen: Stolicka Mravec. 1951.

KAPITOLY Z DEJIN DIZAJNU



Poul Henningsen: Lampa Articok. 1958.

podmienené historicko-geografickymi suvislostami. Nemilosrdné kiima-
tické podmienky a protestantskeé tradicie sa premietli do prisnosti, jedno-
duchosti a demokratickosti (cenovej dostupnosti) Skandinavskej produk-
cie. Skandinavska klima sa podpisala i pod ddraz na zariadovanie inte-
rieru domacnosti, Nevyhnutnost partnerského vztahu k prirode

v narocnych podmienkach sa premietla do ,prirodnej estetiky" - Ucty

k prirodnym materidlom (osobitne drevu), spoznavaniu a vyuZivaniu ich
charakteristickych vliastnosti. A napokon s prirodnymi pomermi stvisela
aj nizka koncentracia osidlenia, ktora sposobila casové zaostavanie
industrializaénych procesov v Skandinavii. Prave tuto skutoénost viak
dokazal Skandinavsky dizajn vyuzit, KedZe v tejto oblasti eSte neboli prie-
myslom zlikvidované tradicie remeselnej vyroby, podarilo sa ich integro-
vat do modernej uzZitkovej tvorby, ktora si aj v kontexte sériovej vyroby
udrzala punc dotyku ludskej ruky. V istom zmysle tak Skandinavsky dizajn
vyriesil problém formulovany takmer o storocie skor hnutim Arts and
Crafts.

.Protestantska® striedmost Skandinavskeho dizajnu principialne nevylu-
covala dekoréaciu, ta sa vSak uplatiovala len na podciarknutie prirodze-
nej krdsy materidlu. Vzhladom na jednotu formy a funkcie i v stvislosti

s dodrziavanym imperativom pravdivosti materialu bol Skandinavsky
dizajn povazovany za akysi humanistickejSi variant funkcionalizmu.

Aj ked vystavy Skandinavskeho dizajnu (okrem prezentacii na milanskych
triendle sa v 50. rokoch uskutocnilo mnozstvo jeho dalsich vystav®)
vytvorili akysi unifikovany nadnarodny obraz Skandindvskej produkcie,
jednotlivé krajiny rozvijali odliSné tradicie v rozdielnych disciplinach Gzit-
kovej tvorby. Na povojnovom boome mal zasluhu najma finsky a dansky
dizajn, Svédsko malo délezité postavenie v dizajne skla, Norsko a Island
zohrali len marginalnu Glohu.

Vo Finsku popri Aaltovi bol dstrednou postavou univerzalny Tappio Wirk-
kala (prave on bol autorom finskej expozicie na milanskom trienale
1951, ktora mala triumfalny aspech). Jeho dizajn Gzitkovych predmetov
zo skla, porcelanu, dreva, kovov (ale navrhoval napr. aj postové znamky)
je prikladnym zhmotnenim Skandinavskej .filozofie" Uzitkovej tvorby.,
Reputaciu Skandinavskeho dizajnu vyznamnym sposobom spoluvytvarali
danski navrhari nabytku. Hans Wegner dokazal spojit skvely cit pre mate-
rial (jeho perfekcionizmus v praci s drevom bol priam povestny) s vyna-
liezavou konStrukciou tak, ako o tom svedci napriklad jeho trojnoha sto-
hovatelna stolicka z r. 1951. Arne Jacobsen bol autorom najpredavanej-
Sej stolicky desatrocia - povodny dizajn stolicky Mravec z tvarovanej
preglejky (1952) postupne rozvijal vo viacerych obmenach prezentuja-

Foto autor a archiv autora.
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cich tvaroveé citenie blizke biomorfnej moderne. Neskdr navrhoval aj
nabytok z plastov a jeho kresla Labut Ci Vajce tiez patria k dolezitym opu-
som dejin nabytku. O generaciu mladsi Verner Panton sa potom celkom
roziSiel so Skandindvskou tradiciou dreveného nabytku a v roku 1960
(vyroba od r. 1968) navrhol prvi celoplastovi stolicku, ktora ohlasovala
uZ novl éru nabytkovej tvorby 60. rokov.

Na tradicie spracovania striebra nadviazalo v Dansku viacero dizajnérov,
spomedzi ktorych spomenme aspon Henninga Koppela (navrhoval aj sklo
a porcelan). V dizajne pribo-
rov a stolového riadu sa tento
staly spolupracovnik firmy
Georg Jensen (jej zakladatel
bol tieZ vyznamnym navrha-
rom striebra) azda najviac zo
Skandinavskych dizajnérov
stotoznil s pridom biomorfnej
moderny. Suvislosti s nim
mozno najst aj v casti Svéd-
skej sklarskej produkcie (hru-
bostenné sklo expresivnej
skulpturalnej formy), ktorej
protipol vSak tvorili striedme
navrhy obmedzujice sa na
¢isty ucinok jednoduchej
formy a Cirej skloviny, repre-
zentovany najpresvedcivejsie
tvorbou Nilsa Landberga pre
sklarne Orrefors a Kosta.

| ked postupne v procese
komercionalizacie a rozdro-
bovania zacal ,Skandinavsky
zazrak"” trocha blednut,
dodnes ostava doleZitym

a reSpektovanym fenoménom
v dizajne. Poetika ,prirodnej
estetiky“ temperovala v 50.

a 60. rokoch funkcionalis-

1

Nils Landberg: Servis lllusion®. 1957.

Zdenék Kovar: Klieste pre obuvnikov. 1953.

Zité umeéni

uzitkového umenia

Architektura ceskoslovenského pavilonu na EXPO’58

, ako sme ho
: The New Look. Design in the Fifties

ne uzivany s pejorativnym nadychom

tvorbu a umelecké remeslo, prenesene viak aj

n, jeho expozicia bola ocenena Zlatou

.Formes Scandinaves" (Pariz 1958-59)

vého designu 1. Zbornik, Narodni technické muzeum
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Zdenék Kovar: Model Tatry 603. 1954.

tickd tvorbu mnohych auto-
rov po celom svete tak, ako
je to mozné sledovat i v naSom dizajne - napriklad v tvorbe Viktora
HoleStaka-Holubara.

V teoretickej polohe moZeme azda uvazovat aj o tom, ¢i Slovensko ne-
mohlo, podobne ako Skandinavske krajiny, integrovat preZivajice tradi-
cie remeselnej vyroby do modernej priemyselnej vyroby. Potencial, ktory
naznacovali od 50. rokov najméa celoslovenské vystavy GZitkového ume-
nia a priemyselného vytvarnictva, vak ostal naSou vyrobou nevyuzity.

ZDENEK KOVAR A JEHO SKOLA

Ked v roku 1940 cesky sochar Vincenc Makovsky vystavil na 5. zlinskom
salone medzi dielami volného umenia model revolverového sustruhu,
manifestoval tym jednak prislusnost dizajnu k vytvarnym disciplinam,
jednak potrebu humanizacie stroja ako vyznamnej stcasti Zivotného pro-
stredia moderného ¢loveka. Hoci dizajn v tom case v medzinarodnom
kontexte bol uz etablovanou profesiou s viac ¢i menej akceptovanou
umeleckou podstatou, prave oblast strojov a nastrojov patrila k okrajo-
vym sféram zaujmu dizajnérov. Pokus o humanizaciu pracovného prostre-
dia, o vytvorenie optimalneho vztahu medzi strojom a ¢lovekom, bol
takto vyznamnym ¢inom i v medzindrodnych suvislostiach.

Makovského navrh sistruhu sa vyznacoval vyraznou plasticitou tvaru,
skor socharskym nez inZiniersko-technickym definovanim problému tva-
rovania stroja. Formy ststruhu koreSpondovali so sidobym biomorfiz-
mom, vychadzali vSak aj z vyrobnej technoldgie liateho Zeleza. Ovladaciu
paku suportu stroja vytvoril Makovského ziak Zdenék Kovar, ktory uz

v tejto ranej praci anticipoval neskorSi dominantny zaujem o ergono-
mické kvality dizajnu.

Ked v roku 1939 Zdenék Kovar nastipil do Makovského ateliéru na novo-
zriadenti Skolu uméni v Zline (jej Struktira bola inSpirovana Bauhausom),
bol uz vyuéenym obuvnikom a strojnym zamocnikom a mal za sebou prax
v zlinskych Bafovych zavodoch v roznych profesiach. KedZe dobre poznal
problémy, ktoré prindSala manuélna praca s nastrojmi a strojmi v priemy-
selnej vyrobe, celkom spontdnne nadviazal na Gsilie svojho pedagoga

o humanizaciu pracovnych podmienok. V navrhoch vertikainej (1943)

a horizontalnej (1945) frézy rozvijal Makovského principy zdéraziovanej
plasticity tvaru, ale aj ergonomickost ovladacich prvkov vychadzajicu

z detailného Stidia danosti ludského organizmu vo vazbe na funkénu
Specifikdciu strojovych stcasti. Medzi rokmi 1945 a 1950 potom navrhol
cely rad nastrojov pre obuvnicky priemysel, ktoré vdaka optimalnemu pri-
sposobeniu moznostiam fudskej ruke znamenali vyznamné ulahcenie
prace. Tieto aktivity napifiali eticky rozmer dizajnu a vzbudili aj zasliZend
medzindrodni pozornost. Formy odvodené od tvaru fudskej ruky zaroven
Kovar podciarkoval az expresivnou socharskou modelaciou siuladiacou

s ,barokovym*“ charakterom dobového sochdarstva a dizajnu. ,Aj ked
ergonomicky princip tu bol primarny, stal sa v skutocnosti estetickym
faktorom. Bohata plasticita tychto nastrojov reprezentovala uzZ organicky
Styl, ktory sa v 50. rokoch premietol vSeobecne do dizajnu a tvarovania."”
V roku 1953 Kovar navrhol kabinu ndkladnych automobilov Tatra 137

a 138 a o rok zakladnui koncepciu reprezentacného osobného automo-
bilu Tatra 603 (jeho vysledna podoba bola kompromisom s projektom
dalsieho externého spolupracovnika Tatry Frantiska Kardausa'®). ,Sest-
stotrojka® nadviazala na medzivojnové aerodynamické limuziny Tatra 77
a 87 so vzadu uloZenym vzduchom chladenym motorom (medzistupfiom
bol T 600 Tatraplan z r. 1950) a vyrabala sa potom s drobnymi obme-
nami aZ do roku 1975.

Vyrazom medzindrodného uznania Kovarovej snahy o zdéraznenie huma-
nistického obsahu dizajnérskej profesie sa stali Styri velké ceny na sveto-
vej vystave v Bruseli v roku 1958, podujati, ktoré prinieslo Ceskosloven-
sku prenikavy tdspech'”, Obist nemozno ani pedagogickd ¢innost Zdenka
Kovara. Jeho ateliér tvarovania strojov a nastrojov, nadvazujlci na
Makovského pasobenie na zlinskej Skole uméni, ziskal v roku 1959 vyso-
koSkolsky tatit v ramei VSUP v Prahe a nadlho sa stal jedinym Geskoslo-
venskym centrom vysokoSkolského vzdelavania dizajnérov. Medzi jeho
absolventov patrili aj popredné osobnosti slovenského dizajnu: Jarolim
Vavro, Jozef Pokorny, FrantiSek Burian a dalsi.
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2. rocnik stitaze, ktord organizuje Galéria K. F. A.

v spolupraci s Fakultou architektiry STU v Bratislave.
Verejnej anonymnej sitaze sa mozu zic¢astnit Stu-
denti vysokych a strednych $kol umeleckého a tech-
nického charakteru zaoberajlici sa tvorbou interiéru
a nabytkovym dizajnom.

Sutazné navrhy posidi 9-Clenna porota na cele

s prof. Milanom Knizakom z Prahy.

Uprednostnené budu tie navrhy, ktoré zaujma nielen
profesionalne zvladnutou technickou spdsobilostou,
ale najma originalitou napadu.

Uzavierka: 3. 5. 1999 do 16.00.

Informacie; Sona Durecova, sekretér sitaze, K. F. A.,
Karpatska 11, 811 05 Bratislava,

tel.: 07/354 336, fax: 07/397 030.

Po vlafiajSom rocniku medzinarodnej siitaze plaga-
tov, ktort vypisalo franctzske mesto Montivilliers
(Normandia) na tému Farby iného sveta, sa tohtoro¢-
nou témou stal Sen storocia. Vyhlasenie vitazov
stitaze a vystava ocenenych prac budd sicastou

9. rocnika festivalu Duch Casu, ktory sa uskutoéni

v juni 1999,

Prace musia byt vyhotovené na papieri alebo kar-
tone, povinny format 0,40 x 0,60 m, maximalna
hribka 4 mm, bez reliéfu a bez ramu.

Uzavierka: 1. 5. 1999,

Prihiasky a informacie: SCD - informacno-propa-
gacné oddelenie, tel.: 07/52931523 alebo priamo
usporiadatel shfaZe na adrese: Mairie de Montivil-
liers, Concours, Festival de I'Air du Temps, Service
culturel, 76290 Montivilliers, France,

tel.: +33/235301795, fax: +33/235559944

Korejsky koncem LG Electronics, Spickovy vyrobca
elektronickych produktov, vypisuje 5. medzinarodnd
dizajnérsku stitaz pod zastitou ICSID na tému Tvorba
novych ¢ias s podtitulom Dizajn predovSetkym pre
uzivatera. Prihlasovany produkt mé spiiat tieto
zakladné kritéria: priatelsky k uzivateflovi, spofahlivy,
vyrazny, odraZajuci Zivotny Styl. Vitazné prace budd
prezentované na vystave v Soule v dioch
27.10.-2.11. 1999.

Uzavierka prihlaSok: 4. 6. 1999.

Informacie: LG Electronics Design Center Seoul,
Korea, tel.: +82 2 630 32 09, fax: +82 2 630 36 47,
e-mail: Igecompe@Ige.co.kr, http://www.lge.co.kr.

Medzinarodna siitaz dizajnu nabytku a interiérovych
prvkov na tému Dom pre 3. tisicrocie, organizovana
talianskou spolo¢nostou Centro Legno Arredo Cantu
CLACs. r. I. v Como pod patronatom ADI a ICSID.
Kategérie: 1. profesionali, 2. Studenti (jednotlivci

i kolektivy). Okrem troch cien v kazdej kategorii ude-
lia aj zvlastnu cenu v hodnote 4000 euro. Medzina-
rodnej porote predseda Augusto Morello, prezident
ICSID.

Uzavierka: 30. 6. 1999.

Informdcie: SCD - informaéno-propagacné oddele-
nie, tel.: 07/52931523, alebo priamo usporiadatel
stitaze: tel.: +39 031 713 114,

fax: +39 031 713 118, e-mail: clacOO@cracantu.it,
http://www.clac00.it.

KRATKE INFORMACIE
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Domus Academy v Milane organizuje do 16. 7. 1999
kurzy a workshopy pre Studentov a mladych architek-
tov a dizajnérov na tému manaZment mesta.
Informacie: Domus Academy,

tel.: +39/02/477 191 55,

fax: +39/02/422 25 25,

www.edidomus. it/domac.

Textile Kultur v rakliskom Haslachu organizuje
vdioch 18.7.- 1. 8. 1999 deviate medzinarodné
textilné sympézium na tému Priehlady - vyuzitie
transparentnosti ako vyznamnej vlastnosti materilu.
Uzavierka prihlasok: 15. 6. 1999 (zaplatenie (icast-
nickeho poplatku vo vySke 1500 ATS).

Prihlasky a informacie: SCD - informaéno-propa-
gacné oddelenie, tel.: 07/52931523 alebo priamo
na adrese: Verein “Textile Kultur Haslach”, Marktplatz
45, A-4170 Haslach, tel.: +43728971750-18, fax:
+43728971750-17, e-mail: tourismus-
haslach@netway.at, www.tiscover.com/haslach.

Medzinarodna akadémia umenia a dizajnu Penti-
ment patriaca pod renomovant Fachhochschule

v Hamburgu poriada v ¢ase od 19. 7. do 7. 8. 1999
trojtyzdenné intenzivne postgradualne kurzy, okrem
iného z oblasti textilného dizajnu, fotografie a kniznej
ilustracie. Poplatok za jeden kurz je 950 DM.
Prihlasky a informdcie: SCD - informaéno-propa-
gacné oddelenie, tel.: 07/52931523, alebo
priamo na adrese: Pentiment, Armgartstrasse 24,
D-22087 Hamburg, tel.: +49404283373,

fax: +49404283763, e-mail: office@pentiment.de,
www.pentiment.de.

ystava chorvatskeho dizajn

KRATKE INFORMACIE
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V ramci 5. medzinarodného bienalneho festivalu
dizajnu sa od aprila do juina uskutocni v hlavnom
meste Katalanska vySe 100 roznych podujati, najma
prednasok a vystav, na témy Dizajn a individuum,
Dizajn a kultirne a technologické zmeny, Dizajn
avymena, Dizajn a Barcelona.

Vystavy (vyber): Skladanie budtcnosti. Projekty bar-
celonského priemyselného dizajnu zajtrajska (april -
jun). Tool Toys (7. 5. - 11. 7.). Démyselnost ako
odpoved. Latinskoamericky dizajn reagujuci kreativi-
tou na nedostatok zdrojov (do 15. 5.). Il progetto
della luce. NajlepSie talianske svietidla z rokov 1954
- 1999 (maj). Svaté a svetské. Instalacie porovna-
vajlce romanske umenie s estetikou sticasného
dizajnu (maj). Stcasny rakdsky dizajn (do 9. 5.). 99
cien Delta za priemyselny dizajn (do 9. 5.). 5 montre-
alskych dizajnérov (8. 6. - 15. 7.). Vitazi ceny Laus
za graficky dizajn (3. - 29. 6.).

Ostatné podujatia: Ars ornata mediterrania. Medzi-
narodné sympdzium sticasného Sperku (25. - 27.
6.). Eurodesign Market. Stretnutie eurdpskych dizaj-
nérov s vyrobcami a obchodnikmi (10. 5.).
Informécie a prihlasky: SCD - informaéno-propa-
gacné oddelenie, tel. : 07/52931523, alebo priamo
na adrese: V Spring Festival of Design 1999 Barce-
lona International Forum, Escola Elisava, Pca. de la
Merce, Ample, 11-13, 08002 Barcelona, Spain,

fax: +34 93 317 83 53, www.BCNdesign.org.

Po desiaty raz sa v diioch 29. 5. - 25. 7. vo franclz-
skom Chaumont uskutocni bienale plagatovej tvorby
spojené s vyhlasenim vysledkov sitaze o najlepsi
plagat z rokov 1995 - 1999 na tému Hudba.
Informécie: fax +33 325 320 099.

Medzinarodny workshop ICSID v diioch 28. 6. - 11.
7. na tému Dizajn pre telo a dusu. Ugastnici poduja-
tia sa budu zaoberat paradigmami vychodnej filozo-
fie a ich aplikaciami v zapadnej dizajnérskej praxi.
Workshop ma 6 skupin: komunikacia, vzdelavanie,
potrava, starostlivost o zdravie, doprava, praca.
Ciefom je hladanie alternativneho dizajnu v kazdej
znich. Stucastou podujatia sa prednasky a exkurzie.
Informéacie: KAID, tel.: +8225656043,

fax: +8226033008, e-mail: master@kaid.or.kr.

ICOGRADA organizuje biendalny workshop pre 90
mladych dizajnérov zamerany na vzdeldvanie novej
dizajnérskej generacie. Pracovné stretnutie s reno-
movanymi svetovymi grafickymi dizajnérmi na tému
Velka harmonia sa uskutoéni v Soule diioch 28. 6. -
3.7.1999.

Informécie: Sang-Soo Ahn, tel.: +8223201928, fax:
+8223252843, e-mail: ssahn@wow.hongik.ac.kr.

V dioch 8. - 10. 7. 1999 sa v rakiiskom Schwarzen-
bergu uskutocni konferencia ICOGRADA a Medzina-
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rodného institatu pre informacny dizajn (11ID) na
tému Vizualne planovanie a vysvetiovanie.
Informécie: 11D, Joergerstrasse 22/2, A-1170 Wien,
Austria, tel.: +43 140 366 62, fax: +43 140 883 47,
e-mail: ps.id@magnet.at.

v Vyznamny medzinarodny
kongres, ktory organizuje
ICSID spolu s Medzinarod-
nou radou asociacii grafic-
kého dizajnu (ICOGRADA),
Medzinarodnou federaciou
interiérovych architektov

a dizajnérov (IFl), Austral-
skym dizajnérskym institlitom a Asociaciou austral-
skych grafickych dizajnérov.

V dnoch 26. - 29. 9. 1999 sa v australskom hlavnom
meste po prvy raz v dejinach uskutoéni celodizajnér-
ske podujatie, na ktorom vystipia 0. i. Alberto Alessi,
Ken Cato, Steven Comnwell, Eva Jificna, Stefano Mar-
zano, Alessandro Mendini a ini. Hlavnymi témami
Stvordiiovej konferencie st Uloha dizajnu v siicas-
nosti a budicnosti (Sociéine a kultime aspekty
dizajnu, zodpovednost dizajnéra), Hfadanie porozu-
menia medzi vyrobcami, dizajnérmi a Statom, Radost
z cestovania - buducich 10 rokov. Tri obrovské haly
Convention and Exhibition Centre v sydneyskom
pristave budd dejiskom sprievodnej vystavy. Domaci
organizatori podujatia si nenechaju ujst prilezitost
predstavit asi ticicke icastnikov svoju krajinu na fa-
kultativnych exkurziach a spropagovat velkolepo pri-
pravované Letné olympijské hry v Sydney roku 2000.
Informdcie: e-mail: sd99@icmsaust.com.au.

, Novou ini-
‘ ciativou

renomova-

nej talian-
skej firmy
Alessi je
4 ‘F ‘ kultgimy
) ‘ festival,

er fes ktory sa

uskuto€ni

od aprila do septembra v zrekonStruovanej budove
byvalej zlievame vo vyrobnom aredli Crusinallo,
nazvanej Forum di Omegna. Podujatie ako sprie-
vodna akcia tohtoroéného milanskeho veftrhu
nabytku sa zacalo vernisazami expozicii 20 rokov
vystav firmy Alessi a Mendini Mandala (potrvaji do
30.9.).

Prva z nich, ,vystava vystav*, mapuje dve desatrocia
systematickej prezentacnej a publikacnej Cinnosti
firmy Alessi a zaobera sa aj futuristickymi myslien-
kami v SirSom spolocensko-filozofickom kontexte.
Druha je ,teoretickou meditaciou* o talianskom
umeleckom remesle v intenciach dlihoroéného vztahu
dvoch skvelych dizajnérskych individualit - Alberta
Alessiho a Alessandra Mendiniho. Predstavuje Men-
diniho majstrovskeé kisky, predovSetkym tie, ktoré
vyvinul pre firmu Alessi. Mendiniho ateliér je podpi-
sany aj pod sugestivnu inStalaciu oboch vystav.
Cielom prvého rocnika festivalu je upriamit pozor-
nost publika na dizajn ako doleZity lokalny, regio-
nalny a medzinarodny kultimy fenomén. Popri spri-
stupneni stélej historickej expozicie objektov pre
domacnost, ktor( zastreSuje Nadacia umeni a prie-
myslu kraja Omegna s Gmyslom vytvorit ¢asom Spe-
cializované mizeum, a mnozstve divadelnych,
hudobnych a tanecnych predstaveni, ktoré sa pred-
stavia vo Forum di Omegna pocas letnej sezony,
pontka Alessiho festival aj komercné aktivity, ako
napr. predaj viastnej produkcie v atraktivnom firem-
nom stanku.
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Sutazneé podmienky
Ministerstvo kultiry SR a Slovenské centrum dizajnu vyhlasuji novy roénik
verejnej celostdtnej sitaze Narodna cena za dizajn 1999. SitaZ je zamerana na
dizajn vyrobkov a na vybrané kategorie grafického dizajnu.
Cielom sttaZe je spolo¢ensky ocenit a propagovat hodnotné dizajnérske prace
domacich autorov, ocenit komplexni kvalitu vyrobkov, ktoré vznikli v spolupréci
profesionalnych dizajnérov s domacimi vyrobcami, poukazat na kultdrny
a hospodarsky prinos vynikajicich rieSeni uplatnenych v praxi.

Sitaz sa riadi tymito podmienkami:

I sitainé kategorie

V roku 1999 je sitaz vypisand v kategoriach:
Kategoria A - priemyselny dizajn
A 1 - dizajn prepravnych prostriedkov, dizajn strojov a zariadeni, dizajn nabytku, dizajn pristrojov, dizajn
spotrebicov pre domacnost,
A 2 - dizajn inych spotrebnych a GzZitkovych predmetov, dizajn predmetov na volny ¢as a Sport, dizajn
hraciek, dizajn didaktickych, pracovnych a rehabilitaénych pomdcok.
Kategoria B - dizajn obalov (realizované prepravné a spotrebitelské obaly).
Kategéria C - jednotny vizudlny $tyl (graficky dizajn realizovanych vyrobkov, graficky dizajn v podnikovej komunikacii,
jednotny vizualny Styl v tvorbe prostredia).

V roku 1999 nepredstavuji predmet sitaZenia a nebudd prijimané do siataZe prace z tychto oblasti dizajnu:
tvorba plagatov,
grafika tlacenych periodik,
dizajn a typografia knih,
graficky dizajn v reklame, samostatné grafické produkty obchodnej propagacie a komunikacie, pokial netvoria sucast kolekcie jednotného
vizudlneho Stylu,
graficky dizajn pre elektronické média ( online a multimédia).

Zo stitaze budu vylicené vyrobky, ktoré nemajid v sebe obsiahnuti myslienku sériovej vyroby a hromadného uZivania.

itaznl kategori y A lati:

. SufaZ sa tyka dominantne realizovanej priemyselnej produkcie s miestom vzniku v SR.

. SutaZ sa tyka aj prototypov preukazatelne pripravenych na realizaciu v SR v rokoch 1999 - 2000.

. Sutaz sa tyka aj funkénych modelov vyvinutych na zaklade spoluprace s konkrétnym vyrobnym podnikom, ktory posobi na tzemi SR.

. Vyligené st modely s pouzitim nahradnych materialov, modely bez priamej vazby na konkrétneho vyrobcu a tieZ vyrobky, ktoré neboli vyvinuté pre

technolégie umoznujice sériovi vyrobu.

5. Sifaz sa tyka aj dizajnu vyrobkov, ktoré boli vyrobené mimo Gzemia SR. Tieto vyrobky vSak porota hodnoti ako samostatnu podkategoriu v ramci
kategorie A.

6. Prihlasené vyrobky, prototypy a funkéné modely nesmu byt starSie ako dva roky od datumu vypisania sttaZe, t. j. neboli verejne prezentované
pred rokom 1997.

HWN - |
L~

1. Prihlasené mozZu byt len vyrobky bezprostredne uplatnené v praxi.
2. V kategoriach B a C nemoZno prihlasit nerealizované navrhy ani rieSenia, ktoré investor (klient) neuviedol do praxe.
3. V kategariach B a C moZno prihlasit do sitaze len produkty, ktoré boli verejne prezentované po prvykrat az v roku 1997 a neskor.

TN Prihlasovatelia

Prihlasovatelmi do sifaze mozu byt vyrobca, autor dizajnu, dizajnérske Stadio, klient, pre ktorého bol produkt vyvinuty, ale tieZ autori dizajnu
spoloéne s vyrobcom. Prihlasovatefom moze byt aj Skola, ak prihlaseny Studentsky projekt uz bol zaradeny do vyroby, resp. realizovany v praxi.
Autor dizajnu musi mat trvalé bydlisko na izemi SR.

I TH Nominacie

Do sitaze moze byt nominovany konkrétny vyrobok, obal alebo graficky produkt aj na zéklade iniciativy vypisovatelov sifaze (MK SR a SCD), pokial
je nomindcia zddvodnena odporic¢anim minimalne dvoch dalSich nezavislych expertov. S nominaciou musi sihlasit jeho vyrobca alebo autor
dizajnu. Nominovany vyrobok (produkt) je oslobodeny od sitazného poplatku.

A Porota

Porotu sttaze menuje minister kultiry SR na navrh riaditefa(-ky) Slovenského centra dizajnu. Je zostavena z priemyselnych dizajnérov, grafickych
dizajnérov a z odbornikov stvisiacich disciplin. Ma najviac 11 ¢lenov, medzi ktorymi st aj odbornici zo zahranicia. Porota si mdze prizyvat na svoje
rokovania dalSich expertov, ktori sa vyjadruji k vybranym projektom s hlasom poradnym.

Na svojom prvom zasadnuti porota vypracuje a schvali rokovaci poriadok a zvoli si predsedu.
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Posudzovanie prihldsenych prac

Porota posudzuje prace v dvoch kolach.

V prvom kole (oktéber 1999) posudzuje porota prihldasené prace na zaklade predlozenej fotodokumentacie, vykresovej dokumentacie a dalSich
poskytnutych podkladov. Postup do druhého kola sifaze oznami predseda poroty pisomne vSetkym postupujicim. UEastnikom, ktori nepostipili do
druhého kola siifaze, budid vratené siatazné podklady poStou najneskdr do 14 dni.

V druhom kole (november 1999) porota hodnoti vyrobky a grafické realizacie, ktoré sitaZiaci predlozia na zaklade pisomnej vyzvy organizatorov
sitaze. Tazké stroje a zariadenia posiidi porota priamo u vyrobcu poéas vyjazdného zasadnutia.

BTASsitainé podmienky

Podmienkou zaradenia do prvého kola sutaze je:

1. Riadne vyplneny prihlasovaci formuldr vydany SCD v r. 1999.

2. Fotokdpia dokladu o uhradeni sifazného poplatku.

3. Obrazova alebo vykresova dokumentacia (maxsformat A2), ktora dostatoéne dokumentuje prihlasend pracu, farebné fotografie 18 x 24 (min. dva
zabery realizovaného vyrobku) alebo videoza grafického dizajnu mozu byt v prvom kole stifaze predkladané popri inej obrazovej
dokumentacii aj realizované vyrobky, ak ic kladnenie (maximalny rozmer 60 x 60 cm). Vyrobky zaznamenané
v elektronickej forme (CD alebo disketa) musia by 0d be (najmeneJ 5 obrazkov).

4. Prihlasovatel' mdze prihlasit najviac tri vyrobky, tri grafucke prace ale ‘ yrobok (subor prac) musi byt prihlaseny do sitaze na
samostatnej prihlaSke a prihlasovatel zan musi uhradit samostatny siatazny

Podmienkou zaradenia do druhého kola sitaze je:
- nominacia vyrobku porotou (podla vysledkoy;meho kola sitaze),

- zaslanie alebo doruéenie konkrétnahqma grafickych prac pre potreby hodnotenia v druhom kole'|
zariadenia podla terminov dohowmieﬁ s organizatormi sifaze).

BTN sitainy poplatok

Sitazny poplatok DWVU]e 2000 Sk za kazdi prihlaSku podan( pravnickou osobou a 500 Sk za prihlaSku podani fyziek
treba poukézat na GCet organizatora sitaZe: Slovenské centrum dizajnu, Bratislava, Jakubovo nam. 12, bankové spojenie V
&. (6tu 155234

pnenie prihlaseného

4 hodnotenia

- povodnost, originalita a vytvarna troven riesenia,

- technieka a technologicka vyspelost produktu,

- ekohﬁlcké opodstatnenost rieSenia,

- vhodnes( pouzitych materialov vo vztahu k funkcii vyrobku,

- respmvanle ekologickych poziadaviek a poziadaviek ergondmie,
- etické, socidlne a psychologické aspekty.

Ceny a nia
V sifazi v roku 1§@§: u byt udelené celkove 4 hlavné ceny, 8 uznani za dizajn, dalej osobitné uznanie poroty za ekologicky diza
uznanie za dizajn vyrobku realizo any v zahranlél podla navrhu autora zo SR.
Ceny reprezentuje trofej - trval Ze s oznatenim Narodna cena za dizajn 1999 a osvedcovacia listina s udajmi o oce
(produkte), o prihlasovatelovi a s uvedenim registracného Cisla G¢astnika sitaze. Listinu podpisuji minister kultiry SR a riaditelf
centra dizajnu.
Prihlasovatel, ktorého vyrobok (produkt) ziskal Narodni cenu za dizajn, nadobtda pravo oznacovat tento vyrobok grafickou zg
s uvedenim roku udelenia ceny.
Grafickd predlohu znacky dostane prihlasovatel spolu s udelenim ceny, jej pouZivanie je vSak viazané vylucne na oceneny
produkt uvadzany na verejnosti v akokolvek pozmenenej podobe, zanika pravo oznacovat vyrobok grafickou znackou sita
Uznania v sutazi Narodna cena za dizajn sa udeluji v podobe diplomu.

IR Prihlasovanie do sitaZe

Prihlasky do sutaze a text sitaznych podmienok poskytuje na poziadanie Slovenské centrum dizajnu, ktoré zverejni oz
Uzavierka prihlasok spolu s pozadovanou dokumentaciou je 10. septembra 1999. Prihlasky treba odovzdat algbo
Slovenské centrum dizajnu

Jakubovo nam. 12, P. 0. Box 131, 814 99 Bratislava

Informacie na tel. ¢.: 07/ 5293 15 69, 5293 18 00, fax: 07/ 5293 18 38

Hodnotenie a vyhlasenie vysledkov sifaie

Porota postdi prihlasené prace v oktobri 1999 (prvé kolo sitaze) a v novembri 1999 (druhg
Vyhlasenie vysledkov a sldavnostné odovzdanie cien bude v prvom Stvrtroku 2000 v Bratis
Vyhlasovatel sitaze si vyhradzuje pravo embargovat oficidine informacie o vysiedkog
cien. Prihlasovatelia, ktorych prace postipili do druhého kola, dostanu od orga }
v stfazi.

RN Propagacia vysledkov siitaze

Ocenené prace a dalSie vybrané prace (odporicané hodpe
pripravia tiez propagacnu fotograficki vystavu oce
2000.

I Vritenie sitainych prac

Prace z druhého kola sttazZe st Gcastnici povinni si vyzdvihnit osobne ihned po ukonéeni ¢innosti poroty (november 1999), najneskor vsak do 10
dni od terminu uréeného organizatorom suitaze.
Vo vybranych pripadoch budd stitazné exponaty vratené poStou na naklady Gcastnika.

IR Zivereéné ustanovenie

Vstupom do sttaze jej G¢astnici vyslovuja sthlas s tym, Ze fotodokumentacia ocenenych a ostatnych sifaznych prac zo sifaze Narodna cena za
dizajn 1999 moze byt bezplatne Sirend na Ucely propagacie sufaze a dizajnu v SR. Pravnu ochranu diel zaslanych do sitaze organizatori
nezabezpedcujd. Originaly sttaznych prac poistuje v pripade potreby kazdy (i¢astnik na vlastné naklady.

Ak bude oceneny

iatku sitaze v dennej tlaci.
postou na adresu:

i masovokomumkacnych prostriedkov.
#do konania tlacovej konferencie pred odovzdanim
aze pisomné vyrozumenie o koneénom umiestneni

1) budi zverejnené v samostatnom katalogu sitaze. Organizatori
afickych produktov a zabezpecia jej viacnasobn reinstalaciu v priebehu roku

V Bratislave januar 1999 Jaroslav Ondruska, povereny vedenim SCD
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Chapters from the Design History

Have Appeared

By Katarina Hubova, page 4

The Slovak Design Centre, namely the editorial staff of
DE SIGN UM magazine, has published a new book tit-
led “Chapters from the History of Design”, which had
a “baptism” ceremony in the beginning of March.
There were several reasons to celebrate. The author
Zdeno Kolesar thas told us something about it.

“I was very delighted that the editor of DE SIGN UM
magazine welcomed my original idea to publish
papers on the history of design, based on my expe-
rience as a lecturer of design history at the Academy
of Fine Arts. Because the literature on this topic has
been available in foreign languages only, | decided to
write some papers covering major data to be used as
a basis for communication with students. Later,
thanks to further support from the DE SIGN UM editor,
| have written articles meant not only for students but
for a broader public as well.

| am very pleased that the book could be published
with pictures in colour, though the photographs are
rather of a documentary character, directly illustrating
the respective text. They were taken at various design
exhibitions and museums. Some inaccessible things
have been copied from archives. However, the second
part should include photographs taken exclusively by
myself.

My original aim was to cover design history in our ter-
ritory as well, since it has often been neglected in
spite of its importance. Although most design histo-
rians usually mentioned only Germany and perhaps
Austria, there have been several outstanding persona-
lities and design developments in Bohemia and
Slovakia as well. However, | was often confronted with
the problem of lacking basic research materials.
Perhaps, we should consider the possibility of putting
together a collection of texts on the history of design
in Slovakia, extracted from works by various authors
who had treated this topic. | am sorry that despite
abundant design literature published world-wide, we
have only a few Slovak translations and nearly no ori-
ginal Slovak books on design. On my part, the publi-
cation of this book was an attempt to fill the niche.
The fact that there have been no books on design
published in Slovakia and in the Czech Republic may
be due to a low number of professionals working in
this field. Nevertheless, design is providing opportuni-
ties even in international context.

The book “Chapters from the History of Design” covers
a period from the pre-history of design to World War
II. Four other chapters - covering the 50s, 60s,
1970s, and 1980s will be published in the DE SIGN
UM magazine in 1999. If financial resources are avai-
lable, those chapters will also be issued as a book.

| intend to complete this history with a chapter on’
design in the 1990s - the current situation and future
prospects, and add some illustrations.”

Zdeno Kolesar, PhD. (1960) graduated from the
Philosophical Faculty of the Comenius University in
Bratislava with a science of fine arts major. After his
study stays in France and USA, he is now working on
a doctorate at the Faculty of Architecture of the
Slovak Technical University in Bratislava. He works as
an assistant professor at the Department of Theory
and History of Art at the Academy of Fine Arts in
Bratislava and lectures at the Department of Design
of the Academy of Decorative Art in Prague and Zlin,
at the Technological Faculty of the Technological
College in Zlin, and at the Faculty of Fine Arts of the
TechnologicatCollege in Brno. He is an expert particu-
larly in the history and theory of design. His articles
have been published in specialised domestic and
foreign periodicals.

Design Forum ‘99

By Katarina Hubova, page 6

Same as last year, we have seen an opening cere-
mony of the DESIGN FORUM exhibition in the frame-
work of the Furniture and Housing fair in Nitra this
March.

The Design Forum is a part of the fair, even though the

main sponsor Agrokomplex has delegated major res-
ponsibility for preparation, organisation, and installa-
tion to the Research-Implementation Centre at the
Department of Design of the Academy of Fine Arts in
Bratislava and to their contractors.

Let's be reminded that the last year's competition was
aimed at introducing design as an indispensable part
of life style, stressing particularly the role of designer
personality in furniture design. Our major objective
was to draw the attention of manufacturers, professi-
onals and a broader public to the fact that we have an
expert professional potential and know-how available,
though often not used, but vitally important in furni-
ture design. Based on experience from last year, indi-
cating that design must be shown in a broader con-
text, we decided to introduce as a bearing idea of
DESIGN FORUM ‘99 the position of design in product
research and development, manufacturing and mar-
keting. We have tried to present successful designers
and to support those who were just beginning. In
addition, we wanted to draw attention to manufactu-
rers, already focusing their manufacturing programs
on cooperation with professional designers.

In the authors’ part of DESIGN FORUM ‘99, aimed at
the presentation of prototypes and the authors’ solita-
ires, we have shown works by Peter Bohus, Rasto
Turek, Ivan Cobej, Ladislav Kubo, and by young desig-
ners Michal Stasko, Michal Berger, Kristina Berecova,
Marian Filkor, and others. Some space was also given
to design students and we want to continue to give
them space in the future. The only condition is to par-
ticipate with a prototype or 1:1 model. Probably, this
was just the reason why only few of them participated.
There were works by 5th year students from the
Department of Design of the Academy of Fine Arts -
Julia Miscikova, Jonas Karasek, and Bjorn Kjerulf, who
exhibited results of their cooperation within the furni-
ture project with the companies Ami, Domark,
Mobilier, Brik, Flader, and Plasted aimed at prepara-
tion of prototypes suitable for batch production.

A part of DESIGN FORUM ‘99 was represented by vari-
ous special events. Besides fashion shows of clothing
design students from the Academy of Fine Arts and
various concerts, there were also professional events.
The Slovak Design Centre had also space for its own
presentation. The second year is over. We are pleased
to have managed the organisation despite unfavo-
urable economic situation and we hope that the year
2000 will be more optimistic one for DESIGN FORUM
as well.

Good Design ‘99

The 8th year of a national design competition
in the Czech Republic

By Adriena Pekarovd, page 8

The national competition Good Design is regularly
organised as a part of a permanent program of the
Design Centre in the Czech Republic. Its aim is to sup-
port the development of domestic industrial produ-
ction. Based on the experience from eight competition
years, the organiser has made some organisational
changes, reflecting the current development in the
Czech design scene, in order to increase the partici-
pation of designers and manufacturers in the compe-
tition. In its 8th year, the competition focused on real
products and the topics reflected the actual structure
of the Czech industry. The international jury evaluated
119 works in seven categories. Student design and
student works were judged as separate categories.
The organiser has been inviting participants in these
categories since the first year of the competition, in
order to stress the importance of contacts between
design education and practice and their positive
impact on design in the Czech Republic.

The international jury, chaired by prof. Otakar Diblik,
has awarded 31 products; 18 of them were given the
Good Design award; 12 products were given the
Excellent Design award; and the National Prize for
Design 1999 was awarded to the Skoda Octavia
Combi automobile. This product, representing the
best traditions of the Czech automobile industry, has
won this award for superior design along with techni-
cal parameters complying with European standards.
The jury has drawn attention to an important strategic
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aspect, when the main prize was given to a product,
contributing to world-wide image of the manufactu-
rer's country.

Besides Czech designers and the Irish designer Pat
O'Neill, the international jury also included Ferdinand
Chrenka, a designer and associate professor at the
Academy of Fine Arts in Bratislava, who told us the
following:

“Though | was pleased that the category of student
works was a separate part of the competition,

| believe that it should also have its own criteria, sti-
mulating participation of more timeless products,
more inventive works, questioning the topic.
Participating student projects complied with the gene-
ral competition criteria, i.e. real products executed in
final technologies were comparable to commercial
products. There were works from all design schools in
the Czech Republic, providing an opportunity to intro-
duce those schools and to compare them. All of them
had their representatives in the committee, enthu-
siastically reporting about their schools.

| am always attracted by things, which not only fulfil
standard design criteria, but which are related to
ethics and life styles as well. There was nothing spe-
cial from this point of view, but | appreciate that there
were several “sophisticated” interesting products with
certain timeless aspects and manufacturers, whose
products are successful in international competitions.

Metamorphoses in China

By Adriena Pekarovd, page 12

Jitka Pavlikova, a student of the Academy of Fine Arts,
has successfully participated in the 7th year of
Brother Industries Cup, an international competition
for young fashion designers, which took place at the
occasion of international clothing and accessories fair
in Peking. The first competition round attracted more
than 900 young designers under 35 years of age, par-
ticularly students, from all over the world. The jury
chose 41 participants to present their works on the
theme We Have Only One Earth in the final fashion
show at the end of March in Peking. The first prize was
awarded to a Chinese student for a knitted fashion
collection, the second place was won by Jitka
Pavlikova's collection Metamorphoses.

The theme of metamorphoses was treated by Jitka
Pavlikova already in her earlier creations and this idea
was further developed in the original Metamorphoses
collection, inspired by a metamorphosis in nature -
the change of chrysalis to butterfly, the transforma-
tion of a solid compact object to a fragile open
volume. The author has used a traditional principle of
folding paper garlands, which are easily unfolded
from surface to three-dimensional space. The folds on
clothes are tailored from a light transparent material
(organdie, shantung) in overlapped layers.

Stop Time between Sunderland and Bratislava

Interview with Zora Palova, on the university, glass
and life in general ...

By Jarmila Racekova, page 18

Zora Palova (1947) is a glass sculptor, since 1996

a professor of glass design at the University of
Sunderland, UK. Her work is focused on molten glass
objects with expressive sculptor's perceiving, accen-
ted surface structure and role of colour, where she
investigates, particularly, the relations between mate-
rial and space. She has also been successful with her
monumental glass works - e. g. The Guard, created for
the Association of Dutch Insurance Companies in
Hague in 1996, or Light Transformer, created for the
National Glass-Making Centre in Sunderland in 1998,
which is the biggest molten glass sculpture in the ter-
ritory of UK. Now, she is active as a glass sculptor and
professor, living in the United Kingdom and in
Slovakia as she finds convenient.

Last year, you took part in an important British glass-
makers’ event - the opening of the National Glass-
Making Centre in Sunderland. The object of molten
glass, which you created together with your husband
Stépan Pala, dominating in front of the entrance to
the building, had been perceived by all people there
as a symbol of glass-making, an emblem of this
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important institution, and gradually it became gene-
rally perceived in this way by the public as well. How
did it originate?

It originated in response to the invitation for

a National Competition for two monumental sculptu-
res to be placed in the exterior and the interior of the
planned National Glass-Making Centre. | was already
captivated by the architecture concept itself - it was
something like a shell, hiding the secrets of manufac-
turing, manifold forms and uses of glass, situated in
impressive surroundings at the river mouth of the
Wear. The structure of the building carried basic cha-
racteristics of glass - reflections, image effects, and
light transformations. Such continuous optical meta-
morphoses make glass similar to water surface. This
relationship and charming surroundings with water,
meeting light and sky, provided me with a creative
starting point. We have called the sculpture Light
Transformer. Its basic shape is that of a lens, able to
cumulate light into one point. A molten glass target is
born by lamellas, disturbing the optical effect.

A transparent blue object responds to sky transforma-
tions, changing the depth of its colour tones, corres-
ponding to various sea surface states, dark in a storm
and bright blue in the sunshine.

You have just opened your author’s exhibition in
Prague and you are preparing other exhibitions in the
USA. In what form and with what message will you
introduce your favourite material - glass - now?

In Prague, | have introduced my new collection of
molten glass sculptures under the name Amygdale,
which is a Greek word designating an almond shape
and representing a symbol of something precious,
closed in a rigid, impermeable shell. This shape is
associated also with grain as a germ of life. It resulted
from my reflections about the essence of life and its
values. From another aspect, these objects are varia-
tions of space - negative, positive, external or inter-
nal, charming with playful penetrations of material
and space. The dominating colour is red. One of the
objects, with a vertical composition, has a green,
more aggressively shaped accent, contrasting in the
collection of objects with prevailingly calm and rather
spiritual radiation and with a delicate “feminine mor-
phology”.

A symbiosis of passion, secrecy and spiritual mes-
sage - are you dragging us secretly into a mysterious
space of human communication, man-woman rela-
tions, eroticism, sex?

You are right, because it is an eternal, timeless, and
endless space. And what about eroticism and sex?
Yes, of course, they are included too.

Chapters from the Design History

Design in 50s
By Zdeno Kolesér, page 28

Though the 50s design is now presented in publica-
tions and exhibitions devoted to the “style of 50s"
usually as a more or less homogeneous period of the
design history, in fact, it was a conglomerate of vari-
ous streams, bound to different socio-political situa-
tion in various countries, cultural traditions, develop-
ment of industry and trade, position of design in
industrial production, as well as to special features of
individual designer work. In global context, the 50s
were characterised by an increased confrontation of
two implacably opposed ideological groups: the USA
and West European countries on one side, and the
USSR and its satellite countries on the other side.

A continuous threat that the cold war could turn to

a “hot” one had cooled the after-war optimism on
both sides of the iron curtain. However, an aggressive
competition of two political systems has brought even
positive results: e.g. there was an immense develop-
ment in space research and the enthusiasm of space
flights had an impact on all spheres of life - including
design.

In the postwar period, the USA took advantage of the
fact that they were less damaged by the war to incre-
ase their economic and technological advance. The
Americans entered an epoch of “consumer paradise”,
giving them such fruits like automatic washing machi-
nes, dishwashers or television sets much earlier than
to the Europeans. The commercial potential of design
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was revealed in the USA, and as an indispensable
part of the “American dream” it had been spreading
through Hollywood films and other communication
channels all over the world.

Europe too started to wake up after a transition period
in the 2nd half of 40s, characterised by economic
measures and efforts to eliminate direct consequen-
ces of the war. The term “economic miracle”, origi-
nally used for the German postwar economy, can be
extended to describe even other West European coun-
tries, which experienced astonishing economic deve-
lopment. In 50s they had approached the inter-war
level of USA and, along with market saturation, their
focus was shifted, while design acquired an important
role in demand concentration and stimulation. The
Americanisation brought a great technological inno-
vation. Consumer life styles started to develop, natu-
rally raising new aesthetic requirements, stressing
glamour, elegance, good make-up as well as good
design.

The position of design was less favourable in those
countries, which came into the Soviet power sphere
after World War Il. Although design was generally dec-
lared important, the absence of competitive economic
environment, the stress on heavy industry, a vulgar
implantation of folklore forms into modern consumer
goods production and other unresolved theoretical
questions were finally reflected in the marginalization
of the importance of design. In spite of that, particu-
larly Czechoslovakia among the Soviet satellites -
thanks to rich manufacturing and design traditions -
was able to keep, at least in some fields (e.g. machi-
nery), a good standard, comparable with developed
industrial countries, and through the personality of
Zdenék Kovar our country participated in international
discussions on the mission and role of design.
Among trends determining the character of design in
50s, we shall mention at least the most significant
ones. The ideas of international modern movement in
a modified form continued with a biomorphous
modernism, replacing the inter-war angular geomet-
rism by round, soft and irregular shapes. The “baro-
que” design of abundant forms, using new plastic
materials and colourful paints, usually represents the
style of 50s, which becomes a subject of later nostal-
gic look-back events, either exhibitions or designer
retro-creations. But the 50s were also a decade of
broad break-through of Scandinavian design, which
had successfully joined the modern look with national
traditions. It was a period, when an influential centre
of ascetic design was established, the Ulm
Hochschule fiir Gestaltung, developing the Bauhaus
message.

Biomorphous Modernism

In the 30s, when several German exponents of moder-
nism in architecture and design decided to emigrate,
most of them (after shorter or longer “transit” stays

in various European countries) came to the USA.
Thanks to international reputation and promotion of
modernism ideas by the Museum of Modern Arts in
New York and by such personalities like Philip
Johnson, they had taken up posts in leading American
universities: Walter Gropius and Marcel Breuer at the
Harvard; Josef Albers at the Black Mountain College;
Ludwig Mies van der Rohe at the lllinois Institute of
Technology in Chicago; and Laszlo Moholy-Nagy even
tried to establish New Bauhaus in 1937, which later
also became a part of this prominent Chicago educa-
tion institution. As an alternative to Bauhaus rectan-
gular geometrism, however, different shapes started
to be applied in the 1930s. They are known as “bio-
morphous modernism”, although it is questionable,
because “biomorphous” shapes had not always been
inspired by the world of animals and plants.

Later in the 40s, the biomorphous modernism had
formed to a broader movement in design and archi-
tecture, which respected the functionalist rejection of
ornamental decoration and a direct determination of
shape by function of the utility object, but replaced
angular geometry of the second and third decade by
sculpturally perceived organic forms, utilizing an
expressive potential of lines and forms. The Cranbrook
Academy of Art at Bloomfield Hills in Michigan, USA
became a major centre of biomorphism. From this
“Bauhaus” of biomorphous modernism, directed by
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the Finnish architect Eero Saarinen, came major
personalities of world-wide design and architecture

in the 40s and 50s: Charles and Ray Eames, Eero
Saarinen, Florence Schust-Knoll and Harry Bertoia.
The biomorphous style in Europe appeared for the
first time in the 1930s, and because of the concen-
tration of manufacturing capacities for military produ-
ction it had developed until the end of the 40s.

The Italian Carlo Mollino made a breakthrough with
his authentic plywood furniture design of dramatic
zoomorphous shapes; Eero Saarinen, and particularly
Charles Eames and his wife Ray then became pione-
ers in using plastic materials in furniture manufactu-
ring. The 50s can be actually considered the era of
plastics.

Designer “Baroque”

It is not easy to reveal relations between biomorphous
modernism and common production in 50s.
Biomorphism in the USA originated in 1930s, in times
of streamlining, and though it did not take over its
sentimental enthusiasm for machines, streamlining
was not totally opposed. Also in 50s, when biomor-
phous modernism reached its zenith, it was coexisting
with a decorative middle stream and even contributed
to its development. From the statutory point of view,
however, designers, who created the new form of
modernism, tried to leave “commercial” design. They
declared that their work is aimed at “pure” design of
timeless or absolute values.

The postwar “middle stream” design has been influen-
ced by suggestive forms of space technologies, but
we could find many bridges joining the inter-war art
déco style with the production of 50s. This inspiration
has been manifested in abundant shapes and bright
colours, excessive use of material combinations

and details, so that the decorative style of 50s has
actually deserved to be called designer “baroque”.
Chromium became a characteristic material of this
design, besides plastics.

The problem of abundant decorations, depressing
functional features of utility objects, had already been
encountered in the history of design - in the early
industrial epoch, when the new rich class tried to con-
firm its self-assurance by owning the “richest” (in the
sense of ornamental decoration) objects. The situa-
tion in the middle of our century was in some way
similar - the middle class in the United States, and
gradually (though not so expressively) also in other
countries, came into a “consumer paradise”. Cars
became the most convenient medium to demonstrate
the “American dream”. In examples of extreme styling
their functional basis became completely lost: shapes
derived from aeroplanes represented a symbolic
hyperbola of power and wealth, enabling people to fly
into a “realm of dreams”.

Exaggerated automobile styling influenced even
Europe (e.g. “small wings" on Octavia and Felicia,
manufactured by Skoda), but in 50s there were still
many problems of demand for common means of
road transport remaining to be solved. In Europe,
however, like in the USA in 50s, there had been an
immense boom of electrical appliances: when the
“dream car” was not accessible, people could buy at
least appliances, full of magic buttons and indicators,
like mixers, transistor radios, vacuum cleaners, and
finally television sets, which have radically changed
the life of households. So electrical appliances
became (along with cars) the most representative
field of the designer “baroque” implementation.

Scandinavian Design

The period of 50s was a decade of impressive suc-
cess of Scandinavian design, which had won an inter-
national reputation particularly for furniture and other
spheres of interior design. Specific characteristics of
Scandinavian design were determined by historic and
geographic relations: climatic conditions and
Protestant traditions were reflected in sober, simple,
and democratic (cost effective) features of the
Scandinavian production. The Scandinavian climate
has determined the focus of home interior design. The
need for partnership with nature in difficult conditions
has lead to “natural aesthetics” - the respect for natu-
ral materials (particularly wood), looking for and utili-
sing their characteristic features. Finally, due to natu-



ral conditions in Scandinavia, there had always been
a low population concentration, resulting in a back-
ward industrialisation process. However,
Scandinavian design was able to take advantage just
of this fact. As handicraft traditions were not liquida-
ted by industry in this region, they could be integrated
into modern manufacturing, which has managed to
keep the hallmark of craftsmanship, even in the con-
text of batch production. In this sense, the
Scandinavian design has solved a problem formula-
ted hundred years ago by the Arts and Crafts move-
ment. The temperance of Scandinavian design did not
exclude decorations in principle, however, they were
used only to stress the natural beauty of materials.
Due to the harmony between form and function,
Scandinavian design had been considered as a more
humanistic variant of functionalism.

Although exhibitions of Scandinavian design (besides
the presentation in the Milan Triennial in 1950, many
exhibitions had taken place in 50s) have created

a unified supra-national image of Scandinavian pro-
duction, individual countries have developed different
traditions in various disciplines of utility ware design.
The postwar boom was merited particularly by the
Finnish and the Danish design, while Sweden had

a major position in glassware design, and Norway and
Iceland played only a marginal role.

The poetry of “natural aesthetics” had marked fun-
ctionalist works by many authors world-wide in 50s
and 60s. It can also be seen in the Slovak design, for
instance, in works by Viktor Holestak-Holubar. In
theory, perhaps, we could consider, whether Slovakia
should rather have integrated traditions of handicrafts
and modern industrial production like Scandinavian
countries. The potential, indicated since 50s in exhi-
bitions of decorative and industrial arts, however,
remained unused in our production.

Zdenék Kovar and His School

In 1940, when the Czech sculptor Vincenc Makovsky
exhibited a model of turret lathe in the 5th Salon of
Fine Arts in Zlin, he manifested in this way not only
that design belonged to artistic disciplines, but also
that there was a need for humanisation of machines,
representing an important part of contemporary envi-
ronment. This attempt to create an optimum “man -
machine” relation was an important act, even in the
international context. Makovsky's design was marked
by sculptural rather than technical definition of the
machine shape. The lathe was shaped corresponding
to contemporary biomorphism, using the manufactu-
ring technology of cast iron. The machine control stick
was designed by a Makovsky's student Zdenék Kovar,
who even in this early work anticipated his later domi-
nant interest in ergonomic design.

In 1939, when Zdenék Kovar started to study in the
Makovsky's studio at the newly established School of
Art in Zlin (its structure was inspired by Bauhaus), he
had already been an apprenticed shoemaker and fit-
ter and had experience from the Bata factory in Zlin,
where he worked in various professions. As he was
familiar with problems of manual work with tools and
machines in industrial production, he continued quite
spontaneously in his teacher's efforts of humanisa-
tion of working conditions. In his design of a vertical
(1943) and a horizontal (1945) cutter he developed
Makovsky's principles of stressed plasticity of shape
as well as ergonomy of controls. Between 1945 and
1950 he designed many tools for the shoe-making
industry. Shapes derived from the human hand were
stressed by Kovar with expressive sculptural skills in
compliance with the “baroque” character of contem-
porary art and design. Although the ergonomic princi-
ple was his primary stake, in fact, it became an aest-
hetic factor.

In 1953, Kovar designed the lorry cabin for Tatra 137
and 138, and one year later he designed the basic
conception of a representative car Tatra 603 (the final
design was a compromise with FrantiSek Kardaus,
another contract designer working for Tatra). Tatra 603
followed up the inter-war streamlined limousines Tatra
77 and 87 with a back air-cooled engine (an inter-
mediate was T 600 Tatraplan from 1950). It was being
manufactured with minor modifications until 1975.
An international acknowledgement for Kovar's endea-
vour to make humanistic design was his winning of

four great prizes at the world exhibition in Brussels in
1958, an event, where Czechoslovakia was very suc-
cessful. We must mention also educational activities
of Zdenék Kovar. His studio of machine and tool
design, following the work of Makovsky at the School
of Artin Zlin, had acquired an university statute in the
framework of the Academy of Decorative Art in Prague
and, for a long time, it became the only Czechoslovak
centre of pre-graduate design education. Among gra-
duates from this school were such leading personali-
ties of the Slovak design like Jarolim Vavro, Jozef
Pokorny, FrantiSek Burian, and others.

(abbreviated)

Time Description

By Dagmar Polackova , page 42

Modern design of magazines originated in the inter-
war period. High-speed printing machines enabled
the start of a new era in the media industry, profiting,
besides other things, from high magazine editions.
Visual design of magazines became determined by
two crucial aspects - typographic composition of
blocks with captivating titles, and its relation to pho-
tography.

lllustration was replaced by photography almost eve-
rywhere. Magazines were marketed by impressive
visual design, represented particularly by “cover
design”. The conception of cover design was governed
by photography as a standard and invariable princi-
ple, following from and inspired by the myth of
“stars”, gradually taken over from the world of leading
media in the 20th century - from the film, TV, pop
music, fashion, “political” industry up to various
forms of science popularisation. It has been of crucial
importance not only for cover design and content of
magazines concerned with the above mentioned
fields. For instance, even Bill Gates is among the
most popular cover design personalities, a star repre-
senting a completely different myth. So a stable pat-
tern of magazine structure and visualisation was crea-
ted and applied generally in all countries all over the
world. Apparent information democracy, however, has
always presented the same pattern of fragmentary
data without any broader background. Similarly, gra-
phic design has manifested rather a zapping-like or
sampling-like composition.

The reaction to this main stream in magazine produ-
ction represents many authors' design solutions in
magazines, targeted at minority reader groups and
focused at selected or narrowly specialised topics.
The implementation of a “missing” alternative maga-
zine design as a form of communication is represen-
ted by experimental periodicals - both classical and
digital - mentally and formally bound to obvious chan-
ges in the human knowledge and perception at the
end of this century, in the real and virtual way.

The situation of magazine production in Slovakia, par-
ticularly in relation to financial grants from the
government and financial resources available from
publishers, is appropriate in number, but their infor-
mation value and graphic design are not properly pro-
filed. The Slovak market is not great and magazine
production seems to be beyond any reasonable pro-
portionality or functionality even in the field fully
financed by the government. According to the List of
Slovak Periodicals 1997 - 1998, published by the
National Library Centre in Bratislava, there is a suffi-
cient range of periodicals issued in Slovakia.

Let's mention just the numbers for some fields - eco-
nomy 54, philosophy 6, geology 9, history 4, philo-
logy 7, culture 12 (including Matica News,
Methodological Material to Civil Ceremonies, etc.),
advertisement 6, fashion and women 11, religion 78,
ethnology 7, education 41, plant cultivation 7, regio-
nal periodicals 200, social science 9, sports 27, arts
20, entertainment 96 ...

The inquiry by DE SIGN UM, however, has focused
only on some of them. We shall introduce just those
periodicals, which were found interesting and legible
from the point of graphic design by graphic designers
themselves. The choice was made according to com-
parable criteria with foreign, and particularly Czech
magazines, having a higher design rating, and it
reliably revealed the basic problem. There is a suffi-

39/1/ 1999

cient number of periodicals issued in Slovakia, but
their content and visual quality is at a low professio-
nal level, they are archaic, conventional, and com-
mercial.

Here we present those magazines, which have mana-
ged to join appropriately the content with graphic
design. Besides them, however, there is another
group of periodicals, concentrating only on contents,
with graphic design being only a marginal issue to
their editors. It's a pity, because the costs of non-pro-
fessional graphic design are obviously not lower than
those of high-quality professional design.

Tradition is Just Being Established
Interview with Prof. Lubomir Longauer
about graphic design education in Slovakia

By Ludo Petransky jr. , page 55

The Department of Design at the Academy of Fine Arts
in Bratislava has five Sections; two of them are devo-
ted to graphic design. Moreover, since 1994 the
Academy has had a Department of Decorative Arts in
Ruzomberok, including the Section Graphic Design
focused on packaging design. Since 1990, the head
of the Section of Graphic Design 1 has been professor
Lubomir Longauer (1948).

The history of Graphic Design Section has actually
started before 1990 ...

L. L.: The Academy of Fine Arts has been providing
graphic design education since 1957, so it is the
oldest design Section. It originated under the name
“Section of Applied Graphics”, led by professor Jozef
Chovan. | had studied there at the break of the

60s and 70s, i.e. during the obscure time of normali-
sation. Then, the Section of Graphic Design got a bad
reputation, which was very well formulated by our pro-
fessor: “It's not written on our door, but we are in fact
a section of political poster.” After 1990, a radical
change of conditions came and teachers were chan-
ged. As a first step, we selected students only from
those applicants, who actually wanted to study gra-
phic design. In a symbolic way, graphic design was
actually promoted from the subordinate position wit-
hin the Academy.

How many students were there when you assumed
the post?

L. L.: Six in two Sections. Now, together with my colle-
agues Stano Stankoci in Bratislava and Pavol Choma
in RuZomberok, we have 55 students. The increase is
obvious, and it can be explained by social demand.
We can even say that we have 100% employment of
graduates in our profession.

How is it possible?

L. L.: | don't pretend that it is our merit, simply, there
is a lack of people. After the revolution in 1989, the
demand for computer literate people increased extre-
mely. Artistic education was not so important. The
change in graphic design was not connected only with
computers. Due to social changes, advertisement
development, establishment of new companies, insti-
tutions, and other economic relations, an unprece-
dented dynamism has occurred in our profession. The
problem is that we have only three computers for 43
students in Bratislava That is a terrible situation. It is
the everlasting problem of financial resources.

In spite of that the Department of Design at the
Academy of Fine Arts has strongly accelerated its
quality improvement.

L. L.: The Academy of Fine Arts started as a school of
free arts. Departments of applied arts were estab-
lished gradually, according to current needs, someti-
mes by chance and without any system. Little has
been written and told about major developments of
the school after 1989. Without demanding great
additional financial resources, we have opened study
specialisations which, in former Czechoslovakia,
could have been studied only in Prague. Now the
school covers nearly the same specialisations like
classical Central European schools of decorative arts,
for instance in Prague, Vienna or Budapest. The fact
that we have academic courses of photography and
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video, jewellery, pottery, styling, and textile design is
very important for general professional development
of our fine art culture.

The Department of Design, which was established in
1993, has not been standing aside. There was a par-
ticular development in industrial design, which has
three Sections now. Our Department has been a flag-
ship of design in Slovakia during the post-communist
period. It has set benchmarks even for other design
departments in Slovakia, and now we feel a competi-
tion pressure from them. It is a sound and necessary
process.

Rumours are spreading about your vision of making
Graphic Design Sections independent and promo-
ting them to establish a Department.

L. L.: Our Department of Design is too great, it should
be split. The Section of Graphic Design is under-reso-
urced within the Department, the Academy and within
the Slovak school system as a whole. The contem-
porary labour market and the Slovak culture lack skil-
led graphic designers. Itis necessary to establish

a department of graphic design or a department of
visual communication at the Academy of Fine Arts. In
practice, we can meet many graduates from industrial
design and even from free arts, working in our profes-
sion. It is so, because no such department has been
established yet.

What do you propose to solve this situation?

L. L.: Slovakia is not rich in financial resources, but
with joint efforts we could find a solution. It is neces-
sary to engage industry and agencies to support us.
They should not be so short-sighted to believe that we
shall make their jobs. | see people from agencies
recruiting our students already during their studies.
They should be more patient and wait until students
finish the school. | believe that it is just a temporary
situation. If the school acquires some equipment,
then students will work at school every day. Another
problem is to find teachers, We must address our best
graduates; many of them have studied abroad. | see
the future in attracting them to our school. But we
must give them opportunities of professional and ar-
tistic growth. It is necessary to create a climate, where
the work at school would be a matter of prestige.

Do you maintain students on an artistic level, so
that it is not only a matter of commerce?

L. L.: Hardly anybody realizes how many things are
included in graphic design. It is a big and dynamic
business. Our graduates fulfil a function of vitamins in
this living organism. The task of creative artists is not
only to give but also to accept impulses, to put quality
and order into happenings, and to break conventions.
If our students and graduates are creative, we shall
support their work and unusual solutions, and it will
help the commercial sphere and increase their expre-
ssion potential. It does not mean that we condemn
the commerce. Our aim is to make design, we try to
find interesting solutions. Sometimes we are more
and sometimes less successful, we are still a school.
Moreover, | believe that graphic design can be also

a means of self-expression.

How important is handwriting in graphic design?
L. L.: For a graphic designer it is of essential impor-
tance, in a broader context it is subject to fashion
waves. At present, there is a prevailing international
style, brought by the computer generation, where
basic elements are determined by the Photoshop
software. But even within such waves there are perso-
nalities, who give impulses, and others, who are car-
ried by the flow. Personal handwriting, worked out
particularly in the youth, might determine the next
fashion wave, usually tending to contradict the previ-
ous one. Therefore, | believe that it is necessary to
draw with hand and to think freely.

You are considered to be one of Slovak graphic
design initiators. What is its current situation?

L. L.: In many respects we are followers of traditions,
in many others we are pioneers. | think that we need
more self-awareness and self-reflection. This inter-
view is published in a design magazine and | am glad
that this magazine exists. However, | have a feeling
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that compared to industrial designers we are at the
shorter end of the rope. We have an urgent need for

a specialised graphic design magazine.

There are no Slovak professional publications. We
have made an experiment and published the diploma
work by Peter Bilak “Transparency”, but it has found
more response abroad than here. It is important to
summarise the history of our profession in Slovakia to
have the basis for a feeling of continuity. If we want to
be holders of traditions, we must first improve the cur-
rent situation. (abbreviated)

Does anybody read us after all?

(Design magazines and the position of graphic
design critics in 1990s)

By Peter Bilak, page 60

Graphic design is still fighting with the definition of
one's own profession. From the sociological point of
view, graphic design is no profession, because no
professional qualification is necessary to do this job,
itis not regulated by any professional institution, and
no professional designer statute exists. In spite of
that, or just because of it, graphic designers feel the
need to professionalize this field. They strive for iden-
tity and professional prestige by establishing unions
and associations, by organising competitions and
issuing professional publications.

Forecasts that press would fall into decline or change
to publish exclusively on-line have not been fulfilled
at all, and now more magazines are issued than ever
before. In 1990s there have been over 40 new gra-
phic design magazines launched only in Europe, apart
from dozens of already existing magazines, which
have entered this decade.

The development in 1990s was very optimistic.
Graphic design has won a strong position during the
last 30 years and outstanding designer personalities
became well-known among the specialised public.
The birth of designer stars has foreseen increased
interest in design from the side of massmedia. The
best reason to be optimistic was surely given by the
use of computers, making graphic production much
easier. Since the end of World War Il design magazi-
nes had starved for greater independence from prin-
ting art, what they actually achieved, however, the
use of computers was a step back from this point of
view. Printing technology and DTP became major
topics in professional magazines at the break of
1980s and 90s. The absolute majority of magazines
bearing the subtitle of “graphic design” is devoted to
design production sphere. Besides them, there is

a minority group of magazines, defining an unexplo-
red field of graphic design: design journalism.

Design journalism

Compared to more developed areas of journalism in
the field of visual arts, design journalism is just in the
beginning, still having to defend its existence.
Reviews of architecture, free art, and movies have
infiltrated even into mass edition newspapers and
magazines, where design reviews rarely occur. While
professional journalists are not interested in design
journalism, designers themselves are not able to write
about it. The greatest problem of graphic design and
graphic design magazines is the striking difference
between design presentation among designers them-
selves and among the public outside the design pro-
fession. Though graphic designers are often defined
as specialists in communication, they have failed in
communication of design contributions to the society.
While economy can be presented on various levels,
from specialised magazines using professional langu-
age to daily newspapers making it comprehensible to
the broad public, graphic design has not been able to
break away from isolation. The current design journa-
lism is devoted to a narrow group of people.

Design of design magazines

According to Rick Poynor, the founder of the Eye
magazine, design magazines should be empty contai-
ners for contributors. An empty container, however,
does not mean an indifferent approach of the editor.
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The choice of materials and contributors creates the
magazine character. But this approach somehow
neglects the active role of design. Some magazines
(Eye, Visible language, Zed) have successfully experi-
mented with the existing journalism technology, but
their design did not reflect the editors’ efforts. Great
similarities to conventional academic patterns, with
reasoning for modernistic approaches and striving to
let contributions speak for themselves, cannot pro-
vide for an adequate design presentation.
Harmonisation of design, texts, and visual materials is
the greatest challenge for magazines. Only so can
they successfully and effectively communicate their
message. However, design cannot replace the maga-
zine contents. There is no good magazine without
good contents. Even in magazines focused on visual
presentation, design cannot stand for contents.
Design can only complete the magazine contents.

Itis interesting to observe the design of design maga-
zines. While alternative culture magazines, such as
Ray Gun and Beach Culture have made maximum use
of attractive design (to such an extent that their con-
tents without design would not be worth much),
design magazines have subconsciously refused to
face the problem of balance between text and design.
As their objective is presentation of design, they avoid
experimenting with design. The search for some neut-
ral way of presentation became characteristic for
many design magazines. Maybe only Emigre,
Form+Zweck, Octavo and the early issues of U & |

(I have tried to find a design alternative for magazines
about visual culture). Other magazines, for instance
Abitare, I. D., Blueprint, Baseline, Design Report,
Graphics International, etc. have pursued nice design
patterns: moderate typography, monolithic approach,
two sans serif fonts. (abbreviated)

World Graphics Day (WGD) '99

By Sadik Karamustafa, page 64

We all know that April 27, the birthday of Icograda,
International Council of Graphic Design Associations
was designated Icograda World Graphics Day (WGD)
in 1995. Since 1995 every member association
celebrate WGD, organising graphic design events,
seminars, congresses, workshop, exhibitions, compe-
titions and special projects to create public aware-
ness on graphic design and designers.
Every year Icograda raises a certain theme regarding
graphic design and asks the member associations
and individual designers to think about, to create and
organise events based on that theme. Thus the world
graphic design community is encouraged to act not
only on April 27, the birthday, but throughout the
“birth year".
The theme for Icograda world Graphics Day 1999 is
“Paper”. In the brief of the project mentioned:
“Graphic designers use paper.”
Without paper we cannot think about graphic design
(at least until the end of this century!) Paper is both
a tool for a design and a communication medium.
Paper is mainly made of wood.
Though in some countries new trees were planted,
throughout 20th century, forests were exploited all
over the world to produce paper. Especially South
American and African rain forests were being wildly
destroyed by the paper industry.
In 1999, in the last year and the last World Graphics
Day of this century and this Millennium Icograda and
Graphic Designers, besides organising events concer-
ning paper, will symbolically pay their debts to nature
by planting “COGRADA FORESTS.”
Icograda is asking graphic design associations and
graphic designers to promote the project in their own
countries and send “some paper, back to nature” for
the next-Millennium.
In 1999 let's talk about paper, our good old friend.
| would like to ask you and your colleagues in your
country, to be creative both in planning and organising
events celebrating paper, and planting Icograda Forests.
Please do not hesitate to contact me for any additio-
nal questions and information. | will be grateful if you
write me about your projects, and share your ideas.
e-mail: sadik@turk.net

(abbreviated)
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medialna rec spolocnosti

Problém adekvatneho média prenasajiceho posolstva
rozneho druhu je stary ako ludstvo samo. Ak sa aj his-
torickym spolocenskym konsenzom ustalila forma
pouZivania znakov a obrazov, ak sa aj vynasli a zdoko-
nalili nosice typu knihy, casopisu ¢i online médii, to
vietko su len prostriedky s viastnymi obmedzeniami
optimalnej komunikacie mysSlienok. Statické média,
pracovne ich nazvime ,starymi“, si dnes atakované
novymi, ktorych vyhodou je interaktivita, aktudlnost
a nekonecné technologické moZnosti. Dejiny timoce-
nia l'udskych myslienok si preto aj dejinami tapania
medzi medialnymi svetmi.

Tento problém dostava dalsi rozmer pri skimani
pouZitych vyrazovych prostriedkov. Zda sa, Ze koncom
90. rokov sa situacia v delbe recipientov posolstiev
(citatelov, uzZivatelov internetu atd.) ,utriasla“ az
tak, Ze sa navzajom neohrozuju, ba naopak, tvorivo sa
ovplyviuja. ,Staré média“ napriek zrelému veku
uspesne hladaji svoje nové moZnosti. Balans medzi
umenim a funkcionalitou, s ktorym sa dnes stretavaju
graficki dizajnéri v médiach, vyZaduje zmes talentu
a praktickej skisenosti. Casto je vysledkom kompro-
misu a nie vidy v prospech kvality. Tato tému otva-
rame v bloku clankov o sicasnom ¢asopiseckom
dizajne u nas a v zahranici.
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Moderna podoba ¢asopisu vznikla v ¢ase medzi dvoma
vojnami. Rychlorotacné tlaciarenské stroje umoznili
vznik novej éry - medialneho priemyslu - profitujicej
okrem iného i z casopiseckej produkcie vysokych
nakladov. Uréujicou dvojicou vizualnej stranky caso-
pisov sa stala typograficka kompozicia blokov s vyraz-
nymi titulkami a jej vztahy k fotografii.

llustraciu nahradila fotografia takmer bez vynimky. Casopis preda-
vala na tento efekt zacielena vizualna stranka, reprezentovana pre-
dovSetkym ,cover designom® - CiZe jeho obdalkou. V koncepcii dizajnu
obalky rovnako prevlada fotografia ako Standardny a nemenny prin-
cip pochdadzajici a pouceny na myte ,stars”, ktory sa postupne pre-
niesol zo sveta rozhodujicich médii 20. storoCia - z filmového, TV,
popmusic, médneho, ,politického” priemyslu az k roznym formam
popularizacie vednych odborov - i do Casopiseckej produkcie.
Rozhodujtcim sposobom utvaral obdalku i obsah, a to nielen ¢asopi-
sov priamo svojim obsahom viazanym k spominanym odborom. Jed-
nou z najoblibenejSich obalkovych osobnosti posiednych rokov je
napriklad Bill Gates, hviezda reprezentujica celkom iny mytus. Vzni-
kol tak stabilny model prevliadajicej Struktiry ¢asopisu i jeho vizua-
lizacie, ktory funguje celoploSne vo vietkych krajinach sveta. Zdan-
liva informacna demokracia prezentuje vSak stale rovnaky model
fragmentarnych poznatkov bez SirSieho zakotvenia. Podobne sa v gra-
fickom dizajne Casopisov prejavil spdsob skladby podobny zappingu
¢i samplovaniu.

Reakciou na tento hlavny prid Casopiseckej produkcie st mnohé
autorskeé rieSenia casopisov, urcené pre mensinové cielové skupiny
orientované na vyberové, uzSie vymedzené odborné i prosto zauj-
moveé otazky. Realizaciu ,chybajiceho” alternativneho chapania
Casopisu ako formy komunikacie predstavuju experimentaine formy
Casopisov - klasické i digitalne - mentalne aj formalne sa viazuce

k viditeInym zmenam v poznani a vo vnimani ludi konca storocia.
Redlne i virtualne.

Na Slovensku je situacia v produkcii Casopisov, predovsetkym vo
vztahu k vyhradenym financiam zo strany $tatu a financiam, ktoré su
ochotni investovat ini vydavatelia, co sa tyka poctu, primerana, ale
vypovednou hodnotou informacii i grafickym dizajnom nevyprofilo-
vana. Slovensky trh nie je rozsiahly a casopisecka produkcia akoby
sa aj v oblasti pine Statom dotovanej scasti vymykala akejkolvek
forme zmysluplinej proporcie ¢i funkénosti. Podla Zoznamu sloven-
skych periodik 1997 - 1998, ktory vydalo Narodné kniznicné centrum
v Bratislave, vychadza na Slovensku periodik dostatok. Vyberovo
spomeniem len niektoré oblasti - ekonémia 54, filozofia 6, geoldgia
9, histdria 4, jazykoveda 7, kultira 12 (zahrnuje i Maticné zvesti,
Metodicky material k obéianskym obradom a pod.), reklama 6, mdda
aZeny 11, nabozenstvo 78, narodopis 7, pedagogika 41, rastlinna

GRAFICKY DIZAIN / OPISY CASU

R s
R

e

P

42/1/1999

’ v

Dagmar Polackova

vyroba 7, regiondina tlac 200, spolocenské
vedy 9, Sport 27, umenie 20, zabava 96...
Anketa casopisu DE SIGN UM vSak poukazala
len na niektoré z nich. Predstavujeme tie,
ktoré povazuju opytani, samotni graficki dizaj-
néri, z tohto mnozstva za zaujimaveé

a z pohladu grafického dizajnu za Citatelné.
Vyber sa uskuto¢nil na zaklade porovnatel-
nych kritérii s dizajnérsky vySsie hodnotenymi
zahranicnymi - a z nich predovSetkym ceskymi
- casopismi a bezpecne smeruje k jadru prob-
|[ému. Na Slovensku vydavame dost Caso-
pisov, ale ich droven obsahova i vizualna

je skutocne vel'mi malo profesionalna, archa-
icka, konvencna a komeréna.

V tomto Cisle prezentujeme tie z nich, ktoré
prijatelnym spdsobom spdjaju svoje obsahové
urcenie s grafickym dizajnom. Mimo tohto
okruhu ¢asopisov v3ak existujd i periodika,
ktoré s koncentrované len na obsah a gra-
ficka tprava je pre ich Séfredaktorov len mar-
ginalnou zalezZitostou. Zdanlivo. Prostriedky
vynaloZené na neprofesionalnu grafickd
Upravu casopisu, ktoré redakcia nevyhnutne
pri kazdom Cisle vydava, sa istotne daju
investovat i do kvalitného, financne rovnako
narocného dizajnu.



0 casopisoch a novinach  Anketa Komicka situacia

Tradicia sa zacina v suc¢asnosti = Nezrusit, nevymazat, nevypustit!

Cita nas vobec niekto? = Svetovy dei grafického dizajnu
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Ak som prijal redakénd ponuku napisat o slovenskych
novinach a ¢casopisoch, urobil som to vo viere, Ze
vyprovokujeme SirSiu debatu... lebo nie je v silach
jediného pohladu postrehnat zlozitost problematiky.

Zmenilo sa takmer vietko. Nielen podmienky spolocenské, politické

a ekonomicke, ale najma uplne novy sposob prace na priprave

a vyrobe novin a casopisov.

Pred mnohymi rokmi sa mi zdoveril isty grafik z velkého slovenského
casopisu, Ze bez zahraniénych magazinov by nemohli vyjst. Bez rozpa-
kov veselo vystrihovali, co sa dalo, nestarajlc sa, Ci sa to smie, Ci
autorské prava treba dodrzZiavat aj vo vztahu k ideologickému nepria-
tefovi. Ich drZitelia zasa blahosklonne a vlastne s potesenim - ak ich to
vobec zaujimalo - sledovali nasu zavislost.

Aj ked carovna skratka ZATL sa eSte hojne vyskytuje, noZnice patria

i dnes k najdolezitejSim redakénym nastrojom.

V minulom ¢ase noviny a Casopisy graficky spracovavali ostrielani gra-
fici, ktori obycajne zacinali od piky a od dorasteneckych rokov sa pre-
pracovali aZ do tiraze. To prinasalo pre noviny (€Casopisy) mnoho
vyhod, ale nie vSetci sa vydarili.

Niektori z nich dorastli na samostatnych grafickych upravovatelov

a nemnohi dokonca az k Gprave kniznej. To uz bola kategdria hra-
niciaca s clenstvom v umeleckom zvaze.

Clen zvazu mal nepomerne vyhodnejsie postavenie a viac prilezitosti.
Na Spici bola politicka agitacia a propagacna grafika. K tomu vSak pat-
rila priazen vrchnosti a pozehnanie strany. Najvacsia tlacenica sa odo-
hravala vo vystavnictve, kde uz i3lo o onakvejSie peniaze.

Grafici v novinach robili pracu remeselni a tazko by sme mohli hovorit
o tvorbe. ESte nebolo ani chyru, ani slychu o artdirektorovi, ako ho
dnes vnimame, ako Spilmacherovi, ktory dadva novinam autorstvo.
(Neda mi nespomenuf, ako mi kedysi v porote Biendle v Brne pan Sil-
verstein spresnoval svoje postavenie v New York Times. Mylne som sa
domnieval, Ze je na td pracu sam, az som sa napokon dozvedel, Ze ma
na starosti len prednd stranu, ale nie celd, len jej vrchnt ¢ast s headli-
nes, a aj to iba v nedelu...)

Ked v grafickom davnoveku snival grafik Palo Blazo, ako sa bude robit
grafika na pocitacoch a nebude uZ treba rucne Strikovat kazdy detail,
fotografovat pismena v zahraniénych magazinoch, vystrihovat a lepit
pismenko po pismenku, netusili sme, Ze ta vzrusujica a drazdiva pred-
stava je tak blizko k skutocnosti.

Graficka Uroven ceskoslovenskych knih bola relativne dobra vdaka
figlom, ktoré dokazali potlacit technické nedokonalosti. V Spickovych
vykonoch boli nase knihy ispesné dokonca aj medzinarodne. Nemozno
sa cudovat, Ze vykonnost kniznych grafikov sa neprejavila v novinach

a dasopisoch. V susednom Cesku to bolo o poznanie inaksie a objavili
sa vyborné casopisy, na ktorych spolupracovali knizni grafici (Plamen -
Hlavsa, Literarni noviny, Kultura, Host do domu...).

Noviny sa upravovali len preto, Ze to bolo nevyhnutné. Na Slovensku

v modernej histdrii nebolo Specialistov a azitkovu grafiku robili maliari
a architekti (Fulla, Galanda, Vodrazka). Novinam sa venovali aj v minu-
lych rokoch grafici bez vy$Sieho vzdelania, ¢o aj napriek vSetkému evi-
dentnému usiliu bolo vidiet. Graficka Groven novin zaostavala a nedala
sa porovnavat s knihami.

Takmer subeZne s politickymi zmenami sa takpovediac ako epidémia
rozSirila praca na pocitacoch, a zrazu bolo mozné graficky pracovat
neuveritelne rychlo. PoCitace sposobili neobycajna tvorivost. (Mozno
som mal napisat k tvorivosti aj ivodzovky, ale lepSie bude venovat sa
téme s ohladom na pozitiva tejto explozie.)

Moznosti, ktoré pontka novy sposob prace, st opojné a eliminovat
nevhodné je napodiv tazSie ako hladat spravne rieSenie. Pre vacsinu
novych odbornikov bola nielen nepotrebna, ale hlavne neznama aka-
kolvek typograficka tradicia. Cnosti a neduhy zostali utajené, ale hojne
sa rozmnoZila svojvolna manipulacia s grafickym materialom. Starsia
a stredna generacia pocituje aki-tak( zavaznost k minulosti, ku
skromnej, ale klasickej doméacej tradicii. Mnohé bujaré, nevykvasené
trendy pdsobia v kultivovanom prostredi barbarsky. Milovnici Brodyho
bahniaci sa v zalahe moznosti, zda sa, len rozmnozuji chaos a nevkus.
Da sa predpokladat, Ze sicasna graficka urovef novin a ¢asopisov na
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Slovensku bude ovplyviiovana prilivom novych
odbornikov zo §kal (SUV, VSVU, STU..) a zvy3u-
jacou sa konkurenciou na trhu. Va¢sina novin
je v trvalej existencnej neistote, a preto sa
orientuje konvencne.

Dramaticka zmena vkusu a zivotného Stylu sa
prejavi, podobne ako politicka orientacia, az

s vymenou generacnou. Je pozoruhodné, ako
sa mladezZ bezpecne orientuje v mode a v zloZi-
tosti trhu. To je priaznivy signal, ktory predpo-
veda velké spolocenské zmeny.

Domace noviny a ¢asopisy nesutazia len
navzajom, ale musia odolavat aj konkurencii
zahrani¢nych magazinov, vo vacsine uz v slo-
venskych mutaciach. Neustale rastice vyrobné
naklady hrozia a neumoznuju pohodu, ktora je
pre tvorbu tak velmi potrebna. Trh diktuje
nemilosrdne kruté podmienky zvlast pre neko-
mercéné a kultirne periodika. Ak pripocCitame
nezaujem Statu o ochranu kultdry, je situacia
obzvlast taziva. Za tychto podmienok by bolo
velmi trifalé oCakavat sledovanie domacich
Specifik, ktoré, verim, Ze existuji a stoja za
namahu.

Z Casu na Cas sa objavi pokus o hlasné prihla-
senie sa nového, iného stanoviska. Zvacsa su
to generacné manifesty, ktoré zvycajne zostanu
len protestom proti opotrebovanej praxi
(PARK). Experimentalne extrémy st znakom
estetického pnutia a dokumentuji zasobaren
nespokojnych, ktori ohlasuji svoj nastup.

V Cesku v neobvyklom formate vychadzajlci
RAUT vzbudil pozornost novou poetikou, ktora
vSak zostala v zretelnom kontakte s ¢eskou tra-
diciou,

Niektoré naSe denniky (PRACA, PRAVDA)
pochopili, Ze zmena grafickej koncepcie je
nevyhnutna, a zadali rieSenie v sutazi. Aj ked
nebrali do Gvahy nazory, volu, moznosti a poro-
zumenie realizatorov v dennej praxi, ukazalo
sa, Ze to bolo uzitoCné upratovanie. Nemozeme
ocakavat, ze vydavatelia zvyknuti na to, Ze
maju pravdu, uznaju nezavislost grafikov

a spolahni sa na nich. (Mnohé z Casopisov st
prakticky len nosicmi inzercie.) Za zvlastnu
pozornost by stéla Gvaha o vzajomnom ovplyv-
fiovani novin s casopismi, televiziou, reklamou
na billboardoch, svetelnou reklamou...
Graficky dizajn bude stipat na doleZitosti,

a preto je potrebné myslief na forum, na kto-
rom by sa prezentovala jeho Groven. Takmer
neexistujlica systematicka kritika vesti, ze
sliCasny stav rozpakov bude este dlho trvat.
Mozno sa odo mna cakala klasifikacia, znam-
kovanie, ocenovanie alebo zatracovanie. Aby
som sa tomu celkom nevyhol, myslim si, Ze
azda len pred casom vychadzajlce Echo

(s Danglarom!) malo zo slovenskych Casopisov
schopnost zaujat aj narocného grafika. V minu-
losti tesne po vojne bolo zaujimavé Verbum

a eSte predtym v nasSich pomeroch jedinecné
Vodrazkovo Siniecko.

Medzi zaujimavé mozZno z dnesnych zaradit
Literarny tyzdenik, RAK. (A aby sa vydavatelia
nebali zaniku svojich casopisov, spomeniem
slavny intelektualny casopis Push PinGraphic,
ktory zanikol, hoci ho robili Seymour Chwast,
Milton Glaser..., teda, Ze obcas zaniknu aj
dobri, lepSi, ba aj najlepsi...) .

DE SIGN'UM




'AZIMUTS

I @ l'udi, ktori casopisy robili, robia alebo k ich
Bf) tvorbe maju uzky profesionalny vztah.
4] Okrem odpovedi na anketnu otazku ,Ktory
. w slovensky casopis vas zaujal po grafickej
B > strénke v poslednych rokoch?" uverejiu-
I‘ 2 A 8 jeme tri rozhovory s F'ud'mi, ktorych najdete
: v tirazi najzaujimavejSich slovenskych
25 (kultdrnych) casopisov.
N\
; ’ie’f:v \“ ¢asopisov a novin ako jednému celku.

s ket

Azimuts 12/97, 13/97 - obalky. Graficky dizajn: Johanna Balusikova.
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Pokusili sme sa zmapovat situaciu v oblasti
grafického dizajnu v ¢asopisoch cez nazory

Vyjadrim sa k Grovni grafického dizajnu (layout design) a typografie odbornych periodik,

DE SIGN UM je odborné periodikum, ktoré ma z hfadiska profesionalneho zamerania naj- S
viac uspokojuje svojim obsahom i formou, aj ked mi trochu prekaza obcasna zbytocna
estetizacia typografie ,grunge" Stylu, ktory nastartovali Casopisy ako Ray Gun, Emigre,
Bikini a pod. - -
Stvrroénik vizuainej komunikacie Reklamna revue je ako vino, a to je dobre. Vzostupnou S
kvalitativnou tendenciou layout dizajnu a typografie predcili Groven ambiciézneho Fontu.
Mladi kreativni fudia z Parku st asi unaveni zo zhanania financnych prostriedkov pre
tento obcasnik. MoZe sa stat, Ze zaspia na lavicke, Co by ma osobne velmi mrzelo.
Napriek tomu vSetkému by som odporical striktnejSie dodrziavat plavajlci layout, alebo
je casopis zle kniharsky spracovany?

Zaujimavou genézou za posledné dva roky prechadza revue slovenskej architektiry Pro-
jekt, ktory skiasa s vacsim aj menSim Gspechom vSetky mozné konzervativnejSie polohy
grafického vyrazu.

Z hradiska psychologizujiceho vztahu k médiu mi velmi vyhovuje ,vzdusSny“ tyzdennik
Domino férum (aka vyhoda, ked ho mozete Citat aj v prievane!). Vychadza z najlepSich
tradicii jemu podobnych tyzdennikov v zahranici (Respekt...). Zvoleny ,chlebovy font”

s titulkami a perexami (na noviny s vynimocne dobrou sadzbou) su vyvazené a kompono-ji
vané v Standardnej arovni s fotomaterialom.

Musim esSte spomen(t ,novy moderny spolocensky tyZzdennik“ Moment s vydatnou
medialnou podporou, od ktorého som vela oCakaval, ale jeho obsahu a forme dost
dobre nerozumiem; momentalne asi neprekroci tien Nedelnej Pravdy.

Mozno eSte existuji casopisy, ktoré unikli mojej pozornosti a ktoré by si zaslGzili kritické
povSimnutie. Bohuzial na drviv vaésinu povodnych slovenskych ¢asopisov nie je mozné
uplatiovat takmer ziadne odborné kritéria. Jednoducho st v zifalom stave. Asi zrkadlia

charakter prostredia, v ktorom sa pohybuja.

Hovorit o slovenskej Casopiseckej produkcii z pohladu dizajnéra je nieco podobné ako hovorit z gurman-
skeho hladiska o bryndzovych haluSkach. Je to nase, ale...ehm... Musim povedat, Zze na mna ide hroza zo
stankov preplnenych tlacovinami pokrytymi fotografiami ,znamych osobnosti kultirneho a spolocenského
7ivota“. ESte aj také stalice, ako (mimochodom jeden z najhorsich) Gasopis Zivot, sa odklonili od tradicie
mat na titulnej strane nieco zmysluplnejSie ako tvar zahrani¢ného Slovaka, napriklad rozkvitnuti Ceres-
novi vetvicku.

Na otazku teda musim odpovedat trochu oklukou: Minuly rok som sa zUcastnil na tvorbe Casopisu pre
mladez s mierne nahliplym nazvom Hugo. Casopis mal byt zamerany na naroénejSieho Gitatela v tinej-
dzerskom veku. Logo sme dostali hotové. To urobil asi kamarat dakoho z majitelov. Cely cas sme riesili
problém, ako to urobit tak, aby sme inkriminované logo ¢o najviac zakryli. Jedna z mojich podmienok, za
ktorych som bol ochotny participovat na tomto projekte, bola, aby sa na titulnej strane nezjavovali foto-
grafie a aby vacSia cast materialu bola povodna. Pri vytvarani koncepcie sme isli s Palom Balikom
dokonca tak daleko, Ze casopis bol vysadzany povodnym fontom Eureka od Petra Bilaka. Mojim zamerom
bolo, aby v ¢asopise bolo ¢o najmenej fotografii a co najviac kresieb a titulkov vytvorenych Specialne pre
tento magazin. Hoci po dvoch Gislach s touto novou tvarou predajnost evidentne stipla a remitenda bola
nizka, majitel vyhlasil, Ze casopis je prili§ ,intelektudlny a introvertny” (!!!). Bez nasho vedomia vyhlasil
konkurz na novych grafikov a pozabudol nam vyplatit honorére. Casopis Hugo bude pravdepodobne vyze-
rat ako Bravo. Bravo.

Na tomto priklade je vidief, Ze nie diktat trhu, nie politicky diktat, ale obmedzenost je to, Co eSte zahubi
vela dobrych Gmyslov. Tato skisenost je pre mna dolezita pri posudzovani toho, ¢o sa tu na poli Casopi-
seckej kultiry deje. Nicomu sa necudujem. Howgh. o R
Martin Suatovec
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David Lynch & SEVEN & Pepsi Sziget & Chemical Brothers # Look
Zenaz Lesoparku & Joe Coleman & Dub & MIB A Island A Comics

Hugb 3/98, obélka. Kresba na obélke: Martin Sitovec.




Téma casopiseckého dizajnu je viac ako rozsiahla, pretoze ide ruka v ruke s dcel-
nostou, tradiciou, poznatelnostou znacky.

Na Slovensku sa eSte aj dnes vyskytuju na trhu ,tradicné“ Casopisy, vacsinou tyi-
denniky s pInofarebnou tlacou a dizajnom zakorenenym zvacsa v 70. rokoch bez
akychkolvek zaujimavych detailov, napriklad Slovenka. Pouzivaji fonty, ktoré

2 ponukali 70. roky - Futuru a Helveticu s priznanymi deforméaciami. Layout je v nich
| postaveny na zakladnom principe: velky headline bez zaujimavého clenenia dopl-
j neny fotografiou v zakladnom dtvare: Stvorec, obdlZnik. Graficka hra je minimélna.
V-90. rokoch nastal boom roznych casopisov Ci uz spolo-
M Zenského alebo odborného charakteru. V tomto bode si
bobrika uznania zasluzZia tyzdenniky, ktoré zaznamenali
redizajn, napriklad Linia. Pri tomto Casopise si zaslizi
pozornost urcita vnltornd skladba, triedenie jednotlivych
celkov, sposob zalomenia fotografii, Styl Gpravy titulnej
strany. Casopis Eurotelevizia ma zasa pozoruhodné
farebné rieSenie hlaviciek.

V 90. rokoch zacal aj vyrazny nastup novych casopisov.
Toto obdobie ponuklo bohatsi vyber fontov a layout so
Sirokym spektrom rieSeni. Z tohto radu je vidiet $peci-
ficky pristup v casopisoch Markiza, Kankan a Duel.
Samozrejme, sposob ich Upravy je Uzko spojeny s ich
Gcelnosfou. Kym v Casopise Markiza sa doraz kladie na
hru s typografiou a grafickymi prvkami loga, v ¢asopi-
soch Kankan a Duel, ktoré patria do radu luxusnejsich
spolocenskych mesacnikov, je tato hra zhmotnena

v podobe kvalitnych a zaujimavych fotografii a vo vybere
fontov. Nie nepodstatnym faktorom je i technoldgia tlace
a vyber papiera. Zo spolocenskych tyZdennikov by som
eSte menovala casopis Moment, ktory ma prekvapil jed-
noduchym, ale vefmi racionalnym dizajnom.

Na zaver by som chcela trochu so smitkom v dusi pripo-
menut, Ze na nasej slovenskej scéne chyba casopis

s vyraznejSim, frazovo ,nezamenitelnym* dizajnom, akym
je v Cechach Reflex. Celkovy vyraz a 5tyl ¢asopisu viak
nie je podmieneny len autorskym pristupom dizajnéra,
ale i Gstretovostou a odvahou vydavatela.

Andrea Labudova
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Tupy predmet, obalka (dvojstrana) + vnitro. Roénikova praca VSVU, 1998. Graficky dizajn: Pal'o Balik, 3. ro¢.

Kritika & Kontext 3-4/98, obalka. Graficky dizajn: Jana LokSenincova.
‘ Na naSom trhu dnes mozete najst, o sa tyka casopisov, vielico. Obsah
a forma sa nahanaju v roznych pomeroch, takze si mozete kipit , krasny"
a farebny ¢asopis, v ktorom nenédjdete ni¢ na Citanie, alebo nieco na citanie,
comu, ak je to dost zaujimavé, odpustite aj nevzhladnost. V tejto zéplave
obrazovych informacii je dnes tazko najst nieCo naozaj originalne. Snazime
sa s vacsim alebo mensSim Gspechom kopirovat overené vzory a vkladat do
nich svoje malé napady s nadejou, Ze ich Citatel-pozeratel oceni. Nenasla
som zatial na pultoch Ziadny ¢asopis, ktory by ma ocaril tak ako berlinsky
architektonicko-dizajnérsky form + zweck, a navySe ani ni¢ ,nasské”, sloven-
ské - a nemyslim tym ornamenty a narodné farby, ale zato som v tirdzach
zachytila stipajuci pocet Zzenskych mien. Spomeniem z nich aspon Petru
Hromcovi (Tanec), Janu Sapakovi (Projekt 6/98, RAK), Janu Martinovicovl
(Projekt) a jedného muza - Martina MaSeka (ARCH).

Jana LokSenincova

*  anres unenaLrs

3-6/98
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Posudit aroven grafického dizajnu sicasnej slovenskej casopiseckej, pripadne novi-
novej produkcie je iba na prvy pohlad jednoduché. Vystacime si iba s vytvarnymi kri-
tériami, bez ohladu na zaner, zameranie, obsah? Je mozné porovnavat neporovna-
telné? Ako vyznieva konfrontdcia slovenskej casopiseckej tvorby so svetovou scé-
nou? Je mozné napriklad porovnavat droven slovenskych vytvarnych ¢asopisov,
mesacnikov navzajom a vo svetovom kontexte? Asi to nepdjde. ESte tak v porovnani
s martanskou produkciou dopadame mozno dobre. Lenze asi za to nemozu dizajnéri
ani martania... a slovenské kunsthistoricky sa v tom urcite celkom nevinne. Ved
keby po nich (po nej) hodil milionom, takd vizuadlnu koncepciu by vystrahali, Ze by
vsetci grafici bledli zavisfou. Aby som zase nasim kunsthistorickam nekrivdil, na Slo-
vensku je to tak, Ze kazdy moze kecat do grafického dizajnu. Najdu sa sice taki DEZIDER TO’-I—H DEZIDER
blazni, ¢o chvilku omylom reSpektuja grafika, ale skor ¢i neskor podlahnu rovna-

kému pokuSeniu ako kazdy(d) Slovak, Slovenka. Oni to vedia najlepSie. Trochu hore :
a trochu dole, trochu vacsie a trochu mensie, trochu doprava a trochu dofava. Ako
znela otazka? Su na Slovensku graficki dizajnéri svojpravni?

Alisa Vibanovd

Peter Horvath

s s 7ikemsgrn
Ut N e
?m::
Sg®
- -3
~E g
@ > >
=P
bl
=

Vytvarny Zivot 2-3/94 - vnatoma strana.
Graficky dizajn: Peter Horvath.

DE SIGN UM 1/99 - dvojstrana. Graficky dizajn: Zuzana Chmelova.

More denne vyplavuje na breh mnoZstvo zazitkov a spomienok,

a predsa Clovek nema problém (skor naopak) so stotoZznenim sa

a objavovanim v naplaveninach.

Prechddzam sa v imaginacii medzi ,naplaveninami“ slovenskych
Casopisov a hfadam... Zazrela som PARK a RAK(a). (MoZno som bola

Nemam vela casu sledovat casopisy, hoci donedavna som staval na
zastavke autobusu a obzeral som si novinovy stanok, kde je dizajnu
vela, ale vacsSinou si nie je z coho vybrat. Naposledy ma zaujal Hugo
aj preto, Ze obalku robil Martin Stitovec a mne sa jeho kresby mimo-
riadne pacia, si vel'mi silné. Keby robila akykolvek svoj ¢asopis sku-
pina mladych grafickych dizajnérov, ako si Sdtovec, Blonski, Hajdin
a ini, bol by to dplny Sperk.

Medzicasopis 2/93 - obalka (dvojstrana) + vnutoma dvojstrana.
Graficky dizajn: Matej Plekanec.

S Nal
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Zuzana Chmelova

Julius Nagy
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RAK 1,2/98 : obalka

Rozhovor s Janou Sapakovou
(Aspekt, RAK, Domino forum)

Ako ste sa dostali k tvorbe ¢asopisov, Specialne kultdr-
nych ¢asopisov?

Grafik robi vac¢Sinou to, o mu ponuknu. To, Ze robim prevazne kul-
tdrne tituly, to ovplyviiuje prostredie, v ktorom Zijem. Spolupracujem
napriklad s vydavatelstvom Archa a ludia, ktori sa pohybuji okolo
neho, sa obCas obratia na mna aj individualne.

Co je podra vés zakladom pri tvorbe grafického dizajnu?
Komunikacia. Grafika ma ako Citatela nesmie obtazovat, skor mi
musi nieco umoznovat. Dolezita je jednoducha orientdcia: musim
vediet, kde sa ¢lanok zacina a kde sa kon¢i, musi sa mi pohodine
citat. Text je na Citanie, preto mi imponuje fukénost.

Ako by ste charakterizovali vas styl?

Préca s textom, to je to moje. Mam rada pismena, ktoré sa pekne
ukladaji a dobre sa Citajd. Mam uz otestované velkosti, medzery
medzi pismenami a riadkami, pomlicky, Gvodzovky - na tom velmi
zalezi. Pocitac ma uz dnes hocikto, ale chyba tu kultira ,chlebového
textu. Ludia, ktori ma prizyvaju k spolupraci, vedia, Ze nerobim exhi-
bicie. Ja som skor robotnik, nepovazujem sa za umelca.

u“

Zda sa, ze uprednostiujete Cierno-biele rieSenie pred
farebnym...

Napriklad v RAK-u alebo ASPEKT-e farba nie je dolezita, ale v PRO-
JEKT-e by sa ziSla. To uz je vSak predovSetkym vec financii. Na druhej
strane, ked si Casopisy prefarbené, tak to tiez nie je dobre. Ja som
odjakZiva chcela uputat na pulte. Raz som sa v knihkupectve Artf6-
rum naschval postavila na stolicku, zatvorila som o¢i a sledovala
som, co ma uputa. Bol to velky biely katalog. VSetko farebné sply-
nulo do jednej mlaky. Niekedy som aj ja tlacena do komercnejSich
veci, napriklad pri obaloch na cedecka. Ale viem, ze nemam Sancu
uputat, pokial to nebude velké a biele...

Cim to je, 7e niektoré ¢asopisy namiesto toho, aby isli
dopredu, graficky upadaja?

To by kazdé cislo musel robit graficky dizajnér, ale na to casopisy
nemaju peniaze. Neda sa urobit koncepcia, ktort pini niekto iny.

Robi sa to vacsinou prvoplanovo: hrubé titulky, velké obrazky. Ale
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SHE KEPT.
THE LID ON:

ASPEKT 3/98 : obdlka a strana 48

B v

o0 tom to vobec nie je. Napriklad na titulok mdzem upozornit aj vzdu-
chom okolo a vhodne umiestneny maly obrazok mozno vidiet este
lepSie, ako keby bol celostranovy.

Ktory Casopis vas zaujal po grafickej stranke v posled-
nych rokoch?

Priznam sa, ze Casopisy sledujem malo, radSej relaxujem pri detek-
tivke. Samozrejme si vZdy rada pozriem Graphis. Zaujal ma aj cesky
tasopis Zivel, z nasich Kritika & Kontext.

Znamena to, Ze sa nenechate ovplyvnit?

Ani velmi nie je kym. Sikovni grafici robia vaésinou reklamu. Casopis
je drina, spotrebuje vela ¢asu. Sice nerobite zadarmo, ale na
reklame zarobite neporovnatelne viac.

Preco na Slovensku chyba odvaha urobit casopis inak?
To si mézete dovolit urobit v ¢asopise, ktory nema ambiciu vychadzat
vo velkych nakladoch. Tych 1000-1500 citatelov kultirneho caso-
pisu sa nenecha zlakat ruzovymi potlacami a roznymi krivymi textmi.
Ludia ho budu citat aj tak, kupuju si ho kvdli obsahu.

Vacsina grafikov dnes komunikuje len s vlastnym poci-
tacom. Nechyba vam obcas dialog s kolegami z branze?
Niekedy, ked mam na to chut alebo nemam vela Casu, tak si pozy-
vam na spolupracu, alebo ini si pozyvaju mia. Praca potom ide
omnoho rychlejSie, uvolnenejsie a je to velmi prijemné. Spolupraco-
vala som napriklad s Martinom Augustinom, Andrejom Augustinom,
Marekom Ormandikom, v sGasnosti st vSak uz velmi zaneprazdneni.
Obraciam sa na nich najma kvoli ilustraciam.

Zostava vam popri praci ¢as aj na nejaky ,ulet*?

80 percent mojej prace je technicka robota. Ked mam uz piné zuby
korigovania, vezmem si fotoaparat a fotografujem. Mozno aj preto, Ze
sa pri tom nesedi. Povodnym povolanim som fotografka, rada robim
s obrazkami. Fotografujem si veci, ktoré potom mozem pouzit. Velmi
mi to pomaha v grafickej profesii.

Dakujem za rozhovor.
mr
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Park. Dizajn: Richard Cisarik, 1997.

Teto 1997

Park. Dizajn: Emil Drli¢iak, Pal'o Balik, 1998.

~ Joseph Kosuth
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> Rozhovor s fotografom
a grafickym dizajnérom

Co bolo impulzom k vydavaniu ¢aso- t osobity najma pre spominant pracu s fotografiou. V éom je
pisu Park? ina jeho grafika?

FILIP VANCO: Prvé Gislo vzniklo ako diplomova PALO BALIK: Ked Elovek zdedi médium, ktoré uZ bolo vypracované
praca. Studoval som fotografiu na VSVU a mal ° niekym inym, ako prva prichadza na rad urcita archeologia. Pozriete
som pocit, ze tu chyba ¢asopis, v ktorom by si predchadzajuce Cisla a snaZite sa bud nie€o zachovat alebo pri-
boli uverejnené kvalitné fotografie a kde by niest Cosi nové. NavySe Filipovo heslo znie: fotografia na Ukor

bolo v ramci grafického dizajnu s fotografiou n dizajnu, ¢o ob€as nie je na Skodu, lebo niekedy je Casopisecky dizajn
narabané sposobom, aky si zaslazi. V casopi- dost otravny. Dizajn v prvych dvoch Cislach bol skor striedmejsi,

soch na Slovensku sa beZne s fotografiami pokojny, skoro az melancholicky. Od tretieho Cisla, ktoré som robil
manipuluje neprofesionalne. Neexistuje tu ° s Emilom Drliciakom, je pouzity novy systém pagin, ktoré koreSpon-
napriklad funkcia obrazového redaktora, ako duji s logom Gasopisu. Casopis nema nazvy rubrik. Ignoruje zakladné
je to bezné v Eurdpe alebo vo svete. Situacia — Casopisecké pravidla, nepouziva zbytocné bojky pre citatela. V Stvr-
u nas je z tohto pohladu dost zla. tom Cisle je kazda dvojstrana rieSena koncepcne. To, ¢o ho zjedno-

cuje, je font zachovany z predchadzajucich Cisiel.

FILIP VANCO: Mam predstavu, Ze by v buddcnosti kazdé &islo robil iny
graficky dizajnér. Okrem formatu a loga, ktoré sa dané, by to boli

v podstate autorské Cisla. Po Case by tak mohla vzniknif zaujimava

Zamerom Parku bolo realizovat nikym m
a ni¢im neovplyvneny autorsky ¢aso-
pis. Nastali v dalSich Cislach nejaké

zmeny? S R

FILIP VANCO: Prvé Eislo vzniklo takmer na prezemac'a miadieh dizaineroy:

kolene, z pefiazi zozbieranych z nadécii a od x Vas Casopis nie je komercény, uverejnuje vSak aj reklamu...
firiem, ktoré boli ochotné nas podporit. PALO BALIK: Reklamnd cast sa snazi Filip robit tak, aby bola stcas-
Vzniklo v kamaratskom okruhu ludi, vacSinou tou Casopisu. Zakladom je vZdy autorska fotografia, (Filipova alebo
to boli moji spoluziaci alebo priatelia. Ohlas - od inych autorov). Niekedy to dopadne aZ tak, Ze urobime novy

na toto Cislo bol dobry a to ma inSpirovalo vizual. Pri reklame na isti minerdlku sa nam dokonca stalo, Ze sa

k tomu, aby sme vo vydavani pokracovali. ocitla vo vyklade renomovaného knihkupectva na korze (za ktord nam
Casopis bol spogiatku orientovany na Gzku m nezaplatili).

skupinu fudi. V sucasnosti sa vSak snazime

okruh citatelov rozsirit. Samozrejme nie tym,

Ze by sme ustupovali z kvality, ale tym, Ze Q
v iom najdu viac informéacii. Povodna idea

skoro az Cisto fotografického ¢asopisu sa

vyvija vytvarno-kultirno-literarnym smerom.

Ako dlho si trifate vydrzat na trhu s takym vyhranenym
nazorom na tvar casopisu?

FILIP VANCO: Priznam sa, Ze ku koncu kazdého Gisla uz vobec nemam
sil. Po Case sa to vSak vzdy nejako rozbehne. V sicasnosti si uz
dlhSie nemoézem dovolit financovat ¢asopis sam alebo otravovat
kamaratov, aby robili zadarmo. Takto sa to naozaj robit neda. Mozno
V Skale kultirnych ¢asopisov, ktoré vy- ziskame nejaky grant. Mimochodom, za Styri roky existencie Gasopisu
chadzaju na Slovensku, je Park vyrazne sme necerpali od §tatu ani korunu...
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Povedzte mi svoj nazor na stcasni slovenski ¢aso-
piseckl scénu...

FILIP VANCO: Od prvého &isla som pozorne sledoval Huga. Potesilo
ma, Ze sa objavil takyto casopis pre mladych ludi. Boli tam aj

naznacené cesty dizajnu pre toto konkrétne médium, ktoré je oriento-

vané na ind cielovi skupinu neZ je nasa. Bolo to solidne robené,
najma dve &isla, ktoré robil Palo s obalkami Martina Satovca. Upline
to zasvietilo. Mal som vSak vyhrady k obsahu.

PALO BALIK: Bola to jedna z mala moZnosti vyskisat si nieco, ¢o tu
eSte nebolo. Preto sme sa toho s Martinom chytili. Potom nastali
komplikacie. Nepomohlo ani to, ze napriklad kreslena obalka v stan-
koch dokazatelne predavala Casopis lepSie ako

nejaké zeny z fotobanky. Smutné je, Ze na Slo-

vensku vznikaja kvanta casopisov nie kvoli

Citatelom, ale kvdli reklamnym agentaram...

FILIP VANCO: Mozno sa ani netreba pozastavo-

vat nad motivom vzniku ¢asopisu ako je Hugo,

nechcem to odsudzovat. Bola to jednoducho

Sanca pre dizajnéra. Prekvapivé je skor to, Ze

vydavatel zrazu ustipil od cesty, ktoru si zvolil

na zaciatku. Je to Skoda, lebo dobra vec moze

pokojne vzniknut aj z komerénych dovodov.

Vo vSeobecnosti tu chyba podpora

médii urbannej kultdry...

PALO BALIK: Na Slovensku boli aj v minulosti niektoré zaujimavé
veci. Napriklad Medzicasopis bol na dobu, v ktorej vychadzal,
dokonca aj na dnesni dobu velmi extravagantny a kvalitne urobeny,
niekedy az na ukor Citatelnosti. V sticasnosti si zaujimavo graficky
robené Vytvarnicke noviny v berlinskom formate. Je to sice tiez
zemiakova verzia dizajnu, je tam len jedna farba, ale mozno prave

toto je ta cesta, ktorou by sa dalo ist. Casopis je predsa médium sta-

vané na text, dizajn je nieco, ¢o ho robi prijemnejSim na Citanie.
FILIP VANCO: Ale napriek tomu je dolezity. Najma v pripadoch, kde je
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vela textu. Mne ako citatelovi robi problém orientacia v suvislom texte
bez rozdelenia alebo ilustracii. Preto sa v Parku snazime vSetky
poviedky ilustrovat a zaroven ich obohatit o zaujimavu typografiu.
PALO BALIK: Podla miia na Slovensku absentuje profesia ¢asopisec-
kého ilustratora. Takmer neexistuje.

Uzivili by ho redakcie?
PALO BALIK: Asi nie.
FILIP VANCO: Je to aj otdzka kompetentnosti ludi. Niektoré profesie,
ako napriklad ¢asopisecki dizajnéri alebo fotografi, ktori pracuju
mimo reklamnych agentir, nie st doceneni. U nds eSte stale nie je
rozhodujlca vizualna kvalita casopisov. Stale
sa eSte neobjavil vydavatel, ktory by povedal:
dobre, budeme tu robit masovi kultiru pre
velky okruh fudi, ale mohli by sme ich trochu
vychovavat vo vizualnom nazore. Pritom je tu
velmi malo veci povodnych. Vacsinou sa to
robi noznickovym systémom, su to vSetko
piratske kopie. A ludia si na to zvykli.
PALO BALIK: A propos, novy internetovy ¢aso-
pis InZine. Je piny rozsiahlych textov, Cize to
uz nie je internetovy casopis, to je absolidtny
nezmysel. Mohol by byt, ale s GpInym mini-
mom textov, a tie musia byt co do obsahu kvalitné. Internet je
médium, ktoré ma prinasat velmi rychle informacie. Nie statické. Je
dokazané, a velakrat sme to zistili, Ze z obrazovky necita skoro nikto.
Vacsina ludi si texty vytlaci bez akejkolvek grafickej upravy a potom
ich Cita...

Mate oblibené zahranicné casopisy?
FILIP VANCO: Je ich viac. Napriklad z éeskych DIVUS, anglicky EYE,
INTERVIEW...

Dakujem za rozhovor. s
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Ako ste sa dostali k praci na novej podobe Hudobného
Zivota?

ZUZANA CICELOVA: Séfredaktorka Easopisu pani Rajterova s nami
spolupracovala uz davnejSie a ked sa v Narodnom hudobnom centre
koncom minulého roka rozhodli, Ze zmenia koncepciu Hudobného
Zivota z povodne novinového typu na €asopis, obratila sa na nas.
Casopis mal dostat populdrnejsiu formu, aby nebol zamerany len

na profesionalnych hudobnikov, ale aj na SirSiu hudobni verejnost.
Mal mat 32 stran, z Coho vnatro by bolo scasti pinofarebné. Kedie
citatelia uz mali predplateny dalSi rocnik, koncepciu bolo treba zme-
nit velmi rychlo.

Uz ste niekedy robili casopis?

JULO NAGY: ESte v Skole som zacal robit jeden detsky casopis.

V nasom Stidiu sme okrem mensich veci robili v roku 1992 pat cisel
casopisu Slovensko dnes, ktory neskor zanikol. Posledné dva roky
robime graficky dizajn krestanského obcasnika Listy z kaplnky.

Ako sa vyladovali predstavy o novej koncepcii Hudob-
ného Zivota?

JULO NAGY: Na zacCiatku sme mali principialne rozhovory o tom, ako
by chceli casopis ponat, co by tam malo byt a aké miesto by mal mat
medzi casopismi podobného zamerania. To je zasadna vec, ktora sa
prenasa aj do dizajnu.

ZUZANA CICELOVA: AZ potom sme dospeli ku konkrétnej podobe.
Dominantnou ¢astou kazdého cisla mal byt rozhovor. Okrem neho sa
pocitalo s ur€itymi tematickymi seridlmi a stalymi rubrikami, recen-
ziami CD a knih, s uverejiovanim programov koncertnych institicii
atd. Celkom nové bolo to, Ze v casopise mal dostat priestor okrem
dzezu aj world music.

Neslo teda v pravom slova zmysle o redizajn.

JULO NAGY: Nie. Casopis sme tvorili Gplne od zakladu. V takom roz-
sahu sme stavbu casopisu este nerobili. V podstate vSak vSetky
zakladné principy, ktoré sa objavujd v dizajnérskej praci, platia aj pri
tvorbe casopisu. Predtym nez vznikne predstava o buducej grafickej
podobe, je dobré ,nasat tému®. Vnimam to ako urcité napatie. Obsah
uréi formu. A Casto z toho vyjdu veci, ktoré prekvapia aj vas samotnych.

Téma dé dizajnu aj uréitd naladu...
JULO NAGY: Pre mia je dizajn sluzba. Vyjadrit obsah a komunikovat

Rozhovor so Zuzanou Ci¢elovou a Julom Nagyom

ho zrozumitefne. Nejde v prvom rade o dizajn,
ale skor naopak: dizajn ma slazit obsahu,
téme, jej atmosfére. Takto robime vSetky veci,
alebo sa aspon o to snazime.

V Casopise je vidy dolezita hlavicka,
pripadne logo.

ZUZANA CICELOVA: Hlavicka ma vyjadrovat
hudbu v SirSom zmysle. Bolo potrebné do nej
dostat atmosféru klasiky a zaroven moder-
nosti. Mali sme viacero variantov, Zial, nebol
prijaty prave ten, ktory sme preferovali. To
bolo sposobené aj nedostatkom Casu. Redak-
cia mala zaujem aj o vytvorenie loga - grafic-
kého znaku, ktory by bol v ramci ¢asopisu
rozne pouzitefny. Navrhli sme znak, ktory sa
pacil pre svoju Cistotu. Preto sme sa rozhodli,
ze ho dame aj na obalku.

Obalka je farebna, vnitro ¢ierno-
-biele. Bolo treba Setrit?

ZUZANA CICELOVA: Prva idea bolo farebné
vnitro. Prvé dvojcislo, ktoré ma 56 stran,
nakoniec skoncilo len so 16 dvojtonovymi
stranami. Pevne verim, Ze sa v casopise budi
v budicnosti objavovat aj pinofarebné strany.
JULO NAGY: Pri praci na Hudobnom Zivote
som si uvedomil, Ze kvalita dizajnu suvisi aj

s Casom, aj s peniazmi. Minimalne na obalku
je potrebné oslovit profesionalneho fotografa,
ktory by urobil virtuozne fotografie. Pouzitie
celostranovej fotografie je bez kvalitnych foto-
grafickych podkladov takmer nemozné. |de-
alny by bol material, z ktorého dve tretiny
dame prec, a td najlepSiu tretinu pouzijeme.

Stali ste pri vzniku nového Hudob-
ného Zivota. Aky bude jeho dalsi
Zivot?

JULO NAGY: Dafame, Ze hudobny.

ZUZANA CICELOVA: Postavili sme koncepciu
a pokracovat budd ini.

tema nas prlvediﬁ
k DIZAJN
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Hudobny Zivot 1-2, 1999. Obalka + vnditro.

Tam

Ako sa da v tejto situacii zabezpecit dodrziavanie navrhnutého
layoutu?

JULO NAGY: Ak aj layout postavime dokonale a urcime vSetky principy, hoci
v tomto pripade sme museli vSelico doladovat za pochodu, este stale je tam
priestor na tvorbu. Pokial DTP Studio bude vediet tvorit v duchu zakladnych
predstav, dodrZiavanie navrhnutého layoutu sa zabezpecit da.

Aké s podla vas najdolezitejSie zasady pri tvorbe Casopisec-
kého dizajnu?

JULO NAGY: Pomact komunikovat od Cloveka k ¢loveku. Treba mat jasno kto,
komu, ¢o a ¢im chce komunikovat. To urCuje ostatné principy pri konkrétnom
casopise. Sa, samozrejne, aj iné typy casopisov, kde je potrebné robit vyrazny
dizajn, tam to ma svoje miesto. To si treba definovat hned na zaCiatku.
ZUZANA CICELOVA: V grafickom dizajne treba néjst také prvky, ktoré podporia
obsah. Aby si Citatel neuvedomil dizajn, ale aby mu grafika pomohla prejst cla-
nok bez toho, aby bol z neho unaveny.

Mate chut venovat sa Casopisom aj v buddcnosti?

JULO NAGY: Chut by bola, len neviem, i na to dozrel ¢as. Cela spolocnost je
vzmene. V prvom rade sa rieSia veci, ktoré su Zivotne ddlezité, a chvilu to
potrva, kym budu peniaze a priestor aj na kulturne projekty. Nedostatok finan-
cii sa prirodzene odraza aj v dizajne a na zaujimaveé projekty je vacSinou malo
penazi. Nemozem realizovat tplne vSetko, ¢o by som chcel. Hoci aspon raz do
roka sa snazime v naSom Stddiu urobit si nieco celkom po svojom.

Co také ste urobili naposledy?

JULO NAGY: Knizku Rady zkuSeného déabla, ktora je vytlacena na baliacom
papieri.a ma tvrdi vazbu. NasSa kolegyna Eva Filova spravila ilustracie a je tam
aj mala knizna animacia. Vymysleli sme si k tomu eSte aj plagat a zaujimavé
noviny.

Dakujem za rozhovor.
Maria Rihakova
s Tudd
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tovec: strana autorskej knihy Bestiarium. 4. roc. VSVU, prof. L. Longauer, 1996.

Martin §

Ked ma oslovili redaktorky tohto casopisu, aby som nieco napisal
o vplyve komiksu na moju generaciu grafickych dizajnérov, celkom
som sa prelakol a zaroven poteSil, Ze sa na strankach tohto
pomerne vazneho a sucharskeho periodika budem venovat veci
takej nicotnej pre jeho citatelov a takej doleZitej pre mna.

Nebudem zatikat, ze grafickym dizajnérom som sa stal viastne omylom a za
prispenia mladickej nerozvaznosti. Nebudem sa tajit ani tym, Ze som si mys-
lel, Ze tvorba komiksu je vlastne graficky dizajn. Od dtleho detstva som
vSetko, ¢o sa dalo popisat a pokreslit, popisal a pokreslil, ¢o mi zostalo viac-
-menej doteraz, Az na to, Ze zo stien a mestského mobiliaru ma vytlacila
nova, agresivnejSia a zZivotaschopnejSia generacia. Ked som na prijimacich
skiiskach na oddelenie grafického designu VSVU s drzostou tinejdzerského
veku Zoltanovi Salamonovi tvrdil, Ze sa tam hlasim preto, lebo chcem vSetko
popisat a pokreslit, len nechapavo kratil hiavou a nad mojim odmietavym
postojom k reklame sa mu pravdepodobne zastavovalo srdce. ,To sem chcete
ist len kvdli tomu?* ,Ano." ,Ale to radSej chodte do ateliéru slobodnej kreati-
vity!" Pomyslel som si, Ze nemam chut na vernisazach lamat kusy dreva

a valat sa nahy vo farbe. Ja by som len chcel kreslit pismenka. A okrem toho
by som chcel kreslit aj obrazky. Normalne. Rukou.

Nezobrali ma.

Ale mlady clovek nema sudnost a vyznacuje sa Zivotaschopnostou. Nakoniec
som sa predsa ocitol v ateliéri Lubomira Longauera. Tento pan, ktory je rov-
nako tvrdohlavy ako ja (preto sme sa cely cas intenzivne nenavideli, ale zaro-
ven uznavali), chapal to, o chape dnes len maloktory Clovek nasej profesie.
Ze reklama je jeden z moznych spdsobov ziskavania peiazi, nie véak ten
jediny, ktory je dizajnérovi sideny. Nase miesto v oblasti sebarealizacie sme
videli svorne niekde na mile vzdialené od teritoria

ako vacsinovy nazor.) Ale preco by mal byt graficky dizajnér daky zavainy inZi-
nier vizualnej komunikacie? Ved je predovSetkym sam sebou, a preto ma aj
pravo na to, aby na jeho vyslednom produkte bolo vidno, od koho pochadza,
nielen to, Ze je vykreovany na odosobnenom softvéri firmy Adobe &i Corel.
Hnutie Nova Trapnost, ktoré vzniklo v naSom ateliéri a ktorého jedinym mani-
festom bol jeho nazov, celkom prirodzene reagovalo na stratu rukopisu
a objektivizaciu tvorby. Nase prace nevznikali listovanim zahrani¢nych
magazinov, vznikali a vznikajl doteraz na stohoch po¢maranych papierov
a vSetkého, ¢o je poruke, ihned nemilosrdne posudzovanych kolegami, ktori
sem-tam nieco pridali, ¢i vyprovokavani dobre utajenou pointou pridali dalSiu
vrstvu vyznamu. Samozrejme, celé to ¢maranie musi byt predznacené dakymi
hnutiami mysle, nebericimi do Gvahy iba samotny vzhfad, ale aj jeho
(tazko sa mi to piSe) intelektudlny naboj. To zdaleka neznamena, Ze vysledny
i — produkt ma predostierat pred ludstvo dake posolstva, ¢i nedajboze navrhy
na rieSenie globalnych kriz. PredovSetkym ide o to, aby bol autor vnutorne
u stotozneny s témou. Nemal by sa nechat odradzat technickou nemoznostou
grafického problému. A uZ som sa dopracoval k samotnému jadru veci.
\m Ked nemam k dispozicii pismo, ktoré by odrazalo moje autorstvo, ¢o urobim?
Nakreslim si ho. Ked nemam poruke ilustraciu davno mftveho autora,

-

ktord by som mohol beztrestne pouzit, o urobim? Nakreslim si ilustraciu
sam. Mohol by som takto v Skolackom duchu pokracovat aj nadalej, aby som
sa pred pripadnou kritikou obrnil svojou infantilitou. ale myslim, Ze uzZ je
kazdému jasné, kam mierim,

Stardia generacia si skratka musi zvyknut na to, Ze vd'aka socializmu,

ktory pre nas roky budovali, sme celkom presko€ili jednu etapu vyvoja
grafického vyjadrenia.

StarsSia generacia si musi uvedomit, ze punkrock vznikol v roku 1977, a preto
by ho uz konecne mali vziat na vedomie.

vymydlenych manazérov a Zovialnych kreativnych
pracovnikov. Longauerovo hulvatstvo svojim spo-
sobom zapricinilo to, Ze jeho ateliér sa samovolne
vyprofiloval na akési oddelenie volnomyslienkar-
skeho dizajnu s konceptualnym nabojom (znie to
velmi seriézne, ale ti, €o nds poznaju, vedia,

o com hovorim, a ti, o nds nepoznaju, si musia
domysliet), zatial o Studenti vyzivajici sa v care
reklamnej tvorby a obalovej techniky nasli svoje
(toCisko v ateliéri Stanislava Stankociho. Mal
som to Stastie a trochu aj zasluhu na tom, Ze cely
tento proces prebehol akurat za (¢asti mna

a mojich generacnych kolegov.

Skoro sa zdalo, Zze som odbocil od témy, ale tato
odbocka bola pre nasledujlice riadky podstatna.
Tato slobodna atmosféra, fudskeé stretnutie tre-
tieho druhu katalyzované tlakom negustiéznej
doby, vymackali v ateliéri 202 podivuhodnt zmes
vzdoru, ¢ierneho humoru a slobody vyrazovych
prostriedkov na baze grafického dizajnu. Zaiste
mnohi stali Citatelia tohto casopisu namietnu, Ze to, o sa tam dialo (a deje
sa doteraz, ak nepomreli), nemalo s grafickym dizajnom mnoho spolocné.
Plagaty, ktoré niC nepropaguju? Knihy, ktoré by nikto necital? Fonty, ktoré sa
nedajl pouzit na hladki sadzbu? Dake podivné vynalezy bez uZitkovej hod-
noty, ktorych ¢aro je pristupné len uzavretému okruhu fudi? Umenie to zaiste
tieZz nebude, na to sa to vyjadruje priliS nevaznymi prostriedkami... Tak ¢o?
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.To bude zase nieco politické.“ Podotkla pani v Strikovanych Satach
a mladenci do seba Stuchli laktami a uskrnuli sa.

V ateliéri 202 i$lo najma o povodnost. Myslim, Ze toto slovo by sa malo sklo-
fiovat v sdvislosti s akoukolvek tvorbou, preto nevidim dovod, preco by som
sa nemohol ohanat tymto pomerne vkusnym slovom aj pri rozpravani o grafic-
kom dizajne. V grafickom dizajne sa povodnost dosahuje pomerne Géinne
tym, Ze tvorca osobne pristupuje aktivne ku kazdej jeho sucasti, cize k typo-
grafii a pismu, ako aj k obrazu. Je zaiste pohodIné (a mnohym tvorcom ani na
um nezide sa za to pyrit hanbou) mat na policke vo svojom Stidiu naukladané
vedla seba CD napakované mnozstvami fontov, fotografii a klipartovych
obrazkov. Je zaiste pohodiné mat hned vedla skenera poloZené zvazky encyk-
lopédii Larousse s mnozstvami prekradsnych rytin, na ktoré sa nevztahuji
autorské prava. Ale pytam sa, kde je poZitok zo samotnej tvorby? V montovani
tychto veci do seba?

Myslim, ze sme mali $tastie a nepodlahli sme Caru schodnejSej cesty. A aby
som sa uZ konecne dopracoval k jadru veci: Kde je viac zastipeny pévodny
obraz s povodnou typografiou ako prave v komikse? Ano, komiks je nese-
riozny. (To samozrejme moZe tvrdit len ten, co do toho... vidi, ale zoberme to
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Starsia generacia si musi uvedomit, ze komiksy
vznikli dakedy pred sto rokmi a vSade na svete si
stripy a casopisecké ilustracie celkom beznou
stcastou kultdry.

StarSia generacia si musi zvyknut na to, Ze
komiksy nie st obrazy od Lichtensteina.

StarSia generacia si musi zvyknut na to, ze je
koniec devatdesiatych rokov a mladych ludi viac
zaujimaju japonske manga komiksy nez polské
plagaty zo Sestdesiatych rokov. Sestdesiate roky
nie st z nasho pohladu doba oteplenia, ale doba
LSD a smradlavych hipisakov. Nie polské plagaty,
ale Robert Crumb a jeho ¢asopis Zap.

StarSia generacia si musi zvyknut, Ze prichadzaju
noveé generacie nenapachnuté socializmom, ktoré
ich budu nemilosrdne porovnavat s ich zahranic-
nymi kolegami, neberic ohfad na podmienky,

v akych sa Zilo a pracovalo.
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Komiks na Slovensku nema tradiciu, nie je dokopy

na o navazovat. Preto je doteraz u nas deficit kvalitnych novinovych, ¢aso-
piseckych, a vobec hocijakych kresieb. Neexistuji fudia s flaskou kvalitného
tuSu sediaci za nahnutym stolom. Existujd iba pani prikladajtci filc

na graficky papier a pani hfadajuci v katalogoch najnovsie druhy pocitacov

v domneni, Ze tym zlepsia Groven svojho vytvarna. Ale, ako je zname,

kde nic nie je, ani cert neberie.

Je celkom samozrejmé, Ze graficky dizajn si vyzaduje celkom iny sposob
kresby, aky maju trebars maliari alebo sochari. (To vSak nehovorim, Ze oni by
nam v ziadnom pripade nemali kafrat do remesla. Mali by byt prinosom k akeé-
musi Standardu.) Preto je celkom poburujice, Ze na VSVU sa uéia kreslit
budduci graficki dizajnéri velkymi gestami uhfom na velké formaty, ba dokonca
ich nikto neuci ani kresbe na pocitaci. Pod pojmom pocitacova grafika

sa v tomto pripade rozumie len manipuldcia s pismom a upravovanie naske-
novanych prediéh v bitmapovych editoroch.

Preto som vel'mi rad, ze podaktorym z mojej generacie pukli nervy a zobrali
situdciu do vlastnych rik. A to doslova. Situdcia sa mierne zmenila,

a tak sa podaktori nerozpravame o novych softvéroch, ale o kvalite tusu,
pierok, fixiek a Stetcov 00.

ESte mnoho vody pretecie Dunajom, kym u nas vznikne silna oficidlna scéna,
ktorej bude kontrovat rovnako kvalitny grafickodizajnérsky underground,
ktory dnes de facto neexistuje.

Ja som pripraveny, a verim, ze moji stputnici tiez.

(=
==

Martin Satovec
Loser&Loser Komplot
http://www.uid2.sk/loser
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Z piatich oddeleni katedry dizajnu na Vysokej Skole N : Rozhovor
vytvarnych umeni v Bratislave si dve orientované na graficky °

dizajn. Okrem toho od roku 1994 ma VSVU katedru uzit-
kového umenia v RuZzomberku a jej sicastou je aj oddelenie m y — - v - .

grafického dizajnu so zameranim na obal. Od roku 1990 m :
vedie oddelenie grafického dizajnu 1 Lubomir Longauer m m

(1948), prvy profesor grafického dizajnu na Slovensku.

O ; . o o < .y m dizajne nastala, nes(visela len s pocitacmi. Spolocenskou zmenou,
Histéria vzniku oddelenia grafického dizajnu sa vSak neodvija m < _p - PRHICRIARS
i C— nastupom reklamy, vznikom novych firiem, inStitacii a inych ekono-
len od roku 1990...

°>° mickych vztahov vosla do nasho fachu nebyvala dynamika. Pocitac

L. L.: Graficky dizajn sa na VSVU vyucuje od roku 1957, ide teda o najstarsie s 2 . g : = % 5
je aj nasim hlavnym pracovnym nastrojom. Problém je skor v tom, Ze

uzitkove oddelenie Skoly. V case jeho vzniku nieslo nazov ,oddelenie uZitej

) } \-\ na 43 Studentov v Bratislave mame len tri pocitace, a to je zalostny
grafiky“, viedol ho profesor Jozef Chovan. Ja som bol Studentom tohto oddele- =

; S 3 2 stav. Je to uz asi vecny problém financii.
nia na prelome Sestdesiatych a sedemdesiatych rokov, teda v ¢ase neprijem- 3

ného obdobia normalizacie. Ocitol som sa na nom vlastne nechtiac, robil som m m

3 i . ; > % v Napriek tomu katedra designu na VSVU prudko akce-
skasky na volnu grafiku a az pri zapise som sa dozvedel, Ze som na UZitkovej

lerovala vo svojej kvalite.

grafike. Mne (zitkova grafika ,nesmrdela”, neohfiial som nad fou nos, tak £ Lz VAVU Kla ako kol tnéh ia. Ulitkové odb
h 3 13 vznikla ako Skola volného umenia. UZitkové odbory

som ostal. Toto oddelenie vSak ziskalo najmé pocas normalizacie akusi nepri- :

; . o - e = vznikali postupne pod tlakom potreby, niekedy nahodne a nesyste-
jemnu povest. Velmi presne to formuloval nas profesor, ked timocil nazor

N : ; 2 2 maticky. Malo sa piSe a hovori 0 zdsadnom dobudovani §koly po
LVySSich” miest: ,V nazve na dverach to napisané nemame, ale sme vlastne

oddelenie politického plagatu.” | — "

roku 1989. Bez naroku na velké zvySovanie financii sa zalozZili
. % odbory, ktoré sa na vysokoSkolskej irovni vyucovali za federacie len v Prahe.
Za normalizacie sa na VSVU stala 2 & X £k 7
ZloZenie odborov je priblizne také, ako na klasickych stredoeurdpskych ume-
leckopriemyselnych Skolach, napr. praiskej UMPRUM, alebo podobnych §ko-

lach vo Viedni ¢i Budapesti. Nové oddelenia sa v niektorych pripadoch

aj malba ,politickou mafbou*, aj
socharstvo ,politickym sochar-

stvom®, takze Clovek si vela

postupne rozrastli na katedry. Fakt, Ze sa na vysokoskolskej tirovni uci foto-
nenavyberal. Po konkurze v roku

grafia a video, Sperk, keramika, moda, textilny dizajn, je velmi doleZity v cel-

1990 doslo k radikalnej vymene ¢ R R : -
J kovom profesijnom rozvinuti nasej vytvarnej kultary.
pedagogov a zmene pomerov. o e : )
. ) ) . . Katedra dizajnu, ktora vznikla v roku 1993, nestala bokom. Rozrastol sa
Cosi neprijemné z minulosti zava- o . L ) .
R " _—_— najma priemyselny dizajn, ktory ma tri oddelenia, kurz v prvom rocniku
nulo, ked nasi uchadzaci opat . o oL X } )
S ; o a navySe realizacné centrum. Myslim, Ze prave naSa katedra bola viajkovou
robili skudky s uchadzacmi na ) hocns ) : ) )
! : lod'ou dizajnu na Slovensku v postkomunistickom obdobi. Potiahla aj uroven
grafiku. Na moju otazku, ako ich _ % S
. ostatnych katedier dizajnu na Slovensku a teraz sa ocita v tlaku ich konkuren-
rozlisime, som dostal odpoved 3 : 2 e A
. . cie. Je to zdravy a nutny proces. Konkurencia brani ustrnutiu.
od starSieho kolegu-grafika: ,No,

vyberieme viac a nieco vam 7 P S e K ; .
Zname su vSak vase vizie o osamostatneni oddeleni grafic-

kého dizajnu a ich povySeni na katedru.
L. L.: Sme prili$ velka katedra a potrebujeme sa oddelit. Nas odbor je v ramci

dame.” Takze tato prax, ktorad

postihla aj mia, pretrvavala cell

normalizaciu. Prvym krokom

; I katedry, Skoly, ale i v ramci celého slovenského Skolstva poddimenzovany.
bolo, Ze sme oddelili Studentov

Juraj Balogh: plagatové cviCenie na tému laska. 3. roc. , prof. L. Longauer, 1996.

. . Sacasny pracovny trh, ale aj slovenskd kultira pocifuje prave nedostatok kva-
a vyberali len z tych, ktori cheeli

p ; i : — litnych grafickych dizajnérov. Je nevyhnutné, aby na VSVU vznikla katedra gra-
Studovat graficky dizajn. Priam e o i R i/ _ )
. d A ; z 5 fického dizajnu, Ci presnejSie vizualnej komunikacie. V praxi sa stretavam
symbolicky sa tym graficky dizajn vymanil z podradného postavenia v ramci

vavu s mnohymi absolventmi priemyselného dizajnu, ale i vofnych umeni, ktori pra-

cuju v nasom fachu. To, Ze tato katedra doteraz nevznikla, je prave pricinou

Aky bol por':et Stifdetitey pri vasom néstupe” tohto stavu. Cim pritiahnut do Skolstva kvalitnych ludi, ked ich prijem v praxi

L. L.: Sest na dvoch oddeleniach. V sigasnosti Studuje u mia a kolegov
Stana Stankociho v Bratislave a Pavla Chomu v Ruzomberku 55 Studentov.

je viacndsobne vyssi? Kvalitni ludia v odbore (nebolo ich vela) mali dost sta-
rosti etablovat sa v novych pomeroch, na Skolu nemali energiu a chutf. Najma

: : ; i i ) pri sucasnej financnej mizérii v Skolstve.
Narast je evidentny a jeho vysvetlenie je v spolocenskej potrebe. Dokonca sa

mozZeme pochvalit, Ze mame stopercentni zamestnanost absolventov 2 5 5 il % 2
Aké ponikate vychodiska na zdravé vyrovnanie stavu?

L. L.: Bol by som hlupak, keby som podpifoval konar, na ktorom sedim. Preto

v odbore.

Ako je to mozné? chceme usporiadat situdciu najprv na VSVU. Porevoluénym nadseneckym

. o : L . ; _ sposobom sa uz nedé pokracovat, sme na konci s dychom. Zivorime najma
L. L.: Neprecefiujem to, nevyddavam to za nejaky nas ispech, jednoducho je

. . e financne, investicie ili inde. Musime dostat do veci vacsiu dynamiku. Sloven-
nedostatok ludi. Po prevrate ohromne vzrastol dopyt po fudoch, ktori ovia-

L 5 ' . o ) sko neoplyva financiami, ale spojenymi silami by sa mohli nejaké najst. Treba
daji pocitac. Vytvarné vzdelanie bolo druhoradé. Zmena, ktora v grafickom
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zapojit do podpory priemysel aj agentlry. Bolo by dobre,
keby neuvazovali kratkozrako a nepredstavovali si, ze
budeme pre nich riesit zakazky. Vidim, ako ludia z agentur
a inych firiem landria naSich Studentov eSte pocas Stidia.
Nech su troSku trpezlivejsi a pockaja, kym skoncia §kolu.
Stav povazujem za docasny. Ak bude v Skole aspofi aké-
také vybavenie, budi Studenti pracovat denne v Skole.

Na celorocéné fungovanie grafického dizajnu na Skole dosta-
neme menej penazi, ako je mesacny plat lepSieho sloven-
ského prvoligového futbalistu. Ak sa nasli velké peniaze na
futbal, mali by sa najst aj nepomerne mensie na vzdelanie
v takom délezitom odbore. Dalsim problémom si pedago-
govia. Myslim, Ze treba stavat na nasSich najlepsich absol-
ventoch, z ktorych mnohi maji za sebou Stidium v zahra-
nici. Vich pritiahnuti na Skolu vidim budicnost. Musime im
vsak dat moznost odborného a umeleckého rastu. Treba
vytvarat klimu, v ktorej by bolo posobenie na Skole vecou
prestize.

Nie s na pedagogicki pracu primladi? )
L. L.: S pdsobenim mladého pedagéga mam konkrétnu skisenost. Andrej
Kratky posobil pocas civilnej sluzby na nasej Skole ako ,dievca pre vSetko".

Cerstvy absolvent praiskej UMPRUM mal za sebou roény Studijny pobyt v USA
a prax v Nemecku. Pomahal mi zriadit pocitacové pracovisko a uviedol nas do
sveta pocitacov. Pedagogom nebol, ale stal sa prirodzenou autoritou a radil
Studentom pri ich pokusoch s tvorbou pisma. Externym pedagogom sa stal
neskor. Generacia naSich absolventov, ktora sa prave etabluje na nasej, ale
uz i medzinarodnej scéne, mu vdaci za vela. Treba povedat, Ze Andrej je po
nesmelych pokusoch predchodcov prvym skutocne profesionalnym tvorcom
pisma na Slovensku,

TakZe Peter Bilak, Boris Prexta, Daniel Takac, Peter Sentelik, Daniel Blonski,
Milo$ Vida a niektori dalSi urobili prvé kroky v tomto narocnom remesle prave
vdaka nemu. A mozem sa pochvalit, Ze ich prace mali aj medzinarodny ohlas
a ocenenie.

Co v3etko by sa malo na katedre vyucovat?

L. L.: Pri vzniku novej koncepcie Skoly sa hovorilo o otvorenej Skole s moz-
nostou migracie Studentov. Prax ukdzala limity tejto koncepcie. Myslienka
nie je zIa, len ju treba inak uviest do praxe. Treba postavit pevny systém, ale
neuzavriet ho pred inovaciami. Nemame tu vSak priestor detailne predstavit
projekt katedry.

Z toho, ¢o pocitujem ako manko celej nasej kultary, vyskakuje najma nedo-
statocna vyucba typografie na Grovni, aka je bezna v rozvinutych kultdrach.
Treba teda zlepsit jej vyuCbu na sicasnej trovni, t.j. so znalostou novej
technologie. Vyucovat aj tvorbu pisma. Systematicky sa venovat vyucbe dis-
plejovej grafiky, t.]. televiznej grafike, tvorbe internetovych stranok, interak-
tivnych CD-ROM a pocitacovej animacii. ZlepSit vyucbu v zakladnych progra-
moch, ktoré by mal nas absolvent oviadat, lepSie orientovat Studentov v zna-
losti informacnej a polygrafickej technologie. Podstatne treba skvalitnit
vyucbu teoretickych predmetov.

Tymto vSetkym sa zaoberame aj dnes, do celej veci vSak treba vniest systém.
Je toho velmi vela, ¢o by bolo potrebné. Ak sa z toho podari zrealizovat ¢o len
polovicu, bude to pokrok a zmena k lepSiemu.

MozZete porovnat situaciu u nas a vo svete?
L. L.: PredovSetkym tam je daleko SirSia profesijna baza. Pre porovnanie dve
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Milan Mikula: divadelny plagat. 1. roc. dopinkového Stidia, prof. L. Longauer, 1996.
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realne Cisla, ktoré su z roku 1990: v Japonsku v tom
roku skoncilo na univerzitach a Specializovanych
odbornych Skolach okolo 10 000 grafickych dizaj-
nérov, vo vtedajSej NSR vySe 1100. Keby sme sa
porovnavali len s Nemcami, vysla by potreba 80-90
absolventov v odbore, v skutocnosti je ich 10-krat
menej. A to si budte isti, Ze pocet absolventov

v Nemecku odvtedy urcite stapol.

Prazska UMPRUM si sice drZzi pomerne nizky pocet
Studentov, je to vSak elitna Skola s velkym zazemim
a tradiciou. Nezabudajme, Ze graficky dizajn sa uci
na dalsich ceskych vysokych Skolach.

Lublanska akadémia je fakultou univerzity. Ma
katedru dizajnu, ma pat oddeleni grafického
dizajnu. Posobi tam ovela viac pedagogov. A to je
Slovinsko dvakrat menSie ako Slovensko!

Mohol by som pokracovat prikladmi z Holandska

a Anglicka, o sa krajiny s najlepSie vybudovanym
systémom dizajnérskeho Skolstva v Europe, ale
redlne je porovnanie s nasim okolim.

Poznate nejaku historickd analdgiu nasho
vyvoja?

L. L.: Situacia v nasej kultire mi trochu pripomina
situaciu v Cechach niekedy na prelome storoéi. Po
sebauvedomovacom procese, ked sa Ceska kultdra
autonomne rozvinula, snazila sa dosiahnut europ-
sku uroven. Bolo to velké vzopatie ceskej kultury,
niektoré jeho vysledky st neprekonané dodnes.

Z nasho fachu spomeniem fen jedno meno tej doby:
Alfons Mucha.

Rozdiel storoCia sa predsa len neda pre-
hliadnut...

L. L.: Samozrejme, nemyslim to v zmysle zaostava-
nia, myslim to ako vyzvu. Mame horSie ekonomicke
vychodiskové pozicie, ako mali v tom obdobi Cesi.
Slovensky graficky dizajn prechadza podstatnou
kvantitativnou a kvalitativnou premenou. Udialo sa
v nom v poslednom obdobi velmi vela ddlezitého.
Nasou povinostou je urobit aj napriek tazkostiam
to, o je treba urobit. Verim vSak v dynamiku
nového a mladého, napokon aj vysledky skoly su
porovnatelné so svetom, Vysledky nam vSak zastie-
raju systémové problémy, vytvaraji zdanie, Ze su
veci nastartované spravnym smerom a vSetko uz
pojde samospadom. Zdaleka to nie je pravda.
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Udrziavate Studentov na umeleckej rovine tak, aby
to nebola len komercia?

L. L.: Malokto si uvedomuje, ¢o vSetko obnasa graficky dizajn -
od hlavicky novin cez ich graficku Gpravu, znaciek firiem,
dizajnu zapalkovych krabiciek, obalov Zuvaciek az po obrovské
volebné kampane. Dalej cez informaéné systémy Zeleznice,
metra, hotelov, poSty aZ po obrazovku pocitaca a televizora. Je
to velky a dynamicky biznis. Mnoho tychto veci vznika zivelne,
ich tvorcovia nemaju profesionalnu pripravu. Je to prirodzeny
prejav Zivota. Nasi absolventi maja v tomto Zivom organizme
funkciu vitaminov. Ulohou tvorcov-umelcov je davaft, ale i priji-
mat impulzy, vnasat do diania kvalitu a poriadok, ale aj v pro-
tiklade k tomu narusat konvencie. Ked budi nasi Studenti

a absolventi tvorivi, budeme podporovat aj ich tvorbu a neorto-
doxné rieSenia, pomdze to aj komercii a rozsiri to jej vyrazové
moznosti. Neznamena to, Ze pohfdame komerciou. Nasim
cielom je realizacia, snazime sa 0 zaujimaveé rieSenie. Niekedy
sa to dari viac, niekedy menej, sme predsa Skola. A okrem toho
si myslim, Ze re¢ grafického dizajnu méze byt aj prostriedkom
na sebavyjadrenie.

Do akej miery je dolezity rukopis v grafickom
dizajne?

L. L.: Pre grafického dizajnéra je podstatny, v SirSom meradle
podlieha médnym vinam. Napriklad v suicasnosti panuje medzi-
narodny Styl, ktory priniesla pocitacové generacia a v ktorom
st podstatné prvky uréované moznostami programu Photo-
shop. Ale aj vo vnutri takejto viny s osobnosti, ktoré davaju
impulzy a ostatni sa vez(. Osobny rukopis, ktory sa vytvara
najma v mladosti, uréi mozno dalSiu médnu vinu, ktora ma
obycajne tendenciu popriet predchadzajicu. Preto sa mi zda
dolezité nezabudnut kreslit volnou rukou a slobodne myslief.

Ste povazovany za jedného z iniciatorov pojmu
slovenska Skola grafického dizajnu. Ako vyzera jej
momentalna situacia?

L. L.: Lichotite mi, ale nepopieram, Ze mi to prijemne Stekli
ucho. Realne vSak stojme na zemi. Aj predo mnou boli na Slo-
vensku dizajnéri, ktori uz boli takto vyprofilovani, a pred nimi
tiez. Ako profesor na VSVU mam svoju tlohu vo vytvarani tradi-
cie. Je Cas zaviest normalne profesijné vztahy tak, ako je to
bezné v rozvinutej eurdpskej kultdre. To je situdcia, o ktorej sa
nam v minulych desatrociach nemohlo ani snivaf. Takze
napriek vsetkym fazkostiam vidim situdciu optimisticky.

V mnohom ohfade sme pokracovatelia tradicie, v mnohom sme
prvolezci. Myslim, Ze nam chyba vacsie sebauvedomenie

a sebareflexia. Tento rozhovor vychadza v Casopise, ktory sa
programovo venuje dizajnu, a som rad, ze existuje. Mam vSak
pocit, ze v nom vedla priemyselnych dizajnérov tahame za kra-
tSi koniec. Reklamna revue pana VoloSina je pri vSetkej sympa-
tickej snahe predsa len reklamna, Vyvstava naliehava potreba
Specializovaného odborného ¢asopisu.

Nevychadza slovenska odborna literatira. Urobili sme pokus

a vydali sme diplomovi pracu Petra Bilaka Transparentnost,

ta vSak mala vacsi ohlas v zahranici ako doma. Chybala jej
medialna podpora. Je dolezité zmapovat historiu nasho fachu
na Slovensku, aby sa pocit kontinuity mohol o nieco opriet.

Ak nas hneva, Ze nasu krajinu nechct pripojit k Zapadu, treba
dokazaf, ze aj ked sme na okraji, patrime do zapadoeuropskeho
kultirneho kontextu.

Ak chceme byt nositelmi tradicie, musime najprv skvalitnit
sacasnost.

Zhovaral sa A <
Ludo Petransky ml.
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Ivana Potockova: dizajn obalky a ilustracia knihy. 4. roc. , prof. L. Longauer, 1996.



Preco ste sa rozhodli vydavat Casopis Deleatur s pod-
titulom Casopis pro péknou Upravu?

IVA JANAKOVA: Myslienka vydavat tento Gasopis vznikla niekedy

v prvej polovici 90. rokov, eSte v case, nez bola obnovena Typografia.
Vtedy v podstate neexistoval Ziadny odborny ¢asopis pre odbor gra-
ficky dizajn. Objavili sa prvé Cisla casopisu Font, ale ten mal vtedy
komercni podobu a takl Gpravu, Ze urcite nemohla slizit ako pri-
klad. Pocitovali sme to ako paradox, pretoze odbor sa nesmierne
rychlo rozvijal, pocitacovi samoukovia, ako sa nam vtedy zdalo,
Gplne ovladli pole. VSetky Struktdry odboru sa zritili a grafici sami
medzi sebou stratili kontakt. Vtedy sme sa postazovali Gertovi Dum-
barovi, ktory bol v Prahe na navsteve, a velmi sme mu neverili, ked
nas ubezpecoval, Ze je to iba docasny stav.

V Cechach ma oblast kvalitnej typografie velka tradiciu,
a to aj v teoretickej a publicistickej rovine (napr. Casopis
Typografia vychadza s menSimi prestavkami od r. 1888
podnes). V com ma Deleatur ambiciu nadviazat na tradi-
ciu a v ¢om chce byt iny?

IVA JANAKOVA: Tradicia odbornej publicistiky na strankach ¢asopisu
Typografia je dnes samozrejme velkym zdrojom historickych poznat-
kov. Dalej je to mnoZstvo kataldgov vystav jednotlivjch osobnosti,
zbornikov z brnianskych bienale atd. V porovnani so zapadnou Euro-
pou je vSak u nas reflexia grafického dizajnu vefmi skromna. Aj preto,
Ze sa ako odbor v plnej Sirke rozvinul az v 90. rokoch. Do tych Cias
bola Gzitkova grafika akoby menej hodnotnym odborom popri volnych
umeleckych prejavoch, ¢asto sa fou zaoberali vofni umelci z existen-
¢nych dovodov. Chceme nadviazat na vSetky oblasti historie, kritiky,
tedrie grafického dizajnu, zaujimaji nas projekty na pomedzi dizajnu
a volného umenia, radi by sme v ovela vacsej miere prinasali sondy
do zahranicnej tvorby. Nie je tu teda nic prevratne nového, vSetky
tieto oblasti boli sledované uz predtym. Radi by sme uverejiovali
diskusie na urcité témy. Je pravda, ze ,zivot" odboru je dosial

v plienkach, chybaja seminare, prednasky, moderované vymeny
nazorov aj skisenosti. Deleatur by chcel prispiet k povzbudeniu tohto
Zivota, zaroven sliuzit k osvete a inSpiracii.

Pri vzniku ¢asopisu Deleatur redakcia deklarovala snahu
o0 posilnenie povedomia o kvalitnom grafickom prejave.
Tato Gloha bola o to tazSia, ze nemalo ist o vystipenie
jednej (mladSej) generacie, ale mala priniest nadgene-
raCny dialog k podstate problému. Aka je odozva na
casopis v odbornej obci?

IVA JANAKOVA: Odozva je jednoznaéne priazniva. Uroven ¢asopisu,
Co sa tyka odbornosti prispevkov a ich vizualnej prezentacie, je ¢asto
prezentovana ako ,az prilis vysoka“. V kazdom pripade je tu snaha

o urcita kvalitu porovnatelna s podobnymi zapadoeuropskymi ¢aso-
pismi. V tomto zmysle bolo tiez ddlezité, aby takto koncipované
odborné periodikum nebolo platformou len jednej skupinky dizajné-
rov. Naopak, cielom je ukazaf a poukazat na kvalitu, ¢i uZ ju nacha-
dzame u renomovanych grafikov starSej generacie alebo neznamych
mladych grafickych stadii.

Pri vzniku casopisu Deleatur stéla tiez predstava kultir-
nej revue pre graficky dizajn a typografiu so vSeobecnym
kultdrnym presahom. Ako sa vam dari postihnit prave
ten ,presah” grafického dizajnu na (Cesku) spolocnost
90. rokov?

IVA JANAKOVA: Kultirny presah grafického dizajnu (ale je tu aj pre-
sah napriklad sociologicky ¢i filozoficky, graficky dizajn ma vela
kli¢ov poukazujucich na ,stav spolocénosti“) Deleatur dosial
neodraza priamo. Zda sa, Ze problematika samotného odboru je stale
nova a nevycerpana. Dufame, Ze sa nam podari v dalSich cislach dia-
16g dizajn - kultdra - spolocnost uskutocnit.
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Osem otazok Séfredaktorke ceského
casopisu Deleatur Ilve Jandkovej

Deleatur ¢. 1, jar 1997 - letak propagujici subskripciu.

Ako Séfredaktorka
revue Deleatur sa usilu-
jete o zmysluplin
komunikaciu nielen
medzi starSou a mlad-
Sou generaciou ceskych
grafickych dizajnérov,
ale aj medzi domacim
prostredim a zahra-
nicim...

IVA JANAKOVA: Komunikécia
medzi mladsimi a starSimi
dizajnérmi sa odohrava
najma na pdde TypoDesign-
Clubu (TDC), pri priprave
spolocnych publikacii

a vystav. Myslim si vSak, Ze
tu chyba uzSie prepojenie

a odovzdavanie skisenosti
formou besied a seminarov
¢i prednéasok. Co je viak
nepredstavite/né dnes, moze byt uskutocni-
tefné po nejakom €ase. Je pravda, Ze na roz-
diel od zahranicnych grafikov nie st ti nasi
prilis zvyknuti komentovat vlastni pracu, ¢o
ma svoje vyhody, ale aj nevyhody.

Vo vaSom casopise publikuju -

a vel'mi Gspesne - grafici, ktori zvacsa
pracuju so slovom vizualne. Ako ich
motivujete k tomu, aby prehovorili?
IVA JANAKOVA: To, Ze redakény okruh Delea-
tur, ktory sa okrem mna sklada z ¢innych gra-
fickych dizajnérov, je tieZ okruhom autorskym,
je sposobené jednoduchou vecou: ludi, ktori
o grafickom dizajne pisu, je velmi malo. Verte,
Ze je to pre nas velmi tazké, ba nemozné
zabezpecit, aby do casopisu nepisali stale ti
isti autori. Musim povedat, ze autori - grafici
maju ¢asto vel'mi obrazny a Stavnaty Styl a Ze
je radost Citat ich prispevky. Dolezité je tiez
to, Ze oni sami reflektuju problematiku
odboru, st schopni formulovat ju ¢asto pres-
nejSie nez ti, ktori stoja mimo praxe odboru.
Ich dlohou je vSak zasadzovat odbor do
SirSich suvislosti.

DE SIGN'UM




72Rentgen

6oRentgenA
48RentgenAaBb

36Rent;
2

%enAa BbCcDd
e

Ggéid.....

z===  Typograf?

Typoaraficke 0iLo Marka Pistory

Obalka + vnitro Deleatur €. 2, 2ima1997. Graficka tprava: Jan Jelen.

Ma v sticasnosti moznost ekonomicky preZit casopis
zalozeny na vyhranenom nazore? Da sa dlhodobo udrzat
jeho nezavislost? Da sa pocitat s trvalym konsenzom
obce ceskych grafickych dizajnérov? Nenarazate na
problém, aky sa objavuje v siCasnosti napr. na Sloven-
sku, kde je vzajomny vztah medzi grafickymi dizajnérmi
malo kooperativny?

IVA JANAKOVA: Samozrejme, Ze sa aj my zaoberame otazkou budic-
nosti Deleaturu. Myslim si, Ze sme unikatny odborny Casopis, ktory
funguje na zaklade nadSenia a dobrovolnosti, nie ako profesionalny
casopis s honorovanou redakciou. Deleatur financuje a vydava Alan
Zaruba zo Studia Alba, na ktorom vlastne realizacia momentalne
zavisi. Deleatur vSak nie je inStitlcia. Z toho tieZ vyplyvaju vSetky taz-
kosti, najma v oblasti produkcie. Difame, Ze sa nam podari problémy
organizacne zviadnut. Dosial sme vzdy nejaké vychodisko nasli.

Na druhej strane sa domnievam, Ze scéna grafického dizajnu nie je

v Cechach a7 taka polarizovana. Dochadza ku generaénym stretom,
samozrejme, aj na pode TDC. Zatial vSak, v zaujme spolocnej veci,
vzdy napokon zavladol konsenzus.

Nazov ¢asopisu DELEATUR navodzuje radikalne gesto:
zrusit, vymazat, vypustit! Mam tomu rozumiet tak, zZe ste
nekompromisni k diletantstvu ,novych* grafikov, k nein-
formovanosti publika o kvalitnom dizajne, k spolocen-
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skému nedoceneniu profesie grafického dizajnéra.

K comu eSte?

IVA JANAKOVA: Nazov je odpovedou na situéciu v ¢ase vzniku aso-
pisu, teda v prvej polovici 90. rokov. Myslim si, Ze skor nez negativne
vymedzenie je Casopis vedeny pozitivnym smerom - ukazat a pouka-
zat na kvalitu. To vSak Casto vyzaduje ovela viac energie neZ odslde-
nie ¢i opovrhujaca kritika. BohuZial neplati, Ze zla praca odpadne
sama. ESte stale sme svedkami neuveritelnych hroz, ktoré sa reali-
zuju ako vysledok verejnych sutazi a su posvatené z oficialnych miest
ceského kulturneho a spolocenského zivota.

Zelam vasmu casopisu vietko najlepsie a dakujem za
rozhovor. L . . )
Maria Rihakova
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Obalka + vnltro Deleatur €. 3, zima 1998. Graficka Gprava: Klara Kvizova.
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Graficky dizajn eSte stale zapasi DIZAJNERSKY ZURNALIZMUS
s viastnou definiciou profesie. Zo
sociologického hladiska graficky
dizajn profesiou nie je; k vykonava- neho umenia je dizajnérsky zurnalizmus stéle v plienkach a pri kazdej
niu remesla nie je potrebna Ziadna
odborna kvalifikacia, neexistuje

V porovnani s viac rozvinutymi oblastami zurnalizmu v oblasti vizual-

prilezitosti musi objasfovat, preCo by mal vobec existovat. Recenzie

regulacia odbornymi insStiticiami, architektdry, volného umenia a filmu sa infiltrovali aj do masovo
neexistuje Statut profesionalneho s = g : o S N
dizajnéra. Napriek tomu, alebo vydavanych novin a casopisov, kde sa recenzie dizajnu objavuju iba
prave preto, graficki dizajnéri poci- velmi zriedkavo. Dizajnérsky zurnalizmus patri do oblasti, o ktordi sa
tuja potrebu sprofesionalizovat ) - e L s L
odvetvie, v ktorom pracuji. Viastni kvalifikovani zurnalisti nezaujimaju, a samotni dizajnéri nie si
identitu a profesionalnu prestiz si schopni o nej pisat. Najvacsim problémom grafického dizajnu
buduji zakladanim spolkov a zdru- 3 - - . i - ) X B
ieni, organizovanim sifazi a vyda- a casopisov 0 iom je obrovsky rozdiel medzi prezentovanim dizajnu
vanim profesionalnych publikacii. medzi samotnymi dizajnérmi a mimo dizajnérskej profesie. Graficky
Predpovede o zaniku tlace' alebo dizajnér sice byva Casto definovany ako odbornik na komunikaciu, no

o prechode k publikovaniu vylucne
on-line sa ani ¢iastocne nenaplinili
a dnes sa produkuje viac casopisov ekonomika moze byt prezentovana na roznych Grovniach, od odbor-
ako kedykolvek predtym. V 90.
rokoch vzniklo len v Europe vyse 40
novych graficko-dizajnérskych ¢aso- blizena najSirsSim masam, graficky dizajn sa nevie vymanit zo svojej
pisov, neratajic desiatky casopi-
sov, ktoré do 90. rokov vstapili

s viastnou histoériou.

pri komunikovani prinosu dizajnu pre spoloc¢nost zlyhava. Zatial ¢o

nych casopisov s ekonomickym zargénom az po denniky, kde je pri-

izolovanosti. Dnesny dizajnérsky Zurnalizmus uzatvara oblast iba pre

par vyvolenych.”

Takyto nastup do 90. rokov bol
velmi optimisticky. Graficky dizajn
si za poslednych 30 rokov vybudoval
solidnu poziciu, do povedomia Spe-
cializovanej verejnosti po prvykrat
vstapili aj vyrazné individuality.
Zrod dizajnérskych hviezd predpove-
dal vyraznejsi zaujem o dizajn zo
strany masmédii. Najvacsi dovod na
optimizmus bol urcite prichod po¢i-
tacov a vyrazné zjednoduSenie gra-
fickej produkcie. Zatial ¢o sa od
konca 2. svetovej vojny dizajnérske
Gasopisy chceli vyraznejsie oddelit
od polygrafie, co sa im aj do znac-
nej miery podarilo, prichod po¢i-
tacov bol z tohto hl'adiska krokom
spat. Tlacové techniky a DTP sa
stali hlavnou témou odbornych
casopisov prelomu 80. - 90. rokov.
Absolitna vacsina casopisov, ktoré
maju v podtitule ,graficky dizajn“,
sa venuje produkcnej casti dizajnu.
Popri tom existuje minoritna sku-
pina casopisov, ktora definuje
neprebadanu oblast grafického
dizajnu: dizajnérsky Zurnalizmus.

DiZAJN DIZAIJNERSKYCH EASOPISOV

Podla Ricka Poynora, zakladatela Casopisu Eye, dizajnérsky casopis
by mal byl prazdnym kontajnerom pre prispievatelov. Prazdny kontaj-
ner vSak neznamena neutralny pristup redakcie. Vyberom materialov
a prispievatelov sa urcuje ton casopisu. Tento pristup trochu zabuda
na aktivnu dlohu dizajnu. Niektoré casopisy (Eye, Visible language,
Zed) uspesne experimentujd s existujucimi Zurnalistickymi techni-
kami, no dizajn nereflektuje snahy redaktorov. PriliSna podobnost
konvencnym akademickym vzorom, argumentujic modernistickym
pristupom a snahou nechat material hovorif za seba, nemoze adek-
vatne prezentovat dizajn. Skibenie dizajnu, textu a vizualov je naj-
vacsou vyzvou pre casopisy. Jedine vtedy mozu tspesne a efektivne
komunikovat svoje posolstvo. Dizajn vSak neméze nahradit obsah
¢asopisu. Casopis je len taky dobry, aky je jeho obsah. | vo vyluéne
vizualne orientovanych ¢asopisoch dizajn (prezentacia) nemoze

zastlpit obsah. Dizajn moze iba podporit obsah Casopisu.

kritika grafického dizajnu v 90. rokoch)

(E Je zaujimavé si povS§imnut, ako sa s dizajnom vyrovnavaju dizajnér-
(@]

graphic design \; ske casopisy. Zatial ¢o kultirno-alternativne casopisy ako Ray Gun

o a Beach Culture vytazZili z atraktivneho dizajnu maximum (azZ do takej
- miery, Ze bez svojho dizajnu su obsahovo prazdne), dizajnérske ¢aso-

= pisy podvedome odmietali celit problému redakcnej a dizajnérskej
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vyvazenosti. Prave kvoli svojmu zameru - pre-
zentovat dizajn - sa dizajnérske ¢asopisy
paradoxne vyhybaju experimentom s dizaj-
nom. Hladanie akéhosi neutralneho sposobu
prezentovania sa stalo typické pre mnohé
dizajnérske casopisy. Vari iba Emigre,
Form+Zweck, Octavo a rané Cisla U&lc sa
pokasali najst dizajnérsku alternativu pre
casopisy o vizudlnej kultire. Ostatné caso-
pisy, ako napr. Abitare, |. D., Blueprint, Base-
line, Design Report, Graphics International
atd. , nasleduja dizajnérsky model peknej
upravy: triezva typografia, monoliticky pristup,
dva bezserifovée fonty. John Plunkett, byvaly
kreativny riaditel asopisu Wired, komentoval
dizajn vlastného casopisu takto: ,Chceli sme
sa vyhnit nepisanému dizajnérskemu zakonu:
dobry dizajn = nepovSimnutelny, vkusny, ele-
gantny, ustipeny do pozadia. Citil som, ze
ano, mozno, no zalezi to na kontexte. Pre
Wired je ddleZitejSie byt vyrazny ako nepo-

vSimnutelny.*"

NajlepSim prikladom je ¢asopis EMIGRE
(1984). Emigre zacal ako maly xeroxovy ¢aso-
pis emigrantov v Kalifornii so zaujmom o poé-
ziu, literaturu, fotografiu a dizajn. Od roku
1988 partneri Rudy Vanderlans (narodeny

v Haagu) a Zuzana Licko (narodena v Brati-

slave) s rastucim zaujmom o typografiu a gra-
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ficky dizajn pretransformovali Emigre na ¢aso-
pis dizajnu. Vanderlans ako Séfredaktor

a dizajnér casopisu vytvoril jeden z najzauji-
mavejSich ¢asopisov na prelome 80. a 90.
rokov. Kazdé Cislo Emigre prekvapilo svojim
spontannym a pluralistickym pristupom. Do
velkej miery tomu pomohla graficka dprava
Casopisu, nadmerny format a viastné fonty.
Typografia Emigre niekedy kompenzovala
redakéné nedostatky, no vzdy bola podporu-
juca a pre clanky dopliujica. Vanderlansov
zadujem o lingvistiku a postStrukturalisticku
filozofiu vyustil do experimentov s typografic-
kou imitaciou hlasu v rozhovoroch, pre¢o bol
neskor kategorizovany ako postmoderny caso-
pis. Emigre bol takisto jeden z mala casopisov
iniciovanych dizajnérmi, ktory prezentoval
teoretické clanky o dizajne. To z neho vytvorilo
partnera pre britsky casopis Eye. Tento trans-
kontinentalny dialog sa zacal komentovanim
jednotlivych Cisel Eye v Emigre a naopak. Nie-
ktoré témy prezentované v ¢asopise Eye

a Emigre (napr. Cult of the Ugly alebo Zombie
Modernism) sa stali centralnymi témami pre
mnohé Casopisy zaciatku 90. rokov a z Emigre
sa stal Casopis urcujuci trendy.

0d cisla 33 (1995) sa format casopisu zmen-
Sil na klasicky casopisovy rozmer a Emigre
pomaly spelo k triezvejSiemu konvenc¢nému
formatu, od ktorého sa iné casopisy chceli

zifalo dostat.

EMIGRE

UNTITLED
II
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Emigre ma nesporny talent pre obchod a marketing a tato zmena
bola ich reakciou na nové trhové moznosti. Dnes (Cislo 48) je ¢aso-
pis do znacnej miery reklamou na produkty Emigre (fonty, plagaty,
knihy, CD, pyzama), no podla nepotvrdenych sprav sa nas od Cisla

50 chysta Emigre opat niecim prekvapit,

WALLPAPER, spociatku maly nezavisly britsky casopis ,0 veciach,
ktoré nas obklopuju“, dnes uZ viastni americky gigant Time Warner
Company. Wallpaper sa snaZil od zaCiatku prezentovat dizajn ako
sticast prostredia, v ktorom Zijeme. Siroky okruh tém je zvdc3sa zasa-
deny do kontextu. Uspech ¢asopisu sa stal jeho viastnym problé-
mom, zabranujicim ist hibSie ako iba na povrch problémov. Redak-
¢ne prilis Siroky zaber nedovoluje venovat sa Ziadnej z tém hibSie.
Wallpaper vSak dokazal premieSat vztah reklamy a obsahu ¢asopisu,
ked jedno je od druhého neoddelitelné. Wallpaper je jednym z naj-
predavanejsich casopisov.

Casopis, ktory sa vyhol problému, akym je prehodnotenie smerovania
casopisu po urcitom ¢asovom obdobi, je britsky 0CTAVO. Ako samotny
nazov napoveda, projekt vydavany londynskym Stidiom 8vo sa zacal aj
s predpokladanym datumom konca projektu. Octavo sa podujal vydat
osem Cisiel v priebehu Styroch rokov, v ktorych by predstavili viastn
viziu grafického dizajnu. Projekt, ktory zacal roku 1986, nakoniec trval
dIhSie, ako sa na zaciatku planovalo (6sme Cislo bolo publikované roku
1992), no pocas svojej existencie bol napriek limitovanému nakladu
jednym z najsledovanejSich casopisov. Symbioza dizajnu a obsahu pre-
zentovana na 16 stranach bola smerovana ako opozicia priemernej
typografie, zurnalizmu a nendvidenej symetrie, dekoracie a nostalgie.
0d zaCiatku sa ¢lenovia 8vo priznavali k svojmu modernistickému
vplyvu, a ten bol zjavny hlavne v zhmotneni ich vizie. Cislo 5 bolo vysa-
dzané diagonalne (spolu s obrazkami), ¢islo 6 zrkadlovo a po Cisle 7 si
Octavo uvedomilo, Ze si ich Tudia kupujd len pre ich dizajn, ako raritu,
a hocako by sa snazili, nikto ich Citat nebude. Findlne ¢islo Octava sa

objavilo koncom roka 1992 vo forme CD-ROM-u.

Kriticky Zurnalizmus

Iba malo casopisov sa poklSa naozaj zobrazovat pracu v kontexte.
Dizajn je neoddelitelne spaty s kultirnou, ekonomickou, politickou
a sociologickou situaciou spolocnosti, a preto je potrebné poukazat
na jeho vplyv na spolo¢nost. Michael Rock, americky kritik dizajnu,

komentoval dnesni situaciu takto: ,Mame mnozstvo informacii
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o logotypoch, druhoch pisma a ich autoroch, ale iba velmi malo
informacii o tom, ako to celé zapada do nasej kultiry.“*

Vacsina casopisov predstavuje iba portfolia dizajnérov bez akejkol-
vek stvislosti s ich postavenim v §irSej kultire. Casopisy v snahe
spopularizovat dizajn a prildkat zaujem citatelov publikuju nekritické
oslavné clanky osobnosti dizajnu. Jednym z dévodov je absencia
definicie jasnej pozicie ¢asopisu. Na to, aby mohol redaktor ponuk-
nut pohlad na pracu dizajnu, musi zaujat poziciu, na ktorej moze cla-
nok zalozif. Kriticky pristup ¢asopisov este nie je samozrejmy, coho
dokazom su aj reakcie dizajnérov.

Po publikovani knihy Zanik tlace: graficky dizajn Davida Carsona,
ktorej sa predalo viac ako 160 000 vytlackov, Rick Poynor urobil

s Carsonom interview.

he stuff that surrounds
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Dnes sa David Carson odmieta s Poynorom
rozpravat. Podobny pribeh existuje aj s hviez-
dou 80. rokov Nevillom Brodym. Kriticky Zur-
nalizmus neznamena zurivé kritizovanie vSet-
kého, ¢o nas obklopuje, no objasnenie si
tlohy dizajnu, nastolenie zakladnych otazok

a ponuknutie interpretacie dizajnu. Ak chcu

dizajnéri vstapit do popredia a ich praca sa

stava prikladom pre ostatnych, ich snahy mu-

sia byt preskimané. Zurnalistické potlapkava-
nie po pleci dizajnu nepomaha. Kriticky Zurna-

lizmus zahriuje ro6zne pristupy a moze sa na

pracu dizajnu pozriet z mnohych perspektiv.
Rick Poynor ponukol definiciu kritika vo svo-
jom ¢lanku Writing Now: Journalism, Criticism, TR
Critical Journalism (Aktualne pisanie: Zurna- '

lizmus, kritika, kriticky zurnalizmus): ,Kritika

VISBLE LANGUAGE +

musi charakterizovat jasny osobny postoj. To
je jeden z faktorov, ktory odliSuje kritika od
zurnalistu. [...] Kritik musi byt vzdy pripraveny

riskovat svoj krk. Nie kazdému sa bude pacit,

co kritik piSe, ale ochota riskovat a niest aj
nalezZité konzekvencie je znakom serioz-

nosti.**
; ) opisuje Rick Poynor. Pisanie o grafickom
Podla skusenosti mnohych Séfredaktorov, kri- - . . i
) . i X dizajne nemdzZe a nesmie nahradit dizajnérsku
tik je velmi umierneny a citlivy pri pisani 5 & G2 2
I ; y prax, pretoze je na nom zalozena. No syntéza
recenzie knihy alebo vystavy, no pri osobnych s SEE A csovgs
g ! ; tedrie a praxe moze dizajnu pomoct pri
rozhovoroch sa jeho nazor vyrazne odliSuje i Lo 5 oo T N——
- o o nachadzani niektorych dizajnérskych rieseni
a dokaze zaujat uplne iné stanovisko. Vel'mi . . ) .
. . i ) a pri vlastnom definovani profesie.
malo ludi je ochotnych riskovat tak, ako to

Casopis je efemérne médium, ktoré reflektuje
a dokumentuje dobu, v ktorej Zijeme. Preto
mozeme sledovanim dizajnérskych ¢asopisov
sledovat aj vyvoj samotného dizajnu. Napriek
skeptickému opisu sicasného stavu je dnes

situacia v grafickom dizajne vari najlepsia,

eet

yors®

aka doteraz bola. Existuje prva generacia kri-
tikov dizajnu, pre ktorych je pisanie o dizajne
ich hlavnou aktivitou. Takisto existuju viaceré
platformy publikovania kritického dizajnér-
skeho Zurnalizmu. Na viacerych univerzitach
sa historia dizajnu a pisanie o nom stali

neoddelitelnou sicastou programu.

Tato schizofrenicka, optimisticko-skepticka
livaha o situacii casopisov a pisania o dizajne

je mozno charakteristicka pre dizajnérske fin

de siécle. MoZno o par mesiacov sa budeme

moct pozriet na posledné roky s vacsim nad-

hfadom.

Poznamky
" Blackwell Lewis, The End of print: the graphic language of David Carson, 1995.
* Eye, jeden z najprestiZnejSich Casopisov o grafickom dizajne s celosvetovou ——

distribiiciou, je vydavany v naklade asi 12 000 vytlackov. GALLERY 62
" John Plunkett, Eye 28/98, 5. 12, 200,001
“ Michael Rock, Rick Poynor, Eye 16/95. b Riely
* The Education of a Graphic Designer, edited by Steven Heller, Allworth Press, 1998. w:&/.",';' -

“ QGNKUM 63;’1/’1999 GRAFICKY DIZAIN / CITA NAS VOBEC NIEKTO?




Svetovy den grafického dizajnu***" *""

Medzinarodna rada asociacii grafického dizajnu
ICOGRADA (International Council of Graphic Design
Associations) bola zaloZzena roku 1963. Dei zaloZenia
ICOGRADA, ktorym je 27. april, bol roku 1995
vyhlaseny za Svetovy den grafického dizajnu. V tento
den organizuje kazda clenska organizacia seminare,
kongresy, tvorivé dielne, vystavy, sitaze a Specialne
podujatia zamerané na oboznamovanie verejnosti

s grafickym dizajnom a dizajnérmi. Minuly rok
oslavovala ICOGRADA 35 rokov svojej existencie.

Vo vyhlaseni pri prileZitosti tohto vyrocia prezident ICOGRADA
Guy - A. Schockaert napisal: ,NaSa profesia sa od r. 1963 dra-
maticky zmenila. Va¢Sinu naSich povodnych cielov sme spinili.
Zvysili sme Groven grafického dizajnu a jeho profesionalnej
praxe. Podarilo sa nam dosiahnuf uznanie odborného postave-
nia grafického dizajnéra. NaSa vola zlepSit a rozsSirit prispevok
grafického dizajnu k lepSiemu porozumeniu medzi fudmi je stale
platnym a dctyhodnym ciefom na prahu éry globalnej kultury.
Svet sa vSak vyvija neuveritefne rychlo. Dnes stojime pred vyz-
vami celosvetového rozmeru. Je Cas pripravit sa na budicnost.
Ako organizacia stojime pred mnohymi vyzvami. Na svete je dost
miesta pre vSetkych, no tieto vyzvy maji rozhodujici vyznam

a nemozeme sa stale tocit dokola v Uzkych hraniciach. Prisla
nova doba, kde Gcta, porozumenie a spolocné vizie s inymi
odbornikmi budud stat bok po boku s individualitou a osobnym
zameranim.”

Svetovy den grafického dizajnu ma dva aspekty. Prvym je 27.

april, ked sa na celom svete odovzdavaju posolstva a konaju sa

oslavy. Druhym a najdélezitejSim aspektom je roéna téma.
ICOGRADA od r. 1996 kazdorocne

pnouuﬁ_mmmv vyhlasuje nejakd tému z oblasti grafic-
v wNecr ,

- S SOs kého dizajnu a oslovuje clenské asocia-
ERE ” . 2 A cie a jednotlivych dizajnérov, aby o nej

67" AR > premyslali, tvorili a organizovali podu-

IN S ® v jatia na tito tému. Takto podnecuje

svetovu komunitu grafického dizajnu
k aktivite nielen vo vyrocny den 27.
& aprila, ale po cely rok.

Roku 1996 poziadala ICOGRADA svo-

| jich ¢lenov, aby propagovali otazku ,Co
» . ‘ je dizajn?“. Podla informacii k Sveto-

vému diu grafického dizajnu sa od

dizajnérskych asociacii ocakavalo, aby
polozili tuto otazku znamym osobnos-
tiam posobiacim mimo oblasti grafic-
kého dizajnu vo svojich krajinach a aby
ich odpovede pouZzili ako tituly plaga-
tov a billboardov, ktoré sa mali navrh-
nat a vyrobit pri prileZitosti Svetového
dria grafického dizajnu 1996.

WL

Témou projektu vyrocného dna v roku

1997 bola ,Nova definicia grafického

dizajnéra na prahu nového tisicrocia“,
ktorej cielom bolo podCiarknut vyznam
profesie grafického dizajnéra v Case

’

5
|
i
E
£
5

m design/roccodbrotalj

CASTELYENER

GRAFICKY DIZAJN / SVETOVY DEN... 64/ 1/1999 m mﬂw



Sadik Karamustafa je viceprezidentom
ICOGRADA, organizatorom a koordinatorom
projektu WGD. Zije a pracuje ako graficky
dizajnér v Istanbule (Turecko).

W
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novych komunikacnych technoldgii a ocenit buddcu Glohu dizaj-
néra ako jednotlivca v spolocnosti. Clenovia ICOGRADA boli
vyzyvani, aby tito tému propagovali organizovanim roznych
podujati vo svojich krajinach.

Zaroven boli osloveni jednotlivi graficki dizajnéri so Ziadostou,
aby vytvorili svoju osobnd definiciu dizajnéra s pouZitim slov,
obrazov alebo oboch tychto prostriedkov. Nové definicie sa mali
stat ich vlastnym ,manifestom”. Vytvorenia novej definicie gra-
fického dizajnéra vlastnym verbalnym alebo vizualnym jazykom
sa z(cCastnilo vySe sedemdesiat dizajnérov a Studentov dizajnu
z celého sveta. Ich mySlienky su zhrnuté v 150 stranovej publi-
kacii, ktori ICOGRADA pripravuje na vydanie.

Téma Svetového dna grafického dizajnu 1998 bola ,Klient

a zdkaznik“. Pre grafického dizajnéra su to dve najdolezitejSie
strany v komunikacnom procese. V roku 1998 mali ¢lenovia
ICOGRADA diskutovat o tychto dvoch hlavnych problémoch:
klient ako odosielatel posolstva a zakaznik ako jeho prijemca.
Mali sme premyslat o vztahoch medzi dizajnérom a osobou

vo firme, ktord si objednava dizajn a plati dizajnéra, a cielovou
skupinou ludi, ktori prijimaju dizajn a jeho posolstvo.

Hlfadali sme odpovede na nasledujice otazky:

= Je klient partnerom alebo spolupracovnikom dizajnéra?

< S( klienti potrebni pre kreativitu, alebo si prekazkami skve-
lych napadov?

& Kto v skutocnosti plati za komunikacny dizajn? Kto plati
dopravné znacky: sprava ciest alebo vodici?

@ Je publikum homogénna skupina prijimajica identicke
posolstvo z informéacii odvysielanych médiami?

= \ celej historii grafického dizajnu bol klient ,dominantnym
faktorom*“. Bez klienta, ktory zadal pracu, nebol graficky
dizajn ani dizajnér. Moze v budicom storoci existovat gra-
ficky alebo komunikacny dizajn bez klienta?

DE SIGN'UM
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Tato posledna otazka nas inSpirovala k zorganizovaniu Special-
neho projektu s nazvom Dnes bez grafiky! PoZiadali sme
dizajnérov, aby odovzdali nasledujice posolstvo klientom

a zakaznikom vo svojich krajinach: ,Dnes.nepouzite ziadny gra-
ficky dizajn a uvidite, ¢o sa stane!”

Na tento projekt sme dostali odpovede z Velkej Britanie, Talian-
ska, Australie, Chorvatska, Turecka, Kuby, Ciny, Nemecka

a Franclzska.

Prva reakcia prisla z francizskeho Marseille od Vincenta Han-
rota: ,Svet bez grafiky je ako velké pismeno s akcentom.“*
Pocas Medzinarodného tyzdna grafického dizajnu Grafist '

v Istanbule rozpracovala tito tému Esen Karolova vo svojej tvo-
rivej dielni so studentmi. Studenti vytvorili znacky ,Toto je gra-
ficky dizajn“ vytlacené na samolepkach. Tieto znacky nalepili na
rozne predmety vo svojom okoli a fotografovali ich.

Asociacia grafickych dizajnérov v Chorvatsku vytvorila plagat
pre Svetovy defi grafického dizajnu '98. V Cine sa konala
vystava faxov. V Taliansku organizovali diskusie.

Svetovy den grafického dizajnu sa oslavoval po prvykrat aj na
Kube spristupnenim vystavy Kubédnsky graficky dizajn, ktora
sa konala v Kultirnom centre Pabla de la Torriente v Havane.
V ramci vernisaze sa odovzdavala cena NajlepS§i klient
dizajnu roka.

V Turecku boli Svetovému dnu grafického dizajnu '98 venované
Istanbulské medzinarodné stretnutia dizajnu (/IDE '98). Na
seminaroch, panelovych diskusiach a vystavach sa na tomto
podujati stretli dizajnéri, pedagégovia vyucujuci graficky dizajn,
Studenti a klienti dizajnu.

Svetovy den grafického dizajnu 1999
Tohtoro¢nou témou vyrocného dna je ,Papier”. ICOGRADA
v informaciach k projektu formulovala tieto tézy:

Graficki dizajnéri pouzivaji papier.

Bez papiera je graficky dizajn nemyslitelny (prinajmen-
Som do konca tohto storocia!).

Papier je pre dizajn nastrojom aj komunikacnym médiom.
Papier sa vyraba najma z dreva.
| ked v niektorych krajinach sa vysadili nové stromy,

v priebehu 20. storocia sa lesy na celom svete vykynoZili
kvoli vyrobe papiera. Najma juhoamerické a africké daz-
dové pralesy boli divoko nicené papierenskym priemysliom.

Sme dlZznikmi prirody.

Poslednym Svetovym diiom grafického dizajnu v tomto storo€i

a tisicroCi chce ICOGRADA a graficki dizajnéri popri organizo-
vani podujati sdvisiacich s papierom symbolicky splatit svoje
dlhy prirode vysadzanim Lesov ICOGRADY.

Prvy pokus prisiel z Turecka: v spolupraci s Tureckou spolo¢nos-
tou grafickych dizajnérov (GMK) a Nadaciou pre ochranu prirod-
ného a architektonického prostredia (CEKUL) v Istanbule na
dvoch prazdnych poliach graficki dizajnéri z celého sveta vysa-
dia dva lesy. Les ICOGRADY vysadeny v r. 1999 tak bude rast
do 21. storocCia a 3. tisicrocCia.

ICOGRADA sa obracia na asociacie grafického dizajnu a gra-
fickych dizajnérov, aby podporili tento projekt vo svojich kra-
jinach a vratili ,papier spat do prirody“ pre budice tisicrocie.

* Odvolavka na pravidla francizskej gramatiky.
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Zlava J. Rajlich ml., T. Piechura, M. Imboden, K. Macui, A. Le Quemec,
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Medzinarodna porota pred plagatom S. Sagmeistera (uprostred hore)
J. Lemel a 0. Veklenko. Foto: Jakov Prochorov.
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Jan Rajlich ml.
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}. Leonardo Sonnoli

Andrej Logvin
Kazumasa Nagai

Gunter Rambow

Stefan Sagmeister,

Igor Gurovic
Koici Sato

Medzinarodné bienale grafického dizajnu Zlata véela (Golden
Bee) v Moskve sa za sedem rokov svojej existencie uZ celkom
udomacnilo na svetovej grafickej scéne. Zlata vcela, zaloZena
roku 1992 agentiirou a casopisom Greatis podl'a vzoru biendle
v Brne (ktoré moskovski organizatori navstivili po prvy raz

v roku 1990), sa raz za dva roky odohrava v Ustrednom dome
umelcov (CDCH) na Krymskom vale 10, kam kaZdodenne zavita
niekol'ko sto navStevnikov. (Areal CDCH je okrem iného
zaujimavy pre cudzincov aj tym, Ze na jeho pozemku je
zhromaZdeny skanzen ,zruSenych" plastik sovietskej éry, kde
najdete takmer vSetko od Lenina po Brezneva...)

Zlatej véely som sa zucastnil ako porotca dvakrat, po prvy razr. 1992 a v tomto
roku na 4. rocniku po druhy raz. Neubranim sa preto ur¢itému porovnavaniu.
Hlavna zmena spociva v tom, Ze Zlata vcela zmenila svoj ,rozlet" - z biendle pla-
gatu sa stalo bienale grafického dizajnu, kde sa popri plagate vidy objavuju aj
dalSie vybrané vystavné kategorie. Je potesSitelné, Ze organizatori nesleduju iba
ciele divackej atraktivnosti (plagat), ale Ze graficky dizajn, ktory je urcite tym
najludovejsim a najmasovejSim vizualnym umenim, ukazuju aj z inych stranok,
ktoré prave tento fakt verejnosti pripominaja.

Usporiadatel z dovodov tzv. ruskej financnej krizy (zablokovanie bankovych
uctov) prelozil povodny oktdbrovy termin medzinarodného biendle v Moskve na
koniec roka. Zlata vcela 4 sa napokon predsa len uskutocnila. Dve gigantické
vystavné saly CDCH sa zaplnili ako uZ tradicne plagatmi z poslednych dvoch
rokov, a tentoraz i obalkami a strankami Casopisov a navstivenkami. Porota teda
posudzovala prace v troch kategoriach - plagaty, Casopisy a vizitky. Verniséaz bie-
nale sa konala 25. decembra, ked ,Zapad® oslavuje prvy sviatok vianoc¢ny,

a slavnostné vyhlasenie cien sa uskutocnilo 7. janudra, ked su zasa pravoslavne
Vianoce. Podla organizatorov biendle to bolo symbolické - Zlata vCela poletuje
nad bariérami hranic a spaja Zapad s Vychodom, ¢as a Styly.

Zlata vCela 4 predstavila 540 plagatov, 54 Casopisov a 775 vizitiek od 335 dizaj-
nérov z 39 krajin. (Na prvom roéniku Zlatej véely bol vystaveny asi poloviény
pocet plagatov.) Z Ceskej republiky sa v tomto roku zicastnil iba Ales Najbrt

s Casopisom Raut a mimo sutaze (ako porotca) autor tohto ¢lanku s plagatmi

a vizitkami. Zo Slovenska to boli Vladimir VoloSin s casopisom Reklamna revue,
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Logo Zlatej vcely. Dizajn: Irina Kirejeva, 1992.
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Casopis DE SIGN UM (graficky dizajn Zuzana Chmelova) a v kategorii
vizitiek Jozef Doka a Jozef Hauke. Skromna Gcast z oboch nasich
krajin sved¢i o podcenovani tejto akcie, o ktorej bola odborna verej-
nost informovana napriklad aj na bienale v Brne.

InStalacia prvej Zlatej vcely, ktori navrhol A. Logvin, bola mimo-
riadne podarena. Vtedy boli plagaty inStalované jednak vertikalne na
stenach a na jednoduchych stojkach z dvoch mierne prehnutych
plastikovych dosiek opretych o seba (podobne, ale trochu decent-
nejSie nez v Trnave), jednak horizontélne na tych istych doskach na
podlahe. V tomto roku navrhla inStalaciu firma Ardelo (Natalia
Tamruci a Pavel Abramov), tentokrat vSak inStalacia neposluazila
vystavenym plagatom. Ich zlepenie tesne k sebe v niekolkych radoch
nad sebou a vedla seba do akychsi opticky vytvaranych billboardov
neumoznovalo nielen rovnocenné podmienky pre prehliadku vSetkych
exponatov, ale navySe sa casto do ,zostav" plagatov jedného autora
dostal plagat iného autora pribuzny rozmermi Ci farebnostou, a tak
porota i divaci boli neraz zmateni, najma ak exponaty boli oznacené

iba cislami. Organizatorov vS8ak mozno pochvalit za mimoriadne vyda-

renl prezentaciu vizitiek a Casopisov zavesenych v priestore. Bol to
padny dokaz, Ze na jednej vystave mozno Gspesne kombinovat v za-
sade tri rozne formaty (plagaty, Casopisy, vizitky), co napokon na-
znacoval i vtipne rieSeny plagat bienale od Jurija Surkova.
Medzinarodna porota v zloZeni Valerij Akopov (Rusko), Melchior
Imboden (Svajéiarsko), Jossi Lemel (lzrael), Keizo Macui (Japon-
sko), Tadeusz Piechura (Polsko), Alain Le Quernec (Francuzsko -
predseda), Jan Rajlich ml. (CR) a Oleg Veklenko (Ukrajina) posudzo-
vala vystavené prace 5. a 6. januara.

Golden Bee Grand Prix si odniesol Stefan Sagmeister (USA).
Ceny za plagaty: Andrej Logvin (Rusko), Kazumasa Nagai
(Japonsko), Ginter Rambow (Nemecko), U. G. Sato (Japon-
sko), Leonardo Sonnoli (Taliansko), casopisy: Dmitrij Likin
a Jevgenij Raitses (Rusko), Katerina KoZuchova (Rusko),
Sergej Kuzavskij (Rusko), Sanchez Rodrigo (Spanielsko),
Wang Xu (Cina) a za vizitky: Petr Bankov (Rusko), Vliadimir
Cajka (Rusko), Fons Matthias Hickmann (Nemecko), Anato-
lij GolySev (Rusko), Gesine Grotrian-Steinweg (Nemecko),
Igor Gurovi¢ (Rusko), Pekka Piippo (Finsko), Koici Sato
(Japonsko) a Lanny Sommese (USA). Nezavisle od poroty sa
uZ po druhykrat po ukonceni Zlatej véely udelili tiez dve
cestné ceny ocenenym laureatom svetovych vystav grafického
dizajnu z minulého dvojrocného obdobia - cena organizatorov
Golden Bee Loved bola udelena Niklausovi Troxlerovi zo
Svajciarska a Cena IBCC (Koordinatna rada medzinarodnych
bienale) Kazumasovi Nagajovi z Japonska.

Porotu jednoznacne najviac zaujali dvaja autori: Glinter Rambow
(Nemecko) sériou divadelnych, vysostne graficky Ciernobielych pla-
gatov doplnenych iba farebnou znackou divadla a vyuzivajlcich tie
najjednoduchSie tvary (kruhy, trojuholniky, Spiraly, viny...) a Stefan
Sagmeister (USA) siborom vel'mi origindlnych vizitiek. O udeleni
Grand Prix prave jemu napokon rozhodlo to, ze i medzi plagatmi
vzbudil pozorost svojim ,bezZiacim kuratom bez hlavy” pre vystavu
AIGA v New Yorku. Sagmeister (povodom z Rakuska) je vychadzaju-

cou hviezdou a Grand Prix Golden Bee je jeho prvym dolezitym medzi-

narodnym ocenenim. Tretim, o ktorom je potrebné sa zmienit, je Leo-
nardo Sonnoli (Taliansko). Jeho do detailu kompoziéne premyslené
ciernobiele plagaty patria do kategorie sofistikovanej hry s pismom

v opticky komponovanej konStrukcii layoutu s fotografickym detai-
lom. Aj on bol horticim kandidatom na najvySSie ocenenie. Z Bienale
Brno '98 sa pamatame na jeho pismena - fotografie.

Vizitky ukazali, Ze plati, Ze i vizitka je vlastne maly plagat - poster -
symbol - znak nositela... a ma popri informativnej funkcii povedzme
i estetické a psychologické aspekty. Sagmeister ¢asto pracoval napr.

s roznymi vysekmi, ktoré aZ pri zlozeni davali Gplny text. To vSak vyza-

duje tlac, vysekavanie i skladanie na desatiny milimetra presne.
Velmi zaujimavé boli Casopisecké Casti expozicie Zlatej vcely, kde sa
ziSiel rad vynikajtcich prikladov modernej typografie. V tejto velmi
nelahkej discipline, ktora bohato vyuZiva vSetky mozZnosti sicasnej
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Jan Rajlich (1950),
clen SdruZeni Q, Sdruzeni Biendle Brno

oc. Ing. arch.

D

neér,

a ISGD (International Society of Graphic Desig-

vedici odboru priemyselného dizajnu

Fakulty strojni VUT v Brne, prezident medzinarod-

ného bienale grafického dizajnu Brno (1992 az

pocitacovej montaze, musi zostat zasadou
(pokial je casopis uréeny naozaj na Citanie)
jasna citatelnost a prehladna informativnost
obsahu. Udelenie 3 cien za casopisy ruskym
autorom nebolo rozhodne iba komplimentom
poroty hostitelom. Vel'mi zaujal napriklad po-
merne novy moskovsky ¢asopis grafického
dizajnu Kak, ktorému Séfuju Petr Bankov a Ka-
terina Kozuchova a ktorého jednotlivé Cisla
vytvaraja rozni dizajnéri. Doteraz vy$lo 5 Cisel.
Zlata vcela je v Rusku udalostou mimoriad-
neho vyznamu. Rusky graficky dizajn na jednej
strane nadvazuje na odkaz sovietskeho kon-
Struktivizmu a na druhej strane na Skolu pol-
ského plagatu Henryka Tomaszewského.

V Rusku pracuju dizajnéri svetovej extratriedy,
ako sd Andrej Logvin, Vladimir Cajka, Boris
Trofimov a desiatky dalSich. Medzinarodna
porota mala moznost navstivit aj niekol'ko
exkluzivne zariadenych dizajnérskych stadii
(Ku-ku, IMA Design, Open design!), ktoré so
sticasnou $pickovou technikou vytvéraju Spic-
koveé prace.

V grafickom dizajne, v jeho komunikativnej
lohe rozhoduje zrozumitelna myslienka, zau-
jimavy napad, nevtieravy vtip, a nie sterilna
hra s tvarmi, farbami ¢i pismom, aj keby bola
pouzita akokolvek dokonala technika. Navsti-
vili sme i novy profesiondlny klub grafikov-
-dizajnérov Portfelio (http://www.portfelio.ru),
ktory slizi ako centrala deviatich grafickych
stadii (napr. DIRECTDesign, Samoljot, Taboo,
Agej Tomes, Typographic design a i.) a ktory

—_ vydal podla vzoru Graphisu uz tri rocenky gra-
— fického dizajnu.

Svoje plagaty, graficky dizajn, serigrafie

V sticasnosti organizuje bienale Zlata vcela
moskovska Akadémia grafického dizajnu a fir-
ma LiniaGrafic, za vSetkym je vSak potrebné
vidiet jediného Cloveka - Dr. Sergeja Serova,
ktory je v Moskve (a dnes uzZ aj za hranicami)
uznavany ako hlavny teoretik grafického

~ dizajnu v Rusku. Naroéna akcia, akou je kazdé

biendle, vyzaduje velké osobné nasadenie
a pomoc sympatizantov a priatefov. Zelajme
Zlatej vCele, aby ich stale nachadzala.
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Sergej Serov (viavo) s autorom clanku. Foto: Petr Bankov.


http://www.portfelio.ru

Po vyniitenej pauze sposobenej obéianskou vojnou

v Chorvatsku zaciatkom 90. rokov a jej spolocenskymi
a ekonomickymi dosledkami sa Zahreb definitivne
vratil medzi metropoly europskeho grafického dizajnu,
ked po 0smy raz zorganizoval medzinarodnu
prehliadku grafického dizajnu a vizualnej
komunikacie Zgraf.

Toto sitazné podujatie sa konalo po prvy raz roku 1975, V priebehu
nasledujucich rokov ziskalo medzinarodné renomé a zastitu ICOGRADA,
ktora ho zaradila do kalendaria najvyznamnejSich udalosti grafického
dizajnu v tomto roku. Zgraf 8 usporiadala Chorvatska asociacia Uzit-
kovych umelcov, chorvatske ministerstvo kultiry a mesto Zahreb

v Umeleckom pavilone. Riaditelkou tohtoroéného podujatia bola
vitazka viacerych medzinarodnych sutazi, graficka dizajnérka Sanja
Rocco, umelecka riaditelka Stidia Castelvenere design.

Do uZSieho kola sutaZe vyberova porota nominovala 218 prac (z toho
tretinu tvorili domaci autori a najpocetnejSie zastipenym zahranic-
nym Gcastnikom bolo Japonsko s 37 autormi). Prace boli zaradené
do deviatich sekcii: plagaty, ilustracia a fotografia, vizudlna komuni-
kacia, televizia a film, casopisy, multimédia, reklama, prezentacia,
bankovky a ceniny. Medzinarodna porota v zloZeni Jani Bavéer (Slo-
vinsko), Zeljko Bor&ié (Chorvatsko), Vladimir Cajka (Rusko), Sigeo
Fukuda (Japonsko) a Laurence Madrelle (Francizsko) rozhodla o roz-
deleni cien takto:

Zgraf Grand Prix ziskal Kdrejcan Ahn Sang-Soo za ilustracie ku knihe
.Sszamzie Art Book*, cenu Zgraf | ex aequo Kazumasa Nagaj

z Japonska za plagat ,Sava“ a Terrance Zacharko z Kanady

za plagaty ,Contrast #1 + #2“. Ocenenie Zgraf Il ziskal Wang Xu

z Ciny za ¢asopis Design Exchange Magazine. Cena Zgraf Excellence
a sucasne aj osobitné ocenenie Medzinarodnej asocidcie umeleckej
kritiky AICA putovala do rik ruského grafika Vladimira Cajku

za plagaty ,Alternative”, ,For rent (Lenin)“ a ,He is here“ zo seridlu
Hestory, ktory autor prezentoval aj na minuloro¢nom bienale v Brne.
Cena ICOGRADA Excellence bola udelena Joaovi Machadovi

Z Portugalska.

Zgraf, podobne ako iné bienalne a trienalne dizajnérske podujatia
(Brno, Trnava, Helsinki atd.) nie je len medzinarodnou sitaznou
vystavou participujicich dizajnérov a ¢lenov medzinarodnej poroty,
ale pontka aj sprievodné vystavy, prednasky a prezentdcie. Osobitna
pozornost je upriamend na mlada generaciu grafickych dizajnérov do
26 rokov, ktori sitazia o cenu Zgraf Welcome. Tohtoro¢nym vitazom
sa stal Chorvat Davor Bruketa za vizual banky Croatia. Okrem vyme-
novanych cien udelili na trienale Zgraf 8 aj devat cestnych uznani

v dalsich sttaznych kategériach.

Pozoruhodnym faktom tohtoroéného Zgrafu bola minimalna G¢ast
grafickych dizajnérov z blizkych krajin strednej Eur6py (s vynimkou
Slovinska), napriklad z Madarska (2), Rakiska (2), Ciech (3), Sloven-
ska (nikto). Bud je toto podujatie u nas slabo spropagované, alebo tu
prezivaju stereotypy neddvery voCi tejto Casti sveta. Tretia alternativa,
a sice to, Ze nemame ¢o ukazat, predsa nemoze byt pravda.

mr
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Ked sa v septembrovom cisle
prestizneho amerického ¢asopisu
Graphis opytali spisovatela,
vydavatela a teoretika grafického
dizajnu Kurta Andersena, ako by
charakterizoval siéasny ¢aso-
pisecky dizajn, povedal: je to post-
moderna zmes informacii, grafiky

a typografie. Je menej precizny ako
ten, ktory sa pouzival pred
dvadsiatimi rokmi, ¢o je vSak
prirodzené. Dnesné casopisy su
urcéené iba na jednu chvilu.

KAMENNY CASOPIS

Nové technolégie, ktoré radikélne zasiahli do
produkcie casopisov od polovice 80. rokov,
sposobili nielen Stylovi, ale aj Stylisticki
zmenu. Ich mozZnosti zvadzali k volnej manipu-
|acii s obrazkami, exhibiciam v praci s pis-
mom a fotografiou, a ¢o sa tyka obsahu

k ovela nezavaznejSiemu pristupu k uverejio-
vanému slovu. Nové casopisy nielen vznikli,
ale sa priamo podielali na fragmentarizacii
publika tym, Ze sa stali javiskom jednej sku-
piny, vyhranenej Ci uZ triedne, kultdrne, geo-
graficky alebo inak.

Tato Siroka nazorova Skala dostala v 90.
rokoch do ruky dalSie nastroje urcené ani nie
tak na Sirenie krasneho slova a obrazu, ako
skor na konzum informacii. Internet a multi-
média maja vSetky predpoklady, aby zaujali
bezkonkurencnou formaciou obraz - zvuk -

- animéacia. NavySe ovela viac ako iné média
vychadzaju v Gstrety pouzivatefom, ktori mozu
zasiahnut do naslednosti obsahu a ,drama-
turgie” spravy na obrazovke.

Majd v tomto vSemocnom prostredi Sancu
Jklasické” Casopisy? Zda sa, Ze tie, ktoré
nezaniknd, majt. Su totiZ postavené pred
problém vyrovnat sa s konkurenciou zdokona-

casopisy na internete

e potreba alternativy
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“What's Cool?
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lenim toho, ¢o nemozZe v rovnakej kvalite
poniknut Ziaden online ¢asopis: dokonall
vizualnu atraktivitu spojent s hodnotou mys-
lienok. Musia to byt svojim spésobom arte-
fakty. Takéto Casopisy budi potrebovat, aby
zostali Casopismi na papieri.

Ako budu vyzerat casopisy o desat - dvadsat
rokov? ,Nerad by som vytvaral nové klisé tym,
Ze budem hovorit o budicnosti. Ale kli§é je
tiez urCitou podobou pravdy. Myslim si, Ze
miadsi ludia dokazu absorbovat informaciu
a tolerovat jej hustotu na multimédiach spo-
sobom, ktorym - ospravedlnujem sa za
nezdvorilost - to nedokazu fudia nad urcitou
vekovou hranicou. Ludia vSak vzdy budu tazit
aj po popisanom papieri, velkom formate,
peknych reprodukciach, ¢ize po ne-virtualnej
skidsenosti,“ hovori Andersen.

DIZAJNER V OHROZENI?

Tak dlho, ako budeme chciet otvarat a ¢itat
¢asopisy, rovnako dlho ich budd chciet robit
graficki dizajnéri. Hoci rastici dopyt po online
sluzbach kladie ¢oraz vacsie naroky aj na kva-
litu dizajnu na internete, screendesign, para-
doxne, nardza na technické kapacity médii,

a preto je rieSeny cielene a musi byt takmer
redukovany na minimum. Je a bude to vSak
najjednoduchsi spdsob, ako ziskat hladanu
informaciu.

Dobry dizajn sa zatial na internete presadzuje
len postupne, pretoze Specifické vlastnosti
tohto média vyZaduju od grafického dizajnéra
prekrocenie Cisto estetickych pocitov v sluz-
bach zameru vystavby ,pribehu” na obra-
zovke. Prvoradé je zadanie Ulohy, talent

a intuicia prichadzajl na rad aZ na druhom
mieste.

Kvalitny klasicky casopis, ktory od dizajnéra
vyZaduje zmes kreativity a dihorocnych skuse-
nosti, nezanikne. Ak bude smerovat k posky-
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tovaniu plnohodnotnych zazitkov z pisma

a obrazov, ak bude od konkrétneho Citatela
vyzadovat urCité ,splynutie” - a takéto emacie
s pri internete zatial malo realizovateiné -
ma svoju buducnost.

Je tazké posudit, ¢i budd ¢asopisy v budic-
nosti delené na precizne, krasne casopisecké
objekty a na prady ,tekutych* informacii.
Jedno je jasné: Zijeme v ére narastajticich
casopiseckych moznosti. Vychadzajd zauji-
mavé a dobre vyzerajice casopisy, ktoré si
budi vediet obhajif svoju existenciu tym, ¢o
robia a ako to robia.

CASOPISY AJ NA INTERNETE

Na tomto mieste nebudeme hovorit o €isto
internetovych ¢asopisoch. Je to pomerne cer-
stva téma, ktora si zatial len hlada svoju pro-
filaciu a svojich kritikov. To, o mame na
mysli, je komplementarna podoba ,zavede-
nych" casopisov venovanych grafickému
dizajnu, ktora sluzi na rychly kontakt s redak-
ciou i vydavatelstvom. V tomto pripade viak

1.+ 4. Form, Nemecko, 1997-98.
2. Emigre €. 19, USA, 1998.

3. [KAK), Rusko, 1998.

5. West online, Nemecko, 1997.
6. Zivel, CR, jar 1999.

7. Graphis, USA, 1999.

GRAFICKY DIZAJN / CASOPISY NA INTERNETE

online verzia nema ambiciu nahradit dvojroz-
merny Casopis a koncepcia web stranok
s tym, prirodzene, pocita.
Dnes sa bez internetovej prezentacie neza-
obide ani jeden vyznamny casopis a do jej
vizudlnej podoby vklada prinajmenSom rov-
naké mnozstvo invencie ako do tlacenej ver-
zie. Zaner internetovych stranok Gasopisov nie
je vyhraneny, pohybuje sa medzi reklamou
a faktografiou, pricom povaha média vyrazne
ovplyviuje obsah informécie smerom k struc-
nosti a hravosti. Zakladnym imperativom je
jasna komunikativnost.
Je zaujimaveé, Ze na svojich web strankach si
kvalitné a nazorovo vyhranené ¢asopisy nielen
zachovavaju, ale priam zdokonaluju svoju
identitu. Otvorit si napriklad stranku decent-
ného amerického Graphisu alebo exotického
ruského [Kak) je prijemny zazitok v zaplave
odpadového web dizajnu. Ceské Gasopisy
Zivel a Divus s postavené na jazyku a obra-
zoch mladej prazskej subkultiry, no na Inter-
nete sa viac dozvieme o inych aktivitach ich
vydavatelov nez o casopise. O com je stranka
DE SIGN UM si precitajte sami.
Ci uz sme nakloneni novym médiam alebo nie,
musime konstatovat, Ze cez ne sice mozeme
komunikovat s celym svetom, ale len pomo-
cou nezanedbatelnej hmotnosti batérii, aku-
mulatorov, adaptérov a celej tej skvelej tech-
niky, ktorou sa pripitame k zasuvkam. Pre
.staré média“, akymi st kniha a ¢asopis, nam
zatial stacia doverne zname a dostupné sve-
telné pomery... P o 3
Maria Rihakova

DE SIGN'UM
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m DOPLNTE SI PREDCHADZAJUCE
ROCNIKY DE SIGN UM:
jednotlivé Cisla ro¢nika 1997 poniukame

véetky ¢isla DE SIGN'UM 2 za zvjhodnend cenu po 40,- Sk
cisla ro¢nika 1998 po 60,- Sk

DIBfAle grafického dizajnu Brno '98

1/98 2/98 4/98

Rocnik 1999

DE SIGN UM vychadza v rovnakom rozsahu ako v predchadzajicom roku.
Cena jedného Cisla je 80 Sk (odporicana cena vo volnom predaji je 100 Sk).

Predplatné na rok 1999 je 320 Sk vratane poStovného (v SR).
Predplatné za doporucené zasielanie je 392 Sk (v SR).

== Predplatné do CR je 384 Sk (obycajné zasielanie).

-) Kazdy predplatitel dostava spolu s DE SIGN UM ¢. 1/99 zdarma jeden vytlacok publikacie
Zdeno Kolesar: Kapitoly z dejin dizajnu I.

Objednavka casopisu DE SIGN UM

Meno a priezvisko alebo nazov firmy

Adresa (telefon, mail)

Objednavam si zavazne DE SIGN UM
== — r =l =

Rocnik 1999 | 1| [2][3][4] Roenik1oes [1][2][3][4] Rotnik10e7 [1] 2|[3][4

Casopis zasielajte postou: | | obycajne (320,- Sk) | | doporucene (392,- Sk)

Predplatné uhradim: | | zlozenkou | | Ziadam vystavit faktdru (uvedte ICO, DIC)

datum a podpis:



llZdeno Kolesar

l. diel

Od prehistorie po 2. svetovl vojnu

70 stran, vySe 100 farebnych a cierno-bielych obrazkov,
format 210 x 235 mm

Zdeno Kolesar
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M K metodologickym problémom dizajnu
M Prehistoria dizajnu

M Zrod profesie dizajnér

M Kriza a pokusy o reformu

M Na prahu 20. storocia

M Internacionalna moderna

M Alternativy medzivojnovej moderny

M Dizajn a 2. svetova vojna

Kapitoly z dejin dizajnu vysli ako priloha casopisu DE SIGN UM,
dostanu ju zdarma vSetci predplatitelia v roku 1999.
Publikacia je aj vo volnom predaji u predajcov

(odporucana cena 100 Sk), prip. v redakcii (80 Sk).

Objednavky prijima redakcia DE SIGN UM.

TOLY
JiN
INU

Objednavka casopisu DE SIGN UM



Slovenské centrum dizajnu a Ministerstvo kultiry SR vyhlasuji novy rocnik

verejnej celoStatnej stitaze

NARODNA CENA ZA DIZAJN '99.
Sitaz je urCena profesionalnym dizajnérom, dizajnérskym Stadiam, vyrobcom

a zadavatelom prac v oblasti dizajnu.

| Do sutaze moZno prihlasit povodnd domécu produkciu v tychto kategériach:

kategoria A - priemyselny dizajn (vjrobok, prototyp, funkény model)
kategoria B - dizajn obalov (realizované prepravné a spotrebitel'ské obaly)

kategoria C - jednotny vizualny Styl (graficky dizajn realizovanych
vyrobkov, graficky dizajn v podnikovej komunikacii, jednotny vizualny Styl
v tvorbe prostredia)

M Prihlasené vyrobky a
M V kategoriachBaCn

ktoré klient neuviedo
| M Autori dizajnu musia

M Upiné znenie siatainy
alebo na w

jerka sutaZze je 10, septembra 1999,

raficka produkcia nesmiu byt starSie akodva roky,

t.j. neboli verejne prezentované pred rokom 1997.

mozno prihlasit nerealizované navrhy ani riesenia,
do praxe.

at trvalé bydlisko v SR.

h podmienok najdete na s. 35-36 tohto ¢isla DE SIGN UM

Tel.: 07/ 5293 1569,

M Prihlasky do sitaze Vém zasleme bezplatne na poZiadanie.

5293 1800, fax: 5293 1838, e-mail: sdc@sdc.sk.



http://www.sdc.sk
mailto:sdc@sdc.sk
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