Opravny list: strana 9-11

Obsah

Slevio ke Senift-.- i v ooty die s SIS H BT e it I M) L diastinlis il Lol B 13
1 Konceptualni obsah sportovniho managementu................................ 15
1.1 Vyznam a zakladni pojmy managementu ... ..........ciireiiiernnennnann, 15
1.2 K pojeti sportovniho managementu. . ... ........uunetttineeiineeeineennnennn 18
121 Kvykladupojmi .. ... e e 18
1.2.2 Prostiedi pro praci sportovniho manaZzera .............................. 21
1.2.3 Funkce a ¢innosti sportovnihomanaZera . .. ......................o.o... 28
1.3 Praxe sportovniho managementu v CRa v zahraniéi ..............coveene.... 30
1.4 Studium sportovniho managementu v CR a zahrani®i. ... ....................... 33
1.5 Seznam literatury k 1. kapitole ........ ... ... it 33
2 Strategie a planovaci predpoklady v oblastisportu ............................. 36
2.1 Podstata a smys| podnikatelské strategie. . . ....... ... .. i 36
2.2 Problematika strategického planovani v manaZerské literatufe sportu .. ............ 39
2.3 Strategicky marketing v podminkach sportovnichklubd ..................... ... 40
231 Stanoveni cilli. .. ... e 40
232 Tvorba Strategie VIVOIE su vuns snnrs sian & v seany i f8 5 Sais S50 & £ b o 41
2.4 Aplikace strategického planovani ve sportu . ..... ... .. ... i it 45
2.4.1 Co umoziuje strategické planovani télovychovnym a sportovnim organizacim . . 46
2.4.2 Strategicky plan v podminkach sportovni organizace ..................... 46
2.4.3 Strategicky postup pro realizaci sportovniakee. .. ............ ... ... ..., 53

2.5 Smysl a dalSi moZnosti uplatnéni strategického planovani
w oblasti spordy Ceské 1epublikY . s cous s suiwn omn s s it i s vabs SIENGH 55
2.6 Seznam literatury ke 2. kapitole. . . ... .. ... L e 55
3 Vymezeni kritérii pro organizaéni struktury sportovnich klubi. .................. 57
3.0 ZplsobzaloZeni. ... ..ot e 57
3.2 Vymezeni a naplfiovani cilii sportovnich klubli. . ....... ... ... . ... ... ... 72
3.3 Identifikace a klasifikace ¢innosti .. ... ... ... 73
3.4 Organizac¢ni struktura sportovnich klubii a télovychovnych jednot. . ............... 74
3.5 Seznam literatury ke 3. kapitole. . .. ... ... L 77
4 Role marketingu ve sportu . ........... ... i e 79
4.1 Model fizeného marketingu ve sportu. . ... . e 81
4.1.1 Poslani a cile sportovni organizace. . . ....... ... it 82
4.1.2 Analyzasituace. . ... ...ttt 82
4.1.3 Marketingovy priizkum ve sportu a informaéni fidici systém ............... 84
4.1.4 Analyza zdkaznika ve sportu . ......... ... .. . 85
4.1.5 Marketing mixX ve SPOTtU. . . ...t it i et 88

4.2 Specifika sportovniho marketingu. . . . ... ... 92



4.2.1 Specifické vlastnosti sportovniho produktu . ........... ... ... . i 92

4.3 Pojeti sportu jako primyslovéhoodveétvi . ... ... ... ... . ... ... 105
4.4 Pristupy k marketingu ve SpOrtu .. ......... . e 114
4.4.1 Diléi koncepce marketinguve sportu. .. ....... .. i 114
4.4.2 Komplexni koncepce marketingu ve sportu. . .......... ..., 115
4.5 Dal3i aplikace marketingu ve Sportu .. ... ... 117
4.5.1 Marketingovy plan prodeje sportovnichsluzeb ......................... 117
4.5.2 Marketing sportovnichakei . ... ... e 121
4.5.3 Fotbalové utkani jako produkt pro marketing .......................... 126
4.6 Trendy a perspektivy marketingu Sportu. ... ..., 131
4.7 Zavér - budoucnost marketingu sportu v CR ... ... 138
4.8 Seznam literatury ke 4. kapitole. . . ... ... ... 139
5 ReKIama ve SPOrtl . .. ...ttt e e 143
5.1 Pojem sportovni reklama ajejidruhy .. ... ... ... . 143
52 FUNKEe TeRIAMY : ¢ e o0 653 Ar it 003 sosiped Sinkins Sed ey aih gt Sisbesbodh i i B 144
5.3 Analyza jednotlivych druht sportovni reklamy z hlediska jejich uplatnéni . ........ 145
5.3.1 Reklama na dresech a sportovnich odévech............................ 145
5.3.2 Reklama nastartovnich ¢&islech ,...... ... .. ... ... ... .. ... ... ... 146
5.3.3 Reklamana mantinelu (ev. pasu) ...t 146
5.3.4 Reklama na sportovnim na¢inianafadi . .............................. 147
5.3.5 Reklama na vysledkovych tabulich a ukazatelich ....................... 147
5.3.6 Jinéreklamni moZnosti. . ... ... 148
5.4 Klady a zapory nosi¢il reklamy na sportovistich. . . ........... ... . ... ... .. 149
5.5 Pusobeni sportovni reklamy a jeji ekonomicky pfinos pro sport. . ................ 153
5.6 Nové trendy v reklamé, které maji dopad do oblasti sportu ..................... 161
5.7 Nekteré aktualni otazky aplikace sportovni reklamy. ... ....................... 164
5.8 Seznam literatury k 5. Kapitole:: o vuiv v v s sojoin, oo sisas sisi saiys siga s sms s 4 164
6 SponzorovAnive SPOTtl. . ... ... ... .. .. 167
6.1 Podstata a smysl sponzorovani sportu z pohledu jeho participantd. .. ............. 167
6.1.1 Marketingové a komunikaéni cile firem sponzorujicich sport v CR ......... 169
6.2 Formy sponzorovani Ve SPOTTUL . . ... sttt te et et iiae et ee e asnnns 178
6.3 Nabidka pro sponzora, sponzorsky baliek, sponzorskd smlouva. ................ 180
6.4 Nabidka pro sponzora ze strany sportovniho klubu. . ... ... ... ... .. ........ .. 183
6.5 Sponzorovani sportuadary versusdand .. ....... ... . L i 188
6.6 Nové trendy v oblasti sponzoringu — vyvoj a pozice sponzorské aktivace
v ramci sportovnich sponzorskych vztahli. . ........ . ... ... ... .. ... 190
6.7 MozZnosti vyuZivani SpOnZorovani SPOTTU . .. .o v vt v et e e e et ii e et 193
6.8 Seznam literatury k 6. kapitole .......... ... ... ... ... ... 194
7 Manu4l zaloZeni a fungovani spertovniho klubu ve formé
neziskové organizace typuspolku. . ..... ... .. .. L i 197
Seznam grafii, obrazkéiatabulek. .. ... ... ..o e s b il RO 207
VECNT IOtk . . ..o e e e R Vo R

Obrazova prilohake kapitole 5 .. ........ .. ... o i i i il b |II‘H '




Obsah 11

6.8 Seznam literatury k 6. kapitole .. ... L 190
7 Munudl zaloZeni a fungovani sportovniho klubu ve formé

neziskové organizace typuspolku. .. ... ... 193
Neznam graf, obrdzkdiatabulek. .. ... .. ... .. . e 203
B Ol it st scin it o o S0avh w0 o e Siabe o sl s Wi SRR Dk v R £ etk divs 205

Obrnzovi piiloha ke kapitole 5 . ..o o 209



